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Taman tutkielman tavoitteena oli luoda suunnitelma esityksiin ja esitysgrafiikkaan eri-
koistuneen yrityksen uuden verkkosivuston sisdisen hakukoneoptimoinnin toteutta-
miseksi. Suunnitelmaa varten tutkielmassa selvitettiin ensin verkkosivun siséisen haku-
koneoptimoinnin keskeiset keinot ja toteutettiin avainsanatutkimus, jonka avulla maari-
teltiin verkkosivustolla kaytettavat avainsanat.

Siséisen hakukoneoptimoinnin keskeiset keinot selvitettiin tutkimalla vuonna 2015 inter-
netissd julkaistuja hakukoneoptimointia kasittelevié artikkeleita. Artikkelit analysoitiin
laadullisen sisallénanalyysin avulla.

Tutkimuksen tuloksena I0ydettiin kymmenen keskeisintd hakukoneoptimoinnin keinoa,
jotka ovat: title-elementin optimointi, siséltétekstin optimointi, linkitysten kaytto sivun
siséllossa, kuvien ja median kaytto seké optimointi, sivun latautumisaika, URL-osoitteen
optimointi, heading-tagien optimointi, sivuston mobiilisoveltuvuus, meta description-ele-
mentin optimointi ja sivukartan tarjoaminen Googlelle.

Avainsanatutkimus toteutettiin yhdistellen ja muokaten alan kirjallisuudessa esiteltyja ta-
poja toteuttaa avainsanatutkimus. Avainsanatutkimuksessa ideoitiin avainsanoja seka et-
sittiin niita tahan tarkoitettujen tydkalujen avulla. Tdman lisaksi I0ydetyt avainsanat pis-
teytettiin niiden spesifisyyden, kilpailukyvyn ja hakuvolyymin perusteella ja lopuksi va-
littiin sivustolla kaytettavét avainsanat tdhan tutkimukseen pohjautuen.

Sisaisen hakukoneoptimoinnin keskeisempien keinojen selvittdmisen ja avainsanatutki-
muksen avulla luotiin yrityksen uudelle verkkosivulle suunnitelma sisaisen hakukoneop-
timoinnin toteuttamisesta ja yllapidosta. Suunnitelma kasittad yleisen tason kuvauksen
siitd, miten sivun sisdinen hakukoneoptimointi toteutetaan yrityksen uusilla verkkosi-
vuilla.

Suunnitelmassa kasitellaan avainsanojen sijoittamista sivun eri elementteihin, sisaltdteks-
tin muotoa, kuvien ja median kayttoa sivulla, sek& sivun latautumisajan ja mobiilisovel-
tuvuuden parantamiseksi ja yllapitamiseksi tehtavat toimenpiteet. Taman suunnitelman
lisaksi luotiin tarkempi suunnitelma, jossa jokaiselle sivuston sivulle, yksittéisia blogi-
teksteja lukuun ottamatta, maériteltiin avainsanat, title-elementin sisallén, URL-osoitteen
seka otsikkoelementin sisallon. Naita méarittelyité ei kuitenkaan julkaista, sill& ne eivét
ole tutkimuksen kannalta oleellisia eika tarkkaa listaa kaytetyistd avainsanoista haluta
julkiseksi.

Avainsanat: hakukoneoptimointi, sivun siséinen hakukoneoptimointi, avainsanatutkimus,
|0ydettavyys
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1 JOHDANTO

Jo internetin alkuajoista alkaen internet on sisaltdnyt valtavan madarén tietoa eika tamé
tietomaara ole internetin kehityksen myo6té vahentynyt, vaan painvastoin. Taté kirjoitet-
taessa, Internet Live Stats:n (2015) mukaan internetissa on reilu 950 miljoonaa verkkosi-
vua ja ndiden madra kasvaa noin 276 sivulla joka minuutti. VVastaavasti koko maailmassa
on yli 3 miljardia internetin kéytt4jad, ja heiddn méara kasvaa noin 470 kayttajalla joka

minuutti.

Internetin kdyton yleistymisen myota verkkomainonnasta on tullut olennainen osa nyky-
paivan markkinointiviestintad (Karjaluoto 2010). Suomalaisista, yli kymmenen henkil6&
tyollistavistd yrityksistd jopa 95 prosentilla on omat verkkosivut, joita suurimmaksi
osaksi kéytetadn omien tuotteiden tai palveluiden esiintuomiseen ja markkinointiin. (SVT
2014). Verkossa l6ytyminen ja ndkyminen ovat siis olennaista yrityksen liiketoiminnan

kannalta.

Koska tiedon ja verkkosivujen maérd internetissi on valtava, tarvitaan tiedon l0yté-
miseksi ja organisoimiseksi hakukoneita. Hakukoneet auttavat kayttajaa I0ytdmaan syot-
tdméansé hakulauseketta vastaavaa siséltod internetistd. Hakukoneet esittavat kayttajan
syottdmaa hakulauseketta vastaavia sivuja omasta tietokannastaan omasta mielestaan tér-
keimmaéssa jarjestyksessd. Kuten tutkimuksissa on huomattu, kéyttajat huomioivat kay-
tdnnossé vain ensimmaiselld hakutulossivulla olevat tulokset (Duk et al. 2013), joten yri-

tyksen nakyvyyden kannalta hakutuloksissa korkealle sijoittuminen on térkeda.

Hakutuloksissa sijoittumiseen voi yrittdd vaikuttaa optimoimalla verkkosivut hakuko-
neita ajatellen. T&t4 toimintaa kutsutaan hakukoneoptimoinniksi. Hakukoneoptimoin-

nissa verkkosivulle tehd&én toimenpiteitd, joilla uskotaan olevan merkitysta siihen, miten



hakukoneiden algoritmit esittavat verkkosivut hakutuloksissaan. Hakukoneiden kaytta-
mat algoritmit ovat visusti varjeltuja salaisuuksia, joten hakukoneoptimointiin ei ole ole-
massa valmista mallia, vaan alan asiantuntijat pohjaavat neuvonsa omiin tutkimuksiinsa

ja kokemuksiinsa.

Taman tutkielman tavoitteena on selvittaa talla hetkelld vallalla olevat kasitykset siitd,
mitka ovat oleellisimpia sivun siséisen hakukoneoptimoinnin keinoja, kuvata ja toteuttaa
avainsanatutkimus seka luoda keskeisimpien sisdisen hakukoneoptimoinnin keinojen
avulla ja avainsanatutkimuksen tulosten pohjalta toteutus- ja yllapitosuunnitelma esi-
tysgrafiikkaan ja esityksiin erikoistuneen yrityksen (tassé tutkielmassa lyhyesti yritys Y)
verkkosivun hakukoneoptimoinnin toteuttamiseksi yrityksen verkkosivu-uudistuksen yh-

teydessd. Kokonaisuudessaan tamén tutkielman tutkimuskysymyksia on siis kolme:

o Mitka ovat talla hetkella keskeisimmat sivun sisaisen hakukoneoptimoinnin kei-
not?

¢ Kuinka avainsanatutkimus toteutetaan ja mitd avainsanoja yritys Y:n tulisi kayt-
t&a verkkosivuillaan?

e Kuinka sivun sisaista hakukoneoptimointia pitdisi toteuttaa ja yllapitaa yrityksen

Y verkkosivuilla?

Kokonaisuudessaan hakukoneoptimointi on hyvin laaja aihe, joten tdssé tutkielmassa ai-
heeseen on tehty muutamia rajauksia. Tassa tutkielmassa kasitelladn hakukoneoptimoin-
tia ainoastaan Googlen ndkokulmasta, silla Google on suosituin ja kaytetyin hakukone,
niin maailmanlaajuisesti (eBizMBA 2015) kuin asiakasyrityksen kayttajienkin keskuu-
dessa. Taman lisaksi hakukoneoptimoinnin oleellisimpien menetelmien selvittdminen on
rajattu koskemaan ainoastaan sivun sisdista hakukoneoptimointia. Rajaus on tehty, jotta

sivun sisdiseen optimointiin pystytddn perehtymdan kunnolla ja sivun sisélté saadaan
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mahdollisimman hakukoneystévalliseksi. Sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin suunnit-
telu ja toteutus on myds helpointa tehdé sivun rakennusvaiheessa, jolloin sisaltotekstit,

URL-osoitteet ja title- sek& meta- elementit saadaan kerralla kuntoon.

Sivun siséisen hakukoneoptimoinnin oleellisimmat keinot selvitettiin internetissa vuonna
2015 julkaistujen aihetta kasittelevien blogitekstien ja oppaiden avulla. Kerétylle aineis-
toille tehtiin laadullinen siséltéanalyysi ja taman pohjalta maaritettiin tall& hetkell& oleel-
lisimmat sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin keinot. Internetissa julkaistut aineistot va-
littiin siksi, ettd hakukoneoptimointi on hyvin nopeasti muuttuva aihe, joten esimerkiksi
Kirjat ja laajemmat tutkimukset usein esittavat usein jo julkaisuhetkelld jossain méaéarin
vanhentunutta tietoa. Hakukoneoptimoinnin keinoista ei mydskaan ole kovin montaa vii-

meisen kahden vuoden sisalla julkaistua teosta tai tutkimusta.

Taman tutkielman seuraavassa luvussa, eli luvussa 2 kdydaan léapi tutkielman kannalta
keskeisimmat kasitteet. Tutkielmassa oletetaan, ettad lukija ymmartaa internetiin ja verk-
kosivujen rakenteeseen liittyvat peruskasiteet. Mikéli lukija kaipaa lisdapua késitteiden

ymmartamiseksi, voi esimerkiksi W3Schoolsin® oppaista etsi4 lisatietoa.

Luvussa 3 avataan hakukoneiden ja erityisesti Googlen hakukoneen toimintaa ja luvussa
4 kuvataan hakukoneoptimointia kirjallisuuteen nojaten. Viidennessa luvussa esitellaén
sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin oleellisten keinojen selvittdmiseen kaytetyt tutki-
musmenetelmat seké aineiston kerddminen, analysointi ja analyysin tulokset. Kuuden-
nessa luvussa kuvataan avainsanatutkimuksen rakenne ja toteutus ja seitseménnessa lu-

vussa esitellddn yleiselld tasolla yrityksen Y hakukoneoptimoinnin suunnitelma, joka

1 http://www.w3schools.com



pohjautuu luvussa 5 esiteltyyn tutkimukseen hakukoneoptimoinnin keinoista seka lu-

vussa 6 esiteltyyn avainsanatutkimukseen.



2 KESKEISET KASITTEET

Hakukonemarkkinointi sisaltdd hakukoneoptimoinnin liséksi hakusanamainonnan (Pay
Per Click, PPC), jonka toteuttaminen on maksullista markkinointitoimintaa, kun taas ha-

kukoneoptimointia voidaan toteuttaa tdysin maksutta (Wynne 2012).

Hakukoneoptimointi (Search Engine Optimization, SEO) on osa hakukonemarkkinoin-
tia (Search Engine Marketing, SEM), joka on yksi internetmarkkinoinnin muoto ja jolla
pyritddn markkinoimaan verkkosivua nostamalla sivujen nakyvyytta hakukoneiden haku-

tuloksissa (SEMPO 2015).

Hakusanamainonta on verkkomarkkinoinnin muoto, jossa mainostajat maksavat verk-
kosivujensa nékyvyydesta tietylla hakusanalla haettaessa. Hakusanamainonnan hakutu-
lokset nakyvat hakutulossivuilla yleensa joko sivun oikeassa reunassa, vasemmassa reu-
nassa tai sivun ylareunassa. (Duk et al. 2013.) Hakusanamainonnassa mainostajat maksa-
vat hakukoneyhtidille jokaisesta klikkauksesta jonka heiddan mainoksensa, eli hakutulos-

sivulla ndkyva mainostettu hakutulos, saa (SEMPO 2015).

Sivun sisdinen hakukoneoptimointi tarkoittaa sivun sisaltoon tehtyja toimenpiteita si-
vun sijoittumisen parantamiseksi. Sivun sisaisen hakukoneoptimoinnin keinot nojaavat
avainsanojen kayttdon sivulla, ja néitd keinoja ovat esimerkiksi avainsanojen sijoittami-

nen sivun sisaltdtekstiin, elementteihin ja metadataan. (Wynne 2012.)

Sivun ulkoisella hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan sivun ulkopuolelta sivulle tule-

vien linkkien hankkimista ja ndiden optimointia (Wynne 2012).

Tekninen hakukoneoptimointi tarkoittaa sivun teknisen toteutuksen optimoimista ha-

kukoneita ajatellen, eli sivun teknisen toteutuksen optimoimista niin, ettd hakukoneiden



robottien on mahdollista kayda sivun sisélto 1api mahdollisimman helposti. Tallaisia omi-
naisuuksia ovat esimerkiksi sivuston arkkitehtuuri, sivun latautumisaika ja mobiilisovel-

tuvuus. (Patel 2015.)

Avainsana muodostuu yhdesta tai useammasta sanasta, jotka hakukoneen kayttaja syot-
tdéd hakukoneen hakukenttadn. Avainsanat voivat olla mitd sanoja vain mita kayttaja kek-
sii tehdessaan haun tietysta aiheesta, mutta yleisesti avainsanat ovat etsittdvaan aiheeseen
liittyvié sanoja. Esimerkiksi hakukoneoptimoinnista tietoa etsittdessd avainsana voisi olla

hakukoneoptimointi. (SEMPO.)

Avainsanatutkimus on prosessi, jonka avulla méaaritelldédn verkkosivulla kéytettavat
avainsanat. Avainsanatutkimuksen avulla etsitdén suositut ja sivun aiheeseen parhaiten

sopivat ja sitd parhaiten kuvaavat avainsanat. (Jones 2011.)



3 HAKUKONEET

Kuten johdannossa mainittiin, internet sisdltdd valtavan maaran verkkosivuja ja tata
kautta valtavan mééaran tietoa. Jotta internetin kayttajien olisi mahdollista 10yt&a etsi-
maansa tietoa tasta massiivisesta tietomaérastd, ovat hakukoneet valttamattomia tydka-
luja kayttajille (Levene 2010). Hakukoneiden avulla kayttajat voivat 10ytaa internetissa
olevaa tietoa hakukyselyiden avulla. llman hakukoneiden apua, kéayttajan olisi mahdo-
tonta 16ytaa itselleen tarpeellista tietoa internetistd, verrata eri tietolahteité tai muodostaa
minkaanlaista kasitysta esimerkiksi jonkin toimialan tarjonnasta. (Juslén 2009.) Juslén

(2009) maaritteleekin hakukoneiden tarkoituksen seuraavasti:

”Hakukoneiden yleisend olemassaolon tarkoituksena voidaankin pi-
taa niiden halua tarjota internetin kayttgjille heidan tarpeitaan vas-

taavaa, ajantasaista ja laadukasta tietoa. ”

Seuraavissa luvuissa esitellddn tarkemmin Googlen hakukone, sen ulkoasu seké toimin-
talogiikkaa, joka kuvastaa my6s muiden hakukoneiden toimintaa. My6s Googlen haku-

tulosten jarjestelyyn kayttama jarjestelyalgoritmia esitell&&n lyhyesti.

3.1 Google

Larry Page ja Sergey Brin loivat Googlen hakukoneen vuonna 1998, vaikkakin ajatus
hakukoneesta, joka jarjestéisi koko internetin tiedon ja tekisi siitd universaalisti saavutet-
tavaa ja kaytettavaa, olikin syntynyt jo osana tohtoritutkimusta, jonka Page ja Brin aloit-
tivat vuonna 1996. Hakukone nousi pian suosioon sen algoritmien takia, jotka olivat hy-
vin erilaisia kuin muiden hakukoneiden algoritmit tuohon aikaan. Page ja Brin uskoivat,
ettd verkkosivujen vaikutusvaltaa ja relevanttiutta voitaisiin kayttad koko webin indek-

soimiseen. Ajatuksen tahan he saivat akateemisesta taustastaan, ja erityisesti tutkijoiden
7



kayttdmasta tavasta siteerata toisia tutkijoita tutkimusprosesseissa ja tdman ajatuksen
pohjalta he loivat hakutulosten sijoittumista maéarittelevan PageRank-algoritmin, joka on
edelleen nykyisin yksi Google jarjestelyalgoritmin osista. (Jones 2013.) Jarjestelyalgorit-

meista kerrotaan tarkemmin kappaleessa 3.3.

PageRank erottaa Googlen hakukoneen muista hakukoneista, ja sen voidaankin sanoa
olevan merkitystd Googlen suosion kasvuun. Google on nykypéivana yksi suosituim-
mista hakukoneista, vuonna 2013 Kristorpher Jonesin mukaan sen markkinaosuus Yh-
dysvalloissa oli 70% ja se on kasvanut suosituimmaksi hakukoneeksi myds muualla maa-
ilmassa. eBizMBA (2015) listasi joulukuussa 2015 Googlen maailman suosituimmaksi
hakukoneeksi, arviolta 1 100 000 000 kavijalla kuukaudessa. Toiseksi tulleen Bing —ha-

kukoneen kavijamaara oli arviolta vain 350 000 000.

3.2 Ulkoasu

Hakukéayttoliittymé on hakukoneen se osa, joka nakyy kayttajille, kun he navigoivat ha-
kukoneeseen ja johon he syottavat hakukyselynsa (Ledford 2008). Kuvassa 1 on néhta-

vissd Googlen hakukayttoliittyma.



Go gle1

hakukoneoptimointi

ARl

Verkikohaku Kuvahaku Kanat Videot Lisaa ~ Hakityokal

Non 137 000 tulosts (0,38 sekuntia)

Hakukoneoptimointi (SEO) - Eiko sivustollasi ole kavijoita?
1 www.digimarkkinointi fYHakukoneoptimointi ~ 050 3200219

Kstso miten optimointi voi auttaa

Kavit sivustossa digmarkianointi. fi aiemmn tanaan
Hakusanamarkkinointi
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Internat Markkinoint:
Sosiaalinen Media

Hakukoneoptimoinnin Opas - PimeWeb.fi
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SEO Hakukoneoptimointi - seoseon.com
www seoseon.comv/hakukoneoptimointi ~
Hakukonsoptimoinnilla saat enemman asakkata verkosta. Pyyda tanous!

Hakukoneoptimointi lyhyesti - Nettibisnes.Info

nettibisnes info/hakukoneoptimoint/ ~

5.10.2015 - Poimi 29 hakukoneoptimointi-deaa & varo nita 15 virhetta. Lue Suomen
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Olet kirynyt thlla sivulla 3 kertaa. Vimeisin kit €.10.2015
Hakukoneoptimointi: pikaopas TOP-sijaan - google ...
www.google-optimointi.conv ~

Hakukoneoptimoinnista el Google-optmonnista kattavast kertova svusto
Hakukoneoptimointi pkaopas. Hannu Als-Hana - Google-optimonti.com

Hakukoneoptimointi — Wikipedia

hitps:/fi wikipedia.org/wiki’Hakukoneoptimointi ~

Hakukoneoptimointi tarkoittaa tomenpiteta, jolla pyritaan parantamaan yksittasen
verkkosvun tal KOKONASen Verkkosvusion s5otuksa hakukoneden

Hakukoneoptimointi
hakukoneoptimointi tulos fV/ ~

Ota nyt avuksi alan asiantuntiat

Lisaa asiakkata - enmman hoed!

Kavit talla sivustolia sikasemmin tanasn

Lisaa hakukonenakyvyytta
www.pureweb. fi ~
Hakukoneoptimointi sopuhmtaan
Enemman kaviota, tutustu!

Hakukoneoptimointi
www_superanalytics. fOptimointi ~
Loydy sweita mists ptaaon

Tutustu palveluun ja pyyda tanous!

Mediatoimisto Voitto
www,. mediatoimistovoltto v ~
SEO-auditoinnt ja ISydettavyyden
analyysit Voitosta. Ota yhteytta!

Hakukoneoptimointi
www.kontaktia.fv ~
Hakukoneoptimointi tuotiaa
tulosta. Me optimoimme sivusi

Hakukoneoptimointi
www.google-optimointi comv ~
Huippuspesialistin osaaminen
Edullinen hinnottelu

Kuva 1: Googlen hakukéayttoliittyma

Kuvassa on rajattu punaisella hakukayttoliittyman osat, jotka esitelldén seuraavassa:

1. Hakukenttd, eli kenttd johon hakusana syotetaan.

2. Vaihtoehtoiset haut. Vaihtoehtoisia hakuja ovat esimerkiksi kuvahaku, kartta-

haku ja videohaku.

3. Mainokset, eli Pay-Per-Click — hakusanamainonnan tulokset, jossa mainostajat

maksavat verkkosivujensa nakyvyydesta tietyll& hakusanalla haettaessa (Duk et

al. 2013).




4. Orgaaniset eli luonnolliset hakutulokset ovat kyselymoottorin algoritmin avulla
lajittelemia hakutuloksia. Luonnollisten hakutulosten joukkoon ei voi paésté
maksamalla, vaan mahdollisimman korkeaa tulosta havitellaan hakukoneopti-

moinnin avulla. (Jones 2013).

3.3 Toimintalogiikka

Mark Levene (2010) on kuvannut hakukoneen rakennetta kuvassa 2 olevalla kaaviolla.
Hakukone koostuu kyselymoottorista (query engine), hakuindeksisté (search index), in-

deksoijasta (indexer), ryémijasta (crawler) ja verkosta (web).

Hakukayttoliittyma
( Searcmter&e )

Query Engine
(Kyselymoottori)
Web
(Verkko)
Search Index
(Hakuindeksi)
Crawler —— Indexer
(Ryomija) (Indeksoija)

Kuva 2: Hakukoneen rakenne (Levene, 2010)
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Ryomijé (crawler) on automaattinen sovellus, joka kulkee verkkosivujen l&pi, lataa sivu-
jen siséllon lahdekoodin mukaan lukien indeksoimista varten ja seuraa sivulle sisaan tu-
levia linkkeja. Ryomijda voidaan kutsua myds hakukonerobotiksi (software robot tai

search engine robot), haméhakiksi (spider) tai vaeltajaksi (wanderer). (Levene 2010).

Indeksoija luo rydmijan keradmista verkkosivuista hakukoneen tietokannan eli hakuin-
deksin. Hakuindeksi sisaltad hakukoneen tarvitsemat tiedot, joiden avulla se yhdistaa
kayttajan syottaman hakukyselyn ja verkkosivun. Hakuindeksi sisaltaa kaikki ryomityilla
verkkosivuilla olevat sanat aakkosjarjestykseen listattuna, ja jokaisella sanalla on viit-
taustietona lista verkkosivuista, joilta sana l6ytyy. (Levene 2010.) Hakuindeksi siséltada
tdman listan liséksi kaikkien ryémittyjen verkkosivujen sijainnit seka koko sivun siséllon,

ldhdekoodin mukaan lukien (Killoran 2013).

Ryomijéan ja indeksoijan tekema tyd mahdollistaa kyselymoottorin toiminnan. Kysely-
moottori tarjoaa hakuindeksin, kdyttajan ja verkon valille kayttoliittyman joka mahdol-
listaa hakujen tekemisen ja hakutulosten ndyttamisen. Kyselymoottorin toiminta etenee
kaksiportaisesti. Kayttajan syottdessa avainsanan hakukoneeseen, kyselymoottori etsii
avainsanaa vastaavia sivuja hakuindeksistd. Loydettydan kayttdjan syottdmaa kyselya
vastaavat verkkosivut kyselymoottori jarjestaa ne tarkeysjarjestykseen relevanteimmasta

vahimman relevanttiin. (Levene 2010.)

Kyselyrobotti jarjestaa 16ytamansd hakutulokset tarkeimmasta vahiten tarkedan useista
sadoista kriteereista koostuvan jarjestelyalgoritmin avulla. Hakutulosten jarjestyksen
méaarittdmiseen algoritmi kayttdd muun muassa verkkosivun sisallon vastaavuutta kéytta-
jan syottamaan hakukyselyyn, sivulla olevien linkkien maaréé ja laatua seka sivun suosi-

osta. (Levene 2010.) Jarjestelyalgoritmien syvéllisemman toimintalogiikan Google, ku-
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ten muutkin kaupalliset hakukoneet, pitdé kuitenkin visusti omana tietonaan, jotta algo-
ritmien toimintatapaa ei voitaisi hyodyntaa verkkosivujen sijoitusten korottamisessa (Le-
vene 2010). Google on kertonut kayttavansa hakutulosten jarjestelyyn yli 200 erilaista
signaalia, joihin kuuluvat esimerkiksi verkkosivujen kéyttdmat avainsanat, sisallén tuo-
reus, hakijan sijainti sek& PageRank -arvo. Naita signaaleja ja niiden kasittelya algorit-

missa my0s paivitetdan ja muutetaan jatkuvasti. (Google.)

Vaikka Googlen hakutulosten jarjestelyyn kayttdmat ominaisuudet ovat salaista tietoa,
ovat hakukoneiden toimintaan ja verkkosivujen optimointiin perehtyneet henkilot pysty-
neet paattelemaan omien tutkimustensa ja kokemustensa perusteella, ainakin osan niista
toimenpiteistd ja ominaisuuksista, jotka sivun sijoittumiseen hakukoneissa vaikuttavat
(Dover & Dafforn 2011). Kuitenkin, kuten Killoroan (2013) toteaa, hakukoneet muutta-
vat algoritmejaan jatkuvasti, joten juuri kun on onnistunut maarittdman sen, mika silla
hetkell& voimassa olevassa algoritmissa on se tarkein tekijé, tuo algoritmi muuttuu ja jo-

kin muu tekija nousee hallitsevaksi.
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4 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan verkkosivuilla kdytettavia maksuttomia tekniikoita,
joiden avulla pyritdédn nostamaan sivun sijoittumista hakukoneen hakutuloksissa (Gan-
dour & Regolini 2011). SEMPO (2015) méaérittelee hakukoneoptimoinnin (Search Engine
Optimization, SEO) prosessiksi, jolla muokataan verkkosivun sisaltd ja lahdekoodi sel-

laiseksi, ettd se parantaa sivun nékyvyytté joko yhdessa tai useammassa hakukoneessa.

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on siis saada sivu mahdollisimman korkealle hakuko-
neen hakutuloksissa jollain tietylla tai tietyilla hakusanoilla (Ledford 2008). Useiden tut-
kimusten perusteella kayttajat eivat yleensa lue ensimmaista hakutulos-sivua pidemmalle,
joten sivun saaminen karkitulosten joukkoon on tarpeellista sivun nédkyvyyden kannalta

(Duk et al. 2013).

Hakukoneoptimointiin ei yleisesti ole ajateltu kuuluvan maksullisia toimintoja, tai se ei
ainakaan vahvasti nojaa ndihin tavoitteissaan ja toimissaan saavuttaa korkea sijoitus or-

gaanisissa hakutuloksissa (Killoran 2013).

Verkkosivujen hakukoneoptimointiin on useita eri metodeja, ja ne on yleisesti luokiteltu
kahteen eri aiheeseen: sivun sisainen hakukoneoptimointi (On-Page SEQ) ja sivun ulkoi-
nen hakukoneoptimointi (Off-Page SEO) (Duk et al. 2013). Sivun sisaisella hakukoneop-
timoinnilla tarkoitetaan pelkistetysta sivun sisallén optimointia tietyille avainsanoille, ku-
ten avainsanojen sijoittamista sivun siséltotekstiin, elementteihin ja metadataan. Sivun
ulkoisella hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan sivulle viittaavien linkkien haalimista ja

optimointia. (Wynne 2012.)
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Siséisen ja ulkoisen hakukoneoptimoinnin liséksi on olemassa myés kolmas hakukoneop-
timoinnin osa-alue, tekninen hakukoneoptimointi. Teknisesta hakukoneoptimoinnista ké-
sitteend tunnutaan puhuvan harvemmin Kkuin sisdisesta ja ulkoisesta hakukoneoptimoin-
nista, mutta sen tunnistaminen on kuitenkin tarpeen. Tekniselld hakukoneoptimoinnilla
tarkoitetaan sivun teknisté toteutusta, sitd, miten hakukonerobotit pystyvat kulkemaan si-
vun lapi ja kerddmaéan sen siséllon. Tallaisia ominaisuuksia ovat esimerkiksi sivuston ark-
kitehtuuri, sivun latautumisaika ja mobiilisoveltuvuus. (Patel 2015.) Sisdisen hakuko-
neoptimoinnin ja teknisen hakukoneoptimoinnin raja tuntuu olevan suhteellisen héilyva,
toisin kuin raja ulkoiseen hakukoneoptimointiin, joka mielletdan selkeésti kasittdmaén

sivun ulkopuolelta tulevat linkit.

4.1 Sivun sisdinen hakukoneoptimointi

Verkkosivun siséinen hakukoneoptimointi nojaa vahvasti avainsanojen oikeaoppiseen si-
joitteluun verkkosivulla. Avainsanoja voidaan sijoittaa esimerkiksi sivun kuvien alt-teks-
teihin, otsikkoelementteihin, siséltotekstiin seka title-elementtiin (Jones 2013). Yhté sel-
keda kaytantoa siitd, mihin kaikkiin elementteihin ja missa maarin siséltotekstiin avain-
sanoja tulisi sijoittaa tai mita muita sivun sisaisia optimointikeinoja tulisi kayttaa, ei kui-

tenkaan ole.

Su kollegoineen toteutti vuonna 2014 tutkimuksen, jossa he loivat jarjestelman, jonka
avulla he analysoivat hakukoneiden kayttamien algoritmien toimintaa ja tutkivat tdmén
jarjestelman avulla verkkosivun sijoittumiseen vaikuttavia kriteereja. Tdma tutkimus an-
taa erinomaisia viitteita siitd, mitk& keinot ovat toimivia hakukoneoptimoinnin toteutta-

misessa, ja mitka eivat. Tulosten perusteella tarkein kriteeri verkkosivun sijoittumiselle
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Googlen hakukoneessa on sivun saama Page Rank-arvo, jota seuraavat annetun avainsa-
nan ilmeneminen verkkosivun verkko-osoitteessa, title-elementissda, meta description-
elementissé ja URL-osoitteessa. PageRank-arvo koostuu sivulle osoittavien linkkien
maarasta seké linkkien lahdesivujen relevanttiudesta ja PageRank-arvosta. PageRank-
arvo ei siis ole sivun sisdiseen hakukoneoptimointiin liittyva tekija. Annetun avainsanan
ilmeneminen verkkosivun eri elementeissa on sivun sisaisen hakukoneoptimoinnin kei-

noja.

Koska avainsanat ovat tarkedssa roolissa sivun sisdisessd hakukoneoptimoinnissa, joten
seuraavaksi esitelld&n avainsanat, mita ne ovat ja millaisia avainsanoja sivulla tulisi kéyt-

taa.

4.1.1 Avainsanat

Hakukoneoptimoinnin ja erityisesti sivun sisaisen hakukoneoptimoinnin nakdkulmasta
avainsanat ovat valttaméattomié ja kaikista tarkein elementti (Duk et al. 2013) ja niita kay-

tetaan lapi koko hakukoneoptimointiprosessin (Ledford 2008).

Killoranin (2013) mukaan verkkosivun kohdeyleistd on paras lahde avainsanojen tuotta-
miseksi. Usein avainsanoja luovat alan asiantuntijat ja verkkovastaavat, jotka saattavat
kayttaa aivan eri avainsanoja kuin sivun kohdeyleiso. Tutkimuksen mukaan jopa puolella
niista kerroista jolloin hakijat tekevat haun heille uudesta aiheesta, he eivat klikkaa yhtaan
linkkia hakutuloksista vaan tekevat uuden haun, uudella hakulausekkeella, aiheesta.
Tama viestii siitd, ettd sivuilla kdytettavat avainsanat eivat vastaa kayttajien kayttamia

avainsanoja. (Killoran 2013.)

Hakukoneoptimoinnin asiantuntijoiden mielestd hyvid avainsanoja ovat sanat ja lauseet

jotka kuvaavat ongelmaa tai tarvetta, johon organisaatio tai sivu vastaa sekd termit jotka
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kuvaavat organisaation maantieteellista sijaintia. Maantieteellisella sijainnilla on merki-
tystd hakukoneoptimoinnin kannalta, silla hakukoneet tunnistavat kéyttédjien sijainnin ja
tarjoavat heille heidén sijaintiaan vastaavia hakutuloksia, joten yrityksen sijainti on eh-

dottomasti liitettdvé osaksi hakukoneoptimointia. (Duk et al. 2013.)

Relevanttien avainsanojen tuottamiseen on olemassa monia tydkaluja, kuten esimerkiksi
Word Tracker, Yahoo keyword selection tool, Google Adwords ja Thesaurus. Nama tyo-
kalut toimivat niin, etta niihin sydtetddn yksi avainsana, ja tdman jalkeen tydkalu palaut-

taa useita alkuperdiseen avainsanaan liittyvia avainsanoja. (Duk et al. 2013.)

4.1.2 Avainsanat sisallossa

Hakukonerobotit tutkivat kaiken siséllon sivulta ja indeksoivat kaikki sivulla ja sen lah-
dekoodissa esiintyvat sanat tietokantoihinsa (Ledford, 2008), joten sisaltéon on tarkea
sisallyttaa sivun aiheen kannalta oleellisia avainsanoja. Tarkeimmét avainsanat tulisi esit-
taa siséllon alussa, ensimmadisessa kappaleessa. Jokaisen sivun tulisi sisaltaa vahintaéan
100 sanaa ja avainsanat olisi hyva sijoittaa elementtien, kuten <h1> tai <strong>, sisdan,
jolloin hakukoneet huomaavat ne helpommin ja painottavat niitd enemman. (Gandour &

Regolini 2011.)

Ledford (2008) painottaa kuitenkin, ettd yhdella sivulla on suotavaa kéyttaa vain kahta
tai kolmea avainsanaa. Mikali sivulla kéytetaan lilan montaa eri avainsanaa, tai avainsa-
noja on liian tihedssd, voi se aiheuttaa ongelmia hakukoneissa. Hakukoneet tulkitsevat
tallaisen helposti kielletyksi hakukoneoptimoinnin keinoksi ja laskevat sivun sijoitusta tai
poistavat sen kokonaan tietokannoistaan. Kiellettyja hakukoneoptimoinnin keinoja esi-

telldan tarkemmin luvussa 4.4.
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4.1.3 Avainsanatiheys

Avainsanatiheys (keyword density), on prosenttiluku, joka kuvastaa avainsanojen maaraa
verrattuna sivun sisallén sanojen maaraan. Eli jos sivulla on 1000 sanaa ja avainsanaa on

kaytetty 10 kertaa, on avainsanatiheys 1 % (Ledford 2008).

Oikeaa avainsanatiheyttd on vaikea sanoa ja tdma aiheuttaa paljon keskustelua hakuko-
neoptimoinnin asiantuntijoiden parissa. Toiset sanovat, ettd avainsanatiheyden pitéisi olla
viiden ja seitseman prosentin valilla, kun taas toisten asiantuntijoiden mielesté sen pitéisi
olla pienempi tai suurempi (Ledford 2008). Ron Jones (2011) maarittdd avainsanatihey-
deksi korkeintaan viisi prosenttia, kun taas Kristopher Jones (2013) sanoo, ettei avainsa-
noja tulisi olla kuin 4-6 kappaletta jokaista 350 sanaa kohden, avainsanatiheyden liikku-

essa talloin 1,1 % ja 1,7 % valilla.

Zuze ja Weideman (2013) esittavéat tutkimuksessaan, ettei avainsanatiheydesté ole péaasty
yhteisymmarrykseen, eika heidank&an tutkimuksen perusteella tiettya parasta arvoa l0y-
tynyt. Zuzen ja Weidemanin kuvasivat Kirjallisuudesta 10ytyvaa tietoa avainsanatihey-
desta ja he kohtasivat useita eri suosituksia avainsanatiheydelle. Heidén kartoituksessaan
avainsanatiheydeksi suositeltu prosenttiluku liikkui yhden prosentin ja 10 prosentin va-

lilla.

Kirjallisuuden kartoittamisen lisaksi Zuze ja Weideman (2013) haastattelivat viitta haku-
koneoptimoinnin alalla tydskentelevaa henkil64, joilla oli vahintd&n seitsemén vuoden
kokemus alalta. Haastattelututkimuksen perusteella viiden prosentin avainsanatiheytta tu-
kivat kolme haastatelluista ja yksi haastatelluista koki ettd 3 % on paras avainsanatiheys,

kun taas yksi haastatelluista katsoi, ettd vasta 12 % on liian korkea avainsanatiheys.
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Duk kollegoineen (2013) toteavatkin, ettd avainsanoja tulisi kayttaa sivulla niin, etta se
on jarkevad. Avainsana, tai variaatio siitd, tulisi olla sivun title-elementissa, otsikossa,

URL-osoitteessa ja ainakin kerran siséllosséa.

4.2 Sivun ulkoinen hakukoneoptimointi

Sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin liséksi sivulle sisaanpéin tulevilla linkeill& on suuri
rooli verkkosivun sijoittumisessa Googlen hakutulossivulla. Google arvostaa erityisesti
linkkeja, jotka tulevat aiheeseen liittyviltd ja hakukoneiden silmissé luotettavilta seké vai-

kutusvaltaisilta sivuilta (Wynne 2012).

Google painottaa enemman linkkien laatua kuin niiden maarad, erityisesti linkittavan si-
vun vaikutusvaltaa ja sivun vastaavuutta oman sivun aihealueeseen. Saadakseen téllaisia
linkkeja sivulle, Google kehottaa luomaan laadukasta ja hyodyllistd sisaltod, joka saa
muut linkittdmaan siihen. Google ehdottaa esimerkiksi seuraavia tapoja linkkien saa-

miseksi sivulle (Killoran 2013):

e hyddyllisen tuotteen tai palvelun tarjoaminen

e uuden, oivaltavan ja viihdyttavan sisallon julkaiseminen

o Dblogin yll&pitdminen sdannollisilla, alkuperéisilld ja mielenkiintoisilla péivi-
tyksilla

¢ sisallon jakaminen aiheeseen liittyvissa verkkosivuissa ja sosiaalisen median

palveluissa.

Mika tahansa néista tavoista voi lisata sisdan tulevien linkkien mééaraa ja parantaa verk-
kosivun sijoittumista, joskaan ndmé eivat vélttamatta tarjoa valitontd parannusta sivun
sijoittumisessa, silla siséén tulevien linkkien maaran ja niiden laadun liséksi linkkien ik&

vaikuttaa sivun sijoittumiseen. (Killoran 2013.)
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4.3 Tekninen hakukoneoptimointi

Verkkosivun siséllon optimoimisen ja linkkien haalimisen liséksi, verkkosivun teknisella
toteutuksella on merkitystd hakukoneoptimoinnin kannalta. Sivun teknisessé toteutuk-
sessa on monta 0saa, jotka vaikuttavat niin yleisesti verkkosivun toimivuuteen kuin ha-
kukoneoptimointiin. Rakenteen ja teknisen toteutuksen osalta sivun hakukoneoptimoin-
tiin vaikuttavat muun muassa sivun lahdekoodin virheettdmyys, sivun latautumisaika,

mobiilisoveltuvuus ja sivukartta.

Hyva sivustoarkkitehtuuri, jota hakukonerobottien on helppo seurata, on olennaisen tar-
kedd verkkosivulle (Rehman & Khan 2013) kuten myos verkkosivun lahdekoodin vir-
heettdémyys seka turhien, hakukonerobottien tyt6td estdvien elementtien puuttuminen
(Ledford 2008). Mikéli hakukonerobotti ei paése eteneméaén sivustolla esimerkiksi seka-
van sivustoarkkitehtuurin tai rikkindisten linkkien takia, on hyvin todennédkdista, ettd osa
sivun siséllosta jaa indeksoimatta (Patel 2015). Verkkosivun lahdekoodin virheettémyy-
den voi tarkastaa W3C Markup Validation — tyokalulla, joka kertoo sivun lahdekoodissa
olevat virheet seka antaa ehdotuksia naiden korjaamiseksi. Markup Validation on World
Wide Web Consortiumin (W3C) kehittdma tyokalu ja se on kdytettavissa verkossa osoit-

teessa http://validator.w3.org. (Jones 2013.)

Myas sivun latautumisaika, sivuston mobiilisoveltuvuus seka sivukartan tarjoaminen ha-
kukoneille ovat teknisen hakukoneoptimoinnin keinoja. Sivun latautumisajalla tarkoite-
taan aikaa, joka kuluu kaikkien sivun elementtien latautumisessa. Mobiilisoveltuvuudella
taas tarkoitetaan sivun toimivuutta mobiililaitteilla, kuten alypuhelimilla ja tablet-tieto-
koneilla. Sivukartta on erddnlainen kartta verkkosivustosta, joka kuvaa yhdelld sivulla
sivuston rakenteen. Latautumisaika, mobiilisoveltuvuus ja sivukartta esitelldan tarkem-

min luvussa viisi.
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4.4 Kielletyt keinot

Hakukoneoptimointi on Googlen silmissé selkedsti aivan hyvaksyttavaa toimintaa, onhan
se tarjonnut verkkovastaaville ohjeita siit4, miten hakukoneoptimointia tulisi toteuttaa, on
hakukoneoptimoinnissa olemassa kuitenkin myds kiellettyja keinoja. Kiellettyjen haku-
koneoptimoinnin keinojen kayttaminen voi parantaa verkkosivun sijoittumista hakutulok-
sissa, mutta niiden vaikutus on usein hyvin lyhytaikaista ja mikali Google huomaa kiel-
lettyjen keinojen kayttod sivulla, voi se antaa sivulle tai sivustolle rangaistuksia tasté toi-
minnasta. Rangaistuksena on usein sivun sijoituksen laskeminen tai jopa mustalle listalle
asettaminen, jolloin sivu poistetaan kokonaan Googlen indeksistd, eika sité taten esiteta

hakutuloksissa lainkaan. (Duk et al. 2013.)

Kiellettyja hakukoneoptimoinnin keinoja ovat muun muassa sivun tayttdminen hakusa-
noilla (keyword stuffing) ja linkkien ostaminen. Sivun hakusanoilla tayttamisella tarkoi-
tetaan avainsanojen yletonta kéayttoa sivulla, tai avainsanojen piilottamista koodin jouk-
koon. Yksi aikaisemmin yleisestikin kaytetty keino oli sijoittaa avainsanoja taustaan kéyt-
tamalla avainsanojen fontin varind samanvarista tekstia kuin sivun taustavari. Talldin
avainsanat eivat nakyneet kayttajille, mutta hakukonerobotit huomasivat ne. Nykyisin ha-
kukoneet luokittelevat téllaisen toiminnan kuitenkin kielletyksi keinoksi, ja voivat ran-
kaista sivustoa tastd. Kuten aiemmin jo mainittiin, avainsanoja on syyta sijoittaa sivulle,

mutta avainsanojen tulisi ilmeta sivulla luonnollisesti tekstin seassa. (Killoran 2013.)

Sivulle viittaavien linkkien mééra seka viittaavan arvostus vaikuttavat verkkosivun sijoit-
tumiseen hakutuloksissa ja tasté syysta linkkeihin liittyvié kiellettyja optimointitapoja on
kehitetty useita. Killoran (2013) mukaan Google ja Microsoft kehottavat ehdottomasti

valttdmaan seuraavia tapoja:
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linkkipaikkojen ostaminen sivuilta, joiden PageRank on korkeampi kuin
oma. Jotkut tallaiset sivut myyvat linkkipaikkoja kuukausittain.

linkkien hankkiminen linkkifarmeilta, jotka ovat olemassa padasiassa vain
satojen ja tuhansien linkkien julkaisemista varten.

umpimahkaan linkkien vaihtaminen toisten sivujen kanssa, etenkin jos sivut

eivat vastaa aiheeltaan toisiaan.
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5 SISAISEN HAKUKONEOPTIMOINNIN KEINOT

Yksi tdmén tutkielman tavoitteista on selvittda télla hetkella vallalla olevat kasitykset
siitd, mitk& ovat sivun siséisen hakukoneoptimoinnin keskeisimpié keinoja. Keskeisim-
mat keinot selvitettiin tekemélla laadullinen sisallénanalyysi internetissé vuonna 2015
julkaistuille aihetta kasitteleville artikkeleille. Tutkimuksen tdman osan tarkoitus on vas-

tata seuraavaan tutkimuskysymykseen:

o Mitka ovat talla hetkella keskeisimmat sivun sisaisen hakukoneoptimoinnin kei-

not?

Tassa luvussa esitelld&dn tarkemmin siséisen hakukoneoptimoinnin keinojen selvitta-
miseksi toteutetun tutkimuksen rakenne seka tutkimuksen tulokset. Luku 5.1 keskittyy
tutkimuksen tavoitteisiin, tutkimusta koskeviin rajauksiin seka tutkimusmenetelmiin ja
aineiston kerd&miseen ja analysointiin. Luvussa 5.2 esitelld&n tutkimuksen tulokset ja
kaydaan yksityiskohtaisemmin lapi tutkimuksessa esiin nousseet sisdisen hakukoneopti-

moinnin keinot.

5.1 Tutkimuksen rakenne

Hakukoneoptimoinnin keinoista kirjoitetaan paljon internetissé erilaisten blogitekstien,
oppaiden ja e-kirjojen muodossa. Aihetta kasitteleva tieteellinen kirjallisuus ja tutkimus
on kuitenkin kohtalaisen véhdista, ja kirjallisuus keskittyy pééasiassa kuvaamaan haku-
koneoptimoinnin toteutusprosessia eivét niink&én tutkimaan hakukoneoptimoinnin kei-
nojen toimivuutta. Su kollegoineen julkaisivat vuonna 2014 tutkimuksen hakukoneopti-
moinnin keinoista, jossa he mittasivat eri keinojen vaikutuksia. Tdma vaikuttaisi olevan
ainut viime vuosina toteutettu tutkimus, jossa on tutkittu nimenomaan eri hakukoneopti-

moinnin keinojen toimivuutta. Tdman liséksi tutkimukset ovat kasitelleet muun muassa
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avainsanojen kayttod hakukoneoptimoinnin keinona (Wedeman & Zuze 2013), hakuko-
neoptimoinnin ja hakusanamainonnan yleisyyttd (Duk et al. 2013) seké kuvauksia haku-
koneoptimoinnin toteutuksesta (Gandour & Regolini 2011; Gregurec & Grd 2012). Sun
ja kollegoiden (2014) tutkimusta lukuun ottamatta, tutkimuksissa esitellyt hakukoneopti-

moinnin keinot on kerétty aikaisemmin julkaistusta alan kirjallisuudesta.

Hakukoneoptimoinnista on kirjoitettu useita Kirjoja ja erityisesti oppaita, jotka kuvaavat
sitd, miten hakukoneoptimointia tulisi toteuttaa. Hakukoneoptimointi on aiheena ja alana
kuitenkin alati muuttuva, pohjautuvathan hakukoneoptimoinnin keinot Googlen ja mui-
den hakukoneiden kayttdmien jatkuvasti muuttuvien jarjestelyalgoritmien toimintaan
(Google 2015a), joten aiheeseen liittyva Kirjallisuus on jossain maarin vanhentunutta jo

sen julkaisuhetkellé.

Koska hakukoneoptimoinnin keinoista ei ole tehty paljoa tutkimusta ja alan kirjallisuus
ei valttamatta ole aivan ajantasainen, on taman tutkimuksen tarkoituksena selvittaa, mita
keinoja alan ammattilaiset ja asiantuntijat suosivat. Tama selvitetdaan tutustumalla haku-
koneoptimoinnista internetissa julkaistuihin artikkeleihin, kuten blogiteksteihin ja oppai-

siin.

Seuraavissa luvuissa esitellaan tarkemmin tutkimuksen rakenne. Luvussa 5.1.1 esitell&&n
tutkimuksen tutkimusta koskevat rajoitukset ja tutkimuskysymykset. Luvussa 5.1.2 esi-
telldan tutkimuksen aineiston kerays ja luku 5.1.3 kasittelee tutkimuksen aineiston analy-

sointia laadullisen siséllénanalyysin keinoin.
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5.1.1 Tutkimuksen rajaukset

Tassa tutkimuksessa hakukoneoptimoinnin keinojen selvittdminen on rajattu koskemaan
siséisen hakukoneoptimoinnin keskeisimpia keinoja. Rajaus on tehty, jotta sivun sisai-
seen optimointiin pystytdén perehtymaén kunnolla ja sivun sisalté saadaan mahdollisim-
man hakukoneystavélliseksi. Sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin suunnittelu ja toteutus
on myos helpointa tehdd sivun rakennusvaiheessa, jolloin siséltotekstit, URL-osoitteet ja
title- sek& meta- elementit saadaan kerralla kuntoon. Tamén rajauksen liséksi hakuko-
neoptimointia késitell&&n ainoastaan Googlen ndkdkulmasta, silld Google on suosituin ja
kaytetyin hakukone, niin maailmanlaajuisesti (eBizMBA, 2015) kuin yritys Y:n verkko-

sivujen kayttajien keskuudessa.

5.1.2 Tutkimusaineiston keraaminen

Taman tutkimuksen aineisto koostuu internet-artikkeleista, jotka kasittelevét sivun si-
séista hakukoneoptimointia tai yleisemmalld tasolla sivun hakukoneoptimointia. Aineisto
keréttiin suorittamalla joukko hakuja Google hakukoneeseen. Google valittiin kdytetta-
vaksi hakukoneeksi sen yleisen suosion takia seka tutkijan henkilékohtaisen mieltymyk-
sen vuoksi. Haut suoritettiin kaupallisella hakukoneella, silld tarkoituksena oli 16ytaa
mahdollisimman suuri joukko internetissa julkaistuja, ei tieteellisia artikkeleita. Hakujen
kielend kaytettiin englantia, silla valtaosa aihetta késittelevista artikkeleista on kirjoitettu
englanniksi, eivatka suomenkieliset testihaut tuottaneet tuloksia. Hauissa myds kaytettiin
hakukoneoptimoinnin englannin kielisen termin, Search Engine Optimization, vakiintu-
nutta lyhennettd SEO, silla tdima termi esiintyy yleensa artikkeleissa ja testihaun perus-
teella Google osaa myos yhdistéé lyhenteen pidempdaan termiin. Lyhenteelld I0ytyvat siis

myas ne artikkelit, joissa termi esiintyy kokonaisuudessaan.

Kéytetyt hakulausekkeet olivat:
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e great seo techniques

e Dbest seo techniques

e seo cheat sheet

e seo techniques

e Dbest seo tips

e 0N page seo techniques
e seo tutorial

e seo guide

e 0N page seo tutorial

e 0N page seo guide

e great on page seo techniques

e Dbest on page seo techniques

Tutkimuksessa kaytettavat artikkelit rajattiin koskemaan artikkeleita, jotka listaavat Kir-
joittajan mielesta parhaimpia tai suositelluimpia hakukoneoptimoinnin menetelmia. Tal-
lainen artikkeli voisi olla esimerkiksi 10 parasta hakukoneoptimoinnin menetelmaa”.

Tama rajaus tehtiin, jotta aineiston tulkinta olisi mahdollisimman selkeaa.

Artikkelit, jotka kasittelivét vain ulkoista hakukoneoptimointia tai joitain tiettyja sivun
sisdisen hakukoneoptimoinnin menetelmia, kuten pelkén sisédltotekstin optimointia, jatet-
tiin pois. Perusteena télle rajaukselle on se, ettéd aineistosta haluttiin saada mahdollisim-
man vaaristymaton kuva sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin keskeisimmista keinoista
jamikali tallaiset artikkelit olisi otettu mukaan, olisi esimerkiksi siséltotekstin optimointi

voinut korostua liiaksi muiden keinojen jaddessa taka-alalle.

Myos artikkeleiden julkaisuajankohta vaikutti valittaviin artikkeleihin. Aineistoon valit-

tiin mukaan vain artikkelit, jotka on julkaistu vuoden 2015 aikana. Koska tutkimuksessa
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on tarkoitus 16ytaa juuri talla hetkella keskeisimman optimoinnin keinot, on julkaisuajan-
kohdalla merkitystd. Myos artikkelit, joiden julkaisuajankohdasta ei ollut tietoa, jatettiin

pois aineistosta.

Kriteerit tayttavid, internetissé julkaistuja artikkeleita 10ytyi yhteensd 42 kappaletta.
Kaikki 42 artikkelia on kirjoitettu englanniksi. Artikkelit jakautuvat seuraavasti: 24 blo-

gitekstid, 9 muistilistaa ja 9 opasta.

5.1.3 Aineiston analysointi: laadullinen sisallonanalyysi

Tutkimuksen aineiston analysoimiseen kaytettiin laadullista siséallénanalyysid, joka Tuo-
men ja Saarikosken (2009) mukaan sopii kéaytettavaksi kaikissa laadullisen tutkimuksen
menetelmissa. Tassa tutkimuksessa siséllonanalyysia on kaytetty yksittaisena metodina,
vaikkakin Tuomen ja Saarikosken (2009) mukaan sisallénanalyysia voisi kayttaa myos
osana erilaisia analyysikokonaisuuksia. Siséllénanalyysi sopii hyvin dokumenttien syste-
maattiseen ja jarjestelmélliseen analysointiin ja sitd voidaan hyvin kayttdd myos taysin
strukturoimattoman aineiston analysoimiseen. Sisallénanalyysin avulla voidaan saada tii-

vistetty ja yleinen kuvaus tutkittavasta aiheesta.

Tuomi ja Saarikoski esittavat laadullisen siséllénanalyysin rungoksi tutkija Timo Laineen
esitteleméan rungon hieman muokattuna. Tassédkin tutkielmassa on kaytetty tatd Tuomen

ja Saarikosken esittelemad toteutuksen etenemista kuvaavaa runkoa, joka on seuraava:

1. Paatd, mika tassa aineistossa kiinnostaa ja tee VAHVA PAATOS!

2a. Kay lapi aineisto, erota ja merkitse ne asiat, jotka siséltyvat kiinnostukseesi.

2b. Kaikki muu j&& pois tasta tutkimuksesta.

2¢. Kerdd merkityt asiat yhteen ja erilleen muusta aineistosta.
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3. Luokittele, teemoita tai tyypittele aineisto (tms.).

4. Kirjoita yhteenveto

Tuomi ja Saarikoski (2009) esittelevat kolme eri sisallénanalyysin muotoa: aineistolah-
téinen, teorialdhtdinen ja teoriaohjaava. Tassa tutkimuksessa sisallénanalyysi on toteu-

tettu aineistoléhtoisesti, joten seuraavaksi paneudumme hieman tarkemmin siihen.

Miles ja Huberman (Tuomi & Saarikoski 2009) kuvaavat aineistolahtdisen siséllénana-
lyysin prosessia kolmivaiheiseksi: 1) aineiston redusointi eli pelkistaminen, 2) aineiston
klusterointi eli ryhmittely ja 3) abstrahointi eli teoreettisten késitteiden luominen. Aineis-
ton pelkistamisessa tutkimuksen aineisto joko tiivistetdan tai pilkotaan osiin, tassa vai-
heessa siis etsitdan aineistosta tutkimuskysymykseen olennaisesti liittyvaa sisaltod. Ai-
neistoin pelkistdmisen jalkeen, aineisto tulisi klusteroida eli ryhmitelld. Aineiston ryhmit-
telyssd, ndma ensimmaisessa vaiheessa ldydetyt tutkimuskysymyksen kannalta oleelliset
ilmaisut ryhmitellaan yhteen samaa tarkoittavien ilmauksien kanssa. Luokitteluyksikkdna
voidaan kayttaa esimerkiksi tutkittavan aiheen jotain ominaisuutta, piirretta tai késitysta.
Kolmannessa vaiheessa, aineiston abstrahoinnissa erotetaan tutkimuksen kannalta oleel-
linen tieto ja muodostetaan teoreettisia kasitteita ndiden pohjalta. Aineiston ryhmittelyn
katsotaan olevan osa titd prosessia, ja aineiston abstrahointia jatketaan yhdistelemalla

luokituksia niin pitk&an kuin se on mahdollista.

Tassa tutkimuksessa laadullinen siséllonanalyysi on toteutettu tatd runkoa hyvaksi kéyt-
téen. Aineisto analysoitiin lukemalla se 1api ja siitd erotettiin sivun sisdisen hakukoneop-
timointiin liittyvéat keinot. Keinojen perusteella luotiin alakategoriat seké ylakategoriat,
jotka kuvastavat sitd, mihin aiheeseen aineistosta I0ytyneet keinot liittyvat. Ylaluokkia

ovat: title-elementin optimointi, meta description-elementin optimointi, heading-tagien
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kaytto ja optimointi, kuvien ja median kaytto ja optimointi, siséltétekstin optimointi, si-

vun latautumisaika, sivuston mobiilisoveltuvuus ja sivukartan tarjoaminen hakukoneille.

Myo6s muita luokkia olisi aineistosta 16ytynyt, mutta tassé tutkimuksessa jatettiin pois

kaikki sellaiset ilmaisut, joihin liittyvid teemoja esiintyi alle kymmenessa aineiston artik-

kelissa. Taulukossa 1 on esimerkki aineiston luokittelusta:

Taulukko 1: aineiston luokittelu

Write a unique title tag for every

page and post.

Use the keywords or key phrases
found in the keyword discovery part

of the checklist.

Limit title tag length to 60 charac-

ters.

Yksillollinen title-ele-

mentti

Avainsanojen kaytto

title-elementissa

Elementin pituus 60

merkkia

Title-elementin

mointi

Title-elementin

mointi

Title-elementin

mointi

opti-

opti-

opti-

Tuomi ja Saarikoski (2009) esittelevat aineiston luokittelun yhteydessa alaluokkien ja

ylaluokkien lisaksi kaytossa olevan paéluokan seka naita yhdistavan luokan. T&ssa tutki-

muksessa kuitenkin riittavat alaluokka ja ylaluokka, silla ylédluokka kuvaa jo hyvin ylei-

selld tasolla siséisen hakukoneoptimoinnin keinoja.

Luokittelun jalkeen siséllonanalyysia voidaan jatkaa kvantifioimalla aineisto (Tuomi &

Saarikoski 2009). Aineiston kvantifioimisessa aineistosta lasketaan, kuinka monta kertaa

sama asia ilmenee aineiston eri lahteissd. Kvantifinoinnin voidaan ajatella tuovan toisen-

laista nakdkulmaa laadulliseen tutkimukseen. Tassa tutkimuksessa aineiston kvantifiointi
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tuo paljon lisdarvoa tutkimukselle ja se on oleellista tutkimustulosten selvittamiseksi.
Tassa tutkimuksessa tarkoituksena oli etsia keskeisimmat keinot sisaisen hakukoneopti-
moinnin toteuttamiseksi, joten on tarpeen tietdd, kuinka usein mitékin keinoa aineistossa
ehdotettiin. Aineiston kvantifiointi toteutettiin aineiston luokittelun jalkeen ja kuten ai-
kaisemminkin on mainittu, kaikki sellaiset keinot, jotka mainittiin alle kymmenessé ai-

neiston lahteessd, on jatetty tassa tutkimuksessa huomiotta.

5.2 Tulokset

Tutkimuksen artikkeleiden sisaltdanalyysin avulla 10ydettiin useita hakukoneoptimoinnin
keinoja, joista keskeisimmiksi keinoiksi valittiin sellaiset keinot, jotka esiintyivat vahin-
tddn kymmenessa artikkelissa. Tutkimuksen tarkoituksena oli 16ytdd nimenomaan kes-
keisimmét keinot, ei kaikkia mahdollisia kaytettavid keinoja, joten tasta syysta rajaus teh-
tiin. Kymmenen artikkelin rajaa kéytettiin, jotta mukaan saatiin riittdvan monta tekija,

mutta keinojen esiintymistiheys oli kuitenkin kohtalaisen suuri.

Taulukko 2 osoittaa tutkimuksen perusteella 16ydetyt suosituimmat hakukoneoptimoin-
nin keinot. Tutkimuksessa l6ydettiin 19 keskeisintd hakukoneoptimoinnin keinoa, jotka
voidaan lajitella yhdeksdén ryhméaan niiden laajemman aiheen perusteella. Namé kym-
menen ryhmaa ovat: title-elementin optimointi, URL-osoitteen optimointi, meta-element-
tien optimointi, heading-tagien optimointi, kuvien ja median kaytto ja optimointi, sisalto-
tekstin optimointi, linkitysten kaytto sisallossa, latautumisaika, sivuston mobiilisoveltu-

vuus ja sivukartan tarjoaminen Googlelle.

Tutkimuksen perusteella kaikista tarkein sivun siséiseen hakukoneoptimointiin vaikut-
tava seikka on sivun title-elementin optimointi ja nimenomaan avainsanojen sijoittaminen
title-elementtiin. Avainsanojen asettaminen title-elementtiin mainittiin 30 artikkelissa.
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Seuraavaksi suosituimmat keinot olivat laadukas sisélto (28) seka sivuston sisaiset linki-
tykset (28). Myos avainsanojen sijoittaminen kuvien alt-teksteihin (25), sivun nopea la-

tautumisaika (23) seka yksilollinen siséltd (22) mainittiin yli puolessa artikkeleista.

Taulukko 2: Suosituimmat sivun siséisen hakukoneoptimoinnin keinot

Suosituimmat On-Page SEO keinot
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Seuraavaksi esitellddn tarkemmin taulukossa 2 esitetyt sisdisen hakukoneoptimoinnin

keinot tutkimuksen aineiston pohjalta seka aihetta kasittelevaan kirjallisuuteen nojaten.
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5.2.1 Title-elementin optimointi

Title-elementti on sivun l&hdekoodissa <head> elementissa oleva otsikkoelementti, joka
ei ndy sivun sisallossa. Title-elementin sisalté nékyy selainikkunan ylareunassa tai selai-

men valilehden ylareunassa sekd Googlen hakutulossivulla linkking sivulle. (Jones 2013.)

Taman tutkimuksen perusteella title-elementin optimointi, ja erityisesti avainsanojen si-
joittaminen elementtiin, on sisdisen hakukoneoptimoinnin téarkein keino. Kaikkiaan
34:ssd artikkelissa mainittiin title-elementin optimointi ja 30:ss& artikkelissa puhuttiin
avainsanojen sijoittamisesta title-elementtiin ja seitseméassa artikkelissa kehotettiin sijoit-
tamaan avainsanat elementin alkuun. Title-elementin pituudesta puhuttiin 21:ssé artikke-
lissa ja neljassa artikkelissa maaréttiin, ettd elementin sisallon tulee liittya aiheeseen. Seit-

semassa artikkelissa mainittiin myos, ettd elementin sisallon tulisi olla yksildllinen.

Myaos kirjallisuuden pohjalta voidaan todeta title-elementin optimoinnin olevan tarkeéa.
Jones (2011) madrittelee otsikkoelementin tarkeimmaksi paikaksi avainsanojen asettami-
selle ja my6s useat muut tutkijat (Jones 2013; Dover & Dafforn 2011; Ledford 2008;
Gregurec & Grd 2012) ovat yhta mielta siita, ettd otsikkoelementti on yksi tarkeimmista
elementeistd hakukoneoptimoinnissa. Kuten tutkimuksen aineistossa, myos Kirjallisuu-
dessa on puhuttu avainsanojen sijoittamisen lisaksi title-elementin pituudesta ja sisallon

yksilollisyydesta.

Otsikkoelementin siséllon pituudella on merkitystd hakukoneoptimoinnin kannalta,
koska hakukonerobotit ottavat huomioon vain tietyn verran merkkejé elementin sisallosta
ja myos hakutulossivulla nékyy vain tietty mé&éara merkkeja (Dover & Dafforn 2011).
Siit4, kuinka monta merkki& hakukonerobotit ottavat huomioon on useita eri mielipiteita.

Tutkimuksen aineistossa pituudeksi suositeltiin useita arvoja, jotka vaihtelivat 110 mer-
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kin ja 55 merkin valilla. Taulukossa 3 on esitetty aineistossa suositeltujen pituuksien ja-
kauma. Yhdessa artikkelissa pituudeksi maariteltiin vahintddn 110 merkkid, mutta tassa
on todenndkoisesti virhe, silld vastaavaa suositusta ei ole tullut esille missadn muussa
yhteydessd, ja suositukset antavat yleensa aina, tata artikkelia lukuun ottamatta, elementin
maksimipituuden, eivat minimipituutta. Maksimissaan 65 merkin mittaista elementtia
suositeltiin kuudessa artikkelissa, maksimissaan 60 merkin mittaista suositeltiin neljassa
artikkelissa ja maksimissaan 55 merkin mittaista elementtid suositeltiin viidessa artikke-

lissa.

Taulukko 3: Title-elementin pituus merkkein&
7

min 110 max 100 max75 max 70 max 65 max 60 max 56 max 55

Kirjallisuudessa title-elementin pituudessa on myds huomattavissa vaihtelua. Gregurec ja
Grd (2012) maérittelevat otsikkoelementin maksimipituudeksi 70 merkkia kuten myos
Jones (2011). Dover ja Dafforn (2011) seké Jones (2013) sanovat otsikkoelementin pi-
tuudeksi enintd&n 65 merkkid, joskin Dover ja Dafforn (2011) mainitsevat ett4 on ole-
massa joitain todisteita siitd, ettd hakukoneet lukisivat jopa 80 merkkié otsikkoelemen-
tistd. Lyhimman pituuden otsikkoelementille antaisi Ledford (2008), jonka mukaan ele-

mentti olisi hyva pitd4 korkeintaan 50 merkin mittaisena. Title-elementin pituudelle ei
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kirjallisuuden tai tutkimuksen aineiston perusteella voi antaa tarkkaa arvoa, mutta ndiden

pohjalta voi tulkita sopivan pituuden olevan 50 merkin ja 70 merkin valilla.

Kuten tutkimuksen aineistostakin kay ilmi, title-elementin siséllon tulisi olla jokaisella
sivulla yksiléllinen. Killoranin (2013) mukaan on yleisesti suositeltu, etta jokaisella si-
vulla on oma, kuvaava otsikkoelementtinsg, joka keskittyy kuvaamaan nimenomaan té-
man sivun sisaltod. Jos toistaminen on kuitenkin tarpeen, Google (2011) kehottaa pité-
maan toistettavan osion suppeana ja erottamaan tdman otsikkoelementin muusta siséallosta

esimerkiksi kaksoispisteella tai tavuviivalla.

5.2.2 Sisaltotekstin optimointi

Verkkosivun sisaltotekstilld tarkoitetaan sivun kayttajalle nakyvaa tekstid. Teksti on tie-
tenkin myds hakukoneiden luettavissa. Siséltotekstiin liittyvia hakukoneoptimoinnin kei-
noja mainittiin tutkimuksen artikkeleissa 41:ssd, eli sisaltétekstin optimointi on artikke-

leiden perusteella erityisen tarkeaa.

Artikkeleissa painotettiin erityisesti sisaltotekstin laatua. Se, mité laadukkaalla siséalto-
tekstilla tarkoitetaan, vaihtelee hieman artikkeleissa. Burken (2015) mielesta sisaltoteks-
tin tulee vastata kayttajan kayttamaa hakulauseketta ja sisallon tulee vastata kayttajan ky-
symykseen, ratkaista hanen ongelma ja vastata hanen tarpeisiin. Behanin (2015) mukaan
laadukas sisalto sisaltdd sopivia avainsaoja, kun taas Malviya (2015) méarittelee laaduk-
kaan sisallon yksilolliseksi ja tuoreeksi. Laadukas ja tuore siséltd nostettiin esiin myods
muissa artikkeleissa, 22:sta artikkelissa mainittiin sisallon yksilollisyydelld olevan mer-
Kitysté sijoittumisessa ja 11:sta artikkelissa sanottiin sisallon tuoreuden vaikuttavan si-

joittumiseen.
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Myos kirjallisuudessa puhuttiin siséltotekstin merkityksesta verkkosivun hakutuloksissa
sijoittumisen kannalta. Gregurec ja Grd (2012) esittavat, etta sisallon tulee olla aiheeseen
liittyvééa ja yksilollista, ja jotta se olisi seké vierailijoille ettd hakukoneille hyodyllist,
tulisi siséllon olla ajantasaista ja mielenkiintoista. Seké Ledford (2008) ettd Jones (2013)
painottavat sivun sisallén yksilollisyyttd. Heidan mukaan ostettu tai muilta sivuilta kopi-
oitu siséltd voi aiheuttaa rangaistuksia sivun sijoittumisessa, mikali Google huomaavat
tdman. Googlen hakukoneen algoritmit on tehty 16ytdmaan kopioitu sisalto ja ne etsivét-
kin esimerkiksi paljon jaettuja artikkeleita, tuotekuvauksia, monistettuja verkkosivuja ja
sisaltoa jotka on kasattu kopioimalla useasta eri lahteesta. Mikali Google I0ytavat tallaista
sisaltoa sivuilta, on hyvin todennakadistd, ettd ainakin sivun sijoittuminen alenee, ellei si-

vua poisteta kokonaan Googlen tietokannasta.

Jos verkkosivustolla taytyy kuitenkin ndyttaa samaa, tai hyvin samantapaista siséltoa use-
ammassa eri URL-osoitteessa, voi ongelmat Googlen kanssa estaa kayttdmalla canonical-
attribuuttia. Canonical-attribuutti asetetaan samaa sisélt6a esittavan sivun HTML-koodin
<HEAD?> osioon ja attribuuttiin maaritelldan sen sivun URL-o0soite, josta alkuperdinen
sisaltd 1oytyy. (Jones 2013.) Canonical-attribuuttia voidaan siis pitdd ikdan kuin lahde-

viittauksena toiselle sivulle.

Siséltoteksti on myos oiva paikka avainsanojen sijoittamiselle. Kymmenessa artikkelissa
kehotettiin sijoittamaan sivulla kdytettava paaavainsana siséaltotekstin alkuun, jolloin ha-
kukonerobotti huomaa avainsanan herkemmin. Jones (2011) painottaa sisaltotekstin kir-
joittamista kuitenkin ensisijaisesti kayttajille. Avainsanoista on kuitenkin hyotyd myds
kayttajan kokemuksen kannalta. Mikali kayttdja 10ytaa sivulta kayttdmidén avainsanoja,

vahvistaa se hanen kokemustaan siita, etta sivun sisaltd vastaa hanen etsiméaansa aihetta.
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Avrtikkeleissa puhuttiin myds sisaltotekstin pituudesta ja sen merkityksesté niin kayttajalle
kuin hakukoneillekin. Kaikkiaan 13:sta artikkelissa méaariteltiin sisaltdtekstin sanojen mi-
nimiméaara. Taulukossa 5 on néhtdvissa artikkeleissa esitettyjen sisaltdtekstin minimipi-
tuuksien jakauma. Suositeltu minipituus vaihteli 250 sanan ja 2000 sanan vélilla, eniten
suosituksia sai kuitenkin minimissdén 500 sanan mittainen teksti. Useassa artikkeleissa
painotettiin kuitenkin ennemmin kiinnittdmaan huomiota laadukkaaseen sisaltotekstiin
kuin tekstin pituuteen, vaikka kehotettiinkin pyrkiméén vahintaan tietyn mittaiseen teks-
tiin. Sisaltotekstin tulee kuitenkin olla kéayttajéalle hyodyllista, joten tekstin pidentamista
epéarelevantilla sisallolla ei suositeltu.

Taulukko 4: Sisaltdtekstin pituus sanoina
4,5

4
3,5
3
2,5
2
1,5
1

0,5

min 2000 min 1000 min 700 min 500 min 300 min 250

5.2.3 Linkitysten kaytto sisallossa

Tutkimuksen artikkeleista 29:ssd puhuttiin siséltGtekstistd joko omiin tai ulkopuolisiin
lahteisiin linkittdmisen merkityksestd. Sivuston siséisten linkitysten merkityksesta puhut-
tiin 28:ssa artikkelissa. Sivuston sisaisilla linkityksill& tarkoitetaan esimerkiksi blogiteks-
tiin sijoitettua linkkid, joka ohjaa jollekin toisella sivuston sivulle. Sisdiset linkit tuovat
kayttajélle lisdarvoa tarjoamalla tekstin aiheeseen liittyvdd muuta siséltod, ja ne voivat

my0s pienentda sivulta poistumisen tiheyttd, kun kéyttaja siirtyy sisdisen linkin myo6té
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jollekin sivuston toiselle sivulle. Tamén liséksi sisaisilla linkityksilla voi parantaa link-

kien kohdesivujen sijoitusta hakutuloksissa. (Patel 2015.)

Siséltotekstista ulkoisiin lahteisiin kohdistuvien linkkien merkitysta painotettiin 17:ssa
artikkelissa. Ulkoisiin l&hteisiin kohdistuvilla linkeilld tarkoitetaan sivun sisaltotekstin
aiheeseen liittyviin lahteisiin linkittdminen, jotka eivat ole sivuston muita sivuja. Naiden
ulkoisten linkkien avulla voidaan tarjota lisatietoa kayttéjille, mutta myds lisata sivun
luotettavuutta hakukoneen silmissé ja tarkentaa Googlelle sivulla kasiteltdavaa aihetta.
Kahdeksassa artikkelissa kehotettiin kuitenkin linkittdma&n ainoastaan luotettaviin sivus-
toihin, silla epéluotettaviin tai huonolaatuisiin sivuihin linkittdminen voi heikentda sivun
luotettavuutta Googlen silmissd, mika taas voi vaikuttaa negatiivisesti sivun sijoittumi-

seen hakutuloksissa. (David 2015.)

5.2.4 Kuvien ja median kaytto sek& optimointi

Ledfordin (2008) mukaan kuvien ja grafiikan kayttaminen sivulla on erittdin tarkeaa, siita
huolimatta, etteivat hakukonerobotit pysty lukemaan kuvien siséltéa. Kuvat lisaavat kui-
tenkin sivun miellyttavyytta ja ilmavuutta kayttajélle, ja ne myds rytmittavat sisaltoa.
Tutkimuksen artikkeleissa kymmenessa suositeltiin kayttdmaéan kuvia sivulla, mutta yh-
dessa artikkelissa suositeltiin kayttdmaan tekstid kuvien sijasta, jos se vain on mahdol-
lista. Artikkeleista kymmenessa suositeltiin myds kayttaméaan muuta multimediaa, kuten

videoita ja infograafeja, siséallon mielekkyyden lisdéamiseksi.

Vaikka hakukonerobotit eivat pysty lukemaan kuvien sisélt6d, ne ymmartavat ja lukevat
kuvan liittdmiseen kéytetyn l&hdekoodin ja sen yhteydessé olevan alt-attribuutin sisallon.
Alt-attribuutti on kuvalle annettava vaihtoehtoinen teksti (alternative text), joka antaa ku-
vauksen kuvasta ja joka ndkyy, jos kuva ei jostain syysta lataudu sivulle. Alt-attribuutti

on siis hyva paikka sijoittaa avainsanoja, sill4d hakukonerobotti lukee tdman sisallon ja se
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mya0s vertaa elementin sisaltéa sivun muuhun siséltoon ja mikali nailla on selkeé yhteys,

nostaa tdma sivun sijoittumista hakutuloksissa. (Ledford 2008.)

Tutkimuksen artikkeleissa 25:ssd kehotettiin sijoittamaan avainanoja kuva alt-tekstiin.
Yhdekséssa artikkelissa suositeltiin liséksi sijoittamaan avainanoja kuva tiedostonimeen
ja seitsemdassa artikkelissa kehotettiin kiinnittdmaan huomiota alt-tekstin ja sivun aihei-

den yhtenevaisyyteen.

Toinen l6ydettavyyden nédkokulmasta hyvé syy kéyttaa kuvia sivulla ovat kuvahakuko-
neet, esimerkiksi Googlen kuvahaku. Kuvahakukoneet etsivat ja indeksoivat kuvia ja
kayttdjan hakiessa tietylla hakusanalla, listautuvat seka kuvat ettd kuvien yhteydessa

oleva teksti hakutulossivulle. (Ledford 2008.)

5.2.5 Sivun latautumisaika

Sivun latautumisaika (page load time) on aika, joka kuluu sivun kaikkien elementtien
latautumiseen. Verkkosivun latautumisaika ei ole oikeastaan sivun sisaisen hakukoneop-
timoinnin keino, vaan ennemmin teknisen hakukoneoptimoinnin keino, mutta koska aihe
nousi esiin tutkimuksen 23 artikkelissa, ja joista viisi késitteli pelkédstaan sivun sisaista

hakukoneoptimointia, paatettiin se siséllyttdd mukaan tédhan tutkielmaan.

Sivun latautumisaika mainittiin myos Kirjallisuudessa, esimerkiksi Jones (2013) mainit-
see Googlen ilmoittaneen vuonna 2010 sivun latautumisajan vaikuttavan sivun sijoittu-
miseen hakutuloksissa. Myds Gregurec ja Grd (2012) sanovat sivun latautumisajan vai-
kuttavan sivun sijoittumiseen, mutta he ovat myos sité mieltd, ettei sen vaikutus hakuko-

neissa sijoittumiseen ole aivan niin suuri kuin muiden elementtien. Tutkimuksen artikke-
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leiden pohjalta puolestaan voi sanoa, etta sivun latautumisajalla on suurikin merkitys. Si-
vun hidas latautuminen voi turhauttaa kayttéjia, ja tasta syysta Google on ilmoittanut la-

tautumisajan vaikuttavan sivun sijoittumiseen hakukoneissa (Gimmer 2015).

Sivun latautumisaikaan vaikuttaa moni tekninen tekija, kuten esimerkiksi HTML-, CSS-
, ja JavaScript -tiedostojen koot seka koodissa olevien merkkien maard, ohjaukset (redi-
rects) toisille sivuille, valimuistin hyddyntaminen, palvelimen vastausaika ja kuvien koko
(Moz). Google tarjoaa Page Speed Insights? -tyokalun, jonka avulla voi tarkastaa sivun
nopeuden. Tydkalu tarjoaa myods ehdotuksia siitd, mitd sivulta pitdisi korjata latautumis-

ajan parantamiseksi.

5.2.6 URL-osoitteen optimointi

Sivun URL-osoite on tarkea seka hakukoneille etta ihmisille. Tutkimuksen aineistossa
sivun URL-osoitteeseen liittyvia sivun siséiseen hakukoneoptimointiin liittyvia tekijoita,

mainittiin yhteensa 33:ssa artikkelissa.

Avainsanojen sijoittamista URL-osoitteeseen suositeltiin 20:ssa artikkelissa ja myos Kir-
jallisuudessa puhuttiin avainsanojen tarkeydestda URL-osoitteessa (Dover & Dafforn
2011; Jones 2013; Jones 2011; Killoran 2013; Su et al. 2014). Jonesin (2011) mukaan
avainsanoja olisi hyva olla jo verkkosivun verkko-osoitteessa, mutta usein tasséa halutaan
kayttdd esimerkiksi yrityksen nimed, miké on aivan ymmarrettdvaa. Hanen mukaansa
avainsanojen sisallyttdminen URL-ositteeseen onnistuu hyvin sijoittamalla avainsanoja

alisivujen osoitteisiin.

2 https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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URL-osoitteen tulisi myds olla mahdollisimman lyhyt, jotta se olisi muistettava seka ku-
vata sivulla olevaa siséltéd (Dover & Dafforn 2011). Tutkimuksen artikkeleista 14:sta
suositeltiin pitdmaan URL-osoite mahdollisimman lyhyena ja seitseméssa artikkelissa ke-

hotettiin kdyttdmaan myos sisaltoa kuvaavaa osoitetta.

Artikkeleista 17:ta mainittiin, ettd URL-osoitteen tulee olla selked, eikd siind saa olla eri-
koismerkkeja. Osoitteen tulee olla my6s kiinted. Esimerkiksi kiinted osoite http://esi-
merkki.fi/hakukoneoptimointi on hakukoneroboteille helpommin ymmarrettava kuin dy-
naaminen osoite, esimerkiksi http://esimerkki.fi/cgibin/gen.pl?id=4. Dynaamisessa 0soit-
teessa tarkea sisaltd, kuten avainsana, voi jaada hakukoneroboteilta huomaamatta sen se-
koittuessa ympérilla oleviin erikoismerkkeihin (Gregurec & Grd 2012). Tutkimuksen ar-
tikkeleissa kuudessa kehotettiin valilydnnin esittdmiseksi kayttdmaan valiviivaa ja nel-
jassa kehotettiin valttaméan stop-sanoja. Stop-sanat ovat sanoja, jotka esiintyvét usein
sivun sisélldssa, mutta joilla itselldan ei ole mitddn merkitysta. Tallaisia sanoja ovat esi-

merkiksi and, the ja of (SEMPO).

5.2.7 Heading-tagien optimointi

Verkkosivun heading-tagit ovat sivun siséllossa olevia otsikkoelementtejé ja ne nakyvat
verkkosivulla. Heading-tagit eivat siis ole sama asia kuin title-elementti (Killoran 2013).
Heading-tageja on kuusi eri tasoa, joita merkitdan numeroin (H1-H6). H1-tagi on paina-
vin, H2-tagi toiseksi painavin ja niin edelleen. Heading-tagien siséltd ndytetaan sivulla
otsikkotekstind ja niitd kéytetdan sivulla jaksottamaan tekstid, samalla tavoin kuin esi-

merkiksi artikkelissa kéytetdan otsikoita, alaotsikoita ja ala-alaotsikoita. (Jones 2011.)

Heading-tagien vaikutus sivun hakukoneoptimointiin on jossain maarin Kiistelty aihe.

Tutkimuksen artikkeleista 20:ssé artikkelissa suositeltiin kdyttdméan heading-tageja si-
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vulla, mutta vain kahdeksassa mainittiin H1-tagin kéyton tarpeellisuudesta hakukoneop-
timoinnin kannalta. Kahdessa artikkelissa todettiin, ettei kyseisella tagilla ole merkitysta
sivun sijoittumisen kannalta. Kirjallisuudessa esimerkiksi Dover ja Dafforn (2011) mai-
nitsevat, etteivat heading-tagit ole endé vahvoja signaaleja hakukonerobottien mielesta,
mutta he suosittelevat kuitenkin kayttdmaan niité sivulla, koska heading-tagien kaytt6 on
helppoa ja siitd voi olla jotain hy6tya sivun sijoittumista méaériteltdessa. Jones (2013) ja
Jones (2011) puolestaan kehottavat kayttdamaan heading-tageja sivulla, silla heidan mu-
kaansa hakukonerobotit kiinnittdvat huomiota ndihin ja he myds painottavat naiden tagien

arvoa sisallon rytmittamisessa.

Heading-tageissa on suositeltavaa kayttaa avainsanoja, silla sivun vierailijan nahdessa
kayttdmansa avainsanat sivun otsikoissa kasvattaa tdmé todennakdisesti vierailijan si-
vulla viettdméaansa aikaa. Mikali vierailija ei 10yda sivun otsikkoelementeista kayttami-
aan avainsanoja, on todenndkoisempad, ettd han poistuu sivulta saman tien, ajatelleen
ettei sivu vastaa hanen hakuaan. Tutkimuksen artikkeleissa yhdeksassa kehotettiin sijoit-
tamaan avainsanoja heading-tageihin, ja seitsemassé painotettiin erityisesti avainsanojen

tarkeyttd H1-tagissa.

Heading-tagien kéytto sivulla on siis suositeltavaa seka hakukoneiden etté kayttajien kan-
nalta. Heading-tagien avulla kayttaja saa nopeasti kuvan sivun aiheesta ja ne rytmittavét
sivun tekstia seké helpottavat tekstin silmailyéd, miké on internet-artikkeleissa ja -sivuissa

hyvin yleinen tapa lukea sisaltoa.

5.2.8 Sivuston mobiilisoveltuvuus

Kuten verkkosivun latautumisaika, myos verkkosivun mobiilisoveltuvuus ei ole sivun si-
sdisen hakukoneoptimoinnin keino vaan ennemmin teknisen hakukoneoptimoinnin

keino. Verkkosivun mobiilisoveltuvuus nousi kuitenkin esiin 17:sta artikkelissa, joista
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kolme kasitteli pelkastadn sivun siséistd hakukoneoptimointia, joten myods se paatettiin

ottaa mukaan tahan tutkielmaan.

Mobiililaitteiden kayttd on kasvanut maailmassa valtavasti. Vuonna 2015 Y hdysvaltalai-
sista aikuisista digitaalisen median kayttéjistd 51% kaytti mobiililaitetta, eli tablet-laitetta
tai alypuhelinta. Péytdkonetta tai kannettavaa tietokonetta kéytti 42% ja muita laitteita,
kuten pelikonsoleita, kaytti 7% digitaalisen median kayttéjistd. Mobiilikayttajien maara

on siis ylittanyt perinteisempien tietokoneiden kayttajien maaran. (Meeker 2015.)

Google on huomioinut mobiilikdyttajien maaran lisadntymisen, ja se ilmoittikin, etta si-
vun mobiilisoveltuvuudella tulee olemaan merkittavéa vaikutus sijoittumiseen mobiililait-
teilla suoritetuissa hauissa. (Jung et al. 2015.) Huomioiden tutkimuksen artikkeleissa ai-
heen ilmenemistiheyden seka erityisesti Googlen ilmoituksen sivun mobiilisoveltuvuu-
den merkityksestd, voidaan verkkosivujen mobiilisoveltuvuudella todeta olevan suuri

merkitys hakukoneoptimoinnin kannalta.

5.2.9 Meta description-elementin optimointi

Meta-elementit ovat HTML attribuutteja, jotka kuvaavat sivun sisaltoa (Gandour & Re-
golini, 2011), mutta joita hakukonerobotit eivat Doverin ja Daffornin (2011) mukaan enaa
kayta sijoituksen méaarittelyyn. Meta-elementteja on useita, mutta hakukoneoptimoinnin
nakokulmasta meta description-elementilla on eniten merkitysta. Vaikka Google ei kayta
meta description-elementtid sivun sijoituksen méérittelyyn, saatetaan sen sisélté nayttaé
hakutulossivulla sivun linkin alla kuvaamassa sivun siséltéa (Gandour & Regolini 2011).

Meta description-elementin sisélté on siis tavallaan ilmaista mainostilaa.

Koska meta description-elementin sisaltd nakyy hakutulossivulla, on se tarked paikka

avainsanojen sijoittamiselle (Gandour & Regolini 2011). Aineiston artikkeleista 18:sta
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kehotettiin sijoittamaan avainsanoja meta description-elementtiin. Avainsanojen sijoitta-
minen meta description-elementtiin on tarkead, koska hakutulossivulla ndkyessa tekstisté
korostetaan kayttajan kayttamat avainsanat. Avainsanojen korostaminen kiinnittaa kayt-

t4jan huomion ja voi ohjata kayttajan sivulle. (Dover & Dafforn 2011.)

Suositus meta description-elementin pituudesta vaihtelee hieman. Kuten taulukko 5 esit-
ta4, tutkimuksen aineistossa pituudeksi esitettiin maksimissaan 160 (4), 156 (7), 155 (1)
ja 150 (3) merkki&. Luvun perassé suluissa oleva luku ilmoittaa artikkelien maaran, joissa
kyseista méaaraa suositeltiin. Gandour ja Regolini (2011) sanovat, ettei pituus saa olla
enempaa kuin 155 merkkid, kun taas esimerkiksi Jones (2011) kehottaa sijoittamaan
avainsanat ensimmaisen 170 merkin joukkoon. Jones (2013) puolestaan suosittelee ra-
joittamaan meta description-elementin 65 merkKiin, sillda hdanen mukaansa hakukoneet ei-
vat nayta taman enempad merkkeja. Tarkkaa merkkimaaraa on siis vaikea sanoa, mutta
maksimissaan 150-165 merkin mittainen sisalloltdén laadukas ja kuvaava teksti, jonka

alkuvaiheille on sijoitettu halutut avainsanat, toiminee parhaiten.
Taulukko 5: Meta description-elementin pituus merkkeina
8

7

6

max 160 max 156 max 155 max 150
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5.2.10 Sivukartan tarjoaminen Googlelle

Sivukartta (sitemap) on kartta verkkosivustosta, joka kuvaa yhdella sivulla sivuston ra-
kenteen. Sivukartta helpottaa sivulla litkkumista ja se on tarkeé& valine hakukoneiden
kanssa kommunikoidessa. Sivukarttoja voidaan kayttad kaiken kokoisilla verkkosivuilla,
mutta sivuilla jotka ovat yli 16 sivua, sivukartan tarjoaminen on olennaista hakukoneop-
timoinnin nakdkulmasta, sillé sen avulla hakukonerobottien on helpompi kulkea sivuston
lapi ja tunnistaa se, mistd kukin sivu kertoo. Sivukartat myos tarjoavat mahdollisuuden
tiedottaa hakukoneita sivulla tapahtuvista muutoksista vélittomasti. (Gregurec & Grd

2012.)

Sivukarttoja on kaksi erilaista: toinen on tarkoitettu ihmisille ja toinen hakukoneroboteille
Gregurec & Grd, 2012). Sivukartta ei vain auta hakukonerobotteja indeksoimaan jokaista
sivun sivua, vaan se myos helpottaa kéyttdjia I0ytdmaén kaiken siséllon sivulla. Ideaali-
tilanteessa kayttajat eivat joudu luottamaan sivukarttaan, mutta etenkin monimutkaisten

sivustojen kanssa sivukartasta voi olla kayttajalle suurta apua. (Ledford 2008.)

Tutkimuksen artikkeleista 13:sta kehotettiin luomaan XML sivukartta ja naista kuudessa
kehotettiin toimittamaan se Googlen verkkovastaavan tyokaluihin® (Google Webmaster
Tools). Googlen verkkovastaavan tyokalut on Googlen tarjoama hakukoneoptimoijan
tyokalu, josta voi seurata sivuston katseluiden mééraa ja sivuston sijoittumista. Sivukar-
tan ei katsottu parantavan sivun sisaltéd, mutta sen todettiin helpottavan sivuston indek-
sointia. Makey (2015) sanoo sivukartan toimittamisen hakukoneille olevan valttamatonta

sivun indeksoimisen kannalta, mutta esimerkiksi Fernando (2015), Anderson (2015) ja

3 https://www.google.com/webmasters/tools
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McSweeney (2015) totesivat sen olevan vapaaehtoista ja sivujen indeksoituvan muuten-

kin hakukoneisiin.
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6 AVAINSANATUTKIMUS

Sivulla kaytettavien avainsanojen maéarittdminen on ensimmainen ja kaikkein tarkein
vaihe hakukoneoptimointiprosessissa (Jones 2013) ja se onkin avainasemassa niin haku-
koneoptimointia kuin yleisesti hakukonemarkkinointia suunnitellessa ja toteuttaessa. Si-
vulla kéytettavat avainsanat maaritetddn avainsanatutkimuksen avulla, jonka tarkoituk-
sena on l6ytaa suosituimmat ja parhaiten sivua kuvaavat avainsanat sivun sisaisen, avain-

sanoihin perustuvan hakukoneoptimoinnin toteuttamiseksi. (Jones 2011.)

Hakukoneoptimoinnin kannalta erityisen tarkead on sellaisten yleisten ja tarkkojen avain-
sanojen valitseminen, jotka liittyvéat verkkosivulla esiteltaviin tuotteisiin, palveluihin tai
sisaltéihin. Verkkosivun jokaiselle sivulle tulee valita omat, juuri sen sivun aiheeseen
sopivat avainsanat (Jones 2013). Samat avainsanat eivat siis valttamatta toimi sivuston

jokaisella sivulla.

Yleiset avainsanat ovat yhden tai kahden sanan mittaisia, paatermeiksikin kutsuttuja
avainsanoja. Tarkat avainsanat taas kuvaavat aihetta tarkemmin, ja ovat yleensa vahintaan
kolmen sanan mittaisia, hantatermeiksi kutsuttuja avainsanoja. Esimerkiksi, avainsana
“kengit” voidaan ajatella olevan pdédtermi, kun taas avainsana “ruskeat pitkédvartiset ken-
git” on hantatermi. Paatermeilld tehd&an yleensd enemman hakuja, kuin hantatermeilld,
mutta ne eivat valttdmatta kasvata myyntié tai lisda vierailijoita. Hantatermeilla tehdaan
yleensa vahemman hakuja, mutta koska ne yleensé vastaavat paremmin kéyttajan tarpee-
seen, on verkkosivulle asetettujen tavoitteiden, esimerkiksi myynnillisten, toteutuminen

todenndkdisempaa. (Jones 2013.)

Tassa osiossa esitelladn avainsanatutkimuksen rakenne, sen toteutus seka tutkimuksen

avulla 16ytyneet tulokset. Luvussa 6.1 kerrotaan avainsanatutkimuksen rakenteesta ja esi-
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tell&4&n eri tapoja toteuttaa avainsanatutkimus. Luvussa esitelladn myos avainsanatutki-
muksen apuna kéytettavat avainsanatyokalut yleisella tasolla, sekd tarkemmin kolme, tés-
sékin tutkimuksessa kaytettya tyokalua. Luvussa 6.2 esitelldan tassa tutkimuksessa suo-

ritettava avainsanatutkimus, sen rakenne, toimintatavat seka tutkimuksen tulokset.

6.1 Avainsanatutkimuksen rakenne

Avainsanatutkimuksen voi suorittaa usealla eri tavalla ja alan asiantuntijat antavatkin
vaihtelevia neuvoja tutkimuksen suorittamiseksi. Pa&periaate kaikissa tutkimuksissa on
kuitenkin sama. Tutkimuksen voidaan ajatella jakautuvan esimerkiksi Jonesin (2011)
madrittelemalld tavalla, jossa tutkimus alkaa avainsanojen l0ytdmisestd, jota Seuraa

avainsanojen luokittelu ja arviointi ja viimeisend avainsanojen kayttoonotto ja testaus.

Avainsanojen loytamisessé osa alan asiantuntijoista nojaa vahvasti erilaisten avainsana-
tyokalujen varaan, (Wynne 2012; Gandour & Regolini 2011), kun taas toiset asiantuntijat
painottavat ihmisen roolia avainsanojen etsimisessa avainsanatyokalujen toimiessa
apuna. Jalkimmaisessa lahestymistavassa olennaista on avainsanojen ideointi joko itsek-
seen tai esimerkiksi tyoyhteison tai -tiimin kesken seka kilpailijoiden ja alan verkkoai-
neistojen analysointi avainsanojen loytamiseksi (Jones 2011; Jones 2013). Esimerkiksi
Ron Jones (2011) kehottaa etsimédan avainsanoja ideoinnin lisdksi oman yrityksen mate-
riaaleista, alan ja Kilpailijoiden verkkosivuilta ja muista verkkomateriaaleista seké sosi-
aalisesta mediasta. N&iden liséksi avainsanalistaa voi kasvattaa erilaisten modifiointitek-
niikoiden, kuten synonyymien ja monikoiden ja yksikdiden lisddmisen avulla (Jones
2011). Tassé tutkimuksessa avainsanojen loytamiseksi kéytettiin useaa eri lahdetta.
Avainsanojen ideoinnin lisaksi niita etsittiin kilpailijoiden verkkoaineistoista ja sosiaali-
sesta mediasta seké avainsanatydkalujen avulla. Tarkemmin avainsanojen 16ytdmisté ku-

vataan luvussa 6.2.1.
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Avainsanojen luokitteluun ja arviointiin kdytetadn useita erilaisia kriteereitd. Avainsano-
jen luokittelemiseksi Jones (2011) ehdottaa avainsanojen luokittelua verkkosivuston koh-
deyleistjen tai verkkosivun informaatiorakenteen perusteella. Avainsanojen arviointiin
kaytetdan yleensé avainsanoista avainsanatyokalujen avulla saatavia tilastotietoja, kuten
kuukausittaisia hakumaaria ja kilpailukykyé. Odden (2012) esimerkiksi arvioisi avainsa-
noja niiden suosion, kuukausittaisen hakutiheyden ja Kilpailukyvyn perusteella. Kritee-
reind voi kayttdd myos tutkijan omaan harkintaan perustuvia kriteereitd, kuten esimer-
kiksi relevanttiutta ja spesifisyyttd. Esimerkiksi Jones (2011) arvioisi avainsanoja suo-
sion, hakuvolyymin ja kilpailukyvyn lisaksi itse madarittelemillaén arvoilla avainsanan re-
levanttiudesta sekd spesifisyydesta. Tassd tutkimuksessa avainsanoja arvioitiin seké
avainsanatyokaluista haettujen tilastotietojen, ettd itse méaariteltyjen arvojen perusteella.
Tutkimuksessa kaytettavat arviointikriteerit ovat spesifisyys, hakuvolyymi ja kilpailu-
kyky. Avainsanan spesifisyys on itse maariteltava arvo, joka perustuu siihen, kuinka tark-
kaa asiaa tai aihetta avainsana kuvaa. Avainsana hakuvolyymi on avainsanatyokalusta
saatava avainsanalla kuukausittain tehtyjen hakujen maara ja kilpailukyky pohjautuu
avainsanatyokalun tarjoamaan avainsanalla saatavien hakutulosten maaraan sekéa arvoon,
joka kuvastaa sitd, kuinka vaikea avainsanalla on vallata kilpailijoiden asema hakutulok-

sissa. Avainsanojen arviointi on kuvattu tarkemmin luvussa 6.2.2.

Tassakin kappaleessa useaan otteeseen mainitut avainsanatyokalut ovat sovelluksia, joi-
den avulla voi etsid uusia avainsanoja jo keksittyjen avainsanojen perusteella, arvioida
valittuja avainsanoja ja etsia kilpailijoiden kayttdmia avainsanoja (Jones 2011). Avainsa-
natutkimuksen voi toteuttaa myos kokonaan avainsanatydkaluihin nojaten, mutta kuten
Jones (2011) huomauttaa, tulisi tyokaluja kayttdd ennemmin vain apuvéalineend kuin au-

tomatisoituna keinona avainsanatutkimuksen toteuttamiseksi.
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Seuraavaksi esitelladn lyhyesti avainsanatyokalujen erilaiset kayttotavat ja selvitetaan

hieman tarkemmin kolmen, tassakin tutkimuksessa kéaytettavan, tyokalun toimintaa.

6.1.1 Avainsanatytkalut

Avainsanojen etsimiseen ja arvioimiseen on kehitetty useita erilaisia tyokaluja, ja juuri
omaan tarkoitukseen sopivaa tyokalua voi olla vaikea 16ytd4. Jones (2011) jaottelee tyo-
kalut niiden toimintatarkoituksen hahmottamisen helpottamiseksi neljaén eri ryhmaan

haun toimintaputken (search funnel) tasoja hyvéksi kayttden (Kuva 3).

Searches
(Haut)

Search Engine Results Page
(Hakukoneiden hakutulossivut)

Search Clicks
(Hakuklikkaukset)

Conversions
(Konversiot)

Kuva 3: Haun toimitaputki eli Search Funnel (Jones 2011.)
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Ensimmainen taso, eli haut (searches) kuvastaa sitd vaihetta, kun kayttdjat kirjoittavat
avainsanan hakukoneen hakukenttadn. Tassé vaiheissa kaytettavat avainsanatyokalut an-
tavat tietoa muun muassa siitd, mitd hakutermeja kayttajat kayttavat tekemissaan hauissa
sekd nédiden hakutermien hakuvolyymista. Ne tarjoavat myos avainsanaehdotuksia syote-

tyn hakutermin perusteella.

Toinen taso, eli hakukoneiden hakutulossivut (search engine results page), kuvastaa vai-
hetta, jolloin kéyttdja on haun suoritettuaan siirtynyt hakutulossivulle. Téahén vaiheeseen
keskittyvien tyokalujen avulla voi tutkia sitd, mitd avainsanoja kilpailijat kayttavat ja ne
voivat auttaa ymmartdmaan sitd, mihin omassa hakukoneoptimoinnissa kannattaisi Kiin-

nittdd huomiota.

Kolmannella tasolla (search clicks) tarkoitetaan hakutulossivulta tehtévien klikkausten
analysointia. Tahan tarkoitetut tyokalut kertovat sen, mihin hakijat siirtyvét hakutulossi-
vulta, eli kenen sivulle he siirtyvét mitékin avainsanaa kayttdessaan. Naiden tyokalujen

avulla voi tutkia esimerkiksi sitd, mitk& avainsanat toimivat Kilpailijoilla.

Viimeiselld tasolla (conversion) kéytettavat avainsanatyokalut kertovat sen, kuinka hyvin
sivulla kéytettavat avainsanat johtavat haluttuihin tuloksiin, eli esimerkiksi myyntitapah-
tumaan. Taman vaiheen avainsanatyokalut tarjoavat konversioanalyysejd, joiden avulla
voi selvittdd sivun kayttajan liikkeet aivan ensimmaiselté tasolta alkaen ja saada tietoa
esimerkiksi siitd, mitd avainsanoja kayttaneet ovat paatyneet tekeméan ostoksia. Naité
tyokaluja kaytetdan pééaasiallisesti suurilla sivuilla ja yleensa hakusanamainonnan analy-

sointiin.

Seuraavaksi esitellddn hieman yksityiskohtaisemmin téssa tutkimuksessa kaytetyt avain-
sanatyokalut Google AdWords Keyword Planner, SEMrush Keyword Difficulty Tool ja

KeywordSpy.
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Google AdWords Keyword Planner

Google AdWords Keyword Planner* on Googlen tarjoama tyokalu, jonka avulla voi ha-
kea uusia avainsananoja seka mainosryhmaéideoita, nahda avainsanojen hakuvolyymi- ja
historiatilastoja, saada arvioita avainsanojen klikkausméaarista ja hinnoista seka luoda uu-

sia avainsanalistoja yhdistelemaélla listoja. (Google 2015.)

Tassa tutkimuksessa Keyword Planneria kaytettiin uusien avainsanojen etsimiseen seka
avainsanojen arviointiin tarvittavien tietojen hakemiseen. Kuvassa 4 on ruutukaappaus
Keyword Planneriin *presentation design’ —avainsanalla tehdysta hausta. Keyword Plan-
ner antaa tietoja seka kdytetystd avainsanasta ettd listaamistaan kaytettyyn avainsanaan
liittyvista avainsanoista. Naita tietoja ovat hakuvolyymi (Avg. monthly searches), eli se,
kuinka monta hakua avainsanalla kuukausittain keskimaarin tehdaan, kilpailu (Competi-
tion), eli se, kuinka paljon avainsanaa kaytetaan hakusanamarkkinoinnissa, seka tar-
jousehdotus (Suggested bid), joka lasketaan huomioimalla muiden samaa avainsanaa
kayttdvien mainostajien avainsanalla mainostamisesta maksamansa summat. Hakuko-
neoptimoinnin kannalta ainoastaan hakuvolyymi on hyddyllinen tieto, sillé kilpailu ja tar-

jousehdotus liittyvéat maksulliseen hakusanamainontaan. (Google 2015.)

4 https://adwords.google.fi/KeywordPlanner
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Your product or service

presentation design Get ideas Modify search

Search volume trends 3

Average monthly searches

oM
3.75M
2.5M
o -
Nov 2014 Jan Mar May Jul Oct 2015
Ad group ideas Keyword ideas Columns ~ 3 4 Download Add all (801)
Search terms Avg. monthly searches 7 Competition 7 Suggested bid |7 Adimpr. share 7  Add to plan
presentation design 4,400 Low €3.32 -
show rows: 30 v  1-1 of 1 Keywords
Keyword (by relevance) Avg. monthly searches 7 Competition 7 Suggested bid | 7 Adimpr. share 7 Add to plan

powerpoint presentation design 1,600 Low €183 -
presentation design services 260 Medium €412 -
best presentation design 390 Low €469 -
presentation designs 390 Low €524 -
presentation designer 390 Medium €421 -
presentation design templates 210 Low £€1.06 -
presentation slide design 480 Low €3.34 -
powerpoint presentation designs 260 Low €423 -

Kuva 4: Ruutukaappaus Google AdWords Keyword Planner —tydkalusta

Google AdWords Keyword Plannerista voi hakea avainsanojen arviointiin tarvittavia tie-
toja, kuten hakuvolyymin, useammalle avainsanalle kerralla. Tallin hakuun voidaan
syottda koko avainsanalista, jolloin Keyword Planner nayttda naistad hakuvolyymin, kil-
pailun sekd tarjousehdotuksen, joita voi kayttdd Kkriteereind avainsanoja arvioidessa.
Koska kilpailu ja tarjousehdotus liittyvat hakusanamarkkinointiin, on tassé tutkimuksessa
kaytetty Keyword Plannerin osalta ainoastaan hakuvolyymia avainsanoja arvioidessa.

(Google 2015b.)
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SEMrush Keyword Difficulty Tool

SEMrush Keyword Difficulty Tool® on SEMrush verkkomarkkinoinnin tydkalupakkiin

kuuluva tyokalu, jolla voi etsia avainsanoja seka niiden arviointiin tarvittavia tietoja

(SEMrush 2015a). Kuten kuvassa 5 olevasta ruutukaappauksesta voi havaita Keyword

Difficulty —tyokalu antaa tietoa avainsanan vaikeudesta (Difficulty), hakuvolyymista

(Volume), hakutulosten maaréstd (Results) ja hakujen kehityksesta (Trend). Tytkalulla

voi myds avata esimerkin avainsanan tuottamasta hakutulossivusta (SERP Source).

presentation design
presentation design agency
presentation design company
presentation design services
presentation designer

Keyword Difficulty Tool (for google.com database) "J

Show difficulty

‘ Keywords

Keyword Difficulty 1 -5 (5)

Keyword

scafy ssian ager
resentation design company
presentation design services

presentation designer

Difficulty, %

61.53

47.90

41.62

59.11

Volume

720

20

30

140

Results
482,000,000
183,000,000
248,000,000

77,000,000

25,900,000

(2) Help

Export

Trend SERP Source

Cxport

Kuva 5: Ruutukaappaus SEMrush Keyword Difficulty —tyokalusta

Avainsanan vaikeus on indeksi, joka kertoo, kuinka vaikea avainsanalla on vallata kilpai-

lijoiden asema Googlen ja Bingin hakukoneiden 20 parhaan hakutuloksen joukossa. Mité

korkeampi luku on, sitd vaikeampaa kilpailijoiden sijoituksen valtaaminen on. Avainsa-

nan vaikeuden laskemiseksi SEMrush analysoi avainsanalla 20 parhaan hakutuloksen

S https://www.semrush.com/info/kdt
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joukkoon sijoittuvat verkko-osoitteet antaen ndille SEMrush Rank —arvon, jonka avulla

SEMrush méarittad avainsanan vaikeuden. (SEMrush 2015.)

Hakuvolyymi kertoo sen, kuinka monta hakua keskimaarin kyseisella avainsanalla teh-
daéan kuukausittain. Arvo on laskettu viimeisen 12 kuukauden ajalta. Hakutulosten mééra
kertoo, kuinka monta hakutulosta kyseisell& hakusanalla saadaan ja trendi kuvaa sitd, mi-
ten hakujen maarat ovat vaihdelleet viimeisen kahdentoista kuukauden aikana. Tdssa tut-
kielmassa avainsanojen arviointiin kaytettiin SEMrushin osalta avainsanan vaikeus —ar-

voa, hakuvolyymia seka hakutulosten maaraa. (SEMrush 2015.)

KeywordSpy

KeywordSpy® on avainsanatyokalu, jolla voi selvittad kilpailijoiden hakusanamarkki-
noinnissa sekad orgaanisissa hauissa kayttdmia avainsanoja. Tyokalua voi kayttaa avain-
sanalistan kasvattamiseen etsimalla avainsanoihin liittyvid ja vastaavia avainsanoja,
mutta tyokalu on erityisesti keskittynyt kilpailijoiden analysointiin. Tyokalun avulla voi
tunnistaa kilpailijoita avainsanojen perusteella (kuva 6) seké selvittaa tietoja kilpailijoi-
den verkkomarkkinoinnista, kuten heidan hakusananmainontaan kayttdménsa péivittai-
sen budjetin, avainsanojen ja mainostekstien sisaltod, aliverkkotunnukset seké sen, milla

avainsanoilla kilpailijat parhaiten sijoittuvat orgaanisissa hauissa (kuva 7).

& www.keywordspy.com
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Research v

Tracking

E!&Mdﬂy. | presentation design

Download Plug-in Account Live Chat Help v

| 4= Finland

| Search

Domains ® Keywords Destination URLs Ad Copies [ ]

Keyword: presentation design vo: 22,200/me cpc: €1.07

Overview Ads (5) Related (1,000) Similar (93) Misspell (0)

PPC Competitors (5) el ELITeLT LGN p )]

Search Results: 1 - 10 out of 10 crganic competitors

No. Screenshot

Domain

presentationzen.com

http://www.presentationmagazine.com/presentation_design.htm

Organic Statistics

Organic Keywords: 120

http://www.presentationzen.com/ Organic Competitors: 1,052 PPC Competitors: 0

5 presentationdesign.com Organic Keywords: 2 PPC Keywords: 0 .
http://www.presentationdesign.com/ Organic Competitors: 33 PPC Competitors: 0

N presentationmagazine.com Organic Keywords: 820 PPC Keywords: 0

E ™

Organic Competitors: 0

PPC Statistics

PPC Keywords: 0

PPC Competitors: 0

Kuva 6: KeywordSpy: Kilpailijoiden tunnistaminen avainsanojen perusteella

Research v Live Chat

E&Mﬂg’“ |presenbauonmagazme.com

* Domains Keywords Destination URLs

Tracking

Download Plug-in  Account Helpw ¢

| == Finland

¥ | Search

Ad Coples [ ]

Domain: presentationmagazine.com )5

Overview Ads (0) PPC Keywords (0) [ BT O N E¥ 1)

Search Results: 1 - 20 out of 820 keywords

o

ompetitors (0)  Sub-Domains

No. Keyword Pos. volume cpc Trafficve T value Ads Results URL
/ s .
1. download powerpoint 1 450,000 €0.72 4.76 5.58 3 0 http://www.presentationmagazine.com/free s
powerpoint-download-51.htm
2. powerpoint downlaad 1 450,000 €0.71 476 5.50 3 30,600,000 http://wrw.presentationmagazine.com/free- a
powerpoint-download-51.htm
3. download powerpolnt 2 450,000 €0.72 2.86 3.35 3 0 http://weiv présentationmagazine.com/free- =
powerpoint-download- now-available-2179.htm
| p - http://www.presentationmagazine.com/free-
4. powerpoint download 2 450,000 €0.71 2.86 3.30 3 30,600,000 e 76 .
5. free powerpoint download 1 201,000 €0.77 213 2.67 4 13,100,000 http://www.presentationmagazine.com/free- ™
pawerpolnt-dawnload-51.htm
6. download powerpoint free 1 201,000 €0.78 2.13 2.70 4 21,400,000 http:/www.presentationmagazine.com/free- ™
powerpoint-download-51.htrm
7. download free powerpoint 1 201,000 €0.70 243 2.42 a 0 http://wen presentationmagazine.com/free- o

powerpoint-download-51. htm

Kuva 7: KeywordSpy: Kilpailijan orgaaniset avainsanat

Tassa tutkielmassa KeywordSpy —tyokalua kaytettiin Kkilpailijoiden tunnistamiseen ja
analysoimiseen. Kilpailijoita tunnistettiin avainsanojen avulla ja tdman tuottamien tulos-
ten perusteella etsittiin sellaisia avainsanoja, joilla kilpailijat menestyivét hyvin hakutu-

loksissa.
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6.2 Avainsanatutkimuksen toteutus

Tassa tutkimuksessa avainsanatutkimus suoritetaan soveltaen Ron Jonesin ja kirjassaan
Keyword Intelligence (2011) kuvaamaa avainsanatutkimuksen rakennetta. Ron Jonesin
kuvamaan avainsanatutkimuksen malliin paadyttiin sen laajuuden perusteella. Jonesin
kuvaama tutkimus oli kaikista kohdatuista avainsanatutkimuksen toteuttamiskeinoista
lagjin ja se kiinnittaa eniten huomiota k&yttdjan omaan arviointiin eiké nojaa niin vahvasti

tyokalujen kayttoon, kuten esimerkiksi Kristopher B. Jonesin (2013) kuvaama tutkimus.

Tutkimuksen ensimmaisessa vaiheessa luotiin lista mahdollisista avainsananoista ideoi-
den avainsanoja yhdesséa yritys Y:n:n tyontekijoiden kanssa ja etsittiin avainsanoja Kil-
pailijoiden verkkosivuilta sek& sosiaalisesti mediasta. Kilpailijoiden verkkosivuillaan
kayttdmien avainsanojen I0ytdmisessé apuna kaytettiin KeywordSpy -avainsanatytkalua

ja avainsanalistan kasvattamiseen kéytettiin Google AdWords Keyword Planneria.

Avainsanat luokiteltiin tulevan verkkosivun rakenteen perusteella, jolloin kategorioita oli
nelja: yleiset, palvelut, koulutus seka blogi. Yleiset —kategorian avainsanoja voidaan
kayttaa niin etusivulla, yrityksen tietosivulla ja yhteystietosivulla. Avainsanat luokiteltiin

sitd mukaa, kun niita l1dydettiin, mika helpotti avainsanojen hallintaa.

Toisessa vaiheessa kerétyt avainsanat arvoitiin niiden spesifiyden, kilpailukyvyn ja suo-
sion eli hakuvolyymin perusteella. Jonesin (2011) mainitsema relevanttius jatettiin pois
Kriteereistd, silla avainsanojen aiheeseen liittymisté arvioitiin jo avainsanoja listatessa ja
sivun aiheeseen liittyméattomat avainsanat jatettiin listaamatta. Jokaisen kriteerin kohdalla
avainsanat pisteytettiin asteikolla 1-10 ja néista saadun keskimaaran perusteella jokainen
avainsana sai oman suorituspisteensd, jota voidaan k&yttaa perusteena sivustolle avainsa-
noja valittaessa. Arviointiin kdytettiin apuna SEMrush- avainsanatyokalua ja Google Ad-

Words Keyword Planneria.
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Avainsanojen listaamiseen, luokittelluun ja arviointiin kaytettiin Microsoft Excel 2016 —
ohjelmaa, jossa jokaiselle kategorialle luotiin kuvan 8 mukainen taulukko omalle valileh-
delleen. Kuvassa on nédhtavissa blogi —kategorian aakkosjarjestyksessa 20 ensimmaista

avainsanaa listattuna. Avainsanojen arviointia ei tdssé vaiheessa ole vield aloitettu.

10 tips for more effective powerpoint presentations

animations for powerpoint

[

background for powerpoint presentation
background for powerpoint presentations
beautiful powerpoint presentation
beautiful powerpoint presentations

best powerpoint presentation

W 0o = oh LA

best powerpoint presentations
best presentation software
best presentation tool

best presentation tools

W ora = O

cool powerpoint presentation

cool powerpoint presentations

creating an effective presentation in powerpoint
creative powerpoint presentation

creative powerpoint presentations

creative presentation

_l_‘_._‘_‘E_l_l_‘_‘

W00 = onown

creative presentation ideas

[R5
o

creative presentations

Kuva 8: Avainsanojen listaus

6.2.1 Avainsanojen loytdminen

Avainsanalistaa kasvatettiin useilla eri keinoilla. Avainsanojen kerddminen aloitettiin ide-
oimalla avainsanoja ja avainsanojen luokittelu jo heti alkuvaiheessa helpotti avainsanojen
keksimistd. Avainsanaoja keksittiin puhtaasi listaamalla mieleen tulevia sanoja. Avainsa-

nojen ideoinnin tuloksena avainsanoja syntyi yhteensa 147 avainsanaa.

Kilpailijoiden kayttamat avainsanat ja sosiaalinen media
Osittain samanaikaisesti avainsanojen ideoimisen kanssa etsittiin kilpailijoita ja heidén
kayttdmiddn avainsanoja KeywordSpy —avainsanatyokalun avulla. KeywordSpylla kil-

pailijoita etsitaan tietylla avainsanalla ja tassé tilanteessa kdytettiin ”Presentation Design”
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avainsanaa. Avainsanalla 10ytyi 19 orgaanista kilpailijaa, joista suurin osa todettiin ole-
van yritys Y:n kanssa samalla alalla toimivia, ulkomaalaisia yrityksia tai yksityshenki-
I6itd. Naiden 19 tuloksen joukossa oli myds muutamia sosiaalisen median palveluita (ku-
ten Pinterest) sekd avainsanalla korkeasti sijoittuvia blogisivuja, joiden sivuston aihe ei
kuitenkaan liity olennaisesti yritys Y:n toimialaan (kuten Hubspot). Tallaiset sivut jatet-
tiin pois syvemmasta analyysistd, silla ndilta sivuilta olisi epadtodennakdista 16ytaa avain-

sanoja yritys Y:n kayttoon.

KeywordSpyn avulla 16ydettiin jokaisen kilpailijan osalta 20 eniten sivulle liikennetta
tuovaa avainsanaa. Yhteensa avainsanoja loytyi 200 kappaletta, mutta ndiden joukossa
oli paljon tdysin epdrelevantteja avainsanoja, kuten your business” tai ”’ppt ppt”. Osa
I0ydetyistd avainsanoista oli kuitenkin hyodyllisia, joten kilpailijoiden analysoiminen

KeywordSpyn avulla oli hyodyllista.

KeywordSpyn antamien tietojen lisaksi I0ydettyjen kilpailijoiden sekd muutaman entuu-
destaan tiedossa olevan kilpailijan verkkosivut kdytiin manuaalisesti 1api, etsien erityi-
sesti title-elementeissa ja meta description ja meta keywords —elementeissa sijaitsevia

avainsananoja.

Sosiaalisesta mediasta on myds mahdollista [0ytd&d omaan aiheeseen sopivia avainsanoja,
joten myds tamaé lahde kaytettiin hyvéksi tutkimusta tehdessa. Avainsanoja etsittiin Twit-
teristd, etsien ensin twiitteja aihetunnisteella #presentationdesign ja keraten hakutulok-
sista 10ytyvid sopivia avainsanoja talteen. Tamén lisaksi hakua laajennettiin etsimalla
Twitteristd ensimmaiselld hakukerralla 16ytyneilld aihetunnisteilla ja etsien avainsanoja

naista uusista hakutuloksista.
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KeywordSpylla suoritetun kilpailija-analyysin, kilpailijoiden verkkosivujen manuaalisen
lapikéymisen ja sosiaalisesta mediasta avainsanojen etsimisen tuloksena l6ytyi yhteensa

101 uutta avainsanaa.

Avainsanalistan kasvattaminen

Avainsanojen ideoimisen, Kilpailijoiden sivujen analysoinnin ja sosiaalisen median pal-
veluiden lapikdymisen jalkeen avainsanalistaa kasvatettiin etsimalla avainsanoja Google
AdWords Keyword Plannerin avulla seké liséamalla listoihin monikot ja yksikot seka

etsimalla synonyymeja Thesaurus’-synonyymisanakirjan avulla.

Google AdWords Keyword Plannerista etsittiin sopivia uusia avainsanoja useilla eri ter-
meilld. Hakutermien valinnassa ei kéytetty mitaan tiettya kaavaa, vaan termit valittiin sa-
tunnaisotannalla jo kerétyista avainsanoista. Laheskadn kaikkia Google AdWords
Keyword Plannerin ehdottamia avainsanoja ei valittu mukaan avainsanalistalle, silla useat
avainsanoista olivat yritys Y:n toimialaan tai palveluihin liittymattémia tai yhteys oli liian
heikko. Avainsanalistalle valittiin avainsanoja, joita listalla ei viela ollut ja jotka olivat

yritys Y:n verkkosivujen kannalta relevantteja.

Google AdWords Keyword Plannerin ja monikoiden, yksikdiden ja synonyymien lisaa-

misella avainsanalista saatiin kasvatettua 248 avainsanasta 488 avainsanaan.

6.2.2 Avainsanojen arviointi
Kun avainsanoja oli 10ydetty tarpeeksi, oli aika aloittaa avainsanojen arviointi. Kuvassa

9 on nahtévissa 25 ensimmaisté blogi-kategorian avainsanaa tehokkuusarvon mukaan jar-

" www.thesaurus.com
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jestettynd. Avainsanat arvioitiin niiden spesifisyyden (specificity), kilpailukyvyn (com-
petitiveness) ja hakuvolyymin (search volume) perusteella. Néiden kriteerien avulla las-
kettiin jokaiselle avainsanalle tehokkuusarvo (performance score), joka on painotettu kes-
kiarvo néista kolmesta kriteeristd. Tehokkuusarvossa spesifisyytta painotetaan puolet va-
hemman kuin kilpailukykya ja hakuvolyymid, koska kilpailukyky ja hakuvolyymi koet-

tiin sivun 16ydettavyyden kannalta tarkeimmiksi kriteereiksi.

A B C D E
1 - v - - -
11 creating an effective presentation in powerpoint 10 5,6 2,0
12 powerpoint slide designs 7 6,0 3,0
13 how to improve presentation skills 10 5,3 2,0
14 animations for powerpoint 6 5,8 3,5
15 powerpoint design templates 7 5,2 3,5
16 powerpoint presentation ideas 7 5,2 3,5
17 effective presentation skills 8 51 3,0
18 examples of powerpoint presentations 9 5,0 2,5
19 powerpoint tutorial 5 4,0 5,5
20 example of powerpoint presentation 9 5,0 2,5
21 powerpoint template design 7 5,5 3,0
22 powerpoint presentation samples 8 5,9 2,0
23 background for powerpoint presentation 8 5,9 2,0
24 cool powerpoint presentations 7 5,9 2,5
25 most effective powerpoint presentations 10 5,6 1,0

Kuva 9: Avainsanoja tehokkuusarvon mukaan jarjestettyné.

Kriteereista spesifisyys maariteltiin itsendisesti ja oman harkinnan perusteella, kun taas
Kilpailukyvyn ja hakuvolyymin arvot perustuvat Google AdWords Keyword Plannerin
ja SEMrush-avainsanatyokalun avulla saatuihin tietoihin. Kriteerien arvottamista kuva-

taan tarkemmin seuraavaksi.

Spesifisyys
Avainsanan spesifisyydella tarkoitetaan sitd, kuinka tarkka tai yleinen avainsana on ja
tatd arvioidaan ensisijaisesti avainsana sanojen maaran perusteella. Mitd enemman sanoja

avainsanassa on, sita spesifimpi avainsana on.
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Mikali avainsanassa on,

e yksi sana, saa se 1, 2 tai 3 pistetta.
e kaksi sanaa, saa se 4, 5 tai 6 pistetta.
e kolme sanaa, saa se 7, 8 tai 9 pistetta

¢ neljd tai useampi sanaa, saa se 10 pistetta.

Se, saako esimerkiksi yhden sanan avainsana 1, 2 vai 3 pistettd, riippuu siitd, kuinka
tarkka tuo yksittainen avainsana on. Esimerkiksi avainsana PowerPoint on tarkempi kuin
avainsana Presentation, silld PowerPoint viittaa tiettyyn tietokoneohjelmaan, kun taas
Presentation voi tarkoittaa minké&laista esitystd tahansa. Presentation sai spesifisyysar-
voksi 1 pisteen, kun taas PowerPointin arvo oli 3. Ndiden vélille asettui esimerkiksi
avainsana Slideshow, joka viittaa diaesitykseen, eiké pelkk&én esitykseen kuten Presen-
tation, mutta se ei ole kuitenkaan niin tarkka, kuin tiettyyn tietokoneohjelmaan viittaava
PowerPoint. Kahden, kolmen ja neljén tai useamman sanan avainsanat pisteytettyyn sa-

malla logiikalla.

Kilpailukyky
Kilpailukyky on keskiarvo SEMrush —tydkalun tuottamista Keyword Difficulty —arvosta

ja Number of Results —arvosta.

Keyword Difficulty on SEMrush -ty6kalun antama prosenttiarvo, joka on arvio siit,
kuinka vaikea avainsanalla on vallata kilpailijoiden asema hakutuloksissa. Mita suurempi
arvo on, sen vaikeampi avainsanalla on saada hyva sijoitus. Keyword Difficulty -muutet-
tiin kaytetylle asteikoille niin, ettd mitd suurempi prosenttiarvo on, sen pienemmat pisteet
se saa. Muuttamiseen kaytettiin seuraavaa laskentakaavaa:

100% — Keyword Dif ficulty%

10
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Number of Results, eli hakutulosten maara kertoo, kuinka monta hakutulosta kyseisella
avainsanalla haettaessa saadaan. Arvo on saatu SEMrush-avainsanatyokalusta, mutta ta-
man arvon voisi hakea myds manuaalisesti tekemalla jokaisella avainsanalla Google haun
avainsanan ollessa lainausmerkkien sisalla. Hakutulosten maara muutettiin kaytetylle as-
teikolle taulukon 6 mukaisesti. Mita suurempi hakutulosten maéara on, sitd pienemmén
pisteen avainsana saa, silla mitd enemman hakutuloksia on, sitd vaikeampi hyvaa sijoi-

tusta on saada.

Taulukko 6: Hakutulosten m&aran muuntotaulukko.
SEMrush

No of Results Score

> 300,000,000 1
100,000,001 - 300,000,000
80,000,001 - 100,000,000
60,000,001 - 80,000,000
40,000,001 - 60,000,000
20,000,001 - 40,000,000
10,000,001 - 20,000,000
5,000,001- 10,000,000
2,000,000 - 5,000,000
< 2,000,000

O (INOjU | W(N

B
o

Hakuvolyymi

Hakuvolyymi (Search Volume) kuvastaa sitd, kuinka paljon hakuja kyseisell4 avain-
sanalla tehdaan. Seka GoogleAdWords Keyword Planner ettda SEMrushin Keyword Dif-
ficulty Tool antavat tdmé&n arvon, joten arvioinnissa kaytetty hakuvolyymi on néiden kah-
den arvon keskiarvo. Hakuvolyymid ei kuitenkaan ilmoiteta kéytetylla 1-10 asteikoilla,
joten myds namé arvot on muutettu talle asteikolle. Taulukossa 7 on nahtévissa Google
AdWords Keyword Plannerista saatujen arvojen muuntokaava ja taulukossa 8 vastaavasti

on nakyvilla SEMrush-tydkalusta saatujen arvojen muuntokaava.
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Taulukko 7: Google AdWords Keyword Planner hakuvolyymin muuntotaulukko kéytetylle mitta-as-
teikolle.

Google AdWords Keyword Planner

Search Volume Score
> 50000 10
25001 - 50000 9
13001 - 25000 8
9001 - 13000 7
7001 - 9000 6
5001 - 7000 5
3001 - 5000 4
1001 - 3000 3
500 - 1000 2
<500 1

Taulukko 8: SEMrush Keyword Difficulty Tool hakuvolyymin muuntotaulukko kaytetylle mitta-asteikolle.
SEMrush

Search Volume Score
> 9000
5001 - 9000
4001 - 5000
3001 - 4000
2001 - 3000
801 - 2000
401 - 800
201 - 400
100 - 200
<100

B
o

R (NW|ER VO (N |0 |

Kuten taulukoita 7 ja 8 vertaamalla voi huomata, pisteité vastaavat hakuvolyymien arvot
eroavat ndiden kahden palvelun vélilla, silld Google AdWords Keyword Planner antoi
huomattavasti suurempia tuloksia hakuvolyymiin kuin mitd SEMrush antoi. Eri tyckalut
antavat useinkin erilaisia tuloksia, tasté syysta onkin hyvé kayttd4 useampaa kuin yhté

avainsanatyokalua, mikali vain mahdollista (Jones 2011).
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6.2.3 Avainsanatutkimuksen tulokset

Taulukossa 9:n on esitelty kategorioittain avainsanatutkimuksella 16ydetyt avainsanojen
maarat. Avainsanoja loydettiin yhteensa 488, jotka on jaoteltu neljaéan eri kategoriaan.
Keskiméaarin yhdessa kategoriassa on 122 avainsanaa, mutta todellisuudessa kategorioi-
den koon hajonta on suuri. Esimerkiksi blogi-kategorioissa on 145 avainsanaa kun taas
esimerkiksi koulutukset-kategoriassa on vain 41 avainsanaa. Koulutukset-kategoria on
suhteellisen suppea, silla kategoria siséltéa vain esiintymiskoulutukseen liittyvid avainsa-
noja, kun taas blogi-kategoria sisaltdd useaan, yrityksen toimintaan laajasti liittyviin ai-
heisiin liittyvid avainsanoja. Myos palvelut-kategoria on suuri, silld yritys Y tarjoaa useita

eri avainsanoilla kuvattavia palveluita.

Taulukko 9: Avainsanatutkimuksen tulokset

Yleiset 84

Palvelut 218

Koulutus 41

Blogi 145

Yhteensa 488

Keskiarvo/kategoria 122
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7 HAKUKONEOPTIMOINNIN TOTEUTUSSUUNNITELMA

Yrityksen Y:n uuden verkkosivuston siséisen hakukoneoptimoinnin toteuttamisessa hyo-
dynnetaédn tutkimuksen aineiston analyysissa 16ytyneitd sisaisen hakukoneoptimoinnin
keskeisimpia keinoja seké avainsanatutkimuksen avulla I16ydettyjd avainsanoja. Ndiden
tutkimusten pohjalta luotiin hakukoneoptimoinnin suunnitelma, jota ei kuitenkaan jul-
kaista t&ssé tutkielmassa, sill& suunnitelman tarkka sisélto ei ole oleellista tdmén tutkiel-

man kannalta eika tata sisaltoa haluta julkistettavan.

|Page Name Page Type Main keyword Secondary keywords Page URL Title Meta Description H1

Kuva 10: Hakukoneoptimoinnin suunnitelman malli

Kuvassa 10 on néhtéavilla hakukoneoptimoinnin suunnitelmassa kéytetty pohja. Suunni-
telmassa méariteltiin jokaiselle sivulle nimi, sivun tyyppi, avainsanat, URL-osoite, title-
elementin siséltd, meta description-elementin sisalté sekd H1-otsikkoelementin sisélto.
Yritys Y:n verkkosivuston jokaiselle sivulle méériteltiin yksi paaavainsana, seka hieman
riippuen sivun sisallosta seka pituudesta, 1-3 toisarvoista avainsanaa, joita kaytetdan yh-
dessa paaavainsanan kanssa. Kaytettaviksi avainsanoiksi ei suoraan valittu avainsanoja,
jotka saivat avainsanatutkimuksessa korkeimmat pisteet, vaan avainsanat valittiin niin,
ettd jokainen niista kuvaisi jotain sivun sisallon osiota. Blogi-kategoriaan valittiin vain
yksi avainsana, jolla blogin etusivu optimoidaan ja loppuja avainsanatutkimuksen perus-
teella 10ydettyja avainsanoja voidaan kayttaa tulevaisuudessa uusien blogitekstien haku-
koneoptimointia mietittdessa. Lisaksi suunnitelmassa méaariteltiin jokaiselle sivulle title-

elementin sisaltd, URL-osoite sekd H1-otsikkoelementin sisalto.
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Tassa kappaleessa esitelldan yleisella tasolla yrityksen verkkosivuston sisdisen hakuko-

neoptimoinnin suunnitelma.

7.1 Elementit, otsikkotagit ja URL-osoitteet

Tutkimuksen perusteella title-elementin, meta description-elementin ja URL-osoitteen
optimointi on oleellista sivun hakukoneldydettavyyden parantamiseksi. Myos otsikkoele-
menttien k&ytto ja ndiden optimointi nousivat tarkedksi osaksi sivun sisaisen hakukoneop-

timoinnin toteuttamisessa.

Title-elementissa kaytetddn sivulle méériteltyd padavainsanaa mieluiten heti elementin
alussa, kuitenkin niin, ettd elementin siséltd muodostaa luonnollisen ja aihetta kuvaavan
lauseen. Jokaisella sivulla title-elementtin loppuun lisdtadén yrityksen nimi, joka erotetaan
tavuviivalla title-elementin alkuosasta, kuten Killoran (2013) sanoo Googlen ehdottavan.
Title-elementin alkuosa on jokaisella sivulla yksil6llinen. Tutkimuksen pohjalta voitiin
maaritella title-elementin suositelluksi pituudeksi 50-70 merkkia, joten tdhan maksimipi-

tuuteen pyritddn myos Yrityksen Y verkkosivujen title-elementeissa.

Meta description-elementtia kéaytetddn myds jokaisella sivulla. Meta description-ele-
menttiin luodaan sivun siséltda kuvaava teksti, jonka maksimipituus on 150-165 merkkia.
Elementtiin pyritaan siséllyttamaan mahdollisimman monta sivulla kaytettavista avainsa-
noista, mutta kuitenkin niin, etta sisélto tarjoaa kayttajalle luonnollisen ja houkuttelevan

kuvauksen sivun sisalldsta.

URL-ositteet luodaan staattisiksi, niissa ei kaytetd erikoismerkkejé ja niihin pyritdén
mahdollisuuksien mukaan sijoittamaan sivulla kaytettdva p&&avainsana, tai muunnos
siitd. URL-osoitteet pidetdan kuitenkin mahdollisimman lyhyind ja kuvaavina. Avainsa-

nojen sijoittamista URL-osoitteeseen voidaan hyodyntaa erityisesti blogitekstien URL-
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osoittelssa mutta sivuston ns. pysyvissa sivuissa, kuten About Us ja Contact, avainsano-
jen siséllyttdaminen URL-osoitteeseen ei ole kannattavaa, sillé sivujen osoitteiden tulisi
olla mahdollisimman helposti muistettavat. Naiden esimerkkisivujen URL-o0soitteet ovat

muotoa verkko-osoite/about ja verkko-osoite/contact.

Sivuilla kaytetaan otsikkotageja luomaan informaatiohierarkiaa sivuille ja helpottamaan
sisallon silmailya kayttajan kannalta. Sivun péaotsikko kiedotaan H1-tagiin, ja péaéotsi-
kossa myds pyritaan kdyttdmaan sivun paaavainsanaa. Mikali sivun sisélto on pitka, kay-
tetddn myds muiden tasojen (H2-H6) otsikkotageja, oikeassa jarjestyksessa. Myds naihin
tageihin pyritaan sisallyttdméan avainsanoja, mutta naissa kéaytetdan sivun toisarvoisia
avainsanoja, jottei yhtd avainsanaa toisteta sivulla liikaa. Kuten muissakin tdmén osion
elementeissa, myos otsikkoelementtien sisallon tulee olla luonnollista ja siséllon kannalta

oleellista.

7.2 Kuvat ja muu media

Sivustolla pyritdan kayttamaan kuvia, sekd muuta mediaa aina tilaisuuden tullen. Kuvien
tiedostonimet ja alt-attribuutit muotoillaan luonnollisiksi kuvauksiksi, joihin pyritaén si-
joittamaan sivulla kaytettavia avainsanoja. Muuta mediaa, kuten videoita ja SlideShare -
esityksid, kaytetaan myos sivuilla. Nama tuodaan sivulle kuitenkin ulkopuolisina upotuk-
sina esimerkiksi Youtubesta sekd SlideSharesta. Koska nédiden upotettujen tiedostojen
koodiin ei voida tuoda kuvailuelementteja, pyritédén tiedostot nimeamé&én lahdesivustolla
mahdollisimman kuvaavasti ja aiheeseen liittyen. Taméan liséksi ndiden tiedostojen yh-

teydessa oleva siséltoteksti luodaan vastaamaan tiedostojen aiheita.
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7.3 Sisaltoteksti

Sivuille tuotettava siséltoteksti luodaan aina ensisijaisesti kayttajat mielessa pitaen. Sisal-
toteksti pidetédan ytimekkaana ja silla pyritdén tuomaan kayttajalle aitoa hyotya. Sisélto-
tekstin pituuteen kiinnitetddn huomiota, mutta myo6s tdssa huomioidaan ensisijaisesti
kayttaja. Siséltoteksteja ei vakisin pidenneta turhalla ja aiheeseen liittyméattomaélla sisal-

16114, vaan ne pyritdan luomaan mahdollisimman pitkiksi informatiivisella sisallolla.

Sisaltotekstié ei kopioida muilta sivuilta, ellei siihen ole erityisen painavaa syyta. Jos si-
vulla kéytetéan jollain toisella sivulla esitettya sisaltod, esimerkiksi mikéli yrityksen blo-
gissa halutaan julkaista jollain toisella sivulla yrityksen toimesta julkaistu vieraskirjoitus,
kaytetdan tallaisen julkaisun yhteydessé canonical-attribuuttia kuvaamaan kirjoituksen

lahdetta.

Siséltotekstiin pyritdéan sijoittamaan seké sivulle maaritelty padavainsana, ettd toisarvoi-
sia avainsanoja. Avainsanojen sijoittelussa kiinnitetaan kuitenkin erityistd huomiota sii-
hen, ettd avainsanat ilmenevat tekstissa luonnollisesti eikd niité toisteta liian tiuhaan.
Avainsanoja sijoitetaan pitkin siséltotekstid, mutta padavainsana pyritaan esittimaan en-

simmaisessa kappaleessa.

Siséltotekstiin sijoitetaan myds linkkeja seka sivuston muihin sivuihin, esimerkiksi aikai-
semmin Kirjoitettuihin blogiteksteihin, etta sivuston ulkopuolisiin, luotettaviin ja laaduk-
kaisiin ldhteisiin. Sivuston siséisiin lahteisiin tehtévissa linkityksissa kaytetdan sivuja,
joissa kasitelld&n aiheeseen liittyvaa sisaltéd. Taman tarkoituksena on tarjota kayttajalle
lisdarvoa, ei niinkdan vaikuttaa kohdesivujen sijoittumiseen hakukoneissa. Myos ulkois-

ten lahteiden tulee tukea sivun sisaltoa.
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7.4 Latautumisaika, mobiilisoveltuvuus ja sivukartta

Sivuston latautumisaikaa seurataan saannollisesti Googlen PageSpeed Insights -tydka-
lulla ja mikéli tyokalu antaa korjausehdotuksia, toteutetaan ne mahdollisuuksien mukaan.
Koska yrityksen sivu toteutetaan valmiilla WordPress.org -teemalla, ei esimerkiksi koo-
diin pystyta vaikuttamaan samalla tavoin kuin taysin yksilollista sivustoa tehtéessé. Mi-
kali sivuston nopeudessa kuitenkin ilmenee ongelmia nimenomaan koodin takia, pyritadn
tata muuttamaan joko manuaalisesti tai valmiin lisdosan avulla. Tdmén lisaksi kuvien ja
muiden mediatiedostojen koko optimoidaan, niin ettd ndiden tiedostojen koko ei ole tur-

han suuri, vaan se vastaa sivulla esitettavaa kokoa.

Verkkosivujen mobiilisoveltuvuuteen kiinnitetddn huomiota. Yrityksen verkkosivut to-
teutetaan Wordpress.org:in valmiilla teemalla. Teeman valinnassa on kiinnitetty huo-
miota sivuston mobiilisoveltuvuuteen ja teemaksi valittiin teema, joka tarjoaa mobiilisi-
vuille optimoidut sivut. Mobiilisoveltuvuuteen kiinnitetddn huomiota myos tarkastamalla
sivusto Googlen sivuston mobiilisoveltuvuutta mittaavalla testilli® (Google Mobile-
Friendy Test). Mobiilisoveltuvuutta seurataan myds manuaalisesti, tarkistamalla s&éannol-
lisesti sivujen toiminta mobiililaitteella. Mikéli ongelmia tai virheitd kohdataan, ne kor-

jataan.

Sivustosta luodaan sivukartta ja se toimitetaan Googlelle Googlen verkkovastaavan tyo-

kaluihin.

8 https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/
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7.5 Sisdisen hakukoneoptimoinnin seuranta ja yllapito

Sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin keinojen vaikutuksia seurataan saannollisesti.
Koska yrityksen uuden verkkosivuston kieli tulee olemaan englanti, ja vanha sivusto on
toteutettu suomeksi, ei voida tehda vertailua vanhan sivuston ja uuden sivuston valilla.

Hakukoneoptimoinnin vaikutuksia pyritadn siis mittamaan muilla keinoin.

Sivuston julkaisun aikaan mitataan sivuston sijoittuminen hakutuloksissa sivustolla kéy-
tettyjen avainsanojen kohdalla. Koska hakukoneoptimoinnin vaikutukset eivat yleensa
nay valittomasti, verrataan hakukoneoptimoinnin vaikutuksia ensimmaisen kerran 6 kuu-
kauden kuluttua sivuston julkaisusta. Talléin mitataan sivuston sijoittumista samoilla
avainsanoilla, joita kaytettiin sivuston julkaisun yhteydessé tehdyssa mittauksessa, ja tu-
loksia verrataan keskenadn. Jalkimmaisissa mittauksissa sivuston pitéisi sijoittua parem-
min. Talla voidaan jossain maarin selvittaa sitd, miten hakukoneoptimointi on lahtenyt

toimimaan.

Sivustolla kaytettavien avainsanojen toimivuutta mitataan kahdella tavalla. Google Ana-
lyticsin® avulla seurataan niita avainsanoja, joita sivuston kéyttajat kayttavat loytadkseen
sivuille. Mikéli ndissd huomataan suurta eroavaisuutta sivustolla kaytettyjen avainsano-
jen kanssa, tutkitaan, olisiko sivuilla kdytettdvia avainsanoja tarpeen muuttaa. Tamaén li-
séksi, kuuden kuukauden kuluttua sivuston julkaisusta tarkastetaan sivustolla kaytetta-
vien avainsanojen hakuvolyymi ja hakutulosten mééra avainsanatytkalujen avulla. Mi-

kéli ndissa huomataan huomattavaa heikkenemista, suoritetaan pienimuotoinen avainsa-

® https://www.google.com/analytics/
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natutkimus ja pyritdan 16ytaméaan paremmin toimivat avainsanat. Mikali sivuilla kaytet-
tavia avainsanoja muutetaan, ei muutosta toteuteta sivun URL-osoitteeseen, ellei se ole
aivan valttaméatontd. Mikali URL-osoite muutetaan, hajoavat kaikki talle sivulle osoitta-
vat linkit ja tdssa tapauksessa on tehtdva uudelleen ohjaus vanhasta osoitteesta uuteen.

Avainsanojen toimivuutta mitataan télla tavoin saannollisesti puolen vuoden valein.
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8 YHTEENVETO

Taman tutkielman tavoitteena oli selvittdé sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin keskei-
simmat keinot, kuvata avainsanatutkimuksen toteutus sekd luoda néiden kahden tutki-
muksen pohjalta toimintasuunnitelma sivun siséisen hakukoneoptimoinnin toteuttami-
sesta esitysgrafiikkaan ja esityksiin erikoistuneen yrityksen verkkosivuilla. Tutkielmassa

ldhdettiin hakemaan vastauksia seuraaviin tutkimuskysymyeksiin:

o Mitka ovat talla hetkella keskeisimmat sivun sisaisen hakukoneoptimoinnin kei-
not?

e Kuinka avainsanatutkimus toteutetaan ja mita avainsanoja yritys Y:n tulisi kéyt-
t&a verkkosivuillaan?

¢ Kuinka sivun sisaista hakukoneoptimointia pitdisi toteuttaa ja yllapitaa yrityksen

Y verkkosivuilla?

8.1 Sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin keskeisimmat keinot

Sivun sisdisen hakukoneoptimoinnin keskeisimmaét keinot selvitettiin tekemalla laadulli-
nen siséllonanalyysi 43:1le internetissé vuonna 2015 julkaistulle aihetta ké&sittelevalle ar-
tikkelille. Sisallénanalyysin avulla 16ydettiin useita hakukoneoptimoinnin keinoja, joista
keskeisimmiksi keinoiksi valittiin sellaiset keinot, jotka esiintyivat vahintdan kymme-

nessa artikkelissa.

Tutkimuksen perusteella kaikista tarkein sivun sisdiseen hakukoneoptimointiin vaikut-
tava seikka on sivun title-elementin optimointi ja nimenomaan avainsanojen sijoittaminen

title-elementtiin. Avainsanojen asettaminen title-elementtiin mainittiin 30 artikkelissa.
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Seuraavaksi suosituimmat keinot olivat laadukas sisaltd (28) seké sivuston sisaiset linki-

tykset (28). Myos avainsanojen sijoittaminen kuvien alt-teksteihin (25), sivun nopea la-

tautumisaika (23) seka yksil6llinen sisdltd (22) mainittiin yli puolessa artikkeleista.

Kokonaisuudessaan analyysin perusteella l6ydettiin 19 keskeisintd sivun siséisen haku-

koneoptimoinnin keinoa, jotka voidaan aihe-alueiden perustella luokitella kymmeneen

ryhmaan, joissa on alakohtia. Keskeisimmat keinot ovat:

1) Title-elementin optimointi
a) Awvainsanojen sijoittaminen title-
elementtiin
2) Sisaltotekstin optimointi
a) Laadukas sisaltd
b) Yksil6llinen sisélto
c) Sisaltotekstin pituus
d) Tuore sisaltd
e) P&&avainsanan sijoittaminen sisal-
totekstin alkuun
3) Linkitysten kaytto sisallossa
a) Sisdisiin lahteisiin linkittdminen
b) Ulkoisiin lahteisiin linkittdminen
4) Kuvien ja median kaytto seké opti-
mointi
a) Awvainsanojen sijoittaminen kuvan
alt-tagiin
b) Kuvien kaytto sivulla

¢) Multimedian kaytto sivulla
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5) Sivun latautumisaika
a) Mahdollisimman nopea latautumi-
nen
6) URL-osoitteen optimointi
a) Awvainsanojen sijoittaminen URL-
osoitteeseen
b) URL-osoitteen rakenne
c) Lyhyt URL-osoite
7) Heading-tagien optimointi
a) Heading-tagien kaytto sivulla
8) Sivuston mobiilisoveltuvuus
a) Sivuston tulisi olla toimiva myo6s
mobiililaitteilla
9) Meta description-elementin optimointi
a) Awvainsanojen sijoittaminen meta
description-elementtiin
10) Sivukartan tarjoaminen Googlelle
a) Sivukartan toimittaminen
Googlelle Googlen verkkovastaa-

van tyokaluihin.



Tutkimuksessa esiin nousseet keinot ovat pitkélti samoja, alan painetussa kirjallisuudessa
on esitetty, vaikkakaan alan kirjallisuudessa ja tutkimuksessa ei juurikaan vastaavia tut-
kimukseen pohjautuvia keskeisimpien keinojen listoja tarjota. Alan kirjallisuudessa esi-
tetyt keinot on kuvattu yksityiskohtaisemmin luvussa 5. Yksi varteenotettavimmista tut-
kimuksista, Sun kollegoineen vuonna 2014 toteuttama tutkimus hakukoneoptimoinnin
keinoista, osoittaa avainsanojen sisallyttdmisen title-elementtiin, verkko-osoitteeseen,
meta description-elementtiin sekd URL-osoitteeseen vaikuttavan sivun sijoittumiseen
Googlen hakutuloksissa. Nama kaikki nelja keinoa nousivat myos tassa tutkielmassa tér-

keiksi keinoiksi.

8.2 Avainsanatutkimuksen toteutus

Toisen tutkimuskysymyksen tavoitteena oli selvittdd ja kuvata avainsanatutkimuksen
prosessi seké 16ytaa yritys Y:n verkkosivujen hakukoneoptimoinnissa kaytettavat avain-
sanat. Avainsanatutkimuksen perimmadinen tavoite on l6ytaa sivuston tai sivun hakuko-
neoptimoinnissa kaytettdvat avainsanat. Vaikka alan kirjallisuudessa kuvatut avainsa-
natutkimusprosessit pohjautuvat samoihin menetelmiin ja tavoitteisiin, vaihtelee niiden
laajuus paljonkin. Osa alan asiantuntijoista nojaa vahvasti erilaisten avainsanatyokalujen
varaan (Wynne 2012; Gandour & Regolini 2011), kun taas osa (Jones 2011; Jones 2013)
asiantuntijoista painottaa ihmisen tekemaa avainsanojen ideointia ja kilpailijoiden ja alan
verkkoaineisojen analysointia avainsanatyokalujen toimiessa apuvalineind. Tassa tutkiel-
massa haluttiin toteuttaa mahdollisimman perusteellinen tutkimus ilman suurta rahallista
panostusta erilaisiin avainsanatyokaluihin. Perusteellisella tutkimuksella tarkoitetaan
tassa yhteydessa sitd, ettd avainsanoja etsittiin myds muistakin l&hteistd, kuten kilpailijoi-

den verkkoaineistoista ja sosiaalisesta mediasta, eik& luotettu pelkéstdan avainsanatyoka-
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lujen antamiin ehdotuksiin. Td&man lisdksi avainsanojen arviointia varten kerattiin tilasto-
tietoa, kuten avainsanalla tehtavien hakujen maarad, kahdesta eri lahteestd yhden lahteen

sijaan.

Ideointi

Kilpailijoiden

Avainsanojen etsiminen \
verkkoaineistot
R - T l N[ Avaiancien ot

Sosiaalinen media

Avainsanojen

tilastotietojen kerdys

Avainsanatyokalut

Avainsanojen
spesffisyyden maarittely

}

Avainsanojen arviointi

}

Kaytettavien avainsanojen
valinta

Kuva 11: Avainsanatutkimuksen vaiheet ja eri vaiheissa kaytetyt tyokalut

Kuvassa 11:sta on néhtavilla avainsanatutkimuksen vaiheet. Avainsanatutkimus, jonka
tuloksena loydettiin useita yritys Y:n kayttoon soveltuvia avainsanoja, kuvataan tarkem-
min luvussa 6. Avainsanatutkimus aloitettiin ideoimalla avainsanoja seka etsimalla niita

kilpailijoiden verkkosivuilta ja sosiaalisesta mediasta. Avainsanojen etsimisessa kaytet-
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tiin apuna kahta tydkalua: Google AdWords Keyword Toolia sekd KeywordSpyta. Seu-
raavaksi avainsanat arvioitiin niiden spesifisyyden, kilpailukyvyn ja hakuvolyymin pe-
rusteella. Arvioinnissa kaytettiin apuna Google AdWords Keyword Toolia sekda SEMrush
Keyword Difficulty Toolia. Avainsanan spesifisyydella tarkoitetaan avainsanan pituutta
seka sitd, kuinka tarkkaan se kuvastaa jotain tiettyd asiaa. Avainsanan kilpailukyky las-
kettiin SEMrush Keyword Difficulty Toolin tarjoamasta kilpailukykyé kuvastavasta pro-
senttiluvusta sekéd samaisen tyokalun tarjoamasta hakutulosten maaréa kuvaavasta lu-
vusta. Hakuvolyymi laskettiin Google AdWords Keyword Toolin antamasta hakuvolyy-
mistd ja SEMrush Keyword Difficulty Toolin antamasta hakuvolyymista. Arvioinnissa
kaytettyja arvoja haettiin kahdella eri tyokalulla, koska tyokalujen antamat arvot yleensé
eroavat hieman toisistaan, joten pelkastaan yhteen lahteeseen luottaminen ei ole suositel-
tavaa. Naiden kolmen kriteerin perusteella jokaiselle avainsanalle laskettiin tehokkuus-

arvo, joka on numeerinen arvo 1-10.

Avainsanatutkimuksen tuloksena saatiin yli 500 yritys Y:n tuotteisiin ja palveluihin liit-
tyvaa avainsanaa, joista jokaiselle on laskettu tehokkuusarvo. Tehokkuusarvon ja yrityk-
sen verkkosivujen aiheiden perusteella valittiin jokaiselle verkkosivulle 1-3 avainsanaa,
joita kéaytetdan sisaisen hakukoneoptimoinnin toteutussuunnitelman méaarittelemalla ta-

valla.

8.3 Hakukoneoptimoinnin toteutussuunnitelma

Naiden esiteltyjen tutkimuskysymysten avulla mahdollistettiin tdman tutkielman paaasi-
allisen tavoitteen tayttyminen, eli siséisen hakukoneoptimoinnoin toteutus ja yllapito-

suunnitelman luominen yritys Y:n tarpeisiin. Kolmannen tutkimuskysymyksen tavoit-
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teena oli vastata tahan kysymykseen, hyddyntden kahden edellda mainitun tutkimuskysy-
myksen avulla saatuja tuloksia. Yritys Y:n tarpeisiin luotiin luvussa 7 esitelty toteutus- ja
yllapito suunnitelma ja méériteltiin jokaisella yritys Y:n verkkosivuston sivulla kaytetta-
vat avainsanat. Tatad maaritelmaa ei kuitenkaan julkaista, silla se ei ole taman tutkimuksen

kannalta oleellista eika taté tarkkaa maarittelya haluta julkisuuteen.

Yritys Y:n sisaisen hakukoneoptimoinnin toteuttamiseksi jokaiselle verkkosivuston si-
vulle maaritelld&n oma, yksildllinen ja kuvaava title-elementti, ja siind pyritadn kaytta-
maan sivulle maariteltyd padavainsanaa heti elementin alussa. Jokaiselle sivulle méaritel-
l&4&n myds meta description-elementti, jonka sisaltoon sijoitetaan avainsanoja ja sisaltd
luodaan kayttdjélle houkuttelevaksi. Néiden lisaksi avainsanoja sijoitetaan sivun URL-
osoitteeseen seka kuvien alt-teksteihin. URL-osoitteet pyritdan kuitenkin pitaméaan ly-
hyina seka kuvaavina ja kuvien alt-tekstit luodaan ensisijaisesti kayttajia ajatellen. Sivun
sisaltotekstissa kiinnitetddn huomiota hakukoneoptimointiin, siina kéytetdén otsikko-ta-
geja ja avainsanoja, mutta kaikki sisélto kirjoitetaan kuitenkin ensisijaisesti vastaamaan
kayttdjien tarpeisiin. Sivuston latautumisaikaan ja mobiilisoveltuvuuteen Kiinnitetaan
huomiota ja naitd seurataan ja tarkastetaan ajoittain Googlen tarjoamien tyokalujen
avulla. Verkkosivujen sijoittumista Googlen hakukoneessa seurataan saanndéllisesti ja si-
vuston vierailijoiden kayttdmid avainsanoja verrataan sivustolla kéytettaviin avainsanoi-
hin Google Analyticsin avulla. Mikéli ndissd huomataan suuria eroavaisuuksia, tehdaan

sivujen sisaltdihin muutoksia.

76



9 LOPUKSI

Sivun siséisen hakukoneoptimoinnin keskeisimpien keinojen selvittdmiseen liittyvan
analyysin avulla saatiin hyvé kasitys siitd, mitka olivat vuonna 2015 alan asiantuntijoiden
mielesta keskeisimpié keinoja. Vaikka hakukoneoptimoinnin keinot muuttuvat jatkuvasti,
antaa tama tutkimus hyvaa tietoa siitd, mitka ovat oleellisia keinoja sisaista hakukoneop-

timointia toteutettaessa nykypaivana.

Avainsanatutkimuksen kuvaamisen ja toteuttamisen avulla luotiin suomenkielinen malli
vieraskielisen kirjallisuuden pohjalta, jota voidaan hyodyntdd myds muiden verkkosivu-
jen hakukoneoptimointiin liittyvassa avainsanatutkimuksessa. Avainsanatutkimuksen
myota 16ydettiin myos hyvia tydkaluja, joita tarvittaessa voi kayttada ilman rahallista pa-
nostusta. Google AdWords Keyword Tool on téysin maksuton tyokalu, ja
KeywordSpy:stéd sekd SEMrush Keyword Diffuculty Toolista on olemassa ilmaisversiot
hieman suppeammilla kayttooikeuksilla kuin maksulliset versiot. Nama ilmaisversiot riit-

tavat kuitenkin tassa kuvattuun avainsanatutkimuksen toteuttamiseen.

Vaikka tutkielmassa ei esiteta yritys Y:n verkkosivuilla kaytettyja avainsanoja, voi tassa
tutkielmassa kuvatun avainsanantutkimuksen ja hakukoneoptimoinnin toteutussuunnitel-
man avulla luoda suunnitelman myds muiden verkkosivustojen sisdisen hakukoneopti-
moinnin toteuttamisesta. Avainsanatutkimus on aina toteutettava jokaiselle sivustolle
erikseen ja avainsanat méaariteltdva sivukohtaisesti sivun aihepiiriin ja sisaltoon pohjau-
tuen, joten yritys Y:n verkkosivuillaan k&yttamilla avainsanoilla ei ole merkitysta tassa

yhteydessa.

Kuten tdssa tutkielmassa on aiemmin mainittu, Google pdivittad hakukoneensa algorit-

meja jatkuvasti. Tasta syysta tassé tutkielmassa I6ydetyt siséisen hakukoneoptimoinnin
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keskeisimmat keinot eivat valttamatta pidd paikkaansa enaé edes tdman tutkielman jul-
kaisuhetkelld. Algoritmeja harvoin kuinkaan muutetaan niin radikaalisti, etteivat tassa
tutkielmassa esiin nousseet keinot pitaisi missaan méaarin paikkaansa. Nama keinot anta-
vatkin erinomaista osviittaa siitd, mitka ovat keskeisia keinoja sivun siséisessa hakuko-
neoptimoinnissa, mutta niihin tulee kuitenkin suhtautua varauksella ja muistaa ottaa huo-

mioon hakukoneoptimoinnin jatkuva muuttuvuus.

Koska hakukoneoptimointi on aiheena alati muuttuva, pysyékseen perill& siitd, mitké ovat
keskeisimmat hakukoneoptimoinnin keinot, on syyta seurata alan keskustelua ja tutki-
musta. Siitd huolimatta, ettd aiheen tieteellinen tutkimus on suhteellisen vé&héistg, on tata
tarpeen seurata, silla internetissa julkaistavat artikkelit ja blogikirjoitukset pohjautuvat
hyvin usein Kirjoittajan omiin mielipiteisiin ja kokemuksiin. Téallaiset artikkelit antavat
toki oman katsauksensa alan muutoksiin, mutta yksitéaisen artikkelin tarjoamiin paivityk-
siin tulee suhtautua varauksella. Laajempi analyysi alan verkkokirjoituksista, esimerkiksi
vastaavanlainen joka tassa tutkielmassa toteutettiin, on hyva keino pysyé alan kehityksen

ja muutoksen mukana.

Hakukoneoptimointi on aiheena laaja ja hyvin yleinen osa verkkomarkkinointia ja tdhan
nahden sita tutkitaan akateemisessa ja tieteellisesséd ymparistdssa yllattavan vahan. Tassa
tutkielmassa toteutettu sivun siséisten keinojen analyysi antaa hyvan kuvan alasta, mutta
tatd tutkimusta voisi syventaa esimerkiksi tutkimalla konkreettisesti sitd, mitka keinot
vaikuttavat mill&kin tavalla sivun sijoittumiseen hakukoneissa. Téllaisen tutkimuksen
pohjana voisi kayttdd Sun ja kollegoiden vuonna 2014 toteuttamaa tutkimusta, jossa he
loivat jarjestelman ja vertailivat konkreettisesti eri hakukoneoptimoinnin keinojen vaiku-

tuksia.
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Toinen mielenkiintoinen jatkotutkimusaihe olisi hakukoneoptimoinnin tutkiminen mui-
den kuin Googlen hakukoneen ndkdkulmasta. Vaikka Googlea pidetdén suosituimpana
hakukoneena, se ei suinkaan ole ainoa ihmisten kayttdma hakukone. Tasté syysta olisikin
mielenkiintoista tutkia sitd, milla tavoin hakukoneoptimointia suositellaan toteutettavaksi
muita hakukoneita, kuten esimerkiksi Microsoftin Bing:ia ja kiinalaista Baidu:a, varten.
Oletettavasti hakukoneoptimoinnin keinot ovat suhteellisen samanlaisia hakukoneiden
valilla, mutta varmasti myos eroavaisuuksia [0ytyy. Olisikin mielenkiintoista tietdd mil-
laisia erilaisia toimenpiteita sivustolle tulisi tehdd, jotta se olisi optimaalinen esimerkiksi
naille kolmelle hakukoneelle. Koska hakukoneoptimointi on aiheena laaja, on sitd mah-
dollista l&hestyd monesta eri nakokulmasta. Taman myota aiheen tutkimusmahdollisuu-

den ovat monipuoliset.
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