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Media-ala eldd kovassa murroksessa. Sanomalehtien tilaajaméédrdt hupenevat ja mainostajat
katoavat. Kaikki siirtyy internetiin. Netissd piilee myds mahdollisuus: verkkovideot.

Tama pro gradu -tutkielma tarkastelee Aamulehden verkkovideoiden asemaa ja strategioita vuonna
2014. Tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, miksi sanomalehdet tekevit verkkovideoita, kuka niitd
tekee ja kuka niitd katsoo. Liséksi tutkin verkkovideoiden tulevaisuutta. Timé on tapaustutkimus
Aamulehden verkkovideoiden tuotannosta, mutta tutkin verkkovideoita myds laajemmassa
mittakaavassa. Verkkovideoiden julkaisualusta eli internet on globaali, joten myds videot ovat
ainakin periaatteessa globaaleja.

Tutkimus on jatkoa Anssi Ménniston ja Jenni Méenpddn vuonna 2009 tekemdlle tutkimukselle
suomalaisten sanomalehtien verkkovideoiden tilasta ”Kun kaikki videoivat kaikkea. Liikkuva kuva
sanomalehden sivuilla”. Selvitdn tutkimuksessani, miten videot ja strategiat ovat muuttuneet
vuoden 2009 jilkeen.

Tutkimuksen aineisto koostuu Aamulehden videoista ja videoalustasta sekd neljin Aamulehden
tyontekijan ja  yhden Ilta-Sanomien tyOntekijdn haastatteluista. Haastattelut olivat
puolistrukturoituja teemahaastatteluja. Jokaisella haastatellulla oli takana vuosikymmenien tyourat,
eli haastatellut olivat varsin kokeneita journalisteja. Haastatteluja analysoin siséllonanalyysilla.

Pro gradu -tutkielmastani kdy ilmi, ettd verkkovideoiden tulevaisuuteen ja mahdollisuuksiin
luotetaan vahvasti Aamulehdessd. Eri tasoisia videoita tehdddn valtava méadrda, mutta
verkkovideoiden asema sanomalehden hierarkiassa ei kuitenkaan ole vield selvdd ja moni asia
vaatii parannusta. Esimerkiksi kuvaajien ja toimittajien kouluksen puute ja vililld tekniikkakin
héiritsevit videoiden tekoa ja julkaisua, eikd videoiden katsojia tunneta.

Tulevaisuudessa kannattaisikin panostaa nimenomaan videoiden tekijoiden koulutukseen sekid

verkkovideoiden katsojien kartoittamiseen, silld tutkimukseni perusteella videot eivdt ole
lahtemdssd minnekéén.

Asiasanat: verkkovideo, sanomalehti, internet, tulevaisuus, muutos, kuvajournalismi
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1. JOHDANTO

Tama on videoiden aikakausi. Kaikki rakastavat videoita, kaikki katsovat videoita, kaikki tekevit

videoita.

1.1. Tutkimuksen tausta

Suomalaiset sanomalehdet elivét vaikeaa aikaa vuonna 2014. Tilaajamiirét ja lukijat hupenivat,
mainostajat kaikkosivat ja internetissd jaettiin siséltdod ilmaiseksi. Sanomalehtien oli 16ydettavi

uusia tapoja toimia ja tienata. Vastauksen uskottiin piilevin muun muassa videoissa.

Liikkuva kuva ei varsinaisesti ole uusi keksintd sanomalehdissdkddn, silld useat suomalaisetkin
sanomalehdet tekivit paikallistelevisiokokeiluja jo 1980-luvulla.' Internet, uudet lukupéitteet seké
halvat ja helppokidyttdiset kamerat mahdollistivat videoiden laajamittaisen tuotannon
sanomalehdissd kuitenkin vasta viime vuosina. Vallalla oleva uskomus siitd, etti video on
tulevaisuuden ja varsinkin nuorten tapa kertoa ja késitelld maailmaa, ajaa sanomalehdet
videokokeiluihin. Jotkut tuntuvat jopa pitdvén videota viisasten kivend, joka pelastaa sanomalehdet

pinteesta.

Videoiden teon liséksi perinteinen valokuva on muuttunut. Valokuvien tekeminen, jakaminen ja
kayttd ovat nopeutuneet valtavasti 1990-luvulta 14htien. Lehdistd ja sanomalehdet ovat puhuneet
jopa valokuvan kuolemasta ja siitd, ettd varsinkaan digitaaliseen kuvaan ei voi endéd luottaa.’?
Digitaalisessa maailmassa, erityisesti internetissd, perinteisen tarinankerronnan tavat ovat
muuttuneet. Nettiin tulevat artikkelit julkaistaan heti niiden valmistuttua. Artikkelia laajennetaan tai
korjataan jdlkikéteen, mikéli jotain on jdényt puuttumaan tai se on sisdltdnyt virheitd. Ylipdatain
online-journalismi on muuttanut uutishuoneiden tavan toimia.’ Netissd sanamaérilld ei ole vélid,
mutta toisaalta thmisten huomiota on vaikea vangita. Printtilehdesséd juttupaikoille mahtuu vain
tietty médrda merkkejd siind missd netissid juttua on helppo venyttdéd tai paloitella loputtomasti.
Netissd otsikoiden tdytyy kuitenkin olla hyvin iskevid ja houkuttelivia, jotta ne nappaavat lukijan

huomion. Tarkedd on nopeus, silld kiireiset ihmiset kdyttavit yhd vihemmaén aikaa sanomalehtien

1 Pokkinen, haastattelu.
2 Lister 1995, 1.
3 Barron 2011, 29.



lukuun. Peter Barronin mukaan vuonna 2011 amerikkalaiset lukivat keskimidrin 25 minuuttia
printtilehtid péivittdin, mutta netissi lukijat viihtyivdt sanomalehden sivuilla vain noin 70 sekuntia,
eli pienen murto-osan aikaisemmasta ajasta.* Kilpailu alalla on kovaa ja onnistuneet jutut netissi
tunnistaa klikkauksista. Klikkausjournalismin nousu on johtanut virikkéisiin otsikoihin ja
julkisuudenhakuisiin aiheisiin. Mainostajia kiinnostavat klikit, silld sitd kautta ne saavat selville

kohderyhminsd médran.

Internet ja sosiaalinen media ovat tuoneet median jokaiseen hetkeen ja muuttaneet median
kulutustapoja.” Ennustusten mukaan sanomalehtid ei endd paineta paperille 20 vuoden kuluttua,
chki ei edes viiden vuoden kuluttua.® Median toimijat yrittdvat muuttua sen minka ehtivét, mutta
ovat auttamatta jilkijunassa teknologisesta kehityksestd ja yhteiskunnan tarpeista. Samalla kun
viestimet etsivét uusia tapoja toimia, ne my0s ldhentyvit toisiaan. Sanomalehdet tekevit verkkoon
siséltdd, joka muistuttaa televisio-ohjelmia samaan aikaan kuin televisiokanavilla on tekstildhtdinen
verkkosivusto uutisille, aivan kuten sanomalehdilld.” Mediakentin uudet ja vanhat toimijat
kilpailevat siis keskenddn internetissd. Téssd kilpailussa erityisen tdrkedd on saada jalansijaa

videosiséltdjan tuottajana ja toisaalta videomainosten myyjana.®

Talld hetkelld mobiilit alustat kuten dlypuhelimet ja tabletit valtaavat tilaa lukupditteind. Tabletteja
oli vuonna 2014 Suomessa jo 32 prosentilla kotitalouksista ja luku noussee. Suuri osa suomalaisista
surffaa internetissi nykydidn myos muualla kuin kotona tai tyopaikalla eli mobiilisti.’
Mobiililaitteiden kéyttoonotto on kuitenkin haastanut median, silld ndytét ovat erikokoisia ja
kilpailevia laitemerkkeja on runsaasti.'’ On ironista, ettd aikana jolloin kuvanlaatu on superluokkaa,
videoita katsotaan pienten dlypuhelinten ja tablettien ndytoiltd. Siirtyma printtilehdestd mobiiliksi

sisdlloksi ei ole ollut helppo sanomalehdille, jotka ovat luottaneet vahvasti paperin voimaan.

Verkkoymparisto kuitenkiin tarjoaa mahdollisuuksia, joita paperilehdessa ei voi tehda.

Suomalaisilla sanomalehdilld on vaikea asema, silld aiemmin keskendin kilpailleet lehdet ovat
ajautuneet internetin myotd globaaliin kilpailutilanteeseen. Netissd mikddn ei pysy paikallisena,

vaan kilpailu on globaalia. Esimerkiksi brittien yleisradio BBC tai uutislehti The Times voivat

Barron 2011, 29.
Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 8.
Jarboe 2013.
Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 8.
Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 14.
Tilastokeskus 2014.

0 Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 8.

— O 0 3N L K~



kilpailla ainakin periaattessa samoista lukijoista kuin suomalaiset sanomalehdet, vaikka kielialueet
maédrittelevatkin markkinoita. Kéytdnndssd varmaankin aika harva suomalainen kuitenkaan lukee

The Timesia tai muita ulkomaisia sanomalehtia.

Ulkomaisten lehtien nettisivuja lukiessaan lukija, tai katsoja, voi vertailla sitd, misséd lehdessa jutut
ja videot tehdddn parhaiten. Tdmidn vuoksi tekniset kriteerit esimerkiksi videoille ovat samat
ympdri maailman. Katsoja voi odottaa saavansa esimerkiksi The New York Timesin tasoisia
videoita myos Aamulehdesti, vaikka Suomessa tuotanto olisikin huomattavasti pienimuotoisempaa.
Internet on siten muuttanut markkinoita yhd kansainvilisemmiksi ja samalla madaltanut kynnysté
uusien toimijoiden syntymiselle'. Verkkolehden voi perustaa halvalla, silld materiaaleihin, lehden
painamiseen tai jakeluun ei kulu rahaa. Uusia lehtikokeiluja tuntuukin syntyvdn kuin sienid
sateella: Loppuvuodesta 2014 ja alkuvuodesta 2015 péivdnvalonsa nékivdt ainakin nuorten

tekijoiden kokeilut pop up -verkkolehti Uusi Inari sekd Reunamedia-julkaisu.

Tamin hetkinen median murros tapahtuu samaan aikaan, kun myds talouteen liittyy suuria
epdvarmuuksia maailmanlaajuisesti. Taloudellisten paineiden kasvaessa mediatalojen on tehtiva
tulosta aikana, jolloin lukijat ovat lisdksi tottuneet ilmaisiin sisdltoihin verkossa. Aikaisemmin
sanomalehdilld oli omat vankat levikkialueensa ja kilpailu oli véhidistd, minkd vuoksi tarvetta
tuotekehitykseen ei juuri ollut. Ehkd sen wvuoksi digitalisoitumista ei pidetty tirkednd osana
tulevaisuuden strategiaa ja verkon siséltod jaettiin aluksi ilmaiseksi.'? Sanomalehtien lukijat
siirtyivét kuitenkin nettiin, mistd on luonnollista etsid tietoa. Nykyisin printtilehti tuntuu monista
vanhanaikaiselta ja yhd harvempi tilaa paperista sanomalehted kotiinsa. Netissé olevista uutisista ei
olla valmiita maksamaan, silld tietoa l0ytyy my6s ilmaiseksi. Esimerkkind mainostajien
katoamisesta printtipuolelta intenetiin kertoo hakukonejitti Googlen mainostulot vuodelta 2012,

jolloin Google tienasi mainostuloilla enemmén kuin kaikki USA:n printtilehdet yhteensa. *

Videoita suomalaisten lehtien nettisivuilla alettiin tehdd suuremmassa mittakaavassa vuonna
2008."* Suomalaiset iltapdivilehdet olivat perustaneet nettisivuja jo 1990-luvun puolivilissd, mutta
vasta vuonna 2006 Iltalehti ja Ilta-Sanomat alkoivat muokata internetsivustojaan niin, ettd tuorein

uutinen nostettiin ylimméksi. Viimeistdén vuonna 2007 uutisoinnista oli tullut internetvetoista. °

11 Liikenne- ja viestintdministerié 2013, 8.
12 Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 40.
13 Tibken 2012.

14 Miéenpiad & Mannistd 2009, 8.

15 Kivioja 2007, 45.



Jenni Mienpédédn ja Anssi Méanniston tutkimus verkkovideoista ”Kun kaikki videoivat kaikkea:
Liikkuva kuva sanomalehden sivuilla” selvitti sanomalehtien videoiden tilaa vuonna 2009. Silloin
videoiden taso heittelehti ja ne olivat vield kokeiluasteella, mutta niiden tulevaisuuteen uskottiin
vakaasti.'® Viime vuosina sanomalehdet ovat lanseeranneet omia videokanaviaan, kuten Helsingin
Sanomien HSTV:n, iltapdivélehtien ILTV:n ja ISTV:n ja Keskisuomalaisen KSTV:n. Vuonna 2015

Aamulehden ALTV:n on médra ndhdé paivanvalonsa'’.

1.2. Tutkimuskysymys

Pro gradu -tutkielmani tutkimuskysymys on, millainen asema verkkovideon tuotannolla on
sanomalehdessd. Lisdksi selvitdn, miksi sanomalehti tekee videoita ja mikd on niiden rooli
sanomalehden tuottamien sisdltojen hierarkiassa. Kartoitan, mitkd ovat videoiden teon tydprosessit
ja tyontekijoiden asenteet videoita kohtaan. Kiinnostavaa on my0s tutkia, keille videoita tehdédén, ja
mika rooli on lukijoiden tekemilld videoilla. Lopuksi pohdin myds verkkovideoiden tulevaisuuden

nikymii.

Minua kiinnostavat sanomalehtitalojen strategiat ja tavoitteet verkkovideoille. Millaisen
painoarvon videot saavat journalistisessa tuotannossa? Miten ne toimivat yhdessd verkon juttujen ja
printin kanssa? Mitd sanomalehdet tavoittelevat verkkovideoillaan? Miten niistd aiotaan kehittdd?
Kuka niitd tekee? Mité lukijat toivovat videoilta ja minkélaisia videoita lukijat katsovat tai eivat

katso?

Tutkimukseni on tapaustutkimus, jossa perehdyn Aamulehden videoithin ja ldhestyn
tutkimuskysymyksid haastattelemalla Aamulehden videoista vastaavia henkilditd. Taustalla apuna
toimii Jenni Médenpddn ja Anssi Ménniston tutkimus videoista, joka heritti kysymyksen siitd, onko
mikddn lopulta muuttunut verkkovideoiden strategioissa tai ovatko videot kehittyneet vuoden 2009

jalkeen.

16 Méenpidd & Minnistd 2009.
17 Lymi, haastattelu.



1.3. Keskeiset Kisitteet

Tarkein kisite tutkielmassani on verkkovideo, jolla viittaan ty0ssdni sanomalehtien nettisivuilla
olevaan toimitukselliseen videoon, ja siten esimerkiksi ~mainosvideot eivdt kuulu
tutkimusalueeseeni. Englanninkielisessd tutkimuskirjallisuudessa kéytetdén usein termejd online
video, web video, news video tai vain pelkkd video. Suomeksi sanomalehtien verkkosivustoilla
olevia videoita on tutkittu vain véhdn, ja ndmd harvat tutkimukset ovat saaneet madaritelld
kasitteistod. Anssi Mannist ja Jenni Maenpéd puhuvat verkkovideoista.'® Verkkovideo kuulostaa jo
hieman vanhahtavalta sanalta, mutta kdytén sitd siitd huolimatta, silld ammennan paljon Ménniston

ja Méenpéin tutkimuksesta ja tuntuu luontevalta kayttdd samaa kasitteistod kuin he.

Paivittdisessd tyOssd sanomalehdissd tyontekijdt puhuvat pelkistd videoista. Videojournalismi
saattaisi niin ikéédn olla hyva termi kuvaamaan tutkimuskohdettani, silld se kuvaa toimintaa, jolla
uutisportaaleille tuotetaan materiaalia videon muodossa.' Multimedia puolestaan tarkoittaa laajaa
valikoimaa audiovisuaalista materiaalia yleensd digitaalisessa muodossa. Sithen voi kuulua
valokuvia, videota, d4nid, tekstid tai animaatioita ja ne voivat olla multimediassa pééllekkdin tai

erikseen.?

Tarked késite tutkielmassani on myos sanomalehti. Liikenne- ja viestintiministerion raportissa

”Lehdiston tulevaisuus” avattin sanomalehti-késite kattavasti:

”Sanomalehti on paperisen sanomalehden ja sithen mahdollisesti liittyvien verkkolehden ja
sdahkoisten uutis- ja ilmoituspalvelujen kokonaisuus. Painetun sanomalehden kriteereitd ovat

maksullisuus, ilmestyminen vdhintddn kerran viikossa, tarkastettu levikki sekd monipuolinen

ja ajankohtainen sisilto.™!

Pulmallinen ryhmd Kkaisitteiston kannalta tutkimuksessani ovat ihmiset, jotka kayttavit
sanomalehtien verkkosivuja ja katsovat verkkovideoita. Ovatko he lukijoita, kuten sanomalehtien
yleisd perinteisesti on ollut, vai katsojia, silld videoiden tarkasteluhan on katsomista? Vai ovatko
thmiset kéyttéjid, jotka kdyttdvit sivustoa ja sen sisdltod? Kaytdn tutkielmassani sekaisin lukijoita,

katsojia ja kdyttdjid, silld mielestdni yleiso tekee netissé kaikkea edelld olevaa.

18 Méenpédd & Mannistd 2009.

19 Kobreguide 2009.

20 Dewdney & Boyd 1995, 148.

21 Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 4.



1.4. Aineisto

Tutkimukseni aineistona toimivat Aamulehden verkkovideot sekd marraskuussa 2014 kerddmani
haastattelut Aamulehdestd ja Ilta-Sanomista. Aamulehdessd haastattelin  pédédtoimittajaa,
videotuottajaa, kuvapééllikkod sekd yhtd kuvaajaa. Halusin mukaan koko videoiden teon ketjun,
mutta keskityin johtoportaaseen, jolla on todellista pédétintdvaltaa strategioista, uudistuksista ja
tavoitteista. Ilta-Sanomista haastattelin videotuottajaa voidakseni hieman vertailla ty6kulttuuria ja
nidkemyksid videoista. Iltapdivélehdet ovat olleet sanomalehtistd joukon etunendssd kehittdiméssi
verkkovideoita, ja paikallislehdet ovat matkineet perdssid. Kysyin haastateltavilta videoiden
strategioista, tavoitteista ja katsojista. Tein haastattelut kasvokkain, nauhoitin ne ja litteroin
haastattelut sanasta sanaan. Haastattelut kestivdat 40-70 minuuttia. Analysoin aineistoa laadullisen
siséllonanalyysin keinoin. Tarkemmin kerron haastattelumateriaalista ja analyysimenetelmasté

luvussa nelja.

Haastattelujen lisdksi aineistona toimi Aamulehden videoalusta, jota tarkastelin loppuvuodesta
2014 ja alkuvuodesta 2015. Etsin videoalustalta visuaalisia elementtejd, kuten logoja ja yhtendistad
typografiaa. Tarkastelin lisdksi sivuston ja videoiden kéytettdvyyttd ja videoiden sisdltdjd. Vertasin
Aamulehden videoalustaa Anssi Ménniston ja Jenni Méenpddn tutkimuksen tuloksiin ja vuoteen

2009. Omassa tutkimuksessani pyrin hahmottamaan, miten alusta on muuttunut viidessad vuodessa.

Ala ja videot kehittyvét kovaa vauhtia, joten muutoksia saattaa tulla viikoittain. Ehkd jo ensi
viikolla alusta on toinen tai videot kehittyneet suurin harppauksin. Taéméin vuoksi tutkimukseni

tuloksetkin saattavat vanheta hyvin nopeasti.



1.5. Kirjallisuus

Tutkimuskirjallisuutta aihepiiristd 10ytyy niukasti, silld verkkovideot ovat vield melko tuore ilmi6
eikd niitd ole tutkittu paljon. Tutkimukset myds vanhentuvat nopeasti, silld ala kehittyy jatkuvasti.
Pro gradu -tutkielmalleni tarkeimmaksi tutkimuskirjallisuudeksi osoittautui tutkija Jenni Méenpain
sekd yliopistonlehtori ja tutkija Anssi Ménniston “Kun kaikki videoivat kaikkea. Liikkuva kuva
sanomalehden sivuilla” -tutkimus vuodelta 2009. Tutkimus ohjasi omaa aihevalintaani ja herétti
kysymyksid verkkovideoiden tilasta nyt, viidestd kuuteen vuotta myohemmin. Médenpédéin ja
Mainniston tutkimus oli tukena kysymysrungon muodostamisessa, aiheen taustoittamisessa ja

kisitteiden valinnassa. Méenpaén ja Méanniston tutkimuksesta kerron lisdd myohemmin.*

Suomessa aihetta on tutkinut myds Heta Mikeld tiedotusopin pro gradu -tutkielmassaan “Nuorison
suosima uutisvideo” vuonna 2009. Mikeldn gradu keskittyi nuorten mielipiteisiin videoista ja avasi
erinomaisesti sitd, mikd uutisvideo on ja miten se on syntynyt. Mikeldn gradun johtopditokset
olivat yllattdvid, silli nuoret eivdt olekaan erityisen innostuneita uutisvideoista vaan lukevat
uutisjutut mieluummin tekstind. Sen sijaan viihteellinen aineisto on miellyttdvdd videona. Yksi

tarkein tekijd nuorille on my6s mielenkiintoinen visuaalinen toteutus. >

Liikenne- ja viestintdministerion raportti “Lehdiston tulevaisuus” vuodelta 2013 kertasi
suomalaisten lehtien tilaa, kuten niiden taloudellisia haasteita, viime vuosilta. Raportin mukaan
suomalaiset lukevat kansainvilisesti paljon sanomalehtid verrattuna muiden maiden lukijoihin,
vaikkakin lukijaméérat vihenevit koko ajan. Sanomalehdet eivit saisi rajoittaa kdyttoliittymilldén
kuluttajien median kdyttdd, vaan sanomalehtien pitdisi pysya teknologianeutraaleina.”* Mitddn
teknologista keksint6d ei siis saisi suosia ja kaikilla suomalaisilla tulisi olla mahdollisuus

sanomalehtien lukuun.

Tuorein tutkimus aiheesta lienee Greta Sofia Virranniemen opinndytetyd Oulun
ammattikorkeakoulusta. ~ Virranniemi pureutuu opinndytteessddn “Videoita sanomalehden
nettisivuille. Miten ja millaisia videoita maakuntalehti Lapin Kansan nettisivuille tehdidin nyt ja
kuinka toimittajat voisivat parantaa videoiden laatua ja journalistista sisdlt6d?” Lapin Kansan

videoihin ja kehittelee parannusehdotuksia niihin. Virranniemen tutkimuskysymys on hyvin ldahelld

22 Méenpédéd & Minnisto 2009.
23 Mékeld 2009, 104.
24 Liikenne- ja viestintdministerio 2013.



omaa tutkimuskysymysténi, tosin eri esimerkin kautta.”

Kari Andén-Papadopouloksen ja Mervi Pantin toimittama tutkimus ”Amateur Images and Global
News” vuodelta 2011 tuo esille lukijan eli amatddrin ottaman kuvan merkityksen nykypdivin

sanomalehdille.?®

Kuvat ja videot ovat yhd useammin lukijan ottamia, silldi monilla on
dlypuhelinten my6td kamera jatkuvasti mukana. Liséksi lukijoita on paikalla kun jotain tapahtuu.
Journalistit eivdt mitenkdédn voi tietdd, missd on kuvattavia tapahtumia hetken kuluttua. Lukijoiden
kuviin luotetaan yhtd lailla tai jopa enemmin kuin ammattilaisten ottamiin kuviin, silld
epatarkkuus, véddrd valotus tai kummallinen rajaus ovat lukijoiden mielestd usein merkkejé

autenttisuudesta. Lukijat toimivat kuitenkin ainoastaan kuvien tarjoajina, silld he eivét osallistu

journalistisiin prosesseihin, kuten suunnitteluun, kuvien valintoihin, késittelyyn ja taittoon.?’

Netissd julkaistut tuoreet artikkelit osoittautuivat kullanarvoisiksi. Tuoretta tietoa verkkovideoista
16ytyi esimerkiksi tieteellisestd American Journalism Review -julkaisusta. Esimerkiksi yliopisto-
opettaja Josh Davidsburgh on perehtynyt vuoden 2014 videotrendeihin American Journalism
Review:sséd julkaisussa artikkelissaan 5 Video Trends to Watch in 2014”. Davidsburgh ennusti

muun muassa sekd pidempien ettd lyhyempien videoiden nousua.?®

Pitkdn linjan toimittaja Charles Layton kirjoitti American Journalism Review:sséd jo vuonna 2008,
ettd uutisorganisaatiot Yhdysvalloissa olivat hyvin innostuneita verkkovideoista, vaikka taso
heittelehtikin vield heikon ja upean valilld.” Yhdysvallat on ollut verkkovideoiden teossa jatkuvasti
Suomea edelli. Oletettavasti siis Suomessa verkkovideoiden kulku seuraa samoja suuntauksia, joita

Yhdysvalloissa koettiin muutama vuosi sitten.

Tutkimukseni rakenne kulkee siten, ettd aluksi selvitin verkkovideoiden historiaa ja sitd, missi
tilassa suomalaisten sanomalehtien videot olivat vuonna 2009. Sen jidlkeen tutustutan lukijan
Aamulehteen ja kuvailen Aamulehden videoalustaa. Kerron tarkemmin kiyttiméstdni aineistosta ja
analyysimenetelmistd kappaleessa nelji ennen kuin kappaleessa viisi siirryn analysoimaan

aineistoa. Viimeisessd luvussa tiivistin tutkimukseni tulokset ja pohdin saamiani tuloksia.

25 Virranniemi 2014.
26 Andén-Papadopoulos & Pantti 2011.

27 Puustinen & Seppénen 2011, 189-190.
28 Davidsburg 2014.
29 Layton 2008.



2. VERKKOVIDEOIDEN HISTORIA

2.1. Youtubesta paikallislehtiin

Verkkovideoiden alkuna voidaan pitdd videosivusto Youtuben syntyd vuonna 2005. Videosivusto
perustettiin Kaliforniassa ja sielld kuka tahansa saattoi julkaista videoita. Youtuben suosio kasvoi
nopeasti ja Time-lehti valitsi Youtuben vuoden 2006 keksinnoksi. Youtube nousi pinnalle Time-
lehden mukaan juuri oikeana aikana, silld vuonna 2006 sosiaalisen median sivustot olivat kuumaa
tavaraa, videokamerat tulivat halvemmiksi ja do-it-yourself media laajentui tekstipohjaisten blogien
ulkopuolelle.” Youtubessa amatooriméisetkin pétkét saattoivat saada julkisuutta ja paljastivat
tilanteita, joissa ammattikuvaajat eivat vilttdmattd olleet paikalla. Videot kerdsivdt paljon katsojia

ja osoittivat, ettd ihmiset haluavat katsoa videoita.*'

Talld hetkelld Youtube on internetin suosituin suoratoistopalvelu ja vuonna 2015 sinne ladataan
joka minuutti peréti kolme sataa tuntia videosisdltod. Paivittidin katsotaan miljardeja videoita. Joka
toinen Youtube-video katsotaan mobiililaitteella. My06s mobiilikatselun tuotot kasvavat yli sadalla

prosentilla joka vuosi.*> Suomessakin Youtube on neljanneksi suosituin internetsivusto.*

Youtuben sekd muiden internetin yhteisopalvelujen, kuten Flickrin ja Myspacen menestyksen
innoittamana sanomalehdetkin ovat keksineet videokuvan ja toivoneet sen kerddvén suuria
katsojaméérid ja mainostajia verkkosivustoilleen. Katsojat ja lukijat olivat yhteisdpalvelujen myaota
tottuneet videoiden katseluun netistd ja videot olivat tulleet osaksi arkipdivdistd eldmaa.
Sanomalehdet viittasivat jutuissaan Youtube-videoihin ja saattoivat perustaa omia kanavia
Youtubeen. Vihitellen lehdet tekivdt omia videoalustoja nettisivuilleen.’* Videoista innostuttiin
vilineend, mutta video ei kuitenkaan ollut koko uutinen, vaan sen tiytyi sisdltdd uutisen.®
Sanomalehdet ovat vililld olleet niin tohkeissaan litkkuvan kuvan mahdollisuudesta, ettd videoita

on tehty, vaikka varsinaista aihetta ei olisi ollutkaan. Videoita ei kuitenkaan voi tehdd vain siksi,

30 USA Today 2006.

31 Miéenpiéd & Minnistd 2009, 9.

32 Youtube 2015.

33 Wikipedia 2014.

34 Méenpad & Mannistd 2009, 8, 17-19.
35 Mikeld 2009, 27.



ettd se on mahdollista. Marshall McLuhanin toteamus “’the medium is the message” ei endi pade.*®

Sanomalehtien videobuumi alkoi toden teolla Suomessa vuonna 2008. Anssi Méanniston mukaan
tuo vuosi mahdollisti videoiden saatavuuden ja tekemisen teknologisesti jarkevésti ja siten nakymat
videoiden kysyntddn ja tarjontaan olivat olemassa. 2000-luvun lopulla tapahtunutta
verkkovideoiden ldpimurtoa voi Minniston mukaan tutkia sosiokulttuurisista, teknologisista ja
tuotannollisista ndkokulmista. Namai viittaavat siithen, ettd verkkovideoita tarvittiin osana
nykyaikaista eldmdd, niiden saatavuus oli helpompaa kuin koskaan aiemmin ja niiden tuotanto oli
tullut osaksi sanomalehtien péivittdistd tyojarjestystd.’” Vuonna 2008 nettiyhteydet Suomessa olivat
kehittyneet niin nopeiksi, ettd videoita pystyi katsomaan netistd ilman pitkid latausaikoja. Ilman
nopeita nettiyhteyksid videoilla ei olisi ollut toivoa, silld lukijat eivit jaksa odottaa kauaa videoiden
latautumista. My0s videoiden tekemiseen vaadittu tekniikka oli edullisempaa kuin aiemmin ja
uusilla jdrjestelmikameroilla oli mahdollista kuvata kohtuullisen hyvdd videokuvaa. Taméi
mahdollisti sen, ettd yksikin ihminen saattoi tehdd suhteellisen hyvélaatuisen uutisvideon eiké

taustalle tarvittu tuotantotiimid eli erillistd kuvaajaa, 44nimiesti ja leikkaajaa.

Vuonna 2008 sanomalehtitalot investoivat isosti verkkoon. Esimerkiksi Sanoma Oy:n
toimitusjohtaja Mikael Pentikdinen linjasi kevddlld 2008, ettd “investointien painopiste on
muuttunut painokoneista ja printtiprosessia tukevista tietojarjestelmistd verkkoon”. Erityisesti
teknologiset ominaisuudet olivat kehittyneet, mikd mahdollisti verkkovideot. 2000-luvun lopussa
verkkoyhteyksisti oli tullut nopeita ja kiinteitd, mobiilidata oli yleistynyt ja samalla videoita pystyi
katsomaan mobiilisti usealta eri laitteelta. Lisiksi web-teknologia oli vakiintunut. Tuotannollisella
puolella videoiden tekoa helpottivat helppokayttdiset editointiohjelmat ja uudet tallennusmuodot ja

pakkausformaatit.*®

Mainniston ja Maenpddn tutkimuksen jdlkeen on tapahtunut paljon. 4G-verkot ovat arkipdivéd ja
dlypuhelin 16ytyy ldhes jokaiselta. Videoitakin katsotaan kasvavissa méérin puhelimesta tai
tabletilta. Katsominen irtaantuu paikasta ja videoita voi katsoa missd vain, kun laite niiden
katseluun kulkee taskussa. Verkkovideoita voi myos katsoa yksilollisesti omien aikataulujen
mukaan. Katsomiskontekstin vapautuminen televisiosta ja tietokoneesta sinetdi saatavuuden

vallankumouksen.” Méenpddn ja Manniston tutkimuksen jilkeen Netflix, HBO ja muut uudet

36 McLuhan 1964.

37 Méenpédid & Minnisto 2009, 8-11.

38 Mienpidd & Mannisto 2009, 8,19-20.
39 Mienpidd & Mannisto 2009, 33.
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tilausvideopalvelut ovat alkaneet tarjota katsojille elokuvia ja televisiosarjoja suoratoistona.
Suomessa televisiokanavien verkkoversiot Ruutu, Areena sekd Katsomo mahdollistavat nykydin

sarjojen katsomisen silloin, kun katsojalle se sopii.

Suomessa mahdollisuudet videoiden nousuun olivat olemassa jo 1990-luvun lopulla, kun
kansallinen multimediaohjelma KAMU oli kokeilussa. Kokeilun tarkoituksena oli kehittdd
multimediasovelluksia, kuten videoita, ja kokeilla niitd eri jakelukanavissa. KAMU:n
kompastuskivid oli monia, mutta ennen kaikkea tuhoksi koitui se, ettd tietokoneita tai

verkkoyhteytté ei vield ollut laajasti kidytossd yksityishenkil6illd. *

Anssi Ménnistd ja Jenni Méienpdd korostavat kinnykkdkameroiden roolia verkossa olevien
videoiden méadrdn kasvussa, ja iso osa Youtuben alkutaipaleen, ja miksei edelleenkin, videoista on
syntynyt kdnnykélld kuvaten ja editoiden. Kédnnykkd onkin mainio véline kuvaamaan tapahtumia ja
onnettomuuksia, silld se on ldhes kaikilla ja aina mukana, toisin kuin kamera. Maailmalla
verkkovideoiden nousun suosion kohokohdat ovat yhteydessd suuronnettomuuksiin ja
katastrofeihin, silld nditd tapahtumia on kuvattu pddosin puhelimilla. Aasian katastrofaalisessa
tsunamissa vuonna 2004 paikalla olleet turistit ja paikalliset tallensivat massiivisia aaltoja ja niiden
aitheuttamia tuhoja kénnykoilleen sekd kuvina ettd videoina. Harvalla sanomalehdelld oli
kuitenkaan mahdollisuutta ja osaamista saati kanavaa, johon vastaanottaa kuva- ja videomateriaalia
amatooreiltd. Joulukuussa 2005 Lontoon ldhistolld sattuneesta Oljynjalostamon rdjahdyksesté
ldhetettiin BBC:lle suoraan tapahtumapaikalta 6500 valokuvaa ja videota tapahtumapaikalta, joita

BBC jo kykeni hyddyntdméén.*!

Suomessa kédnnykkékameroilla kuvattua materiaalia ndhtiin journalistisissa tarkoituksissa
ensimmadisid kertoja VR:n makasiinien palon yhteydessd Helsingissd vappuna 2006 ja hieman
myohemmin samana vuonna Asem-mielenosoituksissa. Molemmista tapahtumista ldhetettiin
runsaasti kuvia ja videoita sanomalehdille, jotka ottivat materiaalin kiitollisena vastaan, silld omat
kuvaajat eivdt ehtineet paikalle. Helsingin Sanomat avasikin vuonna 2007 palvelun, joka pystyi

vastaanottamaan lukijoiden l&hettdmii kuvia ja videoita. *

Verkkovideoista on tullut tirked todistaja tapahtumille ja niiden avulla on voitu todistaa tai syyttia.

Niihin on my6s mahdollista palata yhd uudelleen ja uudelleen, joten vanhatkin videot saattavat

40 Méienpad & Mannisto 2009, 1.
41 Mienpdd & Minnisto 2009, 9-11.
42 Mienpad & Minnistd 2009, 12.
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nousta pinnalle pitkdn ajan kuluttua ja tuoda esille jotain, mitd ei alun perin videoista huomattu tai

niistd osattu etsid.*

Videokamerat ovat nykyddn lasné sielld missd kamerakdnnykétkin. Videoiden julkaisulle on myds
yhd enemmin sopivia kanavia, kuten Youtube ja blogit, mutta myds pikaviestipalvelut, kuten
Whatsapp. Sosiaalisen median kanaviin, kuten Facebookiin ja Instagramiin, on mahdollista liittda
videoita. Videoiden journalistinen arvo syntyi Ménniston ja Mienpddn mukaan siitd, etti “ne
alkoivat todistaa uutistapahtuman alkuhetkid, sitd vaihetta, jolloin paikalla on vain satunnainen
ohikulkija, ja journalistit ovat vasta saaneet tiedon tapahtumasta”. Niissd videoissa “kuvan tai

ddnen laadulla ei ollut mitddn merkitysté, kunhan otoksella oli todistusvoimaa.”*

Videot tulivat suomalaisten sanomalehtien nettisivuille hyvin nopealla aikataululla, minkd vuoksi
sanomalehdet unohtivat tai eivét ehtineet keskittyd sithen, miltd videosivustot ndyttivit, miten
videoita tehddin ja arkistoidaan, kuka videoita ylipddtiéin tekee ja milld laitteilla ja kameroilla niitd
tuotetaan. Myos tekijoiden koulutus jii puolitichen, kun sanomalehdet keskittyivit sithen, ettd
saivat videoita ylipddtiadn ulos jotain kautta.*” Suomessa verkkovideoiden ldpimurto tapahtui
ajallisesti yhdessd toisen suuren verkkojournalismin uudistuksen kanssa. Vuonna 2007
iltapaivélehdet alkoivat jérjestdlld nettisivujaan siihen jarjestykseen, ettd tuorein uutinen nostettiin
kirkeen. Aiemmin aineisto oli ollut ldhes samaa kuin printtilehdissékin.*® Téstd ldhtien verkossa

oleva aineisto on ollut eriytynyt printtilehden materiaalista.

2.2. Internet julkaisualustana

Kisitteeseen uusi media torméai edelleen, vaikka verkko ei endd olekaan uusi keksintd. Uusi media
on kuitenkin edelleen jotain muuta kuin perinteinen joukkoviestintd. Verkkovideot ovat osa uutta
mediaa ja teknisesti eroavat vanhasta digitaalisuudellaan. Tieto on mahdollista muuttaa
binddrijirjestelmén ykkosiksi ja nolliksi. Heta Mikeld on jaotellut omassa pro gradu
-tutkielmassaan vuonna 2009 uuden median ominaispiirteitd, jotka sopivat verkkojournalismiin ja

verkkovideoihin edelleen. Mikeldn mukaan tirkeitd piirteitd ovat rajattomuus, reaaliaikaisuus,

43 Mienpad & Mannisto 2009, 13.
44 Mienpaa & Mannisto 2009, 22.
45 Miéenpad & Mannistd 2009, 14.
46 Miéenpad & Mannistd 2009, 22.
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vuorovaikutteisuus ja henkilokohtaisuus.*’

Rajattomuus tarkoittaa sité, ettd verkon sisdlto vai olla merkkimaariltddan pidempid tai lyhyempid
tekstejd, verkkovideoita sekd sisdltdod, joka ei muuten sanomalehteen tai televisioon mahtuisi.
Sanomalehdille rajattomuus tarkoittaa myds mahdollisuutta kdyttdd jutuissaan déntd ja liikkuvaa
kuvaa multimedioissa tai videoissa.”® Rajattomuus merkitsee niin ikdédn mahdollisuutta lukea
ulkomaisia lehtid verkossa eli paikkasidonnaisuus katoaa netin myotd. Internet on globaali
julkaisualusta. Heta Maikeldn mielestd netissd jutut eivdt vanhene samalla tavalla kuin
printtisanomalehdessd, silld netissd artikkelit arkistoituvat ja voivat nousta pinnalle uudestaan ja

uudestaan.®

Verkkovideoiden kohdalla Mikeldn ajatukset rajattomuudesta pitdvétkin hyvin
paikkansa. Rajattomuuden ansiosta videot ovat ylipddtdin mahdollisia sanomalehdille, silld eihén
videota voi painaa paperille. Videot jddvit periaatteessa elamddn verkkoon ikuisiksi ajoiksi, mika

voi olla seki etu ettd haitta.

Reaaliaikaisuudella Heta Maikeld tarkoittaa uutta tapaa tehdd journalismia ilman deadlinea.
Toimittajat raportoivat tietojaan pitkin pédivdd netissd sitd mukaan kun tietoja saadaan, ja
sanomalehti pdivittyy jatkuvasti. Videoita timé reaaliaikaisuus ei kuitenkaan kosketa samalla
tavalla, silld leikkaamatonta videomateriaalia ei kannata laittaa nettiin, ellei kyse ole esimerkiksi
onnettomuusvideoista.” Videoitakin laitetaan verkkoon mahdollisimman nopeasti, mutta niita ei

samalla tavalla tyOstetd eteenpéin kuten teksteja.

Vuorovaikutteisuus on yksi netin tirkeimpid ominaisuuksia.”' Journalismiin vuorovaikutteisuus
vaikuttaa niin, ettd kuka tahansa voi tehdd uutisen, kommentoida sitd tai tarkistaa faktat. Internet

siis mahdollistaa vuorovaikutuksen toimittajien ja lukijoiden vélill4.*

Eri asia on toki se,
kéaytetddnkd vuorovaikutusmahdollisuutta hyviksi. Vuorovaikutus voi olla sivustojen vilistd tai
thmisten vélistd. Thmisten vilinen vuorovaikutus on kahden tai useamman ihmisen kommunikointia
kommunikointikanavaa apuna kiyttden. Tdstd Heta Mikeld tuo esimerkkind toimittajan ja lukijan
vilisen  ajatustenvaihdon  keskustelupalstalla.”®  Uutisvideoiden  teossa  journalistinen

vuorovaikutteisuus lukijan ja sanomalehden vililld toimii esimerkiksi tapauksissa, joissa lukija on

47 Mikeld 2009, 17-24.

48 Mikeld 2009, 18; Heinonen 1998, 6-8.
49 Mikeld 2009, 18-19.

50 Mikeld 2009, 19-20; Hintikka 1996, 3.
51 Hintikka 1996, 8-9.

52 Maikeld 2009, 20; Hintikka 1996, 7.

53 Maikeld 2009, 20-21.
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kuvannut videon, ldhettdnyt sen sanomalehdelle ja sanomalehti on julkaissut videon saaden sille
julkisuutta. Mékeldn mielestd lukijan kuvaama video tappelevista jarjestysmichistd ja asiakkaista
helsinkildisravintolan edustalla toimii hyvin esimerkkind tédstd. Video julkaistiin Helsingin

Sanomissa syyskuussa 2008, minka jilkeen poliisi alkoi tutkia tapausta.>

Myo0s internetin kdytettdvyyden tutkijat Jakob Nielsen ja Hoa Loranger nostavat verkon
vuorovaikutuksen tirkedksi elementiksi videoille. Koska verkko on interaktiivinen ja ithmiset
haluavat kontrolloida sitd, videoita tidytyy tehdd nimenomaan online-kdyttoon. Pitkid videoita
voitaisiin Nielsenin ja Lorangerin mukaan pilkkoa lyhyempiin osiin ja katsojat voisivat valita
lyhyistd patkistd, mitd katsoa, silld perinteistd broadcastia varten tehdyt videot sisdltdvit liikaa

visuaalisia elementteji pienid katseluruutuja varten ja ovat usein liian pitkid.>

Henkilokohtaisuus on yksi journalismin uusista, verkon luomista mahdollisuuksista. Verkossa
tuotteet voidaan personoida asiakaskohtaisesti yksilon mieltymyksien mukaan.’® Lukijan kannalta
thanteellinen sanomalehti olisikin henkil6kohtaisesti koottu kokonaisuus, joka sisdltdd vain jutut,
joista lukija on kiinnostunut.”’ Yleison sirpaloitumisessa tirkein huoli on kenties se, ettd ihmisii

t.® Demokratian kannalta olisi

kiinnostavat ainoastaan kevyemmait ja viihteelliset sisdllo
huolestuttavaa, ettd vain osalla kansalaisista olisi jonkinlainen kokonaiskuva siitd, mitd maailmassa

tapahtuu.

Sanomalehti tekee nykyddn sisdltod printtilehteen, mutta myds internetiin. Sen sisdltond ei ole
ainoastaan tekstid ja kuvia, vaan my0s multimediaa ja videoita, jopa televisiomaisia sarjoja.
Sanomalehti lihenee mediana perinteistd televisiokanavaa. Uusi media yhdisteleekin luovasti
perinteiselle medialle tyypillisié piirteitd. Huolena on, ettd jotkut perinteiset mediamuodot katoavat,
kun viestintdteknologia kehittyy.” Nielsenin mukaan nykyisten medioiden ominaisuudet ldhentyvét

toisiaan ja lopulta integroituvat verkkomediaan.®

Konvergenssi tarkoittaa erilaisten medioiden ldhentymistd, yhdentymisti ja sulautumista toisiinsa.

Vaikka keskustelu mediakonvergenssista on ollut varsin teknologiapainotteista, myo0s

54 Mikeld 2009, 21.

55 Nielsen & Loranger 2006, 378.

56 Maikeld 2009, 23; Heinonen 1998, 29.
57 Negroponte 1996, 161-163.

58 Mikeld 2009, 23.

59 Mikeld 2009, 24.

60 Nielsen 2000, 372-375.
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liikketaloudellinen ndkdkulma on varsin merkittdvd. Liiketaloudellisesti mediayritykset pyrkivét
saamaan haltuunsa koko mediatoiminnan arvoketjun. Tamaé tarkoittaa sitéd, ettd mediayritys haluaa
omistaa sanomalehden lisdksi kirjapainon, jossa lehted painetaan ja kioskin, josta lehti lopulta
ostetaan.®’ Vertikaalisen ulottuvuuden lisiksi mediayritykset pyrkivdt nyt myos horisontaaliseen
ulottuvuuteen: yhtid haluaa omistaa erilaisia viestintdvilineitd, jotta sisdltod voidaan tuottaa
monimediaisesti.®” Aamulehti esimerkiksi kuuluu Alma Median mediakonserniin yhdessd neljan
muun maakuntalehden, iltapdivdlehden, talouslehden ja lukuisten paikallis- ja kaupunkilehtien

kanssa.

2.3. Suomalaisten sanomalehtien verkkovideoiden tila vuonna 2009

Jenni Mienpdd ja Anssi Miénnistd tutkivat suomalaisten sanomalehtien verkkovideoiden tilaa
vuonna 2009. Samana vuonna Yhdysvalloissa verkkovideot olivat huomattavasti kehittyneempia
kuin suomalaiset vastaavat. Videoiden aiheet olivat moninaiset samoin kuin tavat tehdi videoita ja
multimediaesityksid. Teokset sisélsivit liikkkuvan kuvan lisdksi efektejd, grafiikkaa ja typografiaa,

musiikkia ja taustaddnté sekd erilaisia interaktiivisia elementteja.

Mienpdd ja Minnistd vertailivat neljdntoista katsotuimman suomalaisen sanomalehden
verkkosivun etusivua ja video-osastoa. Mukaan pddsivit Aamulehti, Eteld-Suomen Sanomat,
Helsingin Sanomat, Iltasanomat, Iltalehti, Kaleva, Karjalainen, Kauppalehti, Keskisuomalainen,
Satakunnan Kansa, Savon Sanomat, Turun Sanomat, Taloussanomat ja Uusi Suomi. Vertailun
perusteella videoalustat ja videot olivat jaettavissa edelldkévijoihin, edistyneisiin ja kehittyviin.
Edelldkévijoiden videoilla oli vuonna 2009 kehittyneimmat sivustot. Designit olivat selkeitd ja
sivustojen toimintoja oli helppo kiyttdd. Videoita oli luokiteltu muutamaan erilaiseen ryhméén ja
videoilla oli lyhyet esittelytekstit. Liséksi videoissa oli vesileima liittdiméssd ne sanomalehden

alle.®

Kehittyvien videosivustojen alustat olivat keskenerdisid sekéd designiltdédn ettd kaytettdvyydeltdan.

Videoita oli hankala 16ytda. Esittelytekstit sekd muut tiedot olivat niukat eikd videoissa ollut logoa

61 Herkman 2005, 71-73.

62 Herkman 2005, 25.

63 Mienpida & Mannisto 2009, 15-16.
64 Méenpid & Mannistd 2009, 38.
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tai muita tunnistetietoja.” Edistyneet videosivustot olivat jotain edelldkédvijoiden ja kehittyvien

valilta.

Aamulehti sijoittui tdssd jaottelussa kehittyviin videoihin. Sen design ja kéytettdvyys olivat vuonna
2009 keskenerdisid, vaikka videoita oli julkaistu jo runsaasti. Verkkosivujen etusivulta oli hankala
loytaa linkkid videoihin. Tietoa videoista ei ollut juuri saatavilla ja visuaaliset brinditunnisteet

puuttuivat. Videot itsessadén olivat kuitenkin monipuolisia ja jopa kunnianhimoisesti toteutettuja.

Suomalaisten sanomalehtien verkkosivustot olivat vuonna 2009 hyvin eri tasoisia, silld joissakin
lehdisséd videoita oli tehty paljon ja hyvin, jossain vasta vdhédn ja harjoitellen. Toisissa lehdissé
esillepano oli mietitty, toisissa vield hajallaan. Ylipditdin suomalaiset versiot olivat huomattavasti

jaljessa vertailussa mukana olleesta The New York Timesin videosivustosta.®’

Mienpdd ja Minnistd toteuttivat verkkosivustojen lisdiksi myds suuren haastattelututkimuksen,
jonka tavoite oli saada tietoa sanomalehtien verkkovideoiden tuotannon suunnittelusta,
toteutuksesta ja arvioinnista toimituksissa. Tutkimuksen aineistoksi kerittiin 20 teemahaastattelua,
joihin osallistui kymmenestd lehdestd suomalaisten sanomalehtien edustajia. Lehdet oli valikoitu
kattamaan maantieteellisesti koko Suomi ja edustamaan eri lehtikonserneja. Haastatteluun
osallistuneille esimiehille 1dhetettiin vield myohemmin tdydentdvd kysely. Valokuvaajien aatoksia
selvitettiin jarjestimélld kysely Suomen Lehtikuvaajien syyspéivilld. 23 lehtikuvaaja eri puolelta

Suomea otti osaa kyselyyn.®

Tutkimuksessa selvisi, ettd vuonna 2009 sanomalehtien videoita tekivdt muutamat harvat talon
omat tekijit, mutta niitd ostettiin my0ds ulkopuolelta. Osa sanomalehtien kuvaajista ja toimittajista
sai erillistd korvausta videoiden teosta. Rutiinia videoiden tekoon ei vield ollut ja pddnvaivaa

t.69

kuvaajille aiheutti erityisesti tyomédrdn kasvut.” Vaikka tekijoistd ja palkkioista oli vield

epiaselvyyttd, kidytdnnot videoiden tekemisessi alkoivat tutkimuksen mukaan selkiytya.

Suomalaislehtien verkkovideoiden sisdllon painopiste tutkimuksen teon aikaan oli nopeissa ja
odottamattomissa uutistapahtumissa, ja niissd se haluttiin pitdd my0s jatkossa. Videoiden

kdvijimaarid seurattiin vaihdellen ja niiden mukaan eniten katsojia l0ysivét videot rikoksista,

65 Méenpidd & Méinnistd 2009, 42.

66 Mienpia & Mannisto 2009, 38—42.
67 Méenpdd & Mannisto 2009, 43.

68 Mienpad & Mannistd 2009, 46—47.
69 Mienpad & Minnistd 2009, 103.
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paikallisista onnettomuuksista ja kummallisuuksista. Videotyyppejd olivat suorat uutistaltiot,
leikatut uutisjutut sekd toimitetut jutut. Pidemmat ja viimeistellymmaét videot olivat harvinaisia

kokeiluja vield vuonna 2009."

Vaikka kdvijamiérid oli periaatteessa mahdollista seurata ja joissain lehdissd niitd seurattiinkin
melko tarkasti, katsojista ei tiedetty juuri mitddn. Sanomalehdet panostivat tuotteeseen, jonka
kayttédjistd heilld ei ollut mitdédn tietoa. Suosituimmiksi videoiksi nousivat onnettomuusvideot sekd

erikoiset ilmiot.”!

Haastatteluun osallistuneet ndkivdt verkon tulevaisuuden valoisana ja sen potentiaaliin uskottiin
vahvasti. Videon ajateltiin olevan nuorille luonteva tapa kiyttdd mediaa. Toimituksissa uskottiin
sithen, ettd seuraavaksi sanomalehdissi kehitetdédn tyonjakoa ja tyon organisointia
videotuotannossa. Myds lukijoiden ldhettimien videoiden ajateltiin olevan tulevaisuudessa entisti

tarkedmpid.”

Vuodesta 2013 povattiin kiireistd, silld tydmaarén uskottiin vain kasvavan. Muuten sanomalehtien
oli ilmeisen vaikea kuvitella tulevaisuutta, mikd onkin tdysin ymmaérrettdvid, silld murroksen
keskelld eldva ala yrittdd selvitd vain huomisesta. Videoihin liittyen haluttiin kehittdd arkistointi- ja
hakumahdollisuuksia videoalustoilla. Lisdksi uskottiin, ettd lukijoiden kuvat ja videot olisivat
tulevaisuudessa suuressa roolissa sanomalehdissi. Osa haastateltavista piti mahdollisena
tulevaisuuden kuvana sitd, ettd still-kuvat poimittaisiin videoiden seasta ja keikoilta tarvisi ndin
ollen ottaa vain videokuvaa. Television ja sanomalehden uskottiin muuttuvan toistensa kaltaisiksi
verkossa. Lisdksi videoissa pitdisi tulevaisuudessa tavoitella erityisesti tunnepitoisuutta ja

todistusvoimaa.”

70 Méenpéda & Minnistd 2009, 95-96, 102.
71 Méenpéda & Minnisto 2009, 102—103.
72 Miéenpiad & Mannistd 2009, 89.

73 Miéenpidd & Mannistd 2009, 92-98, 105.
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3. AAMULEHTI

Tutkimukseni tapauskohteena on Aamulehti, joka on Tampereella vuodesta 1881 julkaistu
sanomalehti. Se on levikiltddn Suomen toiseksi suurin seitsenpdivdinen sanomalehti Helsingin
Sanomien jilkeen.™ Printtilehdelld on péivittdin yli 260 000 lukijaa. Verkossa ja mobiilissa on ldhes

puoli miljoonaa eri kdvijaa viikossa.” Levikki vuonna 2013 oli 114 231.7

3.1. Aamulehti tutkimuskohteena

Aamulehden videot valikoituivat tutkimuskohteeksi useasta syystd. Aamulehden videot olivat
vuonna 2009 kehittyvdssd vaiheessa. Nykyisin Aamulehden pdéivittdin tuottamien videoiden
lukumééra on suuri. Vield vuonna 2009 Aamulehden videosivustojen design ja kdytettdvyys olivat
keskenerdiset”’, mutta siitd ollaan kenties jo menty eteenpédin. Haluankin tutkia, miten asiat ovat

muuttuneet viidessd vuodessa.

Digitaaliset julkaisualustat ovat luoneet lehtikuvalle ja sanomalehdille paljon uusia
mahdollisuuksia, silld tablettien, mobiililaitteiden ja tietokoneen ansiosta liikkkuva kuva ja erilaiset
interaktiiviset sisdll6t ovat saaneet entistdi suuremman roolin sanomalehtien tuotannossa.
Oletettavaa onkin, ettd ndin tulee olemaan myos tulevaisuudessa. Talld hetkelld nédyttdd silté, ettd
printtilehden rooli pienenee jatkossa ja kenties jonakin pédivina siitd luovutaan kokonaan. Reutersin
raportin mukaan Suomessa verkkomedia on jo kédytetyin uutisldhde, ja yleensd verkossa kéytetddn
perinteisen median verkkopalveluja. Aamulehti ei kilpaile verkkolehtend suurimpien suomalaisten
lehtien rinnalla, mutta noin kymmenen prosenttia suomalaisista lukee Aamulehden sivustoja

viikottain.”®

Aamulehti ja sen videot ovat itselleni hyvin omakohtainen aihe. TyoOskentelin kesdn 2014

Aamulehden lehtikuvaajana ja pédsin ensi kertaa kunnolla kosketuksiin sanomalehden videoiden

74 Wikipedia 2014.

75 Aamulehden nettisivut 2014.
76 Levikintarkastus 2014.

77 Mienpéad & Mannisto 2009, 42.
78 Reunanen 2014, 3-7.
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kanssa. Anssi Minniston ja Jenni Mdenpéddn mainitsema kokeiluvaihe oli alkanut jo vuonna 2009,
mutta mielestdni samaa kokeiluvaihetta elettiin edelleen kesilld 2014. Kunnon koulutusta ei ollut
vieldkddn jarjestetty videoita tekeville ja niitd leikkaaville kuvaajille. Lehtikuvaajat kuvasivat still-
keikkojensa ohessa videot ja editoivat ne itse kuvienkésittelyn lomassa. Videokerronnasta ei oltu
puhuttu ja leikkauksesta oli opetettu vain Final Cut:in perusteet. Aamulehden johto uskoi mitd
ilmeisimmin vahvasti videoiden mahdollisuuksiin, minkd vuoksi kantavaksi teemaksi oli tullut
“enemmaén on parempi”. Lihtokohtaisesti jokaiselta keikalta tuli ottaa myds videota, tapahtuipa

jotakin tai ei.

Oletukseni on siis se, ettd videot ovat edelleen hyvin kokeiluvaiheessa ja laadun korvaa maiira.
Mainnisto ja Méenpad arvelivat, ettd kovin pitkddn sanomalehdet eivit voi julkaista heikkolaatuisia
videoita vedoten kokeiluvaiheeseen, silli lukijat kaipaavat ymmarrettdvésti laatua myo0s
videoihin.” Tutkija Jaakko Isoniemen tekemd tutkimus Iltalehden verkkopalvelun videoiden
katselemisen syistd ja esteistd paljasti sen, ettd lukijoiden mielestd verkkolehden videot olivat

késittiméttomén huonoja ja journalistinen taso heikko.*

Jos sanomalehti tekee monta vuotta journalistiselta tasoltaan heikkoja videoita, saako se katsojat
takaisin sivuilleen vaikka videoiden laatu paranisikin? Lisdksi monella suomalaisella
sanomalehdelld on sivuistoillaan edelleen kaikki videot ensimmaisisté tekeleistd alkaen laskemassa
sivuston tasoa. Oliko lopulta hyvé ajatus tuoda ensimmaiset kokeilut julkisiksi vai olisiko videoita

ollut hyva aluksi harjoitella itsekseen ja jéttad ne julkaisematta?

3.2. Aamulehden videoalusta

Aloitin Aamulehden videoiden tutkimisen tarkastelemalla Aamulehden verkkosivustoa ja

videoalustaa. Lisdksi katsoin satoja Aamulehden videoita keséltd ja syksyltd 2014.

Tutkimalla Aamulehden nettisivuja voi huomata, ettd Aamulehden videot eivit ole kovin helposti

16ydettidvissd. Video-linkki on piilotettu yldpakkiin “Uutisten” alle. Nielsenin ja Lorangerin

mukaan verkkosivujen kiytettdvyys on ddrimmadisen tirkedd, silld kilpailuymparisté on koventunut.

79 Mienpidd & Mannisto 2009, 14.
80 Drake, Haasio ja Jadskeldinen 2009, 49.
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Lukijat eivdt jaksa etsid tietoa monen klikkauksen takaa.® Jos jotain ei 16ydy nopeasti, sivulta
poistutaan eiki vélttimattd palata. Erityisen tirkedd on etusivun selkeys ja kdytettavyys, silld aikaa
etusivulla kdytetddn keskimiddrin 25 sekunnista 35 sekuntiin. Verkkokdyttdjat haluavat 16ytaa
etsiminsd mahdollisimman helposti ja jo ensi vilkaisulla. Useat kéyttdjit eivit jaksa edes rullata
sivuja eteenpdin. Etusivujen suunnittelu onkin hankalaa, mutta kriittisen tarkedd. Niilld tulee olla
tarpeeksi informaatiota pitdimddan kdyttdjat otteessaan, mutta samalla etusivun pitdd olla tarpeeksi

selked ja niukka, jotta kéyttdjat eivat huku sivuille ja 1dhde pois .*

Aamulehden videoalusta on valkopohjainen kuten Aamulehden nettisivutkin. Videot on jaoteltu
”Moroon”, “Urheiluun”, Viihteeseen”, “Uusimpiin” ja Suosituimpiin”. Uutuutena tammi-
helmikuun vaihteessa 2015 videoalustan valikkoon oli lisdksi tullut ”Sponsoroidut” videot.
Sivustalla on myds hakukone, josta voi etsid videoita. Vertailun vuoksi tutkin myods Helsingin
Sanomien ja Ilta-Sanomien videoalustoja. Aamulehti oli marraskuussa 2014 tutkimistani sivustoista
ainoa, jolla ei ollut vield omaa netti- TV:tddn, — tosin haastattelujen perusteella selvisi, ettd

sellainen oli suunnitteilla.

Videokuvakkeissa nékyy ainoastaan sattumanvaraisesti valittu pikkukuva (thumbnail) videosta seka
sen nimi. Lisdksi videoille voi antaa tdhtid, mutta videoiden julkaisupdivimaéraa, kellonaikaa tai
kestoa ei etusivulta nde. Kun videota klikkaa, paljastuu pidempi esittelyteksti. Myds videon kesto
tulee esille tdssd vaiheessa. Alustalta on mahdollista myos jakaa tai tykétid videoista Facebookin

kautta ja linkki Twitteriin 10ytyy.

Videoissa ei ole visuaalisia elementtejd, jotka liittdisivit ne Aamulehteen, vaikka Mannisto ja
Mienpédéd totesivat jo 2009 yhtendisten visuaalisten elementtien olevan helppo tapa parantaa
videoiden laatua.® Vesileima tai yhtendiset kirjasimet ja fontit puuttuvat. Kaikissa videoissa ei ole
edes kuvaajan tai toimittajan nimed. Tdmé saattaa johtua siitd, ettd kuvaaja ei ole halunnut laittaa
nimeddn videoon. Tapa allekirjoittaa jutut ei siis toteudu aina verkossa. Osa videoista on toteutettu
yhdelld otolla ilman leikkauksia kun taas toisissa videoissa on kdytetty runsaasti leikkauskuvaa.

Osa videoista on tuotu alustalle Youtubesta.**

81 Nielsen & Loranger 2006, xvi; Mienpédd & Méannisto 2009, 35.
82 Nielsen & Loranger 2006, 30; 33; 45.

83 Mienpédd & Méannisto 2009.

84 Aamulehden videoalusta 2014.
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85 Aamulehden videoalusta 2015.
86 Aamulehden videoalusta 2015.
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Videoiden laatu vaihtelee. Osa videoista on hyvin toteutettuja, suunniteltuja ja leikattuja, mutta osa
videoista on heikkotasoisia. Kuva saattaa hyppid kun kamera on heilunut kiddessd, kohde saattaa
olla niin varjossa ettei ndy kunnolla tai 44ni sdristd niin paljon ettei siitd saa selvdd. Tapahtumat
vaihtelevat paraatikulkueista tilojen esittelyyn, opastamisesta henkilohaastatteluun. Aiheita ovat

esimerkiksi uusi kahvila, twerkkaus tai se, miten huoltaa veneen perdmoottoria.

Alla esimerkkejad videoista, joita Aamulehti julkaisi lokakuun ja joulukuun vélillda vuonna 2014.

Videoiden otsikot ovat alkuperiisid. Jétin itse tekeméni videot pois tarkastelusta.

Kuva 3: Juupajoen arvomaisemat Kuva 4: Hakkarin yldasteen oppilaat kertovat,
maistuuko kouluruoka

Kuva 5: Alle kaksimetrinen Tyrone Kent Kuva 6: Johannes Lahtela runoilee
donkkaa pallon helposti korirenkaan 1épi
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Kuva 7: Tampereen budjettivaltuusto Kuva 8: Moro: Silta tunnelissa
-Aamulehden toimittajan analyysi

Kuva 9: Ndin valmistetaan kokonainen mustakala ~ Kuva 10: Moro_Skeittipuisto.mp4

Aiheet ovat péddosin hyvin paikallisia. Katsojat ovat enimmékseen Pirkanmaalla ja heitd
kiinnostavat oman maakunnan asiat. Paikallisuuteen on myos kéytdnnollinen syy, silld kuvaajat

liikkuvat enimmakseen Pirkanmaan alueella.

Oma kokemukseni Aamulehden videoiden teosta on kattava. Tein kesétdissd ollessani touko-
elokuussa 2014 kymmenid videoita ja lisdksi syksylld ja talvella freelancerina kymmenid lisii,
joten ymmaérran hyvin, mistd joidenkin videoiden huono laatu johtuu. Kiire, koulutuksen puute tai
hukassa oleva mikrofoni ovat usein syitd epdonnistuneisiin videoihin. Puutteista huolimatta osa
kuvaajista oli varsin innoissaan litkkuvan kuvan tarjoamista mahdollisuuksisstsa, kunhan niiden

teolle olisi ollut kunnolla aikaa.
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4. HAASTATTELUTUTKIMUS

Haastattelut ovat mielekds tapa koota aineistoa, kun halutaan saada tietoa mielipiteistd,
havainnoista, kisityksistd, asenteista, kokemuksista tai siitd, miten ihmiset arvottavat tapahtumia.®’
Haastattelussa on otettava huomioon, ettd haastateltavat kertovat usein vain asioita, joita haluavat
kertoa. Toisin sanoen haastateltavat voivat jittdd jotain oleellista kertomatta.®® Tekemini
haastattelut olivat puolistruksturoituja. Esitin kaikille haastateltaville ldhes samat kysymykset ldahes
samassa jdrjestyksessd, mutta haastattelutilanteet antoivat myds tilaa keskustelulle ja uusille

ajatuksille.

4.1. Tutkimuksen toteutus ja menetelmi

Tutkimuksen  haastatteluosuuden  tavoiteena oli  luoda  kokonaiskuvaa  Aamulehden
videotuotannosta. Ennen kaikkea halusin tieddd, miti lehden johto ajattelee videoista ja miksi niitd
halutaan tehdd. Halusin selvittdd, mitd mieltd haastatellut olivat verkkovideoiden laadusta ja mitd
suunnitelmia tulevaisuuden varalle oli tehty. Keskeiset tutkimuskysymykset haastattelussa koskivat
videotuotannon suunnittelua ja padtoksentekoa, videoiden tekijoitd, videoiden Kkatsojia,

amatoorikuvaajien roolia ja videoiden tulevaisuutta:

Miksi sanomalehti tekee videoita?

Miki on videoiden rooli sanomalehden hierarkiassa?
Mitka ovat videoiden teon tydprosessit?

Kuka videot tekee?

Kenelle videoita tehddan?

Lukijoiden videoiden rooli?

NS v A w N~

. Millainen on verkkovideoiden tulevaisuus?®

87 Koppa 2014.
88 Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006.
89 Katso Liite 1: Haastattelurunko.
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Haastattelin tutkimustani varten Aamulehden péétoimittaja Jorma Pokkista (JP), videotuottaja
Minna Lymid (ML), kuvapiillikko Jari Toivosta (JT)” sekd vertailun vuoksi Ilta-Sanomien
videotuottaja Ville Jutilaa (VJ). Lisdksi jututin yhtd Aamulehden pitkdaikaista lehtikuvaajaa
(KUV), joka halusi pysyd nimettdméind. Muille haastatelluille sopi, ettd he olivat tutkielmassani
omilla nimilldén. Kaikki haastateltavat ovat pitkédn linjan journalisteja ja tehneet vuosikymmenien
tyourat. Haastattelut tein kasvokkain marraskuussa 2014. Ilta-Sanomien videotuottajaa haastattelin
Sanomatalossa Helsingissd, Aamulehden haastattelut tein Aamulehden toimituksessa Tampereella.
Naubhoitin ja litteroin haastattelut. Kéytin haastattelurunkoa, joka antoi kuitenkin tilaa vapaammalle
keskustelulle. Haastattelurunko oli muunneltu versio Jenni Maéenpdén ja Anssi Ménniston

kiyttdmastd haastattelurungosta vuodelta 2009.

Valitsin haastateltavat siten, ettd saatoin painottaa nimenomaan Aamulehden esimiesten ajatuksia,
mutta samalla halusin silti saada mukaan koko videoiden teon ketjun. Aamulehdessd on talla
hetkelld seitsemén vakituista kuvaajaa, joiden mielipiteet eivit tietenkddn ole samanlaiset. Osa
kuvaajista suhtautuu videoihin innokkaammin kuin toiset. Valitsemani kuvaaja edustanee melko
kriittistd suhtautumista videoihin. Videoiden teossa ovat seitsemin kuvaajan lisdksi mukana ldahes
kaikki Aamulehden toimittajat, mutta heidén vastuunsa videoiden valmistumisesta ei ole suuri.
Toimittajien rooli loppuu yleensd sithen, kun haastattelukysymykset on esitetty kameran edessa.
Kuvaajat tekevdat myos suuren osan videoista ilman toimittajia. Vakituisten kuvaajien lisdksi

videoita tekevit freelancer-kuvaajat.

Sisédllonanalyysissd jaoin vastaukset kysymysten mukaisiin teemoihin ja etsin vastauksista
yhteneviisyyksid ja eroja. Jouni Tuomen ja Anneli Sarajdrven mukaan sisdllonanalyysilla pyritddn
muodostamaan tutkittavasta ilmidstd tiivistetty kuvaus, joka kytkee tulokset ilmion laajempaan
kontekstiin ja aihetta koskeviin muihin tutkimustuloksiin. Laadullisessa sisdllonanalyysissa aineisto
rikotaan ensin pieniin osiin, késitteellistetdén ja sen jilkeen jarjestetdan uudeksi kokonaisuudeksi.”!
Tassd tutkielmassa sisdllonanalyysi on varsin aineistoldhtdinen, minkd vuoksi teoriaosuuskin on
rakennettu aineiston pohjalta. Aineistoldhtdisessd siséllonanalyysissa etenen yksittdisistd
havainnoista yleisempiin véitteisiin.”” Tuomen ja Sarajdrven mukaan ennakkokasitykset vaikuttavat

siséllonanalyysiin, joten tdysin objektiivisia havaintoja ei ole olemassa tai mahdollista tehda.”

90 Kiinnostavaa on, ettd uudeksi videotuottajaksi palkattiin entinen urheilutoimittaja ja uutispaéllikko, ei videoalan
ihmistd. Myds kuvapééllikkond toimii entinen urheilutoimittaja.

91 Tuomi & Sarajarvi 2002, 105, 109-116.

92 Eskola & Suoranta 1998, 83.

93 Tuomi & Sarajérvi 2002, 98.
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Téssd tutkimuksessa ennakko-oletukset perustuvat sekd omiin ettd kollegoideni kokemuksiin

tydeldmassa.

Haastattelututkimuksessa tulee kiinnittdd huomiota sen luotettavuuteen eli reliabiliteettiin.
Vastaavatko haastateltavat totuudenmukaisesti, pimittdvitkd he joitain tietoa? Vastaisivatko
haastatellut eri tavalla toiselle haastattelijalle? Uskon, ettd itselldni oli huomattava etu muihin
mahdollisiin haastattelijjoihin verrattuna, silld olin tuttu kasvo Aamulehdessd ja haastateltavat
tunsivat minut. Haastateltavat vastasivat mielestdni hyvinkin rehellisesti ja kaunistelematta
kysymyksiini. [lta-Sanomien videotuottajan vastaukset sen sijaan olivat huomattavasti korrektimpia

ja harkitumpia kenties juuri siksi, ettd sielld olin tuntematon haastattelija.
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5. AAMULEHDEN VERKKOVIDEOIDEN TUOTANTO

Aamulehden videoalustalla oli helmikuussa 2015 yhteensd 1538 videota, vanhimmat loppukesiltd
2013.* Videoita tehtiin kesilld ja syksylld 2014 yhdestd viiteen pdivissd. Tdssd luvussa analysoin
tekemisséni haastatteluissa saatua materiaalia. Tarkastelen verkkovideoiden strategioita monesta eri
nidkokulmasta. Selvitdn, miksi videoita halutaan tehdi, kuka niitd tekee ja kuka niitd katsoo.

Tarkastelen myos lukijoiden videoiden roolia ja pohdin tulevaisuuden suuntia verkkovideoissa.

5.1. Videoita tehdiiin, koska se on mahdollista

”Ei kannata tehdd verkkovideoita, ellei ole jotain kiinnostavaa néytettdvdd, eikd kannata

kilpailla television kanssa, ellei voi tehd4 jotain, mité televisio ei pysty tai halua.”?

Miten syntyy péatds tehdd video? Kuka pédédtoksen tekee ja mistd atheesta? Ja vield tirkedmpad,

miksi videoita halutaan tehdd?

Aamulehdessd paitoksen videoiden teosta tekevét vuorossa olevat uutispaillikot. Aiheet valitaan

tuntuman sekd kuvaajan ja toimittajan ajankdyton mukaan:

ML: ”Aamun kokouksessa tai edellisen pédivén suunnittelukokouksessa, et kylld aika lailla niin
et katotaan mihin aiheeseen se sopis ja sit vaikuttaa myds niinku et kuinka paljon meilld on

aikaa, et kuvaajalla aikaa ottaa ja toimittajalla aikaa tehdd myos video.”

Vuonna 2009 yleisimpid videoaiheita olivat nopeat uutistapahtumat, rikokset ja onnettomuudet,
mutta videoita tehtiin my0ds yleisotapahtumista, urheilusta, henkilohaastatteluista, ilmidistd,
opastusvideoita ja teemajutuista.”® Samat aiheet vetivit edelleen eikd videon aihe vilttdmitta ole
pdivan kovin uutisjuttu, vaan se voi olla aihe, joka ylldttdd ja koskettaa ihmistd ja jolla on
vaikutusta arkeen. Videoissa sanomalehdelld on myds mahdollisuus nostaa esille asioita, joista se ei

muuten tekisi juttuja. Ajatus siitd, ettd videoita tdytyy olla, on selvésti juurtunut Aamulehden

94 Aamulehden videoalusta 2015.
95 Nason 2008.
96 Miéenpid & Mannistd 2009, 53.
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johdon ajatteluun.

JP: ”Itse asiassa kaikki se miké voidaan kirjoittaa, voidaan myds kuvittaa. Seuraava askel siitd
on se, mitd kannattaa kuvittaa videolle. Pyritddn hakemaan muutamaa péadperiaatetta.
Ensinnékin tapahtumauutiset, kun jotain tapahtuu, se on hyvin videonomaista. Sit toinen on
sellanen, et pyritdén viemdan katsoja, kuuntelija, semmoseen paikkaan, minne hidn ei muuten
pédsisi. Video toimii hdnen silméndin sielld. Ja sit kolmas on isot tunnevaltaiset tapahtumat,
josta voi videon kautta saada sen tunne-eldmyksen. Neljds on liveldhetykset. Ne on ehkd ne
padsuunnat, joita yritetddn hakea. (...) Kaikesta voi tehdd videon. Videot on tulevaisuuden

kirjottamista (...) Ja eiko kaikista aiheista voi kirjoittaa, voi.”

ML: “Polititkkana on ollut et niinku mistd tahansa voi tehdd videon, ma oon vihin eri mielta.
Tai toki voi, mut kannattaako. Mut hyvin niinku laajalla skaalalla, oikeestaan misti vaan. Ettd
okei onnettomuuspaikkavideot, joo. Kulttuuri tekee esimerkiksi kulttuurikritiikkeja nyt
videolle. (...) Mut hyvin laidasta laitaan. Meilld on véhin hukassa vield se, et mikd on se

jarkevin tapa.”

Aamulehdessd johto selvésti toivoo paljon videoita, mutta niiden tekijéit kyseenalaistavat toivetta.
Linja videoiden aiheista on vield hieman hakusessa. Tarkeintd néyttdd olevan se, ettd niitd on.
Kokeneen videojournalistin ja kouluttajan Michael Rosenblumin mukaan sanomalehti tulee
syodyksi, mikéli kilpailijoilla on videota ja itselld vain stillid.”” Kenties tarve vastata
videokilpailuun johtaa tdhén tilanteeseen. Ristiriita tekijoiden ja johdon vililld tulee esille niin

ikddn kun kysytdin syytd videoiden tekoon:

ML: ”Paitoimittajalla on tdhén joku sotahuuto, jota mi en nyt muista. Mutta tota me ollaan
vahdn takamatkalla tissd asiassa. (...) Kylld ndd niinku luvut siithen et mihin meidéan kayttajat
siirtyy, et ne on yhi enemman verkossa, niin se video nyt vaan on nopea ja hyva viline. Meille

myds, kylld se on se syy.”

JP: ” Liikkuva kuva on yks osa nykyaikaista mediamaisemaa. Liittyy se tietysti siihen, et
halutaan pitdd lukija hallussamme kokonaisuudessaan ja liittyy tietysti my0skin

litketoimintaan.”

JT: ”Téa on semmonen henkiinjdémistaistelu. Liikkuva kuva on tota, joku sano kivasti, et

liikkkuva kuva on nuorten tapa kirjottaa. Se on aika kivasti sanottu. Et tddkin kuvaa tété

97 Ponsford 2008.
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maailmaa missd eldmme. Ei voi sulkea silmid ja korvia semmosista tosiasioista, jotka on
jatkuvasti meiddn ympdérilld. (...) Youtubeen pukataan 6000 vuorokautta videomateriaalia joka
pdiva. Ja se on aivan késittdmaton méérd, mitd tulee. Et ihmiset, tdd on tétd pdivii ja tota, ja
taa printti on pikkusen laskusuunnassa tdi suosio, niin meidén pitdd olla mukana siini ja saada
hyvé ympdiristd, josta myOs ilmottajat kiinnostuis. Rahaahan tdlld yritetdén tehdd. Siihen
perustuu koko meidén liiketoiminta. Meidén pitdd saada kaikista mahollisista paikoista rahaa,
sitd tuottoo, ja sen takia me siirryttiin esim. tdhdn uuteen videoalustaan, et sithen pystytédn

myymain meidédn omia mainoksia.”

Syynéd videoihin on siis ensisijaisesti se, ettd videot vain ovat titd pdivad ja lukijat ovat tottuneet
visuaaliseen maailmaan ja videoihin. Niin ollen sanomalehden tiytyy pyrkid samaan maailmaan
“pysydkseen hengissd”. Toinen tidrked syy videoihin panostamisessa on raha. Mainostajien
kadotessa printin puolelta mainostajista tiytyy pitdd kiinni verkossa kaksin késin. Verkkovideoihin
voi myydd mainostilaa videomainoksille. Yleison mielestdi mainokset videoiden alussa ovat
kuitenkin &rsyttdvid eikd kukaan tunnu tietdvdn, miten videoilla voisi tienata, tai miten
sanomalehtien verkkosivustoilla ylipdétédén voi tienata tarpeeksi. Luennoitsija ja toimittaja Charles
Layton kyseli sanomalehtien pddtoimittajilta lehtien talouspuolesta ja mainostajista, eikd kukaan
tuntunut olevan halukas vastaamaan aiheeseen.” Henkiinjddmistaistelu kuvaa tilannetta hyvin.
Kilpailu on kovaa. Sanomalehdelld tiytyy olla tarjottavanaan véhintddnkin samaa kuin

kilpailjjoilla.

Haastatellut ovat oikeassa siind, ettd video on titd pdivdd ja lukijat liikkuvat verkossa. Reutersin
tutkimuksen mukaan suomalaiset ovat erityisen innokkaita seuraamaan uutisia verkosta.
Suomalaisista 83 prosenttia kdyttdd verkkomediaa tietokoneen, 43 prosenttia dlypuhelimien ja 23
prosenttia tabletin kautta. Alypuhelinten ja tablettien kiyttd uutisten seurannassa on kuitenkin

jatkuvasti kasvussa.”

Tietoliikennejitti Ciscon raportin mukaan vuoden 2013 lopulla mobiiliverkon kéyttdjisti yli puolet
kaytti verkkoa videoiden katseluun. Myos élypuhelimiin surffailuun kéytetty aika kasvoi 50
prosenttia vuonna 2013.' Suurella osalla suomalaisista on dlypuhelin, joka kulkee jatkuvasti
mukana. Sitd pidetdén taskussa, laukussa, poydélla ja ennen kaikkea kddessd. Puhelimet ja tabletit

ovatkin kitevid alustoja videoiden katseluun, silld niiltd videoita voi katsoa missé ja milloin vain.

98 Layton 2008.
99 Reunanen 2014, 10-11.
100 Ciscon raportti 2014,
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Toisaalta Reutersin tutkimuksen mukaan verkkouutisia mieluummin luetaan kuin katsotaan
videolta. Suomalaisista vain 18 prosenttia tutkimukseen vastanneista oli katsonut uutisvideoita
edeltdneen viikon aikana. Vastanneet pitivit puhelinten ja tablettien ndytt6ja liian pieninéd videoiden
katseluun ja lisdksi videoiden latautuminen kesti liian kauan. Syitd siihen, ettei videoita katseltu, oli
my0s kiire ja se, etteivdt videot toimineet kunnolla. Videoiden aiheet eivit myoskddn
kiinnostaneet.'”! The Multimedia Journalist -julkaisun mukaan tirkeintd olisikin muistaa se, ettd

joka ikisestd tiedonmurusta ei tarvitse tai kannata tehdd multimediaa. '*

Monella suurella suomalaisella sanomalehdelld oli marraskuussa 2014 nettisivuillaan erddnlaiset
netti-TV:t. Niitd 16ytyi muiden muassa Helsingin Sanomilta, Ilta-Sanomilta, Iltalehdelta,
Keskisuomalaiselta ja Turun Sanomilta. My6s Aamulehti suunnitteli marraskuussa 2014 netti-TV:n
lanseerausta, tyonimend oli ALTV. Mainostajien kadotessa printtipuolelta ne on saatava verkkoon.
Videoiden alkuun voi myydd mainostilaa, mutta Aamulehti oli suunnittelut myos sponsoroituja

videoita mainostajille. Taloudellisista ndkemyksistd Minna Lymi kertoi:

ML: ”(...) kylla meillé on tavote siitd, ettd meilld olis kolmen vuoden sisilla voitollinen osasto
ja tuote. Se poikkeaa nyt sitten siitd tekemisestd mitd me tehdddn nyt, aika lailla. Mutta,
taloudelliset tavoitteet on ne, ettd kun printtipuolella vékisinkin ilmottajia katoaa, niin meilld
taytyy olla joku semmonen tuote ja tuotteita, jotka on niille soveliaita ympéristdjd, ettd me

saadaan pidettyd niiden rahat meilld. Ja videot on yks semmonen.”

Printtisanomalehdet ovat perinteisesti saaneet tulonsa tilaajista ja mainostajista. Télld hetkelld
molemmat ovat katoamassa, ja sekd tilaajat etti mainostajat pitdisi houkutella verkon puolelle.
Lukijoita on kuitenkin vaikea totutella maksamaan verkkolehtien sisdllostd, silld he ovat jo
tottuneet saamaan kaiken ilmaiseksi. Reutersin tutkimuksen mukaan Suomessa verkkouutisista
maksaneiden osuus vuonna 2014 oli 14 prosenttia. Reutersin tutkimuksen Suomen maaraportin
mukaan tulevaisuudessa ei maksajia 10ydy tdméin enempdd, silld ne, jotka eivit verkkouutisista

vield maksa, eivit aio niistd maksaa tulevaisuudessakaan.'®

Aamulehden tuottamien videoiden méard on melko suuri lehden kokoon ndhden. Tavoitteena niiti

on tehdi kolmesta viiteen péivittdin, vililld videoita syntyy kahdeksankin.

101 Reunanen 2014, 22-23.
102 The Multimedia Journalist 2012.
103 Reunanen 2014, 18-19.
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JP: ”Ei voi sanoa miérdd, pdivit vaihtelee. Niin et kuitenkin niistd tulee jarkevdn tuntunen
kokonaisuus. Yks yksittdinen video on yks yksittdinen video. Mut sen sijaan et sul on kattaus

paivistd, niin se on hyvé tavote.”

Vuonna 2009 sanomalehtien videoissa ei ollut juuri lainkaan pidempid, ajan kanssa tehtyja,
laadukkaita ja kunnianhimoisia videoita.'” Niitd ei ole myoskddn vuonna 2014 tarjolla. Tdma
johtunee kuvaajien ajanpuutteesta. Monella kuvaajalla olisi varmasti toive tehdd parempia ja
laadukkaampia videoita, mutta aika ei riitd. Toisaalta késitys siitd, ettd television tuotantojen kanssa

on turha kilpailla, saattaa eldad vahvasti.

Perinteisesti laadukkaat ja pidemmét videot on esitetty televisiossa, ei netissd. Laadukkaiden
lyhyiden dokumenttien paikka kuitenkin on yhd etenevissd médrin nimenomaan internetissa.
Tarkeintd néissd videoissa on vahva tarina ja hyvd ddnenlaatu, silld katsojat siirtyvdt saman tien

%5 Tulevaisuudessa

sivustolta toiselle, mikili tarina ei koukuta tai d4ni on huonolaatuista.!
Aamulehdessd ajatuksena on tehdd myos laadukkaita videoteoksia sekd sarjatuotantoa.
Laadukkaiden teosten mahdollisuutta ei vilttamaittd ole ymmarretty vield sanomalehdissé, silld sen

muoto ja paikka on niin uusi. Laadukkaat videot yhdistetddn 1dhinni tv:n talk show -ohjelmiin.

Video oli vield vuonna 2009 varsin tekstildhtdinen ja ldahinnd kirjoitetun jutun lisimauste tai
jatke.' Sitd se tuntui olevan Aamulehdessé vield vuonna 2014. Toisaalta tutkija Neil Thurmanin ja
Ben Luptonin mukaan sanomalehtien nettisivujen kayttdjat tulevat sivustoille ensisijaisesti
lukemaan tekstildhtoisid uutisia, eivdt katsomaan videoita, minkd vuoksi videoiden pitdisi

nimenomaan tdydentid tekstijuttuja.'"’

Uutiskriteerit olivat Aamulehden videoissa periaatteessa samat kuin printissdkin, mutta ongelmia

oli.

ML: ”Samat uutiskriteerit kun mitd printtipuolella. Ne ei aina toteudu, vield. Meilld on vdhén
semmosta hiroilyd, et se video ndhdddn semmosena printtijutun jatkeena. Et joku semmonen

oletus on, kun me ollaan kuitenkin kaikki lehdentekijoité taustoilta, et ihminen lukee ensin sen

104 Méenpad & Mannisto 2009, 14.

105 Henrik Kastenskovin (Bombay Flying Club) pitima luento multimediasta Danish School of Media and
Journalismissa Tanskan Arhussa 13.4. 2015.

106 Mienpad & Ménnistd 2009, 56.

107 Thurman & Lupton 2008, 26.
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printtijutun ja katsoo kuvat ja sit ottaa vekottimen ja menee, jos sielld on katso video, niin sit
se siirtyy sinne seuraavaksi, et se on jatkumoa jollekin. Ne ei aina oikein ymmaérra et niitten
pitdé toimii silleen itsendisind sielld. Saattaa olla ihan semmosia et ei oo muistettu kertoo et

missé ollaan ja miksi ja kuka téssé oli ja mité tdssd haetaan.”

JP: Ja aihekriteerit, me mieluummin tehdédén enemmén ku vihemman videoita. Et me opitaan

tekemaélld hyvin paljon tésta.”

Verkkovideoiden suuri ongelma on siis se, ettd ne loydettdisiin. Vaikka printtilehdessd olisikin
merkinté, ettd video jutusta on olemassa, vaatii melko paljon viitselidisyyttd etsid video netisti.
Ongelmana on usein my0s tekniikka. Vaikka lehted lukisi lukulaitteelta, linkit videoihin eivét

aukene suoraan lukulaitteelta, vaan niiti varten on avattava uusi selain.

Aamulehti seuraa tarkasti sitd, mitd muut sanomalehdet tekevit. Ideoita varastetaan ja kokeillaan.

Iltapdivélehdet ovat edellekdvijoiden asemassa Suomessa, joten niitd seurataan tarkasti.

ML: ”(...) Kyl me varastetaan ideoita. Ja sit my0s niin et tuo ei toimi, tuota me ei haluta tehda.
Ja joo. Kyl se vaikuttaa sit myds, et jotku livestriimaukset on nyt tullu todella voimakkaasti.
Meilld esimerkiks pddtoimittajat on ihan villind niihin. Se tarkottaa sit sitd, et sit me kokeillaan
ja testataan. Ja se on ihan hyvé. Ja meilld on ollu ihan kunnolla ymmartédkseni katsojiakin.

Mut se vaikuttaa et mitd esimerkiksi Iltalehti tekee.”

Videoiden ndhddin myds tuovan lisdarvoa itse lehdelle. Videoiden ajateltiin helpottavan lukijoiden
elamad, silld video on nopea ja kiinnostava tapa kertoa asia. Lukijoiden mielipidettd asiaaa ei tosin

oltu tutkittu. Videon paikka lehden hierarkiassa oli silti matala:

ML: ”Ne on ollu hidntdpéaén hierarkiaa tdhén asti. Mut tota just niinku sanoin, niitd tehédén jos
ehditdéin. Ja on harjoteltu sitd tekemistd, mut kyl niin ku se on meidén ens vuoden painopiste,

liikkuva kuva.”

JT: ”(...) Sehén on selvé, ettei niitten asema tdlld hetkelld vieldkddn ole kovinkaan kummonen.
Niitd on vaikea 10yti4, niitd on niin vdhdn mééarallisesti. Niitten asema on kohtuu lapsen asema.
Tassd on iso perhe ja videot on yks osa titd perhettd. Kylld se on vield aika timmonen

pikkulapsen osa. Mut se kasvaa koko ajan, toivottavasti.”

Videon paikka hierarkian hintdpddssd on melko kiinnostavaa, silld esimerkiksi Ilta-Sanomissa
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8 Toisaalta

videot néhtiin “prioriteessiasiana” eli ne olivat tirkeysjarjestyksessd korkealla.'
iltapdivélehtien strategiat ja painopisteet ovat tdysin erilaiset kuin maakuntalehden. Iltapdivilehdet
satsaavat tdysilli verkkoon ja huhujen mukaan suunnittelevat printtilehtien alasajoa. Onkin

ymmarrettdvad, ettd iltapdivélehdet satsaavat videoon niin paljon.

Osana lehden bréindid tai strategiaa Aamulehti haluaa vaalia paikallisuutta ja pirkanmaalaisuutta, ei

kilpailla suurten uutistalojen kanssa.

ML: ”Me ollaan ajateltu niin, et meidén ei oo mitéén jérked lahted kilpailemaan niinku BBC:n
tai CNN:n kanssa, tai HSTV:N tai Iltalehden tai [lta-Sanomien tai jonku muun kanssa. Meidin
ei kannata haalata kuvatoimistoja tulevaa materiaalia, Youtube on téynné ties mitd. Se mika
meilld on vahvaa, on tdd tamperelaisuus ja pirkanmaalaisuus. Ja se on se asia mihin tullaan
vahvasti tulevaisuudessa videopuolessa keskittymién. Et toki nyt tdn Lannen Median kanssa ja
varmasti tulee niinku muualtakin videota ja ei me aiota tinne jotenki sukeltaa. Et me ei sit
ikind kdydéd missdén muualla kun ehkd Méntéssd, mut kyl se pirkanmaalaisuus ja semmonen
laheisyys. Ja se alleviivaa brindid, mikd Aamulehdelld on muutenkin. Ja sais olla ehkd
vahvempikin, myds printin puolella. Et tosta ens vuoden projektista, tosta ALTV:std, jonka
nimi ei varmaan tule olemaan ALTV, niin se on hyvin leimallisesti timmonen tamperelaisten

nikonen kanava. Semmonen villapaita, ei kauheesti korkokenkia.”

Sanomalehdissd ei ollut vuonna 2009 eikd vield tdndkddn pdivdnd ymmarretty eroa broadcast-
perinteeseen, silld lehdet matkivat television esittdimisen tapoja.'” Verkkovideoilla on kuitenkin
periaattessa yksi suuri ero ja etu, nimittdin helpompi mahdollisuus interaktiivisuuteen verrattuna
perinteisiin tv-ohjelmiin. Tétd etua ei vélttiméttd kuitenkaan kdytetd niin hyvin kuin voitaisiin.
Mahdollisuus vuorovaikutukseen onkin esimerkiksi tietoyhteiskunnan erityisasiantuntija Kari
Hintikan mukaan verkon tirkein ominaisuus.'” Verkon kautta lukijoiden olisi &drimmiisen helppo
antaa palautetta, kommentoida ja toivoa sisdltod, ja lisdksi olla mukana luomassa sisdltoa.
Aamulehti on kuitenkin valinnut tavoitteikseen tiettyjd televisiomaisia piirteitd. Se haluaa

sadnnollisid ohjelmia, jotka sitouttavat katsojat.

ML: ”(...) Me pyritddn niinku sédnnoéllisyyteen.(...) Meilld mediantekijdilla on jotenkin
semmonen harhaluulonen kisitys, et ihminen on koko ajan valmiina saamaan medialta jotakin.

Et jotenkin koko maailma vaan odottaa lappérin ruutu auki, et koska sieltd tulee jotakin. Ja

108 Jutila, haastattelu.
109 Mienpad & Ménnisto 2009, 15.
110 Hintikka 1996, 8-9.
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niinhédn se ei mee. Et jos me halutaan koukuttaa ja niinku sitouttaa, niin semmonen
jérjestdlmallisyys ja niinku ja julkaisujirjestys ja semmonen aikatauluttaminen on ihan a ja o.
Et ihmiset oppii odottamaan et tiettynd aikana tulee jotakin. Tota, se on ehkd samankaltaista
TV:n kanssa. Mut sit taas me pystytddn noitten kans oleen huomattavasti nopeempia. Me
pystytéédn niinku kokeileen paljon enemmin, koska ne niinku, sielld ei ole se mummo joka on
tottunu katsoon seitsemasti yheksddn ne asiat, et jos joku ei toimi, me voidaan luopua siité ja
jos joku toimii tosi hyvin, me voidaan lisété sitd. Se ei oo niin kauheen vakavasti otettavaa ku

mitd TV touhu. Ja me ollaan nopeampia myds.”

JP: ”Me ollaan ldheisid, pystytddn olla huomattavan interaktiivisia. Tullaan olemaan
tulevaisuudessa myds yks lukijoiden kanava. Televisio on vidhén vaikea. Tavallisen ihmisen on

vaikea saada muuta kun sddkuvia (...).”

Minna Lymin edelld esittdimai tokaisu siitd, ettd koko maailma odottaa lappérit auki uusia uutisia,
pitdd osittain paikkansa. Suomalaisista 72 prosenttia seuraa uutisia useita kertoja pdivéssi, miehistd
osuus on jopa 80 prosenttia. Innokkaaseen uutistenlukuun ovat olleen avittamassa erityisesti
mobiililaitteiden kdyton yleistyminen."" Pienid ja ndppérid laitteita on helppo selata ja uusimpien

uutisten vilkuilu on tapa kuluttaa aikaa.

Perinteinen televisio ndhdddn sanomalehden ndkokulmasta jiykkdnd ja hitaana, byrokraattisena
koneistona, joka ei taivu nopeasti. Sithen ndhden sanomalehden verkkovideoilla on selvd etu:
nopeus ja notkeus. Tutkija Mary A. Bock tuo esille, kuinka televisiotuotantoryhmit ovat tehneet
videoita aina, mutta kuinka sanomalehtien journalisteille videot ovat uusi, tuntematon ja osittain
myos ei-toivottu aluevaltaus. Bockin mielestd historiallinen jénnite televisiouutisten,
dokumentaarisen elokuvanteon, kirjallisen raportoinnin ja still-kuvien valilli muodostui
institutioonalisten tarpeiden perusteella. Téssd vaiheessa jinnitteestd ja eri viestintimuotojen
eroista tuli luonnollista. Asenne videoita kohtaan vaihtelee huomattavasti, silli osan mielesta
sanomalehtien ja TV:n videoiden vililld ei ole eroja, kun taas osan mielestd sanomalehtien videot
nimenomaan eivit ole TV:tid. Erot TV:seen ovatkin kerronnassa. Sanomalehdilld on periaatteessa

mahdollisuus julkaista netissd pidempié videoita, kun TV:n videoissa lasketaan minuutteja. '

Videoiden alkuvaiheessa sanomalehtien taloudelliset satsaukset menivét laitehankintoihin ja muihin

investointeihin, kuten jarjestelmien kehittimiseen, henkiloston uudelleen kouluttamiseen ja tyon

111 Reunanen 2014, 12.
112 Bock 2011, 601, 610-611.
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uudelleen organisointiin.'® Tdssd kohtaa ei vield ehditty panostaa videoiden sisdllon kehittamiseen.
Haastattelujen hetkelld, vuonna 2014, satsaukset menivét laitehankintoihin ja henkiloston siirtoihin,

vaikka henkildston koulutus saattaisi olla tirkeampi kohde rahalle.

Kiinnostavaa on se, kuinka haastatellut puolustivat ja perustelivat videota sen helppoudella ja
nopeudella. Professori Merja Salo sen sijaan painotti 1dhes kymmenen vuotta sitten still-kuvan
vaikuttavuutta ja helppoutta, silld still-kuvaa on helpompi jakaa ja painaa kuin liikkuvaa kuvaa.'*
Videoiden jakaminen ja ndyttiminen eivét kuitenkaan endd ole ongelmia, silld linkit siirtyvét
sosiaalisessa mediassa ja sdhkOpostissa nopeasti henkiloltd toiselle ja ldhes jokaiselta 10ytyy
taskusta laite, jolla katsoa videoita. Salon mukaan yksittdistd kuvaa on myds helpompi tarkastella
yksityiskohtaisesti kuin videopétkéa, joka litkkkuu eteenpdin, vaikka haluaisi pysdhtyd katsomaan
jotain yksittdistd hetked.!'> Tokihan videonkin voi pysdyttdd, mutta sitd ei voi tuoda silmien eteen

niin ldhelle, ettd ndkee pienimménkin yksityiskohdan.

5.2. Kuvaajat tekevit videot yksin

Vuonna 2009 sanomalehtitalot elivdt ensimmaistd vaihettaan verkkovideoiden kanssa, ja tuolloin
tarkeintd oli l1dhinnd saada videot ulos. Oleellista ensimmaéisessd vaiheessa ei ollut miettid siti,
minne videot laitetaan, miltd sivustot ndyttdvdt, miten ne toteutetaan ja arkistoidaan tai ylipddrdan
sitd, kuka videot tekee ja leikkaa, milld vilineilld ja kuka tekijoitd kouluttaa.''® Ollaanko vuonna

2014 edelleen samassa vaiheessa?

Joillakin lehdilld oli aluksi tapana tuottaa kaikki videot itse, jotkin lehdet sen sijaan ostivat kaikki
videot ulkopuolelta vuonna 2009. Silloin videoita ostettiin lisdksi jonkin verran freelancereilta tai
ulkopuolisilta tuotantoyhtidiltd ja kuvatoimistoista.''” Aamulehdessid suurin osa videoista tuli

vuonna 2014 talon sisélté tai freekuvaajilta. Varsinaisia videokuvaajia talossa ei ole ollenkaan.

ML: *(...) suurin osa tulee kylld meidén omilta tai sit meidén freekuvaajilta. Meilldhdn ei talla

hetkelld oo kunnossa se, et me saatais lukijoiden videoita haarattua tonne néppérésti, ja niitd ei

113 Maéenpédéd & Ménnistd 2009, 49.
114 Salo 2006, 26.
115 Salo 2006, 26.
116 Méenpédd & Mannisto 2009, 28.
117 Méenpédd & Mannisto 2009, 49.
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kauheen paljon ookaan, kiytdnndssé ei juuri ollenkaan.”

Laadukkaita videoita pitdisi suunnitella etukiteen, mutta ajankdyttd on usein esteend ja suunnittelu

jaa automatkalle.

JT: 7(...) Taytyy myontdd, ettd suunnittelu vélilli ontuu. Ei ne ollu aina niin hyvin

suunniteltuja. On paljon opettelemista vield. (...)”

Asenne videoita kohtaan vaihteli tyontekijoiden vililld. Monille tyontekijoille video nidyttiytyi
pelottava ja uutena asiana, tdysin uutena vilineend. Ilman koulutusta videoita on vaikea ottaa
haltuun ja rohjeta tekeméin niitid. Verkkovideoiden etuna on kuitenkin niiden uutuus, silld tarkkoja

muotoja ja sddntojd ei ole vield muotoutunut. Tilaa luovuudelle ja kokeiluille on valtavasti.

Koulutusta ilmiselvisti siis tarvittaisiin lisdd. Asenne riippui myds tyontekijdn taidon madrasta.
Eniten innoissaan olivat ne, joilta videoiden teko jo sujui. Pddtoimittajan tuntemuksen mukaan

yleisasenne oli innostunut ja hyvd. Muiden mielestd asenteissa olisi parantamisen varaa.

”ML: ”Mutta mun ymmértiékseni kaikki ei ihan vield kauheen innostuneita oo. Ja se minkd méa
oon huomannu syksyn aikana et ihmiset tarvii enemméin koulutusta. Ja se on ihan
ymmaérrettivad, et pelottaahan se (...) ku si oot tottunu kirjottaan sen lehtijutun. Ja yhtékkid sa
ootkin mikki kéddessd jossakin. Mutta meilld on ollut muutamia tosi kivoja esimerkkejd et
semmoset tyypit on (...) esim. X teki pari semmosta videokommenttia. Ja tavallaan levittda sit
sitd et muutkin Idhtee, et ei toi niin kauheen vaikeeta ookaan. Mut me suhtaudutaan niin
vakavasti nithin. Mikd on tietysti sisdllon kannalta ihan hyvékin, mut ei se maailman

vaarallisin asia 0o yks video.”

JT: ”Asenne on kohtuu hyvé, kun sitd on nyt puhuttu et néité tarvii nyt tehdé ja t4d on meidin
ykkosprioriteetti meiddn tuotannossa tilld hetkelld. Lisdtddn digitaalista tuotantoa, liikkuva
kuva on yks ihan olennainen osa tdti uutta tapaa kertoa maailmasta. (...) Osa suhtautuu siihen
hyvinkin kunnianhimoisesti ja ne osaa tietysti, ja osa vdhemmin innokkaasti, ja jopa
vastentahtosesti. Johtuen siitd, ettd jos niinku ymmaérrét, et jos sd et osaa jotain asiaa, niin
tokihan se on ikéva tulla toihin jos pitdd tehdd semmosia, missé ei ole ammattitaitoa eikd sitd

tyOtédédn osaa niin hyvin kun pitiis.

Kuvaaja ei vaikuttanut kauhean innostuneelta videoista:
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KUYV: ”Pelkkdd sdhladmistd, unohtaa et pitdis ottaa molemmat, stillit ja videot. Mulle stillit

tarkeempid.”

Vastuu videosta jad herkésti kuvaajalle, jonka tehtivdnd on kuvaamisen lisdksi leikata video ja

julkaista se videoalustalla. Minna Lymi oli kiinnittdnyt huomiota kuvaajien vastuuseen videoista:

ML: ”Haluisin puhua kuvaajalle et mitd halutaan. Kuvaajat on aika yksin, tulikivenkatkuja. Ei
mee ihan niinku Stromsossd. Yks 15-vuotias tettildinen sano, et onhan td4 vahidn himmentivai
ku teilld on kaikki pelit ja vehkeet mitd voi olla, niin miten te ndytitte niin amatdorimaisilta

koko ajan.”

Aamulehdessd ei ole erikseen videokuvaajia. Professori Timothy McCarty muistuttaa, ettd
kannattaa palkata journalisti, joka oikeasti tuntee videon. Saattaisi nimittdin olla jirkevd idea ottaa

videojournalisti opettamaan videoiden tekoa ja kehittdméén niitd eteenpéin. ''®

Tyonkuvien erot televisiokuvaajien ja lehtikuvaajien néhtiin selvina.

ML: ”Ma luulen et lehtikuvaajilla ei ole sitd ylellisyyttd et ne pystyis keskittymédn pelkéstidan
yhteen asiaan. Et niitten keikat on usein jaettu siihen, et ne on dénimiehid ja kuvaajia ja stillin

kuvaajia ja haastattelijoita ja autokuskeja ja ties mitd. Et kylldhdn se ei mitidén helppoa ole.”

Mary A. Bock pohtii tutkimuksessaan sitd, onko endd jidrked erottaa sanomalehtien
videojournalisteja ja TV:n videota tekevid tyOntekijoitd toisistaan. Sanomalehtien ja TV:n
journalistit ovat aiemmin olleen kuin kissat ja koirat, ikuisia taistelupareja.''® Molemmat kuitenkin
tekevit periaattessa samaa tyotd, vaikkakin eri alustalle. Verkkovideoiden tekeminen nettiin ei eroa
kovin paljon uutisinserttien tekemisesté televisioon. Kenties kamerat ja mikrofonit ovat kevyempia
verkkovideoissa, mutta uutisinserttejdkin tehdddn usein yhden ihmisen voimin ja nopealla

aikataululla.

Molemmissa tuotannoissa tulisi olla draaman kaari eli esimerkiksi jo Aristoteleen tunnetuksi
tuomat alku, keskikohta ja loppu.'® Klippi tdytyy aloittaa jollain kevyelld ja kiinnostavalla, ettd

katsoja saadaan kiinnostumaan jutusta. Keskikohdassa kasitellddn itse asiaa ja lopuksi tarina

118 McCarty 2013.
119 Bock 2011, 613.
120 Aristoteles 1997, 166.
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lopetetaan koskettavalla aineistolla.'” Tarinallisuus on ddrimmdisen tirkedd jopa tapahtumista
kertovissa videoissa.'”* Videoissa ja inserteissi tdytyy nédkyé lisdksi tunteita ja niiden tiytyy olla
visuaalisesti mielenkiintoisia, minkd vuoksi pelkdt puhuvat pdit eivét riitd, vaan tarvitaan myos
kuvituskuvaa. Kuvakerronnassa pitdisi huomioida eri kuvakoot ja -kulmat sekd aloitus- ja
loppukuvat, samoin kuin leikkaaminen. Lisdksi on hyvé tietdd alusta asti mitd on tekemadssd, jotta

ei tuhlaa aikaa turhiin klippeihin tai haastatteluihin.'*

Kuvaamiseen kannattaa kdyttdd apuna neuvoa sekvensseistd ja neljéstd tai viidestd kuvakoosta ja
kuvakulmasta. Kuvattava henkild tai asia kannattaa kuvata kauempaa nidyttden laajemman
ympériston, ldhempdd nédyttden puolikuvan henkilstd, 1dheltd nidyttden yksityiskohdan, sekd
erittdin ldheltd nayttden erikoisldhikuvan. Lisdksi kannattaa kuvata eri kuvakulmista eli ylhaalta,
alhaalta ja kuvauskohteen tasosta.'* Kuvaamisessa kannattaa vilttid pannaamista eli kameran
litkuttamista sivuttain sekd zoomaamista. Silmd ei voi luonnostaan zoomata, joten se ndyttda
kummalliselta videolla.'” Eri kuvakulmat tuovat mahdollisuuksia leikkauspoydélle ja helpottavat

leikkaamista.

Verkkovideon ja television uutisvideon kuvaamisen vililli on erojakin. Julkaisualustan erojen
lisdksi sanomalehtien videoiden kuvaajilta odotetaan litkkuvan kuvan lisdksi my®ds still-kuvia, miti
televisiokuvaajan ei tarvitse huomioida. Lisdksi sanomalehden valokuvaaja ei vilttdmittd ole
tottunut keskeyttdmadn kuvattaviaan vaan seurailee taka-alalla tapahtumia. Television kuvaajalla ei
taas ole aikaa seurailla ja odotella, minkd vuoksi televisiokuvaaja saattaa pyytdd kuvattaviaan

tekeméén jotain kameran edessa.'*

Videoalustan tehtdvédnd on olla julkaisualusta videoille. Sen kautta videot saavat katsojansa.
Videoiden saattamisessa julkaisualustoille oli kuitenkin paljon ongelmia tekniikan kanssa.

Videoiden luonne oli my0s hieman hakusessa:

ML: ”(...) me ei oikein ymmarretd kaikkea vield, et sen pitdd eldd sielld niinku omaa
elamiinsd. Sen ei mydskédn tarvi niinku tulla samaan aikaan kun sen lehtijutun, et se voi tulla

ennemmin tai myohemmin. Se voi olla jotain ihan muuta. Ja sit eihdn meilld kaikki oo kauheen
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innostuneita tistd tekemisestd oo ollu. Ja kylldhén se jéljessd ndkyy jos ei oikein huvita.”

Keskustelua videoista kiyddén toimituksessa, mutta videoita on Minna Lymin mielestd vield vaikea
arvioida. Video erilaisena tuotteena kuin kirjoitettu ja staattinen teksti tai kuva kummastuttaa
edelleen. Videoiden kunnollisen palautteen puute nikynee myds niiden kehityksessa: kun ei tiedeti,
mitd parantaa ensi kerralla, samat virheet tehdddn yhd uudelleen. Palautteen puuttuminen ei ole
ainoastaan Aamulehden ongelma. Yhdysvalloissa ongelma ratkaistiin luomalla nettisivusto, joka
kokosi yhteen lahjakkaita videoiden tekijoitd. Sivustolla tekijét saattoivat keskustella videoistaan ja

antaa palautetta toisilleen.'?’

ML: (...) sitéd sisdltokeskustelua ei varmaan vield niin paljon oo. Kylld niistd puhutaan sit
jélkikéteen, mutta esim. kun annetaan joka aamu arvio, niin se on ihan satunnaista et miten ne
videot nékyy sielld. Et me ei kyetd vield arvioimaan, et onnistuiko vai eikd. Se on niin uus alue
meille. Kun siind on &ddni ja kuva ja kaikki. Mitta ja muut. Et se ei samanlaista keskustelua

niistd kdydé kun lehtijutuista. Toivon et se muuttuu.”

Siséllollisid ja teknisid vaatimuksia videoille on asetettu, mutta ne eivét aina toteudu. Toisaalta
koulutuksissa ndihin asioihin ei ollut kiinnitetty huomiota, joten kaikille kuvaajille ja toimittajille ei
varmaankaan ollut aivan selvdi, mitd videoilta halutaan. Toisaalta, jos ainoita teknisid vaatimuksia
ovat se, ettd videota pystyy katsomaan ja ettd ddnestid saa selvdd, eivét vaatimukset ole turhan
korkealla. Charles Laytonin mukaan d4nen osuus videosta on peréti 70 prosenttia eli sen rooli on
huomattava. Kohtuullisen hyvén videon voi pilata taustalta kuuluva tuuli, jddkaapin humina tai
kellon tikitys. Thmiset ovat tottuneet kuulemaan hyvélaatuista musiikkia, joten huono déinenlaatu
huomataan. Hyvin nauhotettu d4ni voi sen sijaan jopa pelastaa huonosti kuvatun patkan.'® Siitd

huolimatta Aamulehden kuvaajat eivit valttaimaitta osaa kédyttdd mikrofonia videota kuvatessaan.

ML: ”(...) perus journalistiset vaatimukset, missé ollaan, miksi ollaan, kaikki selkeédkielisyytta,
rauhallisuutta, 4ld kysy montaa kysymystd yhtd aikaa. Kaikkea tdmmostid. Ja kuvataan
jalustalta, ettei se heilu. Ja tdn tyyppisid. Eihdn ne toteudu. Vililld toteutuu ja vélilld ei

toteudu.”

JT: 7 (...) No, teknisesti tietysti se tdytyy olla sellanen et A) sitd pystyy katsomaan ja B) et siitd
saa jotain myds niinku &ddnellisesti selvdd. Et ei me semmosia speksejd olla, tietysti jotain

resoluutiota ja téllastd ollaan maédritelty, et ihan full Hd:td ei pistetd, ne on aika raskaita et ne

127 Mulvany.
128 Layton 2008.
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pyoris tuolla mobiilissakin, mut ihan pikselimdssoa ei laiteta ku ihan hatdtapauksessa, jos ei 0o
mitddn muuta saatavilla. Niinku joku tommonen onnettomuusvideo, tulipalo tai tommonen,
niin jos semmonen saadaan tai karhu juoksee keskelld kyldd niin sillé ei oo vélid et millanen se
tekninen taso on, kunhan se saadaan julki. Niinku 1dht6kohtasesti on niin, etti ne tdytyy ndyttaa
hyvilté ja kuulostaa hyvalti.(...) Tatd videotuotantoo kehitdmme niin, et siitd tulee Aamulehden
videoiden nékdistd. Ettei sohita sinne tdnne, vaan et meidén brandi nékyy sielld ettd. Varmaan
vuoden pédstd jos katot uudestaan, niin on toivottavasti kehitystd tapahtunut. Sisilldllisesti niin
lahtokohta on tietysti se, ettd nédd ei saa olla mitdén semmosia jutun jatkeita, ne tdytyis toimia
myds ihan itsendisind. Tietysti niiden pitdd antaa lisdarvoa sille jutulle. (...) Et video on huono
sillon, jos se toistaa sen saman asian kun se juttu ja kuvat lehdessd. Et se on ldhtokohta. Ja sit
kun tehdéddn videoita, niin ylipdétaén se uutinen, koska me ollaan uutislehdessd niin sehidn on

yks ldahtokohta.”

Anssi Ménniston ja Jenni Mienpddn tutkimuksen mukaan vuonna 2009 toimitusten vaki suhtautui
videoihin varsin kokeiluluontoisesti. Videoiden syvempidi olemusta ei mietitty sen tarkemmin, vaan
haluttiin 1&hinnd kdyttdd hyvéksi videoita mahdollistavaa tekniikkaa ja seurata edelldkdyneitd
sanomalehtid. Kokeiluluonteisuuden vuoksi tavoitteetkaan eivét alussa olleet korkeat.'* Aamulehti
tunnustaa olevansa takamatkalla videoissa verrattuna moneen muuhun suomalaiseen

sanomalehteen.'*°

Videoiden laatu heittelehtii melkoisesti ja lisdksi ongelmia on videoalustalla. Aamulehden kuvaaja,
Minna Lymi ja Jari Toivonen ovat sitd mieltd, ettd videoiden laatu ei vield ole riittdvalld tasolla.

Hieman ristiriitaisesti videoita silti julkaistaan.

KUV: ”Laatu on sitd mitd alottelijat ottaa. Niitd vois parantaa niin, et ei ota ollenkaan.”

ML: ”(...) jos menet kattoon aamulehti kautta videot, niin eihdn sielld vanha erkkikddn halua
niitd videoita selata. Minkd ma ymmarrdn hyvin, et se ei motivoi hirveesti tekijoitd. Niitd ei
16ydy, tuoreimmat videot katoaa jonnekin, niitd ei saa nostettua kunnolla verkon etusivulle. Et,

se on hirvittdvin heittelehtivad.”

JT: ”No ei se ole sellanen ku pitidis olla. En oo vield tyytyvédinen. Ku jostain pitdé alottaa ja
jotain pitdd tehdd. Meilld on ollu strategiana se, ettd tuupataan videoo tonne, ettd ihmiset oppii

kdymaéén sielld ja katsomaan, ettd noillakin on tommosta, ja samaan aikaan meidén pitdis koko

129 Mienpaid & Ménnistd 2009, 48—49.
130 Toivonen, haastattelu.
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ajan parantaa sitd laatua, et ne jaksais kdydad kattoon niitd. Mutta toki siind on huomattavasti
vield parannettavaa. Ettd jos ihan suoraan sanotaan, niin ettd jos me tehtiis juttuja ja otettais
kuvia samalla tavalla ku me tehddin télld tavalla videoita, niin ei me julkaistais niitd. Mutta ei
tdd tarkota ettd ne huonoja on, mutta niiden laatua voidaan vield huomattavasti tistd vield

parantaa.”

Kenties Suomessa asenne sanomalehtien verkkovideoiden laadusta on ollut tdhdn asti
samansuuntainen kuin Britanniassa. Neil Thurman ja Ben Lupton haastattelivat vuonna 2008
brittimediatalojen pditoimittajia verkkovideoista. Pddtoimittajien mukaan uutisvideoiden kuvan- tai
ddnenlaatu ei ollut merkityksellinen seikka katsojien houkuttelussa. Videot eivit heiddn mielestdén

' Kenties

olleet myoskdan nettisivujen tirkeintd sisdltod, silldi se paikka oli tekstille.”
padtoimittajien mielestd yleisd oli jo tottunut siithen, ettd netistd 10ytyy paljon huonolaatuisia
videoita esimerkiksi Youtubesta. Miksi heille pitdisikddn tarjota parempaa laatua, jos he ovat jo

tottuneet huonoon?

Aamulehden piditoimittaja Jorma Pokkinen sen sijaan pitdd videoita jo hyvind, vaikkakin

parannettavaa vield on:

JP: ”(Laatu) Se on osittain ihan broadcast-laadussa, ihan hyvid huippusuorituksia. Ja sit taas
ollaan harjotteluvaiheessa, niin on selvésti harjoitteluvaiheenkin videoita. Mut sitd ei pida

sdikdhtdd, et tdd on asia jossa osaaminen kasvaa tekijoidensé kautta.

Kaikki Aamulehden videot julkaistaan laadusta riippumatta. Kukaan ei vahdi tai tarkasta
julkaistavia videoita. Sekd Minna Lymi ettd Jari Toivonen ovat sitd mieltd, ettid kaikkia videoita ei

pitdisi julkaista huonon laadun takia.

ML: Ekan kuukauden méi kuuntelin sitd huutoa, et videot antaa meille mahdollisuuden
harjoitella mitd tahansa. M& rupesin kyseleen, et sanottaisko me toi sama ku me tehdén
printtiin. Et onko mun viesti lukijalle, et koita jaksaa nyt kato me harjotellaan sité kirjottamista,
et kylla td4 tésté ldhtee ku joku keksii jotakin. Ei se voi olla niin. Mut néin me ollaan ajateltu.

Kyllé se saa nyt loppua semmonen harjottelu. Et eihén niitd kehtaa ndyttda kenellekéan.

JT: ”(...) kun taitoa ei oo vield tarpeeksi ja aikaakin on joskus liian véhén, niin se vdistamatta

ndkyy videoiden laadussa. Ei me toki pyritdkddn mihinkdin broadcast-tasoon, mut tota joskus

131 Thurman & Lupton 2008, 439-446.
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niitten taso ei kylld ylittdis julkaisukynnystd, mut siitd huolimatta niitd sinne julkaisualustalle

pistetdan.”

JP: ”Me ollaan julkastu jotain esim. huonosti dénitettyjd videoita, joita ei pitdis julkasta, ja
tavallaan koko ajan tdd prosessi oppii siitd. Ja kehitysaskel, kun alotettiin viime kevéttalvella
timmonen laajempi videotuotanto, niin ollaan opittu siitd ldhtohetkestd jo huimasti. Ja siitd
lahtohetkestd kun kolme—neljad vuotta sitten alettiin harjotella pikkusen tekemistd, niin téstd on
tullu erdalla tavalla prosessiin kuuluva osa. Ja sitten me ollaan pystytty kehittyméén valinnoissa
ja tekniikassa. Eli timmdsid kuva nékyy, mut &éni ei kuulu, ei enié juurikaan paise enéé julki.

Eika pitdiskdédn padstd.”

Kuvaajilla on usein kentdlld nykydin sekd video- ettd still-kamera, ja kun jotain tapahtuu, tiytyy
paittdd nopeasti kumpaa haluaa kuvata.'”? Jorma Pokkisen mukaan tdhidn olisivat ratkaisuna

kypérakamerat:

JP: ”M4 olen itse tommosen kypdrdkameran kannattaja. Et meidédn kuvaajat kulkee aina
kypardkameran kanssa joka paikassa. Samoin me on tehty suoria ldhetyksid robottikameroilla,

jotka on jarkyttédvén hyva tapa seurata koripallo-otteluu.”

Kaiken kaikkiaan sanomalehtien lehtikuvaajien tehtivdt ovat muuttuneet ja lisdédntyneet.
Perinteisten still-kuvien lisdksi kuvataan ja leikataan videota ja multimedioita, tehddan
kuvagallerioita ja pidetddn valokuvablogeja. Kuvaajat ovat kuitenkin sopeutuneet muuttuneeseen
tilanteeseen hyvin eivitkd vilttiméttd nde videoita haittana, se tuo vain lisdd tyotd.'** Toisaalta
aikaisemmin kuvaajilla roikkui kaulassa sekd mustavalkofilmikamera ettd kamera varifilmilld, eli
tavallaan kuvaajat ovat aina tottuneet tekemadn monta asiaa yhté aikaa. Videoiden keskiméairdinen
mitta Yhdysvalloissa vuonna 2008 oli kahdesta kolmeen minuuttia, mutta tekoaikaan kului

kahdesta neljadn tuntia. Keskimdérin minuutin mittaisen videon tekoon kului yksi tunti.'**

Freelancer-kuvaajat saattavat iloita tilanteesta, jossa videoita kaivataan, silld videoiden myota toita
16ytyy pitkdstd aikaa enemmidn kuin aiemmin. Videotaito on my0s eittdmittd valttikortti
tyomarkkinoilla, minkd vuoksi videokoulutukset sekd maailmalla ettd Suomessa ovat olleet

suosittuja.'?
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5.3. Videoiden katsojia ei tunneta

Videoihin uskotaan, niithin panostetaan ja niitd kehitetddn. Niitd tekee iso osa toimituksen
tyontekijoistd, mutta kuka niitd todellisuudessa katsoo tai keitd varten videoita tehddidn? On
sanottu, ettd lyhyempi video on parempi ja ideaali pituus olisi noin minuutin paikkeilla." Sitd
pidempid videoita lukija ei jaksa katsoa. Ylipddtddn ensimmadiset sekunnit ovat kriittisid sen
kannalta, paattddko lukija katsoa loppua vai ei. Katsojista noin viidesosa katoaa ensimmdisten
kymmenen sekunnin aikana, 90 sekunnin jilkeen jo puolet katsojista on luultavasti kadonnut.'”’
Netissd ihmiset kéyttdytyvit nopeasti, kiarsimattomasti ja poukkoilevasti, lukijoita on vaikea pitdd

samalla sivustolla kauan ja samaa pitee videoiden katseluun.

Videoiden kévijimairid pystytdén seuraamaan tarkasti, mutta katsojista ei silti tiedetd 1dhes mitéan.
Ainakaan vuonna 2009 ei ollut mahdollista seurata, katsoiko lukija videon loppuun asti vai
keskeyttikd hin videon kesken. Keitd katsojat oikein ovat? Ja keitd katsojiksi halutaan? Vuonna
2009 tuntuma oli, ettd verkkosivujen vieraat olivat l&hinnd varttuneempaa viked. Arveltiin my®os,
ettd videoita katsoisivat samat ihmiset, jotka printtilehtedkin lukivat. Kiinnostus videoihin oli
huipussaan heti uutistilanteen jilkeen. Kévijamidrdt sekd ohjasivat etti eivdt ohjanneet
videovalintoja. Lehdissé oltiin jopa huolestuneita siitd, ettd keskityttiin tekeméin videoita aiheista,

jotka kerdsivit eniten katsojia.'*®

Aamulehdessd videoiden kohderyhmé tuntuu tdlld hetkelld olevan hukassa. Kysyttdessi

videotuottajalta, keille videoita tehddén, vastausta ei tuntunut 18ytyvén:

ML: “Télla hetkelld ei varmaan oikein kenellekdén. Et niitd vaan tehdddn. Ei olla mietitty
kauheesti. Et tota must jopa tuntuu et télla hetkelld niitd videoita tehtdis enemmain meille itselle
kun siind ei oo ollu mitddn méadriteltyd tavoitetta tai et ketd me haetaan. Tai minkalaisia néitten
pitdé olla. Silleen isolla kynélld méadriteltyjd. Et melkein vois sanoo et meiddn videot tehddén
tilld hetkelld meille. Ja siind kdytetddn perusteluna sitd et meidén tdytyy oppia. Mut sehén ei oo

kauheen hyva perustelu niinku mihink&én.”

Péitoimittajan mukaan Aamulehden verkkokévijit ovat ensisijainen yleis6. Tuntuu hieman siltd,

kuin Aamulehdessa olisi keksitty uusi tuote, mutta unohdettu kayttdjit. Videoita tehdién, jotta taito

136 Nielsen & Loranger 2006, xviii.
137 Keller 2011.
138 Mienpiad & Ménnistd 2009, 50-53.
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opittaisiin. Ajatus siitd, ettd video on nuorten tapa kirjoittaa, on varmaankin totta ja nuoria kenties
kosiskellaan sanomalehtien videoiden avulla, mutta Heta Mikeldn gradun perusteella nuoret
katsovat videoita mieluummin Youtubesta kuin sanomalehdistd. Uutiset nuoriso mieluummin lukee

tekstiversiona kuin katsoo videona.'®

Nuoret ovat kuitenkin innokkaita mediankdyttdjid
kinnykdillddn. Vuonna 2013 tehdyn tutkimuksen mukaan 15-24 -vuotiaista yli 40 prosenttia piti
matkapuhelinta tirkednid osana mediankdyttoddn.'* Ja luultavaa on, ettd luku on noussut huimasti

vuoden aikana.

Kévijamaaria ei tarkkailla systemaattisesti eikd niitd analysoida.'"" Videoita pyritddn ldhinni

tekemidn mahdollisimman paljon, ettd edes joku video nappaisi katsojia.

JT: ”Muutamasta kymmenestd katsojasta tuhansiin. Se vaihtelu nidissd katsojaluvuissa, on
merkittivad se, ettd joskus jonkun videon suosio ylléttaad silld, et sitd katsoo valtavan moni
ihminen. (...) Toinen &éripdd, et vaan muutama kymmenen katsoo, vaik me oletetaan, et tdd on

hyvinkin kiinnostava. Thmisten kdyttdytymisen ennustettavuus on erittdin vaikeeta.”

JP: ”Katsotaan hiukan sitd suuntaa, mihin pitdis mennd. T44 on niin uutta. Ei voi tietdd mika
lahtee lentoon. Pédsddntdisesti pyritddn tekeméddn mahdollisimman paljon mahdollisimma

erilaisia.”

JT: “Tietysti ois vdhin hassua, jos me annettais ihan pelkkien katsojalukujen vaikuttaa tdhin ja
tehtéis vaan siitd, mikéd kiinnostaa isoja katsojakuntia, koska eihén lehtijuttujakaan tehdd sen

perusteella.”

On vaikea ennustaa, minkélainen video vetdd katsojia. Joskus hyvai ja vaivalla tehty video saa vain
muutamia kymmenié katsojia, kun taas nopea uutispétkd kerdd tuhansia katsojia. Heta Mikeldn
tutkimuksessa selvisi, ettd nuoret verkkovideoiden katsojat kaipasivat ennen kaikkea kiinnostavaa
sisdltdd, mutta myds mielenkiintoista visuaalista toteutusta videoilta.'** Katsojille tirkeintd on siis
laadukas sisélto. MEDEIA-hankkeen johtaja ja tulevaisuuden tutkimuskeskuksen professori Sirkka
Heinonen painottaa laadukkuutta, ja on sitd mieltd, ettd kuluttajat haluavat maksaa ainoastaan
sellaisten mediayhtididen sisdlloistd, jotka “panostavat verkkojournalismiin, erikoistuvat, tekevit

rohkeita kokeiluja, laajentavat liiketoimintaansa wuusille alueille ja tuottavat laadukasta,

139 Maikeld 2009, 104.

140 Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 9.
141 Lymi, haastattelu.

142 Maikeld 2009, 14.
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ainutlaatuista journalismia”.'®*

Hanna Kolvanki teki opinndytteessddn kyselyn sanomalehti Kalevan lukijoille ja totesi, ettd
sanomalehtien verkkovideoiden katsojat kiinnittdvat huomiota siséllollisiin ja teknisiin puutteisiin.
Katsojien mukaan videoissa ei aina ole tarpeeksi erilaista kuvaa tai kuva ja &dni saattavat olla
huonolaatuisia. Katsojat kaipasivat myos lyhyempié ja tiiviimpid videoita. Hyviné verkkovideona
pidettiin Kolvangin tutkielman mukaan selkedd, laadukkaasti kuvattua, lyhyttd ja toimitettua

kokonaisuutta.'** Eli mikd vaan video ei kelpaa katsojille.

Téstikin huolimatta tirkein tekijd katsojien nappaamisessa on kuitenkin videon saama nakyvyys.

JT: ”Koskaan ei pysty ennustaan, et mikd asia vetdd ja miké ei, vaikka se olis kuinka hyvin
tehty, niin se ei valttamaittd kiinnosta ihmisid. (...) Nakyvyys sielli meidén nettisivuilla, sitd
parannetaan huomattavasti, sitd selkeytetddn. Sitte otsikointia ja sitd videoon liittyvad
selitystekstid ja otsikkointia, sithen kiinnitetddn erityisesti huomiota. Ikdin kuin markkinoidaan
sitd videota. Ja sitte et ne videot myds aukenee ja nikyy. Ja sitte joku ihan pieni asia niinku
thumbnail. Miki siitd videosta ndkyy sielld pikkukuvana. Niin se on tosi tdrkee ja nyt talla
hetkelld meididn systeemi arpoo sen kuvan, eihdn siind oo mitin jirked. Ihan tdmmoset

yksityiskohdat hiotaan nyt kuntoon, ettd tésté tulis uskottava tistikin asiasta.”

Josh Davidsburg kirjoittaa thumbnailin tirkeydestd videon markkinoijana. Thumbnail on videon
pieni, hieman peukalon péédtd suurempi kuvake, joka mainostaa videota ja esittdd sen ytimen.
Davidsburgin mielestd sopivan thumbnailin valinnan pitdisi olla jdlkituotannon tirkein osa.
Thumbnailia voi jopa verrata elokuvajulisteisiin, silld sen tehtdvd on kertoa tarinaa ja houkutella
katsojian haluamaan lisd4. Lisdksi sen pitdisi keskittyd thmisiin ja heiddn kasvoihinsa, silld tunteet

nikyvit niissd.'?

Reutersin tutkimuksen mukaan suosituimpia uutisvideoita ovat uutistekstin dramatiikkaa lisdavat
videoleikkeet, kuten esimerkiksi silminnédkijdlausunnot tai uutistapahtuman raakamateriaali.
Analyysipuheenvuorot, jotka taustoittavat uutisia sekd haastattelut olivat suosittuja nekin. Naisten
ja miesten viliset katsomistottumukset erosivat tutkimuksen mukaan selvésti toisistaan, silld miehet

katsoivat erityisesti uutistapahtumien suoratoistoja (live stream) ja naiset keskittyivat dramatiikkaa

143 Virranniemi 2014, 10; Eskola 2014, 10.
144 Kolvanki 2007, 31-34.
145 Davidsburg 2013.
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lisddviin videoihin sekd uutisohjelmiin politiikasta, terveydesti tai ruuasta. '*°

Katsotuimpia ja halutuimpia videoita olivat juuri nopeat uutistapahtumat, mutta téssd on videon
tuotannon takia pulmia. Nopeimmillaankin videon teko, leikkaus ja ldhetys ovat melko hitaita

prosesseja.

Aamulehden videoiden kédvijdmadrdt vaihtelevat yksittédisistd katsojista kymmeniin tai satoihin
katsojiin. Suosituimpia on katsottu tuhansia kertoja. Vertailun vuoksi, Ilta-Sanomien videoita
startataan viikottain 2-4 miljoonaa kertaa.'"’” Aamulehden katsotuimpia videoita olivat klipit, jotka
kisittelivdt onnettomuuksia, liikennettd, nujakointeja ja ylipdédtdén uutistilanteita. Lisdksi paljas
pinta veti katsojia. Se, paljonko video saa katsojia, riippuu monesta tekijistd, kuten siitd,
nostetaanko video lehdessd pdivian videoksi, onko se nostettu verkossa ylos tai saako se jakoja
sosiaalisessa mediassa. Otsikon rooli videossa on merkittivd. Hyvé otsikko houkuttelee lukijaa

klikkaamaan videota, mutta otsikon tdytyy myos luvata sisidltod, mihin se voi vastata:

ML: "Me usein otsikoidaan niin et katso kuinka jokin asia tapahtuu. Ja sehén ei oo kauheen
kiinnostavaa. Et jos samanlaisia otsikoita kdytetddn kun parhaimmillaan lehtiotsikoita, niin se
riittdd. Et jonkun koukun se tarvii et ihminen tarttuu. Et jos meiddn videon otsikko on ettid

Pekka Topohéntd, niin ei.”

JT: “Houkutteleva, joka on niinku, puhutaan Kinder-muna -otsikoinnista. Kinder-munalla
tarkotetaan sitd, et on avattava se Kinder-muna nihddkseen mité sielld sisdlld on. Se on aika

toimiva kaikessa nettityoskentelyssd, sen tajuaa iltapdivélehdet ja kaikki muutkin.(...)”

Palautetta videoista ei juurikaan tule, toisaalta videoalusta ei tue kommentointia:

ML: "Meidén tekniikka on niin kelvoton, niin mulle on kdyny useamman kerran niin et joku on
kysyny et onks teilld videoita. Et ne ei 10ydd sinne meididn videosivuille ja niitd nousee niin

vahian meidén verkon etusivulle. (...)”

Interaktiivisuus on netin suurimpia voimia ja mahdollisuus vuorovaikutukseen onkin kiehtovaa.
Ihmiset voivat kommentoida, antaa palautetta ja esittdd toiveita helpommin kuin koskaan, mutta

kaytetddanko tdtd mahdollisuutta? Interaktiivisuuden ansiosta lukijat voivat itse tuottaa ja ldhettda

146 Reunanen 2014, 24.
147 Jutila, haastattelu.
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siséltdd sanomalehtien nettisivuille ja miksei my0s printtiinkin. Tdmd on oletettavasti erittdin
tavoiteltava trendi lehdille, jotka karsivat tyontekijoitd vaikka tyOomidrdt eivét varsinaisesti

vahenekadn. Siitd huolimatta interaktiivisuuden mahdollisuus on jitettu Aamulehdessd kayttamatta.

Lukijoilta ei saatu kommentteja videoista, mutta lukijat eivit myOskddn voineet ldhettdd videoita,
silld alusta ei kyennyt niitd vield vastaanottamaan. Aamulehdessd kuitenkin toivottiin, ettd

viimeistddn tammikuussa 2015 lukijoiden videoita pystyittiisiin vastaanottamaan.

5.4. Lukijoiden videoiden rooli mititon

Kuka vain voi olla toimittaja netissé ja kuvajournalisteja ovat nykyéén kaikki, joilla on puhelin.'*®
Kari Andén-Papadopoulos ja Mervi Pantti méérittelevit késitteen amatoorikuva, ei-ammattimainen
kuva ja yksityinen kuva tarkoittamaan samaa asiaa: ammattimaisen median ulkopuolelta tulevaa
still- tai videokuvaa. Amatdorien kuviin eivit pade samat sddnnot esteettisesti tai eettisesti kuin
journalistiseen, ammattimaiseen kuvajournalismiin. Amatdorien kuvat kuitenkin tarjoavat

materiaalia suoraan nopeista uutistilanteista, perhealbumeista, lemmikkieldimista tai saétilasta. '*

Lukijoiden videoita toivotaan suomalaisten sanomalehtien videoalustoille, silld lukijat ovat monesti

sielld, missd tapahtuu. Aamulehden Minna Lymi toivoi lukijoiden videoita, silla:

ML: ”Luulen et niisséd on jotakin niin aitoa, ja kun me ei voida kaikkialla maailmassa olla yhta

aikaa niin et. (...) Niisséd on jotain aitoa ja autenttista, miké kiinnostaa.”

Talla hetkelld niitd ei Aamulehteen juuri tule. Niitd kuitenkin toivotaan kovasti.

JT: ”Siihen perustuu paljon ILTV:n ja ISTV:n suosio, ku sinne tulee mitd kummallisimpia,
usein hauskojakin videoita. Ja niitd meidén pitdis saada. Meille tulee lukijoiden ottamia kuvia
ihan kohtuullisesti sisddn (...) Mutta niitd videoita ei vaan jostain syystd tuu. Kaikkemme
yritetdéin ja varmaan ku téssé tétd toimintaa vield tehostetaan niin saadaan parannusta (...) Aika

véhén niitd sitte ilmeisesti tehdén tai sellaset jotka on Aamulehden lukijoita, tekee.”

148 Santana & Russial 2013, 75.
149 Andén-Papadopoulos & Pantti 2011, 9.
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Ammattilaiset arvostavat amatdorien ottamaa kuvaa erityisesti silloin, kun journalistit eivét pddse
paikalle tai eivit ehdi sinne. Lukijat pitdvat amatoorien kuvia jopa jossain méérin aidompina, silla
ne ovat usein pimeitd, kohisevia ja tirdhtdneitd, ja ennen kaikkea ne tarjoavat silminnikijén
todistusaineistoa.'”® Aamulehden verkkoliiketoiminnan kehitysjohtaja Seppo Roth oli vield vuonna
2009 sitd mieltd, ettd “verkkovideoihin ei lilemmin kannattanut panostaa toimituksellista

tyovoimaa”, silld suosituimmat videot tulivat kuitenkin yleisoltd. !

Tekniset vaatimukset lukijoiden videoille eivit ole korkeat:

ML: ”Samalla tavalla niinku uutiskuvassa, et jos on riittdvan hyva uutiskuva, tilanne, niin ei ole
ratkaisevaa et onko tekninen laatu paras mahdollinen. Se on helpompi antaa anteeksi. Mutta
emmaioikein muuta osaa sanoa. Kyl mi haluan, et niitd tulis. M& luulen ettd kyl me varmaan
litkenteen ja noitten kanssa mennéén. Sit mé haluaisin kissavideoita my®ds, ne on piirretty tonne
ALTVn kaavaan, mutta katotaan. Onnistutaanko me tekemédn tdmmonen pirkanmaalainen
kissaneldmdd. Ma luulen et ne tulee oleen aika paljon onnettomuusvideoita tai perdénajoja.

Aika iso prosentti niistd liittyy liikenteeseen.”

Pantin ja Andén-Papadopouloksen mukaan amatddrien kuvat myds tuovat todellisuuden uudella
tavalla ldhelle, silld ne ovat “raakoja”, nopeita ja tuovat tavallisen silminnékijdn ndkdkulman esille.
Amatodrien ottamissa kuvissa ei myoskiin ole fyysistd ja sosiaalista vdlimatkaa kuvaajan ja uhrien

vililld. Tdm4 vilimatka usein niakyy eri medioissa.'*?

Karin Becker tuo esille sen, ettd nykyddn kameroita on kaikilla véhintddankin puhelimessa, ja kun
kaikki ovat kameroiden mydtd kuvaajia, jonkin tarkedn tapahtuman sattuessa kuvaajia on paikalla
vilttdméitta. Lisaksi kuvattua materiaalia on helpompi ldhettdd eteenpdin kuin koskaan aiemmin.'>
Varsinkin jos tirkedstd uutistapahtumasta eivdt median omat kuvaajat saa kuvaa, alkaa etsintd
amatOdrien joukosta. Becker esittelee Kennedyn salamurhan ja siitd otetut kuvat, jotka olivat
ensisijaisesti amatodrien ottamia. Sanomalehden tdytyy huolehtia amatdorien ottamissa kuvissa
erityisesti kuvien luotettavuudesta ja sisdllostd ennen kuin kuvia voi julkaista. Onko kuvissa liian

raakaa siséltod? Entd mikd on amatdorikuvaajan motiivi?'**

150 Andén-Papadopoulos & Pantti 2011, 12.
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Amatodrien tai silminndkijoiden kuvaamasta materiaalista herdéd usein kysymyksid. Kuka on ollut
videon kuvaaja? Miksi jotain on kuvattu ja ldhetetty eteenpdin?'®® Aamulehdessd lukijoiden

videoiden ongelmia ei ollut vield pohdittu kovinkaan pitkélle:

ML: ”Varmaan samalla tavalla niinku muussakin materiaalissa mitd meilld on, kaikki timmoset
aitouskysymykset ja muut, ketd voi ndyttda, missd on kuvattu. En ma oo miettiny sitd hirveesti

vield.”

5.5. Usko tulevaisuuden videoihin vahva

Media-ala kehittyy huimaa vauhtia eikd kukaan osaa ennustaa tulevaisuutta. Media on murroksessa
ja oletettavaa on, ettd tulevaisuudessa siséllot keskittyvét yhd vahvemmin verkkoon printin sijaan.
Mainostajia tdytyy haalia nettiin ja maksavia lukijoita tdytyisi 16ytdd. Taméd kaikki on jo titd
paivdd. Myo0s videot ja alustat muuttuvat vauhdilla. Tdmén péivédn tutkimus saattaa olla vanhaa
tietoa jo vuoden kuluttua. Mutta entd sanomalehtien verkkosivujen tulevaisuus ja ennen kaikkea

videoiden tulevaisuus?

Yksi mahdollisuus on, ettd tulevaisuudessa ennustetaan paremmin, mitd kukakin lukija haluaa
lukea ja katsoa. Sanomalehtien etusivut eivit ehké olisi samanlaisia kaikille, vaan ne profiloitaisiin
kayttdjien mukaan. Jo nyt on mahdollista luoda algoritmeja, jotka arvioivat mistd lukija pitdd, mitd

artikkeleja halutaan lukea ja kuinka pitkdén, mité juttuja arvioidaan tai jactaan eteenpdin. '*°

Aamulehden videoiden tulevaisuus ndhdddn positiivisena. Videoalustalle on suunnitteilla suuria

muutoksia ja ohjelmaformaatteja. Kuvaajien tyotd helpottamaan on my0s suunnitteilla juttumallit:

ML: Tehddin videoihin ihan samalla tavalla niinku printtijutuissa, et juttumallit. Joka ei
tietenkddn oo sitovaa et jos joku ndkee jotain mahtavaa niin otamme mieluusti, mut koska
meilld aika monet toimituksen ihmisistd on semmosia et ei oo kauheesti néitd tehny. Kuvaajista
osa on semmosia, joiden mielestd tda ei ehkéd oo ihan parasta ikind. Niin, sitten aikapula viel4,

ihan ty6ta helpottamaan semmoset yksinkertaisimmillaan tsekkauslista. Mité sulla pitdé olla. Ja

155 Mortensen 2011, 72.
156 Barron 2011, 27.
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tota meilld on X piirtédnyt viis kuus mallia et miten niité sisillollisesti voi ajatella eri tavalla ja
mitd pitdd ottaa huomioon kun ldhet tekeméan. Ja sit niinkun ihan kylmén tyylikirjan omasta. Ja
marssijérjestystd myos. Ei voi mennd jatkossa niin et toimittaja ja kuvaaja tulee keikalta ja sen
jilkeen toimittaja hdipyy jonnekin (...) kirjottaan sitd juttua ja sit se jattdd kuvaajan niinku
pampuloimaan. Et miten sen otsikon kanssa videoon, mitd sinne kirjotetaan. Et kylldhdn se on

semmonen journalistinen teos niinku ndd muutkin t&alla.”

Lisdksi suunnitteilla ovat yhtenevét visuaaliset elementit videoihin.

ML: ”Et nythén meillé ei esimerkiks blanssit oo kunnossa niinku ollenkaan. Ja se ehké kertoo
et kuinka vakavasti me ollaan suhtauduttu niihin videoihin et jos sd katot sieltd meidén saitilta
ja otat sen meididn videondkymaén, niin sield on kaikki fontit ja kaikki ihan erilaiset kun
Aamulehden tyylit, ne ei oo mitenkdén meidin brindin mukaset. Ja nytkin vield vililld nékyy
vanhaa Aamulehden logoa jossain videossa ja vélilld uutta ja Herra tictdd mitd sieltd tulee.
Sindnsd ihan jannittavad. Mut kaikki timmoset pitdd saada kuntoon. Se sddstdd myos tydaikaa

kun ei aina tarvi miettid et mitdhén téssé pitdis tehdd, menee energiaa hukkaan.”

Uusia ohjelmatyyppejd tulevaisuuden ALTV:seen oli kehitelty kymmenkunta. Ohjelmatyypit
mukailevat pitkélti TV:sta tuttuja keskusteluohjelmia. Sanomalehdet pyrkivéit matkimaan televion
ohjelmatyyppejd omissa netti-TV:ssddn, vaikka myos televisioperinne eldd murrosta Netflixin ja
muiden kanavapakettien aikana. Televisiota ei endé katsota vain tiettyind kellon aikoina kun sarjat

alkavat, vaan yhd enemmdn silloin kuin omiin aikatauluihin sopii.

Minna Lymin mukaan Aamulehdessa ei ole tarvetta uusille rekryitoineille hetkeen, mutta ylipdataan
tekijoiden tiytyy osata sekd printtid ettd verkkoa. Peter Barronin mukaan tulevaisuudessa taitavat

tekijét osaavatkin entisté laaja-alaisemmin kéyttad hyvikseen useita eri tapoja tehd tarinoita. **’

Tulevaisuudenkin videoiden haasteena on vaihteleva laatu, joka halutaan saada kuriin. Lisdksi

halutaan vakiinnuttaa omanlainen tapa tehdi verkkovideoita.

JP: ”On tietysti se et saavutetaan semmonen keskitaso, jonka alle ei koskaan menné. Ja et me
16ydetddan omanlaisemme tapa tehdd. Et me tehddén asioita samalla tavalla ku joku muu tekee,
niin se ei oo kauheen hyva kilpailuetu. Mut et mennéén katsoon mitd Aamulehden videoissa on

jotain erikoista ja herdttavéa. Toisenlaista. ”

157 Barron 2011, 28.
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Tulevaisuuden pédtavoite Aamulehdelld on se, ettd pirkanmaalaiset lukijat 10ytdisivdt videot ja

ottaisivat ne omakseen. Muitakin tavoitteita on:

ML: ”Semmonen laatukriteeri ja laadun nostaminen. Ja syvempi ymmarrys siitd, et se on makee

viline tuokin. Ei vaan semmonen et (...) nditékin pitdi tehdé taas.”

JT: “Tavoitteen pitdis olla semmonen, et meiddn ei tarttis erikseen miettid et tehddnkd me
video ja se tekemisen tapa, se pitdd saada huomattavasti sujuvammaksi ja
ammattimaisemmaksi. Se pitds saada osaks, luonnolliseks osaks tuotantoprosessia. Se ei saa
olla oma lukunsa vaan se on merkittdvd osa titd meidin tapaa kertoa ihmisille asioista.(...)
Kyllda mi voin sanoa sen, et kaiken tdmén videon ja sdhkdsen median lisddntyessd, ma
haluaisin sinisilmiisesti uskoa, et ndé tdydentda titd mediakenttdi(...). Eikd pidd unohtaa, et se
mitd me tehdddn tadlla paivittdin, on aika tdrked kuitenkin. Meilld on onneks vield aika iso
joukko ihmisid, jotka on sitd mieltd et ne haluaa my0s paperisen lehden kotiin. T44 on yks osa

tdtd ja meiddn mielestd sitd pitdd koko ajan kehittdd.”

Tulevaisuudessa multimediat ja videot kerddvdt enemméin katsojia ja lukijoita kuin useimmat
kirjoitetut jutut, Peter Barron véittdd."”® Erityisesti paikallislehdet ovat Darren Parkinin mukaan
pulassa tulevaisuudessa, silld juuri heiltd internet sy6 eniten lukijoita. Paikallislehtien lukijat ovat
idkkiitd ja nuoremmat 1oytdvét uutiset helpommin netistd.'” Aamulehti tullee kohtaamaan samat
ongelmat, merkit ovat jo ilmassa. Printtilehted halutaan tulevaisuudessa yhd harvemmin kotiin
kannettuna ja uutiset selataan netistd. Aamulehti voinee kuitenkin pitdd paikallisuutta valttina, josta
kannattaa pitdd kiinni. Mistddn muualta ei voi lukea Pirkanmaan uutisia yhtd kattavasti kuin

Aamulehdesta.

Liikenne- ja viestintiministerion mukaan media-alan olisi tulevaisuudessa tdrkedd tunnistaa
“vahvimmat sisdltobrandinsd”, jotta niitd voitaisiin  kdyttdd hyOdyksi oheistuotteiden
kaupallistamisessa. ~ Oheistuotteita  voisivat olla  esimerkiksi tiede-, keskustelu- tai
kulttuuritapahtumat, jotka samalla parantaisivat lukijasuhdetta. Uudet palvelut vaativat toki

investointeja, joihin ei tdlld hetkelld ole varaa.'®

Tulevien videotrendien ennustaminen on haastavaa. Josh Davidsburg ennusti American Journalism

158 Barron 2011, 28.
159 Parkin 2011, 89.
160 Liikenne- ja viestintdministerio 2013, 54.
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Review:ssa vuoden 2014 alussa saman vuoden suuriksi videotrendeiksi 1) 4K videot, 2) pidemmét
videot, 3) hyvin lyhyet videot, 4) Vice:n ja 5) GoPron kaltaisilla kameroilla kuvatut, yhden ihmisen
nidkokulmasta olevat videot. 4K videot tarkoittavat ultra HD -laatua, yli 4000 pikselid. Ihmisilld on
jo laitteet, jotka tukevat ultra HD:td.'"' Toisaalta esimerkiksi Aamulehdessd ja Ilta-Sanomissa
sivustoille ladataan mieluummin pienempié videoita, silld ison videon lataaminen kestdd muuten

kauan eikd video avaudu lukijankaan puhelimessa nopeasti.

Davidsburgin mielesta seké kirjoitettu teksti ettd myds video pidentyvét. Yli kolmannes Youtubesta
katsotuista videoista kestdd jo nyt yli 20 minuuttia. Suurin osa ndistd verkkovideoista ldhenee

luonteeltaan dokumentteja perinteisten uutisvideoiden sijaan.'®

My0s hyvin lyhyet videot ovat
trendikds juttu. Vine ja Instagram-video nousivat suuriksi hiteiksi ympéri maailman vuonna 2013 ja
oletettavasti myos journalismi l0ytd4 ne. Vine, Twitterin omistama videopalvelu, mahdollistaa
kuuden sekunnin mittaiset videot, joita on helppo jakaa sosiaalisessa mediassa.'®® Instagram-
videoiden mitta voi vaihdella kolmen ja viidentoista sekunnin vélilld.'** Vaikka koko tarinaa ei tdssé
ajassa ehtisikddn kertoa, kuudessa sekunnissa voi kuitenkin esittdd tarinan teaserin. Lyhyet patkat

ovat hyvid mainoksia sanomalehdille ja voivat kerédtd klikkauksia sivuille. 15 sekunnin patkat

voivat myos kertoa tiivistd asiaa jostain uutisaiheesta.'®

Kanadalaisldhtéinen Vice tuottaa laadukkaita, lyhyitd dokumentteja ympidri maailmaa verkkoon.
Samalla se kaataa raja-aitoja ja levittdytyy journalismiin.'® Vice tekee tutkivaa journalismia
kulttuurista, taiteista ja uutisaiheista eri kanavien kautta, printtiin, verkkoon ja televisioon. Vaikka
Vice mullistaa verkkovideoiden kenttdd Yhdysvalloissa, Suomeen se tuskin rantautuu ihan hetkeen.
Verkon kautta sekin kuitenkin kilpailee samoista katsojista kuin suomalaisten sanomalehtien

videot.

Josh Davidsburgin vuoden 2014 trendeistd viimeinen on yhden ihmisen ndkdkulmasta, GoPro:n
kaltaisella kameralla kuvatut videot. GoPro:t on lydmiton kamera urheilulajeihin ja liikkumiseen
kameran kanssa. GoPro -kameroita saa halvalla ja ne ovat siten kaikkien ulottuvilla. Vuonna 2014

videot ovat joka paikassa.'®” Aamulehden pdétoimittaja Jorma Pokkinen piti hyvéna ideana sité, ettd

161 Davidsburg 2014.
162 Davidsburg 2014.
163 Sippey 2013.

164 Instagram 2015.
165 Davidsburg 2014.
166 Davidsburg 2014.
167 Davidsburg 2014.
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tulevaisuudessa kuvaajilla olisi kaikilla keikoilla kypérdkamerat padssd kuvaamassa videota. Jo nyt
useat Aamulehden videosivustolle linkatut videot kuten Base-hyppy Torni-hotellista, on kuvattu

GoProlla.

Josh Davidsburgin trendit eivdt selvéstikddn ole vield rantautuneet Suomeen, mutta kenties ne
antavat osviittaa suomalaisten sanomalehtien verkkovideoiden tulevaisuudelle. Itse uskoisin
ainakin hyvin lyhyiden sekd hieman pidempien videoiden sopivan my0s suomalaisten
sanomalehtien nettisivuille. My6s Minna Lymin ja Jorma Pokkisen mainitsema live streaming eli

suoratoisto tullee olemaan entistd suositumpaa tulevaisuudessa.

Aamulehdessé sijaistanut lehtikuvaaja ja video-osaaja Pekka Lassila oli sitd mieltd joulukuussa
2014, ettd Aamulehden kannattaisi satsata edes yhteen, laadukkaasti tuotettuun videoon viikossa, ja
mainostaa ja markkinoida kyseistd videota.'*® Yksikin laadukkaampi video viikossa kantaisi monta
heikompilaatuista patkédd eteenpdin. Olen samaa mieltd siitd, ettd tulevaisuudessa kannattaisi satsata
hyvédin tarinankerrontaan, visuaalisuuteen ja viimeistelyyn tuottamalla hieman pidempid
nettidokumentteja aina silloin tilloin, vaikka se vaatiikin aikaa tekijoiltd. Madrdn sijaan
tulevaisuudessa kannattaisi panostaa laatuun sekd kokeilla vield enemmén internetin
mahdollisuuksia eikd jdddd jumiin tiettyyn videoalustaan ja muotoon. Videoita voi myds lisété

tekstin valiin tai laittaa tekstin taustalle.

Konsulttifirma Latituden Kim Gaskins uskoo katsojien vaativan enemmdn multimedioilta ja
sisélloiltd kun teknologia kehittyy. Gaskinsin mukaan yleis6 haluaa tulevaisuudessa enemmin
sisdltdjd, joissa perinteiset rajat rikkoutuvat ja erilaiset sisdllonmuodot sekottuvat. Teksti, kuvat,
litkkkuva kuva ja @dni voivat olla samassa jutussa sekaisin. Interaktiivisuus antaa katsojille
mahdollisuuden osallistua joko jutun tekoon tai valintoihin siséltoon tutustuessa. Gaskinsin

mukaan suurin osa katsojista haluaa mahdollisuuden kontrolloida tarinaa jollakin tavalla. '

Ulkomailla upeita videoita sisdltdvid (integrated storytelling) sivustoja ja tarinoita ovat tehneet
muun muassa The New York Times Tunnel Creekin lumivyorystd ja The Guardian Australian
metsépaloista.'’ Suomessa Kuukausiliite kokeili onnistuneesti upottaa videoita tekstin sekaan Anu

Nousiaisen kirjoittamassa jutussa Norjassa luolaan hukkuneista sukeltajista.'”!

168 Pekka Lassilan kanssa kiyty keskustelu joulukuussa 2014.
169 Gaskins 2012.

170 The New York Times 2012; The Guardian 2013.

171 Helsingin Sanomien Kuukausiliite 2014.
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Myd6s vlogien, eli videomuotoisten blogien suosio noussee rdjahdysmadisesti. Esimerkiksi
sanomalehti Satakunnan Kansassa kuvaaja Tomi Glad pitda viikottaista vlogia kuvaajan tyostd.'"™
Kerran viikossa ilmestyy uusi jakso, joka ndyttdd kuvaajan arkipdivdd. Vlogi tekee kuvaajasta
tunnettua hahmoa lukijoille ja ndyttdd pilkahduksen sanomalehden tekoprosessista. Kuvaajan

persoonallisuuden ympérille rakentuvat videot saattavatkin olla uusi trendi.

Ciscon arvion mukaan vuonna 2017 kaikesta internetliikenteestd perdti 69 prosenttia johtuu
videoiden Kkatselusta.'”® Syitd videon nousuun on useita. Video on lydéméiton 16ytiméan yleison.
Youtubeen, Facebookiin, Instagramiin ja Vimeoon ladataan valtavia méérid videoita. Suosituimmat
videot saavat satoja miljoonia katsojia. Videoiden suosion yksi syy saattaa olla niiden helppous:

sisdltéd on helppo pureskella, kun se tarjoillaan videon muodossa.'™

Videolle myonteisten ennustusten mukaan video ei ainoastaan ole tulevaisuuden tapa kéyttdd nettid,
vaan se on tulevaisuuden tapa ylipddtdin kommunikoida. Sama ennuste lupailee sosiaalisen median
kasvua, silld innovaatiofirma Made by Manysin Leslie Bradshawn mukaan tulevaisuudessa kaikki

viestintd tulee olemaan yhteydessa sosiaaliseen mediaan.'”

172 Satakunnan Kansa 2014.
173 Trimble 2014.

174 Trimble 2014.

175 Bradshaw 2013.
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6. LOPUKSI

6.1. Johtopaatokset

Tutkimuksen tavoitteena oli selvittdd, millainen asema verkkovideoiden strategialla on

sanomalehdessi. Tutkimuskohteenani oli Aamulehti.

Tutkimuksen aineistona toimivat Aamulehdesséd tekeméni haastattelut, joita analysoin laadullisella
siséllonanalyysilla. Oletuksena oli, ettd videot eivdt ole muuttuneet kovinkaan paljoa viidessd
vuodessa. Eikd Aamulehdessd juuri mikdin ollut muuttunutkaan. Videoissa ei edelleenkdin ollut
visuaalisia elementtejd, jotka olisivat yhdistdneet ne brdndiin ja tehneet niistd tunnistettavasti
Aamulehden videoita. Videoalusta oli vieldkin hankala 16ytdd eikd alustalta 16ytynyt juuri muita
tietoja kuin videon kuva ja thumbnail. Design ja kiytettdvyys olivat siis edelleen keskenerdisid,
kuten jo vuonna 2009 Jenni Méenpdin ja Anssi Mianniston videoita késittelevédssa tutkimuksessa.

Videoiden lukumaééra oli kuitenkin valtava ja sekalaisesta joukosta 16ytyi my0ds helmia.

Aamulehden videoiden strategiat olivat joiltakin osin hdmirén peitossa jopa videoesimiehille,
mutta ennen kaikkea videoita haluttiin tehdé, koska niiden tulevaisuuteen uskottiin niin vahvasti ja
koska muillakin sanomalehdilld on videoita nettisivuillaan. Videoiden tekoa kuvailtiin jopa
sanomalehtien “henkiinjadmistaisteluksi'’®”. Videoiden tekoon tarttuminen onkin ymmérrettivaa,
silld suomalaisista jopa 84 prosenttia selailee uutisia tietokoneen, 43 prosenttia dlypuhelimen ja 23

tabletin kautta'”” eli alustoilta, jotka ovat kuin tehtyjd videoita varten.

Verkkovideoiden taloudellisen hyddyn arveltiin jossain vaiheessa olevan kannattava, vaikkakin
taloudelliset arviot olivat hyvin varovaisia. Vield taidetaan kuitenkin olla kaukana siitd, ettd
videoilla voitaisiin ansaita. Téll4 hetkelld kantavana voimana tuntui vain olevan ajatus siitd, ettd
videoita on tehtdvd, koska se on mahdollista. Videoissaan Aamulehti haluaa vaalia
pirkanmaalaisuutta ja paikallisuutta ja videot saavat olla tamperelaisen nékoisid. Villapaita on

ldhempéna tavoitetta kuin korkokengit.'”®

176 Toivonen, haastattelu.
177 Reunanen 2014, 10-11.
178 Lymi, haastattelu.
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Kaikki haastateltavat puhuivat videoiden teon harjoittelusta. Videoita vasta harjoitellaan, mutta silti
kaikki videot julkaistaan. Harjoittelu ei kuitenkaan vilttimattd tuota tulosta ilman riittdvad
koulutusta tai palautetta videoista. Harjoittelun tuotoksina tehdyt heikkolaatuiset videot

kummittelevat Aamulehden videoalustalla.

Videoita kuvasivat omien lehtikuvaajien liséksi freelancerit, mutta videoiden teossa olivat mukana
myos toimittajat. Vastuu videoista jii kuitenkin kuvaajille, joiden pdivit venyivét tydtaakan alla,

kuten jo viisi vuotta aikaisemminkin. Keskimédrin minuutin videon tekoon kuluu aikaa tunti'”

. Ja
usein videoita tekee yksi kuvaaja monta pdivdssd. Koulutuksen ja ajan puutteen takia videoiden
taso jdi vililld heikoksi. Videoiden suunnittelulle oli usein aikaa vain autossa matkalla keikalle.
Asenteet  videoidentekoa  kohtaan  vaihtelivat  haastetteluyjen = mukaan  innostuneesta

tympéédntyneeseen ja pelokkaaseen.

Tulevaisuudessa videoiden laatu halutaan nostaa paremmalle tasolle ja pitdd keskitaso korkealla.
Jatkossa videoita toivotaan myds entisti enemmén lukijoilta, silld tidlla hetkelld niitd ei tullut
ollenkaan. Lukijoiden videoita olisi mahdollista kayttdd tilanteissa, joissa omat kuvaajat eivét ole
paikalla. Lukijoiden videoiden vahvuuksia olisivat silminnékijoiden todistusvoima ja se, ettd lukijat
ovat joka paikassa kinnykodineen. Huono laatu, kohina, pimeys ja térdhtely eivdt lukijoiden

videoissa haittaa, vaan ne tekevit videoista vaan aidomman oloisia'®’.

Varsin kiinnostavaa oli se, ettd vaikka videoita tehddén aiheesta kuin aiheesta, katsojia ei ollut
mietitty juuri lainkaan eikd kévijam&édrid seurattu systemaattisesti. Videoiden kavijamaarat
heittelehtivat lisdksi rajusti. Yksi video saa muutaman katsojan, toinen useamman tuhannen.
Katsojien maérdén vaikuttavat monet asiat: Videon aihe, otsikko, thumbnail-kuva ja se, miten
videota on markkinoitu. Josh Davidsburgin mielestd kiinnostava thumbnail on periti jélkituotannon
tairkein osa'™'. Lisdksi kiinnostava aihe sekd laadukas toteutus auttavat Kkatsojien

houkuttelemisessa.'®?

Seuraava askel olisi kenties aloittaa katsojien kartoittaminen. Lisdksi
kannattaisi toki selvittdd se, minkélaisia videoita katsojat haluavat katsoa, vai haluavatko ollenkaan.
Suosituimpia videoita vuonna 2014 olivat onnettomuusvideot sekd yllattivdt tapahtumat, aivan

kuten jo vuonna 2009.

179 Layton, 2008.

180 Andén-Papadopoulos & Pantti 2011, 12.

181 Davidsburg 2013.

182 Mikeld 2009, 14; Virranniemi 2009; Eskola 2014, 10.
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Vaikka interaktiivisuus on yksi internetin kiistattomista vahvuuksista'*’

, sitd el kdytetd Aamulehden
videoalustalla ollenkaan. Katsojilla ei ole mahdollisuutta kommentoida videoita, eikéd lukijoilta

saada videoita. Aamulehti ei myoskain juuri upota videoita tekstildhtoisiin juttuihin lisdtehosteiksi.

Verkkovideoiden tulevaisuus ndhddin Aamulehdesséd valoisana ja luotto nithin on vahva, jopa niin
vahva, etti péditoimittaja uskoo kuvaajien liikkkuvan tulevaisuudessa Go Pro -kamerat pidssddn
keikoilla. Jenni Méenpéén ja Anssi Ménniston tutkimuksessa heiddn haastattelemansa esimiehet,
toimittajat ja kuvaajat pohtivat mahdollisuutta poimia still-kuvat videokuvien joukosta
tulevaisuudessa'®. Tdtd mahdollisuutta ei omassa haastattelussani kukaan tuonut esille, joten
kenties ajatus pelkdn videokuvan ottamisesta keikalta on haudattu. Toisaalta tulevaisuudessa
saatavillamme on varmasti kuvan tallentamiseen tarkoitettuja laitteita, joita emme osaa vield

kuvitellakaan.

ALTV:n on tarkoitus alkaa toimia huhtikuussa 2015 ja sitd varten Aamulehdessd on tehty tarkat
juttumallit avittamaan videoiden syntyd. ALTV:seen on suunniteltu tiettyjd ohjelmatyyppeja, jotka
saavat omat julkaisuaikataulunsa, aivan kuten televiso-ohjelmat televisiossa. ALTV:td varten on
myds palkattu oma tuottaja johtamaan kanavaa.'® Nyt videoita on julkaistu siti mukaa kun ne ovat
valmistuneet. Videoiden yhteneviistd visuaalista tyylid aiotaan parantaa tuomalla samanlaiset
tekstiblanssit videoihin ja lisdksi videoiden teko halutaan saada osaksi lehden luonnollista

tuotantoprosessia.

Aamulehti oli tietysti vain yksi tapaus, eivitkd muut suomalaiset sanomalehdet vélttaméttd ole
samassa vaiheessa kuin Aamulehti, joten tdimin tutkielman perusteella ei voi vetdd suoria linjoja
kaikkiin suomalaisiin sanomalehtiin ja niiden verkkovideoihin. Monet muut sanomalehdet ovat
lanseeranneet netti-TV:nsd jo aiemmin ja ovat pyorittdneet sarjamaista tuotantoa jo pidemmin
aikaa. Aamulehdessdkin vuosi 2015 saattaa olla suuri kehityksen vuosi ja toivon mukaan sen

videoalusta ja videot kehittyvit suurin harppauksin.

183 Esim. Nielsen & Loranger 2006; Méakeld 2009; Hintikka 1996.
184 Mienpiad & Ménnistd 2009, 106.
185 Laurila 2015.
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6.2 Jatkokysymyksia

Tutkielmaa tehdessd syntyi paljon kiinnostavia jatkokysymyksid verkkovideoihin liittyen. Olisi
mielenkiintoista tutkia myds muiden suomalaisten sanomalehtien tilannetta verkkovideoiden
suhteen. Varsinkin iltapdivdlehdet ovat panostaneet jo vuosia verkkoon ja videoon, ja ovat
huomattavasti Aamulehted edelld videoiden tuotannossa. Iltapdivélehdilli on kuitenkin aivan
erilainen ansaintamalli kuin Aamulehdelld, joten olisi kiinnostavaa tutkia, miten ansaintalogiikat

vaikuttavat videoiden kehitykseen.

Aamulehden uusi ALTV olisi tietysti luonnollinen jatkotutkimuksen aihe ja hyvin ajankohtainen.
ALTYV aloittanee ndind pdivind toimintansa ja olisi kiinnostavaa seurata, miten uusi netti-TV alkaa

pyOrid ja muotoutua.

Kutkuttavaa olisi myos selvittdd kuvaajien tyOprosesseja videoiden parissa useammassakin
lehdessd. Aamulehdessa ei ole erillisid videokuvaajia tai editoijia, mutta olisi kiinnostavaa seurata
sellaisen sanomalehden tyOprosesseja, joissa videokuvaaja ja editoija 10ytyvit. Myds videoiden

siséllot, visuaaliset valinnat ja laatu vaatisivat tutkimista.

Sanomalehdille eniten hydtyd olisi kuitenkin videoiden katsojien tutkimisesta ja tuntuu
kasittdmattomaltd, jolleivat lehdet ole katsojia tutkineet. Ketkd videoita oikein katsovat, miksi, ja
milloin? Millaisia videoita toivotaan ja millaisia ei haluta katsoa? Télld hetkelld videoiden teko

tuntuu hakuammunnalta ja vélilla tydvoiman tuhlaamiselta, kun video saa vain muutaman katsojan.

Kuten kirjoitin jo johdannossa, timé on aihe, jossa muutokset ovat nopeita ja tilanteet muuttuvat
jatkuvasti. Tdmaékin tutkielma vanhentuu nopeasti, silld jo tdtd pro gradu -tutkielmaa viimeistellessé
huhtikuussa 2015 Aamulehden videoalustan ulkoasu oli muuttunut. Linkki videoihin oli tullut
etusivulla yldpalkkiin, josta lukijat 10ytdvit sen huomattavasti aikaisempaa helpommin. Jaottelu
videoaiheisiin pysyi samana kuin aiemmin, mutta uuden taiton lisdksi videoihin oli lisétty
pdivimadrd ja kellonaika, jolloin ne oli tuotu alustalle. Hakutoiminto oli sen sijaan kadonnut
videoalustalta. Lisdksi vaikuttaa siltd, kuin videoiden otsikoihin kiinnitettdisiin enemméan huomiota

kuin aiemmin.

Vaikka tutkielma kenties sisdltdd paljon vanhentunutta tietoa ja sithen suhtauduttaisiin nostalgisesti
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ja humorisesti vuosien tai jo vuoden pédstd uuden teknologian saavuttua, sen tdrkeintd antia
lienevit haastattelut ja rehelliset vastaukset verkkovideoista. Tutkimukseni kertookin lopulta ennen
kaikkea asenteista ja odotuksista, joita erddn suomalaisen sanomalehden henkil6kunnalla oli

verkkovideoista vuonna 2014.

Oma varovainen arvaukseni suomalaisten sanomalehtien verkkovideoiden tulevaisuudesta on
seuraavanlainen: Mikéli sanomalehtid on vield esimerkiksi viiden vuoden pédstd, vuonna 2020
olemassa, on niiden tdytynyt panostaa videoihin huomattavasti nykyistdi enemméin. Uskoisin
suomalaisten sanomalehtien seuraavan amerikkalaisverrokkejaan videoissa. Hieman kadoksissa
ollut tarinankerronnan taito l0ydetéddn videoihin. Laatuun tullaan satsaamaan kovasti. Videot tulevat
olemaan tirkeitd osia artikkeleissa, silld niitd integroidaan juttujen sisddn ja videoita pilkotaan
pieniin osiin. Videoita tulee olemaan monenlaisia. Lyhyitd, pitkid, nopeita, hitaita, sarjamaisia ja
yksittéisid. Laadukkaita ja vdhemmin laadukkaita. Eldkoityvédn lehtikuvaajajoukon tilalle tulee
nuorta verta, jolle video on ollut osa eldméé aina ja jolle se on luonteva ilmaisukeino. Videoihin
tulee uusia ilmaisutapoja ja niitd personalisoidaan katsojille. Videoilla ruvetaan myds ansaitsemaan,
kunhan videot ovat laadukkaita, silld jokaisen videon eteen myyddédn kallista mainostilaa. Yksi asia

on varma: Video eldd sekd nyt ettd tulevaisuudessa.
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LIITTEET

Liite 1

Haastattelurunko
-haastateltavan taustatiedot: nimi, ikd, koulutus, ty6historia, tyonkuva ja rooli verkkovideoiden
tuotannossa

Piitos videon teosta ja videon aihe

-miten tehdddn paitds videoaiheesta?

-kuka paéttaa, mistd tehddédn video?

-millaisista aiheista videoita tehdddn?

-miksi lehtenne tekee videoita?

-oletatteko litkkuvan kuvan merkityksen kasvavan? Miksi?

-mitk ovat videoiden taloudelliset tavoitteet? Mainostajat?

-kuinka paljon videoita pyritddn tekemain?

-onko tavoitteena tehdd laadukkaita videoteoksia uutisvideoiden lisdksi?
-kuinka suuri osa videoista on talon omaa tuotantoa? Mistd muut videot tulevat?
-millaisia uutiskriteerejd videoissa on?

-seurataanko muiden sanomalehtien videoita? Onko vaikutusta omiin videoihin?
-mita lisdarvoa videot tuovat lehdellenne?

-mikd on videoiden arvo lehden kokonaisuudessa? Mihin videot asettuvat hierarkiassa?
-mikd on videon merkitys osana lehtenne brindii ja strategiaa?

-pyritteko toimimaan niin kuin televisiokanava? Miki se ero on?

Videoiden tekijit ja vilineet

-kuka videot ideoi, kuvaa, leikkaa ja laittaa julkaisualustalle?

-kuinka paljon videoita suunnitellaan etukiteen?

-kuinka moni tekee videoita lehdessédnne?

-ketka videoita tekevit? Miten tekijdt on koulutettu? Millaisia pulmia tullut vastaan? Miten
tyontekijét suhtautuvat videon tekoon?

-millaisilla vilineilld videoita tehdd4n?

-mitd haasteita videon tuottamisessa sanomalehden nettisivuille?

-mikd tyontekijoiden (kuvaajat ja toimittajat) asenne videoita kohtaan?

-mikd on mielestdnne d4nen rooli videossa?

-televisiokuvaajien ja kuvajournalistien (lehtikuvaajien) tyénkuvien erot?
-millaista keskustelua toimituksessa kidydaan videoista?

-millaisia sisdllollisid tai teknisid vaatimuksia videoille asetetaan? Téyttyvatko ne?
-verkkovideoidenne tdméanhetkinen laatu?

Videoiden katsojat

-kenelle videoita tehddin?

-miten kdvijiméérid seurataan? Miten tietoja hyodynnetdan?
-paljonko videoita katsotaan?
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-millaiset videot kerddvit katsojia? Minkélaiset videot eivét kiinnosta katsojia niin paljon?
-videon otsikon rooli katsojien vetdjind, millainen otsikko vetidi?

-minkdilaista palautetta videoista saadaan lukijoilta?

-ohjaako saatu palaute toteuttamaan tietyn tyyppisid videoita?

-mik4 video on ollut katsotuin kautta aikain?

Amatoorivideot

-amatodrien/lukijoiden videoiden rooli?

-paljonko niité tulee?

-mitd niiltd odotetaan? Tekniset vaatimukset?
-toivotaanko niité lisd4?

-miten kannustetaan ldhettimiin videoita ja kuvia?
-millaisia videoita amatdoreiltd saadaan?
-korostetaanko lukijan roolia tekijani?

-miten niitd késitellddn toimituksessa?

-mitd tdytyy ottaa huomioon ennen kuin amatddrin kuvaamaa videota voi julkaista? Pohditteko
motiiveja ja aitoutta?

Tulevaisuus

-millaisena néet verkkovideoiden tulevaisuuden?

-miten videoita aiotaan kehittdi lehdessdnne?

-tehdddnko lehdessé satsauksia videoiden tulevaisuutta ajatellen?

-onko videoalustalle suunnitelmia tulevaisuutta ajatellen?

-vaikuttaako video rekrytointeihin? Millaisia osaajia haetaan?

-millaiset tavoitteet videota ajatellen tulevaisuudessa?

-millainen unelma tulevaisuuden videoista?

-millainen on teidén lehtenne videotulevaisuus? Onko suunniteltu eteenpdin?
-haluatko sanoa vield jotain?
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