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Tutkin pro gradu -tutkielmassani sitd, millainen rooli ja merkitys uutistoimisto STT:114 on
maakuntalehtien péivittdisessd uutistydssd nyt ja ldhivuosina. Selvitin asiaa haastattelemalla
uutistyon johtoa viiden lehtitalon toimituksesta. Haastateltavina olivat Aamulehden uutispaallikko,
Alma Aluemedian uutispiillikko, Etela-Suomen Sanomien toimituspddllikko, Keskisuomalaisen
uutistuottaja ja uutispaillikko, Kouvolan Sanomien toimituksen paillikko sekd Turun Sanomien
uutispééllikko. Tutkimusmetodina kdytin teemahaastattelua, silld halusin saada tietoa valmiiksi
valitsemistani teemoista rajaamatta nikokulmia etukéteen kuitenkaan liian tarkasti.

Uutisvilitysti ja uutistoimistojen toimintamalleja ovat niin Suomessa kuin muuallakin maailmalla
muuttaneet esimerkiksi teknologian kehittyminen ja muutokset lehtien ansaintatavoissa. Tdmin
liséksi perinteistd tyonjakoa uutistoimiston ja sen asiakkaiden vélilld muuttaa lehtitalojen vélisen ja
sisdisen yhteistyon lisddntyminen. Suomessa maakuntalehdet ovat historiansa aikana tottuneet
laajaan tilauspohjaan, ja kdynnissd olevan teknologisen ja taloudellisen murroksen takia ne etsivit
uusia ansaintakeinoja ja tapoja tuottaa sisdlt6jd maksaville yleisoille. Tutkimukseni rakentui timéan
median murrosta koskevan keskustelun ja aiemman tutkimuksen ympérille. Tutkimuksen keskiossa
on STT, mutta ndkékulma on uutistoimiston asiakkaiden. STT:n asiakkaista valitsin tutkimukseeni
maakuntalehdet, koska ne ovat toimiston keskeisid uutisasiakkaita.

Haastattelujen perusteella lehdille on erityisen tirkeda, ettd STT hoitaa valtakunnallisen ja EU-
politiikan seké tarkeiden talousuutisten seurannan. Nédin lehdet voivat keskittyd omaan tuotantoonsa
ja paikallisiin uutisiin. My6s STT:n ulkomaanuutisten tarjonta osoittautui tirkedksi erityisesti niille
lehdille, jotka tekevit ulkomaanuutissivuja ja joilla ei ole merkittivdd omaa
ulkomaanuutistuotantoa. STT:n supistuminen on kuitenkin véhentinyt uutistoimiston roolia
lehdissé ja vaikeuttanut lehtien arkea erityisesti niillé toimitusosastoilla, joiden uutistarjontaa STT
on vihentényt. Muiden lehtien kanssa tehtdvélld yhteistyolld ei haluta kilpailla STT:n tuotannon
kanssa, vaan tarkoitus on tuottaa sellaista sisdltod, mitd STT ei lehdille tarjoa. Osa haastateltavista
oli myos sitd mieltd, ettd STT:n tuotannon supistuttua yhteistyolld tuotettuja juttuja joudutaan
kéyttdimaan aiempaa enemmaén. Paikallisuutisten korostuessa lehdissé jaa STT:lle tietynlainen
tilkitsijén ja tdydentéjén rooli.

Uutistoimistot ympéri maailman ovat laajentaneet toimenkuvaansa perusuutistuotannon
ulkopuolelle. Tutkimukseni haastateltavat eivit kaipaa STT:Ité erityisid uusia palveluja vaan
nykyisen perustehtdvinsa hyvai hoitoa. STT néhtiin kustannustehokkaaksi tavaksi tuottaa uutisia,
mutta osa haastateltavista arveli, ettd STT:n merkitys vdhenee lehtien verkkopuolen kasvaessa.
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1. JOHDANTO

”Léntisen ja pohjoisen Suomen sanomalehdet tiivistdvét journalistista
yhteistyotdin Lannen Mediassa” (Alma Media lehdist6tiedote 2014.)

”Uusi-Kilponen: Lannen Media tuottaa STT:t4 taustoittavampaa sisaltoa”
(Autio 2014.)

”Lénnen Media voi muuttaa STT:n roolia” (Rantamartti & Haapakoski

2014.)
Helmikuun 2014 alussa kuusi lehtitaloa ilmoitti journalistisen yhteistyon tiivistdmisestd Lannen
Mediaksi nimetysséd yhtiossd. Alma Median tiedotteen mukaan 12 sanomalehden muodostaman
yhteistoimituksen on tarkoitus tuottaa yhteiseen kdyttoon valtakunnallisia politiikan, talouden ja
yhteiskunnan uutisia sekd muun muassa ulkomaanjuttuja ja kevyempaa sisiltod. Yhdeksi

tavoitteeksi nimettiin my0s digisisaltojen kehittely.

Tyoskentelin STT:114 sithen aikaan, kun ilmoitus Lénnen Mediasta tuli. Aloin pohtia, millainen
rooli STT:1le jé4, jos iso joukko lehtid alkaa itse tuottaa niitd siséltojé, jotka perinteisesti ovat olleet

uutistoimiston vastuulla.

Lannen Media toimii esimerkkind keinoista, joilla lehtitalot yrittdvét vastata media-alalla kdynnissa
olevaan murrokseen. Ala on eldnyt toki murroksen keskelld halki historiansa, ja murroskeskustelu
on aina kytkeytynyt teknologisten uudistusten ympérille. Kun puhutaan journalismin kriisisti,
viitataan Viliverrosen (2009, 26) mukaan tavallisesti lehdistoon, jonka on néhty jddvin aina uusien
sdahkoisten medioiden varjoon. Perinteisesti laajaan tilauspohjaan tottuneissa suomalaislehdissa
kriisi ei kuitenkaan ole pelkkié puhetta vaan ldpi 2000-luvun laskeneiden levikkien ja kutistuneiden
ilmoitustulojen valossa tiyttd totta. My6s 2010-luvun alussa lehtitalot isoista pieniin ovat
irtisanoneet toimitushenkilokuntaa, ja toimituksia ja toimittajien toimenkuvia on jérjestelty

organisaatiouudistuksissa uusiksi.

Sanomalehtien talousvaikeudet heijastuvat myos lehtitalojen omistamaan uutistoimistoon. Pédlle
satavuotias STT on todistanut Suomen mediakentén ja viestintépolitiikan muutoksia ja ollut
valtakunnallisena instituutiona usein muutosten keskelld. Maakuntalehtien tarpeita palvelemaan
perustetusta, yksityisessd omistuksessa aloitetusta toimistosta muodostettiin kilpailijan kanssa
yhdistymisen jdlkeen lehtien omistama kaksikielinen Suomen Tietotoimisto (Rantanen 1987, 22—
25), joka 20-luvulla vakiinnutti asemansa kansallisena toimistona (Kunelius 2003, 68). Sitd mukaa

kun maakuntalehdet ovat menettdneet lukijoita ja mainostuloja ja kilpailu valtakunnallisilla



mediamarkkinoilla on yltynyt, on myds STT:n asema muuttunut. Samaan aikaan perinteiset rajat
tukkuportaana toimivan uutistoimiston ja uutisten varsinaisten jakelijoiden eli toimiston asiakkaiden
vililld ovat Kivikurun (2012, 174) mukaan hamairtyneet, kun jakeluporras on alkanut toimia my0s

tukkukauppiaana, kuten Lannen Median tapauksessa ndhdédén.

Té&ma pro gradu kietoutuu suomalaisen sanomalehdiston murrosta koskevan keskustelun ympérille.
Keskidsséd ovat maakuntalehdet ja niiden suhde STT:hen. Tarkoitus on hankkia péivitettyé tietoa
siitd, millainen rooli mediatalojen yhteisesti omistamalla uutistoimistolla on journalismin
murroksen keskelld toimivien maakuntalehtien arjessa. Tavoitteena on luodata myds tulevaa, silla
muutokset toimituksissa jatkuvat teknologian kehittyessi ja yleisojen mediankéyttotottumusten

muuttuessa.

1.1. Tutkimustehtéava

Tédmin tutkimuksen idea syntyi tydskennellesséni STT:11d kotimaantoimittajana. STT:n ja sen
maakuntalehtiasiakkaiden viliseen suhteeseen kiteytyy monta tiedotusopillisesti ajankohtaista
seikkaa. Tutkimus sivuaa suomalaisen sanomalehdiston taloudellista ja teknologista murrosta sekd
tdman murroksen aiheuttamia muutoksia kiytdnnon uutistyossd. Asetelma on kiinnostava myos
STT:n omistusmuodon takia, silld omistaja-asiakkaittensa taloudellisesta menestyksesta
riippuvaisen STT:n asema on tietylld tavalla ristiriitainen, kuten Kivikuru (2012, 177) huomauttaa.
Uutistoimisto on lehdille kustannustehokas tapa tuottaa uutisia, mutta myds se on joutunut
supistamaan kulujaan mediatalojen pyristellessd talouskurimuksessa. STT:n tuotannon
supistuminen osuu helposti kipeimmin sen pieniin ja keskisuuriin asiakkaisiin, jotka ovat
riippuvaisimpia uutistoimiston tuotannosta. Suurin sananvalta on kuitenkin isoilla omistajilla, jotka

yleensé pystyvit tuottamaan itse myos valtakunnallisen sisdltonséd (ema., 177).

Uutistoimistojen toiminta on aina ollut kytkoksissé teknologiseen kehitykseen, ja toimistot ovat
yleensé olleet ensimmadisten joukossa ottamassa uusia teknologioita kdyttoon. Teknologisen
kytkoksen lisdksi uutisvilitystd ovat tutkimuksissa Kivikurun (ema., 173) mukaan 2000-luvulle asti
méidrittdneet toiminnan vakiintuneisuus ja muutosten verkkaisuus. Endd ndin ei kuitenkaan voi
ajatella olevan. Teknologisen kehityksen myota journalismin lukijasuhde on muuttunut, mika
vaikuttaa véistdmatti asiakkaidensa omistamaan uutistoimistoon. Myds Suomessa STT:n on
pystyttidva perustelemaan tarpeellisuutensa aikana, jolloin kilpailu mediamarkkinoilla on kovaa ja

uutiset ovat saatavilla entistd useammista ja avoimista lahteista.



Uudet tavat tuottaa ja kuluttaa uutisia ja muuta journalistista siséltod sekd lehtien vélisen yhteistyon
lisdéntyminen ja muuten uutisvélityksessa lisdéntynyt kilpailu ovat seikkoja, jotka osaltaan
vaikuttavat STT:n asemaan suomalaisessa mediakentéssd. Téssd tutkimuksessa haluankin selvittia
sitd, millainen merkitys STT:114 on maakuntalehtien péivittdisessd uutistydssd 2010-luvulla. Tutkin
sitd, mikéd rooli uutistoimistolla on muuttuvassa sanomalehdistdssd, ja millaiseksi uutistoimiston

maakuntalehtiasiakkaat ndkevit STT:n roolin tulevina vuosina.

1.2. Tutkimuksen rakenne

Tutkimukseni alussa kdyn ldpi aiempaa aiheesta tehtya tutkimusta, jonka avulla rakennan
teoreettisen viitekehyksen pro gradulleni. Luvussa kaksi paikannan tutkimukseni osaksi laajempaa
tiedotusopillista keskustelua ja aiempaa uutistoimistoja késittelevéda tutkimusta, jota esittelen
titvistetysti erityisesti Boyd-Barrettin ja Rantasen (1998) artikkeliin The Globalization of News
nojaten. Luvussa kolme kéyn puolestaan lépi laajat kaaret uutistoimistojen ja STT:n historiassa.
STT:n historiaa késittelevédssa luvussa sivuan myos laajemmin muutoksia Suomen mediakentissa,
silld nditd asioita ei voi irrottaa toisistaan. STT:n historiaa késittelevét osuudet perustuvat pitkalti

Rantasen (1987) teokseen "STT:n uutisia” sadan vuoden varrelta.

Luvussa neljd avaan median murroksesta kéytavaa keskustelua ensin yleiselld tasolla ja timén

jélkeen erityisesti suomalaislehdistossd. Aiheen késittely on tutkimukseni ndkokulmasta térkeds,
silld pro graduni paikantuu tiiviisti timén keskustelun ympdrille. Luvussa viisi késittelen aihetta
uutistoimistojen kannalta. Luvun viisi paitteeksi hahmottelen oman arvioni STT:n nykytilasta ja

tarkennan tutkimustehtévéni tutkimuskysymyksiksi.

Luvussa kuusi esittelen valitsemani tutkimusmetodin ja perustelen valintani. Kéyn lépi
aineistonhankintatapani seka aineiston analysoimiseen ja raportointiin valitsemani keinot. Téta
lukua seuraa analyysin raportointi, joka rakentuu aineistosta 16ytdmieni teemojen ja alateemojen
varaan. Johtopdatosluvussa, eli luvussa kahdeksan, tiivistin tulokseni aiemman tutkimuksen valossa
peilaten niitd omiin odotuksiini. Arvioin tutkimustani kriittisesti ja pohdin mahdollisia ndkékulmia

lisatutkimuksille.



2. TUTKIMUKSEN PAIKANNUS

Uutistoimistojen on Boyd-Barrettin ja Rantasen (1998, 6) mukaan usein koettu edustavan niin
sanottua informaatiojournalismia ("’journalism of information’’) jossain médrin vastakohtana
jalostuneemmalle tai luovemmalle journalismille ("journalism of opinion”). Ala on pitényt
uutistoimistojen uutisia tukkumateriaalina, jota asiakastoimitusten on pitényt jollain tavalla tyostad
edelleen omille lukijoilleen sopivaksi. Uutistoimistoille timé on kdynyt hyvin, silld niiden
toiminnalle on ollut tirkedi sopia erilaisten asiakkaiden formaattiin. Téllainen osittain
uutistoimistojen itsensd yllépitima mielikuva onkin Boyd-Barrettin ja Rantasen mukaan siirtynyt
my0s mediatutkimukseen, ja uutistoimistot on jétetty usein ldhes huomiotta lehti-, radio- ja

televisiouutisista tehdyissa tutkimuksissa. (Ema., 1998, 6-7.)

Yksi vanhimmista traditioista uutistoimistojen tutkimuksessa ovat yhtidisti kirjoitetut historiat, ja
varhaisin historiikki on kirjoitettu vuonna 1918 tanskalaisesta uutistoimisto Ritzausta (ema., 4).
Varsinaisesti uutistoimistoista tehdyt tutkimukset ovat seuranneet laajempia trendejé
viestintatutkimuksessa, vaikka eroavaisuuksiakin 10ytyy (ema., 7). Uutistoimistojen tutkimus on
saanut vaikutteita niin poliittisesta taloustieteestd kuin kulttuurintutkimuksestakin, ja tutkimuksen
kohteena ovat olleet esimerkiksi uutisten tuotantotavat, toimistojen tuottamat tekstit seka
toimistojen vélittdmien uutisten kdytto ja vastaanotto (ema., 3). Ulkomaanuutisoinnissa

uutistoimistot ovat olleet yksi suosituimmista kohteista tutkimuksessa (Uskali 2007, 88).

Varhaisissa teorioissa uutistoimistot ndhtiin Boyd-Barrettin ja Rantasen mukaan vaikutusvaltaisiksi
joskin nikymaéttomiksi toimijoiksi. Kehdmadisesti ajateltuna ndkymaéttomyyden ajateltiin jopa
lisddvin toimistojen vaikutusvaltaa. Uutistoimistojen monopolin vaaroista ja uutisoinnin
vinoutumisesta oltiin huolissaan esimerkiksi 1800-luvun jilkipuoliskolla Euroopassa, jossa isot
globaalit toimistot toimivat omien kartellisopimustensa puitteissa. Ensimmaéisen maailmansodan
aikaan uutistoimistot ndhtiin monesti propagandavélineiksi, sill4 ainakin osa toimistojen léhteistd ja
palveluista korvattiin valtioiden omilla kampanjoilla. Toiseen maailmansotaan asti uutistoimistoista
kayty keskustelu asettui Boyd-Barrettin ja Rantasen mukaan jonnekin kolmen eri diskurssin
védlimaastoon. Karkeasti jaettuna media néhtiin ndissa diskursseissa joko vaikutusvaltaiseksi
toimijaksi, kansallisvaltion tai luokkayhteiskunnan propagandavilineeksi tai tyyppiesimerkiksi

modernista, teknisesti kehittyneestéd toimialasta. (Boyd-Barrett & Rantanen 1998, 7-8.)

Boyd-Barrett ja Rantanen (ema., 2—3) esittivit uutistoimistojen tutkimuksen jakautuneen 1970-

luvun puolivilistd 1980-luvun puolivéliin pddasiassa kahteen osaan. Toinen puoli tutkimuksesta



asettui heiddn mukaansa traditioon, joka keskittyi paitsi mediatekstien tuotantoon myds siihen,
millaisiin poliittisiin ja taloudellisiin rakenteisiin tekstit asettuvat. Téllainen politekonominen

painotus nékyi tutkimuksessa jilleen erityisesti 90-luvulla, he kirjoittavat. (Ema., 2-3.)

Toista tutkimuskategoriaa edusti Boyd-Barrettin ja Rantasen (ema., 3) mukaan uutistoimistojen
ympiérilld kdyty véittely, joka rakentui uudesta kansainvilisestd tiedotusjarjestyksestd (New World
Information and Communication Order eli NWICO) kdydyn keskustelun ympérille. NWICO sai
alkunsa kehittyvissd maissa 1970-luvulla ja laajeni osaksi akateemista tutkimusta viimeistién 80-
luvulla. Kéynnistdjénd toimi Non-Aligned Movement (NAM). (Nordenstreng 2013, 1.) Yksi
keskeisisté ajatuksista NWICOssa oli, ettd informaation tuotanto on keskittynyt harvoihin maihin
muiden jaddessa riippuvaiseen vastaanottajan asemaan. Kansainvélisten uutistoimistojen néhtiin
suosivan ldnsimaisia uutiskriteerejd ja madrittivéin sen, millainen kuva eteldsti annetaan muulle
maailmalle. YK:n kasvatus-, tiede- ja kulttuurijérjestd Unesco pyrki tukemaan kansallisten
uutistoimistojen syntya ja kehitystd sekd uutisvaihtoa toimistojen vélilld esimerkiksi Afrikassa.
Kansallisten uutistoimistojen kautta uutisvaihtoa haluttiin lisiti niin maan sisilld kuin
kansainvélisesti. (Boyd-Barrett & Rantanen 1998, 8, 10.) Keskustelu NWICOsta laantui 90-luvulla,
joskin sen idea on Nordenstrengin (2013, 1-3) mukaan sdilynyt osana globaalia viestintidtutkimusta
ja -politiikkaa aina 2000-luvulle asti. Isojen uutistoimistojen yksipuolinen ldnsimainen nédkdkulma

kerdd moitteita mediakritiikeissd Uskalin (2007, 95) mukaan tdnédkin pdivana.

80-luvun loppupuolella yhteiskuntatieteilijat menettivit Boyd-Barrettin ja Rantasen (1998, 3)
mukaan kiinnostuksensa uutistoimistoihin, mika saattoi osin johtua NWICO-viittelyn loppumisesta.
NWICO-viittelyn laannuttua mediatutkimus sai vaikutteita muun muassa kulttuurintutkimuksesta ja
semiotiikasta, joka keskittyi tekstin rakenteisiin ja yleison merkityksenantoprosesseihin.
Uutistoimistot kuitenkin sivuutettiin tutkimuksessa usein, silld niiden alkuperiisiin teksteihin oli
hankala padsté kisiksi, eikd niilld ollut suoria yleisdja. (Ema., 11.) Erityisesti ennen internetii
uutistoimistojen “’yleisot” olivat Boyd-Barrettin ja Rantasen mukaan muita medioita tai
institutionaalisia tahoja, ja niinpé tutkimuksissa keskityttiin varsinaisten yleisdjen sijaan niihin
véliportaisiin. Tutkimuksissa selvitettiin esimerkiksi sitd, miten uutistoimistojen asiakasmediat

valitsivat saamansa uutiset edelleen jakeluun. (Ema., 3.)

Vaikka uutistoimisto-organisaatioissa tapahtui 80-luvun lopulla ja 90-luvun alussa isojakin
muutoksia, kiinnostus toimistoja kohtaan oli Boyd-Barrettin ja Rantasen mukaan vihéistd muutamia
historiikkeja lukuun ottamatta. Yksi tunnetuimmista uutistoimistohistorioista, Reutersin historia,

kirjoitettiin vuonna 1992. (Ema., 3, 4, 11.) Suomessa Rantasen kirjoittama STT:n historiaa



késitteleva teos julkaistiin vuonna 1987, uutistoimiston juhlavuonna sata vuotta toimiston

perustamisen jélkeen.

Tutkijoiden kiinnostus uutistoimistoja kohtaan herdsi uudelleen 90-luvun puolivélissd, kun
uutistoimistot 1dhtivat mukaan televisiotoimintaan. Nakokulma oli jélleen usein poliittisessa
taloustieteessd, kun taas sisdltdjen analysointi jai vahdisemmaksi. (Boyd-Barrett & Rantanen 1998,
11-12.) Rantanen (2009, 43—44) kritisoi my0s titd tuoreempaa uutistoimistoja koskevaa tutkimusta
siitd, ettd toimistojen merkitys globalisaatioprosessissa on jddnyt liian vdhélle huomiolle.
Esimerkiksi mediahistorioissa globalisaationdkdkulma on hinen (emt., 44) mukaansa saanut liian

vihén painoarvoa.

Uutisten globalisaatiota késittelevissa teoksessaan Boyd-Barrett ja Rantanen (1998) nékevit
uutistoimistot osana jarjestelmaa, jossa vahvat ja heikot osapuolet ovat riippuvaisia toisistaan ja
jossa lansimaisilla uutistoimistoilla on etulyontiasema maailmanmarkkinoilla. Niin sanottu
globalisaatioteoria on Boyd-Barrettin ja Rantasen mukaan ottanut vaikutteita seka
kulttuurintutkimuksesta etté poliittisesta taloustieteestd, jotka ovat hallinneet

uutistoimistotutkimusta. (Ema., 11-12.)

Uutistoimistoista 2000-luvulla kirjoitetuissa teksteissa korostuu pohdinta siitd, mika erityisesti
kansallisten toimistojen rooli kilpailulle avautuneilla mediamarkkinoilla on. Kilpailun kiristyminen,
teknologian kehitys, uutisten uudet tuotantotavat ja muutokset yleisdjen kéytoksessa ovat
muuttamassa ja jo muuttaneet uutistoimistojen asemaa niin kansallisilla kuin kansainvélisillakin
markkinoilla. Esimerkiksi sanomalehtien levikkien ja mainostulojen lasku on ndkynyt
konkreettisesti myds Suomessa valtakunnallisen uutistoimiston arjessa: asiakkaidensa omistama
STT joutui rankkojen leikkausten eteen vuonna 2013, ja koko toimitusorganisaatio pantiin
yhteistoimintaneuvottelujen paatteeksi uusiksi. Liséksi lehtien keskindiset yhteenliittymét ja
juttuvaihto himartavét uutistoimiston tehtdvinkuvaa. Tilanne on ristiriitainen erityisesti asiakkaiden

itsensd omistamissa uutistoimistoissa.

Uutistoimistoja ja STT:t4 on tutkittu myos aiemmissa pro graduissa. Tutkimuksen kohteena ovat

2000-luvulla olleet esimerkiksi STT:n ulkomaanuutisten uutiskriteerit (Koivisto 2008)",

! Koivisto, Hanna (2008) Perinteiset uutiskriteerit pysyvit tiukassa. Suomen tietotoimiston ulkomaan uutisten erittelya.
Tampereen yliopisto.



kehitysmaiden naisten representaatiot STT:n ulkomaanuutisissa (Fisk 2010)%, uutiskriteerit STT:n
politiikanuutisissa Ruotsista ja Virosta (Ropponen 2010)° seki journalististen kiyténtdjen, arvojen

ja asenteiden muutos STT:ssd (Rautavuori 2007).

Naéistd Rautavuoren pro gradu osuu ldhimmais omaa tutkimuksenasetteluani. Rautavuori selvittda
tyOssddn teemahaastatteluin STT:n toimittajien tydkaytdntdjen, arvojen ja asenteiden muutosta
2000-luvulla. Hinen mukaansa (2007, 89) STT on vastannut yhteiskunnan ja journalistisen
ympdériston muutoksiin kehittdmalla uutis- ja mediapalveluitaan, miké toimiston toimittajien
mielestd on parantanut STT:n tuottamaa journalismia. Teemoja Rautavuoren tutkimuksessa ovat
Ylen ja STT:n yhteistyon padttyminen, juttuaiheiden priorisointi, juttujen versiointi eri vélineisiin ja
teknologian kehitys. Teemat tulevat esille jollain tavalla my6s omassa tutkimuksessani, vaikka
ndkokulmat ja painotus ovatkin erilaisia. Esimerkiksi Ylen ja STT:n yhteistyon paéttymista
késittelen osana STT:n ldhihistoriaa. Omassa tutkimuksessani teemahaastattelujen asetelma on

myos erilainen kuin Rautavuorella, sillé haastattelen STT:n asiakaslehtien edustajia.

Tutkimukseni asettuu osaksi kidynnissa olevaa keskustelua journalismin ja mediamarkkinoiden
murroksesta ja kansallisen uutistoimiston merkityksesti kansainvilisesti ainutlaatuisessa
maakuntalehtikentdssi. Tutkimus kietoutuu journalistisen kulttuurin, median ansaintatapojen ja

kilpailun ymparilla kdytdvén keskustelun ympérille.

2 Fisk, Mari (2010) Nakymaéton sukupuoli. Kehitysmaiden naisten representaatiot STT:n ja Helsingin Sanomien
ulkomaanuutisissa. Jyviskylan yliopisto.

3 Ropponen, Paula (2010) Ruotsista ja Virosta Suomessa. Méairéllinen sisdllon erittely uutiskriteereistd Suomen
tietotoimiston politiikan uutisoinnissa. Tampereen yliopisto.



3. UUTISTOIMISTOJEN HISTORIAA

Koska uutistoimistojen monien nykyisten kdytiantdjen perustat on luotu jo parisataa vuotta sitten,
lyhyt historiakatsaus on nykytilanteen ymmartamiseksi paikallaan. Esimerkiksi omistusmuoto
midrdd toimiston tehtévii ja asemaa mediamarkkinoilla, joiden avautuminen kilpailulle on
muuttanut toimistojen asemaa sekéd asiakkaittensa ettd omistajiensa silmissd. Uutistoimistot ovat
my0s perinteisesti olleet etunenéssi uusien teknologioiden kéyttdonotossa, mutta nykyéén tilanne ei
valttamatta suosi toimistoja: kun internet on kaikkien kaytdssé, eivit isot uutistoimistot ole enda
ensimmaisii ja itseoikeutettuja tiedonldhteitd maailman tapahtumissa. Liséksi yleison
mediankdyttotapojen muutokset vaikuttavat myds uutistoimistoihin, jotka yrittivit etsid uusia

ansaintakeinoja siind missd niiden asiakasmediatkin.

Vaikka uutistoimistot ovat joutuneet sopeutumaan moniin muutoksiin muiden yhteiskunnallisten
toimijoiden tavoin, on niiden toiminnan perusajatus sdilynyt halki historian. Kuten Rantanen (2009,
59) kirjoittaa, Charles Havas’n, Bernard Wolffin ja Julius Reuterin 1800-luvulla kehittdma
uutisbisnesmalli médritti perustan sille, miten myohemmin perustetut globaalit mediayritykset

toimivat yha tdnédkin paivéina.

Seuraavassa alaluvussa kéyn ldpi laajat kaaret uutistoimistojen historiassa ldnsimaissa. Keskityn
lansimaisiin uutistoimistoihin, koska suomalainen uutisvilitys on ollut aina sidoksissa niihin.
Kasittelen sellaisia vaiheita ja asioita, jotka ovat relevantteja toimistojen nykytilanteen
ymmartdmiseksi. Toisessa alaluvussa teen katsauksen STT:n historiaan, jota peilaan Suomen muun

mediamaiseman kehitykseen.

3.1. Kirjeenvaihtotoimistoista globaaleiksi uutismahdeiksi

Teoksessaan ”STT:n uutisia” sadan vuoden varrelta Rantanen (1987, 17) nostaa esille keskeisii
seikkoja uutistoimistojen toiminnan ymmartdmiseksi. Uutistoimistot ovat yrityksid, joiden
perustoimintaa on perinteisesti ollut uutisten myynti. Koska uutisilta vaaditaan tuoreutta ja nopeus
korostuu uutiskilpailussa jatkuvasti, toimistoilla on oltava tarvittava tekniikka uutisten vélittdémaéin
jakeluun. Tavallista on myds se, ettd oman uutistuotannon lisiksi toimistot hankkivat uutisia muilta
toimistoilta, miké kytkee uutistoimistot erilaisiin ulkomaisiin ja kotimaisiin toimijoihin. Tédllaisen
ketjun takia uutistoimistojen on tuotettava kaavaltaan tietynlaisia myyntituotteita, eli uutisia, jotta

ne soveltuvat erilaisten asiakkaiden tarpeisiin eri maissa. (Emt., 17.)



Uutistoimistot ovat aina olleet tirkeitd erityisesti pienille ja keskisuurille joukkoviestintdvélineille,
joiden edellytykset eivit riiti valtakunnallisten tai ulkomaanuutisten tekemiseen itse (Uskali 2007,
88, 90). Erilaisten asiakkaiden takia uutisten on tullut olla sdvyltdén neutraaleja, ja toimistojen on
pitdnyt vélttdd sekaantumista tapahtumiin, joista ne raportoivat (Fenby 1986, 23). Lisdksi
vaatimuksena on asiakkaiden tasapuolinen kohtelu, eli uutiset on toimitettava kaikille asiakkaille
samanaikaisesti (Uskali 2007, 89). Toimistojen uutistoiminnan perusajatus on siis pysynyt pitkdén
samana, vaikka tekniset ja yhteiskunnalliset muutokset ovat totta kai vaikuttaneet kayténtoihin ja

bisnesmalleihin.

Uutistoimistojen historian voi ulottaa ainakin keskiajan 1&hettijarjestelmién, josta kehittyi edelleen
kirjeenvaihtojirjestelmé (Berg 1952, 15). Venetsiaan ja Antwerpeniin pystytettiin 1500-luvulla
uutisia kerddvid ja vélittdvia kirjeenvaihtotoimistoja, ja 1500- ja 1600-luvuilla suurilla
kauppahuoneilla oli uutislehtid, joihin hankittiin uutisia eri maista (Biicher 1908, ks. Berg 1952,
15). Uutistoimistot olivatkin alkujaan merkittdvia toimijoita ennen kaikkea talousuutisten
vilittimisessd, ja asiakkaita olivat aluksi hinnoista tietoa tarvitsevat yrittdjat. Padasiallisiksi
asiakkaikseen uutistoimistot saivat viestintdvélineet, kun sanomalehdisto kehittyi “nykyaikaiseksi”.
(Rantanen 1987, 17). 1600-luvulta 1800-luvun alkupuolelle sanomalehtity6 perustui pitkélti
kirjeenvaihtajiin ja ldhetteihin (Berg 1952, 15), ja uutistoimistojen perustaminen vahensi
kirjeenvaihtajista sanomalehdille koituneita kustannuksia (News Agencies — Their Structure and
Operations 1953, 9). Ensimmadisten uutistoimistojen perustajia olivatkin yksityiset yrittdjat, jotka

nékivit uutistoimistot usein heti alusta asti voittoa tavoitteleviksi yrityksiksi (Berg 1952, 17).

Ensimmadiset varsinaiset uutistoimistot syntyivit lansimaissa 1800-luvulla talouskeskittymiin
(Uskali 89), ja uutistoimistoja voi pitdd maailman ensimmadisind kansainvélisind tai jopa globaaleina
mediaorganisaatioina (Boyd-Barrett & Rantanen 1998, 1). Maailman ensimmaéisend uutistoimistona
yleisesti pidetyn ranskalaisen Havas’n historia juontuu 1820-luvulle, jolloin Charles Havas’n
perustaman toimiston kerddmien ja vélittdmien uutisten asiakkaita olivat muun muassa kauppiaat ja
pankkiirit (News Agencies — Their Structure and Operations 1953, 11). Varsinaisesti uutistoimisto
Havas perustettiin 1830-luvulla, ja vuonna 1944 sen pohjalta muodostettiin Agence France-Presse
eli yhd toiminnassa oleva AFP (AFP in dates). Maailman ensimmaéisiin uutistoimistoihin lukeutuu
myos edelleen toiminnassa oleva englantilainen Julius Reuterin aloittama Reuters, joka perustettiin
vuonna 1851 ja joka keskittyi aluksi talousuutisten vilittdmiseen, sekd saksalaisen Bernard Wolffin
toimisto (Berg 1952, 17-18). Eurooppalaisten uutistoimistojen syntyaikaan myds Yhdysvalloissa

rakennettiin omaa toimistoa pienentdmaan uutisten kerddmisestd koituvia kustannuksia (Fenby



1986, 23). Tana pdivani toimiva Associated Press eli AP sai alkunsa vuonna 1846, kun viisi

newyorkilaista sanomalehted aloitti yhteistyon keskendan (AP’s history).

Kuneliuksen (2003, 68) mukaan 1800-luvun loppupuolisko oli kansainvélisten uutistoimistojen
kulta-aikaa, ja uutistoimistojen ilmaantuminen liittyy journalismin kaupallistumiseen. Median
sisdllot ovat halki historian riippuneet sen yleisostd — teollistumisen alla yleiso 16ytyi taloudellisesta
eliitistd, kun taas massamarkkinoiden synnyn myota siséltdja alettiin suunnata suurelle yleisolle
(Ojala & Uskali 2005, 121). Uutistoimistojen synty vaikuttikin Unescon (News Agencies — Their
Structure and Operations 1953, 9) mukaan sanomalehtien luonteeseen. Lehdisti tuli aiempaa
enemmaén tiedonlahteitd keskustelun ja viittelyn paikkojen sijaan, ja pian oli selvaa, etti
yhdelldkéén kansallisella julkaisulla ei ollut varaa ja teknisid edellytyksid vastata itsendisesti niistd
palveluista, joita kansainviliset uutistoimistot pystyivit tarjoamaan (ema. 9). Rantasen (2009, 46)
mukaan uutistoimistot esittivitkin keskeistd roolia siind, ettd uutiset muuttuivat

kulutushyodykkeiksi.

Uutistoimistot olivat ensimmaisid sdhkoisid uutisviestinnédn vilittdjid, ja niiden kehitys on ollut aina
sidoksissa tekniseen kehitykseen (Kivikuru 2012, 173). Vihintidén ndenndinen neutraalius on alusta
asti ollut toimistojen valtti uutiskilpailussa (Fenby 1986, 23), ja skuupit ovat myds toimistoille
tarkeitd (Uskali 2007, 91). Esimerkiksi Reuters kunnostautui néillé saroilla pian perustamisensa
jélkeen, Uskali (emt., 91) huomauttaa ja nostaa Readin kirjoittamasta Reutersin historiasta esille
esimerkkejd, joista muutamaan haluan myos itse tarttua. Ensimmaisen varsinaisen skuuppinsa
Reutersin toimisto sai vuonna 1859, ja pian toimisto julkaisi ensimméiisend tiedotusvilineena
Napoleon III:n puheen samaan aikaan, kun Napoleon vasta piti sitd (Read 1992, 23, 25). Reuters oli
Readin (emt. 25) mukaan saanut puheen haltuunsa embargolla — kiyténto, joka on yhad nykypéivani
uutistoimijoiden kdytossd. Reuters myos vaati asiavirheiden nopeaa korjaamista, minké lisdksi se
alkoi vélittda asiakkailleen uutisista lyhyitd uutisotsikoita. Tdméa nopeutti uutistyota ja toi
toimistolle uutisvoittoja. (Emt., 30-31.) My0ds nimé kiytdnnot ovat kdytdssa eri uutistoimistoissa
edelleen. Esimerkiksi virheiden nopean korjaamisen tdrkeys on jatkuvasti vain korostunut, kun
uutiset levidvit netissd hetkessé laajoille yleisoille. Netin aikana virheistd jad entistd helpommin
kiinni, kun kuka tahansa voi helposti tarkastaa tietojen paikkansapitivyyden ja raportoida virheista.
Myds nopeiden uutisotsikoiden tirkeys korostuu nettiaikakaudella, kun uutiskilpailun voittoja
mitataan sekunneissa. Esimerkiksi STT on nostanut toimintansa ensimmaiseksi arvoksi
luotettavuuden, jonka liséksi nopeus on tirkeimpien arvojen joukossa (STT:n tyylikirja: STT-

Lehtikuvan toimituspolitiikka).
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Uutistoimistot jakautuivat melko varhain kansallisiin ja kansainvilisiin toimijoihin, kun
Euroopassa, Itd-Aasiassa ja Oseaniassa alettiin 1800-luvun jilkipuoliskolla perustaa kansallisia
uutistoimistoja. Kansalliset toimistot ryhtyivét vilittdimain kansainvélisten toimistojen materiaalia
ja itse hankkimiaan oman alueen uutisia asiakkailleen. (News Agencies — Their Structure and
Operations 1953, 10, 13.) Isoja kansainvilisid toimistoja Reutersia, AFP:td ja AP:td voidaankin
nimittdd globaaleiksi uutistoimistoiksi (world agencies tai global agencies), silla ne hankkivat
uutisensa ympéari maailmaa ja niiden asiakkaina toimii sanomalehtien lisiksi kansallisia
uutistoimistoja ja muita medioita ympéri maailmaa (emt., 35). Termi on edelleen kdyttokelpoinen,
vaikka rajat kansainvélisten ja kansallisten uutistoimistojen vélilld ovat muun muassa Kivikurun
(2012, 174) mukaan hiamaértyneet, ja esimerkiksi Boyd-Barrett ja Rantanen (2010, 237) kritisoivat
monien isojen uutistoimistojen, kuten kiinalaisen Xinhuan ja japanilaisen Kyodon sivuuttamista
kansainvélisind toimijoina. Kritiikille on syynsé: eurooppalaisista uutistoimistoista esimerkiksi
espanjalaisella EFEII4 on asiakkaita ja toimipisteitd ympéri maailman (EFE Agency). Sen
uutisoinnin nikokulma ja asiakaskunta ovat kuitenkin vahvasti espanjalaisessa ja latinalaisessa
kulttuurissa ja maissa, joten tietylld tavalla se sijoittuu edelleen kansallisen ja globaalin
uutistoimiston vélimaastoon (EFE Agency, Boyd-Barrett 1980, 14). Toki myds perinteisilla
globaaleilla uutistoimistoilla Reutersilla, AFP:114 ja AP:114 uutisoinnin ndkdkulma painottuu
tiettyihin lansimaihin ja maanosiin, ja ne toimivat paitsi kansainvélisind toimistoina, myos
kotimaidensa kansallisina toimistoina. Niiden asiakaskunta ja kirjeenvaihtajaverkosto ovat
kuitenkin maailmanlaajuisia, joten luokittelu globaaleiksi uutistoimistoiksi on perusteltua. Myos
Boyd-Barrett ja Rantanen (2010, 237) toteavat kritiikistddn huolimatta, ettd ndimé kolme suurta

uutistoimistoa ovat luultavasti edelleen merkittivimmait oman alansa toimijat maailmassa.

Median kehitys on ollut aina yhteydessi vdestonkehitykseen sekéd talouden ja kulutuksen kasvuun
(Ojala & Uskali 2005, 124). Globaalit uutistoimistot syntyivit maissa, joissa lehdisto oli erityisen
kehittynyt (News Agencies — Their Structure and Operations 1953, 35). Paitsi ettd niiden toiminta
oli kansainvilistd, ne hoitivat ja hoitavat enemman tai vihemmaén edelleen myos kansallisen
uutistoimiston tehtidvii. Ensimmaisilld globaaleilla uutistoimistoilla Havas’lla, Reutersilla,
Wolffilla ja AP:114 oli kilpailuasetelma keskenéén, vaikka niiden palvelut painottuivat osittain eri
maihin ja maanosiin. Erilaisilla keskiniisilld yhteistyo- ja kartellisopimuksilla 1800-luvun lopulla ja
1900-luvun alkupuolella Reuters, Havas ja Wolff vahvistivat asemiaan toisiinsa ndhden, ja toisaalta
jakoivat uutisten tekemisestd syntyvid kuluja. Tekemalldan kartellisopimuksella toimistot jakoivat
maailman siten, ettd kullakin oli ensisijainen oikeus toimia tietylld alueella. Néin ne hallitsivat

pitkddn maailman uutisia, kun kansallisten uutistoimistojen ja viestimien oli ostettava palvelut omaa
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maataan hallitsevalta kansainviliseltd toimistolta. (Boyd-Barrett & Rantanen 2010, 235-237.)
Esimerkiksi Suomi kuului saksalaisen Wolffin etupiiriin (Rantanen 1987, 60). Wolff kuitenkin
menetti asemansa globaalina uutistoimistona Saksan hivittyd ensimmaiisen maailmansodan, ja
kartelli hajosi lopullisesti vuonna 1934 pitkélti yhdysvaltalaisten uutistoimistojen AP:n ja UP:n
(myShemmin UPI:n) vaikutuksesta (Boyd-Barrett & Rantanen 2010, 236).

Kartellisopimusten paityttyd isojen kansainvilisten uutistoimistojen asiakkaat saattoivat valita
alempaa vapaammin, minkd toimiston materiaalia ostaa. Osaltaan tima johti siihen, ettd kansalliset
uutistoimistot aloittivat yhteistyon uutisvaihdossa keskenéén, ja sopimusten lisddntyessi
yhteistyoverkostot tihenivit. Toinen maailmansota horjutti kansallisten uutistoimistojen toimintaa
hetkellisesti, mutta sodan péatyttyéd ne jatkoivat taas toimintaansa ja vahvistivat yhteistyokuvioitaan.

(News Agencies — Their Structure and Operations 1953, 20-21.)

Eurooppalaiset kansalliset uutistoimistot kiaviviat Boyd-Barrettin ja Rantasen (2000, 87) mukaan
lapi isoja muutoksia kommunismin kaaduttua, ja 1990-luvulla uusia toimistoja perustettiin tai
muodostettiin uudestaan vilkkaasti. Seuraavan vuosituhannen kynnykselld toimistot painivat Boyd-
Barrettin ja Rantasen (ema., 86) mukaan silti pitkélti samojen ongelmien kanssa kuin aina ennenkin:
omistajuuskysymykset, suhde valtioon, suhteet asiakkaisiin, taloudellisen tasapainon saavuttaminen
ja investoinnit teknologiaan ovat olleet ajankohtaisia kysymyksié uutistoimistojen pérjddmiselle 14pi

niiden historian. Voi hyvin sanoa, ettd kysymykset ovat toimistoille 2010-luvullakin olennaisia.

3.2. Maakuntalehtien tarpeiden tayttdjasta valtakunnalliseksi
instituutioksi

Suomessa sanomalehdistd kehittyi Rantasen (1987, 19) mukaan varsin my6hdén: ensimmaéinen
sanomalehti Tidningar utgifne af et Sélskap i Abo perustettiin vasta vuonna 1771, jolloin
Euroopassa lehdistostd oli voitu puhua jo noin 150 vuotta. Tommilan ja Salokankaan (1998, 23)
mukaan varsinainen suomalainen lehdist6 syntyi 1800-luvun alkupuoliskolla, kun aiemmin yhden
lehden maassa alkoi ilmestyé useita lehtid. 1800-luvun edetessd sanomalehtien méard kasvoi (emt.,
30), ja 1800-luvun viimeisind vuosikymmenind syntyi poliittinen monilehtijérjestelmé, joka rdjahti

kasvuun 1905 suurlakon jilkeen (emt., 102).

Rantasen (1987, 20) mukaan lehdiston “méaéréllinen kasvu, ilmestymiskertojen tihentyminen, niiden
keskindinen kilpailu, kehittyva painotekniikka ja viestinti- ja kuljetusyhteyksien parantuminen
antavat aiheen puhua nykyaikaisen sanomalehdiston synnystd myds Suomessa”. Ndin vasta

sanomalehdiston kehitys aiheutti hinen mukaansa tarpeen jérjestelmalliselle uutisvilitykselle.
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Ratkaisevaa kansallisen uutistoimiston perustamisessa oli Rantasen mukaan kuitenkin paitsi

sanomalehdiston kehitys, my0Os uuden tekniikan eli lennittimen kéayttoonotto. (Emt., 20.)

Vaikka sanomalehdisto kehittyi Suomessa kansainvélisesti verrattuna myohdéin (emt., 19), ei
kansallisen uutistoimiston perustamisessa oltu yhté paljon jilkijunassa. Kuten monissa muissa
Euroopan maissa, my0s Suomessa perustettiin kansallinen uutistoimisto 1800-luvun
jélkipuoliskolla, vaikkakin parikymmenti vuotta ensimmaisid kansallisia toimistoja myohemmin
(emt., 55). Ajatus uutistoimistosta oli kuitenkin ollut itse asiassa esilld jo vuonna 1843 Borgd
Tidningin esitellessé idean sisdlt6jd lehdille valittdvan toimiston perustamisesta (Tommila 1963,

78-79), kuten Rantanenkin (1987, 20) huomauttaa.

Kasvava sanomalehdistd ja lennittimen kdyttdonotto toimivat siis kimmokkeina uutistoimiston
synnylle, ja Suomen Séhkdsanomatoimistolle SST:1le myonnettiin toimilupa vuonna 1887. Luvan
mukaan uutistoiminnan piti vastata maaseudun lehtien tarpeisiin. SST aloitti toimintansa toimittaja
Woldemar Westzynthiuksen yksityisomistuksessa. Uutiset koskivat padasiassa kotimaan asioita.
(Rantanen 1987, 20-23.) Yhtio sai asiakkaita reippaaseen tahtiin, ja muutama kuukausi
perustamisen jélkeen silld oli asiakkainaan maan 52 sanomalehdestd yli 30 (Hakkarainen 1962, ks.
Rantanen 1987, 23). Vuonna 1897 se sai kilpailijan Suomalaisesta uutistoimistosta (tai Suomen
Uutistoimisto SUT:sta). Kun kenraalikuverndori Nikolai Bobrikov lopetti SST:n uutistoiminnan, se

jatkoi omistajavaihdoksen jédlkeen toimintaa SUT:n alla. (Rantanen 1987, 24.)

Vuonna 1913 pantiin kdyntiin osakeyhtiomuotoinen Sanomalehtien Tietotoimisto (SLT). Kyseessa
oli ensimméiinen suomalaisten sanomalehtien yhteisesti omistama uutistoimisto. SUT:n ja SLT:n
kilpailu oli molemmille toimijoille kuitenkin haitallista, ja vuonna 1915 ne yhdistivit voimansa.
Niin syntyneen uuden osakeyhtion nimeksi tuli Suomen Tietotoimisto (STT). STT sai ajan mittaan
itselleen useita kilpailijoita, joista osa oli vahvasti poliittisesti vérittynyt ja joista moni ei lopulta

ollut kovin pitkdikdinen. (Emt., 24-31.)

Kansalaissodan alkamisen jilkeen punaisen STT:n rinnalle perustettiin valkoinen Suomen
Virallinen Tietotoimisto. Virallisen toimiston lopetettua toimintansa vuonna 1919 sen tehtavét
siirtyivit STT:1le ja tdmén varteenotettavalle kilpailijalle Iti-Suomen Uutistoimistolle, joka
kuitenkin ylldttden lakkautettiin samana vuonna. Néin STT:1le jéi yksinoikeus valtioneuvoston
uutisiin ja ulkomaanuutisiin. (Emt., 28-31.) 1920-luvulla STT vakiinnuttikin asemansa kansallisena
uutistoimistona (Kunelius 2003, 68). STT:n etuoikeus saada muita medioita ennen ndhtdvikseen

hallituksen istunnon asiakirjat paittyi itse asiassa vasta vuoden 2014 alussa.
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Yleisradion perustaminen vuonna 1926 muutti Rantasen (1987, 31-32) mukaan suomalaista
mediakenttdd huomattavasti, eikd STT:n ja Ylen vélinen suhde ole koskaan ollut mutkaton.
Yleisradiosta tuli STT:n asiakas, ja se aloitti STT:n uutisten lukemisen perustamisvuotenaan. Heti
yhteistyon alkuaikoina kiisteltiin Yleisradion maksuista STT:lle sekd uutisvilityksen
puolueettomuudesta. Lehdiston taloudelliset vaikeudet 1930-luvulla ndkyivit myds STT:ssd, joka
yritti saada itselleen lisdé valtiontukea. Lehdiston ongelmien seurauksena Ylesté tuli entistd

tarkedmpi tulonldhde STT:lle. (Emt., 31-32, 34-36.)

Kiistoista huolimatta Yleisradio pysyi STT:n asiakkaana lukuun ottamatta sopimuksen hetkellistd
irtisanomista vuonna 1946. Vuosikymmenten mittaan Yleisradion osuus STT:n tuloista jopa kasvoi,
miké osaltaan lisdsi ndrdd yhtididen vileissd. STT:n osakekantaa laajennettiin poliittisten
selkkausten seurauksena 1940-luvulla, mutta toimiston toimintaan tdma ei varsinaisesti vaikuttanut.

Myos Ylestd tuli STT:n osakas ja Ylen edustaja pddsi STT:n johtokuntaan. (Emt., 31-38.)

Toisen maailmansodan paityttyd Suomen sanomalehdistdssd koettiin suuria muutoksia.
Kokonaislevikkien noustessa lehtien lukumééra kutistui, ja etenkin puoluelehtid kuoli. Vaikka
suomalainen mediakenttd muuttui, pysyi kansallisen uutistoimiston toiminta melko samanlaisena
1api 50-luvun. Tdma4 johtui toisaalta STT:n johdosta ja toisaalta asiakaskunnasta, joka suhtautui
uudistuksiin haluttomasti. (Emt., 42.) Sanomalehdist6 kehittyi vuosisadan edetessi
hyvinvointiyhteiskunnan tahdissa, ja lehdet saivat itselleen uusia lukijoita (Hujanen 2007, 25).
Uusia STT:n osakeanteja tehtiin edelleen vuosikymmenien saatossa, ja myds maakuntalehtien

edustajia tuli johtokuntaan mukaan (Rantanen 1987, 47).

STT menetti monopoliasemansa uutisvélittdjand vuonna 1965, kun Yleisradio aloitti omien uutisten
lahettdmisen, joskin se edelleen jatkoi myds STT:n uutisten lukemista (emt., 45). Ylen oman
uutistoiminnan aloittaminen muutti Rantasen (emt., 45) mukaan sdahko- ja painoviestinnin suhteita,
silld Yled lukuun ottamatta STT:n omistajat olivat lehtid. Kysymys Yleisradion uutistoiminnan
aloittamisesta oli STT:lle taloudellisesti merkittdva, ja itse asiassa Yle oli pyrkinyt saamaan
uutisvalityksen kokonaan haltuunsa. Tama olisi vaikuttanut myos toimiston asiakaslehtien
talouteen, silld Ylen menetys asiakaskunnasta olisi kutistanut STT:n kerddmid maksuja
huomattavasti. (C F. Sandelinin haastattelu 1987, Kouvolan Sanomat 26.11.1965, ks. Rantanen
1987, 44-45.) Tilanne tuli lopulta vastaan vuonna 2006, kun Yle lopetti STT:n asiakkuuden.

Nykypéivén kannalta kiinnostava juonne STT:n historiassa on myds 1970-luvulla kdyty keskustelu

STT:n muuttamisesta sadtioksi tai muuksi yleishyodylliseksi yhteisoksi. Syynd keskusteluun oli
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Ylen kanssa lisddntynyt yhteistyd. Hallintoneuvosto halusi kuitenkin sdilyttdd STT:n
tiedotusvilineiden hallinnassa. (STT:n johtokunnan poytékirjat 18.8.1971, 8.11.1971 ja 17.11.1971,
STT:n hallintoneuvoston pdytékirjat 20.12.1971 ja 12.4.1971. STT, ks. Rantanen 1987, 45-46.)
Rantasen (1987, 47) mukaan STT:n perusasetelma siis sidilyi, ja isoimmat omistajat olivat edelleen

suuria lehtid, vaikka merkittivimmaét kayttédjéat [0ytyivat keskisuurista ja pienistd lehdista.

STT:n sdatioittdmisestd kdydyn keskustelun aikoihin sanomalehdet mittelivét keskenddn siitd, kuka
nousee maakunnan ykkdslehdeksi. Kilpailun seurauksena maakuntalehtien asema vahvistui ja
niiden levikit kasvoivat. Kovan taiston jdlkeen useilla paikkakunnilla ilmestyi enédé yksi keskeinen
sanomalehti. (Hujanen 2007, 25.) Lehtien lukumééridn vaheneminen nékyi luonnollisesti myos

STT:ssé, jonka asiakasmairét laskivat (Rantanen 1987, 42).

Tekninen kehitys oli 1970-luvulla nopeaa, ja 1980-luvulla STT:n ja Ylen rinnalle syntyi uusia
sahkoisid uutistoimijoita (emt., 46—48). Vuonna 1981 STT sai uuden asiakkaan Mainos-Televisiosta
tdmén aloitettua omat uutisensa. Lisdd asiakkaita tuli vuosikymmenen puolivélissd, kun
ensimmadiset yksityiset paikallisradiot aloittivat uutisldhetysten vélittdmisen. (STT:n ja Lehtikuvan
historiaa.) Isojen sdahkoisten uutistoimijoiden myotd STT:n tuottamat radio- ja tv-uutiset kadottivat
Kivikurun (2012, 178) mukaan kuitenkin merkitystdin, vaikka monet paikallisradiot kayttidvit yha

STT:n uutismateriaalia 1dhetyksissaén.

80-luvun puolivilin jilkeen sanomalehtikustantamot alkoivat muuttaa toimintaperiaatteitaan
siirtymélld yhden lehden kustantamisesta ja painamisesta monikanavaisuuteen ja tullen siten
mukaan my0s sdhkdiseen viestintddn. 90-luvun mittaan sanomalehtikentdn muutokset jatkuivat
lehtien ryhmittyessd omistusjérjestelyjen seurauksena viestintikonserneihin. Esimerkiksi
kustannusyhtié Aamulehti Oy:n ja MTV:n yhdistyminen Alma Mediaksi vuonna 1997 synnytti
Suomen toiseksi suurimman mediakonsernin, jossa toimivat niin sanomalehti, televisio kuin
valtakunnallinen radiokanavakin. (Jyrkidinen 2012, 89-90.) Konsernien myoté lehtien yhteistyo
sekd toimituksellisella puolella ettd markkinoinnissa kasvoi, mutta my0s toisistaan omistuksellisesti

erillddn olevat lehdet ja lehtiyritykset lisdsivét yhteistyotd keskendédn (Sauri 2005, 184).

Sdhkdinen uutistoiminta lisddntyi 90-luvulla, ja myos STT otti 90-luvulla uuden teknitkan my6ta
uusia palveluja tarjontaansa. Vuonna 1991 yhtio alkoi vélittia tiedotteita uutislinjalle, ja vuonna
1995 se alkoi ldhettia tekstiviestiuutisia kinnykdihin. (STT:n ja Lehtikuvan historiaa.)
Vuosikymmenen alussa sanomalehdet perustivat verkkoversioita varsin nopeaan tahtiin, ja vuonna

2004 léhes kaikilla pédivilehdilld oli oma internetversionsa (Sauri 2005, 182).
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Uutistoiminta muuttui muutenkin merkittévasti 1990-luvulla uutiskilpailun kiristyessi. Sitd mukaa
kun mediaa koskevaa sddntelyd purettiin 1990-luvulla, joutuivat kansallisessa erityisasemassa olleet
uutisvalittdjat Yle etunenidssa kilpailuasetelmaan uusien toimijoiden kanssa (Nieminen & Pantti
2008, 50-51). Vuonna 1996 Yle ja Maikkari saivat televisioon uuden kilpailijan Nelosesta, jonka
uutiset olivat totuttua kepedmpid. Yle ja MTV3 alkoivat 1dhettdd aiempaa useammin omia
uutisldhetyksidin, ja samoin toimivat monet radiokanavat. Kuten Kivikuru asian tiivistdd, maahan
muodostui uusi uutisldhetysformaatti ja aiempaa enemmain uutisten toistoa, miki vaati nopeaa

uutishankintaa. (Kivikuru 2012, 180.)

Muutokset sdhkoisessé uutiskilpailussa ovat jatkuneet 2000-luvulla. Nelosen uutiset muuttuivat
parin minuutin lyhyeksi uutiskatsaukseksi vuonna 2014 heikkojen katsojalukujen takia. STT:n
kannalta kilpailutilannetta muutti huomattavasti erityisesti Ylen 1dhté STT:std vuoden 2006 lopussa,
kun Yle perusti oman uutistoimistonsa. STT:Ile kyse oli isosta tulonmenetyksestd, jonka
seurauksena henkilokuntaa vihennettiin. Tilanne oli muutenkin uusi STT:lle, joka sai ensimmaisen

merkittdvan uutiskilpailijan oman asiakaskuntansa ulkopuolelta (Rautavuori 2007, 60).

1970-luvun saatioittamiskeskustelun jalkeen séilytetty STT:n perusasetelma, jossa suurimmat
omistajat ovat suuria lehtid ja suurimmat kéyttdjat pienid lehtid, on pysynyt samankaltaisena tdhin
pdivain asti. Omistusmuoto on muuallakin maailmassa hyvin yleinen eika ristiriidaton. Esimerkiksi
Sanoman ja Alma Median isoimmat lehdet Helsingin Sanomat ja Aamulehti eivit ole 1dheskéédn
yhtd riippuvaisia STT:n uutistuotannosta kuin pienemmait maakuntalehdet. Toisaalta isoihin
konserneihin kuuluu my6s pienid maakuntalehtid, jotka lukeutuvat ainakin toistaiseksi STT:n
uutisten ahkeriin kayttijiin. Lisddntyvian lehtien vélisen juttuvaihdon my6ta tilanne voi kuitenkin

muuttua.
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4. MEDIA MURROKSESSA

Uusien kilpailijoiden synty ja sdhkdisen viestinndn osuuden kasvu mediamarkkinoilla ovat olleet
omiaan lietsomaan puhetta alan kriisistd tai murroksesta. Puhe journalismin kriisista kiteytyy
Viliverrosen (2009, 26) mukaan useimmiten sanomalehdistoon, jonka hin tosin huomauttaa olleen
“kriisissd” vahintiddn lenndttimen kayttoonotosta alkaen. Uudet sdhkoiset mediat ovat kukin
vuorollaan haastaneet sanomalehden, kun ensin radio jatti lehdet nopeudessa jalkeensé, minka
jélkeen televisio vei niiltd kiinnostavuutta uutisagendan luojina. 2000-luvulla perinteisemmén

uutismedian on haastanut netti. (Emt., 26.)

Vaikka lehdiston kriisistd on siis puhuttu lahes yhti kauan kuin sédhkdisté uutisvélitysti on
harjoitettu, on kuluneen ilmauksen takana kyse todellisista ilmidistd. Sanomalehdet elivit
taloudellisen menestyksensé kukoistuskautta 1900-luvun jilkipuoliskolla mainostulojen kasvaessa,
mutta vuosisadan lopulla ja uuden alussa tilanne muuttui radikaalisti (Picard 2006). Téssd valossa

murros onkin Picardin (ema.) mukaan nayttaytynyt 2000-luvulla erityisen huomattavana.

My®0s Suomessa laajaan tilauspohjaan tottuneissa maakuntalehdissé on jouduttu toteamaan, ettd
lehden tilaaminen kotiin kannettuna ei ole endi itsestdédn selvdd. Mainos- ja tilaustulojen laskiessa
lehdet ovat kiristidneet vyotiddn, mikd on kdytdnndssi tarkoittanut muun muassa tyontekijoiden
irtisanomisia, aiempaa halvempien sisdllontuotantotapojen etsintdd ja jopa lehtien
ilmestymiskertojen vihentdmistd, kuten esimerkiksi Alma Mediaan kuuluvassa Pohjolan Sanomissa
vuoden 2014 alussa. Asiakkaidensa menestyksesté riippuvaiselle STT:lle tilanne ndyttaytyy
todellisena murroksena, silld sddstot osuvat lopulta tavalla tai toisella myos sithen. STT:n
tyylikirjan (STT:n tyylikirja: Tdma on STT-Lehtikuva) mukaan uutistoimiston tehtdvané kun on
edistdd omistajiensa ja asiakkaidensa liiketoimintaa, ja toimiston on oltava taloudellisesti

kannattava.

Seuraavassa alaluvussa kédyn tarkemmin 1dpi sitd, mistd yleensd puhutaan, kun viitataan
epamaadraiseltd kuulostavaan median murrokseen. Toisessa alaluvussa késittelen murrosta
tarkemmin suomalaisessa lehdistossd. Naissd luvuissa késittelen median murrosta yleisesti, ja

luvussa 5 tarkastelen tilannetta uutistoimistojen ndkokulmasta.
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4.1. Mika median murros?

Viliverronen (2009, 14—15) jakaa journalismin ymparilld kdytdvan kriisikeskustelun neljdén osaan:
taloudelliseen kriisiin, uskottavuuskriisiin, teknologisen kehityksen mukanaan tuomiin haasteisiin ja
journalismin ja demokratian suhteeseen. Osa-alueita ei voi irrottaa toisistaan téysin, jos lainkaan.
Esimerkiksi taloudellinen kriisi liittyy olennaisesti tekniseen kehitykseen ja kysymykseen

journalismin laadusta, joka puolestaan liittyy kysymykseen journalismin ja demokratian suhteesta.

Yksi taloudellisen kriisin tai murroksen syisti on kilpailun kiristyminen media-alalla. Journalismi
on muuttunut entistd selvemmin litketoiminnaksi, ja isoille mediataloille journalismi on voittojen
maksimointia siind missid mikéd tahansa tuotanto. Syitd etenkin sanomalehtien taloudellisen kriisin
takana ovat mainostulojen jakautuminen entistd useampien ja osin tdysin uusien medioiden kesken
sekd yleison siirtyminen verkkoon, misséd toimimisesta lehdet eivit ole onnistuneet tekemédn viela

tarpeeksi tuottoisaa. (Emt., 16.)

Kaupallisille toimijoille harmia on aiheuttanut esimerkiksi yleisradioyhtididen kasvava tarjonta
netissd. Suomessa Yle ja STT yhdessd muiden kaupallisten uutistalojen kanssa ajautuivat vuonna
2009 kiistaan uutisten vapaasta levittdmisestd. Kaupalliset toimijat olivat nédreissdén Ylelle siitd, ettd
Ylen ilmaistarjonta vie niiden markkinoita. (Emt., 21.) STT teki EU:n komissioon kantelun, joka
koski muun muassa Ylen uutisten ilmaista jakelua kauppakeskuksissa. STT kuitenkin perui
kantelunsa, koska liikenne- ja viestintiministerion kanta oli Ylen puolella. (Hilden 2010.) Tapaus
on hyvé esimerkki siitd ahdingosta, missa taloudelliset mediatoimijat ovat tai ainakin kokevat
olevansa. Viittely yleisradion tehtdvastéd ja merkityksestd jatkuu Suomessa ja maailmalla, ja Yled
on huudeltu myds palaamaan STT:n asiakkaaksi ja siten jakamaan uutistoimiston lehdille

aiheuttamia kuluja (Osa Yle-verosta pitiisi suunnata Suomen Tietotoimistolle 2013).

Toimittajat itse liittdvét journalismin taloudellisen kriisin osin kysymykseen journalismin
uskottavuudesta ja luotettavuudesta (Valiverronen 2009, 17). Myds netin on nihty koettelevan
journalismin uskottavuutta, ja yleison luottamus verkkouutisten tarjoajiin on ainakin aiemmin
todettu vihidisemmaéksi kuin luotto perinteisiin uutismedioihin. Verkon on lisdksi peldtty johtavan
tarkoitushakuiseen uutistuotantoon, kun kivijéiden kdyttdytymistd seuraamalla voidaan selvittda,
mitkd uutiset kiinnostavat eniten ja minne kannattaa sijoittaa mainoksia. Esimerkiksi viihteen ja

skandaalihakuisuuden on uskottu lisdéntyvén osin netin myota. (Emt., 22, 24.)
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Kun puhutaan journalismin kriisistd, puhutaankin Viliverrosen (emt., 23) mukaan useimmiten
internetista ja sen kielteisistd vaikutuksista journalismille. Internet on haastanut perinteiset
uutismediat niin taloudellisesti, siséllollisesti kuin yleisdsuhteen puolesta. Halvalla ja nopeasti
sisdllot laajalle levittdvén netin myd6té taloudelliset paineet ovat mediataloissa kasvaneet. Aiempaa
pienemmaén porukan odotetaan tekevin sisdltdd entistd enemmin ja useampiin valineisiin. (Emt.,
13.) Netin ilmainen siséltotarjonta murentaa journalismin rahoitusta, verkossa kilpailu sisdlloista on
kiristynyt ja vuorovaikutteisena mediana netti mahdollistaa my0s alhaalta ylospdin suuntautuvan
kansalaisjournalismin. Netissd monet lehdet tarjoavat journalistisia sisdltjddn yleisoille edelleen
ilmaiseksi, mikd osaltaan vdhentéd lehtitilauksia ja -ostoja. Uutiskilpailun ja yleisdsuhteen

ylldpitdmisen vuoksi verkossa toimiminen on lehdille kuitenkin yksi elinehdoista. (Emt., 21.)

Internetin takia toimituksissa pyritdén tuottamaan sisdltod jatkuvalla ja nopealla sy6tolld, mikd on
yksi osa nykyistd murroskeskustelua. Kédytinto voi edesauttaa erilaisten intressiryhmien ja muiden
tahojen ddneen paidsy4, ja erilaiset pr- ja muut viestintdorganisaatiot ovat alkaneet tuottaa ja jakaa
uutisilta nidyttdvad materiaalia, jota myos toimitukset kiyttivit osana uutistyoti (emt., 14).
Viestintitoimistojen vaikutuksesta suomalaiseen uutistarjontaan on Kivikurun (2012, 182) mukaan
puhuttu melko vdhin, mutta Britanniassa keskustelu on ollut kiivasta. Tutkimusten perusteella jopa
yli puolet uutislistasta on viestintdorganisaatioilta perdisin (ema., 182). My0s median entiset
kuluttajat ovat alkaneet tuottaa siséltdjd, ja etenkin katastrofeissa tarve jatkuvalle uutisseurannalle
on kasvattanut perinteisista tiedotusvélineistd riippumattomien ldhteiden merkitystd (Viliverronen
2009, 14). Perinteiset tiedotusvélineet uutistoimistot mukaan luettuina havidvat nopeuskilpailun
helposti téillaisissa tilanteissa, mika toki osin johtuu siitd, ettd vakiintuneiden uutisvilineiden on

tarkistettava netissé levidvit tiedot oikeiksi.

Yhdeksi osaksi journalismin tai median murrosta voikin nihdd muutoksen uutisen késitteessa.
Kaésitystd uutisesta muuttaa Rantasen (2009, 128) mukaan muun muassa mielipiteiden ja uutisten
sekoittuminen vaikkapa blogeissa. My0s uutistoimistot tuottavat perinteisten uutisten lisdksi
viihteellistd ja featuremaista aineistoa, ja STT on tarkoituksella pyristellyt eroon virallisen
uutistoimiston roolistaan. Uutistoimiston johto esimerkiksi julkisti vuonna 2007 Lulu-hankkeen,
jonka tarkoituksena on ollut tehdé toimiston jutuista lukijaldhtdisié ja luovia (Rautavuori 2007, 91).
Hankkeen tavoitteena on Rautavuoren (emt., 91) mukaan ollut saada STT:n jutuista sellaisia, ettd ne

herdttavit lukijassa tunteita.

Toinen syy uutisen késitteen muutokseen on Rantasen (2009, 125-127) mukaan se, ettd netin myota

uutisia on tarjolla jatkuvasti, eikd ihmisten tarvitse endd odottaa tiettyyn kellonaikaan tulevia

19



uutisldhetyksid tai aamulla ilmestyvid lehted. Thmiset myos hankkivat uutisensa useista eri ldhteista
sen sijaan, ettd luottaisivat yhteen ldhteeseen (emt., 114). Esimerkiksi Yhdysvalloissa nuorison
lisdksi vanhemmat iképolvet ovat alkaneet seurata uutisia netissé, ja juuri netin ansiosta
ulkomaisten uutisldhteiden seuraaminen on lisdéntynyt (News Audiences Increasingly Politicized

2004, 17, 24-25).

4.2. Murros Suomen maakuntalehdistosséa

Muutokset Suomen sanomalehdistdssé ja mediamaisemassa ovat Véliverrosen (2009, 16) mukaan
olleet hitaampia kuin esimerkiksi Yhdysvalloissa, ja monet sanomalehdet ovat vield 2000-luvulla

saavuttaneet hyvia taloudellisia tuloksia.

Vaikka suomalainen sanomalehdisto syntyi alun perin elitistisen ajattelun perustalle ja rakentui
myohemmin voimakkaasti puoluekentén varassa, muodostui maahan vuosikymmenien saatossa
vahva sanomalehtikulttuuri (Hujanen 2007, 12 — 13, Jyrkidinen 2012, 67). Suomalaisen
sanomalehdiston erikoispiirteitd ovat olleet tilaajapohjaisuus ja varhaisjakelu (Jyrkidinen 2012, 76).
Maakuntalehden asema olikin pitkdén alueellaan tietyllé tavalla turvattu, silld paikkakunnalla
ilmestyi harvoin useampi kuin yksi sanomalehti, jolloin mainostajista ei tarvinnut kilpailla
(Nordenstreng & Wiio 2012, 22). Suomessa, kuten Pohjoismaissa yleisesti, lehdiston ja julkisen
yleisradion merkitys on aina korostunut mediamarkkinoilla (Ojala & Uskali 2005, 133).
Joukkoviestinndn moniarvoisuutta on tuettu esimerkiksi lehdistotuella, joka otettiin kiyttdon 1970-
luvulla. Seuraavan vuosituhannen alussa jérjestelméén tarkoitettuja médrirahoja kuitenkin leikattiin
huomattavasti, kunnes jarjestelmé lakkautettiin Suomessa kokonaan. (Nieminen & Nordenstreng

2012, 324.)

Sanomalehdiston kokonaislevikki jatkoi Suomessa kasvuaan aina 1980-luvun loppuun asti
(Jyrkidinen 2012, 67), mutta 1990-luvun alussa levikit romahtivat, mitd on usein selitetty lamalla
(Picard & Sauri 2012, 47). Alun jyrkén laskun jilkeen tilausméirét ovat laskeneet melkein
vuosittain, joten pelkilld lamalla levikkien laskua ei voi Hujasen (2007, 11) mielesté selittaa.
Sanomalehdettomien kotitalouksien maérd on 90-luvulta alkaen kasvanut selvisti, joten
suomalaisten suhteessa sanomalehtiin on hénen (emt., 12) mukaansa tapahtunut jonkinlainen
muutos. Levikkien huippu saavutettiin my6s muissa Pohjoismaissa 1989—-1990, minké jdlkeen
levikki henked kohti on laskenut (Jyrkidinen 2012, 76). Suomessa sanomalehtien kokonaislevikit

ovat jatkaneet laskua lapi 2000-luvun. Vuonna 2004 sanomalehtien kokonaislevikki oli vield paille
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kolme miljoonaa kappaletta, kun se vuonna 2013 oli selvésti alle kaksi ja puoli miljoonaa

(Sanomalehtien levikki 2004—2013).

Sanomalehdet ovat yrittdneet sdilyttdd markkina-asemansa vahvistamalla lehtiketjuja, joilla
tarkoitetaan vihintdén kahta sanomalehted julkaisevaa yhtiotd. Lehtiketjujen laajentuessa niihin
kuulumattomien lehtien mééra on kutistunut, ja ketjujen ulkopuolella olevat lehdet ovat
kilpailutilanteesta huolimatta usein yhteistyosuhteessa jonkin ketjun lehtien kanssa. (Jyrkidinen
2012, 91.) Ketjuuntuminen ja lisdéntynyt yhteistyd ovat johtamassa, elleivét jo johtaneet, niin
sanottujen uutistavaratalojen syntyyn (Kivikuru 2012, 179). Suomen suurimmat lehtiketjut ovat

Sanoma News ja Alma Media, jotka ovat myds STT:n isoimmat omistajat.

Osaltaan sanomalehtikentin muutoksiin ovat vaikuttaneet sdhkdoiset viestintdvilineet. Kuten
Nordenstreng ja Wiio (2012, 10—11) esittdvét, joukkoviestintdvilineiden kayttdtavat ovat
muuttuneet viimeisen vuosikymmenen aikana huomattavasti: nuorissa ikéluokissa pelkén
painoviestinnédn kdytto ja sanomalehden tilaaminen on vdhentynyt, ja nettid kiytetdan aiempaa
useammin painoviestinnin korvaajana. Silti kyse ei valttimattd ole pelkéstéén siité, ettd yleisot
olisivat siirtyméssi perinteisemmistd medioista muihin uutispalveluihin, vaan ihmiset niyttavét
viahentdneen uutisten kulutusta kokonaisuudessaan (Jyrkidinen 2012, 96, Picard 2010, 14-15).
My®6s vuoden 2008 finanssikriisistd seurannut talouden taantuma on Jyrkidisen (2012, 67, 72)
mukaan vaikuttanut sanomalehtien talouteen, kun mainonta ja ilmoittelu ovat vihentyneet

huomattavasti.

Vaikka lehtien levikit ovat 2000-luvulla jatkaneet laskuaan, voi Suomea vield toistaiseksi pitdd
vahvana sanomalehtimaana (Picard & Sauri 2012, 48). Vuonna 2012 kustannustoiminnan osuus
Suomen joukkoviestintimarkkinoista oli Tilastokeskuksen tilastojen (Suomen virallinen tilasto:
Joukkoviestintd 2012) mukaan paille 60 prosenttia. Téastd yli 20 prosenttia muodostui 4—7-
paivaisistd sanomalehdistd. Kun sanomalehtien lukemista vertaa kansainvilisesti, sijoittuu Suomi
yha korkealle (Nordenstreg ja Wiio 2012, 22), vaikka lukutavat saattavat olla jotain aivan muuta

kuin syventynyttd paneutumista tekstiin (Hujanen 2007, 47—48).

Viimeistddn 2000-luvulla mediayhtididen uutistarjonta laajentui verkkoon (Kivikuru 2012, 180), ja
joukkoviestintimarkkinoiden kasvu on vuosituhannen vaihteen jilkeen ollut pitkélti sdhkdisen
viestinnin varassa (Suomen virallinen tilasto: Joukkoviestintd 2012). Samaan aikaan kun tv:n,
radion ja verkon yhteistuotto on enemmaén kuin kaksinkertaistunut, on kustannustoiminnan osuus

markkinoista selvisti laskenut. Vuonna 2012 sdhkdisestd viestinnastd selkeimmin kasvoi
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nettimainonta. Samana vuonna kustannustoiminnassa kasvu oli plussan puolella vain 1-3 kertaa

viikossa ilmestyvilld sanomalehdilld. (Suomen virallinen tilasto: Joukkoviestintd 2012.)

Tulevaisuuden haasteet liittyvdt Nordenstrengin ja Wiion (2012, 31) mukaan mediateollisuuden
ansaintalogiikkaan sekd ihmisten mediankayttotapoihin, joita ei mielesténi voi erottaa toisistaan.
Vuonna 2012 sanomalehdillé oli verkkosivustojen ansiosta enemmaén lukijoita kuin ikind ennen
(Jyrkidinen 2012, 68). Sanomalehdiston kehitystd onkin Jyrkidisen (ema., 96) mukaan arvioitava
internetkeskeisesti, jolloin sanomalehti on néhtiva paketiksi, johon kuuluvat painetun lehden liséksi
digilehti ja muut verkkopalvelut. Teknologisen kehityksen my®6téd uutisointi on muuttunut koko ajan
paivittyviaksi ja missi vain seurattavaksi, ja erilaisten sdhkdisten lukulaitteiden yleistyminen on
Jyrkidisen mukaan ratkaisemassa digitaalisten lehtien ansaintaongelmia. (Ema., 96-97.)
Sanomalehtien liiton oman selvityksen mukaan lehtien lukeminen dlypuhelimilla ja tableteilla oli
lisdsntynyt kevidiseen 2014 mennessi vuoden takaisesta selvisti (Alypuhelimet ja tabletit lisinneet

sanomalehtien digitaalista lukemista 2014).

Muiden medioiden kohtaamat haasteet heijastuvat aina my6s uutistoimistoon, jonka tehtdva on
palvella asiakkaitaan ja joka muun muassa STT:n tapauksessa on ndiden asiakkaiden omistama.
Yhteiskunnan muutokset ja median murros nikyvét mediayhtididen taloudessa, miké vaikuttaa
suoraan uutistoimiston talouteen. Loppujen lopuksi median yhteisesti omistama STT on
riippuvainen omistaja-asiakkaiden sitoutumisesta ja halusta maksaa jaetusta siséllostd. Jos asiakkaat
muuttavat omia palveluitaan ja toimintatapojaan, on uutistoimiston pysyttdvé perdssi. Tilanne voi
olla uutistoimiston kannalta my0s péinvastainen. Vaikka uutistoimistolla olisi edellytykset kehittda
toimintaansa ja palveluitaan muutoksen edelldkévijoiden joukossa, asiakkaiden hitaat liikkeet eivét

valttamattd mahdollista tita.
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5. UUTISTOIMISTOT 2000-LUVULLA

Uutisvilityksessd ovat Kivikurun (2012, 173) mukaan korostuneet 2000-luvulle saakka toiminnan
vakiintuneisuus, muutosten hitaus ja kytkos teknologiseen kehitykseen. Tilanne on hdnen mukaansa
kuitenkin muuttunut kilpailun kiristyessa ja verkon tuomien muutosten myotd, vaikka mullistukset
eivit olekaan olleet uutistoimistoille yhté rajuja kuin muille medioille — uutistoimistot kun ovat
tottuneet nopeuden vaatimukseen toiminnassaan ja ne ovat toimineet myds verkossa pitkdan. (Ema.,

173.)

Seuraavissa luvuissa kdyn l4pi tarkemmin niitd kysymyksié, jotka ovat uutistoimistoille erityisen
ajankohtaisia 2000-luvulla. Peilaan teemoja STT:hen ldpi lukujen, minka jilkeen teen vielad

katsauksen suomalaiseen uutisvilitykseen ja erityisesti STT:hen tilld vuosikymmenelld. Lopuksi
hahmottelen kdyttdmieni ldhteiden valossa oman arvioni STT:n nykytilasta ja tismennén luvussa

1.1. esitteleméni tutkimustehtdavén tutkimuskysymyksiksi.

5.1. Toimistot kriisissa

Boyd-Barrettin ja Rantasen (2010, 241) mukaan monien kansallisten uutistoimistojen tilanne
vaikutti 2000-luvun alussa vaikealta. Vuosituhannen alussa kirjoittamassaan artikkelissa he nostivat
esiin uutistoimistojen selvidmiseen liittyvid kysymyksid, jotka koskivat niin omistajuutta kuin
esimerkiksi suhdetta asiakkaisiin ja toimistojen mahdollisuuksiin kehittdé toimintaansa. Keskeinen
kysymys kirjoittajien mukaan oli se, soveltuivatko kansalliset toimistot rakenteeltaan ylipddnsa
kaupallisille ja vahvasti kansainvélisille mediamarkkinoille. (Boyd-Barrett & Rantanen 2000, 86—

87.)

Media-alan muutokset ovat Boyd-Barrettin ja Rantasen 2000-luvun alussa kirjoittaman artikkelin
jélkeen jatkuneet. Uuden vuosikymmenen edetessa néytti heidin (2010, 241) mukaansa kuitenkin
siltd, ettd monet kansalliset toimistot olivat selvidmassa kriisistd, ja jotkin toimistoista jopa
kukoistivat. Yksi syy tdhén oli kirjoittajien mielestd se, ettd ndmé toimistot olivat alkaneet toimia
ailempaa enemmén kaupallisten markkinoiden ehdoilla. Ne siis vastasivat mediamarkkinoiden
kaupallistumisen ja kansainvilistymisen synnyttdmiin haasteisiin. Esimerkiksi Uudessa-Seelannissa
uutistoimisto NZPA siirtyi median yhteisesti omistamasta mallista perinteiseen bisnesmalliin

vuonna 2006. (Ema., 244.)
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Koska kansalliset uutistoimistot ovat rakenteeltaan ja toimintamalleiltaan keskendén hyvinkin
erilaisia, on niistd hankala puhua yhtena kokonaisuutena. Boyd-Barrett ja Rantanen (2010, 243)
nostavat kuitenkin esiin pulmia, jotka voidaan yleistdd koskemaan uutistoimistoja laajalti.
Ensimmadinen pulma koskee kysymysti uutisten tarjonnan ja sisiltdjen monipuolisuudesta: onko
erilaisia uutisléhteitd riittavésti ja vélittdvitko kansainviliset ja kansalliset toimistot
maantieteellisesti, etnisesti ja poliittisesti kattavaa kuvaa yleisolle. Toinen kysymys koskee tulojen
jakautumista: miten uutistoimistot selvidvit taloudellisesti niin, ettd ne pystyvit huolehtimaan
ydintoiminnastaan eli uutisten tuottamisesta. Kolmas pulma liittyy toimistojen omistajuuteen: miten
hyvin yhteisomistajuus tai valtion omistajuus sopii nykymaailmaan. Neljannen haasteen ovat
synnyttdneet teknologinen kehitys ja erityisesti internet: miten uudet teknologiat vaikuttavat
uutisten kerddmiseen, palveluiden vilittimiseen, tulorakenteeseen ja kilpailuun markkinoilla.
(Ema., 243.) Naisti erityisesti kolme jalkimmaistd kysymystd ovat olennaisia oman tyoni
nikokulmasta, mutta myos ensimméinen kysymys on kiinnostava, jos sen nékee liittyvin
omistajuuden ja laajan asiakaspohjan asettamiin vaatimuksiin ja toimistojen pyrkimykseen tayttda

erilaisten asiakkaiden osin ristiriitaiset tarpeet.

Kysymykset kansallisten uutistoimistojen toimintamalleista ja -mahdollisuuksista ovat siis edelleen
ajankohtaisia, ja ainakin osa niistd koskee joko suoraan tai vélillisesti myds STT:td. [hmisten
mediankéyttotavat ovat muuttuneet, ja muutoksiin on ollut pakko reagoida. Lehdet ovat alkaneet,
joskin osin hitaasti, kehittda digitaalisia palveluitaan, verkkouutisia on siirretty maksumuurien
taakse ja keskustelu verkkomainonnan kannattavuudesta (Virranta 2013b) kidy kuumana.
Lehdistotuen lakkauttaminen ja lehtien arvonlisdveron nostaminen ovat lisdnneet taloudellisia
ongelmia mediataloissa. Suomen mediakentédssa vuotta 2013 virittivdt mediatalojen yt-neuvottelut,
jotka johtivat irtisanomisiin ja joita kdytiin muun muassa Sanomalla, MTV:114, Almalla —ja STT-
Lehtikuvassa. Kuten sanomalehti Ilkan paékirjoituksessa (Osa Yle-verosta pitdisi suunnata Suomen
Tietotoimistolle) vuoden 2013 lopulla huomautettiin, kantaa STT seurauksia sanomalehdiston

tilasta.

Uutistoimistot ovat Boyd-Barrettin ja Rantasen (2010, 237-238) mukaan jatkuvasti joutuneet
kehittiméan toimintamallejaan yhteiskunnan ja markkinoiden muuttuessa seki uusien
teknologioiden ja kilpailun myota. 1990-luvun jdlkeen paineita muutoksille ovat heiddn mukaansa
luoneet muun muassa yritysfuusiot ja -kaupat niin toimistojen itsensd osalta kuin niiden asiakkaiden
keskuudessa, tukkukauppiaan ja jakelijoiden rajojen hdmirtyminen, kansallisten ja globaalien

uutistoimistojen rajojen sumentuminen, uusien alueellisten toimistojen synty, uudet verkkopalvelut
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ja blogit, perinteisten tuloldhteiden merkityksen pieneneminen sek lisdéntynyt kilpailu uusista
ansaintakeinoista. (Boyd-Barrett & Rantanen 2010, 237-238.) Liséksi rajat uutisten ja viihteen sekd
mielipiteiden ja faktan vélilld himéartyvét, mikd on muuttanut kasitystd uutisesta (Rantanen 2009,

129).

Kaikki edelli luetellut asiat lukeutuvat mielesténi joko kysymykseen uutistoimistojen palvelukirjon
laajenemisesta, omistajuuden aiheuttamista ristiriidoista, tukkukauppiaan ja jakelijan roolien
hdmaértymisesti tai teknologisen kehityksen mukanaan tuomista muutoksista. Ndmé teemat myds
toistuvat uutistoimistoista kirjoitetuissa tutkimuksissa ja teksteissi. Pureudunkin teemoihin
seuraavissa alaluvuissa tarkemmin. Teknologisesta kehityksestd seuranneita muutoksia kasittelen
palveluiden laajentumisen yhteydessé, koska kysymykset lomittuvat erottamattomasti toisiinsa.

Myds muita teemoja on mahdotonta kisitelld toisistaan tdysin erillddn, ja jako onkin melko karkea.

5.1.1. Ristiriidat omistuksessa

Vaikka uutistoimistoilla on tiedotusvilineiden lisdksi ollut alusta asti asiakkainaan usein myos
muita yrityksid ja tahoja, on uutistoimistojen talous vahvasti sidoksissa asiakasmedioidensa
talouteen. Useissa maissa toimii vain yksi iso valtakunnallinen uutistoimisto, jolloin kdytidnnossa
kaikki viestimet ovat toimiston asiakkaita. Onkin tavallista, ettd erityisesti pienissd maissa kahden
tai useamman uutistoimiston kilpailu on lyhytaikaista. Asiakaspohjan laajuus asettaa toimistolle
kuitenkin erilaisia ja mahdollisesti ristiriitaisia vaatimuksia, minké liséksi isot viestimet pystyvit

usein kilpailemaan kansallisen toimiston kanssa. (Rantanen 1987, 17-18.)

Uutistoimistot on perinteisesti luokiteltu omistajuuden mukaan yksityisesti omistetuiksi, yhteisesti
omistetuiksi tai valtion omistamiksi (Boyd-Barrett & Rantanen 2000, 89). Téssa keskityn erityisesti
yhteisesti omistettuihin toimistoihin, joihin myods STT lukeutuu. Téllaisessa organisaatiomuodossa
osakkaat ovat siis paitsi omistajia, my0s asiakkaita, ja Kivikurun (2012, 177) mukaan

organisaatiomuoto on hyvin tyypillinen kansallisille toimistoille.

Yhteisesti omistetut toimistot ovat erittdin riippuvaisia mediamarkkinoista, joilla omistaja-asiakkaat
toimivat. Voimakkaimmin omistaja-asiakkaista ovat Boyd-Barrettin ja Rantasen (2000, 90-91)
mukaan riippuvaisia pohjoismaiset toimistot. STT:nkin menestys riippuu sekd sen osakkaitten ettd

asiakkaitten taloudellisesta menestyksesté (Kivikuru 2012, 176).

Tavallisesti omistaja-asiakkaista riippuvaiset uutistoimistot ovat voineet luottaa siihen, ettd valtaosa

viestintévilineistd tilaa niiden palveluita. Toimistot ovat monissa maissa joutuneet kuitenkin
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vastaamaan kysymykseen omasta tarpeellisuudestaan ja timén perusteella uudistamaan
toimintatapojaan. Esimerkiksi Norjassa omistajat kyseenalaistivat uutistoimisto NTB:n
tarpeellisuuden 90-luvun lopulla, kun kaikilla medioilla oli kiytosséédn netti. NTB:n toimintaa
jatkettiin, mutta toimisto perusti uuden yritysosaston, jonka tuotoilla péétettiin tukea uutistoimintaa.
Myds Alankomaissa uutistoimistoa alettiin 90-luvun jélkipuoliskolla kehittdd entistd enemmén
voittoa tuottavan yrityksen suuntaan, jotta se ei olisi niin riippuvainen omistajiensa tuloista.
Suuntaus oli sama Sveitsissd, missa yrityksen johtokuntaa lisdksi pienennettiin edustamaan
tarkeimpid asiakkaita, jotta pddtoksenteko olisi aiempaa helpompaa ja tehokkaampaa. (Boyd-Barrett
& Rantanen 2000, 91-92.) Suomessa uutistoimiston omistavat edelleen mediayhtiét. STT:n
osakkeet jakautuvat 37 yhtidlle, ja suurimpia omistajia ovat Sanoma News (noin 33 prosenttia),
Alma Media (noin 21 prosenttia) ja TS-Yhtyma (noin 18 prosenttia). (STT-Lehtikuvan johto ja

omistajat.)

Yhteisesti omistetuilla toimistoilla ongelmallista voi olla se, ettd omistajien, joiden joukossa on
tavallisesti media-alan yrityksié tai sanomalehtid, intressit saattavat olla ristiriidassa toimiston
tarpeiden kanssa (Boyd-Barrett & Rantanen 2000, 90-91). Koska suurimmat omistajat pystyvét
ylldpitdmadn omia valtakunnallisia ja ulkomaanyhteyksii, ne eivit ole yhté riippuvaisia
uutistoimistosta kuin pienemmét toimijat. Tallaisessa tilanteessa isot omistajat eivit valttamatta ole
halukkaita investoimaan uutistoimistoon, koska toimiston palvelut eivit ole niille kovin tarpeellisia.
Sen sijaan suurimmilla kdyttdjilld, joita ovat yleensi pienet ja keskisuuret lehdet, ei ole
mahdollisuutta kehittdd toimistoa. Ristiriitoja voi syntyd myos maksuista asiakkaiden vastustaessa
maksukorotuksia ja omistajien puoltaessa niitd. Omistusmuoto ei ole ongelmaton Suomessakaan.
Kivikurun mukaan STT:n asiakasmaksut médraytyvét asiakkaan yleison perusteella, eli perusteena
voi esimerkiksi olla levikkiluku tai verkkosivun kdyttomaird. Media-asiakkaiden taloudellisesti

vaikeina aikoina asiakasmaksuja voi olla paineita laskea. (Kivikuru 2012, 177.)

Jos toimiston ainoana tarkoituksena on tiyttdd omistaja-asiakkaidensa tarpeet, sen voi Boyd-
Barrettin ja Rantasen (2000, 92) mukaan olla vaikea uudistaa toimintaansa. Uudet
litketoimintamallit voivat olla ristiriidassa omistajien etujen kanssa, ja median yhteisesti
omistamilta toimistoilta on saattanut puuttua tarve osallistua kilpailuun toimintaansa kehittdmalla.
(ema., 92.) Mediamarkkinoiden vapautumisen myota kansallisten toimistojen on kuitenkin ollut
pakko kehittdé toimintamallejaan, ja toimistojen tarjoamat palvelut ovat laajentuneet uusille alueille
esimerkiksi tiedotepalveluihin, sddennusteisiin, tilasto- ja grafiikkasisiltoihin ja uutisanalyyseihin.

Usein palveluja on laajennettu tytaryhtididen avulla, jolloin ristiriidoilta emoyhtion omistaja-
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asiakkaiden kanssa viltytddn. (Ema., 99.) My6s STT:11d on kaksi tytéryhti6té, jotka se omistaa
kokonaan. Nyhetsbyran FNB Ab tuottaa ruotsinkielisid sisiltojé, ja STT Viestintdpalvelujen
palveluihin kuuluvat tiedotejakelu, mediaseuranta, koulutukset ja uutispalvelu uutisvirran
seuraamiseksi (STT Viestintépalvelut). Ruotsinkielinen palvelu on viime vuosina kuitenkin
kutistunut, ja valtio on tukenut palvelua, jota ovat perinteisesti tilanneet kutakuinkin kaikki

ruotsinkieliset uutisvilineet Yled lukuun ottamatta. (Kivikuru 2012, 178.)

5.1.2. Roolit hamartyvat

Kivikuru (2012, 173) médérittelee uutisvilityksen koti- ja ulkomaisen uutismateriaalin hankinnaksi,
késittelyksi ja jakeluksi. Pienessd ja syrjdisessd Suomessa vakiintuneen uutisvélityksen tarve on
hénen (ema., 174) mukaansa toistaiseksi korostunut, silld viestimid on paljon, mutta niilld on

rajalliset toimintamahdollisuudet.

Uutisvélityksen perinteisessd madrittelyssé ero uutisten tukkuportaan ja niiden varsinaisen jakelijan
vililld on ollut Kivikurun mukaan selked, kun tukkuporras, kuten uutistoimisto on viélittdnyt
aineistonsa medialle, joka on vilittdnyt sen edelleen yleisolle. Erottelu tukkuportaan ja jakelijan
vililld on kuitenkin haméartynyt, kun jakeluportaat ovat ryhtyneet osittain tukkukauppiaiksi ja toisin
pdin. (Ema., 174.) Esimerkiksi yhdysvaltalainen talousuutisia ja -tietoa vélittdivd Bloomberg myy
uutisia suoraan yleisolle ohi tukkuportaan (Uskali 2007, 106, Bloomberg facts). Uutistoimistot ovat
myos alkaneet tarjota raétéloityja palveluja muille kuin mediayrityksille, mité toki on tapahtunut
etenkin talouspalveluissa pitkdén (Boyd-Barrett & Rantanen 2010, 233). Riitiloityjen
uutispalvelujen tarjoaminen tarkkaan rajatulle yleis6lle voikin olla yksi keino kamppailla uutisten
ylituotannon keskell4, kun uutisia ja uutisten kaltaista tietoa on tarjolla jatkuvasti ilmaiseksi

(Rantanen 2009, 129).

Uutisvilitystd ovat pitkdén harjoittaneet myos muut mediat kuin perinteisessd mielessd ymmarretyt
uutistoimistot, ja uutistoimistojen joukkoon tulisikin Boyd-Barrettin ja Rantasen (2010, 234)
mukaan laskea esimerkiksi kustantajat ja radio- ja tv-yhtiot, jotka kerdédvit, pakkaavat ja kierrattavat
uutisia muille medioille. Esimerkkini téllaisesta toiminnasta he mainitsevat jo pitkdén toiminnassa
olleen New York Times News Servicen, joka vilittdd asiakkailleen péivittdin 200 juttua New York
Timesilta ja kymmeniltd muilta sanomalehdiltd (New York Times News Service). Lisdksi on
syntynyt uusia alueellisia toimistoja, kuten ANSAmed, joka on useiden uutistoimistojen
yhteenliittymé (Boyd-Barrett & Rantanen 2010, 238). Se toimii Euroopassa ja Lahi-iddssa, ja

paivittdin se ldhettdd noin 200 uutista ja featurea englanniksi, italiaksi ja arabiaksi (About
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ANSAmed). Téllaisten uutisvélittdjien liséksi pakkaa sekoittavat erilaiset omistajuussuhteet, kun
perinteiset uutistoimistot kuten Reuters ja kiinalainen Xinhua ovat ostaneet kokonaan tai osittain

haltuunsa jilleenmyyjé- tai jakelumedioita (Boyd-Barrett & Rantanen 2010, 234).

Tukkukauppiaan ja jakelijan véliset erot hamaértyvit ja linkittyvit erityisesti ulkomaanuutisissa.
Tavallisesti kansalliset uutistoimistot saavat ulkomaanuutisensa globaaleilta uutistoimistoilta (ema.,
240). Kansalliset uutistoimistot toimivat siis portaana globaalien toimistojen ja paikallisen median
vililla: kansalliset toimistot valikoivat ja kddntidvét globaalien toimistojen uutisia sekd hankkivat
juttuihin mahdollisesti lisdksi omia ldhteitddn. Tamain jélkeen uutiset vilitetddn paikallisille
asiakkaille, jotka edelleen valikoivat niisté julkaistavat jutut. Paikallisella medialla on pédsy my0s
muihin kansainvélisten uutisten ldhteisiin, kuten kansainvilisen lehdiston ja radioyhtididen juttuihin
(ema., 241). Eri asia tosin on, onko paikallisilla medioilla mahdollisuuksia jalostaa ulkomaanuutisia
tallaisista ldhteistd kdyttoonsi itse. Luonnollisesti my0s kansalliset uutistoimistot kayttivit ndité
tahoja ldhteinddn. Esimerkiksi qatarilainen Al Jazeera on noussut kansainvilisesti huomattavaksi
uutistarjoajaksi (ema., 241), ja Britannian yleisradioyhtié6 BBC:td seurataan uutistapahtumissa myos
STT:ssé siind missd varsinaisilta toimistoilta tilattua uutisvirtaa. Kansallisten ja globaalien
uutistoimistojen (ja muiden uutisvélittdjien, kirjoittajan lisdys) rajat ovatkin himaértyneet, mika voi
muuttaa yksittdisten toimistojen markkina-alueita (ema., 238). Suomenkieliselle uutisvilitykselle

tadma tosin tuskin merkitsee uusia yleisoja ja kaytta;jia.

Téllaisesta tukku- ja jakeluportaiden vilisten rajojen himértymisestd huolimatta STT:n
ulkomaanuutisten tavallisimpia l&hteitd ovat viela toistaiseksi Reuters, AFP sekd pohjoismaiset
uutistoimistot. Lisdksi yhdysvaltalaista AP:ti kdytetddn urheilu-uutisten ldhteeni. STT on siis aina
toiminut globaalien tukkuportaiden siséltdjen jakelijana, mutta samalla tukkuportaana suomalaisille
asiakkailleen. Viime vuosina mediatalot ovat kuitenkin alkaneet Kivikurun (2012, 176, 179)
mukaan ostaa kansainvilisten uutistoimistojen tarjontaa suoraan itselleen paketoidakseen aineistot
talon eri vilineiden tarpeisiin sopiviksi. Tdma vaikuttaa luonnollisesti suoraan STT:n merkitykseen
ulkomaanuutisten vilittdjand, kun jotkin lehdisti eivét ole endd riippuvaisia sen vélittimésta
ulkomaanmateriaalista. Lisdksi ulkomaanaineiston kdytt6 on Kivikurun (ema., 182) mukaan
viahentynyt niin sdhkoisissi vilineissa kuin printissd, kun media myy itseddn kotimaanuutisilla.
Kotimaanuutisten hén (ema., 186) puolestaan arvelee jakautuvan jatkossa entistd enemmaén

valtakunnalliseen ja paikalliseen uutisointiin.

Media-alan muutokset nikyvét suomalaisessa uutisvélityksessé ja vélittdja- ja vastaanottajaportaissa

laajemminkin kuin vain ulkomaan- ja muiden juttujen ldhteiden kaytossd. Yle aloitti tdysin oman
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uutishankintansa luovuttuaan STT:n palveluista vuonna 2006, ja muutkin isot mediayritykset ovat
alkaneet harjoittaa uutisten tukkukauppaa. Esimerkiksi Sanomalla ja Almalla on kehitetty
toimintamallia, jossa saman konsernin eri vélineet voivat kayttaa siséltojadn ristiin (Kivikuru 2012,
175). Vuonna 2009 eri mediataloihin kuuluva joukko maakuntalehtid alkoi tuottaa kaikille lehdille
yhteistd ulkomaansivua, mikéd esimerkiksi mahdollisti uutistoimistomateriaalin kdyton
viahentdmisen ja omien laajojen juttujen teon (Nikunen 2011, 44). Tukkuportaan ja jakelijan roolien
hdméartyminen onkin Kivikurun (2012, 174, 179, 181) mukaan johtamassa my0s Suomessa
uutistavaratalojen syntyyn, ja mediataloissa tydskentelee niin sanottuja konsernitoimittajia. Roolien
sumentuminen muuttaa myos kasitysta siitd, missd uutistoimiston varsinaiset markkinat sijaitsevat.
Liséksi kilpailu uutistoimiston ja sen omistaja-asiakkaiden vélilld voi kasvaa. (Boyd-Barrett &

Rantanen 2010, 237-238.)

Erityisesti erilaiset lehtien véliset yhteistoimitukset ja muut yhteistyokuviot himértavét rajoja
tukkuportaan ja jakelijoiden vélilld. Yksi esimerkki téstd on Véli-Suomen Media, jonka lehdilld on
muun muassa yhteinen viikonloppuisin ilmestyvd Sunnuntaisuomalainen. (Kivikuru 2012, 174—
175.) Vastaavaa kehitystd on luvassa mediataloissa jatkossakin. Helmikuun 2014 alussa kuusi
suomalaista kustantajaa ilmoitti perustavansa uuden yhtién nimeltd Lannen Media. Sen 40-henkisen
yhteistoimituksen on tarkoitus hoitaa valtakunnallinen politiikan, talouden ja yhteiskunnan
uutisointi sekd tehdd ulkomaanuutisia, viikonloppujuttuja, teemasivuja ja verkkouutisia. Mukana
ovat Aamulehti, Satakunnan Kansa, Lapin Kansa, Kainuun Sanomat, Pohjolan Sanomat, Turun
Sanomat, Kaleva, Pohjalainen, Ilkka, Himeen Sanomat, Forssan Lehti sekd Keskipohjanmaa.
(Autio, 2014.) Ilmoitus Lannen Mediasta herétti kysymyksid yhteistoimituksen merkityksestd ja
STT:lle jadvasta roolista niin STT:ssd itsessddn kuin koalitioon kuuluvissa ja sen ulkopuolelle
jaavissd lehdissa: jos lehtien yhteistoimitus hoitaa tdrkeimmaét valtakunnalliset ja ulkomaanuutiset,
mika tehtdava STT:lle ja4 ndissd lehdissd? Voi myds kysyd, miksi lehdet kokevat tarpeelliseksi luoda
STT:n rinnalle valtakunnallisia uutisia tuottavan yhteistoimituksen. Kenties Lannen Median voi
néhdd merkiksi Kivikurun (2012, 186) mainitsemasta paikallisen ja valtakunnallisen uutisoinnin
jakautumisesta. Yhteistoimituksen hoitaessa valtakunnallisesti kiinnostavia uutisia STT:td isommin,
voivat lehdet keskittyd omiin paikallisiin uutisiinsa tai ndkdkulmiinsa syvemmin. Késittelen Lénnen

Mediaa ja sen ympdrilld kéytyd keskustelua tarkemmin luvussa 5.2.

My®ds vakiintuneiden uutisvélineiden yhteistydhankkeita epdmuodollisemmat toimijat ovat
muuttaneet mediamarkkinoita ja viestintdvilineiden toimintatapoja. Esimerkiksi kansalliset ja

kansainvéliset kansalaistason liikkeet voivat Kivikurun (2012, 188) mukaan haastaa
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ammattimaisesti tuotetun journalismin. Tulevaisuudessa saattaa hinen (ema., 187) mukaansa kédyda
my0s niin, ettd sosiaalinen media vie isoissa katastrofeissa huomion ainakin hetkeksi, kuten Aasian
tsunamikatastrofissa vuonna 2004 jo kavi. Lisdksi asemansa vakiinnuttaneiden toimistojen
ulkopuolelle on rakentunut erikoistuneita uutisvaihtoverkostoja (ema., 188). Suomessakin
freelancereind tyOskentelevit toimittajat ovat perustaneet reippaaseen tahtiin osuuskuntia ja erilaisia
kollektiiveja, joissa juttuja ja projekteja tehddén yhteistyOssa toisten ammattilaisten kanssa.
Paivanpaillisessa uutiskilpailussa tillaiset projektit eivit valttimatta ole mukana, mutta hitaamman

feature-journalismin saralla kylla.

5.1.3. Uusia palveluja — uusia asiakkaita

Mediamarkkinoiden avautuessa uutistoimistojen on pitdnyt kehitelld erilaisia ansaintakeinoja
(Boyd-Barrett & Rantanen 2000, 98-99), ja teknisen kehityksen myd6té uutistoimistot ovat halki
historiansa laajentaneet palveluitaan perusuutisten ulkopuolelle esimerkiksi kuvapalveluihin ja
entistd enemmén muille kuin tiedotusvilineille tarkoitettuihin palveluihin (Boyd-Barrett 1980, 218,
236). Myd6s STT on pyrkinyt ottamaan uuden teknologian tarjoamia mahdollisuuksia kdyttoonsé, ja
yhtion palvelut laajenivat kuvapuolelle sen jilkeen, kun uutistoimisto yhdistyi maan suurimman
kuvatoimiston Lehtikuvan kanssa vuonna 2010. Ylekin on nykydin yhtion uutiskuvapalvelun

asiakas.

Palveluiden laajentaminen ei ilmidné ole missddn médrin uusi, vaan uutistoimistot ovat pitkéan
harjoittaneet muutakin toimintaa kuin uutisten vélitystd. Esimerkiksi Reutersissa uutistoiminta oli
vield pitkddn 1940-luvulla ensisijaista muihin kaupallisiin palveluihin ndhden, mutta 1950-luvun
aikana tilanne muuttui, ja yhtio joutui kaupallisilla palveluillaan pitiméén pystyssé tappiota tehnytti
uutispuoltaan (Read 1992, 257). Boyd-Barrettin ja Rantasen (2010, 238) mukaan ldhes kaikilla
toimistoilla toimituksellisista sisdlloistd saadut tuotot ovat laskeneet verrattuna muista palveluista
saatuihin tuloihin. Reutersinkin liikevaihdosta endd muutama prosentti tulee uutisista, kun

varsinainen tuotto tehddin pankki- ja porssitoiminnassa (Kivikuru 2012, 177).

Uudet teknologiat, nopeusvaatimuksen kasvu ja kilpailun kiristyminen ovat pakottaneet myos
STT:n kehittdméén toimintaansa, ja informaatiota on alettu taivuttaa entistd useampaan muotoon
(Rautavuori 2007, 51, 56). Kyse on konvergenssista, joka Nikusen (2011, 20) mukaan tarkoittaa
uutisjournalismissa sisillon julkaisemista entistd useammassa kanavassa. Perinteisen lehtiversion
lisdksi STT:n toimittajat tekevat juttuja kdnnykkauutisista ja viivoista ldhtien koko ajan

paivitettdviksi sdhkeiksi ja nettiversioiksi. My0s juttutyyppien méérad on laajennettu, ja perinteisen
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uutisjutun sijaan teksti voi olla esimerkiksi kysymys-vastaus-muodossa tai analyyttinen juttu, jossa
toimittajan ja asiantuntijahaastateltavien osuudet eivit erotu toisistaan. Tavallaan kyse on uutisen
késitteen muutoksesta, josta Rantanen (2009, 128) kirjoittaa: uutinen voi olla tarina, kommentti tai
informaatiota, mutta myds kaikkia néitd samaan aikaan, ja arviot ja uutiset voivat sekoittua
toisiinsa. Uutisten lisdksi toimiston palveluihin kuuluu muun muassa uutisgrafiikka-, tiedote- ja
mediaseurantapalveluita, ja kaupallisissa erityispalveluissa asiakkaat ovat jo pitkélti muita tahoja

kuin tiedotusvélineitd (Kivikuru 2012, 178).

Vakiintuneet uutisvilineet STT mukaan luettuna tasapainoilevat monien uusien mediailmididen ja
-toimijoiden vélissd. Nopean ja usein jopa reaaliaikaisen uutisvirran tuottamisen lisiksi
uutisvélineet yrittavit tehda kriittisti journalismia seké tarttua niin sanottuihin puheenaiheisiin, joita
nousee julkiseen keskusteluun erityisesti sosiaalisessa mediassa. Vakiintuneet viestimet ovat
alkaneet toimia aktiivisesti sosiaalisessa mediassa, ja my0s STT kayttdd Twitterid ja Facebookia
paivittiisessd tyossddn muun muassa tiedon saamiseksi ja haastateltavien 10ytdmiseksi. Ainakaan
STT:n kohdalla sosiaalinen media ei kuitenkaan sovellu uutisten ensijulkaisuun, silld toimiston
tehtéva on tuottaa uutisia asiakkaittensa kdyttoon. Vaikka uutistoimisto ei sosiaalisessa mediassa
siis voikaan kilpailla nopeudella, on sen ja muiden tiedotusvilineiden yhtena kilpailuvalttina
luotettavuus. Tiedotusvilineet siis harjoittavat sosiaalisen median aikana samaa toimintaa kuin aina
ennenkin, joskin tahti on kiihtynyt. Ne suodattavat tietoa sekd varmistavat sen paikkansapitdvyyden,
ja vélittavit toimittamansa siséllot edelleen yleisolle, joka valitsee aiempaa vapaammin, mista
lahteista tietonsa hakee. Osin sosiaalisesta mediasta vauhtia saavaa niin sanottua

puheenaihejournalismia taas voi pitdd osana uutisen kisitteen murrosta.

Palveluiden laajeneminen ja uusien ansaintakeinojen etsiminen jatkuvat uutistoimistoissa.
Taloudelliset paineet ovat toimistoilla kasvaneet, kun yhteisesti omistettujen uutistoimistojen
jaseniltd saadut maksut ovat yleisesti ottaen laskeneet ja valtion tukemien toimistojen tuet
viahentyneet (Boyd-Barrett & Rantanen 2010, 238). Kivikurun (2012, 176 — 177) mukaan STT:n
johto onkin todennut, ettd yhtion uutislohkolla ei ole juuri laajenemisen varaa, mutta muut palvelut

kasvavat.

5.2. STT:n lahihistoria ja nykytilanne

STT on Kivikurun (2012, 175) mukaan ollut suomalaisen uutisvélityksen selkdranka noin 90
vuoden ajan, ja sen asiakkaita ovat edelleen kiytdnnossé kaikki suomalaiset uutismediat Yled

lukuun ottamatta. Uutispalveluista kotimaan tarjonta on suurinta, ja toistaiseksi STT:n péivilista on
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pitkélti médrdnnyt suomalaisista tiedotusvilineistd valtavirran uutissuunnittelua. (Ema., 175.)
Mediamaisema on kuitenkin jatkuvassa muutoksessa, eikd STT:n erityisasema valtakunnallisena
uutisvalittdjand ole endd yksiselitteinen. 90-luvun deregulaation ja uusien sdahkoisten kilpailijoiden
myo6td STT:n radio- ja tv-uutisten merkitys viheni, ja mediatalojen sisdisen ja keskindisen
yhteistyon seurauksena voidaan Suomessakin puhua niin sanotuista uutistavarataloista (ema., 178—
179). STT:n liikevaihto oli vuonna 2013 noin 17,6 miljoonaa euroa, ja liikevoitto on parina viime
vuonna laskenut (STT-Lehtikuvan avainluvut 2013). Kuten Kivikuru (2012, 176—177) huomauttaa,

STT on melko pieni viestintitoimija jopa Suomen mittapuissa.

STT on kdynyt 2000-luvulla l&pi isoja muutoksia toimintatavoissaan, ja organisaatiota on uudistettu
useaan otteeseen. Uudet teknologiat ja palvelut, nopeusvaatimuksen kasvu, Ylen 18hto ja kilpailun
kiristyminen ovat olleet syitd uudistuksille (Rautavuori 2007, 56). Muun muassa uutissuunnittelua
on lisitty, ja sdhkoisten julkaisuvilineiden tarpeita alettu huomioida entistd enemmén. Uusia
palveluita online-uutisseurannasta mediapankkiin, vaalitulospalveluun ja videoihin on kehitetty.
(Emt., 51-52.) STT:sti tuli STT-Lehtikuva vuonna 2010, kun Sanoman omistama, Suomen suurin
kuvatoimisto siirtyi STT:lle. Yrityskaupan jdlkeen uutistoimisto on toiminut niin sanotusti yhden
luukun palveluna, josta asiakkaat voivat ostaa tekstin liséksi esimerkiksi grafiikkaa ja kuvia.

(Kivikuru 2012, 175.)

STT:ssd on uudistettu organisaatiota ja toimintatapoja myds aivan viime vuosina. Vuonna 2012
toimituksessa kdytiin yt-neuvottelut, joiden tarkoituksena oli ty6tapojen uudistaminen. Toimittajista
haluttiin ensisijaisesti uutistoimittajia. Uutispiétoimittaja Minna Holopaisen (Marttinen 2012)
mukaan erikoistoimittajista ei ollut tarkoitus luopua, mutta heiltdkin odotettiin valmiutta osallistua
kaikkeen uutistyohon. Suuntaus on ollut sama muissakin mediataloissa, kun organisaatioita on
uudistettu ja toimitustydssa on aiempaa voimakkaammin alettu painottaa laaja-alaista

yleistoimittajuutta (Nikunen 2011, 43, 47).

Seuraavat yt-neuvottelut seurasivat STT:ssd vuonna 2013, kun yhtidssé aloitettiin iso
saastoohjelma. Yhteistoimintaneuvottelujen péatteeksi yhtio irtisanoi 13 toimittajaa ja kolme
lehtikuvaajaa, ja toimituksen tyonkuvaa muutettiin, kun uutisosastoja yhdistettiin toisiinsa.
Esimerkiksi vanhat kotimaan- ja ulkomaantoimitukset yhdistettiin 24h-toimitukseksi, jonka
yopéivystys padtettiin myohemmin siirtdd hoidettavaksi Australiaan. Uutisseurantaa korostettiin, ja
pdivilistan ulkopuolista, omaa juttuideointia karsittiin. STT:n uudet toimitusosastot aloittivat
toimintansa vuoden 2014 alussa. Suomen Lehdiston lyhyessé haastattelussa STT:n paditoimittaja ja

toimitusjohtaja Mika Pettersson sanoo, ettd asiakaslehtien toiveita kuultiin yt-prosessissa, mutta
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toiveet olivat osin ristikkdisid. Hinen mukaansa kotimaan-, talouden, politiikan ja urheilun
uutisointi on erittdin tirkeda asiakkaille, kun taas kulttuuriuutisten, toimituksen omien uutisten ja
ajattomamman materiaalin tarve jakaa niitd. (Virranta 2013b.) Lausunnossa kuuluu uutistoimiston

vaikea rooli laajan asiakaspohjan tyydyttdjina.

Uutisten tukkukauppa ei pyori maassa pelkdn STT:n varassa, vaan erilaisia uutis-, feature-, viihde-
ja kuvapalveluja ovat pitkddn tarjonneet my0ds pienemmét toimijat. Suomessa oli pitkdin myds
useita poliittisia uutistoimistoja, joiden toiminta kuitenkin lakkasi vuosien saatossa. (Kivikuru 2012,
175-176.) Iso uutinen suomalaiselle uutisvilitykselle tuli helmikuussa 2014, kun pditds Lannen
Mediasta tehtiin. [lmoitus herétti keskustelua niin STT:ssé kuin sen asiakaslehdissd. Uuteen 12
lehden koalitioon kuuluvan Hdmeen Sanomien paitoimittaja-toimitusjohtaja Pauli Uusi-Kilponen
sanoi Suomen Lehdiston haastattelussa (Autio 2014) yhteistoimituksen hyddyttavén lehted, koska
jutut ovat STT:n juttuja taustoittavampia. Lisdksi aineisto tulee julkaisuvalmiiksi taitettuna toisin
kuin STT:n materiaali. Uusi-Kilposen mukaan Lannen Median aineisto korvaa merkittévissa

maérin STT:n jutut, joille jd4 lehdessi tdydentdva rooli. (Autio 2014.)

Journalistin julkaisemassa jutussa (Lappalainen & Salomaa 2014) Lannen Median lehtien
paédluottamusmiehet arvelevat, ettd oman toimituksellisen véen ja freelancereiden kéyton

mahdollisen vidhenemisen lisidksi eritoten STT:n rooli muuttuu:

”Pelkona on, ettd STT:n anti kuivuu ja kuihtuu.”

”Tama merkitsee valitettavasti STT:n alasajoa naurettavaksi Australiasta
hoidettavaksi yopdivystykseksi.”

”Arvaukseni on, ettd STT:n omistajat haluavat kaventaa jatkossa
maksuosuuksiaan, jolloin STT:std kehkeytyy yksinomaan pikasdhkeita
tuottava tietotoimisto.”

Samassa jutussa STT:n toimitusjohtaja ja paédtoimittaja Mika Pettersson sanoo, ettd Linnen Median
lehdet ovat piténeet uutistoimiston aikeistaan ajan tasalla. Hinen mukaansa koalitio ei vaikuta
STT:hen vilittdmasti mitenkdin, mutta jatkossa pédéllekkdinen toiminta on minimoitava. Hén ei

usko, ettd Ldnnen Median lehdet lopettavat STT:n palveluiden kayton.

”Lénnen Median omistajat omistavat ison osan STT-Lehtikuvasta. Meilld on
omistajan vahva tuki.”

Vaikka STT:114 on Lannen Median omistajien tuki, vaikuttaa tilanne koalition ulkopuolelle jidvien

lehtien ndkokulmasta vihintddn mielenkiintoiselta. Témén gradun kirjoittamishetkelld tilanne on
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l1dhinnd spekulatiivinen, ja ndhtdvéksi jdd, miten STT pystyy palvelemaan sekd Lannen Median
lehtii ettd muita asiakkaitaan. Hieman vastaavia yhteistyoviritelmid on toki ollut aiemminkin, ja
esimerkiksi Turun Sanomilla, Kalevalla ja Vili-Suomen viidelld lehdelld on ollut Helsingissa
yhteistoimitus, joka hoiti erityisesti politiikan ja talouden uutisointia. Kyseessi oli kuitenkin selvisti
pienempi yhteistoimitus kuin Ldnnen Median lehdilld, mutta pédillekkdiseltd uutisoinnilta ei
silloinkaan valtytty. Lisdksi Lannen Median perustamispaitdksen ajankohta pian STT:n isojen yt-
neuvottelujen paédttymisen jilkeen tuo oman vivahteensa keskusteluun. Organisaatiouudistuksen
seurauksena STT:n pdivittdinen juttutarjonta supistui selvésti, joten on mielenkiintoista néhda,
miten toimisto pystyy tarjoamaan sisiltod sekd Lénnen Mediaan kuuluville ettd sen ulkopuolisille

asiakkaille.

5.2.1. Tutkimuskysymysten tasmentaminen

Uskali (2007, 90) on tehnyt yleislistan uutistoimistojen merkityksestd journalisteille. Toimistojen
vahvuuksia ovat hdnen mukaansa nopeus, raakauutisten edullinen massatuotanto, uutistulvan
jatkuva seulonta, luotettavuus, tasapuolisuus, pitkd traditio ja se, ettd ldhteet tuodaan jutuissa hyvin
esille. Heikkouksiksi Uskali nikee pinnallisuuden, nopeuden korostumisen luotettavuuden
kustannuksella, virheiden monistumisen nopeasti, talouden ja politiikan korostumisen uutisaiheina,

paperinmakuisen kielen ja liioittelun vaaran joissakin tilanteissa. (Emt., 90.)

Uskon, ettd Uskalin listaamista vahvuuksista erityisesti edullisuus, uutistulvan seulonta,
luotettavuus ja tasapuolisuus tulevat esille STT:n asiakkaiden teemahaastatteluissa. Nopeus
luultavasti jakaa mielipiteitd, silld isohkojen toimitusten silmissd STT tuskin on erityisen nopea.

Nopeuteen on voinut vaikuttaa myds toimiston tyontekijéiden méiridn viheneminen.

Uskali on tehnyt listansa erityisesti suuret kansainviliset uutistoimistot mielessdan, eivatkd hénen
luettelemansa heikkoudet kenties samalla tavalla korostu kansallisessa toimistossa. On vaikea
ndhda, ettd nopeus korostuisi STT:n asiakkaiden mielesté luotettavuuden kustannuksella, ja STT
saatetaan pikemminkin ndhda liian hitaaksi toimijaksi. Paperinmakuisesta kielestd STT on yrittdnyt
paésti eroon esimerkiksi erilaisia lukijaystivallisid juttutyyppejéd kehittimalla, ja muutenkin kieleen
on kiinnitetty toimistossa huomiota. Yksi syy tdhédn on ollut pyristeleminen eroon mielikuvasta
viranomaisten danitorvena. Liioittelun vaara uutistilanteissa on aina mahdollista, mutta sama vaara
on néhdédkseni myds STT:n asiakasmedioilla. Talouden ja politiikan korostumista STT:n asiakkaat
puolestaan ovat toivoneet, kuten selvidd paatoimittaja-toimitusjohtaja Mika Petterssonin

haastattelusta Suomen Lehdiston jutussa (Virranta 2013b).
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Journalistien kdytdnnon tydssd uutistoimistojen merkitys on Uskalin mukaan péivi- ja
viikkoagendan luominen, valmiiden uutisjuttujen tekeminen etenkin koyhimmille viestimille,
vertailukohdan ja tarkastamismahdollisuuden tarjoaminen, apu juttuideoinnissa ja uutisarkistojen

tarjoaminen taustajuttujen kirjoittamiseksi (Uskali 2007, 90).

Edellisessé alaluvussa kisitteleméni yleistoimittajuuden korostaminen niin STT:ssd kuin sen
asiakasmedioissa ei ole poistanut tarvetta asiantuntevalle ja taustoittavalle journalismille. Voikin
pohtia, tarjoaisiko uutistoimiston suuntautuminen yleistoimittamiseen sen asiakasmedioille
mahdollisuuden kdyttdd voimavarojaan omien toimittajien erikoistumiseen. Jos STT hoitaa
paivittiisen niin sanotun pakollisen uutisoinnin, jdi lehdille aikaa omien vahvuuksien
korostamiseen ja juttujen tekoon. Toisaalta valtakunnanpolitiikan ja talouden uutisointi on edelleen

tarkedd asiakkaille, joten erikoisosaamisesta ei STT:ssd ole varaa eikd aikomuksia luopua.

STT:n johdon mukaan toimiston uutislohkolla ei ole paljon laajenemisen varaa, vaan sen sijaan
muut palvelut kasvavat (Kivikuru 2012, 177). STT:n pienemmilld asiakkailla ei vélttimaétté ole
mahdollisuuksia kehittdd omia digitaalisia palvelujaan, jolloin kehitystyon ja uusien palvelujen
suunnittelun ja tuottamisen voisi ulkoistaa uutistoimistolle, miké voisi olla yksi STT:n kasvavista
rooleista. STT julkaisikin kokeilumielesséd oman tablettilehden vuoden 2013 alussa, ja liséksi
toimisto on kehittinyt ja alkanut tarjota verkkoon uusia uutispalveluita, kuten liveseurantaa isoista

uutistapahtumista sekd verkkovideoita.

Lehtien kasvava yhteistyd sisdllontuotannossa saattaa pienentdd STT:n roolia maakuntalehdissa.
My®6s STT:n toimituksellisen henkiloston viheneminen voi vaikuttaa uutistoimiston
merkittdvyyteen. STT:n rooli maakuntalehdissé lienee jatkossakin tdrked valtakunnallisten uutisten
teossa ja esimerkiksi ylldttdvissd onnettomuus- tai muissa katastrofiuutisissa, joissa ei ole lehdelle
paikallista ndkdkulmaa. Ulkomaanuutisten tuottamisessa voisin kuvitella, ettd STT:n rooli on
pienentynyt osin sen takia, ettd ulkomaan juttutarjonta on vihentynyt. Osa lehdisti ostaa
ulkomaansivunsa valmiiksi taitettuna toiselta kumppanilta, ja esimerkiksi Lannen Media alkaa
tuottaa poolissa mukana oleville lehdille ulkomaanuutisia. Kuten Himeen Sanomien paitoimittaja-
toimitusjohtaja sanoi Suomen Lehdiston haastattelussa (Autio 2014), STT:lle jd4 Lannen Median
myo6té luultavasti tdydentéva rooli. Voisi kuvitella, ettd STT:n roolit tiydentdjéni ja pdivystdjind

korostuvat muissakin lehdissa.

Oma arvioni on, ettd maakuntalehdet nikevit STT:n roolin pienentyneen printtilehdissa viime

vuosien aikana osin teknologisen kehityksen tuomien muutosten takia, osin lehtien lisdéntyneen

35



yhteistyon vuoksi. Uskon kuitenkin, ettd netissd STT:n rooli on maakuntalehdille merkittéva, silld
uutta sisdltod halutaan tarjolle jatkuvalla sy6tolla vuorokauden ympari. Uutistoimiston
paivystysrooli voi tdmén vuoksi korostua. Mielenkiintoista on my6s ndhdé, voisiko uutistoimistolla
olla tulevaisuudessa tirked rooli uusien palvelujen kehittdjiand, kun taloudellisessa kurimuksessa
taistelevilla maakuntalehdilld ei vilttdimétta ole varaa ja mahdollisuuksia kehittdd uusia palveluita.
Kenties yleistoimittajuutta korostava STT pystyy lisdksi vapauttamaan asiakaslehtiensi kdsid niin,
ettd lehdet kykenevit erikoistumaan ja tuottamaan omia aiheita aiempaa enemmén. Koska STT on
karsinut omaa juttuideointiaan, pdivystyksen merkitys voi uutistoimiston palveluissa korostua.

Samalla uvutistoimiston merkitys uutisagendan asettajana on saattanut pienentya.

Aiemman tutkimuksen perusteella hahmottelemani arvion valossa olen tarkentanut johdantoluvussa

esitteleméni tutkimustehtdvén kahdeksi tutkimuskysymykseksi:

- Mika merkitys STT:114 on maakuntalehtien pdivittdisessi uutistydssi 2010-luvulla?

- Mihin maakuntalehdet tarvitsevat STT:t4 ldhitulevaisuudessa?

Naihin kysymyksiin haen vastauksia haastattelemalla uutisty6td johtavia ihmisid viidesti
valitsemastani maakuntalehtitoimituksesta. Kyseessi ei ole koko STT:n asiakaskuntaa tai edes
maakuntalehtiasiakkaita kattava tutkimus, mutta uskon, etti haastattelujen analyysi tuo esille

kiinnostavia ndkemyksid STT:n ja maakuntalehtien vilisistd suhteista tilld vuosikymmenella.
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6. TUTKIMUSMETODI JA AINEISTO

Tutkimukseni tavoitteena on saada kisitys siitd, millaiseksi maakuntalehdet nékevét kansallisen
uutistoimiston roolin muuttuvassa mediamaisemassa ja millainen merkitys STT:114 on lehtien
uutistydssd. Kuten yleensd tutkimusongelmia, myds omaa tutkimusaihettani olisi mahdollista
lahestyd monin eri tavoin. Seuraavissa luvuissa esittelen ja perustelen metodivalintani ja

aineistonhankintatapani.

6.1. Metodin valinta ja esittely

Tutkin STT:n roolia sen maakuntalehtiasiakkaiden uutisty0ssé ja sitd, millaiseksi lehdet nékeviét
uutistoimiston roolin muuttuvassa mediamaisemassa. Yksi tapa tutkia aihetta olisi voinut olla
médrillinen tutkimus siitd, miten paljon tai laajasti lehdet kdyttdvat STT:n tuottamaa materiaalia
omissa jakelukanavissaan. Téssd tapauksessa nykytilannetta olisi voinut verrata johonkin aiempaan
ajankohtaan ja selvittdd, onko méérissi tapahtunut muutoksia. Pelkkd méérallinen tutkimus ei
kuitenkaan olisi auttanut pureutumaan niihin eri merkityksiin, joita STT:114 on maakuntalehtien

paivittiisessd uutistydssi, joten jitin timén ldhestymistavan tyoni ulkopuolelle.

Luontevimpana vaihtoehtona tavoitteeni saavuttamiseksi ndin STT:n asiakaslehtien edustajien
haastattelun. Hirsjdrven ja Hurmeen (2008, 35) mukaan haastattelu on hyvd metodi muun muassa
silloin, kun haastatteluvastauksia halutaan arvioida laajemmassa asiayhteydessé, kun vastausten
tiedetédn jo ennakolta olevan monitahoisia ja kun tietoa halutaan syventda. Tutkijan tulee heidén

(emt., 41) mukaansa toimittaa eteenpéin kuva haastattelusta saaduista nikemyksista.

Hirsjérvi ja Hurme (emt., 44) jaottelevat haastattelut lomakehaastatteluihin, puolistrukturoituihin
haastatteluihin ja strukturoimattomiin haastatteluihin. Tutkimusaihettani olisi voinut selvittda
esimerkiksi lomakekyselylld. Kysely sopii Hirsjarven ja Hurmeen (emt., 45) mukaan parhaiten
muun muassa sellaisiin tilanteisiin, joissa halutaan koetella hypoteesia tai joissa hankitaan
faktatietoa ja voidaan arvioida etukiteen, millaista tietoa haastateltavilta luultavasti saa.
Lomakkeiden vastausvaihtoehdoilla voi kuitenkin olla vaikeaa paistd kiinni vastaajien
ajatusmaailmaan. Metodina haastattelun etuja kyselylomakkeeseen verrattuna on esimerkiksi se,
ettd haastattelussa on mahdollista saada hyvid esimerkkejd kysytyisté asioista ja ettd haastattelussa
voi kdyda ilmi yhteyksid asioiden vililld. (Emt., 36-37.) Tdmén vuoksi valitsin oman tutkimukseni

metodiksi haastattelun.
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My®s haastattelutapoja on erilaisia. Strukturoimatonta haastattelua kdytetddn usein kliinisen
psykologian, kansantieteen ja sosiologian tutkimuksissa, joissa haastatellaan asiaan erikoistuneita
ihmisid. Kéytdnnossd perinpohjaisessa haastattelussa on usein vain muutama henkild.
Strukturoimattomassa haastattelussa kaytetddn avoimia kysymyksié, ja vastauksesta seuraa uusi
kysymys. Haastattelun jatko siis rakennetaan annettujen vastausten mukaan. Puolistrukturoiduissa
haastatteluissa ndkdkulma on puolestaan valittu, vaikka muita mahdollisia ndkokohtia ei ole suljettu

pois. (Emt., 45-47.)

Hirsjérvi ja Hurme esittelevit teoksessaan puolistrukturoidun haastattelun, jota kutsutaan
teemahaastatteluksi. Tarkkojen kysymysten sijaan haastattelu rakentuu keskeisten teemojen varaan.
Naéin tutkittavien d4ni padsee kuuluviin, eiki haastattelija mairaa nikokulmaa. (Emt., 47-48.)
Teemahaastattelu on haastattelutapana joustava, silla kaikkien haastateltavien kanssa kdyddan lépi
samat teemat, mutta kysymysten muotoilua ja jérjestysti voi tarpeen mukaan vaihdella (Tiittula &
Ruusuvuori 2005, 11). Téllainen puolistrukturoitu haastattelu sopi tutkimukseni tarkoituksiin, koska
halusin saada muutamaa haastateltavaa laajemman otoksen, ja koska halusin saada tietoa tietyista

valmiiksi valitsemistani teemoista.

Haastattelussa on tutkimusmetodina omat ongelmansa, jotka on hyva huomioida ennen tutkimuksen
aloittamista. Haastattelun tekeminen vaatii taitoa ja kokemusta, metodi vie aikaa ja haastattelujen
teosta syntyy kustannuksia. Ongelmallista on my0s esimerkiksi tulosten tulkinnallisuus, silld
valmista rautalankaohjetta aineiston analysointiin ja raportointiin ei ole. Kvalitatiivisesti
suuntautuneessa tutkimuksessa onkin tilastollisten yleistysten sijaan tarkoitus ymmaértad ilmiota tai
asiaa syvéllisemmin ja kenties 16ytdd uusia ndkokulmia siithen. (Hirsjérvi & Hurme 2008, 12, 35,

58-59.)

Yksi mahdollisuus tutkimushaastattelun tekemiseen on ryhmaihaastattelu, joka olisi voinut soveltua
my0s oman tutkimukseni asetelmaan. Tdssd menetelmassa olisi ollut tutkimukseni ndkdkulmasta
paljon hyvii puolia, silld siind osanottajat kommentoivat asioita melko spontaanisti, tekevét
huomioita ja tuottavat monipuolista tietoa tutkittavasta ilmiostd” (emt., 61). Kuten Alasuutari (1999,
155) huomauttaa, ryhmikeskusteluissa voi tulla ilmi paljon sellaisia asioita ja ndkokulmia, jotka
saattavat yksilohaastatteluissa jaiddd pimentoon. Hanen mukaansa (emt., 155) ryhméhaastattelu on

usein yksil6haastattelua luonnollisempi tilanne.

Ryhmai-, kuten toki yksilohaastatteluissakin, on silti omat hankaluutensa. Ryhmassé osa

osallistujista saattaa dominoida keskustelua, keskustelun ohjaaminen voi olla kokemattomalle
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haastattelijalle hankalaa, osa osanottajista voi jdttdd tulematta ja keskustelun purkaminen ja
analysointi voi olla vaikeaa, jos tilannetta ei ole videoitu (Hirsjarvi & Hurme 2008, 63). Omassa
tapauksessani ongelmaksi olisi voinut myos muodostua se, ettd medioiden edustajat olisivat tuskin
kovin mielellddn kertoneet oman lehtensé asioista ja omista ndkemyksistddn muiden medioiden
edustajien kuullen. Arvioin etukédteen, ettd saan avoimempia vastauksia haastateltaviltani, jos

haastattelen jokaista erikseen.

Haastatteluihin valmistautumisen aloitin teemahaastattelurungon laatimisella. Haastateltavani olivat
tietyssid mielessi tutkimukseni aihepiirin parhaita asiantuntijoita. Alastalon ja Akermanin (2010,
372) mukaan asiantuntijahaastatteluissa aineistonkeruu lomittuu analysoinnin kanssa, koska
haastattelurunkoa voidaan ratéloidd haastateltavien mukaan. Vaikka teemahaastatteluni runko oli
kaikille sama, muotoilin kysymyksid vastaajan mukaan. Ndin minun ei esimerkiksi tarvinnut kysya
kaikilta erikseen, onko lehden verkkosivuilla kdytdssd maksumuuri, kun selvitin asian itselleni
ennen haastatteluja. Télloin saatoin kayttaa aikaa tdrkeampiin kysymyksiin, kuten sithen, millainen

merkitys STT:n materiaalilla on lehden verkkosivuilla.

Teemahaastattelurunko on syyti laatia tarkkaan, jotta haastatteluista saa irti vastauksia pintaa
syvemmialta. Pitkdllisen pyorittelyn jélkeen haastattelurunkoni rakentui viiden teeman varaan.
Aloitin haastattelun perustietojen kysymiselld, minki jilkeen haastateltavat padsivat puhumaan
STT:n nykyisestd merkityksestd, omista yhteistydkuvioistaan ja suunnitelmistaan sekd lopuksi
kuvailemaan ndkemyksidédn STT:n tulevaisuudesta. Mahdolliseksi ongelmaksi STT:n asiakkaiden
haastatteluissa arvioin etukéteen sen, ettd heidin voisi olla hankalaa arvioida STT:n roolia
tulevaisuudessa. Yritinkin padsta kiinni tdhdn teemaan kyseleméllé asiakkaiden ajatuksia heidin
omien palveluidensa kehittdmisestd. Sain haastattelurungon rakentamiseen apua myos
graduseminaariryhmailtd. Ryhmai ehdotti esimerkiksi, ettd kysyisin suoraan, mité tapahtuisi, jos
STT:n palveluita ei olisi lehden kidytdssd. Kysymys osoittautui haastatteluja tehdessi varsin

hyodylliseksi.
Olen lisdnnyt haastattelurungon tima tyon liitteeksi.

6.2. Haastateltavien valinta ja aineiston hankinta

Valitsin haastateltavat STT:n erilaisista maakuntalehtiasiakkaista. STT:114 on erilainen merkitys eri
asiakkaille, ja halusin saada monipuolisia vastauksia ja ndkemyksii tutkimusaiheestani.

Haastateltaviksi etsin henkilGitd, jotka ovat mukana kdytdnnon uutistydssd lehdessa.
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Valitsin haastateltavat Sanoman, Alman ja nelikon (Keskisuomalainen, Karjalainen, Savon Sanomat
ja Eteld-Suomen Sanomat) lehdistd sekd Turun Sanomista. Mukana ovat siis lehdet kolmelta STT:n
isoimmalta omistajalta. Néill4 lehdilld on myds kokemuksia erilaisista yhteistyojarjestelyisti ja
siséltovaihdosta muiden lehtien kanssa. Almalta ja Sanomalta pdddyin haastattelemaan uutistyota
johtavia ihmisid Aamulehdestd ja Kouvolan Sanomista. Liséksi sain haastattelun Alma Aluemedian
uutispééllikoltd. Turun Sanomat kuuluu TS-Yhtymédn, joka on STT-Lehtikuvan kolmanneksi
suurin omistaja. Turun Sanomat on kiinnostava graduni kannalta myds siksi, ettd se on mukana
Liannen Mediassa kuten Aamulehtikin. Nelikon lehdet kuuluvat osin eri konserneihin, mutta ne ovat
pitkdédn harjoittaneet yhteistyotd esimerkiksi juttuvaihdossa. Nelikosta haastattelin

Keskisuomalaisen ja Eteld-Suomen Sanomien uutistyon johtajia.

Halusin tutkimukseen mukaan kooltaan ja levikiltdén erilaisia lehtid. Alla olevan taulukon
levikkitiedot ovat perdisin Media Audit Finlandin tuoreimmista tilastoista. Keskisuomalaisesta ja

Kouvolan Sanomista ei ollut saatavilla digilehden levikkia eika siis erillistd kokonaislevikkia.

Taulukko 1. Tutkimuksessa mukana olevien sanomalehtien levikit

Lehti LT-levikki Digilehti, levikki Kokonaislevikki
Aamulehti 113 066 10 358 114 231
Eteld-Suomen Sanomat | 51 444 7 591 51537
Keskisuomalainen 61 163

Kouvolan Sanomat 23 735

Turun Sanomat 94 185 8354 97 289

(LT-levikkitilasto 2013)

Vaikka pyrin saamaan tutkimukseen mukaan erilaisia lehtid, tutkimukseni tulosta on tarkasteltava
siind valossa, ettd ulos on rajautunut paljon lehtid ja STT:n asiakkaita. Rajaus on mielesténi
kuitenkin perusteltu, silld mukana on keskeisten asiakasmedioiden ja omistajien lehtid, jotka

kuuluvat isoimpiin sanomalehtileireihin.

Sain haastateltavien etsimiseen apua STT:1td, jonka uutispddtoimittaja vélitti haastattelupyyntoni
valitsemiini lehtiin. Lehtid pyydettiin ehdottamaan itse yhté tai useampaa sopivaa haastateltavaa.
Tein lopulta yhteensi seitsemén haastattelua. Sovin kaikkien haastateltavien kanssa, etti he
esiintyvét tdssd gradussa nimelldén. Haastattelin uutispaéllikko Kristiina Tolvasta Aamulehdestd,
uutispééllikkd Timo Ylihérsildd Alma Aluemediasta, toimituspééllikkod Elina Saloa Eteld-Suomen
Sanomista, uutistuottaja Arja Hankilanojaa ja uutispééllikkd Keijo Lehtoa Keskisuomalaisesta,

toimituksen paillikko Petri Karjalaista Kouvolan Sanomista ja uutispédillikké Hannu Miettusta
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Turun Sanomista. Haastattelujen kokonaisméiré jdi melko pieneksi, mutta on tutkimustehtéviin
nihden riittdvd. Pohdin johtopaitdoksia késittelevéssa luvussa kuitenkin sitd, mikd merkitys pienelld

haastateltavien joukolla voi olla tuloksiini.

Huhtikuussa 2014, noin kuukausi haastattelujen teon jilkeen uutisoitiin, ettd Lansi-Savo ostaa
Sanomalta maakuntalehtid. Konserni osti enemmiston Sanoma Lehtimediasta, joka julkaisee muun
muassa Kouvolan Sanomia. Kaupan myo6td syntyneen uuden yhtion on tarkoitus siirtyd Lansi-Savon
omistukseen tdysin viiden vuoden padstd. Tdma kauppa ei tullut puheeksi haastattelussa, mutta en
lopulta née titd ongelmaksi. Kauppa on esimerkki jatkuvasta myllerryksesté, jossa sanomalehdet

eldvit, ja kaupan vaikutukset jaavét gradun tekohetkelld vield néhtivaksi.

6.3. Haastatteluista analyysiin

Varsinaiset haastattelut tein lehtien toimituksissa. Nauhoitin haastattelut, jotka litteroin riittdvén
tarkasti analysointia varten. Ensimmaéisend tekemani haastattelu toimi samalla testihaastatteluna.
Jétin siis itselleni mahdollisuuden muokata haastattelurunkoani, jos sithen olisi ensimmadisen
haastattelun perusteella néyttinyt olevan tarvetta. Sovin asiasta ensimmdiisen haastateltavan kanssa,
jotta minulle jai mahdollisuus esittdd hanelle tarvittaessa lisdkysymyksii jélkeenpdin puhelimitse.

Haastattelujen jdlkeen seurasivat aineiston purku ja analyysi.

Aineiston varsinaiseen analysoimiseen oli tarjolla useita eri tapoja. Kun aineisto oli olemassa ja olin
litteroinut sen tekstiksi, aloitin aineiston lukemisen ja jasentelyn Eskolan ja Suorannan (1999, 151—
152) ohjeiden mukaisesti. He (emt., 161) ovat jakaneet analyysimenetelmét kvantitatiivisiin
tekniikoihin, teemoitteluun, tyypittelyyn, sisidllonerittelyyn, diskursiivisiin tapoihin ja
keskusteluanalyysiin. Omaan tutkimukseeni sopivin menetelma oli teemoittelu, silld mielenkiintoni
ei ollut haastateltavien puhetavoissa, eikd esimerkiksi mairéllinen analyysi olisi antanut riittavia
vastauksia tutkimuskysymyksiini. Lisdksi aineistoni olisi ollut tdllaiseen menetelméin aivan liian
suppea. Teemoittelu puolestaan antoi monipuolisia vastauksia tutkimuskysymyksiin ja palveli
esimerkiksi erilaisten kdytdnnollisten ongelmien ratkaisemisessa (emt., 180). Onnistuneessa

teemoittelussa teoria ja empiria ovat vuorovaikutuksessa keskendian (emt., 176).

Koska hankin aineistoni teemahaastatteluin, aineistoni oli rakentunut valmiiksi tietynlaisen
jasentelyn mukaisesti. Eskola ja Suoranta (emt., 153) ehdottavatkin etsiméén aineistosta
analyysivaiheessa haastattelurunkoa kayttdmalla kohtia, jotka kertovat tietyistd kulloinkin halutuista
asioista. Itse paddyin kuitenkin kidyttimaan haastattelurunkoani haastattelujen lapikdymiseen vasta

loppuvaiheessa pyrkiessini varmistamaan, ettd mikddn olennainen teema ei ollut jddnyt minulta
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huomaamatta. Analyysivaiheessa halusin pitd4 mieleni avoimena kaikille aineistosta mahdollisesti
16ytyville teemoille. Mikédén haastatteluista ei toki noudattanut tarkasti ennalta suunniteltua kaavaa,
silld haastateltavat alkoivat vélilld puhua seuraavasta teemasta jo ennen kuin olin varsinaisesti

kysynyt asiasta.

Aloitin aineiston ldpikdymisen siis lukemalla litteroituja haastatteluja lépi yha uudestaan. Tein
samalla muistiinpanoja haastattelujen lomaan siitd, mistd haastateltavat kulloisessakin kohdassa
mielestéini puhuvat. Eskolan ja Suorannan (emt., 153) ehdotuksen mukaan ryhmittelin haastattelujen
kohtia isommiksi teemoiksi, jotka toistuivat kaikissa haastatteluissa. Aakkostin teemat, ja merkitsin
kunkin teeman kirjaimen aina sitd koskevaan kohtaan aineistossa. Sama tekstikohta saattoi osua
useampaan kuin yhteen teemaan, jolloin merkitsin kohdan kuuluvaksi kaikkiin kyseeseen tuleviin

teemoihin.

Raportointivaiheessa rakensin aineistoni kuvauksen 16ytdmieni teemojen varaan. Kuten Eskola ja
Suoranta (emt., 153) huomauttavat, aineistoa tulkitaan analyysivaiheessa voimakkaasti, minka
vuoksi valinnat on hyvé perustella tutkimusraporttiin liitettdvilld aineistokohdilla. Niin lukija

pystyy arvioimaan tekemiéni tulkintoja ja perustelujani paremmin.

Aineiston raportoinnin jdlkeen seuraavat johtopditokset ja pohdinta, jolloin suhteutan tulokseni
aiempaan tutkimukseen ja tarkastelen tekemisiéni kriittisesti. Tdssd osiossa arvioin my0s sité,
millainen merkitys omalla asemallani STT:n mééraaikaisena toimittajana tutkimusta ja haastatteluja

tehdessd mahdollisesti oli.
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7. ANALYYSIN RAPORTOINTI

Teemahaastattelurunkoni rakentui viiden teeman varaan. Aloitin haastattelut kyselemalla
haastateltavilta perustietoja heidén tehtivistaan lehdessa ja siitd, kuinka kauan he olivat hoitaneet
tatd tehtdvad. Kysyin myds, millainen heididn suhteensa on STT:hen ja sen tuottamaan materiaaliin
paivittdisessd tyossd. Osin ndiden kysymysten tarkoituksena oli limmitelld haastateltavia, mutta
erityisesti kysymys haastateltavan suhteesta STT:hen osoittautui hyddylliseksi myds
analyysivaiheessa. Toisena teemana oli STT:n merkitys lehden eri osastoilla ja julkaisuvélineissi
haastatteluhetkelld sekd STT:n roolin mahdollinen muutos viime vuosina. Kolmas teema rakentui
lehtien harjoittaman yhteistyon ympérille. Neljds ja viides teema koskivat lehden omia

tulevaisuudensuunnitelmia ja STT:n merkitysta 1dhitulevaisuudessa.

Vaikka minulla oli analyysié tehdessi haastattelurunkoni teemat mielessd, pyrin kiyméén aineistoa
lapi avoimena myds muille mahdollisille teemoille. Loysin aineistosta lopulta useita teemoja, joita
en ollut varsinaisesti tullut ajatelleeksi runkoa laatiessani. Lopulta jaoin aineiston kuuteen teemaan,
jotka ovat paikallisuus, uutisseuranta ja -suunnittelu, teknologian aiheuttamat muutokset, lehtien
omien yhteistydjarjestelyjen vaikutukset, STT:n irtisanomisten ja organisaatiouudistuksen
vaikutukset sekd kustannustehokkuus. Néistd teemoista nostin esille niin sanottuja padteemoja ja

yksityiskohtaisempia alateemoja, mikali sellaisia aineistosta 16ytyi.

Kéyn seuraavaksi ldpi 10ytdmini teemat. Perustelen analyysiéni ja valintojani haastatteluista
ottamillani kohdilla. Moni 16ytdmistdni teemoista lomittuu jossain méérin toisten teemojen kanssa,
mutta jaottelu on mielesténi kuitenkin perusteltu ja jirkevi. Suorien haastatteluista otettujen
lainausten peréssa on suluissa lyhenne lehdestid. Aamulehdesté kéytian lyhennettd AL,
Keskisuomalaisesta KSML1 ja KSML2, Eteld-Suomen Sanomista ESS, Kouvolan Sanomista KS ja

Turun Sanomista TS. Alma Aluemediasta en kiytd lyhennetta.

7.1. Paikallisuus

Yksi STT:n kdyttoon keskeisesti liittyvd ndkokulma haastatteluissa oli paikallisuutisointi, jonka
merkitystd kaikki haastateltavani korostivat oman lehtensé arjessa. Seuraavassa alaluvussa

késittelen titd teemaa tarkemmin. Pééteema ei jakaudu alateemoihin.
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7.1.1. Paikallisuus kilpailuvalttina

Erityisesti pienemmissa lehdissé sanottiin, ettd paikallisten tapahtumien ja nikokulmien
painottaminen on keino selvitd mukana kilpailussa. Téstdhdn my6s Kivikuru (2012, 186) kirjoittaa:
kotimaanuutiset jakautuvat hidnen arvionsa mukaan jatkossa entistd enemmaén valtakunnalliseen ja

paikalliseen uutisvélitykseen, ja paikallismediat ovat 1dyténeet jalansijaa my6s uutisvalittdjina.

STT:n ndkokulmasta tyonjako on selvé, kun lehdet hoitavat omat paikalliset uutisensa, ja
uutistoimisto tekee valtakunnallisesti kiinnostavia juttuja. Paikallisuuden korostuessa voi kuitenkin
kiyda niin, ettd STT:n rooli kutistuu lehdissi. Ainakin osa haastateltavistani sanoi néin jo kdyneen.
Koska uutistoimiston materiaali 1dhtee kaikkien asiakkaiden kdytt6on ja vapaaseen levitykseen, on
lehtien houkuteltava lukijat ja vakuutettava heidit lehden tarkeydestd omalla sisdllontuotannolla.
Lisdksi esimerkiksi Yle ja MTV jakavat valtakunnalliset uutiset ilmaiseksi my0s verkossa, joten

pelkilld valtakunnallisilla uutisilla ei maakuntalehted voi pyorittaa.

”Meilld STT:n merkitys on pienentynyt. Meilldhéin oli lehtiuudistus tossa noin
vuosi sitten. --- Tietysti painotus on aikasemminkin ollut paikallisissa uutisissa,
mutta nyt ne sai ihan selkeesti vield parhaat paikat. Ettd meilld kdytdnndssa erittdin
harvoin on esimerkiksi premin péadjuttuna endd STT, ettd se on nyt hyvin
poikkeustapaus. --- Meill4 selkee 1dhtokohta on, ettd kaikilla osastoilla 1dht6jutut,
tarkeet uutiset ja my0s parhaat paikat on silld paikallisella.” (KS)

”Meidén oma kehitys on semmonen, ettd kun on aika kuristava taloustilanne, niin
se meidén kilpailukeino tai tapa selvitd on timmdnen paikallinen uutisointi ja
tekeminen.” (ESS)

15 vuotta sitten saatettiin tehda niin, ettd kun iltaihminen tuli t6ihin, se lapioi niitd

uutisia STT:It4, ja ne oli ihan tuoreita ja hyvid seuraavana piivani. Nyt se ei tuu

endd kyseeseen. Ei voida jattdd sen varaan, ettd otetaan, mitd satutaan STT:1td

16ytdmaan. Osa uutisista happanee, pitdd miettid ylipdansa mitd ne uutiset meille

merkitsee, niissi on otsikoitavaa, jalkautettavaa. STT:114 sen lehden teko ei tuu

endd onnistuu. Padjutut pitdd olla melkeen omia ja hakee sitd omaa vauhtia niistd

tarkeimmista jutuista.” (KSML2)
STT:n merkitys lehtien uutisosastoilla vaihtelee. Vaikka haastateltavat listasivat STT:n roolin
erityisen tarkedksi valtakunnanpolitiikan, talouden, kotimaan isojen uutisten, ulkomaiden ja osin
myos urheilun uutisoinnissa, nékivét ldhes kaikki STT:n juttujen tehtdvén lehdessé tietynlaiseksi
tilkkeeksi ja toimituksen omien paikallisesti tarkeiden juttujen kehykseksi. Lehtien péddjutut pyritidan
yleensd rakentamaan omien juttujen varaan lahes kaikilla osastoilla. Poikkeuksen tidhin tekee ehké

selvimmin ulkomaanosasto niissé lehdissi, joissa ei ole merkittivdd omaa ulkomaantuotantoa.
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”Se (STT) on ihan elintirkee meille, mutta me rakennetaan paikallinen edella
tietysti. Ehkd STT on meiddn semmoinen tietty tilke ja tiyttdmateriaali, mutta
kuitenkin niin, etti ei se ole yhdentekevid, mitd sieltd tulee. Kylld me kéytetdan
STT:t4 ihan sivun padjuttunakin, jos on sellainen aihe tai tarvitaan. ---
Taloussivuilla sitd kdytetddn padsidantosesti kakkosjuttumatskuna. Ja urheilussakin
tilkkeeni ja kakkosjuttukamoina.” (ESS)

’MaA sanoisin, ettd se isoin (rooli STT:114) on varmaan perinteisesti ollut taloudessa.
Uutistoimituksella se on joskus aikasemmin ollut isompikin. --- No politiikka
tietysti. Meilld on erillinen politiikantoimitus, mutta se on enempi keskittynyt
kunnallispolitiikkaan.” (TS)

”Jos miettii lehted, niin STT on véhin sellanen, ettd STT:n jutuilla vahin

kehystetddn sitd omaa paikallista materiaalia.” (KS)
Yksi perinteinen keino kdyttdd STT:n juttuja maakuntalehdessd on aiheen niin sanottu
paikallistaminen. Yksinkertaisimmillaan tima saattaa tarkoittaa vaikkapa pienen gallupin tekoa, eli
muutaman paikallisen asukkaan haastattelua valtakunnallisesta aiheesta, ja ndiden niin sanottujen
tavisten kasvokuvien ja lyhyiden vastausten taittamista STT:n jutun kylkeen. Toinen keino lisita
paikallinen ndkoékulma STT:n juttuun on esimerkiksi haastatella oman alueen asiantuntijoita
aiheesta ja lisétd ndmi vastaukset STT:n tekstin sisdén tai kainaloksi. Lehtien toimituksille
paikallistaminen voi olla helppo keino saada lehteen taytetta ja sdéstid tyoaikaa, kun

valtakunnallisesti merkittdvddn aiheeseen tarvitsee etsid vain oma paikallinen haastateltava.

”Meilld on aamulla pomopalaveri, jossa sitten pohditaan yhtend kysymyksena, ettd
onko STT:ll4 jotain sellaista tarjontaa, mitd aletaan sitten paikallistaa.” (KS)

”Joskus on silleen, ettd nostetaan (STT:n jutun) kirkeen joku paikallinen asia.”

(TS)
Paikallisasioiden nouseminen maakuntalehdissi entisti tdrkedmmaksi on saattanut tietylld tavalla
kutistaa STT:n asemaa valtakunnallisena uutisagendan asettajana. Vaikka néin olisi kidynyt, voi
paikallisuuden korostuminen toisaalta lisdtd STT:n arvoa lehtien uutisarjessa. Niin sanottuja
pakollisia, paivanpaillisid uutistapahtumia hoitava uutistoimisto vapauttaa asiakkailtaan késia
paikalliseen uutisointiin ja omien juttujen tekoon. Tietylld tavalla STT:n tehtdva on siis yhd sama
kuin se oli yli sata vuotta sitten, jolloin toimiston tehtdvaksi méériteltiin maakuntalehtien tarpeiden
tdyttdminen ja erityisesti valtakunnallisesti kiinnostavien sekd ulkomaanuutisten vilittiminen
maaseudun lehdille. Tyonjako mahdollistaa sen, ettéd lehtien toimittajat voivat keskittyd etsimain
omia uutisia ja palvelemaan paikallisia lukijoitaan. STT siis tietylld tavalla auttaa lehtid

laajentamaan juttutarjontaansa.
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”Jétetddn semmoset asiat, jotka joka tapauksessa on kaikilla, ni ne jad STT:n
huomaan. Ja me tehdéén sitten paikallisasioita, joita muut ei hoida, ja muita asioita,
joita muilla ei sitten ole.” (TS)

”Printissd STT hoitaa meille, ja niin ku nojataankin ihan tiaydella painolla tiettyihin
asioihin, ettd ne hoidetaan meille. Vaikka eduskunta-asiat ja EU, meilld ei oo
resursseja, eika toisaalta jarked hoitaa niitd ite. Ne ei oo sitd meiddn ydinosaamista,
sitd paikallista.” (ESS)

Alma Aluemedian uutispaillikké mietti, voisiko tillainen tehtdva STT:114 vield korostua

tulevaisuudessa. Lopultahan kyse on siitd, mikd on lehdille taloudellisesti jarkevinta.

”En tiid, pystyiskd STT sitten viiden vuoden pééstd hoitaa osan sellasista tdisté,

joita lehtien omat toimittajat tekee nyt. Ettd pystytdanko jotenkin vield omalla

porukalla keskittyy vielé entistd enemmain oman alueen aktiviteetteihin. Ettd

16ytyyko jotain asioita, joiden omasta hoitamisesta vois suosiolla luopuu ja jattaa

STT:n varaan vield enemmaén.” (Alma Aluemedia)
Vaikka maakuntalehdet siis korostavat paikallisuutta, on valtakunnallisten uutisten julkaiseminen
edelleen tiarkedd myos pienemmille lehdille. Moni haastateltavista sanoi, ettd kyse valtakunnallisten
ja ulkomaanuutisten julkaisemisessa on lehden uskottavuudesta. STT siis tdydentdd lehden tdyden
palvelun uutismediaksi ja tuo uskottavuutta lukijoiden silmissd. Pienemmilld lehdilld ei itselldén ole

mahdollisuuksia alkaa tuottaa téllaista sisdltdd. Jos nditd uutisia ei tarjottaisi lukijoille, muuttuisi

lehti haastateltavien mukaan paikallislehdeksi.

Téstd ndkokulmasta STT:n merkitys néhdédkseni vield korostuu eri tavoin eri uutisosastoilla.
Yhteiskunnallisesti erityisen tarkeét uutiset, kuten politiikan- ja ulkomaantapahtumien uutisointi,
tarvitaan STT:1t4. Toki tdmékin ndkdkulma voi muuttua lehtipoolien myo6té, jos lehdet alkavat

harjoittaa yhdessa kyseisten aihepiirien perusseurantaa.

”Me yritetddn olla semmonen media, jota seuraamalla ihmisen ei tarvii lukea
mitddn muuta pysydkseen kérryilld muustakin. Etté ei jadda mitenkdén
nurkkakuntaiseksi tdnne Paijat-Hdmeeseen, vaan meilld on kaikki se oleellinen,
mité pitdd tietdd valtakunnasta ja maailmalta. Niin siindhédn se STT meité auttaa ja
on ihan oleellinen.” (ESS)

”Siel on ne ulkomaat, kotimaanpolitiikka, ettd se on maakuntalehdelle ainakin mun
mielestd myds sellanen tietyn ndkdinen pakko tarjota ne. Ettd voi kysyd, oisko
vakavasti otettava maakuntalehti eni, jos ei tarjoais sitd.” (KS)

”Me tarvitaan se uutistoimisto, me tarvitaan se sama materiaali, tarvitaan

tdimmonen tdyden palvelun materiaali meidan lehdessé vield. Ettd en née, ettd
supistuttais timmoiseksi Jyvaskylan paikallislehdeksi.” (Uutispaéllikko KSML2)
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7.2. Uutissuunnittelu ja -seuranta

Uutistoimistojen yksi hyoty toimituksille ja toimittajille on Uskalin (2007, 90) mukaan uutistulvan
seulonta ja pdivé- ja viikkoagendan luominen. Myds haastateltavieni mielestd yksi STT:n keskeinen
tehtévd on systemaattinen valtakunnallinen uutisseuranta. Lisdksi haastateltavat kokivat, ettd STT
auttaa heitd niin paivittdisessd kuin pidemmaén aikavilin uutissuunnittelussa. Tamén teeman
alateemana kasittelen my0s yllattdvid uutistilanteita. Vaikka uutistoimiston merkitys korostui pitkén
aikavilin uutisty0ssd, silld osoittautui olevan tirked tehtdva myds odottamattomien uutistilanteiden

1skiessa.

7.2.1. Uutissuunnittelu ja -seuranta paivittaisessa uutistyossa

Koska haastattelin lehtien uutistyotéd johtavia ihmisid, uutissuunnittelun merkitys luultavasti
korostui vastauksissa. Yksi niin sanotuista limmittelykysymyksistdni oli, millainen suhde
haastateltavalla on STT:hen ja sen materiaaliin péivittdisessd tyossd. Kysymys oli oleellinen ja
osoittautui analyysivaiheessa erittdin tirkeéksi. Haastateltavani kuvailivat suhdettaan esimerkiksi
STT:n uutisvirran tiiviiksi seuraamiseksi ja STT:td apuvilineeksi saman ja tulevien paivien

uutissuunnittelussa ja tyonjaossa.

”Katon aamulla, mitd on tullut, ja usein kiyn kattomassa illan viimeset uutiset.
Katon péivilistat ja lupaukset. Pdivin mittaan ma sitten seuraan STT:n virtaa, jos
vaan ennitin niin seuraan sitd koko ajan, ja onko ne meidén verkossa ja pitdako
nostaa verkossa enemman. Sitten tietenkin ne yllattdvimmaét uutiset. ettd katotaan
tartutaanko enemmaén. Ja ne listathan on mulle se térkein tydkalu, nden mité
aamulla luvataan, miten se tdsmentyy péivalld ja sitten taas eteenpdin, mita
seuraavalle péiville on luvattu.” (KSML2)

”Lahinni tilleen ennakkosuunnittelun kautta katson, mité aiheita STT:It4 on
tulossa ja miké niiden painoarvo sitten on lehdessi.” (KS)

”Seuraan STT:n uutisfeediéd koko ajan. --- Kaytdnndssé poimin sielté juttulistoille
jonkun verran, etté tda nyt ehkd meididn kannattaa kayttdd STT:It4, ja teen sitd
harkintaa yhdesséd Alman yhteistoimituksen uutispaéllikon kanssa, ettd mitkd asiat
on semmosia, ettd jatetddn STT:n hoitoon.” (AL)

”Onbhan se oleellisen tirkee suunnittelussa ja tyonjaossa.” (Alma Aluemedia)

STT on 2000-luvulla kehittdnyt omaa uutissuunnitteluaan ja alkanut tarjota asiakkaille uusia
suunnittelun apuvélineitd, kuten péivilistaa (Rautavuori 2007, 52). Keskisuomalaisen uutistuottaja
ja Alma Aluemedian uutispaillikko ottivat esille uutissuunnittelun paranemisen STT:ssé ja

juttumittojen vakiinnuttamisen, mitka auttavat lehtid ennakoinnissa.
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’Sielld on ainakin suunnittelu ja tiedottamispuoli parantuneet ihan helvetisti.
Juttumitat on sattuneesta syysté, kun Aamulehti on kai ollut sielld konsultoimassa,
niin ne natsaa aika hyvin yksiin. Sehén tietysti helpottaa ja nopeuttaa, lisda
ennakoitavuutta.” (Alma Aluemedia)

”Se on olennaisesti parantunut, etti sielld tajutaan se lehtien rytmi. Ettd tulee tosi

nopeesti se tieto siité, ettd jos tulee muutoksia tarjontaan. Se on ihan keskeinen osa

totta kai, ettd pystytddn, ku ennakoivalla taitolla tehddén, niin pystytéédn ottamaan

ne uutiset ja kokoamaan ajoissa.” (KSML1)
Haastattelujen perusteella STT:114 on tarked rooli erityisesti valtakunnanpolitiikan ja talousuutisten
seurannassa. Kun monet maakuntalehdet painottavat oman toimituksen tydssi paikallisuutta,
tarvitaan STT:td edelleen seuraamaan valtakunnallisia asioita. Vaikka erikoistoimittajuuden
korostamisesta on siirrytty enemmaén laaja-alaiseen uutistoimittajuuteen, on uutistoimistolla

edelleen yhteiskuntatoimitus, jossa seurataan valtakunnallisesti tdrkeimpid politiikan ja talouden

aiheita seka oikeusjuttuja.

”Kylldhén se johdonmukanen uutisseuranta niin ku valtakunnassa on se STT:n
rooli, minkd mé nédén. Just ne politiikka, talous, kotimaan tirkeet isot uutiset. Eihidn
se (lehtien yhteisty0) voi korvata sitd. Sittenhén se tarkottais, ettd meilla pitéis olla
joku kaiken kattava.” (KSML1)

”Halutaan, ettd STT tekee meille just sitd perusseurantaa tietyista asioista, jotka ei
oo paikallisia. --- Eduskuntaseurantaa, isoja valtakunnallisia tapahtumia toivotaan,
ettd STT tekee.” (ESS)

”Jos maakuntalehtid ajattelee, varmaan politiikan ja talouden seuraaminen on
merkittivaa, politiikka etenkin. Ei maakuntalehdilld oo omia toimittajia, niin milla
ne mitéédn seuraa. Hallituksen, eduskunnan tekemisten hyvalla uutisoinnilla on
kysyntda. Meilld nyt on Helsingissd kuus toimittajaa tdlla hetkelld, ja siltikin
joudutaan jattaa STT:lle uutisointia.” (Alma Aluemedia)

7.2.2. Odottamattomat uutistilanteet

Koska STT hoitaa valtakunnan ja ulkomaan tapahtumien paivystystd, on uutistoimisto monille

asiakkailleen térked isoissa ja yllattdvissd uutistilanteissa, kuten merkittavissi onnettomuuksissa.

Odottamattomissa uutistilanteissa muutama haastateltava sanoi saattavansa soittaa STT:1le ja
pyytdvénsa toimistoa tekeméén jotain, mité listoilla ei ole luvattu. Myos tillainen palvelu on
haastattelujen perusteella lehtien uutisjohdolle erittiin tarkedd, kun pdivén tyonjakoa mietitdén

yllattavéssa kiiretilanteessa.

”Saatan soittaa, ettd voitteko tehdd timmoisen, vaikka Filippiini-iltana (tuhoisan
taifuunin iskiessd), ettd voitteko tehdd semmoisen kertauksen suurista muista
vastaavista, siis uutiskertauksen. Tiesin, ettd se palvelee kaikkia muitakin, ja toki
ne teki.” (AL)
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”On hirmu helppo soittaa esimerkiksi graafikoitten suhteen, --- ettd jos meilld on

graafikko lomalla tai sairaana tai muuten ylity6llistetty, niin sit on ihan sovittu, ettid

me matalalla kynnykselld tilataan STT:Itd. Koetaan, ettd se on toiminut hirveen

hyvin, ja ettd sieltd saa hirveen hyvii palvelua. --- Ja sama myds tuolla

uutispuolella, ettd jos suunnittelee jotain vaaliasioita tai vastaavaa,--- niin sitten

kun sinne soittaa niin sielld aina hirveen hyvin otetaan asiat haltuun.” (ESS)
STT luonnollisesti seuraa muita medioita jatkuvasti ja tarvittaessa siteeraa niitd. Sekd ulkomaisten
ettd kotimaisten medioiden seuranta ja niiden uutisten seulominen on tirked osa STT:n péivittdista
tyotd. Tdméanhan myos Uskali (2007, 90) on nostanut yhdeksi keskeiseksi uutistoimistojen
vahvuudeksi ja tehtidviksi toimittajien ndkokulmasta. Myos haastateltavieni mukaan uutistulvan
seulonta ja muiden medioiden siteeraaminen tarvittaessa on tarpeellista palvelua STT:It4 ja

helpottaa lehtien omaa uutistyota.

”Niilla (siteerauksilla) on siind mielessd merkitysté, ettd kun ei mitenkdan ehdi
kaikkea seuraamaan, niin kylld ne paikkansa 16ytd4.” (KSML1)

7.3. Teknologian tuomat muutokset

Teknologian ja erityisesti internetin tyohon tuomat muutokset tulivat esille kaikkien haastateltavien
puheessa, mitd odotin teoreettisen viitekehykseni perusteella. Haastateltavat puhuivat eniten siité,
miten teknologia on muuttanut uutistyon rytmii ja tapaa kayttdd uutistoimiston materiaalia. My0s
ajankohtainen kysymys tulorakenteesta ja maksumalleista puhututti paljon. Naiden pddteemojen
liséksi haastatteluissa sivuttiin sosiaalista mediaa, verkon tuomia muutoksia uutisten kieleen ja

rakenteeseen sekd uusien palveluiden kehittelyd. Késittelen ndisté asioista omissa alaluvuissaan.

7.3.1. Uutistyon rytmin muutos

Teknologian kehittyminen on muuttanut toimitusten omia toimintatapoja ja vaikuttanut STT:n
materiaalin kdyttoon. Internet ja sielld toimivat palvelut ovat nopeuttaneet uutistyon rytmii ja
tietyll tavalla syrjdyttédneet uutistoimiston roolia tiedon hallitsijana, kun esimerkiksi tiedotteet ovat
kaikkien toimitusten saatavilla samaan aikaan. Tieto liikkkuu entistd sulavammin myd6s kansalaiselta
toiselle ilman vilikéteni toimivaa tiedotusvilinettid. Lihes kolmekymmenté vuotta toimitustydssi

mukana ollut Turun Sanomien uutispééllikkoé muisteli aikaa ennen sdahkdpostilitkennetta:

”Silleen maailma on muuttunut, et kun mé oon tullut alalle, niin oli vield melkonen
uutuus timmonen ku telefaks. --- Niin STT oli se, joka kertoi Helsingissa
tapahtuneet asiat ensimmaisend, ja sitten STT:n jutun pohjalta ruvettiin
paikallistamaan. Niin jossain vaiheessa maailmaa, kun sdhkoposti syrjaytti
telefaksit ja se muuttu niin kun helpommaks teknisesti hallinnoida, niin kyl se
lahtokohta on nyt tiedote ja siitd ruvetaan sitten paikallistamaan, eiké odoteta sitéd
STT:n juttua.” (TS)
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Tietyll4 tavalla internet on siis tehnyt uutiskilpailun tasapuolisemmaksi, kun isot toimitukset eivit
endd hallitse nopeuspelid tekniselld ylivoimalla. Tasta huolimatta isot toimitukset ovat ylivoimaisia
siind, kuinka nopeasti tiedotteissa tai muuten verkossa levidviin uutisiin ehditién tarttua. Vaikka
uutistoimiston vahvuudeksi on ndhty tottumus nopeatahtiseen tyoskentelyyn (Kivikuru 2012, 173),
jaé se nopeuskilpailussa haastattelemieni Turun Sanomien ja Aamulehden uutispééllikdiden mukaan
usein jilkeen. Toisaalta STT:n uutiset voivat Keskisuomalaisen uutispiéllikon mukaan hyodyttaa
lehden verkkosivuja kilpailussa, kun uutiset tulevat kaikille asiakkaille samaan aikaan. Turun
Sanomien uutispaéllikon kommentista kdy ilmi myds STT:n uutistoimistorooli ja luotettavuuden
periaate, jota toimisto itsekin korostaa tydssddn. Mahdollisessa nopeuskilpailussa hdvitessddn
uutistoimiston voi ndhda tuottavan lisdarvoa luotettavuudella ja hakemalla esimerkiksi tiedottein

tarjottuihin tietoihin uuden nédkokulman.

”STT:114 on tietysti tii tietotoimistorooli, eli se ei voi ihan yhtd kepein mielin
laiskid tavaraa ulos ku moni muu vempain. Niin siitd on tullut aavistuksen hitaampi
sitten ton netin kahnauksessa. Eli suoraan sanoen aika moni viline me mukaan
lukien aluks copy-pasteaa sinne jotain tiedotteesta saadakseen sen kellonajan, ja sit
siistitdén ja tarkistellaan. STT:114 se rooli on vdhén toisenlainen, ettd ei voi tehda
néin.” (TS)

”Ne STT:n ulkomaan sihkeet, joita kiytetdan verkossa, on ihan tirkeitd, mutta
siindkin se on valilld aika hidasta. Et vélilld saadaan ite tehtyd nopeemmin niit
nettisdhkeitd ulkomailta nimenomaan, ja kylla kotimaastakin.” (AL)

”Se (STT:n) rooli on térkee, se on kivijalka sielld verkossa. Me opiskellaan vasta

STT:n hyddyntdmistd nykyistd paremmin sielld verkossa. Me on aika paljon tehty

sitd, ettd verkko on meidédn omilla uutisilla, mutta me tunnistetaan ettd mehin

saadaan ne uutiset yhtd nopeesti ku mika tahansa muu kilpailija.” (KSML2)
Netti on muuttanut uutistyon tahtia myos siten, ettd lehtien on tarjottava uutisia vuorokauden
ympiri lukijoilleen. Kuten Jyrkidinen (2012, 96) on todennut, sanomalehti tulee nykyain nédhda
paketiksi, johon kuuluvat printin lisdksi digitaaliset palvelut. Ympérivuorokautiseen uutisten
tuottamiseen useat lehdet tarvitsevat STT:td, koska uutistoimistolla on disinkin uutisia seuraava ja
kirjoittava paivystys, jollaista monilla lehdilla itselldédn ei ole. Vaikka péivystys ei STT:114 olisikaan

aina onnistunut kaikkien asiakkaiden toivomalla tavalla, tarvitaan ymparivuorokautista palvelua

Turun Sanomien uutispédllikon mukaan erityisesti isoissa uutistapahtumissa.

”Muistan tossa eurokriisin aikaan kun oli huippukokouksia, niin tuntu et STT anto
aika aikasin periksi ja tuli se 800 merkkié sitten. Se anti saatto olla ylléttdvin
vihésti ja se varmaan perustu oletukseen, et ku lehdet menee kiinni, muuta ei
tarvita, mut kyl meilld jotenkin se ymparivuorokautinen palvelu, varsinkin
semmosissa erikoistilanteissa tarvittais kuitenkin.” (TS)
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Ympérivuorokautinen uutistarjonta vaikuttaa siihen, ettd verkkosivuilla pyorineet uutiset ovat
seuraavan paivin lehdessd auttamattoman vanhoja. Tama tiedostetaan STT:ssd, missd uutisten
lehtiversioihin pyritddn etsimién eri uutiskérki tai ndkokulma kuin hetkenkohtaisiin séhke- ja
nettiversioihin. Kuten Rautavuori (2007, 51) kirjoittaa, STT:n on pitdnyt vastata teknologisen
kehityksen my06td muuttuneisiin vaatimuksiin ja alkaa tuottaa siséltdd entistd useampaan muotoon.

Netti on silti haastateltavieni mukaan muuttanut lehtien tapaa kéyttda STT:n materiaalia printissa.

”Tiedetddn, ettd jotain on tapahtumassa, mut me péétetddan et ku kaikki kertoo siitéd
tandin, jotku vaalit vaikka jossakin, mitka ei oo niin kiinnostavat, ni saatetaan
jattad se STT:n hoitoon. Sieltd tulee sdhkeitd verkkoon ja laitetaan printtiin mité
laitetaan, ja ite tehdén jotakin muuta, koska seuraavana aamuna lehdessé se mika
on koko eilisen ollu uutisissa tuntuu vanhalta. Et ei kannata laittaa paukkuja
semmoseen.” (AL)

”Semmonen filosofia on tullu yleisemmin hyviksytyks, et se tavara joka on

kaikilla, niin sen paikka lehdessi ei oo kovin isolla sitten enié seuraavana paivana,
koska se vaan on kerta kaikkiaan niin vanha. Et meidén tarttee ehtid kertoo asioista
ennen ku ne ehtii tiedotteisiin asti. Et se (STT:n rooli) on niin ku pienentyny.” (TS)

”Aikasemmin STT oli aarrearkku, misti iltaihminen vaan nosti niitd uutisia
lehteen. --- Eni4 sité ei voi tehd, koska on toi netti ja se tarjonta syd niin paljon
siitd STT:n sisdllostd, et sen varaan ei voi rakentaa kiinnostavaa sanomalehted.”
(KSML2)
Ympirivuorokautinen uutistarjonta muuttaa STT:hen verrattuna erityisesti lehtien arkea, kun
deadline on péélld koko ajan. Voisi ajatella, ettd STT:114 olisi tdrked rooli téllaisessa

aikarajattomassa uutismaailmassa, kun lehtien oma véki useissa toimituksissa vihenee, ja sisdltod

pitdisi saada ulos jatkuvalla syotolla.

”Mennédén semmoseen digitaalinen edelli ajatteluun, ja se meidin koko sihkonen
malli perustuu tavallaan siihen et julkastaan, et ei niin et tehddén yksi tuote jolla on
deadline tiettyyn aikaan illalla, et sit aamulla lukija saa sen oman, vaan et
ennemmin niin et lukija sais pdivin mittaan sitd ja sitten ajankohtaset asiat
aikasemmin, et esimerkiks illalla jollon mobiilikdyttd on tosi korkeella, ni sitd. Et
sitten varmaan se printin merkitys vihenee koko ajan, vaikka sieltd tulee
kyllékin vield suurin osa rahasta.” (ESS)

7.3.2. Maksumallit ja lukijasuhde

Kaikki haastateltavani uskoivat, ettd verkon merkitys ja kdyttdjamaérat kasvavat
lahitulevaisuudessa, vaikka raha tehdédén vield pddasiassa printilld. Kuten Viliverronen (2009, 23)
toteaa, journalismin kriisipuhe kytkeytyy yleensi juuri internetin ja sen aikaan saamien muutosten
ympdrille. Kysymys tulorakenteesta ja kilpailusta markkinoilla on keskeinen osa Boyd-Barrettin ja

Rantasen (2010, 243) esille nostamia pulmia, jotka koskevat uutistoimistojen selvidmistd. Verkossa
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STT tdydentdd joidenkin haastateltavieni mukaan lehden uutispalvelua siind missé printissikin,
mutta kaikki lehdet eivét née uutistoimiston tuovan lisdarvoa nettisivuilla ainakaan talla hetkella.
Ongelmallista on esimerkiksi se, ettd samat STT:n uutiset ovat verkossa kaikkien tarjottavissa, joten
niilld on hankala houkutella lukijoita omille sivuille. Tilanne eroaa haastateltavien puheen
perusteella printistd, silld verkossa lukijasuhde on erilainen kuin lehdessd. Myds Viliverronen
(2009, 21) on todennut, etté lehtien yleisdsuhde on verkossa muuttunut ja kilpailu kiristynyt, ja
esimerkiksi Rantasen mukaan (2009, 114) ihmiset etsivét verkkoaikana uutisensa useista eri

lahteistd, kun aiemmin tieto saatettiin saada padasiassa yhdestd mediasta.

Verkon kasvun my6tid STT:n roolin arvellaan Kouvolan Sanomissa ja Eteld-Suomen Sanomissa
mahdollisesti jopa pienenevin. Tamé johtuu siitd, ettd valtakunnalliset uutiset eivit houkuttele

verkossa lukijoita, jotka ovat padosin paikallista viked.

”Just juteltiin meidan verkkopadllikon kanssa, et sivulatauksista STT:n osuus tais
olla 18 prosenttia, ja se on vihenemain péin. Et sielld se on, ja vihin niin ku
lehdessékin , et STT:n rooli on vidhin sellanen bulkkimainen. Et ei tultais toimeen
ilman, on meille arvokasta, mut on selkeesti alisteisessa asemassa, ja verkossa se
korostuu. Et kyl se verkossa on, kun se tulee joka paikkaan se sama kama, niin ei
silld oo meille mitéén sellasta kilpailuarvoo.” (ESS)

”Jos verkkoa miettii, niin sielld STT:n merkitys on aika pieni. Et se on ndkyny ihan
kavijdmairissd, eli STT:n jutut on sellasia, et hyvin harva meidian verkkolukijoista,
tai verkon kévijoistd on niistd kiinnostunu. Et sielld tavallaan se paikallinen on se
kiinnostavin asia, ja me ollaan my0s keskitytty siihen, etté ei kdytetd STT:td
verkossa ellei ole joku ihan poikkeustilanne.” (KS)

Kouvolan Sanomien toimituksen paillikko sanoi suoraan arvelevansa, ettd verkon merkityksen
kasvaessa STT:lle ei jdd kovin isoa roolia lehdessd. Toisaalta isommat maakuntalehdet Turun

Sanomat ja Aamulehti saavat STT:n uutisilla verkossa lukijoita oman levikkialueensa

ulkopuoleltakin.

”Jos ja kun verkkopuoli kdéntyy ikdén kuin isommaksi kuin printti, niin en née, etti
sen (STT:n) merkitys on hirvedn iso. Tietylla tavalla se merkitys voi olla sité, ettd
véhin herétyskellona, tdllainen kalenterinpitéja, sen tyyppinen. Mutta vikisinkin se
pienenee.” (KS)

”Mitd Amppareista (uutisportaali, joka ndyttdéd uutisvirtaa kotimaisista
uutisldhteistd) ndkee niitd lukuja, niin meilld saattaa olla ihan semmoinen pieni hitti
joku STT:n ulkomaanuutinen. Etté jostain syysti se sielti Amppareiden kautta osuu
my0s meille. --- Saattaa olla sillain, ettd on monta monta sataa lukijaa ja jossakin
viereisessd vilineessd silld on kolmekymmenté. Etti en tiedd, mik4 siind on, miten
se sieltd valikoituu.” (TS)

”Verkko on semmonen, mitd lukee myds monet, jotka ei asu edes tdalld.” (AL)
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Median murrosta kédsittelevassd teoksessaan Viliverronen (2009, 21) huomauttaa, ettd moni lehti
tarjoaa verkossa sisiltdjadn vieldkin ilmaiseksi. Osaltaan timi on murentanut lehtien rahoitusta,
mutta verkossa toimiminen on vélttimatontd yleisosuhteen ylldpitdmiseksi. (Ema., 21.) Sittemmin
lehdet ovat pikkuhiljaa alkaneet siirtdd sisdlt6jidn maksumuurien taakse, vaikkakin osin melko
hitaasti. My0s omassa tutkimuksessani mukana olevista lehdisti osa on jo siirtdnyt verkkosisadltonsa
maksullisiksi, kun taas osa vield suunnittelee siirtoa. Esimerkiksi Aamulehti oli hieman ennen
haastattelun tekoa ottanut kayttoonsd maksullisen verkkopalvelun, minka liséksi tarjolla oli edelleen
my0s maksuton puoli. Uutispééllikko Kristiina Tolvanen arveli, ettd STT:n kaytto voi lehdessé

muuttua uudistuksen myota.

”Nyt varmaan muuttaa jonkun verran STT:n kdyttoa, ettd pystytdan kayttdmaan
myos joitakin STT:n lehtiversioita sielld maksullisella puolella. Eli voidaan
monesti jattdd kayttdmaittd aika paljon STT:n juttuja, niin nyt voidaan kayttia niita.
Me maksetaan niistd ja ne on ihan kiinnostavia ja hyvié juttuja. Et ei laiteta niitd
kaikille ilmaiseksi, mutta voidaan kayttdd niin ku lisénd tuomaan sinne jotakin
muuta nikokulmaa.” (AL)

7.3.3. Sosiaalisen median rooli

En kysynyt haastateltavilta suoraan mitién sosiaalisesta mediasta, silld késittelimme verkon tuomia
muutoksia ja ylipdénsd STT:n tehtdvai lehtien nettisivuilla varsin laajasti. Kouvolan Sanomien
haastateltava oli ainoa, joka otti sosiaalisen median esille vastauksissaan. Mietin jélkeenpéin,
olisiko minun pitényt vield erikseen kysyé tastd aiheesta muiltakin haastateltavilta, mutta
pohdittuani asiaa tulin siihen tulokseen, ettei se ole tarpeen. Kuten teoriaosuudessa totean, STT ei
julkaise uutisia sosiaalisessa mediassa ennen kuin ne on julkaistu asiakkaiden kéyttoon, joten
lehtien paivittdisessd uutistyOssi asia ei ole ainakaan télld hetkelld keskeisessd osassa. Silti
sosiaalisen median roolia uutistoimiston tyossad pohditaan jatkuvasti, ja uusia kanavia on otettu
viime aikoina kéyttoon. Nahdédkseni sosiaalisen median merkitys uutistoimistolle on silti ainakin
toistaiseksi ennen kaikkea oman uutisseurannan ja -tyon apuna ja tukena toimiminen esimerkiksi

uutistapahtumien seurannassa, taustatietojen ja haastateltavien etsimisessé ja verkostoitumisessa.

Myoskéddn Kouvolan Sanomissa sosiaalisen median rooli ei toimituksen paillikon kommentin
perusteella vaikuta vield erityisen merkittiviltad. Tosin vaikutelma voisi olla erilainen, jos asia olisi
ollut keskeisemmaéssi osassa omassa haastattelurungossani. Lehden toimituksen péallikko kertoi nyt
lahinnd siitd, missa sosiaalisen median kanavissa oma media toimii. Hinen mukaansa sosiaalisessa
mediassa lukijoita houkutellaan nimenomaan omilla paikallisilla uutisilla tulemaan lehden

verkkosivuille.
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”Sielldkin se paikallinen materiaali on pédasiassa, ettd siithen pétee sama kuin
verkkopalveluun muutenkin. --- juttujen suosittelu sekd Facebookin ettd Twitterin
kautta.” (KS)

7.3.4. Uutisten kieli ja rakenne

Viliverrosen (2009, 17) mukaan netin on ndhty koettelevan journalismin uskottavuutta, minka
toimittajat itse ovat liittdneet osaksi kysymysté journalismin murroksesta. Verkossa journalismin on
arveltu muuttuvan tarkoitushakuiseksi klikkausten metséstykseksi, ja skandaalihakuisuuden ja
viihteen on uskottu lisdéntyvén netin takia (ema., 24). Rantasen (2009, 128) mukaan uutisen késite

on murroksessa, kun mielipiteet ja faktat sekoittuvat toisiinsa aiempaa herkemmin.

My®6s Rautavuoren (2007, 91) pro gradussa STT:n toimittajat liittivét pinnallisuuden ja
viihteellisyyden verkossa julkaistavaan journalismiin. Syy tdhén oli ennen kaikkea nopeuden
vaatimuksen korostuminen. Térkeinté toimittajille oli merkityksellisen siséllon vélittdminen
lukijoille ymmaérrettivissd muodossa, ja timén ihanteen toteutuessa my0s aiempaa viihteellisempi
materiaali hyvéksyttiin. (Emt., 91). STT:ssi lanseerattiin vuonna 2007 késite lulu, miké tarkoittaa
lukijaa ja luovuutta. Juttujen tyylid haluttiin eldvdittdd, ja taustalla oli ajatus siitd, ettd juttujen
pitdisi kiinnostaa vield paperilehdessékin verkosta uutisen jo edellisena pdivéana luultavasti
lukenutta yleis6d. My0os omat haastateltavani olivat panneet merkille kielen eldvoitymisen STT:n
jutuissa. Tosin mahdollista on sekin, ettd STT:n edustajat ovat puhuneet asiakkaiden kanssa Lulu-

hankkeesta, ja hanke on ollut asiakkaiden tiedossa, mink4 takia haastateltavat ottivat asian esille.

Alma Aluemedian uutispaillikko arveli, ettd kenties tarve niin sanottujen keveiden
puheenaihejuttujen tuottamiseksi voi STT:ssd kasvaa. Itse toisaalta nékisin, ettd STT:n
mahdollisuus tarttua téllaisiin puheenaihejuttuihin on voinut vdhentyé toimitushenkilokunnan
supistumisen myotd. Lisdksi monissa asiakkaiden vastauksissa on ennen kaikkea korostettu niin
sanottujen kovien uutisten, kuten paivén politiikan ja talouden seurannan merkitysti uutistoimiston
tyossd. Yhtd kaikki Alma Aluemedian uutispddllikon kommentti kertoo siitd, ettd journalismin
lukijasuhdetta joudutaan miettiméén toimituksissa jatkuvasti eikd toimituksille ole aivan selvii,

miten sanomalehtien kannattaisi toimia verkossa.

”En tiedd, millasia paineita asiakaskunnasta tulee STT:lle tdllaseen
pinnallisemman, hdmpén ja humpuukin, tillaseen puheenaihejuttujen
tuottamiseen. En tiedd, onko sellasta paljon. M4 epdilen, etti toi verkkopuoli
voi vaatia vihdn enemmén sellasta, jos lehdet ei tee kukin siti ite, ei tuota
sellasta materiaalia, joka houkuttelee lukijoita joitten ensisijainen
kiinnostuksen kohde ei oo mikdén analyyttisyys tai taustoittaminen.” (Alma
Aluemedia)
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7.3.5. Palveluiden kehittely

Verkon ja digitaalisten palveluiden kehittiminen oli kuuma aihe kaikissa haastattelemissani
lehdissd. Useimmat haastateltavat esimerkiksi sanoivat, ettd mobiilikdyttd on alkuvuoden 2014
aikana selvésti lisddntynyt vuoden takaiseen verrattuna. Omaa arviotani STT:n nykytilanteesta
hahmotellessani odotin, etti lehdet voisivat ndhdd STT:n yhdeksi rooliksi tietynlaisen palveluiden
kehittdjén ja edelldkédvijan. Tekemieni haastattelujen perusteella ei kuitenkaan siltd vaikuta. Vaikka
STT:114 olisi mahdollisuuksia kehittdd verkkoon tai mobiilikanaviin uusia palveluja, saatetaan niihin
suhtautua pienelld varauksella lehdissd. Uutistoimiston asiakasmedioissa kilpailijasta erottumisen
tarkeys korostunee, kun lukijoita ei endi voi ottaa itsestdén selvyytend. Muutama haastateltava

esimerkiksi sanoi, ettd STT:Itd ei toivota uusia maksullisia palveluita.

”No se video tuntuu tunkevan sieltd sun tddltd, mut mi en ainakaan itse juuri katso
elavéd kuvaa netisti. --- En oikeen jaksa uskoa et se eldvé kuva yhdistyneené
johonki mobiililaitteeseen tai edes poytétietokoneeseen olis se juttu.” (TS)

”Siind (palveluiden kehittdmisessé uusiin jakelukanaviin, kuten tablettiin) luulen, et
lehdet haluaa pitda sitd aika pitkélle omissa ndpeissd, ssmmonen tuntuma mulla on.
Et kaikki ryhmaét haluaa kehitt44 sitd omista ldhtokohdistaan. Et semmonen
kehittdmisrooli, et STT kehittiis kaikkien lehtien puolesta, ni en néda. ---
Kilpailusyisté kaikki haluaa varjella sitd omaansa ja erottautua, koska tda markkina
on kilpailumarkkina nyt. Sdhkdsessé kaikki kilpailee samalla alustalla ja
periaatteessa kaikista lukijoista...” (KSML2)

”Silld (STT:118) on ollut kaikenlaisia vaiheita, ja on myyty semmosia
erityispalveluja ja muita, ja musta tuntuu, ettd ainakaan meilla niille ei oo ollut
oikein kayttod. Ettd se, mitd me tarvitaaan, on tdsmélleen sama homma, miti se on
tehnyt sata vuotta.” (TS)

”Meidén paitoimittaja oli sitd mieltd, ettd tuskin ollaan kiinnostuneita maksullisista
lisédpalveluista. Ettd ennemminkin just siitd ydinpaketista, ettd siitd pidettiis huolta
ja se toimisi.” (ESS)

Haastatteluvastauksia voi lukea niin, ettd lehdet vield etsivit verkon kiyttdtapoja ja merkitysta.

Téma voisi selittdd myos sité, ettd STT:n roolia ei ndhdd suureksi palveluiden kehityksessé — tai

sitten uutistoimistolle ei yksinkertaisesti ndhdad merkittdvad osaa lehtien digipuolen kehittimisessa.

Kuten paikallisuuden tirkeyttéd kisittelevassé alaluvussa kdy ilmi, lehdet pitdvit valtakunnallisten ja
ulkomaanuutisten tarjoamista lukijoille uskottavuuskysymyksend. Verkossa pienemmaét lehdet eivit
kuitenkaan née niille uutisille merkittdvaa roolia, ja STT:n juttujen kayttd on esimerkiksi Kouvolan
Sanomien verkkosivuilla lopetettu ldhes tidysin. Néhtavéksi jaa, miten tilanne muuttuu, kun yha

useampi lehti muuttaa verkkopalvelunsa maksulliseksi. Jos lehti haluaa pysyéd niin sanottuna tdyden

palvelun maakuntalehtend, on verkkopalvelun tarjottava yhti lailla kattava siséltoé kuin printin.
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7.4. Tukun ja jakelijjan roolien hamartyminen

Yksi haastattelurunkoni teemoista oli erilaiset yhteistydkuviot sisdllontuotannossa ja juttuvaihdossa
lehtien vélilld. My0s analyysid tehdesséni nostin tdmén aiheen omaksi teemakseen, koska silld on
toimitusten péivittdisessd uutistyossd nykyédn keskeinen tehtévi ja koska yhteistydkuvioiden
merkitys STT:hen verrattuna on mielenkiintoinen myos teoreettisen viitekehykseni valossa. Tassa
yhteydessa késittelen Linnen Mediaa omana alateemanaan, koska se on ajankohtainen esimerkki

yhteisty0std ja siitd puhuivat muutkin kuin pooliin liittyvit lehdet.

7.4.1. Yhteistyota STT:n ohella

Kaikissa tutkimuksessani mukana olevissa lehdissd on kokemusta yhteistydstd joko konsernin
sisélld tai oman konsernin ulkopuolisten lehtien kanssa. Aamulehti ja Turun Sanomat ovat mukana
Lannen Mediassa, ja odotusteni mukaisesti poolin tuleva rooli mietitytti haastateltavia myods muissa

lehdissa.

Kuten teoreettisessa viitekehyksessini kdy ilmi, uutistoimistojen roolia ovat himérténeet erilaiset
yhteistoimitukset ja juttuvaihto medioiden vililla. Myds Suomessa voi Kivikurun (2012, 179)
mukaan alkaa pikkuhiljaa puhua uutistavarataloista, ja Linnen Median perustaminen vahvistaa tété
ajatusta. Téllaisten uusien valtakunnallisten uutispoolien synty voi sekoittaa perinteisten tukku- ja
jakeluportaiden tehtivid. Boyd-Barrett ja Rantanen (2010, 237-238) ovat esimerkiksi todenneet,
ettd tukkuportaan ja jakelijan roolien himértyminen voi lisdtd kilpailua toimiston ja sen omistaja-

asiakkaiden valilla.

Juttuvaihtoa on toki harjoitettu suomalaislehdissi jo pitkéén, ja lehdilld on kokemusta myos
yhteistoimituksista vuosien ajalta, eli uudesta ilmidsté ei ole kyse. Ainakin toistaiseksi lehtien omat
yhteistyokuviot ja STT:n materiaali ovat haastateltavieni mielestd ennemmin tdydenténeet toisiaan
kuin kilpailleet keskendén. Osasyy tdhin on luultavasti lehtien kiristyva taloustilanne ja vden
viahentdminen omista toimituksista. Esimerkiksi Eteld-Suomen Sanomien toimituspaillikko totesi,
ettd lehti tarvitsee seké yhteistyosté ettd STT:1td saatavan materiaalin, ja paéllekkiisyyttd sisdlloissa
kartetaan tarkasti. Eteld-Suomen Sanomat harjoittaa juttuvaihtoa Keskisuomalaisen, Karjalaisen ja
Savon Sanomien kanssa. My6s Keskisuomalaisessa korostettiin sitd, ettd kilpailua STT:n kanssa ei

tavoitella.
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”Meidén kultainen ohjenuora on, ettd me ei kilpailla STT:n kanssa. Sen meidén
nelikkoyhteistyon idea on, tai kaiken sen takana on ettd se sisélto ei kilpaile STT:n
kanssa, vaan tiukasti katotaan etti jos ollaankin samoissa aiheissa, niin ne
tdydentdd toisiaan. Ettd me tarvitaan tavallaan se kaikki sithen tekemiseen.” (ESS)

”Meilld on nyt ilmoitettu virtuaalisesta toimituksesta, ja haetaan toimittajia, jolla

me halutaan lisdpalvelua STT:n rinnalle. Mutta nimenomaan siind meidin

sisdisessd rekryilmoituksessa korostetaan, ettd se ei ole STT:ta paillekkiin tekeva,

vaan se on lisdd.” (KSML2)
Kouvolan Sanomien ja Keskisuomalaisen haastateltavat kertoivat, ettd juttuvaihtoa ja yhteistyota
tehddén niin sanotussa kevyemmassa siséllossd ja esimerkiksi teemasivuilla. Kouvolan Sanomien
toimituksen paillikkoé huomautti, ettd STT ei téllaista teemasisdltod oikeastaan tuota, joten
paillekkdisyydeltd véltytadn. Kouvolan Sanomien, Keskisuomalaisen ja Eteld-Suomen Sanomien
haastateltavien mukaan yhteistoimitusten jutut eivit valttdimattd niinkdan vdhennd STT:n juttujen
kéyttod, koska yhteistoimitusten tuottama sisélto on selkedsti erilaista kuin STT:n materiaali, mutta
STT:n tuotannon supistumisen takia tdytettd lehden sivuille saatetaan joutua aiempaa herkemmin

etsimddn muilta kumppaneilta. Keskisuomalaisen uutistuottajan mukaan lehti saa yhteistyon

ansiosta ajattomia juttuja talteen hiljaisten péivien varalle.

”FEi oikeastaan timén tyyppinen juttuvaihto, jos miettii Sanoma Lehtimedian
sisdistd juttuvaihtoa, joka on ollut pitkdan jo olemassa, niin ehka se nykyiselldan ei
niink&édn vihennd STT:n juttujen kayttod, mutta STT varsinkin viikonloppuna
tarjoaa sen verran vihin sitd tavaraa, ettd ehkd herkemmin menniin katsomaan
ndiltd sisarlehdilta, onko siell4 jotain sellasta sivun alakertauutista, jos tarvii ihan
tayttaa tilaa.” (KS)

”Kylldhén se ennen nikyi viikonloppuisin ja loma-aikoina, kun oltiin oman
tuotannon varassa, niin sitten oltiin oman tuotannon varassa, ja oli kauhee kiire.
Niin nyt on aina varastoissa jotakin, just sitd ajattomampaa tovereilta tullutta.”
(KSML1)

”Kyllé se (yhteistyd) tavallaan tietysti jollain tavalla korvaa (STT:n palveluja),
varsinkin kun STT on lopettanut monien sellaisten yleisten, niin ku etté se tekee
vihemmén sellaisia padjuttumittaisia kuvitettuja kamoja. Niin kylld se sitd varmaan
jollain tavalla korvaa.” (ESS)

’Sillé (yhteistyolld) voidaan joutua korvaamaan nykyisellddn STT:n palveluja.
Mutta silld on myos sellainen erottautumismerkitys, ettd meidén lukijat saa
muutakin kuin sen STT:n tarjonnan. Téll4 hetkelld kun STT supistaa, niin saattaa
tulla kdymaiin, ettd t44 merkitys korostuu tietenkin sitten.” (KSML2)

Paillekkdisyys sisdlloissd ei ole kenenkdén etu, mutta aina siltd ei voi vélttyd. Koska STT:n on
huomioitava sen kaikki asiakkaat, se ei voi jattda tarkeitd uutisia kattamatta vain siksi, etté jotkin
lehdisté hoitavat ne yhdessd. Kokemusta paillekkdisestd tuotannosta on esimerkiksi Turun

Sanomilla ja Keskisuomalaisella, joilla oli jonkin aikaa yhteinen Helsingin-toimitus Kalevan,
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Karjalaisen, Savon Sanomien, Ilkan ja Pohjalaisen kanssa. STT:n kéytolle padllekkdinen uutisointi

voi tarkoittaa sité, ettd lehden omien toimittajien tuotanto ajaa julkaisuvaiheessa STT:n juttujen ohi.

”Valilla oli aika ankeetakin tossa illalla, --- kun tuli STT:1t ja sit tuli Helsingin-
toimitukselta, ja vililld ne teki ristiin ja paéllekkiin.” (KSML1)

”Kylldhin sielld jonkun verran paéllekkéisyyksié oli, ja tietysti monen lehden
muodostama yhteenliittyma. Sillonhan niitd voi tarkastella tietotoimiston
tuottamaan materiaaliin, et ihan raa’asti kattoo, kumpi on parempi ja pistdé sen
sitten lehteen. Mutta sanotaan, ettd jos se on ihan oman toimituksen tekema, kylla
se menee ohi sen STT:n ilman mitdén erityistd. Ettd onhan se jonkun verran aina
viahentdny STT:n kiytt6o, mutta ei se sen paitarkotus 00.” (TS)

”Meilla oli Kalevan ja Turkkarin (Turun Sanomien) kanssa Helsingin-toimitus, ja
silloin tuli padllekkdisyyttd. Toimitus teki samaa tavaraa kuin STT. Niin silloin
oman toimituksen tuotanto meni STT:n ohitse.” (KSML2)

Yhteistoimitukseen verrattuna STT:n hy6ty lehdille voi olla tietynlainen puolueettomuus. Kyse on
yhdesta yleisuutistoimistojen toiminnan peruspalkista, jonka ympérille bisnes rakentuu. Kuten
Uskali (2007, 90) toteaa, tasapuolisuus on yksi uutistoimistojen vahvuuksista. Toisaalta Boyd-
Barrett ja Rantanen (2010, 243) ovat huomauttaneet, maantieteellisesti ja poliittisesti kattavan
kuvan levittdiminen on aina ajankohtainen haaste uutistoimistoille. Mielestdni nima huomiot
koskevat myds kansallisia toimistoja etenkin, jos niilld on yhté laaja asiakaspohja kuin STT:114.
STT:n materiaali levidd koko Suomen alueelle, ja se on edelleen yksi keskeisistd valtakunnallisista
uutismedioista. Koska uutistoimiston on ajateltava kaikkia sen asiakkaita tasapuolisesti, esimerkiksi
aihevalinnoissa pyritddn ennen kaikkea valtakunnalliseen kiinnostavuuteen. TAméa nidkokulma tuli

esille Turun Sanomien uutispééllikon haastattelussa.

”Sielld (Helsingin yhteistoimituksessa) on ollut sellasia ongelmia, ettd kun,
sanotaan vaikka elinkeinoeldmé on alueellisesti erilaista. Turkulaisia kiinnostaa
laivanrakennus ja keskisuomalaisia paperin tekeminen. Niin ne on ihan
painvastaiset ne tarpeet, ja molemmat ehka katsoo, etti sillon kun on siihen heille
tarkedén elinkeinoeldmén sektoriin liittyvid infoja, timmosié ihan rutiiniluontosia
julkistuksia, niin sinne pitdd menna ikdédn kuin prestiisisyisti. Ja se toinen péé taas
kattoo, ettd ei tdstd oo meille mitdén hyotyd.” (TS)

7.4.2. Lannen Media

Oman osansa yhteistyokuvioista puhuttaessa sai Linnen Media, joka oli haastattelujen tekohetkelld
vield varsin tuore asia. Haastateltavilla ei ollut selkedé kidsitysta siitd, millaista yhteistyota ja
sisdltdjd pooli alkaa harjoittaa ja tuottaa. Vaikka kysymykseni eivit suoraan koskeneet yksinomaan
Lannen Mediaa, oli uutinen poolista alalla niin merkittava, ettd sen késitteleminen haastatteluissa oli

selvdd. Panin merkille myos, ettd pooliin kuuluvissa Aamulehdessi ja Turun Sanomissa suorastaan
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vakuuteltiin minulle, ettei Lannen Mediaa ndhdd STT:n kilpailijaksi eikd pooli poista tarvetta STT:n
asiakkuudelle. Tama luultavasti johtui siitd, ettd tyoskentelin haastatteluhetkelld STT:n
médrdaikaisena toimittajana, minka lisdksi STT:n uutispdétoimittaja oli ollut yhteydessa lehtiin

haastateltavien 16ytdmiseksi tdhdn graduun.

Myos Lannen Mediasta puhuessaan haastateltavat ottivat esille mahdollisen siséltdjen
paillekkdisyyden. Sekd Turun Sanomien ettd Aamulehden ja Alma Aluemedian haastateltavat
olivat varovaisia ottamaan kantaa tai esittiméaéin arvailuja siitd, miten yhteistyd muuttaa STT:n
roolia lehdissé. Toiveena tai odotuksena oli, ettd paillekkéisyyttd STT:n tuotannon kanssa véltetddn
mahdollisimman paljon. Isohkon yhteistoimituksen uskottiin vapauttavan oman toimituksen késia
omien paikallisten asioiden tekemiseen, kuten STT:kin on tehnyt. Lisdksi haastateltavat uskoivat,
ettd oman lehden sisédltd monipuolistuu, kun kiytdssd on niin oman, STT:n kuin Linnen Mediankin

toimituksen tuottama sisalto.

”Kyl se (Ldnnen Media) vapauttaa meité tekee sitd paikallista. Ja me saadaan
paljon paremmat uutiset tuolta, jos vaikka ajattelee, ettd Porissa sattuu jotakin isoa,
niin kyll4 me sieltid saadaan paljon paremmat uutiset ja kuvat kuin jos me oltais
sinne ite ldhetty tiéltd. --- Ta4 yhteistyd néissd valtakunnallisissa ja
kansainvélisissé uutisissa, sehin tarkoittaa sitd ettd me voidaan keskittya siihen,
mikd meiddn mielestd on tin alueen ihmisille kaikista kiinnostavinta. --- Jos nyt
vaikka ajatellaan, ettéd tulee seutuhallintopéétos, joka koskettaa kaikkia kuntalaisia,
niin me otetaan STT:It4 jotakin, yhteistoimitukselta se perusuutinen. --- Meidin
pitda tadlla hakea siihen se paikallinen ndkokulma, mut meidén ei tarvii alottaa sité
alusta.” (AL)

”’MaA nyt oletan, ettd koska kyseessd on STT:n pddomistajat, tai osa niisté, niin ettei
niilld nyt tarkotus ainakaan paillekkiistd toimintaa oo rakentaa. Ettd luultavasti se
on se sama ajatus, ettd STT hoitaa sen roolinsa, joka silld on ollut sata vuotta, ja
muut tekee sitten jotakin muuta.” (TS)

Myo6s Kouvolan Sanomien toimituksen pééllikko arveli, ettd lehdet pyrkivit lisddntyvilla
yhteistyokuvioilla vapauttamaan oman toimituksen késié paikalliseen sisidllontuotantoon. Han

arveli, ettd yhteisty0 lehtien vélilld lisddntyy muutenkin.

” Almahan julkisti oman juttuvaihtosysteeminsé, missd myos uutiset liikkkuu. Se,
ettd tuleeko Sanomassa vastaavaa, niin en tiedd. Mun henkilokohtainen mielipiteeni
on, ettd varmaan olisi tarvetta jonkun tyyppiselle. Mutta t44 on tosiaan mun
henkilokohtainen mielipide nyt, eikd missddn tapauksessa yhtion mielipide. Ja
uskon, ettd kun niiti erilaisia yhteistyokuvioita tdssé harkitaan joka puolella
Suomea, siind on nimenomaan tarkoituksena se, ettd halutaan keskittya siihen
paikalliseen ja mietitddn, mitd voitais tehdd yhdessi, jotta jéis aikaa siithen ettd oma
toimitus voisi keskittyd sithen paikalliseen tekemiseen.” (KS)
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7.5. STT:n tuotannon vaheneminen

Yksi teema, joka kuuluu osin my®6s lehtien vilistd yhteistyotd koskevissa haastatteluvastauksissa, on
STT:n oman tuotannon supistuminen. Koska tein haastattelut kevéélld 2014, haastateltavat puhuivat
erityisesti edellisend syksynd STT:ssd kdydyistd yt-neuvotteluista ja uutistoimiston tuotannon
vihenemisestd niiden jélkeen. Yksi haastateltava viittasi uutistoimiston omistusmuotoon liittyviin
ristiriitoihin, kun omistajat paittivat STT:n supistamisesta. Késittelen titi asiaa omana

alateemanaan.

7.5.1. STT:n yt:t

Teemahaastattelurungossani STT:n yt:t eivit olleet omana teemanaan, enkd suoraan Kysynyt asiasta.
Kysyin kuitenkin haastateltavien ndkemysta siitd, miten STT:n journalististen palveluiden kayttd on
muuttunut kymmenen vuoden sisdlld lehdessé, ja mikd tdhdn muutokseen on heiddn mielestidén
vaikuttanut. Liséksi pyysin heitd kuvailemaan STT:n merkitysti eri uutisosastoilla
haastatteluhetkelld. Erityisesti ndiden kysymysten kohdalla haastateltavat puhuivat STT:n tuotannon
vihenemisestd, ja kaikki ottivat esille STT:n tuotannon supistumisen vuoden 2014 alussa. Osan
mielestd supistuminen on yksi syy sithen, ettd STT:n rooli on jollain tavalla pienentynyt omassa

lehdessa.

”STT:n kéyttd on vidhentynyt ihan senkin takia, ettd STT:n tarjonta on viahentynyt
huomattavasti. --- Mutta ei oo mitéén sellaista tietosta, ettd kdytetdéin vihemmén
STT:t4, ettd se on vaan mennyt luontevasti, kun sieltd ei tuu niin paljon kamaa kuin
ennen.” (ESS)

”Nyt sen STT:n rooli on supistunut, mutta yksi syy siithen on se, ettd STT on
supistanut tarjontaansa.” (KSML2)

”Varmaan vihemman kéytetddn STT:t4 ku aikasemmin. Nyt tarjonta on tosiaan

vihentynyt sit kanssa. STT:n omien juttujen mdiré on tullut alas.” (Alma

Aluemedia)
Kuten teoriaosuudessa totean, STT:n yt-neuvottelujen jilkeen uutistoimiston omaa péivélistan
ulkopuolista tuotantoa karsittiin. Organisaatiouudistuksessa kulttuuritoimitus lopetettiin, ja
ulkomaan- ja kotimaantoimitus yhdistyivét. Ndiden muutosten vaikutukset sanomalehtitoimitusten
arkeen tulivat esille myos tekemisséni teemahaastatteluissa. Lisdksi aluetoimitusten maird viheni,
mink3 takia jdljelle jddneiden toimitusten seuranta-alueet luonnollisesti kasvoivat. Tata
aluetoimitusuudistusta ei haastatteluissa maininnut kuin Alma Aluemedian uutispééllikko.
Luultavasti uudistus ei ndy samalla tavalla asiakkaille kuin muutokset uutisosastoissa, koska myos

aluetoimitukset ovat aina tehneet valtakunnanuutisia. Isoissa onnettomuusuutisissa ensimmaiset
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tiedot saadaan joka tapauksessa tavallisesti viranomaisilta eiké paikalla olevalta toimittajalta, joka

lahetetddn kuvaajan kanssa paikalle nykyisessdkin organisaatiossa tarpeen vaatiessa.

”Tossa kun juttelin tdn Tampereen paikallisen aluetoimittajan kanssa, ja se kerto

kuinka iso alue silld on nykyéén hoidettavana, niin ihmettelen, milld se pysyy

ollenkaan tolkuissa, mitd kentélld tapahtuu.” (Alma Aluemedia)
Osa haastateltavista huomautti, ettd STT:n tuotannon supistuminen nékyy erityisesti
kulttuurisivuilla. Eteld-Suomen Sanomien toimituspéallikkod harmitteli sité, ettd isojen STT:n omien
juttuaiheiden médrd on vdhentynyt. Ulkomaanaineiston vihenemisestd puhuivat puolestaan
Keskisuomalaisen haastateltavat. Muiden lehtien haastatteluissa ulkomaantuotannon merkitys ei
korostunut, miké johtunee siitd, ettid Eteli-Suomen Sanomat ostaa Keskisuomalaiselta ja Turun

Sanomat Almalta ulkomaansivut. Aamulehdelld puolestaan on oma ulkomaantoimituksensa.

”Miti sielld oli tehty aika hyvaa ty6ta juttutyyppien kanssa ja timmaisia
embargollisia juttuja, niin onhan ne véhentyneet ihan alyttomaisti.” (ESS)

”Kulttuuri melkein joutuu parjadméédn (ilman STT:td). Etté se tarjonta on
supistunut niin paljon, ettd sieltdhén tulee ihan muutama sdhke pelkéstdan per
pdivd. STT:n varaan ei ainakaan voi laskea mitdén isompaa. Etté jos ei ole omaa
juttua, niin otetaan jotain STT:1t4, niin sellaista ratkaisua ei ole.” (KS)

”Nyt entistd vihemmén menee STT:n aineistoa, ja yksi syy on kylla selkeesti se
tarjonnan vihentyminen. Ettd kun STT:kin on alkanut vetii tiukempaa linjaa, ja
erityisesti se nakyy ulkomaansivuilla.” (KSML1)

”STT:n kéyttd on nykyisellddn jo, ettd STT on supistanut niin paljon, ettd se tilanne
on valilld aika huolestuttava. Ettd se materiaalin méara, joka tulee, vaikka
ulkomaanaineisto, on téll4 hetkelld niin pieni, ettd se on muuttanut téta tilannetta.”
(KSML2)

7.5.2. Ristiriidat omistuksessa

Mediatalojen yhteisesti omistaman STT:n asiakkaisiin lukeutuu joukko erikokoisia ja eri vélineissa
toimivia tiedotusvilineitd. My0s tdhén graduun haastattelemani uutistyon johtajat tyoskenteleviét

keskenain varsin erikokoisissa lehdissa.

Kuten Kivikuru (2012, 177) kirjoittaa, omistusmuoto saattaa aiheuttaa ristiriitoja isoimpien
omistajien ja isoimpien kdyttdjien tarpeiden valilld. Niin kuin todettua, uutistoimiston
sisdllontuotanto on monesti merkittdvimpaa pienemmille asiakkaille, kun taas isot toimitukset
kykenevit ja usein haluavat tuottaa sisiltonsé ensisijassa itse ja ennemmin tdydentii tarjontaansa
toimiston tavaralla. Tilanteeseen viittaa haastattelemani Keskisuomalaisen uutispaillikko

puhuessaan STT:n organisaatiouudistuksesta ja toimitushenkilokunnan vdhenemisesté.
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”Me ei oltu sitd mieltd, ettd STT:n pitdis supistaa, me ollaan haluttu pitii se. Se on
kustannustehokas, laaja. Se tehtdvé, mikd me ollaan sille ndhty, ni oltais haluttu
pitéa siitd kiinni vahén niin ku laajempanakin. Mutta td4hén on kaikkien omistajien
yhteispédtos.” (KSML2)

7.6. Kustannustehokkuus

Uutistoimistot ovat olleet erityisen térkeitd sellaisille pienehkdille tiedotusvilineille, joilla ei ole
mahdollisuuksia tuottaa valtakunnallisia ja ulkomaanuutisia itse (Uskali 2007, 88). Yhtena
uutistoimistojen perusajatuksena on aina ollut kulujen jakautuminen useiden kéyttdjien kesken, ja
siten uutisten tuottamisesta koituvien kustannusten pieneneminen (News Agencies — Their Structure
and Operations 1953, 9). Haastatteluissa STT:n tarpeellisuus tuli esille muun muassa
kustannustehokkuuden nékokulmasta. Kun lehdet ovat pienenténeet omia toimituksiaan, on STT:n
merkitys saattanut kasvaa. Késittelen nditd asioita timén luvun pddteemana. Alateemaksi olen

nostanut ajatuksen siitd, jos STT:t4 ei olisi.

7.6.1. STT taydentajana ja paikkaajana

Vaikka STT:n rooli on kaikkien haastateltavieni mukaan jollain tavalla pienentynyt tai sen
tuottaman materiaalin kdyttd on vihentynyt, on toimisto heisti silti korvaamaton tai vihintdin
tarked edelleen. Jos STT:té ei olisi, lisddntyisi toimitusten oma tyd. Vaikka STT:n juttujen tehtdva

on jossain madrin toimia tilkkeend, on jonkun sekin tehtéva.

”Jos sitd (STT:td) ei olis, se tarkoittais, ettd meidén pitéis tehda tilkkeitd enemmain
itse, siis pienid juttuja, tai muuttaa meidén sivupohjaa, etti niitd tarttis vihemman”
(ESS)

”Meilla lehtiuudistuksen yhteydessa tehtiin paitsi siséltouudistus, myos ulkoasu-

uudistus. Siirryttiin tabloidiin, ja tabloidissa juttumitat on lyhentyneet, mutta

toisaalta juttujen mééra ei oo vihentynyt. Et meilld on tarvetta lyhyille uutisille,

sellasille alakertajutuille, mut siind tulee STT:n tarjonta jo vdhin vastaan.” (KS)
Siitd huolimatta, ettd lehtien uutistyon johtajat kertovat paikallisasioiden ja omien juttujen
painottuvan lehdissi entistd enemmaén ja kuvailevat STT:n roolia tilkkeeksi, on ainakin osalla
lehdista kdyttdd my0s isoille uutistoimiston jutuille. Eteld-Suomen Sanomien toimituspaéllikko
sanoi, ettd STT:n isoja, tirkeitd juttuja arvotetaan lehdessé loppujen lopuksi samoin kuin omia
juttuja: jos aihe on merkittdva, STT:nkin juttu voidaan nostaa sivun paduutiseksi. Eteld-Suomen

Sanomien ja Keskisuomalaisen haastateltavat jopa toivoivat, ettd STT tekisi nykyistd enemmén

isotoisid ja laajoja juttuja, joihin lehdet voisivat itse hakea paikallista merkitysta.
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”Joku semmonen malli voisi olla, ettd STT tekis jotain isompia data-ajoja, tai tutkis
jotenkin syvemmin jotain asiaa, mihin me haettais joku paikallinen kérki tai
ihminen. --- Ettd semmosta kovaa aihetta, isomman tyon data-ajoja, sesmmosia
voitais mielellddnkin ottaa.” (ESS)

”Semmosissa isoissa kysymyksissé (kuten kunta-asiat ja ilmastonmuutoksen
mahdolliset vaikutukset) néhtéis, ettd niitd voitais valottaa. Semmoselle aineistolle
olis kylla kayttod. Ettei se ois vaan sitd paivanpaéllistd, sielld uutisten perdssa
juoksua.” (KSML1)

Niin kuin olen jo aiemmin todennut, STT:n rooli korostuu tietyilld uutisosastoilla, kuten
valtakunnanpolitiikassa ja ulkomaissa. STT:n merkitys on nidkynyt lehdissé konkreettisesti sen
jélkeen, kun toimiston osastot uudistuivat ja juttulistat kapenivat vuoden 2014 alussa, mutta lehtien
omat mahdollisuudet korvata STT:n vidhentynyt juttutarjonta eivit vilttdimattd kasvaneet. Monet
suomalaiset sanomalehdet ovat ennemmin vihentdneet viime vuosina omaa toimituksellista
henkilokuntaansa, ja esimerkiksi Turun Sanomissa oli haastatteluhetkelld kdynnissé yt-neuvottelut,
joissa kisiteltiin henkilokunnan supistamista. Tallaisessa tilanteessa tuntuu ristiriitaiselta, ettd
lehtien omistama uutistoimisto vihentda tyontekijoitddn. STT:n yt-neuvottelujen keskeinen syy oli
kuitenkin juuri STT:n asiakkaiden eli mediatalojen sdédstdohjelmat (STT-Lehtikuva aloittaa
saastoohjelman 2013). Keskisuomalaisen ja Kouvolan Sanomien haastateltavat totesivat, etti
tilanne on muuttunut STT:n muutosten myota ajoittain hankalaksi. STT:n supistuminen voi johtaa

sithen, ettd tarve ostaa juttuja muualta tai lisdté juttuvaihtoa kasvaa.

”Vaikka ostetaan juttuja ulkoa ja vaikka on oma ulkomaantoimittajakin vield tdssi
talossa, niin siitd huolimatta on vaikeuksia ulkomaansivujen kanssa saada valilla
kasaan niitd.” (KSML1)

”STT:n materiaali tuntuu, ettd se ei valttdmatta riitd. Td4 koskee nimenomaan

viikonloppuja. Meidén tuottajilta tullut viesti on aika paljon, ettd 14hes kaikki jutut

kéytettiin. --- Ehka se on tdn STT:n edellisen yt-kierroksen jélkeen korostunut.”

(KS)
Kaikissa lehdissd haastateltavat ottivat esille sen, ettd padasiallinen tulonldhde on edelleen
printtilehti séhkoisten jakelukanavien sijaan, ja printissd STT:114 on yhé tarked rooli. Kuten
teknologista kehitystd koskevassa teemassa kuitenkin kéy ilmi, Eteld-Suomen Sanomien ja
Kouvolan Sanomien haastateltavat arvelevat STT:n roolin kutistuvan sitd mukaan, kun
verkkopuolen merkitys tulonléhteend kasvaa. Haastateltavista ainoastaan Aamulehden
uutispééllikko arveli, ettd STT voi tuoda jonkinlaista lisdarvoa maksullisen verkkopalvelun
tilaajille, kun muuten kéyttdmétta jaavid lehtijuttuja voidaan tarjota maksullisella verkkopuolella.

Myo6s Keskisuomalaisessa myonnettiin, ettd STT:114 voi olla verkossa tarked rooli, mutta verkon

kayttod vasta opetellaan ja mietitdén lehdessa.
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”Nyt kun meilld kuitenkin se printti, jos mietitdén ihan taloutta, niin printtihdn se
on tirkeempi kuitenkin edelleen. Niin tavallaan se kotimaanuutisten,
ulkomaanuutisten, urheilu-uutisten, talousuutisten hyva ja monipuolinen hoito, se
on se (STT:n rooli) tilld hetkelld.” (KS)

7.6.2. Jos STT:ta ei olisi

STT:n tyylikirjan (STT:n tyylikirja: Taémé on STT-Lehtikuva) mukaan tiedotusvélineet ndkevit
kansallisen uutistoimiston useissa maissa Suomi mukaan luettuna itselleen niin strategiseksi, ettd ne
omistavat sen yhteisesti. Jos STT:td ei olisi, tarvitsisivat lehdet haastateltavieni mukaan jonkin

vastaavan jdrjestelman tuottamaan uutisia. Yksi mahdollisuus olisi lehtien yhteistyon lisddminen.

”Luulen, ettd tehtiis jotain pooleja, esimerkiksi rikosuutisista, ja ettd lehtien
vilinen yhteisty6 ehké lavenis ja tiivistyis entisestddn.” (ESS)

”Jos STT péétettéis lopettaa, niin meidén pitéis perustaa oma, menné jonkun kaa
yhteen. Meiddn omat voimat ei riitd tietenkdén STT:n kaltaisen organisaation
pyorittimiseen, pitdis 10ytdd korvaava vaihtoehto.” (KSML2)

”Jotain vastaavaahan olis sit, esimerkiksi timmdset lehtien poolit, niin ne rupeais

keksimdan STT:td uudelleen tavallaan. Eli se, miké nyt on tarkoitettu STT:n

tdydentdjaksi, niin sen tarttis tulla sen korvaajaksi. Mutta ettd joku vastaavahan

taytyy olla olemassa. Onhan maailmassa nyt uutistoimistoja kaikissa maissa, ja

aina ja kaikkialla.” (TS)
My®0s kuvatarjonnassa uutistoimistolla on asiakkaiden arjessa tirked rooli. Haastattelemistani
lehdistd vain Aamulehti ei tilannut Lehtikuvan palveluja, vaan lehti osti tarvittaessa yksittéisia
kuvia Lehtikuvalta. Luonnollisesti myos kuvapuolella on tirked rooli uutistoimiston tarjoamissa
palveluissa. Tassé tutkimuksessa kuvapalveluiden merkitys koskee mielesténi erityisesti
kustannustehokkuutta koskevaa teemaa. Lehtikuvan merkitys ei kuitenkaan erityisemmin korostu
tassd tutkimuksessa, koska haastattelin uutistoiminnasta vastaavia paillikoité, joiden tyon ydinta

kuvatarjonnan miettiminen ei ole. Kysyin asiasta silti, koska kuvapalvelut ovat olennainen osa

nykymuotoisen STT:n palveluita.

”Ei me tultais toimeen ilman niitéd (kuvia). Sama just siind, ulkomaa, urheilu,
politiikka, keskeiset uutistapahtumat, eduskunta. Niin eihdn me tultais toimeen
ilman Lehtikuvan kuvia. Tai sitten pitdis maksaa niisté kalliisti.” (KSML1)
Isommissa toimituksissa Turun Sanomissa ja Aamulehdessi arveltiin, ettd lehti pérjdisi ilman

STT:t4, mutta jarkeviksi haastateltavat eivét sitd nikisi. Uutistoimiston roolin ennakoitiin

muuttuvan, kun mediamaisema muutenkin muuttuu.
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”Sanoisin, ettd kaikki osastot parjéisi ilman (STT:td), mutta olisko siind mitidén
jarked. Siis se kustannus, joka aiheutuis sen korvaamisesta, olis moninkertainen.”
(TS)

”STT:114 on merkittdva rooli, sen kéyttda ei tulla lopettaa. Mutta se rooli muuttuu.
En tieda vield, mika se rooli tulee olemaan, koska Lannen Mediasta paitettiin eilen,
ja mi en oo ollut paéttdmassé siitd. Jos pomot sanois, ettd pitdd parjété, niin
parjattiis. Mutta ei oo nékdpiirissd, ettd pitiis parjatd ilman STT:td.” (AL)
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8. JOHTOPAATOKSET JA POHDINTA

Halusin pro gradussani pureutua ajankohtaiseen tiedotusopilliseen aiheeseen, joka kytkeytyy osaksi
laajempaa keskustelua journalismin nykytilasta ja tulevaisuudesta. Tarkoitukseni on tdssi tyossa
ollut selvittdd STT:n merkitystd sen maakuntalehtiasiakkaiden paivittdisessa uutistydssd. Tamin
liséksi olen halunnut luodata tulevaa ja kartoittaa ajatuksia, joita maakuntalehtien uutistyoté
johtavilla thmisilld on uutistoimiston roolista omassa lehdessé ldhivuosina. Tutkimusideani syntyi
tyoskennellessdni STT:114 miiraaikaisena toimittajana. Koska uutistoimistoa ei voi olla ilman sen

asiakkaita, padtin pureutua opinniytetyossani heidin ndkokulmaansa.

STT:n merkitys sen asiakaslehdille vaihtelee muun muassa lehden koon ja muiden kanssa
harjoittaman juttuvaihdon mukaan. Teemahaastattelujen analyysin perusteella voi kuitenkin vetaa
laajoja kaaria siitd, millaisia tehtdvid uutistoimistolla on haastattelussa mukana olevien lehtien
uutisarjessa. Seuraavaksi kdyn ldpi tutkimustuloksiani ja suhteutan niitd aiempaan tutkimukseen
sekd omaan etukéteen hahmottelemaani arviooni STT:n nykyisestd roolista. Tdmin jilkeen
tarkastelen tuloksiani kriittisesti ja pohdin esimerkiksi oman tutkijapositioni vaikutusta 16ytdmiini

tuloksiin. Esitdn myds ajatuksia mahdollisista jatkotutkimuksista.

8.1. Haastattelujen anti

Haastattelujeni perusteella STT:n merkitys lehtien péivittdisessd uutistydssd on vihentdd lehtien
oman toimituksen tyotaakkaa, vapauttaa lehtien henkilokuntaa omien juttujen tekoon, tiyttda
taitossa lehtiin jddvid aukkoja, helpottaa uutisseurantaa ja -suunnittelua, hoitaa uutispaivystys lapi
vuorokauden ja tarjota valttimattdmimmat valtakunnalliset ja ulkomaanuutiset maakuntalehdille.
Léahivuosina STT:Itd odotetaan pitkdlti samanlaisia palveluja kuin nyt, mutta STT:n merkityksen
arvellaan pienenevin lehdissé ja erityisesti sdhkdisissd palveluissa. Ongelma tdmén asian
arvioinnissa on se, ettd lehdille tuntuu olevan epaselvdi, mihin suuntaan media-ala ja journalistinen
uutistyd ovat kehittyméassa. Talld hetkelld haastateltavat kuitenkin arvioivat, ettd tarve esimerkiksi
jarjestelmalliselle politiikan seurannalle ja uutispdivystykselle sdilyy, ja timén tarpeen tiyttimiseen
yhteisesti omistettu uutistoimisto on taloudellisesti jirkevin tapa. Lehdet kaipaavat myds uusia ja
tarkemmin maakuntalehtien tdydennettiviksi suunniteltuja juttukonsepteja. STT:1td toivotaan
esimerkiksi isotOisid datajuttuja ja tutkivalla otteella tehtyja juttuja, mikd voi osin johtua lehtien
omista sadstokuureista ja toimitushenkilokunnan vihenemisesté viime vuosina. Osa haastateltavista
harmitteli STT:n isojen juttujen vdhentyneen STT:n toimituksen supistuttua, jolloin STT:n omien

juttuideoiden toteuttamista karsittiin. Kenties lehtipoolien tuottamat sisdllot vastaavat
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lahitulevaisuudessa nykyistd enemmén tdhan tarpeeseen. Nikusen (2011, 44) mukaan ainakin
vuosikymmenen taitteessa saatujen kokemusten perusteella ndytti siltd, ettd lehtien vilinen
siséltovaihto toimii parhaiten vaativien uutisten tuotannossa nopean uutisoinnin sijaan. STT:n
merkitys ja rooli voisivatkin rakentua lehtiyhteistyon lisdéntyessé télle ajatukselle entisti
vahvemmin. Téll6in STT:n merkitys nopeiden ja jatkuvasti pdivittyvien pikauutisten tuottamisessa
voisi korostua, kun lehtipoolit tuottaisivat kumppaneilleen hitaampaa journalismia ja maakunta-

asiakkaat keskittyisivdt omaan paikalliseen tuotantoonsa.

Valtakunnalliset ja ulkomaanuutiset

Kivikurun (2012, 185-186) mukaan kotimaanuutisten kanavat jakautuvat yhd enemmén
valtakunnalliseen ja paikalliseen, ja suomalainen uutisvilitys on puolestaan painottunut aina
politiikkaan ja makrotalouteen. Ndma nakdkulmat tulivat esille myos haastatteluissa.
Maakuntalehdissé paikallisuutisoinnin merkitys korostuu, ja paikallisuudella pyritdin
houkuttelemaan oman levikkialueen asukkaat lukijoiksi. Silti haastattelemissani lehdissd halutaan
tarjota lukijoille myds valtakunnallisesti tirkedt uutiset. Tastd ndkokulmasta STT:n rooli lehtien
uutistydssi on karkeasti sanottuna sama kuin se oli uutistoimiston perustamisvuonna: vastata
maakuntalehtien tarpeisiin ja tarjota merkittivimmat valtakunnan- ja ulkomaanuutiset asiakkaiden
kayttoon. Nédin STT auttaa lehtid sdilyttdméidn asemansa maakuntalehtend, joka ilman
valtakunnallisesti tdrkeitd uutisia kuivuisi paikallislehdeksi. STT:n merkitys tissd mielessd korostui
erityisesti eduskunta- ja EU-politiikan ja talouden uutisoinnissa sekd ulkomaanuutisissa niissa
lehdissi, joilla ei ole merkittdvad omaa ulkomaanuutistuotantoa ja jotka itse kasaavat

ulkomaansivunsa.

Odottamattomissa uutistilanteissa, kuten isoissa onnettomuuksissa, STT:114 on iso merkitys lehdille.
Néin on erityisesti silloin, kun uutinen ei suoraan koske lehden levikkialuetta. Esimerkiksi
Aamulehden ja Eteld-Suomen Sanomien haastateltavat sanoivat, ettd STT:1le voi yllattivissé ja
kiireellisissi tilanteissa soittaa ja pyytda toimistoa tekemdin lehtien kaipaamaa sisdltod. Tama

luonnollisesti viahentdd lehtien toimituksen tyokuormaa.

Tyotaakan tasaus

Valtakunnallisen uutiskynnyksen ylittdvat uutiset tuottava STT siis vapauttaa asiakkaidensa kadet
niin, ettd lehdet pystyvét keskittymain omaan ydintuotantoonsa, eli paikallisesti merkittédvien

uutisten tekoon. Ennakoin téllaista STT:n roolia lehtitoimitusten lisdkésind, mutta odotin roolin
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ennemmin liittyvan yleistoimittajuuden korostumiseen uutistoimistossa. Haastatteluissa kuitenkin
korostuivat erityisosa-alueet, jotka STT:n toivotaan ja odotetaan hoitavan osin siksi, ettd ne eivét
ole maakuntalehtien ydinosaamista. Yleistoimittajuuden korostumisessa onkin epdilemétti kyse
ennen kaikkea uutistoimiston sisdisten tydtapojen muutoksesta. Samalla myds STT:n asiakaslehdet
ovat kuitenkin karsineet erikoistoimittajista ja siirtyneet kohti yleistoimittajuutta (Nikunen 2011,
47-48). Tekemaini haastattelut antavatkin ymmaértéa, ettd uutistoimiston erityisosaamiselle on

edelleen suuri tarve ja sithen luotetaan lehdissa.

Tilketta

Paikallisuuden korostuminen on pienentéinyt STT:n roolia ainakin osassa lehdistd. Lehdet antavat
verkossa ja printissd ndkyvimmait paikat omille jutuilleen, jolloin STT:1le ja& usein niin sanottu
tilkitsijin tehtdva. Haastatteluissa STT:n juttuja kuvailtiin esimerkiksi bulkiksi ja taytteeksi
erityisesti painetussa lehdessd. Niin kauan kuin lehtid painetaan, tarvetta esimerkiksi lyhyille pikku-
uutisille ja niin sanotuille alakertajutuille on, ja osin ndiden aukkojen tdyttiminen annetaan lehdissa
STT:n tehtdviaksi. Esimerkiksi Kouvolan Sanomien toimituksen paillikko sanoi, ettd lehden
siirryttya tabloid-muotoon tarve téllaisille lyhyehkdille jutuille on entisestddn kasvanut, joskaan
STT:n tarjonta ei nykyiselldéin aina riitd tayttiméén lehden tarvetta. Lehtien omaa aikaa sdistyy,

kun uutistoimisto tarjoaa niin sanottua tilkemateriaalia lehtiin.

Uutissuunnittelun apuviiline

Uskalin (2007, 90) mukaan uutistoimistot helpottavat journalistien tydtd muun muassa luomalla
uutisagendaa. Vaikka néden tekemieni haastattelujen perusteella, ettd paikallisuutisoinnin
korostuminen ja teknologian kehittyminen ovat saattaneet jossain méérin kaventaa STT:n roolia
uutisagendan asettajana, on uutistoimisto keskeinen tydkalu uutisseurannassa ja -suunnittelussa
uutistyon johdolle. Esimerkiksi ennakoivan taiton takia STT:n péivittyvit uutislupaukset ovat
toimituksille tarpeen. Péivittdisessd uutistydssd STT helpottaa uutispdéllikdiden hoitamaa tyonjakoa
ja auttaa tulevien péivien suunnittelua. STT:n uutislupausten ja -virran seuraaminen myos pitai
uutistyon johdon ajan tasalla uutistapahtumista. Samalla STT helpottaa uutisjohdon tyoti
seuloessaan kotimaan ja ulkomaan uutistulvaa, mika Uskalinkin (emt. 90) mukaan on yksi

toimistojen vahvuuksista.
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Ympirivuorokautinen uutistarjonta

Yksittdisistd seikoista kenties selvimmin STT:n merkitystd lehtien uutistydssd on muuttanut
teknologian kehittyminen. Keskustelu median murroksesta rakentuukin yleensd verkon ympérille
(Viliverronen 2009, 23). Osittain uutistoimiston rooli erddnlaisena uutisporttina on pienentynyt,
kun kaikki mediat voivat seurata tapahtumia ja tiedotteita itse verkossa. Silti STT:114 on tarked
tehtdvd ymparivuorokautisen uutistuotannon tarjoajana, koska monilla toimituksilla ei ole omaa
tuotantoa oisin. STT siis auttaa lehtid tarjoamaan tuoreita uutisia lukijoille ldpi vuorokauden.
Arvelen, ettd timi on erityisen tdrkedd mobiilikdyton lisddntyessd. Kuten haastateltavat sanoivat,
lehtien mobiilikéytdsséd on piikki aamuisin ennen tavanomaista toihinmenoaikaa. Siséltdjen

tuottaminen ldpi yon mahdollistaa tuoreiden uutisten tarjoamisen aamulukijoille.

Kulutustapojen muuttumisesta huolimatta STT:n voi néhdé tarjoavan lehdille verkossa pitkélti
samaa palvelua, jota se on aina tarjonnut printille tdydentdmaéllé lehtien omaa uutistarjontaa.
Esimerkiksi Aamulehden uutispaillikko arveli, ettd STT:n juttuja voidaan ehki alkaa kéyttaa
aiempaa enemmén lehden maksullisella verkkopuolella omien juttujen lisdnd. Myos
Keskisuomalaisessa koettiin, ettd STT:n sisdlloilld on tirked osa lehden verkkosivuilla. Sen sijaan
Eteld-Suomen Sanomissa ja Kouvolan Sanomissa STT:114 ei ndhty merkittdvai roolia
verkkosivuilla, missd lukijat lukevat pddasiassa paikallisia uutisia. ESS:n ja KS:n haastateltavat
arvelivat STT:n merkityksen lehdessd kutistuvan sitd mukaa, kun lehtien sdhkdoiset palvelut
kehittyvit ja ohittavat painetun lehden. Tama oli itselleni yllétys, silld odotin etukiteen, ettd STT:n
merkitys olisi maakuntalehdille juuri verkossa erityisen merkittdva. Verkko on muutenkin kaikkien
haastateltavien mukaan vaikuttanut lehtien tapaan kayttda STT:td. Painettu lehti pyritdén tdyttdimaan
alempaa enemman omilla jutuilla, koska STT:n jutut ovat ehtineet eldd verkossa liian kauan ennen
pdivan lehden ilmestymistd. Omien juttujensa embargoinnilla STT pystyy kuitenkin palvelemaan
lehtid painavia asiakkaitaan, kun sdahkoisten vilineiden ja printin levitykseen samaan aikaan

vapautuvat jutut eivét ehdi vanheta verkossa ennen lehden julkaisua.

Katsaus tulevaan

Tutkimuksellisessa viitekehyksessé kisittelin teknologian mukanaan tuomia muutoksia
uutistoimistojen ndkokulmasta erityisesti palvelujen laajenemisen yhteydessd. Sanomalehtien
verkkosisillot ovat yleistyneet 2000-luvulla (Kivikuru 2012, 180), ja esimerkiksi vuoden 2012
alussa maksullinen sdhkoinen nékoislehti oli kiytossd noin kahdella kolmesta sanomalehdesta

(Jyrkidinen 2012, 94). Sdhkoisestd ndkoislehdestd on muutamassa vuodessa harpattu isoja askelia

69



eteenpdin digitaalisten sisdltojen kehittelyssd, mutta jo tuolloin Jyrkidinen huomautti, ettd
sanomalehti ei suinkaan ole endd pelkka paperille painettu lehti, vaan siihen tulee laskea mukaan
myos digilehti ja muut verkkopalvelut. Sédhkoisten lukulaitteiden yleistyminen oli hdnen mukaansa

ratkaisemassa maksupuolta, jonka kanssa lehdet ovat pitkdin painineet. (Ema., 96-97.)

Haastateltavieni mukaan lehtien mobiilikdytt on viimeisen vuoden aikana lisdéntynyt
huomattavasti, ja suunnan odotetaan jatkuvan. Vaikka lehtien merkittévit tuotot tehddén yha
painetussa lehdessd, on julkaisumuotojen painoarvo kddntymassé pikkuhiljaa toisinpéin,
haastateltavat uskoivat. Ennen haastatteluja odotin, ettd asiakkaat voisivat ndhdda STT:n roolin
jonkinlaisena palveluiden kehittdjani. Néin ei kuitenkaan tekemieni haastattelujen perusteella tunnu
olevan. Turun Sanomien ja Eteld-Suomen Sanomien haastateltavat sanoivat suoraan, etta
kiinnostusta ainakaan uusiin maksullisiin palveluihin ei ole. Keskisuomalaisen uutispaillikko arvel,

ettd jokainen lehti haluaa kilpailusyistd vastata oman digipuolensa kehittimisesta.

Lehtien vélinen uutistyd ja juttuvaihto lisddntyvit, ja tuore esimerkki téstd on Lannen Media.
Haastateltavieni mukaan juttuvaihdolla ja yhteistoimituksilla ei ole pyritty kilpailemaan STT:n
kanssa, vaan pikemminkin tdydentiméan uutistoimiston palvelua. Eteld-Suomen Sanomissa ja
Keskisuomalaisessa sanottiin, ettd lehdet tarvitsevat sekd STT:n ettd yhteisen tuotannon. Lannen
Medialta siihen liittyvét lehdet puolestaan odottavat sisdltdjen monipuolistumista. Koska tieto
Liannen Mediasta oli haastatteluhetkelld vield todella tuore, kukaan ei osannut tai uskaltanut
arvioida poolin vaikutuksia STT:n rooliin lehdissi. Esimerkiksi Kouvolan Sanomien toimituksen
paillikko kuitenkin arveli, ettd lehtien vélinen yhteistyd syvenee entisestddn myos Lannen Median
ulkopuolella. Néhtavéksi jad, millainen rooli STT:lle ja4 yhteistoimitusten rinnalla. Kuten Nikunen
(2011, 44) huomauttaa, esimerkiksi lehtien harjoittama yhteistyd ulkomaansivujen teossa on

mahdollistanut irtautumisen uutistoimistojen tarjonnasta.

8.2. Kriittista arviointia

Tutkimuksessani on mukana kuusi haastateltavaa yhteensi viidestd maakuntalehdesti ja yksi
haastateltava Alman aluetoimituksesta. Halusin mukaan lehtid STT:n isoimmilta omistajilta ja
tarkeiltd kayttdjiltd, joilla on kokemusta erilaisista yhteistyotavoista muiden lehtien kanssa.
Tutkimukseni tuloksia on kuitenkin tarkasteltava siind valossa, ettd ulkopuolelle on rajautunut
joukko erikokoisia lehtid eri konserneista. Tutkimustuloksiani ei siis voi yleistdd koskemaan kaikkia
STT:n maakuntalehtiasiakkaita eikd edes tutkimuksessa mukana olevia lehtié saati konserneja, silld

haastateltavina oli yksittéisid uutistyoté johtavia henkilditd. Lisdksi ulos ovat rajautuneet kokonaan
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muut kuin sanomalehtiasiakkaat. Yksinomaan sdhkoiset asiakkaat olisikin mielenkiintoista ottaa
mukaan mahdolliseen jatkotutkimukseen. My0s sosiaalisen median roolia niin uutistoimistossa kuin

sen asiakkaiden ty0ssd olisi kiinnostavaa selvittéa.

Kuten Hirsjérvi ja Hurme (2008, 58—59) huomauttavat, kvalitatiivisessa tutkimuksessa ei ole
tarkoitus tehda tilastollisia yleistyksid. Vaikka otokseni oli suppea, oli se tutkimustehtdvaan nihden
mielestédni riittdva. Haastatteluissa tdyttyi esimerkiksi kyllddntymisen vaatimus, eli viimeisissa
haastatteluissa ei kdynyt ilmi endd uusia asioita. Arvioin myos, ettd vaikka haastateltavana oli vain
yksittéisid uutispadllikoitd tai muita uutistyotd johtavia tyontekijoité, ei yhdestd lehdesta
kannattanut ottaa useampia saman pééllikkdtason haastateltavia, silld vastaukset olisivat luultavasti

olleet hyvin samankaltaisia.

Pyrin saamaan tutkimuskysymysteni kannalta parhaat haastateltavat lehdisti siten, ettd pyysin lehtid
itseddn ehdottamaan haastateltavia. Kdytdnndssa ajatuksena oli haastatella uutispaéllikoita tai
vastaavia henkil6itd. Toimenkuvat vaihtelivat eri lehtien vililla siten, ettd haastateltavana oli
uutispééllikoiden lisdksi esimerkiksi toimituksen pééllikko, toimituspadllikko ja uutistuottaja.
Néamaékin henkil6t vastasivat silti paivittdisestd uutistuotannosta ja STT:n materiaalien kaytosta

lehdissd, joten he sopivat haastateltaviksi hyvin.

STT:n uutispddtoimittaja vilitti haastattelupyyntdédni sahkopostitse lehtiin, minkd uskoin
helpottavan ja nopeuttavan haastattelujen saantia. Vastaukset lehdista tulivatkin hyvin pian
haastattelupyynnon ldhettdmisen jilkeen, ja lehdissd suhtauduttiin pyyntéoni myonteisesti. Voi
kuitenkin olla, ettd STT:n edustajan toimiminen vélikdtend vaikutti sithen, miten haastateltavat
suhtautuivat minuun. Haastattelujen aikana koin ajoittain haastateltavien yrittdvédn vakuutella
minulle, ettd STT koetaan edelleen erittdin tirkeédksi ja ettei uutistoimiston tarvitse peldtd oman
olemassaolonsa puolesta. Lisiksi osa haastateltavista listasi ikdén kuin terveisid STT:1le yksittéisistad
asioista, jotka ovat toimineet uutistoimiston palvelussa seké asioista, joita uutistoimistolta
esimerkiksi kaivattaisiin lisdd (esimerkiksi kiitosten osoittaminen STT:n grafiikkaosastolle ja
yksityiskohtaiset juttutyyppiehdotukset). Voi olla, etti haastateltavat vastasivat kysymyksiini
varovaisemmin kuin miten he olisivat vastanneet, jos minulla ei olisi ollut kytkdstd STT:hen.
Toisaalta gradut ovat aina julkisia tditd, joten ehké asialla ei ollut merkitysté haastateltavien

nikokulmasta.

Koska nakokulmani téssé tydssi oli lehtien uutistydssé, oli lehdissé luontevinta haastatella

henkilditd, jotka ovat mukana paivittdisessd kdytdnnon uutisty0ssé ja tiiviisti tekemisissd STT:n
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tuotannon kanssa. Tutkimukseni ndkdkulmaa pohtiessani harkitsin myds muiden kuin
uutispééllikoiden ja vastaavien henkildiden haastattelua. Vaikkapa padtoimittajien tai erilaisten
palveluiden kehittdmisesti ja tuottamisesta vastaavien tyontekijoiden haastatteleminen olisi ollut
erittdin mielenkiintoista. Esimerkiksi kysymys uusien palvelujen ja tuotteiden kehittdmisesti ei
valttdméttd kosketa uutistyon johtoa heidén péivittdisessd tydssdin, joten vastaukset tdhén teemaan
olisivat varmasti olleet erilaisia ja kenties monipuolisempia, mikili haastateltavina olisi ollut lehtien

muita edustajia.

Jatkotutkimuksessa olisi kiinnostavaa laajentaa nikokulmaa ja haastateltavaotosta siten, etti
mukana olisi haastateltavia lehtien eri osastoilta ja erilaisista asemista. Mukaan voisi ottaa
haastateltavia aina toimittajista ldhtien, jolloin ndkemykset STT:n merkityksesté olisivat varmasti
hyvin erilaisia kuin tissé tutkimuksessa. Téllaisen selvityksen teko olisi my0s timén tyon
nikokulmasta erityisen kiinnostavaa siind vaiheessa, kun Ldnnen Median toiminta on kdynnistynyt
kunnolla ja poolin toimintatavat vakiintuneet. Koska tdmén tyon nékdkulma on maakuntalehtien, on
STT:n nidkokulma jédnyt sivuun. Jatkotutkimuksessa voisi siis haastatella niin STT:n toimituksen

kuin mediapalveluiden tyontekijoita.

Valitsin tutkimusmetodikseni teemahaastattelun, vaikka aihettani olisi voinut 1dhestyd myos muilla
tavoilla. Teemahaastattelu sopi tarkoitukseeni muun muassa siksi, ettd halusin saada monipuolista
tietoa valmiiksi valitsemistani teemoista (ks. Hirsjarvi & Hurme 2008, 41). Ongelmalliseksi tissa
metodissa koin teemahaastattelurungon laatimisen, vaikka sainkin sithen apua seminaariryhmaélta.
Jotkin teemahaastattelurungon nakokulmista olivat osalle haastateltavista hankalia, eivatka
haastateltavat olleet aiemmin valttimatta pohtineet STT:n roolia siltd kantilta, joka minua kiinnosti.
Riippui my0s haastateltavan tarkasta toimenkuvasta, kuinka hyvin hédn pystyi vastaamaan
kysymyksiin. Vaikka kaikki haastateltavani tyoskentelivit lehden péivittdisessd uutistydssi ja
STT:n parissa, vaihtelivat haastateltavien toimenkuvat jonkin verran keskenéén niin, ettd osan tyo
oli tiukasti pdivanpééllisten ja lahipdivien kotimaanuutisten johtamista kun taas osalla
toimenkuvaan kuului pidemmaén aikavilin uutisjohtamista ja esimerkiksi erikoissivujen
suunnittelua. Osa haastateltavista tuntui pohtineen enemmin STT:n mahdollisia tulevia rooleja
lehdessé siind missé joku totesi suoraan, ettei ole oikeastaan miettinyt asiaa ja ettei asian
pohtiminen edes kuulu hinelle. Analyysid tehdesséni koin kuitenkin kysymysten tuottaneen

monipuolisia vastauksia, joten siind mielessi runko toimi.

Kuten Hirsjarvi ja Hurme (2008, 35) huomauttavat, haastattelututkimusaineiston analyysissi

ongelmallista on tulosten tulkinnallisuus. Tulkinnallisuuden vuoksi liitin Eskolan ja Suorannan
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(1999, 153) ohjeen mukaan aineistokohtia analyysiraporttiin. On kuitenkin selvéd, ettd joku toinen
olisi voinut tehda toisenlaisia tulkintoja ja nostaa esiin erilaisia ndkdkulmia aineistosta. Tutkimusta
tehdessi tyoskentelin itse STT:114 toimittajana, mikd myds on voinut vaikuttaa tulkintoihini. Olen
pyrkinyt pitimain tdmin mielesséni ja analysoimaan aineistoa mieli avoimena, mutta voi olla, etti
olen tulkinnut vastauksia eri tavalla kuin niitd tulkitsisi henkild, jolla ei ole henkildkohtaista

suhdetta STT:hen.

8.3. Lopuksi

Media-ala eldd koko ajan, ja mediatalot pyrkivit vastaamaan muutoksiin esimerkiksi jarjestelemélla
tyotehtdvid uudelleen moniosaamista korostaviksi ja kehittdmélld uusia toimintamalleja (Nikunen
2011, 21). Journalismin teknologinen murros kietoutuu Nikusen (emt., 18) mukaan internetin ja
sosiaalisen median ympdrille, ja uutisjournalismin konvergenssikulttuurissa samat uutiset

valmistetaan useissa eri kanavissa julkaistavaksi (emt., 20).

Asiakkaidensa omistaman uutistoimiston asema on alan kohtaamien muutosten edessé jossain
médrin ristiriitainen. Omistajiensa ja asiakkaidensa taloustilanteesta ja -ndkymisté riippuvainen
toimisto on yhtdiltd kustannustehokas tapa tuottaa sisdltod viestintavélineille. Toisaalta asiakkaiden
sadastokuurit iskevit myds sithen, kuten STT:ssd on ndhty. Nikusen (2011, 20-21) esittelema
“uudistamisen kulttuuri” on tuttu uutistoimistossakin, jossa tehtévid ja osastoja on jérjestelty
uudelleen sdéstdjen ja tehokkuuden nimissd. Uutistoimiston toiminnan supistuessa siité
riippuvaisimmat asiakkaat voivat kéirsid, ja ne saattavat joutua aiempaa herkemmin etsimain
sisdltdjd muilta kumppaneilta. Uutistoimiston on onnistuttava tasapainoilemaan niiden

ristipaineiden keskella.

Haastateltavieni puhe osui melko hyvin yksiin Viliverrosen (2009, 14-15) journalismin
kriisipuheesta tekeméin jaon kanssa. Hinen tekemaisséén erittelyssé kriisipuhe kietoutuu joko
taloudellisen kriisin, uskottavuuskriisin, teknologisen kehityksen mukanaan tuomien haasteiden tai
journalismin ja demokratian suhteen ympérille. Néistd kolme ensimmaistd diskurssia kuuluivat
haastateltavieni puheessa, ja nostin ne omiksi teemoikseen analyysissd. Vaikka pessimistinen kriisi-
ja murrospuhe tuntuu usein hallitsevan sekd mediatutkimusta ettd toimitusten arkea, haluan korostaa
my0s niitd mahdollisuuksia, joita esimerkiksi jatkuvasti kehittyvi teknologia journalismille tarjoaa,
silld teknologian hyddyntdminen voi tarjota avaimia kaikkiin Véliverrosen esittelemiin

kriisindkokulmiin.
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Kivikurun (2012, 180-181) mukaan verkossa julkaistavien uutisten muoto on viime vuosina alkanut
16yty4 ja julkaisukanavaa on alettu hydodyntdé esimerkiksi reaaliaikaisessa uutisoinnissa, juttujen
taustoittamisessa ja vuorovaikutuksessa. Tastd huolimatta verkkoon tuotettiin Nikusen (2011, 58)
mukaan ainakin vuosikymmenen vaihteessa vield hyvin samanlaista sisdltdd kuin painettuun
lehteen. Myos oma arkikokemukseni on, ettd maakuntalehdissé painotuote koetaan monesti yha
“péadvilineeksi”, kuten Nikunen huomauttaa. Tilanteen voi odottaa muuttuvan sitd mukaa, kun
verkon ansaintamalleja saadaan kehitettyd ja printin osuus lehtitalojen tuloista kapenee. Kun
irtautuminen vanhasta lehtiformaattiajattelusta tapahtuu, uskon, ettd lehdet onnistuvat vahvistamaan
lukijasuhdettaan sdhkoisissé julkaisuvilineissd. STT:n vahvuus voi tdssd mielessi olla asiakkaiden
nikokulmasta uutistoimiston pitkd kokemus séhkoisissa julkaisuvélineissi toimimisesta ja

erilaisista media-asiakkaista.
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Liite 1. Teemahaastattelurunko

Perustiedot
- Tehtdva lehdessd, kuinka kauan ollut tissd tehtdvassd, miten paétyi tdhén tehtdvain
- Suhde STT:n materiaaliin péivittdisessd ty0ssa
STT:n merkitys nyt
- STT:n journalististen palvelujen kayttd, muutokset kdytdssd, mikd vaikuttanut muutokseen
- STT:n merkitys eri uutisosastoilla, missa tirkein ja miksi, missd kdytetddn eniten STT:n juttuja
- Kotimaa, ulkomaa, talous, urheilu, kulttuuri, muu
- STT:n juttujen kdyttd verrattuna omiin juttuihin
- Mitka osastot parjadvat/parjaisivat ilman STT:ta
- Kuvatarjonnan merkitys eri osastoille
- STT:n tekemien siteerausten merkitys
- STT:n merkitys verkkosivuilla
- Millaisia juttuja STT:1td verkkosivuilla
- Uusia STT:n palveluja verkkosivuilla (esim. liveseuranta)
- Suunnitelmat omien verkkosivujen kehittdmiseksi
- Muut jakelukanavat

Tukkuportaan ja jakelijan roolien himirtyminen

- Yhteistyo konsernin sisilld tai muiden medioiden kanssa journalistisella puolella (yhteistoimitusta,
juttuvaihtoa...)

- Yhteistyon merkitys
-Korvaako juttuvaihto jotain STT:n palvelua?
-Onko vaarana paillekkdinen tyd?
-Pyrkiiko parantamaan mahdollisuuksiaan kilpailla muiden medioiden kanssa?

- Yhteistyon vaikutukset STT:n journalististen sisdltojen kayttoon lehdessa

-Tulevaisuudensuunnitelmat yhteistyolle eri medioiden kanssa
-Arviota, miten tdimé vaikuttaa STT:n kiytto6n?

Omat suunnitelmat
- Arvio oman lehden tulevaisuudesta viiden vuoden tdhtdimella
- Arvio eri jakelukanavien kdytosté ja merkityksestd viiden vuoden paasté

- Arvio STT:n merkityksesti eri jakelukanavissa
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STT:n merkitys ldhitulevaisuudessa
- STT:n merkitys viiden vuoden paistd, miti tai millaisia palveluita kaivataan
- Yhteistyo STT:n ja lehden vililld, uusia palveluita, palveluiden kehittdmisté

- Jos STT:ti ei olisi
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