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Tutkin tassé pro gradu -ty6ssa sitd, mistd muodissa on kyse, miten muoti rakentuu ja mika on
naistenlehtien rooli tassa prosessissa.

Teoriaosassa tarkastelen muodin rakenteita ja niiden kehittymista nykyisiin muotoihinsa. Kayn lapi
pohdintoja kulutuksen ja pukeutumisen muutoksesta teollistumisen ja kaupungistumisen myota seka
postmoderneja teorioita pukeutumisen merkityksesté identiteettien rakentumisessa. Lisaksi esittelen
muodin sukupuolittuneisuuden syitd, naistenlehtiin kohdistunutta akateemista kritiikkié ja sen
vastakritiikkia.

Teorioiden tutkimisen jalkeen haastattelen suomalaisissa naistenlehdissa tydskentelevia
muotitoimittajia. Mukana olevat lehdet ovat Olivia, Gloria, Anna ja Elle. Muotitoimittajien ty6 on
jaanyt mystiseksi alueeksi, jota edes samoissa lehdissa tydskentelevét journalistit eivét tunne kovin
hyvin. Taman tutkimuksen tavoitteena on avata tat4 maailmaa. Muodin ja naistenlehtien suhteen
lisaksi halusin selvittad, millaista tydtd muodin toimittaminen on.

Muoti antaa mahdollisuuden luovalle leikille ja haltioitumiselle, mutta vaateteollisuuden taakse
katkeytyy lukuisia negatiivisia ilmidita. Muodin prosessien valaisemisen lisaksi halusin selvittaa,
mit4 mieltd muotitoimittajat ovat vaatteiden tuotannosta ja kuluttamisesta.

Haastatellut muotitoimittajat eivat kokeneet, etta he loisivat itse trendeja. Uudet muoti-ilmiot
luodaan heidén mielestaan suurten muotitalojen ndytdslavoilla, joista vaatteet kopioidaan
halpaketjujen rekeille. Muotitoimittajien mukaan netti on syonyt muotilehtien valtaa entisestaan.

Muotitoimittajat suhtautuivat jopa yllattavan kriittisesti vaateteollisuutta ja turhaa kulutusta
kohtaan. He olivat huolissaan vaatteiden halpatuotannosta ja kertakayttokulttuurista. He toivoivat,
ettd ihmiset panostaisivat kestavaan, eettiseen tyyliin. He myos toivoivat, ettd muotia kasiteltaisiin
lehdissé analyyttisemmin. Muotitoimittajat nakivat muodin maailman esteettisen hurmaavuuden
liséksi myds sen toisen, rumemman puolen, jonka kanssa he eldminen heréttaé ristiriitaisia tunteita.
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1. Johdanto

1.1. Ihana, kamala muoti

Kevaallad 2014 Helsingin keskustassa nakyy outoja. Ohi kavelee huolellisesti ulkonakdnsa
viimeistellyt nainen, joka on yhdistanyt pitkén, asiallisen trenssitakin neonvarisiin

juoksulenkkareihin. Aika erikoinen yhdistelma.

Seuraavalla kadulla vastaan kévelee toinen, joka on pukeutunut samalla tavalla. Ja sitten kolmas ja

neljés késikynkéssa.

Juoksulenkkareiden yhdistaminen muutoin asialliseen, jopa juhlavaan asuun on muoti-ilmid, joka
on rantautunut Suomen paakaupunkiseudun nuorten, aikuisten naisten kayttoon laajasti tata
johdantoa Kirjoittaessani, vuoden 2014 kevaalla. Lontoossa trendi yleistyi jo noin vuosi sitten, kuten

trendeilld on tapana. Mité suuret kaupungit edelld, sita pienemmat peréssa.

Muodilta ei voi valttyd. Muoti ndkyy katukuvassa paitsi hehkuvina mainostauluina, myds jokaisen
vastaantulijan vaatetuksessa. Kaikkien vaatteiden ja asusteiden tuotanto toimii suhteessa muodin

litkehdintd&n. Myos hallitsevaa muotia vastaan asettuminen on muotiin reagoimista.

Muoti tuntuu olevan yha voimakkaammin lasné kulttuurissamme. Voidaan sanoa, ettd muodin

seuraaminen on talla hetkella erityisen muodikasta.

Mutta kuka paattad, mik& on muotia? Kuka on keksinyt, ettd neonvariset lenkkitossut kannattaa nyt
yhdistdd muutoin asialliseen kokonaisuuteen? Miten tallainen trendi leviéé tavallisten vaatteiden

kayttajien keskuuteen? Mika on naisten muotilehtien rooli trendien levidamisessa?

Taman tutkielman on pannut alulle oma ristiriitainen suhteeni muotiin. Seuraan kiinnostuneena
muotiin erikoistuneita naistenlehtid, joiden selailusta saan parhaimmassa tapauksessa aitoa
mielihyvd4. Rakastan hyvin tehtyjd, taiteellisia muotikuvasarjoja. Hyvét muotikuvat kun ovat
parhaimmillaan vangitsevaa valokuvataidetta. Olen itsekin tydskennellyt useammassa eri
naistenlehdessa ja tehnyt silloin talloin myods muotia kasittelevia juttuja. Seuraan vapaa-aikanani
etenkin eri maiden katumuotiblogeja ja pidén pukeutumista hauskana harrastuksena ja itseilmaisun

valineena.



Olen kuitenkin myos tuskallisen tietoinen halpoja kertakdyttovaatteita tarjoavien ketjuliikkeiden
imperialistisesta riistotuotannosta. Tuotanto-olosuhteiden karmeus realisoitui jarkyttavalla tavalla
huhtikuussa 2013, kun bangladeshilainen vaatetehdas romahti aiheuttaen yli 1 100
tehdastyontekijan kuoleman. Kahdeksankerroksinen tehdas oli rakennettu huonoista materiaaleista,
ja painavat generaattorit oli sijoitettu s4dnnosten vastaisesti ylakerroksiin. Tehdas tuotti vaatteita
useille lansimaisille vaateketjuille, kuten on tapana. Alihankkijoiden suhde vaatteita myyviin
ketjuihin pidetaddn useimmiten salassa, joten ihmisoikeuksia polkevia tehtaita on usein hankala
yhdistaa niista hyotyviin yrityksiin. Jos romahduksesta haluaa etsia jotain positiivista, sen
seurauksena bangladeshilaiset tekstiilityontekijat saivat viimein oikeuden perustaa ammattiliittoja ja
lansimaiset yritykset joutuivat yleison paineen alla kiristamaéan alihankkijoidensa tyGolojen
valvontaa. (Yle.fi. 2013.)

Huhtikuussa 2014 vietettiin ensimmaista kertaa kansainvélista Vaatevallankumous-pdivéa, jonka

tavoitteena oli kannustaa kuluttajia selvittdmaan, mista heidan ostamansa vaatteet ovat peraisin.

Vaatteiden valmistajien karmeiden tyoolojen liséksi olen tietoinen turhan kulutuksen
ymparistovaikutuksista seka siita ikuisesta tyytymattdmyyden tunteesta, jota naistenlehtien kuvat
epéarealistisen taydellisistd naisista voivat aiheuttaa etenkin nuorille, itseddn kroonisen Kriittisesti
tarkkaileville naisille.

Olen pohtinut, miten muotialan vaikuttajat itse suhtautuvat muotiin, sen selittdmattomaan
mielihyvéén ja toisaalta eettisesti kyseenalaisiin piirteisiin. Tavoitteenani on vastata edes joihinkin

mielesséni herénneisiin kysymyksiin.

Tassa tutkielmassa lahestyn muotia ja naistenlehtien suhdetta muotiin naistenlehtien
muotitoimittajien kautta. He eivat pelkastaan tarkastele muotimaailmaa lahietéisyydeltd, vaan ovat

my0s rakentamassa muotia ohjaamalla sitd, millaista muotia lukijoille esitetdén — ja miten.

1.2 Tutkielmani tehtava

Tavoitteenani on selvittda tdssa pro gradu -tutkielmassa, mita suomalaisten naistenlehtien
muotitoimittajat ajattelevat muodista. Pyrin kaivautumaan mahdollisimman syvalle heidan

nékemyksiinsa siitd, mitd muoti on, miten se rakentuu ja miksi se on ilmiéné olemassa.



Perimmadisend tavoitteena on tarkastella, millaisia ajatuksia ja arvoja Suomen luetuimpiin kuuluvien

naisten aikakauslehtien keskeisen siséllon takaa 16ytyy.

Haluan kysy& muotitoimittajilta, mistd muodissa on kyse. Haluan selvittdd, miksi muoti on heidan
mielestdan olemassa, ja miksi heidan lehtensa raportoi siitd. Millaisia positiivisia ja negatiivisia
puolia he nékevat muotiteollisuudessa? Onko muodilla heidan mielestdén varjopuolia? Onko heidén

lehdelld&n jonkinlaisia eettisia linjanvetoja ndiden muodin varjopuolien suhteen?

Liséksi haluan tutkia muotitoimittajien kasityksié siitd, miten muoti rakentuu ja mika on
naistenlehtikentan ja heiddn oman lehtensa rooli tassé prosessissa. Minké tapahtumaketjun
tuloksena vaate 16yta4 tiensé lehden sivulle? Millainen prosessi muotijutun tekeminen on? Millaisia

erilaisia juttutyyppeja muodista tehdaan?

Haluan myos kysya, mika on muotitoimittajien oma suhde muotiin. Mitd muoti heille merkitsee?

Miten he ovat paatyneet tyoskenteleméan muodin parissa?

Ennen muotitoimittajien haastatteluja syvennyn muotia kasitteleviin teorioihin. Tarkastelen muotia
eri ndkokulmista, ja tieteenalojen rajoja venyttéden. Tutkielmani teoreettinen osio pohjautuu
sosiologiaan, filosofiaan, viestinn&n- ja median tutkimukseen ja sukupuolentutkimukseen. Muoti
kun on seka sosiaalinen koodi, toimituksellinen siséltd, markkinointilogiikka etta itseilmaisun

véaline.

1.3 Tutkielman rakenne

Taman johdannon jalkeisessa kappaleessa siirrytadan tarkastelemaan muotia késittelevi teorioita.
Luvussa Muodin akateemista maarittelyd pohditaan, mitd muoti oikeastaan on ja kerrotaan,
millaisia tulkintoja muodista on aiemmin tehty akateemisessa kirjallisuudessa. Luvussa Muodin
syntyhistoria kdydaan l&pi muodin syntyé teollistumisen ja kaupungistumisen aikakaudella.
Vaatteilla koreileminen on ihmiskunnan historiassa hyvin alkukantainen ilmid, mutta teollinen
vallankumous muutti ja nopeutti muodin liikkumista perustavanlaatuisella tavalla. Luvussa
esitelld&n myos teoria muodista luokkadifferentiaation vélineend ja kerrotaan, miten vaatetuksen
avulla erottaudutaan ja yhdistytdan. Luvussa Muoti ja markkinat tarkastellaan muotiteollisuutta

osana kapitalistista taloutta ja yhteiskuntaa. Luvussa Muoti itseilmaisun valineena pohditaan



muodin suhdetta identiteettiin. Luvussa esitellain teorioita vaatteista viestintdna ja muodin

suhteesta postmoderniin identiteetin rakennukseen.

Kolmannessa kappaleessa siirrytddn ihmettelemaan naisten muotia. Miksi muoti on suunnattu niin
vahvasti juuri “toiselle sukupuolelle”? Luvussa Nayttava leidi menestyy tata selitetdan
sukupuoliroolien historiallisella muodostumisella. Tyoelamasté sivussa olleiden naisten tehtavana
on ollut miellyttad miehi& avioliittomarkkinoilla. Luvussa Naistenlehdet muodin valittgjina kaydaan
lapi naistenlehtien suhdetta muotiin. Luvussa Muotikritiikki — ja sen vastakritiikki esitelldén
muodin ja naistenlehtien saamaa Kritiikkia muun muassa feministisen mediatutkimuksen taholta ja
kerrotaan, millaisia puheenvuoroja muotilehtien puolustukseksi on pidetty. Kappaleessa nelja esitén

tutkimuskysymykseni.

Viidennessa kappaleessa kerron tutkielmani empiirisen osion toteutuksesta. Luvussa 5.1. kerron
haastateltaviksi valikoituneista henkildistd, luvussa 5.2. lehdista, joissa haastateltavat
muotitoimittajat tydskentelevat. Luvussa 5.3. esittelen tutkimukseni metodologista taustaa ja
teemahaastatteluni rungon. Luvussa 5.4. esittelen tarkemmin haastateltaville esitettavat kysymykset.

Luvussa 5.5. kerron haastattelujen kulusta ja luvussa 5.6. aineiston késittelysta.

Kappaleessa kuusi padstddn muotitoimittajien haastattelujen analyysiin. Luvut kulkevat
teemahaastatteluiden rungon mukaisesti. Luvussa 6.1. kasitelladn sitd, millaisia ihmisia
muotitoimittajat ovat, miten he ovat paatyneet tehtdviinsa ja mitd kaikkea muotitoimittajan tyo6 pitaa
sisallaan. Luvussa 6.2. puhutaan siitd, mitd muotitoimittajat itse toivovat lehtien muotisisall6ilta.
Luvussa 6.3. selvitetaan, kuka paattaa sen, miké milloinkin on muotia, ja mika muotilehtien rooli on
tassé prosessissa. Kappaleen viimeisessa luvussa muotitoimittajat kertovat, mika kaikki

muotimaailmassa méttéd, ja mika muodissa taas on niin hurmaavaa.

Viimeisessé kappaleessa vedetdan langat yhteen ja pohditaan, mita haastatteluiden analyysista
opittiin.



2. Muoti — mita se on?

2.1. Muodin akateemista maarittelya

Ennen muodin tarkempaa tarkastelua on hyvé pohtia, mitd muoti on. Miten se voitaisiin maéaritella?
Muodin tutkimuksen dosentti ja kasity0tieteiden assistentti Ritva Koskennurmi-Sivonen on
pohtinut Suomen kielen termeja muoti, vaatetus ja pukeutuminen. Han toteaa, ettd vaatetus on
konkreettinen ja materiaalinen, yleenséd kankaasta valmistettujen kappaleiden kokonaisuus.
Pukeutuminen taas on teko: vaatteisiin verhoutumista. Muoti sen sijaan on jollain elamanalueella
vallitseva tapa tai tyyli. Muotia voi siis olla melkeinpa miké& vain, kuten jokin tietty ajatussuunta,
ilmaisu tai musiikkityyli. Useimmiten muoti-termi kuitenkin liitetdan vaatetukseen ja
pukeutumiseen. Tassa tutkielmassa keskityn juuri tdhan muodin yleisesti tunnistettavimpaan lajiin:

vaatemuotiin. (Koskennurmi-Sivonen, 2003, 1-5.)

Muodilla on ollut perinteisesti melko huono maine. Muodista kiinnostuneita ihmisia kutsutaan
silloin talléin muodin orjiksi tai muodin uhreiksi. N&illa termeilld viitataan siihen, ettd henkild
seuraa muotia sokeasti ja kayttaa siihen liikaa aikaa, energiaa tai rahaa. Kritiikki pitaa sisallaan
nakemyksen, ettd maailmassa ja elamassa on paljon tarkedmpia asioita kuin muoti, ja muodin

uhrin/orjan olisi syyta keskittyé niihin muodin sijaan. (Barnard, 1996, 2—3.)

Muotia pidetdan pinnallisena ja turhamaisena, ja tasta johtuen myés muodin tutkimusta ja sen
patevyyttd on jouduttu usein perustelemaan perinpohjaisesti. Muodista Kirjoittavat toimittajat ja
tutkijat vakuuttavat usein, ettd muoti on sosiologinen merkkikieli ja yksi taiteellisen designin
muoto. Muodin todetaan usein kertovan ajan hengesta: eri aikakausien muodit heijastavat tiettyja
historiallisia jaksoja. (Wilson, 1985, 47.)

Muotia kasitteleva kirjallisuus oli pitkdan enimmakseen historiallista, eri aikakausien pukujen
tutkimusta. Teoreettisemmin muotia tutkailtiin vain satunnaisesti, mutta 1990-luvulla muodista tuli
muodikas tutkimusaihe, jota ryhdyttiin penkomaan monilla eri tieteenaloilla. (Koskennurmi-
Sivonen, 2003, 13.)

Naistenlehdet ja muodin tutkimus eivét kuitenkaan edelleenk&an ole akateemisen maailman

valtavirtaa. Jotain tutkimuksen vahaisyydesta kertonee se, ettd ensimmainen naistenlehtia



kasitteleva suomenkielinen vaitoskirja, Maija TOyryn varhaisia naistenlehtia kasittelevé tutkimus,
julkaistiin vasta vuonna 2005. (Siivonen, 2006, 226—227.)

Naistenlehtien muotisisélt6ja on tutkittu eniten feministisen mediatutkimuksen kehyksessa.
Klassisesti feministisessd mediatutkimuksessa naistenlehtié ja niiden esittelemia naiseuden
representaatioita on verrattu feministiseen ideologiaan ja todettu, etta ne ovat (eivat kovin
yllattavasti) keskenddn ristiriidassa. (Toyry, 2005, 38—39.) Feministinen mediatutkimus on
keskittynyt analysoimaan lehtien siséltdd, mutta niiden tuotanto ja vastaanotto on jaanyt
vahemmalle huomiolle. Vahitellen tutkimuksissa on kuitenkin siirrytty yksiselitteisesta torjunnasta
ymmartavaisempaan suuntaan. Sisaltdjen lisaksi on ryhdytty tutkimaan lukijoita kysyen, millaista

nautintoa ndma saavat naistenlehtien lukemisesta. (Emt. 30—31.)

Elisbath Wilson uskoo, ettd jos muotia tarkastellaan vain feministisend moraaliongelmana, maton
alle lakaistaan suuri maara tutkimusta vaativia poliittisia ja kulttuurisia kysymyksia. (Wilson, 1985,
13)

Voitaisiinko muotia puolustaa tarkastelemalla sité taiteenlajina? Muoti ei ole aina k&ytannollist,
vaan esittelee mitd kummallisimpia ja hankalimpia véakerryksia ihmisten kayttéon. Muodin
irrationaalisia tempauksia on pyritty selittdméén ja niille on etsitty funktionaalisia merkityksiéa.
Muodin tiettyé jarjettdmyytta on selitetty erilaisilla sosiaalisilla, psykologisilla ja taloudellisilla
tehtavilla. Muodilta tunnutaan vaativan selvésti enemman funktionaalisuutta kuin muilta
taidelajeilta. Tama lienee ymmarrettavaa, silla vaatteet ovat lahes poikkeuksetta tarkoitettu
kaytettavaksi. (Wilson, 1985, 49.) Voiko muoti koskaan olla vain irrationaalista, todellisuutta

pakenevaa taidetta, vailla jarkevaa selitysta?

Koristeellisen iltapuvun voidaan todeta huokaillen olevan taideteos, mutta onko se kuitenkin vain
kuin taideteos? Voiko funktionaaliseksi kéyttotavaraksi valmistettu esine olla puhdasta taidetta?
Missé muussa taiteenlajissa esineeseen kuuluisi olennaisesti siihen liitettdva ihmiskeho? Naité
muodin ja taiteen suhdetta koskevia kysymyksia pohtinut Ritva Koskennurmi-Sivonen pééatyy
lopulta méaritelméaén: “muoti on taiteen kaltainen esteettisen toiminnan kentt&”. (Koskennurmi-
Sivonen, 2003, 134-135.)
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2.2. Muodin syntyhistoria

Ihmisrodulla nayttéisi olleen jo hyvin varhaisessa vaiheessa tarve koristella itsedan erilaisilla
asusteilla sekd muokata kehoa rei’ittdmaélld, venyttdmaélla ja tatuoimalla. Asusteilla on aina ollut
kaytannollisyyden lisdksi (tai kaytanndéllisyyden sijaan!) esteettisid, sosiaalisia ja psykologisia
funktioita. Kaikissa ihmisten kulttuureissa voidaan sanoa olleen vaatetukseen liittyvia
muotivirtauksia. Muoti on tdssa mielessé yhta vanha kuin ihmislaji. (Wilson, 1985, 3.)

Perinteisyytta ja pysyvyytta huokuvat kansallispuvut ovat nekin muuttuneet ajan myoté ja ottaneet
vaikutteita muualta kulkeutuneista malleista. Muutokset ovat kuitenkin olleet paljon hitaampia ja
paikallisempia. Nykyaan toisistaan kaukaiset alueelliset ja etniset ihmisryhmat pukeutuvat kaikki
samaan maailmanmuotiin, kun ennen pukeutumisessa oli suuria alueellisia eroja. (Koskennurmi-
Sivonen, 2003, 7-9.)

Nykyisen kaltaisen kaupallisen ja jatkuvassa liikkeessd olevan muodin syntymaé voidaan ajoittaa
1600-luvulle. Kaupankéynnin kasvaessa ja yleistyessé aiempi perinteeseen pohjautunut
yhteiskuntarakenne alkoi muuttua vapaammaksi. Mainetta ja mammonaa saattoi kaupankaynnin
kautta keraantya muillekin kuin siniverisille. Syntyi porvaristo, joka halusi osoittaa menestystaéan
ulkoisilla merkeilld. Rikastuneet porvarit ryhtyivat imitoimaan asuillaan ja tavoillaan aatelisia.
(Laiho & Leino, 1988, 9.)

Hoyryvoimalla toimivien kutomakoneiden yleistyminen ja ompelukoneen keksiminen 1800-luvun
lopulla rajaytti vaatetuspankin. Valmisvaatteiden sarjatuotanto syrjaytti ompelijat ja raatélit.
Vaatteiden hinta laski huomattavasti ja erilaisten vaatteiden Kirjo kasvoi. Nyt tavallisillakin

ihmisilla oli varaa hankkia useita asukokonaisuuksia. (Laiho & Leino, 1988, 19-21.)

1800-luvun alussa vaikuttaneen sosiologin Georg Simmelin teos Muodin sosiologia kuuluu
muodin akateemisen tutkimuksen perustuskiviin. Simmel on pohtinut muotia perinpohjaisesti,
vaikka tuntuukin suhtautuvan siihen melko ylenkatsovasti ja vastahakoisesti. Simmelin mielesta
muoti on taysin valinpitdmaton eldman normeja ja esteettisia ihanteita kohtaan ja hén toteaa, etta
mika tahansa voi olla muotia, oli se sitten rumaa tai kaunista. Han vitsailee, ettd ”on kuin muoti
haluaisi osoittaa valtaansa juuri sillg, ettd me sen takia pukeudumme mitd kammottavimpiin
asuihin”. (Simmel, 1986, 28.)

Simmel tarkastelee muodin merkitysta sosiaalisessa kontekstissa ja toteaa, ettd muodin

perimmainen tehtava luokkayhteiskunnassa on olla luokkadifferentaation, luokkien valisen
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erottautumisen, véline. Eliitti haluaa erottautua rahvaasta ulkoisten merkkien avulla, jotta heidén
erityisyytensa olisi nédhtévissa jo kaukaa. Alemmat luokat haluavat kuitenkin samaistua heité
korkeampaan kastiin ja matkivat eliitin pukeutumista. Kun luokkamerkit yleistyvét rahvaan
keskuudessa ja tippuvat alaspéin, ne menettavat merkityksensa. Alempien saatyjen astuessa
symbolisen rajaviivan yli korkea-arvoisemmat alkavat kaipaamaan uusia erottautumisen vélineita.
Simmel toteaa muodin olevan muotia silloin, kun vasta osa ihmisryhmasta harjoittaa sitd ja muut
ovat vasta matkalla sen omaksumiseen. Kun muoti on lapaissyt koko kansan ja muuttunut
tavalliseksi, se ei endé ole muotia. Silloin eliitti kaipaa uusia hepeneita erottautuakseen perassa
hiihtavasta kansasta. Simmelin mukaan muoti tarttuu parhaiten juuri keskiluokkaan, jolla on
mahdollisuuksia ja halua parannella olemustaan. Y1a- ja alaluokat ovat maultaan
konservatiivisempia. (Noro, 1991, 66, 73, Simmel, 1986, 31, 86.)

Toisin sanoen ihmisten kaipuu korkeampaan statukseen olisi muodin liikkeell& pitdva voima.
Taman kaltainen muodin luokkien vélisen liikkuvuuden teoria pitaa sisalladn nakemyksen, jonka
mukaan yhteiskunnassa on hierarkkisessa suhteessa toisiinsa olevia luokkia ja ettd alemmasta
luokasta ylempaan siirtyminen on sek& mahdollista ett4 toivottavaa. (Barnard, 1996, 107.)

Thorstein Veblenin vuonna 1899 julkaistu kirja Joutilas luokka kuuluu ensimmadisiin kulutusta
sosiaalisena ilmiona tutkaileviin teoksiin. Taloustieteilijat kun eivat olleet juurikaan kiinnostuneita
siitd, mité ostotapahtuman jalkeen tapahtuu, sillé he késittelivat kulutusta tuotannolle alisteisena
toimintana. Tavaran tarina loppuu, kun se on saanut houkuteltua itselleen uuden kodin. Georg
Simmelin tavoin Veblen naki, ettd kulutus on yhteydessa persoonallisuuteemme ja etté se, miten
pukeudumme, kertoo paljon siita, millaisia olemme. Veblenin kritiikki kerskakulutusta, tuhlaamista
ja varallisuuskilpailua kohtaan tuntuu edelleen kovin ajankohtaiselta ja héanen pohdintansa maun
merkityksesta sosiaalisessa hierarkiassa on lahelld Pierre Bourdieun 1970- ja 80-luvuilla kehittamia
teorioita distinktiosta ja habituksesta. (Riukulehto, 2002, 5-9.)

Veblen toteaa, ettd koska vaatteet ovat aina nékyvilld, ne antavat meité katsoville ihmisille saman
tien kasityksen varallisuudestamme ja asemastamme yhteiskunnassa. Tdman vuoksi ihmiset ovat
valmiita jopa tinkimaan henkilokohtaisesta mukavuudestaan, jotta voisivat ndyttaa tyylikkailta ja
huolitelluilta. Monet palelevat pakkasella mieluummin tyylikk&&ssa asussa, kuin nayttavat

nuhjuisilta kaytannollisissa varusteissa. (Veblen, 2002, 95.)

Koska Veblenin mukaan muodilla koreilu johtuu kerskakuluttamisen kulttuurista, esineité kuten

vaatteita ja asusteita arvioitaessa kauneus ja kalleus sekoittuvat toisiinsa niin, etta arvokkaampia
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esineité pidetddn edullisempia esteettisempiné. Kerskakulutus muokkaa kauneudentajuamme niin,
ettd kalleuden merkkejé aletaan pitaa kauneuden piirteind. Sosiaalisesti maérittyvat arvostussaannot
maaradvat mita muotoja, vareja ja materiaaleja pidiamme pukeutumisessa tyylikkéina ja
arvostettavina. (Veblen, 2002, 77.)

Koska makumme muuttuu kulloinkin vallassa olevan kulttuurin myéta, muodikkaiden vaatteiden
kauneus on Veblenin mukaan pettévéé ja ohimenevéa. Viiden tai kymmenen vuoden kuluttua
ihmisen kauhistelevat, miten irvokkaisiin asuihin he ovatkaan voineet aiemmin pukeutua. Vaikka
muoti on jatkuvassa liikkeessa, se ei kehity kaikista ponnisteluistaan huolimatta koskaan
taydelliseksi. Voidaan kaikella todennakdisyydelld ennustaa, ettd ihmiset eivat tule koskaan
kehittdmaan puvustoa, joka olisi absoluuttisella tavalla ihmiskehoa pukeva ja joka sailyisi
loputtomasti muuttumattomana. Vakiintuneimmat asut esiintyvét yhteisoissa, jotka ovat
homogeenisia, vakaita ja paikallisia. Kerskailevan kulutuksen ja sosiaalisten hierarkioiden
yhteiskunnissa muoti sen sijaan muuttuu, ja tulee jatkossakin muuttumaan, nopeaan tahtiin.

Uutuuden vaatimus on yksi kerskailevan kulutuksen luontaisia seurauksia. (Veblen, 2002, 97-99.)

Simmelin teoriaa muodin ylhé&élté alaspain suuntautuvasta liikkeesta on mydhemmin Kritisoitu
mya0s siitd, ettd se tarjoaa vain kapean nakékulman muodin funktioista eika ota huomioon sitd,
millaisia merkityksid ihmiset itse antavat kantamilleen asuille. Vaatteet kertovat ihmisista paljon
muutakin kuin sen, mihin sosioekonomiseen ryhmaén he toivoisivat kuuluvansa. (Davis, 1992,
112-113.)

Modernissa yhteiskunnassa muoti on myds irtaantunut omaa todellisuuttaan luovaksi koneistoksi,
eiké se tarjoa enédé pelkké&a ylaluokan jaljittelyd. Muoti voi liikkua myos horisontaalisesti. (Noro,
1991, 72.) Nykypaivané uudet muotisuuntaukset esittaytyvat samanaikaisesti kaikille eri
yhteiskuntaluokille massamuodin, mainonnan ja muotilehtien kautta. Olisiko muodikkuudesta tullut
jo itseisarvo? Tuntuu hyvin mahdolliselta, ettd muodikkaan pukeutumisen padméaéra ei ole
korkeampi yhteiskunnallinen status, vaan yksinkertaisesti muodikkaampi olemus. (Barnard, 1996,
124))

Simmelin mukaan muoti-ilmi6t kehittyivat aluksi yksittéisten ihmisten padhanpistoista. Heidan
erottuvaa pukeutumistaan ryhdyttiin imitoimaan, ja vahitellen tyyli levisi l&hipiiristd massoille.
1800-luvun lopussa muotia ryhdyttiin sen sijaan luomaan tyhjasta. Tuotteita ryhdyttiin
valmistamaan muodin Kiertoa varten. (Simmel, 1986, 30.)
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1800-luvun lopulla muotisuunnittelijat alkoivat méarittdd yha enemman sitd, mik& oli milloinkin
tyylikasta. Muotisuunnittelijat syrjayttivéat hovit kauneuden ja hyvan maun maérittelijoina.
Suunnittelijoita alettiin pitaé ainutlaatuisina taitureina, joiden mallistot kuvastivat heidan
persoonaansa ja henkilokohtaista nakemystaén. Muotisuunnittelijat muuttuivat palvelijoista
taiteilijoiksi, joiden haute couture -luomuksia yléluokka ihaili kuin kuvataidetta. Coco Chanel ja
Christian Dior olivat ensimmaéisid muotimaailman julkimoita, jotka muuttivat voimakkaasti
suurten ihmisjoukkojen pukeutumista. Chanel puki naiset housuihin ja valjiin vaatteisiin, jonka
jalkeen Dior toi leveéat helmat ja kapean uuman takaisin muotiin. (Laiho & Leino, 1988, 32-33, 35-
36.)

Simmel né&ki muodin olevan oleellisesti osa moderniteettia. Moderni yhteiskunta el&é jatkuvassa
muodonmuutoksen tilassa ja muodin syva olemus on hetkellisyys. Sen kautta aika jakaantuu
Iyhyisiin perioideihin ja elaméad méaarittaa vahva nykyhetkeen keskittyminen. Nyt on nyt, ensi
kuussa maailma on jo erilainen. (Emt. 85, 87-88.) Muoti on ajallinen prosessi. Se alkaa ja loppuu,
se omaksutaan ja lopulta hyl&tédan. Se on myos kollektiivinen ilmi6: kukaan ei voi olla muodikas
yksin, ilman suhdetta muihin ihmisiin. (Koskennurmi-Sivonen, 2003, 6.)

Vaateteollisuuden ja muodin kehityskulku liittyi vahvasti my6s kaupungistumiseen. Yksityinen ja
julkinen irrottautuivat kaupunkien uudessa yhteiskuntajérjestelméssé erillisiksi elamanalueiksi.
Vaatetus sai talldin entistd enemman sosiaalista merkitystd. Vaatteet viestivat, oliko niita kayttava
ihminen valmistautunut esiintymaan julkisesti, vai oliko han omalla reviirillaan, yksityisesti
perhepiirissa. (Wilson, 1985, 27.) Vieraiden ihmisten keskelld kulkiessa oli myds hyddyllista, etté
ihmisten vaatetuksesta pystyi lukemaan merkkeja heidan asemastaan. Asujen avulla vieraat ihmiset
pystyivat viestimaan toisilleen, keité he olivat. Herrasmiehen tunnisti oikeanlaisesta napituksesta,
mutta tdh&dn merkkien lukemiseen kykenivét tietenkin vain ne, jotka tunsivat ndma herraskaiset
koodistot. (Wilson, 1985, 137.) Monet vaatteet viestivat suorasti, mika on vaatteen kantajan suhde
tyontekoon. Ei ole sattumaa, ettd puhutaan valkokaulus-tyontekijoista: valkoisen kauluspaidan
kanssa ei kannata suunnata hiilikaivoksille. (Barnard, 1996, 109.) Tahrattomien, kulumattomien
vaatteiden, kiiltonahkakenkien ja esimerkiksi 1800-luvun lopulla suosittujen silinterihattujen
viehatysvoima perustui osaksi siihen, ettd ne viestivét kantajansa ylédluokkaisesta joutilaisuudesta.

Hienojen vaatteiden kantaja ei ole pakotettu ruumiilliseen tyéhén. (Veblen, 2002, 96.)

Muodin kautta ei vain erotuta, vaan sen kautta myos liitytdan yhteen. Yhtendinen ulkomuoto,

ulkoinen homogeenisuus, sitoo ihmiset toisiinsa. (Noro, 1991, 72, 75, 91.) Muoti tarjoaa yhté aikaa
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lupauksen seka yhtalaisyydesté ettd eroavasta identiteetistd. Sen avulla erottaudutaan toisista
ihmisryhmista ja liitytdan toisiin, itselle mieluisiin viitekehyksiin. Tavarat ovat osa ihmistenvalista
vuorovaikutusta. Niill& kerrotaan omista asenteista ja arvoista. Tavaroille on luotu oma
persoonallisuus, jonka avulla voidaan ilmaista omaa identiteettid ja luoda tietty imago. (Laiho &
Leino, 1988, 40, 58.) Palaan muodin ja identiteetin suhteeseen perusteellisemmin luvussa Muoti ja

postmoderni subjekti.

Vaikka yhteiskunta ja muotimaailma ovat muuttuneet paljolti aurinkokuninkaan hovin
loistonpaivistd, ei kunnioitettujen henkildiden pukeutumisen jéljittely ole kuitenkaan loppunut.
Mielipidevaikuttajilla on suuri rooli uusien innovaatioiden levidmisessd. Kun korkean statuksen
omaava hahmo pukeutuu johonkin tuoreeseen tyyliin, tdma muoti-innovaatio saa julkisen
hyvaksynnan leiman. Kuninkaallisilla on ollut tdm& muodin mielipidevaikuttajien rooli jo
vuosisatoja ja se jatkuu edelleen, mutta nykyaéan yhté suuri vaikutusvalta on mydos esimerkiksi
kuuluisilla laulajilla, nayttelijoilla ja muilla julkisuuden henkil6illa. Heidan pukeutumistaan
seurataan aktiivisesti ja heidan kayttdmansa asut nousevat nopeasti hyvin suosituiksi. (Kawamura,
2005, 75-75.)

2.3. Muoti ja markkinat

Vaatteet ovat kulutustavaroita, ja ovat sellaisina luokiteltavissa puolikestavien tuotteiden ryhméaan.
Vaatteiden kayttoika vaihtelee suuresti niiden materiaalin ja kdyton tiheyden mukaan. Yleensa
vaatteita ei kuitenkaan kéytetd loppuun. Vaatteiden kayttoikaa lyhentdd muoti ja sen nopeat
muutokset. (Anttila, 2003, 44-45)

Kaikki kulutus perustuu tarpeisiin, mutta ihmisten tarpeet ovat rajattomat, eivatké kaikki tarpeet
liity elamén vélttamattomyyksiin. Vaikka vaatteet ovat jokapaivaisessa eldméssa tarvittavia
valttamattomyyshyoddykkeitd, ei niiden hankinnan ja kdyton perusteena ole yleensé vain lampimana
pysyminen ja ruumiin verhoaminen. Muoti ja mainonta luovat ihmisille jatkuvasti uusia tarpeita.
(Anttila, 2003, 31-32.)

Georg Simmel totesi jo 1800- ja 1900-lukujen vaihteessa, ettd muotiin liittyy olennaisesti uutuuden
viehatys ja sen katoavaisuus. Tama valiaikaisuus kiihottaa ihmisten mielid. (Simmel, 1986, 41.)

Thorstein Veblen ndki muodin kerskailevan kulutuksen osa-alueena. Vaatteiden ei kuulu osoittaa
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vain kantajansa varallisuutta ja hyvaé asemaa, my0ds hanen ajanmukaisuuttaan eli muodikkuuttaan.
(Veblen, 2002, 96.)

Muodin nopea muutostahti on erottamattomasti yhteydessé kapitalistiseen tuotantoon.
Markkinoiden ndkdkulmasta tavaroita tuotetaan vain ostamista varten. Niitd halutaan myyda
mahdollisimman paljon ja mahdollisimman hyvalla tuotolla. Muoti on tehokas tapa nopeuttaa
markkinoiden kiertoa. Sen avulla voidaan tehostaa ihmisten ostokayttaytymista kertomalla, mité
heidan milloinkin kuuluu kaivata, vaikka he eivat varsinaisesti néita asioita tarvitsisi. Muodin avulla
kayttokelpoiset tavarat saadaan nayttdmaan vanhanaikaisilta, ja tilalle halutaan hankkia

mahdollisimman nopeasti uutta. (Laiho & Leino, 1988, 39.)

Vaatetusmuoti on perinteisesti vaihtunut vuodenaikojen mukaan sesongeittain. Monet vaatetalot
tuottavat kaksi mallistoa vuodessa, toiset nelja. Tama tahti on koettu kuitenkin liian hitaaksi, joten
muodin markkinoijat ovat pyrkineet nopeuttamaan muodin virtaa. (Laiho & Leino, 1988, 39.)
Uusissa halpavaateketjuissa vaatteiden kulku ei noudata sesonkeja, vaan uutuuksia saapuu

vaaterekeille joissain kaupoissa jopa kerran viikossa.

Elisabeth Wilson toteaa muodin olevan kapitalismin lapsi. Muotiteollisuudella on kahdet kasvot,
kuten kapitalistisella taloudella yleisestikin. Muoti tehostaa kaupankayntia ja tuo maailmaan
vaurautta, kauneutta ja edistystd. Muotiteollisuus tuottaa kuitenkin myds tuhoa ja pahoinvointia,
kuten globaalilla markkinataloudella on meidén todellisuudessamme tapana. (Wilson, 1985, 13-14.)

Puuvillan kaytto ja tekstiiliteollisuus aloittivat teollisen vallankumouksen. Teollisella
vallankumouksella oli suuria vaikutuksia l&pi yhteiskunnan. Samalla naiset ja lapset siirtyivéat
tekemadn toita kodin ulkopuolelle. Naiset ja lapset tekivét 1800-luvun tekstiilitehtaissa toita

rankoissa ja vaarallisissa tydolosuhteissa hyvin pienelld palkalla. (Emt. 67.)

Nykyaan suuri osa vaatteista tuotetaan kolmannen maailman valtioissa, joissa toita tekevét naiset ja
lapset huonoissa oloissa ja huonolla palkalla. Jos tyontekijat alkavat liittoutua ja vaatia oikeuksia
sekd parempaa palkkaa, tuotanto siirtyy muualle, vield kehittymattomampiin valtioihin. Muodin

glamour sulkee taakseen massoittain huonosti kohdeltua tydvoimaa. (Emt. 85, 90.)

Journalisti Naomi Klein herétti paljon huomiota 2000-luvun alussa kirjallaan No Logo.
Teoksessaan Klein késittelee sitd, kuinka 1980-luvun puolivalista lahtien suuret yritykset ovat
keskittyneet valmistamaan tavaroiden sijaan bréandeja. Tavaroita tuottavat tehtaat ja niiden

kokopaivéiset tyontekijat alkoivat ndyttaytya vaurauden sijaan raskaalta, turhalta koneistolta, joista
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voitaisiin hankkiutua eroon. Modernit yritykset kuten Nike ja Microsoft jarjestivat tuotantonsa
alihankkijoilla ja keskittyivét itse brandin luomiseen. Tarkein ty0 tehtiin timén muutoksen jalkeen
markkinointiosastolla, ei tehtaassa. Monikansalliset yritykset kayttavéat nykyadn runsaasti varojaan
brandin kehittdmiseen ja sen markkinointiin mutta yha vahemman itse tuotantoon, joka pyritaan
hoitamaan mahdollisimman edullisesti. Tuotantokustannusten ja myyntihinnan valinen
voittoprosentti nousi tavallisesta sadasta prosentista jopa neljdénsataan prosenttiin, kun tuotanto
siirrettiin alihankkijoille kehitysmaihin. (Klein, 2001, 23-24, 184.)

Vaatetustehtaiden sulkeminen synnytti suurta kritiikkia etenkin yhdysvalloissa 1980-luvun
loppupuolella ja 1990-luvun alussa. Esimerkiksi farkuistaan tunnettu Levi Strauss irtisanoi 1990-
luvulla Pohjois-Amerikassa kahdessa vuodessa 16 310 tyontekijad. Naiden tyontekijoéiden tilalle tuli
sopimusvalmistajia ympéari maailman. Yhtio kertoi keskittyvansé brandijohtamiseen, markkinointiin
ja tuotesuunnitteluun. Irtisanomisia seurasi suuri mainoskampanja, jonka huhuttiin maksaneen 90
miljoonaa dollaria. (Emt. 186—188.)

Vaatteiden valmistajat eivét siis endé yleisesti ottaen ole monikansallisten bréandiyritysten
tyontekijoitd, vaan he ovat ympari maailmaa levittaytyneiden sopimusvalmistajien vastuulla. Monet
yritykset haluavat pitd4 tuotantonsa yksityiskohdat ammattisalaisuuksina vedoten siihen, ettd myods
kilpailijoita kiinnostavat samat, edulliset tehtaat. Ndiden tuotantolaitosten tyontekijoiden olot ovat
ympari maailmaa samankaltaisia. Mm. Indonesian, Kiinan ja Sri Lankan vaatteiden valmistajat ovat
usein nuoria naisia vailla tietoa tyosuhteen jatkuvuudesta. TyOpaivéat ovat jopa yli 12-tuntisia,
palkka kehno ja tyo raskasta ja yksitoikkoista. (Emt. 188-189, 192.)

Silloin talléin uutisiin nousee otsikoita vaatetehtaiden paloista, tyontekijoiden terveysvaaroista ja
muista halpatuotannon tragedioista. Talloin vaatebréndien edustajat rientavat kertomaan, etta he
ovat eldneet luulossa, ettd heidan alihankkijansa olisi jarjestanyt tuotantonsa paremmin. Vastuu on

muilla.

Naista ajoittaisista kriittisista uutisotsikoista huolimatta ihmiset ovat tottuneita siihen, ettd vaatteet
tuotetaan kehittyvissa maissa. Se tuntuu jo itsestdan selvalta. Lansimaisten kuluttajien kotimaissa
tapahtuva vaatetuotanto on nykypéivana harvinaisuus ja ylellisyys, josta monet eivat ole valmiita

maksamaan, kun ovat tottuneet edullisempaan. Ja edullisia vaatteita voi ostaa jatkuvasti lisaa.

Amerikkalainen nykysosiologi Richard Sennett puhuu shoppailusta itsensé kuluttavana

intohimona. Sennetin mukaan vaatteiden ottaminen kayttoon kuluttaa ne saman tien loppuun. Vaate
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voi tuntua kaupan vaaterekilla vastustamattomalta, mutta ostohetken jélkeen tunneside vaatteeseen
viilenee. Mieltd nayttéisi kiihottavan eniten odottaminen ja jonkin asian kiihked haluaminen, ei itse
halun kohde todellisine ominaisuuksineen. Téllainen itsensé kuluttava intohimo ohjaa
ylenpalttisuuteen ja haaskaukseen. Ennen teollista vallankumousta edes kansakunnan eliittiin
kuluvilla virkamiesten rouvilla ei ollut vaatekaapissaan kuin muutama leninki ja parit kengét.
Kaikki tavarat olivat k&sintehtyja ja ndin myos ainulaatuisia ja arvokkaita. (Sennett, 2007, 129—
130.)

Itsensa kuluttavan intohimon synnysta on syytetty muotia ja suunniteltua vanhenemista. Muodin
avulla ihmiset saadaan kokemaan tyytymattomyyttd omistamiaan asioita kohtaan, suunnitellulla
vanhenemisella taas tarkoitetaan nykytuotteiden huonoa laatua. Ei kesté kauaa, ettd uusi pusero
alkaa nayttaé kulahtaneelta. Richard Sennett uskoo kuitenkin, ettd tavaroihin kohdistuva intohimo ei
ole vain markkinoinnin ja teollisuuden vastuulla. Sennetin mukaan ihmiset osallistuvat itse
epatodellisten mielikuvien luomiseen ja liittavat tuotteisiin oletuksen mielihyvasta. He liittavéat
halunsa kohteisiin toiveita onnellisuudesta. Kulutukseen kohdistuvan intohimon kautta ihmiset
voivat vapautua hetkeksi arjen ja rutiinien ulkopuolelle. (Sennett, 2007, 130-131, 146.)

2.4. Muoti itseilmaisun véalineena

1900-luvulla muotia alettiin markkinoida persoonallisuuden jatkeena ja manifestaationa. Etenkin
naisia kehotettiin tutkiskelemaan omaa luonnetyyppiaan ja ilmaisemaan sitd vaatteiden avulla.
Oman tyylin rakentaminen kulki yhdesséd oman persoonallisuuden rakentamisen kanssa. Naisille
ryhdyttiin tarjoamaan erilaisia pukeutumistyyleja, joista he saattoivat valita itselleen mieluisimman.
Oliko nainen boheemi vai konservatiivinen? Urheilullinen vai tyttdmdinen? Elizabeth Wilson
uskoo, ettd valmiiksi rajattuun kategoriaan samaistuminen voi tuottaa ihmiselle samanlaista
mielihyvéa kuin muukin itsetutkiskelu. Valmiiksi rakennettuun ja rajattuun tyylikategoriaan

nojaaminen voi tuoda tunteen itsensa loytamisesta. Tallainen mind olen! (Wilson, 1985, 123—-125.)

On helppo hyvaksyé ajatus, ettd vaatteet ovat osa ihmisten valist nonverbaalista viestintdd. On

puhuttu my6s muodin kielestd. Mutta miten tdma kieli toimii? Jonkinlaisia sekavia hahmotelmia on
tehty: ettd vaatteet olisivat sanoja, jotka muodostaisivat eri yhdistelmissé erilaisia lauseita. Muodin
ja median tutkija Malcolm Barnard toteaa kuitenkin, etté tallaiset kielentutkimukselliset analogiat
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on todennékdisesti parempi jattaa alkutekijoihinsa monien epatarkkuuksiensa vuoksi. (Barnard,
1996, 27.)

Vaatetuksella viestintdé voidaan tarkastella kahden toisistaan eroavan kommunikaatioteorian
silmin. Kommunikaation prosessikoulukuntaa mukaillen voidaan ajatella, ettd vaate on kanava,
mediumi, jonka avulla viestin lahettdja yrittaa sanoa jotain vastaanottajalle. Mikali viestin lahettdja
onnistuu saamaan viestinsa perille vélineen avulla ja se vaikuttaa vastaanottajaan toivotulla tavalla,
voidaan kommunikaation sanoa onnistuneen, kuten sen oli tarkoituskin. Strukturalistinen
koulukunta (myds semioottiseksi kutsuttu) ei nde kommunikaatioprosessia ndin suoraviivaisena ja
yksisuuntaisena tapahtumana. Strukturalistisen teorian mukaan kommunikaatio on prosessi, joka
liittaé yksilot osaksi yhteisod ja kulttuuria. Taman teorian mukaisesti voidaan ajatella, ettd vaatteet
ja niilla kommunikointi rakentaa ja muokkaa sita todellisuutta, jossa ihmiset toimivat.
Prosessikoulukunta ajattelee, ettd merkitykset ovat sellaisenaan olemassa jo ennen
kommunikaatiota, kun strukturalistien mukaan merkitykset sen sijaan syntyvat vasta
kommunikaatioprosessin aikana. Strukturalistit eivéat ndin ollen puhu viestien ymmartamisesta tai
vaarinymmartamisestd, vaan kommunikaation sisallosté neuvottelevista tulkinnoista. (Barnard,

1996, 27-31.) Sama nahkatakki voi tarkoittaa eri kayttajille ja katsojille hyvin eri asioita.

Pukeutuessaan ihminen kasittelee, joko tiedostaen tai tiedostamatta, omaa identiteettiaan, seké
yksilona ettd ryhmaén jasenend. (Koskennurmi-Sivonen, 2003, 6.) Muodin avulla ihmiset voivat
paitsi ilmaista omaa henkilokohtaista persoonallisuuttaan myos osoittaa, mihin ihmisryhmiin he
haluavat identifioitua. Vaatteilla on suuri merkitys muun muassa nuorison ala- ja vastakulttuurien
yhteenliittymisessa. (Wilson, 1985. 12.) Strukturalistien kommunikaatioteoriaa tukien voidaan
todeta, ettd alakulttuuria edustava nuori ei ole skini, punkkari tai gootti ennen genrelle kuuluviin
asuihin pukeutumista, vaan hénen alakulttuuri-identiteettinsa rakentuu pukeutumisen myota.
(Barnard, 1996, 30.)

Sosiologi Zygmunt Baumanin (1992) mukaan 1900-luvun puolivalista lahtien modernissa
eldmassa on tapahtunut niin merkittdvia muutoksia, etta l&nsimaisen yhteiskunnan voidaan ndhda
siirtyneen modernista ajasta kohti uutta, postmodernia aikakautta. Postmoderni on modernin
aarimuoto, mutta koska postmoderni eroaa niin oleellisesti modernista, ei sit4 voida ndhda osana
modernia, vaan omana, erillisend kautenaan. Modernin ajan piirteita ja ihanteita olivat
yleismaailmallisuus, yhtendisyys sek& nédkemys modernin historian selkedsté ja systemaattisesta

suunnasta ja paamaarasta. Postmodernissa yhteiskunnassa taas on hylatty modernille ajalle
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ominainen edistysusko ja ajatus oikeaan paaméaaraan suuntaavasta liikkeestd. Postmodernin ajan
henked Bauman kuvaa kasitteilla pluralismi, muutos ja ambivalenssi. (Bauman, 1992, 187, 188.)
Yhteisten saantdjen ehdottoman noudattamisen sijaan on yha hyvaksyttavampaa ja
arvostettavampaa tehda yksilollisia valintoja. (Lahteenmaa, 1995, 10.) Yleismaailmalliset totuudet
ovat hajonneet ja jaljella on suuri méaré erilaisia, suhteellisen autonomisia nakemyksia. Selkeiden,
hegemonisten totuuksien kadotessa yksilon taytyy rakentaa oma identiteettinsd ilman auktoriteettien
malleja. (Bauman, 1992, 35, 193, 194.)

Kulttuurintutkija Stuart Hall on kirjoittanut identiteetin rakenteen muutoksesta postmodernissa
ajassa. Han toteaa, ettd ennen identiteettia pidettiin ehedna ja jatkuvana subjektin ytimend, mutta
nyky-yhteiskunnassa tuo ydin on murtunut. Postmodernissa ajassa yksilon sisalla on erilaisia,
ristiriitaisiakin identiteetteja ja eri tilanteissa nostetaan esiin identiteettien eri puolia ja muotoja.
Yhtendisend ja muuttumattomana pidetty identiteetti on muuttunut postmodernissa ajassa
pirstoutuneeksi ja liikkuvaksi. Nyky-yhteiskuntaan eivat kuulu vain jatkuvat ja nopeat muutokset,
vaan myos kaikenlapdiseva reflektiivisyys. EI&mé& on tdynna jatkuvaa itsetutkiskelua ja omien
kaytantojen arviointia ja uudistamista. (Hall, 1999, 22-24.)

Muoti el ja menestyy mainiosti identiteettien liikkeessa. Muoti tulee apuvélineeksi, kun
neuvotellaan esimerkiksi sukupuolten, ik&ryhmien ja luokkien ominaisuuksista ja merkeista.
Vaatemuotien muutos on kertonut ajoittain myds poliittisista muutoksista. Miten nainen voi
pukeutua naisellisuuden rajoissa? Millaiset hiukset kunnollisella miehelld on? Mita farmarihousut
kertovat kantajastaan? Pukeutumisesta on tullut epdvakaiden ja moninaisten identiteettien
hallintavaline. Vaatteet ovat identiteetin visuaalinen metafora. (Davis, 1992, 25, 28.)

Auktoriteettien, tydetiikan, sukupuolimoraalin ja uskonnon merkityksellisyyden holtymisesta
syntyva mahdollisuus oman itsensé vapaaseen tulkintaan voi olla vapauttavaa, mutta identiteettity6
on myos raskasta ja kriisinomaista (Ziehe, 1991, 17, 27.) Ennen yksil6lla ei ole ollut Iahimainkaan
yhté paljon aikaa ja resursseja oman itsensa ja maailmankuvansa rakentamiseen. Ulkon&dn
muokkaaminen ja kehittdminen on térked tehtdva. Media antaa meille jatkuvasti malleja joihin
voimme verrata omia puutteitamme ja saada esimerkkeja siitd, mitd padméaéaria kohti meidan edeté.

Itsed tarkastellaan kriittisesti ja mééritellen ulkoapéin”. (Ziehe, 1991, 36—39.)

Ranskalais-sosiologi Pierre Bourdieu tuli 1980-luvulla tunnetuksi kasitteistdan distinktio, habitus
sekd sosiaalinen ja kulttuurinen pddoma. Bourdieun mukaan me rakennamme habitustamme eli

ulospéin nakyvaa subjektiuttamme sen myo6té, millaisia vaatteita me kédytamme, millaisilla
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huonekaluilla ja koristeilla sisustamme asuntomme, millaista musiikkia kuuntelemme, millaisia
kirjoja luemme, ja niin edelleen. Millaista elaméntyylid me edustamme? Kuinka kehittynyt maku
meilld on? (Bourdieu, 1984, 172-173.) Mausta tulee erotteleva voima, se synnyttaa distinktion
meihin ja muihin. Maun avulla vedetdan ndkyméattomia viivoja ihmisten valille. Maku myds
yhdistaa ihmisia. Monet pariskunnat ja ystavykset ndyttavat olevan kuin kaksi marjaa, silla he
jakavat samat kiinnostuksen kohteet ja saman tyylin. Ihmiset kokevat harmoniaa, kun heidén
habituksensa sopii yhteen toisen ihmisen habituksen kanssa. Sosiaalisissa kanssakdymisissa
tapahtuva nopea habitusten merkkien enkoodaaminen johtaa ainakin ndenndisesti yhteen sopivien
ihmisten partutumiseen. Tama ulkoisten merkkien tulkinta saa meidat myds suhtautumaan torjuvasti

ihmisiin, jotka edustavat erilaista tyylia. (Emt. 243, 479.)

Klassisesti hyvaa tyylid ja makua on pidetty luonnonlahjana, mutta kyselytutkimukset ovat
osoittaneet, ettd kulttuurin harrastaminen ja esteettinen maku ovat vahvasti yhteydessa ihmisten
koulutustasoon ja sosiaaliseen taustaan. On selvaa, ettd kyky néhda ja arvioida laatua ja kauneutta
on ainakin osittain tiedon kautta syntyva taito. Kulttuurituotteet nayttaytyvat sitd mielekkd&dmpina,
mit4 enemman katsojalla on kulttuurista kompetenssia niiden tulkitsemiseen. (Bourdieu, 1984,
1-2)

Tama péatee todennakoisesti myods muodin kuluttamiseen. Muotia aktiivisesti harrastavat ihmiset
arvioivat eri tavalla vaatteita kuin he, jotka eivat ole yhta kiinnostuneita vaatetustrendeista ja
vaatteiden yksityiskohdista. Monet muotituulet voivat nayttaa sivustakatsojan silmissa rumilta ja
oudoilta, mutta muodin edelldkavijét ovat jo ehtineet totuttautua uuteen tyyliin askel askeleelta.
Myds laadun vaatimus ja arvostaminen on monessa suhteessa tiedon kautta kehittyvé taito.
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3. Muodikas nainen

3.1. Nayttava leidi menestyy

Miksi muoti on niin keskittynyt juuri naisten pukeutumiseen? Vastaus tdhéan 16ytyy

sukupuoliroolien historiallisesta rakentumisesta.

Maailman teollistuessa naiset ja miehet saivat uudet, ulkoisesti toisistaan aiempaa vahvemmin
eroavat roolit. Agraariyhteiskunnassa toita tehtiin yhdessa kotitilalla, mutta kapitalistisessa
jarjestelmassa miehet suuntasivat pelloilta uuteen sivilisaatioon paiskimaan toita keskenaan. Kodin
ja yhteiskunnan valille syntyi kapitalistisen yhteiskunnan myota entista suurempi raja. Naiset jaivét
osaksi yksityista perhe-eldmaé ja kotipesad, miehet ryhtyivat rakentamaan maailmaa uuteen uskoon.
Miehen statusta arvioitiin hanen tyonsa perusteella. Naiset taas edustivat yhteiskunnassa kauneutta
ja rakkautta, ja heidan viehdtysvoimansa oli hyvin térkeé tekija avioliittomarkkinoilla. Naisen
ulkomuoto oli usein ainoa sosiaalisen liikkuvuuden valine. On helppo ymmartaa, miksi
muotimarkkinat suunnattiin pad&asiassa naisille. Heilla on ollut suuri tarve olla ainutlaatuisen

hurmaavia ja erottua kilpailijoistaan. (Laiho & Leino, 1988, 24-25.)

Naisia kehotettiin kertomaan vaatteiden avulla, millainen heidéan todellinen luonteensa on. Muodista
tuli naisen identiteetin rakennuspalikka, heidén persoonaansa jatke ja manifesti. (Laiho & Leino,
1988, 26, 31.)

Miesten ja naisten valilla esitetdén olevan kulttuurissa rakentunut perustavanlaatuinen jako
aktiivisuuteen ja passiivisuuteen. Miesten on véitetty olevan tarkkailijoiden roolissa, kun naiset taas
joutuvat tyytymaan katseen kohteena olemiseen. Mies saa nautintoa naisen katsomisesta ja nainen
tuntee mielihyvad ollessaan miehen katseen kohteena. (Barnard, 1996, 113-115.) On kuitenkin
epaselvéd, onko tallainen véite enda validi nykyisessa lansimaisessa kulttuurissa, jossa myds miehet
ovat asetettuja ihailevien katseiden kohteiksi ja jossa naisilta ei en&é odoteta yhté passiivista

kéytosta kuin viktoriaanisena aikana.

On myds syytd muistaa, ettd miesten asujen yksinkertaisuus on sekin muoti-ilmid. Ylimyston
miehet pukeutuivat renessanssin ja barokin aikaan yht& poyhkeasti kuin hienot naisetkin, mutta

1700-luvun valistus riisui miehiltd meikin, peruukit ja royhel6t. Miesten muoti muuttui
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vahaeleisemmaksi, mutta tdma ei tarkoita, etteikd miehillakin olisi muotivirtauksia. Maalaamaton

maskuliinisuus on saanut paljon erilaisia viehattavyyteen pyrkivid muotoja. (Wilson, 1985, 29.)

Naisille ja miehille suunnatut vaatteet eivét vain kuvasta sukupuolten valisia eroja vaan ne mygds
luovat niitd. Sukupuoli ei ole vain fyysisiin eroavaisuuksiin palautuva luokittelu, vaan se sisaltaa
paljon kulttuurissa syntyneité ndkemyksia siitd, mitk4 ominaisuudet kuuluvat naisille ja mitka
miehille. Se, mité ulkoisia merkkej& on pidetty maskuliinisina ja mita feminiinising, on vaihdellut
eri aikakausina ja eri kulttuureissa. 1700-luvun alfaurokset ovat voineet pukeutua hoveissa
vaaleanpunaisiin silkkipukuihin, eik& ennen 1900-luvun alkua voitu ajatella, ettd naiselle sopisi
myos lyhyt hiustenleikkaus. Monesti kulttuurissa kehittyneitd normeja aletaan pitéa niin itsestaan

selving, ettd ne tuntuvat olevan luonnollista alkuperad. (Barnard, 1996, 111-113.)

Naisten on taytynyt ajoittain kérsid kauneutta tavoitellessaan. Esimerkiksi 1800-luvun lopulla
muotiin tulleen korsetin kanssa oli vaikea liikkua tai hengittad, josta seurannut pyortymisherkkyys
tuli sekin kovin muodikkaaksi. Korsetin kayttdminen kertoi vahvasta luonteesta ja itsehillinnésta, ja

korsettia kayttamattomat naiset leimattiin helposti moraalittomiksi. (Laiho & Leino, 1988, 28.)

Thorstein Veblen totesi 1800-luvun lopulla, ettd koska patriarkaalisen perinteemme vuoksi koti on
naisen aluetta, on naisen tehtédvana pitaa huolta, ettd koti viestii perheen kunniallisesta ja
varakkaasta asemasta ja toimia itse kauniin kodin viehattdvimpana koristeena. Kodin ja naisen
asujen kerskailevalla kulutuksella nainen piti yll& perheen hyvaé nimea ja viesti, etta perheelld on
varallisuuteen pohjaavaa valtaa ja voimaa. Veblen arvosteli yllattavan feministiseen sdvyyn naisten
epakaytannollisia ja nayttavyyteen pyrkivia asukokonaisuuksia kuten korsetteja ja korkokenkia.
Hén totesi, ettd mikali kerskaileva pukeutuminen on viety niin pitkalle, etta se aiheuttaa
huomattavaa epdmukavuutta — tai jopa ruumiinvammoja — voidaan paatella, etta henkil6 ei pyri
edistdamédan omaa hyvinvointiaan, vaan uhrautuu hyédyttadkseen toista ihmistg, josta on itse
taloudellisesti riippuvainen. Veblenin mielesta naisten epdmukavat asusteet olivat merkki siitg, etta
he edelleen olivat miesten omaisuutta ja karjistetysti ilmaistuna rinnastettavissa orjiin. (\Veblen,
2002, 100.)

Ennen teollista vallankumousta kauneusihanteet eivét kulkeneet kovin nopeasti paikasta toiseen.
Fyysisen ulkomuodon ihanteita esittdvat kuvastot jaivét vielda ennen teollistumista kauas
keskiveronaisen eldamanpiiristd. Moderni aika toi uudet painotekniikat ja mahdollisuuden levittaa
kuvia siitd, milt4 viehattdvan naisen tulisi ndyttada. (Wolf, 1996, 15.)
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3.2. Naistenlehdet muodin valittajina

Naistenlehdet nékivat paivanvalon 1600- ja 1700-lukujen vaihteessa, jolloin aikakauslehdisto
syntyi. Naisille ryhdyttiin saman tien kirjoittamaan erillisissa, naisille suunnatuissa julkaisuissa,

joissa kasiteltiin eri aiheita kuin miehille suunnatussa lehdistossé. (Toyry, 2005, 343.)

Naistenlehdet voidaan jakaa naisten yleislehtiin ja naisten erikoislehtiin. Erikoislehtia ovat
esimerkiksi k&sityo- ja muotilehdet. (TOyry, 2005, 24.) Naisten muotiin erikoistuneet lehdet
tuntuvat yleistyneen niin paljon, ettd nd&ma naisten erikoislehdet tuntuvat jo yleisimmalta

naistenlehtimuodolta.

Muotia mainostetaan paljon, mutta parhaiten ja ndkyvimmin se leviaa joukkoviestinnén kautta.

Naistenlehdet ovat ottaneet tehtavékseen levittdd muodin sanomaa. (Laiho & Leino, 1988, 39.)

Muodin tutkimukseen erikoistunut amerikkalainen sosiologian professori Yniya Kawamura on
tarkastellut muotia makrotasolla. Kawamura toteaa muodin toimivan suurien rakennelmien avulla.
Muotisysteemiin kuuluu erilaisia organisaatioita, ryhmig, tuottajia, tapahtumia ja monenlaisia
ammatinharjoittajia. VVaikka vaateteollisuuteen kuuluvilla muodin suunnittelijoilla on merkittava
rooli muodin luomisessa, ei pida vahatella muodin levittajien merkitysta muotisysteemissa.
Kawamura toteaa, ettd on oikeastaan syyta erottaa vaateteollisuus muotiteollisuudesta, silla mikaan
vaate ei voi olla muotia ilman, ettd muotisysteemi on korottanut sen muodiksi. Muoti on vaatteilla
oleva lisdarvo, jota ei voida palauttaa konkreettiseen materiaan. Muoti on olemassa vain ihmisten
mielikuvituksessa ja uskomuksissa. Muoti ei ndin ollen ole oikeastaan nakyvaa, vaan vaatetukseen
kietoutunut nakymaton sosiaalisten sopimusten kenttd. Mika tahansa voidaan julistaa muodiksi,
mutta siihen ei pysty kuka tahansa. Kaikki muodiksi julistetut trendit eivat levid yhta hyvin
massojen kayttéon, mutta mitddn suurempaa taikuutta muodikkuudeksi muuttumisessa ei ole.
Tarvitaan vain jokin muoti-instituution arvovaltainen osanen kertomaan, etté jokin asia on nyt
muotia. (Kawamura, 2005, 4, 43, 45.)

Muotisysteemi siis luo rajat muodin ja ei-muodin valille ja méérittelee, mikd milloinkin osoittaa
hyvéé esteettistd makua pukeutumisen suhteen. Muotisysteemin sisalla toimivat henkil6t tekevét
jatkuvasti esteettisia arvioita siitd, mik& nayttaa heidan mielestdan hyvalta ja mika ei. Talla
arvioinnilla on ratkaiseva merkitys eri trendien ja suunnittelijoiden saamalle menestykselle.
Tiedonvélityksen kanavia hallitsevilla ihmisill& on ndin ollen suuri valta muotimaailmassa. Lehtien

muotitoimittajat ja -tuottajat ovat Kawamuran mukaan portinvartijoita, jotka tarkkailevat ja
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arvioivat muoti-innovaatioita ja paattavat, mitka niista ansaitsevat tulla nostetuiksi esiin.
Muotisuunnittelijat nousevat julkisuuteen ja suosioon, mikali muotilehtien kirjoittajat paattavat, etta
he ovat lahjakkaita. (Kawamura, 2005, 73, 79-80.)

Journalistisen siséllon ja kaupallisten voimien yhteentdrmays on yksi printtimedian
kiistanalaisimmista kysymyksisté. Lehtien tuloista suuri osa tulee mainostajilta, eiké tdma tulopohja
ainakaan kannusta toimittajia arvioimaan mainostajiensa markkinoita puolueettoman Kriittisesti. On
hyvin harvinaista, ettd muotilehdet kritisoisivat muotia julkisesti. Niilla on kaksi vaihtoehtoa: joko
kehua tai jattaa huomioimatta. Esimerkiksi muusikoiden, kuvataiteilijoiden ja arkkitehtien tuotoksia
on totuttu arvostelemaan ankarinkin sanakaantein, mutta muotisuunnittelijoiden ja muotitalojen
tekemisista kirjoitetaan muotilehdissé hyvin harvoin, jos koskaan, negatiivisesti. Kawamura uskoo,
ettd syy tdhan I6ytyy juuri naistenlehtien ja kaupallisten tahojen laheisesté yhteistyosta. Lehtien
muotitoimittajat ovat aktiivisesti yhteydessa muotiteollisuuden tyontekijoiden, kuten
muotiliikkeiden sisadnostajien kanssa. Yhteistyd hyddyttdad molempia: muodin markkinoijat saavat
tuotteilleen ndkyvyytta ja lehtien muotituottajat saavat tietoa uusista tuulista, joita voivat sitten
raportoida lukijoilleen. Uudet innovaatiot ovat uutisarvoisia, huomiota ja kiinnostusta herattavia
tapahtumia kaikilla erikoisaloilla. Muotisysteemi eldd muutoksesta. Uusista trendeista uutisointi on

muotijournalismin elinehto ja paatehtava. (Kawamura, 2005, 79, 81-82.)

Voidaan myos kysya, ovatko naistenlehtien lukijat kiinnostuneita lukemaan muotiteollisuuden
virheistd, tai haluavatko he lukea niistd ainakaan lehdistd, joita kdytetdan rentoutumis- ja

viihtymistarkoituksessa.

3.3. Muotikritiikki — ja sen vastakritiikki

Amerikkalainen toimittaja, tutkija ja feministi Naomi Wolf esittdd vuonna 1991 ilmestyneessa
teoksessaan The Beauty Myth, etté naisille tyrkytetty kauneuden myytti on ase, jolla mitatdidaan
naisten tasa-arvoistumisen askeleita. Naisia piinaavat kauneusihanteet ovat Wolfin mukaan
hyokkays sitd tasa-arvotaistelua kohtaan, jota edellisind vuosikymmenind on kayty. (Wolf, 1996,
8,9.)

Lansimaiset naiset ovat saaneet juridiset oikeudet, mahdollisuuden tyéhon ja yhteiskunnalliseen
vaikuttamiseen, paremman koulutuksen ja oikeuden omaan ruumiiseensa. Wolf esittda, ettd naisten

irtaannuttua kodista ja kotiditiydesta osaksi yhteiskunnallista elamé&é heidan kontrolloimiseensa
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kaivattiin uusia mekanismeja. Kauneuden myytti on syntynyt vallitsevien valtarakenteiden ja
talouden tarpeesta hyokata naisten vapautumista vastaan. Naisliikkeen murrettua useimmat naisia
kahlinneet fiktiiviset totuudet patriarkaatti tarvitsi uutta sosiaalista kontrollia. Wolfin mukaan
kauneuden myytti on korvannut naisellisen kotieldamén mystiikan naisten kontrollin valineend. Kun
feministit vapauttivat naistenlehdet kotiaitiyden ideaalista ja sen varaan laskevasta mainonnasta,
tilalle tunki laihdutus- ja kosmetiikkateollisuus. Nuoret, laihat mallit syrjayttivat mainoskuvastoissa
iloa puhkuvat kotididit. (Wolf, 1996, 9, 10, 13.)

Keskiluokkaisten naisten irtautuessa kotiditiydesta ja kotiditikuluttajuudesta pelattiin, ettd he
menettéisivat kiinnostuksensa naistenlehtiin ja sen tuottamaan naistodellisuuteen.
Englanninkielisten naistenlehtien menekki laski 1960- ja 70-luvuilla ja lehdentekijoilla oli paine
keksia vastustettujen siséaltojen tilalle uusia tuulia. Kodinhoidosta siirryttiin kauneudenhoitoon. Se
syyllisyys, jonka pelon voimalla naisille aiemmin myytiin kodinhoidon vélineita, siirrettiin nyt
kauneuden vaalimiseen. Epavarmuus lisaa kulutusta, joten itseinhossa pyorivét, epavarmat,
kauneutta tavoittelevat naiset ovat tuottava kohderyhma. Kauneuden harhat pelastivat naistenlehdet
ja mainostajat tasa-arvotaistelun aiheuttamalta taloudelliselta romahdukselta. (Wolf, 1996, 86-89.)

Wolfin mukaan naisille suunnattu mainonta toimii itsetuntoa alentamalla, eikd niiden perimmaisté
markkinalogiikkaa vastaan ole jarkevaa taistella. Jos mainonta kehottaisi naisia olemaan tyytyvéisia
itseensd sellaisina kuin he ovat, mainonta ei toimisi. Wolf ei halua kieltdd mallikuvastoa, mutta
haluaa riisua naisia ympéroivilta kuvilta niiden mahdin. Han tarjoaa vastarinnan vélineiksi
analyyttista katsetta ja tietoisuutta vallitsevista rakenteista. (Wolf, 1996, 385-387.)

Myos suomalainen tutkija Jonita Siivonen toteaa, ettd kriittisyyden ei tarvitse tarkoittaa
naistenlehtien halveksuntaa tai boikottia. Sisaltdjen kritisoinnin ei tarvitse tarkoittaa naistenlehtien
tai niiden lukijoiden pilkkaamista. Jos ja kun naistenlehtien siséllot ovat ristiriitaisia, niihin voi
myos suhtautua ristiriitaisesti. Niin kauan kuin naistenlehtid on olemassa, niita on mahdollista
kuluttaa, kritisoida ja niista voidaan tehd& ajan myo6té yha ystavéllisempié naisia kohtaan. (240—
241)

Naomi Wolf puolustaa muotia toteamalla, ettd kaikissa kulttuureissa koristaudutaan, eika
ulkomuodon vaaliminen ole mill&d&n tavoin l&htokohtaisesti luonnotonta tai vaarin. Asut ja puvut
voivat tuoda eldmaan hauskuutta ja huolettomuutta, ja glamourin edessd lumoutuminen on
inhimillinen kyky, joka ei itsessdén ole tuhoava vaan ylentdva. Ihminen kaipaa kauneutta, esteettisia

elamyksid. Wolfin mukaan kauneus muuttuu ongelmalliseksi silloin, kun se tuottaa tuskaa ja
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pakkomielteitd. Tuskallista nautintoa vastaan tulisi taistella vapaalla, puhtaalla nautinnolla.
Tavoitteena on, etta naiset voisivat kéyttaa vaatteitaan, vartaloitaan ja kasvojaan itseilmaisun
valineina ja omaksi ilokseen. (Wolf, 1996, 380, 381.)

Simmel totesi jo 1800-luvulla, ettd vahvan persoonallisuuden omaava ihminen ei kaipaa ylettomasti
tunnustusta muilta. Vahvat ihmiset voivat soveltaa muotia vapaaehtoisesti ja omien mieltymystensa
mukaan. (Simmel, 1986, 51.) Muodin orjuuttavuus riippuu paljon siit4, miten vastaanottavat ihmiset
suhtautuvat muotiin. Marianna Laiho ja Ritva Leino toteavat, ettd muoti voi naistenlehtia
selaillessa nayttaytya joidenkin silmissa ahdistavana vankilana. He uskovat kuitenkin, etta
naistenlehtien tarjoama todellisuus ei siirry lukijoihin sellaisenaan. IThmisilla on mahdollisuus myos
neuvotella lukemiensa tekstien kanssa ja suhtautua niihin oman arviointikykynséd mukaan. Moni
nainen kayttaa naistenlehtien tarjoamia virikkeitd oman mieltymyksensé ja makunsa mukaan. Muoti
ei ole Laihon ja Leinon mielesta aivopesua, jonka naistenlehtien lukijat ottaisivat vastaan
pureskelematta, mutta muoti ei toisaalta itsesséan ole heidan mielestdan mydskéan vapauttavaa.
(Laiho & Leino, 1988, 7.)

Naistenlehtien akateeminen tutkimus on suurelta osin keskittynyt naistenlehtien representaatioiden
kritiikkiin. Naistenlehtid journalistisesta ndakdkulmasta tutkinut Anna Gough-Yates kyseenalaistaa
kirjassaan Understanding Women'’s Magazines tdman perinteen ja toteaa, ettd naistenlehtid kohtaan
esitetty kritiikki on jadnyt melko yksipuoliseksi. Feministinen mediatutkimus nakee naistenlehdet
usein patriarkaalisen kapitalismin agentteina, jotka tarjoavat naisille eparealistisia naiskuvia, joihin
lukijat joutuvat vertaamaan itse&dan. Naistenlehtien ndhdadn luovan vaaraa, epatodellista kuvaa
naiseudesta ja yllapitavén sukupuolirooleja ja naisten alisteista asemaa yhteiskunnassa. Téllaisissa
nakokulmissa tunnutaan olettavan, ettd naistenlehtikenttd on yhtendinen armeija, jolla on
yhtendinen, selked agenda. Feministinen mediatutkimus on myos keskittynyt tutkimaan
naistenlehtid niiden ulkopuolelta analysoiden lehtien teksteja ja kuvastoja. Hyvin véhan on tehty
tutkimusta, jossa on otettu huomioon naistenlehtien taustalla olevat toimittajat, heidén ajatuksensa

ja heitd ympardiva yhteiskunta. (Gough-Yates, 2003, 7-9.)

Yksi tallaisista tutkimuksista on Tampereen yliopiston journalismin tutkimusyksikon tutkijoiden
liris Ruohon ja Laura Saarenmaan Edunvalvonnasta elamanpolitiikkaan: Naistenlehdet
journalismina ja julkisuutena. Ruoho ja Saarenmaa haastattelivat vuonna 2011 julkaistussa

tutkimuksessaan naistenlehtien toimittajia.
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Naistenlehtien toimittajien mielestd naistenlehti kritisoidaan kovin yksipuoleisesti. He itse
arvostivat ty6taan ja puolustivat ammatillista identiteettiddn ja integriteettid&n voimakkaasti. He
muistuttivat esimerkiksi, ettd muissakin lehdissa on tuote-esittelyjd, mutta ihmiset kritisoivat aina
vain naistenlehtid. Moni haastateltava oli kokenut véhattelya ja jopa pilkkaa siirryttyaan
naistenlehteen uutislehdestd. Eras haastateltava oli toiminut aiemmin taloustoimittajana, ja koki,
ettd ihmiset kayttaytyivat naistenlehtityon myota kuin han olisi yhtékkia tyhmentynyt inmisena.
Haastatellut kertoivat, ettd he ovat kokeneet nykyisten naistenlehtien edistdvan muun muassa

feministisié ja ekologisia arvoja. (Ruoho & Saarenmaa, 2011, 34-37.)

Naistenlehtitoimittajia motivoi halu ymmartaa ihmisia ja he kayttavat omakohtaista kokemustaan

naisen eldméastd hyvékseen tyota tehdessdan. (Ruoho & Saarenmaa, 2011, 24.)

On hyvé muistaa, etta naistenlehtien sisallot eivat leiju omassa todellisuudessaan. Naistenlehdet
ovat osa ymparoivaa yhteiskuntaa ja heijastavat sitd. Naistenlehdilld on my6s suuri halu ymmartaa
lukijoitaan ja heidén elaméntyylej&én ja -arvojaan. Jos lehdet eivét tarjoaisi naisille mitéén
tarttumapintaa, ne eivat olisi niin suosittuja. (Gough-Yates, 2003 155-156.)

Ruohon ja Saarenmaan tutkimuksessa naistenlehtien toimittajat korostivat, etta naistenlehdissé
juttuja tehdaan lukija edelld. Artikkeleita ideoidaan lukijalahtdisesti ja lehdilla on oma,
kuvitteellinen mallilukijansa, jolle jutut kohdistetaan. Konseptointi on vahvempaa kuin
sanomalehdissé. Lehdissa on omat, tarkat paikkansa tietynlaisille jutuille ja juttuideat valikoidaan
lehteen sen mukaan, miten hyvin ne sopivat valmiina olemassa olevaan konseptiin. Omalle,
tietynlaiselle ja rajatulle yleis6lle kirjoittaminen on osa naistenlehtitoimittajan ammattitaitoa. Hyva
naistenlehtitoimittaja tietdd, kenelle hén juttujaan kirjoittaa. (Ruoho & Saarenmaa, 2011, 18-19.)
Lukijalahtdisyyteen on kuitenkin perinteisesti suhtauduttu Kriittisesti journalismin tutkimuksen
piirissa. Lukijaldhtodisyys nahdaan kaupallisuutena ja lukijoiden kosiskeluna. (Ruoho & Saarenmaa,
2011, 29).

Naistenlehdet reagoivat yhteiskunnan ja sukupuolijérjestelman muutoksiin ja kehitykseen ja ovat
kiinnostuneita lukijoidensa mielipiteista. (TOyry, 2006, 223.) Lehtien tuotannon jatkuvuus riippuu
siitd, kiinnostavatko ne lukijoita ja saavatko ne lukijoidensa hyvaksynnan. Naistenlehtien taytyy
tarjota naisia tyydyttavaa sisaltoad. Lehtien funktioiksi on kehittynyt seka informointi,
viihdyttdminen ettd neuvominen. Naistenlehdet pyrkivat tarjoamaan ratkaisuja naisten elaman

ristiriitoihin. Niill& on myds rooli identiteettien rakentajina. Naiset peilaavat itsedén naistenlehtien
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tarinoihin ja kuviin. Lehdet tarjoavat naisille seka hyvaksyntéa ettd ehdotuksia siitd, miten itsedén
voisi tai kannattaisi kehittaa ja parannella. (Toyry, 2005, 18-19.)

Naistenlehtien sisallon voi yleensd jakaa kahteen eri osioon: neuvottelevaan ja ohjeistavaan.
Alkupuolisko koostuu artikkeleista, joissa pohditaan ajankohtaisesti naisten elaméaan liittyvia
kysymyksid. Loppuosassa annetaan konkreettisia ohjeita esimerkiksi muodikkaaseen
pukeutumiseen, meikkaamiseen ja ruoanlaittoon. On tavallista, ettd alku- ja loppuosioissa on
keskené&an ristiriitaisia sisaltoja. Imio nékyi jo 1800-luvun lopun naistenlehdissa: samassa lehdessé
voitiin Kirjoittaa Kriittisesti korsetin kdyton haitoista ja seuraavaksi esitella muotikuvia naisista,

joiden uuma oli selkeésti kiristetty kapeaksi korsetin avulla. (Téyry, 2006, 224, Toyry, 2005, 325.)

Naomi Wolfin mukaan naistenlehdet tarjoavat lukijoilleen ahdistuksen sekaista mielihyvéaa. Ne
synnyttavéat sekd kauhua etté toivoa. (Wolf, 1996, 82.) Samoin tutkija Jonita Siivoinen nékee
naistenlehtien sisallon kaksijakoiseksi. Ne tarjoavat lukijoilleen sekd fantasiaa etté realismia:
realismia edustavat muun muassa ihmissuhteita kasittelevét jutut, elamantarinat ja kodinhoito-
ohjeet, fantasiaa taas esimerkiksi kauneutta, muotia ja taydellisia naisia esittelevat sivut. Vaikka
niiden esittelemat tuotteet ovatkin todellisia, lukijan lukukokemusta varittada haaveilu ja kuvittelu
siitd, miten han voisi kehitta4 itsedédn ja elaméansé lehden tarjoamien vinkkien avulla. (Siivonen,
2006, 227-228.) Lehdet tuntuvat esittdvan naiseuden olevan essentialistisesti puutteellinen tila.
Naiseus ei tule ikind valmiiksi, vaan taydellisyytta kohti on kamppailtava hamaan loppuun saakka.
Vaikka tdma puunaus ja parantelu vaatii ty6ta, sitd pidetdan kuitenkin naisille luonnollisena. Kun
naistenlehdet seka tuottavat ongelmia ettd antavat niihin ratkaisuja, ne tekevét itsensé naislukijoille
vélttdmattomiksi. (Emt. 234—235, 237.)

Ellen McCracken toteaa kirjassaan Decoding Woman's Magazines, etté Kirkkaita vareja,
elegantteja asuja ja virheettomia vartaloita katsellessaan lukija voi kokea visuaalista nautintoa,

upottautua narsistiseen fantasiaan ja haaveilla ideaalikauneudesta. (McCracken, 1993, 136.)

Naistenlehtien ohjaamina naislukijat oppivat olevansa kroonisesti parannuksien tarpeessa, ja etta
suorin tie tyydytykseen ja tdydentymiseen on kuluttaminen. McCracken vihjailee tdmén olevan
naistenlehtien tarkoituskin. Han nakee niiden olevan kuluttajalehtid, joiden perimmainen tarkoitus
on tukea kapitalistisia markkinoita. Han toteaa, ettd vaikka lukijat voivat tulkita lehtid miten
haluavat, on heidan ja lehtien valinen valtasuhde kuitenkin epatasa-arvoinen. (McCracken, 1993,
172, 301.)
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Kuvataiteilija ja kirjoittaja Silvia Kolbowski on tutkinut muotikuvaa psykoanalyyttisesta
nékodkulmasta. Kolbowskin mukaan muotikuvia kohtaan esitetty kritiikki ndkee naistenlehtien
lukijan passiivisena kuluttajana, joka on joutunut muodin ja mainonnan manipulaation kohteeksi.
Tallaiset syytokset vahattelevat hdnen mielestaan identifikaatioprosessin aktiivisuutta ja ristiriitaisia
positioita. Moderni psykoanalyysi uskoo samaistumisen olevan monitahoinen prosessi, jota ei voi
palauttaa jyrkkiin subjekti/objekti-asetelmiin. Kolbowskin mielestd uskomukset muotikuvien
manipulatiivisesta ja alistavasta luonteesta ovat yksinkertaistavia ja jopa vainoharhaisia. Naiden
teorioiden esittdjat olettavat hanen mukaansa, ettd muotikuvien luojilla ja julkaisijoilla olisi joitain
selkeitd, tietoisia ja yhtendisida motiiveja, joita he pystyisivat kontrolloimaan taydellisesti. Samaten
kuvitellaan, ettd kuvien hyvaksyminen tai vastustaminen olisi jakautumattoman subjektin tietoinen
valinta. Kolbowski toteaa, ettd fantasioita on hyvin vaikea, jollei mahdoton, valjastaa vain yhden
tarkoitusperan kayttoon. (Kolbowski, 1995, 126-127.)

Samaistuuko nainen muotikuvaa katsoessaan vain katseen kohteena olevaan malliin? Talléin
voidaan puhua yksisuuntaisesta, passiivisesta ja jopa masokistisesta samaistumisesta. Mutta voisiko
kuvien katsoja samaistua valokuvaajan, kameran tai kuvan kasittelijan katseeseen ja saada

mielihyvaa tasta aktiivisesta katsojan roolista? (Kolbowski, 1995, 128.)

Muotia on Kritisoitu myos siitd, ettd se pyrkii miellyttdmaan miehistd katsetta naisten mukavuuden
kustannuksella. On toki totta, ettd naiset voivat pukeutua tietylla tavalla ollakseen kiinnostavia
miesten silmissa. Moni nainen toivoo olevansa viehattava, jotta parjaisi hyvin
parisuhdemarkkinoilla. On kuitenkin h6Imoa vaittad, ettd kaikki naisten muoti pyrkisi vain miesten
miellyttdmiseen. Vaatetuksella voidaan pyrkid myos esimerkiksi statuksen ja vallan osoittamiseen.
Jonkun pukeutumista taas ohjaa toive siitd, ettd kukaan ei kiinnittaisi héaneen liikaa huomiota.
(Wilson, 1985, 92.)

Villipetoja ja vihollisia kuhisevissa maastoissa vaatetuksella voi verhota itsensa turvaan.
Nykykulttuurissa nékyminen ja piiloutuminen tehdain myds symbolisesti. Ihmiset oppivat,
millaisilla ulkoisilla merkeilla voi herattdd huomiota ja miten huomiota voi vélttdd. Tama tapahtuu
aina suhteessa ymparoivaan kontekstiin: maisemaan, ympéristoon, kulttuuriin. Paljastavilla ja
raikeilld vaatteilla voi herattdd huomiota kuin soidinmenoihin keskittynyt uroslintu, peittavilla ja
neutraaleilla vaatteilla voi sen sijaan tuntea olevansa suojassa muiden katseilta. (Raunio, 2003, 67—
70.) Huomion heréttdmisen ei tarvitse aina liittyd soidinmenoihin, vaan ihminen voi haluta ilmaista

pukeutumisellaan melkein mitd vain maan ja taivaan vélill&.
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4. Tutkimuskysymykset

Tassa pro gradu -tutkielmassa tavoitteenani on selvittad, mita naistenlehtien muotitoimittajat
ajattelevat muodista. Mitd muoti heidan mielestadn on, millaisia vaikutuksia sill4 on ja miten se

rakentuu? Mika on heiddn oma suhteensa muotiin?

Tutkimukseni ydinkysymys on: Miten muoti nayttaytyy muotitoimittajien silmin? Taman laajan
kattokysymyksen alle mahdutan fokusoivia kysymyksid, jotka ovat kummunneet muodin
teoreettisesta tarkastelusta. Muoti ei synny itsestaan, sitd synnytetddn. Miten muoti
muotitoimittajien mielesta syntyy, ja ketka sen tekevét? Millaisia hyvia tai huonoja vaikutuksia
muodilla on? Millaista muotia he haluavat valittd4d? Mik& on heiddn oma suhteensa muotiin, enté

toimittajuuteen?

N&ma padkysymysta tarkentavat tutkimuskysymykset toimivat pohjana teemahaastattelun

kysymysrungolle, jonka esittelen seuraavassa kappaleessa.

Tutkimuskysymys:

Miten muoti ndyttaytyy muotitoimittajien silmin?

Tarkentavat kysymykset:
1. Keitd muotitoimittajat ovat?
2. Millaisia ovat hyvéat muotijutut?
3. Miten muoti syntyy?

4. Mitd hyotyd muodista on, entd mita haittaa?
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5. Tutkimuksen toteuttaminen

5.1. Haastateltavat

Haastateltavien valikoiminen on ollut hankala pahkin& purtavaksi. Aivan aluksi suunnittelin
haastattelevani paatoimittajia, jolloin olisin saanut yleisemmalla tasolla pohdintoja lehden eri
sisalloista. Paatin kuitenkin, ettd haluan paasta syvemmalle muodin toimittamisen prosesseihin.
N&in ollen totesin, etté tassa tutkimuksessa on todennakdisesti perusteltua haastatella
muotitoimittajia. He tietdvat varmastikin parhaiten, miten trendit syntyvat ja miten muotijuttuja

tehddén — ja miksi.

Suomalaisissa naistenlehdissa on yleensa yksi, tai korkeintaan kaksi muotitoimittajaa. Heidén
lisakseen muotijuttuja ostetaan paljon toimituksen ulkopuolisilta avustajilta. Lisaksi lehdissé on

yleensé tuottaja tai toimituspaallikko, joka on nimetty vastaamaan muotisiséltdjen tuottamisesta.

Haastattelin tata tutkielmaa varten neljad muotitoimittajaa, jotka kaikki olivat kokopaivéisessa

tyosuhteessa naistenlehdessa.

Haastattelemani toimittajat edustavat seuraavia suomalaisia naistenlehtia: Olivia, Gloria, Elle ja
Anna.

Olivian, Glorian, Ellen ja Annan liséksi olisin voinut ottaa tutkimukseeni mukaan myds esimerkiksi
Me Naisten tai Cosmopolitanin muotitoimittajia. Trendi-lehdessa ei télla hetkelld ole lehden omaa

muotitoimittajaa.

Tutkimuksessa mukana olleet henkil6t ja lehdet valikoituivat oikeastaan sen perusteella, ketk& sain
suostuteltua haastatteluihin ja keiltd 16ytyi sopiva ajankohta haastattelun tekemista varten.
Haastateltavia tavoiteltaessa kévi hyvin selvéksi, ettd muotitoimittajat ovat hyvin kiireisia ihmisié.
Heité ei ndy kovin usein kokottaméssa toimituksessa tietokoneen edessd. Kuvauksia ja naytoksia on

milloin missékin pdin maailmaa, ja esimerkiksi vaatteiden hakeminen vie paljon aikaa.

Onneksi loppujen lopuksi sain istutettua nelja muotitoimittajaa nauhurini eteen.
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Suomen naistenlehtikenttd on niin pieni ja lehtien muotitoimittajia niin vahan, ettd jo naiden neljan
lehden muotitoimittajien haastattelut antavat mielestani hyvan kasityksen siita, mitd Suomen

naistenlehtien muotitoimittajat ajattelevat alastaan.

5.2. Olivia, Gloria, Elle, Anna

Muotijutut ovat aina olleet osa naistenlehtid, mutta muotiin keskittyvien sisaltéjen maara vaihtelee
suuresti eri naistenlehtien valill4. Vanhoissa ja perinteisissé naisten yleislehdissa muotisiséltgja on
vain véhan verrattuna naisten nykyisiin muotilehtiin. Vaikuttaisi siltd, ettd mitd uudempi

naistenlehti on, sitd enemman se sisaltda muotia.

Muoti on uusissa naistenlehdissa rohkeaa ja nopeasti muuttuvaa. Suomeen vuonna 2008 rantautunut
ranskalaisperdinen Elle jatkaa muotiin keskittyneiden naistenlehtien ketjua. Vuonna 2012 Suomi sai
taas uuden muotilehden, Costumen. Se keskittyy pelkastadn muotiin, joten siitd on jétetty kokonaan
pois naistenlehdille tyypilliset ihmissuhde- ja ilmi6jutut. Lehti on suunnattu avoimesti uudelle
muotiblogi-sukupolvelle: nuorille, muodista kiinnostuneille naisille. Nayttaa silta, etta

naistenlehtien entista laajemmille muotisisalldille riittdd kiinnostuneita lukijoita.

Olivia, Gloria, Elle ja Anna esittelevét kaikki aktiivisesti muotia, mutta sisaltavat myos

henkil6haastatteluja, ajankohtaisjuttuja, ihmissuhdejuttuja ja muuta journalistista sisaltoa.

Mielesténi on merkittavaa, etté tutkielmassani kasiteltdvat lehdet ei ole vain muotilehtid, vaan ne
tuottavat myos journalistisia artikkeleita eri aiheista. Talldin lehtid on perusteltua tarkastella myods
journalistisin kriteerein — ja ndin esimerkiksi tiedotusopin pro gradu -tutkielmassa. Miten hyvin
muotisisillot sopivat yhteen niiden arvojen kanssa, jotka ohjaavat tavallisten” yleistoimittajien

ty6ta lehdessa?

Olen itsekin huomannut, ett& naistenlehdessé tyoskenteleva yleistoimittaja ei valttamatta tieda tuon
taivaallista siitd, mit& lehden toisella puoliskolla tehd&an. Muotijutut ja muut artikkelit voivat
syntyé hyvin et&élla toisistaan, vaikka ovat lehdessé vierekkain. Haluan tdman tutkielman avulla

tuoda muotitoimittajien mystista arkea hieman selvemmaksi heidén journalisti-kollegoilleen.

Enta mita ne lehtien muotijutut ovat? Né&issa naistenlehdissé uusia trendeja esitellaan eri teemojen
ympadrille rakentuvissa valokuvasarjoissa, eli editoriaaleissa. Liséksi lukijoille esitellaan

tuotekuvilla kaupoissa tarjolla olevia asuja ja asusteita tiettyyn tyyliin sopivina ryppéind. Toisille
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palstoilla ker&tadn vaatteita, joiden avulla on mahdollista luoda jokin ajankohtainen tyyli,
esimerkiksi se, joka esiteltiin saman lehden editoriaalissa. Ndiden juttutyyppien liséksi lehdissa voi
olla muotiin keskittyvia kolumneja, artikkeleita ja reportaaseja. Osassa lehtid tehdaan myos

lukijoille muuttumisleikkejd, joissa vapaaehtoisen, tavallisen naisen tyyli uudistetaan.

Seuraavaksi esittelen lyhyesti lehdet, joissa haastattelemani muotitoimittajat tyoskentelevat

tutkimuksen tekohetkell&. Kaikki neljé lehte& asustavat eri mediataloilla.

Olivia on vuonna 2007 perustettu naistenlehti, jota julkaisi alun perin ruotsalais-omisteinen Bonnier
Publications. Lehti ilmestyy kerran kuussa. Vuoden 2014 alussa lehti siirtyi Aller Median
omistukseen. Lehden levikki oli vuonna 2013 36 389 ja lukijama&ra 110 000. Lehden
mediaoppaassa Oliviaa kuvaillaan muun muassa néin: “Meistd Olivian tekijéistd tuntuu, ettd me
todella tunnemme ne naiset, joille lehtea teemme. He ovat koulutettuja, itsensa hyvaksyneita,
vastuuntuntoisia kolmekymppisi&, monien identiteettien naisia. Kutsumme heité seka-etta-naisiksi,
silla he yhdistelevat elamassaan paallisin puolin ristiriitaisilta nayttavia asioita: ura ja aitiys, valta
ja viehatysvoima, eettisyys ja materialismi. Olivia vastaa kysymyksiin, joita ndma naiset pohtivat —
olivat ne sitten suuria ja vaikeita tai pienia ja kaytannollisia.-- Olivian palstat auttavat, kun on vain
vartti aikaa piipahtaa kosmetiikkaosastolla tai kun tarvitaan inspiraatiota tarkean tyopaivan
vaatevalintaan.” (Olivian mediakortti 2014 ja Allerin mediaopas.)

Anna on jo vuodesta 1963 ilmestynyt naistenlehti, joka ilmestyy kerran viikossa. Vuoden 2013
levikintarkistuksen mukaan Annan levikki oli 93 386 ja saman vuoden kansallisen
mediatutkimuksen mukaan lukijoita lehdella oli 290 000. Lehden ydinkohderyhmaéa ovat yli 35-
vuotiaat naiset. Lehti esittelee itsensa néin: “Naisten viikkolehtien hohdokas klassikko Anna on
elaméansa vauhdissa. Anna on lukijoilleen viikon kohokohta, johon jaa koukkuun. Mik& on Annan
salaisuus? Annassa nakyy naiseuden koko kirjo ja ylistys. Lifestyle-osiomme kattaa pukeutumisen,
kauneuden, ruoan, sisustuksen ja hyvan olon trendit, uutiset ja ostovinkit. ” (Annan mediakortti

2014 ja Otavamedian mediaopas.)

Gloria on vuonna 1987 perustettu, luksukseen erikoistunut naistenlehti. Lehted kustantaa Sanoma
Media Finland Oy, ja lehti ilmestyy kerran kuussa. Gloria kuvailee itsedén ndin: “Suomen
arvostetuin luksuslehti tarjoaa lukijoilleen muotia, kauneutta ja lifestylea. Gloria tuo lukijansa
ulottuville jatkuvasti uutta: ideoita, ilmiditd, puheenaiheita, tuotteita. Luksus, hyvan elaman arvot,
valinnanmahdollisuus ja nykynaisen maailmankuva ovat Glorialle tarkeité asioita. -- Glorian

kautta tavoitat laajan ikdhaarukan 30-vuotiaista naisista ylospain. Glorian laatutietoiset lukijat
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ovat hyvin toimeentulevia edellakavijoita. He ovat valmiita sijoittamaan itseensa ja hyvinvointiinsa,
eivatka eparoi kuluttaa sen mukaisesti. Pitddhdn eldmdssd olla glooriaa!” Vuonna 2013 Glorialla
oli 205 000 lukijaa. Levikki oli 41 473. (Glorian mediakortti 2014, Sanoma Median mediaopas.)

Suomen Elle kuuluu suureen, kansainvaliseen lehtiperheeseen. Ensimmaéinen Elle perustettiin
Ranskassa 1940-luvulla. Suomeen lehti rantautui vuonna 2008. Osa siséll0sta kdannet&én, osa
tehdaan kotimaassa. Suomessa lehted kustantaa Aller Media Oy. Vuonna 2013 Suomen Ellen
levikki oli 25 545. Lukijoita lehdelld oli 78 000. Lehti mainostaa itsedan nain: “Maailman
suurimpaan muotilehtiperheeseen kuuluva Elle on Suomen johtava tyyliraamattu. Tuomme
lukijoille kansainvalisen tason muotikokemuksia suomalaisittain toteutettuna. Elle tarjoaa
kuukausittain kaikkein runsaimman muotikattauksen: uutuustrendeja ja -tuotteita, vinkkeja
yhdistelyyn ja ideoita juuri sinun oman tyylisi ilmaisemiseen. Ellessd muoti on asiantuntijoiden
kokoama elamys! Muotijuttumme painottuvat suomalaisen naisen tarpeisiin eri sesonkien
vaihteluissa. Esittelemme my6s ajankohtaisimmat tyyli-ikonit, kiinnostavimmat suunnittelijat ja
inspiroivimmat pukeutujat. Ellen seurassa olet aina harppauksen muita edelld. ” (Ellen mediakortti
2014, Aller Median mediaopas.)

5.3. Laadullisesta tutkimuksesta ja teemahaastattelusta

Tama tutkimus on laadullinen eli kvalitatiivinen tutkimus. Laadullisessa tutkimuksessa
pyrkimyksena on kuvata todellisuutta mahdollisimman kokonaisvaltaisesti (Hirsjarvi, Remes &
Sajavaara, 1997, 161). Tutkimuksen kohteena olevaa ilmi6ta kaannell&dén ja katsellaan monelta eri
kantilta, ja itsestaan selviltd vaikuttavat ndkokulmat pyritdan kyseenalaistamaan. Tall6in on tarkeaa,
ettd aineisto keratddn niin, ettd monenlaiset tarkastelut ovat mahdollisia. Tavoitteena on aineiston
ilmaisullinen rikkaus ja monitasoisuus. Esimerkiksi haastatteluissa syntynyt luonnollinen kieli
sisaltdd valtavan madarén tietoa verrattuna suureenkin tilastolliseen aineistoon. ( Alasuutari, 1999,
83-84.)

Tutkimuskysymykseni ovat luonteeltaan sellaisia, ettd haastattelututkimus tuntuu luontevimmalta,
jopa ainoalta metodilta, jolla niihin on mahdollista vastata. Naistenlehtien muotisivuja tutkailemalla
ja analysoimalla voisin selvittad, millaisia sisaltojd muotitoimittajat tuottavat, mutta heidan

syvéllisemmét ajatuksensa muodin olemuksesta selviavéat vain kysymalla.
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Haastattelun kautta on mahdollista selvittd4, miten haastateltavat ymmartavat maailmaa ja millaisia
merkityksié he antavat asioille. Haastattelun tavoitteena ei ole 16yt44 absoluuttista totuutta, vaan
selvittaa haastateltavien henkildiden ndkemyksia tutkittavasta asiasta. Haastateltava nahdaan

aktiivisena, merkityksia luovana subjektina. (Hirsjarvi & Hurme, 2000, 11, 35.)

Haastattelu ei ole tavanomainen sosiaalinen tilanne, vaan keskustelu, jolla on paamaéara. Se on
haastattelijan ennalta suunnittelema, haastattelijan alulle panema ja haastattelijan vastuulla oleva
tapahtuma. (Hirsjarvi & Hurme, 2000, 42-43.)

Tutkimushaastattelut voidaan jakaa kolmeen eri ryhmadan niiden strukturointiasteen mukaan:
lomakehaastatteluihin, avoimiin haastatteluihin ja teemahaastatteluihin, joita kutsutaan myos
puolistrukturoiduiksi haastatteluiksi (emt. 43-44). Taman tutkimuksen haastattelut ovat luonteeltaan

teemahaastatteluja.

Kun lomakehaastattelussa haastattelu tehdaan ennalta suunnitelluilla ja kaikille haastateltaville
yhteisilla kysymyksill4, teemahaastattelussa haastattelu rakentuu tiettyjen tutkimuksen kannalta
keskeisten teemojen varaan. Kysymykset voivat vaihdella eri haastattelutilanteissa, mutta teemat

pysyvat samoina. (Emt. 47.)

Haastatteluissa toistuvat teemat hahmottuvat tutkimuksen tekijalle, kun tdma tutustuu
tutkimusaihetta kasittelevaan kirjallisuuteen. Tutkimuksen tekija ammentaa aiemmista
tutkimuksista olennaisia teoreettisia osia ja kokonaisuuksia. Tdmén prosessin tuloksena syntyy

teemahaastattelun runko. (Emt. 47, 66.)

Vaikka aiemmat teoriat ovat lasnd teemahaastattelua rakentaessa, teorian pohjalta ei luoda
hypoteeseja, joita aineiston avulla testattaisiin. Varsinkin ihmisten kokemus- ja arvomaailmaa
tutkittaessa aineistoa edeltdvien hypoteesien asettamista pidetdan kyseenalaisena.
Teemahaastattelun padméaérané on tutkittavan ilmion luonteen tarkastelu ja mahdollisten

hypoteesien I6ytdminen, ei hypoteesien testaaminen. (Emt. 65-67.)

Laadullisten tutkimusten aineistoja ei muutoinkaan ole tapana kaytt4a teorioiden testaamiseen, silla
tavoitteena on nostaa induktiivisesti uutta tietoa aineistosta. Aineiston keruussa ja analysoinnissa
tulee taten kayttdd menetelmia, jotka sallivat aineiston omien &&nien nousemisen pintaan. Aineistoa
tutkitaan ainutlaatuisena, eika siita valttdmatta voi tehda yleistyksia. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara,
1997, 165.)
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Tasséa tutkimuksessa olen perehtynyt muotia késittelevaan ja muotia sivuavaan akateemiseen
kirjallisuuteen, jonka ohjaamana olen muodostanut edellisessa kappaleessa esittelemani
tutkimuskysymykset. Paddkysymys "Miten muoti ndyttdytyy muotitoimittajan silmin?” tarkentuu
neljaan alakysymykseen. Jokaisesta alakysymyksestd olen johtanut oman teemansa. Namé nelja
teemaa toimivat haastattelujeni runkona. Niiden varaan rakennan haastattelukysymykseni, ja niiden

varassa ryhmittelen haastattelujen tulokset.

TARKENTAVAT TUTKIMUSKYSYMYKSET  HAASTATTELUJEN TEEMA-ALUEET

1. Keitd muotitoimittajat ovat? 1. Teema: Muotitoimittajuus

2. Millaisia ovat hyvét muotijutut? 2. Teema: Parhaat muotijutut

3. Miten muoti syntyy? 3. Teema: Trendien synty

4. Mita hyotya muodista on, entd mité haittaa? 4. Teema: Muodin ihanuus ja kamaluus

5.4. Haastattelukysymykset

Muodostan tutkimuskysymyksista johdettujen haastattelun teema-alueiden ymparille

yksityiskohtaisemman kysymysrungon, jonka kysymykset pyrin esittdmaan kaikille haastateltaville.

Teemahaastatteluissa kaikille haastateltaville ei ole tarpeellista esittdd juuri samoja kysymyksia.
Kysymysten muoto voi vaihdella ja tarpeen tullen voidaan esittdd myos lisékysymyksié. Paaasia on,

ettd kaikkien haastateltavien kanssa kasitelladn samat teema-alueet.
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1. TEEMA: Muotitoimittajuus

Miten paadyit tydskentelemadn muodin pariin?

Millaisia muotijuttuja teet?

Mik& on muodin toimittamisen suhde journalismiin?

2. TEEMA: Parhaat muotijutut
Millaisia muotijuttuja haluat tehd&?

Millaisia ovat mielestasi hyvat muotijutut? Enta huonot?

3. TEEMA: Trendien synty
Miten trendit kehittyvat? Missa paatetdan, mika on milloinkin muotia?
Mika on muotitoimittajien merkitys trendien leviamisessa?
Mistd muotijuttujen ideat tulevat?

Miten muotijutut syntyvat?

4. TEEMA: Muodin ihanuus ja kamaluus
Miksi ihmiset ovat kiinnostuneita muodista?
Mita hyotyd muodista on? Entd onko muodista haittaa?

Onko muotiteollisuuden piirissa asioita, joita vastustat? Onko lehtesi toimituksella jonkinlaisia

muotia koskevia linjauksia?
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5.5. Haastattelujen kulku

Haastattelin yhteensa neljaa eri muotitoimittajaa. Haastattelut kestivat puolesta tunnista
puoleentoista tuntiin. Kesto riippui oikeastaan eniten siitd, kuinka nopeita ihmiset olivat puhumaan.
Toiset harkitsivat sanojaan pitkaan ja puhuivat rauhallisesti. Toisilta taas tuli suoraa, kiinnostavaa

tekstia kuin konekivaarista.

Kaikki haastattelut tehtiin helsinkildisissé kahviloissa ja ravintoloissa. Yritin 10ytaa jokaiselle
tapaamiselle rauhallisen ja molemmille sopivan paikan, jossa saatoimme keskustella luontevasti.

Yhden haastattelun aikana séimme lounasta, muiden aikana joimme kahvia.
Ensimmaisen haastattelun tein elokuussa 2013, viimeisen huhtikuussa 2014.

Koska olen tyoskennellyt pitkiin henkilohaastatteluihin erikoistuneena aikakauslehtitoimittajana
noin viiden vuoden ajan, haastatteluiden tekeminen sujuu minulta nykyaan melko vaivattomasti. En
itse juurikaan jannita ihmisten haastattelua ja haluan uskoa, ettd pystyn luomaan mydos
haastateltavalle tunteen siitd, ettd he voivat rentoutua ja puhua vapaasti, mitd mieleen juolahtaa.
Mielesténi haastattelun sujumisessa on ddrimmaisen tarkeaa, etta haastateltava tuntee olonsa
mukavaksi ja luottaa siihen, ettd haastattelija on kiinnostunut hanen ajatuksistaan -- ja ymmartaa

niita.

Haastattelut tuntuivat soljuvan luontevasti eteenpdin niin, ettd haastateltavat jopa vastasivat
automaattisesti osaan kysymyksista ilman, ettd minun tarvitsi edes esitt&a niita. Tilanne muuttui
ajoittain keskustelevaksi, ja jalkeenpdin haastattelunauhoja litteroidessani hieman harmittelin, etta
olin mennyt keskeyttdmaan haastateltavan ajatuksenkulun, kun mieleeni tuli jokin lisakysymys tai
tdsmennys hénen vastaukseensa. Toisaalta taas téllainen luonteva, keskustelunomainen
haastattelutilanne auttoi todennédkdisesti haastateltavia puhumaan monipuolisemmin ja rohkeammin

aiheesta.

Olin positiivisesti yllattynyt siitd, miten paljon muotitoimittajilla oli ajatuksia omasta alastaan ja
kuinka kattavasti he vastasivat kysymyksiini. Olin toki aiemminkin tiennyt, ettd alalla tyoskentelee
fiksuja ihmisid, mutta silti olin kovin ilahtunut siitd, miten hyvié vastauksia sain jokaiselta
haastateltavalta. He myos kiittelivat kysymyksiani hyviksi ja kiinnostaviksi, mista olin toki kovin
ilahtunut. Pahin pelkoni oli ollut, ettd haastateltavat eivét osaisi tai haluaisi vastata kysymyksiini

mitenkaan.
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Muotitoimittajan ty6 ja muodin rakentuminen alkoi haastatteluja tehdessa selkiytya nopeasti. Olin
mielissani siitg, ettd sain paljon samankaltaisia vastauksia. Minusta tuntuu, ettd sain tdman
pienenkin aineiston avulla hyvin selkean kuvan siitd, miten muoti rakentuu naistenlehdissa ja niité
ympardivassa todellisuudessa. Haastateltavilla oli myds hyvin yhtendisia mielipiteita siitd, mitka
ovat muotialan suurimpia ongelmia ja miksi muoti tuottaa niin suurta nautintoa sité kuluttaville

ihmisille.

5.6. Aineiston kasittelysta

Taman tutkimuksen teemahaastattelujen sisallonanalyysi toteutettiin teoriasidonnaisen analyysin
periaatteita noudattaen. Teoriasidonnaisessa siséllonanalyysissa aihepiirin teoreettinen tuntemus
toimii analyysin tukena. Aihepiirin aiempaan akateemiseen tutkimukseen tutustuminen auttaa
tekemadn teoreettisia kytkent6jd, mutta analyysiyksikot rakennetaan aineiston, ei teorian pohjalta.
(Tuomi & Sarajarvi, 2004, 98.)

Muotia selittaviin teorioihin tutustuminen on ohjannut tutkimuskysymysteni asettelua ja sita kautta
maarittanyt myos haastattelujen teema-alueita. Teoreettinen tausta on néin ollen vaikuttanut
haastatteluaineistoon kysymysten asettelun kautta. Tamé tekee siséllénanalyysistani
teoriasidonnaista, siitd huolimatta, ettd analyysivaiheen luokittelu syntyy haastatteluaineiston
ehdoilla.

Siirsin haastattelunauhat tekstimuotoon kéyttéen peruslitterointia.

Litterointityylejé on eritasoisia. En kokenut, ettd tassd tutkimuksessa olisi syytd merkité ylos
taukojen pituuksia, ddnenpainoja tai adnnéhdyksid, kuten tehd&an eksaktissa litteroinnissa ja
keskusteluanalyyttisessa litteroinnissa. Sen sijaan tein peruslitteroinnin, joka sopii kaytettavaksi
silloin, kun halutaan analysoida paaasiallisesti vain puheen asiasisaltod. Tampereen yliopiston

Tutkimusaineistojen tiedonhallinnan kasikirjan (2014) mukaan peruslitterointi tehd&én néin:

Puhe litteroidaan sanatarkasti puhekieltd noudattaen, mutta siitd jatetédan pois taytesanat
(esim. tota, niinku), toistot, keskenjaavét tavut ja yksittaiset adannahdykset. Myds selvasti
kontekstiin liittyméaton puhe voidaan harkitusti jattaa litteroimatta. Puheen lisaksi

litteroidaan merkitykselliset tunneilmaisut (esim. nauru, liikuttuminen, tms.).
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Puhekielelle ominaisia, pitki& ajatuskokonaisuuksia olen jasennellyt lisaédmalla pilkkuja ja pisteitéa
sopiviin kohtiin. Tavoitteenani on ollut sdilyttad vastaukset alkuperéisessa muodossaan niita
suuremmin editoimatta, mutta tehda virkkeistd ymmarrettévia ja helppolukuisia. Lyhennykset ja

poistot olen merkinnyt virkkeisiin kahdella véliviivalla, nain: --.

Jokaista haastattelua kohden litteroitua tekstia syntyi 6-8 sivua, kun fontti oli Times New Roman,

koko 12 ja rivivéli 1,5. Yhteensa litteroitua tekstid syntyi suurin piirtein 27 sivua.

Merkitsin litteroidessa puheenvuorot Kirjoittaen omien puheideni eteen kirjaimen H kuten
haastattelija (ja samalla myds etunimeni ensimmaéinen Kirjain) ja vastaajien kommenttien eteen V
kuten vastaaja ja heidan haastattelunsa jarjestysnumero niin, ettd esimerkiksi ensimmaisen vastaajan
kommentit ovat koodattu merkilla V1. Ainoa osio, jossa en kayté néita koodeja, on vastaajien
tyOhistoriaa, taustaa ja nykyista tydpaikkaa koskeva kohta. Jos merkitsisin samat koodit siihenkin,
vastaajien tausta olisi suoraan yhdistettdvissa heidan muihin vastauksiinsa. Lupasin haastatelluille
muotitoimittajille ettd heidan vastauksensa olisivat anonyymeja. Ratkaisuksi keksin, etta nykyisia
tyopaikkoja, opiskelu- ja tyohistoriaa seka vastaajien muuta henkilokohtaista taustaa kasittelevissa
vastauksissa kaytan kaikkien kohdalla koodia VX. Kun haastateltujen muut vastaukset koodataan
merkeilld V1, V2, V3 ja V4, heidédn mielipiteensd muotialasta eivét ole yhdistettavissa heidan

taustaansa. N&in vastaajien anonymiteetti séilyy.
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6. Tulokset: Muotitoimittajien ajatuksia muodista

6.1. Muotitoimittajuus

Ensimmaisen haastatteluosion teema oli muotitoimittajuus. Tassa luvussa kdydaan lapi sitd, miten
muotitoimittajista tulee muotitoimittajia ja mita heidén tyohonsa kuuluu. Lisaksi pohditaan

muotitoimittamisen suhdetta journalismiin.

Ennen tata pieni maininta haastateltavien kayttdmasta termista: muotitoimittajat puhuvat paljon
stailaamisesta. Sill tarkoitetaan asukokonaisuuden ja tyylin rakentamista. Mitka vaatteet malleille
valitaan ja miten ne yhdistetdén toisiinsa? Enta millainen meikki ja kampaus tyyliin luodaan? Tama
asukokonaisuuksien luominen on suuri osa muotitoimittajien tyotd, kun he jarjestavat lehtien

muotikuvauksia.

6.1.1. Muotitoimittajien taustat

Ensiksi taustatietoa haastateltavista: nuorin muotitoimittaja oli 30-vuotias, vanhin 48-vuotias.

Neljastd haastateltavasta naisia oli kolme, miehia yksi.

Kaikki kertoivat olleensa aina kiinnostuneita vaatteista ja kaksi heisté tuli hyvin muodikkaasta

perheestd. Toinen heistd kertoo taustastaan nain:

VX: Mulla on isoditi ja &iti jotka on molemmat muotitoimittajia. M& oon niin kasvanut
siihen -- tietyt tyylilajit kayty l&pi kahvipoytékeskusteluissa. Oli aika laaja yleistietdamys

aiheesta ihan tosi nuorena.

Hén oli ollut mallina ensimmaisessa muotikuvauksessaan puolivuotiaana ja ollut lapsesta saakka

auttelemassa &itinsa ja isoditinsd kuvauksissa. Alalle oppiminen on tapahtunut siis hyvin varhain.

Toisen muotitoimittajan isd oli muotikuvaaja ja aiti opiskellut muotia Ateneumin taidekoulussa.
Myds muussa perhepiirissa on ollut paljon muodin parissa tydskentelevid ihmisid. Vaatteet ja
valokuvat ovat olleet eldmassa lasné niin kauan, kuin hdn muistaa. Han on lapsena pyérinyt
studiolla muotikuvausten keskella ja selaillut kotona didin ranskalaisia muotilehtid. Vaatetyylien

ymmartdminen on tullut kodin perintoné.
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6.1.2. Muotitoimittajaksi oppiminen

Haastateltavat olivat paatyneet muotitoimittajiksi hyvin erilaisia reitteja. Koska mitéén virallista
muotitoimittajan koulutusta ei ole ollut olemassa, alalla tydskentelevilla ihmisilla on monenlaisia
taustoja. Yksi oli rakentamassa ensin uraa valokuvaajana. Kaksi haastateltavaa oli haaveillut ensin

tulevaisuudesta vaatesuunnittelun parissa.

Gloriassa tyoskenteleva muotitoimittaja ajatteli ensin haluavansa muotikuvaajaksi. Han tydskenteli
valokuvaajan apurina useamman vuoden ja kiersi tdman kanssa ulkomaillakin. Han ehti opiskella
valokuvausta ja suorittaa opintoja taidehistoriasta. Muotikuvauksia seuratessa hén totesi kuitenkin,

ettd viela enemman hanta kiinnostaisi tehda stailauksia.

Glorian muotitoimittaja ryhtyi tekeméaan stailauksia ensin freelancerina. Han teki niité paitsi
muotilehtiin, myds mainoksiin ja musiikkivideoihin. Sitten han paétyi muotitoimittajaksi Elleen,

sen jalkeen Gloriaan.

Annan muotitoimittaja on ollut samassa lehtikonsernissa tdissa jo kaksikymmenta vuotta. Han
tyoskenteli ensin pitkdan kuvaajien assistenttina ja kuvausjarjestelijané. Siind samalla han oppi,

miten muotijuttuja tehd&an. Viimeiset kymmenen vuotta han on ollut Annan muotitoimittaja.

Olivian muotitoimittaja on opiskellut pukuompelua Suomessa ja muodin markkinointia Isossa-
Britanniassa. Hankin teki stailauksia ensin freena eri lehtiin Suomessa ja ulkomailla. Nyt han on

ollut kolme vuotta Suomessa muotitoimittajana, ensin Trendissé ja nyt Oliviassa.

Ellessd muotitoimittajana tydskentelevé haastateltava on myos paatynyt alalle hénkin assistentin
toiden kautta. Han on ensin opiskellut sivuaineena vaatesuunnittelua. Muotitoimittajien assistenttina
tyoskennellessa hanesté alkoi tuntua, etta stailaaminen kiinnostaa enemman kuin omien vaatteiden
suunnittelu. Kaikki hyvat vaatteet kun on kuulemma jo tehty, eik& hén kokenut pystyvéansa
tarjoamaan juuri mitdan uutta. Mielekkdimmalta hanesté tuntui vaatteiden yhdisteleminen toisiinsa

ja tarinoiden kertominen vaatteiden kautta.

Han oli kuitenkin yllattynyt siitd, ettd ihminen pystyy Suomessa elattdmaan itsensé tekemaélla

muotitoimittajan toita.
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6.1.3. Muotitoimittajien tyotehtavat

Kaikilla muotitoimittajilla oli samankaltaiset tyotehtavat. Heill oli lehdessa palstoja, joihin koottiin
valmiskuvia kayttaen esimerkkeja kaupoissa olevista tuotteista. Valmiskuvilla rakennettiin myos
sivuja, joissa esiteltiin katumuotia tai muotindytdsten tyyleja. Kahdessa lehdessa tehtiin
muutosleikkeja lukijoille. Kaikki muotitoimittajat tekivat myos lehden kansia ja osa myds stailasi
haastateltavia henkil0kuvia varten.

Suurin ja tarkein osa heidan ty6tédén tuntui kuitenkin olevan isojen editoriaalien, eli monen sivun

muotikuvasarjojen tekeminen. Suurin osa tydsta on siis lehden visuaalisen puolen rakentamista.

V4: Tuotekuvauksia, valmiskuvien hakua, yhdistelyvinkkeja: pienié yhdistely-,
stailausvinkkien kirjoittamista. Sit tietenkin paatyo, johon eniten menee aikaa, on isompien
muotijuttujen tekeminen. Sen liséksi myds henkildjuttujen, niinku potrettien stailaukset

henkil6juttujen yhteydessa.

+

V2: Pienemmat osat on sellaisia, ettd on muutama tuotekuva ja siihen kuvatekstit. Mutta sit

on laajoja kokonaisuuksia, semmosia klassisia koko sivun muotijuttuja, useampi sivu.

+

V1: Ma stailaan kannen ja siihen ma sit suunnittelen AD:n ja muodista vastaavan
toimituspaallikon kanssa sen stailin. Sit m& teen jokaiseen numeroon yhden editoriaalin eli

tollasen ison stailatun muotijutun.

+

V3: P&dasiassa sitd visuaalista puolta, ettéd oon vaatteiden kanssa tekemisissa.
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6.1.4. Muoti ja journalistinen teksti

Pari haastateltavaa alkoi puhua kirjoitettujen muotijuttujen tarkeydesté jo ennen kuin ehdin kysya,
mika heidan mielestd&n on muotitoimittamisen suhde journalismiin. Heidan mielestaan muotia
késittelevissa jutuissa on liian vahan tekstid. Osa heisté kirjoittaisi itsekin mielellddn enemman.

Muotia késittelevien artikkeleiden avulla trendeja voitaisiin kasitella analyyttisemmin.

Muotitoimittajat epailivét, ettd taustoitettujen muotijuttujen vaheneminen johtuu lehtitalojen
sééstoista ja lehtien ohenemisesta, eiké heilld mielestédan ollut aikaa kirjoittamiseen. Toiset myds
epéailivat omia kykyjaén kirjoittajina ja totesivat, etta toimituksissa on eri ihmiset tekstien
tuottamista varten. YKksi toivoi, ettd toimittajien kanssa voisi tehdé yhteisty6ta niin, etta

muotitoimittaja hoitaisi visuaalisen puolen, toimittaja tekstin.

Ensimmainen vastaaja ei Kirjoittaisi mielellaan itse enempéaa. Tekstin tuottaminen ei ole hanen
juttunsa, ja sitd varten on olemassa toimittajia, joilla taas ei ole hanen laillaan koulutusta muodin

alalta. Han haluaa itse keskittya siihen, mité parhaiten osaa.

V1: Mé en koe olevani journalisti koska mulla ei ole sen alan koulutusta enka ma ikina
kirjoita mitdan pitkia artikkeleita. Et ma pystyn kylla kirjoittamaan lyhyita juttuja ja
tekemaan suunnittelijahaastatteluita ja tollasii. Mut sit mun mielesta sellanen joka osaa
kirjoittaa voi sit teha ne haastavammat kirjoitustyot. Et siihen ei sit taas muodin koulutusta

tarvita.

Myos toinen vastaaja totesi, etté kirjoituspuoli tuntuu usein jopa ahdistavalta. Han kuitenkin
toivoisi, ettd muotijuttuihin voitaisiin yhdistaa tekstia niin, ettd muotitoimittaja ja toimittaja

toimisivat tydpareina. Niin kuulemma tehddén monissa ulkomaisissa lehdissa.

Kolmas vastaaja harmittelee, ettd niin harva muotitoimittaja on kiinnostunut kirjoittamaan muoti-
ilmidistd. Hanen mielestaan nykyisten kolmi-nelikymppisten sukupolvessa oli enemman ihmisié,
jotka olivat kiinnostuneita Kirjoittamaan muodista, mutta nyt alalle tulee vahemman tallaisia
ihmisid. Han liittda ilmion sosiaalisen median ja muun netin aikakauteen. Nykynuoret eldvat kuvien

kautta, eikd muotia jakseta kasitella Kirjallisesti.
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Muotitoimittajan mukaan trendeja olisi hyva taustoittaa. Vaatteet ovat tdynna viittauksia ja
referenssejd, ja kaikella on taustansa. Sité pitéisi hdnen mielestdén purkaa auki sanoin. Hanen
mielestéan olisi parempi, jos yha useampi ihminen paasisi 4dneen ndissé asioissa: silloin

keskusteluun tulisi enemman nakdkulmia. Valta on harvojen késissa.

V3: -- Taas kun olin muotiviikoilla niin mietin, etta kaikki painottuu vaan siihen kuvatulvan
tuottamiseen. Et se on aika muutaman ihmisen kasissa jotka kirjottaa muodista. Musta on

aina huono, kun se kapenee. Mitd enemman ihmisi&, niin sitd enemméan nakokulmia.
H: Miksi sa tykkaat siita kirjallisesta puolesta, etta sitd olis muodissa enemman?

V3: No kun se kaikki on siella, se tausta. Muoti pitaa taustottaa. Se, miksi meilla on paalla
naa kamat, niin sithen on miljoona eri syyta. -- etta kuinka paljon viittauksia ja referensseja
suunnittelijoilla on niissa mallistoissa. Ehka just l&hinna se, ettd me puretaan auki sanoin,

etta kaikella on tausta.

Neljas muotitoimittaja kirjoittaisi mielelldan itsekin enemman muodista, mutta toteaa, etté lehdessa

on erikseen ne ihmiset, jotka tuottavat tekstiéa.

Muotitoimittaja harmittelee, ettd Suomessa osataan arvostaa muotoilua ja arkkitehtuuria, mutta
muodin suhteen Suomen kansa on eristaytynyt ja jéljessd. Se johtuu siitd, ettd taalla ei ole yhta

pitki& perinteitd muodista, kuin monissa muissa kulttuureissa.

Han toteaa, ettd muotia pystyttaisiin selittdmaan kirjallisesti paremmin. Teksti avaa monia asioita
paremmin, kuin kuvat. Lehtien sisallon karsiminen sdastosyistd on hdnen mielestéan vaikuttanut
myos siihen, ettd muotia pohtivia artikkeleita 16ytyy sivuilta véhemman. Hanen mielestdan

kuitenkin kuuluisi asiaan, ettd muotia késiteltdisiin muutenkin, kuin pelkkind kuvina.

V4: -- kansana Suomi on tullut véhan my6hemmin muotiin, et muotoilusta ja
arkkitehtuurista on enemman perinteita, niistd ymmarretddn enemman. Mut muotia olis
hyvéa avata tekstin muodossa enemman myds. Kuitenkin tekstilla pystyy aika paljon

helpommin selittdmaan kuin kuvalla.
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Ensimmainen haastateltava muistutti, ettd vaikka muotitoimittajan ty6 eroaa suuresti muiden
toimittajien tydsta, myods muotitoimittajien tuottamien sisaltojen tulee tayttaa journalistiset kriteerit.
Muotitoimittaja totesi, ettd kaikkien alalla tydskentelevien olisi hyva silloin talléin kerrata, mitéa

Journalistin ohjeissa sanotaan.

6.2. Parhaat muotijutut

Haastattelujen toisessa osioissa keskusteltiin siitd, millaisia tavoitteita muotijutuilla on. Millaisia
ovat ammattilaisten mielestd laadukkaat muotisisallot? Mika tekee jutusta hyvan, entd millainen on

huono muotijuttu?

6.2.1. Kaupallisuuden ja taiteellisuuden valimaastossa

Kaikki haastatellut muotitoimittajat pohtivat vastauksissaan kaupallisuuden ja taiteellisuuden valista
ristiriitaa. He tekevét toitaan kaupallisille naistenlehdille, joissa esimiehet ja lukijat odottavat
tietynlaisia siséltja. Muotijuttujen taytyy pysya tiettyjen raamien sisalla, eiké niissa saisi olla liikaa
taiteellista sekoilua — muutoin lukijoilta tulee harmistunutta palautetta. Muotitoimittajat itse
kuitenkin kaipaavat editoriaaleja, jotka olisivat inspiroivia ja herattdisivéat tunteita. Parhaat
muotijutut ovat heidédn mielestdén mieleenpainuvia. Heidéan tehtdvansé onkin tanssia taiteellisuuden
ja kaupallisuuden véliselld rajalla. Se tuntuu monesti hankalalta. Pitd&dk6 kaikkien vaatteiden olla
kuvissa selkeasti ndkyvilla ja sopivia normaaliin arkikéyttoon, vai voisiko lukijalle tarjota vain

jannittavia mielikuvia?

Inspiroivien, mieleenpainuvien juttujen tekemiseen on yleensa kaytetty runsaasti resursseja.
Muotitoimittajat korostavat hyvan tiimin tarkeyttd. Kuvauslokaation tai studiolavasteiden on oltava
hienot, valokuvaajan taidokas, mallin persoonallinen, vaatteiden kiinnostavia ja meikkaajan ja
kampaajan osaavia. Yksi toimittajista harmittelee sit4, ettd Suomen lehdissa ei ole varaa tehdé niin

hienoja juttuja, kuin mita mieli tekisi.

47



Ensimmaéinen vastaaja korosti, ettd hyva muotijuttu on sellainen, joka palvelee lehden lukijoita.
Muotitoimittajan tehtdva on olla tiimissé se henkild, joka pitad mielesséan lukijat ja heidan
toiveensa. Se tarkoittaa monesti sitd, ettd muotitoimittaja vahtii, ettei kuvista tule liian taiteellisia eli
lilan outoja. Lukijoilta tulee nérkéstynytta palautetta, jos esimerkiksi vaatteet eivat ole kuvissa

tarpeeksi selkeasti esilla.

Muotitoimittaja toteaa, etta han haluaisi tehda hienoja, massasta erottuvia muotijuttuja, jotka jaisivat
mieleen. Se ei kuitenkaan ole aina helppoa, kun naistenlehden muotijuttujen on oltava niin

kaupallisia.

H: Millaisia ovat mielestasi hyvat muotijutut? Entd huonot?

V1: No tietenki m& haluisin -- et ne on mahdollisimman palvelevia. -- Et mun pitaa olla se
joka tiedostaa sen lukijan. Et niista tulee sellaisia kuvia et ne ei 0o liian taiteellisia, kun

monesti tulee siita valitusta, tai siis lukijapalautetta.
H: Millaisista muotijutuista sa itse tykkaat? Mista sa itse ajattelet, ettd wau?

V1: Sellaset, jotka ja& mieleen. Sellaset -- joissa on jotain uutta ndkemysta. -- Et sellanen,
joka erottuu siitd massasta ja jaa mieleen. Et mulla on paljon sellasii kuvii mitd on vaan
jaanyt vuosien varrelta ja sithen ma iteki koetan pyrkii. Se vaan siind on ku pitéaa tehda

kuitenki tosi kaupallista. Et se ei 00 aina helppoo.

Neljds vastaaja toteaa, ettd naistenlehdessé taytyy tenda kaupallisia ja helposti ymmarrettavia
muotijuttuja. Sen lisaksi han on mukana erindisissé taideprojekteissa, joissa kuvat saavat olla
outoja. Muotitoimittaja kertoi tekevansd molempia puolia mielelldan, seka kaupallista ett&

taiteellista.

Kolmas muotitoimittaja toteaa, ettd naistenlehti- ja muotilehtimaailma on siin& mielessé hankala,
ettd ajoittain on pakko toistaa itsedan, vaikka sita ei haluaisikaan tehda. Asiat taytyy tehda tietylla
tavalla ja tietyn kaavan mukaan, sill& muotikuva ei saa yllattaa lukijaa litkaa. Ty6 on
muotitoimittajan mukaan jatkuvaa rajan hakemista lukijoiden palvelemisen ja omien ambitioiden

valilla.
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V3: Mé en haluis tehda samaa kuvaa hirveen monta kertaa. Ma joudun toki tekeméaan sita
tietenkin. Se on jatkuvaa tasapainottelua, koska ihmisten pitaa tunnistaa se juttu

muotijutuksi. On tiettyja raameja, joiden yli ei voi oikeestaan menna.

Muotitoimittaja numero kaksi kertol, ettd opastavien juttujen tekeminen on hénelle erityisen
hankalaa. Han ei mieluusti kertoisi lukijoille suoraan, mité nédiden pitaisi laittaa paalleen ja mika

vaate sopii millekin vartalotyypille.

Lukijat kuitenkin pitavat sellaisista jutuista. Ihmiset tuntuvat kaipaavan muotijutuilta kéytdnnon
ohjeita siihen, miten naytetddn mahdollisimman hyvélta. N&ité juttuja kutsutaankin lukijaa

palveleviksi, palvelujutuiksi.

Muotitoimittaja kuitenkin tekee mieluiten jotain muuta, kuin lukijoiden palvelua. Han toteaa, etta

on olemassa niitdkin muotitoimittajia, jotka kertovat mielelladn, miten kenenkin tulee pukeutua,

Hénelle itselleen muoti on jotain muuta, jotain taiteellisempaa: vérejd, muotoja ja visuaalista,

inspiroivaa kauneutta.

V2: Mulle ehk& haastavinta on jos mun pitaa tehda jonku vartalotyypin mukaan joku
opastava juttu. -- se on vaikee toteuttaa hyvin, mutta jos sellasessa onnistuu niin sehén on
hirveen palvelevaa ja lukijat pitaa sellasesta jutusta. Mut ma en koe niitd mun omiks jutuiks,
koska ma en ite 0o sen tyyppinen. Et on erikseen ne tyypit jotka haluaa kertoa ettd ndma
varit sopivat sinulle ja tdman tyyppinen housu sopii sinulle ja hameen pituus pitaa olla
tdma. Se en ole mind. M& naen muodin eri tavalla. M& nden sen visuaalisesti. Mua inspiroi

varit ja muodot ja ylipaataan asioiden kauneus --.
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6.2.3. Mieleen jaavia kuvia, kunnon resursseilla

Parhaita muotijuttuja ovat vastaajien mielesta sellaiset, jotka erottuvat massasta, jadvat mieleen ja

herattavat tunteita. Sellaisia he tykkaavat itse katsella, ja sellaisia he haluavat itsekin tehda.

Parasta on, jos padsee ulos, jannittavaan lokaatioon, ja etta tiimill4 on aikaa ja resursseja tehdé
tyonsa hyvin. Aina ndin ei kuitenkaan ole. Suomessa budjetit ovat pienid. Muotitoimittajat eivat voi
taalla lahted jokaista kuvausta varten eksoottisiin kohteisiin ulkomaille. Taalta ei mydskaan 16ydy

yhté paljon linnoja ja muita jannittavié sisétiloja kuin joistain toisista maista.

Muotitoimittaja toteaa, ettd vaikka rahaa ei ole jatkuvaan matkustamiseen, ainakin lavasteisiin ja
muihin kuvausratkaisuihin olisi hyvé budjetoida enemman. Hyva&n muotikuvaan on usein kaytetty
aikaa, vaivaa ja rahaa. Keskinkertaisuuden ylapuolelle voidaan nousta myds hauskoilla, erikoisilla

yksityiskohdilla.

V1. En ma sano sita, ettei ilman rahaa sais upeita muotikuvia, mut onhan maailmalla aivan
eri budjetit ku Suomessa. Yleensa sellaset yksinkertasetki lavasteet -- niin siella onkin
oikeestaan aika iso tiimi sielld takana. Maalannut sen seinén just jollain pikkupensselill,
ettd se valo tulee siihen just tietylla tavalla.

H: Ja se on jotain sellasta mit4 s& haluaisit, ettd on nahty vaivaa? Etta on suureellista?
V1: Ei sen aina tartte olla mitéaan suureellista, mutta jotain, mika jaa lukijan mieleen. Se voi
olla vaikka joku koiranpentu, joku joka vetoo tunteisiin, tai puujalat. Ja kuvattu viidelta
aamulla Senaatintorilla, ja pyydetty sinne noita palomiehia kasteleen sitd maata, et nayttais

silta et on just satanut.

Kolmas muotitoimittaja toivoo, ettd ihmiset osaisivat katsoa muotikuvia avoimin mielin. Han itse

suhtautuu valokuviin intohimoisesti ja pitéa niitd taiteena.

Selkeiden pukeutumisneuvojen sijaan hyva muotijuttu voi hanen mielestéén tarjota inspiraatioita
omille kokeiluille. Hanelle muoti on tunnetta, ei sdént6ja. Muotitoimittaja on tietoinen siitd, etta ei
ole olemassa yhté oikeaa tapaa pukeutua, vaan ihmisill4 on omat totuutensa. On vaikea sanoa, mika

on pukeutumisessa oikein ja mika vaarin. Sen vuoksi han ei haluaisi ohjeistaa liian tiukasti
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lukijoitaan, vaan tarjota heille luovia ideoita.

H: Millasia muotijuttuja sa haluat tehda? Millaiset jutut on ihania lukea ja tehda?

V3: Ma haluisin, ettéa mut yllatettais. Ma rakastan kuvaa, mun intohimo on valokuvassa. Ma
rakastan myos kuvataidetta. M& aina haen sitd, etta joku yllattais mut, ja kyl ma sita tosi
paljon yritan. -- M& haluisin tuottaa inspiraatiota ihmisille. En aliarviois ketédan. Toivoisin,
etté ihmiset ei kattois mun kuvia silleen, etta eihan noin voi pukee, vaan ehka poimis sielta
yhden asian -- Maailmassa on niin sata totuutta, ettd tuntuis vaikeelta suhtautua muotiin
sillain, ett& tee nain ja tee nain oikein. Vaikka on olemassa tietenkin joitain lainalaisuuksia,

ettd n&in kantsii tehda. Mut kyll&a se on mulle se fiilis, se hetkellisyys. Enemman niinku tunne.

Muotitoimittaja numero nelja korostaa tiimin tarkeyttd. Kukaan ei saa mitdén yksin aikaan. Etenkin
hyva valokuvaaja on tarke& osa tiimia. Han kiinnittd4 huomiota valon kayttéon, kuvakulmiin ja

kuvajaljen laatuun.

Hyvé muotijuttu herattdd muotitoimittajan mielesté tunteita. Ne voivat olla joskus negatiivisiakin,
mutta mitdan liian rajua ei kuitenkaan kannata lahted hakemaan. Kyseessa kun on loppujen lopuksi

kuitenkin vain muotijuttu.

H: Enta mika painvastaisesti on huono muotijuttu? Milloin on epdonnistuttu?

V4: Ehka jos se on tylsa. Jos se ei heratd tunteita. Ehk& se on hyvan muotijutun merkki, etta
se pystyy herattamaan tunteita. -- Vahan niinku taiteessa niin myés muodissa voi joskus
tahallisesti pyrkié herattdmaan surullistakin tai inhottavaa tunnetta, mutta jos se on
tarkoituksellista ja oikeassa ymparistossa, se voi olla hyvakin juttu. Mutta ei siind mitéaan

kissantappoa tarvitse lahted tavoittelemaan, ettéd se on kuitenkin muotia loppujen lopuksi.
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6.3. Trendien synty

Haastattelujen kolmannessa osiossa pohdittiin sit4, miten trendit kehittyvat. Kuka paattaa
ensimmaisend, mista tulee seuraavaksi muotia? Enta mik& on muotilehtien merkitys naiden trendien

levittamisessa? Misté naistenlehtien muotitoimittajien ideat lehden muotijuttuja varten tulevat?

6.3.1. Muodin virrassa navigoiminen

Vastaukset trendien synnysta olivat melkoisen korkealentoisia, jopa kryptisid. Kaikki olivat sita
mieltd, ettd suuret muotitalot ja niiden muotindytokset ovat merkittévia tekijoita uusien trendien

synnyssd, mutta se, mitd tapahtuu ennen muotindytoksia, kuulosti mystiselta.

Muotitoimittajat puhuivat siitd, kuinka trendin syntyyn ei yleensa riité se, ettd yksi iso muotitalo
esittelee jonkin tyylin, vaan samankaltaisia tyyleja nahdaan yleensé useammissa eri naytoksissa.

Miten ihmeess&d muotisuunnittelijat sitten oikein paatyvét tekemaan samoja asioita yhta aikaa?

Sitd muotitoimittajat selittivat teorioilla, jotka toivat mieleen tulevaisuuden tutkimuksen. He
puhuivat muodin virrasta, jonka muotialalla tydskentelevat ihmiset tuntevat jollain erikoisella
tasolla. Kun jokin asia on tietyn aikaa ollut muodissa, voidaan ennustaa, ettd seuraavaksi muoti
kehittyy johonkin toiseen suuntaan. Muoti kulkee toki myos sykleissg, joten voidaan ennustaa, etta
jonkin vuosikymmenen tyyli on seuraavaksi vuorossa. Isot muotitalot ja niiden suunnittelijat myds
kuuntelevat konsultteja ja trenditoimistoja, jotka ennustavat tulevia suuntauksia. Trendeja
ennustavat asiantuntijat tietavat, missa kohdassa muodin virtaa milloinkin ollaan, ja minne virta

seuraavaksi kulkee.

V2: Tai ensinnakin on varmasti nda niin sanotut trenditoimistot jotka ennakoi trendeja,
tulevia vareja, tulevia suuntauksia. Trenditoimistot jotka tekee tallasia kirjoja, esitelmia ja

pieni& elokuvia siita, ettd mitk& on naa tulevaisuuden trendit. Kaikkihan ammentaa niista.

+

V3: No se on just se virta, ettd me ollaan kaikki tds samas maailmassa ja ihmiset jotka siella
tyGskentelee, niin niill& on valtava tietamys muodista ja siitd, ettd me aina mennaan jossain

tietyssa kohdassa sita. Me vaan ollaan ihmiset sellaisia, ettd me tehdaén samoja juttuja
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samaan aikaan. Sit on sellasia juttuja, isoja muutoksia, niinku talouden suhdanteet

vaikuttaa, isot ndyttelyt on vaikuttanut muotiin. Tai mitd tapahtuu materiaalien suhteen...

Muotitoimittajat puhuivat myds kangastoimittajien vahvasta roolista trendien synnysta. Ennen
vaatesuunnittelijoiden luomuksia ovat kangasmessut, jotka ohjaavat suunnittelua. Niiden ansioista
usealla suunnittelijalla voi olla samankaltaisia materiaaleja yhta aikaa. Kangasmessut vaikuttavat

siihen, ettd kaikki tekevat yhtakkia vaatteita ruudullisesta tweedistéa tai denimista.

V2: Vaatepuolellahan se lahtee kankaista. -- Siithan se lahtee, kangastoimittajat, mita varia
siella on tarjolla, minka tyyppist&, onko se pitsid vai onko se metallia tdn& vuonna tai onkse
denimi&a. Kankaistahan lahtee se.

Yksi vastaaja jai pohtimaan, mita tarkoittaa trendin syntyminen. Onko trendi syntynyt silloin, kun
ensimmainen suunnittelija on keksinyt sen, vai silloin, kun seuraavalla kaudella moni muu
suunnittelija tekee jotain samankaltaista? Vai onko trendi kehittynyt vasta siind vaiheessa, kun
vaatteet ovat kaupoissa ja kuluttajat ostavat ja kdyttavat niita niin, etta trendi nakyy selkeésti

katukuvassa?

V4: Ja kuka synnyttaa trendin? Jos joku tekee jotain nyt ja se seuraavalla kaudella
kymmenen muuta tekee sen, niin onko se trendi syntynyt vasta kun ne kymmenen ihmista teki
vai onko se silloin edellisella kaudella? Silla edellisella kaudella se on saattanut nayttaa
tylsalta tai vaaralta, et se on vaan vaaraan aikaan vaarassa paikassa. Sit se vasta
hyvaksytdan. Oikeestaan voidaan ajatella et trendi on syntynyt vasta siiné vaiheessa kun
kuluttajat on hyvaksynyt sen. Et loppupeleissa se on vasta kuluttajan paatos, ettd ne menee

ja ostaa.
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6.3.2. Naytoslavoilta lehden sivuille

Muotitalojen muotindytokset ohjaavat vahvasti muotitoimittajien tyota. Se, mitd lehdissa esitell&én,

riippuu haastateltavien mukaan taysin siitd, mita naytoslavoilla on néhty.

Muotitoimittajat katsovat netin vélityksella tai paikan paalla Milanon, Pariisin, New Yorkin ja
Lontoon muotiviikkojen naytokset ja miettivat niiden pohjalta, mité trendejé tulevissa lehdissa
voitaisiin késitella. Kevaalla naytoksissa esitellaan tulevan syksyn ja talven trendejd, syksylla
naytoksissé taas ndhdan tulevan kevadn ja kesén vaatteita. Muotitoimittajat kdyvét tulevan kauden
trendit 1&pi yhdessa esimiestensa kanssa, jonka jalkeen paatetadan, mitka trendit késitelld&n lehdessa

— ja miten.

Kansainvalisten muotinaytdsten liséksi muotitoimittajat tarkkailevat sitd, mitd oman kotimaan
vaatekauppojen rekeilla tulee roikkumaan. He nékevat mallistot etukéteen ja voivat nain miettia,
mité vaatteita kayttavat lehden muotijutuissa. Esiteltavien vaatteiden kun taytyy enimmékseen olla
sellaisia, joita suomalaiset kuluttajat voivat hankkia. Suomessa on kuulemma kuitenkin isompiin

maihin verrattuna todella vahan tavaraa, mité voi kayttaa lehden sivuilla.

Muotitoimittaja numero kolme kertoo tekevénsa muotiviikkojen jélkeen puolen vuoden
suunnitelman tulevista jutuista. Han kéy naytoksissa paikan péaélla ja katsoo loput netistéa.

Suunnitelmassa han listaa, mitka ovat tulevia trendeja, ja mité niista kasiteltaisiin lehdessa.

V3: Kun ma tuun naytosviikoilta, niin ma teen itelleni sellasen puolen vuoden suunnitelman.

-- Mitka on sellaisia ilmidita, mista ma haluan kirjottaa?

Muotitoimittaja numero yksi kuvaa samanlaista prosessia. Han katsoo netin valityksella kaikki
muotiviikkojen térkedt ndytokset ja tekee niista muistiinpanoja. Sitten han kay trendit l1&pi
muotituottajan tai muodista vastaavan toimituspéallikon kanssa. He pohtivat yhdessa, mité trendeja

lehteen otetaan. Heidan taytyy myos ottaa huomioon se, mitd Suomen kauppoihin on tulossa.

V1: Me paatetaan ne trendit ite sillon ku on muotiviikot ja me katotaan, tai siis ma katson

kaikki naytokset 1api. Et ma katon niité koko aika ku ne tulee style.comiin ne kuvat --
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Milano, Pariisi, New York ja Lontoo. Et siin& on aika paljon katottavaa. -- et mitd me
halutaan ottaa siita kaikesta ja mita tulee kauppoihin. Et mitd me halutaan valita meidan

lukijoille.

Toinen muotitoimittaja korostaa sitd, ettd on tarkeaa tietdd, mitd Suomen markkinoille on tulossa.
Muotitoimittajat ndkevat mallistot etukateen ja voivat ndin tehda kuvauksia ennen, kuin vaatteet
ovat kuluttajilla kaupoissa. Kansainvalinen muoti toimii inspiraationa, mutta Suomen myymaldissa
on tarjolla erilainen valikoima, ja vain murto-osa kaikesta siitd, mitd maailmalla ndhdaan.

Muotitoimittajien taytyy pitdd huolta siit4, ettd esitellyt vaatteet ovat lukijan saatavilla.

V2: Enhdn mé voi tehd& punasta juttua jos ei ole punasia vaatteita. Et munhan taytyy nahda
ne mallistot ennakkoon ja seurata mita tuolla on tarjolla. -- Se mika on se kaupallinen vaate
ja mitéd myydaan tuolla tiskilla on aivan eri asia kuin se kansainvélinen muoti. Toki se
inspiroi mua, mutta -- mun taytyy kuitenkin huomioida se meidan lukija ja se et mita tuolla

on oikeesti saatavilla.

Muotitoimittaja ei siis itse keksi tyhjastd, mita han haluaa esitelld lehdessa ajankohtaisena muotina,
vaan ideat tulevat kansainvalisistd muotindytoksista ja siitd, mitd vaatekaupoissa tulee olemaan

tarjolla.

Muotitoimittajalla on kuitenkin valtaa siing, mitd trendeja he nostavat esiin. Heidan tehtdvansa on
heidan itsensd mukaan pohtia, mitkd muotisuuntaukset mahtaisivat kiinnostaa heidan lukijoitaan ja
missé& muodossa ne kannattaisi heille esitell4&. Muotilehti toimii vélikatena ja suodattimena

suunnittelijan ja kuluttajan valilla.

Muotindytoksissé tyyleja usein korostetaan liioitelluiksi, ja muotitoimittajan tehtéva on esitelld
trendi lukijalle sellaisena, joka on yhdistettavissé katukuvaan. Kolmas muotitoimittaja toteaa, etta

hé&nen taytyy ajatella lehden lukijatyyppié ja sitd, mita han voisi laittaa paalleen.

V3: Muotitoimittajan tehtédva on poimia sieltd sadoista, ainakin muutamasta sadasta,
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muutama trendi, jotka palvelee parhaiten sita lukijaa. -- Muotitoimittaja on se filtteri siin&

valissd. Kukaan ei 0o ajatustenlukija, mutta toki lehdell& on se lukijatyyppi.

My0s neljés haastateltava puhuu siitd, kuinka muotitoimittajan tehtdvana on toimia vélikatena
suunnittelijan ja lukijan vélissa. Muotitoimittajan taytyy miettia, miten trendi esitellaan
kayttokelpoisena. Miten se yhdistetadn katukuvaan ja miten trendi sisallytetaan lehden lukijoiden

tyyliin?

Muotitoimittaja kertoo, ettd muotindytoksissd meikit, kampaukset ja asut viedaan yli, koska néin
trendejé voidaan korostaa. Lehdessé tyyleja taas kesytetddn niin, ettd ne ovat l&hempéna ihmisten

normaalia pukeutumista.

V4: --siind vaiheessa kun se trendi pyritdan jalostamaan, ettéa miten se yhdistetaan
katukuvaan... Niin pyritddn olemaan vdlikasi suunnittelijan ja kuluttajan valilla. Pystyy
selittamaan kuluttajalle ettd mista on kyse ja kuinka se soveltuis omaan pukeutumiseen.

Ehka se on se suurin tehtava.

Naistenlehtien muotijuttuihin saadaan toki inspiraatiota muualtakin kuin muotiviikkojen
naytoslavoilta. Muotitoimittajat ovat luovia ihmisid, jotka poimivat inspiraatiota kaikkialta
ympériltdén. lIdea voi tulla esimerkiksi jostain maisemasta, materiaalista, vérista, elokuvasta tai
julkisuuden henkiltsta. Kaksi toimittajaa puhuu vahvasta suhteestaan vareihin. Joskus idea lahtee
jostain tietystd mallista, jota muotitoimittaja haluaa jutussaan kayttda. Kauden trendit ovat toki osa
kokonaisuutta, mutta se, miten ne esitell&4&n, on muotitoimittajan omaa, luovaa valtakuntaa. Toki

visio taytyy hyvéksyttad vielé toimituksessa ja varmistaa, ettd muotijuttu sopii lehden linjaan.

V3: Ma tykkaan hakee kontrasteja. Sit ne tulee misté vaan. Ma néen jonku seinén, etté tossa
on hiton hyva kuvaustausta. Malleja ma katon koko ajan, et mulla on tyyppej4, joita ma
haluan kayttaa. -- Ma kayn lapi valtavasti kuvia ja teen itelleni moodboardin, jossa on kuvia

siité trendistd, mahdollisesti siita taustasta, valosta, meikistd, hiuksista, mallista, ja ma
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pistan sen mun tiimille ja me kdydaan sen pohjalta keskustelu.
Taide on mulle tosi téarkee asia. Kun ma lahden tekem&an juttua niin ensimmaisena ma

ajattelen vareja. Ma tykkaan siita varipelista.
+

V2: Mulla on l&htenyt aina jostain, etta on vaikka joku véari. Etta mulle tulee yhtakkia fiilis
etté on pakko tehda punasta. Jostain syysta se vaan tulee. Ma rupeen vaan nakemaan sita
ymparillani. Tai jos ma pyorin kirpputoreilla, sieltd méa saan paljon ideoita, et yhtakkia pitsi
tuntuu hyvalta ja sit mé& huomaan et sité pitsii alkaakin olla ymparilla joka puolella. On
lehdet, tietysti netti, elokuvat, ihmiset. Joku voi l&htee vaikka Amy Winehousen hiuksista.

6.3.3. Muotitoimittajien kapeneva valta

Kolme neljéstd haastateltavasta puhui siitd, kuinka internet ja muotiblogit ovat astuneet
muotilehtien tontille. Muotitoimittajat kokivat, ettd heilla ei ole yhté paljon valtaa, kuin aiempien
vuosikymmenten muotitoimittajilla. Yksi muotitoimittaja totesi myds, ettd muoti on pirstaloitunut
monimuotoisemmaksi, jolloin kenell&dk&an ei ole endd entisaikojen auktoriteettia sanoa, miten

milloinkin kuuluu pukeutua. Nykydén on vdhemman ehdottomia saantojé.

Toki haastateltavat kokivat, ettd muotilehdilla on edelleen jonkin verran merkitysta siind, mité
trendejd ihmiset omaksuvat. YKksi vastaaja totesi vitsikkaasti, ettd yrittdd romantisoiden kuvitella,

ettd hanella olisi enemman valtaa, kuin mita hénella todellisuudessa on.

Muotitoimittaja numero yksi ja muotitoimittaja numero kaksi puhuivat molemmat internetin
vaikutuksesta. He eivat ndhneet vaikuttavansa kovin paljon muotiin kaiken blogitarjonnan keskell.
Blogeissa pystytadn myds reagoimaan trendeihin nopeammin. Muotitoimittaja numero yksi totesi
kuitenkin, ettd han uskoo muotilehdilld olevan edelleen valtaa, vaikka bloggaajat ovatkin astuneet

heidan tontilleen.

H: Kuinka suuri rooli muotitoimittajilla on siing, ettd mista tulee muotia?

V2: Aikasemmin mé ehka nain ettd se oli isompi rooli, mutta ma en téana paivana, kun tuolla

on kaikki bloggaajat, niin paljonko ma vaikutan? En ma usko, ettd méa vaikutan. En méa nae,
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ettd ainakaan Suomessa. Se on eri asia ettd miten esimerkiksi joku Voguen toimittaja. -- Ma

kerron vaan, ettéd naita on saatavilla.

V1: Tottakai naistenlehdilla tai muotilehdilla on aika iso auktoriteetti kuitenki. Mut seki sit
taas on levinnyt toi blogimaailma niin isoks et sieltd saadaan saman tien kaikki. Mehan
lehdessa ei pystyta kertomaan mitdén uutisia reaaliajassa et jotenki kylla lehtienkin on
pakko jotain kehittéa jotain uutta et miten voi pysyy siind mukana. Mut kyl ma sanoisin et

muotilehdilla on kuitenkin edelleen iso vaikutus siihen.

Muotitoimittaja numero kolme totesi, ettd esimerkiksi viela 1960-luvulla oli kulloinkin olemassa
yksi tietty hameenmitta ja kengénkarjen muoto, jotka olivat muodissa. Kun muotitoimittaja tuolloin
matkasi Pariisiin ja selvitti muodin uusimmat suuntaukset, hanelld oli kasissaan yksivaltiaan lailla
tieto siitd, mika nyt on tyylikkéinta ja ajankohtaisinta pukeutumista. Nyt eletdan aikaa, jolloin
kaikki on muotia. Muotitoimittajalla ei ole enda samanlaista valtaa kertoa asiantuntevasti, mika on

oikeanlainen asu.

H: Mika on muotitoimittajien rooli tassa trendien luomisessa?

V3: Aikoinaan silla oli isompi. Et kun (muotitoimittaja) meni 60-luvulla Pariisiin
naytosviikoille, niin sillon oli se yks hameenmitta, mik& oli muotia. Oli se yks korko ja sen
kengankarki. Todella ne tietyt jutut. Kukaan muu ei tiennyt, mit& se muoti oli, paitsi se
toimittaja, joka matkusti sinne ja toi sen tiedon mukanaan. On my6s ollut vahemman
suunnitelijoita sillon. Sit myos se, et pitkaan ollaan eletty sellasta aikaa, etta kaikki on

muotia.

Neljads muotitoimittaja kokee, ettd hdnen edustamansa lehti on aika pieni, ja ettd lukijoita, jotka
antavat hanen vaikuttaa pukeutumiseensa, ei ole kovin paljoa. Joillakin toisilla muotitoimittajilla on

hénen mukaansa enemman valtaa. Han pohtii, etté niita ihmisid, jotka ndkevat hanen tyonsa ja

58



antavat sen vaikuttaa omaan pukeutumiseensa, on loppujen lopuksi aika véhan. Han kuitenkin
vitsailee eléttelevénsa toivoa, ettd hanen tydnsa vaikuttaisi johonkin. Ihmisten pukeutumisen

muokkaaminen on siis hanen mielestaan toivottavaa, mutta harmillisen epatodennakdista.

6.3.4. Muotijulkkikset ja halpaketjujen kopiot

Trendit levidvat muotitoimittajien mukaan nykyaan myds ilman muotilehtien valiintuloa.
Haastateltavat mainitsivat esimerkiksi yleistyneen ilmion: muotitoimittajien lisaksi nykyaan myos
muotibloggarit ja muut tyylijulkkikset osallistuvat muotiviikoille. Julkkikset saavat suunnittelijoilta
tulevan kauden vaatteita etukateen, ja kuvat muotiviikkojen kuuluisista vieraista ja heidan
ajankohtaisista asuistaan levidvat netissé nopeasti. Néin trendit leviavat aiempaa nopeammin. Netin
muotisivustot pystyvat muutenkin reagoimaan uusiin trendeihin nopeammin kuin kerran kuussa

ilmestyvét naistenlehdet.

Suuri muutos on tapahtunut myaos siind, kuinka nopeasti ketjuliikkeet tuottavat kopioita
muotindytoksissa ja niiden ulkopuolella ndhdyista asuista. Muotitoimittaja numero yksi toteaa, etté
kun muotivaikuttajan paalla nahdaan tietty takki, edulliset ketjuliikkeet (eli high street -liikkeet)
tuottavat vastaavia versioita kauppoihinsa éllistyttavan nopeaan tahtiin. Sykli on nopeutunut, ja
muotitoimittaja pitaa sitd negatiivisena ilmiona. Toinen muotitoimittaja toteaa, ettd muodin kierto ei
ole koskaan ollut ndin nopea. Arviot vaatteen paatymisesta muotiviikoilta ketjuliikkeeseen olivat
tosin hyvin erilaisia: toinen muotitoimittaja mainitsi, ettd uuden trendin mukainen vaate voi

ilmestya kauppoihin parissakin viikossa, kun toinen muotitoimittaja puhui viidesta kuukaudesta.

V1: Ja sitte télla hetkella on se et ku on muotiviikot ni ne vaatteet jo nahdaan, ne annetaan
jo puettavaks muotibloggareille ja muotitoimittajille ja niita sit kuvataan néihin
katumuotiblogeihin ja lehtien sivuille. Sitd kautta voi syntyy aika isojakin trendeja jos on
nahty jonku muotivaikuttajan paalla, vaikka se ruudullinen tweed-takki. Aika nopeesti high

streetit nappaa ne.

H: Mita tarkoitat high streetilla?
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V1: Eli ketjuliikkeet. Et ne tavallaan pystyy tuottaan niin nopeesti. Se voi olla kakski viikkoo
ku se on naytetty muotiviikoilla joku vaate, niin se voi olla parin viikon paasta Zaran

hyllylla.
H: Eli silla on valtava merkitys mita siella catwalkin ulkopuolella tapahtuu?

V1: Niin, kylld. Et se ettd jotenki nykydcdn ei riitd ettd sd odotat sitd vaatetta... Et jos sitd
vaatetta naytetdan helmikuussa ja se olis kaupoissa elokuussa niin sita ei jakseta odottaa
puolta vuotta vaan ne halutaan saman tien paalle, et se on tavallaan nopeutunu tosi paljon
se sykli. En tieda voiko sita ajatella et onko se hyva vai huono asia. Mun mielesta melko

huono. Mutta sit taas on elettéva tassa, nain se vaan menee.

+

V/2: Se on tandpaivana niin nopeeta se, etta kun se mallisto on marssitettu lavalle, niin ne
kuvathan lahtee tonne ympari maailmaa ja samalla hetkella joku Zara kopioi sita ja
henkkamaukka kopioi ja sit se on jo tiskilla viiden kuukauden paasta. Talla hetkella
(haastattelu tehty lokakuussa) ne tekee kevatmallistoja tuonne myyntiin, mitk& tulee olemaan
ihan sen mukaan, mitd Chanel ja mitd Chloé ja mita noi on nyt esitellyt tassa syksyn aikana.

Et kiertohan on hirveen nopee. Se on nopeutunut. Etté eihdn se koskaan oo ollut ndin nopee.

6.4. Muodin ihanuus ja kamaluus

Haastatteluiden neljdnnessa ja viimeisessa osiossa pohdittiin muodin vaikutuksia. Miten

muotitoimittajat nakevat muotiteollisuuden negatiiviset piirteet? Miten he suhtautuvat ndihin

ongelmakohtiin omassa tydssédan? Ikavien asioiden lisaksi puhuimme muodin positiivisista puolista.

Miksi ihmiset ovat kiinnostuneita muodista ja mité iloa he siit4 saavat? Miten muotitoimittajat

selittavat omaa intohimoaan muotia kohtaan?

6.4.1. Liian halvat vaatteet

V1: Ja sehan se onkin etta lukijat haluu edullisia vaatteita -- ne ei ehk& halua olla tietosia
kaikesta mita niihin liittyy, sithen halpatuotantoon. Et tavallaan haluut sen sun tuotteen, mut

et 0o valmis maksamaan sellasesta mika olis eettista.
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Kun esitin muotitoimittajille avoimen kysymyksen siita, onko muotiteollisuuden piirissé heita
héiritsevid asioita, vastauksissa nousi esiin ehdottomana ykkosena kertakéyttokulttuuri ja vaatteiden
tehotuotanto. Vaatteita voidaan ostaa nykyaan vain yhta kayttoa varten ja laatu on sen mukaista.

Tama nakyy esimerkiksi kirpputoreilla, jotka ovat tdynna huonolaatuisia, mutta lahes uusia rytkyja.

Muotitoimittajat olivat jopa yllattavissa maarin huolissaan siitd, kuinka paljon ihmiset ostavat
huonolaatuisia vaatteita ja kuinka huonoissa oloissa néité vaatteita tuotetaan. Haastateltavat
toivoisivat, ettd halpojen vaatteiden aikakausi menisi ohi. Painvastoin kuin voisi kuvitella,
muotitoimittajat ovat kovin harmissaan siitd, miten epéeettistd muotia naistenlehtien lukijat
kuluttavat. Muotitoimittajat toivoisivat, ettd ihmiset ostaisivat uusia vaatteita harvemmin ja
panostaisivat laatuun silloin kun tekevat hankintoja. Kun vaatteita ostaisi vahemman, voisi
yksittéisista tuotteista maksaa enemman. Vaatteiden liian halpa hinta on muotitoimittajien mielestéa

suuri ongelma.

V2: Etta kylla mua huolestuttaa hirveesti tda nuorempien kertakulutuskaytto joka on tullut
naiden halpamerkkien kohdalla, etta kylla sen huomaa kun menee kirpputoreille etta se
tavara on laadullisesti todella heikkoa ja sita on valtavat maarat, koska se yks toppi

hankitaan yhta kayttda varten. Se on mun mielesta tosi huolestuttava piirre.

+

V3: Ma toivoisin todella ettd se halvan puskeminen loppuisi. Olen ma itsekin ostanut paljon
halpoja vaatteita ja se ei mun mielesta tee hyvaa ihmiselle. Ma en tarkota, ettd mikaan

brandi olis huono, vaan etta hinnat vois olla kovemmat.

+

V1: Niin koska se ei ikind 0o hyvéa asia ett niita vaatteita pitda tehdé sellasella tahdilla. Et

kylla kaikkeen nopeeseen teollisuuteen liittyy negatiivisia puolia, paljon.

Muotitoimittajat kokevat, ettd he voivat yrittda vaikuttaa lukijoidensa haitalliseen

ostoskayttaytymiseen tuomalla esiin laadukkaita tuotteita, jotka kestavéat kéytt6a ja ovat tuotettu

61



eettisesti. Haastateltavat eivéat usko, ettd lukijat haluaisivat lukea muotiteollisuuden hirveyksista
muotilehdistd, eika liiallinen kriittisyys kuulu lehtien konseptiin. Muotitoimittajien tapa vaikuttaa ei
heidén mielestaan siis ole negatiivisista asioista tiedottaminen, vaan kestdvampien tuotteiden

markkinoiminen kuluttajille.

Se ei kuitenkaan ole aivan yksinkertaista: laatu maksaa, ja lukijat hermostuvat, jos lehdessa esitellyt
tuotteet ovat heidan mielestaan liian kalliita. Ihmiset ovat tottuneet epérealistisen halpoihin
hintoihin ja kokevat laadukkaammat tuotteet elitistisiksi ja tavoittamattomiksi. Myos lehtitalon

sisalta voidaan esittaa toiveita tuotteiden edullisuudesta.

V2: Et mik& sen sais muuttumaan, ettd mitk& keinot siihen auttais, niin sité en tieda.
Tiedottamalla tietysti siitd, ettd satsaa laatuun, maksa vahan enemman, se loppupeleissa

kannattaa.

+

V4: -- lukijoilta ja lehtitalon sisaltékin tulee valilla kommenttia et pitais olla halvempaa
tarjolla. Ite ma ihmettelen et miks pitais olla halvempaa. Vastustetaan sita etta on hiveen
kalliita tuotteita, koska niihin ei oo kenelldkaan varaa. -- Miksei pitéis samalla informoida
se taysin toinen aaripaakin ja miks ne hinnat on sellaisia mita ne on. Parempia
materiaaleja, parempia viimeistelyja, seka laatu- etté design-asioita mitka vaikuttaa siihen
etté ne on kalliimpia. Jos vertaa siihen etté otetaan autolehti kateen, niin onhan siellékin
halpoja ja kalliita autoja, eika kukaan valita niista kalliista autoista. Niitd on vaan
kiinnostavaa lukea et ai taa kiihtyy noin nopeesti. Miksei sitd samoin vois unelmoida

muotilehted lukiessa ettéd wau, onpa hieno takki vaikka mulla ei ole siihen varaa.

Yksi haastateltava totesi, ettd muotitoimittajan on miellytettavé lukijaa mutta oltava myds hanen
auktoriteettinsa ja tietolahteensé. Lehden taytyy viihdyttda lukijaa ja kyeta irrottamaan hanet arjen
harmeista “hattaralla ja kivalla ja thanalla”, mutta samalla lehden on kyettédvd olemaan myos

kriittinen. Huonojen tuotteiden haukkuminen ei kuitenkaan kuulu lehden filosofiaan.
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V1: Sehan siin& on, etta lukijoilta tulee palautetta, etta liian kalliita vaatteita. Niin pitaa
kuitenkin miellyttaa sitd lukijaa. Mut my6s olla siind auktoriteetti ja tiedonléhde ja kertoo

niista hyvista merkeista.

H: Eli te keskitytte korostamaan niitd mitka olis hyvid, ei niinkdan haukkumaan niita

huonoja.

V1: Ei, se ei olis ollenkaan meidéan filosofiaa. -- lukijoita ei valttdmatta kiinnosta lukee sita
ainakaan tasta lehdesta, kun sa haluat paasta siihen maailmaan jossa kaikki on sellasta
hattaraa ja kivaa ja ihanaa, ja paasee jostain vauvan itkusta hetkeks eroon. Mut kyl sit
kuitenkin pita& olla my6s kriittinen. Se on vaikeeta. -- Ja se on tavallaan se dilemma
ylipaansa tehda muotia naistenlehteen kun haluat pitdd sen oman linjan mut pitaa kuitenkin
ajatella ihmisia joilla ei oo todellakaan varaa ostaa jotain kasmir-neuletta kolmellasataa.
Et on se aikamoinen viidakko toi muotiteollisuus. Sen takia meidankin filosofia on et osta
vahemman. Et sen ei oo tarkoitus olla mik&an katalogi mist vaan katotaan ja ostellaan se
kiva perjantaitoppi ku on lahds bailaamaan. Vaan jotenki et saatais niita ajattelemaan
jollain palstoilla, et kerrotaan sen tuotteen alkuperd ja saatais se suunnittelija... Et lukijalle

lukijalle tulis joku suhde siihen vaatteeseen.

Muotitoimittajat harmittelivat myds sitd, ettd heidén on hyvin vaikea tietdd, mitka vaatteet on

tuotettu huonoissa olosuhteissa ja mitk& paremmissa. Vaateketjut ovat hyvin salamyhkaisia

alihankkijoistaan, ja vaatteiden alkuperan selvittdminen vaatii melkoista salapoliisityota.

Muotitoimittajat toivovat muotiteollisuuden tuotantoketjujen muuttuvat lapinakyvammiksi, jotta

kuluttajat voisivat tietdd, kuka heidan vaatteensa tekee. Muutos parempaan on kuitenkin kuulemma

jo tapahtumassa: tiedot tuotannosta ovat yha julkisempia.

Muotitoimittaja numero kolme totesi, ettd tuotantoketjujen selvittdminen on loputon suo, ja etta

vaatteiden alkuperan lisaksi ihmisten pitaa tehdé elamassaan muitakin valintoja, jos haluaa el&é

eettisesti ja ekologisesti.

V3: Tottakai ekologisia ongelmia ja muita pitda miettia. Se on toimittajalle vaikeaa. Nyt se

on onneksi vahan helpottumassa, etta on tehty lapinakyvampaa koko tuotantoketjusta, etta
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pystyy vahan paremmin seuraamaan, ettd missa on tehty ja mita. Mutta onhan se aivan
loputon suo. Ja sit on kaikkia muita valintoja, mité ihmisen pitaa tehda elaméssaan, etta ei

ne ole pelkastaan ne vaatteet, vaan myos autot ja punaiset lihat.

Neljads muotitoimittaja piti tuotantoketjujen hdmaryytta alan suurimpana ongelmana.
Muotitoimittaja suhtautuu kuitenkin melko kyynisesti siihen, kuinka paljon alkuperén tietdminen
vaikuttaisi kuluttajien valintoihin. Han jaa pohtimaan, muuttaisiko tieto alkuperésta hanenkaan

ostoskayttaytymistaan.

V4: Ehka paallimmaisena tulee mieleen, etta tuotantoketjujen lapinékyvyys ja niista
tiedottaminen ois varmaan kaikkien, paitsi vaatefirmojen, edun mukaista. Jossain

tapauksessa vois olla enemman ja jossain vahemman niiden edun mukaista.
H: Eli suurin ongelma on, ettd tuotanto ei ole lapinakyvaa ja sielté on vaikea valikoida?

V4: Joo, etté esimerkiksi on tosi vaikee, ettd nykyaan vaikka paidassa lukee etta tehty
jossain, niin kuulee niitakin etta toiset asiat tehdaan Kiinassa ja sit ne tuodaan Eurooppaan
ja sit niihin Euroopassa painetaan kuva ja ommellaan tagit kiinni ja sit se onkin yhtakkia
tehty Italiassa. Mutta toisaalta, etta vaikuttaisko mun ostopaatokseen jos lukis, ettéa se on
tehty Kiinassa... En tiedd. Ehkei.

6.4.2. Turkis

Kolme muotitoimittajaa puhui oma-aloitteisesti turkiksista, kun aiheena oli muotiteollisuuden
epamiellyttavét piirteet. Kaikki kolme kertoivat, ettd eivat kdyta muotijutuissaan tarhattua turkista,
eli sellaista turkista, joka on tuotettu kasvattamalla eldimi& hakeissa. Kelsiturkkeja eli lampaan
taljasta tehtyja takkeja lehtien sivuilla sen sijaan esiteltiin. Yksi toimittajista oli kayttanyt
muotijutussa turkiksia, jotka oli valmistettu yliajetuista eldimistd. Han rakastaa karvaa ja uskoo, etta

siithen kaariytyminen on ihmiselle luonnollista, mutta ei kuitenkaan halua tukea turkistarhausta.
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V1: Joo, meilla ei kayteta turkista ollenkaan. Se on yks sellanen tarkee joka on mulla
itellkin. Et tarhattujen el&inten turkiksia ei.

+

V3: Mutta kyll& ma sité mietin tosi paljon. M& en itse kaytd mun jutuissa mitaan tarhattuja

turkiksia, en oo ikina kayttanyt.

Yksi muotitoimittajista kertoi, etté ei kdyta lehdessa aitoja turkiksia, mutta se on paatoimittajan
antama ohje. Paatoimittaja oli tiedustellut myds untuvatakkeja esitelleen jutun yhteydessé, etta
ovatko untuvat hankittu eettisesti. Muotitoimittaja itse kertoo, etta ei ota kantaa turkiksiin, silla se

olisi hankalaa, kun tydskentelee muotialalla.

V2: No turkishan on aina sellanen, se on tosi ristiriitainen kysymys ylipaataan. Et siihen
tassd maassa on parempi ettei ota kantaa. Tai jotkut ottaa mutta ma en ota, koska ma teen
toita talla alalla. Meilla on kielletty aidon turkiksen kaytto, etta se on tullut ihan
paatoimittajalta. Lammas menee. Ja nyt kun oli untuvatakkeja niin oli kysymys, etta mista

ne on. Mutta ne ei ollut elavilta nypitty. Et sekin tarkistettiin.

6.4.3. Mallit

Vaateteollisuuden epéeettisyyden ja tuotantoketjujen hdmaryyden, vaatteiden liian halpojen
hintojen ja turkisten lisaksi muotitoimittajat toivat muodin negatiivisista piirteista puhuttaessa esiin
mallit. Kauneusihanteet ovat yleensa keskeinen puheenaihe naistenlehtien kritiikissa. Miksi

muotilehtien esittelemat naiset ovat niin laihoja ja nuoria?

Muotitoimittajat vaikuttivat itsekin kaipaavan terveen nakoisid malleja. Niité toivovat myos lukijat.
1990-luvun heroin chic -muoti on jo takanapéin, eivatka lukijat halua myodskaan katsella kovia

voimanaisia. Mallit halutaan nyt iloisen ja hyvinvoivan nékoisiné.
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V1: Ja nyt tén hetkinen kuvaustyyli on, et halutaan néhd& mallit jotenki tosi terveen
nakoisina ja iloisina, sellasina hyvantuulisina. Sit taas 90-luvulla oli ta& narkkarilook ja

naa voimanaiset. Ainakin meidén lehdessa halutaan nahda sellasia terveen nakosia.

Kolmas muotitoimittaja kertoi, ettd hanella ei ole ollut ongelmia I6yt&& sopivia malleja. Hanen
mielestddn hanen kuvauksissaan kayttdmansa mallit eivét ole olleet anorektisia. Vain kerran han on

ollut mallinsa painosta huolissaan.

V3: Mallit joita md kuvauksissa kdytdn, niin ne on kylld aina ihan... Ettd oisko joskus yksi

ollut, josta m& oon ollut véhan huolissani, etta nyt oli kylla vahan hoikka.

Muotitoimittaja numero yksi sen sijaan toteaa, ettd sopivien mallien 16ytdminen ei ole aivan
helppoa. Tarpeeksi pulskia malleja ei ole helppoa saada. Mallivalinta voi mennd pahasti pieleen, ja
kuvissa nakyé terveen ja aikuisen naisen sijaan 15-vuotias anorektikko. Nuoret mallitytét kun
tapaavat jarjestaen olla hyvin laihoja. Muotitoimittaja toteaa, ettd olihan han itsekin teini-ikaisena
erilainen ruumiinrakenteeltaan. Mallit toki ovat vield hoikempia, kuin tavalliset teinitytot
keskimé&arin. Muotitoimittajan mielestd mallien laihuuden syyna ovat suunnittelijat ja vaatteiden
naytekappaleet, joiden koot ovat niin pieni4, ettd ennestadn jo hyvin laihat mallit joutuvat
pudottamaan painoa mahtuakseen niihin. Toisin kuin voisi kuvitella, muotitoimittaja kertoo
joutuvansa huijaamaan malleista lihavamman nakdisia vaatetuksella. Malleja on voitu lihottaa myds

photoshopin avulla, kun kidet eivit ole olleet tarpeeksi “laskit”.

V1: Et voi se joskus mennd pieleenkin se mallivalinta. Niinku pahastikin. Et se malli vaik
nayttdd 15-vuotiaalta anorektikolta. Me ollaan kyl tosi tarkkoja et me pyydetéan aina
tuoreet polaroidit malleista ennen ku me buukataan niita. Ja koittaa kattoo et ei oo liian
laiha. Mut se nyt vaan on silleen, et jos on 17-vuotias malli, niin se vaan on sen
ruumiinrakenteinen. Et kyllahan sit& on joskus iteki ollu nuorempana sellanen. Sit vaan

pitaa laittaa vahan enemman paalle.
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H: Tuntuuko susta siis, ettd on vaikee 10ytaa tarpeeksi pulskia malleja?

V1: No, ei se helppoo 00. Sekin on, ettd kun puhutaan mallien laihuudesta, niin kenen vika
se on? Kyl se lahtee sielta et mita ne suunnittelijat haluaa nayttaa siella catwalkilla ja ne
sample-koot mitd tehd&an, niin nehan on aivan size zero. Ja sit mallitoimistot on pulassa,
etta jo laihat tytot joutuu laihduttaa. Se olis meille tarkee saada terveen ndkoisia naisia.
Vélilla on joutunut lihottamaan jotain photoshopilla. -- Et se on ehka se vaikeus siinda mallin

I0ytymisessa. Et onko silla tarpeeks laskit kadet.

Paitsi laihoja, mallit ovat myds hyvin nuoria. Malleihin ei ole varaa kéyttaa suuria rahoja, joten
lehdet paatyvat usein kayttdmaan malleja, jotka ovat uusia alalla. Kokeneemmilla naisilla kun
yleensé on suuremmat palkkiot. Mallit aloittavat uransa teini-ian alussa, joten aloittelevat mallit
yksinkertaisesti ovat muotitoimittajien mukaan kovin nuoria. Haasteena onkin saada teinitytot
nayttdmaan aikuisilta naisilta. Mallit eivéat ole yli 25-vuotiaita, mutta vaatteiden, meikin ja
kampausten avulla heista yritetddn saada kolmikymppisen oloisia, jotta he olisivat lahempéana

lehden kohderyhmaa.

V1: Ne ei sais olla lilan nuoren n&kdisia. Tottakai ne on nuoria. Et ei ne 0o 25:tta vuotta
vanhempia. Mut sit taas saa kaikella meikilla ja hiuksilla ja vaatteilla aikaan et ne nayttaa
lahemmas kolmeekymppia -- Mut sehan siind on et mallit alottaa siina 13-vuotiaana ja
meill& ei oo varaa palkata mitdan huippumalleja jotka olis sit [ahemp&anéa kolmekymppisié.

Et me otetaan niita new faceja ja ne on todella nuoria.

Muotitoimittaja numero kolme kertoo iloitsevansa siitd, ettd hieman vanhemmat mallit ovat nyt
trendikkaita. Alalle on ilmestynyt 22—24-vuotitaita naisia, jotka ovat olleet jo hetken poissa
kuvioista, mutta palanneet nyt uudestaan téihin. Mallit kun ovat ndemma jaaneet hetki sitten
parikymppisind eldkkeelle! Vaikuttaa silta, ettd yli kaksikymppisille malleille on talla hetkella
tilausta. Muotitoimittaja kertoo arvostavansa malleja, jotka ovat persoonallisia. Aina se ei ole
kuulemma iasté kiinni, mutta rivien vélist4 voi lukea, etté aikuisilla malleilla on usein enemmén

karismaa.
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V3: Ma tykkaan -- kun mulla voi olla vahan vanhempia malleja. Ja se on nyt trendi, etté on
paljon nostettu sellaisia malleja uudestaan, jotka on ollut jo hetken veke. Et on sellasia 22-,
23-, 24-vuotiaita, jotka on uudessa nousussa nytten. Ma tykkaan siité. Eika se aina oo siita
iastakaan kiinni, mut ma yritan aina l6ytaa sellaisia persoonia. Sillon se on ihan parasta.

Tosi monet mallithan on tosi makeita tyyppeja.

6.4.4. Muodin hurmaavuus

Lopuksi, kaiken muotikritiikin jalkeen, puhuimme siitd, mika muodissa kiinnostaa, kiihottaa ja
hurmaa. Miksi ihmiset ovat kiinnostuneita muodista? Mitd muotitoimittajat itse kokevat saavansa

siita irti?

Haastateltavat totesivat, ettd ihmisten on joka tapauksessa kaytettava vaatteita, joten miksi niista ei
saisi olla kiinnostunut? Yksi muotitoimittaja totesi, ettd ihmisilla on sisédsyntyinen tarve harmoniaan

ja kauneuteen. Eldama olisi hédnen mielestaan todella kurjaa ilman sita.

H: Miksi sun mielesta muoti on olemassa? Miksi ihmiset on kiinnostuneita muodista?
V3: Siks kun me pukeudutaan joka paiva vaatteisiin.
H: Voitaisiinhan me pukeutua joka paiva kokoharmaaseen collegeen.

V3: IThminen tarvitsee kauneutta. Olisi niin kurjaa ilman kauneutta. Kyse on sisdsyntyisesta
tarpeesta harmoniaan ja kauneuteen ja siihen, ettd asiat on oikeilla kohdilla tai ne on

ihanan hairitsevasti vaarilla kohdilla.

Toinen muotitoimittaja toteaa, ettd muoti on tarkeé osa kulttuuria. Han jaa pohtimaan pukeutumisen
ja muodin eroa ja toteaa, ettd muodikas voi olla monella eri tavalla. Hanen mielestddn muodikas

ihminen on sellainen, joka tuntee itsensa ja nayttad hyvalta.
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V1: Se on yks tosi tarkee osa kulttuuria. Tosi tarkee. Tavallaan, kun joka paiva joutuu
kuitenki pukeutuun, niin miksei sit vois kiinnostaa, ettd mita sit laittaa paélle? Eika sen tarvi
vdlttimdttd... Et sehdn se onkin, et mikd on pukeutumista ja mikd on muotia. Kuka on
muodikas? Sellanen kuka nayttaa hyvalta ja tuntee itsensa. Sitd on niin monta erilaista

muotia.

Sama vastaaja kertoo, ettd muoti on imaissut hédnet mukaansa. Sité kiinnostusta on vaikea selittaa:
se vain tuntuu hyvalta. Alun perin kiinnostus muotiin on lahtenyt kenties muusikoiden
fanittamisesta. Musiikin lisédksi haastateltava on kiinnittanyt paljon huomiota esiintyjien tyyliin —

kuten moni muukin. Muusikot ovat jo pitkaan olleet uusien trendien synnyttéjia.

H: Paaseks sa kasiks siihen, ettd mik& on se muodin ihanuus? Miksi se kiinnostaa?

V1: Se on vaan tuntunu omalta. Kai se on vaan jotenki imassu jossain vaiheessa elamaa, ja
kai se on aina ollu sellanen et on ollut niin kiinnostunu. Ma en pysty selittdmé&an sita. --
mulla se on liittynyt vahvasti musiikkiin. Ei sitd nuorena oo ollu hirveen tietonen mistaan
suunnittelijoista, mutta on fanittanut jotain artistia ja sit se on pukeutunut jollain tietylla
tavalla. Niistahan on kuitenkin tullu megatrendeja. Niinku Nirvanasta, Kurt Cobainin

vaatteista. Tai Madonna ja Michael Jackson. Etta ehka se on lahtenyt sielta.

Kaksi muotitoimittajaa puhui muodista itseilmaisun valineena. Vaatteiden avulla ilmaistaan sitd,
millainen ihminen niiden kantaja on. Pukeutumisen avulla voi kertoi jotain itsestadn hieman samalla
tavalla kuin taidetta luodessa. Neljds muotitoimittaja toteaa, ettd harva jaksaa maalata tauluja, mutta
pukeutumisella on sen sijaan helppo ilmaista itseddn. Pukeutumisen avulla voidaan hénen
mielestadn myds pyrkié kehittymééan tiettyyn suuntaan. Kolmannen mielestd pukeutumiseen

panostaminen on itseilmaisun lisaksi itsestddn valittdmistd ja muiden kunnioittamista.

V4: Joku jossain sano ettd se on ihmisen helpoin tapa nykyaikana ilmaista itseaan, ja
niinhan se on. Harva jaksaa alkaa maalaamaan tauluja tai saveltdmaan musiikkia jos se ei

00 oma tyd. Mut se mité valitsee paéalleen, niin pystyy kertomaan silla. Vaikka ei ite
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ajatteliskaan sita sen enempaa. Itseilmaisu ja se, etté ihmiset pyrkii kehittymaan johonkin

suuntaan jatkuvasti.

Neljés haastateltava jatkaa, ettd ihmistd ympéroivat olosuhteet vaikuttavat toki paljon siihen, kuinka
vapaasti hén voi pukeutumisella ilmaista omaa persoonaansa. Bisnesmaailmassa toimiva mies voi
esimerkiksi tuoda pukeutumiseensa pienié aksentteja varikkailla sukilla, mutta rajat ovat hyvin

tiukat. Se johtuu siitd, ettd ihmisen on tydssaan annettava itsestaan tietty kuva, joka sopii tehtévaan.

Muotitoimittaja toteaa, ettd ymparistoon ja odotuksiin sopeutumisen liséksi pukeutumisella voidaan

hakea erottautumista. Pukeutumisella voidaan pyrkia herattdmadn mielipiteité ja provosoimaan.

V4: Toisilla se (pukeutuminen) varmaan on enemman funktionaalista, ikdan kuin
olosuhteiden takia pukeutumista. Jos esimerkiksi tyoskentelee pankkimaailmassa, on aika
pienet rajat missd voi.... Ettd mikd on sukan vdri ja laittaako valkosen vai sinisen
kauluspaidan ja yksvarisen vai raidallisen puvun paalle. Mut pitda pysya niin pienis rajois,

mika on hyvaksytty. Silloin se on tietynlaisen kuvan antamista.

Toisis tapauksis se on tietenkin sité et pyritdan pukeutumaan samalla tavalla kuin muut jotta
tulee hyvaksytyksi ja toisis tapauksissa se on itseilmaisua ja pyritdan jopa herattamaan
mielipiteité ja ehka joka haluaa olla provosoivakin ja etta sité ei yhteiskunta hyvaksyis. Se

on oma taiteenlaji. Ei ehkd Suomessa niin yleinen.

Muotitoimittaja numero kaksi suhtautui hieman kyynisemmin muodin merkitykseen siita
kiinnostuneille ihmisille. Han ei liitd pukeutumisesta kiinnostuneisuutta ensisijaisesti luovaan
itseilmaisuun vaan kulttuurimme mind- ja ulkonékokeskeisyyteen. Hén toteaa, ettd oli itsekin
nuorempana tarkempi siitd, pukeutuuko muodin mukaiselta. Endé hén ei “kiihkoile” muodin
suhteen. Nykyadn hanen on itsensékin vaikea ymmartad, miksi jollekin ihmiselle on niin tarke&a,
ettd heidan meikkinsd, hiuksensa ja kenké&nsé ovat oikeanlaiset. Haastateltava toteaa mydos, etta
muoti on talla hetkell& muodissa. Netti on lisénnyt ihmisten tietoisuutta muodista, ja nykyaan on
hénen mielestaan aiempaa tyylikkddmpéaa olla muodista tietoinen. Toki hdn muistuttaa myos peréaan,

ettd muodin arvostus on ollut Suomessa aina heikkoa, ja etté sitd halveksutaan edelleen.
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H: Miks ihmiset on sun mielesta kiinnostuneita muodista?

V2: Se on se ulkonakd. Et mehan ollaan niin ulkonakokeskeisid. Se on joskus mullekin,
vaikka ma teen tan kauneuden ja tan esteettisen puolen kans toita niin se on vaikee
ymmartaa, miten aarimmaisen tarkeeta se jollekkin ihmiselle on, ettéd milta se hius nayttaa
ja millanen meikki, tai ettéd naa kengat pitaa olla. Ettd ma oon ehka aikaisemmin ollut
enemman sen tyyppinen, et parikymppisena oli tosi tarkeeta ja niinku nuorempana, etta
missa muoti menee. Kyl ma toki seuraan sita nyt, mutta koska se on mulle tyévéaline, ma en

kiihkoile sen kanssa samalla tavalla.

-- Se on se mind itse ja ulkondkokeskeisyys. Niin ma sen koen. Kyllahan joku toki hankkii
kengdt koska tarvitsee kengdt, mutta tota... Muoti on saanut tdnd paivdnd enemman
jalansijaa, muoti on niinku muodissa, fashion on in. Et kaiken netin ja niinku naiden kautta.

Etta on muodikasta olla muodista tietoinen.
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7. Johtopaatdkset ja pohdinta

Tassd, viimeisessa luvussa etsitadn edella esitellysté aineiston analyysista vastauksia

tutkimuskysymyksiin ja peilataan vastauksia teoriaan.

7.1. Keitd muotitoimittajat ovat?

Haastateltavani olivat paéatyneet tekemaan muotitoimittajan toitd hyvin erilaisia reitteja. Yksi heista
oli opiskellut ensin pukuompelua ja sitten lahtenyt opiskelemaan muodin markkinointia ulkomaille.
Toinen haastateltava oli myds ensin tehnyt itse vaatteita: han opiskeli vaatesuunnittelua
taideteollisessa korkeakoulussa. Han kuitenkin koki, ettd hanella on hyvin véhan annettavaa
vaatesuunnittelijana, silla kaikki hyvét vaatteet olivat jo tehty, mutta stailaajana hanella oli

enemman mahdollisuuksia.

Kaksi muotitoimittajista oli kasvanut muodin maailmassa. Toinen oli liittynyt sukupolvien ketjuun:
sekd hdnen aitinsa etta isoditinsa olivat muotitoimittajia. Haastateltava suunnitteli ensin uraa
muotivalokuvaajana. Han opiskeli valokuvausta ja toimi muotikuvaajan assistenttina, mutta
huomasi lopulta olevansa kuitenkin kiinnostuneempi stailauksista. Toisen isé oli muotikuvaaja ja
aiti opiskellut muotisuunnittelua. Perhesuhteiden kautta han péétyi lehtitalon studioon kuvaajien

assariksi. Nyt hdn on toiminut kymmenen vuotta saman talon muotitoimittajana.

N&ma kaksi muotitoimittajaa ovat saaneet kasityksen tyylisté perintona kodeistaan ja ovat oivia
esimerkkeja kulttuurisesta pddomasta. Kuten Pierre Bourdieu on todennut, kulttuurinen ja
esteettinen maku liittyvat ihmisten sosiaaliseen taustaan. Laadun ja kauneuden havaitseminen on

ainakin osittain tiedon kautta kehittyva taito.

Kenelldkaan haastateltavista ei ollut taustaa toimittajina tai opintoja journalismista. Heidan tyénsa
pyori enimmakseen vaatteiden ymparilla. Tyotehtdviin kuului muun muassa muotikuvasarjojen ja
ostospalstojen tekeminen, kannen toteuttaminen ja haastateltavien pukeminen. Tekstin tuottamista
tyossa oli hyvin vahén, ja pari haastateltavaa totesikin, ett4 se on lehdessa toisten ihmisten, eli

toimittajien, tehtava.

Heidan mielestddn muodista olisi kuitenkin syyté kirjoittaa enemmaén. Muotitoimittajien mukaan

muodin késitteleminen pelkastaan kuvallisena jattaa ilmiot pinnallisiksi. He toivoivat, ettd muotia
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késiteltéisiin lehdissa analyyttisemmin, mutta yksi haastateltavista totesi, etté lehtien ohentuessa
muotianalyysi ei ole ehka se asia, joka halutaan saistdd. Haastateltavat totesivat, ettd ihmiset, jotka
eivét ole yhta lahellda muodin prosesseja kuin he, eivat yleensa tunne trendien takana olevia
referensseja ja vaikuttimia, ja heidan mielestaan olisi hyvd, jos muodista olisi tarjolla

monipuolisempaa informaatiota.

Tiivistettynd voidaan todeta, ettd muotitoimittajat kaipaisivat muotijuttuihin kuvien rinnalle
enemman muotia késittelevaa, asiantuntevaa journalistista tekstid. Mutta kaipaavatko lukijat
tallaista? Kaivataanko naistenlehdilté ja etenkin muotilehdilta juuri rentoutumista ja uppoutumista
kuvalliseen, kauniiseen fantasiaan? Naistenlehtien vastaanottotutkimuksissa on Kiinnitetty huomiota
siihen, ettd lukijat kokevat lehden avaamisen lepohetkend, pakona arjesta. Téassa valossa tuntuu
ymmérrettavalta, ettd lehdet késittelevat muotia enemmaén kuvallisina kertomuksina kuin syvallisina
analyyseina. On ymmarrettavad, ettd tietynlainen kapitalismikritiikki ei sovi viihdelehtien

konseptiin. Mutta onko muodin negatiivisista ilmidista vaikeneminen niiden hiljaista hyvaksymista?

7.2. Millaisia ovat hyvat muotijutut?

Muotitoimittajat tuntuivat olevan yhta mielta siitd, etta heidén tydnsa on tasapainottelua
taiteellisuuden ja kaupallisuuden vélimaastossa. Muotitoimittajat vaikuttivat olevan itse hyvin
luovia ihmisid, jotka inspiroituivat vareistd ja muodoista kuin kuvataiteilijat. Heidan mielestaan
parhaat muotijutut ovat sellaisia, jotka erottuvat joukosta, herattavét tunteita ja jadvat katsojan

mieleen.

Kaupallisissa naistenlehdissa on kuitenkin omat vaatimuksensa. Seka lukijoilta ettd talon sisalta
tulee heti palautetta, jos muotijutut menevét liian erikoisiksi. Lukijoille on yleensé tarkead, etta
vaatteet ndkyvat kuvissa selkedsti ja etté tyylit ovat sellaisia, joita voisi kuvitella k&ytettavan
normaalissa eldmassa. Muotitoimittajat toivoivat, etta lukijat voisivat ottaa jotkin kuvasarjat

avoimempana inspiraationa, jolloin kuvista voisi poimia jonkin yksityiskohdan tai fiiliksen.

Muotitoimittajat kuitenkin totesivat, ettd hyvan muotijutun ei tarvitse aina tavoitella erikoisuutta ja
ettd ammattitaitoinen muotitoimittaja osaa sovittaa kasittelemansa trendit lehden kohderyhmalle

sopiviksi.

73



Erityisen hyvat muotijutut vaativat haastateltavien mielestd aikaa, vaivaa ja rahaa. Ulkomaisissa,
isommissa lehdissa on myds isommat budjetit. Taall4 ei voida aina kuvata upeissa linnoissa tai

lahted joka vélissa ulkomaille tekemé&an editoriaaleja.

Hyvét muotijutut vaativat resurssien ja hyvien ideoiden liséksi toimivan tiimin. Jotta kuvaukset
onnistuisivat taydellisesti, vaaditaan hyvan muotitoimittajan lisaksi oikeanlainen valokuvaaja, malli,

meikki- ja hiustaiteilija ja malli.

Muotitoimittajat siis kaipasivat vapautta ja resursseja taiteellisille nakemyksilleen, mutta tunnistivat
myos kaupallisen median asettamat rajoitukset. Kuten muillakin median alueilla, siséltéjen taytyy
olla tarpeeksi helposti ymmarrettavia ja omaksuttavia, jotta ne menevét kaupaksi suurelle yleisolle.
N&ma raamit ndyttavat tulevan sisallontuottajien sijaan heidan esimiehiltaan, jotka pitavat huolta

lehden kaupallisesta potentiaalista.

7.3. Miten muoti syntyy?

Haastattelemillani muotitoimittajilla oli mielesténi kattavat ja hyvin yhtendiset késitykset siita,

miten trendit syntyvét ja mika muotilehtien merkitys on tdssa prosessissa.

Isoilla muotitaloilla ja niiden kuuluisilla suunnittelijoilla on heidan mielestdédn merkittava rooli
siind, mik& milloinkin tulee muotiin. Muotia seuraavat ihmiset ovat silmé tarkkana kevaisin ja
syksyisin pidettavien muotiviikkojen aikaan, jolloin suurten muotikaupunkien néytéslavoilla
esitelladn, mitka tyylit ovat muodikkaita seuraavana sesonkina.

Se, mitd tapahtuu ennen vaatteiden marssittamista naytoslavoille, kuulostaa mystiseltd. Suuret
trendit eivat nimittdin useimmiten synny yksittéisten suunnittelijoiden kynistd, vaan monet
muotitalot tekevét samaan aikaan jotain samantapaista. Muotitoimittajat selittivat tata
samanaikaisuutta sillg, etta tulevaisuudentutkimuslaitoksia muistuttavat konsultit ovat yhteydessa
suunnittelijoihin ja kertovat, missé kohdassa muodin virtaa milloinkin kuljetaan. My6s suuret

kangasmessut vaikuttavat suunnittelijoiden tekemiin valintoihin.

Kun uudet trendit on esitelty muotiviikoilla, muotitoimittajat poimivat niistd mielestain
relevanteimmat, jotka he sitten esittelevéat lehtensa lukijoille. He pohtivat yhdessa toimituksensa

kanssa, mitké trendit lehti kasittelee tulevissa numeroissaan, ja milla tavalla ne tuodaan esiin.
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Muotiviikkojen jalkeen edullisemmat ketjuliikkeet tekevét omia versioitaan lavoilla ndhdyistéa
trendeistd. Muotitoimittajat valikoivat juttuihinsa vaatteita, jotka ovat saatavilla kotimaan

valikoimista, mutta jotka edustavat kansainvalisia trendeja.

Muotitoimittajat eivat kokeneet, ettd heill olisi suoranaista paatosvaltaa siihen, mik& milloinkin on
muotia. He vain kertovat, mitd milloinkin on tarjolla vaatekaupoissa. He voivat kuitenkin vaikuttaa
siihen, miten tulevat trendit esitellddn ja miten niit4 painotetaan. He kertoivat, ettd maailmalla isojen
muotilehtien tekijoilla voi olla paljonkin valtaa siihen, mik& milloinkin tulee muotiin, mutta

Suomen kokoisen maan lehdistossa he eivat nahneet olevansa kovin suuria vaikuttajia.

N&ma muotitoimittajien kokemukset ovat ristiriidassa muun muassa Yniya Kawamuran ajatusten
kanssa. Muotia tutkinut sosiologian professori on esittanyt, ettd muotiteollisuus on syyté erottaa
vaateteollisuudesta, silla vaatetuotanto ei voi itsessaan paattaa, miké on muotia. Vaatteelle
annettava muodin lisdarvo tulee hdnen mukaansa muotisysteemissé tydskentelevien
portinvartijoiden kautta. Muotitoimittajat ovat hdnen mielestadn téllainen arvovaltainen taho. He
paattavat Kawamuran mukaan, mika pinnalle pyrkiva trendi tulee menestymaan. Suomalaiset
muotitoimittajat eivat kuitenkaan kokeneet asian olevan ndin. Heidan mielestaan trendit luodaan
isojen muotitalojen ndytoksissa, joista halvat ketjuliikkeet sitten ottavat mallia. Toisin sanoen,
Kawamuran termeja kdyttden, vaateteollisuus on heidan mielestddn myos muotiteollisuutta.
Muotitoimittajan tehtdvana on heidan mielestdéan vain kertoa, mité kaupoissa on nyt saatavilla ja
tehda se mahdollisimman kiinnostavalla ja lehden tyyliin sopivalla tavalla. Muotitoimittajat tosin
totesivat, ettd Suomi on kovin pieni maa, eiké& nain pienen maan pienien naistenlehtien
muotitoimittajilla ole samanlaista valtaa, kuin joillain heidan kansainvalisilla kollegoillaan.
Maailman suurimpien muotilehtien pomot sopivat todennakdisesti paremmin muun muassa
Kawamuran ajatusten mukaisesti muodin portinvartijoiksi. Joka tapauksessa muotitoimittajat
kokivat, ettd he eivat itse keksi, mikd on muotia. Muotilehdet ovat mukana rakentamassa ja

levittdmé&ssa muotia, mutta heidén kayttdménsa rakennuspalikat keksitdén ja tuotetaan muualla.

Muotitoimittajien mielestd heidén valtansa muodin rakentajina on kaventunut entisestdan internet-
aikana. Muodista kiinnostuneet ihmiset voivat nykyaan selvitta4 itse saman tien, mité
kansainvélisilla naytoslavoilla on milloinkin esitelty. Kuvat muotiviikkojen tyylikkéista vieraista
kiertavat muotia kasittelevissé blogeissa nopeasti. Uudet trendit ehtivat levité jo ennen kuin
muotitoimittajat ovat ehtineet edes mukaan leikkiin. Kuukausittain ilmestyvét lehdet eivét ehdi

reagoida rajusti nopeutuneeseen muodin liikkeeseen yhta nopeasti kuin muotiblogit.
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Ehka juuri tastakin syysta muotilehtien sisallgilta toivotaan netin kuvatulvan vastapainoksi laatua,
taiteellista ndkemysta ja trendien taustojen kartoittamista.

7.4. Mita hyotyd muodista on, entd mité haittaa?

Muotitoimittajat suhtautuivat vaateteollisuuteen yllattavan kriittisesti. Koska he tydskentelevat
alalla, heidan on ehké vaikeampaa olla taysin tietdmattémia muotiteollisuuden negatiivisista
puolista. Tavallisten kuluttajien voi olla helpompaa kohauttaa olkapditdén ja olla ajattelematta
vaatteidensa alkuperaa.

Muotitoimittajat olivat yksimielisen harmissaan siitd, ettd ihmiset ovat tottuneet ostamaan niin
halpoja vaatteita. Edullisimpien ketjuliikkeiden tuotteita kun ei oikeastaan ole mahdollista tuottaa
taysin eettisissé olosuhteissa. Yksi muotitoimittaja totesi, etta han ei halua haukkua mitaan tiettyja

vaateketjuja, vaan haluaisi vain, ettd vaatteiden hintoja hilattaisiin ylospain.

Muotitoimittajat ajattelivat, ettd heidén tehtavansa on valistaa hienovaraisesti ihmisia siitd, etta
heidan kannattaisi satsata laatuun. Jos vaatteita ostaisi vahemman, yksittisiin ostoksiin voisi

kayttad enemman rahaa.

Haastateltavat kertoivat olevansa kuitenkin hankalassa asemassa halpojen vaatteiden kanssa. Lukijat
ovat nimittdin tottuneet vaatteiden edullisuuteen. Jos lehtien muotijutuissa esitell&én liikaa kalliita
tuotteita, lukijoilta tulee narkastynyttd palautetta. Kalliimpia tuotteita pidetadan helposti elitistisina,
eivatka kaikkien lehtien lukijat koe, ettd heilla olisi niihin varaa. Myds lehtitalojen sisalta tulee
toiveita siitd, ettd esitellyissa tuotteissa pysyttaisiin suurimmilta osin tietyn hintaluokan sisalla. Eri
naistenlehdill on tietenkin erilaisia kohderyhmid, ja toisissa lehdissé voidaan esitella kalliimpia

tuotteita kuin toisissa.

Muotitoimittajien kritiikki halpavaatteita kohtaan luo erilaisen kuvan naistenlehtien muotisiséltéjen
tavoitteista kuin mitd akateeminen kritiikki on esittdnyt. Esimerkiksi Ellen McCracken on
kirjoittanut, ettd naistenlehdet ovat kuluttajalehti&, joiden perimmadinen tarkoitus on tukea
kapitalistisia markkinoita kannustamalla lukijoita kuluttamaan enemman. Tdmé tehdaan hanen
mukaansa tuote-esittelyiden liséksi tuottamalla naislukijoille tunteen, ettd naisena oleminen on

kroonisen puutteellinen tila, jota taytyy jatkuvasti parannella uusien hankintojen avulla.
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Muotitoimittajien ajatukset olivat melko kaukana téllaisesta nakemyksesta. He vakuuttivat
toivovansa, ettd ihmiset ostaisivat vahemman riistotuotannon avulla valmistettuja
kertakayttOvaatteita. Muotitoimittajat ajattelivat, ettd heidan tehtdvéansa on valistaa ihmisia siitd, etta

kannattaisi ostaa véhemmaén vaatteita, jolloin voisi satsata parempaan laatuun.

Lukijat ja lehtipomot kuitenkin toivoivat, ettd muotitoimittajat esittelisivat myods halpoja vaatteita.
Muotitoimittajat eivat ilmaisseet suoraan, misté lehtikonsernien siséinen paine halpatuotteiden
esittelyyn tulee ja miksi, mutta jos halutaan spekuloida, tdstd on mahdollista yhdistell& lankoja

mainostajien aiheuttamiin paineisiin.

Muotisisaltdjen tuottajat eivat kuitenkaan ainakaan itse henkilokohtaisesti vaikuta olevan innoissaan
ajatuksesta, etta he olisivat halpatuotantoa ja turhaa kulutusta ponkittavia agentteja. He péinvastoin

nékivat itsensé eettisten vaatekaappien puolestapuhujina.

Muotitoimittajat liittavat vaatteiden kalleuden niiden kestavyyteen, eettisyyteen ja ekologisuuteen.
He ovat tietenkin oikeassa siing, ettd laadukkaat vaatteet kestdvat kauemmin, mutta mahtaisiko
taustalla olla my0s ajatus siitg, ettd varakkuus on sama asia kuin tyylikkyys? Kulutusta
sosiologisesta nakdkulmasta tarkkaillut Throstein Veblen esitti jo 1800-luvun lopulla
mielenkiintoisia teorioita siitd, miten ihmiset pyrkivét viestimaan vaatteillaan ja tavaroillaan omasta
varallisuudestaan. Veblen kutsuu tatd kerskakulutukseksi. Hanen mukaansa varallisuuden ihailu on
niin itsestaan selvéa, etté kalleuden ja kauneuden merkit ovat sekoittuneet toisiinsa.
Muotitoimittajien toiveet siita, ettd ihmiset pukeutuisivat kalliimpiin vaatteisiin, saattaa liittya
ainakin alitajuisesti my®ds siihen kasitykseen, ettd kalliisti pukeutuminen on aina myos kaunista ja

tyylikéstd pukeutumista.

Muotitoimittajat totesivat myos harmitellen, ettd muodin kiertokulku on nopeutunut, ja etta tima
johtaa yha huonompiin tuotanto-olosuhteisiin. Nopea tuotanto kun usein on huonompaa ja eettisesti

kestdmattomampéaa kuin hitaampi.

Muotitoimittajat eivat kuitenkaan puhuneet muotia ké&sittelevien medioiden roolista tassa
tapahtumaketjussa. He tuntuivat puhuvan muodin liiasta nopeudesta ja sen synnyttamésta
kertakayttokulttuurista kuin olisivat siihen osattomia. Tutkijat ovat kuitenkin sitd mieltd, ettd muoti
on tehokas tapa nopeuttaa markkinoiden kiertoa. Kriitikoiden mukaan muoti voi tehda taysin
kayttokelpoisista vaatteista vanhanaikaisia ja epdmiellyttavid. Muotitoimittajat eivét ainakaan

avoimesti kertoneet pohtivansa rooliaan téssa prosessissa. Toki voi olla, ettd heid&dn mielestaan

77



iImi6 on yksittaisia lehti& suurempi, ja etté heilld ei ole valtaa vaikuttaa asiaan. Ehka kestdvampien
vaatteiden hankkimisen lisdksi he kokevat markkinoivansa aikaa kestavéa tyylid, jonka ei tarvitse

heilahdella trendien nopeassa vaihdossa.

Joka tapauksessa muotitoimittajat tuntuivat suhtautuvan melko kriittisesti omaan alaansa ja kokivat

ristiriitaisia tunteita muotia kohtaan.

Vaatteiden liian halpojen hintojen ja muodin turhan nopeiden syklien lisaksi muotitoimittajat

nostivat esiin turkikset ja mallit.

Kaksi muotitoimittajaa kertoi vastustavansa turkistarhausta, joten he eivat kaytd muotijutuissaan
tarhattua turkista. Lampaantaljasta tehdyt kelsiturkit heille kuitenkin kelpaavat. Yksi
muotitoimittaja kertoli, etté ei itse ota kantaa turkiksiin, mutta hdnen esimiehensa on péattanyt, etta

lehdessa ei niita esitella.

Kaksi muotitoimittajaa puhui sopivien mallien l6ytamisesta. Toinen koki, ettd han on 16ytanyt
hyvin malleja, jotka eivat ole olleet hdanen mielestéén alipainoisia. Han muisteli olleensa vain kerran
huolissaan mallinsa terveydestd. Toinen muotitoimittaja totesi, ettd han joutuu jatkuvasti
huijaamaan kayttamistdan malleista kuvissa pulskemman ja vanhemman nékagisid. Yli
parikymppiset mallit ovat yleensé kokeneempia ja kalliimpia, joten lehdet paatyvat usein
kayttamaan aloittelevia, teini-ikéisia tyttdja. He ovat ruumiinrakenteeltaan hyvin hentoisia, ja
heidéan kasivarsiaan on jouduttu joskus lihottamaan kuvankasittelyohjelmalla. Muotitoimittaja
kertoo, ettd lukijat haluaisivat ndhdé terveen ja hyvinvoivan nakdisia naisia, mutta suunnittelijoiden
naytoksia varten tekemat mallikappaleet ovat yleensa niin minimaalisen pikkuruisia, ettad mallien on

oltava todella laihoja niihin mahtuakseen.

Namé& muotitoimittajien kertomukset antavat kuvan, etté ainakaan heilla ei olisi tarvetta rakentaa ja
vahvistaa kauneusihannetta, jonka mukaan naisen on oltava pelkkaa luuta ja nahkaa. Hehan
yrittavat saada kaikin keinoin tytdista lihavamman nédkaisia! Lukijatkin kuulemma toivovat
normaalin kokoisia malleja, ja lukijoita halutaan toki miellyttad. Missa siis on vika? Eivatko lehdet
muka todellakaan pysty vaikuttamaan siihen, minka kokoisia naisia heidan kuvissaan esiintyy? Sita

on hankala uskoa.

Muotitoimittajat eivat ottaneet mallien laihuuden liséksi puheeksi muita muodin aiheuttamia
ulkondkdpaineita. He eivat nostaneet esille sitd, ettd muotikuvat esittavét yleensa hyvin kauniita

naisia viel& tavallista taydellisemmassa valossa. Moni nékee tdman aiheuttavan pahoinvointia
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etenkin nuorissa naisissa. Naomi Wolf ja monet muut naistenlehtikriitikot ajattelevat, etta
naistenlehdet tyrkyttavéat naisille keinotekoista taydellisen kauneuden illuusiota. Taman illuusion
tehtdvana on heidan mielestdén alistaa naisia, murtaa heidan itsetuntonsa ja estéa heidén paasynsa
yhteiskunnan valta-asemiin. Kauniiden mallien esittdmisen tavoitteena olisi tehda naisista
epavarmoja, jolloin he kuluttaisivat enemmaén. Onneton kun yritt44 ostaa itselleen onnea
esimerkiksi uusien vaatteiden kautta. Moni kriitikko on siis nahnyt muodin patriarkaatin juonena.
Muun muassa tutkija Anna Gough-Yates on todennut, etta tallainen kritiikki siséltaa lahes
vainoharhaisia ajatuksia siitd, etta naistenlehdet olisivat yhtendinen armeija, jolla olisi yhtendinen
agenda. Gough-Yates muistuttaa, etta naistenlehdet haluavat ymmartaa lukijoitaan, ja etté ne
heijastavat ympéaroivaa yhteiskuntaa ja sen muutoksia. Myos Silwia Kolbowski on arvostellut
naistenlehtikritiikkia yksiulotteiseksi. Hanen mielestaén ei ole syyté olettaa automaattisesti, etta
naislukijan tehtdvana olisi yrittdd masokistisesti samaistua muotikuvien malleihin ja verrata itsedan

naihin. Eiko lukija voi olla katsojan roolissa ja tuntea siitd mielihyvéaa?

Teoriat muotikuvien tavoitteesta alistaa naisia tuntuvat tosiaan kaukaa haetuilta kun kuuntelee,
miten muotitoimittajat puhuvat tekemistadn sisalloista ja niiden tavoitteista. He eivat varmastikaan

itse ajattele, ettd heidan tehtavanaén olisi missaan mielessd murentaa naisten itsetunto.
Muotikritiikin jalkeen keskusteltiin siit4, mik& muodissa kiehtoo.

Muotitoimittajat ovat taiteellisia, luovia ihmisid, ja he korostivat pukeutumisen merkitysté
itseilmaisun vélineend. Yksi muotitoimittaja totesi, ettd harva jaksaa maalata tauluja tai saveltaa

musiikkia, mutta vaatteiden avulla on helppo ilmaista itsedan.

Muotitoimittajien kasitykset muodin ihanuudesta olivat kovin samantapaiset kuin muotia paljon
kritisoineen Naomi Wolfin. Wolf toivoi, ettd muoti ei aiheuttaisi tuskaa, vaan etta naiset voisivat
kayttaa vartaloitaan ja niiden ylle pukemiaan vaatteita luovasti itseilmaisun vélineina ja omaksi

ilokseen. Myds Wolfin mielestd ihmiset kaipaavat kauneutta ja esteettisia elamyksié.

Muotitoimittajat totesivat myos, kovin bourdieumaisesti, ettd vaatteiden avulla voidaan osoittaa
yhteytté johonkin tiettyyn viiteryhmaan ja maailmaan tai erottautua siitd. Vaatteilla voi halutessaan
provosoida ja haistattaa pitkat yhteiskunnan vallitseville normeille. Niill& voi rakentaa ja vaihdella
omaa identiteettiadn, kuten Bourdieun lisdksi muutkin sosiologian postmoderniteoreetikot ovat

todenneet.
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Yksi muotitoimittajista totesi, etta ihmisill& on synnynnéinen tarve harmoniaan ja kauneuteen.
Ihmisten on joka tapauksessa pukeuduttava jotenkin, joten on luonnollista, etté se halutaan tehda

kauniisti.

Toinen haastateltava uskoo, etté tyylikds pukeutuminen on itsestéan vélittdmista ja muiden
kunnioittamista. Se tuntuu nopeasyklisen muotiteollisuuden kauheuden toteamisen jélkeen

ihastuttavan positiiviselta ajatukselta.

7.5. Lopuksi

Taman tutkielman tavoitteena oli vastata mielesséani heranneisiin kysymyksiin muodista ja sen

rakentumisesta naistenlehdissa.

Kuten monesti kéy, gradun tekeminen venyi useammalle vuodelle. Olen itsekin hammaéstynyt siita,
kuinka kiinnostunut jaksoin olla aiheestani loppuun asti. Se johtuu varmastikin siita, etta tutkielma

lahti omasta, ristiriitaisesta suhteestani muotiin ja naistenlehtiin.

Vaikka olin kirjoittanut toimittajana teksteja useampiin eri naistenlehtiin, muotitoimittajien tyo oli
jaanyt minulle mystiseksi. Uskon, ettd tdaméa on naistenlehdissa yleista. Journalistiset sisallot

syntyvét yleensd melko erillaan lifestyle-puolesta, jota tekevat eri ihmiset.

Muotia tutkaileviin teorioihin tutustuminen valaisi laajasti sit4, mistd muodissa on kysymys ja miten
se on nykymuodossaan syntynyt. En kuitenkaan I6ytanyt mistdan kovin selkeité teorioita siit,
miten uudet trendit nykypaivana syntyvat, ja mika muotia kasittelevdn median rooli on tassa
prosessissa. Se selvisi muotitoimittajien haastatteluiden my6td. Tama tutkielma selvensi ainakin
itselleni kattavasti sen, miten muoti kulkee suurten suunnittelijoiden ndytdslavoilta naistenlehtien
sivuille ja katukuvaan. Muotitoimittajat eivat keksi kuviaan tyhjésté, vaan ovat osa suurta muodin
lilkehdintaa.

Epéilen, ettd naistenlehtien lukijat kokevat, ettd muotijutuilla on enemmaén valtaa, kuin mita
muotitoimittajat itse ajattelevat. Jakotutkimusmahdollisuuksia miettiessani tuli mieleen, etté olisi
mielenkiintoista tehd& lehtien muotijutuista tulkintoja sek& enkoodauksen ettd dekoodauksen
puolelta. Mitd muotitoimittajat ovat ajatelleet juttuja tehdessaan, misté heidéan ideansa ovat tulleet,
ja mitd kaikkea tyéryhma on tehnyt ennen, kuin juttu on paatynyt sellaisenaan sivulle? Samasta

muotisisallosta olisi herkullista saada myos lukijoiden tulkintoja: mité he niissa nakevat? Mihin he

80



kiinnittdvat huomiota, ja misté erilaiset lukijat pitavat? Entd miten muotitoimittajat vastaisivat

mahdolliseen lukijoiden kritiikkiin?
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