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Paikallislehdill& on vakiintunut asema ja uskollinen lukijakunta levikkialueillaan, silla ne vastaavat
sellaiseen uutistarpeeseen, mihin isot maakuntalehdet eivat kykene. Kuitenkin toimitustyén murros
ja verkkomedian yleistyminen ovat luoneet paikallislehdillekin paineita lukijoista. Paikallislehtien
verkkojulkaisulta vaaditaan jo muutakin kuin pelkk&& nakoislehted. Kaikki paikallislehdet eivat ole
satsanneet lehtiin ja kehitysasteet ovat erilaisia. Verkkojulkaisuilla on eroja jo rakenteessa, mutta
mya0s niissa paatoksissd, mité verkkoon laitetaan ja mita ei.

Tutkimukseni aiheena on tarkastella paikallislehtien tulevaisuutta niiden verkkojulkaisujen avulla.
Aihetta tarkastelen analysoimalla paikallislehtien verkkosivuja kayttamalla kvantitatiivista
analyysié seka kvalitatiivista siséllonanalyysié ja haastattelemalla valittujen lehtien p&&toimittajia
puolistrukturoidulla  haastattelulla.  Tutkimukseni aineistona on kuusi pirkanmaalaista
paikallislehted. Nelja lehdista toimii itsendisesti ja kaksi ovat konsernilehtid, jotka edustavat
konserninsa linjausta.

Analyysissa on myods mukana kehittdmani luokitusjérjestelmé. Kehittdméni luokittelu koostuu
neljésté kehitysasteesta, johon paikallislehtien verkkojulkaisut ovat jaoteltavissa. Kehitysasteet ovat
“tavallinen verkkosivu”, “kehittyva printtijulkaisun jatke”, “kehittynyt itsendinen verkkojulkaisu”
sekd “monimediallinen itsendinen verkkojulkaisu”.  Luokitteluperusteet perustuvat sivuston
paivittyvyyteen seka journalistisen materiaalin maaraan ja julkaisumuotoon. Luokittelua voi kayttaa

my6s muiden journalististen verkkosivujen analysointiin.

Tutkimukseni ldhtokohtana on paikallislehtien haluttomuus verkkojulkaisun kehittdmiseen, koska
siihen ei ndhda tarvetta, ja koska toimituksella ei ole riittavasti resursseja verkkolehden yllapitoon.
Aihetta l&hestyin kysymalla miten paikallislendet satsaavat verkkoon? Sekd mihin suuntaan
verkkojulkaisujen kehitys on menossa?

Aineistoni, haastatteluiden ja luokitusjarjestelman kautta on n&htdvissd, ettd paikallislehtien
verkkojulkaisut ovat kehittymdssd. Paivitystahti on osissa lehtid varsin Kkiivasta toimituksen
resursseihin verrattuna ja kehitystyd on runsasta. Paikallislehtid uhkaavat tulevaisuuden nékymat
kuntaliitoksista, véhenevistd lukijoista sekd paino- ja jakelukustannusten noususta vauhdittavat
verkkojulkaisujen kehitystd. Loppupéatelménd voi esittad, ettd jos teknologian kehitys jatkuu
kiivaana ja lukijat saadaan vakuutettua, ettd verkossa on laadukasta siséltdd, josta on syytad maksaa,
kaikki journalistiset verkkojulkaisut tulevat muuttumaan maksullisiksi muutaman vuoden péésta.
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1. Johdanto

Paikallismediat ovat alueensa hallitsijoita, silla levikkialueet ovat varmistaneet kilpailun
vahaisyyden. Yleensa paikallislehdella on vakiintunut asema ja uskollinen lukijakunta. Alunperin
paikallislehdet perustettiin 1800-luvun lopulla vastaamaan tarpeeseen vélittda tietoa ja valistaa
kansaa. Paikallislehti varmistaakin oman olemassaolonsa yhdistamélla paikkakuntalaisia, seka
painottamalla yhteison arvoja ja etuja. Lehden toimivuus riippuu asukkaiden kotiseuturakkaudesta,
silld olemassaolo on kiinni siitd4, miten asukkaat kokevat paikkakunnan omakseen. Lukijat taas
tarvitsevat lehden valittdmid uutisia voidakseen toimia osana yhteisd. Paikallislenden tehtévané
onkin tasoittaa yhteison siséisia ristiriitoja ja korostaa yksimielisyydelle tarkeitd aiheita (Sillanp&a
2011, 46.)

Paikallislendet ovat sdastyneet kahdesta taantumakaudesta 1990-luvulla ja 2000-luvulla hieman
paremmin kuin muut mediavalineet. Syynd on lehtien erikoistietdmys omalla ilmestymisalueellaan.
Paikallis- ja maakuntalehdilla on omat alueelliset monopolinsa uutis- ja ilmoitusmarkkinoilla, jotka
suojaavat lehtid pahimmilta talousheittelyiltd. Samoin suomalaisten vankka lehtien lukemisen ja
tilaamisen perinne selittdd paikallislehtien pitkda selviytymistd (Vehkoo 2011, 33)
Yritysterminologiaa kayttden voi todeta paikallislehtien eldvdn omissa ekologissa lokeroissaan,
joihin kilpailijat eivat valttamatta yhtd hyvin taivu. Median murros on kuitenkin ravistellut
paikallislehtien suhteellisen suojaisaa olotilaa. Myo6s paikallismedioille ennustetut tulevaisuuden
haasteet asettavat paineita selviytymiselle. Na&itd haasteita ovat muun muassa kuntaliitokset,
lukijoiden vahentyminen ja sitd kautta ilmoitusmyynnin lasku. Eniten kysymyksia tulevaisuudesta
on kuitenkin heréattanyt verkkojulkaisujen yleistyminen ja kysymys siitd, miten omassa lehdessa
tdhén pitéisi vastata. Paikallisuutisia voi etsid verkosta muualta, jos oman alueen printtilehti ei
mahdollisesti niitd tarjoa. Esimerkiksi sosiaalinen media Kkilpailee paikallislehden kanssa
uutisvoitosta. Paikallisesti kiinnostava tapahtuma voi levita sosiaalisen median kautta lukijakunnan
tietoon jo ennen kuin paikallislehti saa tapahtuman tietoonsa. Verkko on ndin ollen rikkonut

paikallislehtien ennen niin oleellista valta-asemaa paikallisiin uutisiin.

Kun ennen lehden verkkosivuilla ainoa mahdollisuus lukea journalistista sisdltéd oli lehden
maksullinen n&koislehti, nykypéivana verkkojulkaisut ovat tdynné erilaisia elementtejd. Viimeisen
kymmenen vuoden aikana verkkosivustoilla on alkanut ndkyd ymméarrysta verkon kayttotavoista ja
trendit verkossa ovat muotoutuneet aika yhtenevaisiksi; lyhyet uutispatkédt ovat verkkolehdissé

arkipéivaa ja eraanlaiseksi kaytannoksi ovat nousseet uutisvideot, linkitykset lehden edellisiin



juttuihin aiheesta ja kolumnit erilaisissa multimediamuodoissa. Verkkolehtiin ovat myds syntyneet
omat osiot videoille ja kuville. Viime vuosina lehdissé on yritetty eriyttdd mahdollisimman paljon
printtid ja verkkoa sekd saada ne tukemaan toisiaan. Lehden verkkoversiot ovat lisanneet myos
lukijoiden ja toimituksen vuorovaikutusta. Juttujen kommentointimahdollisuus on synnyttanyt
interaktiivista keskustelua ja palautteenanto on lisadntynyt. Muutama vuosi sitten annettiin lukijoille
mahdollisuus luoda omia uutisiaan sekd videoita verkkolehden sivuille. Osa lehdistd tarjoaa

sivustollaan lukijoilleen blogin perustamismahdollisuuden.

Kaikki paikallislehdet eivét ole satsanneet verkkoon ja kehitysasteet ovat erilaisia. Paikallislehtien
verkkojulkaisuilla on eroja jo rakenteessa, mutta myds niissa toimituksellisissa paatoksissa, mita
verkkoon laitetaan ja mité ei. Siind missa osa lehdistd vasta pohtii nékdislehden julkaisua verkossa,
on osa lehdissé hyvaa vauhtia suunnittelemassa maksumuuria ja tablet-julkaisua. Alakankaan (2011,
14) mukaan paikallislehdissd verkkoon menoa vitkutellaan, koska verkkojulkaisuun panostaneilla
paikallislehdilla taloudelliset tappiot ovat olleet merkittdvat. Alakangas toteaa myo0s, ettéd

paikallislehtien verkkojulkaisuissa on runsaasti kehittdmisen varaa.

Tutkimukseni l&htékohtana on paikallislehtien haluttomuus kehittdé verkkojulkaisua, koska siihen
ei nahda tarvetta, ja koska toimituksella ei ole riittavésti resursseja verkkolehden yllapitoon. Onko
niin, ettd paatoimittajien huoli resursseista ja “turhasta tyostd” pitdd paikkansa? Vai katoavatko
lukijat ilman hyvaa verkkojulkaisua? Toisaalta viime vuosina paikallislendet ovat kunnostautuneet
julkaisujensa yllapidossa. Kuitenkin lehdilla on isojakin eroja verkkojulkaisuissaan. Tama heréttaa
kysymyksen, miten suhteellisen samankokoisilla ja samantyyppisilla Kilpailualueilla toimivilla
lehdill& voi olla niin erilaisia verkkojulkaisuja? Tutkimukseni toisena lahtokohtana on, etté taustalla
toimivat eri konsernit ja niiden vaatimukset sek& toisaalta paatoimittajien omat intressit vaikuttavat

verkkojulkaisujen kehitykseen.

Tutkimuskysymyksinani on, ettd miten paikallislehdet satsaavat verkkoon? Seka mihin suuntaan

verkkojulkaisujen kehitys on menossa?

Tarkoituksenani on myods hakea aineistostani erddnlaista toiminnan logiikkaa. Toisin sanoen
vastausta siihen, milld eroavaisuuksilla ja samankaltaisuuksilla lehtien verkkojulkaisuja voi

tyypitella yleistyksiksi, joilla voi mitata verkkojulkaisun kehittyneisyytta?

Tutkimuskysymykseni ja lahtokohtani ovat syntyneet niistd havainnoista, joita tein tydstdessani
opinndytetyotd samasta aiheesta Turun Diakonia-ammattikorkeakoulussa vuonna 2011.

Kysymyksid ovat myos tarkentaneet lisdhavainnot ollessani mukana valitsemassa vuoden 2013



paikallislehted. Opiskelijatuomaristossa tydskennellesséni kavin 1&pi noin 80 paikallislehden
printtijulkaisua ja 30 verkkojulkaisua. Tdma varsin laaja tutustuminen Suomen paikallislehtien
nykytilanteeseen on antanut minulle hyvén pohjan tarkastella lehtien nykytilaa. Lahtiessani
kirjoittamaan tutkimusta ja varsinkin sen analyysiosaa minulla on ollut selked késitys, missa
tilanteissa paikallislehtien toimituksissa talla hetkelld tydskennellddn, ja miten eri lehdet ovat
satsanneet lehtiensd kehitykseen sekd miten se nakyy konkreettisesti sivustoilla. T&man taustan
kautta kykenin myos tarkentamaan tutkimukseni l&htokohtia. Lehtiin ja niiden verkkojulkaisuihin
tutustuessani huomasin, etté kehitysasteita on runsaasti. Verkkoa péivitellddn myds useammin kuin
alunperin olisin uskonut. Printin ja verkon véliset viittaussuhteet ovat vahaisia, moni lehti toimii

aktiivisesti sosiaalisessa mediassa ja suunnittelua on viety kohti tablet- ja mobiilijulkaisemista.

Tutkimukseni olen rajannut kasittelem&an pirkanmaalaisten paikallislehtien verkkosivujen
nykytilannetta sekd tulevaisuuden nakymid. Aiheesta on tehty niukasti tutkimuksia, vaikka
aihealueena paikallislehtien tulevaisuus verkossa on hyvin mielenkiintoinen. Lehdill& on usein
pieniresurssiset toimitukset, jolloin verkkojulkaisujen kehittdminen ja ylldpitdminen on
hankalampaa kuin isoimmilla lehdilla. Paikallislehdilla on myds omanlaisensa lukijakunta, joka voi
olla hyvinkin kiintynyt oman paikkakuntansa aanitorveen. Nain ollen muutosty6t voivat olla myds

hankalia, jos lukijakunta ei nde muutokselle tarvetta.

Aineiston analyysi tulee rakentumaan luomani neliportaisen luokittelujarjestelmén varaan, jonka
avulla luokittelen ja analysoin paikallislehtien verkkojulkaisuja. Analyysin tukena kéytan
tutkittavina olevien lehtien paatoimittajien haastatteluita heidan visioistaan lehtensé tulevaisuudesta
sekd verkkostrategioista. Tutkimukseni tarkoituksena on kartoittaa nykytilannetta seké analysoida,
millaisia tulevaisuuden nakymi& lehdillda on. Tulevatko paikallislehdet satsaamaan verkkoon vai

pysyyko painotus printtijulkaisussa?

Aineistonani on kuusi pirkanmaalaista paikallislented, jotka ovat levikkialueiltaan ja
ilmeistymisajankohdiltaan varsin samankaltaisia. Lehtien verkkojulkaisujen kehitysasteet ovat
kuitenkin erilaisia, mink& takia olen valikoinut juuri kyseiset lehdet tutkimukseeni mukaan. Nelja
lehdistd toimii itsendisesti ja kaksi ovat konsernilehtid. Itsendisesti toimivat lehdet ovat Kangasalan
Sanomat, Hameenkyrdn Sanomat, joka muodostaa yhdessa Pohjois-Satakunnan kanssa Mediaperhe
Oiva yhteisverkkojulkaisun, Yla-Satakunta sekd Punkalaitumen Sanomat. Pirkanmaalla toimii
kaksi konsernia: Alma Media ja Pirkanmaan Lehtitalo. Alma Median paikallislehtia edustaa

Tyrvéén Sanomat ja Pirkanmaan Lehtitaloa Sydan-Hameen Lehti. Valitut konsernilehdet edustavat



tyypillistd konserninsa lehted. Esittelen lehdet ja niiden kehitysasteet viel&d tarkemmin myéhemmin

tutkimuksessani.

Lehdistda keskityn tutkimaan pdadasiassa lehtien verkkojulkaisua, mutta tarkastellessani
verkkosivustojen paivittyvyyttd kasittelen myos lyhyesti lehtien printtijulkaisuja. Aineiston tukena
analyysissa kaytan myos valittujen lehtien paatoimittajien puolistrukturoidulla haastattelumetodilla

tehtyja haastatteluja.

Aloitan tutkielmani késitteleméall& verkkojulkaisun anatomiaa. Avaan siihen liittyvia kéasitteitd, seké
mité asioita verkossa on otettava huomioon. Pohdin myos sosiaalisen median ja yleison merkitysta

verkkojournalismille, sek& mit4 haasteita verkkojournalismi kohtaa ja mihin se on suuntautumassa.

Kolmannessa luvussa tarkastelen paikallislentien asemaa Suomessa ja missd murroksessa
paikallistoimituksissa talla hetkelld eletddn. Kasittelen myds lyhyesti, mitd haasteita tulevaisuus

saattaa paikallisrintamalla tuoda.

Neljés luku koskee luomaani verkkolehtien luokitusjarjestelmad, joka perustuu pirkanmaalaisten
paikallislehtien verkkosivujen analysointiin. Luvussa esittelen luokitusjarjestelmaa ja sen perusteita
tarkemmin sekd avaan mahdollisia k&yttOtapoja. Esittelen my0ds lyhyesti lehdet, joita kaytin
tutkimukseni aineistona. Kehittdméni neliportainen luokittelu koostuu neljéstd kehitysasteesta,
johon paikallislehtien verkkojulkaisut ovat jaoteltavissa. Luokittelujarjestelma on tarkoitus olla
yleispéteva, joten sitd voi kayttdd myds muiden journalististen verkkojulkaisujen luokitteluun kuin
vain paikallislehtien. Luokitusjarjestelmani kehitysasteet ovat “tavallinen verkkosivu”, “kehittyva
printtijulkaisun jatke”, “kehittynyt itsendinen verkkojulkaisu” sek& “monimediallinen itsenéinen
verkkojulkaisu”. Luokitteluperusteet perustuvat sivuston pdivittyvyyteen seka journalistisen

materiaalin maaréaan ja julkaisumuotoon.

Viides luku jatkaa siitd, mihin edellisesséd luvussa jaaddaan. Tassa luvussa esittelen, miten
analysoitavat verkkolehdet jakautuvat luokitusjarjestelméani mukaisesti. Tutkin myds miten
aineiston ulkopuolinen paikallislenden verkkojulkaisu asettuu luokitusjarjestelmassani. Testaan siis
jarjestelman kayttokelpoisuutta.

Kuudennessa esitdn  oman n&kemykseni siitd, mikd on paikallislehtien tulevaisuus ja

strategiaehdotelmia miten verkkoon on hyva satsata ja miten kavijamaarat voidaan pitéé korkeina.

Seitsemannessa ja viimeisessa luvussa kerron johtopdétokseni siitd, miten paikallislendet satsaavat

verkkoon. Sek& mihin suuntaan verkkojulkaisujen kehitys on menossa.



2. Verkkojulkaisun anatomia

Verkkojournalismin voi lukea osaksi verkkomaailman eli internetin ilmi6itd. Siihen vaikuttavat
samat asiat, jotka ovat verkkomaailmalle ominaisia. Yksi ndistd on tasa-arvoisuus. KaikKi
verkkolehdet joutuvat kilpailemaan samalla tavalla kdavijdn mielenkiinnosta. Ennen kuin
verkkojournalismia ja sen muita l&hiké&sitteitd voi avata enemman, on maéaariteltdva internetin

ominaisuuksia ja miten se eroaa perinteisista julkaisuvéalineisté.

Viestinndn tutkija James Slevin on pohtinut perinteisten mediavalineiden ja internetin eroja.
Slevinin mukaan (teoksessa Seppanen&Valiverronen 2013, 67) perinteisissa julkaisuvalineissa,
kuten televisio, radio ja printtilehdet, materiaalia tuottaa organisoitu asiantuntijajarjestelma.
Internetissa siséltda voi tuottaa ja levittdd kuka tahansa, eli se on hyvin avoin ymparistd. Median
kannalta olennaista on kuitenkin se, ettd levitettava sisaltd on yleensa joukkoviestimien tuottamaa.
Slevin my6s huomauttaa, kuinka internet laajentaa viestinndn aikatilaa eli sen sisdlle mahtuu

valtavat maarét erilaista dataa.

Internet eroaa merkittavasti myods muista mediavélineista siind, ettd sen avulla eri organisaatiot ovat
kykenevid olemaan yleisé0nsé suoraan yhteydessd. Yritykset ja viranomaiset eivét tarvitse enéda
joukkoviestimi& viestinviejiksi. Slevinin mukaan tdma on pakottanut perinteisia joukkoviestimi&
muuttamaan tapojaan. T&td kautta Slevinin mukaan syntyi online-journalismi, jonka voi kasittaa
synonyymiksi verkkojournalismille. Online-journalismia pdivitetddn jatkuvasti, eikd kuluttajan
tarvitse endd tyytya tiettyihin aikoihin lahetettaviin radio- ja televisiouutisiin tai printtilehdistoon.
Internet on siis ajaton ymparistd, jossa sisaltd on kenen tahansa tarkasteltavana koska tahansa.
Slevin painottaa kuitenkin sité, ettd lopullista erottelua internetin ja perinteisten mediavalineiden
valilla on vaikea tehdd. Todellisuudessa ne muokkaavat toisiaan, eivatkd ne ole taysin erillisia

yksikoita.

Slevinin erottelun mukaan verkkojournalismi siis perustuu internetin lainalaisuuksille, joita ovat
ajattomuus, aaretdn varastointikyky, taipuisuus, tasa-vertaisuus, suora vuorovaikutus lahettdjan ja
vastaanottajan valilla. Oleellista on my0s internetin ’valimatkattomuus’, joka ilmenee linkityksissa
erilaisille sivustoille. Linkit ikdan kuin tuovat verkon eri sisaltoja verkossa kavijaa lahemmaksi,
jolloin ’vélimatka’ esimerkiksi ulkomaalaisiin sivustoihin haihtuu. On kuitenkin huomattava,

internet on alusta ja verkkojournalismi medioiden tuottamaa sisaltoa.



Internetin voi siis ajatella tilaksi, joka muuttaa kavijoiden suhdetta paikkaan, paikallisuuteen ja
aikaan. Se on monisuuntainen viestinnan véline (Aula, Matikainen & Villi 2008, 10.) Aulan ym.
(2008, 12) mukaan "(verkko)media on kaikille avoin, jatkuvasti muuttuva sosiaalinen tila, jossa
jokainen voi valita tiedon sieltd, misté itse haluaa.” Kuutti (2006, 254) on madritellyt verkkomedian
kuvaa, &antd, videota ja tekstia yhdistavaksi verkotetuksi mediaksi. Sille on ominaista luoda uusia
vuorovaikutussuhteita yhdistamalla eri tahoja kesken&an. Toisin sanoen jokainen verkkomedian
kayttdja voi olla lahettdja tai vastaanottaja. Kuutin mukaan esimerkkeja verkkomediasta ovat

internet, videokonferenssit ja sdhkdiset postipalvelut.

Internetid eli verkkomediaa voidaan hyodyntéé vélineena ja tilana, mutta se on myos alusta, jolle on
helppo rakentaa erilaisia verkkojulkaisuja seké liittda eri viestimien siséltdja ja muita toimintoja
(Aula ym. 2008, 10). Tata kautta on syntynyt ilmio, jota kutsutaan medioiden konvergenssiksi.
Konvergenssi nakyy parhaiten sanomalehtien verkkojulkaisuissa, joissa yhdistyvat journalistisen
tekstin  lisdksi  kuva- ja  &é&nitallenteet, animaatiot, blogit ja  keskustelufoorumit
(Seppéanen&Valiverronen 2013, 26.)

Haasteita ja mahdollisuuksia luo internetin valimatkattomuus ja informaation helppo saatavuus.
Tama nakyy etenkin toimitustydn muutoksena. Ennen verkkomediaa journalistit olivat klassisesti
tiedon portinvartijoita, jotka valittivat tietoa passiiviselle yleisolle. Internetin yleistyessa, ja yleison
muuttuessa kuluttajista myds tuottajiksi, perinteinen “yhdeltd monelle” -viestintdmalli on
vanhentunut. Verkkomedia mahdollistaa monelta monelle ja muutamalta muutamalle viestinnén.

Palaan toimitustyén muutokseen luvussa kolme, jossa kasittelen paikallislehtien tilannetta.

Sosiologian ja viestinndn tutkija John B. Thompson on tutkinut vuorovaikutusta. Thompson on
luonut kolme vuorovaikutuksen muotoa: kasvokkainen vuorovaikutus, medioitu vuorovaikutus ja
medioidun kvasivuorovaikutuksen (teoksessa Seppanen&Valiverronen 2013, 68). Kasvokkainen
vuorovaikutus on nimensa mukaisesti ldhekkéistd viestintdd, jossa osapuolet nékevat toisensa.
Medioidussa vuorovaikutuksessa viestintd tapahtuu Kirjeitse tai puhelimitse. Medioitu
kvasivuorovaikutus taas tarkoittaa perinteisten joukkoviestintavélineiden luomaa vuorovaikutusta,
jossa viesti suuntautuu pieneltd joukolta laajalle, rajaamattomalle maarélle vastaanottajia.
Thompsonin mukaan se on yksisuuntaista ja dialogin kdyminen on hankalaa, ellei jopa olematonta.
Tama erottaa perinteiset joukkoviestimet internetistd. Kuten Slevin on esittdnyt osa internetin
“taikaa” on sen suora vuorovaikutteisuus, jossa viestintamalli on siirtynyt yhdeltd monelle, jopa

monelta monelle tai muutamalta muutamalle.



Verkko on omanlaisensa ympdristd eika sielld pade samat ilmaisutavat Kkuin perinteisissa
joukkoviestintavalineissd. Nopeat pdivitykset ja jatkuvassa liikkeessd oleva informaatio sek&
vuorovaikutussuhteet ovat yksi tarkeimmistd ilmaisutavoista. Myos tasa-arvoisuus, missé jokainen
sivusto on samanlaisen tarkastelun ja jakelun kohteena, luo omat haasteensa. Verkossa tarjonta on
laajaa, miké tekee kévijoista entista tarkempia ja valikoivampia. Hyvana ohjeena verkkosivujen
tekijalle on, ettd k&vija on saatava viihtymaan sivustolla jatkossakin. Runsaan kilpailun vuoksi
verkkosivut on suunniteltava kayttajaystavallisiksi. Verkkojuttujen on oltava silméiltavissa, mutta

tarpeeksi monipuolisia, jotta lukija kokee saaneensa tarvittavan tiedon.

Nielesen ja Lorangerin mukaan (ks. Maenpédéan ja Mannistd 2009, 35) verkossa kévija on tarkka
ajankaytostdan. Tiedon tai muun kiinnostavan kohteen on 16ydyttavé nopeasti tai sivusto hylataan.
Aikaa ensivaikutelman tekemiseen etusivulla on noin 25 sekuntia ja jos kdvija on kokemattomampi,
niin kymmenen sekunttia enemman. Toisin sanoen kokenut verkkokavija osaa silméill4d nopeasti
sivuston elementit 1&pi. Tdma tarkoittaa sitd, ettd sivuston muotokielen on oltava kunnossa ja
helposti omaksuttavissa. Sanoja on oltava véhén (emt. 35). Ulkoasultaan selked sivusto ja helposti
havaittavat elementit ovat avainsanoja kévijan koukuttamiseen. Ajans&aston takia perussaantona
hyvastd muotokielestd voi pitdd helposti silméiltavid ja koukuttavia otsikoita, kuvatekstej,
valiotsikoita ja ingresseja. Puolen minuutin sivujen selailun aikana kavija ei ehdi lukea pitkia

patkid. Myds valokuvat ja videot Kiinnittévat helposti kavijén katseen puoleensa.

Nielsenin ja Lorangerin (ks. Méenpad & Mannistd 2009, 36) mukaan kavija on kuin saalistava
eldin, joka seuraa yh& voimistuvaa tuoksua. Jos tuoksu laimenee, lahtee eldin toisaalle. ”Saaliin
tuoksun” on voimistuttava joka klikkauksella, muuten kévija hylk&a selaamansa sivuston. Oman
lisdnsd ja haasteensa tuovat erilaiset hakukoneet, joiden avulla verkon valtaisaa tietomerta
haravoidaan. Ne tuovat helposti kavijoitd, mutta samalla tarjoavat listan kilpailevista sivustoista.
Né&in ollen sivuston on oltava selked ja kiinnostava, jossa halutun tiedon l6ydyttdva nopealla

silmaykselld, jotta saataisiin kavija pysymaan eiké lahtemaén kilpailevalle sivustolle.

Tutkimuksessani pyrin kasittelem&an verkkojournalismia laajasti, mutta ytimekkaasti. Tarkastelen
siihen liittyvid termejé ja kasitteitd Heikki Kuutin teoksessaan Uusi mediasanasto méérittelemien
késitteiden mukaan. Liitin mukaan my0s omaa pohdintaani kasitellyistd termeistd ja niiden

merkityksista arkipdivan toimitustydssa.

Verkkojulkaisun anatomiaan sekd verkkojournalismiin liittyvat myds verkon vaatimat muotoseikat,
sosiaalinen media yleisGineen sekd verkkojournalismin haasteet ja tulevaisuuden nékymat.

Tarkastelen naita jokaista omana pohdintanaan. Nama kohdat ovat téarkeitd taustoja seka kriteereja



luomalleni  verkkojulkaisujen  luokitusjarjestelmalle.  Neljannessa  luvussa  esitteleméni
luokitusjarjestelma perustuu osittain tassé luvussa mainittuihin huomioihin verkkojournalismista ja

sen kayttotavoista.

2.1 Kasitteet

Omien havaintojeni mukaan verkkojournalismi on kasitteend hankala. Sen olemuksesta ja
kayttotavoista on Kirjoitettu lukuisia teoksia. Siihen kytkeytyy myds monia termejd, jotka menevat
paallekkdin ja joiden kayttdtavoista voidaan olla montaa mieltd. Myos itse verkkojournalismi on
ollut kiistakapula: onko se yksi journalismin ilmenemistavoista vai onko se vain alusta, jolla
perinteisid  julkaisutapoja voidaan hyodyntdd? Myos kysymys siitd, mitd kaikkea
verkkojournalismiin siséltyy on hadmmentdva. Kuuluuko siihen sivustosuunnittelu, visuaaliset
ilmaisutavat, erilainen tapa jasentdd tekstid, klikkausmaarat, videopituudet, interaktiiviset

multimediaesitykset vai journalismia uudessa muodossa?

Uusi media, Web 2.0 ja digitaalinen media ovat synonyymejd, joilla on nimetty internetin ja
verkkojournalismin luomaa murrosta. Seppésen ja Véliverrosen (2013, 25) mukaan uusi media -
termié kéytetdan silloin, kun tutkijat puhuvat internetin ja sen alla toimivista sosiaalisista medioista.
He kuitenkin huomauttavat, ettd uusi media on tuleville sukupolville jo vanhaa mediaa. Televisio ja
radio ovat aikanaan olleet myos uutta mediaa. Sama ongelma on Seppasen ja Valiverrosen mukaan
digitaalinen media -késitteelld. He toteavatkin, ettd “nyky&d&dn on vaikea loytda sellaisia
joukkoviestinnan sisalt6jd, jotka eivat olisi ainakin jossain tuotantonsa vaiheessa digitaalisessa

muodossa” (emt. 25).

Web 2.0 —termi on maaritelty kuvaamaan sitd “toista vaihetta”, mitd verkkomedian
muotoutumisessa ja kehittymisessa on tapahtunut. Mééaritelméa on saanut alkunsa vuoden 2004 IT-
kuplan puhkeamisen jalkeen. Tdémén jalkeen on koettu internetin siirtyneen uudelle aikakaudelle
(Tirronen 2008, 13-14.) Web 2.0 perustana on staattisen ja kankean verkon muuttuminen
dynaamiseksi ja joustavaksi kokonaisuudeksi. Verkon kayttdjien vuorovaikutus on kasvanut ja
sosiaalisen median, keskustelupalstojen seka blogien luomat uudet verkostoitumismahdollisuudet

ovat nostaneet verkkomedian uudelle tasolle (emt. 19.)



Talla hetkelld voidaan pohtia sitd, onko Web 2.0 jo vanheneva termi ja onko verkkomedia

astumassa jo uudelle tasolle. Onko verkkomedian evoluutiotasoja kuvaava seuraava termi web 3.0?

2.1.1 Verkkojulkaisu ja verkkolehti

Verkkojulkaisun ja verkkolehden on yleensa ajateltu tarkoittavan samaa asiaa ja ne menevatkin
puhekielessd helposti sekaisin. Suurta eroa kasitteill& ei ole mutta toistensa synonyymeja ne eivat
kuitenkaan ole.

Heikki Kuutin (2006, 253) mukaan verkkojulkaisu on yhtendiseksi laadittujen verkkoviestien
kokonaisuus, jota on tarkoitus julkaista jatkuvasti. Verkkojulkaisu siséltaa tekstin ja kuvan liséksi
interaktiivisia elementteja kuten keskustelupalstoja, linkkeja, hypertekstia  ja
palautteenantomahdollisuuden. Verkkojulkaisu ei periaatteessa eroa kasitteend verkkosivusta.
Kuutin (2006, 255) mukaan verkkosivu on “tietoverkossa oleva HTML-kieliseen tiedostoon
perustava tietojen kokonaisuus, joka voidaan toistaa kayttdjan verkkoselaimella kerralla
katseltavaksi”. Toisin sanoen verkkosivu on puhtaasti tekninen alusta, jolle sisélt6a tuotetaan.

Verkkojulkaisu kasitteend taas sisaltad alustan lisaksi toistuvasti péivittyvén sisallon.

Verkkolehti on Kuutin (2006, 253) maaritelmén mukaan tietoverkossa saannollisesti toimitettava,
sanoma- ja aikakauslehdelle tyypillinen aineistoa sisaltavé yhtendismuotoinen julkaisu tai palvelu.
Verkkolehted péivitetddn koko ajan, jutut on linkitettyind toisiinsa tai muualle verkkoon.
Verkkolehti on halpa jakaa, koska siihen riittdd vain yksi ”painos”. Samasta syystd se on myos
globaali, kuten mikd tahansa muukin verkossa oleva sisdltd. Verkkolehti arkistoituu
tietojarjestelmien vélimuistiin, jolloin verkkolehti on helposti saatavilla. Verkkolehden erottaa
internetin valtaisasta tarjonnasta jalostettu materiaali eli journalismi (Alasilta 2002, 282).
Né&koislehti eroaa verkkolehdesté niin, ettd se on ”verkossa julkaistu paperisen lehden nékdisversio,
jonka lukeminen perustuu layoutin silmailyyn ja sivuilta luettavaksi valittujen yksittéisten juttujen
suurentamiseen ndyttéruudulla” (Kuutti 2006, 155). Nakdislehti on siis suora kopio printtilehdesta,

jota ei paiviteta reaaliajassa.

Verkkolehden ja verkkojournalismin suurimmat erot ovat siing, ettd verkkolehti on enemman
yhtendinen tuotos. Heikki Kuutti (2012, 217-218) on méaritellyt uusitussa Mediasanastossa
verkkolehden synonyymiksi verkkojulkaisulle. Itse nden kuitenkin niiden valilla selkean rajan ja
tassd tutkimuksessa maéarittelen verkkojulkaisun sivuston kaltaiseksi kokonaisuudeksi, jossa osiot

paivittyvét eri tahtiin. Verkkojulkaisu koostuu my0s erilaisista elementeistd ja siihen voi siséltya
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muita verkkomaailmalle tyypillisid ilmi6it, kuten blogeja tai keskustelufoorumeita. Verkkolehti on
néhtdvissa enemmén numero Kkerrallaan péivittyvdna kokonaisuutena, jota yleensd luetaan
mobiililaitteilta tai tableteilta. Hyvind esimerkkeind verkkolehdestd ovat verkossa ilmestyvat

aikakauslehdet seka printtilehtien tabletjulkaisut, joita voi tilata suoraan omalle lukulaitteelleen.

Tassé tutkimuksessa kaytan péasaantoisesti termid verkkojulkaisu puhuttaessa paikallislehtien
verkkosivustoista. Jos sivusto on nahtévissa pelkéstddn verkkosivuksi ilman toistuvaa paivitysta,
kéytdn nimitystd kotisivu tai verkkosivu. Verkkolehti-termid kaytan, jos sivuston journalistinen
sisalto paivittyy yhtendisesti ja tayttdd muutenkin verkkolehden maaritelmat.

2.1.2 Verkkojournalismi ja verkkoviestinta

Heikki Kuutti on (2006, 253) madritellyt verkkojournalismin tietoverkkoja hyodyntavaksi
reaaliaikaiseksi sahkoisen tiedonjakelun ja julkaisemisen muodoksi. Kaytannossa tdman voi kaantéa
niin, ettd verkkojournalismi on jalostettua monimediaa verkossa. Verkkojournalismille on ominaista
yhdistdd kuvaa, &antd, videota ja tekstid monimediallisiksi kokonaisuuksiksi, reaaliaikainen
vuorovaikutteisuus yleison kanssa, suurien tietom&&rien varastoituminen pieneen tilaan sekd
linkitys. Uusitussa Mediasanastossa (Kuutti 2012, 217) maéaarittelyyn on lisdtty erotus, jolla

verkkojournalismi eroaa tietokanta- eli datajournalismista.

Verkkojournalismissa yhdistyvét perinteisten medioiden ilmaisumuodot, eli dani, kuva, video ja
teksti. Hakalan (2005) mielestd “voidaankin pohtia, onko verkkojournalismi oma itsendinen
journalismin lajinsa lainkaan, vai onko Internet vain uusi kenttd, jolla vanhat journalismin muodot

melskaavat.”

Hakalan esittdméa kysymys on hyvin mielenkiintoinen. Onko tosiaan niin, ettd verkkojournalismia ei
voidakaan eriyttdd omaksi kentdkseen mediavalineissd, vaan se on vain uusi foorumi, jolla vanhat
mediamuodot esiintyvat ja kehittyvat? Vuonna 2005 ndin on voinut ollakin, mutta nykypéivana
verkkomaailma eldd ihan omaa eldm&insd muihin  mediavalineisiin  verrattuna.
Verkkojournalismissa kaytetddn kylla muita, vanhoja mediamuotoja, mutta uudella yhdistyneell&
tavalla. Verkkojulkaisut ovat interaktiivisia ja taipuisia. Verkkojulkaisujen siséltd levida
nopeammin ja laajemmin yleisolle, kuin muissa mediavélineissa. Verkkojournalismi mahdollistaa
suurienkin datamassojen esittdmisen pienessd ja nappardssa muodossa, mihin muut valineet eivét

kykene. Omien havaintojeni mukaan verkkojournalismi eldd myds omalaatuistaan tiukkaa
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symbioosia sosiaalisen median kanssa. Téassdkin yhteydessd on tdrked erottaa toisistaan

verkkojournalismi, verkkojulkaisu seka internet.

Verkkoviestintd, verkkolehti, verkkojulkaisu ja muut verkkojournalismin kanssa laheiset termit
eroavat verkkojournalismista siing, ett4 ne ovat ulkoisen muodon méarittelijoitd. Verkkojournalismi
on siséllén tuottamista sopivaan julkaisumuotoon. Toisin sanoen se on uudenlainen ja erilainen tapa
esittdd perinteisend pidettya journalismia. Heikki Kuutin (2006, 253) madritelmédn mukaan
“verkkojournalismi laajentaa perinteistd journalistista tyota tiedonhankkimisesta ja yksittéisten
juttujen tyostamisesta erilaisten tietokokonaisuuksien ja verkkoyhteyksien rakentamiseksi, tietojen

organisoimiseksi ja tietojen kayton ohjaamiseksi.”

Verkkojournalismi on siis siséltdd, mutta myos ilmid, joka muokkaa toimitusten ajattelumalleja pois
perinteisista julkaisutavoista. Se on julkaisutapa, joka muuttaa muotoaan teknologisen kehityskulun

mukana. Se haastaa etsimaan jatkuvasti uusia esittdmistapoja toimituksissa.

Turun Diakonia-ammattikorkeakoulussa tekemdsséni opinndytetydssd madritin oman kasitykseni

verkkojournalismista. Sama mééritelméa patee myos tassé tydssé (ks. Rossi 2011, 12).

Havaintojeni perusteella yleisesti toimituksissa ajatellaan verkkojournalismin idean olevan
parhaiten koukuttavassa tai myyvimmassa otsikossa, kérjessé ja kuvassa eli toisin sanoen
verkkojournalismi  mielletddn  niin sanotuksi  klikkijournalismiksi.  Todellisuudessa
verkkotoimittajan on helppo tyytyd samaan hyvaksi havaittuun esittdmistapaan resurssien ollessa
tiukat. Varsinkin kiireissa uutistydskentelyssa, jossa deadline on joka hetki, aikaa uusien tapojen
etsinndlle ei ole. Verkkojournalismi ei kuitenkaan ole sama asia kuin ’klikkijournalismi’.
Médrittelen tassa tyossa verkkojournalismin verkon mahdollisuuksia hyddyntavéksi journalismiksi,
jossa esittdmistapoja etsitddn uuden julkaisufoorumin ehdoilla ja verkon vuorovaikutussuhteita
kayttéen.

Verkkojournalismi ei saa kuitenkaan typistya vain nopeasti silméiltaviksi uutispatkiksi ja linkeiksi
toisaalle. Hyvan verkkojournalismin tehtdvdnda onkin luoda uusia tapoja esittdd laajojakin
tietopaketteja verkkomaailmaan sopivalla tavalla. Tyovélineet tdhan I6ytyvét verkon taipuisasta
tavasta yhdistda aanta, kuvaa, videota ja tekstid, seka sen valimatkattomuudesta. Oleellisena osana
verkkojournalismiin linkittyvat sivuston suunnittelu ja sen kéyttajaystavéallisyys. Myos toimittajan
ja yleison keskeiselld vuorovaikutuksella on térke&d osa verkkojournalismin teossa. Verkko

mahdollistaa nopean ja suoran palautteen annon tai jopa kuluttajan ja toimittajan vélisen viestinnan



12

jutun tekovaiheessa, jossa toimittaja haastaa yleison kommentoimaan keskenerdista juttua ja

etsimadan uusia ndkokulmia tyohon.

Koska internet ja sen sisallét muotoutuvat koko ajan, on tarkeéa tarkastella myos sosiaalisen median
ja verkkojournalismin suhdetta toisiinsa. Kasittelen verkkojournalismin ja sosiaalisen median

erityista liittoa myéhemmin kohdassa, 2.2 Sosiaalinen media ja yleisd verkkojulkaisussa.

Verkkoviestintéd eroaa verkkojournalismista siind, ettd se on puhtaasti teknologialahtoista viestintaa
ihmisten kesken. Toisin sanoen verkkoviestinnalla tarkoitetaan tietoverkkoja hyddyntavaa
tietokonepohjaista viestintad sahkodpostin ja Internetin kautta (Kuutti 2012, 219). My6s sosiaalinen

media perustuu kayttdjiensa véliselle verkkoviestinnélle.

Kuutin (2012, 219-220) mukaan verkkoviestinnalle on tyypillistd multimediamaisuus eli tekstin,
adnen, kuvan, videon ja animaation liikkuvuus, "mielivaltaisen liikkumisjarjestyksen mahdollistava
hypertekstuaalisuus” eli kayttajien keskendinen tiedostojen jakaminen ja eteenpdinlahettdminen,
viestin ohjaamattomuus, samanaikainen l&hetys vastaanottajille ja interaktiivisuus eli helppo
reagoitavuus viesteihin. Aulan, Matikaisen ja Villin (2008, 10) mukaan verkkoviestinnélle on
tyypillista lahettdja- ja vastaanottajasuhteiden dynaamisuus ja uusien vuorovaikutussuhteiden
syntyminen. Alasilta (2002, 290) toteaa, ettd verkkoviestinndn parhaita ominaisuuksia ja
mahdollisuuksia ovat ajantasaisuus, vaihtoehtoisuus ja vuorovaikutteisuus, jotka kaikki tukevat

erinomaisesti journalismin tavoitteita.

Verkkoviestintd onkin siis avainsanana sosiaalisen median toimivuudelle sek& verkkojournalismin
tukemiselle. Se on kasite, jonka alaisuudessa koko verkkomaailma liikkuu. Verkkoviestintd on
jatkuvaa aktiivista viestimistd ihmisten kesken teknologisessa ymparistossa. Verkkojournalisminkin

voidaan ajatella perustuvan verkkoviestinnélle.

Kuutti (2012, 219) maarittdd myos verkkoviestinnan alaisuuteen erilaiset viestintdakoodit, jonka
mukaan ilmaistaan erilaisia asioita tai mielipiteitd. Namé& koodit, kuten englanninkielisista
ilmaisuista tehdyt lyhenteet, ovat tuttuja varsinkin nuorten kaytdssé ja niistd on syntynyt ajan
mukana omat ilmionsa. Koodit ovat verkkoviestinndn kannalta mielenkiintoisia siitd, ettd ne ovat
osoitus verkkoviestinndn dynaamisuudesta ja muuttuvuudesta. Verkkoviestinnan voi ndhdé siis

viestintdna teknologisella foorumilla mutta myds omana kielenééan.
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2.1.3 Datajournalismi

Tassd tutkimuksessa datajournalismi  on yksi luokitusjérjestelmani neljannen tason eli

monimediallisen itsendisen verkkojulkaisun kriteereisté.

Datajournalismi on ldheistd sukua verkkojournalismille. Talla hetkelld se kiinnostaa monia
toimituksia ja siitd on jopa povattu pelastajaa lehtien verkkojulkaisuille. Vehkoon (2011, 107)
mielestd “datajournalismissa piilee journalismin tulevaisuus”. Ne toimitukset, jotka tarttuvat
datajournalismin mahdollisuuksiin, saavat hyvan etumatkan muihin kilpailijoihin nahden (emt.
107).

Datajournalismi  perustuu  tietokantojen  tuomalle  siséllélle ja  koodin  antamille
esitysmahdollisuuksille. Toisin sanoen laajat tietokannat tuodaan esille journalistisesti jasennettyné
ja verkonmahdollisuuksia visuaalisesti hyvéksikéyttden. Eli dataa tuodaan esille “elavallg”
grafiikalla. Datajournalismia visualisoidaan videoiden, animaatioiden, Kkarttojen, pelien ja
interaktiivisuuden kautta. Visualisoimiseen kuuluvat myds &aniefektit, puhe, musiikki ja hiljaisuus
(Vehkoo 2011, 111.) Kuutti (2012, 198) méérittelee datajournalismin tietokantajournalismiksi, joka
on luettavissa journalistiseksi suuntaukseksi, jossa tiedonhankinnan kohteena ovat viranomaisten
tietokannat ja rekisterit. Kuutin mukaan tietokantajournalismin ideana on méaéritella toimitustydssa
tarkasteltavia asioita tietoteknisesti luokiteltaviksi ja mitattaviksi suureiksi. Tietokantajournalismi
voidaan ndhdd osaksi tietokoneavusteista journalismia, johon verkkojournalismi myds kuuluu
(emt).

Ignacio Ramonetin (2011, 65) mukaan datajournalismi on tarked& modernin demokratian kannalta,
koska se tuo esille julkisten ja yksityisten organisaatioiden tuottamat informaatiovarastot hetkeksi
julkisiksi ja kaikille tutkittaviksi. Datajournalismi voidaankin nédhda lahinnd vanhan journalistisen

tutkimistavan paivitetyksi esittdmistavaksi.

Vehkoon (2011, 107) mukaan datajournalismilla on viisi tyovaihetta. Ensin on ldydettavd oikea
kysymys, sen jalkeen kysymykseen vastaavaa oikeanlaista dataa ja kolmantena vaiheena dataa
tarkastellaan. Neljannessa tyGvaiheessa data visualisoidaan ja viimeisessd viidennessd vaiheessa
yhdistetddn kaksi tai useampaa tietokantaa toisiinsa. Datajournalismia luodaankin journalistin ja
koodarin yhteispanoksella. Datajournalismin tyétiimeihin voi kuulua useakin journalisti ja koodari,
jossa yhdessd voidaan “luoda uusia tapoja esittdd suuria ja monimutkaisia tietovarantoja

visuaalisesti niin, ettd kaikki ymmartavat” (Vehkoo 2011, 108).
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Vehkoon mukaan journalismin kannalta datajournalismi auttaa jasentdmaén valtavia tietomaaria.
Kéytanndssé datajournalismi tarkoittaa kolmea asiaa: informaation késittelyd ja taitoa kayttaa
tekniikkaa hyvékseen, perinteista journalistista ymmarrysta sekd kykya 10ytéé datasta oikea tarina.
Datajournalismi  vaatii myds ymmarrysta sosiaalisista verkostoista, verkostoteorioista ja
joukkoistamisesta (Vehkoo 2011, 110.) Dataa voi kayttda taydentdmaén uutisaiheita, mutta se voi

myo0s kertoa tarinoita polttavien aiheiden ulkopuolelta (emt. 110).

Datajournalismi ja verkkojournalismi késittelevat journalistisesti jasenneltyjd tietomé&aria kayttéen
verkon visuaalisia esittdmistapoja. Ehka yksi suurimmista eroista on se, ettd datajournalismi
perustuu nimensd mukaisesti puhtaaseen dataan: numeroihin, exel-taulukoihin, tilastoihin ja niin
edelleen. Se on myds yleensé avointa ja jokainen paésee tarkastelemaan dataa visuaalisen esityksen
takana. Vehkoon (2011, 112) mukaan datajournalismissa jutun teko ei péaty julkaisuun. Sen jalkeen
kuka tahansa voi ladata datan, analysoida sen ja l6yt&a siitd uusia nédkdkulmia ja mahdollisia
virheitd. Avoin tieto lisdd sen luotettavuutta (emt. 112). Oman pdadtelméani mukaan
verkkojournalismi sen sijaan perustuu normaalin journalistisen tydskentelyn tuottamille tiedoille. Se
kéayttdd samoja julkaisutapoja kuin datajournalismi, mutta tieto juttujen takana ei pohjaudu
pelkastddn numeraalisiin tietovarastoihin. Datajournalismi voi olla osa verkkojournalismia, mutta
verkkojournalismi ei voi olla osa datajournalismia. Se voi esiintyd datajournalismin kyljessa
selkeyttdvand ja tukevana seka lisdinformaatiota tuovana osana, mutta se ei ole yhtd kuin
datajournalismi. Artikkeli voi koostua verkkojournalistisesta jutusta, jota tukee datajournalistinen
esitys. Verkkojournalistisessa jutussa datajournalismia voi kayttad yhtena tietoldhteend ja tuoda se

mukaan tukevana esityksena.

Datajournalismi on suuntaus, joka on tehnyt selkeétd l&pimurtoa Suomessa. Esimerkiksi Helsingin
Sanomat, llta-Sanomat seka Yle Uutiset hyodyntyvét verkkojulkaisuissaan datajournalismia. T&té
kirjoitettessa jokaisella mainitulla medialla on sivustoillaan omat teema-sivunsa, mihin
datajournalistia juttuja on keratty. Eri tahot ovat myos jarjestaneet koulutuksia, joissa kasitellaan

datajournalismia ja miten sit4 luodaan.
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2.2 Sosiaalinen media ja yleiso verkkojulkaisussa

Sosiaalisen median tarkeimpéné roolina on varmasti jakoalustana toimiminen; oli kdyttdjana sitten
yksityishenkild tai yritys. Mediasisdltdjen levidminen sosiaalissa verkostoissa liittyy erityisesti
teknologisiin sovelluksiin, kuten sosiaalisen median palvelut (Heikkild, Ahva, Siljaméki &
Valtonen 2012, 272).

Sosiaalisessa mediassa yleis0 muuttuu julkisoksi, joka tuottaa sisaltéd ja on aktiivinen. Toisin
sanoen yleisO voidaan ajatella ryhmaksi, jonka edessé tapahtuu julkinen esitys. Julkiso taasen on
ryhmég, joka osallistuu esityksen alullepanemiseen ja toteuttamiseen (Ridell 2006, 248.) Kuitenkin
mediateknologia vahvistaa etéisyyttd yleison ja joukkoviestintdd tuottavan tahon valilla: median
tuotanto ei kuulu yleisolle, vaikka useat eri mediatuotannot hyddyntéavét yleisén panosta (emt. 241).
Yleis6on on pitkaan liittynyt teollisen rakenteen luoma alisteisuus, joka on joutunut koetelluksi
digitaalisen teknologian luoman uusien julkisuusmuotojen my6ta. Yleisésta on tullut universaali
tapa jasentdd median suhdetta ihmisiin. Yleisolla onkin kolme erilaista suhdetta mediaan:

rakenteellinen, toiminnallinen ja kommunikatiivinen. (emt. 243-245.)

Rakenteellinen ulottuvuus viittaa mediakoneistojen omistukseen ja niiden mekanismien hallintaan.
Suhteet mediaan ovat aina jotenkin rakenteellisesti jarjestyneitd ja puitteistettuja. Rakenteellista
ulottuvuutta muotoilevat ja kehystévat teollisuuden taloudelliset ja muut intressit. Toiminnallinen
ulottuvuus tarkastelee, mité toimintarooleja tai -asemia eri mediat kuluttajilleen tarjoavat sek&
minkaélaisia omaehtoisia mahdollisuuksia néissa asemissa on. Kommunikatiivinen ulottuvuus pobhtii,
millaista erilaisissa medioituneissa toimija-asemissa tapahtuva viestintd on. Kyseissé
ulottuvuudessa mediasuhteita voidaan tarkastella 1ahemmin erottelemalla yksil6tasoista,
yhteisOllist4 ja julkisisesti orientoitunutta viestintad. (emt).

Sosiaalinen media ja yleis0 tuottajina ovat ndhtavissé seka toiminnallisiksi ettd kommunikatiivisiksi
ulottuvuussuhteiksi. Tirrosen (2008, 61) mukaan “sisalléntuottajien ja yleison raja on hamartanyt”.
Verkko on mahdollistanut julkaisukanavan jokaiselle halukkaalle. Perinteinen raja siséllontuottajien
ja kayttajien valilla on sotkeutunut, ja tiukkaa rajanvetoa on hankala vetdd. Aktiivisista
sisallontuottajista on tullut yksi monen julkisen palvelun ansaintakeinoista. Esimerkking
mainittakoon YouTube saa tulonsa mainostajilta, jotka haluavat mainospaikkansa suosituimpien
videoiden yhteyteen. YouTube varmisti, ettd palveluun ladataan jatkossakin suosiota saavuttavia
videoita, ja alkoi maksaa korvauksia suosituimpien videoiden tekijoille. Palkkion saaneet tekijat
ovat jatkossakin motivoituneita tuottamaan lisdd sisaltoa ja sitd kautta YouTube saa edelleen

mainosrahoja (emt. 97.)
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Kéyttajien aktiivinen siséllontuotanto toteuttaa toiminnallisen ulottuvuuden piirteitd siing, etta
media asettaa seuraajansa passiivisesta tarkkailijasta aktiiviseksi osallistujaksi antamalla
mahdollisuuden julkaista, palkitsemalla tai huomioimalla kayttdjan tuottamaa sisaltoa.
Toiminnallinen ulottuvuus kiinnittdd huomion siihen, ettd suhteessa mediaan kayttdja aina toteuttaa
tietynlaista toimijuutta (Ridell 2006, 245). Aktiivinen sisalléntuottaja on mediapalvelun tarjoamassa
roolissa, jota kavija toteuttaa omaehtoisesti. Toisaalta myods passiivinen kaytt4j4 on median

tarjoamassa roolissa.

Aktiivinen siséllontuottaja tayttda piirteitd myods kommunikatiivisen ulottuuvuden kolmella eri
tarkastelutasolla: yksil6tasoisen, yhteisOllisen ja julkisesti orientoituneen viestinndn tasolla.
Yksil6tasoinen viestintd on nahtévisséd esimerkiksi blogimerkinnaksi, jossa kirjoittaja tuo esille
omaa persoonaansa sen sijaan, etté etsisi laajempaa sosiaalista yhteyttd. Yhteisollisessa viestinndssa
samasta asiasta kiinnostuneet kerddntyvat esimerkiksi faniyhteisoksi. Julkisessa viestinndssa
yhteisollisen viestinnan ryhmét pyrkivéat luomaan oman fooruminsa, jossa erilaiset toimijat voivat
kohdata. Kaikki kolme kohtaa voivat kietoutua toisiinsa (Ridell 2006, 246.) Toisin sanoen kayttdja
asettuu median asettamaan toiminnalliseen suhteeseen alkaessaan aktiiviseksi siséllontuottajaksi.
Aktiivisena siséllontuottajana k&yttdja tuo esille omaa persoonaansa tuottamalla omaehtoista
sisalt6d, joka kerdd ymparilleen yhteison kiinnostuksen ja on jaettavissa julkisilla foorumeilla,
joissa julkinen viestintd esiintyy. Tahan liittyy l&heisesti ilmid, jota Kkutsutaan sosiaaliseksi
kuratoinniksi (Seppéanen & Valiverronen 2013, 39). Sosiaalinen kuratointi osoittaa, ettd sosiaalisen
median kayttajat eivat (vain) tuota siséltdd, vaan myods yhteyksié eri sisaltéihin ja niiden kayttajiin.

Kuratoinnin voidaan ajatella nostavan mediatuotteen arvoa ja tunnettavuutta (emt.)

Yleiso siséllontuottajana merkitsee my0ds toimittajaroolin muutosta. Journalistin perinteinen rooli
tiedonvalittdjand on muuttunut verkon myota ja sisaltda tuottaa myos aktiivinen yleisd. Toimittajan
tyd ei kuitenkaan ole vaistymassa aktiivisen yleison edeltd, vaikka niin muutama vuosi sitten
saatettiin pel&td. Todellisuudessa vain murto-osa verkkopalveluiden kayttgjistd on aktiivisia
sisallontuottajia. Suurin osa on edelleen passiivisia tarkkailijoita, jotka saattavat toimia silloin
talloin. Toimittajan tydlle aktiivisesta yleisosta ei ole haittaa, vaan péinvastoin hyotyd. Tarkastelen

toimittajan roolin ja tyén muutosta tarkemmin luvussa kolme.

Sosiaalisessa mediassa yleisd on tuottava toimija. Sosiaalinen media on myds alusta, jossa lukuisat
eri joukkoviestintavalineet kykenevédt mainostamaan omia julkaisujaan ilmaiseksi. Se on paikka,
josta haetaan lukijoita ja yritetdan saada klikkaajia omille verkkojulkaisuille. Mikko Tirrosen (2008,

34) mukaan sosiaalisella medialla tarkoitetaan “tietoverkoissa toimivaa yhteisollisesti tuotettua ja
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jaettua mediasiséltod”. Toisin sanoen kayttdjien itsensd luomaa materiaalia, jonka keskeisena
toimintaperiaatteena on jakaminen. Tirrosen (emt.) mukaan jaetun sisallon ympdrille rakentuu
yhteisd. Yhteisollistd viestintdd on toki nahtavissa myds esimerkiksi paikallisissa asukas- tai
muiden ryhmien verkkosivuilla (Ridell 2006, 246).

Seija Ridell (2011, 16) esittda tutkimuksessaan danah boydin maarittelemét sosiaalisen median
yleiset piirteet, jotka toistuvat jokaisessa sosiaalisen median palveluissa. Piirteet ovat tiedon
pysyvyys, toistettavuus, etsittavyys, skaalautuvuus sek& maantieteellisestd paikasta irtoaminen tai/ja
kiinnittyminen. Erilaisen ja vaihtelevan viestinndn samanaikaisuus sosiaalisen median viestimissa
moninaistaa yleison esiintymisen ja toiminnan muodot: keskindisen, ryhmapohjaisen ja julkisen

viestinnan ulottuvuudet lahentyvét ja jopa kietoutuvat toisiinsa (emt.)

Facebook, Twitter ja lukuisat muut sosiaalisen median palvelut ovat luoneet merkittavén
mullistuksensa mediakentélld. Todenndkdisesti sosiaalisen median rantautuminen aiheutti
toimituksissa samanlaista pohdintaa kuin verkon tulo aikoinaan. Ja toisaalta sosiaalisen median
hyodyntdminen on n&htdvissd jatkumona sille verkkokehitykselle, mitd toimituksissa on alettu
toteuttaa. Talla hetkelld sosiaalinen media on monen toimittajan ja toimituksen yksi tarkeimmista
tyokaluista aineiston hankinnassa. Facebook, Twitter ja muut palvelut nékyvat verkkosivustoilla
monella eri tavalla. Facebookissa ja Twitterissd etsitddn haastateltavia, kysellddn mielipiteitd ja
markkinoidaan seka jaetaan valmiita juttuja. Eri palveluissa voidaan myds tuoda esille toimituksen

mielipiteita.

Verkkojournalismin kietoutuminen yhteen sosiaalisen median ja aktiivisen yleisén kanssa on viela
tuore ilmi6. Se on kuitenkin ilmid, joka on nahtavissd lehtien kehityssuuntauksissa.
Vuorovaikutuksessa olemisesta voi muodostua sisaltod tarkeampi motiivi median kaytolle.
Kayttajista on tullut tuottajia (Seppanen&Vaéliverronen 2013, 27.) Onko siis niin, ettd aktiivinen

yleisd on merkki hyvasta verkkojulkaisusta?

Sosiaalisella medialla on nopeasti vakiintunut ja tiivis asemansa eri mediavalineiden
verkkojulkaisuissa. Se on nahtavissa juttujen jakomahdollisuuksissa sekd erilaisten sosiaalisten
medioiden upotettuina alustoina, jotka kertovat millaista uutisvirtaa toimitukset omiin tileihinsa
tuottavat. Muutamassa vuodessa on tultu siihen pisteeseen, ettd on vaikea kuvitella yhtak&éan
joukkotiedotusvélineen verkkojulkaisua ilman jotakin yhteyttd sosiaalisen mediaan. Melkein
jokaisella medialla on omat tilinsd yleisimpiin ja kaytettyihin sosiaalisen median palveluihin kuten

Facebookkiin, Twitteriin, Spotifyihin ja niin edelleen.
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Journalistinen verkkojulkaisu ja sosiaalisen median palvelu ovat kumpikin itsendisesti toimivia
tahoja, jotka ovat toimintakykyisid ilman toista. Twitter ja Facebook toimivat ilman Ylen tai
Helsingin Sanomien osuutta ja toistepdin. N&in ollen ei voi puhua taydellisestd *symbioosista’,
mutta sisall6t liikkuvat niin ristiin molemmissa palveluissa, etta tulkintani mukaan verkkojulkaisun
ja sosiaalisen median *symbioosi’ on l&helld. Sosiaalinen media ammentaa sisaltéaan niin kéayttajien
itse tuottamista julkaisuista, mutta hyvin paljon myds medioiden tekemisté jutuista. Toimittajat taas
kerdavat sosiaalisen median virroista itselleen juttuaiheita. Ndin ollen materiaali kiertada tiheélla
tahdilla palvelusta toiseen ja jonkin toisen median uutinen voi sosiaalisen median kautta paatya
taysin erillisen joukkovélineen uutislistalle. Sosiaalinen media ja joukkoviestintavélineet toisin
sanoen ’ruokkivat toisiaan’. Verkkojulkaisut saavat siséltddan sosiaalisesta mediasta ja sosiaalinen

media saa oman materiaalinsa verkkojulkaisuilta.

Todellisuudessa kierto ei ole nédin yksioikoinen mitd edelld on esitetty. Kaikki jutut eivét ole
kierrossa mukana ja todellisuudessa vain pieni joukko aktiivisia kéyttajia pyorittdd samoja aiheita
palvelusta ja uutismediasta toiseen. Sosiaalisen median ja verkkojulkaisujen Kierrossa on myos
néhtavissd omat vaaransa sen suhteen kuinka kapeaksi aktiivisten kierréattjien maailmankuva

muuttuu.

Sosiaalinen media tarjoaa kuitenkin oman kehityssuuntansa verkkojournalismille. Eri palvelut ovat
nopeassa tahdissa kehittyneet varsin tunnetuiksi ja aktiivisten kayttdjien maara kasvaa vuosi
vuodelta. Suosion voi selittdd kéayttdjien mahdollisuudella tuottaa omaa materiaalia ja
verkostoitumisella muiden kéyttdjien kanssa. Jakamalla mediasisalt6ja ja kuulumalla erilaisiin
yhteisOihin sosiaalisen median kéyttdja kokee saavansa nékyvyytta itselleen, mielipiteilleen seka
tuottamalleen siséll6lle (Tirronen 37, 2008).

Mielenkiintoisena  kysymyksend voidaan esittdd, voiko sosiaalinen media olla osa

verkkojournalismia tulevaisuudessa?

2.3 Verkkojournalismin nykymuodot

Verkkomediasta on  milloin  povattu pelastajaa ja milloin  tuhoajaa perinteisille
joukkoviestintavalineille. Todellisuudessa se ei taida olla kumpaakaan vaan se on kilpailija, joka

haastaa eri mediavélineitd omalla runsaudellaan (Vehkoo 2011, 13). Kilpailun tuloksena voi syntya
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entistd laadukkaampaa journalismia, kun lehdet, radio ja televiokanavat pyrkivat verkkojulkaisujen

avulla pitdméaan kuluttajistaan kiinni.

Verkkomedia ja tat4 kautta verkkojournalismi kuitenkin jo haastaa itse itseddn. Sen sisalla syntyneet
ilmiot ja taloudelliset seikat luovat omat ongelmansa. Tarkeimpind piirteind naista ovat yleison
tottuminen ilmaiseen sisaltoon, verkkojournalismin muotoutuminen Klikkijournalismiksi seké
ongelma verkon taloudellisesta tuottamattomuudesta. Verkkomedia ja verkkojournalismi myds
muotoutuvat koko ajan niin teknologisen kehityksen kuin uusien kayttGtapojen mukana. Tuskin
voidaan endd madritelld internettid ja verkkojournalismia samoilla merkityksill4 kuin esimerkiksi
kymmenen vuotta sitten. Se mika oli uutta ja innovatiivista esittdmismuodoissa muutama vuosi
sitten, alkaa nykyaan olla vanhentunutta. Uusia sovellus- ja esittdmistapoja kehitelladn koko ajan.
Myos kayttdjien aktiivisuus ja yleiso ylipdatddn kehittavat verkkomediaa eteenpdin luomalla
vuorovaikutusta toimittajiin. Sosiaalisen median valtakausi saattaa tuoda nykyisen tunnetun
verkkomedian uudelle tasolle: anonyymiteettius haipyy ja verkkojulkaisut ovat etenevdssd maarin

sosiaalisen median kaltaisia.

2.3.1 Verkon ansaintamallit

Verkkomedian parhaimmat puolen kayttajan kannalta, ja myods pahimmat puolet talouden puolesta,
ovat sen ilmaisuus, helpot jakelukanavat ja laaja tarjonta. Erityisesti ilmaisuus ja runsas Kilpailu
ovat saaneet monen mediajohtajan tuskailemaan talouslukujen parissa. Verkkoon on mentéva,
vaikka resursseja siihen ei olisi. Heitettyyn haasteeseen on reagoitu lisédmélla verkkojulkaisujen
taytteiksi pienid tilkejuttuja (Vehkoo 2011, 13). Tam& puolestaan on aiheuttanut ajan kuluessa
verkkojournalismin tason ja arvostuksen laskemista. Kun juttuja tehdddn klikkausmaarien
perusteella, tayttyvat verkkojulkaisut viihdeuutisista ja shokeeraavista ja provosoivista otsikoista.
Myo6s samat aiheet pyorivét julkaisusta toiseen, kun toista mediajulkaisua lainataan suoraan tai

epasuorasti.

Mediataloja verkon ilmaisuus koettelee. Kovalla tyolla ja rahalla tuotettu siséltd on ilmaiseksi
saatavilla ja erilaiset hakukoneet rahastavat mainosten kautta sisallosta. Yhdysvaltalainen
paatoimittaja ja tietokirjailija Chris Anderson (ks. Seppénen & Valiverronen 2013, 142 — 143) on

listannut kuusi syytd maksuttomaan mediatarjontaan.
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1. Kysynnén ja tarjonnan suhteen muutos, jossa sisaltdjen méara kasvaa ilman,

etta kysynté pysyisi perassa.

2. Konkreettinen materia katoaa. Verkossa tuotteet ovat digitaalisessa
muodossa.

3. Elokuvien ja muiden tuotteiden lataaminen verkosta on helppoa.

4. Kasvanut verkkomainonta antaa mahdollisuuden jakaa sisaltoja

halvemmalla ja jopa ilmaiseksi. Mainokset saatetaan sijoittaa sopivien mediasisaltdjen

oheen.

5. Laitevalmistajat suosivat ilmaisia siséltdja, koska ilmaistarjonta tekee
laitteista halutuimpia. Tdma trendi on nahtévissa esimerkiksi laajasta valikoimasta

maksuttomia puhelinsovelluksia.

6. Internet-sukupolvi on tottunut maksuttomaan sisaltoon.

Andersonin kuudes syy nettinatiivien tottumisesta maksuttomaan sisaltéon on varmasti yksi
oleellisimmista syistd, miksi lehtitalojen on vaikea saada rahaa verkosta. Yhtend syynd on myos se
virheratkaisu, ettd alunperin verkkoon on laitettu sisaltod ilmaiseksi jaettavaksi. Yli kaksikymmenta
vuotta ilmaista sisaltod on totuttanut kuluttajat siihen, ettd verkossa ei tarvitse maksaa uutisista.

Totuttua ajattelumallia on hankala rikkoa.

Vehkoon (2011, 23-24) mukaan Yhdysvalloissa koetut lehtikuolemat ja toimitusten véen
vahentdminen ovat erdadnlaista nykypéivan kauhutarinaa siitd, mihin verkkomedia voi printtilehtia
viedd. Vehkoon esittelemdssd Amerikan mallissa leikataan resursseja ja vaaditaan samanaikaan
toimittajilta enemman tyotd. Liikkeenjohdollisena strategiana on lypsdd hiipuvasta lehdesté
viimeisetkin voimavarat. Lehti myydaan uudelle omistajalle ja toimituksista irtisanotaan tyévakea
niin paljon kuin mahdollista. Loput joutuvat tydskentelemaédn tiukan budjettikurin alaisuudessa.
Vaatimattomat resurssit laskevat vadjadmattd lehden tasoa, jolloin lopulta viimeisetkin lukijat
hylkaavét lehden. Lukijoiden kaikottua katoavat ilmoittajat ja omistaja on korjannut voiton lehden

tyontekijoiden kustannuksella. Tata strategiaa kutsutaan sadonkorjuuksi (Vehkoo 2011, 23-24.)

Suomessa viime vuosina taantuman aiheuttamaan vajeeseen on vastattu jo varovaisilla

resurssileikkauksilla, kuten toimitusten koon pienennyksilld. Toimittajat ovat yh& enemman
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yleistoimittajia, joiden on hallittava eri mediavélineet. Tahan on syynd mediakonvergenssi, joka on
yhdistanyt eri joukkoviestintavélineitd isoiksi monimediatoimituksiksi. Ajasta on tullut kallis
valine, kun Kkilpaillaan uutisvoitoista ja siitd kuka pdivittdd nopeimmin ja tiheimmin

verkkojulkaisuaan.

Verkkojournalismin nykytilannetta selittdd osittain viime vuosien taloustilanne, mutta myos

verkkojournalismin oma historia.

Ensimmaiset verkkojulkaisut 1990-luvulla olivat suoria kopiota printtilehdestd. Toisin sanoen
paperilehden siséltd lapioitiin suoraan verkkosivuille. Termi “lapioida” tulee englanninkielen
sanasta shovelware, joka on suomennettu lapiolehdeksi. Lapiolehdissd siséltda ei muokattua
verkkoa varten, vaan koko sisalté kuvia myoten siirrettiin sellaisenaan. Ominaista oli myos se, etta
nykydén rummutettu interaktiivisuus lukijoiden ja lehden valilla ei ollut alussa edes mahdollista
(Karhu 2006, 13-14.)

Vuosituhanteen vaihteen l&hestyessa verkkojulkaisujen esitysmuodot alkoivat muuttua.
’Lapiolehtien’ madré vaheni ja ymmarrysté verkon kayttotavoista alkoi esiintyd. Verkkojulkaisuissa
alkoi n&kyé vuorovaikutteisuutta, multimediaa ja hyperlinkkeja muille sivustoille. Esille tulivat
my6s lyhyet uutispdtkat, joita péivitettiin. Lukijat paédsivat &aneen lehden omilla
keskustelufoorumeilla (emt. 14.) Taméan vaiheen jéalkeen verkkojournalismin ja verkkojulkaisujen
kehitys on nopeutunut. Nakdislehdesta syntyneet lapiolehdet ovat muuttuneet verkkojulkaisuiksi ja
verkkolehdiksi. Verkkojournalismin kehitys on n&htdvissd kolmessa vaiheessa. Ensimmaéisessa
vaiheessa syntyivét lapiolehdet ja toisessa vaiheessa esiintyi jo nimenomaan verkkoon suunnattua
sisaltéd. Viimeisessé vaiheessa eli kolmannessa vaiheessa sisdltd on eriytetty pois printista ja

verkon mahdollisuudet on otettu huomioon (emt. 14.)

Talla hetkelld eletddn kolmannen vaiheen viimeisia hetkid. Verkko on selkeésti siirtymassé
neljanteen vaiheeseen, jolle on tunnusomaista sisalléon muuttuminen maksulliseksi. Kasittelen

aihetta lisdéd myohemmin.

Vasta viimeaikoina on uskallettu vastustaa perinnettd, jossa lehden siséltd on verkossa ilmaiseksi
luettavissa. Yleensa on nahty, ettd verkkojulkaisu vie enemman rahaa kuin siitd mainostuloina saa.
Verkkojulkaisu on ollut erdanlainen jatke, jonne on lykéatty materiaalia kehityksen pakottamana.
llmaisuus on myds aiheuttanut epatasapainoa lehdiston ja verkkojulkaisujen vélille. Lukijat ovat
tottuneet lukemaan uutiset ilmaiseksi verkossa, jolloin tarvetta maksaa printtilehdestd ei ole

syntynyt. Voisi ajatella, ettd verkossa mediasisallét ovat matkalla kohti nollataloutta, vaikka
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todellisuudessa joku aina maksaa. Printtilehden tilaaja seka irtonumeron ostaja tukevat ilmaisen
verkkojulkaisun kavijaa (Ramonet 2011, 91 ks. myds Seppénen&Véliverronen 2013, 143.) Toki
asia ei ole ihan n&in mustavalkoinen jaoltaan. Todenn&kdisesti lehden tilaaja sek6 irtonumeron
ostaja kayttavat myos lehden verkkojulkaisua. Ja ehké&pa lehden verkkojulkaisu on saanut kuluttajan

ostamaan lehden tai tilaamaan sen.

Epétasapainon taustalla on kuitenkin fakta siitd, mikd on talla hetkelld yksi verkkojournalismin
suurimmista haasteista: verkko ei tuo rahaa tarpeeksi. Verkkomainokset eivat kata kaikkia
resursseja, joita syntyy jo yksistddn verkkotoimituksen palkoista puhumattakaan teknisesta
yllapidosta ja kehitystyostd. Joten ei siis ole ihme, ettd verkkojulkaisut tayttyvat helposti muiden
medioiden juttujen kopioinnilla ja kevyelld uutisoinnilla. Verkon tuomat talousongelmat ovat

saaneet mediayhti6ité pohtimaan mahdollisia tapoja saada verkosta voittoa.

Ensinmadisten joukossa yhdeksi ansaintamalliksi esille on noussut maksumuuri, joka luo omia
haasteitaan verkkojulkaisulle. Maksumuuri on nimensd mukaisesti este lukijan ja lehden siséallon
valilla, mik& poistuu lukijan maksaessaan lukuoikeudestaan. Maksumuuri on yleens& kokonainen,
jossa kaikki verkkojulkaisun siséltd on maksullista eikd ilmaisnéytteitd ole saatavilla. Tall6in
kyseessa on taydellinen maksumuuri. Maksumuurien ongelmana voi olla, ettad ilmaiseksi siséltdaan
jakavat lehdet lainaavat maksumuurien takana olevien lehtien siséltdd. Kavija lukee ilmaisella
sivustolla maksullisen sivuston tarkeimmaét uutiset, eikd koe endd tarvetta maksaa alkuperdisen
lehden sisdllostd. Tamé& on ainakin  Amerikassa herédttdnyt suurta ndrdd. Taistelut
”halpisinformaatio-aggregaattien” ja laatuinformaatiota tuottavien viestimien valilla Kiristyvat
tulevaisuudessa. Pelisdantdjen puuttuessa on vaikea vetad linjaa sille, mika on reilua siteeraamista ja
mika kahveltdmistd (Ramonet 2011, 62 — 63.)

Mielenkiintoista on n&dhd&, miten Suomessa eri mediat lainaavat jatkossa maksullisia sivustoja, vai
lainaavatko lainkaan? Tata kirjoittaessa maksulliset verkkosisallot eivdt ole kovinkaan yleisia.
Helsingin Sanomat ja muutama paikallislehti ovat maksumuurin takana joko osittain tai kokonaan.
Osalla maakuntalehtia on tarjolla myds maksullisia juttuja. Kuitenkin monessa lehdessa pohditaan
maksullisuutta ja keinoja siihen siirtymiseksi. Verkon kautta voi my6s ostaa melkein kaikissa
lehdissa printtilehden nékodisversion luettavaksi. Tassd tutkimuksessa en kuitenkaan lue

nékoislehden ostamista osaksi maksullista verkkojulkaisua.

Taydellisten maksumuurien ongelmana on niiden ”katoavaisuus” verkon digiavaruudesta.
Sosiaalisessa mediassa ei linkitetd maksullisille julkaisuille. N&din ollen vuorovaikutusta ei synny ja

uusien lukijoiden houkutteleminen on vaikeampaa (Vehkoo 2011, 39.) Toisin sanoen maksumuuri
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voi héivyttdd  verkkojulkaisun kokonaan. Facebookissa ei jaeta julkaisun linkkeja eivétka
hakukoneet osu niihin. Tdysimaksulliseen julkaisuun pitad erikseen Kirjautua. Julkaisu menett&a
linkkinsd muihin tahoihin ja eristaytyy (emt. 40.) Vehkoo (2011, 41) esittdd kirjassaan Kritiikkia
maksumuureista. Han esittdd teorian, mitd tapahtuisi, jos kaikki suomalaiset kaupalliset
uutisvélineet pystyttaisivat maksumuurit. Vehkoon mukaan lukijat siirtyisivéat Ylen verkkosivuille.
Yle pitdisi omat sivunsa ja uutistuotantonsa edelleen ilmaisena. Muutama pienyrittdja alkaisi

valittdd uutisia ilmaiseksi, kun isoimmat firmat pitéisivat sisaltonsa tiukasti maksumuurien takana.

Tdaydellinen maksumuuri voi kuitenkin toimia tietyissé verkkojulkaisuissa. Esimerkiksi pitkia ja
laajoja juttuja tarjoava Long Play toimii maksumuurin takaa. Maksumuurin ongelmat tulevatkin
helpommin esille tihedmmin paivittyvilla sivustoilla, joissa jutut ovat yleensa lyhyité eivétka sisélla
samanlaisia tietomassoja kuin Long Playn tutkivaa journalismia sisalladn pitdvat jutut.
Toisinsanoen toimiakseen taydellisen maksumuurin takana olevien juttujen on oltava niin
laadukkaita ja erilaisia, ettd lukija on valmis maksamaan niistd eikd usko loytdvansa samaa tietoa
ilmaiseksi toiselta sivustolta. Perusuutisointi ja kevyet henkil6haastattelut eivat siis sovellu

maksumuurin takana olevaksi sisalloksi.

Maksumuuri ei kuitenkaan ole ainoa malli, joilla verkkojulkaisua yritetddn saada maksulliseksi.
Freemium-mallissa osa sivustosta on ilmainen ja osa maksullinen. Yleensd ilmainen osuus on
riisutumpi ja rajattu. Maksullinen sisaltd joko vapauttaa rajoitukset tai antaa liséd materiaalia
(Ramonet 2011, 95; ks. myds Seppanen&Valiverronen 2013, 143.) Freemium-mallia kayttaa
esimerkiksi musiikkipalvelu Spotify seké& ulkomailla moni verkkojulkaisu. Suomessakin mallia on
nékyvilla muutamissa paikoissa. Esimerkiksi Aamulehti on muuttanut verkkosivunsa toimimaan

freemium-mallin mukaisesti vuoden 2013 lopussa (Suomen Lehdist6 2013).

Maksumuurin ja freemium-mallin lisdksi yhdeksi maksuvaihtoehdoksi on esitetty metered system -
mallia eli suomeksi mittaroitua mallia. Kyseisessd mallissa sivustolla kévija voi lukea ennalta
méaaratdn méaaran artikkeleita tietyn ajan kuluessa ennen kuin sivusto muuttuu maksulliseksi.
Suomessa Helsingin Sanomat kayttavat mittaroitua mallia. Helsingin Sanomien mallissa lukija saa
lukea viisi artikkelia ilmaiseksi viikossa ennen Kkuin sivusto “lukkiutuu” ja enemmaésta

sisaltomaérasta pitad maksaa.

Freemium- ja metered system —malli ovat maksumuuria "verkkoystéavallisempid”. Verkkojulkaisu
séilyy osana verkon ekosysteemida. Mahdolliset lukijat 16ytavét sivuston edelleen hakukoneiden ja
sosiaalisen median kautta (Ramonet 2011, 96.) Todennakdisesti tulevaisuudessa esitellaan

jatkuvasti uusia maksumalleja, kun teknologia ja lukijoiden lukemistavat muuttuvat. Myds paine



24

taloudellisesta tuottavuudesta kiihdyttdd verkon ansaintamallien kehitystd. Tata Kirjoittaessa

edelldmainitut maksumallit ovat tunnetuimmat.

Rahaa voi saada my0s mainostajien avulla, mika luo myds omat haasteensa verkkojournalismille.
Ramonet (2011, 91-94) esitt4d, ettd tulevaisuudessa verkkolehdilla on vé&han lukijoita ja ndista
lukijoista on saatavilla paljon yksityiskohtaista tietoa siitd, keitd he ovat, mité& he selailevat, mika on
heiddn makunsa ja niin edelleen. Kaikki ndméa ovat arvokasta tietoa mainostajille, joista lehti voi
k&aria itselleen hyvat tuotot. Aikaisemmin media ja kulttuuriteollisuus myi tietoa tai viihdettd. Nyt
se myy kuluttajia mainostajille. Lukumaarét on se informaatio, mik& markkinointitahoja nykyaan
kiinnostaa. Tuottavuutta mitataan linkin ja mainosbannereiden klikkausmaérista (emt. 91.) Ramonet
(2011, 92) kertoo teoksessaan yhdysvaltalaisesta lehdestd, joka on siséllyttdnyt mainostajiensa
linkkeja suoraan verkkojulkaisunsa artikkeleihin. Mainostajat ostavat tiettyjd avainsanoja, jotka
avaavat mainosviesteja lukijan osuessa sanan kohdalle. T&mé& on heréttanyt Kkritiikkia toimittajissa.
Epadillaan, ettd lahitulevaisuudessa heidan on Kkirjoitettava artikkeleita, joissa kaytetdan tiettyja

termejd ja sanoja, koska ne tuovat eniten mainostuloja.

Verkkojournalismin yksi haaste on sen lapindkyvyys vastaan uutisorganisaatioiden halua pitaa
lukijat omalla sivullaan eika linkittdd muille sivustolle. Lapindkyyvydelld tarkoitetaan téssa
kontekstissa tietoa siitd, mitk& ovat jutun lahteet. Jutun l&pinékyvyys voi kérsié, kun tiedon lahteitd
ei ole kerrottu (Vehkoo 2011, 75; ks. myds Tirronen 2008, 153.) David Weinberger (ks. Vehkoo
2011, 75) on Kirjoittanut blogissaan, etta lapinakyvyys on uusi objektiivisuus. Medialukutaitoiset
kévijat alkavat vaatia tietoa uutisten lahteistd. Seurauksena on, ettd kriittiset lukijat kaikkoavat
muualle, jos eivét koe sivustoa luotettavaksi (emt. 76.) L&pinédkyvyyden késite antaa VVehkoon (emt.
78) mukaan uusia ndkékulmia ja mahdollisuuksia verkkojournalismille. Koneluettavan metadatan
avulla voi etsia tietyn kirjoittajan kaikki jutut, joista nakisi kuka kirjoitti skuupin ja kuka kopion
sitd. Sivusto voi ilmoittaa, onko jotain vanhaa juttua péivitetty uudella materiaalilla ja nayttéisi,

mista jutuista on tehty oikaisuja.

Karkean yleistyksen mukaan talla hetkelld eletddn tilannetta, jossa entiset ’lapiolehdet’ ovat
muuttuneet Klikkijournalismin mylladmaksi kentéksi. Lehden sisélt6d ei enda ’lapioida’ verkkoon,
vaan juttuja tuotetaan klikkimaarien peusteella. Johanna Vehkoon (2011, 41) mukaan eletédén
”verkkojournalismin alennustilaa”. Verkossa julkaistaan keskenerdista tietoa, jota pdivitetaan,
muutetaan ja korjaillaan. Valmiista uutisesta on verkossa tullut kehittyvia tuotteita (Ramonet 2011,
10.) Juttuja saatetaan otsikoida provosoivasti klikkauksien toivossa ja suosituimpia artikkeleita

pyoritetddn julkaisusta toiseen. Kyseinen ilmi0 toistuu varsinkin  viihteellisemmissa
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verkkojulkaisuissa. Monen printtilenden verkkojulkaisu on selkedsti paperia viihteellisempi.
Klikkausméaéria tarkastellaan tarkasti ja niiden uskotaan kertovan, mika yleis6a kiinnostaa (Vehkoo
2011, 42.)

Verkkoliikenteen tutkimisesta on tullut yksi mediatalojen parhaimmista keinoista selvittdd lehden
yleisdsuhdetta ja kiinnostuksen kohteita. Tastd on aiheutunut lehtien yleisdkasityksen eraanlainen
’suoraviivaistuminen’. Klikkiméarat kertovat kuinka monta kertaa yksi juttu on heréttannyt
huomiota. Kerétystd datasta on helppo tehda erilaisia kaavioita siit4, mika lukijoita kiinnostaa ja
mihin vuorokauden aikaan (Heikkila, Ahva, Siljamaki & Valtonen 2012, 50.) Pelkkien
klikkausmé&arien tarkastelu osoittaa, ettd ihmiset etsivat verkosta viihteellisid uutisia. K&anteisena
ongelmana on, ettd ne aiheet, jotka kerddvat véhemméan huomiota ja klikkauksia eivat herété
arvostusta ja innostusta toimituksen sisalla. Verkkojulkaisuille on tarkedd saada huomiota, koska
tihedt kayntimadrat ja palautteet ovat osoitus verkkolehden kulttuurisesta ja taloudellisesta
merkityksestd. Myds kamppailu lehden resurssivarojen jakamisesta vaatii verkkojulkaisuja

haalimaan itselleen mahdollisimman paljon klikkauksia (emt. 52.)

Klikkijournalismin yhtend sivupiirteena seké yleisesti verkkomedian luonteispiirteena voi nahda
verkon “markettimaisuuden”. Markettimaisuudella tarkoitetaan kévijan surffailua sivulta toiselle.
Yksi asia silméilldadn yhdeltd sivulta ja toinen toisaalta. Verkonkaytt4ja ik&&nkuin poimii verkon
tarjonnasta itselleen sopivimmat asiat aivan kuin asioisi kaupassa. "Markettimaisuuden” on pelatty
vaikuttavan negatiivisesti lehtien lukijasuhteisiin ja rikkovan ne. Aitomurto (2009, 54-55) kumoaa
vditteen toteamalla, ettd “napostelun” aikakaudella lukijasuhteet muuttuvat: lukijat voivat kiinnittya
mukaan tiettyihin juttuprojekteihin tai journalisteihin; ”kun lukija ei kiinnityk&an en&a brandiin,
journalistin on osattava kutsua lukijat kiinnittymé&an juuri hdnen siséltdonsa.” Vehkoon (2011, 44)
mukaan ”jokaiselle jotakin —sanomalehden aika alkaa olla ohi”. Markettimaisuus on syytd ottaa
huomioon sivuston ansaintamallia suunniteltaessa. Tukeeko markettimaisuus verkkojulkaisun
sisaltéja vai luoko se omia ongelmiaan lukijoiden huokuttelussa sekd taloudellisten tuottojen

saamisessa?

Verkkojulkaisun ja myos osittain verkkojournalismin ongelmakohtina ovat siis lehtien resurssipula,
kévijoiden houkuttelu tihedtahtisella paivittdmisella ja klikkijournalismin antamat méaéritteet siita,
mika lukijoita kiinnostaa. ”Markettimaisuus” ei riko lukijasuhteita, sill& provosoivana kysymyksena
voi heittdd onko niitd endd? Klikkijournalismi voi haataa lukijat nopeasti muualle, jos lukija kokee
ettei sivusto palvele hé&nen tarpeitaan. Verkkomedia antaa mahdollisuuden kosiskella mahdollisia

lukijoita melkein &&rettbman méaéardn. Internet avaa ovet tuhansien ihmisten koukuttamiseen juuri
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omalle sivustolleen. Kuitenkin lukijat vaativat yh& laatua eikd ké&vijamaarat takaa sivuston
sdilyvyyttd. Jos sisaltd ei vastaa lukijoiden vaatimuksia, voivat isot kdvijdmaarat romahtaa
nopeastikin. Tiedon I0ytdminen verkosta ei ole vaikeaa, mutta ammattilaisten laatimaa laadukasta ja
tarinallista journalismia on vaikea loytdd (Ramonet 2011, 107 - 109.) Toisin sanoen
verkkojournalismi ja verkkolehdet voivat erikoistumalla saada uusia mahdollisuuksia. Vehkoo
(2011, 217) esittdékin yhdeksi laatujournalismin selviytymiskeinoksi erikoistumisen. Niin
toimittajien kuin lehtienkin on erikoistuttava ja markkinoitava tiettyd osaamisaluettaan kuten
esimerkiksi politiikan tai kulttuurin tietdmystadan. Esimerkiksi Helsingilld Sanomilla on alettu
satsata erikoistoimittajiin ja juttujen tietdmystasoa on syvennetty. Tuomalla esille jotain sellaista,
mitd muualla ei ole, voi verkkojulkaisu selviytyé kilpailussa kavijoistd seka mahdollisesti saada
verkosta lis&é tuottoa.

2.3.2 Monimuotoiset esitystavat

Verkko on siité kiehtova alusta, ettd se sallii minkalaisia esitystapoja tahansa. Verkkoteknologian
erilaiset koodausmallit sekd verkon kyky sitoa yhteen erilaiset esitystavat, kuten video ja teksti sek&
aani ja valokuvat, voivat tuoda journalistista sisélt6d ihan uudella tavalla esille tai hioa perinteisia

esitystapoja. Verkkojournalismi avaa toisin sanoen ovet maailmaan, jossa mielikuvitus on rajana.

Video tai audio slideshow, jossa vaihtuvien stillkuvien taustalla kuuluu erilaisia aanielementteja,
ovat nykyaan niin sanotusti perinteisimpia esityskeinoja verkossa. Ne ovat sinélld&dn myos helppoja

toteuttaa, jos taitoa ja resursseja on riittavasti.

Erilaiset blogialustat kuten WordPress ovat helppoja kayttdd ja tarjoavat hyvan pohjan
’verkonomaisen’ jutun esille tuomiseen. Enemmadn taitoa tarvitaan esitystapoihin, joissa
hyodynnetadn erilaisia l&hdekoodeja kuten esimerkiksi HTML-koodia. Upotuspohjaiset koodit,
muun muassa flash ja javascript, ovat yleisid esimerkiksi silloin, kun halutaan “upottaa” video
toiselta palvelimelta omalle sivustolleen. Erilaiset ldahdekoodit ovat kuitenkin isona apuna, kun

suunnitellaan erilaisia ja ndyttavia verkkojournalistisia toteutuksia.

Esimerking ndyttavasta toteutuksesta on journalismi- ja peliasiantuntija Philip Trippenbachin (2010)
blogissaan esittelemd idea videopelin hyddyntdmisestd uutisviestinndsséd. Videopelien kautta

journalistisit voisivat kasitella tarkemmin esimerkiksi yhteiskunnallisia epékohtia, kuten kdyhyytta
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tai syrjaytymistd. Myos ldhdekoodeja hyvéksikéayttden voi luoda visuaalisesti selkeitd ja nayttavia
toteuksia, joiden yhteyteen journalistinen siséltd rakentuu sujuvasti. Hyvina esimerkkeiné ovat The
New York Times Magazinen tekemd juttu Etel4d-Kiinan meren sosiaalipoliittisesta elamasta (A
Game of Shark and Minnow) sek& Helsingin Sanomien juttu Nicaraguan syrjaseutujen kéyhyydesta
(Narrien laiva, neljas luku Ylpeys). Jutut ovat tatd kirjoittaessa vapaasti luettavissa lehtien
verkkosivuilla ja tarkemmat linkit niihin [0ytyvat tutkimukseni ldhdeluettelosta. Turun Diakonia-
ammattikorkeakoululle tekemé&ssdni opinndytetydssa kasittelen lisad erilaisia mahdollisuuksia
hyodyntéé verkkoa (Rossi 2011, 15).

Erilaisten lahdekoodien kéytté kuitenkin vaatii erééanlaista ammattiosaamista, johon pienilla
toimituksilla ei yleensé ole resursseja. Sen sijaan helppoina ja nédyttavina ratkaisuina on kayttaa
hyvakseen erilaisia verkossa ilmaiseksi tarjolla olevia palveluita. Esimerkiksi SlideShare —palvelun
avulla voi ilmaiseksi rakentaa tai ladata PowerPoint —esityksen kaltaisen kokonaisuuden, joka on
vapaasti jaettavissa ja Kkatseltavissa. Taménkaltaista toteutustapaa voi hyodyntdd selventdaméén
epaselvaa ja runsaasti faktaa siséltdvaa asiakokonaisuutta. Sillé voi myos esittdd pidemmankin jutun
viihdyttdvdmmaéssa ja visuaalisemmassa muodossa. Diaesitykseen voi lisatd videoita, dantd, kuvia
sekd linkkeja. Myos infograafeja voi hyodyntéa erilaisten faktojen esittelemisessa. Infograafit ovat
tapoja visuaalisoida tietoja esimerkiksi kuvien ja kaavioiden avulla, niin etta tieto on helpommin ja
nopeammin omaksuttavissa kuin tekstimuodossa. Infograafin ominaistunnus on se, ettd samassa
tiedostossa ovat tekstit ja kuvat sekd kaaviot. Niiden luomiseen on tarjolla lukuisia ilmaisia
palveluita, mutta infograafeja voi rakentaa myo6s kuvankasittelyohjelmistoilla. Infograafin voi
rakentaa visuaalisesti ndyttavéaksi tai yksinkertaisen selkedksi ja niihin voi liittdd esimerkiksi

hyperlinkkeja.

Diaesityksen ja infograafien kaltaiset esitykset ovat olleet kdytdssd enemman yritysten esittelyissa
ja viestinndssd. Ei ole kuitenkaan olemassa syytd, joka estdisi kokeilemasta niitd journalistisiin

esityksiin.

2.3.3Web 3.0

Ramonetin (2011, 17) mukaan kohta voidaan puhua web 3.0:sta web 2.0 sijaan. Verkkoviestinnalle
ei ole vield méaritelty yhteisia pelisdantoja, ja Ramonetin mielestéd netin kéyttajat luovat pelisaannot

eivatka journalistit norsunluutornista. Vite perustuu siihen, ettd aktiiviset netinkdyttajat ovat myos
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aktiivisia sisédllontuottajia. Ramonet (2011, 17-18) Kkirjoittaa, ettd “he (netin Kollektiivinen
kayttajajoukko) madraavat marssin tahdin, avaavat uusia mahdollisuuksia, hahmottavat niit4 ennen
tuntemattomia nakokulmia”. Toisin sanoen verkkomedia muuttuu sosiaalisen median kautta entistéa
sosiaalisemmaksi ja kéyttajalahtéisemmaéksi. Eri sivustojen kaytosta tehddan yha personoidumpaa ja
kayttajalle raataloityjad. Jo nyt monella sosiaalisen median ulkopuolisella palvelulla on seuraa” —
painike, jolla voi koostaa sivuston omia kiinnostuksia vastaavaksi. Kuten Tirronen (2008, 138)
toteaa: ”...jokainen voi olla oma lehtensa paatoimittaja, jolla on mahdollisuus pistaa etusivu uusiksi

milloin tahansa”.

Kéyttdjien ylivalta valtavien informaatiomassojen edessa laittaa verkkopalvelut pohtimaan
strategioitaan uudestaan. Voisi sanoa, ettd talla hetkelld verkossa on kayttajien markkinat. Kayttéjat
maérittdvat, mika kiinnostaa ja millaista sisaltda halutaan, silld kayttajat l10ytavat informaatiota
nopeasti muualta, jos alkuperdinen sivusto ei sité tarjoa. Siksi sivustojen on oltava monipuolisia,

jolloin kayttaja voi raatéloidé itselleen tarjotuista aiheista kiinnostavan siséallon.

Medioiden konvergenssi on tutkimusta kirjoittaessa puhdasta arkea ja todennékoisesti
tulevaisuudessa méaaraava liiketaloudellinen keino. Yhdistdmalla eri joukkoviestintavalineitd saman
yhtion alle voidaan tuottaa moneen mediaan samaa siséltéa. Suuntauksena on yleistoimittaja, joka
ymmartédd eri joukkoviestintdvalineiden pdaalle (Vehkoo 2011, 29). Toimittajan on kuitenkin
kuunneltava yleisod, jotta han séilyttdd uskottavuutensa. Verkkomedian erilaiset siséllontuottajat
aina blogien kirjoittajista erilaisiin verkkoyhteisdihin erittelevat, analysoivat ja tuottavat sisaltoad
journalisteista huolimatta. Toimittaja, joka pysyy mukana tassa keskustelussa sailyttdd myds yleison

arvostuksen ja ammattitaidon kysynnan (Tirronen 2008, 153.)

Median kuluttajien muuttuessa verkossa passiivisista aktiivisiksi liittyy medioiden konvergenssin
kulttuuriseen ulottuvuuteen. Siind tuottajien ja kuluttajien raja on hamartynyt. Sosiaalinen media on
antanut mahdollisuuden henkil6kohtaiseen joukkoviestintddn” (Seppanen & Valiverronen 2013,
26.)

Web 2.0 —ilmi6 syntyi verkkotallenuskapasiteetin ja siirtonopeuksien kasvaessa (Tirronen 2008,
37). Staattinen ja kankea verkko muuttui tekniikan kehittyessa joustavampaan ja sosiaalisempaan
ymparistoon. Saman muutoksen voi ajatella jylladvan talld hetkelld verkkomediassa. Erilaiset
sovellukset puhelimissa ja sosiaalinen media muokkaavat nettia yh& avoimemmaksi,
sosiaalisemmaksi ja personoidummaksi. Omien verkkosivujen tai blogien luonti ja yllapito on yha

helpompaa. Enéa ei tarvitse osata monimutkaista lahdekoodia kyetédkseen luomaan omia tarpeitaan
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vastaavaa verkkosivupohjaa, vaan siihen on tarjolla lukuisia ilmaisia tai maksullisia palveluita ja

verkkosivukoneita.

Ramonetin vaite web 2.0 muotoutumisesta web 3.0:aan puolustaa paikkaansa, kun tarkastellaan
verkkomedian saamia uusia sosiaalisia ulottuvuuksia. Teknologian muotoutuminen toki myds
edesauttaa verkon kehitystd. Ajatus siitd, ettd nykyiset joukkoviestintavalineet hyotyisivét verkon
evoluutiosta ja tarttuisivat sen sosiaalisen median luomaan sosiaalisen puoleen kiinni, ei ole kaukaa
haettu. Verkkojournalismin yhdistyminen sosiaalisen median kanssa olisi yksi kehitysaskel
eteenpdin. Tasté voi kuitenkin seurata erédanlaisena kauhuskenaariona tilanne, jossa verkon selaus ei

ole en&a anonyymia.

Sosiaalisen median palvelut jo nyt hukuttavat anonyymiteettiutta ja kaikki kéyttdjan toiminta on
julkista, jos ei toisin julkisuusasetuksia aseta. Yksi verkon tunnusomaisista piirteista on ollut aina
sen anonyymiteettius. Keskustelufoorumeilla ei ole pakko esiintyd omalla nimellddn. Oman
identiteettinsa voi hukuttaa verkon massaan ja kukaan ei tiedd, mitd verkosta on etsitty tai missa on
keskusteltu. ’Sosiaalistuva verkko’ hdivyttad tatd anonyymitettid ja tekee toimista ja mielipiteista
julkista. Kun ennen verkossa saatettiin toimia nimimerkin takana, niin nyt sosiaalisessa mediassa
tarked paino on oman nimen nakyvyydessa. Esimerkiksi musiikkia voi kuunnella verkossa niin,
etta se tieto vélittyy muillekin. VVoiko siis pahimmillaan kdyda niin, ettd verkon anonyymiteettius
katoaa ja kaikesta tulee julkista? Kavijan on luotava oma verkkominuus ja "salaiset” selaukset ovat

historiaa.
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3. Paikallislehtien nykytilanne ja haasteet

3.1 Paikallislenhtien vakiintunut asema

Paikallislehti on osa paikkakuntansa yhteiséd ja silld on suuri merkitys paikallisen identiteetin
yllapitdjand. Se uutisoi aiheista, joista muut tiedotusvélineet eivat kerro. Yllapitdmalla yhteison
elaméa ja yhdistamalla paikkakuntalaisia, sekd painottamalla yhteisi4 arvoja ja etuja, paikallislehti
varmistaa oman olemassaolonsa. Lehti tarvitsee paikkakunnalleen kiintyneité lukijoita, sill& lehden
toimivuus ja olemassaolo riippuvat siitd, miten asukkaat kokevat paikkakunnan omakseen.
Paikalliset asukkaat myos tarvitsevat lehden vélittdmid uutisia voidakseen toimia osana yhteisoa.
Paikallislehden tehtdvana onkin tasoittaa yhteison sisdisié ristiriitoja ja korostaa yksimielisyydelle
tarkeitd aiheita (Sillanp&é 2011, 46.) Lehti luo sosiaalisen siteen toimijoiden ja yleison véliin, sill&
se toimii usein paikkakunnan vuorovaikutuksen keskuksena (Kangaspunta 1995, 31). Max Weberin
mukaan sosiaalistumisen kautta ihmiset padsevat osaksi yhteisollistymistd, jossa ihmiset kokevat
tunneperdisesti  yhteenkuuluvuutta, mutta my0ds laajempaa arvoihin perustuvaa etujen
yhteisollisyyttd eli yhteiskunnallistumista (ks. Kangaspunta 1995, 31). Paikallislehti on foorumi

talle sosiaaliselle ilmidlle.

Paikallislenden yhtend osa-alueena onkin my0s taata paikka yhteisolliselle viestinnalle.
Yhteisollinen viestintd on keskeista esimerkiksi paikallisten asukasryhmien verkkosivuilla, joita
kéytetddn vahvistamaan ryhman yhteenkuuluvuutta ja organisoimaan toimintaa. Voisi ajatella, etté
paikallislehden tehtavana on taata julkinen yhteisollinen viestintd, jossa erimieliset tahot padsevat
keskustelemaan keskenaan (Ridell 2006, 246.) Paikallislehden on tarked& olla l&helld lukijaa ja
tuntea lukijakuntansa tarpeet ja odotukset. Tarkedd on myds saada paljon itse hankittuja uutisia ja

kiinnostavia juttuaiheita, jotta lukijakunta pysyy uskollisena lehdelle (Pohjonen 1995, 37.)

Pietila (1995, 30-35) on mééritellyt hyvén paikallisjournalismin seitsemén ohjetta, jotka eivét ole
sidoksissa vain paikallislehtien toimittajien tyOrutiineihin, vaan ne ovat k&yttokelpoisia myos
esimerkiksi maakuntalehdissa. Pietilan (emt.) mukaan “paikallisjournalismi ei missadn nimessa ole

vain paikallislehtien asia”.
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1. Journalismi on rakentavan Kkriittista. Paikallislenti on paikkakuntansa
vahtikoira ja sen suhteet eri sidosryhmiin nousevat paikallisjournalismissa
keskimé&aréistd kiinnostavimpina. Epékohdista vaikeneminen on lehden suurimpia
rikkeita.

2. Journalisti uskoo omiin aisteihinsa. Han on reportteri, joka etsii

juttuaiheensa ja lahteensd muualtakin kuin tiedotteista.

3. Juttu on ihmisléheinen. Paikallisjournalisti k&d&ntdd vaikeammat selonteot
selkedsti ymmérrettdvaksi kokonaisuudeksi. Paikallislehden uutisia voidaan

luonnehtia ilmaisuilla kotoinen ja empaattinen.

4. Paikallisjournalismi  ponnistaa tarinankerronnan perinteestd. Jutuissa

valtetadn vaaranlaista virallisen uutistoimiston nuottia”.

5. Paikallisjournalismi kunnioittaa perinteit4, mutta luoden ja vélittdéen samalla
uusia.

6. Monta kertaa ké&sitellyihin aihealueisiin osataan etsid uusia nakokulmia.

7. Paikallislehti on vuorovaikutuksessa lukijoidensa kanssa.

Pietildisen seitseman ohjetta kuvastavat myos yleispatevid hyvéan journalistin ohjeita. Ohjeet ovat
hyva osoitus siitd, mitd paikallisjournalismi kaytdnndssa on ja millainen merkitys silld on
paikkakunnallaan. Paikallislenden tayttéessa journalistisia velvoitteitaan, se voi joko kiinteyttaa tai
hajottaa yhteisonsa jasenid. Yhteisdlehden tarkoituksena on korostaa niité arvoja ja intresseja, joista
yhteisossé vallitsee yksimielisyys. Vaarana on kuitenkin se, ettd yhteisdlehden pitéessa kiinni
yksimielisista arvoista, se nostaa yhden ryhmén edun toisen edelle. Onko paikallislenden tehtéva
kuitenkaan harmonisoida yhteisonsa elamaa ja piilottaa hdairitsevat ristiriidat? Pitdmalla kiinni
yhteisdlehden mukaisesta ’tasoittelusta’, paikallislehti varmistaa olemassaolonsa. Toisaalta
toteuttamalla tehtdvaanséd yhteisonsa vuorovaikutusfoorumina paikallislehden on oltava kriittinen,
osallistuva ja aktiivinen. Yhteisollisyys ei saa olla paikalleen jaméhtanyttd samojen metodien

toistamista vuodesta toiseen (Kangaspunta 1995, 40 — 41.)
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Paikallislenden linjauksena on kuitenkin kautta aikojen ollut paikallisen tiedonvalityksen
hoitaminen seké& henkisen ja taloudellisen hyvinvoinnin ajaminen paikkakunnalla. Paikallisille lehti
on ilmoitus- ja mainosvéline, joka edist&é elinkeinoeldméa ja erilaisia harrastustoimintoja. Yleensa
paikallislehtien luonteeseen myds kuuluu olla puolueista riippumaton (Kurunméki 1995, 47).
Paikallislehtien liitto maéaritteli 1990-luvulla paikallislehden sitoutumattomaksi ja tilattavaksi
lehdeksi, joka keskittyy paikalliseen uutis- ja tiedonvélitykseen ja jonka levikkialue on yleensa
muutaman kunnan muodostama talousalue (Kurunmaki 1995, 44). Heikki Kuutti (2006, 163) taas
on maédritellut paikallislehden  sanomalehtimaiseksi liikeyritysmaiseksi ja  poliittisesti
sitoutumattomaksi tilauspohjaiseksi julkaisuksi. Kuutin mukaan paikallislehti ilmestyy 1-4 kertaa
viikossa ja levikkialueena on yksi tai muutama kunta tai kaupunginosa. Lehden padasiallinen sisalto
koostuu levikkialueensa asioista (emt.) Ké&ytan tutkimuksessani Kuutin madritelmaa, kun kasittelen
paikallislehtid.

Paikallislendistd on vakiinnuttanut varsin tiukasti asemansa Suomessa. Siitd on merkking tarkea
rooli yhteison yll&pitajand, lehtien runsaus, tilaajauskollisuus seka tehokkuus paikallisilla
mainosmarkkinoilla (Kurunméki 1995, 44). Tat4 tutkimusta Kkirjoittaessa paikallislehtia on
Suomessa noin 150 kappaletta (Sanomalehtien liitto 2013; ks. my6s Suomen Paikallismediat Oy
2013).

Paikallislehdisto syntyi 1800—luvun lopulla vastaamaan tarpeeseen vélitta4 tietoa ja valistaa kansaa.
Ensimmaiset lehdet ilmestyivét pikkukaupungeissa ja suurimmissa maalaispitéjissa. Sotien jélkeen
1950- ja 1960 -—luvuilla paikallislentien maara kolminkertaistui. 1980-luvulle tultaessa
paikallislehtiverkosto ulottui kattamaan koko maan ja oli paikoitellen jopa varsin tiivis. 1990-luvun
lama kuitenkin karsi osan lehdistd pois (Kurunmaki 1995. 45.) Nykypéivand paikallislehdet
luovivat uuden taantuman tuomissa seuraamuksissa: median murroksen luomissa muutoksissa ja
sitd kautta levikkien laskussa. Paikallislehti on kuitenkin nykypdivén haasteista huolimatta luettu
julkaisu. Paikallislehted lukee viikottain noin 90 prosenttia 35-79 —vuotiaista. Sitd nuoremmasta
ikdluokasta paikallislehteen tarttuu viikottain noin 75-80 prosenttia. Noin 60 prosenttia lukee

lehden kannesta kanteen tai ldhes kokonaan (Valtakunnallinen Paikallislehtitutkimus 2009.)

Paikallislenden nykytilanne on kuitenkin pulmia tdynnd. Vaikka viimeisin taantuma 2000-luvulla
kohteli hellemmin paikallislehdist6d kuin muita sanomalehtid on paikallistasolla karikoita edessa.
Vakiintunut lukijakunta ja paikallisuuden tuoma erikoisasema auttavat lehtida monen esteen vyli.
Edessd on kuitenkin haasteensa jakelukustannusten nousussa, elinkeinoeldméan laskussa,

vaestomuutoksissa seké kuntaliitoksissa (Alakangas&Sillanpad 2011, 5).
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3.2 Toimitustyén muutos

Toimitustyobn muuttuminen sek& teknologinen murros eivat ole vain nykyajan ilmigita.
Joukkoviestintavélineet ovat kokeneet monia muutosvaiheita aina painokoneenkeksimisesté radioon
ja televisoon. Nykyinen teknologinen kehittyminen on kuitenkin vaikuttanut vahvasti toimitustyon
muuttumiseen ja sitd kautta tuonut vaatimuksia moniosaamisesta, liikkuvuudesta ja jatkuvasta
kiireestd. Taloudellinen ja kulttuurinen globalisaatio sek& viestintateknologian kehittyminen ovat
muuttaneet mediatuotannon menetelmid, tyotehtdvid ja —kaytdntdja sekd kustannusrakenteita.
Muutos on osunut myds median tuottamiin siséltdihin, jakelualustoihin ja niiden kayttotapoihin
(Helle 2011, 159 - 160; ks. my6s Seppanen & Véliverronen 2013).

Muutos ei kuitenkaan ole tullut nopeasti muutamassa vuodessa, vaikka teknologia onkin kehittynyt
reippain askelin. 1990-luvun puolessa vélissa toimituksissa elettiin hyvad vauhtia murroksen
alkuvaiheita. Vaikka silloinen toimituksissa koettu murros oli eri kuin nykyaikana, voi sen silti
ajatella olleen alkuaskeleita nykyiseen mediaan murrokseen. 1980-luvulla ennakoitu uusi
sivunvalmistustekniikka —alkoi  olla arkipdivdad yhdeksdankymmentéaluvun toimituksissa.
Tietotekniikan saapuminen ja sen kayttd journalistien jokapdaivéissa tyokdytannéssa antoi
ensimmaiset lahtolaukaukset nykyiselle mediamurrokselle. 1990 —luvulla puhuttiin teknisesta
murroksesta samoin pohdinnoin kuin nykypéivand. S&hkdisen jakelun ajateltiin  muuttavan
toimittajan tyokuvaa entisestddn, ja lehden tekemisen vaativan yha monipuolisempaa teknista
osaamista. Suhtautuminen oli my6s kaksijakoista: toisille teknologian hallitseminen oli helpompaa
kuin toisille. Materiaalia siirrettiin toimituksissa elektroniseen muotoon ja sen tehokasta ja laajaa
kéayttod pohdittiin toimituksissa lujasti. Puhuttiin ”sahkoisestd lehdestd”, jonka kasvun povattiin
olevan nopeaa. ”Séahkdisella lehdelld” oli myos etu lehteen ja televisioon verrattuna, koska se oli
“aidosti interaktiivinen”. Uskottiin myds, ettd “sahkoiset lehdet” tarjoavat kayttajalleen “oma-
aloitteisesti sitd uutismateriaalia, mika hantd kiinnostaa”. Lehtien tavoitteena tulevaisuudessa
uskottiin olevan koota tietoa, jalostaa sitd ja jakaa sitd edelleen muokattavaksi radioihin,
sanomalehtiin ja tietoverkkoihin (Saraniva 1995, 134 — 137.)

Viestinnan keskusliiton (2009) laatiman raportin mukaan media-alaa koskettavat muutostekijat talla

hetkella ovat:
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1. Liiketoimintaympariston muutosvauhdin kiihtyminen. Nykyisten markkina-
asemien sdilyttdminen edellyttdd jatkuvaa uudistumista ja ympériston seurantaa.
Pienenkin yrityksen tuoma palvelu voi kilpailla kaytt4jdn media-ajasta isoimpien

mediafirmojen kanssa.

2. Verkostoitumisen merkityksen kasvu. Viestintdalan toimijat verkostoituvat
enemman toistensa ja muiden alojen toimijoiden kanssa. Sen seurauksena syntyy

uusia verkostohallintaan liittyvia ty6tehtavia.

3. Asiakkaiden erikoistarpeiden huomioiminen. Median tuottamia palveluita
personoidaan ja massaraataloidadn yha enemmaén. Alan pitdd myods vastata yha
pienempien ryhmien tarpeisiin. Paikallisten olosuhteiden tietamys tulee olemaan yha

tarkedmpaa.

4, Kuluttajien ja tuottajien roolien sekoittuminen. Toimittajien tyon sisalto ja
osaamisvaatimukset muuttuvat. Viestintdalalle tulevien yksityishenkildiden ja

yhteisOjen aktiivisuutta on hyddynnettava.

5. Kuluttajien kasvava tietoisuus ja vaativuus. Mediaa kuluttavat haluavat
massamediankin olevan osa heidén identiteettidén ja toimintaansa. Uusien palveluiden

tulee olla kilpailukykyisia myds globaaleilla toimintakentilla.

6. Mainonnan kohdentumisen ja mittaamisen tehostuminen. Sosiaalinen media
haastaa mainostamista, ja verkkomainonnan tehokas mittaaminen luo paineita

uudistaa perinteisten medioiden tuloksellisuuden mittaamista.

7. Mainonnan volyymin kasvaminen ja mainontatapojen monipuolistuminen.
Mainoksia personoidaan yha useammin ja sosiaaliseen vuorovaikutukseen perustava

mainonta lisdantyy. Mainonnassa tarvitaan monikanavaosaamista.

8. Innovoinnin valttdmattdmyys. Toimialarajojen murtuminen. Innovoinnista

tulee normaali toimintapa.

Helteen (2011, 162) mukaan listaan voi lisatd vielda muutaman kohdan: kilpailu kayttdjien ajasta ja
mielenkiinnosta edellyttdd printin ja verkon siséltdjen kehittdmistd. Kuitenkin visiot ja strategiat

toteutuvat vasta siséllon tuotannon ja jakelun paivittéisissa prosesseissa.
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Suurin teknologinen murros ja media-alaa koskettava muutos taitaa kuitenkin olla verkkomedian
lapimurto toimituksissa. Digitalisoituminen on aiheuttanut sen, ettd printtilehtien uutiset
kulkeutuivat ilmaiseksi verkkoon, mika osaltaan on muuttanut toimituksen tyGtatapoja ja -maarié.
Printtilehden siséllon lisdksi on otettava huomioon verkkojulkaisun sisdltd. Ensimmaisiné
ratkaisuna toimituksissa oli julkaista verkossa samaa sisaltoa kuin lehdessa. (Uutis)toimituksen tyo
on nykypdivand tuottaa uutisia reaaliajassa tai kierrattdd niitd (Helle 2011, 164). Vehkoon (2011,
18) mukaan verkko on hajottanut journalistisen prosessin. Toisin sanoen uudet asiat julkaistaan
ensin ja sitten vasta tarkistetaan ja lisatdan uutta tietoa lisdd. Kun perinteisesti juttu tehddan ensin
loppuun ja julkaistaan vasta sitten. Nopealla julkaisulla on tarkoituksena tavoitella uutisvoittoa ja

vastata yleison nopeusvaatimuksiin.

Fentonin (ks. Helle 2011, 166) mukaan verkkomedia on vaikuttanut kolmella alueella
uutisjournalismiin: ajassa ja tilassa, moninaisuudessa sekd interaktiivisuudessa ja osallistumisessa.
Fentonin mukaan myds markkinointi- ja taloushenkildstd vaikuttavat yhd enemman journalistisesta
sisallosta paattamiseen joko suoraan tai jakamalla resursseja. Mediayrityksilla on my6s havaittu
monia esteitd toiminnan kehityksessd. Helle (2011, 163) listaa yleisimmiksi esteiksi
kustannustalojen sisdisten organisaatiotasojen valiset ongelmat sekd printtijohdanneiden ajattelu ja
verkkoprojekteihin suunnattujen méararahojen riittdmattémyys. Organisaatiotasojen ongelmina ovat
Helteen mukaan muun muassa eri toimijoiden yhteistydnpuute sekd ”johdon visioiden jadminen
etdiseksi lattiatason kaytannon tyostd”. Kritiikkida on herdttdnyt muun muassa se, etta
mediaomistajien tuotantovaatimukset ovat kasvaneet sekd kilpailu lukijoista Kiristynyt. Yhdessa
nédma ovat "tyhmentaneet” journalismia (Helle 2011, 167.)

Mediamurros vaikuttaa journalistiseen ty6hon ja julkaisupolitiikkaan monella eritavalla. Osa
muutoksista on nahtavissa myos varsin positiivisiksi ja kehitysta edistaviksi. Pavlik (ks. Helle 2011,

165) on listannut nelja asiaa, joihin uudistuva mediateknologia vaikuttaa:

1. Toimittajien ja muiden media-alan ammattilaisten paremmat mahdollisuudet

tehda toitaan.

2. Mediasisaltéjen ja kerronnan luonne muuttuu ja uusia, nuorta yleisoa

kiinnostavia, kerrontapoja kehittyy.
3. Mediaorganisaatioiden johtaminen, rakenne ja kulttuuri muuttuvat.

4. Uutisorganisaatioiden suhde yleis66n muuttuu. Blogien ja aktiivisten

sisdllontuottajien aikakaudella pohditaan, mit& on journalismi ja kuka on journalisti.
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Teknologiseen muutokseen ja toimitustydn murrokseen liittyy vahvasti mediakonvergenssin
taloudellinen ulottuvuus. Mediakonvergenssina tunnettua ilmi6 liittyy erilaisten mediasiséltjen
pakkautumisesta samalle alustalle, kuten esimerkiksi printtilehden verkkojulkaisulle, jotka sisaltavat
tekstin ja valokuvien liséksi videota, &antd, animaatioita, blogeja, keskustelufoorumeita ja niin
edelleen (Seppanen&Valiverronen 2013, 26.) Tarkalleen mediakonvergenssilla tarkoitetaan
teknologista, taloudellista ja kulttuurista muutosta. Konkreettisena seurauksena siitd on
mediayritysten yhdistyminen sek& siséllontuotanto moniin eri vélineisiin. Silloin puhutaan cross
media —ratkaisusta ja vanhoja toimialarajoja ylittavista yhteistydmalleista (Helle 2011, 161; ks.
my6s Seppanen & Valiverronen 2013, s. 26.) Seurauksena on perinteisten kasitysten
kyseenalaistaminen ja laajentuminen. Kommunikaatio ja sen vastaanottamisen toimintatavat
muuttuvat, kun tiedon vélittdminen monikanavaistuu ja hyddyntdd multimediallisia ratkaisuja.
Perusteena on mediayleison aktiivinen osallistuminen ja toimiminen. Yhteisollisen median ja uusien
mediateknologioiden avustuksella kuluttaja voi ottaa aktiivisen roolin mediasiséltdjen tuottamisessa
(Helle 2011, 161.)

Mediakonvergenssi on mielenkiintoinen ilmid ja liittyy moneen tutkimuksessani kasittelem&én
aiheeseen. Se on osa verkkojournalismia ja sen kehittymistd yhdistamaélla eri julkaisutekniikoita
yhteen. Se on my6s osa median murrosta selittdesséan mediaorganisaatioiden yhteistyopyrkimyksia
ja sisélléntuotannon monikanavaista cross media —toimintaa (Helle 2011, 161). Mediakonvergensin
seurauksena voidaan nahda toimitustyén muuttuminen yha monitahoisemmaksi ja vaativammaksi
sekd kiireellisemmaksi. Toisaalta konvergenssin seurauksena sek& toimittaja ettd toimitus voi

lahentyé lukijakuntaansa ja vahvistaa lukijasuhteitaan ottamalla lukijat osaksi sisalléntuotantoa.

Helle (2011, 168 — 170) esittdd vaitoskirjassaan, etta toimituksien tyOtavat ovat mediamurroksen
takia siirtyméssa yha enemman suunnittelevaan ja editoivaan tyotapaan. Kiristynyt Kilpailu
lukijoiden ajasta ja mielenkiinnosta on ajanut toimituksia pohtimaan tarkemmin lukijakuntansa
tarpeita, siséltod seka toimitustyon organisointia. Tata ennen Helteen mukaan eritoten maakunta- ja
paikallislendissé tydskentelytapaa on leimannut yksilolliseksi tyOtavaksi kutsuttu toimintatapa.
Yksilollisessa tyOtavassa toimittajat tuottavat itse koko lehden: kirjoittavat, taittavat, kuvaavat ja
editoivat jutut. Helle on 16ytéanyt yhdessa tydparinsa Maija Toyryn kanssa kuusi ominaisuutta, jotka

luonnehtivat yksilollista tyGtapaa:

1. Hierarkia on matala ja valvonta vahéista.
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2. Tyon kohde on yksil6llinen ja jokainen keskittyy omaan tyohonsa. Juttuja ei

editoida, paitsi kieliosan osalta.

3. Taitossa ei ole ennakkosuunnittelua. Juttuja taitetaan sivuille tyOprosessista

valmistuvien juttujen tahtiin.
4, Palautetta ei ole. Juttuja ei ennakko- tai yhteistydsuunnitella.

5. Kéytossd on vahéisesti suunnittelun apuvélineitd ja tuotannon

hallintajéarjestelmé&a ei ole.

6. Lukijoiden mielenkiinnon kohteita ei ole selvitetty. Toimittajat tekevét

itseddn kiinnostavia juttuja.

Suunnittelevassa ja editoivassa tyOtavassa lahtokohtana ovat lukijoiden kiinnostuksen saaminen ja
pysyvan lukijasuhteen luominen. Helle (emt.) on luonnehtinut suunnittelevalle ty6tavalle myds

kuusi ominaisuutta:

1. Tydjako on tarkka ja toimituksen johdolla on tiukka kontrolli.
2. Laadun tiukka varmistaminen, jotta lukijat kiinnostuvat mediatuotteesta.
3. Visuaalisella ulkon&dlla on iso merkitys ja se rakentuu tarkasti méaariteltyjen

juttutyyppien ja vakioidun sivurakenteen varaan.

4, Editointi kulkee koko journalistisen tyoprosessin mukana. Palaute on osana

laadunvalvontaa.
5. Toimintaa ohjaavat teoreettiset késitteet kuten mediakonsepti ja mallilukija.

6. YleisoO tunnetaan toimituksessakin tarkkaan.

Tyotapojen muuttumisen liséksi toimittajilta vaaditaan yha enemman moniosaamista ja
yhteistyokykyd muiden toimituksessa tyoskentelevien kanssa. Nygren (ks. Helle 2011, 177) on
analysoinut journalistisen tyon muutoksia. Moniosaamisen, johon kuuluvat kuvaaminen, editointi,
taitto ja painon kanssa yhteisty0, lisdksi toimittajien on kyettava tyoskentelemdan entista enemman

lukijoidensa kanssa. Tyotahti on myods Kiristynyt. Juttuja on tuotettava ympari vuorokauden ja
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kiireessa lahdekritiikki ja syvéllisyys kérsivat. Verkossa juttujen laatu ei ole tarkein vaan maara.
Ty0Oprosessit myds muuttuvat eivatkd kaikki kykene ottamaan uusia toimintatapoja ja teknologian
mahdollistamia sisaltéjd omikseen. Myd6s taloudelliset paineet vaikuttavat koko mediayrityksen

tyoprosesseihin. Toimituksen ja markkinoinnin vélinen raja haviaa.

Aktiiviset siséllontuottajat vaikuttavat myods toimittajien tydarkeen. Kayttdmalla muiden tuottamaa
sisaltéa toimittajan on kyettdva kokoamaan monipuoliset sisallot yhtendiseksi kokonaisuudeksi ja
tiedettdva, minké&lainen siséltd toimii missékin joukkoviestintavélineessd. Toimittajan on kyettava
toimimaan erilaisissa yhteisOissd saadakseen aiheisiinsa monipuolisia nédkokulmia ja pystyakseen

keskittymaan ammattillisen journalistisen sisallén tuotantoon (Idean 2009.)

3.3 Tulevaisuuden nakymat

Ennen tiukasti paikallisuuteen sitoutuneet lehdet ovat nykydén osana kansainvalistyvaa maailmaa.
Jo pelkastdan uudet kuntaliitokset ovat ravistaneet tiukasti juurtuneiden paikallislehtien asemaa
yhteisonsé tiedonléhteend ja keskustelufoorumina. Sen lisaksi globalisaatio ja internet ovat luoneet
omat haasteensa. Tulevaisuuden pohdintoja viitoittavat kysymykset taloudesta ja sisallosta.
Vastaako lehti endd lukijoiden tarpeeseen? Saavatko lukijat ndmé uutiset jo jostain muualta vai

onko lehti edelleen ainoa uutiskanava paikallisista asioista ja teemoista? (Sillanpad 2011, 111.)

Globalisaatio havittad paikallisuutta. Vaihtuvat eldmantilanteet ja jatkuva liikkeelld olo luovat
paikkakokemuksista henkilokohtaisia ja yhteisollinen side, joka on yksi paikallislenden tarkeasta
osasta, ja& vaisuksi. Sosiaalinen media ja verkkomedia ovat myods osana luomassa henkilokohtaista
paikallisuutta (Sillanpad 2011, 118.) Sillanp&&n (2011, 119) mukaan globalisaatio ja sosiaalinen
media ovat tulleet perinteisen paikallisuuden rinnalle, ja ik&&n kuin vahvistamaan sitd. Lisdantynyt
liikkuvuus ja monenlaisten identiteettien muotoutuminen tarvitsevat rinnalleen suhteellisen pysyvén
kiintopisteen eli paikkaké&sityksen. Jokainen on kotoisin jostakin ja toinen paikka on tarkedmpi kuin
toinen. Alueet ovat osa ihmisten identiteettid, ja jokaisella alueella on oma identiteettinsa.
Paikallislendelle haasteensa luo se, ettd jokainen nakee paikkakuntansa eri tavalla. Paikkakunnilla
on myos tarkkaan laadittu brandi ja mielikuva, jolla aluetta yritetddn myyda uusille asukkaille ja
turisteille. Paikkakunnan mainostajien hioma puoli ei valttdmatta kohtaa asukkaiden mielipiteité ja
tunnelmia alueesta. Paikallislenden olisikin kyettava taiteilemaan molempien nédkokantojen valilla.

Ongelmia ja haasteita tuottavat myds lukijoiden heterogeenisyys. On kyettdva vastaamaan jo



39

pitkadn paikkakunnalla asuneiden, poismuuttaneiden etdlukijoiden, uusien asukkaiden ja seka
nuorten  tarpeisiin  ja  mielenkiinnon  kohteisiin. Samalla  kilpailu  maakuntalehtien,
ilmaisjakelulehtien ja muiden mediavélineiden kanssa sekd taloudelliset paineet heijaistuvat
sisaltéon. Nousevat jakelukustannukset aiheuttavat oman haastepaikkansa. Onko silloin satsattava

lehden omiin verkkosivuihin vai syoko se resursseja, tuloja ja lukijoita? (Sillanpda 2011, 121-122.)

Kuntaliitokset tuovat lehtien levikkialueita paallekkdin ja erityisasema paikkakunnan ainoana
aanitorvena katoaa tai ainakin heikkenee. Tamén seurauksena lehtid saatetaan myo6s yhdistaa ja
luoda uusia “"mediaperheitd”. Esimerkiksi tutkimuksessani aineistona k&yttdmani Mediaperhe Oiva
on yksi esimerkki lehtien yhdistymisestd. Mediaperhe Oivaan kuuluvat Hdmeenkyrén Sanomat seké
Pohjois-Satakunta. Molemmat lehdet ilmestyvét edelleen erillddn ja levikkialueet eivat risted
toistensa kanssa. Kuitenkin lehtien torstain numerot on yhdistetty yhteiseksi UutisOiva —lehdeksi.
Samoin lehdilld on yhteinen verkkojulkaisu.

Paasio (1995, 12-13) on listannut, millaisissa markkinaoloissa paikallislendet joutuivat toimimaan
1990-luvun  laman  kourissa. Paasion mukaan paikallislehdet operoivat  kypsissa

markkinaolosuhteissa. Tunnusomaista naille olosuhteille on:

Markkinaosuuksien suuret vaihtelut.
Hintakilpailu.

Tuotteen riisuminen/tdydentyminen.
Kova kustannusjahti.

Konkurssit ja yrityskaupat.

o g > w bpoE

Uusi tasapaino vahentyneiden toimijoiden kesken.

Nykypéivana olosuhteet voisi vetdd siihen, millaisia kilpailuasetelmia téll&4 hetkell& asetetaan eri
verkkopalveluissa ja medioiden omissa verkkojulkaisuissa. Paasio kuitenkin ohjeistaa, milta
kolmelta alueelta pitd4d hakea vauhtia oman yrityksen, ja tdssd tapauksessa lehden, nostamiseksi

ylospain markkinoilla.
1. Lehden strategiaa on kehitettdva.

2. Kassavirta kadnnetédén positiiviseksi kustannuksia leikkaamalla ja uusiakin
tuloja hankkimalla.
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3. Vinoutuneen  padomarakenteen  parantaminen  omarahoituspitoiseksi

esimerkiksi osakepadoman korotuksin.

Paasion ohjeet heijastavat sitd yhtad haastekohtaa, jossa paikallislehdet ovat olleet aina. Pienessa
toimituksessa paatoimittajan on oltava toimittaja, mutta myos ymmaérrettava liikkeenjohdollisia
asioita. Paasion ehdotelma kustannuksien leikkaamisesta ja mahdollisesti uusien tulojen
hankinnasta kertoo siitd samasta toimintatavasta, jota toteutetaan yha edelleen useissa toimituksissa.
Vehkoo (2011, 33) onkin tastd edelleen jatkuvasta kehityssuuntauksesta huolissaan: mediapomot
reagoivat talousongelmiin hatikoiden irtisanoen véaked ja samalla nipistavét toimistusten budjetteja
sen sijaa, ettd keskityttaisiin siséllon kehittdmiseen ja uusien tulonldhteiden keksimiseen.
Paikallislehdet seisovat pian, elleivat jo ole, saman ongelman &ressé kuin muu lehdistd. Jos
printtilehti koetaan edelleen ykkdskohteena ja digitaalisen sisallon kehittdmistd laiminlyodaan, on
edessa hidas tie kohti lenden lopettamista. Kuitenkin ongelmana on, ett4 jos printtilehdesta karsitaan
kustannuksia ja siirretddn ne verkkolehden kehittdmiseen, on vaarana vanhojen lukijoiden
kaikkoaminen sekd mainostajien 1&ht6 laajemman nékyvyyden supistuessa kapeammaksi (Vehkoo
2011, 31.)

Paikallislehtien strategian kannalta merkittdvd tekija on lehden laheisyys lukijoidensa kanssa.
Lehdet tuntevat lukijakuntansa ja paikallisuus on pakottanut miettimaén, keitd lukijat ovat ja miten
heitd voidaan palvella. Paikallisuuteen perustuva palvelu on markkinaetu. Kuitenkin myds
valtakunnalliset viestimet ja maakuntalehdet kykenevat luomaan paikallisjournalismia, joka

kilpailee paikallislehtien kanssa (Paasio 1995, 13.)

Jo aikaisemmin mainitsemani printtilehtien jakelukustannusten nousu liittyy ldheisesti
paikallislehtien sahkoiseen kehitykseen. Haja-asutusalueille on Kkallista vieda printtijulkaisua.
Vehkoo (2011, 216) on laskenut, ettd paino- ja jakelukustannuksista karsimalla saataisiin rahaa
toimituksen kayttoon. Vehkoon mukaan noin 60-70 prosenttia sanomalehtien kustannuksista ovat
sidottuja paperiin kuten paino- ja jakelukustannuksiin. Haja-asutuksen kalliisiin jakelukustannuksiin
voisi vastata digitaalisen sisallon kehittdmiselld. S&hkdinen jakelu laskisi paikallislehtien
valmistuskustannuksia (MTV 2011). Alma Aluemedia vastaa jakelukustannusten nousuun
korvaamalla kevééllad 2014 viikonlopun printtilendet séhkoisilla tuotteilla Lapin syrjaisimmissa
kylissé. Rinnalle on nostettu myds mahdollisuus saada tablettilehden kautta edulliseen hintaan ja
siirtda tilaus digilehdeksi (Suomen Lehdistd 2014.) Kuitenkin ongelmana saattaa olla lukijoiden

sidonnaisuus paperiin. Loviisan Sanomien paatoimittaja Arto Henriksson uskoo (MTV 2011), ett
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lukijat ovat valmiita maksamaan sdhkoisestékin sisallostd, jos sitd ei saa ilmaiseksi muualta.
Maakunnan Sanomien toimitusjohtaja Osmo Kurki puolestaan toteaa, ettd paikallislehtien ei
kannata jakaa sisaltodan verkossa ilmaiseksi (Suomen Lehdist6 2013). Konserniin kuuluvat lehdet
Laukaa-Konnevesi sekd Viitasaaren Seutu ovat satsanneet voimakkaasti mobiiliin. Myos
tutkimukseni aineistona olevat Sydan-Hameen Lehti sekd Kangasalan Sanomat ovat kehittédneet
mobiili- ja tabletti -julkaisutoimintaansa. Voisi siis kuvitella, ettd paikallislehdilld olisi
tulevaisuudessa mahdollisuuksia karsia paino- ja jakelukustannuksista, ja kehittdd omaa séhkdisté

julkaisutoimintaansa tuottoisaan suuntaan.
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4. Luokittelujarjestelman ja aineiston esittely

4.1 Luokitusjarjestelman esittely

Luomani verkkosivujen luokitusjérjestelm& perustuu lyhyesti sille periaatteelle, kuinka
kehittyneeltd ja aktiiviselta sivusto vaikuttaa. Luokitusjarjestelma kaytdnndssa muodostuu siit,
mitd elementteja sivustoilta 10ytyy. Né&it4 elementtejd ovat lukijoiden keskustelupalsta, blogi-osio,
video-ja/tai kuvagalleria ja miten journalistiset jutut on jaoteltu vai onko niit4d. Kyseiset elementit
valikoituvat yhdeksi luokitteluperusteeksi, silld ettd ne ovat usella sivustolla toistuvia, helposti
tunnistettavia seké@ verkolle ominaisia ja niissa toteutuvat tutkimukseni teoriaosuudessa kasitelty

verkkojournalismi ja verkonomaisuus.

Vertailussa on mukana my6s sivuston péivittyvyys, jolla on iso rooli jaotteluperusteissa.
Tutkimuksessani olen seurannut aineistonani olevia sivustoja kahden erillisen viikon ajan.
Ensimmadinen tarkasteluajan kohta sijoittuu marraskuun alkuun 4.11 - 10.11.2013 ja toinen
tarkasteluajankohta joulukuun puoleenvaliin 9.12 — 15.12.2013. Viikot olen valinnut niin ettei niill&

ole juhlapyhid, jotka saattaisivat vaaristaa paivitystahtia.

Paivitykseksi lasketaan uutisten ja muiden journalististen tekstien uusiutuminen, mahdollisten
kuvien ja videoiden lisdykset, samoin uudet blogitekstit, jos blogit ovat toimituksen tuottamia.
Blogeja en tutkimuksessani seurannut, jos ne olivat lukijoiden tai ulkopuolisten Kkirjoittajien
kirjoittamia. Paivittyvyyteen en ottanut myoskaan mukaan keskustelupalstan muutoksia, sill& sen
eldvyys on toimituksesta riippumatonta. Jos sivustorakenteessa tapahtui muutoksia
tarkasteluajankohtina, laskin nekin tarkasteluun mukaan. Toisin sanoen tarkasteluun kuuluvaksi

paivitykseksi laskettiin kaikki, mika vaatii toimitukselta tyGpanosta.

Jarjestelm& muodustuu neljésta kehitysasteesta, jotka perustuvat edelld mainittuihin luokitteluihin ja
paivittyvyyteen. Luokitusjarjestelméani on tarkoitus olla yleispatevd ja sitd voi hyodyntéa

minké&tahansa journalistisen verkkojulkaisun analyysissa ja kehitysasteen arvioinnissa.

Kehittdméani neliportainen luokittelu koostuu neljastd kehitysasteesta, johon paikallislehtien

verkkojulkaisut ovat jaoteltavissa. Luokitusjarjestelméni kehitysasteet ovat tavallinen
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“kehittyva printtijulkaisun jatke”, “kehittynyt itsendinen verkkojulkaisu” seké

Luokitteluperusteet  perustuvat  sivuston

paivittyvyyteen seké journalistisen materiaalin mééraan ja julkaisumuotoon.

Tavallinen Kehittyva Kehittynyt itsenéinen Monimediallinen
verkkosivu printtijulkaisun verkkojulkaisu itsendinen verkkojulkaisu
jatke

o Ei e Yksi tai o Kolme tai useampi e Monimediallista
journalistista useampi elementti julkaisutapaa on
siséltoa elementti e Paivittyy kolme kaytetty useasti.

o Esilld ovat e Péivitykset kertaa viikossa tai e Datajournalismia
ainoastaan kerran useammin o Kaikki elementit
yhteystiedot viikossa tai e Muuta journalistista saatavilla
ja muuta useammin sisdltod e Paivittyy kaksi
informaa- (keskittyvat e Kolme tai useampi kertaa paivassa tai
tiota l&hinna osastojako uutisissa useammin joka
lehdesta printtilehden e Paakirjoituksia tai paiva

» Eipaivity julkaisu- kolumneja e Omat sivut

ajankohtiin) luettavissa useammassa

e Udtisvirtaa ei e Jutut verkkoon sosiaalisen median
ole jaoteltu suunnattuja tai palvelussa ja some

e Uutiset ovat kopiota tiukasti nakyvilla
lyhyitd ja printtilehdesta sivuston toiminnassa
tiivistelmia e Video- tai e Useampi
_printtilehden kuvagalleria uutisjaottelu
Jutusta e Juttuja voi jakaa e Verkkoon

e Padkirjoituk- sosiaalisessa suunnattua muuta
sia tai mediassa ja lehdella journalistista
kolumneja ei on omat sivut sisaltoa
luettavissa jossakin palvelussa e Uutiset verkkoon

e FEi \_/iittguksia e Runsaasti muuta ei- suunnattuja
505|a_1allseer_1 journalistista e Aktiivinen
medl_aan tql sisaltoa keskustelufoorumi
juttuja vor e Keskustelufoorumi seka juttujen
ainostaan vain tai juttujen kommentointi-
jgkaa,_el omaa kommenti- mahdollisuus
sivua jossakin mahdollisuus e Maksullisuuden
palvelussa e Maksullisuuden mahdollisuus

 Vahaisesti mahdollisuus e Aktiivinen ja
muuta el- e Yleist nakyvissa sisaltoa tuottava
journalista yleisd
siséltoa

e Ei mahdollista
kommentoida
juttuja eiké

keskustelu-
foorumia

e llmainen

o Eiyleistd
nékyvilla

Taulukkol, Verkkojulkaisujen luokittelujarjestelma
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Edella esitetyn taulukon voi myds esittdd numeromatriisissa, joka havainnoillistaa luokitusasteiden

eroja. Kasittelen aineistonani olevia lehtid samaisella matriisilla myéhemmin tutkimuksessa.

Tavallinen | Kehittyva Kehittynyt Monimediallinen
verkkosivu | printtijulkaisun | itsendinen itsendinen
jatke verkkojulkaisu | verkkojulkaisu
Paiv. 0 1 2-3 3
Uutiset 0 0-1 1-2 2
Paakirj. & kolum. | 0 0-1 1-2 2
Muu jour. sisdltd | 0 0 1-2 2
Blogi 0 0 1-3 2-3
Sosiaalinen media | 0 0 1-2 2
Kommentointi 0 0 1-3 3
Muu siséltd 0-1 0-2 2-3 1-3
Kuvagalleria 0 0-1 1-3 3
Videogalleria 0 0-2 1-3 3
Data & monim. 0 0 0 1-2

Taulukko 2, Verkkojulkaisujen luokittelujarjestelméa - numeromatriisi

Blogit: Kuvagalleria: Videogalleria: Muu journalistinen
0 =ei blogeja 0 = ei kuvagalleriaa | 0 = ei videogalleriaa | sisalto:
1 = lukijoiden blogeja 1 = lukijankuva 1 =eierillista 0 = ei sisaltoa
2 = erikseen valikoituja Kkirjoittajia 2 = toimituksen kuva | osastoa, mukana 1 = journalistista
3 = toimituksen blogi 3 = lukijoiden & jutuissa sisaltoa
toimituksen 2 = galleria, 2 = verkkoon
editoimattomia suunnattua sisélt6a
videoita
3 = galleria,
editoituja videoita
Paakirjoitukset & Kolumnit Uutiset: Sosiaalinen media: Data& monimedia:

0 = ei padkirjoituksia

1 = ei erillistd osastoa, mukana
uutisvirrassa

2 = erillinen osasto

0 = ei uutisjaottelua
1 = jakautuu kahteen
osastoon

2 = kolme tai
useampi osastojako

0 = ei viittauksia
someen

1 = viittaus yhteen
someen

2= viittaus kahteen
tai useampaan

0 = ei ndkyvissa

1 = osittain mukana
jutuissa

2 = runsaasti

nakyvilla

Kommentointi/keskustelufoorumi:

0 = ei mahdollisuutta

1 = juttuja voi kommentoida, ei
keskustelufoorumia

2 = keskustelufoorumi, ei
kommentointimahdollisuutta

3 = molemmat mahdollisuudet

Muu ei-
journalistinen
sisalto sivustolla:

0 = ei muuta siséltoa
1 = mahdollisuus
materiaalin
lahettamiseen

2 = edellinen seka 1
tai useampi

3 = 3 tai useampi
muu sisalto

Paivittyvyys viikon
aikana:

0 = ei paivittyvyytta
1 = kerran viikossa
tai useammin

2 = kolme kertaa
viikossa tai
useammin

3 = kaksi kertaa
paivéssa tai
useammin joka paiva
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Sivusto néhdaan “tavalliseksi verkkojulkaisuksi”, jos sielld ei ole mitddn journalistista siséltoa.
Esilla ovat ainoastaan yhteystiedot ja muuta informaatiota lehdestd. Sivusto ei mydskaén paivity tai
paivittyvyys on vahaista.

Verkkosivusto on luokiteltavissa “kehittyvéksi printtijulkaisun jatkeeksi”, jos se tayttéa juuri ja
juuri tassa tutkimussa esitellyn verkkojulkaisun maaritteet. Kehittyvalla printtijulkaisun jatkeella”
on yksi tai useampi elementti sivustollaan kuten blogi ja kuva- tai videogalleria. Yleensa namé
elementit eldvat omaa eldmdansd sivustolla ilman toimituksen jatkuvaa huomiota eli blogeja ei
péivitetd ja video- ja kuvagallerioissa materiaalia on véahdisesti. Elementit eivat mydskaan paivity
usein. Tyypillistd on my®os, etté juttuja ei voi kommentoida eika keskustelufoorumia ei ole tarjolla.
Myos yhteyksiad sosiaaliseen mediaan ei ole tai ne ovat véahaisid. Toisinsanoen sivustolla ei ole
nékyvissa yleisod. ”Kehittyvan printtijulkaisun jatkeen” uutisvirtaa ei ole jaoteltu eri kategorioihin
tai jaottelu on véhdistd. Uutiset ovat lyhyitd ja ovat l&hinnd tiivistelmid printtilenden jutusta.
Yleisend piirteend on myos, ettd paakirjoituksia tai kolumneja ei ole luettavissa. Sivusto paivittyy
kerran viikossa tai useammin ja keskittyy l&hinnd printtilenden julkaisuajankohtiin. Sivustolla on
myos ei ollenkaan tai vahaisesti muuta ei-journalistista sisaltéd kuten markkinapaikkaa, kilpailuja,
kyselyj&, seuratoimintaa ja niin edelleen. ”Kehittyva printtijulkaisun jatke” on ilmainen.

"Kehittyneelld itsendiselld julkaisulla” on kolme tai useampi elementtid sivustollaan. Se myos
paivittyy kolme kertaa viikossa tai useammin ja yleensd myds printtilenden julkaisuajankohtien
ulkopuolella. Elementit ovat myods toimituksen valvonnassa ja hallinnassa ja kuva- tai
videogalleroissa on (editoitua) materiaalia. ”Kehittyneen itsendisen julkaisun” uutisvirta on myos
jaoteltua ja kategorioita on yleenséd kolme tai enemmaén. Yleisimmat kategoriat sivustolla ovat
uutiset, urheilu ja kulttuuri. Sivustolla on myos luettavissa paakirjoituksia ja kolumneja ja ndilla on
omat osastonsa. Jutut ovat joko verkkoon suunnattuja tai kopioita printtilehden jutuista. Juttuja ei
kuitenkaan ole lyhennetty tai tiivistdminen on véhdista. Sivustolla saattaa olla myos tarjolla muuta
journalistista sisdltod, joka ei sovellu yhdenk&an uutiskategorian alaisuuteen ja on verkkoon
suunnattua. Juttuja voi my0s jakaa sosiaalisessa mediassa ja sivustolla on kytkds johonkin
sosiaalisen median palveluun. Juttuja voi kommentoida tai sivustolla on keskustelufoorumi.
Toisinsanoen sivustolla on nékyvilld aktiivista yleis6d. Sivustolla on myos runsaasti erilaista ei-
journalistista sisaltod. ”Kehittynyt itsendinen julkaisu” saattaa myos olla maksullinen tai osittaisen

maksumuurin alainen.

”"Monimediallinen itsendinen verkkojulkaisun” jutuissa on kaytetty enemman verkon

mahdollisuuksia hyvdkseen ja monimediallista julkaisutapaa on esilla runsaasti. Sivustolla on myos
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kaytetty datajournalismia. Sivustolla on kaikki elementit aktiivisessa kaytdssa eli blogeja on useita
ja toimituksella on myds oma blogi. Sivustolta 10ytyy seka video-ettd kuvagalleria ja niiden sisaltd
on runsasta ja editoitua. Paivitys tapahtuu kaksi kertaa tai useammin joka péiva. ”Monimediallisen
itsendisen verkkojulkaisu” on rekisterditynyt useille eri sosiaalisen median palveluun ja niita
kaytetdan aktiivisesti hyvakseen sisallon tuotannossa. Sivustolla on aktiivista yleiséd joka myds
mahdollisesti tuottaa sisaltod joko sivuston sosiaalisen median palveluihin tai sivustolle. Kaikkia
juttuja voi kommentoida ja sivustolla on aktiivisesti toimiva keskustelufoorumi. Uutiskategorioita
on useita ja muuta journalistista sisaltéd on runsaasti. Muu journalistinen sisalté on myos

nimenomaan verkkoon suunnattua.

“Tavallinen verkkosivu” ja “kehittyva printtijulkaisun jatke” eroavat toisistaan paivittyvyydessa ja
journalistisella siséll6lla. Toisinsanoen vaikka “kehittyvéksi printtijulkaisun jatkeeksi” luettavalla
sivustolla on vahdisesti mitddn elementtejé ja I&hinnd vain toimituksen yhteystiedot, niin sivusto on
silti luettavissa “kehittyvaksi printtijulkaisun jatkeeksi”, jos se sisaltda kerran viikossa tai useammin

paivittyvéé journalistista sisaltoa.

”Kehittyneen itsendisen verkkojulkaisun” erottaa “kehittyvésté printtijulkaisun jatkeesta” parhaiten
sen tihedsta paivitysvauhdista, joka ei ole sitoutunut printtilehden julkaisuajankohtiin. Juttuja on
esilla myo6s runsaammin ja ne eivat ole Ilyhyitd tiivistelmid. “Kehittyneen itsendisen
verkkojulkaisun” ja “kehittyvan printtijulkaisun jatkeen” valinen haitari on laaja ja joustava ja
edelld esitellyt kriteerien esiintyvyys saattaa vaihdella. Painotus siitd kumpaan kategoriaan sivusto
kuuluu menee péivitystahdissa seké journalististen juttujen esiintyvyydessé eli onko uutisjaottelua
sekd péékirjoituksia tai kolumneja luettavissa. Toisinsanoen sivustolla voi olla runsas kuva- ja
videogalleria ja aktiivista blogitoimintaa, mutta sivusto on silti ndhtdvissa “kehittyvaksi
printtilenden jatkeeksi”, jos péivitys tapahtuu kerran viikossa tai useammin printtilehden
ilmestyessa ja uutisjaottelua ei ole tai se on vahaista. "Kehittyvéa printtijulkaisun jatke” on yleensa
myos ilmainen, kun taas “kehittyneelld itsendiselld verkkojulkaisulla” on n&htévissa erilaisia verkon

ansaintamalleja.

”Monimediallisen itsendisen verkkojulkaisun” erot edeltaviin luokitteluihin ovat varsin selvat ja ero
tulee parhaiten esille aktiivisessa péivittyvyydessd sekda monimediallisten ja datajournalisten
juttujen esiintyvyydessa. Tamén tutkimuksen kannalta ”monimediallinen itsendinen verkkojulkaisu”
on hieman hankala méariteltavé, koska koska yksikaan aineistonani olevista lehdista ei tayta luoka
kriteereja. Toisinsanoen aineistonani ei ole yhtédk&an lehted, jota analysoimalla voisi tehda tarkat

médritelmat “monimediallisen itsendisen verkkojulkaisun” kriteereistd. Tamén kehitysasteen
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kriteerit perustuvat siihen mitd aiemmista luokitteluista on jadnyt puuttumaan sekda omiin
havaintoihin ja tdméan tutkimuksen teoriaosuuteen siitd, millainen on kehittynyt monimediallinen
julkaisu voisi olla ja millaisia piirteitd esimerkiksi maakuntalehdissa ja muissa isojen medioiden

verkkojulkaisuissa on.

4.2 Analysoitavat verkkolehdet

Aineistonani ovat Pirkanmaan alueen paikallislehdet ja valitsemani lehdet perustuvat
Sanomalehtien liiton listaukseen Pirkanmaalla ilmestyvista lehdistd (Sanomalehtien Liitto 2013).

Liiton mukaan Pirkanmaalla ilmestyvat lehdet ovat (suluissa ilmestymispaikkakunnat):

« Aamulehti (Tampere)

» Akaan Seutu (Akaa)

* Alueviesti (Sastamala)

* Hameenkyron Sanomat (Hameenkyro)
» Kangasalan Sanomat (Kangasala)

* KMV-lehti (Méantta-Vilppula)

» Lempaalan-Vesilahden Sanomat (Lempaald)
» Nokian Uutiset (Nokia)

* Oriveden Sanomat (Orivesi)

* Pohjois-Satakunta (lkaalinen)

* Punkalaitumen Sanomat (Punkalaidun)
* Ruovesi-lehti (Ruovesi)
 Sydan-H&meen Lehti (P&alkéane)

» Tamperelainen (Tampere)

* Teisko-Aitolahti (Tampere)

* Tyrvddn Sanomat (Sastamala)

* Urjalan Sanomat (Urjala)

* Valkeakosken Sanomat (Valkeakoski)
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* Yla-Satakunta (Parkano)

* Ylojarven Uutiset (Y16jarvi)

Lehti& on noin kaksikymmentd, joista kaikki eivét tayta tutkimuksessani kayttdmani Heikki Kuutin
méaritelmad paikallislendestd. Kuutin (2006, 163) maaritelmé& on seuraavanlainen:
Paikallislehti: Sanomalehtimdinen, liikeyritysluonteinen, epdpoliittinen ja tilauspohjainen
julkaisu, joka ilmestyy 1- 4 Kkertaa viikossa ja levidd yhteen tai muutamaan kuntaan tai

kaupunginosaan. Paikallislehden padasiallinen sisalté muodostuu suppean levikkialueensa
asioista.

Kuutin méaritelman perusteella listasta Kkarsiutuivat heti pois Aamulehti, joka on ldhinna
maakuntalehti sek& Tamperelainen ja Alueviesti, jotka ovat ilmaisjakelulehtid. Pirkanmaalla
ilmestyvistd lehdistd Kuutin maaritelméan tayttdd kuusitoista. Valkeakosken Sanomat on
tutkimukseni kannalta kyseenalainen lehti, koska se tayttdd muuten kriteerit, mutta ilmestyy viisi
kertaa viikossa. Kuitenkin Kuutin madritelmén mukaan paikallislehti ilmestyy 44 kertaa viikossa,

joten Valkeakosken Sanomat ja& aineistostani pois. Mielenkiintoisen lisansd lehtiin tuo se, etta
Pohjois-Satakunnalla on sama nettisivusto kuin Hdmeenkyrén Sanomilla. Samoin Ruovesi-lehti ja

Teisko-Aitolahti ovat saman verkkosivun alaisuudessa.

Tutkimukseeni valitsin lopulta kuusi lehted. Nelja lehdista toimii itsendisesti ja kaksi ovat
konsernilehtid. Itsendisesti toimivat lehdet wvalitsin niiden suhteellisten samankaltaisen
levikkialueiden ja ilmestymisajankohtien mukaan. Niitd tarkedmpi valintaperuste on lehtien
verkkojulkaisut. Jokaisen lehden ulkoasu ja elementtien jaottelu ovat keskendan hieman erilaiset.
Valituissa neljassa lehdessa nakyvat mielestani yleissilmaykselld hyvin paikallislehtien erilaiset
kehitysasteet seka -strategiat. Pyrin valikoimaan lehdet niin, ettd kaksi lehtien verkkojulkaisuista
ovat tutkimukseni lahtokohtien mukaiset ja kaksi niistd ensisilmdyksen mukaan rikkovat
lahtokohtiani.

Tutkimukseen valitut itsendisesti toimivat lehdet ovat Kangasalan Sanomat, H&meenkyron
Sanomat, joka ~muodostaa yhdessa Pohjois-Satakunnan kanssa  Mediaperhe  Oiva

yhteisverkkojulkaisun, Yl&-Satakunta sekda Punkalaitumen Sanomat.

Pirkanmaalla toimii kaksi konsernia: Alma Media ja Pirkanmaan Lehtitalo. Alma Median
paikallislehtid edustaa Tyrvédan Sanomat ja Pirkanmaan Lehtitaloa Sydédn-Hameen Lehti. Valitut
konsernilehdet edustavat tyypillista konserninsa lehted. Lehdilla on pienid eroja omiin konserninsa

lehtiinsd verrattuna kuten muun muassa paivittyvyydessa sekd siséltdjaossa. Téhan tutkimukseen
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valitut konsernilehdet péaasivét palkintosijoille Vuoden 2013 paikallislenti —kisassa. Tyrvéén
Sanomat voitti hopeaa kaksi kertaa viikossa ilmestyvien lehtien sarjassa. Syddn-Hameen Lehti voitti
pronssia kerran viikossa ilmestyvien sarjassa. Sydédn-Hameen Lehdelld oli myds kerran viikossa
ilmestyvien lehtien paras verkkojulkaisu. Alma Median muista pirkanmaalaisista lehdistd Nokian

Uutiset ja Valkeakosken Sanomat péasivat myos palkintosijoille.

Kuitenkin paapiirteittain niin visuaaliselta ilmeeltdan kuin sisélloltaan lehdet vastaavat toisiaan niin
Alma Medialla kuin Pirkanmaan Lehtitalollakin. Késittelen valittujen konsernilehtien eroja muihin

konserninsalehtiin myohemmin tutkimuksessani.

Olen valinnut lehdet niin, ettd ne ovat tilaajamaariltdan ja ilmestymisajoiltaan suurinpiirtein
samankaltaisia, jotta lehtid voidaan luokittelua varten vertailla kesken&an. Poikkeuksen tekee
Punkalaitumen Sanomat, jolla on muita pienempi levikki, mutta silldi on muuten luokittelun

kannalta kiintoisa sivusto.

Lehtien levikki ja ilmestymisaikataulut ovat seuraavanlaiset:

Lehdet Levikki lImestymisaikataulu
Itsendiset:
Hémeenkyrén Sanomat/ Pohjois- | 10 500 2x viikossa

Satakunta = Mediaperhe Oiva

Kangasalan Sanomat 8 009 2x viikossa
Yla-Satakunta 7212 2x viikossa
Punkalaitumen Sanomat 3569 1x viikossa

Pirkanmaan Lehtitalo:

Sydan-Hé&meen Lehti 5549 1x viikossa
Alma Media:
Tyrvaén Sanomat 9063 2x viikossa

Taulukko 3, Lehtien levikki ja ilmestymisaikataulut
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4.2.1 Mediaperhe Oiva/Hameenkyrén Sanomat

suomalaisen,

Hé&meenkyron Sanomien levikkialue on

Hameenkyrd ja Viljakkala. Lokakuussa Me dla erhE@ lva :@T?if\@

Tippavascadtie 10, KyrSskoski
Puh. 03-448 0600

Tervetuloa
tutustumaan
uudistuneeseen

Jja laajentuneeseen
Herkkutoriimme,

HAMEENKYRON PARAS
KALAPAIKKA!

2012 Hameenkyron Sanomat ja Pohjois- - sevtieniurisoive Pﬂ ol 4

Keskiviikko 1 hs.toimitus@mediaperh: s.toimitus@ mediaperheoiva.fi

Satakunta yhdistivét torstain numeronsa

Untiset J

Seutulehti UutisOivaksi. Pohjois-

m SUPERMARKET

Satakunnan levikkialueena on lkaalinen

, ARTELL
ja Jamijérvi. Reariy "
Hameenkyron Sanomilla ja Pohjois- |

PO I e e R

Satakunnalla seké Seutulehti || ™ Tttt skt

ter Kiisittelyyn

UutisOivalla on yhteinen péatoimittaja.

Mediaperhe Oivan taustalla on lehtien

yhteinen yhtid Prantti Oy (Mediaperhe
Oiva).

oA
ORI STV
Valitsin Mediaperhe Oivan tutkimukseeni mukaan, koska se edustaa hyvin tutkimukseni hypoteesin
mukaista sivustoa. Uutisanti sivustolla on niukkaa ja journalistisen sisallon liséksi sivustolla on
ainoastaan yhteystiedot ja tilausohjeet sekd mahdollisuus lukea nakoislehted. Uutisia tunnutaan
paivittdvan sivustolle wvain printtilehden ilmestyessd. Péaatoimittajan haastattelun mukaan
Mediaperhe Oivan sivuja ollaan parhaillaan kehittdmdssé. Sivuston analyysi perustuu tutkimuksen
tekohetkelld vallinneeseen tilanteeseen.

kangasalansanomat.fi

LMAT

4.2.2 Kangasalan Sanomat e

= - SET
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perikuntaa. Kangasalan Sanomat on
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Mirva Nikkasen kotoilublog

PAAKIRIOITUS URHEILU KULTTUURI
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(Kangasalan Sanomat). Kangasalan Sanomilla on ollut verkkosivut 1990-luvun puolivalisté alkaen.
Lehti uudisti verkkojulkaisujen ulkoasua ja toiminnallisuutta vuonna 2012 (p&&atoimittajan

haastattelu).

Valitsin lehden tutkimukseeni sen péivittyvyyden takia sekd selkedn ja modernin ulkoasun takia.
Journalistista siséltda péaivitetdén sivustolle pitkin viikkoa. Sivustolla on myds muita elementteja,
kuten blogi ja uutisvirtaa on jaoteltu. Lehden verkkojulkaisu on ristiriidassa tutkimukseni

lahtokohdan kanssa ja ndin ollen hyvaa aineistoa luokitusjarjestelmassani.

4.2 .3 Yla-Satakunta

5% J . ; Y
Vla—Satakunta o EMOTAIN ()€

‘Tém paikka on Sinun.

Yla-Satakunnan levikkialueina ovat Parkano,
Karvia ja Kihnid. Lehted julkaisee YI&- 4 -JH
Satakunnan Sanomalehti Oy, jonka omistajina :

» Painonnostaja hymyilee
vain alkuverryttelyssi

KADONNEET / LOYTYNEET [EEUCIERE ST
e yrityssaneeraukseen
2an0aND | 10,12.2013 | Heikk Pettinen

on noin 140 osakasta, joihin kuuluvat muun

muassa Kihnion, Karvian ja Parkanon
kaupungit (Yl&-Satakunta 2013.) Lehdelld on

ollut verkkosivut olemassa noin kymmenen

1c
11 Joulu 2013 12 Joulu 2013

vuotta ja joulukuussa 2012 sivut uusittiin

taysin (paatoimittajan haastattelu).

Yla-Satakunta valikoitui tutkimukseeni mukaan sillg, se rikkoo osaksi tutkimukseni lahtokohtia.
Journalistisen siséllon paivitys on véhdista ja tuntuu liittyvan printtilehden julkaisuajankohtiin.
Kuitenkin sivusto on hyvin toiminnallinen ja siell4 on useita erilaisia elementteja kuten blogeja,
kuvagalleriaa, resepteja ja kierratysnurkkaa ja niin edelleen. Sivustolla my6s markkinoidaan
toimituksen omia YouTube sekd Facebook —tilejd. Kuten Kangasalan Sanomilla, Yl&-Satakunnan

sivustolta on nakyvissé orastava kiinnostus kehittdd omaa verkkojulkaisuaan.
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Punkalaitumen Sanomia kustantaa

Punkalaitumen Sanomat Oy ja

levikkialueena on Punkalaidun.

Punkalaitumen Sanomat
myds Facebookissal

facebook

f

SRS Ajankohtaista  Paakioiukset  Jutt  Mediakori  Ynteystiedot Palsute  Tilaalehii  Lehden historia  Kopiointiohje  Osoitteenmuutos

05.12.2013 Talousarviosta on unelmahotto karsittu

Lehti on ilmestynyt vuodesta 1909

ja se edustaa paikallislehtikentdssa

harvinaista yhden kunnan
pitajanlehted (Punkalaitumen
Sanomat)

Lehti  valikoitui  tutkimukseeni,
koska Uutisperhe Oivan lailla se
tuki  tutkimukseni  l&htokohtia.

Sivuston paivittyvyys on vahéists ja

Ajankohtaista
11.11.2013 -

Selvitys vain Sastamalan kanssa aanin 11-10

01112013
Sami Ojanen Vuoden Yritsjdkst

11.08.201
¥ tioottoripydra tormasi rekcan peravaunuun

22.08.2013
Puimurissa sy

(@)

Kaytatko joululahjoihin rahaa (kuin vilme jouluna)

[ Aanssta
Katso tulokse

( _

Nytyoit filata Punkataitumen Sanomat helpost ja nopeasti —
Ioytyvalla Taptatvain i

Ja valitset laukselle keston

tiukassa yhteydessa printtilehden julkaisuajankohtiin. Sivustolla on kuitenkin jaoteltu journalistista

sisalt6d, mutta muita elementteja sivustolla ei ole. Lehti markkinoi omia Facebook -sivujaan.

4.2.5 Sydan-Hameen Lehti

Sydén-Hameen Lehden levikkialueina
ovat Kangasala, Pélkéne, Luopioinen,
Kuhmalahti ja Sahalahti. Lehti kuuluu
Pirkanmaan Lehtitalo —konserniin, joka
julkaisee neljdd paikallislehted, kahta
Wavel00

kaupunki TV:td. Konserni on myos

seka

kaupunkilehte&

osakkaana paikallisradio Sun Radiossa.
(Sydan-Hameen Lehti)

Sydén-Hameen Lehti voitti
Vuoden 2013 paikallislehti
kerran viikossa ilmestyvien sarjassa ja

lehdella oli

pronssia

-kisassa

myos kerran viikossa

" nan sdannot; shlfkilpailut.

Yhteys Palaute Mediatiedot Info Kirjau

Katso videoita kotikulmilta:

Sydédn-Héameen Lehti

Syddn-Himeen M
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Vota Nokia Lumia
Facebook-sivulle 131

520 -alypunelin! Lataa jouluinen kuva Sydan-Hameen ' Lehden
lahata jouluotoksesi osomiesia toimitus@shifl Kuvia |ulkaistaan
Paras kuva valitaan 20.12, Ja sen lahettaja palkitaan Nokia Lumia

520 -slypuheiimella

-
J

du ulos

WHTEISTHY0SSAYSIHILY

Parasta Sinulle!

12. Tervetuloal

» Palvelemme joulunaikaan: ma-pe 9-
18, 1a 9-14, su 12-15, jouluaattona 9-

Kelosepanike Korpola 11.12. 10:28

me aukloloalkojamme vilkosta

1

0.12.2013 Iahtien avaamme

rkisin jo ko 8 301 Uudet

ilmestyvien lehtien paras verkkojulkaisu.



53

Lehti valikoitui tutkimukseni aineistoon jo ennen kisan tuloksien julkistamista. Valitsin lehden,
koska mielestani se edusti hyvin konserninsa muitakin paikallislehtida sek& rikkoi tutkimukseni
lahtokohtaa. Erot konserninsa muihin lehtiin on nahtévissd paivitystahdissa sekd osastojaoissa,

joissa niissékin on nahtévissé tietty konsernin antama linjaus.

Pirkanmaan Lehtitalon lehtien erot ovat seuraavanlaiset. Pdivitys perustuu omaan arvioon uutisten

julkaisuajankohtia tarkastelemalla.

Lehdet Paivitys Osastojako Muut elementit
Akaan Seutu noin 3 — 4 kertaa Paakirjoitukset, Videogalleria, lukijoiden
viikossa kolumnit, blogeja

uutiset/urheilu,

ajankohtaiset

Lempaalan-Vesilahden | noin 5 kertaa viikossa Uutiset, paikallista, Blogi, Wave 100 —
Sanomat kulttuuri, urheilu, kanavan videoita
puheenaiheet:

paakirjoitus/kolumni

Yléjarven Uutiset noin 1 — 3 kertaa Uutiset: ajankohtaista, Wave 100 —kanavan
viikossa kulttuuri, urheilu, videoita
uutiset, paakirjoitus,

vapaa-aika, kolumni

Sydan-Hameen Lehti noin 7 kertaa viikossa Kommentti: paakirjoitus, | Videogalleria, blogi
kolumni, uutiset: urheilu,
tavase -erikoissivu,

kylilta

Taulukko 4, Pirkanmaan Lehtitalon lehdet

Sivustojen visuaalisessa ilmeessa ja elementtien ulkoasullisessa asetteluissa sivustoilla ei ole

juurikaan eroja. Jokaisella sivustolla on vaihtuvat “etusivun nostot” sek& ylapalkki jakautuma.




4.2.6 Tyrvaan sanomat

Tyrvéddn Sanomien levikkialueina ovat
Lavia ja Sastamala ja se kuuluu Alma
Media —konserniin. Lehti voitti hopeaa
kaksi kertaa viikossa ilmestyvien lehtien
sarjassa vuoden 2013 paikallislehti -

kisassa.

Tyrvéan Sanomat valikoitui

tutkimukseeni satunnaisesti valitsemalla
Pirkanmaalla

kolmesta ilmestyvasta

Alma Median paikallislehdesta. Lehden
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Tyrvain Sanomat

Etusiva  Uutiset  Ajankohta Urheils Luonto Blogit Verotiedot

Viimeiset synnyttijit sisiiiin torstaina

n tylytti Lavia-liitoksen

g?;'l’.ﬂ‘ mc:\ —
=1

“SUPERMARKET
SUPERI
|___Paiveiemmeark. 7211718 su 1218}

www siimaasema fi

verkkojulkaisu edustaa hyvin muita konserninsa lehtid, joihin néhtévissa erot ovat hiuksenhienoja.

Alma Medialla on

lukuisia muitakin paikallislehtid, mutta koska tutkimukseni

kasittelee

Pirkanmaan alueen lehtid keskityn vertailemaan Tyrv&d&n Sanomia kahteen muuhun Pirkanmaalla

ilmestyvaan lehteen, jotka tayttavat Heikki Kuutin maaritelmén paikallislehdesté.

Alma Median lehtien erot ovat seuraavanlaiset. Pdivitys perustuu omaan arvioon uutisten

julkaisuajankohtia tarkastelemalla.

Lehdet Paivitys

Osastojako

Muut elementit

Nokian Uutiset

noin 6 kertaa viikossa

Uutiset, ajankohta,
urheilu, luonto, Yrittava

Nokia, Yhta Koytta

Verotiedot, blogi

KMV-lehti

noin 4 kertaa viikossa

Uutiset, Ajankohta,

Luonto, Urheilu

Verotiedot, keskustelu

Tyrvaan Sanomat noin 5 — 7 kertaa

viikossa

Uutiset, Ajankohta,

Urheilu, Luonto

Verotiedot, blogi

Taulukko 5, Alma Median lehdet
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4.3 Tutkimusmetodien esittely

Tutkimusmenetelminéni tutkimuksessani kaytdn kvantitatiivista analyysia ettd puolistrukturoitua
haastattelua, jonka vastauksia ké&sittelen osittain kvalitatiivisen siséllonanalyysin kautta.

Maaréllisen tutkimuksen avulla saadaan yleistettdvissa olevaa tietoa. Tietoa ké&sitellaén tilastollisina
yksikoind. Aineisto keratddn niin, ettd siihen saadaan mukaan sen ominaispiirteitd kuvaavia
muuttajia  (Virtuaali ammattikorkeakoulu 2013.) Maéérélliselle analyysille on ominaista
havaintomatriisi, johon aineisto on tiivistetty. Maarallinen analyysi valikoitui yhdeksi tutkimukseni
tutkimusmetodiksi, koska sen avulla kykenen tiivistdm&an aineistona olevien lehtien
verkkojulkaisujen elementit yhdeksi vertailtavaksi taulukoksi. Elementit, joita maéaéarallisella
analyysilla tarkastelen, ovat blogit, keskustelupalstat, kuva- ja videogalleriat, journalististen juttujen
jakautuminen, paivittyvyys ja muu ei-journalistinen siséltd. Namé& muuttajat ja niiden esiintyvyys
havainnollistetaan numeromatriisilla, jossa jokainen numero merkitsee erilaista nakyvyytta

sivustoilla.

Laadin kuudelle aineistonani olevien lehtien p&atoimittajille puolistrukturoidut kysymykset, joiden
kautta yritdn Kkartoittaa lehden verkkostrategiaa ja tulevaisuuden nédkymia sek& verkkojulkaisun
suhdetta sosiaaliseen mediaan. Kysymykset paatoimittajille 10ytyvat tutkimuksen liitteista.
Haastattelut tapahtuivat sdhkopostin vélitykselld. Valitsin kyseisen haastattelumenetelman, koska
teemahaastattelulla eli puolistrukturoidulla haastattelulla voin hakea suoraan pé&&toimittajilta heidan

mietteitddn verkkojulkaisuistaan ja niiden kehittdmisesté.

Teemahaastattelussa edetddn etukdteen valittujen tiettyjen teema-alueiden ympaérilla ja
haastattelutekniikassa korostetaan ihmisten antamia tulkintoja ja maédrittelyja asioista
(Tuomi&Sarajarvi 2013, 75). Koska tutkimukseni lahtokohtana on, ettd paikallislehdissa ei haluta
kehittdd verkkojulkaisua sen tarpeettomuuden tdhden, halusin saada teemahaastattelun avulla
selville, mit4 aineistona olevien lehtien paatoimittajat verkkojulkaisustaan ajattelevat ja mihin he
sitd aikovat kehittdd vai kehittdvatkd he. Saatujen vastausten avulla voi myods tulkita, onko

toimituksessa resursseja verkkojulkaisun yllapitoon ja kehitykseen .

Haastattelukysymykseni muotoutuvat kolmen teeman ympérille: verkkojulkaisun nykytilanne,
tulevaisuuden strategiat ja yleison aktiivisuus. Tdassd tutkimuksessa haastatteluvastausten
tarkoituksena on selvittdd millainen tilanne paikallistoimituksissa on talla hetkelld verkkojulkaisun

paivittdmisen ja kehittdmisen suhteen, millaisia viittaussuhteita printilla ja verkolla on toisiinsa seké
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millaisia ajatuksia paatoimittajilla on oman julkaisunsa tulevaisuudesta seka haasteista. Vastaukset
avaavat myos hieman sitd, kuinka aktiivista yleisod toimitusten verkkojulkaisuilla tai sosiaalisen
median palveluissa on. Vastauksien tarkoituksena on myds tukea ja tarkentaa havaintomatriisilla

luokittelemia havaintojani verkkojulkaisuista.

Haastatteluvastauksia kayn lapi kvalitatiivisen eli laadullisen sisallénanalyysin avulla.
Siséllénanalyysi pyrkii tarkastelemaan rajattua ilmi6té kerdtyn aineiston kautta. Tutkimusmetodille
on luonteenomaista, ettd aineisto lapikdydaéan tarkasti ja siita erotellaan eli koodataan kiinnostavat
tutkimuskohdat (Tuomi&Sarajarvi, 2013, 92-93.) Koodaamisen jalkeen aineisto luokitellaan,
teemoitetaan tai tyypitellddn. Tyypittelyssa aineisto ryhmitetddn tietynlaisiksi ryhmiksi.
Toisinsanoen tiettyjen teemojen sisalta etsitddn yhteisia ominaisuuksia ja naisté yhteisista piirteista
luodaan oma tyyppi eli yleistys (Tuomi&Sarajarvi, 2013, 92-93.) Kasittelen haastatteluvastauksia
teemoittelun kautta. Avaan saamiani tuloksia haastatteluvastausten teemojen sekd maéarallisella
analyysilla saatujen sivustoanalyysien kautta. Toisinsanoen kasittelen aineistona olevien lehtien
verkkojulkaisujen elementtejéd haastatteluteemojen eli nykytilanteen ja yleison aktiivisuuden kautta.
Kolmannetta haastatteluteema eli tulevaisuuden strategioita avaan enemman luvussa kuusi.

Teemoittelun kautta luodulla yleistyksell& voidaan vastata tutkimuskysymyksiin.

Tutkimusmetodini on selkedsti induktiivinen, jossa pyrin pé&dsemaan yksittdisestd huomiosta
yleiseen teoriaan. Tutkimustapani on aineistoldhtdinen mutta koska olen jo etuké&teen valinnut tietyt
analyysiyksikot, joiden kautta aineistoa analysoin ei tutkimustapani ole ihan ongelmaton.
Ratkaisuna on tarkastella aineistoa teoriaohjaavan analyysin kautta, jossa analyysiyksikét on valittu
aineistosta, mutta aikaisempi teoria ohjaa tehtdvdd analyysid (Tuomi&Sarajarvi, 2013, 97.)
Luokittelujarjestelmani kytkeytyy vahvasti jo aikaisemmin tutkimuksessani k&sittelemaén teoriaan
verkkojournalismista, joten tieto siitd ohjaa analyysiéni. Olen myds jo etukéteen luonut raamit,
jonka mukaan luokittelujérjestelmé jakautuu ja mita analyysiyksikoitd aineistostani tarkastelen.

Naitd yksikoité ovat sivustolla esiintyvét elementit ja paivittyvyys.
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5. Tulokset ja niiden analysointi

5.1 Lehtien jakautuminen luokitusjarjestelman kautta

Luokitusjérjestelméni perustuu erilaisten elementtien esiintyvyyteen sivustolla, journalististen
juttujen jakoon ja paivittyvyyteen. Naiden esiintyvyyksien kautta voidaan luoda paatelmia
verkkojulkaisun sisallon verkonomaisuudesta” ja sen kehitysasteesta, koska kyseiset elementit ovat
usealla sivustolla toistuvia, helposti tunnistettavia sek& verkolle ominaisia. Elementeiksi olen
laskenut blogit, kuva- ja videogallerian, journalististen juttujen osastojakautuminen, paakirjoitukset
ja kolumnit, juttujen kommentointimahdollisuuden tai keskustelufoorumin sekd yhteyden
sosiaaliseen mediaan. Toisena tarke&nd luokittelutyyppind on sivustojen péivittyvyys, jota olen
seurannut kahtena erillisind viikkona 4.11.2013 - 10.11.2013 sekda 9.12.2013 - 15.12.2013.
Joulukuulle osuvalla viikolla tarkastelin myos samalla viikolla ilmestyvia printtilehtia ja vertailin

niiden juttujen esiintyvyyttd verkkojulkaisussa julkaistuihin uutisiin.

Kokosin lehtien verkkojulkaisujen elementit ja péivittyvyyden yhteen exel-taulukkoon, joka
kokonaisuudessaan on tutkimuksen liitteend. Sivustojen erot ja yhtéldisyydet on néhtdvissa
seuraavassa taulukossa, jota kayn tarkemmin lapi yksityiskohtaisempien taulukoiden avulla. Alla
olevaan taulukkoon on myods lisatty muut Pirkanmaan alueella ilmestyvét paikallislendet, jotka
tayttavat Heikki Kuutin méaritelman paikallislehdestd. Kyseisten lehtien paivittyvyytta en ole
kuitenkaan tarkastellut tarkemmin toisin kuin varsinaisten kuuden aineistona olevien lehtien
sivustoja. Muut paikallislehdet ovat taulukossa vertailun takia sekd tarkentamassa
luokittelujarjestelmén kriteerejd. Mukana on myos kaksi esimerkkia luokittelujarjestelmén
neljannen tason verkkojulkaisuista. Esimerkkien tarkoituksena on havannoillistaa neljannen tason
lehtien verkkojulkaisujen kehittyneisyytta. Valitsin Helsingin Sanomat ja Yle Uutiset esimerkeiksi,
koska mielestani kyseisissd julkaisuissa toteutuu monimediallisen itsendisen verkkojulkaisun
tunnuspiirteet parhaiten. Kyseiset sivustot olivat myds havaintojeni lahteind, kun maéarittelin

neljdnnen tason tunnuspiirteita.

Kangasalan Sanomat = KS Sydan-Hémeen Lehti= SHL
Hé&meenkyrén Sanomat = HS Tyrvaan Sanomat = TS
Yl&-Satakunta= YS

Punkalaitumen Sanomat = PS Akaan Seutu = AS

KMV-Lehti = KMV



Lempaalédn-Vesilahden Sanomat = LVS
Nokian Uutiset = NU

Oriveden Sanomat = OS

Pohjois-Satakunta = P-sata
Ruovesi = Ruo

Teisko-Aitolahti = TA
Urjalan Sanomat = US

Ylojarven Uutiset = YU
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Blogi = Blogi, Kuvagalleria= Kuva, Videogalleria
=V, Muu journalistinen sisalté = Muu jour.
Paakirjoitus = P&ékirj., Kolumnit = Kolum.
Uutiset = Uutiset. Sosiaalinen media = some,
Kommentointi = Komm. Muu = muu,
Paivittyvyys = pdiv

Lehdet

Sivustojen
elementit

Blogi

Kuva

Video

Muu
jour.

pPaakirj. | Kolum.

Uutiset

Some

Komm.

Muu

Paiv.

Aineisto

KS

HS

YS

PS

ORI OIN

SHL

1&3
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Neljannen
tason lehdet

Helsingin
Sanomat

2-3

Yle Uutiset

2-3

Ulkopuolinen
lehti:
Tervareitti

0

0

0

1

0

0

Taulukko 6, Aineiston ja verrokkien esittelevd numeromatriisi
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Blogit:
0 =ei blogeja

Kuvagalleria:
0 = ei kuvagalleriaa

Videogalleria:
0 = ei videogalleriaa

Muu journalistinen
sisélto:

1 = lukijoiden blogeja 1 = lukijankuva 1 =eierillistd 0 = ei sisaltod
2 = erikseen valikoituja kirjoittajia 2 = toimituksen kuva | osastoa, mukana 1 = journalistista
3 = toimituksen blogi 3 = lukijoiden & jutuissa sisaltéa
toimituksen 2 = galleria, 2 = verkkoon
editoimattomia suunnattua sisélt6ad
videoita
3 = galleria,
editoituja videoita
Paakirjoitukset: Kolumnit: Uutiset: Sosiaalinen media:
0 = ei padkirjoituksia 0 = ei kolumneja 0 = ei uutisia 0 = ei viittauksia
1 = ei erillistd osastoa, mukana 1 =ei erillista 1 = uutisia ilman someen
uutisvirrassa osastoa, mukana jaottelua 1 = juttuja voi jakaa

2 = erillinen osasto

uutisvirrassa
2 = erillinen osasto

2 = jakautuu kahteen
osastoon

3 = kolme tai
useampi osastojako

somessa
2= sivut jossakin
somen palvelussa
3 = some tiukasti
mukana sivustolla

Kommentointi/keskustelufoorumi:

0 = ei mahdollisuutta

1 = juttuja voi kommentoida, ei
keskustelufoorumia

2 = keskustelufoorumi, ei
kommentointimahdollisuutta

3 = molemmat mahdollisuudet

Muu ei-
journalistinen
sisalto sivustolla:
0 = ei muuta sisaltéa
1 = mahdollisuus
materiaalin
lahettamiseen

2 = edellinen seka
yksi tai useampi
3 = kolme tai
useampaa muuta
sisaltoa

Paivittyvyys viikon
aikana:

0 = ei paivittyvyytta
1 = kerran viikossa
tai useammin

2 = kolme kertaa
viikossa tai
useammin

3 = kaksi kertaa
paivéssa tai
useammin joka péiva

Taulukosta on helppo huomata tietyt sivustoilla toistuvat elementit sekd eroavaisuudet. Myos
tietynlaisesta kehitysasteista voi taulukon perusteella tehdd nopeita johtopdatoksid. Numerointi
antaa eraanlaisen maaritelmén sille, millaisia painotuksia sivustoilla voi olla. Kuitenkin
numerointien antamien maaritelmien ongelmana on se, etta esimerkiksi videot voivat olla editoituja,
mutta silti ’alkeellisen’ oloisia, kun taas toisella sivustolla voi olla hyvinkin taidokasta
videojournalismia ja silti molemmat sivustot ovat ’kolmannella tasolla’. N&in ollen mielestéani
numeroinnit eivét tarkkaan kerro sivuston kehittyneisyydesta mitdén, vaan ovat tassé tutkimuksessa

luokittelujérjestelmén tukena.

Vaikka numeraaliset arvot eivat ole paremmuusjarjestyksessa tai tarkoita kehittyneempaa sivua,
niin tiettyja asioita voi tulkita siitd mihin eri asioihin sivustoilla on satsattu ja mihin ei. Esimerkiksi
blogeja 10ytyy melkein jokaiselta sivustolta sek& viittauksia sosiaaliseen mediaan. Myds uutisia on
jaoteltu ja videoihin satsattu tavalla tai toisella. Jokaisella sivulla on myos paljon muutakin sisaltoa

kuin journalistista, jotka vastaavat lukijoiden tarpeeseen. Tutkimukseni kannalta muulla ei-
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journalistisella sisallolla ei ole merkitystd, mutta se antaa mielenkiintoista lisatietoa sivustojen
painotuspisteistd. Muutamasta paatoimittajan haastattelusta tulee ilmi, ettd muu sisélto verkossa tuo
lehdelle lisatuloja ja houkuttaa sivustolle k&vijoita sekd uusia mainostajia.

Médrittelemani elementit ovat helposti seurattavissa ja maériteltdvissa kahta lukuunottamatta.
Luomani "muu journalistinen sisalté” on varsin avoin ja kiistanalainen elementti. Miten muu
journalistinen sisaltd eroaa uutisjaottelusta? Varsinkin, kun monella sivustolla on varsin erilaisia
uutisaiheita ja jaotteluluokkia. Paadyin kuitenkin luokan yll&pitoon, sill4 perusteella ettd se antaa
mahdollisuuden luoville journalistisille ratkaisuille, jotka eroavat jotenkin toistuvista

uutisluokkajaotteluista, joita jokaisella sivustolla oli nahtévissa.

Paivittyvyyden numerointi perustuu keskiarvoihin seurattujen lehtien paivitysaktiivisuudesta.
Paivittyvyyden maéritteleminen myos tiukkoihin arvoihin on hankalaa, koska verkkojulkaisu voi
paivittya kerran viikossa tai useammin, mutta kyseisen pdivan aikana voi ilmestyd useampikin juttu.
Onko silloin lehden paivittyvyystaso yksi vai kolme? Sivustojen pdivittyvyys ei myds ole aina
tasaista samanlaisena viikosta toiseen toistuvaa. Aineistonani olevien lehtien verkkojulkaisujen
paivittyvyydessa saattoi olla seurantaviikkojen aikana huomattaviakin eroja. Siksi kahden viikon
seurantajakson takia tdysin paikkaansa pitavéaa arviota verkkojulkaisujen péivitysaktiivisuudesta ei
voi tehdd. Tdssd tutkimuksessa olen ratkaissut paivittyvyyden ongelman niin, ettd jos sivusto
paivittyy kerran viikossa on taso yksi, vaikka kyseisen pdivan aikana sivustolla julkaistaisiin
useitakin juttuja. Kolmannella tasolla sivustoa péivitetddn joka viikonpaivd useamman kerran
paivassa. Kakkostaso pitad sisallaén ajatuksen siitd, ettd sivustoa paivitetddn vahintaan kerran joka

arkipéiva.
5.1.1 Verkon nykytilanne eli miten elementit jakautuvat

Journalistinen sisédltd jakautuu aineistona olevien lehtien verkkojulkaisuissa alla olevan taulukon

mukaisesti.
Lehdet Paakirjoitus Kolumni Uutisten Muu sisalto
jakautuminen
Kangasalan On Ei kolumnia Jakautuu Ei muuta siséltéa
Sanomat kulttuuriuutiin,
urheilu-uutisiin seka
etusivun nostoihin
Hé&meenkyron Ei Ei kolumnia Noin kaksi kertaa Ei muuta siséltoa
Sanomat/Pohjois- | paakirjoitusta viikossa paivittyva
Satakunta juttu printtilehdesta
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(viittaus lehteen). Ei
tarkempaa
uutisjaottelua

Y la-Satakunta

Ei
paakirjoitusta

Ei kolumnia

Ei jaottelua

Ei muuta sisaltoa

Punkalaitumen
Sanomat

On

Ei kolumnia

Ei tarkkaa
uutiserottelua.
Jakautuvat
ajankonhtaisiin ja
juttuihin.
Ajankohtaista -
0siossa on nopeita
pikku-uutisia. Jutut -
0siossa on
printtilenden
paauutiset.

Ei muuta sisaltoa

Sydan-Hameen
Lehti

On

On

Jakautuu uutisiin,
urheiluun ja omaan
erikoisosastoon,
jonne on koottu
Tavase -nimella
tekopohjavesihanketta
koskevat uutiset/muut
Kirjoitukset

Kylilta -osio, jossa
on paikallisjuttuja

(tapahtumaesittelyja

tai pidempia
artikkeleita)

Tyrvaan
Sanomat

Ei
paakirjoitusta

Mukana
juttuvirrassa.
Ei erillista

Jakautuu uutisiin,
ajankohta,
urheiluun.

Luonto -osio, jossa

luontoaiheisia
juttuja

osastoa

Taulukko 7, Journalististen juttujen jakautuminen sivustoilla

Uutisten jakautumisessa on nahtavissa selked toistuva linja. Melkein jokaisella sivustolla, jolla
jonkinlainen jakautuminen on n&htévissg, toistuu jako ajankohtaisiin uutisiin seka urheiluun. Myds
kulttuuriuutisia jaotellaan helposti erikseen. Mielenkiintoista on myods erottelu, jossa uutiset
erotellaan ajankohtaisista aiheista. Paakirjoituksia tunnutaan myos julkaisevan verkossa herkemmin

kuin kolumneja.

Ainoastaan Sydan-Hameen Lehdelld ja Tyrvédan Sanomilla on muuta journalistista siséltoa
annettavana. Sydan-Hameen Lehti on koonnut myos erillisen uutisosaston erikoisaihetta varten.
Oma erikoisosasto on hailyvalla rajalla siind onko se uutisjaotteluun vai muuhun journalistiseen
sisaltéon kuuluva. Samoin Tyrvddn Sanomien Luonto-osaston voisi laskea kuuluvaksi
Lehden

perusuutisjaottelua. Syy miksi olen tehnyt jaotteluni ylla olevan taulukon mukaisesti on se, ettd

uutisjaotteluun.  Sydan-Hameen Kyliltd-osio voisi my0s periaatteessa olla osa

Kylilta-osio ja Luonto-osion aiheet ja nakOkulmat ovat erilaisia kuin muussa uutisjaottelussa.
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Tavase —erikoisosasto taas késittelee aiheitaan perusuutismaisesti, jolloin lasken sen uutisjaotteluun
kuuluvaksi. Ensimmaisessd taulukossa numeraalistin  muun journalistisen sisallén niin, ett4
kakkosta ei saanut yksikaan lehdistd. Kakkonen merkitsi taulukossa erityisesti verkkoon suunnattua
sisaltoa. Talla luokittelulla ajan takaa monimediallista esitystapaa, joka eroaisi normaalista teksti ja

kuva -yhdistelmésta.

Paatoimittajien haastatteluista selvia, ettd verkkojulkaisujen péivittyvyydesté vastaa toimitus. Jutun
lehteen tehnyt toimittaja yleensd myds julkaisee sen verkossa, jos asiasta on sovittu muun
toimituksen kesken. Yhdelldkaan lehdelld ei ole erillistd henkil6d, joka kokonaisuudessaan vastaisi
sivuston paivityksestd, vaan péivitysvastuu on hajautunut. Vain yksi lehti nimesi toimitussihteerin
olevan enemman péivittyvyydesta vastuussa.

Verkkolehden uutisia voi paivittdd kuka tahansa toimittaja, mutta nakdislenden ja monien
verkkouutistenkin péivityksista huolehtii toimitusihteeri. (Paatoimittaja 1)

Toimitus paivittad. (Paatoimittaja 2)

Toimittajat tekevat juttunsa suoraan toimitusputkeen. Kuvia tuupataan riittavasti
kasittelemattomané nettiin. Juttuja ja kuvia ei tallenneta mihink&an muualle kuin nettiin; se
on samalla meidan juttu- ja kuva-arkisto. — Juttuja syottdessd voi saadelld, mitd nakyy
missakin vélineessa. (Paatoimittaja 3)

Toimittajat yhdessd paatoimittajan kanssa ratkaisevat, mitd juttuja ja missd méaérin tarjotaan
lukijoille ilmaiseksi verkossa. Jutun Kkirjoittanut toimittaja siirtdd sopivaksi katsomansa
maaran juttuja verkkoon kuvineen. (Paatoimittaja 4)

Toimituksellemme ja muullekin henkilokunnalle on annettu omat osa-alueet péivitettaviksi.
Enimmékseen toimitus laittaa harvakseltaan juttuja verkkoon. (Paatoimittaja 5)

Pyrimme péivittdmaan joka péiva ainakin yhden uutisen. Toimitus hoitaa péivityksen.
(Paatoimittaja 6)

Aineistona olevat lehdet ovat satsanneet varsin epatasaisesti blogeihin ja kuva- ja videogallerioihin.
Kahdella lehdistd ei ole blogeja eika gallerioita sivustoillaan. Lopuilla on joko kaikki kolme tai

kaksi kolmesta.
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Lehdet

Blogi

Kuvagalleria

Videogalleria

Kangasalan Sanomat

Erilliselld sivulla kolme
ilmeisesti lukijoiden
pitdmé&é blogia

Lukijankuva ja
toimituksen tuottama
kuvagalleria l16ytyvét
lehden Facebook-
sivustolta

Lyhyité editoimattomia
videopatkia lehden
Facebook -sivustolla

Hé&meenkyron
Sanomat/Pohjois-
Satakunta

Ei blogeja

Ei kuvagalleriaa

Ei videogalleriaa

Yla-Satakunta

Lukijoiden tuottamia
blogeja

Lukijoiden kuvia seké
toimituksen tuottamia
kuvia. My0s "arkiston
helmid". Kuvissa ei
albumijakoa.

Toimituksen tuottamia
videoita lehden
YouTube -tililla.
Osittain editoituja.

Punkalaitumen Sanomat

Ei blogeja

Ei kuvagalleriaa

Ei videoita

Sydan-Hameen Lehti

Lukijoiden vapaasti
pitdmid blogeja
(sekoittuvat osittain
keskustelujen kanssa).
"Maitolaitorin kyllikki"
on todenn@kadisesti
toimituksen pitdma
blogi.

Ei kuvagalleriaa

Kulkee nimella Netti-tv,
kokonaan oma osionsa.
Editoituja videoita.

Tyrvaan Sanomat

Erikseen valikoitujen
blogistien pitdmia
blogeja.

Ei kuvagalleriaa

Ei erillista
videogalleriaa. Joissain
jutuissa mukana
videoita.

Taulukko 8, Blogit, video- ja kuvagalleria sivustoilla

Sivustoilla on myo6s eroja siing, ketkd pitdvat blogeja. Vain yhdelld lehdella blogin pitdjia on
useampia, kun tarjolla on niin lukijoiden pitdmi& blogeja kuin mahdollisesti toimituksen tuottama
blogi. Mielenkiintoinen seikka on my6s se, ettd galleriat on usein “ulkoistettu” sivuston
ulkopuolelle sosiaalisen median alaisuuteen. Toisaalta tdman voi nahda merkkina siitd, etta
sosiaalinen media on otettu osaksi toimitustyon kaytant6ja. Kuva- ja videogallerioiden tasoissa on
my0s nahtévissa eroja. Osissa videot ovat editoituja ja niilla on oma selkead erillinen osastonsa. Osa

taas on editoimattomia lyhyita patkid, jotka ndyttavat minkalaista paikallisessa tapahtumassa on.

Jokainen sivusto on satsannut runsaasti verkkojulkaisullaan olevaan “muuhun sisaltoon”.
Pienoisena yllatyksend kuitenkin tuli se, miten vahén sivuilta 16ytyi tilaa lukijoiden keskusteluille.
Erillista keskustelufoorumia ei ole ja juttuja voi kommentoida vain harvoissa lehdissa.
Vuorovaikutus lehden ja lukijoiden valilla tuntuukin siirtyneen lehden verkkojulkaisusta enemman

sosiaalisen median puolelle.
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Lehdet

Muu sisalto

Keskustelufoorumi/juttujen kommentointi

Kangasalan Sanomat

Lukijakysely, lukijoiden
tekstaripalsta, puffi-palsta
tapahtumajérjestdjille, omat
osiot vihkikuville ja
vastasyntyneille,
tapahtumakalenteri,
paikalliset palvelut

Ei
kommentointimahdollisuutta/keskustelufoorumia

Hémeenkyron
Sanomat/Pohjois-
Satakunta

Mahdollisuus lahettaa
materiaalia toimitukseen
(esim. Seuratoiminta,
perhekuvia, ilmoituksia)

Ei
kommentointimahdollisuutta/keskustelufoorumia

Yla-Satakunta

Tapahtumalistaus,
tulosporssi, ruokaresepteja,
kierratysnurkka, kadonneet
ja l6ytyneet -osasto, tv-
ohjelmat, linkki-osasto,
kysely.

Ei
kommentointimahdollisuutta/keskustelufoorumia

Punkalaitumen Sanomat

Kysely

Ei
kommentointimahdollisuutta/keskustelufoorumia

Sydan-Hameen Lehti

Kysely, sarjakuva, kirjeita
lukijoilta, kilpailuja,
markkinapaikka,
ilmoitusosio jarjestdille

Keskustelufoorumi, jossa lukijoiden blogeja.
Sekoittuvat keskenddn. Juttuja voi myaos
kommentoida.

Tyrvaan Sanomat

Kysely, menoinfo, muiden
AlmaMedian medioiden
elementtejd, seurapalsta,
tyrvisliiga ja tyrvisrasti

Juttuja voi kommentoida. Ei keskustelufoorumia.

Taulukko 9, Keskustelufoorumit ja muu sisalto sivustoilla

Painotus "muuhun siséltoon” selittyy sen tuomilla lisatuloilla. Esimerkiksi Kurikka-lehti on
perustanut paikallisten yrittdjien tuotteita myyvén verkkokaupan, jonka tuottojen avulla lehti pyrkii
turvaamaan haja-asutusalueiden lehtijakelun (Suomen Lehdistd 2013). Paatoimittajille tehdyista
haastatteluista selvidd, ettd siséltojen tarkoituksena on saada sivustolle mainostajia ja

lisaklikkauksia.

Panostamme vahvasti verkkotuotteisiin ja niiden myyntiin printin ohella. (Pdatoimittaja 1)

--Kehitdmme paikallista nettikauppaa, jolloin ilmoitusasiakkaille ei myyda joutavanpdivaisia
klikkauksia, vaan netin kautta tehtdvia kauppoja. (Paatoimittaja 3)

Seurasin aineistonani olevien lehtien verkkojulkaisujen péivittyvyytta kahden erillisen viikon ajan.
Ensimmadinen seurantajakso oli marraskuun 2013 alussa 4.11 — 10.11 ja toinen joulukuun 2013
puolivalissd 9.12 — 15.12. Viikot on valittu niin, ettei viikoille osu juhlapyhid, jotka saattavat

sekoittaa paivitystahtia. Kirjatessani seurannan tuloksia en erotellut sen tarkemmin journalistisia
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juttuja toisistaan, ellei ero ollut aivan selva tai silla oli jotain merkitysta péivittyvyyden kannalta.
Toisella seurantaviikolla seurasin myds aineistona olevien lehtien printtijulkaisuja. Kirjasin ylés,
mit4 eroja ja samankaltaisuuksia 16ysin verkossa julkaistuun juttuun verrattuna printissa olevaan
artikkeliin. Seurasin myds montako printtilehden juttuja julkaistaan myds verkossa ja kuinka
journalistisesti térkeitd ne olivat. Toisinsanoen julkaistiinko verkossa vain pikku-uutisia ja
paduutisten lyhennelmi& vai molempia? Alla olevan taulukon tarkoituksena on selventdd, mink&
tasoista péivitystahti lehtien verkkojulkaisuissa oli tarkasteluajankohtien perusteella. Numerointi

perustuu sille, kuinka usein sivusto paivittyi paivan aikana.

0 = ei paivitysta
1 = véhéinen péivitys: yksi tai useampi juttu
2 = keskitason péivitys: kolme tai useampi juttu

3 = runsas paivitys: viisi tai useampi juttu

Kangasalan | Hameenkyron | Yla- Punkalaitumen | Sydan- Tyrvaan
Sanomat Sanomat Satakunta | Sanomat Hameen | Sanomat
Lehti
1.
seurantajakso
vk 45 (4.11 -
10.11)
Ma 2 0 0 0 3 2
Ti 1 1 0 0 1 1
Ke 1 1 1 0 3 2
To 2 1 2 2 3 2
Pe 3 1 1 0 3 1
La 0 0 0 0 3 0
Su 0 0 0 0 3 0
2.
Seurantajakso:
vk 50 (9.12 -
15.12)
Ma 0 0 0 0 3 2
Ti 0 1 1 0 3 1
Ke 3 0 0 1 1 1
To 0 1 0 1 3 1
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Pe 3 0 1 1 3 3
La 0 0 0 0 3 1
Su 0 0 0 0 2 3

Taulukko 10, Lehtien péivittyvyys seurantajaksolla

Lahtokohtana péivitysta tarkasteltaessa oli, ettd verkossa julkaistaan printtilehden parin p&&uutisen
lyhennelmét ja sivuston paivittyvyys Kkeskittyy printtilenden julkaisuajankohtiin. Kuitenkin
suurinosa lehdistd paivitti verkkojulkaisuaan ahkerasti pitkin viikkoa ja osa jopa viikonloppuisin.
Aikaisemmin olleessa taulukossa kuusi olen maaritellyt paivittyvyyden nollasta kolmoseen. Tama
asteikko osoittaa kuinka usein viikossa verkkojulkaisu péivittyy, ja se perustuu edelld olleeseen
taulukko kymmeneen, jossa tarkastellaan kuinka usein sivusto péivittyy péivan aikana.
Toisinsanoen paivittyvyytta voi tarkastella viikkopéivityksell& seuraavasti:

0 = el paivittyvyytta

1 = kerran viikossa tai useammin

2 = kolme kertaa viikossa tai useammin

3 = kaksi kertaa paivassé tai useammin joka paiva

Ykkostason eli kerran viikossa tai useammin paivittyva sivusto keskittyy julkaisemaan verkossa
enemman printilenden uutisia. Kakkostasolla péivittyva sivusto julkaisee ahkerasti printissé olleita
juttuja, mutta myds aineistoa, joka on vain verkossa saatavilla. Kolmannen tason paivittyvyydessa
printijulkaisun juttuja on julkaisuvirrassa mukana, mutta painotus on verkkoon suunnatuissa
jutuissa. Lehtien verkkojulkaisujen paivittyvyys tuntuisi tdmén tarkastelun pohjalta painottuvan

kakkoskohtaan eli kolme kertaa viikossa tai useammin.

Yhteenvetona voi esittad, etta printin pikku-uutisia julkaistaan verkossa pitkin viikkoa, mutta vain
muutama kappale. Printtilehden julkaisupdivana sek& sitd seuraavana paivana verkkojulkaisuihin
paivitettiin printin juttuja useampi. Jutut eivat kuitenkaan aina olleet paduutisia, joka rikkoi hieman
tutkimuksen lahtokohtaa. Toisinsanoen sivusto voi nayttdd paivittdvan runsaasti sisaltod, mutta
paivitetyt uutiset ovat printtijulkaisun lyhyitd uutisia ei isoja pégjuttuja. Kuitenkin lehtien
verkkojulkaisuissa julkaistiin uutisia, jotka eivat ole sidoksissa printtilehteen, kuten myrskyuutisia
tai viranomaistiedotteita seké videoita. Osa lehdisté julkaisi printtilendenjutut kokonaisuudessaan

verkossa ja osalla oli esilla lyhennelmat jutuista.
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Paatoimittajien haastatteluiden mukaan printin, verkon ja sosiaalisen median valiset suhteet ja
yhteisty6 ovat selkiytymdssd. Facebookissa jaetaan verkkojulkaisussa julkaistuja juttuja ja sita
kautta hankitaan uusia lukijoita. Printtilehti ja verkko toimivat usein kahtena erillisend alustana ja
niiden vélilla tehddan harvoin viittauksia. Verkkolehden jutuissa saattaa olla viittaus printtilehden
pidempéén juttuun, mutta printissé viitataan harvemmin lehden verkkojulkaisuun. Toisaalta tassé
asiassa on selkeitd eroja aineistona olevien lehtien valilla&. Osa ei tee keskindisia viittauksia
ollenkaan, osa tekee ja osa tekee satunnaisesti. Joten mitddn selke&é linjausta téssé asiassa ei ole
nahtavissa.

Printista paivitetdan juttuja verkkosivuille tai tehdddn uutisia, jotka eivat voi odottaa lehden

ilmestymistd. Paivityksid samoista aiheista tehdddn myds Facebookiin, jonka kautta etsitdén
juttuaiheita. -- (Lehden ja verkon valilla viitataan) hyvin satunnaisesti. (Paatoimittaja 1)

Printtilehdestd julkaistaan nettisivuilla pari uutista/viikko. (Paatoimittaja 2)

Me ollaan siséllontuottajia, tehdddn samalla seka printtid ettd verkkoa. Facebookiin ei tehdd
siséltod, vaan sen kautta hankitaan lukijoita nettisivuille. Verkosta 10ytyy paperilehden kaikki
juttusisaltd ja enemmankin, muun muassa enemman kuvia, liséksi videoita, linkkejé ja muuta
jota ei voi paperille painaa tai ei mahdu paperilehteen. Ei viitata koskaan (lehden ja verkon
valilld), silla punaisena lankana on se, ettd paperilehdella ja netilla on eri lukijat, siksi meidan
on myds tehtdva sisaltoa silla periaatteella. Lehdessa ei ikind mainita, ettd netistd 10ytyy liséa
ja enemman, koska toistaiseksi nettia tehdd&n paperilehden tilaajien ja mainostajien rahoilla,
emme Voi suututtaa heitd. (Paatoimittaja 3)

Verkkoon menevat aiheet ovat esillda myos Facebookissa. Lehdessa ei viitata verkkoon muuten
kuin sieltd poimituissa lukijoiden mielipiteissa ja kommenteissa. Verkossa kannustetaan “lue
aiheesta enemmaén lehdessd”. (Paatoimittaja 4)

(Printin, verkon ja sosiaalisen median yhteistyd toimii) hyvin niukasti. Verkkosivujemme
osana on Facebook-osuus, jota lahinnd allekirjoittanut (paatoimittaja) paivittdd suunnilleen
kerran viikossa. Viitataan molempiin suuntiin (verkkoon ja lehteen). (Paatoimittaja 5)

Toistaiseksi ei oikeastaan mitenkaan. Jatkossa kylla. (Paatoimittaja 6)

5.1.2 Yleison aktiivisuus eli sivustojen vuorovaikutus

Jokaisella aineistonani olevalla lehdelld oli verkkosivuillaan jonkinlainen viittaus sosiaaliseen

mediaan. Hameenkyrén Sanomat ovat ainoa, jolla viittaus puuttuu, mutta samalla sivustolla
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toimivalla Pohjois-Satakunnalla taas on omat Facebook-sivunsa. Viittaukset sosiaaliseen mediaan

on nahtavissa alla olevan taulukon mukaisesti.

Lehdet Facebook Twitter Joku muu

Kangasalan Sanomat Kuva- ja videogalleria. Rekisteroitynyt YouTube —kanava
Omaa sivua pdivitetddn | Twitteriin. Ei toimituksen videoille.
ahkerasti. paivityksia. Ahkeraa péivitysta.

Hé&meenkyron Pohjois-Satakunnalla

Sanomat/Pohjois- omat sivut, jota

Satakunta paivitetdan noin kerran
viikossa

Y la-Satakunta Omat sivut, jota YouTube —kanava
paivitetdan noin kerran toimituksen videoille.
viikossa Epasaannollista

péivitysta

Punkalaitumen Sanomat | Omat ryhma-sivut.
Vilkasta keskustelua

Sydan-Hémeen Lehti Omat sivut, juttuja voi Juttuja voi jakaa YouTube —kanava
jakaa verkkojulkaisun sivuston kautta toimituksen videoille.
kautta Facebookissa. Twitteriin Véhéista péivitysta.
aktiivista paivitysta

Tyrvaan Sanomat Omat sivut, juttuja voi Juttuja voi jakaa Juttuja voi jakaa
jakaa verkkojulkaisun sivuston kautta sivuston kautta
kautta Facebookissa. Twitteriin LinkedInissé.
aktiivista paivitysta YouTube —kanava

toimituksen videoille.
V&hdista péivitysta.

Taulukko 11, Lehtien nédkyvyys sosiaalisessa mediassa

Néayttaisi siltd, ettd sosiaalinen media on otettu osaksi arkipdivan toimitustyotd. Paatoimittajien
haastatteluista tulee ilmi, ettd lehden Facebook-sivuja voi pdivittdd kuka tahansa toimituksessa,
mutta se yleensda jad yhden tahon kontolle. Vastausten mukaan péivitykset tekee useimmiten
uutistuottaja, toimitussihteeri, markkinointipaéllikko, paatoimittaja, aiheesta kiinnostunut toimittaja
tai ilmoitusmyyja seka kasitteleva toimittaja. Facebookiin my6s pyritddn jakamaan uutisia, mutta
jakaminen tapahtuu ldhinnd “muistaessa”. Jaetut jutut myos paatetddn yhdessa toimituksen ja
paatoimittajan kesken. Facebook on my0ds kanava, josta etsitdan juttuaiheita. Lehtien lukijat ovat
sen sijaan loytaneet sosiaalisen median kanavat ja kayvat kiivasta keskustelua lehtiensa Facebook-

sivustoilla.

Aineistonani olevat lehdet kayttavat ahkerasti sosiaalisen median palveluita. Mielenkiintoista on se,
ettd vaikka lehdilla on Facebookin lisaksi tilit myds Twitterissa tai YouTubissa, niin aktiivisuus
painottuu lahinnd Facebookiin. YouTube —tili on ldhinnd kanava, jota kautta lehti voi julkaista
videoitaan verkossa. Kaytosté voi selittdd yksi paatoimittajien haastatteluista tullut vastaus:
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Me teemme siséltod, ja tieto kiinnostavasta sisallosta levidd sosiaalisen median kautta; meidéan
tyé ei ole somessa, vaan meidan lukijat tekevat sielld tyétd meiddn puolesta. Sosiaalinen
media on myds meidan suuri kilpailija: aiemmin paikallislehden luetuin juttu on ollut iso kala,
nyt jokainen kalastaja raportoi jo jarveltd omalle kaveripiirilleen, eiké aihe p&&dy koskaan
paikallislehteen tai sen sivuille. Suuri tavoite on saada paikallisesti kiinnostava sisaltd takaisin
paikallislehteen ja sen sivuille. (Pdatoimittaja 3)

Sosiaalinen media koetaan siis kilpailijana, joka vie paikallislehteen kuuluvat aiheet. Toisaalta se on
haastatteluvastausten perusteella myos tyokalu, jonne voi keskittdd videoita ja kuvia. Lehtien
aktiivista painotusta Facebookiin voi myos selittda se, ettd toimituksella voi olla kyseisen palvelun

kayttoon enemman kiinnosta ja osaamista kuin muihin sosiaalisen median palveluihin.

Verkkojulkaisujen kavijat kéyvat keskustelua tiiviisti enemman lehtien Facebook-sivuilla kuin itse
lehden sivuilla, joilta suurimmalta osaa puuttuvat erilliset keskustelufoorumit kokonaan.
Haastatteluista kay ilmi, ettd lukijat ovat hyvin aktiivisia ja aktiivisuustaso on nousussa koko ajan.

Toisinsanoen vastauksista on luettavissa, ettd lehdilla ovat tiiviit lukijasuhteet tilaajiinsa.

Aktiivisuus nousee koko ajan.(Paatoimittaja 1)

(Lukijat ovat) erittdin aktiivisia erityisesti Facebook-ryhmdssd, myds verkkosivuilla
kavijamaarat ovat hyvélla tasolla. (Paatoimittaja 2)

Verkkokeskustelu syttyy vain harvoista aiheista. Verkko on elvyttdnyt paperilehden
mielipidesivut: saamme entistd enemman kirjoituksia ja myos kuvia verkon vélityksella.
(Paatoimittaja 3)

Lukijat ovat hyvin aktiivisia niin sanottujen varmojen puheenaiheiden kommentoijina.
Parhaimmillaan yhteen juttuun kertyy 20 — 60 kommenttia. (Paatoimittaja 4)

Verkkosivuilla aktiivisuutta ei kovinkaan paljon ole, sosiaalisen median puolella enemman,
jos sité vain ruokittaisiin. (Paatoimittaja 5)

Toistaiseksi lukijat eivat voi osallistua verkkosivuillamme keskusteluun. (Paatoimittaja 6)
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5.1.3 Aineistona olevien lehtien luokittelu

Vastauksista on nahtavissa, ettd verkko ndhd&an edelleen osana printtilehted, jota tehd&én
printtilenden ehdoilla. Ajatellaan, ettd verkolla ja lehdelld on eri lukijat. Kuitenkin verkko toimii
uutiskanavana uutisissa, joita ei voi tai ehdi printtilehteen painaa. Kaiken kaikkiaan paikallislehtien
verkkojulkaisujen péivitystahti on kiivaampi, mitd tutkimuksen alkuperdinen l&ht6kohta antoi

olettaa.

Nain ollen aineistona olevat lehdet luokittuvat alla olevan taulukon mukaisesti:

Kangasalan Sanomat Kehittynyt itsendinen verkkojulkaisu
H&meenkyron Sanomat Kehittyva printtijulkaisun jatke
Y|&-Satakunta Kehittyvé printtijulkaisun jatke
Punkalaitumen Sanomat Kehittyva printtijulkaisun jatke
Sydan-Hameen Lehti Kehittynyt itsendinen verkkojulkaisu
Tyrvéén Sanomat Kehittynyt itsendinen verkkojulkaisu

Taulukko 12, Lehtien jakautuminen luokittelujarjestelmassa

Verkkojulkaisujen luokitusjarjestelma on laaja, mikd saattaa aiheuttaa epéselvyytta
verkkojulkaisujen kehittyneisyyttd mitattaessa. Kaksi luokittelultaan samantasoista lehted voivat
olla taysin erilaisia ja verkkojulkaisuja yhdistad vain muutama luokittelun kannalta oleellinen kohta.
Jarjestelmén rinnalle voisi ajatella eréénlaisen mittarijarjestelmén, joka paremmin havainnollistaa
kehitysastetta. Mittaristosta on myos helpompi seurata yksittdisen lehden kehitysta esimerkiksi
vuosien varrella. Toisinsanoen kulkevatko esimerkiksi Hameenkyron Sanomat ja Punkalaitumen
Sanomat mittaristossa eteenpdin, vaikka luokitteluaste pysyisi samana. Alla olevassa mittarissa on
esill lehtien tdmén hetkinen kehitysvaihe.

Tavallinen verkkosivu | Kehittyva Kehittynyt itsendinen Monimediallinen
printtijulkaisun jatke verkkojulkaisu itsendinen
verkkojulkaisu
HS KS
YS SHL
PS TS
Taulukko 13, Luokittelujarjestelman mittaristo
Kangasalan Sanomat = KS Punkalaitumen Sanomat = PS
Hé&meenkyrén Sanomat = HS Sydan-Hémeen Lehti= SHL
Yla-Satakunta= Y'S Tyrvédn Sanomat = TS

Lehtien verkkojulkaisuja luokiteltaessa on huomattava, ettd “kehittyvan printtijulkaisun jatkeen” ja

”kehittyneen itsendisen verkkojulkaisun” vélinen ero on joissain tapauksissa védhdinen ja jopa
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hailyva. Luokittelujen ero on paivityksessa seka journalististen juttujen madréssa ja sisallon
jaottelussa. My0s silla ovatko jutut lyhennelmid tai suoria kopioita printtilehdestd on merkitysta
jaottelua tehdessé. Toisinsanoen “kehittyneen itsendisen verkkojulkaisun” jutuissa jutut eivét
paasaantoisesti ole lehdesta ”lapioituja” toisin kuin “kehittyvén printtilehden jatkeella”. Kuitenkin
on huomioitava, ettd “kehittyneessa itsendisesséd verkkojulkaisussa” juttuja on myds kopioitu
suoraan paperilehdestd. Luokittelua tehdesséd onkin térkedd tarkastella paivityksissa toistuvia
yhtélaisyyksid, ja niiden perusteella lyoda yhteenveto siitd minkalainen lehden paivityspolitiikka on.

Myos tavallisen verkkosivun ja kehittyvan printtijulkaisun jatkeen ero voi joissain tapauksissa olla
vahainen, mutta se on kuitenkin selked. Aineistona olevista lehdistd Hdmeenkyron Sanomat ja
Punkalaitumen Sanomat ovat molemmat lahelld "tavallista verkkosivu” —luokitusta, koska sivuston
elementtijako oli niukkaa, journalistisia juttuja julkaistiin vahaisesti ja sivusto oli ndhtavissa lahinna
“pakolliseksi pakoksi”. Lehtien verkkojulkaisut on kuitenkin erotettavissa “tavallisesta
verkkosivusta”  “’kehittyvéksi printtilehden jatkeeksi” juuri journalistisen sisallén ansiosta.
Hé&meenkyron Sanomien sivuilla uutisten jaottelua ei ollut lainkaan ja Punkalaitumen Sanomilla oli
karkea kahtiajako. Toisaalta lehdell& oli luettavissa my6s péaakirjoitukset. Kuitenkin péivitystahti ja
juttujen "lapiointi” printistd verkkoon pitad lehden selkeésti “kehittyvassé printtilenden jatkeessa”.
Myos Yl&-Satakunta on luokiteltavissa “kehittyvaksi printtijulkaisun jatkeeksi”, mutta toisin kuin
muut saman luokittelun saaneet lehdet, Yl&-Satakunta eroaa kirkkaasti tavallisesta verkkosivusta.
Sen sijaan Yla-Satakunta on lahelld Kivuta “kehittyneeseen itsendiseen verkkojulkaisuun”. Lehden
verkkojulkaisulla on useampi elementti, joissa on ndhtavisséd verkonomaisuutta. Kuitenkin tdmén
hetkinen kehitysaste pitdd sivuston “kehittyvéssa printtijulkaisun jatkeessa”, silld lehden
paivittyvyys on tiukasti sidottu printtilehden ilmestymisajankohtiin ja sivustoa péivitetdan

hitaanlaisesti.

Kangasalan Sanomat ja Sydan-Hameen Lehti edustavat hyvin “kehittynyttd itsendista
verkkojulkaisua”. Sivustolla on kriteerien mukaisesti kolme tai useampi elementtid sivustollaan eli
blogeja, kuva- tai videogalleriaa, paakirjoituksia seka kolumneja sek& selked osastojako uutisissa.
Myos Tyrvadan Sanomat kuuluu luokittelussaan samaan kategoriaan ja edustaa myos osaltaan hyvin
oman kehitysasteensa lehted. Jokaisella lehdelld on myos viittauksia sosiaaliseen mediaan ja sita
hyodynnetddn toimituksissa. Lehtien verkkojulkaisua my0s paivitetadn ahkerasti pitkin viikkoa ja
jopa viikonloppuisin. Ainoastaan Kangasalan Sanomat ei paivittdnyt sivustoaan kumpanakaan
viikonloppuna tarkasteluajankohtien aikana. Sydan-Hameen Lehti pdivitti molempina
viikonloppuina usena uutisen péivassa ja Tyrvddn Sanomat toisen tarkasteluajankohdan

viikonloppuna. Lehtien pdivittyvyys ei ole myoskéan tiukasti sidottu printtilenden ymparille eivéatka
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kaikki uutiset ole suoria "lapiointeja” printistd. Toisaalta tdssd on myds nahtavissa luokittelurajojen
hailyvyys. Toisen seurantaviikon aikana Kangasalan Sanomien verkkosivustolla julkaistut jutut
olivat 1&hinn& printtilehden juttuja ja péaivityspdivat painottuivat lehden ilmestymispdaiviin.
Kuitenkin sitd edeltdneen seurantaviikon aikana lehti oli péivittanyt sivustoaan runsaasti
printtilenden ilmestymispéivien ulkopuolella. Kangasalan Sanomat on péivitysvaihteluistaan
huolimatta luettavissa “kehittyneeksi itsenaiseksi verkkojulkaisuksi” sen useiden eri elementtien ja

niiden verkonomaisuuden vuoksi.

Jokainen lehti on kuitenkin kaukana luokittelun viimeisestda portaasta eli ”monimediallisesta
itsendisestd verkkojulkaisusta”, jossa verkkoa on kéytetty enemman hyvakseen juttujen teossa ja
asettelussa seka sivuston elementit eroavat “peruselementeistd”. Toisin sanoen sivustolla on
muutakin kuin tdssé luokittelussa mukana olleet elementit ja sivuston suunnittelussa seké juttujen
julkaisutavoissa on osattu ajatella verkkolahtGisesti ja jutuissa on mukana myods datajournalismia.
Juttujen péivitystahti on myos tiiviimpi ja tekevat enemmaén eroa printtilenden juttuihin. Myos

sosiaaliseen mediaan on tiukempi kytkos.

Tutkimuksen lahtokohdan mukaisesti yksik&an lehdistd ei ylld& “monimediallisen itsendisen
verkkojulkaisun” tasolle. Kuitenkin l&htékohdan vastaisesti paikallislehtien verkkosivuihin on
selkedasti alettu panostaa ja kiinnostustakin 16ytyy. Sivuja péivitetddn ahkerasti ja erot konserni- ja

itsendisten lehtien valilla ovat vahaisia.

5.2 Ulkopuolisen lehden analysointi

Varmistaakseni ~ luomani  luokitusjarjestelman TERVﬂRE ITTI m

toimivuuden analysoin yhden téysin tutkimukseni
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Lehdeksi valikoitui satunnaisella otannalla otettu Tervareitti —lehti, jonka levikkialueena on
Oulujokilaakso eli Muhos, Utajarvi ja Vaala. Lehti on riippumaton eli siis “itsendinen” lehti.
Lehden levikki on noin 6 000 kappaletta ja ilmestymispdivat ovat tiistai ja perjantai (Tervareitti
2013.)

Blogi | Kuva | Video | Muu | Paakirj. | Kolum. | Uutiset | Some Komm. Muu
jour.
Tervareitti | Ei Ei Ei Ei Ei Ei Ei Ei Ei mahdollisuutta | On

tarkkaa | viittauksia | kommentoida/
jaottelua. ei

keskustelufoorumia

Taulukko 14, Ulkopuolisen lehden analysointi

Lehdella ei ole sivustollaan muita elementtejd kuin uutiset sekd muuta ei-journalistista sisaltoa.
Uutisia ei ole tarkemmin jaoteltu, mutta sivustolla on erikseen etusivun jutut, uutiset, ”pikapalat” ja
“tulossa” —osiot. Jokaisen osion juttutyypit ovat varsin samankaltaisia toisten osioiden kanssa. Paitsi
“tulossa” —osasto, jossa on puffiuutisia. Verkkojulkaisua paivitetddn noin kaksi kertaa viikossa
painottuen printtilehden julkaisuajankohtiin. Jutut ovat sivustolla varsin pitkid, ja joissakin juttujen
lopussa viitataan printtilehteen. Viittauksia sosiaaliseen mediaan ei ole eikd juttuja voi
kommentoida. Keskustelufoorumi puuttuu my6s. Sivustolla on muuna ei-journalistisen siséltoné
palautemahdollisuus, nakoislehti, viikon kysymys, printtilendesta julkaistuja lukijamielipiteitd seka

linkki ”kysy kirjastonhoitajalta” —sivustolle.

Tervareitti —lehti on selkeésti “kehittyva printtijulkaisun jatke”. Sen elementtijako on véhdista,
miltein olematonta ja pdivitykset painottuvat printtilehden julkaisuajankohtiin. Sivustolla on
néhtavissé ajatusta journalististen juttujen jaottelusta, mutta se on varsin véhdista. Sivustolla ei ole

myo6skadn nahtévissa lukijoiden aktiviisuutta eikd mitaan viitteita sosiaalisen mediaan.
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6. Strategiaehdotelmia paikallislehdille

Uusien "mediaperheiden” sekd muuttuvien julkaisuvaatimusten kautta paikallislehtien toimituksissa
kohdataan sama toimittajan tydon murros kuin muissakin lehdissé. Perinteisesti paikallislehdissa on
tehty yhteisty6td koko toimituksen kanssa. Kuitenkin toimitustapa saattaa muuttua Helteen
vaitoskirjassaan esittdmasta yksilollisesta tyotavasta, jossa toimittaja tekee yksin kaiken ja yhteistyo
on vahdistd, suunnittelevaan tyotapaan, jossa tyOroolivat ovat selkedt ja yhteisty0 runsasta.
Tamanhetkisten paatoimittajien haastattelut seka lehtien verkkojulkaisujen luokittelun perusteella
on selkedsti nahtévissa, ettd paikallislendissa eletdan tiukasti mukana muutoksessa ja suunnitelmat

tulevaisuuden suhteen ovat joko varsin selvat tai ainakin valmiiksi pohdittuna.

Parhaillaan on kdynnissé uusi projekti, jonka tavoitteena on yhdistaa paperilehti, verkkolehti
ja verkkokauppa seka sahkoinen palveluhakemisto yhdeksi kokonaisuudeksi. Lehti on
tilattavissa mm. tabletteihin ja sitd voi ostaa séhkdisind irtonumeroina. Verkkolehdessa on
linkityksid, jotka mahdollistavat p&dsyn suoraan ilmoittajan verkkokauppaan, videokuvaa,
kuvagallerioita jne. (P&atoimittaja 1)

Talla hetkella verkolla on yhtd paljon lukijoita kuin paperilehdelld eli lukijamé&ard on
kaksinkertaistunut puolessatoista vuodessa. On selvd, ettd kasvu on verkossa. Ainutlaatuinen
paikallinen sisaltd kiinnostaa, mutta siitd ei olla ainakaan vield valmiita maksamaan. Lukijat
on saatu nettiin, nyt pitéisi saada tuloja netistd. (Paatoimittaja 3)

Verkon merkitys kasvaa, mikd kaytdnnossa tarkoittaa runsaampaa siséltdd, muun muassa
videoita. Tulossa oleva maksumuuri myos edellyttdd verkkoon panostamista, siis enemman
juttuja ja kuvia. Verkkolehteen tulee maksumuuri, mutta osa aineistosta sdilyy maksuttomana.
Some kulkee mukana, mutta maksullisen aineiston kohdalla sen roolia pitdd puntaroida.
(Paatoimittaja 4)

Meilla on parhaillaan meneillddn verkkosivujen kehityshanke. Nykyiset sivut uudistettiin
viitisen vuotta sitten. — Mietinndssa on useita vaihtoehtoja. Todennakdisesti tulevaisuudessa
laitamme verkkoon huomattavasti nykyistd enemman juttuja, mutta samalla suojaamme osan
tarjonnasta maksumuurilla. Maksuttomiksi jaisivat lahinnd lyhyet uutiset ja juttujen alut.
(Pa&toimittaja 6)

Haastatteluista nousi esille myds maltillinen suhtautuminen median muutokseen. Toimituksissa

verkkojulkaisun kehittdminen on tapetilla, mutta kiiretta kehitysty0ssé ei ole havaittavissa.

Seuraamme kayttéjien tarpeita ja lehtien verkkosivujen kehittymistd, mutta omien sivujemme
kehittdmiseen suhtautuminen on maltillinen. Kenties lisédmme joitakin palveluita ja otamme
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pois sellaisia, jotka eivét ole osoittaneet kayttdjia kiinnostaviksi. Tulevaisuudessa pyrimme
kehittdméaan sitd, mitd kayttdjat saavat maksutta ja mista pitdd maksaa. Sosiaalisen median
osuutta ei ole mietitty. (Paatoimittaja 5)

Tuskin (kehitimme) tdmé&n enemp&d. N&koislehden julkaisemista verkossa mietitdan
parhaillaan. (P&&toimittaja 2)

Vastauksista ndkee, ettd kehitysasteet ja resurssit ovat lehdissa eri tasoilla. Myods toimituksen
kiinnostus ja osaaminen vaikuttaa siihen, miten verkkojulkaisua kehitetddn ja miten siihen
satsataan. Tutkimukseni yhtend lahtokohtana oli, ettd paikallislehtien eritasoiset verkkojulkaisut
ovat osittain selitettdvissa konsernien vaatimuksilla ja niiden antamalla tuella. Lahtékohdan toisena
osana oli myods se, ettd kehitysaste riippuu toimituksen ja lehden pdadtoimittajan intresseista.
Haastatteluvastausten perusteella konsernilehdet saavat teknistd tukea ja kehitysapua konserniltaan.
Konserni antaa myods valmiin teknisen pohjan, mutta painostusta tai ohjeistusta siitd, miten
verkkojulkaisua pitéisi kehittda tai mitd sielld julkaistaan ei vastausten perusteella esiinny. Néin
ollen lahtokohtani siitd, ettd kehitys on toimituksesta ja sen resursseista ja kiinnostuksesta kiinni,
pitéd naihin aineistoihin tukeutuen paikkansa.

Konsernin tehtdvand on hoitaa puitteet eli tekniikan (koneet ja jérjestelmat) kuntoon.

Konsernin sisdisesti siirretddn hyvia kaytantoja ja tietamysta yksikosta toiseen. (Paatoimittaja
3)

(Konserni vaikuttaa) hyvin keskeisesti tarjoamalla osaamistaan. Apua on aina saatavilla ja
hyvin nopeasti. Kehitysty6td tehdddn myos koko paikallislehtiryhmédn voimin. Suuri
voimavara! (Paatoimittaja 4)

Paikallislehtia odottavat tulevaisuudessa median murroksen tuomat haasteet, kuntaliitokset ja
lukijakunnan muuttuminen. Haastattelemissani lehdissa muutoksiin on varauduttu pitdmalla kiinni

paikallisesta sisallostd, kehittamalla verkkoa ja yllapitamalla tarkkaa taloutta.

Koko media-ala - - on kaaoksessa netin ja somen vuoksi; ilmoitus- ja mainostulot hiipuvat
(paperilehden ilmoitustuloja ei koskaan saada verkon valitykselld), ja sisallosté ei olla valmiita
maksamaan. Journalistisesti ei ole haastajia, koska kenelldk&&n ei ole meidan reviirilla
samanlaisia verkostoja, siksi se on jaanyt kokonaan meidan hoitoon. Maksumuurin kanssa
pitdd tasapainotella taitavasti: pitdd saada uudet lukijat ndkemddn paikallisen sisallon
runsaudensarvi, ja siita riittavasti kiinnostuneet maksamaan siséllosta. - - tiedossa on paljon
askartelua; tehdddn monenlaista, mutta hylatdén entistd nopeammin toimimattomat kokeilut.
(Paatoimittaja 3)
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Verkkojulkaisemisesta pitdisi saada tuloja, kun printin tuotot laskevat tilauksissa ja
ilmoituksissa. Verkkojulkaisuosaamista pitdd kehittdd kaikilla tasoilla, jotta vanhat
printtiosaajat muuttavat asenteitaan ja hankkivat uusia taitoja. Jos tdmé ei onnistu, on edessa
hidas kuihtuminen, koska paperilehden tuotoilla ei kyet4 rahoittamaan verkkojulkaisemista.
(P&aatoimittaja 1)

Talouden taantuma vahentad ilmoitusmyyntid. (Tulevaisuuden haasteita varten strategiana on)
tarkka taloudenpito.(Paatoimittaja 2)

liImaisjakelu sekd verkossa ettd paperilehtind vaikuttaa lehtemme tilausméariin ja
kiinnostavuuteen mainospaikkana. Né&ill& on suora vaikutus talouteen. Kiinnostava sisalto
takaa parhaiten tilaajien sdilymisen. Kerran tai kaksi kuukaudessa on myds peittojakelu alueen
kaikkiin talouksiin, jolloin mainostajien mielenkiinto vélinettd kohtaan sailyy. (Paatoimittaja
4)

Vaen vaheneminen levikkialueelta, ilmoitusten vaheneminen ja lieva siirtyminen séhkaisiin
medioihin, lisdantyvat kustannukset, mm. jakelun hintojen huima nousu. Piddmme paperisen
lehden elévénd ja virkednd ja huolehdimme siitd, ettd suhteemme toimintaymparistoon on
kunnossa ja virked. (Paatoimittaja 5)

Itella asettaa kovan haasteen kaksipdivdisena pysymiselle. Uskon Kkuitenkin, etta
tulevaisuudessakin paikalliselle sisallontuotannolle on kysyntda aivan kuten aiemminkin.
Jakelukanavien miettiminen ja sopiva suhde aiheuttaa haasteita. (Tulevaisuuden haasteita
varten strategiana on) maksullinen portaali, jonne kootaan monipuolisesti materiaalia.
Uutisten lisdksi myds muuta paikallisia ihmisid kiinnostavaa ja hyddyttdvaa tarjontaa.
(Pa&toimittaja 6)

Lehtien strategioissa on paljon yhtélaisyyksid, mutta my0s mielenkiintoisia painotuseroja. Osa
satsaa reippaasti verkkojulkaisuunsa ja sen maksulliseksi muuttamiseen. Osa taas keskittyy
printtilehteensd ja sen kehitykseen. Esimerkiksi Paatoimittaja ykkodsen vastauksista on luettavissa,
ettd verkkojulkaisua ja erilaisia ansaintakeinoja kehitellddn koko ajan. Kun taas P&&toimittaja
kakkosen vastauksista on nahtavissd maltillinen suhtautuminen verkkokehitykseen. Ehk& avain
parhaimpaan strategiaan on ndiden kehitysten yhdistdmisessa. Pieniresursseissa toimituksessa tdma

kuitenkin on vaikeaa.

Vehkoo (2011, 201 - 223) on listannut kymmenenkohdan askeleen ohjelman, jolla voidaan
”pelastaa journalismi”. Ohje on suunnattu isoimmille toimituksille ja laajempilevikkeisille lehdille,
mutta siind on kuitenkin sama idea, jota paikallislendissa voidaan kayttaa strategioihin tulevaisuutta

varten.
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1. Herddminen siihen, ettd aikaisemmin tutkimuksessa esitetty “jenkkien
malli” toimia kuolevien lehtien kanssa, kantautuu myds Suomeen, jos jatketaan
vanhaan nojaamista. Toisinsanoen on herdttdva siihen, etta digitaalista sisaltéd on
kehitettdva eikd nojattava vanhoihin toimintatapoihin. Tuotantorakenteet on
rakennettava uudestaan ja printin rinnalle on rakennettava rahavirtoja

verkkomainonnasta ja mobiilisovelluksista.

2. Journalismin perustehtdvdt on paivitettdvd uudestaan ja siirrettdvd ne
digiaikaan. Tuotteistettu journalismi on vaarassa kaataa koko journalismin ytimen.

Voittojen sijaan on keskityttdva journalismin pelastamiseen.

3. Luodaan siséltdé ensin -periaatteella. Verkko on nuori alusta ja taynna
mahdollisuuksia. Sisaltdé on mietittdvd sen mukaisesti ja sitten ansaintalogiikka.
Sanomalehden asema on muuttunut niin ihmisten arjessa kuin yhteiskunnassakin. Ei
voida miettid mik&d myy, vaan on kysyttdva miten kdytetddn, mik& merkitys ja miksi
tasta maksetaan? Pitkdn aikavalin selviytymisstrategiana rahaa ja resursseja on

suunnattava journalististen sisaltdjen ja digitaalisten palveluiden kehittdmiseen.

4, Printtilehden siséltd remonttiin ja jutuista enemmaén taustoittavia. Verkossa
julkaistaan uutiset ja printissa taustat ja pitkdt jutut. Sanomalehtien vahvuus on
paikallisuudessa ja erikoistumisessa. Julkaisun hitaus antaa mahdollisuuden pitkille
jutuille, hyville tarinoille ja syvennetyille aiheille. Thmiset ovat valmiita maksamaan
verkkosisallostd, jos he vakuuttuvat ettd sisalté on jotain erilaista ja parempaa kuin

muilla.

5. Journalismi saatava takaisin tarpeelliseksi ja valttaméattomaksi. Toimittajilla
on mahdollisuudet pééstd haastattelemaan sellaisia tahoja, mitd lukijoilla ei ole.
Tutkiva journalismi vaatii ammattitaitoa, ja aikaa sek& kiinnostusta, jota lukijoilla ei
valttamatta ole. Ldahdesuoja, journalistin ohjeet ja omaperdiset juttuaiheet ovat

toimittajan valtteja kilpailessa kansalaisjournalismia vastaan.

6. Laatu Kilpailuvaltiksi. Juttujen Kkierratys sekéd pinnallisten juttujen péaivitys
on lopetettava vain sen takia, ettd sivusto ndyttaisi dynaamiselta ja aktiiviselta. Huono
verkkouutisointi syd uskottavuutta ja lukijoita. Korkealaatuista journalismia on

tehtdva nopeiden juttujen rinnalle.
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7. Digitaalinen julkaisu ensin, sen jalkeen printti. Verkko on edelleen
printtilenden jatke eik& tosissaan otettava oma julkaisualustansa. Digijournalismin
mahdollisuudet jdavat kayttamatta, jos sitd ei aseteta uutistydssa etusijalle. Paino- ja
jakelukustannuksista voi vapauttaa rahaa toimituksiin, jos printtilehden jakelua ja
ilmestymistd muutettaisiin. Tdma vaatii kuitenkin, etta verkon sisaltéihin investoidaan

ja satsataan kunnolla.

8. Erikoistumalla saa lukijoita. Laatumedia luo rahanarvoista lisdarvoa

erikoistumalla.

9. Yhteisty6ta lukijoiden kanssa. Journalismin tekemisestd tehdaan avointa ja
lapindkyvaa. Eritoten paikallisjournalismi hyotyy avoimesta yhteistyostd lukijoiden

kanssa.

10. On uskallettava epéonnistua. Uusista ongelmista selviad, kun osaa luopua
vanhoista toimintatavoista. Lehtien on annettava mahdollisuus nuorille nettinatiiveille

kayttdd osaamistaan kehittdd verkkojournalismia.

Lokkaali-hanke tuki vuonna 2011 Pohjois-Pohjanmaan paikallislehtien sisallon ja taloudellisen
aseman kehittymistd. Hankkeesta julkaistiin teos, joka on suunnattu paikallismedioissa
tyoskenteleville ja alan opiskelijoille. Teoksessa esitelladn kahdeksan ohjetta menestyksekkaan
liiketoiminnan séilyttdmiseksi (Alakangas 2011, 15).

1. Toimialarajoja rikkomalla voi 16ytaa erinakokulmista hyvén kokonaiskuvan.

2. Tuotetta pitdd kehittdd ja itse kehittyd, mutta perusliiketoimintaa ei saa

unohtaa. On kartoitettava mitd voi muuttaa ja mita séilyttaa.

3. Epaluulot on havitettdvé ja haasteisiin tartuttava. Tavoitteet on asetettava

tarpeeksi korkealle.

4, Kokeilemalla oppii parhaiten. Sosiaalisen median toiminnan ymmartaa

parhaiten kokeilemalla.

5. Aikaa on varattava ideoinnille, keskusteluille je kehityssuunnitelman
laatimiselle. Asennemuutoksella pystyy vaikuttamaan asioihin.

6. Erilaisuudesta saa voimavaroja ja nuoria kuuntelemalla ja heit4 tutkimalla

saa uusia ideoita ja toimintatapoja.
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7. Verkolla on suuri markkinointipotentiaali, jota on syyta hyodynt&a.

8. Koko toimituksen tiedot ja ideat kiertdm&an. Hyvat innovaatiot syntyvét

vahingossa tai sivutuotteena.

Vehkoon ja Lokkaali-hankkeen ohjeista kuultaa sama sanoma asenteiden muutoksesta ja vanhojen
toimintatapojen rikkomisesta ja muuttamisesta. Paikallislehdilld on loistavat mahdollisuudet tehda
lukijoita kiinnostavaa siséltda ilman kilpailijoiden luomaa painetta. Vahdiset resurssit asettavat
omat esteensé digitaalisten tuotteiden kehitykselle sekd paino- ja jakelukustannusten karsimiseen.
Kuitenkin haastatteluvastauksistakin oli néhtévissg, ettd pelkélla asennemuutoksella ja uskalluksella
kokeilla voi tehda jo runsasta kehitystyotd. Tutkimuksen perusteella tdamén hetkinen paikallislehtien
verkkojulkaisujen tilanne ndyttaisi johtuvan siitd, ettd kilpailu on véhaista ja lukijoilta ei tule
painetta kehittdd verkkojulkaisua. Vasta kun lukijat ovat aktiivisia sivustoilla ja sosiaalisen median
palveluissa ja toimituksissa on kiinnostusta kehitykseen, alkaa verkkojulkaisua muotoutua ja siirtya

eteenpaéin.

Lokkaali-hankkeen seka Vehkoon, Ignacio Ramonetin sekd Seppésen ja Valiverrosen teoksiin
perustuen laadin oman kymmenen kohdan ohjeistuksen menestyvan ja toimivan verkkojulkaisun
kehittdmiseen. Namé kohdat toistuvat kaikissa ndissé lahteissa ja ohjeistukseni kokoaa ne tiiviisti

yhteen.
1. Ole luotettava. Harrasta lapinakyvyytta ja paljasta lahteesi.

2. Ala lahde mukaan trendeihin, jos se ei sovi lehden linjaukseen. Ala siis lahde
mukaan kierrattimaan samoja uutisaiheita ja viihdeuutisia kuin Kilpailijasi. Ala tayta

sivujasi nopeilla tilkejutuilla.
3. Kuuntele lukijoita. Toteuta lukijoiden toiveet ja ota lukijat mukaan prosessiin.

4. Tee laadukasta journalismia. Ala mene sieltd, mista aita on matalin, vaan haasta
lukijoita ja itseési.
5. Né&e vaivaa verkonominaisuuksien huomioimiseen jutuissa. Verkko on erilainen

ympadristo kuin printti, televisio tai radio. Hyddynna sita.

6. Kehitd datajournalismia. Ja tee se hyvin eikd pelkastaan tilastojen listaamisena.

Markkinoi sivua datajournalismin avulla.
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7. Opeta toimittajat tydstdmaan juttuja monella eri ilmaisutavalla. Joskus jutun ideaan

sopii paremmin tietynlainen esittdmistapa kuin se perinteisin.

8. Valloita sosiaalinen media ja ota siitd opiksesi. Suurin osa lukijoista on sielld. Hae
heidat sieltd omalle sivustollesi. Analysoi sosiaalisen median toimintatapoja ja miksi

se on niin suosittu ja etsi siita toteuttamiskeinoja omalle julkaisullesi.

9. Paivita usein, mutta &la luotettavuutta ja uskottavuutta menettdmattd. Ole tarkkana

siitd, mité julkaistaan. Ei nopeita tilkejuttuja, koska kaikki muutkin tekee niin.

10. Tee omaa journalismia, aldka kaannad muiden juttuja itsellesi. Etsi itse omat
uutisaiheesi ja kasiteltavat ilmiot. Ala kopioi muiden tekemaa ty6ta oman sivustosi

alaisuuteen.

Hyvédna strategiana on yhdistda ohjeistus pitkdn hannan teorian kanssa. Pitkd hantd -teoria on
tietokirjailija Chris Andersonin luoma vertauskuva mediamarkkinoiden muutoksesta. Vertauskuva
perustuu siihen, ettd hitteja eli kalleimpia ja harvinaisempia tuotteita myydaéan “pitkdn hannan”
tuotteiden avulla. ”Pitk&n hannén” tuotteet ovat halvempia ja yleisempid kuin karjessa olevat hitit
(Seppanen&Véliverronen 2013, 139.) Vertauskuva menee k&ytdnndssa niin, ettd yritys suoltaa
pihalle halvempia tuotteita, jotka ovat kuluttajien keskuudessa suosittuja. Siiné sivussa tarjotaan
hittejd, jotka ovat kalliimpia toteuttaa. ”Pitk&n hannan” -tuotteilla katetaan hittien hankintakuluja.
Toisinsanoen ”pitkdn h&nnan” -tuotteet toimivat “sisdanheittdjind”, jolla kalliimpia ja ndin
yritykselle tuottoisampia hitteja saadaan myytya. Vertauskuvan voi visualisoida niin, etta kyljelleen
k&&nnetyn L-kirjaimen muotoisessa kuviossa yléspain nouseva kdyra on lyhyempi ja kuvastaa
hittien osuutta ja vaakasuoraan kulkeva kayra pidempand kertoo “pitkan h&nnan” eli vdhemman
myyvien tuotteiden osuutta (emt). Teoriaa on kaytetty lahinnd kuvaamaan elokuvien, musiikin ja
muiden tuotteiden myyntid. Moni verkkokauppa perustuu nykyddn “pitkdn hannan”
toimintatavoille. Teoriassa voi kuitenkin piill4 idea siitd, miten journalististd sisélt0d tuottavasta

verkkojulkaisusta voi saada tuottoa.

Journalistisen verkkojulkaisun ansaintakeinoksi kaannettynd teorian ”pitkd hantd” kuvaa
marginaalisia tuotteita, lyhyempi pylvas hittejd, joiden tuottoon menee enemman resursseja.
Maksullisella verkkosivulla tdma tarkoittaa, ettd hitit ovat monimediallisia, datajournalistisia tai
muuten pitkid ja syvéllisia juttuja, joiden tekemiseen on mennyt aikaa, rahaa ja resursseja. "Pitkén
h&nnan” —jutut ovat lyhyitd uutisia ja juttuja, jotka kerddvat helposti suuren maaran klikkauksia ja

sitd kautta rahavaroja toteuttaa laadukkaita juttuja. Verkkojulkaisua markkinoidaan hiteilld ja raha
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saadaan suurimmaksi osaksi perusjutuilla, joita on helppo ja nopea tuottaa. Kuten Vehkoo (2011,
213) toteaa teoksessaan:
Verkossa voi kilpailla ainoastaan laadussa, ei madréssd. Huonotasoinen, virheitd viliseva
verkkouutisointi vie uskottavuuden ja lukijoiden luottamuksen. Hyvét jutut sen sijaan tekevét
pitkaan kierroksia sosiaalisessa mediassa ja tuovat lehdelle uusia, kenties jopa sitoutuneita ja
maksavia asiakkaita. Korkealaatuinen siséltd kasvattaa journalismille niin kutsuttua pitkaa

héntdd. Se tarkoittaa sitd, ettd vanhatkin jutut voivat olla rahanarvoisia, kun niita halutaan
lukea ja jakaa kuukaudesta ja vuodesta toiseen.

Toisinsanoen laatua ja erikoistunutta siséltéd, jonka lukija mieltdd maksunarvoiseksi, tuottamalla
saadaan verkkojulkaisusta tuottava. Mainostajia huokutellaan klikkauksia keraavilla uutisoinneilla,
jotka takaavat sivustolla nékyvyyttd. Kuitenkin téssa on vaaransa, ettd “pitkdn h&nné&n” tuotteet
pinnallistuvat helposti ja jatkavat “klikkijournalismin” perinnettd, jota edella mainituissa ohjeissa

varoitetaan valttamaan.

Paikallislehdilld edelld kasiteltyjen ohjeiden ja ”pitkdn hdnnan” —teorian noudattaminen tarkoittaa
sitd, ettd lenden omaa paikallisasemaa on vahvistettava. Tyoroolien on muututtava ja toimituksen
tyotaitojen laajennuttava uusille osa-alueille. Tarkeintd on kuitenkin asenteiden muutos ja uskallusta
rikkoa ja kyseenalaistaa perinteisia ajattelumalleja. Paikallislehdilld on hyva tilanne siing, etté
kilpailu on véhaista ja erikoistuminen helppoa. Téhén erikoisasemaan pitdisi luottaa ja lahted sen
perusteella muutosty6hdn. Muutostyon ei tarvitse olla nopeaa, mutta tarpeeksi rivakkaa, jotta lehti
ei putoa kehityksen Kkelkasta. Eritoten intressit olisi suunnattava digitaalisten palveluiden
kehitykseen ja sosiaalisen median rooliin niissé. Haastatteluvastauksissa tuli ilmi, ettd sosiaalinen
media koetaan toisaalta apurina, joka tuo lukijoita ja markkinoi hyvin lehden juttuja, mutta myos
toisaalta kilpailijana, jossa paikalliset asiat kdydaan l&pi ennen lehted tai josta jutut eivat koskaan
paase lehteen asti. T&ssa toimitusten on noudatettava VVehkoon yhtd ohjetta, jossa journalismista
tehdadn tarpeellista. Onko paikallislenden tarpeellista uutisoida kaikki ne jutut, joihin lukijat
paasevét ennen lehted késiksi, vai keskittyd uutisoimaan niisté asioista, joihin toimittajat padsevat

kiinni lukijoita paremmin?
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7. Johtopaatokset

Tutkimuskysymyksinani esitin, ettd miten paikallislendet ovat satsanneet verkkoon? Mihin

suuntaan kehitys on menossa?

Aineistoni, haastatteluiden ja luokitusjarjestelmén avulla on néhtavissé, ettd paikallislehtien
verkkojulkaisut ovat selkeasti kehittyméssa. Paivitystahti on osissa lehtid varsin Kiivasta
toimituksen resursseihin verrattuna ja kehitystyd on runsasta. Kuitenkin moni paikallislehti myos
suhtautuu maltillisesti kehityskulkuun ja verkkojulkaisu on nahtévissa printtilehden jatkeeksi, jota
ei haluta kehittdd eik& ndhda tarvetta sille. Lehdistd on n&htévissa se, ettd verkon rooli on

muotoutumassa lujaa vauhtia jokaisessa lehdessa.

Vastauksena tutkimuskysymykseeni paikallislehtien tulevaisuudestaja kehityksen suuntauksesta on,
ettd jokainen paikallislehti tulee etenemaén luokitteluasteikolla yldspéin. Tulokseni perustan sille,
ettd péaatoimittajien haastatteluista on nadhtdvissa selked kiinnostus, halu ja tarve Kkehittada
verkkojulkaisuaan, jotta saadaan jatkossakin lukijoita lehdelle ettd myds tuloja myos verkon kautta.
Kehitys kuitenkin vaatii my0ds osissa lehtid runsasta ajatusmallin ja asenteen muotoutumista

verkkoystavallisempadéan suuntaan.

Suomessa maakuntalehtien ja aikakausilehtien verkkojulkaisut on nadhtavissa luokitteluni mukaan
joko kehittyneeksi itsendiseksi verkkojulkaisuksi” tai pikemminkin jo “monimedialliseksi
itsendiseksi verkkojulkaisuksi”. Kehittyneimmat paikallislehdet eivat endd muutaman vuoden
paastd, jos kehitys jatkuu yhté kiivaana ja tuloja verkosta syntyy, ole kaukana ”"monimediallisesta
itsendisestd verkkojulkaisusta”. Tama kehitysaste kuitenkin vaatisi paikallislehdiltd parempia
resursseja  niin  taloudellisesti  kuin  toimituksen ammattitaidoissakin.  Monimediallisen
verkkojulkaisun kehitys ja yll&pito vaatii laajempaa osaamisaluetta kuin mité nykydan toimituksissa
saattaa olla. Kuitenkin koulut ympdri Suomea valmentavat uusia opiskelijoita néihin
monimediallisiin toimintatapoihin ja ajattelumalleihin, joita toimituksissa tarvitaan. Naihin

osaamis- ja voimavaroihin on syyta tarttua kiinni.

L&htokohtani siita, ettd verkkoon ei haluta satsata, koska se ndhdaan menoerona ja turhana, joka ei
kerdd lukijoita, osoittautui osittain vadréksi. Haastattelemistani pé&&toimittajista jopa ne, jotka
suhtautuvat maltillisesti lehtensé verkkojulkaisun kehitykseen, seuraavat tilannetta ja ovat valmiita

kehitystyohon. Verkkolehden ei anneta eld4 omillaan sellaisenaan, vaan asioita kehitetaan tilanteen
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mukaan tarvittaessa. Paikallislehtien kehitystaso on korkeampi, mita tutkimukseni ldhtékohta antoi
olettaa. Verkkojulkaisujen toiminta on hyvda vauhtia matkalla kohti verkkojournalismin ja
sosiaalisen median symbioosia. Tosin on otettava huomioon, ettd ainestonani olevat lehdet olen
valinnut painotetulla otannalla. Kuitenkin ollessani mukana valitsemalla vuoden 2013
paikallislehted kévin l&pi useita paikallislehtien niin printti- kuin verkkojulkaisujakin, joten minulla
on myo6s havaintoja paikallislehtien nykytilanteesta tdmén tutkimuksen aineistona olevien lehtien
ulkopuolelta. Perustan vastaukseni tutkimuksen ulkopuolisiin havaintoihin sekd tutkimuksessa

analysoitujen lehtien ja paatoimittajien haastatteluihin.

Miten paikallislehdet ovat satsanneet verkkoon? Paatoimittajien haastatteluiden ja
verkkojulkaisujen analysoinnin perusteella klikkauksia sekéd tuloja haetaan vahvasti muusta ei-
journalistisista sisalloista kuten esimerkiksi verkkokaupoista tai markkinapaikoista. Myos erilaisia
ansaintakeinoja kuten maksumuureja ollaan kehittdméssad seka tablet- ja mobiilijulkaisuihin.
Verkkojulkaisut myds keréavét haastatteluiden perusteella kavijoita ja yleison aktiivisuus on
néhtavissd sosiaalisen median puolella, joka my6s on yksi merkki kehityksen suuntauksesta
eteenpéin. Melkein jokaisella aineistonani olevalla lehdelld on sivut Facebookissa, ja aktiivisina

siell& ovat niin lukijat kuin lehden toimituskin.

Aineistoni perusteella toteaisin, ettd verkkoon olisi syytd satsata, koska se voi osittain olla vastaus
tulevaisuuden haasteisiin ja katoavaan lukijakuntaan ja vahentyneisiin ilmoitustuloihin. Kuitenkin
lukijoiden aktiivisuus ja klikkimé&arat ovat niita asioita, joita mainostajat kaipaavat. Siksi toimiva ja
kehittyva verkkojulkaisu, joka kiinnostaa lukijoita, Kiinnostaa myds mainostajia. Kuitenkin, jos
lenden lukijakunta ei ole kiinnostunut verkosta, on siihen satsaaminen riskialtista. Kehittynyt
verkkojulkaisu ja toimiva markkinointi sen ymparill4 voisi kuitenkin tuoda lisaa lukijoita. Viime
kédessa kaikki riippuu niin printtilehden kuin verkkojulkaisun siséllfistd ja niiden valisesta

yhteistyostd. Enad ei pohdita kannattaako verkkoon mennd, vaan miten sinne mennéan.

Tulevaisuutta ei voi ennustaa, mutta tutkimukseni loppukaneettina totean, ettd tulevina vuosina
paikallislehtien kehitys tulee olemaan huimaa. Varovaisimmat lehdet, joiden verkkojulkaisut ovat
“tavallisia verkkosivuja” tai “kehittyvid printtilenden jatkeita” tulevat hiljalleen muuttamaan
toimintatapojaan ja ajatusmallejaan. Painetta tahan tuo toimitustydn murros ja vahenevé lukijakunta
ja kaikkoavat ilmoitusmyyjat. Ymmarrys siitd, ettd vanhalla tavalla ei voi jatkaa ikuisuuksia, 10ytyy
Jo nyt useimmasta toimituksesta. MyoOs oppilaitoksista valmistuvat uudet toimittajat ovat

nettinatiiveja, joilta 10ytyy sisdsyntyistd ymmarrysta verkosta ja sen kehityksestd. T&ma uusien
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toimittajien sukupolvi 16ytaa tiensé vaistamatta jossain vaiheessa suurimpaan osaan paikallislehtien

toimituksia ja jos ilmapiiri on myonteinen kehitys saattaa vain kiihtya.

Paikallislehtida uhkaavat tulevaisuuden ndkymat kuntaliitoksista, véhenevista lukijoista ja paino- ja
jakelukustannusten noususta vauhdittavat verkkojulkaisujen kehitystd. T&t& Kkirjoittaessa yha
useampi lehden verkkojulkaisu Suomessa on muuttumassa maksulliseksi verkkojulkaisuksi tai —
lehdeksi. Tama tuo lisdd informaatiota ja innovaatioita toimivista maksutavoista ja
ansaintalogiikoista. Kehityksessa hitaimmat lehdet saavat runsasta tietoa siitd mitk& ansaintalogiikat
toimivat ja mitk&d ovat parhaimmat maksutavat. Toisaalta hitaimmat lehdet voivat menettda

lukijoitaan ja jopa uskottavuuttaan ”vanhanaikaisuudellaan”.

Talla hetkelld ollaan astumassa “erehdy ja korjaa” — toimintamaailmaan, kun verkkoa kehitetaan
maksulliseksi. Tutkimukseni aineiston pohjalta uskallan ennustaa, ettd niin paikallislendet kuin
isommatkin lehdet tulevat karsimaan ilmaiseksi jaettavan sisédllon minimiin seuraavien vuosien
aikana. Sama kehitys on nahtévissda myds muilla aloilla. Jos teknologian kehitys on yhta huimaa ja
lukijat saadaan totutettuja siihen, ettd verkossa on asiallista ja laadukasta sisaltod, josta on syyta
maksaa, elamme muutaman vuoden pé&std journalististen siséltdjen osalta maksullisen verkon

aikakautta. Ensimmaista kertaa koko verkon historian aikana.
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Liite 1: Kysymykset paatoimittajille

Kysymykset paatoimittajille:

1. Miten ja milloin olette satsanneet verkkoon?

2. Miten satsaatte siihen tulevaisuudessa?

3. Miten printin ja verkon sek& sosiaalisen median yhteisty0 toimii teill&?
- Viitataanko lehdessa verkkoon ja toistepédin? Miten sivuston péivitykset hoidetaan?
Kuka vastaa sosiaalisen median toiminnoista?

4. Miten markkinoitte verkkojulkaisuanne lukijoille?

5. Mitka ovat tulevaisuuden nakymanne verkkojulkaisustanne? Miten sosiaalinen media nakyy

siind?
6. Millaisia haasteita uskotte lehtenne tulevaisuudessa kokevan?
7. Millaisia stretegioita teilla on haasteiden varalle?

8. Kuinka aktiivisia lukijat ovat verkkosivuillanne ja sosiaalisen median palveluissanne?

Konsernilehdet: Miten konserni vaikuttaa verkkojulkaisun yll&pitoon ja kehitykseen?



Liite 2: Aineiston kokoava exel-taulukko
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LEHDET SIVUSTON ELEMENTIT
Juttujen
Blogi kommentointi/ke
imit ) Muu journalistinen sisaltd  Paakirjoitus & Kolumnit Uutiset Muuta Péivittyys: 1. seurantajakso vk 45 (4.11 - 10.11) 2. Seurantajakso: vk 50 (9.12 - 15.12) Yhtey: iaali mediaan i
Kangasalan Sanomat Avautuu omalle Lukijankuva ja Lyhyita Ei muuta j 16ytyy. Ei [Jakautuu urheilu-  |Lukij; y, lukijoiden tekstaripalsta, puffi- |1. seurantajakso: Ma: 3 uutista Ti: etusivun nostu uutinen péivitetty —> nostettu vanha| Kuvagalleria ja videot I5ytyvat [Ei
i i tuottama i3 lehden Facebook {sisaltoa kolumneja uutisiin seka etusivun nostoihin palsta tapahtumajarjestajille, omat osiot juttu esille, paakirjoitus Ke: 1 uutinen To: 3 uutinen Pe: 6 uutista (kulttuuria ja F ista. Juttuja voi j
(16.10) loytyvat vihkikuville ja vastasyntyneille, urheilua myds), paakirjoitus La: - Su: - 2. Ma: - Ti: - Ke: 5 F jaTwitteriin.  |hdollisuutta/kesk
vain kolme blogia. llmeisesti|lehden Facebook- tapahtumakalenteri, paikalliset palvelut juttuja, joista yksi printin isomman jutun kainalo, paakirjoitus To: - Pe: 4 uutista, 5(16.10) umia

erikseen valikoituneiden
lukijoiden blogeja.

sivustolta

péakirjoitus (pari juttua suoraan printtilehdests, etusivun nosto péivitetty) La: - Su: -

rekistersitynyt Twitteriin.

Hameenkyron
Sanomat/Pohjois-
Satakunta

Ei blogeja

i kuvagalleriaa

Ei videogalleriaa

Ei muuta journalistista

i paskirjoituksia/ kolumneja

Noin kaksi kertaa viikossa péivittyva

juttu printti 4 (viittaus

lahettaa
(esim.

lehteen). Ei tarkempaa
uutisjaottelua

perhekuvia, ilmoituksia)

1. Ma: - Ti: 1 uutinen myrskysté Ke: 1 uutinen To: 1 uutinen Pe: 1

Sivustolla ei viittauksia

uutinen La: - Su: -2. seurantajakso: Ma: - Ti: 1 uutinen (printtilehden
tiivistettyna) Ke: - To:1juttu (printtilehdests) Pe: - La: - Su: -

mediaan. Pohjoi:
Satakunnalla on omat
(paivittyvat) Facebook-

hdollisuutta/kesk
ustelufoorumia

Yl4-Satakunta

Lukijoiden tuottamia blogeja|

Lukijoiden kuvia seka
toimituksen tuottamia
kuvia. Mys "arkiston
helmia". Kuvissa ei
albumijakoa.

Toimituksen tuottamia
videoita lehden YouTube -
tililld. Osittain editoituja.

Ei muuta journalistista
sisaltod

Ei paskirjoituksia/ kolumneja

Ei uutisjaottelua.

kierratysnurkka, kadonneet ja Gytyneet -
osasto, tv-ohjelmat, linkki-osasto, kysely

3, [1. it Ma: - Ti: - Ke: 2 uutista. Etusivun "paauutisia” ei vaihdettu To: 3

uutista "paanostot” paivitetty Pe: 1uutinen La: - Su: - 2. seurantajakso: Ma: - Ti: 2

uutista (vksi juttu suora kopio printtilehdests, toinen juttu torstain lehdesta

uutinen) Ke: - To: - Pe: 1 myrskyuutinen La: - Su: -

(Omat Facebook-sivut seka
YouTube -kanava.

&
kommentointima
hdollisuutta/kesk

umia

Punkalaitumen Sanomat

Ei blogeja

i kuvagalleriaa

Ei videoita

Ei muuta journalistista
Sisaltod

paskirjoitukset 18ytyvat. i
kolumneja

Ei tarkkaa uutiserottelua. Jakautuvat

ajankohtaisiin ja juttuihin.
Ajankohtaista -osiossa on nopeita
pikku-uutisia. Jutut -osiossa on

Kysely

1. seurantajakso: Ma: - Ti: - Ke: - To: 2 uutista, 1 paakirjoitus Pe: - La: - Su: - 2.
seurantajakso: Ma: - Ti: - Ke: 1 juttu To: 1 juttu ja paakirjoitus (suorat kopiot
printtilehdests)Pe: 1 myrskyuutinen La: - Su: -

Omat Facebook-sivut

Ei
kommentointima
hdollisuutta/kesk
ustelufoorumia

Sydan-Hameen Lehti

Lukijoiden vapaasti pitamia
blogeja (sekoittuvat osittain
keskustelujen kanssa).
"Maitolaitorin kyllikki" on

i kuvagalleriaa

pitdma blogi.

Kulkee nimell Netti-tv,
kokonaan oma osionsa.
Editoituja videoita.

Kylilta -osio, jossa on
paikallisjuttuja
( ittelyjd tai

pidempid artikkeleita)

paakirjoitukse ja kolumnit
luettavissa

Jakautuu uutisiin, urheiluun ja
omaan erikoi jonne on

Kysely, sarjakuva, kirjeita lukijoilta, kilpailuja,

koottu Tavase -nimella
tekopohjavesihanketta koskevat
uutiset/muut kirjoitukset

iojarjestdille

1. seurantajakso: Ma: 7 uutista, Ti: 1 uutinen, kolumni Ke: 5 uutista To: 5 uutista, 1

Omat Facebook-sivut. Juttuja

video Pe: 4 uutista, blogi La: 2 uutinen, blogi Su: 4 uutinen, blogi 2. Ma: |voi jakaa issaja
7 uutista, 3 urheilu-uutista, 1kolumni, 1video, 1 blogikirjoitus Ti: 2 uutista, n 8 urheilu{Twitterissa. YouTube —kanava
uutista (julkaistu samoihin aikoihin), padkirjoitus, 1 i Ke: 1blogiteksti, 1 videoille.

uutinen, To: 5 uutista, 1 blogi, Pe: 3 uutista, blogi, video La: 3 uutista, video, blogi Su:
2 uutista, video, blogi

Keskustelufooru
mi, jossa
lukijoiden
blogeja.

keskenan.
Juttuja voi myds

Tyrvain Sanomat

Erikseen valikoitujen
blogistien pitamia blogeja.

i kuvagalleriaa

Ei erillista videogalleriaa.
Joissain jutuissa mukana
videoita.

Luonto -osio, jossa
luontoaiheisia juttuja

i paskirjoituksia. Kolumneja
mukana juttuvirroissa. Ei
omaa erillists osastoa.

Jakautuu uutisiin, ajankohta,
urheiluun.

Kysely, menoinfo, muiden AlmaMedian

tyrvisliiga ja tyrvisrasti

1. seurantajakso: Ma: 3 uutinen, 1 oikaisu, Ti: 1 uutinen Ke: 3 uutista To: 3 uutista Pe: 2
uutista (yhté juttua paivitetty uudestaan) La: - Su: - 2. seurantajakso: Ma: 4 uutista

Omat Facebook -sivut. Juttuja
voi jakaa Facebookissa,

Juttuja voi
kommentoida. Ei

(vksi uutinen viittaa seuraavan paivan printtilehden juttuun), Ti: 2 uutista
ei viittaan sen paivan pri juttuihin), edellispivan pri
uutista péivitetty Ke: 2 uutinen To: 2 uutista (ei juttuja

viittaavaa
: 5 uutista La:

4jali
YouTube —kanava toimituksen

1uutinen Su: 5 uutista Yhteenveto: printin pikku-uutisia verkossa pitkin viikkoa,
mutta vain muutama kappale

mi

B




