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Tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, kuinka julisteen sanoma tehddén nakyvaksi
nykyajan teatterijulisteessa. Tutkimuksen aineisto koostuu satunnaisesti valituista
neljasta 2000-luvun suomenruotsalaisten lasten- ja nuortenndytelmien teatterijulisteesta.
Teatterijulisteen tehtdvdnd on ensisijaisesti myydd mainostamaansa néytelmaa.
Tutkimuksessa selvitetdadn, millaisia visuaalisia keinoja teatterijulisteissa kaytetaan
herattdmadn katsojan kiinnostus teatteriesitystd kohtaan. Tutkimukseni tavoitteena on
myos selvittdad, millaisia mallilukijoita teatterijulisteissa luodaan ja kuinka mallilukijat
eroavat lasten- ja nuortennédytelmien julisteissa. Mallilukija on tekstiin sisdanrakennettu
lukija, jonka julisteentekija luo kayttamaélla erilaisia tekstistrategioita.

Teoreettinen viitekehys rakentuu Gunther Kressin ja Theo van Leeuwenin (1996, 2006)
sosiosemioottisesta visuaalisesta teoriasta, jota kdytetddn multimodaalisten tuotteiden
tutkimuksessa, jossa tavoitteena on tutkia kirjoitetun tekstin ja kuvan vuorovaikutusta.
Teatterijuliste n&dhdaan multimodaalisena tuotteena, jonka siséltamat kuvalliset ja
kirjalliset elementit muodostavat merkityksia ja rakentavat teatterijulisteen mallilukijan.
Mallilukijan analysoimisessa sovellan Anders Bjorkvallin (2003, 2009) kvalitatiivista
analyysimallia, joka kostuu neljastd merkitysulottuvuudesta: kompositiosta,
tekstuaalisesta merkityksestd, ideationaalisesta merkityksesta ja rekontekstualisoinnista.

Tutkimuksen tuloksena on, ettd teatterijulisteissa on visuaalisista keinoista eniten
kaytetty kompositioon kuuluvaa informaatioarvoa, jota kéytetddn julisteissa
vaihtelevasti. Informaatioarvolla voidaan ohjata julisteenkatsoja lukemaan julistetta
halutulla tavalla. Analysoiduissa julisteissa kaytetadn myos suuria ja vérikkaita kuva- ja
kirjoituselementteja. Hallitsevat kuvat ja julisteiden varimaailma ovat tehokkaita tapoja
Kiinnittada katsojan huomio julisteisiin.

Lastennaytelmdajulisteiden mallilukijat ovat pitkalle toistensa kaltaisia: mallilukijan ei
oleteta omaavan tietoja muista teksteistd tai genreistd. Mutta toisaalta mallilukijan
edellytetdan tietdvan esimerkiksi teatteriterminologiaa ja tuntevan néaytelmakirjailijan
ennestédan. Lastenndytelmajulisteiden mallilukija on tavallinen ja mahdollisesti
yksindinen henkild. Nuortenndytelmajulisteissa taas viitataan muihin teksteihin ja
genreihin. Mallilukijan oletetaan tuntevan William Shakespearen Hamlet -néytelma ja
Suomen historiaa ja maantietoa. Mallilukija on kiinnostunut mm. rockkulttuurista ja
Suomen historiasta. Nuortenndytelméjulisteiden mallilukijalla ndytt44 olevan useampia
identiteettejd, mika saattaa johtua ndytelmien laajasta kohderyhmasta.

Avainsanat: visuaalinen kielioppi, mallilukija, multimodaalisuus, teatterijuliste



1 INLEDNING

Teateraffischer ar fascinerande. Deras uppgift ar inte bara att sélja forestallningen som
de gor reklam for, utan ocksa att véacka forbipasserandens uppmarksamhet. En
teateraffisch ar alltsa en reklam. Men den ar samtidigt ett konstverk, som representerar
hela pjasen. En lyckad teateraffisch formar en helhetsbild av pjasen, d.v.s. skapar en

identitet for pjasen.

Den hér pro gradu-avhandlingen handlar om finlandssvenska teateraffischer for barn-
och ungdomspjéser. | min studie intresserar jag mig for vilka visuella medel anvands pa
teateraffischerna for att vacka askadarens intresse mot pjasen och hurdana identiteter
skapas for den potentiella teaterbesokaren i teateraffischerna. Den franske historikern
Max Gallo (1975:12) har sagt att affischer speglar samhallet. Darfér ar det ocksa
intressant att klarlagga den samhaélleliga situationen av den finlandssvenska barn- och

ungdomsteatern idag.

Teatervetaren Linnea Stara pastod i tidskriften Teatteri & Tanssi 2010 att den
finlandssvenska teatern ar i kris. Med krisen menade hon att utbudet och kvaliteten pa
de finlandssvenska teatrarna har minskat. Manga finlandssvenska teaterarbetare delar
hennes asikt. Enligt Maria Lundstrom, Viirus konstnarliga ledare, stampar
finlandssvensk teater pa stéllet. Hon anser att den finlandssvenska teatern ér “torr, trakig
och ren; falsk™. (Sdko6 2010:18—19.)

De finlandssvenska institutionsteatrarna kritiserades 2008 pa grund av sin repertoar eller
teaterns profil. Repertoaren anses vara likadan i varje teater och teatrarna erbjuder
riskfria och framgangsrika pjaser och musikaler. Kritiken inom teaterféltet i dag handlar
i en allt storre grad om de arbetsplatser som anses ha forsvunnit vid teatrarna. Ett
utmérkande drag for finlandssvensk teater idag ar skadespelare som regisserar och leder
teatrarna. Att skadespelare regisserar ar enligt regissoren Erik Soderblom ett
konstnérligt problem. Han menar att den finlandssvenska teatern bor vara nationellt
intressant, inte enbart provinsiellt”. (Salonen 2012:36.) Enligt Stara (2013:8—10) finns

det flera utbildade finlandssvenska regissorer, problemet ar att de inte far plats i



Svenskfinland. Samtidigt har dramaturgernas roll blivit mindre och nyskrivna

finlandssvenska pjaser har inte nagon automatisk prioritet.

| rapporten Teaterfaltets aktorer ger Stara (2013) en omfattande Oversikt av de
finlandssvenska professionella teatrarna. Hon lyfter fram fyra hotbilder: ekonomi, brist
pa samarbete, publikens intresse och konstnarlig stagnation. Enligt rapporten ar det
stdrsta hotet samre ekonomiska utsikter inom teaterféaltet. Speciellt fria teatergrupper har
en kronisk brist pd pengar. Manga teaterarbetare bland de fria grupperna jobbar utan
ordentlig 16n eller helt utan 16n. De finlandssvenska fria teatergrupperna soker vanligen
bidrag fran finlandssvenska fonderna. Nackdelen med fondsystemet &r att staten och
kommunerna inte alltid stoder finlandssvenska teaterprojekt lika mycket eftersom de
raknar med att fonderna gor det. (Sundstrom 2008:19.) Utbudet pa finlandssvensk teater
ar enormt, och svensksprakig publik racker inte till for alla forestallningar. Darfor fikar
manga finlandssvenska teatrar efter ung och finsksprakig publik. (jfr Salonen 2012:36
och Strandén 2008:61—62.)

Ett hot géller publikens brist pa intresse for konstnarlig teater. Erik Soderblom anser att
”svensksprakig teater borde forsvara sin tillvaro genom att vara konstnirligt si
hogklassig att den vélinformerade publiken soker sig att se pa den”. (Salonen 2012:35.)
Alternativa produktioner drar ingen publik. Skadespelaren Oskar PGysti tror att folk vill

ga och se pa skadespel som de kanner igen. (Uusikyla 2012.)

De fria grupperna ar radda for oviljan for samproduktioner pa institutionerna. (Stara
2013:123—124). Manga teaterarbetare anser att institutionsteatrarna bor arbeta med
grupper och unga regissorer samt ta mera konstnarliga risker. (Salonen 2012:36) Manga
teaterarbetare ar radda for att den ekonomiska nedgangen kommer att paverka deras
samarbetsparter (bl.a. daghem och skolor), som inte langre har rad att bestélla
forestallningar och de fasta teatrarna blir mindre bendgna att samarbeta (Stara
2013:123).

Under de senaste tio aren har det forts en livlig diskussion om barnteater och dess brist
pa uppskattning. Varen 2011 noterades brett i media om hur forestallnings- och
publiksiffror for barn- och ungdomsteatrar haller pa att sjunka. Man ansag att en av de

storsta orsakerna till den forsamrade stallningen for barnteatern &r ett minskat antal
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teaterbesok av skolor och daghem. Enligt den nya lagen for skolorna bér studiebesok,
exkursioner och klassutflykter vara avgiftsfria for elever, men skolorna far inte langre
medel till kulturevenemang. (jfr Savon Sanomat 2011.) Harav foljer att skolorna har
lagt ner eller minskat teaterbestk och bestallningar av teaterforestéliningar, och det har
for sin del orsakat problem for manga barn- och ungdomsteatrar. Statshidraget och
andra understod &r sma, men publik och darmed biljettinkomster &r vanligen mindre &n
pa vuxenteatrar. Ibland gor teaterarbetare barnteater utan 16n. (Silde & Sako6 2011:234.)
Enligt regissoren och dramaturgen Nena Stenius belastas barnteaterfaltet ofta av
betydelseldsa teman och kommersiella pafrestningar. Hon menar att ”’barnteatern har
blivit en produkt som bor saljas”. Aven da teatrar tar tag i viktiga amnen, forlitar de sig
pa dramatiseringar av allmént accepterade bocker. Stenius anser att teatern behéver nya
beréttelser om nya teman. (Hurmerinta 2011:17.)

Enligt teaterregissoren och forfattaren Tove Appelgren (2008:109) har instéllningen till
barnteater anda forbattrats vasentligt under de senaste aren. Manga barnteaterarbetare
kraver anda att kvaliteten pa barn- och ungdomsteatern maste hojas. Barn som inte far
se bra barnteater, lar sig kanske inte att konsumera den konstformen alls (Appelgren
2008:105). Den svenska regissoren Suzanne Osten har regisserat nyskapande teater for
barn i Gver 40 ar och hojt statusen pa barnteater saval internationellt som i Sverige. Hon
anser att barn inte har makt i samhéllet, och i barnteater ar det alltid fragan om makt. En
vanlig uppfattning &r att barnet inte forstar, eller spraket ar for svart for barnet. Men da
gléommer man bort hur sinnen, bilder, gester och kénslor skapar en helhet. Osten

framhéaver att spraket och talet i sig ar harmoniserande for barnet. (Lonka 2011:8-9.)

Teateraffischer &r viktiga medel for marknadsféringen av ett skadespel.
Teateraffischernas uppgift ar att fa askadaren att bli intresserad av pjasen. | samband
med ett barnteaterprojekt gjorde jag en liten enk&t om hur publiken fick veta om
barnpjasen. Storsta delen svarade att de hade fatt veta via vanner och bekanta och en del
hade last om den i tidningar. Det var alltsa inte manga som svarade att de hade sett
teateraffischen. En orsak till att affischen inte hade blivit sedd var troligen placeringen
av affischerna. Nufortiden ar det svarare att satta upp affischer runt om i staderna,
eftersom det ofta ar forbjudet. Anslagstavlorna i afférer &r ofta fulla av annonser och



andra affischer s& att en teateraffisch drunknar bland dem. For att en affisch ska bli

sedd, maste den vara slaende pa nagot sétt.

Teateraffischer ar anda mera &n enbart kommersiella reklamer. De &r konstverk,
tillverkade av en affischdesigner. De innehaller ofta en bild som kan vara en malning,
en ritning, ett fotografi eller grafik. En teateraffisch bestar ofta av bade skriftliga och
visuella element eller kombinationer av dessa. Var och hur olika element &r placerade
pa affischen skapar betydelser. De visuella kommunikationsformerna har blivit allt
vanligare och viktigare i vastvarlden. Bakom visualiseringen ligger en kombination av
sociala, kulturella och tekniska forandringar i samhéllet. L&sningen av visuella och
multimodala texter forutsatter kunskaper om analysmetoder. (Bjorkvall 2009:6—7, 172.)

1.1 Syfte

Mitt Overgripande forskningssyfte ar att undersoka hur budskapet synliggors pa
moderna teateraffischer for barn- och ungdomspjéser. Teateraffischer &r viktiga
marknadsforingsmedel for skadespel. Darfor ar det viktigt att teateraffisch vacker
intresse och avslojar sitt budskap effektivt. Enligt grafisk designern och
affischkonstnaren Pekka Loiri ar en bra affisch ett sammandrag av budskapet, inte en
illustration (Yle Areena 2011). Ett skadespel ar vanligen riktat till en viss malgrupp,
tex. barn 3—6 &r. Darfor antar jag att dven teateraffischer har samma malgrupp.
Eftersom det ar vuxna som fattar ett beslut om teaterbesoket, maste teateraffischer

tilltala aven vuxna.

Syftet med denna avhandling &r dessutom att forska i de identiteter som skapas for den
potentiella teaterbesokaren i teateraffischerna. Detta undersoker jag utifran resultatet av
den multimodala analysen och genom begreppet modellasare, en tankt lasare (forklaras
narmare under delkapitlet 3.4). Jag svarar pa det dvergripande forskningssyftet med
hjalp av de féljande forskningsfragorna:

1) Vilka visuella medel anvands pa moderna teateraffischerna for att vécka
askadarens intresse mot pjasen?

2) Hurdana modellasare skapas i teateraffischerna?



3) Hur skiljer sig modellasarna i teateraffischerna for barn- och ungdomspjéser fran

varandra?

Den hér undersokningen ar intressant och viktig eftersom veterligen har teateraffischer
for finlandssvenska barn- och ungdomsteater inte undersokts tidigare. Enligt
konsthistorieforskaren Patricia Smyth, som har undersokt bland annat teateraffischer
fran 1800-talet, ar teateraffischer material som inte har utnyttjats mycket i forskning.
Det finns nagra forsok att analysera dem angaende stil, ikonografi och deras relation till
forestallningen. Anledningen till att teateraffischer inte har forskats i mera kan bero pa
en vag relation mellan reklam och produkt och att teaterhistorieforskare har lagt vikt vid
forestaliningen. Teateraffischen gor reklam for en produkt, en teaterforestallning, som
inte ar ett konkret foremal utan &r en gransoverskridande och fortrollande erfarenhet.
Teater ar ocksa en flyktig konstart som lever i stunden. Teateraffischers “vittnande

virde” ses alltsd som begriansad (Smyth 2010:4.)

Jag analyserar fyra teateraffischer av finlandssvenska barn- och ungdomspjaser fran
2000-talet. Jag stoder analysen pa sociosemiotisk visuell teori (se delkapitel 3.3) som
anvands i forskningen av multimodala produkter dér syftet ar att undersdka samspelet
av skrift och bild. Materialet och metoden presenteras noggrannare i kapitel 4. Jag
hoppas att den hér undersokningen ger inspiration for teateraffischdesigner och
teaterpersonal som ansvarar for marknadsforingen for att kunna tillverka mera

ansldende och intressanta affischer.

1.2 Tidigare forskning

Affischer som forskningsobjekt har blivit vanligare under de senaste aren.
Undersokningar som gjorts fokuserar ofta reklamaffischer eller affischernas funktion
som reklam. Filmaffischer &r ett &mne som det finns mest undersékningar om, medan

undersokningar om teateraffischer ar det svarare att hitta.

Paivi Hovis (1990) doktorsavhandling Mainoskuva Suomessa (Reklambild i Finland)
handlar om den nationala utvecklingen av affischen. Riitta Niskanen (1996) undersoker

I sin doktorsavhandling hur ménniskobilden avspeglar sig i1 1950-talets reklamaffischer.



Marja Seligers (2008) doktorsavhandling handlar om affischer och olika former av
utomhusreklam i Helsingfors 2004—2005.

Orla Vigses (2004) doktorsavhandling Valretorik i text och bild &r en undersokning av
2002 ars svenska valaffischer. Den visar hur valaffischer har forandrats kraftigt bade
bild- och textmassigt under decenniernas gang. Det &r viktigt att anpassa sig till tiden
och situationen. Partierna anvander fortfarande mycket resurser pa affischer, eftersom
de tror att de har en effekt. Valaffischer i dag tycks inte vara ett vapen mellan partierna i
en kamp om valjare. Valaffischernas priméra uppgift ar inte att locka nya valjare utan
mera paminna valjare om kommande val och fa sina anhangare att rosta. Partierna
anvande ytterst lite bilder och logosappell pa valaffischerna som var med i
undersokningen, och storsta delen av affischerna var textaffischer. Valaffischerna
kritiserades hart i medierna for att vara trakiga, utan overraskningar, fega och snabbt
glomda. Vigsg konstaterar (2004:208) att man maste halla med om att det inte ar
mycket som utmarker 2002 ars affischer rent visuellt. Valaffischerna undersoktes ur

retoriskt och multimodalt perspektiv.

Det har &ven gjorts pro gradu-studier om affischer. Katariina Suurpalo (2011)
undersoker i sin pro gradu-avhandling Amnesty Internationals affischer och utnyttjar
sociosemiotisk visuell teori i sin undersokning. Hon har forskat i hur den som har
forbjudits manskliga rattigheter och den som har gjort detta presenteras i affischerna
samt vilka visuella medel som anvéants for att gora affischerna slaende och effektiva.
Enligt undersdkningen ar den som forbjudits yttrandefrinet mer eller mindre med i alla
affischner medan den som forbjudit yttrandefrihet presenterades mera séllan. Pa
affischerna har betydelser skapats pa manga olika satt. Mest betydelser har skapats med
hjalp av den textuella metafunktionen.

Emmi Taulos (2008) pro gradu-avhandling handlar om inhemska filmaffischer. Hon
analyserar hurdana visuella strukturer och regelméssigheter det finns i filmaffischer.
Hon tar ocksa reda pa regelmassigheternas forhallande till filmer som annonseras i
affischer och till filmgenre (drama och komedi). Taulo nédrmar sig regelmassigheterna
av visuella strukturer med hjalp av Gunther Kress och Theo van Leeuwens

sociosemiotiska visuella teori. Taulo delar in visuella regelmassigheterna i fyra grupper:



karaktarer, sidobilder, mise-en-scéne (iscensattning) samt relationer mellan text och
bild. Enligt forskningsresultatet anknyter de centrala visuella regelmassigheterna till
karaktarernas blickriktningar och handlingar, kompositionen, fargvérlden samt
strukturerna av sidobilder och placeringarna av texter. Sarskilt &r de visuella
regelmassigheterna som anknyts med karaktérernas blickar och beréring av andra
karaktarer genrebundna. Aven antalet karaktirer och fargbakgrund har ett samband till
filmgenren. Undersokningen visar att inhemska affischer for modern film ar mangsidiga
och innehaller mangskiktade visuella strukturer. I utvecklingen av filmaffischer kan
man se hur marknadsfoéringen av filmer har blivit mer kommersiell och teknologiskt

hogklassigare mellan aren 1995 och 2007.

Jani Pihlajamaas (2009) pro gradu-avhandling handlar om utvecklingen av en modern
teateraffisch. Han reder ut hur en affisch har blivit en sadan uttrycksform av visuell
reklam som det &r i dag. Pihlajamaa analyserar ocksa med hjéalp av semiotiska metoder
affischens kommunikativa uppgift och uppbyggandet av betydelser. Enligt Pihlajamaa
byggs budskapen upp bade rationellt och emotionellt. Det &r vanligen producentsektor
som beslutar om budskapet. De som tillverkar affischen, till exempel en fotograf, en
konstnar, AD (art director) och ibland copywriter, paverkar affischens innehall.
Mottagaren upptacker vanligen inte budskapets sandare i en affisch. En teateraffisch har
for avsikt att inleda askadaren till stimningen i forestallningen genom att anvanda
huvudsakligen visuella medel. Teateraffischen har alltsd ett kodat meddelande. En
teateraffisch ar inte langre bara ett visuellt tilldgg, utan den maste anpassa sig till en del
av marknadsforing. Pihlajamaa menar att en teateraffisch alltid kommer att ha sin plats i
det visuella uttrycket av teaterforestallningshelheten och som dokument over tidigare

forestallningar. Men i framtiden maste affischen anpassa sig efter nya teknikformer.

Matti Kovanen (2010) undersoker i sitt lardomsprov filmaffischer som marknadsmedel
fran borjan av 1900-talet till nutiden. | karnan av affischplaneringen &r alltid ett visuellt
historieberattande, sa som i en film. En filmaffisch &r ett fonster till filmen. Den skapar
forhandsforvantningar, ger l6ften och vécker oOnskningar. En filmaffisch ar ett
sjalvstandigt konstverk, men samtidigt ar dess priméara uppgift att skilja sig fran massan,
véacka uppmarksamhet, skapa intresse och leda askadaren att kopa en biobiljett. En bra

filmaffisch avslojar filmens identitet. De vanligaste elementen formar ett monster enligt
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vilket storsta delen av moderna filmaffischer tillverkas. Elementen &r de mest berémda
skadespelarna och deras ansikte framfor en scenbild eller ett landskap fran filmen,
namnet pa filmen och centrala upphovsuppgifter. Sa kallad tagline, en slogan som ofta

ar kopplad till namnet pa filmen, ar ocksa ett central element i en filmaffisch.

Emma Inkinens (2013) lardomsprov handlar om affischreklam och speciellt
utomhusreklam. Syftet med undersokningen &r att ta reda pa om evenemangaffischer
nar sina malgrupper och om evenemangarrangorer profilerar besokare av sina egna
tillstallningar. Undersdkningen visar att evenemangarrangorer varken profilerar
besokare av sma eller medelstora evenemang eller granskar noggrant evenemangens
malgrupp. En affisch uppfattas av evenemangarrangorerna som ett medel for att stoda
marknadsforingen genom sociala medier och som ett satt att paminna askadare om
evenemangen. Pia Paananen (2009) undersoker i sitt lardomsprov hur evenemangen
Jyvéskyldn Kesd kan forbattra sin marknadsforing. | enkatundersokningen deltog
Jyvéskylés yrkeshogskolas personal och studenter. Resultatet av undersdkningen visar
att Jyvaskylan Kesa-affischerna innehaller for mycket information. Informanterna anser
att bilderna bor valjas noggrannare och mangden av objekt och text borde minskas.
Paananen konstaterar att en bild vacker askadares intresse mot sjdlva evenemangen och
dess andra utbud. Det ar ocksd viktigt att noggrannare anpassa

affischerna efter malgrupperna av olika evenemang.

En affisch ar en multimodal produkt som bestar av modaliteterna skrift och bild.
Multimodal undersokning ar bara 30 ar gammal, men den har uppnatt
anmarkningsvarda resultat. Till exempel har den producerat flera ”grammatiker” for
icke-sprakliga modaliteter. (Stockl 2004:10.)

Anna-Malin Karlssons (2002) doktorsavhandling Skriftbruk i forandring ar en semiotisk
studie av den personliga hemsidan. Den personliga hemsidan kan beskrivas som ett
format bestaende av ett flertal olika enheter, d.v.s. sidor. Vid hemsideskapandet gor
informanterna upp planer, byter idéer, skriver text eller kod. Dessa processer ar mer
eller mindre sprakligt inriktade. Skapandet av hemsidor dr en social process som
innebér en kontinuerlig diskussion om innehallet av sidorna, givande av feedback och

till exempel skrivande till géstbocker i andra ménniskors hemsidor. For informanterna



ar text ett visuellt begrepp och text &r de element i hemsidan som innehaller skrift.
Enligt Karlsson tillhor hemsidans texter bade den nya och den gamla skriftkulturen.
Resultatet visar att hemsidans karnkategorier (for- och indexsidan, egosidan,
vannersidan och lanksidan) ar tydligast multimodala, och framférallt & dagboken och
manga innehallssidor mer skriftdominerade och till synes starkare forankrade i en
traditionell papperskultur. Dock maste hemsidan som helhet och format sagas hora
hemma inom den nya skriftkulturen, det vill s&ga multimodala. Vid sidan av skrift

skapar ocksa bilder och andra visuella element betydelser.

| sin doktorsavhandling koncentrerar Johanna Koivisto (2011) sig pa multimodalitet i
artiklar som behandlar om utvidgningen av EU. Materialet av undersokningen bestar av
artiklar fran fyra morgontidningar fran aren 2002 och 2004. Hennes syfte med
avhandlingen ar att studera forhallandet mellan text och bild i artiklarna. Hon tar bl.a.
reda pa hur text och bild stodjer begripligheten i artiklarna. En multimodal produkt
garanterar inte att budskapet som modaliteterna formedlar nar fram. (Koivisto
2011:215.) Koivisto (2011:216) konstarerar att modaliteterna bor anvandas pa ett

relevant satt for att rapporteringen skulle vara optimal och begriplig.

Anders Bjorkvalls (2003) doktorsavhandling Svensk reklam och dess modellasare
handlar om de identiteter som erbjuds i svensk tidskriftsreklam. Han forskar i hur
modellasare i annonser med kvinnliga malgrupper skiljer sig fran modellasare som
riktade mot manliga malgrupper samt pa vilket satt modellasare i annonserna riktade
mot barn, tonaringar och vuxna skiljer sig fran varandra. | annonserna med manliga
malgrupper hittar man en framgangsrik och kompetent modellasare som forverkligar sig
sjalv genom att handla och leda. I annonserna fungerade klé&dsel, vapen och verktyg som
attribut av manligheten. Annonserna med kvinnliga malgrupper kretsade kring
utseendet och egen kroppkannedom. Modellasaren i dessa annonser ar ofullstandig som
onskar sig l6sningar pa sina problem och forbattra sin nuvarande situation. | annonserna
for bade manliga och kvinnliga malgrupper byggs homosocialitet, en gemenskap mellan
personer av samma kon, men dven detta sker ofta med hjalp av ménnens blick i
annonserna med kvinnliga malgrupper. Begreppet modellasare ar viktigt ocksa i denna
undersokning. Min avsikt ar att analysera hurdana modellasare skapas pa teateraffischer

for barn- och ungdomspjéser.



Jannika Lassus (2010) forskar i sin doktorsavhandling om sverigesvenska och
finlandssvenska socialforsakringsbroschyrer till barnfamiljer och hur den ténkta ldsaren
och institutionen synliggors i texterna och vilka betydelser som anknyts till dem. Som
forskningsmaterial anvander hon fem svensksprakiga barnfamiljsbroschyrer av
Folkpensionsanstalten i Finland och sju broschyrer av Folksakringskassan i Sverige som
publicerats under aren 2003—2006. Syftet med undersokningen ar att analysera ordval
med hjalp av systemisk-funktionell lingvistik. | avhandlingen utfor Lassus olika
delanalyser: analyser av processtyper och deltagare. Resultatet visar att materiella och
relationella processer ar vanligast i materialet. Den ténkta l&saren tilltalas vanligen med
du och institutionen bendmns med ett substantiv, d.v.s. institutionsnamnet. L&saren &r
en aktiv deltagare som kommunicerar via internet och som har rattigheter och
skyldigheter. Institutionen &r synlig i texterna men &r inte en aktiv deltagare. De
forekommer vanligen i omsténdigheter och bestamningar. Enligt resultatet &r relationen

mellan institution och individ asymmetrisk.

Undersokningarna visar att affischer fortfarande ar viktiga marknadsféringsmedel av
olika evenemang. Man lever i varlden som ar dversallad med affischer och reklamer.
Det betyder att affischdesigner maste vara medvetna om hur olika textelement, som
skrift och bilder, anvands sd att budskapet nar askadaren effektivt. Den har
avhandlingen ligger mellan de tva forskningsomraden. Sasom Katariina Suurpalo
(2011) i sin pro gradu-avhandling undersoker hur Amnesty Internationals ideologi och
budskap kommer fram i affischer, ar jag intresserad av hur budskap synliggors pa
teateraffischer. Veterligt har modellésare i teateraffischer inte tidigare forskats i. Den
har undersokningen kommer att erbjuda ny information och en modell fér hur begreppet
modellasare kan tillampas pa ett nytt omrade.
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1.3 Viktiga begrepp

| det har delkapitlet presenterar jag de begrepp som jag anser vara vasentliga i min

undersokning. Till dem hor ett utvidgat textbegrepp, modalitet och multimodalitet.

1.3.1 Sprak, bild och text
Sprak ar ett system for kommunikation. Med hjélp av spraket ger man uttryck for de

betydelser som man har behov att uttrycka (Holmberg & Karlsson 2006:18).

Det finns tva satt att utforma ett budskap: att formulera och att visualisera det. Att
formulera innebér att man ger en spraklig beskrivning av budskapet i skrift och tal; att
visualisera innebdr att man framstéller saken med ritning, bilder, animationer eller gester.
Dessa tva satt har olika kommunikativ potential, olika styrkor och svagheter.

Det &r viktigt att sattet att utforma budskapet véljs med tanke pa syften samt med
hansyn till mottagarens fysiska och kognitiva formagor. Vissa uttrycksmodaliteter, t.ex.
en bild, ar mer effektiva an andra for olika uppgifter, anvandare och kontexter. Spraket
kan passa battre att uttrycka abstrakta tillstand, relationer eller begrepp. Bilden ar bra pa
att uttrycka spatiala relationer, att ge dverblick och att ge foremals storlek, utseende och
lage. Sprak och bild bidrar till meningsskapandet. De kan tydliggora och fortydliga
varandra. Den skrivna texten kan till exempel definiera betydelser i den grafiska
representationen och bilden kan komplettera den skrivna texten genom att illustrera den.
(Holsanova 2010:47—48, 53.)

Traditionellt har begreppet text uppfattats som “lépande skrift” och det knyts ofta till
verbalsprak, d.v.s. till skrift eller i vissa fall till talat sprak. Enligt ett utvidgat
textbegrepp innefattar text forutom skriven text eller skrift d&ven bilder, layout och andra
visuella element (Bjorkvall 2009:7.) Teateraffischer bestar ofta av bade skrift och bild.
Pa affischer ges bilden ofta en dominerande roll i syfte att pakalla uppmarksamhet och
framkalla kanslor (Holsanova 2010:46). Textelement &r enheter i ett visuellt rum, d.v.s.
pa en teateraffisch, som tillsammans utgor texten. Textelement kan alltsa vara en bild
eller en skrift eller en kombination av dessa. Textelement identifieras utifran
formrelaterade och visuella kriterier, t.ex. avstand till andra textelement, olika farger pa

olika element eller kontraster av storlek. (Bjérkvall 2009:24.)
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1.3.2 Modalitet

Pa teateraffischer utnyttjas oftast bade skrift och bild som kallas modaliteter. Affischer
ar multimodala texter, dar olika sprakliga och visuella modaliteter samverkar och skapar
betydelse. Modaliteter ar olika textelement som bild, skrift, tabeller och grafik i
multimodala texter. Inom sociosemiotiken anvands aven begreppet semiotisk resurs.
Semiotiska resurser a&r meningsskapande material som anvénds for kommunikation. Nar
flera semiotiska resurser anvands pa ett mer organiserat satt talar man om semiotiska
modaliteter, t.ex. bildmodaliteten. Det finns flera resurser som kan anvéandas pa ett
systematiskt satt for att skapa betydelser i bild. Manniskor kan avbildas pa olika sétt, till
exempel ur olika vinklar. Man kan skapa samband mellan ménniskor eller skilja dem
fran varandra till exempel med hjalp av resurser av avgransning och sambandsskapande.
(Bjorkvall 2009:13—14, 105.) | denna undersokning avses teateraffischer multimodala
produkter dar informationen uttrycks med olika modaliteter som tillsammans utgér en

sammansatt grafisk produkt.

1.3.3 Multimodalitet

Texter som omfattar flera kommunikationsformer kallas for multimodala. Multimodala
texter kan till exempel besta av skrift och bild, tal och musik (radioreklam), rorliga
bilder och musik (musikvideor) eller rorliga bilder, tal och ibland musik (film).
(Bjorkvall 2009:7-8.)

Enligt Hartmut Stockl (2004:9), som har forskat i multimodalitet och visuell
kommunikation, dr multimodalitet som fenomen lika gammal som sjalva
representationen och nodvandig nar man skall forstd nastan alla former av
kommunikation. Medierna som teater, film, television och dator, kombinerar rorliga
bilder, spréak, ljud och musik. Anda har det verbala spraket setts som den enda centrala

modaliteten inom kommunikation mellan méanniskor. (Stockl 2004:9-10.)

Inom den vasterlandska forskningen har det funnits en preferens for monomodalitet.
(Kress & van Leeuwen, 2001:1.) En monomodal text har alltid varit ett undantag medan
kdrnan av kommunikation hela tiden har varit multimodal. Sprakvetenskapets dominans
och koncentration pa sprak som den centrala modaliteten samt bristen pa modeller for
analys av andra modaliteter har fatt verbal monomodalitet att verka som den dominanta

kommunikationsformen. (Stockl 2004:10.) De visuella kommunikationsformerna har
12



blivit allt viktigare. Bakom visualiseringen ligger en kombination av sociala, kulturella
och tekniska fordndringar i samhéllet. (Bjorkvall 2009:6—7.)

| tidigare dominanta printmedier som tidningen och boken ar skribenten styrande. Nu
maste de dra sig undan for nya medier. Texter pa Internet ar huvudsakligen multimodala
och skriven text ar inte langre nodvandigtvis central. Léasaren far sjalva bestamma fran
sina egna behov vad hon eller han laser och i vilken ordning. Detta innebar att lasandet
av texter har férandrats tillsammans med ny teknologi. (Kress 2005:17—18.) Under den
senaste tiden har skrivna texter i olika sammanhang sasom i media och skola blivit allt
mer multimodala i sina uttryck i form av bilder, farger och experimenterande med

typografi och layout. (Kress & van Leeuwen, 2001:1.)

Multimodaliteten betyder enligt Kress och van Leeuwen (2001:20) att man anvander en
kombination av flera olika semiotiska modaliteter, sasom skrift, bild, grafik och
bakgrundsfarg, vid skapandet en produkt eller en text. Texter ar saledes socialt
konstruerade pa sa satt att de anpassas efter deltagare och kontext. (Kress & van
Leeuwen 2001:19-21.) Betydelser ligger inte bara i spraket utan de skapas pa manga
olika satt och i manga olika modaliteter (Kress & van Leeuwen, 2001:111).
Multimodala texter bestar av minst tva modaliteter, vanligtvis skrift och bild. Kress och
van Leeuwen (2001) anvénder alltsa begreppet multimodal for visuell kommunikation,

dar man anvander sig av flera olika uttryckssatt for att formedla sitt budskap.
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2 AFFISCH OCH DESS DEFINITION OCH FUNKTION

Var och en har en uppfattning om en affisch och om dess funktion. Till vissa
evenemang, som teater, film, val, konsert och festival, hor affischerna sjalvklart. Vi
haller alla med om att affischens uppgift ar att informera om en kommande evenemang
eller teaterforestalining. Men affischen har ocksa manga andra avsikter. | det foljande
ger jag forst en Oversikt Over affischens funktion och ger jag en definition av

teateraffisch.

Max Gallo (1975:9—-10) skriver att affischer kanaliserar vara drommar och foder
onskningar hos oss. En effektiv affisch talar till oss och hemligen vadjar till svaga
punkter hos oss som vi inte sjdlva & medvetna om. Affischerna speglar samhéllet: de
visar hur samhallet, seder och ideer utvecklas och hur historiska hé&ndelser och
ideologier far liv genom affischer. Affischerna ar darfor viktiga historiska dokument
(Gallo 1975:9, 12.)

Enligt Susan Sontag (1970:196) ar en affisch inte riktad till personen som en individ
utan som en del av en massa. Affischen forutsatter en modern manniskouppfattning om
publiken, som definierar samhallets medlemmar i forsta hand som askadare och
konsumenter. En affisch stravar efter att forfora, uppmana, sélja, undervisa, dvertyga
och vadja. En affisch forsoker nd dem som annars skulle passera den. Harold F.
Hutchinson (1968:9) har definierat affischen i sitt verk The Poster, An illustrated
History from 1860 pa foljande satt:

A poster is essentially a large announcement, usually with a pictorial element, usually
printed on paper and usually displayed on a wall or billboard to the general public. Its
purpose is to draw attention to whatever an advertiser is trying to promote and to impress
some message on the passer-by. The visual or pictorial element provides the initial
attraction — and it must be striking enough to catch the eye of the passer-by and to
overcome to counter-attractions of the other posters, and it usually needs a supplementary
verbal message which follows up and amplifies the pictorial theme. The large size of
most posters enables this verbal message to be read clearly at a distance.

Affischens primara uppgift ar att appellera till askadaren och fasta hennes
uppmérksamhet, att ge information ar subsidiart. En affisch soker uppmarksamhet —
ibland aggressivt. (Sontag 1970:196.)
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Affischen hor till en bildkategori som Sonesson (1992:283-284) Kkallar
cirkulationsarter. Det som k&nnetecknar bilder som tillhér samma cirkulationsarter &r att
de fardas fran sandaren till mottagaren pa vissa vagar. En affisch sands av ett foretag
som gor reklam genom denna. Den nar sina mottagare till exempel pa vaggar eller
affischtavlor. Traditionellt har mottagaren sett den pa offentliga platser, men pa senare
tid har affischen &ven dvertagit konstbildens tidigare cirkulationskanaler (gallerier,

konstutstallningar, museer etc.).

2.1 Konstaffischer och kommersiella affischer

Affischer har kategoriserats pa olika satt. Den gamla indelningsgrunden ar konstnarliga
och kommersiella. Den har indelningen ar anda ytterst konstgjord, eftersom alla
affischer har ett kommersiellt mal. Begreppet konstnarlig affisch kommer fran Paris fran
slutet av 1800-talet da konstndarerna blev entusiastiska Over affischer. Men
anvandningen av begreppet har varit mycket oklart: ibland har konstnarlig affisch betytt
en affisch som dar gjord for kulturens tjanst, ibland har man med det framhévt
konstnérernas insats vid tillverkningen av affischer. Nufortiden har grafiker delat in
affischerna i egna grupper for olika tdvlingssammanhang men utan vetenskapliga
grunder. (Hovi 1990:160—161.)

I Norstedts konstlexikon (1993:10) har affischkonsten definierats pa foljande sétt:

Affischkonst [ar] en form av grafisk konst till exempel i skyltar, flygblad, teateraffischer
och tréasnitt. Affischen fick sin nuvarande form i och med uppfinningen av farglitografin.
Allt sedan Toulouse-Lautrecs berémda affischer han manga konstnarer formgivit och
utfort affischer och nagra har gjort affischer till sin specialitet. Det ar endast i form av
affisch som den moderna publiken utan svarigheter har accepterat saddana 1900-
talsstromningar som expressionism, kubism och abstrakt konst.

Konstbild kan definieras som ett resultat av det konstnérliga skapandet. Konstbilden kan
ha ett specifikt syfte, exempelvis att ge uttryck for en ideologi, men den kan ocksa vara
experimenterande eller formedla en ké&nsla (Eriksson & Go6thlund 2004:10). Goran
Sonesson (1992:289), som bland annat har forskat i bildsemiotik, menar att konstbildens
funktion &r att bli varsebliven for sin egen skull: funktionen ar alltsa riktad mot den
sjalv. Konstbilden cirkuleras av konstvarldens aktorer i offentliga lokaler som gallerier,

konstutstéllningar, muséer och konstbdcker eller pa hemmets véggar.
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Enligt David Scott (2002:44) ar den kommersiella affischens syfte att “lansera en
produkt genom att samtidigt aktivera en rad olika Overtalningsstrategier i relation till
betraktaren/konsumenten.” For det forsta skall affischen fdnga betraktarens eller den
potentiella konsumentens uppmarksamhet. Detta sker genom att presentera bade en
uppseendevéckande visuell bild av produkten och ett litet stycke text som kopplar
bilden till ett varumarke eller en logotyp. For det andra skall affischen gora produkten
atravard genom en visuell och verbal presentation av dess verkliga egenskaper och av
vad den kan inspirera till i form av livsstil eller fantasiuppfyllelse. Pa affischen
presenteras produkten pa ett attraktivt sétt eller tillsammans med andra bilder som
metaforiskt frammanar dess verkliga eller imaginara egenskaper. Ofta anvands ocksa
elementen Gverraskning eller spel for att roa betraktaren och pa sa satt motivera inkop
och konsumtion av produkten. For det tredje skall affischen erbjuda en minnesvérd bild
bade av produkten och av det varumarket eller den logotypen som atféljer den. Det ar
viktigt att den framtida konsumenten ska minnas produktens namn och dess egenskaper

samt associera produktens namn och egenskaper vid inkopet. (Scott 2002: 44—45.)

Enligt Sonesson (1992:282) ar grundprincipen i reklambilden uppmaningen att
konsumera. Detta betyder inte nddvéandigtvis en uppmaning att kopa, for man kan
annonsera en teaterforestallning eller ett evenemang som é&r gratis. Reklamen kan ocksa
ha andra syften: den kan vilja skapa en allméan ideologi som &r formanlig for det
annonserade foretaget eller for det kapitalistiska systemet i samhallet. Reklambilden —
liksom konstbilden — anvinder sig ofta av den estetiska funktionen. (Sonesson
1992:282, 103—104).

2.2 Definition av teateraffisch

Det har tidigare kommit fram att alla affischer har ett kommersiellt mal. Teateraffischer
har en klar kommunikativ funktion: deras uppgifter ar att fungera som reklamer for
forestallningar och att vacka askadarens uppmarksamhet, som leder till ett teaterbesok.
(Hovi-Wasastjerna 1997:25.) En teateraffisch &r alltsa en affisch i samband med teater,
dar en sandare, d.v.s. teater, forsoker paverka askadaren att komma till teatern.
Teateraffischer sprids runt om i staden innan spelsédsongen startar. Enligt Paivi Hovi-

Wasastjerna (1997:25) skiljer en teateraffisch sig fran manga andra produktaffischer for

16



sin livslangd. Forestéllningar kan paga fran tva manader till flera ar, da affischen skall

bevara sin verkan dven en lang tid. (Hovi-Wasastjerna 1997:25.)

Ofta bestar en teateraffisch av en bild, som kan vara en malning, en ritning, ett fotografi
eller en grafisk figur och som é&r tillverkad av en affischdesigner. Det sdgs att en affisch
4r “fattigmans konst”. A ena sidan #r affischer pa gatan konst inom rickhéll for alla, &
andra sidan har affischer blivit samlarobjekt. (Hovi 1990:160.) Teateraffischer &r en del
av den vardagliga bildomgivningen, fast den har en viss malgrupp (Hovi-Wasastjerna
1997:25).

Det verkar som om teateraffischen har forlorat sitt intresse som konstverk pa 1990-talet.
Teatrarnas svara ekonomiska situation har lett till att de forst har Gvergivit grafiska
affischer och pa samma gang tummat pa konsten. (Nevala 1997:3.) Affischen har
fortfarande en betydande roll i den visuella marknadsforingen av teaterforestallningar.
Men en teateraffisch som ett marknadsféringsmedel ar inte langre lika viktig som
tidigare. Nufortiden skapar man en image med hjélp av affischen i stallet for att sédlja en
produkt. (Pihlajamaa 2009:4, 79.)
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3 TEORETISK BAKGRUND OCH ANALYSMODELL

| detta kapitel presenterar jag den teoretiska bakgrunden for min undersékning. Forst
presenterar jag systemisk-funktionell grammatik som ligger som grund for
sociosemiotisk visuell teori. Jag uppfattar teateraffischer som multimodala texter som
bestar av elementen skrift och bild (se kapitel 1.3). Texter & en meningsskapande helhet
vars element uppfattas som semiotiska resurser som kan skapa betydelser. Enligt
systemisk-funktionell teori &r dessa betydelser ideationella, interpersonella och

textuella.

Dérefter presenterar jag sociosemiotisk visuell teori, som anvénds sarskilt i forskning
om multimodala produkter. Den ger forskaren verktyg att analysera bade skrift och bild
parallellt. De tre metafunktionerna, som beskriver modaliteternas betydelsepotential,
beskriver jag i egna avsnitt. Till slut diskuterar jag begreppet modellasare, d.v.s. textens

tankta lasare.

3.1 Systemisk-funktionell grammatik

Den engelske sprakforskaren M.A.K. Halliday har utvecklat en sprakteori som kallas for
systemisk-funktionell sprakteori. Teorin &r systemisk eftersom spraket uppfattas som ett
natverk av olika system med betydelseskapande potential och funktionell eftersom
betydelsesystemen &r anpassande till sociala praktiker. (Bjorkvall 2003:20.) Enligt
Minna-Riitta Luukka (2002:89) ar utgangspunkten for den systemisk-funktionella teorin
tanken om manniskan som agerar i ett socialt samhélle och tanken om spraket som ett
satt att agera i detta sociala samhalle. Spraket ses framst som socialt och samhalleligt
agerande. Inom den funktionella grammatiken ses grammatiken som nagot som inte

bara uttrycker betydelser utan &ven skapar dem (Holmberg & Karlsson 2006:10).

Manniskor anvander, absorberar och lar sig spraket i interaktion med andra medlemmar
i samhallet. Systemisk-funktionell grammatik &r intresserad av att undersoka spraket i
bruk. (Luukka 2002:98, 101.) Den systemisk-funktionella teorin &r holistisk till sin
grundkaraktar. Den syftar till att ta hansyn till alla méjliga faktorer som har att géra med

betydelsebyggandet och att bygga en koherent modell dér alla betydelsefulla faktorer
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kan forstas bara i relation till varandra. Teorin bestar av tre grundelement: kontext, text
och spraksystem. Den syftar till att beskriva samspelet med dessa tre element, det vill
sdga spraket och sprakbruket som en del av manniskans sociala verksamhet. (Luukka
2002:90.) Kontext och sprakbruk ses som grunden for hela grammatiken (Holmberg &
Karlsson 2006:10). Den systemisk-funktionella uppfattningen av spraket forutsatter ett
visst beskrivningssatt, det vill sdga grammatik med funktionellt och semantiskt
betraktelsesatt, som tar hansyn till texten och &r intresserad av sprakbruket och
variationen. Den systemisk-funktionella grammatiken beskriver inte bara spraket utan
satter ocksa granser for det som kan uttryckas med hjélp av spraket och for det hurdana
betydelser som skapas. (Luukka 2002:107.)

Den systemisk-funktionella grammatiken® &r en sprdkmodell déar betydelse och
kommunikativ funktion &r utgangspunkter. Spraklig form ses alltid som ett uttryck for
betydelse. En betydelsebaserad grammatik kan sdgas beskriva hur det ar att vara
manniska. Da handlar grammatik om hur vi forhaller oss till varandra och om hur vi
skapar en meningsfull verklighet av vara intryck. Grammatiken ger inte bara uttryck for
utan skapar ocksa betydelse. Sprakmodellen pekar ocksa utanfor spraket, mot de

situationer dar sprakets resurser anvands. (Holmberg & Karlsson 2006:10, 12, 17.)

3.2 Sprakets metafunktioner

Enligt Halliday (1994:xiii) realiserar spraket tre metafunktioner: den ideationella, den
interpersonella och den textuella metafunktionen. Dessa tre metafunktioner é&r
overgripande funktioner som spraket fyller och som i sin tur utgoér ramarna for andra,
mer konkreta funktioner. (Holmberg & Karlsson 2006:18). | den ideationella
metafunktionen anvéands spraket for att uppfatta varlden. 1 den interpersonella
metafunktionen anvéands spraket for att delta i varlden. | den textuella metafunktionen

anvands spraket for att bygga varlden. (Halliday 1994:xiii.)

! Holmberg & Karlsson kallar systemisk-funktionell teori enkelt for funktionell grammatik, som jag
ocksa kommer att géra i fortsattningen.
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Den interpersonella metafunktionen handlar om hur spraket fungerar som en resurs for
att skapa relationer mellan sédndare och mottagare (Holmberg & Karlsson 2006:31).
Den interpersonella metafunktionen uttrycks i kategorierna modus och modalitet.
(Halliday 1994:68, 82). Dessa kategorier &r centrala dels for hur sandaren forhaller sig
till representationer i texter och dels for hur lasaren tilltalas och inbjuds att forhalla sig
till representationerna (Bjorkvall 2003:68). Kategorin modus innehaller yttranden av tva
huvudtyper: erbjudanden och krav (Halliday 1994:68). Det finns fyra olika
sprakhandlingar: pastaenden, erbjudanden, fradgor och uppmaningar. | spraket kan man
utbyta antingen information eller varor och tjanster. Utbytet av information gors genom
pastaenden eller frdgor och utbyte av varor och tjanster genom erbjudanden och
uppmaningar. | spraket kan man ocksa ge nagot eller krava nagot. Detta betecknas i
funktionell grammatik med tva talarroller: givande (man ger nagonting) och kravande
(man kraver nagonting). Givandet realiseras genom pastaenden eller erbjudanden och
kravande genom fragor och uppmaningar. Tva utbyten och tva talarroller formar alltsa
tillsammans de fyra sprakhandlingarna. (Holmberg & Karlsson 2006:31-34.) De fyra
sprakhandlingarna presenteras i figur 1.

Talarroll Utbyte

Varor och tjanster Information
Givande Erbjudande Pastaende
Kravande Uppmaning Fraga

Figur 1. De fyra sprakhandlingarna (Bjorkvall 2009:33).

Den interpersonella metafunktionen handlar ocksd om hur manniskor uttrycker sitt
forhallningssatt till sina egna uttalanden (Halliday 1994:xiii). Modalitet betyder
instélining eller kommentarer till det yttrade. De fyra modalitetstyperna ar sannolikhet,
vanlighet, forpliktelse och villighet. Sannolikhet och vanlighet uttrycks oftast genom
pastaenden och fragor, forpliktelse med uppmaningar och villighet genom erbjudanden.
Modalitet kan uttryckas sprakligt med modala verb (till exempel kan, bor, maste) och

satsadverbial (till exempel kanske, antagligen, sékert). (Holmberg & Karlsson 2006:59.)

Den ideationella metafunktionen handlar om sprakets funktion att beskriva véarlden, det
vill séga hur vi beskriver vara erfarenheter av varlden omkring oss. Spraket hjalper oss

att ge uttryck at vara erfarenheter och for relationer mellan betydelser samt att benamna
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vad som hander eller hur nagot forhaller sig och vilka som &r inblandade (vem som gor
vad, hur och var nagon gjort nagot, vems nagon ar och sa vidare). (Holmberg &
Karlsson 2006:73.) Den ideationella metafunktionen delas in i tre huvudkategorier:
processer, deltagare och omstandigheter. Processkategogin ar central i denna
metafunktion, eftersom deltagare och omstandigheter kopplas till och kompletterar
processerna. Processer representerar vad som sker eller vad nagon gor och realiseras i
spraket ofta av verb. (Karlsson 2002:93.) Det finns fyra olika processer: mental,
materiell, relationell och verbal. Den mentala processen sker inom en manniska medan
den materiella processen sker utanfor en ménniska. Abstrakta relationer Kklassificeras
som en relationell processtyp och talandet som en verbal processtyp. (Holmberg &
Karlsson 2006:78-79.) Omstandigheterna anger hur, var och nar nagot sker. De
viktigaste typerna av omstandigheter &r tid, plats, satt och orsak. De uttrycks sprakligt i
form av prepositionsfraser (till exempel pa, i, av). (Holmberg & Karlsson
2006:102-103.)

Den textuella metafunktionen skiljer sig fran de tva andra metafunktionerna, eftersom
den inte har egna grundbetydelser att realisera. Den textuella metafunktionen kan sagas
vara en slags hjalpfunktion till de interpersonella och ideationella metafunktionerna.
Den organiserar de andra betydelserna, viktar dem i forhallande till varandra och skapar
med hjalp av dem textuella betydelser. (Holmberg & Karlsson 2006:18, 143.) Den
textuella metafunktionen opererar hos Halliday (1994) framst med kategorierna tema
och rema. (Karlsson 2002:94). Tema &r utgangspunkten for ett yttrande, och enkelt
definierat dr tema i svenskan det som star forst i satsen. Tema &r ofta nagot kant medan
rema ar “det som sé&gs om temat” och &r ndgot nytt. Det dr ocksa mojligt att rema i en

tidigare sats blir tema i en senare sats. (Holmberg & Karlsson 2006:143—-144.)

Den funktionella grammatiken forutsatter att det finns bara ett spraksystem. Den
funktionella grammatikens spraksystem &r Oppet, eftersom det standigt utvecklas.
Manniskan har ocksa andra uttrycksmedel, som ansiktsuttryck, kroppsrorelse, bilder,
musik och byggnader. Den funktionella grammatiken kan beskrivas bade som en
semiotisk sprakmodell, eftersom den ser spraket som ett teckensystem bland andra, och
som en sociosemiotisk modell, eftersom den skapas av manniskor i sociala

sammanhang for sociala funktioner. (Holmberg & Karlsson 2006:28—-29.)
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3.3 Sociosemiotisk visuell teori

Den systemisk-funktionella traditionen beaktar &ven multimodala texter. | forskning tas
hansyn till utseende och bilder samt rorelse och ljud. (Lassus 2010:30.) | denna pro
gradu-avhandling kommer jag att analysera teateraffischer som huvudsakligen bestar av
bilder. I detta kapitel beskriver jag hur systemisk-funktionella teorin har tillampats i en
bildteori av Gunther Kress och Theo van Leeuwen (1996, 2006). De har utarbetat en
visuell grammatik for multimodala texter som kallas for sociosemiotisk visuell teori.
Sociosemiotiken utgdér grunden for Kress & van Leeuwens visuella teori och
grammatik. Deras teori ar en fortsattning till tidigare forskning inom semiotisk
undersokning (Kress & van Leeuwen 2006:6). Teorin &r i stor utstrackning analog med
funktionell grammatik och opererar delvis med begrepp bekanta for lingvister (Heikkila
2006:25).

Semiotiken undersdker den manskliga betydelseproduktionen och intresserar sig for
kommunikation och meningsskapande. Den dr en teori om hur mé&nniskor
kommunicerar via tecken. Semiotiken innebar produktion och anvandande av tecken
samt att se och tolka tecken. (Eriksson & Gothlund 2004:34.) Till skillnad fran
semiotiken gors ingen uppdelning mellan typer av tecken inom sociosemiotiken. |
stéllet betonar man det dynamiska och foranderliga i betydelseskapandet som process.
(Karlsson 2009:62.) Den systemisk-funktionella teorin ser spraket som ett
sociosemiotiskt system (Luukka 2002:103). Enligt Halliday (Halliday & Hasan
1989:3—4) betyder det en viss ansats inom sprakforskning. Vanligen uppfattas
semiotiken som den allménna vetenskapen om tecken. Men Halliday vill modifiera

begreppet och kalla det for ”1daran om betydelse”.

Den forsta delen av begreppet socio-semiotik hanvisar till tva saker samtidigt. For det
forsta hanvisar socio till definition av ett socialt system som ar synonymt med kultur.
Med andra ord ar ocksd kultur ett av de semiotiska systemen. For det andra &r
sociosemiotikerna sarskilt intresserade av relationer mellan sprak och social struktur.
Social struktur ses alltsd som aspekt av det sociala systemet. (Halliday & Hassan
1989:3—4.) Sociosemiotiken lagger vikt vid sociala sammanhang dar kommunikation
sker och hur betydelserna skapas i kommunikationssituationer (Bjorkvall 2009:12;

Kress & van Leeuwen 2006:6—7). Ur sociosemiotikens synvinkel ar betydelsekapandet
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alltid funktionellt. Manniskor har ett behov att skapa betydelser. Darfor skapar spraket
eller andra kommunikationssétt resurser for att gora det mojligt. Kommunikationen kan
ske verbalt eller visuellt men det valda kommunikationsséttet bor ha fungerande

resurser for att kunna uttrycka de betydelser som man efterstravar. (Bjorkvall 2009:12.)

Kress och van Leeuwen har utvecklat en visuell grammatik som undersoker samspelet
av text och bild. | boken Reading Images — The Grammar of Visual Design (1996,
2006) syftar de till en gemensam terminologi for alla semiotiska modaliteter. Den
visuella grammatiken framhaller att betydelser ofta kan uttryckas med olika semiotiska
modaliteter. P4 samma satt som sprakets grammatik beskriver hur ord kombineras till
satser, meningar och texter, beskriver visuell grammatik pa vilket satt element som
manniskor, platser och foremal kombineras till visuella framstéllningar. (Kress & van
Leeuwen 2006:1.) Vissa betydelser kan uttryckas bade visuellt eller verbalt och vissa
betydelser gar battre att uttrycka visuellt och vissa verbalt. Dessutom finns det
betydelser som kan uttryckas bara visuellt eller bara verbalt. Aven om en betydelse kan
uttryckas bade visuellt och verbalt realiseras de olikt. Verbalt uttrycker man sig till
exempel med hjélp av olika ordklasser och satsstrukturer och visuellt till exempel med
hjalp av farger och olika kompositionella strukturer. (Kress & van Leeuwen 2006:2.)
Enligt Kress och van Leeuwen (2006:18) &r en bild ett sjélvstandigt sammansatt och
strukturerat meddelande. Bilden kan vara forenad med verbal text, men den &r inte

beroende av texten.

Sprak och visuell kommunikation anvéndas for att realisera “samma” fundamentala
betydelsesystem som utformar vara kulturer. Men de gor det olikt och sjalvstandigt med
hjalp av sina egna specifika former. Sprak och visuell kommunikation uttycker
betydelser som hor till och som d&r strukturerade av kulturer i ett samhélle. De
semiotiska processerna ar mer eller mindre likadana, i motsats till semiotiska betydelser,
och detta resulterar i en markbar grad av kongruens mellan visuell och verbal

kommunikation. (Kress & van Leeuwen 2006:19.)

Enligt Kress och van Leeuwen (2006:3—4) handlar deras visuella grammatik om
vasterlandsk nutida visuella design. Den &r inte en universell grammatik utan kulturellt

specifikt. Det vasterlandska sattet att skriva fran vanster till hoger har paverkat den
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vasterlandska visuella kommunikationen. Elementen som centrum-periferi eller hog-lag
spelar en viktig roll i den visuella semiotiken i varje kultur, men betydelser och
varderingar av elementen varierar beroende pa hur det visuella rummet och skriften
anvands. Den vasterlandska visuella kommunikationen anvéands anda Gver granser av
lander och sprakomraden, till exempel i reklamer, annonser och affischer. Kress och van
Leeuwen (2006:4) tror att deras visuella grammatik passar for alla former av visuell
kommunikation och de tillimpar den i analyser av foton, malningar och

tredimensionella skulpturer.

Sociosemiotisk visuell teori har kritiserats bland annat darfor att den hoppar 6ver tema-
rema-problematiken och darfor att den saknar en koherent institutionell synpunkt
(Heikkila 2006:25). Kari Andén-Papadopoulos (2000:23—-24) pastar att “’semiotiken i
allmanhet har kritiserats for att forsoka franta bilden dess unika majligheter till
betydelseskapande och tvinga in den i en spraklig tvangstroja”. Kress och van Leeuwen
har en tendens att jamstélla den visuella grammatiken med verbalsprakets grammatik
och syntax vilket har mott kritik av flera forskare (Bjoérkvall 2009:18; Kress & van
Leeuwen 2006:vii). Jana Holsanova (1999:120) kritiserar deras teori darfor att den sa
starkt lyfter fram likheter fastan det sprakliga och det visuella har ansetts vara olika som
betydelsebérande system. Kristina Nikula (2009:14) skriver att eftersom Kress och van
Leeuwens visuella grammatik bygger pa en grammatik som ursprungligen utarbetats for
sprak, ar det inte otankbart att viktiga bildelement forbises eller att stravan att upptacka
motsvarigheter till metafunktionerna leder till en overtolkning av bilden. (Nikula
2009:14.) Johanna Koivisto (2011:22, 35) anser att i den visuella grammatiken star

bilden for mycket i fokus och skrift forbises.

Enligt Veikko Pietila (1996:81) innehaller Kress och van Leeuwens teori olika problem.
Problemen galler bland annat teorins taxonomi och dess natur samt utnyttjande av
kompositionella  strukturer i  bildtolkningen. Den  storsta  svagheten i
kompositionsreglerna &r styvhet. Darfor skall modellen inte tillampas bokstavligt utan
snarare som végledande. | analysen av kompositionsreglerna tas inte hansyn till
kontexten av en visuell forestallning. Emellertid papekar Pietila (1996:82) att de flesta
tolkningar &r skaliga och ofta insiktsfulla. Han menar att Kress och van Leeuwens

”grammatik” dr en viktig 6ppning. (Pietild 1996:81; Vanhanen 2002:68.)
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Kress och van Leeuwen (2006:viii) bemoter kritiken i den andra upplagan av Reading
Images — The Grammar of Visual Design och skriver att de & medvetna om att text och
bild har olika forutsattningar att skapa betydelse. De konstaterar att meningen med
jamforelsen var att gora den visuella grammatiken lattare att forsta. De anser ocksa att i
flera fall har de blivit missforstadda. Den andra upplagan har aven utarbetats for att
minska de sprakvetenskapliga intrycken. (Kress & van Leeuwen 2006:vii—viii.) Kress
och van Leeuwen (2006:vii) podngterar att den visuella grammatiken inte ar en fardig
eller perfekt grammatik. De hoppas emellertid att deras teori ses bade som en resurs for
forstaelsen av visualitet som representation och kommunikation och som resurs i
utvecklingen av teorier och “grammatiker” av visuell kommunikation. Deras visuella
grammatik har fatt berom for forsoket att skapa en heltackande bildanalys (Nikula
2009:14; Vigsg 2004:84—85).

| det foljande redogor jag for de tre metafunktionerna som Kress och van Leeuwen har
tillampat i deras visuella grammatik. Huvudbetoningen ligger pa hur metafunktionerna
anvands vid bildanalys. Presentationen av metafunktionerna ar en aning forenklad men i

samband med analysen betraktar jag dem i detalj.

3.3.1 Interpersonell metafunktion

Den interpersonella metafunktionen visar hur olika typer av manskliga relationer skapas
och uppratthalls i multimodala texter (Bjorkvall 2009:29). Enligt Bjorkvall (2003:68)
finns det fyra interpersonella kategorier: modus (som han kallar kontakttyp), modalitet,
distans och attityder. Kategorierna kontaktyp och modalitet ar centrala dels for hur
sandaren forhaller sig till representationer i texten, dels for hur lasaren tilltalas och
inbjuds att forhalla sig till representationerna.

Hallidays sociosemiotiska sprakteori innehaller fyra sprakhandlingar: pastaende, fraga,
erbjudande och uppmaning (kapitel 3.2). Figur 2 presenterar de grundldggande
bildhandlingarna som &r erbjudanden och krav (= kontaktyperna) och de kan alltsa

realiseras visuellt.
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Roll Bildhandling

Givande Erbjudande

Kravande Krav

Figur 2. Grundldggande bildhandlingar (Bjorkvall 2009:37).

Krav representeras framst av blicken som ar interaktiv och patrangande: betraktaren
kommer inte undan den motande blicken. En avbildad som ser direkt pa betraktaren
kraver nagot fran betraktaren, till exempel varor eller tjanster. Vid erbjudanden tonas
det interaktiva och kontaktskapande ned. Den avbildade moter inte betraktarens blick,
och ingen kontakt skapas. (Bjorkvall 2009:38; 2003:68—69.) Utéver ménniskor kan
ocksa djur eller foremal “titta” mot askadaren. Till exempel bilstralkastare kan tecknas
som Ggon som tittar askadaren. Nar ett foremal representeras som om det tittar mot
askadaren, representeras det som manniska. Foremalet far alltsa nagra manskliga
egenskaper. Alla bilder som inte innehaller manniskor eller manniskoliknande figurer,
men som tittar pa askadaren, &r erbjudande enligt teorin. Representerade foremal
“erbjuds” till askddaren som om de var opersonliga utstillningsobjekt. (Kress och van
Leeuwen 2006:118—-119.) Pa affischen i bild 1 finns en figur med hatt, 6gon och néasa.
Den &r en ménniskoliknande figur som tittar
pa askadaren. Affischen ar alltsd kravande,
t.ex. affischen kraver askadaren att komma
till forestallningen. Affischen i bild 2 (s. 31)
ar daremot erbjudande eftersom de avbildade
inte  tittar  mot  askadaren,  tex.
affischdesignern  erbjuder askadaren en

teaterforestélining.

Utover blicken kan krav och erbjudanden
uttryckas visuellt pa andra sétt, till exempel
med hjélp av kroppsrorelser. Kress och van
Leeuwen (2006:123) pastar att krav pa
information, det vill sdga fragor, inte kan

uttryckas visuellt utan stod fran andra tecken,
till  exempel ett fragetecken. Bjorkvall BiLD 1
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(2003:69) anser daremot att fragor lika bra kan uttyckas visuellt som verbalt. Han stoder
sig pa Radan Martinec (2001) och hans modell for hur méanskliga kroppsrorelser kan
fungera som betydelseskapande verktyg. Fragan kan realiseras genom en uppatgaende
rorelse med huvudet och/eller gonbrynen (Bjérkvall 2009:37). Erbjudanden om varor
och tjanster kan inte heller enligt Kress och van Leeuwen (2006:123) uttryckas visuellt,
men Bjorkvall (2009:37) menar att de kan gestaltas till exempel genom en hand som

stracker fram en vara till en annan méanniska.

Hur distanserade eller nara de avbildade &r i forhallande till betraktaren ar ocksa viktigt
for en texts kontaktskapande potential (Bjorkvall 2009:38). Edward Hall (1973) och
Radan Martinec (2001) har beskrivit hur olika lang fysisk distans mellan méanniskor
skapar och uppratthaller sociala skillnader. De pastar bada att ju storre de sociala
skillnaderna ar desto storre &r det fysiska avstand som uppratthalls. (Bjorkvall 2003:72.)
Kress och van Leeuwen (2006:124—-126) anger att korrelationen mellan socialt avstand
och fysiskt avstand ocksa kan representeras symboliskt i bilder. Manniskor i bilder &r
huvudsakligen framlingar. Méanniskor kan ibland vara bekanta till exempel fran tv,
filmer och politik, men den har typen av familjaritet avgor inte i sig sjdlv om de ska
presenteras i narbild, medelavstandsbild eller bild pa langt avstand. Relationen mellan
de avbildade personerna och betraktaren ar alltsa fiktiv. Kénda personer avbildas som
om de var vara vanner eller grannar och vanliga manniskor, som vi sjalva, avbildas som

om de var framlingar, ”de andra”.

Olika typer av distans kan skapas mellan lasare av multimodala texter och avbildade
manniskor. | stallet for fysiskt avstand talar man om beskarning av avbildade personer
(Bjorkvall 2009:39). Kategorierna av olika typer av distans &r narbild,
medelavstandsbild och distanserad bild. Det finns tva typer av narbilder: vanlig nérbild,
som visar en persons overkropp med huvud och axlar och extrem narbild, som visar
mindre, till exempel en persons mun. Medelavstandsbilder uttrycker social distans och
kan delas in i tre typer: ndra medelavstand, dar den avbildade personen skars vid
midjan, medelavstand, dar den avbildade personen skars vid knana och langt
medelavstand, dar den avbildade personen syns i helfigur. (Bjorkvall 2009:38, 41-42;
2003:72—73.) Vid distanserade bilder presenteras avbildade personer i helfigur, men de
upptar mindre &n halva bildytan (Bjorkvall 2009:44).
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Den som producerar en text har alltid ett forhallningssétt till det som ségs och visas.
Modalitet uttrycker hur olika typer av forhallningssétt kan markeras i en multimodal
text. Modalitet handlar om grad av giltighet och sannolikheten. (Bjorkvall 2009:109,
111). Genom olika grad av modalitet i yttranden solidariserar sig sdndaren av en text i
olika grad med det som yttras (Bjorkvall 2003:73).

For att uttrycka modalitet maste bilderna relateras till en typ av verklighetsuppfattning.
Verkligheterna som bilder kopplas till kallas for kodorienteringar och de kan delas i fyra
kategorier. Den forsta kategorin dar naturalistisk kodorientering. Till exempel
nyhetsfotografier har oftast tydlig naturalistisk kodorientering eftersom de skildrar
verkligheten pa objektivt satt. (Bjorkvall 2009:113-114.) Om en annons eller en affisch
ar tecknad ar den naturalistiska modaliteten lagre (Bjorkvall 2003:120). Fargmattnad
och detaljrikedom &r viktiga semiotiska resurser for att uttrycka modalitet i bild.
Fargbilder har hogre naturalistisk modalitet an svartvita bilder och bilder med hogre
detaljatergivning har hogre modalitet &n bilder med lagre detaljatergivning. Men anda
kan dverdriven fargatergivning eller detaljrikedom dra ner giltigheten i bilden, eftersom
de inte ldngre liknar verkligheten. (Bjorkvall 2009:118—119.)

Relation mellan detaljrikedom och modalitet presenteras i figur 3. Ju mer detaljer det
finns pa en bild desto hogre ar modalitetet. Den hogsta modaliteten nas inte vid hogsta
mojliga detaljrikedom, utan tidigare &n detta. Om detaljrikedom blir 6verdriven sjunker
modaliteten. (Bjorkvall 2009:123.)

Iag detaljrikedom hogsta detaljrikedom

I14g modalitet hogsta modalitet lagre modalitet
Figur 3. Modalitet och detaljrikedom (Bjorkvall 2009:122).

| figur 4 (s. 29) presenteras relation mellan fargméttnad och modalitet i skalan. Upp till
en viss fargmattnad nas hogre modalitet. Men det finns en grans nar fargatergivningen
blir 6verdriven och hogsta modalitet pa skalan passeras. Om fargmattnad blir for hog
sjunker modaliten. (Bjorkvall 2009:123.)
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svartvit hdgsta fargmattnad

l4g modalitet hdgsta modalitet lagre modalitet
Figur 4. Modalitet och fargméttnad (Bjorkvall 2009:123).

Den andra kategorin av kodorienteringar ar vetenskapligt-teknologisk kodorientering. Ju
hogre den vetenskapligt-teknologiska modaliteten &r, desto mer explicit representeras de
vetenskapliga eller teknologiska vasentligheterna. Till exempel en atom kan inte
representeras med ett naturalistiskt foto. Darfér har en schematisk svartvit teckning av
en atom hogre modalitet. Effektiviteten ar central for denna modalitet. (Bjorkvall
2009:116-117.)

Den tredje kategorin &r sinnlig kodorientering som har att géra med férger i bilden.
Fargen rod &r en intensiv farg och kan uppfattas mer verklig &n andra féarger. Intensiva
och méttade versioner av farger &r vanliga i till exempel reklamer och modern konst.
Overdrivna farger talar mer direkt till sinnena, och en extremt intensiv farg kan
uppfattas som mer verklig &n mindre intensiva versioner av samma farg. Det 6verdrivna
liknar mera verklighet &n det balanserade. (Bjorkvall 2009:117.) Affischen i bild 1 (s.
26) ar ett exempel pa extremt intensiva farger.

Den sista kategorin &r abstrakt kodorientering. Ju mer generell en representation 4ar,
desto hogre ar den abstrakta modaliteten. Man kan inbilla sig till exempel en tavla
forestallande “lycka™ som bara innehaller ett svagt skimmer av gult ljus eller en viss
symbol, men som far hog modalitet p.g.a. den abstrakta kodorienteringen. Om tavlan
innehaller en massa detaljer forandras intrycket. (Bjorkvall 2009:117.) Affischen i bild
1 (s. 26) har en hog abstrakt modalitet for ansiktet av gestalten utformas enbart av en
hatt och tre cirkelformiga figurer.

De fyra kategorierna av kodorienteringar ar intressanta, men jag forhaller mig forsiktigt
till dem i mina teateraffischanalyser. Var och en har olika uppfattningar om
verkligheten. Den ena tycker att en svartvit bild ar lika verklig &an fargbild och den andra
anser att ométtade farger liknar verkligheten mera &n intensiva farger. Enligt min

mening passar den naturalistiska kodorienteringen béttre med analys av fargfotografier
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an grafiska bilder. Anvandningen av den sinnliga kodorienteringen forutsatter att man

har grundldggande kunskaper i farglara.

Modalitet kan ocksa uttryckas med muskelspanning och lutning pa kroppen av
avbildade personer. Bjorkvall (2003) hanvisar till Martinec (2001) som diskuterar hur
méanniskors fysiska handlingar kan uttrycka modalitet. Sp&nda muskler i en
manniskokropp symboliserar ofta forsiktighet medan avslappnade muskler symboliserar
sakerhet. Graden av muskelspanning kan kombineras med graden av framat- och

bakatlutning, vilket uttrycker vilja respektive ovilja. (Bjorkvall 2003:74.)

Ofta uttrycks attityder till manniskor, foremal och foreteelser i multimodala texter.
Attityder kan realiseras med hjalp av affekter, det vill sdga ansiktsuttryck pa avbildade
manniskor eller manniskoliknande varelser. (Bjorkvall 2003:77; 2009:49.) Enligt
Martinec (2001:126—130) finns det olika typer av affekter. De hér primara affekterna &r
lycka, nedstdmdhet, rédsla, overraskning, hat, avsky och intresse och de realiseras
genom ansikts- och huvudrdrelser. Till exempel radsla realiseras prototypiskt med
6ppna 6gon, oppen mun och en bakatgdende huvudrorelse. Radsla hor till en reaktiv
affekt. Ett annat exempel ar lycka som realiseras protypiskt av att mungiporna och de
yttre hornen pa Ogonen dras uppat. Lycka exemplifierar positiva affekter. Intresse
kombineras av aktiva och positiva affekter och realiseras av att huvudet rors framat och
pannan uppat. Olika ansikts- och huvudrorelser kan kombineras vidare Till exempel
avsky och dverraskning kan uttryckas samtidigt.

Attityder kan ocksa realiseras med hjalp av kameravinkeln i fotografiska och tecknade
bilder. Kress och van Leeuwen (2006:130) skiljer pa subjektiva och objektiva bilder. De
subjektiva bilderna har ett inbyggt perspektiv, da betraktaren tvingas att se avbildade
personer och foremal ur en viss vinkel. | de objektiva bilderna saknas perspektivet eller
det &r inte lika tydligt. Betraktaren av objektiva bilder tycks fa se allt som finns att se.
Vertikal kameravinkel uttrycker makt och dominans. Ovanifran-perspektiv
(fagelperspektiv) ger makt at betraktaren, vid 6ga-mot-6ga-perspektiv delas makt
mellan betraktaren och den avbildade och underifran-perspektiv (grodperspektiv) ger
makt till den avbildade. Horisontell kameravinkel uttrycker olika typer av engagemang.
Med framifran-perspektiv uttrycks hog grad av engagemang med den, de eller det som
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avbildas. Den avbildade presenteras for betraktaren som om han eller hon &r en del av
fotografens och betraktarens varld. Attityden ar accepterande. Vid bakifran-perspektivet
ar det tvartom; attityden ar avstandstagande, och den avbildade representeras inte som
en del av betraktarens vérld. Med sidoperspektiv representeras de avbildade som om de
inte ar del av betraktarens vérld eller sociala sammanhang. (Bjoérkvall 2009:49-55;
2003:78.) Fotografiet i bild 4 (s. 40) representerar fagelperspektiv (dskadaren har
makten) medan fotografiet i bild 3 (s. 34) representerar 6ga-mot-0ga-perspektiv (makt
delas mellan askadaren och den avbildade). | bild 3 &r attityden accepterande for det

avbildade paret representeras som om det hor till askadarens varld.

3.3.2 Ideationell metafunktion

I multimodala texter skapas versioner av omvarlden. Den ideationella metafunktionen
visar hur de skapas, det vill séga hur méanniskor och foremal i en text relateras till
varandra. (Bjorkvall 2009:57.) Processer utgor navet i den ideationella metafunktionen.
De visuella processtyperna kan delas upp i narrativa och konceptionella processer. Till
de narrativa réknas processer som ar dynamiska och dar en forandring representeras.

Narrativa processer representeras av

vektorer. En vektor ar nagon typ av linje,

till exempel en pil, en ménsklig blick, en

KARATE-
KARRINGEN

kroppsdel eller ett verktyg. (Bjorkvall
2009:60, 62—63; 2003:65.) Till exempel i
bild 3 (s. 33) fungerar de avbildades armar
som vektorer, pd samma satt som fingret
av mannen med horselskyddet i bild 2 (s.
31). Till konceptionella processer réknas
statiska representationerna dar olika

/: e
KORNING

visuellt representerade deltagare relateras

till varandra spatialt. De konceptionella
processerna innehaller inga vektorer.
(Bjorkvall 2009:62.)
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. ] ] BILD 2
och det finns deltagare knutna till varje

De viktigaste narrativa processerna ar fem
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process. Gemensamt for de narrativa processerna ar att de har att géra med forandring
av olika slag. De narrativa processerna ar aktionsprocess (deltagare: aktér, mal och
interaktor), handelse (deltagare: mal), reaktionsprocess (deltagare: reaktor, fenomen
och interaktor), mental process (deltagare: upplevare och fenomen) och verbal process
(deltagare: talare och utsaga). Dessa processer uttrycks framfor allt av vektorer, linjer
som pekar i en viss riktning. (Bjorkvall 2009:63.) I affischen i bild 2 finns flera exempel
pa narrativa processer. Enligt Bjorkvall (2009:65) &ar processen knuten till den yttre,
materiella verkligheten, utanfor den manskliga kroppen i aktionsprocesser. Aktéren ar
mannen med horselskyddet och malet ar hans armbandsklocka. Det dr ocksa fragan om
en enriktad aktionsprocess som utgar fran en deltagare (aktoren) och slutar vid en annan
(malet). 1 reaktionsprocesser kopplas den inre verkligheten, déar reaktioner pa
omgivningen &ger rum, till den yttre. Vid reaktionsprocesser kravs alltid en blick och
minst en levande deltagare (Bjorkvall 2009:66.) Pa affischen i bild 2 (s. 31) riktas
blicken hos mannen med horselskyddet mot mannen som star pa skylten. Den som ser
pa en annan deltagare star for en enkelriktad reaktion och kallas for reaktér. Den eller
det som reaktoren ser pa kallas fenomen. (Bjorkvall 2009:66.) 1 bild 2 (s. 31) &r alltsa

mannen med horselskyddet reaktér och mannen som star pa skylten fenomen.

Det finns tre typer av omstandighet i de narrativa processerna. De svarar pa fragan var,
nar och hur ndgot sker. Omstandigheterna kan forankra processtyperna rumsligen, till
exempel ett hav som utgér bakgrund till en segelbét. Denna typ av omstandighet kallas
bakgrund. Bakgrunden skiljer sig fran forgrunden till exempel genom féargkontrast,
mindre detaljer i bakgrunden och att processtypen i forgrunden éverlappar bakgrunden.
En annan typ av omstandighet kallas medel och kan till exempel vara det verktyg som
en handling utférs med. Till exempel ett vapen som riktas mot ett mal utgor bade en
vektor och en omstandighet medel for processen. Ocksa andra deltagare kan utgora
omstandigheter, till exempel en deltagare som inte knyts till nagon process men som
anda finns med i bilden. Denna typ av omstandighet kallas séllskap. (Bjorkvall 2003:67;
2009:68.)

Konceptionella processer representerar olika former av statiska tillstand. De kan delas in
I tre huvudtyper. Den forsta &r analytisk process (deltagare: barare och attribut) dar

helhet och del presenteras genom att visa hur till exempel delar av en nation forhaller
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sig till hela nationen pa en karta. (Bjorkvall 2009:71-72.) Ett exempel pa en analytisk
process ar manniskors klader som ofta fungerar som attribut. Personen som bar klader
blir da barare, och kladerna hjélper till att skapa en identitet for bararen. (Bjorkvall
2009:72-73.) Pa affischen i bild 2 (s. 31) har mannen ljusbla halare vilka skapar
betydelser kring vad de avbildade méannen “ar”. Den andra &r symboliska process
(deltagare: barare och symboliskt attribut) dar en deltagare representeras genom sina
symboliska attribut, till exempel féremal som finns avbildade i narheten av deltagaren. |
symboliska visuella processer tilldelas barare betydelse antingen av sig sjalv eller
genom ett symboliskt attribut till exempel bredvid en bérare. (Bjérkvall 2009:73). 1 bild
2 (s. 31) kan skylten med texten ”Sopkoérning” fungera som ett symboliskt attribut som
ger betydelsen att de tva mannen &r sophamtare. Den tredje huvudtypen &r
klassificerande processer (deltagare: ¢verordnad, mellanordnad och underordnad) dar
saker och manniskor presenteras i forhallande till varandra. Klassificerande
representationer av tillstind bestar ofta av tradstrukturer. (Bjorkvall 2009:71-72;
2003:66.)

Deltagare kan representeras som grupper eller individer. De visuella resurserna att
presentera deltagare som individer eller grupper &r att en eller flera mé&nniskor
representeras inom en bildram eller inom delar av en bild. Det ar lattare att identifiera
sig med individer med egna, unika egenskaper &n med anonyma grupper av manniskor.
Den man identifierar sig med &r oftast lattare att acceptera och kanna empati med.
(Bjorkvall 2009:77-82.)

3.3.3 Textuell metafunktion

Funktionell metafunktion realiseras i multimodala texter i tre kategorier: visuell
avgransning, visuell framskjutenhet och informationsvarde. Analysen syftar till att
diskutera vad som presenteras som viktigast, som givet respektive nytt samt som
idealiserat respektive reellt for modellasaren. (Bjorkvall 2003:57.) I analysen granskas
hur olika textelementen &r placerade i det visuella rummet, d.v.s. en skdrm- eller
pappersyta, och hurdana betydelser deras inbordes relationer kan ha. Textuella

betydelser kan alltsa uttryckas genom komposition. (Bjorkvall 2009:84—-85.)
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Med hjalp av visuell avgransning kan textelement i en multimodal text presenteras
antingen som atskilda och avgransade eller som beslaktade och samhdriga. Alla
textelement &r i grunden avgransade, men avgransningen kan ske antingen med kraftiga
eller med svagare hjalpmedel. Svag avgransning pekar mot sambandsskapande och
kraftig mot avgransning. De viktigaste resurserna for avgransning och
sambandskapande ar inramning, overlappning, avstand, visuellt rim och kontrast.
(Bjorkvall 2009:105.)

Inramning ar den starkaste formen av avgransning av ett textelement. Textelementen
skiljs 4t med hjalp av inramande linjer eller andra tydliga avgransande sasom till
exempel fargplattor. Med 06verlappning kan skapas samband mellan textelement.
(Bjorkvall 2009:105.) Till exempel pa affischen i bild 3 (s. 34) Gverlappar den stora
bilden av flickan och den lilla bilden av mannen och kvinnan. De har tva elementen hor
till en viss grad ihop. Visuellt rim skapar ocksa samband med mellan textelement och
hér spelar farg ofta en viktig roll (Bjorkvall 2009:108). Pa affischen i bild 1 (s. 26) finns

teaterns logotyp och namn med rod farg och gestalten i mitten har ocksa en réd nasa.

Det & mojligt att skapa hierarki mellan
textelementen i en multimodal text genom
att tilldela dem olika grad av visuell
framskjutenhet. Ofta presenteras de mer
framskjutna elementen som viktigare &n de
mindre framskjutna. Men for en betraktare
kan det minst framskjutna textelementet vara
viktigast eller mest intressant. Textelement
kan vara visuellt framskjutna oavsett var de
ar placerade i texten. De huvudsakliga
resurserna for visuell framskjutenhet &r
storlek, typsnittsvariation, farg, fokus, :
forgrund/Gverlappning och kulturella i
symboler. (Bjorkvall 2003:58;

2009:100-101.) Storlek &r kanske den

frdmsta resursen for visuell framskjutenhet
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och den anvands ofta i olika textelement. Aven skrift kan bli framskjuten genom sin
storlek (Bjorkvall 2009:101.) Till exempel i bild 1 (s. 26) & namnet pa pjasen lika
framskjuten som bildelementen. Farger &r mycket kraftfulla resurser for att skapa visuell
framskjutenhet (t.ex. kraftiga farger i bade bild och skrift i bild 1). (Bjorkvall
2009:102).

Genom att analysera visuell framskjutenhet kan det vara mdjligt att identifiera en
onskad lasvag. Utgangspunkten i analysen av den Onskade lasvagen &r att en
modelldsare guidas forst till det mest framskjutna (det viktigaste) textelementet och de
mindre viktiga darefter. (Bjorkvall 2003:59; 2009:104.) Men ibland kan hogt eller
centralt placerade element komma tidigare i lasvagen an mer visuellt framskjutna p.g.a.
deras placering. Modelldsning och dnskade lasvégar ar dock inte detsamma som verklig
lasning. (Bjorkvall 2009:104.) Bjorkvall (2009:104) har konstaterat:

Var olika personer bérjar lasa multimodala texter och vilken den féljande lasvagen blir,
varierar beroende pa olika mél och syften med lasningen och andra situationskontextuella
faktorer. Dessa faktorer &r troligen viktigare for lasvdagen &n hierarkin mellan
textelement.

De tva kompositionella dimensionerna som anvénds for att tilldela informationsvarde &r
vdnster—hoger-dimension och hdg—Idag-dimensionen. Figur 3 visar hur dimensionerna
kan delas in i falt. Vinster—hoger-dimensionen har en given—ny-funktion. Den k&nda
eller den givna informationen star oftast till vanster och den nya informationen
(kommentaren eller utvecklingen av den givna informationen) till hoger. Hog—lag-
dimensionen innebdr att idealiserade eller generella textelement ofta placeras déverst i
det visuella rummet och reella eller specifika element nederst. (Bjorkvall 2003:60.) |
centrum—periferi-kompositioner ar det som star i mitten viktigast och omgivande
element mindre viktig. Enligt Bjorkvall (2009:90) framstar de omgivande elementen
som beroende av det centrerade elementet. Textelementen i periferin har alltsa en
betydelsemaéssig relation till centrumelementet. (Bjorkvall 2009:90.) Affischen i bild 2
(s. 31) star namnet pa pjasen, som ar ny information, till hoger och namnet pa teatern,
som dar ka&nd information, till vanster. Ett textelement som placeras hogt tilldelas
betydelsen “ideal”, som namnet pa pjasen i bild 2. | bild 1 (s. 26) har de storsta
textelementen, d.v.s. hatten, 6gonen och ndsan, placerats i mitten av affischen. Det &r

alltsa de viktigaste elementen, och t.ex. namnet pa teatern ar mindre viktigt textelement.

35
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Reell Reell

Given Ny

Figur 3. Textlayout och informationsvarde (Bjorkvall 2009:90).

Olika resurser i kompositioner samverkar for att uttrycka betydelser. Darfor skall en
kompositionsanalys goras med ett helhetsperspektiv. Man bor véga avgransning och
sambandskapande, visuell framskjutenhet och informationsvéarde mot varandra for att fa
en balanserad analys. De tenderar forstarka eller forsvaga varandra. (Bjorkvall
2009:108-109.) Analysen av komposition och ideationell och interpersonell betydelse
bereder vagen for rekontextualiseringen som ar central for att modelldsare skall kunna
identifieras. (Bjorkvall 2003:55—-56.)

3.4 Modellasare

Begreppet modellasare (model reader) ar lanserad av Umberto Eco pa 1970-talet. Hans
receptionsteori bygger pa antagandet att en forfattare alltid skriver for en tankt lasare.
Né&r forfattaren planerar och utformar sin text véljer hon/han de komponenter for att
aktivera och som hon/han forutséatter att den ténkta lasaren ocksa kan relatera till.
Sadana komponenter kan t.ex. vara val av sprak, ordval, encyklopedisk kunskap
(lasaren forutsatts t.ex. ha en viss kunskap om vérlden) och associationsformaga
(lasarens formaga att relatera till t.ex. tillbakasyftningar). Modellasaren kan saledes
betraktas som en produkt av de val som har gjorts i utformandet av texten. (Walta
2012:26-28.) Eco (1994:8—9) gor en tydlig skillnad mellan empiriska l4sare och
modelldsare. Empiriska l&sare kan vara vem som helst som l&ser texten. Empiriska

lasare laser och tolkar texten pa sitt eget satt. Enligt Ecos (2008:125—126) definition ar
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modelldsare en ideal typ av lasare som texten skapar. Sandaren har en bild av l&saren

och anpassar texten darefter.

Ecos modellasare ligger ndra Wolfgang Isers (1974, 1990) implicita lasare (implied
reader). For Iser (1979:xii) star relationen mellan text och lasare i fokus och han
forutsatter att det finns en dialog mellan lasare och text. Text far liv och mening forst
nar den lases, och pa sa sétt blir lasaren en medskapare av texten. Den implicita lasaren
finns i sjalva texten och den kan liknas vid en struktur som styr lasning i en viss
riktning, d.v.s. som hjalper lasaren att tolka texten. Enligt Walta (2011:29-30)
intresserar Iser sig mer for den (faktiska) l&asaren &n vad Eco gor eftersom Iser fokuserar
mer pa sjalva lasakten, alltsa motet mellan text och lasare. Eco inriktar sig mer pa texten
och dess egenskaper samt hur de anknyts med varandra. Iser utgar fran skonlitterara
verk. Sa gor ocksa Eco men enligt honom ar alla texter, saval skonlitterara som skrifter

av annat slag, texter. Eco betraktar text forst och framst i egenskap av att det &r en text.

Anders Bjorkvall (2003) har anvant Ecos teori om modell&saren for att undersdka andra
texter &n de skonlitterdra. I sin undersdkning om reklamtexter antar han att det finns en
inbyggd lasare, en modellasare i texter. Enligt Bjokvall (2003:8-9) utgar konceptet
modellasare ifran tanken att alla laser pa liknande satt. Bjorkvall (2003:23) uppfattar
texten som “multimodala semiotiska artefakter vars struktur &r motiverad utifran kultur-
och situationskontexter”. Texter ar alltid dialogiska eftersom textens producerare och
lasare &r infogade i textens struktur. En deltagande l&sare forutsatts i alla texter. Texter
ar ocksa dialogiska genom att de forutsatter andra texter och genrer samt att texter ar
realiseringar av olika diskurser. Modellasaren antas alltid ha en viss typ av kunskap om
foreteelser om vérlden och denna kunskap kan oftast harledas till texter (Bjorkvall
2003:26). Enligt Bakhtin (1986:71) ar andra texter och genrer en forutsattning for
tillkomsten och tolkningen av texter. Texter skapas i relation till existerande texter och
genrer. De &r ett dialogiskt svar pd och kommentarer till andra texter. Eftersom de
dialogiskt forutsatter en lasare pekar de samtidigt framat mot kommande texter, i form

av tankta lasares reaktioner.

Modellasaren ar den erbjudna identitet som de empiriska lasarna maste forhalla sig till
nar de laser texter. Bjorkvall (2003:27) uppfattar modelldsaren som resultatet av olika
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textstrategier som textens forfattare anvander for att styra textens tolkning i énskad
riktningen. Och med hjalp av dessa strategier skapas modellasare. En text har i
praktiken alltid bara en modellasare. Det finns ocksa anledning att anta att det i
reklamtexter konstrueras mer homogena modelldsare an i texter i andra genrer.
(Bjorkvall 2003:27.) Det &r viktigt att komma ihag att modellasare och malgrupp inte &r
samma sak. Med begreppet malgrupp menar Bjorkvall (2003:25) en konstruerad
kategori som baserar sig pa statistik om kon och alder pa de personer som laser texten,

dvs. information om de empiriska l&sarna.

Modelléasare definieras med hjalp av rekontextualisering. Den &r en process, dar texter,
tecken eller betydelser introduceras i en ny kontext. Intertextualitet kan besta av
textsamspel (som citat eller referat) eller av normsamspel, som innebér att andra genrer
eller diskurser har inflytande pa en text, t.ex. genom genreldn (Ajagan, Ledin & Rahm
2003:229). Enligt Bjorkvall (2003) ar genrelan och beroende av andra diskurser vanligt
i reklam. Med diskurs menar Bjorkvall (2003:79) hur verkligheten representeras i texter
och med genre social praktik for interaktion genom texten. | rekontextualiseringen tas
aven upp presuppositioner, texternas extratextualitet, som inte pa tydligt satt kan knytas
till andra texter eller diskurser. Man soker efter de presuppositioner som modelldsaren
forvéantas acceptera och sympatisera med (Bjorkvall 2003:54—56.) Rekontekstualisering
ar alltsa central for att kunna identifiera en mer sammanhallen modellasare (Bjorkvall
2003:56).

Intertextualitetsanalys kan tillampas pa multimodala texter, eftersom dven multimodala
texter ar intertextuella och dialogiska till sin natur. Men intertextualitet ar inte knutet till
vissa modaliteter. Till exempel skriften i en reklamannons kan vara intertextuellt
relaterad till ett fotografi eller till en annan skriven text och en reklambild kan vara
intertextuellt relaterad till bade en skriftlig och visuell text. Samma galler texters
relationer till olika diskurser. Enligt Bjorkvall (2003:80) kan en reklambild till exempel
innehalla en blandning av diskurser som i andra kontexter ar realiserade i andra
modaliteter. | extratextualitetsanalysen betraktas vilka sociala, ekonomiska och
kulturella egenskaper som presupponeras hos modelldsaren. Till exempel en annons for
en dyr bil presupponerar att modell&saren har ekonomiska foérutsattningar att kopa bilen

eller att modellasaren har korkort. Enligt Bjoérkvall (2003:80) &r grundprincipen att
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tydliga referenser behandlas i den intertextuella analysen och 6évriga presuppositioner i

den extratextuella.

Sammanfattningsvis kan konstateras att trots kritiken ger Kress och van Leeuwens
visuella grammatik nyttiga verktyg for bildanalys. Som sagt innehaller teateraffischer
endast lite skriven text, darfor menar jag att den visuella grammatiken dr anvéandbar
ocksa analyser av teateraffischer. Som Bjorkvall (2003) och Lassus (2010) avser jag att
modelldsare &r inbyggd i texten och den ar resultatet av omedvetna val. | reklamvarlden
ar alla visuella produkter utspekulerade, men teateraffischdesigner ar inte nédvandigtvis
medvetna om de medel som reklammakare anvander. N&sta kapitel redogor jag for
materialet och metoden som jag anvénder i teateraffischanalyser.
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4 MATERIAL OCH METOD

| detta kapitel presenterar jag mitt forskningsmaterial och ger bakgrunden till hur jag har
valt just detta material. Déarefter presenterar och beskriver ocksa metoden som jag
anvander i analysen. Jag ger ocksa en beskrivning av hur jag tillampar Anders
Bjorkvalls modelldsarmodell i mina analyser av teateraffischerna.

Mitt material bestar av fyra finlandssvenska teateraffischer: tva teateraffischer for
ungdomspjaser och tva affischer for barnpjaser. De valda teateraffischerna ar fran 2000-
talet. Teateraffischerna for ungdomspjaser galler The Hamlets (2004) och Piece of cake
(2008). Teateraffischerna for barnpjaser galler Den fortrafflige herr Glad (2007) och
Pappa gar i ide (2011). Pjaserna presenteras narmare i samband med affischanalyserna
(se kapitel 5).

Jag sOkte barn- och ungdomspjéser i ILONA, den finlandska teaterns informationsbank
(http://ilona.tinfo.fi/), vars internetversion har forverkligats i samarbete mellan
Teaterinfo Finland (TINFO) och Teatermuseet. FOr att underlatta valet av affischer
begransade jag sokningen i ILONA genom att utelamna musikdramer for barn och unga
och dansverk for barn och unga samt dockpjaser och musikaler. Jag valde ocksa
uppséttningar av finska forfattare eftersom i den hédr undersékningen ville jag
koncentera mig pa teateraffischer for pjaser av finska eller finlandssvenska forfattare.

Jag gjorde flera s6kningar av uppséattningar med olika sokvillkor, t.ex.:

Sokning 1

Forfattarens nationalitet: Finsk
Premiarar: 20002013

Genre: Barn- och ungdomspjas
Uppsattningssprak: Svenska
Antal uppsattningar: 59

Soékning 2

Forfattarens nationalitet: Finsk
Premidrar: 2000—2013

Genre: Barn- och ungdomspjas
Subgenre: Barnpjas
Uppsattningssprak: Svenska
Antal uppsattningar: 22
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Sokning 3

Forfattarens nationalitet: Finsk
Premiérar: 20002013

Genre: Barn- och ungdomspjas
Subgenre: Ungdomspjas
Uppsattningssprak: Svenska
Antal uppsattningar: 9

Till slut valde jag 25 pjaser slumpmaéssigt fran olika teatrar och med olika premiarar.

Jag kontaktade teatrar via e-post och bad dem att skicka mig affischer. Storsta delen av
teatrarna skickade affischerna antigen via e-mail eller per post. Unga Teaterns affischer
fick jag fran SLS (Svenska Litteraturséllskapet i Finland) via e-post, och Teater
Taimines affischer/broschyrer kan laddas ner pa teaterns websidor. En del teatrar
skickade mig inget material eller svarade aldrig pa min kontaktbegéran. Alla teatrar gav

mig tillstdnd att anvanda teateraffischerna och citera dem i min avhandling.

En del av teateraffischer fungerar samtidigt som programblad som delas ut i
forestallningar (med till exempel ett spel pa baksidan) och dem utesl6t jag i

undersokningen. En stor del av teateraffischer liknar snarare informationsblad (Bild 4)

eller information om uppséttningen star pa

baksidan av affischen. Vissa affischer ar VI SOM BLEV KVAR
av Henrika Andersson

inte langre tillgangliga eller har forsvunnit. P scen: Peppe Forsbloms Mika Fagerudd
Anja Bargum. Ylva Edlund och Frank Skog

Till slut hade jag fyra teateraffischer med TI 23.5.200b k1.19.00

pa& Helsingfors Arbis. Dagmarsgatan 3

olika tillverkningssétt (fotografi, ritning,
grafik), eftersom jag vill jamféra hur
metoden lampar sig for analysen av

affischer med olika tillverkningsteknik.

De valda teateraffischerna i denna

"Plotsligt sker det ovdntade. Vi & unga och
odddliga, vi har fullt upp med att leva och komma
. & vidn g :

undersokning bestér av skrift och bild, men CrEaruiGiag draboss " beskeder on on Kissakaarats
bilden i affischerna ar dominerande. P4 alla B N

. o o Biljetter: & 10 euro tfn: 09-8L20 8200
affischer star namnet pa pjasen och teatern. samt 1h fore vid dérren.

Andra uppgifter om pjasen varierar: tva Tonda feaicre
affischer innehaller information om pjasens

tillganglighet, pé en affisch stdr namnen p& BILD 4
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sponsorerna, tre affischer meddelar namnet pa forfattaren och tva affischer namnet pa
affischdesignern samt pa en affisch finns det d&ven namnen pa regissoren, kompositoren
och medverkande. Affischerna kan dven fungera som reklamannonser som skickas till
exempel till skolor. P& baksidan av affischerna finns ofta tillaggsinformation, t.ex.
namnet pa forfattaren, regissoren och skadespelarna, samt kontaktinformation och

ldngden av forestéllningen. De behandlar jag inte i denna undersokning.

I den har undersokningen tillampar jag Anders Bjorkvalls (2003:53) kvalitativa modell
for modellasaranalys. Bjorkvalls multimodala analysmodell baserar sig pda M.A.K.
Hallidays systemisk-funktionella grammatik och dess tre metafunktioner (se kapitel 3.1
och 3.2). De visuella delarna i hans analysmodell kommer huvudsakligen fran Kress
och van Leeuwens visuella teori (Bjorkvall 2003:51). Bjorkvalls metafunktioner &r
komposition, ideationell betydelse, textuell betydelse och rekontextualisering. Med
komposition menar Bjorkvall (2003:54) hur den textuella metafunktionen realiseras i
multimodala texter (visuell avgransning, visuell framskjutenhet/6nskad lasvég,
informationsvarde). | analysen av ideationell betydelse behandlas relationen mellan
olika processtyper (handlingar, handelser, tillstand) och i analysen av textuell betydelse
behandlas relationen mellan sandare eller representerade personer och modell&saren.
Med hjalp av rekontextualisering definieras modell&dsare (se delkapitel 3.4). |
rekontextualisering diskuteras enligt Bjorkvall (2003:54) narvaron av andra texter,
genrer och diskurser (intertextualitet) och presuppositioner som inte pa ett tydligt satt
kan knytas till andra texter eller diskurser (extratextualitet). Min mening &r att anvanda
Bjorkvalls metafunktioner och rekontextualisering systematiskt pa alla teateraffischer

som analyseras.

Bjorkvall anvéander modellen for att analysera reklam och andra texter som ska fungera i
kommersiella sammanhang. Men Bjorkvalls analysmodell har tillampats i olika
undersokningar. Enligt Katariina Suurpalo (2011) som har forskat i Amnesty
Internationals affischer passar den sociosemiotiska visuella teorin bra for att tolka
affischer utan eller med litet skrift (2011:57). Mitt material av teateraffischer innehaller
ytterst lite text och som det framgar tidigare ar en teateraffisch samtidigt reklam och
konstverk (se delkapitel 2.4). Den har samma mal som reklam, darfor utgar jag fran att

modellen &r passlig i den har undersékningen.

42



Gunther Kress och Theo van Leeuwen (1996) utgar fran att bilden kan beskrivas med en
motsvarande grammatik som texter har (Kress & van Leeuwen 1996:1). Jag kommer att
falla tillbaka pa Kress och van Leeuwens visuella teori? fér emellandt férklarar de vissa

aspekter grundligare an Bjorkvall.

Semiotisk bildforskning som metod har kritiserats bland annat for att materialet i
undersokningar ar ganska begransat och for att den inte ger fullt s& mycket anvisningar
for valet av material. (Seppa 2012:179). En tolkning &r ocksa alltid subjektiv.
Forskarens erfarenheter, kunskaper, varldsbild och varden paverkar tolkningen. Man
kan fraga hur ett urval fran ett stort material paverkar resultatet. Kan analysen och
resultatet upprepas? Paverkar ett byte av forskaren resultatet? En kultur har som vana att
paverka ifrdgavarande kulturs medlemmar sa att de tolkar bilder till en stor del pa
samma satt. Till exempel visuell skyltning grundar sig pa detta. (Koskela 2005:12)
Semiotik ar anda en givande metod for bildforskning, eftersom den ger verktyg for en
utforlig bildanalys och relaterar dessa iakttagelser till en bred kulturell verksamhet.
(Seppa 2012:180.)

2 Teorin presenterades i kapitel 3.3.
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5 ANALYS AV TEATERAFFISCHER

| detta kapitel analyseras de fyra teateraffischerna, tva affischer for barnpjaser och tva
affischerna for ungdomsteater. Bakgrunds- och statistikinformation ar fran ILONA:s
databas, teatrarnas webbsidor eller fatt i samband med affischerna per post eller via e-
post. Affischer for, recensioner av och broschyrer om pjaserna anvands ocksa som
bakgrundsmaterial. Efter att ha analyserat teateraffischerna sammanfattar jag resultaten.
Jag redogor for de modellasare som skapas och vilka visuella medel som anvénds pa

affischerna.

5.1 Affischer for barnpjaser

5.1.1 Affisch 1: Den fortrafflige herr Glad

Teater Taimine

Premidr: 19.9.2007

Forfattare: Malin Kivela

Regi: Oskar Silén

Antal forestallningar: 131

Publik: 4695

Affisch: Linda Bondestam

Affischens storlek: Affischen har laddats ner pa teaterns websidor.

Skadespelet Den fortrafflige herr Glad berattar om herr Glad som é&r alltid glad och

hjalpsam, tycker om att om kvallarna titta pa stjarnorna och forsoker komma i kontakt

med sin nya granne, froken Citron. (TT 2007.)

Teateraffischen (Bild 5) ar framstélld med hjalp av datorgrafik. Bilden forestaller
gestalten herr Glad i ljuskaglan som kommer fran gatlyktan. Herr Glad ler och tittar upp

pa manen och stjarnorna. Det finns bara sex tydligt urskiljbara textelement pa affischen:

1) Avbildad gestalt i ljuskaglan.

2) Gatlykta, manen och stjarnor.

3) Namn pa pjasen.

4) Teaterns logo.

5) Skrift: ”En pjds av Malin Kivelad”.
6) Namnet pa affischdesigner.
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En kompositionsanalys visar hur olika *
Teater Taimine*

textelementen ar placerade i layouten och

*
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alllife
‘/)(‘Hl){)
p8
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X

hurdan  hierarki  det finns  mellan D me
textelementen (se avsnitt 3.2.3. Textuell
metafunktion). Vissa textelement anses vara *
viktigare an andra beroende pa hur
framskjutna de &r i relation till andra. Enligt
Bjorkvall (2009:105) kan textelementen
presenteras antingen som atskilda och
avgransade eller som besldktade och
samhdriga. Herr Glad (1) och bildelementet
med gatlyktan, manen och stjarnorna (2) ar

de mest framskjutna elementen genom sina

storlekar och farger. P& satt och vis hor
dessa element ihop men pa grund av BILD5

distansen analyserar jag dem som tva skilda

textelement. Namnet pa pjasen (3) ar visuellt det mest framskjutna skriftelementet pa
affischen. Det ar skrivet med stort typsnitt och med rodvita farger. Det dverlappar ocksa
bildelementet (2) vilket skapar samband mellan dessa element. Andra skriftelementen
teaterns logo (4), skriftet (5) och namnet pa affischdesigner (6) ar skrivna med vita

bokstédver men med olika typsnitt och storlek.

Inramning ar den starkaste formen att skapa avgransning mellan textelementen.
Elementen kan skiljas at med hjalp av inramade linjer eller andra tydliga avgransare.
Betydelsepotential har t.ex. avstand eller olikhet. (Bjorkvall 2009:105.) Kress och van
Leeuwen (2006:203) konstaterar att ju starkare inramning ett textelement har desto mer
avgransat ar textelementet. Pa affischen ar herr Glad inramad med hjalp av ljuskaglan,
och den svarta gatlyktan ar inramad med hjalp av manen. De skapar dven kontrast med
den svarta bakgrunden. Inramningen och darmed &ven avgransningen &r starka. Pa
affischen framhdvs motsattningen mellan den mérka natthimlen och manens stralande

sken.
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Olika nyanser av gult ar dominerande. Manen och marken under herr Glads fotter ar
morkgula, medan ljuskéglan &r en aning ljusare. Herr Glads klader och skor &r gula,
orange, roda, ljusbruna och svarta. En resurs for avgransning och sambandskapande ar
visuellt rim. Farger har en stor roll hér. Textelement med liknande farger rimmar eller
harmoniserar med varandra och pa sa satt skapas samband mellan dem oberoende av
avstand till andra element eller inramning gentemot dem. (Bjorkvall 2009:108.) Pa
affischen aterkommer samma farger i alla textelement, d.v.s. fargerna rimmar med

varandra och skapar samband mellan textelementen.

Genom att analysera visuell framskjutenhet kan det vara mdjligt att identifiera en
onskad lasvag (Bjorkvall 2009:104). Den 6nskade lasvagen som skapas pa affischen gar
fran det visuellt framskjutna textelement med lykta, manen och stjarnor (2) och vidare
till skriftelementet (3) som ar markerats med fettstil och rodvita bokstéaver och till
skriftelementet (4) som &r markerats med mindre typsnitt och vita bokstdver. Genom
ljuskaglan, en typ av vektor, guidas askadaren till den visuellt framskjutna herr Glad
(1). Dérefter kommer skriften (5) som ar markerad med handskrivet typsnitt och sist
kommer skriften (6) som &r sa lite framskjuten att det knappast gar att lasa. Bjorkvall
(2009:104—105) paminner att den 6nskade lasvagen inte ar det samma som verklig
lasning. Var manniskor borjar lasa multimodala texter beror pa deras intresse och
lasmal. Den féljande lasvagen paverkas av dven andra situationskontextuella faktorer.
Man kan skumma igenom nyhetsartiklar i dagstidningar utan att se reklamannonser som

ofta &r framskjutna.

Hog—lag-dimension i ett visuellt rum — 1 det hér fallet pa en affisch — handlar om hur
“idealiserad” respektive “reell” informationen framstélls. Ett textelement som placerats
hogt i det visuella rummet har informationsvérde “idealiserat™ eller “generellt”. Om ett
textelement &r placerat nederst i det visuella rummet tilldelas informationsvéarde “reellt’
eller ’specifikt’. (Bjorkvall 2009:87, 90.) Hog—lag-dimensionen utnyttjas ocksa pa
affischen. Pa 6vre kanten finns himlen med manen och stjarnorna som idealiseras. Pa
nedre och reella delen av affischen finns skriften (5) som é&r alltsa konkret information.
Eftersom man i vastvarlden har en tradition att lasa fran vanster till hoger, organiseras
ofta bilder och multimodala texter utifran liknande principer (Bjorkvall 2009:21). Enligt

modellen av informationsvérde laser askadaren ‘given” information forst och ‘ny’
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information sist. Teateraffischen har nagot av en given—ny-dimension, markerad av
ljuskaglan. Den kénda eller den givna informationen star oftast till vanster och den nya
informationen till hoger (Bjorkvall 2003:60). Pa hogra sidan finns affischens
huvudgestalt och namnet pa pjasen. De &r alltsa ny information for askadaren. Pa
vanstra sidan finns manen och namnet pa forfattaren. Betydelser som skapas &r att

manen ar given och forfattaren har aven tidigare skrivit barnpjéser.

Narrativa processer (se avsnitt 3.2.2. Ideationell metafunktion) har att géra med
forandring av olika slag och de representeras av vektorer. Vektorerna kan besta av t.ex.
en pil, en kroppsdel, ett verktyg eller en blick. Vid reaktionsprocessen krévs alltid en
blick och minst en levande deltagare. (Bjorkvall 2009:63, 66.) Herr Glad tittar upp pa
manen och stjarnorna. Hans blick ar har en vektor. Herr Glad kallas reaktor och
stjarnorna som han tittar pa kallas fenomen i reaktionsprocessen. Manniskors ansikten
har néstan alltid en viktig roll i visuellt representerade reaktionsprocesser (Bjorkvall
2009:71). Herr Glads ansiktsuttryck &r den viktigaste semiotiska resursen. Herr Glad
ler, vilket betyder att reaktionen pa hans ansikte ar positiv. Konceptionella processer
representerar olika former av statiska tillstand. Kladerna fungerar ofta som attribut och
skapar en identitet for de avbildade personerna. (Bjorkvall 2009:71-73.) Herr Glads
kladsel beréattar att han tycker om glada farger och har ett 6ga for estetik.

Teateraffischen kan interpersonellt beskrivas distanserad och tdmligen opersonlig for
herr Glad ar avbildad fran langt medelavstand. Hur distanserade eller néra de avbildade
ar i forhallande till dskadaren har ocksa betydelse for en texts kontaktskapande potential
(Bjorkvall 2009:38). Korrelationen mellan fysiskt avstand och socialt avstand
representeras symboliskt i1 bilder (se avsnitt 3.3.1 Interpersonell metafunktion).
Attityder till personer, foremal och foreteelser kan representeras visuellt. Attityder kan
realiseras med hjalp av kameravinkeln som &r en kraftfull semiotisk resurs for att
placera askadaren av en bild i en viss position (Bjorkvall 2009:49.) Herr Glad avbildas
rakt framifran-perspektivet. Attityden ar da enligt Bjorkvall (2009:55) “engagerad”,
“inkluderande” och “accepterande”. Den avhildade gestalten ar en del av askadarens
varld. Herr Glad ser lycklig ut (mungiporna dras uppat). Han ar lycklig nar han ser pa

manen och stjarnorna.

47



Herr Glad ar avbildad framifradn, men han tittar inte direkt pa askadaren. Istallet tittar
han pa manen och stjarnorna, och darfor ar graden av interpersonalitet relativt 1ag pa
affischen. Nar ingen kontakt skapas, &r affischen erbjudande. En avbildad som inte ser
direkt pa askadaren, erbjuder askadaren att betrakta den avbildade (Bjorkvall 2003:69).

Den visuella naturalistiska modaliteten &r 1ag eftersom den avbildade herr Glad &r en
grafisk figur. Men den sinnliga modaliteten &r hog, eftersom fargerna tilltalar sinnena.

Huvudpersonen pa teateraffischen &r herr Glad. P4 basis av teateraffischen vet
askadaren inte aldern av herr Glad, men titeln herr pekar pa att han &r vuxen. Enligt
broschyren passar pjasen for 3—6-ariga barn. Modelldsaren forvantas inte att ha kunskap
om nagra andra texter eller genrer. Gatlyktan presupponerar att herr Glad ar i
stadsmiljo. Herr Glads kladsel presupponerar att det ar en kall natt, eftersom herr Glad
har en halsduk och handskar. Extratextuellt presupponeras att modell&saren kénner till
om forfattaren. Modelldsaren antas tillhéra en grupp av manniskor som laser

barnbocker.

Herr Glad presenteras som en vénlig och glad man som tycker om att titta pa stjarnorna.
Herr Glad &r troligen en ensam manniska for han star ensam under gatlyktan. Vanligen
vacker han troligen inte uppmarksamhet hos andra méanniskor. Han star i ljuskaglan
under gatlyktan och gor sig synlig. Eftersom manen och stjarnorna kan man se bara pa
natten, ar herr Glad vaken da andra manniskor sover. Han presenteras som passiv och
han moter inte modellasarens blick. Och eftersom herr Glad ar en grafisk figur, hér han
inte riktigt till modellasarens varld. Modellasaren & mojligen intresserad av astronomi

och trivs med att vara ensam.

5.1.2 Affisch 2: Pappa gar i ide

Wasa Teater

Premiar: 3.9.2011
Forfattare: Anna Krogerus
Regi: Oskar Silén

Antal forestallningar: 46
Publik: 3 459

Affischens storlek: A4

Pjasen handlar om 6-ariga Anni. Hennes pappa har fatt ett nytt jobb som for med sig
méngder med ansvar och han blir totalt utbrdnd. Pappa hinner inte langre leka med
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Anni. Anni tycker att pappa ar som en bjérn r A
som gatt i ide. Anni saknar samvaron med
sin pappa, trots att mamma tréstar och | 1
hjalper. Men en ny fantasivan Herr

Daligsson och mormorsmorfarsmor Hilda,

som bor i ett portratt pa vaggen, muntrar upp

2222233537
172227227227,

Anni med roliga infall och goda rad tills
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pappa vaknar ur sin vintersomn och Anni far
sitta i hans famn igen. (WT 2011.)

Teateraffischen Pappa gar i ide (Bild 6) ar
en teckning som bestar av bade bild- och
skriftelement. Det storsta bildelementet &r

en teckning av en flicka (1) som &r avbildad

EN A TUBAE

bakifran och som kikar in genom en

halvéppen dorr. Dorren (6) utgoér ocksa BILD 6

bakgrunden for affischen. Huvudférgen i affischen ar gul. Flickan har en fargrik
teckning i sin hand som skildrar flickans pappa liggande i sangen. Pa hogra sidan om
flickan finns ett bildelement med bokstaver ZZZ (8). Pa vanstra sidan ett bildelement
med vita spar av bjorntassar (7) som Overlappas av fyra skriftelement med namn pa
rollfigurer (5). Fran dessa skrifter gar ett streck som mynnar ut i en liten, svart ~boll”.
Till exempel fran skriften “Anni” gar strecket till bildelementen (1) och till Annis rygg.
Pa sa satt far betraktaren veta att flickan heter Anni.

Skriftelementen ar skrivna med stort typsnitt mot violett bakgrund. I underkanten finns
skriftstycket (2) med namnet pa pjasen med stora bokstaver och med varje ord skriven
med olika farger (olika nyanser av rott). Till samma skriftelement hor skriftstycket
(namn av forfattare, regissor, kompositér och medverkande) skrivet med bade stort och
litet typsnitt och med gula bokstéaver mot violett bakgrund. Teaterns logo &r placerad i
Ovre hornet till hoger och ar skriven med vita bokstaver mot violett bakgrund. L&ngst
nere finns skriftelementet (4) skriven med stora, ljusgréna och svarta bokstéver.

Teateraffischen ger féljande textelement:
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1) Flicka avbildad bakifran med ritning.

2) Namn pa pjasen och skriftstycke som borjar med AV ANNA KROGERUS [...]”.
3) Teaterns logo.

4) Skrift: ’PREMIAR 3.9. VASALLEN & TURNE”.

5) Fyra skrifter med namn pa rollfigurer med streck.

6) Halvoppen dorr.

7) Spar av bjorntassar.

8) Bildelement: ZZZ [...]

Som framgick av avsnitt 3.3.3 Textuell metafunktion och 5.1.1. Affisch 1 é&r
avgransning kérnan i definitionen av ett textelement. Avgransningen kan ske med
kraftiga hjalpmedel eller med svagare (Bjorkvall 2009:105). Skrifterna (5) och
skriftstycket (2) ar inramade med hjélp av violetta bakgrundsplattor. De skapar visuell
framskjutenhet och avgransar dem tydligt fran andra element. P4 samma satt fungerar
skriftelementet med teaterns logo. Betydelsepotentialen &ar “olikhet” pa grund av
bakgrundsfargen och formen av dessa element. Anni inramas av dorrkarmen och den
halvoppna dorren. Rummet ar morkt vilket skapar stor kontrast mot resten av
bakgrunden. Overlappning indikerar ndgon typ av “sammanhallning” mellan
textelementen (Bjorkvall 2009:106). Pa affischen 6verlappar sparen av bjorntassar (7),
skrifterna (5) och bakgrunden. Pa affischen rimmar fargvarlden av textelementen — med
undantag av teaterns logo — med varandra. Anni (1) dr det mest framskjutna textelement
genom sin storlek. Skriftstycket (8) ar det stdrsta och darmed det mest framskjutet
skriftelementet. Den halvoppna dérren (6), sparen av bjorntassar (7) och bildelementet
ZZZ (8) bakom och bredvid flickan &r ocksa dominerande.

Den 6nskade lasvégen startar med Anni (1) och den halvéppna dorren (6), fast hon inte
moter askadarens blick, och gar vidare till skiftelementen (5) och sparen av bjorntassar
(7) till vénster. Bildelementet ZZZ (8) till hoger kommer ungefar samtidigt i den
Onskade lasvéagen likaval som teaterns logo (3). Darefter kommer skriftstycket med

namnet pa pjasen (2) och till sist guidas askadaren till skriften om pjasens tillganglighet

(4).

Den mest markerade kompositionsprincipen pa affischen ar en centrum—periferi-
dimension. I en centrum—periferi-dimension ar elementet som finns i centrum av det
visuella rummet viktigast (Bjorkvall 2003:60). Pa affischen ar Anni det viktigaste

elementet och de andra elementen star i ett beroendeforhallande till det. En annan
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viktig kompositionsprincip som anvands pa affischen ir hog—lag-dimensionen, d.v.s.
ideal—reell. Anni avgransas gentemot det reella skriftstycket (2) genom att skriftstycket
ar inramad med en bakgrundsplatta. | nedrekanten finns konkret information, d.v.s.
namnet pa pjasen, regissoren osv. samt datumet for premiaren och forestallningsplatsen.
Pa satt och vis idealiseras den osynliga pappan. Det avbildas genom ett streck som leder
fran ritningen upp till morka rummet dar pappa sover. Anni langtar efter honom men
hon maste ndja sig med att vanta tills pappa vaknar ur sin vintersémn. Vinster—hoger-
dimensionen utnyttjas inte pa tydligt satt. Det nya kunde tankas vara det att pappa ar

utarbetad och maste vila (8).

Konceptionella processer (se avsnitt 3.2.2 Ideationell metafunktion) representerar olika
former statiska tillstand. | symboliska visuella processer presenteras deltagare, d.v.s.
barare, antingen av sig sjalv eller genom ett symboliskt attribut. Symboliska processer
handlar om vad en deltagare &r, kan vara eller vad deltagaren betyder genom sin
existens. (Bjorkvall 2009:71, 73.) Teckningen i Annis hand, som &r ett symboliskt
attribut, ger betydelsen “denna person ritar’. Det kompletterar alltsa bararen. Annis
teckning av pappan och snarkningssymbolerna ZZZ (8) tillsammans ger en betydelse
“den hér personen sover i morkret”. Annis klader fungerar som attribut i den analytiska
processen. Hennes kladsel berattar att hon &r en vanlig sex-arig flicka.

Graden av interpersonalitet &r lag pa teateraffischen. Anni har ryggen mot askadaren
och méter inte askadarens blick. Affischen ar erbjudande, och askadaren erbjuds att
ostort betrakta Anni. Anni representerar pastaendet “den har manniskan kikar in i det
morka rummet”. Anni presenteras pa langt medelavstand fran askadaren. Forhallandet
till askadaren blir alltsa opersonlig. Attityden i bilder tagna rakt bakifran &r
exkluderande och oengagerad (Bjorkvall 2009:55). Anni presenteras inte alls som en del

av betraktarens varld. Lang distans bidrar till detta.

Modalitet (se avsnitt 3.3.1 Interpersonell metafunktion) har att géra med giltigheten
eller sannolikheten, d.v.s. hur element i en text presenteras som mer eller mindre
verkliga eller mer eller mindre palitliga (Bjorkvall 2009:111). Den visuella
naturalistiska modaliteten ar lag eftersom den avbildade flickan &r tecknad. Den
naturalistiska modaliteten ar lagre an till exempel pa Affisch 1 (se avsnitt 5.1.1)
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eftersom den gula fargen dominerar nastan hela affischen. Detaljrikedomen hos Anni &r
anda tamligen hog. Fast affischen ar tecknad, ar den samtidigt en 6gonblicksbild fran
verkliga livet. Manniskors fysiska handlingar kan uttrycka modalitet. Spanda muskler
symboliserar ofta forsiktighet. (Bjorkvall 2003:74.) | bilden lutar Anni framat och kikar

varsamt in i rummet for hon inte vill stbra pappan som sover.

Huvudpersonen pa teateraffischen ar flickan, Anni. Enligt broschyren lampar pjasen sig
for barn fran fem ar uppat. Modellasaren férvantas inte att ha kunskap om nagra texter
eller genrer. Men modellasaren antas kanna igen spar av bjorntassar, veta att
bokstaverna ZZZ star for snarkning och forstd vad metaforen pa namnet pa pjasen
(Pappa gar i ide) refererar till. Skriftstycket (2) innehaller terminologi fran
teaterbranschen sa som regi och scenografi, darfor forvantas modellasaren att ha
kunskap om teaterterminologi. Annis kladsel presupponerar kunskap om att hon ar en
vanlig flicka med jeans och tréja. Hennes kladsel ar ocksa pojkaktig fér hon inte har till
exempel en klanning. Bakgrunden med dorren och vaggen samt att Anni inte har nagra
skor presupponerar att hon &r inomhus, férmodligen hemma. Extratextuellt

presupponeras att modelldsaren har bakgrundskunskaper om Wasa Teater och Vasallen.

Anni presenteras som en vanlig flicka. Anni presenteras ocksa som snéll och talmodig.
Hon later sin pappa sova i fred och hon orkar véanta pa att pappan vaknar ur sin
vintersomn. Teckningen i hennes hand beréttar att hon tycker om att rita. Anni har
ryggen mot modell&saren och hon presenteras som om hon inte hor till modellasarens
varld. Det ar tdmligen latt for modellasaren att identifiera sig med Anni, eftersom hon
ser ut som en vanlig flicka. Teateraffischen ar riktad till bade flickor och pojkar. Annis
kladsel gor inget avseende pa flickor och pojkar, och dven pojkar kan sakna sin pappa.
Modelldsaren som skapas i teateraffischen & en vanlig flicka eller pojke som é&r

intresserad av att rita och som har en néra relation till sina foréldrar.
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5.2 Affischer for ungdomspjaser

5.2.1 Affisch 3: The Hamlets

Svenska teatern i Helsingfors

Premiar: 5.2.2004

Forfattare: Sonja Ahlfors, Arn-Henrik Blomqvist, Paul Olin, Jerry Wahlforss, William
Shakespeare

Regi: Arn-Henrik Blomqvist

Affisch: Charlotte Estman-Wennstrom

Antal forestallningar: 71

Publik: 13 123

Affischens storlek: A3

The Hamlets var en turnerande pjas for finsksprakiga hogstadier och gymnasier. Den &r
en fri dramatisering av Shakespeares Hamlet och &r en berattelse om rock n’roll,
drommar och drogernas makt. Berattelsen ar byggd kring det finlandssvenska
rockbandet The Hamlets. | borjan ser allt bra ut: det forsta upptrddande ar
Overenskommet och skivkontraktet &r nastan klart. Men sedan kommer drogerna med.
Huvudpersonen, gitarristen Ville Halme, maste valja och kolla sina installningar till
musik, karlek, vanskap och droger. Pjasen berattar om drogernas faror, men andra
teman i pjasen &r vanskap, lojalitet, avhangighet, karlek, valde och sjalvstandigblivande.

(Suvilehto 7.5.2004) < g 3ol
Teateraffischen The Hamlets (Bild 7) o faan @[m

bestar av ett fotografi pa ett heavy metal T@@]F
band (1). De avbildade personerna ar tre:
en kvinna och tvd man som representerar
bandet The Hamlets. De d&r avbildade
framifran. De poserar mot kameran med
sina musikinstrument: trummor, gitarr och
bas. Bilden av de avbildade personerna &r
ett fargfotografi. Bakgrunden pa affischen

ar farggrann i olika nyanser av rdd, gul och

gron. Namnet pa pjasen (2) i underkanten

ar skriven med svartgula bokstdver och

[} Abﬁa W VERITAS

stort typsnitt. | Ovre kanten finns tva
BILD 7
53



skrifter:  ”On tour 2004” (4) och “EN TEATERFORESTALLNING OM
ROCK'N'ROLL DROMMAR OCH DROGERNAS MAKT” (5). Bada ar skrivna med
vita bokstédver men med olika storlek och typsnitt. | 6vre kanten finns aven teaterns logo
(3) med vita bokstaver och i nedre kanten finns tva logotyper av sponsorerna (6) med

gragrona bokstaver. Textelementen listas nedan.

1) Avbildade personer med musikinstrument.

2) Namn pa pjasen.

3) Teaterns logo med dddskalle och bal.

4) Skrift: ”On tour 2004”.

5) Skriftstycke: ’EN TEATERFORESTALLNING OM ROCK'N'ROLL DROMMAR
OCH DROGERNAS MAKT”.

6) Tva logotyper av sponsorer.

De avbildade personerna (1) star nara varandra och det finns inga visuella avgransare
mellan dem. De symboliserar alltsa sasmmanhallning och utgér en egen grupp (Bjorkvall
2003:86). Under och delvis pa bildelementet finns namnet pa pjasen (2), vilket
samtidigt ar namnet pa bandet och bandets logo. Logon innebar ocksa en bild av ett
benrangel (narmare sagt dodskallen och balen). Benranglets arm utgdr en vektor och pa
sa satt kopplar logon till bandet. Namnet pa pjasen (2) ar tydligt visuellt avgransad med
hjalp av bl.a. stort och dekorativt typsnitt. | évre kanten av affischen finns teaterns logo
(3) och tva sma skriftelement som berattar om pjasens tillganglighet (4) och som

beskriver pjasen (5).

Bildelementet med de avbildade personerna (1) ar visuellt framskjutet med klara farger,
genom att vara stort och placeringen i mitten av affischen. Namnet pa pjasen (2) ar
visuellt framskjutet genom stort typsnitt. Elementen 6verlappar varandra. Overlappning
skapar samband mellan textelement (Bjorkvall 2009:106). De hér textelementen ar

alltsa de viktigaste elementen pa affischen.

Den o6nskade lasvagen gar fran det visuellt framskjutna bandet (1), som ocksa har
relativt stor interpersonell kraft eftersom bandets medlemmar tittar direkt pa
betraktaren, och vidare till textelementet namnet pa pjasen (2). Genom vektorer
(gitarrskaftet till hoger och trumpinnar) guidas askadaren vidare till skriftelementet ”On

tour 2004” (4), skiftstycket (5) och teaterns logo (3). Den 6nskade lasvagen kommer pa
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sa satt sist till logotyperna av sponsorer (6) dven om de ar avgransade fran bakgrunden

genom farger och har langt avstand till de andra textelementen.

Teateraffischen domineras av centrum—periferi-komposition. De viktigaste elementen
pa affischen ar de avbildade personerna och namnet pa pjasen, eftersom de ligger i
mitten pa affischen. Detta forstarks av visuell framskjutenhet, som enligt Bjorkvall
(2009:103) ofta samverkar med den centrum—periferi-kompositionen. Skriftelementet
”On Tour 2004 gor det mojligt att man kan tala om en vanster—hoger-dimension pa
affischen. Skiftelementet om pjasens tillganglighet presenteras som ny information och
ar relativt framskjutet. 1 6vre kanten av affischen finns teaterns logo (3). Den ar placerat
till vénster och darmed presenteras som “given”. Enligt Bjorkvall (2009:88) ar
kontaktsinformationen kanske allra mest specificerad information och placeras allra
langst ned i affischen. Det forverkligas anda inte i denna affisch, eftersom betraktaren
antas kanna till Svenska Teatern. Hog—lag-komposition, markerad av den kraftiga
avgransare som utgors av fotografiets nederkant, realiserar ideal-reell-dimensionen pa

affischen.

Bildelementet (1) innehaller visuellt representerade handlingar (se avsnitt 3.3.3
Ideationell metafunktion). En enkelriktad aktionsprocess utgar fran deltagare (aktor) och
slutar vid en annan (mal) (Bjorkvall 2009:65). De avbildade personerna “poserar” for
kameran. De &r aktorer och kameran ar mal. Musikinstrumenten (gitarr, bas och
trumpinnar) i de avbildade personernas hénder & medel som en handling utférs med. De
fungerar samtidigt ocksa som vektorer. Attributen som lederjackor och svarta byxor
bidrar till betydelsen som “tuff” och “hard". Den farggranna bakgrunden utgér en
omstandighet i affischen. Affischen ser ut som om bandet sjalv har designat den for
kommande konserter. Deltagarna ar representerade som grupp vilket gor det svarare for
askadaren att identifiera sig med dem. Det &r vanligen lattare att identifiera sig med

individualiserade manniskor (Bjorkvall 2009:82).

Den interpersonella metafunktionen handlar om sociala relationer och interaktion, det
vill sdga vilka sociala identiteter och relationer texten konstruerar (se avsnitt 3.3.1
Interpersonell metafunktion). Pa teateraffischen som helhet uppvisas en hog grad av
interpersonalitet. De tre avbildade personer moter betraktarens blick (trots att kvinnan
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har solglasdgon pa sig). En avbildad som tittar direkt mot askadaren kréaver nagot fran
askadaren, t.ex. varor eller tjanster (uppmaning). Bandet pa affischen uppmanar
askadaren att kopa en teaterbiljett till forestallningen. Kravet forstarks av

ansiktsuttrycken.

Bandet avbildas rakt framifran och Oga-mot-6ga. Relationen mellan de avbildade
personerna och betraktaren presenteras som jamlik. Distansmassigt ar bildelementet (1)
en medelavstandsbild for i bilden skars personerna vid knana. Distansen mellan bandet
och betraktaren ar inte personlig men inte heller distanserad i affischen. Bandet &r inte

helt en del av askadaren varld, och &skadaren ar mera i rollen som beundrare av bandet.

Den visuella modaliteten &r hdg eftersom bilden av bandet ar ett fotografi. Ett fargfoto
har hog naturalistisk modalitet. Bakgrunden har i stallet lagre naturalistisk modalitet,
vilket séanker modalitetet av textelementen. Samtidigt kan de avbildade personerna
sammankopplas med bakgrunden genom att de lamnar skuggor efter sig i denna.
Bildelementet ar ocksa detaljerat. Ju mer detaljer det finns pa en bild desto mer sannolik
blir den (Bjorkvall 2009:123).

Teaterstycket The Hamlets &r riktat till finsksprakiga hogstadie- och gymnasieelever.
Teateraffischen ar riktad till bade flickor och pojkar. Bandet The Hamlets bestar inte
enbart av pojkar utan en av medlemmarna &r en flicka. Att spela i ett band &r inte bara
pojkars grej. Bandet presenteras som energiskt och sjalvsakert. Medlemmarna ser direkt
pa modellasaren och uppmanar denne att identifiera sig med dem. Namnet pa pjasen
The Hamlets (och bandets logo med benranglet) refererar till William Shakespeares
skadespel Hamlet som ar en berattelse om hamnd, svek och falskhet. Modellasaren
forvantas alltsd ha kunskap om Hamlet. Extratextuellt presupponeras modelldsaren

kanna till Svenska Teatern.

Modellasaren som skapas i affischen &r intresserad av musik och kanner till
rockkulturen. Modellasaren antas vara ung och aktiv, som gar pa rockkonserter och
lyssnar pd musik. | nagon man & de avbildade pa affischen idealiserade, som
modellasaren vill bli, d.v.s. “coola” och populdra. Modellasaren antas ocksa vara

intresserad av litteratur, speciellt av klassiker och dramatik.

56



5.2.2 Affisch 4: Piece of cake

Teater Taimine

Premidr: 8.10.2008

Forfattare: Tove Appelgren

Regi: Tove Appelgren

Affisch: Linda Bondestam

Antal forestallningar: 347

Publik: 80 514 (eller 6ver 100 000 enligt www.taimine.fi)
Affischens storlek: Affischen har laddats ner pa teaterns websidor.

Teater Taimines turnépjas for hogstadier och gymnasier tar avstamp i Finska krigets
tvahundradrsmarkering. Pjasen nosar pa fragor om identitet, historia och kulturella rotter,
belyser sprakundervisningen samt ensprakigheten och utforskar stackars Lilla Finlands
mdjligheter i vardnadstvisten mellan Mamma Svea och Pappa Ivan. --- Den &r en fartfylld

sprakresa med avgang 1808-1809 och med samtiden som destination. (TT 2008.)
Pjasen Piece of cake ingar i Projektet 1809 Det nya Finland, det nya Sverige och
natverket Svenska nu som arbetar for att férmedla svensk ungdomskultur och moten
med det svenska spraket till och inom Finland samt uppmuntrar ungdomar till att

anvénda svenskan genom positiva forebilder. (Nordgren 2008; www.svenskanu.fi.)

Teateraffischen Piece of Cake (Bild 8) &r en teckning och bestar av bade skrift och
visuella framstéllningar samt kombinationer av dem. De tva avbildade gestalterna (1) &r
de storsta textelementen pa affischen. De |jg ‘
manniskoliknande gestalterna ar avbildade
fran sidoperspektivet och tittar pa varandra. 7"
De konsneutrala gestalterna & mdonstrade
med gamla kartor. Gestalten till vénster
gackar den andra som ser ledsen ut. Mellan
dem finns en kompassros (7). Bakgrunden
ar svart. Bilden av en vapenskold med skrift
(4) har placerats wupp till vénster.

Vapenskolden presenterar Sveriges stora |

PIE(“E OF CAF E

riksvapen med forandrade detaljer. Till
exempel ena lejonet &r ersatt med en grip. |
skriftstycket (2) finns tva skrifter. Namnet

pa pjasen ar skriven med svarta bokstaver




och med stort typsnitt. Skriften under namnet &r ocksa skriven med svarta bokstéver
men litet typsnitt. Skrifterna ar inramade med dekorativa ramar med farger réd, bla och
gul. Skriften (6) ar skriven pa vita bokstaver och med litet typsnitt. Den &r det minsta

textelementet pa affischen. Textelementen pa teateraffischen ar:

1) Avbildade gestaltar (Finland och Ryssland).

2) Skriftstycke: "PIECE OF CAKE En pjds av Tove Appelgren”.

3) Namn pa teatern.

4) Vapenskold och skrift: ”En turnépjis med avstamp i 1808—1809”.
5) Webbadress.

6) Skrift: "©OLinda Bondestam 20008 (sic!)”.

7) Kompassros.

Pa affischen finns flera skriftelementen som ar inramade med hjalp av fargplattor. |
skriftelementet (3) hogst upp &r varje bokstav inramade men de hor ihop och utformar
namnet pa teatern. Webbadressen (5) langst nere ar skriven med samma stil. |
bildelementet med en vapenskold finns skriften (4) som ar ocksa inramat med en
fargplatta. Hela affischen ar inramad med en mdonstring som anvénds i gamla kartor.
Kress och van Leeuwen (2006:203) konstaterar att ju starkare inramning ett element har
desto mer avgransat elementet &r (se avsnitt 3.3.3 Textuell metafunktion). Det stimmer
med skriftstycket (2) som ar inramat med dekorativa ramar. Féarger har en stor roll har.
Pa affischen rimmar textelementen med varandra och pa sé satt skapas samband mellan

dem. Textelementen urskiljs tydligt med farger fran den svarta bakgrunden.

De avbildade gestalterna (1), Finland och Ryssland, ar det mest framskjutna
textelementet pa affischen genom sin storlek. Den 6nskade lasvagen borjar i Finland
(till véanster) och gar vidare till Ryssland genom vektorer (blicken och armen) och via
kompassrosen (7), sedan fortsatter lasvagen vidare till de andra framskjutna elementen,
d.v.s. skriftstycket (2) och vapenskolden med skriften (4). Den Onskade ldsvagen nar
namnet pa teatern (3) och webbadressen (5) samt majligen det lilla skriftet (6) som pa
langt hall knappast gar att lasa.

Pa teateraffischen dominerar given—ny-dimensionen 6ver hog—lag-dimensionen. Pa
affischen &r skriften med namnet pa teatern placerad hogst upp, m.a.0. den é&r
idealiserad. Webbadressen har placerats i nedre kanten av affischen.

Kontaktinformation &r kanske allra mest specificerad information (Bjérkvall 2009:88).
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Vinster—hoger-dimensionen ar kopplad till informationsvardet “given’—'ny’. Som ny
betraktas namnet av pjasen for den har placerats till hoger. Given information till vaster
ar vapenskolden med skrift (4). En tolkning av dessa kompositionella val &r att
askadaren forvantas att kanna till Finlands historia och speciellt handelserna aren
1808—1809. Pjasen Piece of cake ingar i Projektet 1809 Det nya Finland, det nya
Sverige, vilket betyder att i skolor har eleverna haft mojlighet att bearbeta temat innan
de sett pjasen. Det textelementet som placerats i mitten i det visuella rummet anses vara
det viktigaste (Bjorkvall 2003:60). Kompassrosen med véaderstreck skiljer de tva
gestalterna: Ryssland som representerar osterlandet och Finland som representerar

vastervarlden.

Pa affischen realiseras flera olika narrativa processer som uttrycks framfor allt av
vektorer, linjer som pekar i en viss riktning. | bildelementet (1) tittar bada deltagarna pa
varandra. Reaktionsprocessen &r alltsa dubbelriktad, och deltagarna kallas interaktorer.
En annan typ av narrativ process som upptrader i bildelementet ar en aktionsprocess.
Finland &r aktoren, en handling med handen som vektor. Denna processtyp kallas en
enkelriktad aktionsprocess (se avsnitt 3.3.2. Ideationell metafunktion). Finland ror vid
nasan med tummen av hogra handen. Ryssland stracker sin andra arm till Finland.
Armen fungerar som vektor. Aktoren ar Ryssland och malet Finland. Enligt min mening
avbildas det pa affischen t.ex. den situationen dar Ryssland litet motvilligt 6vergav
Finland, och Finland fick en anledning till att visa langnasa at Ryssland. Detta forstarks

med hjalp av ansiktsuttrycket av Ryssland.

Enligt Kress och van Leeuwen (2006:63) realiserar vektorer samma innebérd som i
spraket realiseras med aktivitetsverb. Nar en vektor kopplar ihop tva textelement &r
elementen framstallda sa att de gor nagot med varandra. Det element fran vilket vektorn
utgar eller som sjalvt ar en vektor ar oftast det mest betydande element i en bild. Detta
realiseras bl.a. med storleken, platsen i kompositionen och kontrasten med bakgrunden.
(Kress och van Leeuwen 2006:63.) Bildelementet (1) &ar alltsa det mest betydande
element genom sin storlek och sitt centrala lage pa affischen. I symboliska visuella
processer representeras en deltagare (barare) antingen av sig sjalv eller genom ett
symboliskt attribut (Bjorkvall 2009:72). Pa affischen bar gestalterna kartor éver Finland

och Ryssland. Kompassrosen, det symboliska attributet, &r avbildad nara gestalterna och
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kompletterar barare pa sa satt. Den ideationella analysen visar att bada gestalter
representeras aktorer i aktionsprocessen och bérare i den symboliska analysen.
Identiteterna av Finland och Ryssland &r alltsa lika aktiva trots att de gor olika saker pa

affischen.

Med hjélp av distans representeras socialt avstand och fysiskt avstand symboliskt i
bilder (se avsnitt 3.3.1 Interpersonell metafunktion). Distansmaéssigt ar bildelementet (1)
en nara medelavstandsbhild eftersom de avbildade gestalterna beskars ungefar vid
midjan. Kontakten med askadaren &r inte personlig. Gestalterna pa affischen é&r
avbildade fran sidan, vilket betyder enligt Bjorkvall (2009:55) att de inte &r en del av
betraktarens varld eller sociala sammanhang. Pa affischen representerar gestalterna
Finland och Ryssland under aren av deras gemensamma historia. Det ar kanske inte latt
for betraktaren att identifiera sig med gestalterna delvis darfor att de inte ar riktiga

maéanniskor och delvis darfor att de inte representerar konkreta saker.

De avbildade mater inte betraktarens blick och betraktaren far fritt titta pa kartorna pa
dem. Erbjudanden av varor och tjanster kan enligt Bjorkvall (2009:37) gestaltas genom
manskliga kroppsrorelser. Pa affischen stracker gestalten till hoger den ena handen till

den andra gestalten. Ryssland uppmanar Finland att bli en del av det.

Som sagt i samband med affischerna 1 och 2 (se avsnitt 5.1.1 och 5.1.2) &r den visuella
naturalistiska modaliteten lag da det galler grafiska illustrationer eller ritningar. Affisch
4 ar framstallt med hjélp av datorgrafik och darfor ar den naturalistiska modaliteten lag.

Den sinnliga modaliteten och detaljrikedomen ar daremot hoga.

Teateraffischen ar riktad till alla utan avseende pd kon, eftersom gestalterna i
bildelementet (1) presenteras konldsa. Enligt broschyren ar pjasen avsedd for elever i
hogstadier och gymnasier, d.v.s. tonaringar. Pa affischen finns ett par kultursymboler
som refererar till kartor: bildelementen av en kompassros och en vapenskold,
monstringen som inramar affischen och kartorna pa gestalterna. Extratextuellt
presupponeras en modelldsare som kénner till Finlands och Ryssland gemensamma
historia och som har kunskap om geografi samt de ovanstdaende kultursymbolerna.
Modellasaren forvantas att veta vad olika bildelement pa teateraffischen star for, till

exempel sjalvstandighet och frihet att anvanda sitt modersmal.
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Namnet pa pjasen ar en engelsk fras. Att frasen dr pa engelska gor att rosten tillhor en
engelsksprakig person. Detta kan tolkas sa att berattaren ar en utomstaende observator,
till exempel en larare eller en historiker. Modellasaren forutsatts ocksa kunna engelska
och kanna till engelska fraser. Engelskan ger en internationell pragel pa pjasen och kan
fungera bra for att salja en forestallning till ungdomar. Webbadressen
WWW.TAIMINE.FI ar relativt framskjuten pa affischen. Den intertextuella kopplingen
till webbsidan ar viktig eftersom marknadsféringen av pjasen fortsatter pa webbsidan.
Extratextuellt forutsatts att modellasaren har tillgang till en dator med
Internetuppkoppling.

Modell&saren som skapas &r intresserad av historia och har kunskap om kultursymboler.
Det &r inte latt for modellasaren att identifiera sig med gestalterna eftersom de é&r
manniskoliknande figurer. Aven kontakten till modellasaren blir opersonlig, for de
avbildade gestalterna moter inte modell&dsarens blick och de presenteras i
medelavstandsbilden. Att gestalterna inte & manniskor och bestar av gamla kartor gor
att modellasaren inte riktigt hor till gestalterna varld. Affischens textvérld ar & ena sidan
saklig och & andra sidan sagolik och humoristisk. De skapar tillsammans en overklig
och symbolisk produkt for modellasaren. Modellasaren har ocksa viss kunskap om
Internet och beharskar engelska.

5.3 Sammandrag av resultatet

Som Kkonstaterats tidigare anvands teateraffischer fortfarande i den visuella
marknadsforingen av teaterforestallningar (se delkapitel 2.4). For att vacka askadarens
uppmarksamhet och intresse har olika visuella resurser fran alla tre metafunktioner
anvants pa de analyserade teateraffischerna. Gemensamt for alla analyserade
teateraffischer &r att de domineras av en bild och farger. Extratextuellt presupponeras att
modelldsarna har kdnnedom om vad teater och att de har ekonomiska resurser att kopa

en teaterbiljett.

Pa de undersokta teateraffischerna anvands mycket resurser som ingar i den textuella
metafunktionen. Komposition styr den 6nskade lasvagen och &ar darfor ett effektfullt
medel for att paverka betraktaren. Utnyttjandet av modellen av informationsvarde
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varierar pa de undersokta teateraffischerna. Ibland utnyttjas dimensioner pa tydligt satt,
s& som centrum—periferi-dimension pa affischen 3 (se avsnitt 5.2.3), och ibland &r en
dimension svagare markerad, till exempel hog—lag-dimension pa affischen 4 (se avsnitt
5.2.4). Olika resurser for visuell framskjutenhet anvands ocksa pa de analyserade
affischerna. Speciellt med hjalp av storlek och féarg visas vilka textelement som ar de
mest viktiga pa affischerna. Bildelementen &r stora och farggranna pa alla affischer. Jag
anser att fargvarlden av teateraffischerna vécker askadarens uppmarksamhet. Olika
typsnittsvariationer anvands till en viss grad. De mest anvanda resurserna for
avgransning och sambandsskapande pa teateraffischerna ar inramning, 6verlappning
och visuellt rim. Till exempel pa affischen 2 (se avsnitt 5.1.2) anvands alla dessa
resurser for att antingen avgransa ett textelement gentemot andra eller skapa samband

mellan textelementen.

Narrativa och konceptionella processer hor till den ideationella metafunktionen anvéands
minst pa teateraffischerna. De narrativa processerna realiseras ofta genom vektorer
varav blick ar den vanligaste pa teateraffischerna. Till exempel pa affischen 1 (se avsnitt
5.1.1) tittar herr Glad upp pa manen och stjarnorna. Det finns ingen kontakt med
askédaren men det gor inte affischen mindre intressant. Askadaren kan bli nyfiken pa
vad den avbildade gestalten tittar pa och stanna framfor affischen for en stund. De
avbildade personerna och gestalterna presenteras ganska passiva pa affischerna. De star

ofta pa plats och poserar for askadaren.

Den interpersonella metafunktionen innefattar tva grundlaggande bildhandlingar: krav
och erbjudande. Storsta delen av de analyserade teateraffischerna ar erbjudande, enbart
affischen 3 (se avsnitt 5.2.3) dr krédvande och darmed skapar hogre grad av
interpersonalitet. Det ar ocksa intressant att teateraffischerna inte forsoker tilltala
askadaren med extrema eller vanliga narbilder, som &r vanligt pa filmaffischer. De
avbildade personerna eller gestalterna presenteras ofta fran langt medelavstand och fran
olika perspektiv. Det kan bero pa att teater som konstform skiljer sig fran film.
Teaterpublik ser pa skadespelare fran langt avstand, och teaterns framsta uppgift ar att
astadkomma en interaktion mellan skadespelare och publik. Den visuella naturalistiska
modaliteten ar lag pa affischerna 1, 2 och 4, eftersom affischerna &r tecknade eller

gjorda med hjalp av datorgrafik. Men den sinnliga modaliteten ar hog pa grund av
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fargerna. Affisch 3 bestar av ett fargfoto dar den naturalistiska modaliteten ar hdg.
Detaljrikedomen &r hég pa teateraffischerna 2, 3 och 4 oberoende med vilken teknik de
ar framstéllda.

Modellasarna som konstrueras i bada teateraffischer for barnpjaser liknar varandra i hog
grad. Modellasaren forutsétts inte ha kunskap om andra texter eller genrer. Men
modelldsaren i affischen 2 forvéntas att ha kunskap om teaterterminologi eftersom ett
textelement innehaller terminologi av teaterbranschen sd som regi och scenografi.
Extratextuellt presupponeras att modelldasaren har kunskaper om forfattaren (affisch 1)
och om teatern och forestéllningsplatsen (affisch 2). Modellasaren som skapas i bada
teateraffischer for barnpjaser &r vanliga och kanske ensamma flickor och pojkar.

Modelldsarna &r intresserade av astronomi (affisch 1) och tecknande (affisch 2).

Modelldsaren i teateraffischerna for ungdomspjaser antas ha kunskap om andra texter
eller genrer. Pa affischen 3 refererar namnet pa pjasen tillsammans med benranglet till
William Shakespeares skadespel Hamlet vilket modellasaren forvantas ha kunskap om,
och i affischen 4 antas modellésaren att ha kunskap om Finlands historia och geografi.
Extratextuellt presupponeras att modelldsaren i affischen 3 &r intresserad av
ungdomskultur och har ekonomiska majligheter att ga pa rockkonserter. Modellasaren
som konstrueras ar ung och aktiv, eftersom de gar pa rockkonserter och lyssnar pa
rockmusik. Modellasare i affischen 4 dr daremot passiv och har intresse for Finlands
historia och geografi samt har kunskap om kultursymboler.
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6 SAMMANFATTNING OCH DISKUSSION

| denna pro gradu-avhandling har jag utrett hur budskapet synliggdrs pa moderna
teateraffischerna for barn- och ungdomspjéser. Teateraffischens uppgift ar att
marknadsfora och meddela om den kommande teaterforestéllningen. Jag har utgatt fran
tanken att teateraffischerna ar riktade till samma malgrupp som forestéllningarna. Men
eftersom det vanligen & vuxna som fattar ett beslut om teaterbesoket, maste
teateraffischer for barn- och ungdomspjaser na uppmarksamhet och intresse dven hos

vuxna.

Materialet bestar av sammanlagt fyra teateraffischer, tva affischer for barnpjéaser och tva
affischer for ungdomspjéser. Barn- och ungdomspjéser sokte jag i ILONA, den
finlandska teaterns informationsbank. Som premiarar valde jag 2000—2013. Genom att
jag ville koncentera mig pa teateraffischer for pjaser av finska eller finlandssvenska
forfattare, valde jag finsk som forfattarens nationalitet. Teateraffischerna har jag fatt

fran teatrarna via e-post, per post eller fran teatrarnas webbsidor.

Jag har forskat i vilka visuella medel har anvants pa teateraffischer for att fa dem vécka
askadarens uppmarksamhet och intresse och valde att géra en multimodal analys. | en
multimodal analys undersoks hur text och bild skapar sammanhang och hur olika
textelementen i det visuella rummet kombineras for att skapa mening. Teateraffischer ar
multimodala produkter, eftersom informationen uttrycks med olika modaliteter,
vanligen skrift och bild, och tillsammans gér de en sammansatt grafisk produkt. Enligt
min definition &r en teateraffisch bade en reklam och ett konstverk, fast den har forlorat

sitt intresse som konstverk pa 1990-talet.

Analysen av teateraffischerna visar att det har skapats betydelser med hjalp av resurser
fran alla tre metafunktioner. P4 de analyserade teateraffischerna har anvants mycket
resurser som ingar i den textuella metafunktionen. Utnyttjandet av modellen av
informationsvarde varierar pa teateraffischerna. Olika resurser for visuell
framskjutenhet & mycket vanliga hos de analyserade affischerna. Stdrsta delen av de
analyserade teateraffischerna &r erbjudande. De avbildade personer eller gestalter

presenteras ofta fran langt medelavstand och fran olika perspektiv. Distans har att gora
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med affischens synlighet och effektivitet. Narrativa och konceptionella processer
anvands minst pa teateraffischerna. Den vanligaste vektorn ar blick pa teateraffischerna.
De avhildade personerna och gestalterna presenteras vagt passiva pa affischerna.

Dessutom har jag tagit reda pa modellasare som skapats i affischerna. Med modellasare
menas i den har undersokningen den tankta l&saren, d.v.s. den potentiella askadaren av
teateraffischen. Som metod har jag tillampat en nagot forenklad version av Anders
Bjorkvalls (2003, 2009) kvalitativa modell av modell&saranalys. Bjorkvalls
analysmodell anvands i undersokningen av multimodala produkter. Modelldsaren som
skapas i bada teateraffischer for barnpjaser ar vanliga och kanske ensamma flickor och
pojkar. Overraskande forvantas att modellasaren har kunskap t.ex. om teaterterminologi.
Barn under skolaldern vet knappast vad till exempel scenografi betyder. Modellasarna
som skapas i teateraffischerna for ungdomspjéser ar presupponeras att ha kunskap om
olika saker, sa som William Shakespeares skadespel Hamlet och Finlands historia och
geografi. Modelldsaren &r intresserad av rockkultur och Finlands historia.
Modellasararna i teateraffischerna for ungdomspjaser tycks ha flera identiteter, vilket
kan bero pa den breda malgruppen av pjaserna. Ungdomspjaserna ar ju riktade till bade
hogstadie- och gymnasieelever. Det ar klart att modelldsaren i alla de analyserade
teateraffischer forstar svenska. Modellasaren behover inte heller vara finlandssvensk,
den kan likaval vara finsk eller sverigesvensk. Det finns inget pa affischerna som direkt

hanvisar till finlandssvenskhet.

Det ar latt for modellasaren, d.v.s. den potentiella teaterbesdkaren, att identifiera sig
med huvudpersonerna nar det ar frigan om barnpjaserna. Pjdserna berattar om vanliga
och ensamma manniskor, som modelldsaren. De finlandssvenska teatrarna har
kritiserats for att de erbjuder riskfria och framgangsrika pjaser. Barnteatrar forlitar sig
ofta pa dramatiseringar av populdra bocker. Nena Stenius efterlyser att barnteatern
behdver nya beréttelser med nya teman (Hurmerinta 2011:17). Pappa gar i ide (2011)
gor ett undantag eftersom den &r skriven for scenen och har ett ovanligt tema.
Ungdomspjaser ar sallsynta pa teatrarnas repertoar, men pa basis av teateraffischerna
kan jag konstatera att teman pa pjaserna ar mangsidiga. The Hamlets (2004) med droger

som huvudtema ar aktuell énnu idag, och Piece of cake (2008) ar pa satt och vis en
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“undervisningspjis” om Finlands historia. Teaterns uppgift #r inte bara underhalla utan

dven undervisa.

Som svar pa mitt dvergripande forskningssyfte kan jag konstatera att det har mest
skapats betydelser med hjdlp av resurser fran den textuella metafunktionen.
Teateraffischens syfte ar att sélja en forestallning och paminna askadaren om ett
kommande teaterevenemang. En affisch bor enligt Pekka Loiri (Yle Areena 2011) gora
ett intryck hos forbipasseranden i tre sekunder. Darfor ar det viktigt att en affisch skiljer
sig fran mangden. Bilderna och starka farger anvands pa de analyserade affischerna for
att vacka uppmérksamhet. Som det kommer fram i undersokningarna av Orla Vigsg
(2004) och Pia Paananen (2009) spelar bild en viktig roll pa affischer. Om bild och skift
konstaterar Johanna Koivisto (2011:216) att ar det viktigt att de samspelar med varandra
och stodjer lasarens forstaelse av det budskap som formedlas inom ett och samma
semiotiska rum. Teateraffischer innehaller vanligen inte mycket skrift. Men utan namnet

pa pjasen och teaterns logo skulle det vara omajligt att veta vad affischen vill meddela.

Eftersom en tolkning &r alltid subjektiv, ar det mojligt att ndgon annan forskares
tolkningar avviker avsevart fran mina. Som sagt i kapitel 4 tolkar medlemmar i samma
kultur bilder till en stor del pa samma satt. Darfor menar jag att det gar att upprepa den
héar undersokningen och fa samma resultat. Det finns alltid risk for 6vertolkningar, och
jag ha forsokt att undvika Overdrifter i mina tolkningar. Enligt Bjorkvall (2009:163)
finns det inget skal att tro att en text (en reklamannons i hans undersokning) har uppstatt
slumpartat, eftersom i sociosemiotiken har slumpen valdigt 1ag forklaringsvarde. Han
menar att “ndgon eller ndgra har istéllet gjort kommunikativa val utifran de syften de
vill uppnd, utifran deras tankta lasare och utifran de semiotiska resurser de har haft
tillgang till, &ven om personerna bakom annonsen inte sjalva skulle tala om vektorer
eller bildhandlingar” (Bjorkvall 2009:163).

Jag ar medveten om att materialet i den har undersokningen &r mycket begransat. Med
storre urval av teateraffischer kunde resultatet blivit helt olikt. Men jag menar att
materialet anda har varit tillrackligt for att fa fram hurdana visuella medel har anvénts
och hurdana modelladsare som skapas i teateraffischerna. Trots att teateraffischerna
innehaller bara lite skrift, anser jag att det gar bra i nagon man att analysera
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teateraffischer med Bjorkvalls modell av modelldsaranalys. Den multimodala
analysmodellen visade sig vara nagot problematisk. Till exempel genom visuell
framskjutenhet kan man skapa hierarki mellan textelementen. Det var ibland svart att
definiera det viktigaste elementet pa teateraffischen, for olika resurser i komposition kan
antingen forstarka eller forsvaga varandra. Varken Kress och van Leeuwen eller

Bjorkvall ger verktyg for analys av farger. Farger spelar énda en stor roll pa affischerna.

Affischen har fortfarande en betydelsefull roll i den visuella marknadsféringen av
teaterforestéliningar. Men en teateraffisch som marknadsforingsmedel &r kanske inte
langre lika viktig som tidigare. Som Pihlajamaa (2009:79) tror skapas med hjalp av
affischen en image i stallet for att sélja en produkt. Recensioner har blivit viktigare och
de fungerar som reklam for fattiga teatrar som inte har rad att marknadsféra sig
(Strandén 2008:75). Det kan vara nyttigt for en teateraffischdesigner att vara medveten
om de visuella medel som kan fa affischen mera attraktiv och effektiv. Men nar det ar
fradgan om teater, tror jag att det beh6vs mera an en bra teateraffisch for att fa askadaren
att bli intresserad av pjasen som affischen gor reklam for, till exempel marknadsféring

via sociala medier.

Teateraffischer for barn- och ungdomspjaser har mig veterligen inte forskats i tidigare
och darfor utgor de ett idealiskt material for vidare forskning. Denna undersokning
kunde utvidgas med att studera teateraffischer fran askadares synpunkter, d.v.s. barn
och ungdomars tankar om teateraffischer eller ur historiskt perspektiv: hur
teateraffischen for barn- och ungdomspjédser har utvecklat med tiden. Materialet i
avhandlingen skulle ocksa ha kunnat analyseras med hjalp av retorisk analys som Orla
Vigsg (2004) anvande sig av i sin avhandling. Det finns ganska lite skrivet om den
finlandssvenska barn- och ungdomsteatern. Aven den &r ett viktigt och intressant

forskningsobjekt.
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