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Broadsheetista tabloidiin:
= taustaa ja kokemuksia

Sanomalehti on monille yksi arjen pysyvista ja luotetta-
vista asioista. Se kolahtaa aamulla eteisen lattialle yhta
varmasti kuin itse muistaa ladata kahvinkeittimeen myds
veden. Ja jos lehti ei jonakin aamuna tulekaan, harmitus
on yllattavan suuri. Muutosten aika on kuitenkin koitta-
nut myos sanomalehdelle. Samalla kun etsitaan keinoja
siirtya hallitusti kohti digitaalisia esitysmuotoja, ollaan
vaajaamattdman tuntuisesti vaihtamassa myos totuttua
printtilehden broadsheet-sivua tabloidiin.

Useissa maissa formaattimuutos on ollut reaktio lukija-
kunnan vahenemiseen. Siirtyminen tabloidiin kokoon
on nahty vastaukseksi lukijoiden toiveisiin ja tarpeisiin
liikkuvammaksi muuttuneessa mediayhteiskunnassa.
Euroopassa brittildiset ja skandinaaviset lehdet on
yleensa mainittu formaattimuutosten pioneereiksi, toi-
saalta Itdvallassa ja Espanjassa tabloideilla on jo pitka
historiansa (Schumacher 2007; Garcia 2005). Euroopassa
uudistusten historia lasketaan alkaneeksi runsaan sadan
vuoden takaisesta Britanniasta. Daily Mirroria pidetaan
ensimmaisenda modernina tabloidina (1903), mutta
sen varsinaisen tabloidi-tyylin sanotaan I8ytyneen
1930-luvulla (Ukkola 2009). 1960-luvun lopulla kilpai-
lijaksi Iahti The Sun, joka kehittyi sensaatiolehdeksi ja
otti pian johtoaseman lukijamarkkinoilla (Rooney 1998).
Kumpikin kilpailee edelleen tabloidi-lehtien sensaatio-
sarjassa vetoamalla lukijoiden tunteisiin ja viihdyttaviin
aiheisiin.

Tabloidi siis liitettiin Britanniassa yksiviivaisesti sensaa-
tiolehdistoon, kunnes kiristynyt kilpailu paivalehtien
vélilla ajoi monet yleissanomalehdetkin formaattimuu-
tokseen. Sittemmin suuri osa brittildisista lehdista siirtyi
tabloidi-kokoon. Tabloidiin siirtymisesta tuli kriittinen
puheenaihe, kun The Times ja The Independent alkoivat
julkaista tabloidi-versiota broadsheetin rinnalla 2003 ja
ilmestyivdt seuraavana vuonna ainoastaan tabloidina.
Tabloidi-koon ja sensaatiolehdiston tiukan kytkennan
takia laatulehtien uutta formaattia onkin Britanniassa
kutsuttu mieluummin kompaktiksi (compact paper).

The Guardian kutisti formaattiaan berlineriksi 2005,
milld pyrittiin yhdistamaan helppokayttdisyys ja arvok-
kuus. (Ukkola 2009.)

Ruotsissa tabloidiin siirryttiin kolmessa vaiheessa. Ensin
tabloidin omaksuivat pienet, vain kerran tai kahdesti
viikossa ilmestyvat lehdet. Tama muutos ajoittui 1950-
ja 1960-luvuille, ja suuri syy oli seka toimituksellisen
ettd ilmoitusaineiston vahaisyys (Sternvik 2007, 85-87).
Seuraavassa vaiheessa 1970- ja 1980-luvulla tabloidiin
siirtyi alueiden kakkoslehtia (mt., 94). Viimeisin vaihe
tabloidi-uudistuksessa alkoi, kun Svenska Dagbladet
siirtyi tabloidiin vuonna 2000. Suurista paivalehdista
Dagens Nyheter, Go&teborgs-Posten ja Sydsvenskan
seurasivat esimerkkida vuonna 2004 (mt., 101). Ruot-
sissa enemmistd sanomalehdista oli tabloidi-kokoisia jo
1980-luvulla, ja vuonna 2006 niiden osuus oli jo yli 90
prosenttia (Pulkkinen 2008, 82).

Suomessa kehitys on ollut samantapainen kuin Ruot-
sissa. Tabloidi-formaatin edellakavijana oli llta-Sanomat,
joka vaihtoi pieneen muotoon vuonna 1949. Seuraa-
vina vuosikymmenina samalle tielle [ahtivat muutamat
pienet lehdet. (Pulkkinen 2008, 83.) Talousvaikeuksissa
kamppailleista kakkoslehdista monet siirtyivat tabloidi-
kokoon 1980-luvulla, ja tabloidiin siirtymisen viimeisin
vaihe alkoi Suomessa 2000-luvulla. Hufvudstadsbladet
siirtyi tabloidi-kokoon 2004, Pohjolan Sanomat, Lapin
Kansa ja Kainuun Sanomat 2011 ja Satakunnan Kansa
2012. Helsingin Sanomat siirtyi tabloidiin vuoden 2013
alussa ja Sanoma Lehtimedian sanomalehdet myohem-
min kevaalld 2013. Aamulehti on ilmoittanut siirtyvansa
tabloidiin huhtikuussa 2014. Suomen Lehtiyhtyman
seitsemanpadivaistenkin lehtien' piti siirtya tabloidiin
vuoden 2013 alussa, mutta paatds on toistaiseksi
peruttu. Syksylla 2013 seitsenpaivdisista suomalaisista
sanomalehdista 13 (42 %) oli tabloideja ja 18 (58 %)
broadsheeteja.

1 Aamuposti, Keski-Uusimaa, Uusimaa.



Myds Ruotsissa siirtymista tabloidi-kokoon on perus-
teltu lukijaystavallisyydelld, ja sen lisaksi vaikutusta
ndyttaa olleen ainakin taloudellisilla suhdanteilla. Siirty-
miset on tehty tyypillisesti laskusuhdanteessa, kun mai-
nostulot ovat véahentyneet. Lehtiyhtigilla on tall6in ollut
tarve reagoida jollain tavalla tilanteeseen, ja sivukoon
muutos on koettu yhdeksi keinoksi teravoittaa lehden
profiilia ja erottua kilpailijoista. (Sternvik 2007, 158-159.)
Pekka Mervola (1995, 361) on tulkinnut samaan tapaan
suomalaisten kakkoslehtien siirtymista tabloidi-kokoon
1980-luvulla: lehdet hakivat ykkoslehdesta poikkeavaa
ulkoasua, ja lehtien talouskriisit laukaisivat muutoksen.

Yksi tabloidi-koon eduista on se, etta mainoksen huo-
mioarvo voi olla parempi, ja ndin samankokoisesta
ilmoituksesta voitaisiin peria korkeampi hinta kuin
broadseet-sivulla. Paperia siis saddstyisi ilman ettd
ilmoitustulot vahenisivat. Lehdet ovatkin ehdottaneet
ilmoitusmyyntiin “sivu on sivu” -periaatetta: tabloidi- ja
broadsheet-sivusta perittdisiin sama hinta. Kdytannossa
tahan ei kuitenkaan ole paasty.

Tarkea tabloidiin siirtymisia ehkaiseva tekija on Ruotsis-
sakin ollut se, etta sekd sensaatiohakuiset iltapdivaleh-
det, kevyesti toimitetut ilmaisjakelulehdet ettd pieni-
levikkiset paikallislehdet ovat olleet tabloidi-kokoisia.
Naihin lehtityyppeihin liittyvien mielikuvien on pelatty
heijastuvan suuriin pdivalehtiin, jos ne muuttavat sivu-
kokonsa tabloidiksi. (Sternvik 2007, 156-163.) Kun
monet arvostetut lehdet ovat 2000-luvulla kuitenkin
siirtyneet tabloidi-kokoon, kielteisten mielikuvien paine
ei endad ole yhta suuri kuin aiemmin, ja tama voi osaltaan
rohkaista tabloidiin siirtymisid. Siirtymisissa on kyse
my0s itseadn voimistavasta kehityksesta: kun toiset
lehdet siirtyvat tabloidiin, broadsheetissa pitaytyminen
voi alkaa tuntua vanhanaikaiselta. Sternvik (2007, 162)
mainitsee lisaksi, etta kun Ruotsissa sanomalehtien mai-
nosmyynnissa tabloidin mainoskoot tulivat vallitsevaksi
standardiksi, tamakin vaikeutti broadsheet-koossa pysy-
mista. Myos lehtien valinen juttuvaihto on helpompaa,
jos lehdet ovat keskendaan samankokoisia.

Ruotsissa 2000-luvun sivukokomuutokset ovat olleet
osa laajempia lehtiuudistuksia, ja uudistusten avulla on
haluttu muun muassa vastata ilmaisjakelulehtien haas-
teeseen. Formaattiuudistus tarjoaa lehtiyhtiolle samalla
tilaisuuden yleisempdan rationalisointiin ja organisaa-
tion uudelleen jarjestelyyn (Sternvik 2007, 167). My0s
Hannu Pulkkinen (2008, 83) paattelee, ettd kokomuutos

sinansa ei auta lehted menestykseen, mutta "formaatti-
muutos voi olla katalyytti sisallon parantamiseen, ja sen
seurauksena lukijat reagoivat positiivisesti”.

Tabloidi-koko liitetcicin kevyeen ja
sensaatiohakuiseen sisdltéon

Itse tabloidi-termi on perdisin 1800-luvun lopulta brit-
tildisen ladkefirman kehittamista tehokkaista ladkkeists,
mutta pian se levisi yleiskieleen tarkoittaen mita tahansa
tiivistettyd. Journalismissakin puhuttiin jo tuolloin "tii-
vistamisestd” eli asian esittamisesta yksinkertaisessa ja
nopeasti kaytettavassa muodossa. Suuntaus johti popu-
laarilehdiston syntyyn muun muassa Yhdysvalloissa, ja
kasite tabloidi-journalismi tuli kayttdon Britanniassa
1900-luvun alussa jo ennen tabloidi-formaatin yleisty-
mista. (Pulkkinen 2008.)

Tabloidi-journalismilla viitattiin paitsi tiiviiseen ilmaisu-
tapaan, myos tabloidi-kokoisena ilmestyvdan sensaa-
tiojournalismiin ja niin sanottuun keltaiseen lehdistoon.
Ensimmaisia merkittavia tabloidi-tyyppisia lehtia olivat
The Daily Graphic Yhdysvalloissa (1873-1889), London’s
Daily Mirror (1903) ja New York Daily News (1919). Tab-
loidin alkukotina ndahdaan joko Lontoo tai New York.
(Garcia 2005; Pulkkinen 2008). Sittemmin tabloidi-for-
maatin sidoksesta sensaatiojournalismiin ja iltapaiva-
lehtiin on pyritty eroon esimerkiksi tekemalld erottelu
laatu-, populaari- ja sensaatiotabloideihin.

Tabloidi-lehtien keveys ja helppolukuisuus ovat kui-
tenkin olleet my0s tietoinen tavoite, ja tabloidilla on
haluttu palvella erityisesti suurkaupunkien liikkuvia ja
kiireisia lukijoita. Lehti on kateva ottaa mukaan tydmat-
kalle julkisiin kulkuvalineisiin, ja kompakti lehti tarjoaa
usein inhimillisesti kiinnostavia tarinoita seka viihdetta
(Garcia 2005). Tama kytkenta viihteelliseen ja lukijoita
miellyttamaan pyrkivaan sisaltddon monimutkaistaa tab-
loidin maarittelya.

Tabloidilla viitataan nykyisin seka lehden sivukokoon
etta sisallon luonteeseen. Lehden sivukoko on tabloi-
dissa yleensa puolet suurikokoisesta broadsheet-for-
maatista eli Suomessa noin 280 x 400 millimetria (ns.
pohjoismainen perustabloidi). Brittitabloidi on hieman
neliomdisempi 297 x 375 millimetria ja amerikkalainen



puolestaan selvasti korkeampi 300 x 560 millimetria.
Pohjoismaissa on valittu perustabloidi-koko I3hinna
siksi, ettd sen painaminen onnistuu samoilla painoko-
neilla kuin broadsheet-kokoisten. Keski-Euroopassa on
lanseerattu menestyksekkaasti myos edellisia pienem-
pid niin sanottuja mikrotabloideja (225 x 315 millimet-
rid).

Sisallollisesti tabloidi merkitsee sisaltojen tehostamis-
keinoja, kerrontatekniikkaa ja muita lukemista helpot-
tavia elementtejd, kuten visuaalista miellyttavyytta.
Tama tukee ajatusta kompaktista ja helppokayttoisesta
lehdesta. Ajatus omanlaisesta sisalldsta saatetaan vieda
viela pidemmalle, jolloin siihen liitetadan myos esimer-
kiksi uutisten henkiléiminen, tunteisiin vetoaminen ja
houkuttelevuus. Talldin puhutaan usein journalismin
tabloidisaatiosta. Tabloidisaatio viittaa kuitenkin kehi-
tyssuuntaan, joka koskettaa koko mediakenttaa. Kyse ei
myd&skaan ole yksioikoisesti siitd, etta muu mediakentta
omaksuisi iltapaivalehtien piirteita. Esimerkiksi Pasi Kivi-
oja (2008, 205) katsoo, etta kyse on pikemminkin koko
mediajarjestelman diffuusiosta, jossa iltapdivdlehdet
ovat ensin aikakauslehtimadistyneet, sitten televisio-
maistuneet, juorulehtimaistyneet ja imevat parhaillaan
vaikutteita internetin "klikkausbisneksesta”. Tabloidisaa-
tion voikin ajatella ylipaataan pyrkimykseksi sisallon ja
ulkoasun helppouteen ja miellyttavyyteen sekda human
interest -tyyppisiin ja kepeisiin aiheisiin. Tabloidisaatio
voidaan ndhda vakavan ja laadukkaan journalismin
tuhoksi mutta myds keinoksi nostaa yhteiskunnallisesti
tarkeita asioita helpommin vastaanotettavissa muo-
doissa julkiseen keskusteluun.

Mitdan valttamatonta yhteytta sivukoolla ja sisallon
luonteella ei tietenkaan ole. Yksimielisyytta ei ole myds-
kaan siitd, johtaako formaattimuutos kuitenkin kaytan-
nossa samalla sisallon kevenemiseen ja viihteellistymi-
seen (tabloidisaatio) vai ovatko sisallolliset muutokset
riippumattomia formaattimuutoksesta. Tutkijat ovat
I6ytaneet merkkeja kummastakin tapauksesta. Tabloidi-
lehtien on todettu sisdltavan kuviteltua enemman
yhteiskunnallisia aiheita (McLachlan & Golding 2000).
Toisaalta on esitetty myds aivan vastakkaisia tuloksia,
jotka kertovat tabloidi-lehtien muuttuneen erityisen
kiinnostuneiksi henkilokohtaisuuksista ja viihteellisista
aiheista (Rooney 1998). Nama vastakkaiset aineisto-
analyyseja sisaltavat tutkimukset kasittelevat kumpikin
Britannian lehdistoa.

Tuoreessa ruotsalaisessa tutkimuksessa verrattiin viiden
tabloidiin siirtynen sanomalehden (Svenska Dagbladet,
Dagens Nyheter, Smalandsposten, VLT, Hallandspos-
ten) sekd yhden broadhseetind (Jonkdpings-Posten) ja
yhden tabloidina (Aftonbladet) pysyneen lehden sisal-
t6ja vuodesta 1990 vuoteen 2010. Analyysi osoitti kaik-
kien lehtien sisaltdjen “"tabloidisoituneen” 20 vuodessa,
eikd systemaattista eroa sivukokoaan muuttaneiden ja
muiden kesken ollut. Analyysin kohteena oli juttujen,
otsikoiden ja kuvien koko, juttuaiheiden painottuminen
yhteiskunnallisiin aiheisiin tai human interest -aiheisiin
sekd se, missa maarin lehdissa kasiteltiin tunnettujen
henkildiden yksityiseldamaa ja missa maarin ei-tunnetut
henkilot olivat esilld jutuissa. (Andersson 2013.)

Anderssonin tutkimuksessa tarkasteltiin siis 20 vuoden
jaksoa, ja sisallolliset muutokset olivat selvia. Suomessa
taas Hannu Pulkkinen vertasi Hufvudstadsbladetia
noin vuosi ennen ja jalkeen uudistuksen ja Ita-Hametta
perdkkaisilta kevailtda ennen ja jdlkeen uudistuksen.
Tallaisessa asetelmassa pitkdn aikavalin yleiset trendit
eivat vaikuta yhta paljon tuloksiin, ja Pulkkinen paatteli-
kin, ettei tabloidiin siirtyminen taittoa lukuun ottamatta
oleellisesti muuttanut lehtien sisaltda tai esitystapoja.
Han ei havainnut mydskdaan mitaan merkkeja tabloi-
disaatiosta. (Pulkkinen 2008, 98.)

Lukijoilta pddosin myonteistd palautetta

My®os lukijoiden suhtautumisesta sivukoon muutok-
seen on tutkimustietoa. Josefine Sternvikin (2007) luki-
jatutkimus osoitti, ettd ruotsalaislukijat suhtautuivat
tabloidi-muutokseen yleensa uteliaan positiivisesti.
Formaatti miellytti erityisesti nuoria ja naisia. Pieniko-
koinen ja nopeasti selattava lehti sopii todennakdisesti
hyvin nuorten liikkuvaan elamantapaan, johon mobiilit
kayttoliittymat kuuluvat olennaisena osana. Nuoret
lukijat arvostivat myds suurempia kuvia, visuaalisuutta
ja vahempaa tekstia, mika johti tutkimuksen mukaan
lehden lukuajan lisdantymiseen. Toisaalta idkkdammat
lukijat suhtautuivat Sternvikin mukaan hieman kriitti-
semmin uuteen formaattiin. Heilld on monesti jo vakiin-
tuneet lukurutiinit, joihin aiempi lehtiformaatti sopi,
eivatka he aina |0yda haluamiaan sisaltdja uudesta leh-
tiformaatista. He eivat esimerkiksi pida siitd, etta tekstit
ovat lyhentyneet. Sternvik selittda ikaryhmien valista



suhtautumiseroa osaksi silld, etta nuoret ovat tottuneet
tabloideina ilmestyviin niin sanottuihin vakaviin lehtiin
eivatka yhdista formaattia iltapaivalehdistoon kuten
vanhempi vaesto.

Kyselyaineistojen ja niita tdydentdvien ryhmahaastatte-
lujen perusteella Sternvik erotti lukijoista kolme erilaista
suhtautumistapaa. Tyypillisimmin uuteen, pienempaan
sivukokoon suhtaudutaan myonteisesti: lehtea pidetaan
hauskempana lukea ja katevampdana pidelld. Vahem-
mistOssa taas ovat yhtaalta lehden muotoa kritisoivat
lukijat (lehdesta saa huonomman yleiskuvan ja teksti on
pientd) seka toisaalta ne, jotka katsovat lehden muuttu-
neen sisallollisesti iltapdivalehtien suuntaan: uutisten
maadra on heidan mielestdaan vahentynyt samalla kun
jutuista on tullut pinnallisempia. (Sternvik 2007, 267.)
Suomessa lisalmen Sanomien lukijakyselyssa noin kuu-
kausi lehden formaattimuutoksen jalkeen 50 prosenttia
vastaajista arvioi lehden muuttuneen paremmaksi, 33
prosenttia huonommaksi ja 14 prosenttia sen pysyneen
ennallaan (Ukkola 2009).

Sternvikin lukijatutkimuksen mukaan suurin osa luki-
joista ei muuttanut lukutapojaan formaattimuutoksen
takia. Lukutapojaan muuttaneesta vahemmistosta taas
suuri osa oli nuoria. Formaattimuutos siis vaikutti eniten
niihin, joilla ei ollut vield vakiintuneita lehdenlukurutii-
neja. Entista pienempi lehti, joka sisalsi enemman kuvia
ja vahemman tekstia, lisasi nuorten lukemista. Muutok-
sia oli seka lukemisen saannollisyydessa, lukutilanteissa
ettd lukutavoissa. Sternvik korostaa, ettd formaattiuu-
distusta ei pitdisi nahda irralliseksi ilmioksi vaan yhdeksi
monista tavoista sopeutua aikaan ja muotivirtauksiin,
kuten lehdet ovat aina joutuneet tekemaan.

Ei ratkaisevaa vaikutusta levikkiin tai
ilmoitustuloihin

Lehtien tilausmaariin formaattimuutoksella oli Ruotsissa
tyypillisesti positiivinen, joskin lyhytaikainen vaikutus
(Sternvik 2007, 277). Pysyvaa ratkaisua levikkiongelmiin
sivukoon muutokset eivat siten ole tuoneet. McKinsey
& Company puolestaan teki vuonna 2004 selvityksen
12 pienempaan sivukokoon siirtyneen eurooppalaisen
lehden levikki- ja ilmoitustulokehityksesta. Selvityksen
mukaan levikit kasvoivat 6-8 prosenttia ensimmai-

send uudistuksen jdlkeisena vuonna, mutta kasvu jai
yleensa lyhytaikaiseksi. Saman tutkimuksen mukaan
lehtien ilmoitustulot laskivat 7-12 prosenttia. (Pulk-
kinen 2008, 83.) Ruotsalaisissa lehdissa mainostulot
taas eivat palstasenteissa mitattujen mainosvolyymien
pienenemisesta huolimatta valttamatta vahentyneet,
koska lehdet onnistuivat nostamaan palstasentin hin-
taa. Esimerkiksi uudessa Dagens Nyheterissa koko sivun
mainoksen hinnaksi tuli noin 70 prosenttia vanhasta
koko sivun hinnasta, vaikka sivun koko pieneni puoleen
entisesta. (Sternvik 2007, 129-132.)

Lehtitalojen tavoitteena on siis levikin laskun pysadytta-
minen ja erityisesti nuorten lukijoiden kiinnostuminen
uudesta lehtiformaatista. Joissakin tapauksissa tdassa on
onnistuttu, mutta useimmiten levikin piristyminen on
ollut hetkellista ja lasku on sen jalkeen jatkunut. Yleis-
vaikutelma on, ettd formaattimuutos ei ole tuonut selvia
saati pysyvia muutoksia levikin kehitykseen. Esimerkiksi
Ruotsissa, Britanniassa ja Yhdysvalloissa myos tabloidi-
muotoisten pdivalehtien levikit ovat jatkaneet laskuaan
(Sternvik 2007, 214; Pulkkinen 2008; Rooney 1998).
Mediakonsultti ja suunnittelija Mario Garcia kuitenkin
viittaa brittildisten The Independentin ja The Timesin
levikkilukujen nousuun formaattimuutoksen jélkeen
(Garcia 2005). Levikkitilastot kuitenkin osoittavat myos
ndiden lehtien levikkien jatkaneen pienen nousun jal-
keen laskuaan.

Suomessa kokemuksia levikkikehityksesta ja mainos-
myynnista tabloidi-uudistuksen jalkeen on raportoitu
lahinna Hufvudstadsbladetista ja Itd-Hameesta. Huf-
vudstadsbladetin oman kasityksen mukaan uudistus oli
onnistunut. Laskeva levikkikehitys katkaistiin vuoden
2004 aikana, ja lehti onnistui tavoittamaan nuoria kau-
punkilaisia (Pulkkinen 2008, 87). Iimoitustulot laskivat
aluksi mutta kaantyivat sitten kasvuun (mt., 87). Levikki
kaantyi kuitenkin vuoden 2007 jalkeen uudelleen las-
kuun (Levikintarkastus 2013a). Ita-Hame muuttui for-
maattiuudistuksen yhteydessa viisipdivdisesta kuusi-
paivaiseksi ja korotti seka tilaus- etta ilmoitushintojaan.
Lehti menetti tilauksia, eika levikki myohemminkaan
l[ahtenyt kasvuun. lImoitustulot pysyivat Ita-Hameessa
uudistusta seuraavana vuonna ennallaan. (mt., 90.)
lisalmen Sanomat muutti formaattiaan vuonna 2006,
ja myos sen levikki jatkoi laskuaan muutoksen jalkeen
(Ukkola 2009; Levikintarkastus 2013a). Julkaisijoiden toi-
veet kaantaa levikin alamaki kompaktilla lehtimuodolla
uuteen nousuun eivat siis nayta toistaiseksi toteutuneen.
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Esimerkit osoittavat, etta tabloidiin siirtyminen ei ole
juuri vaikuttanut enempaa levikkiin, ilmoitustuloihin
kuin journalistiseen sisdltoonkaan. Viimeaikaisissa tab-
loidisiirtymissa voikin paljolti olla kyse my&s kansain-
valisesta trendista tai teollisuudenalan ndakemyksesta,
jonka suomalaisetkin mediayritykset ovat omaksuneet.
Hellgren ja Melin (1992) pitavat tallaista alan kognitii-
vista ndkemysta (industrial wisdom) jarjestelmatekijoi-
den (business systems) ohella olennaisena syyna sille,
millaisia esimerkiksi paperiteollisuuden kulloisetkin
ratkaisut ovat olleet.

Tabloidi on oma tyylilajinsa

Tabloidi ei ole ainoastaan kutistettu broadsheet, vaan
se on myos oma tyylilajinsa. Tabloidissa taiton perusyk-
sikkd on aukeama, ja taitto rakentuu broadsheetiin ver-
rattuna horisontaalisemmin. Pulkkisen mukaan sivun
keskustaan painottuva taitto ei onnistu aukeamalla,
koska keskitaite katkaisee keskustaan sijoitetun aineis-
ton. Tabloidi-aukeamalle on rakennettava selkea hierar-
kia. Pdaaihe hallitsee selvasti aukeamaa, ja sen ymparille
voidaan sovittaa pienia juttuja. Tabloidin taiton vaarana
on samanlaisten ratkaisujen toistaminen, joten uusia
ratkaisuja on aina kehiteltava lisaa. Niinpa lehdet joutu-
vat panostamaan tabloidin editointiin, visuaalisuuteen
ja paketointiin. Pulkkinen toteaa, etta tabloidin tekemi-
nen on siihen siirryttdessa ty6laampaa ja vaatii enem-
man suunnittelua. Pienempaan formaattiin siirtyminen
lisdd mallinnettua taittamista ja mittaan kirjoittamista.
(Pulkkinen 2008, 78-98.)

Ruotsalaiset ja suomalaiset lehtitalot ovat ostaneet
suunnitteluapua myos ulkomailta. Kansainvaliset suun-
nittelijat, kuten Ally Palmer, Terry Watson ja Ole Munk,
ovat avustaneet ja innostaneet suomalaisiakin lehtia
formaattimuutoksessa. Garcia Median toimitusjohtaja
ja suunnittelija Mario Garcia on avustanut ja seurannut
lehtien formaattimuutoksia kansainvalisesti. Hin puhuu
tabloidin puolesta ja pitaa tabloidi-formaattia jokseen-
kin valttamattdmana lehtien markkinakilpailussa. Han
kuitenkin puhuu tabloidista "mielentilana” (state of
mind), mika nakyy entista houkuttelevampana ja perso-
noidumpana sisaltona (Garcia 2005).

Garcian ohella myds amerikkalainen mediatutkija Roy
Clark uskoo pieneen formaattiin ja erityisesti “tabloidi-
mielialaan”. Hanesta kyse on ajatuksellisesta muutok-

sesta kompaktiin ja lukijaa miellyttavampaan lehtityy-
liin. Hdnen mukaansa kaikkien sanomalehtien pitaisi
kiinnittad huomionsa tabloidi-tyyliin, vaikka ne eivat
suunnittelisikaan formaattimuutosta (Clark 2006). Tab-
loidi mielentilana sisaltda enemman ihmisista kertovia
juttuja, henkildjuttuja ja trendien esiin nostamista (Gar-
cia 2005). Garcia ja Clark haluavat kuitenkin eroon tab-
loidin liittamisesta huonoon journalismiin ja korostavat
tabloidi-koon sopivan myds laatulehdistdlle.

Suunnittelijat varoittavat lehtia tyytymadsta pelkkaan
broadsheetin kutistamiseen. Sen sijaan lehti pitaisi
"keksia uudelleen” ja suunnitella se visuaalisemmaksi
ja vdhemman harmaaksi. Esimerkiksi etusivu on kuin
lehden mainosjuliste, jossa olisi oltava suuri kuva ja
padjutusta viestittava otsikko seka helpot navigointi-
ohjeet mutta mieluiten vain yhteen juttuun liittyvaa
tekstia (Garcia 2005). Asiantuntijat ovat korostaneet,
ettd tabloidiin siirtyminen edellyttaa uutta kuvallisem-
paa, tiivimpaa, idearikkaampaa ja yllatyksellisempaa
esitystapaa. Pulkkinen (2008, 98) kuitenkin arvioi, etta
Suomen rutinoituneista toimituksista ei valttamatta
I6ydy halua ja taitoa vastata uuden formaatin haastei-
siin, minka vuoksi lehti joudutaan kdytanndssa lahinna
kutistamaan pienempiin raameihin.

Tutkimuskysymykset ja kirjan rakenne

Tassa tutkimuksessa sanomalehtien siirtymaa broad-
sheet-koosta tabloidiin tarkastellaan kahden esimerk-
kilehden, Satakunnan Kansan ja Helsingin Sanomien
avulla. Satakunnan Kansa siirtyi tabloidi-kokoon 17.
tammikuuta 2012, Helsingin Sanomat 8. tammikuuta
2013. Tutkimuksella selvitetdaan:

1. Miten lehtien sisalté muuttui tabloidiin siirtymisen
yhteydessa?

2. Millaisia tavoitteita viestimet asettivat tabloidiin
siirtymiselle, miten siirtyminen kdytanndssa
organisoitiin ja millaisia kokemuksia toimituksilla
on ollut siirtyman seurauksista?

3. Miten yleiso on suhtautunut lehden sivukoon
muutokseen ja sen yhteydessa toteutettuihin
muihin uudistuksiin?



4. Miten ilmoittajat ja ilmoitusten myyjat ovat
suhtautuneet formaattimuutokseen, ja millaisia
kokemuksia heille on siita kertynyt?

Jokaista kysymystd tarkastellaan omassa luvussaan.
Luvussa 2 kuvataan lehtien sisallon muutoksia maa-
rdllisen sisallonanalyysin avulla. Tarkasteltavana ovat
muutokset teksti- ja kuva-aineiston seka juttu- ja kuva-
tyyppien osuuksissa. Juttutyyppianalyysilla tuotetaan
tietoa muutoksista tulkitsevan sisallon, raportoivan
sisallon ja palveluaineiston osuuksissa. Kuvatyyppien
analyysilla kartoitetaan kuvailmaisussa ja kuvituksen
henkilokeskeisyydessa tapahtuneita muutoksia. Ana-
lyysin taustalla on erityisesti kysymys sisallon mahdol-
lisesta kevenemisesta, uutismaisuuden vahenemisesta
ja henkilokeskeisyyden lisdantymisesta. Analyysilla
pyritaan siis vastaamaan tabloidi-uudistusten yhte-
ydessd ilmenneeseen huoleen, ettd lehti menettaa
uudistuksen yhteydessa aiempaa luonnettaan ja
muuttuu “iltapaivalehtimdisemmaksi”.

Luvussa 3 selvitetdadn toimitusten nakokulmasta
uudistuksen tavoitteita, toteuttamista ja vaikutuksia.
Analyysi perustuu toimituksissa tehtyihin teemahaas-
tatteluihin. Tavoitteena on koota tietoja ja nakemyksia,

jotka ovat hyodyllisid niin formaattimuutosta suunnit-
televille kuin sen jo tehneille toimituksille.

Luvussa 4 analysoidaan lukijoiden ndkemyksia ja koke-
muksia tabloidiin siirtymisesta. Tata varten koottiin
Helsingin Sanomien ja Satakunnan Kansan lukijoista
nuorten, keski-ikaisten ja idkkaiden fokusryhmat. Nii-
den kanssa kaydyissa keskusteluissa kaytiin lapi koke-
muksia lehden muodon ja sisallon muutoksista seka
uudistuksen vaikutuksista lukutottumuksiin.

Luvussa 5 selvitetaan ilmoittajien ja ilmoitusmyyjien
ajatuksia tabloidi-uudistuksesta, ilmoitusten hin-
noitteluista, uudistuksen vaikutuksesta ilmoittajien
mediastrategioihin sekd yleisemmin journalismista
mainosymparistona. Analyysi perustu ilmoittajien ja
ilmoitusmyyjien teemahaastatteluihin.

Paatosluvussa kootaan yhteen tutkimuksen keskeiset
tulokset ja arvioidaan sivukoon muutoksen merkitysta
toimituksille, lukijoille ja ilmoittajille.

Tutkimus tehtiin Tampereen yliopiston Journalismin,
viestinndn ja median tutkimuskeskuksessa (COMET) ja
sen rahoitti Helsingin Sanomain Saatio.
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Varovasti

s tabloidimaisemmaksi

Sanomalehden sisdltd ja sivukoko ovat periaatteessa
kaksi eri asiaa, mutta kdytdanndssa niiden uskotaan
ainakin jollain tavalla olevan sidoksissa toisiinsa. Taitto
luonnollisesti on erilaista tabloidi- ja broadsheet-
koossa, ja sivukoolla voi ndin olla vaikutusta myos
siihen, mitka juttukoot tuntuvat luontevilta tai kuinka
kuvapitoinen sivu ndyttda hyvalta. Kaikkein vahvimmin
sivukoon ja sisallon mielletty yhteys juontaa kuitenkin
historiasta. Viihteelliset iltapdiva- ja sensaatiolehdet seka
ilmaisjakelulehdet ovat usein olleet tabloidi-kokoisia,
kun taas laatulehtina pidetyt julkaisut on tyypillisimmin
julkaistu broadsheet-koossa. Tama perinne on johtanut
siihen, ettéd broadsheet-lehden muuttuessa tabloidi-
kokoon usein epdilldan, ettd myods sisdltd samalla
kevenisi ja alkaisi muistuttaa iltapdivalehtia.

Vaikka seka tabloidi-kokoisilla ettd "tabloidi-sisaltoisilla”
lehdilld on pitka historia (ks. luku 1), tabloidisaatio-
kasite yleistyi vasta 1990-luvulla. Silla viitataan yleensa
median lisdantyvaan kaupallisuuteen, yleisdlahtoisyy-
teen, sensaatiohakuisuuteen, henkilditymiseen seka
kuvien ja suurten otsikoiden korostumiseen leipateks-
tin kustannuksella. Tabloidisaatio viittaa historialliseen
kehitykseen, ja sitd on usein tutkittu maarallisen sisal-
I6nanalyysin keinoin vertaamalla esimerkiksi kansain-
valisten uutisten, kuvallisen aineiston, viihteellisten
juttujen ja juttupituuksien kehitystda (Aslama 2008,
26-27). Esserin (1999, 292) mukaan tabloidisaatiosta
on muodostunut epamadrdinen iskusana, joka voidaan
ottaa kdyttoon, kun halutaan moittia tai kiittaa joitakin
median tai yhteiskunnan kehityspiirteita. Han itse (ma.,
293) rajaa kasitteen kolmeen ulottuvuuteen: 1) muu-
toksiin aihealueissa (enemman viihdettd, vahemman
informaatiota), 2) muutoksiin esitystavassa (vdhemman
pitkia juttuja, enemman lyhyita juttuja ja kuvitusta), 3)
muutoksiin tyylissa (lukijoita puhutellaan epamuodolli-
semmin).

Tutkimuksissa tabloidisaatio on yleensa kuvattu kiel-
teiseksi ilmioksi. Sen on ndhty heikentdvan ihmisten

kykya osallistua yhteiskunnallisesti ja lisddvan yleison
puhuttelua pikemminkin kuluttajina kuin kansalaisina.
Tabloidisaatio-sanan avulla on ilmaistu huolta siita, etta
laatujournalismi olisi rappeutumassa ja mediamaisema
muuttumassa pelkaksi viihteeksi (Aslama 2008, 17-32).
Toisaalta tabloidiin siirtymisten yhteydessa julkaisijoita
on kritisoitu myds siitd, ettd ne eivat ota riittavasti huo-
mioon tabloidi-koon ominaispiirteita ja lukijaystavalli-
syytta. Naiden kriitikoiden mukaan broadsheet-lehti tal-
|6in ikdan kuin runnotaan vakisin pienempaan kokoon,
minkad vuoksi tulos on tylsa ja vanhanaikainen. (Anders-
son 2013.)

Vaikka tabloidisaatiota kutsutaan myos iltapaivalehti-
maistymiseksi, se ei tarkoita pelkdstdan sitd, ettd muut
viestimet omaksuisivat iltapaivalehtien piirteitd. Sen
sijaan kyse on laajemmasta mediakentdan muutoksesta,
jossa myds iltapdivalehdet omaksuvat piirteitd esimer-
kiksi aikakauslehdiltd ja verkkomediasta (Kivioja 2008,
205). On myos aivan mahdollista, ettd esimerkiksi jokin
tietty yleissanomalehti on "tabloidisoituneempi” kuin
jokin tietty iltapdivalehti. Tabloidisaatiota koskevien
tutkimusten tuloksia tulkitessa on edelleen kiinnitet-
tava huomiota siihen, mita tarkkaan ottaen on mitattu.
Juttujen lyheneminen, kuvien lisddntyminen ja aihepii-
rien painottuminen vapaa-aikaan eivat sinallaan todista
muista tabloidisaatioon liitetyistd piirteistd, kuten sen-
saatiohakuisuuden kasvusta tai huolettomuudesta
tietojen tarkastamisessa. Jos nditd piirteitd halutaan
todentaa empiirisesti, niille on luotava omat mittarinsa.

Tassa luvussa verrataan Helsingin Sanomien ja Satakun-
nan Kansan sisdltéd ennen ja jalkeen tabloidi-kokoon
siirtymisen. Lehted tarkastellaan lukijan ndkokulmasta
ja selvitetdan, onko uudistukseen liitetyille kielteisille
ennakkokasityksille katetta. Saavatko lukijat vdahem-
man luettavaa uudistuksen jalkeen kuin sitd ennen,
rikkovatko mainokset journalistista taittoa aiempaa
enemman, ja onko nahtdvissa merkkeja sisallon "tab-
loidisoitumisesta”? Muuttuvatko esimerkiksi tekstit



lyhyemmiksi, lisdantyykd kuvien suhteellinen
osuus, painottuuko ajankohtais- ja viihdeaineisto
kotimaan, ulkomaan ja talouden uutisaineiston
kustannuksella ja vdheneekd yksittdisestd jutusta
havaittavien lahteiden maara? Lisaksi selvitetdan
mahdollisia muutoksia paalevikkialuetta kasittele-
vien juttujen osuuksissa.

Analyysia varten Helsingin Sanomien ja Satakun-
nan Kansan koko journalistinen sisalto luokiteltiin
ja mitattiin seitsemdn pdivan ajalta seka ennen
uudistusta ettd sen jdlkeen. Tarkasteluun valittiin
joka kolmas paiva maaliskuun alusta. Nain saatiin
mukaan kaikki viikonpaivat niin, etta tarkasteltava
jakso kuitenkin laveni lahes kolmeksi viikoksi. Talla
tavoin jonkin yksittdisen uutistapahtuman toden-
nakaoisyys vaikuttaa tuloksiin on pienempi kuin jos
aineisto olisi kerdtty perdkkaisilta paivilta. Sata-
kunnan Kansassa maaliskuun tarkastelujakso oli
vuosilta 2011 ja 2012, Helsingin Sanomissa vuosilta
2012 ja 2013. Molemmissa tapauksissa siirtyma tab-
loidiin oli tehty paria kuukautta ennen jalkimmaista
tarkastelujaksoa. Tabloidiin oltiin siis jo ehditty hie-
man totutella, mutta silti kyse oli alkuvaiheesta.

Aineiston luokittelu pohjautuu monin osin Sano-
malehtien liiton Toimitustilastoon ja erityisesti sen
yhteydessa vuonna 2006 tehtyyn syventavaan sisal-
[6nanalyysiin (Toimitustilasto 2006). Kdytannon luo-
kittelutyon teki Satakunnan Kansan osalta Susanna
Vehmas ja Helsingin Sanomien osalta Esa Reunanen.
Koska yksityiskohtaisista luokitusohjeista (liite 1)
huolimatta luokittelussa on kuitenkin paljon tapaus-
kohtaista tulkintaa, on hyva etta yksi luokittelija on
koodannut sekéd lehtensd broadsheet- etta tabloidi-
version. Ndin luokittelijan "kdsialan” vaihtuminen ei
vaikuta muutosten arviointiin. Mahdolliset kasiala-
erot voivat hieman vaikuttaa Satakunnan Kansan
ja Helsingin Sanomien keskindisessa vertailussa,
mutta todennakaoisesti erot kuitenkin ovat pienia.
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Helsingin Sanomat sailytti vanhaa
rakennetta, Satakunnan Kansa jakoi
lehden kahtia

Helsingin Sanomat sadilytti tabloidi-uudistuksessa paa-
piirteittain entisen rakenteensa: etusivun tayttavat edel-
leen mainokset, ja uutisosastot seuraavat lehdessa kuta-
kuinkin entisessa jarjestyksessa. Uutisetusivu kuitenkin
siirrettiin heti ensimmaiselle aukeamalle, kun aiemmin
toisella sivulla olivat paakirjoitukset. Alkuviikon lehdissa
osien (niskojen) maara vaheni neljasta kolmeen. Lop-
puviikon uusiksi osiksi tulivat Torstai ja Lauantai, jotka
sisdltdvat vapaa-aikaan, kuluttamiseen, harrastuksiin ja
ihmissuhteisiin liittyvaa asiaa seka samoja teemasivuja,
joita julkaistiin broadsheet-lehden D-osassa. Perjantain

Nyt-liite ja TV-sivustot erotettiin tabloidissa omiksi osik-
seen, ja sunnuntain HS-tabloidi ilmestyi HS-broadshee-
tin tapaan viisiosaisena niin, ettad tabloidissakin olivat
tutut Sunnuntai-, Tyoeldama- ja Koti-osat. Kesalla 2013
Helsingin Sanomien alkuviikon lehtien kaksi ensim-
madistd osaa yhdistettiin niin, ettd A-osaan tulivat etu-
sivu, padkirjoitukset, uutisaukeama, kotimaan osasto,
kaupunkisivut, ulkomaat, talous ja urheily, ja entisesta
C-osasta tuli B-osa. Muutos sai lukijoilta myodnteista
palautetta, ja alkuviikon kaksiosaisuus jai lehden pysy-
vaksi rakenteeksi.

Satakunnan Kansassa rakenteen muutos tabloidiin siir-
ryttdessa oli Helsingin Sanomia selkedampi. SK-broad-
sheetissd niskojen maara ei mitenkdan yksiselitteisesti
kytkeytynyt lehden osastojakoon, vaan esimerkiksi



uutis- tai talousosasto saattoi jatkua edellisesta niskasta
seuraavaan. My0Os osastojen jarjestys vaihteli. Pysyvaa
SK-broadsheetissa oli se, ettd etusivu ja paakirjoitussivu
olivat lehden alussa ja sarjakuva- ja televisiosivut lehden
lopussa. Analyysijaksolla broadsheet-lehden niskojen
maara vaihteli kahdesta kolmeen, minka lisaksi perjan-
tainajulkaistiin tabloidi-kokoinenVirta-liite, sunnuntaina
tabloidi-kokoinen Sunnuntai-liite ja keskiviikkona tab-
loidi-kokoinen Asuntomedia-ilmoitusliite. SK-tabloidissa
lehden rakenne muuttui systemaattisemmaksi. Leh-
dessa on joka pdiva kaksi niskaa: uutismainen ykkososa
(jossa etusivun ja uutisosastojen lisdksi oli myds radio-
ja televisiosivut) sekd uusi Enemman-osa, joka sisaltaa
paakirjoitukset, mielipideosaston, kulttuuriosaston seka
monenlaista ajankohtais- ja teema-aineistoa. Myos sun-
nuntain pitkat lukujutut sijoittuvat Enemman-osaan.

Lehden rakenteen ndkokulmasta Satakunnan Kansan
muutos tabloidiin oli siis raju. SK-broadsheet oli raken-
teeltaan perinteinen maakuntalehti, jossa peruslehti
muodosti yhden kokonaisuuden. SK-tabloidissa lehden
jakautuminen kahteen selvasti omanlaiseensa osaan
tekee siitd selkedmman ja samalla myds “formaattimai-
semman”. Aiemman yhden Satakunnan Kansan sijasta
tilaajat tavallaan saavat nyt aamuisin kaksi luonteeltaan
aivan erilaista Satakunnan Kansaa. Oletettavasti luki-
joista osa kdyttdad enemman aikaa perusosan parissa ja
osa taas viihtyy paremmin Enemman-osan kanssa.
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Lehtien sivuala pieneni mutta
Helsingin Sanomat sadilytti juttualan
ennallaan

Yksi huoli lehden sivukoon muutoksen yhteydessad on
se, sdilyyko lehti yhtd runsaana kuin aiemmin. Sivukoon
pienentyessa puoleen sivumaaran pitdisi samalla kak-
sinkertaistua, jotta paperimaara pysyisi samana. Luki-
jan kasissa tallainen lehti tietysti tuntuu paksummalta.
Lehdessd, jossa sivumaardt ovat laskeneet, saatetaan
ajatella, ettd tabloidiin siirtymisella voitaisiin luoda luki-
joille mielikuvaa vahvistuvasta julkaisusta, vaikka lehti
todellisuudessa supistuu (Pulkkinen 2008, 70).

Paperimaarda olennaisempaa lukijalle on kuitenkin
journalistisen sisallon maara. Tabloidissa paperipinta-
alaa menee hieman "hukkaan”, koska aukeamien kes-
kelld on marginaali, joka usein jaa kayttamatta margi-
naalin ylittaviin teksteihin tai kuviin. Myos sivupdiden
seka yla- ja alamarginaalien osuus sivukorkeudesta on
tavanomaisilla uutissivuilla tabloidissa hieman suu-
rempi kuin broadsheetissa. Kun myds keski- ja sivumar-
ginaalien vaikutus otetaan huomioon, tavallisella mai-
noksettomalla uutissivulla juttualan osuus paperin koko
alasta on Helsingin Sanomien tabloidissa 82 prosenttia
ja broadsheetissa 88 prosenttia.? Satakunnan Kansassa
vastaavat osuudet ovat 85 ja 90 prosenttia.’ Broadsheet
ndyttda siis olevan tabloidia "kustannustehokkaampi”
formaatti sikali, ettd marginaaleilta ja sivupadilta jaa hie-
man enemman paperipintaa itse asiaan. Toisaalta jos
mainoksista saadaan tabloidissa vdhemmin palstasen-
tein sama huomioarvo ja hinta, voidaan sivuja vahentaa
tai kdyttdaa saastyneet palstasentit journalistiseen sisal-
toon. Tassa mielessa tabloidi voi olla "kustannustehok-
kaampi” formaatti.

2 Laskelmissa HS-broadsheet-sivun korkeus on 560
mm, ja juttualan korkeus mainoksettomalla uutissivulla

510 mm (avaussivuilla matalampi). HS-tabloidisivun

korkeus on 398 mm, ja juttualan korkeus mainoksettomalla
uutissivulla 350 mm (avaussivuilla matalampi). Sivun leveys
HS-broadsheetissa on 398 mm ja juttualan leveys 384 mm.
HS-tabloidissa sivun leveys on 280 mm ja juttualan leveys 260
mm.

3 Laskelmissa SK-broadsheet-sivun korkeus on 560
mm, ja juttualan korkeus mainoksettomalla uutissivulla

524 mm (avaussivuilla matalampi). SK-tabloidisivun

korkeus on 398 mm, ja juttualan korkeus mainoksettomalla
uutissivulla 368 mm (avaussivuilla matalampi). Sivun leveys
SK-broadsheetissa on 398 mm ja juttualan leveys 384 mm.
SK-tabloidissa sivun leveys on 280 mm ja juttualan leveys 258
mm.

Marginaalien ja sivupdiden koon ohella toimituksellisen
aineiston maaraan vaikuttaa olennaisesti myds mainos-
ten ala ja tahan puolestaan kulloinenkin taloudellinen
suhdanne, mainosmarkkinoiden rakenne ja mainosten
hinnoittelu. Analyysissa ei mainosten maaraa erikseen
mitattu, mutta on ilmeistd, etta ainakin Helsingin Sano-
missa mainosten osuus sivupinta-alasta oli tabloidi-leh-
dessa pienempi kuin broadsheet-lehdessa. Vaikka Hel-
singin Sanomien viikon sivumaara broadsheet-sivuina
mitattuna vaheni 354:std 320:een, lehden juttuala
vaheni vain prosentin (taulukko 2.1). Lehden paperi-
maara siis pieneni, mutta journalistisen sisallon maara
pysyi kutakuinkin ennallaan. Juttujen lukumaara pysyi
kdytannossa samana. Myos Satakunnan Kansassa sivu-
pinta-ala vaheni enemman kuin juttupinta-ala. Satakun-
nan Kansassa kuitenkin myds juttupinta-ala ja juttujen
lukumaara vahenivat selvasti.

Seka Helsingin Sanomat etta Satakunnan Kansa siis pie-
nenivat kymmenisen prosenttia tabloidi-uudistuksen
jalkeen vuoden takaiseen verrattuna. Helsingin Sano-
mat kuitenkin kompensoi tata muutosta silld, etta jour-
nalistisen aineiston osuus sivualasta kasvoi, eika juttuala
tai juttujen maara juuri muuttunut. On kuitenkin mah-
doton sanoa, miten juttuala olisi kehittynyt, jos formaat-
timuutosta ei olisi tehty. Suurin sivumaaraan vaikuttava
tekija lienee mainonta, ja on vaikea sanoa, mika osuus
mainosmaaran muutoksessa oli formaattimuutoksella,
mika printtimedian aseman yleisellda heikentymiselld
mainosmarkkinoilla ja mikda mahdollisilla muilla mai-
nonnan suhdanteisiin vaikuttavilla tekijoilla.

Lehden laajuuden muutokset Helsingin Sanomissa
ja Satakunnan Kansassa olivat samansuuntaisia kuin
vuosien 2004 ja 2006 vadlilla tabloidiin siirtyneissa
ruotsalaislehdissa. Sternvik (2007, 137-139) selvitti
sivumaaran muutoksen yhdeksdssa suuressa paivaleh-
dessd, ja vahennykset olivat yhdesta kahdeksaantoista
prosenttia. Keskimadrin sivumaara pieneni noin 20
broadsheet-sivua viikossa, mika on samaa suuruusluok-
kaa kuin Helsingin Sanomissa ja Satakunnan Kansassa.
Ruotsalaislehdissa my0s journalistinen aineisto vaheni.
Yleensa vahennys oli suurin piirtein samansuuruinen
kuin sivualan vahennyskin. Ainoastaan Nerikes Alle-
handa muistutti Helsingin Sanomia siing, etta sivualan
vahenemisesta huolimatta journalistisen aineiston ala
pysyi ennallaan. (Mt. 142-143.) Vaikka muutokset Suo-
messa ja Ruotsissa olivat ndinkin samansuuntaisia, olisi
silti rohkeaa vaittad, ettd ne johtuivat sivukoon muu-
toksesta. Kyse voi olla yleisemmasta sanomalehtialan



Taulukko 2.1. Muutokset Helsingin Sanomien ja Satakunnan Kansan laajuudessa.

Sivumaara broadsheet-sivuina

Sivuala palstametreiné (palstaleveys 48 mm)
Juttuala palstametreina (48 mm)

Juttumaara (kpl)

Juttualan osuus sivualasta (%)

Sivumaara broadsheet-sivuina

Sivuala palstametreinéd (palstaleveys 48 mm)
Juttuala palstametreina (48 mm)

Juttumaara (kpl)

Juttualan osuus sivualasta (%)

ja mainosmarkkinoiden trendista. Tahan viittaa myos
Anderssonin (2013) ruotsalaislehtia koskenut tutkimus,
jossa lehtien sisaltomuutokset olivat samansuuntaisia
siita rilppumatta, olivatko ne vaihtaneet sivukokoa vai
eivat.

Osastojakaumassa siirryttiin hieman
kohti kulttuuria ja vapaa-aikaa

Sanomalehden keskeinen arkkitehtuuri muodostuu
sen osastojaosta. Sekd Helsingin Sanomissa ettd Sata-
kunnan Kansassa tarkeimmat osastot sailyivat, mutta
etenkin Satakunnan Kansassa niitad jarjesteltiin uudel-
leen lehden jakautuessa aiempaa selvemmin kahteen
osaan. Tabloidi-uudistuksiin kohdistettujen odotusten
ja pelkojen perusteella voisi olettaa, ettd uudistuksessa
nimenomaan Satakunnan Kansan Enemman-osaan
sijoitettu, ihmisldheisempi, keskustelevampi ja viih-
teellisempi aineisto olisi lisddntynyt uutismaisemman,
politiikan ja talouden aineiston kustannuksella. HS-tab-
loidissa tallaista aineistoa koottiin muun muassa uusiin
Torstai- ja Lauantai-osiin.

Lehden osastojen analyysissa sovellettiin Sanomaleh-
tien liiton Toimitustilastossa kaytettya osastojakoa. Siina

Helsingin Sanomat

Broadsheet Tabloidi Muutos (%)
354 320 -10

1644 1486 -10

784 779 -1

1474 1482 1

48 52 10

Satakunnan Kansa

Broadsheet Tabloidi Muutos (%)
206 188 -9

957 873 -9

566 525 -7

1296 1159 -1

59 60 2

kaikkein monimuotoisin luokka on "ajanviete”, johon on
sijoitettu osastoja henkilosivuista, sunnuntaisivuihin,
teemasivuihin sarjakuviin ja saahan. Juuri ajanviete-
osaston osuuden kasvua voi pitda tabloidisaatio-ole-
tuksen mukaisena osoituksena lehden sisallon kevene-
misesta ja kuluttajaorientaation voimistumisesta kansa-
laisorientaation kustannuksella, niin ongelmallisia kuin
tallaiset yleistykset toisaalta ovatkin. Myos urheilu- seka
radio- ja televisio-osastot voi ajatella omalla tavallaan
viihde-orientoituneiksi.

Helsingin Sanomissa suurin muutos osastojakaumassa
liittyi suoraan sivukoon muutokseen: koska uutisau-
keama sailyi edelleen aukeamana, sen laajuus pieneni
puoleen. Etusivu puolestaan muuttui etuaukeamaksi,
ja periaatteessa sen ala olisi voinut pysya lahes ennal-
laan. Alkuvuoden 2013 HS-tabloidissa kuitenkin lehden
nimid julkaistiin paivittdin noin neljan sentin korkuisena
palkkina, mika pienensi juttualaa broadsheet-etusivuun
verrattuna.* Toiseksi eniten vdheni yleisbnosaston
osuus. HS-broadsheetissa yleisénosasto oli tyypillisesti
vajaan kahden sivun laajuinen, HS-tabloidissa se oli
yleensa reilut kaksi tabloidisivua. Osastoista osuuttaan
kasvattivat seka kotimaa etta ajanviete. Ulkomaan osas-
ton osuus pieneni vajaan kymmeneksen.

4 Mydhemmin vuonna 2013 etuaukeaman raskas
nimidpalkki korvattiin pienemmalla HS-logolla, ja nédin
etusivulle saatiin hieman lisda juttualaa.
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Taulukko 2.2. Helsingin Sanomien osastojakauma broadsheet- ja tabloidi-lehdissa.

Broadsheet

pcm

Etusivu (premisivu) 2635
Uutisaukeama 5140
Paakirjoitussivu 2649
Kulttuuri 7165
Kotimaa, kaupunki, 10105
Ulkomaat 5596
Talous 5783
Urheilu 7722
Ajanviete 20252
Yleisolta 3992
Radio ja televisio 7388
Yhteensa 78428

Osuuden

Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pem % % %
2414 3 3 -8
2427 7 3 -52
2342 3 3 -11
7205 9 9 1
11313 13 15 13
5064 7 7 -9
5885 7 8 2
7576 10 10 -1
22464 26 29 12
3285 5 4 -17
7928 9 10 8
77904 100 100 0

“Osuuden muutos” tarkoittaa, kuinka paljon prosenttiosuus tabloidi-lehdessd poikkeaa prosenttiosuudesta broadsheet-lehdessa.
Muutokset voivat olla useita prosentteja, vaikka prosenttiyksikon tarkkuudella osuudet olisivat pysyneet samana.

Satakunnan Kansassa muutokset olivat Helsingin
Sanomia suurempia. Enemman-osaan sijoitetut
osastot saivat uudistuksessa lisaa tilaa ja vastaavasti
uutisosaan jatetyt menettivat. Tama tukee oletusta,
etta uudistuksessa lehden painopistettd suunnattiin
yhteiskuntakoneistojen kuvauksesta (talous, ulko-
maat) ihmisten vapaa-ajan, kulutuksen, viihteen ja
kulttuurin suuntaan. Kiinnostava piirre kuitenkin on se,
ettd eniten lisaa tilaa sai ajanvietteen sijasta kulttuuri.
Ajanvietteen osuus sdilyi kutakuinkin ennallaan, ja

palstasentit jopa hieman vahentyivat. Muutos vai-
kuttaa tietoiselta, silla siina missa SK-broadsheetissa
oli tyypillisesti yhden sivun yhtendinen kulttuuri-
osasto, siind SK-tabloidissa kulttuuriosasto kattoi
usein neljakin tabloidi-sivua. Kyse ei mydskaan ole
siitd, ettd uudessa tabloidissa viihdeaineistoa olisi
sijoitettu kulttuuriosastoon. Kulttuuriosaston ilme
sdilyi edelleen "kulttuurimaisena”. Satakunnan Kan-
san kulttuuriosaston muutosta tarkastellaan tarkem-
min juttutyyppierittelyn yhteydessa.

Taulukko 2.3. Satakunnan Kansan osastojakauma broadhseet- ja tabloidi-lehdissa.

Broadsheet

pcm

Etusivu 2848
Paakirjoitussivu 2673
Kulttuuri 2691
Kotimaa, kaupunki, uutiset 11294
Ulkomaat 4556
Talous 2480
Urheilu 7359
Ajanviete 14198
Yleisélta 2423
Radio ja televisio 6038
Yhteensa 56560

Osuuden

Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pcm % % %
2563 5 5 -3
2698 5 5 9
4140 5 8 66
10407 20 20 -1
3086 8 6 -27
1861 4 4 -19
6847 13 13 0
13560 25 26 3
2399 4 5 7
4955 11 9 -12
52516 100 100 0



Osastojaon perusteella tabloidisaatio-teesi nadyttaa
siis saavan hieman tukea. Ajanvietteen ihmislaheiset
sekd vapaa-aikaan, kulttuuriin ja kuluttamiseen liit-
tyvat sivut lisdsivat osuuttaan samalla kun erityisesti
ulkomaan uutissivujen osuus pieneni. Satakunnan
Kansan kulttuuriosaston kasvua ja ulkomaanosaston
pienenemista lukuun ottamatta muutokset ovat silti
vahaisia. Ne ovat kuitenkin samansuuntaisia ruotsa-
laislehtien uutissivuilla vuodesta 1990 vuoteen 2010
havaitun trendin kanssa: politiikan, talouden ja yhteis-
kunnallisten kysymysten osuus vaheni kymmenisen
prosenttia, kun taas onnettomuuksien ja rikosten
osuus kasvoi. Sen sijaan niin sanotun human interest
-aineiston osuus vaheni yksissa lehdissa mutta lisdan-
tyi toisissa. Muutoksilla ei nayttanyt olevan yhteytta sii-
hen, olivatko lehdet siirtyneet tarkastelujakson aikana
tabloidi-kokoon vai eivdt. (Andersson 2013.)

Juttutyypeissa suunnattiin uutisista
hieman ajattomampaan suuntaan

Osastojaon ohella sanomalehted rakenteistavat erilaiset
juttutyypit. Sanomalehti jakautuu karkeasti uutismaisiin
juttuihin, mielipidejuttuihin ja palveluaineistoon. Uutis-
maisiin juttuihin on tdssa luettu varsinaisten ajankoh-
taisten uutisten lisdksi viihteelliset lukemistot ja feature-
jutut, henkilojutut, kritiikit ja esittelyt seka uutisanalyysit.
Mielipidejuttuihin kuuluvat paakirjoitusten, kolumnien
ja kommenttien lisdksi yleisonosastojutut, tekstiviestiko-
koomat sekd muista viestimistd ja netista poimitut sitaatit.
Palveluaineisto koostuu paaasiassa luettelonomaisesta
tai taulukkomaisesta aineistosta, kuten tapahtumakalen-
tereista, tv-ohjelmista, porssitaulukoista, urheilutulok-
sista ja saatiedotuksista. Alla esitetty kaavio havainnollis-
taa juttutyyppien sijoittumista ndihin paaluokkiin.

Taulukko 2.4. Uutismaiset jutut, mielipidejutut ja palveluaineisto juttutyyppeineen.

Uutismaiset jutut
Varsinaiset uutisjutut ”Ajattomat jutut” Kainalojutut Muut
Varsinaiset uutisjutut Viihdelukemisto, feature Taustajuttu Vinkkijutut
Henkildjuttu Tietolaatikko Kritiikit, esittelyt

Muu kainalojuttu Uutisanalyysit

Muut uutismaiset

Mielipidejutut

Toimituksen mielipiteet ” Asiantuntijoilta”
Paakirjoitus

Toimittajan artikkeli (kolumni)
Toimittajan kommentti

"Muut lehdet", sitaatit
Ulkopuolisen artikkeli

Suurelta yleisolta Muut
Yleisonosastojuttu
Tekstiviestikokooma
Netistd poimittua

Muut mielipidejutut

Palveluaineisto

Radion ja television ohjelmatiedot
Urheilu- ja pelitulokset, pelivihjeet
Henkilbuutiset (luettelomaiset merkkipaivapalstat yms.)

Tapahtumakalenterit

Pdrssi- ja rahastotaulukot

Saatiedotukset
Paivyritiedot

Viihde (pilapiirrokset, sarjakuvat, tietokilpailut, ristikot yms.)

Oikaisut
Muu palveluaineisto
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Uutismaisilla jutuilla lehti tarjoaa lukijoille journalisti-
sesti toimitettuja tietoja, taustoja ja elamyksia. Mielipi-
dejutuilla lehti puolestaan tarjoaa pohdintaa, keskuste-
lua ja my6s kutsuu lukijoitaan osallistumaan keskuste-
luun. Palveluaineisto taas antaa lukijoille kdytanndllista
tietoa ja ajanvietettd ilman erityisempda journalistista
panosta. On mahdollista, etta tabloidi-kokoon siirtymi-
sen yhteydessa lehdet painottavat uudella tavalla ndita
kolmea aineistotyyppia. Uutisten kustannuksella saate-
taan esimerkiksi painottaa mielipideaineistoa, jotta voi-
taisiin sen avulla tuoda lisdarvoa uutiset jo sahkdisesta

mediasta kuulleille lukijoille. Vastaavasti on mahdol-
lista, etta yhteiskunnallista uutisorientaatiota taitetaan
kohti kuluttajaa arjessaan ja vapaa-ajassaan opastavan
palveluaineiston tuottamista.

Muutokset uutismaisen, mielipiteellisen ja palveluai-
neiston suhteissa eivat kuitenkaan olleet huomattavia.
Uutismaisten juttujen osuus sailyi kutakuinkin ennal-
laan molemmissa lehdissd, eika mielipide- tai palvelu-
aineiston osuuskaan juuri muuttunut.

Taulukko 2.5. Uutismaiset ja mielipiteelliset jutut seka palveluaineisto Helsingin Sanomissa ja

Satakunnan Kansassa.

Helsingin Sanomat

Osuuden

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos

pcm pecm % % %

Uutismaiset 56599 56605 72 73 1

Mielipiteelliset 8905 8229 11 11 -7

Palveluaineisto 12923 13070 16 17 2

Yhteensa 78428 77904 100 100 0
Satakunnan Kansa

Osuuden

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos

pcm pcm % % %

Uutismaiset 41000 38166 72 73 0

Mielipiteelliset 5778 5548 10 11 3

Palveluaineisto 9782 8802 17 17 -3

Yhteenséa 56560 52516 100 100 0




Uutismaiset jutut

Seuraavaksi tarkastellaan vield erikseen muutoksia
uutismaisten ja mielipiteellisten juttutyyppien seka pal-
veluaineiston jakaumissa. Uutismaisten juttutyyppien
luokittelu kertoo, kuinka suuri osa lehtien uutismaisesta
aineistosta on ajankohtaista uutistarjontaa (uutisjutut)
ja kuinka suuri osa ajattomampaa, taustoittavampaa
tai viihdyttdvampad tarjontaa (lukemisto- ja feature-
jutut seka henkilojutut). Toiseksi luokittelu kertoo, missa
maarin lehdet kasittelevat aiheita yksittaisina juttuina ja
missa madrin useiden juttujen kokonaisuuksina. Moni-
elementtiset juttukokonaisuudet kertovat modernista
journalistisesta lahestymistavasta, jossa perinteisen
uutismuodon rinnalla annetaan lukijalle mahdollisuus
silmdtd asian ydinkohtia tietolaatikosta tai lukea tiivis
esitys aiheen taustoista. Tabloidisaatio-teesin mukaan
tabloidi-lehdissa lukemisto-, feature ja henkildjuttujen
pitdisi painottua aiempaa enemman. Samoin voi olet-
taa, ettd jo pitkdan jatkunut trendi juttujen palastelusta
padjutusta ja kainalojutuista koostuviksi kokonaisuuk-
siksi (Pulkkinen 2008, 181-198) olisi saanut tabloidi-
uudistuksessa viela lisasykayksen.

Vastoin odotuksia erilaisten kainalojuttujen osuus Hel-
singin Sanomissa kuitenkin vaheni selvasti. Kainalojut-
tuja sisaltavien juttukokonaisuuksien maara ei kuiten-
kaan muuttunut: HS-broadsheetissa niita julkaistiin 134
ja HS-tabloidissa 138, ja juttukokonaisuuksien paajuttu-
jen osuus lehden kaikista uutismaisista jutuista kasvoi
12:sta 13:een prosenttiin. Uutismaisia kainalojuttuja oli
siis HS-tabloidin juttukokonaisuuksissa vahemman kuin
broadsheetissa. Erityisen selvasti (106:sta 62:een) vaheni
"muiden kainalojuttujen” lukumaara. Tietolaatikoiden ja
-grafiikoiden lukumééra sen sijaan kasvoi hieman.

Oletus  ajankohtaisuutistarjonnan  korvautumisesta
ajattomammalla, taustoittavammalla ja viihdyttavam-
malla aineistolla sai Helsingin Sanomissa hieman tukea.
Feature- ja teemajuttujen osuus kasvoi 7 prosentilla,
henkildjuttujen 18 prosentilla ja taustoittavien uutisa-
nalyysien osuus perati 63 prosentilla. Taustakainaloiden
osuus tosin samalla vaheni 24 prosenttia, mutta niiden
osuus broadsheetissdkin oli hyvin vahdinen. Varsinais-
ten uutisjuttujen osuus vaheni hieman, ja kuten jo
todettiin, uutismaisten kainalojuttujen osuus vaheni
huomattavasti.
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Taulukko 2.6. Uutismaisten juttutyyppien osuudet Helsingin Sanomissa.

Osuuden

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos

pcm pcm % % %

Uutisjuttu 21860 21511 39 38 -2
Feature, teemat 8932 9532 16 17 7
HenkilGjuttu 5218 6177 9 11 18
Uutisanalyysi 1355 2203 2 4 63
Taustakainalo 591 447 1 1 -24
Tietolaatikko tai -grafiikka 3019 2307 5 4 -24
Muu kainalojuttu 4280 3111 8 5 =27
Vinkkijuttu 3699 3878 7 7 5
Kritiikit ja esittelyt 6047 6005 1 11 -1
Muu uutismainen juttu 1598 1433 3 3 -10
Yhteensa 56599 56605 100 100 0

Satakunnan Kansassa muutokset olivat Helsingin Sano-
mia suurempia ja selvdsti uutismaisesta ajattomaan ja
henkildivaan suuntaan. Seka feature- ja teemajuttujen
ettd henkildjuttujen osuudet kasvoivat noin puolella,

seka broadsheetissa etta tabloidissa oli hyvin vahai-
nen. Vaikka uutismaisten kainalojuttujen ala pieneni,
kainalojuttuja sisaltavien juttukokonaisuuksien luku-
madra ei Satakunnan Kansassakaan juuri muuttunut.

kun taas uutisjuttujen ja erityisesti uutismaisten kai- Juttukokonaisuuksien pddjuttujen osuus kaikista
nalojuttujen osuudet vahenivat. Taustakainalot olivat uutismaisista jutuista pysyi 13 prosentissa.
poikkeus, mutta Satakunnan Kansassa niiden osuus
Taulukko 2.7. Uutismaisten juttutyyppien osuudet Satakunnan Kansassa.
Osuuden
Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pcm pcm % % %
Uutisjuttu 20715 17572 51 46 -9
Feature, teemat 4755 6309 12 17 43
Henkildjuttu 3061 4775 7 13 68
Uutisanalyysi 173 184 0 0 14
Taustakainalo 246 514 1 1 124
Tietolaatikko tai -grafiikka 1956 1087 5 3 -40
Muu kainalojuttu 2158 1471 5 4 -27
Vinkkijuttu 3184 2653 8 7 -10
Kritiikit ja esittelyt 3995 2777 10 7 -25
Muu uutismainen juttu 757 825 2 2 17
Yhteensa 41000 38166 100 100 0



Vaikka Satakunnan Kansan kulttuuriosasto laajeni  ja kattaa suuren osan "muista kainalojutuista” Se ei
tabloidi-uudistuksessa selvasti, kritiikkien ja esittelyjen kuitenkaan muuta muuksi sita, ettd kulttuuriosaston
osuus lehdessa kuitenkin vaheni. Kulttuurioston juttu-  kasvu oli yksi Satakunnan Kansan tabloidi-uudistuksen
alasta kritiikkien ja esittelyjen osuus putosi 40 prosen-  suurimmista muutoksista ja ettd tama kasvu perustui
tista 20 prosenttiin (taulukko 2.8). Tassa mielessa kult-  suurelta osalta aiempaa runsaampaan henkildjuttutar-
tuuriosaston profiili siis muuttui, vaikka yleisilmeeltddn  jontaan.

se sailytti selvasti viihdesivuista erottuvan luonteensa.

Kulttuuriosastossa lisddntyivat erityisesti henkildjutut.  Uutismaisten juttutyyppien analyysin perusteella seka
SK-tabloidin kulttuuriosastoon luokiteltiin myds auke- ~ Helsingin Sanomien ettd Satakunnan Kansan sisaltd
aman juttu porilaista urheilua koskevasta ndyttelystd,  ndyttdd muuttuneen hieman ajattomampaan, henki-
vaikkei sivulla ollut kulttuuriosaston tunnusta. Tama

[6ivdampaan ja viihteellisempdan suuntaan. Tabloidi-
selittda kulttuuriosaston kasvusta 412 palstasenttida =~ soitumisteesi saa siis talta osin hieman tukea. Useista
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Taulukko 2.8. Juttutyyppien jakauma Satakunnan Kansan kulttuuriosastossa.

Broadsheet Tabloidi

pcm
Uutisjuttu 921
Feature, teemat 0
Henkildjuttu 422
Taustakainalo 0
Tietolaatikko tai -grafiikka 91
Muu kainalojuttu 39
Vinkkijuttu 13
Kriitiikki tai esittely 1085
Muu uutismainen juttu 73
Toimittajan artikkeli,

kolumni tai essee 47
Toimittajan kommentti 0
Yhteensa 2691

jutuista koostuvien juttukokonaisuuksien maara sen
sijaan pysyi ennallaan ja uutismaisten kainalojuttu-
jen osuus juttualasta pieneni molemmissa lehdissa.
Juttujen "palastelu” ei siis nayta lisddntyneen tab-
loidi-uudistuksen yhteydessa.

Mielipidejutut

Mielipidejutuillaan lehdet voivat tdydentda ja taus-
toittaa uutisaineistoa sekd antaa tilaa julkiselle
keskustelulle. Viime vuosina journalismin tulkitse-
vuuden ja mielipiteellisyyden on nahty kasvaneen
(Kivioja 2008, 50; Valiverronen & Kunelius 2009), ja
tahan ovat antaneet tilaa erityisesti uutissivuilla-
kin yleistyneet toimittajien kommentit ja kolumnit.
Kuten edelld jo havaittiin, tabloidiin siirtyminen ei
juuri muuttanut uutisaineiston, mielipideaineiston
ja palveluaineiston valisid suhteita. Helsingin Sano-
missa mielipideaineiston osuus hieman vaheni ja
Satakunnan Kansassa kasvoi.

Osuuden
Broadsheet Tabloidi muutos
pcm % % %
420 34 10 -70
248 0 6
2108 16 51 225
8 0 0
61 3 1 -56
310 1 7 416
0 0 0 -100
818 40 20 -51
150 3 4 33
0 2 0 -100
18 0 0
4140 100 100 0

Lehtien mielipideaineiston voi jakaa karkeasti kolmeen
ryhmdan: 1) lehden omat mielipiteet paakirjoituksissa,
toimittajien artikkeleissa ja toimittajakommenteissa,
2) asiantuntijamielipiteet yliokirjoituksissa ja sitaatti-
palstoilla, 3) suuren yleison mielipiteet varsinaisissa
yleisbnosastojutuissa, tekstiviestikokoomissa ja netti-
poiminnoissa. Vaikka mielipideaineiston kokonaismaara
ei olisi muuttunut, ndiden ryhmien suhteissa voi olla
huomattaviakin muutoksia. Voi esimerkiksi olettaa, etta
journalismin vaditetty mielipiteellistymistrendi nakyisi
nimenomaan toimittajien omien mielipiteellisten juttu-
jen osuuden kasvuna.

HS-tabloidissa toimituksen omien mielipidejuttujen
osuus olikin hieman suurempi kuin HS-broadsheetissa,
ja erityisesti yleisdnosastojuttujen osuus oli vahentynyt.
Paakirjoitusten ja toimittajien artikkeleiden osuudet
kasvoivat hieman, vaikka palstasenteissa mitaten niiden
ala pysyi kutakuinkin ennallaan. Sen sijaan toimittajien
kommentit juttukokonaisuuksien yhteydessa vahenivat
selvasti.
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Taulukko 2.9. Mielipiteellisten juttutyyppien osuudet Helsingin Sanomissa.

Osuuden
Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pcm pcm % % %
Paakirjoitus 960 1070 1 13 21
Toimittajan artikkeli 2195 2184 25 27 8
Toimittajan kommentti 292 176 3 2 -35
Toimituksen mp. yht. 3446 3430 39 42 8
Muut lehdet, sitaatit 235 242 3 3 11
Ulkopuolisen artikkeli 1019 876 1 11 -7
Asiantunt. mp. yht. 1254 1117 14 14 -4
Yleis6nosastojuttu 3980 3155 45 38 -14
Tekstiviestikokooma 0 0 0 0
Netista poimittua 0 261 0 3
Yleisén mp. yht. 3980 3416 45 42 -7
Muu mielipiteellinen 225 265 3 3 28
Yhteensa 8905 8229 100 100 0

Satakunnan Kansassa muutokset mielipiteellisten
juttutyyppien jakaumissa olivat jokseenkin tdysin
toisensuuntaisia kuin Helsingin Sanomissa. Toimi-
tuksen mielipidejuttujen osuus vaheni, ja seka asian-
tuntijoiden ettd suuren yleison mielipidejuttujen
osuus kasvoi. Toimituksen omien mielipidejuttujen
osalta lehtien valilla oli eroa erityisesti toimittajien

artikkeleiden osuuksissa. Helsingin Sanomissa nii-
den ala pysyi ennallaan ja osuus kasvoi, kun taas
Satakunnan Kansassa niiden ala vdheni selvasti ja
osuus mielipidejutuista putosi kolmanneksen. Sen
sijaan padkirjoitusten osuus kasvoi ja toimittajan
kommenttien osuus vaheni molemmissa lehdissa

samaan tapaan.




Taulukko 2.10. Mielipiteellisten juttutyyppien osuudet Satakunnan Kansassa.

Osuuden
Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pcm pcm % % %
Paakirjoitus 621 720 11 13 21
Toimittajan artikkeli 1283 828 22 15 -33
Toimittajan kommentti 293 203 5 4 -28
Toimituksen mp. yht. 2197 1751 38 32 -17
Muut lehdet, sitaatit 229 347 4 6 57
Ulkopuolisen artikkeli 845 762 15 14 -6
Asiantunt. mp. yht. 1074 1109 19 20 8
YleisOnosastojuttu 1011 1253 17 23 29
Tekstiviestikokooma 476 372 8 7 -19
Netista poimittua 30 144 1 3 404
Yleisén mp. yht. 1516 1769 26 32 21
Muu mielipiteellinen 991 920 17 17 -3
Yhteensa 5778 5548 100 100 0
Journalismin  vaditetty mielipiteellistymistrendi ei unista oli l1dhes kahden tabloidi-sivun kokoinen. Tata

ndyta jatkuneen, jos mittarina pidetadan muutoksia
toimittajien mielipiteellisten  juttujen osuuksissa.
Paakirjoitukset tosin ovat saaneet hieman lisaa tilaa
sekd Helsingin Sanomissa ettda Satakunnan Kansassa,
mutta toimittajien artikkelien ja erityisesti uutiskom-
menttien ala on vahentynyt selvdsti. Ehka toimittajien
uutiskommentteihin on jo hieman kyllastytty ja niiden
kayton on katsottu valilla menneen liiallisuuksiin. Seka
Helsingin Sanomissa ettd Satakunnan Kansassa niiden
osuus mielipidejutuista vdheni tabloidi-uudistuksen
yhteydessa kolmanneksen. Sen sijaan uudempi tulo-
kas, uutisanalyysi (joka tdssa luokiteltiin uutistyyppi-
siin juttuihin), lisdsi osuuttaan molemmissa lehdissa,
joskin Satakunnan Kansassa niitda oli kummallakin
tarkastelujaksolla vain kaksi. HS-broadsheetissa sen
sijaan uutisanalyyseja oli neljatoista ja tabloidissa kak-
sitoista. Tabloidissa Helsingin Sanomien uutisanalyysit
kuitenkin olivat keskimaarin suurempia, minkd vuoksi
niiden kokonaisala viikon aikana kasvoi puolella. HS-
tabloidissa uutisanalyysia (HS-analyysi) kaytettiin jopa
osaston avausjuttuna: esimerkiksi ulkomaan osaston
avannut analyysi Pohjois-Korean johtajasta Kim Jong-

voi pitdd osoituksena toimituksen oman tulkinnan ja
taustoituksen arvostuksesta, vaikka toimittajien var-
sinaisesti mielipiteellisten juttujen osuus vahentyikin.

Palveluaineisto

Palveluaineisto koostuu pdaasiassa luettelonomaisesta
tai taulukkomaisesta aineistosta, kuten tapahtumaka-
lentereista, tv-ohjelmista, urheilutuloksista, saatiedo-
tuksista ja porssitaulukoista. Palveluaineistoon on tassa
luettu myds viihde, kuten tietokilpailut, ristikot, pilapiir-
rokset ja sarjakuvat. Kaikkiaan palveluaineisto kattoi
noin 17 prosenttia molempien lehtien seka broadsheet-
etta tabloidi-versioista.

Helsingin Sanomissa tabloidi-uudistuksen yhteydessa
eri palveluaineistotyyppien osuudet muuttuivat huo-
mattavasti. Havidjia olivat erityisesti urheilu- ja pelitu-
lokset, porssi- ja rahastotaulukot, sdatiedotukset seka
paivyritiedot. Naiden kaikkien osuudet pienenivat
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Taulukko 2.11. Palveluaineiston jakauma Helsingin Sanomissa.

Broadsheet Tabloidi

pcm
RTV-ohjelmatiedot 4361
Urheilu- ja pelitulokset 1141

Henkilduutiset (luettelomaiset) 8

Tapahtumakalenterit 1368
Porssi- ja rahastotaulukot ym. 1536
Séatiedotukset 1848
Paivyritiedot 147
Viihde (kilpailut, sarjakuvat ym.) 2425
Oikaisut 46
Muu palveluaineisto 42
Yhteensa 12923

useilla kymmenilla prosenteilla. Voittajia taas olivat
radio- ja tv-ohjelmatiedot, kilpailut ja sarjakuvat. Luet-
telomaisten henkilduutisten ja oikaisujen osuudet
kasvoivat moninkertaisiksi mutta pysyivat silti pienina.
Urheilu- ja pelitulosten osuuden pienentamisen vai-
kuttaa harkitulta ratkaisulta, ja silla on ehka pyritty
myods kustannussadstoihin, silla tulosten keraaminen
voi olla tyolasta ja se ajoittuu usein iltaan. Ehka urhei-

Osuuden

Broadsheet Tabloidi muutos

pcm % % %
5255 34 40 19
692 9 5 -40
89 0 1 995
1428 11 11 3
1090 12 8 -30
1305 14 10 -30
64 1 0 -57
2998 19 23 22
124 0 1 165
25 0 0 -41
13070 100 100 0

lutuloksista kiinnostuneiden on ajateltu hankkivan
ne nykyaan yha useammin tuoreeltaan internetista.

Satakunnan Kansassa muutokset palveluaineiston
jakaumassa olivat selvasti vahdisempia kuin Helsingin
Sanomissa. Satakunnan Kansassakin urheilutulosten
osuus vaheni, mutta vain seitseman prosenttia, ja radio-
ja televisio-ohjelmatietojen osuus kasvoi, mutta vain

Taulukko 2.12. Palveluaineiston jakauma Satakunnan Kansassa.

Broadsheet

pcm

RTV-ohjelmatiedot 3559
Urheilu- ja pelitulokset 1003
Henkilduutiset (luettelomaiset) 201
Tapahtumakalenterit 1205
Porssi- ja rahastotaulukot ym. 150
Saatiedotukset 636
Paivyritiedot 124
Viinde (kilpailut, sarjakuvat ym.) 2742
Oikaisut 0
Muu palveluaineisto 163
Yhteensa 9782

Osuuden
Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pcm % % %
3324 36 38 4
836 10 9 -7
176 2 2 -2
1229 12 14 13
149 2 2 11
626 7 7 9
116 1 1 3
2090 28 24 -15
9 0 0
246 2 3 68
8802 100 100 0



nelja prosenttia. Satakunnan kansassa sarjakuvien ja
muun viihteen osuus vdheni selvasti 28:sta 24 prosent-
tiin.

Kaikkiaan tabloidisoitumisteesi sai hieman tukea myos
juttutyyppijakaumien  muutoksista.  Uutismaisissa
jutuissa suuntaus oli jossain maarin varsinaisista uutis-
jutuista kohti ajattomampia juttusarjoja ja henkilojut-
tuja. Siirtyma oli selvempi Satakunnan Kansassa. Hel-
singin Sanomissa muutos oli vdahdinen. Useista jutuista
koostuvien juttukokonaisuuksien maara pysyi lehdissa
ennallaan, mutta kainalojuttujen ala pieneni selvasti
(tietolaatikot ja -grafiikat, taustakainalot, toimittajien
kommentit).

Uutismaisten juttujen, mielipidejuttujen ja palveluai-
neiston keskindissuhteet eivat tabloidiin siirtymisen
yhteydessa muuttuneet merkittavasti. Mielipidejutuissa
Helsingin Sanomat vdhensi hieman yleisén mielipitei-
den ja toimittajien uutiskommenttien osuutta. Toimit-
tajien uutisanalyysit muuttuivat aiempaa suuremmiksi.
Satakunnan Kansa puolestaan kasvatti yleison mie-
lipiteiden osuutta ja vahensi toimittajien artikkelien
osuutta. Paakirjoitusten osuus juttualasta kasvoi seka
Helsingin Sanomissa ettd Satakunnan Kansassa hieman.
Kovin yksiselitteista johtopaatosta journalismin mielipi-
teellistymisesta ei ndiden tulosten perusteella voi tehda.

Palveluaineistossa Helsingin Sanomat vahensi urheilu-
tulosten raportointia ja lisasi vastaavasti radion ja televi-
sion ohjelmatietojen seka viihdeaineiston osuutta. Tassa
voi ndhda kustannusten ja hydtyjen punnintaa niin, etta
paperilehden ei kannata endd internet-aikakaudella
uhrata yhta suurta resurssia urheilutulosten keraami-
seen kuin aikaisemmin. Satakunnan Kansan palveluai-
neiston jakauman perusteella ei ollut padteltavissa yhta
selvia linjauksia.

Satakunnan Kansan taitto muuttui
enemman iltapadivdlehtien suuntaan
kuin Helsingin Sanomien

Kaikkein suorimmin sivukoon muutos vaikuttaa lehden
visuaaliseen ilmeeseen ja taittoon. Niihin kytkeytyy
my&s mainosten sijoittelu. Mainostajan nakokulmasta

parhaita sivuja ja aukeamia ovat sellaiset, joilla on mai-
nostajan oma ilmoitus ja journalistista aineistoa mutta
ei muita ilmoituksia viemassa huomiota. Toimituksen
nakokulmasta taas olisi parasta, jos journalistisilla
sivuilla ei olisi lainkaan ilmoituksia hairitsemassa taittoa.
(Pulkkinen 2008, 76.) Lukijoillakin on mainoksista omat
nakemyksensad, ja vaikka nakemykset voivat olla erilai-
sia, mainosten sijoittelu on lukukokemuksen kannalta
kuitenkin merkityksellinen asia.

Pulkkisen (2008, 76) referoiman ruotsalaistutkimuksen
mukaan ilmoituksettomien sivujen maara lisaantyi ruot-
salaisissa paivalehdissa vuodesta 1987 vuoteen 1999
34 prosentista 46 prosenttiin, ja tabloidi-lehdissa ilmoi-
tuksettomien sivujen osuus oli selvasti suurempi (59 %)
kuin broadsheet-lehdissa (39 %). Suomalaisissa tabloidi-
paivalehdissa (viikko 15/2005) ilmoituksettomien sivu-
jen osuus taas oli Pulkkisen oman laskelman mukaan
keskimaarin noin 60 ja broadsheet-pdivdlehdissa noin
50 prosenttia (mt., 76). Omassa analyysissamme Helsin-
gin Sanomien mainoksettomien sivujen osuus kasvoi
36 prosentista 51 prosenttiin ja Satakunnan Kansassa
46:sta 59 prosenttiin.®

Ylla kuvatulla tavalla verratessa mainoksettomien
sivujen osuus nayttaa siis olevan tabloidi-lehdessa sel-
vasti suurempi kuin broadsheetissa. Voi kuitenkin olla
perustellumpi tarkastella tabloidi-lehdessa yksittdisen
sivun sijasta aukeamaa, koska tabloidia usein luetaan
aukeamittain, ja my0s aukeamataitto on tabloidissa
tavallinen. Tasta syysta katsoimme tabloidi-lehdista
koko aukeama mainokseton, 2) vain toinen aukeaman
sivuista mainokseton vai 3) onko mainoksia aukeaman
molemmilla sivuilla.b

5 Broadsheet-lehtien tabloidi-liitteista
mainoksettomiksi sivuiksi laskettiin mainoksettomat etu- ja
takasivut sekd aukeamat, joilla ei ollut lainkaan mainoksia.

6 Tabloidi-niskojen etu- ja takasivut luokiteltiin
kuitenkin erikseen. Tastd syysta sivujen/aukeamien
kokonaismaéard on taulukossa 2.13 tabloidi-niskojen
lukumaaran verran suurempi kuin lehden kokonaissivumaara
broadsheet-sivuina. Broadsheet-lehdistd on analysoitu myds
tabloidi-liitteet, minka vuoksi broadsheet-lehdistakin on
taulukkoon merkitty myos tabloidi-aukeamia.



30

Taulukko 2.13. Mainosten sijoittelu Helsingin Sanomissa ja Satakunnan Kansassa.

Helsingin Sanomat

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi
kpl kpl % %
Mainoksettomia broadsheet-sivuja tai
tabloidi-aukeamia 128 125 36 36
Tabloidi-aukeaman toinen sivu on
mainokseton 10 96 3 28
Mainoksia broadsheet-sivulla tai
tabloidi-aukeaman molemmilla sivuilla 127 60 36 17
Vain mainoksia sivulla/aukeamalla 90 66 25 19
Sivuja/aukeamia yhteensa 355 347 100 100
Satakunnan Kansa
Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi
kpl kpl % %

Mainoksettomia broadsheet-sivuja tai
tabloidi-aukeamia 96 91 46 45
Tabloidi-aukeaman toinen sivu on
mainokseton 1 52 0 25
Mainoksia broadsheet-sivulla tai
tabloidi-aukeaman molemmilla sivuilla 85 26 41 13
Vain mainoksia sivulla/aukeamalla 27 35 13 17
Sivuja/aukeamia yhteensa 209 204 100 100

Kokonaan mainoksettomien tabloidi-aukeamien osuus
osoittautui molemmissa lehdissa jokseenkin samaksi
kuin mita mainoksettomien sivujen osuus oli ollut
broadsheet-lehdessa. Taman lisaksi kuitenkin noin nel-
janneksessa tabloidi-lehtien aukeamista toinen sivuista
oli vapaa mainoksista. Analyysin perusteella voi siis
sanoa, ettd tabloidi-uudistuksen jalkeen mainokset
rikkoivat journalistisia sivu- ja aukeamakokonaisuuk-
sia vdhemman kuin mika tilanne oli ollut broadsheet-
lehdessa. Tama on sikali luonnollista, ettd kaikkiaankin
juttualan osuus lehden sivualasta oli etenkin HS-tabloi-
dissa suurempi kuin broadsheet-lehdessa.

Aukeamataitto ja sivutaitto

Tabloidi-lehden taitossa on kaksi vaihtoehtoa: joko tai-
tetaan aukeaman kummatkin sivut erikseen tai sitten
otetaan lahtokohdaksi koko aukeama. Hannu Pulkkinen
suosittelee aukeamataittoa. Hanen mukaansa pelkkaan
sivutaittoon tyytyminen tekee ilmaisusta usein ponne-
tonta, tasapaksua ja ahdetun nakoista. Pulkkisen las-

kelman mukaan tabloidi-kokoisista suomalaisista
paivalehdista 45 prosenttia kaytti vuonna 2005
aukeamataittoa sadanndnmukaisesti ja 25 prosent-
tia jonkin verran. Hanen tutkimistaan 23 ruotsalai-
sesta tabloidi-pdivalehdesta 39 prosenttia kaytti
aukeamataittoa taysin, 17 prosenttia jonkin verran
ja loput vain sivutaittoa. (Pulkkinen 2008, 81.)

Nyt tutkituista tabloidi-lehdista Satakunnan Kansa
kaytti aukeamataittoa selvasti Helsingin Sanomia
enemman. Aukeamataittoisiksi laskettiin aukea-
mat, joilla vahintdan yksi jutuista ulottui auke-
aman molemmille sivuille. Tallaisiksi katsottiin
my06s molemmille sivuille ulottuvat radio- ja tele-
visio-ohjelmatiedot. Helsingin Sanomissa aukea-
mataittoa kaytettiin noin neljanneksessa lehden
aukeamista ja sivutaittoa reilussa puolessa. Loput
aukeamat sisalsivat pelkastaan mainoksia tai muo-
dostuivat niskan etu- ja takasivusta. Satakunnan
Kansassa suhde oli pdinvastainen: aukeamatait-
tojen osuus oli noin puolet ja sivutaittojen osuus
reilu neljannes lehden kaikista aukeamista.



Taulukko 2.14. Taittotyylien osuudet Helsingin Sanomien ja
Satakunnan Kansan tabloidi-lehdessa.

Helsingin Sanomat

Satakunnan Kansa

kpl % kpl %
Aukeamataitto 74 23 97 52
Sivutaitto 178 56 51 27
Mainosaukeama (vain ilmoituksia) 41 13 24 13
Niskat (etu- ja takasivu) 27 8 16 9
Aukeamia yhteensa 320 100 188 100

Aukeamataiton vahdisyys Helsingin Sanomissa on
hiukan yllattavaa, koska se tosiaankin tarjoaa enem-
man taitollisia vaihtoehtoja seka mahdollistaa visuaa-
lisesti nayttavat juttukokonaisuudet. Vaikutti siltd, etta
Helsingin Sanomissa aukeamataitto edellytti jutuilta
jotenkin erityista painoarvoa, kun taas Satakunnan
Kansassa aukeamataitto oli padsaanto, josta poiket-
tiin 1ahinna silloin, kun sivuilla oli paljon mainoksista,
eika niille sopinut kuin melko pienikokoisia juttuja.
Ehka Helsingin Sanomien varovaisuus aukeamataiton
kaytossa juonsi halusta erottautua iltapaivalehdista.

Juttumddrd ja juttujen keskikoko

Sivu- ja aukeamataiton ohella muita olennaisia tait-
toon liittyvia tekijoita ovat juttujen koot seka tekstin,
otsikoiden, valokuvien ja grafiikan keskinaissuhteet.
Tabloidisoitumisteesin mukaan juttujen lukumaaran
pitdisi vahentya samalla kun juttujen keskimaardinen
pinta-ala kasvaa. Juttualasta entistd suurempi osa
menisi otsikoihin ja tyhjaan tilaan seka kuvitukseen.
Leipatekstin maara puolestaan vahenisi, kun jutuista
tehddan helppolukuisempia. Kriitikoiden mukaan
tama tekee jutuista pinnallisempia tai “trivialisoi” jour-
nalismia (esim. Djupsund & Carlson 1998).

Kuten edelld jo todettiin, Helsingin Sanomien juttu-
maarad ei juuri muuttunut tabloidiin siirryttaessa, kun

taas Satakunnan Kansassa juttumaara vaheni noin
kymmenekselld. Tassa tarkastelussa olivat mukana
kaikki osastot ja niin uutisaineisto, mielipideaineisto
kuin palveluaineistokin. Seuraavaksi tarkastelu raja-
taan vain uutisosastoihin (uutisaukeama, kotimaa,
kulttuuri, ulkomaa, talous ja urheilu). N&illa osastoilla
julkaistaan padasiassa uutismaisia juttuja, joskin
mukana on myds jokunen mielipidejuttu ja hieman
myos palveluaineistoa. Ndin rajaten Helsingin Sano-
mien juttumaara vaheni broadsheetista tabloidiin
siirryttdessa viisi prosenttia ja juttujen keskikoko
(kokonaispinta-ala) pysyi ennallaan 50 palstasen-
tissd. Juttumadrien muutokset eri osastoissakin oli-
vat pienia (taulukko 2.15). Pudotus uutisaukeamalla
johtuu aukeaman pienenemisesta tabloidi-kokoon.
Kuitenkin juttujen maara kasvoi vastaavasti koti-
maan osastolla. Muuten huomattavimpia muutoksia
olivat juttumaaran vaheneminen ulkomaan osas-
tossa ja urheiluosastossa.

Satakunnan Kansan uutisosastoissa juttumaara pie-
neni kymmeneksen kuten lehdessa kaikkiaankin.
Eniten vaheni ulkomaan- ja talousjuttujen maara.
Juttujen keskikoossa suurin muutos oli kulttuuri-
sivun juttujen kasvu. Tama johtui kulttuurisivuille
tulleista suurista henkildjutuista. Kaikkiaan juttujen
keskikoko uutissivuilla kasvoi Satakunnan Kansassa
yhden palstasentin.
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Taulukko 2.15. Juttumaaran ja jutun keskikoon muutokset Helsingin Sanomissa ja Satakunnan Kansassa.

Juttumaara
Broadsheet Tabloidi
kpl kpl
Uutisaukeama 79 31
Kotimaa 218 261
Kulttuuri 122 122
Ulkomaa 104 90
Talous 124 127
Urheilu 178 156
Yhteensa 825 787
Juttumaara
Broadsheet Tabloidi
kpl kpl
Kotimaa 31 284
Kulttuuri 68 73
Ulkomaa 100 69
Talous 57 40
Urheilu 170 170
Yhteensa 706 636

Vaikka juttujen keskikoko ei siis tabloidiin siirryttdessa
juuri muuttunut, muutoksia voi silti olla juttujen koko-
jakaumassa. Pulkkinen (2008, 93) havaitsi Ita-Hametta ja
Hufvudstadsbladetia tutkittuaan, etta sivujen ja aukea-
mataittoisten aukeamien padjuttujen pinta-alat olivat
tabloidissa keskimaarin suurempia kuin broadsheetissa.
Hufvudstadsbladetissa myos paajuttujen tekstipituudet
hieman kasvoivat, kun taas Ita-Hameessa ne lyhenivat.
Pulkkinen huomauttaakin, ettd tabloidiin siirryttaessa
kaikki jutut eivat siis valttamatta lyhene, vaan lehden
tarkeimmat aiheet voidaan kasitelld tarvittaessa jopa
laajemmin kuin isossa sivukoossa (mt., 92). Aiheiden
syvallinen kasittely on siis juttupituuksien puolesta mah-
dollista my0s tabloidissa. Ylipaataan Pulkkisen analyysi
viittaa siihen, etta juttuhierarkia olisi tabloidissa vah-
vempi kuin broadsheetissa: jutut jakautuvat selvemmin
suuriin ja pieniin, kun taas keskikokoisten juttujen osuus
olisi vahdisempi. Omassa analyysissamme uutisosas-
tojen sivujen ja aukeamataittoisten aukeamien paa-
juttujen keskimadrdinen tekstipituus kasvoi Helsingin
Sanomissa 44:sta 48 palstasenttiin ja pysyi Satakunnan
Kansassa ennallaan noin 36 sentissa. Paajuttujen keski-
madrdinen pinta-ala taas pieneni Helsingin Sanomissa

Helsingin Sanomat

Keskikoko

Muutos  Broadsheet Tabloidi Muutos

% pcm pcm %

-61 65 78 20

20 46 43 -6

0 59 59 1

-13 54 56 5

2 47 46 -1

-12 43 49 12

-5 50 50 0

Satakunnan Kansa

Keskikoko

Muutos  Broadsheet Tabloidi Muutos

% pcm pcm %

-9 36 37 1

7 40 57 43

-31 46 45 -2

-30 44 47 7

0 43 40 -7

-10 40 41 3

166:sta 149 palstasenttiin ja kasvoi Satakunnan Kan-
sassa 141:sta 180 palstasenttiin. Kaikkien uutisosastojen
juttujen keskimaardinen tekstipituus kasvoi Helsingin
Sanomissa 19:sta 20 palstasenttiin ja lyheni Satakunnan
Kansassa 17:sta 15 palstasenttiin.

Taittohierarkian analyysia varten uutisosastojen jutut
luokiteltiin sekd pinta-alaltaan etta tekstipituudeltaan
pieniin, keskikokoisiin ja suuriin. Pinta-ala-analyysissa
pieniksi katsottiin jutut, joiden koko oli enintaan 20
pcm, keskikokoisiksi jutut, joiden koko oli enintdaan
100 pcm (noin neljannes broadsheet-sivusta ja puolet
tabloidi-sivusta), ja suuriksi tata suuremmat jutut. Teks-
tipituuksien analyysissa vastaavat rajat olivat 10 ja 50
palstasenttid. Kainalojutut, kuten tietolaatikot, on kat-
sottu analyysissa omiksi jutuikseen, eika niita ole sisally-
tetty paajutun kokoon ja pituuteen.

Helsingin Sanomissa pienten, keskisuurten ja suurten
juttujen osuudet muuttuivat tabloidissa odotetulla
tavalla: keskikokoisten juttujen osuus vaheni mitattiinpa
osuuksia juttupinta-aloista tai tekstipituuksista. Huomi-



Taulukko 2.16. Pienten, keskikokoisten ja suurten juttujen jakauma Helsingin Sanomien uutisosastoissa.

Jutun pinta-ala

Osuuden

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos

kpl kpl % % %

Pieni (enintdén 20 pcm) 365 395 44 50 13

Keskikokoinen (21-100 pcm) 338 266 41 34 -18

Suuri (yli 100 pcm) 122 126 15 16 8

Yhteensa 825 787 100 100 0
Juttutekstin pituus

Osuuden

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos

kpl kpl % % %

Pieni (enintdan 10 pcm) 337 374 41 48 16

Keskikokoinen (11-50 pcm) 454 343 55 44 -21

Suuri (yli 50 pcm) 34 70 4 9 116

Yhteensa 825 787 100 100 0

onarvoista on, etta pitkien (yli 50 pcm) tekstien osuus  kun keskikokoisten vaheni. Sen sijaan juttutekstien
kasvoi perati kaksinkertaiseksi: kun niita broadshee- pituudet Satakunnan Kansassa yksiselitteisemmin
tissa oli paivittdin keskimaarin viisi, tabloidissa niiden  lyhenivat. Pitkid, yli 50 palstasentin juttuteksteja SK-
maara numeroa kohti kasvoi kymmeneen. broadsheetissakin oli keskimaarin vain kaksi paivassa,

ja SK-tabloidissa maara tastakin hieman pieneni. Sen
Satakunnan Kansassa juttupinta-alojen jakauma sijaan aivan lyhyiden, alle kymmenen sentin tekstien
muuttui samalla tavalla kuin Helsingin Sanomissakin, osuus kasvoi melkein kolmanneksella samalla kun kes-
eli pienten ja suurten juttujen osuus kasvoi samalla kikokoisten tekstien osuus véaheni neljanneksella.

Taulukko 2.17. Pienten, keskikokoisten ja suurten juttujen jakauma Satakunnan Kansan
uutisosastoissa.

Jutun pinta-ala

Osuuden

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos

kpl kpl % % %

Pieni (enintdan 20 pcm) 349 364 49 57 16

Keskikokoinen (21-100 pcm) 284 197 40 31 -23

Suuri (yli 100 pcm) 73 75 10 12 14

Yhteensa 706 636 100 100 0
Juttutekstin pituus

Osuuden

Broadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos

kpl kpl % % %

Pieni (enintdan 10 pcm) 313 365 44 57 29

Keskikokoinen (11-50 pcm) 377 258 53 41 -24

Suuri (yli 50 pcm) 16 13 2 2 -10

Yhteensé 706 636 100 100 0
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Taiton hierarkkisuus nayttadisi siis tabloidikokoon siir-
ryttdessa kasvavan ainakin juttujen kokonaispinta-alaa
tarkastellen. Sen sijaan tekstipituuksien kehitys oli Hel-
singin Sanomissa ja Satakunnan Kansassa erilainen.
Molemmissa lyhyiden juttujen osuus kasvoi ja keski-
kokoisten vaheni. Helsingin Sanomissa kuitenkin myds
pitkien juttujen osuus kasvoi, kun taas Satakunnan
Kansassa niiden osuus ainakin uutisosastoissa vaheni.
Lehtien ero ndkyy myos juttutekstien keskipituuksissa:
Helsingin  Sanomien uutisosastoissa keskimaardinen
tekstipituus kasvoi 19:std 20:een palstasenttiin, kun
Satakunnan Kansassa se lyheni 17:std 15:een senttiin.
Tabloidisaatioteesi saa siis tdssa hieman tukea Satakun-
nan Kansan osalta mutta ei Helsingin Sanomien osalta.

Juttualan jakautuminen tekstin, kuviin ja
otsikoihin

Juttutekstien lyhenemisen lisdksi tabloidisaatio-teesi
olettaa otsikoiden ja kuvien pinta-alan kasvavan tab-
loidiin siirryttaessa. Helsingin Sanomissa tabloidisaatio-
teesi ei saa tdltakaan osin tukea. Leipatekstin osuus
pikemminkin kasvoi kuin pieneni, ja otsikoiden seka

tyhjan tilan osuus vastaavasti pieneni kymmeneksella.
Kuvien osuus juttupinta-alasta kuitenkin kasvoi selvasti
samalla kun grafiikan osuus ehka yllattden vaheni perati
neljanneksen.

Toisin kuin Helsingin Sanomissa, Satakunnan Kansassa
leipatekstin osuus vaheni selvasti, ja valokuvien osuus
kasvoi neljanneksestd kolmannekseen. Grafiikan osuus
pinta-alasta pieneni vielda Helsingin Sanomiakin selvem-
min, kolmesta prosentista yhteen.

Analyysin perustella nayttaa siis silta, etta tabloidit taite-
taan hieman broadsheetia tiukemmin niin, etta otsikoi-
den ja tyhjan tilan osuus jaa aiempaa vahaisemmaksi.
Sen sijaan valokuville annetaan aiempaa enemman
tilaa. Satakunnan Kansa tuntuu ndiden taitollisten mit-
tareiden mukaan muuttuneen Helsingin Sanomia sel-
vemmin “tabloidisoituneeseen” suuntaan. Sen kuvien
osuus kasvoi paljon, leipatekstin osuus vaheni ja keski-
maadraiset tekstipituudet lyhenivat. Helsingin Sanomissa
taas kuvaosuuden kasvusta huolimatta myds tekstin
osuus kasvoi, ja tekstit myos pitenivat hieman. Ehka Hel-
singin Sanomissa varottiin “iltapdivalehtimaistymista”
enemman kuin Satakunnan Kansassa, ja senkin vuoksi

Taulukko 2.18. Juttualan jakautuminen Helsingin Sanomien ja Satakunnan kansan uutisosastoissa.

Broadsheet

pcm

Leipéteksti 16 023
Valokuvat 11 826
Grafiikka 2096
Otsikot ja tyhja tila 11 565
Juttuala yhteensa 41 511
Broadsheet

pcm

Leipateksti 11733
Valokuvat 7134
Grafiikka 738
Otsikot ja tyhja tila 8776
Juttuala yhteensa 28381

Helsingin Sanomat

Osuuden
Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pcm % % %
15743 39 40 3
12 294 28 31 9
1524 5 4 -24
9910 28 25 -10
39470 100 100 0
Satakunnan Kansa
Osuuden
Tabloidi Broadsheet Tabloidi muutos
pcm % % %
9336 41 35 -14
9145 25 35 38
259 3 1 -62
7601 31 29 -7
26341 100 100 0



kuvaosuuden kasvu jai maltilliseksi eivatka juttutekstit
lyhentyneet.

Hieman mysteeriksi jaa grafiikan osuuden ndinkin selva
vaheneminen molemmissa lehdissa. Olisiko niin, etta
tabloidissa grafiikat taitetaan pienempddn kokoon?
Helsingin Sanomissa ndin ei ole. Grafiikoiden keskikoko
uutisosastoissa jopa kasvoi 19:std 22 palstasenttiin
tabloidiin siirryttyd, ja niiden lukumaéara vaheni 113:sta
68:aan. Sen sijaan Satakunnan Kansassa uutisosastojen
grafiikoiden keskikoko lyheni dramaattisesti porssigra-
filkan muutoksen takia. SK-broadsheetissa porssipalstan
yhteydessa julkaistiin kaksi grafiikkaa: Helsingin pors-
sin kehitysta sekd korkojen kehitystd kuvaavat graafit.
Tabloidi-lehdessa nama graafit julkaistiin huomattavasti
pienikokoisempina ja niiden lisdksi vield nelja pieniko-
koista graafia euron arvosta suhteessa eri valuuttoihin.
Kaikkiaan Satakunnan Kansan grafiikoiden lukumaara
uutisosastoissa pysyi ennallaan 62:ssa, mutta niiden
keskikoko pieneni 12:sta 4 palstasenttiin.

Lehtien kuvallisuus lisddntyi ja

muuttui henkiloivammaksi

Edelld jo havaittiin, ettd valokuvien osuus juttualasta
kasvoi tabloidiin siirryttdessa niin Helsingin Sanomissa
kuin Satakunnan Kansassa. Kuvallisten juttujen osuus
kaikkien juttujen lukumdarasta kasvoi Helsingin Sano-
missa 38 prosentista 39 prosenttiin ja Satakunnan Kan-
sassa 27 prosentista 32 prosenttiin. Jos tarkastelusta
jatetdan pois jutut, joissa kirjoittajan kuva on jutun
ainoa kuva, kuvallisten juttujen osuus kasvoi Helsingin
Sanomissa 33:sta 36 prosenttiin ja Satakunnan Kan-
sassa 24:std 30 prosenttiin. Vaikka Satakunnan Kansassa
kuvallisten juttujen osuus siis kasvoi selvasti, se jai kui-
tenkin pienemmaksi kuin Helsingin Sanomissa. Kuvien
lukumaara vaheni Helsingin Sanomissa 838:sta 802:een,
kun Satakunnan Kansassa niiden maara kasvoi 456:sta
525:een. Valokuvien keskikoko kasvoi Helsingin Sano-
missa 24:sta 25 palstasenttiin ja Satakunnan Kansassa
27:sta 31 palstasenttiin.

Paitsi valokuvien lukumdara ja niiden osuus lehden
pinta-alasta, myods kuvien luonne vaikuttaa lehden
ilmeeseen ja siihen, milla tavalla se lukijoitaan puhutte-
lee. Lehden kuvituksessa ihmiskeskeisyys korostuu, jos

kuvissa painottuvat henkilopotretit. Potreteissa kuvan
kohteet nayttavat keskittyvan kuvauksen kohteena ole-
miseen, ja heilld on usein katsekontakti kameraan. Toi-
minnallisissa kuvissa (reportaasikuvat) ihmiset taas kes-
kustelevat keskenaan tai puuhaavat jonkin asian parissa
ilman, etta kuvaajan lasnaolo kdy kuvasta erityisemmin
ilmi. Tallaisten kuvien voi ajatella luovan lehdelle uutis-
maista ja etaista profiilia: lehti kuvaa tapahtumia ilman
etta se on niihin nakyvasti osallisena. Tabloidisaatiotee-
sin mukaan ihmisia esittavia kuvia sisaltavien juttujen
osuuden pitaisi kasvaa ja nadista erityisesti poseerausku-
vien osuuden.

Seuraavassa analyysissa kuvat luokitellaan 1) toimin-
nallisiin kuviin, 2) poseerauskuviin ilman miljoota, 3)
poseerauskuviin  miljodssa, 4) passiivisiin kuviin, 5)
anonyymikuviin, 6) jutun kirjoittajan kuviin ja 7) muihin
kuviin. Poseeraukset miljodssa ja ilman miljoota ero-
tettiin sen mukaan, oliko miljo6 mahdollista tunnistaa
kuvasta. Poseerauksiksi ilman miljoéta luokiteltiin siis
myo6s kuvat, joissa miljod toistui niin epatarkkana tai
niin rajatusti, ettei siitd saanut selvaa. Passiiviset kuvat
ovat sellaisia, joissa ei esiinny ihmisig, tai ihmisten osuus
on kuvassa haviavan pieni (esimerkiksi maisemakuvat,
joissa nakyy liikennettd). Anonyymikuvat ovat sellaisia,
joissa esiintyy ihmisid, joiden kasvot on ilmeisen tarkoi-
tuksellisesti rajattu pois. Nama ovat usein symbolikuvia.
Muuksi kuvatyypiksi taas on luokiteltu kuvat, jotka eivat
luontevasti sovi mihinkdan edellisista luokista. Naista
monet ovat valokuvia valokuvista, esimerkiksi kuvia
levyjen tai kirjojen kansista.

Selkeimmin henkildivia kuvatyyppeja ovat poseeraus-
kuvat ja toiminnalliset kuvat. Niita sisaltavien juttujen
osuus kasvoi Helsingin Sanomissa 27 prosentista 29
prosenttiin kaikista jutuista ja 71:sta 73 prosenttiin
kuvallisista jutuista. Satakunnan Kansassa tallaisten
juttujen osuus kasvoi 18 prosentista 23 prosenttiin kai-
kista jutuista ja 67 prosentista 73 prosenttiin kuvallisista
jutuista. Molempien lehtien kuvitus siis muuttui henki-
[6ivammaksi, mutta Satakunnan Kansassa muutos oli
suurempi.

Seuraavassa taulukossa havaintoyksikkona on kuvalli-
nen juttu, ja taulukoiden luvut kertovat, kuinka suuressa
osassa jutuista mikin kuvatyyppi esiintyy. Osuuksien
summat voivat ylittda sadan, koska samassa jutussa voi
olla useisiin eri kuvatyyppeihin luokiteltuja kuvia. Tau-
lukosta erottuu kaksi molemmissa lehdissa yllattavan
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Taulukko 2.19. Kuvatyyppien osuudet Helsingin Sanomien ja Satakunnan Kansan kuvallisissa jutuissa.

Toiminnallinen kuva (reportaasikuva)
Poseerauskuva ilman miljoééta
Poseerauskuva miljédssa
Passiivinen kuva (ei ihmisia)
Anonyymikuva

Jutun kirjoittajan kuva

Muu kuvatyyppi

Yhteensa (%)

Kuvallisia juttuja yhteensa (N)

samanlaista kehityspiirrettd. Ensinndkin poseerausku-
vat miljodssa ovat huomattavassa maarin korvanneet
passikuva-tyyppisia, miljoottomia  poseerauskuvia.
Tama tuntuisi kertovan lisddntyneestda panostuksesta
henkilokuvaukseen. Passikuvat ovat helppo, ajaton ja
ehka tylsa tapa kuvittaa juttua, kun taas miljodssa otettu
poseerauskuva liittad henkilon kuvallisestikin aikaan ja
paikkaan. Toiseksi jutun kirjoittajan kuvan sisaltavien
juttujen osuus kaikista kuvallisista jutuista vaheni sel-
vasti molemmissa lehdissa. lImeisesti kirjoittajan kuvien
kdytdssa on jo saavutettu jonkinlainen kylladntymis-
piste.

My®os ldhikuvien osuuden kasvun voi katsoa ilmentédvan
kuvallisen ilmaisun henkilditymistd. Lahikuvien maara
voi kertoa siitd, missa maarin lehti haluaa tuoda henki-

Helsingin Sanomat Satakunnan Kansa

roadsheet Tabloidi Broadsheet Tabloidi
% % % %
36 35 34 36
28 23 19 18
13 19 17 22
16 18 16 20
2 3 2 2
14 10 10 6
2 2 8 4
111 110 106 108
564 584 346 371

|6t lukijan ldhelle ja esittda heidat ikadn kuin ystavina tai
naapureina (Pulkkinen 2008, 94). Jo HS-broadsheetissa
lahi- ja puolildhikuvia oli 67 prosentissa poseerausku-
via sisdlténeista jutuista, ja HS-tabloidissa osuus nousi
75:een. Sen sijaan SK-broadsheetissd osuus oli vain 36
prosenttia, eikd se muuttunut tabloidiin siirtymisen jal-
keen.

Hannu Pulkkisen teki samantapaisen kuva-analyysin
[ta-Hameesta ja Hufvudstadsbladetista ennen ja jalkeen
sivukoon muutoksen. Kuvien maara lehden numeroa
kohden pysyi Hufvudstadsbladetissa ennallaan ja kas-
voi Itd-Hameessa hieman. Henkilokuvien osuus kaikista
kuvista pysyi Ita-Hameessa ennallaan ja laski Hufvuds-
tadsbladetissa. Tulosten perusteella Pulkkinen paatteli,
ettei tabloidiin siirtyminen ainakaan ndissa lehdissa

Taulukko 2.20. Kuvien rajaus Helsingin Sanomien ja Satakunnan Kansan poseerauskuvia sisdltavissa

jutuissa.

Helsingin Sanomat

Broadsheet

%

Lahi- tai puolilahikuvia 67

Laajemmin rajattuja kuvia 44

Yhteensa (%) 111
Poseerauskuvia sisaltavia

juttuja yhteensa (N) 221

Satakunnan Kansa

Tabloidi Broadsheet Tabloidi
% % %

75 36 36

30 65 69

105 101 105

237 123 144



johtanut olennaisiin muutoksiin kuvallisessa ilmaisussa.
Lahi- ja puolilahikuvien osuus henkilokuvista kuitenkin
pieneni Hufvudstadsbladetissa selvasti, mika pikem-
minkin todisti tabloidisoitumisteesid vastaan kuin sen
puolesta. (Pulkkinen 2008, 94-95.)

Helsingin Sanomista ja Satakunnan Kansasta nyt teh-
dyssa analyysissa suunta oli selvemmin kohti kuvalli-
suutta ja henkildivyytta. Kuvailmaisun kehityksessa tab-
loidisoitumisteesi ndyttaisi siten saavan tukea. Helsingin
Sanomissa kuvallisten juttujen osuus oli jo broadsheet-
koossa suurempi kuin Satakunnan Kansassa, eika Sata-
kunnan Kansa saavuttanut Helsingin Sanomia tabloi-
dissakaan, vaikka sen kuvallisten juttujen osuus kasvoi
selvasti Helsingin Sanomia enemman. Henkildkuvia
sisdltavien juttujen osuus kasvoi molemmissa lehdissa
suhteutettiinpa niiden maaraa kaikkiin juttuihin tai
pelkastaan kuvallisiin juttuihin. Toiminnallisten henki-
I6kuvien ja poseerauskuvien suhde ei juuri muuttunut
kummassakaan lehdessa. Sen sijaan kuvausmiljoon
esittavien poseerauskuvien osuus kasvoi selvasti. Posee-
rauskuvien rajauksessa Helsingin Sanomat ja Satakun-
nan Kansa eroavat toisistaan. Jo HS-broadsheetissa lahi-
kuvien osuus oli suuri ja osuus kasvoi edelleen tabloidiin
siirtymisen jalkeen. Sen sijaan Satakunnan Kansassa
poseerauskuvat olivat harvemmin lahikuvia, eivatka
rajaukset olennaisesti muuttuneet sivukoon vaihtuessa.

Paikallisten juttujen osuus kasvoi
erityisesti Satakunnan Kansassa

Kiinnittyminen levikkialueen paikallisyhteisdihin on
yksi sanomalehden vahvuuksista, joihin se voi tukeutua
kiristyvassa kilpailussa verkkomedian kanssa. Etenkin
paikallis- ja maakuntalehdilld paikallisuus on aivan kes-
keinen asia, mutta myds Helsingin Sanomien kaltaiselle
valtakunnalliselle lehdelle eldva yhteys padlevikkialueen
ihmisiin ja tapahtumiin on tdrkeda. Tasta syysta selvi-
timme, muuttuiko paalevikkialueesta kertovien juttujen
osuus tabloidiin siirtymisen yhteydessa. Jutut on luoki-
teltu juttutekstin perusteella, mutta osuudet on laskettu
koko juttualasta (mukaan lukien kuvat, otsikot ja tyhja
tila). Juttujen paikallisuutta ei ole luokiteltu ulkomaan-
eikd rtv-osastosta eikd muidenkaan osastojen palvelu-
aineistosta. Lehtien ja niiden osastojen kokonaisjuttua-
laan ndma on kuitenkin seuraavissa taulukoissa laskettu.

Helsingin Sanomissa valtaosa paikallisesta aineistosta
sijoittuu  Kaupunki-osioon, joka tdssa on luokiteltu
yhteen muun kotimaan osaston kanssa. Tabloidiin siir-
ryttdessa paikallisen aineiston osuus kaikesta kotimaan
osaston juttualasta vaheni kuudella prosenttiyksikolla.
Tata kuitenkin kompensoi paikallisen aineiston osuu-
den seitsemantoista prosenttiyksikon kasvu uutisaukea-
malla. Yleisénosastossa paikallisten aiheiden osuus kas-
voi moninkertaiseksi, ja kaikkiaan Helsingin Sanomissa
paikallisen aineiston osuus lehden koko juttualasta
kasvoi yhdeksasta kymmeneen prosenttiin. Paikallisen
aineiston kasvu yleisdnosastossa vaikuttaa harkitulta
linjaukselta, koska tabloidi-lehdessa oli otettu kayttoon
Padkaupunkiseutu-vinjetti, jonka alle oli koottu paikal-
lisia asioita kasittelevia mielipidekirjoituksia. Tutkituissa
broadsheet-lehdissa téllaista vinjettia ei viela ollut.”

Satakunnan Kansassa padlevikkialueeseen liittyvien
juttujen osuus on luonnollisesti selvdsti suurempi kuin

7 Uutisaukeaman osalta muutos voi olla
satunnainen. HS-tabloidissa paikalliset jutut olivat Idhinna
kotonaan surmatun pikkutytdon tapauksesta kertovasta
juttukokonaisuudesta. HS-broadsheetin uutisaukeamalla
taas hieman vastaava olisi ollut AKT:n Réty—Ahde-jupakkaa
kasitteleva juttukokonaisuus, jolla oli yhtymakohtia
padkaupunkiseutuun mutta jota ei kuitenkaan tapauksen
valtakunnallisen luonteen vuoksi luokiteltu paikalliseksi.
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Taulukko 2.21. Helsingin Sanomien paikallisten juttujen ala ja sen osuus osastojen koko juttualasta.

Etusivu
Uutisaukeama
Paé&kirjoitussivu
Kulttuuri

Kotimaa, kaupunki, uutiset

Ulkomaat

Talous

Urheilu

Ajanviete
Yleisolta
Radio-ja televisio
Yhteensa

Broadsheet Tabloidi

pcm
475
89

5226
0

37
781
173

6 782

pcm
336
451
26
191
5180

0
251
503
480

7417

%
18
2
0
0
52

oo k~O OO

Broadsheet Tabloidi

%
14
19
1
3
46
0
0
3
2
15
0
10

Taulukko 2.22, Satakunnan Kansan paikallisten juttujen ala ja sen osuus osastojen koko juttualasta.

Broadsheet Tabloidi

Etusivu
Paakirjoitussivu
Kulttuuri
Kotimaa, kaupunki, uutiset
Ulkomaat

Talous

Urheilu

Ajanviete
Yleisélta

Radio-ja televisio
Yhteensa

pcm
648
243
1378
5898

1085
1085
1268

440

12 046

pcm
1130

346
2490
5945

579
2719
3973

653

17 834

Broadsheet Tabloidi

%
23
9
51
52
0
44
15
9
18
0
21

%
44
13
60
57

0
31
40
29
27

0
34



Helsingin Sanomissa. Satakunnan Kansa myds muuttui
tabloidi-uudistuksen yhteydessa olennaisesti paikalli-
semmaksi. Paalevikkialuetta koskevien juttujen osuus
lehden koko juttualasta kasvoi 21 prosentista 34 pro-
senttiin. Kasvu sijoittui kaikkiin paikallista aineistoa
sisaltaviin osastoihin talousosastoa lukuun ottamatta.
Talousosastossa paikallisten juttujen ala vaheni 44 pro-
sentista 31 prosenttiin.

Juttujen paikallisuus ei valttamatta liity tabloidisaatio-
oletukseen mitenkdan. Tabloidisaatioon liitetty keveys
ja pinnallisuus on yhta mahdollista niin paikallisessa,
valtakunnallisessa kuin ulkomaille sijoittuvassa aineis-
tossa. Lehden profiloitumisen ja kilpailustrategian kan-
nalta paikallisuus kuitenkin on olennainen asia. Analyy-
sin perusteella nayttaa silta, ettd Helsingin Sanomat ei
tabloidi-uudistuksen yhteydessa profiloitunut aiempaa
enempaa padlevikkialuettaan palvelevaksi viestimeksi.
Sen sijaan Satakunnan Kansassa tdma ndyttaa ilmeiselta.

Ldahteiden maara pikemminkin kasvoi
kuin vdaheni tabloidi-uudistuksessa

Yksi laadukkaan journalismin piirteista on, etta jutuissa
tuodaan esiin tarkeimmat asiaan liittyvat nakdkohdat
eika tyydyta vain yhden osapuolen versioon. Tabloidi-
soituneessa journalismissa tdsta tavoitteesta tingitaan
ja ehka jopa suositaan yksipuolisia ja dramaattisia kar-
jistyksia. Toki tabloidisoitunutta dramatiikkaa voidaan
luoda my0s vastakkaisia nakemyksia esittamalla ja nii-
den valista konfliktia ruokkimalla.

Jutusta havaittavien lahteiden maara on tietysti eri
asia kuin toimittajan tosiasiallisesti kdayttamien lahtei-
den madara. Toisinaan jutut rakennetaan osapuolten
sitaattien varaan, toisinaan toimittaja taas kirjoittaa
kuvauksen asiasta viittaamatta kdyttamiinsa lahteisiin
lainkaan. Esimerkiksi uutisanalyysi on juttutyyppi, jossa
jutusta nahtavissa olevien ldhteiden maara on tyypilli-
sesti pienempi kuin tosiasiassa kaytettyjen ldahteiden
maard. Toisaalta suurikaan lahteiden maara ei takaa
jutun nakokulmien monipuolisuutta. Voihan olla, etta
jutussa haastatellaan paljonkin lahteitd, jotka kuitenkin
kaikki edustavat samaa intressitahoa. Nama varaukset

huomioiden voi kuitenkin ajatella, etta useiden lahtei-
den ilmeneminen jutusta on merkki siitd, etta jutussa
todennakdisesti tuodaan esiin useita nakokulmia ja etta
toimittaja on panostanut jutun tekoon enemman kuin
vain yhden puhelinsoiton. Jos keskimaarainen lahteiden
maadra vdahenee tabloidiin siirryttaessa, tama olisi nain
merkki tabloidisaatiokehityksesta. Jos lahteiden maara
pysyy ennallaan tai kasvaa, tabloidisaatiovdite ei saisi
analyysista tukea.

Seuraavassa analyysissa kustakin kotimaan osaston ja
uutisaukeaman jutusta tai juttukokonaisuudesta on
laskettu siita ilmenevien lahteiden lukumaara. Jos siis
samaan kokonaisuuteen kuuluu padjutun lisaksi kaina-
lojuttuja, naiden kaikkien ldahteet on laskettu yhteen.
Sama taho on kuitenkin laskettu lahteeksi vain yhden
kerran. Lahteita ei ole laskettu toimittajakommenteista.
Lahteiksi on katsottu tahot, joiden puhetta lainataan tai
joiden muuten kerrotaan olevan jutussa esitettyjen tie-
tojen lahteena.

Helsingin Sanomissa jutuista nakyvien lahteiden maara
ei muuttunut kaytanndssa lainkaan. Puolessa jutuista
nakyvilla oli enintaan yksi lahde, vajaassa kolmannek-
sessa kaksi tai kolme lahdetta ja viidenneksessa lahteita
oli tatd enemman. Vuonna 2006 yhdeksasta suomalai-
sesta paivdlehdestda tehdyssa vastaavassa analyysissa
keskimaardinen lahteiden mdara kotimaan osastossa
oli selvasti vahdisempi. Enintaan yksi lahde oli 68 pro-
sentissa jutuista, 2-3 lahdetta 22 prosentissa ja tata use-
ampilahde 11 prosentissa jutuista (Toimitustilasto 2006,
25).8

8 Analyysissa olivat mukana Eteld-Saimaa, Helsingin
Sanomat, Hufvudstadsbladet, lltalehti, Kainuun Sanomat,
Kaleva, Kouvolan Sanomat, Satakunnan Kansa ja Vasabladet.
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Taulukko 2.23. Lahteiden maara Helsingin Sanomien kotimaan osaston ja uutisaukeaman

uutismaisissa jutuissa.

Broadsheet

kpl

0-1 99
2-3 59
4-5 19
Yli 5 15
Yhteensa 192

Tabloidi Broadsheet Tabloidi

kpl % %
92 52 51
55 31 30
20 10 11
15 8 8
182 100 100

Taulukko 2.24. Lahteiden maara Satakunnan Kansan kotimaan osaston uutismaisissa jutuissa.

Broadsheet

kpl

0-1 119
2-3 41
4-5 8
Yli 5 4
Yhteensa 172

Satakunnan Kansassa lahteiden maara oli véahaisempi
kuin Helsingin Sanomissa ja vastasi melko tarkalleen
ylld mainitussa tutkimuksessa saatua yhdeksan leh-
den keskiarvoa. Satakunnan Kansassa keskimaardinen
ldhteiden maara hieman kasvoi tabloidiin siirtymisen
jalkeen. Erityisesti nelja tai viisi 1ahdetta sisaltaneiden
juttujen maara lisaantyi.

Lahteiden maaraa koskevan analyysin perusteella tab-
loidi-siirtyma ei heikentdnyt kotimaan uutisten moni-
nakokulmaisuutta eikd tabloidisaatioteesi ndin saanut
analyyista tukea.

Muutokset olivat pienia mutta
yleensa iltapadivalehtimaisempaan
suuntaan

Tutkittuaan seitseman ruotsalaisen pdivdlehden
uutisosastojen sisdaltdmuutoksia vuodesta 1990 vuo-
teen 2010 Ulrika Andersson (2013) luettelee seuraavat
muutostrendit: 1) juttujen lukumaara ja niiden koko-

Tabloidi Broadsheet Tabloidi

kpl % %
93 69 68
26 24 19
13 5 10
4 2 3
136 100 100

naispinta-ala vahentyivat, 2) kuvien osuus juttualasta
lisadntyi ja tekstin véhentyi, 3) politiikkaa ja yhteiskun-
tasuunnittelua koskevien aiheiden kasittely vaheni,
rikosten ja onnettomuuksien kasittely lisadntyi, mutta
human interest -aiheiden muutoksissa ei ollut yhte-
ndistd trendia ja 4) uutisten henkilokeskeisyys lisdan-
tyi. Talla perusteella Anderson paattelee lehtien muut-
tuneen iltapdivalehtimaisemmiksi, eli ruotsalaisleh-
dissa tabloidisaatioteesi ndyttaisi pitdvan paikkaansa.

Anderssonin keskeinen tutkimuskysymys koski kui-
tenkin lehden sivukoon muutoksen vaikutusta tab-
loidisaatiokehitykseen.  Broadsheetistda tabloidiin
siirtyneiden lehtien® lisdksi aineistossa oli myods yksi
broadsheet-kokonsa sailyttanyt lehti, Jonkopings-
Posten seka yksi koko ajan tabloidina ilmestynyt lehti,
Aftonbladet. Ylla luetellut kehityspiirteet todistavat
tabloidisaatiokehityksestd, mutta tutkimuksen olen-
nainen tulos oli, ettd se ei ollut yhteydessa sivukoon
muutokseen. Yleistrendi oli kaikissa lehdissa sama,
eivatka yksittdisten lehtien erot liittyneet sivukoon
muutokseen.

9 Svenska Dagbladet, Dagens Nyheter,
Smalandsposten, VLT, Hallandsposten.



Tassa luvussa esitelty Helsingin Sanomien ja Satakun-
nan Kansan sisaltovertailu on asetelmaltaan hieman eri-
lainen kuin ylla kuvattu ruotsalaistutkimus. Ensinnakaan
vertailukohtaa sivukokonsa sailyttaneisiin lehtiin ei ole.
Toiseksi tutkimuksen kohteena oli yhden vuoden aikana
tapahtunut muutos. Yleiset taloudelliset, kulttuuriset
ja mediamarkkinoiden muutokset eivat ndin lyhyella
ajanjaksolla ole yhta suuria kuin muutokset 20 vuoden
aikana. Voi siis olettaa, etta havaitut muutokset suurem-
massa maarin liittyvat juuri sivukoon muutokseen. Muu-
toksen syita ei silti voi tamankaan aineiston perusteella
todistaa, ja niinpa tulosten tulkinnassa on hyva valttaa
ajatusta, ettd havaitut muutokset johtuivat sivukoon
muutoksesta. Sen sijaan voi huoletta ajatella, ettd ne
tapahtuivat sivukoon muutoksen yhteydessa.

Anderssonin tutkimuksen tavoin tassakin analyysissa
pyrittiin selvittdmaan, muuttuivatko lehdet tabloidiin
siirtymisen jalkeen iltapaivalehtimdisemmiksi. Vahe-
nikd niiden juttuala, lyhenivatko juttutekstit, lisadntyikod
kuvien osuus ja korostuivatko ihmiset niissa aiempaa
enemman? Lisaksi selvitettiin muuttuiko paalevikkialu-
etta koskevien juttujen osuus ja muuttuiko jutuista
havaittavien lahteiden maara. Muutokset lehtien sisal-
[6ssa olivat enimmakseen pienid, mutta ne olivat yleensa
iltapdivalehtimaiseen suuntaan. Satakunnan Kansassa
muutokset olivat suurempia kuin Helsingin Sanomissa.
Keskeiset havainnot on tiivistetty seuraavaan tauluk-

koon. Kummankin lehden tabloidisaatioon viittaavat
kehityspiirteet on taulukossa merkitty plus-merkilla.

Monien muiden tutkimusten tavoin tdssakin tutki-
muksessa tabloidisaatiota lahestyttiin varsin karkeiden
mittareiden avulla. Kaikki kdyttamamme mittarit eivat
mydskaan varsinaisesti kuvaa tabloidisaatiota, vaan
niiden tarkoitus on yleisemmin mitata lukijan kannalta
olennaisia lehden piirteita. Tallainen on esimerkiksi
paikallisen aineiston osuus. Vaikka tabloidisaatio-sanaa
kaytetaan usein kielteisessa merkityksessa kuvaamaan
lehdiston pinnallistumista ja sensaatiohakuisuuden
kasvua, eivat kdayttdmamme mittarit todista tdsta. Ne
kuvaavat konkreettisempia sisallon ja ulkoasun piirteita
ja todistavat tosiaankin vain siitd, mita niilla mitataan.

Analyysin perustella molempien lehtien voi sanoa tab-
loidisoituneen siind mielessd, ettd ajattomien ja henki-
66N keskittyvien juttujen osuus hieman kasvoi. Myds
juttujen kuvallisuus ja kuvien henkilivyys lisdantyivat.
Satakunnan Kansassa myos juttutekstit keskimaarin
lyhenivat, kun taas Helsingin Sanomissa ne hieman pite-
nivat. Juttujen moninakokulmaisuutta ja syvallisyytta
tutkittiin laskemalla kotimaan uutisista havaittujen
lahteiden maara. Helsingin Sanomissa lahteiden maara
pysyi tabloidissa ennallaan, kun taas Satakunnan Kan-
sassa se kasvoi hieman. Télta osin tabloidisoituminen ei
siis saanut analyysissa tukea.

Taulukko 2.25. Keskeiset muutokset Helsingin Sanomissa ja Satakunnan Kansassa.

Helsingin Sanomat | Satakunnan Kansa Tabloidisoituminen
HS SK
Juttuala Ennallaan Pieneni - +
Osastojakauma Ennallaan Politiikasta kulttuuriin - +
Ajattomat juttutyypit | Hieman liséa Selvasti lisda + ++
Taiton hierarkkisuus | Voimistui Voimistui + +
Aukeamataitto Vahaista Runsasta - +
Juttujen keskikoko Ennallaan Ennallaan - -
Tekstien keskipituus | Kasvoi hieman Lyheni hieman - +
Grafiikan osuus Véheni selvasti V&heni selvasti - -
Valokuvien osuus Kasvoi hieman Kasvoi selvasti + ++
Kuvien henkildivyys | Voimistui hieman Voimistui hieman + +
Juttujen paikallisuus | Lisdantyi hieman Lisdantyi selvasti - -
Lahteiden maara Ennallaan Lisdantyi hieman - -

41



42

Avoimet ovet uudistuvissa

m toimituksissa

Sanomalehdet eri puolilla Suomea ovat muuttuneet
ja muuttumassa broadsheet-formaatista tabloidiksi.
Kyseista muutosta parhaillaan valmisteleva Aamulehti
kiersi hiljattain pitkin poikin Pirkanmaata “tabloidire-
kalla” markkinoimassa uudistustaan ja vastaanotta-
massa palautetta asiakkailtaan.

Aamulehden tabloidi-rekassa kiteytyy hienosti suo-
malaisten toimitusorganisaatioiden muutos. Por-
tinvartijoista on tullut portinavaajia, jotka pyrkivat
palvelemaan asiakkaitaan mahdollisimman ketterasti
ja raataloimaan tarjontansa asiakkaiden tarpeita vas-
taavaksi. Suomalaiset journalistit eivat enda kunnioita
auktoriteetteja eivatka kumarra asiantuntijoita, siksi he
itsekaan eivat halua esiintyd lukijoitaan viisaampina.
Tabloidi-rekassa ja oman lehtensa palstoilla he anta-
vat lukijoittensa yha uudestaan kertoa lehtiuudistusta
koskevista toiveistaan ja peloistaan. Lukijoitaan kuun-
nellen formaattia ovat viime vuosina muuttaneet myos
muut suomalaiset sanomalehdet. Esimerkiksi Helsingin
Sanomien sittemmin irtisanottu vastaava paatoimittaja
Mikael Pentikdinen (2012) vakuutti kalvosulkeisissaan,
ettd lukijapalautteeseen on suhtauduttu ndyrasti,
erheistd opiksi ottaen. Nayttaakin siltd, etta lehtiuudis-
tuksia ei enda tehda norsunluutorneissa vaan avoimesti
lukijoiden keskuudessa.

Tassa luvussa huomion kohteina ovat kaksi sellaista
sanomalehden toimitusorganisaatiota, jotka ovat hil-
jattain siirtyneet broadsheetistd tabloidiin. Olemme
haastatelleet kymmenta journalistia, joista puolet tyds-
kentelee Helsingin Sanomissa ja puolet Satakunnan
Kansassa. Haastatelluista kaksi oli vastuutehtdvissa
lehtiensa tabloidi-projekteissa, kaksi johtaa paivittdista
uutistyota, kaksi on kirjoittavia toimittajia, kaksi taitta-
via toimittajia ja kaksi lehtikuvaajia. Sovimme tabloidi-
projektien johtotehtavissa olleiden Helsingin Sanomien
toimituspaallikon Hannu Pulkkisen ja Satakunnan Kan-
san toimituspaallikon Matti Majasaaren kanssa, ettd
heidan nimensa mainitaan tutkimusraportissa sekaan-

nusten valttamiseksi.”® Muiden haastateltujen kanssa
vastaavaan ei ollut tarvetta, ja he esiintyvat raportissa
nimettémind ammattiryhmansa edustajina.

Pyrkimyksend teemahaastatteluissa oli tuottaa tietoja ja
nakemyksia, joista voisi olla hydtya niin formaattimuu-
toksen jo tehneille toimituksille kuin muutosta vasta
suunnitteleville toimituksille. Haastatteluissa puhuttiin
muun muassa siitd, millaisia tavoitteita ja riskeja muu-
tokseen liitettiin ja millaisia vaikutuksia toimitustyéhon
muutoksella oli ollut. Lisdksi haastatteluissa kadytiin lapi
uudistusprojektin sujumista ja arvioitiin koonmuutok-
sen kannattavuutta ja merkitysta." Haastattelut kesti-
vat 45 minuutista 90 minuuttiin. Haastattelutallenteet
litteroitiin ja haastattelutekstit analysoitiin laadullisesti
teemoitellen ja vertaillen. Haastatteluista tuotettuja
tuloksia rinnastettiin aiempaan tutkimukseen, etenkin
kahteen viime vuonna julkaistuun opinndytetyohon,'?
joissa tutkimuksen kohteina olivat olleet tabloidi-
muotoon muuttuneiden Pohjolan Sanomien ja Lapin
Kansan toimitukset. Helsingin Sanomien ja Satakunnan
Kansan tabloidi-kokemusten vertailussa on syyta ottaa
huomioon se, ettd haastatteluhetkelld Helsingin Sano-
mat oli toiminut uudessa formaatissa nelja kuukautta ja
Satakunnan Kansa lahes puolitoista vuotta. Satakunnan
Kansan haastatteluissa broadsheet-muistot olivat sel-
vasti haaleampia kuin Helsingin Sanomissa. Toisaalta
muutoksen tuoreuden takia Helsingin Sanomissa saa-
dettiin yha ulkoasua ja hiottiin toimituskaytantoja, kun
taas Satakunnan Kansassa prosessit ja lopputuote olivat
jo vakiintuneita.

Formaattimuutoksen yhtena keskeisena tavoitteena oli
saada levikkikierre loivenemaan. Haastattelujen toteut-

10 Molempien lehtien tabloidiprojekteissa oli
muitakin henkil6ita johtotehtavissa. Kun jaljempana
puhutaan Satakunnan Kansan uudistusprojektin johtajasta,
kyse on Majasaaresta, ja kun puhutaan Helsingin Sanomien
uudistusprojektin johtajasta, kyse on Pulkkisesta.

11 Haastattelut teki Kari Koljonen. Haastattelurunko
esitetdan liitteessa 2.
12 Heikura 2012; Kangas 2012.



tamishetkelld molempien sanoma-

lehden kokoinen, joten sielld alkaa

lehtien toimituksessa oli vallalla Pelkdsimme Iukijoiden olla sellaisia koéykdisici, iltapdiivd-
kéisi'Fys, ettd t‘aiss’é jcavoitteess.a o!i asennetta siihen Iehtin:(jisid.jutt‘yjq ja ra"iskyvid' ots.i-
onnistuttu - ainakin hetkellisesti. i koita.” (Uutistyon johtaja, Helsingin
Tastd  huolimatta haastateltujen formaattimuutokseen  sanomat)

keskuudessa vallitsi melko realisti-

nen kasitys nuorempien ikapolvien Molempien toimitusten edustajat

tavoittamisesta: printtilehti ei tabloidi-muodossakaan
veda vertoja sahkoisille jakelukanaville. Hetkittdin haas-
tatteluissa vaivuttiin alakuloonkin: voiko lehtikoon pie-
nentamisesta vetda sellaisen johtopaatoksen, etta kur-
jistumiskierteessa olevaa printtilehtea oltaisiin hallitusti
ajamassa alas? Ikava kysymys, joka jdi leijumaan ilmaan
ilman vastausta.

Toimitus kuunteli herkalla korvalla
lukijoiden huolia ja harmeja

Tabloidi sanomalehden formaattina on liitetty erityisesti
iltapaivalehtiin. Jokainen marketeissa ja kioskeissa asi-
oinut térmaa viimeistaan kassajonossa kyseisiin lehtiin
ja niita kauppaaviin |66ppeihin. Vaikka keltaisen lehdis-
ton levikit ovat talla vuosituhannella laskeneet jyrkem-
min kuin sanomalehtien keskimaarin, iltapaivalehtien
merkitys mediakuluttajille on vahvistunut kattavien
verkkopalvelujen ansiosta (Kivioja 2008, 26-28; Levikin-
tarkastus 2013b). Tata taustaa vasten olikin odotettua,
ettd Helsingin Sanomien ja Satakunnan Kansan ilmoitus
formaattimuutoksesta heratti lukijoiden keskuudessa
pelkoa siitd, ettd muutos lehden koossa johtaisi tabloi-
disaatioon eli "iltapdivadlehtimaistymiseen”.

“Tuli kuitenkin hyvin kitkerdéd palautetta ennen
kuin se oli edes alkanut [ilmestyd] tdmd tabloidi.
Siitd oli kerrottu, ettd Satakunnan Kansa muuttuu
tabloidiksi. Jollakin keikalla térmdsin johonkin
[lukijaan], joka totesi, ettd hén peruutti jo lehden
tilauksen, ettd héin ei semmoista ldpyskdd rupea
lukemaan.” (Kirjoittava toimittaja, Satakunnan
Kansa)

"Pelkdsimme lukijoiden asennetta siihen formaat-
timuutokseen. Kuvitelma oli, ettd lukijat haluavat
Hesarin ja sen pitdd olla semmoista laatukamaa
jasitten ne pelkddvdit, ettd nyt siitd tulee iltapdivdi-

vakuuttivat taman tutkimuksen haastatteluissa, ettei
muutoksen tavoitteena ollut muuttua iltapdivalehdeksi.
Vaikka seka Alma Medialla ettd Sanomilla on tuoteva-
likoimassaan iltapdivalehti, erottuminen oman yhtion
iltapdivalehdesta naytti olevan herkempi asia Helsingin
Sanomille kuin Satakunnan Kansalle. Hieman yksin-
kertaistaen, porilaisille riitti sisalldllinen erottuminen
[ltalehdestd, kun taas hesarilaiset pyrkivat erottumaan
[Ita-Sanomista myds ulkoasultaan.

"Siihen [muutokseen] yhdistettiin iltapdivdleh-
ted: nytkd tdstd tulee niin pinnallinen, ettei sitd
viitsi endd lukea ja - - siséltdé muuttuu kevyem-
mdksi ja epdluotettavammaksi. [Lukijoiden kes-
kuudessa] ensimmdinen kuukausi vield puhuttiin
[silla tapaal, mutta nyt ei puhuta endd lainkaan.
Eikd se [tabloidisaatio] ole toteutunut millddn
tavalla. - - Sen mielikuvan blokkaaminen [kesti
jonkin aikaal, vaikka me yritimme kertoa luki-
joille, ettd me emme todellakaan ole sisdltdd vie-
mdssd sithen suuntaan, pdinvastoin.” (Uudistus-
projektin johtaja, Satakunnan Kansa)

Vaikka Satakunnan Kansassa tavoitteena oli sailya asialli-
sena uutislehtend, saattoi alkuhuumassa kayda niin, etta
uudenmuotoista lehted tehnyt toimitus haki "turhankin
ravakkaa linjaa” ja antoi ndin aihetta lukijoiden tabloi-
disaatiokritiikkiin. Tata mielta oli uutistydsta vastaava
paallikkdtoimittaja, jonka mielesta iltapdivalehdista
on syyta ottaa oppia valikoiden. Esimerkiksi taitavuus
uutisten nostamisessa on kadehdittavaa, mutta lukijoi-
den vedattaminen vihjailevilla otsikoilla on kartettavaa.

Helsingin Sanomissa paadyttiin koelehdista saadun luki-
japalautteen perusteella pitamaan kiinni perinteisesta,
informatiivisesta otsikoinnista ja kdyttamaan saasteli-
aasti suuria kuvia ja aukeaman ylittavia taittoratkaisuja.
Nailla ratkaisuilla oli tarkoitus huolehtia siita, etta lukijoi-
den huoli Hesarin valahtamisesta iltapaivalehtien kaltai-
seksi ei toteudu. Toisaalta toimituksessa oli niitakin, joi-
den mielesta lukijoiden huoli ja lehden reagointi tahan
huoleen olivat ylimitoitettuja.
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"Ylipddtddn minusta se on hassu keskustelu,
[ettd] miten tabloidi muuttaa Hesaria iltapdivd-
lehtimdisemmdiksi. Ei silld ole mitddn tekemistd
[naurahtaa] paperin koon kanssa kuinka iltapdi-
vdlehtimdinen Hesari on. Jos tabloidi tekee Hesa-
rista luettavamman, niin se on pelkdstddn hyvd
asia.” (Kuvaaja, Helsingin Sanomat)

Helsingin Sanomien ja Satakunnan Kansan toimituk-
sissa lahtokohtana nayttdisi olleen se, etta lukijat ver-
taavat tabloidiksi muuttunutta lehted nimenomaan
iltapaivalehtiin. Kiintoisaa on, etta ainakaan tutkimus-
haastatteluissa ei mainittu, etta yleisolla olisi ollut muita
vertailukohtia. Satakunnan Kansan tapauksessa ver-
tailulehdet lukijoille olisivat voineet olla maakunnassa
ilmestyvia paikallislehtid, jotka toki harvemmin ilmes-
tyvind painivat toisessa sarjassa. Tabloidi-Hesaria lukeva
olisi puolestaan voinut hakea vertailupariksi esimerkiksi
Metro-lehden, Kauppalehden tai Hufvudstadsbladetin.

Lehden muuttuminen tabloidiksi heratti niin Helsingin
Sanomien kuin Satakunnan Kansan tilaajissa iltapai-
vdlehtipeikon lisaksi monenlaisia muitakin reaktioita.
Heti uudistuksen jdlkeen lukijapalautteesta valtaosa
oli kielteista, ja pahiten muutoksesta sydamistyneet
irtisanoivat tilauksiaan. Vastapainoksi erityisesti nuor-
ten keskuudessa uusi formaatti otettiin innostuneesti
vastaan, mikd saattoi jaada ajoittain rankaksikin aity-
neen arvostelun varjoon. Parissa kuukaudessa kritiikki
kuitenkin laantui, ja lukijapalautteessa alkoivat korostua
uudistuksen myonteiset puolet, kuten lehden kaytetta-
vyys. Parannukset kaytettavyydessa saivat muutaman
haastateltavan huokaamaan, etta uudistus olisi pitanyt
tehda jo aikoja sitten.

"En [ole] oikein ikiné keksinyt [selitysta siihen],
miten meilld on varaa kéyttoliittymdlld kiusata
lukijoita. Kauhean monella muulla tuotteellahan
ei olisi sellaiseen [varaal. Jos sakset eiviit sovi
kdteen, niin miksi joku haluaisi niitd kéyttéd [nau-
rahtaal.” (Uutistyon johtaja, Helsingin Sanomat)

Vaikka kritiikki oli alkuvaiheessa voimakasta ja tekijoi-
den oli vaikea hyvaksya isoa osaa siitd, palautteesta oli
kuitenkin pyrittava seulomaan esiin sellaiset asiat, jotka
saattoivat hairitd muitakin kuin yksittdisida protestoi-
jia ja joita toimituksen oli mahdollista saataa lukijoille
mieleisiksi. Helsingin Sanomissa "raikastettiin” ulkoasua

saadun palautteen perusteella: lehden eri osien (ns. nis-
kat) ja osastojen aloitussivuja vahvistettiin visuaalisesti,
jotta lehden lukeminen sujuisi tekijoiden ajattelemalla
tavalla "niska” kerrallaan.™

Lisaksi lehden tekstityyppeihin tehtiin muutoksia, koska
totutteluvaiheen jalkeen tuli edelleen kritiikkia esimer-
kiksi infotekstien, vinjettien ja otsikoiden pienuudesta.
My6s Satakunnan Kansassa lukijoiden vetoomukset
aiheuttivat toimenpiteita: erillinen tv-liite palautettiin,
ristikon kaltaisia ajanvietetehtdvia siirrettiin takaisin
sunnuntaille ja muutenkin luettavaa lisattiin viikonvaih-
teen lehtiin.

"Mutta siitd [alkuperdisesta muutoksesta] tuli
niin paljon rutinaa, ettd me pddtimme, ettd se
[kritiikki] lopetetaan. - - Tdmmdistd hienosdditod-
hdn me olemme tehneet. Niitd kaikkia [muutok-
sial en muistakaan. Kylldhdn lehti néyttéd [nyt]
erilaiselta kuin nuo mallilehdet. - - Tdmdi logiikka,
millé tddlld [toimituksessa] ajatellaan, ei toimi
lainkaan sielld kentdlld.” (Uudistusprojektin
johtaja, Satakunnan Kansa)

Toimituksen oli katsottava
uudistusta myos markkinoinnin
nakokulmasta

Toimitusorganisaatiot ovat tottuneet varjelemaan riip-
pumattomuuttaan ja tekemdan paatokset yksinomaan
journalistisin perustein (Kantola 1998, 25; Koljonen
2013b, 25-26). Kuitenkin viime vuosikymmenien aikana
toimituksiin on rantautunut uudenlaista palvelueetosta,
jossa asiakkaan tarpeet ovat keskeisella sijalla (Heikkila
ym. 2012, 23-30; Koljonen 20133, 76-77). Vaikka sano-
malehtitoimitusten ensisijaisia asiakkaita ovat lukijat,
toimituksissa ei enda suljeta pois mielesta sita, etta myos
ilmoittajat ovat sanomalehden asiakkaita. Lehtiuudis-
tusten yhteydessa asiakaslahtoisyys on tarkoittanut sitd,
etta toimitus on tehnyt tiivisti yhteisty6ta mediayhtion
markkinointiosaston kanssa ja etta ilmoittajilta tulleet

13 Haastattelujen aikaan tehdyn tutkimuksen mukaan
joka viides luki Helsingin Sanomia irrottamatta osia toisiinsa.
Tallaisessa lukutavassa osa juttukokonaisuuksista katkesi
kesken jatkuakseen vasta kun lukija oli selannut loppuun
aukeaman valiin pistetyn osion.



toiveet on otettu huomioon siind missa lukijoidenkin.

Satakunnan Kansassa toimituksen ja markkinoinnin
yhteistyd lehden uudistamiseksi kdynnistyi kanger-
rellen. Luottamusta koetteli se, ettd toimitus valmisti
koelehden itsendisesti ilman etta se olisi konsultoinut
mediamarkkinoinnin kanssa. Vahingosta viisastuneena
varsinaista mallilehtea mediayhtion eri osastot valmis-
telivat yhdessa, ja mallilehdesta raataloitiin omat versiot
seka toimituksen ettd mediamyynnin tarpeisiin. Keski-
ndisen luottamuksen lujittamiseksi vaadittiin yhteisten
pelisdaantdjen ja kielen opettelemista. Uudistusprojektia
johtanut paallikkotoimittaja kertoo, kuinka toimituksen
nakokulmasta neutraali ilmaisu "ilmoituksista puhdas
sivu”voi toisen ammattiryhman mielesta olla loukkaava.

"Jossain alkuvaiheessa mediamyynnissd [ker-
roimme], ettd me tarvitsemme puhtaita sivuja.
llmoitusmyynnin kannalta se on huonosti tehtyd
tyotd, kun ei ole [sivulle] yhtddn ilmoitusta myyty.
[Ja he heti kysyivat,] ettd "mitd ne puhtaat sivut
ovat’ koska sehdn on heiddn kannaltaan ihan eri
juttu. Meiddn piti hyldtd tdmmdinen termi kuin
"puhdas sivu”. En muista mitd [ilmaisua] me rupe-
simme kéyttdmdcdn. Yritin [keventda tunnelmaa
tekemalld] siitd asiasta vdhdn sitten vitsinkin.”
(Uudistusprojektin johtaja, Satakunnan Kansa)

Vastaavankaltaista kangertelua ei tullut esiin Helsingin
Sanomien yhteydessa. Kuitenkin uudistusprojektin joh-
dossa ollut paallikkotoimittaja painotti haastattelussa
useaan otteeseen, etta ilmoitusmyynnin ja heidan asiak-
kaidensa nakemyksia kuunneltiin Helsingin Sanomissa
herkalld korvalla ja niitd otettiin huomioon myos ulko-
asua koskevissa paatoksissa. Huomionarvoinen yksityis-
kohta tiivistyneesta yhteistydsta osastojen valilla on se,
ettd toimituksissa oli havahduttu siihen, ettd formaat-
timuutos oli vaatinut myds muilta ammattiryhmilta
sopeutumista ja venymista uudenlaisiin parametreihin.

Taman tutkimuksen toimittajahaastatteluja tehtiin
touko-kesakuussa 2013. Tunnelmat toimituksissa olivat
tuolloin epavarmoja, koska mainosmyynti oli ollut ala-
maissa jo pidemman aikaa. Ankeat ajat nakyivat eten-
kin alkuviikosta, jolloin ohuidenkin lehtien tayttaminen
tuotti tuskaa mainoskadon vuoksi. Mediamarkkinoiden
alavire vaikeutti arvion tekemistd formaattimuutoksen
vaikutuksista. Haastatteluissa hallitsevaksi nakemyk-
seksi muodostui silti se, ettd ilmoitusmyynnin volyymi
oli laskenut samaa tahtia kaikenkokoisissa sanomaleh-
dissa. Ehka tabloidi-lehdet olivat saaneet jonkin verran

etua uudistuksen tuomasta nosteesta. Helsingin Sano-
mien uudistuksen johtotehtavissa ollut paallikkdtoimit-
taja harmitteli kuitenkin sitd, ettd muodonmuutos oli
osunut keskelle alan laskusuhdannetta.

"Pitdisi todella vdlttdd tdllaisen tilanteen synty-
mistd. Eli mieluummin tehdd se uudistus sellai-
sissa olosuhteissa, joissa taloudellisesti on kuiten-
kin kohtuulliset ndkymdit tai mielelléiéin [nousu]
kausi tulossa. - - Kylld siind mielessd tdmd [uudis-
tus] sattui aika huonoon kohtaan.” (Uudistuspro-
jektin johtaja, Helsingin Sanomat)

Tabloidi-projektiin puhallettiin
myotatuulta valmistelun
avoimuudella

Kun sanomalehden koko - yksi sen keskeisimmista omi-
naisuuksista — puolitetaan, kyse ei enda ole tuotteen hie-
nosaddosta vaan pienimuotoisesta vallankumouksesta
lehden tekijan ja lukijan maailmoissa. Tabloidi-projekti
tavoittaa samalla olennaisen piirteen suomalaisten toi-
mitusorganisaatioiden yleisemmasta muutoksesta. Toi-
mitukset eivat enaa pyri hallitsemaan pysyvyytta ja kor-
jaamaan tuotantoprosessissa ilmenevia ongelmia, vaan
ne yrittavat sopeutua toimintaymparistonsa muutoksiin
ja uudistaa alati toimintojaan erilaisilla kehitysprojek-
teilla (Ahva 2010, 153-160; Koljonen 2013b, 24, 89-91).

Helsingin Sanomien ja Satakunnan Kansan tabloidi-pro-
jekteissa marssijarjestys oli pitkalti yhtenevdinen: Ensin
paatettiin koon muutoksesta ja valittiin projektin vas-
tuuhenkilot. Sen jalkeen tehtiin koelehtia ja "koulutet-
tiin” tekijoita seka asiakkaita. Palautetta otettiin vastaan
projektin kaikissa vaiheissa, ja uudistuksen yksityiskoh-
tia on hiottu ja paikkailtu varsinaisen projektin paatyt-
tyakin. Tietenkin kahden lehden projekteissa oli myos
eroja: Satakunnan Kansan muodonmuutos ndyttaa suo-
raviivaiselta uudistuksen taytantdoonpanolta, kun taas
Helsingin Sanomissa palloteltiin enemman erilaisilla
vaihtoehtoisilla toteutustavoilla. Satakunnan Kansan
"pragmaattisen” uudistamisen taustalla oli erilaisia teki-
joita, kuten projektiresurssien rajallisuutta ja emoyhtion
toimintakulttuuria. Helsingin Sanomissa paatoksenteko
ei valttamatta ollut yhta helppoa; lehden koon ja statuk-
sen takia neuvottelun tarve organisaation eri tasoilla oli
suuri. Tasta esimerkkina on yhtion hallituksen ottama
aikalisa tabloidi-paatokseen kesalla 2012.
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Molempien toimitusten tyontekijat nakivat uudistus-
projektissa enemman myodnteisia kuin kielteisia puolia.
Erityisen vuolaasti tutkimushaastatteluissa kiiteltiin sita,
etta uudistusta tehtiin avoimesti toimitusorganisaatioi-
den sisalla ja kiintedssa vuorovaikutuksessa ilmoitus- ja
levikkimyynnin seka suoraan myods lukijoiden kanssa.
Useat haastatellut kertoivat, kuinka aiemmin vastaavia
uudistuksia oli tehty suljetuissa piireissa mutta talla
kertaa suunnitelmia oli esitelty kaikille asiasta kiinnos-
tuneille.

"Jos ajattelee nditd aikaisempia isompia ulko-
asu-uudistuksia, niin nehdn olivat menneet sillG
tavalla, ettd ulkoasupddillikké ja jotkut suunnit-
telijat, mahdollisesti joku ulkopuolinen konsultti,
sulkeutuivat muutamaksi kuukaudeksi jonne-
kin salaiseen paikkaan ja valmistivat sielld sen
[uudistuksen] miltd se [lehti] ndyttdd ja yhtend
pdivdnd toivat esille: timmodistd on nyt ajateltu,
tillainen se [lehti] tulee olemaan. [Sen sijaan]
me tehtiin sitd [suunnittelua] hyvin avoimesti.
Meilld oli semmoinen projektitila. Sielldi oli kaikki
avointa. Me laitoimme suunnitelmia seinille ja
kutsuimme toimituksia katsomaan ja kommen-
toimaan.” (Uudistusprojektin johtaja, Helsingin
Sanomat)

Satakunnan Kansassa avoimuuden edistaminen oli
uudistuksen keskeisia lahtokohtia. Alma Mediassa oli
tuoreita kokemuksia vastaavankaltaisista uudistuspro-
jekteista, joissa avoimuuden puute oli koettu isoksi
ongelmaksi (Heikura 2012, 33). Jotta samaa virhetta ei
olisi toistettu Porissa, lehden tekijat koottiin viikoittain
keskustelemaan tulevasta uudistuksesta.

"Rupesimme viikoittain palaamaan tabloidin
ddreen semmoisessa rennossa tilanteessa, ja
meilld [se tilaisuus ristittiin] torstaiporkkanaksi.
Semmoinen iltapdivdhetki, jolloin iltavuoro oli jo
toissd ja pdivévuoro ei ollut vield Idhtenyt. Kaikki
olivat tervetulleita puhumaan tabloidista, ja mind
olin aina paikalla ja siind oli joku teema, ettd nyt
pitdisi tdmmdiseen ottaa kantaa. S6imme pork-
kanaa ja dippié ja puhuimme tabloidista. Torstai-
porkkana oli joka viikko koko sen projektin ajan.”
(Uudistusprojektin johtaja, Satakunnan Kansa)

Aktiivisuus uudistuksen viestinnassa maksoi itsensa
takaisin monin tavoin. Esimerkiksi molemmissa toimi-

tuksissa oli vdhemman stressaavaa epatietoisuutta,
koska kaikille jaettiin tietoa uudistuksen tuoreimmista
kaanteistd. Samoin toimituksen tyontekijoiden koke-
mus oman asiantuntemuksen arvostamisesta vahvistui
silla, etta projektin aikana heiltéd pyydettiin komment-
teja suunniteltuihin uudistuksiin ja naiden komment-
tien perusteella suunnitelmia paranneltiin.

"Me aika pitkdlti teimme niiden alustavien ohjekir-

jojen mukaan. Niiden mukaan rupesimme kasaa-
maan tabloideja, ja koko ajan kaikki [mukana
olleet] huutelimme, ettd ei tdmd voi mennd ndin
eikd noin, ja graafikko kirjasi niitd [meidan kom-
mentteja] aina yl6s, ja hyvin paljon niistd sitten
pddityi lopulliseen ohjekirjaan. Siind vaikutettiin
puolin ja toisin [siihen], miten tdmd [uudistus]
menee.” (Uutistyon johtaja, Satakunnan Kansa)

Uudistusprojektien avoimuuden taustalla oli myds aja-
tus siitd, ettd projektin onnistuminen edellyttaa laajaa
tukea organisaatiossa. Myotamielisyytta hanketta koh-
taan pyrittiin lisdadmaan sitouttamalla lehdentekijoita eri
tavoin uudistuksen valmisteluun. Satakunnan Kansassa
hanketta vetanyt paallikkotoimittaja muisteli, kuinka
tarkeda yhteishengen kannalta oli saada "jokainen jolla-
kin tavalla siihen mukaan tekemaan jotakin”. Kokemuk-
set olivat hyvin samankaltaisia Helsingin Sanomissa;
valmistelun hajauttaminen yhdisti toimituksen jasenia
uudistuksen kannattajiksi.

"[Meidan] toimituksessa oli selkedisti vield ennen
kuin tdmd projekti alkoi aika vahva leiri tabloidia
vastaan. Mutta se [vastustus] jotenkin mureni
yhtékkid - ei endd ollutkaan sellaisia soraddnid.
Tdmd [avoimuus] oli tdrkein tekijd siind [myon-
teisyyden luomisessa]. Sitten kun se [tabloidi]
otettiin kdyttdon, niin kaikki oli enemmdn [siitd]
innoissaan. Joskus on ehkd tapahtunut toisin-
pdin.” (Uutistyon johtaja, Helsingin Sanomat)

Tutkimuksessa mukana olleiden lehtien resurssien eri-
laisuus tuli tutkimushaastatteluissa esiin kiintoisalla
tavalla. Satakunnan Kansan toimituksessa projektin
onnistumisiksi listattiin, etta uudistus oli hyvin suunni-
teltu, sen lapiviemiseen oli jyvitetty riittavasti tydvoimaa
ja siihen varauduttiin vapauttamalla vuoropaallikoita ja
kasittelevia toimittajia sorvin daresta harjoittelemaan
etukateen tabloidin taittamista (vrt. Heikura 2012,
29-30). Néin tapahtui varmasti myds Helsingin Sano-



missa, mutta sen toimituksen edustajien haastatteluissa
projektin nama puolet eivat tulleet esiin kuin korkein-
taan sivulauseissa. Tama painotusero kertonee siitd, etta
se mitd valtakunnan suurimmassa sanomalehdessa voi-
daan pitaa projektiin kuuluvana itsestaanselvyyteng, voi
pienemmalle maakuntalehdelle olla poikkeuksellista
voimavarojen allokointia.

Yhdessa suhteessa Satakunnan Kansan valmistautu-
minen oli kuitenkin perusteellisempaa kuin Helsingin
Sanomien. Muutamia toimituksen avainhenkil6ita
lahetettiin loppuvuonna 2011 Lappiin "harjoitusleirille”
tekemadan oikeasti tabloidi-sanomalehted. Idea pikai-
sesta konsernikierrosta syntyi, kun toimituksessa alkoi
kehittya orastavaa paniikkia tulevasta uudistuksesta.
Neljan pdivan keikka Lapin Kansassa osoittautui menes-
tykseksi.

"Totta kai muutos [heratti] semmoista pelkoa,
ettd mitd siitd [uudistuksesta] tulee ja osataanko
me sitd [tabloidia] tehdd. Sitten kun olin sielld
[Lapissal neljd pdivdd, niin totesin, ettd [vaikkal
koko muuttuu, niin lehtedhdn téssd tehdddn. Se
oli hirvedn hyvd, silmét avaava juttu. Siellé Lapin
Kansassa ihan oikeasti oppi hyvinkin paljon. - - Ja
kaikki [siella olleet] sanoivat samaa: pelot vdiistyi-
vdt jos niitd oli, ja sitd rupesi luottamaan itseensd,
ettd kyllihdn mind tdmdn osaan ja ndin me
teemme.” (Uutistyon johtaja, Satakunnan Kansa)

Perusteellisesta valmistautumisesta huolimatta molem-
pien lehtien uudistuksiin liittyi myds sellaisia piirteita,
joita saattoi jalkikateen pitaa epdaonnistumisina. Esimer-
kiksi kaikki ne korjaukset, jotka lehtiin tehtiin tabloidi-
lanseerauksen jalkeen, voi ndhda todisteeksi huonosti
harkituista ratkaisuista. Toisaalta hienosaadot lehden
ulkoasussa ja rakenteessa voi tulkita my&s toisin - toi-
mituksen kypsyydeksi harkita viela kerran. Samanlaista
monitulkintaisuutta liittyi myos siihen, ettd tabloidi-
lehti ei irtaantunut broadsheet-ajasta niin selvasti kuin
oli odotettu. Satakunnan Kansassa tama aiheutti petty-
mystd, Helsingin Sanomissa tyydytysta:

"Siséltéon ei kuitenkaan varmaan ehditty niin pal-
jon paneutua kuin olisi pitdnyt. Oli tarkoitus, ettd
olisi sité sisdltéd kehittdnyt vield erilaisempaan
suuntaan. - - Kylld hienot visiot hautautuivat. Ei
kaikki, mutta osa niistd [jail, ettd se [uudistus]

meni vdhdn muoto edelld.” (Uudistusprojektin
johtaja, Satakunnan Kansa)

“Tuossa [ulkoasussa]l enemmdnkin pysyteltiin
tutussa. - - Ei ldhdetty tdysin uutta tabloidi-ilmai-
sua tekemddn, vaan aika paljon luotettiin siihen,
ettd sitd mitd aikaisemminkin on tehty, niin sitd
voidaan hyddyntdd tdssd [tabloidissal. Siind ei
kovin paljon [ole] tdllaisia uusia elementtejd, tuli-
han siihen joitakin uusia palstoja ja juttutyyppejd,
mutta sitd vdlineistdd ei haluttu kauheasti kasvat-
taa tdssd vaiheessa.” (Uudistusprojektin johtaja,
Helsingin Sanomat)

Vaikka uudistukset perustuivat huolelliseen valmiste-
luun ja siirtyma broadsheetista tabloidiin sujui koh-
tuullisen kivuttomasti, seka Helsingin Sanomien etta
Satakunnan Kansan lahtolaukaus uudessa muodossa oli
odotettua vaisumpi. Kaikesta ennakkopetauksesta huo-
limatta ensimmaisen tabloidi-lehden sisdltd ja ulkoasu
jaivat sivuseikoiksi, ja huomio kohdistui pienentynee-
seen paperikokoon. Tarkoitus oli kiinnittaa lukijoiden
mielenkiinto uutisvoittoihin ja puheenaiheisiin, mutta
esimerkiksi Satakunnan Kansassa ei pddjutuksi jaanyt
muuta vaihtoehtoa kuin oma lehtiuudistus: "Tas se ny o”
lehden paaotsikkona ei ollut aivan sitd mita uudistuksen
tekijat olivat kuukausikaupalla hakeneet.

Juttutuotantoon on tullut enemman
ennakointia, hierarkiaa ja jaykkyytta

Tahan tutkimukseen haettiin nakemyksia eri puolilta
toimitusorganisaatiota: kirjoittavilta toimittajilta, tait-
totyota tekeviltd, lehtikuvaajilta ja uutistyota johta-
vilta. Tarkoituksena oli talla tavoin saada monipuolinen
kasitys muun muassa siita, miten siirtyminen broad-
sheetista tabloidiin on muuttanut eri ammattiryhmien
tyota. Haastatteluissa esitetyt mielipiteet muutoksesta
voidaan karkeasti jakaa kolmeen luokkaan: Ensinna-
kin haastattelemamme journalistit yhdistivat erindisia
tyohonsa liittyneitd muutoksia nimenomaan formaat-
timuutokseen. Toiseksi he kertoivat viime aikoina tapah-
tuneista toimitustydn muutoksista, jotka eivat valtta-
matta kuitenkaan olleet perdisin paperikoon muuttumi-
sesta (ks. myos Kangas 2012, 52). Lisdksi he korostivat,
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kuinka useimmat toimitustydn perusperiaatteista ja
ydinkdytannoista olivat sailyneet entiselldan kaikesta
huolimatta.

Yksi  keskeisimmista toimi-
tustydn muutospiirteista on
viime vuosina ollut suun-
nittelun vahvistuminen
(ks. esim. Koljonen 2013b,
30-39). Organisaatioissa yha useammat osallistuvat
toiminnan suunnitteluun, ja siihen kdytetdan tyOajasta
aiempaa suurempi osuus. Muutos tunnistettiin myds
taman tutkimuksen haastatteluissa, ja valtaosin suun-
nitelmallisuuden kasvua pidettiin myonteisena kehityk-
sena (ks. myos Heikura 2012, 25; Kangas 2012, 44-45).
Kuitenkin juttuja kirjoittavien toimittajien ja lehtikuvaa-
jien nakdkulmasta muutokseen sisaltyy myos pulmia.

"Broadsheetin aikaan sai kirjoittaa [vapaam-
min]. Sanotaan joku syntymdpdivédhaastattelu,
niin se saattoi olla 4 000 merkkid. [Tabloidissa]
2 500 [merkkial on maksimi. Ennakointi on tie-
tyissd jutuissa ja yhteyksissd erinomaisen hyvd
asia, mutta joissakin asioissa ei. Esimerkiksi syn-
tymdpdivéhaastattelussa on ihmisid, joilla ei ole
mitddn kerrottavaa ja [niiltd] saa nyhtdd joka
asian. [Jollekin] toiselle on ehtinyt tapahtua ja
sattua vaikka mitd, ja olisi kiva kertoa lukijoille
kuinka vdrikds ihminen se on.” (Kirjoittava toimit-
taja, Satakunnan Kansa)

"Jos ne [pomot] pddittdvdt etukdteen, ettd pdd-
kuva on tdssd [jutussal pystykuva ja [se on]
tdmdnkokoinen ja rajattu tdlld tavalla, niin sehén
on ihan mahdotonta. Koska emme me [journalis-
tit] voi tietdd, miltd maailma sielld ulkona ndyt-
tdd ja mistd siitd saa sen parhaimman kuvan.
Tai mistd me tieddmme ennen keikkaa, ettd siitd
keikasta syntyykin kuvareppari, ja - - on parasta
kertoa [se tarina]l vaikkapa viidelld, kuudella
kuvalla. Maailma ei ole usein sen nédkdinen, mitd
me aamupalaverissa suunnittelemme.” (Kuvaaja,
Helsingin Sanomat)

Sitda vastoin uutistyota johtavat paallikkotoimittajat
ja lehden sivujen taittamisesta vastaavat kannattivat
varauksettomasti suunnittelun vahvistamista. Heidan
mielestaan huolellinen suunnittelu auttaa toimituspro-
sessin myohemmissa vaiheissa saavuttamaan sellaisen

Maailma ei ole usein sen néikdinen
mité me aamupalaverissa
suunnittelemme.”

lopputuloksen, joka parhaiten palvelee lukijoita. Huomi-
onarvoista on se, etta suunnitelmallisuus palvelee myos
uutispaallikdiden, vuoropaalli-
koiden, kasittelevien toimitta-
/ jien ja taittajien omaa etua; mita
enemman toimitustyota suunni-
tellaan, sitd vdhemman painetta
kasautuu illalla uutisdeskiin. On
tosin reilua todeta, etta tyotahti
on supistuneissa toimituksissa nykyisin niin kova, etta
suunnittelun keventaminen nykyisesta saattaisi johtaa
jopa tuotantohadiridihin.

"Jos meilld [sivulle tulevien juttujen] listalla on
kysymysmerkkejd, niin me kysymme heti, mikd
tdmd [juttu tai kuva] on. [Juttuelementit] pitdisi
tietdd mahdollisimman dkkid, ettei mene koko
alkuiltaa jonkin asian metsdstdmiseen. Kun ne
[pomot] parantavat [suunnittelua]l koko ajan
pdivdlld ja hankkivat niitd [materiaalejal, [esi-
merkiksi] kuvia, joita on vaikea todenndikdisesti
loytdd. Kun se [metsastaminen] aloitetaan jo
pdivdilld, niin totta kai se helpottaa ja nopeuttaa
[taittotyotd]l.” (Taittava toimittaja, Helsingin
Sanomat)

"Siihen [suunnitteluun] pitdisi pystyd entistd
[enemman], koska iltadeski on niin kuormitettu.
- - Jos on hyvin ennakoidut sivut, niin silloin illalla
pysytddn paremmin aikataulussa ja pystytddn
reagoimaan mygds jos tuleekin joku kauhea rank-
kasade tai joku muu [uutinen] ja [joudutaan]
pistdmddn koko paketti uusiksi. Eivitkdé ndmd
stand up -koomikotkin sano, ettd vaikka ndyttdd
siltd, ettd heilld ei ole mitddn kdsikirjoitusta, niin
kylld heilld on hyvd kdésikirjoitus kuitenkin koko
ajan ja heiddn on helppo heittdd sieltd pois jotain
ja ottaa uutta tilalle, jos tulee jotain [yllattavaal.
Vihdn sama [tilanne on] tédssd. Kokonaisuutta on
helpompi hallita, kun sielldi on selkedsti osia, joita
voi heittdd pois ja pistad [tilalle] uutta.” (Uutis-
tyon johtaja, Satakunnan Kansa)

Suunnittelun yhteydessa haastateltavien puhe siirtyi
vaistdmatta ennakoivaan taittoon. Kyse on toimintata-
vasta, jossa toimitusprosessia on kdannetty ikaan kuin
nurinpdin: kun aiemmin sanomalehden sivut on taitettu
vasta sen jdlkeen kun toimittajien ja lehtikuvaajien
tuotokset ovat olleet valmiina, niin uudessa tavassa



teksteille, valokuville ja grafiikoille tilat on maaritelty
ennalta ja juttumateriaalit toteutettu annettuihin sap-
luunoihin (Koski 2008, 73-74; Kivimaki 2010, 18). Sata-
kunnan Kansassa ennakoivaa taittoa oli kdytetty jonkin
verran jo silloin kun lehti ilmestyi broadsheeting, mutta
formaattimuutoksen jalkeen toimintatapa oli muutettu
vallitsevaksi (ks. myds Heikura 2012, 24-25; Kangas
2012, 43-44). Helsingin Sanomissa ei ennakoivaa taittoa
sellaisenaan viela kaytetty, mutta tabloidiksi siirtymisen
jalkeen toimittajille ja kuvaajille annettiin aiempaa tar-
kempia ohjeita juttujen pituudesta, kuvien maarasta ja
koosta. Lehtien toimintatapojen erilaisuus konkretisoi-
tui punaiseen vdriin: Satakunnan Kansassa toimittajat
nakivat tekstinsa muuttuvan punaiseksi, jos he erehtyi-
vat kirjoittamaan yli maaritellyn mitan. Helsingin Sano-
missa toimitusjarjestelma ei halyttanyt, vaikka juttu lip-
sahti sovittua pidemmaksi.

Satakunnan Kansassa kokemukset ennakoivasta tai-
tosta ovat kirjavat. Tutkimushaastattelujen perusteella
saattoi tehda tulkinnan, ettda ennakkoon madriteltyyn
tilaan kirjoittaminen ja kuvaaminen oli hyvaksytty rea-
liteetiksi, jonka kanssa vakimaardltdan supistuneissa
toimituksissa on elettava (ks. myos Heikura 2012, 24-25;
Kangas 2012, 43-44). Kun formaattimuutoksen yhtey-
dessa ennakoivaa taittoa oli ajettu toimituskaytantdihin
entistd voimakkaammin, se oli aiheuttanut jonkin verran
ristiriitoja toimituksen sisalla. Naista ristiriidoista puhut-
tiin kuitenkin haastatteluissa enimmakseen menneessa
aikamuodossa. Kun keskuspdydassa oli opittu taitta-
maan tabloidia sujuvasti ennakoiden, toimittajille ja
kuvaajille voitiin palauttaa ainakin osittain muutoksessa
menetettya liikkumatilaa. Mikali asetelma oli muuttunut
ratkaisevasti juttukeikan aikana ennakoidusta, taitto-
mallia oli mahdollista vaihtaa tai siirtya "manuaaliseen”
taittoon. Tieto siita, etta tarvittaessa ennakoivasta tai-
tosta voitiin hetkellisesti luopua, nadytti olevan tarkea
varaventtiili suorittavalle portaalle (ks. myos Heikura
2012, 28).

"Joskus tulee keskustelua ndistd [juttumitoista ja
kuvamaaristd], ja deski joustaa monta kertaa. Se
valmis suunnitelma avataan ja [sivu] tehdddnkin
siten, miten me olemme néhneet sen [tilanteen]
sielld, koska me olemme kuitenkin se paras [taho]
kertomaan se [asial, kun olemme [olleet] paikan
pddlld.” (Kuvaaja, Satakunnan Kansa)

Ennakoivaa taittoa sivuttiin myos Helsingin Sanomissa
tehdyissa tutkimushaastatteluissa. Lehden valokuvaa-

jan mielesta ennakoiva taitto voi olla hyva tai huono
asia toteutustavasta riippuen. Jos ennakoivaa taittoa
toteutetaan siten, ettd kuvien ja tekstien valmistuttua
valitaan valmiista taittomalleista sopivin, niin se on lop-
putuloksen kannalta yksinomaan hyva. Kuitenkin jos
taittomalli lyddaan lukkoon ennen kuin yhtdaan kuvaa
on otettu tai yhtaan sanaa kirjoitettu, niin silloin kuvaa-
jan mielesta ennakoiva taitto on "saatana maan paalla”
Helsingin Sanomissa on tdhan asti tyydytty ensin mai-
nittuun soveltamisen tapaan, mutta ilmeisesti myos val-
takunnan suurimmalla sanomalehdelld on taloudellisia
paineita rationalisoida toimitusprosessia nykyista laa-
jemmin. Nahtavaksi jaa, onnistutaanko Helsingin Sano-
mien toimituksessa toteuttamaan "pehmea laskeutumi-
nen” automatisoituun taittoon niin, etta rivityontekijat
eivat koe toimintatilansa kaventuvan merkittavasti.

Uutistyota johtavien paallikkotoimittajien tyohon tab-
loidi-formaatti oli tuonut kolme merkittavda muutosta.
Ensinndkin tabloidissa juttujen keskindinen hierarkia
on jyrkempi kuin broadsheetissa. Taman takia paatok-
sia juttujen painoarvoista tekevat kokevat, etta heidan
on aiempaa selkedmmin ja varhaisemmin valittava se,
mitka jutut tehdaan paajutuiksi, mitka tehdaan printtiin
lyhyesti ja mitka julkaistaan vain verkossa tai jatetaan
kokonaan julkaisematta. Toiseksi tabloidissa korostuu
selailu, koska sivumaara on lahtokohtaisesti kaksinker-
tainen broadsheetiin nahden. Tama lisaa tarvetta kiin-
nittdd huomiota otsikointiin, julkaistavien paajuttujen
ja -kuvien kiinnostavuuteen ja muihin sivun tarttuma-
kohtiin, jotta selailu saadaan pysdytettyd ja muutettua
lukemiseksi. Kolmanneksi tabloidi voi tehda tuotanto-
prosessista aiempaa jaykemman - tallaisia kokemuk-
sia oli ollut seka Satakunnan Kansassa etta Helsingin
Sanomissa. Keskijohdon tyohon prosessin jaykkyydet
ovat vaikuttaneet niin, etta aikatauluista on pidettava
entista tiukemmin kiinni ja suunnitelmia muutettaessa
on otettava huomioon muutosten aiheuttamat kerran-
naisvaikutukset.

"Meillé on puoli tuntia aikaisemmin deadline
uuden painon takia. - - Kun se [aika] otetaan pois,
niin se on varmasti sitd kiireen tuntua lisdnnyt.
Koko ajan on tehtdvd nopeammin ja nopeammin
tdmd homma. - - Se ei ole pelkdstddn tdmd lehden
koon muutos, vaan henkildstévihennykset, uudet
painot ja kaikki muut ovat varmasti isompia vai-
kuttajia olleet tdssd asiassa.” (Uutistydn johtaja,
Satakunnan Kansa)
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Uudessa formaatissa tekstit
lyhyemmiksi ja kuvat suuremmiksi

Sanomalehtijournalismin yhtena keskeisend muutok-
sena on pidetty ilmaisun tiivistymista: toimittajan pitaa
selviytyd uutisen kertomisesta aiempaa pienemmallad
merkkimaaralla (Huovila 2005, 57-58). Siirtymisen tab-
loidi-muotoon on arvioitu jouduttaneen muutosta yha
lyhyempiin juttuihin (Pulkkinen 2008, 91-92; Heikura
2012, 24-25; Kangas 2012, 37). Satakunnan Kansassa
auliisti myonnettiin, ettd ndin on tapahtunut. Tabloi-
dissa uutissivun pddjutun ohjepituus on tadtd nykya
2 300 merkkia, kun broadsheetissa se oli — kertojasta
riippuen — 3 500-4 000 merkkid. Juttujen lyhenemisessa
nahdaan niin hyvia kuin huonoja puolia:

“Jutut ovat lyhentyneet, ja se ei minun mielestd ole
aina hyvd asia kaikissa yhteyksissd. Jos pddjutun
pituus on 2 300 merkkid ja puhutaan, ettd pape-
rilehdissd pitdisi analysoida ja taustoittaa juttuja,
jotka verkossa ovat herdttédneet mielenkiintoa,
niin minun mielestd siind merkkimddrdssé ei
todellakaan analysoida mitddn.” (Kirjoittava toi-
mittaja, Satakunnan Kansa)

"Vditéin, ettd joskus jostain syystd sielldi [lehdessa]
on ollut 4 000 merkin juttu tai jopa 4 500 mer-
kin juttu, niin kyllé sen néikee, ihan vaikka ei olisi
journalisti eiké visualisti, ettd tdmd on ténne liian
pitkd. - - Nykymaailmassa ihmiset ovat oppineet
siihen, ettd koko ajan nopeampaa, lyhyempdid
[pitda ollal” (Uutistydon johtaja, Satakunnan
Kansa)

Helsingin Sanomissa sen sijaan ei koettu, ettd jutut
olisivat tabloidissa aiempaa lyhyempid. Muutos hah-
motettiin pikemminkin polarisoitumiseksi: Isoja uutisra-
portteja ja lyhyitd sdahkeuutisia tehtiin entiseen tahtiin,
mutta keskikokoisia “valimallin” juttuja ei enda ollut
samassa madrin kuin broadsheetissa. Satakunnan Kan-
san ja Helsingin Sanomien toimitusten kokemusten
erilaisuutta voi selittaa silld, ettd Helsingin Sanomissa jai
formaattimuutoksen jalkeenkin huomattavasti enem-
man paikkoja pitkddan journalismiin kuin Satakunnan
Kansassa.

Tekemamme sisallonanalyysin perusteella (ks. edelld
luku 2) uutissivujen pdajuttujen tekstit eivat tosin Sata-
kunnan Kansassakaan lyhentyneet tabloidiin siirryttya.
Sen sijaan polarisoitumisvdite ndyttda patevan: molem-

Tabloidissa kuva
padsee paremmin
oikeuksiin.

missa lehdissa keskikokoisten juttujen osuus pieneni
selvasti (ks. edella taulukot 2.16 ja 2.17).

Siirtyminen tabloidiin on vaikuttanut myds siihen, miten
kirjoittavat toimittajat rakentavat juttunsa. Yhtaalta pyr-
kimyksend on "palastella” entistd enemman. Suomeksi
tama tarkoittaa sitd, ettd yhden pitkan jutun sijaan toi-
mittaja jaottelee tietoa paajutun ohella mahdolliseen
kainalojuttuun, faktalaatikkoon ja kommenttijuttuun.
Talla tavoin juttuja rakennettiin jo broadsheetissa, mutta
formaattimuutoksen jalkeen "palastelusta” on tullut
standardi (ks. my6s Kangas 2012, 48-49). Toisaalta tab-
loidissa on jouduttu luopumaan toimintamallista, jossa
uutinen jaotellaan kahtia asiaa yleisesti valottavaan
osaan ja sitd konkretisoivaan esimerkkiosaan. Helsin-
gin Sanomien uutisty6ta johtavan paallikkdtoimittajan
mukaan tabloidissa yleiset asiat ja tapausesimerkki on
pitéanyt leipoa tilanpuutteen takia yhteen hybridijut-
tuun. Sisalléonanalyysimme antaa tukea pikemmin talle
jalkimmaiselle vditteelle kuin palastelun lisaantymiselle:
tietolaatikoiden, tietografiikoiden ja muiden kainalojut-
tujen osuus juttupinta-alasta pieneni selvasti (ks. tau-
lukot 2.6 ja 2.7), vaikka vahintaan yhden kainalojutun
sisdltdneiden juttukokonaisuuksien lukumaara ei juuri
muuttunut.

Toiseksi sanomalehtijournalismin suureksi muutokseksi
on nahty ilmaisun visualisoituminen: lehtikuville jyvite-
tdan yha runsaammin pinta-alaa ja informaatiota valite-
tdan aiempaa enemman graafisilla esityksilla (Seppanen
2005, 226-227). Formaattimuutoksen on uskottu vah-
vistaneen kuvien ja grafilkkan asemaa sanomalehdissa
(Pulkkinen 2008, 91; Heikura 2012, 28). Sisdllénanalyy-
simme vahvisti valokuvien aseman vahvistuneen, mutta
sen sijaan grafiikan pinta-ala vaheni uudistuksen yhtey-
dessa molemmissa lehdissa selvasti (ks. taulukko 2.18).
Haastateltaviemme kasityksen mukaan visuaaliset ele-
mentit ovat kuitenkin tabloidissa korostetummin esilla
kuin broadsheetissa:

"Tabloidissa kuva pddsee paremmin oikeuksiin.
[Kun] se [kuva on] seitsemdn palstaa, niin se on
melkein puolet kokonaisuudesta. Silld peitetddn



aika paljon pinta-alaa. Siind kuvassa tdytyy jotain
ollakin, muuten lukija [huomaal, ettd isoilla kuvilla
peitetddn vain [sivujal. - - Broadsheetissé sivulle
ahdettiin useita kuvia, ja - - ne tahtoivat syodd
toinen toistaan.” (Kuvaaja, Satakunnan Kansa)

Vaikka lehtikuvien asema on vahvistunut tabloidin aika-
kaudella, muutos ei ole ollut taysin ongelmaton. Satakun-
nan Kansassa useimmat juttukokonaisuudet taitetaan
nykyisin yhdella isolla kuvalla, kun aiemmin kuvankaytto
yksittaisissa jutuissa oli runsaampaa (ks. myods Heikura
2012, 26). Helsingin Sanomien sivuilla ovat yleistyneet
rajatut kuvat, joissa ei ole pidetty kiinni kinomuodosta
(mt., 27)."* Aukeamataitto on tarkoittanut sitd, etta kuvaa-
jat ovat joutuneet vidlttamaan tarkeiden yksityiskohtien
sijoittamista kuvan keskiosaan ja jattamaan reunoille yli-
maadrdista pelivaraa taittoa varten. Lisaksi lehtikuvaajien
tyon haastavuutta on lisdnnyt se, ettd uusissa taittomal-
leissa suositaan entistd enemman pystykuvia ja padkuvan
sitomista aukeaman padjuttuun. Jalkimmainen periaate
on lisannyt juttua varten rakennettuja aihe- tai henkil6-
kuvia (mt., 26). Hankaluuksista huolimatta lehtikuvaaja
pitda tabloidia broadsheetia parempana formaattina:

“Tabloidi antaa enemmdn mahdollisuuksia kuvaa-
jille, koska on tdmmo@isid raporttipaikkoja, joihin
voi tehdd useamman sivun kuvajournalistisia
paketteja. Broadsheetissd tédhdn oli vdhemmdn
mahdollisuuksia. - - Totta kai kuvaajien tdytyy
olla aktiivisia journalisteja: mukana ideoimassa ja
tuottamassa ja tekemdissd niitd [kuvareppareital. -
- Ei niitd [keikkoja] ilmasta tupsahda, mutta siihen
[isojen projektien tekoon] on tabloidissa mahdol-
lisuus, mikd on minusta hyvd asia.” (Kuvaaja, Hel-
singin Sanomat)

Taittajan tyohon formaattimuutos on tuonut perustavan
suunnanmuutoksen: kun broadsheetissa taitettiin pysty-
muotoisia sivuja yksi kerrallaan, niin tabloidissa taitettava
perusyksikkd on vaakamuotoinen aukeama (ks. my0s
Heikura 2012, 28). Tutkimushaastatteluissa ei ilmennyt,
ettd muutos olisi erityisen hankala taittotyota tekevan
nakokulmasta. Taitettavien sivujen madra oli luonnolli-
sesti lisaantynyt, mutta rutiinin kerryttya taittonopeu-
dessa oli paasty entiselle tasolle, ja tabloidi-aukeaman
taittoi siind missa aiemmin oli taitettu broadsheet-sivu.'

14 Mittasuhde 2:3.

15 Aiemmissa tutkimuksissa (ks. esim. Pulkkinen
2009, 97; Kangas 2012, 49-50) on havaittu, etta tabloidi on
ainakin alkuvaiheessa tydlaampi taitettava kuin broadsheet.

"Yhdelld pitkdlld jutulla ja jos on hyvid kuvia, niin
se [tabloidi-aukeama] on todella nopea tehdd.
Mutta silloin jos pitdd pientd silppua paljon
laittaa joka paikkaan, niin sehdn on haasteelli-
sempaa. Mutta brodarissa [sivuun] mahtui pal-
jon enemmdn kaikkea tdmmodistd [saladl, ettd
minun mielestd se oli melkein hitaampaa tehdd.”
(Taittava toimittaja, Helsingin Sanomat)

Sen sijaan koko toimituksen tasolla taitettavan yksikon
muuttuminen askarrutti: Satakunnan Kansassa ongel-
mana oli ollut se, ettd valtaosa lehdesta taitettiin samalla
kaavalla, jossa aukeamaa hallitsi sivulta toiselle leviava
kuva. Ulkoasun toisteisuutta oli pyritty lieventamaan
patistamalla toimitusta toisinaan irtautumaan aukea-
man perussapluunasta. Helsingin Sanomissa ongelma
oli pdinvastainen. Erityisesti alkuvaiheessa lehdessa oli
yllattavan konservatiivista taittoa, jossa kuvia ja juttua
ei juurikaan levitetty sivulta toiselle. Pikkuhiljaa aukea-
mataitto on yleistynyt my&s Helsingin Sanomissa. Haas-
tatteluissa vakuutettiin, etta hillitty taittolinjaus nojasi
perusteelliseen harkintaan, mutta hieman epdselvaksi
jai, miksi taittoa selvastikin tarkistettiin "rohkeammaksi”
melko pian uudistuksen jalkeen.

Tabloidi keraa kiitosta, mutta
sanomalehden pelastajaksi sita ei
uskota

Vaikka haastatteluissa esitettiin paljonkin kriittisia kom-
mentteja tabloidi-formaatin vaikutuksista ja uudistus-
projektin etenemisestd, yksikdan journalisteista ei ollut
valmis palauttamaan lehtedan broadsheetiksi. Formaat-
timuutos oli kaikkien haastateltujen mielesta ollut oikea
ratkaisu, joka oli piristanyt niin lehden tekijoita kuin luki-
joita. Tabloidi koettiin broadsheetia katevammaksi ja
luettavammaksi. Ennen uudistusta esiintynytta pelkoa
tai vastustusta ei enaa ollut; sekd Helsingin Sanomissa
ettd Satakunnan Kansassa vallitsi vankka tabloidi-myon-
teisyys:

"Olin uudistukseen saakka aika skeptinen. Olin semmoinen
brodari-ihminen. Kylld mind nyt olen kuitenkin taipunut
sen kannalle, ettd tabloidi on parempi. On tdmd kuiten-
kin kéyttdjéystdvdllisempi ja helpompi. Eilenkin istuskelin

Tyomaaraa lisaa erityisesti se, jos koulutus ja harjoittelu ovat
jaaneet vahiin ennen formaattimuutosta.
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puistossa ja kalliolla, niin sitd [tabloidi-Hesaria] oli helppo
lueskella. - - Jos olisi brodarin kanssa ollut [sielld], niin se
olisi lennellyt, kun tuulikin vihdén.” (Kirjoittava toimittaja,
Helsingin Sanomat)

"Kun tabloidi-pdcitds tuli, niin [silloin] oli vdhdn
kauhuissaan siitd, miten lukijat reagoivat ja lop-
puuko paperilehti kokonaan tdmdn takia ja miten
kdy oman tydpaikan. - - Sitten vaan ajattelin, ettd
se [tabloidi] on tulevaisuutta ja tdmd juna kulkee
ja olen siind [junassal mukana. Olen tyytyvdinen
ja onnellinen siitd, ettd nyt hypdtddn uuteen. - -
Kylld ainakin Satakunnan Kansan kannalta tdmd
muutos kannatti” (Taittava toimittaja, Satakun-
nan Kansa)

Tutkimushaastatteluissa heratti ihmetysta se, miksi suo-
malaiset sanomalehdet ovat pitdneet broadsheetista
kiinni nainkin pitkadan. Muutamat haastateltavat totesi-
vat, ettd formaattimuutos olisi pitédnyt tehda jo kymme-
nen vuotta sitten, koska talla hetkelld "printtindpertely
on laskevan auringon bisnes” ja kehittamisresurssien
pitdisi olla verkossa ja mobiilissa, jotta sielld voitaisiin
"olla viela pidemmallad ja ottaa suurempia loikkia”. Toi-
saalta hidastelun kritisointi on my®os jalkiviisautta, silla
monet myonsivat suhtautuneensa aiemmin tabloidiin
varauksellisesti ja tehneensa broadsheetia tdysin tyyty-
vaisina.

"Kylliihdn se [broadsheet-lehti] niin vanhan-
aikaiselta ndyttdd, kun nyt katsoo niitd. En nyt
broadiakaan [endd] haluaisi tehdd. Toisaalta en
silloinkaan kun broadia tehtiin ajatellut, ettd tdmda
[lehti] pitdisi vaihtaa tabloidiksi. Se oli broadin
aikaa: me teimme mielestimme hyvénndkaisici
lehtid, ja nyt kun niitd katsoo, niin ne on ihan kau-
heanndkdisid [naurahtaa]. Mutta ihan samalla
tavalla [ajattelee] nyt, [kun] on tehty tabloidia. En
ole kertaakaan ajatellut, ettd voi kun tehtdisiinkin
broadia.” (Uutistyon johtaja, Satakunnan Kansa)

Haastattelemiemme journalistien nadkemykset menivat
kiintoisasti ristiin, kun heidan piti suhteuttaa formaat-
timuutosta oman tyohistoriansa muihin muutoksiin.
Joidenkin mielesta kyse oli heiddn tyduransa "suurim-
masta mullistuksesta’, toisten mielesta paperikoon
muutos oli "aika pientd” verrattuna siihen, etta toimi-
tusorganisaatiot ovat viime vuosina olleet jatkuvassa
muutoksessa. Osalla haastatelluista oli kokemuksia

myds valoladonnasta, pimidista ja jopa kirjoituskoneista
- heille toimitusprosessin digitalisoituminen veti vertoja
formaattimuutokselle. Kuitenkin konkarit ja noviisit tun-
tuvat talla hetkelld olevan kaikissa lehtiorganisaatioissa
yksimielisia siita, etta sanomalehtien kohtalonkysymys
ei suinkaan ole printtilehden koko. Tabloidi on varmasti
broadsheetia katevampi monikanavaisen jakelun osana,
mutta tutkimushaastattelujen perusteella tuotannon
virtaviivaistamista tarkeampda on loytaa kestava malli
sille, etta sanomalehdet ovat vastaisuudessakin kannat-
tavia.

"Eivithdn nuoret tilaa endd lehted. Niille on se ja
sama minkd muotoinen ja mallinen se [lehti] on,
kun ne kuitenkin verkosta jonkun pienen pditkdn
jonka ne jaksavat lukea, niin ne saavat sen ilmai-
seksi. Siind on aikoinaan tehty suuri virhe, ettd
verkko on ilmainen. Nythdn sité yritetddn kdén-
tad toisinpdin. - - Levikit laskevat kaikilla lehdilld,
ettd minusta se on aika... Minunhan ei tdssé
endd kauan tarvitse jdnnittddkddn, pysyyko tdmd
lehti pystyssd. - - Satakunnan Kansahan on aina
ollut, [mutta] mahtaako paperilehti vield téyttdd
150 vuotta?” (Kirjoittava toimittaja, Satakunnan
Kansa)

Kokeneen, kohta eldkkeelle jadvan toimittajan vuodatus
on sen verran karu, ettd optimisti ei voi tarinaa siihen
lopettaa. lloisempia sdvyja saadakseen on palattava
takaisin Aamulehden tabloidi-rekkaan, jonka primus
motor, uudistusprojektia vetdva Matti Posio puhkui
tyytyvaisyytta rekkakiertueen paatteeksi. Lukijoilta oli
saatu paljon hyvia vinkkeja ja ennen kaikkea uskoa sii-
hen, etta sanomalehdelld on vastaisuudessakin sijansa
ihmisten arjessa.

"Kutsuimme kaikkia halukkaita ja kiinnostu-
neita lukijoita pyorillda kulkevaan olohuonee-
seen. Tarjolla oli kuumaa kahvia ja tuoretta
tabloidia. lhan uudenlainen lehti ja vield raa-
kilemaisia ideoitamme: siind kaikki. Se riitti
kirvoittamaan tuntikausien tauottoman keskus-
telun, jossa todella pureuduttiin tarkeimpaan,
eli sisaltoon. Te tulitte, kritisoitte ja kannustitte,
puhuitte asiaa ja kerroitte monta hauskaa tari-
naa. Joku oli lukenut, etta rekassa [on] kolehti.
Kavipa tabloidi-uudistuksessa miten tahansa,
tata kiertuetta me Team Aamulehdessa emme
ikind unohda.” (Posio 2013)
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Lukijat haluavat laatua

m jaasiaa

Lukijoiden kokemusta lehtiuudistuksesta selvitettiin
haastattelemalla Helsingin Sanomien ja Satakunnan
Kansan lukijoista koottuja fokusryhmia kevaalla 2013.
Fokusryhmien kanssa kdydyissa keskusteluissa selvi-
tettiin, mitka lehtiuudistukseen liittyvat asiat ovat luki-
joille merkityksellisid, mihin huomio kiinnittyy ja miten
muutokset vaikuttavat lehdenlukukokemuksiin. Helsin-
gin Sanomien kolme lukijaryhmaa kokoontuivat kaksi
kertaa, joista ensimmadinen oli heti lehtiuudistuksen
jalkeen tammikuun lopussa 2013 ja toinen huhtikuussa.
Satakunnan Kansan kolme lukijaryhmaa kokoontuivat
vain kerran, koska Satakunnan Kansan lehtiuudistus oli
toteutettu jo vuonna 2012. Nama kokoontumiset jarjes-
tettiin huhtikuussa 2013.¢

Fokusryhmat jaettiin osallistujien idn mukaan nuorten
(18-35), keski-ikdisten (35-60) ja idkkdiden ryhmiksi
(yli 60-vuotiaat). Ryhmissa oli sekd naisia ettd miehia,
ja ryhmissa oli koolla haastattelijan liséksi 4-10 henki-
|6a. Helsingin Sanomien lukijaryhmat koottiin toisilleen
ennestdan tutuista henkildistd, joita yhdisti elamanti-
lanne, harrastus tai jokin muu yhteinen asia. Yhteisia
nimittdjia haettiin, koska tdssa tutkimuksessa, kuten
diskursiivisessa yleisdtutkimuksessa, yleiséa ei haluttu
tulkita pelkistettyna yleisona olemisen kautta vaan ylei-
sona toimimisen ja ryhmille yhteisten asioiden kautta
(ks. Pietila & Ridell 2010). Nuorten ryhmaa yhdisti sama
opiskelupaikka, keski-ikdisida sama tyopaikka ja idkkai-
den ryhmaa kirjallisuuspiiri. Satakunnan Kansan luki-
jaryhmat sen sijaan koottiin Satakunnan Kansan rekis-
teristd, johon oli saatu tiedot tutkimuksiin halukkaista
lukijoista. Rekisteritiedoista ei kdynyt ilmi osallistujien
ammatti, ja useimmat heista olivat toisilleen ennestaan
tuntemattomia. Ryhmien jasenia kuitenkin yhdistivat
sama asuinpaikka, ikdryhma ja kiinnostus Satakunnan
Kansaa kohtaan."”

16 Helsingin Sanomien nuorten ryhméan ensimmadisen
haastattelun teki Maarit Madkinen. Muut haastattelut teki
Kaarina Nikunen. Haastattelut nauhoitettiin ja litteroitiin, ja
analyysi tehtiin ndiden materiaalien perusteella.

17 Haastattelupuheesta tehdyt lainaukset on merkitty
seuraavasti: HS1/1 ja HS1/2 (nuoret 1. ja 2. haastattelu), HS2/1
ja HS2/2 (keski-ikdiset 1. ja 2. haastattelu), HS3/1 ja HS3/2

Ensimmaiselld Helsingin Sanomien lukijoiden haastatte-
lukierroksella haettiin erityisesti ensivaikutelmia uudis-
tuksesta. Keskustelun teemoina olivat ensireaktiot seka
tuntuma lehden muodosta ja sisallosta. Jalkimmaisessa
Helsingin Sanomien lukijoiden haastattelussa kysyttiin
vaikutelmista totutteluvaiheen jalkeen seka mahdolli-
sesta lukurutiinien muuttumisesta. Jalkimmaisissa haas-
tatteluissa kaytettiin my0s viriketehtavid. Satakunnan
Kansan ryhmadhaastatteluissa sovellettiin yhdistelmaa
edellisista puolistrukturoiduista kysymyksista.®

Seuraavassa analyysissa kdydaan lapi keskeisimpia
haastatteluissa toistuneita teemoja sekd niihin liitty-
via myoOnteisia ja kielteisia arvioita lehtiuudistuksesta.
Luvun lopuksi tiivistetdan analyysin tulokset ja verra-
taan niitd muihin vastaaviin tabloidi-muutosta kasitte-
leviin yleisdtutkimuksiin.

Tabloidin muoto: kdytannollinen
mutta hajanainen

Kaikissa yleisoryhmissa kokomuutos broadsheetista
tabloidiin koettiin hyvaksi, mutta my0s kritisoitavaa ja
parannusehdotuksia I6ydettiin runsaasti. Nuoret ja iak-
kaat suhtautuivat uudistukseen myonteisimmin, kun
taas keski-ikaiset haastateltavat olivat kriittisimpia.

Ensivaikutelma Helsingin Sanomien tabloidi-muu-
toksesta kytkeytyi vahvasti kdytantoon. Lehti on kate-
van kokoinen aamiaispdydalld, sen voi ottaa mukaan
tydomatkalle ja sen voi myds selata helposti ja nope-
asti. Ensimmainen tunnereaktio oli joissain tapauk-
sissa hdmmastys lehden pienuudesta: "ndinkd pieni se
onkin?"(HS3/1/M); "semmoinen leikki-Hesari tuli postilaa-
tikkoon! (HS1/1/M).

(idkkaat 1. ja 2. haastattelu). Satakunnan Kansan ryhmat ovat
vastaavasti: SK1 (nuoret), SK2 (keski-ikaiset), SK3 (iakkaat).

18 Haastattelurunko ja haastatteluissa kdytetyt
tehtavat esitetddn liitteessa 3.



Ensivaikutelma Helsingin Sanomien tabloidista oli
helppo selailtavuus mutta sisallon sekavuus. Kokonai-
suus ei hahmottunut yhta hyvin kuin entisessa lehtimal-
lissa, ja lehdesta jai pintapuolinen ja sirpaleinen vaiku-
telma. Tarkeadt uutiset saattoivat hukkua osiin silputtuun
lehteen. Lehti oli helposti lukaistava mutta pakotti
samalla liialliseen selailuun. Talloin selaamalla etsimi-
seen kului kohtuuttomasti aikaa. Tama korostui ensim-
maisissa haastatteluissa, kun totutteluvaihe oli kesken.

-- aina tulee ylldtyksid,
ettd aijaa, tdmd onkin
tadillé.

”- - kun joudut selaamaan paljon enemmdn kun
se on pienempi, niin ei hahmotu ettd mitd siellé
sitten oikeasti on. - - ensimmdisené aamuna [tun-
tui ettd] en mind nyt tddltd I6ydd oikein mitddn”
(HS2/1/N). ”- - voi olla ettd meilld on nyt mennyt
ohi uutiset, ettd me ollaan siis onnellisessa tietd-
mdttomyydessd - - ” (HS2/1/N). “Sisdlto on pikkai-
sen silld tavalla sekava, ettd aina tulee ylldtyksid,
ettd aijaa, tdmd onkin tddlld.” (HS3/1/N)

Helsingin Sanomien muotouudistukseen liittyva kri-
tiikki kohdistui ensimmaisissa haastatteluissa eniten
osien lukumaaraan. Niita katsottiin olevan liikaa, niita
oli hankala irrottaa, ja ne koettiin lehden kokonaisuutta
sekavoittavaksi. Kriittisimmin vaikeasti purettaviin osiin
suhtautuivat keski-ikdiset. Vaikka lehti kulkee helposti
mukaan esimerkiksi junaan, osien irrottelu matkan
aikana darsyttaa ja vie liikkaa aikaa. Myds osien tunnista-
minen oli lukijoista vaikeaa, ja he pohtivat, voisiko osat
merkita esimerkiksi varien avulla. lakkdiden ryhmassa
osiin jakamista ei moitittu, mutta keskustelusta jai vai-
kutelma, etta jaottelu oli jaanyt hahmottumatta. He piti-
vat pienestd lehdesta niitattuine osineen, koska lehtea
ei tarvinnut enda viikata pienemmaksi eika pelata osien
tipahtamista. Nuorimmat puolestaan pitivat jakoa osiin
hieman epdselvana mutta |0ysivat siita myds hyvia puo-
lia. Lehti on nyt helpompi jakaa eri lukutilanteisiin: "kun
selaa yhden osan, niin se on helppo laittaa pois, ja sitten
voi [mybhemmin] jatkaa lukemista, - - tai voi ottaa ihan
uuden osan.” (HS1/1/N).

Lehden jako osiin vaikutti tehneen lukemisesta vali-
koivampaa. lakkaiden ryhmassa aikaa kaytettiin eniten
A-osan lukemiseen, minka lisdksi lukijat valikoivat osia
omien mieltymystensa mukaan. Lukuisat osat hairit-
sivat joissain tapauksissa kokonaisuuden hahmotta-
mista. Jotkut lukijat taas pitivat jaottelua onnistuneena
ja lehtea kaytannodllisena. Jako osiin vaikutti usein ryt-
mittavan lukemista: silmailyvaiheen jalkeen valittiin
ensin uutisia sisaltdava osa, ehka myos taloutta ja kult-
tuuria sisaltavat osat, ja usein viihteellinen osa jatettiin
seuraavaan lukukertaan.

Nuorten ryhman ensivaikutelmat taitosta olivat posi-
tiivisia. Moni piti tabloidia visuaalisesti broadsheet-
tyyppista lehtea kauniimpana. Sivut ndyttivat nuo-
rista entista paremmin suunnitelluilta. Keski-ikdiset
arvostelivat taittoa kriittisesti. Moni ryhman lukija
oli kiusaantunut jutun katkaisemisesta ja sen jatkon
haeskelusta. Sama ryhma kiinnitti huomiota myds suh-
teettoman suuriin kuviin, puutteelliseen grafiikkaan ja
paakirjoitussivun harmauteen. Graafiset esitykset oli-
vat keski-ikdisten mukaan saaneet enemman tilaa, ne
olivat periaatteessa hyvia mutta ryhmaldisten mielesta
liian ylimalkaisia. Esimerkkina mainittiin eldkeaiheinen
juttu, jossa grafiikka oli jouduttu taittamaan kahdelle
sivulle. Kaikki ryhmat pitivat Helsingin Sanomien paa-
kirjoitussivua harmaana, puuduttavana ja sisalloltaan
melko tylsana. lakkaiden ryhmadssa monille oli syntynyt
vaikutelma entista lyhyemmista jutuista. Myos tdssa
ryhmassa taitosta johtuva juttujen pilkkoutuminen eri
sivuille hairitsi lukemista. lakkdiden ryhma keskusteli
vilkkaasti myOs painojaljestd, mista ei syntynyt kuiten-
kaan yksimielista mielipidetta.

Noin kolme kuukautta myohemmin haastatellut
samat Helsingin Sanomia lukevat ryhmat kertoivat jo
jonkin verran tottuneensa tabloidi-muotoon. Vanha
Hesari vaikutti muutamien mielesta jo lahes unohtu-
neen. Osien irrottelu ja juttujen jatkuminen seuraaville
sivuille arsyttivat kuitenkin yha monia, erityisesti keski-
ikaisia. Koko sindansa tuntui kaytdannolliseltd, mutta
kokonaisuuden hahmottaminen oli usein hankalaa.
Selailun lisddntyminen ja lehden hajanaisuus tuntuivat
keski-ikdisten mielesta johtaneen siihen, etta lehtea ei
enda lueta niin tarkkaan ja ettd osa jutuista voi jaada
huomaamatta. Kiinnostavat otsikot ja kuvat yleensa
pysdyttavat nopeasti selailevan lukijan, jolloin muu

55



56

s

sisaltd jaa paitsioon. Tuntuma uutisten "hdviamisesta
selailussa harmitti monia, ja muutamat kertoivat oy-
taneensa tarkeat asiat helpommin vanhasta lehtimal-
lista.

Vanhimmassa ikaryhmadssa pieni koko vaikutti jossain
maadrin vahentaneen lehden arvovaltaa. Vaikka lehti
oli heidan mielestdadan nyt helpompi lukea, vanhassa
lehdessa oli historian tuoma arvostus, joka uudesta
puuttui. Kolmen kuukauden totuttelu ei ollut muutta-
nut ndkemyksia merkittavasti. Muotoa koskeva kritiikki
saattoi olla hieman lievempaa mutta kohdistui samoi-
hin asioihin kuin alkuvaiheessakin. Toisella haastatte-
lukierroksella keskustelu tosin kulki enemman sisallol-
lisiin huomioihin, kuten eri osien ominaispiirteisiin ja
merkityksiin kullekin lukijalle.

Satakunnan Kansan lukijaryhmat kertoivat ensivai-
kutelmansa tabloidi-koosta olleen epdilevan nega-
tiivinen, mutta useimmat pitivat kokoa totutteluvai-
heen jdlkeen kdtevand ja toimivana. MyOs Porissa
keski-ikdisten ryhma suhtautui lehteen kriittisimmin.
Tabloidi-koko sindnsa sai tassa ryhmadssa vaihtelevia
arvioita selkedsta "se on aivan ihana” -kommentista
"en tykkdd vieldkédn” -arvioon ja muotoa toisarvoisena
pitavaan "minulle [koko] on ihan sama” -kommenttiin.
Kriittisin lukija koki lehden muuttuneen niin huonoksi
(Iahinna sisallollisesti), ettd harkitsi tilauksen lopetta-
mista. Nuoret pitivat yleensa uutta muotoa katevana
pakettina, jossa tieto on esitetty entista tiiviimmin,
jolloin jutut huomaa helpommin ja nopeammin: “kun
aamulla kiireelld lukee, niin nyt kun se on noin pieni, niin
[kun] vaan katsot sitd, niin olet silmdiillyt sen koko lehden
-."(SK1/N).

Satakunnan Kansan tabloidin jakautuminen kahteen
osaan, padlehteen uutisineen ja Enemman-liitteeseen
(mm. ihmiset, tarinat, ruoka, saa, sarjakuvat), hajotti
mielipiteitd. Jako tuntui monista aluksi hammenta-
valta eikd Enemman-liitteen tarkoitus heti auennut.
Enemman-liite koettiin kevyemmaksi osaksi, joka oli
joidenkin mielesta tdysin turha mutta toisten mielesta
mukavaa viihdetta raskaan uutislehden perassa. Ylei-
sesti vaikutelmana oli, etta tabloidi-lehti sisalsi entista
isompia kuvia ja uudella tavalla suunniteltuja juttuja,
mika oli muuttanut kuvien roolia: “se ilmaisu on muut-
tunut silleen: kuva, iso otsikko, iso ingressi siihen ja sen
jélkeen véhdn tekstid. "(SK2/N). Samassa yhteydessa
muutamat viittasivat iltapdivalehtityyliin ja hairit-

sevaan kuvittamiseen mitdadansanomattomilla kuvilla.
Juttujen pilkkominen useammalle sivulle, jolloin jutun
jatko oli hankalasti I6ydettavissa, hairitsi yleisesti myos
useita Satakunnan Kansan lukijoita.

Tabloidin sisalto: nuorekkaampi
ja pirteampi mutta kevyempi ja
pinnallisempi

Helsingin Sanomien lukijaryhmissa monien ensivaiku-
telma oli, etta sisalto oli jotenkin keventynyt: "- - tietylld
tavalla semmoinen kevennys on ndissd kaikissa, keventy-
nyt tdmd sisdlté” (HS3/1/N). Lukijoiden mielesta sisalto
voidaan kylla esittdaa houkuttelevasti, mutta lehden ei
pitdisi sortua sisdllolliseen iltapaivalehtimaisyyteen.
Sisallon keventymista ei valttamatta liitetty tabloidi-
muutokseen, mutta siihen kiinnitettiin nyt enemman
huomiota. Keski-ikdisten ryhma oli arsyyntynyt turhasta
hopotyksestd, sensaatiohakuisista jutuista ja toimitta-
jien itsekorostuksesta. Tabloidi-uudistuksen aktiivinen
uutisointi ja toimittajien kuvat arsyttivat: "Ei yhtddn kiin-
nosta kuka on kirjoittanut. - - mindhdn luen Hesaria enkd
yksityisid kirjoittajia." (HS2/1/N).

Nuorten ensimmaisissa tunnereaktioissa lehti yhdistet-
tiin iltapdivalehtiin tai Metro-lehteen: "vdhdn sdikdhdin
ettd nyt tdstd tulee llta-Sanomat” (HS1/1/M). Tama saat-
toi tuntua imagon alenemiselta: “arvo menee Hesarilta,
- - ettd siitd voi tulla tdmmGinen juorulehtien kokoinen”
(HS1/1/N). Keski-ikaiset lukijat arvelivat asiaa olevan
entistd vdhemman ja juttujen olevan entista suppeam-
pia. Helsingin Sanomat sai osakseen vakavaa arvostelua:
" - -semmoista liirumlaarumia, etté en mind niistd ole kiin-
nostunut. Hesari voisi pohtia mité se aikoo nyt uutisoida,
jos se sdiilyy ykkdslehtend. Tdlld muodolla se ei endid halua
olla ykkoslehti” (HS2/1/N). "Jotain hopbéhdpdjuttuja
enemmdn, ettd mies sanoi heti, ettd hdntd ei pdtkdd-
kddn kiinnosta miten Jorma Uotinen nukkuu. [naurual”
(HS2/1/N). lakkaiden ryhmassa oli syntynyt vaikutelma,
ettd osa jutuista oli lyhyempid, kun taas osa oli taitettu
entista isommiksi. MyOs tdssa ryhmassa ensivaikutel-
mana oli sisallon keventyminen ja iltapaivalehtimai-
sen tyylin lisdéantyminen, vaikkakin ryhma oli muutoin
melko tyytyvdinen.

Kaikki ryhmat peraankuuluttivat asiasisaltoja ja laadu-
kasta journalismia. Lehdesta haetaan uutisia, jotka ker-



tovat asioista enemmadn ja analyyttisemmin kuin netin
uutisvirta.

Nuoret pohtivat netin ja paivalehden kayttoaan, ja
monet kertoivat silmdilevansa uutiset netista ja toivo-
vansa niihin syventdvaa nakokulmaa lehdesta. Toisaalta
kun tabloidi ndytti muuttaneen lukutapaa selailevaan ja
vilkuilevaan suuntaan, syventavia tietoja haetaan myos
netistd. Niin sanottu hidas journalismi, kuten laajoja ja
tutkivia juttuja tuottava Long Play'®, vaikutti nuorista
innostavalta, kun se on tehty huolella ja asiaan pereh-
tyen. Nuoret halusivat myds rauhoittua hyvin tehdyn
journalismin adreen.

” - - tdmd muuttuu siihen tavallaan nopean
journalismin meininkiin - - Pitdisivdt sen toimit-
tajan kunnianhimon ja kunniallisuuden - - ettd
ei mennd sensaatiomeininkiin vaan jutut asialli-
sina ja hyvdd journalismia. Mieluummin hyvdéd ja
vdéhemmdn - - ja enemmdin sitd oikeata uutista.”
(HS1/1/N)

Noin kolmen kuukauden totutteluvaiheen jilkeen
sisaltd tuntui monista yha keventyneelta. Vanhim-
mat lukijat vaikuttivat tdssa vaiheessa jopa hieman
kriittisemmilta sisaltoon nahden kuin ensimmaisessa
keskustelussa. He vertasivat lehted mainoslehtisiin ja
iltapdivalehtiin, joihin ei suhtauduta kovin vakavasti:
"Se on kumma juttu, siihen ei osaa suhtautua niin kuin
pitdiisi suurlehteen, siis valtakunnan pddlehteen, jota on
lukenut ikdnsd."(HS3/2/N). Monet lukijat halusivat leh-
den yha edustavan arvovaltaista valtakunnan paaleh-
ted, joka tarjoaa ennen muuta asiallista uutissisaltoa.

Kaikissa ryhmissa Helsingin Sanomien osista valittiin
luettavaksi ainakin osa A (paakirjoitukset, kotimaa,
kaupunki). Osa B (ulkomaat, talous, urheilu) oli tarkea
erityisesti nuorten ja keski-ikdisten keskuudessa, ja
osa C (kulttuuri, mielipide, tdandan, minne menna, tv &
radio, sad) nostettiin keskusteluun eniten vanhimmassa
ikaryhmassa. Viikonvaihteessa ilmestyvia D ja E -osia ei
mainittu keskusteluissa, mutta pdivakohtaisia teemaliit-
teitd, Torstai ja Lauantai, ei kovin arvostettu. Ne luoki-
teltiin usein "hdmppasisaltoihin’, joita voisi silmailla vii-
konloppuisin: ” - - ehkd voisi olla jérkevdmpi, ettd viikolla
panostettaisiin niihin asioihin ja uutisiin. Ja sitten ndmda
hémppdjutut olisivat viikonlopussa. Jolloin olisi sitten
ehkd paremmin aikaa lukea niitd” (HS2/2/N). NYT-liite

19 http://longplay.fi/

sai moitteita kaikissa ryhmissd, ja monet sivuuttivat sen
kokonaan tarpeettomana. Vaikka jaottelua moninaisiin
osiin arvosteltiin, se saattoi my0ds helpottaa olennaisen
sisallon valikoimista. Lukijan oli nyt helpompi jaotella
lehti sisallollisesti kiinnostaviin ja ei-kiinnostaviin osiin.
Toisella haastattelukierroksella Helsingin Sanomien
lukijoita pyydettiin merkitsemaan janalle, miten lehti
sijoittuu asteikoille kevyt-vakava, sekava-selked, tylsé-
kiinnostava,  ldmmin-kylmd,  syvdillinen-pinnallinen,
tuore-vanha, tdrked-turha, pirted—unelias, pieni-suuri,
outo-tuttu.”® Merkinnat vaikuttivat tabloidi-lehden
tapauksessa suuntautuvan enemman adjektiiveihin
kevyt, sekava, pieni, pirted ja outo. Broadsheet-lehti
sijoitettiin vastaavasti hieman enemman adjektiiveihin
vakava, suuri ja tuttu. Selkeita johtopadatoksia tasta ei
kuitenkaan voi tehda. Tabloidin ja broadsheetin erot
esimerkiksi tdrked-turha-asteikolla olivat hyvin pienia ja
vaihtelevia, eikd kumpaakaan formaattia sijoitettu astei-
kon aaripaihin.

Keskusteluissa arviot tasmentyivat, ja tabloidia pidettiin
yleensa broadsheet-muotoista lehted nuorekkaampana
mutta sisdlléiltdan kevyempdnd ja pinnallisempana.
Yleensa lukijat arvioivat broadsheet-muotoisen lehden
vakavammaksi kuin tabloidin, ja useimmat kaipasivat
eniten juuri vakavia uutisaiheita syvallisine taustoituk-
sineen. Uutissisallon lisaksi nuoret arvostivat erityisesti
aiheita, jotka koskettivat ja pysadyttivat ja kertoivat
jotain oikeasta eldamadsta ja ihmisista. Esimerkiksi he
nostivat kodittomista kertoneen jutun. Nuoret tunnis-
tivat uudessa lehdessa enemman tunteisiin vetoavia
elementtejd, kuten vaikuttavia kuvia ja otsikoita. Ne
pysdyttavat mutta eivat saisi vieda sisaltod kevyeen ilta-
paivalehtien tyyliin.

"Pari pdivdd sitten oli otsikko Ranskan homovi-
han kasvot, ja sitten siind oli iso kuva miehestd,
joka oli hakattu ja se oli tosi pahanndkdinen, sen
kasvot. - - tosi vaikuttava otsikko ja kuva, joka toki
varmaan jollakin lailla palveli sitd asiaa, mutta en
tiedd haluaisinko mind saada ihan niin voimak-
kaita tunteita Hesarista. En vdlttdmadittd. - - joten-
kin se vahdn kuivempi informaatio olisi kivempi,
tai Hesariin sopisi paremmin.” (HS1/2/N).

Joidenkin mielesta Helsingin Sanomien kolumnistien
maara oli turhan suuri, mutta Vieraskyna-kolumni saat-
toi silti kiinnostaa paakirjoituksia enemman. Mielipidesi-

20 Ks. liite 3.
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vusto puolestaan heratti kiinnostusta. Mainokset hairit-
sivat kaikkien ryhmien lukukokemusta, ja monien mie-
lestd ne korostuivat tabloidissa enemman. Keski-ikdiset
olivat myds huolissaan lehden kielenkaytostd, koska he
katsoivat sen lahentelevan puhekielta.

Satakunnan Kansankin lukijaryhmissa keski-ikaiset
vaikuttivat kriittisimmilta ja nakivat lehden tyylin muut-
tuneen iltapdivalehtityyppiseksi. Satakunnan Kansalta
odotettiin paikallisia uutisia, uutisten taustoituksia, kult-
tuuria ja yleensakin tasokasta journalismia. Lehti kuiten-
kin tarjosi keski-ikdisten mielesta salaa, homppaa, liikaa
kuviin keskittyneita juttuja ja tarkastamattomia tietoja.
Ryhma arvosteli myds juttujen huomionhakuisuutta,
huonoa kieltd, aihevalintoja seka toimittajien kritiikitto-
myytta: "juttujen taso on mennyt alamdkeen” (SK2/M). He
arvelivat toimittajien roolin muuttuneen entista naky-
vammadksi ja arsyyntyivat toimittajien omista mielipi-
teistd, jotka sotkeutuivat liikaa juttujen sisaltoihin: "uuti-
sen pitdd olla neutraali ja sitten toimittajan kommentti
erikseen - - "(SK2/N)

"Hyvd esimerkki, ja meilld tosi paikallinen, on
tdmd Anneli Auer -uutisointi. Herrajumala, kun
rouva Auerin keittibveitsestidkin oli varmaan
tuhannen kuvaa ja Auerin naapurit on haasta-
teltu ja kissa ja koira ja - - roskiksentyhjentdjékin
on haastateltu. Ja sitten, mikd minun mielestdni
on aika karua, ettd Satakunnan Kansa otti sel-
kedn kannan kenen puolella se on - - minun mie-
lestd lehden ei kuuluisi ottaa tdmmoistd kantaa,
varsinkin kun on kdsittelemdtén oikeusjuttu.”
(SK2/N)

Satakunnan Kansan lukijaryhmissa kommentoitiin
samojen juttujen toistumista Alma Median lehtiryh-
man julkaisuissa, jolloin ne oli jo ndhty ja ne vaikuttivat
vanhentuneilta. Ryhmaldiset toivoivat ndihin muualla
toimitettuihin juttuihin paikallista ndkemysta ja toimit-
tamista, jotta uutinen edelleen kiinnostaisi. Nuoret luki-
jat arvostivat erityisesti paikallisia uutisia, mielipiteita ja
keskustelua, ja he nakivat toimittajat mielelldaan myos
keskustelun avaajina.

Iltapdivalehtimaisyytta ei tunnistettu lainkaan Satakun-
nan Kansan nuorten eika idkkaiden lukijaryhmissa. Nuo-
ret pitivat journalismin tasoa keskimaarin hyvana, mutta
sekd nuorten etta vanhimpien ryhmadssa ilmeni jonkin
verran luottamuspulaa lehden sisaltoihin. Tasta kertoi-

vat ryhman jasenten mielesta lehden toistuvat oikaisut
seka lukijoiden itse huomaamat virheet. lakkaiden ryh-
man lukijat arvostivat nuorten tapaan myds paikalli-
suutta ja lehden aikaansaamaa keskustelua. He arvelivat
ihmisten arkeen liittyvien juttujen parantuneen, mika
miellettiin lukijoiden palvelemiseksi: ”- - niin ne on silleen
kansanomaisesti ja -tajuisesti, ja kuvat on hyvdit ja selos-
tukset on hyvdt kuva kuvalta, mitd seuraavaksi teet. - - ne
on just hyvid.” (SK/N).

Rutiinit pysyivat, mutta seka silmaily
ettd syventyminen lisaantyivat

Ensimmaisissa Helsingin Sanomien lukijoiden ryh-
mahaastatteluissa ei ilmennyt selvia muutoksia luku-
tottumuksissa. Yleensa todettiin lehden olevan nyt
helpommin kasiteltava ja mukaan otettava, mutta se ei
merkittavasti muuttanut totuttuja rutiineja. Monet ker-
toivat selaavansa lehden nopeasti aamulla ja palaavansa
kiinnostaviin juttuihin tarkemmin myéhemmin, yleensa
illalla. Lukutapa ndytti muuttuneen yhtaalta selailevam-
maksi, mutta toisaalta joiltain osin lehted luettiin myos
syventyneesti ja entista pidempaan. Keski-ikdisten ryh-
massa lisddntyva ajankulu yhdistettiin osien irrotteluun
ja asioiden etsiskelyyn kuluvaan aikaan. lakkaimmat
haastateltavat puolestaan tuntuivat suhtautuvan myon-
teisesti nopeaan selailtavuuteen. Muutamat kertoivat
ottavansa lehden mukaan tyématkalle kuten ennenkin.
Sanomalehden lukeminen vaikutti kuuluvan useimpien
aamurutiineihin, kuten se on kuulunut jo vuosikymme-
nia (ks. Heikkila ym. 2012, 110). Lehden pariin palataan
iltaisin, ja sanomalehden lukemista maarittaa rutiinin-
omainen uutisten seuraaminen (Heikkila ym. 2012,
109-111).

Myds taman projektin haastateltavat kertoivat rutiinin-
omaisesta uutisten seurannastaan erityisesti aamuisin.
Vaikuttaakin silt3, etta ihmiset asettuvat lehdenlukijoiksi
paljolti heidan yksildllisten tottumustensa kautta, kuten
opiskelijaeldamaan kuuluvien rutiinien tai tydmatkarutii-
nien sanelemana. Jos muut rutiinit eivat muutu, lehden
formaatin pieneneminen ei sindnsd muuta myodskaan
lukurutiineja. Sama havainto tehtiin tuoreessa media-
paivakirjatutkimuksessa: uutisten kdyttd muuttuu
elamantilanteen muuttuessa, kuten eldkkeelle siirrytta-
essd, mutta muuten muutokset ovat pienia ja vahittaisia
(Harju & Vehmas 2012, 19).



Nuoret kertoivat eniten netin kaytdstaan mutta halu-
sivat rauhoittua paperilehden aarelle. Monet heidan
ikatovereistaan eivat lue paperilehtea lainkaan. Useim-
miten syyna ovat kalliit tilaushinnat. Nuorten ryhmassa
mietittiin, voisiko netin logiikkaa soveltaa lehdessa ja
tehda perusjutuista vield lyhyempid, joiden lisaksi olisi
syventavia ja laadukkaita juttuja. Muutama kaipasi myos
sanomalehden lukemiseen tietokonetta ja tablettia
mukavampaa Kindlen tyyppista laitetta.

Seuraavalla haastattelukierroksella todettiin lehden
lukemisen vievdn edelleen entista enemman aikaa.
lakkdiden ryhmadssa vaikutti, etta perusteelliseen luke-
miseen saattoi kulua jopa koko paiva. Keski-ikaiset taas
harmittelivat selailevan ja hyppelehtivan lukutavan joh-
taneen siihen, etta lehted ei ehdi lukemaan kunnolla.
Nuortenkaan aika ei tuntunut riittavan lehden &aarelle
pysahtymiseen, mutta he suhtautuivat muutokseen
vahemman kriittisesti. Ryhmaldisia pyydettiin nyt myds
piirtamaan lukupaikkojaan kodin eri osissa. Muutoksia
entiseen ei juurikaan havaittu. Kotona lukupaikkoina
olivat edelleen ruokailupdyta ja olohuoneen sohva.”
Kodin ulkopuolella lukemisestaan kertoivat ainoastaan
keski-ikdiset. He saattoivat ottaa lehden tyomatkalle
junaan ja raitiovaunuun, mika todettiin entista katevam-
maksi. Lehden kokomuutos ei kuitenkaan ollut muutta-
nut rutiineja, vaan ajat ja paikat olivat entiset. Monet
tosin edelleen valittelivat lukevansa lehden entista huo-
nommin ja vdhemman keskittyneesti. Yksi keski-ikdisten
ryhmasta oli lopettanut paperilehden tilauksensa ja siir-
tynyt nettilehden lukijaksi.

Tabloidi-koko ei ollut muuttanut nuortenkaan aikaan
ja paikkaan liittyvia lukurutiineja. Muutama nuorista
kertoi liikkumisen lehden kanssa hieman lisddantyneen,
mutta lehti luettiin yha useimmiten pdydan aaressa tai
sohvalla. Lehted silmaillaan, haetaan kiinnostavimmat
otsikot, ja siihen syvennytdaan entista vahemman: ” - -
ennen kun oli se iso aukeama, niin jos aukeamalla oli yksi
kiinnostava juttu, niin kun sen oli lukenut, niin paljon her-
kemmin jdi samalle aukeamalle lukemaan jotakin toista.”
(HS1/2/M). Jos otsikko tai kuva ei pysaytd, lukijat selaa-
vat rivakasti juttujen ohi.

Satakunnan Kansan tabloidi sopi hieman entista hel-
pommin mukaan uusiin lukupaikkoihin, kuten kassissa
mokille, terassille tai junaan. Vaikka lehden lukijat pitivat
lukutottumuksiaan muuttumattomina, monet vaikutti-
vat rytmittaneen lukemisensa eri vaiheisiin ja sisallolli-

21 Ks. liite 3.

siin osiin. Yleensa lukuvaiheet jakautuivat selailuun, vali-
kointiin ja syventyneempaan lukemiseen, ja Enemman-
liite jatettiin viimeiseksi: "- - mind oikein kidutan itsecini,
ettd ensin ne uutiset ja sitten se Enemmdn-osa, kun se
pakkokaura on ensin selattu pois.” (SK1/N). Viihteellinen
sisaltd jatettiin yleensad loppuun tai se jai ajan puuttuessa
lukematta. Myds Satakunnan Kansan lukijoilla syventy-
neeseen lukemiseen kului entistd enemman aikaa. Eri-
tyisesti netin nopeaan uutisointiin tottuneille jo tunnin
mittainen sanomalehden lukeminen voi tuntua pitkalta:
"Mind luen sen nykydan tarkempaan. - - minulla myos
menee ihan hirvedsti aikaa, ettd en mind ehdi sitd arki-
aamuisin koskaan lukemaan, ettd viikonloppuna se on
helposti tunti, kun sitd Idhtee sitten kdymddn Idpi”’ (SK1/N).

Vaikka kumpikin sanomalehti sai runsaasti kriittista
palautetta, lehti koettiin hyvin tarkedksi osaksi elamaa
ja arjen rutiineja. Vanhimpien ikdaryhmassa kuvailtiin
lehted kuin "ystdvdiksi, joka tervehtii” (HS3/2/N) ja mita
ilman ei voisi olla. Lehti pitda mukana ajassa ja kertoo
ymparoivasta maailmasta. Keski-ikdisten ryhma paatyi
lahes samaan tulokseen. Paivalehti on "vdlttdmdttémyys
ja se pitdd lukea aamulla, ettd tietdd mitd on tapahtunut”
(HS2/2/N). Nain lehden tarkea tehtava uutisten valitta-
jana ja osana paivarutiineja naytti yha voittavan muo-
don ja sisdllon puutteellisuudet. Myods nuoret nakivat
paivalehden osana pdivarutiinejaan, mutta ei niin valt-
tamattomana: "Voisi kylld olla ihan riittdvdsti kdrryilld
[ilman lehtedl, mutta mukava se on lukea lehdestd.” (HS
1/2/M). Tulokset saattavat kertoa nuorten laajemmasta
mediamaisemasta, jossa erilaiset viestintavalineet ja
uutisldhteet kilpailevat ja paivalehden rooli on vaati-
mattomampi. Lehden hinta rajoitti tilaamista erityisesti
nuorten ryhmassa, mutta hintaa pidettiin kalliina kai-
kissa ryhmissa. Lukijat toivoivat tilausmaksun sisaltavan
paasyn lehden kaikkiin julkaisumuotoihin paperileh-
desta verkkoversioihin.

Tabloidisoituminen huolestutti
erityisesti keski-ikdisia lukijoita

Lehden fyysinen kokomuutos entista kompaktimmaksi
sai kaikissa lukijaryhmissa myoOnteista palautetta,
mutta samalla ryhmissa suhtauduttiin kriittisesti seka
muotoon etta sisaltodn liittyviin asioihin, joista osa ei
ilmeisestikaan johtunut kokomuutoksesta vaan tapah-
tui sen kanssa rinnakkain. Positiivinen palaute liittyi
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usein kdytanndlliseen muotoon, kun taas negatiivinen
palaute hajautui ja sai aikaan runsaammin keskustelua.
Vaikka monet lukijoista olivat kriittisid, myos negatiivi-
nen palaute oli usein luonteeltaan rakentavaa. Lukijat
esimerkiksi kertoivat omat ndkemyksensa hyvasta sisal-
|6std ja lahettivat terveisid toimituksiin asioiden kehit-
tamiseksi. Seuraavaan taulukkoon on koottu haastat-
teluissa toistuneita teemoja, jotka herattivat lukijoissa
joko my0nteisia tai kielteisia kommentteja.

Kriittisimmin tabloidiin suhtautuivat keski-ikaisten luki-
jaryhmat. Heidan kritiikkinsa kohdistui laaja-alaisesti
seka muotoon, kuten lehden taittoon, etta sisaltoon.
Nuoret olivat jonkin verran uteliaita uutta formaattia
kohtaan, ja se saattoi lisata heidan lukemistaan. Samalla
kun nuoret ndyttivat omaksuneen selailevan lukutavan,
he osoittivat myds haluavansa pysahtya lehden aarelle
ja toivoivat sen tarjoavan analysoivaa sisdltod. Helsingin
Sanomien idkkdiden lukijaryhmadssa arvosteltiin eniten
lehden arvokkuuden katoamista kutistumisen takia.

Journalismin sisallollinen tabloidisaatio, eli muuttumi-
nen iltapdivalehtien sensaatiohakuiseen suuntaan, huo-
lestutti erityisesti keski-ikdisia lukijoita. He arvostelivat
journalismin tasoa hyvinkin suoraan. Sen sijaan nuoret
ja vanhimmat lukijat vaikuttivat uskovan toimittajien
pyrkivan laadukkaaseen sisaltéon eivatka tunnistaneet
paivalehdissa tabloidisaation piirteitd muotoa lukuun
ottamatta. Satakunnan Kansan lukijat painottivat pai-

kallisen nakokulman tarkeytta ja arvostelivat juttujen
luotettavuutta jonkin verran Helsingin Sanomien luki-
joita enemman.

Kokomuutos ei lukijoiden mukaan juuri ollut vaikutta-
nut siihen, missa paikoissa ja tilanteissa lehtea luettiin.
Sen sijaan lehden lukemistapa oli muuttunut yhtaalta
silmailevammaksi ja levottomammaksi, mutta toisaalta
myds syventyneeseen lukemiseen kaytettiin entista
enemmadn aikaa. Keskustelujen perusteella vaikutti
siltd, ettd pienempi lehti miellettiin helpommaksi ottaa
mukaan myo6s kodin ulkopuolella luettavaksi. Lehtea
luetaan yleensd useassa vaiheessa. Ensimmadisessa
vaiheessa lehted selaillaan nopeasti. Sitten poimitaan
kiinnostavia aiheita, ja lopuksi syvennytdaan naihin kiin-
nostaviin juttuihin. Selailuvaihe oli verrattavissa netti-
selailun tyyppiseen silmailyyn, joka oli entista nopeam-
paa. Syventyva lukeminen puolestaan vaikutti vaativan
entistd enemman aikaa, eika siihen valttamatta arkisin
ehditty. Osa lehden niteista jai myos kiireen keskella
lukematta.

Josefine Sternvikin ruotsalaisesta lukijatutkimuksesta
poiketen haastatteluissamme selvasti kriittisimpia olivat
keski-ikaiset lukijat, eivat vanhimmat. Sternvikin luokit-
telu sisdltdnegatiivisiin, joiden mielesta sisallollinen laatu
on heikentynyt, kuvaa useimpia keski-ikdisia haastatel-
taviamme. Vain harvoja voisi nimittdad muotonegatiivi-



siksi, joiden mielesta uusi muoto on entista huonompi.
(Sternvik 2005, 323.) Sternvikin tutkimuksissa pienempi
lehtituote oli lisannyt erityisesti nuorten lukemista.
Myds taman projektin haastatteluissa nuoret suhtautui-
vat uuteen formaattiin yleensa uteliaan kiinnostuneesti,
ja muutamat kertoivat lukevansa uutta lehted entista
tarkemmin. Monet kaikenikaisista lukijoista kertoivat
kdyttavansa enemman aikaa uuden lehtityypin syvalli-
seen lukemiseen, mista myds Sternvik kertoi tutkimus-
tuloksissaan. Toisaalta lukijamme kertoivat "lukevansa”
lehden selailutekniikalla entista nopeammin.

Tabloidille tyypillinen horisontaalinen taitto ja juttujen
jako paaaiheisiin seka pienempiin ympardiviin juttuihin
vaikutti seka miellyttavan etta hairitsevan lukijoita. Tab-
loidi vaatii enemman tyota ja suunnittelua (Pulkkinen
2008), mika lukijaryhmiemme mukaan oli jaanyt osit-
tain puolitiehen. Tabloidin houkuttelevuus lisdantyvana
visuaalisuutena ja tiiviimpina sisaltdind miellytti eniten
nuoria lukijoita, kun taas liika kuvittaminen ja juttujen
jakaminen useille sivuille arsyttivat eniten keski-ikdisia
lukijoita. Helsingin Sanomien sisallon jako useisiin osiin
aiheutti jonkin verran tunnetta sekavuudesta mutta
mahdollisti samalla lukemisen eri osissa ja halutussa jar-
jestyksessa. Kesalla 2013 Helsingin Sanomien alkuviikon
lehdet muuttuivat kaksiosaisiksi, ja loppukesasta taman
kerrottiin jaavan myonteisen lukijapalautteen takia
pysyvaksi kdytannoksi.

Toisten suomalaisten lehtien tabloidi-uudistusten luki-
japalautteiden seurannassa on saatu samantyyppisia

[6ydoksia kuin omassa yleisotutkimuksessamme. Esi-
merkiksi Hufvudstadsbladetin ja lisalmen Sanomien
tapauksissa positiivisissa palautteissa kehuttiin tabloidi-
lehden kasiteltavyytta ja helppolukuisuutta eri pai-
koissa. Negatiivinen palaute liittyi esimerkiksi sensaatio-
maiseen sisaltoon seka lehden sekavuuteen ja juttujen
taittoon (Ukkola 2009), kuten tassakin tutkimuksessa.
Negatiivinen palaute hajautui kuitenkin moneen suun-
taan, eika siitd 10ytynyt yleista linjaa kummassakaan
tutkimuksessa.

Lehdet ovat yleisesti perustelleet formaattiuudistusta
yleisdn toiveilla. Muutos on osa kehityspyrkimyksia,
joilla lehdet ovat halunneet kehittda kiinnostavuutta,
kaytettavyyttd ja lukijaystavallisyyttd. Lehtien omat sel-
vitykset ovat my0s osoittaneet, ettd pienempi formaatti
miellyttad lukijoita. (Pulkkinen 2008.) Tutkimusprojek-
timme haastattelut tukevat suurelta osin tata kasitysta
muodon osalta. Kuten aiempikin tutkimus osoittaa,
tabloidi otetaan mielellaan osaksi Kiireista ja liikkuvaa
eldamantapaa (esim. Sternvik 2007), ja muutos tabloi-
diin nayttaisi lisadvan esimerkiksi nuorten kiinnostusta
lehted kohtaan. Selvasti ponnekkaampi keskustelu
yleisoryhmissamme kaytiin kuitenkin sisallollisista muu-
toksista, jotka eivat monestikaan vastanneet lukijoiden
toiveita. Lukijaryhmiemme palaute viittaa siihen, etta
pelkka formaatti ei riita kiinnostuksen yllapitamiseksi ja
lukijat vaativat selkedsti my0Os laadukasta ja asiapitoista
sisaltda tilaustensa vastineeksi. Tassa suhteessa luki-
jaryhmamme kokivat, etta uudistusten yhteydessa oli
menty pikemminkin huonompaan suuntaan.




62

Mainostajalle pieni koko

Lehden sivukoon muutos on haaste lukijasuhteen
lisaksi myos ilmoittajasuhteille. Lehtiyhtididen tavoit-
teena on ollut, ettd sivukoon muutos vaikuttaisi mah-
dollisimman vahan sivun ilmoituksesta perittavaan
hintaan. On pyritty niin sanottuun “page is a page”
-periaatteeseen: ilmoitusten huomioarvot eivat rat-
kaisevasti riipu sivun koosta tai palstamillimetreista
(Pulkkinen 2008, 75). limoittajat taas usein haluaisivat
pitdytya palstamillipohjaisessa hinnoittelussa. Kes-
kustelua onkin kdyty ilmoitusten huomioarvosta ja
niiden nayttavyydestd tabloidissa ja broadsheetissa,
eikd tdyteen yksimielisyyteen ole toistaiseksi paasty.

Tassd luvussa kuvataan, miten ilmoittajat suhtautuivat
sanomalehtikoon muuttumiseen, millaisia kokemuksia
heille oli kertynyt formaattimuutosprosessista ja kuinka
kiinnostavaksi he kokivat journalismin mainosympa-
ristond tabloidiin siirtymisen jalkeen. Tarkastelun koh-
teena on ldhinna Helsingin Sanomien formaattimuutos
tammikuussa 2013. Tutkimusta varten haastateltiin kol-
mea erityyppisessa yrityksessa toimivaa mainostajaa,
kahta mediayrityksen edustajaa ja yhtd mediatoimiston
edustajaa.?

Tutkimushaastattelun alussa mainostajia pyydettiin
kertomaan yrityksensd mainosprosessista, mainonnan
volyymeistd, mainoskanavien valinnoista ja mainon-
nan tavoitteista. Taman jalkeen keskusteltiin ilmoitta-
jan ennakko-odotuksista ja kdytdannon kokemuksista
sanomalehtien formaattimuutosprosesseista seka siitd,
miten he olivat kokeneet mediamyyntineuvottelui-
den sujuneen. lImoittajia pyydettiin myds arvioimaan
tabloidiin siirtymisen vaikutuksia heiddn sanomaleh-
timainontansa volyymiin, toimivuuteen, tavoittavuu-

22 Haastattelurunko ja luettelo haastatteluista
esitetddn liitteessd 4. Haastattelurunkoa tdydennettiin
tarpeen mukaan lisakysymyksilld haastattelun edetessa.
Kaikki haastattelut tehtiin haastateltavien tyopaikoilla, ja

ne kestivdt puolesta puoleentoista tuntiin. Haastattelut
nauhoitettiin ja litteroitiin. Haastattelut teki Susanna Vehmas.

voi olla ongelma

teen ja tehokkuuteen. Mainostajahaastattelut kohden-
nettiin pddkaupunkiseudulla toimivaan keskisuureen
urheiluliikkeeseen, Helsingin seudulle keskittyvdan
paivittdistavarakaupan kauppaketjuun sekd valtakun-
nallisesti mainostavaan elintarvikealan suuryritykseen.

Mediamyynnin ammattilaisilta (Sanoma Newsista ja
Alma Mediasta sekd valtakunnallisesta mediatoimis-
tosta) puolestaan kysyttiin heidan ennakko-oletuksiaan
ja kokemuksiaan tabloidiin siirtymisen prosessista, asia-
kasneuvottelujen sujumisesta tdassd muutostilanteessa
sekd heidan havaitsemistaan asiakaskunnan kokemista
sanomalehtimainonnan  ongelmakohdista. Teema-
haastattelut olivat luonteeltaan avoimia ja vapaamuo-
toisia. Osa haastateltavista kuitenkin pyysi, ettei heita
yksiloitdisi tutkimustulosten raportoinnissa. Taman
takia lainauksissa kdytetdan viittauksena ainoastaan
haastateltavan toimialaa tai mediayrityksen nimea.

Hinnoittelumuutokset olivat
vaikeasti viestittava asia

Helsingin Sanomien formaattimuutosprosessiin liit-
tyvien mainostaja-asiakasneuvotteluiden peruslahto-
kohta oli varsin haasteellinen. Lehden lahtokohtana
oli ajatus, ettd sivu maksaa pienemmasta koosta huoli-
matta sen minka ennenkin, kun taas ostajien lahtékoh-
tana oli millimetrihinnoittelu:

”- - jos Idhtékohta on se meiddn ajatus, ettd yksi
sivu on yksi sivu, ja ostajan pddssd sitten mil-
limetri on millimetri, niin siitd sitten Idhdettiin
etsimddn sitd kultaista keskitietd.- - esimerkiksi
etusivuhan meillé pysyi tasan tarkkaan saman-
hintaisena "brutto versus brutto] ja lehdessd
tapahtui sitten sentyyppinen hinnoittelumuutos,



ettd ndmd halutuimmat osiot - - A-osa, B-osa,
niiden hinnat tarkistettiin sillé tavalla, ettd niité
suhteellisesti nostettiin, ja sitten taas lehden lop-
pupddhdn, C, D, niin ne sitten taas suhteellisesti
verrattuna vanhaan laski. Ja tdmd oli semmoinen
tosi vaikea viestittdvd asia. - - ja silld tavalla siind
ei ole yhtd sellaista selkeditd linjaa, ettd mitd siind
tapahtuu, vaan jokainen asiakas-case on oman-
laisensa, ettd ihan riippuen siitd, mitd paikkaa he
ovat aikaisemmin kéytténeet ja kuinka paljon ja
milld volyymilld, mind viikonpdivénd, niin riip-
puen siitd sitd Idhdettiin sitten jumppaamaan
asiakkaiden kanssa, ettd 1dytyyké heille sopivaa,
yhtd tehokasta paikkaa.” (Mediayritys)

Sanoma Newsin mediamyyntiorganisaatiossa tiedostet-
tiin formaattimuutosprosessin aiheuttavan mainostaja-
kunnassa tarvetta uusille asiakasneuvotteluille, ja "avoi-
men yhteiskumppanuuden hengessa kayty” muutos-
prosessi kaynnistettiin jo yli puoli vuotta ennen uudis-
tusta. Mediamyynti teetti broadsheet-koon mainoksista
erikoiskoevedoksia tabloidi-koossa, ja 0sa mainostajista
pyydettiin mukaan koelehtien mainosten laadintaan.
Samanaikaisesti tabloidiin siirtymisen kanssa Helsingin
Sanomien mediamyynnin toimialamyyntiorganisaa-
tio uudistettiin siten, ettd Sanoma Newsin viestimien
mediamyynnin sisdiset toimialarajat poistettiin. Uudis-
tuksen jalkeen osa yhtion mainonnan suurasiakkaista
saattoi sopia Sanoma Newsin eri viestimiin kohdentu-
vista mainostarpeistaan oman mediamyyjansa kanssa,
joka sitten tarvittaessa kohdentaa mainonnan yhtyman
eri viestimiin. Paakaupunkiseudulla toimivan padivittais-
tavarakaupan kauppaketjun edustajan mielesta tama
"yhden luukun periaate” on toiminut heilld erittdin hyvin
vahentaessaan mediamyyjien yhteydenottoja.

Mainostajien kokemukset mediamyynnin kyvyista ottaa
heidan yrityksensa tarpeet huomioon muutosproses-
sissa vaihtelivat adrilaidasta toiseen. Pdivittdistavarakau-
pan edustaja koki formaattimuutoksen sujuneen jouhe-
vasti ja hyvassa yhteistydssa Helsingin Sanomien kanssa.
He olivat osallistuneet koelehtien tekemiseen ja testan-
neet mediamyynnin uusia ideoita mainonnan malleista
ja saaneet positiivisia kokemuksia mainonnan vaikut-
tavuudesta tabloidi-koossa. Sen sijaan elintarvikealan
suuryrityksen edustaja koki, etteivat he tulleet kuulluksi
mediamyyntineuvotteluissa. Koelehden tekemiseen
osallistuminen koettiin 1dhinna lehden omia tarpeita
palvelevaksi, ei mainostajan erityistarpeita huomioon

ottavaksi. Tama yritys koki sanomalehden mediamyyn-
titoiminnan muistuttaneen lahinna sanelupolitiikkaa,
jossa suuret muutokset ilmoitettiin tapahtuvaksi ilman
perusteellisia asiakkuusneuvotteluja:

"Mutta jotenkin, ja se oli ehkd tyypillistd just sille
hesarilaiselle asenteelle tdmd tabloidiin siirtymi-
nen, ettd ilmoitusasiana tulee. Ettei siitd etukd-
teen kauheasti sparraavaa keskustelua kdydd - -
Ja jos kdytdisiinkin, niin mind en usko, ettd silld
olisi ollut mitédn vaikutusta mihinkddn.” (Elin-
tarvikealan yritys)

Tahan tutkimukseen osallistunut urheiluliikeketjun
lisenssiyrittdja ei itse kdaynyt Sanoma Newsin media-
myynnin kanssa ketjun kampanjamyyntia koskevia
mainontaneuvotteluja, vaan hanen puolestaan toimi
alan keskusliike. Yrittajalle oli kuitenkin valittynyt sel-
kead kasitys neuvottelujen sujumisesta:

“Tuo uudistus. No ensinndkin se hinnoitteluhan
meinasi mennd alkuun ihan vddrin, koska Hel-
singin Sanomat meinasi myydd pienemmdn
mainostilan isomman hinnalla. Mutta senhdn
[keskusliike] ampui kaikilla tykeilld alas. Ja sii-
hen ei ole ikind paluuta, ettd he nostaisivat ne
hinnat. Puhukoot huomioarvosta mité tahansa,
mutta sehdn nyt on ihan sama, ettd kumman
- - otat, yksion vai kaksion, jos joku sanoo, ettci
tdmd on tehoyksid, ettd tdlld saa aivan dlyt-
témdn paljon aikaiseksi. Se on ihan puhtaasti
matemaattinen, se oli fundamentaalinen juttu.
Ne oli tdysin tuomittu epdonnistumaan siind
loistavassa ideassa, ettd ne sddistdd paperissa
ja kaikessa, jumaliste, ja sitten muka ottaisivat
saman hinnan.” (Urheiluliike)

Itse kdymissadan mediamyyntineuvotteluissa urheilulii-
keyrittdja taas oli tuonut selkeasti esiin kantansa, ettei
"mainosta henkilokohtaisesti sivuakaan, senttidkddn,
jos se hinnoittelu ei mene suoraan pinta-alan mukaan”.
Neuvotteluissa oli saavutettu lopulta yhteisymmarrys
my0s hinnasta, ja yrittdja kertoi olevansa nykytilantee-
seen tyytyvadinen. Toisaalta han sanoi myos, etta "Hel-
singin Sanomien tulee uudelleen hankkia asiakkaansa
luottamus” ja rakentaa esimerkiksi verkkomainontaan
perustuvaa tulevaisuuden mainontaa yhdessa yritta-
jan kanssa. Sen sijaan "taskulaskimen ja hinnan kautta”
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meneminen ei enda ole hanen mukaansa mahdollista,
silla talouslaman myo6ta kiristyneessa markkinatilan-
teessa mainonnan pitdd olla aiempaa kustannuste-
hokkaampaa ja vaikuttaa selkeasti positiivisesti viikon
myyntiin. Myds mediatoimiston edustaja arveli, ettei
Helsingin Sanomat ollut loppuun asti analysoinut sita,
millaiset hinnankorotukset voivat menna lapi.

Mainostajat uudistavat
strategioitaan formaattimuutoksesta
riippumatta

Muutamat haastatelluista olivat havainneet, ettd mai-
nosten maara Helsingin Sanomissa oli vahentynyt for-
maattiuudistuksen jdlkeen. Myos sisallonanalyysimme
mukaan (edelld luku 2) mainosten pinta-ala oli maalis-
kuussa 2013 vahdisempi kuin vuotta aiemmin. Haasta-
tellut olivat kuitenkin yhta mielta siita, etta on mahdo-
ton sanoa johtuiko mainonnan vdaheneminen formaat-
timuutoksesta. He toivat esille mediamarkkinointitoi-
mialaa yleisesti vaivaavia ongelmia, kuten digitalisoitu-
misen tuomia haasteita, kuluttajakadyttaytymisen muut-
tumista sekd yleisen talouslaman ja painottivat, ettei
tassa asiassa ole nahtavissa selkeitd syy-seuraussuhteita.
Yksittdistapauksissa sivukoon muutoksella voi kuitenkin
olla vaikutusta. Esimerkiksi haastattelemamme elintar-
vikealan suuryrityksen edustaja koki tabloidi-kokoisen
lehden olevan nayttavyydeltdadan broadsheet-kokoista
vaatimattomampi. Yrityksen mainonta on keskittynyt
uutuustuotteiden lanseeraukseen ja brandimainontaan,
ja mainonnassa ensisijainen ilmoituspaikka on ollut Hel-
singin Sanomien etusivu. Broadsheet-kokoisena tama
saavutti hyvat huomioarvot ja visuaalisen ndyttavyyden,
mutta pienemmassa koossa mainoksista ei koeta saata-
van edes etusivulla riittavan vaikuttavia. Tabloidi-aukea-
man kdyttamista uutena mainospaikkana taas hillitsee
huoli lehden osien sijoittamisesta aukeaman mittaisen
mainoksen keskelle, jolloin mainoksen koetaan mene-
van hukkaan. Formaatti-uudistuksen vaikutukset tdaman
yrityksen mainontaan olivat negatiiviset:

” Se [tabloidiin siirtyminen] on meiddn kannalta
ollut negatiivinen muutos - - Tdmd broadsheet oli
siihen bréndi-imagoon todella hyva. Silld tuli tosi
ndyttdvid ilmoituksia. Nyt tdmd ndyttdvyys, tie-
tenkin kun tehdddn puolta pienempi tai jopa sité

selvdsti pienempi, niin kylldhdn se kutistuu siind,
eikd se ole se visuaalisuus samanlaista. Ja silloin
se vaikuttavuuskin, kylld se siitd jonkin verran kdr-
sii. Ja sitten, jos se ei ndy hinnoittelussa, niin kyl-
ldhdn me koetaan sitten, ettd me saadaan paljon
véhemmdin. Kylld se meilld on vdhentdnyt selvdsti
Hesarin kdyttéd.” (Elintarvikealan yritys)

Haastatellun yritys oli kdyttanyt sanomalehtimainon-
nassa broadsheet-koosta pienennettyja mainoksia, silla
yrityksessa katsottiin, ettei mainonnan viestinnallisia
tavoitteita voi saavuttaa, jos mainoksen sisallon maaraa
vahennetaan. Yritys ei myoskaan aio kayttdd sanoma-
lehtimainontaan enempaa rahaa, minka vuoksi aiem-
man mainoskoon kayttaminen ei tunnu realistiselta
vaihtoehdolta. Jatkossa yritys aikoo kokeilla Helsingin
Sanomien tabloidin uusia mainospaikkoja, mutta mai-
nontaa on kuitenkin siirretty valtakunnalliseen televisio-
mainontaan ja digitaalisiin kanaviin (sosiaalinen media,
puhelimien bannerimainonta, yrityksen omat digitaali-
set palvelut).

Markkinointiymparistossa tapahtuu kuitenkin  myos
muita muutoksia, jotka vaikuttavat yrityksen mainoska-
navastrategioihin ja mainonnan volyymiin. Esimerkiksi
paivittaistavarakaupan edustaja kertoi kauppaketjunsa
saaneen myonteisia kokemuksia mainonnasta Helsin-
gin Sanomien tabloidi-lehdessa, mutta silti tarkoitus on
suunnata mainontaa aiempaa enemman omaan asia-
kaslehteen, myymalamainontaan, sosiaaliseen medi-
aan ja muuhun digitaaliseen mediaan seka laajentaa
yrityksen omaa verkkokauppaa. Toimenpiteet ovat osa
markkinointistrategioiden  kokonaismuutosprosessia,
jonka tavoitteena on etsia uusi rooli myds sanomalehti-
mainonnalle. Sanomalehtimainonnasta ei ole tarkoitus
luopua kokonaan vaan pohtia, voisiko mainonta jat-
kossa olla jotain muutakin kuin pdivittdistavaran taktista
hintailmoittelua. Tassa kokeilutilanteessa yritys on luo-
punut perinteisistd vuosisopimuksista ja maarapaikka-
varauksista myds sanomalehden osalta.

Lehdelle vuosisopimusten ja maadrdapaikkavarausten
purkaminen taas on huono asia, koska ne tuovat ilmoi-
tusmyyntiin vakautta ja helpottavat myos lehden taitol-
lista suunnittelua. Sanoma Newsin edustajan mukaan
ndiden syiden takia pyrkimyksia myyda ilmoitusten
madrapaikkoja onkin lisatty. Vuosisopimukset ja maa-
rapaikkavaraukset ovat tervetulleita sanomalehdelle
my®ds ilmoitusmyynnin volyymia ennakoivina, jotta tar-



vittavat markkinointitoimenpiteet voidaan kohdentaa
tasmallisemmin. Vuosisopimuksiin sitoutuminen antaa
mediamyyjdlle myds mahdollisuuden sovittaa ilmoitus-
myyntihintaa asiakkaan mainonnan volyymia vastaa-
vaksi.

Urheiluliikkeen edustaja kertoi lahinna seurailevansa
Helsingin Sanomien mainonnan onnistumista ja teke-
vansa isompia ratkaisuja vasta myohemmin. Yrityksen
mainospaatoksiin vaikuttaa ketju- ja keskusliikeohjauk-
sen lisaksi my0s liikkeen sijainti isossa kauppakeskitty-
massa, jonka yhteydessa toimivassa kauppiasliittou-
massa oli jo syksylld 2012 tehty periaatepaatds mainon-
nan painopisteen siirtamisesta paikallistelevisioon ja
sanomalehtimainonnan vahentamisesta.

Urheiluliike panostaa lisdksi yrityksen omiin asiakasta-
pahtumiin, joihin laitettiin markkinointiresursseja mer-
kittavasti muutaman kerran vuodessa. Naiden keskeisin
merkitys on brandin markkinoinnissa ja asiakaskunnan
sitouttamisessa. Sen sijaan sosiaalinen media ei juuri
houkutellut mainosalustana, koska yrittdjan kokemus
sielld jarjestetysta kampanjasta oli huono. Sosiaalinen
media tuntui hanesta liian laajalta ja epavarmalta. Sosi-
aalisessa mediassa pitdisi olla 1asnd monessa paikassa,
eika sen tehoon voi varmasti luottaa. Hanen mielestaan
sosiaalisessa mediassa lasna olevien kuluttajien kayttay-
tymista ei myoskaan pysty ennakoimaan samalla tavalla
kuin perinteisessa mediassa toimittaessa. Kampanjako-
keilussa kohteena olivat yrityksen Facebook-sivuston
"tykkaajat’, mutta kampanja ei johtanut haluttuun
tulokseen.

Sanoma Newsin mediamyynnin edustajan mielesta
mainostajat jakautuivat lehden tabloidiin siirtymiske-
vaana 2013 niihin, joille tabloidiin siirtyminen vaikutti
sopivan erittdin hyvin — ja sitten niihin, jotka eivat siihen
vield olleet tottuneet. Mainostajat tuntuivat hanesta
olevan hieman odottavalla kannalla ja varovaisia mai-
nosratkaisuissaan. Kuitenkaan sitd, mika suoraan johtui
lehtiuudistuksesta ja mika yleisesta taloustilanteesta tai
asiakkaan omasta tilanteesta, oli vaikea maarittaa. Kui-
tenkin jotkut liiteilmoittajat ndyttivat Sanoma Newsin
edustajan mukaan siirtyneen uudistuksen jalkeen kayt-
tamaan mainoskanavanaan suorajakelua.

Tabloidi on yksille mainostajille
sopivampi kuin toisille

Tahan tutkimukseen osallistuneilla mainostajilla ei ollut
ilmoitushintoihin liittyvien huolien lisaksi muita voimak-
kaita negatiivisia ennakko-odotuksia broadsheetista
tabloidiin siirtymisesta. Heilla oli jo kokemusta mainos-
tamisesta esimerkiksi Hufvudstadsbladetissa, Metrossa,
iltapdivalehdissa tai muissa tabloidi-kokoisissa julkai-
suissa. Tallin oli myds kokeiltu erilaisia luovia mainos-
malleja, ja mainosten sijoittelu tabloidi-aukeamalle
esimerkiksi J- L- tai U-muotoon oli tuttua (ks. Pulkkinen
2008, 76). Kaikille mainostajille erikoiset mainosmuodot
ja sijoittelut eivat kuitenkaan sovi yhta hyvin, silla esi-
merkiksi maaratyn brandin nimea kayttavien, tiettyyn
yritysketjuun kuuluvien yksityisyrittdjien pitad mainon-
nassaan kayttda liiketoimintaketjun maaraamia vakio-
kokoja ja vakioelementteja oman taktisen hintamainon-
nan lisaksi.

Pulkkisen (2008) mukaan tabloidi-kokoisen lehden
taitossa tulisi pyrkia kohti aukeamakohtaista ilmoitus-
sijoittelua, jolloin tabloidi-aukeamaa katsotaan ilmoi-
tusten osalta kuin yksittdista sivua. Tassa taittomallissa
kaytetdan ns. J-mallia, jolloin toimituksellinen materiaali
sijoitetaan tabloidi-aukeamalla vasemmalle ja kaupalli-
nen sisaltd aukeaman oikeaan laitaan. Kun ilmoituksia ei
taiteta aukeaman molempiin laitoihin, ne eivat "ahdista”
journalistista tekstid. Suomessa aukeamakohtainen
ilmoitussijoittelu on kdytdssa vain muutamassa pdiva-
lehdessd, ja sita toteutti ensimmadisend Metro-lehti. (Mt.,
75-78.)

Yksi mainostajien esittamistd huolista oli mainosten
erottuminen tabloidi-kokoisella sivulla. Tassa mielipiteet
kuitenkin jakautuivat. Yksi piti erottuvuutta tabloidi-
koossa heikompana, toinen parempana. Ongelmaksi
esitettiin myos mainosliitteiden ja tabloidi-lehden fyy-
sisesti yhta suuri koko, minkd vuoksi mainosliitteiden
ei koettu enda erottuvan samalla tavalla kuin broad-
sheetissa. Elintarvikealan suuryrityksen edustaja ei ollut
tabloidi-sivukokoon tyytyvainen:

“"Mind olin jollakin tavalla henkil6kohtaisella
tasolla pettynyt siihen lopputuloksen visuaaliseen
sekavuuteen, teknisen ratkaisun sekavuuteen, ja
sitten tdhdn mainonnan ndkékulmasta siihen
visuaalisen, semmoisen dramatiikan katoami-
seen.” (Elintarvikealan yritys)
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Paivittdistavarakaupan edustaja puolestaan katsoi Hel-
singin Sanomien mainosmaaran vahentymisen olleen
heidan yritykselleen eduksi, silla se korosti yrityksen
omien mainosten nakyvyytta. Han myos koki yhtidnsa
market-toimialan taktisen mainonnan toimivan Helsin-
gin Sanomien tabloidi-koossa paremmin kuin broad-
sheet-koossa:

"Eli kun vanha lehti oli niin iso, ettd - - [mainos]
helposti hukkui sinne. Koko sivu otti pakosta
huomion. Nyt kun tabloidi on erilainen, niin se
sivu, jolla on jo ennestdcdn tekstid ja luettavaa ja
mainos sen vieressd, etenkin pystysuuntaisenad,
vaikuttaisi toimivan meillé hyvin.”
(Paivittaistavarakauppa)

Tabloidi-kokoon siirtyminen mahdollisti my&s uudenlai-
sia mainospaikkoja. Tabloidi-aukeamalla néhtiin olevan
hyva huomioarvo ja "hyva rytmi”. Tabloidiin siirtyminen
ja ilmoitushinnoittelun muuttuminen vaikeuttivat kui-
tenkin niiden yrittdjien mainontaa, joilla ilmoituksen
fyysinen koko on erityisen tarked laajan esille nostet-
tavan tuotevalikoiman tai esimerkiksi suurten kuvien
ja tuotemerkkien kdyttoon perustuvan mainossisallon
takia. Teollisuus on myds maksanut markkinointirahaa
vdhittdiskaupalle tarjousilmoituksiin tulevista tuote-
merkeistd, joten mitd enemman ilmoitukseen saadaan
mahdutettua tuoteilmoituksia, sitd enemman kauppias
hyotyy (Pulkkinen 2008, 76). Mainoksen sisaltoon voi
vaikuttaa liiketoimintaketjun ohjeistamien logojen,
yhteystietolaatikoiden tai kuvien kayttotapa niin paljon,
ettd kauppaketjun itsendiselle yrittdjalle jadva osuus
mainoksen kokonaispinta-alasta jaa liian pieneksi tab-
loidi-koossa:

"Koska meillé on - - ndmd vakioelementit, mitkd
pitdd olla joka mainoksessa, niin ne sydvdt sité
nettopinta-alaa, tuotteiden nettopinta-alaa. Ja
- - mind ja meiddn ketjukin niin [aiemmin] koko
ajan me opetettiin isompiin kuviin ihmiset. Se
pddtuote, niin se oli iso kuva, isolla se hinta. Niin
tavallaan tdmdn opetustyén nyt tdmd uudistus
romutti” (Urheiluliike)

Sanomalehti-ilmoituksien pienenevan koon mukanaan
tuomat haasteet tunnistettiin myds mediamyynnin
puolella, ja tilannetta osattiin katsoa asiakkaan nakokul-
masta. Kommentit olivat tabloidia kohtaan ehka yllatta-
vankin kriittisia:

"Ei se [tabloidi] missddn nimessd ole parempi for-
maatti. Mainostajalle se on ldhtdkohtaisesti huo-
nompi formaatti. Koska se kysymys, mitd kysyit
ensimmdiseksi oli, ettd minkd tyyppiset mainosta-
jat sopii tdnne. No tyypillisesti kaupan mainosta-
jat, joilla voi olla 30 000 artikkelia hyllyssd, joista
he haluavat muutaman lehteen. No se on huonoa
mainontaa, kun siind on valtavasti viestejd ja
ndin, eikd niin, ja paljon tuotteita, mutta he koke-
vat tarvitsevansa paljon tilaa. Sitten me mennddn
sinne kirkasotsaisesti sanomaan, ettd hei muuten
nyt se tila puolittuu mutta maksat saman verran.
Eihdin se toimi, sen tietdd lapsikin.” (Mediayritys)

"Totta kai se hinta on aina yksi tdrkeimmistd asi-
oista, mutta jos kaupan ja véhittdiskaupan puolta
katsoo, niin kyllé tuossa se huoli siirtyi aika lailla
sitten siihen, ettd mikd se teho ihan oikeasti on,
kun se ilmoituksen koko pienenee, ja sen tuotteen
koko pienenee siind ilmoituksessa. Ja totta kai
heillé on sitten ihan selked mydskin se, ettd jos
sitd tehdddn yhdessd tavarantoimittajien kanssa,
niin tavarantoimittajaa kiinnostaa mydskin, totta
kai, miten se heiddn tuotteensa sitten missdkin
kampanjassa ndéikyy. Siitd tehtiin aika paljon tdm-
moistd koevedosta ja erindkoisidi sommitelmia,
ettd miten jos on aikaisemmin ollut kahdeksan
tuotetta, ja nyt kahdeksan tuotetta, miltd se ndyt-
tad vai kannattaako se sitten laittaa viideksi tuot-
teeksi.” (Mediayritys)

Mainostoimiston edustaja piti kuitenkin mainostajien
huolia osin liioiteltuina ja oli yllattynyt ndinkin voimak-
kaista reaktioista. Han piti niitd osin tunnepohjaisina ja
arveli niiden nousseen joillakin mainostajilla myos siita,
ettd he ovat kokeneet jadneensd muutosprosessissa
ilman huomiota ja heidan tarpeidensa huomioon otta-
mista. Mediatoimiston edustajan nakemyksen mukaan
Helsingin Sanomien formaattimuutos tahtasi kuitenkin
levikkikehityksen turvaamiseen ja taisteluun lukija-
madrien romahdusta vastaan, ja tasta syysta muutos oli
hanesta perusteltu myds mainostajien edun kannalta.



Mainostajan oma lukijasuhde
vaikuttaa mainontaa koskeviin
kasityksiin

Haastatteluissa ei erikseen kysytty vastaajan omaa luki-
jasuhdetta sanomalehteen, mutta mainostajan henkilo-
kohtaisen lukijasuhteen vaikutus mainontaa koskeviin
kasityksiin tuli haastatteluissa kuitenkin esiin. Mainos-
taja-asiakkaan monet toimintaroolit oli tiedostettu
myds mediamyynnissa:

"Harva vastustaa [sivukoon muutosta] jyrkdsti
etukdteen, mutta aina on mutta-lause. Ja se
mutta-lause liittyy aina hinnoitteluun. Ja mainos-
tajien on dlyttémdn vaikea arvioida objektiivisesti
mainostajan roolista sitd muutosta. He kommen-
toivat sitd lukijana.” (Mediayritys)

"Alkuvaiheessa vaikutti myos se, ettd kun - - ne
on ne osiot sielld sisédkkdin. Niin sekin vaati sitd,
ettd jokainen ostaja on kuitenkin samaan aikaan
lukija, ja heilld kesti, ihan niin kuin kaikilla kestdd
siind hetken aikaa, ettd tieddt, ettd miten avaat
sen lehden, miten sitd luet, ja samaan aikaan yri-
tdt miettidi, ettd miten muut sitd lukevat ja pyrit
lbytdmddn sen paikan, joka sitten sinun ilmoi-
tuskoollesi ja toistomddrdllesi olisi sitten tdssd
uudessa muodossa se optimi.” (Mediayritys)

Haastatellut mainostajat kuvasivat tabloidi-muotoon
vaihtaneen Helsingin Sanomien lukukokemusta seka-
vaksi, minka vuoksi uutisten |0ytamiseen piti erikseen
keskittyd. Oman lukijakokemuksen tukena saattoi olla
"kdytavapuhetta” yrityksen sisalta:

"[Helsingin  Sanomat] omia tutkimuksiaan
kdytti siind perusteluna, ettd lukijoiden mielestd
tdmd on hyvd ja ndin pdin pois. Mutta - - meille
se on eri asia, ja voi olla, ettd osa lukijoista on
varmaan kokenut ihan hyvind sen muutoksen.
Mutta siindkin on varmasti monenlaista palau-
tetta myéskin lukijapuolelta tullut. - - Meilld talon
sisdlld mind olen kuullut hyvin paljon negatiivista
- - siitd lehdestd, ettd ollaan hirvedn pettyneitd.
Ja henkilékohtaisesti mydskin olen pettynyt.”
(Elintarvikealan yritys)

Tama elintarvikealan suuryrityksen edustaja ei luottanut
Helsingin Sanomien teettamiin lukijatyytyvaisyyskyse-

lyihin vaan piti niiden varauksetonta kayttda mainosta-
jien aliarviointina ja osoituksena mediamyynnin ylimie-
lisyydesta.

Lehden liitteiden maaraa pidettiin liiallisena, ja seka-
vuutta lisasi eri viikonpaivinad ilmestyvien liitteiden kirjo.
Helsingin Sanomien eri osien ei myoskaan koettu eriy-
tyneen selkedsti omiksi kokonaisuuksikseen, joissa olisi
rakenteellisesti voimakas journalistinen ote. Urheiluliik-
keen edustaja koki lehden myds sisallollisesti keventy-
neen ja sisaltavan vahemman asiaa kuin aiemmin seka
olevan suunnattu padosin helsinkildisille aiemman
valtakunnallisuuden sijasta. Samalla hanen lukukoke-
muksensa oli muuttunut selailevammaksi ja pintapuo-
lisemmaksi, ja han toivoi Helsingin Sanomien miettivan,
kenelle lehted tehddan: hanen kaltaisilleen ikifaneille vai
joillekin tulevaisuuden Hesarin lukijoille, jotka todenna-
koisesti eivat lue sita kuitenkaan.

Journalismilla on edelleen paikkansa
mainosymparistona

Sanomalehtimaailma on jo pidemman aikaa eldnyt
murroksen keskelld. Digitalisoituminen, internet ilmai-
sine verkkolehtineen ja uutispalveluineen, sosiaalisen
median nousu sekd kuluttajien kdyttdytymisen muut-
tuminen kohti entista liikkkuvampaa elamantapaa ovat
tuoneet haasteita printin kustannustehokkaaseen tuot-
tamiseen. Monikanavaistuneessa mediamaailmassa
uutiset levidvat nopeasti mediasta toiseen, eika perintei-
nen printtijournalismi ole enda mainostajillekaan yhta
itsestdaan selva valinta kuin vield joitakin vuosia sitten.

Tahan tutkimukseen osallistuneet haastateltavat oli-
vat yhta mielta siitd, ettd sanomalehti mediavalineena
soveltuu parhaiten taktiseen hintailmoitteluun perin-
teisille kivijalkakaupoille, elintarvike- ja paivittdistavara-
kaupoille ja vaikkapa autoliikkeille. Elintarvikealan suur-
yrityksen edustaja mainitsi sanomalehden soveltuvan
erityisen hyvin uutuustuotteiden lanseeraukseen, kun
suuri joukko kuluttajia pitaa tavoittaa mahdollisimman
nopeasti tuotteen elinkaaren ollessa suhteellisen lyhyt.
Sanomalehden eduiksi mainittiin sen nopeus, kyky
paiva- ja aluekohdennukseen seka ajallinen sijoittumi-
nen lahelle ostopdatosta. Mediatoimiston edustajankin
mielestd sanomalehdelld on nykyisessa mediakentassa
vield oma paikkansa:
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"Sanomalehdet ovat Suomessa aina olleet hyvin
paikallisia, ja niilld on maantieteellisesti rajallinen
levikki, jolloin sellaista hukkainvestointia tulee
aika vdhdn. Eli on mahdollisuus ikddn kuin tds-
mdkohdentaa juuri niihin alueisiin, joissa meiddn
asiakkaamme asuvat. Sellaiseen sanomalehti-
mainonta sopii ehkd suomalaisessa kontekstissa
parhaiten, se on siind tehokas tdndkin pdivdnd.
Toinen asia, mihin sanomalehti sopii, ja - - suh-
tautumisessa siihen on vdhdn sévyeroja, mutta se
sopii tmméiseen niin sanottuun uutisointiin. Ja
se taas johtuu siitd, ettd sanomalehti pddisddntoi-
sesti luetaan aina sind ilmestymispdivénd, eli sen
tavoittavuus on hyvin tdsmdllinen.”
(Mediatoimisto)

Haastateltavat arvelivat, ettei sanomalehti sovellu eri-
tyisen hyvin brandimainontaa tekeville yrityksille, joille
taas toimivin media saattaisi olla televisio. Sanoma
Newsin edustaja piti haastavimpana asiakkaana kan-
sainvalista brandimainontaa harjoittavaa suuryritysta,
jolla on jo valmiit vuosisopimukset televisiomainon-
nasta. Mediatoimiston edustajan nakemyksen mukaan
sanomalehtimainos tulee helposti lilan kalliiksi, kun
tarvitaan valtakunnallista mediatavoittavuutta ja laajaa
peittoa.

Sanoma Newsin mediamyynnin edustajan mukaan
mainostajia kiinnostaa eniten lehden lukijamaarien
ja levikin kehitys, mutta sen lisaksi my0s journalismin
sisallolla on yha merkittava vaikutus mainostajaryhman
asiakastyytyvdisyyteen. Mainostajat toivovat journalis-
min olevan "riittdvdn hyvdd ja luettua”, mutta osa heista
haluaa lisaksi aina laittaa ilmoituksensa tiettyyn lehden
madrapaikkaan. Talloin suositaan esimerkiksi lehden
televisiosivustoa, koska silloin ei ole olemassa "min-
kddnlaista riskid siitd, ettd siind on joku katastrofiuutinen
tai vastaava”

Varsinaisten maarapaikkojen liséksi mainostajilla saat-
taa olla vakiintuneena kdytantona suosia lehden tiettyja
osia. Talldin mainostaja voi kokea ainoastaan uutisluon-
teisen osan lehtea riittavan uskottavaksi mainospaikaksi
omalle yritykselleen. Esimerkiksi paakaupunkiseudulla
toimivan urheiluliikkeen yrittdja kertoi laittavansa mai-
noksensa aina Helsingin Sanomien A-osaan, jossa ovat

lehden kotimaan uutiset. Talléin mainos tavoittaa juuri
oikeat lukijat. Tama mainospaikka toimii hanesta hyvin,
vaikka ilmoitushinta onkin lehden muita osia korke-
ampi. Muista lehden maardpaikoista myos Helsingin
Sanomien etusivulla on edelleen oma vahva asemansa
mainospaikkana, jota halutaan kayttaa keskeisten asia-
kasviestien valittamiseen.

Alma Median myynnin edustaja toi esille, etteivat mai-
nostajat paase helposti ylitse heitd itseadan koskevista
negatiivisista uutisoinneista, eikda hdanen mielestaan
naiden tilanteiden pitkdvaikutteisia seurauksia aina
oteta kaytannon toimitustydssa riittavasti huomioon.
Mainoskanavan valintaan voivat vaikuttaa myos journa-
listisen tyon yleinen laatu seka ajankohtaiset uutisoita-
vat aiheet. Esimerkiksi tahan tutkimukseen haastateltu
paivittaistavarakaupan edustaja lopettaisi mainonnan
valiaikaisesti, jos lehdessa kaytdisiin vaikkapa voima-
kasta keskustelua tuotteiden poisvetamisista:

"Ja aina silloin tdlldin miettii my®és sitd, ettd mitd
juttuja sielld on, ettd haluammeko me olla tuke-
massa ndiden juttujen kirjoittamista. - - jos joku
asia on kuumasti pddilld, niin onko meiddn hyvd
mainostaa silld hetkelld siind, vai onko parempi
vetdd joku vdli siihen ja palata sitten taas. Tai
siis jos joku asia on kuuma ja topic, ja meilld on
esimerkiksi pelko, ettd me ollaan samalla auke-
amalla jonkun jutun kanssa, jota me ei haluta...
esimerkiksi ndmd tuotteiden poisvetdmiset.”
(Paivittaistavarakauppa)

Kaikkiaan sanomalehdelld siis ndyttda olevan edelleen
paikkansa mainosymparistona myods mainostajien mie-
lestd. Journalismin tietty ennakoimattomuus on tietysti
mainostajalle riski, mutta siita huolimatta esimerkiksi
haastattelemamme urheiluliikkeen edustaja halusi
ilmoituksensa nimenomaan kotimaan uutisten yhte-
yteen. Kiinnostava journalistinen sisalto pitaa lukijan
sivulla ja lisaa ehka samalla my&s mainoksen huomioar-
voa. Toiseksi voi ajatella, ettd asiallinen ja vakuuttavuu-
teen tahtdava journalistinen ymparisto voi liittdd myos
mainostettavaan tuotteeseen tallaisia asiallisuuden ja
vakuuttavuuden mielikuvia. Haastatteluissa ei kuiten-
kaan edetty aivan ndin pitkalle journalistisen ymparis-
ton pohdintaan.



Tabloidiin siirtyminen on seka riski
ettd mahdollisuus

Tassa luvussa keskityttiin selvittdamaan mainostajien
ja media-alan toimijoiden nakemyksia sanomalehden
formaattimuutosprosessista. Esimerkkind kaytettiin
Helsingin Sanomien siirtymda broadsheet-koosta
tabloidi-kokoon. Mainonnan eri toimialoja ja yritys-
muotoja edustaneet mainostajat seka laajan mainos-
taja-asiakaskunnan puolesta puhunut mediatoimiston
edustaja kuvasivat formaattimuutosprosessia monin
osin yhdensuuntaisesti, joskin selvid mielipide-eroja-
kin oli.

Yksi tdman tutkimuksen opetuksista oli, etta tabloidiin
siirryttdessa sanomalehden tulisi kuunnella erityisen
herkin korvin mainostajakuntansa mielipiteita eika jat-
tda heitd toissijaiseen asemaan formaattimuutospro-
sessissa. Tahan tutkimukseen haastateltujen mainos-
tajien kokemukset vaihtelivat ddrilaidasta toiseen. Pai-
vittdistavarakaupan edustaja koki yhteistyon Helsingin
Sanomien formaattimuutoksessa sujuneen jouhevasti,
kun taas elintarvikealan suuryrityksen edustaja koki,
etteivat he tulleet lainkaan kuulluiksi mediamyynti-
neuvotteluissa.

Toinen opetus oli, etta tabloidi sopi yksille mainostajille
hyvin mutta toisille huonosti. Suurta sivukokoa jaivat
kaipaamaan yhtaalta ndyttaviin koko broadsheet-sivun
ilmoituksiin ja suuriin kuviin tottuneet mainostajat ja
toisaalta ne, joiden pitdd saada mahtumaan ilmoituk-
seen suuri madra tuotteita, hintatietoja, tuotemerkkeja
ja erilaisia vakioelementteja. Jotkut mainostajista taas
kiittelivatkin tabloidi-aukeamaa sen "hyvdsta rytmista”
ja siitd, ettd tabloidissa mainos ei joudu kilpailemaan
huomiosta niin suuressa tilassa kuin broadsheetissa.

Kolmas opetus koski mainosten hinnoittelua. Hinnoit-
telu on vaikea asia viestittavaksi mainostajille, eika
viestintddn liene mitddn pantenttiratkaisua. Helsingin
Sanomien hinnoittelumallissa perusajatuksena oli, etta

"yksi sivu on yksi sivu riippumatta sivun koosta”, ja ilmoi-
tusten myynnissa pyrittiin kiinnittdamaan asiakkaan huo-
mio mainoksen tehokkuuteen ja huomioarvoon palsta-
millihintojen sijasta. Kaytanndssa hinnoittelu kuitenkin
raataloitiin - mainostajille pitkallisissa neuvotteluissa,
joissa myds mainostajien usein pinta-alahinnoittelusta
lahtevat nakokannat jouduttiin ottamaan huomioon.

Neljas opetus oli se, ettd myOs mainostajat ovat lehden
lukijoita, ja heidan omat lukijakokemuksensa vaikut-
tavat siihen, millaisena mainosympadristona he lehtea
pitavat. Jos lehti on mainostajan omasta mielesta muut-
tunut huonompaan suuntaan, on vaikea vakuuttua
lukijatutkimuksista, jotka kertovat myonteisesta lukija-
palautteesta.

Haastatteluissa mainonnan maaran arvioitiin vahenty-
neen Helsingin Sanomien tabloidi-lehdessd, ja taman
arvioitiin johtuvan yleisesta talouslamasta, muutoksista
ilmoitusten hinnoittelussa, mainosten toimimattomuu-
desta, mainosten visuaalisen dramaattisuuden vahenty-
misestd seka yrityksen muuttuneista markkinointistra-
tegioista. Sen sijaan journalistisen sisallon muutoksilla
ei uskottu olevan vaikutusta asiaan. Joillekin mainosta-
jille Helsingin Sanomien tabloidiin siirtyminen vaikutti
olleen niin sanottu "viimeinen niitti’, jonka jalkeen lah-
dettiin uudistamaan mainoskanavastrategioita.

Nykyaikainen, katevasti mukana kulkeva ja laadukasta
ammattijournalismia sisdltava tabloidi saattaa olla kai-
vattu ja tarpeellinen muutosmahdollisuus sanomaleh-
dille, jotka kamppailevat laskevien levikkiensa kanssa.
Aamulehti ilmoitti kesakuussa 2013 siirtyvansa tabloidi-
muotoon huhtikuussa 2014. Aamulehden mukaan
lahteminen formaattimuutokseen tarkoittanee kay-
tannossa sitd, etta useat suomalaiset laajalevikkisetkin
maakuntalehdet vaihtavat tabloidi-kokoon ldhivuosina
pysydkseen sanomalehtikentdn kehityksessa mukana.
Siirtymat tehtaneen taloudellisista riskeista huolimatta,
silld paikalleen jahmettyminen muuttuvassa maailmassa
sisaltaa riskin painetun sanomalehden ndivettymisesta
ja siirtymisesta mediamarkkinoiden marginaaliin.
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Tabloidin lumo
ja pelko

Paperille painetun sanomalehden tulevaisuudennaky-
mat ovat huonot siitd huolimatta, ettd Suomessa lehtia
edelleen tilataan paljon. Digitaaliset jakelukanavat vah-
vistavat asemiaan ja nakertavat vdhitellen niin sano-
malehtien ilmoitus- kuin levikkituloja. Tama heijastuu
lehtien tulevaisuudenuskoon ja julkaisijoiden haluun
investoida printtilehteen ja sen journalismiin.

Digitaaliseen julkaisemiseen ollaan siis menossa, mutta
siihen ei voida menna heti, koska niin ilmoittajat, luki-
jat kuin niiden my6td myds yrityksen tulovirta ovat
edelleen tiukasti sidoksissa paperilehteen. Jotain on
kuitenkin tehtdva. Tassa tilanteessa lehden sivukoon
muuttaminen tabloidi-kokoon ndyttda olevan sellainen
konkreettinen asia, johon suomalaisetkin lehtiyhtiot
- pitkdn harkinnan jalkeen - tarttuvat. Sivukoon muu-
toksen toivotaan tuovan painetulle sanomalehdelle
lisdaikaa, ja sen voi ajatella myds taipuvan broadsheetia
joustavammin osaksi julkaisijayhtion monikanavaista
tuotepalettia.

On kuitenkin hieman arvoitus, miksi juuri sivukoon
muutos on se toimenpide, johon lehdet nyt yksi toisensa
jalkeen ryhtyvat. Yksi syy voi olla se, etta tabloidissa mai-
nospalstasentista voidaan “sivu on sivu” -periaatteeseen
vedoten pyytdd suurempaa hintaa kuin broadshee-
tissa. Kansainvaliset esimerkit kuitenkin osoittavat, etta
muutoksella ei ole juurikaan ollut vaikutusta enempaa
ilmoitustuloihin, levikkikehitykseen kuin journalistiseen
sisdltoonkaan. Samat kehityskulut toistuvat niin sivu-
kokonsa muuttaneissa kuin vanhassa sivukoossa pitay-
tyneissd lehdissa. Sivukoon muutos on myds iso inves-
tointi, joka sitoo toimituksenkin tydaikaa normaalista
uutistyosta seka ennen ettd jalkeen uudistuksen. Lisaksi
uhkana ovat niin yleison kuin ilmoittajienkin ennakko-
luulot uutta sivukokoa kohtaan.

Nykyinen tabloidi-siirtymien aalto muistuttaa useita
aiempia siind, etta se toteutuu taloudellisesti vaikeana
aikana. Tabloidiin on siirrytty, kun mainostulot ovat
vahentyneet ja lehtiyhtidilla on ollut tarve reagoida
tilanteeseen jotenkin. Aiemmin sivukoon muutos on

myos usein koettu keinoksi teravoittaa lehden profiilia ja
erottua kilpailijoista. Tama pati esimerkiksi 1980-luvulla
sivukokoaan muuttaneisiin suomalaisiin kakkoslehtiin
ja 2000-luvulla uudistuksen tehneisiin Itd-Hdmeeseen
ja Hufvudstadsbladetiin. Viimeisimmissa tabloidi-siir-
tymissa sen sijaan téllaista erottautumisen logiikkaa ei
tuntuisi olevan. Pikemminkin motiivina voi olla erottu-
misen valttdminen: kun muut siirtyvat tabloidiin, alkaa
tulla vaikeaksi perustella, miksi itse ei tehtaisi samoin.?®

Selitys nyt meneillddn olevalle tabloidisoitumistren-
dille olisikin siis tuo trendi itse. Mitd useammat lehdet
valitsevat tabloidi-koon, sitd suuremmaksi muodostuu
paine seurata kehityksessa mukana. Broadsheet-koko
alkaa vaikuttaa vanhanaikaiselta. Toisin sanoen, tabloi-
dista tulee osa alalla vallitsevaa nakemysta (industrial
wisdom), ja broadsheet-koossa pitdytyminen alkaa
edellyttdaa erityisia perusteluja. Alan vallitsevan nake-
myksen mukaan tabloidi-koko on lukijaystavallisempi,
nykyaikaisempi, ja sen yleistyessa on niin ilmoitus- kuin
juttuyhteistyokin helpompaa samankokoisten lehtien
kesken.

Siind missa vahitellen vakiintuva, tabloidia suosiva nake-
mys luo tabloidiin kasvavaa lumoa, liittyy tabloidiin myds
yllattavan voimakkaita pelkoja. Erityisesti tabloidi-koon
historiallinen sidos iltapdivalehtiin on pitkdan jarrutta-
nut laatulehtina itseddn pitdvien julkaisujen siirtymista
tabloidi-kokoon. Vaikka viimeistaan 2000-luvulla tilanne
on useiden laatulehtien tabloidi-siirtymien takia muut-
tunut, nakyi tabloidin pelko edelleen selvdsti niin teke-
missdmme haastatteluissa kuin sisalldnanalyysissakin.
Haastateltavat analysoivat muutosta arvioiden ennen
muuta sitd, keveneeko lehtien sisdltdé ja muuttuvatko
ne iltapdivalehtimaisemmiksi. Ja varsin yksiselitteisesti
tdma oli nimenomaan pelko ja huoli. lltapaivalehti-
maisemmaksi muuttumista ei tainnut toivoa kukaan.
Hiukan karjistden tutkimuksen tulos oli, ettd yleiso ja
ilmoittajat pelkdsivat lehtien muuttuvan iltapaivéleh-
timdisemmiksi, toimitukset pyrkivat uudistuksessa var-

23 Toisaalta profiilin teravoéittamisen tarve voi olla
suuri suhteessa sdhkoiseen mediaan ja internetiin.
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mistamaan, etta ndin ei kavisi, ja sisalldnanalyysi osoitti,
etta tama pyrkimys nakyi etenkin Helsingin Sanomien
sivuilla.

Lehtien muutokset olivat pienid mutta
yleensdi iltapdivélehtimdiseen suuntaan

Kaikkiaan Helsingin Sanomat ja Satakunnan Kansa
muuttuivat sivukoon uudistuksen yhteydessa melko
vahan. Helsingin Sanomissa tutut osastot sadilyivat
paljolti tutuissa osissaan, eika lehden tyyli muuttunut
mitenkaan dramaattisesti. Ehka suurin mullistus oli se,
ettd tabloidissa osat olivat sisakkadin, kun broadsheetissa
ne olivat perakkain. Satakunnan Kansa selkeytti raken-
nettaan Helsingin Sanomia selvemmin jakamalla leh-
den kahtia perusosaan ja Enemman-osaan. Satakunnan
Kansan broadsheetissa osastorajat olivat olleet epasel-
vemmat, ja yksi osasto saattoi jopa jatkua lehden osasta
seuraavaan.

Vaikka sisallolliset muutokset olivat pienid, ne olivat
kuitenkin yleensa iltapdivalehtimdisempdan suuntaan.
Lehden osastojakauma ei juuri muuttunut Helsingin
Sanomissa, mutta Satakunnan Kansassa erityisesti kult-
tuuriosasto kasvoi, kun taas erityisesti ulkomaan osasto
menetti osuuttaan. Uutisaineiston, mielipideaineiston ja
palveluaineiston osuudet eivat juuri muuttuneet kum-
massakaan lehdessa.

Molempien lehtien kokonaissivuala vaheni selvasti
vuotta aiemmasta, mutta etenkin Helsingin Sanomissa
tama kompensoitiin journalistisen sisallon osuutta
kasvattamalla. Taman vuoksi vahemmasta sivualasta
huolimatta juttumadara ja juttuala pysyivat Helsingin
Sanomissa ennallaan. Sen sijaan Satakunnan Kansassa
juttuala ja juttujen lukumadara vahenivat kutakuinkin
samassa suhteessa kuin sivualakin.

Molemmissa tabloidi-lehdissa mainoksettomien aukea-
mien osuus oli kutakuinkin yhta suuri kuin mainokset-
tomien sivujen osuus oli ollut broadsheet-lehdessa.
Taman lisaksi tabloidi-lehdissa oli runsaasti aukeamia,
joilla mainoksia oli vain toisella sivulla. Mainokset eivat
siten nayttaisi rikkovan journalistista taittoa tabloidissa
ainakaan enempaa kuin broadsheetissa. Tulokseen tosin
vaikuttaa osaltaan myos se, etta kaikkiaankin mainos-
ten osuus lehden koko sivualasta oli etenkin Helsingin
Sanomissa aiempaa pienempi.

Helsingin  Sanomien iltapdivalehtimdisyyden pelko
nakyi erityisesti lehden taitossa. Vaikka aukeamataiton
avulla tabloidi-lehteen saisi ndyttavyytta ja vaihtelua,
Helsingin Sanomat kaytti sita vain noin neljanneksessa
tabloidi-lehtensa aukeamista. Sen sijaan Satakunnan
Kansassa sita kdytettiin noin puolessa lehden aukea-
mista. Muutenkin iltapaivalehtimaisyyteen liitetyt piir-
teet vahvistuivat Satakunnan Kansassa enemman kuin
Helsingin Sanomissa. Vaikka juttujen keskikoko (mukaan
lukien otsikot ja kuvat) ei juuri muuttunut kummassa-
kaan lehdessa, uutisosastojen juttutekstien keskipituus
lyheni Satakunnan Kansassa 17:sta 15 palstasenttiin,
kun Helsingin Sanomissa se kasvoi 19:sta 20 palstasent-
tiin. Satakunnan Kansassa valokuvien osuus juttualasta
kasvoi 25:sta 35 prosenttiin, kun Helsingin Sanomissa
kasvu oli 28:sta 31 prosenttiin. Molemmissa lehdissa
kuvat my0s entista useammin esittivat ihmisia, mika
sekin on yksi iltapdivalehtimaisyyteen liitetty piirre.
Helsingin Sanomat oli kuitenkin jo broadsheet-koossa
Satakunnan Kansaa "iltapdivalehtimdisempi” siind mie-
lessa, ettd kuvallisten juttujen osuus kaikista jutuista oli
suurempi ja jutut sisalsivat useammin lahikuvia. Helsin-
gin Sanomissa lahikuvien osuus myds kasvoi edelleen
tabloidiin siirtymisen jalkeen, kun Satakunnan Kansassa
niiden osuus pysyi ennallaan.

Molemmissa lehdissa yllattava havainto oli grafiikan
osuuden selva vaheneminen. Grafiikan lisdantyminen
on ollut viime vuosikymmenten trendi, mutta nyt jos-
tain syysta etenkin palstasenteissa mitaten sen osuus
pieneni. Helsingin Sanomissa myds grafiikoiden luku-
madra vaheni, kun taas Satakunnan Kansassa vahennys
johtui grafiikoiden koon pienenemisesta.

Testasimme lehtien mahdollista  pinnallistumista
ja keventymista laskemalla kotimaan uutismaisista
jutuista niista havaittavien lahteiden maaran. Ajatus oli,
etta mahdollinen pinnallistuminen ilmenisi siten, etta
juttuja tehtaisiin aiempaa harvempien lahteiden perus-
teella. Talla mittarilla keventymisteesi ei kuitenkaan saa-
nut tukea. Molemmissa lehdissa lahteiden maara pysyi
jokseenkin ennallaan. Satakunnan Kansassa vahintaan
nelja Iahdetta sisaltavien juttujen osuus jopa lisdaantyi.

Nykyisessa markkinatilanteessa sanomalehtien yksi
strateginen vaihtoehto on painottaa entista enemman
paalevikkialueen asioita, koska nimenomaan niissa
lehti on paikallisen verkostoituneisuutensa ansiosta
vahvoilla. Ulkomaanosaston osuuden pieneneminen
erityisesti Satakunnan Kansassa viittaakin tallaiseen



linjaukseen. Selvitimme paikallisten juttujen osuuden
kattavasti myos koko lehdesta. Analyysi vahvisti, etta
Satakunnan Kansa lisasi tabloidi-uudistuksen yhtey-
dessa selvasti paikallisuuttaan. Paikallisen aineiston
osuus palstasenteissa mitaten kasvoi 21 prosentista
perati 34 prosenttiin. Sen sijaan Helsingin Sanomissa ei
vastaavaa muutosta ollut. Paikallisen aineiston osuus
kasvoi vain yhden prosenttiyksikon, yhdeksasta kym-
meneen prosenttiin.

Toimituksissa kuunneltiin asiakkaita ja
varottiin iltapdivdlehtimdisyyttd

Toimitushaastattelut vahvistivat jo sisallonanalyysissa
tehdyn havainnon, etta Helsingin Sanomissa varottiin
iltapdivalehtimaisyytta enemman kuin Satakunnan
Kansassa. Hiukan karjistéden, siina missa Satakunnan
Kansan toimitukselle riitti, ettd lehden sisdltd eroaa
lltalehdestd, pidettiin Helsingin Sanomien toimituk-
sessa tarkedna, ettd ero llta-Sanomiin on selvd myos
ulkoasullisesti.

Myds toimitukseen kantautuneessa yleisdpalautteessa
suuri osa oli "tabloidisaatiokriittista”. Lukijat karsastivat
muutosta iltapdivalehtien suuntaan, ja toimituksissa
tata kritiikkia kuunneltiin herkalla korvalla. Helsingin
Sanomissa paadyttiin pitamaan kiinni totutusta infor-
matiivisesta otsikoinnista ja kdyttdamaan sadstelidasti
suuria kuvia ja aukeamataittoa. Toisaalta toimituksessa
oli niitakin, jotka pitivat lehden linjaa tassa suhteessa
ylivarovaisena.

Toimittajaeetoksessa on perinteisesti tehty tarkka ero
toimituksellisten ratkaisujen ja ilmoitusmyyntiin liitty-
van harkinnan vilille. Toimitus on korostanut itsenai-
syyttdan ja halunnut toimia erillaan ilmoitusmarkki-
noinnista. Viime vuosina nama raja-aidat ovat madaltu-
neet huomattavasti, ja tabloidi-uudistus naytti olevan
prosessi, jossa toimituksen ja markkinoinnin henkinen
etaisyys vaheni entisestaan. Yksinkertainen syy tahan
oli se, etta uudistusta tehtiin yhdessa. Imoitusmyynnin
nakokulmaa ei ollut varaa jattaa uudistuksessa huo-
miotta, eikd uudistusta voinut myoskaan tehda erik-
seen toimituksessa ja markkinoinnissa. Kuvaava esi-
merkki maailmojen erosta ja lahentymisesta oli se, kun
Satakunnan Kansassa toimitus mielestaan neutraalisti
puhui “ilmoituksista puhtaista sivuista”. lImoituspuolen

ihmiset kokivat taman melkeinpa loukkaavaksi, koska
heidan tehtavandan nimenomaan on huolehtia, etta
sivuilla olisi ilmoituksia. Toimituksen olikin muutettava
puhetapaansa. On varmasti liioiteltua tehda tasta se
johtopdatos, ettda taman vuoksi jatkossa journalistisia
sisaltdja helpommin suunniteltaisiin ilmoitusmyynnin
toiveiden mukaan, mutta jonkinlaista ymmarrysta leh-
den eri ammattiryhmien nakokulmien kesken yhteistyo
tallaisissa uudistusprojekteissa kuitenkin todennakoi-
sesti lisaa.

Paitsi suhteessa yleisoon, ilmoittajiin ja lehden media-
myyntiin, molemmissa lehdissa korostettiin avoimuu-
den jayhteistyon tarkeytta myos toimituksen sisalla. Kun
uudistusten ennen kerrottiin menneen silla tavalla, etta
ulkoasupaallikkd yhdessa joidenkin suunnittelijoiden ja
ulkopuolisen konsultin kanssa sulkeutui kuukaudeksi
miettimaan, milta lehti tulee ndyttamaan, nyt suunnit-
telun etenemista seurattiin molemmissa toimituksissa
avoimesti, ja suunnittelun vastuuhenkilét myds ottivat
toimituksen kommentteja huomioon. Sen lisdksi, etta
nadin useampi olennainen asia tuli huomioiduksi, toi-
mitus saatiin myos sitoutettua uudistukseen ja kaiken-
lainen kyraily ja vastustus jdivat vahdisemmiksi. Vaikka
epailyd ja vastustusta oli molemmissa lehdissa ennen
projektin alkua, ne vaimenivat hankkeiden kuluessa.
Esimerkiksi yksi Helsingin Sanomien uutistyon johta-
jista arvioi, ettd kun ensimmainen tabloidi-lehti lopulta
ilmestyi, siita oltiin toimituksessa suorastaan innoissaan.

Toimittajien tyohon tabloidi-uudistus ei ndyta tuoneen
kovin suuria muutoksia. Uutistyd on nyt kuitenkin hie-
man aiempaa suunnitellumpaa, ja Satakunnan Kansassa
ennakoiva taitto otettiin entistd systemaattisemmin
kayttoon. Myds Helsingin Sanomissa toimittajat saavat
entistd tarkempia ohjeita juttujen pituuksista. Suun-
nittelun lisdantyminen on yleinen journalistisen tydn
trendi, jota tabloidi-uudistus osaltaan vauhditti. Myos-
kaan tabloidin taittoa ei pidetty sen vaikeampana kuin
broadsheetinkaan. Paallikkdtoimittajien tydssa muutok-
set olivat selkeampia. Koska tabloidin taittohierarkia on
broadsheetida voimakkaampi, paallikdiden on aiempaa
varhaisemmin valittava aiheet, joista tehdaan sivujen
padjutut. Tabloidissa on my0ds kiinnitettava entista
enemmadn huomiota padjuttujen huomioarvoon. Tama
johtuu siitd, etta tabloidin lukutapa on broadsheetia
selailevampi, ja selailu on saatava pysaytettya lukemi-
seksi. Lisaantynyt etukateissuunnittelu tekee tuotanto-
prosessista kaikkiaan aiempaa jaykemman: aikatauluista
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on pidettava tiukemmin kiinni, ja jos suunnitelmat
muuttuvat, on otettava huomioon kerrannaisvaikutuk-
set.

Lukijat kritisoivat sisdltdd, mutta
useimmat pitivdt pienestd koosta

Yleisotutkimuksemme tulokset noudattivat paljolti
aiempien tutkimusten havaintoja: useimmat lukijat
pitavat tabloidi-kokoa sindnsa broadsheetia katevam-
pana ja parempana, mutta sisallon iltapaivalehtimais-
tymista koskevat mielikuvat olivat vahvoja. Kuitenkin
siind missa Ruotsissa kielteisimmin tabloidi-kokoon
suhtautuivat vanhimmat lukijat (Sternvik 2007), omissa
yleisdryhmissamme selvasti kielteisimmin uudistuk-
seen suhtautuivat keski-ikdiset. Heillakin kritiikki koh-
distui ensisijaisesti journalistisen sisallon muutokseen,
pientd kokoa sinansad pidettiin aiempaa parempana.
lakkaimpien Helsingin Sanomien lukijoiden ryhmadssa
kuitenkin pahoiteltiin sitd, etta pieni koko on vahenta-
nyt lehden arvokkuutta.

Helsingin Sanomien lukijoita kiusasi etenkin aluksi
uusi tapa sijoittaa lehden osat sisdakkain. Niiden poi-
miminen esiin koettiin hankalaksi. Satakunnan Kansan
lukijoiden keskuudessa lehden jakaminen perusosaan
ja Enemman-osaan taas korosti lukijoiden eroja asen-
noitumisessa viihteelliseen aineistoon: osa lukijoista
kertoi suorastaan nautiskelevansa Enemman-osion
kanssa, kun taas toiset pitivat koko osaa tarpeetto-
mana. Samalla tavalla kriittisia nakemyksia esitettiin
myo6s Helsingin Sanomien Nyt-liitteesta seka uusista
Torstai- ja Lauantai-liitteista.

Tutkimuksen yleisokeskusteluissa korostuivat muutok-
set lehtien journalistisessa sisallossa. Lehtien koettiin
iltapaivalehtimadistyneen, eikd tata kehitysta pidetty
hyvana. Yllattavankin yksimielisesti kaivattiin asiapi-
toista uutisjournalismia, jossa toimittajat eivat tuo
itsedan esille ja jossa syvdllisia analyyseja ei korvata
karjistavilla otsikoilla ja suurilla kuvilla.

Tabloidiin siirtyminen ei nayttanyt juurikaan vaikutta-
van siihen, missa tilanteissa ja missa paikoissa lehtea
luetaan. Nain oli siita huolimatta, etta tabloidi koet-
tiin katevammaksi ottaa mukaan ja lukea vaikkapa
matkalla. Sen sijaan lehden koko ndytti vaikuttaneen

siihen, milla tavalla sita luetaan. Sivuja lehteilladan
nopeasti lapi pysahtymattd, mutta toisaalta kiinnos-
taviin juttuihin palataan aiempaa useammin ja niiden
lukemiseen saatetaan kayttaa paljonkin aikaa.

Mainostajat ottivat tabloidin vastaan
ristiriitaisesti

Tutkimuksemme mainostajahaastatteluista kavi sel-
vaksi, ettd mainonnan nakdkulmasta sivukoon muutos
ei ole lapihuutojuttu. Mainostajat ovat tottuneet ilmoi-
tusten millimetriperusteiseen hinnoitteluun, eivatka
mainosmyyjien vakuuttelut ilmoitusten hyvista huo-
mioarvoista pienemmalla sivulla valttamatta vakuuta.
Toinen haastatelluista mediayritysten edustajista
totesikin, ettei mainostajalle voi kirkasotsaisesti vain
todeta, ettd mainostila puolittuu mutta maksat siita
saman verran kuin ennenkin. Vaikka Helsingin Sano-
mat omaksui sivu on sivu -periaatteen, kdytannossa
ilmoittajille raataloitiin sopimuksia, joissa myos heidan
millimetriperustainen ldahestymistapansa otettiin huo-
mioon.

Selvaksi tuli myos se, ettd avoimuutta tarvitaan mai-
nostajien kanssa siind missa toimituksen ja yleisdnkin.
Helsingin Sanomissakin tata yritettiin, mutta silti kaikki
ilmoittajat eivat kokeneet tulleensariittavasti kuulluiksi.
Pettyneimpia oletettavasti olivat sellaiset mainostajat,
joille tabloidi-koko sopii huonoiten. Jos mainonta on
perustunut ndyttaviin kokonaisen broadsheet-sivun tai
jopa broadsheet-aukeaman ilmoituksiin, tabloidista ei
valttamatta koeta saatavan vastaavia tehoja. Toisaalta
tyytymattomia voivat olla myds ilmoittajat, joiden on
saatava mainokseen mahtumaan suuri madara tuot-
teita. Tabloidi-sivulla yksittaisen tuotteen kuva jaa tal-
16in helposti liian pieneksi.

Sisallonanalyysimme  osoitti  mainosalan  olleen
tabloidi-lehdissa pienempi kuin vuotta aiemmin
broadsheet-lehdissa. Haastattelemamme mainonnan
asiantuntijat kuitenkin varoivat tekemasta yksioikoista
johtopdatostd, etta ilmoitusten vaheneminen johtuisi
tabloidiin siirtymisesta. Sen sijaan he luettelivat paljon
muita tekijoitd, kuten yleisen taloussuhdanteen, uudet
digitaaliset markkinointikanavat seka yritysten syysta
tai toisesta muuttuneet markkinointistrategiat. Journa-
lismia pidettiin sindlldaan hyvana mainosympadristona,



ja jotkut haastatelluista kertoivat nimenomaan halu-
avansa ilmoituksensa asiallisten uutisjuttujen yhtey-
teen. Joillekin Helsingin Sanomissa mainostaneille leh-
den siirtyminen tabloidiin ndytti kuitenkin olleen lau-
kaiseva tekija, joka oli saanut yrityksen uudistamaan
markkinointistrategiaansa laajemminkin.

Tabloidiin vai ei?

Tutkimuksemme ei anna yksiselitteista vastausta sii-
hen, kannattaako lehden siirtyda broadsheet-koosta
tabloidiin. Lahinna se vahvistaa, ettd sanomalehtialan
yleiset trendit vaikuttavat lehtiin sivukoosta riippu-
matta. Lukijatutkimuksen mukaan kuitenkin lehden
pieni koko sindnsa miellytti ihmisid, mutta samalla
lehden sisdllon koettiin pikemminkin heikentyneen
kuin parantuneen. Hiukan karjistaen, nuorten joukossa
tabloidi heratti uteliaisuutta, keski-ikdisten joukossa
artymysta ja idkkaimpien keskuudessa ehka nostalgiaa
broadsheetia kohtaan.

Tutkimuksemme osoitti myos, etta ilmoitusmarkkinoin-
nissa sivukoon muutos on iso haaste, ja siina mita ilmei-
simmin on mahdollista myos epdonnistua. Toimitus-
haastattelujen perusteella tabloidiin vaihtaminen taas
ndyttdisi pikemminkin mahdollisuudelta kuin riskilta:
molemmissa tarkastelluissa toimituksissa uudistukseen
oli suhtauduttu epaillen ja jopa vastustaen, mutta hank-
keen edetessa tabloidiin oli tykdstytty, ja haastatteluista
syntyi vaikutelma, ettda avoimen valmistelun ansiosta
tabloidi-uudistus jopa paransi toimitusten yhteishen-
kea.

Kaikkiaan tutkimuksen perusteella voikin yhtya Hannu
Pulkkisen (2008, 83) tiivistykseen, ettd formaatin muu-
tos sindnsa ei auta lehted menestykseen, vaan mieluum-
minkin se voi olla katalyytti sisallon parantamiseen,
johon lukijat sitten reagoivat positiivisesti. Tarkeaa olisi
siis saada lukijat vakuuttumaan sisallén parantumisesta.
Taman tutkimuksen perusteella tabloidisaation pelko
ndyttaa ainakin vield toistaiseksi vaikuttavan lukijoiden
odotuksiin, ja siksi sisallolla vakuuttamisen olisi onnistu-
akseen oltava erityisen vakuuttavaa.
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English Summary

From Broadsheet to Tabloid

The format change of Helsingin Sanomat and Satakunnan Kansa from the point of view of the

content, newsroom, audience, and advertisers

A current trend in the newspaper industry involves the
change in format from broadsheet to tabloid. During
the 2000s, several quality papers in the UK and Swe-
den made this change, and the trend has also been
evident in Finland recently. Of the Finnish major daily
papers, Hufvudstadsbladet became a tabloid in 2004,
Alma Media’s regional papers in northern Finland fol-
lowed suit in 2011, Satakunnan Kansa in 2012, and the
biggest national daily, Helsingin Sanomat, and the regio-
nal papers owned by Sanoma, changed in 2013. Alma
Media has announced that its largest newspaper, Aamu-
lehti, will change to tabloid in April 2014.

It is unclear why newspapers have decided to change
page size when struggling with declining circulations
and advertising revenues. Evidence from abroad shows
that the change of format has had little effect on reve-
nues or journalistic content, as the same trends are
found in newspapers that have and have not changed
their page format. However, the industrial wisdom in
the media now favors the tabloid format, and when
competitors change format it becomes difficult not to
follow them.

In this book, the format change of Helsingin Sanomat
and Satakunnan Kansa has been analyzed from the
point of view of content, the newsroom, the audience,
and the advertisers. The study shows that although
current industrial wisdom favors the tabloid format,
it seems to arouse fears that a reduction in page size
means the journalistic content will also be tabloidized
(i.e. more pictures, shorter stories, less political issues,
more personal point of view). In simplifying the results,
it is seen that both the audience and the advertisers
feared tabloidization, the newsrooms attempted to
ensure tabloidization would not occur, and the content
analysis showed that this effort was visible, especially on
the pages of Helsingin Sanomat.

The change in content was minimal, but mostly
in a tabloidized direction

The content analysis involved studying the sections of
the paper, the genres, and the share of text, photos,
graphics, and headlines in Helsingin Sanomat and
Satakunnan Kansa, both before and after the format
change. Every third issue from the beginning of March
(immediately after, and from a year before, the format
change) was coded and metered until data was collected
from each day of the week.

Although the change in content and layout was
minimal, it was mostly in a tabloidized direction. The
total page area decreased by a tenth in both papers after
the format change, and while in Satakunnan Kansa the
editorial area reduced accordingly, in Helsingin Sanomat
the editorial area, and the number of stories, remained
unchanged. In Satakunnan Kansa, the culture section
increased its share while foreign affairs decreased.
Meanwhile, in Helsingin Sanomat the sections remained
largely unchanged.

The tabloid-sized Helsingin Sanomat only used a
double-page layout for every fourth double page, while
Satakunnan Kansa used it for every other double page,
implying that Helsingin Sanomat in particular tried to
avoid the look of a tabloid evening paper.

Changes in many other features commonly associated
with tabloidization were also more evident in
Satakunnan Kansa. Although the average story size
(including photos and headlines) did not change much
in either paper, the average length of stories in the news
sections shortened from 17 to 15 column centimeters
in Satakunnan Kansa, while in Helsingin Sanomat they
lengthened from 19 to 20 column centimeters (column
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width 48 mm). The share of photographs in the editorial
area increased in Satakunnan Kansa from 25 to 35 per
cent, while in Helsingin Sanomat this only increased
from 28 to 31 per cent.

Potential changes in the thoroughness of journalistic
work were tested by counting the number of sources
evident in stories in the home affairs sections. It
emerged that the average number of sources had
generally remained unchanged in both papers. Thus,
the tabloidization hypothesis was unsupported by this
analysis. On the contrary, Satakunnan Kansa increased
the share of stories with four or more sources, and unlike
Helsingin Sanomat it also increased the share of stories
covering local topics.

The newsrooms listened to their readers and
tried to avoid tabloidization

Ten journalists were interviewed in the study, five each
from Helsingin Sanomat and Satakunnan Kansa. Two
of the interviewees were leading the format change
project, two were leading daily news work, two were
writing journalists, two were involved in layout, and
two were photographers. The interviews verified the
supposition made on the grounds of the content
analysis that the journalists at Helsingin Sanomat were
more wary of tabloidization than their counterparts at
Satakunnan Kansa. Put simply, while the Satakunnan
Kansa journalists were happy if the paper’s content
differed from that of the evening tabloids, the journalists
at Helsingin Sanomat also wanted their paper’s layout to
differ from that of the evening papers.

In both newsrooms, the openness of the change
project was greatly appreciated, and the experiences of
openness were good. While some previous development
projects had been conducted exclusively by a small
group of experts, in both newspapers the plans
were now openly distributed to readers, advertisers,
and staff, both in marketing and in the newsroom.

Comments were sought, and were taken in account. In
the newsrooms, the suspicion that existed prior to the
reform diminished during the process. For example, one
of the Helsingin Sanomat interviewees said that when
the first tabloid edition was finally published, the entire
newsroom staff was quite enthusiastic.

According to the interviews, the tabloid format seems
to have little effect on the work of a writing journalist.
However, the work has become a little more planned,
and writing to a previously determined length is
now used more systematically than it was before the
format change at Satakunnan Kansa. The journalists
also said that developing the layout did not cause any
more problems in a tabloid format than in broadsheet.
However, the changes were more pronounced for the
leaders of news work. The hierarchy of the stories is
more important in a tabloid layout, meaning those in
charge must take earlier decisions on what will make
the top story of each page. The top stories must also
stand out more clearly than in a broadsheet format
because a tabloid is typically read “flippingly,” and
the top story must stop this flipping by grabbing the
reader’s attention. This increase in pre-planning makes
the production process more rigid; timetables must be
strictly adhered to, and if the plans change then the
multiplicative effects must be taken into account.

The readers criticized the content but liked the
smaller size

Readers’ attitudes and experiences of the change to
tabloid were studied using focus group interviews. This
involved six reader groups, three of Helsingin Sanomat
readers and three of Satakunnan Kansa readers. The
groups were divided by age into young (18-35 years),
middle-aged (35-60), and aged (over 60). The group
discussions focused on the first impressions of the
tabloid, opinions regarding the tabloid paper’s form and
content, and whether the format change had altered
how, and in what situations, they read the paper. The



results largely supported those obtained from previous
research. Most readers think the tabloid size is better
than broadsheet. However, the middle-aged readers
in particular also thought the content had become
tabloidized, which they did not like. The young did not
recognize a clear change in content, but they wanted
the paper to include high-quality analysis and content.
The elderly readers of Helsingin Sanomat thought the
paper had lost its worthiness to an extent by changing
to a tabloid format.

The change of page size seemed to have little effect on
the places and situations in which the paper was read.
Although people said the tabloid-sized paper was easier
to carry, they read it in the same places and at the same
time as they had read their broadsheet paper. However,
the format change had changed the way they read their
newspaper. The tabloid paper is “flipped” more than a
broadsheet, and the “reading” is thus more superficial.
Conversely, the readers return to stories they found
interesting, and they take more time than before to read
these stories.

The small page size can be a problem for
advertisers

Although newspaper owners that change to a tabloid
format often promote the “page is a page” principle to
advertisers, the advertisers do not “buy” this as such.
This emerged during interviews with three advertisers
and three media marketing experts conducted during
this study. According to the “page is a page” principle,
the effectiveness of a one-page advertisement is the
same irrespective of page size, meaning the price of
the advertisement should also be the same. One of
the media marketing experts interviewed said bluntly
that one cannot suggest to an advertiser that his/her
advertisement will be half the size but the price will
remain the same.

It also became clear in the interviews that openness
regarding the format change is as important to
the advertisers as it is to the newsroom and the
audience. Indeed, Helsingin Sanomat even asked
some advertisers to take part in the planning of the
tabloid paper. Despite this, some advertisers thought
their viewpoints were not taken into account enough.

The tabloid size seems to fit well for some advertisers,
but some see it as clearly inferior to a broadsheet. If
the advertising strategy has been based on impressive
whole-page  broadsheet advertisements, the
advertiser may feel the tabloid cannot offer the same
impact. Other advertisers that may be disappointed
with the tabloid size are those who have to present
many items in one advertisement, as the size of each
item may become too small to be effective.

As such, quality journalism was considered a relatively
good context for advertising. For example, one of the
interviewees explained he wanted his advertisements
to run in the Helsingin Sanomat home affairs section
because there they will reach the right target group.
Newspapers were also considered a good choice
when the advertiser wants to reach many consumers
quickly.

Our content analysis showed that the total volume
of advertisements in both tabloid papers was less
than it had been a year earlier in the broadsheet
equivalents. However, the advertisers and media
marketing experts interviewed did not conclude
that this reduction was a result of the format change.
Instead, they listed several other potential influential
factors, including the economic downturn, new digital
marketing channels, and changes in companies’
marketing strategies. In individual cases, however, the
format change can trigger a change in a company’s
marketing strategy, and may reduce the volume of
newspaper advertisements.
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SISALLONANALYYSIN LUOKITUSRUNKO

Luokitellut lehdet:
Helsingin Sanomat 2012 ja 2013: 1.3.4.3.7.3.10.3. 13.3. 16.3. 19.3. (1.3. alkaen joka 3. pdivad)
Satakunnan Kansa 2011 ja 2012:1.3.4.3.7.3.10.3. 13.3. 16.3. 19.3. (1.3. alkaen joka 3. pdiva)

1. Paiva
Esim. 1,4, 7 tai 10

2.Lehden osasto
1. Etusivu
2. Uutisaukeama
3. Paakirjoitussivu
4. Kulttuuri
5. Kotimaa, kaupunki, uutiset (SK)
6. Ulkomaat
7.Talous
8. Urheilu
9. Ajanviete (ihmiset, sunnuntai, teemasivut, sarjakuvat, saa)
10. Yleisolta
11. RTV-sivut
12. Muu

3. Sivunumero

4. Mainosten osuus sivulla/aukeamalla

(kirjataan sivun/aukeaman ensimmadiseen juttuun)

1. Ei mainoksia sivulla (tabloidi-aukeamalla)

2. Vain tabloidi-aukeaman toinen sivu on vapaa mainoksista
3. Mainoksia toimituksellisen materiaalin ohessa

5. Paa- ja kakkosjuttu

(vain jos mainoksia alle puolet alasta; vain uutissivuilta: osastot 2, 4-8)
1. Sivun/aukeaman paajuttu

2. Sivun/aukeaman kakkosjuttu

3. Sivun/aukeaman ainoa juttu
6. Otsikon ensimmainen sana

7.Vinjetti
Esim. "uutisanalyysi”, "raportti” (ei kirjata vinkkijutuista, ei osastovinjetteja, kuten "kotimaa”)
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8. Juttutyyppi

Uutismaiset jutut

1. Uutisjuttu

3. Feature, viihdelukemisto (kuvailevat elamantapajutut, viihteelliset juttusarjat, "50v sitten”)
4. Henkildjuttu (merkkipaivajutut, julkkishaastattelut, nekrologit)

5. Uutisanalyysi

6. Taustajuttu juttukokonaisuuden yhteydessa
7.Tietolaatikko tai -grafiikka juttukokonaisuuden yhteydessa
8. Muu kainalojuttu

9. Vinkkijuttu (etusivu, avaus, vinkit nettisivulle)
10. Kritiikit ja esittelyt (kirjallisuus, musiikki, taide, rtv ym.)
11. Muu uutismainen juttu (katugallupit, “tyhmat kysymykset’, lyhyet tapahtumapuffit)

Mielipiteelliset jutut

12. Paakirjoitus

13. Toimittajan artikkeli, kolumni, essee, pakina

14. Toimittajan kommentti juttukokonaisuuden yhteydessa

15. Muut lehdet -palsta, sitaatit

16. Ulkopuolisen artikkeli tai kolumni, (ylidt, pakinat, hartauskirjoitukset...)
17.Yleisonosastojuttu

18. Tekstiviestikokooma

19. Netista poimittua

20. Muu mielipiteellinen juttu

Palveluaineisto

21. Radio- ja televisio-ohjelmatiedot

22. Urheilu- ja pelitulokset, pelivihjeet

23. Henkilduutiset (luettelonomaiset uutiset nimityksista, vaitoksistd, syntymapaivista yms.)
24, Tapahtumakalenterit

25. Porssi- ja rahastotaulukot yms.

26. Saatiedotukset

27. Paivyritiedot (nimipaivat, auringonnousut, tunnussanat)

28.Viihde (pilapiirrokset, sarjakuvat, horoskoopit, tietokilpailut, ristikot...)
29. Oikaisut

30. Muu palvelu- ja luetteloaineisto

8b. Juttukokonaisuuden paadjuttu (merkitaan juttutyypeista 1 ja 3)
1. Kokonaisuuden paajuttu

9. Jutun koko
Palstasentteina
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10. Leipatekstin pituus
Palstasentteina

11.Valokuvien koko
Palstasentteina

12.Valokuvien lukumaara
Kpl

13. Grafiikan koko
Palstasentteind

14. Grafiikan lukuma&ara
Kpl

15. Kuvatyyppi
1. Reportaasikuva (toiminnallinen kuva)
2. Poseerauskuva ilman miljo6ta
3. Poseerauskuva miljoossa
4, Passiivinen kuva (ei ihmisig, tai ei toiminnallisuutta eika poseerausta)
5. lhminen esiintyy kuvassa niin, ettd kasvot on tarkoituksella rajattu pois (usein symbolikuva)
6. Jutun kirjoittajan kuva
7.Muu

16. Henkilokuvan rajaus (koodataan kuvatyypeista 1-3)
1. Lahikuva tai puolildhikuva
2. Puolikuva tai laajempi rajaus

17. Paikallisuus (ei koodata ulkomaan- ja rtv-osastosta eika palveluaineistosta)
1. Paikallinen / alueellinen (paalevikkialue)

18. Jutusta (juttukokonaisuudesta) havaittavien lahteiden lukumaara

(vain uutisaukeaman ja kotimaan uutisjutuista) Kpl (kirjataan vain kokonaisuuden padjuttuun)

19. Sivumaara
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LUOKITUSOHJEET

Mittayksikko on palstasentti. Jokainen juttu mitataan kokonaisuudessaan, ja leipéteksti, valokuvat ja graafi-
set esitykset vield erikseen.

Mitattava ala

Sivuilta mitataan kaikki toimituksellinen ala alimman jutun alalaidasta ylimman jutun ylélaitaan eli yleensa
jutun ylapuolella olevaan viivaan asti. Sivupaitd osastovinjetteineen, pdivayksineen ja yhteystietoineen ei
mitata. Juttuihin mitataan otsikoiden, leipatekstin, kuvien ja muiden elementtien lisaksi myos juttuihin sisal-
tyva tyhja tila. Mainoksia ei mitata eikd mainosten valissa olevaa tyhjaa tilaa tai ilmoitusosastojen otsikoita.
Mittaus aloitetaan mainoksen ja jutun puolivalista tai mainoksia jutuista erottavasta linjaviivasta.

Jutut mitataan niitd rajaaviin linjaviivoihin asti. Jos téllaista linjaviivaa ei ole, juttujen vélinen tyhja tila laske-
taan jompaankumpaan juttuun mukaan, mutta ei molempiin. Olennaista on, etta kaikki tila tulee mitat-
tua kertaalleen, mutta samaa tilaa ei mitata kahteen juttuun.

Mikali juttujen valissa on kaksi viivaa, niistad toinen on yleensa ns. laatikkoviiva, joka kuuluu laatikoituun jut-
tuun. Laatikkojutun pituus mitataan laatikkoviivan yli varsinaiseen linjaviivaan asti.

Lehden nimea etusivulla ei mitata. Etusivun jutut mitataan lehden nimen alla olevaan viivaan. Jos lehden
nimen yldpuolella on toimituksellista aineistoa, se mitataan.

Palstamaarat, palstaleveydet ja mittaustarkkuus

Mittayksikkona on palstasenttimetri. Tama tarkoittaa sentin korkuista ja normaalipalstan levyistd aluetta.
Kysymys siis kuuluu, kuinka monta senttia normaalilevyista palstaa mahtuu jutun alueeseen. Tama
peruskysymys on ihan sama olipa kyse liitteesta tai normaalikokoisesta sivusta tai olipa juttu ladottu minka
levyisella palstalla tahansa.

Mittaus on helppoa silloin, kun sivu on palstoitettu vakiopalstamaaran mukaisesti. Talloin esimerkiksi 9,5
senttid korkean nelipalstaisen jutun pituus on 38 palstasenttid. Hiukan vaikeampaa mittaaminen on silloin,
kun sivulla on poikkeavan levyisid palstoja. Talloin on laskettava kuinka monen vakiopalstan levyinen juttu
on.

Jutun korkeutta mitatessa on kdytettava millimetrin tarkkuutta. Jutun kokonaispituus pyoristetaan
lahimpaan senttiin.

Palstaleveydet:
Broadsheet-HS: 48 mm, 8 palstaa / sivu
Tabloidi-HS: 52 mm, 5 palstaa / sivu
Broadsheet-SK: 48 mm, 8 palstaa / sivu
Tabloidi-SK: 43 mm, 6 palstaa / sivu

Jutun maarittely
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Tilastoinnin tulosten kannalta on olennaista, millainen kokonaisuus maaritellaan omaksi jutukseen. Juttuun
kuuluu teksti, otsikot, kuvat, grafiikka seka tyhja tila. Nyrkkisdantona voi pitaa, etta juttu on "otsikoitu
itsendinen kokonaisuus”. Ndin esimerkiksi paajutun yhteydessa julkaistut tietolaatikot katsotaan yleensa
omiksi jutuikseen, kuten myos otsikoidut grafiikat. Jos tietolaatikko on hyvin pieni ja rutiininomainen,
kuten esimerkiksi kirja-arvostelussa kirjan tiedot (hinta ja sivumaara), sita ei katsota erilliseksi jutuksi. Kuvat
ja otsikoimattomat grafiikat mitataan siihen juttuun, johon ne taitollisesti kuuluvat. Jos esimerkiksi
juttukokonaisuudessa on suuri kuva, joka taitollisesti on osa padjuttua, se mitataan siihen kuuluvaksi vaikka
se sisallollisesti liittyisi enemman pieneen kainalojuttuun.

Palveluaineisto (juttutyypit 21-30) mitataan juttutyypeittain, tai jos sita on jaoteltu vinjetein niin
vinjeteittain. Toisin sanoen porssitaulukot, tapahtumakalenterit, urheilutuloslistaukset ja vastaavat mitataan
yhdeksi jutuksi, jos ne ovat yhtena kokonaisuutena yhdella sivulla. Sivulla erilladn olevat tai eri sivuilla
olevat tapahtuma-aineistot mitataan omiksi jutuikseen. RTV-sivulla varsinaiset ohjelmaesittelyt tai -arviot
merkitadn omiksi jutuikseen (juttutyyppi 10). “Tapahtui 50 v. sitten” -kokonaisuudet merkitdaan yhdeksi
jutuksi. Mihinkdan juttuun kuulumattomat ns. irtokuvat merkitaan omiksi jutuikseen. Myods etusivun
juttuvinkit merkitadan omiksi jutuikseen.

Muuttuja 2: Osasto

Saatiedotukset seka teemasivujen, kuten auto-, koti-, tietokone- ja kuluttajasivujen jutut merkitaan ajan-
viete- ja teemaluokkaan. Mikali sivu ei kuulu mihinkdan osastoon, kukin juttu luokitellaan aiheensa mukaan
sitd parhaiten vastaavaan osastoon.

Viikonvaihdesivujen (sunnuntaisivut) kevyet reportaasit, ajankuvat, henkilokeskeiset jutut, kolumnit yms.
"feature-aineisto” luokitellaan ajanviete- ja teemajutuiksi, kun taas tietopainotteiset kotimaa-, kulttuuri,
talous- tai urheilujutut merkitaan aiheensa mukaisiin luokkiin.

Radio- ja tv-liitteiden televisio- ja radio-ohjelmiin liittyva aineisto merkitaan rtv-luokkaan, liitteiden muu
aineisto merkitaan aiheensa mukaan, yleensa ajanviete- ja teemajutuiksi.

Luokkakohtaiset ohjeet

1. Etusivu
Etusivuksi luokitellaan etusivun lisaksi myds ns. premisivu, jolla tyypillisesti on vinkkeja lehden eri osastoille.

2. Uutisaukeama
Uutisaukeama on Helsingin Sanomissa merkitty vinjetilla "uutiset”.

3. Paakirjoitussivu

Paakirjoitussivun aineistoksi merkitadan paakirjoitussivulla julkaistut paakirjoitukset, mielipideartikkelit, muut
lehdet -palstan jutut ja pilapiirrokset. Muilla osastoilla julkaistuja kolumneja, pilakuvia ja poimintoja muista
lehdista ei luokitella paakirjoitussivun aineistoksi, vaan kunkin osaston aineistoksi.

4. Kulttuuri

Kulttuuriaineistoksi merkitaan kulttuurisivuilla julkaistut jutut ja osastoihin kuulumattomat kulttuuriteoksia
tai tapahtumia koskevat jutut. Paikallisista kyld- ym. fapahtumista kertovia juttuja ei luokitella
kulttuuriaineistoksi, vaikka ohjelmassa olisi laulua, soittoa, sketseja tms. Sen sijaan paikallisetkin
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kulttuuritapahtumat kuten taidenadyttelyt, teatteriesitykset ja konsertit luokitellaan kulttuurijutuiksi.
Kulttuuriin kuuluu taiteen lisaksi myos humanistinen ja yhteiskuntatieteellinen ns. kulttuurikeskustelu.

5. Kotimaa, kaupunki

Kotimaan aineistoksi merkitaan kotimaan- ja politiikan osastoissa sekd maakunta- tai kaupunkiosastoissa
julkaistut jutut ja osastoimattomat jutut, jotka koskevat ns. kotimaan-aiheita kuten koulutusta,
liikennettd, onnettomuuksia, rikoksia ja tulopolitiikkaa. Kylatapahtumat yms. luokitellaan kotimaan
aiheiksi, vaikka mukana olisi hiukan kulttuuri- tai urheilupitoista ohjelmaakin. Satakunnan Kansassa ei ole
kotimaa ja kaupunki- osastovinjetteja, vaan ne on merkitty vinjetilla "uutiset”. SK:n uutissivut merkitaan
lahtokohtaisesti kotimaan osastoksi, ellei sivun pdaasiallinen sisalto ole selvasti esimerkiksi ulkomaan
aineistoa tai talousaineistoa.

6. Ulkomaa

Ulkomaan aineistoksi merkitdaan ulkomaan osastossa julkaistu aineisto seka osastoihin kuulumaton,
ensisijaisesti ulkomaita koskeva aineisto. Matkailusivujen juttuja tai viikkonvaihdesivujen feature-juttuja ei
kuitenkaan merkita ulkomaan aineistoksi, vaikka ne kasittelisivat ulkomaita. Ne luokitellaan ajanviete- ja
teema-aineistoksi.

7.Talous
Talousaineistoksi merkitadn talousosastossa julkaistu aineisto seka osastoihin kuulumaton, leimallisesti
taloutta kasitteleva aineisto.

8. Urheilu

Urheiluaineistoksi merkitaan urheiluosastossa julkaistu aineisto seka osastoihin kuulumaton, ensisijaisesti
urheilua kasittelevat aineisto. Urheiluun kuuluvat myds moottoriurheilu ja ravit. Rahapelit kuten veikkaus
ja toto luokitellaan urheiluun, jos naita koskevat jutut julkaistaan urheilusivulla. Jos pelijutut julkaistaan
ajanvieteosastossa, ne merkitaan ajanvieteluokkaan.

9. lhmiset, ajanviete, sunnuntai- ja teemasivut, saatiedot

Ajanvieteaineistoksi merkitadn henkildsivut allakkoineen, menovinkkeineen ja
syntymapaivahaastatteluineen seka nuortenpalstat, ruokaohjeet, ristikot ja julkkisjutut seka osastojen
sijainnista kertova sisallysluettelo. Myos teemasivut, kuten auto-, kuluttaja-, tietokone-, koti-, ruoka-,
matkailu- ja tiedesivut seka viikonvaihdesivujen feature-aineisto luokitellaan ajanvietteeksi. Samoin
sarjakuvasivu ja saatiedot luokitellaan ajanvietteeksi.

10. Yleisonosasto

Yleisonosastoon merkitaan yleisonosastossa julkaistut lukijakirjeet seka yhteystietoja laajemmat
toimituksen ohjeet kirjoittajille. Muilla osastoilla julkaistut yleisokirjeet merkitadn ndiden osastojen
aineistoksi (tv-liitteen lukijakirjeet rtv-aineistoksi, nuortenpalstan kirjeet ajanvietteeksi jne. Jos nuorten
palsta kuitenkin on yleisénosaston yhteydessa, kirjoitukset merkitadn yleisonosastoaineistoksi.

11. Radio- ja tv-sivut

Radio- ja tv -aineistoksi merkitadn radio- ja televisio-ohjelmatiedot, ohjelma-arvostelut ja esittelyt
sekd muu vastaava aineisto. Kuitenkin muissa luokitelluissa osastoissa julkaistut ohjelmaesittelyt
ja ohjelmatiedot merkitdan ndiden osastojen aineistoksi. Esimerkiksi urheiluosastossa julkaistut
urheiluohjelmatiedot merkitaan urheiluaineistoksi.
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Muuttuja 5: Sivun/aukeaman paajuttu/kakkosjuttu

Sivun paajuttu on se juttu, jonka otsikon pistekoko on suurin. Kakkosjuttu on juttu, jonka otsikon
pistekoko on toiseksi suurin. Jos pistekoot ovat samansuuruisia, valitaan leveampi otsikko. Ykkos-

ja kakkosjutut etsitaan kultakin sivulta. Kuitenkin, jos tabloidi-lehdessa jokin juttu (tai paajutun ja
kanalojuttujen kokonaisuus) ulottuu aukeaman molemmille sivuille, pdajuttu ja kakkosjuttu katsotaan
koko aukeamalta.

Koodaus tehdaan vain seuraavien osastojen jutuista: uutisaukeama, kotimaa, kulttuuri, ulkomaat, talous,
urheilu. Jos sivun/aukeaman alasta puolet tai enemman on mainoksia, paa- ja kakkosjuttuja ei koodata.

Muuttuja 7: Vinjetti

Ei merkita koko sivun osastovinjettejd, vaan ainoastaan yksittdisiin juttuihin tai jutturyhmiin liitetyt vinjetit.
Jos sama vinjetti viittaa useaan juttuun, vinjetti merkitaan vain ensimmaiseen.

Muuttuja 8: Juttutyyppi

Muuttujan tarkoituksena on kuvata yhtaalta juttujen jakaumaa 1) uutismaisiin juttuihin, 2) mielipidejut-

tuihin ja 3) palveluaineistoon. Toiseksi luokitus kertoo, missa maarin lehdessa on pdajuttuja tdydentavia

juttutyyppejd, kuten tietolaatikkoja, kommentteja ja taustajuttuja. Talla kuvataan, missa madrin lehdessa
on tapana rakentaa juttuaiheesta useamman juttuelementin kokonaisuus.

Uutismaisista jutuista katsotaan ensin, onko kyseessa johonkin toiseen juttuun liittyva kainalojuttu. Jos
on, se merkitaan joko taustajutuksi (6), tietolaatikoksi tai -grafiikaksi (7) tai muuksi kainalojutuksi (8).

Uutisjutut (1) kertovat tyypillisesti jostain tapahtumasta, ja niissa toimittajan oman
silminndkijahavainnoinnin tai yleistietamyksen osuus on yleensa suhteellisen pieni.
Juttukertojan oma teksti on tiivista ja faktapainotteista, joko ldhteita referoivaa tai tietoja
kertovaa.

Featuret, reportaasit ja viihdelukemistot (3) ovat uutisjuttuja ajattomampia. Ne voivat
olla laajoja taustoittavia juttuja, joissa toimittaja ikdan kuin omalla dadnellaan kertoo asioista.
Toiseksi kyse voi olla toimituksen ideoimasta viihteellisesta juttusarjasta, joissa vaikkapa
esitelldaan yksi kerrallaan [danien paakaupunkeja. Edelleen tahan ryhmaan luokitellaan
kuvailevaan tyyliin tehdyt elamantapa- ja kuluttajajutut, kuten autotestit ja kuvaukset
matkailukohteista seka valistusjutut, joissa ei uutisoida uutta tutkimustietoa tms. Naistakin
teemoista julkaistut uutiset esim. tutkimustuloksista tms. luokitellaan kuitenkin uutisjutuiksi.
Feature, reportaasi ja viihdelukemisto -luokkaan luokitellaan myds ajattomat viihteelliset
jutut, jotka tyyliltdan selvasti poikkeavat uutisjutuista.

Henkilojutuissa (4) ei ole uutismaista karked, vaan niissa painottuu kuvaileva, henkil6a
luonnehtiva ote. Uutismaisen karjen omaavat jutut luokitellaan uutisjutuiksi (1), vaikka

ne perustuisivat vain yhden henkilon haastatteluun. Tyypillisia henkildjuttuja ovat
merkkipdivajutut ja nekrologit. Henkiljutuiksi luokitellaan myds henkil6on keskittyvien
juttusarjojen jutut, kuten "viikon kasvo” jne. Samoin henkiljutuiksi luokitellaan jutut, joissa
haastateltava puhuu omakohtaiselta, persoonalliselta kannaltaan jostain aiheesta niin, etta
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jutussa kuitenkin ensisijaisesti esitelldan kyseista henkiloa.

Uutisanalyysi (5) on tulkitseva ja taustoittava juttutyyppi, jossa toimittajan henkilokohtaiset
arviot ja tulkinnat ovat olennaisia. Uutisanalyysi on taustoittavampi ja uutismaisempi kuin
kolumni mutta henkilokohtaisempi ja ajankohtaisempi kuin taustakainalo. Uutisananalyysi on
yleensa merkitty vinjetilla "Analyysi” tai “Uutisanalyysi”.

Kritiikeiksi ja esittelyiksi (10) luokitellaan vain ne jutut, joissa kirjoittaja yksin esittelee tai
kommentoi teosta. Jos juttuun sisdltyy haastattelun referointia, juttu koodataan yleensa
uutisjutuksi (1) tai henkildjutuksi (4).

Mielipidejuttujen jakauma kertoo, missa maarin lehdessa painottuvat toimitukset omat
mielipidekirjoitukset ja missa madrin yleisolta saadut mielipiteet. Toimituksen laatimista mielipidejutuista
"toimittajan kommentti” (14) kertoo, kuinka usein toimitus on ndhnyt vaivaa kirjoittaa juttukokonaisuuden
yhteyteen kommenttijutun. Yleison osallistumisen uusia lajityyppeja taas kartoitetaan "tekstiviestikokooma”
(18) ja "netista poimittua” (19) -luokilla.

Palveluaineistoon sisaltyvat juttutyypit kattavat lehdille tyypillisten luettelonomaisten ja viihdeaineistojen
osuudet. Esimerkiksi urheilutulosten (22) palstasentteja on mahdollista verrata urheiluosaston
kokonaispalstasentteihin, tai porssi- ja rahastotaulukoiden (25) palstametreja talousjuttujen

kokonaispalstasentteihin. Sindllaan ehka kiinnostavinta on vertailla, kuinka suuren osuuden palveluaineisto
kaikkiaan kattaa kunkin lehden toimituksellisesta aineistosta.

Muuttuja 8b: juttukokonaisuuden paajuttu

Merkitaan, jos juttuun liittyy kainalojuttu (esim. faktalaatikko, taustajuttu tai kommentti)

Muuttuja 9: Jutun koko

Merkitaan jutun ala palstasentteind mukaan lukien tyhja tila, otsikot, leipateksti, kuvat ja grafiikat.
Muuttuja 10: Leipateksti

Merkitaan leipatekstin ala palstasentteina. Leipatekstiin lasketaan paivays, leipatekstin pistekoolla tehty

ingressi ja valiotsikot, mutta ei nostoja. Leipatekstiin ei lasketa suurella fonttikoolla tehtyja ingresseja tai
vinkkiteksteja.

Muuttuja 11: Valokuvien koko

Kunkin kuvan koko mitataan kuvan ylalaidasta alalaitaan, ja jutun sisaltamien kuvien mitat lasketaan
yhteen. Kuvateksteja ei sisallyteta mittaukseen. Kuvan leveys lasketaan palstoittain, ts. kuvan sivuilta voi
tulla mukaan hieman tyhjaa tilaa.

Muuttuja 13: Grafiikan koko

Lehden toistuvia nimi6- ja vinjettigrafiikoita ei mitata. Sen sijaan kaikki muu toimituksellinen grafiikka
mitataan. Grafiikka mitataan grafiikan ylimman elementin yldlaidasta alimman elementin alalaitaan. Ndiden
vélissa oleva mahdollinen tyhja tila lasketaan grafiikkaan mukaan.
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Muuttujat 15 ja 16: Valokuvan tyyppi ja henkilokuvan rajaus

Valokuvia koskevat muuttujat koodataan kaikista lehden jutuista. Muuttujat ovat ns. multiresponse-
tyyppisia, eli kustakin muuttujasta merkitaan kaikki ne luokat, joita jutun kuvissa esiintyy. Jos jutussa
esimerkiksi on kaksi poseerauskuvaa miljoossa seka passiivinen kuva, muuttujaan 15 merkitaan 3+4. Jos
toinen poseerauskuvista on lahikuva, ja toinen on otettu kauempaa, muuttujaan 16 merkitaan 1+2. Jos
molemmat poseerauskuvat olisivat lahikuvia, muuttujaan 16 merkittaisiin vain 1.

Poseerauskuviksi (muuttujan 15 luokat 2 ja 3) luokitellaan henkil6kuvat, joissa ei ole toimintaa.
Poseerauskuvissa ihmiset usein ndyttavat asettuneen valokuvattaviksi tai haastateltaviksi, ja usein he
talldin myos katsovat kameraan. Poseerauskuva on miljodssa (3), silloin kun miljoon tunnistaa. Kun miljéo
on niin epatarkka etta sita ei tunnista tai miljoo jaa rajauksen takia hyvin viitteelliseksi, kuva luokitellaan
luokkaan 2.

Reportaasikuvaksi (1) katsotaan kuvat, joissa valokuvaan asettautuminen ei vaikuta ilmeiselta ja

jossa henkilot ovat miljodssa. Henkil 6t eivat talldin yleensa katso kameraan. Kuvat, joissa ilmeisen
tarkoituksellisesti on rajattu kasvot pois tai henkilé on kuvattu selin, koodataan muuttujan arvolla 5.
Téllaiset kuvat ovat usein ns. symbolikuvia. Kuitenkin normaalit toiminnalliset uutiskuvat koodataan
arvolla 1, vaikka henkilot olisivat selin tai heiddn kasvonsa jdisivat nakymattomiin vaikkapa paahineen tms.
takia.

Kuvan rajaus koodataan vain kuvatyypeista 1-3. Kuvasta koodataan tiukin rajaus, ts. jos yksikin henkil on
kuvassa lahi- tai puolilahikuvassa, muuttujan arvoksi koodataan 1.

Muuttuja17: Paikallisuus

Paikallisuutta ei merkita ulkomaan osaston eika rtv-osaston jutuista eikd myodskaan palveluaineistosta
(juttutyyppiluokat 21-30). Muista juttutyypeista muilla osastoilla paikallisuus koodataan. Paikallisuus
madritellaan juttutekstin, ei kuvan tai kuvatekstin perusteella. Vinkeista paikallisuus merkitaan vain, jos
paikallisuus kay ilmi vinkista.

Paikallisiksi (paalevikkialue) katsotaan jutut, jotka koskevat paikallista tapahtumaa, kysymysta tai henkil6a
tai joissa muuten on korostetusti paikallinen nakdkulma. Valtakunnallisia aiheita koskevia juttuja ei
luokitella paikallisiksi, vaikka niissa esiintyisi levikkialueella toimiva henkilg, ellei tata henkil6a ole nostettu
korostetusti esiin, kuten usein henkil6ivissa kainalojutuissa. Kulttuuriteosten arviot ja esittelyt luokitellaan
yleensa tekijan toimintapiirin mukaan. Paikallisiksi katsotaan lahinna vain paikallisesti tunnettujen
tekijoiden esiintymiset ja teokset. Urheilutapahtumista kertovat jutut katsotaan paikalliseksi, jos keskidssa
on levikkialueelta kotoisin oleva urheilija ilmeisesti siksi, etta han on kotoisin levikkialueelta.

Suuryritysten (p0orssiyhtiot ja muut laajalla alueella toimivat yritykset) toimintaa ei katsota paikalliseksi,
mutta sen sijaan lahinna vain levikkialueella toimivien pienten yritysten toiminta katsotaan. Juttu on
kuitenkin paikallinen, jos se kasittelee suurenkin yrityksen toimintoja nimenomaan lehden levikkialueella.
Mielipidejutut luokitellaan paikallisiksi, jos niiden aihe on paikallinen. Paikallisen kirjoittajan
valtakunnallista aihetta koskevaa juttua ei luokitella paikalliseksi ellei aihetta kasitelld paikallisten
vaikutusten tai paikallisen esimerkin kautta.

Ensisijainen luokitusperuste on jutun aihe (mita aluetta koskevasta kysymyksesta on kyse), toissijainen
luokitusperuste on jutun keskeinen henkild (mihin kyseisen henkilén toimintapiiri sijoittuu).
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Helsingin Sanomissa paikallisiksi katsotaan Helsingin seudun kuntiin sijoittuvat jutut: Helsinki, Espoo,
Vantaa, Kauniainen, Kerava, Kirkkonummi, Sipoo, Jarvenpad, Nurmijarvi, Tuusula, Mantsala, Pornainen,
Hyvinkaa ja Vihti. Satakunnan Kansassa paikallisiksi katsotaan Pori, Luvia, Ulvila, Nakkila, Harjavalta,
Kokemaki, Huittinen, Kiikoinen, Lavia, Jamijarvi, Kankaanpaa, Siikainen, Honkajoki, Karvia, Merikarvia,
Kristiinankaupunki, Isojoki, Karijoki, Kihni6, Parkano, lkaalinen, Sastamala, Punkalaidun, Eurajoki, Rauma,
Pyhdranta, Laitila, Eura, Koylio, Sakyla, Ylane.

Muuttuja 18: jutusta (juttukokonaisuudesta) havaittavien lahteiden lukumaara

Lahteiden maara koodataan vain uutisaukeaman ja kotimaan osaston uutismaisista jutuista (juttutyypit
1-11). Juttukokonaisuudesta havaittavien ldhteiden lukumaara merkitaan vain kokonaisuuden padjutun
riville. Lahteiden maaraan lasketaan mukaan myos kainalojutuissa esiintyvat ldhteet. Yksi tietty lahde
lasketaan kuitenkin vain kerran. Jos kyse on yksittdisestd jutusta, ldhteet luonnollisesti lasketaan tadsta
jutusta ja merkitadn tdman jutun riville. Jos saman sitaatin sanojiksi on merkitty monta henkil6a, ndma
katsotaan vain yhdeksi ldhteeksi. Jutun kirjoittanutta toimittajaa ei lasketa lahteeksi, vaikka han olisi
kirjoittanut jutun yhteyteen kommentin. Myoskdan muita toimittajan kommenttijutussa esiintyvia
tahoja ei lasketa ldhteiksi.

Lahteiksi katsotaan tahot, joiden puheita lainataan tai joiden muuten kerrotaan olevan jutussa

esitettyjen tietojen lahteena. Lahteiksi siis katsotaan myds tahot, joiden aiempia puheita toimittaja

lainaa taustoittavassa tekstissaan. Sen sijaan tahoa, jonka aiemmista teoista tai kannoista toimittaja

kertoo lainaamatta tdman puhetta, ei katsota lahteeksi. Jos sama taho esitetddn ldhteena ensin yleisesti
(kunnanhallituksen mukaan) ja sitten tiettyyn henkiloon liittyen (kunnansihteeri X kertoo) ndma katsotaan
yhdeksi ldhteeksi, jos henkild selostaa asiaa ikdan kuin taustayhteisénsa nimissa. Sen sijaan jos han
kommentoi taustayhteisodan tdstad poikkeavasta ndkdkulmasta, ndama katsotaan eri lahteiksi. Samoin, jos
vaikkapa X:n kerrotaan jonkin tiedotusvalineen mukaan todenneen jotain, lahteeksi katsotaan vain X, ei
tiedotusvalinetta.

On hieman tulkinnanvaraista, milloin kyse on puheen lainaamisesta. Suoran ja epdsuoran esityksen lisaksi
puhetta voidaan lainata kayttamalla ilmaisua X:n mukaan tai X katsoi etta jne.

Rutiininomaisissa poliisikierrosjutuissa (rikokset onnettomuudet) ldhteiden maaraksi merkitaan 1 vaikkei
ketdan varsinaisesti siteerattaisikaan jutussa, koska lukija tietda, etta lahteena on poliisi tai halytyskeskus.
Jos jutussa lisdksi haastatellaan jotain poliisia tai pelastusviranomaista, se ei tuo juttuun toista
lahdettd, vaan lahteiden maaraksi merkittaan siindkin tapauksessa 1. Myos erilaisten toimielinten
(kunnanhallitus...) paatoksista kertovissa jutuissa puheena oleva toimielin katsotaan lahteeksi. Tassa on
perusteena se, ettd on enemmankin tekninen kysymys, kirjoittaako toimittaja juttuunsa "kunnanhallitus
paatti “tai "kunnanhallituksen paatoksen mukaan”. Ylipdataan jos jutussa ei lainata mitdaan tahoa, mutta
todennéakoinen ldhde kuitenkin mainitaan jutussa, lahteiden maaraksi merkitdadn 1. Esimerkiksi virkkeesta
"Kainuun riistanhoitopiirin hallitus valitsi riistapaallikoksi X:n" katsotaan lahteeksi riistanhoitopiirin hallitus,
ja lahteiden maaraksi merkitdan 1. Yleensa jutuissa on siis aina vahintaan yksi lahde.

Muuttuja 19: Sivumaara

Lehden kunkin numeron kokonaissivumadra merkitadan numeron ensimmaisen jutun riville. Broadsheet-
lehden tabloidi-liitteiden sivumaarat lasketaan mukaan niin, etta tabloidi-sivumaara jaetaan kahdella.
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TOIMITUSHAASTATTELUJEN HAASTATTELURUNKO

Haastateltavana uudistushankkeeseen osallistunut paallikkotoimittaja

1) Uudistusprojektin eteneminen

- Millainen oli uudistuksen aikataulu?

- Ketka vastasivat uudistuksesta? Millaisella tydpanoksella? Kuinka paljon tydskenneltiin paatoimisina ja
oman toimen ohella?

- Ulkopuoliset konsultit? Mihin tarvittiin? Miten tayttivat tarpeen?

- Yhteistyo markkinoinnin ja painon kanssa, yhteistyo konsernitasolla? Miten sujui?
- Mita muita uudistuksia formaattimuutoksen yhteydessa?

- Millaiset tavoitteet ja riskit formaattimuutoksella oli?

...suhteessa lukijoihin? ...ilmoittajiin? ... tuotantoprosessiin? ...lopputuotteeseen?
- Miten tavoitteet saavutettiin? Miten riskit realisoituivat?

- Miksi tavoitteet saavutettiin? Jaivat saavuttamatta?

- Miksi riskit realisoituivat? Jaivat realisoitumatta?

2) Uudistuksen vaikutukset lopputuotteeseen (vastaukset toimituksen sisdistda mittaustietoa tai
nappituntumaa)

- Mitka ovat keskeiset sisallon ja muodon muutokset (broadsheet vs. tabloidi)?

- Miten lehden juttumaara on muuttunut (enemman, vdhemman vai ennallaan)?

- Miten juttujen pituudet ovat muuttuneet?

- Miten eri juttuelementtien suhteet ovat muuttuneet (kuvat, grafiikat, otsikot, leipatekstit)?

- Miten kuvien maarat ja koot ovat muuttuneet?

- Kuinka erilaisten juttumateriaalien painotukset ovat muuttuneet (uutiset, mielipiteet, feature,
palveluaineisto)? Osastojako (mitda enemman, mita vahemman)?

3) Uudistuksen vaikutukset tuotantoon

— Miten toimituksen tydmaara on muuttunut uudistuksen myota (enemman, vahemman vai ennallaan)?
- Mita vaikutuksia muutoksella on ollut toiminnan suunnitteluun ja koordinointiin?

- Onko muutos ohjannut uudella tavalla aineiston keruuta (kuvat, lahteet)? Miten?

- Entd miten muutos on nakynyt juttujen kasittelyssa?

- Onko tuotannon aikatauluja jouduttu rukkaamaan uusiksi? Miten?

- Entd miten muutos on vaikuttanut tyonjakoon?

- Mita muita merkittavia muutoksia formaattimuutos on aiheuttanut lehden tuotantoprosessiin?

- Miten formaattimuutos suhteutuu muihin viime vuosina tapahtuneisiin muutoksiin (tarkea vs.
vahapatdinen)?

4) Uudistuksen henkilokohtaiset vaikutukset

- Mika on tabloidissa helpompaa kuin broadsheetissa?

- Mika on tabloidissa vaikeampaa kuin broadsheetissa?

- Miten itse arvotat tabloidia ja broadsheetida? Kumpi parempi? Miksi?
- Koetko olevasi mielipiteinesi enemmistdssa vai vahemmistossa?

— Listaa projektin onnistumiset ja epdonnistumiset!

- Tiivista projektin keskeiset opetukset tuleville formaatin muuttajille!

- Onko mielessasi jotain olennaista, joka ei ole vield haastattelussa tullut esiin?
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Haastateltavana uutispaallikko, lehtikuvaaja, kirjoittava toimittaja, taittava
toimittaja

1) Uudistusprojektin eteneminen, tavoitteet ja riskit
- Milla tavalla olit mukana uudistusprojektissa (sivussa vai osallisena)?
- Millaiset kokemukset sinulla on projektista?
- Millaiset tavoitteet ja riskit formaattimuutoksella oli?
...suhteessa lukijoihin? ...ilmoittajiin? ... tuotantoprosessiin? ...lopputuotteeseen?
- Miten tavoitteet saavutettiin? Miten riskit realisoituivat?
- Miksi tavoitteet saavutettiin? Jaivat saavuttamatta?
— Miksi riskit realisoituivat? Jaivat realisoitumatta?

2) Uudistuksen vaikutukset lopputuotteeseen (vastaukset toimituksen sisdistda mittaustietoa tai

nappituntumaa)

- Mitka ovat keskeiset sisallon ja muodon muutokset (broadsheet vs. tabloidi)?

- Miten lehden juttumaara (enemman, vdhemman vai ennallaan) ja juttujen pituudet ovat
muuttuneet? Enta kuvien maarat ja koot?

- Miten eri juttuelementtien suhteet ovat muuttuneet (kuvat, grafiikat, otsikot, leipatekstit)?

- Kuinka erilaisten juttumateriaalien painotukset ovat muuttuneet (uutiset, mielipiteet, feature,
palveluaineisto)? Osastojako (mitda enemman, mita vahemman)?

3) Uudistuksen vaikutukset tuotantoon
- Miten toimituksen tydmaara on muuttunut uudistuksen my&ta (enemman, vdhemman vai ennallaan)?
- Mita vaikutuksia muutoksella on ollut toiminnan suunnitteluun ja koordinointiin?
- Onko muutos ohjannut uudella tavalla aineiston keruuta (kuvat, lahteet)? Miten?
- Enta miten muutos on nakynyt juttujen kasittelyssa?
- Onko tuotannon aikatauluja jouduttu rukkaamaan uusiksi? Miten?
- Enta@ miten muutos on vaikuttanut tyonjakoon?
- Mita muita merkittavia muutoksia formaattimuutos on aiheuttanut lehden tuotantoprosessiin?
- Miten formaattimuutos suhteutuu muihin viime vuosina tapahtuneisiin muutoksiin
(tarkea vs. vahapatdinen)?

4) Uudistuksen henkilokohtaiset vaikutukset

- Millaisia vaikutuksia muutoksella on ollut omaan tyohosi?

- Mité hyotya sinulle on formaattimuutoksesta ollut?

- Mita haittaa sinulle on muutoksesta ollut?

- Mika on tabloidissa helpompaa/vaikeampaa kuin broadsheetissa?
- Miten itse arvotat tabloidia ja broadsheetia? Kumpi parempi? Miksi?
- Koetko olevasi mielipiteinesi enemmistdssa vai vahemmistossa?

- Listaa projektin onnistumiset ja epdonnistumiset!

—Tiivista projektin keskeiset opetukset tuleville formaatin muuttajille!

- Onko mielessasi jotain olennaista, joka ei ole vield haastattelussa tullut esiin?
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LIITE 3: Yleisotutkimuksen haastattelurunko ja haastattelutehtavat

YLEISOTUTKIMUKSEN HAASTATTELURUNKO
(ensimmaiset lukijaryhmien haastattelut)

1. Kerro ensivaikutelmastasi, kun nait ensimmaisen lehden
Missa luit, miten, millaisia ajatuksia nousi ensimmaiseksi?
Mitd hyvaa ja mita huonoa?
Kerro enemman lehdenlukurutiineistasi. Arveletko muutoksen vaikuttavan niihin?

2. Muoto
Miltad ulkoasu vaikuttaa?
Miten koon muutos vaikuttaa lukemiseen?
Tekstin ja kuvien koot ja asemoinnit?
Liitteet osana lehtea?
Miten tarkeaa lehden muoto on?
Millainen lehti on verrattuna nettiversioon ja tablettiversioon?

3. Sisalto
Vaikuttaako sisaltd muuttuneen ja miten?
Onko sisdllon maara nahdaksesi muuttunut?

Onko jotain sisaltdja enemman tai vdhemman?
Pitdisiko sisaltoa kehittda johonkin suuntaan?

HAASTATTELUN YHTEYDESSA KAYTETYT TEHTAVAT
(toinen haastattelukierros)
Merkitse missa luet lehtea paivittdin:

KOTI  TYOPAIKKA TYOMATKA MUU, MIKA?




Merkitse janalle mika kuvaa lehtea parhaiten:

Kevyt Vakava
Sekava Selkea
Tylsa Kiinnostava
Lammin Kylma
Syvéllinen Pinnallinen
Tuore Vanha
Tarkea Turha
Pirtea Unelias
Pieni Suuri

Outo Tuttu

Mitka alla olevista vaihtoehdoista kuvaavat omaa suhdettasi lehteen?

Arsyttaa Ahdistaa
Kiinnostaa On samantekeva
Turhauttaa Herattaa ajatuksia
Innostaa Suututtaa

Antaa tietoa Jotain muuta, mita?
Naurattaa

Minulle tarkein osio lehdessa on:
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LIITE 4: Mainontaa koskevien haastattelujen haastattelurunko ja luettelo haastatteluista

HAASTATTELUKYSYMYKSET MAINOSTAJILLE

Mainosprosessi
1. Miten teidan yrityksessanne/keskusliikkeessanne tehdaan mainospaatdkset?

Sanomalehden merkitys mainosvalineena
2. Millainen sanomalehden rooli on yrityksenne/keskusliikkeenne kokonaismainonnassa?

Muutokset sanomalehtimainonnassa

3. Miten sanomalehtien/Helsingin Sanomien siirtyminen Broadsheet-koosta tabloidi-kokoon vaikutti
yrityksenne sanomalehtimainontaan (volyymimuutokset, valinesiirtymét, mainoksen fyysisen koon
merkitys, sijainnin merkitys, broadsheet-koon lehden kiinnostavuus mainosymparistonad, uudet
kanavastrategiat)?

Formaattimuutoksen odotukset ja mielikuvat
4. Mitka asiat tassa Helsingin Sanomien formaattimuutoksessa nousivat teiddan kannaltanne oleellisesti
esiin (esilla olleet asiat ennen muutosta, odotukset)?

Journalismi mainosymparistona muutoksen jalkeen

5. Miten kiinnostavana pidatte sanomalehtijournalismia mainosymparistona formaattimuutoksen jalkeen
(kokemukset muutoksesta, havainnot sisallon journalistisista ja kaupallisista muutoksista, mainosten
vaikuttavuus, toimivuus ja huomioarvo tabloidissa)?

Suhde mediataloon ja mediatoimistoihin

6. Minkalaisia seurauksia sanomalehtien formaattimuutos aiheutti sanomalehtien kanssa kdymiinne
mainosneuvotteluihin (hinta, koko, sisaltd, tavoittavuus, huomioarvot, mukanaolo prosessissa,
mediatoimistojen rooli, mainosstrategioiden muutokset)?

HAASTATTELUKYSYMYKSET MEDIAMYYNNIN AMMATTILAISILLE

Sanomalehden merkitys mainosvalineena

1. Miten suhtaudutte sanomalehteen mainoskanavana, millaisia vahvuuksia ja heikkouksia siind
mielestdanne on verrattuna muihin mainosvalineisiin (millaisille asiakkaille tarkoituksenmukaisin
mainontavaline)?

Formaattimuutoksen odotukset ja mielikuvat
2. Mitka asiat naissa sanomalehtien formaattimuutoksissa nousivat teidan kannaltanne oleellisesti esiin
(esilla olleet asiat ennen muutoksia, odotukset, aiemmat kokemukset muutosprosesseista)?
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Asiakaskunnan odotukset ja mielikuvat formaattimuutoksesta

3. Millaisista asioista asiakaskuntanne ovat olleet kiinnostuneita tai huolissaan sanomalehtien
formaattimuutosprosesseissa (hinta, mainoksen fyysinen koko, visuaalisuus, sisaltd, sijainti, huomioarvo,
vaikuttavuus)?

Suhde mainostajiin/mediataloon

4a. Millaisia vaikutuksia formaattimuutoksella on ollut asiakassuhteisiinne (asiakasneuvotteluiden
sujuminen ja mainostajien sitouttaminen, sanomalehtimainonnan volyymi, valinesiirtymat ja uudet
kanavastrategiat, asiakassuhteiden volyymi, mediatoimistojen rooli)?

4b. Lisdkysymys mediatoimistolle: Minkalaisia seurauksia sanomalehtien formaattimuutokset
aiheuttivat sanomalehtien kanssa kdymiinne neuvotteluihin ja kdytdnnon yhteistydhon (mukanaolo
muutosprosesseissa)?

Asiakaskunnan ndkemykset journalismista mainosymparistona muutoksen jilkeen

5. Miten formaattimuutos on vaikuttanut asiakaskuntanne suhtautumiseen sanomalehtijournalismiin
mainosympadristona (kokemukset muutoksesta, havainnot muutoksista sanomalehden journalistisessa tai
kaupallisessa sisalldssd, mainonnan huomioarvo ja vaikuttavuus tabloidissa)?

Journalismi mainosymparistona muutoksen jilkeen
6a. Miten kiinnostavana pidatte sanomalehtijournalismia mainosymparistona formaattimuutoksen jalkeen
(sisallolliset muutokset, mainonnan vaikuttavuus ja toimivuus)?

6b. Lisakysymys mediatoimistolle: Miten tabloidiin siirtyminen on vaikuttanut teiddn paatoksiinne
suositella asiakkaillenne sanomalehted yhtena mahdollisena mainoskanavana?

TUTKIMUSTA VARTEN TEHDYT HAASTATTELUT

1. Sanomalehtien liitto, markkinointijohtaja Sirpa Kirjonen. Taustahaastattelu 20.2.2013
Helsingissa,

2. Alma Media, myynnin edustaja. Haastattelu 17.5.2013 Tampereella,
3. Sanoma News, myynnin edustaja. Haastattelu 22.5.2013 Helsingiss3,

4. Valtakunnallisesti toimivan strategisen markkinoinnin mediatoimisto, johtaja. Haastattelu
27.5.2013 Helsingissa,

5. Paakaupunkiseudulla toimiva paivittdistavarakaupan kauppaketju, markkinointi- ja
viestintdjohtaja. Haastattelu 29.5.2013 Helsingissa,

6. Elintarvikealan suuryritys, johtaja. Haastattelu 30.5.2013 Helsingiss3,

7. P&aakaupunkiseudulla toimiva urheiluliike, urheiluliikeketjuun kuuluva itsendinen yrittaja.
Haastattelu 4.6.2013 Helsingissa.
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Suomalaiset suuret sanomalehdet ovat yksi toisensa jalkeen siirtyneet tabloidi-
kokoon: Satakunnan Kansa vuoden 2012 alussa, Helsingin Sanomat vuoden
2013 alussa, ja Aamulehti on ilmoittanut siirtyvansa tabloidi-kokoon huhtikuussa
2014. Sivukoon muutoksen uskotaan lisaavan lehden houkuttelevuutta ja
sopivan nykyiseen monikanavaiseen tuotantotapaan broadsheetia paremmin.
Toisaalta tabloidia kohtaan on myds epaluuloja. Erityisesti pelataan, etta
sivukoon muutoksen yhteydessa my6s lehden sisalté muuttuu kevyemmaksi ja
iltapdivalehtimaisemmaksi.

Tassa kirjassa kuvataan aiemman tutkimuksen pohjalta sivukoon muutoksesta
muualla saatuja kokemuksia seka tutkitaan Helsingin Sanomien ja Satakunnan
Kansan tabloidi-siirtymaa niin lehtien sisallon, toimituksen, yleisén kuin
ilmoittajienkin nakokulmasta.

Tutkimus osoitti, etta lehtien sisallot muuttuivat melko vahan mutta muutokset
olivat yleensa iltapaivalehtimaisempaan suuntaan. Toimituksissa varottiin
iltapaivalehtimaisyytta ja korostettiin uudistusprosessin avoimuutta niin yleison,
ilmoittajien kuin oman toimituksenkin suuntaan. Lukijat puolestaan pitivat
tabloidi-kokoa sindnsa katevana, mutta erityisesti keski-ikaiset kokivat sisalléon
keventyneen liiaksi. Mainostajille lehtien taas ei ollut aivan helppo vakuuttaa, etta
samankokoisesta ilmoituksesta kannattaa tabloidi-sivulla maksaa korkeampi hinta
kuin broadsheet-sivulla.

COMET



