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Tutkielmassa tarkastellaan kaunokirjallisuuden tuotantoprosessia, kirjan kustantamista
jasiind tapahtuneita muutoksia 1900-luvun lopussa ja erityisesti 2000-luvun alussa.
Nakokulma on kirjan hinnan muodostumisessa ja siind, minkéaisiarahojakirja-alalla
liikkuu. Ensin kdydaan lavitse perinteinen kirjan kustantaminen léhtien liikkeelle
kirjailijasta, kaunokirjallisen teoksen syntyprosessista ja edetéan sitten kirjan kustanta-
miseen ja kauppaan. Siina kdydaan lavitse suomalaista valtion apurahajarjestelmaa
sekda otetaan esimerkein esille, kuinka paljon yksi kaunokirjallinen teos saattaa tuottaa
yhteensa tuloa. Tutkielmassa luodaan yleiskuvaa alasta, elka syvennytd kovin
yksityiskohtaisesti yhteen kirjankustantamoon tai yhteen teokseen tai sen kirjoittajaan.
Yksi luku omistetaan erilaisten kaunokirjallisuuden alaan luettavien teosten
tarkasteluun siten, etté lasketaan lgjiin luettavien teosten keskihintoja ja sitd, kuinka
paljon yhdesté |gjin teoksesta kertyy tuloa keskimaérin tuotantoketjun eri osapuolille.
Hintojen tarkastel un perusai neistona on Vuoden kirjat 2003 -luettelo.

Tutkielma pohtii, miksi kaunokirjallisuus on myynyt 2000-luvulla niin hyvin paperille
painettuna tuotteena. Esille tulee muiden muassa kirjan kustantamisen kehitys, joka on
johtanut sithen, ettd suuret perinteiset kustantamot keskittyvat entista suuremmiksi
kansainvalisesti toimiviksi yksikoiksi. Samaan aikaan pienten toimijoiden méara alalla
kasvaa ja omakustantaminen on entisté yleisempad, edullisempaa ja halutumpaakin.
Tuotantoprosessi on aiempaa edullisempaa, koska tietokonetekniikka on vahentanyt
prosessin vaiheita ja yksinkertai stanut tuotantoprosessia. Kirjan verkkokauppa ei ole
saavuttanut kovinkaan suurta menestystd, vaikka niin luultiin viime vuosituhannen
vaihteessa. Sahkoinen kirjaeli eBook on olemassa, mutta sen kauppa on olematonta.
Yksi este kaupan kehittymiselle on, ettéd kunnollisia séhkdisen kirjan lukulaitteitael ole
markkinoilla kuluttajien saatavilla. Yleinen kasitys nayttdd olevan, etta tekstin
lukeminen el ektroniselta ndytolta on hankal ampaa kuin paperilta.

Internet-verkosta haetaan esille my6s esimerkinomai sesti muutama kaunokirjallinen
sivusto ja pohditaan, mité kirjailija voi saavuttaa julkaisemalla tuotantoaan verkossa.
Tarkastelun kohteiksi on otettu pari verkkoa hyodyntévaa al oittelevaa tekijéa (Pekka
Jurvelinin Oulujoki-projekti jalappilainen Tonkopuro-projekti) seka aktiivisesti
verkkoa hyodyntava kokenut ja tunnustusta saanut kirjailija (Leena Krohn).
Tutkimuksessa paadytééan sille kannalle, etté kaunokirjallisuus siirtyy vahitellen yha
enemman sahko6iseen muotoon, koska se on pelkk&a tekstid ja sen kautta luotua
aineetonta siséltéd. Toimivien rakenteiden luominen tosin vaatii viela kehitysty6ta.

Tutkielman avainsanoja: ebook, kaunokirjallisuus, kirja, kirjailija, kirjakauppa,
kustantaminen, omaksutantaminen, print-on-demand, séhkdinen kirja, tarvepainaminen
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1. JOHDANTO

Taloustieteissa hintaa on tutkittu paljon ja eri tutkimuksissa l&hestytty
aihetta eri tavoin. Hintaa voi tutkia esimerkiksi tavaran tai palvelun

tuottajan kannalta tai tuotteen hankkivan kuluttajan kannalta.

Humanistisissa tieteissé ja erityisesti kirjallisuudentutkimuksessa on
keskitytty enemmén sisaltéihin, itse taideteokseen kuin siihen, millaisia
rahoja kaunokirjallisuusmarkkinoilla litkkuu tai minkalaisissa
liiketaloudellisissa olosuhteissa kirjallisuutta tuotetaan markkinoille.
Kirjallisuus koetaan lajina, joka yhdistéa kulttuurin eli sanataiteen ja
liiketaloudellisen toiminnan. Kirjallisuutta julkaistaan liiketaloudellisin
ehdoin, mutta niissé on viime aikoina tapahtunut suuria muutoksia
tuotantotekniikan kehittymisen myo6té. Kirja on henkista sisaltod, mutta

mya®s fyysinen esine eli tuote.

Mikrotalousteoriassa hintaa tutkitaan yksityisen kuluttajan ja yksittaisten
yritysten kannalta. Makrotalousteoriassa hintaa tutkitaan kokonais-
taloudellisten suureiden kannalta. Mikrotalousteoria keskittyy
hintasuhteisiin ja makrotalousteoria yleiseen hintatasoon (Pekkarinen,
Sutela 1992, 9). Yrityksen taloustieteessa hintaa voidaan lahestya hintaan
vaikuttavien tekijoiden tai yrityksen hintapaatoksentekoprosessin
kannalta. T&ssa tutkimuksessa tarkastellaan néita kaikkia tekijoita peilaten
eri tarkastelukulmia kirja-alan todellisuuteen, vaikka kovin syvallisiin
analyyseihin ei ole tarkoitus ryhtyd. Pikemminkin on tarkoitus luoda
yleiskuvaa. Yleensa hintaan vaikuttavat tuotetta valmistavan yrityksen
tuottotavoitteet, tuotantokustannukset ja tuotteen ominaisuudet.

Valmistus- ja kuljetuskustannusten lisaksi hintaan vaikuttavat tuotteen



laatu ja vetovoima eli mika on sen status ja kuinka haluttu tuote on
(Welling 1986, 6).

Tassé tutkimuksessa keskitytaan tarkastelemaan néité asioita selkedsti
humanistisesta lahtokohdasta ja kaunokirjallisuuden nakékulmasta
kéayden lavitse koko kirjallisuuden tuotantoprosessi. Kaunokirjallinen teos
poikkeaa kauppatavarana muista kulutushyddykkeista, samoin myds
joistakin muista kirjallisista tuotteista, kuten tietokirjallisuudesta.
Kaunokirjallista teosta ei yleensé hankita sen takia, ettd se on pééasiassa
paperista valmistettu esine, vaan se ostetaan kansien véliin talletetun
tekstin ja sen kautta kerrotun siséllon vuoksi. Kaunokirjallisen teoksen

suurin arvo on sen aineeton arvo ja status, vaikka se ei hintaa maaraakaan.

Kirjan myyntid leimaavat sesongit, joista syksy on paasesonki ja kevét
toinen. Alkuvuoteen sijoittuvat lisaksi alennusmyynnit. Pari vuotta
aiemmin useita kymmenié euroja maksaneen kirjan voi kuluttaja hankkia
alennusmyynnistd muutamalla eurolla. Kirja-alea voi verrata esimerkiksi
vaatekauppaan, joka jarjestaa alennusmyyntejd halutessaan kuluneen
kauden mallistot pois ja myymal&éan tilaa seuraavan kauden tuotteille.
Kirja-alella on vastaava merkitys: se tyhjentda varastoja ja tekee tilaa
uusille julkaisuille. Tilastokeskuksen mukaan kirjojen kokonaismyynnin
arvo on Suomessa ollut 2000-luvulla joka vuosi hieman alle 500

miljoonaa euroa ja kirjoja on myyty vajaat 30 miljoonaa kappaletta.

Taulukkol.
Kirjojen kokonaismyynnin arvo (miljoonaa euroa)
2000 2001 2002 2003

447 453 474 479

Lahde: Joukkoviestintdmarkkinat Suomessa 2000-2003. Tilastokeskus 12.1.2005.



Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten osuus kotimaisten Kkirjojen
euromaaraisesta myynnista on noin 90 prosenttia ja koko kirjamyynnisté,
tuontikirjat mukaan lukien, noin 80 prosenttia. Kustannusyhdistyksen
tilaston mukaan vuoden 2003 kirjamyynti oli 26 484 kappaletta. Vuonna
1858 perustettuun kustantajien yhteiseen jarjestoon kuuluu noin sata

jasenkustantamoa (www.skyry.net).

Kirjan hinta ei Suomessa maaraydy taysin vapaan hinnoittelun ja
kilpailun pohjalta, vaikka méérahintajarjestelmé poistui vuonna 1971.
Tuotteen julkaisija eli kustantaja vaikuttaa edelleen merkittavasti siihen,
milla hinnalla kirjakaupat teoksia myyvat. Jos kustantaja ilmoittaa
ohjevéhittaishinnan mainonnassaan, on kirjakaupan vaikea myydé sita
ainakaan kalliimmalla hinnalla. Periaatteessa hinnoittelu on vapaa, ja
myyjé voi halutessaan myyda kirjaa huomattavasti ovh:ta halvemmalla.
Suuri osa kirjallisuudesta on hyvin nopeakiertoista. Klassikot pysyvat sen
sijaan valikoimissa pitkaan, kymmenié vuosia, ja niista otetaan monia
uusia painoksia. Niissa myos hinta voi séilya pitkaan korkeana, koska

tuote séilyy haluttuna pitkaan.

Tassé tutkimuksessa padhuomio keskittyy padkustantajien julkaisemaan
kotimaisen kaunokirjallisuuden uutuuksiin ja uusiin painoksiin. Myds
pienkustantamista sivutaan jonkin verran vaihtoehtona suurten
kirjankustantamojen toiminnalle. Tassé tyossa kdydaan lapi
kaunokirjallisen teoksen tuotantoprosessia ja pyritaan selvittaméaan,
millaiset tekijat kirjan hintaan vaikuttavat. Liséksi pohditaan
kaunokirjallisuuden mahdollisuuksia siirtya taysin digitaaliseksi
tuotteeksi. Tutkimus etsii vastausta muiden muassa kysymykseen, miksi
kaunokirjallisen teoksen pitda yha olla paperille painettu tuote.
Digitaalinen jakelutekniikka ei ole saanut suurtakaan jalansijaa
kaunokirjallisuuden levittdmisessd, vaikka 2000-luvun alussa niin luultiin.

Sahkaoinen kirja, eBook, ei ole saanut lukijoiden suosiota. Onko siiné


http://www.skyry.net/

itsessaan jotakin sellaista, jota lukija ei halua? Vai ovatko paperisen
tuotteen valmistajat tarkoituksellisesti hidastuttaneet séhkdisen kirjan
kehitysta?

Paperille painetun kaunokirjallisuuden myyntimenestys on ollut viime
aikoina hyva. Vuosi 2003 toi alalle kasvua lahes prosentin, ja vuosi 2004
oli ennatysmadinen. Kaunokirjallisuuden myynti kustantajilta
kirjakaupoille kasvoi Suomen Kustannusyhdistyksen mukaan 11 prosent-
tia. Kirjakauppojen myynti kasvoi 5,2 ja kirjakerhojen myynti 5,4
prosenttia. Yhté suuriin kasvulukuihin oli aikaisemmin péaésty vuonna
1992, kun Raamatun uusi painos tuli markkinoille (Kirja-alalla
ennatysvuosi — KL 26.1.2005).

Suomen Kustannusyhdistyksen kokoaman tuotantotilaston mukaan vuonna
2003 julkaistiin uusia kirjanimikkeité ja uusia painoksia kaikkiaan 7 309
kappaletta. Tiedot sisaltavéat yhdistyksen jasenkustantamojen tuotannon.
Helsingin yliopiston kirjaston kerdédmat tilastot sisaltavéat kaupallisessa
levityksessa olevien kirjojen ohella myos viranomaisten, kuntien, seurojen,
yhdistysten, oppilaitosten ym. yhteistjen selvityksia, raportteja ja muita
julkaisuja, jotka on luetteloitu Fennica-tietokantaan. Helsingin yliopiston
kirjasto saa maksuttomat vapaakappaleet kaikista kotimaisista
painotuotteista sekd aani- ja kuvatallenteista, joten sen tiedot ovat
kattavammat kuin Kustannusyhdistyksen. Tilaston mukaan vuonna 2003
painettiin kaikkiaan 12 309 kirjanimikettd, joista 1 977 oli kaunokirjallisia
teoksia. Suomenkielisid nimikkeit4 julkaistiin 1 879 ja ruotsinkielisid 80

(www.lib.helsinki.fi/julkaisuala/vapaakappaleet/kirjatilasto2003.htm).



2. KIRJAN TUOTANTOPROSESSI
2.1. Kirjailijaksi ryhtyminen

Kaunokirjallinen tuote saa alkunsa kirjailijan mielikuvituksesta ja
luovuudesta. Kirjoittajalla pit44 olla idea ja taitoa sen toteuttamiseen
kaunokirjallisen tekstin muodossa, kuten proosana tai lyriikkana.
Kirjailijaksi ei vield voi kutsua keté tahansa henkil0d, joka p&attaé
Kirjoittaa tekstinsa ja julkaista sen kirjana. Esimerkiksi kirjailijajarjeston
jaseneksi paésee vasta, kun on julkaissut kaksi teosta (Finlands Svenska
Forfattareforening, Suomen Kirjailijaliitto, Suomen Nuorisokirjailijat ja

Suomen Naytelmakirjailijaliitto).

Kirjailijaksi ei Suomessa tulla kovin nuorina. Esikoiskirjailijoiden keski-
ik& ei ole juuri muuttunut 1960-luvulta. Kirjailijan keskimaarainen
debytointi-ikd on 33 vuotta, vaikka lyyrikot yleisesti julkaisevatkin
esikoisteoksensa keskimaaréista nuorempina eli alle 30-vuotiaina
(Heikkinen 1989, 40).

Mydhéinen aloittaminen ei ole pelk&staan hyva asia debytoijalle. Vaikka
eldaménkokemusta kirjoitustyon pohjaksi saattaa olla kertynyt runsaasti,
voi kokeneen kirjoittajan teksti olla liian kliseistd, tuoreutensa
kadottanutta. Lisaksi kirjoittaja saattaa olla liian innostunut pelkéstaan
aiheestaan, ja hdn unohtaa rakenteellisiin seikkoihin paneutumisen.
Kolmanneksi teksti voi olla liian yksityisista tunteista ja ajatuksista
rakentuvaa. Yllattadvdn monen kirjoittajan tuotanto jaa yhteen teokseen
(Rasilainen 1991, 67).

Mieskirjoittajien hallitseva ilmaisumuoto on ollut proosa, kun taas naiset
ovat keskittyneet selvemmin lyriikan Kirjoittamiseen. Lyriikan

Kirjoittamisharrastus on yllattavankin yleista verrattuna siihen, miten



vahan sitd luetaan (Rasilainen 1991, 70). Tilanne on nyt muuttumassa
selvasti, kun miesten kirjoittama lyriikka on ollut nousussa 2000-luvun

alussa.

2.1.1. Kirjailijan tyé ammattina

Kirjailijan vapaa ammatti poikkeaa muista ammateista. Kirjailijat eivat
ole kirjateollisuudessa tyontekijan asemassa. Heille on harvoin maksettu
saannollisia korvauksia, puhumattakaan séannollisestd kuukausipalkasta.
Henkisessa mielessa Kirjailijat ovat pikemminkin kustantajien ja koko
kirjapainoalan tyonantajia: heidén tekemistensa laadusta riippuu, miten
kirja-ala kukoistaa (Niemi 1991, 95-96). Tuotannonalan kaupallisen
huippuonnistumisen menestystekija on joka tapauksessa kirjailija, joka
pystyy tuottamaan bestsellerin tai useita sellaisia. Markkinoinnin ja
myynnin onnistuminen ilman myytavaa teosta ei ole mahdollinen.
Bestsellerig voidaan myyda 0,5-1,0 miljoonalla eurolla. Taiteilijan luova
panos muuttuu prosessin aikana liiketoiminnallista tulosta tuottavaksi
myyntitavaraksi. Bestsellerin kirjoittaja turvaa tyolladn myds monen
vahélevikkisen teoksen julkaisemisen. Monet tilastot ovat osoittaneet, etta
sadasta kaunokirjallisesta teoksesta 70 tuottaa tappiota. HyOty voi
kuitenkin tulla pitemmall& aikavalilla (Utrio 1968, 28-29).

Kirjailijan ammattiin tahtdadvad ammattikoulutusta ei Suomessa ole.
Kirjailijaksi ei voi valmistuta samaan tapaan kouluttautumalla kuin
esimerkiksi muusikot ja kuvataiteilijat omiin ammatteihinsa (Stockmann,
Bengtsson, Repo 2000, 113). Kirjoittamiskoulutusta voi kuitenkin
hankkia erilaisissa Kirjoittajapiireissé ja Kirjoittajakursseilla. Liséksi

erilaiset akateemiset opinnot antavat patevyyttd yha useammalle.



Kirjailijoiden koulutustaso on viime aikoina kohonnut, eivatka kaikki
kirjoja julkaisevat henkilot halua jaada taysipaivaisesti kirjailijan

taloudellisesti epdvarmaan ammattiin (Rasilainen 1989, 69).

Sivutoimisesti Kirjailijoina on esimerkiksi toimittajia, ladkéreita ja
opettajia. Kirjankustannusyhtio WSQOY :n kotimaisen kaunokirjallisuuden
osaston pééllikko Eila Kostamo kertoi Reino Rasilaisen haastattelussa,
ettd monille kirjailijoille kirjoittaminen ei ole ainoa ammatti nykyisin
(1988). Monille kirjallisuus on intohimo, vakeva harrastus, eivatka he el
silld. Useimmat séilyttavéat varsinaisen ammattinsa Kirjoittamisen ohella
(Rasilainen 1989, 68).

Kirjailija itse on yha tarkedmpi tekija teoksen myynninedistajané.
Vuosittain jarjestetddn useita kirjamessuja ja -tapahtumia, joissa
kirjailijoita haastatellaan ja he kertovat yleisolle kirjoittamistydstaan ja
teoksen syntyvaiheista. My0s television Kirjallisuusohjelmia ja erilaisia
viihdeohjelmia voi pitda uutuusteosta markkinoivina tapahtumina.
Kirjailijana saattaakin menesty& hyvin henkild, jolla on erinomaisten
Kirjoittajanlahjojen lisaksi hyva esiintymiskyky. Avoin ja sosiaalinen

henkil0 voi menestyd paremmin kuin ujo ja syrjaanvetaytyva.

Turun Kirjamessuja on jarjestetty vuoteen 2005 mennessé jo 12 kertaa,
Helsingin Kirjamessuja vuodesta 2001 alkaen neljasti ja Tampereen
Henki ja elamé -kirjallisuusfestivaalia vuodesta 2002 alkaen samoin nelja
kertaa. Kaikissa niissa Kirjailijoiden julkiset haastattelut ovat erittain
keskeisessd asemassa. Esimerkiksi Tampereella esiintyi vuoden 2005

tapahtumassa kaikkiaan noin 80 kirjailijaa.

Kirjailijat markkinoivat nain omalla julkisella esiintymisell&&n teoksiaan

entistd enemman. Heidé&n on osattava kirjoittamisen liséksi esiintya



yleisOn edessd, olla sanavalmiita ja edustavia. My6s tdma vaikuttaa kirjan

myyntiin, vaikka sen yksiselitteinen mittaaminen ei olekaan mahdollista.

Lehtikritiikin merkitys kirjan myyntiin on todennékoisesti pienempi kuin
muu kirjailijan saama julkisuus. Haastattelujournalismi on kiinnostunut
jatkuvasti uusista kasvoista, mutta kritiikki kasittelee mieluimmin
tunnettujen Kirjailijoiden teoksia kuin tuntemattomien. Kritiikki saattaa
toivoa kirjailijalta jatkuvaa uudistumista, mutta lukijat haluavat yleensé
lukea tuttua ja turvallista tuotantoa — "aina saman uudelleen”
(kustannuspaallikkd Jaana Koistinen, luento 10.2.2005, Tampereen

yliopisto).

Esimerkiksi Kalle Péatalo ei ollut vuosikymmeniin Kkriitikoiden suosikki,
mutta hénen tuotantonsa kavi erinomaisen hyvin kaupaksi. Myos Laila
Hietamiesté voi pitd4d samantyyppisena esimerkkina paljon myyvasta,
mutta ei ylistavaa kritiikkia saavasta kirjailijasta. Kaunokirjallisuuden
lukijat luottavat usein enemmaéan omaan makuunsa kuin lehtiarvostelijan

makuun.

2.1.2. Kirjailijan tekijanpalkkiot

Kirjailija on Kirjallisen tuotteen luojana vapaa taiteilija ja sisallontuottaja.
Kirjailijuus voidaan mééritelld myos tulonmuodostuksen mukaan. Tall6in
kirjailijoita ovat he, joiden tuloista Kirjallinen toiminta kattaa tietyn
osuuden. Kirjallisten tulojen mééra suhteessa muihin tuloihin ei
kuitenkaan kerro yksiselitteisesti, onko kyseessa Kirjailija vai ei.
Kirjailijoiden toimeentulosta ei ole tuoretta kattavaa selvitysté
(Stockmann, Bengtsson, Repo 2000, 113).



Kirjailijan kustantajaltaan saamien palkkioiden pohjana on Suomen
Kirjailijaliiton ja kustantajien yhteisesti vuonna 1947 tekema sopimus.
Suomen Kirjailijaliitto ja maan suurin kustantamo WSOY sopivat
20.6.2000 uusista kustannussopimuksen ehdoista. Niiden mukaan
tekijanpalkkio lasketaan kustantajan méaaradmasté arvonlisdverottomasta
ohjevahittdismyyntihinnasta, ei kustantajan saamasta nettohinnasta.
Kirjailijan osuus on tekijan ja kustantajan valinen neuvottelukysymys,
mutta keskimé&érin tekijanpalkkio on 15 prosenttia kirjan hinnasta

(Suomen Kustannusyhdistys).

Kirjailijaliiton ja WSOY':n valisen sopimuksen mukaan
alennusmyynnissa myytavasta kirjasta kustantajan on suoritettava
tekijalle tekijanpalkkiona 10 prosenttia jokaisesta alennushintaan

myydysta kappaleesta.

Esimerkiksi vuoden 2001 ylivoimaisesti myydyin suomalainen kaunokirja
oli llkka Remeksen teos Ikiyo. Teoksen kustansi WSQY ja sen
ohjevéhittaishinta oli Vuoden kirjat 2003 -luettelon mukaan 32 euroa.
Remeksen osuus on tdmén mukaan 4,8 euroa myydylta kirjalta. Ikiy6ta
myytiin 135 200 kappaletta. Mikali teoksen koko myynti kertyi
ohjevéhittaishintaisesta myynnisté, karkean laskutoimenpiteen mukaan
Remeksen jannitysromaanista kertyi noin 4 326 400 euron
kokonaismyyntitulo. Remeksen saama tekijanpalkkio on 648 960 euroa.
Muille tuotantoprosessin osapuolille kuin kirjailijalle meni néin ollen
yhteensa 3 677 440 euroa.

Suomessa on alle tusina sellaisia Kirjailijoita, joiden kirjoituspalkkiot
nousevat samalle tasolle kuin esimerkiksi porssiyhtididen
toimitusjohtajien palkat. Toimitusjohtajien ansiotasoon paasemiseksi on
kirjaa myytéva 15 000-20 000 kappaletta. Esikoiskirjailijalla myynti jaa

kuitenkin normaalisti alle 2 000 kappaleen, joskus jopa alle tuhannen



(Kirjailijoiden palkkiot maaraytyvat vuoden 1947 sopimuksen perusteella.
— KL 5.9.1996).

Kalle P&atalo oli Suomen suurituloisin kirjailija 1990-luvulla. Tampereen
verotilaston mukaan Paatalolle kertyi esimerkiksi vuonna 1998 tuloja
kaikkiaan 1 939 309 markkaa (326 168 euroa), joista ansiotuloja oli 1 898
207 markkaa (319 255 euroa). Saman vuoden verotilaston mukaan Kirsi
Kunnas-Syrja ansaitsi 302 044 markkaa (50 800 euroa) ja Erno Paasilinna
145 567 markkaa (24 482 euroa).

Kotimaista romaania myyd&aéan keskimééarin noin 1 000-4 000 kappaletta.
Noin 10 prosenttia suomalaisromaaneista ylittdd 10 000 rajan ja yli
sadantuhannen kappaleen myynti on Suomessa ainutlaatuista. Jokainen yli
20 000 myynyt kirja on hyvin myyva. Esimerkiksi Hotakaisen
Juoksuhaudantien kustannussopimuksessa sovittiin tekijan kanssa 5 000
kappaleen painoksesta, kun kirjaa vuoden 2005 alkuun mennessa on myyty
noin 115 000 kappaletta. IImestymisvuonnaan 2002 se myi 74 500
kappaletta.

Juoksuhaudantietd myyd&én useina eri hintaisina versioina. Kallein on
aanikirja (lukijana nayttelij& Veikko Honkanen). Se maksaa kuluttajalle 34

euroa.

Saman teoksen kovakantisen romaaniversion ohjevahittaishinnaksi
mainitaan Uudet Kirjat -kirjakerhossa 28 euroa, mutta sitd myydaén hintaan
14,95 euroa. Pokkarina Juoksuhaudantie ei ole vield ilmestynyt, mutta
esimerkiksi Hotakaisen vuonna ilmestyneen Klassikon Loisto-taskukirja-

hinta on kahdeksan euroa.

Aanikirja koostuu nykyaan cd-levyista. Tekniikka muuttui c-kasetista cd-
levylle vuonna 2003 Otavan, Tammen ja WSOY :n yhteisella sopimuksella.

Samalla hinnat halpenivat, vaikka edelleen danikirja on kalliimpi kuin
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paperille painettu teos, koska nauhoittaminen maksaa: lisékustannuksia

tuovat esimerkiksi lukijan palkkio ja aanitysstudiokustannukset.

WSOY:n ensimmdinen danikirja ilmestyi 1973 ja se oli Anni Swanin Janis
Vemmelsaari. Syksyyn 2004 mennessa on ilmestynyt ldhes 250 aanitetta,
joista nayttelija Veikko Honkanen on lukenut noin 50. WSOY :n kdyttamista
70 lukijasta 10 on ollut kirjoittaja itse. WSOY :n audiokustannuspaallikon
Jorma Malisen mukaan Kirja, joka myy painettuna hyvin, myy hyvin myds
aanikirjana (haastattelu WSQOY -yhtymén sidosryhma- ja henkildstolehti
Wernerissa 3/2004, 26-29).

Kari Hotakaisen teos Juoksuhaudantie sai Suomen Kirjasaation myoéntamén
Finlandia-palkinnon vuonna 2002. Finlandia-palkinto vaikuttaa hiukan

ehdolla olevien, mutta kiistatta selvasti voittaneiden teosten myyntiin.

Helena Sinervo voitti vuonna 2004 palkinnon teoksellaan Runoilijan talossa
(Tammi) ja muita ehdokkaita olivat Jari Tervon Myyra (WSQY) ja Pirjo
Hassisen Kuninkaanpuisto (Otava). Jari Tervo voitti teoksellaan
Akateemisen Kirjakaupan yleistééanestyksena toteutetun varjo-Finlandia-
palkinnon. Seuraavassa esimerkkind vuoden 2004 tilastoja maan

arvostetuimman kirjallisuuspalkinnon vaikutuksesta teoksen myyntiin.

Taulukko 2.

Finlandia-ehdokkuuden vaikutus teoksen myyntiin (kpl)

Ennen Aikana Jalkeen Koko vuonna
Jari Tervo 8570 2 486 20938 31994
Helena Sinervo 771 703 12 343 13 817
Pirjo Hassinen 1302 627 3785 5714

Lahde: Suomen Kirjakauppaliitto
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2.1.3. Kirjailijan apurahat valtiolta

Kaikki kirjailijat eivat tule, eik& heidan kaikkien tarvitse tulla toimeen
pelkastaan kirjanmyynnilldan. Taiteen keskustoimikunta, valtion
kirjallisuustoimikunta ja valtion taideteollisuustoimikunta myontévat
kirja-alaan liittyvid valtion taiteilija-apurahoja. Nykyinen
apurahajarjestelma luotiin vuonna 1969. Saman vuosikymmenen alussa
luotiin Suomen omintakeinen kirjastoapurahajarjestelmé. VVerottomat
valtion taiteilija-apurahat maksetaan palkkaluokan A9 peruspalkan
mukaan, joka on 1.3.2005 alkaen 1 236,81 euroa kuukaudessa.
Yksivuotinen apuraha vuonna 2005 on yhteensa 14 781,60 euroa.
Kirjailijoiden apurahahakemuksia ké&sitellaan sek& valtion
kirjallisuustoimikunnassa etta kirjastoapurahalautakunnassa. (Stockmann,
Bengtsson, Repo 2000, 113).

Tuloverolain 1535/92 pykélan 82 mukaan apuraha, joka on saatu opintoja
tai tieteellisté tutkimusta tai taiteellista toimintaa varten ei ole verollista.

Padsaantoisesti valtion apurahat ovat verovapaita.

Valtion taiteilija-apurahoista annetun asetuksen (845/69) mukaan kirja-
alaan liittyvid taiteilija-apurahoja jaetaan vuosittain kirjailijoille 19
yksivuotista, 9 kolmivuotista ja 5 viisivuotista apurahaa. Kirjailijoiden ja
kaantajien taiteilija-apurahahakemusten méara kasvoi koko 1990-luvun
ajan (Stockmann, Bengtsson, Repo 2000, s. 114). Toimikunnalla on

kuitenkin mahdollisuus muuttaa tarvittaessa jakokaytant6a hiukan.

Valtion kirjallisuustoimikunta (puheenjohtaja kirjailija Jukka Parkkinen)
jakoi 24.9.2004 vuoden 2005 alusta alkaneet taiteilija-apurahat, joita
myonnettiin 38:lle kirjailijalle. Hakemuksia késiteltiin kaikkiaan 324 kpl.
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Kun vertaa kirjallisuuden taiteilija-apurahasaajien nimia eniten vuonna 2004
myyneiden kaunokirjailijoiden luetteloon (liite 1 ja liite 2), niin ainakaan
samoja nimié listoilla ei ndy. Tasta voi paatella, ettd hyvin myyneet
Kirjailijat eivat valtion apurahoja saa. Sen sijaan puolivuotisen apurahan
saajien joukossa on esimerkiksi vuoden 2000 Finlandia-palkittu kirjailija
Johanna Sinisalo (Ennen paivan laskua ei voi) ja kolmivuotisen apurahan
saajana vuosina 2001 ja 2004 Finlandia-ehdokkaana ollut Ruotsissa asuva
kirjailija Asko Sahlberg (Eksyneet ja Tammilehto). Saajien joukossa on

useita nimid, jotka eivat ole yleisesti kovinkaan tunnettuja.

Taulukko 3.

Kirjallisuuden taiteilija-apurahahakemusten lukuméaara 1991-2000
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000
222 210 257 246 286 313 302 317 337 326

Léhde: Stockmann, Bengtsson, Repo 2000

Puheenjohtaja Jukka Parkkisen mukaan kirjastoapurahojen ja avustusten
osuus on tarkein kaunokirjallisuuden avustusmuoto. Kirjailijoiden ja
k&aantajien kirjastoapurahalautakunta myonsi 28.4.2004 kaikkiaan 2 557 666
euroa kirjastoapurahoina ja -avustuksina yhteensa 876 kirjailijalle ja
kaantajalle. Hakijoita oli 1 325 eli joka kolmas hakija sai rahaa. Apurahat ja
avustukset on tarkoitettu kirjailijoiden ja kaantajien luovaan tydskentelyyn
seka avustuksiksi taloudellisin tai sosiaalisin perustein. Yksittéisten

apurahojen suuruus vaihtelee 500 eurosta 12 000 euroon.

Valtaosa eli 90 prosenttia apurahoista myodnnetaan kaunokirjallisuudelle.
Tietokirjallisuuden osuus on 10 prosenttia. Ké&éntajille on varattu
kummassakin ryhméssa 16 prosentin kiintid. Apurahaa ei myonneté

tieteellisten tutkimusten tai oppikirjojen tekijdille.
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Kirjastoapurahajarjestelma perustuu siihen, etté teoksia on maksutta
lainattavissa ja luettavissa yleisissa Kirjastoissa. Kirjastoapurahojen ja -
avustusten maaréraha on sidottu yleisten Kirjastojen edellisen vuoden
kirjahankintoihin ja on 10 prosenttia kokonaissummasta. Apurahat ovat
harkinnanvaraisia eivatka perustu esimerkiksi lainausmaariin kuten
esimerkiksi Ruotsissa. Avustuksista péatettdessd huomioidaan seké
kirjailijan aiempi tuotanto ettd nykyinen luova tyovaihe (Jukka Parkkinen,

luento 24.2.2005, Tampereen yliopisto).

Vuoden 2004 apurahat ja avustukset jaettiin kaunokirjallisuudelle
seuraavasti: kirjailijat 514 kpl ja 1 797 465 euroa seka kaantgjat 128 kpl ja
377 572 euroa. Lisaksi kaunokirjallisuudelle myonnettiin tukea avustuksia
“ahtaissa taloudellisissa oloissa eléaville idkkaille kirjailijoille ja
kaunokirjallisuuden kaantajille” 41 kpl ja 97 300 euroa. Avustuksia
sairauden tai tyokyvyttomyyden perusteella jaettiin 11 kappaletta ja

28 682 euroa.

Apurahojen jakamisessa on tiettyja saantdja, joita pyritd&dn noudattamaan.
Kirjailija saa esimerkiksi ensin lyhyen ja myéhemmin, uralla edetesséén
pidempid. Viisivuotisen apurahan jalkeen on pidettava karenssivuosi.
Kirjallisuutta koskevat asiat kasitelldan taide- ja kulttuuriperintoyksikdssa
opetusministeriossa.

2.2. Kaunokirjallisuus kustantajan tuotteena

Kirjoittajan ideasta syntynyt kaunokirjallinen tuote on kirjallisuutta vasta,

kun se on julkaistu ja sen on mahdollista tavoittaa tietty mééra lukijoita.
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Unescon méé&ritelmén mukaan kirjoja ovat ei-aikakautisesti ilmestyvat,

49- tai useampi-sivuiset julkaisut (Brunila 1989, 53).

Kirjallisuutta mééritteleva ISBN-numero (International Standard Book
Number) syntyi vuonna 1966 Berliinissé pidetyssa kansainvalisessa
kirjakauppa-alan rationalisointikokouksessa. Tunnus koostuu
kymmenestd numerosta, jotka jakautuvat maatunnukseen, kirjatunnukseen
ja tarkistusnumeroon. Maatunnus on vahintéan yksi-, enintaan
viisinumeroinen. Y leisperiaate on, ettd maat, joilla on laaja kirjatuotanto,
saavat lyhyen maatunnuksen, jolloin kirjanumeroita jaa kaytettavaksi

enemman. Suomen maatunnukset ovat 951 ja 952.

Suomessa kustantajatunnus voi olla 1-5-numeroinen. Suomen
suurimmilla kustantajilla SanomaWSQOY -konsernilla ja Otavalla on
yksinumeroinen kustantajatunnus ja joillakin uusilla kustantajilla
viisinumeroinen. ISBN-tunnukset haetaan Suomen ISBN-keskuksesta,
joka sijaitsee Helsingin yliopiston kirjastossa (Stockmann, Bengtsson,
Repo 2000, 2).

Suomi otti kaytt6on ISBN-tunnukset vuonna 1972. Vuonna 1994 sita
alettiin soveltaa muussakin kuin painetussa muodossa oleviin, sisalléltdén
kirjaa vastaaviin tallenteisiin. Myos kaikki cd-rom-ohjelmat peleja lukuun

ottamatta voivat saada ISBN-numeron.

Suomen ISBN-keskuksen kustantajarekisterissé oli kesdkuun 2003 tietojen
mukaan lahes 4 000 suomalaista kustantajaa. VVain pienelle osalle niista
kirjankustantaminen on paatoimiala, mutta kaikki harjoittavat
kustannustoimintaa ajoittain. Suomen Kustannusyhdistykseen kuuluvien 90
kustantajan julkaisemien kotimaisten kirjojen osuus oli noin 90 prosenttia

markkamaéaraisestd kokonaismyynnista ja runsas puolet kaikista nimikkeista.
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Suomen Kustannusyhdistyksen maaritelman mukaan Kirjan
julkaisutoiminta jakautuu kahtia: yleiseen kirjallisuuteen ja oppikirjoihin.
Kaunokirjallisuus on téssa jaossa osa yleista kirjallisuutta, johon kuuluvat

my0s esimerkiksi lasten- ja nuortenkirjat seka tietokirjallisuus.

Kaunokirjallisuus jaetaan proosaan, runoihin ja ndytelmiin. Kotimainen
tuotanto ja k&annoskirjallisuus jaetaan omiin ryhmiinsé. Uutuudet ja
uudet painokset jaotellaan erikseen. Kotimaisista uutuuksista ilmoitetaan

esikoisteokset erikseen.

Yleisen kirjallisuuden uutuusnimikkeitd julkaistiin vuonna 2000
kaikkiaan 3 575. Siita 6,1 prosenttia oli kotimaista proosaa seké runoja ja
naytelmi& 2,3 prosenttia. Vuonna 2003 yleisen kirjallisuuden nimikkeita
julkaistiin kaikkiaan 3 228, joista kotimaista proosaa oli 7,4 prosenttia
seké runoja ja ndytelmia 2,1 prosenttia (Suomen Kustannusyhdistyksen
tilastot). Fiktiivisen tuotannon yhteenlaskettu osuus julkaistusta

kirjallisuudesta on vuosittain vain 10-20 prosenttia.

Taulukko 4.

Kaunokirjallisuuden uutuusnimikkeiden julkaiseminen (kpl)
2003 2000

Uutuusproosaa 287 262

- joista esikoisia 28 29

Kotimaisia runot ja ndytelmat 80 100

- joista esikoisia 12 8

Muut lajit 3578 3964

Yhteensa 3893 4326

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys
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Suomen Kustannusyhdistykseen kuului 1990-luvulla kaikkiaan noin 80
kirjankustantamoa. Kuuden suurimman kustannustalon osuus jasenten
yhteenlasketusta liikevaihdosta oli vuonna 1998 noin 80 prosenttia
(Stockmann, Bengtsson, Repo 2000, 23). Vuonna 2000
Kustannusyhdistyksessa oli 78 jasenté ja kymmenen suurimman osuus
arvonlisaverottomasta nettomyynnisté oli 80 prosenttia. (Saarinen,
Joensuu, Koskimaa 2001, 90).

SKY:n jasenten lukumé&éara nousi 2000-luvun alkuvuosina noin sataan.
Sen tilastojen mukaan vuonna 2003 kymmenen suurimman kustantajan
osuus jasenkustantajien kirjamyynnista oli noin 80 prosenttia niin
yleisesté kirjallisuudesta kuin kaikesta kirjallisuudesta oppikirjat mukaan
lukien. Muille jaa siis viidenneksen siivu (20%). Kun yhdistyksen
jasenten nettomyynti oli vuonna 2003 noin 270 miljoonaa euroa, niin

viidennes on reilut 50 miljoonaa euroa (Makkonen 2004, 15).

Suurimmat kustantamot ovat nimikemé&aran mukaan WSQOY, Otava,
Schildts, Tammi, Edita, Suomalaisen Kirjallisuuden Seura, Soderstrom &
Co ja Gummerus. Suomen suurin kustantamo WSOY julkaisi vuonna
2003 uutuusnimikkeitéd kaikkiaan 714 ja uusintapainoksia 1 168
kappaletta. Seuraavaksi suurimmalla Otavalla uutuusnimikkeitd oli 570
ja uusintapainoksia 836 kappaletta. Tammella uusia nimikkeita on
vuosittain noin 400 ja muita noin 200. Nama kolme suurinta kustantamoa
julkaisivat vuonna 2003 lahes 1 700 uutuusnimiketta ja muita noin 2 200
eli yhteensé lahes 3 900 nimikettd. Muille, yli 90 jasenkustantamolle jaa
yhteiseksi uutuustuotannon osuudeksi noin 2 200 nimiketta ja koko
tuotannosta noin 3 400 nimikettd (kustannusyhtididen vuosikertomukset

ja kustannusyhdistyksen tilastot).
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Kustannusalaa leimasi 1900-uvun lopussa raju keskittyminen. Suurista
kustantamoista tuli entistd suurempia. Sanoma-osakeyhtio, WSOY ja
Weilin & G0606s yhdistyivét, samoin ruotsalainen Bonnier AB, Tammi ja
Kirjayhtymd seké Otava ja Kuvalehdet. Bonnier on pohjoismaiden suurin
kustantamo ja SanomaWSOQY toiseksi suurin. Maailman suurin
kirjankustantaja on saksalainen Bertelsmann AG. Sen omistaman
Random House -kustantamon liikevaihto oli vuonna 2003 noin 1,8
miljardia euroa. Bertelsmann-konserniin kuuluvat myds muiden muassa
suuri eurooppalainen tv-yhtid RTL ja maailmanlaajuisesti musiikkia

tuottava Sony BMG Music Entertainment.

Suomen suurimman kustantamon, porssinoteeratun SanomaWsQOY Qyj:n
tytarkonsernin, Werner Soderstrom Osakeyhtion (WSQOY) liikevaihto
vuonna 2003 oli 212,3 miljoonaa euroa. Kustantamisen osuus oli 142,6
miljoonaa euroa ja painon osuus 60,2 miljoonaa euroa. Se painoi
kaikkiaan 21 miljoonaa kirjaa. Paperin kulutus oli 12 828 tonnia. Koko
SanomaWSOQY -konsernin liikevaihto vuonna 2003 oli 2,434 miljardia

euroa.

Toisen suuren suomenkielisté kirjallisuutta julkaisevan kustantamon,
Otava-Kuvalehdet Oy:n kirjankustannuksen liikevaihto oli samaan aikaan
72,3 miljoonaa euroa ja ruotsalaiseen Bonnier-konserniin kuuluvan

Kustannusosakeyhtio Tammen runsaat 30 miljoonaa euroa.

2.2.1. Kustantaja portinvartijana

Kaésikirjoituksia kustantajat saavat moninkertaisesti julkaisemiinsa
teoksiin ndhden. Eri lahteista saatujen tietojen mukaan kasikirjoituksia on

tarjottu jatkuvasti enenevissa méaarin. Rasilaisen vuonna 1989 julkaistun
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tutkimuksen mukaan kotimaisen kaunokirjallisuuden alaan kuuluvia
késikirjoituksia tuli WSOY:lle vuosittain yli 500 kappaletta. WSQOY':n
toimitusjohtajan Jorma Kaimion 14.5.2003 Capital Markets Day -
tilaisuudessa pitdmén alustuksen mukaan esikoisteokset valitaan noin
tuhannesta vuosittain taloon lahetetysta kasikirjoituksesta. Kaimion
mukaan yhtio6 julkaisee 3-7 esikoisteosnimikettd vuodessa. Kaikkiaan
WSOY julkaisee vuosittain 40-50 uutta kotimaista romaania ja

novellikokoelmaa sekad noin 10 runokokoelmaa.

Kotimaisen kaunokirjallisuuden kustannusp&éllikon Harri Haanpéén
6.10.2004 antaman tiedon mukaan vuosittain lahetetddn WSOY :lle noin
1500 kasikirjoitusta (Tiedote SanomaWSOY :n verkkosivulla). Tdman
mukaan kasikirjoitusten tarjoaminen on ollut 2000-luvulla voimakkaassa

kasvussa.

Y leisesti esitetyn arvion mukaan noin prosentti uusien Kirjoittajien
lahettamista kasikirjoituksista hyvaksytaan julkaistavaksi (mm. Neavill
1975, 28). Kaunokirjallisuutta tuotetaan samaan tapaan kuin &anitteita.
Alkuperdisista tuotteista valikoidaan teokset, jotka paésevat julkaisuun ja

markkinointiin mukaan. Tuotantoprosessi voi olla ajallisesti pitk&kin.

Suurten kustantajien kustannuspaatoksia ohjaavat monet tekijét.
Kirjankustantaminen ja kauppa kantavat mukanaan kulttuuritehtavan
painoa, mutta yrityksena kustantamon tulee olla myos liiketaloudellisesti
kannattava. Menekkiteosten tuotoilla voidaan kustantaa sellaisia kirjoja,
joiden myynti etukateen arvioidaan tai tiedetdan pieneksi ja yksittdinen
nimike itsessadn jopa kannattamattomaksi (Saarinen, Joensuu, Koskimaa
2001, 89-90). Kirjallisuus on erikoinen liiketoiminta-ala siksi, etta se
todella ottaa tuotantoon sellaista materiaalia, jonka tietdd tuottavan
tappiota.
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Kustantaja voi tehda sijoituksen Kirjailijaan, jonka teokset saattavat olla
kannattavia vasta esimerkiksi 15 vuoden kuluttua. Esimerkiksi Finlandia-
palkinnon vuonna 2002 saanut Kari Hotakaisen romaani Juoksuhaudantie
on myynyt 115 000 kappaletta. Kirjailija debytoi vuonna 1982
runokokoelmalla, jonka myynti jéi pieneksi. Esikoiskirjailijoina ovat sen
sijaan menestyneet esimerkiksi Anja Kauranen-Snellman (Sonja O. kavi
taalld) ja Heikki Turunen (Simpauttaja) (Kaimio, 2003).

Missaan ei ole taysin yksiselitteisesti kyetty perustelemaan, miksi jotkin
késikirjoitukset hyvaksytaan julkaistavaksi ja toisia ei. Kustantaja pyrkii
aistimaan, mité ajassa litkkuu ja etsiméén sen mukaan tietynlaisia kirjoja
kustannettavakseen. Jos tarjottujen késikirjoitusten joukosta ei 16ydy
sopivaa, niin etsitddn oman tallin kirjailijoiden joukosta sopivaa tekijaa.
Toisaalta kirjojen myynti kertoo aika hyvin, millaisia kirjoja kannattaa
edelleen kustantaa ja millaisilla ei ndyta olevan ostajia (Saarinen,
Joensuu, Koskimaa 2001, 90).

Otavan kustannuspaallikon Jaana Koistisen mukaan hyvén
késikirjoituksen tunnistaa esimerkiksi kahdesta seuraavasta seikasta: se
pakottaa ammatti-ihmisenkin lukemaan, ja siind elaménkokemuksen
tuoma taito luo syvyyttd ja laatua. Hanen mukaansa kustantajan
julkaisuohjelmaan ei ole mitenk&&n mahdollista 16yt44 ainoastaan
menestysteoksia. Ainoastaan tulevaisuus ndyttad, misté teoksesta syntyy
klassikko, mutta kustantajalla on oltava kasikirjoituksia valitessaan omat
pelisd&dnnot ja valintojen perusteet selving, vaikka niita ndyttaa olevan
hyvin vaikea kuvailla ulkopuolisille. Koistinen myontéé, etta kyse on
pitkalle myos makuasioista (Jaana Koistinen, luento 10.2.2005,

Tampereen yliopisto).
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Monet myyntimenestyksiksi osoittautuneet teokset ovat kustantajalta
kuitenkin ja@neet haistamatta ennakkoon, vaikka myyntimenestyksen

arviointi onkin yksi keskeisista kasikirjoitusten valintaperusteista.

Kustantajan kirjamarkkinointi koostuu tiedotuksesta, myynnisté ja
mainonnasta. Tiedotus tulossa olevasta kirjasta tukku- ja vahittaiskaupalle
voidaan kdynnistad, kun kirjalle on olemassa ISBN-numero,
sisaltokuvaus, ainakin tyonimi, ilmestymisaika sekd arvioitu laajuus ja
hinta. Tiedotus pyritd&n aloittamaan mahdollisimman aikaisin, jotta
tukkukauppa voi valmistautua omaan osuuteensa jakelussa ja
vahittaiskauppa rakentaa omat markkinointisuunnitelmansa oman

toimintarytminsd mukaan (Saarinen, Joensuu, Koskimaa 2001, 91).

Suurten kustantajien julkaisemien yleisen kirjallisuuden uutuuksien
ohjevahittdiskeskihinta on 23 euroa, mutta erilaisissa tarjous- ja
alennusmyynneissa kirjoja myydaan muutamalla eurolla. Kuluttajan
keskiméaarin kirjasta maksama hinta lienee 13 euron paikkeilla.
Kustannusyhdistyksen tilastojen mukaan kustantajan saama keskihinta on
pysynyt koko 1990-luvun léhes vakiona, noin 8 euroa kirjasta (Makkonen
2004, 124).

2.2.2. Pienkustantamot ja omakustanteet laajentavat osuuttaan

Yksittaisista teoksista otettujen painosten mééarat ovat 2000-luvulla
pienentyneet, mutta julkaistavien kirjanimikkeiden maaré kasvaa koko
ajan. Suuret kustantamot ovat olleet entista haluttomampia
pienilevikkisen kirjallisuuden julkaisemiseen, mutta pienkustantamoiden
mé&ara on kasvanut selvasti. Pienkustantajat saattavat olla pienié yksinaan,

mutta yhdessa ne muodostavat kokonaisuuden, jolla on merkitysta
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(Makkonen 2004, 15). Kun suuret kustantamot etsivat 1990-luvulla
entista suurempaa kustannustehokkuutta, putosivat monet vahélevikkisen
kirjallisuuden tekijat tyhjan paalle. Moni heista I0ysi sittemmin
pienkustantamon ja saattoi jatkaa julkaisutoimintaansa hyvélla

menestyksella.

Uusi digitaalinen tuotantotekniikka on véhentanyt tuotantovaiheita ja
alentanut kustannuksia. Se on tuonut suuren murroksen
kirjankustannusalalle, koska tuotantoprosessi on niin selvésti helpottunut
ja yksinkertaistunut. Kirjan valmistushinta on vuoden 2005 alussa
nimellisesti neljanneksen halvempi kuin kymmenen vuotta aiemmin,
reaalisesti alennus on kolmannes. Alentuminen on tapahtunut
nimenomaan esivalmisteluvaiheen (repron) kustannuksissa. VVastaavasti
tuotannossa tapahtunut tekninen kehitys on merkinnyt aikaisempaa
suurempia tietojarjestelmakustannuksia kustantamon puolella (Makkonen
2004, 130).

Kustantaja saa aineiston Kirjoittajalta yleensé sahkdisessd muodossa. Sen
jalkeen se voi edeté kustannustoimittajan késittelyn jalkeen suoraan
painolaitokseen. Aikaisemmin ei ollut mahdollista julkaista alle 200
kirjan painosta, mutta nykyéaén pienkustantamo voi julkaista vaikka
kymmenen kirjan painoksen (YLETV1, A-studio 10.2.2004).

Omakustannustoiminta onkin yleistynyt. Omakustantaminen tarkoittaa
perinteisesti sitd, ettd kirjan tekijd itse kustantaa ja painattaa
késikirjoituksensa seka hoitaa markkinoinnin ja myynnin parhaaksi
katsomallaan tavalla. Jos kirjoittajan taidot riittavat sisallon tuottamiseen
suoraan digitaaliselle painokoneelle sopivaan muotoon, alenevat
kustannukset olennaisesti. Omakustantaja ja& kuitenkin vaille kustantajan

mainontaa ja markkinointia seké laajasti organisoitua jakelua.
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Digitaalinen tarvejulkaiseminen, print-on-demand, on 2000-luvun termi.
Ruotsalainen pienkustantamo Forfattares Bokmaskin antaa kotisivullaan
(www.bokmaskinen.se) hinnastonsa taulukkona, jossa pienin mahdollinen
painos on 50 kappaletta. Sen mukaan 50 kappaletta 50-sivuista kirjaa
maksaa 2 504 kruunua (noin 278,22 euroa). Yhden kirjan hinnaksi tulee
noin 50 kruunua (noin 5,56 euroa) + arvonlisdvero, joka on 25 prosenttia.
Jos painetaan 50 kappaletta kirjaa, jossa on 300 sivua, sen painaminen
maksaa 5 312 kruunua (noin 590,22 euroa). Yhden kirjan hinnaksi tulee
talloin 106,24 kruunua (11,80 euroa). Jos sadan sivun Kirjaa painetaan
sata kappaletta, se maksaa 5 098 kruunua (noin 566,44 euroa). Yhden
kirjan hinta on 50,98 kruunua (5,66 euroa). 200-sivuisesta kirjasta 200
kappaleen painos maksaa 13 406 kruunua (noin 1 489,55 euroa). Talloin

yksi kirja maksaa 67,03 kruunua (7,45 euroa).

Taulukko 5.

Yhden print-on-demand-omakustanteen hinta Ruotsissa (euroa)

50 100 200 300 kpl
sivua
50 5,56 4,50 3,98 3,80
100 6,72 5,66 5,14 4,99
200 9,03 7,98 7,45 7,30

300 11,80 10,75 10,22 10,08

Lahde: Forfattares Bokmaskin

Taulukosta kay ilmi ensinndkin se, ettd yhta painotuotetta kohden hinta on
aina halvempi, mité suurempi painos on. Tdma on vanha totuus kaikessa
painamisessa, mutta toisaalta tilauksen tekijan kannattaa harkita, montako

kappaletta hén tarvitsee, koska suurta varastoa ei kannata
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omakustanteistaan perustaa. Toisena asiana taulukko kertoo, mik&
kustannus yhta teosta kohden syntyy. Sen pohjalta on mahdollista
arvioida, mika voisi olla kirjan kannattava myyntihinta. Vaikka ylla
oleviin hintoihin ei ole laskettu arvonliséveroa, on yhta kirjaa mahdollista
myyda jopa kaksinkertaiseen hintaan siihen ndhden, mita painamis-

kustannukset ovat.

Forfattares Bokmaskinen perustettiin jo vuonna 1972. Sen perustaneet
neljé kirjailijaa halusivat julkaista riippumattomasti omia ja muiden
teoksia. Tahan paivaan mennessé on painettu noin 1 500 nimiketta ja
nykyinen vuosituotanto on 120 kappaletta. Aluksi k&yttssa oli offset-
tekniikka, mutta nykyaén sen rinnalla my6s digitaalinen paino. Forfattares
Bokmaskin ei myy, markkinoi, eika levita kirjallisuutta, mutta se opastaa

Kirjailijoita niissa asioissa.

Suomessa digitaalisena painopalveluna omakustantajille toimii esimerkiksi
kustantamo Kirja kerrallaan, joka keskittyy nimenomaan véhalevikkiseen
kirjallisuuteen. Kirja kerrallaan -projekti kdynnistyi huhtikuussa 1999
Helsingissé Lasipalatsin Mediakeskus Oy:n toimitusjohtajan Marianna
Kajantien ehdotuksesta. Tarkoitus oli perustaa kirjakauppa/kustantamo,
missa Kirjoja tuotetaan digitaalisesti vain tarpeen mukaan, on-demand -
pohjalta. Projekti l&hti liikkeelle neuvotteluilla Xerox Ltd:n kanssa ja Kirja
kerrallaan avattiin Taiteiden yona 26.8.1999. Kirja kerrallaan -kauppa myy
my®6s 27:n muun pienkustantamon teoksia myymalassaén. Lasipalatsin
Mediakeskuksen Kirja kerrallaan -kioskista 8.3.2005 kysytyt hinnat

Seuraavassa.

Taulukko 6.

50 kpl 50-sivuista maksaa 339 euroa, eli 6,78 e/kpl (veroton 5,29 euroa)
100 kpl 100-sivuista 773 euroa, eli 7,73 e/kpl (veroton 6,03 euroa)

200 kpl 200-sivuista 2 149 euroa, eli 10,74 e/kpl (veroton 8,38 euroa)
300 kpl 300-sivuista 4 310 euroa, eli 14,36 e/kpl (veroton 11,21 euroa)
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Hinnat koskevat kirjaa koossa 14 kertaa 20 cm, sisus mustavalkoinen,
kansi nelivarinen. Hintoihin siséltyy jo arvonlisévero, joka on 22
prosenttia. Ruotsin Bokmaskinen-hinnastossa mainitaan teoksen kooksi
Ab, sisus mustavalkoinen ja kansi nelivarinen. Teos liimaselkéinen.
Karkean vertailun mukaan omakustanteinen tarvepainaminen on
Ruotsissa ja Suomessa suurin piirtein samanhintaista. Ruotsin hinnat ovat

vain hiukan edullisempia.

Yksi 2000-luvun alun ilmidista on, etta Kirjojen kustannustoimintaan on
entistd laajemmin l&htenyt sellaisia kustantajia, jotka ovat aiemmin
keskittyneet lehtikustantamiseen. Erilaiset murrekirjat ja paikallinen
historia ovat innostaneet sanomalehtitaloja kustantamaan sivutuotteita,
joilla on vaikutusta esimerkiksi oman talon brandin rakentamiseen.
Kustannusosakeyhtid Aamulehti aloitti kirjankustantamisen vuonna 2004
lisatakseen julkaisutoimintaansa lehtien ulkopuolelle. Aamulehden
historiassa kirjoja oli jo ennen sita kustannettu kymmenkunta kappaletta,
mutta varsinaisen kustannustoiminnan nakdkulmasta Idhdettiin suuntaan,
jonka on mééra johtaa uuden liiketoimintayksikon syntyyn.
Kulttuuritoiminnan mahdollistajana lehdelld on monta véylaa ja taméa on
julkaisujohtaja Petteri Paasilinnan mukaan yksi haastavimmista. Hanen
ndkemyksensd mukaan kirjojen kustantaminen tukee lehtien
julkaisutoimintaa ja painvastoin. Aamulehti on ollut erittdin keskeinen
toimija myds Henki ja elama -kirjallisuusfestivaalin jarjestamisessa 2000-

luvulla.
Aiemmin markkinointijohtajana tyoskennellyt Paasilinna kertoo

ehdottaneensa ideaa kirjankustannustoiminnan aloittamisesta yhtion

johdolle, ja se hyvaksyi sen.
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Uusin tekninen vaihtoehto on siséllon kirjoittaminen suoraan Internet-
verkkoon, mutta markkinointimielessé se on vielé kaikkein epavarmin.
Siihen siséltyy todellisen jattipotin mahdollisuus, mutta
todennékoisempéé on teoksen jaddminen lahes kokonaan ilman lukijoita

(Saarinen, Joensuu, Koskimaa 2001, 86).

Toisaalta on mahdollista, ettd esimerkiksi muutoin erittéin
vahélevikkiseksi jddvan runoilijan tuotanto 16ytaa Internetin kautta
sellaista lukijakuntaa, jota ei muuten l6ytyisi. Internetin on todettu
saattavan samanmieliset yhteen yhteisille sivustoille ja
keskustelupalstoille. Ainakin periaatteessa on mahdollista, ettd oikea
kohdeyleiso 16ytyy Internetin kautta jopa helpommin kuin ennen paperille
painetun tuotannon aikaan. Internetin kaytt0a voi nykyisesta vield
tehostaa esimerkiksi niin, ettd luodaan kirjallisia kohtauspaikkoja ja
tehdaan ne tunnetuksi markkinoimalla niit4 muuallakin kuin verkossa.

Internet-yhteys alkaa jo olla arkipdivéa jokaisessa kodissa.

2.2.3. Taskukirjatuotanto yhdistaa suurkustantajat

Kustantajalle tuottavimpia saattavat usein olla paatokset uusista
painoksista. Nain erityisesti silloin, kun aineistoa ei tarvitse lainkaan
uudistaa. Taloudellisesti kannattavan painoksen maaré on uuden tekniikan
myota pienentynyt. Uusintapainosten markkinointiin ei tarvitse panostaa
laheskaan niin paljon kuin uutuuksien. Vuonna 2000 Suomen
Kustannusyhdistyksen jasenten yleisen kirjallisuuden nimikkeista
kolmannes oli uusintapainoksia. Vuonna 2003 uusintapainosten mééara oli
vahentynyt, sill& uutuuksien osuus yleisen kirjallisuuden nimikkeista oli

miltei 83 prosenttia.
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Taskukirja Loisto Oy on neljan suurimman kustantajan yhteisesti perustama
yhtio, jonka tavoitteeksi asetettiin toimivien taskukirjamarkkinoiden
luominen maahan. Sen omistavat Gummerus Kustannus Oy:n (25%),
Kustannusosakeyhtio Otava (25%), Kustannusosakeyhtié Tammi (25%) ja
Werner Soderstrom Osakeyhti6 (25%). Taskukirja Loisto Oy perustettiin
5.10.2000, ja varsinaisen toimintansa Loisto aloitti kevaalla 2001.
Ensimmaéiset 50 Loisto-pokkaria ilmestyivat huhtikuussa 2001 ja kesdkuusta

2001 l&htien on uusia pokkareita ilmestynyt kymmenkunta joka kuukausi.

Neljan suurimman kustantamon yhteenlaskettu markkinaosuus yleisilla
kirjamarkkinoilla vaihtelee niiden itsensa esittdmien arvioiden mukaan 61-

85 prosentin valilla.

Jo kevaalla 1955 osuustoiminnalliselta pohjalta toimintansa aloittanut
Kustannusosakeyhtié Tammi toi markkinoille Kurki-nimisen
taskukirjasarjan ja muutama vuosikymmen myohemmin Like omat

pokkarinsa. Ne katsovat toimineensa liian aikaisin.

Nyt 200-luvulla, kun toimintaan ryhtyivét suuret yhdessa, taskukirja on
osoittautunut suureksi myyntimenestykseksi. Suomen Kustannus-
yhdistyksen tilastojen mukaan pokkareita myytiin vuonna 2002 noin 1,3
miljoonaa ja vuonna 2003 jo yli 1,5 miljoonaa kappaletta. Kirjan ikaa
nadma uusintapainokset eivat vélttamaétta kuitenkaan juuri pidennd, koska
edellisen kauden parhaiten myydyt kovakantiset kirjat ilmestyvat

pokkareina jo 6-12 kuukauden kuluttua.

Loisto-pokkareiden hinnat jakautuvat viiteen eri ryhmaan (A, B C ja D)
5,99 eurosta 9,99 euroon. Esimerkiksi Gummeruksen kustantamat Raija
Orasen romaanit Ruletti (syksyn 2002 uutuus) ja Palatsi (syksyn 2001
uutuus) olivat kevaalla 2004 samaan aikaan myynnissé seké pokkareina
ettd alennusmyyntituotteina. Ohjevahittéishinnaltaan 34,50 euron arvoiset

teokset maksoivat kevaan kirja-alessa Suomalaisessa Kirjakaupassa 9,90
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euroa. Loisto-pokkarina ne kuuluivat toiseksi kalleimpaan
hintakategoriaan ja maksoivat 8,99 euroa. Vuonna 2002 Ruletti oli 11.
eniten myyty kotimainen kaunokirja ja sitd myytiin 28 000 kappaletta.
Palatsi oli vuonna 2001 yhdeksanneksi eniten myyty kotimainen
kaunokirja ja sitd myytiin 32 000 kappaletta (Suomen Kustannus-

yhdistys).

2.3. Kirjakauppa kaunokirjallisuuden jakelijana

Kirjan myynti alkaa, kun kustantaja on saanut valmiiksi kauden
julkaisuohjelman. Nykyisen kaytannon mukaan suuren kustantajan oma
myynti rajautuu suurimpien kirjakauppaketjujen ja keskusliikkeiden

ostajiin seka suurimpiin yksittéisiin kirjakauppoihin.

Kirjakauppaliiton varsinaiseksi jaseneksi voi liittyé jokainen Kirjaa,
paperia seka niihin rinnastettavia tuotteita ja palveluja kiintedsta
toimipaikasta vahittaiskaupanomaisesti myyva yksityinen
elinkeinonharjoittaja tai rekisteroity oikeuskelpoinen yhteiso tai toimialan
vahittaiskaupalle markkinointi- ja ostoyhteistyOpalveluja tuottava
rekisteroity oikeustoimikelpoinen yhteis0, jonka liiton hallitus hyvaksyy
varsinaiseksi jaseneksi, ja joka sitoutuu noudattamaan liiton sdéntojé ja

niiden nojalla tehtyja paatoksié.

1970-luvun alkuun saakka lahes kaikki kirjat myytiin yleiskirjakaupoissa.
Tilanne perustui méérahintajarjestelméaan ja siihen, ettd kirjoja sai myyda
vain kirjakaupoissa. Poikkeuksen muodostivat vain valtuutetut
suurteosmyyjat ja Rautatiekirjakaupan kioskit. Kiinted yhteys kustantajien
ja kirjakauppiaiden valilla juontaa juurensa 1800-luvun lopulle, jolloin

seka suomenkielisen kirjallisuuden etta kirjakaupan toimialat luotiin.
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Kirjakauppaoikeudet olivat vuonna 1957 perustetun Suomen
Kustannusyhdistyksen hallinnassa ja uusia oikeuksia myodnnettiin vain
tarkan harkinnan jalkeen. Kirja oli kauppatavarana 1800-luvulla taysin
poikkeuksellinen. Kirjan hinta ei maaraytynyt tavalliseen tapaan paivittdin
vaihtuvassa myyntitilanteessa, vaan se oli aina kiinteé ja kanteen painettu.
Kustantajan piti jo etuk&teen yrittdd maarittaé se, mill4 hinnalla ja
painosmaarélla oli mahdollista tavoitella voittoa. Vastaavasti mydskééan
kirjakaupat eivét toimineet avoimessa markkinatilanteessa, silla "turhan
kilpailun” estamiseksi kirjakaupasta tuli sd&nneltya toimintaa, joka
yritettiin rajata alan erikoisliikkeisiin. Kirjakaupat ja kustantajat
ymmarrettiin vastuunsa tunteviksi kulttuuri-instituutioiksi (Haggman
2001, 14-15).

Muutos alkoi Suuren Suomalaisen Kirjakerhon perustamisella vuonna
1969. Se péési todelliseen vauhtiin, kun maarahinnat kiellettiin lailla
1971. Siita l&htien kirjojen hinnalla on voitu kilpailla ja niitd on voitu
myyda myos esimerkiksi tavarataloissa ja paivittaistavarakaupoissa (Ala,
Paulin, Repo 1999, 29).

Maéérahintajarjestelma tarkoitti sitd, ettd kustantaja maaréaa teoksen
hinnan, eika vahittaiskauppa saa siita poiketa. Maarahinnoista
luopuminen liittyi Suomessa 1960-luvulla sd&dettyyn lakiin, joka muun
muassa siirsi kuluttajahinnan maarédédmisen tuottajalta vahittaiskaupalle.
Méérahintajarjestelméa on yha voimassa Euroopan Unionin alueella
esimerkiksi Ranskassa, Espanjassa ja Portugalissa, mutta ei esimerkiksi
Ruotsissa eika 1so-Britanniassa. Ruotsi luopui siitd ennen Suomea ja Iso-
Britannia 1995 (Stockmann, Bengtsson, Repo 2000, 42).

Perinteisesti kirjakauppa-ala oli yksityisyrittdjien hallitsemaa toimintaa,

joka periytyi suvussa. Myymalalla oli viel&d 1900-luvun puolivalissé usein

monopoliasema paikkakunnallaan. Toiminta oli usein riskitonta ja
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tehotontakin. Kauppiailla ei ollut suurta kiinnostusta kehitta4 alaa.
Monopoliasema, ndytevarasto ja maaréhinnat kahlitsivat liiketoimintaa
(Utrio 1968, 49-51).

Tilastojen mukaan julkaistujen nimikkeiden méara ja kirjojen myynti ovat
kasvaneet Suomessa vapaaseen hinnoitteluun siirtymisen jélkeen.
Méérahintajarjestelméan poistumisesta huolimatta Kirjan hinta kustantajan
ja kirjakaupan valilla maaraytyy edelleen eri tavalla kuin tuottajan ja
vahittaiskaupan valisessa tavarakaupassa yleensa. Muussa tavarakaupassa
tuottaja myy tuotteen nettohinnalla ja vahittdiskauppa maarittaa
kuluttajahinnan sen perusteella. Vahittaiskauppa kayttaa yleensa
mainonnassaan omaa myyntihintaansa ja tuottaja ei yleensé kayta omassa

mainonnassaan hintaa lainkaan.

Kirjojen kaupassa muutama suuri kustantaja maarittdd yha ohjevéhittais-
hinnan, josta kirjakauppa saa yleisesta kirjallisuudesta kertaostomééraan
perustuvan alennuksen. Kirjakauppa ei ole sidottu annettuun ohjehintaan,
mutta sen ylittdmista rajoittaa kilpailutekijoiden ohella se, ettd kustantaja

kayttaa ohjehintaa luetteloissaan ja mainonnassaan.

Kirjakauppojen osuus kaikesta kirjojen kuluttajahintaisesta myynnista
vuonna 2002 oli 37 prosenttia eli runsas kolmannes. Kaytettavissa olevien
tilastotietojen perusteella voidaan arvioida, ettd kirjakauppojen osuus
peruskoulun oppikirjojen myynnista oli noin 20 prosenttia ja laskeva.
Lukion ja ammattikoulujen oppikirjoista kirjakaupat myyvat noin kaksi
kolmannesta ja suurteoksista alle viisi prosenttia. Arvioinnin perusteella
kirjakauppojen osuus kaunokirjallisuuden, yleisen tietokirjallisuuden seké
lasten ja nuortenkirjojen myynnista yhteensa olisi noin puolet.
Kirjakauppaliiton tietojen mukaan muun vahittaiskaupan kuin
kirjakauppojen osuus koko kirjamyynnista oli 14 prosenttia ja kirjakaupat

mukaan lukien koko vahittaiskaupan osuus 51 prosenttia eli puolet.
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Kirjastot ovat merkittavia kaunokirjallisuuden ostajia. Yleiset kirjastot
ostivat vuonna 1998 noin kuusi prosenttia kotimaisten Kirjojen
kappalemé&éarasté ja markkamaaraisesta myynnista. Yleisten Kirjastojen
suurimmat toimittajat valtakunnallisesti ovat Suomalainen Kirjakauppa,
Akateeminen Kirjakauppa ja BTJ Kirjastopalvelu. Logistiikan kannalta
merkittdva on Kirjavalitys, joka hoitaa jakelua monien kirjakauppojen
puolesta (Ala, Paulin, Repo 1999, 37 ja 47).

Néaytevarasto on vain Suomessa kéytdssa oleva tapa tasata riskia
kustantajan ja kirjakaupan kesken seka turvata kirjakaupalle laaja kirjojen
myymalavalikoima. Muualla riskié tasataan taydellisella tai osittaisella
palautusoikeudella. Naytevarastoteos on Kirja, jonka kustantaja lahettaa
yleisen kirjallisuuden uutuuksista jokaiselle sopimusjérjestelmaan
kuuluvalle kirjakaupalle veloituksetta. Kirjakaupan on pidettava kirja
esilla myymaldssa ja tilattava uusi kirja myydyn néytekappaleen tilalle.
Néaytevarastoajan paatyttyd naytekirja palautetaan kustantajalle. Kauppias
voi palauttaa Kirjan tai pitaé sen, jolloin kustantaja laskuttaa kirjan
normaalisti. Naytevarastosopimuksen puitteissa kirjakaupan velvollisuus
on huolehtia siitg, ettd vahintdan 80 prosenttia ndytevarastonimikkeista on
myymaldssé aina saatavilla. Kirjan ndytevarastoaika on keskiméaéarin yksi
vuosi. Suositus on, ettd ndytevarastoaika ei ylittéisi kahta vuotta.
Akateeminen kirjakauppa on luopunut ndytevarastotoiminnasta, koska se
hankkii Kirjat muutenkin valikoimiinsa (Stockmann, Bengtsson, Repo
2000, 48).

Noin 300 suomalaista kustantajaa l&hett&a kirjoja laajan valikoiman
kirjakaupoille ndytevarastoksi kutsuttavaan myyntitiliin. Kesékuussa
2003 naytevarastokirjakauppoja oli 246, joista 176 yrittdjaomisteisia, 58

Suomalaisen Kirjakaupan myymaloitd sek& 12 osastoa marketissa,
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hypermarketissa tai tavaratalossa. llman ndytevarastoa toimii

Kirjakauppaliiton tietojen mukaan 63 myymalaa.

Kuluttajille kirjakauppa on luonut kanta-asiakkuusjarjestelmén samaan
tapaan kuin muu vahittdiskauppa on luonut jo vuosia — ja vuosikymmenia
— sitten. Vuoden 2005 alussa SanomaWSOY -konserniin kuuluva
Suomalainen Kirjakauppa esitteli alennusmyyntiluettelon postituksen
ohessa kanta-asiakasohjelmansa. Sen tavoitteena on saada kanta-
asiakkaiksi ainakin ne 14 prosenttia suomalaisista, jotka ostavat Suomi
lukee -tutkimuksen mukaan yli kymmenen kirjaa vuodessa, ja yllapitavat
niin ollen puolta koko yleisen kirjallisuuden myynnista (Suomalaisen
Kirjakaupan markkinointijohtaja Pirjo Purovesi, yrityksen tiedote
25.1.2005).

Yli kymmenen kirjaa vuodessa ostavia on Suomessa kaikkiaan 250 000.
Kanta-asiakkuusjarjestelméan tavoitteena on sitouttaa ahkerat ostajat
entista lujemmin tekemé&én hankintojaan juuri Suomalaisen Kirjakaupan
myymaéldissa ja tekem&én ostoksia myds Suomalainen.com. -verkko-
kaupassa. Kanta-asiakkuuteen kuuluu 6-7 kertaa vuodessa postitettava
jasenkirje, kanta-asiakastapahtumat nelja kertaa vuodessa
kirjailijavierailuineen, sekd myohemmin asiakkaan palkitseminen
ostosmaaran perusteella. Suunnitelmissa kerrottiin olevan myds
lukijamatkoja, signeerattuja kappaleita teoksista seka etuja myos
ostoksista Suomalaisen Kirjakaupan yhteistyokumppaneiden tuotteista ja

palveluksista.

Akateemisen Kirjakaupan kanta-asiakkaana voi olla Stockmannin kanta-
asiakkuuden kautta. Akateeminen Kirjakauppa tarjoaa kanta-asiakkaille
esimerkiksi 20 prosentin hintaetuja joistakin itse tarjoamistaan kirjoista.
Hinnan alennukset ovat siis ehdottomia porkkanoita, jolla kuluttajia

houkutellaan kirjaostoksille.
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Akateeminen Kirjakauppa ja Suomalainen Kirjakauppa vastaavat noin 60

prosentista koko Suomen kirjamyynnisté kuluttajille.

2.3.1. Kirjan elinkaari

Aika, jolloin kuluttaja saa kéateensa kirjan suoraan kirjakaupan hyllysta,
on lyhentynyt viime vuosikymmenien aikana. Siihen vaikutti erityisesti
naytevarastoajan lyhentdminen 1990-luvulla. Kirjan koko elinkaarta
lyhent&a se, etté kirja-alennusmyynti ja jadnnéseramyynti ovat yha
selvemmin kustantajalle loppuunmyynteja. Tuotteet halutaan pois
varastoista. Suomen Kirjailijaliiton ja WSOY':n vélisella sopimuksella
maéaaritellaan, ettd teosta pidetdan loppuunmyytyné, jos sitd on enintaan
sata kappaletta kustantajan varastossa. Sopimuksessa on myos maaritelty,
ettd kun kaksi kalenterivuotta on kulunut ensimmaisen painoksen
julkaisuvuodesta, kustantajalla on oikeus myyd4 jaljelld olevat kappaleet
alennettuun hintaan. Alennettujen kirjojen myynnista Kirjailija saa
tekijanpalkkiona kymmenen prosenttia jokaiselta alennushintaan
myydylta kirjalta, kun taysihintaisesta teoksesta kirjailijan osuus on
yleensd 15 prosenttia (WSOY':n ja Kirjailijaliiton valinen poytakirja
20.6.2000).

Taskukirjamarkkinoiden onnistunut luominen on pidentényt kirjan ik&é
jonkin verran, ainakin 0,5-1 vuotta. Rajuimman arvion mukaan
kovakantisen uutuusteoksen myynti loppuu joulumarkkinoiden jalkeen
vuodenvaihteessa kuin seindan (kustannuspééllikko Jaana Koistinen,
luento 10.2.2005, Tampereen yliopisto). Kirjan hinta aleni Suomessa
maan liittyessd EU:n j&seneksi, kun alentunut arvonlisavero siirtyi

hintoihin.
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3. KIRJAN HINNAN MUODOSTUMINEN

3.1. Kirjakakku jaetaan kahdeksaan osaan

Uutuusteos on kuluttajan mielesté usein melko kallis, jos se maksaa yli 20
euroa. Kustantaja laskee, ettd sen on myytéva keskivertoromaania noin
2000 kappaletta, ennen kuin se saa tuotantokustannukset peitettyé.
Tutkimuksen t&ssd osassa tarkastelen konkreettisin esimerkein, miten
erilaiset kaunokirjallisuuden kategoriaan luokiteltavat tuotteet tuottavat
kirjallisuuden tuotantoketjun eri osapuolille silloin kun kustantajana on
perinteinen suuri kustantamo. Tarkasteltavana tassé ovat uutuuskirjat,
joille lasketaan lajikohtaiset keskihinnat niiden ohjevahittéishinnasta.
Samalla selviad, montako euroa mikakin osapuoli saa yhdesté kirjasta.

Suomen Kustannusyhdistyksen tietojen mukaan kirjan hinta muodostuu

seuraavasti:
Taulukko 7.
%
Kirjakauppa 25
Tekninen valmistus 20
Tekijanpalkkio 15
Kustantajan yleiskulut 15
Kuluttajan alennukset 10
Arvonlisévero 8
Kustantajan mainonta 5
Kustantajan marginaali 2
100 %

Kirjakauppa saa siis jokaisen ohjevabhittaishinnalla myydyn teoksen

hinnasta neljanneksen, tekninen tuotanto viidenneksen ja kustantajan
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osuus on silta valilt4. Tekijan osuus on ainoastaan 15 prosenttia.
Kustannusosakeyhtio Otavan talouspaallikkd Arto Tuokko esittaa jopa,
ettd tekijan osuus olisi vain 12 prosenttia ja kaupan 31 prosenttia. Hanen
arviossaan teknisen valmistuksen osuus on pienempi, 18 prosenttia, mika
tietenkin voikin olla totta nimenomaan viimeaikoina alentuneiden
kustannusten vuoksi. Kustannusyhdistyksen tiedoissa ei ole logistiikkaa
eli kuljetuksia mainittu erikseen, mutta Tuokolla niiden osuus on viisi
prosenttia. (Makkonen 2004, 125).

Tassé hintamittauksessa erilaisilla arvioilla osuuksien jakautumisesta ei
ole suurta merkitysta, koska paatarkoitus on laskea kaunokirjallisen
teoksen keskiméaérainen ohjevahittaishinta. Logistiikkakulu ei missaan
nimessa ole vahpatdinen asia, mutta Kustannusyhdistyksen jakauma-
arviossa se siséltyy ilmeisesti kustantajan yleiskuluihin. Jos logistiikan
0suus on noin viisi prosenttia, niin se on sitten samaa suuruusluokkaa
kuin Kustannusyhdistyksen ilmoittama mainonnan osuus eli kolmannes
yleiskuluista. Hieman puutteelliseksi mittauksen tekee myos se, etta
suuret kustantajat Otava ja Tammi eivat ilmoita Vuoden kirjat -luettelossa
ohjevéhittaishintoja. Yli kymmenen muun kustantajan ilmoittamia
hintatietoja voi kuitenkin pitaa patevéna otoksena ja niista tehtyja

paatelmia jokseenkin oikeina.

3.2. Kaunokirjallisen teoksen hinta vuonna 2003

Kaunokirjallinen teos on taiteellisen ja teollisen tuotannon tulos, tuote ja
kauppatavara siind missa mika tahansa kestokulutus- tai jopa kertakaytto-
hyoddyke siin tilanteessa, kun kuluttaja harkitsee, sijoittaako rahojaan

ostokseen vai ei. Tassa osassa tyotani tutkimusaineistona on Suomen

35



Kustannusyhdistyksen julkaisema Vuoden kirjat 2003 -luettelo, joka

ilmestyi 25:nnen kerran. Vuonna 2004 julkaistuista kirjoista sité ei tehty.

Vuonna 2003 painettiin Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten (lahes
100 kustantamoa) piirissa kaikkiaan 7 309 kirjanimiketta. Niista oli
kotimaista proosaa 525, kotimaisia runoja ja ndytelmié 109,

k&annodsproosaa 553 ja kdénnettyja runoja ja ndytelmia 11 nimiketta.

Vuoden kirjat 2003 -luettelon sisalto on jaettu kolmeen padosaan, jotka
ovat kaunokirjallisuus, tietokirjallisuus ja lastenkirjallisuus. Tarkastelen
téssd ainoastaan osaa kaunokirjallisuus. Se kasittad 57 sivua luettelon
kaikkiaan 205:std numeroidusta sivusta. Myds aanikirjat jaavét

mittauksen ulkopuolelle.

Kaunokirjallisuutta k&sitteleva osa on jaettu edelleen seitsemaan osaan:

Kotimaiset kertojat

Runot, ndytelmét, aforismit
Ulkomaiset kertojat
Jannitys

Romantiikka

Huumori

N o g bk~ w DR

Sarjakuvat

Kaikki luettelossa mainitut hinnat ovat ohjevéhittaismyyntihintoja, jotka
eivét ole valttamétta kaupassa todellisesti perittyja hintoja. Ohjeellisina ja
teoreettisinakin ne kuitenkin kelpaavat hyvin tamén tutkimuksen
tarpeisiin. Tarkastelin jo tyoni edellisessa osassa esimerkein, kuinka
paljon yksi kirjailija voi teoksestaan saada. Nyt selvitan kaunokirjallisen

teoksen hintaa yleisemmalla tasolla.
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3.2.1. Kotimaiset kertojat

Kotimaisten kertojien luokassa teoksia on kaikkiaan 128, joista 74 kirjan
hinta on otettu huomioon. Né&in kotimaisten kertojien teoksen
keskihinnaksi tulee 26,84 euroa. Karkean laskutoimituksen mukaan

yhdestd myydysta teoksesta koitunut tulo jakautuu eri osapuolille ndin:

Kirjakauppa 6,71
Tekninen valmistus 5,37
Tekijanpalkkio 4,03
Kustantajan yleiskulut 4,03
Kuluttajan alennukset 2,68
Arvonlisévero 2,15
Kustantajan mainonta 1,34
Kustantajan marginaali 0,54
26,84 euroa

Kalleimmaksi oli hinnoiteltu uudelleen julkaistu klassikkoteos, Johan
Ludvig Runebergin Vénrikki Stoolin tarinat (WSOY), jonka hinnaksi oli
maéaritelty 72 euroa. Sitd ei laskettu mukaan tahan keskihintavertailuun,
koska se olisi huomattavasti muita teoksia kalliimpana nostanut
keskihintaa turhaan. Seuraavaksi kallein oli elévan ja erittéin
menestyneen romaanikirjailijan, Arto Paasilinnan teos Sadan vuoden
savotta (WSQY), jonka ov-hinnaksi oli maaritelty 40 euroa. Teoksen on
kuvittanut Raimo Sallinen. Tasta voi paatelld, ettd kuvittamisen
kustannukset siirtyvét suoraan teoksen hintaan. Edullisin teos oli Mauri

Antero Nummisen Tango ar min passion, jonka ov-hinta oli 6,80 euroa.
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3.2.2. Runot, naytelmat, aforismit

Runojen, ndytelmien ja aforismien luokassa julkaistiin kaikkiaan 93
nimikettd, joista 66:n hintatiedot oli merkitty luetteloon. Yhden teoksen
keskihinnaksi tuli 21,61 euroa. Nain ollen runoja, ndytelmia ja aforismeja
myydaan keskimaarin 5,23 euroa halvemmalla kuin kotimaisten kertojien
teoksia. Prosenttiosuuksien mukaan eri osapuolet saava yhdesta teoksesta

seuraavat summat:

Kirjakauppa 5,40
Tekninen valmistus 4,35
Tekijanpalkkio 3,25
Kustantajan yleiskulut 3,25
Kuluttajan alennukset 2,16
Arvonlisévero 1,75
Kustantajan mainonta 1,10
Kustantajan marginaali 0,35
21,61 euroa

Kirjakaupalle jaa vertailun mukaan yksi euro ja 30 senttid enemmaén
jokaisesta kertomakirjallisuuden teoksesta verrattuna runo-, ndytelma-

ja aforismiteoksiin, joita myydaan myos kappaleméaéraisesti
huomattavasti vdhemman kuin kertomakirjallisuutta. Runoteoksen
keskihinnasta lasketut osuudet antavat tekijalleen eli kirjailijalle 3,25
euroa kappaleelta. Jos teos on keskihintaista edullisempi, esimerkiksi 10-
15 euroa, jaa tekijanpalkkio tuntuvasti pienemméksi. Runoilija Hannu
Kankaanpaan mukaan yhdestd myydysté runoteoksesta kirjailija saa 1,5-2

euroa (luento 3.2.2005, Tampereen yliopisto).
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3.2.3. Ulkomaiset kertojat

Ulkomaisten kertojien luokassa oli kaikkiaan 112 nimikettd, joista 51:n
vahittaisohjehinta oli mainittu. Ulkomaisten kertojien teosten
keskihinnaksi tuli 28,62 euroa. Vieraasta kielesta k&d&nnetty teos maksaa
siis lahes kaksi euroa enemman kuin kotimaisen kirjailijan teos ja perati
seitseméan euroa enemman kuin keskiméardinen kotimaisen runoilijan

teos. Julkaisuketjun osapuolille osuudet jakautuvat seuraavasti:

Kirjakauppa 7,16
Tekninen valmistus 5,73
Tekijanpalkkio 4,30
Kustantajan yleiskulut 4,30
Kuluttajan alennukset 2,85
Arvonlisévero 2,28
Kustantajan mainonta 1,45
Kustantajan marginaali 0,55
28,62 euroa

3.2.4. Jannitys

Jannitysteosten luokkaan kuului seké ulkomaisten etté kotimaisten
kirjailijoiden teoksia. Niité oli yhteensa 106 nimikett4, joista 61:n
hintatiedot oli mainittu. Jannitysromaanin keskihinnaksi tulee ndin 26,76
euroa, joka on hyvin lahelld kotimaisen proosateoksen hintaa.

Osuudet siita jakautuvat eri osapuolille seuraavasti:
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Kirjakauppa 6,70

Tekninen valmistus 5,35
Tekijanpalkkio 4,00
Kustantajan yleiskulut 4,00
Kuluttajan alennukset 2,66
Arvonlisavero 2,15
Kustantajan mainonta 1,35
Kustantajan marginaali 0,55
26,76 euroa

3.2.5. Romantiikka

Romantiikka-nimiseen luokkaan oli sijoitettu kaikkiaan 21 teosta, joista
19:n hinta oli mainittu. Luokkaan sisaltyi seka kotimaisten etta
ulkomaisten kirjailijoiden teoksia. Romantiikkaa kasittelevan romaanin
keskihinnaksi tulee 28,59 euroa eli se on kalliimpi kuin kotimaisen
proosakirjailijan tai jannityskirjailijan teos. Ulkomaisen kertojan

tuotannon kanssa hinta sijoittuu lahes samaksi. N&in osuudet jakautuvat:

Kirjakauppa 7,15
Tekninen valmistus 5,71
Tekijanpalkkio 4,29
Kustantajan yleiskulut 4,29
Kuluttajan alennukset 2,85
Arvonlisavero 2,35
Kustantajan mainonta 1,40
Kustantajan marginaali 0,55
28,59 euroa
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3.2.6. Huumori

Huumoriteoksiin oli luokiteltu kaikkiaan 24 nimikettd, joista 16:n
ohjevéhittaishinta oli mainittu. Teoksen keskihinnaksi tuli ndin 17,84

euroa. Osuudet tuotantoketjun osapuolille jakautuvat seuraavasti:

Kirjakauppa 4,45
Tekninen valmistus 3,55
Tekijanpalkkio 2,69
Kustantajan yleiskulut 2,69
Kuluttajan alennukset 1,78
Arvonlisavero 1,44
Kustantajan mainonta 0,89
Kustantajan marginaali 0,35
17,84 euroa

3.2.7. Sarjakuvat

Sarjakuvateosten luokkaan oli sijoitettu kaikkiaan 19 teosta, joista hinta
oli merkitty vain kahdeksalle. Keskihinnaksi tuli ndin 16 euroa. Se

jakautuu tuotantoketjun osapuolille seuraavasti:

Kirjakauppa 4,00
Tekninen valmistus 3,20
Tekijanpalkkio 2,40
Kustantajan yleiskulut 2,40
Kuluttajan alennukset 1,60
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Arvonlisavero 1,28

Kustantajan mainonta 0,80
Kustantajan marginaali 0,32
16 euroa

Kun oheisella mittauksella saaduista eri kaunokirjallisuuden lajien
keskihinnoista lasketaan niiden keskiarvo, saadaan kaunokirjallisen
teoksen keskimééaraiseksi ohjevahittaishinnaksi 23,75 euroa. Myo6s
Kustannusosakeyhtio Otavan talouspaallikon Arto Tuokon mukaan
yleisen kirjallisuuden uutuuksien ov-keskihinta on noin 23 euroa.
Alennusmyynnissé kirjoja myydaan sitten muutamalla eurolla. Tuokon
mukaan kuluttajan keskiméarin kirjasta maksama hinta on 13 euron
paikkeilla. Kustannusyhdistyksen tilastojen mukaan kustantajan saama
keskihinta on pysynyt koko 1990-luvun l&hes vakiona, noin 8 eurossa
kirjalta. (Makkonen 2004, 123).

3.3. Statusarvo maaraytyy monin perustein

Kirjakauppa saa kaikkein vahiten tuloa myymistaén sarjakuva- ja
huumoriteoksista — kuten tietenkin kaikki muutkin osapuolet. Esimerkiksi
sarjakuvien tekijan (piirtaja/kirjoittaja) pussiin kolahtaa yhdesta ov-
hinnalla myydysta sarjakuvateoksesta keskiméérin 2,40 euron palkkio.
Esimerkiksi romanttisen teoksen kirjoittajalle se on 50 senttia vaille
kaksinkertainen eli 4,30 euroa myydylt& kirjalta. Runoteosten hinnoissa
on sen verran vaihtelua, ettd esimerkiksi pienen turkulaisen Enostone-
kustantamon julkaisema Satu Haapalan runoteos Paljas jalka kytkimell&a
maksaa 17 euroa ja suosikkirunoilija Tommy Tabermannin (Gummerus)

kaksi teosta Alaston seké Yksindinen tytto ja yksisarvinen 24,90 euroa/kpl.
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Jos kirjailija saa molemmissa tapauksissa 15 prosentin osuuden kirjan
vahittaisohjehinnasta, saa Haapala 2,55 euroa ja Tabermann 3,75 euroa

myydylta kirjalta.

Sarjakuvateosta voidaan myydé parhaimmillaan jopa 20 000-40 000 kpl,
kuten Juba Tuomolan Viivia ja Wagneria (Arktinen Banaani), mutta
tavallisemmin sarjakuvateoksen myynti jaa noin 5 000:een ja allekin.

50 000 kappaleen myynnilld 16 euron keskihintainen sarjakuvateos yltaa
80 000 euron kokonaistuloon. Kéannetty jannitysteos voi myydéa
bestsellering yli 155 000 kappaletta, kuten Dan Brownin Da Vinci -koodi
(WSQY) vuonna 2004, mutta yleensd myydyimmaksi on 2000-luvulla
noussut jo 60 000-80 000 kappaleen myynnill&, kuten esimerkiksi Patricia
Cornwellin ja Henning Mankellin (Otava) teokset. Keskimé&é&rin 70 000
kappaleen myynnilld ne néin ollen tuottavat keskimaarin 1,9 miljoonan

euron tulon (teoksen keskiméaarainen hinta 26,76 euroa).

Onko kaunokirjallinen teos siis halpa vai kallis hyddyke?
Normaalihintaisen kirjallisuuden hinnat vastaavat esimerkiksi
teatterilippujen hintoja. Tampereen Teatteri tarjoaa kevaalla 2005
esityksidan 20-39 euron hintaan. Teatteriin tuolla hinnalla saa tosin
ainoastaan yhden lipun yhteen esitykseen, kun taas kirjan voi lukea monta
kertaa ja moni lukija. Elokuvateatteriin paasee yksi katsomaan yhté
elokuvaa 6,5-10 euron hintaan. Yhden kirjan hinnalla voi siis elokuvan
katsoa 2-3 ihmistd. Eppu Normaalin uusimman albumin Sadan vuoden
paastakin (Poko Rekords) saa noin 20 euron hinnalla. Suosikkiyhtyeen
konserttia paasee kuuntelemaan kevaalla 2005 yksi henkild 25-32 euron
hintaisella lipulla. Viihteen ja taiteen kuluttaminen on statuskysymys.
Valinta eri vaihtoehtojen vélilla tehd&an paitsi tuotteen hinnan, myos
oman ian ja oman sosiaalisen ympériston mukaan. Nuoriso kdy enemman
elokuvissa ja aikuiset teatterissa. Nuoret kuluttavat vapaa-aikatutkimusten

mukaan musiikkia ja tietokonepeleja enemman kuin Kirjallisuutta.
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4. DIGITAALINEN MURROS KIRJA-ALALLA

Viime vuosituhannen lopussa eli 1990-luvulla toi Internet todellisen
vallankumouksen informaationvélitykseen. Millenium-huumassa eli
1900-luvun ja 2000-luvun taitteessa levisi niin vahva usko uuteen
séhkoiseen tietoteknologiaan, ettd perinteisen kirjantuotannon ja
valityksen uskottiin siirtyvan sahkaoisiin verkkoihin hyvin nopeasti. Askel
ei oikeastaan ole edes kovin suuri, silla teos siirtyy yleensa sahkoisessa
bittimuodossa kirjoittajalta painokoneelle asti. My6s kertaalleen painettu
aineisto arkistoidaan sahkoisessa muodossa. Kysymys kuului: minka
tdhden aineisto pit&4 valilla painaa paperille. TyOn t4ssa osassa tarkastelen
kirjankustantamisen digitalisoitumista kirja-alan eri toimijoiden

nakokulmasta.

Vain verkossa siirrettavaksi ja kaytettavéksi tarkoitettu sisalto-
kokonaisuus on jarkevé tapa pelkén tekstinkin julkaisemiseen erityisesti
silloin, kun asiakkaan ei voida olettaa lukevan siséltéa yhdella kertaa.
Esimerkiksi tietosanakirja, sanakirja ja sopivat erinomaisesti verkossa
kaytettaviksi. Ne voidaan rakentaa vain online-tuotteina katseltaviksi tai
antaa kayttajalle tulostusmahdollisuus. Luvatonta tulostusta, ainakin
tulosteiden edelleen levittdmistd, voidaan hillita kayttamélla tekniikkaa,
joka tuottaa epéatarkan ja jatkojalostukseen sopimattoman tulostusjéljen
(Ala, Paulin, Repo 1999, 20).

Verkon katevyydessé on siis selkedsti myds haasteensa. Yrj0 Revon
mukaan eBook on kiintoisa mahdollisuus sitten, kun sisélto- ja
siirtostandardit yhtendistyvat niin, etta laitteet ja ohjelmat pystyvat
keskustelemaan keskenaan (Ala, Paulin, Repo 1999, 20).
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Vaikka eBook ei ole vield kevaalla 2005 yleistynyt, eikd gutenbergildinen
kirja kuollut, on Internet mullistanut seké kirjailijan etté lukijan
maailmankuvan. Tekstin vapaa liikkuminen koko maailmassa on

mahdollista s&hkdisten verkkojen kautta.

4.1. Kirjailijan maailma aukeaa bittiavaruudessa

Tietokone on lahes kaikkien Kirjailijoiden perustyodvaline. Kirjailija voi
my0s kohtuullisin kustannuksin luoda Internet-verkkoon omat sivunsa,
jotka voivat olla oman tuotannon esittely- ja kauppapaikka ja sinne voi

antaa yleison luettavaksi maksutta vaikka pitkankin tekstindytteen.

Aloittelevalle kirjailijalle verkko tarjoaa hyvan mahdollisuuden julkaista
ensimmaiset omat tuotteet ja saada edes jonkin verran lukijakuntaa.
Esimerkki tasta sopii tammikuussa 2005 avattu kemijérveléissyntyisten
Markus V:n ja Petri R:n Tonkopuro-projekti osoitteessa
www.tonkopuro.com. Se siséltda valokuvia ja runoja autioituvilta Lapin

haja-asutusalueilta. Markus V. Kirjoittaa sivujen taustasta seuraavasti:

”Vihdoin tammikuussa 2005 tiesimme, ett4 Tonkopuro-projekti
valmistuu. Kuvat saatiin nettiin ja jo kirjan muotoon kehittynyt
"teos’ oli kasassa. Petrin asennettua esiversion internettiin koin
suurta mielinyvad — Son siin&!!!” ... ”T&ssa nyt pidellessani
kéasissani tulostettua versiota Tonkopurosta voin vain
myhailla”... ”Naill& sivuilla tuleekin olemaan materiaalia myds
muilta paikkakunnilta ja sivujen sisallon toivon kehittyvan niin

kuin tdmé harrastus jatkuu tulevina vuosia.”
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Sivuilta voi lukea runoja, jotka on yhdistetty valokuviin. Tassa

esimerkkind linnunponttokuvan péélle liitetty runo:

”Sodat oli kdyty / maat viety
Mies ja perhe kohti pohjoista
Mies ja perhe

Kylma ja kova maa

Siité on lahdetty

T&ahan on tultu

Tonkopuro”

Runoja kirjoitetaan ja harrastetaan paljon, mutta ei osteta. Hyvin
suosituksi on viime vuosina tullut Internet-sivusto www.rakkausrunot.fi,
jossa on yli 300 000 runoa l&dhes 10 000 runoilijalta. Sivustoa yllapitaa
yhdistys, jonka nimi on Rakkausrunot ry ja sen kotipaikka on Helsinki.
Yhdistyksen tarkoituksena on sen saant6jen mukaan yllapitaa ja kehittaa
runojen ja muun Kirjoittamisen harrastusta seka edistéa ja tukea
aatteellisesti harrastekirjoittajien omaehtoista julkaisutoimintaa seka

koota runojen ja muun kirjoituksen harrastajat yhteiseen toimintaan.

Toinen esimerkki on vaalalaisen lastenladkarin Pekka Jurvelinin
Oulujoenreitti-projekti osoitteessa www.oulujoenreitti.fi. My0s se ottaa
kantaa kirjoittajan kotiseudun puolesta kaunokirjallisin keinoin. Ensin
perustettiin yhdistys, ja sen tavoitteisiin kuului heti alusta alkaen kirjan

julkistaminen. Nain taustasta kertoo yhdistyksen kotisivu:

”Qulujoen reitti ry perustettiin 18.5.2001. Tuona pdivéna klo 18
seitseman miehen joukko kiipesi Oulun tuomiokirkon torniin,
kuunteli V. A. Koskenniemen Merikoski-runon ja puoli seitsemén
kellonlydnnin ja siirtyi sitten perustamaan yhdistyksen ravintola

Franzenin kabinettiin.
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Yhdistys merkittiin rekisteriin 31.8.2001. Yhdistyksen
aatteelliseksi tavoitteeksi asetettiin Oulujoen vesistoreitin
tunnetuksi tekeminen, kiinnostuksen ja rakkauden herattdminen
vesistod kohtaan seké vesistoreitin mahdollisimman suuren
luonnontilaisuuden ja ekologisen puhtauden edistdminen.
Kéytannon tavoitteeksi asetettiin osallistuminen vesiston alueen

toimijaverkoston luomiseen.

Paatettiin myos julkaista Pekka Jurvelinin, tuolloin viela
keskenerainen, kirja Vaiettu joki. Kirjan julkistamistilaisuudet
olivat seuraavana vuonna Oulussa (15.2.2002) ja Kajaanissa
(22.2.2002).”

Vaiettu joki -teos syntyi Oulujoen reitti ry:n julkaisemana omakustanteena ja
se painettiin Gummeruksen kirjapainossa paperille. Sen hinnaksi on
maéaritelty 20 euroa ja sitd myydaan yhdistyksen verkkosivujen kautta. Koko

projektin rahaliikenne hoidetaan yhdistyksen kautta.

Teoksen l&htokohtana oli venematka, jonka lastenlaakéari Pekka Jurvelin teki
alkukesasta 1998 Oulujoen vesiston l&pi. Han souti Kuhmon Vartiusjarvelta
Oulujérvelle ja sieltd Ouluun, merelle asti. Voimia vaatinut ponnistelu tuotti
kaunokirjallisen tietoteoksen. Vaiettu joki kertoo, mika laittoi miehen
soutamaan 370 kilometria tuulta ja sadetta uhmaten ja mité hén kohtasi

matkallaan.

Sittemmin projekti on jatkunut, ja kesélla 2004 Jurvelin souti vesiston
vastavirtaan Oulusta Kainuuseen ja piti verkkosivulla paivékirjaa suurin
piirtein online samaa tahtia matkan etenemisen kanssa. Vaikka kyse on

matkaraportista, on sek& Vaiettu joki -teoksessa etté nettipéivakirjassa
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selvasti kaunokirjallinen ote. My0ds nettipaivékirjasta julkaistaan

my6&hemmin paperille painettu Kirjaversio.

Yhdistyksella oli myds Helsingin kirjamessuilla syksylla 2004 oma osasto,
jossa Jurvelin esitteli projektiaan, myi Vaiettu joki -teosta, jakoi

nimikirjoituksia ja keskusteli yleison kanssa.

Seka Tonkopuro- ettd Oulujoenreitti-projekteilla on suora
keskusteluyhteys yleisén kanssa. Tekijat ovat 1asna lukijan kanssa.
Verkkosivuihin kuuluu vieraskirja, jonka kautta kirjoittajat itse kayvat
keskustelua. Ilman Internet-verkkoa ja sen kautta julkaisemista ei niin

laheinen kontakti tekijan ja lukijan valilla olisi mahdollista.

Internet-verkon kautta aloittelevan kirjailijan paasy julkisuuteen on siis
helppoa. Tietty kontakti yleis6on syntyy, mutta markkinointi voi silti olla
ongelma. Osapuolten kohtaaminen voi kuitenkin jaada
sattumanvaraiseksi. Parhaassa tapauksessa tulokkaan 16ytaa jokin
sellainen taho, joka voi tarjota kirjailijalle omia kotisivuja laajemman
foorumin. Silloin myds ansaintamahdollisuudet paranevat. Aluksi
kirjoittajan tavoitteena voi olla ainoastaan saada teoksia julki, mutta

my6hemmin saada siitd myos itselle tuloa.

Myds kokenut Kirjailija Leena Krohn luottaa verkon voimaan. Han on
julkaissut pari teosta ainoastaan verkossa. Krohnin mukaan hyperteksti ei
ole kuitenkaan vapauttanut ihmisid ajattelun lineaarisuuden kahleista. Han
uskoo verkossa julkaisevien kirjailijoiden méaaran kasvun aiheuttavan sen,
ettd lukijoita on suhteessa vahemmaén kuin painetulla kirjalla. Hanesté
interaktiivisuus ei anna lisdarvoa taideteokselle. Kirjallisuusinstituutio ei
ole muuttunut sisallollisesti, kuten 1990-luvulla ennustettiin. Hanen
arvionsa mukaan Kirjailija hahmottaa tekstid aivan samalla tavalla,

Kirjoitti han sitd paperille tai séhkoiseen muotoon. Keskeista on sisalto,
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jota hén haluaa tekstillaan ilmaista. Sisalt6jen tarjonta voi Krohnin arvion
mukaan verkkoaikakaudella rgjahtad, mutta kuluttajan tietoisuus kaventua
— samanmieliset liittoutuvat verkossa keskendan. Hanen mukaansa
kirjailijalla ei ole taloudellisia edellytyksia toimia ilman kustantajaa, joka
painaa teokset myds paperille ja markkinoi ne maksavalle yleisolle.
Tekijanoikeuksiin ja kopionsuojaan liittyvia ongelmia pohdittaessa hén
sanoo puolustavansa mieluummin lukijan kuin tekijén oikeuksia (Leena

Krohn, luento 3.2.2005, Tampereen yliopisto).

Néin Krohn kirjoittaa kirjallisuudesta omilla Internet-kotisivuillaan:

“Tietokoneessa ja tietoverkoissa kirja muuttuu biteiksi, on- ja ei-
tilojen ainutkertaiseksi kombinaatioksi. Tietoverkoissa on
alkanut ja jatkuu kiihtyvalla nopeudella prosessi, jota voidaan
kutsua kirjallisuuden immaterialisoitumiseksi. Se osoittaa
omalla tavallaan, ettd sanat eivét ole sidottuja aineeseen vaan ne
ovat omaa tietoisuuttamme kantava ja hahmottava voima, joka
kestéa seka ajan ettd materian murroksissa.

Kirjallisuus ei ole Kkirjoja eiké painettua sanaa vaan ennen
kaikkea vuorovaikutusta. Se on tosin hitaampaa ja
pitkdaikaisempaa kuin ihmisten vélinen suora vuorovaikutus,
mutta sen vaikutukset voivat kestéé vuosisatoja ja ne ulottuvat
vainajista elaviin.

Kirjallisuus kuten intellektuaalinen omaisuus yleensakaan ei
vahene eikd kulu jakamalla kuten raha ja materia. Kukaan, joka
keraa intellektuaalista omaisuutta, oli han miten ahne tahansa, ei
VoI riistdd kenenkddn muun osuutta. Han ottaa kaiken mink&
haluaa ja pystyy, ja kuitenkin pddoma jaa koskemattomaksi. Ja itse
asiassa intellektuaalinen omaisuus, myos kirjallisuus, muuttuu

olemassa olevaksi oikeastaan vasta sitten kun se on useamman
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kuin yhden henkilon tavoitettavissa. Jakamatonta taytyy siis

kuitenkin jakaa.” (www.kaapeli.fi/krohn)

Erityisen selkedsti oheisesta otteesta kdy ilmi, etta Kirjallisuus ei ole
ainakaan painomusteella paperille painettujen kirjainten kokoelma.
Kirjaimet ja niiden muodostamat tekstikokonaisuudet ovat sen sijaan
kirjailijan tapa ilmaista ajatuksiaan. Sahkaoisesti julkaistu Kirjallisuus
korostaa kaunokirjallisuuden immateriaalista eli aineetonta olemusta.
Sahkaoisesti julkaistu Kirjallisuus on bitteja avaruudessa, ja se voi saada
monta erilaista ulkoista muotoa sen mukaan, miten séhkdinen teksti
tulostetaan luettavaksi. Esimerkiksi 0ljyvarimaalaus on kankaalle maalattu
taideteos, ja sen immateriaalinen sisalto sidottu paljon enemman
valineeseen. Jos maalauksen kuva julkistetaan Internetissa, kuva on vain
kopio, ei itse teos. Kaunokirjallinen teos ei ole samalla tavalla sidottu
mediaan eli valineeseen. Tdman jo osoittaa sekin, ettd monista
klassikkoteoksista on viimeksi kuluneen sadan vuoden aikana julkaistu
monia erilaisia paperille painettuja versioita. Silti teoksen on koettu olevan
sama teos — jos sen sisaltd on séilynyt samana kuin sen on kirjailija itse

aikoinaan tuottanut. Olennaista ei ole sen julkaisumuoto.

4.1.1. Vaihtoehtona eBook eli sahkdinen kirja

Periaatteessa kirjailijan on mahdollista jakaa oma teoksensa suoraan
lukijalle sahkoisesti, jos ansaintalogiikka on toimiva ja laskutus jarjestyy.
Tassé tapauksessa lukija tulostaa itse tuotteen siind muodossa kuin sen

haluaa lukea — joko printtitulosteena tai eBookina.

eBook on sahkoisesti ladattava laite, kannettavaa tietokonetta tai

alypuhelinta muistuttava valine, johon mahtuu monen kaunokirjallisen
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teoksen siséltd. Ensimmaisiin markkinoille tulleisiin laitteisiin kuuluu
painetun kirjan kokoa ja painoa vastaava Rocket eBook. Nyt jo
markkinoilta poistunut laite oli 18x12,5 cm, 2,2 cm paksu ja painoi 600 g.
Sen muistiin mahtui noin kymmenta keskikokoista romaania vastaava
tekstimaara (Ala, Paulin, Repo 1999, 34).

Keskuslaboratorio Oy:ssa tydskenteleva Katri Pietila tekee parhaillaan
diplomi-insinddrityota aiheesta eBook and usability Teknilliselle
korkeakoululle Espooseen. Han tekeméssaan tutkimuksessa joukolle
ihmisid on annettu kéytettavéksi jokin laite, jota voi kéyttad sahkoisessa
muodossa olevan materiaalin lukemiseen. Heill& on kayt6ssaan
tablettitietokone (toiminnallisuudeltaan tavallista kannettavaa tietokonetta
vastaava, mutta siind on kosketusndytto ja ndppaimiston voi irrottaa),
k&mmentietokone seké ja jo myynnista poistunut Rocket eBook -laite.
Tamén lisaksi heilla on Nokian alypuhelimia seka japanilainen e ink -
tekniikalla toteutettu Sony LIBRIE€, jonka nayton pitéisi laadullisesti

vastata parhaiten paperin laatua (kontrasti, resoluutio jne.).

Rocket eBook-laitteelle aineistoa valittdnyt Gemstar eBookstore sulKi
verkkopalvelunsa 16.7.2003 "vaikean businessilmaston vuoksi”
osoitteessa www.gemstar-ebook.com. Uutta aloitusta lupailtiin

mahdollisesti kolmen tulevan vuoden aikana. — Nahtavaksi ja&!

Pietilan mukaan talla hetkelld lukulaitteen méaarittely on aika hankalaa,
koska esimerkiksi Suomesta ei ole saatavilla nimenomaisesti
sahkokirjojen lukemiseen tarkoitettua laitetta. Maailmalla naita on kylla
tarjolla kuluttajille useampiakin. Nayton laatu on Pietilan mukaan yksi
suurimmista ongelmista. Pienissé laitteissa on kdyt6ssé usein LCD-naytto,
jonka katselukulma on melko huono, ja luettavuus heikkenee esimerkiksi

auringonpaisteessa lahes olemattomiin. Huonon katselukulman takia
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esimerkiksi lastenkirjojen lukeminen yhdessa lasten kanssa voi

séhkokirjalaitteelta olla ongelmallista.

LCD-teknologia ei kuitenkaan ole ainoa kdytdssé oleva, ja monissa
naytoissa edella mainittuja ongelmia ei ole. Toisaalta taas
lukuominaisuuksiltaan hyva e ink -ndyttd on hidas péivitettava ja joskus
ruutuun jaa haamukuvia edellisesta sivusta. Tama tekniikka on vield
lapsenkengissaan, ja meilld oleva Sony LIBRIé on vasta ensimmaisen

sukupolven laite, joten parannusta on varmasti tulossa.

Yksi suurimmista ongelmista tuntuu olevan pelko siitd, ettd laite rikotaan.
Siind missé kirjan uskaltaa ottaa mukaansa melkein minne tahansa, ei
elektronista vempainta vélttdmatta uskalleta ottaa vaikkapa rannalle tai
kylpyammeeseen luettavaksi. Toisaalta myds muun muassa laitteen koko,
muoto, akkukesto ja hinta ovat kdyttdintoa heikentavia tekijoité (Pietila
3.3.2005).

Laitevalmistajia kiinnostaa kysymys siitd, onko paperille painetussa tekstissa
lukijan kannalta jotain olemuksellisesti parempaa tai miellyttdvampaa kuin
digitaalisessa tekstissd, ja toisaalta, mita parannuksia on mahdollista tehd&
séhkaisiin lukulaitteisiin paperiin verrattuna. Missd paperin ja ndyton
valinen ero todellisuudessa on, fysiologisessa lukemistapahtumassa vai
asenteellisessa suhtautumisessa asiaan? Paperi lukualustana tulee olemaan
pitkaan vertailukohta, johon kaikkia sahkdisia naytt6ja verrataan (Saarinen,
Joensuu & Koskimaa 2001, 47-48).

Puheissa usein kehityksen mahdollisuus kyseenalaistetaan nykyhetken
tilanteen perusteella. Pietilan mukaan on myds ihmisid, jotka haluavat
mielelldaan lukea tekstia sdhkoiselta naytolta. Kirjan fyysisen esineen
ominaisuutta voi pohtia myo6s kirjakaupan myymaléan kannalta. Etenkin, jos

ajatellaan kaunokirjallisuuden ostajaa ja myymaéla- ja verkkokaupan eroja,
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voidaan kysyad, ostaako asiakas ensisijassa sisallon vai myos kouriintuntuvan
visuaalisen esineen. Kirjan ostaja on usein hypisteleva asiakas (Saarinen,
Joensuu & Koskimaa 2001, 49).

Painettua Kirjaa puolustaviin argumentteihin kuuluvat myos vditteet, joiden
mukaan verkkoteksti tai eBook eivét korvaa paperille painetun kirjan
tuoksua, tuntua tai jotakin muuta eri aistein koettavaa ominaisuutta.
Paperille painetussa kirjassa koetaan olevan jotain suorastaan mystista
voimaa. Mystiikka kumpuaa ehka tietyista henkildkohtaisesti tarkeéksi
koetuista asioista, kuten muistoista, esimerkiksi ensimmaisesta kaynnista
kirjakaupassa tai jostakin muusta sellaisesta, jota aikuisella ihmisell& on

omassa kokemusmaailmassaan.

4.2. Kustantaja epailee lukijan tekniikkaintoa

Kaunokirjallisuus tarvitsee kustantajan ennen kaikkea ottamaan
taloudellisen vastuun kirjailijan laatiman kasikirjoituksen saattamisesta
julkisuuteen ja yleison saataville. Kustantaja paattaa, mill tavalla teos
julkaistaan, kuinka paljon markkinointiin kaytetdan rahaa, missé
medioissa sitd mainostetaan ja niin edelleen. Itse kirjan painamiseen

digitaalisuus on jo tullut vahitellen alan teknisen kehityksen myota.

Valtion teknillisen tutkimuslaitoksen VTT:n mééaritelmén mukaan
digitaalisessa painatuksessa tuotetaan suoraan tietojarjestelmasté
digitaalisesti ohjatulla tulostimella yksi- tai monivarisig, elektronisesti
taitettuja painotuotteita, jotka voivat olla kappale- tai sivukohtaisesti
erilaisia. Loppuun asti kehitetyssa digitaalisessa painojarjestelmassa tuote

viimeistellaan in-line-laitteistolla. Ulkopuolelle jaavét koti- ja
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toimistotulostimilla tuotetut aineistot. (B&ck, Juhola, Lindberg, Nummi,
Pitkanen, Siivonen, Sodergard 1998, 10).

Digitaalinen painaminen antaa mahdollisuudet kustannustehokkaaseen
tuotantoon, varastoinnin eliminointiin ja tarjonnan kasvattamiseen

seuraavilla tavoilla:

1. Lyhyiden (noin 1 000 kpl/kerta) sarjojen tuotanto taydent&é tai korvaa
perinteista painamista (lyhytsarjainen painaminen).

2. Pieniné erind (noin 100 kpl/kerta) tuottaminen (tarpeen mukainen
painaminen).

3. Pienin& erind (noin 10 kpl/kerta) tuottaminen ja jakelu tietoverkkoja
mydten moneen eri kohteeseen. Tulostamiseen kuuluu sisallon
raatalointi tilaajan toivomusten mukaan (hajautettu painaminen).

4. Yksittaistuotantoon tarpeen mukaan. Ulkoasun ja sisallon raatalointi

tilaajan toivomusten mukaan (vaihtuvan tiedon painaminen).

Painamisen digitaalisuus on vaikuttanut niin, etta kirjanimikkeita
julkaistaan aiempaa enemman, mutta painettujen tuotteiden maaré on
pysynyt samana. Suomessa painettiin vuonna 2004 kaikkiaan 3 300
nimikettd, mika on valtava mééara Suomen kaltaisella pienelld kielialueella
(Kustannuspéaallikkd Jaana Koistisen luento, Tampereen yliopisto
10.2.2005).

Suomen Kustannusyhdistyksen toimitusjohtajan Veikko Sonnisen mukaan

”eBookin hype” oli suurimmillaan viime vuosituhannen vaihteen paikkeilla.

”Samoin kuin niin monella muulla alalla puhuttiin uudesta
taloudesta ja siitd kuinka kaikki muuttuu ja mullistuu. Kirjojen
osalta hyva esimerkki oli Frankfurtin kirjamessut, jossa jossakin

sielld 1996-1997 paikkeilla tuli ensin pieni osasto kaikennékoista
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sahkoista kirjaa ja vakkarad. Seuraavana vuonna oli jo
huomattavan suuri osasto, sitten oli jo kokonainen halli, mutta nyt
kun katsoo sitd, niin heiluri on heilahtanut aika lailla
painvastaiseksi, ettd ei enda tarvita kokonaista hallia.

Muistan, kun minuakin ké&vi haastattelemassa niissa pahimman
hypen vaiheissa VVaasan yliopistosta joku nuori tutkija, joka aivan
ilmiselvasti piti minua junasta pudonneena, kun en uskonut siihen,
ettd perinteinen painettu kirja tulee havidmaan. Han oli taysin
vakuuttunut, ettd kaikkihan menee sdhkdiseen muotoon.

Vuonna 2000 oli kansainvélinen kustantajakongressi, joka pidetaan
joka neljés vuosi. Tana vuonna (2004) se oli Berliinissa. Silloin
Buenos Airesin kongressissa sdéhkdinen maailma oli hyvin vahvasti
esilla. Minusta naytti siltd, ettd Microsoft oli sielld vahvasti
sponsoroimassa kongressin jarjestamista. Sielld oli sitten ndyttavia
puheenvuoroja siitd firmasta ja oli komeita multimedia-esityksia
siitd, kuinka vuonna 2007 New York Timesin viimeinen painettu
numero ilmestyy, ja kuinka maailman paperiteollisuus lahtee
voimakkaaseen vastaiskuun painetun sanan puolesta. Ne
puheenvuorot olivat kylla sellaisia, ettd painetulla Kirjallisuudella
eika lehtimedialla ole mit&an tulevaisuutta, vaan kaikki on vain
séhkoistd. Hyvin vahan puhuttiin nyt tdnd vuonna Berliinissa tasta.
Tama heiluri on todella heilahtanut takaisin” (Sonninen,
30.11.2004).

Sonninen nakee digitaalisuudessa kaksi puolta. Yhtaall4 on

kustantaminen verkossa ja siséltdjen jakeleminen verkossa. Toinen puoli

on fyysisen, painetun kirjan jakelu nettikaupasta. Han uskoo, etta

séhkaoisten sisaltojen, olivatpa ne sitten lehtid tai Kirjoja, niin niiden

verkkojulkaiseminen pikkuhiljaa kasvaa. Se ei hdnesté niink&én nay

kirjoissa, mutta ettd monet tieteelliset aikakauskirjat, monografiat, yha

enenevissa maarinhén ovat saatavina verkossa. Stm-julkaisut eli
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scientifical-, technical- ja medical-julkaisuissa kustantajat ovat kdyttaneet
verkkoa jo huomattavan kauan, eivatké tuotteet vélttdmatta ilmesty

painettuna endaa lainkaan.

Sonnisen mukaan kaunokirjallisen teoksen suuri sivumaaré rajoittaa
niiden levidmistd sdhkoisessd muodossa. Hanestd on ihan eri asia lukea
alle kymmenen tai 15-sivuista artikkelia verkosta ja printata

se kuin lukea sama kirjasta, jossa on huomattavan paljon sivuja.

Sonninen uskoo, etté tarvitaan vield muutama sukupolvenvaihdos ennen
kuin ihmiset oppivat lukemaan tekstia tietokoneen ruudulta yhté
luontevasti kuin paperilta. Sdhkdisessa tekstissd on hénesta esimerkiksi
sellaisia hahmottamisvaikeuksia, ettd paperista ndkee heti, kuinka monta
sivua siind on, mutta ruudulta sitd ei nde. Nayttéruutu on myas tehty niin,
etta se on toisin pain kuin A4-paperi. Siihen ei mahdu yht& perinteista

sivua kerralla.

”Kaunokirjallisuuden kohdalla asia on aivan totaalisesti niin,
ettd ei ihmiset halua lukea romaania ruudulta. Nahtavaksi jaa,
mika eBookin tulevaisuus on. Kuinka nopeasti laitteet kehittyvat
sellaiselle tasolle, ettd sdhkoisesté laitteesta lukeminen kady yhta
vaivattomasti kuin painetusta kirjasta lukeminen. Ainakaan téall&
hetkell& ndin ei ole.”

Tastd puheenvuorosta kay erittdin selvasti ilmi, miten kielteisesti
kaunokirjallisuuden julkaisemiseen verkossa suhtaudutaan perinteisen
kustannustoiminnan edustajien parissa. Sahkoisen aineiston hyvié puolia
ei haluta edes mietti&, vaan ainoastaan luetella sen vaikeiksi koettuja

ominaisuuksia.
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4.3. Kirjakauppa verkossa

Tdassé ty0ssa on jo todettu, ettd periaatteessa on mahdollista, etta
taydellisesti verkko-operointiin siirtynyt Kirjailija jopa myy itse
teoksensa. Téastd tuskin kuitenkaan tulee yleista kaytantod. Myos
kirjakaupalla pysyy oma asemansa ja tehtavansa myos digitaalisessa
maailmassa. Sen on vain pystyttdva kehittdmaan omat, uudenlaiset
toimintamallinsa.

Verkkokaupalla tarkoitetaan tassa tydssé kirjan tilaamista Internetin
valityksella riippumatta siitd, milla tavoin ja missa muodossa kirjat

toimitetaan, mik& on maksutapa, kuka on asiakas ja kuka on myyja.

Kirjojen verkkokauppa on pysynyt Suomessa hyvin pienen, vaikka viime
vuosituhannen vaihteessa Kirjat olivat verkkokaupan karjessé yhdessa
tietokonealan tuotteiden, musiikkidénitteiden seké viihde- ja

matkailupalveluiden kanssa (HyvOnen, Pylvandinen 1999, 1).

Suomen Kustannusyhdistys ei usko kaunokirjallisuuden siirtyvan e-
kirjallisuudeksi lahivuosina. Sen sijaan painettujen kirjojen jakelun
uskotaan siirtyvan entistd enemman verkkokauppaan. Suomen
kustannusyhdistyksen hallituksen puheenjohtaja Leena Majander kertoo,
ettd Ruotsissa verkkokauppa on noussut aivan eri tasolle aggressiivisen
hinnoittelun vuoksi (Kauppalehti 26.1.2005). Hinta on siis jalleen

porkkana hankittaessa uusia asiakkaita verkkokauppaan.

Kirjakauppaliitto arvioi kirjojen verkkokaupan volyymiksi Suomessa
kuluttajahinnoin noin kymmenen miljoonaa euroa. Myynti ei ole vuoden
1999 jalkeen merkittavasti kasvanut. Suurin syy pysahtyneeseen tilaan on

tarjonnan puute ja se, etté digitaalisen kirjan hinta on lahes sama kuin
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painetun. Tutkimusten mukaan kuluttaja saattaisi valita digitaalinen kirjan
painetun sijaan, jos digitaalinen versio olisi “erittain merkittavasti” painettua
kirjaa halvempi. Joka tapauksessa useimmat lukijat viela tdnaan valitsevat

mieluummin painetun Kirjan.

Pelkastaan verkossa toimivien kirjakauppojen liséksi verkkokauppaa
harjoittavat myymalamyynnin lisaksi perinteiset yleis- ja erikoiskirjakaupat,
antikvariaatit, kirjakerhot, muut postimyyntiyritykset ja kustantajat.
Jokaisella kustantajalla ja suurilla kirjakaupoilla on omat
verkkokirjakauppansa. Suomessa ei toimi pelkastdan verkkokauppaa
harjoittavia kotimaisia kirjakauppoja, jotka myisivét painettuja kirjoja.
Syksylla 2002 aloitti toimintansa ensimmainen suomalainen
verkkokirjakauppa (www.nettikirja.com) , joka myy Kkirjoja tiedostoina
verkon kautta, muttei lainkaan painettuja kirjoja. Se keskittyy tietokirjoihin
ja oppikirjoihin, mutta pitdd oman mééaritelmansa mukaan ovet avoinna
myos kaunokirjallisuudelle”. Vuonna 2004 sen tuotteet maksoivat 2-18
euroa. Tiedoston koko on yleensa alle 1 MB ja se on pdf-muodossa. Kirjoja
on yhteensd myynnissa noin 50 kappaletta. Kovin menestyksekasta
liiketoimintaa se ei vield ilmeisestikaan ole, koska yrityksen liikevaihto

pieneni vuonna 2004 peréati 37 prosenttia vuodesta 2003.

Nettikirja.comin myydyimmat tuotteet vuonna 2004 olivat Jari
Metsdmuurosen Metodologia-sarja, Unto Hamél&aisen Suomen vuosi 1954 ja
Tapani Jussilan Japani-sarja. Kaupasta tehdyt ostokset saapuvat tilaajalle
sédhkopostina ja ne voi maksaa Nordea-pankin Solo-palvelun kautta suoraan
tai séhkdpostin liitteend tulevalla laskulla. Kaupalla on tili myds Sampo-

pankissa.
Verkkokirjakauppa bokus.com aloitti toimintansa Ruotsissa 1997 ja sen

paatoimipaikka sijaitsee Malmaossa. Suomessa aloitti elokuussa 1998 Bokus

AB:n tytaryhtié Bokus.com Oy, mutta Suomen toiminnot lopetettiin kaksi ja
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puoli vuotta myohemmin. Nyt yritys toimii vain Ruotsin markkinoilla, missa
silld on erittdin vahva asema. Sen omistaa KF Media AB, jonka taustalla on
osuustoiminnallinen Kooperativa Férbundet. Konsernin liikevaihto on lahes
kaksi miljardia kruunua (noin 222 miljoonaa euroa). KF Median osuus
liikevaihdosta on vain promillen verran. KF Median liiketoimintoihin
kuuluu kirjankustannustoimintaa, kirjakauppaa, kirjakerhoja,
lehtikustannusta ja muuta media-alan toimintaa. YKksi sen tytaryhtiista on
Akademibokhandelsgruppen AB, joka on Ruotsin suurin kirjakauppaketju.
Silld on 53 myymalaa ja 30 prosentin markkinaosuus kirjojen

vahittaismyynnista Ruotsissa.

Bokus.comilla on valikoimissaan kaikkiaan noin 500 e-kirjaa. Ne ovat
tavallisia kirjoja, jotka on siirretty digitaaliseen muotoon, jotta niita voi
lukea tietokoneruudulta tai muulta vastaavalta lukulaitteelta. Aineiston
voi tilata vaikka Nokian communicator-kéasipuhelimeen. Tekstit saa
kolmessa eri ohjelma-formaatissa, jotka ovat Adobe Acrobat Reader,
MobiPocket Reader ja Microsoft Reader. Alkuvuodesta 2005 myydyin
kaunokirjallinen teos on Jan Guilloun Tjuvarnas marknad (2004). Sen
hinta on 112 kruunua (noin 12,44 euroa) ja ostokset maksetaan lahetyksen
mukana tulevalla laskulla. Teoksen hinnan paalle tulevat toimituskulut,

jotka ovat 19 kruunua (noin 2,11 euroa).

Alan johtava toimija on amerikkalaisen Jeff P. Bezosin perustama
Amazon.com. Se aloitti toimintansa 1995 ja teki ensimmaisind vuosinaan
satojen tuhansien dollareiden tappioita. Ainoastaan sijoittajien usko piti
sitd pinnalla. Se laajensi tuotevalikoimaansa muiden muassa
musiikki&énitteisiin, kuvatallenteisiin, tietokonepeleihin ja -ohjelmiin ja
paasi vihdoin 2000-luvulla parempiin liiketoiminnallisiin tuloksiin.
Vuoden 2003 tulos oli ensimmaista kertaa voitollinen. Myynti oli
kaikkiaan l&hes 5,3 miljardia dollaria. E-kirjojen myynti on sillakin
vahéista (Tietokone-lehti 28.1.2004).
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Maailman toiseksi suurin verkkokirjakauppa Barnes&Noble
(www.BarnesandNoble.com) lopetti vuonna 2003 e-kirjojen myynnin
kokonaan. Tamaé osoittaa, ettd jos maailman toiseksi suurin
verkkokirjakauppa toimii néin, niin business ei ole kovin kannattavaa.
Sillakin olivat kasvuodotukset viela viisi vuotta sitten, vuosituhannen
vaihteessa, aivan toista luokkaa. Perinteiselle kirjakaupalle povattiin aika
nopeaa loppua tai kurjistumista. Arveltiin, ettd kaikki ostavat kohta kirjat

verkon kautta. Niin ei ole kuitenkaan kéaynyt.

Helsingin Lasipalatsissa toimii kirjakauppa, joka rakentuu vahvasti

nettipohjalle, vaikka on myds fyysinen kirjakauppa.

Kirjan yksikkohinta on niin halpa, etté jos verkkokauppa joutuu
rakentamaan omaa markkinaosuuttaan pelkalld hintakilpailulla, niin se
joutuu eldmaan kovin tiukoilla voimavaroilla. Erityisesti, kun ottaa
huomioon logistiikkakustannukset, jotka toimintaan kuitenkin vaistamétta
liittyvat, niin toimijan taytyy olla tarkka talousihminen, jotta pystyy
rakentamaan kannattavan liiketoimintakonseptin. Jos esimerkiksi asiakas
kéy verkkokaupassa Amerikassa Amazonin sivuilla ja tekee tilauksen,
niin jo tietojarjestelmien yllapito maksaa paljon. Jos kauppatavarana on
paperille painettu kirja, se ehka lahtee Lontoosta liikkeelle ja sen on
oltava kuitenkin suhteellisen nopeasti asiakkaalla. Toimituskustannuksia
kertyy véaistamatta jonkin verran, mutta tuotteen yksikkohinta on
kuitenkin matala. Amazon-verkkokirjakaupan kannattava bisnes saattaa
olla kaiken sen muun tavaran jakelun tuomaa. N&in kirjojen ohella pidetyt
katteellisemmat tuotteet voivat olla ratkaiseva lisa kannattavalle
liiketoiminnalle samaan tapaan kuin suomalaisissa
perheyrityskirjakaupoissa pidettiin takavuosikymmenina esimerkiksi

kemikaliotuotteita tai leluja tarjolla kirjojen ja paperitavaran liséksi.
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Suomen suurimmat Kirjakaupat Akateeminen kirjakauppa ja Suomalainen
Kirjakauppa toimivat myos verkkokirjakauppoina osoitteissa
www.akateeminen.com ja www.suomalainen.com. Verkkokirjakauppoja
voi luonnehtia péaéliiketoimintaa tdydentavéksi toiminnaksi. Molemmat
kuuluvat pérssinoteerattuihin yhtiéihin. Akateeminen Kirjakauppa
Stockamann-konserniin ja Suomalainen Kirjakauppa Rautakirjan kautta

SanomaWSOQY -konserniin.

4.3.1. Vahvuudet ja heikkoudet asiakkaan kannalta

Miksi kirjanvélitystoiminta verkossa on niin tahmeaa? Kelpaako
selitykseksi sittenkdan pelkastaan se, ettd kirjan ostaja haluaa olla

hypisteleva asiakas?

Sahkaoinen asiointi on ostostapahtumana ja psykologisena ja sosiaalisena
kokemuksena monin tavoin erilainen verrattuna perinteiseen kaupassa
asiointiin, kun henkilokohtainen vuorovaikutus puuttuu ja tuotteita ei voi
néhda ja "hypistell&” ennen ostopaatoksen tekemista. Asiointi tapahtuu

tietokoneen ja verkon valityksella (Hyvonen, Pylvanéinen 1999, 63).

Hyvosen ja Pylvéandisen Kuluttajatutkimuskeskukselle tekeméassa
kyselytutkimuksessa selvitettiin kuluttajien késityksia verkkokaupan
keskeisista vahvuuksista ja heikkouksista. Kyselyyn vastasi 344 henkil6é.
Vastaajat arvostivat erityisesti verkkokirjakaupan laajoja valikoimia ja
kirjojen hyvéé saatavuutta. Verkon kautta arvioitiin saatavan erityisesti
tyohon ja opiskeluun liittyvaa kirjallisuutta paremmin kuin perinteisista
kirjakaupoista. My6s kirjojen edullisuutta sek& ajan ja vaivan sééstoa
pidettiin verkkokirjakaupan etuna. Ostajan ei tarvitse lahted kotoaan

mihinkaan. Kirjojen valintaa ja tilaamista pidettiin verkkokaupassa
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helpompana kuin perinteisessd myymaldssé. Kirjoista katsottiin saatavan
verkossa enemman tietoa, kun tarjolla on kirjaesittelyjé ja arvosteluja.
Verkkokirjakaupat ovat avoinna aina, kun asiakas haluaa asioida. Myos

hintavertailu on helppoa.

Kirjoihin tutustuminen koettiin kuitenkin ongelmallisena. ”Konkreettinen
tutustuminen Kirjojen siséltoon ja ulkondkdon — kirjojen katselu,
koskettelu ja ennen kaikkea selailu — on térke&d ja mukavaa kirjan
ostamisessa, mutta ei onnistu verkkokaupassa”, todettiin. Myos kirjan
laadun arvioimista ja vertailujen tekemista pidettiin vaikeana

verkkokaupoissa. Esittelyja pidettiin liian niukkoina.

Verkkokaupan epaluotettavuus oli toinen merkittavéa syy, miksi kuluttajat
eivat halua asioida verkossa. Erityisesti tuntemattomien myyjien
luotettavuutta epdiltiin. Verkko-ostosten maksutavat, ennen kaikkea
luottokortilla maksaminen todettiin turvattomaksi ja hankalaksi.
Epaluotettavuus nousi yhdeksi keskeiseksi verkkokaupan haitaksi. Sita
pidettiin ennen kaikkea kansainvalisen verkkokaupan ongelmana.
Vastaajat suhtautuivat verkkokaupan hintoihin ristiriitaisesti. Toisten
mielestd hinnat olivat edullisia ja toisten mielesta korkeita. Ristiriitaa oli
my®s ostosten teon helppouden tai hankaluuden arvioinnissa. Jotkut
pitivat kirjojen etsimista verkosta ja l&hetysten noutamista postista
hankalina. Noin joka kymmenes vastaaja ilmoitti, ettd verkkokaupoissa ei
ole vain joitakin tiettyja heikkouksia, vaan ne ovat kaikin tavoin
huonompia ostospaikkoja kuin perinteiset kirjakaupat (Hyvonen,
Pylvanéinen 1999, 64-66).

Tutkimustulos osoittaa, ettd verkkokaupassa asiointi koetaan viel& perin
outona ja epailyttavand asiana. Kyse on ilmeisesti sellaisesta normaalista
epéluuloisuudesta, jota ihmiselld yleensd aina on uusiin ja opettelua seka

tottumista vaativiin asioihin. Tottumus korjaa todennakdisesti asian.
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5. YHTEENVETO

Kaunokirjallisten sisélt0jen tarjonta voi paisua viela l&hiaikoina
moninkertaiseksi, koska kirjojen tekninen tuotanto on entista halvempaa.
Samaan aikaan kuitenkin yleiso on yhd vahemman tietoista kaikesta
tarjonnasta, mitd on — etenkin, jos tuotantoa alkaa olla tarjolla aiempaa
enemman nimenomaan sédhkdisessa muodossa Internet-verkossa.
Yksittaisen teoksen saama lukijakunta voi pienentyé. Paperille painetun
kaunokirjallisuuden nimikemaéara ei valttdmatta ole kasvanut niissa
mitoissa, mitd suuret kustantajat antavat ymmartad. Helsingin yliopiston
kirjaston vapaakappaletilaston mukaan nimikemé&éra polkee paikallaan.
Suomi on pieni markkina-alue, eika uusia kirjallisuuden ostajia ole
helppoa I0ytdd. Kuluttajien vapaa-ajasta kilpailee yhé laajempi Kirjo
erilaisia vaihtoehtoja, eika kuluttaja valttamatta halua ostaa enempaa
kirjoja eikd varsinkaan tuhlata ostoksiinsa kovin paljon aiempaa enempéé
rahaa. Hyvat sahkaiset tietoyhteydet alkavat ulottua jo l&hes jokaiseen
kotiin ja entisen paperimedian rinnalle nousee todennékoisesti koko ajan
laajeneva, monipuolistuva ja kdyttéominaisuuksiltaan paraneva tarjonta.

Yhten4 sisaltoné on kaunokirjallinen tarjonta.

Totta kuitenkin on, ettd mahtavia myyntimenestyksia eli bestseller-
kirjallisuutta edelleen syntyy ja yksittdisi& paperille painettuja kirjoja
myydaan suuria madrid. Osa tuotannosta jaa hyvin pieniin levikki-
lukuihin. Todennékdisesti paperille painettu romaani voi yleisesti ottaen
vield pitkdaan hyvin. Ainakaan sahkéinen kirja ei sen valta-asemaa kaada
lahiaikoina. Erittain oleellinen kysymys talla hetkella on, miksi eBookin
kehitys on pyséhtynyt. Elektronisessa muodossa olevan aineiston

lukulaitteita on kehitelty koko ajan, mutta kauppaa niilla ei ole juuri tehty.
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Onko kyse laitteiden kehittymé&ttomyydesta? Jos niin on, niin miksi
esimerkiksi Nokian kaltainen innovatiivinen jattiyritys ei ole tuonut
markkinoille tarvittavaa laitetekniikkaa? Silla on ilmeisesti riittanyt vield
tarpeeksi markkinoita puhelinlaitteissa ja niiden multimedia-
ominaisuuksien parantamisessa. Ehka sen tien padssa — tai varrella — on
yhtend etappina myos laite, joka mahdollistaa eBook-markkinoiden
kasvamisen taysin toiselle tasolle kuin mill& ne nyt ovat. Kyse on
maailmanlaajuisesta markkina-alueesta, vaikka suomenkielinen alue siiné
onkin kovin pieni. Suomessa on kuitenkin perinteisesti ollut korkea
lukutaito ja lukemisen arvostuskulttuuri. Viime vuosien Kirjallisuus-

festivaalit ovat osoittaneet, etta lukuinto ei ole hiipumassa.

Yleinen mielipide on, etté kirja on edelleen paperille painettuna fyysisena
esineend ylittdmaton kayttoliittyma. Kirja on helppo ottaa kéteen ja selata
sitd. Kirjaa on yksinkertaisesti totuttu lukemaan paremmin kuin tekstia
tietokoneen ndyttoruudulta. N&in kokee ainakin aikuisuuteen asti ehtinyt
ikapolvi. Kééanne saattaa tapahtua lahivuosikymmening, kun nykyiset
pikkulapset varttuvat taysi-ikaisiksi. Moni heista on tottunut katsomaan
tietokonendyttda jo pienesta pitden — jo ennen kuin oppi lukemaan. Moni
lapsi pelaa jo nyt enemman tietokonepelejé kuin lukee kirjallisuutta.
Esimerkiksi J.K.Rowlingin Harry Potter -sarjan menestys osoittaa
toisaalta, ettd aivan nuorimmatkin lukutaitoiset lapset ovat valmiita
lukemaan suuren maarén pelkkaa tekstia kirjasta, kun se heita riittdvan

paljon kiinnostaa.

EBookien lataaminen on tata nykya mahdollista jopa Nokian
alkuvuodesta 2005 markkinoille tuomaan 7710 -multimediapuhelimeen.
Sen naytto ei kuitenkaan ole viel& niin korkeatasoinen, ettd lukija jaksaisi
lukea siltd monisatasivuista romaania yhté vaivatta kuin paperille
painetusta kirjaversiosta. My0dskaan suuren poytétietokoneen naytén

aarella ei lukija viihdy, vaikka kirjoja voisi ladata Adobe-ohjelmalla
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suoraan digitaalista aineistoa valittavan verkkokirjakaupan sivuilta.
Tuolilla istuminen on yha useamman ihmisen ty6pdivan mittainen asento,
ja on selvad, ettd vapaa-aikana halutaan istua mukavammin — tai makoilla
rennosti. Kesdaikaan on péaastava rannoille ja luonnon helmaan vailla
pelkoa siitd, ettd laite ei toimikaan koko matkan ajan. Elektronisten
lukulaitteiden ndytt6jen on ehdottomasti kehityttavéa vield selvasti
nykyisté paremmiksi, jotta niiden laajamittainen suosio olisi mahdollinen.
Toinen hankintaa rajoittava tekija on laitteen hinta ja sen aineiston hinta,

jota laitteelle voi ladata.

Verkkokirjakaupoille iso ongelma on aineiston ansaintalogiikka. Vaikka
laskun lahettdminen sahkdpostissa on yksinkertaista ja helppoa, samoin
sen maksaminen verkkopankissa, kokee suuri osa kuluttajista viela niin,
ettd verkkoasiointi on hankalaa ja kaupat epéluotettavia. Kirja-ala,
matkailuala ja tietokoneala ovat olleet edell&dkavijoita sahkoisessa
kaupankaynnissa, mutta paperille painettu kirja on viel& yleisempi
kauppatavara verkkokirjakaupassa kuin sahkoinen kirja. Hinta vaikuttaa
verkkokaupassa niin, ett4 asiakkaat haluavat ostaa verkkokaupasta
mielell&&n vain, jos tuote on siell& merkittavasti halvempi kuin muualla.
Ruotsalaisesta verkkokirjakaupasta sahkoisen kirjan saa noin 15 euron
hintaan. Tuo hinta on vain hieman korkeampi kuin mitd suomalainen
kuluttaja kirjoistaan keskiméarin maksaa. Uutuuskirjallisuuden
ohjevéhittaiskeskihinta on toki huomattavasti enemman, noin 23 euroa, ja
varmasti kuluttaja harkitsee asiointinsa siirtdmista verkkokaupan puolelle,
jos saa saman teoksen vaikkapa 10 euroa halvemmalla. Moni kuluttaja on
jo huomannut, ettd esimerkiksi etelanmatkan tilaaminen verkosta ja sen
maksaminen saman tien verkkopankin kautta on &&rimmaisen katevaa.
Kuluttajalla tosin pitda olla vahva luottamus siihen, etta jarjestelma
toimii, ettd han saa haluamansa tuotteen — ei enempéé eikd véhempéaa - ja

ettd han voi vaihtaa tilaustaan, jos muuttaakin mielensa.
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Perinteisia kirjankustantamoita edustava Suomen Kustannusyhdistys
suhtautuu kirja-alan nykyisté laajempaan digitalisoitumiseen epdilevasti.
Sité itseddn syytettiin takavuosikymmenina kartelliksi, joka yrittad pitaa
kaikki alaan liittyvat nuorat k&sissaan (Utrio 1968, 20). Kartellin
voimannayttona voi pitaa jopa sitd, ettda 2000-luvulla maahan luotiin
viimein toimivat taskukirjamarkkinat. Moni yksittainen kustantaja oli
yrittanyt tuoda pokkarisarjoja markkinoille jo 1960-luvulta l&htien
(esimerkiksi Tammi ja Like), mutta lukija tuntui olevan mieluummin
kiinnostunut kovakantisista teoksista. Vield 1970- tai 1980-luvullakin
suurten kustantajien oli mahdoton luoda halpojen taskukirjojen

markkinoita maahan, kun niita ei haluttu lukea tai ainakaan ostaa.

Kirjan status on arkipéivaistynyt 2000-luvulla sill& tavalla, etta kirja ei ole
en&éd mikaan juhlava arvoesine, vaan kulutustavaraa. Nyt Kirjoja
arvostetaan enemman niiden henkisen ja kulttuurisen, ehka jopa
taiteellisenkin sisallon vuoksi enemman kuin fyysisend tavarana.
Taskukirja jatkaa kirjan elinkaarta jonkin verran. Toisaalta voi olla, ettd
kuluttaja haluaa hankkia erilaisen formaatin erilaisiin tarkoituksiin.
Esimerkiksi syntymépaivélahjaksi hankitaan kovakantinen uutuuspainos,
matkalukemiseksi kevyt ja k&teva pokkari, joka mahtuu povitaskuun tai
késilaukkuun seka lopulta alennusmyynnista tai kirjakerhosta jotain
sellaista, joka on jonkin verran kiinnostanut, mutta jota ei ole ehtinyt
aikaisemmin hankkia. Aanikirjoja on pidetty vammaisten ja pienten lasten
formaatteina, mutta nykyaan niitd ostetaan yha enemman myos autossa tai
korvakuulokkeilla kuunneltavaksi matkoilla. Ruotsissa niitd nimitetaan
hittituotteiksi.

Samalla, kun kirjan kustantaminen on kaynyt entista halvemmaksi ja
helpommaksi, ovat saman sisallon erilaiset versiot tulleet yha laajempana
kirjona saataville. Kirja-alalla liikkuva kokonaisrahasumma on kasvanut

2000-luvun vuosina, mutta melko maltillisesti kuitenkin.
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Pienkustantamoita on syntynyt koko ajan lisaa, ja kenen tahansa on
entista helpompi saada kaunokirjallista tuotantoaan julkaistuksi. Jollei
késikirjoitukselle 16ydy muuta kustantajaa, niin omakustanteen tekeminen
on entistd edullisempaa ja julkaisukynnys on madaltunut huomattavan

paljon.

Haasteena tulevaisuudessa on markkinointi. Materiaalia saa julki, mutta
sen myyminen asiakkaille, lukijoille voi olla entista vaikeampaa. Lehdisto
arvostelee etupééssa ennestadn tunnettujen kirjailijoiden teoksia ja
haastattelujuttujen aiheeksi padsee todennéakoisesti paremmin joidenkin
muiden tempausten kautta kuin omaa kirjallista tuotantoaan esitteleméaan.
Tuotannon “markkinointi” tapahtuu korkeintaan siina sivussa, oman
julkisen persoonan kautta. Kirjailijan on muutenkin itse omalla
persoonallaan markkinoitava uutta teostaan entistd enemman. Jos Kirjailija
julkaisee teoksensa omakustanteena, on omatoiminen myynti- ja
markkinointi itsestaanselvyys. Kirjailijan on pantava oma persoonansa
yhé showmaisempana pydrivaan julkkispeliin myos, vaikka hanen
takanaan olisi kymmenien miljoonien eurojen liikevaihtoa tekeva

suurkustantamo.

Kustannusala on jakautunut selkeésti kahtia: monien fuusioiden kautta on
muodostunut toisaalta valtaisan suuria liiketaloudellisia yksikoita.
Toisaalta kannattavasti voivat toimia my0s pienkustantamot. Internet-
verkossa toimivat kaunokirjallisuuden markkinat ovat sen sijaan viela
aarimmaisen heikot, mutta todennakdisesti nekin kehittyvat ja
voimistuvat tulevina vuosina. Hyvin todennakdinen kehityssuunta on, ettéa
entistd moninaisemmaksi kaynyt kirja-ala kehittyy yhtd monimuotoisena
kuin vaikkapa erilaisten estraditaiteen muotojen kirjo. Uusi hiipii

vanhojen rinnalle.
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Kirjakauppa on kehittynyt niin, ettd pienet perheyritykset ovat
vahenemaan pdin ja suuret ketjut perustavat myymaloitadn ympari maata
— mutta vain vaestopohjaltaan riittdvan suuriin kaupunkeihin. Maaseudun
paivittéis-tavarakaupassa saattaa olla tarjolla vain hyllyllinen pokkareita.
Kun vanhan ajan perhekirjakauppoja syytettiin myyntitoiminnan
tehottomuudesta, tietdd nykykirjakauppa monia keinoja asiakkaan
mielenkiinnon herattdmiseen. Jo tietty tuotepdytien ja hyllyjen sijoittelu
vaikuttaa myyntiin. Kirja voi olla heréteostos, jos se on vield tarjolla
keskihintaa edullisesmmin eli alle 20 euroa. Myos kirjakaupat jarjestavat
markkinointitempauksia (taiteiden ja tapahtumien yot) ja kutsuvat
muutenkin kirjailijoita haastatteluihin ja nimikirjoituksia jakamaan

myymalaan.

Yleensa tuotteen hintaan vaikuttavat tuotetta valmistavan yrityksen
tuottotavoitteet, tuotantokustannukset ja tuotteen ominaisuudet.
Kaunokirjallisen teoksen tuotantotavoite on olla sisall6ltdan sellainen,
niin paljon lukijoita kiinnostava, etta siitd otetaan vaatimattomien 1 000 -
2 000 kappaleen painoksen sijasta vahintdén 10 000 — 20 000 kappaleen
painos, eika teoksista ja& ainoatakaan varastoon lojumaan. Pelkkien
bestsellereiden tuotanto on kuitenkin mahdotonta. Suuret menekkikirjat
ovat tavallisesti ajanvietteellistd kaunokirjallisuutta, rakkautta,
romantiikkaa ja jannitysté tai kaikkia yhdessa. Kirjojen kustantamiselle
on ominaista pitkdjanteisyys. Tuote kypsyy hitaasti, vain harvoin
esikoisteos on myyntimenestys. Tuotantokustannukset ovat tekstia
tuottavien, toimittavien, kasittelevien ja markkinoivien henkiliden
palkkakuluja seké paperi-, paino- ja logistiikkakuluja. Tuotteen
ominaisuuksiin kaunokirjallisella teoksella kuuluu sen aineeton
sisallollinen arvo, lyhyt kéyttoika ja tulevaisuudessa yha

vaihtelevammaksi kdyva ulkoinen muoto.
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Kuka siis heittad kapuloita kirjan sahkdistymiskehityksen rattaisiin?
Voiko se olla Suomen tarkeimpiin tuotannonaloihin kuuluva
paperiteollisuus? Kustannusalaan kuuluu myds paperia kayttava
lehtituotanto ja Iahes kaikkien suomalaisten etujen mukaista on paperin
tuotannon ja kéyton jatkuminen tulevaisuudessakin. — Mygds taméa
tutkielma on tdhan hetkeen asti ollut kirjoittajalleen olemassa ainoastaan
séhkoisessd muodossa ja siirrdn sen eteenpain pdf-tiedostona. Olen
lukenut sitd tietokoneeni naytolta lukemattomia kertoja lavitse korjaillen
ja muutellen. Silmat ovat rasittuneet, mutta ne vasyvat yhté paljon myos
paperisen Kirjan sivuja lukiessa. Kun saan tutkielman kirjoitettua
valmiiksi, tuskin luen sitd koskaan tulevaisuudessakaan paperilta. Taman
tyon tekemisessa on ollut valtavasti hyotya sahkoisesta tekniikasta, joka
on mahdollistanut nopean tiedonsiirron paikasta toiseen. Kun tyo
valmistuu, tutkielma voisi jaada ikuisiksi ajoiksi séhkdisessa muodossa
yliopiston kirjaston sahkoiseen arkistoon. Sen voisi saada helposti myos
Internetin palvelinten kautta kaikkien mahdollisesti aihepiirista
kiinnostuneiden luettavaksi. Hintaa sille ei tarvitse méaaritella, koska se on
opinndytety0, jotka ovat perinteisesti olleet yliopiston kirjastossa kaikkien
vapaasti luettavina. Silla on henkinen arvo ja status, mutta sen voisi
sailyttaa ikuisesti vain sahkdisessa muodossa. Bittiavaruudessa riittaa
tilaa! Se on kuitenkin myds tulostettava paperille, eika sen péivittdminen
ole sen jalkeen endd mahdollista. Se jaa pysyvaksi dokumentiksi, jonka

sisaltd vanhenee ajan my6ta. Ehka hyvin nopeastikin.
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LIITE 1:
Valtion kirjailija-apurahojen saajat vuoden 2005 alusta

Viisivuotinen apuraha
Huovi, Hannele, Keuruu
Levola, Kari Tapio, Raisio
Ringbom, Henrika, Helsingfors
Ruohonen, Laura, Helsinki
Ruusuvuori, Juha, Dragsfjard
Sariola, Esa, Helsinki
Lander, Leena, Piikkio
Virtanen, Arto, Nurmijérvi

Kolmivuotinen apuraha
Ala-Harja, Riikka, Helsinki
Bagge, Tapani, Hameenlinna
Malkamaéki, Sari, Helsinki
Ringell, Susanne, Helsingfors
Ropponen, Markku, Jyvéskyla
Sahlberg, Asko, Ruotsi
Salminen, Arto, Hausjarvi
Tuomi, Panu, Tampere
Vainonen, Jyrki, Tampere

Yksivuotinen apuraha
Gleisner, Marita, Korsholm
Haahtela, Joel, Helsinki
Huilaja, Janne, Rovaniemen mlk
Kaskela, Markku, Helsinki
Kauhanen, Olli, Varkaus
Kyro, Tuomas, Vantaa
Ké&hkonen, Sirpa, Helsinki
Paltto, Kirsti, Utsjoki
Paaskynen, Markku, Helsinki
Reivila, Heikki, Kotka
Susiluoto, Saila, Helsinki
Teerialho, Taina, Eurajoki
Tossavainen, Jouni, Kuopio
Varis, Tuula-Liina, Joensuu
Venho, Johanna, Espoo
Viinikainen, Antero, Oulu
Wickstrom, Mika, Helsinki

Puolivuotinen apuraha
Nynas, Carina, Lovisa
Puskala, Sirpa, Mikkeli
Sinisalo, Johanna, Tampere
Vikstrom-Jokela, Monika, Esbo
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Liite 2:
Myydyimmat kotimaiset kaunokirjat 2004

Sija| Kirja Kustantaja Myynti
kpl
1. |Laila Hietamies: Kallis kotimaa Otava 121 600
2. | Arto Paasilinna: Tohelo suojelusenkeli WSOY 95 600
3. | Reijo Maki: Huhtikuun tytot Otava 82 900
4. | llkka Remes: Hiroshiman portti WSOY 80 900
5. |Jari Tervo: Myyré WSOY 71 300
6. | Arto Paasilinna: Liikemies Liljeroosin ilmalaivat WSOY 45 300
7. | Leena Lehtolainen: Veren vimma Tammi 44900
8. | Veikko Huovinen: Konsta Pylkkénen etsii kortteeria WSQOY 43900
9. | Matti Yrjana Joensuu: Harjunpéé ja pahan pappi Otava 37 000
10. |Kalle Paatalo: Riitun poika Gummerus 33 600
11. | Kaari Utrio: Saippuaprinsessa Tammi 26 700
12. |Laila Hietamies: Siella jossakin Otava 26 300
13. |Helena Sinervo: Runoilijan talossa Tammi 26 200
14. | Muste-Kallis: Suomen parhaat vitsit 2005 Gummerus 23900
15. | Leena Lehtolainen: Jonakin onnellisena péivana Tammi 20 400
16. | Kari Hotakainen: lisakin kirkko WSOY 19 500
17. | Mikko Aarne - Mia Kankiméki: Aikuiset ystavani Otava 18 400
18. | Pirjo Hassinen: Kuninkaanpuisto Otava 17 200
19. | Alivaltiosihteeri: Virallisten vuorten gorillat Otava 16 800
20. | Sinikka Nopola: Se on myohasta ny WSQOY 16 700

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys
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