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Tassa tutkielmassa tarkastellaan maskuliinisuuden representaatioita
nuorille naisille suunnatussa Cosmopolitan-lehdessa. Tutkimuksen
léhtdoletuksena  on, ettd lehti tuottaa maskuliinisuudesta
stereotyyppista ja yksipuolista kuvaa. Tutkimuksen tarkoituksena on
eritella ja tutkia maskuliinisuuden representaatioita seka niita
jasentdvida diskurssgja. Tutkimusaineistona on Cosmopolitanin
numero syyskuulta 2003.

Tutkimusmetodeina on kéytetty sisdllon erittelyd  seké
diskurssanalyysié. Kuvia ja mainoksia on tutkittu denotaation ja
konnotaation seka visuaalisen lukutaidon kasitteen avulla.

Tutkimuksen tuloksena on, ettd Cosmopolitanissa tuotetut
representaatiot  esittdvét miehen useimmiten joko naisen
kumppanina tai tavoiteltavana maddranpaana. Padosin miehet eivét
pdase itse lehdessa déneen, vaan heidan toimintansa ja gatuksensa
ovat ldhinnd toimittgjan kerronnan kohteina. Osassa aineiston
representaatioista korostetaan miehen myonteisid puolia, toisissa
taas miehet eStetd8n taskkana ta  uhkana naiselle.
Tutkimusaineistossa on vain kaks miehen haastattelua ja kaksi
miehen kirjoittamaa tekstid. Muut maskuliinisuuden representaatiot
on tuotettu naisen — joko toimittgjan tai haastateltavan —
ndkokulmasta. Naiset kertovat lukijalle, millaisia miehet ovat.

Maskuliinisuuden representaatioita tutkimusai neistossa j&sentda
kuusi erilaista diskurssia, jotka on tutkimuksessa nimetty
seuraavasti: Heteroseksismi ja halun pakko, maskuliininen valta,
miehen ylemmyys, miehinen epavarmuus, homososiaalisuus ja
kilpailu sekd poikkeavat maskuliinisuudet. Diskurssit on t&ssa
tutkimuksessa esitelty selvyyden vuoks toisista erilldan, mutta
tutkimusai nei ston representaati oissa ne kietoutuvat monesti yhteen.

Vakka tutkimusaineistona oleva Cosmopolitan esittéa
tarjoavansa uusia kéasityksia maskuliinisuudesta tai miehen ja naisen
suhteesta, tutkimuksen mukaan maskuliinisuuden representaatiot
ovat stereotyyppisid ja kierréttévéat vanhoja myytteja tai tarjoavat
tilalle uusia, yhté stereotyyppisia myytteja. Jatkossa voisi tutkia sita,
miten lukijat suhtautuvat ndihin lehtien valittamiin stereotyyppisiin
ihmismallethin ja sitd, millaisen ihmisen he hauaisivat lehtien
sivuilla kohdata.
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1. JOHDANNOKSI: Mita miehen tulee olla?

Mit& miehen tulee olla, kerro baby mulle

kun en usko naisten lehtiin, halun olla oikee sulle
komeaa ja kaunista, samaan aikaan kilttiaja tuhmaa
hoikkaa ja hauista, ilmeessa dlya ja uhmaa
kokemusta téytyy olla mutta sopivasti poikamainen
eksotiikka plussaa on kunhan on suomalainen

joo joo koolla e oo vélii, mutta tiedén senkin

testaat arvioit, ja mittaat joka sentin ——.

Suurl&hettilaiden kappale Mita miehen tulee olla kiteyttda monella tavalla taman
tutkimuksen lahtokohdat: miehet eivét itsekaén tieda mité heidan tulee olla, koska
vadristyneen kuvan miehiin ja maskuliinisuuteen kohdistettavista odotuksista.
Ainakin &kkikatsomalta Cosmopolitan-lehden miehet ovat roturakastajia
(9/2003), maailman seksikkaimpia miehia (1/2004), unelmien prinssegja (10/2003)
tai vain yksinkertaisesti herkkuja (10/2001).

Olen lukenut Cosmopolitania joitain vuosia ja vahitellen olen alkanut katsella
ympdarilleni ja ihmetella lehden mieskuvaa. Missa ovat ndma tdydelliset
pitdisi loppujen lopuksi odottaa miehilta ja parisuhteelta? Entd mitd minulta
odotetaan naisena? |hminen vertaa itseéén muihin verta ja lihaa oleviin ihmisiin,
mutta myds mediassa tuotettuihin representaatioihin ja késityksiin siitd, millaisia

me olemme tai millaisameidan tulisi olla

Viime vuosina on puhuttu paljon siitd, miten media antaa naisista stereotyyppisen
— usein anorektisen laihan ja nuoren naisen — kuvan. Media on rummuttanut
aiheesta useita moradisia paniikkga. Lahtopotku télle tutkimuksele olikin
tdydellinen kylldstyminen ja é&rsyyntyminen tuohon median naiskuvien
vaaristyneisyyttd painottavaan keskusteluun. Keskustelu on ollut jopa lukijaa
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vaheksyvad, yksisiiméista ja liian kapea-alaista. Naiset eivét nimittéin ole ainoita,
jotka esitetddn mediassa stereotyyppiselléa tavalla. Myo6s ulkomaalaisia, vammaisia
jamiehia tarkastellaan medioissa yksipuolisesti. Tutkimuksen tarkoituksena onkin
kiinnittd4 huomiota siihen tapaan, jolla maskuliinisuutta representoidaan nuorille
naisille suunnatussa Cosmopolitan-lehdessa. Tutkimukseni virida ol ettamuksesta,
ettd Cosmopolitan ja muutkin mediat tarjoavat miehistda homogeenisen ja
stereotyyppisen kuvan.

Tutkimusmetodeinani ovat sisallon erittely ja diskurssianalyysi. Tekstin lisdks
tutkin kuvaa denotaation, konnotaation ja visuaalisen jarjestyksen teorioiden
avulla. Lainaan lukutapani, tekstin kiusaamisen ja keskeyttamisen, Soile Veijolata
ja Eeva Jokiselta. En ole pyrkinyt hakemaan teksteista sellaista mita siella el ole.
Teksti herdttéd minussa lukijana tyytyméattomyyttd, jokin siind vihlaisee ja siihen
puutun. Kun tutkittavanani ovat representaatiot ja mielikuvat, voi muutoksen ja
merkityksen luennassa synnyttda hyvinkin pieni seikka. Varsinkin luonnollisina

esitetyt asiat tulevat kyseenaaistetuiksi.

Mediatuottajat eivat valttamétta aina pohdi representaatioita luodessaan niiden
merkityksidtai niiden synnyttamia tulkintoja. Cosmopolitaniakaan ei ndenndaisesta
tarkoituksettomuudesta huolimatta tule p&astaa kuin koiraa vergjésta sen esittéessa
tarjoamansa maskuliinisuuden mallit luonnollisina. Oli teksti tai kuva millainen
tahansa, se on aina tuotettu jostain ndkokulmasta, jotain intressia palvellen.
Mediatekstien intressisidonnaisuutta ei voi kiistd8, on tuo intress sitten lehden
myyminen, vallitsevan mallimaskuliinisuuden ponkittéminen ta vakka

uudenlaisten miesmallien hyvaksyttaminen.



2. MASKULIINISUUDEN REPRESENTAATIOT MEDIASSA

Maskuliinisuuden representaatioita ja niiden problematiikkaa on tutkittu suppealla
aluedlla. Suuri o0sa representaatiotutkimuksista on kohdistanut huomionsa
fiktiivisiin mieshahmoihin ja etenkin elokuvien ja kirjalisuuden esittelemiin
miehiin. Pohjoismaissa on median vaittdmid mieskuvia muutenkin tutkittu
niukasti. Pddasiassa miehia ja maskuliinisuuksia koskeva mediatutkimus on
keskittynyt mainoksiin. (Images of Women in the Media, 27.) Journalismissa
tuotettuja maskuliinisuuden representaatioita on tutkittu sitékin vahemman.
Representaatioita on kuitenkin tutkittu monelta kantilta, esimerkiksi eri
henkilGiden (esim. Vainio 2003) ja erilaisten genregjenkin (esim. Jokinen 2003)

kannalta.

Tutkimusaineistonani olevaa Cosmopolitania ovat tutkineet aikaisemmin ainakin
David Machin ja Joanna Thornborrow (2003), jotka artikkelissaan Branding and
Discourse: The Case of Cosmopolitan tarkastelivat sitd, miten lehti representoi
naista. Heidan mukaansa lehden tekstit tuottavat naisesta vakisinkin hauskan ja
pel ottoman naisen kuvaa (mt., 461). Maskuliinisuuden representaatioita Machin ja

Thornborrow eivét tutkineet.

Naistenlehtien mieskuvaa ovat tarkastelleet esmerkiksi Mia Kanninen ja Leena
Perttunen  sosiologian pro gradu  -tutkielmassaan ~ Mallimaskuliinit.
Mieskeskustelua naistenlehdissd (1997). He tarkastelivat sitd, millaisia sukupuolia
koskevia nédkemyksia lehtijutuissa tuotetaan ja rakennetaan. Tutkimusaineistona
olivat mieheyttd kasittelevéat naistenlehtiartikkelit Annassa ja Me Naisissa
Kannisen ja Perttusen mielestd genren vaatimukset sddtelevédt sitd, millaisia
mieskuvia lehdissd tuotetaan (mt., 153). Heiddn mukaansa mieheyden
muuttumiseen suhtauduttiin vuoden 1995 miehia koskevassa
naistenlehtikeskustelussa toiveikkaasti. Uudenlaisen mieskeskustelun nahtiin
vakiinnuttaneen paikkansa, mutta mitddn uusia gjatuksia maskuliinisuudesta eivat

tutkijat aineistostaan 16ytaneet. (Mt., 154.)

Naistenlehden mieskuvaa on tarkastellut myds Anne Yli-Tainio tiedotusopin pro
gradu -tutkielmassaan Me Naiset -lehden mieskuva vuosina 1965 ja -86 (1987).
Yli-Tainio analysoi sitd, miten lehden valittdma mieskuva on muuttunut vuosien
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1965 ja 1986 vdlilla. Analyysin perustella mieskuva e ole muuttunut suuresti
kahdenkymmenen vuoden aikana ja etta se heijastaa yhteiskunnan valtarakenteita
(mt., 60). Yli-Tainio péaatteli tutkimuksensa perusteela, etta lehden
naistoimittgjien henkilokohtaiset mieskokemukset ja tyopaikan vaatimukset
vaikuttava siihen, millaisia mieskuvia lehti valittdd (mt., 59). Oletan, etta
toimittajan kokemus ja ndkemys vaikuttavat esimerkiksi hénen tekemiinsa
sanavalintoihin, mutta aivan suoraa yhteytta ei naistoimittajien mieskokemusten ja
lehden vdittdmien mieskuvien vdlille kuitenkaan voi mielestani piirtéd. Yli-
Tainio huomauttaa tutkimuksessaan my@s, ettéd naistenlehtien ”miesjuttujen”
lahtokohtana on miesten ihailu (mt., 62). Jonkin verran ihailua ilmenee myos
tarkastelemani Cosmopolitanin tavassa representoida miestd, mutta aivan tekstien
lahtokohdiks en ihailua kuitenkaan asettaisi.

Anne Hagja on puolestaan kartoittanut tiedotusopin pro gradu -tutkimuksessaan
Etaisestd ja epdoikeudenmukaisesta naisen kaveriksi (2000) sitd, miten uraa
luovat naiset merkityksellistévét miehet haastatteluissaan, millaisia mieskuvia
ndma jutut véittévéa ja miks. Hagan aineistona on ollut Annalehden

uranaiguttuja neljala eri vuosikymmenella.

Naistenlehtien naiskuvaa ja sisdltéa on tutkittu niiden valittaméa mieskuvaa ja
maskuliinisuutta lagjemmin (Esimerkiksi Ferguson 1983; Winship 1987, Madin

1993). Téata tutkimusta esittelen naistenlehtien genreé tarkastel evassa luvussa.

Medioiden sukupuolikuvastoihin yleensa on puolestaan perehtynyt Irma Kaarina
Halonen, joka on tutkinut journalismin sukupuolittumista ja sen vinoutumia

(1999).

Monissa suomalaisen miestutkimuksen artikkelikokoelmissa tarkastellaan
maskuliinisuuden representacatioita erilaisissa kulttuurituotteissa ja esimerkiksi
lehtigenreissd. Miehille suunnattujen (naistenlehtiin verrattavien) julkaisujen
mieskuvia on tarkastellut Mikko Penttila artikkelissaan Paperiin piirretty mies
(1999), jossa han tarkastelee Cosmoksen, Men's Healthin ja Miehen Glorian
vélittdmid mieskuvia. Tutkimuksen mukaan " patriarkaalinen tosimiehen legenda
jatkuu uusien miesten lehtien sivuilla® (mt., 28). Miehille suunnatut |ehdet
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hyvaksyvét tai hylk&avat miehen mallejaja esittévét kriteereitd, jotka miehen tulee
tayttéé tai ainakin pyrkia tayttamaan (mt., 22).

Maskuliinisuuden  representaatioita  audiovisuaalisissa  medioissa €l
televisiosarjoissa ja elokuvissa on tutkittu paljon. Sukupuolten representaatioita
elokuvissa ovat tutkineet esimerkiks Sharon Willis (1993) , joka kartoittaa
maskuliinisuutta Die Hard- ja Tappava Ase -elokuvissa ja Ville Juutinen (1998),
joka tarkastelee ensimmaéisen ja toisen Terminator-elokuvan sukupuolia ja niiden
"tybnjakoa’. Suomalaisen elokuvan mieshahmoja ja tapaa representoida
maskuliinisuutta on tutkittu niin vanhoista (esim. Koivunen & Laine 1993) kuin
uusistakin elokuvista (esm. Majuri 1999). Televisiosarjojen representoimaa
maskuliinisuutta ovat tutkineet esimerkiksi liris Ruoho (1996) ja Pentti Narénen
(1996). Tutkimuskohteina ovat olleet niin fiktiiviset televisiosarjat kuin
ajankohtai sohjel matkin.

Kirjallisuuden valittdmi& representaatioita on tutkittu jonkin verran. Tutkimukseni
kannalta erityisen hyodyllinen on Mikko Lehtosen teos Pikku jéttilaisia (1995),
joka purkaa  maskuliinisuuden  kulttuurista  rakentumista.  Lehtosen
tutkimusaineistona ovat tekstit Topeliuksen Maamme-kirjasta Monthy Pythonin
lentéva sirkus -televisiosarjaan. L ehtosen toimittamassa kirjassa Aatamin puvussa.
Liaanilla Hemingwaysta Konigiin (1995) eri kirjoittajat tarkastelevat puolestaan
populaari- ja korkeakulttuurin miehid ja mieskuvia, ennen kaikkea fiktiivisia

miehi&aja maskuliinisia hahmoja.

Sukupuolen representaatioita on tutkittu liséksi mainoksissa (esim. Rossi 2003).
Mielenkiintoisia havaintoja on tehty niinik&an siitéq, miten erilaisiin tarkoituksiin
tuotetut tekstit esittdvat maskuliinisuuden ideaalin. Essimerkiksi Teemu Tallberg
tarkastelee tutkimuksessaan Miesten koulu? Mieskuva varusmieskoulussa
kaytettavissa opetuselokuvissa (2003), miten varusmieskoulutuksessa kaytettavat
videot kertovat "tosimiehen” €li sotilaan ideaalista. My6s miehen ulkomuodon
kuvaamista ja sen vdittamia merkityksia on tutkittu jonkin verran. Miehen
kehoon ja maskuliinisina pidettyihin fyysisiin merkkehin pureutuu Richard Dyer,
joka teoksessaan Al4 katso! (2002) purkaa auki valokuvia miehista ja niihin

ladattuja kulttuurisia merkityksid ja ol etuksia maskuliinisuudesta.



Arto Jokisen mukaan maskuliinisuuden representaatioita koskeva tutkimus
voidaan jakaa kolmeen padtyyppiin. Ensinngkin on tutkittu niita genrgjd, joissa
maskuliinisuuden problematiikka on keskeisesti esilla. Tdlaisia genrgja ovat
esimerkiksi ne, joissa kuvataan miehia ja heiddn eldamaénsi. Toisekseen on
tutkittu niitd tekstgjd, joissa representoidaan tyypillisesti miehiin liittyvia
ongelmallisia teemoja, kuten esimerkiksi vékivaltaa. Kolmas tutkimustyyppi on
paneutunut valtavirran heteromaskuliinisuuksista poikkeavien maskuliinisuuksien,
kuten homoseksuaalien representaatioiden tarkasteluun. (Jokinen 2000, 124-125.)
Lukemani  maskuliinisuuden representaatioita kasittelevan  kirjallisuuden
perusteclla on kuitenkin selvéd, ettd aina tutkimuksessa e keskityta vain
tietyntyyppisiin tekstethin ja representaatioihin, vaan tekstit ja tutkimustyylit
sekoittuvat.

Tarve tutkia maskuliinisuuden representaatioita on nostettu esiin 1990-luvulla ja
monet tutkijoista ovat olleet miehid Stuart Hallin toimittamassa kirjassa
Representation (1997) Sean Nixonin kirjoittama luku Exhibiting Masculinity
késittelee miesten uudenlaisa representaatioita etenkin  valokuvissa.
Maskuliinisuuden representaatioiden nostaminen esiin yleisesti representaatioita
koskevassa teoksessa kidii gitd ettd median véittdmien naiskuvien
stereotyyppisyys on nykyaan ikdan kuin selvio, mutta miesten esittamista tietylla
tavalla on pitk&an pidetty luonnollisena ja ongelmattomana. Representaatioiden

kulttuurisia sukupuolten tuotoksia.

Kun tutkijat ovat pureutuneet maskuliinisuuden representaatioihin, kaivaneet esiin
niiden problematiikkaa ja usein puutteitakin, selviona pidetty miesten kaikkivoipa
vata e kulttuurituotteidenkaan maailmassa ndytékdan ulottuvan aivan kaikkialle.

Eik& ainakaan ilman kyseenalaistamista.



3. TUTKIMUSAINEISTO: Suomen Cosmopolitan

Keskityn tutkimuksessani tarkastelemaan yhtd Cosmopolitanin numeroa. Pidan
tarkedna selvittéd, millaisen kasityksen ja rakennelman maskuliinisuudesta lehti
tarjoaa sitd ensimméisté kertaa selailevalle lukijalle. Lehden irtonumeromyynti on
vilkasta, joten uskon satunnaisiakin lukijoita olevan paljon. Mielesténi lehden
ideologia ja sanoma ovat melko l|&pitunkevia kautta koko lehden. Kuvan
Cosmopolitanin maailmasta saa siten yhdenkin lehden perusteella. Tutkimukseni

kohteena oleva numero on syyskuulta 2003.

Tutkimusaineistoni kasittéé koko lehden etukannesta takakanteen. Aineistooni on
kelpuuttanut vain ne jutut, joissa jollain tavala kasitellaén, tuotetaan tai
muokataan maskuliinisuutta ja kasityksia sita Juttujen lagjuudet vaihtelevat
lyhyista elokuvapuffipétkista monen sivun ihmissuhdeartikkeleihin. Seuraavassa
esittelen tutkimuksessa kdyttémani aineiston. Olen jaotellut aineiston selvyyden
vuoks juttutyypeittéin. Samaa jakoa k&ytédn myods luvun 8 sisdllon erittelyssa.
Jako on perusteltu, koska vaikka lehden diskurssi on lasnd kaikkiala, e
kuitenkaan ole yhdentekevdd, onko jutun ldhteend mies itse va toimittaan
mielipiteet.

Haastattelut

Pagkallo paikalla, Tuhansien |8ppien mies

Naisten miehet

Siiri & tuhmat pojat, Angelina Jolie, Sarjamorsiamet sulhojahdissa, Salatut sisaret
Neuvontapal stat

Virtuoosin 50 flirttivinkkia, Ei oo, @ tuu..., Myyteille kyytid — Nitista luulot
rakkaudesta, Suhteellisen arkista, Horoskooppi, Miehes tdhtikartta, Aina menossa
va jarru pohjassa?, Irma Kurtz, Mies kysyy, Cosmon viettelyvinkit, Amorin
ateria, Midlipiteet, Miehen mielestd, Sinkkuus IN, seurustelu OUT?, Cosmoposti,

Miljoonaperillisen pimea puoli, Kuukauden tunnustus



Muiden mediatuotteiden miehet

Musiikki-sivun miehet, TV-sivun miehet, Suolaista hiekkaa, Kirjat (Namu — tytto
ditien maasta, Vaino javiettelys, Kuutamotariffi)

Kuvien maskuliinisuus

Pin Up, In one Word — Nike Women (In my Kingdom, In one Word, | feel

Beautiful When), Tenkasen aamushow

Muut

Kaenteri

Tutkimusaineistooni sisdltyy myds muutama kuva ja mainos silla perusted|a, etta
ne ensi ndkemalta poikkeavat suuresti lehden tyypillisista tavoista kuvata miesta.
Néiden poikkeuksellisuuden tuon esiin vertaamalla niitd ja niiden anayysia

tyypilliseen Cosmopolitanin kuvaan miehesta (Pin up).

Olen tietoinen siitd, ettd esimerkiks mainokset eivét ole journalistista aineistoa,
mutta myds ne kuvaavat lehden ideologiaa ja siten myos kasitystéd maailmasta ja
maskuliinisuudesta. Leena-Maija Rossin (2003) mukaan mainoksissa voidaan
sukupuolia ja niitd koskevia kasityksida esittéd suoremmin kuin muissa
mediatuotteissa (mt., 119) tai jopa kérjistetymmin. Mainosten valintaa perustelen
my0s sillg, ettd lehden satunnainen tai vannoutunutkaan lukija osaa valttamatta
aina erottaa sitd, miké& on lehden toimituksen tuottamaa ja mika ei. Lehti luetaan
pakettina.

Mainostajat ovat kiinnostuneita Cosmopolitanin  kohderyhméstd. Lehden
padtoimittgjan Tina Toéttermanin mukaan lehden kohderyhména ovat 18-29-
vuotiaat naiset. Kuukausittaisista 250000 |ukijasta noin 40000:n arvioidaan olevan
nuoria miehia (Sahkodpostikeskustelu Punkka-Totterman, 10.11.2003.) Kun
tarkastellaan maskuliinisuuksien representaatioita ja yleensakin mediateksteja,
tekstin tuottgjala eli toimittgjalla on lehden linjan puitteissa valta muodostaa
maskuliinisuuksia  koskevat ~ kasitykset.  Cosmopolitanin  toimituksessa
tyoskentelee (marraskuu 2003) pédatoimittajan lisdksi 26-33-vuotiaita naisia, joten

toimituskunta on ikérakenteeltaan hyvin |ahella kohderyhmaansa.



Vaikka paétoimittaja Totterman ei 18hde tarkemmin erottelemaan tai kuvailemaan
lehden kohderyhmas, lehden sdénndllisend lukijana olen huomannut, etta
Cosmopolitan on suunnattu nuorille, itsendisille, itsestéén huolehtiville ja
aktiivisille heteronaisille. Ta ainakin téllaisen kuvan naisesta lehti tarjoaa sita
selailevalle. Lehdessd mainostetaan niita tuotteita (ja niita ideologioita ja ehka
tekaistujakin tarpeita), joita ndiden naisten gjatellaan tarvitsevan. Jo vuosia lehtea
lukeneena voin todeta, etté ulkondkdon keskittyva heteropainotteinen girl power -

asenne paistaa lehdestéa 18pi jo pelkdlasdailulla

Lehti puhuttelee lukijoitaan Cosmo-naisina tai -tyttéina ja vélittéa erilaisten
juttujen kautta ulkondk6- ja toimintaihanteita, jotka Cosmo-naisen tulee
alekirjoittaa. Millainen on sitten lehden véalittdma kasitys maskuliinisuudesta tai

sen ihantedllinen ruumiillistuma, Cosmo-mies?
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4. NAISTENLEHTIEN GENRE

Yleisesti genre-kasitteelld viitataan tekstin lgjiin tai tyyppiin, esimerkiks siihen,
onko teksti runo, kauhuelokuva, mainos tai joku muu vastaava. Lehtigenrejé ovat
siis esimerkiksi sanomalehdet, urheiluun erikoistuneet lehdet, naistenlehdet janiin
edelleen.

Denis McQuail (2000) méérittelee genren pitéavan sisdlldan sisallon tarkoituksen,
esimerkiks informaation valityksen tai viihteen, muodon eli kielen ja pituuden ja
merkityksen, joka viittaa siihen, miten sisdltd suhteutuu todellisuuteen. Genren
muoto on syntynyt ja vakiintunut gjan kuluessa ja se sisdltéa lgjityypille tuttuja ja
tyypillisa konventioita. Lajityypin piirteet voivat myos kehittyd ja muuttua, mutta
vain alkuperdisen genren puitteiden/kehysten sisédlé. Tietty genre seurailee
kerronnan odotettua rakennetta, esittédd ennalta arvattavia kuvia ja varioi erilaisia

perusteemoja. (Mt., 332.)

Seuraavassa kaaviossa on esitelty journalistinen genre Seija Ridelin (1992)
mukaan (mt., 146). Ridellin mallissa genre koostuu kolmesta asiasta

journalistisen tyon k&ytannosta, tekstista ja luennasta.

JOURNALISTINEN GENRE

|
| |

JOURNALISTISEN JOURNALISTINEN JOURNALISTINEN
TYON KAYTANTO TEKSTI LUKUKAYTANTO
*tydn kaytannollisen saannot otekstin rakenne «lukemisen sé&nnot
*tyon eettiset jadiskursiiviset (muodoksi ymmarretty sisdlto) (konventiot, tottumukset,
s&annot epuhuttelun retoriikka odotukset)

eoletus lukijasta jatéaman (esitystekniset keinot) *"todellinen”

odotuksista «oletettu lukija/l ukijat, merkityksenanto

ts. tekstuaaliset luenta-asemat

ejour nalistisen kaytannon
jakulttuurin tutkimus tekstin tutkimus lukemisen tutkimus
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Vaikka Ridellin malli soveltuu nimenomaan genren tutkimuksen tarpeisiin, voi
sen avulla myods hahmottaa yleisesti genrgen toimintaa esimerkiksi
merkityksellistdmisen ohjagjina. Toisadta sen avulla voi tarkastella sitd, mitka
seikat vaikuttavat representaatioiden tuottamiseen. Mik& vaikuttaa sihen,

millaisia representaatioita Cosmopolitanissa on mahdollista tuottaa?

Eri genreithin kuuluvien lehtien sis8lt0 tuotetaan erilaisten diskursiivisten
séantdjen ohjaamina. Tuotantoon vaikuttavat oletukset lukijasta ja témén
odotuksista. Naistenlehtien tuottajat olettavat Iukijoiden olevan naisia, joten he
tarjoavat Sisdltdd, jonka oletetaan kiinnostavan naisia. Naistenlehtien lukijat
lukevat genren sisédn sijoitettuja mediateksteja tietyin odotuksin, tietyllatavalaja
tiettyjen tottumusten ja mahdollisesti aikaisempien lukukokemusten ohjaamina. Ja
jos lukijoilla e ole aikaisempia kokemuksia naistenlehdistéd, he suhteuttavat
naistenlehden sisdlon ja lukukokemuksensa muiden, heille entuudestaan tuttujen
lehtien sisdltGihin ja konventioihin. T&lldin tulkinta naistenlehden siséllGsta voi
olla hyvinkin erilainen kuin niillg, jotka ovat tottuneet naistenlehtigenren

sisAtoon.

4.1. Genre ja odotushorisontti

Denis McQuailin (2000) mukaan genrea voidaan pitaa kaytannollisena keinona,
joka auttaa  medioita tuottamaan  mediatekstgga  yhdenmukaisesti,
johdonmukaisesti ja tehokkaasti. Genren avulla mediat voivat myds suhteuttaa
tuotantonsa yleisdn odotuksiin. (Mt., 332.) Genre méaarittaa sitd, mita lgjityypissa
kasitell&an ja miten (Jokinen 2000, 117).

Seija Riddlin mukaan (1992, ks. my6s Ridell 1994) genre tarkoittaakin
"kommunikatiivista sopimusta’, joka tekstissa solmiutuu valineen/toimittajien ja
yleison vélille. Esitysteknisesti ” kommunikatiivinen sopimus’ solmitaan kertojan
diskurssin kautta. Diskurssissa rakennetaan lukijalle vaittdOmimmin tarjoutuva
luenta-asema. (Ridell 1992, 149.) Nén ollen genred, esimerkiksi naistenlehden
lgjityyppid, voidaan pitéd odotusikkunanatai -joukkona, joka auttaa tekstin lukijaa
tulkitsemaan ja merkityksellistémaan tietyn genren sisdlla tuotettuja teksteja.
Ottaessaan ké&teensi naistenlehden lukija el oleta sen sisdltdvan kovia uutisia, vaan
todennakdisesti viihdettéd ja monenlaisiavinkkgja Mikko Lehtonen (1996) toteaa:
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Genret ovat ik&8n kuin tuoteselosteita, joiden avulla ihmiset

voival suuntautua tekstien rannattomalla merella ja etsia

sdlaisa kokemuksia, joiden he aiempien kokemustensa

perusteella tietdvét tuottavan itselleen mielihyvda (Mt.,1996,

184.)
Genret elvat koostu siis ainoastaan tietynlaisista teksteistd, vaan myds niista
odotuksista, joita lukijat tuovat tekstiin mukanaan ja jotka vaikuttavat tekstien
merkityksellistdmiseen lukemisen aikana. Elokuvaa tutkineen Stephen Neaen
(1980) mukaan genren ja odotusten suhde on oikeastaan kaksikerroksinen.
Ensimméinen kerros koostuu lajityyppiin kohdistuvista tavanomaisista ja
totutuista perusodotuksista. Toinen kerros puolestaan viittaa odotukseen, jonka
mukaan genren sisdll& olevankin tekstin tai tuotteen tulee tarjota jotain uutta ja

erilaista. (Mt., 54-55.)
4.2. Kurkistus naistenlehtien maailmaan

Naistenlehdet eroavat muista aikakauslehdista eriytyneen, spesifin yleisonsa ja
kohderyhménsa takia, mutta myds niiden pitkd historia erottaa ne muista
Nimenomaan naisyleisda varten lehti& on tuotettu |sossa-Britanniassa 1600-
luvulta l&htien. (Ferguson 1983, 1-2.) Tutkimusaineistonani oleva Cosmopolitan
e my6skddn ole uusi-ilmié naistenlehtien kentdll& Se on ilmestynyt
englanninkielisena Amerikassa vuodesta 1965 ja levinnyt ympéri maailmaa.
Suomenkielinen Cosmopolitan on ilmestynyt huhtikuusta 1999 asti. Cosmopolitan

on pitk&an ol lut maailman suosituin nuorten naisten lehti (Ferguson 1983, 35-36).

Suomessa ilmestyy lukuisia eri naistenlehtid, jotka voi erottaa toisistaan
esimerkiks sisdllon painotuksen ja naisille tarjotun roolin perusteella (ks. esim.
Main 1993). Anne Hagjan (2000) mukaan Suomessa ilmestyvét naistenlehdet
voidaan jakaa kahteen ryhm&an. Ensimmaisessa ryhmassa tarjotaan perinteista
naiseutta, joten jutut keskittyvét esimerkiksi perheeseen ja kotiditiyteen. Tallaiset
lehdet jakavat kaytdnnon neuvoja. Naistenlehtien toinen ryhma puolestaan
keskittyy korostamaan nykynaisen menevyytta ja Kkiirettd Na&iden lehtien
sisdllssd padosa on tydlla ja ystavilla. (Mt., 9.) Cosmopolitanin sijoittaisin néista

jakimmaiseen ryhmaan.
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Naistenlehtien sisallOsta

Marjorie Ferguson kirjoittaa naistenlehtia ja niiden yhteiskunnallista merkitysta
tarkastelevassa kirjassaan Forever Feminine (1983), ettd naistenlehdet osaltaan
médrittelevdt naisten asemaa tietyssd yhteiskunnassa tiettynd aikana. Lehdet
auttavat naisia muokkaamaan nakemystaan itsestddn ja yhteiskunnan nakemyksia
naisista. (Mt., 1.) Koska monesti gjatellaan, etté naisten asema méarittyy suhteessa
miesten asemaan, feminiinisyys suhteessa maskuliinisuuteen, naistenlehdet
médrittelevét oleellisesti myoskin miestd ja maskuliinisuutta. Fergusonin mukaan
naistenlendet ovat sosialisaation agentteja ja jakavat ja vdittavdt ohjeita ja
asenteita. Ne elvét tarjoa ainoastaan ohjeita kutomiseen ja kokkaukseen, vaan
lehdet kertovat naisille, miten heidan tulee suhtautua itseensd, rakastajiinsa,
aviomiehiinsg, lapsiinsa ja pomoihinsa. (Mt., 2.) Toisin sanoen naistenlehdet
osadtaan kertovat lukijoilleen myds siitd, millaisena se ndkee ”oikeanlaisen”
maskuliinisuuden. Millaisia "me” — €li lehti, sen tekijét ja lukijat — haluamme

miestemme olevan.

Tutkiessaan naistenlehtien sisdltod Ferguson analysoi kolmea suosittua brittil&ista
naistenlehted vuosilta 1949-1974 ja 1974-1980. Analysoitavat lehdet olivat
Woman, Woman's Own ja Woman's Weekly. Ferguson nimesi siséll0ssa toistuvat
teemat seuraavasti: Iske ja pida mies, Onnellinen perhe, Sydan vastaan jarki,
Tyo6ta tekeva vamo on huono vaimo ja Oma apu -kokonaisuudet (kuten
Takaiskujen voittaminen, Tule kauniimmaksi, Taydellisyyden tavoittaminen ja
Menestys tarkoittaa onnea). (Mt., 44.) Kun kauneutta kasittelevét jutut lasketaan
pois, useimmiten toistuvia teemoja molemmilla tarkasteluvéleilléa olivat I1ske ja
pida mies sekd Oma apu: takaiskujen voittaminen (mt., 46, 97). Fergusonin
tutkimuksen mukaan miehilla ndyttéd olevan paikka kaikissa naistenlehden
sisdltéluokissa. Monet edella esitellyista perusteemoista toistuvat naistenlehdissa
vielakin ~ hieman nykyaikaan sopeutettuina.  Esimerkiksi  tutkimassani
Cosmopolitanissa annetaan flirttivinkkgd (kuinka isked mies), mekkaus- ja
pukeutumisohjeita (tule kauniimmaksi, tdydellisyyden tavoittaminen) ja neuvoja,

joillapitdis pérjéta tyoel @améassa (menestys tarkoittaa onnea).
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Naisten oma maailma

Marjorie Fergusonin (1983) tutkimuksen mukaan 1970-luvun puolivélista lahtien
naistenlehdissa on suhtauduttu avarakatseisemmin ja suvaitsevaisemmin naisen
seksuaaliseen avoimuuteen, erilaisiin parisuhdemuotoihin ja naisten palkkatyhon
(mt., 85). Véitan, ettd 2000-luvulla ainakin Cosmopolitanin kaltaiset, nuorille
naisille suunnatut lehdet eivdt ainoastaan suhtaudu avoimesti naisten
seksuaalisuuteen vaan suorastaan kannustavat lukijoita avoimeen ja aktiiviseen
seksuaalisuuteen. Joku toinen vois véittda, ettd tdma on seurausta yhteiskuntaa
|dpdisevésta tasa-arvoistumisesta, naisten emansipaatiosta, patriarkaatin
heikentymisestd tai lansimaisen nyky-yhteiskunnan yli-seksualisoitumisesta.
Kysymykseen naisten seksuaalisesta aktiivisuudesta ja uudenlaisesta vallasta

pal aan analyysiosiossani.

Fergusonin mukaan naistenlehdet saarnaavat naisen itsemaaraamisoikeuden
voimasta. Naistenlehdet pyrkivét tuomaan esiin naisten kollektiivista sosiaalista
"todellisuutta’, naisten maailmaa. (Mt. 185.) Janice Winship (1987) puolestaan
huomauttaa, etta naistenlehtien luoma naisten maailma on térked, koska sellainen
esintyy van nastenlehtien sivuilla, e niiden ulkopuolella, todellisessa
maailmassa (mt., 7). Migenkiintoista onkin nahdd, millaisen asema ja rooli
tarjotaan miehille Cosmo-naisten maailmassa. Ja millaisia ovat ndma miehet,
jotka naisten maailmaan kelpuutetaan? Onko naisten maailmassa valta todellakin

naisilla?

Jos naisilla on naistenlehdessa konkreettisesta maailmasta poikkeavaa valtaa, se
rgoittuu todellakin vain maailmaan, joka luodaan lehtien sivuilla. Winshipin
mukaan maskuliinisen vallan ja”viisauden” merkitys nakyy esimerkiksi siing etta
naistenlehtia vahéttelevat monet naiset ja melkein kaikki miehet. Naistenlehtien
asemaa journalististen tuotteiden hierarkiassa voikin verrata saippuaoopperoiden
asemaan uutisiin nahden. Naistenlehdet ovat journalismin saippuoita, hOmppaa,
vaarinymmarrettyja ja parjattuja. (Mt., 7.) Aivan kuten saippuaoopperoita
arvosteltaessa, el naistenlehtien kritiikei ssékdan tunnuta ottavan huomioon yleison
tulkintoja ja kdyttotarkoituksia. Naisten selviamiskykya ja kompetenssia julistavat
lehdet voivat tarjota monelle naiselle television saippuaoopperoiden tavoin
hyvinkin térkeda sisdltta, vaikka he eivét sita itse tunnustaisikaan. Téallaisia
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kayttotarkoituksia voivat olla esimerkiksi eskapismi ja oman eldman vertalu

muiden el @maan.

4.3. Miehen roolit naisten maailmassa

Marjorie Ferguson (1983) tarkasteli tutkimuksessaan myds miesten rooleja
naistenlehdissd. Tutkimuksen mukaan vuosien 1979-80 naistenlehtien miehista
suuri osa oli aviomiehié tai tavoiteltavia miehié Tavoiteltavat miehet ovat naisen
romanttisen, seksuaalisen tai materiaalisen intressin kohteena. He voivat olla
esimerkiks esimiehid tai sulhaskandidaatteja. Nakymattomia miehia oli reilu
viidennes kaikista ja he loistivat poissaolollaan esimerkiksi kauneussivuilla. (Mt.,
6567, 112.) Téssa Ferguson tarkoittanee sitd, ettd nainen e haua nadyttéa
kauniilta itsensa takia, vaan miellyttddkseen miehista katsetta. Nain miesten voi

gjatella olevan lasnd myos kauneusvinkkej & jakavilla sivuilla.

Aviomiesten, haluttavien ja ndkyméttomien liséksi naistenlehti tarjoaa Fergusonin
tutkimuksen mukaan miehille esimerkiksi isén, hyvan ja pahan jatkan roolgja.
Suojelijat, taiteilijat ja ponnistelevat (striving) mieshahmot jdivét vahemmistoon
naistenlehtien sivuilla ainakin 1970- ja 80-lukujen vaihteessa. (Mt., 112.) Tama
johtuu varmasti lehtien néennéi sestd uskosta naisten oman avun voimaan. Miesten

rooleja Cosmopolitanissa tarkastelen luvussa 8 Sisdllon erittely.
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5. SUKUPUOLESTA JA MASKULIINISUUDESTA

Suomen kielessd e ole englannin tai ruotsin tyyliin eri sanoja biologiselle ja
sosiaaliselle sukupuoléelle, vaan nithin molempiin viitataan samalla sanalla. Usein
se, puhutaanko biologisesta vai sosiaalisesta sukupuolesta selviaé asiayhteydesta.
Sukupuoli e siis ole kiinni aina tai ainoastaan kromosomeista, vaan usein myads
kulttuurista ja toiminnasta €eli sosiaalisesta sukupuolesta.  Sukupuolta
médriteltdessa tukeudutaan yleisesti sex/gender-jakoon. Sex viittaa biologiseen
sukupuoleen ja sité kaytetdan usein silloin, kun sukupuolten vélisia eroja pyritéan
palauttamaan biologisiin tai anatomisiin eroavaisuuksiin. Gender puolestaan
viittaa sosiaaliseen sukupuoleen ja siitd johtuviin eroihin. (Archer & Lloyd 1982,
22.) Sukupuolirooli (sex role) -kasite sen sjaan tarkoittaa sosiadista tai
kulttuurista —madrittelya soveliaasta maskuliinisesta ja  feminiinisesta
kayttaytymisesta. Termill& viitataan lisdksi nithin yhteiskunnallisiin odotuksiin,

joitayksil6on kohdistetaan sukupuolen takia.

Sukupuolirooliin liittyy stereotypian kasite. Yleisesti stereotypioilla tarkoitetaan
pinttyneitd uskomuksia siitd, miten ihmisryhmét eroavat toisistaan asenteiltaan,
arvoiltaan, luonteenpiirteiltddn ja suorituskyvyltédn (Petrell 1992, 204).
Stereotyyppien avulla ihmisi&d luokitellaan itsestédn selvind pidettyihin
kategorioihin ja eriarvoisiin asemiin. Ne ovat representaation muoto, jolla
maailmaa ja thmisid jérjestetddn hierarkkisesti valtasuhteisiin. Stereotyyppisesti
voidaan esimerkiks gjatella, etté naisten tehtéva on olla kotona hoitamassa lapsia

jamiehen on oltava perheen déttga

Stereotypiat toimivat my6s ennustuksina ja ruokkivat

ennakkoluuloja; havaitaan mita halutaan havaita. (Maétta 1991,

5)
Sukupuoliroolistereotypiat puolestaan voidaan ndhda yliyksinkertaistettuina
oletuksina ja odotuksina naisten ja miesten luonteenpiirteistd ja heidan
tehtévistddn yhteiskunnassa. Sukupuolistereotypiat voidaan jakaa edelleen

olemus- jaroolistereotypioihin:

1) Olemusstereotypiat kertovat, minkalaisia naiset ja miehet oletetusti ovat.
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2) Roolistereotypiat kertovat, mitd miehet ja naiset tekevat sekd mita heidan
oletettavasti kuuluu ja sopii tehda. (Mt., 5.)

Olemusstereotypioihin kuuluvat esimerkiksi luonteenpiirteisiin ja ulkondkoon
kohdistuvat lukkiutuneet kasitykset tai odotukset. Roolistereotypiat taas viittaavat
toimintaan kohdistuviin odotuksiin ja oletuksiin. Maskuliinisuutta koskevia
stereotypioita valotan tarkemmin mallimaskuliinin  merkkgja kasittelevéassa

luvussa 5.3.
5.1. Maskuliinisuuden teoretisointi

Maskuliinisuutta on tutkittu jokseenkin paljon ja tutkijat ovat yritténeet luoda
maskuliinisuudelle méaritelmid. M&aritelmét ovat monesti 10ysig, eivatka kykene
antamaan vastausta siithen, mitéa maskuliinisuus on. Kuten muutkin maaritelmét,
my6s maskuliinisuuden madritelmét ovat kulttuurisidonnaisia. Itse tarkastelen
maskuliinisuutta, sen ilmenemismuotoja ja representaatioita suomalaisesta,
pitkalti lansimaisen kulttuurin ja amerikkalaisen populaarikulttuurin kyllastamasta
nékokulmasta kasin.

Suurin osa miestutkijoista ja feministisista tutkijoista on sanoutunut irti
sukupuolen t8ysin biologisesta luonteesta (sex) ja pitavat sitd enemmankin
kulttuurisena ja sosiaalisena rakennelmana (gender). Yleisesti gatellen
maskuliinisuus viittaa siihen, mita jossain tietyssd kulttuurissa pidetdan
miesmaisend tai miehisend. Taman lisdksi kéasite viittaa oletuksiin ja odotuksiin
Siitd, mitd miehen tulee tehdg, tuntea ja puhua. (Jokinen 2003, 10.)

Maskuliinisuus sisdltda siis miehen mentaaliset, psyykkiset,
sosiadliset ja fyysiset ihannemitat. Tama ideaali ymmarretdan
pakottavaksi: poikien ja miesten tulee pyrkia sita kohden. (Mt.,
10.)
Arto Jokinen on johtanut eri tutkijoiden, etenkin R.W. Connellin (1987a, 1987b,
1995) gatusten inspiroimana maskuliinisuudelle viisi eri méaritelméa Hanen

mukaansa maskuliinisuus tarkoittaa:

1) Persoonallisuuteen ja ruumiiseen viittaavien piirteiden kategoriaa, jolle |0ytyy
analogiansa ja symbolinsa esineiden ja ilmi6iden maailmasta.
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2) Miehisten ominaisuuksien ideaalia, jota kohden miehen tulee eldamassa pyrki&
mitd enemman mies tdyttdd maskuliinisia mééreitd, sitd arvostetumpi hén on
miehen&d. Mieheks e synnytd, miehuus ansaitaan.

3) Kiintedn ta pysyvan objektin sijasta sosiaalista prosessia ja tuon prosessin
aika- ja paikkasidonnainen tulosta. Maskuliinisuus on konfiguraatio, joka pakottaa
ja houkuttel ee miehid omaksumaan tiettyja maskuliinisia maéreitd, mutta se e ole
yksittéisen miehen persoonallisuuspiirteiden summa.

4) Tiettya diskursiivista muodostumaa, joka tarjoaa tietynlaisia maskuliinisia
subjektipositioita, joihin asettumalla maskuliininen subjekti rakentuu. Diskurssi
tarjoaa tiedon puhumistaan kohteista, epistemologiset perusteet tiedolle ja téhan
tiedon jarjestelmé&an kietoutuvan valan. Positiosta kasin diskurssin sisdltama tieto
tulee mielekk&dks ja mahdolliseks ottaa k&yttoon.

5) Tietyssa historiallisessa gjassa ja paikassa tietyn kulttuurin jasenet merkitsevét,
merkityksellistdvdt ja representoivat tekoja, eleitd, asioita ja ilmidita
maskuliinisiksi. Subjektin maskuliinisuus rakentuu nédiden tekojen ja eleiden
performatiivisesta toistosta. (Jokinen 2003, 9-27.)

Edella esitetysta tiivistan: tutkimuksessani k&yttdma termi maskuliinisuus viittaa
siis sdlaisiin kulttuurisiin - merkkeihin, joita léansimaisessa kulttuurissamme
merkitdan maskuliinisiksi eli miehisiksi. Maskuliinisuus on kulttuuri-, aika- ja
paikkasidonnaista. Maskuliinisuudessa e ole kyse niink&n anatomiasta tai
biologisesta sukupuolesta, kuin (sosiaalisesta) toiminnasta, |uonteenpiirteistd,
kehoon ja ulkonakoon liittyvista seikoista. Maskuliinisuus on tietyssa kulttuurissa
muodostettu ideaali.

5.2. Maskuliinisuus ja sukupuoli

Kuten edelld esitellystd k&y ilmi, maskuliinisuus (tai feminiinisyyskdan) e ole
yksiselitteinen kategoria, josta voidaan helposti rgata sihen kuuluvat ja
kuulumattomat. Ongelmallista on etenkin maskuliinisuuden ja biologisen

sukupuolen suhde. Téhén problematiikkaan yritan seuraavassa | Oyté4 vastausta

Koska edella esitellyn perusteella voidaan gatella, ettda kulttuurisessa
maskuliinisuudessa tai sukupuolessa gjatellaan on kyse merkeisté ja toiminnoista,
Judith Butlerin (1990) sanoin performatiivisesta toistosta, ja Jokisen sanoin
maskuliiniseksi méaériteltyjd merkkga kayttdessdan olla  maskuliininen.

Maskuliinisuudesta on (biologisia) miess ja naisversioita, samoin
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feminiinisyydestd. Maskuliinisia naisia voidaan kutsua naismaskuliineiksi (Kks.
esim. Rossi 2003, 62).

John Maclnnesin (1998) mukaan monesti on gjateltu, etté biologista ja sosiaalista
sukupuolta el voida aivan kokonaan erottaa toisistaan. Hanen mukaansa
sukupuolen (gender) kéasite on pystytyt pitdméddn ylla samanaikaisesti kahta
vastakohtaista kasitystd. Esimerkiks maskuliinisuuden paradoksaalisuus menee

seuraavasti:

1) Maskuliinisuus (feminiinisyyden vastakohtana) on sosiaalisesti konstruoitua, ja
siksi teoriassa seka biologisten naisten etta miesten rakennettavissa.

2) Maskuliinisuus on kuitenkin luonnollisesti determinoitua eli biologisen
sukupuolen mééaréamaa. (Mt., 25.)

Ilman paradoksin molempia puolia maskuliinisuuden kasite ei toimi, koska ilman
mainintaa sosiaalisesta luonteesta, maskuliinisuus typistyy takaisin mieheyteen
(maleness). Ja ilman toista puolta méadritelma menettéd kokonaan yhteytensa
biologiseen sukupuoleen. (Mt., 25.) Maclnnes huomauttaa mythemmin kirjassaan
End of Masculinity, ettéd maskuliinisuus on jotain niin pojille kuin tytoillekin, eika
maskuliinisuudella tule tulevaisuudessakaan olemaan erityistd yhteytta
kumpaakaan biologiseen sukupuoleen (mt., 45). Tassd han ik&an kuin kumoaa
ennalta maératyn yhteyden biologiseen mieheyteen. Ehka osuvampaa olisi

kuitenkin kumota biol ogisten miesten yksinoikeus maskuliinisuuteen.

Maskuliinisuuden ja biologisen sukupuolen hankalasta yhteydestd koostan
biologisilla miehilla kuin naisilla, mutta sukupuolen sosiaalinen ja kulttuurinen
konstruointi on ensisijainen maarittgj& Todisteena toimivat esimerkiks drag
gueenit (eli naisina esiintyvdt miesviihdyttgét) ja transvestiitit (miehet jotka
saavat mielihyvda naisten vaatteisiin pukeutumisesta), joiden ulkokuori viittaa
kulttuuriseen tai sosiaaliseen naiseuteen, mutta sukupuolen biologinen puoli, ja

siita viestiva anatomia verhotaan ulkoiseen naiseuteen.

Tarkastelen tutkimuksessa siis kaikkia Cosmopolitanin  sivulla esiintyvia
biologisia miehia ja heidan maskuliinisuuttaan, mutta myds niité naisia, jotka ovat
seuraavassa esiteltdvien merkkien perusteella luokiteltavissa maskuliinisiksi.
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Tutkimusaineistossani naismaskuliingia 10ytyy varsinkin mainoksista, joissa
ensipddtelmd kuvissa edintyvien henkildiden sukupuolesta voi olla

harhaanjohtava juuri epdkonventionaalisten ulkoisten merkkien takia.
5.3. Mallimaskuliinin merkit

Sukupuolta kasitelevassa osiossa méadritelty sukupuolirooli-késite viittaa siihen,
millaisia odotuksia esimerkiksi maskuliinisten henkildiden (eli usein miesten)
toiminnalle ja olemukselle naistenlehdessi asetetaan. Seuraavassa kasittelen eri
tutkijoiden nékdkulmasta lénsimaisessa kulttuurissamme maskuliinisina pidettyja
merkke&, ja miehiin kohdistuvia olemus- ja roolistereotypioita. N&éiden merkkien
avulla luon hieman my6hemmin kuvan mallimaskuliinisuudesta, johon
kulttuurissamme ja sen sisdlé tuotetuissa mediateksteissd maskuliinisuuksia
tunnutaan vertaavan. Merkit perustuvat eri tutkijoiden tuloksiin ja ovat osaltaan

stereotyyppisia.

Irma Kaarina Halonen (1999) huomauttaa, ettd kulttuurisen naisen ja miehen
merkit muuttuvat kaiken aikaa. Merkityksellistdmistavat elvét ole ikuisia, vaan ne
konstruoidaan aina uudelleen erilaisissa kulttuurisissa kaytannoista ja varsinkin
viestintakaytannoilla on téssa paljon vataa (Mt., 15.) Viestintévaineilla on
erityinen asema sukupuoli-identiteetin rakentumisessa subjektien
itseymmarryksen ja kulttuurin itseymmarryksen kannalta. On térkedé kiinnittéa
huomiota siihen, millaisia strategioita journalismi kayttéd sukupuolten
tuottamisessa, esittamisessa ja uusintamisessa. (Mt., 18.) Usein néaméa journalismin
strategiat ovat huomaamattomia juuri vallitsevien stereotypioiden néenndisen

luonnollisuuden takia

Tiivistan maskuliinisuuden indikaattorit eli luonteenpiirteen, toiminnan ja
ulkomuodon merkki-termiksi. Tama johtuu gitd, ettd nama merkit toimivat
maskuliinisuuden ilmaisijoina lénsimaisessa kulttuurissamme. Olen tietoinen Siité,
ettd toiminta on usein seurausta luonteenpiirteistd, mutta selvyyden vuoks
jaottelen maskuliinisuuden merkit kolmeen osaan: Luonteenpiirteisiin, toimintaan
ja ulkomuotoon. Nama kategoriat kattavat edella esitellyt olemus- ja

roolistereotypiat.
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Diana Sacon (1992) mukaan voidaan puhua maskuliinisuudesta merkkeind
(masculinity as signs). Hanen mukaansa merkit (kuten vaatetus, kayttdytyminen
jne.) on koodattu kulttuurissa joko feminiinisiksi tai maskuliinisiksi, jotta ihminen
on helpompi merkitda sukupuolitetuksi subjektiksi. (Mt.,, 25-26.) Toisadta
merkkiteoriassa on ongelmallista se, ettd merkit, joita pidetédn maskuliinisina tai
feminiinisina ja kulttuurit, jotka ndita merkkejd merkityksellistavat muuttuvat
kaiken aikaa, vaikkakin hitaasti. Naiset synnyttavét edelleen lapset, mutta kayvét

toissd ja kayttavat housuja, elvétka ole silti ole vattémétta maskuliinisia.

Sacon teoriaa voidaan kayttd4 nimenomaan maskuliinisuuden representaatioiden
tutkimiseen. Teoriassa luetellut merkit eli luonteenpiirteet, toiminta, roolit ja
kehoon liittyvéat selkat ovat ideaalegja ja sSks monien miestenkin
tavoittamattomissa. Oletan, ettéd nama ideaalit ja odotukset ovat luettavissa tietyn
kulttuurin siséll& tuotetuista mediaesityksistéa.

Tutkimukseni analyysiosassa keskityn tutkimaan sitd, miten néditd merkkga
toistetaan Cosmopolitanissa tuotetuissa maskuliinisuuden representaatioissa.
Oledlista on myos se, miten kasitelléén sellaisia juttuja ja miehid, joissa néiden

maskuliinisina pidettyjen merkkien toistoa ei esiinny.

L uonteenpiirteet

Lahes poikkeuksetta maskuliiniset ominaisuudet esitetddn negaationa tai
vastakohtana feminiinisille piirteille. Maskuliinisuus on sis sitd, mita
feminiinisyys e ole. Arto Jokisen (2003) mukaan léansimaisessa kulttuurissa
maskuliiniseksi  luonteenpiirtetkss  mielletdéan  esimerkiksi  toiminnallisuus,
hallitsevuus, suoriutuminen, rationaalisuus, kilpailullisuus, fyysinen voima ja
vakivalta. Maskuliinisuuteen eivat kuulu esimerkiks  yhteisollisyys,

emotionaalisuus ja empaattisuus, piirteet, jotka mielletddn feminiinisiksi. (Mt., 8.)

Miehisyyden sanakirjamerkitysta tarkastelleen Harri Mantilan (1998) mukaan
mieheen liitetddn sellaisia adjektiiveja kuten itsendinen, lujatahtoinen, viisas ja
rohkea, kun taas naisellisa ominaisuuksia ovat esimerkiksi hempeys, sulous ja

turhamaisuus (mt., 15).
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Koska tunteiden ndyttdminen on varattu naisille, tosimies ndyttéd ainakin
mediateksteissa tunteensa vain silloin, kun siihen on joku hyva, yleisesti
hyvéksytty syy. Irma Kaarina Halosen (1999) mukaan tunneilmauksiin
merkityksellistyy aina feminiinisind tulkittuja piirteitd riippumatta subjektin
sukupuolesta. Téllaiset piirteet madrittelevdt miehen pakkaa sosiaalisessa
(maskuliinisessa) hierarkiassa. (Mt.,, 127.) Niklas Vanio toteaa (2003)
vuorikiipeilijd Velkka Gustafssonin maskuliinisuutta ja hanestd Kkirjoitettuja

juttuja kasittelevassa artikkelissaan, ettéa:

Tunnereaktio sopii kuvaan sen jalkeen kun huipulla on kéayty.

Kun pdamédra on saavutettu, itked voi, vaikkakin vadhan

anteeksipyydellen. (Mt., 70.)
Kulttuurissamme kuva itkevastd tai tunteensa muuten avoimesti ndyttdvasta
miehesta on harvinainen, ehka kiusaantumista aiheuttava ndky. Rationaalisuutta,
kilpailuhenkisyyttd ja tunteiden tukahduttamista pidetddn maskuliinisena.

Maskuliinisuus on siis feminiinisyyden vastakohta
Toiminta

Mikko Lehtosen (1995b) mukaan miesten toimintaan kohdistettavat odotukset
liittyvét esimerkiksi uran luomiseen, perheen perustamiseen ja sen el&témiseen.
Omalla toimiaalla on ssavutettava asema, muiden miesten vastarinta on
murrettava ja maailmaan on jétettava jaki. (Mt., 35-36.) Elannon hankkiminen
perheelle mielletéén edelleen maskuliiniseksi, minka takia esimerkiksi koti-isia
kummastellaan vidla nykyaankin. Markku Soikkeli (2003) huomauttaa, etta
harvinaisuus, mutta hénen representaationsa ovat edelleenkin erityistapauksia
(mt., 152).

My0s heteroseksuaalisuus on térked osa (ainakin yhteiskunnan muodostamaa
ideaalia) maskuliinisuutta. Elisabeth Badinter (1993) on todennut, etté térkeda
miehen kehitykselle on toteuttaa kolme eri erottautumista. Heidan tulee erottautua
nai sesta, tytdistaja homoista (mt., 140).

Toiminnallisuus ja etenkin  (hetero)seksuaalinen  aktiivisuus  luetaan

kulttuurissamme maskuliiniseks  (Lehtonen 1995b, 40). Passiivisuutta ja
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seksuaalista haluttomuutta pidetéén feminiining, naisille kuuluvana. Naisellinen
identiteetti puolestaan viittaa omistetuksi tulemiseen, passiivisuuteen ja
alisteisuuteen (Badinter 1993, 140). Nain ollen voidaan kaiketi gjatella, etta
jossain maarin homoseksuaalinen kanssakdyminen ja siihen liittyva alistuminen

leimaantuu feminiiniseksi, i maskuliinisuuden vastakohdaksi.

Monet tutkijat huomauttavat, ettd kilpailu on oleellinen osa maskuliinisuutta.
Miehet kilpailevat naisista, menestymisesta ja urheilussa pérjdamisesta — eli siitg,
kuka on miehisistda miehisin, muiden kunnioittama mallimaskuliini. Kyse on

vertailusta, ndyttamisenhalusta, vallasta.

Maskuliinisuus méérittyy erona feminiinisyydestd, mutta my6s arvottamisena
toisiin ~ maskuliinisuuksiin.  Paikka keskindisessd hierarkiassa  |6ytyy
kamppailemalla toisten miesten kanssa. Miehet esittéavat miesta toisille miehille ja
kaipaavat toisten miesten hyvaksynté ja kunnioitusta. (Kimmel 1996, 7.)

Y hteiskunnassamme  vallitseva maskuliinisuus on  homofobista mutta
homososiaalista, heteronormatiivista mutta heterogeenistéd. Tama tarkoittaa sité,
ettd yhteiskunnassamme hallitsevista maskuliinisuuden malleista tunnutaan
vakisinkin karistavan pois kaikki homoseksuaaliset ja feminiiniset piirteet.
Todellisten miesten odotetaan olevan heteroseksuadleja ja kayttdvan siten
vataansa naisiin. Miehia on kuitenkin monenlaisia ja siitd maskuliinisuuden
heterogeenisyys. Media kuitenkin luo Idhes poikkeuksetta stereotyyppista kuvaa
maskuliinisuudesta.

Homososiaalisuus viittaa miesten keskeiseen sosiaalisuuden muotoon, joka on
ominaista kaikille miehille. Markku Soikkelin (1996) mukaan homososiaaliset
liittoumat asettavat miesten keskinéisen yhteenkuuluvuuden muiden liittoutumien
edelle. Miehet ovat sekd samanlaisia eftéa yhtenéisig, jotta heiddn valtaansa
heikentdvid uhkia voidaan vastustaa. Pitkdlle vietynd ihmiskoiraan luonnetta
voitaisiin  Soikkelin  mukaan kutsua lginimelld "homososiaalinen sapiens’.
Miesten keskindinen sosiaalisuus yli luokka- tai rodullisten rajojen on
ihmiskoiraiden erityinen taipumus, jolla tuetaan oman sukupuolen valtaa. (Mt.,

17-18) Homososiadisuutta |oytyy  esimerkikss  kaljakuppiloista ja
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jalkapalloseuroista (mt., 17), mutta myds kaveriporukoista, joiden yhdesséoloa

leimaavat kilpailu ja saavutusten vertailu.

Ulkomuoto

Viime akoina on miehenkin ulkondkdon alettu kohdistaa entistd suurempia
odotuksia. Monet mediatuotteiden esittelemét miesvartalot ovat valkoisia mutta
ruskettuneita bodatun miehen kehoja. Richard Dyerin (2002) mukaan bodatun
kehon ominaisuudet kantavat mukanaan valkoisuuden konnotaztioitar ne ovat
ihanteen mukaisia, kovia, itse hankittuja, terveitd, karvattomia ja ruskettuneita.
Karvattomuus viittaa pyrkimykseen hallita luontoa, mutta térkedmpéa
maskuliinisuudelle on lihaksikkuus. (Mt., 218, 222.)

Lihaksikkuus on vallan merkki — luonnollinen, saavutettu, fallinen (mt., 109).

Bodattu keho viittaa mielikuviin kreikkalaisista jumalista ja yli-ihmisista (mt.,
218). Kehittyneet lihakset indikoivat Dyerin mukaan fyysista voimaa, jota naiset
eivédt yleensa saavuta. Lihaksikas mies voi kilpailla maan antimista ja naisista.
Koska lihaksia pidetdan biologising, niiden gatellaan luonnollisesti kuuluvan
miehiseen kehoon. Lihasten "luonnollisuus’ legitimoi miehisen voiman ja
ylivallan. (Mt., 110-111.) Té&sta paadytdén siihen, ettd myos lihaksikasta ja
kookasta naisvartaloa voidaan pitdd maskuliinisena ja lihaksikkaaseen naiseen

voidaan ulkomuodon takia yhdistda muitakin maskuliinisuuden merkkeg &

Dyer huomauttaa, etté suhtautuminen ihailtavina oleviin nais- ja miesvartaloihin
on erilaista. Naisten kohdalla tiedostetaan, ettéa kauneuskuningatar on meikattu,
kammattu ja treenattu, vaikka tédma e pajastukaan suoraan héanen
ulkomuodossaan. Kauneus on kuitenkin jotain, joka on tehty naiselle. Miesten
lihakset puolestaan puhuvat jatkuvasti miehen luonnollisen kauneuden tai voiman
saavutuksesta. (Mt., 111-112.) Vaikka suurin osa kansikuvien lihaksikkaista
miehista treenaa sdlilla lukuisia kertoja viikossa, ja pahimmassa tapauksessa

popsii proteiinga ja steroidegja lihaksia kasvattaakseen.

Dyerin mukaan ponnistelu ja kiihked tavoittelu ovat juuri ne kasitteet, joilla
miehista seksuaalisuutta ja ulkomuotoa téssd yhteiskunnassa tyypillisimmin

kuvaillaan (mt., 105). Mielestani tdmén voi lagjentaa koskemaan maskuliiniseen
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toimintaan ja luonteenpiirteisiinkin liittyvia merkkgld, e vain ulkokuoreen.
Toiminta, johon valkoisen miehen kuvat liittyvét tai johon ne viittaavat, on

yleensi sel kessi suhteessa |&nsimai seen vapaa-gjan ja tyonjakoon (mt., 107).

5.4. Kuka katsoo keta?

Voiko gatella, ettd miehet alistetaan naisen katseelle, haluille ja fantasioille
samaan tyyliin kuin naisten on jo pitkdan tulkittu olevan katseen kohteina
erilaisissa mediatuotteissa? Tama riippuu tietenkin siitd, missa kuvat esitetddn ja
kenelle ne on tarkoitettu. Nuorille naisille suunnattu Cosmopolitan tuntuu
liputtavan naisten avoimen ja aktiivisen seksuaalisuuden puolesta. Vastaavasti
miehet ovat katseen kohteita, enemmaén ta vdhemman passiivisesti. Eri asia
tietenkin on, katsovatko kuvien miehet yleisddan, heité ihailevia lukijoita kohti.
Kaantyvétko asetelmat loppujen lopuksi niin, ettd Cosmopolitanin kuvissa olevien
miesten voi tulkita katsovan lukijaa, Cosmo-naista perinteisella miesten

katsomistavalla?

Ennen 1980-lukua populaarikulttuurissa néki harvoin puoliaastonta valkoista
miestd. Mustia tai muita ei-valkoisia mieskehoja puolestaan oli esitetty naytteille
séanndllisesti esimerkiksi viidakkoon sijoittuvissa seikkailuelokuvissa, kuten
Tarzanissa ja monenlaisissa plantaasidraamoissa. (Mt., 211.) Vahitellen ovat
mediat alkaneet pullistella kuvia puolialastomista ja alastomistakin miehistg, ja
miehen vartal o asetetaan arvostelevan katseen alle, aivan kuten naisten vartaloaon
katsottu jo pitkaan.

Dyer huomauttaa, ettd valkoisen miehen kehon asettaminen néytteille on koettu
ongelmalliseksi. Alaston keho on haavoittuvainen kahdella tapaa. Ensinndkdan
silla e ole suojaa luonnonvoimia vastaan. Ja toisekseen, alaston keho on
haavoittuvainen sosiaalisesti. Dyerin  mukaan vaatteet Kkertovat eritoten
hyvinvointiin, statukseen ja luokkaan liittyvéasta arvovallasta. Ja kun miehen ylla
el ole vaatteita indikoimassa sosiaalisesta asemasta, mies menettéd arvovaltaansa.
Sosiadlisesta suojattomuudesta kertoo myos se, etté alastomuus saattaa paljastaa
kehon puutteellisuuden yhteiskunnalisiin ihanteisiin verrattuna. Alastomuus
sadttaa kavaltaa naisten ja miesten, vakoisten ja ei-vakoisten kehojen

suhteellisen samankaltaisuuden ja rapauttaa eroihin kytkeytyvid saalimattomia
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vaatimuksia samoin kuin néhin vaatimuksiin liittyvid valta-asemia, joista
nimenomaan vaatteet ja huoliteltu olemus viestivét. (Mt., 212.)

Richard Dyer on tarkastellut sitd, miten eri tavoin naiset ja miehet asettuvat
katseen kohteeksi. Pitk&én on gjateltu, ettd mies e voi asettua passiivisesti naisen
katseen kohteeksi. Jopa silloin kun miesté e ole vangittu itse teossa, kuva lupaa
ruumiin asennoilla yha jotakin toimintaa. Jopa ndenndisen rentoutuneessa,
valinpitdmattomassi poseerauksessa malli kiristéé ja jannittda kehoaan niin, etta
lihakset korostuvat ja nén kiinnittdvdt huomiota ruumiin toiminnalliseen
potentiaaliin. Eikd miesmalli yleensa ole alkuaankaan veltto, vaan jannittynyt
toimintaan. (Mt., 107.)

Y hdyn Dyerin gjatukseen, jonka mukaan miesmallitkin joskus katsovat yleisodén
ik&dn kuin kameran linssin 1&pi. Oledllista tdssa on kuitenkin katseen laatu, jota

maérittd4 suun ilme. (Dyer 2002, 105.)

— — toisadta se, ettd miehet ovat nyt katsottavina, tekee

vakivataa koodelle, jotka maérdavét, kuka katsoo ja keta

katsotaan (ja miten). Téata rikkomusta yritetdan tietyin keinoin

torjua. Torjunta keskittyy paljolti tdhden omaan tyyliin tai

ilmeeseen ("look™”) — miten ja missa han katsoo suhteessa hanta

katsovaan naiseen, oli nainen sitten osa yleisda tai lehted

selaava lukija. (Mt., 100-102.)
Dyerin mukaan mallin yléspdin suunnattu katse ilmaisee henkistyneisyytté& mies
sagttaa tarjota ruumiinsa ja kasvonsa tarkasteltaviksi, mutta hdnen mielensa on
keskittynyt korkeampiin asioihin, ja juuri tdmén kiihkedn tavoittelun tulisi
erityisesti miellyttda (mt., 104-105). Mutta se, ett& mies on mallina jonkinlaisessa
lavastetussa kuvassa, tekee hanestd katseen kohteen, oli ilme " henkistynyt” tai &.

5.5. Hegemoninen maskuliinisuus

Kirjoitan maskuliinisuudesta monesti monikossa, koska on tarkedé huomata, etta
e ole vain yhta maskuliinisuuden mallia, joka olisi pysyva, universaali ja jonka
kaikki miehet tayttaisivét. Maskuliinisuuksia on useita ja ne eroavat toisistaan
suurestikin. Maskuliinisina pidetyt piirteet ovat ideaaleja ja moni mies tuntee
itsensd joskus maskuliinisuudessaan riittamattdmaksi. Vain harva mies kykenee
tayttamaan mallimaskuliinin normit (Sipila 1994, 22).
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R.W. Connell (1987b, 1995) huomauttaa, ettd maskuliinisuuden siséll&d on erilaisia
jarjestyksia ja vataasemia Hén on luonut teorian hegemonisesta €li
valtaapitavassa asemassa olevasta maskuliinisuudesta ja sille tavalla tai toisella
aisteisista maskuliinisuuksista. Connellin mukaan hegemoninen maskuliinisuus
toimii hegemonisessa asemassa jossain tietyssd sukupuolisuhteiden (pattern of
gender relations) kaavassa, mutta hegemoninen maskuliinisuus e ole mikaan
tietty maskuliinisuuden tyyppi, vaan tietylla hetkella valtaapitévéd. Hegemonisen

maskuliinisuuden asema on aina kil pailtavissa.(Mt., 1995, 76-77.)

Connéllin mukaan hegemonista maskuliinisuutta voidaan pitéa hyvéksyttyna
vastauksena ongelmaan patriarkaatin vallan legitimiteetistd, miké takaa miesten
halitsevan aseman ja naisten alistamisen. Hegemonisen maskuliinisuuden
edustajat eivat kuitenkaan aina ole pelkastdan yhteiskunnan valtaapitavig, vaan
voivat olla nayttelijoitd ta jopa eokuvahahmoja. (Mt., 77.) Hegemonia on
historiallisesti liikkuva suhde.

Kannattajat, alisteiset ja marginaalin miehet

Harvat miehet téyttavdt hegemonisen maskuliinisuuden  normatiiviset
vaatimukset.  Vataosa  miehistd  kuitenkin @ hy6tyy = hegemonisesta
maskuliinisuudesta, ja sen sdilyttdmastd naisten alisteisesta asemasta, joten
hegemonian asemaa e helposti |éhdetd horjuttamaan. Téllaisia miehia Connell
kutsuu rikostovereiksi (complicity). (Mt., 1995, 79.) Jokinen (2000) on

suomentanut termin " kannattajiksi” (mt., 220).

Hegemoniselle maskuliinisuudelle on myds alisteisten maskuliinisuuksien ryhmié.
Koska heteroseksuaalisuus hallitsee eurooppalaisessa ja amerikkalaisessa
yhteiskunnassa, ndkyvimman alisteisen maskuliinisuusryhman muodostavat
homoseksuaalit. Homomiehet edustavat Connellin  mukaan vastakohtaa
hegemoniselle maskuliinisuudelle ja homous yhdistetd8an helposti myo6s
feminiinisyyteen. Myds joitain heteroseksuaalisia ryhmia voidaan pitéa alisteisina.
Talloin alisteisuus merkitdan kielenkaytdlla. Tallaisia ryhmid ovat esimerkiksi
nortit (wimp, nerd), neidit (sissy, osuvin suomennos olisi ehka edella mainittu) ja
mammanpojat (mother's boy). Myds nama ryhmét yhdistetéan feminiineihin
piirteisiin. (Mt., 78-79.)
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Connell on méaritellyt erityisen marginalisoitujen maskuliinisuuksien ryhman,
mutta kirjoittajan vaikeaselkoisuuden takia lainaan suomennuksen Jokiselta
Jokisen mukaan marginalisoidut maskuliinisuudet on tyonnetty sivuun keskustasta
ja maskuliinisuuden hegemoniasta. (Connell 1995, 80-81; Jokinen 2000, 220.)
Jokisen mukaan marginaalissa voi olla esimerkiks koti-isd, joka e téyta
hegemonisen maskuliinisuuden vaatimuksia, mutta el joudu alisteiseksi, koska
isyys on todistus heteroseksuaalisesta kyvysta (Jokinen 2003, 18).

Téarkedd on muistaa, ettéd hegemonisenkin maskuliinisuuden luonne muuttuu, siind
ei ole kyse persoondlisuustyypistda ta sukupuoliroolista. Hegemoniseen
maskuliinisuuteen tiivistyy kuitenkin viisi léansimaista miesideaalia. Niité ovat
heteroseksuaalisuus, valta, voima, menestys ja tunteiden halinta. (Jokinen 2000,
217.) Eddlla esitellysta tutkijoiden tarjoamista mallimaskuliinisuuden merkeista
paétellen on perusteltua tukeutua Jokiseen, joka jakaa lansimaiseen mieheen
kohdistuvat odotukset viiteen aspektiin:

1) Mies on fyysisesti voimakas, ja han on fyysiselta kooltaan naista suurempi.

2) Mies menestyy yhteiskunnallisesti ja taloudellisesti. Han kykenee el&tdamaan
perheensd, ja hénelléd on poliittistatal sosiaalista valtaa.

3) Mies on luonteeltaan vakaa ja jarkkyméton, mika ilmenee pééttavéisyytend,
kriisitilanteiden hallintana ja rationaali suutena.

4) Mies kykenee puolustamaan itsedén, naistaan, lapsiaan, omaisuuttaan ja
yhtei sbéan seké henkisilta etta fyysisilta hyokkayksiltéa

5) Mies on synnynndisesti heteroseksuaali. Rakastgjana hdn on vésyméttn
puurtgja. (Jokinen 2000, 210.)

Né&iden piirteiden tulkitsen kuvaavan tdmanhetkisté hegemonista maskuliinisuutta.
Tutkimukseni kannalta on ole€llista néhda, kel puuttaako Cosmopolitan sivuilleen
muunkinlaisia miehié.

5.6. Maskuliinisuusteorioiden kritiikkia

Maskuliinisuutta kéasittelevien teorioiden, varsinkin Connellin  hegemonisen
maskuliinisuuden teorian ihanteita painottava luonne on saanut osakseen paljon
kritiikkia.
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John Maclnnes huomauttaa maskuliinisuutta ja sen méarittelyja Kriittisesti
tarkastelevassa teoksessaan The End of Masculinity (1998), etta ihmisten on
suhteellisen helppo tuottaa listoja maskuliinisista piirteista (kuten Connellin
hegemoninen maskuliinisuus), mutta nopeasti kuitenkin huomataan, ettd nama
listat ovat stereotyyppisi, eivatké vastaa konkreettisesti olemassa olevien miesten
piirteitd. Téllaisten listojen ongelmana on sekin, ettd mink&&n maskuliinisiksi
méaériteltyjen ominaisuuksien el voi gatella esiintyvan ainoastaan miehissa. (Mt.,
14.)

Todellisen yksilon identiteetti on aina monipuolinen ja

rigtiriitainen, elka niinkdan jotain sellaista, joka voidaan

médritella jollain ominaisuuksien listalla, vaikka tuo lista olis

tehty kuinkatarkoin ja kattavasti. (Mt., 15.)
Mikko Lehtosen (1995b) mukaan hegemonisen maskuliinisuuden sisdltamét
késitteet — esimerkiksi heteroseksuaalisuus, rationaalisuus ja itsehillintd — ovat
yksinkertaistettuja abstraktioita, joiden suhde todellisuuteen e ole ongelmaton
(mt., 33). Monet listausten maskuliinisuuteen yhdistémistd ominaisuuksista ovat
keskendan ristiriitaisia. Vaikka korostetaan rationaalisuutta ja itsehillintda, kuuluu
monesti maskuliinisiin piirteisiin myds vakivaltaisuuden hyvaksyminen, vaikka
sitten hiljaa. (Mt., 35.)

Teorioiden listaamat ominaisuudet ovat saaneet tutkijat paétymaan tulokseen, etta
jos hegemoninen maskuliinisuus toteutuu edes hetkellisesti, se on valtavien
ponnisteluiden tulos (ks. esim. Lehtonen 1995b, 33). Hegemoninen
maskuliinisuus on kulttuurinen taakka miesten seléssa (Sipila 1994, 22).

Edell& esittelemani sukupuolen sek&é maskuliinisuuden ja sen merkkien tarkastelu
on nostanut esiin ristiriidan: maskuliinisuuden sanotaan olevan kulttuurinen
konstruktio ja molempien sukupuolten toistettavissa tai omaksuttavissa. Kuitenkin
suurin osa tutkijoista e méérittele sitd, mitd maskuliinisuus on, vaan sitd, mita
miesten odotetaan olevan. N&@n ollen maskuliinisuus on helppo méaritella
ihannelistausten kautta. Jos maskuliinisuus Jokisen sanoin todella sisdltéa
ihannemitat, maskuliinisuuden mézrittely voi téll6in olla mahdollista vain néiden
idealistausten kautta. Ongelmana ideadlilistauksissa on se, etta jos maskuliinisia

piirteita — rationaalisuutta, perddnantamattomuutta ja vakivaltaisuutta — pidetéan
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miehille kuuluvina, niin miten ndma piirteet on leimattu juuri miehille kuuluviksi?

maskuliinisuus on kulttuurinen konstruktio?

Arto Jokisen (2000) mukaan kahden erilaisen ruumiin on gjateltu tuottavan
erilaisia luonteenpiireteitd ja mentaliteetteja. Esimerkiksi miehen fyysisen koon
on gjateltu aiheuttavan miesten taipuisuuden vékivaltaan. (Mt., 204.) Kuitenkin
kun sukupuolieroja on tutkittu, e ihmisen fysiikala ole voitu todistaa olevan
kovinkaan merkittévia yhteyksia psykologiaan ja kéyttéytymiseen. R.W. Connell
(1995) huomauttaa, etta tutkimuksissa esiin tulleet psykologiset erot ovat
epédtasaisesti jakautunutta sosiadista vataa — perustellaan ja oikeutetaan
nimenomaan sukupuolten vélisella psykologisella erolla (joka on tutkimuksissa
todistettu |&hes olemattomaksi). (Mt., 21.)

Erkki Karvosen (1991d) mukaan akuperdistd mieheyttd ja naiseutta el
sellaisenaan ole olemassakaan (mt., 28). Kulttuurissa on nahty ainoastaan se,
miten ihmiset, mediat ta muut instituutiot esittavat tai semioottisesti tuottavat
eskuvien ja mallien mukaista mieheyttd ja naiseutta. (Karvonen 1992, 180).
Maskuliinisuuden méérittely-yrityksissékin on siis kyse vain representaatioiden
kierréttdmisestda ja uusintamisesta. Maskuliinisuuden ja feminiinisyyden
representaatioiden tutkiminen voi olla hankalaa siksi, ettd miehen suhteen
odotetaan " [0ytyvaks” tiettyja ominaisuuksia ja naisen suhteen toisia (mt., 181).
Taloin néméa teorioihinkin kytkeytyvét stereotyyppiset odotukset ja luonnollisiksi
tehdyt kasitykset pdésevéat helposti uusiutumaan sosiaalisissa kaytanndissa ja
tutkimuksissakin, eika niita tai niiden 18htékohtia vattamétta kyseenaaisteta tai

arvioidariittavan perusteel lisesti.
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6. TODELLISUUS KIELELLISENA RAKENNELMANA

Jotta saadaan selville, miten Cosmopolitan esittd8 maskuliinisuuden ja miksi juuri
kyseisella tavalla, tulee pureutua lehden kayttamaén kieleen ja sen kautta

[uotuihin maskuliinisuuksiin, niiden maaritelmiin jaihanteisiin.

Norman Fairclough totesa teoksessa Miten media puhuu (1997), ettd
mediatekstien kielen tutkimisella ja analysoinnilla voidaan saada selville ainakin:

1) Miten teksti representoi maailmaa, sen tapahtumiaja suhteita

esimerkiksi toimittajat, yleisot, ja " kolmannet osapuolet”, joihin viitataan tai joita
haastatel | aan.

3) Miten kieli luo tai rakentaa (sosiaalisia) suhteita osallistujien, eli esimerkiksi
toimittagjan jayleison seka asiantuntijan jayleison véille. (Mt., 14.)

Usein kun tutkitaan sitd, miten mediat esittavét jonkin asian tai kohteen, aiheeseen
tartutaan juuri representaation kasitteen avulla Kun téssa tutkimuksessa
tarkastelen Cosmopolitanissa maskuliinisuuden representaatioita, tutkin sis sitg,
miten tama lehti esittdd maskuliinisuuden tai millaiseks se tuottaa sen.
Todellisuus el ole valmiiksi merkityksellinen, vaan se jaetaan olioiksi, ilmidiksi ja
tapahtumiksi vasta inhimillisissd merkityksellistéamiskaytannoissd. Todellisuuden
merkitykset tuotetaan. Se, mita pidetéddn maskuliinisuutena tuotetaan kielen ja

maéadrittelyiden kautta.

Mikko Lehtosen (1996) mukaan representaatio on jonkin esittdmista
jonkinlaiseksi. Re-etuliite viittaa siihen, ettd kohteet tulevat aina edustetuiksi
kielessi, ne esitetddn uudelleen ta toisin. Representaatio ja representoitu
erottautuvat talloin toisistaan. (Mt., 45.) Representaatio voi olla kielellistg,

aanellistata kuvallista

Arto Jokinen on Lehtosen kanssa samoilla jdljilla Hanen mukaansa representaatio
e vain ndyta jotain uudelleen tai toisin, vaan se edustaa jotain asiaa tai oliota
jollekin jollain tietylla tavalla (Jokinen 2000, 117).
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6.1. Representaatioteoriat

Stuart Halin méaritelman (1997) mukaan representaatio voi olla heijastavaa,
intentionaalista tai konstruktivistista (mt., 24-26). Heijastavaa tai mimeettista
(mimetic) representaatio on silloin, kun merkityksen agjatellaan olevan todellisen
maailman objektissa, ihmisessd, tapahtumassa. Talldin kieli toimii peilin tavoin,
se hejastelee  merkitystd, joka on jo olemassa. Intentionaalinen
representaatiokasitys viittaa representaatioiden tarkoituksellisuuteen (intetional).
Kirjoittaja tai puhuja antaa kielella merkityksen asioille. Sanat tarkoittavat sité,

mita kirjoittaja on tarkoittanut niiden merkitsevan.

Tutkimuksessani k&yttamallani representaati o-termill& viittaan Hallin esittelemaén
kasitykseen dgiitd, ettéd representaatio on konstruktionistista (constructionist).
Asioilla e pysyvéd merkitystd, vaan merkitys konstruoidaan kayttamalla
representationaalisia systeemegja — merkkga ja konsepteja. Sosiaaliset toimijat
kayttavat kulttuurinsa, kielensa ja representationaalisen systeemin kasitteellisia tai
k&sitteellistdmisen systeemeja konstruoidakseen merkityksia,
merkityksellistd&kseen maailmaa ja kommunikoidakseen merkityksellisesta
maailmasta muiden kanssa. (Hall 1997, 24.)

6.2. Valinta merkityksen tuottajana

Representaatioiden muodostaminen, kuten mikaén muukaan kielenkaytto, ei
useinkaan ole sattumanvaraista, vaan sanavalintojen taustalla vaikuttavat asenteet,
kokemukset ja ideologiat. Kun representoidaan asioita, ihmisia tai tapahtumia,
tehdddn aina monenlaisia kielellisia valintoja. Representaatioon kuuluu se valinta,
mihin kategoriaan esitettava asia sijoitetaan kategorioiden jarjestelmassa. Tama
valinta n&kyy esimerkiksi siing nimeté&nkd muiden aheuttama vékivaltainen
kuolema " tapoksi”, "murhaksi” vai "teurastukseksi.” (Fairclough 1997, 143.)

Néin ollen e ole yhdentekevéé ta sattumanvaraista, ettd miesté kutsutaan don
juaniksi, jéssikdks tai machoksi, vaikka nuo kakki sanat mieheen ja
maskuliinisuuteen viittaavatkin. Sanojen merkitys méaréytyy usein suhteessa
toisiin sanoihin ja siitd, miten ne eroavat toisista sanoista, joten valitut sanat

kantavat mukanaan erilaisia merkityksia kuin ne, joita e valittu. (Ojgarvi 1998,
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179.) Tutkimusaineistoni jutuissa valintoja tehdédn esimerkiks siing, nimetdanko
mies "dijaks”, "haneksi” vai "roturakastajaksi”. Aija viittaa ehka varttuneempaan
tal miesseurassa viihtyvadn mieheen. Han puolestaan viittaa |18heiseen mieheen.
Roturakastgja puolestaan korostaa miehen seksuaalisuutta ja siihen liittyvia
kykyja Vakka kaikki kolme edelld esiteltyd sanaa voivat viitata mieheen,

sanavalinnan avulla korostetaan miehesté eri puoliatai ominaisuuksia.

Tutkittaessa jonkun kasitteen tai ilmion esittémista eli representoimista jossain
tietyn genren mediatuotteessa, on huomiota kiinnitettdvd myo6s siihen, mita
representagstiossa e sanota tai kuvata Farcloughin  (1997) mukaan
representaatiossa on kyse myos sitd, mitd kuvaukseen sisdllytetédn ja jatetéén
pois, mika on ilmaistu suoraan, mika epasuorasti, mikd on ensisijaista ja
toissijaista. (Mt., 117.)

6.3. Diskursiivinen kaytanto

Representaation kasitteeseen liittyy oleellisesti diskurssin kasite. Diskurssi viittaa
johonkin erityiseen tapaan representoida jotain eli esittda jonkin jonkinlaiseksi.
Diskurssi on tapa puhua, gjatella, kirjoittaa. (Lehtonen 1996, 31-32.) Diskurssit
ovat kulttuurisidonnaisia ja gallisesti muuttuvia. Diskurssianalyysilla voidaan
kiinnittéd huomiota niihin k&ytantoihin, jotka muokkaavat todellisuutta’
(Ojgarvi 1998, 179) dli kasityksiajatulkintoja todellisesta maail masta.

Diskurssia ja representaatioita el kuitenkaan voida pitéa kaikkivoipina sosiaalisina
ta maailmaa totuudenmukaisesti ja kattavasti merkityksellistévind kéytantoina.
Vakka representaatio ja diskurssi ovat hyodyllisd kasitteitd mediatekstga
tutkittaessa, ja niiden avulla voidaan merkityksellistdd todellisuutta, tuo
"todellisuus’ rakentuu aina osittaisena ja vain jostain rgatusta ndkokulmasta
katseltuna. (Jokinen 2000, 118) Na&in ollen luonnollisina esitettévét tai
esittaytyvét diskurssit ja representaatiot ovat tapa kéyttéd valtaa " todellisuuden” ja

maailman méarittelyssa ja merkityksellistémi sessa.

Representaatioiden politiikalla tarkoitetaan jokin asian uudelleenmérittelya seka
representaatioiden ja valan suhdetta. Jokisen mukaan representaatioiden

politiikasta voidaan puhua, kun jokin asia, esimerkiksi sukupuoli tai seksuaalisuus
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méadritellédn uudelleen vallitsevasta hegemoniasta tai stereotypiasta riippumatta
(Jokinen 2000, 219). Juha Herkman (2001) mé&érittelee representaation politiikan
edellisen liséks  ideologisten  katsantokantojen  vallitsevuudesta ja

levinneisyydesta kaytavaksi kamppailuksi (mt., 223).

Jokinen (2000) huomauttaa, etté diskursiivisina prosesseina representaatiot ovat
valtaa tuottavaa, yllépitavada ja jarjestéavad toimintaa, jolla ihmiset muokkaavat
itseddn ja ympéristoaan (mt., 118). Representaatiot ovat tuotettuja, mutta niista voi
gatella tulevan osa “todellisuutta” siind mielesss, ettd verratessaan itseddn
esimerkiks maskuliinisuuden representaatioihin ja niiden luomiin odotuksiin,

representaatiot alkavat el&a.
6.4. Genre representaatioiden ohjaajana

Tarkea tutkimukseni kannalta on representaatioiden, diskurssin ja genren suhde.
Genreen liittyvét odotukset vaikuttavat siihen, millaiset kasittely- ja puhetavat €li
diskurssit ovat mahdollisia ja millaisia representaatioita ndiden diskurssien sisélla
on mahdollista tuottaa. Representaatioiden tuottaminen tai luominen e siis ole
rgjoituksista vapaata vallankdyttdd, vaan genreen eli lgityyppiin liittyvét
konventiot ja koodit vaikuttavat siihen, mité jonkun lgjityypin sisélla tai genred

edustavissa mediatuottei ssa voidaan kasitella ja milla tavoin (Jokinen 2000, 117).

Tutkimuskohteenani oleva naistenlehti mahdollistaa erilaisen tavan tuottaa
késityksia maskuliinisuudesta kuin vaikkapa sanomalehti. Taysin genresta
riippumattomia, mielivaltaisia representaatioita nakee harvoin, ja helposti nama
poikkeavat representaatiot pistavat silmadn juuri "luonnollisista’ tai totutuista
poikkeavina, mika voi osaltaan vahvistaa konventionaalisten tapojen valtaa. Nain
ollen esiin nostetut uudet katsantokannat tai esitystavat eivét aina toimi halutulla
tavalla. Representaatioiden politiikassa nayttaa vallitseva hegemonia usein pitévan
kutinsa, eika erilaisten representaatioiden demokratialle tunnu 16ytyvén sijaa. Se,
etta todenndkdisesti heteronaisille suunnatussa Cosmopolitanissa esitettéisiin
lehden konventioista poikkeavia representaatioita maskuliinisuudesta, esimerkiksi
homoseksuaalgja, vois entisestdan vahvistaa heteromiesten ”luonnollisuutta’ ja

"normaaliutta’.
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6.5. Diskurssien ja representaatioiden tutkimisesta

Arto Jokinen (2000) toteaa Foucaultin (1997) gatuksiin nojaten, ettd koska
maskuliinisuuksia tuotetaan erilaisissa diskursseissa, voidaan ensinndkin

tarkastella néita diskursseja (joissa maskuliinisuutta tuotetaan) tai toisaalta niissa
diskurssei ssa tuotettuja representaatioita. (Jokinen 2000, 119.)

Ero on siing ettd eddlistd tutkittaessa pyritddn hahmottamaan lausumia
kuvailemalla diskurssin tuottamien objektien, kasitteiden ja puheen skeemojen
muodostumia ja niiden sd&annbnmukaisuuksia. Sen Sjaan representadtioita
tutkittaessa kasitell&an diskurssiin sisdityvien ideologioiden ja mentaliteettien
materialisoituneita kuvia, tekstgd ja symbolgja. (Jokinen 2000, 119.) Jokinen
havainnollistaa ndiden kahden tutkimustyylin eroja omalla tutkimusesimerkill&an.
Han on lukenut ja analysoinut miesten representaatioita Kalevalassa €li
tarkastellut maskuliinisuuden esityksid ja tulkintoja. Ero on siing, etta jos han olisi
tehnyt diskurssianalyysig, olis tarkastelun kohteena ollut se, mistd objekteista
teoksessa puhutaan, miten ne rakennetaan ja kasittedlistetéan ja minkdaisia
véitteiden kokonaisuuksia ja sédnndnmukaisuuksia teksteissa esiintyy. Téllaisen
tutkimuksen tavoitteena olis ollut osoittaa Kalevalasta diskurssi, joka jarjestéa
sen merkityksia. (Mt., 119.)

Tutkimuksessani  tarkastelen niin diskurssgja kuin diskursseissa tuotettuja
representaatioitakin. Mielestani diskurssien ja representaatioiden tutkimista ei
valttamatta ole mielekastd erottaa toisistaan. Representaatiot tuotetaan
diskursseissa, joten representaatioita tarkasti tutkittaessa puututaan mielestani
valttamattad myos tuottamista sééateleviin ehtoihin, tapoihin ja kdytantdihin eli
diskursseihin. Tata mieltéd on esimerkiksi Norman Fairclough (1997, 105). Kuten
edella totesin, representaatioita ja diskurssgja tutkittaessa sivutaan genred, joka

ohjaa representaatioita ja diskursseja seka niiden tuotantoa.
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7. TUTKIMUSMETODIT

Metodissani yhdistyvét sisdllon erittely ja diskurssianalyysi. Liséks tutkin
muutamaa aineistosta silmiinpistévéd kuvaa Roland Barthesin konnotaatio- ja
denotaatio-kasitteiden ja Janne Seppésen visuaalisen jarjestyksen kasitteen avulla.
Tarkoitukseni e ole van sdvittdd, millaisia kulttuurisia merkkga
Cosmopolitanissa kytketéddn maskuliinisuuksiin, vaan myo6s sitd, miten ndma
merkit tulisi tulkita ja mitd ne edustavat. Seuraavaks esittelen siséltoa erittel evét

tutkimuskysymykseni ja varsinaiset tutkimusmetodit.

7.1. Sisallon erittely

Edella esitellyistd maskuliinisuuden ja representaation méérittelysta johtamani
kysymykset erittelevdt Sisdltod ja maskuliinisuuksien kuvaamista €li
representaati oita Cosmopolitanissa.

1) Millaisiaroolgja miehille annetaan? Miten miehet toimivat lehden jutuissa?

2) Millaisissa ympéristdissa miehet toimivat?

3) Millaisin adjektiivein tai méarein miehia kuvataan?

4) Mita aiheita kasittel evissa jutuissa miehet esiintyvat?

5) Padsevétkd miehet itse &neen? Millaisissa aiheissa?

6) Miehen ja naisen suhde?

Lukiessani aineistoa esitin kysymykseni kaikille niille Cosmopolitanin jutuille,
joissa tuotetaan jollain tavalla maskuliinisuutta ja kasityksid maskuliinisuudesta.
Téllaisia juttuja ovat lyhyet tekstinpétkét elokuva-arvosteluista henkil 6juttuihin.
Jutut, josta kaivamallakaan |6ydy merkkejd maskuliinisuuksista tai miehistd, jatan

tutkimukseni ulkopuol€lle.

7.2. Diskurssianalyysi

Diskurssianalyysi vie tutkimuksen kohti kulttuurisempaa tasoa kuin mediatekstien
ilmisisaltoa erittelevét kysymykset. Diskurssianalyysilla voidaan pureutua siihen,

mité on mediatekstien ilmisisdllon takana
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Kirjassaan Diskurssianalyysin aakkoset (1993) Arja Jokinen, Kirsi Juhila ja Eero
Suonio méérittelevdt diskurssianalyysin sellaiseksi kielen kéytdén ja muun
merkitysvéalitteisen toiminnan tutkimukseksi, jossa analysoidaan
yksityiskohtaisesti sitd, miten sosiadista todellisuutta tuotetaan erilaisissa
sosiaalisissa kdytanngissa. Lahtokohtana diskurssianalyysiin on konstruktionismi,
jossa kielen kéyttod e tarkastella siltana todellisuuteen, vaan osana todel lisuutta
itseddn. (Mt., 9-10.) Diskurssin kasitteeseen ja sen tutkimukseen pureuduin jo

aikaisemmin luvussa 6 Todél lisuus kidlellisenéd rakennel mana.

Diskurssianalyys el ole selvarajainen tutkimusmenetelméa, vaan vélja teoreettinen
viitekehys, joka kuitenkin sopii hyvin tutkimuksiin, joissa halutaan selvittéa,
miten jotain ilmiota kasitteel listetédén, maéritell&an tai luodaan kielen avulla. Néin
ollen diskurssianalyysi sopii lahtokohdaksi tutkimukseeni, jossa yritdn selvittéa
sitd, miten Cosmopolitanissa rakennetaan, luodaan, uusinnetaan, méaritelldan ja

representoidaan maskuliinisuutta.

7.3. Kuvan voimasta

Koska tutkimusaineistossani on mukana valokuvia ja mainoksia, pureudun
valokuvien vadlittdmiin merkityksiin denotaation ja konnotaation kasitteiden
avulla, sekd hyodynndn myds Janne Seppésen gatuksia visuaalisesta
jarjestyksestd ja kuvanlukutaidosta.

Visuaalinen jarjestys

Janne Seppanen (2001) tarkastelee kuvia visuaalisen jérjestyksen kasitteen avulla.
Hanen mukaansa visuaalinen jarjestys voi viitata vaikkapa elinympariston
esnemaailmaan, sen vakiintuneisiin piirteisiin  ja niiden merkityksiin.
Tutkimukseni kannalta oledllisempi on kuitenkin Seppédsen kasitys siitd, etta
visuaalinen jérjestys sisdltyy kuvallisiin esityksiin, kuten valokuviin, elokuviin,
jotka sisdtava enemmén tai vdhemman vakiintuneita esittdmisen tapoja
Visuaaliset merkitykset késittavat vakiintuneita ja jaettuja kulttuurisia
merkityksid. Visuaaliset jarjestykset voivat ohjailla esimerkiksi sitd, miten
sukupuolta representoidaan. Seppasen mukaan sukupuolen esittamiseen liittyy

erityisen tarkeita visuaalisiajarjestyksia. (Mt., 34-36.)

38



Jonkin kuvalisen esityksen visuadlista jarjestystd tarkkailtaessa on térkeda
huomioida se, mitéa kuva esittda, mita kuvassa sinénsé on nahtavilla seké ne seikat,
jotka ohjaavat kuvasta tekemiamme tulkintoja €li taustalla vaikuttavat kulttuurin
normit ja tottumukset. Visuaalisen lukutaidon kannalta tdrkein asia on kulttuurin
ja yhteiskunnan merkitystuotannon mekanismien ymmértaminen (mt., 224).
Kulttuuri ja sen normit eivat kokonaan kuitenkaan voi sd&delld ja rgjoittaa

visuaalisten jarjestysten tuotantoa ja sisdltoa.

Visuaaliset jarjestykset ovat vahvoja mutta eivdt hegemonisia

rakenteita, joihin on pakko sopeutua. Ihmiset voivat tuottaa

omia jéarjestyksia tai sopeutua kulttuurin tarjoamiin, itsestdan

selviin jarjestyksiin. (Mt., 87.)
Ensinndkin véline itsesséén sisdltéd visuadisia jarjestyksid niitd ovat muun
muassa vaokuvan kulttuuriset merkitykset, joiden kautta tulkitsemme sen
viestgja. Naihin kuuluvat esimerkiksi valokuvan totuudenmukaisuus. Lgjityyppiin
liittyvat merkitykset siis nivoutuvat osaksi sen visuaalisia jarjestyksia Jarjestykset
voivat liittyd esitettdviin asioihin ja niiden esittamisen tapoihin. (Mt., 34.)
Tarkastelussa oleva genre — Cosmopolitanin tapauksessa naistenlehti — vaikuttaa
my6s siihen, millaisia visuaalisia jarjestyksia juuri tassa kyseisessa genressa on

tuotettu ja voidaan tuottaa.

Kaikki jérjestykset syntyvét aina inhimillisen toiminnan tuloksena. I|hmiset luovat
merkityksid. Tulkintakin on visuaalisten objektien tuottamista. Vaokuvaa tai sen
tulkintaa — vastustavaa tai hyvéksyvda — e ole ilman ihmisen toimintaa.
Visuaalisia jarjestyksia on 10ydettévissd myos vakiintuneista katsomisen tavoista.
Olennaisia ovat katsetta ja katsomista muokkaavat kulttuuriset normit. (Mt., 34—
35.) Tdlainen vakiintunut katsomisen tapa sisdltyy esimerkiksi késitykseen siitd,
ettd nainen on tavalisesti katseen objekti, mies subjekti. Tutkimuksessani
hyddynnan Seppésen teoriaa lahinna kuvallisiin esityksiin siséltyvien visuaalisten
jarjestysten tarkasteluun, en niink&an pohdi katsettatai sen suuntaa. Tarkoitukseni
on selvittdd, millasa ovat visuadliset jarjestykset Cosmopolitanin
maskuliinisuutta representoivissa kuvissa, ovatko ne vallitsevia vai tarjoavatko ne

uudenlaisia esittamisen tapoja.
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Denotaatio ja konnotaatio

Janne Seppésen visuaalisen jarjestyksen -kasitteen avulla uskon voivani paljastaa
kuvista niiden takana vallitsevia kulttuurisia normeja. Kuvien erittelyyn kaytan
Roland Barthesin denotaatio- ja konnotaatio-kéasitteitd. Barthesin (1961) mukaan
kaikki jdljittelevat taiteet Sisdtavat kaksi sanomaa, denotatiivisen ja
konnotatiivisen. Denotaatio merkitsee valokuvassa sen varsinaista sanomaa (mt.,
123), ilmisisdltod. Esimerkiksi kuva Porsche -merkkisesté autosta on denotaatio
autosta. Konnotaatio puolestaan tarkoittaa kuvan sivumerkitysté, eli se on muoto,
jossa yhteiso tietyssd méaérin kertoo mielipiteensa (mt., 123). Porsche voi tuoda
mieleen konnotaatioita kuten rikkaus, vauraus, menestys. Vaokuvan
denotatiivinen sanoma on pysyva ja analoginen, konnotatiivisella puolella piilevét
kuvan merkitykset (mt., 125).

Barthes toteaa, etté lehtikuvia e vain havaita ja vastaanoteta, vaan ne tulkitaan,
niista etsitdan konnotaatioissa piilevid merkityksia Han my0Os korostaa, ettd
konnotaation koodi eli kuvan merkitysten purkamistyyli muodostuu
yleismaailmallisesta symboliikasta, aikakauden retoriikasta eli joukosta
stereotyyppgid. (Mt., 123-124.) Nain ollen vaikka valokuvien denotaatio €i
ilmisisdltd sdilyy samana vuosisadasta toiseen, vastaanottajan aika ja kulttuuri

vaikuttavat siihen, millaisia konnotaatioita han kuvasta lukee.
Konnotaatiotavat

Konnotaatio syntyy lopullisesti kuvan tulkitsjan paéssd, mutta valokuvan
"vamistga’ tai "tuottgja’ voi kuitenkin houkutella esiin erilaisia konnotaatioita.
Roland Barthes (1961) luettelee kuusi erilaista konnotaatiotapaa (mt., 127-130),
joista kolme ensimmaista trikki, poseeraus ja esineet liittyvét todellisuuden

muovaamiseen €li ndilla puututaan kuvan denotaati oon.

Trikeilld muokataan kuvaa esimerkiks vadristamalla jakeenpédin kuvassa
esiintyneiden henkilGiden etéisyytta toisistaan. Varsinkin nykyisena digitaalisen
valokuvakasittelyn aikana trikeille avautuu lukuisia mahdollisuuksia, mutta
mainos- ja muotikuvia lukuun ottamatta trikkien ja kuvamanipul aatioiden kéayttoa

pidetédn epéeettisend. Vaokuvan voima kun perustuu usein (néenndisen)
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autenttisuuden tuomaan uskottavuuteen. Barthesin mukaan trikeissa kaytetéaankin
muita konnotaatiokeinoja paremmin hyvéksi denotaation ”objektiivista’ naamiota
(mt., 126). Trikkien tarkastelu lehtikuvista on kuitenkin hankalaa juuri sen takia,
ettd ne esitetéén luonnollising, eiké trikkid tai valokuvan manipulointia tuoda

julki.

Toinen konnotaatiokeino on poseeraus. Varsinkin Cosmopolitanin kaltaisessa
lehdessd mallauksen ja poseerauksen voi olettaa edeltdneen lopullisten kuvien
ottamista. Asento kielii aina jostain, asenteista, tunteista, kiinnostuksesta. Barthes
ottaa esimerkiksi poseerauksesta Y hdysvaltain presidentti John. F. Kennedysta
otetun kuvan, jossa tdma katsoo taivaaseen, kadet yhteen liitettyind. Poseeraus
antaa perusteet konnotaatioiden tulkinnalle: nuorekkuudelle, uskonnollisuudelle,
puhtaudelle. Kuvan viesti e ole "poseeraus’ vaan "rukoileva Kennedy”. (Mt.,
127.)

Kolmas konnotaatiokeino ovat esineet. Esineet toimivat yleisina
gjatusassosi aatioiden synnyttgjina Esimerkiksi kirjahylly kertoo
intellektuaalisuudesta. Neljas konnotaatiokeino on valokuvauksellisuus, jolloin
konnotatiivinen viesti on kuvassa, se on kaunistettu valaistuksen, painatuksen ja
vedostuksen keinoin. Muita keinoja ovat estetismi, jolloin valokuvat vertautuvat
maalaukseen ja syntaksi, joka viittaa merkkien ja etenkin valokuvien
(merkitysten, konnotaatioiden) tutkimiseen sarjana, kokonaisuutena. Keskityn
kuitenkin k&ytdnnon syistéa valokuvia tutkiessani tarkastelemaan poseerausta,

esineistoa jajonkun verran valokuvauksellisuutta.

Kuvan ja tekstin suhteesta

Koska tarkastelen valokuvia osana juttukokonaisuuksia, otan huomioon myds
kuvan ja tekstin suhteen. Barthesin (1961) mukaan kuvateksti on kuvan
"loisviesti”, jonka teht&véna on konnotoida kuvaa ja liittda siihen toissijaisia
merkityksid. Aikaisemmin kuva Kirkasti tekstig, mutta nyt roolit ovat k&antyneet
padlaelleen. Tekstin  etdisyys kuvasta vakuttaa siihen, miten paljon
lisdmerkityksia se antaa kuvalle. Mita [ahempana teksti on kuvaa, sitd véhemman

se lisda kuvan merkityksia. Né&in ollen otsikko tai artikkeli antavat kuvalle
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enemman merkityksia kuin kuvateksti. Kuvateksti toistaa usein vain kuvan
denotatiivisen sisdlon. (Mt., 130-131.)

Barthes e kuitenkaan ota huomioon arkipdivan toimituskdytantgjaé. Usein
kuvatekstin on tarkoitus kertoa vain, mité kuva esittda. Ja artikkeli tai juttu sisaltéa
usein paljon konnotaatioita jo puhtaasti lagjuutensakin takia, otsikko siksi, etta sen
on kiinnitettdva lukijan huomio: oltava aiheeseen johdattava, myyva ja
kiinnostava. Teksti voi my0ds olla ristiriidassa kuvan kanssa, jolloin syntyy
esimerkiksi toimittaja pyrkii kielenkdyton avulla kiinnittédméan kuvattuun
kohteeseen konnotaatioita, jotka ikédn kuin kumoavat kuvan konnotaatiot. Koska
tietyt diskurssit sallivat vain tietynlaisia representaatioita, voidaan valokuvien
tuottamia representaatioita joutua muokkaamaan toimituksen haluamaan suuntaan

kielen avulla

Cosmopolitanin  kuvissa tarkastelen siis valokuvien denotaatioiden ja
konnotaatioiden ja edella esiteltyjen konnotaatiotapojen lisaks tekstin ja kuvan

suhdetta. K&ytan edella esiteltyja kasitteitd my6s mainosten tutkimiseen.
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8. SISALLON ERITTELY

Representaatiot ovat Cosmopolitanin genren ja diskurssin vaatimusten mukai sesti
tuotettuja tapoja luoda maskuliinisuuksia tekstin ja kuvan avulla. Lukemista
helpottaakseni olen jaotellut jutut sisdlonanalyysiéa esittelevédn osaan
juttutyyppien perusteella. Haluan kuitenkin korostaa, etté olen tyypitellyt jutut
ennen varsinaista analyysia. Tyypittely e ole ohjannut analyysiéni tai tulkintojani,

vaan jokainen juttu on analysoitu yksittéi sena kokonai suutena.

Olen nimennyt jutut niiden otsikoiden mukaan ja lukemisen helpottamiseksi
jakanut ne tassa juttutyyppien perusteella 7 ryhmaan. Ryhmét ovat: haastattelut,
joissa haastateltavana ovat miehet, naisten miehet, eli nainen puhuu miehista,
neuvontapalstat, eli teksti, jossa kirjoittaja jakaa lukijalle jonkinlaisia neuvoja tai
vinkkejd, mielipidepalstat, muiden mediatuotteiden miehet, jotka voivat olla
todellisiata fiktiivisig, kuvien maskuliinisuudet ja muut tekstit.

8.1. Haastattelut

Aineistossani on kaksi haastatteluiksi luettavaa juttua. N&issa pdéasevét puhumaan
reaaliset eli todellisuudessa olemassa olevat miehet. Vaikka miehet pdasevét itse

88neen néissd jutuissa, representaatioi den luomisesta vastaa kuitenkin toimittaja.

Paakallo paikalla on musiikki-sivulla julkaistu Technicolour-bandin solistin Jimi
Padkallon haastattelu. Erikoisen ngkdinen nuorimies istuu vérikkadla, etnisia
vivahteita pursuavalla sohvalla ja puhuu urastaan muusikkona. Miehen rooli on
muusikon rooli. Han e toimi jutussa mill&8n tavalla, vaan puhuu vaan
musiikistaan ja sen tekemisestéd. Kuvan perusteella ndyttéd siltd, ettd mies olisi
kuvattu jossain kotoisessa ymparistossd, eika esimerkiks lavalla keikan aikana.
Jutusta kdy ilmi, ettd miehen tyéhuone on vaarin omakotitalon kellarissa, mika

perustelisi erikoisen, kotoisen kuvausympéariston.



S Plidkafeta 1ied i infeko
Wby dytelemisen,

ERIMA FIRINE

Technicolourin nokkamies kiistaa
olevansa pelimies.

Leike 1: Paakallo paikalla

Mieheen liitetddn sanoja kuten pelimies, nuori mies, nokkamies, rokkari, Suomi-
poppari, rokkitahti ja nayttelija. Hanta kuvataan laiskan seksikkaaksi, puheliaaks,
ylpedksi, ei-laiskaksi, nuoreks ja neitojen suosiossa olevaksi. Naisen ja miehen

suhteeseen viitataan, mutta sen luonne j&& epaselvaksi.

Jimi& kuvaillaan puheliaaksi nuoreksi mieheksi, joka on vilpittéman innoissaan
uudesta levysta. Talla toimittgja tuntuu ikéan kuin korostavan Jimin nuoruutta ja
lapsellisuutta jopa ik&ansdkin ndhden. Padkallo padsee itse kuvailemaan
esimerkiksi  béndin uutta levyd, omaa toimintaansa Suomi-popparina ja
ndyttelijana.  Suorat lainaukset karkottavat Padkallon kauaks hegemonisen
maskuliinisuuden ihanteista, ja niiden voidaankin jossain maarin gatella
nakertavan taman nuoren rokkarin sopivuutta kulttuurimme maskuliinisuuden

muottiin.

Padkallon kommenteista huokuu itsevarmuuden puute. Vaikka hdn on varma, etta
musiikki, "rokkitouhu” on hanen juttunsa, tuntuu han silti vahéttelevan itsedan ja
tekemisid@n. Touhu-sana Vviittaa jonkinlaiseen puuhasteluun, e vakavasti

otettavaan musiikin luomiseen. Néytteleminen tuntuu olevan jotain korkeampaa ja
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hienompaa, josta taméa rokkari e tiedd mitéén. Eri asia olisi, jos mies puhuisi
ndyttelemistouhusta, jolloin han iké&én kuin véhéttelisi téta Toimittaja kuitenkin
maéadrittel ee Padkallon ndyttelijaks.

Paékallon haastattelussa tulee esiin naisen ja miehen suhde, vaikka haastateltava
e puhu naisista suorissa lainauksissa lainkaan. Epésuorassakin kerronnassa
Pagkallon kerrotaan vain kiistdvan olevansa pelimies eli leikkivansa naisilla ja
ndiden tunteilla ja pitdvdnsd monia naisia samaan aikaan. 1k&an kuin
pelastaakseen kuvan Jimi Paékallosta heteromiehend ja kumoavansa tunteista
puhuvan hintelan miehen leimaatumisen homoseksuaaliksi, toimittaja repéisee
jostain kummasta lauseen, etta "tyttoystavédt pysyvét visusti salassa.” Lause el
varsinaisesti liity juttuun milldén tavalla eiké se oikeastaan kerro mitdan Jimin
suhteesta naisiin. Voi olla, ettd aihettaei ole edes haastattel ussa kasitelty.

Jotenkin  kummasti syntyneessd pelimiehen maineessa e

kuulemma ol e totuuden perda.
Mielenkiintoista olisikin tietéd, ettd onko moista mainetta edes olemassa, vai onko
toimittgja halunnut vakisin saada juttuun pari lausetta naisista, koska
automaattisesti niita oletetaan miespuolisen suomirokkarin ympérilla pyorivan.
Mutta toimittaja muistaa kuitenkin vield vakuuttaa, ettd tdma rokkitdhti ja

nayttelija on neitojen suosiossa.

Cosmopolitanin haastattelu antaa Jimi Pagkallosta kuvan, jonka mukaan mies on
mies, mutta epavarma, poikkeava ja jotenkin androgyyni. Jutun perusteella
miehen maskuliinisuudesta saa rigtiriitaisen kuvan. Han puhuu tunteista
h&peileméttd, el tayta valttamatta suomalai seen rokkariin kohdistettavia odotuksia,
mutta toimittaja tuntuu kumoavan ne tulkinnat, joita pelkén Pagkallon kuvan ja
suorien lainauksien perusteella miehestd olis helppo tehda Toimittga vetéa
vakisin mukaan niita odotuksia, jota hegemonisen maskuliinisuuden malli miehiin
kohdistaa. Jos olisi mahdollista nahda litterointi haastattelun kulusta, selvias,
mika jutussa esiteltavista asioista on ainoastaan toimittajan johdattelun, genren
konventioiden ja odotusten tulosta, ja mika on todellakin 1&ht6isin haastatel tavasta
itsestéan.
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Tuhansien lappien mies on Hyva tyyppi -nimed kantavalla sivulla ilmestynyt
juttu stand up -koomikko André Wickstromistd. Tuhansien |&ppien mies -jutussa
mies kertoilee tydstéan stand up -koomikkona, alkavasta tv-ohjelmastaan ja siita,

millainen on hyvakoomikko.

Toimittgja e kuvaile miestd monisanaisesti. Toimittajan tekstissa Wickstréom on
pddosin stand up -koomikko tai André. Miehen kuvaillaan esimerkiksi puhuvan
tuikeana, mutta hanen e kerrota vaantavan haastattelussa tai normaaliel @méassaan
vitsg 4, vaikka otsikossa miehen kerrotaankin olevan "tuhansien |8ppien mies’.
"Tuhansien |gppien mies’ viittaa perusteellisuuteen ja pinnistelemiseen.
Koomikkona tydskentelevélle miehelle e riitd, ettd hdn osaa murjaista vitsin
silloin talléin, kymmenia vitsgja tai valtavasti vitsgld, vaan hdn osaa tuhansia
vitsgld. Siihen e joka poika pystyk&dn. Pinnistelyyn ja eteenpéain pyrkimiseen
viittaa my06s toimittajan maaritelma, jonka mukaan ” stand up -koomikko on koko
gan toissd’. Hanella e siis ole aikaa levétd, vaan han tekee t6ita kaiken aikaa.
Haastateltava padsee @8neen puhuessaan stand up -komiikan vaikeudesta ja
vaativuudesta.

"Stand up -koomikko voi heittda 18pp&a ihan mista tahansa,

mutta on valittava oikea aika ja paikka. Vadtii taitoa lukea

tilanteitajayleisdaniin, ettel sanomisia kéasiteta vaarin.”
Talla korostetaan sitd, etta vaikka stand up -komiikka tuottaakin yleisolle iloa ja
saa heidéd nauramaan, on koomikon tehtdva kuitenkin paljon toitd. Leikin
laskeminen tytkseen e ole leikin asia. Miehen tulee ottaa tytnsa vakavasti, ja
muiden téytyy voida suhtautua vakavasti siihen, mita mies tekee tyokseen. Téata

gjastusta vahvistaa my6s toimittajan teksti:

Komiikasta puhuminen on ainoa asia, joka vetéa stand up -

koomikon vakavaksi.
Jutun mies e suorissa lainauksissa puhu naisista. Ainoajutussa mainittu nainen on
stand up -koomikko Krisse Saminen. Hantd e méadritella komiikan

ammattilaiseksi, vaan " Andrén ystavapiiriin kuuluvaks”.

Saman aikaan ruutuun ilmaantuu — — Krisse Salmisen ohjelma,
mutta kilpailua Suomen vahdlukuisten stand up -koomikkojen
vdlillae ole. Tilaustariittdis uusille yrittgjillekin.
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Jutussa kielletdédn mahdollisuus siihen, etta samalla alalla olevat mies ja nainen
voisivat kilpailla toistensa kanssa. Kysymys voi olla siitg, ettd André Wickstrém
jaKrisse Salminen ovat hahmoina hyvin erilaisia. Koska Krisse esitelldan Andrén
ystavapiiriin kuuluvaks eli hanet maéritellédn Andrésta késin, tekstiin sisdltyvat
luentavinkit eivét tarjoa kovinkaan selvéasti mahdollisuutta lukea Krisse Salmista
ammattilaisena tai kilpakumppanina, vaan Andrén ystavapiiriin kuuluvana
naisena. Tilanne olisi erilainen, jos jutussa olis esitelty joku toinen miespuolinen
stand up -koomikko. Tal6in voisi gatella, ettd maskuliinisuudelle tyypilliseen
tapaan miehet kilpailisivat — tal toimittaja laittaisi heidét tekstissa kilpailemaan —
taidoistaan ja osaamisestaan, vaikka he olisivatkin ystavia Wickstréomin suorilla
lainauksilla pyritédn myos oikeuttamaan tai vahéattelemaédn muita puutteita. Han ei

noyristele tai pyytele anteeksi.

"Hyva stand up -koomikko on oma itsensd, heikkouksineen ja

vahvuuksineen. Jos tietdd, kuka on, e lavalle nouseminen ole

mik&én ongelma. Hyvatyyppi saa huonotkin jutut anteeksi.”
Kommentti on ristiriidassa jutun alkuosan ammattitaidon merkitysta korostavien
kommenttien kanssa. Nyt vaikuttaa silté, etta loppujen lopuks vitsien tasolla el
tunnukaan olevan niin suurta merkitystd, vaan silla, kuka ne kertoo. Hauska
yhteensattuma on myos se, ettd André Wickstromin haastattelu on lehden hyva
tyyppi -pastalla. Néin ollen Wickstrom ikéan kuin leimautuu hyvaks tyypiksi,
siis taitavaks stand up -koomikoksi, josta yleiso pitéd, vaikka taman tuhansien

l&ppien joukkoon eksyisi joskus huonokin juttu.
8.2. Naisten miehet

Téssa luvussa tarkastellaan sellaisia juttuja, joissa miehid ja maskuliinisuutta
tarkastellaan esimerkiksi haastatellun naisen nakokulmasta. Ryhmé&an kuuluu
neljajuttua, Siri & tuhmat pojat, Angelina Jolie, Sarjamorsiamet sulhojahdissa ja
Salatut sisaret. Miehet ovat taméan ryhman jutuissa esimerkiksi poikaystavia ja
méadrittyvét pdéosin naisen kautta, suhteessa naiseen. Mies on kollega, tytkaveri,
mutta padasiassa naisen ex-poikaystava, -mies tai joku, jonka kanssa naisella on
tai on ollut on ollut suhde. Naissa jutuissa miehet eivét paase &dneen tai toimi
mitenkaan, ja heidan toimintansa on haastateltavan naisen tai toimittgjan puheen

kohteena. Taman ryhmén jutuissa — Siri & tuhmat pojat -juttua lukuun ottamatta

47



— naisten puheessa vilahtelevista miehistd e tuoteta kovinkaan myonteisia
representaatioita. Angelina Joliessa ja Sarjamorsiamet sulhojahdissa mies pilaa
naisen maineen, on talle taakka ja kiped muisto tai e muuten vain kelpaa naiselle.
Salatuissa sSisarissa myonteinen representaatio on luotu isastd, lakimies

puolestaan esitetdan kieronajajuonittelevana.

Jutussa Siiri & tuhmat pojat kerrotaan Killer-yhtyeen laulgjasta Siiri Nordinistaja
yleens&kin yhtyeen musiikista, tyosta ja kiertue-elaméasté. Miehet esitetéan jutussa
ikdan kuin kollektiivina eli "poikina’. Osaltaan kollektiiviin eli bandiin kuuluu
my6s Siiri, mika ndkyy sitd, ettd han kayttéd me-sanaa viitatessaan bandin
toimintaan. Jutun miehet yhdistetéén treenikdmppiin ja keikkabusseihin. Naisen ja
miehen suhde ja feminiinisyyden ja maskuliinisuuden erottelu, e jutussa ole
kovin selvérgjainen. Haastateltava Siiri tuntuu itse laskevan itsensa osaksi poikia,

osaks heidén homososi aalista joukkoaan.

"Meilla e ole bandin sisdla mitdan tytét vastaan pojat -

gattelua.”
Miehet ovat siis valmiita ottamaan Siirin osaks joukkoaan, eli bandissi e tehda
eroa tyttdjen ja poikien vélille. Tdlaista eron puuttumista vahvistaa my6s se, etta
toimittaja kysyy lainailevatko bandin jasenet vaatteita "bandin kesken”. Jutussa
maskuliiniseksi toiminnaksi méaarittyy bandin kiertue-eldma ja esimerkiksi
fyysisesti raskas "roudaaminen”. Kuitenkin naisen ja miehen eroa korostetaan

sill&, ettéd bandin poikien kerrotaan suojelevan Siiria hairikoilta

Angelina Jolien haastattelussa mies on entinen aviomies, veli, ndyttelija ja
ohjagia. Mies nayttda tuottavan naiselle vain ongelmia. Ex-mies ja veli ovat
tekstien perusteella syitd siihen, etté " skandaalinkéryiset juorut ovat myllertaneet
Jolien elama&’. Esimerkiksi ex-miehestd saa petollisen kuvan, koska tavatessaan
Jolien hén asui vield toisen naisen kanssa. Veli nayttda tekstin ja toimittajan
kysymysten ja diskurssin valossa sa@nndistd ja moraalinormeista

piittaamattomalta henkil 6Ita.

Sarjamorsiamet sulhojahdissa -jutussa kerrotaan Hollywoodissa asuvista
nai spuolisista julkisuudenhenkil 6istd, heidan kihlauksistaan ja sulhoistaan. Jutussa

mies on siippa, sulhanen, kihlakumppani, aviomies, ex-mies, vietelty ukkomies ja
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naistenmies. Mies mééritell&8n myos ammattinsa ja asemansa kautta. Han on
tarjoilija, rap-artisti, tanssija-koreografi, nayttelijg, jadkiekkoilija, kantritéhti,
kameramies, baarinomistaja, koomikko, rumpali ja popin kuningas. Toimittgja ei
médrittele miestd ammatin ja nimen mainitsemisen lisdksi kovinkaan tarkoin.
Jotain naiselleen timanttga ostelevaa miestéa toimittgga nimittéd ”lempedksi
sulhoksi”. Koska kyse on ihmissuhteisiin liittyvasta jutusta, miehen kerrotaan
toimivan 1&hinnd yksityisasioissa, eikd hdnen toimintaansa kuvata kovinkaan
tarkoin.

Miehen ja naisen suhde esittytyy jutussa paallisin puolin parisuhteena, vaikka
varsinaisesta parisuhteesta juttu e kerrokaan. Juttu listaa naisia ja heidan
kihlakumppaneitaan. Naisella on suhde mieheen, mutta miehen suhteesta naiseen
e puhuta kovin tarkoin. Nain ollen mies on statisti. Hanella ei nayta olevan

kovinkaan suurta valtaa naisen suhteisiin.

Toimittaja kuvaa julkisuuden naishenkilGiden suhteita mieheen sanoilla
"avioliitto”, ”kertakayttOtavara’, ”salamarakkaus’, "pikaliitto”, “julkisuuden
lemmikkipari”, "romanss”, "kohusuhde” ja ”lammittelykierros-ilmi¢”. Valtaosa
néistd sanavalinnoista korostaa suhteen epéaitoutta, lyhytaikaisuutta, julkisuuden
tavoittelua tai tavoittamista. " Aviomies numero kaksi” ja "viimeisin aviomies’
viittaavat siihen, ettd miehia on monia, eiké nykyistenk&an suhteiden voi odottaa
kestdvan. Miehet esitetéén joukkona, josta julkkisnainen valitsee haluamansa.
Jutun mukaan naisella on nyky&n myds mahdollisuus leikkid suhteilla eli

miehillg, koska nainen ei ole endé taloudellisesti riippuvainen miehesta.

Julia Roberts e j&& toiseks suhteiden temmellyskentdl&

Lainauksesta saa kuvan, ettd mies voi olla naisen leikkikalu ja tdman
statussymboli. Vaikka miehen menestystd omalla alallaan @ jutussa suuremmin
esitellékadn, huomaa jutusta, ettd kihlakumppanin painoarvo riippuu hanen
menestyksestéén, maineestaan tai tunnettuudestaan. Esimerkiksi ”rockin legendan
Elviksen tyttaren” Lisa Marie Presleyn ja "popin kuninkaan” Michael Jacksonin
suhde saa jutussa pajon tilaa. Kuitenkin esimerkiksi nayttelija Julia Robertsin
kihlatut mainitaan nimilistana maarittelylla ”kihlakumppaneiksi kelvanneet
ndyttelijét”. Menestys mittaa maskuliinisuutta. Miehiin liitetddn paljon kielteisa
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mielikuvia sillg, ettéd puhutaan ”kohusuhteista’. Mies tuntuu olevan ikéén kuin

nayttelijoiden kyseenal aisen maineen ja mahdollisen himmenevan uran syy.

My06s suhde rap-artisti Sean "Puff Daddy” Combsiin hyytyi,

kun pariskunnale lankesi syyte osalistumisesta eréén

newyorkilaisen yokerhon edustalla tapahtuneeseen

ammuskeluun. llkedt kielet véittavét, ettd Lopezin seuraava

pikaliitto tanssija-koreografin  Cris Juddin kanssa oli

julkisuustemppu puhdistaa morsiamen maine.
Lainauksessa suhteen paatty misesta syytetéén miehen huonoa mainetta, joka likaa
my0Gs naisen maineen. Pariskunnan keskinéisilla véleilla e ole vaikutusta eroon.
Nainen kayttaa jakimmaistd, hyvaa miestd, puhdistamaan maineensa, jonka paha
mies on tahrannut. Mies on tydkalu, niin hyvassa kuin pahassakin. Mutta kasitys
miehen perusolemuksesta ja "kakki ne ovat samanlaisia’ -gatus vahvistuvat
siing, ettd jalkimmaisenkin miehen kerrotaan olevan paha, koska nainen maksaa
hénelle eron yhteydessa "mittavat kipurahat”. Voi olla, etta nainen on maksanut
rahaa eroa helpottaakseen, mutta "mittavien kipurahojen pulittaminen” tuo
mieleen sen, ettd mies on niitd nimenomaan vaatinut. Eli kdyttényt hyvékseen

menestyvai naista ja tdméan ahdinkoa

Toisista miehistd juttu antaa uhrautuvaisen kuvan: ”Brattin huhutaan lopulta
kyllastyneen Julian mustasukkaisuuteen”. Lopulta-sana viittaa siihen, etta
toimintaa on jatkunut jonkin aikaa. Mies on jaksanut kestéd mustasukkaisuutta
jonkin aikaa, mutta lopulta on tehtéva rationaalinen pdétds. Mies pitéa ohjat
kuitenkin késissdan, eikda suostu kaikkeen. Jutun otsikko ”Sarjamorsiamet
sulhojahdissa’ lunastaa paikkansa vasta jutun loppua kohden. Toisin kuin alussa
vois kuvitella, jutun paha tai piteleméon e olekaan mies, joka e osaa tarjota
menestyvalle julkkisnaiselle, mita témé haluaa, vaan nainen, joka esitetdén jutussa
niin mahdottomana, ettei kérsivallinenk&dn mies voi tdta luonnosta perdisin olevaa

villikkoa kesyttéa.

Néhtavaks &8, asettuvatko — — sarjamorsiamet pysyvasti
aoilleen.

Mies on jutussa pysyva, tavoiteltava, rationaalinen ja jarkkyméton aloillaan
pysyva linnake, joka odottaa, milloin villi, impulsiivinen ja ailahtelevainen nainen
pysahtyy jatajuaa, miké on hanelle parhaaksi.
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Salatut sisaret -jutussa kerrotaan identtisistd kaksossiskoista, jotka erotetaan
toisistaan lapsina ja jotka loytavéat toisensa sattumalta parikymppisind. Jutussa
yksi mies on se, jonka takia tyt6t joutuvat eroamaan toisistaan, mutta toinen mies
tuo heidét jalleen yhteen. Jutussa on siis paha mies ja sankari. Toiset miehet
toimivat tyOympéristosséan eli he toimivat jonain ammatti-ihmising, julkisessa
piirissa. Yksi mies toimii yliopiston asuntolan juhlissa, eli ympéristosss, jossa

nainen jamies voivat tavata toisensa, ympéristod e esiteté kodinomaisena.

Mies on meksikolainen lakimies, toimittaja, rakas isg, 20-vuoctias opiskelija ja
nuori mies. Jutun aheena on naisen henkilokohtainen kasvu ja mysteerin
ratkeaminen. Sankari eli siskokset yhteen opastanut mies paésee itse kuvailemaan
tapahtunutta, "tiesin heti”, hdn toteaa. Kyse on sisaruksista, joille miehet ovat

heidan eldmansa puitteisiin ja sen jarjestymiseen vaikuttavia henkil Gita.

8.3. Neuvontapalstat

Tahan ryhméan lukeutuvat ne jutut, joissa tarjotaan Cosmopolitanin lukijoille
jonkinlaisia neuvoja. Padasiassa neuvot kohdistuvat miehen saalistamiseen,
parisuhteen yllgpitoon ja seksiin. Téhan luokkaan lukeutuu kaikkiaan 11 juttua,
Virtuoosin 50 flirttivinkki&, Ei 0o, & tuu..., Myyteille kyytid, Suhteellisen arkista,
Horoskooppi, Miehesi tahtikartta, Aina menossa vai jarru pohjassa?, Irma Kurtz,
Mies kysyy, Cosmon viettelyvinkit ja Amorin ateria. N&issa jutuissa mies on paria
poikkeusta lukuun ottamatta jotain tavoiteltavaa tai séilyttamisen arvoista. Mies ei
paéase daneen tai toimimaan Mies kysyy -juttua lukuun ottamatta. Miehen toiminta
on joko nasten kerronnan tai toimittajan oletusten kohteena. Oletettuja
toimintapaikkoja ovat sellaiset julkiset paikat, joissa toisilleen ennestdan
tuntematon nainen ja mies voivat tavata, €li esimerkiksi ravintolat, baarit,

kuntosalit, juhlat tai tyOpaikat. Tarkea toimintapaikka on myds makuuhuone.

Tyypillista néille jutuille on se, etta flirttailu ja parisuhteen muodostaminen
kuvataan pelind Niissa jutuissa, joissa annetaan neuvoja parisuhteessa elaville
naisille (Suhteellisen arkista, Ei 00, e tuu..., Horoskooppi) parisuhde esitetéén
naisen ja miehen vélisena konkreettisena asiana, jonka nainen voi toimillaan

korjata. Cosmopolitanin mies el parisuhteen yll&pitoon osallistu.
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Virtuoosin 50 flirttivinkki& -jutussa lukijalle annetaan ohjeita siihen, miten nainen
saa "baarissa haluamaansa seuraa’. Mies on naisen ihastuksen ja flirtin kohde.
Jutun mukaan mies on seka objekti etta subjekti. Han on naisen halun ja flirtin
kohde, mutta silti koko jutun |8htoletus on, ettéd mies katsoo naista eli toimii
jotenkin. Miestd kuvataan komeaks ventovieraaksi, tutuksi namupalaks,
ihastuksen  kohteeksi, supermieheksi, sOpolaiseksi, kuumaksi kamaks,
komistukseksi, yksindiseksi, tylsistyneeksi, lihaksikkasksi, potentiaaliseksi
seuralaiseksi, puolitutuksi, hyvakroppaiseksi, venyttelykaveriksi, janoiseksi,
herkkupalaksi, kaupungin seksikkdimmaksi mieheksi ja remonttireiskaksi.
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Leike 2, Virtuoosin 50 flirttivinkki&a

Jutun sanoma on, iske ja pida mies. Miehen ja naisen suhde esittéytyy jutussa
heteroseksuaalisena, kanssakdymisen tavoitteena on parisuhde. Suhde kuvataan
jutussa my6s hyvin fyysisend, koska monet vinkeistd keskittyvéat kehon

kayttamiseen. Flirttivinkkeja jakava juttu |éhtee siité oletuksesta, ettd mies katsoo
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naista automaattisesti. Tahdn katseeseen on jo ladattu oletus miehen

heteroseksuaalisuudesta. Mies e ole mies, jos han e katso kaunista naista.

Anna toppisi olkaimen valahtaa hieman ja korjaa se sitten
kainosti kohdalleen.

Nuolaise oluen tai cappuccinon vaahto hitaasti huuliltasi.
Seksikas elees el jé& huomaamatta.

Paésta hiuksesi irti poninhanndltd tai nutturalta. Han voi

katsella, kuinka hiuskienkurat putoilevat kehystamaan

kasvojasi.
Toinen maskuliinisuuden kuvaamista jutussa luonnehtiva piirre on se, etta miehet
— yksittaisista flirtin kohteena olevista miehista huolimatta — esitetéén parissakin
kohdassa ryhméné. Muista naisista jutussa ei puhuta, mutta miehi& tuntuu yhden
yksilon taustalla olevan useita, mik& tuntuu korostavan miesten tarvetta

homososiaaliseen " turvaan”.

Pikku flirtti kerda miesten katseet.

Han j&a tuijottamaan sdihkysadriasi, silla miehet keskittyvét
seuraamaan liiketta.

— — olitpa sitten viekoittelemassa komeaa ventovierasta tai

tuttua namupal aa.
Kolmas maskuliinisuutta jutussa luonnehtiva piirre on fyysisyys di lihaksikkuus
ja urhellullisuus. Tama nakyy kohdissa, joissa naista kehotetaan tekeytyméaan
miestd pienempikokoiseks ja siksi voimattomaksi ja avuttomaksi. Talléin mies
tuntee tarpeellisuutensa, koska voi automaattisesti suuremman kokonsa puolesta

jasen oikeuttamana auttaa avutonta neitoa.

Pyyda héanelta apua ruokakaupassa. Haluamasi tuote on liian

korkealla, etkaylety hyllylle...
Jutussa suuren fyysisen koon maskuliinisena ja siis toivottavana pitaminen nakyy
kohdissa, jossa viitataan suoranaisesti miehen kokoon ja lihaksikkuuteen.
Kuntosalilta on haettava miehistd maskuliinisin eli lihaksikkain, eik& suinkaan
ketddn kuntoilua aloittelevaa. "Hyvakroppaisin” mies viittaa tssa siihen, etta
ensinndkin miehelld on lihaksia €li siis oletetusti voimaa. Toisekseen termi viittaa

pitkakestoiseen harjoitteluun, kérsivélisyyteen ja pinnistelyyn, joita kaikkia
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pidetédn maskuliinisina piirteind. Flirttivinkkeja jakavan jutun maskuliinisuutta
kuvaavat siis heteroseksuaalisuus, epdvarmuus, Kilpailullisuus, homososiaalisuus,

fyysisyysjalopullisen valan pito.

Jutussa Ei 00, @i tuu... etsitdan syita sille, miksi jotkut miehet eivéat halua seksia
naisesta riittdvan usein ja mika heidan seksinndkaansa hillitsee. Jutussa miehet
oval naisen sekskumppaneita, joiden tulee kyetd tyydyttaméan naisen
seksuaaliset halut. Miesten toimintaatai toimimattomuutta kuvataan kotona, t6issa
ja kuntosalilla. Pagpaino on kuitenkin kotona sdngyssa tapahtuvassa toiminnassa
ja diita kieltéytymisessd. Miehet ovat pddasiassa miehia mutta myos
kundikavereita, poikaystavid, rakkaita, kumppanegja, Yylivésyneitd ja
huonokuntoisia sekéd miehenpuolikkaita. Heihin e kovinkaan kuvailevia
adjektiivga liiteta Jutun lahtokohtana on naisen ja miehen heteroseksuaalinen

suhde, jonka tarkoituksena on naisen tarpeiden tyydyttaminen.

Jutussa pohditaan miehen halujen puuttumisen liséksi syita siihen, miks mies
haluaa seksia vahemman kuin nainen. Jutussa seksuaalinen halukkuus on miehen
maskuliinisuuden mitta. Haluttomiin miehiin yhdistetdan epamaskuliinisia (el
vattamatta kuitenkaan feminiinisid) piirteitd laiskuus, periksi antaminen,

kontrollinen menettaminen.

Ylivasynyt tai huonossa kunnossa oleva mies ei aina jaksa edes

nousta ylos sohvalta, saatikka tyydyttdd sinua sangyssa

Tutkimukset ovat osoittaneet, ettd mita aktiivisempi liikkuja

olet, sitd korkeampi seksuaalivietti sinulla todenndkoisesti on.

Sairastuminen, lihominen, liikkumattomuus, tuhtien aterioiden

syOminen tai akoholin nauttiminen voivat kakki olla

mahdollisia syypéité himon katoamiseen.
Kohta, jossa pohditaan syitd miehen (hetkittéiseen) hauttomuuteen, paljastaa
taustalla olevat stereotypiat maskuliinisuudesta. Ensinndkin syyksi epéilldan
stressid. Oletuksena siis on, etta mies on jonkinlaisessa esimiesasemassa (eli siis
parjaa valitsemallaan uralla) ja pyrkii ja pinnistelee kaiken aikaa eteenpdin. Han
ottaa tyonsa niin vakavasti, ettd joutuu stressaamaan siitd. Jutun mies on myos
sadlistgja. Miehen oletetaan kaiken aikaa olevan valloittamassa uusia naisia,
testaamassa maskuliinisuuttaan néihin, jotta voisi tuntea itsensa mieheksi. Tama

saalistusvietti esitetédén jutussa oikeutettuna ja luonnollisena totuutena:



— — miesten seksihalut laskevat luonnollisesti, kun he ovat

seurustelleet saman naisen kanssa pitkéén. Puolesta vuodesta

puoleentoista vuoteen kestédvan akuhuuman jélkeen rakastelu

saman naisen kanssa menettéé osan térkeydestaan.
Juttu antaa ymmartéd, ettd mies el aina halua rakastella, jos héanen mieltdan
painavat térkedt tyOasiat (stress), jos han e padse tyydyttaméaan luonnollista
sadlistusviettiddn tai jos hdn on epdvarma maskuliinisuudestaan. Nama syyt
esitetdan hyvéaksyttévind. Muissa tapauksissa haluttomuuden tuntuu perustelevan
se, ettd mies e olekaan mies tai tarpeekss maskuliininen. Hanelta puuttuu
maskuliinisia piirteitd, kuten rationaalisuus ja tahdonvoima (lihominen, huonossa

kunnossa oleminen) tai yksinkertaisesti tarvittava magra testosteronia.

Jutussa yritetddn ymmartda sitd, ettd kaikki miehet eivd ole suunnattoman
halukkaita €li siis maskuliinisia. Jutun lukijaks oletettua naista kehotetaan
kuitenkin harkitsemaan, kannattaako jatkaa suhdetta miehen kanssa, jota seksi ei
kiinnosta yhta paljon kuin naista itsedan. Juttu antaa myds ymmartas, etta hyva
heteroseksuaalinen suhde on toimivan parisuhteenkin perusta, eilka hyva parisuhde
perusta heteroseksuaaliselle kanssakaymiselle. Ja jos mies e halua tarpeeks,

nainen turhautuu miehen riittaméattomyyteen.

Mieti rehellisesti, voitko olla onnellinen sellaisessa suhteessa,
jossa et saa kaipaamaasi seksuadlista tyydytystd. — — Harkitse
sis tarkkaan, haluatko jatkaa suhdetta vai hypétd sivuun
etsimaan oikeiden kemioiden kohtaamista.
Taloin kannattaa | ahtea etsiméaén sita " oikead” €eli seksuaalisesti aktiivista miesta.

Miestd, joka tayttda maskuliinisuuden vaatimukset.

Myyteille kyytia -jutussa esitetdan parisuhteesta viisi eri myyttia, jotka toimittaja
pyrkii sitten rikkomaan vastavéitteilld eli oikeastaan luomaan uusia myytteja
Mies on jutussa naisen poikaystava tai kumppani. Mieheen liitetdén termeja kuten
sielunkumppani, rakas, suhteen osapuoli, kumppani, taydellinen mies,
poikakaveri, himoshoppagja ja poikaystéva. Jutun aiheina ovat naisen ja miehen

véalinen parisuhde, seksi, kumppanuus ja rakkaus.

Jutussa stereotyyppisid ovat rikottavat myytit ja myods vastineeks tarjottavat
vastamyytit, joiden taustalla vallitsee stereotyyppinen kuva miehesta
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Stereotypioita pyritéén vahvistamaan nimettdmina pysyttelevien haastateltavien
kommenteilla. Miehet esitetddn téssa jutussa tietylla tavalla, miesmaisesti
toimivana ryhmana. Heidan toimintakenttansa tuntuu olevan jossain muualla kuin
kotona, esimerkiks harrastusten (muiden miesten) ja tyon parissa. Nainen on

kodin maestro, joka jarjestelee asiat. Mies pétee jossain muualla.

Jutussa miehen oletetaan olevan kotona sottainen ja ailahtelevainen. Miehille
tuntuu olevan tyypillista se, ettd han j&ttda pinon likaisia astioita tiskialtaaseen tai
muuta vastaavaa. Tama esitetdan yleisena kayttéytymistapana ja sen kerrotaan
arsyttdvan kodin siisteydesta huolehtivaa naista. Miesten oletetaan myds olevan
innostuneita elektroniikasta. N&n "naisten ja miesten juttujen” ero tuodaan siis
selvasti esiin. Yleisten uskomusten mukaanhan tekniikka kuuluu miehille, naiset
eivat ymmarra siitd mitéddn. Toisadta tdma oletettu into teknisten laitteiden
ostamiseen vadtii taustalle oletuksen, ettd miehelld on rahaa, hén siis menestyy
aallaan.

— — mieheni on elektroniikan himoshoppagja, kun taas mina
mieluummin séstan rahaa.

"Erdanad pavana han toi kotiin uuden kaukosaatimen, joka oli

melkein vastasyntyneen lapsen kokoinen.”
Jutussa miehen esitetédn myos olevan taitava rakastgja, jonka tyttdystéava voi
iloita " tyydyttavasta seksieldmastd’. Mies myos urheilee eli ottaa mittaa omasta ja
muiden miesten maskuliinisuudesta sekd on arvostetussa asemassa tydssaan.
Oletukset miehen luonteesta tulevat selvimmin esiin kohdassa, jossa rikotaan
myyttid siitd, ettd miehen pitéé parisuhteessa uskoutua naiselle. Myytti korvataan
toisella:

Han vain kayttaytyy kuten tyypillinen mies. Miehet eivét aina

mielell&an puhu tuntei staan.
Késitystd sitd, ettéd kulttuurissamme tosimies e puhu tunteistaan, on jutussa
lievennetty sanoilla aina ja mielellaan. Nén miehellekin salitaan tunteista
puhuminen parisuhteessa toisinaan, mutta el aina. Jos mies puhuu tunteistaan
mielellédn kaiken akaa, hén e kéyttdydy kuten “tyypillinen mies’,
kulttuurissamme vallitsevien odotusten mukaisesti. N&n hanen toimintansa
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voidaan nahda maskuliinisen toiminnan vastakohtana €li feminiining, eika hanta

voida enda pitda tosimiehena

Suhteellisen arkista -jutussa annetaan vinkkeja siihen, miten voi selvitg, kun
parisuhde muuttuu alkuhuuman jalkeen arkiseksi. Mies on poikaystava, kumppani
jaon naisen toimien kohde. Mies esiintyy jutussa myds toisten miesten kaverina
ja esimerkiks tyontekijana. Miehen kerrotaan toimivan muualla kuin kotona.
Jutussa nainen on padasiassa se, joka toimii kotona. Mieheen liitetéddn termeja,
kuten se oikea, han, rakas, poikakaveri, kaljakalle ja roturakastgja. Jutun aiheena
on naisen ja miehen védinen parisuhde ja kumppanuus, joka esitetddn jonain
konkreettisena, naisen puuhailun kohteena. Juttu vilisee miehi& koskevia olemus-

jaroolistereotypioita: millainen mies on ja miten han kayttaytyy.

miehen oletetaan kéyttéytyvan kotona ja suhtautuvan naisen asioihin. Mies

osoittaa valtavaa vélinpitamattomyytta.

— — han leikkaa varpaankynsid kylpyammeessa tai jattéa
maitotolkin jalikaiset astiat poydélle.
Naisten ja miesten asioiden eriarvoisuus nakyy myds siing, etta vaikka jutussa
esitetéddn , ettd "molempien asiat tulee ottaa huomioon”, nainen néayttaytyy

kuitenkin osapuolena, jonka on annettava periksi miehen vuoksi.

Jos hén haluaa viettda perjantai-iltaa toimintal effan parissa, kun
sind toivot kynttilanvaloillalista, 8lk&a kiistelko. Ehditte kylla
tehdd molemmat. Nan my6s osoitat, ettd toisen huomioon
ottaminen on yhté tarkedd kuin omat huvit.

Jutussa maskuliiniseks piirtyvat myo6s saalistaminen tai valloittaminen. Jutun

mies voi menettéd kiinnostuksensa naiseen, jos tama ndyttéd olevan

itsestdanselvyys.

Jos olet aina hénen kimpussaan, seurasi € tunnu enda niin
halutulta herkulta. Lahde tyttdjen kanssa useammin jumppaan
ta radale, ja han akaa véahitelen odottaa sinua kiihkeasti
kotiin!

Jutussa mies esitetéan naisen kumppanina mutta kuitenkin suhteen ulkopuolisena..

Misséén vaiheessa e jutussa ehdoteta, ettd mies ja nainen voisivat yhdessa
57



keskustella suhteen ongelmista, vaan ne jétetd&n naisen hoidettaviksi. Suhteen
hoitamisen yksipuolisuutta kuitenkaan ei esiteté negatiivisessa valossa, vaan juttu
yksinkertaisesti kertoo, "millaisia miehet ovat”. Naisen tulee pystya eldmaan sen
kanssa ja ratkaisemaan ongelmat. Naisen kerrotaan voivan muuttaa miehen
"kaljakallesta roturakastgjaksi”. Vaikka jutussa ei seksuaalisesta suhteesta oikein
puhutakaan, unelmien mies, tavoiteltava maskuliinisuus maaréytyy jalleen kerran
miehen seksuaalisen kyvykkyyden ja taitojen kautta. ”Roturakastgja’ on

paamaéré, jota nainen suhteessa tekemiensa temppujen avulla tavoittelee.

Horoskooppi jakaa ennustuksia ja neuvoja eri horoskooppimerkit omaaville
naisille. Jutussa on esitelty erilaisia miehig, mutta kaikki he méérittyvét padosin
suhteessa naiseen. Mies saa naisen toimimaan jollain tavala tai toisinpéin. Mies
on boheemimies, seksikas sopolainen, kumppani, seksikas, lilkemies, sopimaton
mies, etdiseltéd vaikuttava pelimies, bilepoika, paha poika, ystavan kumppani,
poikaystavd, esimies ja upea mies. Juttu késittelee parisuhdetta, flirttailua,

tutustumista ja seksia.

Miehen ja naisen suhde on seksid ja jonkinlaisen ihmissuhdepelin pelaamista.
Toisaalta jutussa vilahteleva genetiivi miehesi viittaa omistamisenhaluun. Suurin
osa jutussa editeltévistd miehistd on tavoiteltavia, osa taas ei. Kielteisesti
suhtaudutaan esimerkiksi etdiselta vaikuttavaan pelimieheen. Tavoiteltavat miehet

toistavat stereotyyppisia odotuksia:

— — liikemies viettelee sinut seksikkyydella ja paksulla

lompakolla.
Naisten gatellaan pitdvén menestyvista ja rikkaista miehistd. Toisaalta
myonteisesti  suhtaudutaan my6Gs mieheen, joka viettelee naisen henkisilla
avuillaan, esimerkiks runoja lukemalla Tdalainen mies tosin merkataan
boheemimieheks, eli poikkeavaksi oman tien kulkijaksi. Miehista annetaan myo6s
kuva, jonka mukaan he eivét voi vastustaa naisia, he automaattisesti ja ehdoitta
lankeavat viehdttavdn naisen pauloihin. Toisagta téllainen halujen peréssa

juoksentelu esitetdan naurettavana:

Kéyta viekasta viettelyvoimaasi ja asiat rullaavat mieles
mukaan aina ilmaisdrinkkien nauttimisesta nopeussakkojen
mitatointiin.
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Naisen viettelyvoiman kerrotaan niin avaavan rikkaan ja kohteliaan miehen
lompakonnydrit kuin saavan poliisinkin heltyméaan. Vaikka miehella olisi kuinka
pajon voimaa ja vaikutusvaltaa, hdn e pysty vastustamaan viehéttavaa naista.
My06s miehet ndyttaytyvét vastustamattoming, ja naiset ovat enemmankin tunteen
kuin jérjen vietavissi:
— — hetken mielijohteesta akanut deittailu itsellesi téysin
sopimattoman miehen kanssa saattaakin johtaa pidemmaélle.
Jutun mukaan miehelld tulee olla toimintavapaus, mutta naisen pitéa yrittéa

asettaa hanelle vaatimuksia, jotka taman taytyy voida tayttéa. Miesten kerrotaan

pitdvan itsevarmoista naisista ja siitg, ettd nainen valilla komentelee miesta

Miehes tahtikartta -jutussa kerrotaan, mitéa tulee tapahtumaan Cosmo-naisen
miehen eldmassa ja miten naisen tulee toimia. Juttu kertoo Cosmopolitanin
toimittgjien diskurssilla, millaisia miehet ovat ja mita heiltd odotetaan. Pienet
tekstinpatkat kertovat siitd, miten miehen touhuihin tulee suhtautua, €li mika on
toivottavaa tai hyvaksyttavéd ja mika ei. Ensinndkin maskuliinisena pidetty
suhtautuminen ulkondkddn ndyttéd ongelmalliselta. Miehen téytyy nayttaéa
hyvaltd, mutta hén e saa nahda litkaa vaivaa ulkonakonsa eteen. Midlyttava ja
upea ulkondkd on miehelle jotain automaattisesti ja luonnollisesti kuuluvaa, ei
jotain héanelle tehtyd Liika sukiminen tai vainpitaméatomyyskdan e ole
maskuliinista

——muistuta hanta siitg, ettel turhamaisuus ole komea néky.

— — epasiisti e ole seksikasta ja seuraa vierestd, miten nopeasti
han ryhdistaytyy.
Miehen on myds oltava valmis itse puolustamaan itseddn ja kunniaansa, oli tilanne

mikéa tahansa.

— — hén joutuu puolustamaan kunniaansa, kun puolituttu pilkkaa

hanta julkisesti. Tue miestasi k&skemalla hyypiotéa héi pymaan.
Ristiriitaista on kuitenkin  se, eftd nanen puuttuu kahden miehen
véliensalvittelyyn. Hyypio-sana viittaa siithen, ettd miesta pilkannut puolituttu on
juuri miespuolinen. N&in nainen ottaa osaa kahden miehen vélienselvittelyyn,

jolloin nayttéa silt, ettd mies e osais itse hoitaa asioitaan. Naista ei my6skdan
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kehoteta keskustelemaan hyypion kanssa, vaan hantd neuvotaan ké&skeméan
miestd. Ehka oletus on, ettd hyypi6 e 18hde jatkamaan riitaa naisen kanssa, koska

herrasmiehen e odoteta lyovan naista.

"Hanen vamis kaikkeen -asenteensa on ylikierroksilla” Juttu olettaa, ettd
miehelld on automaattisesti asenne, jonka mukaan tama on vamis kaikkeen.
Asenne on osa maskuliinisuutta, mutta huvittavaksi miehen tekee, jos tuo asenne
kay ylikierroksilla, on taysin kyltyméton ja tyydyttyméaton. Y liampuvaa asennetta
e kuitenkaan yhdistetd sankaritekoihin ja tydsuorituksiin, vaan huumoriin.
Miehen kohtuuttomuudelle voivat nauraa mies ja nainen yhdessd, el ainoastaan
nainen, koska talléin mies voi tuntea itsensd tdysin naurettavaksi, eikd siis
maskuliiniseksi naisen silmissa. Jotta nainen sais miehensa viihtymaan, on téa
viihdytettava benjihypyilla tai vuoristorata-gjeluilla. Romanttisuutta ei lasketa
miehelle tyypilliseks ominaisuudeksi, vaan joksikin naisen kannata onnelliseksi

poikkeamaksi, satunnaiseksi, ohimenevéksi asiaksi.

Han on romanttisella tuulella — — . Vamistaudu viettamaan

viikonloppu kukkien, karkkien ja jakamattoman huomion

kanssa, sind onnekas cosmotytto!
Jos romanttisuus on jotain poikkeavaa ja vastakohtaista miehen tavanomaiselle
luonteelle ja kaytokselle, nayttaytyy miehen perusolemus taldin karkeana ja
kovana. Mies hemmottelee naistaan vain satunnaisessa poikkeustilanteessa, ja
Sité tulee naisen ottaa kaikki irti, koska e ole tietoa sitd, milloin mies on
seuraavan kerran vastaavanlaisella "tuulella’. Romanttisuus néyttéaytyy myos
jonain tavoiteltavana, naista miellyttavana asiana. Miehen oletetaan olevan myos
lapsellinen, joten haneen purevat rangaistus- ja palkitsemiskeinot. Infantiilius
ndkyy myos siing, ettd miestd kohdellaan kuin pientd lasta ja héantd varotaan
suututtamasta. Miehen oletetaan siis suuttuvan helposti. Kliseistd on myds se, etté

miesten myds ol etetaan ol evan kiinnostuneita autoista.

Aina menossa vai jarru pohjassa? -jutussa testataan naisten vastausten
perusteella, ovatko nama aina menossa vai onko heilla jarru pohjassa. Tarkoitus
on, ettd vastagja valitsee vaihtoehdon, joka eniten kuvaa hénen oletettua

suhtautumistaan jossain tilanteessa.
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Mies on naisen seuralainen tai naisen seuraan hakeutuva mies. Mies on unelmien
poikamies, kundi, puolialaston tarjoilijapoika, mies, han, epétoivoinen mielipuoli,
riski, upea treffiseuralainen ja poikaystava Jutun aiheena on naisen el@ma,
deittailu, flirttailu, parisuhteen muodostaminen ja kumppanin etsiminen. Miehen
ja naisen suhde kuvataan jutussa kokeiluna, riskinottona, mahdollisena
parisuhteena tai paéttyneend parisuhteena. Jutussa mies kuvataan suhteessa
naiseen, joko miehen naiseen kohdistaman toiminnan tai naisen mieheen
kohdistaman toiminnan kautta. Mies on jutussa mahdollisuus, hyva tai huono.
Miestd e kuvata vakavasti otettavana hahmona, vaan esimerkiksi naisen
itsetunnon kohottajana tai harkintakyvyn indikaattorina. Lahinnd mies on huvin ja
jannityksen tuottgja, e naisen olemisen itsetarkoitus. Mies edustaa naiselle
pariinkin otteeseen jonkinlaista mahdollista riskia Riskin luulisi yhdistyvan
teksteissd miehen liialliseen innostukseen ja kiinnostukseen. Teksti e kuitenkaan
usko miehen pahuuteen. Aloitteellisuus ja aktiivisuus on jotain jutun

maskuliinisuuteen luonnollisesti kuuluvaa.

Upea treffiseuralaises kutsuu sinut kokeilemaan jotain villig,

kuten laskuvarjohyppyatai naku-uintia.
Na&in villit tai uskaltavat lgjit ndyttaytyvéat miehille ominaisiksi. Mies ei saa peléta
tai ainakaan nayttéa pelkoaan. Miehen tulee myds olla sen verran itsevarma, ettéa
hén uskataa pajastaa kehonsa naiselle naku-uinnilla. Kainostelu e ole
miehekasta. Jutussa kysytddn, mikd meni pieleen, kun ”poikaystéva dumppaa’
naisen. Sana dumpata viittaa miehiseen toimintaan, suhteen purkamiseen,
lopettamiseen ja vélien katkaisemiseen. Dumpata-verbi vahvistaa stereotypioiden
viestid Siitd, ettd miehet elvat puhu tunteistaan, vaan toimivat. Sana tuo mieleen
konnotaatioita, joiden mukaan naiset ovat miehelle kertakdyttttavaraa, jotain
melko arvotonta, jonka voi dumpata, heittéd pois kuin roskan — ja ottaa seuraavan
tilale.

Irma Kurtzin palsta koostuu lukijoiden kirjeistéa ja Kurtzin vastauksista ja
neuvoista lukijoilleen. Mies on naiselle ongelmanléhde. Han esimerkiks loukkaa
naista, rakastelee tyttoystavansa kanssa tdman nukkuessa tai piilottelee entisen
tyttoystdvansa kanssa nauhoittamiaan rakastelusessioita. Miehen kuvataan

toimivan kotona tai juhlissa. Mies on poikaystava, tyranni ja sulhanen. Juttujen
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aiheina ovat parisuhde, luottamus ja vallankayttd. Juttujen perusteella miehen ja

naisen suhde on ongelmallinen parisuhde.

Palstan ensimméi sessd jutussa nainen kirjoittaa Kurtzille tapauksesta, jossa han oli
juhlissa juonut liikaa, sammunut ja yolla herési siihen, etté poikaystava harrastaa
hénen kanssaan seksid. Nainen kertoo miehen kayttaytyneen seuraavana aamuna
kuin mitddn e olis tapahtunutkaan. Kurtz vastaa naisen kysymykseen suoraan
kyll& mies raiskasi taman. Jutussa on kyse vallankédytosta ja sen oikeellisuudesta
ja rgjoista. Liian voimakkaaks vallankdytoksi Kurtz méérittelee sen, jos
poikaystava kayttaytyy usein aggressiivisesti, on méaréileva makuuhuoneessa ja
sen ulkopuolellakin ja nainen pelk&i hantd. Mieenkiintoista kyllg, aluksi Kurtz
tuomitsee miehen raiskauksesta, mutta véahitellen akaa etsia kaikenlaisia
puolustuksia sille, ettd miehen teko e olisikaan ollut raiskaus. Aluksi Kurtz hakee

myotétuntoa miehelle:

Ehka poikaystavas on hdmmentynyt yon tapahtumista tai el

muista koko juttua——
Sitten h&n hakee lisd8 ymmarrysta ja oikeutusta miehen toiminnalle. Alkoholin
rooli tekstissd on ristiriitainen. Poikaystavd on unohtanut tapahtumat tai
menettanyt suhteellisuudentajunsa tai kontrollinsa sen takia, ettd hadn on juonut
lilkaa. Sité tulisi tekstin mukaan ymmartéé ja se tulisi antaa anteeksi. Naista han

puolestaan syyllistéa alkoholin nauttimisesta.

Oletan tietenkin, etté sind et ollut ainoa, joka joi liikaa tuona

yona.
Toisessa kirjeessd nainen kertoo, ettd hanen sulhasensa on aikanaan videoinut
rakastelusessioitaan entisen tyttOystdvansa kanssa. Nainen oli 10ytanyt miehen
kaapista viela yhden rakasteluvideon, vaikka mies heittikin kaikki pois naisen
ndhden. Naisen kirjeesta saa sen kuvan, ettd mies tottelee hanen kaskyaan heittéa
nauhat pois, on sis naisen vallassa ja toimii hanen toiveittensa mukaisesti.
Tassékin vastauksessa Kurtz asettuu naista vastaan ja miehen puolelle. Han
véhéttelee miehen virheitdq, koska tdma on saattanut "vain unohtaa kaapissaan
olevat esineet.” Teon merkityksettomyyteen viittaa myos se, etté videonauha, jolla
mies rakastelee entisen tyttOystdvansid kanssa muuttuu Kurtzin kielessa vain

"esineeks”, termi, joka vahéttelee asioiden, niin miehen teon kuin nauhankin
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merkitysta. Lopuksi Kurtz kehottaa naista ehndottamaan miehelle, etté he tekisivét
yhteisen rakastelunauhan. Naisen téytyy tekstin mukaan nayttéa miehelle, etté on

valmis miellyttémadn miesta milla tavalla hyvénsa.

Jutussa Mies kysyy mieskirjoittaja kysyy Irma Kurtzilta, mita hanen tulisi tehda,
kun haluaisi viettéd sinkkuelaméd, mutta e haluaisi seurustella muiden kuin
nykyisen tyttdystavansa kanssa. Mies on jutussa toimija, poikaystavad, mutta myos
itsendinen mies. Toimintaympéristéd jutussa e esitella Mies kuvailee itseddn
"reilu parikymppiseksi mieheksi”, Kurtzille mies on vain "sind’. Jutun aiheena
ovat parisuhde "taakkana’ ja miehen itsendinen eldma. Miehen ja naisen suhde
esittdytyy peling, jossa on riskinsd ja voittomahdollisuutensa. Y htédlla on vakaa
mutta tylsa parisuhde, toisaalla jannittava sinkkueldama. Jutussa mies jakaa
ihmissuhteet ja ehkd naisetkin kahteen ryhmaan: villethin sinkkuihin ja
tyttdystavdan, jonka kanssa on seurustellut useita vuosia. Miehen puheessa
tyttoystéva on jotain vakaata, itsestdan selvaa, ehka tylsdékin. Mies olettaa, etta

nainen odottaa hanté ilman ehtoja.

Vakka haluan mennd naimisiin hénen kanssaan, jossain

vai heessa, minua kaduttaa se, etten ole koskaan ollut sinkku. ——

mutten usko, ettd voin ottaa ratkaisevan askeleen hénen

kanssaan ilman, ettd viettaisin jonkin aikaa yksikseni.
Miestd harmittaa se, ettei han ole koskaan ollut sinkku, vapaa tapaamaan muita
naisia. Nama toiset naiset esittytyvdt haaveena ja seikkailuna. Mies kertoo
tarvitsevansa aikaa yksinoloon, mutta kuitenkin hén haluaa kokea ”jannittavaa
sinkkueldm&8”. Mies kuitenkin toteaa, ettei halua menettda tyttOystdvainsa
Tekstista saa kuvan, ettd mies e oikein tiedd mita haluaa, tai sitten han haluaa
kaiken. Han haluaa testata viehdtysvoimaansa ja maskuliinisuuttaan muihin
naisiin, "olla sinkku”, mutta haluaa kuitenkin varmistua siitd, ettd nainen odottaa

hantd, kunnes han on valmis palaamaan takaisin ” jannittavasta sinkkuel amasta” .

Kurtzin vastaus miehelle on jalleen ristiriitainen. Aluksi hén korostaa, ettéd muut
asiat ovat sinkkuelaméassa térkedmpid kuin deittailu. Kurtzin tekstissa miehen
toiminta piirtyy "fiksuksi”. Mies tiedostaa, etté liian nopeasti ei kannata menna
naimisiin. Kurtz olettaa, ettd mies on fiksu ja suunnitelmallinen, nainen

[uultavimmin tunteellinen ja herkk&.
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Luultavasti loukkaat tyttOystdvasi tunteita — — Tietenkin han
saattaaitsekin ollajarkeva——.
Toisaalta miehiseen toimintaan yhdistetdan myos harkittu riskinotto, jota pidetéan
maskuliinisuudelle  tyypillisend.  Mies punnitsee vaihtoehtojaan  ennen
padtoksentekoa. Vaikka vastauksen aluksi Kurtz painottaa miehen henkisen
kasvun merkitysta sinkkuelaman térkeand asiana, loppujen lopuks taustalla

nakyvat kuitenkin odotukset siité, mitéa miehen ol etetaan tekevan:

Mene etsimdn  kokemuksia, viisautta ja  uusia

rakastelukumppaneita, kunhan olet tietoinen ottamistasi

riskeista.
Miehisen vapauden pdamadrana ndyttda olevan uusien seksikumppaneiden
hankkiminen. Kurtzin tekstissd mies merkityksellistetdan kuitenkin uskolliseks ja
luotettavaksi, vaikka hén uusia rakastelukumppaneita hankkisikin. Nama
rakastelukumppanit esitetéan valineellisina keinoina miehen hyvinvointiin, ja
miehen "villi sinkkueldmd@’ on jotain, joka hanen taytyy kayda lapi voidakseen

elda sitten onnellisessa avioliitossa tyttdystavansi kanssa.

Cosmon viettelyvinkit kertoo, minkdaisilla ruuilla nainen voi vietella miehen
erilaisissa kulttuureissa. Mies on néin jotain tavoiteltuajaihailtua, naisten taikojen
kohde. Mies vain tulee vietellyksi, tavoitteena on saada hanet syttymaan, kaataa
hénet kanveesiin. Jutun mies on han tai uros. Jutun aiheena on iskeminen,
hurmaaminen ja vaikutuksen tekeminen. Mies e kuitenkaan itse paése kertomaan,
miten hanet voisi hurmata. Miehen ja naisen suhde jutussa on pelig, leikkid, toisen

hurmaamista ja valloittamista.

Jutun |8htooletuksena on, ettéd mies vaatii |ahtokohtaisesti jotain enemman kuin
pelkan naisen. Tehdakseen mieheen vaikutuksen naisen taytyy ndhda vaivaa ja
hénen taytyy pystya miellyttdmaan miesta Mieheen yhdistyvét kiihkeys, intohimo
ja fyysisyys. Mies saadaan syttymaan. Jutun mukaan miehet ovat itse
hyvétapaisia ja haluavat myds naisten olevan sellaisia. Vakka jutussa
kerrotaankin, ettd toisissa maissa mies voidaan hurmata mita erikoisemmilla
herkuilla, teksti vahvistaa my6s joitain stereotypioita miesten ruokamausta.
"Varmempi vaihtoehto on pikaruoka ja pakki kaljaa.” Ikén kuin erikoisten

ruokaajien kokkaus olisi vain naisen keino ndyttd4 olevansa vamis nékemaan
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valvaa miehen takia Mies e kuitenkaan véattamatta arvosta ruokaa sen

kummemmin.

Amorin ateria akaa kysymyksella "oletteko niin hulluina toisiinne, etta
viikonloput sujuvat tiukasti sisétiloissa?’ Jutun mies on rakastaja, jonka ol etetaan
toimivan kotona, l&hinnd kai makuuhuoneessa. Miestd ei nimetd tai kuvata
suorasanaisesti. Jutun aiheena on seksi. Jutussa Cosmopolitan tarjoaa reseptin
rakastuneelle parille. Vaikka sité ei suoraan sanotakaan, |ahtooletuksena on, etta
mies on niin kKyltymé&ton ja taitava rakastgja, etta hén e edes muistaisi sydda
Rakastelu ja himokkuus esitetédn ndn luonnollisena, tarpeellisena,
automaattisena, aivan kuten syéminenkin. Juttu antaa my6s ymméartda, etté naisen
tulee osata valilla kuitenkin huolehtia kotiin liittyvista asioista, kuten himokkaan

jakestavan miehen ruokkimisesta.

8.4. Mielipidekirjoitukset

Tahan ryhmaan kuuluvat viis juttua, joissa toimittgja, haastateltavat tai lukijat
sanovat mielipiteensd jostain aheesta. Juttujen aheet liittyvé padasiassa
flirttipeliin, parisuhteeseen, seksiin tai julkisuuden henkilGihin. Miehet p&sevét
itse &8neen jutussa Miehen mielesta, joka on kokonaan miestoimittajan kirjoittama

ja haastateltavatkin ovat miehid. Muuten 88nessé on nainen.

Jutussa Miehen mielestéa miestoimittaja kirjoittaa, miten nainen saa hurmatuksi ja
pidetyks haluamansa miehen. Mies myds kertoo, millainen nainen miesta
miellyttéd. Jutussa mies on naisen toiminnan ja halun kohde. Mies on toiminnan
kohde makuuhuoneessa, koripallo-ottelussa, ravintolassa, padosin kodin
ulkopuolella. Mieheen liitetédn termejd kuten kaksilahkeinen, ylimielinen,
itsetietoinen ja -riittoinen sohvaperuna, seksiobjekti ja seuralainen. Jutun aiheena
on iskeminen, parisuhde ja seksi. Miehen ja naisen suhde piirtyy peling,

valtapelind ja hedonististen tarpeiden tyydytyksena

Miehen kirjoittama juttu luo miehista ensilukemalta pédinvastaisen kuvan kuin
naisten Kkirjoittamat jutut. Ensinndkin jutussa miesten kerrotaan nauttivan
passiivisena olosta. Taustalla vaikuttavat oletukset, joiden mukaan miehen on

tehtéava aoite niin treffeille pyytamisessa kuin makuuhuoneessakin. Juttu kehottaa
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naista kaantamaan roolit paédlaelleen. Nyt nainen voi olla se, joka pyytéda treffeille
ja suunnittelee ohjelman, mité on jutun mukaan ldhtékohtaisesti pidetty miehille
kuuluvana toimintana. Miehella nayttdd olevan myds jatkuva tarve naisten
saalistamiseen. Miehen sopii nayttda naiselle, ettéd nainen on taman, mutta naisen
e sovi nayttda aistumistaan miehen omistukseen, koska tama vie miehen
mielenkiinnon. Se, etté nainen on miehen, taytyy lahted siité, ettd mies jatkuvasti
voittaa naisen itselleen eika tama ole itsestéénselvyys. Jutun yhteydessa neljata
mieheltd on kysytty, mik& on ollut huikein teko, jolla tyttdystéava on yllé&ttanyt
miehen. Miesten vastaukset eivéat varsinaisesti liity naisen toimintaan ihmiseng,
vaan taman toimintaan tyttOystévana ja objektina. Naiset siis maarittyvat sen

toiminnan kautta, jonka he kohdistavat mieheen.

"Yllattavinta oli, ettd han ryhtyi tyttoystavékseni heti
ensitapaami sestamme.”

"Meni kanssani kihloihin.”

Kommenteissa yllétys liittyy siihen, ettd nainen on sitoutunut juuri téhan mieheen.
Y ll&tys kihloihin menemisesta viittaa siihen, etta mies on ikaan kuin saanut naisen

rengastetuksi ja kesytetyksi. Mies on saanut tahtonsa l&pi ja naisen omakseen.

Sinkkuus IN, seurustelu OUT? -juttu pohtii kolumnityylisesti nykynaisten
suhtautumista seurustel uun ja sinkkuuteen. Jutun mies on joko yhden illan juttu eli
satunnainen seksikumppani tai sitten naisen vakiintunut kumppani. Jutun mies on
kaksilahkeinen, mukava mies, ihmissuhdeyritelmd, laheltéa piti -ihmissuhde,
porkkana, panopuu, perussuomalainen mies ja ensirakkaus, seksipartneri,
jukuripdinen, ihana ukko ja oma ihanuus. Jutun aiheena ovat parisuhteet,
ihmissuhteet ja seksi. Naisen ja miehen suhde on kaksijakoinen: yhtédla on

vakiintunut parisuhde, toisaalla satunnaisia seksisuhteita.

Jutussa toimittaja esittda vakiintuneen parisuhteen ja sinkkuelamén éli
satunnaisten seksisuhteiden ja "ihmissuhdeyritelmien” kokonaisuuden toisilleen
vastakkaisiksi. Sinkkuelamésté puhuttaessa mies on seksikumppani, satunnainen
tuttavuus, jonka funktio on oikeastaan tuottaa naiselle hedonistista mielihyvaa.
Toimittaja avaa sinkkuuden ”poikamiestyttdydeksi”, mistd tulee mieleen, etta

yksinelo ja satunnaisten seksisuhteiden ja yhden illan juttujen harrastaminen on
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jotain miehelle kuuluvaa tai ominaista. Toimittgja suhtautuu selvan kielteisesti
naisten keskuudessa vallitsevaan sinkkubuumiin, mutta yhden illan juttuja tai

lyhyité suhteita harrastavia miehia hén el kuitenkaan tunnu tuomitsevan.

On kuitenkin surullista, jos joudut tekemédan banksit mukavan

miehen kanssa vain siité syystd, ettet mill&&n voi viela sitoutua.
Vakka Iyhyet suhteet i tuttavuudet miehiin @ ovatkin  jutussa
"ihmissuhdeyritelmi&’, el vika nayta olevan siing, ettéd mies olisi kelvoton tai
riittamaton, vaan “Laheltd piti -ihmissuhteet kaatuvat sinkkutrendin luomiin
odotuksiin.” Eli nainen e d@lya tunnistaa hyvaa miesta, vaikka sellainen kohdalle
sattuukin. Suhteet kaatuvat naisten vagriin odotuksiin ja kesyttomyyteen. Miehista
e luoda kielteisia representactioita. Miehet ovat keskendan erilaisia mutta
viattoman ja virheettéman oloisia. Jokainen yhden illan juttukin tuntuu olevan

kirjoittajan mielessd mahdollinen seurustelu- tai el@mankumppani.

— — ennen kuin lopulta suostut jonkun porkkanan kanssa
perustamaan yhteisen kotikolon.
TassA "porkkana’-sana viittaa pakintoon ja "jonkun” diihen, ettd naita
porkkanoita eli hyvia miehi& on ollut tarjolla useampiakin. Naisten
kykeneméttomyytta olla huomaamatta onneaan ja "hyvdd miesta korostaa
Toisaalta lainauksessa nékyy myds vanhat maskuliinisuuden representaatiot, jotka

edelleen elévét yhtei skunnassamme.

"Voi meita tyttoparkojal Ennen oli miehet rautaa, nyt ne ovat

pelkkid panopuita elvatkd koskaan mitddn muuta — hiiohoi!

Saammeko koskaan sitd pientd punaista tupaa ja kasvimaata,

perussuomalaista miesta ja pitkaa liutaa pellavapéisia jukolan

jussga?’
Kirjoittaessaan vakiintuneesta parisuhteesta toimittgja e esitd miesta
kyltyméttoméaks  petikumppaniksi. Seksd e vakiintunutta parisuhdetta
késittelevéssa osassa kuvata lainkaan. Miehen heteroseksuaalisuudesta ja
viriiliydesta todisteena ovat kuitenkin lapset. Lapset ja mies lasketaan ikéan kuin
samaan pakettiin kuuluviksi. Sinkkunaisen mielestd ne ovat naisen eldmaa

rgjoittavia tekijoita, vakiintuneessa parisuhteessa olevalle ne voivat olla onni.
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Naisen kuuluu kai nykyaén séilya vapailla markkinoilla ainakin

kolmeenkymppiin asti ilman, ettd mies tai lapset hidastaisivat

menoa.
Cosmoposti  koostuu lukijoiden lehteen tai sen juttuihin  kohdistamista
palautekirjeistd. Naissa kirjeissd mies on ihailun kohde (julkkikset) ja rakastaja
(lukijoiden omat poikaystavét). Miehen kerrotaan toimivan makuuhuoneessa.
Mies on kumppani, Hollywoodin miesnayttelija pikkupoika, ihana pin up -poju,
"tamén hetken kuumimpia nimi& ja poikaystdvd Juttujen aiheina ovat
julkisuudenhenkildt, ihailu ja seksi. Naisen ja miehen suhde on parisuhde,
seksisuhde ja kaukosuhde. Palstan kymmenesté jutusta tai kirjeenpétkasta viidessa
késitelldan jollain tavalla miestéd. Kahdessa jutussa mies on ihailun kohteena joko
ulkonakodnsd, menestyksensa tai taitojensa takia. Néayttelijd Orlando Bloomista

kirjoitetun artikkelin saama palaute pistéa silmaan.

" Orlando Bloomin haastattelussa silma lepési, onhan han taman

hetken kuumimpia nimi&”
Tassa rigtiriitaa tuovat sanavalinnat. Kirjoittgja varmaankin tarkoittaa, etta silma
lepasi haastattelun yhteydessa julkaistuissa kuvissa, ne olivat hdnesta miellyttavaa
katseltavaa. Toisaalta han perustelee silmien lepdamisen sillg, ettd mies on ”taman
hetken kuumimpia nimi&’, mika viittaa ennen kaikkea miehen menestykseen, joka
osaltaan aiheuttaa sen, ettéd kuviakin on mukava katsella. Tieto menestyksesta siis
komistaa miestéd. Palstalla naiset myds kertovat, miten heidan ja poikaystévansa

seksielama on parantunut Cosmopolitanin avulla

"— — hén lukee lehden kannesta kanteen minun jélkeeni ja

ehdottelee sitten oppimiaan eri juttuja sdngyssi.”
Naiset ovat tyytyvéisia siihen, ettd heidan miehensa osoittavat entistd enemman
himokkuutta, seksuaalista aktiivisuutta ja avoimuutta. Yhdessa kirjeessi otetaan
my6s esille se, kuinka miehet karsastavat naisten mustasukkaisuutta ja

omistamisen halua €li kerrotaan miesten saalistgjaluonteesta ja vallanhal usta.

Juttu Miljoonaperillisen pimea puoli on julkaistu Cosmo kummastelee -
keskustelupalstalla, jossa kéasitellédn "kuumia puheenaiheita’. Ongelmallista
maskuliinisuuden tarkastelussa téssé on se, etté kaikissa kirjeissd ei kommentoida
rikkaita miehig, vaan yleisesti rikkaita ihmisia ja heidan kaytostéén. Kysymys,
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johon lukijat ovat vastanneet, on "voiko raha saada ihmisen kéyttéytyméaan
sikamaisesti”. Nain ollen jatan tarkasteluni ulkopuolelle ne vastaukset, joista ei

k&y ilmi kumman sukupuolen edustajaan kritiikki kohdistuu.

Mies on kummastelun ja paheksunnan kohde. Tekstissa keskustelun aiheena on
mies, jonka kerrotaan raiskanneen naisia. Mies on miljoonaperillinen, tkyrikas
playboy-raiskagja ja nuori mies. Jutun aiheina ovat toimeentulo ja paheksuttava
kéytds. Naisen ja miehen suhde kuvataan hyvéksikayttona ja vallankayttona
Y hdessd kommentissa lukija toteaa, ettd " rikkaat nuoret miehet usein kuvittelevat,
etté voivat tehdd mitd tahansa, koska heilla on rahaa’. Nain kirjoittajan mukaan
nuoret miehet kuvittelevat itsestéén liikoja, koska luulevat, etté raha oikeuttaa

minka& tahansa kdytoksen ja taipumukset vallanhal uun.

Kuukauden tunnustus on palsta, jossa kuvaillaan jonkinlainen ongelmallinen
tilanne ja sitten gallupmaisesti kysytéén ohikulkijoilta, onko henkilé toiminut
kuvatussa tilanteessa oikein vai va&rin. T&ssa jutussa mies on jotain, jonka
oikeuksia on loukattu jollain tavalla ja naisten tulee puolustaa hantd. Mies el eik&
hénen kerrota toimivan jutussa mitenk&én. Mies on avec, kavereiden kumppani ja
poikaystava. Jutun aiheina ovat ihmissuhteet ja ystévyys. Miehen ja naisen suhde
on parisuhde, joka on jotain luonnollista ja itsestddn selvéd. Miehet kuvaillaan
automaattisesti tyttoystaviinsad kuuluviksi. [Iman heitéd naiset eivéat tunnu olevan
tdysia ta toimintakykyisia. Se, ettd kuvatussa tilanteessa miehet on jatetty
kutsumatta h&ihin, tuo mielikuvan, ettd naissd miehissa olis jotain vikaa
Haastateltujen mukaan miesten tulisi olla yhta térkeita tyttdystévien ystéville kuin
muutkin ystavét. Juttu antaa kuvan heteroseksuaalisen suhteen ensisijaisuudesta,

tarkeydesta ja luonnollisuudesta.

8.5. Mediatuotteiden miehet

Tahan ryhméan lasken kuuluviksi ne jutut, joissa Cosmopolitan kertoo eri
mediatuotteista ja niissd kuvatuista miehista Nan representaatiot ovat osittain
Cosmopolitanista, osittain muista medioista ldhtéisin. Luokkaan kuuluvat
Musiikki-sivun miehet, TV-sivun miehet, Kirjojen miehet ja Suolaista hiekkaa -

novelli. Miehet elvat padse itse &neen Suolaista hiekkaa -novellin fiktiivista
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henkil6ité lukuun ottamatta. Miehen toiminta on my6s toimittgjan kerronnan

kohteena.

Musiikki-sivun miehid representoivat kahden eri levyesittelyn tekstit. Jane's
Addiction -bandin uuden levyn esittelyssa todetaan heti alkuun, etta levy on
ensimmainen kymmeneen vuoteen. Noiden kymmenen vuoden aikana on ehditty
kéyda 18pi "naissotkuja ja huumeongelmia’. Kun paéstéén kuvailemaan itse
musiikkia, sen kerrotaan olevan tutun kuuloistaz siind on “jammailevaa
jarka8lemaisyyttd, puhdasta voimaa ja hyvaafiilistd’. Kun yhdistaa kerrotun tiedon
rokkareiden yksityiseldmastd ja toimittgjan luonnehdinnan musiikista, e voi
vattyd luomasta pédhansa klisestda mielikuvaa huonosti kayttaytyvista

rokkareista, jotka kiinnittavat enemman huomiota toilailluillaan kuin musiikillaan.

Hyvin rokkaava levy tuo mieleen ne grunge-henkiset gat,

jolloin ruutupaidat olivat muodissa.
Toinen esitelty levy on puolestaan Anssi Kelan Suuria kuvioita. Kela padstetdan
itse epasuorasti kertomaan, etté uuden levyn kama on aitoa, koska siina”kaikki on
oikeasti soitettua’. Todellinen muusikko kun e lankea koneellisesti tuotettuun
musiikkiin, vaan tosimies osaa kylla tuottaa instrumentistaan ne &anet, jotka
haluaa. Kelan levylla todetaan laulettavan vanhoista kavereista, kohtaamisesta
faijan haamun kanssa ja sitd, kuinka maailma voi romahtaa kun sitd vahiten

odottaa.

Musiikkisivuilla esitellyn kahden eri artistin levyarviot tuottavat kahdenlaista,
hyvinkin erilaista maskuliinisuutta. Jane’s Addiciton bandin maskuliinisuus
perustuu voimaan, aggressiivisuuteen, heteroseksuaalisen kompetenssin tai
mieskunnon korostamiseen (naisseikkailut) ja  (tyhmén)rohkeuteen
(huumeongel mat). Anssi Kelan nayttda Cosmopolitanin silmin pehmedta mutta ei
kuitenkaan naiselliselta. Feminiiniset ” syytokset” kumotaan sill4, ettd vaikka Kela
kertoilee tarinoitaan leppoisasti ja runollisesti tunnelmoiden, e musiikki
kuitenkaan ole hampaatonta naisellista pehmoilua, koska mies laulaa

maskuliinisista aihei sta.

TV-sivun miehet koostuu eri TV-sarjojen esittelyissa olevista miesten
representaatioista. Syksyn 2003 TV-tarjontaa edittelevAd sivu  tarjoaa
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ensisilmdyksella monipuolisen kavalkadin maskuliinisia roolgja. Téarked osa
tdman ryhmén representaatioista on visuadlisia Tekstit ovat lyhyitd, mutta
esttelyiden kuvissa esintyy enemman miehid kuin naisia. Padosin
amerikkalaisten TV-sarjojen miehet méaaritelld8n ammattinimikkeensa kautta,
riippumatta siitd, onko ammatilla kovinkaan suurta merkitysta sarjan kannalta.

Mies on esimerkiksi johtaja, esimies, palomiestai poliisi.

Esitellyistd seitseméstd TV-sarjasta kolme keskittyy rikosten selvittémiseen ja
ratkaisuun. Kaikkien ndiden kolmen sarjan Boomtownin, [Iman johtolankaa ja
C.SI Miamin mainoskuvissa huomio keskittyy mieheen. Nain mielikuva néista
sarjoista henkil6ityy heti miehiin ja heidén toimintaansa. Ja yleensa TV-sarjoista
vélitetyissd mainoskuvissa esiintyvéat sarjojen kannalta oleellismmat henkil6t,

jotka néissa tapauksissa ovat miehia.

Esimerkiksi Boomtown-sarjan esittelyssa henkiliden kerrotaan olevan poliisga,
ambulanssimiehid, syyttgia, uhrin l&heisia ja toimittgjia. Poliisiasuun pukeutunut
mies seisoo levedssi asennossa, kéadet tiukasti lantiolla. Han katsoo kuvasta ulos,
ikdan kuin jotain sellaista tapahtumaa, jonka seuraamiseen katsojalta kerrotaan
vaadittavan nokkeluutta ja pééttelykykya Voidaanko siis gatella, etta
vastakohtana naisten sarjoina pidetyille tunteita pursuaville saippuasarjoille, néma
sarjat puhuttelevat mieskatsojia, tai niita katsojia, joilla on maskuliinisina
pidettyja ominaisuuksia: rationaalisuutta ja nokkeluutta? Miehen toinen kési on
ikd8n kuin aseella, joten hé&n on vamiina toimintaan, puolustamaan,

hytkk&maan, pelastamaan — niin kuin kunnon poliisin kuuluukin.

Ilman johtolankaa -sarjassa keskeista osaa ndyttelevan Jack Maonen puolestaan
kerrotaan johtavan” rautaisin ottein” FBI:n osastoa, joka etsii kadonneita ihmisia
"Rautaisin ottein” viittaa perd8nantamattomuuteen ja siihen, etta tunteilla e ole
sijaa tdméan miehen pdétoksenteossa. Se, ettd Malonen kerrotaan johtavan osastoa,
viittaa siihen, ettd hdn on menestynyt valitsemallaan, vaikeala alala Sarjan
mainoskuvassa ovat ilmeisesti sarjan paghenkil6 Malonea esittava Anthony
LaPaglia ja joku vaalea nuori nainen, jonka nime& e tekstissd mainita. Koska
Maonen kerrotaan johtavan osastoa, johtuu tasta se, etta kuvassa esitetty nainen

on hénen alaisensa. Naisella kun roikkuu jonkinlainen virkamerkki vyotéisillaén.
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Mutta koska hén on johtaja Malonen alainen, on Malonella valtaa héneen, ainakin
ammatillisesti.

Everwoodin puffissa kerrotaan padhenkild6 Andy Brownin olevan menestyva
neurokirurgi, uraohjus, jonka tulisi 16ytéa aikaa myos teini-ikéisille lapsilleen.
Tassa tekstissa miehen rooli osoittautuu kaksijakoiseksi. Brown on darimmaisen
menestynyt vaikealla uralaan, mutta hanen onnistumistaan sek& urallaan etta

perheensi parissa vaikeuttaa se, etta lasten &iti on kuollut.

Tekstissa karjistetddn ne odotukset, joita mieheen kohdistetaan. Hanen on
pystyttéva pelastamaan potilaansa, autettava lapsiaan selvidméadn kunnolla teini-
iastd aikuisiksi ja selvittdva gitd surusta, jonka perheen &idin kuolema on
aiheuttanut. Silmiinpistdvda on kuitenkin se, ettd tekstin perusteella rouva
Brownin kuolema néayttda olevan enemman lasten kuin isn suru. Andy Brownin
taakat liittyvat ennemminkin lasten kasvattamisen ja tyon vaatimusten yhteen
sovittamiseen., eivét niinkdan siihen, miten selvita mahdollisesti rakkaan vaimon
kuolemasta. Tekstissa puhutaan ”perheen &idin” kuolemasta, el Brownin vaimon.
N&in nousevat esiin kysymykset herra ja rouva Brownin suhteesta ja sita, eikod
mies sure vaimonsa kuolemaa. Brownin rooli on l&hinn& leivantuojan ja

kasvattgjan, ei tunteellisen lesken.

Tekstin perusteella ndyttda silta, ettd Brownistatulee isd vasta didin eli perinteisen
lastenkasvattajan kuoltua. ” Aika on kortilla” viittaa siihen, etta lapsille jd& se aika,
joka tyolta liikenee. "Lapset protestoivat muutosta’ puolestaan kielii siita, etta
lapset eivét ole tyytyvaisid isdansi kasvattgjana tai té&ltAd saamaansa huomioon.
Toisaalta tekstista voidaan hakea ikdan kuin uudenlainen maskuliinisuuden malli,
jonka toimittaja nimed& uraohjus-iséksi. Media on pursunnut jo pitkdan
kertomuksia uraa luovista yksinhuoltgjadideista Ainakin  Everwoodin

esittelytekstin perusteella téllainen nayttaytyy miehille |ahes mahdottomana.

Unelmien poikamiestyttssa luodaan kuvaa miehen ja naisen suhteesta. Tekstissa
kerrotaan, etta "Trista Rehn ottaa mittaa 25 kandidaatista. Silmé&a hivelevien
sinkkujen joukossa on muun muassa palomiehid, urheilijoita ja cowboy.”
Ohjelmassa ollaan siis tilanteessa, jossa yksi nainen pédésee valitsemaan itselleen

kumppanin. Né&in ollen ohjelman esittelyssd miehen maskuliinisuus méaaritell&an
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suhteessa muihin miehiin, siihen kuinka maskuliinista ja fyysistd hanen
ammattinsa on ja kuka miehistéd on maskuliinisin ja saa osakseen eniten naisen

huomiota.

Kuumia aaltoja sarjan esittelyssd ainoa maskuliiniseksi esittaytyva hahmo on
padhenkild Jutan aikuinen poika, joka muuttaa pois kotoa. Poika on siis aikuinen
mies, joka pérjaa omillaan, ilman &tia Toinen mies tekstissa on homoseksuaali
Pauli, jonka kerrotaan " elévan mukana Jutan kamppaillessa ihmissuhdeviidakossa
ja kérsiessa tyhjan pesdn syndroomasta’. Se, eftd miehen kerrotaan olevan
homoseksuaali ja elavdn mukana ystédvén ihmissuhdeviidakossa viittaa
feminiinisiin piirteisiin.  Maskuliinisuusteorioiden mukaan rationaalisuus on
maskuliinista, tunteiden nayttaminen ja varmaankin vatvominen feminiinista
Tassa tekstissa vastakkain asettuvat aikuiseksi (mieheks) kasvanut poika ja
feminiinisistda asioista, ihmissuhdeviidakoista ja juoruiluista kiinnostunut

naiselliseks lelmautuva homomies.

Suolaista hiekkaa on pétka eraéstd romaanista. Siinéd kerrotaan nuoren naisen
paluusta kotiseudulleen. Miehet ovat tyton koiseudun tunnelman kuvagjia,
esimerkiksi jonkin aueen halinnasta kiistelevdt nuorukaiset ovat naisen
matkaseuraa. Mies toimii julkisessa elaméassd, kuten kaupungilla. Mies on is3,
vanhahko mies, el mikdan ystavd’, kaveri, tummasiimainen nahkatakkinen
nuorukainen, nuorukainen, isokokoisin, kaskeva, houssiniéreldispoika, vanttera
houssiniéreldinen, voimakas, hyvantuulinen, puhelias, veljenpoika, iso mies ja
Damien. Fiktiiviset miesroolihenkil6t puhuvat kylld, keskustelevat esimerkiksi
ihmisisté ja ympéristosta. Naisen ja miehen suhteita ovat esmerkiks isan ja

tyttéren valinen suhde sekd nuoren naisen suhde matkakumppaneihinsa.

Jutun miehid ovat naisen isd, joka e ole hyvissa véleissa tyttdrensd kanssa.
Salantsilaiset pojat ovat avuliaita, kiltteja poikia, joista Lolo on pyoéredkasvoinen
poika, kiitollinen ja puheliaan oloinen. Damien puolestaan on tummasilmainen
nahkatakkinen ja uhmakas nuorukainen. Huossiniéreldiset pojat ovat tuhmia
Claude Brismand on hotellin omistaja, vanttera, voimakas ja suuri mies. Jutussa
on my6s monia "statisteja’, joilla e ole tekstissi varsinaista roolia. Jutussa on
tuotettu monenlaisia representaatioita maskuliinisuudesta, mika voi johtua siita,

etta kyseessa on Cosmopolitanin ulkopuolela tuotettu fiktiivinen teksti.
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Kirjojen miehet on ryhmg, joka koostuu kirjaesittelyissé kuvatuista miehista
Sivulla esitelld8n nelja erilaista kirjaa, joissa kerrotaan erilaisten naisten eldamasta
ja heidan vaikutuksesta ympéristoonsa. Miehet eivét tassi ryhmassa péase itse

adneen tai toimimaan, mutta heldan toimintansa on kerronnan kohteena.

esimerkiks vierailee naisten luona salaa. Mies toimii naisten makuuhuoneessa.
Mies on eno tai rakastaja. Jutun aiheena on erilainen yhteiskunta ja naisen elama
Jutussa nainen on johtaja, mies miellyttgjd Tekstin mukaan vain enot nayttavat
miehen mallia. Enossa korostuu didin asema, koska enothan ovat d@idin veljia
Na&in &iti tai nainen oletettavasti padsee vaikuttamaan miehen malliin kayttamalla
valtaansa enoon ja sitéa kautta yhteiskunnan kasityksiin miehistd. Silla, etta
puhutaan enosta, eikd isastd, pystytédn kumoamaan patriarkaalisen vallan
automaattisuus. 1sdn asema e olekaan korkeimmalla maskuliinisten roolien
hierarkiassa. Jutussa kumotaan myos heteroseksuaalisuus maskuliinisuuden
l&htokohtana.

Rakastagjat kavivat ybn pimeind tunteina vierailemassa

palvomi ensa nai sten makuukamarei ssa.
Heteroseksuaalista toimintaa harrastavat kuvataan ikaén kuin pelkureiksi,
palvelijoiksi ja alamaisiksi. Miehet hiiviskelevat pelkurimaisesti palvomiensa
naisten huoneissa. Heidén seksuaalisuutensa e vaikuta olevan maskuliinista
ottamista ja vimmaa, vaan naisen pavelemista ndiden vallan téhden. Toisadta
heteroseksuaalisuuden aktiivisuus on silti miehelle kuuluvaa, koska vaikka
rakastgjat olisivat vain palvelijoita heidan toimintaansa — vierailua ja palvontaa —

tarvitaan seksuaalisen kanssak&ymisen onnistumiseen tai tapahtumiseen.

Vaino ja viettelys -kirjan léhtokohta on se, ettd mies himoitsee naista
seksuaalisesti. Mies toimii todenndkdisesti makuuhuoneessa, mutta koska hanet
kuvataan ammatin kautta, tulee toiminnasta julkista. Jutun mies on kypsi
kirkkoherra, ja jutun aiheina ovat seksi ja yhteiskunnan konservatiivisuus sekéa
uskonnollisuus. Miehen ja naisen suhde on epasovinnainen seksisuhde. Jutussa
kerrotaan Ekho-neidon eldmastd keskigjan inkvisition aikaan. Kyse on kahden
ihmisen suhteesta ja sen vakutuksista ymparistoon. Nainen on kaunis ja

aistillinen, mies katolisen kyléan kypsa kirkkoherra. Nainen kuvataan positiivisten
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ominaisuuksien kautta, mies ammattinsa ja toimintansa aiheuttaman ristiriidan
valossa. Kirjan esittelyssi pohditaan, vaikuttaako Ekhon ja kirkkoherran suhde
yhteiskuntaan lagiemminkin. Sytyttd8koé intohimo uskonkiistat tai muuta
vastaavaa? Teksti myOs puolustaa yksildllista hedonismia ja vapaan tahdon

toteuttamista:

Itse kukin voi tutkailla sydantéén ja pohtia, miksi seksuaalisuus

koetaan liian usein syntindjaruumis erotetaan sielusta
Kuutamotariffi kertoo siité, miten ”kolmekymppinen ikisinkku” tapaa unelmiensa
miehen ja odottelee tdman soittoa. Mies on naisen haaveiden ja ihailun kohde.
Jutun idea on se, ettd miehen toiminnan e kerrota kohdistuvan naiseen, vaikka sen
naispadhenkilén mukaan pitéisi. Mies toimii julkisessa ympéristossa, juhlissa ja
ravintolassa. Mies on komea l&8kédri, mies, naisen himoitsema komistus ja
mahdoton. Jutun aiheena on deittailu, naisen eldma ja yritys muodostaa parisuhde.
Miehen ja naisen suhde on peli, jossa nainen odottaa miehen toimivan jollain
tavalla. Pd8henkilO olettaa miesten olevan aktiivisia, mutta niin e tekstissi ole.
Nainen odottaa miehen soittavan. Jélleen tulevat esiin oletukset miehen
toimijuudesta ja naisen passivisuudesta. Miehen tulee tehda aloite ja soittaa

Nainen ihmettelee (naisille "tyypilliseen” tapaan), miksi mies el soita.

Jutun mies téyttéd monenlaisia stereotyyppisia odotuksia. Ensinndkin hén on
l&8kéri, eli menestynyt, kunnianhimoinen ja &lyk&s. Oletukset miehen
alykkyydesta nékyvét siinakin, etta nainen ottaa treffeillle mukaan muistikortteja,
joissa on "dykkaita keskustelunaiheita’”. Nain osoitetaan myods se, ettd miehen
gjatellaan odottavan, etté naisen tulee viihdyttéd ja miellyttdd hanta Toisekseen
mies on komea, joten hén on naisen "himojen kohde’. Se, ettéd mies on naisen
himojen kohde, viittaa odotuksiin hédnen seksuadlisista taidoistaan. Jutussa

ladataan paddhenkilon nakokulmasta odotuksia siitd, miten miehen tulis

kayttaytya.
8.6. Kuvien maskuliinisuudet

Takasivun Pin up -kuvassa on nuori mies, ilmeisesti miesmalli. Kuvassa mies on

esitetty samalla tavalla kuin naiset on esitetty jo vuosikymmenten gjan. Hanen
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ulkong&konsa on asetettu katsojan vapaan arvioinnin — arvostelun tai ihailun —
kohteeksi.

Mies tayttéa kuvan melkein kokonaan. Kuva on ilmeisesti otettu ulkona. Kolme
nelj&sosaa taustasta on sinista taivasta, kuvan alaaidassa on heindatai jonkinlaista
pusikkoa. S&i on aurinkoinen ja valo tulee oikealta, niin ettd miehen vasen kéasi,
kasvojen vasen puoli ja vatsalihakset ovat valossa. Miehen kasvojen oikealle
poskelle ja kadelle lankeaa varjoja. Silmiinpistavda kuvassa on se, ettd mies on
trimmatun lihaksikas. Esimerkiksi késien ja vatsan lihakset erottuvat selvasti ja
niitd on korostettu valojen ja varjojen avulla. N&in valaistuksella, oli se sitten
keinotekoista tai e, on puututtu vaokuvan denotaatioon eli ilmisisaltoon.
Vaaistuksen avulla on tuotu miehen lihaksikkuutta esille entisté paremmin. Tama
vaikuttaa myds kuvan synnyttdmiin konnotaatioihin €i siihen, millaisia

merkityksi& miehen lihaksikkuus saa katsojassa aikaan.

Kuva l: Pin Up

76



Miehelld on otsallaan — e silmill&dn — aurinkolasit, seléssdan reppu ja jalassaan
maastoshortsit. Vasemmassa kédessdan hanella on kello tai sykemittari. Sill§,
kumpi on kyseessd, e ole merkitystd, koska kellon ja sykemittarin konnotaatio
t&ssa tapauksessa on oikeastaan sama. Mies e luonnossa ollessaankaan kuulu
kokonaan luontoon, vaan han kuuluu ainakin osittain kulttuuriin tarkkailemalla
aikaansa tai jotenkin kesyttdmalla luontoa tarkkailemalla sykettdén (ks. luonto-
kulttuurijaottelusta esim. Gronfors 1999, 231; Dyer 2002, 222). My@s aurinkolasit
kertovat téllaisesta luonnon kesytyksestd. Miehelld on halutessaan mahdollisuus
vastustaa luonnonvoimia ainakin jonkin verran: han voi hautessaan estéa
myds sen takia, ettd ne ikd&n kuin kertovat hanen statuksestaan ja

muotiti etoi suudestaan.

Kuvassa nakyy myos kasitys miehen loppumattomasta toiminnallisuudesta.
Poseeraus — edessa oleva oikea jalka — antaa ymmartda, etté hanet on pysaytetty
kesken toiminnan tai liikkeen. Esimerkiksi oikean k&den jannittyneet lihakset ja
niiden pinnala pullottavat verisuonet kertovat siitd, ettéd mies on juuri tehnyt
jotain, mik& on saanut hdnen lihaksensa jannittyméan ja veren kuohumaan
suonissa. Vaikka denotatiivisella tasolla taméa kaikki on todennékoisesti saatu
aikaan pinnistelevélla ja lihaksia jannittavalla poseerauksella, kuvan konnotaatio

on yhté&lailla toiminnallisuus.

Tenkasen aamushow -mainoksessa vahvistetaan késitystd hegemonisesta
maskuliinisuudesta ja sen ylemmyydesta muihin maskuliinisuuksiin verrattuna.
Tenkasen aamushow on Sami Tenkasen ja naiguontgjan aamuohjelma
radiokanava NRJIl& Mainoksessa e ohjelman nimen, radiokanavan logon ja
tagjuuden liséksi ole muuta tekstia. Kuvassa on Tenkanen ja naisjuontaja. Mies on
kaju ja nykynormein gjatellen, silmamaéradisesti arvioiden hieman ylipainoinen.
Héanella on ylléan kauluspaita, kravatti ja puvun takki. Jalassaan hanella on

koripallojoukkueen shortsit ja aamutossut.

Naisella on yll&an jakku, minihame ja aamutossut. Molempien jalkaterdt
osoittavat sisddnpain, mika viittaa jonkinlaiseen avuttomuuteen ja vammaan.
Naisen asento on liioitellun poseeraava, mies taas on ristinyt kdtensé ja nojaa

niilla poytdan. Naisen ilme on hammentynyt, miehella on kasvoillaan mairea
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hymy. Kuvan yldlaidasta tulee mikrofoni, joka osoittaa mieheen. Naisella ei

sijaintinsatal pienen kokonsa takia ole mahdollisuutta saada ééntéén mikrofoniin.

Nike Women -urheiluvaatemalliston mainoksissa esitelléan naisille tarkoitettuja
urheiluvaatteita. Naissd mainoksissa maskuliinisina ja feminiinisina pidetyt merkit
sekoittuvat. Mainosten toimivuus ja merkityksellisyys perustuu siihen, etta niissa
jarkytetdan sukupuolen esittamisen perinteisiksi koettuja visuaalisia jarjestyksia ja

luodaan uusia.

Kuva 2: Nike Women: | Feel Beautiful When____

Ensmmaisessd mainoksessa, | feel beautiful when , mustaihoinen hoikka
ihminen kévelee kohti kameraa, ik&an kuin nyrkkeilykehdn siséén. Valo e tule
hénen kasvoilleen, joten hdnen kasvonpiirteitéén on vaikea erottaa. Henkil6lla on
valassaan punaiset urheiluhousut, padlléédn musta toppi, joka sekoittuessaan
henkilén mustaan ihonvériin ja tummaan taustaan estéé katsojaa havaitsemasta
kovinkaan selvasti henkilon vartalonmuotoja. Kéteen, joka nostaa nyrkkeilykehan
ylinta koyttéd, lankeaa valo, mik& mahdollistaa sen, ettd naisen rinnan muoto on
kuitenkin havaittavissa. Kyseessa on siis biologisesti nainen, joka vilisee ulkoisia
maskuliinisuuden merkkgd Mainos merkitsee urheilua ja varsinkin
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potkunyrkkeilyd harrastavan ihmisen maskuliiniseksi. Ensinndkin hanen
hiuksensa on gjeltu siiliksi, hdnen kehonsa on hoikka, melkein muodoton. Hanella
on késissaan nyrkkeilya varten teipit tai siteet. Kuva on ikdan kuin keskeyttényt
hénet, kun han tulee kohti. Hanen ihonsa on hien peitossa. Lisamerkityksia

kuvaan tuo myds mainoksen teksti.

| fedl beautiful when

(Tunnen itseni kauniiksi, kun )

Leave it to kickboxing to bring out your true colours. Right,
gorgeous?

(Anna potkunyrkkeilyn tuoda esiin se, millainen todella olet.

Upea, eiki?)
Nain kuvassa oleva nainen esitetdan luonnostaan maskuliiniseksi. Harrastamalla
maskuliinisille henkildille tyypillisena pidettya hallitun vékivaltaista lajia han
osoittaa ikd3n kuin olevansa maskuliininen henkild. Nd@n oman todellisen

luontonsa toteuttaminen ndyttaytyy kauniinajatoivottavana.

"True colours’ eli todelliset vérit tai todellinen luonto viittaa yhtéélta kuvassa
olevan naisen ihonvériin ja toisaalta siihen, ettd biologisesta sukupuolestaan
huolimatta hdn on maskuliininen henkild. En usko, ettd mustaihoisen mallin
valitseminen on mitenkéén sattumaa. Eila Rantosen (1995) mukaan mustilla
miehilla tai mustaihoisilla ihmisilla yleensékin on ollut lansimaisessa
kulttuurissamme erityisié konnotaatioita tai merkityksia kantava rooli. Rantonen
on todennut, ettéd Yhdysvaltain mustissa nyrkkeilijoissé inkarnoituu myytti
mustista machoista Rantosen mukaan mustaan ihonvériin ja etenkin mustiin
miehiin yhdistyy jonkinlainen uhkatai pelko. Musta mies edustaa ruumiillisuutta,
valkoinen mies dlya. Toisaalta musta mies on fyysisyyden korostamisen takia
yhdistetty johonkin naiselliseen ja luonnonldheiseen. Nan musta ihonvéri ja
varsinkin mustan miehen ulkomuoto on monimutkainen kokonaisuus, joka
toisaalta tuo mieleen maskuliinisen vékivallan, ylivoimaisen vahvuuden ja
yliseksuaalisuuden, toisaalta myyttien mukaan feminiinisena pidettya
luonnonléheisyyttd.  (Mt.,, 119-121.) Tass4 mainoksessa lekitellddn
stereotyypeilld mustista nyrkkeilijoistd, heidan villeydestdan ja niilla olemus- ja

roolistereotypioilla, joita biologisiin naisiin tavallisesti kohdistetaan.
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Vastaavanlaisia mustan ihon ja mustan miehen konnotaatioita kantaa mukanaan
my6s toinen Nike Women -mainos, In one Word . Siina trikoisiin ja
urheilupusakkaan sonnustautunut  ulkoisesti  maskuliininen nainen  seisoo
uhmakkaan ja péattavaisen nékdisena ja katsoo ikd&an kuin kuvasta ulos.
Héanenk&3n vartalonsa e pajasta biologista naiseutta. Henkilén biologisen
sukupuolen paljastaa vain léhinna Nike Women -teksti. Urheiluvaatemerkin
mainokset leikkivétkin odotuksilla ja stereotypioilla, joiden mukaan urheilu,
fyysiset ja vakivaltaiset lgjit ovat miehille tarkoitettuja ja siksi maskuliinisina
pidettyja.

Kolmannessa Nike Women -mainoksessa, In my Kingdom, naisen maskuliinisuus
tuotetaan vallanhalun kautta. La&htéoletuksena on, etta valta on maskuliinista ja
miehille kuuluvaa. Kuvassa oleva henkil6 on nainen, mutta hénen asentonsa ja sen
kielim& asenne vaikuttaa maskuliiniselta Naisella on kasissdan hanskat, hanen
ihonsa on hikinen, lihaksikkaat ké&sivarret ovat levedssd, itsevarmassa ja
uhmakkaassa asennossa. Nainen ndyttdd voimakkaalta. Kuva pyrkii Sis
yhdistdmdan maskuliinisia piirteitd, kuten fyysista rankkuutta, voimaa ja
uhmakasta asennetta nai sellisena pidettyyn urheilulgiin, tanssiin. Jos kuvassa olisi
hento, hintela ja ndenndisesti heikko nainen balettipuvussa, olis mainoksen viesti

alvan toinen.
8.7. Muut

Kalenterissa kerrotaan syyskuun térkeista tai kiinnostavista tapahtumista. Miehet
ovat ihailun kohteita, jotka nostetaan esiin toiminnan takia. Toinen miehista
julkaisee levyn, toisen kerrotaan prepanneen nayttelijéattaren akuja ja han myos
esittéd nuorta playboyta. Mies e varsinaisesti toimi, mutta tekstinpétkissa
kuvataan hénen ammattiaan. Mies on ihanaddninen artisti, joka hén uskoo
tyOopanoksensa olevan kuuntelemisen arvoinen. Toinen mies puolestaan esittéa

nuorta playboyta. Aiheet ké&sittelevét ty6ta, joka liittyy kulttuuriin tai taiteeseen.

Mies e péase itse aéneen. Toista miestd, laulga Sealia referoidaan epésuorasti.
Han on kuvaillut tydprosessiaan tinkiméttoméksi ja levyadn kuuntelemisen
arvoiseksi. Mies kommentoi ty6t88n ja omaa tyopanostaan. Kahdessa jutussa mies

on naisen ihaillun kohde, kolmannessa auktoriteetti. Laulgja Sedista saa
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itsevarman ammattilaisen kuvan. Han pyrkii eteenpdin, tekee ty6téan
tinkimattomasti ja uskoo omaan tekemiseensa. ”lhanadéninen artisti” myos keréda
naisten ihailun luontaisen ominaisuutensa eli ihanadénisyytensd mutta myos
tyomoraalinsa eli levyjen loppuun asti hiomisen takia. Seal on siis taitava,

menestyva, kunnianhimoinen jaitsevarmamies.

Toinen sivulla esiintyvista miehista on Oskari Katgjisto. Haneen e varsinaisesti
liitetda mitdadn ammattinimiketta. Miehen kerrotaan esittédvan jotain roolia
Helsingin  Kaupunginteatterissa ja hénen Kkerrotaan prepanneen nuoria
ndyttelijéttéren alkuja. Siitd, ettd mies on prepannut eli harjoittanut ja ohjannut
jotain ammatti-ihmisig, saa kuvan, ettd hédn on menestynyt ja arvostettu. Aivan
kukatahansa ei paasis neuvomaan muita. Nain mies tuntuu saavan kunnioitusta ja
mahdollisuuden vallankayttéon ainakin niiltd naisilta, joita han on ohjannut
ammattiin. Katgjiston kerrotaan esittavan nuorta playboyta. Playboy eli suomeksi
pelimies viittaa siihen, ettd mies leikittelee naisilla ja heidan tunteillaan, testaa
viehdtysvoimaansa ja maskuliinisuuttaan heihin. Usein playboy sana tuo
mukanaan my0s kéasityksen miehen hyvasta rahatilanteesta. Sivun kaksi muuta
miesta ovat elokuvaohjagjat Lars von Trier ja Jonas Akerlund. Heidét esitelldén
padosin tytnsa kautta ja sen takia. von Trierin elokuvaa kuvataan rankaks ja
kokeilevaksi. Nain ohjagjakin ndyttéytyy rohkeana, tietoisia riskga ottavana
ammattilaisena. Saman alan miehet asetetaan teksti patkassa kil pail uasetel maan:

— — Jonas Akerlundin esikoisleffa Spun sekoittaa kuulemma

yhtélailla pasmat.
Oli vertailukohta miké tahansa, taito, tieto tai kuten tassi pasmojen sekoittaminen
elokuvan avulla, e mies saa jdada toista huonommaksi. Myds toimittajalla on
selvasti ollut luulo siita, ettd miehet ovat aina kilpasilla, joten hén on vakisinkin
laittanut miehet kilpailemaan keskendan, vaikka luonnollista kilpailutilannetta ei

olisikaan.
8.8. Yhteenvetoa sisallon erittelysta

Padasiassa Cosmopolitanin representaatiot ovat naisten poikaystévia, rakastgjiatai
kumppaneita. Miehet elvét itse toimi, mutta heidén toimintansa on naisten tai
toimittajien puheen kohteena. Miehia kuvaillaan vaihtelevin adjektiivein
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roturakastgjista, rokkitdhtiin tai boheemeihin miehiin. Miesten ammatit tunnutaan
mainittavan oikeastaan vain silloin, kun ne ponkittévat miehen maskuliinisuutta.
Tallaisia ammatteja ovat esimerkiksi urhelluun tai johtavaan asemaan liittyvét.
Usaeimmiten miehid kuvataan myonteisin termein. Miehet padsevét esiintyman
[&hinnd parisuhdetta, seksid ja flirttailua koskevissa jutuissa. Naisen ja miehen
suhde on useimmiten flirttipelia tai jotain konkreettista, jonka huoltoon Cosmo-
mies e osalistu. Edella esitellyista juttu- ja juttutyyppikohtaisesta sisdlon
erittelystd kdy ilmi, ettd maskuliinisuuden representaatioihin vaikuttaa se,

millaisesta jutusta on kyse.

Haadtatteluissa miehet padasevét itse luonnollisesti &aneen, joten toimittgjan
diskurssilla e ole niin suurta valtaa, kuin muissa teksteissi Lopullisen
representaation muoto on kuitenkin aina toimittgjan varassa, koska representaatio
el koskaan pysty toistamaan sellaisenaan kuvaamansa kohdetta. Naisten miehet
puolestaan ovat pa&asiassa melko kielteisia representaatioita. Miehet ovat naiselle
joko ongelmanléhteitd tai epaonnistuneita parisuhdeyritelmiéd. Neuvontapal stojen
ja mielipidepalstojen miehet ovat melkein téysin toimittgien tuottamia
kuvitteellisia miehia Miehet eivét niinkdan toimi yksiling, vaan miessukupuolen
edustajina, joiden kerrotaan toimivan tietyll, odotetulla ja lgjityypillisella tavalla
Naiselle kerrotaan, mitd hanen tulee mieheltd odottaa. Toimittajat tuottavat
miehista hieman epétdydellisid ja rosoisia representaatioita. Representaatiot

tositavat monessa kohtaa stereotyyppisia ol etuksia maskuliinisesta toiminnasta.

Mediatuotteiden miehet ovat osittain Cosmopolitanin toimittgjien ja osittain
muiden tuottamia. Nama representaatiot ovat ehka hieman monipuolisempia kuin
muiden juttutyyppien, mutta kulttuurissa vaikuttavat olemus- ja roolistereotypiat
valkuttavat ndidenkin representaatioiden taustalla. Tama ndkyy esimerkiksi

esiteltyjen TV-sarjojen miesten representaati oi ssa.

Kuvien maskuliinisuudet puolestaan nayttavét representoivan uudenlaista
maskuliinisuutta. Ensindkeméltd Nike Women -mainosten naismaskuliinit,
Tenkasen aamushown pullea mies ja katseelle antautuva lihaksikas Pin Up -malli
ndyttavat rikkovan kasityksid maskuliinisuudesta. Néiden representaatioiden
taustalla vaikuttavista diskurssegja ja niiden merkityksia tarkastelen seuraavassa

luvussa
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9. DISKURSSIANALYYSI

Diskurssit, jotka jasentdvdt Cosmopolitanissa tuotettuja, edellisessd luvussa
esiteltyja maskuliinisuuden representaatioita ovat seuraavat: Heteroseksismi ja
halun pakko, Maskuliininen valta, Miehen ylemmyys, Miehen epévarmuus,
Homososiaalisuus ja kilpailu ja Poikkeavat maskuliinit. Diskurssit kietoutuvat

yhteen analysoimissani teksteissi. Olen kasitellyt diskurssit kuitenkin toisistaan

9.1. Heteroseksismi ja halun pakko

Aineistossani hallitseva ja selvin diskurssi on heteroseksuaalisuuden rooli
maskuliinisuuden maarittgjana. Monissa  jutuissa  kiistdmattomaks
lahtboletukseks  otetaan miehen heteroseksuaalisuus. Elisabeth  Badinter
huomauttaa, etta heteroseksuaalisuus on nykyaén maskuliinisuuden ilmeismpia
tunnusmerkkegja. Hanen mukaansa késitteet "normaalius’ ja seksuaalinen
identiteetti ovat sidoksissa miehen valtaan yli naisen. Heteroseksuaalisuus osoittaa
miehen vataa naiseen, homoseksuaalisuus miehen vataa mieheen, mihin
"distumista’ pidetddn vahintédn poikkeavana. (Badinter 1993, 140.)
Valtasuhteisiin liittyviin kysymyksiin palaan kohdassa 9.2. Maskuliininen valta.

Heter oseksismi

Aineistoni jutuissa heteroseksismi on kiistatonta. Jos kyseessa on esimerkiksi
parisuhdeneuvoja jakava palsta, on kirjoittajalla luonnollisesti oikeus olettaa, etta
lehted lukeva nainen on parisuhteessa juuri heteromiehen kanssa. Oletus kaikkien
heteroseksuaalisuudesta ainoana mahdollisuutena miehen  seksuaaliseksi
suuntautumisekss nakyy muissakin teksteissd, vaikka ndissa jutuissa e
varsinaisesti olisikaan kyse parisuhteesta. Lehdessa ei anneta tilaa muunlaisille
seksuaalisuuden muodoille, ja téllaiset sellaiset maskuliinisuuden representaatiot,
jotka vihjaisivat tavalla tai toisella muunlaisesta seksuaalisesta suuntautumisesta,

pal autetaan toimittagjan tekstin avulla” normaaliin”.

Esimerkki téllaisesta ” heteroseksuaalisuuden palautuksesta” tai varmistuksesta on

muusikko Jimi Pa&kallosta kertovassa jutussa (Padkallo paikalla), jossa mies itse
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puhuu feminiinisena pidettyyn tyyliin tunteistaan ja osoittaa herkkyytensa. Myos
kuvan perusteella mieheen kytkeytyy joitain feminiinisid tai homoseksuaalisina
pidettyja piirteitd. Toimittaja kuitenkin tuntee tarvetta todistaa yleisolle miehen
heteroseksuaalisuuden lisdamalla tekstiin viitteen miehen musiikkia ihailevista

naisistatai treffiseurasta, jota haastateltava el kuitenkaan kommentoi.

Heteroseksuaalisuuden méadrittelemistd anoaks oikeaks ja normaaliks
seksuaalisuuden muodoksi kutsutaan heteroseksismiksi (Jokinen 2000, 225).
Teppo Heikkinen toteaa, ettd media kaiken kaikkiaan “kasvattaa’ ihmisia
heteroiksi, esimerkikss homoutta ja lesboutta kasittelevédt tv-ohjelmat tulevat
myo6héan illalla (Heikkinen 1994, 85). Lapsillekin siis esitetdan mieluummin
vakivataa sisdltavia ohjelmia, kuin ohjelmaa, jossa kuvataan kulttuurimme

normista poikkeavaa seksuaalista suuntautumista.

Heteroseksismi ja heteroseksuaalisuuden pakko tulevat selvimmin esiin niissa
Cosmopolitanin teksteissa, joissa e haastatella ketddn, eivdtka miehet p&dse itse
d8neen. Teksti on sSiis oikeastaan suoraan toimittgjasta ja lehden diskurssista
[ahtGisin. Aineistoni kahdessa haastattelussa, Padkallo paikalla ja Tuhansien
l[appien mies, tdma heteronormatiivisuus tai haastateltavan heteroseksuaalisuus ei
ole niin l8pitunkevan selvda kuin esimerkiksi neuvontapastoilla. Reaalisten
miesten representaatioissa miehilla itselldén e ole selvastikéan tarvetta korostaa

omaa heteroseksuaal i suuttaan.

Heteroseksuaalinen  kykenevdisyys on  léhtokohtaisesti miehen  mitta
Cosmopolitanin  diskurssissa. Taméa tulee esille esmerkiks jutussa, jossa
pohditaan sinkkuelaméa ja seurustelua (Sinkkuus in, seurustelu out?). Sinkku-
kehyksessd seksikumppanimiehet ovat ik&8n kuin testigjossa, heidan
maskuliinisuutensa méadrittyy pitkélti heteroseksuaalisuuden ja rakastgjataitojen
kautta. Miehet joutuvat myods ik&n kuin kilpailemaan seksitaidoillaan, jos

sinkkunaisilla on useitamiehia

—— jahankkia kokemuksia muistakin kaksilahkeisista.

— — kokeilet erilaisia miehia véhan niin kuin kenkékaupassa
sovittaisit avokkaita, saappaita, sandaaleja... vahan jokalgjia?



(Melkein) Aina valmiina! Lajityypillinen halu

Maskuliinisuus piirtyy annettuna otetun heteroseksuaalisuuden lisaks suhteessa
miehen rakastgjantaitoihin. Se, ettd mies on heteroseksuaali, e tunnu riittavan
maskuliinisuuden takeeksi. Miehen on oltava myds halukas, kyvykas ja taitava

rakastgja. Jaléhes ainavamiinatoimiin.

'“ SeKs! 8. ELiw

Ei oo,
el tuul...

Sotaie BB ki
pitiisi kinuta lisad? Lue, mika saattaa
hillta hanen seksinnalkaansd ja miten
saat miehen jalleen herkurttalulle ahneeksi,

Leike 3: Ei oo, ei tuu...

Ala usko "miehet ovat aina halukkaita’ -myyttiin. — —

mittaan (Ei oo, & tuu...).

Monien juttujen ldhtOoletuksena on se, etta miehella tulee olla voimakas
seksivietti. Se esitetdan ik&an kuin luonnollisena ja oleellisesti maskuliinisuuteen
kuuluvana lgjityypillisyytena. Miehen e tarvitse haluta seksia kaiken aikaa, mutta
useimmiten kyllakin. Jossain vuorokauden vaiheessa hén kylla haluaa tai on

kykenevéinen.

Toinen ratkaisu ongelmaan voi 16ytya goituksesta: ota selvaa,
mihin  aikaan  vuorokaudesta hanen rakettinsa  on
laukaisuvalmiina. (Ei oo, &i tuu...)

Cosmopolitanin diskurssin taustalla on oletus siitd, ettd miehen seksuaalinen

aktiivisuus ja halukkuus on luonnollista, lgjityypillistd ja normaaia — léhes
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pakollista. Voimakas halukkuus tehddan luonnolliseksi ja maskuliinisuuteen

kuuluvaksi myds seuraavassa lainauksessa:

Ala kuitenkaan syyta itsedsi miehen laiskasta libidosta, &aka

varsinkaan yrita tukahduttaa omaa seksinndlk&asi. Voimakas

seksivietti on terveellista. (Ei oo, & tuu...)
Kirjoittgja el kuitenkaan perustele milléén tavalla voimakkaan seksivietin fyysista
tervedlisyyttd. Jakimmainen lause antaa ymmartdd, ettd voimakas seksivietti
indikoi itsevarmuutta ja itsetuntoa, eli mielenterveyttd. Terveellinen-sana
voitaisiin lauseessa korvata sanalla luonnollinen. N&in lauseen viesti olisikin, etta
mieleltdan terveelle ihmiselle voimakas seksivietti on luonnollista tai normaalia.

N&in miehen heikko seksuaalinen halukkuus on jotain epénormaalia, jopa sairasta.

Kun lehti jakaa naiselle ohjeita, miten tulee toimia, jos mies jostain syysta ei ole
jollain hetkella valmis seksiin, taustalla on siis oletus, ettéd nainen voi toimillaan
jotenkin palauttaa miehen |aht6tilaan, luonnolliseksi mieheksi eli seksuaalisesti
halukkaaksi. Jos miehelta puuttuu halukkuus, hédn e ole mies lainkaan, tai
ainakaan maskuliininen. Jos halun puuttumiselle e 10ydy hyvia perusteluja, on
mies epakel po ja epanormaali.

Sanooko poikaystvas sangyssa useimmiten "ei kiitos” silloin,

kun hanen pitéisi kinuta liséd? Lue, mika saattaa hillitd hénen

seksinndlkdansa ja miten saat miehen jélleen herkuttelulle

ahneeksi. (Ei 00, € tuu...)
Edellisessa lainauksessa oletus miehen voimakkaan halun [uonnollisuudesta tulee
selvdks sanojen pitdisi, seksinnédlka ja jalleen avulla. Seksinndlk&-sana viittaa
ihmisen perustarpeisiin, syométta kun e pysy hengissi. Miehen ”seksinnalkd”
tekee miehen halukkuuden luonnolliseksi, tarpeelliseksi ja automaattiseks.
Jalleen-sanalla korostetaan my0s sitg, etta 1&htboletuksena on, ettd mies on
halukas. Joku asia on vain tullut héaritsemaan tétéa luonnollista j&rjestysté ja se on
palautettava takaisin akutilaan. T&ma miehen toiminnan ja elaman kannata
oleellinen halukkuus nékyy myds kohdassa, jossa puhutaan ”sammuneesta
seksimoottorista’. Mies ei toimi kunnollatai kokonaisvaltaisesti jos seksimoottori

eli halukkuus on jostain kumman syysta sammunut.
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Vaikka usein rationaalisuuden, kontrollin ja itsehillinndn gjatellaan olevan
ominaista maskuliinisuudelle, tdma e kuitenkaan pade miehen seksuaalisuuteen.
Mikko Lehtonen huomauttaa, etta joissain mediatuotteissa miehen seksuaalisuus
kasitetédn itsendiseks ja vaaralliseksi alkuvoimaksi, joka pyyhkii tieltdén kaiken
muun. (Lehtonen 1995b, 39.)

Samankaltaisia havaintoja tehnyt llmari Leppihalme kutsuu miehen seksuaalista
piteleméttomyytté ja kontrollin menetysta Richard Dyerin (1985, 31) sanoin
kertomukseksi vyon alapuolisesta pedosta. Télla viitataan siihen, etté esimerkiksi
syrjéhyppyja yritetéén oikeuttaa biologisilla perusteluilla: mies e vain mahda
itselleen mitéén. Kertomus vyon alapuolesta pedosta siis nékee seksuaalisen
aktiivisuuden miehen olemukseen kuuluvana, biologisesti  ohjelmoituna
pakkoseksuaalisuutena.  Ongelmallista  tdssd  luonnolliseksi tehdyssa
pakkoseksuaalisuudessa on juuri se, ettda mies on vapaa vastuusta seksuaalisella
aluedlla, mutta menettdd osan kontrollistaan, eik& ole tdysin itsensd herra
(Leppihalme 1998, 76—77.) Cosmopolitanin diskurssissa kontrollin menettaminen
ja halujen armoilla oleminen e kuitenkaan tule esiin ongelmana, vaan téysin
hyvaksyttavana ja ymmarrettavana kaytoksend. Se el myosk&an nadyté alentavan
miehen maskuliinisuutta, vaan oikeastaan oikeuttaa joissain tapauksessa miehen
tokeron kaytoksen. Vyo6taron alapuolisen pedon pitdd antaa porskuttaa rauhassa.

Jatamaon tyypillistaja salittua kaikille miehille.

Sama oletus tulee esille kirjaesittelyssa Vaino ja viettelys, jossa naisen kerrotaan
saavan katolisen kirkkoherran " himot herédmaan” . Lajille tyypilliseen tapaan mies
oletetaan automaattisesti himokkaaksi. Soikkelin (1996) mukaan selibaatti
merkitsee puhtaan jarjen auetta, jossa mies voi toimia vapaana haluista (mt., 22).
Tahan taydelliseen rationaalisuuteen eli halujen kieltdmiseen e ndyta pystyvan
kirkkoherrakaan, vaan koska hén on mies, hankin lankeaa lgjinsa velvoittamana
naisiin. Maskuliinisuuteen luonnollisena kuuluva rationaalisuus on alisteista
heteroseksuaalisuudelle ja sen todistamiselle teoin. Teksti puolustaa miehista
himoa ja seksille antautumisen vapautta. V aikka mies olisikin pettanyt kirkolle tai
muulle yhteiskunnalliselle instituutiolle antamansa (selibaatti)lupauksen, e hanta
voi syyttdd, koska seksuaalinen himo ja kyltyméttémyys kuuluvat oleellisesti

jokaisen miehen elamaan.
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Miehen automaatio heteroseksuaaliseen kiinnostukseen ja himokkuuden
luonnollisuus ja hyvaksyttavyys pyritéén tekeméén selvéksi. Monissa kohdin
ilmenee vertaus muihin miehiin, mikd entisestéén voimistaa kasitysta

voimakkaasta halusta jonain miehelle 1gjityypillisend ominai suutena:

Ujon ulkokuoren alla poreileva seksikkyytesi, jota kukaan mies
el voi vastustaa. (Horoskooppi)

Kun mik&an ei riitd — Tavoitteena kyltymaton roturakastaja

Cosmopolitanissa miehen seksuaalista kayttdytymistd kuvaa hyvin pinnistely,
pyrkiminen ja suoritus. Se, ettd mies kykenee seksiin ei riitd maskuliinisuuden
takeeksi. Cosmopolitanin miehen téytyy pyrki& ennen nékeméattomiin suorituksiin.
Ensinndkin miehen tulee pystya tyydyttdmadn naisen halut ja tuottamaan hanelle
nautintoa, mutta miehen on my6s pystyttava tekemaan se paremmin kuin kukaan
muu mies. Miesten vdlinen kilpailu kobmpii petipuuhiin asti, vaikka séngyssa
onkin kerralla vain yksi mies. Arto Jokinen (2000) huomauttaa, etta hegemonisen
maskuliinisuuden mallin mukaisesti miehen odotetaan olevan rakastajana

vasyméton puurtaja (mt., 210).

Skorpioni nostaittaa miehess himot ennenkuulumattomiin

korkeuksiin, ja rakastelusta tulee hanelle extreme-lgji. Ha&n on

vamis mihin tahansa——. (Miehesi tahtikartta)
Seksin tuottamalle nautinnolle ei teksteissa ole sijaa tai tarvetta. Seksi vaikuttaa
suoritukselta myos siksi, ettd "rakastelusta tulee hanelle extreme-1gji”. Rakastelu
e sis ole parin yhteinen asia, vaan siind mies ja nainen toimivat erillisind
yksil6ing, omien suoritusvaatimustensa ja héneen ulkopuolelta kohdistettujen
odotusten mukaisesti. Miehen seksuaaliseen kykenevaisyyteen kohdistetaan
Cosmopolitanin diskurssissa suuria odotuksia. Pelkk& nautinnon tuottaminen
itselle ja naiselle e riitd seksin tulokseksi, vaan miehen on todistettava

mieskuntonsa dllistyttévélla tavalla.

Kun kumppanisi on aikeissa ldhted juoksulenkille 23. péivana,
ehdota sen sijaan kokonaista maratonia...

Testaa miehes kestavyytta sdngyssa——
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— — kerro hénelle suoraan mitg, missg, milloin ja miten odotat
miehes toimivan séngyssa. (Miehes tahtikartta)
Mikko Lehtonen (1995b) huomauttaa, ettd myytilla maskuliinisesta

seksuaalisuudesta voi ollajopavaarallisia seurauksia

Nuoruudessa miehen seksuaalisuuteen liittyy vallan tavoittelua,

suorituspaineita ja  ikatoverien hyvdksynnan  etsintda.

Seksuaalisuuden myyttiseksi muuttamisen vuoks siita saattaa

tulla miehille instrumentaalinen, vallankayttéon liittyva alue, el

mielihyvén jaléheisyyden 18hde. (Mt., 39.)
Tama seksuaalisuuden vélineellisyys ndkyy siing, ettd Cosmopolitanin jutuissa
miehen seksuaalista kayttéytymista kuvataan nimenomaan vélineellisen& siind on
sjaa vain suorittamiselle ja pinnistelylle. Télainen kuva maskuliinisesta
seksuaalisesta e anna vadristyneitd vertailukohtia ainoastaan toisille miehille,
vaan se vaaristda myos naisen kasityksia seksuaalisesta kanssakaymisesta. Kun
lehti julistaa, ettd miehen on ehdottomasti oltava kyvykas, kyltyméton ja taitava
rakastgja — varsinainen maratoonari — luovat téllaiset representaatiot naiselle
vaaria odotuksia siitd, millainen miehen tulee olla N&an miehen muut
ominaisuudet jaavat vahempiarvoisiksi, ja seksuaalisesta kyvykkyydesta tulee
miehen maskuliinisuutta ja arvoa médrittava asia. Naisen tavoitteeks tulee

hankkia " roturakastgja’, e esimerkiksi luotettavaa kumppania.

Heteroseksuaalisuus on siis hallitseva diskurssi, joka méarittéd maskuliinisuutta
ldpi aineiston. Diskurssi olettaa |ahtokohtaisesti miehen olevan kyltyméton
rakastgja. Heteroseksuadlisten taitojen ensisijaisuus nakyy ldhinna niissa
teksteissd, joissa toimittgja luo diskurssin kautta maskuliinisuuteen kohdistuvia
odotuksia latelemalla kasityksid siitd, millaisia miehet ovat ja miten he toimivat.
N&issd  odotuksissa  kertautuvat  kuitenkin  vallitsevat  stereotypiat
maskuliinisuudesta, ne vain nostetaan Cosmopolitanin diskurssissa uuteen

potenssiin.

9.2. Maskuliininen valta

Toinen aineistoa halitseva diskurss liittyy valtaan ja vallank&yttoon.
Maskuliininen valta voidaan Cosmopolitanin diskurssissa ja siina tuotetuissa

representaatioissa jakaa karkeasti neljdén osaan: (hetero)seksuaaliseen valtaan,
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yhteiskunnalliseen valtaan, toimita- ja madraysvataan ja fyysiseen valtaan.
Cosmopolitanin diskurssissa kaikki nelja maskuliinisen vallan aluetta nakyvét
representaatioita  jasentéavina lahtboletuksina.  Edella lueteltujen  vallan
ulottuvuuksien maskuliinisuus voidaan lukea monessa tekstissa siitéd, millaista

valtaa Cosmopolitanin diskurssissa tarjotaan naisille.

Seksuaalinen valta

Kuten jo edellisessa luvussa totesin, seksuaalisuuteen liittyy oleellisesti
vallankéyttd. Heteroseksuaali sessa kanssakdymisesté on aina kyse miehen vallasta
naiseen. Taman takia miesten homoseksuaalisuutta pidetéén joidenkin kasitysten
mukaan héiriintyneend. (Badinter 1993, 140.) Homoseksuaalisuus piirtyy
feminiiniseks sen tdhden, ettd kuka todellinen, maskuliininen mies
vapaaehtoisesti alistuisi toisen miehen vallan alle?

Martti Gronforsin (1999) mukaan seksuaalisuus on osa miehista vallankayttoa,
joskus keskeinenkin osa sitd. Miehen seksuaalisuutta voidaan tavallisen
kanssakdymisen lisdks k&yttéd aseena ja valanosoituksena. Esimerkkega tasta
ovat raiskaukset, joissa on enemménkin kyse vallasta, elka varsinaisesti
seksuaalisesta kanssak@ymisesta ja siihen useimmiten ensisijaisina liittyvista
merkityksistg, kuten suvunjatkamisesta ja mielihyvasta. Gronfors huomauttaa, ettéa
ongelmallista ja halyttavéa seksuaalisessa vallankaytdssi on se, ettd aina e ole
kyse raiskauksesta, vaan valankdytté voi liittyd normaalinakin pidettyyn
seksuaaliseen kanssakdymiseen. (Mt., 224.)

Cosmopolitanissa tdma seksuaalisen vallan kayttd nakyy esimerkiks siing, kun
nainen kirjoittaa Irma Kurtzin neuvontapalstale ja kysyy, onko mies raiskannut
hénet. Nainen kertoo sammuneensa ja havahtuneensa siihen, kun mies harrastaa
seksia hanen kanssaan. Aluksi Kurzt vahvistaa raiskauksen todeksi, mutta sitten
etsii lieventdvid asianhaaroja. Esimerkiksi naisen juominen esitetédn kielteisena
asiana. Nainen e ole juonut vahingossa liikaa, joten hdnen tulee vastata itse Siitg,
mit& on tapahtunut. Miehen humala puolestaan oikeuttaa rakastelun sammuneen
naisen kanssa. Mies e olekaan syyllinen yon tapahtumiin tai ainakaan

raiskaukseen €eli seksiin vastoin naisen tahtoa
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Sita paitsi humalassa ollessasi olet ehka vaikuttanut halukkaalta

ja avoimelta rakastelulle, vaikket endd muistaisikaan sitd. — —

Tulevaisuudessa paras keino vdttya vastaavanlaisilta

tapahtumilta on osata lopettaa juominen alussa. (Irma Kurtz)
Kirjoittgja antaa ymmartéd, ettd humalassa ollessaan mies automaattisesti voi
paastda primitiiviset tunteensa pintaan, ja naisen on hyvaksyttéva se, jos @ itse
pysty pitamdan itsestédn huolta. Se, ettd nainen on saattanut vaikuttaa
"halukkaalta ja avoimelta rakastelulle”, riittda perusteeks sille, etta miehelld on
oikeus rakastella naisen kanssa vastoin téman tahtoa. Tdlaista automaatiota ja
luonnollisuutta ilmentéé se, ettéd mies e pysty hillitsemaan itsedén, mutta tekstin
mukaan hénen e tarvitsekaan. Jos nainen on antanut ymméartaa jotain, on miehella

oikeustoimia

Toinen esimerkki miesten oletetusta oikeudesta kéyttéd seksuadista valtaa on
jutusta Miljoonaperillisen pimed puoli. Keskustelupastalla on [ukijoiden
kommenttien pohjustukseksi kommenttien ylapuolelle kirjoitettu teksti:

Heindkuun lehdessd kerroimme  okyrikkaasta playboy-

raiskagjasta, jonkarahaoli rappioittanut.
K ommentissa merkityksen synnyttavét omalaatuiset sanavalinnat. Okyrikas viittaa
vastenmieliseen tai yltiopédiseen vaurauteen. Miehelld on enemmén rahaa, kuin
hénelle olisi hyvaksi. Playboy-raiskagja taas viittaa siihen, ettéd mies on pelimies
eli han kohtelee naisia huonosti, on suhteessa monen naisen kanssa samaan
aikaan. Toisadlta sen, etta joku on pelimies, uskotaan nakyvan hanesta pitkdle.
Néin pelimies-etuliite lieventaa rai skagja-sanaa. Y hdistelmén voi lukea myés niin,
ettd naisen olis pitanyt ymmartéd, ettd pelimiehen eli playboyn mukaan ei
kannata l8hted, koska silloin voi kdyda huonosti.

Miehen tekoja lieventdvd kommentti on myGs se, ettd raha oli rappioittanut
miehen. Miehelld on ik&an kuin ollut liikaa rahaa, joten hdn on vakisinkin mennyt
sekaisin ja menettanyt suhteellisuudentgjunsa kaikissa asioissa. Se, etta rahan
sekoittama mies on raiskannut ilmeisesti hdnen mukaansa |8hteneité naisia, el
loppujen lopuksi nayttaydykadn kovin suurena rikoksena. Mies e taaskaan ole
tehnyt mitd&n kovin pahaa. Jos naiset ovat léhteneet hdnen mukaansa ja ” antaneet

ymmartdd”, on tekstin mukaan miehell&a oikeus kéyttéa seksuaalista valtaansa. Ei
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ole tavatonta, ettd raiskauksen uhria syyllistetddn esimerkiksi pukeutumisen tai
kayttdytymisen perusteella (ks. Grénfors 1999, 227), mutta se, ettd media tuottaa
vaaranlaisia kuvia miesten oikeudesta seksuaaliseen valankayttdon on
hétkéhdyttavaa.

Patriarkaatin puolustus — Yhteiskunnallinen valta

Oletukset miesten yhteiskunnallista vallasta puolestaan nékyvét niissa teksteissa,
joissa puhutaan naisille tarjottavista vallankdyton alueista. Ensinndkin naisen valta
on pddosin sidoksissa kotiin, joten miesten valta on julkisessa eldméassa. Naisten
valta el uhmaa miesten yhteiskunnallista valtaa, koska kotiin ja sen piiriin liittyvia
asioita vahatell|dan teksteissa jatkuvasti. Naisen valta on siis triviaalia. Niissakin
teksteiss, joissa naiselle tarjottaisiin yhteiskunnallista valtaa, hénen tekonsa ja
intressinsa kohdistuvat perinteisesti feminiinisind pidettyihin asioihin, kuten

kotiin. Oletus miehen yhteiskunnallisesta vall asta otetaan siis annettuna.

Kirjan Namu — Tyttd aitien maasta esittely kertoo kirjan sisddn luodusta
yhteiskunnassa, jossa naisen ja miehen roolit k&antyvét padaelleen, naiset
paéttavat asioista. Tama kulttuuri esitetéan utopiana, €i nykyistd parempana
mutta mahdottomana. Oletuksena on, ettd nykyisissd tai olemassa olevissa
kulttuureissa miehet ovat aina vallassa, valta on automaattisesti maskuliinista. Se,
ettd miehet johtavat perhettd ja yhteiskuntaa kaikissa kulttuureissa, "taald’,
nykyisessd konkreettisessa maailmassa, otetaan annettuna. Miehet eivét
kuitenkaan pysty tekemddn aina vattamatta hyvia padtoksid, joten vallan
gatellaan olevan véérassa paikassa. Kun jutussa tarjotaan naiselle vataa, se
ndyttéd kuitenkin koskevan vain yksityista piirig, kotia ja niita aueita, joiden

hallitsemisen gjatellaan muutenkin kuuluvan jossain méérin naiselle.

Ehka kaikki olis ta&ll& toisin, jos d@idin sana jyrahtéisi perheen
lakina (Kursivointi PP).

Toinen esimerkki naisen yhteiskunnallisen vallan triviaalisuudesta tulee Nike
Women -urheiluvaatemainoksesta, jonka teksti kertoo ik&n kuin naisen

toteamana, ett&
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In my kingdom would be law. At some point you'll

realise that skipping dance class would be crimina. (Minun

kuningaskunnassani olis laki, etta . Jossain vaiheessa

tulet huomaamaan, ettd tanssituntien jattdaminen véiin on

rikollista.) (Nike Women: In my Kingdom)
Vdlan ja halitsijuuden maskuliinisuuteen viittaa jo sana kuningaskunta.
Kuninkaat kun ovat miespuolisia. Naisen hallitsijuus on tehty t&ssa jo kielenkin
tasolla mahdottomaksi. Ta ainakin sanasta kuningaskunta saa késityksen, etta
vallassa on mies, kuningas, milloin se suinkin on mahdollista. Vaikka tdmé utopia
naisen  taydellisestd  hallitsjuudesta, naisen  kuningaskunnasta  tai
kuningatarkunnasta toteutuisikin, naisen vallanhalulle ja -kaytdlle asetetaan
mainoksessa kuitenkin ragjat. Han e saa pédttéd yhteiskunnan térkeimmista
asioista, vaan oletetusti naisille térkeista ja vapaa-asioihin liittyvistd seikoista,

kuten tanssimisesta.

Kéaskeminen ja valanpito viittaa maskuliinisina pidettyihin piirteisiin myos
esimerkiks siing, ettd toimittaja kdyttd4 vallankayton yhteydessa jyrahtéa-verbia
(Kirjojen miehet: Nanu — tytt0 &itien maasta). Biologinen totuus on, ettd miehilla
sattuu olemaan matalampi 88ni kuin naisilla. Ja vaikka naisella kuinka olisi valtaa,
héan voi kasked, komentaa ja huutaakin, mutta jyréhtda sana viittaa matalaan
danidlaan ja siks tekee kuvatusta toiminnasta maskuliinista yhdistamalléa siihen

maskuliinisia piirteita.

Toiminta- ja maaraysvallan maskuliinisuus

Vata liittyy lisdks naisen ja miehen parisuhteeseen ja sSiind kaytettavaan
toimintavaltaan. Diskurssia leimaa stereotyyppinen gatus, jonka mukaan mies on
kaikin puolin aktiivinen ja nainen passiivinen, vaikka ens ndkemdlta asia
ndyttaisikin olevan toisin. Niissd jutuissa, joissa naisia kehotetaan toimimaan
esmerkiks aoitteellisesti, ei toimintavalta kuitenkaan siirry naiselle, vaan
naiselle tarjotaan vain huomionkiinnittémisvaltaa. Tama vata on tdysin
riippuvainen miehen heteroseksuaalisuudesta, konventionaalisesta katseen
suunnasta ja siitd, ettd mies on lopulta jutun toimija. Naisen kompetenssi on siis
riippuvainen miehestd Tama kdy selvaks esimerkiksi flirttivinkkeja jakavassa
jutussa (Virtuoosin 50 flirttivinkki&), vaikka juttu on kirjoitettu toisin kuin yleensa,

kuvaamalla nainen aloitteentekijané ja aktiivisena toimijana. Jutusta kay kuitenkin
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ilmi, ettd naisen valta on ainoastaan huomionkiinnittémisvaltaa. Nainen e toimi
jutussa muuten kuin tekemalla temppujaan ja kiinnittdmalla huomiota. Hén ei tee
mitéan ratkaisevaa, joten valtaapitava toimija jutussa on lopulta mies. Nainen
palautetaan objektiksi. Juttu antaa ymmart&a, etta naisen (objektin) katsomista

seuraa miehen (subjektin) automaattinen toiminta.

Pyyda hanen kannykkansa nahtavaksi. Sano, etta se néyttda

hienolta. Tosin siitd puuttuu erds tdrked ominaisuus €li sinun

puhelinnumerosi. (Virtuoosin 50 flirttivinkki&)
Nainen toteaa, ettd miehen puhelimessa pitdis olla hdnen numeronsa, mutta
miehen téytyy itse laittaa numero puhelimeen tai ainakin soittaa naiselle ja tehda
ratkaiseva liike. Nainen tekee jotain, jolla héan kiinnittéd (automaattisesti ja
oletettavasti) heteroseksuaalisen miehen huomion, jonka téytyy — huomattuaan
naisen huomionkiinnittémistempun — toimia jotenkin, jotta naisen ja miehen
vdlille muodostuisi muunkinlainen suhde kuin visuaalinen. Nainen kiinnittéd —
yleensi kehonsa avulla — miehen huomion, mink& jdlkeen miehen on tehtéva
ratkaisu, |8hestyyko hén naista vai ei. Lopullinen toimitavalta on miehell& Naisen
valtaa ragjoittaa entisestddn se, etté vaikka naisella olisikin jonkinlaista triviaalia
huomionkiinnittémisvaltaa, hdn voi kohdistaa sen ainoastaan stereotyyppisen
heteroseksuaalisiin miehiin.

Cosmopolitanin diskurssgja ja naisen representaatioita tutkineiden David
Machinin ja Joanna Thornborrowin (2003) mukaan naiselle annetaan néenndista
valtaa esmerkiks  seksineuvoja jakavissa  jutuissa, mutta  heidan
toiminnallisuutensa on yhteydessi seksuaalisuuteen, kehoon ja kykyyn vietella
miehia (mt., 462). Vakka naistenlehtien gateltaisiinkin korostavan naisen
toimijuutta ja uudenlaista aktiivisuutta, vanhat sukupuoliroolistereotypiat pitavéat
kuitenkin kutinsa Cosmopolitanissakin ndenndisestd naisen emansipaatiosta
huolimatta. Miehen oletettua aktiivisuutta ja naisen oletettua passiivisuutta
korostaa my6s seuraava esimerkki jutusta, jossa miehen kerrotaan masentuvan
rahaongelmien takia. Naisen tulee kuitenkin tarjota miehelle mahdollisuus

todistaa maskuliinisuutensa

—— anna hénen maksaa oma osuutensa seksipalveluilla. (Miehes tahtikartta)
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Toisadlta seksipalvelut-sana viittaa alistumiseen ja usein naisille tarjottuun
kielteiseen ja passiiviseen rooliin, mutta se, ettd miehen annetaan mahdollisuus
maksaa osansa mieskuntonsa avulla, Vviittaa vapaaehtoisuuteen ja oma-
aloitteisuuteen, joten miehesta tuleekin subjekti eika objekti. My6s palvelu-sana
viittaa siihen, ettd mies e anna naiselle jotain vaan han tekee télle jotain, jonka

arvo on riippuvainen miehen mieskunnosta

Késitykset ja automaattiset ennakko-oletukset miehen aktiivisesta ja naisen
passiivisuudesta ndkyvédt myos tekstissa Miehen mielestd, jossa mieskirjoittaja
kertoo, millaisista naisista miehet pitavét.

Kun teet vélill&itse aloitteen, saa mies vuorostaan tuntea itsensa

seksiobjektiksi. (Miehen mielestd)
Aloitteen tekeminen piirtyy maskuliiniseksi ja seksiobjektina olo nimetdan
feminiiniseksi, naiselle kuuluvaks toiminnaksi, vaikka roolit vdilla
vaihtuisivatkin. Huomionarvoista on kuitenkin se, ettd roolgja, aktiivista ja
passiivista, e kuitenkaan vaihdeta lopullisesti. Kasitys aktiivisesta
seksuaalisuudesta sdilyy maskuliinisena, kuten sen lahtokohtaisesti gjatellaankin
olevan. Jokaisen miehen kerrotaan toivovan seksiobjektiksi joutumista, mik&
viittaa jonkinlaiseen valtaan aistumiseen, mutta koska osien vaihdos on vain
vdliaikainen, ja jokaisen miehen uskotaan toivovan "aistamista’, saadaan
toiminnasta kitketyks pois viittaukset feminiinisyyteen ja miehelle poikkeavaan
kéytokseen. Jos kaikki muutkin miehet toivovat saavansa tuntea itsensa
seksiobjektiksi, e siind voi olla mitéén epanormaalia. Sitd, toivovatko kaikki
miehet tata e tietenkaén tiedetd, mutta yleistys aiheuttaa vakisinkin vertailun

muihin miehiin jatuo miehen hetkelliselle passiivisuudelle hyvaksyttavyyden.

Toiminta- ja madardysvallan maskuliinisuus ei koske ainoastaan flirttailua, mutta
my6s naisen ja miehen arkista kanssakd@ymistd Tama ndkyy esimerkiksi

seuraavassa lainauksessa:

— — haén (mies) kohtelee sinua itsendisend aikuisena, jolla on
oikeus suostua tai kieltaytya kaikenlaisista aktiviteeteista —
seksi mukaan lukien —— .(Irma Kurtz)
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Vallankayttd nékyy selvasti. Mies on se, jolla on mahdollisuus kohdella naista
jollain tavallajatarjotatélle oikeus kayttaytyajollain tavalla. Mies on siis se, joka
sdlii, kohtelee ja antaa luvan, eli kayttéd siis valtaansa naiseen. Ja téta pidetdan

normaalinaja hyvéaksyttavana.

Maskuliinista valtaa toimittgja vahvistaa sanavalinnoillaan my6s jutussa
Tuhansien |&ppien mies. Toimittgjan mukaan Krisse Salminen kuulu
haastateltavan miehen ystavapiiriin. Nain nainen e esittéydy itsenéddn, ystévang,
naisen kerrotaan kuuluvan miehen ystavapiiriin, saa genetiivin takia akaan
luennan, jonka mukaan joku valitsee, kuka kuuluu hé&nen piiriinsd. Téassa

tapauksessa André valitsee, etté Krisse Salminen voi kuulua hénen ystavapiiriinsa.

Lukijoiden kirjeisiin vastaavan Irma Kurtzin tekstissd myds hallitseminen ja
vallanpito méarittyvéat &arimmaisen maskuliinisiksi, joksikin, joka el ole naiselle

miehen kumppanina sopivaatal varsinkaan hanen rooliinsa kuuluvaa.

Kuulostat enemman hanen dadiltéén tai esimieheltéén kuin

naiselta, joka on juuri astumassa avioliittoon. — — Jos haluat

avioliittosi  toimivan, sinun on lopetettava miehess elaman

hallitseminen. (Irma Kurtz)
Lainauksessa nékyy myos heteroseksuaalisen parisuhteen vallanjako: nainen ei
voi kasked miestd, toisin kuin &iti tai esimies. Aidin valta poikaansa tulee taman
synnyttdmisen kautta, esimiehen asema on ammatillinen, mutta vaimolla tai
tyttoystavélla e ole oikeutta alkaa késkea miestd. Mies €lda omaa elamaanss, ja
hanta saavat k&sked vain vanhemmat tai esimiehet. Mielenkiintoista olisi ndhda
tapaus, jossa kirjeen olisi kirjoittanut mies, ja ongelmia olisi aiheuttanut naisen
kéytos ja hénen ottamansa vapaudet. Olisiko Kurtz neuvonut miestd olemaan
ahdistelematta naista kysymyksilldan? Vai olisiko héntd neuvottu ndyttémaan

nai selleen, missé kaappi seisoo?

Cosmopolitanin teksteissa nékyy, etta vaikka nainen yrittda toimia monin tavoin
parantaakseen parisuhdetta, mies on kuitenkin se, joka méarés, millainen
sitoutumisen ja laheisyyden méara on sopiva. Tama nakyy esimerkiksi siing, etta
naista kehotetaan ruokkimaan miehen halua saalistukseen. Mies e haua ottaa

naista itsestddn selvyytend Nainen puolestaan e saa olla mustasukkainen
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miehestd, koska tama viittaa siihen, etta nainen haluaa omistaa miehen ja méarata

taman toimintaa.

" Juttu mustasukkai suudesta osui nappiin. Siina oppia naisille,

jotka roikkuvat miehissdan kuin takiaiset.” (Cosmoposti)
Ensinndkin kommentti luo kuvan, jonka mukaan miehet tarvitsevat naisia
enemman omaa tilaa ja vapautta. Tama vapaus tuntuu kasittavan niin harrastukset
kuin muidenkin naisten katselemisen, mika vain on miehille ominaista ja
lajityypillisté Toiseksi teksti antaa ymmartag, ettd miehet ovat jotain, mista naiset
voivat ollatai ovat riippuvaisia Miehet eivét kuitenkaan tunnu pitavan siitg, etta
naiset ovat litan omistautuneita heille: Cosmo-mies tarvitsee naisen tavoittelussa
ja valoittamisessa jonkinlaista haastetta. Cosmopolitanin mies haluaa naisen
tietdvan oman reviirinsg, eivdtkd miehet halua naisten kuitenkaan olevan liian
tunkeileviatai omistavia. Mies on se, joka ottaa tai antaa, nainen vastaanottaa sen,

mité on tullakseen:

Vinkki: @& koskaan ronki herkkupaoja suuhusi miehen
lautaselta. (Cosmon viettelyvinkit)

Miesja fyysinen valta

Miehen valtaa naiseen korostetaan sillg, ettd jutuissa hauttavat tai naisia
kiinnostavat miehet kuvaillaan fyysisesti kookkaiks jalihaksikkaiksi. Esimerkiksi
se, eftéd naista kehotetaan kuntosalilta etsimain hyvékroppaisin mies tai etta
poikamiestyttoa kosiskelevat miehet ovat fyysisten ammattien edustgjia, viittaa
siihen, etté suuri fyysinen ja esimerkiksi urheilullisuus on maskuliinista. Ehké&
heistd tekee maskuliinisia juuri kehon koon tarjoama mahdollisuus fyysiseen
vallanké&yttoon ja vakivaltaan. Taustalla voi olla gjatus siitd, ettd suurikokoinen
mies pystyy suojelemaan oOletettavasti itsedan pienempikokoista naista
monenlaisilta uhkilta Toisaalta suuri koko kertoo muutenkin vallasta. Pienet
naiset eivat voi uhmata itsed8n suurempaa miestd, koska kuten Heikki Sarmaja
(1996) on todennut:
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Uroshmisilla on noin 30% enemméan ruumiinvoimia,
keskiméarin. Kun otetaan huomioon miehisen lihasylivoiman
sijoittuminen erityiseksi ruumiinrakenteeksi, niin huomataan,
ettd miehella on tuplasti enemman turpaanvetovoimaa kuin
naisella. (Mt., 17.)
Mies on siis vallassa fyysisen valtansa eli turpaanvetovoimansa ansiosta. (Naisella
on van vetovoimaa) Ja turpaanvetovoima ja fyysinen koko maéaarittyvét

maskuliinisiks juuri tdman vallan takia.

Cosmopolitanin diskurssissa naiset ihallevat tai heidan kerrotaan ja odotetaan
ihailevan lihaksikkaita miehid Nan naiset itse tuntuvat osataan valitsevan
alisteisen asemansa. Richard Dyerin (2002, 109) mukaan miesten suurempi
fyysinen koko voi oikeuttaa heidan valtansa. Jos lihakset ovat vallan merkki,
niiden ihailu on vallan ihallua Lihaksiin ja niiden ihailuun liittyy kuitenkin
ongelma. Kun miehet saavat tietéd, etta lihaksikkuus on ihailtavaa, he hankkivat
entisté suurempia lihaksia €li merkkga vallasta, jolloin naiset entistd enemman

tyytyvét alisteiseen asemaansa.

TV-sarja Unelmien poikamiestytosta kertovassa tekstissa lihasten ja miehen
fyysisen koon ihailu sek& sen merkitys tulee selvéksi. Nainen saa valita erilaisen
miesten joukosta itselleen mieluisimman. Miesten ammatit, palomiehet, urheilijat
ja cowboy viittaavat kaikki fyysisiin ominaisuuksiin, voimaan, lihasmassaan ja
kokoon mutta my0s rohkeuteen. Palomiehet syOksyvé palaviin taloihin
pelastamaan ihmisig joten ovat vamiina pelastamaan uhraamaan jopa oman
henkensd neidon vuoksi. Cowboy puolestaan viittaa siihen, ettd kulttuuriin
kuuluvat miehet ovat valmiina kesyttamaan luontoon kuuluvan naisen. Tekstissa
on mainittu vain suhteellisen fyysisid ammatteja. Vaikka néennéisesti nainen on
t8ssa tekstissA se, joka valitsee miehistd itselleen mieluisimman, valta tuntuu
kuitenkin olevan néilla palomiehilla ja urheilijoilla, joiden fyysinen kompetenssi

julistaa maskuliinisuutta.

Arto Tiihosen (1999) mukaan urheilua on pidetty miehisyyden viimeisena
linnakkeena. Hanen mukaansa moderni urheilu jatkaa ja uusintaa joissakin
piireissa ikiaikaiseks kasitettya sukupuolten vdista tyonjakoa, jossa raskas

ruumiillisuus, kilpailullisuus ja tietty vakivaltaisuuskin kuukuvat itseoikeutetusti
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"oikeitten miesten maailmaan.” (Mt., 89.) Maskuliinisuutta liséa

gjatusurheilijoiden homososiaalisesta kil pailusta.

Luulisi, ettd esimerkiksi 1akimiehet, porssimeklarit tai opettajat vetoaisivat naisiin
aivan yhta lailla? Va onko tekstiin valikoitu niitd ammatteja, joiden gjatellaan
kiehtovan naisia? Voikin pohtia, mita teksti kertoo implisiittisesti naisesta, jonka
haaveissa ovat palomiehet ja cowboyt. Alistuuko ideaali Cosmo-nainen mielellaén
tai vapaehtoisesti miehen vallank&yton kohteeksi?

Koska naisten gjatellaan olevan yleensa fyysisesti pienempid ja voimattomampia
kuin miesten, naiselle tarjotaan mahdollisuus saada mies alistumaan naisellisena

pidetyn taidon eli kokkauksen avulla:

Italiatar kaataa uroksen kanveesiin lautasella, johon on koottu

chililla maustettuja ostereita, hummeria ja simpukoita— —.

(Cosmon viettelyvinkit)
Nainen el voi "kaataa urosta kanveesiin” fyysisten voimien avulla, joten hanen
valtansa kilpistyy oikeastaan vain naiselliseen kikkailuun (Cosmon viettel yvinkit).

Maskuliinisen valan diskurssi esiintyy siis Cosmopolitanissa monimuotoisena.
Mikko Lehtosen (1995b) mukaan maskuliinisuuden liittyminen valtaan tekee siita
kuitenkin epavakaan ja toisista riippuvaisen. Vata kun on sidoksissa muihin
ihmisiin, sosiaalisiin instituutioihin ja k&ytantoihin, jotka tuottavat vallan. (Mt.,
30-31.) Maskuliinisen vallan yllgpitamiseks tarvitaan Sis erilaisia kulttuurissa
vallitsevia kaytantoja ja sosiaadlisia suhteita koskevia normeja, jotka vahvistavat
téta valtaa. Feminiinisyyttd koskevat oletus- ja roolistereotypiat ovat omiaan

vahvistamaan maskuliinista valtaa ja vallan maskuliinisuutta.

Cosmopolitanin kasitys maskuliinisesta vallasta tai vallan maskuliinisuudesta
ndkyy seuraavassa esmerkissa. C.S.I. Miami televisiosarjan esittelyn (TV-sivun
miehet) kuvassa ndkyy kolme erilaista maskuliinisen vallan ulottuvuutta. Kuvassa
on nainen ja mies. He katsovat ulos kuvasta, mies tarkkaavaisen, nainen
mitddnsanomattoman nakdisend Teksti kertoo miehen, Malonen, olevan
tyOopaikkansa johtaja. MyoOs naisella on virkamerkki, mika kertoo sitd, etta
miehelld on ammatillista (tai yhteiskunnallista) méaéréysvaltaa naiseen. Maonella

on kasissaan papereita, joiden konnotaatioksi voi lukea sen, ettd hdn on perehtynyt
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asiaan, han ottaa selvaa ja pohtii sitten. Mies tekee siis rationaalista ja tarkedd
tyotd. Naisen kadet ovat puolestaan ristissd, hdnelld ei ole papereita kertomassa
Siitd, ettéd han ottaisi asioista selvéatal ettd han olisi vastuussa jostain. Han nayttéa
ristineen ké&tensd, koska niille el ole mitddn tekemista Ristityt kédet voi myos
tulkita siten, etté nainen toivoo kovasti, ettd kadonnut henkil 0 10ytyy. Tama viittaa

nai sen tunteel lisuuteen ja mahdollisesti toiminta- ja padtantavallan puuttumiseen.

My6s Malonen vydlla roikkuva ase luo konnotaatioita. Hanella on siis valtaa,
voimaa ja mahdollisuus vastustaa mahdollista vékivallan uhkaa, ja ndyttéa tdma
voimansa my6s muille, niin miehille kuin naisillekin. Maonella on sis
turpaanvetovoimaa ja valtaa. Naisella ei ole asetta elka siis valtaakaan. Jos jokin
uhkaisi naista, olisi han riippuvainen siitg, ettda Malone pelastaa hénet. Malonella
on ase, voimaa ja mahdollisuus, naisella ei. Han on statisti, rekvisiittaa, kaunis
nainen, joka vahvistaa Maonen heteroseksuaalisuutta ja maskuliinisuutta. Tassa

nakyy mahdollisuus my6s seksuaalisen vallan kayttoon.
9.3. Miehen ylemmyys

Kuten naistenlehden genren esittelyssa (ks. luku 4) todettiin, naistenlehti yrittéa
julistaa naisten kompetenssia. Representoidessaan maskuliinisuutta Cosmopolitan
ndyttéé kuitenkin ottavan |ahtooletukseksi miehen paremmuuden ja ylemmyyden.
Nyt huomaan, ettd Anne Yli-Tainio oli osittain oikeassa todetessaan, etta
naistenlehdet ihailevat miehia suunnattoman paljon (Yli-Tainio 1987, 62). Tama
ihailu ndkyy aineistoni jutuissa siind, ettd mies nostetaan korkeammaks ja
ylemmaksi sukupuoleksi. Vaikka jutuissa kerrotaan joistain miesten puutteista ja
vioista, niiden merkitys tehdéén kuitenkin olemattomaks véahéttelemdla niité
Parissakin jutussa nousi esiin esimerkiks oletus miehen piittaamattomuudesta
kodin siisteydestd. Diskurssin voimalla miehen puutteet esitetddn héanelle

tyypillisinatai maskuliinisuuteen kuuluvina ja siten hyvaksyttavina.

Cosmopolitanin diskurssissa miehet sottaavat, eivétka puhu tunteistaan, mutta se
on hyvéksyttdvad ja ymmarrettdvad, koska miehet vain ovat sdlaisia
Cosmopolitanin mukaan todennakdisempi riitojen ja ongelmien aiheuttgja on

naisen nalkutus kuin miehen puutteet. Yll&téavan vanhahtava ja konservatiivinen
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havainto on, ettd Cosmopolitanin teksteissd mies todellakin on ideaali, normi,

johon naista verrataan.

Erkki Karvonen on tarkastellut artikkelissaan Uro(s)tekojen anatomiaa (1988)
Sitd, miten sankaruutta tuotetaan sankaritaruissa ja miten sankaritarujen
ideaalihahmoissa esitetéén mieheyden ideaalihahmo. Karvosen mukaan sankaruus
madritell&8n maskuliiniseksi, ja sankarissa kulminoituu maskuliinisuuden
ihanteet. Sankaruus saavutetaan "miehuuskokeilla’. (Mt., 33-34.) Nan ollen
sankaritarujen tarkastelusta voidaan kérjistéen todeta, ettd koska sankaruus on
kulttuurituotteissa maskuliinista ja sankaruus on jollakin mittarilla gateltuna
ihmisyyden ideaali, piirtyy myds maskuliinisuus ihmisyyden ideaalina, vaikka sita
e suoraan sanotakaan. Taméan voi gatella ndkyvan esimerkiks siing, etta
sankaruutta maaritelld&n maskuliinisin méérein. Sankari on urho, uros ja heeros
(mt., 34).

Elisabeth Badinterin (1993) mukaan mies on antiikin Kreikasta asti ymmarretty
ik&8n kuin ihmiskunnan taydellismmaks edustgjaksi (mt., 20). Olis voinut
kuitenkin kuvitella, ettd 2000-luvulla olis péasty eroon tuollaisesta toista
sukupuolta korostavasta g attel utavasta ja annettu enemman tilaa individualismille
ja yksilon ominaisuuksille. Aineistostani on kuitenkin luettavissa — paikoin
implisiittisesti, osin eksplisiittisesti — maskuliinisuuden ja miesten ylemmyys
suhteessa naiseen. Joissain teksteissa miehen ylemmyys siis sanotaan suoraan,

toisissa se jéa lukijan paéttelyn varaan.

Pikkujutuista jauhaminen on vain ganhaaskausta. — — Suuntaa

ajatuksesi miehen hyviin puoliin. (Suhteellisen arkista)
N&in naisen toiminta esitetddn turhana ja vdhempiarvoisena ja asioista
huomauttaminen  nalkuttamisena.  Esimerkikss  miehen  sottaisuus  ja
vainpitdmattomyys esitetédn maskuliinisena, ilmiselvana ja kuin asiaan
kuuluvana. Jutussa mies e todista maskuliinisuuttaan kotia siivoamalla, vaan sill§,
ettd han pitéd naisesta huolta fysiikkansa avulla (hieroo naisen niskaa), on
rationaalinen ja dlykas (antaa hyvia neuvoja) ja tuntee vastuunsa (hanellé on aikaa
kuunnella). Kehujen merkitysta korostavasta kohdasta voi |ukea sen, ettd nainen
huomauttelee, "narisee” ja "jauhaa’ vahapétdisistd asioista. Naiselle tehddan

selvaks, ettd miehessa e suurta vikaa ole, vaan se, ettd nainen vdlittaa
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vahapétoisista asioista on esteend sille, ettd naisen ja viattoman miehen suhde el

péase puhkeamaan tayteen kukkaansa.

Neuvojaan lukijoille jakava Kurtz huomauttaa erdéssa kohtaa parisuhteensa
tulevaisuutta puntaroivalle miehelle taman tyttbystévasta, ettd "hankin saattaa
tavata jonkun uuden” (Mies kysyy). Tyttoystévan oletetaan kuitenkin pysyttelevan
suhteellisen uskollisena miehelle. Ja jélleen esitetddn, ettd on naisen vika, jos
suhde kaatuu siihen, ettel tama ymmarrg, mita mies tarvitsee, haluaa tai hénen
taytyy luonnostaan tehda Koska mies on ik&dn kuin naista ylempana, han tietés,

miten tulee toimia. Jos seurauksena on jotain ikavaa, el syy ole miehessi.

Alaka syyta ketddn, edes itsedsi, jos tyttoystavas e toivota
sinuatervetulleeks takaisin. (Mies kysyy)
Cosmopolitanissa pojat ovat poikia, eiké heissd suurta vikaa ole. Vika el 16ydy
miehestd, vaan naisesta. Miehen pinnistely ja pyrkiminen naista korkeampaan
asemaan nakyy sSiing, ettd mies esitetddn osittain  tyytyméttoméaks  ja

kyltyméttomaksi.

"— — poikakaverilleni on tullut jonkinlainen ahdistus

tekemattomyydestd. Koko gan pitéis olla jotain ohjelmaa ja

menoa. Minulle hénen ahdistuksensa aiheuttaa hirveita paineita,

kun yritdn koko ajan keksid jotain mielekasta tekemists, ettel

han tylsistyisi” (Suhtedllisen arkista, kursivointi PP.)
Miehen oletetaan kaiken aikaa olevan pyrkiméssa eteenpéin. Hénelle e tunnu
kotieldama riittéavan tal tarjoavan tarpeeks haasteita. Mielekdsta-sana tuo mieleen,
ettd nainen e ole tyytymédon epamielekkddseen tai turhaan tekemiseen,
yksityiseen eldmaén kuuluvaan kotona olemiseen, mutta mies tarvitsee
nimenomaan mielekastd eli haasteellista ja tarkeda tekemistd. Tastd voidaan
paétella, ettd naisellinen toiminta, tassd kotona oleminen, on vastakohta
maskuliiniselle ideaaitoiminnalle, eli mielekkaalle tekemiselle. Erkki Karvosen
(1988) mukaan sankarin  miehekkyytta piirretddn esiin - sankaritaruissa
kontrastoimalla miesté ja hénen miehekkyyttdan naisellisuuteen ja naisiin (mt.,

42).

Paikoin mies kuvataan aineistossani suorin sanoin naista ylempand olevaksi.

Esimerkiks jutussa Kuutamotariffi nainen tekee jotain, mink& huvittavuus ja
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naurettavuus maardytyy suhteessa miehen toimintaan. Mies kayttéytyy hyvin,
nainen koheltaa. Mies osaa keskustella dykkaasti ravintolassa, nainen tarvitsee
muistilaput. Mies e soita, mutta nainen suostuu odottamaan. Naisen ja miehen

vdlinen hierarkkinen jérjestys ndkyy seuraavassa lainauksessa:

Jos miehet ovat mahdottomia, e naisillakaan aina ole kaikki

kotona. (Kuutamotariffi)
Silmiinpistéavaa téssa kommentissa on se, etta vaikka ndennéisesti lainaus puhuu
naisten puolesta, on viesti syvemméalla tarkastelulla toinen. Miehet ovat
mahdottomia viittaa siihen, ettd miehet ovat jollekin, tassa tapauksessa naisille,
mahdottomia. Heita e joko ymmaérreta ta heidan toimintansa nimetaan
jarjettomaksi, kesyttdamattoméksi tai sopimattomaksi. "Mahdoton” viittaa siis
siihen, etté kyseessa on tulkinta, jonkun tekema pdédtelma. Mahdoton voi ollavain
suhteessa johonkin tai jonkun kokemana. Ei naisillakaan ole aina kaikki kotona
viittaa tosiasiaan, etta naiset eivét ole aina kovinkaan taysijarkisia. Tama esitetéén
ik&8n kuin faktana, eika kenenkdan ndkokulmasta tai tulkitsemana. N&in ollen
miehet voivat olla (naisten mielestd) mahdottomia, mutta tosiasia on, etta naiset
ovat toisinaan vahgjarkisia tai -alyisia. Néin naiset esitetéén vakisinkin jonkin
verran miesten aapuolella oleviksi. Miehet ovat Cosmopolitanissa se ylempi

sukupuoli, johon naisten toiminta suhteutetaan ja johon sité verrataan.

9.4. Miehinen epavarmuus

Cosmopolitanissa mies esitetédn  yhtédltd ehdottomana vallanpitdjana,
supersankarirakastgjana ja naista ylempéna ihmisend. Toisagdta korostetaan
kuitenkin miehen epavarmuutta oman itsensd, toimintansa, ulkondkénsa ja
maskuliinisuutensa suhteen. Mies, jonka halutaan ottavan ohjat kasiins, kaskevan
ja parjdavan, ndyttédkin sis toisaalta epdvarmalta ja muista riippuvaiseta
olennolta. Monissa jutuissa tama epdvarmuuden diskurssi on eksplisiittinen, eika
sita tarvitse hakearivien valista tai konnotaatioista, vaan se tuodaan suoraan esiin.
Tama diskurssi on vatadiskurssiin ja heteroseksismin ohella hyvin térkea
varsinkin flirttivinkkej & tarjoavassa jutussa (Virtuoosin 50 flirttivinkkid). Tekstissa
naista suoranaisesti kehotetaan imartelemaan miestéd. Jutun perusteella miehen on
kaiken aikaa saatava tietéd oma patevyytensd, haluttavuutensa ja ylemmyytensa

muihin miehiin verrattuna, koska ndiden oletetaan kaiken aikaa vertaavan itsedan
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muihin miehiin ja kilpailevan heidén kanssaan. Miehen oletettu epavarmuus

itsestédan otetaan annettuna.

Miehet haluavat usein kuulla nimensa mainittavan — kutsu hanta
etunimelld keskustelun lomassa muutaman kerran, jotta han
tietédd olevansa ihastukses kohde.

Ota hanesta valokuva ja sano, etta tarvitset todisteen siita, etta
olet bongannut kaupungin seksikk&amman miehen.

Kerro komistukselle vaatekaupassa, ettd hénen sovittamansa

housut néyttavat hyvalta hanen paallaén. (Virtuoosin 50

flirttivinkki&)
Miehen oletetaan tarvitsevan, karttdvan ja janoavan naisen kehuja. Jutun
kirjoittaja ol ettaa, etté mies tarvitsee naista tunteakseen itsensa maskuliiniseksi, se
el onnistu ilman naisen kehujen aiheuttamaa ylpeytta tai naisen miehelle

tarjoamaa patemispaikkaa.

Mies haluaa tuntea itsenséd miehekkadksi, eitka se onnistu, jos

esiinnyt joka aan asiantuntijana. Anna miehen osoittaa

patevyytensg, ja testosteroni akaa taas virrata kohisten.

(Suhteellisen arkista)
Esimerkiks asiantuntijuus on siis varattu miehille, neuvojen kysyminen on
feminiinistd, niiden antaminen maskuliinista. Naisen on kaken akaa oltava
valmis tarjoamaan kehujaan, jotta mies tuntisi itsensa riittdvan maskuliiniseksi.
Huomionarvoista téssa oletetussa miehisessd epavarmuudessa on, miten se
kietoutuu muihin diskursseihin, etenkin valta- ja ylemmyysdiskurssiin. Mies on
naista yhteiskunnassa ehk&d naista useammin asiantuntija- tai esimiesasemassa
Saadessaan itseddn palvovalta naiseta kehuja, tuntee mies olevansa tété
ylempand, mika poistaa epavarmuutta. Kehumalla epavarmaksi oletettua miesta
nainen automaattisesti omaksuu vahdpédtdisemman ja vahaarvoisemman
sukupuolen aseman. Tama nakyy esimerkiks juuri siing, ettd nainen e saa olla
neuvojen tai asiantuntevan tiedon léhde, vaan naisen tulee olla tai ainakin esittda
olevansa riippuvainen miehen neuvoista tai osaamisesta, koska néin voidaan
poistaa miehinen epdvarmuus ja oikeuttaa miehen paikka ylempana ja

valtaapitavana sukupuolena. Keha vaikuttaa loputtomalta.
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Oletettu miehinen epévarmuus voi koskea kaikkia edelld esiteltyja diskurssgja
mies voi olla epdvarma omasta seksuaalisesta kompetenssistaan, valtaapitavasta
ta ylemmastd asemastaan. Ei 00, e tuu... -jutun mukaan miehen epavarmuus
omasta ulkonddsta voi vahentda seksihaluja. Miehen kerrotaan epéilevan jopa

omaa maskuliinisuuttaan.

Hén voi kokea itsensi epdvarmaksi tietdessdan, ettei tyydyta

sinua. (Ei oo, € tuu...)
Vastatessaan kehuillaan miehen epavarmuuteen jo ennen kuin mies on sitd edes
suoraan ilmaissut, nainen saa miehensd ja itsensd vakuutetuks miehen
maskuliinisuudesta, koska tdma tayttéd kaikki maskuliinisuuteen kohdistetut
odotukset. Ja kun nainen saa miehen tuntemaan itsensa tarpeeksi maskuliiniseksi,
on mies vamis palkitsemaan naisen itsetuntonsa ja -kunnioituksensa
nostamisesta. Naisen on myds silitettéva miesta vastakarvaan, jotta tdma el vain
hermostuisi tai suuttuisi. Mies tarvitsee maskuliinisuudestaan vakuuttelua kaiken

aikaa, ja naisen on ehdoitta seistéva miehensarinnalla.

Tayté sen sijaan kotinne kehuilla, kun han tekee jotain kilttia tai
mukavaa.

Kun heitdt negatiivisen narinasi menemaan ja aat ylistda

kumppaniasi, suhteeseenne tulee uutta yhteenkuuluvuutta

(Suhteellisen arkista)
Kun mies paéstetdan itse puhumaan, epavarmuus kohdistuu hdnen ammattiinsa.
Tama ndkyy esimerkiks Jimi Padkallon haastattelussa (Padkallo paikalla), jossa
nuori mies pohtii &neen oman musisointinsa kannattavuutta ja sitd, miten han ei
tieda mitddn nayttelemisestd. Cosmopolitanissa tuotetussa representaatiossa Jimi
Paékallo on todella epavarma itsestéan, maskuliinisuudestaan ja musiikillisesta
patevyydestaan, kuten suorista lainauksista k8y ilmi. Toimittgja tuntuu lainanneen

juuri sellaiset kohdat ja kommentit, joissa tdméa epdvarmuus nakyy.

"Kaikkihan ne aina vertaavat itsed8n toisiin ihmisiin... Olen
tullut siihen tulokseen, etta tété kannattaa jatkaa. Mutta @ mun
kenkiini pida hauta, sillé ne ovat hikiset.”

" Nayttelemisesta en tieda mitaan.” (Paakallo paikalla)
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Itsevarmuuden puute nékyy myds siing, ettd Padkalo tunnustaa vertaavansa
itsed8n muihin. Mutta e kuitenkaan kerro keneen. Vertaako han itsed&n muihin
musiikkiin, maskuliinisuuteen va ulkomuotoon liittyvissd asioissa? Mies on
selvasti ainakin joutunut vertaamaan musiikkiaan muiden tuotantoon ja todella
vakavasti pohtimaan oman toimintansa kannattavuutta. Mutta mies huomauittaa,
ettd hantd e kannata kadehtia, hdnen hikisin — kenties r&pikdiviin ja
ponnisteleviin — kenkiinsé e kannata haluta. Kuvaa miehen epavarmuudesta
itsensd suhteen lisédva myos toimittajan miehestd tekemdt maaritykset.
Toimittgja huomauttaa Jimin — ikdan kuin pikku-Jimin — kommentoivan
empivasti. Ei suinkaan esimerkiksi vitsaillen tai vakuuttaen. Aineistoni toisessa
haastattelussa (Tuhansien |appien mies) selvéltd vaikuttava epavarmuus
paljastuukin tarkalla lukemisella itsevarmuudeks ja oman arvon tuntemiseksi.
Kohdassa jossa esitell&8n W-tyyli ohjelmaa ja kerrotaan sen olevan parodia talk
show’ n tekemisestd, Wickstrom toteaa:

"En ole ollut aikaisemmin telkkarissa. Minullaei ole toimittajan

kokemusta, enka osaa edes suomea kovin hyvin. Se on

mielestani jo aika huvittavaa.” (Tuhansien l&ppien mies)
Téassa kokemattomuus toimittajana, televisiotyon kokemuksen ja kielitaidon puute
eivét viittaakaan siihen, ettd Wickstromiltd puuttuisi joku taito, vaan téla
korostetaan sitd, ettd jo ohjelman léhtdajatus on huvittava. Stand up -koomikon
tarkoitus on huvittaa ihmisid. André Wickstromin mukaan se, etta han on tv-
tyohon kokematon ja puhuu huonoa suomea, on huvittavaa, €li han tunnustaa

osaavansa ammattinsa eli ihmisten hauskuttamisen ja huvittamisen.

Naisten kirjoittamissa teksteissd, kuten flirttivinkeissa ja mielipidekirjoituksissa
miehen epavarmuuden oletetaan koskevan hanta kokonaisuutena, niin toimintaa
kuin ulkondkodkin. Mutta miksi epdvarmuus-diskurss on Cosmopolitanissa niin
voimakas? Eiko vois gjatella, ettd valtaapitdvéat ja menestyvdt Cosmo-miehet
olisivat myds varmoja itsestéan? Eiko oletetun maskuliinisen epdvarmuuden voisi
gjatella tarjoavan naisille uudenlaisia valta-asemia? Miksi miehen epavarmuutta
kuitenkin kaytetédn muiden diskurssien, esimerkiksi maskuliinisen valan tai

miehen ylemmyyden ponkittamiseen?
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Jorma Sipila (1994) huomauttaa, ettéd koska maskuliinisuus ja sen miehiin
kohdistamat odotukset ovat usein ideaaleja ja monien saavuttamattomissa, monet
miehet tuntevat itsensd maskuliinisuudessaan riittaméttomiksi. Vain harva mies

kun kykenee téyttamaan mallimaskuliinin normit. (Mt., 22.)

Stephen Frosh (1994) puolestaan toteaa, ettd mies e voi koskaan tietdd, onko
hénen kykynsé tai han itse riittdva. Epavarmuus jatieto siitg, ettd itse on kaukana
ihanteesta, saattaa miehen pakkomielteiseen ja mahdottomaan etsintéén. Tuon
etsinnén kohteena on aidosti haluttava ja kykeneva fallos. (Mt., 75.) Mutta miksi
Cosmopolitanin  mukaan miehen  maskuliinisuuden  vahvistaminen ja

epavarmuuden poistaminen ovat naisen tehtavia?

9.5. Homososiaalisuus ja kilpailu

Taman diskurssin voi nimeta ystavyys- tai homososi aalisuus-diskurssiksi. Se pitéa
sisdllédn miesten keskindisen ystévyyden tai muunlaiset sosiaaliset suhteet, joita
hallitsevat kilpailu ja siité johtuva jatkuva pinnistely. Monien teorioiden mukaan
miehet vertaavat itseddn, tekemisidan ja maskuliinisuuttaan kaiken aikaa muihin
miehiin (ks. esim. Lehtonen 1995b, 36; Kimmel 1996, 7). Miehille e giis riit4,
ettda he itse tal vaikkapa seurustelukumppanit ovat tyytyvdisa heidan
maskuliinisuuteensa, vaan hyvaksyntda tdytyy hakea myds muilta miehilta.

Cosmopolitanissa miehen toimintaa verrataan muihin miehiin ja yleistamala
luodaan eldimellisen toiminnan hyvaksyttéavyys. Kun kukaan mies e voi
vastustaa, e keneenkaan tarvitse edes yrittéd. Kun yks mies sotkee, niin kaikki
muutkin saavat. Monesti miehet esitetédn myos kollektiivina, vaikka paikalla

olisikin vain yksi mies.

Nainen statussymbolina

Miesten keskindisessa eli homososiaalisessa ymparistossa gjatellaan kilpailtavan
kaikesta — tyomenestyksesta, urheilusuoristuksista ja valloituksista. Naisen osaksi
miesten valisissa sosiaalisissa suhteissa eli homososiaalisuudessa j&4 vaihtoarvo
(Soikkeli 1996, 20).: Homososiaalisessa toveruudessa heteromiehet kun
kilpailevat silld, kuka on uroista korkein ja heteroista valtagpitavin, kuka on

saanut pyydystetyksi naisista naisellisimman. Markku Soikkelin (1996) mukaan
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kilpailu naisista voi olla homososiadlista, ja se voi kertoa oikeastaan epésuorasti
kahden miehen suhteesta. ”Heterorakkautta kuvaava kertomus kasittelee siis
epasuorasti herrojen X ja Y homososiaalista suhdetta.” (Mt., 20.) Naisten rooli
miesten vélisend vaihtoarvona tai miesten statussymbolina nékyy esimerkiksi
jutussa Miehen mielestd, jossa miehet kertovat, miten heiddn naisensa ovat
yll&ttaneet heidét.

"Hankki silméasit jaoli lateksiessu yll&, kun tulin kotiin.”

"Herdtti suuseksilla Erinomainen aamunalku.” (Miehen

miel estd)
Kommenteista paistaa selvasti 18pi miesten keskindinen homososiaalinen kilpailu.
Miehet ovat ylpeita sitd, ettd heidén naisensa on tehnyt jotain sellaista, joka
varmaankin saa  vakutteita  jostain stereotyyppisina pidettyjen
heteroseksifantasioiden, pornofilmien ja miehisten saunagjuttujen maailmasta.
Miehet kertovat, kuinka heidén naisensa antautuvat tai nékevét vaivaa heidan
miellyttamisekseen. Heilla on siis muiden miehen mielestd hyva nainen ja voi
kéyttéd téhan myos valtaansa. Voi myos gatella, ettd kommenteillaan miehet
yrittavat vihjata rakastgjantaitoihinsa ja siten maskuliinisuuteensa. Se, miten
naisia kaytetédn miehen maskuliinisuuden ponkittégjing ja keskinéisen kilpailun
valineina tai vélikappaeina nakyy myds siing, miten tekstit korostavat miehen
"luontaista’ saalistajaluonnetta ja halua naisten valloitukseen. Miesten kerrotaan
pitévan siitd, etta naiset liikkuvat ilman heitaja ovat mahdollisesti muiden miesten

ihailevien katseiden ja mahdollisesti myds valloitusyritysten kohteina.

Kun liikut ilman miestd, hén saattaa kuvitella, ettd jokainen
vastaantuleva kaksilahkeinen yrittda isked sinut. (Suhteellisen
arkista)
N&n mies voivat verrata maskuliinisuuttaan niithin miehiin, jotka katselevat juuri
hénen naistaan ja tuntea ylemmyydentunnetta sSiitd, ettd muidenkin miesten

hal uama nainen on hénen, hdnen omansa, hdnen mééradysvall assaan.

"Tykkdan diitg, etta tyttOystavani harrastaa kalliokiipeilya
kuntosaliporukan kanssa. Suurin osa ryhmaélaisistd on miehig, ja
mietinkin usein, ovatko he ihastuneita tyttoystéavéani. — — ”
(Suhteellisen arkista)
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Taman diskurssin mukaan miehen mielenkiinto naista kohtaan ja héanen
miellyttava kdytoksensd palautuvat, jos eteen tulee tilaisuus, jossa mies e Vvoi
pitéd naista itsestéanselvyytend. Taldin Cosmo-miehen taytyy kilpailla naisesta
mahdollisesti muita miehia vastaan ja todistaa oma maskuliinisuutensa
hurmaamalla naisen muilta miehiltd. Miehen haluun metsastéa tai valloittaa muita
sinkkuelamastd” ja "minulla e ole kiinnostusta alkaa seurustella jonkun toisen
kanssa’ (Mies kysyy). Mies haluaa siis vapautua parisuhteesta, olla villi ja vapaa.
Héan e kuitenkaan halua olla téaysin yksindan, mihin viittaa se, etta han e halua
"menettéd’ tyttdystavaansd. Miehen mielessd jossain tulevaisuudessa hadmottava
gjatus avioliitosta tuntuu vastamattomaltd, mutta sitd ennen hénen téytyy saada
kéyttaytyd miehelle "tyypilliseen tapaan” ja hankkia kokemuksia muistakin
naisista. Mies haluaa siis varmistaa valtansa ainakin yhteen naiseen, mutta myos

kilpailla vallank&ytosta ja valloituksista muiden kanssa.

Naista kdytetdan miehen keskindisen maskuliinisuusmittelon vélineend jutussa,
jossa kerrotaan Unelmien poikamiestyttd -TV-sarjasta. Siind lukuisat miehet
yrittavét valloittaa naisen. Tekstin mukaan "Naisen huomiosta on taisteltava’,
mutta tekstin merkitykset huomioon ottaen miehet taistelevat enemman toisiaan
vastaan kuin varsinaisesti naisen huomiosta. Miesten ammeatit ovat fyysisig, joten
heidan vélilleen voi gatella helposti syntyvan kilpailua fyysisistd voimista,
maskuliinisuudesta ja pakoista miesten keskindisessd valtahierarkiassa
Kéasityksia fyysisen koon ja maskuliinisuuden yhteydesta kasittelin jo luvussa 9.2.
Maskuliininen valta.

Homososiaalisuus ja miesten ryhmittyminen nakyy selvasti Virtuoosin 50
flirttivinkkia -jutun kuvassa. Keskella kuvaa on nainen, joka pitéa kéttéén hanta
[&helld olevan, selkansa kameralle kéantdneen miehen kaulalla. Naisen takana on
kaks miestd, jotka katsovat kohti pariskuntaa. Nainen katsoo ik&an kuin ulos
kuvasta. Naisen kanssa kasvokkain olevan miehen voi tulkita katsovan naista,
mutta myds naisen takana olevaa miestd. Naisen takana olevan miehen katse
[0ytéa kuvassa ikaan kuin naisen seurassa olevan miehen katseen, jolloin néiden

miesten valille syntyy yhteys.
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Vaikka kuvan denotaatio on, ettd yks nainen on yhden miehen seurassa,
tarkemmalla tarkastelulla huomaa, ettd konnotaatio kertoo aivan muuta. Naisen
selké@puolella olevien miesten ilmeet ovat tyytyvaiset, ehka hieman viekkaatkin.
Néin ne eiva kero sSitd, ettd he olisivat kateellisia naisen seurassa olevalle
miehelle, vaan ikdan kuin tdman tukena. Koska naisen seurassa oleva mies on
voittanut kilpailun naisten huomiosta, han on silla hetkell& miehista maskuliinisin,
afa-uros, jota muut miehet kunnioittavat. Toisaalta naisen takana olevan miehen
tyytyvéisen ilmeen ja katsekontaktin voi tulkita kilpailukutsuna. Tété tulkintaa
tukee se, ettéd nainen e katso yhteenkdén kuvassa nakyvistd miehistd Naista
[ahinnd oleva mies e olekaan voittanut naisen huomiota taysin, joten peli on

avoinna muillekin miehille.
Kun mik&aan el riit — jatkuvasta pinnistelysta

Cosmopolitanin miehet eivét kilpaile maskuliinisuudestaan vain suhteessa naisten
valloittamiseen, urhelluun tai ammatilliseen menestykseen. Kilpailu ja
paremmuuteen pinnistely on lasnd myds niissa tilanteissa, joissa on ens
nakemalta |&sné vain kaksi ihmistd, mies ja nainen. Kilpailun kannalta herkullinen

on lainaus, jota kasittelin jo heteroseksuaalisuuden yhteydesséa:

Skorpioni nostattaa miehess himot ennenkuulumattomiin

korkeuksiin, ja rakastelusta tulee hanelle extreme-lgji. Han on

valmis mihin tahansa——. (Miehesi tahtikartta)
Lainauksesta saa kuvan, etté séngyssa e ole samalla kertaa vain mies ja nainen,
vaan my6s kaikki molempien entiset seksikumppanit ja ystavét.
" Ennenkuulumattomiin korkeuksiin® viittaa asiaan, josta el ole kumpikaan kuullut

puhuttavan edes kavereiltaan.

Pinnistely ja kilpailu yhtyvét liittyvét téssa diskurssissa kysymykseen vallanjaosta
ja -kaytostd. Miehen mielestd -jutun 18htooletus on, ettd mies tekee tavallisesti
aloitteen naisen ja miehen vélisessa suhteessa. Jutun miesté kuvataan oletuksella
jatkuvasta haasteiden ja jonkin uuden saavuttamisen tarpeesta, joka voi onnistua
vain drimmaisella tai ainakin jatkuvala pinnistelylla. Tama nakyy esimerkiksi
sing, ettd itsevarmojen naisten kerrotaan tuovan miehille haastetta

makuuhuoneessa kuin sen ulkopuolellakin. Haasteen voi ndhda jonkinlaisena
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vastalauseena miehisen valan itsestddn selvdle ylivalalle. Haasteellisuus
tarkoittaa sitd, ettd miehen taytyy pinnistella pystyékseen osoittamaan valtaansa
naisia mutta my6s toisia miehi&a kohtaan.

Cosmopolitanin mukaan miehet tarvitsevat homososiaaliset ympéristonsg, joissa
mielipidekirjoituksissa ja neuvontapal stoilla, jotta miesten valinen kilpailutilanne
oliss mahdollinen. Naisen toteuttaessa saamiaan flirttivinkkejd kuvitelluissa
tilanteissa on useasti paikalla useampi mies, mutta e muita naisia (Virtuoosin 50
flirttivinkkid). Oletus miesten vélisesta ammatillisesta kilpailusta ndkyy myés
sing, ettd epdvarma artisti (Paakallo paikalla) myontda vertaavansa itsedan
muihin. Stand up -koomikoiden vdilla e viela kilpailua synny ilmeisesti sen
takia, etta yrittgia tai miehid on aalla niin véhan. Miehen ja naisen vélisen
ammatillisen kilpailun mahdollisuus puolestaan suljetaan pois vaikenemalla siita

taysin (Tuhansien |&ppien mies).

Me vastaan muut -asettelu tulee vastaan kun verrataan oman ryhman
maskuliinisuutta muihin vastaavanlaisiin ryhmiin. Valtahierarkioita muodostetaan
oman ryhmén sisdlla ja suhteessa muihin ryhmiin. Laulgja Siiri Nordin kertoo,
miten nainen voi olla niin maskuliinisen kilpailun vaihtoarvo ja miehisyyden
statussymboli, mutta myos kilpailun véline.

Pojat tosin suhtautuvat héirikdihin veljellisen suojelevasti.

(Naisten miehet: Siri & tuhmat pojat)
Téassa naiseen veljellisesti suhtautuvat bandin jasenet eivét yrita valoittaa Siiria
maskuliinisuudellaan, vaan he haluavat ik&an kuin pelastaa tdman héirikoilta ja
siten todistavat maskuliinisuuttaan suhteessa muihin miehiin eli harikoihin.
Esimerkiksi poikajengit laitetaan vertailemaan maskuliinisuuksiaan taistelemalla
tyoskentelytilasta, jonkin alueen hallinnasta (Kultaista hiekkaa). Se, joka hallitsee
aluetta, jolla on valtaa, on hierarkian huipulla. Kuvaavaa téssa kilpailussa on se,
ettd pahojen poikien i houssiniéreldispoikien ilmaantuessa paikalle
isokokoisimman heista kerrotaan puhuttelevan vastapuolella olevaa poikaa
késkevdlla &anella. Miehen fyysisen koon kerrotaan korreloivan hénen

auktoriteettinsa ja maskuliinisuutensa kanssa.
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Kilpailu ndyttdd savyttavan kaikkea miestenvélista tai maskuliinisena pidettya
toimintaa, oli kyse sitten seksuaalisesta kanssakaymisestd tai urheilusta
Cosmopolitanissa toimittajat ndyttévat ujuttavan tdman diskurssin teksteihin ja

luovan miesten vélisia vastakkainasettel uja vaikka vakisin.

9.6. Poikkeavat maskuliinisuudet

Poikkeavikss maskuliinisuuks méérittelen sellaiset, jotka selvasti eroavat
esimerkiksi hegemonisen maskuliinisuusteorian sisdltamistd normeista. Télaisia
voitaisiin gatella olevan vaikka homoseksuaalien, naismaskuliinien tai muuten
alisteisten ta marginaalisten maskuliinisuusryhmien. Edellytyksenad sille, etta
ndma poikkeavat maskuliinisuuden representaatiot on otettu mukaan tahan
luokkaan on se, ettd poikkeavuuden tulee olla eksplisiittista eli se tulee jotenkin

ollatehtynd selvaks diskurssin tasolla, joko kuvallisinatai kielellisina esityksina.

Jutussa Paédkallo paikalla Jimi Padkallon korostetaan toistuvasti olevan mies.
Alaotsikossa vakuutetaan, etta "Technicolourin nokkamies kiistéd olevansa
pelimies.” Arto Jokisen méaéritelman mukaan pelimies on puhekielen sana ja
tarkoittaa miestd, joka osaa flirttailla ja vietell& naisia. Pelimies my6s harrastaa
irtosuhteita ja kerskuu seksiseikkailuillaan. (Mt. 2003, 122.) Pelimies-nokkamies
yhdistelmén luomien merkitysten avulla Pé&kallo on pomo, johtaja (nokkamies),
joka kohtelee naisia hyvin. Mies-pelimies-nokkamies -tautologia tunkee vakisin
l8pi, ja silla yritetéén ikéén kuin kumota niitd konnotaatioita ja tulkintoja, joita
laihasta, pitkdhiuksisesta ja koruihin sonnustautuneesta mutrusuupojasta —
poikkeavasta miehesta — muuten tulee mieleen. Mutta mies joka tapauksessa.
Miestd myos kuvaillaan laiskan seksikkééksi, mikd e ole tavanomainen tapa
kuvailla miehen seksikkyyttd. Maskuliininen seksuaalisuus kuvataan usein
pinnistelyksi, ottamiseksi, tahtomiseksi. Laiska tai passiivinen seksikkyys on
feminiinistd, eli se voi leimautua kulttuurissamme my6s homoseksuaaliseksi.
Toimittaja pyrkii vakisin vakuuttamaan, ettd mies tayttdd ainakin osan
kulttuurissamme miehiin kohdistuvista odotuksista. Ha&n on rokkitahti, siis
alallaan menestynyt. Itse Pédkallo e puhu menestyksestd lainkaan. Toimittaa

rakentaa P&8kall osta myds toiminnan miehen -kuvaa.
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Laiskaks Jimid e voi syyttdd. Nuorimies tekee jo uusia biisga,

vaikka Technicolourin levy on uunituore. Taydelliseen

paivaankin kuuluisi akuillasta soitettava keikka keséfestareilla,

jotta Jimi todellatuntisi tehneensé jotain. (Pagkallo paikalla)
Toimittgja kertoo Padkallon tayttdvan odotuksen, jonka mukaan maskuliiniseksi
laskettavan henkilon on oltava kaiken aikaa aktiivinen, pyrittéava ja pinnisteltava
eteenpéin. Padkalon puheesta poimitut suorat lainaukset  kuitenkin

kyseenalaistavat sen, tayttéakd han maskuliinisuuteen kohdistuvia odotuksia:

"Uplifting... Miten sen nyt kdantdis? Mielta ylentévasd? No,

joka tapauksessa Technicolour on sellaista sydén karkaa

rinnasta -rokkia.” (Paakallo paikalla)
Toisin kuin maskuliinisiin odotuksiin sopii, Pa&kalo puhuu musiikistaan
tunteikkaasti ja hellasti. Kun kuuntelee Technicolourin musiikkia, e tule hyvia
fiilliksia tai meininkid, vaan sydan karkaa rinnasta. Toimittaja huomaa tdmén ja
hén kirjoittaakin miehen maalailevan, e suinkaan toteavan, sanovan, jyrdhtévan
ta kuvailevan. Toimittgjan ja Padkalon sanavalinnat viittaavat tavallisesti

nai sellisina pidettyihin ominaisuuksiin, kuten tunteel lisuuteen.

"En osaa dokata. Tai osaan, mutta en dokaa niin paljon kuin

keskiverto Suomi-poppari.” (Pagkallo paikalla)
Tassd kommentissa Pédkallo vertaa itse88n Suomi-rokkareista tai -poppareista
vallitsevaan kuvaan, jonka mukaan takahuoneissa, keikkabusseissa ja tauoilla
juodaan rankan ammatin vaatimusten mukaisesti. Sen enempé&d toimittaja el
kysele, miks Paégkalo e juo. Hanen vain kerrotaan kayttdvan vapaa-aikansa
lukemiseen tai elokuvien katselemiseen. Padkallon poikkeavuus tuodaan esiin

sill&, etté hanta puolustellaan ja hdnen puolestaan selitel1&an.

Hegemonisen maskuliinisuuden mallista poikkeava seikka tulee esiin myds

seuraavassa kommenti ssa:

"Rakastamme poikaystavani kanssa koiria. Kédymme usein
yhdessi koiranayttelyissq, eivétka ystévét tgjua intoamme.”
(Suhteellisen arkista)

Tassd mies toimii vastoin hdnelle luotuja odotuksia ja innostuu lemmikkiel &imista

ja koirandyttelyistd, joiden voidaan gatella olevan “tyttgjen juttuja’.
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Hegemonisen maskuliinisuuden normeista poikkeaminen ja tietoisuus sita
tehddan kuitenkin ndkyvéks kohdassa, jossa kerrotaan ystdvien kummastelevan
pariskunnan eli oikeammin miehen innostusta koirandyttelyihin. Pariskunnan
ymparisté on tietoinen miehen toimintaan kohdistuvista odotuksista

Sanavalinnalla poikkeavaksi mies tehdéén myos erdéassa lukijan kirjeessa.

"Kiitos ihanasta pin up -poju Kylest&!” (Cosmoposti)

Lainauksessa ndkyy se, etta kun mies esiintyy pin up -kuvissa, hdneen viitataan
sanalla poju. Poju taas tuo vakisinkin mieleen nuoruuden ja keskenkasvuisuuden.
Tama taas viittaa siihen, ettd komeasta ulkonadstdan huolimatta mies el ole viela
aivan taysin kypsynyt. Voi olla, ettd se tosiasia, ettd mies poseeraa kameralle jaon
naisen arvosteltavana on kuitenkin jokseenkin uusi rooli miehelle, joten toiminta
heréttda kysymyksid miehen uskottavuudesta ja maskuliinisuudesta. Taman takia

mieheen viitataan alentavasti.

Feminiinisind pidettyjen piirteiden tai uudenlaisen "herkan maskuliinisuuden”
takia jollain tavalla poikkeavaks tehdaén my6s muusikko Ansss Kea
(Musiikkisivun miehet). Kelan levyn esittelyssa kerrotaan vaikutelman olevan
"seestynyt ja leppoisa’ ja "runollisessa tunnelmoinnissa riittéa kuuntelemista’.
Levyn tekstien el kuitenkaan kerrota puhuvan naisista, eiké Kelan yksityiselaman
sattumuksiin e puututa niin kuin sivulla julkaistussa Jane's Addictionin levyn
esittelyssd. Huomautus siitd, etta leppoisa tunnelma e kuitenkaan tarkoita
hampaattomuutta, kumoaa mielikuvan, ettd Kela olisi tunnelmallisia lauluja
tekeva kiltti, naisellinen suomirokkari. Tekstissa tuotetaan Kelasta poikkeavaa ja
ristiriitaista maskuliinia. Toisaalta feminiinisyys ja tunteellisuus ovat ristiriidassa
sen kanssa, etta toimittaja yrittd& puolustella Kelan ”oikeanlaista’ ja perinteista
maskuliinisuutta. Mikko Penttilén mukaan miehen tunteellinen keikistely voidaan
joissain tapauksissa tulkita nai stenmiesmaiseksi, eika niinkaan naismaiseksi.

Né&ennédisen herkkyyden voikin tulkita piirteistd miehisimman,

potenssin osoitukseksi. (Mt. 1999, 24. Kursivointi PP.)
Se, ettda toimittgja kertoo Kelan levylla soitettavan "oikeasti”, laulettavan
vanhoista kavereista ja faijan haamusta, viittaa maskuliinisina pidettyihin

piirteisiin. Voidaan gatella, ettd Kela tai laulun mind vertaa itsedan
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homososiaaliseen yhteisdon eli vanhoihin kavereihin ja sitten maskuliinisesti
pidettyyn tyyliin vertaa saavutuksiaan nédiden saavutuksiin. Onko han paéssyt
tarpeeksi pitkédlle verrattuna muihin? Kohtaaminen faijan haamun kanssa voi
puolestaan viitata siihen, ettd esimerkiks Soikkelin (1996) mukaan isan rooli on
voimakkain maskuliininen rooli, jota mies tavoittelee (mt., 21). Vakka
levyarvostelussa el laulun henkilon ja isdn haamun tapaamisesta kerrotakaan sen
tarkemmin, voidaan gjatella, ettd poika hyvaksyttdd omaa maskuliinisuuttaan
isansd kautta. Koska isd on korkein maskuliininen rooli, voi jokaiselle miehelle
oma isa olla tarkein suunnannayttda ja “tuomari” maskuliinisuuden
arvottamisessa. Oletettavasti pojan ja isédn haamun tapaamisessa on keskusteltu
Siitd, miten poika on parjannyt eldmassaén, elkd suoranaisesti siitd, onko poika
maskuliininen vai ei. Onko hanella kenties uraa, perhettd, ystéavia? Onko han
tehnyt oikeita, rationaalisia valintoja? Onko hén siis tdyttényt hegemonisen

maskuliinisuuden merkkej&?

Poikkeavaks on tehty myOs Suolaista hiekkaa -jutun nuori Damien. Hénet
kuvataan tummasilméiseksi, nahkatakkiseks ja tupakkaa tupruttelevaksi. Hanen

maskuliinisuuttaan nakertaa uskottavuuden puute:

— — tummasilménen nahkatakkinen nuorukainen, joka poltteli

tupakkaa, uhmamielessa kai, koska e nayttanyt nauttivan siita.

(Suolaista hiekkaa)
Vaikka nuorukainen yrittdd esittéd kovaa ja karkeata mieshahmoa, han
epaonnistuu siind ehka nuoruutensa takia. Hanen maskuliinisuutensa esitetdan
kypsyméttomana ja villing, esimerkiks vakivaltaisuutena, joka vieddan kuitenkin
askeleen liian pitkdle. "Damien tykkaa tapella.” kuvailee pyotredposkinen ja
kilttin& esitetty Lolo ystavagnsa Damien e sis vain ole valmis puolustamaan
itseddn ja muita vékivaltaisesti tarpeen vaatiessa, mikd on maskuliinisuuden
rgjoissa sdlittua tai jopa suotavaa, vaan han jopa nauttii tappelemisesta. Vaikka
vakivaltaisuutta pidetddn jossain maarin  maskuliinisuuteen kuuluvana, el
sadistista tappelunhalua pidetéd normaalina kaytoksend. Miehen taytyy tayttéa
laadulliset mutta myds maéralliset vaatimukset.

Selvimmin joidenkin maskuliinisuuksien poikkeavuus tulee esille kuvallisissa

esityksissa. Naiden maskuliinisuuksien poikkeavuutta el ole tarvinnut erityisesti
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perustella katsojalle, vaan poikkeavuuden havaitseminen on jétetty katsojan
silmien ja harkintakyvyn varaan. N&iden kuvien poikkeavuusdiskurssin vaikutus
perustuu pitkélti siihen, ettd niissa rikotaan perinteisia sukupuolen esittamisen
visuaalisia jarjestyksd Aineistossani  silmiin - pistivdt  ennen  kaikkea
naismaskuliinit. N&ma ovat poikkeavia maskuliinisuuksia sen takia, etta yleisesti
gjatellaan, ettd maskuliinisuus ja maskuliinisina pidettyjen ominaisuuksien ja

merkkien t&yttdminen on varattu biologisille miehille.

Esimerkiksi Nike Woman -mainoksissa naismaskuliingja e ole esitetty ilman
selittvia tekstegjd. Tekstien tarkoitus tuntuu olevan se, ettd vaikka kuvassa oleva
nainen erehdyttavasti ndyttéd ulkoisesti mieheltd, hanet palautetaan tekstin avulla
naiseksi. Kuvan ja tekstin erilaiset konnotaatiot luovat lopullisen merkityksen.
Naismaskuliinit tehdddn siis poikkeaviksi niin verrattuna maskuliineihin kuin
feminiineihinkin. He ovat kummaaisia, joita e voida ominaisuuksiensa
perusteella laskea kuuluvaks stereotyyppisten odotusten vérittdmiin kulttuurisiin

jasennyksiin naisistatai miehista.

Ongelmallista ndissa uudenlaisissa, poikkeavissa (nais)maskuliineissa on se, ettéa
vaikka ne aluks nayttavét rikkovan konventionaalisia sukupuolen esittémisen
tapoja ja visuadlisia jarjestyksid, niiden voidaan gatella my6s vahvistavan
olemassa olevia. Rujon ja vakivaltaisen nékdinen olento toteaa tuntevansa itsensa
kauniiks ilmeisesti péastessaan purkamaan nyrkkeilykehaén aggressioitaan (Nike
Women: | feel beautiful when). V&kivaltaisuus mielletddn maskuliiniseksi, mutta
kauneuden tavoittelu feminiiniseksi. Nike Women -mainoksissa leikitell&an

mielenkiintoisella tavalla maskuliinisuuden ja feminiinisyyden stereotypioilla.

Ulkoisesti hyvinkin maskuliiniset henkil6t voivat oikeasti olla biologisia naisia
Toisadlta tietyt piirteet, kuten vékivaltaisuus tai todella rankat urheilulgjit, ovat
kuitenkin mahdollisia vain muuten maskuliinisille henkildille (Nike Women: |
fed beautiful when, In one Word). Ulkomuodoltaan feminiinisiin naisiin
vakivataisia piirteitd tai toimintoja e yhdistetd. Esimerkiksi tanssia harrastava
nainen (Nike Women: In my Kingdom) on ulkomuodoltaan selvésti nainen, vaikka
hénessa joitain maskuliinisia piirteitd onkin. Potkunyrkkeilija ja juoksija

puolestaan ovat  ulkomuodoltaan  hyvin  maskuliinisia.  Biologisten
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naismaskuliinisuuksien mahdollisuudet maskuliinisten merkkien tayttémiseen

ovat rgjattuja.

Ulkonakonsa takia poikkeavaksi on tehty myds Tenkanen Tenkasen aamushow’ n
mainoksessa. Koska mies e esimerkiksi Pin up -kuvan mieheen verrattuna téyta
maskuliiniseen ulkondkdtn kohdistettuja odotuksia, e hanta esitetd vakavasti
otettavana miehend. Miehen asennon ja kuvan rekvisiitan avulla hanet on tehty
huvittavaksi, mutta ei valttaméttd naurunalaiseksi sanan kielteisessd mielessa
Joidenkin tutkijoiden mukaan miehisen vartalon lihaksikkuus ja kovuus kertovat
myds miehen henkisistd ominaisuuksista (ks. esim. Penttila 1999, 23) ja jopa
symboloivan yhteiskunnallista jarjestysté (ks. esim. Martti Lahti 1992, 10). Nain
gjatellen kaukana ulkoisista ihanteista oleva miesruumis on vakisinkin esitettava

poikkeuksellisena, esimerkiksi huumorin avulla.

Katarina Petrellin  (1992) mukaan huumorilla saatetaan sellaiset naiset
naurunalaisiksi, jotka eivdt vastaa ulkonadltdan tai k&ytokseltéén perinteisa
naisihanteita (mt., 228). Sama pétee varmasti myds miehiin. Viime aikoina on
miehidkin alettu esittdd objekteina ja halun kohteina, joten heidankin
ulkon&kdonsa kohdistuu entistd suurempia odotuksia, jotka luovat miehille
paineita. Koska Tenkasen aamushow’ n mies vetda radiossa humoristista ohjelmaa,
voidaan hénet tehda ulkonddltdédn huvittavan ndkodiseks vahentdmaéttd hanen
uskottavuuttaan. Miehen ammatillinen rooli vaikuttaa siithen, miten hénet voidaan
esittdd. Jos kuvassa oleva mies olis vakka pankinjohtaja, vois hanen
ammatillinen uskottavuutensa kérsia kuvassa olevan selvéan

poikkeavuusdiskurssin takia.

Cosmopolitanin  poikkeavuusdiskursss on siis vahva silloin, kun kuvattu
maskuliininen henkilé e taytd maskuliinisuuteen normaalisti kohdistettavia
odotuksia Maskuliinisuus tehdddn selvéasti poikkeukselliseksi silloin, kun
mieheen yhdistetdan jonkinlaisia feminiinisina pidettyja piirteitd, kuten vaikkapa
tunteellisuutta. Poikkeuksellisena pidetddan myds niita maskuliingja, jotka ik&an
kuin tayttava miehisiin ominaisuuksiin kohdistetut odotukset, mutta vaaréla
tavalla. Tastd on esimerkkind se, ettd vaikka vakivaltaisuus yhdistetéén usein

maskuliinisuuteen (ks. esim. Jokinen, 2000), se ei saa menna liiallisuuksiin.
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Kuten luvussa 5.5. totesin, miehet, jotka téyttavét feminiinisina pidettyja piirteita,
leimaantuvat helposti homoseksuaaleiksi ja homoseksuaalit taas feminiinisiksi.
Talla tavalla poikkeavia miehia R.W. Connell kutsuu alisteisiksi maskuliineiksi
(ks. s.28). Itse kutsun kaikkia hegemonisesta maskuliinisuuden mallista eroavia
miehida poikkeaviks maskuliineiksi, koska aineistossani tama poikkeavaksi
tekeminen on selvda niin diskurssin kuin yksittaistenkin representaatioiden
tasolla. Poikkeavista maskuliineista on selvasti luettavissa, millainen miehen tulis
olla, millainen maskuliinisuus on hyvéksyttavéd. Koska Cosmopolitanin
poikkeavuusdiskurssi on  selvasti  luettavissa  monista  yksittéisista
representaatioista, e hegemonisen maskuliinisuusmallin hegemoniale nayta
olevan todellista haastgjaa. Poikkeavat maskuliinit — kuten naismaskuliinit — on
tehty niin ideaalista poikkeaviksi, ettei niiden vastaiskua hegemoniselle mallille

tehdéa Cosmopolitanissa mitenk&&n mahdolliseksi.
9.7. Yhteenvetoa diskursseista

Cosmopolitanissa maskuliinisuuden representaatioita jasentéd kuus voimakasta
diskurssia. Heteroseksismi ja halun pakko viittaa siihen, ett& heteroseksuaalisuus
ja seksuaalinen halukkuus otetaan maskuliinisuuden  kiistdméttomaksi
lahtokohdaksi kaikkialla tutkimusaineistossani. Muunlaisia miehia e Cosmo-
maailmassa ole. Maskuliininen valta -diskurss puolestaan Vviittaa niihin
kéytantdihin, joilla korostetaan maskuliinista valtaa ja vallan maskuliinisuutta
Cosmopolitanissa ja sSiind tuotetuissa maskuliinisuuden  representaati oissa.
Maskuliinisen vallan aspekteja ovat seksuaalinen valta, yhteiskunnallinen valta,
vahéttelemdll& ja trivialisoimalla naisten valtaa ja sillg, ettd maskuliininen valta

otetaan annettuna monien representaati oi den |ahtokohdaksi.

Miehen ylemmyys -diskurss viittaa siihen, ettd Cosmopolitanissa mies otetaan
ihmisen mittapuuksi. Tama nakyy myos esimerkiksi siing, miten naisen toimia ja
miehen virheitd vahételldan. Miehinen epavarmuus taas nayttda ponkittévan
miehen ylemmyytta& mies oletetaan epdvarmaksi, joten han tarvitsee kehuja ja
todisteita omasta ylemmyydestddn. Homososiaalisuus ja kilpailu nayttéa
jasentdvan kaikkea maskuliinista toimintaa Cosmopolitanissa. Diskurssilla

luodaan véakisinkin jopa luonnottomia vertailuasetelmia ja kilpailutilanteita
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fiktiivistenkin miesten vélille. Tama diskurss tuodaan ndkyviin vertailun ja
yleistémisen avulla. Poikkeavat maskuliinit -diskurssi puolestaan on voimissaan
niissa jutuissa, joiden representoimat maskuliinit eivat téytda hegemonisia
odotuksia. Tdlaisa ovat esimerkikss naismaskuliinit tai herkd& miehet.
Korostamalla hegemonisen maskuliinisuusmallin  normeista poikkeavien
erilaisuutta vahvistetaan hegemoniaa ja stereotyyppisia kasityksia siitd, millainen

miehen tulee olla

Jos tuotettaisin  edelld  esiteltyjen, Cosmopolitanin - maskuliinisuuden
representaatioita ohjailevien diskurssien mukainen Cosmo-mies, han olisi aina
halukas rakastaja, joka menestyy esimiesasemassaan, on fyysisesti suuri ja
lihaksikas, mutta toisinaan itsestddn epavarma. Tala miehella olisi lehden oppien
mukainen Cosmo-nainen, joka tyytyy mielelldén alisteiseen asemaansa ja muistaa

taman tésté kehua miestéén, jottatdmatuntisi olevansatarpeeksi maskuliininen.

Nayttéa silta, etta Cosmopolitanin maailmassa e ole valia miten ja mill& hinnalla
mallimaskuliini  tuotetaan. Kunhan hanessa ruumiillistuvat  edellisissa
diskursseissa esitellyt  kulttuuriset  odotukset. Kaikkia edella esiteltyja
Cosmopolitanin  diskursseja leimaa gatus jostain olemassa oOlevasta,
konkreettisesta ja yleismaailmallisesta maskuliinisuudesta: Cosmopolitan kertoo

kursailematta millainen mies on ja millainen hanen tulee olla.
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10. MYYTIT UUSIOKAYTOSSA

Tutkimusaineistoni monessa jutussa otettiin kantaa rakkautta ja miehen ja naisen
valisté suhdetta koskeviin myytteihin. Esimerkiks otsikolla "Myyteille kyyti&
Nitistd luulot ja nauti rakkaudesta” alkava juttu antaa ymmaértda, ettd teksti
sisdltéisi joitain uusia tai monipuolisempia kasityksid naisen ja miehen suhteesta,
vallalla olevien olemus- ja roolistereotypioiden kumoamista ja uudenlaisia
maskuliinisuuden ja feminiinisyyden tuottamistapoja. Edell& esittelemieni sisdllon
erittelyn ja diskurssianalyysin perusteella voin todeta, ettd Cosmopolitanin
tekstien taustalla vallitseva maailmankuva on stereotyyppinen ja oikeastaan se
kierréttda tai vain hieman muuntelee vanhoja, maskuliinisuutta ja feminiinisyytta
jésentévia myyttegjd Vaikka lehti ikdan kuin vakuuttaa tarjoavansa jotain uutta,
mullistavaa ja mahdollisesti naisen emansipaatiota edistdvdsd, sen tarjoamat
vastaukset ovat ldhes yhta stereotyyppisid, kuin ne myytit, joita se vannoo
rikkovansa.

Esimerkiksi myytti miehen ainaisesta vamiudesta seksiin korvataan silla, etta
miesten halukkuus vaihtelee vuorokauden aikojen mukaan (Ei oo, & tuu...).
Késitys siita, ettd nainen ei vois olla vallassa, korvataan naisen mahdollisuudella
valtaan, joka on triviaalia, usein kotiin tai seksiin liittyvéd. Kasitys siita, ettd mies
el koskaan puhuisi tunteistaan, korvataan sill4, ettd mies puhuu kyll& tunteistaan,
mutta hyvin harvoin — ja silloinkin yleensd miehekkaan jurosti ja vastahakoisesti
(Esim. Musiikki-sivun miehet: Anssi Kela).

10.1. Myyttien ja Cosmopolitanin mies

Martti Gronfors (1999, 231) on tarkastellut myyteisté nousevaa jaottelua miehesta
ja naisesta. Seuraavassa kuviossa esittelen tdman jaottelun ja tdydennan sita

osittain tutkimusaineistostani tekemill& havainnoilla
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Taulukko 1: Myyttien mies vs. Cosmopolitanin mies

Myyttien mies Cosmopolitanin mies Myyttien nainen

urhea/oikeamielinen viat ovat pienidjavailla |viekas

merkityst&, naisen juonien

kohde
aurinko (kuuma, aktiivinen) | aktiivinen toimija, kuu (kylmég, passiivinen)
rakastgja
kulttuuria kayttava (jarki, Laumaeléin (seksi ja vaistonvarainen (tunne)
rationaalisuus) homososiaalisuus)
hedelméittga seksin toimija hedelméallinen
muokkaaja neuvojen antgja, opastgja | muokattava
pyhéa ylemmyys, itseisarvo, arkinen
tavoiteltava
vahva valanpitgjaja-kayttgd, |heikko

fyysinen voima

suojelija fyysisesti vahvempi, suojeltava

suuri, lihaksikas

Taulukon perusteella voi siis todeta, ettd Cosmopolitan el kovinkaan radikaalisti
muuta myyteistd nousevia kasityksia siitd, millainen miehen tulee olla. Lehti
tuottaa aktiivisesti kuvaa, jonka mukaan mies on aktiivinen, nainen passiivinen,
mies subjekti, nainen objekti. Mies rationaalinen, nainen tunteidensa vietavissa.
Tarkedd on kuitenkin pohtia sitd, minka takia naisille suunnattu Cosmopolitan
uudistaa ikiaikaista myyttia maskuliinisuuden ylemmyydesté ja naisesta miehen
kylkiluuna. Missé on se naisen kompetenssin julistus, johon monet esitellyista
tutkimuksista viittaavat (ks. essm. Ferguson 1983; Winship 1987)?

Vakka myyteistda nousevan kasityksen mukaan Cosmopolitaninkin mies on
padosin rationaainen, l6ytyy hanesta kuitenkin primitiivisidkin piirteitd, joita
Gronforsin myyttilistaus e esittele lainkaan. Monet maskuliinisista piirteista
estetddn aineistossani  "lgjityypillisind’.  Esimerkiksi  heteroseksuaalisen

kdyttaytymisen lgityypillisyys ja piteleméttomyys viittaavat mielestdni jossain
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mé&riin luontoon ja eldémellisyyteen. Myts miesten homososiaalisuuden voi
gatella viittaavan eldimelliseen laumayhteyteen. Nain katsottuna mies ei olekaan
tdysin luonnosta eriytynyt  kultivoitunut  kulttuurin  tuote — ainakaan

Cosmopolitanissa.
10.2. Representaatiot kierrossa

Alkuperdista tai konkreettista maskuliinisuutta tai feminiinisyytté el ole olemassa
sellaisenaan, on vain niiden esityksia (Karvonen 1991, 28). Maskuliinisuus on
meille sitd, mitd media tai taide tai muut instituutiot sanovat tai esittévét sen
olevan. Nain representaatiot |ahtevat kiertdméan. Representaatioista syntyy uusia
representaatioita, koska uusien representaatioiden lahtokohtana ovat vanhat

representaatiot.

Erkki Karvonen (1992) kutsuu kokemuksista yleistyneitéa rakenteita odotuksen
struktuureiksi. Nama struktuurit kuvaavat sitd, miten joku kohde yleensa ottaen,

tyypillisesti tai prototyyppisesti on olemassa ja kayttaytyy.

Representaatiot ruumiillistavat kulttuurissa yleisesti vallitsevia

uskomuksia tai odotuksen struktuurgja. Representaatiot eivét

vain ruumiillista ja uusinna odotuksen struktuurgja, vaan ne

myo6skin muuttavat ja tuottavat niitd. (Mt., 9.)
Karvosen mukaan ihmiset toimittavat itsed&n ruumiillistamallaja representoimalla
odotuksen struktuureja ja kasitteitd, joita kulttuuristen Mieheyden ja Naiseuden
méadritysten gatellaan meihin kohdistavan (mt., 180). Tulkitsen Karvosen gatusta
niin, etté representaatiot tuottavat odotuksia tuleville, uusille representaatioille,
mutta myos olemassa oleville asioille, toiminnalle ja ihmisille. Esimerkiksi
tarkasteluni kohteena olevan syyskuun 2003 Cosmopolitanin representaatioiden
voi gatella vakuttavan seuraavien numeroiden tapaan representoida
maskuliinisuutta ja lukijoiden gatuksiin siitd, mita heidan tulee odottaa miesten
olevan. Representaatiot vaikuttavat myds siihen millaisia odotuksia miehet

kuvittelevat itseensi kohdistettavan.

Medioiden vdittamé ihannekuvat ja -representaatiot vaéristéavat helposti niita
odotuksia, joita ihmisiin, heiddn toimintaansa kohdistetaan tai kuvitellaan

kohdistettavan. Kulttuurinen pitdmisen jarjestys ruumiillistuu kulttuurituotteissa
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selkedmmin kuin todellisessa el@méssd. Kulttuurituotteissa on mahdollista
konstruoida mahdollisimman ideaaleja miehia ja naisia, jotka |&henevét olemassa
olevaa Kkulttuurista pitamisen jéarjestysta. Kulttuurituotteiden ja varsinkin
fiktiivisten hahmojen representaatiot voidaan luoda melko, koska vastustus
puuttuu. (Mt., 182.) Harva léhtee kyseenalaistamaan tai vastustamaan esimerkiksi
satujen sankareita tai supermiehia Ja viela harvempi akaa pohtia néiden

mallimaskuliinien vaikutusta olemassa oleviin miehiin kohdistettaviin odotuksiin.

Tassa tutkimuksessa olen tarkastellut maskuliinisuuden representaatioita
Cosmopolitanissa. Representaatiot luodaan jonkin diskurssin ohjaamina ja jonkin
genren sadtdjen luomina. Voidaan gatella, ettd esimerkiksi Cosmopolitanissa
tuotettavat representaatiot eivat muutu radikaalisti, oli kyseessd mika lehden
numero tahansa. Kun tdma tutkielma oli loppusuoralla, ilmestyi Cosmopolitanin
numero huhtikuu 2004, jonka kansi hehkutti lehden sis8itavan Miesmanuaalin €li
"komistuksen k&yttboppaan” seké& esimerkiks testin  Siitd,  millainen
"miesmagneetti” lukija on. Kannen mainostamassa miesmanuaalissa kerrottiin
miten miehen puheesta voi koodata sen, mitd hdn haluaa todella sanoa
Cosmopolitanin lukijoiden eli Cosmo-naisten tulee osata lukea miesta ja tarkkailla
hénen tekemisiddn. Cosmo-miehet eivét ole yksinkertaisia, vaan jotain, jonka
ymmartamiseksi naisen tulee ndhda vaivaa. "Rivien vdlistd’ -vinkit toistavat
stereotyyppisia oletuksia siitd, mink&laisa miehet ovat ta minkdlaisia heidan
odotetaan olevan. Cosmopolitanissa miehet esitetd8n numerosta toiseen tietylla
tavalla, miesméisesti toimivina. Cosmo-mies e ole intuitiivisesti toimiva yksilo,
vaan hanen kaytoksensa tuntuu noudattavan kaikille miehille ominaisia kaavoja,

maskuliinisen kayttdytymisen mallgja: kaikki he toimivat samallatavalla

Hén sanoo: En ole vield valmis vakavaan suhteeseen. Hén

tarkoittaa: " Olisi kiva menna sankyyn kanssasi, mutta siihen se

sitten jadkin.” (Cosmopolitan, huhtikuu 2004)
Tutkimusaineistostani konstruoimani diskurssit toistuivat huhtikuunkin numerossa
ainakin nopealla selailulla. Huhtikuun 2004 yleisin mies ndyttéd olevan
poikaystava tai tavoiteltava heteroseksuaali, pddmaéargd, johon Cosmo-naisen

taytyy kohdistaa huomionkiinnittdmisvaltansajasiihen liittyvét temppunsa.
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11. LOPUKSI

11.1. Tutkijan itsereflektio

Tutkimukseni  tarkoituksena oli  sdlvittéd, millaisia maskuliinisuuden
representaatioita tuottavat. Tutkimusmetodeinani olivat sisdllon erittely ja
diskurssianalyysi. Maskuliinisuuden méérittelyssi ja sen havaitsemisen apuna
koostin luvussa 5.3. esitellyn stereotyyppisen tai télla hetkella hegemonisen
maskuliinisuuden  merkit, joiden avulla tarkastelin  maskuliinisuuden

representaatioita.

Lukemassani lahdekirjallisuudessa maskuliinisina pidetyt — toimintaan,
luonteenpiirteisiin ja ulkondkdon liitettdvat — ominaisuudet olivat kauttaaltaan
melko samanlaisia, joten vatéan, etta kokoamani maskuliinisuuden merkit
kasittavéat sen, mitd tdman hetken lansimaisessa tai suomalaisessa yhtei skunnassa
pidetd&n maskuliinisena. Maskuliinisuutta sinénsa ei ole olemassakaan, on vain
késityksia siitd. Kokoamieni merkkien ja luvussa 7 esiteltyjen sisdltoa erittelevien
kysymyksien avulla pureuduin Cosmopolitanissa tuotettuihin maskuliinisuuden
representaatioihin. Etsin representaatioista edella mainittuja merkkgd mutta
my6s muunlaisia ominaisuuksia, jotka luonnehtivat yksittéisia maskuliinga
kussakin jutussa. Yritin kirjata mahdollisimman tarkasti yl0s representaatioissa
tuotettujen maskuliinien ominaisuuksia, lukeutuivat ndmé& stereotyyppisiin
maskuliinisuuden merkkeihin tai eivat. Néin [0ytyivat myos poikkeuksellisiksi
kutsumani maskuliinit, joita olen esitellyt luvussa 9.6. Ne ovat maskuliingja, jotka
eivat tayta kasityksia stereotyyppisestd maskuliinisuudesta tai hegemonisen
maskuliinisuusmallin vaatimuksia.

Lukemani maskuliinisuusteoriat ovat voineet rgjata katseeni havaitsemaan vain
stereotyyppisina pidettyja maskuliinisia piirteitd, vaikka olenkin yrittanyt valttéa
sitd. Teoriat ovat saattaneet tehdd minut herk@ksi havaitsemaan ainestossa
tutkijoiden esittelemia piirteitéa tai ominaisuuksia. Olen saattanut lukea jonkun
piirteen teksteistd ikdan kuin se olisi sielld esitelty eksplisiittisesti, vaikka se
todellisuudessa onkin implisiittistd, tekstien taustalla olevaa myyttista gjattelua.
Olen kirjoittanut aineistostani esiin esimerkkejd, jotka toivottavasti perustelevat

124



riittavasti tekemiani tulkintoja. Esimerkkien runsaus on tosin saattanut aiheuttaa

toistoa sisdllon erittelyn ja diskurssianalyysin sisdltavien lukujen vélille.

Tutkimukseni ongelmana saatetaan pitéa aineiston ragjausta. Tutkimusaineistoni
késittdd jutut, joissa jollain tavalla tuotetaan késityksia maskuliinisuudesta.
Esimerkiksi kauneus- tai pukeutumissivustoja en sen sijaan ole laskenut
aineistooni kuuluviksi, vaikka joidenkin mielesta (ks. essm. Ferguson 1983) niiden
gatellaan puhuttelevan naisen ulkond&dsta kiinnostunutta miestd. Omasta
mielesténi télainen on ylitulkintaa, silla kaiken naisen toiminnan e voi gatella

olevan miestatai miehistd katsetta varten tuotettua.

Kuten tutkimusaineistoni esittelyssa totesin, olen tarkastellut maskuliinisuuden
representaatioita vain yhdessd Cosmopolitanin numerossa, joka on syyskuulta
2003. Tehtyani tutkimuksen huomaan, ettd aineiston valinta oli ainakin
tutkimuksen teon kannalta toimiva, koska aineistoni muodostui yll&ttavan lagjaksi.
Pystyin lisdksi osoittamaan, ettd luvussa 9 esittelemani hallitsevat diskurssit
todella kasittavét koko lehden, mainoksista haastatteluihin ja neuvontapal stoihin.
Véitan, ettd jos olisin vainnut aineistokseni esimerkiks neuvontapalstat
muutamasta lehden numerosta, olisivat diskurssildydokseni olleet pitkalti

samansuuntaisia.

11.2. Mies on mies on mies — tulevaisuudessakin?

Kun Kkirjoitin  tutkielmaani, k&ytiin  monissa nuorille  suunnatuissa
tiedostusvélineissa — kuten radio YleX:ssd ja City-lehdessa — keskustelua
uudenlaisesta miehestd, metroseksuaalista. Joidenkin méarittelyiden mukaan
téllainen metroseksuaali on ulkonadstadan poikkeuksellisen paljon huolehtiva mies,
joka vattaméita e ole homoseksuaali. Tunnetuimmaksi metroseksuaaleiksi
nostettiin englantilainen jalkapallotdhti, malli ja popikoni David Beckham, joka
on saanut pelitaitojensa ohella tunnustusta pukeutumisestaan ja hiustyylistéan.
Ulkonabstdan huolehtiva mies saattaa pukeutua esimerkiks hameeseen ja lakata
kyntensd loukkaamatta heteroseksuaalista normia. Myds Cosmopolitanin
(huhtikuu 2004) sivuilla on esitelty kosmetiikkaa, jota mies voi kayttda
miehekka&an kohtuul lisesti.
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Ensmmaiseksi mieleen hurahtaa gjatus, ettd se, mita pidetddn maskuliinisena ja
heteromiehellekin sopivana, on muuttunut. Voiko olla niin, etté stereotyyppinen,
nykyisen hegemonisen maskuliinisuusmallin mukainen miesihanne ja perinteinen
jako feminiiniseen ja maskuliiniseen ovat murtumassa? Media on anakin
soittanut rumpuaan ahkerasti levittédkseen tietoa metroseksuaaleista ja muista
uusista maskuliinisuustyypeisté. Ongelma on kuitenkin siing, ettéd ensinndkin
kyseessd on pitkédlti marginaalinen pop-kulttuurin ilmi6. Ja toiseksi, se ettd ilmio
on téytynyt nimetd ja sitd on syntynyt muotikésite, kertoo tdmankaltaisten
miesten poikkeuksellisuudesta. Sitd, mika on normin mukaista ei tarvitse nimeta
Vallitsevista kulttuurisista normeista poikkeavat nimetéén, kuten homoseksuaalit,

yksinhuoltajaisét ja naisten vaatteisiin pukeutuvat miehet, transvestiitit.

Vakka todellisen maailman miehet muuttuvat, mediamaailman supermiehet
ndyttavat loppujen lopuks pysyvan sankarimaisina, heteroseksuaaleina ja
voimakkaina. Miestenlehtien mieskuvaa tutkineen Mikko Penttilan (1999)
mukaan esimerkiksi Cosmossa, Men's Healthissa ja Miehen Gloriassa jatkuu
reaktiona perinteisen miehekkyyden ja moniarvoisen nyky-yhteiskunnan
rigtiriitaan. Miestenlehtien sivuilla voidaan jatkaa Tosimiehen Suurta Tarinaa ja
pitdd hengissa myyttid tdysin maskuliinisesta miehesta. (Mt., 28.) Téta kasitysta
voimakkaasta ja heteroseksuaalisesta, taivaallisesta miehesta uusintaa myds
tarkastelemani Cosmopolitan. Naiset saavat yha enemman valtaa yhteiskunnassa.
Ovatkohan mediamaailman mallimaskuliinien representaatiot yritys sdilyttéa
rippeet akaisemmin itsestddn selvana pidetystd patriarkaatin vallasta ja
ylemmyydesta?

Tama tutkimus sai alkunsa érsyyntymisesta siihen, miten media tuottaa julmalla
tavalla kasityksia siitd, millaisia meidan tulee olla, millainen on normaaia ja
mista meidan tulee pitéd. Kuten johdannossa totesin, kyll&styin totaalisesti siihen,
etta yleisd ja myos media kuluttaa edelleen valtavan maéran energiaa median
naiskuvan pohtimiseen. Miehista luotuja representaatioita ei ole tutkittu kenties
sen takia, ettd niissa el ole ymmaérretty nahda mitéan vaaristynyttd. Mies on mies
on mies — ilman, etta sitd kyseenalaistetaan (Leppihame 1998, 75). Kaikki
maailman miehethén ovat heteroseksuaalgja, lihaksikkaita vallanpitgjia ja naisiaan
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neuvomaan ja eldttdmadn kykenevid supermiehid. Ne miehet, jotka eivédt ole
taman kuvan mukaisia, eivdt ole &dlahténeet kenties sen takia, etteivat ole
halunneet tehdd nakyvaksi omaa poikkeamistaan "ideaalimiehestd’. Ja naiset
kenties eldvét onnellisina maanpaallisten kumppaneidensa kanssa, mutta voivat
toisinaan pettya mieheen ja parisuhteeseensa verratessaan omia miehiaan median

tuottamiin taivaallisiin mallimaskuliineihin.

Median yksipuolisen maailmankuvan ongelmat ovat paljon syvemmalla kuin
jonkun epéterveellisen dipainoisen mallin  muille naisille mahdollisesti
aiheuttamissa ulkondkbpaineissa. Ta dSing, ettd verratessaan itsedan
Cosmopolitanissa tuotettuihin késityksiin maskuliinisuudesta joku rehellinen,
rehti ja tunteensa nayttdva homoseksuaali tuntee itsensa turhaan hitusen
epakelvoksi. Mutta koska koko mediamaailmaa tai median maailmaa e voi
muuttaa hetkessd, on edettava pienen lapsen askelin. En usko, ettd mikaan
epdkohta on liian vahdpétdinen esiin nostettavaksi. Ja elkd sitd mediankin
toiminnassa ole pohjimmiltaan kyse, asioiden nostamisesta esiin ja huomiovallan
kéyttamisesta?

Aivan ensimmdiseks on oledlista kiinnittdd huomiota median tarjoaman
maailmankuvan yksipuolisuuteen ja niihin mekanismeihin, joilla tuota kuvaa
tuotetaan. Vain silla, ettd epdkohdat tehdddn ndkyviksi, voidaan pikku hiljaa
vaikuttaa tuhon stereotyyppiseen maailmankuvaan ja sitd muokkaaviin
konventioihin. Téssa tutkimuksessa olen keskittynyt tutkimaan maskuliinisuuden
representaatioita, tekstia ja kuvaa. Tulevaisuudessa voisi haastattel ututkimuksella
tutkia sitd, miten yleisd kohtaa ndm& median maailman stereotyyppiset
ihmismallit. Tutkia vois myd6s sitd, minkdlaisen kuvan ihmisesté he haluaisivat

lehtien sivuillandhda

Téassa tutkielmassa olen halunnut kayttda huomiovaltaani sen esiin nostamiseen,
ettd maskuliinisuuden  stereotyypit elavét ja voivat turhankin  hyvin
Cosmopolitanin maailmassa. Mukavaa olisi, jos tuossa maailmassa voisivat
porskuttaa paistattelemassa myds ne miehet, jotka poikkeavat nykymedian
luomista kohtuuttomista normeistac homoseksuaalit, herkét, laihat, lihavat,
ahkeroivat, kodistaan ja perheestéddn huolehtivat tavalliset — ihanat — miehet.

Nuokin velikullat.
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