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Kulttuuri kuvallistuu ja visuaalisuuden merkitys on korostunut koko ajan enemmén myds sanomalehdissa.
Visuaalisuus on liitetty joskus sisdllon keventymiseen, mutta mistd kaikesta sanomalehden ulkoasun
korostuminen lopulta kertoo? Tité ldhdin selvittdméén haastattelemalla Aamulehden sunnuntaiuudistuksen
suunnittelijoita ja toteuttajia.

Pro gradu -tutkielmani aineistona ovat viiden toimittajan teemahaastattelut. Keskustelimme Aamulehden
vuonna 2006 uudistuneen kaksiosaisen Sunnuntain, Asioiden ja Ihmisten, ulkoasusta ja syntyprosessista.
Analyysimetodina kéytin diskurssianalyysia. Tutkin, mistd oikeastaan puhutaan, kun puhutaan
sanomalehden ja sen liitteen ulkoasusta. Tutkimuskysymykseni on: Millaisia merkityksié journalistit antavat
sanomalehden ulkoasulle?

Ulkoasu merkityksellistyy aineistossani kolmeksi paddiskurssiksi. Ensinnékin ulkoasu ja sen tuottaminen
ovat oma erityinen kompetenssin alueensa, professionsa. Ulkoasu sisiltyy sekd visualistien etti kirjoittavien
toimittajien kompetenssiin yhteistyon ja neuvottelun alueena.

Toiseksi Asioille ja Ihmisille luodaan ulkoasupuheella erilaiset identiteetit. Sunnuntain osilla on erilaiset
sisdllot ja journalistinen késittelytapansa, ja ulkoasu on osa titd kokonaisuutta. Samalla osien ulkoasut
maddrittivit tilat erilaatuisille sisélldille: klassiselle laatujournalismille ja kevyemmille ihmisldhtdiselle
aineistolle. Asiat ja Ihmiset rakentavat nimenomaan visuaalisin keinoin radikaalisti erilaiset paikat —
visuaaliset jarjestykset — jotka heijastavat erilaisia normeja ja arvoja.

Kolmanneksi ulkoasupuhe kytkeytyy tiiviisti ulkoasun tuoteluonteeseen, markkinadiskurssiin. Yksi
identiteettipuheen keskeinen tehtdvi aineistossani on luoda kaksi erilaista tuotetta. Lehden tavoitteena on
tarjota tehokkaan tuotannon avulla jokaiselle lukijaryhmille jotain. Oman levikkialueen lukijoita pyritdédn
palvelemaan ja sitouttamaan tilaajiksi etenkin Ihmisten ldheisyyttd korostavassa puheessa. Esimerkiksi
Ihmisten kuvapainotteisten Yhdessa-juttujen ja siihen rinnastuvien Meidédn kesken -ilmoitusten ensisijainen
tehtdvd on markkinadiskurssissa lukijan sitouttaminen.

Puhetavat kietoutuivat toisiinsa siten, ettd markkinapuhe ldpéisee voimakkaasti kaikki diskurssit.
Vaimeampana puheena on havaittavissa journalismiin ja taiteeseen liittyvid merkityksii.

Mielesténi jatkossa kannattaa kiinnittdd nykyistd enemméin huomiota sanomalehden ulkoasun — typografian
ja taiton — mahdollisuuksiin ja merkityksiin. Muodostavathan kuvallinen ja sanallinen kerronta
merkityskokonaisuuksia, joiden osat vaikuttavat vaistdmétti toisiinsa. Esimerkiksi Asioiden ja Ihmisten
taittojen tai kuvavalintojen analysointi antaisivat tietoa toteutuneista visuaalisista jarjestyksistd. Visuaalisen
kerronnan ja analyysin kehittdminen ovat yhteisii tavoitteita niin kouluttajille, journalisteille, kustantajille
kuin tutkijoillekin.
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Johdanto

Form without content is merely decorative.

Content without form is boring.

— Jean Trumbo, 2002

Sisélto tarvitsee aina jonkin muodon, eiké ole yhdentekevid, mikéd se muoto on. Tydskennellesséni
sanomalehdissd, kuten Taloussanomissa toimitussihteerind ja Aamulehdessé taittavana toimittajana,
kiinnostuin sanomalehtien ulkoasujournalismista ja sen mahdollisuuksista. Kolmisen vuotta sitten,
aloittaessani titd tyotd, pdivélehtijournalismi ldhti useinmiten liikkeelle tekstistda. Nykyisin
kuvallinen ja visuaalinen ilmaisu ovat yhd useammin alusta pitden mukana yksittédisten juttujen

suunnittelussa — aihe ja ndkokulma médrittiavit kasittelytavan. Itsestidénselvad tima ei silti ole.

Visuaalisuuteen liittyvistd valinnoista puhutaan véhin, vaikka ne ovat journalismin kannalta yhti
tarkeitd ratkaisuja kuin sanojen kdyttoon perustuva ilmaisu. Visuaalisista ratkaisuista voitaisiin
opetella puhumaan tarkemmin kuin “néyttdd kivalta” tai "tuo ei toimi”. Ulkoasun, kuvien ja taiton
avulla toteutetaan monenlaisia padaméérid — niin kuin tekstinkin avulla. Erilaiset juttutyypit
koostuvat visuaalisista elementeistd, tekstistd ja kuvasta seki tavasta, joilla ne yhdistetdén. Ne
muodostavat monimutkaisen esityksen, josta on vaikea edes eristdd yhden elementin merkitysti
(Seppinen 2009). Visuaalisilla valinnoilla viestitdén ja arvotetaan asioita. Siksi niiden kéytto ja

arviointi journalistisissa julkaisuissa on yhti tidrkedd kuin sanallisenkin.

Sanomalehden visuaalisuutta voidaan tarkastella monella tasolla. Aineistoni ohjaa tarkastelemaan
ulkoasua pidasiassa sanomalehden typografian, lehdesté toiseen toistuvien elementtien, kannalta.
Yksittdiseen juttuun liittyvid kuvajournalistisia tai taitollisia ratkaisuja késittelen 1dhinna

juttutyyppien kautta. Ne ovat osa lehden makrorakennetta, joka ohjaa myds sisiltdjen laatua.

Teoreettisena ldhtokohtana tydssini on kulttuurin visualisoituminen. Tdmé on ndkynyt myos
sanomalehdissé ulkoasun merkityksen korostumisena 1900-luvun loppua kohti tultaessa, ja kehitys
on jatkunut kuluvalla vuosituhannella. Kédyn tyoni alkupuolella lidpi suomalaisen sanomalehden
ulkoasumuutosten suuria linjoja ja niihin vaikuttaneita tekijoitd. Aineisto-osuudessani tutkin, miten
Aamulehden toimittajat merkityksellistavit sanomalehden ja tdsséd tapauksessa sen sunnuntailiitteen
ulkoasua. Haastattelin huhti—toukokuussa 2006 viittd journalistia, noin tunnin ajan kutakin.

Keskustelimme Aamulehden tuoreesta sunnuntaiosaston uudistuksesta.
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Tutkimuskysymykseni on: Millaisia merkityksid journalistit antavat sanomalehden ulkoasulle?
Naistd merkityksistd on 10ydettivissi laajempia merkitysjéirjestelmid eli diskursseja. Tarkemmin
sanottuna selvitidn:

* millaisia diskursseja tuotetaan ja miten,

* mihin konteksteihin ndmaé diskurssit liittyvit,

* mitd ulkoasuun liittyvilld puheella kenties oikeutetaan ja uusinnetaan.
Tutkin diskurssianalyysin avulla, millaisia merkityksii tekijat liittdvit sanomalehden ulkoasuun —
mistéd oikeastaan puhutaan, kun puhutaan ulkoasusta. Esittelen analyysin tulokset seké diskurssien
kontekstit ja mahdolliset vaikutukset kunkin diskurssin yhteydessd. Viimeisessi luvussa koostan

tulokset ja pohdin niiden merkityksid.

Aluksi haluan kiittdd kaikkia teitd, jotka olette edistdneet tyon valmistumista: Kiitos haastateltaville
ajastanne. Kiitos tutkielman ohjaajalle, professori Janne Seppéselle hyvistd kysymyksisti ja
osuvista kiteytyksisté. Kiitos ystidvélleni, tohtori Susanna Taipaleelle, terdvistd kommenteista ja
kannustuksesta. Kiitos tyonantajilleni opintovapaiden jérjestymisestd, ja Pilkku Tuotannon Marita
Saloselle myos oikolukuavusta. Toiden ja opintojen vieminen eteenpiin rinnakkain on tehnyt
kirjoittamisesta mielekisté ja antanut sithen perspektiivid. Kiitokset Grafialle apurahasta ja
Kunnallisneuvos C.V. Akerlundin siiticlle apurahasta ja stipendisti. Kiitokset didille ja isille,
olette aina kannustaneet opiskelemaan. Kiitos, Jaana — sind sait minut alun perin innostumaan

taittamisesta ja olet tukenut tutkielman teon eri vaiheissa.

1 Katse sanomalehden ulkoasuun

Sanomalehden ulkoasua kisittelevii kirjallisuutta on olemassa védhin, tutkimuksesta
puhumattakaan. Kdyn tdsséd luvussa ldpi olemassa olevia tutkimuksia sekd oman tyoni sijoittumista
osaksi kulttuurintutkimusta. Tutkimuskohteeni on sanomalehden ulkoasu, tarkemmin sanottuna
puhe, jota ulkoasusta tuotetaan. Esittelen luvun lopussa Aamulehden sunnuntaiuudistuksen
prosessin. Sen kautta voi hahmottaa paitsi tutkimuskohdettani, niin my0s sitd, miten monet toimijat

ja tekijét vaikuttavat yhden sanomalehden osan ja sen ulkoasun syntyyn.

1.1 Aiempi tutkimus

Sanomalehtien ulkoasuun liittyvid kysymyksid on tutkittu Suomessa ja maailmalla vihén verrattuna

muuhun journalismin tutkimukseen. Englantilaisen ja amerikkalaisen sanomalehdiston



ulkoasuhistorian perusteoksen The Changing Newspaper on kirjoittanut Allen Hutt vuonna 1973.
Hin kisittelee kirjassaan typografian suuntauksia vuodesta 1622 vuoteen 1972. Kevin Barnhurst on
tutkinut kollegansa John Neronen kanssa yhdysvaltalaisten sanomalehtien historiaa.
Tutkimuksessaan he keskittyivét etusivujen muuttumiseen 1885—-1985 sekd niihin muutoksiin
vaikuttaneisiin tekijoihin. Heiddn mukaansa nykyinen “myd6hédismoderni tai postmoderni”
sanomalehti on designerin eli suunnittelijoiden lehti. Tdma tarkoittaa, ettd esimerkiksi etusivujen
rakenteesta ja ulkoasusta padttavit aiempaa enemmin toimittajien sijaan ulkoasusuunnittelijat.
(Barnhurst ja Nerone 2001, 211.) Ulkoasun historiaa késitelldén jonkin verran my6s muissa

sanomalehden ja journalismin historiaa késittelevissa teoksissa sekd ulkoasuoppaissa.

Suomessa kattavan historiallisen ulkoasututkimuksen on julkaissut Pekka Mervola vuonna 1995.
Hin selvittdd viitoskirjassaan sitd, miten ja miksi suomalaisten sanomalehtien ulkoasu on
muuttunut vuosien 1771 ja 1994 viililld. (Mervola 1995, 14.) Mervola etsii syiti ulkoasun
muuttumiseen laajasti sekd lehdentekoprosessista ettd ympérdivistd maailmasta. Hin péétyy siihen,
ettd lehtien ulkoasun suuret muutokset ovat suhteessa sisdllon médrdédn. Téassd ulkoasukierre-
mallissa lehden ulkoasu pysyy yleensd melko kauan samanlaisena, mutta jossain vaiheessa sisdllon
maidrd alkaa kasvaa, mika lisdd painetta ulkoasua kohtaan. Sisdllon maarillinen kasvu johtuu
yleensi taloudellisista tai yhteiskunnallisista muutoksista, mutta myos tekniset keksinnot voivat
mahdollistaa sen. Esimerkki lehtiin vaikuttavasta yhteiskunnan muutoksesta on maaseutukulttuurin
muuttuminen kaupunkikulttuuriksi, jolloin viestinnélle ja mainonnalle syntyy uusia tarpeita.

(Mt, 15, 353.)

Hannu Pulkkinen jatkaa lisensiaattitydssdidn (2002) ajallisesti siitd, mihin Mervola jdi. Hdn analysoi
suomalaisten pdivilehtien ulkoasu-uudistuksia 1990-luvun alusta 2000-luvun vaihteeseen.
Pulkkinen on kiinnostunut toimituksen sisélld ja suunnittelijoiden keskuudessa vaikuttavista
kiytannoistd ja ajattelutavoista (Pulkkinen 2002, 33). Pulkkisen lisensiaattityd on hiukan hajanainen

katsaus sanomalehden ulkoasusuunnitteluun ja sen tilaan 1990-luvulla.

Viitoskirjassaan Pulkkinen (2008) erittelee johdonmukaisesti ja selkedsti suomalaisen
sanomalehden ulkoasun rakennetta ja dynamiikkaa seké péivélehtien ulkoasu-uudistuksia.
Pulkkinen tutkii pdivélehtien uutissivujen ulkoasua jattden visuaalisen ilmaisun kannalta
kokeilevammat teemasivut ja viitkonvaihdesivut analyysinsa ulkopuolelle. (Pulkkinen 2008, 10-11.)
Pulkkinen péédtyy méiritteleméédn sanomalehden ulkoasumuutoksia ja ulkoasusuunnittelun
dynamiikkaa jéarjestyksen ja jouston késittein. Késitteet kuvaavat ulkoasua niin Mervolan
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mainitsemissa suurissa muutoksissa kuin arkipéivén tydssékin. Sisédltd on jirjestettdva loogisesti
tuotannon, lukijan ja uutisten hierarkian palvelemiseksi. Pédivilehden ulkoasun on kuitenkin myos
Jjoustettava muun muassa tuotannon nopeuden ja vaihtelevien uutistilanteiden vuoksi. Suurissa
muutoksissa jirjestyksen periaatteet muuttuvat vaikuttaen myos jouston periaatteisiin.

(Mt, 245-246.)

Semiotiikka tarjoaa yhden metodin tutkia ulkoasua merkkien ja merkitysten tasolla. Téllaista
tutkimusta ei tietddkseni ole tehty sanomalehdistd. Riitta Brusila (1997) kisittelee vaitdskirjassaan
Realismista fiktioon pédasiassa aikakauslehtien kuvan semioottisuutta, mutta sivuaa my®os taittoa ja
typografiaa parin sivun verran. Hin toteaa muun muassa, etti eri kirjaintyypeilld on omat
kulttuuriset merkityssiséltonsi, joista on tehty empiirisid havaintoja useissa tutkimuksissa.
Esimerkiksi lihavimmat groteski-kirjaintyypit koetaan usein maskuliinisina ja vahvempina
verrattuna hennoimpiin “feminiinisiin” antiikva-tyyppeihin. Typografia olisi ansainnut
laajemmankin pohdiskelun osana aikakauslehtien visuaalista kokonaisuutta, mutta Brusila jétti sen
“odottamaan myohempid tutkimuksia”. (Brusila 1997, 59.) Semiotiikkaa on kansainvélisestikin
sovellettu vasta vihan ulkoasututkimukseen, mutta sen mahdollisuuksiin ollaan herddméassa.
Kielitieteilijd ja semiootikko Theo van Leeuwen (2005) kirjoittaa, ettd alan tutkimuksessa ja
opetuksessa on tutkittu kylld mediakuvista nousevia merkityksiéd, mutta taiton merkitys kuvien ja

tekstien yhdistédjdnd, ’kielioppina”, on jddnyt vdhemmadlle. (van Leeuwen 2005, 138.)

Tutkimuksesta on haettu my®0s tieteellistd ja filosofista oikeutusta moderneille ulkoasun
suunnitteluperiaatteille, joille myds nykysanomalehden ulkoasusuunnittelu perustuu. Kevin
Barnhurst (1994) kertoo, ettd hyvén suunnittelun perusteita on etsitty kolmelta tutkimussuunnalta:
(1) luettavuudesta (legibility'), (2) suunnittelusta eli designista ja (3) tilan arkkitehtuurista.
Luettavuudessa kiinnostuksen kohteena on kirjaintyypin selvyys ja helppolukuisuus. Oleellista on
funktionaalisuus eli tiedon mahdollisimman tehokas vélittiminen. Luettavuudessa tutkitaankin
lukemisen tehokkuutta, nopeutta ja muita lukemiseen vaikuttavia tekijoitd. On esimerkiksi todettu,
ettd pienaakkosin eli gemenalla kirjoitetut otsikot ovat luettavampia kuin suuraakkosin eli
versaalilla kirjoitetut — tai ettd painetussa tekstissd paétteellisid antiikva-tekstid on helpompi lukea

kuin péitteetontd groteskitekstid (Kuva 1).

! Helppolukuisuudelle on englannissa kaksi termia: readability ja legibility. Ensimmainen tarkoittaa helppolukuisuutta
kokonaisuudessaan, jalkimmainen yhté sen osaa: kirjaintyypin eri merkkien erottumista toisistaan. Siis vaikkapa Times-
kirjaintyypin kirjainten erottumista toisistaan. Itkonen ehdottaa suomen kielen vastineiksi legibilitylle tunnistettavuutta,
selkeytta ja erottuvuutta, koska hyva luettavuus edellyttda naita kaikkia. (Itkonen 2003, 62.)
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Times New Roman on antiikvaa.
Vaakasuorat péiteviivat ohjaavat lukemista.

Helvetica on groteskia.
Kirjaintyyppi on tasavahva ja paatteetdn.

Gill Sans on humanistigroteski.
Paatteeton kirjaintyyppi muistuttaa antiikvaa.

Kuva 1. Luettavuustutkimus on edistinyt modernististen suunnitteluperiaatteiden kiayttoonottoa
sanomalehdissi. Antiikva on todettu helppolukuisemmaksi kuin groteski, mutta tulos saattaa johtua
myos lukutottumuksistamme (Itkonen 2003, 63).

Designissa oleellista on esteettisyys eli ’silmédn miellyttiminen”. Periaatteet ovat: kontrasti,
tasapaino, rytmi, sommittelu, yhtenéisyys. Lehtiin ne alkoivat siirtyd 1930-luvulla Eugene de
Lopatecin vauhdittamana, joka toi esiin myos niiden yhteyden antiikin Kreikan estetiikkaan. Kerron
lyhyesti suunnittelun periaatteista, koska ne ovat edelleen ldsnd kiytdnnon visuaalisessa ty0ssa.
Kontrastin avulla korostetaan haluttua elementtié, esimerkiksi Aamulehden uutissivun pédéjutun
otsikko on nykyisin kirjaintyypiltdén ja -kooltaan muita otsikoita vahvempaa Flamaa. Kontrasti voi
olla esimerkiksi muodon, koon tai virin kontrastia. Tasapaino tarkoittaa elementtien jakamista
tilaan tasapainoisesti suhteessa sivun optiseen keskipisteeseen, joka sijaitsee hiukan aritmeettisen
keskipisteen yldpuolella. Rytmi tarkoittaa erilaisten elementtien sijoittamista sivulle vaihtelevasti
niin, ettd lukijan katse ohjautuu luontevasti asiasta seuraavaan. Pdivélehden sivuilla rytmi tarkoittaa
yksinkertaisimmillaan vaaka- ja pystykuvien kuvien riittdvéaa vaihtelua sivulta toiselle — jos lehteen
painettaisiin aina vain vaakakuvia vaikkapa sivun yldreunaan, se synnyttiisi helposti staattisen ja
tylsén vaikutelman. Vaihtelu luo siis rytmid. Sommittelun avulla taiton osat taas sijoitetaan
harmoniseksi kokonaisuudeksi. (Barnhurst 1994, 178—180, esimerkit HH.) Ei ole samantekevii,
miten elementit sivulle ripotellaan. Suunnitteluperiaatteita noudattamalla korostukset ja sivun
dramaturgia ovat tietoisesti ja tarkoituksenmukaisesti rakennettu kokonaisuus. Tamén pdivan
suunnittelijat puhuvat dramaturgiasta, selkeyden ja jannitteen luomisesta lehteen, mikd minusta

pohjautuu juuri ndiden suunnitteluperiaatteiden kiyttoon (ks. esim. Pulkkinen 2008, 65).

Tilan arkkitehtuuri puolestaan palvelee visuaalista retoriikkaa, keinoja, joilla lukijan huomio

kiinnitetdédn. Se tarkoittaa kdytannollistd tilan jakamista esimerkiksi gridin, ruudukon, avulla.



Térkein osa gridid on palstajako, mutta se tarkoittaa my0s suunnitelmaa tilan jakamiseksi eri
kokoisiin pysty- ja vaakalohkoihin. Taustalla on ajatus kauneuden matematiikasta, tai voi sité
kutsua insindorigrafiikaksikin. (Barnhurst 1994, 180, 182—-190.) 2000-luvulla yleistyvéédn
ennakoivaan taittoon liittyy tiukka gridi. Esimerkiksi Aamulehden uutissivuilla on nykyisin valmiit,
tiukkoihin grideihin sommitellut sivupohjat, joissa juttulohkot on sijoitettu millimetrin
tuhannesosan tarkkuudella oikeisiin kohtiin sivupohjalla. Kun kuvakoot ja juttumitat on vakioitu,

elementtejd on helppo liikutella tarvittaessa paikasta toiseen.

Tilan arkkitehtuuriin liittyy myos tyhjén tilan kdyttd elementtien vélissi ja sithen liittyva fyysisen
etdisyyden kulttuurinen merkitys, englanniksi proxemics’. Tutkimussuuntauksessa ajatellaan, etti
sanomalehden tapa kiyttéa tilaa kertoo yhteisostd paljastamalla sen sosiaalisten suhteiden ja vallan
rakenteita. Tutkija Walter Ong on 1960-luvulla arvioinut, ettd tyhji tila sanomalehdessd merkitsee
taukoa, se avaa lukijalle mahdollisuuden pysihtyd, kiistdd tai viittdd vastaan. Kun lehti on pakattu
tiukasti tidyteen, lukijalla ei ole tilaa pysidhtyd vaan valta on visuaalisella auktoriteetilla. (Mt, 185.)
Peter Palazzon 1960-luvun puolivilissd uudelleensuunnittelema New York Herald Tribunen runsaat
marginaalit ja pelkistetty typografia kertovat tilan kulttuuriin liittyvén tulkinnan mukaan maailman
siirtymisestd avaruusaikaan ja avoimeen demokratiaan (mt, 184). Design on aina sidoksissa

kulttuuriinsa ja aikaansa. Sanomalehti ulkoasuineen ei ole sattumalta sellainen kuin on.

Ulkoasun vastaanotto- ja kiytettdvyystutkimukset ovat ldhelld edelld kuvattuja professiota tukevia
tutkimuksia. Tunnetuin timén alan tutkimusta tekevi organisaatio on kalifornialainen Poynter-
instituutti, jossa selvitetiizn silménliiketutkimusten avulla esimerkiksi jutun eri elementtien’
lukemisjérjestystd sekd elementtien sijainnin vaikutusta niiden kiinnostavuuteen. Esimerkiksi
EyetrackO7-tutkimuksessa verrattiin verkkouutisten ja painettujen uutisten vastaanottoa. (Poynter-
instituutti 2007.) Suomessa on tehty muutamia sanomalehden ulkoasun miellyttdvyystutkimuksia,
ensimmaiset 1960- ja 1970-luvulla: Pentti Tithosen (1964) pro gradu -ty6 Miellyttidvyysvalinnat
taittotyyleissd ja Esko Ojalan (1970) tutkimus Taittotyylien miellyttdvyyserot ja pohjoismaisten
sanomalehtien taitto. Uusimpiin suomalaisiin tutkimuksiin kuuluu Seppo Ponkésen (2001) pro
gradu -ty6 Lukija ja sanomalehden ulkoasu-uudistus. Tyo on tapaustutkimus, joka liittyy

sanomalehti Kalevan ilmeen uudistukseen. Lehdet teettdvit myos itse jonkin verran

2 'Proxemics’ on alun perin antropologi Edwar Hallin 1960-luvulla kehittdma kasite, jota han kaytti tutkiessaan muun
muassa ihmisten fyysista etaisyytta toisistaan eri kulttuureissa. Ideana on, etta tilan kayttd kertoo kulttuurista ja asettaa
viestinnan tiettyyn savyyn, sijaitsee se sitten ihmisten vélissa tai sanomalehden sivulla. (Barnhurst 1994, 183-184.)

3 Taiton eri osia kutsutaan elementeiksi. Elementteja ovat esimerkiksi faktalaatikot, otsikot, tekstiblokit, kuvat ja
typografisesti tekstisté esiin korostetut sitaatit eli “nostot” tai "dlaykset”.
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lukijatutkimuksia, esimerkiksi Aamulehden Sunnuntaita testattiin etukéteen lukijoilla.
Sanomalehden ulkoasua voidaan tutkia myds tuotannontutkimuksen nikokulmasta. Tuotantoa voi
tutkia mikro- tai makrotasolla. Mikrotasolla keskitytddn ruohonjuuritason kulttuurisiin kdytdntoihin,
esitysten tuottamiseen, ja jalkimmaiisessd laajemmin esimerkiksi median omistusjérjestelyihin ja
tehtdviin yhteiskunnassa. (Seppénen 2005, 217.) Kari Koljonen tutki (2004) mikrotason tuotantoa
tutkimuksessaan Satakunnan Kansan kuvajournalismista. Han havainnoi ja haastatteli selvittden
sitd, miten lehden omien kuvaajien kuvat kehittyvit aamun ideoinnista illan deadlineen.
Tutkimuksessa selvitettiin yksityiskohtaisesti tyoprosessin eri vaiheita ja esimerkiksi kuvien
rakentamiseen liittyvid paiatoksentekoa. (Seppéanen 2005, 234, Koljonen ym. 2004.) Koljosen ty0 ei
varsinaisesti késittele ulkoasusuunnittelua tai taittoa. Kimmo Koski (2008) selvitti puolestaan pro
gradu -ty0ssddn teemahaastatteluin ja seurantapdivékirjan avulla Aamulehden péédlehden
uudistusprosessia. Lehti siirtyi suunnittelevaan ja ennakoivaan tyotapaan marraskuussa 2007, mikd
vaikutti sekd ulkoasun ettd sisdllon tuotantotapoihin. Makrotasolla sanomalehden ulkoasuun liittyy
Juha Herkmanin (2005) median markkinoitumista ja televisioitumista kisittelevi tutkimus. Siini
mediailmiditd pohditaan muun muassa tuotannon ja talouden nidkokulmista. Sanomalehden
ulkoasun ja visuaalisten esitysten tuotannontutkimusta on kansainvilisestikin olemassa vasta vihan.
Esimerkiksi Simon Cottlen (2004) toimittamassa Media organisation and production -kirjassa
mainitaan vain yksi visualisuuteen liittyvé tutkimus ja siindkin on haastateltu television lasten

uutisten tuottajia uutisten visualisoimisesta.

1.2 Visuaalista kulttuuria tutkimaan

Oma tyo0ni liittyy yhteiskuntatieteelliseen kuttuurintutkimukseen. Sanomalehden ulkoasun
nidkokulmasta sitéd ei ole aiemmin tehty. Sanomalehdet ovat ihmisten ja yhteisdjen luomia tuotteita,
ne kertovat kulttuuristamme. Ulkoasu on osa tété kulttuuria, joka uusintaa ja muovaa

todellisuuttamme ja maailmankuvaamme. Siksi ulkoasua on hyvi tutkia myos tdstd ndkokulmasta.

Kulttuurintutkimuksessa ajatellaan, ettd ihmisten todellisuus rakentuu sosiaalisesti, merkkien
vilitykselld. Todellisuus ei ndyttdydy meille koskaan “’sellaisenaan”, vaan se koostuu
merkitystulkinnoista ja tulkintasdénngistd, joiden avulla voimme orientoitua arkipéivin eldméén.
(Alasuutari 1999, 60.) Tété todellisuuden merkitysviélitteistd rakentumista kutsutaan myos
konstruktionismiksi. Se tarkoittaa, ettéd kieli ei kuvaa, eiki se edes voi kuvata, maailmaa aidosti

’sellaisena kuin se on”. Aina kieltd kédyttdessimme annamme maailmalle merkityksid, jarjestimme
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ja rakennamme sitd tietynlaiseksi. Esimerkiksi tietyilld sanallisilla tai visuaalisilla valinnoilla
uusinnamme meille luonnollista” todellisuutta — mutta voimme myds muuntaa sitd. Viimeisen
kymmenen vuoden ajan suomalaiset ovat esimerkiksi neuvotelleet julkisuudessa kiivaasti
“luonnollisesta” seksuaalisuudesta ja eldiméntavoista parisuhdelain ja perheen sisdisen adoptiolain
yhteydessd. Tami on tapahtunut mediassa sekd sanoin ettd kuvin. Sukupuolen ja seksuaalisuuden
maidritelmét ovat esimerkkejd merkitysjarjestelmien rakentamisesta — neuvottelujen erilaiset
lopputulokset nikyvét esimerkiksi eri maiden laeissa ja arjen kdytinnoissid. Kéayttdessimme kielta
me siis konstruoimme eli merkityksellistimme asioita, joista puhumme, kirjoitamme tai joita
vaikkapa valokuvaamme. (Jokinen ym. 1993, 18-19.) Se, heijastavatko puheet aidosti tai “oikein”

puhujan yksittéisid ajatuksia, on tavallaan toissijainen kysymys, koska yksilot tuottavat

kulttuurisesti jaettuja merkityksid (mt, 60).

Sanomalehden ulkoasu on visuaalista kulttuuria. Visuaalinen kulttuuri mééritellddn nikoaistiin
nojautuvaksi merkitysvilitteiseksi toiminnaksi ja timén toiminnan tuotteiksi (Seppéanen 2005, 17).
Visuaalisuus samaistetaan helposti pelkéstiin kuvallisuuteen ja visuaalisen kulttuurin tutkimus
kuvallisten esitysten eli representaatioiden tutkimiseen. Visuaalinen kulttuuri on kuitenkin myds
visuaalisten esitysten tuotantoa ja niiden vastaanottoa, ja kaikkea titd voidaan tutkia samanlaisilla
metodeilla kuin muutakin kulttuuria. Yhteiskuntatieteellisesti on arvokasta tutkia esimerkiksi sité,
miten visuaalisen kulttuurin ilmidité jasennetdén esimerkiksi julkisessa puheessa tai haastatteluissa.
(Mt, 28.) Olisin voinut tarkastella ”suoraan” lehtien ulkoasua, visuaalista representaatiota,
esimerkiksi semiotiikan avulla. Rajasin kuitenkin aineistoni toimittajien haastatteluihin, joiden
avulla analysoin, millaisia merkityksié toimituskulttuurissa liittyy sanomalehden ulkoasuun.
Arvelin, ettd toisia toimittajia kuuntelemalla saan erilaista ja monipuolisempaa tietoa kuin ulkoasua
havainnoimalla. Koska haastattelin tekijoitda, Aamulehden toimittajia, tyoni liittyy journalistisen
tuotannon tutkimukseen. Kuvaan seuraavassa alaluvussa lyhyesti sunnuntaiuudistuksen kulun

tuotannon mikrotasolla.

Varsinaisessa analyysiosuudessa tutkin laajempia kielellisid ja kulttuurisia merkityssysteemeji eli
diskursseja. Stuart Hallin (1999) mukaan diskurssit ovat puhe- ja ajattelutapoja, tapoja esittda eli
representoida jokin kohde tai aihe — tdssé tydssd “sanomalehden ulkoasu”. Diskurssit tuottavat
merkityksellistd tietoa kohteestaan. (Hall 1999, 105.) Diskurssianalyysin avulla on mahdollista
pohtia, millaista todellisuutta diskurssit tuottavat ja mihin niilld halutaan vaikuttaa. Kielellisilla
ilmauksilla on nimittdin aina seurauksensa. Diskurssilla voi olla tilannekohtaisia funktioita, mutta
my0s laajempia ideologisia seurauksia, jotka liittyvét diskurssien ja vallan yhteenkietoutumiseen.
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Tillaisia ideologisia seurauksia voivat olla esimerkiksi joidenkin alistussuhteiden legitimoiminen.
Funktiot eivit vilttamitti ole tietoisia, eikd se ole oleellistakaan, koska diskurssi ei ole yhden
ithmisen puhetta, vaan ihmisjoukon jakama ja puheessa toteutuva merkityssysteemi. (Jokinen ym.
1993, 42—43.) Samaa diskurssia voivat my0s kayttdd ryhmit, joilla on hyvin erilaisia tai jopa
vastakkaisia intresseja (Hall 1999, 103). Diskurssien avulla voi pohtia, mitd ne kertovat tuotannon

makrotasoon vaikuttavista kdytdnnoistd ja itsestddnselvyyksista.

Kaikki visuaalinen kulttuuri mainoksista uutiskuviin on poliittista. Poliittisuus tarkoittaa tassi
valintoja, jotka rakentavat julkisuuteen tietynlaisia visuaalisia jirjestyksid takaamalla joidenkin
nikyvyyden ja toisten painumisen ndkyméttomiin. (Seppédnen 2005, 15.) Jokaisella lehdelld on
rakenne eli typografian makrotaso, joka luo lehden sisdisen hierarkian — visuaalisen jérjestyksen

— erl athepiirien vilille. Ei ole sattumaa, ettd péivilehdissd on yleensd aina ensin Kotimaan osasto ja
vasta sen jilkeen Ulkomaat, Talous, Kulttuuri, Urheilu ja TV-sivut®. Esimerkiksi Aamulehdessi
visuaaliset jirjestykset ovat kokemukseni mukaan hyvin pitkélle ennalta suunniteltuja ja
madriteltyja. Lehden ulkoasun ja siséllon tyylit ja koko lehden rakenne perustuvat tiukkaan
sablunointiin ja ennakkosuunnitteluun. Perusuutissivuilla kédytetddn tiettyd valikoimaa
sivugeometrioita. Niiden avulla mééritelldén yleensi jo etukéteen, ennen juttujen tekemistd, kunkin
juttukokonaisuuden saama tila ja paikka, eli journalistinen arvo, kullakin sivulla. Geometriat
sisaltdvit myos madritykset tekstitypografiasta, esimerkiksi otsikkokoot, ja jutun elementeisti,
kuten liittyyko juttuun faktalaatikko, kuva/graafi, kainalojuttu ja/tai kommentti. Erillisissd
tyylikirjoissa médritellddn tarkemmin juttujen tekstitypografiat ja taittotavat. Kaikille juttu- ja
kuvatyypeille on siis ennaltaméératyt paikat ja esittdmistavat, jotka tdytetdin suunnitelman
mukaan’. Ulkoasun pysyvit rakenteet yllépitivit tietynlaista visuaalista jirjestystd, joka méérittelee
esimerkiksi pddjutun saaman enimmadistilan. Poikkeuksen muodostavat etusivu, lehden alussa oleva
paduutisaukeama ja kakkososan kansi, jotka taitetaan edelleen “késin” — valmiin sivuskeeman
sijaan taittajalla on vapaammat kidet suunnitella ja muokata sivua aineiston mukaan. Aamulehden
liitteet ovat kiinnostava osa lehden kokonaisuutta. Niilld on jokaisella oma tehtdvénsa ja ne ovat
erindkoisid. Esimerkiksi Asioihin ja Ihmisiin jakautuva Sunnuntai erottuu ulkoasultaan ja

sisédlloltadn padlehdestd. Tdma oli yksi syy valita Sunnuntai keskustelun aiheeksi. Millaiseksi

4 Osastojérjestys saattaa vaihdella samankin lehden sisallé, esimerkiksi Aamulehdessé Ulkomaat-osastoa on siirretty
ilmoitus- tai muun tilanteen vaatiessa lehden A-osasta B-osaan (oma havainto Aamulehdestd 2005-2006).

® Yhden esimerkin muodon vaikutuksesta sisaltoon sain kesalla 2006 tydskennellesséni Aamulehdessa taittavana
toimittajana. Padlehden kakkoskannen, eli B-osan ensimmaisen sivun, vasempaan palstaan jai usein tyhja tila toimittajan
kirjoittaman kolumnin ja pdivan kuvavirrasta poimitun kuvakulman valiin. Koska toimituksessa haluttiin varmistaa, ettei
tuollaista turhaa tyhjaa tilaa padse vahingossa jaédmaan, palstan alaosaan paatettiin varata paivittdin pieni tila lyhyelle
kommentille. Siséllén ja muodon suunnittelu kdyvat usein talla tavoin kasikkain: tyhja tila halutaan journalistiseen
kayttédn ja muodon avulla maaritelladn, mllaista siséltéa tilaan pannaan.
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Sunnuntain ulkoasu rakentuu tekijoiden puheessa ja miten merkitykset suhteutuvat muuhun

lehteen?

Oman haasteensa tutkimukselle toi visuaalisuudesta puhuminen. Miten keskustella nékoaistiin
perustuvasta viestinnistd? Sanat vdistamittd kaventavat visuaalisuuden merkityksii ja vievit aiheita
”sanan maailmaan”. Kuvittelin ennen haastatteluja, ettd keskustelemme pelkéstddn ulkoasun
visuaalisista elementeistd, mutta keskustelu laajenikin ulkoasun muihin merkityksiin. Pohdin

visuaalisuudesta keskustelemista enemmaén aineiston keruuta kisittelevassi luvussa 4.1.
1.3 Sunnuntai-osasto muuttui broadsheetista tabloidiksi

Valotan aluksi hiukan sunnuntaiuudistuksen taustaa sellaisena kuin haastateltavat siitd kertoivat.
Aamulehti on seitseménd pdivéani viikossa ilmestyvd Pirkanmaan alueen ykkoslehti, jonka levikki
oli vuonna 2007 noin 139 000 ja lukijamé&érd noin 313 000. Tadmé tekee Aamulehdestd Suomen
toiseksi luetuimman 7-piiviisen péivilehden Helsingin Sanomien jilkeen®. (Kansallinen
Mediatutkimus 2008.) Sunnuntaiosaston uudistamista alettiin ideoida jo syksylld 2004 toimituksen
osastokokouksessa. Sielld heitettiin ilmeisesti ensimmadisen kerran ilmaan ajatus kaksijakoisesta
sunnuntailiitteestd, joista toisessa olisi tiukkaa asiaa ja toisessa kevyempdd sisidltod ja enemmin
ihmisid. Toimituksessa koettiin, ettd vanhan sunnuntaiosaston sivut eivit erottuneet tarpeeksi
peruslehdesti ja lisdksi sunnuntaina voitaisiin tarjota enemmén lukemista, koska lukuaikaakin on
enemméin. Haastateltavat esittivit uudistukselle my0s siséllollisid perusteluja. Aamulehti voisi
heiddn mielestéén tarjota enemméin pidempid ja syvéllisempid juttuja, mutta myds enemmén
naistenlehtityylisid henkilohaastatteluja mielenkiintoisista thmisistd. Vanha sunnuntaiosasto

ilmestyi pédlehden siséllda broadsheet-sivuina ja oli laajuudeltaan noin kymmenen sivua.

Uudistuksen suunnittelu painottui vuoteen 2005 7. Péidtoimittaja testasi ideaa kaksijakoisesta
lehdestd muun muassa markkinointiosastossa, levikissé ja ja lehden johtoryhmalla. Kun ideaa ei
tyrmitty, pddtoimittaja ja ulkoasupdillikko alkoivat edistdd ideaa. Vahvistusta haettiin muun
muassa yhdysvaltalaisesta Chicago Sun Times -lehdesti, jossa pditoimittaja ja ulkoasupéillikko
vierailivat kevdilld 2004. Lehti julkaisee kahta eri pdiviné ilmestyvéd ja erikokoista liitettd, joista

Controversy painottuu keskusteluun ja Fluff hyvin kevyeen ja juorumaiseen sisaltdon.

6 Helsingin Sanomien lukijamaara oli 995 000 ja kolmanneksi luetuimman Turun Sanomien 258 000. (Kansallinen
Mediatutkimus 2008.)

7 Saman vuoden tammikuussa 31.1.2005 Alma Media myi MTV3:n Ruotsiin Bonnierille, joten myés yhtién taloudellinen
tilanne oli otollinen talle “sisaltdinvestoinnille”.
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Ensimmiiset sdhkodiset dummyt® tehtiin syksylld 2005, ja ne saivat yhtion johtoryhmén
hyviksynnén. Niiden pohjalta kaksi noin 10 hengen toimittajaryhméa alkoi ideoida liitteisiin
juttutyyppejd, toinen ryhmé Asioihin ja toinen Ihmisiin. Liitteen osille ehdotettiin myds muita
nimii, kuten Maailma ja Me’, mutta tydnimet todettiin lopulta siséltod parhaiten kuvaaviksi.
Uudistuksen kdytidnnon toteutusta pohti tekninen ryhmé. Marraskuussa 2005 ilmestyi painettu
dummy, jolla haluttiin testata, milté liite tuntuisi ja ndyttéisi oikealle sanomalehtipaperille
painettuna. Samoihin aikoihin toimittajaryhmit, mainostoimisto, markkinointitiimi ja lehden johto
kokoontuivat vetdytymispdivién, jossa tehtiin lopullinen péitos liitteen julkaisemisesta.
Tammikuussa 2006 Sunnuntaille palkattiin talon sisiltd kokonaisuudesta vastaava tuottaja. Han
alkoi tyostdad Asioiden lopullista sisdlto- ja ulkoasurakennetta yhdessid ulkoasupééllikon kanssa.
Helmikuussa aloitti Ihmisten toimittaja, joka osallistui Ihmisten lopulliseen muotoutumiseen.
Viimeinen, uudistuksen markkinointiin ja lukijatestaukseen tarkoitettu dummy ilmestyi
helmikuussa. Risc-asenneanalyysin'’ pohjalta koottujen lukijaryhmien palaute vaikutti vield lehden
sisdltoon, muun muassa osien siséllysluetteloja laajennettiin'' 1ihes koko sivun kokoisiksi ja
palstojen nimiin liséttiin “rautalankaa” eli palstan sisdltod kuvaavia selityksida. Maaliskuun 12. paivd
2006 alettiin julkaista erillistd sunnuntailiitetti. Liite on leikattu tabloid" ja siind on kaksi osaa,
joiden nimet ovat Asiat ja Ihmiset. Kumpikin osa on noin 28-sivuinen. Sunnuntai on Aamulehden
kolmas sddnnollisesti ilmestyvé viikkoliite. Tampere-keskeinen Moro ilmestyy torstaisin ja

populaarikulttuuria seuraava menoliite Valo perjantaisin.

Sunnuntain osat ilmestyvit sisdkkdin sunnuntain lehden vilissi siten, ettd Ihmiset on Asioiden
sisdlld. Liitteen kokonaislaajuus on yhteensd 56—64 sivua, miké on broadsheet-kokoon muutettuna
noin 28-32 sivua. Sunnuntaisivujen mééréllinen lisdys on huomattava, ja uutta liitettd varten
palkattiinkin muutama uusi tyontekija. Lisédksi perustettiin uusi avustajaraha eli budjettiin varattiin
kohdennettua rahoitusta sunnuntaisivujen avustajien palkkojen maksuun. Uudistuksen yhteydessi
asuntoilmoitukset siirtyivit sunnuntain lehdesté launtaihin ja muun muassa Moro-liitteen

kaupunkikierros siirtyi Sunnuntain IThmiset-osaan. Kaupunkikierros sai nimen Yhdessé ja sivuja

8 Dummy on ehdotus uudeksi lehdeksi. Se tarkoittaa nimensa mukaisesti “tyhmaa” lehted, se on yleensa painettu, oikean
lehden nékdinen ja kokoinen lehti, mutta sisélté on muokattu vanhoista jutuista ja kuvista.

° Esimerkiksi Maailma ja Me -niminen lehti oli jo olemassa, samoin Me-niminen lehti.

10 Risc Monitor -asennetutkimuksessa ihmiset on jaettu elintapojen, asenteiden, arvojen, toiveiden ja pelkojen
perusteella 10 ryhmaan. Lehdissa ndisté sovelletaan neljaa: perinne-, ndkemys-, ilmié- ja mukavuusihmisiin.

Suomessa Riscia hyédyntavat Aamulehden lisdksi ainakin Keskisuomalainen, Savon Sanomat ja Satakunnan Kansa.
(Hujanen 2004, 38.)

11 Sisallysluettelon laajentamista toivoivat haastattelujeni mukaan erityisesti naislukijat.

12 | eikatussa tabloidissa esimerkiksi kuvat voidaan vetaa sivun reunan yli, koska lehti leikataan haluttuun kokoon.
Leikkaamattomassa tabloidissa, kuten suomalaisissa iltapaivélehdissa, sivun reunassa on aina painamaton tyhja alue eli
paperinvarinen marginaali.
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laajennettiin niin, ettd Tampereen lisdksi pienid kuvallisia tapahtumauutisia julkaistaan kaikkialta
Pirkanmaalta. My0s lukijoiden Meidén kesken -ilmoitukset, kuten syntymépiivi-, hii- ja
vauvauutiset, pyrittiin keskittdmééin Ihmisiin. Tarkan kuvauksen Sunnuntain uudistusprosessista voi
lukea Aamulehden toimittajan Johanna Vehkoon pro gradu -ty6stid (Vehkoo 2008).

Uudistus on vield tarpeen ankkuroida aikaansa. Yksi haastatteluistani noussut taustamotiivi
sunnuntaiuudistukselle saattoi olla Aamulehden péélehden uudistus, joka oli haastatteluvaiheessa jo
suunnitteilla. Haastattelujen tekohetkelld Suomessa keskusteltiin vield tabloid-aallosta, jolla
tarkoitetaan broadsheet-kokoisen sanomalehden pienentimisti tabloid-kokoiseksi'’. Pohjoismaissa
ilmio alkoi Norjasta ja levisi sieltd Ruotsiin, missd on enédé kourallinen broadsheet-sanomalehtii.
Lihes kaikki Ruotsin isoimmat péivilehdet ovat muuttuneet tabloid-kokoisiksi. Kuviosta 1 voi
havaita Ruotsin pdivélehtien formaatin muuttuneen kohti tabloidia ja full- eli broadsheet-lehtien ja
niiden vilimuodon eli berliner-lehtien osuus on jatkuvasti pienentynyt. Vuonna 2005 peréti 87

prosenttia Ruotsin 152 péivilehdestd oli tabloid- tai berliner-kokoisia.

Kuvio 1. Ruotsalaisten 1-7-péiviisten sanomalehtien koot ovat pienentyneet jatkuvasti.

100% o o = = .

90% +— —

80% 1+— —

70% 1— —
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B Annat
OTabloid
O Berliner
H Full

50% 1— —

40% +— —
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10% - —

0% - l
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Lihde: Nordicom — Nordiskt Informationscenter for Medie- och Kommunikationsforskning. Mediestatistik.

1 sanomalehtien formaateille ei ole tasméllisia mittoja, esimerkiksi Mervola (1995) maarittelee broadsheetin leveyden
360—410 millimetriksi ja korkeuden 510-550 millimetriksi. Tabloidista Mervola toteaa vain, etta se on kooltaan puolet
broadsheet-sivusta eli tabloid-aukeama mahtuu yhteen broadsheet-sivuun. Eurotabloid on pienempi kuin broadsheet-
sivu, mutta suurempi kuin tabloid. (Mervola 1995, 411.) Ruotsissa téta valimuodon kokoa kutsutaan berlineriksi.
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Samana vuonna suomalaisista pédivilehdistd 22 kappaletta eli 38 prosenttia oli euro- tai
perustabloidkokoisia. Jos mukaan otetaan myds paikallislehdet, luku on yli 90 prosenttia. Suurista
péaivilehdistd Hufvudstadsbladet pienensi formaattiaan maaliskuun lopussa 2004, miki lisési
paineita myos muiden péivélehtien pienentdmiseksi. Esa-konserniin kuuluva paikallinen
sanomalehti Iti-Hédme vaihtoi tabloidiin maaliskuussa 2005 (Tapola 2005, 5). Tabloidin hyvina
puolina on pidetty muun muassa kétevid kokoa, sisdllon helpompaa ryhmittelyd ja sivuméérin

Jjoustavuutta (Pulkkinen 2008, 69). Samoja asioita tuotiin esiin myds aineistossani.

V2: — — Sinénsé, kun draaman rakentaminen ja kunnollisten juttu- ja taittorakenteiden
tekeminen on paljon helpompaa tabloidissa kuin broadsheetissi, koska sé voit

Jjuoksuttaa tekstid useammalle sivulle ja kuvissakin rakentaa kuvakerrontaa.

Tabloid-koko oli yksi pohdittu vaihtoehto myds Aamulehden péédlehdessd, vaikka sité ei pidetty
vield todenndkoisend. Sunnuntai néytti silti toimivan testialustana myos tulevalle péilehden

uudistamiselle.

K2: No miti si ajattelet, et voiks Aamulehti olla jossain vaiheessa tabloidi, tai miten
ndd kokeilut vaikuttaa suhteessa sithen?

V2: Kyl se voi olla, mutta ei ihan heti, taatusti. Kyllihédn me pohditaan, toi peruslehden
péivitys tulee vastaan, sithen ei vélttdmittd mee edes kovin kauaa. Ja tota, nddhédn on
vihén niinku eri paria tédlld hetkelld. Kyl toi niinku nurkan takana on Aamulehden
ulkoasu-uudistus. — — kaikki taitto ja timmonen menee sit siind vaiheessa uusiksi, ja
vdrimaailmat varmaan osittain, niinku, sit katotaan, voikse typografia, onks néistd jotain
hyotyé sinne, hyvin paljon mahdollista. — — kun néin tehdéén, niin sit se ei ainakaan olis

huono vaihtoehto, ettd nditi on tédssi testattu, se vois olla aika loogista. Mut katsotaan.

Sunnuntailiitteet tarjosivat mahdollisuuden kokeilla tabloid-kokoisia esittdmistapoja, uutta
tekstitypografiaa ja uusia vérejd. Sittemmin, pddlehden uudistuessa marraskuussa 2007,
Sunnuntaissa testattu leipitekstin kirjaintyyppi Mercury otettiin kdyttoon myos pdédlehdessa.
Toistaiseksi pienempéédn kokoon ei ole péadlehdessi siirrytty, ja tabloid-aalto ndyttdd muutenkin
taittuneen ennen kuin se kunnolla Suomeen saapuikaan. Suurimpana esteend koon pienentdmiselle

esitetddn riskid ilmoitustulojen vihenemiseen. (Pulkkinen 2008, 75, 84.)

16



2 Sanomalehden liite muistuttaa aikakauslehtia

Miki oikeastaan on sanomalehti? Onko sanomalehti aina paperia? Miké sen erottaa
aikakauslehdestd? Avaan tdssd luvussa sanomalehden ja sen liitteen késitteitd. Koska keskityn

sanomalehden ulkoasuun, on paikallaan eritelld my0ds ulkoasun ja muotoilun kisitteet.

2.1 Sanomalehti ja aikakauslehti

Arkijérjelld ymmérramme sanomalehden varmaankin aika samalla tavoin. Suomalaiselle
sanomalehti tulee usein tilattuna postiluukusta, se on painettu huokoiselle paperille ja se sisédltdd
tekstid ja kuvia. Niin kuin monet mainoslehdet. Mikd sanomalehdesti tekee juuri sanomalehden?
Jotta voisimme tutkia sanomalehted ja sen muotoa, on ymmérrettdavid, mitkd erityispiirteet erottavat
sen muista julkaisuista. Robert Brunhuberin (Pietild 1997, 102) mielestd on mahdoton mééritelld
sanomalehden olemusta kaikkina aikoina pitevésti, koska sanomalehden muotojen moninaisuutta
on mahdoton runtata yhteen mééiritelméén. Suomalaisten sanomalehtien ulkoasuhistorian
kirjoittanut Pekka Mervola (1995) kertoo, ettd ensimmaéisissd, 1600-luvulla ilmestyneissi,
sanomalehdissé oli pelkéstaédn tihedsti painettua tekstid, juttuotsikot puuttuivat ja teksti ladottiin
yhdelle tai kahdelle palstalle. Lehdet muistuttivat muodoltaan kirjoja, mutta ne olivat jo
sanomalehtid: "Niissi oli ajankohtaista ainesta ja ne ilmestyivét sdénnollisesti”. (Mervola 1995, 36.)
Mervola mainitsee néin kaksi keskeistd sanomalehden perusominaisuutta, toinen liittyy sisdltoon ja

toinen ilmestymistapaan.

Tieteilijd ja toimittaja Otto Groth pddsi sanomalehden olemuksen pohdinnassa kenties pisimmalle,
silld hén ei ldhtenyt liikkkeelle muodosta, vaan sanomalehden abstraktimmasta ideasta. Han
madritteli seitsenosaisessa sanomalehtitieteen perusteoksessaan Die unerkannte Kulturmacht
(1960-1972) sanomalehden kulttuuriesineeksi, jolla on sille ominainen “ideaali ja ajaton olemus”.
Sanomalehden “olemusmaiireisiin” kuuluvat Grothin mukaan periodisuus, universaalisuus,

ajankohtaisuus ja julkisuus. (Pietild 1997, 106-113.)

(1) Periodisuus viittaa sanomalehden sdinnolliseen ilmestymiseen. Se liittyy myos
universaalisuuteen ja ajankohtaisuuteen — ilman séddnnollisyyttd ndimé menetetddn. Sdédnnollisyys
my0s pakottaa lehtityon rytmin tietynlaiseksi. Groth ei médrittele ilmestymistiheyttd, joten
esimerkiksi aikakauslehdet mahtuvat hiinen miiritelméinsa.

(2) Universaalisuus tarkoittaa tiedon vélittdmistd kaikilta inhimillisen eldmén ja toiminnan aloilta.

Koska mikéén lehti ei pysty vélittimaéan kaikkea mahdollista tietoa, universaalisuus on raja-arvo,
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jota ei koskaan saavuta. Se on potentiaalista: lehti voi vilittdd periaatteessa mitd tahansa tietoa.
Groth itse tdsmensi, ettd universaalisuus tarkoittaa ennemmin aihealueiden kuin siséllon taydellistad
pikkutarkkaa kattavuutta. Lehden universaalisuudella on yhteiskunnallisesti merkitystd, koska se
liittdd yksilot osaksi kokonaisuutta ja toimii sosiaalisena tiivisteend estiden yhteiskunnan
atomisoitumisen.

(3) Kolmas edellytys sanomalehdelle on, ettd se on ajankohtainen. Sisdllon on oltava
mahdollisimman tuoretta, koska ithmiset tarvitsevat polttavimmin ja pysyvimmin tietoa
nykyhetkestd. Lehden totuus on néin hetkellisti, tilapdisté ja subjektiivista. Tdma ei esti sitd, etteikod
lehdessi voisi olla myds epdajankohtaista aineista.

(4) Neljantend sanomalehden olemukseen kuuluu julkisuus — lehden on oltava periaatteessa kenen
tahansa saatavilla. Julkisuus on erdédnlaista saatavuuden universaalisuutta, joka sekin on voimassa

vain tiettyyn rajaan saakka. (Mt, 112-114.)

Grothin olemusmaééreet toimivat toistensa todellistumisen ehtoina ja rajoituksina, minkd vuoksi ne
ovat suhteellisia médreitd. Esimerkiksi julkisuus, universaalisuus ja ajankohtaisuus rajoittavat
toisiaan. Levikin laajetessa litkaa sisdltd menettdd lukijoiden kannalta universaalisuuttaan ja
ajankohtaisuuttaan. Niin kullekin lehdelle rakentuu tietty alueellis-yhteiskunnallinen toimintaséde,
levikkialue, tietty journalistinen tila. Jos levikkid halutaan laajentaa joihinkin tiettyihin
lukijaryhmiin, se vaikuttaa myos lehden sisdllon laajuuteen ja monipuolisuuteen. (Mt, 113-114.)
Grothin sanomalehti on siis olemassa vain jossain kulttuurisessa kontekstissa, joka médérittelee

sanomalehden eli sen olemusmaééreiden kédytdnnon toteutuksen.

Grothin mééritelmé on edelleen ajankohtainen, koska hén ei méérittele sanomalehden aineellisia
tunnuspiirteitd. Groth ei halunnut sitoa sanomalehted mielestdédn epiolennaisiin asioihin, kuten
mekaaniseen monistettavuuteen tai sisdllon yleiseen kiinnostavuuteen. (Mt, 102—103.) Periaatteessa
”sanomalehti” voi aineellistua vaikkapa seinékirjoituksena — kunhan ajankohtaista tietoa vélitetddn
sadnnollisesti ja universaalisti julkisella paikalla. Grothin méaéritelmé on kaivettu 2000-luvulla esiin
verkkolehdistd puhuttaessa. Esimerkiksi Panu Moilanen (2004) esittdi tietojenkasittelyalan
lisensiaattity0dssédn, ettd verkkolehti tdyttdd Grothin olemusmaééreet. Han tosin nikee
universaalisuuden, printtilehtien ”jokaiselle jotakin™ -ajattelun, verkkolehdelle ongelmallisena,
koska verkon kéyttdjdkunta on erilainen kuin paperilehden (levikkialueen) keskiméérédinen
lukijakunta. Moilanen pohtii, miksei verkkolehdissi ole eri kiyttdjdryhmille kohdennettuja eli
personoituja uutisia, vaikka se olisi teknisesti mahdollista. (Moilanen 2004, 87-90 ja 103—-104.) Siti
Moilanen ei pohdi, hdvidisivitko verkkouutisten personoinnissa sanomalehden universaalisuuden ja
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julkisuuden vaateet, jos asiakas tilaisi itselleen esimerkiksi pelkédstddn formulauutisia. Jos raataloity
palvelu on hyvin tarkasti rajattu ja suppea, se ei tdytd universaalisuuden olemusmééretta
(Luostarinen 18.7.2007). Luostarinen kritisoi vuonna 2002 my0s toisen miéreen, julkisuuden,
toteutumista, koska tuolloin raataloidyt verkkopalvelut olivat nykyisté kalliimpia ja

ekslusiivisempia', ja siten vain pienen joukon saatavilla (Luostarinen 2002, 29, ja 18.7.2007).

Nihdékseni nykyisin saatavilla olevat, usein ilmaiset, verkkolehdet muodostavat paperilehteen
verrattavia universaaleja julkisuuksia, joilla erilaiset eliménalueet voivat kohdata. Tdssd muodossa
verkkolehtid voinee pitdd Grothin médritteleminéd sanomalehtiné. Ajatus sanomalehdesti
verkkolehtené on kiinnostava ja kuvaa sitd, ettd samaa universaalin tiedonvélittimisen tarkoitusta
vol toteuttaa monella tavalla: yhtd hyvin radiossa, televisiossa tai internetissd kuin paperisessa
sanomalehdessékin. 2000-luvun “monikanavaisessa”, omistukseltaan ja sisdlloltdadn keskittyneessd,
mediassa (mm. Herkman 2005, 73) sanomalehti onkin jo laajentunut voimakkaasti paperilta
sihkoiseen mediaan”. Samoja journalistisia sisélt6jd pyOritetdéin konsernin eri sanomalehdissi,
lehtien verkkoversioissa ja isoimmissa yrityksissd myos televisiossa ja mobiilipalveluissa. Itse jdin
pohtimaan Grothin méireistd sddnnollisyyden vaatimusta verkkouutisten kohdalla. Online-
uutisiahan péivitetddn Internetissd usein jatkuvasti, monta kertaa péaivissa. Ne ilmestyviit
sadnnollisen episddnnollisesti, ja samasta aitheesta voidaan julkaista pdivin aikana useita versioita.
Toisaalta monelta lehdeltd jaa arkistoon kultakin pédivéltd vain kunkin uutisen viimeinen
piivitysversio'®, jolloin sdéinnéllisyys vastaisi printtilehden kiertoa. Sanomalehtien liitteiden
verkkoversioissa epdsaannollisyys tai versioiden korjaaminen ei ndy, pdinvastoin. Ainakin
Aamulehden Sunnuntain, Moron ja Valon verkkolehdet vastaavat ldhes yksi yhteen painettua
lehted, muutamaa blogia lukuun ottamatta. Lisdksi niissd on joitain vuorovaikutteisia osuuksia,

kuten keskustelupalsta ja kilpailuja. (Aamulehti 17.4.2008.)

Pietildn mielestd (1997) Grothin olemusmaéireille rakentuva viestintitutkimus kaventuisi pelkéksi
Journalismin tutkimukseksi, jolloin joukkoviestinndn muut ilmiét jadvat huomiotta. (Pietild 1997,
116.) Tutkimuksen ulkopuolelle rajautuisivat esimerkiksi sanomalehden tuotantoon vaikuttavat

asiat, kuten talous. Tdtd havainnollistaa Sanomalehtien Liiton kotisivulla oleva miiritelmi, jossa

14 Eksklusiivinen eli poissulkeva, valikoiva, hieno. (Itkonen 2000, 124.)

15 Sanomalehtien Liiton 200 jasensanomalehdesté 152 julkaisee vuonna 2007 verkkolehted, digitaalista nakdisversiota
paperilehdesta tai molempia. (Sanomalehtien Liitto 13.7.2007.)

16 Ajheesta keskusteltiin my06s Mediapaivilld 2008, kun Tampereen yliopiston Jokela-projektin tutkijat peradnkuuluttivat
lainsdadanndn ja ohjeiden luomista verkkojuttujen eri versioiden sdilyttamiseen ja juttujen oikaisukdytantéihin. Riittadko,
ettd esimerkiksi mahdollinen kunninaloukkasasia oikaistaan jutun viimeiseen versioon tai miten kohde voi edes vaatia
korvauksia, jos ei pysty todistamaan asiaansa version havittya?
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sanomalehti kuvataan palvelukokonaisuudeksi: ”Verkko on monikanavaisen sanomalehden tirkein
kasvualue. Sanomalehti on jatkossa palvelukokonaisuus, jossa paperilehti, verkkopalvelut ja
mobiilipalvelut tukevat toisiaan sekd journalistisessa sisdllossd ettd mediamyynnissa.
Vuorovaikutteisena kanavana netti lahentéa lehted ja lukijoita uudella tavalla.” (Sanomalehtien
liitto, 18.1.2009.) Sanomalehti on siis paljon muutakin kuin konkreettinen paperilehti. Sen
muodostumiseen ja asemaan vaikuttavat monimutkaiset yhteiskunnalliset suhteet, ja se on itsessdidn
osa yhteiskuntaa, sithen vaikuttaen. Téssd kaikessa on riittdnyt alusta alkaen tutkittavaa niin
sosiologian, taloustieteen, valtio-opin kuin kulttuurikritiikin edustajille. (Pietild 1997, 53.) Vaikka
sanomalehden mééritelmé tuntuu laajentuvan paperilehdestéd ulospiin ja painetun lehden kysynté on
laskusuunnassa'’, paperilehti pitd4 vield pintansa. Vaikka esine antaa sanomalehden olemukselle

”vain” muodon, on kiinnostavaa, miksi juuri tietty muoto on havaittu hyvéksi.

Groth médrittelee siis sanomalehden olemusmééreiden kokoelmaksi eli ideaaliksi, jota voidaan
toteuttaa eri muotojen avulla. Mielesténi olemusta ei silti pidd ymmaértdd ihmisten toiminnasta
irrallisena asiana. Sanomalehden ideaali ja sen toteutus perustuvat arvoihin, joista neuvotellaan
muun muassa kédytdnnon lehden teossa, alan eettisesséd keskustelussa ja tutkimuksessa. Sanomalehti
saa merkityksensé kulttuurisissa kdytdnnoissé, joita ilman sen olemus lakkaa olemasta (vrt.

Seppénen 2001, 8).

Kéytdnnon eldmaéssi lehtid médritellddn ja nimetdén eri kriteerein esimerkiksi tilastoitaviin luokkiin.
Esimerkiksi suomalainen Tilastokeskus (2007) médrittelee sisdllon ja ilmestymistiheyden
perusteella sanomalehdiksi lehdet, jotka ilmestyvit 1-7 kertaa viikossa ja jotka sisdltdvét
valtakunnallista tai paikallista uutisaineistoa. Sanomalehdet jactaan 4—7 kertaa viikossa ilmestyviin
péivilehtiin ja 1-3 kertaa viikossa ilmestyviin muihin sanomalehtiin. Samaa jaottelua kayttivét
Sanomalehtien liitto ja Tampereen yliopiston Journalismin tutkimusyksikkd muun muassa

Toimitustilaston kokoamisessa. Haastatteluissani keskustelin pédivilehden toimittajien kanssa.

Aikakauslehden kisite tarjoaa mielenkiintoisen rajapinnan tyoni kannalta, silld aineistossani

ulkoasuun liittyviad erontekoja ja vertailua haettiin nimenomaan aikakauslehtien suuntaan.

17 Esimerkiksi levikintarkastuksesta selviaa, etta lahes kaikkien 7-paivéisten sanomalehtien levikit ovat pienentyneet
vuodesta 1993 vuoteen 2006 verrattuna noin tuhannesta kappaleesta Helsingin Sanomien sunnuntainumeron huikeaan
—95261 kappaleen pudotukseen. Vain muutama lehti on onnistunut pitdmaan levikkinsa tai jopa kasvattamaan sita.
Aamulehden sunnuntain levikki on kasvanut noin tuhannella ja ma-la -lehden levikki yli 2 000:Ila. Toinen levikkidan
kasvattanut 7-pdivdinen lehti on Salon Seudun Sanomat noin 1 000 kappaleen lisdyksella. (Levikintarkastus 2006.)
Helsingin Sanomat tosin kritisoi Aamulehden levikkié keinotekoiseksi “kauppiaslevikiksi” eli levikkié on kasvatettua
yritysten asiakkailleen tarjoamilla tilauksilla (Kallionpaa 11.4.2008). On my6s huomattava, ettd Aamulehdenkin
lukijamaarat ovat tippuneet 22 000:Ila vuodesta 2001 vuoteen 2007 (Kansallinen Mediatutkimus 2008).
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Aikakauslehti on Tilastokeskuksen mukaan sdénnollisesti, vahintdédn neljd kertaa vuodessa,
ilmestyvd lehti, joka sisdltad artikkeleita joko yleiseltd tai erikoistuneelta eldmén alueelta.
Aikakauslehtid ovat myos sellaiset sanomalehden muotoiset lehdet, jotka sisédllon tai
ilmestymistiheyden puolesta eivit tdytd sanomalehden kriteerejd, esimerkiksi muutaman kerran
vuodessa ilmestyvit ammattijarjestojen lehdet. Médritelmé ei ota kantaa tekniseen muotoon, sen
sijaan ilmestymistiheydestd ja sisdllon yleisyydestd ja ajankohtaisuudesta tulee méarittavid
kriteereitd. (Tilastokeskus 2007.) Riitta Brusilan (1997) mielestid sanomalehden ja aikakauslehden
erottaa selkeimmin toisistaan ilmestymistiheyden perusteella. Hin mainitsee erottelevina tekijoind
my0s muotoon liittyvit asiat: kuvallisuuden, sivuformaatin ja paperin laadun. Aikakauslehdisséd on
pystytty kdyttdmién valokuvia runsaammin ja suunnittelemaan niiden kéytto taitossa paremmin

kuin tihedsti ilmestyvissid sanomalehdissi. (Brusila 1997, 16-17.)

2.2 Sanomalehden liite vai osa

Sanomalehden ja aikauslehden muodot ovat ldhentyméssé toisiaan muun muassa teknologisten
muutosten, kuten paitetaiton ja samojen taitto-ohjelmien vuoksi. Esimerkiksi mitéd tahansa lehtid
selaamalla voi paitelld, milloin niisséd otettiin kdyttoon InDesing-taitto-ohjelma — se nikyy
esimerkiksi ldpindkyvien taittoelementtien yleistymisend. Varsinkin sanomalehtien
viikonloppuosastot tai erilliset vitkonloppulehdet muistuttavat ulkoasultaan ja sisdlloltaénkin hyvin
paljon aikakauslehtid. Eroa viikonloppulehtien ja aikakauslehtien vililld tehdéin sisdllon eli
“aineistotyypin” ja kohderyhmien perusteella. (Brusila 1997, 16—17.) Liitteiden siséllot 1dhentyvit
aikakauslehtid, koska ne keskittyvit viikon aiheisiin pdivénuutisten sijaan, ajankohtaisuuden rytmi
on sama. Kun on aikaa tehdd, voidaan my0s keskittyd pédivilehted enemmin visuaaliseen ilmaisuun,
aikakauslehtien tavoin. Tdmén voi havaita myos Sunnuntain Asioissa ja Ihmisissé. Asiat 1dhenee
aiheillaan ja laajalla késittelytavallaan vakavia aikakauslehtid, kun taas Ihmiset ldhenee
naistenlehtid ja juorulehtid. Sunnuntain kohderyhmé on periaatteessa sama kuin peruslehdell,
meneehin se pddlehden mukana kaikille tilaajille. Liitteen osilla tavoitellaan kuitenkin hiukan eri
kohderyhmii. Siindkin mielessd ne muistuttavat kaupallisia aikakauslehtid, joiden on myytdva

itsensd tietylle tarkoin profiloidulle kohderyhmille.

V1: — — se perusajatus, ettd miksi on kaksi erillistd liitettd, se liittyy juuri sithen, ettd

jotta me voitais antaa niille asiaithmisille reilusti heiddn maailmansa mukaista
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materiaalia ja sitten néille toisille ihmisihmisille voitais antaa aidosti sellaista, miké

heitd miellyttad.

Tosin siind missd aikakauslehti myy yleisonsé ilmoittajille, Sunnuntaihin liittyvédssd puheessa tata

yhteyttd ei tuotu esiin ainakaan kohderyhmien tasolla.

Sunnuntain osia ei médritelty itsendisiksi aikakauslehdiksi, vaikka niiden identiteetteji
rakennetaankin viittauksilla erilaisiin aikakauslehtiin. Keskustelimme haastateltavien kanssa siiti,
miten Aamulehden uutta kaksiosaista Sunnuntaita tulisi nimittdd. Haastateltavista osa puhui
liitteestd, osa korosti Sunnuntain yhteyttd padlehteen ja madritteli kaksiosaisen lehden

sunnuntaiosioksi.

V2: — — oltiin kuitenkin uudistamassa sunnuntaiosiota, se Su-osio on tossa sen takia, etta
tdd on niinku vanhan osion kehitys, et me ei tuoda uusia liitteitd, pyrittiin vdhentaa
mielikuvaa, mutta kylldhin ne lukijan ndkokulmasta on liitteitd, en mé oikein usko ettd

sille mitdén voi.

V4: — — Jos tarkastelee esimerkiksi vaan tédtd Asiat-lehtee, niin kylldhén se on aika
pitkélle tosi klassinen minké tahansa niin sanotun laatulehden sunnuntailiite. Ja mé en
tieda kutsuuko ne niité liitteitddn sunnuntailiitteeks vai aikakauslehdeks,
supplementtejahan (naurahtaa) ne on, jotain lisid, ettd ei niitd niin itsendisina

aikakauslehtiné pidetd.

Aamulehteldiset médrittelivit haastatteluissani Moro- ja Valo-lehdet viikkoliitteiksi, joilla on omat,
toisistaan ja padlehdestd erottuvat profiilinsa. My0s Asioiden ja Ihmisten kohdalla korostetaan
niiden erilaisia profiileja. Tdma viittaa liitteen mutta myos itsendisen lehden suuntaan. Toisaalta
haastateltavat korostavat, ettd kyse on Aamulehden sunnuntaiosastosta, joka julkaistaan vain
uudessa muodossa. Markkinointi ja toimitus ohjeistavat, ettei pidd puhua liitteistd vaan Sunnuntain
Asioista ja Sunnuntain Thmisisistd (vrt. Vehkoo 2008, 1). Sunnuntain yhteyttd paélehteen
korostetaan, koska sen halutaan mieltyvin lukijan silmissd osaksi pédélehted, ei ylimédéraiseksi

lisdksi. Aamulehteldiset haluavat médrittelylldén painottaa, ettd Sunnuntai on kiinteéd osa pailehted.

Mielesténi kerran viikossa ilmestyvé kaksiosainen ja pdédlehdestd muodoltaan ja késittelytavoiltaan
erottuva lehti on silti vdistaméttd liite. Sama pitisi, jos urheilu- tai kulttuuriosasto julkaisisi kerran
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viikossa oman teemaliitteensd. Padlehdessd julkaistaan kaikkien sen liitteiden kaltaisia sisdltoj,
paikallisuutisista menovinkkeihin ja sarjakuviin, mutta liitteiden muoto ja aiheiden kisittelytavat

vaihtelevat. Ne tekevit jokaisesta liitteestd omanlaisensa liitteen.

Liitettd ei yleensd voi tilata erikseen vaan sen saa automaattisesti paidlehden mukana, samaan
hintaan'®. Pidén tdtd kiinte#id yhteytti pédlehteen keskeiseni liitteen ominaisuutena, joka erottaa
liitteen itsendisestd erikseen hankittavasta lehdestd. Téltd pohjalta kutsun Asioiden ja Ihmisten
muodostamaa kokonaisuutta tydssidni Sunnuntaiksi tai sunnuntailiitteeksi, jonka osia Asiat ja
Ihmiset ovat. Lukijoiden ndkdkulmasta Sunnuntai on todennékdisesti tuonut kaksi uutta liitettd,
ovathan ne sisdlloiltdén varsin erilaisia. Jos koko lehti koostuisi samankokoisista mutta erindkoisistd

tabloid-osista, ne mieltyisivét katsojan silmissd helpommin yhdeksi lehdeksi erilaisine osineen.

Sanomalehtien liitteet liittyvét siis erilaisten journalististen sisdltdjen jirjestelyyn ja erilaisten
tuotteiden profilointiin. Tamé on osa nykylehden kaupallista luonnetta. Kun tuotteet ovat
profiloituneet eri teemoihin ja sisdltoihin, nithin voidaan myyda erilaisia ilmoituksia. Pulkkisen
(2007) mukaan suomalaisen maakuntalehden liite on usein tehty juuri ilmoitusalustaksi: voidaan
esittdd ilmoittajille hyvid kohdentumista, kun kerrotaan, etté liite tehdédén tietyn teeman ympérille,
esimerkiksi autojen, rakentamisen tai puutarhan. Liitteitd voidaan tehdd my0s ad hoc -tyyppisesti,
tietyn asian ympdrille. Aamulehti tuottaa muutamia eri aiheisiin keskittyvid lehtid, jotka ilmestyvit
noin kerran vuodessa. Tillaisia lisdlehtid tai liitteitd ovat Leija, Keséd, SelviytymisMoro ja Hyvit

harrastukset. Joskus raja ilmoitusliitteen ja toimituksellisen lehden vililld voi hdmértyi'.

2.3 Ulkoasu: typografiaa ja taittoa

Sanomalehden ulkoasusta puhutaan usein typografian ja taiton kisitteilld, silld ne liittyvét ulkoasun

kiytdnnon toteutukseen. Typografia ja taitto ovat keskeisid haastatteluaineistossani esiintyvid

18 Esimerkiksi Iltalehden valissa lehden ostaja saa samaan hintaan maanantaisin UrheiluMaxin, tiistaisin TV-liitteen ja
lauantaisin Vvaihteen. Iltalehden keskiviikkoisin julkaisema Ilona-lehti on kiinnostava rajatapaus. Se eroaa tabloid-
kokoisista liitteistd aikakauslehtiformaatillaan. Kotisivuillaan lehti maérittelee Ilonan Suomen edullisimmaksi
naistenlehdeksi (Iltalehti 2008) ja viikkolehdeksi, jota myydaan ainoastaan irtonumeroina. Se siis poikkeaa muista
Iltalehden liitteista siing, ettd siité pitdd maksaa erikseen (nimellinen 50 senttid) ja naistenlehdista siing, etté sita ei voi
tilata. Aineistotyypit ja kohderyhmét Ilonalla ja muilla naistenlehdilld ovat samankaltaiset, vaikka tuotantoresursseiltaan
ja laajuudeltaan/laadultaan ne kuitenkin eroavat toisistaan. Vaikka Ilona tuntuisi tayttévan itsendisen naistenlehden
kriteerit, kannessa mainitaan kuitenkin kattobrandi Iltalehti, mika sitoo sen paalehden liitteeksi.

19 Esimerkiksi kesalla 2007 Aamulehti jakoi padlehden vélissa Tampere Open -liitteen. Liite naytti ensisilmayksella
Aamulehden liitteelta (sama tabloid-koko, lehden logo nékyvasti oikeassa ylakulmassa, juttuvinkkeja sisasivuille), mutta
sisdlléltddn se puffasi tulevaa tennistapahtumaa. Lehden padkirjoitussivulla julkaistiin Aamulehden toimitusjohtajan ja
Tampere Openin edustajan kirjoitukset, mikda osaltaan hamarsi rajaa nimikkosponsorin (AL) ja lehden kustantajan,
Tampere Openin, valilla. (Tampere Open 2007.)
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késitteitd. Avaan niiden merkityksié tidssd luvussa ennen kuin palaan yleisemmin lehden muotoon ja

suunnitteluun.

Huovila (1996) kuvaa mielesténi hyvin typografian ja taiton peruseroa: Typografia tarkoittaa
kaikkia niitd pysyvid elementtejd, joista sivu on rakennettu, kuten fontteja, linjoja, kehyksid ja
rasteripohjia. Typografia tarjoaa vélineet, ja taitto on lopullinen tulos nédiden vilineiden
kayttdmisestd. (Huovila 1996, 8.) Alun perin taittaminen on tarkoittanut metallikirjakkeista ladotun
tekstipalstan konkreettista taittamista sivun alareunassa (Mervola 1995, 57). Nykyisin taiton voi
maddritelld Tapani Huovilan sanoin (1996) kiytdnnon toteutukseksi, jossa jutut sijoitetaan sivulle

niiden tidrkeyden ja visuaalisten arvojen mukaan.

Typografiasta puhuttaessa voidaan tarkoittaa hyvin eritasoisia asioita. Markus Itkonen (2003) rajaa
suomenkielisessd typografian késikirjassaan typografian tiukasti tekstin painoasuksi ja tekstin
ulkoasuksi. Alun perin sana typografia tuleekin kreikan sanoista typos eli 'merkki' ja grafein eli
'kirjoittaa'. Kirjassaan Itkonen keskittyy juuri téllaisiin yksittdisiin merkkeihin, kuten
kirjaintyyppien ja merkkien esittelyyn ja oikeaan kéyttoon. Lisdksi hén késittelee hiukan laajemmin
merkkikokonaisuuksien sommittelua, kuten sanavilistyksid ja palstan muotoa. (Itkonen 2003, 150.)
Pekka Mervola (1995) puhuu erikseen tekstitypografiasta ja laajemmasta typografiasta.
Tekstitypografialla hin tarkoittaa kirjainlajia, jolla teksti on painettu paperille. Laajemmin
typografia tarkoittaa Mervolalle kaikkea sitd, mitd painetulla sivulla on. Téllin typografiaan

kuuluvat tekstin lisdksi kuvitus ja sivun koko eli formaatti. (Mervola 1995, 16.)

Kiinnostavan vilineen typografia-késitteen erittelyyn tarjoaa Hartmut Stockl (2005). Hén erottaa
neljd eri typografian tasoa: Mikrotasolla (1) tutkitaan esimerkiksi fonttien vérid, kokoa ja tyylid.
Mesotypografiassa (2) Stockl tarkastelee graafisia merkkeja riveissé ja tekstiblokeissa, eli huomio
on kirjain-, sana- ja rivivileissi seké blokkien suunnissa, joita voivat olla esimerkiksi vaaka, pysty,
diagonaali ja ympyrd. Makrotypografia (3) muodostaa koko dokumentin graafisen jirjestyksen.
Siihen liittyvdt muun muassa sisennykset, kappalejako, typografiset tehokeinot ja tekstin ja kuvien
yhdistaminen. Paratypografia (4) liittyy materiaaleihin, tekniikkaan ja vilineisiin. Siinéd
tarkastellaan esimerkiksi paperin paksuutta ja pintaa, lehden formaattia tai merkkien tekemisen
kaytantojd. (Stockl 2005, 210.) Aineistoni puheessa typografialla viitataan usein juuri tekstin

ulkoasuun ja muuhun mikrotypografiaan, mutta my0s muita tasoja kéasitelldén.
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Sanomalehden ulkoasulla tarkoitetaan usein typografian ja taiton muodostamaa kokonaisuutta.
Esimerkiksi Mervola (1995) méérittelee ulkoasun sanomalehden ilmiasuna (layout) ja sisédllon
jarjestelynd. [lmiasulla hin tarkoittaa lehden ulkoista olemusta, kaikkea sitd, mité lukija nikee
lehted katsoessaan. Ulkoasu sisdltdd hanen mééritelméssién taiton, tekstitypografian, kuvat ja vérit
— mutta ulkoasuun vaikuttavat myos sivumiiri, formaatti® ja paperin laatu. (Mervola 1995, 15.)
Jalkimmaiset tekijat sijoittuvat Stockl'n luokituksessa paratypografiaan. Sekd Stockl'n ettd
Mervolan mééritelmien perusteella vaikuttaa siltd, ettd ulkoasua ja typografiaa voi sen laajimmassa
mielessd pitdd toistensa synonyymeind. Téssd ty0ssd kdytdan ulkoasu-sanaa, kun puhun yleisesti

lehden nédkyvistd ilmiasusta ja sen typografisesta suunnittelusta.

2.4 Uutisten muotoilu eli design

Sanomalehden ulkoasusta puhuttaessa mainitaan usein sana design — esimerkiksi alan
kansainvilisen jirjeston nimi on Society for News Design (SND:n historia). Pulkkinen (2002)
maddrittelee designin muotoiluksi, joka liitetdén teollisesti tuotettujen tavaroiden muotoiluun ja
suunnitteluun. Muotoiltu esineympéristdomme syntyy, kun késien taito, taide ja rationaalinen
suunnittelu yhdistyvit teolliseen sarjatuotantoon. Nykyédin graafinen suunnittelu, design, nikyy
my0Os sanomalehdissid. Se tarkoittaa perinteisesti painopintojen visuaalista suunnittelua, ja nykyéén
my0s sdhkoisten pintojen, kuten verkkosivujen ja televisio-ohjelmien, suunnittelua. (Pulkkinen

2002,10-11.)

Pulkkinen toteaa, ettd sanomalehdestd tuli 1990-luvulla kaupallinen tuote, jonka tdytyy miellyttéda ja
houkutella erilaisia lukijoita. ’Omalta osaltaan ulkoasu synnyttdd tuotemielikuvaa, ja siksi se on
tarked kilpailutekijd.” Sanomalehden tuoteluonne liittdéd lehden ulkoasun muotoiluun teollisen
tuotteen vaatimuksia: on taattava ulkoasun tasalaatuisuus, tehokas tuotanto eli ulkoasun suunnittelu
ja mallintaminen, laadunvalvonta, ohjeistus ja tuotemielikuvan synnyttiminen. (Mt, 7.) Teollisen
muotoilun 1dhtokohtina ovat kéyttotarkoituksen ja kidyttédjien tarpeiden pohdinta (TOyssy ym. 2003,
230). Pulkkinen tekee kuitenkin pesderon sanomalehden ulkoasusuunnittelun ja muun graafisen
suunnittelun vilille. Pd4syyksi hén sanoo, ettd tiedotusvilineet poikkeavat ty0ympéristond muista

graafista suunnittelua hyodyntévisté aloista, jotka ovat markkinointi- ja mainontapainotteisia.

2 Mervola tarkoittaa formaatti-sanalla sanomalehden painetun pinnan kokoa. Esimerkiksi broadsheet ja tabloid ovat
sanomalehden formaatteja. Suomessa broadsheet-sivu on leveydeltdan 360-410 mm ja korkeudeltaan 510-550 mm.
Tabloid on noin puolet broadsheetistd. (Mervola 1995, 15-16, liite 21.) Taiteen sanakirjassa formaatti (ransk. format >
lat. formare = muodostaa) maaritelladn esimerkiksi maalauksen, piirroksen, graafisen lehden, painotuotteen, paperin tai
valokuvan muodoksi ja kooksi. Koko ilmoitetaan korkeuden ja leveyden suhteena. (Konttinen ja Laajoki, 2000.)
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Sanomalehtien ulkoasun suunnittelu ja valmistus voidaan ndhdé journalismina, jossa kédytetdin
sanallisen ilmaisun ohessa tai sen sijaan visuaalisen ilmaisun keinoja. (Pulkkinen 2002, 10-11.)
Samasta asiasta kirjoittaa Monica Moses (2001). Vaikka monet ajattelevat visuaalista journalismia
nimenomaan visuaalisena, valokuvaajien ja ulkoasammattilaisten tavatessa he puhuvat estetiikan
sijaan tarinankerronnasta. Estetiikalla on sanomalehdessi kylld merkitystd, mutta visuaalinen
palvelee aina ensisijaisesti journalismia. Hyvélld valokuvalla, graafilla ja sivun taitolla on samat
ominaisuudet kuin hyvilla tekstilld: ne vilittdvét lukijalle uutta tietoa selkedsti ja omaperiisesti.
Esimerkiksi taiton tai valokuvan pitdd olla selked ja houkutteleva, jotta lukijan on helppo 16ytdd
olennaisin ja tarttua sithen. (Moses 2001.) Journalistista 1dhtokohtaa kuvaa my0s se, ettd paivittdin
ulkoasua tekevit taittajat, kuvaajat ja graafikot kuuluvat yleensa toimittajajirjestoihin. Taittajilla on
yleensd journalistinen koulutus. Ulkoasusuunnittelijat ovat jirjestdytyneet kansainvilisesti omaan
lehtisuunnittelijoille tarkoitettuun jirjestéon 1970-luvun lopussa® ja Suomessa erityisesti 1980-
luvun loppupuolella. (Pulkkinen 2002, 8, 10.) Suomessa ammattimainen ulkoasusuunnittelu tuli
ensin aikakauslehtiin ja vasta myohemmin sanomalehtiin. Esimerkiksi vuonna 1983 toimittajien
ammattilehdessd Sanomalehtimies — Journalisten todetaan, ettd vasta muutamassa kuvallista
ilmaisua arvostavassa sanomalehdessd on oma graafinen taiteilija. SAL:n taittoryhmén jdsen Leila
Hepo-oja (1983) halusi nostaa kirjoituksessaan taittajien ja graafisten taiteilijoiden arvostusta
ulkoasun erikoistoimittajina. Samalla hén kiteytti visuaalisten journalistien ammattitaidon ytimen:
”Kaikilla ei ole kykyd hahmottaa todellisuutta visuaalisesti, ndhdd kokonaisuutta kuvallisesti: pelata
otsikoilla, kuvilla, vireilld, typografisilla tehosteilla ja suhteuttaa se samalla tarkoitukseensa —

sisaltoon”. (Hepo-oja 1983.)

Brusilan mielestéd (1997) ulkoasun suunnittelua eli designia on kaikki materiaalin visuaalisuuteen
kohdistuva toiminta. Visuaalisella perussuunnittelulla lehdelle luodaan oma visuaalinen
rakenteellinen ja tyylillinen ulkoasu. Suunnitelmat siséltavit sddnnoston eli koodiston, jotka
tuottavat ja madrittdvit ne rajat ja tyylin, jota lehden ulkoasu jokaisessa numerossa noudattaa.
Visuaalisella tyylilld halutaan vahvistaa lehden keskeistd sanomaa. Esimerkiksi naistenlehtien
visuaalisella glamourilla pyritddn luksuksen ja siithen osallistumisen mielikuvaan. (Brusila 1997,

15.) Uutislehdissa visuaalisten tyylien merkitys ndkyy esimerkiksi tabloid- ja broadsheet-lehtien

2! sanomalehtien ulkoasusuunnittelijoille tarkoitettu Society of Newspaper Designers -jérjestd perustettiin 1979 ja siihen
kuuluu nykyisin noin 2500 jasentd. Skandinavian alaosasto perustettiin 1985 ja siind on nykyisin noin 500 jasenta. Aluksi
jarjestéon kuului pelkdstdan painetun sanomalehden suunnittelijoita, mutta nykyaan se on tarkoitettu kaikille uutisten
suunnittelijoille sahkdisesta painettuun mediaan. Tata haluttiin korostaa vuonna 1997 muuttamalla jarjestén nimi
muotoon Society for News Design. (SND History 25.7.2007.)
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erilaisissa ulkoasuissa (ks. luku 3.2). Osalla lehdisti on olemassa tyylikirjat™ tai taitto-ohjeita, joissa
on maddritelty tarkasti eri osastojen tai teemasivujen sivurakenne, otsikkohierarkia ja

mikrotypografiaan liittyvid asioita, kuten tekstin asemointi suhteessa linjoihin, otsikkoon ja kuviin.

Monet uutislehtien visuaaliseen tyyliin, kuten valokuvien kéyttoon, liittyvit sddnnot ovat
kirjoittamattomia ja perustuvat tyokdytidntoihin. Kokemukseni mukaan sanomalehden visuaalisen
tyylin oppii parhaiten kédytdnnon tydssd. Tdma olen havainnut taittaessani Aamulehted ja
edesmennyttd Taloussanomien paperilehted. Esimerkiksi Aamulehden journalistisiin kdytdntdihin

kuuluu, ettdi uutissivuilla viltetiin turhaa “karkkipapereilla koristelua”>

ja syvittyjen valokuvien
kéayttod. Jos vaikkapa talousjuttuun syvitdédn kuva jonkin yrityksen tuotteesta, sen on aina liityttava
uutisen sisdltoon — esimerkiksi yrityksen tulos on parantunut merkittévésti juuri sen tuotteen
ansiosta. Taiton eldvoittdminen esimerkiksi syvétyilld tuotekuvilla ei kuulu journalistisiin
kiytantoihin. Valokuvien on oltava mieluiten tuoreita uutiskuvia, ja muunkin kuvituksen on

liityttdva juttuun ja tuotava kerrontaan jotain lisdinformaatiota.

Valokuvien kayttoon liittyvid ratkaisuja tekevidt Aamulehdessa esimerkiksi taitto-, kuva- ja
ulkoasupaillikot, kuvatoimittaja, taittaja, osastotoimittaja, uutispaillikko, jutun kirjoittaja ja
valokuvaaja. Valintaprosessi liittyy kunkin lehden tyokédytantoihin. Joskus valinnoista myos
keskustellaan. Muistan esimerkiksi keskustelun keséltd 2007 siitd, laitetaanko ulkomaan
premisivulle osastotoimittajan tehtdvid hoitavan kesidtoimittajan ehdottama kuva kuolleesta ja
tunnistettavissa olevasta libanonilaisesta ihmisesté vai ei. Kuva oli visuaalisesti ”tehokkaampi” kuin
kuva, joka lopulta valittiin lehteen. Tédssd tapauksessa oli nimenomaan journalistinen ja eettinen
valinta, ettei lehteen laiteta ”sen enempéé ulkomaisten kuin kotimaistenkaan ruumiiden kuvia”,
kuten konkaritoimittaja asian muotoili. Valinnasta keskustelivat osastotoimittaja, uutispaallikko ettd
allekirjoittanut taittavana toimittajana. Tuore esimerkki on vuodenvaihteesta 2009, kun keskustelin
uutisaukeaman kuvavalinnoista osastotoimittajan ja uutispaéllikon kanssa. Israelin hyokkiyksen
kuvavirrassa oli jarkyttidvid kuvia kuolleista ja loukkaantuneista gazalaisista, lapsista ja aikuisista,
sekd israelilaisten sotilaiden hautajaiskuvia. Kuvavalinta perustui journalistiseen harkintaan:
suurimpina uhreina palestiinalaisten ja israelilaisten sodassa ovat siviilit, lapset. Valitsin taittoon

kuvan haavoittuneista lapsista odottamassa pédésyéd sairaalaan, en kuvaa esimerkiksi kuolleen lapsen

22 sanomalehtien tyylikirjat perustuvat useinmiten hyvan kielen, lyhenteiden ja nimien oikeinkirjoitusohjeisiin seka
esimerkiksi lehden tapaan hankkia lahteitéd monipuolisesti. Suuri osa tyylikirjoista on talon sisdisid, kuten Aamulehdelld,
mutta monia ulkomaisia tyylikirjoja voi ostaa kirjakaupasta. Jotkut kirjoista ovat painettuja paksuja teoksia, osa on
muutaman sivun monisteita tai intranetissa olevia ohjeita. (mm. Utain-lehden tyylikirja 2006.)

2 Aamulehden taittopaéllikén sanonta kesatydpaikaltani 2005.
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paistd. Jalkimmdiinen ei olisi sopinut suomalaiseen kulttuuriin ja kuvajournalismiin, jonka
kirjoittamattomia sdéntdjd noudatin tydssini. Kyse on kuitenkin toimitusta laajemmista
kaytannoistd, kulttuurisesta sopimuksesta. Seppéanen (2009) sanoo lukijan luottamuksen rakentuvan
sen varaan, ettid hdnelle annetaan myds mahdollisuus olla ndkemittd, mahdollisuus unohtaa
kauheuksien yksityiskohdat. Ihmiset luottavat journalismin kykyyn annostella maailmaa heille
sopivissa paloissa, ajankohtaisesti, totuudenmukaisesti ja kiinnostavasti, mutta ei liian ldsnédolevasti
ja jarkyttivasti. (Seppéanen, 2009.) Jossain toisessa kulttuurissa media néyttdéd kuolleiden ruumiita,

meidén ei. Kédytdnnon tydssd ndma kuvien kiyttokoodit punnitaan ja on hallittava.

Journalistisiin tyokdytintoihin kuuluu, ettd on arvioitava visuaalisten valintojen esteettistd ja eettistd
laatua. Monet péivélehdet kéyttavit tietyilld sivuilla, kuten etusivulla tai teemasivuilla, esteettisesti
’kivoja” kuvitus- ja taittoratkaisuja. Niilld sivuilla esimerkiksi syvityt kuvat ja tyhjén tilan kaytto
ovat uutissivuja sallitumpia. Tdma ehka liittyy Pulkkisen mainitsemaan sanomalehden
tuoteluonteeseen — etusivun pitdd houkutella ja myyda lehti lukijalle, vaikka lehti tulisikin
kestotilauksena kotiin. Voi myos olla, ettd sanomalehdet hakevat vield omaa visuaalista
kerrontaansa. Sanomalehtien viikko- ja kuukausiliitteissé erilaisia tyylikeinoja kédytetdin uutissivuja
monipuolisemmin. Ulkoasun tehtévistd ja tyylien kehittymisestd kerron enemmén seuraavissa

luvussa.

3 Nakokulmia ulkoasumuutoksiin

Barnhurst ja Nerone (2001) sanovat sanomalehtien ulkoasusuunnittelun kehittyneen péddasiassa
Jjournalismin rutiineista ja kdytdnnoistd, mutta ulkoasun kehittymiseen ovat vaikuttaneet myos
tyylilliset kulttuuriset muutokset seké talouteen ja tuotantoon liittyvit asiat. (Barnhurst ja Nerone
2001, 14). Myos Pekka Mervola (1995) on péédtynyt samansuuntaisiin havaintoihin suomalaisten
lehtien parissa. Kerron luvussa 3.2 Mervolan ulkoasukierteen mallista ja samalla luon katsauksen
suomalaisen sanomalehden ulkoasun kehittymiseen. Luvussa 3.3 laajennan ulkoasumuutosten
nidkokulmia Barnhurstin ja Neronen yhdysvaltalaisen ulkoasututkimuksen avulla. Aluksi esitdn
kuitenkin havaintoja kulttuurin laajemmasta kuvallistumisesta, johon sanomalehden ulkoasun

korostuminen liittyy.
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3.1 Taustalla kulttuurin visualisoituminen

Sanomalehden ulkoasua ei voi tarkastella irrallaan ympéroivastd maailmasta ja sen ilmioisté.
Laajana kattokésitteend voi pitdd kulttuurien visualisoitumista. Tosiasia on, ettd kuvallisten
esitysten méard on kasvanut 1900-luvun alusta alkaen huimasti. Yhden vuosisadan aikana on
syntynyt lukuisia uusia kuvalliseen esittimiseen perustuvia teknologioita ja kulttuurituotteita:
lehtikuva, elokuva, valokuvat, mainokset, televisio, video ja Internet. (Seppinen 2005, 17.) **
Visualisoituminen on ymmérrettdvd nimenomaan kulttuurin kuvallistumisena, silld ovathan ihmiset
kautta aikojen kayttdneet ndkoaistiaan tehokkaasti. Esimerkiksi luonnonvaraisissa yhteisossd
ympiriston silmdméérdinen havainnointi ja erottelukyky on voinut olla paljon hienovaraisempaa

kuin nykyajan kaupunkikulttuurissa. (Mt, 22.)

Kuvallisten esitysten kasvanut mééra liittyy kapitalistiseen kulttuuriteollisuuteen, massakulttuuriin
— tdméa on mahdollistanut kuvaesitysten, my0s journalististen, tehokkaan levittdmisen. Kun
kuvallisten esitysten ja kommunikaation médrd yleensikin on kasvanut, siitd on seurannut, etti
todellisuus on aiempaa medioituneempaa ja kuvavilitteisempadd. Tamé on vaikuttanut myos
kulttuurin tutkimukseen. Kun visuaalisuuden asema on vahvistunut, sitd on ryhdytty myos
tutkimaan aiempaa enemmén. Esimerkiksi populaarikulttuurin kuvastoista tuli akateemisesti
hyviksyttyjd tutkimuskohteita 1970-luvulla. 1980-luvun aikana kulttuurintutkimus levittiytyi niin
taidehistorian, elokuvatutkimuksen, arkkitehtuurin kuin valokuvankin tutkimukseen. Esimerkiksi
taidetta tarkastellaan endd harvemmin irrallaan muusta yhteiskunnasta ja kulttuurista. Varsinaisesti
visuaalisen kulttuurin tutkimuksesta ryhdyttiin kuitenkin puhumaan vasta 1990-luvulla. Visuaalista
kulttuuria tutkitaan nykyisin sekd yhteistydssid yli tiederajojen ettéd eriytyneesti eri tieteenalojen

sisélld. (Seppdnen 2005, 18-21.)

Sanomalehdissé visualisoituminen on ndkynyt ensin piirroksina ja lehtikuvina, my6hemmin
sadnnollisend ulkoasusuunnitteluna sekd visuaalisten kerrontatapojen, kuten kuvajournalismin,
yleistymisend. Visualisoitumista ei pida liittdd pelkéstdén valokuviin tai niiden méérédén,
piinvastoin. Kun kuvien koko kasvaa ja taitto viljenee, kuvia ei tarvita niin paljon. Herkmanin
(2005) tutkimissa iltapédivélehdissd aiempaa “visuaalisempi” kokonaisvaikutelma syntyy

paremminkin esteettisestd ndyttdvyydestd kuin méérastd. Niiden visualisoituminen merkitsee tekstin

2 Kuvallisuuden rinnalla elamme myés danen aikakautta. Nykyiset kuvateknologiat ovat nimenomaan audiovisuaalisia.
(Seppénen 2005, 22.) Esimerkiksi Youtubeen lahetetyissa videoleikkeissa on yleensa oleellista sekd aani etta kuva.
Rajaan aanikulttuurin pohtimisen taman tydn ulkopuolelle, koska keskityn painetun lehden tarkasteluun.
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vihenemistd, taiton viljenemistd ja visuaalisten elementtien, esimerkiksi kuvien ja grafiikan
korostumista. (Herkman 2005, 257, 263.) Péivilehdissid viljentyminen nékynee ldhinna
viikonvaihde- ja kansisivuilla, mutta tietdékseni sanomalehtien tyhjin tilan todellista kdyttod ei ole
Suomessa tarkemmin selvitetty. Ténd pdivand tuntuu kokemukseni mukaan péinvastoin silté, ettd
taitto on aiempaa tiukempaa ja visuaalinen vaihtelu syntyy monipuolisesta elementtien kiytosta.
Yksittédisten kuvien koko on péivilehdissikin saattanut kasvaa, mutta niiden méérd suhteessa
sivumaddrédn ei ole Hannu Pulkkisen (2008) mukaan kasvanut ainakaan péivélehdissi. Lisiksi
Pulkkinen todistaa, ettd esimerkiksi 4—7-péivdisten lehtien kuvapinta-ala pieneni ldhes neljalla
prosentilla vuodesta 2000 vuoteen 2006. Ulkoasun korostuminen tarkoittaa hinen tutkimuksessaan
muun muassa laadukkaampia valokuvia ja niiden aiempaa harkitumpaa kéyttod, lyhentyneité juttuja
ja monipuolisempia juttumalleja. Lyhyet jutut vaativat toimittajia kirjoittamaan aiempaa
napakammin leipitekstit, faktalaatikot, kommentit ja muut mahdolliset jutun osat. Palastellumpi
ulkoasu on siis vaatinut ja vaatii toimittajilta uutta kirjoitustapaa: jutut on pilkottava osiin ja
otettava huomioon eri osasten véliset suhteet. On viltettdva péddllekkdisyytta ja kirjoitettava
iskevisti ja kiinnostavasti, juttutyypin mukaan. Tdmé muutos havainnollistaa, miten ulkoasun ja

teksti-ilmaisun kehittdminen kulkevat pakostikin kisi kidessd. (Pulkkinen 2008, 64.)

Sanomalehtien visualisoitumisesta kertoo konkreettisesti myos ulkoasusta vastaavan
ammattikunnan synty. Journalismin eriytyminen kdynnistyl Suomessa toisen maailmansodan
jélkeen lehtien siséllon ja toimittajien médridn kasvaessa. Syntyi osastojakoja, kuten talous, urheilu,
kulttuuri ja ulkomaat. Erikoistoimittajien mééré alkoi kasvaa siten, ettd esimerkiksi vuonna 1973
erikoistoimittajia oli neljdnnes kaikista lehden toimittajista. Myos ulkoasuvastuut muuttuivat.
Toimitussihteeriltd siirrettiin esimiestehtdvid toimituspééllikoille ja muille pééllikoille, jotta he
saattoivat paneutua aiempaa enemman ulkoasun ohjailuun. Toimitussihteereisté tuli ulkoasun
koordinoijia, silld yhd useampi osasto alkoi taittaa sivunsa itse, ensimmadisten joukossa kulttuuri- ja
urheiluosastot. (Kerdnen 1984, 118-126.) Ensimmadiset piddtoimiset ulkoasusuunnittelijat palkattiin
1970-luvulla Helsingin Sanomiin ja Uuteen Suomeen, mutta kdytdnnossé vasta 1980-luvulla
sanomalehtiin alettiin laajemmin nimittdd ulkoasutoimittajia, ja hekin olivat yleensd oman toimensa
ohessa tyoskentelevid graafikoita tai toimitussihteereitid. (Mervola 1995,296-297.) 1990-luvulla
ulkoasujournalistien arvostus kasvoi, ja he nousivat aiempaa johtavampiin asemiin.
Ulkoasutoimittajien titteleitd on muutettu ulkoasupééllikoiksi ja on syntynyt uusia
tehtdvanimikkeitd, kuten taittopaéllikko, suunnitteleva uutispdillikko ja kehityspadillikko.

(Pulkkinen 2002, 77.) Pdétoimisesti sanomalehden ulkoasun ja taiton kanssa tydskentelevien
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mdidrastd el ole vieldkidn tarkkaa tietoa. Ammattirajoja on vaikea erottaa, silld esimerkiksi
graafikko saattaa vastata joissain lehdissd ulkoasusta. Pulkkisen mukaan vain muutamassa lehdessd
oli 1990-luvulla erikseen palkattu graafisen suunnittelun ammattilainen. Ulkoasun korostuminen
viimeisten vuosikymmenten aikana ndkyy my®os siind, ettd ldhes jokainen noin 50 suomalaisesta
pédivilehdesti teki jonkinlaisen ulkoasu-uudistuksen 1990-luvulla. Vajaa puolet lehdista kéytti
uudistuksissa ulkopuolisia ulkoasukonsultteja. (Mt, 176—178.) Uudistustahti jatkui myos
vuosituhannen vaihteen yli, silld vuosina 19962005 péivilehdet uudistivat ulkoasuaan yhteensi 97
kertaa. Uudistusten tavoitteiksi mainittiin useinmiten ulkoasun nykyaikaistaminen ja lehden
rakenteen selkeyttdminen. (Pulkkinen 2008, 239.) Kahdessa seuraavassa luvussa sukelletaan

tarkemmin sanomalehtien ulkoasun historiaan ja ulkoasumuutosten syihin.

3.2 Ulkoasu kehittyi sisallon paineessa

Sanomalehtien ulkoasua on koko niiden olemassaolon ajan tehty enemmaén tai véhemmén
tietoisesti. Alkuvaiheessa sanomalehtien ulkoasuun vaikuttivat ensisijaisesti sisdllon jéarjestelytarve
ja kaytannolliset seikat, kuten taloudelliset ja teknologiset asiat. Suomalaisten sanomalehtien
ulkoasuhistoriaa tutkinut Pekka Mervola (1995) perustaa oman ulkoasumallinsa sisdllon méédrdn
muuttumiselle. Suuret sanomalehtien ulkoasumuutokset ovat tapahtuneet isoissa sykleissa, joita hin
nimittdd ulkoasukierteeksi. Hin erottaa suomalaisten sanomalehtien ulkoasuhistoriassa nelji eri
ajanjaksoa: kirjatypografian ajan (—1850), korsetin ajan (1850-1910), paraatisivujen ajan
(1919-1950) ja lohkojen ajan (1970-). Elamme yhé viimeisti néisté jaksoista. Samat
ulkoasumuutokset ovat tapahtuneet maailmalla, mutta aiemmin kuin Suomessa. (Mervola 1995,
11.) Mervolan ulkoasukierre selittdd sanomalehtien ulkoasun suuria muutoksia, jotka ovat aina
johtuneet tarpeesta jérjestelld sisdltod uudelleen — vanha formaatti on kédynyt liian pieneksi tai
sekavaksi, joten kokoa ja taittoa on muutettu tarvetta vastaavaksi. Ulkoasu on timén médritelmén
mukaan sisdllon mééridn heijastuma. (Mt, 353.) Mervolan ulkoasukierremalli kuvaa siis pddasiassa
makro- ja paratypogafiassa tapahtuneita kiédnteitd: lehden koon, rakenteen ja taiton perusratkaisujen
muutoksia sekd ympéroivéan yhteiskunnan, kuten tekniikan, talouden ja kulttuurin, vaikutuksia

niihin.

Mervola kertoo ulkoasun kierdhtédneen ensimmaisen kerran 1800-luvun puolivilissa, kun
sanomalehti erkaantui kirjasta ja sen typografiasta. Kirjatypografian aikaan, ennen 1850-lukua,
ensimmadiset sanomalehdet muistuttivat vield sisédlloltdaédn ja ulkoasultaan kirjaa. Sanomakirjaksi

kutsuttu lehti oli pienikokoinen ja teksti oli ladottu fraktuuralla kahdelle palstalle kirjojen tapaan.
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Sisélto oli padasiassa kirjallisuusihmisten ja opettajien tuottamaa kaunokirjallista ja viihteellistd
aineistoa. (Mt, 93.) Vuosisadan puolivilid ldhestyttdessd sanomalehteen alettiin tehdd yhd enemmiin
uutismaista sisdltod. Esimerkiksi Suomettaressa juttujen kappalemiira lahes viisinkertaistui
vuodesta 1847 vuoteen 1855 mennessd, ja samalla juttujen pituus lyheni. (Mt, 101-103.) Juttujen
kokonaisméirin kasvu ja silloinen painotekniikka ohjasivat uudenlaiseen ulkoasuun: aiempaa
isompien sivukokojen kédyttdmiseen. Vaihtoehtona lehden koon kasvattamiselle olisi ollut
ilmestymiskertojen lisdédminen tai sivuméirin kasvattaminen. Ilmestymiskertojen lisdédminen olisi
kuitenkin ollut liian kallista ja epitarkoituksenmukaista muun muassa postin hitauden vuoksi.
Mydo6skddn sivumadridn kasvattamiseen ei mielelldédn ryhdytty, koska lisdosien painaminen hitailla
kisipainimilla® ja ensimmiiisilld pikapainokoneillakin vei aikaa. Painossa pystyttiin valmistamaan
vain nelisivuisia lehtid, joten teknisesti oli helpointa painaa isompi sivuala. Sivukoon kasvaessa
palstamiird saattoi kasvaa péivéilehdissd jopa kymmeneen. Vuonna 1900 palstoja oli lehdissi

keskimé&irin kuusi. (Mt, 98-99.)

Mervola kutsuu titd kirjatypografian jélkeistd aikaa korsetin ajaksi. Kasvavan sivukoon lisiksi
lehdelle oli nimittdin ominaista se, ettéd jutut taitettiin palstakorsettiin. Nimitys tulee palstojen viliin
sijoitetuista palstalinjoista, joiden viliin teksti, kuvat ja otsikot juoksutettiin kurinalaisesti sivun
yldreunasta alareunaan. Korsetti murrettiin vain poikkeustapauksissa, kuten keisarillisten
kuolinuutisten yhteydessi.”® (Mt, 95.) Jonkinlaista ulkoasun ja journalismin hierarkian tajua
tekijoilld oli siis jo tuolloin. Korsetin aikana oli kuitenkin tdrkeintd saada sivulle mahdollisimman
paljon tekstid. Ulkoasu sai joustaa sen mukaisesti sivukoosta fonttikokoon asti. Esimerkiksi
Euroopan hulluna vuonna 1848 Suometar halusi uutisoida mahdollisimman tarkasti Euroopan
tapahtumat, joten se painoi ulkomaan uutiset petiitilld eli pienelld kahdeksan pisteen kokoisella
tekstilld (mt, 83). Mahduttamiseen liittyvit myos otsikottomien, lihavoidulla alkusanalla alkavien
miinusjuttujen ja seisovien otsikoiden kéyttaminen. Kun jutuissa ei ollut otsikoita tai niilld oli vain
yhteinen, lehdesté toiseen samanlainen seisova otsikko, juttuja mahtui sivulle enemman. Téta kuvaa
miinusjuttujen médédrdan kolminkertaistuminen 1840—1860-lukujen aikana. (Mt, 101-103.) Vaikka
aineiston madrilliset vaatimukset sanelivat pitkélle ulkoasun muotoutumista, sanomalehdelle
ominainen mikrotypografia, kuten palstalinjojen, otsikoiden ja lihavoinnin kéytto, alkoi jo kehittya.
Esimerkiksi lyhyet miinusjutut katkoivat ja eldvoittivit tekstipalstaa ja antoivat lukijalle

tarttumakohtia — tehden tosin samalla sivun hajanaisen nidkoiseksi, kun mikéén juttu ei erottunut

%5 pyupainimen korvautuminen rautaisilla késipainimilla mahdollisti suurempien sivujen painaminen — néin saatiin yhdells
painamisella enemman tekstid, ja sivukokoa pystyttiin kasvattamaan vahan kerrallaan. (Mervola 1995, 99.)

% pystytaittoa rikkoivat myds kevyempaa kaunokirjallista tekstia sisélténeet alakerrat, jotka taitettiin lehden alaosaan
vaakaan. Alakerraksi taitetut jatkokertomukset olivat yleisié 1930-luvulle saakka. (Mervola 1995, 147-148.)

32



taitollisesti toisen yli. (Mt, 101, 147.) Seisovat otsikot olivat nykyisen osastojaon ensimméinen

ilmentymad auttaessaan lukijaa suunnistamaan aiheesta toiseen (mt, 160).

Seuraava sisdllon laajenemisen aiheuttama suurempi ulkoasukierdhdys tapahtui Mervolan
havaintojen mukaan 1900-luvun alussa. Juttujen ja ilmoitusten méérén lisdéntyessé sivun kokoa oli
kasvatettu 1800-luvun lopussa niin, ettd 1890-luvun puolivilissd sanomalehdet olivat formaatiltaan
todella suuria ja hankalasti késiteltidvid lakanalehtid. (Mt, 363.) Sivukoon kasvettua suurimmilleen
nelisivuisten lehtien oheen alettiin julkaista 1890-luvulla kaksoisnumeroita sekid A-, B- ja C-
lisdosia. Ne eivit ratkoneet tilaongelmaa, silld sivujen valmistaminen oli yhéa hidasta. Lisdosat
rikkoivat kuitenkin siihen asti sdilyneen nelisivuisuuden rajan. (Mt, 137.) Lisdosien painamisesta
tulevat mieleen nykyiset sanomalehdet, jotka on jaettu lukuisiin osiin” ja liitteisiin. Siséllon mérin
kasvaessa sddnnollisesti tai satunnaisesti painetuista liitteistd ndyttdd jélleen tulleen yksi tapa
Jjarjestelld aineistoa hallittaviin kokonaisuuksiin. Nykylehtien siséllon jédrjestamiseen liittyy
muitakin paineita ja vaikuttimia, joita pohdin myhemmin. 1900-luvun alussa ulkoasun
uudistuminen sai lopullisen sysiyksen, kun rotaatiopainokone otettiin Suomessakin® kiytt66n.
Pikapainoon verrattuna moninkertainen painonopeus mahdollisti aiempaa pienemmaén ja
paksumman lehden painamisen. (Mt, 140—141.) Korsetin ajasta alettiin siirtyéd paraatisivujen aikaan

1910-luvulla (mt, 95).

Tdmén paivin sanomalehtien rakenteeseen liittyy lehden sisdllon jirjestiminen tyylilajin ja
aihepiirin mukaisiin osastoihin. Mervola kirjoittaa (1995), ettd tillainen sisdllon jérjestely alkoi
kehittyd Suomessa paraati- eli paduutissivujen syntyessda 1920-luvun molemmin puolin. Oleellista
oli Mervolan mielesti se, ettd sisdllon madridn kasvu synnytti tarpeen uudelle ryhmittelylle. Lehdet
kokosivat paduutissivulleen pdivéan paduutiset, miké helpotti lukemista, kun suuremmat uutiset
pystyi erottamaan pienemmisté. Sisdllonjdsentelyd palvelivat myos 1920-luvulla yleistyneet vinjetit,
joilla jaettiin eri aihepiirejd késittelevit jutut “osastoiksi”. Sisdsivut juoksutettiin vield vanhaan
tapaan palstalinjojen véliin. (Mt, 270-271.) Paraatisivujen aikana lehden ulkoasuun, ainakin sen
paduutissivuun, alettiin kiinnittdd aiempaa tietoisemmin huomiota. Etusivusta tuli toimitussihteerin
paraatipaikka. Se suunniteltiin tarkasti, etukédteen paperilla skeematen, koska se oli tarkoitettu
uutislehden nédyteikkunaksi. Kaikista tirkeimmisté uutisista piti olla paraatisivulla ainakin alku, ja

otsikointiin alettiin kiinnittdd huomiota. Kirjan luoma yksipalstainen otsikkoperinne murtui

%7 Yhden osan sivut on yleensé liimattu yhteen. Toimituksessa osia kutsutaan esimerkiksi termeilla A-niska tai B-selka.
Esimerkiksi Helsingin Sanomissa on arkisin nelja osaa nimettyna aakkosin A-D.

% Muualla maailmassa rotaatiokoneita otettiin kéyttéon jo 1800-luvun puolivélissd. Rotaatiopaino nopeutui entisestéan,
kun paperiteollisuus siirtyi selluaikaan ja alkoi valmistaa rullapaperia 1860—-1870-luvuilla. (Mervola 1995, 138.)
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1910-1920-lukujen vaiheessa, kun lehdet alkoivat kéyttdd useampipalstaisia otsikoita (mt, 365).
Esimerkkii otettiin my0s aikakauslehdistd, jotka julkaisivat kannessa isoja valokuvia. (Mt,
231-234.) Mielesténi tistd voi padtelld, ettd visuaaliset ilmaisukeinot, kuten typografia ja kuvitus,
alkoivat saada paraatisivujen aikaan enemmén merkitystd. Erottumisen vilineeni ulkoasua ei vield
tuolloin kovin mééritietoisesti kdytetty. Lehdet muistuttivat hyvin paljon toisiaan, eivitkd pyrkineet

hakemaan esimerkiksi omaa persoonallista ulkoasua (mt, 161).

Paraatisivujen aika pédttyi 1950- ja 1960-luvun taitteessa, kun lehdissa alettiin kiinnittdd aiempaa
enemméin huomiota sisdsivujen ulkoasuun ja taittamiseen. Sisdsivujen palstakorsetti murrettiin, ja
otsikoita ja kuvia alettiin sisdsivuillakin levittad useammalle palstalle. Tdtd muutoksen aikaa, 1960-
lukua, kutsutaan sirkustaiton ajaksi. Otsikot sijoiteltiin sivun eri osiin erittdin hajanaisesti, jolloin
sivulle syntyi runsauden ja sirkuksen tunnelma. (Mt, 273-274.) Jutut saatettiin upottaa sisdkkéin
esimerkiksi siten, ettd kaksipalstainen juttu otsikkoineen alkoi nelipalstaisen jutun keskelta.
Sirkustaiton vaihe jéi kuitenkin lyhyeksi, silld lohkotaitto nousi suositummaksi lukijoiden ja sitten

my0s toimittajien mielestd.

Lohkotaitossa jutut sijoitetaan kuvineen ja teksteineen suorakulmaisen lohkon muotoon, ikdén kuin
laatikkoon (mt, 281). Mervola nékee lohkotaittoon siirtymisen keskeiseksi syyksi jilleen lehtien
sisdllon médrin kasvun. Varsinkin toisen maailmansodan jdlkeen lehtien sivumaérit alkoivat kasvaa
voimakkaasti. Suomalaisten sanomalehtien keskiméérdinen sivumééri tuplaantui 1950-1970, ja
suurimpien lehtien sivuméérét jopa kolmin-nelinkertaistuivat. (Mt, 287.) Syitd sivumééirdn kasvuun
oli monia. Térkein lienee talouden kasvu sotavuosien jidlkeen 1950-luvulla. Se lisdsi myds lehtien
kysyntdd sekd lukijoiden ettd ilmoittajien keskuudessa. Ilmoitusten mééré kasvoi ja tuloa kertyi,
joten lehden juttumadariikin voitiin kasvattaa ylijidmén avulla. Hyvé talous mahdollisti my0s
tehokkaampien painokoneiden hankinnan. (Mt, 290.) Vanha paraatisivujen taittotapa tuntui
paisuneessa lehdessa todennékoisesti lukijoista ja tekijoistd sekavalta. Lisdksi paraatiajan
sisdsivuilta on vaikea 10ytdd pdduutisia ja ne ovat visuaalisesti harmaita. (Mt, 281, 351.) Sirkustaitto
toi kylld vérikkyyttd, mutta ehké liikkaakin. Esko Ojalan miellyttdvyystutkimuksissa lukijat
kaipasivat ulkoasulta ennen kaikkea selkeytti ja vasta sitten kiinnostavuutta (mt, 288, Ojala 1970,
48,70-73). Lohkojen aikaan liittyy myds 1970-luvulla alkanut visuaalisten ilmaisukeinojen
alempaa runsaampi kaytto, joka on vain kiihtynyt kohti vuosituhannen vaihdetta. Lohkotaiton

aikana lehtien ulkoasusuunnittelu seké valokuvien, grafiikan ja vérien kéytto tehostui voimakkaasti
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(mt, 301, 311-315). Esimerkiksi uutisgrafiikka® yleistyi kerrontatapana 1980-luvulta alkaen, ja
graafeissa alettiin kédyttdd myOs vérejd. Lehtiin palkatut graafikot tekivit runsaasti my0s vinjetteja
eli kuvallisia merkkejd, joiden médrd kolminkertaistui 1980-luvun aikana. (Mt, 313-315.)
Valokuvien kaytto yleistyi lehdissd 1980-luvulle asti samaa tahtia muiden kuvitusten kanssa, mutta
sen jdlkeen grafiikan ja vinjettien méérd on kasvanut valokuvia nopeammin. Viérivalokuvien osuus

kuvista alkoi kasvaa 1980-luvun lopulla (tiedot vuoteen 1994 asti). (Mt, 366-367.)

Laajentunut sisdlto ja sen jdrjestelytarve ovat varmasti olleet vaikuttavia tekijoitd lohkotaiton
kiyttoonotossa. Ne eivit kuitenkaan mielesténi selitd yhtd hyvin viimeistd ulkoasukierdhdystéd kuin
alemmissa siirtymévaiheissa. Esimerkiksi sivukoossa ei lohkoon siirryttéaessi tapahtunut yhta
dramaattisia muutoksia kuin aiemmin, siirryttdessa kirjasta lakanalehteen ja siitd paraatisivujen
pienempiin lehtiin. Toisaalta esimerkiksi Lynne Cooke (2005) selittdd 2000-luvun sanomalehtien
ulkoasumuutoksia juuri informaation méaridn kasvulla. 1900-luvun lopussa informaatiotulva on
vaikuttanut sanomalehden ulkoasuun typografian kaikilla tasoilla: kiireisille lukijoille tarjotaan
helposti silméiltidvid hakemistoja ja runsaasti huomiopisteitéd (entry points). Nama sisdédntulokohdat
tarkoittavat esimerkiksi taitossa olevia otsikoita, faktalaatikoita, nostoja, virejd, kuvateksteja ja
kuvia — elementtejd, joiden kohdalla lukija pysédhtyy ja saattaa sukeltaa aiheeseen. Késite entry
point syntyi jo vuonna 1991 Poynter Instituten tutkimusten tuloksena (Pulkkinen 2008, 45). Cooke
kutsuu lehtien tarjoamaan ulkoasua skannaustyyliksi, koska kiireisen lukijan on sen avulla helppo
skannata, millaisia uutisia on tarjolla. (Cooke 2005, 34.) Tuotannon nidkokulmasta “tidkytaitto” voisi
kuvata tillaista taittotyylid, koska sen avulla yritetddn houkutella lukijaa tarttumaan juttuun ja

vithtyméén sen parissa.

Vaikka juttujen maérd on yksi selittdvi tekijd, ei pidd unohtaa muita ulkoasuun vaikuttavia tekijoita.
Myd6s Mervola toteaa, ettéd jirjestelytarpeen lisdksi sanomalehdisséd tapahtuu muutakin
ulkoasukehitystd, esimerkiksi esteettiset muutokset voivat seurata taiteen tai yhteiskunnan
tyylisuuntia. Esteettisten valintojen takana on kuitenkin hidnen mukaansa aina joukko
perusvalintoja, jotka méardytyvit sisdllon jarjestelyn tarpeesta ja médrittdvat ulkoasun raamit.
(Mervola 1995, 360.) Ehkd ndin on, mutta nykyaikaisen sanomalehden ulkoasun kehittymiseen
vaikuttavat aiempaa voimakkaammin myds visuaalisen kulttuurin muutokset, kuten esteettisten
tyylien kehittyminen ja ulkoasun ammattimaistuminen. Sanomalehtien ulkoasusta on tullut siithen

erikoistuneiden toimittajien valtakunta (Barnhurst ja Nerone 2001, 251, Cooke 2005, 32). Mervola

2 Yutisgrafiikka tarkoittaa uutisten esittamista graafisessa muodossa. Esimerkiksi jokin tapahtumasarja, kuten
onnettomuuden kulku, esitetdan usein grafiikan, kuten karttojen ja kaaviokuvien avulla. (Mervola 1995, 311.)
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viittaa itsekin nédihin ilmidihin nostaessaan sisdllon miardn rinnalle muita keskeisié, lohkotaittoon
siirtymiseen vaikuttavia tekijoitd: taittovastuun hajaantumisen eli ammatillisen erikoistumisen,
ulkoasun nousemisen journalismin osaksi ja aikakauslehtien ja valoladottujen lehtien nédyttdmén

esimerkin (Mervola 1995, 286). Niiti tekijoitd pohdin enemmiin seuraavassa luvussa.

3.3 Ulkoasu journalismin ja markkinoinnin vélineena

Sanomalehtien ulkoasun kehittyminen liitetdédn usein teknologiseen kehitykseen, joka on
mahdollistanut lehtien muotoon liittyvit innovaatiot. Tdma tulkinta vahittelee Barnhurstin ja
Neronen (2001) mielestd uutisen muodon kulttuurista merkittavyyttd, ikdidn kuin muoto olisi vain
sattumanvarainen tulos uusista teknologisista keksinnoistd. Uutinen on sdilyttényt tietyn
funktionaalisen muotonsa hyvin pitkédén, vaikka edellytykset muodon uudistamiseen olisivat olleet
olemassa. (Barnhurst ja Nerone 2001, 20-21.) Toinen designin vallankumoukseen liitetty selitys on
kilpailu uudemman median, etenkin 1960-luvulla ilmaantuneen television, kanssa. Kilpailun
vaikutukseen lehtien ulkoasun kehittymisessé viitataan my9ds suomalaisissa ldhteissd. Esimerkiksi
Mervola (1995) toteaa, ettd lehdet havaitsivat 1960-luvulla tirkeimmaiksi kilpailukeinoksi kuvien
lisdédmisen, koska aikakauslehdisto ja televisio kilpailivat nimenomaan kuvalla. Samalla
ulkoasusuunnittelu nousi entistd tarkeimmiksi. Ulkoasusta vastaaminen keskittyi
toimitussihteereille, ja pikkuhiljaa lehtiin alettiin palkata erikseen ulkoasusta vastaavia toimittajia.
(Mervola 1995, 278, 294-296.) Barnhurst ja Nerone (2001) haluavat kuitenkin hillité television
merkityksen korostamista, silld sanomalehden ulkoasua ovat yhtd hyvin haastaneet ja
modernisoineet aikanaan myos elokuva, radio ja kuvitetut aikakauslehdet.” (Barnhurst ja Nerone

2001,21.)

Barnhurst ja Nerone (2001) katsovat, etti vuosisadan alkupuolen modernismi®' on ollut tirkei
vaikuttaja sanomalehtien ulkoasun ja ilmaisun kehittymisessd. Modernismin, etenkin

funktionalismin ja ekspressionismin suuntauksien, visuaalinen sanasto kehittyi sanomalehdissi jo

%0 Esimerkiksi yhdysvaltalainen keltainen lehdistd kaytti valokuvaa kilpailukeinona jo 1890-luvulla, koska valokuvan
ajateltiin vetoavan suuriin lukijajoukkoihin. Suomalaisiin sanomalehtiin valokuvia alettiin liséta 1910-luvulla. (Mervola
1995, 163-167.)

31 Modernismilla ymmarretaan laajasti 1900-luvun taidetta. Sen voidaan katsoa alkaneen taidekésityksen muutoksesta,
kun 1860-luvulla irtauduttiin kuvarealismista. Arkkitehtuurissa ja muotoilussa modernismi on nakynyt erityisesti
funktionalismina. Siind esineen kayttdtarkoitus maarittdd sen muodon. (Kuvataide, 128, 158, 237.) Vaikka teollisten
tuotteiden muotoilu pohjautui taiteeseen, yleiso ei tulkinnut sita taiteena (Hobsbawm 1999, 237-238).
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1920—1940-luvuilla, maailmansotien vilissi. Sitd ennen’, viktoriaanisena aikana, ulkoasu oli
kehittynyt sisidllon ehdoilla. Ulkoasua ei varsinaisesti muotoiltu vaan visuaalinen muoto ilmaisi
uutisten kerddmiseen ja tuottamiseen liittyvid kdytdntdjda. Maailmansotien vilissd
sanomalehtisuunnittelusta tuli kuitenkin itsenédinen alue, joka tyo6llisti yhd enemmén kaupallisia
taiteilijoita, nimettomid mutta valtaansa kasvattavia ulkoasuasiantuntijoita. Lehdissd modernismi
nidkyl muun muassa virtaviivaisempana ja tarkoituksenmukaisempana etusivuna — Mervolan
termilld paraatisivuna. Hierarkinen juttujen sijoittelu kertoi lukijalle, millé oli eniten merkitysta
uutisten maailmassa. Kun lehdet kasvoivat suuremmaksi, otettiin kdyttoon eri aihepiireja
ryhmittelevid osastojakoja. (Barnhurst ja Nerone 2001, 20-21.) Mervolan mainitseman lohkotaiton
periaatteet ovat siis perdisin jo paljon kauempaa kuin 1970-luvulta. Barnhurstin ja Neronen mielesti
nykyaikaisen sanomalehden kehittyminen onkin ollut prosessi, joka on edennyt tyylillisesti
modernin vaiheesta toiseen. Mervolan maérittelemét paraatisivut ja lohkotaitto osuvat mielesténi
hyvin tdhdn jatkumoon, jossa on edetty esimodernista tyylistd 1940—1950-lukujen klassisen kautta

1960—-1970-luvun korkeaan moderniin ja 1980-1990-lukujen myShdismoderniin aikaan. (Mt, 20.)

Sanomalehden ulkoasuun liittyvit innovaatiot kertovat, paitsi taiteen ilmaisukeinojen
omaksumisesta, myos journalismin kehittymisestd. Barnhurst ja Nerone sanovat, ettd modernin
sanomalehden ulkoasu syntyi professionalismin tuloksena. Heid4in mielestdén journalismille
kehittyi tehtdva “kartoittaa” lukijoille objektiivisesti sosiaalista todellisuutta. (Mt, 22.) 1970-luvulla
huippunsa saavuttaneen professionalismin aikana sanomalehted ja sen ulkoasua ajateltiin
sosiaalisena karttana, social map, joka osoittaa lukijalle, mikd on oleellista. Lehdesta tuli
tiedonvilittdjin sijaan tulkitsija, tapahtumien arvottaja ja asiayhteyksiin asettaja. Tama liittyy
demokraattisen median ihanteeseen ja filosofi Francis Baconin (1561-1626) ajatukseen, etti tieto
on valtaa. Median tehtévi on esittdd tietoa jarkiperdisesti ajattelevalle kansalaiselle. (Mt, 22 ja 24.)
Professionalismin synty ja uutisauktoriteetin saavuttaminen olivat toki riippuvaisia ympéaroivésti
maailmasta, kuten lehtien muuttumisesta teollisiksi, alueellisen monopolin saavuttaneiksi
yrityksiksi. Niiden suojissa moderni journalismi, siis myds ulkoasujournalismi, sai oikeutuksensa
yhteisOn tienndyttdjani (mt, 22). Mielestini on merkityksellisti, ettid sosiaalisen kartan eli
professionaalisuuden aikakautena sanomalehden sisillolliset tavoitteet ja ulkoasu alkoivat palvella
samoja pdamadrid. Tdma havainnollistuu esimerkiksi pdivélehtien ja iltapdivilehtien erilaisena

ulkoasuna: Barnhurst ja Nerone (2001) kertovat, ettd niin sanotut sdilyttdvit (reserved) broadsheet-

32 Barnhurst ja Nerone jakavat 1900-luvun sanomalehden muodon karkeasti viktoriaaniseen ja moderniin aikaan siten,
ettd taite osuu 1920-1930-lukuihin. Viktoriaaninen lehti liittyi Yhdysvalloissa teollistumisen aikaan. Teollisen ajan lukijalle
tarjoiltu ideaali lehdesta oli sekatavaratalo, department store. Kuvaus sopii suomalaiseen korsetin ajan lehteen, jossa
uutiset juoksutettiin palstalta toiselle, minkaan asian korostumatta toisen yli. (Barnhurst ja Nerone 2001, 13-14, 20.)
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sanomalehdet omaksuivat funktionaalisen modernin suunnittelun periaatteet, jossa korostetaan
selkeytti ja jirjestystd. Viihteellisempi ja tunteisiin vetoavampi (emphatic) tabloid-lehdisto taas
omaksui modernin ekspressionismin. Siind korostuvat muun muassa vérit, valokuvien dominoivuus,
dramaattisuus ja alitajunta. (Mt, 22, 227.) Visuaaliset ja verbaaliset ilmaisukeinot pyrkivét ndissa
lehtityypeisséd palvelemaan omaa tyylillistd ja siséllollistd padmaardinsd. Molemmille oli yhteisti
sosiaalisen kartan luominen. Vakavampi lehdisto tulkitsi rationaalisesti tirkeitd asioita, kun taas

moralistinen ja dramaattinen tabloid-lehdisto néytti, miké tai kuka on hyva tai paha. (Mt, 252.)

Aivan mutkaton journalismin ja designin yhdistyminen ei ole ollut, eikd varmaan ole vielidkéaén,
koska ne ammentavat niin erilaisista perinteistd ja padmééristd. Esimerkiksi Barnhurst ja Nerone
(2001) ovat havainneet, ettd designin suhde journalismiin on ollut neuvottelua. Toimittajien ja
suunnittelijoiden vilinen sidrd on ndkynyt kahdella kahdella tasolla: aineellisissa kysymyksissa ja
tapahtumien esittdmistavassa. Jalkimmainen tarkoittaa sitd, ettd uutiset ovat luonteeltaan uusien ja
dramaattisten asioiden sekamelska. Ulkoasun ja muotoilun tavoitteena taas on luoda jérjestystd,
esittdd asiat siististi. (Barnhurst ja Nerone 2001, 250.) Tama rinnastuu mielesténi kiinnostavasti
sirkustaiton aikaan. Toimittajat pitivét tuolloin Ojalan miellyttdvyystutkimuksessa sirkustaittoa

parempana, kun taas lukijat halusivat selkeytti ja jarjestystd (Ojala 1970, 48, 70-73).

Sittemmin viestien vastaanottoa on tutkittu suunnitelmallisesti muun muassa Poynter Institutessa.
Tutkimukset ovat lisdnneet ulkoasuprofession arvostusta ja merkitystd, ja ehki kaventaneet kuilua
eri toimittajaryhmien vélilld. Lukijatutkimukset todistavat visuaalisen ilmaisun voiman
sanomalehtien lukuprosessissa: visuaalisesti korostetut aineistot vangitsevat lukijan huomion ja
esimerkiksi kuvien yhteydessi olevat tekstit luetaan ensin. Erityisesti kuvan ja tekstin
muodostamien uutisgrafiikkojen on todettu parantavan niiden yhteydessé olevien tekstien lukemista
ja vastaanottoa. Jutun kiinnostavuus kasvaa myds, kun jutun elementtien vilille rakennetaan
vuorovaikutusta, dramaturgiaa. Pulkkinen tiivistdd sanomalehden ulkoasun kahteen tehtéviin:
selkeyden parantamiseen ja jdnnitteen luomiseen sivuille. (Pulkkinen 2008, 161-162, 165.)
Dramaturgian rakentaminen kuuluu toimittajan tyohon, onhan se merkitysten rakentamista ja

arvottamista. Uskon, ettd timéd on madaltanut kuilua eri ammattiryhmien vililla.

Designin ja journalismin véleja himmenténevit edelleen yrityskeskeiseksi (corporate) muuttuneen
sanomalehden pddmairit. Ulkoasu palvelee sekd tiedon selkedd ja tehokasta valittdmistd ettd
uutistuotteen kauppaamista. Modernismi antoi vélineet molempiin. Funktionalismi toi lehden
ulkoasuun tehokkuuden, ekspressionismi houkuttelevuuden. Tami on ilmeisesti yksi syy, minkd
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vuoksi esimerkiksi broadsheetin ja tabloidin formaattiin ja ilmaisuun liittyvét erot ovat pienentyneet

1900-luvun lopulla. (Barnhurst ja Nerone 2001, 270-271.)

4 Analyysin toteutus

Téssd luvussa kerron ensin aineiston valintaan liittyvéstd prosessista ja aineiston keruusta. Sen

jédlkeen etenen analyysimenetelmén valintaan ja analyysin toteutukseen.

4.1 Aineiston valinta

Aineistoni koostuu viiden Aamulehden toimittajan teemahaastatteluista. Toimittajat ovat kukin
omalla vastuualueellaan olleet mukana Aamulehden sunnuntaiuudistuksen suunnittelussa ja
toteutuksessa 2004-2006. Paidyin aineiston valintaan ollessani Aamulehdessa kesilld ja syksylld
2005 taittavana toimittajana. Toimituksen seinélle ripustetut luonnokset Asioista ja Ihmisista
ndyttivit ulkoasultaan jopa provosoivan erilaisilta, miké lisdsi kiinnostustani. Uutta lehted myos
markkinoitiin runsaasti alkuvuodesta 2006 muun muassa Aamulehdessé, suoramarkkinointikirjein

ja katumainoksin.

Sanomalehden liitteet ovat ilmionéd mielenkiintoinen — miten sanomalehti ja sen liite eroavat
ulkoasultaan ja miksi? Minua kiinnosti myds, miten ja miksi sanomalehdessa kiytetddan
visuaalisuutta. Arvelin, ettd sunnuntailiitteessé visuaalisia keinoja, kuten virejd ja tyhjaa tilaa,
kéiytetddn monipuolisemmin kuin perussanomalehdessé. Asioiden ja Ihmisten ulkoasussa on
peruslehted enemman tarttumakohtia, joista puhua. Miten liitteen osissa kédytetddn ulkoasua
esimerkiksi eronteon ja ilmaisun vélineend? Tein kevéddn 2006 metodologian kurssilla semioottisen
analyysin otsikkofonteista, mutta varsinaiseen lopputy6hon péitin kuitenkin haastatella uudistuksen
tekijoitd huhti—toukokuussa 2006 ja selvittdd, millaisia merkityksid he ulkoasukysymyksiin
lataisivat. Ajankohta oli kutkuttava siindkin mielessd, ettd uusi lehti oli vastikdén saanut muotonsa
ja suunnitteluprosessi oli tekijoilld vield tuoreessa muistissa. Arvelin myds, ettd he niin

alkuvaiheessa uuden liitteen julkaisemista saattaisivat olla motivoituneita keskustelemaan siita.

Haastateltaviksi valitsin viisi Aamulehden sunnuntaiuudistuksen eri vaiheissa mukana ollutta
toimittajaa. Halusin haastatteluun mukaan sek kirjoittavia (3) ettd ulkoasusta vastaavia (2)
toimittajia. Vaikka laadullisessa tutkimuksessa yleistettdvyys ja edustavuus eivit ole méirallisessd

mielessa tirkeitd, halusin, ettd haastateltavat edustaisivat hiukan eri nakokulmia. Esimiesasemassa

39



haastatelluista on kolme, ja he edustavat samalla aineiston miespuolisia haastateltavia. Miehet
osallistuivat uudistuksen siséllon ja/tai ulkoasun luomiseen ja toteuttamiseen. Haastattelemistani
kahdesta naisesta toinen osallistui uudistuksen ideointiin ja toteuttamiseen alusta alkaen. Toinen
naisista tuli mukaan kédytdnnon toteutusvaiheeseen, noin kuukautta ennen ensimméisen liitteen
julkaisua. Keskustelin jokaisen haastateltavan kanssa noin tunnin ajan, ja litteroitua aineistoa kertyi

toistasataa liuskaa.

4.2 Aineiston keruu ja oma rooli

Valitsin aineiston keruumenetelméksi puolistrukturoidun teemahaastattelun, koska se mahdollistaa
aineistoldhteison luokittelun ja diskurssien etsimisen paremmin kuin strukturoitu tai avoin
haastattelu. Esimerkiksi strukturoidussa haastattelussa kysymysten muotoilu ja jarjestys ovat
kaikille samat, ja vastausvaihtoehdot on annettu valmiina (Eskola ja Suoranta 1996, 65). Téllainen
lomakehaastattelu ei olisi mielestédni vastannut tarkoitusta, koska siind omat kysymyksenasetteluni
olisivat rajanneet haastattelupuheen helposti turhan suppeiksi. Halusin jéttdé sijaa spontaanille
puheelle ja haastateltavien erilaisille tavoille 1dhestyé aihetta. Teemahaastattelu on muodoltaan
sellainen, ettd vastaaja pdédsee halutessaan puhumaan varsin vapaamuotoisesti, jolloin kerédtyn
aineiston voi katsoa edustavan vastaajan puhetta (mt, 67). Avoin haastattelu olisi taas voinut jaadd
litan ympéripyoredksi ja késitteelliseksi, koska visuaalisille asioille on jo alun pitden vaikea 10ytdd
kuvaavia sanoja. Seppédnen (2005) sanoo, ettd vaikka voimme tutkia visuaalisten esitysten
vastaanottoa teksteistd, emme tavoita analyysilla koskaan kokemuksen kaikkia puolia. Visuaalinen
kokemus, esimerkiksi lehden lukeminen, ei koskaan tdysin palaudu kielelliseen raportointiin:
ihmiset ajattelevat ja tuntevat syvemmin kuin kykenevit sanoin ilmaisemaan. (Seppédnen 2005, 28.)
Voisi kuvitella, ettd ammattilaiset puhuvat visuaalisuudesta ja sen merkityksista tavallista
vaivattomammin, mutta nédin ei oman kokemukseni mukaan ole. Myds Seppénen toteaa, ettid
visuaalisuuden taakse on helppo paeta, kun ei haluta tai kyetd pohtimaan kuvallisen ilmaisun
merkityksid. Puhuttu tai kirjoitettu kieli on kuitenkin ainoa tapa keskustella kuvista ja niiden
merkityksistd. (Mt, 81-82.) Visuaalisesta puhumisen vaikeuden vuoksi halusin haastattelupuheesta
mahdollisimman konkreettista. Otin jokaiseen haastattelutilanteeseen mukaan kysymysrunkoni
(Liite 1) lisdksi 19.3.2006 ilmestyneen sunnuntailiitteen (Liite 2), jonka avulla kdivimme

kysymysteemoja ldpi.
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Menetelmén valintaa vahvisti myos se, ettd Hirsjdrven ja Hurmeen (1988) mukaan puolistrukturoitu
haastattelu sopii kédytettdviksi muun muassa silloin, kun tutkitaan ilmigitéd, joista haastateltavat eivét
ole tottuneet piivittdin keskustelemaan, esimerkiksi arvostuksistaan, aikomuksistaan, ihanteistaan ja
periaatteistaan kriittisessd mielessd. (Hirsjarvi ja Hurme 1988, 35.) Ulkoasusta ei keskustella
toimituksessa piivittdin ja silloinkin kun keskustellaan, se on usein toteavaa “’toi on kiva” -tyylistd

keskustelua. Tdma tuli ilmi my0s haastatteluissani.

V5: — — nditd vérejd en oo suoraan sanottuna yhtdén miettiny — — mun mielestd ne vaan

ndytti hyviltd ja sopi tihdn maailmaan, et en ajatellut miettid, mité tdd véri kertoo.

Puolistrukturoidussa haastattelussa aihepiirit eli teemat ovat tiedossa. Ennen teemojen
muotoilemista tutkijan on perehdyttdvi alustavasti selvitettdviin ilmioon. Tdmén analyysin pohjalta
hénelld on oletuksia ilmion keskeisisté piirteistd, joiden pohjalta hin voi hahmotella
haastattelurunkoa. (Mt, 36.) Itseini auttoivat kysymysten muotoilemisessa seké tyokokemukseni
sanomalehdissi ettd vastikédén kirjoittamani seminaarityd. Olin koonnut seminaarity6honi tietoa
sanomalehtien ulkoasuhistoriasta ja modernista sanomalehtisuunnittelusta, joiden pohjalta saatoin
muotoilla eri aihepiireihin liittyvid kysymyksid. Halusin esimerkiksi tietoa ulkoasu-uudistuksen
kiytdnnon syistd ja toteutuksesta, mutta my0s siitd, millaisia mielikuvia ja tehtdvid typografian eri
osa-alueet (vrt. Stockl luvussa 2.3) toimittajien mielestéd palvelevat. Haastattelutilanteissa lisédsin
vield listaan tarpeelliseksi katsomani avoimia kysymyksié siitd, miké haastateltavan mielestd on
ulkoasun, esimerkiksi tietyn fontin tai vérin tehtidvi. Puolistrukturoidussa teemahaastattelussa
kysymysten muoto ja jérjestys voi vaihdella (mt, 36), joten koetinkin haastattelutilanteissa ldhinna
pitdd huolta siitd, ettd kaikki aihepiirit tuli késiteltyd. Kysymykseni olivat tyypiltdédn etupdéssa
arvionvaraisen tosiasiatiedon seki asenteiden, arvojen ja mielipiteiden selvittdmista.

Kéyttdytymisen syihin tai sosiaalisiin suhteisiin liittyvid kysymyksié tein vdhédn. (Mt, 44.)

Tutkimushaastatteleminen on erilaista verrattuna esimerkiksi journalistiseen haastattelemiseen,
josta minulla oli aiempaa kokemusta. Tutkimushaastattelijan rooli oli minulle uusi, ja hain sitid
my0s haastattelujen aikana. Haastatteluaikana tein esimerkiksi tarkentavia huomautuksia siité,
missd kohtaa haastattelua mennéén, tai keskeytin kommentoivan lauseeni kédéntidkseni asian
kysymykseksi. Oman tydokokemuksen kautta tuttu ja kiinnostava asia sai lipsauttamaan vililld omia
mielipiteitd, ja muistutin vélilld seké itsedni ettd haastateltavaa omasta tutkija-haastattelijan
roolistani. Tiedostin kylld, ettd omatkin kommenttini ja kysymykseni ovat yhté lailla
tutkimusaineistoa, silld diskurssianalyysissé aineiston mahdollinen vuorovaikutuksellisuus otetaan
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huomioon yhtend viitekehykseni (Jokinen ym. 1993, 30-32). Halusin kuitenkin mahdollisimman
paljon haastateltavien vapaasti muotoilemaa tekstié, etten rajoittaisi ja ohjaisi puhetta litkaa omilla
ennakkoluokitteluillani. Haastateltavat olivat tietoisia, ettd olen tehnyt Aamulehdelle taittotoité,
joten tdmd vaikutti todennékoisesti jonkin verran sithen orientaatioon, jolla haastattelut kéytiin.
Haastatteluissa kidytetdin muun muassa alan ammattisanastoa, kuten bleed, leikattu tabloid, cmyk-
vdrit, typografia ja niin edelleen. Haastateltavat kédyttdvdt myos muutamaan kertaan ilmaisua “’kuten
tiedat” viitatessaan uudistuksen yksityiskohtiin tai toimituksen kdytintoihin. Mielesténi
haastattelijan ja haastateltavan roolit séilyivit tistd huolimatta kaikissa haastatteluissa hyvin.

Vuorovaikutus haastatteluissa oli aktiivista, motivoitunutta ja vei keskustelua eteenpéin.

Haastattelut tehtiin Aamulehden tiloissa. Yleensd ehdotin haastatelluille haastattelupaikaksi jotain
rauhallista huonetta, mutta kiytdnnossd haastateltavat saivat valita haastattelupaikan. Yksi
haastattelu suoritettiin kokonaan toimituksen avotilassa, sohvanurkkauksessa, samoin yhden
haastattelun loppuosa. Muuten haastattelut olivat neuvotteluhuoneissa. Kaikki haastattelut sujuivat
rauhallisesti ja ldhes aikataulussa, muutamaa keskeytystd lukuun ottamatta. Suurimman osan tunnin
haastatteluajasta kdytimme haastateltavien kanssa keskusteluun, jossa pohdimme Sunnuntain
sisdllon ja ulkoasun tavoitteita ja merkityksid. Havaintomateriaalina kédyttdméni Sunnuntai (Kuva 2
ja Liite 2) toimi aika hyvin. Tosin yhdessd haastattelussa juutuimme véhén liiankin pitkdéan
osastojdrjestyksen ldpikdymiseen. Liite auttoi kuitenkin konkretisoimaan kysymyksié ja vastauksia,
ja se tuntui toimivan haastateltavilla myos muistelemisen vélineend. Liitteen avulla kivimme

pédasiassa ldpi typografian merkityksid, kuten fonttivalintoja, vérejd ja osioiden rakennetta.
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Kuva 2. Asiat ja Thmiset -lehdet muodostavat Aamulehden Sunnuntai-osaston.
Kuvassa kansikuvat tutkimushaastatteluissa kéytetyistii esimerkkilehdisti (16.3.2006).
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Haastattelujen aikana ja ne purettuani olin hiukan yllittynyt siitd, ettd haastatteluissa puhuttiin
lopulta keskiméédrin enemmaén “siséllostd” kuin ulkoasusta, vaikka kysymysrunkoni perusteella
viahintiin puolet puheesta olisi pitdnyt olla suoraan visuaalisuuteen liittyvaa puhetta. Tdmi ehka
kertoo siitd, ettd ulkoasulla on kiinted yhteys siséllollisiin merkityksiin. Puhuessamme sisillosta
puhuimme samalla ulkoasuun vaikuttavista asioista. Tdmad tulee esiin erityisesti luvussa 5.2, jossa

pohdin ulkoasu- ja sisdltopuheen vuorovaikutusta lehden identiteetin luomisessa.

Koska en tee tarkkaa keskusteluanalyysid, purin haastattelut 1ihinné sanojen tarkkuudella.
Merkittdvimmat naurahdukset, pdydédn naputtamiset ja sanojen painotukset tai kuiskaukset
merkitsin kuitenkin litterointiin, koska ne voivat kertoa syventymisen arvoisista kohdista tai
muuttaa tekstin merkitystd. Pilkkuja kiytin yleiskielesti ja litterointitekniikasta poikkeavasti siten,
ettd merkitsin niilld puheessa olevien lyhyiden taukojen kohdat. Pidemmit tauot merkitsin tekstiin
hakasulkuihin. Jokaista vélihymihdystd, joo- ja niin-sanaa en merkinnyt ylos. Péallekkaistd puhetta

merkitsen kolmella pisteelld eli ellipsilla.

Haastateltavien vastaukset olen merkinnyt koodein V1-V35 ja omat kysymykseni olen esimerkeissi
merkinnyt haastatteluja vastaavin koodein K1-KS5. Numerot ovat mukana, jotta lukija voi
tarvittaessa tehdd johtopaditoksid samojen vastaajien kommenteista. Vastaajien ammattinimikkeet
loytyvit ldhdeluettelosta. Jitin tittelit ndkyviin, koska ne ovat paikoin oleellisia diskurssien
tulkinnan kannalta. Jokainen haastateltava puhui vahvasti tyoroolinsa kautta, ehki jopa vahvemmin
kuin olin odottanut. Sen vuoksi myds ulkoasua tarkasteltiin ammatti-identiteetin kautta, hiukan eri

nidkokulmista. Aineistositaateissa esiintyvien henkildiden nimet olen korvannut ammattinimikkeilla.

4.3 Diskursseja etsimaan

Diskurssianalyysissd puhutaan merkityssysteemien kirjosta. Tdmén idean mukaan sosiaalinen
todellisuus hahmottuu useiden rinnakkaisten tai keskenéén kilpailevien systeemien kentténd, jotka
merkityksellistavit maailmaa ja sen prosesseja ja suhteita eri tavoin. Diskurssi on mééritelmén
mukaan verrattain ehed sddnnonmukaisten merkityssuhteiden jirjestelmd, joka rakentuu
sosiaalisissa kdytdnnoissd ja samalla rakentaa sosiaalista todellisuutta. Diskurssin rinnakkaiskésite
on tulkintarepertuaari. Valitsin kdyttooni tutumman, joskin my0s hiukan kuluneen, diskurssin
késitteen. (Jokinen ym. 1993, 23-27.) Aineistoni haastattelut ovat siis sosiaalista kidytintod, ja tdssd

kiytdnnossd muotoutuneita kulttuurisia merkityssyysteemejd ja erontekoja aloin etsié.
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Tutkijan pitéisi pystyd etddnnyttdméén itsensd siitd, mitd teksteissd konkreettisesti sanotaan.
Huomio kiinnitetdédn sen sijaan sithen, miten asia kerrotaan ja miten ndkemykset tai késitykset
asioista tuotetaan. Tuottaminen tapahtuu erilaisten erontekojen ja luokitusten kautta. (Alasuutari
1999, 117.) Tdmai laadullisen analyysin perusneuvo on hyvi ldhtokohta my0s diskurssianalyysiin,
Jjossa menetelmépaletti on toki laajempi. Analyysivaiheessa koetin kiinnittdd huomiota sithen, mité
merkityksid haastattelutilanteessa tuotetaan ja millaisin kielellisin (retorisin) keinoin.
Haastattelulitterointeja lukiessani etsin muun muassa merkityksellisid sanavalintoja, metaforia,
rinnastuksia, toistoa ja ristiriitaisuuksia. Vuorovaikutuksen mikromaiseman sijaan tutkin ennemmin
vuorovaikutuksen retorisia keinoja, joita voivat olla faktuaalistaminen, kategorisointi ja asemointi
(Jokinen ym. 1999, 126—132). Esimerkiksi kompetenssi-diskurssissa puhujat asemoivat eli

argumentoivat itsensa tiettyihin positioihin suhteessa “ulkoasupitevyyteen”.

Diskurssien vaihtelun kannalta oli myds mielenkiintoista tarkastella aineiston kohtia, joissa
haastateltava niyttda ottavan haastattelijan kysymyksen tai puheenvuoron kritiikkiné. Eero
Suonisen (1993) mielestd hyvinkin lievét jannitteet voivat olla olennaisia keskustelupuheenvuorojen
tulkinnassa, koska yleensi haastattelutilanteissa koetetaan sdilyttdd kasvot ja valttdd syyllistdvaa tai
johdattelevaa puhetta. Jiannitteisissd kohdissa tulkintarepertuaari eli -diskurssi voi vaihtua, jos
haastateltava on tulkinnut puheenvuoron kritiikiksi kidyttiméaédnsi diskurssia kohtaan. David
Silverman kuvaa téllaisia keskustelun kohtia syytos-vastatodistelu-pareiksi. (teoksessa Jokinen ym.
1993, 121.) Todistelua voi esiintyd myos ilman keskustelussa nikyviad “syytoksid”. Télloin puhuja
suhteuttaa sanomaansa julkilausumattomiin mutta kulttuurisesti vahvoihin nikokulmiin, joiden

kanssa hidnen puheensa saattaa olla ristiriidassa. Suoninen kutsuu tété itsetodisteluksi. (Mt, 125.)

Aineistossani sekd syytos-vastatodistelu-paria ettd itsetodistelua kdytettiin paljon. Otaksun, ettéd
tdmd johtuu osittain siitd, ettd haastattelemani ithmiset ovat argumentointiin tottuneita ja
verbaalisesti lahjakkaita journalisteja. He ovat tottuneet tarkastelemaan asioiden eri puolia ja my0s
perustelemaan niité erilaisin retorisin keinoin. Seuraavassa esimerkissé keskustellaan journalismin
kriteereistd, jotka ovat erilaiset Asiossa ja Ihmisissd. Helsingin Sanomien Kuukausiliitteen
toimittajat olivat Aamulehdessé kiydessidin todenneet haastateltavalle (V3), ettd heidin lehdessdéin
el voisi julkaista samanlaista aineistoa kuin Ihmisissé on. Otin asian uudelleen haastattelutilanteessa
puheeksi ja sain takaisin vastakysymyksen sekd runsaasti todistelua, miksi sanomalehden tulee

tarjota monenlaista, myds viihteellistd, sisaltod.
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K3: Onks se sitten, miten sé ajattelet sen suhteessa, mihin nidi kuukausliitteen ihmiset
viittasit, uutiskynnyksestd, tai miks se heréttdd niin paljon tunteita, tid keskustelu,
liittyyks se johonkin perinteisiin keskusteluihin journalismin kriteereistd, kun néissi
kahdessa lehdessé ne on erilaiset?

V3: Herittddks se paljon keskustelua, siis?

K3: Niin, en mé tiedd, ilmiselvésti, kun ndd Kuukausliitteen ihmisetkin reagoi siithen.
V3: Mmm. Siiné ehki on tdd Helsingin Sanomien ja Aamulehden vélinen ero, vaikka
molemmat on laatulehtid, niin Helsingin Sanomilla on sellainen pyhi
kronikointivelvollisuus, jossa pitdd dokumentoida tapahtumat. Ja meilldhén ei ole
sellaista, ettd me voidaan nostaa ja laskea joitakin aiheita rohkeammin — — Eikohén
Jjournalismin péétehtdvi oo seurata ihmisten eliméé ja maailman kehitystd, ja
mieluummin kulkea pikkuisen edelld kuin jéljessd, ja sillon kun ihmiset on yhteisoni,
Suomen kansa on pirstaloitunut, tullut moniarvoisemmaksi, niin sillon ei ole ainoastaan
yhté genred, mitd sanomalehdessa pitdd olla, vaan pitdd olla todella laaja ja runsas
tarjonta, ja sen takia tdd viihdeaineisto on korostunut, ettd uutiset on aina se ydin,
taustottaminen, kommentoiminen, analysoiminen, se on se ydin, ilman sitd sanomalehti
el varmasti ikind menesty. Mut sen lisidksi ihmiset odottaa vield viihdettd ja ajatuksia,
kohtaamista ja kaikenlaista. Ja kylld se on aivan yhté vaativaa ty6td kuin kaikki muukin,

sen tuottaminen, uskon, ettd se on vaan siitd kysymys.

Lihdemme siis liikkeelle journalistisista uutiskriteereistd. Tadmé laajene journalismin tehtéviin,
jotka ovat jotain muuta kuin pyhé kronikointivelvollisuus. Uutisaineisto on kuitenkin ydin, jota
ilman sanomalehti ei menesty. Lehdessd on kuitenkin oltava myds monipuolista runsasta viihdettd,
koska ihmiset sitd haluavat. Erilaisia odotuksia perustellaan moniarvoistumisella ja kansan
pirstaloitumisella, johon journalismi koettaa vastata. Esimerkin puheessa viihteen tarjoaminen
sisédllytetddn sanomalehden journalistisiin tehtéviin, siis journalistiseen diskurssiin. Asia tuntuu
kuitenkin hiukan hankalalta, silld samalla kun uutiset arvotetaan puheessa paremmaksi ytimeksi,
puhujan tdytyy todistaa myOs viihteen tuottamisen tarpeellisuus. Todistelua vahvistaa
loppukaneetti: ’se on aivan yhtd vaativaa ty6td kuin muukin, sen tuottaminen”. Koska asiaa taytyy
todistella, ty0 ei taida olla ihan yhté arvokasta kuin uutisjournalismin tekeminen, vaikka yhtd
vaativaa onkin. Diskurssien vaihtelu liittyy tdssd markkinapuheeseen, josta kerron enemmén

luvussa 5.3.
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Aineistosta 10ytyvid “langanpéitd” kootessani pohdin, mitkd tekijdt niitd voisivat yhdistda. Tatd
vaihetta sanotaan havaintojen pelkistdmiseksi. Havaintojen pelkistamiseen kuuluu laadullisessa
tutkimuksessa Alasuutarin mukaan kaksi vaihetta: 1) aineiston tarkastelu tietysti teoreettis-
metodologisesta nikokulmasta ja 2) néin saatujen raakahavaintojen yhdistaminen harvemmaksi
havaintojen joukoksi. (Alasuutari 1999, 40.) Ndkokulmana aineistoon minulla on sanomalehtien
visualisoitumista ja markkinoitumista késittelevi tutkimus sekd metodologisesti konstruktionismi ja
diskurssianalyysi. Havaintoja kootessa aiempien tutkimusten ndkokulmat olivat minulla mielessi,
mutta ensisijaisesti koetin pysyd avoimena aineistolle ja siini toistuville piirteille, joita voisin
yleistdad. Tekemidni yleistyksid perustelen esimerkein tuloksista kertovassa 5. luvussa. Téllad tavoin
tehtidvassd tutkimuksessa on kyse aineistoldhtoisesti eli emic-tyypisistd, tekstissd itsessdén olevista

luokitteluista, ei etic-tyyppisistd, tutkijan valmiiksi luomista luokitteluista. (Mt, 121.)

Vaikka keskityin retoristen keinojen etsimiseen, diskurssianalyysissd aineiston mahdollinen
vuorovaikutuksellisuus otetaan huomioon arvokkaana seikkana, silld se kontekstualisoi sanottua.
Kontekstointi tarkoittaa, ettd haastatteluja arvioidaan tietyssé ajassa ja paikassa syntyneind, ja
tulkinta suhteutetaan niihin. Konteksteja voivat olla vuorovaikutuksen lisdksi esimerkiksi lause- ja
episodikonkteksti, jolloin sanottua tarkastellaan tekstin lahiympéristossid. Kulttuurinen konkteksti
edellyttédd tutkijalta tutkittavan yhteiskunnan kulttuuristen tapojen, stereotypioiden ja vastaavien
tietoista kdyttod. (Jokinen ym. 1993, 30-33.) Kéytinnossi tdma tarkoitti analyysisséni sitd, ettd otin
mahdollisimman tarkasti huomioon tekstin ldhiympériston, etten tulkitsisi haastateltavien lauseita
irrallaan niiden asiayhteydesta tai laittaisi nithin merkityksid, joita niissé ei ole. Analyysid voisi
vield syventdd tdhdn responsiivisen, tdssd ja nyt tapahtuvan, vuorovaikutuksen tutkimiseen, silld
haastattelussa tutkija ja haastateltava rakentavat sosiaalista todellisuutta yhdessa. (Jokinen ym.
1999, 77.) Mielestini tdssdkin on kuitenkin muistettava, ettd puheen merkitykset rakentuvat
monitasoisesti. Diskurssien viehétys on juuri siind, ettd puhuttaessa A:sta, puhutaankin oikeastaan

B:std. Esimerkiksi markkinadiskurssi rakentui tillaisista puheen palasista.

Diskurssin osoittaminen ei vield riitd, vaan on pohdittava, mitd kielellisistd ilmauksista seuraa. Kun
olin mielestédni 10ytidnyt jonkin yhtendisen merkityssysteemin, aloin suhteuttaa sitd kulttuuriseen
Jjatkumoon eli kontekstiin (mt, 62). Télloin painopiste siirtyi sen pohtimiseen, mihin diskurssi liittyy
Jja mitéd vaikutuksia silld on — mitéd se uusintaa ja mité ei. (Jokinen ym. 1993, 42-43.) Stuart Hallin
mielestd (1999) kysymys siitd, onko jokin diskurssi tosi tai epétosi, on epdoleellinen. Tarkedmpad

on kysyd, onko silld esimerkiksi valtasuhteita jirjestdvid kidytannon vaikutuksia. (Hall 1999, 105.)
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4.4 Analyysin kdytannoén toteutus

Litteroituani haastattelut luin ne pari kertaa lapi. Kirjasin aivan aluksi ruutuvihkoon ydinsanoja.
Niitd olivat asiantuntijuus, erottuminen, formaatti, virit, kuvat, tyhja tila, tekstitypografia,
makrotypografia, lukijaan liittyvd puhe. Kaksi ensimmadistd sanaa nousivat aineistosta, muut
perustuvat kysymysrunkooni. Ruutuvihon sivuille kokosin merkityksié, joita haastateltavat antoivat
Asioille ja IThmisille kunkin ylékésitteen yhteydessd. Myohemmin lisdsin vield sivun, johon listasin
ulkoasuun suoraan liitettyjd sanoja. Ndméa muistiinpanot toimivat pohtimisen tukena seuraavilla
lukukerroilla ja ryhtyessédni varsinaiseen analysointityohon. Seuraavaksi luin tekstejd 1dpi uudelleen
ja havaitsin asiantuntijuuteen liittyvén puheen toistuvan eri muodoissa. Merkkasin timén
asiantuntijuuspuheen aineistoon oranssilla korostuskynélld, liitteiden siséltdd koskevan puheen
violetilla ja ulkoasua koskevan puheen keltaisella. Aloin kédyda asiantuntijuuspuhetta lépi
tarkemmin samaistamisen ja erottelujen ndkokulmasta. Tistd muodostui luku 5.1. eli Ulkoasu

kompetenssina.

Koska Sunnuntai-liitteen osat ovat ulkoasultaan ja sisdlloltdédn varsin erilaisia, ajattelin ensin, ettéd
haastatteluista nousisi vihintddn kaksi erilaista ulkoasuun liittyvad merkitysjirjestelméd. Aika
nopeasti aineiston purettuani ja asiantuntijuuspuheen loydettyéni ymmaérsin, ettei kyse ole
pelkéstddn lehden ulkoasun merkityksistd vaan laajemmin haastateltujen puheesta 10ytyvisti,
sanomalehden ulkoasuun liittyvistd eronteoista. Liitteen osien ulkoasusta ja samastakin liitteen
osasta voidaan puhua eri tavoin, jopa ristiriitaisin diskurssein. Nayttdd kuitenkin siltd, ettd
ulkoasupuheessa toistuu tavoite luoda yhteys liitteen osien ulkoasun ja sisédllon vilille niin, ettd ne
tukevat samaa padamaiirii: osien tunnistettavuuden (identiteetin) luomista. Aloin siis korostaa
vihreilld kynalld aineiston kohdat, joissa puhe néyttiisi liittyvén liitteen ja sen osien
tunnistettavuuden tukemiseen tai luomiseen. Siirsin aineiston kohdat erilliseen tiedostoon, jossa
niitd olisi helpompi kisitelld, ja aloin etsid yhtéldisyyksid ja erontekoja tdstd puheesta. Identiteetin

tuottamista késitteleva luku 5.2 alkoi syntyé.

Jo alkuvaiheessa lukemista havaitsin, ettd aineistossani kiytetddn paljon talouteen ja
kaupallisuuteen liittyvéda sanastoa. Korostin punaisella vérillad talouteen liittyvit puheen kohdat.
Korostettuani kohdat paperilla luin ndytolla haastattelut 1dpi ja kopioin mielesténi jollakin tavalla
talouteen liittyvit kohdat omaan tiedostoonsa. Markkinadiskurssin rinnalla esiintyi vastadiskursseja,
kuten journalismiin ja luovuuteen liittyvaa puhetta. Kéasittelen néitd markkinaluvun 5.3 sisilld,

koska erityisesti ulkoasusta puhuttaessa journalismi néyttdd olevan puhetapana marginaalissa.
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5 Kolme keskeista puhetapaa

Samassa sitaatissa voi ilmetd ja vaihdella useampi eri diskurssi. Tdmé kuvaa hyvin sitd, miten
merkitysjdrjestelmit ovat kietoutuneet toisiinsa. Todellisuutemme koostuu monenlaisista merkitys-
ja valtasuhteista, joiden vililld tasapainoilemme ja neuvottelemme. Tédsséd luvussa esittelen

aineistossa ttheimmin esiintyneet diskurssit ja pohdin, mihin ne liittyvét ja miten vaikuttavat.

5.1 Ulkoasu kompetenssina

Jo ensimmiisilld aineiston lukukerroilla havaitsin, ettd haastatteluissa ulkoasu méairiteltiin
voimakkaasti asiantuntijuuden kautta. Ulkoasuun liittyvd kompetenssi-* eli pétevyyspuhe, toistui
moneen kertaan kaikissa teksteissd, joko suorana puheena tai muilla ilmauksilla.
Kompetenssidiskurssi liittyy ammatti-identiteetin rakentumiseen ja kertoo siten
ulkoasuammattilaisuuden vahvistumisesta. Diskurssi rakennetaan puheessa erilaisin eronteoin ja
samaistamalla. Kdyn ensin niitd tapoja ldpi ja pohdin sitten, mitd kompetenssidiskurssi tarkoittaa

journalismin eriytymisen kontekstissa.

5.1.1 Visuaalisuus osaamisen alueena

Sekd kirjoittavien ettd visuaalisten toimittajien puheissa ulkoasun asiantuntijuuteen viitataan omana
erikoisalueenaan. Erottelevalla puhetavalla rakennetaan ulkoasujournalistin identiteettid. Téllainen
puhe on osa journalistien ammatilliseen kédytdntoon liittyvaa valtaprosessia, jossa puhe méirittelee
kohteensa ja rakentaa hierarkioita journalismin sisélle. (Seppidnen 2005, 249.) Esimerkiksi
kysyessini kirjoittavilta toimittajilta heidén tulkintaansa jostain ulkoasuun liittyvésta asiasta, he
totesivat usein joko ennen vastaustaan tai sen jilkeen, ettd eivét ole ulkoasun asiantuntijoita ja siten
pitevid vastaamaan kysymyksiini. Arkijdrjelld tami selittyy osittain silld, ettd padvastuu uuden
liitteen ulkoasusta on ollut yhdelld ihmiselld, ulkoasupééllikolld. Diskurssin syntymistéd tuki myos
haastatteluasetelma. Olin pyytényt haastateltavia mukaan uudistuksen tekijoind, joten he puhuivat
vahvasti omassa ammatillisessa positiossaan eivitkd esimerkiksi ’tavallisena” kansalaisena tai

lukijana.

3 Kompetenssi eli patevyys; viranomaisen toimivalta; kielitieteessa ihmisen kielellinen kompetenssi tarkoittaa kielikykya
ja -tajua. (Itkonen 2000, 200.) Patevyyden voi ajatella ammatillisessa mielessé tarkoittavan niita kykyja, tietoja ja taitoja,
joiden avulla henkild on sopiva tyhonsa.
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Ulkoasuammattilaisen pitevyysalue rajataan aineistossa selvimmin mikrotypografiaan, varsinkin
véri- ja kirjainvalinnoista puhuttaessa. Haastateltavat saattavat jopa kertoa monisanaisesti
mielipiteensd ja tulkintansa tekstityypeistd ja véreistd, mutta ennen sité tai puheen jilkeen he
varmistavat, kenelle kunnia ja kompetenssi asiassa kuuluu. Erontekoa tehostetaan muun muassa
kiittamilld, omaa statusta laskemalla tai muuten asiasta erottautumalla. Tdma ei estd vahvojenkin

omien ulkoasumielipiteiden ilmaisemista.

V1: — — Ettd kaikki téllaset typografiset yksityiskohdat [kirjainvalinnat] on tdysin
[ulkoasupdillikon] késialaa, ja [ulkoasupééllikkd] on siind niin hyvé, ettd mun ei auta
mennd sithen sdhlddméain.

K1: Téssd on jdnnd sellainen jo perustypografiaratkaisu, ettd toisessa on groteski
[Thmisten otsikoissa] ja tdssd antiikva [Asioiden otsikoissa]. Misté se sun mielesti
kertoo?

V1: No siis, groteskihan on, se on ilmaisullisesti, se on véhin téillainen
iltapdivélehtimdisempi, vdhin télldinen tota, miten mé sanoisin, huutomerkkiméaisempi.
Ja sit taas tos toisessa halutaan viestid titd pohdiskelevuutta ja téllaisia klassisia
journalistisia hyveitd. Niin tietenkin antiikva on silloin tuollainen kaunis perusantiikva,
se on hyvin luonnollinen valinta. Se antaa niinku mielikuvan timmdsesté tota, tota
pohdinnasta ja ja ja perinteen kunnioituksesta ja sen tyyppisisté asioista. Musta
fontithan on hirveen vahvasti mielikuvaa luovia. Jos mi tekisin ihan puhtaasti niinku
iltapdivélehted, niin ei mulla olis muuta vaihtoehtoa kuin kéyttdd hyvaa groteskia. Ja jos
md taas teen lehted tyyppid Kanava tai Foreign Affairs tai vastaava — siin onkin muuten
hieno lehti tehty ldhes ilman kuvia, klassisen typografian keinoin aivan fantastisen
hieno lehti — kyl mékin kéyttédsin silloin semmoista. Antiikvassa on niin paljon hyveiti,
se on kevyttd ja hienostunutta, koska siini ei tarvita huutomerkkejé, vaan siind on paljon

enemméin muita vilimerkkejd. Néin.

K3: Miten sé kuvailisit noita vérejd, vaikka noita Ihmisten véreja?

V3: Ne on raikkaita, tuoreita, uudenlaisia, leikkisid, ei yhtdédn turhan vakavia, ei oo
virkayskéad, kun tollasia vireja kdytetddn. Asioissa el myoskdidn oo ehké virkayskad,
ollaan aika ldhelld luontoa néisséd vireissa, on ruskea, vihred, ettd mun mielesti tdd on
aika tyylikéds tdd perusulkoasu tdssid Asioissa. Kylld mid nimenomaan annan siitd
[ulkoasupadillikolle] pisteitd ja yritdn itse enemmaénkin tdtd nimenomaan sisdltod
keskittyd rakentamaan — —
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Jalkimmaisessa esimerkissd vahvistetaan eroa kahdella tavalla: puhuja siirtyy aika nopeasti vérien
kuvailusta ulkoasusuunnittelijan kehumiseen ja kertoo vield varmuuden vuoksi oman
kompetenssinsa liittyvén sisdllon suunnitteluun. Visualistin kompetenssialue tuntuu pakenevan
sanoja. Kirjoittavat toimittajat koettavan osittain vélttaa tille visualistien diskurssialueelle

menemista.

KS5: — — huomioitteko te niisséd toimittajaryhmissé, ettd miltd ndé osat tulee nidyttdméin.

V5: — — el menty mihinkéén hirveen pieniin nippeleihin — —

Ulkoasuasioihin viitataan ilmauksella pieni nippeli, jonka voi tulkita hiukan vihatteleviksi — “tdmé
on jotain, jolla ei ole tirkeiden sisédltdasioiden kanssa mitdidn tekemistd”. Yhtd hyvin se voidaan
kuitenkin tulkita erikoisosaamisen alueeksi, erityistd kompetenssia vaativaksi kidytdnnon
tekemiseksi. Toimittaja luottaa siihen, ettd ulkoasuammattilainen osaa asiansa ja hénelle riittad, ettd
lopputulos nayttdd hyvéltd. Kyse on my0s tyonjaosta ja aikataulutuksesta. Toimittajalla ei ole aikaa

tai mahdollisuuksia paneutua miettiméén toisen asiantuntemukseen ja tehtdviin kuuluvaa asiaa.

V5: — — kun ei ole ulkoasun ammattilainen, jotenkin sitd vaan on, ettd tdd ndyttaa
hyviltd, tdd on hieno, vihemman miettii. Varmaan [ulkoasupééllikkd] on miettiny,
miettii hirveesti, et mitd tdd kertoo, miti se viestii ja miks se on ndin. M oon taas
niinku [naurahtaa] et mun mielesté se nayttdd hyvaltd, se sopii tdhidn ja md oon

tyytyvéinen.

Tyhjén tilan kédytto on yksi modernin suunnittelun peruskeino. Tyhji tila, eli kuvattomat ja
tekstittomét alueet, erottavat taitossa asiakokonaisuudet toisistaan ja nédyttdvét niiden véliset suhteet.
Tyhjé tila luo my0s esteettistd tyylid ja rytmid. Tyhjén tilan kiytto oli aineistossa ainut ulkoasuun
liittyvd asia, jonka merkitystéd visualistit ja kirjoittavat toimittajat arvottavat eri tavoin. Tyhjai tilaa
kiytetddn Asioissa runsaasti esimerkiksi padjutun ldhtosivulla ja my0ds Ihmisissd kidytetdédn niin

sanottua vélipalstaa tekstiblokkien vilissi.
V2: Vastustan sitd ajattelua, ettd joka tila tdytys vetdd tdyteen tekstid — — ettd jos tddkin

olis vedetty tdyteen laidasta laitaan, niin se timmdsen hyvin tiiviin kuvan kanssa se

ahdistaisi ihan hirveesti.
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V3: Tyhji tila on késittddkseni tdssd ulkoasussa tirked, vaikka itse saarnasin aluksi, ettéd
tekstid pitdd olla, ja olen pitkien juttujen ystivé, ja muuta, ja joskus on vihin vaikea
ymmirtdd, miksi taittaja haluaa jéttdd puoli sivua piirustustilaa, mutta kuitenkin aika
monet ihmiset on sanoneet, ettd se on tirked ja ettd jutut on aika kivasti esilld, ilmavasti,
niihin on helppo tarttua. Musta ndyttda, kun katsoo nyt néitd numeroita, ettd joka viikko
on tullut tyhjéa tilaa vihén lisdd, vasta huomaan nyt téssa.

K3: Ettd on pééssyt silleen kiilyméin [naurahtaa]

V3: Pitdiskohin alkaa saarna uudelleen, lisdi tekstid [hymyillen]

Perinteisessd sanomalehtijournalismissa teksti tulee ensin ja visuaaliset elementit vasta sitten.
Visuaalinen ilmaisu on journalismissa ollut alisteinen tekstille, ja timé on ndkynyt myds
toimitustyon vuorovaikutuksessa ja sen mahdollistamassa identiteettitydssd. (Seppéanen 2005, 272.)
Aineistoni perusteella tekstin ja visuaalisen ilmaisun suhde nédyttdd olevan muuttumassa véahintdin
tasavertaiseksi. Esimerkkisitaatit kertovat, ettd myds visuaalisella voidaan “rajoittaa” verbaalista,
miké kertoo visualistien vahvasta asemasta ja kompetenssista tdssd kohtaa. Toimittaja (V3) tuo
puheenvuorossaan esiin kaksi vastakkaista tulkintaa. Kohdassa ”aika monet ihmiset on sanoneet,
ettd se on tdrked” hédn tukeutuu argumentoinnissa faktuaalistamisstragiaan (Jokinen ym. 1999, 138)
vetoamalla nédihin “moniin ihmisiin”, asiantuntijoihin tai yleisesti hyviksyttyyn mielipiteeseen.
Lause jittdd avoimeksi, keitd namé ihmiset ovat ja heréttdd muutenkin epéilyksen nididen
asiantuntijuuden laadusta ja painoarvosta. Aika-sana viittaa tuohon epéirdintiin. Eivét suinkaan
kaikki ole tdtd mieltd, vaan vain aika monet ihmiset. Samoin ensimmaisen rivin késittadkseni-sana
kertoo, ettei puhuja ole aivan vakuuttunut tyhjén tilan tdrkeydestd vaan ottaa sithen etéisyytti.
Haastattelijana olen tulkinnut, ettd haastateltava asemoi itsensi tekstin puolustajaksi ja mydtéilen
hénté tdssd. Aihe on niin tirked, ettd haastateltava padttdd vield jatkaa keskustelua leikillisella
uhkauksella: ”Pitdisikohan alkaa saarna uudelleen, lisdi tekstid”. Mielestidni tima esimerkki
rakentaa samaan aikaan sekd visualistien ettd kirjoittavien toimittajien erilaisia ammatillisia
kompetensseja. Heilld on ainakin osittain erilaiset ammatilliset tavoitteet ja ndkemykset, jotka
voivat joutua myos vastakkain. Esimerkissd vastakkainasettelu ja valtakamppailu liittyvét tyhjin
tilan kdyttoon. Tyhjai tilaa on kdytetty sanomalehdissd vasta vihén aikaa, silld sanomalehden
luonteeseen on kuulunut tilan tdyttiminen ja tehokas kédyttdminen. Kenen tahansa on helppo
ajatella, ettd tyhjén tilan kohdassa voisi olla tekstid, ”sisidltod”. Sen merkitysté asiasisdllon
palvelijana voi olla vaikea tajuta. Tyhjén tilan ’sisdlto” ei ole perinteiselld tavalla journalistinen,
vaan sen merkitys pohjautuu visuaalisen ilmaisun tavoitteisiin (luettavuus, kiinnostavuus, tyyli).
Aineistossani muiden visuaalisten elementtien, kuten vinjettien tai véripalkkien kéyttod, ei tunnuta
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koettavan tekstin syrjayttdjaksi. Ndkyvét visuaaliset elementit nayttavit ehka kiyttavin tilan
“tehokkaasti” ja tarkoituksenmukaisesti, kun taas tyhji tila ndyttdd tuhlaukselta. Tyylikeinona
tamén vol ajatella liittyvin myos Asioiden ja koko Aamulehden bréndin luomiseen. Tyhjén tilan
jattaminen kertoo lukijoille ja kilpailijoille, ettd meilld on varaa jéttdd lehteen tyhjéa tilaa ja ndyttad

visuaalista osaamistamme, tehdi laatua.

V5: — — ns. laatulehdissé, maailmalla, niissdhén usein just on, et on valkoista tilaa, se on

Jjotenki niinku hienoo.

Mielenkiintoisia ovat aineiston kohdat, joissa kuvataan ulkoasun syntymisté. Ensin on idea,
toiminta-ajatus, padtos, madritys tai keskustelu — ja kuin taikasauvan heilautuksella ulkoasu
putkahtaa niytolle ja paperille. Tillaisessa puheessa ulkoasusuunnittelija hiffaa, nikee ja tekee.
Ulkoasusuunnittelija on itsendinen toimija, joka taikoo ulkoasun muotoonsa. Hanen tyotdan

kuvataan esimerkiksi néin:

V1: — - se tuli aika helposti, kun se iso péétos oli tehty, niin se muoto tuli suhteellisen
nopeesti. Et syyskuusta tdhin H-hetkeen, maaliskuun 18. piivd, mé sanoisin, et tota,
sanoisin, et se muutos oli ei kovin suuri. Et se tuli yllattavin valmiina.

K1: Et se perusidea oli niin silleen...

V1: ..joo ja kun me [ulkoasupdillikon] kanssa sitd mietittiin, niin me oltiin hyvin niinku
samaa mieltd ja ja ja [ulkoasupdillikko] ndki sen hyvin nopeesti, miten tdé pitdd tehdd,

niin, niin ei semmosta isoo viilausta enédi tarvinnut tehda.

V5: — — tai siis ihan mahtavaa tehdé sen [ulkoasupéillikon] kanssa ndité, jotenkin kun se

ihan heti hiffasi, se niinku ite keksi ja heti niistd puheista hiffasi, ettd mitd nyt haetaan.

Tissd kohtaa puhetta nikyy jélleen se, ettd visuaalinen kokemus, ei koskaan tdysin palaudu
kielelliseen (Seppédnen 2005, 28). Visuaalista tekemistd ja osaamista on vaikea eritelld. Visualistin
ammattitaito ndyttdytyy puheessa siind, miten hén pystyy kddntamééin jonkin idean itsendisesti
visuaaliselle kielelle. Hdn nikee ja tajuaa, mitd halutaan, ja toteuttaa sen oman ammattitaitonsa ja
vastuunsa alueella. Voi sanoa, ettéd visualisti argumentoi omalla tyolldén. Hénen el tarvitse
valttdmattd kiyttda sanoja, vaan hédn keskustelee esittdmélld aiheesta vaikkapa vaihtoehtoisia
visuaalisia esityksid. Visuaalinen journalistinen esitys, esimerkiksi kuvitus tai taitto, vetoaa
katsojien jakamaan yhteiseen kulttuuriseen tietoon. Se on oma kielensd, jota ei ehké tarvitsekaan
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purkaa aina sanoiksi. Esitys vain suhteutetaan sanoitta kulloiseenkin padméirdén, on se sitten jutun
kérki tai julkaisun tyylin rakentaminen. Voiko tissé kuitenkin olla vaarana se, ettd vain oletetaan
tulkinnan olevan yhteinen? Kun visuaalisen esityksen merkityksid ei pureta sanoiksi, tullaanko
kenties hyviéksyneeksi ja vilittdneeksi tiedostamattomia merkityksid, kuten asenteita? Mielesténi on
parempi rakentaa merkityksid tietoisesti tai tiedostamatta. Toinen asia sitten on, ettd toimittajien

rakentamat esitykset todennékoisesti tulkitaan joka tapauksessa hyvin eri tavoin, lukijasta riippuen.

Yksi kompetenssiin liittyva seikka on se, ettd visuaaliset taidot ovat henkilon “luonnollisia”
ominaisuuksia. Kaikkea ei voi selittdd, esimerkiksi oikea ilman mééri taitossa on asia, jonka vain

tietdd, jos tietdd.

V2: — — Emma siihen kaavaa osaa sanoa, ettd mikéd on oikee ilman méaéri, mutta

oikeeseen paikkaan ilmaa sijoitettuna silld saa huikeesti aikaan taitossa.

Visualistin erillisyyttd korostaa aineistossa myos ulkoasupééllikon nimen ja tittelin toistaminen.
Osaaminen henkil6idd4n. Sanomalehden visualistin kompetenssia rakennetaan myds erottamalla se

taiteen maailmasta.

V1: — — Musta [ulkoasupdillikolld] on hirveen terve nikemys siitd, ettd mikd on
tammosen [naputtaa poytdd] selkeyden ja ylldtyksellisyyden suhde. Silld on
typograafiksi ddrimmadisen lukijaystavillinen asenne. Olen tavannut eldméssdni monia
sindnsd aivan loistavia AD:eitd ja typograafeja, mutta osa niistéd tekee sellaista
henkilokohtaista monumenttia, ja osalla on taas kykyé ajatella silld tavalla lukijan
lahtokohdista, ja siind on sitten kylléd valtava ero.

K1: Onko se sitten sitd visuaalista journalismia?

V1: En mé oikeen tiedd, mitéd se visuaalinen journalismi on. Aina kun puhutaan
kuvasisilloisti tai valokuvaajat sanovat, ettd meilld on timmoinen visuaalinen tapa
ajatella. Sit mé kysyn, ettd mitd se on, ja sitten ei kuitenkaan osata sitd oikein
artikuloida. Musta kaikki ldhtee vaan siitd, ettd meilld on joku asia, joka me halutaan
kertoa, joko tekstin tai kuvan keinoin lukijalle, ja sit ne elementit jotka siihen liittyy
sithen meidén asiaan, niiden tdytyy tukea sitd meidédn johtoasiaa. Heti jos me ldhdetdédn
tekemiiin niisti itsendisii taideteoksia [sihteeri ilmoittaa puhelusta, tauko] Niin, ettd jos

ruvetaan tekemaéén itsendisii taideteoksia, niin me hukataan se, ettd miksi téitd tehddéin.
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Esimerkissd ulkoasupddllikko rinnastetaan typograafiksi ja AD:ksi (art director). Nimitykset
liittdvit hdnet designin erikoisammattilaisten joukkoon ja vahvistavat siten kompetenssia.
Typograafi viittaa kapeasti ymmaérrettyna typografien ammattikuntaan eli kirjaintyyppien
suunnittelijoihin. Ty6 ei suoraan liity sanomalehden ulkoasusuunnittelijan tehtdaviin, mutta tietoa ja
ymmirrysté tekstitypografiasta pitdéd sen kayttod varten olla. Art Director eli taiteellinen johtaja on
ammattinimike. Esimerkiksi aikakauslehdilld ja monilla sanomalehdilldkin ulkoasusta vastaa usein
AD, ja kdytidnnossd ulkoasupddllikon titteli voisi olla AD. Puhuja V1 rakentaa myos
ulkoasusuunnittelijan eroa ndihin ammattikuntiin — sanomalehdissé ei rakenneta henkilokohtaista
monumenttia tai taideteoksia, silld tirkeintd on lukijaystavillisyys: selkeys ja ylldtyksellisyys.
Térkeintd on jonkin tietyn asian vilittdminen. Tamd tekee esimerkin puheessa designista

nimenomaan sanomalehtidesignia, visuaalista journalismia.

Sanomalehden ulkoasuammattilaisen kompetenssi ndyttaytyy siis osana journalismia, sille
alisteisena. Visuaalisuudesta vastaava journalisti ei tee taidetta tai itseilmaisua vaan journalismia,
jossa jokin tietty asia vilitetddn lukijalle. Edellisessd esimerkissé journalistinen diskurssi ndyttaa
asettuvan vastakkain taidediskurssin kanssa. Sama diskurssien vaihtelu toistuu valokuvaajia

koskevassa kohdassa:

V1: — — valokuvaajat sanovat, ettd meilld on timmoinen visuaalinen tapa ajatella. Sit ma
kysyn, ettd mitd se on, ja sitten ei kuitenkaan osata sitéd oikein artikuloida. Musta kaikki
lahtee vaan siité, ettd meilld on joku asia, joka me halutaan kertoa, joko tekstin tai

kuvan keinoin lukijalle — —

On olemassa luovuuteen ja intuitioon perustuvaa kompetenssia, jota on vaikea artikuloida sanoiksi.
Visuaalisuus on oma kielensi, joka myds artikuloi tarkimmin omalla kielelldén, visuaalisena
esityksend. Sama pitee vaikkapa nykytanssiin. Koreografi Petri Kegoni kuvasi yhden esityksen
Jédlkeen sen syntyprosessia (Kegoni 2008). Hén kertoi muutamista avainsanoista, joilla ohjasi
tanssijoita, mutta tirkeintd oli "néyttdd eteen”, siis ohjata liikkkeen kielelld. Samanlainen esimerkki

10ytyy aineistostani, jossa haastateltava toteaa aivan lopussa, nauhurin kerran jo sammuttua:

V4: — — piirtdd, tai ndyttad tai ottaa jonkun, ettd tissé on tdd Dagens Nyheterin liite, et
tammostd tai jotain muuta, ahaa, et nyt mid ymmarrin mité si tarkotat. Mut jos
suusanallisesti yrittdd selittdd, niin ei se, kun ihmiset ymmartdi eri tavalla eri asioita. Et

kiytetddn ilmaa silleen kivasti, et viahin vai paljon vai jotain siltd valilta.
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Palaan vield V1:n kommenttiin ”— — meilld on joku asia, joka me halutaan kertoa, joko tekstin tai
kuvan keinoin lukijalle”. Toiseksi valokuvan on V1:n mukaan tuettava ja ilmaistava yhteisti
journalistista pddmaéaardd. Minun korviini tuo kuulostaa siltd, ettd kaikki, miké visuaalisessa
(valokuva-)ilmaisussa on monitasoista tai vaikeammin sanallistettavaa, on journalismin kannalta
Jjopa tarpeetonta. Mielesténi tdllainen puhe voi kaventaa kuvaajan itsendisté ja luovaa tulkintaa
aiheesta sekéd valjastaa luovan panoksen tietyn, ennaltamééritellyn, sanoman vilittdmiseen. Jidko
tdllaisessa journalismin prosessissa riittdvésti tilaa erilaisille tulkinnoille todellisuudesta, tdssd

visuaalisille tulkinnoille?

Seppénen (2001) on analysoinut valokuvaaja Esko Ménnikon kuvia késittelevisté teksteistd, ettd
dokumentaarisessa valokuvassa kietoutuvat yhteen toden ja tulkinnan diskurssit. Tdmad tarkoittaa,
ettd yhtd aikaa ajatellaan valokuvaajan kuvaavan todellisuutta “’sellaisena kuin se on”, mutta oman
taiteellisen luovuutensa kautta. Toden ja tulkinnan osuudet méaérittyvit kunakin aikakautena
erilaisiksi, riippuen siitd, miké katsotaan todeksi ja miké tulkinnaksi. (Seppidnen 2001, 166—-167.)
Mielestédni hdanen havaintonsa liittyy myds aineistossani mainittuun “visuaaliseen tapaan ajatella”.
Aineistostani ei selvid, misséd visuaalisen luovuuden tai tulkinnan raja kulkee, mutta arjen
kohtaamisissa ndyttdd syntyneen tulkinnallisia erimielisyyksid, ilmeisesti joko kuvan aiheesta tai
sen visuaalisen tulkinnan rajoista suhteessa todellisuuteen. Y mmaérréin, ettd uutisjuttua tehdessa
valokuvan on liittyvé aiheeseen ja kerrottava siité jotain oleellista, mahdollisimman selvésti ja
faktapohjaisesti. Voisiko valokuvan ilmaisukeinoja kuitenkin laajentaa? Kuvaan perustuvia
juttutyyppejd on paljon vahemmén kuin tekstiin perustuvia. Reportaasi, uutiskuva, henkilokuva,
siind tavallisimmat journalistiset kuvalajit. Toki ndiden lajien sisdlld on runsaasti mahdollisuuksia
visuaaliseen kerrontaan, mutta esimerkiksi kuvallisia kommentteja ei juuri néde. Se alue tuntuu vield
olevan varattu pilapiirroksille ja muille graafisille kuvituksille. My0s valokuvan avulla voisi esittdd
vaihtoehtoisen totuuden tai kommentoida tapahtumia. Mitd mahdollisuuksia journalistiselle
kerronnalle tarjoaisi kuvan rakentaminen, etukéteen tai digitaalisesti, tai sen asettaminen uuteen
merkitysyhteyteen esimerkiksi tekstin avulla? Vaarantuisiko lehtikuvan totuus ja uskottavuus, vai
miksi tétd ei juuri tehdd? Ainoana esimerkkind téllaisesta ilmaisumuodosta tulevat mieleen Voima-
lehdessi julkaistut vastamainokset ja Tampereen yliopiston Utain-lehden takakannen kuvalliset
kommentit. Niissd on kdytetty valokuvia osana kokonaiskerrontaa siten, ettd lukija ymmirtid
kuvan/kuvien merkityksen ironiseksi tai kommentoivaksi. Liitteessd 3 on esimerkki titd
kirjoitettaessa (tammikuussa 2009) tuoreimman Utaimen takakannesta ja Nella Keskiojan tyOsta
”Onko kuvaajan ammattitaito riippuvainen sukupuolesta”. Keskioja kritisoi Aamulehden
rekrytointipolitiikkaa lainaamalla yrityksen kesédtydilmoituksen visuaalista kieltd ja muokkaamalla
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sen uuteen uskoon (Keskioja 2008). Esimerkki osoittaa, miten visuaaliset keinot hyodyntavi
kerronta voi kommentoida haluttua asiaa luovasti ja tehokkaasti — tekstin, kuvan ja taiton
yhteiskeinoin. Uskon, etté tdllaisten esitysten kysyntd kasvaa, koska nuorten visuaalinen lukutaito

on kehittynut aiempaa monimerkityksellisemmaisséd kuvallisemmassa ympéristossa.

Palataan kuitenkin takaisin aineistostani kumpuavaan kompetenssidiskurssiin. Identiteetin ja
hierarkian rakentuminen perustuu yhté paljon samaistamiseen kuin eron tekemiseen (Seppéinen
2005, 249). Samaistaminen ja samaistuminen nédkyivit haastattelemieni visualistien puheessa, jossa
puhujat asemoivat itsensd ulkoasuammattilaisten joukkoon. Asemointi tapahtuu jo luonnollisesti

tyotd kuvatessa: omasta pitevyys- ja vastuualueesta kerrotaan aktiivisilla verbimuodoilla.

V2: — — aika vihilld fonttiméaarilla halusin toimia kuitenkin — —

Seuraavassa esimerkissi kaytetdidn faktuaalistamisstrategiaa. Puhuja viittaa siind ammatilliseen
kontekstiin, “ulkoasusuunnittelun perinteisiin”, ja vetoaa tdhén asiantuntijuuteen. Tietdessdadn

perinteen hin osoittaa samalla oman kompentenssinsa.

V4: Kylldhdn mun mielestd toi Asiat, se on kautta linjan, pyritdéin semmoseen hillittyyn,
tyylikkédédseen llmaisuun, ja [tauko] kunnioittamaan ikédén kuin sellaisia
ulkoasusuunnittelun hyvié perinteitd, sesmmosta klassista — — ei esimerkiksi remmelletd

typografialla silld tavalla kuin tossa Ihmisten kannessa.

Visualistit kommentoivat kirjoittavia toimittajia varmemmin ulkoasuvalintoja, olivat he olleet niitd
itse suunnittelemassa tai eivit. He eivit kyseenalaista osaamistaan, vaan esittdvit asiansa varmasti.
Puheeseen siséltyy myos arviointia ja kollegojen haastamista. Téllainen esimerkki 10ytyy aineiston

kohdasta, jossa keskustelemme Tomi-Lordi-otsikon typografian tehtdvistd (Kuva 3).

V4: — — se on osa sitéd kuvitusta, ja [tauko] sit vois sanoa, kyl siind pitdis mun mielestd
olla joku ajatus. — — on tésti, siis ulkoasupddllikké, mun kanssa varmaan eri mieltd, ku
se rakastaa noita tommosia. Md oon varmaan nuivempi ton suhteen, mun mielestd on

tarkeempi ettd thminen pystyy lukeen.
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wer Kuva 3. Néiyte typografiasta
Thmiset-lehdessé 19.3.2006.

“Kiti ompeli E.T.-punvum,
ite opettelin tekemddn
E.T.-maskin ja isd teki
valosormihanskan™

Samaistaessaan itsensé tasavertaiseksi esimiesasemassa olevan kollegansa kanssa V4 asemoi itsensi
identiteetiltddn visualistien ammattiryhméén. Hénelld on kompetenssia puhua ja arvioida ulkoasuun
liittyvid asioita, kuten kuvan 3 esimerkissi luettavuuden ja typografian suhdetta. Edellisessd
sitaatissa merkittdvad on kohta “rakastaa noita tommosia”. Ulkoasupéillikolld on siind asemansa
ja/tai asiantuntijuutensa kautta niin paljon valtaa, ettd hédnen ei tarvitse perustella valintojaan.
Hiénelld on vapaus ja oikeus kéyttdd luovuuttaan. Kohta kertoo myds visuaaliseen ammattitaitoon
liittyvéstd luovuudesta. On olemassa makukysymyksid ja erilaisia persoonallisia ndkemyksid tyon

toteuttamisesta, ja niitd kunnioitetaan, virallisesta statuksesta riippumatta.

5.1.2 Tekstin ja visuaalisen valimaastossa

Lihelld samaistumista on puhe, jossa lehden suunnittelu on yhdessi istumista, miettimisté, tiivistd
tekemisté ja yhté jalkaa kdymistd. Ulkoasun teko tuntuu olevan téssd puheessa yhteistd toimintaa,

joka on tiiviisti yhteydessi sisdltoon, sisdllon tekemiseen ja tekijoihin.

V3: — — jamusta on ollut hienoa, etté sisélto ja ulkoasu on tdsséd kiyneet kisi kidessd.
Siind ei oo ollut sellaista minkddnndkoista kiistaa, ettd ulkoasun tekija olis koettanut
tehdéd jotain omaa juttua ja sit mé taas omaani, vaan et ne on niinku kédyneet aika yhtéd

jalkaa.

57



Yhteistyostd kerrotaan my0s hédivyttimalld tekijyys yhteistd tekemistd kuvaavalla verbin
passiivimuodolla. Tdmé nékyy seuraavassa sitaatissa. Siind my0s todetaan, ettd lehden
suunnittelutyd on niin kokonaisvaltainen prosessi, ettd “ulkoasun” syntyd on vaikea erottaa muusta
kokonaisuudesta. Tdma liittyy ehkd myos ulkoasu-kisitteen laajuuteen. On eri asia puhua vaikkapa

juttu- kuin kirjaintyypien valinnasta.

V35: Kylla sité todella sitten tehtiin yhteistydssd, than niinku istuttiin — — ja mietittiin.
Et siitd ei pysty, mé en osaa sanoo, joku ehké osaa, kumpi synty jossain asioissa ensin,

ulkoasu vai sisilto, kun se meni jotenkin sillais, siti tehtiin niin tiiviisti, yhdessa.

Yhteisty0 vaikuttaa timén perusteella lukeutuvan yhdeksi ulkoasusuunnittelijan, mutta myos
toimittajien, kompetenssin alueeksi. Samaistumisen alue, sisillon ja ulkoasun muodostamasta
journalistisesta kokonaisuudesta neuvotteleminen, on heidén yhteinen pédtevyyden alueensa.
Voidaan ajatella, ettd visualistien ja kirjoittavien toimittajien identiteetit ovat olemassa erillisini,
mutta on olemassa myos jaetun identiteetin eli journalismin alue, josta kertoo tdmén aineiston
neuvottelupuhe (Kuva 4). Timi on mahdollista, silld samakin ihminen voi vaihtaa
merkityssysteemid ja positiotaan, koska identiteetit eivit ole kiinteitd, vaan roolipositiot voivat
vaihdella joustavasti (Jokinen ym. 1993, 38-39). Tétd havaintoa tukevat myds haastateltavien
kertomukset kdytannon tyoskentelysté, jossa toimittajilla on hyvinkin aktiivinen rooli myos
ulkoasuun vaikuttavissa asioissa. Esimerkiksi toimittajat ideoivat suunnitteluvaiheessa kuvallisia
juttutyyppejd, piirretty SUSU-hahmo (Ihmisissd) syntyy yhteisessé palaverissa, lehden (Asioiden)
rakennetta muokataan yhdessi ja siséllysluetteloa ”jumpataan” yhdessé laajemmaksi. Erilaiset

positiot ndkyvit hyvin seuraavassa sitaatissa.

Kuva 4. Piirros kuvaa pelkistetysti toimittajien ammatti-identiteettien aluetta
aineistossani. A tarkoittaa tissi visuaalisen kompetenssin aluetta ja C verbaalisen
kompetenssin aluetta. Yhteiseksi pitevyysalueeksi B muodostui haastatteluissa
journalistisen kokonaisuuden luominen. Timi nékyi aineistossani yhteistyoni eli
neuvotteluna verbaalisen ia visuaalisen kerronnan vhteensovittamiseksi.
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KS5: — — huomioitteko te niisséd toimittajaryhmissé, ettd miltd ndé osat tulee nidyttdméin.
V5: Huomioitiin jonkin verran, mutta me ei olla, siind ryhmaéssé jotka oli tdtd Thmisiksi
muokkautunutta osiota suunnitteli, niin kukaan ei ollut varsinaisesti mikdin
ulkoasuammattilainen, mutta totta kai mietittiin, ettd pitdd olla paljon ihmisten kuvia,
pitdd olla paljon kuvia, pitdd olla sellaista virikéstd, ilmavaa, mutta kuitenkin runsasta,
se, ja semmonen, et esimerkiksi kannessa pitdé olla aina ihminen, ja mielelldén vield

aika laheltd sellaisessa kontaktissa lukijan kanssa. — —

Haastateltava sulkee ensin itsensd ja kirjoittavat kollegansa pois mystiseltd ulkoasuammattilaisen
kompetenssialueelta. Sen jilkeen hin kuvailee kuitenkin, miten toimittajat ovat keskustelleet
hyvinkin yksityiskohtaisesti tirkeistd ulkoasuun vaikuttavista peruslinjauksista. Heidén
mainitsemansa kuvallisuus, virikkyys ja runsaus ovat myos toteutuneen Ihmisten visuaalisen tyylin
perusvalintoja. Kirjoittavat toimittajat puhuvat esimerkissd yhteisen neuvottelun alueella, jolla he

voivat ehdottaa ulkoasuun vaikuttavia asioita. Joku muu tekee kuitenkin péaitokset.

Kéaytidnnossi litkkkuminen erilaisten journalististen ammattiroolien vélilld on nykyisin osa
toimittajan osaamista ja tehtdvinkuvaa. Haastatteluaineistossani kaikkia toimijoita visualisteista
paillikoihin yhdistda journalistin ammatti-identiteetti. Kati Toivasen (2006) artikkelissa sanotaan,
ettd kaikki Aamulehden taittajat ovat toimittajia, jotka ovat oppineet taittamaan tyotd tekemélld
(Toivanen 2006, 34). Tamai selittdd osittain aineistossani olevan yhteisen kompetenssipuheen

alueen.

5.1.3 Kaivataan monitaitoisia tarinankertojia

Kompetenssi-diskurssi liittyy toimitustyon eriytymiseen ja professionalisoitumiseen ja muihin
toimituskulttuurin muutoksiin (ks. myos luku 3.1). Toimituskulttuuri muuttuu kohti
konseptijournalismia, lehden ja juttujen ajattelua kokonaisuutena ja tiimityond, jossa jokainen
puhaltaa samaan hiileen, yhteisten tarinoiden rakentamiseen. Sunnuntain ulkoasuun liittyvé
kompetenssipuhe kuvaa hyvin timén péivin tydelamin vaatimuksia. Ulkoasun ammattilaisten —
graafikoiden, kuvaajien ja taittajien — on toimittava tiiviissa yhteistyossé kirjoittavien ja
késittelevien toimittajien kanssa. Ulkoasuspesialistit ovat journalisteja, jotka kykenevit myos
tekstien editointiin. Suunta on alkanut toimia my0s toisin pdin: kirjoittavien toimittajien on

perehdyttavi juttujen visualisointiin. (Pulkkinen 2002, 87.)
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My®0s visuaalisen journalismin oppikirjassa korostetaan toimittajien monitaitoisuutta ja
kokonaisuuksien ymmarrystd. Digitalisoitumisen edetessé ldhes kenen tahansa on helppo tuottaa
tekstid, kuvaa ja taittoja. Siksi on aiempaa tirkedmpéd, ettd alan opiskelijat ja ammattilaiset
ymmirtidvét sanan ja kuvan yhteisvoiman ja osaavat kiyttda niitd. Niiden avulla lukijoille ja
katsojille voidaan avata monimutkaistenkin aiheiden merkityksid aiempaa paremmin ja
kiinnostavammin. Uutis- tai informaatiobisneksen sijaan pitdisikin Harrisin ja Lesterin (2001)
mielestd puhua merkitysbisneksesté. Kirjoittajat asettavat visuaalisen journalistin tyonkuvaksi:
yhdistynyt kirjoittaja, valokuvaaja, infografiikan luoja, taustatutkija ja graafinen suunnittelija.
Jokaisen journalistiopiskelijan pitéisi heiddn mielestdédn osata tiedonkeruuta ja kirjoittamista, mutta
niiden liséksi heidén pitdisi saada luottamusta kuvien ja taittojen parissa tyoskentelyyn. Tdma ei
tarkoita, ettd kaikkien pitéisi osata kaikkea, vaan ennen kaikkea on kyettidva tiimityohon ja jutun
yhteissuunnitteluun. Tiimity0 on haaste, koska kuva ja sana ovat kulkeneet niin pitkéén erilldén,
epdtasa-arvoisina. Yha valokuvaajat ja kirjoittavat toimittajat ovat usein eri ryhmissé, kuva
alisteisena sanalle tai kumpikin erillisid polkujaan kulkien. (Harris ja Lester 2001, 3—4.) Lainaan
kirjoittajia, koska tdmé kohta heidén kirjastaan sopii mielestini kuvaamaan hyvin aineistossani
kuvattua tyoskentelyn tapaa. Ndiden taitojen opettaminen on haaste myds suomalaiselle
journalismin opetukselle. Jokainen toimittaja joutuu miettiméédn, miké jutussa on oleellista ja miten
sen kertoisi. Kun toimitus on tarpeeksi iso, suunnittelussa voi kiyttdad eri ammattiryhmien

osaamista. Taytyy kuitenkin olla jokin késitys siitd, mitd voi pyytdd.

5.2 Ulkoasu rakentaa identiteettia

Tyypillistd ulkoasupuheelle on aineistossani tunnistettavuus ja erottuminen. Ulkoasun ja sisdllon on
siind vastattava toisiaan. (Luku 5.2.1.) Ulkoasuun liittyvé puhe ja kidytdnnon typografiset ratkaisut
rakentavat Asioiden ja Ihmisten erilaisia, ldhes inhimillisid “identiteettejd”. Lehden identiteetti on
eri asia kuin edellisessi luvussa kuvattu henkiloiden ammatti-identiteetti, vaikka niitd
rakennetaankin puheessa samankaltaisten keinojen avulla. Profiilien rakentamiseen téhtddva puhe
hyodyntdd muihin merkitysjérjestelmiin, kuten ”journalismiin” tai “perheeseen”, liittyvia
puhetapoja. (Luvut 5.2.2 ja 5.2.3.) Diskurssien vaihtelukohdat ovat kiinnostavia, silld puhuttaessa
ulkoasusta puhutaankin jostain muusta. Tarkastelen nyt, millaisia puhetapoja Asioiden ja Ihmisten

profiilien rakentamisessa kdytetddn ja mitd ne kertovat néistd liitteen osista.
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5.2.1 Ulkoasun ja siséllén on vastattava toisiaan

Haastateltavat puhuvat aineistossani ulkoasusta ehké kaikkein useimmin siind merkityksessi, miten
se auttaa Asioiden ja Ihmisten tunnistamisessa ja erottautumisessa. Tunnistettavuus on my0s yksi
ulkoasusuunnittelijoiden ja -tutkijoiden méérittelemé ulkoasun perustehtdvi. Esimerkiksi Kevin
Barnhurst ja John Nerone (2001) toteavat, ettd muoto erottaa sanomalehden muista lehdisti ja tekee
siitd tunnistettavan kokonaisuuden, vaikka sisdltd6 muuttuukin péivittdin — tai sunnuntailiitteen
tapauksessa viikoittain. (Barnhurst ja Nerone 2001, 3.) Lehden eheédn kokonaisuuden ja sen
tunnistamisen kannalta on tirke#i, etti sisiltd ja ulkoasu vastaavat toisiaan.* Tdami siséllon ja
ulkoasun vastaavuuden tarve on vahvasti esilld my0s aineistossani. Seuraavassa esimerkissa
vedotaan muun muassa lehden uskottavuuteen: lukijan on tiedettivd, milla tyylilld missdkin kohtaa

lehted puhutaan.

V1: — - Me ei voida vaihtaa tyylilajia sivulta toiselle tai kesken yhden niinkun lehden
osion tai liitteen. Jos kirjoitetaan eri tyyleilld, niin sit tdytyy olla eri julkaisut — eiks niin
— samoin kuin Aamulehden péélehden sisélld me ei voida vaihtaa totaalisesti
kirjoittamisen ja journalismin tyylilajia, kun siirrytdén sivulta 7 sivulle 8, ja sit palataan
taas sithen ensin mainittuun tyylilajiin sivulla 9. Vaan ne tiytyy erottua selkeesti omiksi
kokonaisuuksiksi, ja se taas johtuu siitd, ettd lukija ei saa himmenty4, ja lukija ei saa
koskaan niinku epiilld, ettd se mité tissd sanotaan, ettid onks tdd leikkiséd latindéd vai
onks tdd niinku ihan oikee uutinen. Silloin kun me puhutaan lehden uskottavuudesta,

niin siti ei saa vaarantaa millddn tavalla — —

Sekd kirjoittavat toimittajat ettd visualistit aloittivat ulkoasun kuvaamisen useinmiten liitteiden
erilaisten siséltdjen ja aihepiirien kautta. Sisdlto ja ulkoasu muodostavat kokonaisuuden, jota kutsun
tassd “identiteetiksi”. Diskurssia kuvaava sana voisi olla my0s genre, koska ulkoasu osallistuu

erilaisten lajityyppien, genrejen, rakentamiseen.

Aineistossani ei ole aina selvid, kumpi tulee ensin, ulkoasu vai sisélto. Tarkastelin téitid lukua varten
aineistoni kohtia, joissa Asioiden ja/tai Ihmisten sisdltdd ja ulkoasua tuotetaan samanaikaisella,

toisiinsa kietoutuvalla puheella. Erottuminen ja samaistaminen oli tdssidkin “identiteetin”

3% Barnhurst (1994) kertoo, miten yhdysvaltalaiset supermarket-tabloidit modernisoivat 1970-luvulla etusivunsa ajan
henkeen: Epamuodostuneista vauvoista ja ulkoavaruuden olioista kertovat jutut taitettiin siisteihin ja raikkaan varisiin
pikku laatikoihin. Lukijoiden mielesta sisélt6 ja ulkoasu olivat raikedssa ristiriidassa keskenaén, koska “todellisuus ei ole
ndin nattid ja siistia”. (Barnhurst 1994, 15, suom. tekijan)

61



rakentamispuheessa keskeistd. Aineistoni sunnuntailiitepuheessa nditd molempia keinoja kéytetddn
paljon ja rinnakkain luokittelun vélineend. Liitteet sekd samaistetaan ettd erotetaan suhteessa
toisiinsa, padlehteen ja Aamulehden muihin liitteisiin. Seuraava ote haastattelusta havainnollistaa

profiilien rakentamista.

K1: Miten sé néet télld hetkellda Moron ja Valon ja sit tin Sunnuntai-liitteen...

V1: No niillid on [K1:..suhteen?] toivoakseni riittdvén erilainen profiili. Siis Valohan on
menoliite, jossa on siis radio- ja tv-aineisto, vitkon menot ja timmdset ilmiot, se on
hyvin téllanen tapahtumaldhtonen. Ja tota, Moro on sit taas olemassa sen takia etti se, se
tota, et sen perustana on tdd tamperelainen mentaliteetti ja ssmmonen ku ldhijournalismi
— — Et siind niin kuin voidaan paikallisesti uutiskriteereitd laskea silla tavalla, ettd eihén
semmoset jutut voi mennd pailehteen, kun eihén me péédlehdessé voida kyselld
korttelitason kuulumisia, mut Moros me voidaan, ja silldkin on merkitystd ihmisille. — —
K1: Mitis, eiks Morosta siirretty kaupunkikierros...

V1: Siirrettiin joo...

K1: ...Ihmisiin, ne on varmaan ldhimpéné jotenkin?

V1: ._siirrettiin joo, se on ehké ldhimpéna tdn Ihmisten profiilia, se oli musta ihan
luontevaa tehdéd nédin. Mut ettd Moron tdytyy nyt hakea tilalle jotain muuta ja, ja Moron
tdytyy nyt, niin kuin jokaisen liitteen, se oma perustehtidvénsé kirkastaa aika ajoin.

K1: Onks noissa mitéin padllekkiisid osa-alueita, tai misti tarvis keskustella, mihin
lehteen tai liitteeseen kuuluu, joku juttu, vaikka ilmi6, asia?

V1: No, eee, voihan olla ettd Sunnuntain Ihmisissd ja Morossa on jotain padllekkiisia
ulottuvuuksia, mutta niinku mé sanoin, jos Morossa ollaan huolestuneita siitd, ettd miti
mun laituripaikalle tapahtuu tai millon td4 tienpitkd saadaan kuntoon, niin sehén ei oo
taas sitten, Ihmisissi ei olla huolestuneita tallasista asioista. Ihmisissi kerrotaan vaan

elamyksistd ja kokemuksista ja semmosista, ettd kylldhidn ne kaks ihan erilaista asiaa on.

Esimerkissi erot perustuvat liitteiden erilaisille perustehtiville, joiden tdytyy myds erottua selkedsti
toisistaan. Seuraavissa alaluvuissa kédyn ldpi, miten Asioiden ja Ihmisten “identiteetit” rakennetaan
ulkoasuun liittyvin eronteoin, samaistamisin ja metaforin. Niille rakennetaan aineistossani seka

yhteisid ettd erottavia merkityksii.
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5.2.2 "Sokeakin nakee, etta on ollut tarkotus tehda sukunékosia liitteita”

Ensimmdinen asia, jonka lehdestd ndemme, on yleensé sen kansi. Aamulehden Sunnuntain osilla on
omat kannet, joihin visualisoidaan kunkin viikon pdéjutun aihe, asia tai ihminen, liitteesti riippuen.
Kuva-aihe vaihtuu viikoittain, mutta kannessa on tiettyjd pysyvid elementtejd, jotka pysyvét
samanlaisina viikosta toiseen. Ndmaé typografiset elementit on péitetty etukéteen ulkoasua
suunnitellessa, ja niilld on tirked merkitys lehden tunnistamisessa ja siten lehden “identiteetin”

rakentamisessa.

Térkein tunnistamisen merkki kannessa on lehden nimi6 (kuva 5). Se sijaitsee yleensd lehden
yldreunassa ja siind on lehden nimi ja péivdys (Mervola 1995, 412). Niéin on myds Asioissa ja
Thmisissd. Nimion kehittely oli haastatteluiden mukaan prosessi, jossa tekijat miettivét tarkasti
muun muassa uusien liitteiden suhdetta emolehteen ja toisiinsa. Uusi sunnuntailiite halutaan
aineistossa samaistaa vahvasti osaksi Aamulehted. Nimidissd tamé nékyy niin, ettd [hmisten ja
Asioiden nimidissd on yhteinen alkuosa, joka yhdistdi liitteet toisiinsa ja emolehteen, ja loppuosa

kertoo, ettd niissd on my0s eroa.

V3: — — tdssd on timé SU, saranakohta, joka yhdistda niitd molempia, nitoo ne
yhtendiseksi paketiksi. Ja sit ndd Asiat ja Ihmiset kertoo selkedsti kuitenkin se, ettd mikd
se ero on. Et jos ne olis ollut vaikka Maailma ja Elami tai Maailma ja me tai Side ja
Kide, niin olis ollu hyvin vaikea erottaa, mitd helvettid nd4 nyt oikein on. Nyt siitd
hahmottuu ensinnikin se, ettd ne on osa Aamulehted, ne on Aamulehden osia, ettd kyse
on sunnuntailiitteestd, sunnuntaijournalismista, ja koska se on sama elementti
molemmissa, ne muodostaa yhtendisen kokonaisuuden. Ja sit Asiat ja Ihmiset kertoo,
ettd ne on keskeniin hyvin erilaiset. Musta se on hyvin tota semioottinen

signaalijarjestelma otettu kayttoon.
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AAMULEHTI

su|ihmiset

AAMULEHTI

Kuva 5. Aamulehden Sunnuntain Asioilla ja Thmisilld on yhdenmukaiset
nimiot, miké vahvistaa niiden yhteisti identiteettii.

V3:n mainitsema semioottinen signaalijirjestelmd saattaa olla yliopistokieltd ironisoiva kommentti,
mutta se kertoo my®ds, ettd typografian avulla nimenomaan rakennetaan tietoisesti
merkitysjdrjestelmid, tarinaa “identiteetistd”. Yhteyttd padlehteen ja osien vililld vahvistetaan
edelld ndkemiseen ja ihmisiin liittyvin metaforin. Niissd korostetaan samaistamisen liséksi osien
erilaisuutta. Edellisessé lainauksessa tédllainen metafora on sukunékd ja sithen rinnastuu
aineistossani usein toistuva metafora erimunaiset kaksoset, jota kdytetddn kuvaamaan Asioiden ja
Ihmisten keskindistd suhdetta. Metafora on poimittu samalta perheparadigmalta kuin sukunikdo.
Naéisséd metaforissa ero ja yhtéldisyys yhdistetdédn 1dhes myyttiselld tavalla. Ulkoasultaan ja
sisdlloltdaan liitteen osat ovat kuin samaan aikaan syntyneet kaksoset, joilla on paljon yhteistad
sukunikod, mutta jotka myds eroavat toisistaan. Sunnuntailiite erillisine osineen on luonnollinen
kuin perhe. Luonnollistamista ja henkilollistamistd tehddin my0s inhimillistdvilld verbeilld, jotka

antavat lehdille aktiivisen toimijan, melkein ithmisen, piirteitd.

V3: Mi oon kéyttdnyt vertausta, ettd ne on erimunaiset kaksoset, jotka viihtyy yhdessi,

tdydentdd toisiaan, mutta on tarkotuksella erilaiset.

Yksi haastateltavista sanoo liitteitd samanmunaisiksi kaksosiksi — miké voi olla tahaton lipsaus siiti,
ettd liitteet ovat ulkoasultaan enemmén samanlaisia kuin “erimunaiset kaksoset”, jotka voivat
ithmiseldmadssé olla hyvinkin erindkoisid. Liitteiden ulkoasun samankaltaisuus onkin loppujen

lopuksi ehkd tarkedmpéd kuin niiden erilaisuus ja erottuminen, vaikka niitdkin korostetaan.
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V2: — — Ioydetédin typografiat ja kaikki timmdoset jotka sopii, sinne, ettd ne tukee, ja
miki on se, ettd ne ndyttdd samanmunasilta kaksosilta, vaikka onkin ihan erilaisia
tuotteita, et sukundko, miten paljon se voi niinku erottua liitteestéd toiseen, kun aihepiirit

vaihtelee niin dramaattisesti kuin mité tdssi on.

Sukuun liittyvdn metaforan kanssa rinnasteinen ja vahva vertauskuva on liitteiden tekstitypografian

vertaaminen jiniin ja jangiin. Vertausta vahvistetaan ilmaisulla: “tdstd nyt sokeakin néikee”.

V3: Sekin on tietoinen valinta. Kun kerran on kaks erilaista osaa, joiden rikkaus on, ettd
ne tavallaan riitelee keskenéin, ne on vastap... ne on jin ja jang, niin vieddén se sitten
loppuun saakka, ettei ndytd, ettd on vahingossa tullut pikkuisen erilainen fontti tdhin
toiseen kuin toiseen, vaan ettd ne on niinku selkeesti, ettd tistd nyt sokeakin nikee, etti
on ollut tarkoitus tehdd sukunékosid liitteitd, jotka ovat kuitenkin keskenédén sisdlloltdén

erilaiset.

Taolaisessa symbolissa kuvataan kahta toisiinsa kietoutunutta vuorovaikutteista voimaa,
maskuliinista jangia ja feminiinistd jinid. Tavoitteena on niiden tasapaino eli tao. Ilman tasapainoa
syntyy sekasortoa ja onnettomuuksia. (Opinto.net 2008.) Metafora on vahva. Se vetoaa seki
uskonnolliseen mystiikkaan ja sukupuolen ”luonnolliseen” kahtiajakoisuuteen. Puhuja vetoaa
sukupuolen merkitysjdrjestelmaén, jonka useimmat ihmiset ajattelevat yhi kaikkein
perustavanlaatuisimmaksi ja aidoimmaksi luokitteluksi.” Sukupuoleen ja perheeseen liittyvillid
inhimillistimiselld ja luonnollistamisella rakennetaan ja vahvistetaan liitteen osien “luonnollisia
identiteettejd”. Samalla hédivytetddn enemman tai vdhemmain tietoisesti lehden kaupallista

tuoteluonnetta, johon palaan tarkemmin luvussa 5.3.

Palataan vield hetkeksi typografisiin valintoihin. Samalla leipétekstilld halutaan siis yhdistéa liitteen
osia, kun pédotsikoissa kiytetyt erityyliset fontit erottavat liitteen osia ja antavat niille oman

luonteen.

35 vasta konstruktionismi ja queer-tutkimus ovat vakavasti kyseenalaistaneet kasityksen sukupuolista biologisesti
annettuna tosiasiana. Konstruktionismissa ajatellaan, ettd nakemykset fysiologisista ominaisuuksista, niiden merkityksista
ja niihin kytkeytyvista sukupuolieroista ovat kulttuurisen luokittelun ja nimeamisen tuotteita. (ks. Makela ym. 2006, 19.)
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V2: — — kaikki ndmi leipistypo ja ndd on molemmissa lehdissé kaikki ithan samat, sit on
vaan vaihdettu, kun Asioissa antiikva on otsikoissa, padotsikoissa, ja Whitney [groteski]
on tdssd [ndyttdd lehdestd mm. pikkuotsikot, ingressit], niin sit ne on toisinpiin tassi.

Kylldhén tinkin olis voinut tehda tédlld groteskilla tehé ton Asiat myos otsikoissa, mutta

haluttiin kuitenkin sité erilaisuutta korostaa tissa.

Diskurssi ei ole vain verbaalista kielenkéyttdd vaan myds muuta merkitysvilitteistd toimintaa —
tassd tapauksessa typografisia valintoja (Juhila ym. 1999, 19). Kéytidnnon kirjainvalinnat tukevat

liitteen kaksijakoista “identiteettid” samalla tavalla kuin haastateltavien puheetkin.

5.2.3 Naamojen bongailua ja asiallista argumentointia

Typografisilla perusratkaisuilla rakennetaan siis kummallekin Sunnuntain osalle oma tunnistettava
profiilinsa. Yhdistamisen lisdksi ulkoasua kéytetddn tietoisesti Asioiden ja Ihmisten erottamiseksi
toisistaan. Mielestini tdhidn “semioottiseen signaalijirjestelmédédn” on ladattu paljon merkityksid;
kumpikin liitteen osa nojaa erilaisiin merkitysjérjestelmiin. Asioiden ja Ihmisten ulkoasuista
keskusteltaessa pdddyimme puhumaan muun muassa kokonaisuuksien erilaisista uutiskriteereista.
Olin oikeastaan yllattynyt, miten paljon uutiskriteereilld ja lehden ulkoasuvalinnoilla on tekemista

keskendidn. Kédyn seuraavassa ldapi merkityseroja, joita haastateltavat tuottivat osien ulkoasuista.

Haastateltavat mainitsevat kuvan ja tekstin erilaisen suhteen ldhtokohtana, suurena visiona, joka
erottaa Asioita ja Ihmisid. Tdmén voi havaita helposti itsekin selaamalla minké tahansa sunnuntain
liitettd. Osien kuva-tekstisuhde on pdinvastainen. Siind missd Asioissa on 70 prosenttia tekstid ja 30
prosenttia valokuvia, Ihmisissd kuvallisuus on vallitseva. Kuvallisuuden varaan rakentaminen on
ainakin suomalaisten pdivélehtien maailmassa uusi asia. Tdmé nidkyy my0s haastateltavien
puheessa. Siind Ihmisten tarkeimmiksi sisédlloksi ja tarkoitukseksi madrittyvat thmisid ja "naamoja”
siséltidvit valokuvat. Tdmé nidkyy Ihmisten ulkoasussa ja juttutyypeissé selvésti. Esimerkiksi
Yhdessi-sivuilla julkaistaan paljon kuvallisia lyhyitd tapahtumauutisia ja sivun kokoisessa
Kuvapdivikirjassa lukijat kertovat valokuvin omasta péivistaan. Myos lukijoiden ostamat ja
lahettdmat kuvalliset Meidén kesken -ilmoitukset lisddvit tuntua ihmisten paljoudesta. Yleensa
sanomalehdissé kerrotaan tidrkeit asiat tekstin avulla, niiden kuvallinen ja kuvajournalistinen
kerronta on ilmaisuna nuorta. Ihmisissé ei ehké voi kokonaisuutena puhua kovin korkeatasoisesta

kuvajournalismista, mutta valokuvista ja niissd esiintyvistd ihmisisté tulee siinéd lehden paésisalto.
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K?2: Miks pitéi olla paljon thmisid?

V2: 06, et siis, tavallaan, et saatas, pyritdén, toki on Tampere-keskeinen edelleen, mut
ettd saatais tuolta alueelta ihmisid kuviin. Kylld mé uskon, ettd ihmisid kiinnostaa my0s
ne naapurinsa, ettd mitd ne tekee, ettd jos se nikee tuttunsa lehdessd, niin se lisdd sen

[lehden] kiinnostavuutta.

V5: Niin, mut tunnistaa, ettd hei toi on se mun vanha opettajani, tai sit ssmmonen pieni
kutkuttava ajatus, et voi itekin joskus padstd, lehteen. Et mi ite — — musta on hirveen
kiva bongata sieltd, nytkin just tota jonkun bongasin viime meidén lehdestd, niin se oli
tosi hauskaa, mé sain siitd ainakin jotain tyydytystd. — — meilld vihén jotenkin hdmirtyy
tdad ajattelu, kun me ollaan tédalld toissd, et ihan oikeesti, se ei oo mikédén vitsi, et miten
hieno homma se saattaa olla edelleen, kun péisee lehteen kuvan kanssa. Et mé kylld
puolustan tdtd Yhdesséd-osiota silld, et tavallaan, pdésee just ne, jotka ei oo ikind ennen

padssy. Niin péésee ees sielld, lehteen.

Aamulehden kiinnostavuutta haluttiin siis lukijoiden joukossa kasvattaa. Moni haastateltavista
totesi, miten hienoa on, kun lukija voi bongata lehdestd tutun ihmisen. Visuaalisuudesta puhuttaessa
sanavalinta bongata tuo oman lisdmerkityksenséd. Harvinaisten lintujen havaitsemista tarkoittava
sana on siirtynyt my0s muuhun kielenkdytt6on. Bongaaminen tarkoittaa arkikielessékin nikemistd,
havaitsemista, katsomista — kohteena voi olla oikeastaan miki vain kiinnostava, usein uusi tai
jollain tavalla erityinen, asia. Kun tutun henkilon kuva on lehdessé, kaikkien néhtévilld, hinesti

tulee erityinen.

On hienoa paastd lehteen. Voidaan kysyé, onko lehteen padseminen itsetarkoitus tai edes
tavoiteltavaa esimerkiksi lyhyiden tapahtumauutisten yhteydessa. Eiko lehteen paidseminen ole
hienoa juuri silloin, kun joutuu ylittdméén uutiskynnyksen? Esimerkiksi oman kotisivun tai jopa
painetun lehden julkaiseminen on helppoa, joten siitd ei (vilttdméttd) olla samaan tapaan ylpeitd
kuin tiedotusvilineeseen padsysta. Tatd padsyn “liiallista helppoutta” oli kyseenalaistettu myds

suoraan tekijoille.

V3: — - Joku on esittinyt sellaista kritiikkid, ettd onko Ihmiset-osa erilaisten
kuppikuntien armoilla, ettd ne vievidt Aamulehden toimitusta kuin litran mittaa tai passid
narussa, niin ei, kylla siind pikemminkin on ollut se, ettd nditd maakunnan tapahtumia
on ainakin aluksi etsimillé etsitty — —
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Puhuja kertoo ensin alkuosassa sitaattiaan kolmella eri tavalla muotoillun syytoksen siitd, ettd
Ihmisten toimitus menettdd itsendisyytensd. Loppupuolella hin esittdéd vastatodistuksen, ettd asia on
piinvastoin: tapahtumia on jouduttu etsimélld etsimédédn. Tama tapahtuu itsetodistelulla, silld en
esittdnyt syytostd haastattelutilanteessa. (vrt. Jokinen ym. 1993, 121, 125.) Joka tapauksessa
julkisuus esitetdédn aineiston puheessa tarpeena, jota halutaan tyydyttdd. Taméi ndhdddn muun

muassa uutena kulttuurina.

V3: — — me ollaan rakentamassa aivan uutta kulttuuria. Sellaista kulttuuria, jossa
ithmisten eldméd on myos sanomalehdissd julkisempaa kuin aikasemmin. Tosi-tv ja
kaikki tdllanen on tullut, mutta me pyritdédn tarjoamaan ihmisille sité, ettd he padsevét

osallistumaan tapahtumiin, joissa ei muuten ehtisi kdyda.

Ihmiset osallistuvat ja pyrkivét julkisuuteen aiempaa aktiivisemmin, ja heille my0s tarjotaan sithen
mahdollisuuksia muun muassa tosi-tv-ohjelmien kautta. Siispd myds paperisen sanomalehden on
lahdettavi leikkiin mukaan. Kielteisesti sdvyttyneen mutta taviksen saavutettavissa olevan
Pelkokerroin-julkisuuden sijaan Aamulehti ja etenkin sen Ihmiset-liite tarjoavat mahdollisuuden
myonteiseen ja harmittomaan (jopa tylsddn?) julkisuuteen maakunnan valtalehdessda. Aamulehden
ei tosin tarvitse jirjestdid™ tosi-tv-tapahtumia, silld Ihmisissi kéytetdin maakunnan “tosieldmén”
tapahtumia. Suora rinnastus tositelevisioon seki tavallisten ihmisten nostaminen julkisuuteen
viittaavat mediasisédltdjen samankaltaistumiseen. Nykykulttuurissa viestintavilineet ja -muodot
ovatkin sulautuneet yhi useammin toisiinsa taloudellisen ja teknisten muutosten vuoksi, eikd

yksittdista vélinettd pitéisi tarkastella irrallaan muusta mediakentéstd (Herkman 2005, 264).

Tuttujen bongailun liséksi haastateltavani antoivat valokuvien runsaudelle myos muita,
osallistumiseen ja yhteisollisyyteen liittyvid, merkityksid. Ihmiset on vield jotain tosi-tv:td
parempaa, silld kuten puhuja V3 toteaa: jos et itse ehdi paikalle, voit aina osallistua lehden
vilitykselld tapahtumiin. Samalla tarjoillaan oletus, ettd lukijat haluaisivat osallistua kaikkiin
maakunnan tapahtumiin, mutta eivét ehdi. Pirkanmaalaisten yhteisollisyys ja osallistuminen
esitetddn tapahtumauutisoinnissa tdrkeind arvoina. Jokainen voi osallistua yhteiseen elamdnmenoon
ithan vain katselemalla kuvia. Yhteisollistd aktiivisuutta ruokitaan ja palkitaan julkaisemalla kuvia

thmisisté eri tapahtumissa. Yhteisoon ja osallistumiseen liittyvid myonteisid merkityksid

% Joskus lehdet jérjestavat myds omia tapahtumia, joista tehdaan uutisia. Esimerkiksi Aamulehti on useana kesana,
esim. 2006 ja 2007, jarjestanyt ympari maakuntaa lehden ja lukijoiden yhteisid Kasvokkain-tapahtumia. Kierroksella on
oma tunnus, ja paikkakunnista on tehty etukéteen "painavampia” uutisjuttuja ja jalkikateen "kevyempia”
tapahtumajuttuja. Kasvokkain-tunnuksen alla on hankittu myds paikallisia ilmoittajia.
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korostettiin useilla metaforilla, kuten: seurapiiritapahtuma, kekkerit, kinkerit, cocktail-kutsut,

teatterin viliaika ja suuret pirkanmaalaiset kotibileet.

V3: — - Se on ihan niinkuin olisi kdymassi jossain cocktail-tilaisuudessa tai teatterin
viliajalla, et ei sielld puhuta pitkdén ja hartaasti juurevia, vaan sielld tavataan iso maard

thmisié kerralla ja moikataan ja Kysytddn mitd kuuluu, niin tds on vihén sama henki.

Edelld mainitut metaforat liittyvit viithtymiseen ja vapaa-aikaan. Ne viittaavat monenlaiseen
juhlimiseen ja kulttuureihin, yhtd hyvin rahvaan kotibileisiin kuin elitistisempiin cocktail-kutsuihin.
Metaforissa kuvattujen tapahtumien valikoima kuvaa, ettd IThmisissi on tarjolla jokaiselle jotakin
(vrt. jdlleen markkinadiskurssi). On kiinnostava ajatus, ettd lehdessé julkaistut kuvat muodostavat
ikdédn kuin yhteison. Jdin pohtimaan, eiko esimerkiksi juuri paikallislehtien voima ja perinne ole
paikallisten (merkki-)ihmisten valokuvaamisessa? Keskustelimme tistd my0s yhdessi

haastattelutilanteessa.

K3: Onks tdd vdhin niinku timmonen maakunnallinen paikallislehti, ssemmosessa...
V3: No on ja ei, no ei se oo paikallislehti, mutta...

K3: Paikallislehdissdhén usein on tapahtumauutisia ja ...

V3: No toi nyt on ehké vihdn semmonen, oletko jo lakannut lyoméstd vaimoasi. Tietysti
paikallislehdet on aika ldheisid ihmisille, mutta usein ne ei oo sitten laadultaan sellaisia,
ettd nyt haluaisin julistautua paikallislehtien manttelinperijiksi tdssd. Mut onhan siinid
tottakai jotain samasta maailmasta, ettd nikee voi tavata naapurinsa ja bongata sen
lehdesta.

K3: Yhtd hyvinhén vois verrata talouslehtiin, jossa on, et nehén on yhden yhteison, jos
ajattelee kuvallisesti, ettd nehin on tdynnd ihmisié.

V3: Joo-o, se yhteiso on ihan erilainen yhteisd, mut se on kuitenkin yhteiso, jos
ajatellaan Kauppalehti Optiota, siind on tietty yhteiso, jossa thmiset tunnistavat toisiaan
sieltd ja ulkopuolisille se saattaa tuntua hyvinkin vieraalta maailmalta.

K3: Niin on, ja tylsdnkin ndkoistd, kun ei tunne ihmisia.

Uutta péivilehtikulttuuria Thmisissé lienee ainakin se, ettd tavallisten ihmisten valokuvia nostetaan
tietoisesti ja niin merkittdvisti osaksi journalistista aineistoa, osallistumaan. Ehké siind on itua, ettd
nidkemadlld lehdessd oman alueen ithmisid, tuttuja ja tuntemattomia, lukijalle syntyy tunne
yhteenkuuluvuudesta. Erona esimerkiksi MySpace-, Facebook- tai Wikipedia-yhteisoihin on, ettéd
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thmiset voivat virtuaaliyhteisoissi olla aktiivisesti vuorovaikutuksessa keskendédn — ja harrastaa
Ihmisten tavoittelemaa kepedd (joskin myos syvillistd) osallistumista reaaliaikaisesti. Esimerkiksi
Sunnuntain verkkoversiossa téllaista yhteisollisyyttd ei kuitenkaan ole edistetty mitenk&dén
erityisesti, vaikka verkko voisi tarjota sithen monipuolisia mahdollisuuksia. Keskustelusivulla
kdydain toki jonkin verran keskustelua ja vanhoihin kuvagallerioihin voi palata kétevésti verkossa.

(Aamulehti 2008.)

Toimittajat arvioivat Sunnuntain osien erilaisia sisiltojd myos uutiskynnyksen avulla. Varsinkin
Ihmisten kohdalla tarve vaihdella uutiskriteereitd tuotiin esiin. Uutiskriteerit mééritelldén
suhteellisiksi — miké on paikallisesti tai yksilotasolla tirkedd, ei sitd useinkaan ole alueellisesti.
Thmisissé lehti madaltaa uutiskynnysté, jotta se koettaisiin tiarkedksi my0s paikallisesti eri puolilla

Pirkanmaata.

V3: Ja tdssé on se juju, ettd tdn osan uutiskynnys on ihan toisenlainen kuin perinteinen

uutiskynnys. Et ihmisen ei tarvitse jaadd auton alle ollakseen kiinnostava Aamulehdelle,
vaan et ne tapahtumat, et ihmisille on téarkeitd heiddn oman paikkakunnan tapahtumat ja
kokoontumiset, kekkerit ja kinkerit, ja sillon niitten pitéis olla tirkeitd myos meille, ithan

vakavassa mielessi.

Alueellisuus ja paikallisuus ovat kenties maakuntalehden tirkeimpid valtteja kilpailussa muita
tiedotusvilineitd vastaan. Miksi sitd ei siis hyodynnettéisi. Yhdessé-osio koettaa vastata tdhédn

haasteeseen tietoisesti kattamalla Pirkanmaan tapahtumia aiempaa paremmin.

V2: — — Ja meilldhén on paljon kuntia, joista ei juurikaan vuoden aikana kirjoiteta
mitdin. Mutta sielldhén ei periaatteessa tapahdu mitéén, tai jos tapahtuu, niin ne on
sellasia tapahtumia, jotka ei ylitdi Aamulehden julkaisukynnystd, ja ne jdi sen takia
paitsioon kokonaan. Mut tis ei semmosta rajotusta 0o, et jos sen kunnan térkein sosi...
seurapiiritapahtuma on hirvipeijaiset, niin tdnne se pdisee ja sit ne paikalliset ndkyy
sielld. Téa oli niinku se, pyritdén lisdédméén lehden lukuarvoa ja kiinnostavuutta sielld,
toki eihén se toisella puolen Pirkanmaata varmaan pitkadkiin, mutta sen takia sitd
juttua ei tehdidkéén paljon sieltd. Saadaan vaan massaa sinne. Sehdn menee niin, etté
Yhdessid-osiossa on Pirkanmaan-painotus aina, sielld on ssmmonen 75 prosenttia
paikallista kamaa. Loput on sitten valtakunnallista, tai, mennéén rapakon taakse,
johonkin glamouriin, et sitd ripaus mukana.
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V2: — — Sielld on paljon kuvia — — tulee ihan tavallisten ihmisten tapahtumia ja tavallisia
ihmisid nékyy, sehén tarkoittaa, ettd lasketaan my0s tota laaturimaa, mut et saadaan se
maidran kustannuksella, siinéd lehdessd. Mut et sit pyritdéin tekeméin kannet ja toi

padjuttu hyvin.

Edellisistd puheenvuoroista syntyy sellainen kuva, ettéd tavalliset ihmiset ovat massaa, jota ei
tarvitse kéasitelld laadullisesti yhtd hyvin kuin pédéjutun kohdetta. Heilld ei ole tirkedd sanottavaa, on
vain lukijoita, joiden julkisuustarvetta on tyydytettdva tapahtumauutisilla. Tdmé herittdd ainakin
minussa negatiivisia konnotaatioita, silld lukijoiden késittely vélineellisend massana kuulostaa
tavallisten ihmisten aliarvioimiselta, vaikkei varmaankaan ole sellaiseksi tarkoitettu. Ehké edellinen
repliikki liittyy visuaalisten journalistien ty0kadytidntoihin ja puhetapaan. Lehti koostuu
ulkoasusuunnittelijan ndkokulmasta erilaisista aineksista, joista mestarikokki ripauksineen rakentaa
tasapainoisen menun suhteessa herkulliseen lopputulokseen: kiinnostavuuteen ja lukuarvoon.
Tavallisten ihmisten lehteen pddsyn lisddmisen on tédssd katsottu edistidvén eniten lehden
kiinnostavuutta, vaikka sitten uutis- ja laatukriteereitd laskemalla. Uutiskriteerit ja annetun tilan
koko méiritellddn kiinnostavuuden laajuuden kautta: Koska pienten piirien tapahtumat eivit
kiinnosta kaikkia lukijoita, ne laitetaan lehteen hyvin lyhyesti. Typografisella valinnalla, juttujen
mitan rajaamisella, kerrotaan siis yksittédisten juttujen uutisarvo. Uutisarvoon viitataan myos
seuraavissa esimerkeissi, jotka kuvaavat uutiskriteerien vaihtelemista saman julkaisun eli

Aamulehden sisalli.

K1: Miti siihen liittyy siihen erilaiseen kuvan kayttoon?

V1: — — irtokuva on loistava tapa kertoa asia, jossa ei 0o sindnsd niinku pitkén jutun
aineksia. Md en ymmarrd, miks meidéin tarvis joka asiasta viantdd sellainen 2 800
merkin juttu, ja sit niinku vékinaisesti joku kertoo, yrittdd luoda merkityksid johonkin,

missi ei oo merkityksid.

Valokuva on lehdessi on tehokas ja yksinkertainen tapa tuottaa ndkyvyyttd. Miksi kirjoittaa jostakin
paikallisesta tilaisuudesta paljon tekstid, kun merkityksellisin asia asianomaisillekin saattaa olla
oman tai tuttavan kuvan nidkyminen lehdessid? Jos sama tila kiytettéisiin pelkkédén tekstiin, sen
huomioarvo ja kiinnostavuus olisi todennékdisesti paljon pienempi kuin kuvapainotteisessa
juttutyypissi. Lisdksi kuva todistaa realistisuudessaan tilanteen “sellaisenaan”, tapahtuma oli ja

meni, tillaisia ihmisii oli paikalla.
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V4: — — siiné on niin sanotusti madallettu titd uutiskynnysté niin, ettd sieltd padsis
mukaan semmosta porukkaa lehtien sivuille, joka ei pddlehden uutiskynnysté oikein
ylitd misséddn. Ja mi jotenkin ajattelen, ettd erityisesti Ihmisten ajatus, ettd miksi se on
tehty, niin se on tosi hauska, niinku semmonen uusi ja ilonen. Vaikka mé oon
ymmirtinyt, ettd monet on sanonu, ettei me lueta tota Ihmiset-osaa, kun se on sellanen
niin kevyt, mutta musta se on paljon ilosempi vield ja rohkeempi veto kuin toi Asiat

mitenk&in.

Uutiskriteerit ja julkaisukynnys ovat Ihmisid koskevassa puheessa liitteen sisidllon rakentamiseen
vaikuttavia muuttujia. Voidaan kysyé, mikd tapahtumauutisista ja "henkilouutisista” tekee
uutiskriteereilld ajateltuna tirkedd ja oleellista? Onko se lukijoiden julkisuustarve vai lehden
itselleen médrittelema tehtdavi: ihmisten kannustaminen aktiiviseen sosiaaliseen eliméédn —
osoittamalla ja antamalla arvostusta niille, jotka tapahtumiin osallistuvat? Téhédn vastaaminen olisi
varmasti toisenlaisen sisédllonerittelyn paikka. Joka tapauksessa on olemassa monenlaista

journalismia — vai pitdisikd puhua vain sisdllostd, jota voi médritelld uutiskynnyksen avulla.

Lukijaa autetaan havaitsemaan erilainen journalistinen sisélto tarjoamalla hinelle erindkoisid
liitteitd. Liitteestd tulee nédin formaattina paikka, joka raamittaa sisdllon tietynlaiseksi. Ulkoasun
tehtdva on siis auttaa lukijaa tunnistamaan lehti ja sen siséllolliset kategoriat, genret. Ihmisten
kohdalla keveyttd ja iloisuutta tavoitellaan niin muun muassa valokuvien runsaudella ja pirteilld
vireilla.
V4: — — musta sen [Ihmisten] olis tarkotus olla ainakin ilonen, vahén silleen etti kertois
ihmisille, ettei tdd nyt niin kauheen ankaraa ja vaikeeta tdd elima oo, ei tartte olla otta

rypys koko ajan.

V2: Siitdhén ei vélttamittd pidetd tollasesta magentasta [[hmisisséd], mutta se on aika...
K2: Se on aika pirtsakka [naurahtaa]

V2: ..raikas viri, huomiota silld on, se on se suurin syy varmaan silld. Kyl mé oon niitd
yleensd kiyttidnyt nditd rinnakkain, esimerkiksi jos logoja kidytetdédn, se vaan parhaiten
kertoo néitten eron. Luulen, ettd se pirtee magenta kertoo tin lehden sisillostd aika
paljon. Kyl se niinku tietyllad tavalla sopii sithen yhdeksi, tai niinku, ehki
padtunnusviriksi.

K2: Miti se kertoo?

V2: No se kertoo tommosta positiivisuutta, keveyttd, timmosta.
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Uutiskynnyksen vaihtelu ja Ihmisten iloinen keveys ndyttiytyvét aineistossani my®os ristiriitaisina
asioina. Niitd koskevassa puheessa esiintyi diskurssien vaihtelua ja itsetodistelua. Dirskurssien
vaihtelua voi havaita esimerkiksi seuraavissa, liitteen osien erilaisuuteen liittyvissd kommenteissa.
Kuvallisuuden, tesktuaalisuuden ja asioiden késittelytavan kautta ristiriitaisuudet liittyvit ulkoasuun

ja sen toteuttamiseen.

V1: — — Tissd ihmisldhtoisesséd osassa on paljon niin kuvia, paljon sellaista positiivista
ja kirjoittamisen tapa on myonteinen. Jos el mua ymmérrettéisi védrin, niin mé sanoisin,
ettd kevyt, mutta silld tavalla, niinku, mik&hén nyt olis oikea ilmaus tisséd kohtaa, ettei
mua tulkita véddrin, positiivinen — ettd otetaan ihmisten asiat sellaisina kuin ne ovat.
Sitten taas tdssd Asiat-osuudessa kirjoittamisen pitdéd olla hyvin argumentoivaa,

vakuuttavaa ja asialdhtoista.

V3: Asioiden maailma on olla sellanen harmoninen, asiapitonen, ajankohtanen,
syvillinen, taustottava, kommentoiva. Ja Ihmisten [tauko] 60, siis onhan niissi tietysti
yhtildisyyksidkin, ettd kommentoidaan maailman menoa, sehédn on journalismin tehtdvi
yleensékin. Mutta tottakai Ihmiset on semmoinen kepedmpi [tauko] késittelytavaltaan,
ja jos ajatellaan kuvan ja tekstin suhdetta, niin se on keikahtanut ympéri — — Mutta ihan

samaa journalismiahan se on.

Ensimmaisessé esimerkissd (V1) Ihmisiin liitettdvit attribuutit keveys ja positiivisuus ovat siind
jonkun mielestd epdilyttidvid, koska niitd vastaan pitdd puolustautua ikdédn kuin etukéteen. Téhin
viittaa kohta: ”jos el mua ymmarrettdisi vddrin”. Puhuja ei tdsmenni, viittaako hén haastattelijaan,
tutkijoihin vai journalisteihin. Seuraava lainaus (V3) viittaisi siihen, ettd kepeyttd on puolustettava
nimenomaan journalistista diskurssia vasten. Kepedmpi maailman kommentointi halutaan siina
erikseen médritelld ithan samaksi journalismiksi kuin asiapitoinen, ajankohtainen ja syvéllinen

Asioiden maailma.

Vaikka keveyttd ja vithtymistd yhtéélta korostettiin, toisaalta haastateltavat pitivét huolen, ettei
Thmisié sekoiteta mihin tahansa homppéén tai huonolaatuisiin lehtiin (vrt. myos aiempi keskustelu
paikallislehdistd). Laadusta voidaan tinkid, esimerkiksi Yhdessé-osaston kuvia voidaan rajailla aika
huolettomasti, ettd sinne saadaan jengid (V4). Samaan tapaanhan esimerkiksi tosi-tv-sarjat tehdéan,
edullisesti sarjatyond, laadusta tinkien. Pddjuttu ja kansi tehdédédn kuitenkin kunnolla, jotta imagosta
tulee halutunlainen. Journalistista itsendisyyttidkin puolustetaan (V3).
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V2: — — kysymys on ehkd enemmin tédstd imagon luomisesta. Ettd kansi siind on ehké se
kaikkein tdrkein oikeestaan, ettd millasia virityksid me saadaan siihen. Tarkoitus on
nimenomaan, etti ollaan vihén aikakauslehtid, ettd pyritidin ainakin siihen, etti
kannessa on vihén isompi, tunnetumpi henkild, ja stailataan sitd johonkin suuntaan, et
siind on joku juju, ettd se ei oo pelkkd kansikuva, vaan pyritdédn ainakin vieméin sitd
vihédn pidemmille. Se on onnistunut toistaiseksi ainakin.

K?2: Tekiks Lordi, onks tdd tehty miten tdd Lordin kuva?

V2: Se oli silloin ajankohtainen, toi tehtiin tosi nopeesti silloin kun se voitti sen
Euroviisun, ndi on aina viikon puheenaiheita, pyritddn aina sen verran, mitd pystytdin
saamaan naitd ajankohtaseksi, ja halusin sit kuitenkin pehmentii sitd kansikuvaa silld,
ettd se oli ndhty jo moneen kertaan, ettd vieddén sille nyt kukkia, jos ei muuta, se on
ihan jees. Se on semmonen, kun Lordi herittda isossa osassa lukijoita varmaan
tammosid hyvinkin negatiivisia, ettd semmonen pieni pehmennys, oon ndhnyt sitd

kukkien kanssa aikaisemmin.

Toimittajat tekevét useaan kertaan eron esimerkiksi 7 péivid -lehteen ja muuhun "homppédéin”.
Tasapainoilu "hompén” ja sopivan keveyden kanssa mietitytti etukédteen sekd toimittajia etti

dummy-lehtid arvioineita lukijaryhmia. Kevyttd saa olla, muttei litan "homppaa”.

V5: — — kun ne [lukijaryhmiit] sai sen kéteensi sillon, kun siiné oli Esko Roine, ja niilla
oli hirvee pelko, ettd onks tdd jotain seiskapdivadhomppii, et miks Aamulehti on
lahtenyt tdllaselle tasolle, ja sit kun ne selas ja sielldkin oli paljon alueen, néitéa
sittemmin Yhdessi-tapahtumiksi nimettyjd pikkujuttuja, ja ithan ns tavallisia ihmisid, ja
sit yks timmonen isompi kansijuttu, ja tehtdvid ja ndité, niin sit se jotenkin niinku jo sen
dummyn kautta, aika monen ennakkoluulot suli, et ne oli et kylldhén niinku téllasta voi,
et se oli ithan kiva huomata, koska sitdhén me toki vihén itekin pelittiin, ettd missi
menee Aamulehden lukijan raja, ettd miké on liian homppéa, niille (kuiskaa viimeisen

sanan).

V4: — — mun mielestd Ihmisten on tarkoituskin olla silld tavalla runsaan nikdinen heti
kannesta alkaen. M4 aattelen, et siind niinku pyritdén [tauko] etsimddn semmosta
niinku, hyvii iltapéivi- ja aikakauslehtiméisyyttd. Mun mielesté ei oo tarkoitus menni
mihinkéén 7 pdivaa -linjalle, mutta sillai ettd sen tdytyy olla runsas. Sen taytyy heti
kannesta asti tarjota kaikkee pienti kivaa.
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Kuvailen tdssé paljon Ihmisiin liittyvdd puhetta, koska se korostui aineistossani. Viihteellisen ja
uudenlaisen Ihmisten tarkoitusta ja laadukkuutta perusteltiin ja todisteltiin monin eri tavoin. Asioita
koskevassa puheessa ei esiintynyt syytds-vastatodistelu-pareja ollenkaan. Sen profiili on selvempi,
varmaankin sen takia, ettd se edustaa niin sanottua klassista laatujournalismia. Voi myos olla, etten

haastattelijana kysynyt niin haastavia kysymyksid Asioista.

Joka tapauksessa myos Asioiden identiteettid rakennettiin puheessa. Laatua korostettiin monin

tavoin. Keskeisinté oli tekstin ensisijaisuus suhteessa kuvaan ja muihin typografisiin elementteihin.

V1: — — Kylldhén tuossa tietysti ldhdetéddn siité, ettd argumentoidaan huolellisesti ja

kerrotaan kaikki asiaan vaikuttavat seikat, niin se vaatii sitd tekstii.

Asioiden pédjuttu on usein monen aukeaman mittainen, joko pitké lukujuttu tai palastellumpi
kokonaisuus. Keskeisintéd kuitenkin on, ettd laatujournalismi, asioiden argumentointi, niiden syiden
ja seurausten kertominen, vaatii paljon tekstid. Toinen perusidea Asioissa on mielipideaineiston
runsas madrd. Tami nidkyy kolumneina ja erilaisina keskustelupalstoina, joihin on poimittu teksteja
esimerkiksi blogeista (Blogosfiiri). Siind missd Ihmiset viittaa tosi-tv-julkisuuteen, Asioissa
mediasisiltojen samankaltaistuminen nékyy konkreettisena sisiltdjen lainana verkkomaailmasta,

blogeista.

Myos tavoite keskustelun lisddmiseen viittaa Internetille ominaisen viestintidtavan hyodyntdmiseen.
Asioiden Ukkosenjohdatin-, Vastakaiku- ja Debatti-palstat antavat tilaa keskustelulle ja
ajankohtaisiin asioihin reagoinnille. Palstojen nimetkin jo viittaavat drhdkkéédn reagointiin ja
dialogiin, jopa tunteiden purkamiseen. Keskustelunavauksilla pyritddn mieluummin provoisoimaan
ihmisid tuomaan eri nikokulmia kuin etsiméén valmista kompromissiratkaisua. Useinhan uutiset
tarjoavat valmiin tulkinnan asioista, kun toimittaja sulauttaa lukijan puolesta juttuunsa vastakkaiset
nidkokulmat. Asiat nimetdén juhlavasti sananvapauden foorumiksi. Tdma viittaa journalismin

perinteiseen perustehtidviin sananvapauden ja demokratian puolustajana.

V3: — — nyt taas pikkuhiljaa se politiikka tekee paluuta, ja aletaan huomata, etteihédn se
olekaan pelkkéai tillaista puliveivaamista ja kihmintda ja saunomista, vaan aletaan
huomata, ettd siind on kyse ihan vakavista yhteiskunnallisista asioista, ja niistd voidaan
Jja pitdd keskustella, ja jos sanomalehti ei niistd keskustele, niin miké se foorumi sitten
on, esimerkiksi tdalla Pirkanmaalla, niin siind mun mielestd on meidén ihan suuri
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velvollisuus, se on myds sananvapauskysymys, se on myos kysymys siitd, ettéd erilaisilla
mielipiteilld pitdd olla paikka, foorumi keskustella, kilpailla, ja usein meidénkin
lehdessd on samana péivina tdysin vastakkaisia mielipiteitd samasta aiheesta.

K3: Noista [VR:n] makasiineistakin oli useampi...

V3: Oli ja varmaan on monesta muustakin aiheesta. Ja sitten lehden linjahan on
paikirjoituksissa, sielld on se virallinen mielipide, ja sen lisdksi tarvitaan monia muita,
koska niistd syntyy se synteesi, ettd ihmiset saa itse ajatella, tai ainakin mi uskon néin,

hyvin vahvasti.

Koska sana ja argumentti tulee Asioissa ensin, valokuvilla on lehdessd méaérillisesti pieni rooli.
Valituissa valokuvissa korostuu kuitenkin tekninen ja kuvajournalistinen laatu. Laadukkuus nékyi

my0s kuvituksista ja infografiikasta kdytdvéssid puheessa.

V4: Kun sitten Asioissa merkillepantavinta on pyrkimys laadukkaaseen
kuvajournalismiin...

K4: Ettd kuvissakin informaatiota.

V4: Etté ne olis monin tavoin korkeatasosia, noinniinku kuvajournalistisesti ajateltuna
ja sitten ne olis teknisesti hyvid, no, joo. Se on ehki, se suurin ero. Mut et loput sit
Ihmiset-osassa, sielld on niinku ollu hirveen monta tosi hienoo pédjuttua, vaikka Pamela
Tolasta taikka tenniksenpelaaja Emma Laineesta, niin sielld oli tosi hienot kuvat néisti
molemmista naisista sillai, ettéd ei kylld kalpene minkéin aikakauslehden henkiljutun
rinnalla.

K4: Et tds [Ihmisisséd] on niinku pédjuttu, mihin satsataan niinku visuaalisestikin
enemman.

V4: Joo.

K4: Janni sapluuna.

V4: Ja sit oikestaan, tadlld on aika vdhan kuvituksia, Ihmisisséd. Et tddlla luotetaan eniten
valokuvaan. Tdélld Asioissa on taas sit sekd tota infografiikkaa, ja sit ihan niinku
kuvituksia, esimerkiksi tdd mielipide-avaus-debattipalsta, se on usein kuvitettu
piirroksella, kuvituksella. Niissd on mun mielesti ollut tosi hienoa se, ettd niissd on
tarkotuksellisesti haettu muuta kuin jotain vektorigrafiikkaa, tai et tietokoneella piirretty
latteeta, tdd nyt on vihdn huono esimerkki, kun on td4 on just tietokoneella piirretty,

K4: Mut ei toikaan mikéén tyypillinen...
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V4: Pidasiassa on ollut sellaisia ihan, ettd mihin on pyydetty tekijoiltd, ettd annan kynén
Jjéljen nékya, et siitd tulis sellanen késintehty fiilis. Mikd sekin mun mielesté jatkaa
tietylld tavalla sellaista tietynlaista laatujournalismin perinnettd, mihin téssa tdhdatddn,

ainakin mi ajattelen niin...

Valokuvien on oltava sekd journalistisesti ettd teknisesti laadukkaita. Puheessa korostuu muun
muassa hillitty tyyli ja késityon jélki. Kédsityd on nykyéédn arvostettua ja ilmaisee laatua. Se vaatii
yksilollistd luovuutta, vie aikaa ja on siis kalliimpaa ja laadukkaampaa kuin tietokoneella tehdyt
“latteudet”. Virien kaytto oli yksi selked visuaalinen tyylikeino, jolla rakennetaan liitteen osien

erilaisia profiileja.

V2: No tota, se on ihan selkee, ettd toi [Asiat] tehddin hyvin vihilld vireilld, ettd sielld
vol my0s kéyttdd, mustavalkokuvat sopii hyvin tonne Asioihin. Sit semmoset virit,
jotka ei niinku, hyvin minimalistisia vérejd, samoin niinku vihén niinkun piirrosten
virimaailmaa on pyritty sanomaan kuvittajalle, ettd aika hillittyja vérejd kdytetdidn
tadlld, et se sopii tdhdn ympéristoon hirmu hyvin, vahvaa viivaa, mustaa viivaa
suositaan tddlld. Ne ei voi olla kauheen ridikeet ne perusvirit. Tommonen epéivari, mikd
tahdn nyt sitten paatyi, timmonen kakanvérinen nii, mutta se ei drsytéd silmaa, se toimii
hyvin taustavirini silloin, kun sitd kédytetddn. Sinéinsa tossa ei 0o mitdén, ne on hyvin
tdmén pdivén virit kdytossd. On tommonen keltamusta, timmonen hiekanvérinen
oikeastaan, sit on timmonen murrettu punanen, ja musta, ja valkonen, sehén on aika
kiytetty yhdistelma itseasiassa télld hetkelld, hyvin monet kayttdi sitd tilld hetkelld,
mutta se on niin pirun toimiva. Ne vérit soi hyvin keskenéén. Tés taas [IThmisissd] sitten,
tad, tistd piti tehdd virikés, ja sitd se nyt sitten on. Tarkotus oli luoda tommosia
osastoihin, siis pirteitd pastellivérejd — ei ne nyt ihan kaikki pastellivirejd ole, mutta

sinne pdin kuitenkin [tauko] Ja virien sekoittaminen on helppoa.

Haastateltavat rakensivat ja vahvistivat sekd vireja ettd kirjaintypografiaa koskevilla tulkinnoillaan
mielikuvia liitteistd. Ndma typografiset elementit saivat sekd Asioita ettd Ihmisid koskevassa
puheessa saman, ldhinnd ilmaisullisen merkityksen. V2:n puheenvuorossa kuuluu myos
kompetenssidiskurssiin viittaavia d44nid: valintojen tiytyy olla ajantasaisia, vérien pitdd olla toimivia
ja soida keskeniin ja olla tuotannollisesti jarkevid. Pddasia hdnelldkin on, ettd virit palvelevat

Asioiden ja Ihmisten kokonaistavoitteita. ”Tastéd piti tehdé vérikés, ja sitd se nyt sitten on.”
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5.2.4 Tyylit kiertoon

Edellisen luvun vertailevasta puheesta selvidd hyvin, miten visuaalista kerrontaa voidaan kéyttaa eri
tavoin. Vireilld, tekstitypogafialla, grafiikalla, kuvituksilla ja valokuvilla luodaan lehdelle tyyli.
Tyyli kertoo sisdllostd eli luo lehdestd tunnistettavan kokonaisuuden. Tyylien kéyttod
havainnollistavat aineistossani myds kohdat, joissa haastateltavat vertaavat Sunnuntain osia

aikakauslehtiin.

V3: ——on yks aihe, joka nousee, sehin on ihan tuttu konsepti maailmalta —
— rakenteeltaan [Asiat] muistuttaa jotain Timen tai Newsweekin tai National

Geographyn — —

Ihmisten runsaus liitettiin useammassa puheenvuorossa aikakauslehtiin yleensé. Seuraavassa
sitaatissa V3 luettelee Ihmisten juttutyyppeji ja kisittelytapoja, jotka sopisivatkin aika moneen
naistenlehteen. Niissdhin késitellddn nimenomaan ihmisten eldméai eri ndkokulmista, enimmékseen

myonteiseen sdvyyn.

V3: — — ihmiset vaan niinku viihtyvit ja heitéd kiinnostaa timmoset asiat, niinku siunattu
hulluus, miks joku miesporukka ldhtee joka talvi Torpan baarista hyppddméaan méked
K25-hyppyrimékeen. Ainoa sdinto kisoissa on, ettd harjoitella ei saa. Téa on niinku
thmisten eldmid. Tietysti ndd maailman tdhdet on tirkeitd myoskin, ettd kylldhidn
thmisié hekin ovat. Ja sitten Perhe. Perhe-osiot on se kolmas osio Yhdessi- ja Kasvot-
osioiden liséksi. Sielld on vililld ollut humoristisempia késittelytapoja ja vililla
vakavampaa, my0s timmostéd perheen psykologiaa ja myos timmdosté lasten
kasvamiseen ja muuhun sellaseen ihmissuhdetaitoihin liittyvidd asiaa. Ja sitten on naa
synttdrit ja nimipdivét ja muut merkkipdivit, ja sitten vield tehtdvit ja sarjakuvat.

Katsottiin, ettd ne sopivat hyvin tdhdn Ihmisten profiiliin.

Muuten esimerkeissd puhutaan aikakauslehtien kdyttdmistd typografisista ja tyylillisistd keinoista.
Puhuminen rakenteesta, runsaudesta tai valkoisen tilan kdytOsté liittyy erilaisiin aikakauslehtiin ja
niistd herddviin mielikuviin. Kayttdmalla ndité erilaisia tyylejd voidaan rinnastua my0s lukijoiden
mielessd tietynlaisiin aineistotyyppeihin, sisiltoihin ja niiden edustamaan laatuun. Voidaan my0s

ajatella, ettd Asioissa ja Ihmisissd kiytetddn tehokkaasti sanomalehden ulkoasusuunnittelun kahta

paityylid, funktionalismia ja ekspressionismia, kahden erisisdltdisen lehden “identiteettien”
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luomiseen. Luvussa 3.2 kerroin, ettd niin sanotut sdilyttdvit (reserved) broadsheet-sanomalehtien
perinteeseen liittyvét funktionaalisen modernin suunnittelun periaatteet, joissa korostetaan selkeyttd
ja jirjestystd. Tahén funktionaalisuuteen nojataan Asioita koskevassa puheessa. Visuaalista ilmaisua
kéiytetddn hillitysti, tekstid ja selkeyttd korostaen. Esimerkiksi sanomalehdisséd epidtavanomainen
tyhjan tilan kdyttokin liittyy tdhin. [Imalla koetetaan naamioida raskaita tekstimassoja niin, etti

lukijan olisi helpompi vastaanottaa teksti.

K2: Tyhjin tilan kiytostd me jotain jo puhuttiinkin, tai siis ettd tossa Asioissa on
enemmain tilaa.

V2: Se just vaatii, raskaat, pidemmit jutut, ne vaatii hengitysté sinne viliin. Eiké siitd
kauheesti oo tullu palautetta, ettd se ndyttdis raskaalta, mutta sielldhén on tosi isoja
juttukokonaisuuksia, sillihédn pyritdédn naamioimaan just naamioimaan sité, ettd se on

helppolukusempaa ja kevyempid kuin se itse asiassa onkaan.

Kéyttdmalld funktionaalista ulkoasusuunnittelua Asioissa vedotaan samalla laatulehtien
paradigmaan ja sithen konnotaatioon, ettd ne tulkitsevat rationaalisesti tirkeitd asioita. Ulkoasu
ohjaa siis lukijaa ajattelemaan, ettd Asiat kuuluu tuolle laatulehtien paradigmalle. Ihmiset vireineen
ja runsaine kuvineen taas kayttdd ekspressionismia ja siihen liittyvid merkityksia.
Tyylisuunnassahan korostuvat muun muassa virit, valokuvien dominoivuus, dramaattisuus ja
alitajunta. (Barnhurst ja Nerone 2001, 22, 227.) Varsinkin kaksi ensimméistéd korostuivat aineistoni
puheessa. Samalla Ihmiset viittaa muihin samaa tyylisuuntaa edustaviin lehtiin: viihteellisempéin ja
tunteisiin vetoavampaan (emphatic) tabloid-lehdist6on. Barnhurst ja Nerone sanovat, etti
moralistinen ja dramaattinen tabloid-lehdist6 nédyttdd, miké tai kuka on hyvi tai paha (mt, 252).
Tissd kohtaa haastateltavani tekivit eroa tabloid-lehdistdon ja kevyisiin aikakauslehtiin. Thmisten

tehtdva ei ole missailld kielteisilld juoruilla, moralisoida toisten tekemisid ja olla ’niin homppaa™.

Mielestédni Ihmiset sijoittuukin sédilyttédvin ja tabloid-lehdiston puoliviliin. Se hyodyntédd varikésti
ja kuvallista ilmaisua, mutta pohjimmiltaan sen tehtdva on hillityn sailyttdvd. Muutenkin
Barnhurstin ja Neronen jaottelu itsessdédn uusintaa vihén liiankin itsestdénselvésti luokittelua
korkeaan ja matalaan, tunteeseen ja jirkeen. Eivitko sekéd uutislehdet ettd viithteellisemmiit tabloidit
sdilytd ja uusinna kulttuuria? Kummatkin vetoavat tunteisiin ja jirkeen, mutta kumpikin oman

lajityyppinsd sddnndin. (vrt. Hietala 2006, 103—104.)
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Haastateltavat korostivat, ettd Ihmiset kertoo myonteiseen ja iloiseen sdavyyn tavallisista ihmisisté ja
tapahtumista. Enemmin yhteyksid haettin naistenlehtiin ja niiden henkilSjuttuihin. Hyvisti

tyypeistd halutaan kertoa kokonaisina persoonina, ei vain jonkin fritkkiyden edustajina.

V5: — — mitd me ite haluttiin lisdé, oli téllaset niinku kansainvilisten tdhtien ja
suomalaisten tunnettujen tyyppien naistenpdivélehtityylisid, eiku anteeksi
naistenlehtityylisid haastatteluja, ja sit sellaista julkaisukynnyksen madaltamista koko
Pirkanmaalla, eikd vaan niinku Moro hoitaa sen Tampereella, vaan ympériinsi.

K35: ...vdhin laajemmin sita...

V5: Niin, ja sit, et tavallaan pdisis mielenkiintoset ihmiset paremmin esiin, niilld olis
joku paikka.

K35: [tauko] Keskustelitteko te siitd, miks se on tirkeetd, niinku saada esimerkiksi just
tad laheisyys?

V5: Keskusteltiin tietysti, no, sehén oikeestaan, on montakin syyté, miks se on tirkee.
Ihan kylmaénviileestihiin se on tirkeetd, ettd lukijat kokee, jotka tilaa Aamulehden, et se
on heille ldheinen ja tirkee, koska heidén tuttujansa saattaa joskus olla sielld lehdessé,
than néin niinku taloudelliselta [naurahtaa] kannalta ajateltuna, se on lehden
menestymiselle tietysti tarkee. Mut my®os se, etti ettd, jotenkin tuntuu, ettd meilld
hirveesti tulee ihmisten vinkkejd, hyvid tyyppejé vinkataan meille, tonne vaikka
kakkossektion Téandidn-Kulttuuri-sivuille, mitké ei koskaan péaady lehteen, koska niille ei
oo niinku tavallaan paikkaa, ei oo niinku paikkaa sellaselle, esimerkiksi kun viime nyt
sunnuntaina oli juttua sellasesta 75-vuotiaasta Maunosta, joka on keskiméérin
rakentanut kaiken, mihin se koskee, niin ite, tehny kaikenmaailman flyygeleita ja
perdmoottoreita ja aseita, et tehny kaiken alusta alkaen ite, niin sellaselle ei oo oikein
ollut niinku, sellaset ei 0o oikein niinku ylittiny...

K35: Et ei oo tavallaan semmosta uutissemmosta niin erikoista.

V5: Niin, mut sit kuitenkin kun nyt tavallaan niistd on tehty, niin ne on osoittautunu
todella mielenkiintosiks ithmisiks, ja just kun niitd on ldhestytty, ei niinku ehké ku
Ténédédn-sivulla tehdéin siitd ndkokulmasta, ettd aina sen ihmisen harrastus tai pieni
friikkiys on se pointti, ettd meilld on se ihminen, ettd se on tavallaan sen takia paédssyt
meille, ettd sen takia me tehdéén siité juttu, ettéd siind on tarkoitus kertoa siiti
enemménkin.

K35: Kertoa niinku henkil6std persoonana?
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V5: Niin, tehdé niinku ihan henkil6juttuja. Ne on varmaan ne tarkeimmat, et miti
dkkiseltddn voisin keksid, et miks sellanen ldheisyys ja muu on tirkeetd.

Sanomalehden ulkoasu palvelee seki tiedon selkedi ja tehokasta vilittdmistd ettd uutistuotteen
kauppaamista. Kuten Barnhurst ja Nerone toteavat, mydhdismoderni sanomalehti kutsuu lukijoita
ensisijaisesti kuluttajina, toissijaisesti yleisond. Lukija valitsee lehden sen visuaalisen tyylin,
ulkoasun symboliarvon, perusteella. (Barnhurst ja Nerone 2001, 272-273, 277.) Aineistostani tulee
selvdsti ilmi, ettd Sunnuntain osille on luotu tietoisesti visuaaliset tyylit. Niilld on vahvat

symboliarvot, jotka houkuttelevat lukijaa valitsemaan. Lukija asemoidaan kuluttajaksi.

V1: — - Osa sanoo, ettd he lukee vaan téitd Asiat-osaa ja toiset taas sanoo ettd heille taas
on mieluisempi tdéd toinen. Musta se on hyvi, etti...

K1: Ai jaa, et on ihan selkeesti tullut omat...

V1: ...niin, mé sanon, ettd sehin on mainiota, ettd toisen koette aidosti omaksenne, se on
parempi kuin ettéd kokisitte molemmat niin kuin joten kuten... ldheiseksi. Et parempi ettid

tykkéitte reilusti toisesta. Ja sitten jos se toinen ei kiinnosta, niin antakaa olla.

Puhuimme haastateltavien kanssa ulkoasusta pddasiassa hyvin yleiselld tasolla, siind, mikéa erottaa
liitteen osat toisistaan. Kdytinnon journalistisista eli taittoon liittyvistd valinnoista puhuimme
vihén. Uskon, ettd timén vuoksi esimerkiksi visuaalista ilmaisua ja tdssd luvussa késiteltyd lehtien
tunnistettavuuttakin tarkedmmaksi diskurssiksi nousi aineistossani lehtien tuoteluonne. Téhén
palaan markkinadiskurssia kisittelevisséd luvussa 5.3. Ensin kuitenkin pohdin hetken, mita

identiteettidiskurssilla oikeastaan tehdédén ja mihin se liittyy.

5.2.5 Visuaaliset hierarkiat — normitusta ja leikkia normeilla

Erilaiset visuaaliset esittdmistavat, ulkoasu ja taitto, luovat ja uusintavat erilaisia visuaalisia
kulttuureja. Namé puolestaan tuottavat erilaisia yleisojd. Esimerkiksi kuvallisuuteen tai
tekstuaalisuuteen perustuvat esittdmistavat luovat erilaiset maailmat. (van Leeuwen 2005, 31 ja
Pulkkinen 2008, 44.) Miti aineistoni identiteettidiskurssi sitten tulee oikeuttaneeksi tai
uusintaneeksi? Asiat ja ihmiset -identiteettipuhe tuottaa kaksijakoista luokittelua, visuaalista
Jjarjestystd, joissa vastakohdilla rakennetaan tietoisesti erottelua. Tdma puhe on eri asia kuin
Asioiden ja Ihmisten toteutuneet konkreettiset lehdet, joiden tutkiminen voisi tuottaa erilaista tietoa
visuaalisista jarjestyksistd. Aineistoni puheen tuottama luokittelu antaa tietoa ainakin siit,

millaiseksi tekijdt rakensivat visuaalisen jéarjestyksen Sunnuntain alkuvaiheessa.
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Kuten edellisissd luvuissa on ilmennyt, Sunnuntain osien ulkoasuja méériteltiin aineistossani muun

muassa seuraavin mairein:

Asiat Thmiset
Asiallinen Kevyt

Argumentoiva  Toteava

Hillitty Virikés

Laatu Maira

Teksti Kuvat/naamat
Klassinen Populaari

Linsimaisessa kulttuurissa todellisuuden hierarkiseen jdsentdmiseen on kdytetty muun muassa

seuraavia vastakkainasetteluja (Rossi 2003, 32):

Kulttuuri Luonto
Julkinen Yksityinen
Maskuliininen Feminiininen
Mieli Ruumis

Rossin listaama todellisuuden binaarinen luokitus on kulttuurissamme niin vahva, etta
paradigmojen merkitykset vaikuttavat ja siirtyvit myos Sunnuntain osiin. Esimerkiksi ajattelu ja
julkisuus liittyvét aineiston puheessa suoraan Asioihin. Asiat on klassista laatujournalismia,
dlylliseen argumentointiin perustuvaa kulttuuria. Ihmisissi taas liikkutaan yksityisen ja ruumiin
esittimisen alueella. Yksityisestd kylla tehdédén julkista, mutta esimerkiksi Ihmisten asioissa riittdd
toteaminen, niytetiin, ettd ndin on. Tavisten maailma on luonnollisena esitettdvi todellisuus, jota ei

tarvitse selittdd tai kyseenalaistaa.

Maskuliininen ja feminiininen kuuluvat kulttuurissamme tdhén samaan luokitteluun, ja niiden
lasnédolo ndkyi myds aineistoni puheessa. Sukupuolijaottelu tuotiin keskustelussa useamman kerran
esiin, yleensd jonkin muun kysymyksen yhteydessa. Haastateltavat halusivat esimerkiksi varoa
leimaamasta liitteen lukijoita biologisen sukupuolen mukaan. Pdinvastoin, sukupuolieroa purettiin
sanomalla, ettd "lehtid lukevat kummatkin”. Samoin kansiaiheiden valinnoilla ja toteuttamisella

sukupuoliluokittelua on haastateltavien mukaan koetettu jopa purkaa.
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K3: Niissé usein saattaa olla kaks samantyylistd teemaa, vaikka juttu Halosesta ja kuka
oli téd...

V3: Lari Halme. Td4 on ainutlaatunen formaatti, tdllasta ei mun tietddkseni ole
Suomessa eikd oikein missdén, ettd olis nimenomaan téllé jaottelulla, et Asiat ja
Ihmiset. Meilléd on kaks kantta kdytdssé joka viikko, jotka voi parhaimmillaan
keskustella keskeniéin, niin kuin Tarja Halonen, Tarjan toinen kausi, ja sit Lari Halme,
joka esitti Tarjaa vaalikiertueella ja muutenkin on esittédnyt héntd, oli sitten toinen Tarja.
Tai Bill Clinton uusimmassa numerossa oli [hmisten kansikasvona ja Asioissa oli
Hillary Clinton, ja Yhdysvaltain tulevaisuuden polititkkaa koetettiin ruotia. Ja siind
sitten ehkd tdaa yks jako my0s, jota thmiset ovat liittdneet ndihin Asioihin ja Ihmisiin,
vaikka itse en oo ajatellut niin enké kokennut niin, et on sanottu, ettd asiat olis niinkuin
miesmdisempi ja Ihmiset naisille suunnattu, et mé en oikein allekirjoita sitd, mut oli
sitten hauska téankin ennakkoluulon kanssa keskustella, ettd Bill oli sitten Ihminen ja

Hillary oli Asia.

Esimerkki kertoo sukupuolijaon ja vallan postmodernista karnevalisoinnista, tdsséd visuaalisen
ilmaisun, kansikuvien keinoin. ”Keskustelemalla ennakkoluulojen kanssa” luokittelu tehdédin
ndkyvéksi ja tarjotaan mahdollisuus vaihtoehtoiseen tulkintaan. Saattaa olla, ettd sukupuoli tuotiin
esiin haastattelutilanteissa my0os sen vuoksi, ettd haastattelija oli naispuolinen tiedotusopin
opiskelija ja todennékdisesti tietoinen kulttuurin binaarisista luokittelusta ja niiden
kyseenalaistamisen mahdollisuudesta. Keskustellessamme luokittelusta ja sen tarpeellisuudesta

tulemme samalla uusintaneeksi siti.

Sukupuolittuneessa maailmassa kuitenkin eldmme. Sukupuoli méérittelee yhi kulttuurissamme
yksiloiden mahdollisuuksia menestyd, ja visuaaliset esitykset ovat yksi tapa uusintaa tai muuttaa
tatd todellisuutta. Pikaisen laskutoimituksen perusteella Ihmisten 2007 ja 2008 kansikuvissa on noin
puolet miehié ja puolet naisia eli ne ndyttéisivit jakautuvan tasan. Kansikuvat ovat Aamulehden
kotisivuilla, jossa lukijat ovat vuosittain voineet ddnestdd “vuoden ihmisen”. My0s vuoden asioita
2007 ja 2008 on voinut dinestdd, mutta otsikoiden, ei kansikuvien perusteella. Esimerkiksi vuoden
2008 asioiden yleisdddnestyksen otsikoissa miehet puolestaan mainittiin nimeltd 9 ja naiset 4 kertaa.
Miehet ovat pidasiassa suurvaltojen poliitikkoja, naiset suomalaisia vithdemaailman edustajia:
tangokuningatar, miss Suomi, olympiamitalisti ja ainoana poliitikkona Jutta Urpilainen.

(Aamulehden Sunnuntain asioiden ja ithmisten yleisdddnestykset 2007 ja 2008.)
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Sukupuolten ndkymisti ja jakautumista kansien kesken téytyisi tutkia tédssa esitettyd tarkemmin,
jotta liitteiden mahdollinen sukupuolittuminen todentuisi, mutta otsikkoesimerkit antavat suuntaa
naisten painoarvosta tdssd visuaalisessa jdrjestyksessd. Kiintoisaa dénestyksessd on, ettd Asioiden
kansikuvia ei ole julkaistu. Eiko kansikuva, liitteen paraatindkymad, kelpaa dinestykseen?
Pelkddvatko toimittajat, ettd asioiden merkitys hamirtyy, jos siithen sekoitetaan visuaalisen
esitykseen liittyvit merkitykset, kenties jopa tunteet ja makuasiat? Otammehan uutisiakin vastaan
kokonaisina ihmisind; on vaikeaa erottaa toisistaan uutisen tiedolliset ja tunteisiin liittyvét
merkitykset (Seppinen 2009). Ja silti, eikd visuaalinen toteutus ole osa journalistista toteutusta, joka
ansaitsisi mahdollisuuden kommunikoida lukijan kanssa? Itse jatin dénestamittd vuoden 2008 asiaa,
mutta Thmisten kansista minun oli helppo tehdé valintani. Voi tietysti olla, ettd kaikki ddnestykseen

valitut asiat eivit ole olleet lehtien kansijuttuja, ja kannet on sen vuoksi jatetty pois.

Pohdin seuraavassa Ihmisten visuaalista jérjestystd aineistoni tuottaman identiteettipuheen
perusteella. Keskityn IThmisten visuaaliseen jirjestykseen, koska sen rakenne ja juttutyypit rajaavat
sisdllon tiukemmin kuin Asioissa, jonka palstojen alla voidaan kisitelld hyvin monenlaisia siséltja.
Ihmisten viattoman iloinen maailma on yhté poliittinen kuin Asioiden julkiargumentoiva. Ihmiset
on spektaakkeli, joka ylldpitaa juttutyypeilldédn ja kuvillaan rituaalinomaisesti yhteison normeja ja
arvoja. Yhteisollisyys, vithtyminen ja perhekeskeisyys nédyttavit lehden rakenteen tasolla olevan
keskeisid arvoja. Tistd kertovat sekéd lukijoiden ilmoitukset ettd pienet tapahtumauutiset ja -kuvat,
ne kaikki kannustavat osallistumaan yhteison eldméén. Yhteisollisyys on itsetarkoitus, ei
esimerkiksi se, mitd néille kaikille ihmisille muuten kuuluu ja millaisessa todellisuudessa he eldvit

rituaalien ulkopuolella. Titd kaikkea rakennetaan lehden visuaalisella jirjestyksella.

On valinta, ettd Ihmisisséd annetaan nédyttavisti tilaa esimerkiksi perhetapahtumille, jo kokoamalla
perheilmoittelu viikoittaiseen osastoonsa. On valinta, ettei valokuvissa tai lehtijutuissa haasteta
erilaisin ihmisin tai kuvin tuota maailmaa. Ndemme pédasiassa turvallisesti valtavdeston edustajia.
Ihmisten kuvissa ei arkihavaintoni mukaan ole juuri ndkynyt esimerkiksi vammaisia,
maahanmuuttajia tai muita vihemmist9jd — muutamia poikkeuksia lukuun ottamatta. Thmisten
sisaltd hada-, vauva- ja glamour-kuvineen, "Mies kysyy, nainen vastaa” -palstoineen ja
perhejuttuineen ndyttéisi lujittavan kaksijakoista sukupuoli- ja seksuaalikésitystd. Se normittaa
esteettis-poliittisesti — vain tietynlainen eli heteronormatiivinen sukupuoli ja halu ovat tuossa

kuvastossa kaunista ja oikeaa. Sukupuoli, niin kuin seksuaalisuuskin, muotoutuvat pakottavissa
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toistoon perustuvissa sosiaalisissa valtasuhteissa’’. Vaikka Ihmiset tekee sen Rossin (2003)
analysoimiin mainoskuviin verrattuna hillitymmin, Ihmiset tekee sen luonnollistamalla tietynlaisen
eldméntavan normiksi. (vrt. Rossi 2003, 32.) Ihmisten rakentamassa maailmassa ei juhlita
tyytyvdisid sinkkuja, vauvattomia heteroperheiti tai rekisterdoiméattomid homoja, maahanmuuttajien

moninaisista perheistd puhumattakaan.

Naistd visuaalisista ja juttutyyppeihin liittyvistd valinnoista ei haastattelujen aikana puhuttu muuten
kuin toteamalla niiden olemassaolo lehden rakenteessa. Ne tuntuvat niyttidytyvén puhujille niin
luonnollisina valintoina ja arvoina, ettei niité tarvitse erikseen perustella tai todistella. Tamé
tietynlainen yhteiso- ja perhekeskeinen visuaalinen jirjestys on Aamulehden kannalta varmasti
tarkoituksenmukaista. Suomalainen yhtenéiskulttuuri on purkautumassa, mutta osalle ihmisistd
perinteiset arvot ovat yhé ainoita oikeita. Yksi syy Sunnuntain osien erilaisiin temaattisiin
valintoihin voi olla lehden pyrkimys vastata neljin Risc-asenneryhmén tarpeisiin. Taémén luvun
tulkintani perustella Thmiset olisi kohdennettu ainakin niin kutsutuille perinneihmisille. He ovat
yhteisollisid ja vakiintuneita. Perinneihmisille tuovat turvallisuutta perhe, rutiinit ja perinne. Heitd
on ainakin jossain vaiheessa ollut enemmisto (40 prosenttia) Aamulehden lukijoista. (Hujanen
2004, 40-41.) Jos Ihmiset tavoittelee yhteisollisyyden tukemista, niin sithen sopii hyvin
perheyhteisdjen tukeminen. Toinen asia on, ettd todennikdisesti moni vihemmistoryhmiin kuuluva
mieltdd itsensd yhtd lailla perhe- tai yhteisdihmiseksi, muttei silti pysty samaistumaan Ihmisiin,

koska juuri hdnen yhteiso- tai perhemuotonsa ei kuulu lehden esittdméén perinteiseen maailmaan.

Asioilla ja IThmisilld on omat lansimaisen kulttuurin paradigmoihin perustuvat visuaaliset
Jjarjestyksensd, mutta samalla ne leikittelevit tietoisesti néilla kulttuurisilla luokilla. Onhan
Sunnuntain luokittelu jo itsessddn mahdoton: Asiat liittyy aina jollain tavoin ithmisiin ja niitd usein
késitellddan ihmisten kautta. Ihmisissé taas késitellddn kevyemmin yksittdisten thmisten tai
yksityisen alueen asioita (perhe, parisuhde, julkkistirkistely). Toisaalta Asioissa voidaan késitelld ja
on kisitelty yksityisen alueen asioita (esimerkiksi unettomuus, perhe) ja Ihmisissd julkisen alueen

henkil6itd, kuten poliitikkoja (Bill Clinton). Yksi haastateltavista toteaa:

37 Sukupuolella ei ole Judith Butlerin mukaan varsinaista alkuperad, eiké sukupuolittunut oleminen ilmaise meidan
sisimmastd kumpuavaa ydinsukupuoltamme. Samoin heteroseksuaalisuus on vain yksi seksuaalisuuden muoto, jota
ylldpidetdén ja normalisoidaan muun muassa median vdlitykselld. Normaalin sijaan queer-teoriassa puhutaan
yleisyydesta — esimerkiksi heterous on yleistd, mutta ei sen normaalimpaa tai luonnollisempaa kuin muutkaan
seksuaalisuuden muodot. (Rossi 2003, 12-13.)
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V3: — — Me vaan ajatellaan, ettd Asiat ja Ihmiset ovat niin yleispatevid késitteitd, etta
siséltd voidaan jaotella sen mukaan. Vaikka Asioissakin voi olla ihmisid, ja

Ihmisissikin vois olla asiaa, mutta ettd se ei sulje ketdédn pois.

Luokittelulla ei haluta aineistoni puheessa rajata mitdédn aihepiirid toisesta liitteen osasta pois.
Nimii oleellisempaa on kisittelytapa, erilaiset tyylilajit, joilla aiheita késitellddn. Visuaalinen
ilmaisu on osa tétd késittelytapaa. Siind missd Asioissa argumentoidaan, keskustellaan, pohditaan
merkityksid ja ollaan kriittisidkin, niin IThmisissi pédtyylilajina on todeta, ihastella ja vithdyttda.
Ulkoasun yksi tirked tehtdvid on viestid nditd tyylilajeja ja ohjeistaa lukijaa sithen, millaisin

odotuksin hédnen kuuluu ldhestyé sisdltoa.

Olisi oman tutkimuksensa aihe, millaista valtarakennetta osien jaottelu tuottaa viikosta toiseen
ilmestyvissd numeroissa esimerkiksi suhteessa sukupuoleen ja yksityiseksi miellettyyn alueeseen.
Millaiset aiheet ja ketkd ihmiset padsevit lopulta ddneen argumentoinnin kentéssd? Miten Asioissa
tai uutisissa yleensd kisitelldan luokittelun oikeaa puolta: luontoon, ruumiiseen, yksityiseen tai
feminiiniseen liittyvid asioita ja vallank&yttod ndilld alueilla? Esimerkiksi julkisuudessa kiyty
keskustelu perheisséd/suvussa tapahtuvan vikivallan késitteistd on minusta yksi osoitus siitd, miten
yksityisen alueen “’luonnollisia” valtasuhteita ja kdytidnt6jd voidaan journalismin avulla
kyseenalaistaa. On eri asia puhua kunniamurhista tai hapedmurhista. Myos keskustelu
perhevikivallan késitteestd on rohkaissut miettiméén vikivallan luonnetta. On valinta puhua naisiin
tai lapsiin kohdistuvasta vikivallasta, lahisuhdevikivallasta tai perhevékivallasta. Mielestidni Asiat
ja Ihmiset tarjoavat parhaimmillaan mahdollisuuden hammentéé perinteisié yksityisen ja julkisen
alueen asioita. Erilaiset késittelytavat voivat postmodernisti paljastaa ja ravistellakin kulttuurimme

késityksid muun muassa jérjen, tunteen, sukupuolen ja yksityisen merkityksistd — jos niin halutaan.

5.3 Markkinadiskurssi

Haastatteluaineiston ulkoasupuheeseen on kietoutunut runsaasti sanoja ja ilmauksia, joiden avulla
tuotetaan sekd suoraan ettd episuorasti markkinadiskurssia. Markkinapuheen kanssa vaihtelevat
ainakin journalistinen (kompetenssi-) ja taiteellinen diskurssi asettuen paikoin sen kanssa myds
vastakkain. Markkinapuhetta esiintyi enemmén péaillikdiden kuin rivitoimittajien puheessa, mutta
kaikilta puhetta 10ytyi. Markkinapuheeseen siséllytén tuotantoon liittyvén puheen (5.3.2), koska

kaupallinen sanomalehti on myds tuotannon ndkdkulmasta markkinoilla toimiva kilpailija.
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Tuotannon on oltava taloudellisesti kannattavaa ja mieluiten voittoa tuottavaa. Tdmé heijastuu myos

tyohon ja sen tekemiseen.

5.3.1 Lisaarvoa lukijoille — ja lehdelle

Talouspuhetta kédytetdin aineistossa suorimmin silloin, kun perustellaan uudistuksen syité ja
tavoitteita yleensd. Haastatellut toteavat ensimmaisend, ettd uudistuksen tarkoitus on levikin
varmistaminen ja markkinoilla pysyminen. Tavoitteena on pitdad nykyiset tilaajat, ja ehké jopa saada

uusia lukijoita.

V5: M uskon, etti silld, tavoitellaan paitsi sitd, ettd meilléd olis niinku entistd enemmén
tarjota lukijoille sellasta luettavaa, et ne oikeesti sunnuntaiaamuisin viettéis aikaa
Aamulehden kanssa ja kokis, ettd Aamulehdelld on jotain annettavaa niille, ja ne sen
takia jatkais tilaustaan vield, ihan, ja varmasti tavoitellaan my0s ettd tulis uusia lukijoita

tan kautta.

Lukijoilla on joutoaikaa sunnuntaisin, ja tdhidn markkinarakoon Sunnuntain uudistamisella haluttiin
isked. Talouden sanasto ldpédisee puheen monessa kohtaa. Sunnuntai on sisiltdinvestointi, joka
maksaa itsensd takaisin ja jonka avulla lukijoita palvellaan tarjoamalla aiempaa parempaa ja

runsaampaa tuotetta.

V1: me on palkattu siis neljd ihan kokonaan uutta ihmistéd, me kéytetddn uutta
avustajarahaa. Kyl tdd on puhdas sisiltoinvestointi. Me kéytetdén lisda rahaa, jotta me
saatais lukijoille parempi tuote, parempi lehti. Semmostakin pitdé tehdd, samalla tavalla,
kun me uusitaan painotalosta torni, meidén tiytyy uusia lehdesti osia, vain siksi, ettd se
on lukijoille tirkedtd. Se on investointi, joka maksaa jonakin aikana ihan varmasti
itsensd takaisin. Mikd se aika on, sitd mé en pysty sanomaan, siind mielessé timé on
uskonvaraista toimintaa. Jos joku kysyy, milloin tdmé nékyy tuloslaskelman viimeiselld
rivilld, niin sanon en tiedd, mutta ettd todenndkoisesti ollaan kymmenen vuoden péasti

vield markkinoilla, jos me tehdédén tda uudistus.

Lukijat saivat siis uuden Sunnuntain mukana entistd runsaamman ja paremman tuotteen: ekstraa,
lisdarvoa ja lukijan palvelua ilman, ettd tilausmaksut nousevat. Vaikka investoinnin tuotto on

uskonvaraista tai todennékdistd, kilpailu vaatii tdssd puheessa ottamaan riskin. Jotta Aamulehti
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pysyisi markkinoilla, sen on tehtiivi investointi sisdltoon “samalla tavalla kun me uusitaan
painotalosta torni”. Ymmartadkseni sisédllolld tarkoitetaan tdssd ulkoasun ja ”sisdllon” muodostamaa

kokonaisuutta. Investointiin sisidltyy my0s tydvoiman palkkakustannuksia.

Markkinalogiikan puolustajat nidkevit kaupallisuuden mahdollisuutena palvella lukijoita aiempaa
paremmin. Markkinat perustuvat ostajien ja myyjien vapaisiin valintoihin, joiden pitéisi synnyttaa
tarpeitamme yhé paremmin vastaavia tuotteita — olivat ne sitten autoja tai uutisia. (McManus 1994,
3.) Lehden eri osat ovatkin markkinapuheessa tarpeen mukaan vaihdettavia tuoteperheen osia.
Tuotteen ylle voidaan esimerkiksi vetdd henkselit, jos silld ei enédd ole kysyntdd. Aina voidaan

keksid uusi kuluttajia kiinnostava tuote.

V1: — — Sit tdytyy olla jossain kohtaa valmis sanomaan, etti jos jollain liitteelld ei ole
endd sellaista olemassaolon oikeutusta, ettd se on pudonnut ajastaan tai se ei vastaa
mihinkéén tarpeeseen, niin sit tdytyy olla rotia lopettaa se. Eikd se ole mikédédn
arvovaltatappio, jokainen liite eldd aikansa, ja sit kun niilld ei ole enédd kysyntéa, niin

vedetddn henkselit pddlle ja tehdédédn jotain muuta.

Paillekkaisyyksistd ja tarkoituksesta keskusteltiin haatattelussa 1dhinnd Moro-liitteen kohdalla,
kuten olen aiemmissakin luvuissa tuonut ilmi. Sittemmin vuonna 2008 Moro onkin uudistanut
profiiliaan uutispainotteisemmaksi kaupunkilehdeksi, pédédlehden pikkuveljeksi” (Aamulehti

31.1.2008).

Markkinadiskurssi nékyy aineistoni ulkoasupuheessa vahvimmin silloin, kun korostetaan lehden ja
lukijan vélistd ldheisyyttd. Laheisyys liittyi ulkoasupuheessa nimenomaan Ihmisiin, erityisesti sen
Yhdessi-palstan kuvapainotteisiin juttuihin ja Meidin kesken -ilmoituksiin. On lehden
makrotypografiaan eli rakenteeseen liittyvéd valinta, millaista aineistoa sijoitetaan mihinkin. Kun
valittu juttutyyppi perustuu tietynlaisiin “tavisvalokuviin”, voidaan sanoa, ettd valokuva
valjastetaan tdssd ainakin osittain markkinoinnin kédyttoon. Valitusta aineistotyypisté, kuvallisista
jutuista ja ilmoituksista, tulee tuotteita, joiden julkisuusarvosta lukija voi nauttia maksamalla
(ilmoitukset) tai saavutetun julkisuuden kautta (toimituksen tuottamat jutut tavistapahtumista).

Miképé paremmin loisi ldheisyyttd kuin koukuttaa lukija potentiaalisen julkisuuden kautta.

V4: — — haalitaan mahdollisimman paljon sinne Yhdessé-osioon kasvoja, ihmisid, jotka
litkkkuu tapahtumissa Tampereella ja ympéristokunnissa, niin silldhén niinku tehdédin
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itseddn ldheisemmiksi, tehdédén itsedédn tyko tdhén levikkialueen ihmisille. Samaten mun
mielestd samalla tavalla voidaan nidhdéd ne Ihmisten loppuosan Meidédn kesken
-ilmotukset, et sekin on semmosta, ettd halutaan kertoa ihmisille, ettd me olemme

lahempina teitd kuin luulettekaan.

Omilla tai tuttujen ihmisten valokuvilla halutaan sitouttaa lukijaa lehteen, luoda ldheisyyttd my0s
levikin reuna-alueiden ihmisiin. Kansainvélisisséd arvioissa onkin todettu, ettd kiinnittyminen
levikkialueen ihmisten eliméén on sanomalehdelle sen tédrkein selviytymiskeino (Pulkkinen 2008,

251).

V4: — — juuri silld tavalla tehddén itsestd korvaamaton, tehdéén itsestd esimerkiksi se
perheenjisen. Kukas sitd nyt sitten siskoonsa tai serkkuansa viittis potkaista pellolle, et

ajatellaan, ettd se vahvistaa lukijasuhdetta.

Lukijasuhde tarkoittaa tdsséd diskurssissa tilaajasuhdetta. Jos lehti ei kiinnosta, sen voi potkaista
pellolle eli katkaista tilaajasuhteen. Tdtd mahdollisuutta kuitenkin vihételldén ja hdivytetdaan
ottamalla kdyttoon jaredt aseet eli perheeseen ja sukuun liittyvit késitteet sekéd lehden
inhimillistiminen. Thmisissé esitettdvd ihmisméird ja sen tuoma laheisyys liittyvit sithen, ettid
niiden avulla lehdesté tehddin levikkialueen ihmisille korvaamaton perheenjésen, silld “kukas sita
nyt sitten siskoonsa tai serkkuansa viittis potkaista pellolle”. Lehdesti tehddén korvaamaton

perheenjésen ja samalla sitd tullaan inhimillistidneeksi ja hdivyttaneeksi lehden tuoteluonnetta.

Kun lukija ndhdédéin puheessa tilaajana, hiinté ei pyrité ensisijaisesti esimerkiksi informoimaan vaan
hénen joutilas aikansa halutaan sitouttaa lehden kuluttamiseen. Mediakriitikot ovat sitd mieltd, ettd
markkinajournalismi kokoaakin yleison, ei suinkaan informoidakseen sitd vaan myydikseen sen
ilmoittajille (McManus 1994, 2). Luonnollisesti Aamulehdenkin lukijaméirien pitdmisestd tai
kasvattamisesta seuraa markkinoinnin ja ilmoittajien kiinnostus. Tavoite mainittiin suoraan

muutamassa haastattelussa.

V2: Ja tidssdhin ldhettiin siité, ettd tarjottas parempaa tuotetta. Ettd kylldhdn me lukijan
palvelusta lahetdin, et kun sunnuntaina on enemmén aikaa lukee. Kun tarjotaan
parempaa, niin pyritdédn et se nikys levikissd, kun on kiinnostava sunnuntaituote, ja kun

se on kiinnostava levikissd, sit se on kiinnostava markkinoinnillisesti my9s. Eihin
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meilld, taalld tdd on iso panostus, ilman etti tilausmaksut on noussut. Ettd me ihan

tosissaan ldhettiin tekeméédn parempaa tuotetta ja runsaampaa.

K4: — — No mité sé ajattelet, ettd tdlld uudistuksella tavoitellaan?
V4: No, varmaan jonkin verran lisdé lukijoita. Ja ainakin se, et sédilytetddn vanhat
lukijat. Varmaan joidenkin mielessd siintdd my0s jonkinlainen ilmotusmyynnin

kasvaminen, luulen, etti se ei kuitenkaan oo oikein realistista.

Vaikka jdlkimmaéisessd kommentissa ilmoitusmyynnin kasvattamiseen suhtaudutaan epéilevisti,
ilmoitusmyynnin merkitystd koko lehden talouden kannalta ei pidéd vihitellda. Esimerkiksi vuonna
2006 Aamulehden tuotoista kertyi 51 prosenttia mediamarkkinoinnin kautta, 31 prosenttia levikisti

ja 11 prosenttia painopalveluista. (Aamulehti, 15.4.2008.)

Tuoteluonteesta kertoo my0s ilmoitusten ja journalistisen aineiston rajan hdméartyminen Ihmisia
koskevassa ulkoasupuheessa. Meidin kesken -ilmoituksille annetaan puheessa ldhes sama merkitys
kuin toimituksen uutisille. Tamé nékyy erityisen hyvin seuraavassa sitaatissa, jossa lukijat voivat

ilmoitustensa vilitykselld jakaa henkilokohtaiset uutisensa muiden lukijoiden ja jopa lehden kanssa.

K1: Elikkd Meidén kesken -ilmoitukset on kaikki kohdennettu... [aiemmin olivat vain
peruslehdessé ja Morossa]

V1: No niité yritetddn ohjata tdnne niin paljon kuin mahdollista, ja tuota, onhan niitd
muuallakin edelleen, mutta.

K1: Ettéd todellakin niinku runsaan nidkonen.

V1: Nédhén on tietylld tavalla, emmaé nyt sano ettd uutisia, mutta ndiden
informaatioarvohan on on on hirveen yllattavénkin iso.

K1: Perheuutisia?

V1: Ne on henkilokohtaisia uutisia, musta néis vois olla vield enemmaén kaikkee
pikkudetaljia. Niistd perhetapahtumista, jotka on valtavan isoja asioita just sille
perheelle, johon se lapsi tulee tai lapsi pddsee ylioppilaaksi, jos lehti voi osallistua tilld

tavalla tdhédn riemuun, niin hyvi on.

Puhuja V1 méirittelee seuraavassa esimerkkisitaatissa empimisen “emmad nyt sano ettd uutisia” ja
kannustavan kysymyksen “Perheuutisia?” jdlkeen lukijoiden ilmoitukset “informatiivisiksi

90



henkilokohtaisiksi uutisiksi”. Kun téssd puhutaan ilmoitusten kohdalla uutisista, valjastetaan
journalistinen diskurssi markkinapuheen kéytt6on. Toimituksen médritteleméé uutiskynnysté ei
ilmoituksissa tietenkdén ole, vaan jokainen lukija tietdd ja voi ilmoituksen vélitykselld kertoa, miké
itselle on tdrkedd ja "uutisellista”. Téarkeintd asiassa on kuitenkin se, ettd Yhdessé-
tapahtumauutisille annetaan sama ldheisyysfunktio kuin lukijoiden Meididn kesken -ilmoituksille.

Markkinapuheessa lehti on tuote, jossa ilmoitukset ja journalismi ovat samanarvoista sisaltod.

Liheisyyttd korostettiin aineistossani paljon. Kaikki IThmisiin liittyvét juttutyypit eivit kuitenkaan
tavoitelleet suoraan lukijoiden sitouttamista tilaajiksi. Seuraavassa voi havaita markkinadiskurssin

vaihtumisen journalistiseen puheeseen.

K35: [tauko] Keskustelitteko te siitd, miks se on tirkeetd, niinku saada esimerkiksi just
tad laheisyys?

V5: — — Than kylmaénviileestihin se on tédrkeetd, ettd lukijat kokee, jotka tilaa
Aamulehden, et se on heille ldheinen ja tirkee, koska heidén tuttujansa saattaa joskus
olla sielld lehdessé, ihan niin niinku taloudelliselta [naurahtaa] kannalta ajateltuna, se
on lehden menestymiselle tietysti tarkee. Mut my®0s se, ettd ettd, jotenkin tuntuu, ettd
meilld hirveesti tulee ihmisten vinkkejd, hyvid tyyppejd vinkataan meille, tonne vaikka
kakkossektion Téandidn-Kulttuuri-sivuille, mitké ei koskaan péaady lehteen, koska niille ei

oo niinku tavallaan paikkaa, ei oo niinku paikkaa sellaselle — —

Tuttujen ndkemiseen liittyva ldheisyys liittyy talouteen, mutta kiinnostaville "hyville tyypeille” on
kaivattu paikkaa journalistisesta tilasta. Pdilehdessa ei ole ollut paikkaa ndille jutuille. Sunnuntain
tarjoama uusi visuaalinen jérjestys antaa tilan tehdd uudentyyppisié juttuja. Puhe paikasta liittyy
ulkoasun valtaan. Joku aina médérittelee, minka tyyppisille uutisille, ihmisille ja asioille, lehdesséd on
tilaa. Tdma liittyy seké paivilehden uutiskriteereihin ettd sen rajallisiin tiloihin. Sama koskee

seuraavassa sitaatissa Asioita.

V35: Ei se alun perin ollut niin, ettd olis Asiat ja Ihmiset, vaan oli niin, ettd olis oikeen
sellanen, ettd yritettdis tehda sellasta syvillistd, pidempéd, mitéd ei sanomalehteen juuri
mahdu, sellasta journalismia, ja sit toisaalta pitéis tarjota lukijoille sellaista kevyempisi,
mitd ne el muuten Aamulehdestd saa, ja, sellaista ldheisyyttd, mitd me ei pystytd tossa
isossa lehdessi tarjoamaan, koska ei kerta kaikkiaan rahkeet riiti lihted Aetséin
sydénliiton 30-vuotisjuhlille. Et siin niinku yhdistyis sellanen ihmisldheisyys, ja sit
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toisaalta sellaset tota mielenkiintoiset, ei mitkédédn ihan pintaliitojulkkikset, mut sellaset
julkkikset, joihin Aamulehti ei oo reagoinut milldén lailla, ei oo ollu tilaa tehdd kunnon

henkil6juttuja jostain mielenkiintosista, tunnetuista thmisista.

Aamulehden tekijét ovat arvioineet, ettd lukijat haluavat lisdd sekd syvillistd journalismia etté
kevyempéi ldheisyyttd. Kaiken kaikkiaan Sunnuntai-osaston kasvattaminen lisési journalismin

saamaa tilaa ja johti samalla aineiston uudelleenjérjestelyyn.

Sanomalehden ja sen liitteiden tuoteluonne on joka tapauksessa vahva. Tdméi nidkyy esimerkiksi
kohderyhmisté kertovassa puheessa. Erilaiset sisdllot jaetaan eri kohderyhmien erilaisten tarpeiden
mukaan. Aamulehdessd kohdentamisen tukena kéytetddn Risc-asenneanalyysin mukaista

ryhmittelyd, vaikkei sitd haastateltavien mukaan aivan suoraan hyddynnettykéin.

K1: Oliks teilld mielessi jotkut tietyt ihmisryhmiit tai oottekste te esimerkiksi Risc-
analyysid hyodyntédneet ndissd niinku nédiden kahden liitteen..?

V1: Ei niin kirjaimellisesti, ettd oltais valittu Riscistd joku tontti ja todettu, ettid
tehdédédnpéas nyt ilmidihmisille oma liite. Mutta onhan aivan pédivénselvid, ettd Asiat-
osan lukijakunta 10ytyy mitd todenndkdisemmin sen Risc-kentédn vasemmalta puolelta.
Ja vastaavasti, en osaa sanoa, ton [hmisten lukijoista se voi olla vidhidn vaikeempi, mut
jélleen kerran olennaista on se, ettd katetaan koko se alue...

K1: joo

V1: ...mut kysymys el ole siitd, ettd valittais vaan yks ryhmd, jolle haluttais osoittaa
joku viesti, vaan pidetddn enemmaénkin huolta siité, ettd kukaan ei jdd ilman. Et kaikki

vois tuntea, ettd lehdessd on jotain myds mua varten.

Vasen puoli Riscissi tarkoittaa ndkemys- ja perinneihmisid. Oletan, ettd Asioiden lukijoilla
tavoitellaan ndkemysihmisid, jotka ovat typologian mukaan yhteiskunnallisia, muutoshakuisia ja
yhteisollisid. Vaikka Ihmisten kohderyhmdi ei sitaatissa Riscin mukaan mééritelld, edellisen luvun
analyysini perusteella tulkitsen sen kohdentuvan perinneihmisille. (Hujanen 2004, 40-41.) Riscin

“oikean puolen” ilmid- ja mukavuusihmisii®™ en tavoita suoraan kummastakaan liitteen osasta.

38 yksilokeskeiset ja muutoshaluiset imidihmiset ovat laajasti kiinnostuneita kulttuurista ja viihteests, kuluttamisesta,
muodista ja teknologiasta, joten ehka heille kohdentuu parhaiten paalehden Kulttuuri- ja Tanaan-sivujen lisaksi viikkoliite
Valo. Yksilokeskeiset ja vakiintuneet mukavuusihmiset tavoittelevat taloudellista menestysta ja statusta. He ovat
kiinnostuneita muun muassa autoista, urheilusta, musiikista ja tietotekniikasta. Heita palvelevat ehkd parhaiten erilaiset
teemasivut ja tietyt osastot padlehdessa. (Hujanen 2004, 40—41, tulkinnat HH)
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Markkinapuheessa lukija asemoidaan joka tapauksessa kuluttajaksi — jokaiselle on tarjottava jotain.
Piaivilehden on, pdinvastoin kuin erikoislehtien, tarjottava tavaratalon tavoin jokaiselle jotain, ettd
kukaan ei jdd ilman. Lehden tehtdvd on kokonaisuutena tarjota erilaisille lukijoille eli

kohderyhmille mahdollisimman monipuolista materiaalia tai sisdltod.

Monessa kohtaa aineistoa viitattiin Aamulehden brédndiin. Sanana bréindi viittaa suoraan
markkinointiin. My0s identiteettiluvussa pohdiskeltu nimidasia liittyy Aamulehden bréndin
rakentamiseen.
V1: — - Nyt kun meilld on kaks liitettd, se suuri kysymys kuuluu, ettd pitddko nailld
liitteilld tai niilld osilla, niinku me sanotaan, pitdédks niilld olla oma olemus, tarkottaa
sitd, ettd kuinka paljon niiden ulkoasun pitédé olla sukunikdsid, ja kuinka paljon niiden
toisaalta pitdd sit erota toisistaan. Pitdéks niilld olla oma nimi, vai pitddks niiden olla
jonkun yhteisen bridndisateenvarjon alla. — — niin kuin se nékyy tdssd nimidssd, ettd se

on Aamulehti Sunnuntai kautta Ihmiset ja Aamulehti Sunnuntai kautta Asiat.

Téssd ulkoasun osat, lehden nimiot, palvelevat suoraan markkinointia. Yhteniisilld mutta toisistaan
eroavilla liitteiden ulkoasuilla rakennetaan koko lehden brindid. Kustannus Oy Aamulehden koko
visuaalinen ilme sanomalehdesté yrityksen mainoksiin ndyttdd yhtenéiseltd ja osallistuu néin

yrityksen briandin rakentamiseen.

5.3.2 Prosessiteollisuus sisaltda 10-30 % luovuutta

Puhetapaan liittyy, ettd lehden konsepteja tuotetaan ja rakennetaan. Toimittajien tehtdvé on tdssd
diskurssissa tuottaa uudenlaisia juttutyyppejd ja formaatteja, he ovat osa prosessiteollisuutta. Tyo on
ositettu niin kuin missé tahansa teollisuusyrityksessd prosessin eri vaiheiksi. Esimerkiksi
ideoiminen on yksi tydvaihe, jossa tdrkeintd on, ettd systeemi toimii. Ideoita kerétdén koppaan kuin
marjoja tai sienid. Yksittdisen tyontekijin olemassaolo tunnustetaan, mutta kokonaisuuden kannalta
silld ei ole suurta merkitysta.

V1: — — Onhan néité tullut toki muualtakin, ettd yksittdiset ihmiset on antanu siithen

omia kontribuutioitaan, ettd en jaksa enda jaljittdd kuka minkékin on keksinyt, eiké silla

ole mitddn merkitystd, jos meilld on vaan sellanen systeemi, joka kerdé kopallisen

ideoita, se niinku riitt4a.

Puhetapaa pidetdén ylld myos suoraan ulkoasusta puhuttaessa. Lehti on tehdas, ja yhtenédinen

ulkoasu kertoo lukijalle, ettéd tuotteet tulevat samasta tehtaasta. Tuotteistamiseen ja tyon
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tehokkaaseen organisoimiseen kuuluvat pitkélle suunnitellut formaatit. Tyylikirjoissa mééritelldén
yhtendiset toimintatavat seké sisdllon ettd ulkoasun tuottamiselle. Juttutyyppeja on olemassa tietty
monipuolinen valikoima, joista valitaan tietylle tontille tietynlainen juttu. Formaatit muotoilevat
juttua sisdllon ja ulkoasun muodostamana kokonaispakettina. Kaikki ldhtee yhteisestéd toiminta-

ajatuksesta, joka mediayritykselld on lukijoiden palveleminen.

V1: — — Mé uskon tyylikirjaan, mé uskon formaatteihin. Itse asiassa koko téd, jos si
katsot tarkkaan, niin ndédhén koostuu, 90 prosenttisesti, ellei enemménkin juttutyypeista
ja juttuformaateista. Télle tontille ja tdhin reikéén tulee juttu tyyppid se ja se ja, ja...
K1: joka on myds ulkoasultaan...

V1: .. joka on my0s ulkoasultaan vakioitu. Md en ymmarrd miksi dynamiitti pitdd
keksid joka viikko, joka viikko uudestaan, et sit aletaan miettid, miké tédn jutun muoto
olis. Muotohan léhtee taas kerran toiminta-ajatuksesta, meilld pitdd olla tietty kokoelma
juttutyyppejd, sit me vaan katotaan ettéd se on riittivdan monipuolinen se valikoima, et jos
meilld on timmoinen juttutyyppi, niin meilld tdytyy olla timmonen ja timmonen.
Silloin me vaan ikdédnkuin poimitaan kirjastosta juttutyyppi numero seitsemaén, laitetaan
se tohon ja katsotaan, ettd se kokonaisuus on tasapainossa. Sama juttu kuin Riscissi,
ettd mahdollisimman monet kokisi, ettd tdssd on jotain mullekin, ja silloin kun sé otat

senjuttutyypin seitsemén kirjastosta, niin sillon sit vakioitu ulkoasu.

Térkeintd tissd puheessa on, ettd juttutyyppien valikoima on riittdvin laaja ja monipuolinen. Talld
vaihtelulla taataan, ettd mahdollisimman moni lukija kokisi 10ytdvénsa itsedén kiinnostavaa
aineistoa. Sitaatissa juttutyyppien poimiminen rinnastetaan julkiseen ja epidkaupalliseen
instituutioon eli kirjastoon. Juttutyypit ovat ikdén kuin kirjaston teoksia, joista jokainen voi 10ytaa
omansa. Kirjasto oli esimerkiksi vuonna 2004 kansalaisten mielestd koulujen jilkeen toiseksi
tirkein kunnallisena séilytettivi palvelu®. Rinnastuksen voi tulkita siirtivin kirjastoon liittyvin
vilttimattomyyden ajatuksen osaksi markkinalogiikkaa palvelevia juttutyyppejd. Tuotannolliseen
puheeseen haetaan uskottavuutta ja vahvistusta siséllyttimalld vastakkaisen eli kulttuurin
paradigman edustaja teollisuuspuheeseen. Vakiointiin liittyy aineiston puheessa eri

kuluttajaryhmien palvelemisen lisdksi siséllolliseen laatuun liittyvid tavoitteita.

% Kunta-alan ammattiliitto KTV teetti vuonna 2004 Suomen Gallupilla kyselyn julkisten palvelujen séilyttdmisesté.
Ehdottomasti kansalaiset halusivat sailyttda kunnallisina koulut, 82 prosenttia vastaajista oli sité mielta.
Kirjastopalvelujen kunnallisuutta kannatti 73 prosenttia, terveyskeskus- ja sairaalapalveluita 68 prosenttia seka palo- ja
pelastuslaitosta 67 prosenttia. (Tulonen 26.11.2004.)
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V1: — - Ja, ja silloin me ei kéytetd niinku aikaa sellaiseen tyhjdnpéaiviiseen, ettd me
mietittdis jotain, ettd kdytetddnks me kaks vai kolme palstaa tai laitetaanks tda vai toi
fontti, joka ei tuota lukijalle mitéédn lisdarvoa. Sen sijaan me voidaan kayttdd se aika
sithen, ettd me rakennetaan sithen parempi otsikko, haetaan siithen parempi kuva, se
antaa lukijalle jotain, eiksnii. Jos sulla on kivalla fontilla tylsd otsikko, mité sd saat siitd
lukijana, toteeksi et onpas kiva fontti, mutta et aivan onneton otsikko. Musta on
parempi, ettd vakioidaan se otsikko, ettd se on kautta linjan asiallinen ja hyvi, ja sit
pannaan mahdollisimman paljon paukkuja sithen, kekselidisyys suunnataan sithen

sisaltoon.

Turhan tyon tekeminen pyritdén vahentdméiin vakiomalla ulkoasun toistuvat osat. Tyo on tehokasta
ja tarkoituksenmukaista, kun joka kerta ei kédytetd aikaa samojen asioiden tyhjidnpdivéiseen

miettimiseen. Ytimekds ja laadukas sisdltd on tarkeinti.

Visuaaliselle ja verbaaliselle luovuudellekin on silti oma paikkansa. Haastatteluissa luovuudesta
alettiin puhua yleensi vasta sitten, kun esitin erikseen siihen liittyvéin kysymyksen, esimerkiksi
ndyttamailld lehdesté jonkin rutiinista poikkeavan otsikon. Luovuudenkin yhteydessé on sijaa
markkinadiskurssille, silld luovuudelle annetaan tilaa esimerkiksi 10 tai 30 prosenttia, puhujasta
riippuen. Prosentti-sanan kdytto viittaa mitattavien mééreiden, talouden, maailmaan. Luovuus on

sallittua, kunhan sité toteutetaan hallitusti oikeassa kohtaa.

K1: No, mitéds mieltd sd oot ku téds lehdes on esimerkiksi tdéd otsikko [nédyttdad lehdessd
olevaa otsikkoa geenitutkijasta], tddhin ei oo semmoinen perusotsikko?

V1: Joo totahan ei 0o missdén tyylikirjassa, eikd voikaan olla. Sen takia mé sanoin, ettd
me on 90-prosenttisesti niin me on niinku vakioitu tda juttu, kun meilld on
kolumnipalsta tai debatti, niin siind on sitten ndi tietyt elementit, ja se on nédin. Mut sit
se 10 prosenttia, pitdd olla joku sellainen kohta, jossa me vihédn néytetddn mitd osataan
ja vahin irrotellaan, tdd on nyt selvisti ollut se. Tdssd on annettu tilaa, ja taittaja on
kdyttidnyt vdhin aikaa niinku tén viilaamiseen. Mut titd se ei endd viilaa, tdn se vaan
toteuttaa [ndyttdd toista kohtaa lehdestd].

K1: Tarkottaaks se, ettd jdd aikaa miettid niitd kohtia, ettd missé sit kiytetdan luovuutta?
V1: Se on ihan sama kuin pailehdessd. Mi oon sanonut, ettd meilld on muutamat
kohdat lehdessé, joista méd oon sanonut, ettéd joihin kédytetddn, joihin pitdd kdyttaa aikaa.
Ei oo mitédén jirked, ettd me kéytetdédn joka sivuun sama méaré titd niinku luovuutta.
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Koska kotimaan neljdnnelld uutissivulla, siind ei ole mitddn mieltd, me ei saavuteta silld
mitidén. Sinne tdytyy laittaa vain, niinku Lauri Viita on sanonut, mihin ei tiili tiiltd, sinne

laitetaan laastia. Et ne avainkohdat tiytyy tehdd hyvin.

Tuotanto on rationalisoitu niin, ettd voimavarat ja luovuus suunnataan vain kohtiin, joita halutaan

korostaa. Puhuja vahvistaa jilleen tehokkuuspuhetta ottamalla kédyttoon teollisuustuotannolle

vastakkaisen merkitysjdrjestelmén, kulttuurin paradigman. Tdma tapahtuu tyoldisrunoilija Lauri

Viidan kautta; Viitakin on sitd mieltd, ettd perustiiliseind on tehtéva tiiviisti ja tehokkaasti, ilman

turhia koukeroita. Niin tehddédn my0os uutissivut.

K?2: Kuinka paljon taittajilla on vapaita késid tehdd, ja mité ei saa tehda.

V2: Téilldhdn on formaattisivuja ndmé, mutta esimerkiksi repparit ja minireportaasit,
kylld ndissd on vapaat kédet. Et tota, toki tiettyjd lainalaisuuksia on, ettd minkékokoisia
otsikoita, mutta ndissi saa taittaa. Mutta sitten taas tulee formaattijuttua, kaikki on
formatoitu valmiiksi...

K2: ..kolumnit ja muita, tietynnakosii...

V2: mut sanotaan, ettd 40, vihén reilu, no 30 prosenttia lehdesti on sellasta, jossa voi
luovuutta kdyttdd. Mun mielestd se on hyvi, koska siis... aika formatoituahan tima joka
tapauksessa on tami lehden tekeminen. Eiké tdssd nyt kauheesti oo kikkoja, mut ei aina

tartte 1dhtee hakemaan tietyn kokosta kuvaa, vaan voi myos ldhtee rikkoon niité.

Lukijan eli kuluttajan mielipidettd kysytédén erilaisin lukijatutkimuksin, ja tuotteen ominaisuuksia

hiotaan palautteen mukaan. Pditosvalta on toimituksessa, mutta asiakasta kuullaan herkilld

korvalla. Lehden rakenteeseen tehtiin vield joitain muutoksia palautteen jilkeen.

V4: — — tehtiin se yks lukijatutkimus niiden dummyen avulla, jonka jidlkeen mun
késittddkseni vield aika paljon siivottiin aika paljon joitain ithmisid drsytténeitd asioita
pois, ja sit taas tuotiin jotain lisdd, ja varmaan rakennetta muutettiin jonkin verran sen
pohjalta.

K4: Tieddksd mimmosia muutoksia tuli sen pohjalta?

V4: No esimerkiksi tdd, jonka [ulkoasupdillikko] ja muut mielelldédn kertovat aina, etti
siséllysluettelo. M jotenkin miellédn sen niin, ettd tdn ndkonen tabloidi ldhestyy
aikakauslehted, ja ihmiset on tottunu, ettd aikakauslehti alkaa siséllysluettelolla,
muistaakseni ndis dummyissé oli ihan timmonen snadi, ehkéd kolmannessivun
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siséllysluettelo, mut se oli ihmisten mielestd liian vihén, joten tds on nyt koko sivun

Sisis.

Markkinadiskurssille vaihtoehtoisiksi diskurssiksi asetetaan journalismin liséksi taide ja luovuus.
Seuraavassa esimerkiksi puhuja asettaa puolustamansa prosessiteollisuuden vastakkain luovuuden

ja toimittajien ammattikunnan kanssa. Kirjoittavat toimittajat ja visualistit on niputettu tisséd yhteen.

V1: Sanomalehti ei koskaan saa olla juttundyttely tai kuvandyttely, vaan sen tiytyy, se
on aina niinku tiimityotd. Sanomalehti on itseasiassa paljon enemmin
prosessiteollisuutta kuin ithmiset haluu myontéa. Prosessiteollisuus tarkoittaa vaan sité,
ettd meidin tidytyy vakioida se, mitd me tehddin. Kun si tuut tekeméiin niinku
prosessiteollisuuden tuotetta, sun tdytyy aamulla tietdd, mitéd sd oot tekemaéssi. Siinéd
mielessd me ei olla niinku taitelijayhteiso, joka keksis tin lehden joka aamu uudestaan.
Toimittajat vihaa kun mé sanon néin, ne inhoo téllaisia lausuntoja, mut méi sanon siitid

huolimatta ne, koska mun mielesti ne on totta.

Itsetodistelu nikyy esimerkissé vastakkain asetetuissa verbeissd, sanavalinnoissa ja toimijoiden
asemoinnissa. ~Juttu- tai kuvaniyttelyn sijaan sanomalehden tdytyy olla tiimityotd. — — Me ei olla
taitelijayhteiso. — — Toimittajat vihaa, kun mé sanon niin, ne inhoo tillaisia lausuntoja — — mun
mielestéd ne on totta.” Todistelu tuo esiin kulttuurisesti vahvan ndkdkulman, jossa toimittajien tyo
késitetdan yksilolliseksi, luovaksi ja vapaaksi toiminnaksi. Tdhén taloudelle vastakkaiseen
nidkokulmaan viittaavat sanat néyttely tai taitelijayhteisd. Puhuja asemoi itsensé seké osaksi
yhteisdd: "me ei olla”, ettd toimittajayhteison ulkopuolelle: “ne inhoo”. Puhuja on vakuuttunut, ettd
asia on todellisuudessa nyt nédin, kun ne muut toimittajat ovat vaaridssd. Vastakkaisia diskursseja
korostavat verbit vihaa ja inhoo. Tété lukua kirjoittaessani luin sattumalta [ltalehden paikirjoituksen
7.7.2007. Siind pohdittiin toimitusten johtajavalintojen julkisuutta. Samassa kirjoituksessa
toimitusyhteis0 médriteltiin taiteilijayhteisoksi, mikd on haaste johtamiselle. Padkirjoitus viittaa
toimittajan tyon itsendiseen ja luovaan luonteeseen ja asettuu siten vastakkaiseen diskurssiin tdssi

luvussa kisitteleméni markkinapuheen kanssa.

Diskurssien vastakkaisuutta voi selittdéd tuotannon ja ammatti-identiteetin muutoksilla.
Aikakauslehtid tutkineen Maija TOyryn ja sanomalehden tuotannontutkimusta tehneen Merja
Helteen (2008) mukaan molemmat ovat muuttuneet, mutta eivit aina samaa tahtia. Journalismin

tuotanto siirtyi alkuvaiheen késityoldisyydestd kirjapainotekniikan mahdollistamaan
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sarjatuotantoon. Nykyisin kaupallisessa lehdistOssé eletddn massardataloinnin aikaa, eri
kuluttajaryhmille tehddén erilaisia sisdltdjd. Jos ammatti-identiteetti pohjautuu késityoldisyydelle ja
tuotanto massarditdloinnille, syntyy ristiriita tydtapojen vilille luovan tyon sijoittuessa
teollisuustyon kontekstiin. Siind missé toimittaja ennen paitti holistisesti yksin tyOstiddn, nykyisessi
suunnitteluun ja editointiin painottuvassa mallissa valta on esimiehelld ja tiimilld. Painopiste on
siirtynyt omasta jutusta lehden lukijasuhteeseen. (TOyry ja Helle, 2008.) Sama ristiriita heijastuu
my0s Jyrki Jyrkidisen (2008) tutkimuksessa, jossa journalistit kuvaavat tydon muutosta: ’suuret
sooloilijat eivit endd pirjdd, kun pitdd sietdd kurinalaisuutta ja sovittujen sdéntdjen seuraamista”

(Jyrkidinen 2008, 80).

5.3.3 Markkina-ajattelun kriitikkia

Tuotannon muutokset eivit ilmesty arvovapaina tyhjéstd, vaan ne kantavat mukanaan tiettyja
merkitysjdrjestelmid ja ideologioita. Edellisessé luvussa esitetty teollinen tuotantotapa liittyy
nimenomaan markkinavetoiseen journalismiin. Voiton tuottaminen on yrityksen, niin myos
kaupallisen lehden, pédatavoite. John H. McManus ja Doug Underwood ovat kritisoineet
markkinavetoista journalismia. Uutistuotannon markkinalogiikkaan kuuluu McManuksen (1994)
mukaan, ettd toimitukset kilpailevat keskendén siitd, kuka tuottaa halvimmalla sellaisen
sisdltokokonaisuuden, joka sekd suojelee sijoittajien intressejd ettd kokoaa suurimman mahdollisen
yleison, josta ilmoittajat ovat valmiita maksamaan. Uutisten ja markkinoiden logiikka kiy joskus
yksiin, mutta McManuksen mielesti intressit torméédvit useammin kuin yhdentyvit. Ainakin, jos
Jjournalismin pddméirdné on “public enlightenment” eli yleison valaiseminen ja sen ymmérryksen
lisddminen. Markkinoiden ndkokulmasta sanomalehtien on kannattavampaa tehdé yleisesti
kiinnostavia ja tunteita heréttdvid human interest -tarinoita kuin asian tdrkeyteen ja informaatioon

perustuvaa tutkivaa journalismia. (McManus 1994, 85-89.)

Markkinoiden logiikka toteutuu juuri toimitusten rutiinien avulla. Ne séddtelevit, miten tyotd
tehdédédn. (Mt, 85-86.) Rutiinit ja tyokdytdnndt ovat niin voimakkaita, ettd esimerkiksi toimittajien
koulutustason kohoaminen ei vaikuta juttujen sisdltéon. Yhdysvalloissa kilpailu ja
markkinakeskeisyys lienee kovempaa kuin Suomessa, mutta voi miettid, miten paljon tuo logiikka
vaikuttaa jo tddlldkin. Jo yli kymmenen vuotta sitten Yhdysvalloissa todettiin, ettd koulutustason
noususta huolimatta talousorientoituneet pédllikot kuljettavat organisaatioita yhd kauemmas
laatujournalismista. Tyylilaji mé4rdé, mitd kirjoitetaan. Jos olet Miakkarilla toissd, et voi kieltdytya

tarjoamasta paistettua ruokaa. (Mt 1994, 203.) Myos Underwood (1995) kirjoittaa
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organisaatiokulttuurista, jossa on syntynyt uudenlainen ammattikunta, toimittajan ja
markkinointihenkil6iden risteytys. Téllaiset toimittajat osallistuvat markkinointitiimiin tai johtavat
sitd. Markkinointisuuntautunut toimittaja ilmentdé hénestd konseptia, joka tunnetaan
’kokonaisvaltaisen sanomalehden” nimelld. Sanomalehden piillikdiden on siind koordinoitava sekd
uutis- ettd markkinointiosastoa markkinoidakseen sanomalehted kokonaistuotteena. Téllaisessa
lehdessi toimitus, mainonta, levikki, tutkimus ja jakelu palvelevat kaikki samaa markkinoinnin
padmaardd. (Underwood 1995, 15-16.) Haastatteluistani saattaa pdételld, ettd Aamulehden
paillikoilla on talousvastuuta ja he ovat myds omaksuneet kokonaisvaltaisen sanomalehden idean.
Lehden on oltava kannattava ja se onnistuu, kun tarjotaan lukijoille mahdollisimman monenlaista

heitd miellyttdvia sisdltod.

Mitid tillainen ajattelu- ja toimintatapa tarkoittaa toimittajien tyon kannalta? Toimittajan
professioon on kuulunut valmius tehdé uhrauksia yleison palvelemiseksi, esimerkiksi venyttdméén
tyOtuntejaan, saamaan pienempii palkkaa tai jopa vaarantamaan henkensd. Voi kysyé, kuka haluaa
tehdd saman pddomien vuoksi. Jos tyd muuttuu liian tiukasti organisoiduksi, tyontekijit saattavat
kyseenalaistaa yhtion paamaiirit. (McManus 1994, 86.) Samaa kritisoi kanadalainen toimittaja Don
Gipp (1995). Hén sanoo, ettéd kyselytutkimukset médédraavit juttujen sisdllon, konsultit kehittidvét
grafiikkoja ja uusia formaatteja, ja padllikot kertovat toimittajille, mité jutuissa pitéisi lukea jo
ennen jutun aloittamista. Toimituksissa markkinahenki ndkyy aloitteellisuuden ja luovuuden
tukahtumisena, koska toimittajat kokevat, ettd he pystyvit kontrolloimaan vain véhén sitd miti
tekevit. (Teoksessa Underwood 1995, 27-28.) Pitddko toissa olla hauskaa? Jos halutaan luovuutta
Jja uusien asioiden 16ytdmisté, niin kylld. Valmiit kaavat ja tyOrutiinit luovat helposti kehikon, jota ei
uskalleta tai haluta murtaa (vrt. Koski 2008, 101). Mielestini markkina-ajatteluun liittyy todellisia
vaaroja. Jos tyd on hyvin tiukasti keskusjohtoista ja sablunoitua, jadko toimittajille todellista
vapautta késitelld tiarkedksi katsomiaan aiheita, aiheeseen sopivaksi katsomallaan tyylilldi? Vaarana
vol my0s olla, ettd aihevalikoima kapeutuu, kun aiempaa harvempi pééttid juttuaiheista ja aiheiden
késittelytavasta. Toisaalta monipuolisen tarjonnan ylldpitdminen ja kehittiminen esimerkiksi
liitteissé vaatii luovuuden ruokkimista sekd ihmisten kierréttdmistd ja ideoiden jatkuvaa keruuta —

riskind on se, ettd tyon suunnitelmallisuus ja resurssointi ontuvat (vrt. Vehkoo 2008, 80).

Tyokdytantdjen uudistuessa on tirkedd pitdd rinnalla median tehtivéd ja roolia — ja journalistien
tehtdvad mediapaketin tuottamisessa. On kaikkien journalistien, mutta myods mediayhtididen intressi
miettid, mikd on markkinakelpoisen ja -ehtoisen journalismin tehtidvé suhteessa demokratiaan ja
kansalaisten resurssoimineen. On ikévid, jos lukijaryhmien miellyttiminen johtaa
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yhteiskunnallisesti tidrkeiden aiheiden paitsioon — tdmé voi ndkyé vaikka niin, ettd vakavien
aihepiirien, kuten kunnallispolitiikan, leimaantuessa huonoiksi néille kuntalaisten kannalta tirkeille

aiheille 16ytyy toimituksessa huonosti tekijoitd (Hujanen 2004, 50, 52-53).

6 Toisiinsa kietoutuvat diskurssit

Analyysissani esiintyvét diskurssit kietoutuvat toisiinsa. Kokoan tidssé luvussa vield yhteen
tutkimukseni tulokset ja katson niitéd journalismin valossa. Vaikka tiesin tutkivani kaupallista lehted,
ylldtyin, miten vahvasti markkinadiskurssi tunki ldpi koko haastatteluaineistoni. Ulkoasun
mikrotason merkitysten sijaan merkitykselliseksi tiivistyivit aineiston puheessa markkina-
diskurssiin ja tuotantoon liittyvit ulkoasun makrotason ilmiot. Ylldttymiseni johtui ehké osittain
siitd, ettd olin itse orientoitunut aiheeseen aluksi ammatillisesti, visuaalisen journalismin kdytdnnon

toteutuksen niakokulmasta.

Visuaalisen journalismin mahdollisuuksia ei aineistossani tuotu kovin voimakkaasti esiin tai
eritelty. Tdmad voi kertoa osittain vaikeudesta palauttaa tutkimuskohteen — visuaalisen ilmaisun —
merkityksid sanoihin. Lisdksi puhuimme uudistuksesta kokonaisuutena, joten lehden tuoteluonteen

korostuminen lienee ymmarrettdvaa senkin vuoksi.

6.1 Markkinapuhe jyraa

Miten diskurssit lopulta kietoutuivat toisiinsa ja markkinapuheeseen? Ulkoasun tdrkein tehtiva
aineistossani oli luoda liitteen osille niiden tyyliin sopivat identiteetit siten, ettd ne kuitenkin sopivat
my0s sateenvarjobrindin eli Aamulehden alle. Lehden identiteetti, profiili, perustuu konseptiin

— ajatukseen tietynlaisesta ehjidstd kokonaistuotteesta, jota kaupataan yleisolle. Onnistuneen
kokonaisprofiilin avulla tuotetta on helpompi myyda lukijalle tai ainakin saada hinet jatkamaan

tilaustaan. Oleellista on tarjota erilaista ja monenlaista mediasisiltod tilaajille.

Prosessiteollisuudessa kaupallista lehted tuotetaan tehokkaasti ja taloudellisesti. Ulkoasun rutiinit
vakioidaan ja voimavarat kiytetddn laadukkaan sisdllon, tekstiin ja visuaalisuuteen perustuvien
esitysten, tuottamiseen. Tédssd puheessa taide, tekijd ja teos makaavat kuolleina uutistehtaan portilla.
Ulkoasu perustuu monipuolisiin juttutyyppeihin, joita suunnataan mahdollisimman laajalle

lukijakunnalle, jokaiselle. Laajuuden tavoittelu liittyy siihen, ettd esimerkkilehti on alueen
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yleislehti, joka haluaa palvella ja sitouttaa tilaajikseen mahdollisimman monta levikkialueen
ithmistd. Tuotannon tavoitteena on myyda tilaajille tasalaatuista ja monipuolista tuotetta. Lukija

asemoidaan markkinadiskurssissa tilaajaksi, kuluttajaksi.

Kaupallisen lehden ndkokulmasta liitteet tarjoavat hyvén kilpailuvélineen. Péivittdin ilmestyvi
uutislehti eilispédivin uutisineen ei vilttaméttd riitd pitdméédn paperilehted pinnalla — varsinkaan, jos
paivittdiskaupan ilmoitukset saadaan siirrettyd tehokkaasti verkkoon ja sahkoisten palvelujen kaytto
lisdéntyy nykyistd tahtia. Pdivélehti on liian hidas sdhkoisten medioiden rinnalla. Ehké juuri
internetin ja television vahvistuessa sanomalehdet ovat laajentaneet tarjontaansa viikko-, kuukausi-
ja teemaliittein. Pédivilehdet ovat ldhentyneet aikakauslehtid ja tdyttidneet aikakaus- ja pdivilehtien
viliin jaavid tilaa erilaisilla laajennetuilla ajankohtais- ja teemaliitteilld, jotka myds muistuttavat
ulkoasultaan aikakauslehtid. Siind missé kenties aikaisemmin tehtiin kevitkauden alussa juttu
kiinnostavista uusista harrastuksista, nyt tarjotaan kokonainen liite, jossa kerrotaan lukuisista
harrastukseen ja vapaa-aikaan liittyvistd mahdollisuuksista seké toimituksellisten juttujen etta

ilmoittajien voimin (esim. Aamulehden Hyvit harrastukset 6.1.2009).

Kaiken kaikkiaan Sunnuntain kasvattaminen lisdsi Aamulehdessd journalismin saamaa tilaa ja johti
samalla aineiston uudelleenjirjestelyyn. Pekka Mervolaan viitaten voisi ajatella, ettd lisadntyvit
lehtien viikko-, kuukausi- ja irtoliitteet kertovat paitsi kaupallistumisesta, myos sisdllon mééran
kasvusta. Ehkd Sunnuntain ja muiden lehtien liitteiden tarjonnan kasvussa on kyse jopa uudesta
paperilehden ulkoasukierdhdyksestd. Téastd ndkokulmasta voi pohtia myds verkkolehtien suhdetta
paperilehtiin. Péivilehtien verkkolehdet ovat yleistyneet, mutta se tuntuu tapahtuneen enemmén
kilpailun paineessa kuin sisédllon paisumisen tai journalismin kehittdmisen vuoksi. Perustuuhan
suurin osa verkkolehtien toimituksellisesta aineistosta ainakin vield painetun lehden juttuihin
kilpaillen jopa uutisten julkaisemisessa painetun lehden kanssa. Paperilehti eldd yhd omaa
eldmiinsa ja kehittyy omilla ehdoillaan, mutta epdileméttd sen on tehtdvi se suhteessa
verkkojournalismiin ja sen vahvuuksiin. Paivilehtid haastavat esimerkiksi kokonaan verkossa

toimivat uutislehdet, kuten Taloussanomat.

6.2 Sunnuntain ulkoasu ja journalismin tehtavat

Olen edennyt tydssini aineistoldhtoisesti ja koettanut kuunnella, miti silld on sanottavanaan.

Markkinadiskurssi on aineistossani vahvin, ja journalismiin liittyvét merkitykset ovat pilkahdelleet
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esiin ldhinnd sekundiirisend puheena. Pysidhdyn vield hetkeksi pohtimaan journalismin paikkaa
ulkoasupuheessa. Ulkoasu, tai pitdisikd sanoa laveammin muoto, méérittelee vihintdin

journalismin lajit ja paikat. Mutta onko se journalismia?

Risto Kunelius (2000) on mééritellyt hyvén journalismin nelijalkaiseksi otukseksi: Se on
tiedonvilitystd, tarinoiden kerrontaa, julkisen keskustelun ylldpitoa ja julkisen toiminnan resurssi.
Hin toteaa journalismin myos tavoittelevan taloudellista voittoa, vithdyttdvén ja rakentavan
stereotypioita. Journalismin julkista tehtdvdd pohtivan kriittisen tutkimuksen kannalta ne eivit
kuitenkaan ole kiinnostavia funktioita. (Kunelius 2000:3, 5.) Yksi jatkotutkimuksen aihe olisi tutkia
Asioita ja Ihmisid nimenomaan journalismin julkisten tehtdvien ndkokulmasta. Jotain tulkintoja

rohkenen silti esittdd aineistoni ulkoasupuheen perusteella.

Asiat-puheessa korostui eniten journalismin julkisen keskustelun tehtdvi. Asioiden visuaalisella
rakenteella ja valituilla juttutyypeilld luodaan puheessa julkinen foorumi. Esimerkiksi blogosfari,
debatti ja kolumnit luovat keskustelevan ja dialogisen tilan, jota voisi kutsua myos yhteiskunnasta
tietdmisen metodiksi (vrt. mt, 17). Puhe pitkisté taustoittavista jutuista, runsaasta tekstisté ja
laadukkaasta kuvajournalismista liittdd Asiat tiedonvilitykseen ja julkisen toiminnan resurssiksi.
Yksi makrotypografian tehtdvd on mahdollistaa journalistinen tarinankerronta. Tabloid-muoto ja
valittu taittotyyli mahdollistavat esimerkiksi sivulta toiselle etenevin dramaturgian luomisen,
varsinkin Asioissa, jossa padjutut ovat aina monisivuisia. Tdmé on journalistista tarinankerrontaa
siind missé lauseidenkin avulla tapahtuva kerronta. Namé kaikki valinnat liittdvat Asiat osaksi

“hyvin journalismin” diskurssia, puhetta, jota journalismintutkimuskin uusintaa.

Thmisten visuaalinen jérjestys ja julkinen tehtdva ovat erilaisia kuin Asioiden, mutta kummallakin
ne perustuvat valintoihin. Valittu muoto ohjaa siséllon laatua ja on osa journalistista valinta-
prosessia. Ihmiset sisédltdd enimmékseen harmittoman oloista tiedonvilitystd paikallisista
tapahtumista ja ilmoitusten vilitykselld myos henkilokohtaisista uutisista. Perhejutut késittelevét
yksiloiden arkeen vaikuttavia asioita ja henkilokuvat nostavat esiin kiinnostavia persoonia. Tieto-
kilpailu tai sarjakuvat voivat lisété tietoa ja ymmarrystd, mutta tehtdvat ovat lahinné ajanvietetti.
Tiedonvilityksen lisdksi Ihmiset on tarinankerrontaa tekstien ja visuaalisuuden keinoin. Ihmiset ei
kuitenkaan edisté julkista keskustelua eiké ole julkisen toiminnan resurssi, kansalaisten
demokraattista osallistumista aktivoivassa mielessd. Siind missd Asioiden rakenne kannustaa
keskustelemaan ja pohtimaan, Ihmisten visuaalinen rakenne on siilyttdvé ja kuvallisuudessa ja
virikkyydessdédnkin staattinen. Rakenne ei ohjaa avaamaan merkityksid vaan sulkee niité.
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Mielestédni Ihmisten ulkoasu onkin enemmaén kulttuurisen kuin journalistisen tarinankerronnan
viline. Ihmisten kuvasto vaikuttaisi ritualistisella tavalla yllapitdvén valtavieston edustamaa
yhtendiskulttuuria aikana, jolloin kulttuurit ja eldméntavat Tampereen kokoisessa kaupungissa ovat
todellisuudessa eriytyneet. Vaikkei minulla ole esittdd havaintoni tueksi kuvien tai aitheiden
madrallistd sisdllonerittelyd, mielesténi asiaan kannattaisi Ihmisissé kiinnittdd huomiota. Milld
kriteereilld pikkutapahtumia uutisoidaan, kenen tapahtumat ja ennen kaikkea valokuvat pdédsevit
lehteen? Harmittomaksi ja iloiseksi tarkoitettu julkisuus on sellaisenakin poliittista. Etnisid
vihemmistojd haastatellut Minna Suihkonen (2003) toteaa, ettd Suomen muuttuminen aikaisempaa
monikulttuurisemmaksi pitéisi ndkyd myos mediassa. Valtamedian velvollisuus, mutta my0s
mahdollisuus, on heijastaa yhteiskuntaa. (Suihkonen 2003, 59.) Rasismipuheissa kunnostautuneiden
perussuomalaisten syksyn 2008 kuntavaalivoiton pitdisi kannustaa mediaa tuomaan monenlaisia
ihmisié julkisuuteen sekd kuvin ettd sanoin. Maailmankuvan luomisessa ja demokraattisen
keskustelun edistdmisessé kaikki lehden aineisto on merkityksellistd. On vilid, millaisena
visuaalisena jarjestyksend eri eliméntavat esitetddn: esimerkiksi yhdenvertaisena toimijana muiden
toimijoiden joukossa vai erillisilld vihemmistdsivuilla (mt, 60). Journalismia on kuvattu peiliksi,
todellisuuden heijastajaksi. Sitd se tekeekin heijastaessaan tietynlaisia normeja ja arvoja. Ihmisten
tapauksessa ndyttdisi siltd, ettd se heijastaa ja rakentaa ideaalimaailmaa, joka perustuu esimerkiksi
tietynlaiseen perhekésitykseen. Rituaalin merkitys on siinéd, mitd se uusintaa ja mité ei. Lukisin
mielelldni tutkimuksen, jossa eriteltdisiin tarkemmin Sunnuntain kuvien rakentamaa ihmis- ja

maailmankuvaa.

Niin péin katseltuna muodolla ja siihen liittyvélld journalismilla on rationaalisen julkisen tehtdvén
ulkopuolelle laajenevia merkityksellisid funktioita. Genretutkijat sanovat, ettd esimerkiksi elokuvan
lajityypit ovat tekijoiden ja katsojien jakamia rituaaleja, joiden kautta kulttuuri késittelee
kollektiivisia kipupisteitdédn ja samalla vahvistaa yhteisollistd identiteettidén (Hietala 2006, 104).
Ihmiset ndyttédisi uusintavan tietynlaista yhteisollistd identiteettid, mutta onko se samalla
kipupisteiden késittelyd? Jatkotutkimuksen kannalta voisi olla mielekisté tarkastella toteutuneita
lehtid ja niiden genrejd, silld analysoimalla genrejd voidaan paljastaa ne vastakkaisiin suuntiin
vetdvit voimat, joita lajityyppi pyrkii saattamaan harmoniaan (mt, 104). Miksi kerromme ja
toistamme juuri tietynlaisia tarinoita, juttutyyppeji tai uutisia? Mielestédni kutakin journalismin
lajityyppid pitédisi tarkastella sen omilla ehdoilla, koska eri lajityypit luovat erilaisen lukijasuhteen ja

tulkintaympériston.

Yksi jatkokysymys voisi olla sen selvittdminen, onko hyvin journalismin tehtidva pelkéstiin
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rationaalisen julkisen keskustelun ylldpitdminen ja aktivointi. Esimerkiksi Ihmiset voi edistdd
moniarvoistuvassa yhteiskunnassa yhteison yhtendisyyttd luomalla sosiaalisen tilan, johon
periaatteessa kenelld tahansa aktiivisella kansalaisella on mahdollisuus pééstd. Voisivatko
esimerkiksi paikallisidentiteetin rakentaminen ja sosiaaliseen aktiivisuuteen kannustaminen olla
hyvin journalismin tehtédvid, julkisen keskustelun rinnalla? On ainakin tirkedd, ettd tutkimuksessa
ja journalismissa lausutaan julki ne ideologiset tavoitteet ja ihmiskésitykset, jotka vaikuttavat myos

arvotuksiin ja valintoihin.

6.3 Lukijan paikka

Asioihin ja Ihmisiin rakennetut visuaaliset jarjestykset muodostavat erilaiset lukijasuhteet, joiden
tarkempi analysointi voisi olla yksi jatkotutkimuksen aihe. Jaana Hujanen sanoo, ettei
asiakassuuntautunut toimintalogiikka ole valttdmatta ristiriidassa kansalaisuudelle, osallistumiselle
ja yhteisollisyydelle rakentuvan yleisokésityksen kanssa. Kuluttajuus ja kansalaisuus voivat olla
rinnakkaisia positioita. (Hujanen 2004, 51.) Téhén nidhdédkseni Asiat ja Ihmisetkin nojaa. Ulkoasu
erottaa erilaiset aineistot ja osoittaa siten lukijalle eri lukijapositiot. Asiat ja Ihmiset tarjoavat ja
rakentavat erilaisia lukijasuhteita, joita voisi kutsua vaikkapa kiithke#ksi kansalaiseksi ja
kuuliaiseksi kuluttajaksi (vrt. Ridell 2000, 164). Itse asiassa IThmisten lukijapositio on ehké ndiden
védlimuoto — tai jotain kokonaan muuta. Olisiko sen tarjoama positio ennemmin jonkinlainen

sosiaalisesti hyvéksyttdvad “normikansalainen”?

Yksi tutkielmani keskeinen johtopditds on se, ettd Asiat ja Ihmiset rakentavat nimenomaan
visuaalisin keinoin radikaalisti erilaiset paikat, visuaaliset jarjestykset. Ero konkretisoituu liitteiden
tarjoamassa nikyvyydessd — siind, kuka liitteisiin pédédsee ja ketd katsotaan. Ihmiset on rakennettu
tavallisten ihmisten esiintymis- ja tirkistelypaikaksi, Asioiden kuviin ja juttuihin tavallisten
thmisten on vaikeampi pédéstd. Uutiskynnys on korkea. Ihmiset taas suorastaan lupaa nékyvyytta,
Asiat el kuvien tasolla téllaista lupausta tarjoa. Sen sijaan Asiat tarjoaa aktiivista lukijasuhdetta

tekstin keinoin argumentoiville, joskin valikoiduille lukijoille (blogosfairi, debatti).

Sunnuntain kummatkin osat hyddyntidvit ihmisten tarvetta katsoa ja olla katsottavana — toinen
kuvissa, toinen tekstin vilitykselld. Joukkoviestinnédn synty on muuttanut ihmisten arjen
performanssiksi, ndytelmiksi, jossa yksilo on yhtdaikaa niytteliji ja yleiso. Kokemus yksityisestd ja

julkisesta todellisuudesta on yhd mediavilitteisempi. (Hakola 2006, 126.) Miksei sanomalehti, tassi
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tapauksessa Aamulehti, hyodyntiisi téitd joukkoviestinndn luomaa medioitunutta tilaa, jonka
merkitystd Facebookit ja vastaavat verkkopalvelut ovat vahvistaneet entisestddn. Ihmisilld on tarve
tietdd ja tuntea, katsoa ja tulla ndhdyksi, kuulua johonkin yhteis6on. Sanomalehtikin vastaa néihin

tarpeisiin. Vaikka tdmé tapahtuisi kaupallisista syistd, merkitykset eivit palaudu pelkéstdédn niihin.

Sunnuntain Ihmisten rituaalisella normikansalaisen esittimiselld on oma tehtédvénsa, jota
kulttuurintutkijat voisivat selvittdd lisdd. Journalistisen jatkotutkimuksen aiheeksi ehdotan: kenen
todellisuutta, asioita, Sunnuntaissa késitellddn ja milld tavalla? Miten yksityisid asioita késitelladn

Asioissa ja mitd ovat Ihmisten julkiset asiat?
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Liite 1: Kysymysrunko

Tutkimuskysymys: Miten lehdentekijidt merkityksellistdvit sanomalehden ulkoasua puheessaan;
tapauksena Aamulehden uusi kaksiosainen sunnuntailiite (Asiat&Ihmiset).

Alkuvaiheet:

Misté syntyi idea uusiin sunnuntailiitteisiin?

Miksi idea meni 1dpi?

Miksi liitteessd on kaksi eri teemaa (asiat ja thmiset)? miksi juuri ndma?
Oliko muita ideoita tai vaihtoehtoisia suunnitelmia?

Mité uudistuksella tavoitellaan?

Toteutus:

Miten uudistus kidytdnndssd eteni (aikataulu, toimijat)?

Mité ulkoasuun liittyvid valintoja tehtiin syksyn tyoryhmissd? (muistiot?)

Missd vaiheessa paadyttiin tabloid-kokoon? miksi?

Missi vaiheessa ja miten ulkoasutyontekijit olivat mukana suunnittelussa?
Kiytettiinko ulkopuolisia konsultteja?

Miten uutta konseptia testattiin?

Miten uudistus vaikuttaa tyontekijaresursseihin (sunnuntaisivut vs. muut osastot)?

Liitteiden ulkoasu (suhteessa sisaltoon):

Millaisia lahtokohtia, ideoita tai esikuvia ulkoasusuunnittelussa oli?

Mitéd mielikuvia liitteiden ulkoasulla halutaan heréttad?

Millaisia lukijoita liitteiden oletetaan kutsuvan?

Tehtiinkd vaihtoehtoisia layouteja, jos, niin millaisia ja miten niille kéavi?

Millaisia ulkoasuvalintoja on tehty eli miten kaksi erilaista teemaa nikyy liitteiden

- juttutyypeissé (juttujen ja koko lehden rakenne)

- valokuvien kéytossi (siséltd, méérd, ldhde)

- muussa kuvituksessa (grafiikka)

- typografiassa (esim. fonttivalinnat, virit, tyhjédn tilan kdytto, kuvien kdytto ja kuvien yhdistdminen
tekstiin)

Millaisia vapauksia ja rajoitteita taittajalla on arkitydssdidn — mitéd saa tehdd, mité ei? (esim.
fonttivalinnat, graafisten tehosteet — esim. varjot otsikoissa, kuvien syvdys...)

Miten huolehditaan, ettd ulkoasu pysyy halutunlaisena?

Sunnuntai-liitteen suhde emolehteen ja muihin liitteisiin (Moro, Valo):

Miten Aamulehden liitteet eroavat ulkoasultaan toisistaan (suuret linjat), miksi?

Miten uutissivujen ulkoasu eroaa liitteiden ulkoasusta? (esim. kuvien ja kuvitusten kéytto, fontit,
vinjetit ja muu typografia, taitto)

Mika on liitteiden anti ja merkitys koko lehden kannalta?

Voiko emolehdesti tulla tabloid-kokoinen “uutisliite” muiden liitteiden joukkoon?

— miksi / miksi ei?
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Liite 2: Asiat 19.3.2006
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Liite 3: Ihmiset 19.3.2006
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Liite 4: Utaimen takakansi 14/2008

Sanomalehti on maakunnan
suurin  seitsenpaivinen lahti.
San  wvakituiset walokuvaajat

ovat perinfeisesti miehia.

Etsimme Sinua innokas

valokuvaaja

Loytyykd sinusta taitoa ja tarmoa? Oletko
seppo syntyessasi? Haemme nyt nopeaa ja
luovaa visualistia, joka sopii rautaisaan jouk-
koomme. Pystyt tydskentelemaan tiiviissa po-
rukassa, etkd kavahda ronskimpaakaan
huulen heittoa. Hae rohkeasti: henkild-
kohtaiset ominaisuutesi ratkaisevat valintasi.

Hakemuslomake ity internetsivuiltamime. Koputa lasikattoa
osoitteessa: www.sanomalehtifl/pisin_putki_palkataan

uneimasta arjeksl  SANOMALEHTI

CHIED KL VAN VA ELITTAVLAS APRL VAREN TERLAN SLINUCH OLESTAT JULISTE: MELLA KESCHZMA,
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