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SISASIISTIA SEKSISMIA
Slitz ja miehen kriisi

Arto Jokinen

Miehille suunnattujen muotiin, elimintapaan ja tyyliin keskitty-
vien lehtien uranuurtajia ovat ranskalainen Vogue Hommes ja poh-
joisamerikkalaiset GQ ja Esquire, jotka ovat ilmestyneet toisesta
maailmansodasta lihtien. Euroopassa lanseerattiin 1980-luvun
puolivilin jilkeen miehille suunnatut elimintapa-, tyyli- ja trendi-
lehdet, joista tuli, kuten fraasi kertoo, menestystarina”. Esimer-
kiksi Britanniassa ei 1980-luvun puolivilissi ilmestynyt vield aino-
atakaan lehte, joka olisi tietoisesti keskittynyt miesten muotiin ja
tyyliin, mutta 1990-luvun puolivilissd ilmestyi jo kuusi alan leh-
ted, joiden levikki oli puolen miljoonan tietimilld. Lisiksi miehet
muodin kohteena huomattiin monissa muissa lehdissi. (Edwards

1997, 72-73.)

Samaa kokeiltiin Suomessa 1990-luvun puolivilin jilkeen.
Vuonna 1997 Suomeen ilmestyi ensimmiinen miesten tyylilehti
Cosmos. Analogia nuorille naisiille suunnattuun kansainviliseen jul-
kaisuun Cosmopolitaniin oli ilmeinen. Samana vuonna ilmestyi Hyvi
terveys -lehden erikoisnumero Mies. Seuraavana vuonna alkoi ilmes-
tyd Miesten Gloria, joka pian lyhensi nimensi MG:ksi. Kansainvili-
nen menestyslehti Men’s Health aloitti suomenkielisen julkaisun
vuonna 1999. (Ks. Penttild 1999.) Cosmos vaihtoi ensin kansikuva-
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miehen kansikuvanaiseen ja aloitti myshemmin, vuonna 2000, yh-
teistydn pohjoismaissa menestyneen Slizzin kanssa.

Kustannusyhtiét toivat uudet miestenlehdet markkinoille ly-
hyelld aikavililld ja siten kilpailivat lukijoista, mutta padtoimittajat
olivat kohteliaita toisilleen. Silloisen Cosmoksen ja myshemmin
Slitzin padtoimittaja Tommi Aitio totesi Verkkouutisten (22.1.1999)
haastattelussa, ettd lehdet “eivit kilpaile keskenddn” vaan “suurin
kilpailijamme ovat miesten omat kulutustottumukset.” Aitio tar-
koitti sitd, “oppivatko miehet ostamaan kolmenkympin aikakaus-
lehden yhti luontevasti kuin piivittiisen iltapidivilehden tai 200
000 markan auton.” Yksi ongelma oli miesten ostotottumusten
muokkaaminen, mutta toinen ongelma oli l6ytdd kuluttamisen
kautta muodostuva tietty lukijakunta, jolle sopi lehden koodaama
maskuliinisuus ja imago.

Lehdet pyrkivit yhtiiltd esiintymiin yhteniisesti uusina mies-
ten lehtind, mutta toisaalta ne pyrkivit myds eroamaan toisistaan.
MG oli suunnattu 30—40-vuotiaalle hyvin toimeentulevalle kau-
pungissa asuvalle michelle, jota kiinnosti lukea vaatteista, viineisti,
sikareista ja moderneista michisistd sankaritarinoista eli menesty-
neisti liikkemichisti tai poliitikoista. Men’s Healthin potentiaalinen
lukija oli 25-40-vuotias mies, jota kiinnosti ulkonikéén, tervey-
teen ja kunnosta huolehtimiseen liittyvit asiat. Lehti on alkujaan
Yhdysvalloista ja ilmestyy parissakymmenessi maassa. Sisillostd noin
puolet oli kiinndsmateriaalia emolehdestid. Slizzin lukijoista enem-
mistd oli 15-20-vuotiaita michii, joita kiinnostivat tytot, autot ja
viina ja joille oli tirkedd saman sukupuolen kaveriporukat. (MG-
lukijatutkimus 99; Slitz 2000; Anttila 2001; Sirén 2001.)

Lehtien kasvualusta oli taloudellisissa ja sosiaalisissa muutok-
sissa 1990-luvun suurlamasta nousukauteen. Tuolloin Suomeen ke-
hittyi uudenlainen kaupunkikulttuuri tyyli- ja trendilehtineen.
Ilmaisjakelulehti Cizy ja aikakauslehti /mage Kisittelevit trendi-il-
miditd ja markkinoivat itseddn kulutuskykyisille nuorille kaupun-
kilaisaikuisille. Lisiksi Suomeen on todennikaisesti kehittynyt hy-
vin toimeentulevien ja yksin elivien miesten ryhmi, joka keskittyy
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sosiaalisesti ja taloudellisesti itseensi. Heilld ei ole perheen tuomaa
taloudellista vastuuta, vaan he voivat panostaa yksinomaan itseen-
si. Lisdksi miehid on kehotettu itsensi tiedostamiseen ja oman eli-
mintapansa kohentamiseen. Michinen narsismi on saanut uusia
muotoja. Maskuliinisuutta saatetaan tydssi menestymisen tai fyysi-
sen voiman lisiksi rakentaa esimerkiksi kosmetiikan, trendira-
vintoloiden ja kuluttamisen kautta.

Suomalaisten miesten elimintapalehdet saivat paljon julkisuut-
ta, jossa keskeistid oli sen ihmettely, lukevatko suomalaiset miehet
miesten “naistenlehtid”, mutta niiden kohtalo oli lopulta tyly. Kaikki
kolme lehted lakkauttivat toimintansa vuonna 2001. Lehdet eivit
koskaan saavuttaneet suurta suosiota. Slitzin levikki nousi vuonna
2000 yli 20 000 kahden muun jiddessi sen alle. Suurimpien nais-
tenlehtien, kuten Eevan tai Annan, levikki oli tuolloin reilusti yli
100 000 kappaletta. Cosmopolitanin, Trendin ja Glorian levikki oli
yli 50 000 kappaletta. Suomalaisten miesten suosikki on Zekniikan
maailma 137 310 kappaleen levikilliin. (KMT 2001.) Kansainvi-
linen miestenlehtien menestystarina kohtasi Suomessa ilmeisesti
sellaiset olot, joihin se ei ollut tottunut.!

Tarkastelen Slitzid sen ensimmiisestd numerosta kesdin 2001.
Luen myos Cosmosta, MG:ti ja Men’s Healthii seki satunnaisesti
naisille suunnattuja elimintapa- ja tyylilehtid vastaavalta ajalta luo-
dakseni kontekstia, jossa Slizz tulee ymmirrettiviksi ja mielekkiiksi.
Yheddled yritin ymmirtdd koko miesten tyylilehtien lajityyppi,
toisaalta keskityn yhteen erityistapaukseen, Sl/itziin. Minkilaista
maskuliinisuutta, elimintapaa ja tyylid lehti tarjoaa? Eroaako Slizz
perinteisistd miesten lehdistd, joita ovat tekniikkaan, harrastuksiin

! Lokakuussa 2001 jirjestetyilld kristillisilli miestenpiivilld julkaistiin niy-
tenumero aikakausilehdestd Zosimies, jonka markkinoima michinen eli-
mintyyli perustuu konservatiiviseen kristillisyyteen. Sille kaavailtiin sup-
pealevikkistd jatkoa. Talvella 2002 alkoi ilmestyd samaten suppealevik-
kinen Miehen tie kerran kuukaudessa. Miesten elimintapaan ja tyyliin
keskittyville yleisaikakauslehdelle uskotaan olevan mitd ilmeisemmin tar-
vetta, koska uusia yrittdjid ilmaantuu lehtimarkkinoille jatkuvasti.
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ja pornografiaan keskittyneet julkaisut? S/izz on ruotsalaisperiinen
lehti ja se on levinnyt menestyksekkiisti Tanskaan, Norjaan ja Ruot-
siin. Miksi se ei menestynyt Suomessa?

Tyylilehti Slitz

Kustannus Oy Forma osti ruotsalaiselta Slizzi/ti lehden formaatin,
miki merkitsi oikeutta nimeen ja tyyliasuun. Tyylillisesti lehti nou-
datti emolehtedin, vaikka materiaali tuotettiin suurelta osin itse.
Lehden lanseeraamista Suomessa siivitti samoihin aikoihin Ruot-
sissa kdynnistynyt seksismin vastainen kampanja, jonka kirki
suuntautui Slitzid vastaan. Lehti tuli tunnetuksi mutta leimautui
seksistiseksi ja “pornahtavaksi” jo ennen kuin se oli tullut markki-
noille. Yksi luentani tehtivinasetteluista koskeekin S/izziin liitettyd
seksismii: onko lehti seksistinen ja jos on niin milld tavoin.

Slitzin kirjoittajat ovat paidasiassa miehid ja asioita lihestytiin
korostuneesti michen perspektiivisti. Nikokulman kautta lehti ra-
kentaa maskuliinisen lukijaposition, josta kisin tekstit merkityk-
sellistyvit mielekkaisti. Samalla rakennetaan maskuliinisuutta ja
michen ideaalia, jota myshemmin artikkelissa hahmottelen nimel-
14 Slitz-mies. Itse luen Slizzid tietoisesti vastakarvaan feministisestd
kriittisen miestutkijan lukijapositiosta, josta kisin otan etdisyyttd
tarjottuun lukupaikkaan ja kyseenalaistan tarjottuja merkityksii.

Lehti rakentuu toistuvista osastoista, joista hallitsevin on nuo-
resta naisesta tehty henkilshaastattelu. Kuvat ovat eroottisia Pin up
-kuvia tai softcore pornografiaa. Naista kiytetdin kansikuvassa,
hinti puffataan edellisessi numerossa ja kuvat levittdytyvit keski-
aukeaman yli. Kansikuvanaiset 16ytyvit mys Slizzin verkkosivuilta
kansiosta nimeltidin "Expo”. Expo tulee englanninkielen sanasta
“exposion” eli messut tai niytteillepano. Nykysuomen messukielessi
puhutaan yleensi “exposta” eikd messuista. Slizzin yhteydessi on
siis kyse virtuaalisista messuista, joissa esitelldin naisia. Nainen esiin-
tyy yleensi alusvaattesillaan, esimerkiksi malli Lola Odusoga.
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Lisiksi on nuoresta tai keski-ikiisesti menestyneestd miehestd
tehty henkilshaastattelu. Mies esiintyy kuvissa pillysvaatteissaan,
esimerkiksi jaikiekkovalmentaja Juhani Tamminen. Slizzisti loytyy
myds teema-artikkeli miesten eldmain liittyvistd tai erikoisesta ai-
heesta, kuten sarjamurhaajista, luonnonkatastrofeista tai extreme-
urheilulajeista. Samoin 16ytyy testejd, joissa arvioidaan muun mu-
assa autoja ja moottoripyérii seki ilmeisen koomiseksi tarkoitettu-
ja asioita, kuten we-paperia tai perunalastuja. Lehdesti toiseen tois-
tuu myds katugallup, jossa nuorilta naisilta kysytiin asioita, joita
miesten oletetaan haluavan naisilta tietdd: mikd on paras iskuyritys,
onko miehen iilli merkitysti tai ottaako haastateltava nainen au-
rinkoa yldosattomissa. Suuren osan sivuista tiyttivit palstat, joilla
kisitellddn alkoholia, seksid, parisuhdetta, vaatteita, musiikkia, elo-
kuvia, kirjallisuutta, trendituotteita (kellot, kosmetiikka, koriste-
esineet, kinnykit tms.) ja miesten muotia.

Naiset paisevit Slitzin sivuille vain alusvaatteisiin tai bikineihin
sonnustautuneina eroottisissa tai niin sanottu pehmopornoa edusta-
vissa valokuvissa. Koko tutkimusaineistossa ei ole yhtiin haastatte-
lua naisesta, jota ei olisi kuvattu edelld mainitulla tavalla. Naisten
seksualisoimisen representaatioissa on kaksi poikkeusta. Nimimerkki
”Kikka” vastaa lukijoiden kysymyksiin, jotka kisittelevit lihinnd
parisuhdetta ja seksid. Nimimerkki ”Vasikka” kertoo “sisipiirin” tie-
toa naisista miehille. Teksteissd naisia kisitellddn lihinnd miesten
vastustajina esimerkiksi parisuhteessa tai potentiaalisina arvosteli-
joina seki seksuaalisen halun kohteina. Jyrkki sukupuoliero ja sitd
yhdistivi heteroseksuaalinen halu on asetelma, jota voi luonnehtia
lajityypilliseksi piirteeksi, silli se toistuu myés naisille suunnatuista
elimintapa-, trendi- ja tyylilehdissi.

Kolmas mahdollisuus naisille on "hyvi jitkd” -kumppanuus,
jota edustavat esimerkiksi Kikka ja Vasikka seki haastateltavat, jot-
ka esimerkiksi kumoavat Slizziin kohdistuneita syytoksid seksismistid
tai naisten esineellistimisestd, miti kisittelen seuraavassa luvussa
enemman.
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Kun teksteissd ja kuvissa esiintyvit naiset valikoituvat Slizziin
ulkonion perusteella, michet valikoituvat menestymisen perusteel-
la. Juhani Merimaa on luotsannut Tavastia klubia vuosikymmenes-
td toiseen (ensi-ilta, 2000), kauppias Vesa Keskinen on luonut me-
nestyneen kylikaupan, jonka avulla hinesti on tullut miljoniiri
(helmikuu 2001). Menestymisen lisiksi miehet voivat péisti leh-
teen, kun he performoivat niin sanottua miehistd hulluutta ja homo-
sosiaalisuutta: ajavat esimerkiksi mopoilla Suomesta Marokkoon ja

takaisin (lokakuu 2000).

Slitz taiteilee hyvin maun ja mauttomuuden, erotiikan ja pornon
vilimaastossa. Se erottuu pornografisuudellaan ja poikamaisella
huumorillaan seki vastaavan lajityypin naistenlehdisti ettd MG:std
ja Men’s Healthista sisillyttien silti yhteisesti jactun hegemonisen
maskuliinisuuden. Miehille suunnatussa lehdessi on slitzldisen ajat-
telutavan mukaan oltava teknisten laitteiden ja kulkuneuvojen esit-
telyi ja testaamista, urheilua, vihipukeisia naisia ja miesten keski-
ndistd huumoria (vrt. Salosen ja Mikolan artikkelit).

Heteromiesten asialla

Slitzin lukijapositio on rakennettu nuoria kaupunkilaisia hetero-
michid ja -poikia varten. Samalla lehti pyrkii toimimaan hetero-
miesten pii-dinenkannattajana ja etujen ajajana. Lehdessi on esi-
merkiksi palsta ”Vakoilimme! Slitz samoilee naistelehtiviidakossa”,
jossa siteerataan naistenlehtii ja kritisoidaan niitd. Naisille suunna-
tun pornografisen aikakauslehden Exizin kanssa keskustellaan seu-
raavasti.

He sanovat: Exit pureutuu uusimmassa numerossaan miesten

masturbointiin. Lehti viittdd, ettd itsensd nipelsinti on miehelle
luontevaa kuin keskaripullon korkkaaminen. ”Naisen silmissi se
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ndytedd nopealta, usein melko rajultakin, nylkytykseltd, joka on
aika monotoninen tapahtuma.” Exit tietdd, ettd masturboidessaan
miehet makaavat singyssi selilldin toinen kiisi hepissi ja "toinen
rinnan paalld.” (...)

Me sanomme: (...) artikkeli on yhti hirskid horinaa kuin viittiisi
kaikkien naisten kollektiivisesti pitdvin ratsastusasentoa parem-
pana kuin lihetyssaarnaajaa tai keittion monitoimikonetta nippi-
rimpini kuin sauvavatkainta. (...) Puheet nylkytyksestd ovat keh-
nosti verhottuja viitteiti siitd, etti mies olisi masturboidessaan
olennaisesti mielikuvituksettomampi kuin nainen. (kesi 2000,
12.)

Yksi keskeinen osa Slizzin miehet vastaan naiset -puheesta muodos-
tuu niistd jutuista ja erillisisti kommenteista, joilla pyritiin torju-
maan ennakkoon Slizziin kohdistuva kritiikki naisten esineellisti-
misesti, seksismistd ja sovinismista. Tehokkainta on antaa naisten
itse torjua nditd syytoksii:

"Enkd my6skdin ymmirrd, miksi minun pitiisi kokea timi tyo
jotenkin naisen arvoa alentavana. Ei alusvaatemallina oleminen
esineellistd naista sen enempii kuin mikiin muukaan tys”, Lola
sanoo pontevasti. Ja tarkoittaa ehki sitd, ettd paremminkin nainen
itse kuin hinen tydnsi esineellistdd hinet. (Helmikuu 2000, 51.)

Feministisessi keskustelussa esineellistiminen tarkoittaa siti, ettd
kohteelta — objektilta — kiistetddn arvo tuntevana, elivini ja inhi-
milliseni olentona. Objektia kohdellaan kuin elotonta materiaa tai
hinet typistetdin johonkin ruumiinosaan. Yksi keskeisistd naisten
alistamisen tavoista on naisten esittiminen seksuaalisina objektei-
na, jotka ovat tarjolla heteromiesten katseelle ja halulle. Tillainen
esittiminen levittiytyy kaikkialle kulttuuriseen ja sosiaaliseen toi-
mintaan, esimerkiksi pornografiaan, taidekirjallisuuteen ja me-
dioihin, seki sosiaalisiin kidytintsihin, kuten sukupuoliseen ja sek-
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suaaliseen hiirintdin tydpaikoilla ja kouluissa. (Ks. Humm 1995,
191.)

Naiset esineellistetiddn ja typistetdin esimerkiksi takapuoleen
yhti hyvin pornografiassa, iltapdivilehdessd, taide-elokuvassa kuin
Slitzissi. Toukokuun numerossa 2000 julkistettiin kilpailu, kenelld
on kaikkein “kaunein, seksikkiin ja parhain takapuoli”. Kilpailun
julkistamisen yhteydessi arvioidaan elokuvahistorian "parhaimman
nikoisid takamuksia” ja tyypitelldin erilaisia "naisten pyllyja”. Slitz-
diskurssissa on ilmeisesti sanomattakin selvii, ettd “parhain taka-
puoli” on sukupuolittunut viittaamaan vain naisiin, ja nainen on
yhti kuin takapuoli.

Slitzissii esineellistetidin naisia ja seksuaalisuutta mutta niin teh-
dddn myos esimerkiksi Trendissi, Annassa, Suomen Kuvalehdessi ja
ltasanomissa. Naisten lisiksi esineellistetdin myos miehii, lapsia,
vanhuksia, seksuaalisuutta tai sukupuolta. Feminismin kritiikki nais-
ten esineellistimisesti liittyy tapaan, jolla naisia on kiytetty ja kiyte-
tiin kauppatavarana ja hyodykkeeni mieskeskeisissi kulttuureissa.
Naisia myydiin, ja naisten avulla myydiin. Sama kehitys on saa-
vuttamassa myos miesten ruumiit ja miehisyyden, mutta naiseuden
ja naisruumiin myymisen pitkin historian takia ilmidt eivit ole
rinnasteisia.

Otan toisen esimerkin esineellistimisestd vuoden 2000 kesi-
numerosta, jossa haastatellaan Ruotsin S/izzin naisten kuvauksista
vastaavaa muotitoimittajaa Johanna Abergia. Hin vastaa myos
Ruotsin "miti tytot oikein haluavat” -palstasta ja representoituu
niin myds "hyviksi jitkiksi”. Abergia haastatellaan Slizzin miehille
suunnatun seksitutkimuksen takia. Haastattelu on periti kahdek-
san sivua pitkd, mutta kuvat kattavat siitd kuusi sivua eli 75 pro-
senttia. Kuvissa Aberg esiintyy muun muassa lipinikyvissi mekossa,
rinnat paljaina ja makuulla syviin uurretussa tiukassa puserossa.
Kuvat ovat poseerauksia ja haastateltavan asennot keimailevia. Sa-
massa lehdessi heti Aberg-jutun jilkeen on haastateltu menestynytti
yrittdjid Esko Reinonpoika Alankoa. Haastattelu levidd neljille si-
vulle, ja kuvat kattavat vajaat kaksi sivua, yhteensi 42 prosenttia.
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Kuvat ovat lihikuvia Reinonpojan kasvoista ja kaljusta paasti. Kah-
dessa kuvassa haastateltava puhuu kinnykkdin. Kun Alangosta teh-
diin kuvissa ilyllisti toimijaa, niin Abergista tehdiin kaunista esi-
nettd.

Aberg on hinesti tehdyn jutun mukaan jirjestinyt Ruotsin
Slitzin teettimin kyselytutkimuksen miesten seksielimisti. Hinen
tutkimustuloksikseen mainitaan stereotyyppiset viittimit, joiden
mukaan "miehet pysyvit poikina, eivitki koskaan kasva aikuisik-
si”, “miehet eivit voi vastustaa kauniita ja nuoria tytt6ji” ja “mie-
het puhuvat seksisti enemmiin keskeniin kuin naiset”. Tutkimusta
kiytetiin luomaan kuva Abergista miesten seksielimin asiantunti-
jana, jonka professionaalisuus perustuu tutkimustietoon. Silti haas-
tattelu keskittyy hinen oman seksuaalisuutensa ympirille eiki seksi-
tutkimuksesta anneta juurikaan tietoa. Jutussa Abergista tehdiin
heteromiesten puheita toistava heteromiehen silma hivelevi objeki.
Hiin sanoo sen, miki sopii Slizzin lukijapositioon. Aberg oikeuttaa
omassa haastattelussaan oman esineellistimisensi ja vakuuttaa sen
kuulumisesta "oikeaan” naiseuteen.

Sininsi seksismin havaitsemista Slizzisti ei voi pitdd mullistavana
16ytonid. Kyse on ennemmin siitd, minkilaisia muotoja seksismi tai
misogynia saavat tasa-arvoistuvissa pohjoismaissa. Akateemisen maa-
ilman piilosyrjintii tutkineen Liisa Husun mukaan “epitasa-arvo
ja seksismi eivit suinkaan katoa, kun ne sanktioidaan lainsdidin-
nén avulla, vaan muuttuvat hienovaraisemmiksi ja kitketymmiksi,
jolloin niiden hahmottaminen ja niihin puuttuminen on vaikeam-
paa.” Piilosyrjintd on hienovaraista syrjintii, joka voi olla tarkoituk-
sellisuuden sijaan myés hyvintahtoista ja tarkoittamatonta. (Husu
2002, 49.) Naisiin sukupuolen perusteella kohdistuvassa syrjinnis-
sd kyse on naiseuden ja feminiinisen toiseudesta, jota vasten mie-
hen ja maskuliinisuuden universaali ihmisyys ja ensisijaisuus raken-
tuu. Kun puhutaan ihmisistd, puhutaan usein sukupuolettomista
michisti. Kun puhutaan sukupuolesta, puhutaan yleensi naisista.
Niin rakentuu oppositio “mies ja ihmisyys” vastaan vihempiarvoi-
nen “nainen ja sukupuolisuus”.
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Marxilais-feministisen tutkimuksen klassikossa Nykyajan alis-
tettu nainen (1985) Michéle Barrett kirjoittaa siitd, miten hyvitti-
miselld naiseuden arvoa yhtiilti kohotetaan ja toisaalta alennetaan.
Naista voidaan merkkini ylistdd mutta kiytinnon eldimissd naisia
syrjitdin tai heidit jihmetetdin ylistettyyn toiseuteen. Tasa-arvosta
Slitzissii todetaan lukijakysymyksen vastauksessa, ettid

(...) olet muuten aivan oikeassa tissi alati mielii kaihertavassa
tasa-arvokysymyksessi: michet ovat miehii ja naiset naisia ja tissi
pienessi erossa on se elimin suola ja pippuri. Kundeille voidaan
nauraa, mutta naisia tiilld rakastetaan sen verran ankarasti, etti
heille ei irvailla vaan heitid kohdellaan kuin kuningattaria. (joulu-
kuu 2000, 13.)

Slitzin sisdsiistissi* seksismissd naisten “rakastaminen” tai ylenti-
minen merkitsee naisen palauttamista ja pysidyttimisti miehisen
katseen elottomaksi objektiksi, tekstien ja kuvien naismerkeiksi.
Niille merkeille ei anneta tilaa omaan dineen tai oman positionsa
kyseenalaistamiseen. Heidin tietoisuutensa muodostuu Slizzin dis-
kurssin rajaamana, jolloin he piityvit uusintamaan oman esineel-
listimisensd, kuten aiemmissa sitaateissa Lola Odusoga tai Johanna
Aberg. Naiset ovat tekstissi sisiistineet syrjinnin. (Ks. Barrett 1985,
92-96.) Muistutan, ettid puhun tekstin representaatioista ja niissi
rakentuvista subjekteista enkd ota kantaa todellisten henkildiden
kykyyn tiedostaa oma objektivoitu subjektipositionsa.

Naiset toimivat Slizzin diskurssissa tekstuaalisina merkkeini, joi-
den avulla rakennetaan maskuliinista lukijapositiota ja subjektia.
Lokakuussa 2000 S/izzin toimitus kutsuu lukijoita paljastamaan
heidin naisensa eli merkkinsi muille lukijoille julkistamalla kilpai-
lun kenelld on parhaimman nikéinen tyttdystivd. Miehid pyyde-

% Slitzin pditoimittaja Tommi Aitio muotoili Verkkouutisten haastattelussa
(22.1.1999) lehden tavoitteen seuraavasti: “Vaikka otamme sivuille sen-
suellia erotiikkaa, lihdemme siiti, etcd lehti pitdd voida jitedd huoletta olo-
huoneen poydille.”
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tddn lihettdimain kuva tyttoystivistid toimitukselle, joka sitten vali-
koi "upeimman tyttdystavin”. Voittajat pddtyvit alusvaatteissa huh-
tikuun 2001 numeron sivuille. Kuvat lihettineet poikaystivit esiin-
tyvit jutun yhteydessi myos parissa pienessi kuvassa T-paidoissa ja
farkuissa — ei alusvaattesillaan, kuten tyttdystivit. Slizz onnistuu
tuomaan julkiselle foorumille joidenkin miesporukoiden tavan
kilpailuttaa tyttdystivid ja kierrittdd niiden kuvia. Yhtildiset mer-
kit liitedvit miehet yhteen, ja samalla osoittavat, ettei kaveruudessa
ole kyse eroottisesta ystivyydesti. Naisten representaatioiden ku-
luttamisen avulla michet osoittavat maskuliinisuuttaan, homososi-
aalisuuttaan ja vield heteroseksuaalisuuttaan.

Slitz-miesten veljeskunta

Maskuliinista subjektia rakennetaan naisten lisiksi nimedmilld
“oikealla tavalla miehisii” tuotteita ja ominaisuuksia.

Jos puet piillesi Pal Zilerin puvun, laitat jalkaasi Praan kengit ja
sivelet poskiisi Kenzon partavettd, mutta suit tukkasi ties milld
tyttdystiviltd foratulla kammalla, et missiin tapauksessa voi olla
pelimies. (Helmikuu 2001, 16.)

Pelimies on puhekielti ja tarkoittaa miestd, joka osaa flirttailla ja
vietelld naisia. Pelimiehen imagoon kuuluu irtosuhteet ja seksiseik-
kailuilla kerskuminen. Slitzin artikkeleista, kolumneista, kuvista,
mainoksista ja muusta materiaalista rakentuva mies on tillainen
pelimies tai periti ”pitkin linjan panomies” (ensi-ilta 2000, 14).
Slitz-mies eldd ja toimii kuin "playboy”, mitd markkinoidaan
muun muassa palstalla "Bailukaupunki”. Palstan tarkoitus on esi-
telldi Suomen eri kaupunkien “parhaita menomestoja”. Oulussa toi-
mittajat selvittdvit ensimmiiseksi taksinkuljettajalta, missi ovat
strippibaarit ja bordellit. Sen jilkeen he menevit kaupungin parhaa-
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seen gourmet-ravintolaan, alkuillaksi rock-klubiin, jatkoille pariin
eri yokerhoon ja yoksi toimittajaparivaljakko vie hotellihuoneeseen
seitsemin naista, joiden kanssa juhlitaan ja kylvetidn. (huhtikuu
2001.) Slitz-mies ei vajoa pohjalle viinan, huumeiden tai masennuk-
sen takia. Hin ei myoskiin tappele kapakoissa. ”Itseddn paljasteleva
sadetakkipervo ei mydskiin kuulu Slizzin idolikuntaan.” (kesi 2000,
58.) Slitz-mies ei valita vaan tekee. Hin ei unelmoi vaan toteuttaa
unelmansa. Lisdksi hin on realisti. (maaliskuu 2000, 6.) Niklas Vai-
nion aiemmin analysoiman vuorikiipeiliji Veikka Gustavssonin jul-
kinen imago tiyttinee nimi Slitz-miehen mitat.

Slitz-miehet muodostavat veljeskunnan, jota liittdvit yhteen
edelld mainitut maireet, naisten representaatiot ja homososiaalisuus.
Ensimmiisessi paikirjoituksessa padtoimittaja Tommi Aitio (ensi-
ilta 2000, 6) vetoaa miesten kaverisosiaalisuuteen kirjoittamalla,
ettd ”Slitzin lukijana olet mukana suuressa kaveriporukassa, jota
pohjolan paras miesten aikakauslehti yhdistdd.” Hin my6s osoittaa
taitonsa perinteisten heteromaskuliinisten koodien kiyttijini kieto-
malla miehii yhteen kaksimielisen huumorin avulla: "Menevii mies-
td Suomessa, Ruotsissa ja vaikkapa Englannissa kiinnostavat poh-
jimmiltaan samat asiat — ja Sini tiedidt kylld mitkid.” Jos lukija ei
tiedd, mitid kirjoittaja tarkoittaa, hin ei kelpaa veljeskuntaan.

Miesten keskindinen homososiaalisuus ilmenee liittoutumien
lisiksi symboleina ja merkkijirjestelmini, joiden avulla ja joissa ka-
verisosiaalisuutta merkityksellistetdéin. Lehti ei ainoastaan markki-
noi perinteisid miehisid arvoja, vaan se myos yhdistdd miehii perin-
teisesti michisind pidettyjen toimien ympirilld. Yhteiset merkit liitti-
vit mieslukijan maskuliiniseksi mairiteltyyn miesryhmain, miki
takaa lukijan maskuliinisuuden. Samalla lukeminen toimii regres-
siona maskuliiniseksi m#iriteltyyn nautintoon, joka kumpuaa nai-
sista, autoista tai viinankiytosti. Representaatiot voivat ajoittain
korvata itse toiminnan, mutta ne myds opastavat miehiseksi mairi-
teltyyn elimiin.

Markku Soikkeli kirjoittaa, etti "koska nykyisessi kaupunkikult-
tuurissa miesten yhteenliittymit ovat lyhytaikaisia tai spontaaneja,
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tarvitaan korvikkeita, jotka tdyttivit miesten tarvetta liittoutumi-
seen” (Soikkeli 1996, 18). Todennikdisti on, etti nimenomaan mie-
hille suunnatut miehisyytti kisittelevit lehdet toimivat tillaisina
korvikkeina. Miesten elimintapalehtid enemmin miehid yhdisti-
vit kuitenkin elektroniikan, tekniikan ja autojen erikoislehdet (esim.
Hifi, Vauhdin Maailma, Moottori, V8 Magazine), joiden lukijakun-
ta koostuu yli 80 prosenttisesti michisti ja joiden levikki on ollut
vihintiin samaa luokkaa kuin miesten elimintapalehdilli. Niille
on kuitenkin ominaista miehisyyden sivuuttaminen ja keskittymi-
nen johonkin miehii yhdistividin objektiin samalla, kun torjutaan
ajatus lehden homososiaalisesta funktiosta. Michisyyden pohtimi-
nen ja miesten homososiaalisuuden tiedostaminen liittyy jilkimo-
derniin maskuliiniseen subjektiin.? Itsereflektio ei vilttimittd joh-
da tasa-arvoiseen ajatteluun, vaan “yhi useammin miehille on tul-
lut tarve puolustella miehuuden arveluttavia piirteitd, (...)” (Soikkeli

1996, 18).

Pornografia ja prostituutio

Slitzildisen ajattelutavan mukaan “kansainvilisen tason miesten ai-
kakauslehdessi” (helmikuu 2000, 6) on tietenkin juttuja porno-
grafiasta ja prostituutiosta. Jilkimmaistd kisitellddn helmikuussa
2000 julkaistussa Thaimaan Pattayan huorakortteleihin syventy-

3 Modernilla subjektilla viitataan yleensi kartesiolaiseen yksildtoimija-sub-
jektiin, joka on rationaalinen ja autonominen oman eliminsi méirittdji
ja tuottaja. Moderni subjekti on tiedon lihde. Jilkimoderneissa teorioissa
kyseenalaistetaan itseniisid valintoja tekevi, elimiinsi hallitseva subjektdi
ja todetaan, ettd subjekti rakentuu diskurssien mahdollistamana ja rajaa-
mana. Jilkimoderni subjekti on itsereflektiivinen, paikantumaton tiedon
tuotannon kohde. (Ks. Ronkainen 1999, 84-85, 98-99.) Jilkimodernilla
maskuliinisella subjektilla viittaan tilanteeseen, jossa michet ymmartivit
miehisyyden ja sukupuolen rakenteisen luonteen.
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vissi jutussa. Siind tyttdystivd’ tarkoittaa naista, jonka voi vuokra-
ta kiyttoonsi. Tyttoystivid kaupataan erddnlaisilla karjamarkki-
noilla:

Paikka on hyvin thaimaalainen, lasiseinin takana olevalla kolmi-
kerroksisella korokkeella istuu viitisenkymmenti naista. He ovat
23-30-vuotiaita, erikokoisia naisia. Tosin useimmat heistd ovat
lyhyitd ja solakoita sekd liian ahtaalta niyttiviin hameisiin ja
korkeakorkoisiin kenkiin pukeutuneita pimuja, joilla on numero-
laput lantioillaan. (...) "Mini keskityn rintoihin”, Max sanoo ja
valitsee nopeasti kaksi suuririntaista naista, 102-numeroisen sini-
sen ja 117-numeroisen vihrein. Mies, jolla on mikrofoni, tulee
esiin ja huutaa mikkiinsi naisten numerot. Alle minuutissa naiset
istuvat Maxin vieressi. (helmikuu 2000, 39.)

Yon jilkeen miehet yleensd hylkddvit diset tyttoystivinsd. Joku
saattaa tuoda naisen mukanaan baariin, jossa timi “istuu useim-
miten tuntikaupalla yksin ja on aivan hiljaa, kun miehet kertovat
ystivilleen disistd elimyksistdin.” Miehet saattavat sammua tai nu-
kahtaa. (helmikuu 2000, 38.)

Seksibisnes organisoituu, kansainvilistyy ja teollistuu yhi enem-
min. Prostituoituja myydiin rikollisjirjestéjen kesken ja kuljete-
taan maasta toiseen. Kaupankiynnin “raakamateriaali” — eli lihin-
ni naiset ja tytot — tulee kehittyvistd maista. Niiden maiden seksikes-
kukset ovat puolestaan niveltyneet jirjestiytyneeseen rikollisuuteen,
johon kuuluu osana kéyhien perheiden lasten ja nuorten myymi-
nen rikkaiden linsimaalaisten kiytt66n. Miljoonat michet ja myos
naiset matkustavat Pattayan kaltaisiin keskuksiin, joissa he osallis-
tuvat seksuaaliseen hyviksikiytt66n ja orjuuttamiseen ostamalla pai-
kallisia prostituoituja. (Jyrkinen 2001.)*

4 Pattayan seksibisnes kehittyi Vietnamin sodan aikana yhdysvaltalaisten so-
tilaiden luoman kysynniin takia. Kaikkialla maailmassa ja erityisesti kriisi-
alueilla sotilaat ja YK:n rauhanturvaajat ovat keskeisii prostituution kysyn-
nin luojia.
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Slitzin tehtivi el ole valistaa, mutta ei sen tehtivi liene osallis-
tua mydskiin globaalin seksibisneksen riikeimpien epikohtien uu-
sintamiseen ja normalisointiin. Normalisointi johtuu ensinnikin
jutun tdysin kritiikittomastd suhtautumisesta Pattayan seksibisnek-
seen ja toiseksi toimituksen tdysin kritiikittdmistd suhtautumisesta
itse juttuun. Julkaisemalla artikkelin S/izz rakentaa maskuliinisuutta,
johon kuuluu yhteni ideaalina kehittyvien maiden naisten seksu-
aalinen hyviksikiytts. Seksiturismista tekee hyviksikiytt64 linnen
ja Aasian vilinen taloudellinen kuilu. Yhtiiltd thaimaalaisille nai-
sille prostituutio tuskin on vapaa valinta ja toisaalta artikkelin linsi-
maalaisille miehille seksiturismi ei olisi mahdollista ilman globaalin
kaupan epitasa-arvoa. Pattaya-artikkelin piiloteksti kertoo, miti lin-
simaalaisen, valkoisen ja heteroseksuaalisen maskuliinisuuden yli-
valta voi mahdollistaa yksilolle. Kotimaassaan kannattajiin, margi-
naaliin tai alistettuun asemaan lukeutuva mies voi paradoksaalisesti
kehittyvissi maissa edustaa linsimaisen maskuliinisuuden hegemo-
niaa. T4mi on mahdollista myds homomichille, jotka R.W. Con-
nellin teoriassa muodostavat alisteisten maskuliinisuuksien ytimen.

Asiaa ei paranna pidtoimittajan oma kommentti Pattaya-artikke-
liin saman lehden piikirjoituksessa. Hin toteaa, etti jutussa saavat
ddnensi myos ~prostituution vastustajat, jotka yrittivit epitoivoi-
sesti uskotella turisteille, ettd Thaimaassa on muutakin katsottavaa
kuin halpojen baarien ja ilotalojen loputtomat rivistét” (helmikuu
2000, 6). Ensinnikin, artikkeli ei kisittele Thaimaata yleensi vaan
yhti thaimaalaista seksikeskusta. Toiseksi, Thaimaa lukeutuu van-
haan buddhalaiseen kulttuurialueeseen, joten sielld on toki muuta-
kin kuin bordelleja ja kapakoita.

Pattaya-artikkelissa toimituksen tuottamat kuvatekstit tukivat
freelancer-kirjoittajan juttua. Sen sijaan maaliskuussa 2000 toimituk-
sellinen aines on ristiriidassa freelancer-kirjoittajan jutun kanssa.
Risto Majaniemen artikkeli Kisittelee eurooppalaisen pornoteol-
lisuuden siirtymisti Iti-Eurooppaan, jossa videoiden tekeminen on
halpaa lihinni sen takia, ettid tydntekijoille maksettavat palkat saatta-
vat olla vain kymmenesosa siitd, mitid ne ovat Linsi-Euroopassa.

<«126»



Majaniemi on haastatellut juttua varten muun muassa Anita Ri-
naldia, joka on yksi harvoista alan naisohjaajista. Rinaldin kom-
mentit ovat hyvin kriittisid. Miesnidyttelijéitd hin pitdd “rahanah-
neina seksimaanikoina ja typeryksini”; naisndyttelijoitd hin kertoo
kiytettivin hyviksi. (maaliskuu 2000, 47-49.)

Artikkelissa riisutaan pornoteollisuuden hohtoa, kerrotaan tyon-
tekijdiden hyviksikiytosti ja esitetdin pornon miesnayttelijit ajat-
telemattomina seksiaddikteina. Tdmi ei tietenkdin sovi Slizzissi ra-
kennettavaan maskuliinisuuteen, vaikka pornoniyttelijin rooli si-
ninsi sopisi sithen. Toimituksen ratkaisu on ollut rakentaa artikke-
lin yhteyteen vastadiskurssi kuvatekstien avulla, joissa toistetaan leh-
den hallitsevalla puhetavalla tyypillistd poikamaista ja seksististd huu-
moria. Esimerkiksi kuvassa, jossa naisen levitettyjen haarojen vilis-
td nikyy kaksi miehen pditi, tekstiksi on laitettu kommentti *Tsek-
kaa Pasi syvemmilti, mi olen aivan varma ettd mun kello jii eilen
tinne!” Kriittisen naisohjaajan ensimmaisessi kuvassa tekstini on
"Mitd, onko niid mun rillit violetit!? Ja mid nimenomaan sanoin
sille optikkopojulle, ettd meitsi tahtoo just samanviriset kuin Ala-
talolla!” Viereiselld sivulla lukee ohjaajan kuvassa ”Asiaa, Anita!”
Kuvatekstit tarjoavat Slitzille ominaisen lukijaposition, josta kisin
on helppo torjua artikkelitekstin sisiltimi pornoteollisuuteen koh-
distuva kritiikki.

Penis- ja penetraatiokeskeisyys

Slitzissii miehen seksuaalisuus representoituu penis- ja penetraatio-
keskeiseni heteroutena, miki tarkoittaa ennen kaikkea puolialasto-
mien naisten kuvia ja juttuja, joihin on koodattu maskuliinista
ylemmyytti ja homososiaalisuutta. Oma ongelmansa ovat miesten
alusvaatemainokset. Miten torjua miehen ruumiin erotisointi ja
homokonnotaatiot? Yksi vastaus on ohjata katsojan katsetta. Esi-
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merkiksi numerossa "huhtikuu 2001” on taitavasti nivelletty toi-
siinsa ”Suomen upein tyttdystivi” —juttu Sloggi-mainokseen.

< ' ‘, 3 B2 yyteensi. S on eitin
=k seksikasti.”

13>

Aukeamalla oikean sivun alushousuiset miehet katsovat vasemman
sivun alusasuista naista, ja niin rakentavat lukijalle heteromaskulii-
nista katsojapaikkaa. Yhdistimilld kaksi eri toimituksellista tekstid
yhdeksi aukeamaksi pyritdin torjumaan mainoksen puolialasto-
mien miesten asettuminen lukijan erotisoivan katseen kohteeksi ja
ohjaamaan lukijan katse michistid naiseen seki liittdd lukijat Slitz-
maskuliinisuuteen.

Homoksi leimautumisen pelko johtaa myos anuksen rajaami-
seen seksuaalisuudesta ulos. Kesilld 2000 kerrotaan, etti naisten
G-pisteen “michekis vastine” on perisuolessa sijaitseva kohta, jota
eturauhanen painaa. Tdmin kohdan “kiihottaminen ennen yhdyn-
tdi tai sen aikana voi aiheuttaa erittiin intensiivisen orgasmin”. Mut-
ta koska miechen anaalialue merkityksellistyy poikien ja miesten
heteropuheessa homoseksuaalisuuden metonymiaksi, tekstissid on
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puhdistauduttava homoepiilyisti. Kirjoittaja antaa ymmirti, et-
tei hinelld ole asiasta omakohtaista kokemusta: ”Niin ainakin kerro-
taan. Joten pyllistd pois.” (kesi 2000, 18.) Syyskuussa 2000 kielle-
tdidn homoseksuaalisuuden esiintyminen kokonaan S/itzin maail-
massa. Silloin todetaan, ettd “anaaliseksissd miehet ovat jotakuin-
kin yhti kokemattomia kuin naisetkin, kuinka voisikaan olla toi-
sin?” (syyskuu 2000, 12). Lause antaa ymmirtdd, ettd anaaliseksid
harjoittavat vain miehet ja naiset yhdessi, ei esimerkiksi miehet
yhdessi tai naiset yhdessi.

Slitzissi kisitellddn paljon seksiin liittyvid asioita. Lehden
kuvaamat seksikiytinnot ovat kuitenkin yllittivin konservatiivi-
sia. Kun naisille suunnatussa seksilehdessi Exit kerrotaan, miten
elintarvikkeita voidaan kiyttdd seksin lisimausteena, Slitzissi kau-
histutaan. Exir ehdottaa appelsiinin, marmeladin ja hillojen hiero-
mista penikseen ja nuolemista seki vield samarinin kaatamista hi-
pyyn. Slitzissi todetaan:

Peniksen kiyttiminen sitruspusertimena kuulostaa siltd, ettd seu-
raavassa numerossa lehti neuvoo, kuinka miehistd tunnusmerkkii
voidaan hyodyntiid tehosekoittimena taikinanvaivaamisessa. (...)
Exitin seksileikkivinkit ovat sen verran ulkoavaruudesta, etti lie-
nevit lihinni ennenaikainen aprillicsoukki. Artikkelissa on myos
lievi esineellistimisen sivy, joka on nikéjdin naisille sallitcu (...).

(helmikuu 2001, 17.)

Lehden seksileikkiniksit ovat tyypillisimmilldin kehotuksia vaihtaa
asentoa, katsoa pornoa tai niin sanotun esileikin pidentimisti tai
lyhentimisti (esim. helmikuu 2000.) Villeimmillddn didytddn har-
rastamaan seksid julkisella paikalla (maaliskuu 2000), kokeilemaan
puhelinseksid (toukokuu 2000) tai kameroimaan oma seksiakti
(helmikuu 2001). Normatiivinen heteroseksuaalisuus kuitenkin
midrittdd toiminnan rajat silloinkin, kun Slitz-mies irrottelee:
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Seksikkidt alusvaatteet tyttdystivin piilld voivat olla tosi sopoji
ja sind voit pitdd vaikkapa avointa paitaa pdallisi. Viltd kuitenkin
yhdistelmii T-paita ja sukat ilman kalsareita — voit niyttdd mie-
hen mittoihin venihtineelti viisivuotiaalta. (helmikuu 2001, 22.)

Kuka rakastaisi naista?

Lopuksi luen S/itzii rinnan Soile Veijolan ja Eeva Jokisen kirjoitta-
man keskustelukirjan Voiko naista rakastaa? (2001) kanssa. Jilkim-
miinen keskittyy miehen ja naisen parisuhteeseen ja erityisesti sen
viralliseen muotoon, avioliittoon, ja tuon muodon paittymiseen,
avioeroon. Kirjassa pohditaan, miksi avioerot alkavat olla ennem-
min osa normaalia elimii kuin poikkeus.

Slitzissi ei pohdita avioliittoja tai -eroja tai eroisin roolia suhtees-
sa lapsiin tai uusioperheen problematiikkaa, mitki tulevat ilmi toisis-
sa miesten elimintapalehdissi. Slitz-maailmassa eletiiin vield deit-
tailun ja seurustelun aikaa. Lastenkasvatus tai avioliitto eivit vaivaa
mieltd, mutta sitdkin enemmin se, miten naisia voi “isked” ja mi-
ten heiltd "saa seksid”. Slitzissié miehen ja naisen tai tyton ja pojan
suhde esitetdidn jatkuvana viirinkisitysten sarjana. Sukupuolet ei-
vit ymmairri toisiaan. Heididn vilinen suhteensa representoituu
kamppailuna, taisteluna ja ostamisena tai periti taistelutantereena,
jonka analogioina toimivat jopa Tshetshenia, Iti-Timor ja Kosovo
(maaliskuu 2000).

Tdmin takia Slitzin keskeinen journalistinen aines muodostaa
erddnlaisen nuorille miehille suunnatun strategiaoppaan heterosek-
siin, joka koostuu ensinnikin keinoista, miten nainen saadaan kiin-
nostumaan mydonteisesti itsestd, toiseksi taidoista, joiden avulla
naisen kanssa voidaan toimia yhdessi ja naiselta saadaan se, miti
halutaan. Miehen ja naisen suhde ei Slizzissii niyttiydy romanttisena
rakkautena, vaan romanttisen rakkauden eleet (kuten vartalon 6l-
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jydminen, hiusten harjaaminen jne.) ovat taitoja, joiden avulla saavu-
tetaan paamiiri. Nainen ei Slitz-maailmassa voi koskaan ymmir-
tdd miestd samoin kuin toinen mies.

Slitzid lukiessa herid kysymys, miksi kaksi niin erilaista oliota,
joiden ei ole edes mahdollista ymmiirtii toisiaan, haluavat el yh-
dessi. Miksi miehet eivit pysyttele keskeniin homososiaalisessa vel-
jeydessid? Miksi he tavoittelevat naisia?

Samaa teemaa pohtivat Veijola ja Jokinen kysyessiin, miksi avio-
liittoon liittyvit kielikuvat ovat usein sotaisia. Miksi avioliittoa verra-
taan elinikiiseen tai 30-vuotiseen sotaan? Miksi parisuhde on taiste-
lua, joka implikoi sodan ohella kovaa tysti ja selvidmisti? Miksi
mies ja nainen eivit kohtaa muutoinkin kuin kinaamisen merkeis-
sd? Tutkija kysyvit: “kuka avioliitossa taistelee keti vastaan? Vaimo
ja mieskd toisiaan vai romanttisen kisikirjoituksen mukaisesti ra-
kastunut pari muuta maailmaa ja avioliittoinstituution jihmetti-

vyyttd vastaan?” (Veijola & Jokinen 2001, 126.)

Sukupuolieroja

Naisten ja miesten vilinen suhde Slizzin diskurssissa perustuu pe-
rinteiseen vastakohtaisuuteen ja poissulkemiseen. Mies on kaikkea
sitd, mitd nainen ei ole ja painvastoin. Tdmi ero perustellaan biolo-
gisilla tekijoilld. Siitd seuraa yhtiiltd heteroseksuaalinen halu ja
toisaalta kyvyttomyys sosiaaliseen yhteisymmairrykseen ja yhteis-
tyéhon. Sukupuolten “sodan” syyni on titen seksuaalinen halu ja
sosiaalinen haluttomuus. Koska ero ja siitd juontuvat nautinnon ja
ongelman paikat ymmirretiin biologisesta pakosta johtuviksi,
kaikki tistd niin sanotusta pakkoheteroseksuaalisuudesta ja -sosiaa-
lisuudesta poikkeavat kiytinnot leimautuvat abnormaaleiksi per-
versioiksi, kuten homo-, lesbo- ja biseksuaalisuus, miehen ja naisen
ei-seksuaalinen ystivyys, kinky-seksi ja seksileikit tai ristiinpukeu-
tuminen.
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Biologialla selitetdidn jopa puhumiseen liittyvid asioita: "Nais-
ten kommunikaatiotarve yhdynnin jilkeen johtuu heissi erittyvistd
hormoneista (oxytosiinihormonit), jotka yhdistetidin luovuuteen ja
intuitioon” (kesd 2000, 69). Biologisina esitettyji faktoja tuetaan
epdmiiriisesti siteeratuilla lihinni yhdysvaltalaisilla tilastotiedoilla.
Slitzin markkinoiman miehisen logiikan epiloogisuus nikyy siini,
ettd jos (i) naiset ovat kaikkea sitd mitd miehet eivit ole, (ii) jos
kaikki perustuu biologisiin faktoihin ja (iii) jos tilastotiedot ovat
faktoja ilman, etti tilastoja sindnsi tarvitsisi osata lukea, niin miten
ihmeessi voidaan sanoa, etti

nainen puolestaan jatkaa kulkuaan todellisena mysteerinid. He sa-
novat jotain mutta tarkoittavat aivan toista, he tulevat surullisiksi
aivan ihmeellisistd asioista ja heistd on kisittimitontd, ettd me
pistimme pari satasta bisseen samanaikaisesti, kun he kiyttivit
kenkiostoksiinsa tuhansia markkoja joka kuukausi. (kesi 2000,

67.)

Slitz-miehen logiikka kulkee siten, ettd nainen on biologisen koh-
talon midriima olento ja hidnesti on olemassa hyllykilometreittiin
tilastotietoa, mistd seuraa se, ettei Slitz-mies ymmirri hinei. Til-
lainen ajattelu ei ole toki vain S/izzin omaisuutta, vaan se on tyypil-
linen populaarin kirjoittelun ja arkipuheen tapa kiyttid epimii-
riisesti perusteltua biologista determinismii sosiaalisten sukupuo-
lierojen ja muiden erojen pohjana. Kyse ei ole vain tahattomasta
viidrinkisityksestd tai erehdyksestd, vaan keinosta luonnollistaa
maskuliinista hegemoniaa. Hegemonia ei ole salaliitto eiki autori-
taarinen hierarkia. Se on arkipiivin kiytintsjd, joiden ansiosta jot-
kin asiat alkavat ndyttdd normaaleilta ja toiset epinormaaleilta.
Slitzin diskurssi on yksi esimerkki maskuliinisen hegemonian ky-
vystd uusintaa ja luonnollistaa itsedin. Lehdessi yhtiiltd toistetaan
sukupuolten vastakkaisuuden seki heteroseksuaalisuuden biologis-
ta perustaa mutta toisaalta liitetidn maskuliinisuuteen aiemmin
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vain feminiiniseksi mairiteltyji asioita, kuten vaatteista tai ulkoni-
ostd huolehtiminen.

Toisensa poissulkevan sukupuolieron sijaan Jokinen ja Veijola
perddnkuuluttavat eettisesti kestivii ja hedelmillistid sukupuolieroa,
joka ei perustu sukupuolten vastakkaisuuteen ja poissulkemiseen
vaan toisiaan kunnioittavaan vuorovaikutukseen. He lukevat alge-
rialais-ranskalaisen filosofin Luce Irigaray’n teosta Sukupuolieron
etitkka (1996, ransk. 1984). Irigaray’n tarkoittama sukupuolieron
etiikka perustuu siihen, ettei yhtd miiritelld toiseuden kautta vaan
sen omista lihtékohdista. Sukupuolet eivit ole toistensa vastakoh-
tia. Naisen ja michen kohdatessa himon, omistamisen, kuluttami-
sen ja inhon sijalle tulisi asettua ihmetys, himmistys ja ihastus.
Toinen pysyy tuntemattomana ja himmastyttivini. (Irigaray 1996,
21, 29-31; Jokinen & Veijola 2001, 20-21).

Irigaray’n ajatteluun perehtynyt filosofi Sara Heiniimaa koros-
taa ihmetyksen merkitysti ja toteaa, ettd

sukupuolieron etiikka ei ala kunnioituksesta, ei ihailusta eiki jalo-
mielisyydesti. Se ei muodostu ilosta eiki nautinnosta. Sukupuoli-
suhde voi Irigarayn mukaan uudistuva vain ihmetyksessi. Meidin
on kyettivi katsomaan sukupuolisesti toista — miestd ja naista —
ilman ettid arvioimme, onko hin meille sopiva. Meidin on kyetti-
vd nikemidn toinen ennen kuin kysymme, edistiiko hin eli-
miimme ja hyvinvointiamme vai onko hin meille este. (Heini-

maa 2000, 65.)

Kisitys, ettd michet ja naiset ovat toistensa vastakohdat, jakaa su-
kupuolet mutta ei mahdollista molemmat sukupuolet kunnioitta-
vaa ja huomioonottavaa eroa. Kun kiistelldin osaavatko naiset hoi-
taa lapsia paremmin kuin miehet, sukupuolesta tulee velvoittava ja
omistava entiteetti eron kunnioittamisen sijaan. Naisen on kyetti-
vi hoitamaan lasta todistaakseen naisellisuutensa. Eettisesti kesti-
viid sukupuolieroa ei voida rakentaa siten, ettd sukupuoli jitetiin
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mainitsematta, vaan siten, ettd se mainitaan ja otetaan korostetusti
huomioon (Veijola ja Jokinen 2001, 134).

Irigaray ja monet muut kolmannen aallon feministit’ korosta-
vat sukupuolieroa mutta tulevat helposti ymmairretyksi viirin.
Sukupuoliherkkyys on sukupuolten eron ottamista huomioon mutta
ero ei perustu vastakohtaisuuteen vaan vilpittdmiin ihmetykseen
uuden ja tuntemattoman edessi. Kolmannen aallon feminismille
on myds tyypillisti se, ettei ihmisten ajatella sukupuolittuvan kah-
teen sukupuoleen vaan tuntemattomaan miiriin sukupuolia. Esi-
merkiksi sukupuolten sekoittajat, transvestiitit ja transseksuaalit ovat
oma sukupuolensa tai omia sukupuoliaan.

Slitzin edustama biologis-essentiaalinen sukupuoliero ei sisilld
mitdin uutta tai mullistavaa, jos lehti muutoin edustaisi perinteistd
modernia maskuliinisuuden konstruktiota. Jilkimodernia Slitz-mie-
hessi on hinen tietoisuutensa maskuliinisuuden rakentamisesta. Slizz
on nimenomaan maskuliinisuuden kartta, katalogi ja makutuomari,
joka markkinoi miehille tiettyja merkkeji ja merkityksid — aivan
samoin kuin muut miesten elimintapa- ja tyylilehdet tai kuten toi-
mivat naistenlehdet naisille. Jilkimoderniin maskuliinisuuden kons-
truointiin liitetddn kuitenkin kisitys modernin miessubjektin
sukupuolettomasta ja universaalista ihmisyydesti. Samoin miehen
ja naisen vilinen eroottinen suhde ei perustu liheisyyteen tai luot-
tamukseen, vaan se on tekniikkalaji, ja niitd tietoja Slizz miehille
jakaa. Ristiriitaisesti tekniikan perusta on biologiassa — jolloin sitd
el tarvitsisi opettaa eiki opetella.

Slitzissii neuvotaan miestd hellimiin naista. Lehdessi opaste-
taan, miten rakastavaiset voivat kylped yhdessi tai oikeastaan, mi-
ten mies voi pestd naisen hiukset, hoitaa jalat, ajaa sdirikarvat, hie-

> Feminismin kolmannella aallolla viitataan 1980-luvulta vaikuttaneeseen
postmoderniin ja jilkistrukeuralistiseen keskusteluun liittyneeseen feminis-
tiseen teoriaan, tutkimukseen ja litkkeeseen, jolle on ominaista sukupuolen
nikeminen performaationa (ks. johdantoartikkeli) seki sukupuolieron ja
naisten vilisten seki vield naisen sisdisten erojen korostaminen.
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roa lihaksia ja 6ljytd pakaroita (lokakuu 2000). S/izzissi opastetaan
miestid ostamaan alusvaatteita naiselleen (syyskuu 2000). Slizzissi
neuvotaan, miten vilttdd riitaa tyttdystivin kanssa (kesi 2000).
Kaikki nimi jutut sisiltivit erinomaisia vinkkeji, miten pariskun-
ta voisi nauttia enemmin toisistaan ja ennen kaikkea yhteiseldmais-
tddn.

Slitzin parisuhdepuhe problematisoituu, kun kiintyy Slitz-mie-
hen puoleen ja kysyy miksi. Miksi hin tekee timin kaiken naiselle,
joka ei koskaan voi ymmiirtid hinti sukupuolensa tihden? Nauttiiko
myds mies hellimisesti ja hellittdviksi tulemisesta? Tekeekd hin sen
pyyteettomiisti rakkaudesta? Ongelmallista on, ettd Slizz ei markki-
noi ohjeita nautinnon vaan hysdyn vuoksi. Jokainen Slitz-miehen
romanttinen ele tai helld sana on harkittu litke pelilaudalla, jossa
mies pyrkii kohti tavoitetta.

Hellimisen ohella S/izz opastaa michille myos iskurepliikkeji,
iskudrinkkejd, kehottaa surutta valehtelemaan ja teeskentelemiin,
opastaa vastaavasti tunnistamaan naisen valheet ja teeskennellyn
orgasmin sekd luomaan itsestd varakas vaikutelma. Helliminen on
myds teeskentelyd, jonka tavoitteena on yhdynti. Slitz-mies ei ni-
mittdin pidd mistiin, mistd naiset pitivit, kuten hellityksi tulemi-
sesta — sukupuolethan sulkevat toisensa pois. S/itzin maailmassa
vain naisesta on mukavaa, ettd hinti hierotaan hyvintuoksuisella
oljylld, hinen karvansa ajetaan, hinelle tehdiin hyvii ruokaa, hin-
td kuunnellaan. Slitz-mies ei kaipaa naiselta empatiaa tai roman-
tiikkkaa vaan seksii. Jos hin kaipaisi romantiikkaa, hin merkitsisi
itsensi feminiinisesti. Seksid ”pelimies” kaipaa, koska se on masku-
liinista ja pdinvastoin: naiset eivit halua "antaa” seksii, koska se on
feminiinistd. Sosiaalisesti mies ei tarvitse naista muutoin kuin esit-
telemiin titd mieskavereille. Nainen on statussymboli, merkki, jota
niytetiddn toisille miehille ja jolla voidaan kerskua.
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Uusi miestenlehti?

Slitzin diskurssissa nainen representoituu perinteisesti ulkonién,
lzhinni seksikkyyden kautta sekid miehen heteroseksuaalisena part-
nerina, jonka kanssa ei koskaan voida saavuttaa samanlaista ymmiir-
rystid kuin toisten miesten kanssa. Naisesta kiytettivid sanoja ovat
muun muassa ~megablondi”, “supermimmi”, “pikkupimu” ja
“megababe” sekd metonymia "pyrst6”. Mies representoituu homo-
sosiaalisten leikkien (michinen hulluus) tai julkisella alueella me-
nestymisen kautta, ei kodin, perheen tai yksityiselimin kautta. Lu-
kijalle tarjottavaa maskuliinista subjektia kutsutaan sanoilla “me-
nevd mies”, “pelimies” ja "pitkin linjan panomies”.

Sukupuolten representaatiot ovat Slitzissi konventionaalisia ja
toisilleen vastakkaisia. Sukupuoliero perustellaan biologisesti ja se
ymmirretiin pakottavaksi. Pari- ja seksisuhde merkityksellistyy he-
teroseksuaalisena taisteluareenana. Ymmarrys seksuaalisuudesta ka-
ventuu normatiiviseksi heteroudeksi, jonka sisdin mahtuu vain niuk-
ka valikoima erilaisia seksuaalisuuden toteuttamisen tapoja, esi-
merkiksi seksileikkejd. Téten Slitzssi ei juurikaan ole mitdin uutta,
vaan se toistaa heteronormatiivisen ja mieskeskeisin kulttuurin tavan-
omaista kieltd ja kiytintoji.

Sukupuolta tuotetaan tekemisen, esittimisen ja toistamisen kaut-
ta, ja kuluttaminen on siis yksi keino performoida maskuliinisuutta.
Slitzissi uutta onkin miehen niveltiminen uudella tavoin kulutus-
kulttuuriin, performoimaan sukupuoltaan ja seksuaalisuuttaan
uudenlaisten tuotteiden ja uusien merkkien kautta. Aiemmin mies
esiintyi mieheni esimerkiksi teknisten laitteiden ja aseiden kautta,
nyt miehelle tarjoillaan sukupuolen rakentamisen paikkaa vaattei-
den, kosmetiikan ja trendituotteiden kautta. Uusi mies on uusien
tuotteiden kuluttamisen paikka. Nykykulttuureissa identiteetti, eli-
mintyyli, minuuden sosiaalinen konstruktio ja kuluttaminen
niveltyvit uudella tavoin toisiinsa. Kuluttajasta on tullut myés ku-
luttamisen kohde. Subjektiviteetti rakentuu sen kautta, miti yksilo
ostaa ja mistdi. Me emme vain kiytd tuotteita, tuotteet kiyttivit
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myds meitd. (Hearn & Roseneil 1999, 1-5; Edwards 1995, 326—
327.)

Slitzii on syytetty piiloseksismisti. Luentani perusteella Slizzin
heteroseksismi ja sovinismi on johdonmukainen mutta julkisuu-
dessa kiistetty® sukupuoli- ja seksuaalipoliittinen valinta ja positio.
Slitz kamppailee naisia vastaan mutta kevyen huumorin kuorrutta-
mana, mikd on tyypillinen miesten harjoittama seksismin tai rasis-
min tapa. Tistd nikokulmasta Slizzidi voi tarkastella yhteni vastauk-
sena michen kriisiin ja naisten emansipaatioon. Michen kriisistd
alettiin puhua 1970-luvulla ja kisitteelld viitattiin miesten viihty-
mittomyyteen miehen konventionaalisessa sukupuoliroolissa (Edley
& Wetherell 1995, 81). Rooliteoria on sittemmin viistynyt, mutta
kriisi tai ainakin puhe siitd jatkuu edelleen. Michen kriisi johtuu
sukupuolten muuttuneista suhteista. Miesten yhteiskunnalliset mah-
dollisuudet, identititeetit tai subjektipositiot ovat yhi kauempana
kulttuurisesti tuotetuista tai historiallisista miehuuden malleista (vrt.
Soikkeli 1996, 18).

Slitz ja muut elimintapalehdet yrittivit [6ytii itselleen sopi-
van miehisen kuluttajakunnan, mutta eivit siind onnistuneet. Se ei
tarkoita, etteivitks suomalaiset miehet lukisi miesten elimintapaleh-
tid. He eivit vain lue suomalaisia miesten tyylilehtid vaan ennem-
min suurten eurooppalaisten kielialueiden lehtii saksaksi, englannik-
si, ranskaksi tai italiaksi. Samoin S/izz jatkaa ilmestymistiin Suomes-
sa mutta ruotsinkieliseni. Miesten tyylilehtien representoima mas-
kuliinisuus on yleiseurooppalainen, ja sille lienee ominaista linsi-
maalaisuus, heteroseksuaalisuus, valkoisuus, kultivoitunut seksismi,
kuluttaminen ja jilkiteollinen kapitalismi. Kansalliset hegemoniat
ovat todennikoisesti viistymissi globaalin, linsimaisen maskulii-
nisen hegemonian tieltd. Miesten valta on yhi vaikeammin paikal-

¢ Esimerkiksi Helsingin Sanomissa 22.4.2001: ”Onko S/izz sovinistinen? ’El,
jos se tarkoittaa naisen alistamista. Me puhumme lukijoiden kielell4, ilman
objektiivisen journalismin neutraalia kielenkiyttdd’, Aitio [pddtoimittaja]
arvioi.”” (Sirén 2001.)
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listettavissa ja sitd my6td se muuttuu entistd itsestddn selvemmin ja
luonnollisemman oloiseksi. Samoin sukupuolten tasa-arvo taittuu
todennikdisesti entisti enemmin sukupuolten yhtildiseksi masku-
linisoimiseksi.
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