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Tutkielmassani pyrin selvittämään, kuinka digitaaliset työympäristöt sekä alustatyö ovat 
vaikuttaneet valokuvaajien ammatti-identiteettiin. Teknologian kehitys ja digitaaliset 
työtilat ovat yleistyneet ja kasvattaneet rooliaan viime vuosina, mikä vaikuttaa kriitti-
sesti useisiin luovan alan töihin, kuten valokuvaukseen. Valokuvaus on pitkälti mielletty 
alaksi, jossa kuvataan valokuvia, jotka esittävät kuvanottohetkeä sellaisenaan. Enää näin 
ei kuitenkaan ole, sillä jatkuvasti kehittyvä tekoäly on omiaan haastamaan käsitystä va-
lokuviin liittyvästä todellisuudesta, ja samalla haastaa valokuvaajien ajatuksia ja käsi-
tystä omasta ammatti-identiteetistään. Muuttuva mediaympäristö pakottaa valokuvaa-
jia muuttamaan omia työtapojaan, ja nopeatempoinen sosiaalinen media haastaa valo-
kuvien ja videoklippien välistä suhdetta. Päätutkimuskysymykseni on, kuinka alustatyö 
ja digitaaliset alustat ovat vaikuttaneet valokuvaajien ammatti-identiteettiin. 
 Tutkimusaineisto koostuu yhteensä kahdeksan valokuvaajan haastatte-
luista, jotka työskentelevät valokuvaajana joko pää- tai sivutoimisesti ja kuvaavat joko 
ihmisiä, tapahtumia, eläimiä, tai kaikkia näitä yhdessä. Keräsin aineistoni puolistruktu-
roiduin teemahaastatteluin ja käsittelen sitä laadullisen sisällönanalyysin ja teemoitte-
lun keinoin. 
 Valokuvaajien ammatti-identiteettiin vaikuttaa moni asia, mutta tutkimuk-
seni kontekstissa ne jakautuvat käytettyihin alustoihin, sosiaaliseen mediaan, sekä alus-
toilla ilmenevään yhteisöllisyyteen, sillä ammatti-identiteetti ilmenee niin yksilön kuin 
ryhmänkin tasolla. Lisäksi siihen vaikuttavat muun muassa visuaaliset viestintämahdol-
lisuudet, omat toimintatavat ja -tyylit, arvot, sekä ammattimaisuuden kokemukset. Mer-
kittävänä havaintona ilmeni myös monen valokuvaajan kokemus siitä, että kuvaajasta 
kameran takana on tullut yhä enemmissä määrin tuote kuvan sijasta.  

Monet ammatti-identiteettiin vaikuttavista tekijöistä ilmenevät nykypäi-
vänä alustojen välityksellä, etenkin sosiaalisessa mediassa, sillä monet sosiaalisen me-
dian alustat ovat visuaalisia viestintäkanavia, missä omaa tekemistään voi tuoda ilmi ha-
luamallaan tavalla. Sosiaalisen median trendit tarjoavat suuntavaihtoehtoja valokuvaa-
jan tekemiselle, joka saattaa johtaa paineisiin muuttaa omaa työtä. Lisäksi valokuvaajien 
määrän kasvu näkyy sosiaalisen median alustoilla – ja tämä kasvu vaikuttaa merkittä-
västi henkilöbrändiin sekä ammatti-identiteettiin. 
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1 JOHDANTO 

Vielä vuosia sitten valokuvaajan työpäivät muodostuivat karkeasti jaoteltuna valoku-

vauksen suunnittelusta, valokuvien ottamisesta, editoinnista ja kuvien lähettämisestä 

asiakkaalle. Nykyään työpäivän rakenne on erilainen: aamu alkaa sosiaalisen median se-

laamisella, ja voi jatkua siitä kuvauksen suunnitteluun, editointiin tai itse kuvaukseen, 

mukaillen perinteisempää rakennetta. Sosiaalinen media kietoo juurensa jokaiseen työ-

vaiheeseen, lisää vertailua, kasvattaa yhteisöllisyyttä ja muokkaa työn muotoja kytkey-

tyen päivän jokaiseen hetkeen, hämärtäen samalla työ- ja vapaa-ajan rajaa. Kun aiem-

min valokuvaus on ollut nimensä mukaisesti valokuvausta, on valokuvaajien kasvavassa 

verkostossa ihmisen rooli ja toimijuus kameran takana nostattanut asemaansa. Työ kie-

toutuu osaksi vapaa-aikaa täysin huomaamatta, onhan puhelin mukana jatkuvasti, haas-

taen työn ja vapaan erottelua. 

Teknologiakeskeisessä nykymaailmassa digitaalinen työ ja alustat muuttavat jatkuvasti 

muotoaan. Tekoäly korvaa asiantuntijatehtäviä ja koodatut järjestelmät nopeuttavat 

työtehtäviä muuttaen ne automatisoiduiksi. Sosiaalisen median kanavissa sisältöä voi 

luoda ja tuottaa kuka tahansa, ja sosiaalisessa mediassa pitää olla ollakseen olemassa. 

Luovan työn kenttä on laaja, ja sen jatkuva kasvu on osa arkipäivää. Digitalisaatio tarjoaa 

työn tekoon uusia mahdollisuuksia, mutta samaan aikaan haastaa jo muotoutuneita ja 

vakiintuneita tapoja, käytäntöjä sekä normeja – unohtamatta jatkuvasti kehittyvää te-

koälyä, joka on valtaamassa oman osuutensa luovilla aloilla, myös valokuvauksessa. Se 

muuttaa luovan työn todellisuutta, ammentaa jo olemassa olevasta, ja näin ollen hämär-

tää myös tekijänoikeuksiin liittyviä kysymyksiä.  

Muutokset luovat uusia haasteita sisällöntuottajille niin yrityksissä kuin henkilöbrändeis-

säkin. Alustojen roolin ja merkityksen kasvaessa sekä työn muotojen muuttuessa on tär-

keää tutkia, kuinka sosiaalista mediaa työssään päivittäin käyttävät kokevat muutoksen. 

Sisällöntuottajia on nykypäivänä useita: kuluttajat, yritykset, henkilöbrändit, kevytyrit-

täjät, vaikuttajat, kuin myös tavalliset tallaajat ja sosiaalisen median päivittäjätkin. No-

peasti kehittyvä teknologia tuo käyttöön uusia mahdollisuuksia ja toimintoja, jotka 
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helpottavat työn tekemistä, mutta myös pakottavat toimijan opettelemaan uusia työn 

muotoja ja käyttämään aikaa siihen – ottaen huomioon riskin siitä, että alusta voi muut-

tua merkittävästi tai poistua kokonaan käytöstä lyhyessäkin ajassa. Uusien ominaisuuk-

sien opetteluun käytetty aika on myös pois ”oikealta” työtä. Toisaalta alusta voi olla 

väylä tavoittaa asiakkaita ja tehdä ihmisestä tilin takana helpommin lähestyttävän. Pel-

kästään alustalla oleminen voidaan nähdä henkilöbrändin luomisena, vaikkei käyttäjä 

olisikaan yrittäjä tai tietoisesti brändiä loisikaan. 

Sosiaalisen median käyttötapoja on useita, ja se pätee jokaisen sosiaalisen median alus-

tan käyttäjän kohdalla. Pienikin katsaus suomalaisten valokuvaajien somekanaviin antaa 

osviittaa monipuolisuudesta: yksi päivittää Instagramin tarinoita päiväkirjanomaisesti 

myös henkilökohtaisemmasta elämästään, kun toiselle sosiaalinen media on puhtaasti 

markkinointikanava, jolloin sisältö rajautuu tiukasti työhön ja siihen liittyviin teemoihin. 

Sosiaalisen median käyttö päiväkirjamaisena blogina on yleisemmin tunnettua vaikutta-

jien keskuudessa, kun yritysmaailmassa tilit vaikuttavat olevan pitkälti sidottuja tiettyyn 

tarkoitukseen – markkinointiin, oman työn esittelyyn, yleisesti esillä olemiseen, tai työn-

antajamielikuvan luomiseen. Käyttötapoja on yhtä monia kuin käyttäjiäkin, ja vaikka tyy-

leissä voi ilmetä yhtenäisyyttä sekä samankaltaisuutta, on jokaisella somelle oma toteu-

tustapansa. Trendit ja ajankohtaiset ilmiöt voivat ohjata sisällöntuotantoa, mutta sa-

malla ne voivat jäädä täysin omaan arvoonsa. Jokainen luo sisältöä omalla tavallaan, 

vastaamaan omia tarpeitaan. 

Valitsin tutkittavaksi kentäksi valokuvauksen, sillä alustojen kehityksen voidaan nähdä 

muokkaavan koko toimialaa, jopa valokuvausta tai valokuvaa itsessään, laajemmin luo-

van alan ja taiteen kenttää. Muutos voi olla paikoin huolestuttava, paikoin tarjota mah-

dollisuuksia. Työskentelen itse pienimuotoisesti valokuvauksen toimikentällä, ja olen ol-

lut pitkään kiinnostunut valokuvaajien ja alustojen suhteesta sekä julkisen ja yksityisen 

rajasta. Tein kandidaatintutkielmani hevosvalokuvauksesta ja Instagramin algoritmin 

muutosten vaikutuksesta valokuvaajien somen käyttöön, ja koen tämän aiheen luonte-

vana jatkumona aiemmin tekemälleni tutkimukselle, kuitenkin laajentaen aihetta 
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koskemaan valokuvausta monipuolisemmin ja pohtien suurempia viitekehyksiä sen ym-

pärillä. 

Tutkimuksia sosiaalisen median vaikutuksesta suomalaisten valokuvaajien työhön löytyy 

niukasti, vaikka luovaa alaa ja esimerkiksi journalisteja on tutkittu kansainvälisesti pal-

jonkin. Muuttuvat mediakentät, alustat ja algoritmit ovat somekeskeisessä nykymaail-

massa omassa keskiössään, muutokset huomataan ja niiden vaikutukset voivat olla suu-

riakin, kuten esimerkiksi Instagramin kohdalla on huomattu. Yksittäinen toimija tai pieni 

yritys, joka on työskennellyt vuosia saavuttaakseen tietyn päämäärän, ei voi vaikuttaa 

tai edes tietää tulevista muutoksista, jotka saattavat olla hyvinkin merkityksekkäitä si-

sällöntuotannon näkökulmasta. Yksittäisen yrittäjän voidaan kuitenkin kokea pakote-

tuksi olemaan somessa, sillä etenkin luovilla aloilla menestyäkseen trendeissä täytyy py-

syä mukana. 

Tutkimuskysymykseni Kuinka alustatyö on vaikuttanut valokuvaajien ammatti-identi-

teettiin? pyrkii vastaamaan digitalisaation luomien, uusien työympäristöjen aiheutta-

miin kysymyksiin alustojen roolista ja työn muutoksista. Nykymaailman puhediskurs-

seissa vallitsee käsitys siitä, että somessa on oltava – oli kyseessä yksittäinen ihminen, 

yrittäjä, pienyritys tai maailmanlaajuisesti tunnettu firma – sillä ilman somea tekijää ei 

ole olemassa. Aihe kytkeytyy myös laajempaan kysymykseen digitalisaation ja taiteen 

suhteesta ja siitä, kuinka alustat muokkaavat taidetta, tai onko taidetta oikeastaan ole-

massa, jos sitä ei ole nähtävillä sosiaalisessa mediassa.  

Valokuvaajien kohdalla alustatyö on läsnä monessa työn vaiheessa: asiakkaat tavoite-

taan usein joko siihen tarkoitetulla varausalustalla tai sosiaalisessa mediassa; valmis työ 

toimitetaan asiakkaalle jonkinlaisen kuvasivuston kautta; omia töitä esitellään portfo-

liossa, joka usein perustuu verkkosivuun, ja on näin jo itsessään alusta; töitä tehdään 

erilaisilla editointialustoilla; lisäksi myös valokuvaajien odotetaan sekä oletetaan olevan 

sosiaalisessa mediassa, joka voi toimia portfolion jatkeena tai päiväkirjana. Se, kuinka 

nopeatempoinen sosiaalisen median alusta palvelee valokuvaajaa ei ole yksiselitteistä, 

ja se, kuinka alusta(t) vaikuttavat valokuvaajien työhön, käsitykseen omasta työstään, 

sekä ammatti-identiteettiin itsessään, ei myöskään ole yksiselitteistä. Esimerkiksi 
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sivutoimisen ja päätoimisen valokuvaajan käsitykset alustoista ja ammatti-identiteetistä 

voivat erota huomattavastikin, sillä päätoimisen kuvaajan elanto on ainakin osittain 

kiinni siitä, mitä alustoilla tapahtuu, ja kuinka hyvin somessa onnistuu pysymään esillä. 

Laajempana teoreettisena viitekehyksenä tutkielmassani toimii jälkiteollinen yhteis-

kunta, jonka käsitettä avaan luvussa 2.1. Alustat itsessään ovat monipuolisia digitaalisia 

infrastruktuureja, joita käsittelen luvussa 2.2. Alustoilla työskentely on digitaalista työtä, 

johon perehdyn luvussa 2.2.1, ja juuri valokuvaajien näkökulmasta luvussa 2.2.2. Koska 

aiheeni perustuu valokuvaajien ammatti-identiteetin muutoksiin, ovat ammatti-identi-

teetti sekä henkilöbrändi käsitteitä, joiden tutkimukseen perehdyn luvuissa 2.3 ja 2.4. 

Esittelen aiempaa tutkimusta osana taustaa ja käsitteitä, sillä aiemmin juuri valokuvaa-

jista tehtyä tutkimusta on saatavilla niukasti. 

Luvussa 3 esittelen tutkimuskysymykseni sekä metodologiaa ja metodia. Päätutkimus-

kysymykseni on, kuinka alustatyö ja digitaaliset alustat ovat vaikuttaneet valokuvaajien 

ammatti-identiteettiin. Aineistonkeruumenetelmänäni toimi puolistrukturoitu teema-

haastattelu, ja analysoin aineistoa laadullisen sisällönanalyysin keinoin. Lisäksi käsittelen 

tutkimuksen eettisyyttä ja omaa asemaani tutkimuksen tekijänä.  

Analysoin aineistoa luvussa 4, ja pyrin löytämään vastauksia tutkimuskysymykseeni, joka 

on esitelty luvussa 3. Aineiston analyysi jakautuu käytössä olevien alustojen, sosiaalisen 

median, yhteisöllisyyden sekä ammatti-identiteetin teemojen ympärille. Analysoin sosi-

aalisen median tuomaa työympäristön muutosta ja sen vaikutusta ammatti-identiteet-

tiin. 

Luvussa 5 esittelen aineistoni pohjalta heränneitä havaintoja kohdistuen valokuvaajien 

työn, alustojen ammatti-identiteetin, taiteen sekä tekoälyn suhteeseen. Luvussa 6 ko-

koan yhteen tutkimukseni keskeiset tavoitteet, havainnot sekä johtopäätökset. Lisäksi 

pohdin jatkotutkimusten tarpeellisuutta ja sitä, mihin tutkimuksia tämän tutkielman ha-

vaintojen perusteella tulisi kohdistaa. 
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2 TEOREETTINEN TAUSTA 

2.1 Jälkiteollinen yhteiskunta 

Työelämän, yhteiskunnan, ja näiden muutosten käsitteelliseen kuvailuun on käytetty 

niin jälkiteollisen yhteiskunnan kuin uusliberalisminkin käsitteitä (Haapakorpi, 2022, s. 

73). Bell (1973) on kuvaillut jälkiteollista yhteiskuntaa ja siihen liittyviä toimintoja sekä 

peruspilareita teollisuuden ja palvelutyön lisääntymisellä, joka on samalla edistänyt työ-

elämän muutosta. Vielä 1970-luvulla ihmiset työskentelivät suoraan työnantajalla esi-

merkiksi siivous- ja catering-aloilla tai erilaisissa tehdastöissä – nykyään nämä työtehtä-

vät on ulkoistettu erilaisille palveluyrityksille, jotka ovat vuosien saatossa laajentuneet 

koskemaan useita eri aloja, ja tätä kautta yhtenäistäneet tuotannon sekä palveluiden 

työprosessien tehtäviä (Haapakorpi, 2022, s. 75; Vogt, 2016). Nykypäivänä monien yri-

tysten tuotanto keskittyy yhä enemmän erilaisiin, lyhyillä sarjatuotannoilla valmistetta-

viin erikoistuotteisiin (Haapakorpi, 2022, s. 74), joka vapauttaa tekijöitä muihin työteh-

täviin. 

Yhteiskunnan muutos on vaikuttanut niin työaikoihin kuin työn rakenteeseenkin (Gray 

ym., 2017). Muutosten keskiössä ovat olleet muun muassa työmarkkinoiden sääntelyn 

väljentäminen, massatuotannosta räätälöityyn tuotantoon siirtyminen, tuotannon ja 

työvoiman käytön joustavoittaminen, uudet tavat liittyen työn organisointiin, sekä tek-

nologia korvaamassa ihmisen tekemää työtä. Samalla yritysten organisaatiorakenteet 

muuttuvat, perustehtäviä siirretään ulkoistetuiksi lyhytaikaisten työsuhteiden ja kon-

sulttipalveluiden piiriin, jolloin asiantuntijatyöt kasvattavat rooliaan ja merkitystään. 

(Haapakorpi, 2022, s. 73–74). 

Yhdistelmätyöksi kutsutaan työtilannetta, jossa työ ja tulot muodostuvat esimerkiksi ko-

kopäiväisestä ansiotyöstä, jonka ohessa tehdään vähemmän resursseja vaativaa sivu-

työtä – jota voivat tehdä niin hyvätuloiset asiantuntijat kuin matalan palkkatason palve-

lualan työntekijät (Haapakorpi, 2022, s. 73; Bamberry & Campbell, 2012). Näin ollen esi-

merkiksi kokopäiväisenä ansiotyönään asiantuntijatöitä tekevä henkilö voi toimia sivu-

toimisesti esimerkiksi freelancer-toimittajana tai valokuvaajana. Yhdistelmätyön 
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taustalla vaikuttavat Haapakorven (2022) mukaan yhteiskunnan rakenteelliset murrok-

set sekä työelämän käytäntöjen muutokset, erityisesti työnjaossa ja työvoiman käytön 

joustavoittamisessa, sekä työn muotojen monimuotoistumisessa. Keikkatyöläisyyden 

yleistyminen ja sen muuttuminen luovemmaksi sekä alustakeskeisemmäksi on vaikutta-

nut vahvasti myös yhdistelmätyön määrälliseen kasvuun (Watson ym., 2021). Stanwort-

hin & Stanworthin (1995) mukaan freelancerit voivat olla freelancereita joko pakosta, 

omasta tahdostaan tai työn ulkopuolisten olosuhteiden vuoksi, jolloin toiminta voi olla 

jossakin määrin yhdistelmätyötä. Yhdistelmätyö voi perustua vapaaehtoiseen toimin-

taan, mutta myös taloudelliseen pakkoon, joten sen motiivit voivat vaihdella rahallisesta 

riippuvuudesta tai henkilökohtaisesta mielenkiinnosta urakehityksellisiin syihin (Haapa-

korpi, 2022, s. 77).  

Valokuvaus on saanut oman osumansa työelämän murroksesta. Haapakorven (2022, s. 

95) tutkimuksen mukaan valokuvaaminen voi olla taiteellisen panoksen omaavaa kuvaa-

mista, nopeatempoista lehtikuvausta, tai esimerkiksi näiden yhdistelmää. Suurin yksit-

täinen muutos valokuvauksessa on ollut filmikameran vaihtuminen digikameraan, sen 

jälkeen älypuhelinten ja puhelinkameroiden yleistyminen (Williams ym., 2021). Altaratz 

(2023) kuvailee valokuvauksen muutosta niin, että algoritmeista on tullut pimiö, joka 

ohjailee kuvien kehitystä ja valokuvaajien toimintaa alan kentällä. Valokuvat ovat niin 

historiallisia dokumentteja, uniikkeja tuotoksia, ja jossakin määrin myös affektiivisia in-

vestointeja (Coleman ym., 2018). Vaikka historiaa tallennetaan Colemanin ja kumppa-

neiden (2018) mukaan monin erilaisin tavoin, ovat valokuvat aina läsnä tavalla, jolla 

muut tiedon arkistointilähteet eivät, sillä valokuvat kykenevät visuaalisuudellaan vie-

mään katsojan siihen maailmaan, missä kuva on otettu. 

Teknologian kehittyessä puhelinkamerat ovat yleistyneet ja ottaneet paikkansa sekä val-

tansa valokuvausprosessissa (Altaratz, 2023). Williams kumppaneineen (2021) on tutki-

nut digitalisaation luomaa kehitystä luovan työn näkökulmasta ”häiritsevänä innovaa-

tiona”, sillä tekoäly ja teknologia muokkaavat työtä yhä enemmän massa-automatisoi-

duksi kadottaen yksilöllisyyden ja luovuuden. Teknologian kehitys on tehnyt 
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valokuvatuotannosta kaikkien saavutettavaa, mutta mediakanavien kasvu on samalla 

laskenut ammattitasoisen valokuvauksen arvoa ja taitotasoa (Williams ym., 2021).  

2.2 Alustat 

Alustat ovat digitaalisia infrastruktuureja sekä työkaluja, jotka mahdollistavat käyttäjil-

leen useita erilaisia toimintoja, kuten omien tuotteiden ja palvelujen myynnin, tai näiden 

myyntipaikkojen rakentamisen (Srnicek, 2017, s. 43). Samalla alustat tuovat yhteen ku-

luttajia ja palveluntarjoajia sekä luovat käyttäjäkeskeisen tilan, jossa kuluttajasta itses-

tään tulee sisällöntuottaja (Williams ym., 2021). Helmond (2015) kuvaa alustoitumista 

prosessina, jossa alustat alkavat vaikuttaa verkkosivujen ulkopuolella mukauttaen dataa 

alustakohtaisiin vaatimuksiin, samalla vakiinnuttaen asemaansa hallitsevina infrastruk-

tuureina ja talousmalleina. 

Viimeisten vuosikymmenten aikana digitaaliset alustat sekä sovellukset ovat yleistyneet 

ja muokanneet digitalisten palveluiden laajaa keskittymää (Vallas & Schor, 2020). Gilles-

pie (2010) määrittelee alustan käsitteen toimintakentän niin laskennalliseksi, arkkiteh-

tuuriseksi, kuvaannolliseksi kuin poliittiseksi, mutta samalla toteaa alustojen toimivan 

alustoina, koska ne mahdollistavat kommunikaation, vuorovaikutuksen, myynnin, tai 

nämä kaikki samaan aikaan. Srnicekin (2017, s. 43) mukaan alustat ovat itsessään digi-

taalisia infrastruktuureja, jotka mahdollistavat kahden tai useamman ryhmän keskinäi-

sen vuorovaikutuksen. Alustoja voidaan käsitellä myös kulttuurillisessa teollisuudessa 

strategioina, rutiineina, kokemuksina ja luovuuden ilmeinä, sekä kulttuurintuotantoa 

muokkaavina kansalaisuuksina (Duffy ym., 2019). Alustan merkitys kasvaa käyttäjämää-

rien kasvaessa, eli mitä useampia käyttäjiä alustalla on, sitä merkittävämpi alustasta tu-

lee (Srnicek, 2017, s. 45).  

Alustoja ja alustatyyppejä on useita erilaisia, kuten Srnicek (2017, s. 49) on tutkimukses-

saan todennut jäsennellen ne viiteen eri tyyppiin: mainosalustoihin, jotka keräävät ja 

analysoivat tietoa käyttäjistä tuottaen näiden avulla maksuttomia palveluita käyttäjille; 

pilvialustoihin, jotka tarjoavat käyttäjille tallennustilaa tai muita digitaalisia infrastruk-

tuureja; teollisiin alustoihin, jotka keräävät ja tallentavat dataa muun muassa teollisista 
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koneista sekä tuotteista; tuotantoalustoihin, joita yritykset käyttävät ja pyrkivät datan 

avulla optimoimaan omia tuotantoprosessejaan; ja ”lean”-alustoihin, jotka tarjoavat 

alustan työn tekemiselle, mutta eivät kuitenkaan tarjoa suoraan palveluita. Monipuoli-

set sosiaalisen median alustat, kuten Metan omistamat Facebook ja Instagram eivät kui-

tenkaan asetu kaikkiin Srnickekin kategorioihin, vaan toimivat pääasiassa mainosalus-

toina, mahdollistaen kuitenkin muitakin toimintoja, jotka sopivat muihin kategorioihin 

(Nieborg ym., 2023, s. 43). 

Internet-alustat luovat yhden, laajan toimintaympäristön, josta toiset alustat ovat riip-

puvaisia (Vallas & Schor, 2020). Samaan aikaan palveluita tarjoavat alustayhtiöt eivät 

kuitenkaan kutsu itseään sisällöntuottajiksi, vaan palveluntarjoajiksi, vaikka ne ovatkin 

oikeasti yhtä lailla tuottajia, keskittäen työtä ja palveluja yhdelle pohjalle. Alustat toimi-

vat rajattomina organisaatioina perustuen toimintalogiikkaan, jossa tuote itsessään on 

palvelu. (Arcidiacono ym., 2019). 

Digitaaliset alustat ovat valloittaneet paikkansa sekä paikallisilla että kansainvälisillä työ-

markkinoilla, ollen siellä tärkeitä toimijoita (Vallas & Schor, 2020), sillä ne madaltavat 

työn kustannuksia ja avaavat markkinoita (Coyle, 2017). Alustatyöntekijät ovat usein 

yrittäjiä tai freelancereita, jotka eivät työskentele samalle työnantajalle pitkäjaksoisesti 

(McDonald ym., 2021). Arcidiaconon ja kumppaneiden (2019) mukaan alustatyö tarjoaa 

mahdollisuuden kasvattaa näkyvyyttä sekä kehittää omaa brändistrategiaa. Alustat tar-

joavat työntekijöille monipuolisia työmahdollisuuksia, mutta yhtä lailla vähentävät työ-

hön kohdistuvia kuluja, luovat avoimempia markkinoita ja mahdollistavat palvelujen hel-

pompaa lähestymistä (McDonald ym., 2021). Alustatyön perustana on se, että kulutta-

jasta tulee asiakas, jonka roolista tulee merkittävä osana tuotantoprosessia – sen seu-

rauksena tuotantoprosessin strateginen arvo siirtyy kuluttajille, joista tulee merkittäviä 

toimijoita tuotantoprosessissa (Arcidiacono ym., 2019). Samaan aikaan alustat mahdol-

listavat luovalle työlle vapauden ja luovuuden, sekä työntekijälle oman työnsä arvotta-

misen halunsa mukaan (Bridges & Lauren, 2018).   

Alustat luovat myös yhteisöllisyyttä alojen työntekijöiden välille. McDonaldin ja kump-

paneiden (2021) mukaan australialaiset valokuvaajat ovat jakaneet paljon tietoa 
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alustoista keskenään, sillä on todistettu, että eri alustojen potentiaaliset hyödyt ovat 

kontrolloinnin ja valtarakenteiden myötä rajattuja. Saman tutkimuksen mukaan valoku-

vaajien käyttämät alustat ovat muun muassa kuvien myyntiin, kuvausaikojen varaami-

seen sekä kuvauskyselyihin vastaamiseen soveltuvia. (McDonald ym., 2021.) 

Alustoilla ja digitaalisessa työssä algoritmien rooli on keskeinen. Algoritminen käänne 

(Napoli, 2014) on muuttanut perinteistä työtä monin tavoin tuoden uudenlaisia työlli-

syysmahdollisuuksia monen eri alan toimijoille (Duffy ym., 2019). Osa tutkijoista taas 

kokee algoritmien vaikuttavan median lisäksi erilaisiin valta- ja tasa-arvon rakenteisiin, 

ja puhuvat Cotterin (2019) tapaan algoritmin pelaamisesta tai näkyvyyspelistä, jossa 

suurten mediajättien, kuten Googlen ja Metan roolit korostuvat sääntöjen määrittelyssä 

(Petre ym., 2019).  

Yksityisen ja julkisen raja liittyy läheisesti työn alustoitumiseen: kun alustat toimivat 

laaja-alaisesti, heikentävät ne yksityisen ja julkisen tilan, sekä työn ja vapaa-ajan rajaa, 

joka on ollut merkittävä muutos tuotannollisella aikakaudella. Toisaalta esimerkiksi Air-

bnb on konkreettinen esimerkki alustasta, jolla työtä tehdään, ja kun sovelluksen ilmoi-

tukset ohjaavat arkea, tekee se asuntojen omistajista mikroyrittäjiä jokapäiväisessä elä-

mässään (Arcidiacono ym., 2019). Samaa ajatusta voidaan soveltaa myös valokuvaajiin: 

mikäli asiakasvirta tapahtuu somen välityksellä, voivat puhelimen ilmoitukset ohjata ar-

kea ja houkutella työntekoon myös vapaa-ajalla. 

Coleman ja kumppanit (2018) toteavat kapitalismin vaikuttavan valokuvaukseen joko 

suoraan tai välillisesti: esimerkiksi sosiaalisen median kanavat muodostuvat hallitsevista 

trendeistä, jotka ovat kyseisessä mediaympäristössä dominoivia teemoja tai tyylejä. 

Näin ollen voidaan tulkita, että alustojen toimintaa ovat ohjailemassa kapitalismi ja isot 

mediayhtiöt, ja vaikka alustojen väitetään tarjoavan vapautta, voidaan niiden kokea ole-

van yhtä lailla luovuutta rajoittavia tekijöitä. 

2.2.1 Digitaalinen työ 

Digitaalinen työ on työtä, joka tapahtuu alustalla tai muutoin digitaalisessa mediassa. 

Mediayhtiöt muuttuivat trendien mukana ensin kuvaperustaisiksi medioiksi (Hand & 
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Pasternak, 2020), ja sittemmin videoperusteisiksi, toisaalta pohjaten muutoksiaan myös 

käyttäjien tuottamaan sisältöön (Simon, 2016). 

Luovan työn sektorilla freelancerit ja keikkatyöntekijät ovat olleet jo pitkään työtä mää-

rittäviä hahmoja, jotka jakavat keskenään työhön liittyvän epävarmuuden ja sen riskit 

(McDonald ym., 2021). Työn muuttuminen yhä alustakeskeisemmäksi madaltaa kyn-

nystä tulla markkinoille ja sallii uudenlaiset työn muodot, jotka kasvattavat mahdolli-

suuksia tulla nähdyksi (Arcidiacono ym., 2019).  

On huomioitava, että vaikka sosiaalisessa mediassa tapahtuvalla henkilöbrändäyksellä 

rakennetaan verkostoja, joiden tavoitteena ovat erilaiset työllistymismahdollisuudet, pi-

tää työ sisällään suuren määrän tekijälleen korvaamattomaksi jäävää työtä, joka on yksi 

digitaalisen työn haasteista (Gandini, 2016). Toisaalta freelancerit näkevät vaivaa niin 

sosiaalisten kuin ammatillisten verkostojen luomiseen sekä hallitsemiseen, ja joutuvat 

jatkuvasti laskemaan tehdyn työn ja käytetyn ajan suhdetta (Norbäk, 2022; Gandini, 

2016; Evans ym., 2004). Vaikka sekä alustat että digitaalinen työ mahdollistavat tekijöil-

leen esilläolon sekä joukosta erottumisen, täytyy muun muassa nuorten toimijoiden kes-

kittyä uransa alussa yhä enemmän ilmaiseen työhön siinä toivossa, että läsnäolo alus-

talla tuottaa näkyvyyttä, ja että tämä näkyvyys on taloudellisesti hyödyllistä niin alustalla 

kuin sen ulkopuolellakin (Arcidiacono ym., 2019). 

O’Farrelin & Montagnierin (2020) mukaan digitaalisilla alustoilla työskentelevien ihmis-

ten löytäminen on helppoa, mutta heidän määränsä arvioiminen haastavaa – lisäksi di-

gitaalisen työn määritteleminen on mielletty itsessään haastavaksi. Tutkimuskonteks-

teissa alusta- ja digitaalisen työn käsitteiden määritteleminen on ollut toisinaan haasta-

vaa, sillä muun muassa valtioiden väliset erot mittaustavoissa sekä alustatyöntekijöiden 

matala määrä johtavat pienempiin otantoihin (O’Farrel & Montagnier, 2020). Samalla 

digitaalinen mikrotyö on teknologian kehittyessä muuttunut ja lisääntynyt, sillä sen ol-

lessa pienimuoista, muun työn ohessa tehtävää työtä, on se usein myös ilmaista tai hei-

kosti korvattua (Bucher & Fieseler, 2017). 
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Työtä voidaan kategorisoida monella tavalla pohjautuen sen haastavuuteen, laajuuteen, 

osa-alueisiin tai osaamiseen. Esimerkiksi sisällöntuottajat tekevät paljon tunnekeskeistä 

työtä (Duffy, 2017), joka on usein palkatonta, jonka toivotaan keräävän tarpeeksi huo-

miota saavuttaakseen oikean tulonlähteen (Vallas & Schor, 2020). Digitaalisissa työym-

päristöissä työskentelevät käyttävätkin alustoja tai sovelluksia löytääkseen asiakkaita tai 

tuottaakseen palveluita, joista tienata rahaa, vaikka tämä työ voi olla tulonlähteenä 

vasta toissijainen (O’Farrell & Montagnier, 2020). 

2.2.2 Valokuvaajat ja digitaalinen työ 

Valokuvien tekemisestä, kuvien katsomisesta ja niiden kanssa vuorovaikuttamisesta on 

tullut lähes väistämätön osa teknologiakeskeistä arkipäivää. Vaikka alustat ovat kehitty-

neet, ei tutkimusten mukaan valokuvaus ole alun perin muuttunut digitaalisten tekno-

logioiden seurauksena, vaan se on osa laajempaa kompleksista, teknologista, sosiaalista 

ja kulttuurillista murrosta (van Dijck, 2008). Nykypäivän sosiaalinen media on osa infra-

struktuuria, estetiikkaa sekä erilaisia käyttökohteita (Hand & Pasternak, 2020), ollen 

näin myös keskeisessä roolissa ihmisten arkielämässä. 

Valokuvaajien tekemän digitaalisen työn voidaan todeta jakautuvan eri kategorioihin, 

joihin liittyen McDonald kumppaneineen (2021) on tutkinut australialaisvalokuvaajien 

käyttämiä alustoja. Nämä alustat jakautuvat taloutta hallitseviin hinnoittelu- ja laskutus-

alustoihin, palveluun keskittyviin palvelualustoihin, sekä asiakassuhteiden hallintaa 

mahdollistaviin alustoihin, kuten esimerkiksi ajanvaraussivustoihin (McDonald ym., 

2021).  

Sosiaalisesta mediasta on tullut entistä enemmän työkalu, joka ohjaa myös ammatillista 

verkostoitumista, menestystä sekä urakehitystä. Sosiaalisen median alustojen käyttö on 

yksi henkilöbrändäyksen keino, ja monet uskovat, että näkyvillä oleminen sosiaalisessa 

mediassa on tärkeää jo itsessään henkilökohtaisen menestyksen tai näkyvyyden kan-

nalta. (Gandini, 2016.) Sosiaalinen media perustuu siihen, mitä käyttäjät jakavat, luovat, 

tai mitä he haluavat näyttää, ja menestys mitataan tykkäyksissä, jakamisissa, seuraajissa 

sekä kommenteissa; mitä suurempi yleisö, sitä vahvempi brändi (Khamis ym., 2017). 



 

12 

 

Esimerkiksi julkaisuista tykkääminen on yksi vuorovaikutuksen keino, ja tykkäysten mää-

rällä onkin ollut tapana kasvaa seuraajamäärien kasvun myötä (Thömmes & Hübner, 

2022).  

Digitaalinen mikrotyö on väistämättä osa alustalla toimivan vaikuttajan – myös valoku-

vaajan – työtä. Esimerkiksi algoritmien ja näkyvyyden suhde sekä näkyvyyteen kohdis-

tuvat haasteet ovat asioita, joiden kanssa alustatyötä tekevät joutuvat jatkuvasti kamp-

pailemaan, joten myös algoritmin tuntemuksen kasvattaminen kuuluu näihin mikrotyö-

hön liitettäviin työtehtäviin (Cotter, 2019). Samalla algoritmit ovat kuratoivia ja priori-

soivat erilaisia sisältöjä (Fouquaert & Mechant, 2022), eli niiden toimintaan ei voida aina 

vaikuttaa. Cotterin (2019) kuvailema näkyvyyspeli on pitkäkestoista työtä alustalla, joka 

vie samalla aikaa ”oikealta työltä”, jota valokuvaajat alustalla tekevät muun muassa ku-

vien jakamisen, markkinoinnin ja muun vuorovaikutuksen muodossa. Algoritmit helpot-

tavat monipuolisessa ja kompleksisessa mediaympäristössä liikkumista, mutta tuovat 

omat haasteensa niistä syntyneiden valtarakenteiden myötä (Napoli, 2014). 

Digitalisaatio muuttaa työtä jatkuvasti, jonka myötä valokuvaukselle sekä kuvien teke-

miselle on muodostunut monia tapoja (Hand & Pasternak, 2020). Vaikka digitalisaatio 

muokkaakin työtä, ovat valokuvaajat silti valokuvaajia eivätkä muita mediatyöntekijöitä 

tai videokuvaajia (Buse, 2010). Kuvia digitalisaatio on jo muokannut – sosiaalisessa me-

diassa tavoitellaan algoritmin suosimia kuvia, ja eräät tutkimukset sanovat, että kuvat 

ovat lähtökohtaisestikin olemassa vain potentiaalina, eikä kuvina itsenään (Hand & Pas-

ternak, 2020). van Dijckin (2008) mukaan digitaaliset teknologiat eivät kuitenkaan ole 

muuttaneet valokuvausta, vaan muuttuva tekijä on ollut kompleksinen teknologia sekä 

sosiaalinen ja kulttuurinen muutos. Algoritmiset kuvat ovat jo osa sosiaalisen median 

luomaa todellisuutta, mutta algoritminen kuva ei ole vain kuva jostakin, vaan se voi ker-

toa jotakin dynamiikoista algoritmin toiminnan ja sosiaalisen median välillä (Hand & Pas-

ternak, 2020). Samaan aikaan kehittyvä teknologia voidaan nähdä uhkana valokuvauk-

selle, ja siihen vastataan aktiivisella adaptaatiolla tai vastustamisella, odotusten laske-

misella tai passiivisella osallistumisella. Aktiivista adaptaatiota on muutokseen 
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osallistuminen, kuten esimerkiksi alustoille liittyminen, vastustamista taas niiltä poistu-

minen tai alun perinkin poissa pysyminen. (Williams ym., 2021.) 

Vaikka digitaaliset alustat yhdistävät kuluttajia, lopputuotteen käyttäjiä sekä sen tuotta-

jia (Healy ym., 2017), on alustoilla omat ongelmansa. McDonaldin ja kumppaneiden 

(2021) tutkimat valokuvaajat kokivat, että esimerkiksi varaussivustojen kautta tapahtu-

neissa kuvauskontakteissa tärkeinä pidettyjen, pitkien ja laadukkaiden asiakassuhteiden 

rakentaminen ja ylläpitäminen muodostui hankalaksi ja etäiseksi. Lisäksi kritiikkiä va-

rausalustoista on syntynyt muun muassa viestintään sekä kommunikointiin liittyvien 

haasteiden vuoksi (McDonald ym., 2021). 

Gervais (2016) on tutkinut ympäristöteemojen parissa toimivia valokuvaajia ja heidän 

sosiaalisen median käyttöään. Valokuvaajat kertoivat haasteista yksityisyyden ja julkisen 

rajan säätelyssä, mutta samalla myös itsensä asemoinnissa vahvasti kaupallistetulla ken-

tällä. Lisäksi haasteina ilmenivät ajankäytölliset ongelmat, vaikka sosiaalisen median 

käyttö toimiikin samalla niin itsensä markkinointina kuin asiakaspohjan luomisena. Yk-

sinkertaisimmillaan sosiaalisen median alustat mahdollistivat itsessään kuvien jakami-

sen. (Gervais, 2016.) Sosiaalinen media onkin kuin näyteikkuna, joka on esillä vuorokau-

den ympäri: siellä tulee olla läsnä, koska myös poissaolo huomataan (Gandini, 2016).  

2.3 Ammatti-identiteetti 

Työ luovalla alalla on muotoutunut aiempaa yksilökeskeisemmäksi (Deuze & Lewis, 

2013). Sosiaalisen median alustojen käyttö ja siellä esillä oleminen on yksi henkilöbrän-

däyksen keino, ja monet uskovat, että näkyvillä oleminen sosiaalisessa mediassa on tär-

keää jo pelkästään henkilökohtaisen menestyksen kannalta (Gandini, 2016). Valokuvaa-

jien ammatti-identiteetti ja sen kehitys eivät ole saaneet juurikaan huomiota tutkimus-

ten muodossa, jonka myös Altaratz (2023) toteaa tutkiessaan australialaisvalokuvaajia. 

Ammatti-identiteettiä on määritelty vuosikymmenten varrella monin eri perustein ja 

lähtökohdin. Ammattilaisryhmiä on määritelty muun muassa teknisen tiedon, tietyn ta-

son sitoutumisen tai ammatinharjoittamisen monopolisaation mukaan (Paquette, 2012, 

s. 4). Sosiaalisen identiteetin teorian mukaan (Tajfel & Turner, 1970, viitattu Deuze & 
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Lewis, 2013 s. 169) yksilö muodostuu useista ”itsestä”, jotka kuuluvat tiettyihin, tarkasti 

määriteltyihin ryhmiin. Mediatyössä nämä jaetaan yksilön, ryhmän, organisaation ja 

kulttuurin tasolle, ja nämä tasot ohjaavat ammatti-identiteettiä perustuen siihen, kuinka 

vahvasti yksilöt kokevat kuuluvansa ryhmiin näillä tasoilla (Deuze & Lewis., 2013). Toi-

saalta ammatti-identiteetti voi yksinkertaisimmillaan tuottaa yksilölle tietynlaisen hen-

kisen kodin ja turvan, jossa toimijalle tutut käytännöt ovat osa hyväksyttyä ammatillista 

käytöstä, joka sitoo toimijaa osaksi yksittäistä ja tiettyä ammattiryhmää (Kirpal ym., 

2007). Valokuvauksen algoritminen käänne on kuitenkin vaikuttanut moniin valokuvauk-

sen keskeisiin teemoihin, ja jatkuvat muutokset voivat vaikuttaa valokuvaajien ammat-

timaiseen ”habitukseen”, mutta toisaalta samassa tutkimuksessa muistutetaan muutos-

ten avaavan tilaa myös uusille ammattimaisuuden muodoille (Altaratz, 2023). Hoede-

makersin (2021) mukaan esimerkiksi freelancerit kokevat usein tarvetta verkostoitua ja 

saavuttaa sitä kautta niin uusia työmahdollisuuksia kuin ammattinormejakin. 

Altaratzin (2023) mukaan valokuvaus on aina muodostunut jossakin määrin automaati-

osta, mutta automaation jatkuva kehitys kasvattaa ammattivalokuvaajien huolta koh-

distuen heidän kykyynsä tuoda oman ja erottuvan osaamisensa esille. Ammattivaloku-

vaajia voidaan määritellä esimerkiksi sosiaalisena asiantuntijoiden ryhmänä, joka jakaa 

uniikin kokonaisuuden identiteettejä, toimivaltaa, ja valokuvauksen kentällä usein käy-

tettyjä ja uudelleentuotettuja käytösmalleja. Toisaalta valokuvaajat pyrkivät korosta-

maan omaa ammattimaisuuttaan muun muassa oikeanlaisen kuvauskaluston ja ammat-

titason editointialustojen käyttämisen kautta. (Altaratz, 2023.) Williams kumppaneineen 

(2021) nosti tutkimuksessaan omaan rooliinsa myös verkkosivustojen ongelmalliset va-

lokuvauskilpailut, sillä osallistumalla kuvaaja samalla luovuttaa kaikki oikeutensa kysei-

seen kuvaan: osa ammattivalokuvaajista on ratkaissut tilanteen siten, ettei osallistu vas-

taaviin kilpailuihin, ja näin toimimalla pyrkii erottamaan itsensä amatöörivalokuvaajista. 

Teknologian kehityksen myötä valokuvaajan perinteinen ammatti-identiteetti voidaan 

nähdä uhattuna, joka haastaa valokuvaajia ajattelemaan käsityksiään luovuudesta, am-

mattimaisuudesta ja roolistaan kuvien tuotannossa (Altaratz, 2023). Williams kumppa-

neineen (2021) on tutkinut australialaisvalokuvaajien kokemuksia ammatti-
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identiteetistä teknologiakehityksen keskiössä, ja on todennut kehityksen hämärtävän 

rajaa ammatti- ja amatöörivalokuvauksen välillä. Altaratzin (2023) mukaan valokuvaajan 

identiteetti siirtyy kuvan tuottamisesta sen jakeluun digitaalisilla alustoilla, sillä ammat-

tivalokuvaajat voidaan mieltää nykyisin myös laskennallisiksi valokuvaajiksi. Valokuvaa-

jat ovatkin kertoneet joutuvansa keskittymään yhä enemmän henkilöbrändäykseen so-

siaalisessa mediassa (Williams ym., 2021), mutta toisaalta yhtenä ammattimaisuuden 

uutena muotona voidaan Altaratzin (2023) mukaan mieltää maailmanlaajuisilla alus-

toilla navigointi ja jaettuihin yhteisöihin kuuluminen – ammattimaisuus voi ilmetä siinä, 

kuinka kehittyvään teknologiaan ja laskennallisiin systeemeihin, kuten algoritmeihin, 

suhtaudutaan. 

Khamisin (2017) ja kumppaneiden mukaan sosiaalinen media perustuu siihen, mitä käyt-

täjät jakavat tai luovat, tai mitä he haluavat näyttää. Menestystä mitataan tykkäyksissä, 

jakamisissa, seuraajissa ja kommenteissa; mitä suurempi yleisö, sitä vahvempi brändi on 

(Khamis ym., 2017). Deuze & Lewis (2013) määrittelevät ammatti-identiteettiä ja sosi-

aalista identifikaatiota kolmen eri näkökulman kautta: Osallistumista voi tapahtua yhtei-

sillä työpaikoilla kuten toimistoilla tai studioilla, mutta myös lyhytkestoisemmin esimer-

kiksi yksittäisissä projekteissa. Toisaalta luova työ on nykyään jossakin määrin yksinäistä 

ja eristäytynyttä, jolloin se voi tapahtua täysin digitaalisissa todellisuuksissa alustoilla. 

Vaikka työ on aiempaa yksilökeskeisempää, luovan alan teollisuus mahdollistaa yksilön 

kokemuksen yksittäisestä sisällöntuottajasta tai palveluntarjoajasta osana laajempaa si-

sällöntuottajien kokonaisuutta. (Deuze & Lewis, 2013.) 

2.4 Henkilöbrändi 

Henkilöbrändi on digitaaliskeskeisessä nykymaailmassa tärkeä, sillä henkilöbrändillä 

henkilö edustaa itseään ja omaa toimintaansa, pyrkien samalla erottumaan kilpailijoiden 

joukosta (Chen, 2013). Henkilöbrändäyksen keskeinen ajatus on, että yksittäiset toimijat 

hyötyvät julkisesta identiteetistä ja -myyntipaikasta, joka vastaa tämän kohdeyleisön 

tarpeisiin ja kiinnostuksen kohteisiin (Khamis ym., 2017). Tästä esimerkkinä voidaan 

nähdä muun muassa julkisuudessa toimivat sosiaalisen median vaikuttajat, jotka luovat 
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brändiään sosiaalisessa mediassa, ja suosio perustuu ihmisiin, jotka seuraavat heitä kiin-

nostuksensa vuoksi.  

Kun henkilöbrändäys alun perin kasvatti rooliaan, tarkoitti se työntekijöiden kasvavaa 

vastuuta itsestään ja itsensä näkemistä tuotteena, halliten kuitenkin samalla riskejä epä-

varmoilla työmarkkinoilla liikkuessaan (Whitmer, 2019). Viimeisimpien tutkimusten mu-

kaan henkilöbrändin käsitettä on kuitenkin katsottu kokonaisuutena harjoituksia, mie-

lentilaa sekä tapaa muotoilla itseään uudelleen markkinoilla, tavoitteena saavuttaa huo-

miota sosiaalisen median alustoilla (Liu & Suh, 2017). Se on muotoutunut yhä enemmän 

yrittäjähenkisestä otteesta varsinaiseen yrittäjyyteen – jos brändi ei pärjää, johtuu se 

väärästä tavasta tuoda itseään esille (Whitmer, 2019).  

Valokuvaajat tekevät henkilöbrändäystä osana työtään, kehittäen omaa henkilöbrändi-

ään jatkuvasti. Ammattivalokuvaaja voi muodostaa osan henkilöbrändistään esimerkiksi 

ammattimaisen kuvauskaluston tai editointiohjelmien, ja niiden näyttämisen kautta, 

erottaen näin itsensä harrastelija- ja amatöörikuvaajista, ja asettaen itsensä osaksi am-

mattivalokuvaajien ryhmää (Altaratz, 2023).  

Ihmiseen perustuva brändi muuttaa markkinoinnin perimmäistä dynamiikkaa, sillä täl-

löin yksittäinen ihminen voi tuoda oman yleisönsä osaksi markkinointikenttää (Khamis 

ym., 2017). Sosiaalinen media on tähän toimiva väylä, sillä se itsessään on käyttäjäkes-

keinen tila: ihmiset etsivät aktiivisesti sisältöjä, jotka heitä itseään kiinnostavat ja vas-

taavat heidän tarpeisiinsa, ja näin ollen seuraavat siellä kiinnostavia persoonia (Liu & 

Suh, 2017). 
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3 AINEISTO JA MENETELMÄT 

3.1 Tutkimuskysymykset 

Tutkimukseni tavoitteena on selvittää, kuinka alustatyö ja digitaaliset työympäristöt 

sekä niiden nopeat muutokset ovat vaikuttaneet valokuvaajien ammatti-identiteettiin. 

Teknologian nopea kehitys sekä sosiaalisen median yleistyminen ja saavutettavuus ovat 

muokanneet työn muotoja, tapoja, ja keinoja, näin vaikuttaneet myös yhteiskunnalli-

sesti laajemmin työelämän käsitteeseen ja toimintoihin. Valokuvaajat ovat saaneet 

muutoksesta konkreettisesti osansa.  Lisäksi tarkastelen tutkielmassani valokuvaajien 

kokemuksia sosiaalisen median vaikutuksesta heihin valokuvaajina, ja valokuvaajan am-

matin muutosta jatkuvasti muuttuvassa mediaympäristössä. 

Päätutkimuskysymykseni on: 

Kuinka alustatyö on vaikuttanut valokuvaajien ammatti-identiteettiin? 

Lähestyn tutkimuskysymystäni muun muassa käytössä olevien alustojen, valokuvaajien 

kokeman yksityisen ja julkisen rajan, sekä yhteisöllisyyden kokemusten kautta. Lisäksi 

keskityn valokuvaajien kokemuksiin alustoista, niiden toimivuudesta, sekä käyttöta-

voista ja perimmäisistä käyttötarkoituksista, luoden näihin pohjautuvia yhteenvetoja 

liittyen alustojen kautta muotoutuvaan ammatti-identiteettiin. 

3.2 Tutkimusaineisto 

Keräsin tutkimusaineistoni haastattelemalla kahdeksaa suomalaista valokuvaajaa, jotka 

käyttävät työssään vähintään yhtä alustaa aktiivisesti ja säännöllisesti. Tavoitteenani oli 

kerryttää monipuolinen käsitys siitä, millaisia alustoja valokuvaajat käyttävät, ja kuinka 

alustat vaikuttavat valokuvaajien tekemään työhön tai koettuun työtaakkaan. Sosiaali-

sen median alustojen ollessa pitkälti käyttäjäkeskeisiä tiloja ja niiden omatessa useita 

affordansseja, voivat käyttötavat erota käyttäjien kesken rajustikin. Siksi halusin selvit-

tää myös, kuinka valokuvaajat asettelevat yksityisen ja julkisen rajaa työssään – jokainen 

luo itse oman henkilöbrändinsä sekä ammattiminänsä, joiden luomisessa sosiaalinen 
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media saattaa olla tehokas väline, sillä julkaisemisen määrää, sisältöä sekä laajuutta pys-

tyy itse säätelemään. 

Pyrkiessäni selvittämään valokuvaajien kokemuksia, on tutkimusaineisto empiirinen, ja 

siksi tavoitteenani oli kerätä laadullista aineistoa. On kuitenkin huomioitava, että kah-

deksan valokuvaajan haastattelut eivät vielä muodosta laajemmin yleistettävää aineis-

toa. Haastatteluille vaihtoehtona oli myös kyselylomaketutkimus, mutta koin sen mah-

dollisuudet tutkimukseni kontekstissa liian rajallisina, jolloin myös lisäkysymysten esit-

täminen tai parempi syventyminen yksittäisiin teemoihin olisi ollut mahdotonta. Lisäksi 

kysely olisi muodostunut pitkälti avoimista kysymyksistä, joten riskinä laadulliselle ai-

neistolle olisi ollut se, ettei vastauksista olisi muodostunut tarpeeksi kattavaa käsitystä 

valokuvaajien kokemuksista. Koska tutkimukseni käsittelee valokuvaajia, oli valokuvaa-

jien haastatteleminen perusteltu keino valokuvaajien kokemusten keräämiseen.  

Lähestyin haastateltavia henkilökohtaisesti sähköpostilla tai someviestillä. Olisin voinut 

valita haastateltavat valokuvaajat myös yleisemmän kyselyn kautta esimerkiksi valoku-

vaajien Facebook-ryhmistä, mutta koska tavoitteenani oli kerätä monipuolinen aineisto 

valokuvauksen eri alasuunnista koostuvista kokemuksista, olisi satunnainen otanta voi-

nut vaikuttaa tuloksiin siten, etteivät ne olisi olleet tutkimuksen kannalta relevantteja. 

Kun lähestyin haastateltavia yksitellen yksityisviestillä, pystyin valitsemaan haastatelta-

vaksi valokuvaajia, joiden huomasin jo aiemmin nostaneen sisällössään esiin digitaalis-

ten työympäristöjen, alustatyön ja ammatti-identiteetin teemoja, tai joiden tiesin käyt-

tävän useita ja monipuolisia alustoja aktiivisesti. Vaikka kohdistinkin kyselyt tietyille va-

lokuvaajille, tein heti ensimmäisessä viestissäni selväksi, että osallistuminen perustuu 

vapaaehtoisuuteen, eikä myöntävän vastauksen tarvitse olla sitova. 

Haastattelut tehtiin aikavälillä 7.2.2025-25.3.2025. Koska haastateltavat asuvat eri puo-

lilla Suomea, tehtiin haastatteluista suurin osa Teamsin välityksellä, muutamat kasvo-

tusten Tampereella yliopiston tiloissa tai kuvaajien omissa toimitiloissa. Ennen haastat-

telua lähetin haastateltaville tietosuojalomakkeen ja suostumuslomakkeen, vaikka ke-

räsinkin suostumukset suullisina suostumuksina haastattelutilanteiden alussa. Lisäksi ja-

oin haastateltaville tutkimuksen pääteemat ja -kysymykset jo etukäteen 
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sujuvoittaakseni haastattelutilannetta ja selkeyttääkseni alustan käsitettä ennen itse 

haastattelua. Haastattelujen alussa kertasimme tutkimuksen perusteet, muistutin osal-

listumisen vapaaehtoisuudesta, ja muistutin osallistumisen vapaaehtoisuudesta ja siitä, 

että suostumuksen osallistumiseen saa peruuttaa missä vaiheessa tahansa. Noin tunnin 

mittaisissa haastatteluissa kävimme läpi haastattelurungon pääteemat keskittyen jokai-

sen haastateltavan ajatuksiin ja kokemuksiin yksilönä, syventäen keskustelua niistä tee-

moista, jotka kuvaaja koki omalla kohdallaan merkittävänä ja tärkeinä ammatti-identi-

teetin näkökulmasta. 

Tässä tutkimuksessa alustan käsitteellä viitataan laajasti valokuvaajien käytössä oleviin 

alustoihin: sosiaaliseen mediaan, kuvankäsittelysovelluksiin, nettisivuihin, varaussivus-

toihin kuin muihinkin digitaalisiin työympäristöihin. Alustan käsitteen määritteleminen 

haastattelun alussa oli kuitenkin tärkeää, jotta jokaisella haastateltavalla oli lähtökoh-

taisesti yhteinen käsitys siitä, mihin kaikkeen käsitteellä viitataan. Koska puolistruktu-

roidussa teemahaastattelussa haastattelurungon rakenteesta poikkeaminen ja lisäkysy-

mysten esittäminen on mahdollista (Tuomi & Sarajärvi, 2016, s. 88), päädyimme useiden 

haastateltavien kanssa syventämään keskustelua etenkin sosiaalisesta mediasta, ja pää-

asiassa Instagramista, sillä nämä teemat nousivat omaan rooliinsa haastateltavien aja-

tuksissa sekä puheenvuoroissa.  

Luodakseni käsityksen haastattelemieni valokuvaajien ammatti-identiteetistä, on jokai-

sesta valokuvaajasta luotava haastattelujen pohjalta jonkinlainen profiili, joka kattaa tä-

män tapaa käyttää alustoja, mutta myös tehdä valokuvaajan varsinaista työtä. Tästä 

syystä kysyin haastatteluissa kysymyksiä kohdistuen niin työnkuvaan kuin työhön liitty-

viin ajatuksiin kohdistuen. Kuvaan näitä profiileja hieman alla olevassa taulukossa, mutta 

haastateltavien yksityisyyden suojaamiseksi taulukko käsittää vain valokuvaajan yritys-

muodon, pääsääntöiset kuvauskohteet sekä kuvaajan käytössä olevat sosiaalisen me-

dian alustat. Käsittelen käytössä olevia alustoja laajemmin analyysissa, jolloin huomioin 

alustoina myös editointisovellukset, nettisivut sekä muut alustat, joita valokuvaajat 

käyttävät 
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Taulukko 1: Haastatellut valokuvaajat 

 Toimintamuoto Kuvaajaprofiili Käytössä olevat 

sosiaalisen median 

alustat 

H1 päätoiminen eläinvalokuvaaja Instagram, Face-

book 

H2 sivutoiminen ihmiset ja tapahtu-

mat 

Instagram 

H3 sivutoiminen eläinvalokuvaaja Instagram 

H4 sivutoiminen eläinvalokuvaaja Instagram, Face-

book 

H5 päätoiminen ihmiset ja tapahtu-

mat 

Instagram, Face-

book, TikTok 

H6 sivutoiminen eläinvalokuvaaja Instagram, Face-

book, TikTok 

H7 sivutoiminen tapahtumakuvaaja  Instagram, TikTok 

H8 sivutoiminen eläinvalokuvaaja Instagram 

3.3 Tutkimusmenetelmät 

Aineistonkeruumenetelmäksi valitsin puolistrukturoidun teemahaastattelun. Tutkimus-

aiheeni on itsessään jo suhteellisen rajattu, joten halusin luoda haastattelujeni pohjaksi 

kysymyksiä, jotka pitivät haastattelut tietyissä raameissa, kuitenkin mahdollistaen myös 

rungosta poikkeamisen sekä tarkentavien kysymysten esittämisen. Tuomen ja Sarajär-

ven (2016, s. 87–88) mukaan teemahaastattelut etenevät etukäteen määritettyjen 
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teemojen ja niihin liittyvien kysymysten avulla, ja haastattelun aikana kysymyksiä voi-

daan muokata tai lisätä vastauksiin pohjaten. Hirsjärven ja Hurmeen (2008) mukaan tee-

mahaastattelu on puolistrukturoitu haastattelumenetelmä, joka on kuitenkin lähem-

pänä strukturoimatonta haastattelua, ja perustuu siihen, että teema-alueet ovat jokai-

selle haastatellulle samat – haastattelu on strukturoitua tutkimusmenetelmää va-

paampi, muttei kuitenkaan yhtä vapaa kuin syvähaastattelu. Etukäteen valmistellut 

haastattelukysymykseni käsittelivät valokuvaajien käytössä olevia alustoja, niiden käyt-

töä irrallisina sovelluksina tai työpäivän osana, sekä alustojen hyviä ja huonoja puolia 

osana valokuvaajan työtä ja sisällöntuotantoa. Lisäksi kysymykset käsittelivät valokuvaa-

jan työn muutosta, valokuvaajien yhteisöllisyyttä alustoitumisen kautta ja sitä, kuinka 

haastateltavat itse kokivat oman ammatti-identiteettinsä. Mikäli haastateltavan vas-

tauksista nousi esiin kiinnostavia teemoja tai se herätti jatkokysymyksiä, puolistruktu-

roidun teemahaastattelun mukaisesti pystyin poikkeamaan haastattelurungosta ja esit-

tämään lisäkysymyksiä. 

Analysoin aineistoani laadullisen sisällönanalyysin keinoin. Tuomen ja Sarajärven (2016, 

s. 117) mukaan analyysimenetelmä mahdollistaa yleismuotoisen ja tiiviin kuvauksen 

saavuttamisen tutkitusta ilmiöstä. Yksi laadullisen analyysin tärkeimpiä tekijöitä on pää-

tös siitä, mikä aineistossa kiinnostaa, ja kaiken muun jättäminen pois (Tuomi & Sarajärvi, 

2016, s. 113), ja näin ollen pyrinkin kartoittamaan aineistostani tarkasti sen, mikä käsit-

telee tutkimukseni aihetta, ja mikä ei ole sen kannalta relevanttia.  Muodostaakseni sel-

keän käsityksen valokuvaajien kokemuksista, litteroin haastattelut kirjalliseen muotoon. 

Litteroinnin jälkeen pääsin perehtymään aineistoon konkreettisesti ja tekemään havain-

toja teemoittelun ja värikoodauksen avulla. Teemoittelu mahdollistaa aineistossa esiin-

tyvien teemojen vertailun, ja sen perustana on pyrkiä löytämään teemaa kuvaavia nä-

kemyksiä ja ajatuksia (Tuomi & Sarajärvi, 2016, s. 107). 

Käsittelin aineistoja järjestelmällisesti keskittyen ensin valokuvaajien käyttämiin alustoi-

hin sekä niiden ulottuvuuksiin, joiden suoraan todettiin vaikuttavan kuvaajan kokemuk-

seen tämän ammatti-identiteetistä – näitä teemoja olivat muun muassa alustojen visu-

aalisuus sekä erilaiset viestintämahdollisuudet. Tämän jälkeen keskityin keskusteluihin 
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sosiaalisesta mediasta ja perehdyin haastatteluissa ilmenneisiin yhtäläisyyksiin sekä sel-

keisiin eroihin liittyen sosiaalisen median tuomiin mahdollisuuksiin, haasteisiin, sekä sii-

hen, miten ne konkreettisesti vaikuttavat valokuvaajien työhön, ja erittelin näitä asioita 

värikoodauksin. Koostin havaintojen pääteemoista otsikot, jotka lopulta muotoutuivat 

myös analyysin alaotsikoiksi. Lopuksi keskityin aineistoon syventyen asiakassuhteisiin, 

yhteisöllisyyteen sekä julkisen ja yksityisen rajaan, ja loin yhteenvetoja siitä, kuinka va-

lokuvaajat kokivat alustojen toimivan näihin liittyvissä tarkoituksissa – ammatti-identi-

teettiin liitännäisesti etenkin verkostoituminen ja kokemus kuulumisesta ryhmään kerä-

sivät omat huomionsa. Toisaalta keskustelut julkisen ja yksityisen rajasta vetivät yhteen 

sosiaalisen median tarjoamia mahdollisuuksia esitellä ammattiminää, ja tuoda sitä 

kautta esille ammatti-identiteettiä sekä henkilöbrändiä. Lisäksi kävin jokaisen haastat-

teluaineiston läpi näiden havaintojen pohjalta ja loin itselleni profiilin jokaisesta haasta-

tellusta, sillä tämä helpotti ammatti-identiteettiin liittyvien teemojen hahmottamista 

muun muassa alustoihin suhtautumisen ja adaptaation tai vastustamisen teemojen 

kautta. 

Aiemman tutkimuksen havainnot liittyen muun muassa aktiiviseen adaptaatioon tai vas-

tustamiseen (Williams ym., 2021) sekä valokuvaajien käyttämiin alustoihin (McDonald 

ym., 2021) luovat raameja myös tämän tutkimuksen kontekstissa. Lisäksi Williams 

(2021) kumppaneineen on jakanut ammatti-identiteetin käsitteen niin yksilön, ryhmän, 

organisaation kuin kulttuurin tasoille, joista tässä tutkimuksessa huomioin erityisesti yk-

silöön ja ryhmään liittyvät ulottuvuudet. Vaikka monet sosiaalisen median alustoihin ja 

ammatti-identiteettiin liittyvät käsitteet, kuten algoritminen näkyvyys, yhteisöllisyys, vi-

suaalisuus sekä julkisen ja yksityisen raja, ovat keskeisiä käsitteitä analyysissa, ei tutki-

mukseni istu täysin teorialähtöisen sisällönanalyysin pääpiirteisiin. Teorialähtöisen sisäl-

lönanalyysin perustuessa ennalta luotuun käsitejärjestelmään ja analyysirunkoon 

(Tuomi & Sarajärvi, 2016, s. 127), ovat oman tutkimukseni kontekstissa analyysin teemat 

hahmottuneet aineistojen kautta, eivätkä havaintoni perustuneet jo olemassa olevaan 

käsitejärjestelmään. 
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Aineistosta valitaan tutkimukseen rajattu ilmiö, josta täytyy kertoa laajasti, tavoitteena 

sanoittaa tutkittavaa teema ja kuvata sitä selkeästi (Tuomi & Sarajärvi, 2016, s. 104). 

Tästä syystä en kysynyt haastateltavilta suoraan esimerkiksi tekoälyn vaikutuksista työ-

hön tai käytössä oleviin alustoihin, mutta jos keskustelu ajautui aiheeseen, en keskeyt-

tänyt puheenvuoroa, sillä tällöin koin ajatusten liittyvän haastatellun valokuvaajan am-

matti-identiteettiin jollakin tavalla, ja tällöin huomioin sen myös analyysissa. Toisaalta 

tekoälykysymyksissä täytyy huomioida mediaympäristön muutos juuri tutkimuksen te-

kemisen aikana, sillä tekoälyharppaus ja se laajemmat vaikutukset luovaan työhön al-

koivat ilmetä vasta haastattelujen tekemisen jälkeen. 

3.4 Tutkimuksen eettisyys 

Haastateltavien yksityisyyden suojaamiseksi käsittelen aineistoa anonyyminä, enkä 

kerro yksittäisestä haastateltavasta tämän maantieteellistä toiminta-aluetta, ikää tai su-

kupuolta, sillä se ei ole tutkimukseni kannalta välttämätöntä. Anonymiteetti mahdollisti 

haastateltaville avoimen ilmapiirin ja vapauden jakaa myös haastavia tai negatiivisia aja-

tuksia, ilman pelkoa leimatuksi tulemisesta tai mainehaitasta. 

Koska toimin itsekin valokuvauksen kentällä, olivat haastatellut minulle pitkälti jo ennes-

tään nimeltä tuttuja, ja olin seurannut jokaista sosiaalisessa mediassa jo hetken ennen 

haastattelutilanteita. Haastateltavia kartoittaessani pyrin tutustumaan heidän sisäl-

töönsä hieman etukäteen varmistaen, että nämä käyttävät joitakin alustoja, kuten sosi-

aalista mediaa, säännöllisesti. En kuitenkaan etukäteen tiennyt, millaisia näkemyksiä 

heillä on alustoista ja digitaalisista työympäristöistä. Samalla tiedostin somepohjaisen 

haastateltavien etsimisen ohjaavan tutkimusta jo lähtökohtaisesti johonkin suuntaan, 

tässä tapauksessa painottamaan sosiaalista mediaa osana haastatteluja. Pyrin kuitenkin 

haastattelutilanteissa käymään läpi myös muut alustat ja huolehtimaan, ettei sosiaali-

sen median rooli ole alkuperäisen asetelman takia ylivoimainen. 

Tiedostan ammatti-identiteetin olevan teemana haasteellinen, sillä valokuvaajana tie-

dän itsekin, ettei ammatti-identiteetti ole asia, jota kuvaustyössä aktiivisesti tai päivit-

täin ajatellaan. Tästä syystä siihen liittyvien ajatusten sekä näkemysten lukeminen 
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täytyy jossakin määrin tehdä rivien välistä ja muodostaa käsitys kokonaisuudesta koko 

haastatteluun pohjaten. On huomioitava, että tämä tulkinta on subjektiivinen. Se luo 

aineistoon tulkinnanvaraisuutta, mutta toisaalta laaja kokonaisuus kysymyksiä moni-

puolisesti yksilöllisestä kokemuksesta, alustojen käytettävyydestä, yhteisöllisyydestä ja 

julkisen ja yksityisen rajasta, auttavat luomaan selkeän käsityksen jokaisen valokuvaajan 

henkilökohtaisista kokemuksista, ja tätä kautta hahmottamaan myös ammatti-identi-

teettiä. 
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4 ANALYYSI 

Tässä luvussa analysoin aineistoani laadullisen sisällönanalyysin keinoin. Aineiston tee-

moittelussa korostui kolme pääteemaa, jotka vaikuttavat kytkeytyvän vahvasti valoku-

vaajien ammatti-identiteettiin liittyviin kokemuksiin ja ammatti-identiteetin ulottuvuuk-

siin: käytössä olevat alustat ja niiden affordanssit, sosiaalinen media, sekä yhteisöllisyy-

den kokemukset, joka pitää sisällään myös käsitystä yksityisen ja julkisen rajasta sekä 

asiakassuhteista. Aiempi tutkimus (Williams ym., 2021) käsittelee ammatti-identiteettiä 

niin yksilön kuin ryhmänkin tasolla, jotka ovat myös tämän tutkimuksen kontekstissa 

eniten valokuvaajiin kytköksissä olevat tasot. 

Analyysin pääteemat ja -havainnot ilmenevät sosiaalisen median, yhteisöllisyyden ja 

asiakassuhteiden sekä ammatti-identiteetin, ammattimaisuuden ja arvojen muodossa, 

käsitellen ammatti-identiteettiä myös yksilön, ryhmän, kulttuurin ja organisaation ta-

solla aiempaan tutkimukseen vertaillen. On kuitenkin huomioitava, ettei ammatti-iden-

titeetin rakentuminen ole kokonaisuudessaan kovinkaan yksiselitteinen tai suoraviivai-

nen prosessi, eikä sitä täten pystytä analysoimaan joko—tai-periaatteella, vaan katego-

riat linkittyvät toisiinsa läheisestikin, asettuen välillä myös päällekkäin. Tämä on huomi-

oitava myös analyysin teemojen kontekstissa.  

Aloitan analyysin esittelemällä haastattelemieni valokuvaajien käyttämiä alustoja sekä 

niiden käyttötarkoituksia, luoden samalla yhteenvetoja siitä, miksi tietyt alustat ja sovel-

lukset on valittu käytettäviksi. Samalla sovellan niitä aiemman tutkimuksen luomassa 

kategorisoinnissa niin käyttötarkoitusten (McDonald ym., 2021) kuin adaptaation ja vas-

tustamisen (Williams ym., 2021) konteksteissa. Alustoihin pureutumalla pyrin taustoit-

tamaan valokuvaajien alustojen käyttöä. Jatkan analysoimalla sosiaalista mediaa ja sen 

käyttötarkoituksia sekä -tapoja, sillä sosiaalinen media nousi haastatteluissa merkittä-

vimmäksi yksittäiseksi alustaryhmäksi herättäen valokuvaajissa eniten ajatuksia myös 

ammatti-identiteetin saralla. Näin sen voidaan tulkita omaavan rooli ammatti-identitee-

tin rakentumisessa ja ylläpitämisessä. Sosiaalisen median kanavista eniten ajatuksia ja-

ettiin Instagramiin liittyen, joten sosiaalisen median osalta analyysi painottuu pitkälti 
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siihen liittyviin ajatuksiin ja havaintoihin, sivuten kuitenkin muista somealustoista ilmen-

neitä näkökulmia. Jatkan analysoimalla yhteisöllisyyden kokemusta sekä asiakassuh-

teita, sillä aiempi tutkimus käsittää identiteettiä sekä yksilön että ryhmän tasolla (Wil-

liams ym., 2021). Myös nämä teemat ovat tiiviisti yhteydessä ammatti-identiteetin ulot-

tuvuuksiin. Lisäksi käsittelen valokuvaajien kokemusta yksityisen ja julkisen rajasta, vi-

suaalisuudesta, sekä valokuvaajien omasta kokemuksesta ammatti-identiteetistään, ar-

voistaan ja ammattimaisuudestaan, sillä ne ovat ammatti-identiteettiin kaikkein eniten 

sidonnaisia teemoja. 

Haastattelemistani valokuvaajista noin puolet olivat eläinvalokuvaajia ja puolet tapah-

tumakuvaajia. Kaksi haastateltavista teki valokuvausta päätoimisena työnään, loput si-

vutoimisena päivätyön tai opiskelun ohessa. Suurimmat erot ammatti-identiteettiin ja 

alustoihin kohdistuvissa ajatuksissa sekä toimintatavoissa vaikuttivatkin ilmenevän 

edellä mainittujen ryhmien välillä, vaikka yhtäläisyyksien määrä oli siitäkin huolimatta 

huomattava. Samoin eroja oli havaittavissa eläinvalokuvaajan sekä tapahtumavaloku-

vaajan välillä. Tapahtumakuvaajan käsitteellä viittaan tässä tutkimuksessa ihmisiä ku-

vaaviin valokuvaajiin, ja tapahtumat voivat olla niin yksityiselämän juhlia, sisältäen myös 

potrettikuvauksia kuten esimerkiksi hää- tai valmistujaispotretteja, kuin artistien keik-

koja tai muita massatapahtumiakin. Eläinvalokuvaajalla viittaan lemmikki- tai koti-

eläimiä kuvaavaan valokuvaajaan. Tällöin kuvaaja kuvaa niin potretteja eläimistä yksi-

nään, ihmisistä eläinten kanssa, tai kilpailukuvia esimerkiksi agility- tai ratsastuskilpai-

luista. 

Valokuvaajien ammatti-identiteettiin, alustojen käyttöön sekä ja digitaalisiin työympä-

ristöihin adaptoitumiseen liittyvät tutkimukset (McDonald ym., 2021; Williams, ym., 

2021) painottivat alustoja erilaisina työvälineinä, joihin joko aktiivisesti mukauduttiin tai 

joita vastustettiin. Pyrin huomioimaan tämän aiempien tutkimusten näkökulman osana 

analyysiani, sillä sitä tukevia ajatuksia on havaittavissa myös haastattelemieni valoku-

vaajien keskuudessa, ja pohtimaan näiden näkökulmien vaikutusta myös ammatti-iden-

titeettiin liittyvien diskurssien valossa. 



 

27 

 

4.1 Alustat ja niiden käyttötarkoitukset 

Ensimmäisenä esittelen valokuvaajien käytössä olevia alustoja ja taustoitan, miksi juuri 

valitut alustat ovat käytössä. McDonald kumppaneineen (2021) jakoi valokuvaajien käyt-

tämät alustat kolmeen eri kategoriaan: tuotanto-, hinnoittelu- ja palvelualustoihin, jotka 

eivät kuitenkaan ole täysin sovellettavissa tämän tutkimuksen kontekstissa, sillä esimer-

kiksi sosiaalisen median istuttaminen näihin kategorioihin on haastavaa. Digitaalisella 

kentällä vallitsee monipuolinen alustakirjo, joiden keskellä myös valokuvaajat pyrkivät 

löytämään omat suuntaviivansa – usein alustoilta, jotka ovat jo pitkäkestoisessa käy-

tössä hyväksi todettuja sovelluksia tai valtavirtatrendin mukana kulkevia sosiaalisen me-

dian alustoja. Editointiohjelmat ovat alustoja, joita valokuvaajan on pakko käyttää 

työnsä tekemiseksi. Sosiaalisessa mediassa alustan valinta perustuu sen affordansseihin 

ja siihen, missä ihmisiä jo on. Markkinointialustana ei toimi alusta, missä ei ole ihmisiä, 

jonka voidaan tulkita olevan yksi selittävä tekijä sille, miksi valokuvaajat käyttävät pit-

kälti keskenään samoja sovelluksia, eikä uusia juurikaan oteta käyttöön tai edes kokei-

luun, vaikka niiden olemassaolo tiedostetaan. 

4.1.1 Alustojen valinnan taustaa 

Valokuvaus on nykypäivänä aina jossakin määrin alustoilla tapahtuvaa digitaalista työtä: 

ilman alustoja valokuvaaminen tai laadukas kuvankäsittely ei olisi edes mahdollista. Fil-

mikameroiden aikakauden filmit ja pimiöt ovat vaihtuneet digitaalisiin kameroihin, ku-

viin ja editointiohjelmiin, käytettäväksi missä ja milloin tahansa. Vaikka alustojen kirjo 

on loputon ja niiden ominaisuudet ovat jatkuvasti murroksessa, käyttivät haastattele-

mani valokuvaajat pitkälti keskenään samoja alustoja, joko tottumus-, luotettavuus- tai 

käyttäjäkeskeisistä syistä. Sosiaalisessa mediassa valokuvaajat keskittyivät pääasiassa 

keskenään samoihin sovelluksiin. Lisäksi valmiita netti- tai galleriasivustopohjia on rajal-

linen määrä, joista kuvaajat valitsevat omiin tarpeisiinsa parhaimman. Vaihtoehtoja ei 

ole loputtomiin, mikäli sivustoa ei halua itse koodata. 

Valokuvaajien käyttämät alustat jakautuivat editointisovelluksiin, nettisivuihin, kuvasi-

vustoihin, sosiaalisen median alustoihin ja niihin liittyviin sisällöntuotannon välineisiin, 

erilaisiin laskutuspalveluihin sekä kirjanpitoon liittyviin sovelluksiin, ja 
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muistiinpanosovelluksiin. Sosiaalisen median alustoista käytetyin oli Instagram, joka oli 

käytössä jokaisella haastatelluista niin markkinointi-, portfolio-, kuin verkostoitumistar-

koituksissakin. Lisäksi suuri osa haastatelluista kertoi vähintään omistavansa Facebook-

tilin kuvaustoiminnalleen, mutta siitä huolimatta käyttävänsä alustaa pääosin yksityis-

henkilönä seuratakseen eri kuvausryhmien keskusteluja, ottamatta niihin kuitenkaan 

itse kantaa. Facebook-ryhmien välityksellä tapahtuva markkinointi ilmeni vielä verrat-

tain yleisenä, mutta vähenevänä toimintana. Somealustojen keskittyessä Metan omis-

tamiin alustoihin on huomioitava, että haastattelemani valokuvaajat pyrkivät tiedosta-

maan alustojen ongelmat, ja yleinen diskurssi esimerkiksi Metan hallinnollisiin haastei-

siin liittyen vaikuttikin olevan suurimmalla osalla tiedossa – tehtiinhän haastattelut ai-

kana, jolloin Yhdysvaltojen hallinnolliset asiat ja yhteydet Metaan saivat runsaasti pals-

tatilaa (Yle, 2025), ja sen jälkeenkin uusia haasteita on ilmennyt esimerkiksi mainosten 

pakottamisesta selauskokemuksen osaksi (HS, 2025). Keskeinen havainto olikin, että on-

gelmat tiedostetaan, mutta alustoista otetaan irti se, mitä saadaan, eikä koko toimintaa 

rakenneta tietyn alustan ympärille.  

TikTokin käyttöä muutamat kuvaajat kertoivat aloittaneensa pienimuotoisesti muuta-

man videon verran, mutta kertoivat sovelluksen käytön jääneen ajanhallinnallisten tai 

sisällöllisten haasteiden vuoksi. Osa vuorostaan kertoi, ettei aio missään vaiheessa ottaa 

kyseistä sovellusta käyttöön. Käytössä olevat somealustat perustuivat valokuvaajilla sii-

hen, missä ihmisiä on: markkinointitarkoituksessa valokuvaaja ei hyödy sovelluksesta, 

missä ei ole ihmisiä, mutta toisaalta eri somealustojen välillä on huomattavissa William-

sin ja kumppaneiden (2021) hahmottamaa aktiivista adaptaatiota ja vastustusta. 

Kun Srnicek (2017) tutkimuksessaan jäsenteli alustat viiteen eri tyyppiin, voidaan sosi-

aalisen median alustat tässä kontekstissa luokitella pitkälti mainosalustoiksi: useimmat 

haastateltavat käyttivät sosiaalista mediaa pitääkseen itseään esillä ja tavoittaakseen 

asiakkaita – suurin osa haastatelluista kertoi, että asiakasvirta tapahtuu pääsääntöisesti 

somen kautta, kuvaillen sosiaalista mediaa nimenomaan markkinointialustana, jolloin 

esimerkiksi ajanvaraussivustolle ei ilmennyt tarvetta. Sivutoimiset valokuvaajat eivät 

kuitenkaan kokeneet rakentavansa somessa tietoisesti henkilöbrändiä, vaan 
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markkinoivansa omaa toimintaansa – vaikka samaan aikaan ihmisen rooli sisällöntuot-

tajana, ja sisällöntuotannon kasvava rooli sekä valokuvaajan asema kameran ja somen 

takana tunnuttiin tiedostavan hyvin. 

”Ehkä mä käytän Instagramia aika paljon semmoisen portfolion tavalla. Et en 
oo siellä ehkä niinkään semmoisena brändinä, vaan just ehkä enemmän se, 
että se on semmoinen portfoliotyyppisempi alusta.” H8 

Kuvasivustoja ja -kauppoja haastatelluilla oli käytössä neljällä eri alustalla: Kuvat.fi:ssä, 

Pixiesetissä, Shootproofissa sekä Pic-Timessa. Kuvasivustoalustan valinta vaikutti perus-

tuvan puhtaasti valokuvaajan omaan tarpeeseen ja käyttökokemukseen. Osa kertoi 

vaihtaneensa sivustopohjaa useita kertoja, kun toiset totesivat pitäytyneensä siinä, mi-

hin olivat alun perin päätyneet, eivätkä jälkikäteen edes kartoittaneet muita vaihtoeh-

toja. Sivuston vaihtaminen koettiin joko työläänä tai turhana, eikä sen koettu tuovan 

kuvaajalle hyötyjä. Sivustoa vaihtaneet haastateltavat kertoivat vaihtamisen taustalla 

olleen usein joko paremmat visuaaliset viestintämahdollisuudet tai oman työn sujuvoit-

tamiseen liittyvät syyt, jolloin vaihtaminen kytkeytyy myös ammatti-identiteettiin ja am-

mattimaisuuteen. Lisäksi haastatellut painottivat, että käyttäjäystävällinen kuvasivu 

mahdollisti myös visuaalisesti kauniit galleriat, joka lisäsi tuntemusta siitä, että työstä 

saa entistä enemmän valokuvaajan itsensä näköistä määrittelemällä esimerkiksi galle-

rian värimaailman. Toiset arvostivat sujuvaa toimintaa esimerkiksi kuvasivun ja editoin-

tiohjelman välillä, sillä sen todettiin helpottavan arkista työskentelyä ja parhaimmillaan 

säästävän huomattavan määrän aikaa.  

Nettisivut toimivat useimmilla kuvaajista osana kuvasivua – muutamilla haastatelluista 

käytössä oli joko oma verkkosivutunniste tai muu valmis nettisivupohja, joka toimi kui-

tenkin kuvasivusta irrallisena. Lisäksi monet tapahtumakuvaajat kertoivat ylläpitävänsä 

säännöllisesti blogia, joka toimii osana kuvasivua. Netti- ja kuvasivustot istuvat hanka-

lammin Srnickekin (2016) alustakategorioihin, sillä samalla ne toimivat tallennustilana 

sekä jossakin määrin markkinointikanavana ilman, että niitä kuitenkaan määriteltiin 

markkinointialustoiksi, sillä sivuille päädyttiin usein vasta kuvauksen varaamisen jäl-

keen, esimerkiksi valmiiden kuvien lataamista varten. 
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”Mulla on käytössä Kuvat.fi, joka toimii mulla samaan aikaan kuva-arkistona, 
kotisivuna ja sitten tämmöisenä alustana, mistä asiakkaat lataa sitten kuvaat 
itselleen. Elikkä mä niinku teen sen kautta kaiken oikeestaan.” H1 

”Toimitaan kuvat asiakkaille sellaisen kuin Pic-Time kautta. Ja Pic-Timen puo-
lella sinne galleriaan saa nykyään toimitettua myös videot, ja teen siellä sli-
deshow’t asiakkaille. Hyödynnän sitä myös blogipostausten tekemisessä, 
koska mä saan ne kuvat suoraan sieltä asiakasgallerioista kerättyä siihen 
postaukseen.” H5 

”Mulla on Pixieset, minkä kautta mä jaan noi asiakasgalleriat. Niin mulla on 
periaatteessa siellä niinku semmoinen pieni nettisivu siinä samalla alustalla.” 
H8 

Jokainen haastatelluista kertoi käyttävänsä kuvien editointiin Adoben ohjelmistoja. Nii-

den todettiin olevan käytössä tasokkaiden kilpailijoiden puutteesta, mutta myös tottu-

muksesta, osittain pakostakin, sillä tutkimukseni kontekstissa jokainen valokuvaaja ker-

toi editoivansa kuviaan. Lisäksi yksi haastateltavista kertoi hyödyntävänsä tekoälysovel-

lusta editointiprosessin osana opettaen omaa editointityyliään tekoälylle. Kaksi muuta 

haastateltua kertoivat harkitsevansa tekoälyn hyödyntämistä massaeditoinnissa esimer-

kiksi hevos- ja koirakilpailukuvien kohdalla, painottaen kuitenkin sitä, että tekoälyedi-

tointi perustuu oman editointityylin opettamiseen ja työprosessin sujuvoittamiseen, ei 

työn puhtaaseen automatisaatioon tai oman kädenjäljen kadottamiseen. 

Monet kuvaajista kertoivat käyttävänsä laskutukseen ja kirjanpitoon liittyvien alustojen 

lisäksi myös erilaisia muistiinpanosovelluksia. Muistiinpanosovellusten käyttötarkoituk-

set liittyvät lähinnä kuvaajien apuna kalenterien hallinnassa, kuvausten suunnittelussa 

ja aikatauluttamisessa. Lisäksi hakukoneet voidaan yhtä lailla nähdä alustoina, vaikka 

valokuvaajat eivät niitä itse pystykään kontrolloimaan optimointia enempää. Etenkin ta-

pahtumakuvaajat kertoivat panostaneensa nettisivuihin ja hakukoneoptimointiin, pyr-

kien siihen, että asiakasvirta tulisi yhä enemmän sosiaalisen median ulkopuolelta. Haku-

koneoptimointia perusteltiin myös brändin vahvistamisen keinona, sillä somen jatkuva 

muutosalttius tekee siitä epävarman toimintaympäristön.  
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4.1.2 Visuaalisuus 

Visuaalisuudella valokuvaajat pyrkivät vaikuttamaan omaan henkilöbrändiinsä, ja eten-

kin onnistuessaan sen koettiin vaikuttavan myös ammatti-identiteettiin sitä vahvista-

vasti. Valokuvaajat kertoivat valittujen alustojen olevan käytössä osittain myös visuaa-

listen viestintämahdollisuuksien mukaan, ja esimerkiksi Instagramin koettiinkin antavan 

paljon sen visuaalisilla mahdollisuuksillaan. Lisäksi useamman kerran kuvasivuaan vaih-

taneet valokuvaajat perustelivat vaihtoa laajemmilla mahdollisuuksilla vaikuttaa galleri-

oiden ulkonäköön: kun toinen alusta on koettu kömpelönä, tönkkönä tai valmiiksi an-

nettuna, on toisella alustalla päässyt määrittelemään esimerkiksi gallerian värin ja ulko-

asun itse. Pelkästään gallerian värimaailmaan vaikuttamalla kuvaajat kertoivat koke-

vansa pystyvän antamaan asiakkaalle ”vähän enemmän” ja tunsivat olonsa aiempaa am-

mattimaisemmaksi, kun sivusto tarjosi visuaalisesti nätin ja toimivan alustan. Näin ollen 

visuaalisuus on ollut vahvasti kytköksissä myös ammatti-identiteettiin ja ammattimai-

suuden tunteeseen. 

”Tietenkin monet somet ovat aika visuaalisia ja ainakin ne mitä mä itse hyö-
dynnän, niin ne on niitä visuaalisia, joista nyt isoimpana on nimenomaan se 
Instagram. Ja visuaalista työtä tekevänä se tietenkin helpottaa, kun pystyy 
viestimään hyvin visuaalispainotteisesti.” H5 

Oman nettisivun koettiin luovan ammattimaisempaa vaikutelmaa valokuvaajasta. Osa 

kertoi koodanneensa nettisivunsa itse vaikuttaen näin sen ulkonäköön ja toimintoihin 

runsaasti, tehden siitä omia tarpeitaan vastaavan, kun toiset kuvaajat käyttivät valmiita 

pohjia rajallisilla muokkausominaisuuksilla. Omannäköinen sisällöntuotanto vaikuttaa 

vahvistavan valokuvaajan tyyliä, ja sen kuvailtiin mahdollistavan myös persoonan esille 

tuomista nettisivujen ja kuvatuotteiden takaa. Toisaalta monet kertoivat, etteivät koe 

netti- tai kuvasivun vaikuttavan työhön niin paljon, että tuntisivat välitöntä tarvetta esi-

merkiksi valmiin nettisivupohjan vaihtamiselle. Lähes jokainen haastateltava totesikin, 

että nettisivut ja kuvasivustot ovat käytössä, koska työ niitä vaatii. Suurimmalla osalla 

haastatelluista oli edelleen käytössä alusta, jolle he olivat alun perin päätyneet, sillä 

vaihtaminen koettiin hankalana ja aikaa vievänä, ehkä jossakin määrin myös turhana, 
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eikä visuaalisia näkökulmia muutaman haastatellun näkökulmasta tässä kontekstissa 

juurikaan ajateltu. 

4.2 Sosiaalisen median pakko 

Jokaisessa haastattelussa korostui, kuinka somessa on pakko olla ollakseen olemassa, 

kuten Gervais (2016) totesi myös tutkimuksessaan. Lisäksi jokainen valokuvaaja mainitsi 

alan keskeisimpänä muutoksena kuvaajien määrän kasvun sekä sosiaalisen median vaa-

timuksen jatkuvasta sisällöntuotannosta ja läsnäolosta. Alustojen algoritmit ja jatkuvat 

muutokset herättivät myös paljon ajatuksia, sillä nämä muutokset näkyvät usein konk-

reettisesti työn muodoissa ja somenäkyvyydessä – toisinaan näkyvyyskysymysten 

kanssa taistelu vei aikaa oikealta työltä, tai siihen ei ollut aikaa niin paljon kuin kuvaaja 

olisi halunnut siihen aikaa käyttää, kuten myös Cotter (2019) on kuvaillut aiheen tutki-

muksessaan. Samalla haastatteluissa todettiin henkilöbrändin roolin kasvaneen, ja ihmi-

sen kuvan takana nostaneen asemaansa markkinoinnin osana. 

Williams kumppaneineen (2021) käsitteli valokuvauksen alustoitumista ja valokuvaajien 

suhtautumista neljän pääteeman kautta: aktiivisen adaptaation, vastustuksen, odotus-

ten madaltamisen ja passiivisen osallistumisen. Sovellan asetelmaa omassakin tutkimuk-

sessani, sillä teemat ovat havaittavissa myös oman tutkimukseni kontekstissa etenkin 

sosiaalisen median ja siihen liittyvien ammatti-identiteetin ulottuvuuksien kohdalla. 

Haastattelemistani valokuvaajista suurin osa pyrki tiedostamattaan aktiiviseen adaptaa-

tioon sosiaalisen median alustoilla, mutta saattoi samalla pyrkiä vastustamaan tiettyjä 

muutoksia, esimerkiksi välttelemällä joitakin sosiaalisen median sovelluksia: jokaisella 

haastateltavalla oli käytössä Instagram, mutta osa kieltäytyi kokonaan käyttämästä esi-

merkiksi TikTokia. Tämä voidaan tulkita sovelluksen aktiivisena vastustamisena. Näyttö-

kertojen ja tykkäysmäärien osalta lähes jokainen haastatelluista vaikutti madaltaneen 

odotuksiaan etenkin Instagramin kohdalla, sillä jokainen haastattelemani valokuvaaja 

tiedosti, että näkyvyyden saaminen vaikutti olevan entistä enemmän kiinni tuurista kuin 

julkaisun sisällöstä. Valtaosa kuvaajista koki, tai halusi kokea alustat kuitenkin enem-

missä määrin mahdollisuuksina ja suhtautui niihin sen mukaisesti. Passiivisuutta ilmeni 

lähinnä vain ajan tai materiaalin puutteen seurauksena, eikä niinkään alustoihin 
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kohdistuvien asenteellisten ongelmien takia. Tämän tutkimuksen kontekstissa suhtau-

tuminen ei siis ollut niinkään suoraviivaista sosiaaliseen mediaan asennoitumista, vaan 

enemmissä määrin alustasidonnaista sopeutumista tai välttelyä ja havaintoihin perustu-

nutta odotusten madaltamista. 

”Ei Instagramin tilastoista vaikka näe silleen, että kuinka kauan ihminen on 
katsonut keskimäärin sitä kuvaa. TikTokiin en halua mennä ollenkaan, vaikka 
siellähän sen näkisi.” H2 

”Sitten mä itse asiassa olen avannut tuon TikTokin, mutta ei siellä ole muis-
taakseni kuin kaksi videota, että sitä nyt ei voi kauheasti sanoa, että käyttäi-
sin. Jossain vaiheessa meinasin, että ehkä voisin käyttää, mutta se on sitten 
taas jäänyt.” H6 

Vaikka valokuvaajat kritisoivatkin Metan alustojen muutoksia, ei kukaan kertonut otta-

neensa käyttöön uusia kuvapainotteisia sovelluksia, vaikka esimerkiksi Veron tai Pixel-

fedin tiedostettiin. Se korostaa ajatusta siitä, ettei kuvaaja hyödy sovelluksesta, missä ei 

ole ihmisiä – tai jos siellä olevat ihmiset eivät ole potentiaalisia asiakkaita, sillä alustalla 

tehty työ on jossakin määrin turhaa. Näin ollen valokuvaajan tulee muokata oma sisäl-

tönsä alustan vaatimuksia vastaavaksi, eikä karata alustalta toiselle haasteiden ilme-

tessä. Pohjimmiltaan muutos on kiinni omasta halusta ja asenteesta, vaikka lisäänty-

nyttä työn määrää ei voidakaan sivuuttaa olan kohautuksella. 

4.2.1 Kilpailun kasvu ja näkyvyys 

Haastatteluissa korostui valokuvaajien kokemus siitä, että sosiaalisen median kasvu on 

tuonut valokuvaajat enemmissä määrin esille, joka on johtanut kilpailun kasvuun ja ih-

misten parempaan tietoisuuteen laajasta kuvaajavalikoimasta. Toisaalta on huomioi-

tava, että vaikka puhutaankin kilpailun kasvusta, kukaan kuvaajista ei mieltänyt kollegoi-

taan konkreettisesti kilpailijoina. Valtaosa haastatelluista tuntuikin korostavan hyvää yh-

teishenkeä ja kollegoiden suosittelua, kokemusten jakamista ja yhdessä tekemistä.  

Vaikka valokuvauksen muutoksesta puhuttaessa monet mainitsivatkin valokuvaajien 

määrän kasvaneen viime vuosina, on oma pohdintansa, kuinka paljon määrä oikeasti 

kasvanut, onko sosiaalinen media mahdollistanut jokaiselle tasavertaisen näkyvyyden, 

vai onko sosiaalinen media madaltanut kynnystä itseoppimiseen ja kevytyrittämiseen, 
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sitä kautta kasvattaen tekijöiden määrää valokuvauksen kentällä. Toisaalta nykytekno-

logia ja kattavat opetusvideot mahdollistavat myös helpon itseoppimisen sekä tiedon-

haun, ja näin ollen kuka tahansa pystyy olemaan valokuvaaja. 

”Kun sitä valinnanvaraa on niin paljon ja sen lisäksi, että sä näet ne, sä voit 
kerralla ottaa kaikki [tietyn alueen valokuvaajat] ja katsoa sieltä, että no hei, 
mulla on tässä nyt 15 vaihtoehtoa, niin sä voit katsoa, että ton kuvat näyttää 
kivalta, sä voit katsoa paljon se maksaa, okei se maksaa liikaa, ja ottaa ton 
toisen. Että en mä tiedä onko enemmän ongelma, että kaikki on somessa vai 
se, että meitä on niin paljon, koska jos on ainut niin niin sittenhän ne kuvat 
on joko sun tai ei kenenkään.” H4 

Sosiaalinen media tarjoaa kaikille yhtäläiset mahdollisuudet olla esillä, vaikka läsnäolo 

onkin lopulta kiinni valokuvaajasta itsestään, näkyvyys taas algoritmista. Someaktiivi-

suus saatettiin kokea kuvaustyötä edistävänä ja kasvattavana toimintana. Samalla haas-

tateltavat kuitenkin pohtivat esimerkiksi seuraajamäärien vaikutusta alustojen toimin-

taan: toiset kokivat, että alusta ja algoritmi arvostavat suurempaa seuraajamäärää, jol-

loin julkaisujen näkyvyys oli parempaa myös seuraajakunnan ulkopuolisille käyttäjille. 

Osa pohti myös, vaikuttavatko julkaisuajankohta tai -laite siihen, kuinka paljon julkaisu 

saa näkyvyyttä. 

”Me ollaan paljon nyt puhuttu, että vaikuttaako se julkaisun näkyvyyteen, 
mitä kautta sen on tehnyt, ja vaikuttaako se, että onko se ajastettu vai ei. 
Mut en mä ole tullut mihinkään lopputulokseen, kun vastaus on, että ei se 
kuitenkaan näy. Siis kun musta tuntuu, että silloin joku 3–4 vuotta sitten niin 
ajastetut julkaisut ei näkynyt niinku yhtä hyvin kuin muut, mutta nyt ei näy 
mikään enää.” H4 

”Koen, että vaikka ei itsellä hirveästi just seuraajia ole, että jos katsoo mui-
den tilejä, joilla on paljon enemmän seuraajia, niin kyllähän se näkyy siinä 
niinku osakseen näkyvyydessäkin. Kyllä mä uskon, että Instagram vähän 
niinku boostaa näitä tämmöisiä isompia tilejä helpommin, että kyllä se seu-
raajamäärä aina vaikuttaa. Ei ehkä silleen, että jos puhutaan nyt alle tonnin 
seuraajista, niin se että jos sulla on 500 tai 600 seuraajaa, niin se ei nyt vält-
tämättä ehkä vielä vaikuta hirveämmin. Mutta sitten kun mietitään niinku 
tonnista ylöspäin, niin siellä musta tuntuu, että ehkä se alkaakin jo vähän 
sitten vaikuttamaan.” H8 

Näkyvyyden takaamiseksi sisältöä täytyy sopeuttaa sen hetken trendeihin ja niihin sisäl-

tömuotoihin, joista algoritmi sekä alusta pitävät: tämä trendi vaihtelee säännöllisesti, 



 

35 

 

eikä sitä voi etukäteen ennustaa. Osa haastatelluista koki esimerkiksi Instagramin suosi-

mat Reels-videot oman työnsä kannalta haastavina, sillä valokuvaajat kuvaavat pääasi-

allisesti valokuvia eivätkä videota; toisaalta haastatteluissa tuotiin esille myös näke-

mystä lyhyiden videoiden kuvaamisesta ja sen kannattavuudesta, sillä yksittäinen video-

klippi ei tee valokuvaajasta videokuvaajaa, vaan valokuvaajan, joka kuvaa pienissä mää-

rin myös elävää kuvaa. Suurimpana haasteena kuvaajat mainitsivatkin toimivan materi-

aalin puutteen, sillä vaikka kuvista voi tehdä videoita, koettiin videoiden keräävän enem-

män näkyvyyttä, jos julkaisu alkoi videomateriaalilla, jolla katsojan sai koukutettua kat-

somaan videon loppuun. 

”Ainakin itse olen kokenut, että en ole videokuvaaja. Olen valokuvaaja, joka 
ottaa välillä vähän pidempiä kuvia tai silleen, että mä en yritä tehdä mitään 
käsikirjoitettua, tai että ne ois pidempiä videoita ja sillä tapaa tehdä mitään 
tarinaa siitä samalla lailla. Kun sitten jos mä olisin videokuvaaja, niin mun 
pitäisi miettiä sitä videota kokonaisuutena, niin toi on vaan vähän niinku… 
Mä otan valokuvan, joka elää, joka kestää sen 3 sekuntia, ja jätän yleensä 
äänet pois niistä. Mut sinänsä tykkään joo, että niinku lähtökohtaisesti tää 
on ollut mun mielestä ihan kivaa muutosta, toki joo tuo vähän lisäduunia.” 
H5 

”No siis jos niitä [reelsejä] jaksaa tehdä niin mun mielestä ihan hyvä, mutta 
tavallaan siihenkään ei kuitenkaan hirveästi tarvitse tavallaan matskua vält-
tämättä. Mutta ehkä itse huomaan vaan sen, että kun on itse valokuvaaja, 
niin harvoin on mitään matskua niiden kuvien lisäksi. Tää on vähän ehkä se, 
että kun ei itse vaan osaa ottaa videota itsestään silleen, että laitetaan pu-
helin kuvaamaan puuhun -tyyppisesti. Mutta tota. Ehkä lähinnä se just, että 
pitäisi keksiä sitä materiaalia. Se on vähän ehkä just samalla tavalla kun pos-
taukset, et sitä pitää vaan pitäisi vaan niinku harjoitella ja tehdä.” H8 

Sosiaalinen media mahdollistaa toisten kuvaajien seuraamisen, kokemusten jakamisen 

sekä inspiroitumisen, mutta samalla se luo huijarisyndroomia, alemmuuskompleksia 

sekä vertailua kuvaajien välillä. Suurin osa haastattelemistani valokuvaajista oli päätynyt 

alalle harrastuksen ja itseoppimisen kautta, joka saattaa osaltaan vaikuttaa vertailun 

määrään tai huijarisyndrooman muodostumiseen. Monet kertoivatkin vertaavansa itse 

omaa tekemistään muiden työhön, ja etenkin vertailu ulkomaisiin valokuvaajiin koros-

tui. Kun vertailu on jatkuvaa, voi se heijastua myös käsitykseen tai uskoon omasta osaa-

misesta tai työn kannattavuudesta, ja vaikuttaa negatiivisesti ammatti-identiteettiin. 
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”Kun mä näen myös ne jotka tekee sitä [valokuvausta] ihan sairaan hyvin, ja 
sitten mä näen niitä ulkomaalaisia kuvaajia jotka on silleen niinku aivan eri 
liigassa, ja mä oon vaan silleen, että miten tommosta voi tehdä, ja mulla ei 
edes ole tommoista miljöötä missä ottaa näitä kuvia. Niin se se on stressaa-
vaa ja aiheuttaa vähän semmoisia turhia paineita, koska harvemmin se valo-
kuvaaminen on siitä että otatko sä parhaat kuvat, että se on jotenkin vähän 
hassua jopa niinku stressata semmoista. Kun eihän sillä ole väliä. Se asiakas 
on valinnut sun kuvat jo siinä kohtaa, ja en mä tiedä, että aiheuttaako se 
vertailu kilpailuasetelmaa vähän enemmän, mä en oikein tiedä, että kun mä 
oon tehnyt tätä pelkästään vahvasti someaikakaudella, niin mä en tiedä, mi-
ten ennen vanhaan on asiakkaita hankittu, onks mainostettu lehdessä vai 
niinku miten.” H4 

 

4.2.2 Aktiivisuus ja jatkuva läsnäolo 

Sosiaalinen media vaatii jatkuvaa läsnäoloa, mutta samalla etenkin sivutoimisten valo-

kuvaajien keskuudessa korostui se, ettei sosiaalisen median tekeminen ole pakollista, 

sillä elanto ei ole kiinni valokuvaustoiminnassa. Some, etenkin Instagram, toimii heille 

enemmissä määrin markkinointikanavana, mitä ei ole pakko päivittää, mikäli materiaalia 

ei ole. Aktiivisuuden koettiin kuitenkin vaikuttavan enemmän tai vähemmän työmää-

rään. Monet kertoivatkin pitäneensä muutaman kuukaudenkin tauon somen tekemi-

sessä, sillä julkaistavaa ei talviaikaan tai hääsesonkikauden ulkopuolella ollut. Etenkin 

sivutoimisena työskentelevät, yhdistelmätyötä (ks. Haapakorpi, 2020) tekevät valoku-

vaajat kertoivat, etteivät ole ottaneet paineita somesisällöntuotannosta, vaikka tiedos-

tavat, että myös hiljaisemmilla kausilla sisältöä olisi hyvä olla. Samalla ajatuksissa koros-

tui kuitenkin se, ettei elannon tienaaminen ole kiinni kuvaustöissä, joka saattoi johtaa 

hiljaisempaan kauteen niin kuvausten kuin sisällöntuotannonkin saralla. 

Päätoimiset kuvaajat kertoivat tuottavansa sisältöä joko totutun kaavan mukaisesti tai 

fiiliksen mukaan, mutta kuitenkin säännöllisesti, joko ajastaen julkaisut kerralla tietylle 

aikavälille, tai julkaisemalla fiilispohjaista sisältöä säännöllisesti. Valokuvaajilla tuntui 

kuitenkin vallitsevan yhteinen näkemys siitä, että julkaistavan materiaalin tulisi olla tuo-

retta: useampi kuvaajista kertoi, että vanhoja kuvia kyllä olisi, mutta materiaalia ei ha-

luta kierrättää, ja sisältö halutaan pitää vuodenaikaan sopivana. Yhtenä sosiaalisen 
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median ongelmana kuvattiinkin jatkuvan läsnäolon tarve, jota myös Gandini (2016) ku-

vaili jo aiemmassa tutkimuksessaan. 

”Nyt oon ainakin ollut ihan suosiolla vaan silleen, et jos nyt ei oo mitään sa-
nottavaa eikä mitään asiaa sinne someen niin ei ole pakko. Ehkä siis enem-
män just se, että mä oon on koittanut just ajastaa julkaisut etukäteen, että 
jos mä en nyt vaikka olisi ehtinyt tai löytänyt kalenterista aikaa tehdä niitä, 
mutta sillon muutama viikko sitten kun mä oon tehnyt ne julkaisut, niin ne 
pitää tavallaan kuitenki hengissä sen sovelluksen.” H2 

”Ja sitten tuntuu myös, että jos mä en ole aktiivinen Instagramissa, niin sit-
ten mulla ei myöskään kauheasti tule kuvauksia. Tuntuu, että kaikki oikees-
taan pohjautuu siihen, että mitä aktiivisempi on, niin sitä enemmän myy asi-
oita.” H3 

”Toki se, että kun se [some] vaatisi semmoista kohtalaisen aktiivista läsnä-
oloa, että se toimii. En mä toki sillä mitään välttämättä se suurta haittaa tee, 
vaikken mä olis aktiivinen, mutta silloin se ei myöskään toimi. Niin sitten se, 
kun se vaatii kuitenkin aika paljon sitä läsnäoloa ja semmoista aktiivisuutta, 
niin sitten se tietenkin syö voimavaroja ja, ja sitten, se että saa niinku sitä 
omaa energiaa jaoteltua siihen, että okei, mun pitää oikeasti tehdä myös 
näitä töitä sen Instagramin lisäksi, että miten saa sen kaiken pelittämään sil-
leen semmoisessa hyvässä suhteessa.” H5 

”Mulla ei ole hirveästi seuraajia eikä niitä tykkäyksiäkään. Siihen nähden 
mulla on ihan kuitenkin nytkin taas täyttä kun kalenteria katson, niin että 
kyllä niitä kuvauksia silti näin sitten tulee, vaikkei niitä sitten siellä tavallaan 
niinku somessa näy niin.. senkin takia mä oon ehkä sitten alkanut olemaan 
itselleni vähän armollisempi sen suhteen, että ei se seuraajamäärä sitten 
aina ehkä kerro kaikkea.” H6 

Instagramin tarinoiden kerrottiin samaan aikaan sekä helpottavan että haastavan läsnä-

oloa, sillä lähtökohtaisesti tarinoiden koettiin saavuttavan aktiiviset seuraajat perinteisiä 

julkaisuja helpommin. Toisaalta vaatimus jatkuvasta läsnäolosta koettiin oikealta työltä 

aikaa vievänä, ja osa kuvaajista kertoikin, että haluaisi tehdä sosiaalista mediaa enem-

män, muttei yksinkertaisesti ehdi muun työn ohella. Osa koki tarinat myös haastaviksi, 

sillä ne ovat näkyvillä vain vuorokauden: jos tarinaa ei siinä aikaikkunassa katsota, ei sitä 

voi jälkikäteen nähdä, ellei sitä erikseen katsottavaksi tallenneta profiilin kohokohtiin. 

Tarinat miellettiin kuitenkin matalamman kynnyksen väylänä jakaa sisältöä myös arki-

sesta elämästä, joiden kautta voidaan samalla tuoda enemmissä määrin ilmi ihmistä tai 

arkea kameran takaa. 
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Aktiivisuus ei kuitenkaan vaikuttanut ratkaisevan näkyvyyteen liittyviä haasteita, sillä 

yksi haastatelluista kertoi tehneensä kuukauden verran julkaisuja päivittäin, joka oli lo-

pulta johtanut näyttökertojen puolittumiseen. Toinen haastateltavista taas kertoi julkai-

sevansa feed-julkaisun joka kerta samalla kaavalla pari kertaa viikossa, ja niiden kerää-

vän aina suhteellisen tasaisen määrän näkyvyyttä. Pidempää julkaisutaukoa pitäneet va-

lokuvaajat kuvailivat näyttökertojen sekä tykkäysten määrää lähinnä mysteerinä, eikä 

näkymättömyyskuopasta pois pääsyyn tunnuttu löytävän toimivia keinoja, vaan se vai-

kutti tapahtuvan joko tuurilla tai ei ollenkaan. Aktiivisuudella vaikuttaa siis olevan ra-

jansa, jolloin liika aktiivisuus kääntyy itseään vastaan, kuten myös aktiivisuuden puute – 

sopivaa määrää ei kuitenkaan ole tarkasti määritelty, ja se vaikuttaakin olevan pitkälti 

arpapeliä, sekä osa Cotterin (2019) kuvailemaa näkyvyyspeliä. Näkyvyyskatojen kerrot-

tiin johtavan ammatilliseen epävarmuuteen, joka voi heijastua pidemmässä juoksussa 

myös ammatti-identiteettiin. 

Toisaalta läsnäolo itsessään ei välttämättä ole päällimmäisin haaste, vaan vaatimus jat-

kuvasta sisällöntuotannosta. Kuvan julkaiseminen silloin tällöin ei enää riitä, ja tarinoihin 

sisältöä pitäisi tuottaa päivittäisellä tasolla, tuoden esiin yhä enemmän persoonaa ka-

meran takana. Valokuvaajat kertoivat harvemmin viihtyvän kameran edessä, jolloin 

omien kasvojen kuvaaminen someen voi tuntua vieraalta ja haastavalta – ja tämä taas 

voi johtaa sisällöntuotantoon liittyviin asenteellisiin haasteisiin, joka voi johtua tiettyihin 

uriin muodostuneesta ammatti-identiteetistä, tai johtaa sen muutoksiin. 

4.2.3 Trendit ja tyyli 

Vallitsevat trendit ja niiden merkitys vaikuttavat korostuvan etenkin keikka- ja tapahtu-

makuvaajien keskuudessa, vaikka eläinkuvaajatkin mainitsivat niiden saavan oman so-

metilansa heidän etusivuillaan, ja pohdinnan paikkansa toiminnan osana. Pohjimmiltaan 

valokuvaus on taidetta, ja jokaisen kuvaajan tyylin ollessa tämän omaa taidetta, koettiin 

trendit toisinaan uhkana omalle tyylille. Oman tyylin kadottaminen nähtiin riskinä, 

vaikka esimerkiksi yksikään eläinvalokuvaaja ei kertonut miettivänsä somea kuvates-

saan, vaan kuvaavansa kuvia, joita pyrki asiakkaalle toimittamaan. Vain yksi valokuvaa-

jista kertoi miettivänsä sosiaalista mediaa kuvatessaan. 
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”Kyllä mä niinku jonkun verran mietin sitä, minkälaisia kuvia mä otan, et ne 
näyttäisi hyvältä myös somessa, ja sitten mulla on tosi silleen, tietty tapa 
millä mä tykkään kuvata, niin sitten kyllä sitä ehkä jonkun verran miettii. Ja 
sitten toisaalta tulee semmoinen olo, että pitäisi ottaa myöskin jotenkin eri-
laisia kuvia kuin mikä on se oma tyyli, että se sopii johonkin tiettyyn aikaan. 
Esimerkiksi tällä hetkellä tietynlaiset artistit tykkää tietynlaisista kuvista, niin 
tulee semmoinen olo, että pitääkö mun ottaa sen tyyppisiä kuvia, että ne 
vaikka jakaisi niitä tai silleen.” H7 

Toisaalta täytynee huomioida eläin- ja tapahtumakuvauksen erot, sillä kuvauksen luon-

teessa ja kuvien käyttötarkoituksissa voidaan havaita eroja: haastattelemani eläinvalo-

kuvaajat kuvaavat pitkälti potretteja eri asiakkaille somekäyttöön tai muistoiksi. Samaan 

aikaan esimerkiksi keikkakuvaajien materiaali on aina jossakin määrin markkinointima-

teriaalia ja saattaa päätyä jatkuvasti samojen ihmisten käyttöön, jolloin kuviin tarvitaan 

myös enemmän vaihtelevuutta. Vahvan ammatti-identiteetin esimerkiksi eläinvaloku-

vaukseen suuntautuneena kuvaajana voidaan nähdä helpottavan omassa tyylissä pitäy-

tymistä. 

Eri kuvaajaryhmien välillä sosiaalista mediaa ajateltiin kuvatessa eri tavoin: jos somea 

mietti kuvatessaan, pyrki kuvaaja kuvaamaan materiaalia, joka voisi saada somessa nä-

kyvyyttä. Jos tätä ei miettinyt, noudatti kuvaaja luotettavammin ja enemmissä määrin 

omaa tyyliään. Yksikään haastatelluista ei kuitenkaan kertonut tietoisesti muuttaneensa 

tyyliään pidempiaikaisesti trendien tai somenäkyvyyden takia, vaan pyrki pitämään 

kiinni omasta kädenjäljestään – toisaalta toistuva ja tunnistettava tyyli vahvistaa am-

matti-identiteettiä ja omaa ammatillisuutta, luoden samalla suoritusvarmuutta ja sitä 

kautta rohkeutta kokeilla uutta, eikä näin alusta tai digitaalinen työympäristö pääse vai-

kuttamaan ammatti-identiteettiin. Kun kuvaajalla on varma tyyli, joka tunnistetaan, on 

tällä takataskussaan myös ”varmat kuvat”, jotka onnistuvat aina. Tällöin rohkeus ko-

keilla uutta kasvaa, ja onnistuessaan myös ammatti-identiteetti vahvistuu. 

4.2.4 Algoritmi ja alustojen muutokset 

Yhtenä sosiaalisen median haasteena jokainen valokuvaaja nimesi jatkuvasti muuttuvan 

ja arvaamattoman algoritmin sekä media-alustojen yllättävätkin muutokset. Altaratz 

kumppaneineen (2023) kuvasikin algoritmeja nykyajan pimiöinä ja valokuvausta 
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ohjaavina elementteinä. Esimerkiksi juuri haastatteluhetkillä Instagram muutti kuvasuh-

dettaan äkillisesti, etukäteen ilmoittamatta neliöstä kuvasuhteeseen 4:5, ja osa haasta-

teltavista mainitsikin sen valokuvaajien sisällöntuotantoa hankaloittavana tekijänä – ku-

vaavathan monet valokuvaajat kuvansa usein vaakakuvina, jotka eivät kuvasuhteen 

muutoksen myötä mahdu edes profiilinäkymän kuvakenttään edes erikseen aseteltuna. 

Muutos kuumensi paikoittain tunteita muistuttaen käyttäjille, ettei heillä ole valtaa vai-

kuttaa alustojen toiminnallisiin muutoksiin, ja että muutokseen on vain sopeuduttava. 

Samalla myös algoritmiin liittyvät kysymykset ja pohdinnat herättivät paljon tunteita, ja 

yleistettävänä ajatuksena voidaankin todeta, että kivan kuvan postaaminen ei enää riitä, 

vaan se vaatii myös ajatuksen kuvan takana, mutta samalla tekstinkin tulisi olla niin ly-

hyt, ettei sitä varten julkaisun äärelle tarvitse pysähtyä pidemmäksi aikaa. 

”Tavallaan niinku siitäkin [kuvasuhteen muutoksesta] ehkä tulee semmoista 
ylimääräistä, että yleensä ne kaikki rajaukset ja muut on niinku mietitty, että 
ei niitä ole vaan johonkin laitettu, niin siinä mielessä välillä kokee vähän siinä 
mielessä huonoksi sen alustan, kun eihän vaikka Facebook ole sitten.. Kun 
sinne sen kuvan laitat, niin se on rajauksineen päivineen sellainen kuin se on, 
mutta toi IG on vähän niinku siinä mielessä raskas.” H3 

”No just tää uudistus mikä nyt tuli just, toi kuvakoon muuttaminen, niin tämä 
esimerkiksi vaikuttaa just tälleen valokuvaajana kun monet kuvat on vaikka 
vaakatasossa. Niin niitten postaaminen vaikeutuu tän myötä, tai siitä tulee 
ärsyttävämpää.” H8 

Alustojen suurimpana haasteena koettiin niiden ennalta-arvaamattomuus: toiminnalli-

suudet voivat muuttua, mutta yhtä lailla julkaisulle ei voida etukäteen taata näkyvyyttä 

huolimatta siitä, kuinka paljon aikaa sen tekemiseen kuluu. Tällöin osa työstä muuttuu 

näkyvyystaisteluksi. Puolet haastattelemistani valokuvaajista kertoivat, ettei heidän 

omasta mielestään hyvä julkaisu saanut samaa näkyvyyttä kuin esimerkiksi julkaisu, joka 

oli tehty nopeasti, ilman suurempaa ajatusta taustalla. Tällöin työ koettiin turhauttavana 

ja tehty työ turhana, joka johti toisinaan kysymykseen siitä, missä määrin somen teke-

minen on valokuvaajalle pakkopullaa ja näkyvyystaistelua, ja missä määrin oman työn 

esittelyä sekä miellyttävää sekä palkitsevaa lisätyötä. Suurimmaksi osaksi some miellet-

tiin kuitenkin kivana lisätyönä, mutta näkyvyyshaasteet söivät palan sen miellyttävyy-

destä. Kun Thömmes ja Hübner (2022) totesivat tykkäysmäärien kasvavan 
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seuraajamäärien kanssa korreloiden, ei tämä vaikuta pitävän enää paikkaansa, vaan tyk-

käysmäärät perustuvat enemmissä määrin siihen, mistä algoritmi pitää. 

Vaikka sivusin videoita jo alaluvussa 4.2.1, ei niiden nykyroolia voida sivuuttaa. Jo pi-

demmän ajan videot ovat olleet kasvavassa suosiossa useilla somealustoilla. Tämä tie-

dostettiin haastateltujen keskuudessa, ja mainittiinkin usein haasteena valokuvapohjai-

selle sisällöntuotannolle sekä valokuvaajien ammatilliselle toiminnalle ja sen kehityk-

selle. Haastattelemani valokuvaajat kuvaavat pohjimmiltaan still-kuvia eivätkä elävää 

kuvaa, mutta toisaalta osa valokuvaajista erotti itsensä videokuvaajista toteamalla, ettei 

muutaman sekunnin video ole samanlainen video kuin videokuvaajan kuvaama. Yksi 

haastateltavista kertoi, että muutokseen on pakko sopeutua, ja että muutaman sekun-

nin videokuvan tarjoaminen asiakkaalle voi antaa valokuvaajalle sekä kuvauskokemuk-

selle lisäarvoa asiakkaan silmissä, kuitenkaan tekemättä tästä vielä videokuvaajaa. Tämä 

nähtiin hyötynä myös oman sisällöntuotannon kannalta, sillä somemateriaalin koettiin 

tarvitsevan edes jonkinlainen videokoukku, jotta sillä saa näkyvyyttä.  

”Noi videot on muutenkin kasvussa, ehkä sitten myös asiakkaan, asiak-
kaidenkin puolelta. Kun Instagram on sellainen mikä se nyt on, niin asiak-
kaatkin haluaisi laittaa sinne ehkä välillä videoita eikä kuvia. Tai ainakin 
niinku mä oon tänä vuonna alkanut kuvauksen yhteydessä kuvaamaan myös 
niinku ihan kameralla pystyvideopätkiä, semmoisia ihan joidenkin sekuntien 
mittaisia, ja oon nyt alkanut toimittamaan niitä sinne asiakkaiden valintagal-
leriaan, että saavat halutessaan kuvan siellä ladatakin videotiedoston.” H5 

Eläinvalokuvaajien suhtautuminen videosisältöön oli muita valokuvaajia kielteisempää. 

Monet totesivatkin, että voisivat olla kiinnostuneita videoiden tekemisestä, mutta eivät 

halua tehdä videoita vain, koska sosiaalisen median alustat sitä vaativat. Toisaalta osa 

valokuvaajista tiedosti Instagramin aiempien näkyvyyshaasteiden pohjalta pelon siitä, 

ettei videon julkaisemisen jälkeen kuvasisältö enää näkyisi seuraajille ollenkaan. Suurim-

pana haasteena tekemiselle koettiin aika ja sen puute, mutta osa valokuvaajista pyrki 

myös siihen, että somen tekeminen säilyy kivana lisätyönä, eikä muutu vain trendiviida-

kossa pärjäämiseksi tai pakkopullaksi. 

”Mä en ole just kauheasti itse muuttanut sitä mitä oon tehnyt, että oon mä 
kokeillut tehdä jotain semmoista mikä nyt tuntuu olevan suosittua, mutta en 
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mä ole niinku kauheasti panostanut tai käyttänyt aikaa siihen sen enempää. 
Että edelleen mä jaan silloin kun mä haluan jakaa, ja mä jaan pääsääntöisesti 
kuvia ja- en niinku, tiedätkö, ala vaan lisäämään musiikkia kuviin, koska se 
on suositumpaa, tai ala tekemään keloja, jos se on suositumpaa.” H3 

”Niin, mä en tiedä haluanko mä tehdä videoita, koska sitten jos mä julkaisen 
niitä Instagramiin, niin sitten musta alkaa tuntua, että mun pitää tehdä niitä 
näyttökertojen takia, ja mä pelkään, että tässä on se sama [ongelma], että 
jos mä alan julkaisee nyt videoita, niin näkyykö mun kuvat enää kenelle-
kään.” H4 

Muutoksia ja niiden arvaamattomuutta ei pidetty niinkään vaikuttavana tai rajoittavana 

tekijänä, vaan enemmissä määrin turhauttavana: kun esimerkiksi algoritmin tarkkoja toi-

minnallisuuksia ei tiedetä, ajan käyttö julkaisun tekemiseen tuntuu toisinaan turhalta, 

kun hyvä julkaisu ei välttämättä näy seuraajille, ja muutaman minuutin puolihuolimaton 

julkaisu saattaa kerätä kaksinkertaisen määrän näyttökertoja tai tykkäyksiä verrattuna 

julkaisuun, johon on panostettu. Lisäksi videoiden tekemisen kerrottiin vievän huomat-

tavasti enemmän aikaa kuin kuvajulkaisujen, vaikka niiden koettiinkin lähtökohtaisesti 

tavoittavan enemmän ihmisiä. Toisaalta videoiden kautta ihmisten sitouttamista kuvail-

tiin haastavana ja arvaamattomana, sillä yksittäinen video saattoi jossakin tapauksessa 

tuoda valokuvaajalle jopa kymmeniä seuraajia, jotka kuitenkin muutaman päivän kulut-

tua lopettivat seuraamisen havaitessaan, ettei muu sisältö palvele tai kiinnosta heitä. 

Näin ollen trendien merkitys pitkäjaksoisen seuraajasuhteen luomisessa ei ole välttä-

mättä ratkaisevaa. 

4.3 Yhteisöllisyys ja asiakassuhteet 

Valokuvaajien keskuudessa sosiaalisen median alustat miellettiin yhteisöllisyyttä luo-

vana ja ylläpitävänä alustana – ja somealustat ovat alustoja, missä valokuvauksen osalta 

päästään pureutumaan ammatti-identiteetin ulottuvuuksiin ryhmätasolla. Siinä, missä 

Instagram on käytössä oman työn jakamiseen ja asiakkaiden tavoittamiseen, voidaan 

Facebookin nähdä päihittävän Instagram valokuvaajien välisen yhteisöllisyyden toimin-

nallisuuksissa, vaikkei Instagraminkaan roolia voida sivuuttaa. Valokuvaajat kertoivat 

käyttävänsä Facebookia omina itsenään, ja kuuluvansa esimerkiksi erilaisiin valokuvauk-

seen liittyviin ryhmiin – vaikka ryhmät mielletäänkin usein keskustelultaan pitkälti 
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arvostelevina, ärhäköinä ja polarisoituneinakin. Keskusteluun kuvaajat kertoivat har-

vemmin osallistuneensa, ja osa kertoi, että kuvaajien keskinäinen kommunikointi tapah-

tuu esimerkiksi Instagramin yksityisviestien välityksellä, ja ihmisistä kiinnostuminen si-

sällön perusteella. Vaikka Facebook nähtiin toiminnallisuuksiltaan laajempana ja otolli-

sempana, vaikutti moni verkostoituvan pääasiassa Instagramissa. 

”Kyllä mä luulen, että ne semmoiset omat läheisimmät kollegat mä oon löy-
tänyt nimenomaan Instagramin kautta, koska mä kiinnostun siitä työstä tai 
siitä työnjäljestä mitä ihmiset tekee. Alan seuraamaan niitä tilejä sen takia ja 
sitten kun se mulle piirtyy hiljalleen seuraamisen myötä, lähtökohtaisesti 
storyjen kautta myös jonkinlainen, niinku imago siitä ihmisestä itsestään, 
kun se jakaa myös muutakin kuin sitten niitä työasioita, niin se madaltaa sit-
ten sitä kynnystä olla yhteydessä ja keskustella eri aiheista.” H1 

Toisaalta haastatteluissa korostui se, että ihmisiin tutustuminen ja yhteisöllisyyden ko-

kemus on paljon myös itsestä ja omasta tekemisestä kiinni – jos valokuvaajana on aktii-

vinen muiden kuvaajien suuntaan, keskustelua ja luontevaa kommunikointia syntyy, 

mutta jos asian eteen ei itse tee töitä, ei yhteisöllisyys muotoudu itsestään. Esimerkiksi 

ihmisiä ja tapahtumia kuvaavat kuvaajat kertoivat kuuluvansa useisiin alan valokuvaa-

jien keskinäisiin WhatsApp-ryhmiin, jotka ovat aikoinaan syntyneet Facebookin kautta. 

Etenkin hääkuvaajat kertoivat kokevansa toiminnan hyvinkin yhteisölliseksi ja näin ollen 

kokevat kuuluvansa ammatillisesti hääkuvaajien ryhmään, kun eläinkuvaajat pohtivat 

tekemisensä olevan pitkälti yksinäistä ja kollegoiden välisten kontaktien kehittyvän joko 

kuvaajien keskinäisissä workshopeissa, kuvauspäivissä tai muissa tapahtumissa.  

”Musta tuntuu, että se [yhteisöllisyys] enemmän tulee just niistä ns. salai-
sista ryhmistä, mitkä on sitten vähän piilossa taas muilta, mutta kyllä se nyt 
tietty somessakin näkyy, että me kommentoidaan toisten kuvia ja tykkäillään 
niistä joo.” H2 

Toisaalta yhteisöllisyyttä ilmentää myös se, kuinka kukaan haastateltavista ei kertonut 

kokevansa kollegoitaan konkreettisesti kilpailijoina, vaan enemmänkin korostivat yhteis-

työtä ja kollegoiden suosittelua, jos esimerkiksi oli itse jo varattuna kuvaukseen päivänä, 

jolle kuvauspyyntö tuli. Eläinvalokuvauspuolella kilpailua koettiin, mutta lähinnä vain kil-

pailutapahtumien kuvien kautta, jolloin myynti on usein kiinni siitä, kuka paikalla olleista 

kuvaajista saa kuvat ensimmäisenä myyntiin. Yleisesti haastatteluissa korostui se, kuinka 
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kuvaajien kesken ilmapiiri on pääsääntöisesti hyvä, vaikka useilla kuvaajilla asiakaskunta 

onkin keskenään sama, toisinaan jopa samalla maantieteellisellä toimintakentällä. Ai-

noan poikkeuksen toivat keikkakuvaajat, joiden piirin kerrottiin olevan todella pieni, ja 

johon on haasteita päästä sisään. Tällöin kuvaajien välisissä keskusteluissa saattoi ilmetä 

jonkinlaista ”gatekeeping” -ilmiötä, jolloin taustaa tietyn keikan saamiselle ei välttä-

mättä avattu keskustelussa, vaan taustoja pyrittiin oman edun tai työsopimusten ni-

missä salailemaan. Ryhmänäkökulmasta alustojen voidaan nähdä pääasiassa edistävän 

valokuvaajien ryhmän ammatti-identiteetin vahvistumista: uudet tekijät otetaan mu-

kaan, ja nämä ottavat oppeja kokeneemmilta valokuvaajilta, joiden ammatti-identiteetti 

ja ammatillinen itsevarmuus on aloittelevia kuvaavia vahvempi.  

4.3.1 Yksityisen ja julkisen raja 

Yleisen käsityksen luominen yksityisen ja julkisen rajan säätelystä jossakin määrin julki-

sessa ammatissa on haastavaa, sillä jokainen kokee rajan omalla tavallaan, eikä siihen 

ole universaalia määritelmää tai rajaviivaa. Selkeimmän rajan sosiaalisen median koh-

dalla voi mieltää tilien julkisuusasetusten kautta: julkisella tilillä julkaisut näkyvät kenelle 

tahansa, kun yksityisellä tilillä näkyvyyttä rajoitetaan. Useimmat valokuvaajat kertoivat 

jakavansa valokuvaussisältöä siihen tarkoitetulle tilille, ja erottelevat esimerkiksi henki-

lökohtaisen elämänsä omalle tililleen tai läheisten ystävien listalle. Valokuvaajien työtilit 

ovat useimmiten julkisia, onhan niiden tavoitteena markkinointi, joten se pakottaa teki-

jän jo ensimmäiseen rajanvetoon. Henkilökohtainen tili saattaa olla yksityinen profiili, 

tai joissakin tapauksissa yhtä lailla julkinen, mutta ollen kuitenkin erottelemassa sisältöjä 

eri tileille, luoden näin jonkinlaista rajaa ammattiminän ja arkiminän välille, samalla ve-

tämässä rajaviivaa yksityisen ja julkisen välille. Noin puolet haastatelluista kertoivatkin 

käyttävänsä henkilökohtaisia somekanavia, ja totesivat sen helpottavan tämän rajan 

asettelua – toisaalta samalla kuvaajat pohtivat, kuinka erilaista kuvaustilin sisältö olisi, 

jos henkilökohtaisen tilin sijasta kuvaustili olisi ainut käytössä oleva käyttäjätili. Loput 

kertoivat käyttävänsä ainakin yhtä käyttäjätiliä kuvaustilinsä lisäksi – lisäksi osa saattoi 

jakaa henkilökohtaisen elämänsä sisältöä esimerkiksi useammalle Instagram-tilille sisus-

tus- tai eläinsisällön mukaan. 
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Jos valokuvaajan käytössä Instagramissa on vain kuvaustili, vaikuttaa sen sisältö tämän 

tutkimuksen kontekstissa olevan monipuolisempaa: usein sisällöllinen rajanveto muo-

dostui niin, että profiilin syötteeseen julkaistiin kuvat ja työsisältö, kun rennompi ja ke-

vyempi arkinen sisältö julkaistiin tarinoihin. Jos kuvaajalla ei ollut henkilökohtaisia tilejä, 

saattoivat nämä käyttää kuvaustilillä läheisten ystävien listaa henkilökohtaisempien asi-

oiden jakamiseen, mutta jakaa myös julkisia tarinoita vapaamuotoisesti työn ulkopuo-

lelta – tai toisaalta käyttää sosiaalista mediaa pelkästään työtarkoituksiin, jättäen kaiken 

henkilökohtaisemman kokonaan jakamatta. Monet valokuvaajat kuitenkin totesivat, 

että jos heillä olisi käytössään henkilökohtaiset tilit, olisi kuvaustilin sisältö rajautunut 

tiukasti valokuvaukseen, eikä muuta sisältöä siten tulisi ollenkaan. Samalla valokuvaus-

tili nähtiin tietyissä määrin myös pakollisena päivitettävänä, ja sitä kautta kuvaaja saat-

toikin päivittää kuvaustililleen jopa henkilökohtaista tiliä enemmän asioita, myös henki-

lökohtaisesta elämästään. 

”Mä jaan mun omaa arkea myös somessa Instagramin puolella siitä syystä, 
että mä tykkään itse seurata ja siksi myös tehdä läpinäkyvää somea ja tuoda 
sitä realiteettia esille, että kaikki ei ole aina ihanaa vaaleanpunaista hattaraa 
… Mulla ei ole omaa henkilökohtaista tiliä enää, koska mä en jaksa päivittää 
kahta tiliä.” H1 

”Mulla ei ole henkilökohtaista somea … Mä en jotenkin saa siitä mitään ja en 
usko että ketään kiinnostaa. Mulla on aina ollut sellainen aika tarkka raja 
siitä, että mitä mä jaan just sen takia kun ei ole ollut henkilökohtaisia someja, 
niin se raja on niinku ehkä luonnostaan vähän tiukempi, ja musta se on ihan 
hyvä. Vaikka siellä [seuraajissa] on paljon semmosia ihmisiä, joita se [sisältö] 
kiinnostaa, joiden kaa mä oon ollut tekemisissä, ja jotka on niinku kiinnostu-
neita semmoisista asioista, niin sitten siellä on kuitenkin se kakstuhatta ih-
mistä joita se ei välttämättä kiinnosta eikä kosketa.” H4 

”Jos niinku mietitään mun henkilökohtaista somea ja sitten mun kuvaaja-
somee, niin itse asiassa mun kuvaajasomen seuraajat tietää mun elämästä 
varmaan enemmän kun mun henkilökohtaisen tilin seuraajat. Mun ei tar-
vitse ylläpitää sitä henkilökohtasta tiliä sen takia, että mä saisin rahaa ja sit-
ten taas se toinen [tili] on sellanen, että mun tarvitsee ylläpitää sitä, että mä 
saisin sitä myyntiä niin sitten se toinen, se henkilökohtainen, niin se jää tosi 
usein jalkoihin koska siinä ei oo sellaista agendaa.” H5 

Haastattelujen pohjalta voidaan todeta, että ihmisestä kuvan takana on tullut jossakin 

määrin enemmän tuote kuvan sijasta tai sen ohessa, ainakin enemmän kuin muutamia 
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vuosia sitten. Se voi olla seurausta kilpailun kasvusta tai yleisen ajattelutavan muutok-

sesta, jota ei tällä haastatteluaineistolla pystytä selittämään. Muutos vaatii kuvaajalta 

yhä enemmän, myös oman persoonan ja toisinaan yksityisemmän minän tuomista sosi-

aaliseen mediaan. Toisaalta ammattivalokuvaajan kuvaus on asiakkaalle taloudellinen 

sijoitus, ja etenkin hinnakkaampien kuvausten osalta asiakkaalla täytyy olla jonkinlainen 

tunne kuvaajasta tämän palveluihin sitoutuakseen. Useiden kuvaajien keskuudessa so-

siaalinen media koetaan toimivana väylänä näyttää omaa persoonaa ja toimintatapoja 

potentiaaliselle asiakkaalle. 

”Se [some] on mun mielestä tosi luonteva väylä näyttää sitä että kuka mä 
oon, eikä vaan sitä että mitä mun kuvat on, koska sitten koen, että valoku-
vaajaa valitessa, varsinkin kun puhutaan sitten, kun hintataso on vähän kor-
keampi, niin mun mielestä silloin sitten jo se asiakkaan tunne on tosi vahvasti 
siinä valinnassa mukana, ja silloin se asiakkaan tunne-.. niinku että siihen 
pääsisi luomaan jonkinlaisen semmoisen tunnejäljen ja tunne se yleensä ta-
pahtuu ehkä sitten enemmän sen oman persoonan kuin niiden kuvien 
kautta. Niin siihen Instagram on tosi hyvä väylä, että pystyy niinku tuomaan 
itseään myös persoonana esiin ja sitä kautta luomaan ehkä semmoisen fiilik-
sen jo potentiaaliselle asiakkaalle, että mähän tunnen ton jo, toi tuntuu tur-
valliselta ja tutulta, ja toi on just sellainen tyyppi kenen kanssa olisi varmaan 
kiva kuvata.” H5 

Raja henkilökohtaisessa vaikuttaa olevan jokaiselle erilainen – vaikka kaikki haastatellut 

kertoivatkin, etteivät jaa kuvaustilillään ”mitään tosi henkilökohtaista”, mutta yleistasoi-

sen rajan määritteleminen onkin tästä syystä haastavaa, ellei jopa mahdotonta. Päätoi-

misena toimivat valokuvaajat kertoivat, että pyrkivät avaamaan yrityksen toimintaan 

vaikuttavia asioita vähintään siitä ilmoittamisen muodossa, mutta toisinaan myös jaka-

maan enemmänkin asioita myös haastavista elämäntilanteista, mutta yhtä lailla arjen 

pienistä ja suurista ilonaiheista. 

Osa kertoi jättävänsä asioita jakamatta, koska kokee, ettei seuraajia kiinnosta muu kuin 

työsisältö. Muutamat haastatelluista kertoivat julkaisevansa joskus joitakin asioita esi-

merkiksi omiin lemmikkieläimiinsä liittyen, mutta pitäen sisällön muuten valokuvauk-

seen liittyvissä asioissa. Yksi haastatelluista kertoi rajanneensa kohdeyleisönsä tarkasti 

ja pohtivansa julkaisuja tehdessään, mikä juuri tätä yleisöä voisi kiinnostaa. Monet kui-

tenkin totesivat pohtivansa, kuinka enemmän ja henkilökohtaisempia asioita jakamalla 
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itsestään voi tehdä helpommin lähestyttävän henkilön, eikä pysyä vain hahmona nimi-

merkin takana – sillä valtaosa kuvaajista päätyy itse edes näyttämään kasvojaan kame-

ran edessä verrattain harvoin.  

”Kyllä mä niinku stooreihin jaan ihan silleen henkilökohtaista elämää, ja se 
on niinku, se on edelleen mun henkilökohtainen tili, minkä mä oon vaan jo-
tenkin muuttanut sitten vaan kuvaustiliksi ajan kanssa. Että feed on kuvia 
varten ja sitten stoorissa mä jaan mitä sitten ikinä vaan mieleen juolahtaa, 
että en ole rajannut sillä, että täytyy olla kuvaussisältöä pelkästään.” H3 

Työsisällön jakamisessakin ilmeni kuitenkin haasteita: esimerkiksi Instagramissa seura-

taan aktiivisesti muita valokuvaajia, sillä se on yksi luonteva väylä keskusteluun ja aja-

tusten jakamiseen kollegoiden kanssa. Samalla se on kuitenkin monille pääasiallinen 

markkinointikanava, joten rajan vetäminen esimerkiksi ammatillisten haasteiden julki-

selle kommentoinnille ei ole yksinkertaista. Haasteista tai negatiivisista asioista puhumi-

nen nähdään riskinä uusien asiakkaiden tavoittamiselle ja sitouttamiselle, eikä sitä koeta 

ammatti-identiteetin kannalta vahvistavana tekijänä, vaikka sisältö itsessään voisikin 

luoda valokuvaajien keskuudessa yhteisöllisyyttä ja herättää keskustelua, joka saattaisi 

parhaimmillaan jopa vahvistaa ammatti-identiteettiä. Tästä syystä monet totesivatkin 

Facebookin ryhmien tarjoavan paremmat mahdollisuudet yhteisöllisyyttä luoville ryh-

mille, joskin ryhmien koettiinkin olevan yhteisöllisten sijasta polarisoituneita ja riitaisia, 

eivätkä ne siitä syystä palvele tarvetta, joka niille voisi olla.  

4.3.2 Asiakassuhteet 

Sosiaalinen media koettiin haastateltujen keskuudessa helppona paikkana tuoda itseään 

esille uusille asiakkaille, mutta myös muistuttaa vanhoja asiakkaita olemassaolostaan. 

Useampi kuvaaja kertoikin joskus kommentoivansa vanhojen asiakkaiden kuviin, tai toi-

sinaan pyytävän jo tuttua asiakasta esimerkiksi omaan projektikuvaukseen malliksi. Toi-

saalta omillakin julkaisuilla pystyy tekemään paljon: usein jo tutut asiakkaat tai kertaal-

leen kuvauksissa käyneet alkavat seuraamaan kuvaajaa jo ennen kuvauksia, tai viimeis-

tään kuvausten jälkeen. Eläinvalokuvauspuolella esimerkiksi kisakuvia ostaneet asiak-

kaat saattavat jossakin vaiheessa pyytää kuvaajan kuvaamaan potretteja tai treenikuvia, 

eikä asiakassuhde tällöin jää vain kasvottomaksi kisakuvaostokseksi, tai vaihtoehtoisesti 
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kisakuvien ostamisesta tulee toistuvaa, kun kilpailijat tunnistavat kuvaajan ja kuvaaja 

kilpailijan. Havaintoa tukee McDonaldin ja kumppaneiden (2021) tutkimustulos siitä, 

etteivät erilaiset ajanvaraussivustot auta pitkien asiakassuhteiden ylläpitämisessä, sillä 

ainakin suomalaisten valokuvaajien keskuudessa ylläpito vaikuttaa tapahtuvan nimen-

omaan sosiaalisessa mediassa. Vastavuoroinen seuraaminen somessa on luontevaa, 

eikä kynnys siihen ole korkea etenkään, kun ihmisen on kertaalleen tavannut. 

”En mä missään muualla tavoittaisi niin laajaa ihmismäärää, että se [In-
stagram] on markkinointikanavana aika silleen ylivoimainen kaikkine hanka-
luuksineen. Ja kyllähän se on jossain määrin vielä yhteisöllinen paikka.” H4 

Haastatteluissa sosiaalisen median todettiin toisinaan luovan parasosiaalista suhdetta 

kuvaajan ja kuvattavan välille. Mikäli kuvaaja jakaa paljon elämäänsä someen ja asiakas 

seuraa tätä jo ennen kuvausta, voi asiakkaalle herätä tunne, että tämä tuntee kuvaajan 

jo ennen itse kuvaustilannetta, kun samalla kuvaaja ei välttämättä tiedä asiakkaasta mi-

tään. Sosiaalinen media mahdollistaa kuvaajan pitkäaikaisenkin seuraamisen ennen ku-

vauksen varaamista, ja toisaalta helpottaa matalan kynnyksen yhteydenottoa jo etukä-

teen, ennen varsinaista kuvauksen varaamista. Suurimmalle osalle kuvaajista sosiaali-

nen media oli myös pääsääntöinen väylä asiakkaiden hankintaan, ja useimmat kertoivat 

asiakkaiden tulevan pitkälti somen kautta. 

”Musta tuntuu jotenkin, että ainakin asiakkaan näkökulmasta [some] madal-
taisi hiukan kynnystä lähestyä kuvaajaa, ja että, tuntuu että moni ei välttä-
mättä tulisi edes kuvattavaksi mitään virallista tietä. Että sitten se on niinku 
helpompaa varata kuvaus, ja sitten se, että sä pystyt tavallaan vähän jo en-
nakkoon tutustumaan siihen kuvaajaan ennen kuin sä edes varaat sitä ku-
vausta, ja sä voit vaikka vuoden seurailla, että mimmoinen tyyppi se on ja 
mitä se tekee, ja sitten laittaa viestiä.” H3 

McDonaldin ja kumppaneiden (2021) tutkimuksessa mainittiin valokuvaajien käyttävän 

erilaisia varausalustoja. Haastattelemieni kuvaajien keskuudessa kukaan ei kertonut 

käyttävänsä vastaavia alustoja, vaikka sellaisia tiettävästi on käytössä myös suomalaisilla 

valokuvaajilla. Suurin osa sivutoimisista kuvaajista kertoi tavoittavansa asiakkaansa juuri 

sosiaalisen median välityksellä, kun päätoimiset kuvaajat kertoivat pyrkivänsä panosta-

maan yhä enemmissä määrin hakukoneoptimointiin sekä rakentamaan markkinointiaan 
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muihin kanaviin, pyrkien samalla irti markkinoinnillisesta riippuvuudesta sosiaaliseen 

mediaan. 

4.4 Ammatti-identiteetti, ammattimaisuus ja arvot 

Vaikka tutkimuksen keskiössä ovatkin alustat, on valokuvaajan ammatti-identiteettiä kä-

siteltäessä huomioitava, että jokainen haastatelluista kertoi aloittaneensa valokuvauk-

sen harrastusmielessä jo nuorena. Näin ollen valokuvaus on ollut jokaiselle haastatelta-

valle osa identiteettiä jo ennen kuin siitä tuli työ. Ammatti-identiteetin rakentaminen on 

tapahtunut vasta, kun kuvaamista on alettu tekemään työksi, ja kuvaajan on pitänyt kas-

vaa ammatti-identiteettiin, kun kuvaustoiminta itsessään on ollut jo olemassa – tämä on 

muutos, joka on voinut tapahtua huomaamatta, hitaasti tai nopeasti, ja se voi jossakin 

määrin olla myös alustojen sekä siellä ilmenneiden, alan yhteisten konventioiden luo-

maa. Ammattiminän erottelu arkiminästä saattaa olla edelleen haastavaa, ja sosiaalisen 

median alustat voivat olla omiaan haastamaan tätä erottelua, ja toisinaan erottelulle ei 

välttämättä koeta edes tarvetta. 

Aineistoni kontekstissa päätoimiset valokuvaajat kokivat tärkeäksi kyetä määrittele-

mään omia arvojaan, sillä sen koettiin lisäävän ammattimaisuutta ja tätä kautta vaikut-

tavan myös ammatti-identiteettiin. Arvot voivat selkeyttää ammatti-identiteettiä yksilö-

tasolla, mutta samalla yhdistää valokuvaajia ammatti-identiteetin ryhmätasolla. Am-

mattimaisuuteen liitettiin useita asioita, kuten visuaalisesti yhtenäinen ulkonäkö ja gra-

fiikka, oma nettisivu, arvot, toimintamallit sekä tyyli. Näiden teemojen käsittely ei rajau-

tunut enää päätoimisten kuvaajien toimintaan, vaan jokainen kuvaaja kertoi vähintään 

sivuavansa yhtä tai useampaa näistä ajatuksissaan. Kriittiseen asemaan nousi toisinaan 

kysymys siitä, missä määrin valokuvaus on haastatelluille valokuvaajille taidetta, ja missä 

määrin vain tuote, joka toteutetaan tilauksesta asiakkaalle. Samoin kysymykset ja poh-

dinnat haastateltujen valokuvaajien korkealle arvottamista asioista loivat perustaa sille, 

kuinka he ovat ammatti-identiteettiinsä kasvaneet tai sitä rakentaneet. 

Sivutoimiset kuvaajat pohtivat omaa ammattimaisuuttaan tietoisena siitä, että varsinai-

nen palkka tulee pää-/päivätyöstä ja kuvaaminen on vain lisätulo tai harrastus, josta 
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saadaan palkkaa, eli toimii yhdistelmätyön (Haapakorpi, 2016) tavoin, perustuen omaan 

mielenkiinnon kohteeseen. Ainakin yhdellä haastateltavista omaan mielenkiintoon pe-

rustuva sivutyö vaikutti tämän kuvaustoimintaan niin, ettei tämä kokenut tarvetta mää-

ritellä omaa henkilöbrändiä tai ammatti-identiteettiään itselleen sen enempää, vaan va-

lokuvaus perustui juuri omaan mielenkiintoon ja siihen, ettei siitä tarvitse stressata tai 

ajatella, jos kuvauksia tai motivaatiota kuvaamiseen ei ole. 

Jatkuvasti muuttuva mediakenttä haastaa valokuvaajia ja heidän käsitystään omasta 

ammatistaan – ja kun ammatti muuttuu, voi se vaikuttaa myös ammatti-identiteettiin, 

onhan se sidonnainen itse ammattiin. Sosiaalinen media tarjoaa paljon mahdollisuuksia, 

mutta samalla ottaa osuutensa: some voi olla inspiraation lähde, mutta samaan aikaan 

se voi aiheuttaa oman työn vertailua muihin, ajaa kuvaajan muuttamaan tyyliään, toisi-

naan luoda myös alemmuuskomplekseja ja huijarisyndroomaa. Omaa ulosantia on 

pakko miettiä, sillä nykymaailman mediaympäristössä ja cancel-kulttuurin keskellä yksi-

kin väärä sana voi olla tuhoisa. Jatkuvassa trendiviidakossa liikkuminen voi ohjata sisäl-

löntuotantoa, sillä algoritmin ymmärtäminen ja siihen sopivan sisällön luominen on ajal-

lisesti pois oikealta työltä, kuten myös Duffy kumppaneineen (2019) on aiemmassa tut-

kimuksessaan todennut. Taiteen raja hämärtyy, kun sen luomiselle varattu aika kuluu 

algoritmiviidakossa navigointiin, ja toisinaan on pohdittava, onko valokuvaajan tavoit-

teena luoda taidetta, tehdä työtä, vai toteuttaa sosiaalisessa mediassa menestyvää si-

sältöä, jonka luomisesta on tullut yhä enemmän aikaa vievää. 

”Varmasti se [some] on antanut ehkä niin inspiraatiota ja mahdollisuuksia 
tehdä taidetta vähän eri tavalla, mutta mun mielestä taidetta ei pitäisi kos-
kaan tehdä niin, että se some on siinä niinku keskeisenä itseisarvona, koska 
silloin me hävitetään se koko taiteen tekemisen pointti, että me jotenkin.. 
että me tehtäisiin somessa niinku myyvää tai somessa näkyvää taidetta niin 
se tuntuu eettisesti tosi väärältä mun mielestä.” H1 

Osa ammattimaisuudesta syntyy alustojen ongelmien tiedostamisesta. Tämä ilmeni 

myös haastatteluaineistoissa. Monet kuvaajista mainitsivat olevansa jossakin määrin pe-

rillä esimerkiksi Metan ympärillä käydystä keskustelusta liittyen alustojen ongelmalli-

seen asemaan esimerkiksi faktantarkistusmuutoksiin ja tekoälyyn liittyen (Yle, 2025), 

kertoen samalla tiedostavansa, ettei koko medialäsnäoloaan voi rakentaa yhden 
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somealusta varaan. Alustoilla on kuitenkin pakko olla, sillä etenkin useille sivutoimisille 

kuvaajille sosiaalinen media on pääsääntöinen väylä tavoittaa ja saada asiakkaita: ilman 

somea ei välttämättä ole töitäkään. Muutaman haastatellun vastaus somen tärkeydelle 

oli yhä enemmissä määrin keskittää markkinointiaan muualle. 

”Oon tosi paljon myös panostanut hakukoneoptimointiin varsinkin tässä 
viime aikoina, ja uusiin nettisivuihin ihan tietoisesti. Mä mieluummin myös 
haluan panostaa enemmän siihen puoleen, kun sitten siihen, että pitäisi jat-
kuvasti olla somessa läsnä ja päivittää sitä.” H2 

Etenkin eläinvalokuvaajat pyrkivät tuomaan alustojen sisällöntuotannossaan esiin 

eläinystävällisyyden, ja sitä, kuinka kuvaajan arvot kuvaajana perustuvat pitkälti eläinten 

ehdoilla tapahtuvaan toimintaan. Ihmislähtöisyyden sekä asiakasta kannustavan ja roh-

kaisevan asenteen merkitys tiedostettiin laajasti, ja jokainen kuvaaja kertoikin pyrki-

vänsä olemaan tätä työssään, mutta etenkin eläinvalokuvaajilla juuri eläinlähtöisyys ko-

rostui. Arvojen sekä toimintatapojen tiedostaminen mahdollisti niistä avoimen puhumi-

sen ja kertomisen esimerkiksi sosiaalisessa mediassa. 

”Mä koen, että se voi olla myös jonkinlainen kilpailuvaltti tällä alalla, että 
ymmärtää sitä eläinlähtöisyyttä ja osaa tuoda esille sitten vaikka just some-
postauksessa omissa teksteissään sen, että miten sitä eläinlähtöisyyttä to-
teuttaa siinä omassa työssä ihan konkreettisesti.” H1 

”Mä ainakin haluan uskoa olevani silleen niinku eläinystävällinen kuvaaja, 
kyllä mä niinku ohjaan sitä kuvausta suuntaan, että se ei mene yli ihmisellä 
eikä koiralla, niin kyllä mä nyt luulen, että se on osa ammatti-identiteettiä 
hyvinkin.” H4 

Williams kumppaneineen (2021) jakoi tutkimuksessaan ammatti-identiteetin yksilön, 

ryhmän, organisaation ja kulttuurin tasoille. Näitä teemoja oli havaittavissa myös aineis-

tossa, joskin haastateltavat näkivät oman asemansa valokuvauksen kentällä laajalti yk-

silöinä tai pienten ryhmien osana, jotka saattoivat jakautua vielä esimerkiksi eläinvalo-

kuvaajien sisällä pienempiin ryhmiin, tai tapahtumakuvaajien kentällä muun muassa 

hääkuvaajiin ja keikkakuvaajiin kuvauskohteiden luonteiden erojen myötä. Toisaalta 

aiemmat otteet haastatteluista kertovat, että valokuvaajilla on myös ryhmänä joitakin 

ammatti-identiteettiin sidonnaisia teemoja, kuten ihmis- ja eläinlähtöisyys tai omaan 

työhön kohdistuvat laatuvaatimukset. Ryhmänä valokuvaajia yhdistivät myös 



 

52 

 

ammattitason kuvauskalustot ja editointisovellukset, joita myös Altaratz (2023) on pai-

nottanut tutkiessaan valokuvaajia. 

”Kyllä mulla on niinku semmoisia tavallaan periaatteita, siitä että just esi-
merkiksi niinku kuvien laadusta, mä tiedän, että eihän kukaan asiakas katso 
niitä ne ei edes niinku näe semmoisia asioita, esimerkiksi jossain niinku tek-
nisessä laadussa, mitkä on kuitenkin mulle semmoisia asioita, että jos esi-
merkiksi tarkennus onkin siellä takaraivossa eikä tässä silmien kohdalla, niin 
en mä semmoista laita vaikka sen voisi terävöittää ihan ok -näköiseks. Tai jos 
on jotain muuta tämmöistä, niinku esimerkiks kohinaa, jota kukaan asiakas 
ei edes näe.” H4 

Yhteisenä teemana toistui myös se, kuinka ihmisestä on tullut jossakin määrin ja yhä 

enemmän tuote kuvan takana, jolloin myös henkilöbrändin arvo kasvaa – vaikkei kuvaaja 

tietoisesti tai tavoitteellisesti loisikaan henkilöbrändiä, syntyy jonkinlainen henkilö-

brändi väistämättä. Sosiaalinen media perustuu vuorovaikutukseen, joka voi olla yksi-

suuntaista tai kaksisuuntaista. Sosiaalisen median sisällöllä voidaan luoda tiedostamatta 

ja tavoittelematta parasosiaalista suhdetta, joka voi olla joskus ratkaisevakin tekijä ku-

vauksen varaamisessa – asiakas ei välttämättä tykkää olla kameran edessä, mutta jos 

kuvaaja tuntuu tutulta ja kuvaaja on kuvaustilanteessa kannustava ja rohkaiseva, on ku-

vattavaksi meneminen helpompaa.  

”Siinä, missä niinku ennen tavallaan ne kuvat oli se tuote, niin nyt tuntuu, 
että se henkilö niitten kuvien takana on tosi paljon enemmän se tuote.” H3 

”Kyllä musta tuntuu, et siitä ihmisestä siellä taustalla on tullut enemmän se 
tuote kuvan sijasta.” H8 

4.5 Yhteenveto 

Ammatti-identiteetin rakentuminen ja digitaalisen työn vaikutus sen muodostumiseen 

eivät ole suoraviivaisia tai yksiselitteisiä tapahtumia. Altaratz (2023) kuvaa valokuvaajien 

ammatti-identiteetin muodostuvan muun muassa teknologisiin muutoksiin, ammatilli-

siin käytäntöihin sekä henkilökohtaisiin kokemuksiin liittyvistä teemoista. Ammatti-

identiteetti rakentuu monista pienistä asioista, joita tekijä itse ei välttämättä pysty edes 

tiedostamaan, mutta toisaalta myös niistä, joihin valokuvaaja itse voi vaikuttaa – esimer-

kiksi visuaalisuuteen, arvoihin ja niiden näkyväksi tuomiseen, sekä omaan ulosantiin. 
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Etenkin henkilökohtaisten kokemusten rooli korostui haastatteluissa, sillä se muotoilee 

jokaisen valokuvaajan ammatti-identiteetistä yksilöllisen, mutta toisaalta henkilökoh-

taisten kokemusten samankaltaisuus on huomionarvoista – esimerkiksi teknologian ke-

hitykseen ja muutokseen kohdistuvat asenteet vaikuttavat olevan pitkälti samanlaisia 

kaikkien haastattelemieni kuvaajien keskuudessa, ja ammatilliset raamit sekä -käytän-

nöt ovat eri kuvaajaryhmien keskuudessa hyvinkin yhtenäisiä, mahdollisesti yhteisön 

kautta omaksuttuja. Sille, missä määrin nämä ammatilliset kehykset perustuvat malliop-

pimiseen etenkin alustojen käytön ja sisällöntuotannon tasoilla, on oman tutkimuksen 

paikkansa. 

Alustat ohjaavat valokuvaajan toimintaa ja pyrkivät vaikuttamaan arkipäiväisiin työpro-

sesseihin aiempaa enemmän – työpäivä täyttyy varsinaisten töiden lisäksi yksittäisistä 

sometauoista, jotka saattavat sisältää esimerkiksi viesteihin vastaamista tai kollegoiden 

somejulkaisuihin reagoimista. Näin ne muokkaavat myös työpäivien rakenteita lisäten 

työmäärää ja pidentäen työpäivää. Yhtä lailla alustat, etenkin sosiaalisen median kana-

vat, pyrkivät jo itsessään vaikuttamaan valokuvaukseen, sillä ne muokkaavat tyylejä ja 

trendejä, sekä haastavat valokuvaajia pitämään kiinni omasta kädenjäljestään ja toimin-

tatavoistaan. Editointisovellusten ominaisuuksien päivittyminen, kuten esimerkiksi ge-

neratiivisen tekoälyn käytön yleistyminen ja lisääntyminen osana editointiprosessia, 

muokkaa valokuvausta itsessään. Automatisaatio voi helpottaa tai nopeuttaa työproses-

seja, mutta samalla hämärtää taiteen ja teollisen tuotteen rajapintoja. 

Alustojen ja digitaalisten työympäristöjen voidaan nähdä vaikuttavan ammatti-identi-

teettiin, mutta vaikutukset eivät ole suoraviivaisia ja yleistettäviä valokuvaajien ollessa 

pohjimmiltaan yksilöitä. Vaikutusten kannalta merkittävää on se, onko kuvaajan pakko 

sopeutua alustojen muutoksiin ja mukauttaa ammatti-identiteettiään sen mukaan – mi-

käli kuvaaja tekee valokuvausta sivutoimisena työnään ja kokee sen kivana lisätyönä, 

eivät alustat välttämättä pääse juurikaan vaikuttamaan ammatti-identiteettiin. Kun pu-

hutaan valokuvaajasta, joka kuvaa päätoimisena työnään, on mukautuminen, ja täten 

myös ammatti-identiteetin sopeuttaminen alustojen vaatimuksiin välttämätöntä. 
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Tällöin muutoksia on pakko tehdä, ja muutoksessa mukana pysyminen voidaan nähdä 

ammattiminää ja ammatti-identiteettiä vahvistavana tekijänä. 

Kun ihmisestä tulee jossakin määrin enemmän tuote kuvan sijasta, on henkilöbrändäys 

omassa roolissaan – halusivat kuvaajat sitä, tai eivät. Analyysin pohjalta voidaan kuiten-

kin todeta valokuvauksen alan muutoksen kulkevan tähän suuntaan. Jokainen luo väis-

tämättä alustalla jonkinlaista henkilöbrändiä, joko tietoisesti tai tiedostamatta. Kun am-

matti-identiteetti muodostuu yksilön omista käsityksistä liittyen tämän arvoihin, asen-

teisiin sekä toimintamalleihin, on henkilöbrändi väylä ilmentää niitä, ja ammatti-identi-

teettiä, myös ulospäin.   
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5 POHDINTA 

5.1 Tekoäly, taide vai tuote? 

Alustojen ja alustoitumisen voidaan todella todeta muuttavan valokuvausta, mutta pe-

rustavalaatuisempi kysymys on se, kuinka alustat sitä muuttavat, ja muuttuuko valoku-

vaus digitaalisten työympäristöjen myötä alana itsessään, vai muokkaavatko alustat 

työtä ja sen muotoja sekä ulottuvuuksia. Valokuvauksen muutos heijastuu myös valoku-

vaajien ammatti-identiteettiin, ja siksi alan muutoksen pohtiminen on tärkeää. Aineiston 

pohjalta suurimpina muutoksina voidaan nähdä valokuvaajien määrän kasvu sekä sosi-

aalisen median tasavertaiset mahdollisuudet tuoda itseään esille.  

Valokuvaa muokkaavana tekijänä voidaan jatkuvasti pohtia kasvavaa tekoälyä ja sen 

merkitystä; valokuvausta muokkaavana taas sosiaalisen median, tuottavuuden ja tai-

teen välinen ristiriita. Kun valokuvaa itsessään eniten muokkaavana tekijänä nähdään 

tekoäly, on myös oma pohdinnan paikkansa, poistaako se kuitenkaan ihmisen tekemän 

työn arvoa: haastattelemieni valokuvaajien kontekstissa on haastavaa nähdä tekoälyä 

uhkana heidän työlleen, sillä työ muodostuu ihmisestä ja tämän kohtaamisesta, koke-

muksen luomisesta ja sen tallentamisesta kuvamuistoihin. Tämä työ perustuu ihmisen 

tekemään työhön toiselle ihmiselle, luovuuteen, taiteeseen, ja siihen, kuinka valokuvaus 

voidaan mieltää kokonaisuutenaan kokemuksena, jossa valokuvaajan rooli ja ihmisen 

tekemä työ ovat merkittävässä asemassa, eikä sitä voida korvata tekoälyllä tai automaa-

tiolla. Parhaimmillaan asiakas voi kokea valokuvauksen jopa voimaannuttavana koke-

muksena ja hemmotteluhetkenä itselleen. Vaikka automaatiolla voidaankin nopeuttaa 

joitakin kuvankäsittelyyn tai kuvien läpikäyntiin liittyviä prosesseja tai mahdollistaa ka-

merateknisesti huonon kuvan pelastaminen editoinnissa, on taustalla kuitenkin ihminen 

sekä kokemus, joita robotiikka tai tekoäly eivät kykene korvaamaan. 

Kuten jo analyysissani totesin, on ihmisestä kuvan takana tullut yhä enemmän tuote, 

joka turvaa työn valokuvaajalle. Ero tekoälyyn syntyy inhimillisyydestä, läsnäolosta, tai-

teesta ja luovuudesta – eihän tekoäly luo uutta, vaan pohjaa esityksiään jo olemassa 

olevaan materiaaliin, ja näin ollen kierrättää jatkuvasti jo aiemmin ihmisen tekemää 
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työtä. Tekoäly ei luo kokemusta, jossa valokuvaaja kohtaa asiakkaansa ihmisenä, vaan 

osaa tehdä ainoastaan sen, mitä siltä täsmällisesti pyydetään, ja mikä on jo jossakin 

muodossa kertaalleen luotu. Vaikka yhtä lailla ihmisen tekemä työ saattaa perustua ali-

tajuntaisiin muistijälkiin jo nähdystä, eikä pyörää voida keksiä viittä kertaa uudestaan, 

on ihmisen tekemässä työssä kuitenkin tekoälyyn verrattuna erilainen mahdollisuus 

luoda jotain täysin uutta. Kun toiminta alustoilla perustuu kiiltokuvaelämään, on moni-

puolisen todellisuuden ja representaatioiden luominen ja säilyttäminen entistä tärke-

ämpää, ja siltä osin myös valokuvaajien monipuolinen sisällöntuotanto korostuu – kun 

tekoäly luo todellisuutta kiiltokuvamaiseen arkeen perustuvasta sisällöstä alustoilla, voi 

se kadottaa joitakin representaatioita aivan täysin. 

5.2 Trendiviidakko ja oman tyylin säilyttäminen 

Mediaympäristöt sekä alustat muuttuvat jatkuvasti, ja muutoksen keskellä on pakko 

pärjätä pinnalla pysyäkseen. Sosiaalinen media luo ja korostaa jatkuvasti uusia trendejä, 

massasisältöä sekä sisällöntuotantotyylejä, joita algoritmi suosii. Muutokset ovat no-

peita, ja kun uuteen tyyliin pääsee kiinni, on se nykymaailman materiaali- ja trendiviida-

kossa jo vanhentunut uuden trendin syrjäyttäessä sen. Monet valokuvaajat kertoivat ot-

tavansa sosiaalisesta mediasta irti kaiken hyödyn, minkä siitä saavat, mutta eivät kuiten-

kaan rakenna olemassaoloaan sosiaalisen median varaan. Yksi ammattimaisuuden mit-

tareista onkin omasta tekemisestä ja arvoista kiinni pitäminen, sekä sopivasti sopeutu-

minen jatkuvien muutosten keskellä – mediaympäristön luoma paine oman tekemisen 

muuttamiseen on kova, mutta siihen liikaa mukautuminen voi johtaa massaan hukkumi-

seen ja oman ammatti-identiteetin kadottamiseen. 

Ammatti-identiteetin kannalta kriittistä on, kuinka valokuvaajat itse määrittelevät it-

sensä ja oman työnsä. Kun haastattelutilanteissa pyysin jokaista kertomaan itsestään 

kuvaajana, pyrki jokainen jossakin määrin lokeroimaan itsensä esimerkiksi tietyn asian 

kuvaajaksi. Määritelmiä oli monia: eläinvalokuvaaja, koiravalokuvaaja tapahtumaku-

vaaja, monipuolisesti ihmisiä valokuvaava, eläinvalokuvaaja, joka kuvaa myös ihmisiä – 

määritelmiä löytyisi yhtä paljon kuin kuvaajia on olemassa. Vaikka en pyytänyt haasta-

teltavia asettamaan itseään tiettyyn lokeroon, pyrki jokainen asettamaan itsensä 
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jonkinlaiseen muottiin, toiset tiukempaan ja toiset löyhään kertoen kuvaavansa ”vähän 

kaikkea”. Onkin kiinnostavaa pohtia, mihin tämä lokerointi perustuu, sillä se on pitkälti 

sidottavissa ammatti-identiteettiin: kertooko määritelmä kuvaajan kokemuksista omista 

vahvuuksistaan vai kenties siitä, mitä tämä kuvaa eniten tai mieluiten? Millä perustein 

kuvaaja tekee tämän lokeroinnin itsestään? Tiedostamattaan kuvaajat luovat ammatti-

identiteettiään ja henkilöbrändiään jo rajaamalla kuvauskohteensa, vaikka se ei haastat-

telujen kontekstissa suoraan ilmennytkään. Toisaalta aihe kokonaisuutenaan vaatii pal-

jon ammatti-identiteettiin liittyvien vihjeiden ja havaintojen tulkintaa, joita ei suoraan 

haastattelutilanteessa osattu kytkeä ammatti-identiteettiin siitä kysyttäessä – muodos-

tuuhan se pitkälti työhön kohdistuvista ajatuksista, normeista, toimintamalleista sekä 

kokemuksista.  

5.3 Alustatalouden vallankumous 

Williams kumppaneineen (2021) käsitteli tutkimuksessaan taidealojen muutosta tode-

ten Netflixin syrjäyttäneen videovuokraamot. Valokuvauksen kontekstissa ajatus on 

kiinnostava ja pohdinkin tutkimusta tehdessäni, olisiko vastaava tilanne edes mahdolli-

nen valokuvauksen alalla, sillä kuvattua suoratoistopalvelujen tuomaa muutosta video-

vuokraamojen kontekstissa tuskin nähtiin kymmeniä vuosia etukäteen. Toisaalta valo-

kuvaustyö itsessään on jo murroksessa, kun valokuvauksesta on tullut jossakin määrin 

aiempaa saavutettavampaa, ja kuka tahansa voi olla valokuvaaja, unohtamatta myös 

puhelinkameroiden jatkuvaa kehitystä. Onkin kiinnostavaa nähdä, mihin työ muuttuu, 

ja tuleeko esimerkiksi kokeneemmista valokuvaajista aiempaa enemmän mentoreita 

aloittelevimmille kuvaajille, tai syrjäyttävätkö jatkuvasti kehittyvät puhelinkamerat lo-

pulta valokuvaajan työn kokonaan. Osa valokuvaajista kertoi jo nyt saavansa lisätuloja 

workshopeista, verkkovalmennuksista tai opetusvideoista, vaikka samalla totesivatkin, 

etteivät niillä suoranaisesti elantoaan teekään. Suomen mittakaavassa yleisö on rajalli-

nen, mutta kansainvälisesti suurempien kuvaajien kohdalla tilanne saattaa olla jo muut-

tunut kohti jotakin vastaavaa. Toisaalta on myös pohdittava, onko valokuvaajuus taitoa 

ottaa kuva, jolloin esimerkiksi puhelinkamerakuvauskin voi olla valokuvaajuutta, vai pe-

rustuuko määritelmä valokuvauksen kokonaisvaltaisuuteen ja kuvaustilanteessa 



 

58 

 

syntyneeseen kokemukseen, eikä niinkään kuvan teknisiin vaatimuksiin ja niiden täyttä-

miseen. 

McDonald kumppaneineen (2021) on tutkinut australialaisvalokuvaajien kokemuksia 

alustoista jakaen alustat kolmeen kategoriaan: varausalustoihin, hallinnollisiin alustoi-

hin sekä palvelualustoihin. Vaikka jako on tunnistettavissa, on siitä haastavaa löytää so-

siaalisen median alustojen paikkaa, sillä ne vaikuttavat tämän tutkimuksen kontekstissa 

olevan täysin oma kategoriansa, joka voi parhaimmillaan ja pahimmillaan yhdistellä kaik-

kia edellä mainittuja. Sosiaalinen media voi olla väylä kuvauksen varaamiseen, mutta 

samalla se voi olla paikka kuvakaupan linkittämiseen ja asiakkaiden tavoittamiseen, ku-

ten ainakin tämän tutkimuksen kontekstissa se ilmenee jo olevan. Vaikka omassa aineis-

tossani haastatellut korostivatkin yhä sähköpostin merkitystä tärkeiden dokumenttien, 

kuten kuvaussopimusten, lähettämisessä, kertoi suurin osa tavoittavansa asiakkaansa 

sosiaalisen median kautta. Lisäksi osa valokuvaajista totesi, ettei enää välttämättä edes 

tekisi valokuvausta laisinkaan, jos somea ei olisi – tällöin asiakasvirta olisi heikompi tai 

perustuisi muihin lähteisiin, ja valokuvaustoiminnan rakenne olisi hyvin erilainen nyky-

toimintaan verraten. 

Aiempi tutkimus (Duffy ym., 2019; Petre, ym., 2019) korostaa alustoilla tehtyä ilmaista 

työtä ja sen roolia merkittävänä osana oman brändin kasvattamista. Vaikka valtaosa 

haastattelemistani valokuvaajista ei kokenut luovansa henkilöbrändiä, on tutkimus ver-

tailukelpoista tämän tutkimuksen kontekstissa: sisällöntuotanto sekä alustojen algorit-

mien suosiossa säilyminen voidaan jossakin määrin tulkita brändin luomisena tai kasvat-

tamisena, vaikkei se tietoista toimintaa olisikaan. Haastattelemani valokuvaajat kokivat 

näkyvyyden kanssa taistelun haastavana ja turhauttavana, mutta kukaan ei vaikuttanut 

suhtautuvan sisällöntuotannon jatkumoon kielteisesti, vaikka toisinaan se miellettiin 

jopa pakkopullaksi. Uuden sisällön suositteluun perustuvat algoritmit eivät palvele kai-

killa alustoilla, sillä esimerkiksi Instagram on sosiaalisen median sovelluksena alun perin 

perustunut ihmisten seuraamiseen ja seurattujen ihmisten julkaisujen näkemiseen kro-

nologisessa järjestyksessä etusivulla suositellun sisällön sijasta. Dopamiinikoukku ja suo-

sitellun sisällön korostuminen ovat tehneet alustatyöstä aiempaa haastavampaa 
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muuttaen sen luonnetta perustavalaatuisesti. Jotta alustalla voi kasvaa, vaatii se sitou-

tumista – ja kun sitoutuminen on aloitettu jo vuosia sitten alustalle liittyessä, katoaisi 

kaikki alustalla vuosien varrella tehty ilmainen työ ja sen arvo sieltä poistuttaessa. Näin 

ollen pitkään käytössä olleet alustat ovat suosiossa yhä tänäkin päivänä, vaikka niiden 

toiminnallisuudet sotisivatkin kuvaajan arvomaailmaa vastaan. 

Muuttuviin mediaympäristöihin suhtautumisessa oli havaittavissa myös selkeitä eroja 

eläinvalokuvaajien ja tapahtumia- tai ihmisiä kuvaavien valokuvaajien välillä. Usein 

eläinvalokuvauksessa korostuu valokuvaajan sujuva kuvaustyö ja kuvaajan kyky lukea 

eläintä, sillä joskus tilanteita ei pystytä tai edes pyritä toistamaan. Lisäksi eläimiä kuva-

tessa on muistettava, että osana kuvaustilannetta on elävä eläin – loukkaantumisriskit 

niin ihmisen kuin eläimen osalta pyritään minimoimaan, ja etenkin isojen eläinten, kuten 

hevosten kanssa täytyy tilanteita lukea herkästi. Kuvauksissa edetään pitkälti eläinten 

ehdoilla esimerkiksi tauottaen kuvauksia, joka vaatii ammattitaitoa myös kuvaajalta. 

Pohdinkin, missä määrin eläinvalokuvausten hektisyys vaikuttaa eläinvalokuvaajien suh-

tautumiseen esimerkiksi videomuotoisessa somesisällöntuotannossa: eläinvalokuvaa-

jien ajatukset sosiaalisen median alustojen painottamaan videosisältöön vaikuttavat tä-

män tutkimuksen kontekstissa todella olevan muita kuvaajia kielteisempiä. Hyvän valo-

kuvan saamiseksi ei saateta tarvita kuin yksi hyvä sekunti eikä ollenkaan toistoja, mutta 

siitä huolimatta ihmismallin voi pyytää toistamaan haluttua poseerausta useita kertoja, 

ja näin esimerkiksi kulissien takaa kuvatun materiaalin kuvaaminen voi olla helpompaa 

– eläinkuvauksessa näin ei välttämättä ole. Vaikka some tarjoaakin tasavertaisia mah-

dollisuuksia esilläoloon, eivät lähtökohdat kuitenkaan ole tasavertaiset, vaan jokin 

ryhmä on väistämättä alustojen suosiossa, jos ei suoraan, niin sisällöntuotannollisiin kei-

noihin liittyen. Pienellä otannalla vertailu on kuitenkin haastavaa, emmekä haastatte-

luissa keskustelleet jokaisen haastateltavan kanssa siitä, kuinka omaa sisällöntuotantoa 

toteutetaan valokuvauksen osana konkreettisesti – kuvauksen lopputuote on valokuva, 

jota voidaan käyttää esimerkiksi sosiaalisessa mediassa, mutta se, missä määrin kuvauk-

sen ohessa tuotetaan sisältöä, on oma kysymyksensä.  
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6 JOHTOPÄÄTÖKSET 

Tutkielmassani pyrin vastaamaan kysymykseen, Kuinka alustatyö on vaikuttanut valoku-

vaajien ammatti-identiteettiin? ja selvittämään, millaisina valokuvaajat kokevat digitaa-

listen työympäristöjen yleistymisen ja niiden tuoman muutoksen työhön ja ammatti-

identiteettiin. Lisäksi olin kiinnostunut valokuvaajien kokemuksesta sosiaalisen median 

yksityisen ja julkisen rajasta, ja pyrin samalla selvittämään, kuinka tiukka näiden tilojen 

välinen raja valokuvaajilla on. 

Aloitin tutkielmani kuvaamalla valokuvausta työnä sekä taustoittamalla omaa sijoittu-

mistani valokuvauksen kentälle ja perustelemalla, miksi päädyin aiheeseen. Samalla ha-

vaitsin aiemman tutkimuksen niukan määrän liittyen valokuvaajien sosiaalisen median 

käyttöön ja läsnäoloon: tutkimusta löytyi lähinnä australialaisvalokuvaajien sopeutumi-

sesta digitaaliseen kehitykseen, tai heidän käyttämistään alustoista. Toteutin aineiston 

keruun puolistrukturoiduilla teemahaastatteluilla, haastatellen kahdeksaa suomalaista 

valokuvaajaa niin eläin-, ihmis- kuin tapahtumakuvauksen kentiltä. Käsittelin aineistoani 

laadullisen sisällönanalyysin ja teemoittelun keinoin, jakaen aineistoni kolmeen päätee-

maan: käytössä oleviin alustoihin, sosiaalisen median merkitykseen sekä ammatti-iden-

titeettiin vaikuttaviin teemoihin. 

Tutkielman pohjalta voidaan todeta ammatti-identiteettiin keskittymisen olevan hyvin-

kin subjektiivista – läheskään jokainen valokuvaaja ei ajattele aktiivisesti omaa ammatti-

identiteettiään, ja siihen liittyvät ajatukset ovat erilaisia niin yksittäisten kuvaajien kuin 

kuvaajien eri suuntien välillä. Alustojen voidaan nähdä vaikuttavan siihen, mutta vaiku-

tukset ovat riippuvaisia monista muista tekijöistä – kuten yritysmuodosta, kuvaajapro-

fiilista, aktiivisuudesta tai omista mielenkiinnon kohteista.  

Tämän tutkimuksen kontekstissa ammatti-identiteettiin keskittyminen tuntui painottu-

van niillä kuvaajilla, jotka tekivät kuvausta päätoimisena työnään tai ainakin pyrkivät te-

kemään sitä ammattimaisesti, ja näin ollen ajattelivat esimerkiksi sitä, millaista sosiaali-

sen median henkilökuvaa he itsestään loivat. Alustojen mahdollisuudet ammatti-identi-

teetin saralla ovat moninaisia: ne voivat joko vahvistaa tai heikentää ammatti-
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identiteettiä niin yksilön kuin ryhmän tasoilla. Toisaalta on oma huomionsa, että vahva 

ammatti-identiteetti voi yhtä lailla helpottaa kuin haastaa muutoksiin sopeutumista –

toisilla sen vahvuus voi vaikuttaa toimintaan niin, etteivät alustan muutokset vaikuta 

valokuvaajan omaan tekemiseen tai ammatilliseen itseluottamukseen, kun toisilla taas 

vahva ammatti-identiteetti helpottaa muutoksiin sopeutumista ja oman työnkuvan 

muokkaamista. On myös huomionarvoista, ettei alustoilla ilmenneet alemmuuskomp-

leksien ja vertailun teemat ole tämän tutkimuksen kontekstissa aiheuttaneet ammatti-

identiteetin heikentymistä ja pohdintoja esimerkiksi valokuvauksen lopettamiseen liit-

tyen. 

6.1 Digitaalisen työn mahdollisuudet ja ristiriidat 

Vaikka valokuvaajat käyttävät useita alustoja sekä hyödyntävät niiden affordansseja mo-

nipuolisesti, alustoihin, etenkin sosiaaliseen mediaan kohdistuvat ongelmat tiedoste-

taan jatkuvasti. Tietoisuus ja kriittisyys ovatkin osa ammattimaisuutta, sitä kautta myös 

ammatti-identiteettiä. Parhaimmillaan sosiaalisen median alustat luovat yhteisöllisyyttä 

ja tuovat tekijöitä yhteen mahdollistaen yhteistöitä taloudellisillakin hyödyillä, mutta 

vastapainona ne korostavat kuvaajien runsasta määrää, joka näyttäytyy asiakkaalle lo-

puttomina vaihtoehtoina, ja kuvaajille kollegoiden määrän jatkuvana kasvuna. Alustat 

haastavat sekä helpottavat kysynnän ja tarjonnan kohtaamista: vaihtoehtojen kartoitta-

minen on aiempaa helpompaa, mutta kuvaajien jatkuvasti määrä haastaa sekä asiak-

kaita että tekijöitä. 

Sosiaalinen media voi toimia valokuvaajille inspiraation lähteenä, mutta samaan aikaan 

luoda alemmuuskomplekseja sekä paineita oman työn ja toimintatapojen muuttami-

seen. Vertailu on jatkuvaa, niin omasta kuin potentiaalisten asiakkaidenkin toimesta, ja 

jatkuva vertailu voi vaikuttaa ammatti-identiteettiin sitä heikentävästi. Trendien muut-

tuessa jatkuvasti myös valokuvauksen keskeiset tyylit, kuten esimerkiksi editointitavat 

muuttuvat. Valokuvaajille voikin olla haaste säilyttää oma tyylinsä muutosten keskellä, 

mutta toisaalta jatkuvat muutokset voivat myös kannustaa etsimään jotakin pysyvää, 

joka voi vuorostaan vahvistaa ammatti-identiteettiä ja omaa brändiä. Erot valokuvauk-

sen kentän sisällä vaikuttivat kuitenkin olevan huomattavia: eläinvalokuvaajat eivät 
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esimerkiksi kokeneet yhtä suurta painetta tyylinsä muuttamiseen kuin esimerkiksi keik-

kavalokuvaajat, joka viestii alan sisäisten alaluokkien konventioiden vahvoistakin luon-

teellisista eroista. 

Myös yhteisöllisyyteen liittyvät havainnot olivat monipuolisia. Eläinvalokuvaajat kertoi-

vat yhteisöllisyyden kehittämiselle ominaisuuksiltaan parhaaksi alustaksi Facebookin, 

mutta kuitenkin kokivat erilaiset valokuvaukseen liittyvät ryhmät usein polarisoituneiksi 

ja riitaisiksi. Monet kokivatkin kiinnostuvansa toisten kuvaajien tekemisestä enemmissä 

määrin Instagramissa ja yhteisöllisyyden syntyvän sitä kautta yksityisviestein. Häävalo-

kuvaajat taas kertoivat yhteisöllisyyden alkaneen Facebookista ja jatkuneen sieltä esi-

merkiksi aktiivisiin WhatsApp-ryhmiin sekä yhteisiin konferensseihin. Jokainen haasta-

telluista kuitenkin mainitsi Instagramin väylänä nähdä muiden kuvaajien työtä ja verkos-

toitua kiinnostumalla siitä, mitä on nähnyt toisen kuvaajan somessa. Suurin osa haasta-

telluista kertoi luoneensa somen välityksellä yhden tai useammankin pitkäkestoisen yh-

teyden kollegaan tai ystävystyneensä heidän kanssaan, eli sosiaalinen media on mah-

dollistamassa verkostoitumista ja yhteisöön kuulumisen tunteita. 

Ammatti-identiteetti rakentuu monesta osasta, joita valokuvaajien kohdalla voidaan tä-

män tutkimuksen kontekstissa nimetä olevan esimerkiksi visuaalisuus, arvot, tyyli ja toi-

mintatavat, ryhmän osaksi kuuluminen, sekä sisällöntuotantomahdollisuudet itselle so-

pivalla tavalla. Lähes jokaiselle valokuvaajalle valokuvaus on ollut osa identiteettiä en-

nen kuin siitä tuli työ, joka voidaan nähdä merkittävänä asiana ammatti-identiteetin 

muodostumisen kannalta – ammatti-identiteettiin on pitänyt kasvaa erotellen se arki-

identiteetistä. Monipuoliset alustat ovat voineet auttaa tätä kasvua, sillä valokuvaajille 

luontevien ja ammattimaisten alustojen käyttämisen voidaan nähdä vahvistavan am-

matti-identiteettiä. 

Tutkimusten mukaan (Williams ym., 2021) valokuvaajat joutuvat käyttämään yhä enem-

män aikaa henkilöbrändin luomiseen kuvatuotteen taustalla, joka tukee havaintoani 

siitä, että ihmisestä on tullut jossakin määrin yhä enemmän tuote kuvan sijasta tai sen 

ohessa. Kun ennen pyrittiin myymään kuvia, myydään nykyään palvelua, joka voidaan 

joissakin tilanteissa mieltää asiakkaan näkökulmasta jopa jonkinlaisena itsensä 
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hemmotteluna tai voimaantumiskokemuksena, joka vaatii paljon ammattitaitoa myös 

kuvaajalta. Tähän kokemukseen myös kuvaajan persoona saattaa vaikuttaa. 

Vaikka haastatteluissa ei ilmennyt kuvaajien suurempaa lokerointia tai kategorisointia 

alan sisällä hyviin ja huonoihin, voidaan valokuvaajien ajatuksia kasvavasta kuvaajamää-

rästä soveltaa ammatti- ja harrastelijakuvauksen rajan hämärtymiseen (Altaratz, 2023), 

ja jonkinlaiseen ”me-te” -ajatteluun kuvauskulttuurien välillä, vaikka varsinaista tai nä-

kyvää vastakkainasettelua ammattilaisten ja harrastajien välillä ei olekaan. Kun tarjonta 

ylittää kysynnän, markkinatalouden peruspohja romahtaa. Tämä pätee myös valoku-

vauksessa, konkretisoituen sosiaalisen median alustoilla näkyvänä kuvaajien määrän 

kasvuna, ja sen seuraukset korostuvat juuri ammattivalokuvaajien kohdalla. Kun kuvaa-

jien runsas määrä voi pahimmillaan johtaa hintojen laskuun asiakkaiden saavutta-

miseksi, tai hintatason säilyttäminen vaatii vahvaa ammatti-identiteettiä ja henkilöbrän-

diä, vaikuttaa kysynnän ja tarjonnan epäsuhta eniten juuri ammatikseen valokuvaaviin, 

lamauttaen pahimmassa tapauksessa koko yritystoiminnan tulojen virratessa sivutoimi-

sille kuvaajille, joiden pääsääntöiset tulot tulevat muualta, ja jolloin kuvauspalvelut on 

hinnoiteltu alemmas. 

6.2 Tutkimuksen haasteet 

Kuten jo aiemmin totesin, ei ammatti-identiteetin tai sen käsitteen määrittely ole yksi-

selitteistä sen muodostuessa monien yleistettävien tekijöiden ohessa myös henkilökoh-

taisista kokemuksista. Lisäksi jokainen haastattelemistani valokuvaajista kertoi olleensa 

valokuvaaja jo ennen kuin valokuvauksesta tuli työ. Se hämärtää valokuvaustyön ja va-

paa-ajan rajaa sekä haastaa valokuvaajia oman ammatti-identiteettinsä määrittelyssä. 

Tutkielmani suurimpana haasteena olivat kysymykset, joihin ei voinut suoraan vastata – 

päätutkimuskysymykseni, kuinka digitaalinen työ on vaikuttanut valokuvaajien am-

matti-identiteettiin, on kysymys, jonka vastaukset on tulkittava haastattelujen rivien vä-

listä, mutta samalla katsomalla haastatteluja kokonaisuuksina. Näin ollen analyysi on 

subjektiivinen, sillä havainnot perustuvat täysin omiin tulkintoihini ja valokuvaajista luo-

miini profiileihin aineistojen pohjalta. On myös huomioitava aineiston perustuvan 
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kahdeksan valokuvaajan kokemuksiin näkemyksiin. Valokuvaajien kasvavassa verkos-

tossa otanta on pieni, joten on mahdollista, että valtavirran ajatukset ja kokemukset 

ovat tästä tutkimuksesta poikkeavia, vaikka pyrinkin tavoittamaan haastateltavia valo-

kuvauksen eri suuntauksista, erilaisilla taustoilla ja työmuodoilla. Analyysin kirjoitusvai-

heessa oli myös helppoa havaita, kuinka monipuolisemmin haastatteluissa olisi voinut 

käsitellä esimerkiksi sitä, millä perustein kollegoita seurataan, tai millaisesta sisältöä ku-

vaajat tykkäävät itse katsoa ja millaisena he kokevat sen oman työnsä kannalta, sillä se-

kin heijastelee ammatti-identiteetin ja alustatyön suhdetta. 

Somen nopeatempoisuus ja tekoälyn jatkuvasti kasvava rooli ilmeni haasteena myös 

oman aineistoni osalta – tekoälyn voidaan nähdä haastavan ammatti-identiteetin tee-

moja, ja se linkittyy vahvasti myös alustoihin, mutta tutkimuskysymykseni kattaa kuiten-

kin tekoälyn sijasta alustat. Näin ollen tekoälyn rooli haastatteluissa oli todennäköisesti 

pienempi kuin sen saama tila valokuvaajien toiminnassa ja ajatuksissa nykyhetkessä – 

esimerkiksi editointisovelluksissa on mahdollista hyödyntää generatiivista tekoälyä 

osana kuvankäsittelyä, joka myös nopeuttaa itse editointiprosessia. Näin ollen tekoäly 

kietoutuu osaksi valokuvaajien arkea ja saa siinä osuutensa, mutta haastatteluissa sille 

ei kuitenkaan annettu määräänsä enempää tilaa, joten asetelma täytyi huomioida myös 

analyysissa.  

Tiedostan oman asemani olevan tutkimuksen kannalta haastava, sillä työskentelen itse 

valokuvauksen kentällä. En kuitenkaan koe toimintani valokuvaajana olevan suora 

haaste tutkimukselle, mutta kuitenkin asia, jonka mahdollinen vaikutus pitää todeta ja 

tiedostaa. Valokuvaajana käytän itsekin erilaisia alustoja, pitkälti samoja kuin haastatte-

lemani valokuvaajat, ja tiedostan omaavani niihin kohdistuvia asenteita ja ajatuksia. Ne 

eivät kuitenkaan ole tekijöitä, jotka olisivat ohjailleet tutkimustani, siihen liittyviä tee-

moja, aineistonkeruukysymyksiä tai lopputuloksia. Vaikka toimin valokuvauksen ken-

tällä, pyrin analyysissa irtautumaan omasta ammattiminästäni ja käsittelemään aineis-

toa objektiivisella otteella. Ennakko-odotuksia tai hypoteeseja minulla ei kuitenkaan ol-

lut linkittyen valokuvaajien ammatti-identiteettiin, eivätkä näin omat asenteeni ohjan-

neet tutkimusta. 
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6.3 Jatkotutkimuksen aiheet 

Valokuvaus kytkeytyy alana läheisesti muihin luoviin aloihin ja taiteeseen, jotka ovat ot-

tamassa osumaansa niin digitalisaatioon, tekoälyyn kuin automatiikkaankin liittyvissä 

kysymyksissä. Kun taiteen rajapinta hämärtyy ja tekijänoikeuskysymykset hakevat uu-

destaan paikkaansa, pohtivat luovan alan työntekijät, mukaan lukien valokuvaajat, missä 

määrin muutokset muokkaavat taidetta ja konkreettisesti heidän työtään. 

Alan vähäisen tutkimuksen takia valokuvaukselle ja valokuvaajille on kokonaisuutenaan 

jatkotutkimuksen paikkansa. Valokuvaus on taidetta ja taide kulttuuria, joka on osa yh-

teiskuntaa ja muotoilemassa todellisuutta, jota elämme. Kulttuuri luo yhteiskuntaa sekä 

hyvinvointia, vaikuttaen arkeemme niin, ettemme huomaa sen olemassaoloa ennen 

kuin se katoaa. Näin ollen valokuvaus ja valokuvat vaikuttavat yhteiskuntaan merkittä-

västi, ja kuten Coleman kumppaneineen (2018) tutkimuksessaan totesi, ovat valokuvat 

uniikki historian tallentamisen muoto. Nykypäivän kontekstissa täytyy kuitenkin huomi-

oida myös videoiden merkitys todellisuuden kuvantamisessa, mutta esimerkiksi laajoja 

käsityksiä ja hahmotelmia historiasta ei olisi kyetty luomaan ilman valokuvia. Näin ollen 

valokuvan merkitystä yhteiskunnan osana ei voida sivuuttaa, ja siitä syystä valokuvauk-

sen tutkimuksen unohtamiselle ei ole sijaa, sillä sen historiallinen asema asettaa kuvan 

tärkeään valoon myös nykypäivän kontekstissa. Sanonta ”kuva kertoo enemmän kuin 

tuhat sanaa” on edelleen pätevä, mutta jos se käännettäisiin nykypäiväisempään muo-

toon, kertoisi yksi video enemmän kuin tuhat valokuvaa. Kuva on kuitenkin yhä korvaa-

maton historian tallentamisen muoto – oli kyseessä valokuva tai videokuva. 

Myös alustat rakentavat yhteiskuntaa ja elämäämme todellisuutta muodostaen digitaa-

lisia infrastruktuureja sekä kohtaamispaikkoja – tehden sitä huomattavasti enemmän ja 

saavutettavammin kuin esimerkiksi 2000-luvun alussa. Yhä useampi toimija tuottaa so-

siaalista todellisuutta alustojen välityksellä, tehden joko puhdasta alustatyötä tai perus-

taen työnsä pitkälti digitaalisiin alustoihin niin, että työ itsessään on alustavälitteistä. 

Näillä alustoilla valtavirran sisältömuoto perustuu nykypäivänä puhtaasti kuvaan, vide-

oon, tai näiden yhdistelmään. Jokainen alustalla työtä tekevä luo tahtomattaan 
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jonkinlaista brändiä ja omaa siihen liittyvän ammatti-identiteetin, tiedostaen tai tiedos-

tamatta sitä itse, ollen näin osa alustatyöntekijöiden monipuolista kirjoa. 

Haastatteluissani korostuivat etenkin sosiaalisen median käyttäjien muuttuneet käytän-

nöt esimerkiksi julkaisuista tykkäämisen ja vuorovaikutusmuotojen suhteen. Vaikka seu-

raajamäärät kasvoivat, saattoivat tykkäysten, näyttökertojen, tai molempien, määrät 

siitä huolimatta laskea huomattavastikin. Eräänä jatkotutkimuksen paikkana voidaankin 

pohtia sosiaalisen median kuluttajien käyttäytymisen muutosta – mistä julkaisuista ty-

kätään, miksi, tai miksi ei? Entäpä mikä rooli on tilin seuraamisella, jos julkaisuja ei näe, 

tai niiden kanssa ei vuorovaikuta esimerkiksi tykkäämällä? Sosiaalinen media muuttaa 

muotoaan jatkuvasti ja on murroksessa, mutta millainen muutos on edessä seuraavaksi 

– entäpä millaista media-alustaa kuluttajat kaipaavat? 

Valokuvaajat ovat osa laajaa luovan alan kenttää, mitä kasvava tekoäly ja automatisaatio 

ovat jossakin määrin uhkaamassa. Tekoäly vaikutti vakiinnuttavan asemaansa juuri tut-

kimukseni tekemisen aikana: generatiivinen tekoäly editointialustoilla yleistyi ja useat 

alustat ilmoittivat muuttuneista tekoälykäytännöistään, esimerkiksi kertomalla käyttä-

vänsä alustalle ladattua materiaalia oman tekoälynsä koulutuksessa. Mikäli tämä muu-

tos olisi ilmennyt jo haastattelujen tekemisen aikana, olisi se varmasti muuttanut tutki-

mukseni suuntaa huomattavastikin painottaen tekoälyn ja ammatillisuuden suhdetta 

entistä enemmän. Tulevaisuudessa tutkimuksen tarpeellisuutta luovien alojen sekä tai-

teen ympärillä ei voida poissulkea – jo tekemissäni haastatteluissa nousi esiin kysymys 

siitä, milloin taide on taidetta, mikäli tekoäly on siihen osallisena, tai onko taidetta ole-

massa, jos se ei ole ihmisten näkyvillä sosiaalisessa mediassa. Lisäksi tekoäly on omiaan 

lisäämään pohdintoja tekijyyden kentällä – milloin taiteen tekijyys muuttuu, jos tekoäly 

on siinä osallisena tekijänä ammentaen luomuksiaan jo olemassa olevasta materiaalista 

ja sisällöstä, joiden käyttöön materiaalin omistaja ei välttämättä ole edes tajunnut anta-

neensa lupaa? Tuleeko tekoäly korvaamaan ihmisen tekemän työn arvon ihmiselle myös 

luovilla aloilla? 

Jatkotutkimuksen paikkoja on useita, eikä mitään niistä voida väheksyä. Luova työ luo 

kulttuuria ja yhteiskuntaa, luoden sitä kautta hyvinvointia. Valokuvat taltioivat ja luovat 
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historiaa. Siksi onkin tärkeää, ettei valokuvauksen tutkimusta unohdeta tai lopeteta. Ku-

vat ja videot tallentavat historiaa uniikeilla tavoilla, tallentaen konkreettisesti sen todel-

lisuuden, jota tällä hetkellä elämme. Tulevaisuudessa kuvien aitous voi olla hämärän pei-

tossa jatkuvasti rooliaan kasvattavan tekoälyn alla. 

Vaikka muutokset luovat uudenlaista yhteiskuntaa, eivät ne silti poista tehdyn työn ar-

voa ja merkitystä, tai roolia, joka ihmisen tekemällä työllä toiselle ihmiselle on. Vaikka 

tekoäly, alustat, trendit ja nopeatempoisuus ohjaavat työtä, on työ silti arvokasta ja se 

luo sekä taltioi todellisuutta, jota elämme. Tämä todellisuus tulee pitämään paikkansa 

historiassa, ja siitä syystä monipuolisen todellisuuden ja representaatioiden luomisen 

säilyttäminen on äärimmäisen tärkeää.  
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LIITE 1: HAASTATTELURUNKO 

Alusta = some, kuvasivu, nettisivu, ajanvaraussivusto, mitä käyttää omaan työhönsä di-

gitaalisvälitteisesti – voi olla kaikkea maan ja taivaan väliltä. 

TAUSTA 

1. Millainen tausta valokuvaajana (päätoiminen, sivutoiminen, harrastelija/edisty-

neempi harrastaja?)? Mitä kuvaat?  

2. Kauanko toiminut kuvaajana, kuinka ala on muuttunut sinä aikana? 

3. Mitä somekanavia käytät osana valokuvaustoimintaasi?  

4. Mitä muita alustoja käytät? Nettisivut/varaussivustot/muut? Millaisena koet nii-

den käyttämisen? 

SOME/ALUSTAT 

5. Kuvaile työpäivääsi/työtehtäviäsi valokuvaajana?  

6. Miten digitaaliset työympäristöt ja alustat kytkeytyvät työhösi valokuvaajana?  

7. Millaisia hyötyjä alustoilla on? Entä haittoja? 

8. Miten koet alustojen muuttuneen ajan saatossa (esimerkiksi muutos siitä, kun 

loit valokuvaustilin verrattuna tähän hetkeen)? 

a. Entäpä esimerkiksi viimeisen vuoden aikana? 

9. Kuinka koet algoritmien ja alustojen muutosten vaikuttavan työhösi? (Esim. Ig:n 

videopainotus tai uudistunut feed, uusien alustojen muodostuminen, Metan vii-

meaikaiset muutokset ja “kriisi”) 

10. Rajautuuko somen sisältö pelkästään valokuvaukseen vai onko se myös henkilö-

kohtaisempaa (kuvaustilillä)?  

11. Millaisena koet julkisen ja yksityisen rajan? Millaista sisältöä jaat alustoille? 

YHTEISÖ 

12. Koetko digitaalisten työympäristöjen palvelevan valokuvaajien välistä yhteisölli-

syyttä? 

13. Luovatko nämä ympäristöt suhdetta asiakkaan ja valokuvaajan välille?  

a. Jos luovat, millaista? 
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14. Kuinka koet valokuvaajan työn muuttuneen alustojen kautta?  

a. Onko se ylipäätään muuttunut?  

b. Kuinka koet muutoksen vaikuttaneen omaan työhösi? 

c. Paljonko tileilläsi on seuraajia? Korreloiko sometilien seuraajamäärä tyk-

käysten tai muun vuorovaikutuksen (näyttökerrat, kommentit, yms.) 

kanssa? 

i. Koetko seuraajamäärien, tykkäysten ym. vaikuttavan omaan työ-

hösi? 

15. Millaisena koet oman ammatti-identiteetin tai henkilöbrändin? Onko ammatti-

identiteetti jotain, mitä aktiivisesti miettii? 

 

16. Sana vapaa/lisättävää/ajatuksia? 

 

 


