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Tässä tutkielmassa tarkastellaan Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalis-
mia. Tutkielman tavoitteena on muodostaa yleiskuva medioiden Tiktok-journalismista ja 
verrata niitä toisiinsa. Tutkimuskysymykseni ovat: millaista on Suomen suurimman 
päivä- ja iltapäivälehden Tiktok-journalismi, ja onko päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-
journalismissa tunnistettavissa samoja eroavaisuuksia, joita niiden välillä on havaittu pe-
rinteisessä journalismissa? 
 
Tutkielman teoriaosuudessa avaan tutkimukseni kannalta oleellisia käsitteitä, joita ovat 
median murros, hybridi mediajärjestelmä, journalismin alustaistuminen ja sosiaalisen 
median logiikka. Näiden lisäksi perehdyn aiempaan tutkimukseen Tiktok-journalismista 
sekä päivä- ja iltapäivälehtien eroista. 
 
Tutkimusaineistoni koostuu 30 maaliskuussa 2025 julkaistusta Tiktok-videosta, joista 15 
on Helsingin Sanomien ja 15 Ilta-Sanomien julkaisemia. Analysoin aineistoa teoriaohjau-
tuvan laadullisen sisällönanalyysin keinoin. Tunnistin aineistosta seitsemän toistuvaa si-
sältötyyppiä: tiedottava video, viihdyttävä video, ilmiöittävä video, henkilövetoinen vi-
deo, vinkkivideo, testivideo ja mainosvideo. 
 
Analyysini osoittaa, että Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi painottuu feature-sisäl-
töihin ja Ilta-Sanomien puolestaan tiedottamiseen ja viihdyttämiseen. Aineiston perus-
teella päivä- ja iltapäivälehtien väliset erot näkyvät myös Tiktokissa. Molempien medi-
oiden Tiktok-journalismissa esiintyy kuitenkin myös Tiktok-journalismille ominaista ke-
peyttä ja humoristisuutta, joita lehtityypit ilmentävät hieman eri tavoin. 
 
Avainsanat: Tiktok-journalismi, iltapäivälehti, päivälehti, sosiaalisen median logiikka, 
alustaistuminen, hybridi mediajärjestelmä, median murros 
 
Tämän julkaisun alkuperäisyys on tarkastettu Turnitin Originality Check -ohjelmalla. 
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1 JOHDANTO 

Helsingin Sanomat, Yle, Iltalehti, MTV Uutiset, Ilta-Sanomat, Kauppalehti, Etelä-Suomen 

Sanomat, Kotiliesi, Uusi Juttu... 

Siinä vain muutama esimerkki suomalaisista medioista, jotka löytyvät Tiktokista vuonna 

2025. Luettelo osoittaa, että sovelluksen ovat ottaneet haltuun monenlaiset mediat 

isoista pieniin, kaupallisista ei-kaupallisiin ja valtakunnallisista paikallistoimituksiin. On 

syntynyt uusi journalismin muoto: Tiktok-journalismi (Sihvonen & Manninen, 2024). 

Perinteisten joukkoviestimien liittyminen Tiktokiin on kansainvälinen ilmiö, ja sovelluk-

sesta löytyvätkin luettelemieni suomalaisten medioiden lisäksi myös kansainväliset me-

diajätit aina The New York Timesista, AL Jazeeraan ja Vogueen. Syy siirtymään on se, että 

perinteisten joukkoviestimien tavoittavuus ja kannattavuus ovat laskeneet kaikkialla 

maailmassa (emt., 47), kun median murroksen myötä yleisöt ja mainostajat ovat siirty-

neet yhä enenevissä määrin vakiintuneiden mediayhtiöiden alustoilta muille alustoille 

(Kivioja, 2018, 62). Jotta perinteiset joukkoviestimet selviävät murroksesta, jota jotkut 

nimittävät jopa kriisiksi (Väliverronen 2009, 13), on niiden välttämätöntä seurata ylei-

söjä sinne, missä ne ovat eli ulkopuolisille alustoille (esim. Newman ym. 2021; Newman, 

2022). 

Median murros ja sen myötä muuttunut mediaympäristö on siis syy perinteisten jouk-

koviestimien siirtymiseen sosiaalisen median alustoille ja Tiktok-journalismin syntyyn. 

Tässä tutkielmassa en kuitenkaan keskity Tiktok-journalismin syihin, vaan pikemminkin 

sen seurauksiin. Minua kiinnostaa, miten Tiktok viihteellisenä, kepeänä ja trendistä toi-

seen salaman lailla syöksyvänä kanavana (esim. Sihvonen ym. 2024; Vázquez-Herrero 

ym. 2020) vaikuttaa siellä julkaistuun journalismiin? Muuttuuko medioiden tapa tehdä 

journalismia julkaisualustan mukana? 

Tiktok-journalismia on tutkittu niukasti (Vázquez-Herrero ym. 2020, 17–22), sillä perin-

teiset joukkoviestimet ovat siirtyneet sovellukseen vasta viime vuosina. Esimerkiksi BBC 

linjasi vielä vuonna 2022, ettei halua liittyä sovellukseen, sillä ei halua tehdä “kevyitä” 
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uutisia, mutta pyörsi päätöksensä neljä kuukautta myöhemmin (Laitila, 2023, 1). Suo-

malaisista medioista sovellukseen liittyi BBC:n kanssa samoihin aikoihin muun muassa 

Helsingin Sanomat ja Yle Uutiset (Sihvonen & Manninen, 2024, 55). Kun Tiktok-journa-

lismia tekevien medioiden määrä lisääntyy, lisääntyvät myös aiheesta tehtävät tutki-

mukset. 

Olemassa olevien tutkimusten valossa on selvää, että perinteisten medioiden Tiktok-

journalismi eroaa tavallisesta journalismista. Tutkijat ovat havainneet, että Tiktok-jour-

nalismissa korostuu kepeys ja viihdyttävyys sekä sovelluksessa tyypilliset sisällöt eli tren-

dit ja haasteet (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14). Myös journalismin pelisääntöjen, 

kuten esimerkiksi uutiskriteerien, on havaittu muuttuvan sosiaalisen median alustoilla 

(esim. Hendrickx, 2023; Bengtsson, 2023). Suomalaista Tiktok-journalismin tutkimusta 

on toistaiseksi vähän, mutta olemassa olevien tulokset ovat olleet samansuuntaisia kan-

sainvälisten tutkimusten kanssa (esim. Sihvonen ja Manninen, 2024). Myös suomalaisen 

Tiktok-journalismin on koettu tasapainottelevan asiapitoisuuden ja viihteellisyyden sekä 

yhteiskunnallisen merkittävyyden ja irrallisten trendien välillä (Welling, 2023, 50–52). 

Asiapitoisuuden ja viihteellisyyden välimaastossa tasapainottelu toi minulle vääjää-

mättä mieleen iltapäivälehdet, joiden kerrotaan tasapainottelevan viihdyttävän ja tyh-

jänpäiväisen, tunteisiin vetoavan ja mässäilyn, kärkevyyden ja valehtelun, rohkeuden ja 

huonon maun sekä yksityisen ja julkisen rajoilla (Syrjälä, 2007, 5). Näillä samoilla rajoilla 

näyttäisi tasapainottelevan oman kokemukseni mukaan myös moni Tiktok-video, joka 

on päässyt “viraaliksi” eli levinnyt laajalle ja kerännyt tykkäyksiä. 

Tämä havainto sai minut tajuamaan, että iltapäivälehtiä ja Tiktok-journalismia yhdistää 

moni muukin piirre. Näitä ovat erilaisilla rajapinnoilla tasapainottelun lisäksi esimerkiksi 

pyrkimys kepeyteen ja viihteellisyyteen, joka on Tiktok-journalismin lisäksi tyypillistä 

myös iltapäivälehdille (esim. Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14; Kivioja, 2008, 14).  

Tämä sai minut pohtimaan, että jos kaikkien medioiden Tiktok-sisällöissä korostuvat il-

tapäivälehdille ominaiset piirteet, tarkoittaako se, Tiktokissa kaikki mediat alkavat muis-

tuttamaan draama- ja viihdetehtaiksikin (Syrjälä, 2007, 5) kuvailtuja iltapäivälehtiä? 
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Tuoko Tiktok reaktioista ja huomiosta palkitsevana alustana päivälehdet lähemmäksi il-

tapäivälehtiä? 

Näihin kysymyksiin pyrin antamaan, jos en ihan yksiselitteistä vastausta, niin ainakin al-

kusysäyksen tämän kandidaatintutkielman avulla. Tutkielmassani tarkastelen, millaista 

Tiktok-journalismia Suomen suurin päivälehti Helsingin Sanomat ja suurin iltapäivälehti 

Ilta-Sanomat tuottavat. Samalla pyrin selvittämään, onko päivä- ja iltapäivälehtien Tik-

tok-journalismissa samoja eroavaisuuksia, mitä lehtityyppien välillä on havaittu niiden 

omilla alustoillaan. Tutkimukseni tukena käytän aiempaa tutkimusta Tiktok-journalis-

mista sekä päivä- ja iltapäivälehtien eroista. Taustoitan tutkimustani myös hybridin me-

diajärjestelmän, journalismin alustaistumisen ja sosiaalisen median logiikan käsitteillä. 
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2 TUTKIMUKSELLINEN VIITEKEHYS 

Tässä osiossa esittelen tutkimukseni kannalta oleellisia käsitteitä ja tutkimuksia, jonka 

jälkeen rajaan ja esittelen myös omat tutkimukysymykseni. 

Alaluvuissa 2.1 kerron median murroksesta ja sen vaikutuksista journalismiin. Alaluvussa 

2.2 esittelen hybridin mediajärjestelmän käsitteen ja alaluvussa 2.3 puolestaan pureu-

dun journalismin alustaistumiseen ja sosiaalisen median logiikaan. Alaluvuissa 2.4 ja 2.5 

perehdyn aiemmin tehtyyn tutkimukseen Tiktok-journalismista sekä päivä- ja iltapäivä-

lehtien eroista. Viimeisessä alaluvussa 2.6 rajaan tutkimukseni aiheen ja esittelen tutki-

muskysymykseni. 

2.1 Median murros 

Media on murroksessa (esim. Seppänen & Väliverronen, 2012; Väliverronen, 2009) jossa 

perinteisen journalismin yhteiskunnallista roolia, merkitystä ja jopa olemassaoloa haas-

tetaan ennennäkemättömällä tavalla. Jotkut puhuvat tilanteesta jopa kriisinä tai “jour-

nalismin loppuna” (esim. Väliverronen, 2009; Koljonen, 2013). 

Median murros ei ole käsitteenä yksiselitteinen, sillä journalismi on kokenut monta mur-

rosta ja kriisiä historiansa aikana (Väliverronen, 2009, 7). Nykykontekstissa termillä vii-

tataan kuitenkin yleensä vuosituhannen vaihteessa alkaneeseen internetin kasvun ai-

heuttamaan muutokseen, jossa yleisöt ja mainostajat ovat siirtyneet perinteisistä tie-

dostusvälineistä digitaalisiin kanaviin ja enenevissä määrin myös vakiintuneiden media-

yhtiöiden ulkopuolelle (Kivioja, 2018, 62). Tähän reagoidakseen perinteiset tiedotusvä-

lineet ovat siirtäneet sisällöntuotantonsa painopistettä digitaalisiin kanaviin (emt) ja so-

siaalisen median aikakaudella myös ulkopuolisille alustoille (esim. Newman, 2022) 

Median murros nähdään kriisinä useammasta syystä. Ensinäkin se on ravisuttanut pe-

rinteisten joukkoviestimien asemaa tiedon ja yhteiskunnallisen keskustelun portinvarti-

joina, sillä internetin ja sosiaalisen median myötä käytännössä kuka tahansa voi julkaista 

eri alustoilla mitä tahansa (Welling, 2023, 5). Tämä on tehnyt entisistä median kulutta-

jista aktiivisia sisällöntuottajia (Väliverronen, 2009, 14) ja tarjonnut uusia 
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mahdollisuuksia muun sisällöntuotannon ohella myös kansalaisjournalismin tekemi-

seen, mikä haastaa ammattijournalismin portinvartija-asemaa entisestään, sillä kansa-

laisjournalismi kykenee luomaan uutisia, keskusteluja ja kommentteja ilman ammatti-

maisen journalismin etäisyyttä ja virallisuutta (emt.). 

Portinvartijuuden lisäksi perinteiset joukkoviestimet kilpailevat sosiaalista mediaa ja il-

maista sisällöntuotantoa vastaan myös yleisöstä ja mainostuloista (Seppänen & Väliver-

ronen, 2012, 16). Tässä ottelussa perinteiset mediat ovat toistaiseksi jääneet alakyn-

teen, sillä perinteisten joukkoviestimien kannattavuus ja tavoittavuus ovat laskeneet 

kaikkialla maailmassa (Sihvonen ja Manninen, 2024, 47).  

Kannattavuuden ja tavoittavuuden laskusta tulemmekin toiseen kriisinpaikkaan eli sa-

nomalehdistön talouteen (Väliverronen, 2009, 7), jonka laskusuhdanne näkyy alalla re-

surssipulana. Resurssipula on vaikuttanut journalismin tekijöiden työolosuhteisiin, jotka 

ovat siirtyneet pitkistä ja vakaista työsuhteista kohti pätkätöitä ja itsensä työllistämisen 

kulttuuria (Seppänen & Väliverronen, 2012, 154). Työntekijöiden hyvinvoinnin lisäksi re-

surssipula näkyy myös journalismin laadussa ja sen myötä myös uskottavuudessa, joka 

nähdäänkin journalismin neljäntenä kriisin paikkana (Väliverronen, 2009, 7). 

Journalismin laatu ja uskottavuus huolestuttaa sekä journalismin tekijöitä että kuluttajia 

sen kaupallistumisen ja viihteellistymisen takia (Väliverronen, 2009, 7). Näiden lisäksi 

myös tunteet ovat nykyjournalismissa läsnä enemmän kuin aiemmin (Pantti, 2009, 193), 

kun tiedonvälityksen rinnalle ovat nousseet sosiaalisen yhteisöllisyyden luominen ja tun-

nekokemusten tarjoaminen (emt.). 

Klikkijournalismi, skandaaleilla mässäily ja tutkielmani aiheena oleva Tiktok-journalismi 

ovat esimerkkejä viihteellisistä ja tunteita herättävistä journalismin muodoista ja ilmi-

öistä, jolla pyritään kiinnittämään huomio, tarjoamaan tunnekokemuksia ja luomaan 

jopa yhteisöllisyyttä. Muutokset ovat herättäneet huolen journalismin ja toimittajan 

profession kriisiytymisestä (Kivioja, 2018, 62). 
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2.2 Hybridi mediajärjestelmä 

Median murroksen pyörteissä vain muutos on varmaa, sillä internetin ja sosiaalisen me-

dian aikakaudella uusia viestintätapoja ja alustoja syntyy lisää jatkuvasti. Uusien medi-

oiden synty ei kuitenkaan tarkoita, että vanhat kuolisivat. Sen sijaan uudet ja vanhat 

mediat kietoutuvat yhteen, sekoittuvat keskenään ja kehittävät toisiaan. Chadwick 

(2017) kutsuu tätä hybridiksi mediajärjestelmäksi. 

Hybridissä mediajärjestelmässä uusien ja vanhojen medioiden logiikoiden rajat hämär-

tyvät, sekoittuvat ja kehittyvät yhdessä, kun mediamuodot lainaavat piirteitä toisiltaan 

(Chadwick, 2017, 7–28). Rajaveto uuden ja vanhan median välillä ei ole yksiselitteinen, 

sillä kaikki mediat ovat olleet jossain kohtaa uusia ja vanhenevat ajan myötä (emt.). Tyy-

pillisesti uusilla medioilla kuitenkin tarkoitetaan internetiä ja sosiaalista mediaa ja van-

hoilla puolestaan sanomalehtiä, radiota ja televisiota (Koivukoski, 2022, 73). 

Hybridi mediajärjestelmä eli uusien ja vanhojen medioiden teknologioiden ja sisältöjen 

sekoittuminen ja yhteen kietoutuminen (emt.) kiteytyy tutkielmani aiheena olevassa 

Tiktok-journalismissa, jossa sanomalehden kaltainen vanha media ja Tiktokin kaltainen 

uusi media yhdistyvät ja muotoutuvat täysin uuteen, molempien medioiden logiikoita, 

piirteitä ja sisältöjä yhdistelevään muotoon. Käytännössä tämä tarkoittaa, että toimitta-

jat ovat joutuneet muovaamaan journalistisia toimitapoja (Negreira-Rey ym. 2022, 152) 

ja sisältöjä (Van Dijck ym. 2018, 19, 50) sovellukseen sopiviksi, mikä voi tarkoittaa esi-

merkiksi ilmaisutyylin muuttamista journalismille tyypillisestä muodollisesta tyylistä 

subjektiivisempaan ja vapaampaan tyyliin (Haim ym. 2021, 420) tai alustan tarjoaminen 

muokkausmahdollisuuksien, kuten äänien tai visuaalisten elementtien hyödyntämistä 

(esim: Vazquez-Herrero ym. 2020; Sihvonen jaManninen, 2024).  

2.3 Journalismin alustaistuminen ja sosiaalisen median lo-
giikka 

Sosiaalisen median ja sen alustojen vaikutuksia journalismiin ja journalistiseen työhön 

voidaan tarkastella alustaistumisen ja sosiaalisen median logiikan käsitteiden kautta. 
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Alustaistumisella tarkoitetaan sitä, miten digitaaliset alustat vaikuttavat erilaisten kult-

tuurisisältöjen tuotantoon, jakeluun ja levitykseen, ja miten kokonaiset toimialat muut-

tuvat alustojen vaikutusten seurauksena (Niemi ym. 2021, 25). Journalismin alustaistu-

mista havainnollistaa se, miten alustat muovaavat toimituksellisia prosesseja, sisältöjä 

ja päätöksiä tarjoamansa datan ja algoritmien avulla (emt). Erityisen voimakasta alusto-

jen vaikutusvalta medioihin on ulkopuolisilla sosiaalisen median alustoilla, joissa sisällön 

ja tuotannon lisäksi myös juttujen jakelu ja levitys on alustojen algoritmien varassa. 

Sosiaalisen median logiikka tarkoittaa niitä prosesseja, periaatteita ja käytäntöjä, joilla 

sosiaalisen median alustat käsittelevät tietoa, viestintää ja erilaisia käytäntöjä (van Dijck 

& Poell, 2013, 2–10). Se siis kuvaa tapaa, jolla sosiaalisen median alustat toimivat. Van 

Dijck ja Poell (emt.) ovat määritelleet sosiaalisen median logiikalle neljä periaatetta, 

jotka ovat ohjelmoitavuus, suosio, yhdistävyys ja datafikaatio. 

Ohjelmoitavuudella Dijck ja Poell (emt.) tarkoittavat sosiaalisen median kykyä ohjata 

käyttäjien toimintaa ja viestintää. Käytännössä tämä tarkoittaa teknologisia mekanis-

meja, kuten algoritmeja, jotka määrittävät monia asioita, kuten millaista sisältöä käyt-

täjä näkee, ketä hän alustalla tapaa ja mitä hänelle siellä mainostetaan. 

Suosiolla tutkijat puolestaan viittaavat mekanismeihin, joilla alustat pyrkivät lisäämään 

ihmisten ja asioiden suosiota (emt.), jota mitataan yleensä määrällisesti esimerkiksi seu-

raajien, tykkäyksien tai katselukertojen muodossa. Mekanismit vaihtelevat alustan mu-

kaan. Esimerkiksi Instagramissa käyttäjän seuraajamäärällä on merkittävä suosion mit-

tari, kun taas Tiktokissa tykkäykset ja katselukerrat merkitsevat paljon enemmän kuin 

seuraajat. 

Yhdistävyydellä Djick ja Poell (emt.) tarkoittavat tapaa, jolla sosiaalisen median alustat 

luovat käyttäjien välisiä yhteyksiä ja yhteisöjä. Käyttäjät voivat luoda niitä myös itsenäi-

sesti, mutta usein yhteydet ja yhteisöt syntyvät, kun alusta ohjaa käyttäjää tiettyyn 

suuntaan tämän aiemman toiminnan perusteella (emt.). Algoritmien ohjaavalla ja yhdis-

tävällä toimintalogiikalla on luultavasti ollut suuri vaikutus myös sosiaalisten kuplien (Ja-

mieson & Capellan, 2008) syntyyn. 
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Datafikaatiolla Djick ja Poell (2013, 2–10) viittaavat alustojen tapaan kerätä, käsitellä ja 

analysoida käyttäjien vuorovaikutuksesta syntyvää dataa, kuten tekstejä, kuvia ja vide-

oita (emt). Datan kerääminen ja hyödyntäminen on olennainen osa sosiaalisen median 

logiikkaa, sillä sen avulla alustat voivat optimoida toimintaansa (emt) esimerkiksi koh-

dentamalla sisältöä tai mainontaa paremmin. Tästä syystä puhe datasta valuuttana on 

viime vuosina lisääntynyt ja moni tilanteesta huolestunut muistuttaa, etteivät näennäi-

sesti ilmaiset sosiaalisen median valuutat ole todellisuudessa ilmaisia, sillä maksamme 

niistä datallamme. 

Nämä neljä sosiaalisen median logiikan periaatetta kuvaa hyvin sosiaalisen median alus-

tojen tavoitteita ja toimintaperiaatteita (Knapp, 2023, 14), Kun perinteiset joukkoviesti-

met tuottavat journalismia sosiaalisen median alustoille, ne joutuvat tasapainottele-

maan sosiaalisen median logiikan ja perinteisen medialogiikan välillä, millä on vääjää-

mättä vaikutusta myös journalismiin ja sen tekijöihin. 

2.4 Tiktok-journalismi 

Kun yleisöt siirtyvät yhä enenevissä määrin mediayhtiöiden alustoilta muille alustoille 

(Kivioja, 2018, 62), on mediayhtiöiden seurattava perässä, jotta ne tavoittavat yleisönsä. 

Newmanin (2022) mukaan uusille alustoille siirtyminen on välttämätöntä perinteisten 

joukkoviestimien selviämiselle.  

Sosiaalisen median alustoille ei siirrytä pelkän viihteen perässä. Kansainvälisten tutki-

musten mukaan noin 40 prosenttia suomalaisista käyttää uutislähteenään sosiaalista 

mediaa (Newman ym. 2023, 73), joista etenkin Tiktokin ja Instagramin uutiskäyttö on 

merkittävässä kasvussa (Newman ym. 2021, 22–23). Näyttäisikin siltä, että yleisö haluaa 

yhä enenevissä määrin uutisensa samasta paikasta kuin muunkin kuluttamansa sisällön.  

Ei siis ole ihme, että perinteiset joukkoviestimet ovat viime vuosina liittyneet Tiktokiin. 

Tämän siirtymän yhteydessä syntyi uusi journalismin muoto nimeltä Tiktok-journalismi 

(Sihvonen & Manninen, 2024), jonka määrittelen tässä tutkimuksessa perinteisten jouk-

koviestimien Tiktokiin tekemäksi journalistiseksi sisällöksi. 
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Perinteisten medioiden ja Tiktokin logiikkaa yhdistelevä Tiktok-journalismi on yksi niistä 

median murroksen ilmiöistä, joissa kiteytyy sekä hybridi mediajärjestelmä, journalismin 

alustaistuminen että sosiaalisen median logiikka. Ennen kuin pureudun tarkemmin Tik-

tok-journalismin piirteisiin ja tutkimuksiin, kerron hieman Tiktokista sovelluksena ja so-

siaalisen median alustana. 

Tiktok (TikTok) on kiinalaisomisteisen ByteDancen kehittämä sovellus, jonka keskiössä 

ovat lyhyet videot, joita käyttäjät voivat luoda, katsella, kommentoida ja jakaa (Sihvonen 

& Manninen, 2024, 49). Videoiden lisäksi sovelluksessa voi nykyisin jakaa myös Instagra-

min useamman kuvan päivityksistä inspiroituneita kuvakarusellivideoita, Snapchatin 

vuorokauden pituisista päivityksistä inspiroituneita Tiktok-stooreja sekä jo lopetetusta 

Periscopesta inspiroituneita livelähetyksiä, joissa käyttäjä esiintyy katsojilleen reaaliai-

kaisesti. Se, miten Tiktok on lainannut piirteitä muilta sovelluksilta ja laajentanut näin 

sisältöjään kuvaa hyvin hybridin mediajärjestelmän lainalaisuuksia.  

Tiktokissa julkaistaan monenlaista sisältöä aina tanssivideoista tyylivinkkeihin, eläinvi-

deoista kokkausohjeisiin ja meikkivideoista huumorisisältöön. Sovelluksesta löytyy myös 

sisältöjä, jotka käsittelevät ajankohtaisia aiheita, tuoreita tutkimustuloksia ja asiantun-

tijoiden näkemyksiä eli toisin sanoen sisältöjä, joissa on havaittavissa perinteisen jour-

nalistisen sisällön piirteitä. Tästä johtuen TikTokia voi luonnehtia monien muiden sisäl-

töjen lisäksi myös ajankohtaisten, uutisellisten ja yhteiskunnallisten sisältöjen välityska-

navaksi (Sihvonen & Manninen, 2024, 49). Vaikka sovelluksesta löytyy perinteistä jour-

nalismia muistuttavaa sisältöä, on selvää, ettei tällainen vakavaksi mielletty asiapitoinen 

sisältö ole keskiössä Tiktokin kaltaisella viihteellisellä ja kaupallisella alustalla (emt.).  

Tiktokin toimintalogiikka nojaa muihin sosiaalisen median alustoihin verrattuna erityi-

sen voimakkaasti algoritmeihin (Laitila, 2023, 2). Käytännössä tämä tarkoittaa, ettei 

käyttäjän seuraajamäärä tai status juurikaan vaikuta tämän sisältöjen menestymiseen, 

sillä sovellus näyttää videoita muille käyttäjille algoritmeihin perustuen (Vázquez-Her-

rero ym. 2020, 1721). Perinteisten joukkoviestimien näkökulmasta tämä tarkoittaa, ettei 

niiden institutionaalisella asemalla tai historiallisella maineella ole sovelluksessa juuri 

painoarvoa (Sihvonen ja Manninen, 2024, 64), mikä puolestaan tarkoittaa, että 
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arvostetutkin mediat joutuvat taistelemaan näkyvyydestä ja huomiosta jokaista yksit-

täistä käyttäjää vastaan, oli kyseessä sitten kissastaan videoita julkaiseva tavantallaaja 

tai valeuutisia levittävä salaliittoteoreetikko. Tällainen videoiden saamaan suosioon 

pohjautuva arvaamaton toimintalogiikka asettaa perinteiset journalistiset tyylikeinot, 

kuten neutraaliuden ja asiapitoisuuden altavastaajan asemaan (Himma-Kadakas & Fer-

rer-Conill, 2022, 165–166). 

Pärjätäkseen sovelluksessa muita sisällöntuottajia vastaan perinteiset joukkoviestimet 

ovat joutuneet muovaamaan sisältöjään siten, että ne sulautuvat paremmin Tiktokiin, 

mutta noudattavat edelleen myös perinteisten journalismin sääntöjä ja lainalaisuuksia 

(esim. Vázquez-Herrero ym. 2020; Welling, 2023). Tiktok-journalismia tekevien toimit-

tajien onkin kuvailtu tasapainottelevan perinteisen median logiikan mukaisten periaat-

teiden, kuten asiapitoisuuden ja merkittävyyden, sekä sosiaalisen median logiikan toi-

mintamallien, kuten viihteellisyyden ja trendien, välimaastossa (Welling, 2023, 50–52). 

Tasapainottelu ei ole aina helppoa ja Sihvonen ja Manninen (2024, 64) kuvaavatkin Tik-

tokia haastavaksi toimintaympäristöksi perinteisille joukkoviestimille. 

Tutkijat Vázquez-Herrero, Negreira-Rey ja López-Garcia (2020) ovat tutkineet, miten 

journalismi on sopeutunut Tiktokin logiikkaan. Tutkimuksessaan he havaitsivat, että pe-

rinteisten medioiden Tiktok-sisällöissä korostuu Tiktokin logiikan mukainen kepeä ja hu-

moristinen ote (emt. 13), joka menestyy sovelluksessa paremmin kuin perinteisen jour-

nalistiset tyylikeinot (Sihvonen & Manninen, 2024, 64), joiksi voidaan laskea esimerkiksi 

asiapitoisuus ja neutraalius. Tämä ei kuitenkaan tarkoita, että perinteisen journalismin 

logiikka väistyisi kokonaan. Sen sijaan toimittajat yhdistelevät eri logiikoiden piirteitä ja 

julkaisevat sovelluksessa journalismille epätyypillisiä sisältöjä, kuten haasteita, trendejä 

ja hauskoja videoita, mutta myös journalismille tyypillisiä sisältöjä, kuten uutisvideoita 

ja haastatteluja (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14). Heidän mukaan mediataloilla on 

Tiktokissa neljä eniten toistuvaa sisältötyyppiä: tiedonvälitys, humoristiset videot, mai-

nostaminen ja haasteisiin osallistuminen (emt.). Huomion arvoista on, että näistä nel-

jästä sisältötyypistä vain yhden eli tiedonvälityksen voi tulkita perinteisen journalismin 

logiikan mukaiseksi sisällöksi, kun taas kolme muuta noudattavat voimakkaammin 
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Tiktokin logiikkaa eli viihteellistä, kaupallista ja trendejä mukailevaa sisältöä (esim. 

Vázquez-Herrero ym. 2020; Sihvonen ym. 2024). 

Myös suomalaisia toimittajia haastatelleet Welling (2023) ja Laitila (2023) ovat tehneet 

samansuuntaisia havaintoja suomalaisen Tiktok-journalismin kentältä. Tutkimuksessaan 

Laitila (2023, 43) nostaa Tiktok-journalismissa oleellisiksi piirteiksi nopeuden, selittävyy-

den ja viihdyttävyyden. Esiin nousee myös yhden haastateltavan määrittelemä mitä hit-

toa -journalismi eli journalismi, joka kiinnittää huomion ja herättää katsojassa reaktion 

(emt. 47). Kiinnostavuutensa ja kohahduttavuutensa sellainen journalismi pärjää Tikto-

kin armottomassa algoritmikilpailussa.  

Sihvonen ja Manninen (2024) puolestaan ovat pyrkineet tutkimuksessaan luomaan 

yleiskatsauksen suomalaiseen Tiktok-journalismiin. Heidän tutkimuksensa sisältää pal-

jon määrällistä dataa suomalaisesta Tiktok-journalismista, mutta koska oma tutkimuk-

seni keskittyy sen laadulliseen tutkimukseen, en perehdy niihin tuloksiin tässä tutkiel-

massa enempää. 

2.5 Päivä- ja iltapäivälehtien erot 

Viihdyttävyys, tunteellisuus, dramaattisuus ja sensaatiohakuisuus ovat piirteitä, jotka 

toistuvat suosituissa Tiktok-videoissa. Journalismin pelikentällä nämä samat piirteet yh-

distetään tyypillisesti iltapäivälehtiin.  

Draama- ja viihdetehtaiksikin (Syrjälä, 2007, 5) kutsutut uutisten ja viihteen välimaas-

tossa (Nieminen ja Pantti, 2004, 96) operoivat iltapäivälehdet tekevät journalismia roh-

kealla ja tunteita herättävällä tyylillä (Syrjälä, 2007, 5). Ne mielletään viihteellisemmiksi 

(emt.) ja kepeämmiksi (Kivioja, 2008, 14) kuin neutraaleina ja asiapitoisina pidetyt päi-

välehdet. Päivä- ja iltapäivälehtien erot ovatkin yksi journalismin tutkimuskentän klas-

sikkokysymyksistä. 

Päivä- ja iltapäivälehtien välisten erojen nähdään johtuvan lehtien erilaisista ansaintalo-

giikoista (Raittila ym. 2008, 119). Siinä, missä päivälehdet voivat luottaa tilaajiinsa, jou-

tuvat iltapäivälehdet myymään itsensä joka päivä uudestaan (emt.). Tämä on tehnyt 
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iltapäivälehtien journalismista nopeatempoisempaa, sensaatiohakuisempaa ja kepeäm-

pää (Kivioja, 2008, 14), mistä johtuen ne nähdään vähemmän vakavasti otettavina kuin 

päivälehdet (Raittila ym. 2008, 119).  

Erityistä paheksuntaa iltapäivälehtiä kohtaan aiheuttavat klikkiotsikot ja lööpit, joista 

etenkin jälkimmäiset ovat iltapäivälehdille elintärkeitä (Syrjälä, 2007, 5–6). Lööpit ovat 

mainonnan ja journalismin välimaastoon asettuvia julisteita, jotka pyrkivät yllättämään, 

kuohuttamaan ja hätkähdyttämään (emt.). Lööpit pyrkivät herättämään tunteita, lisää-

mään uteliaisuutta ja nostamaan pintaan puheenaiheita, sillä niiden perimmäinen tar-

koitus on kiinnittää katsojan huomio ja myydä lehti (emt). 

Tiktok toimii alustana hyvin samalla tapaa kuin iltapäivälehtien ansaintalogiikka, sillä 

myös Tiktokissa jokaisen käyttäjän on myytävä itsensä joka päivä uudestaan (Sihvonen 

& Manninen, 2024, 64), sillä sisältöjen näkyvyyttä eivät määritä maine tai tilaajamäärät, 

vaan arvaamaton algoritmi (esim. Sihvonen ym. 2024; Laitila, 2023). 

Kun perinteiset joukkoviestimet siirtyivät Tiktokiin, tapahtui mielenkiintoinen käänne: 

ne iltapäivälehtien ominaispiirteet, jotka eivät journalismin perinteisillä pelikentillä 

herättäneet kunnioitusta, ovatkin Tiktokissa piirteitä, joita mediat pyrkivät korosta-

maan. Näihin piirteisiin lukeutuvat muun muassa kepeys ja viihteellisyys (Vázquez-He-

rrero ym. 2020, 13). 

Tämä havainto johdatteli minut lopulta tutkimusaiheeni äärelle, jonka esittelen seura-

avaksi. 

2.6 Aiheen rajaus ja tutkimuskysymykset 

Minulle oli alusta asti selvää, että haluan tutkia suomalaista Tiktok-journalismia, sillä mi-

nua kiinnostaa, miten sosiaalisen median alustat ja logiikat vaikuttavat niissä julkaista-

vaan journalismiin, etenkin, kun sitä mitä luultavimmin tullaan tulevaisuudessa teke-

mään entistä enemmän mediayhtiöiden ulkopuolisilla alustoilla.  

Vietän paljon aikaa Tiktokissa ja tiedän, miten erilaista sisältö, joka tyypillisesti menestyy 

siellä, on perinteiseen neutraalina, asiapitoisena ja jopa vakavana pidettyyn 
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journalismiin verrattuna (Sihvonen & Manninen, 49, 64). Tutustuessani aiempaan tutki-

mukseen huomasin, että oletukseni oli oikea: Tiktok-journalismi on perinteistä journa-

lismia viihteellisempää ja pyrkii usein herättämään tunteita ja reaktioita (esim. Vázquez-

Herrero ym. 2020; Sihvonen ym. 2024; Welling, 2023; Laitila, 2023). 

Mitä enemmän luin Tiktok-journalismista, sitä enemmän aloin pohtimaan iltapäiväleh-

tiä, joiden erityispiirteissä, kuten viihteellisyydessä, draamanhakuisuudessa, kepey-

dessä, rohkeudessa ja kärkkäydessä (esim. Syrjälä, 2007; Kivioja, 2008; Raittila ym. 2008) 

on paljon samoja elementtejä kuin Tiktok-journalismissa. On myös todettu, että sosiaa-

lisessa mediassa toimii tyypillisesti sisältö, joka herättää tunteita, oli ne sitten positiivisia 

tai negatiivisia (Tsuriel ym. 2021, 1993). Tällainen sisältö on tyypillisesti iltapäivälehtien 

heiniä. 

Tämä havainto johdatti minut kahden tutkimuskysymyksen äärelle, joita ei ole tutkittu 

aiemmin.  

1) Millaista on Suomen suurimman päivä- ja iltapäivälehden Tiktok-journalismi? 

2) Onko päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-journalismissa tunnistettavissa samoja 

eroavaisuuksia, joita niiden välillä on havaittu perinteisessä journalismissa? 
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3 AINEISTO JA MENETELMÄ 

Esittelen alaluvussa 3.1 tutkimusaineistoni ja valintakriteerit, joiden perusteella sen va-

litsin.  Alaluvussa 3.2 esittelen tutkimusmenetelmän, jonka pohjalta analysoin tutkimus-

aineistoani. 

3.1 Tutkimusaineisto 

Tutkimusaineistoni koostuu Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-videoista, jotka 

on julkaistu vuoden 2025 maaliskuussa. Videoita on yhteensä 30, joista 15 on Helsingin 

Sanomien ja 15 Ilta-Sanomien julkaisemia. Videoita ei ole valikoitu erikseen, vaan aineis-

toksi on päätynyt molemmilta medioilta 15 peräkkäistä videota, jotka on julkaistu ajan-

jakson 3.3.2025–11.3.2025 aikana. 

Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-videot päätyivät tutkimusaineistokseni kol-

mesta syystä. Ensimmäinen näistä on se, että lehdistä toinen eli Helsingin Sanomat on 

päivälehti ja toinen eli Ilta-Sanomat iltapäivälehti. Koska pyrin tutkielmassani tarkaste-

lemaan päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-journalismia sekä selvittämään, onko lehtityyp-

pien Tiktok-journalismista tunnistettavissa samoja eroavaisuuksia, mitä niiden välillä on 

havaittu perinteisessä journalismissa, on tämä valintakriteeri olennainen tutkimukseni 

kannalta. 

Toinen syy on se, että Helsingin Sanomat ja Ilta-Sanomat kuuluvat samaan Sanoma-kon-

serniin. Kun lehdet kuuluvat samaan konserniin, on perustellumpaa väittää, että mah-

dolliset eroavaisuudet Tiktok-journalismissa johtuvat lehtien formaattierosta, eikä esi-

merkiksi konsernien erilaisista linjauksista ulkopuolisten alustojen käyttöön liittyen.  

Kolmas syistä on ilmeinen eli molempien medioiden aktiivisuus Tiktokissa. Sekä Helsin-

gin Sanomat että Ilta-Sanomat julkaisevat sovellukseessa videoita lähes päivittäin, 

yleensä useamman videon päivässä. Tutkimusta ei luonnollisesti olisi mielekästä tehdä 

medioista, jotka tuottavat Tiktok-journalismia vain silloin tällöin. 

Koska haluan tehdä tutkimuksen mahdollisimman neutraalista näkökulmasta, joka an-

taa mahdollisimman todenmukaisen kuvan Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-
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journalismista, en valinnut aineistoni videoita aiheen tai levikin perusteella, vaan pyrin 

pitämään valintani mahdollisimman satunnaisena. Tästä syystä valitsin aineistokseni 

molemmilta medioita 15 videota, jotka on julkaistu putkeen saman satunnaisen ajanjak-

son aikana. Koen, että tällä tavalla molempien medioiden Tiktok-journalismista välittyy 

mahdollisimman todenmukainen kuva. 

Tärkein kriteeri, joka ohjasi aineistoni ajanjakson valintaa, oli se, että kyseessä olisi mah-

dollisimman tavallinen uutisviikko. Tämä kriteeri osoittautui suhteellisen vaikeaksi vuo-

den 2025 alkupuoliskolla, jonka ensimmäisiä kuukausia hallitsi Yhdysvaltojen presiden-

tinvaalit, jotka huipentuivat Donald Trumpin voittoon ja sitä seuranneeseen jälkipyyk-

kiin, kuten hänen ja Ukrainan presidentti Volodymyr Zelenskyin riitaisaan kohtaamiseen 

helmikuun lopulla sekä kauppasotaan, jonka Trump aloitti huhtikuussa.  

Pyrin välttelemään suuria uutistapahtumia, sillä halusin tietää, miltä Helsingin Sanomien 

ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi näyttää silloin, kun “mitään ei tapahdu”. Tästä syystä 

tarkastelujaksokseni valikoitui lopulta maaliskuun ensimmäinen viikko eli 3.3.2025–

11.3.2025, joka oli Yhdysvaltojen politiikan osalta suhteellisen hiljainen, mutta myös tar-

peeksi kaukana huhtikuussa käytävistä Suomen kunta- ja aluevaaleista. On kuitenkin 

syytä mainita, että Ilta-Sanomien tarkastelujakso päättyy jo 6.3.2025, sillä Ilta-Sanomat 

on Tiktokissa huomattavasti aktiivisempi kuin Helsingin Sanomat. Tästä syystä 15 videon 

putken tarkastelujakso on Ilta-Sanomien kohdalla nelipäiväinen ja Helsingin Sanomien 

kohdalla yhdeksänpäiväinen.  

Päädyin valitsemaan tutkimusaineistokseni 15 videota molemmilta medioilta, mikä tar-

koittaa yhteensä 30 videota. Päädyin määrään siksi, että kandidaatin tutkielma on suh-

teellisen suppea tutkimus, jonka aineisto täytyy tästä syystä pitää maltillisena. Halusin 

kuitenkin saada Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalismista mahdollisim-

man kattavan kokonaiskuvan, joka ei mielestäni olisi onnistunut yhtä hyvin, mikäli olisin 

valinnut medioilta vain 10 videota. Koen, että 15 videota, jotka on julkaistu peräjälkeen, 

kykenevät antamaan suuntaa antavan yleiskuvan näiden medioiden Tiktok-journalis-

mista. 
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On kuitenkin syytä tiedostaa, ettei tämän tutkimuksen aineisto ole tarpeeksi laaja anta-

maan yksiselitteisiä vastauksia tutkimuskysymyksiini. Kehotankin suhtautumaan tähän 

tutkimukseen ennemminkin kurkistuksena ja keskustelun avauksena näiden aihepiirien 

äärelle. 

3.2 Tutkimusmenetelmä 

Tutkimusmenetelmäni on laadullinen sisällönanalyysi, jonka määrittelyn pohjaan Jouni 

Tuomen ja Anneli Sarajärven teokseen Laadullinen tutkimus ja sisällönanalyysi (2017).  

Laadullinen tutkimus on empiiristä tutkimusta, jossa tarkastellaan aineistoa, tehdään 

havaintoja ja argumentoidaan niiden pohjalta. Laadullisen tutkimuksen aineisto kerä-

tään joko haastattelemalla, havainnoimalla, kyselyn avulla tai dokumenteista kokoa-

malla. Näistä neljästä aineistonkeruumenetelmästä voidaan valita yksi tai yhdistellä use-

ampaa. 

Tämän tutkimuksen aineisto koostuu Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-vide-

oista, mikä tarkoittaa, että sen aineistonkeruumenetelmä on dokumenteista koottu 

tieto. Koska videot ovat mediayhtiöiden julkaisemia, lasketaan ne joukkotiedotuksen 

tuotteiksi. 

Tuomen ja Sarajärven mukaan dokumenttien systemaattinen ja objektiivinen analy-

sointi onnistuu sisällönanalyysin avulla. Sisällönanalyysissa dokumenttien sisältö pyri-

tään järjestämään tiiviiseen ja selkeään muotoon, jotta laadullisen aineiston informaa-

tioarvo lisääntyisi ja siitä olisi mahdollista tehdä selkeitä ja luotettavia johtopäätöksiä 

tutkittavasta ilmiöstä. Sisältöanalyysin avulla pyritään siis muodostamaan tiivistetty ja 

yleispätevä kuvaus tutkittavasta ilmiöstä. Käytännössä tämä tapahtuu niin, että aineisto 

hajotetaan osiin, käsitteellistetään ja kootaan uudestaan uudella tavalla loogiseksi ko-

konaisuudeksi.  

Tuomen ja Sarajärven mukaan sisällönanalyysi on yksi niistä laadullisen tutkimuksen 

analyysimuodoista, joita ei lähtökohtaisesti ohjaa teoria tai epistemologia, mutta jossa 
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voidaan soveltaa teoreettisia ja epistemologisia lähtökohtia. Sisällönanalyysiä voi tehdä 

joko aineistolähtöisesti, teorialähtöisesti tai teoriaohjautuvasti. 

Tämä tutkimus on teoriaohjaava laadullinen sisällönanalyysi, jossa aikaisempi tieto oh-

jaa ja auttaa analyysia, mutta analyysiyksiköt muodostetaan aineiston perusteella. Va-

litsin tämän tutkimusmenetelmän, sillä tutkimukseni yhdistää kaksi tutkimuskenttää, 

joita ei ole aiemmin tutkittu yhdessä. Valmista teoriaa ei siis ole olemassa. Koska toinen 

tutkimuskysymykseni kuitenkin pohjautuu aiempien tutkimusten havaintoihin, ei aineis-

tolähtöinen lähestymistapa olisi ollut mielekästä. 
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4 ANALYYSI 

Tässä luvussa analysoin aineistoa teoriaohjaavan laadullisen sisällönanalyysin keinoin. 

Tunnistin aineistosta seitsemän sisältötyyppiä, joihin 30 Tiktok-videota sisältävä aineis-

toni voidaan jakaa siten, että jokaisessa sisältötyypissä on vähintään kaksi videota. Olen 

tunnistanut ja nimennyt sisältötyypit aineiston perusteella, mutta ne pohjautuvat sekä 

Tiktok-journalismin että perinteisen journalismin luokittelutyyppeihin. Nämä tunnista-

mani seitsemän sisältötyyppiä ovat tiedottava video, viihdyttävä video, ilmiöittävä vi-

deo, henkilövetoinen video, vinkkivideo, testivideo ja mainosvideo. Näiden sisältötyyp-

pien avulla pyrin selvittämään, millaista on päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-journalismi 

ja onko näiden lehtityyppien Tiktok-journalismissa tunnistettavissa samoja erovaisuuk-

sia, joita niiden välillä on havaittu medioiden omilla alustoilla.  

Aloitan analyysin alaluvulla 4.1, jossa muodostan yleiskuvan aineistostani eli suomalais-

ten päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-journalismista. Siitä siirryn alalukuun 4.2, jossa esit-

telen ja määrittelen aineistosta tunnistamani sisältötyypit ja luokittelen aineiston 30 vi-

deota niihin. Tämän jälkeen siirryn alalukuun 4.3, jossa muodostan sisältötyyppien pe-

rusteella yleiskuvan Ilta-Sanomien Tiktok-journalismissa. Alaluvussa 4.4 teen saman Hel-

singin Sanomille. Lehtikohtaisten yleiskuvien jälkeen siirryn alalukuun 4.5, jossa vertai-

len llta-Sanomien ja Helsingin Sanomien Tiktok-journalismia. Lopuksi vastaan tutkimus-

kysymyksiin alaluvussa 4.6. 

4.1 Yleiskuva aineiston Tiktok-journalismista 

Kun tarkastelen aineistoa kokonaisuutena, kiinnitän ensimmäisenä huomiota medioiden 

aktiiviseen julkaisutahtiin, sillä molemmat mediat julkaisevat Tiktok-videoita lähes päi-

vittäin, parhaimmillaan viisi kertaa päivässä. Sihvosen ja Mannisen (2024, 64) mukaan 

tämä on tyypillistä Suomen suurimmille toimituksille, joihin sekä Helsingin Sanomat että 

Ilta-Sanomat kuuluvat.  

Seuraava havaintoni on, että aineiston Tiktok-journalismi näyttäytyy moninaisena. Sen 

joukosta on tunnistettavissa samoja sisältöjä, joita tutkijat ovat havainneet aiemmissa 

Tiktok-journalismin tutkimuksissa. Tällaisia ovat muun muassa tiedonvälittäminen, 
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hauskat videot ja mainonta (Vázquez-Herrero ym. 2020, 14). Hieman yllättäen aineis-

tossa korostuvat myös feature-journalismille tyypilliset juttutyypit, kuten ilmiöt ja hen-

kilöjutut, jotka eivät tavallisesti ole päivä- tai iltapäivälehtien sisältöjen keskiössä, vaan 

pikemminkin sivuroolissa. Toisaalta ne ovat juttutyyppeinä uutisia kepeämpiä, mikä on 

piirre, johon Tiktok-journalismi Vázquez-Herreron ja kumppaneiden mukaan usein pyrkii 

(emt. 13). 

4.2 Sisältötyypit 

Koska tutkimukseni yhdistää kaksi journalismin tutkimuskentän aluetta, joita ei ole 

aiemmin tutkittu yhdessä, tiesin jo tutkimusta aloittaessani, että minun on tunnistettava 

ja nimettävä analyysini sisältötyypit itse, jotta niissä huomioidaan sekä Tiktok-journalis-

mista että päivä- ja iltapäivälehdistä aiemmin tehdyt havainnot. Tämä mahdollistaa mo-

lempiin tutkimuskysymyksiini vastaamisen.  

Aloitin sisältötyyppien nimeämisen siten, että katsoin aineistoni 30 Tiktok-videota ja py-

rin tunnistamaan niistä journalistisia juttutyyppejä, joihin perinteiset joukkoviestimet ja-

kavat sisältönsä omilla alustoillaan. Tunnistin videoiden joukosta uutisia, viihdejuttuja, 

ilmiöitä ja henkilöjuttuja, jotka tässä tutkimuksessa nimesin tiedottaviksi videoiksi, viih-

dyttäviksi videoiksi, ilmiöittäviksi videoiksi ja henkilövetoisiksi videoiksi. 

Näiden neljän kategorian jälkeen suuntasin katseeni Tiktok-journalismin tutkimuksessa 

aiemmin tunnistettuihin toistuviin sisältötyyppeihin, joita ovat tiedonvälitys, humoristi-

set videot, mainostaminen ja haasteisiin osallistuminen (Vázquez-Herrero ym. 2020, 14). 

Näistä ensimmäinen sulautuu tiedottaviin videoihin ja toinen viihdyttäviin videoihin, 

mutta kaksi viimeistä jalostuivat tutkimuksessani mainosvideoiksi, vinkkivideoiksi ja tes-

tivideoiksi aineistosta tekemieni havaintojen perusteella. 

Lopullisiksi sisältötyypeiksi muodostuivat siis tiedottava video, viihdyttävä video, ilmiöit-

tävä video, henkilövetoinen video, vinkkivideo, testivideo ja mainosvideo. On kuitenkin 

syytä mainita, ettei jaottelu näiden sisältötyyppien välillä ole aina yksiselitteinen, sillä 

aineiston yksittäinen video voi olla samaan aikaan esimerkiksi tiedottava ja viihdyttävä. 
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Tällaisessa tilanteessa olen luokitellut videon sen sisältötyypin alle, jonka määritelmään 

se sopii oman tulkintani mukaan paremmin ja perustellut päätökseni. 

Seuraavaksi määrittelen tutkimuksen sisältötyypit ja kerron, miten aineistoni 30 Tiktok-

videota jakautuivat niiden välillä. Olen numeroinut (1–30) videot analyysin helpotta-

miseksi. Numeroitu tutkimusaineisto löytyy tutkielman lopusta. 

4.2.1 Tiedottava video 

Ensimmäinen sisältötyyppi on tiedottava video, jonka määrittely tutkimuksessani poh-

jautuu perinteiseen uutisen määritelmään. Tutkija Abel Elien (1979, 4) nostaa esiin neljä 

piirrettä, jotka toistuvat uutisten määrittelyssä: ajankohtaisuus, kiinnostavuus, hyödylli-

syys ja kyky tarjota uusia näkökulmia (emt.). Määrittelen tiedottavan videon saman-

suuntaisesti.  

Tiedottaviksi videoiksi luokittelen kaikki aineiston Tiktok-videot, joissa yhdistyvät ajan-

kohtaisuus, faktapohjaisuus ja tiedonvälittäminen.  Tiedonvälitys on myös yksi Vázquez-

Herreron ja kumppaneiden (2020, 14) määrittelemistä Tiktok-journalismin toistuvista si-

sältötyypeistä. En kuitenkaan käytä sitä tutkimuksessani sellaisenaan, sillä koen, että 

tutkimuskysymyksieni kannalta on olennaista erottaa uutisen kaltainen välitön tiedon-

välittäminen, tässä tutkimuksessa tiedottava video, ja ilmiöjutun kaltainen ajattoman 

tiedonvälittäminen, tässä tutkimuksessa ilmiöittävä video. Tämä erottelu mahdollistaa 

paremmin toisen tutkimuskysymykseni eli Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-

journalismin vertailun. 

Aineistoni videosta kymmenen (1–10) luokittuu tiedottavaksi videoksi. Näistä kymme-

nestä videosta seitsemän (1–7) on selkeitä uutisia, joissa kerrotaan jostain juuri tapah-

tuneesta. Joukossa on onnettomuuksia (2, 7), tuomioita (3), markkinamuutoksia (6) ja 

politiikan tapahtumia (1, 4, 5). 

Luokittelen videon 8 tiedottavaksi videoksi, sillä se pohjautuu Sua varten somessa -pal-

velun kyselytuloksiin, jotka ovat videon julkaisun aikaan juuri julkaistu. Vaikka videossa 

käsitellään lasten kokemaa seksuaalista häirintää kyselytulosten lisäksi myös 
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vanhempien näkökulmasta, on jutun kärkenä juuri julkaistut tutkimustulokset. Tästä 

syystä luokittelen videon 8 tiedottavaksi, en ilmiöittäväksi videoksi. 

Luokittelen myös videot 9 ja 10 tiedottaviksi videoiksi, sillä ne tiedottavat linjauksiin tai 

lakeihin kaavailluista muutoksista eli välittävät ajantasaista tietoa, vaikka tieto ei vielä 

olekaan varmaa. Pohdin luokittelua pitkään etenkin videon 10 kohdalla, joka on ren-

nossa hengessä tehty katugallup. Videon aihe on kuitenkin uutinen, joten luokittelen sen 

tiedottavaksi videoksi. 

Kun katsoo koko aineistoa, on päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-journalismista kolmasosa 

tiedottavaa. Luvut kuitenkin muuttuvat, kun lehtiä tarkastelee erikseen, sillä yhdeksän 

(2–10) kymmenestä tiedottavaksi luokitellusta videosta on Ilta-Sanomien julkaisemia. 

Tämä tarkoittaa, että Helsingin Sanomien 15 videosta vain yksi (1) on tiedottava. Tiedot-

tavien Tiktok-videoiden prosentuaalinen osuus on siis hyvin eri näiden kahden median 

välillä. 

4.2.2 Viihdyttävä video 

Toinen tutkimukseni sisältötyyppi on viihdyttävä video. Määrittelen sen videoksi, joka 

pyrkii puhtaasti viihdyttämään. Nämä videot eivät sisällä tietoa tai keskustelua yh-

teiskunnallisesti merkittävistä asioista tai ilmiöistä. 

Viihdyttävän videon määrittelyn taustalla vaikuttavat sekä Tiktok-journalismin tutki-

muksessa tunnistetut humoristiset videot (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14) että  ilta-

päivälehtiin yhdistetty viihdejournalismi (Kivioja, 2008, 82). Viihdejournalismille ei Ki-

viojan (emt.) mukaan ole olemassa kunnollista määritelmää, mutta hän nostaa termin 

yhteydessä esiin viihdeuutiset, jotka uutisoivat viihdemaailmasta pyrkien samalla viih-

dyttämään lukijaa. 

Luokittelen aineiston Tiktok-videoista neljä (11–14) viihdyttäviksi videoiksi. Niistä jokai-

nen on Ilta-Sanomien julkaisema. 

Videoista kaksi (11, 12) ovat selkeästi vain viihdyttäviä. Ensimmäinen näistä (11) on vi-

deo kolmevuotiaasta Tomaksesta, joka "hurmaa cheerleaderina” Tapparan pelissä. Sitä 
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voi kuvailla hyvänmielen videoksi, jonka perimmäinen tarkoitus on ilahduttaa ihmisiä. 

Pyrkimys kepeyteen ja positiivisten tunteiden herättämiseen on havaittu olevan tyypil-

listä Tiktok-journalismissa (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14).  

Toinen selkeä tapaus on video 12, jossa julkisuudesta tutut Sohvaperunat-ohjelman 

Soile ja Jorma kertovat, miksi he katsovat televisiota keittiössä. Video on malliesimerkki 

Kiviojan (2008, 82) määrittelemästä viihdeuutisesta.  

Kolmas Tiktok-video (13), jonka luokittelen viihdyttäväksi videoksi, on video Tanskan ku-

ninkaan kertomasta vitsistä. Video sisältää myös uutisen Tanskan kuningasparin vierai-

lusta Suomessa, mutta koska video keskittyy kuninkaan kertomaan vitsiin, luokittelen 

sen viihdyttäväksi videoksi. 

Viimeinen viihdyttäväksi luokittelemani video (14) koskee Yhdysvaltain varapresidentti 

J.D. Vancen “silmämeikkiä”, joka on herättänyt ihmetystä sosiaalisessa mediassa. Vide-

olla (14) kerrotaan, miksi Vancen epäillään käyttävän silmämeikkiä ja mitä mieltä meik-

kitaiteilijat ovat näistä väitteistä. Vaikka video (14) on toteutettu kuten ilmiöjuttu, en 

luokittele sitä ilmiöittäväksi, vaan viihdyttäväksi videoksi. Syy tähän on videon viihteelli-

nen ja yhteiskunnallisesti merkityksetön aihe, jonka tarkoitus on selkeästi vain viihdyttää 

katsojaa. Aiheen humoristisuutta alleviivaa myös toimittajan sarkastiseksi tulkittava vi-

deonaloitus: “Somekansa on jälleen kerran kiinnittänyt huomiota ulkopoliittisiin aihei-

siin Amerikan yhdysvaltojen politiikassa”. Vaikka tällainen merkitysten tulkinta lipsahtaa 

diskurssianalyysin puolelle, eikä tästä syystä kuulu tähän tutkimukseen, vahvistaa se vi-

deon 14 luokittelemisen viihdyttäväksi videoksi. 

4.2.3 Ilmiöittävä video 

Kolmas aineistoni sisältötyyppi on ilmiöittävä video, jonka määrittelen jotain yhteiskun-

nallista aihetta tai ilmiötä avaavaksi ajasta riippumattomaksi Tiktok-videoksi, josta ei 

löydy selkeää uutiskärkeä. Sisältötyyppini inspiraationa toimii yhteiskunnallisiin ilmiöi-

hin syvälle sukeltava ilmiöjuttu, joka featuren tapaan perustuu faktoihin ja tiedonvälit-

tämiseen (Jaakkola, 2013, 174–177), mutta on uutista ajattomampi ja laajempi koko-

naisuus. 
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Määrittelen aineistosta ilmiöttäviksi videoiksi viisi videota (15–19), joista 4 (15–18) on 

Helsingin Sanomien ja yksi (19) Ilta-Sanomien julkaisema. 

Videoista kaksi (15, 16) ovat selvästi ilmiöittäviä videoita, joissa käsitellään laajoja ja ajat-

tomia aiheita, kuten Suomen historian tunnettuja naisia (15) ja lapsitähteyttä (16). 

Kolme muuta videota (17–19) liittyvät ajankohtaisiin aiheisiin, mutta koska niitä käsitel-

lään ajattomasta näkökulmasta (17), laajasti taustoittaen (19) tai uutiskärkeä häivyttäen 

(18), luokittelen ne ilmiöittäviksi videoiksi. 

On kuitenkin syytä mainita, ettei rajanvetäminen sisältötyyppien ilmiöittävä video ja tie-

dottava video välille ole aina yksiselitteistä. Esimerkiksi “Kiina-krääsän” kasvua käsitte-

levän videon (18) yhteydessä esitellään ajankohtainen Krääsätalous kuriin –kansalais-

aloite ja kerrotaan, että aloite on videon kuvaushetkellä kerännyt yli 26 000 allekirjoi-

tusta. Video sisältää siis uutisen, jolloin sen voisi luokitella myös tiedottavaksi videoksi. 

Oman tulkintani mukaan video on kuitenkin ilmiöittävä, sillä kansalaisaloite tai siitä tie-

dottaminen ei ollut videon keskiössä, vaan sitä käsiteltiin muiden asioiden ohella videon 

puolivälin tienoilla. Tästä syystä kansalaisaloite ei näyttäydy videon 18 uutiskärkenä sa-

maan tapaan kuin Sua varten somessa -palvelun kyselytulokset videon 8 kohdalla. Tästä 

syystä luokittelen videon 18 ilmiöttäväksi ja videon 8 tiedottavaksi. 

4.2.4 Henkilövetoinen video 

Neljäs aineistosta tunnistamani sisältötyyppi on henkilövetoinen video, jonka määritte-

len videoksi, joka keskittyy yksilöidyn yksilön kokemukseen, näkökulmaan tai tarinaan. 

Henkilövetoisen videon määrittely on siis yhdistelmä henkilöhaastattelun ja henkilöku-

van määritelmää, joista ensimmäisen Panu Räty (1998, 138) määrittelee tiedon välittä-

miseksi henkilöstä ja toisen kokonaiskuvan luomiseksi ihmisestä. Henkilöjuttua, joka 

usein kattaa molemmat edellisistä, pidetään yhtenä tarinallisimmista journalismin jut-

tutyypeistä (Jaakkola, 2013, 174–175). 

Luokittelin aineiston videoista kaksi (20, 21) henkilövetoisiksi. Niistä molemmat ovat 

Helsingin Sanomien Tiktok-videoita, joissa käsitellään nimettyjen henkilöiden kautta 
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laajoja ilmiöitä ja henkilökohtaisia tragedioita, kuten asunnottomuutta (20) ja sairautta 

(21). 

4.2.5 Vinkkivideo 

Viides tutkimukseni sisältötyyppi on vinkkivideo. Vinkkivideoiksi luokittelen videot, 

joissa jaetaan arkisia vinkkejä videon katsojalle. Määritelmäni pohjautuu erityisesti aika-

kauslehdistä tuttuihin hyötyjuttuihin, joka määritellään Uutismedian liiton mediakasva-

tusoppaassa jutuksi, joka tarjoaa vinkkejä ja ohjeita elämän ja arjen tilanteisiin. 

Luokittelen aineiston videoista kolme (22–24) vinkkivideoiksi. Videoilla annetaan neu-

voja sekä englannin ääntämiseen (22), pyykinpesemiseen (23) että takkivarkaudesta sel-

viämiseen (24). Jutuista kaksi (22, 23) on Helsingin Sanomien ja yksi (24) Ilta-Sanomien 

julkaisema.  

Kun Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien vinkkivideoita vertaa toisiinsa, kiinnostavaksi 

eivät nouse määrälliset, vaan tyylilliset erot. Siinä, missä Helsingin Sanomien videoiden 

(22, 23) aiheet koskevat arkisia asioita, jotka eivät juurikaan herätä tunteita, jakaa Ilta-

Sanomat videollaan (24) vinkkejä nuorisojengien varkauksilta suojautumiseen. Vinkkivi-

deoita vertailtaessa konkretisoituu iltapäivälehtien rohkea, tunteita herättävä (Syrjälä, 

2007, 5) ja sensaatiohakuinen (Kivioja, 2008, 14) tyyli, jonka nähdään erottavan iltapäi-

välehdet päivälehdistä. 

4.2.6 Testivideo 

Kuudes tunnistamani sisältötyyppi on testivideo, joka pohjautuu “toimittaja testaa” -jut-

tuformaattiin, joka toistuu mediassa usein, vaikkei kyseessä ole virallinen juttutyyppi. 

Luokittelen testivideoiksi videot, joissa toimittaja tai toimittajat testaavat jotain asiaa. 

Näiden videoiden keskiössä on toimittajan toimijuus asioiden kokeilijana. 

Luokittelin aineiston videoista testivideoiksi kaksi videota (25, 26), joista molemmat ovat 

Helsingin Sanomien julkaisemia. Videoista ensimmäisessä (25) testataan helsinkiläistä 

lounasravintolaa ja toisessa (26) puolestaan lentokoneella lentämistä simulaattorissa. 

Jälkimmäisen videon yhteydessä ilmenee myös termi “toimittaja testaa”. 
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4.2.7 Mainosvideo 

Viimeisenä sisältötyyppinä nimeän mainosvideon, jonka määrittelen sisältöjen tai asioi-

den mainostamiseksi. Se on ottanut vaikutteita Vázquez-Herreron ja kumppaneiden 

(2020, 14) nimeämästä mainonnan sisältötyypistä. 

Luokittelin aineiston videoista neljä (27–30) mainosvideoiksi. Kaikki niistä olivat Helsin-

gin Sanomien julkaisemia ja mainostivat lehden omia podcasteja. 

Yksi videoista (29) oli pätkä toimittaja Juhani Mykkäsen podcastista, jossa hän keskusteli 

näyttelijä Mikko Silvennoisen kanssa. Kolme muuta (27, 28, 30) olivat podcasteille erik-

seen tehtyjä promootiovideoita, joissa podcast-jakson aihe esiteltiin, jotta katsoja kiin-

nostuisi ja siirtyisi kuuntelemaan jaksoa. 

4.3 Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi 

Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi ei sisällä yllätyksiä, sillä siinä korostuvat samat piirteet, 

joita iltapäivälehtien sisällöissä on havaittu myös niiden omilla alustoilla. Näitä piirteitä 

ovat esimerkiksi viihteellisyys, johon pureudun syvemmin alaluvussa 4.3.3, sekä dra-

maattisuus, sensaatiohakuisuus ja tunteiden herättäminen (esim. Syrjälä, 2007; Kivioja, 

2008), joita käsittelen alaluvussa 4.3.2. 

Näiden lisäksi Ilta-Sanomien Tiktok-journalismissa korostuu myös nopeus, joka on ilta-

päivälehdille ominainen piirre (Kivioja, 2008, 118). Ilta-Sanomien Tiktok-journalismin no-

peus ilmenee nopeana ajankohtaisiin aiheisiin tarttumisena, mitä konkretisoi tiedotta-

vien videoiden määrä, mutta myös konkreettisena nopeutena, sillä Ilta-Sanomat julkai-

sivat kaikki aineistoa varten kerätyt 15 videota vain neljässä päivässä. 

Huomionarvoista on, että Ilta-Sanomien 15 videosta 13 oli tiedottavia tai viihdyttäviä 

videoita. Näyttäisikin siltä, että Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi sijoittuu uutisten ja 

viihteen välimaastoon Tiktokissa aivan samaan tapaan kuin muillakin alustoilla (Niemi-

nen ja Pantti, 2004, 96). Tällä rajapinnalla tasapainoittelu on tyypillistä myös Tiktok-jour-

nalismille (Welling, 2023, 52). 
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4.3.1 Tiedottaminen keskiössä 

Ilta-Sanomien viidestätoista videosta yhdeksän on tiedottavia videoita. Tämä tarkoittaa 

60 prosenttia koko sisällöstä.  

Koska tutkimusaineisto koostuu putkeen julkaistusta videosta, jotka on julkaistu niin 

kutsutulla “hiljaisella uutisviikolla”, voidaan katsoa, että tutkimus tarjoaa yleisluontoi-

sen käsityksen Ilta-Sanomien tavanomaisesta Tiktok-journalismista. Näiden prosenttilu-

kujen valossa on siis selvää, että Ilta-Sanomien Tiktok-journalismin keskiössä on tiedot-

taminen. Havainto on linjassa sekä iltapäivälehtien tavanomaisista sisällöistä (Nieminen 

ja Pantti, 2004, 96) että Tiktok-journalismin (Vázquez-Herrero ym. 2020, 14) tyypillisistä 

sisältötyypeistä tehtyjen tutkimusten kanssa. 

4.3.2 Shokkiarvo hallitsee 

“Täysi kaaos Serbian parlamentissa” (video 4). 

“Trump nimitti lapsen salaisen palvelun agentiksi” (Video 5). 

“Neljä ihmistä jäi seinän alle Turussa” (video 7). 

Kuten yllä olevista otsikoista näkyy, shokkiarvo hallitsee Ilta-Sanomien Tiktok-journalis-

mia. Se ei ole ihme, sillä huomion kiinnittäminen ja tunteiden herättäminen on tyypillistä 

sekä iltapäivälehtien journalismissa (Syrjälä, 2007, 5–6) että Tiktok-journalismissa (Laiti-

lan, 2023, 47). Olisi siis yllättävämpää, jos näitä piirteitä ei olisi ilmennyt Ilta-Sanomien 

Tiktok-journalismissa. 

Iltapäivälehtien sisältöjä pidetään sensaatiohakuisina (Kivioja, 2008, 14), dramaattisina 

ja tunteita herättävinä (Syrjälä, 2007, 5). Näitä piirteitä on helppo tunnistaa myös Ilta-

Sanomien Tiktok-journalismista, sillä lehden viidestätoista videosta kolme (3, 8, 24) 

koski rikoksia, kaksi (2, 7) onnettomuuksia ja yksi (4) mielenosoituksia, joita kaikkia voi 

kuvailla sensaatiohakuisiksi, dramaattisiksi ja tunteita herättäviksi aiheiksi. Näiden li-

säksi shokkiarvoon nojaa myös video 5, jossa Yhdysvaltain presidentti Donald Trumpin 

kerrotaan nimittäneen lapsen salaisen palvelun agentiksi. Video 5 on malliesimerkki Lai-

tilan (2023, 47) tutkimuksessa esiin nousseesta mitä hittoa -journalismista, jossa katso-

jan huomio kiinnitetään yllättävällä tai erikoisella faktalla, joka herättää hänessä 
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reaktion. Sen lisäksi mieleen tulevat lööpit, jotka pyrkivät yllättämällä, kuohuttamalla tai 

hätkähdyttämällä kiinnittämään huomion ja herättämään tunnereaktion (Syrjälä, 2007, 

5–6).  

4.3.3 Viihdettä kansalle 

Kaikki aineistosta viihdyttäviksi luokitellut videot olivat Ilta-Sanomien julkaisemia. Näitä 

oli yhteensä neljä (11–14) kappaletta.  

Tämä tarkoittaa, että viidestätoista Ilta-Sanomien videosta kolmetoista oli joko uutisia 

tai viihdettä. Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi on siis hyvin samankaltaista, kuin iltapäi-

välehtien omilla alustoillaan julkaisema, uutisten ja viihteen välimaastoon asettuva jour-

nalismi (Nieminen ja Pantti, 2004, 96). 

Jotain Ilta-Sanomien viihteellisyydestä kertoo myös se, että lehti on päättänyt käyttää 

“trendiääntä” videossa (7), jossa kerrotaan neljän ihmisen jääneen romahtaneen seinän 

alle. Tiktokin kontekstissa kyseinen ääni tarkoittaa, että jotain ikävää tapahtuu. Vakavien 

aiheiden viihteellistäminen on iltapäivälehdille tyypillistä (Muilu, 2021, 24) ja näyttäisi-

kin siltä, että Tiktok alustana tarjoaa tähän uusia välineitä. Sihvosen ja Mannisen mu-

kaan (2024, 56) suomalaiset mediat käyttävät Tiktokin äänimahdollisuuksia toistaiseksi 

niukasti. 

4.4  Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi 

Jos Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi ei tarjonnut yllätyksiä, tarjosi Helsingin Sanomien 

Tiktok-sisältö niitä molempien medioiden edestä. Aineisto nimittäin osoittaa, että Suo-

men suurimman päivälehden Tiktok-journalismi muistuttaa enemmän aikakauslehteä 

kuin päivälehteä. 

Silmiinpistävintä Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa on uutisten puuttuminen: 

Helsingin Sanomat julkaisivat tarkastelujakson aikana vain yhden tiedottavan videon. 

Tämä on poikkeuksellista päivälehden, mutta myös Tiktok-journalismin sisällöissä 

(Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14). 
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Uutisten sijaan Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi painottuu hitaampaan, perusteel-

lisempaan ja kevyempään feature-journalismiin. Aikakauslehtimäinen ote näkyy videoi-

den sisällön lisäksi myös Helsingin Sanomien julkaisutahdissa, joka on yli puolet hitaampi 

kuin Ilta-Sanomilla. 

Huomion kiinnittää myös Helsingin Sanomien tapa käyttää Tiktokia muiden sisältöjensä, 

kuten podcastien markkinointiin. Tämä on aiempien tutkimusten valossa tyypillistä me-

diayhtiöiden Tiktok-journalismissa (emt.) 

4.4.1 Feature hallitsee Suomen suurimman päivälehden Tiktok-journa-
lismia 

Kymmenen Helsingin Sanomien viidestätoista videosta kuuluu feature-journalismin jut-

tutyypeistä johdettuihin sisältötyyppeihin, joita ovat ilmiöittävä video (15–18), henkilö-

vetoinen video (20, 21), vinkkivideo (22, 23) ja testivideo (25, 26). Tämä tarkoittaa, että 

kaksi kolmasosaa Helsingin Sanomien Tiktok-journalismista on feature-journalismia. On 

siis perusteltua sanoa, että feature hallitsee Helsingin Sanomien Tiktok-journalismia. 

Syy tähän on luultavasti se, että kevyet ja positiiviset lifestyle-sisällöt menestyvät Tik-

tokin kaltaisilla sosiaalisen median alustoilla yleensä parhaiten (Sihvonen & Manninen, 

2024, 65). Tästä syystä Tiktok-journalismin on havaittu usein pyrkivän kepeyteen ja hu-

moristisuuteen (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13). Nämä seikat voivat selittää Helsingin 

Sanomien Tiktok-journalismin aikakauslehtimäistä otetta. 

4.4.2 Toimittajat likoon 

Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa korostuu toimittajien likoon laittaminen. 

Konkreettisin esimerkki tästä ovat testivideot, joissa toimittajat kokeilevat erilaisia asi-

oita. Helsingin Sanomat julkaisi tarkastelujakson aikana kaksi tällaista videota, joista toi-

sessa toimittaja testaa lentokoneella nousemista (25) ja toisessa puolestaan ravintolan 

lounasta (26).  

Omien havaintojeni mukaan sisältö, jossa kokeillaan erilaisia asioita, kuten ruokia tai 

haasteita, on tyypillisiä Tiktokissa. Esimerkiksi hashtagin #crublecookie takaa löytyy yli 

satatuhatta videota, joista valtaosassa testataan ja arvioidaan tätä sovelluksessa 
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suosittua keksiä. Myös tutkijat Vázquez-Herrero, Negreira-Rey ja López-Garcia (2020, 

14) ovat tunnistaneet, että haasteisiin osallistuminen on tyypillistä Tiktok-journalismissa 

(2020, 14). 

On siis mahdollista, että Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa korostuvat toimittajia 

likoon laittavat testijutut siitä syystä, että ne sopivat Tiktokin logiikkaan. Helsingin Sano-

mien videot (25, 26) ovat haastevideoiksi kuitenkin melko maltillisia ja noudattavat pe-

rinteisten medioiden sisällöistä tuttua “toimittaja testaa” -juttuformaattia. 

Testivideoiden lisäksi toimittajia laitetaan kuitenkin likoon myös tavoilla, jotka eivät ole 

journalismille tyypillisiä. Helsingin Sanomien Tiktok-videoissa toimittaja saattaa esimer-

kiksi lajitella pyykkejä (23), kävellä ulkona (27) tai pestä suihkuseinää (30) samalla, kun 

kertoo videon aiheesta. Ensimmäisen esimerkin (23) kohdalla pyykkien lajittelu liittyi vi-

deon aiheeseen, mutta kahdessa muussa videossa (27, 30) toimittajan arkisilla puuhilla 

ei ollut mitään tekemistä videoiden aiheiden kanssa.  

Uskon, että toimittajien arkisen touhuamisen tarkoituksena on tehdä toimittajasta hel-

pommin lähestyttävä, ikään kuin tavallisen Tiktok-käyttäjän kaltainen ihminen, joka ja-

kaa sovelluksessa mietteitään ja arkeaan aivan kuten muutkin Tiktokin sisällöntuottajat. 

Tämä johtuu luultavasti siitä, että Tiktokissa videon tekijällä ja tämän yksilöllisellä kyvyllä 

erottua on merkitystä (Manninen & Sihvonen, 2024, 50). Mannisen ja Sihvosen mukaan 

(emt.) sovelluksessa menestyvät tyypillisesti tavallisten ihmisten tekemät persoonalliset 

ja samaistumispintaa tarjoavat videot, kun taas yhteisöt ja organisaatiot jäävät jalkoihin. 

Toimittajien profession riisuminen voi siis olla toimiva strategia  Tiktokin kaltaisessa so-

velluksessa. Toisaalta se on myös omiaan lisäämään jo olemassa olevaa huolta toimitta-

jan profession kriisiytymisestä (Kivioja, 2018, 62). 

4.4.3 Promoa, promoa, promoa 

Kolmas piirre, joka korostuu Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa on mainostami-

nen, sillä neljä Helsingin Sanomien viidestätoista Tiktok-videosta olivat mainosvideoita. 

Se tarkoittaa, että mainosvideot olivat yleisin Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa 

esiintyvä sisältötyyppi ilmiöittävien videoiden rinnalla. Aiempien tutkimusten valossa 
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tulos ei ole yllättävä, sillä mainosvideot ovat yksi Vázquez-Herrero, Negreira-Rey ja 

López-Garcia (2020, 14) nimeämäistä neljästä Tiktok-journalismin yleisimmästä sisältö-

tyypistä. 

Helsingin Sanomien mainosvideoista kaikki mainostivat median omia sisältöjä eli pod-

casteja. Niissä näkyi voimakkaasti brändityö, sillä jokaisella podcastilla oli oma fontti ja 

mainostyyli. Tarkastelujaksolle osui kaksi saman podcastin videota (27, 30), joita yhdisti 

osiossa 4.2.2 mainitsemani arkisten puuhien tekeminen puhumisen ohessa. Myös vide-

oissa käytetty fontti ja käsikirjoitus oli sama, joten kyseessä näyttäisi olevan tarkasti 

brändätty formaatti. Vázquez-Herreron ja kumppaneiden (2020, 17-27) mukaan Tiktok 

toimiikin usein perinteisten joukkoviestimien mediabrändin vahvistajana. 

4.5 Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalismin 
erot ja samankaltaisuudet 

Kuten aiempi analyysi osoittaa, Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi 

on monella tapaa hyvin erilaista. 

Vaikka molemmat mediat julkaisevat Tiktok-videoita lähes päivittäin, on Ilta-Sanomien 

julkaisutahti tämän tutkimuksen perusteella yli kaksinkertainen Helsingin Sanomiin ver-

rattuna. Tarkastelujakson aikana Ilta-Sanomat julkaisivat päivässä 4–5 videota, kun Hel-

singin Sanomilla päivän julkaisumäärä nousi korkeintaan kahteen. Tämä on linjassa 

aiemmissa tutkimuksessa tehtyjen havaintojen kanssa, joiden mukaan iltapäivälehtien 

journalismi on nopeampaa kuin päivälehtien (Kivioja, 2008, 14). 

Myös medioiden sisällöissä on merkittäviä eroja. Siinä, missä Ilta-Sanomien Tiktok-jour-

nalismi asettuu iltapäivälehdille tyypilliseen tapaan uutisten ja viihteen välimaastoon 

(Nieminen ja Pantti, 2004, 96), on Helsingin Sanomat keskittyneet Tiktok-journalismis-

saan feature-journalismiin. Ilta-Sanomien videoista tiedottaviksi ja viihdyttäviksi luoki-

teltiin 13 videota (2–14) ja Helsingin Sanomilta yksi (1). Helsingin Sanomien linja on poik-

keuksellinen, sillä tämän tutkimuksen tiedottaviin ja viihdyttäviin videoihin rinnastetta-

vat sisällöt on tunnistettu tyypillisiksi Tiktok-journalismin sisällöiksi useissa 



 

31 

 

tutkimuksissa (esim. Vázquez-Herrero ym. 2020; Welling, 2023). Tämän perusteella 

näyttäisikin, että Ilta-Sanomat tekevät tyypillisempää Tiktok-journalismia kuin Helsingin 

Sanomat. 

Se ei kuitenkaan ole koko totuus, sillä joitain Tiktok-journalismin tyypillisiä sisältöjä, ku-

ten mainoksia, testejä ja haasteita (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14), esiintyy puoles-

taan vain Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa. Näiden sisältötyyppien videoissa 

näkyy myös piirteitä Tiktok-journalismille ominaisesta kepeydestä ja humoristisuudesta 

(emt.). 

Näyttäisikin siltä, että sekä Ilta-Sanomien että Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi on 

kepeää ja viihdyttävää, mutta nämä piirteet ilmenevät medioiden sisällöissä eri tavoin. 

Siinä, missä Ilta-Sanomat ovat pyrkineet myötäilemään kaupallisen ja viihteellisen Tikto-

kin logiikkaa iltapäivälehdille tyypillisillä keinoilla, kuten lööppimäisellä shokeeraami-

sella ja tyylipuhtaalla viihdyttämisellä, on Helsingin Sanomat ottaneet strategiakseen 

featuren pehmeyden ja heittäytyvän hassuttelun. Voisikin sanoa, että molempien medi-

oiden tavoite on sama, mutta keinot sen tavoittamiseen erit. 

4.6 Tutkimuskysymyksiin vastaaminen 

Tässä tutkimuksessa pyrin vastaamaan kahteen kysymykseen, jotka ovat seuraavat: 

1. Millaista on Suomen suurimman päivä- ja iltapäivälehden Tiktok-journalismi? 

2. Onko päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-journalismissa tunnistettavissa samoja eroa-

vaisuuksia, joita niiden välillä on havaittu perinteisessä journalismissa? 

Tässä tutkimuksessa Suomen suurimman päivälehden eli Helsingin Sanomien Tiktok-

journalismi näyttäytyy kepeiden pyykinpesuvinkkien ja asunnottomuuden kaltaisten yh-

teiskunnallisten kipupisteiden välillä tasapainottelevana feature-journalismina. Helsin-

gin Sanomien Tiktok-sisällöissä toistuvat ilmiöt, henkilöt, vinkit ja testit, kun taas taka-

alalle jäävät uutiset. Päivälehdelle tämä on yllättävä sisältöjako, jota voi selittää se, että 

kevyet ja positiiviset lifestyle-jutut saavat sosiaalisen median alustoilla yleensä eniten 

katsomiskertoja ja tykkäyksiä (Sihvonen & Manninen, 2024, 65). Helsingin Sanomat 
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näyttäisikin pyrkivän kepeään ja paikoin myös humoristiseen sisältöön, joka on Tiktok-

journalismille tyypillistä (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14). 

Kepeyden tavoittelu näkyy myös Helsingin Sanomien toimittajien tavassa esiintyä vi-

deoilla. Toimittajat saattavat esimerkiksi pestä suihkuseinää tai kävellä kadulla esii-

ntyessään videoilla. Tällaiset arkisten askareiden tai tilanteiden lomassa kuvatut videot 

ovat journalismille epätyypillisiä, mutta Tiktok-sisällöissä hyvinkin tavanomaisia. Tällai-

set Tiktokin logiikan mukaiset tyylivalinnat johtuvat luultavasti siitä, että vahvat esii-

ntyjäpersoonat ovat vahvoilla Tiktokissa (Sihvonen & Manninen, 2024, 51) eli pärjäävät 

paremmin sovelluksen algoritmikilpailussa, jonka on kuvattu olevan erityisen voimakas 

ja hallitseva Tiktokissa (Laitila, 2023, 18). 

Suomen suurimman iltapäivälehden eli Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi näyttäytyy 

puolestaan uutisten ja viihteen välimaastossa operoivana viihdyttävänä, dramaattisena 

ja sensaatiohakuisena journalismina, joka pyrkii aiheuttamaan reaktioita ja tunteita. Se 

ei siis juurikaan eroa tyypillistä iltapäivälehtien journalismista (esim. Nieminen ja Pantti, 

2004; Syrjälä, 2007). 

Se, ettei Ilta-Sanomien tapa tehdä journalismia juurikaan muutu Tiktokissa, johtuu luul-

tavasti siitä, että sosiaalisessa mediassa menestyy tyypillisesti sisältö, joka aiheuttaa 

joko positiivisia tai negatiivisia tunnereaktioita (Tsuriel ym. 2021, 1993). Tällainen sisältö 

on iltapäivälehdille peruskauraa, joten tyyliä ei tarvitse muuttaa sosiaalisen median alus-

toille siirryttäessä.  

Toisena syynä voisi nähdä sen, että iltapäivälehtien irtonumeroiden myymiseen perus-

tuva ansaintalogiikka (Raittila ym. 2008, 119) muistuttaa monin tavoin Tiktokin algo-

ritmivetoista toimintalogiikkaa, jossa jokainen video on ikään kuin “myytävä” algo-

ritmille erikseen (Sihvonen ja Manninen, 2024 64). Ilta-Sanomat siis hyötyvät iltapäivä-

lehtimäisen sisältöjensä kyvystä kiinnittää katsojan huomio ja herättää hänen kiinnos-

tuksensa, joten hyväksi havaittua reseptiä ei kannata muuttaa. 

Näiden Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalismin kuvailujen jälkeen on 

vastaus toiseen tutkimuskysymykseeni selkeä: päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-
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journalismista on tunnistettavissa samoja eroavaisuuksia, joita lehtityyppien välillä on 

havaittu perinteisessä journalismissa.  

Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi on viihteellisempää, dramaattisempaa, nopeatempoi-

sempaa, hätkähdyttävämpää ja sensaatiohakuisempaa kuin Helsingin Sanomien Tiktok-

journalismi. Aivan kuten lehtien omilla alustoilla, myös Tiktokissa Ilta-Sanomien journa-

lismi pyrkii herättämään huomiota, kiinnostusta ja tunteita enemmän kuin Helsingin Sa-

nomien journalismi (esim. Nieminen ja Pantti, 2004; Syrjälä, 2007; Raittila ym. 2008). 

Viihteellinen ja kaupallinen Tiktok ei siis saa tämän tutkimuksen perusteella päivälehtiä 

luisumaan kohti iltapäivälehtiä, mutta sen logiikan vaikutukset näkyvät silti Helsingin Sa-

nomien Tiktok-journalismissa. Eli vaikka Tiktok ei tee Helsingin Sanomista iltapäivälehti-

mäistä draama- ja viihdetehdasta (Syrjälä, 2007), ei Helsingin Sanomat varsinaisesti 

näyttäydy päivälehdelle tyypilliseen tapaan sovelluksessa Ilta-Sanomia vakavampana, 

asiapitoisempana tai neutraalimpana mediana. Sen sijaan Helsingin Sanomat on sovel-

luksessa aiheiltaan ja sisällöiltään jopa pehmeämpi, kevyempi ja viihteellisempi kuin Ilta-

Sanomat, mutta nämä piirteet vain tavoitetaan eri keinoin.  Voisikin sanoa, että sekä 

päivä- että iltapäivälehtien Tiktok-journalismi on kevyttä ja humoristista, mutta näitä 

piirteitä ilmennetään eri tavoin. 
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5 POHDINTA 

Tässä tutkielmassa olen analysoinut Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journa-

lismia teoriaohjautuvan laadullisen sisällönanalyysin keinoin. Tutkimukseni tavoitteena 

oli muodostaa yleiskuva Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalismista sekä 

verrata medioiden Tiktok-sisältöjä toisiinsa. Vertailun tarkoituksena oli selvittää, onko 

päivä- ja iltapäivälehtien Tiktok-journalismissa havaittavissa samoja eroavaisuuksia, 

mitä lehtityyppien välillä on havaittu perinteisillä median alustoilla. 

Oletukseni oli, että Tiktokin kaltaisella alustalla, jossa sisällön saaman näkyvyyden mää-

räävät arvaamattomat algoritmit (esim. Sihvonen ja Manninen, 2024; Laitila, 2023), 

jotka palkitsevat jokaisesta katselukerrasta ja reaktiosta, Helsingin Sanomat lipuisivat 

kohti Ilta-Sanomia ja päivälehdet alkaisivat muistuttamaan dramaattisuudesta, viihteel-

lisyydestä sensaatiohakuisuudesta tunnettuja iltapäivälehtiä (esim. Nieminen ja Pantti, 

2004; Syrjälä, 2007).  

Hypoteesini osoittautui kuitenkin vääräksi, sillä vaikka molempien medioiden sisällöissä 

korostuivat kepeys ja humoristisuus, joita Tiktok-journalismissa tyypillisesti tavoitellaan 

(Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14), toteutettiin niitä hyvin eri keinoilla.  

Siinä, missä Ilta-Sanomat pysyivät uutisten ja viihteen välimaastossa tasapainoilevalle 

tyylilleen uskollisena (Nieminen ja Pantti, 2004, 96), lipui Helsingin Sanomien sisältö 

kohti aikakausmedioiden lifestyle-journalismia. Aluksi havainto ihmetytti, mutta tutki-

musten valossa se käy järkeen, sillä kevyet ja positiiviset lifestyle-jutut keräävät usein 

eniten katsomiskertoja ja tykkäyksiä sosiaalisen median alustoilla (Sihvonen & Manni-

nen, 2024, 65). Helsingin Sanomien valitsema featureen painottuva sisältölinjaus on siis 

järkivalinta alustalla, jonka suosittelualgoritmiin pohjautuva toimintalogiikka (emt. 58) 

asettaa perinteiset journalistiset tylsänäkin pidetyt tyylikeinot, kuten neutraaliuden ja 

asiapitoisuuden, altavastaajan asemaan (Himma-Kadakas & Ferrer-Conill, 2022, 165–

166). 
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Tutkimukseni osoittaa, että iltapäivälehtien Tiktok-journalismi ei juuri eroa niiden omilla 

alustoillaan julkaisemasta journalismista, sillä iltapäivälehtien ja Tiktokin logiikoissa on 

paljon samankaltaisuuksia (esim. Sihvonen ja Manninen, 2024; Raittila ym. 2008). Tästä 

syystä samat tyylikeinot toimivat molemmilla alustoilla ja parhaimmillaan Tiktokin lo-

giikka leikkaustyökaluineen ja äänitehosteineen tarjoaakin iltapäivälehdille uusia kei-

noja “lööppiyttää” sisältöjään. 

Päivälehdistä on haastavampaa tehdä yhtä yleismaallisia havaintoja, sillä viihteellisen ja 

kaupallisen Tiktokin logiikka hankaa neutraaleina ja ja asiapitoisina pidettyjen päiväleh-

tien logiikkaa vastaan. Näyttäisikin siltä, että Tiktokin logiikka vie päivälehtien sisältöjä 

kepeämpään ja humoristisempaan suuntaan, mikä on linjassa aiempien tutkimuksien 

kanssa (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14). Se ei kuitenkaan Helsingin Sanomien koh-

dalla tarkoita iltapäivälehtiä kohti lipumista, vaan pikemminkin aikakauslehtiä kohti ku-

rottamista. On kuitenkin mahdotonta sanoa, että päätekö havainto kaikkien päiväleh-

tien kohdalla, kun tutkimus tarkasteli vain yhden päivä- ja iltapäivälehden Tiktok-jour-

nalismia. Tämä onkin ehdottomasti yksi tutkimukseni suurimmista haasteista, joka vai-

keuttaa etenkin toiseen tutkimuskysymykseeni vastaamista. Myös niukahko, joskin kan-

didaatin tutkielmaksi melko kattava, 30 Tiktok-videon tutkimusaineisto hankaloitti tut-

kimusta erityisesti Tiktokissa aktiivisesti juttujaan julkaisevien Ilta-Sanomien kohdalla, 

jonka tarkastelujakso jäi lopulta vain nelipäiväiseksi, mikä kuulostaa lyhyeltä. Siitä huo-

limatta koen, että aineistoni riitti antamaan yleiskuvan Helsingin Sanomien ja Ilta-Sano-

mien Tiktok-journalismista. Suosittelenkin kuitenkin suhtautumaan tutkimukseeni ikään 

kuin kurkkauksena aiheeseen Yksiselitteisten vastausten saamiseksi olisi ehdottomasti 

tarkasteltava useampaa päivä- ja iltapäivälehteä sekä isompaa aineistoa. 

Aiheen jatkaminen suuremmalla aineistolla onkin yksi hyvä jatkotutkimuksen aihe, jolla 

voitaisiin saada kattavampaa kokonaiskuvaa suomalaisten päivä- ja iltapäivälehtien Tik-

tok-journalismista. 

Sen lisäksi kiinnostukseni herätti se, että tulokseni päivälehtien sisällöistä olivat osittain 

ristiriidassa kansainvälisten tutkimusten kanssa, joissa tiedonvälittäminen ja humoristi-

set videot on todettu perinteisten joukkoviestimien Tiktok-journalismissa 
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tyypillisemmiksi piirteiksi kuin feature-sisällöt (Vázquez-Herrero ym. 2020, 13–14). Mi-

nua kiinnostaisi tietää, onko Helsingin Sanomat poikkeus sääntöön, vai ohjaako Suomen 

suurin päivälehti myös muiden päivälehtien linjaa Tiktokissa. Suomalaisten päivälehtien 

Tiktok-journalismiin keskittyvä tutkimus olisikin varmasti antoisa jatkotutkimuksen aihe. 
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