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Tassa tutkielmassa tarkastellaan Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-journalis-
mia. Tutkielman tavoitteena on muodostaa yleiskuva medioiden Tiktok-journalismista ja
verrata niita toisiinsa. Tutkimuskysymykseni ovat: millaista on Suomen suurimman
pdiva- ja iltapdivalehden Tiktok-journalismi, ja onko paiva- ja iltapdivalehtien Tiktok-
journalismissa tunnistettavissa samoja eroavaisuuksia, joita niiden valilla on havaittu pe-
rinteisessa journalismissa?

Tutkielman teoriaosuudessa avaan tutkimukseni kannalta oleellisia kasitteitd, joita ovat
median murros, hybridi mediajarjestelma, journalismin alustaistuminen ja sosiaalisen
median logiikka. Ndiden lisdaksi perehdyn aiempaan tutkimukseen Tiktok-journalismista
seka paiva- ja iltapaivalehtien eroista.

Tutkimusaineistoni koostuu 30 maaliskuussa 2025 julkaistusta Tiktok-videosta, joista 15
on Helsingin Sanomien ja 15 llta-Sanomien julkaisemia. Analysoin aineistoa teoriaohjau-
tuvan laadullisen sisdllénanalyysin keinoin. Tunnistin aineistosta seitseman toistuvaa si-
saltdtyyppia: tiedottava video, viihdyttava video, ilmidittava video, henkildvetoinen vi-
deo, vinkkivideo, testivideo ja mainosvideo.

Analyysini osoittaa, etta Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi painottuu feature-sisal-
toihin ja llta-Sanomien puolestaan tiedottamiseen ja viihdyttamiseen. Aineiston perus-
teella padiva- ja iltapdivalehtien vdliset erot nakyvat myds Tiktokissa. Molempien medi-
oiden Tiktok-journalismissa esiintyy kuitenkin myos Tiktok-journalismille ominaista ke-
peyttd ja humoristisuutta, joita lehtityypit ilmentavat hieman eri tavoin.
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alustaistuminen, hybridi mediajarjestelma, median murros

Taman julkaisun alkuperdisyys on tarkastettu Turnitin Originality Check -ohjelmalla.



SISALLYSLUETTELO

JOHDANTO ...t e e e e e e e e e e e e e e eaee e 1

2  TUTKIMUKSELLINEN VIITEKEHYS ..., 4
P T\ 1Yo L= T o I 0 LU o 1 PP 4

2.2 Hybridi mediajarjestelma ...........ccccuiiiiiiii 6

2.3 Journalismin alustaistuminen ja sosiaalisen median logiikka............... 6

2.4 TiKtOK-JOUN@IISMI....cooeiiiiiiiieee e e e e e 8

2.5 Paiva- ja iltapaivalehtien erot.............ooooorii s 11

2.6 Aiheen rajaus ja tutkimuskysymykset..............iiiiiiiiiiiiieiieeeeeees 12

3 AINEISTOJAMENETELMA ... 14
3.1 TutkimusaiNEIStO.........uuiiiiiie e 14

3.2 Tutkimusmenetelma ... 16

4 ANALY Y SI e 18
4.1 Yleiskuva aineiston Tiktok-journalismista ..........cccccccccciiiiniiniiiiiiiinns 18

4.2 SISAROLYYPIL ..veeeeeeiiiieieeee e 19
4.21 Tiedottava VIdEO...........oiiiiiiiice e 20

4.2.2  Vilhdyttava VIdEO .....coeviieiiiiiieee e 21

4.2.3 MIGIttAVA VIAEO ... 22

4.2.4 Henkildvetoinen video ..., 23

425  VINKKIVIAEO ......ccoeiiiiiieceee e 24

4.2.6 TeSHVIACO ... 24

4.2.7 MaINOSVIAEO ......coeeiiiieeeeeeee e e 25

4.3 llta-Sanomien Tiktok-journalismi ...............eeeeeiiiiiiiiiiiiiiiis 25
4.3.1 Tiedottaminen keskiOSSa............ccovveviiiiiiiiiiiice e, 26

4.3.2 Shokkiarvo hallitSee ...........cooovvmiiiiiiiii e, 26

4.3.3 Viihdetta kansalle ..., 27

4.4 Helsingin Sanomien Tiktok-journaliSmi.............cccccveeiiiiiiiniiiiiiis 27
441 Feature hallitsee Suomen suurimman paivalehden Tiktok-

J[o 185 g =115 1o = PO PP PPPPPRPRR 28

442  Toimittajat IKoON ...........eeiiiiiiiiiiiiiiiii e 28

4.4.3 Promoa, promoa, promoa ..........cccuueeeeeeeiiiiiieeeeeeiiieeeeeeeenannn 29

4.5 Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-journalismin erot ja
samankaltaisuudet.............cooi i 30

4.6 Tutkimuskysymyksiin vastaaminen ..............ccccceeveiiiiiiiiiiinins 31

D P OHDINT A et 34
LA H T EET .ottt 37

TUTKIMUSAINEISTO ... 41



1 JOHDANTO

Helsingin Sanomat, Yle, lltalehti, MTV Uutiset, llta-Sanomat, Kauppalehti, Eteld-Suomen

Sanomat, Kotiliesi, Uusi Juttu...

Siind vain muutama esimerkki suomalaisista medioista, jotka |6ytyvat Tiktokista vuonna
2025. Luettelo osoittaa, ettd sovelluksen ovat ottaneet haltuun monenlaiset mediat
isoista pieniin, kaupallisista ei-kaupallisiin ja valtakunnallisista paikallistoimituksiin. On

syntynyt uusi journalismin muoto: Tiktok-journalismi (Sihvonen & Manninen, 2024).

Perinteisten joukkoviestimien liittyminen Tiktokiin on kansainvalinen ilmi, ja sovelluk-
sesta loytyvatkin luettelemieni suomalaisten medioiden lisaksi myds kansainvaliset me-
diajatit aina The New York Timesista, AL Jazeeraan ja Vogueen. Syy siirtymaan on se, etta
perinteisten joukkoviestimien tavoittavuus ja kannattavuus ovat laskeneet kaikkialla
maailmassa (emt., 47), kun median murroksen myota yleisét ja mainostajat ovat siirty-
neet yha enenevissa maarin vakiintuneiden mediayhtididen alustoilta muille alustoille
(Kivioja, 2018, 62). Jotta perinteiset joukkoviestimet selvidvat murroksesta, jota jotkut
nimittavat jopa kriisiksi (Valiverronen 2009, 13), on niiden valttamatonta seurata ylei-
s6ja sinne, missa ne ovat eli ulkopuolisille alustoille (esim. Newman ym. 2021; Newman,

2022).

Median murros ja sen myota muuttunut mediaymparistd on siis syy perinteisten jouk-
koviestimien siirtymiseen sosiaalisen median alustoille ja Tiktok-journalismin syntyyn.
Tassa tutkielmassa en kuitenkaan keskity Tiktok-journalismin syihin, vaan pikemminkin
sen seurauksiin. Minua kiinnostaa, miten Tiktok viihteellisend, kepedna ja trendista toi-
seen salaman lailla sydksyvana kanavana (esim. Sihvonen ym. 2024; Vazquez-Herrero
ym. 2020) vaikuttaa sielld julkaistuun journalismiin? Muuttuuko medioiden tapa tehda

journalismia julkaisualustan mukana?

Tiktok-journalismia on tutkittu niukasti (Vazquez-Herrero ym. 2020, 17-22), silla perin-
teiset joukkoviestimet ovat siirtyneet sovellukseen vasta viime vuosina. Esimerkiksi BBC

linjasi vield vuonna 2022, ettei halua liittya sovellukseen, silla ei halua tehda “kevyita”



uutisia, mutta pyorsi padtoksensa nelja kuukautta myéhemmin (Laitila, 2023, 1). Suo-
malaisista medioista sovellukseen liittyi BBC:n kanssa samoihin aikoihin muun muassa
Helsingin Sanomat ja Yle Uutiset (Sihvonen & Manninen, 2024, 55). Kun Tiktok-journa-
lismia tekevien medioiden maara lisdaantyy, lisdantyvat myods aiheesta tehtavat tutki-

mukset.

Olemassa olevien tutkimusten valossa on selvaa, etta perinteisten medioiden Tiktok-
journalismi eroaa tavallisesta journalismista. Tutkijat ovat havainneet, etta Tiktok-jour-
nalismissa korostuu kepeys ja viihdyttavyys seka sovelluksessa tyypilliset sisallot eli tren-
dit ja haasteet (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14). My0s journalismin pelisdantojen,
kuten esimerkiksi uutiskriteerien, on havaittu muuttuvan sosiaalisen median alustoilla
(esim. Hendrickx, 2023; Bengtsson, 2023). Suomalaista Tiktok-journalismin tutkimusta
on toistaiseksi vahan, mutta olemassa olevien tulokset ovat olleet samansuuntaisia kan-
sainvalisten tutkimusten kanssa (esim. Sihvonen ja Manninen, 2024). Myos suomalaisen
Tiktok-journalismin on koettu tasapainottelevan asiapitoisuuden ja viihteellisyyden seka

yhteiskunnallisen merkittavyyden ja irrallisten trendien valilla (Welling, 2023, 50-52).

Asiapitoisuuden ja viihteellisyyden valimaastossa tasapainottelu toi minulle vaajaa-
mattd mieleen iltapdivdlehdet, joiden kerrotaan tasapainottelevan viihdyttavan ja tyh-
janpaivaisen, tunteisiin vetoavan ja massailyn, kdarkevyyden ja valehtelun, rohkeuden ja
huonon maun seka yksityisen ja julkisen rajoilla (Syrjald, 2007, 5). Nailla samoilla rajoilla
nayttdisi tasapainottelevan oman kokemukseni mukaan myds moni Tiktok-video, joka

on paassyt “viraaliksi” eli levinnyt laajalle ja kerdannyt tykkayksia.

Tama havainto sai minut tajuamaan, etta iltapadivalehtia ja Tiktok-journalismia yhdistaa
moni muukin piirre. Naita ovat erilaisilla rajapinnoilla tasapainottelun lisaksi esimerkiksi
pyrkimys kepeyteen ja viihteellisyyteen, joka on Tiktok-journalismin lisaksi tyypillista

my0s iltapdivalehdille (esim. Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14; Kivioja, 2008, 14).

Tama sai minut pohtimaan, etta jos kaikkien medioiden Tiktok-sisalldissa korostuvat il-
tapaivalehdille ominaiset piirteet, tarkoittaako se, Tiktokissa kaikki mediat alkavat muis-

tuttamaan draama- ja viihdetehtaiksikin (Syrjala, 2007, 5) kuvailtuja iltapaivalehtia?



Tuoko Tiktok reaktioista ja huomiosta palkitsevana alustana paivalehdet lahemmaksi il-

tapaivalehtia?

Naihin kysymyksiin pyrin antamaan, jos en ihan yksiselitteista vastausta, niin ainakin al-
kusysayksen taman kandidaatintutkielman avulla. Tutkielmassani tarkastelen, millaista
Tiktok-journalismia Suomen suurin paivalehti Helsingin Sanomat ja suurin iltapdivalehti
[lta-Sanomat tuottavat. Samalla pyrin selvittamaan, onko paiva- ja iltapdivalehtien Tik-
tok-journalismissa samoja eroavaisuuksia, mita lehtityyppien valilla on havaittu niiden
omilla alustoillaan. Tutkimukseni tukena kdytdn aiempaa tutkimusta Tiktok-journalis-
mista seka pdiva- ja iltapdivdlehtien eroista. Taustoitan tutkimustani myos hybridin me-

diajarjestelman, journalismin alustaistumisen ja sosiaalisen median logiikan kasitteilla.



2 TUTKIMUKSELLINEN VIITEKEHYS

Tassa osiossa esittelen tutkimukseni kannalta oleellisia kasitteita ja tutkimuksia, jonka

jalkeen rajaan ja esittelen my6s omat tutkimukysymykseni.

Alaluvuissa 2.1 kerron median murroksesta ja sen vaikutuksista journalismiin. Alaluvussa
2.2 esittelen hybridin mediajarjestelman kasitteen ja alaluvussa 2.3 puolestaan pureu-
dun journalismin alustaistumiseen ja sosiaalisen median logiikaan. Alaluvuissa 2.4 ja 2.5
perehdyn aiemmin tehtyyn tutkimukseen Tiktok-journalismista seka paiva- ja iltapaiva-
lehtien eroista. Viimeisessa alaluvussa 2.6 rajaan tutkimukseni aiheen ja esittelen tutki-

muskysymykseni.

2.1 Median murros

Media on murroksessa (esim. Seppanen & Valiverronen, 2012; Valiverronen, 2009) jossa
perinteisen journalismin yhteiskunnallista roolia, merkitysta ja jopa olemassaoloa haas-
tetaan ennenndakemattomalla tavalla. Jotkut puhuvat tilanteesta jopa kriisina tai “jour-

nalismin loppuna” (esim. Véliverronen, 2009; Koljonen, 2013).

Median murros ei ole kasitteena yksiselitteinen, silla journalismi on kokenut monta mur-
rosta ja kriisid historiansa aikana (Valiverronen, 2009, 7). Nykykontekstissa termilla vii-
tataan kuitenkin yleensa vuosituhannen vaihteessa alkaneeseen internetin kasvun ai-
heuttamaan muutokseen, jossa yleis6t ja mainostajat ovat siirtyneet perinteisista tie-
dostusvalineista digitaalisiin kanaviin ja enenevissa maarin myds vakiintuneiden media-
yhtididen ulkopuolelle (Kivioja, 2018, 62). Tahdn reagoidakseen perinteiset tiedotusva-
lineet ovat siirtdneet sisallontuotantonsa painopistetta digitaalisiin kanaviin (emt) ja so-

siaalisen median aikakaudella myds ulkopuolisille alustoille (esim. Newman, 2022)

Median murros nahdaan kriisind useammasta syysta. Ensindkin se on ravisuttanut pe-
rinteisten joukkoviestimien asemaa tiedon ja yhteiskunnallisen keskustelun portinvarti-
joina, silld internetin ja sosiaalisen median myota kdaytanndssa kuka tahansa voi julkaista
eri alustoilla mita tahansa (Welling, 2023, 5). Tama on tehnyt entisistd median kulutta-

jista aktiivisia sisallontuottajia (Valiverronen, 2009, 14) ja tarjonnut uusia



mahdollisuuksia muun sisallontuotannon ohella my6s kansalaisjournalismin tekemi-
seen, mika haastaa ammattijournalismin portinvartija-asemaa entisestaan, silla kansa-
laisjournalismi kykenee luomaan uutisia, keskusteluja ja kommentteja ilman ammatti-

maisen journalismin etdisyytta ja virallisuutta (emt.).

Portinvartijuuden lisdksi perinteiset joukkoviestimet kilpailevat sosiaalista mediaa ja il-
maista sisdllontuotantoa vastaan myos yleisosta ja mainostuloista (Seppanen & Viliver-
ronen, 2012, 16). Tassa ottelussa perinteiset mediat ovat toistaiseksi jddneet alakyn-
teen, silla perinteisten joukkoviestimien kannattavuus ja tavoittavuus ovat laskeneet

kaikkialla maailmassa (Sihvonen ja Manninen, 2024, 47).

Kannattavuuden ja tavoittavuuden laskusta tulemmekin toiseen kriisinpaikkaan eli sa-
nomalehdiston talouteen (Valiverronen, 2009, 7), jonka laskusuhdanne nakyy alalla re-
surssipulana. Resurssipula on vaikuttanut journalismin tekijéiden tyéolosuhteisiin, jotka
ovat siirtyneet pitkista ja vakaista tyosuhteista kohti patkatoita ja itsensa tyollistamisen
kulttuuria (Seppadnen & Valiverronen, 2012, 154). Tyontekijoiden hyvinvoinnin liséksi re-
surssipula nakyy myoés journalismin laadussa ja sen myota myos uskottavuudessa, joka

nahdaankin journalismin neljantena kriisin paikkana (Valiverronen, 2009, 7).

Journalismin laatu ja uskottavuus huolestuttaa seka journalismin tekijoita etta kuluttajia
sen kaupallistumisen ja viihteellistymisen takia (Valiverronen, 2009, 7). Naiden lisdksi
my0ds tunteet ovat nykyjournalismissa ldsnd enemman kuin aiemmin (Pantti, 2009, 193),
kun tiedonvalityksen rinnalle ovat nousseet sosiaalisen yhteisdllisyyden luominen ja tun-

nekokemusten tarjoaminen (emt.).

Klikkijournalismi, skandaaleilla massaily ja tutkielmani aiheena oleva Tiktok-journalismi
ovat esimerkkeja viihteellisista ja tunteita herdttavista journalismin muodoista ja ilmi-
Oistd, jolla pyritaan kiinnittdmaan huomio, tarjoamaan tunnekokemuksia ja luomaan
jopa yhteisollisyyttd. Muutokset ovat heradttdneet huolen journalismin ja toimittajan

profession kriisiytymisesta (Kivioja, 2018, 62).



2.2 Hybridi mediajarjestelma

Median murroksen pyodrteissa vain muutos on varmaa, silld internetin ja sosiaalisen me-
dian aikakaudella uusia viestintatapoja ja alustoja syntyy lisaa jatkuvasti. Uusien medi-
oiden synty ei kuitenkaan tarkoita, etta vanhat kuolisivat. Sen sijaan uudet ja vanhat
mediat kietoutuvat yhteen, sekoittuvat keskenddn ja kehittavat toisiaan. Chadwick

(2017) kutsuu tata hybridiksi mediajdrjestelmdksi.

Hybridissa mediajarjestelmassa uusien ja vanhojen medioiden logiikoiden rajat hamar-
tyvat, sekoittuvat ja kehittyvat yhdessa, kun mediamuodot lainaavat piirteita toisiltaan
(Chadwick, 2017, 7-28). Rajaveto uuden ja vanhan median vililld ei ole yksiselitteinen,
silld kaikki mediat ovat olleet jossain kohtaa uusia ja vanhenevat ajan myota (emt.). Tyy-
pillisesti uusilla medioilla kuitenkin tarkoitetaan internetia ja sosiaalista mediaa ja van-

hoilla puolestaan sanomalehtia, radiota ja televisiota (Koivukoski, 2022, 73).

Hybridi mediajarjestelma eli uusien ja vanhojen medioiden teknologioiden ja sisdltdjen
sekoittuminen ja yhteen kietoutuminen (emt.) kiteytyy tutkielmani aiheena olevassa
Tiktok-journalismissa, jossa sanomalehden kaltainen vanha media ja Tiktokin kaltainen
uusi media yhdistyvat ja muotoutuvat taysin uuteen, molempien medioiden logiikoita,
piirteita ja sisaltoja yhdistelevadan muotoon. Kdaytannossa tama tarkoittaa, etta toimitta-
jat ovat joutuneet muovaamaan journalistisia toimitapoja (Negreira-Rey ym. 2022, 152)
ja sisaltoja (Van Dijck ym. 2018, 19, 50) sovellukseen sopiviksi, mika voi tarkoittaa esi-
merkiksi ilmaisutyylin muuttamista journalismille tyypillisesta muodollisesta tyylista
subjektiivisempaan ja vapaampaan tyyliin (Haim ym. 2021, 420) tai alustan tarjoaminen
muokkausmahdollisuuksien, kuten danien tai visuaalisten elementtien hyodyntamista

(esim: Vazquez-Herrero ym. 2020; Sihvonen jaManninen, 2024).

2.3 Journalismin alustaistuminen ja sosiaalisen median lo-
giikka

Sosiaalisen median ja sen alustojen vaikutuksia journalismiin ja journalistiseen tyéhon

voidaan tarkastella alustaistumisen ja sosiaalisen median logiikan kasitteiden kautta.



Alustaistumisella tarkoitetaan sitd, miten digitaaliset alustat vaikuttavat erilaisten kult-
tuurisisaltdjen tuotantoon, jakeluun ja levitykseen, ja miten kokonaiset toimialat muut-
tuvat alustojen vaikutusten seurauksena (Niemi ym. 2021, 25). Journalismin alustaistu-
mista havainnollistaa se, miten alustat muovaavat toimituksellisia prosesseja, sisaltoja
ja paatoksia tarjoamansa datan ja algoritmien avulla (emt). Erityisen voimakasta alusto-
jen vaikutusvalta medioihin on ulkopuolisilla sosiaalisen median alustoilla, joissa sisallén

ja tuotannon lisdksi myds juttujen jakelu ja levitys on alustojen algoritmien varassa.

Sosiaalisen median logiikka tarkoittaa niita prosesseja, periaatteita ja kdytantdja, joilla
sosiaalisen median alustat kasittelevat tietoa, viestintaa ja erilaisia kdytantoja (van Dijck
& Poell, 2013, 2-10). Se siis kuvaa tapaa, jolla sosiaalisen median alustat toimivat. Van
Dijck ja Poell (emt.) ovat maaritelleet sosiaalisen median logiikalle nelja periaatetta,

jotka ovat ohjelmoitavuus, suosio, yhdistavyys ja datafikaatio.

Ohjelmoitavuudella Dijck ja Poell (emt.) tarkoittavat sosiaalisen median kykya ohjata
kayttdjien toimintaa ja viestintda. Kdytanndssa tama tarkoittaa teknologisia mekanis-
meja, kuten algoritmeja, jotka maarittavat monia asioita, kuten millaista sisaltéa kayt-

taja nakee, ketd han alustalla tapaa ja mita hanelle sielld mainostetaan.

Suosiolla tutkijat puolestaan viittaavat mekanismeihin, joilla alustat pyrkivat lisadmaan
ihmisten ja asioiden suosiota (emt.), jota mitataan yleensa maarallisesti esimerkiksi seu-
raajien, tykkayksien tai katselukertojen muodossa. Mekanismit vaihtelevat alustan mu-
kaan. Esimerkiksi Instagramissa kdyttdjan seuraajamaaralla on merkittava suosion mit-
tari, kun taas Tiktokissa tykkadykset ja katselukerrat merkitsevat paljon enemman kuin

seuraajat.

Yhdistdvyydelld Djick ja Poell (emt.) tarkoittavat tapaa, jolla sosiaalisen median alustat
luovat kdyttdjien valisia yhteyksia ja yhteisoja. Kayttdjat voivat luoda niita myos itsenai-
sesti, mutta usein yhteydet ja yhteis6t syntyvat, kun alusta ohjaa kayttdjaa tiettyyn
suuntaan tdman aiemman toiminnan perusteella (emt.). Algoritmien ohjaavalla ja yhdis-
tavalla toimintalogiikalla on luultavasti ollut suuri vaikutus myos sosiaalisten kuplien (Ja-

mieson & Capellan, 2008) syntyyn.



Datafikaatiolla Djick ja Poell (2013, 2—10) viittaavat alustojen tapaan kerata, kasitella ja
analysoida kayttdjien vuorovaikutuksesta syntyvaa dataa, kuten teksteja, kuvia ja vide-
oita (emt). Datan kerdaminen ja hyodyntaminen on olennainen osa sosiaalisen median
logiikkaa, silla sen avulla alustat voivat optimoida toimintaansa (emt) esimerkiksi koh-
dentamalla sisdltda tai mainontaa paremmin. Tdsta syysta puhe datasta valuuttana on
viime vuosina lisdantynyt ja moni tilanteesta huolestunut muistuttaa, etteivat ndennai-
sesti ilmaiset sosiaalisen median valuutat ole todellisuudessa ilmaisia, silla maksamme

niista datallamme.

Nama nelja sosiaalisen median logiikan periaatetta kuvaa hyvin sosiaalisen median alus-
tojen tavoitteita ja toimintaperiaatteita (Knapp, 2023, 14), Kun perinteiset joukkoviesti-
met tuottavat journalismia sosiaalisen median alustoille, ne joutuvat tasapainottele-
maan sosiaalisen median logiikan ja perinteisen medialogiikan valilla, milla on vaajaa-

matta vaikutusta myds journalismiin ja sen tekijoihin.

2.4 Tiktok-journalismi

Kun yleisot siirtyvat yha enenevissa madrin mediayhtididen alustoilta muille alustoille
(Kivioja, 2018, 62), on mediayhtididen seurattava peréassa, jotta ne tavoittavat yleisonsa.
Newmanin (2022) mukaan uusille alustoille siirtyminen on valttdmatonta perinteisten

joukkoviestimien selviamiselle.

Sosiaalisen median alustoille ei siirryta pelkdn viihteen perdssa. Kansainvalisten tutki-
musten mukaan noin 40 prosenttia suomalaisista kdyttaa uutislahteendan sosiaalista
mediaa (Newman ym. 2023, 73), joista etenkin Tiktokin ja Instagramin uutiskdytté on
merkittdvadssa kasvussa (Newman ym. 2021, 22-23). Nayttaisikin siltd, ettd yleiso haluaa

yha enenevissa maarin uutisensa samasta paikasta kuin muunkin kuluttamansa sisallon.

Ei siis ole ihme, ettd perinteiset joukkoviestimet ovat viime vuosina liittyneet Tiktokiin.
Taman siirtyman yhteydessa syntyi uusi journalismin muoto nimelta Tiktok-journalismi
(Sihvonen & Manninen, 2024), jonka maarittelen tassa tutkimuksessa perinteisten jouk-

koviestimien Tiktokiin tekemaksi journalistiseksi sisalloksi.



Perinteisten medioiden ja Tiktokin logiikkaa yhdisteleva Tiktok-journalismi on yksi niista
median murroksen ilmidista, joissa kiteytyy seka hybridi mediajadrjestelmd, journalismin
alustaistuminen etta sosiaalisen median logiikka. Ennen kuin pureudun tarkemmin Tik-
tok-journalismin piirteisiin ja tutkimuksiin, kerron hieman Tiktokista sovelluksena ja so-

siaalisen median alustana.

Tiktok (TikTok) on kiinalaisomisteisen ByteDancen kehittdama sovellus, jonka keskidssa
ovat lyhyet videot, joita kdyttajat voivat luoda, katsella, kommentoida ja jakaa (Sihvonen
& Manninen, 2024, 49). Videoiden lisdksi sovelluksessa voi nykyisin jakaa my6s Instagra-
min useamman kuvan paivityksista inspiroituneita kuvakarusellivideoita, Snapchatin
vuorokauden pituisista paivityksista inspiroituneita Tiktok-stooreja seka jo lopetetusta
Periscopesta inspiroituneita livelahetyksia, joissa kayttdja esiintyy katsojilleen reaaliai-
kaisesti. Se, miten Tiktok on lainannut piirteitd muilta sovelluksilta ja laajentanut ndin

sisaltdjaan kuvaa hyvin hybridin mediajarjestelman lainalaisuuksia.

Tiktokissa julkaistaan monenlaista sisdltdéa aina tanssivideoista tyylivinkkeihin, eldinvi-
deoista kokkausohjeisiin ja meikkivideoista huumorisisaltéon. Sovelluksesta |6ytyy myos
sisaltoja, jotka kasittelevat ajankohtaisia aiheita, tuoreita tutkimustuloksia ja asiantun-
tijoiden nakemyksia eli toisin sanoen sisaltja, joissa on havaittavissa perinteisen jour-
nalistisen sisallon piirteita. Tasta johtuen TikTokia voi luonnehtia monien muiden sisal-
tojen lisaksi myds ajankohtaisten, uutisellisten ja yhteiskunnallisten sisaltdjen valityska-
navaksi (Sihvonen & Manninen, 2024, 49). Vaikka sovelluksesta 16ytyy perinteista jour-
nalismia muistuttavaa sisaltoa, on selvaa, ettei tallainen vakavaksi mielletty asiapitoinen

sisalto ole keskitssa Tiktokin kaltaisella viihteelliselld ja kaupallisella alustalla (emt.).

Tiktokin toimintalogiikka nojaa muihin sosiaalisen median alustoihin verrattuna erityi-
sen voimakkaasti algoritmeihin (Laitila, 2023, 2). KdytannoOssa tama tarkoittaa, ettei
kayttdjan seuraajamaara tai status juurikaan vaikuta tdman sisaltéjen menestymiseen,
silla sovellus nayttda videoita muille kayttdjille algoritmeihin perustuen (Vazquez-Her-
reroym. 2020, 1721). Perinteisten joukkoviestimien ndkdkulmasta tdma tarkoittaa, ettei
niiden institutionaalisella asemalla tai historiallisella maineella ole sovelluksessa juuri

painoarvoa (Sihvonen ja Manninen, 2024, 64), mikd puolestaan tarkoittaa, etta
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arvostetutkin mediat joutuvat taistelemaan nakyvyydestad ja huomiosta jokaista yksit-
taista kayttajaa vastaan, oli kyseessa sitten kissastaan videoita julkaiseva tavantallaaja
tai valeuutisia levittava salaliittoteoreetikko. Tallainen videoiden saamaan suosioon
pohjautuva arvaamaton toimintalogiikka asettaa perinteiset journalistiset tyylikeinot,
kuten neutraaliuden ja asiapitoisuuden altavastaajan asemaan (Himma-Kadakas & Fer-

rer-Conill, 2022, 165-166).

Parjatakseen sovelluksessa muita sisdlléntuottajia vastaan perinteiset joukkoviestimet
ovat joutuneet muovaamaan sisalt6jaan siten, ettd ne sulautuvat paremmin Tiktokiin,
mutta noudattavat edelleen myo6s perinteisten journalismin sdantéja ja lainalaisuuksia
(esim. Vazquez-Herrero ym. 2020; Welling, 2023). Tiktok-journalismia tekevien toimit-
tajien onkin kuvailtu tasapainottelevan perinteisen median logiikan mukaisten periaat-
teiden, kuten asiapitoisuuden ja merkittavyyden, seka sosiaalisen median logiikan toi-
mintamallien, kuten viihteellisyyden ja trendien, valimaastossa (Welling, 2023, 50-52).
Tasapainottelu ei ole aina helppoa ja Sihvonen ja Manninen (2024, 64) kuvaavatkin Tik-

tokia haastavaksi toimintaymparistoksi perinteisille joukkoviestimille.

Tutkijat Vazquez-Herrero, Negreira-Rey ja Lopez-Garcia (2020) ovat tutkineet, miten
journalismi on sopeutunut Tiktokin logiikkaan. Tutkimuksessaan he havaitsivat, etta pe-
rinteisten medioiden Tiktok-sisalldissa korostuu Tiktokin logiikan mukainen kepea ja hu-
moristinen ote (emt. 13), joka menestyy sovelluksessa paremmin kuin perinteisen jour-
nalistiset tyylikeinot (Sihvonen & Manninen, 2024, 64), joiksi voidaan laskea esimerkiksi
asiapitoisuus ja neutraalius. Tama ei kuitenkaan tarkoita, etta perinteisen journalismin
logiikka vaistyisi kokonaan. Sen sijaan toimittajat yhdistelevat eri logiikoiden piirteita ja
julkaisevat sovelluksessa journalismille epatyypillisia sisaltdja, kuten haasteita, trendeja
ja hauskoja videoita, mutta myds journalismille tyypillisia sisaltdja, kuten uutisvideoita
ja haastatteluja (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14). Heidan mukaan mediataloilla on
Tiktokissa nelja eniten toistuvaa sisaltotyyppia: tiedonvalitys, humoristiset videot, mai-
nostaminen ja haasteisiin osallistuminen (emt.). Huomion arvoista on, ettd naista nel-
jasta sisaltotyypista vain yhden eli tiedonvalityksen voi tulkita perinteisen journalismin

logiikan mukaiseksi sisalloksi, kun taas kolme muuta noudattavat voimakkaammin
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Tiktokin logiikkaa eli viihteellistd, kaupallista ja trendeja mukailevaa sisdltoa (esim.

Vazquez-Herrero ym. 2020; Sihvonen ym. 2024).

Myds suomalaisia toimittajia haastatelleet Welling (2023) ja Laitila (2023) ovat tehneet
samansuuntaisia havaintoja suomalaisen Tiktok-journalismin kentalta. Tutkimuksessaan
Laitila (2023, 43) nostaa Tiktok-journalismissa oleellisiksi piirteiksi nopeuden, selittavyy-
den ja viihdyttavyyden. Esiin nousee myds yhden haastateltavan maarittelema mitd hit-
toa -journalismi eli journalismi, joka kiinnittda huomion ja herattda katsojassa reaktion
(emt. 47). Kiinnostavuutensa ja kohahduttavuutensa sellainen journalismi parjaa Tikto-

kin armottomassa algoritmikilpailussa.

Sihvonen ja Manninen (2024) puolestaan ovat pyrkineet tutkimuksessaan luomaan
yleiskatsauksen suomalaiseen Tiktok-journalismiin. Heidan tutkimuksensa sisaltaa pal-
jon maarallista dataa suomalaisesta Tiktok-journalismista, mutta koska oma tutkimuk-
seni keskittyy sen laadulliseen tutkimukseen, en perehdy niihin tuloksiin tassa tutkiel-

massa enempaa.

2.5 Paiva- ja iltapaivalehtien erot

Viihdyttavyys, tunteellisuus, dramaattisuus ja sensaatiohakuisuus ovat piirteitd, jotka
toistuvat suosituissa Tiktok-videoissa. Journalismin pelikentdlla nama samat piirteet yh-

distetaan tyypillisesti iltapaivalehtiin.

Draama- ja viihdetehtaiksikin (Syrjala, 2007, 5) kutsutut uutisten ja viihteen valimaas-
tossa (Nieminen ja Pantti, 2004, 96) operoivat iltapdivdlehdet tekevat journalismia roh-
kealla ja tunteita herattavalla tyylilla (Syrjala, 2007, 5). Ne mielletdan viihteellisemmiksi
(emt.) ja kepedmmiksi (Kivioja, 2008, 14) kuin neutraaleina ja asiapitoisina pidetyt pdi-
vdlehdet. Pdiva- ja iltapadivalehtien erot ovatkin yksi journalismin tutkimuskentan klas-

sikkokysymyksista.

Pdiva- ja iltapaivalehtien valisten erojen ndahdaan johtuvan lehtien erilaisista ansaintalo-
giikoista (Raittila ym. 2008, 119). Siina, missa paivalehdet voivat luottaa tilaajiinsa, jou-

tuvat iltapaivdalehdet myymaan itsensa joka paivda uudestaan (emt.). Tdama on tehnyt
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iltapadivalehtien journalismista nopeatempoisempaa, sensaatiohakuisempaa ja kepeam-
paa (Kivioja, 2008, 14), mista johtuen ne ndhddaan vahemman vakavasti otettavina kuin

paivadlehdet (Raittila ym. 2008, 119).

Erityista paheksuntaa iltapdivadlehtia kohtaan aiheuttavat klikkiotsikot ja 16dpit, joista
etenkin jalkimmaiset ovat iltapaivalehdille elintarkeita (Syrjala, 2007, 5-6). Lo66pit ovat
mainonnan ja journalismin vadlimaastoon asettuvia julisteita, jotka pyrkivat yllattamaan,
kuohuttamaan ja hatkahdyttamaan (emt.). Loopit pyrkivat herattamaan tunteita, lisaa-
maan uteliaisuutta ja nostamaan pintaan puheenaiheita, silla niiden perimmainen tar-

koitus on kiinnittaa katsojan huomio ja myyda lehti (emt).

Tiktok toimii alustana hyvin samalla tapaa kuin iltapdivdlehtien ansaintalogiikka, silla
myos Tiktokissa jokaisen kdyttdjan on myytava itsensa joka paiva uudestaan (Sihvonen
& Manninen, 2024, 64), silla sisaltdjen nakyvyytta eivat maarita maine tai tilaajamaarat,

vaan arvaamaton algoritmi (esim. Sihvonen ym. 2024; Laitila, 2023).

Kun perinteiset joukkoviestimet siirtyivat Tiktokiin, tapahtui mielenkiintoinen kaanne:
ne iltapdivalehtien ominaispiirteet, jotka eivat journalismin perinteisilla pelikentilla
herattdaneet kunnioitusta, ovatkin Tiktokissa piirteitd, joita mediat pyrkivat korosta-
maan. Naihin piirteisiin lukeutuvat muun muassa kepeys ja viihteellisyys (Vazquez-He-

rrero ym. 2020, 13).

Tama havainto johdatteli minut lopulta tutkimusaiheeni aarelle, jonka esittelen seura-

avaksi.

2.6 Aiheen rajaus ja tutkimuskysymykset

Minulle oli alusta asti selvaa, etta haluan tutkia suomalaista Tiktok-journalismia, silla mi-
nua kiinnostaa, miten sosiaalisen median alustat ja logiikat vaikuttavat niissa julkaista-
vaan journalismiin, etenkin, kun sitd mita luultavimmin tullaan tulevaisuudessa teke-

maan entistd enemman mediayhtididen ulkopuolisilla alustoilla.

Vietdn paljon aikaa Tiktokissa ja tiedan, miten erilaista sisaltd, joka tyypillisesti menestyy

sielld, on perinteiseen neutraalina, asiapitoisena ja jopa vakavana pidettyyn
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journalismiin verrattuna (Sihvonen & Manninen, 49, 64). Tutustuessani aiempaan tutki-
mukseen huomasin, etta oletukseni oli oikea: Tiktok-journalismi on perinteista journa-
lismia viihteellisempaa ja pyrkii usein herattamaan tunteita ja reaktioita (esim. Vazquez-

Herrero ym. 2020; Sihvonen ym. 2024; Welling, 2023; Laitila, 2023).

Mita enemman luin Tiktok-journalismista, sitd enemman aloin pohtimaan iltapdivaleh-
tid, joiden erityispiirteissa, kuten viihteellisyydessd, draamanhakuisuudessa, kepey-
dessd, rohkeudessa ja karkkaydessa (esim. Syrjald, 2007; Kivioja, 2008; Raittila ym. 2008)
on paljon samoja elementteja kuin Tiktok-journalismissa. On myds todettu, etta sosiaa-
lisessa mediassa toimii tyypillisesti sisaltd, joka herattda tunteita, oli ne sitten positiivisia
tai negatiivisia (Tsuriel ym. 2021, 1993). Tallainen sisalto on tyypillisesti iltapaivalehtien

heinia.

Tama havainto johdatti minut kahden tutkimuskysymyksen adarelle, joita ei ole tutkittu

aiemmin.

1) Millaista on Suomen suurimman paiva- ja iltapaivalehden Tiktok-journalismi?
2) Onko péiva- ja iltapaivalehtien Tiktok-journalismissa tunnistettavissa samoja

eroavaisuuksia, joita niiden valilla on havaittu perinteisessa journalismissa?
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3 AINEISTO JA MENETELMA

Esittelen alaluvussa 3.1 tutkimusaineistoni ja valintakriteerit, joiden perusteella sen va-
litsin. Alaluvussa 3.2 esittelen tutkimusmenetelman, jonka pohjalta analysoin tutkimus-

aineistoani.

3.1 Tutkimusaineisto

Tutkimusaineistoni koostuu Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-videoista, jotka
on julkaistu vuoden 2025 maaliskuussa. Videoita on yhteensa 30, joista 15 on Helsingin
Sanomien ja 15 llta-Sanomien julkaisemia. Videoita ei ole valikoitu erikseen, vaan aineis-
toksi on paatynyt molemmilta medioilta 15 perdkkaista videota, jotka on julkaistu ajan-

jakson 3.3.2025-11.3.2025 aikana.

Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-videot paatyivat tutkimusaineistokseni kol-
mesta syystd. Ensimmainen ndista on se, ettd lehdista toinen eli Helsingin Sanomat on
paivdlehti ja toinen eli llta-Sanomat iltapadivalehti. Koska pyrin tutkielmassani tarkaste-
lemaan paiva- ja iltapdivdlehtien Tiktok-journalismia seka selvittdmaan, onko lehtityyp-
pien Tiktok-journalismista tunnistettavissa samoja eroavaisuuksia, mita niiden valilla on
havaittu perinteisessa journalismissa, on tdma valintakriteeri olennainen tutkimukseni

kannalta.

Toinen syy on se, ettd Helsingin Sanomat ja llta-Sanomat kuuluvat samaan Sanoma-kon-
serniin. Kun lehdet kuuluvat samaan konserniin, on perustellumpaa vaittaa, etta mah-
dolliset eroavaisuudet Tiktok-journalismissa johtuvat lehtien formaattierosta, eika esi-

merkiksi konsernien erilaisista linjauksista ulkopuolisten alustojen kadyttdon liittyen.

Kolmas syista on ilmeinen eli molempien medioiden aktiivisuus Tiktokissa. Seka Helsin-
gin Sanomat ettd llta-Sanomat julkaisevat sovellukseessa videoita ldhes padivittdin,
yleensa useamman videon paivdssa. Tutkimusta ei luonnollisesti olisi mielekasta tehda

medioista, jotka tuottavat Tiktok-journalismia vain silloin talldin.

Koska haluan tehda tutkimuksen mahdollisimman neutraalista nakdkulmasta, joka an-

taa mahdollisimman todenmukaisen kuvan Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-
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journalismista, en valinnut aineistoni videoita aiheen tai levikin perusteella, vaan pyrin
pitdmaan valintani mahdollisimman satunnaisena. Tasta syysta valitsin aineistokseni
molemmilta medioita 15 videota, jotka on julkaistu putkeen saman satunnaisen ajanjak-
son aikana. Koen, etta talla tavalla molempien medioiden Tiktok-journalismista valittyy

mahdollisimman todenmukainen kuva.

Tarkein kriteeri, joka ohjasi aineistoni ajanjakson valintaa, oli se, etta kyseessa olisi mah-
dollisimman tavallinen uutisviikko. Tama kriteeri osoittautui suhteellisen vaikeaksi vuo-
den 2025 alkupuoliskolla, jonka ensimmaisia kuukausia hallitsi Yhdysvaltojen presiden-
tinvaalit, jotka huipentuivat Donald Trumpin voittoon ja sitd seuranneeseen jalkipyyk-
kiin, kuten hanen ja Ukrainan presidentti Volodymyr Zelenskyin riitaisaan kohtaamiseen

helmikuun lopulla seka kauppasotaan, jonka Trump aloitti huhtikuussa.

Pyrin valttelemaan suuria uutistapahtumia, silla halusin tietdaa, milta Helsingin Sanomien
ja llta-Sanomien Tiktok-journalismi ndyttaa silloin, kun “mitdan ei tapahdu”. Tasta syysta
tarkastelujaksokseni valikoitui lopulta maaliskuun ensimmainen viikko eli 3.3.2025-
11.3.2025, joka oli Yhdysvaltojen politiikan osalta suhteellisen hiljainen, mutta myds tar-
peeksi kaukana huhtikuussa kdytavistd Suomen kunta- ja aluevaaleista. On kuitenkin
syyta mainita, etta llta-Sanomien tarkastelujakso paattyy jo 6.3.2025, silla Ilta-Sanomat
on Tiktokissa huomattavasti aktiivisempi kuin Helsingin Sanomat. Tasta syysta 15 videon
putken tarkastelujakso on Ilta-Sanomien kohdalla nelipdivdinen ja Helsingin Sanomien

kohdalla yhdeksanpaivdinen.

Paadyin valitsemaan tutkimusaineistokseni 15 videota molemmilta medioilta, mika tar-
koittaa yhteensa 30 videota. Paadyin madaraan siksi, etta kandidaatin tutkielma on suh-
teellisen suppea tutkimus, jonka aineisto tdytyy tasta syysta pitdaa maltillisena. Halusin
kuitenkin saada Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-journalismista mahdollisim-
man kattavan kokonaiskuvan, joka ei mielestani olisi onnistunut yhta hyvin, mikali olisin
valinnut medioilta vain 10 videota. Koen, etta 15 videota, jotka on julkaistu perajalkeen,
kykenevdt antamaan suuntaa antavan yleiskuvan ndiden medioiden Tiktok-journalis-

mista.
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On kuitenkin syyta tiedostaa, ettei taman tutkimuksen aineisto ole tarpeeksi laaja anta-
maan yksiselitteisia vastauksia tutkimuskysymyksiini. Kehotankin suhtautumaan tahan
tutkimukseen ennemminkin kurkistuksena ja keskustelun avauksena nadiden aihepiirien

aarelle.

3.2 Tutkimusmenetelma

Tutkimusmenetelmani on laadullinen sisallénanalyysi, jonka maarittelyn pohjaan Jouni

Tuomen ja Anneli Sarajarven teokseen Laadullinen tutkimus ja siséllénanalyysi (2017).

Laadullinen tutkimus on empiirista tutkimusta, jossa tarkastellaan aineistoa, tehdaan
havaintoja ja argumentoidaan niiden pohjalta. Laadullisen tutkimuksen aineisto kera-
taan joko haastattelemalla, havainnoimalla, kyselyn avulla tai dokumenteista kokoa-
malla. Naista neljasta aineistonkeruumenetelmasta voidaan valita yksi tai yhdistella use-

ampaa.

Taman tutkimuksen aineisto koostuu Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-vide-
oista, mika tarkoittaa, ettd sen aineistonkeruumenetelma on dokumenteista koottu
tieto. Koska videot ovat mediayhtididen julkaisemia, lasketaan ne joukkotiedotuksen

tuotteiksi.

Tuomen ja Sarajarven mukaan dokumenttien systemaattinen ja objektiivinen analy-
sointi onnistuu sisalldnanalyysin avulla. Sisalldnanalyysissa dokumenttien sisaltd pyri-
taan jarjestamaan tiiviiseen ja selkedan muotoon, jotta laadullisen aineiston informaa-
tioarvo lisdantyisi ja siitd olisi mahdollista tehda selkeita ja luotettavia johtopaatdksia
tutkittavasta ilmidsta. Sisaltéanalyysin avulla pyritdan siis muodostamaan tiivistetty ja
yleispateva kuvaus tutkittavasta ilmidstd. Kaytanndssa tama tapahtuu niin, ettd aineisto
hajotetaan osiin, kasitteellistetddn ja kootaan uudestaan uudella tavalla loogiseksi ko-

konaisuudeksi.

Tuomen ja Sarajarven mukaan sisdlldnanalyysi on yksi niista laadullisen tutkimuksen

analyysimuodoista, joita ei lahtokohtaisesti ohjaa teoria tai epistemologia, mutta jossa
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voidaan soveltaa teoreettisia ja epistemologisia lahtdkohtia. Sisdllonanalyysia voi tehda

joko aineistoldhtoisesti, teorialdhtoisesti tai teoriaohjautuvasti.

Tama tutkimus on teoriaohjaava laadullinen sisallonanalyysi, jossa aikaisempi tieto oh-
jaa ja auttaa analyysia, mutta analyysiyksikot muodostetaan aineiston perusteella. Va-
litsin tdman tutkimusmenetelman, silla tutkimukseni yhdistdaa kaksi tutkimuskenttaa,
joita ei ole aiemmin tutkittu yhdessa. Valmista teoriaa ei siis ole olemassa. Koska toinen
tutkimuskysymykseni kuitenkin pohjautuu aiempien tutkimusten havaintoihin, ei aineis-

toldahtoinen lahestymistapa olisi ollut mielekasta.
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4 ANALYYSI

Tassa luvussa analysoin aineistoa teoriaohjaavan laadullisen sisallénanalyysin keinoin.
Tunnistin aineistosta seitseman sisaltotyyppia, joihin 30 Tiktok-videota sisdltava aineis-
toni voidaan jakaa siten, etta jokaisessa sisaltotyypissa on vahintaan kaksi videota. Olen
tunnistanut ja nimennyt sisaltotyypit aineiston perusteella, mutta ne pohjautuvat seka
Tiktok-journalismin ettd perinteisen journalismin luokittelutyyppeihin. Nama tunnista-
mani seitseman sisaltotyyppia ovat tiedottava video, viihdyttava video, ilmidittava vi-
deo, henkilovetoinen video, vinkkivideo, testivideo ja mainosvideo. Nadiden sisaltotyyp-
pien avulla pyrin selvittdamaan, millaista on paiva- ja iltapdivalehtien Tiktok-journalismi
ja onko naiden lehtityyppien Tiktok-journalismissa tunnistettavissa samoja erovaisuuk-

sia, joita niiden valilla on havaittu medioiden omilla alustoilla.

Aloitan analyysin alaluvulla 4.1, jossa muodostan yleiskuvan aineistostani eli suomalais-
ten pdiva- ja iltapdivalehtien Tiktok-journalismista. Siita siirryn alalukuun 4.2, jossa esit-
telen ja maarittelen aineistosta tunnistamani sisaltotyypit ja luokittelen aineiston 30 vi-
deota niihin. Taman jalkeen siirryn alalukuun 4.3, jossa muodostan sisaltotyyppien pe-
rusteella yleiskuvan llta-Sanomien Tiktok-journalismissa. Alaluvussa 4.4 teen saman Hel-
singin Sanomille. Lehtikohtaisten yleiskuvien jdlkeen siirryn alalukuun 4.5, jossa vertai-
len Ilta-Sanomien ja Helsingin Sanomien Tiktok-journalismia. Lopuksi vastaan tutkimus-

kysymyksiin alaluvussa 4.6.

4.1 Yleiskuva aineiston Tiktok-journalismista

Kun tarkastelen aineistoa kokonaisuutena, kiinnitdan ensimmaisena huomiota medioiden
aktiiviseen julkaisutahtiin, sillda molemmat mediat julkaisevat Tiktok-videoita ldhes pai-
vittdin, parhaimmillaan viisi kertaa paivassa. Sihvosen ja Mannisen (2024, 64) mukaan
tama on tyypillista Suomen suurimmille toimituksille, joihin seka Helsingin Sanomat etta

Ilta-Sanomat kuuluvat.

Seuraava havaintoni on, ettd aineiston Tiktok-journalismi ndyttaytyy moninaisena. Sen
joukosta on tunnistettavissa samoja sisaltdja, joita tutkijat ovat havainneet aiemmissa

Tiktok-journalismin tutkimuksissa. Tallaisia ovat muun muassa tiedonvalittdminen,
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hauskat videot ja mainonta (Vazquez-Herrero ym. 2020, 14). Hieman yllattden aineis-
tossa korostuvat myds feature-journalismille tyypilliset juttutyypit, kuten ilmiét ja hen-
kilojutut, jotka eivat tavallisesti ole padiva- tai iltapdivdlehtien sisdltdjen keskidssa, vaan
pikemminkin sivuroolissa. Toisaalta ne ovat juttutyyppeina uutisia kepedampia, mika on
piirre, johon Tiktok-journalismi Vazquez-Herreron ja kumppaneiden mukaan usein pyrkii

(emt. 13).

4.2 Sisaltotyypit

Koska tutkimukseni yhdistda kaksi journalismin tutkimuskentdn aluetta, joita ei ole
aiemmin tutkittu yhdessa, tiesin jo tutkimusta aloittaessani, ettda minun on tunnistettava
ja nimettava analyysini sisaltotyypit itse, jotta niissa huomioidaan seka Tiktok-journalis-
mista ettd padiva- ja iltapadivadlehdistda aiemmin tehdyt havainnot. Tama mahdollistaa mo-

lempiin tutkimuskysymyksiini vastaamisen.

Aloitin sisaltotyyppien nimeamisen siten, etta katsoin aineistoni 30 Tiktok-videota ja py-
rin tunnistamaan niista journalistisia juttutyyppeja, joihin perinteiset joukkoviestimet ja-
kavat sisaltonsa omilla alustoillaan. Tunnistin videoiden joukosta uutisia, viihdejuttuja,
ilmioita ja henkilGjuttuja, jotka tassa tutkimuksessa nimesin tiedottaviksi videoiksi, viih-

dyttaviksi videoiksi, ilmicittaviksi videoiksi ja henkilovetoisiksi videoiksi.

Nadiden neljan kategorian jdlkeen suuntasin katseeni Tiktok-journalismin tutkimuksessa
aiemmin tunnistettuihin toistuviin sisaltdétyyppeihin, joita ovat tiedonvalitys, humoristi-
set videot, mainostaminen ja haasteisiin osallistuminen (Vazquez-Herrero ym. 2020, 14).
Nadistd ensimmainen sulautuu tiedottaviin videoihin ja toinen viihdyttaviin videoihin,
mutta kaksi viimeista jalostuivat tutkimuksessani mainosvideoiksi, vinkkivideoiksi ja tes-

tivideoiksi aineistosta tekemieni havaintojen perusteella.

Lopullisiksi sisaltotyypeiksi muodostuivat siis tiedottava video, viihdyttava video, ilmidit-
tava video, henkilévetoinen video, vinkkivideo, testivideo ja mainosvideo. On kuitenkin
syyta mainita, ettei jaottelu ndiden sisdltotyyppien valilla ole aina yksiselitteinen, silla

aineiston yksittdinen video voi olla samaan aikaan esimerkiksi tiedottava ja viihdyttava.
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Tallaisessa tilanteessa olen luokitellut videon sen sisdltotyypin alle, jonka maaritelmaan

se sopii oman tulkintani mukaan paremmin ja perustellut paatokseni.

Seuraavaksi maarittelen tutkimuksen sisaltétyypit ja kerron, miten aineistoni 30 Tiktok-
videota jakautuivat niiden vililla. Olen numeroinut (1-30) videot analyysin helpotta-

miseksi. Numeroitu tutkimusaineisto |0ytyy tutkielman lopusta.

4.2.1 Tiedottava video

Ensimmadinen sisdltotyyppi on tiedottava video, jonka maarittely tutkimuksessani poh-
jautuu perinteiseen uutisen maaritelmaan. Tutkija Abel Elien (1979, 4) nostaa esiin nelja
piirrettd, jotka toistuvat uutisten maarittelyssa: ajankohtaisuus, kiinnostavuus, hyédylli-
syys ja kyky tarjota uusia ndkdkulmia (emt.). Maarittelen tiedottavan videon saman-

suuntaisesti.

Tiedottaviksi videoiksi luokittelen kaikki aineiston Tiktok-videot, joissa yhdistyvat ajan-
kohtaisuus, faktapohjaisuus ja tiedonvalittdminen. Tiedonvalitys on myos yksi Vazquez-
Herreron ja kumppaneiden (2020, 14) madarittelemista Tiktok-journalismin toistuvista si-
saltdtyypeistd. En kuitenkaan kdyta sita tutkimuksessani sellaisenaan, silla koen, etta
tutkimuskysymyksieni kannalta on olennaista erottaa uutisen kaltainen valiton tiedon-
valittdminen, tassa tutkimuksessa tiedottava video, ja ilmidjutun kaltainen ajattoman
tiedonvalittaminen, tassa tutkimuksessa ilmiodittava video. Tama erottelu mahdollistaa
paremmin toisen tutkimuskysymykseni eli Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien Tiktok-

journalismin vertailun.

Aineistoni videosta kymmenen (1-10) luokittuu tiedottavaksi videoksi. Naistda kymme-
nesta videosta seitseman (1-7) on selkeitd uutisia, joissa kerrotaan jostain juuri tapah-
tuneesta. Joukossa on onnettomuuksia (2, 7), tuomioita (3), markkinamuutoksia (6) ja

politiikan tapahtumia (1, 4, 5).

Luokittelen videon 8 tiedottavaksi videoksi, silld se pohjautuu Sua varten somessa -pal-
velun kyselytuloksiin, jotka ovat videon julkaisun aikaan juuri julkaistu. Vaikka videossa

kasitelldaan lasten kokemaa seksuaalista hairintdd kyselytulosten lisdksi myo6s
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vanhempien nakdkulmasta, on jutun karkena juuri julkaistut tutkimustulokset. Tasta

syysta luokittelen videon 8 tiedottavaksi, en ilmidittavaksi videoksi.

Luokittelen myds videot 9 ja 10 tiedottaviksi videoiksi, silla ne tiedottavat linjauksiin tai
lakeihin kaavailluista muutoksista eli valittavat ajantasaista tietoa, vaikka tieto ei viela
olekaan varmaa. Pohdin luokittelua pitkaan etenkin videon 10 kohdalla, joka on ren-
nossa hengessa tehty katugallup. Videon aihe on kuitenkin uutinen, joten luokittelen sen

tiedottavaksi videoksi.

Kun katsoo koko aineistoa, on pdiva- ja iltapdivdlehtien Tiktok-journalismista kolmasosa
tiedottavaa. Luvut kuitenkin muuttuvat, kun lehtia tarkastelee erikseen, silla yhdeksan
(2-10) kymmenesta tiedottavaksi luokitellusta videosta on Ilta-Sanomien julkaisemia.
Tama tarkoittaa, etta Helsingin Sanomien 15 videosta vain yksi (1) on tiedottava. Tiedot-
tavien Tiktok-videoiden prosentuaalinen osuus on siis hyvin eri ndiden kahden median

valilla.

4.2.2 Viihdyttava video

Toinen tutkimukseni sisaltotyyppi on viihdyttévé video. Maarittelen sen videoksi, joka
pyrkii puhtaasti viihdyttamaan. Nama videot eivat sisalla tietoa tai keskustelua yh-

teiskunnallisesti merkittavista asioista tai ilmioista.

Viihdyttavan videon maarittelyn taustalla vaikuttavat seka Tiktok-journalismin tutki-
muksessa tunnistetut humoristiset videot (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14) etta ilta-
paivalehtiin yhdistetty viihdejournalismi (Kivioja, 2008, 82). Viihdejournalismille ei Ki-
viojan (emt.) mukaan ole olemassa kunnollista maaritelmaa, mutta hdn nostaa termin
yhteydessa esiin viihdeuutiset, jotka uutisoivat viihdemaailmasta pyrkien samalla viih-

dyttamaan lukijaa.

Luokittelen aineiston Tiktok-videoista nelja (11-14) viihdyttaviksi videoiksi. Niista jokai-

nen on llta-Sanomien julkaisema.

Videoista kaksi (11, 12) ovat selkeasti vain viihdyttdvia. Ensimmainen naistad (11) on vi-

deo kolmevuotiaasta Tomaksesta, joka "hurmaa cheerleaderina” Tapparan pelissa. Sita
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voi kuvailla hyvanmielen videoksi, jonka perimmainen tarkoitus on ilahduttaa ihmisia.
Pyrkimys kepeyteen ja positiivisten tunteiden herdttdamiseen on havaittu olevan tyypil-

lista Tiktok-journalismissa (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14).

Toinen selked tapaus on video 12, jossa julkisuudesta tutut Sohvaperunat-ohjelman
Soile ja Jorma kertovat, miksi he katsovat televisiota keittiossa. Video on malliesimerkki

Kiviojan (2008, 82) maarittelemasta viihdeuutisesta.

Kolmas Tiktok-video (13), jonka luokittelen viihdyttavaksi videoksi, on video Tanskan ku-
ninkaan kertomasta vitsista. Video sisaltdada myds uutisen Tanskan kuningasparin vierai-
lusta Suomessa, mutta koska video keskittyy kuninkaan kertomaan vitsiin, luokittelen

sen viihdyttavaksi videoksi.

Viimeinen viihdyttavaksi luokittelemani video (14) koskee Yhdysvaltain varapresidentti
J.D. Vancen “silmameikkia”, joka on herattanyt ihmetysta sosiaalisessa mediassa. Vide-
olla (14) kerrotaan, miksi Vancen epadilldan kayttavan silmameikkia ja mita mielta meik-
kitaiteilijat ovat naista vaitteista. Vaikka video (14) on toteutettu kuten ilmi6juttu, en
luokittele sita ilmidittavaksi, vaan viihdyttavaksi videoksi. Syy tahan on videon viihteelli-
nen ja yhteiskunnallisesti merkitykseton aihe, jonka tarkoitus on selkedsti vain viihdyttaa
katsojaa. Aiheen humoristisuutta alleviivaa my6s toimittajan sarkastiseksi tulkittava vi-
deonaloitus: “Somekansa on jalleen kerran kiinnittanyt huomiota ulkopoliittisiin aihei-
siin Amerikan yhdysvaltojen politiikassa”. Vaikka tallainen merkitysten tulkinta lipsahtaa
diskurssianalyysin puolelle, eika tasta syysta kuulu tahan tutkimukseen, vahvistaa se vi-

deon 14 luokittelemisen viihdyttavaksi videoksi.

4.2.3 limioittava video

Kolmas aineistoni sisaltotyyppi on ilmidittdvd video, jonka madrittelen jotain yhteiskun-
nallista aihetta tai ilmiota avaavaksi ajasta riippumattomaksi Tiktok-videoksi, josta ei
l0ydy selkeda uutiskarkead. Sisaltotyyppini inspiraationa toimii yhteiskunnallisiin ilmidi-
hin syvalle sukeltava ilmidjuttu, joka featuren tapaan perustuu faktoihin ja tiedonvalit-
tdmiseen (Jaakkola, 2013, 174-177), mutta on uutista ajattomampi ja laajempi koko-

naisuus.
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Madrittelen aineistosta ilmiottaviksi videoiksi viisi videota (15-19), joista 4 (15-18) on

Helsingin Sanomien ja yksi (19) llta-Sanomien julkaisema.

Videoista kaksi (15, 16) ovat selvasti ilmioittavia videoita, joissa kasitelldadn laajoja ja ajat-
tomia aiheita, kuten Suomen historian tunnettuja naisia (15) ja lapsitahteytta (16).
Kolme muuta videota (17-19) liittyvat ajankohtaisiin aiheisiin, mutta koska niita kasitel-
|dan ajattomasta ndkokulmasta (17), laajasti taustoittaen (19) tai uutiskarkea haivyttaen

(18), luokittelen ne ilmidittaviksi videoiksi.

On kuitenkin syyta mainita, ettei rajanvetaminen sisaltotyyppien ilmidittava video ja tie-
dottava video vilille ole aina yksiselitteista. Esimerkiksi “Kiina-kradsan” kasvua kasitte-
levdan videon (18) yhteydessa esitelladan ajankohtainen Kradsatalous kuriin —kansalais-
aloite ja kerrotaan, etta aloite on videon kuvaushetkelld kerannyt yli 26 000 allekirjoi-
tusta. Video sisaltaa siis uutisen, jolloin sen voisi luokitella my0ds tiedottavaksi videoksi.
Oman tulkintani mukaan video on kuitenkin ilmiodittava, silla kansalaisaloite tai siita tie-
dottaminen ei ollut videon keskitssa, vaan sita kasiteltiin muiden asioiden ohella videon
puolivdlin tienoilla. Tasta syysta kansalaisaloite ei ndyttdydy videon 18 uutiskarkena sa-
maan tapaan kuin Sua varten somessa -palvelun kyselytulokset videon 8 kohdalla. Tasta

syysta luokittelen videon 18 ilmi6ttavaksi ja videon 8 tiedottavaksi.

4.2.4 Henkilovetoinen video

Neljas aineistosta tunnistamani sisaltotyyppi on henkilévetoinen video, jonka maaritte-
len videoksi, joka keskittyy yksildidyn yksilon kokemukseen, nakdkulmaan tai tarinaan.
Henkilovetoisen videon maarittely on siis yhdistelma henkiléhaastattelun ja henkiléku-
van maaritelmas, joista ensimmaisen Panu Raty (1998, 138) maarittelee tiedon vailitta-
miseksi henkilostd ja toisen kokonaiskuvan luomiseksi ihmisesta. Henkil6juttua, joka
usein kattaa molemmat edellisistd, pidetaan yhtena tarinallisimmista journalismin jut-

tutyypeista (Jaakkola, 2013, 174-175).

Luokittelin aineiston videoista kaksi (20, 21) henkilévetoisiksi. Niistd molemmat ovat

Helsingin Sanomien Tiktok-videoita, joissa kasitelldan nimettyjen henkildiden kautta
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laajoja ilmioita ja henkilokohtaisia tragedioita, kuten asunnottomuutta (20) ja sairautta

(212).

4.2.5 Vinkkivideo

Viides tutkimukseni sisadltotyyppi on vinkkivideo. Vinkkivideoiksi luokittelen videot,
joissa jaetaan arkisia vinkkeja videon katsojalle. Maaritelmani pohjautuu erityisesti aika-
kauslehdista tuttuihin hyétyjuttuihin, joka maaritelldadan Uutismedian liiton mediakasva-

tusoppaassa jutuksi, joka tarjoaa vinkkeja ja ohjeita eldman ja arjen tilanteisiin.

Luokittelen aineiston videoista kolme (22—-24) vinkkivideoiksi. Videoilla annetaan neu-
voja seka englannin dantamiseen (22), pyykinpesemiseen (23) ettd takkivarkaudesta sel-
vidmiseen (24). Jutuista kaksi (22, 23) on Helsingin Sanomien ja yksi (24) llta-Sanomien

julkaisema.

Kun Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien vinkkivideoita vertaa toisiinsa, kiinnostavaksi
eivat nouse maaralliset, vaan tyylilliset erot. Siind, missa Helsingin Sanomien videoiden
(22, 23) aiheet koskevat arkisia asioita, jotka eivat juurikaan herata tunteita, jakaa llta-
Sanomat videollaan (24) vinkkeja nuorisojengien varkauksilta suojautumiseen. Vinkkivi-
deoita vertailtaessa konkretisoituu iltapdivalehtien rohkea, tunteita herattava (Syrjala,
2007, 5) ja sensaatiohakuinen (Kivioja, 2008, 14) tyyli, jonka nahdaan erottavan iltapai-

valehdet paivalehdista.

4.2.6 Testivideo

Kuudes tunnistamani sisaltotyyppi on testivideo, joka pohjautuu “toimittaja testaa” -jut-
tuformaattiin, joka toistuu mediassa usein, vaikkei kyseessa ole virallinen juttutyyppi.
Luokittelen testivideoiksi videot, joissa toimittaja tai toimittajat testaavat jotain asiaa.

Nadiden videoiden keskidssa on toimittajan toimijuus asioiden kokeilijana.

Luokittelin aineiston videoista testivideoiksi kaksi videota (25, 26), joista molemmat ovat
Helsingin Sanomien julkaisemia. Videoista ensimmadisessa (25) testataan helsinkildista
lounasravintolaa ja toisessa (26) puolestaan lentokoneella lentdmistd simulaattorissa.

Jalkimmaisen videon yhteydessa ilmenee myds termi “toimittaja testaa”.
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4.2.7 Mainosvideo

Viimeisena sisaltotyyppind nimedn mainosvideon, jonka madrittelen sisaltdjen tai asioi-
den mainostamiseksi. Se on ottanut vaikutteita Vazquez-Herreron ja kumppaneiden

(2020, 14) nimedamasta mainonnan sisaltotyypista.

Luokittelin aineiston videoista nelja (27-30) mainosvideoiksi. Kaikki niistad olivat Helsin-

gin Sanomien julkaisemia ja mainostivat lehden omia podcasteja.

Yksi videoista (29) oli patka toimittaja Juhani Mykkdsen podcastista, jossa han keskusteli
nayttelija Mikko Silvennoisen kanssa. Kolme muuta (27, 28, 30) olivat podcasteille erik-
seen tehtyja promootiovideoita, joissa podcast-jakson aihe esiteltiin, jotta katsoja kiin-

nostuisi ja siirtyisi kuuntelemaan jaksoa.

4.3 llta-Sanomien Tiktok-journalismi

[Ita-Sanomien Tiktok-journalismi ei sisalla yllatyksia, silla siind korostuvat samat piirteet,
joita iltapdivadlehtien sisalldissa on havaittu myds niiden omilla alustoilla. Naita piirteita
ovat esimerkiksi viihteellisyys, johon pureudun syvemmin alaluvussa 4.3.3, seka dra-
maattisuus, sensaatiohakuisuus ja tunteiden herattaminen (esim. Syrjala, 2007; Kivioja,

2008), joita kasittelen alaluvussa 4.3.2.

Naiden lisaksi Ilta-Sanomien Tiktok-journalismissa korostuu myos nopeus, joka on ilta-
paivalehdille ominainen piirre (Kivioja, 2008, 118). Ilta-Sanomien Tiktok-journalismin no-
peus ilmenee nopeana ajankohtaisiin aiheisiin tarttumisena, mita konkretisoi tiedotta-
vien videoiden maard, mutta myos konkreettisena nopeutena, silla Ilta-Sanomat julkai-

sivat kaikki aineistoa varten keratyt 15 videota vain neljdssa pdivassa.

Huomionarvoista on, ettd llta-Sanomien 15 videosta 13 oli tiedottavia tai viihdyttavia
videoita. Nayttdisikin siltd, ettd Ilta-Sanomien Tiktok-journalismi sijoittuu uutisten ja
viihteen valimaastoon Tiktokissa aivan samaan tapaan kuin muillakin alustoilla (Niemi-
nen ja Pantti, 2004, 96). Talla rajapinnalla tasapainoittelu on tyypillista myos Tiktok-jour-

nalismille (Welling, 2023, 52).
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4.3.1 Tiedottaminen keskiossa

[lta-Sanomien viidestatoista videosta yhdeksdn on tiedottavia videoita. Tama tarkoittaa

60 prosenttia koko sisallosta.

Koska tutkimusaineisto koostuu putkeen julkaistusta videosta, jotka on julkaistu niin
kutsutulla “hiljaisella uutisviikolla”, voidaan katsoa, etta tutkimus tarjoaa yleisluontoi-
sen kasityksen llta-Sanomien tavanomaisesta Tiktok-journalismista. Naiden prosenttilu-
kujen valossa on siis selvaa, etta Ilta-Sanomien Tiktok-journalismin keskidssa on tiedot-
taminen. Havainto on linjassa seka iltapdivalehtien tavanomaisista sisalloista (Nieminen
ja Pantti, 2004, 96) etta Tiktok-journalismin (Vazquez-Herrero ym. 2020, 14) tyypillisista

sisaltotyypeista tehtyjen tutkimusten kanssa.

4.3.2 Shokkiarvo hallitsee
“Taysi kaaos Serbian parlamentissa” (video 4).
“Trump nimitti lapsen salaisen palvelun agentiksi” (Video 5).
“Nelja ihmista jai seindn alle Turussa” (video 7).

Kuten ylla olevista otsikoista nakyy, shokkiarvo hallitsee llta-Sanomien Tiktok-journalis-
mia. Se ei ole ihme, silla huomion kiinnittdminen ja tunteiden herattaminen on tyypillista
seka iltapaivalehtien journalismissa (Syrjala, 2007, 5-6) etta Tiktok-journalismissa (Laiti-
lan, 2023, 47). Olisi siis yllattavampaa, jos naita piirteita ei olisi ilmennyt Ilta-Sanomien

Tiktok-journalismissa.

lltapaivalehtien sisdltoja pidetdan sensaatiohakuisina (Kivioja, 2008, 14), dramaattisina
ja tunteita herattavina (Syrjala, 2007, 5). N&ita piirteitd on helppo tunnistaa myos llta-
Sanomien Tiktok-journalismista, silla lehden viidestatoista videosta kolme (3, 8, 24)
koski rikoksia, kaksi (2, 7) onnettomuuksia ja yksi (4) mielenosoituksia, joita kaikkia voi
kuvailla sensaatiohakuisiksi, dramaattisiksi ja tunteita herattaviksi aiheiksi. Naiden li-
saksi shokkiarvoon nojaa myds video 5, jossa Yhdysvaltain presidentti Donald Trumpin
kerrotaan nimittaneen lapsen salaisen palvelun agentiksi. Video 5 on malliesimerkki Lai-
tilan (2023, 47) tutkimuksessa esiin nousseesta mita hittoa -journalismista, jossa katso-

jan huomio Kkiinnitetdan vyllattavalla tai erikoisella faktalla, joka herattda hanessa
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reaktion. Sen lisaksi mieleen tulevat 166pit, jotka pyrkivat yllattamalla, kuohuttamalla tai
hatkahdyttamalla kiinnittdmaan huomion ja herattamaan tunnereaktion (Syrjala, 2007,

5-6).

4.3.3 Viihdetta kansalle

Kaikki aineistosta viihdyttaviksi luokitellut videot olivat Ilta-Sanomien julkaisemia. Naita

oli yhteensa nelja (11-14) kappaletta.

Tama tarkoittaa, etta viidestatoista llta-Sanomien videosta kolmetoista oli joko uutisia
tai viihdetta. llta-Sanomien Tiktok-journalismi on siis hyvin samankaltaista, kuin iltapai-
valehtien omilla alustoillaan julkaisema, uutisten ja viihteen valimaastoon asettuva jour-

nalismi (Nieminen ja Pantti, 2004, 96).

Jotain llta-Sanomien viihteellisyydesta kertoo myods se, ettd lehti on paattanyt kayttaa
“trendidantad” videossa (7), jossa kerrotaan neljan ihmisen jddneen romahtaneen seindn
alle. Tiktokin kontekstissa kyseinen dani tarkoittaa, etta jotain ikdvaa tapahtuu. Vakavien
aiheiden viihteellistaminen on iltapaivalehdille tyypillista (Muilu, 2021, 24) ja ndyttaisi-
kin siltd, etta Tiktok alustana tarjoaa tahan uusia vdlineita. Sihvosen ja Mannisen mu-
kaan (2024, 56) suomalaiset mediat kayttavat Tiktokin danimahdollisuuksia toistaiseksi

niukasti.

4.4 Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi

Jos llta-Sanomien Tiktok-journalismi ei tarjonnut yllatyksia, tarjosi Helsingin Sanomien
Tiktok-sisaltd niitd molempien medioiden edesta. Aineisto nimittdin osoittaa, ettad Suo-
men suurimman pdivalehden Tiktok-journalismi muistuttaa enemman aikakauslehtea

kuin pdivdlehtea.

Silmiinpistavinta Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa on uutisten puuttuminen:
Helsingin Sanomat julkaisivat tarkastelujakson aikana vain yhden tiedottavan videon.
Tama on poikkeuksellista pdivalehden, mutta myo6s Tiktok-journalismin sisalldissa

(Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14).
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Uutisten sijaan Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi painottuu hitaampaan, perusteel-
lisempaan ja kevyempadan feature-journalismiin. Aikakauslehtimdinen ote nakyy videoi-
den sisallon lisaksi myds Helsingin Sanomien julkaisutahdissa, joka on yli puolet hitaampi

kuin llta-Sanomilla.

Huomion kiinnittdaa myods Helsingin Sanomien tapa kayttaa Tiktokia muiden sisaltdjensa,
kuten podcastien markkinointiin. Tdma on aiempien tutkimusten valossa tyypillistda me-

diayhtididen Tiktok-journalismissa (emt.)

4.4.1 Feature hallitsee Suomen suurimman paivalehden Tiktok-journa-
lismia
Kymmenen Helsingin Sanomien viidestatoista videosta kuuluu feature-journalismin jut-
tutyypeista johdettuihin sisaltotyyppeihin, joita ovat ilmidittava video (15-18), henkil6-
vetoinen video (20, 21), vinkkivideo (22, 23) ja testivideo (25, 26). Tama tarkoittaa, etta
kaksi kolmasosaa Helsingin Sanomien Tiktok-journalismista on feature-journalismia. On

siis perusteltua sanoa, etta feature hallitsee Helsingin Sanomien Tiktok-journalismia.

Syy tahan on luultavasti se, ettd kevyet ja positiiviset lifestyle-sisallot menestyvat Tik-
tokin kaltaisilla sosiaalisen median alustoilla yleensa parhaiten (Sihvonen & Manninen,
2024, 65). Tasta syysta Tiktok-journalismin on havaittu usein pyrkivan kepeyteen ja hu-
moristisuuteen (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13). Nama seikat voivat selittda Helsingin

Sanomien Tiktok-journalismin aikakauslehtimaista otetta.

4.4.2 Toimittajat likoon

Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa korostuu toimittajien likoon laittaminen.
Konkreettisin esimerkki tasta ovat testivideot, joissa toimittajat kokeilevat erilaisia asi-
oita. Helsingin Sanomat julkaisi tarkastelujakson aikana kaksi tallaista videota, joista toi-
sessa toimittaja testaa lentokoneella nousemista (25) ja toisessa puolestaan ravintolan

lounasta (26).

Omien havaintojeni mukaan sisalto, jossa kokeillaan erilaisia asioita, kuten ruokia tai
haasteita, on tyypillisia Tiktokissa. Esimerkiksi hashtagin #crublecookie takaa l6ytyy yli

satatuhatta videota, joista valtaosassa testataan ja arvioidaan tata sovelluksessa
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suosittua keksid. Myos tutkijat Vazquez-Herrero, Negreira-Rey ja Lépez-Garcia (2020,
14) ovat tunnistaneet, etta haasteisiin osallistuminen on tyypillista Tiktok-journalismissa

(2020, 14).

On siis mahdollista, etta Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa korostuvat toimittajia
likoon laittavat testijutut siita syysta, etta ne sopivat Tiktokin logiikkaan. Helsingin Sano-
mien videot (25, 26) ovat haastevideoiksi kuitenkin melko maltillisia ja noudattavat pe-

rinteisten medioiden sisalloista tuttua “toimittaja testaa” -juttuformaattia.

Testivideoiden lisdksi toimittajia laitetaan kuitenkin likoon myds tavoilla, jotka eivat ole
journalismille tyypillisia. Helsingin Sanomien Tiktok-videoissa toimittaja saattaa esimer-
kiksi lajitella pyykkeja (23), kdvella ulkona (27) tai pesta suihkuseinda (30) samalla, kun
kertoo videon aiheesta. Ensimmaisen esimerkin (23) kohdalla pyykkien lajittelu liittyi vi-
deon aiheeseen, mutta kahdessa muussa videossa (27, 30) toimittajan arkisilla puuhilla

ei ollut mitaan tekemista videoiden aiheiden kanssa.

Uskon, etta toimittajien arkisen touhuamisen tarkoituksena on tehda toimittajasta hel-
pommin ldhestyttdva, ikdan kuin tavallisen Tiktok-kayttdjan kaltainen ihminen, joka ja-
kaa sovelluksessa mietteitdan ja arkeaan aivan kuten muutkin Tiktokin sisallontuottajat.
Tama johtuu luultavasti siita, etta Tiktokissa videon tekijalla ja taman yksildllisella kyvylla
erottua on merkitystd (Manninen & Sihvonen, 2024, 50). Mannisen ja Sihvosen mukaan
(emt.) sovelluksessa menestyvat tyypillisesti tavallisten ihmisten tekemat persoonalliset
ja samaistumispintaa tarjoavat videot, kun taas yhteisot ja organisaatiot jaavat jalkoihin.
Toimittajien profession riisuminen voi siis olla toimiva strategia Tiktokin kaltaisessa so-
velluksessa. Toisaalta se on myds omiaan lisdamaan jo olemassa olevaa huolta toimitta-

jan profession kriisiytymisesta (Kivioja, 2018, 62).

4.4.3 Promoa, promoa, promoa

Kolmas piirre, joka korostuu Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa on mainostami-
nen, silla nelja Helsingin Sanomien viidestatoista Tiktok-videosta olivat mainosvideoita.
Se tarkoittaa, ettd mainosvideot olivat yleisin Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa

esiintyva sisaltotyyppi ilmidittavien videoiden rinnalla. Aiempien tutkimusten valossa
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tulos ei ole yllattava, silla mainosvideot ovat yksi Vazquez-Herrero, Negreira-Rey ja
Lépez-Garcia (2020, 14) nimedmaista neljasta Tiktok-journalismin yleisimmasta sisalto-

tyypista.

Helsingin Sanomien mainosvideoista kaikki mainostivat median omia sisaltéja eli pod-
casteja. Niissa nakyi voimakkaasti brandityo, silla jokaisella podcastilla oli oma fontti ja
mainostyyli. Tarkastelujaksolle osui kaksi saman podcastin videota (27, 30), joita yhdisti
osiossa 4.2.2 mainitsemani arkisten puuhien tekeminen puhumisen ohessa. Myds vide-
oissa kaytetty fontti ja kasikirjoitus oli sama, joten kyseessa nayttdisi olevan tarkasti
brandatty formaatti. Vazquez-Herreron ja kumppaneiden (2020, 17-27) mukaan Tiktok

toimiikin usein perinteisten joukkoviestimien mediabrandin vahvistajana.

4.5 Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-journalismin
erot ja samankaltaisuudet

Kuten aiempi analyysi osoittaa, Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-journalismi

on monella tapaa hyvin erilaista.

Vaikka molemmat mediat julkaisevat Tiktok-videoita ldhes paivittdin, on llta-Sanomien
julkaisutahti tdman tutkimuksen perusteella yli kaksinkertainen Helsingin Sanomiin ver-
rattuna. Tarkastelujakson aikana Ilta-Sanomat julkaisivat paivassa 4-5 videota, kun Hel-
singin Sanomilla pdivan julkaisumaara nousi korkeintaan kahteen. Tama on linjassa
aiemmissa tutkimuksessa tehtyjen havaintojen kanssa, joiden mukaan iltapaivalehtien

journalismi on nopeampaa kuin pdivalehtien (Kivioja, 2008, 14).

Myds medioiden sisalldissa on merkittavia eroja. Siind, missa llta-Sanomien Tiktok-jour-
nalismi asettuu iltapdivalehdille tyypilliseen tapaan uutisten ja viihteen valimaastoon
(Nieminen ja Pantti, 2004, 96), on Helsingin Sanomat keskittyneet Tiktok-journalismis-
saan feature-journalismiin. llta-Sanomien videoista tiedottaviksi ja viihdyttaviksi luoki-
teltiin 13 videota (2—14) ja Helsingin Sanomilta yksi (1). Helsingin Sanomien linja on poik-
keuksellinen, silla taman tutkimuksen tiedottaviin ja viihdyttaviin videoihin rinnastetta-

vat sisdlléot on tunnistettu tyypillisiksi Tiktok-journalismin sisalldiksi useissa
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tutkimuksissa (esim. Vazquez-Herrero ym. 2020; Welling, 2023). Tdméan perusteella
nayttadisikin, etta llta-Sanomat tekevat tyypillisempaa Tiktok-journalismia kuin Helsingin

Sanomat.

Se ei kuitenkaan ole koko totuus, silla joitain Tiktok-journalismin tyypillisia sisalt6ja, ku-
ten mainoksia, testeja ja haasteita (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13—-14), esiintyy puoles-
taan vain Helsingin Sanomien Tiktok-journalismissa. Ndiden sisaltotyyppien videoissa
nakyy myds piirteita Tiktok-journalismille ominaisesta kepeydesta ja humoristisuudesta

(emt.).

Nayttdisikin silta, ettd seka llta-Sanomien etta Helsingin Sanomien Tiktok-journalismi on
kepeda ja viihdyttavaa, mutta nama piirteet ilmenevat medioiden sisall6issa eri tavoin.
Siind, missa llta-Sanomat ovat pyrkineet myotdilemaan kaupallisen ja viihteellisen Tikto-
kin logiikkaa iltapaivalehdille tyypillisilla keinoilla, kuten 166ppimaiselld shokeeraami-
sella ja tyylipuhtaalla viihdyttamiselld, on Helsingin Sanomat ottaneet strategiakseen
featuren pehmeyden ja heittaytyvan hassuttelun. Voisikin sanoa, ettd molempien medi-

oiden tavoite on sama, mutta keinot sen tavoittamiseen erit.

4.6 Tutkimuskysymyksiin vastaaminen

Tassa tutkimuksessa pyrin vastaamaan kahteen kysymykseen, jotka ovat seuraavat:
1. Millaista on Suomen suurimman paiva- ja iltapaivalehden Tiktok-journalismi?

2. Onko paiva- ja iltapdivalehtien Tiktok-journalismissa tunnistettavissa samoja eroa-

vaisuuksia, joita niiden valilla on havaittu perinteisessa journalismissa?

Tassa tutkimuksessa Suomen suurimman pdivdlehden eli Helsingin Sanomien Tiktok-
journalismi nayttaytyy kepeiden pyykinpesuvinkkien ja asunnottomuuden kaltaisten yh-
teiskunnallisten kipupisteiden valilla tasapainottelevana feature-journalismina. Helsin-
gin Sanomien Tiktok-sisalldissa toistuvat ilmiot, henkilot, vinkit ja testit, kun taas taka-
alalle jaavat uutiset. Pdivalehdelle tama on yllattava sisaltdjako, jota voi selittaa se, etta
kevyet ja positiiviset lifestyle-jutut saavat sosiaalisen median alustoilla yleensa eniten

katsomiskertoja ja tykkayksia (Sihvonen & Manninen, 2024, 65). Helsingin Sanomat
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nayttadisikin pyrkivan kepedan ja paikoin myds humoristiseen sisaltoon, joka on Tiktok-

journalismille tyypillista (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14).

Kepeyden tavoittelu nakyy myods Helsingin Sanomien toimittajien tavassa esiintya vi-
deoilla. Toimittajat saattavat esimerkiksi pesta suihkuseinda tai kavella kadulla esii-
ntyessdan videoilla. Tallaiset arkisten askareiden tai tilanteiden lomassa kuvatut videot
ovat journalismille epatyypillisid, mutta Tiktok-sisalldissa hyvinkin tavanomaisia. Tallai-
set Tiktokin logiikan mukaiset tyylivalinnat johtuvat luultavasti siitd, ettd vahvat esii-
ntyjapersoonat ovat vahvoilla Tiktokissa (Sihvonen & Manninen, 2024, 51) eli parjaavat
paremmin sovelluksen algoritmikilpailussa, jonka on kuvattu olevan erityisen voimakas

ja hallitseva Tiktokissa (Laitila, 2023, 18).

Suomen suurimman iltapdivdlehden eli llta-Sanomien Tiktok-journalismi ndyttaytyy
puolestaan uutisten ja viihteen vdlimaastossa operoivana viihdyttavand, dramaattisena
ja sensaatiohakuisena journalismina, joka pyrkii aiheuttamaan reaktioita ja tunteita. Se
ei siis juurikaan eroa tyypillista iltapaivalehtien journalismista (esim. Nieminen ja Pantti,

2004; Syrjala, 2007).

Se, ettei llta-Sanomien tapa tehda journalismia juurikaan muutu Tiktokissa, johtuu luul-
tavasti siitd, ettd sosiaalisessa mediassa menestyy tyypillisesti sisdltd, joka aiheuttaa
joko positiivisia tai negatiivisia tunnereaktioita (Tsuriel ym. 2021, 1993). Tallainen sisalto
on iltapaivalehdille peruskauraa, joten tyylia ei tarvitse muuttaa sosiaalisen median alus-

toille siirryttaessa.

Toisena syyna voisi ndhda sen, etta iltapaivalehtien irtonumeroiden myymiseen perus-
tuva ansaintalogiikka (Raittila ym. 2008, 119) muistuttaa monin tavoin Tiktokin algo-
ritmivetoista toimintalogiikkaa, jossa jokainen video on ikdan kuin “myytava” algo-
ritmille erikseen (Sihvonen ja Manninen, 2024 64). llta-Sanomat siis hyotyvat iltapaiva-
lehtimaisen sisaltdjensa kyvysta kiinnittda katsojan huomio ja herattaa hanen kiinnos-

tuksensa, joten hyvaksi havaittua reseptia ei kannata muuttaa.

Ndiden Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-journalismin kuvailujen jalkeen on

vastaus toiseen tutkimuskysymykseeni selked: padiva- ja iltapdivalehtien Tiktok-
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journalismista on tunnistettavissa samoja eroavaisuuksia, joita lehtityyppien valilla on

havaittu perinteisessa journalismissa.

[lta-Sanomien Tiktok-journalismi on viihteellisempaa, dramaattisempaa, nopeatempoi-
sempaa, hatkahdyttavampaa ja sensaatiohakuisempaa kuin Helsingin Sanomien Tiktok-
journalismi. Aivan kuten lehtien omilla alustoilla, myds Tiktokissa Ilta-Sanomien journa-
lismi pyrkii herattamaan huomiota, kiinnostusta ja tunteita enemman kuin Helsingin Sa-

nomien journalismi (esim. Nieminen ja Pantti, 2004; Syrjald, 2007; Raittila ym. 2008).

Viihteellinen ja kaupallinen Tiktok ei siis saa taman tutkimuksen perusteella padivalehtia
luisumaan kohti iltapaivalehtia, mutta sen logiikan vaikutukset nakyvat silti Helsingin Sa-
nomien Tiktok-journalismissa. Eli vaikka Tiktok ei tee Helsingin Sanomista iltapadivalehti-
maistd draama- ja viihdetehdasta (Syrjalda, 2007), ei Helsingin Sanomat varsinaisesti
nayttaydy paivadlehdelle tyypilliseen tapaan sovelluksessa Ilta-Sanomia vakavampana,
asiapitoisempana tai neutraalimpana mediana. Sen sijaan Helsingin Sanomat on sovel-
luksessa aiheiltaan ja sisalldiltaan jopa pehmedmpi, kevyempi ja viihteellisempi kuin Ilta-
Sanomat, mutta ndma piirteet vain tavoitetaan eri keinoin. Voisikin sanoa, etta seka
paiva- ettd iltapaivalehtien Tiktok-journalismi on kevytta ja humoristista, mutta naita

piirteitd ilmennetdan eri tavoin.
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5 POHDINTA

Tassa tutkielmassa olen analysoinut Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-journa-
lismia teoriaohjautuvan laadullisen sisdllénanalyysin keinoin. Tutkimukseni tavoitteena
oli muodostaa yleiskuva Helsingin Sanomien ja llta-Sanomien Tiktok-journalismista seka
verrata medioiden Tiktok-sisdltoja toisiinsa. Vertailun tarkoituksena oli selvittda, onko
pdiva- ja iltapdivdlehtien Tiktok-journalismissa havaittavissa samoja eroavaisuuksia,

mita lehtityyppien valilla on havaittu perinteisilla median alustoilla.

Oletukseni oli, etta Tiktokin kaltaisella alustalla, jossa sisallon saaman nakyvyyden maa-
radvat arvaamattomat algoritmit (esim. Sihvonen ja Manninen, 2024; Laitila, 2023),
jotka palkitsevat jokaisesta katselukerrasta ja reaktiosta, Helsingin Sanomat lipuisivat
kohti llta-Sanomia ja pdivdlehdet alkaisivat muistuttamaan dramaattisuudesta, viihteel-
lisyydestd sensaatiohakuisuudesta tunnettuja iltapdivalehtia (esim. Nieminen ja Pantti,

2004; Syrjala, 2007).

Hypoteesini osoittautui kuitenkin vaaraksi, silla vaikka molempien medioiden sisalldissa
korostuivat kepeys ja humoristisuus, joita Tiktok-journalismissa tyypillisesti tavoitellaan

(Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14), toteutettiin niitd hyvin eri keinoilla.

Siind, missa llta-Sanomat pysyivat uutisten ja viihteen valimaastossa tasapainoilevalle
tyylilleen uskollisena (Nieminen ja Pantti, 2004, 96), lipui Helsingin Sanomien sisalto
kohti aikakausmedioiden lifestyle-journalismia. Aluksi havainto ihmetytti, mutta tutki-
musten valossa se kdy jarkeen, silla kevyet ja positiiviset lifestyle-jutut kerdavat usein
eniten katsomiskertoja ja tykkayksia sosiaalisen median alustoilla (Sihvonen & Manni-
nen, 2024, 65). Helsingin Sanomien valitsema featureen painottuva sisaltélinjaus on siis
jarkivalinta alustalla, jonka suosittelualgoritmiin pohjautuva toimintalogiikka (emt. 58)
asettaa perinteiset journalistiset tylsandkin pidetyt tyylikeinot, kuten neutraaliuden ja
asiapitoisuuden, altavastaajan asemaan (Himma-Kadakas & Ferrer-Conill, 2022, 165-

166).
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Tutkimukseni osoittaa, ettd iltapadivalehtien Tiktok-journalismi ei juuri eroa niiden omilla
alustoillaan julkaisemasta journalismista, silld iltapdivalehtien ja Tiktokin logiikoissa on
paljon samankaltaisuuksia (esim. Sihvonen ja Manninen, 2024; Raittila ym. 2008). Tasta
syysta samat tyylikeinot toimivat molemmilla alustoilla ja parhaimmillaan Tiktokin lo-
giikka leikkaustyOkaluineen ja danitehosteineen tarjoaakin iltapdivdlehdille uusia kei-

noja “lo0ppiyttad” sisaltojaan.

Pdivalehdista on haastavampaa tehda yhta yleismaallisia havaintoja, silla viihteellisen ja
kaupallisen Tiktokin logiikka hankaa neutraaleina ja ja asiapitoisina pidettyjen paivaleh-
tien logiikkaa vastaan. Nayttadisikin silta, etta Tiktokin logiikka vie pdivdlehtien sisaltoja
kepeampaddn ja humoristisempaan suuntaan, mika on linjassa aiempien tutkimuksien
kanssa (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13—-14). Se ei kuitenkaan Helsingin Sanomien koh-
dalla tarkoita iltapdivalehtia kohti lipumista, vaan pikemminkin aikakauslehtia kohti ku-
rottamista. On kuitenkin mahdotonta sanoa, ettd paatekd havainto kaikkien paivaleh-
tien kohdalla, kun tutkimus tarkasteli vain yhden paiva- ja iltapaivalehden Tiktok-jour-
nalismia. Tama onkin ehdottomasti yksi tutkimukseni suurimmista haasteista, joka vai-
keuttaa etenkin toiseen tutkimuskysymykseeni vastaamista. Myds niukahko, joskin kan-
didaatin tutkielmaksi melko kattava, 30 Tiktok-videon tutkimusaineisto hankaloitti tut-
kimusta erityisesti Tiktokissa aktiivisesti juttujaan julkaisevien Ilta-Sanomien kohdalla,
jonka tarkastelujakso jai lopulta vain nelipaivaiseksi, mika kuulostaa lyhyelta. Siita huo-
limatta koen, etta aineistoni riitti antamaan yleiskuvan Helsingin Sanomien ja llta-Sano-
mien Tiktok-journalismista. Suosittelenkin kuitenkin suhtautumaan tutkimukseeni ikdan
kuin kurkkauksena aiheeseen Yksiselitteisten vastausten saamiseksi olisi ehdottomasti

tarkasteltava useampaa paiva- ja iltapdivalehted sekd isompaa aineistoa.

Aiheen jatkaminen suuremmalla aineistolla onkin yksi hyva jatkotutkimuksen aihe, jolla
voitaisiin saada kattavampaa kokonaiskuvaa suomalaisten pdiva- ja iltapadivalehtien Tik-

tok-journalismista.

Sen lisdksi kiinnostukseni heratti se, etta tulokseni paivalehtien sisalldista olivat osittain
ristiriidassa kansainvalisten tutkimusten kanssa, joissa tiedonvalittaminen ja humoristi-

set videot on todettu perinteisten joukkoviestimien Tiktok-journalismissa
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tyypillisemmiksi piirteiksi kuin feature-sisallot (Vazquez-Herrero ym. 2020, 13-14). Mi-
nua kiinnostaisi tietda, onko Helsingin Sanomat poikkeus saantéo6n, vai ohjaako Suomen
suurin paivalehti myds muiden paivalehtien linjaa Tiktokissa. Suomalaisten paivalehtien

Tiktok-journalismiin keskittyva tutkimus olisikin varmasti antoisa jatkotutkimuksen aihe.
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