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Tässä tutkielmassa tarkastellaan suomalaisen iltapäivälehdistön Miss Suomi -uutisoin-
nin diskurssien rakentumista vuosina 2013 ja 2023. Tutkielman tavoitteena on tunnis-
taa, millaisia diskursseja Miss Suomi -kilpailuista ja sen osallistujista aineistossa esiin-
tyy. Tutkielmassa selvitetään myös, ovatko missiuutisoinnin diskurssit muuttuneet tar-
kasteluvuosien välillä. Tutkielman teoreettinen viitekehys rakentuu aiempaan tutki-
mukseen kauneuskilpailuista, sukupuolen performatiivisuudesta sekä kauneusihan-
teista. 
 
Tutkielman aineisto koostuu yhteensä 16 uutisesta. Molemmilta vuosilta, 2013 sekä 
2023, on kerätty kahdeksan uutista, joista neljä on julkaistu Ilta-Sanomissa ja neljä Ilta-
lehdessä. Kerätyn aineiston uutiset sijoittuvat mahdollisimman lähelle Miss Suomi –kil-
pailun finaaleja ja käsittelevät ainoastaan valitun vuoden kilpailua. Tutkielman tutki-
musmetodina toimii diskurssianalyysi, sillä sen avulla voidaan selvittää, millaista kieltä 
missiuutisoinnissa käytetään. Analyysin tuloksena aineistosta tunnistettiin neljä dis-
kurssia: epäitsenäinen tyttö, perinteinen suomalainen missi, persoonallinen missi sekä 
kilpailukeskeinen missi.  
 
Vuoden 2013 aineistossa hallitsivat epäitsenäisen tytön sekä perinteisen suomalaisen 
missin diskurssit. Persoonallisen missin diskurssi hallitsi puolestaan vuoden 2023 uuti-
sointia. Ainoastaan kilpailukeskeisen missin diskurssia esiintyi kumpanakin tarkastelu-
vuonna. Vuoden 2013 hallitsevat diskurssit loivat misseistä kuvaa epäitsenäisinä toimi-
joina, kun taas vuoden 2023 diskurssit korostivat missien yrittäjyyttä ja persoonaa. Kil-
pailukeskeisen missin diskurssissa vuonna 2013 hävinneet missit esitettiin itkuisina ja 
romahtaneina. Vuoden 2023 kilpailukeskeisyyden diskurssissa korostui voiton toissijai-
suus.  Pohdinnassa tarkastellaan missikilpailujen muutosta sekä iltapäivälehtien ja mis-
sikilpailujen tulevaisuuden suhteen mahdollisesti ongelmallista suhdetta 
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1 JOHDANTO 

“Ken on heistä kaikkein kaunein?” kuuluvat Olavi Virran legendaarisen “Armi” -kappa-

leen sanat. Kappale on perinteisesti yhdistetty Miss Suomi Armi Kuuselaan, joka voitti 

maailman ensimmäisen Miss Universum -kilpailun vuonna 1952. Kappaleen kysymys ki-

teyttää kauneuskilpailujen olemuksen: kuka täyttää kulloisenkin ajan ihanteet ja kruu-

nataan kaikkein kauneimmaksi? 

Tässä tutkielmassa tarkastelen, miten suomalainen iltapäivälehdistö on uutisoinut Miss 

Suomi -kilpailusta ja millaisia diskursseja uutisoinnissa rakentuu. Vertailen vuosien 2013 

ja 2023 uutisointia keskenään, ja analysoin, miten yhteiskunnallisen keskusteluilmapiirin 

muutos näiden vuosien välillä heijastuu kilpailun käsittelyyn. Työni tukeutuu feministi-

sen mediatutkimuksen näkemykseen, jonka mukaan sukupuoli ja kauneusihanteet ovat 

sosiaalisesti ja kulttuurisesti rakennettuja ilmiöitä.  

Kauneuskilpailut eivät ole vain viihdettä, vaan ne kytkeytyvät yhteiskunnallisiin arvoihin 

ja keskusteluihin, jotka liittyvät sukupuoleen ja sen esittämiseen. Niissä etsitään tietyn 

reunaehdoin maan tai alueen kauneinta naista. Kauneuskilpailut heijastavat myös sen 

hetkistä kauneusihannetta ja ohjaavat osaltaan sen muodostumista (Paasonen 2010, 

39). Kuitenkaan kauneusihanne ei ole juuri koskaan hyväksynyt naista sellaisena kuin 

hän on (Utrio 2001, 37). 

Iltapäivälehdet on perinteisesti mielletty sensaationhakuisiksi, kepeiksi sekä ajanvietesi-

sältöön painottuviksi lehdiksi ja ne ovat olleet Suomessa merkittävässä asemassa Miss 

Suomi -kilpailun uutisoinnissa (Kivioja 2018, 33). Iltapäivälehdet tavoittelevat näkyvyyttä 

ja suuria yleisöjä räväkällä otteella, mutta samalla niiden on jatkuvasti punnittava, missä 

kulkee hyvän maun ja räävittömyyden raja. 

Median rooli kauneuden määrittelyssä on keskeinen, sillä se ei ainoastaan heijasta ole-

massa olevia ihanteita, vaan myös rakentaa niitä. Missikisat Suomessa ovat muodosta-

neet tiiviin yhteyden television ja iltapäivälehtien kanssa. Lineaarisen television aikana 

missikisat elivät kulta-aikaansa, jolloin ihmiset kerääntyivät katsomaan ohjelmia samaan 
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aikaan televisioista. Esimerkiksi vuoden 1979 Miss Suomi -finaali oli ainakin vielä vuonna 

2015 koko Suomen historian katsotuin TV-ohjelma (Yle 2015). 2000-luvulla Miss Suomi 

-kilpailujen suosio alkoi kuitenkin hiljalleen hiipua (Kivioja 2008, 77). Vielä vuonna 2016 

finaali esitettiin parhaaseen katseluaikaan Nelosella, mutta jo vuonna 2017 kilpailu siir-

tyi pienemmille televisiokanaville (Iltalehti 2017).  

Tarkasteluvuosieni 2013 ja 2023 välillä missiorganisaatiossa on tapahtunut merkittäviä 

muutoksia, ja kilpailun yhteiskunnallinen kiinnostavuus on ollut edelleen laskusuun-

nassa. Valitsin tarkasteluun nämä vuodet, koska ne tarjoavat hedelmällisen vertailukoh-

dan. Vuosikymmenen aikana keskustelu sukupuolirooleista, kauneusihanteista ja nai-

seudesta on käynyt läpi huomattavan murroksen. 

Erityisesti 2020-luvulle tultaessa kehopositiivisuus on noussut sosiaalisen median myötä 

keskeiseksi puheenaiheeksi. Sen ytimessä on ajatus siitä, ettei kauneus perustu ainoas-

taan hoikkuuteen (Uusimaa 2020). Vaikka ulkonäköön kohdistuvat odotukset eivät ole 

kadonneet, naisten ulkonäön arvosteluun puututaan nykyään näkyvämmin (Tolvanen 

2024). Samoin #MeToo-kampanja on laajentanut keskustelua naisten kokemasta häirin-

nästä ja tuonut näkyviin sukupuolittuneita valtarakenteita (Rinta-Tassi 2018). 

Seuraavaksi esittelen työni teoreettisen viitekehyksen. Kolmannessa luvussa esittelen 

keräämäni aineiston ja tutkimusmenetelmän, ja neljännessä luvussa analysoin aineistoa 

diskurssianalyysin keinoin. Lopuksi esitän tutkielmani johtopäätökset ja pohdin tutkiel-

mani tuloksia suhteessa aiempaan tutkimukseen. 
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2 KIRJALLISUUS JA TEOREETTINEN VIITEKEHYS 

Tässä luvussa esittelen tutkielmani teoreettisen viitekehyksen. Tutkielmani sijoittuu 

journalismin tutkimuksen sekä feministisen mediatutkimuksen alueelle. Esittelen ensim-

mäisessä alaluvussa 2.1 Miss Suomi -kilpailuja osana suomalaista mediakulttuuria ja 

etenkin iltapäivälehdistöä. Toisessa alaluvussa 2.2. esittelen ajatuksen sukupuolesta 

kulttuurillisesti ja sosiaalisesti rakentuvana. Kolmannessa alaluvussa 2.3. käsittelen kau-

neuskilpailujen kulttuurisia kamppailuja. Lopuksi luvussa 2.4 käyn vielä läpi tutkielmani 

tavoitteet sekä tutkimuskysymykset. 

2.1 Miss Suomi –kilpailu suomalaisessa iltapäivälehdistössä 

Miss Suomi –kilpailun juuret ulottuvat vuoteen 1931, jolloin kilpailu järjestettiin varsi-

naisesti ensimmäisen kerran. Missikisat elivät kultakauttaan 1990-luvulla, jolloin missit 

muodostivat tiiviin kaupallisen yhteyden television ja iltapäivälehtien kanssa. Tuolloin 

kilpailut olivat niin suosittuja, että osallistujat päätyivät usein lehtien kanteen. Etusi-

vunäkyvyys edisti missien uraa ja missit jäivät niin syvälle kansakunnan muistiin, että he 

menestyivät edelleen lukijaäänestyksissä vuosikymmeniä myöhemmin. (Kivioja 2018, 

27.) 

Vähitellen 2000-luvulle tultaessa niin media kuin yleisökin alkoi kyllästyä missikisojen 

vanhanaikaisuuteen. 2000-luvun alussa kilpailijan päätyminen etusivulle vaati usein 

poikkeuksellisen avoimen haastattelun tai vahvan uutiskärjen. Sen sijaan bikinikuvien 

kaltaiset vähäpukeiset otokset säilyttivät suosionsa, sillä niiden katsottiin vetoavan ylei-

söön ilman, että ne ylittivät sopivuuden rajaa. Tätä ohjaa ajatus hienovaraisesta seksu-

aalisuudella myymisestä. Muun muassa Ilta-Sanomien entinen levikkipäälikkö Björn 

Mattson luonnehti seksikkyyden kannattavuutta iltapäivälehdessä sellaisena, josta mie-

het pitävät, mutta josta naiset eivät provosoidu. (Kivioja 2008, 77–78.) 

Tämä tasapainottelu on iltapäivälehtien logiikalle keskeistä. Niiden on herätettävä luki-

joiden kiinnostus ja houkuteltava suurta yleisöä, mutta samalla vältettävä esitystapoja, 

jotka voisivat herättää vastustusta. Seksuaalisuus jää usein taka-alalle, vaikka se on kes-

keinen osa uutisten vetovoimaa. Näin iltapäivälehdet onnistuvat esittämään esimerkiksi 
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misseihin liittyviä aiheita tavalla, joka puhuttelee mutta ei provosoi, säilyttäen samalla 

juttujen laajan vetovoiman. 

Myös itse kauneuskilpailujen avain on siinä, että kilpailua myydään kauneuden ja herk-

kyyden kautta samalla, kun seksuaalisuuden läsnäolo pyritään piilottamaan. Tämä kau-

nueskilpailuparadoksi (pageant paradox) esittää, kuinka kilpailujen järjestäjät ovat pe-

rinteisesti pyrkineet vähentämään seksuaalisuuden ja ulkonäön korostamista samalla, 

kun he tuovat esiin osallistujien moraalista kunnollisuutta. (Gentile 2020, 21–22.) Mis-

seyteen ja ylipäänsä naiseuteen liitettyä avointa seksuaalisuutta on perinteisesti pahek-

suttu ja etenkin tummaihoiset avoimen seksuaaliset naiset on nähty jopa aggressiivisina 

(Hooks 1998, 65–68). 

Missikilpailujen arviointikriteerit ovat muuttuneet merkittävästi vuoteen 2023 tulta-

essa. Aiemmin painotettiin erityisesti ulkonäköön liittyviä tekijöitä, kuten vartalon ja 

kasvojen symmetriaa, ryhtiä, viehätysvoimaa ja yleistä olemusta. Lisäksi kilpailijoilta 

odotettiin hyväkuntoisia lihaksia, sivistystä sekä moitteetonta mainetta. Kansalliset kau-

neuskilpailut ja niiden voittajat ovat Suomessa osallistuneet suomalaisuuden määritte-

lyyn, kun taas kansainväliset kilpailut ovat tarjonneet väylän esittää Suomea maailmalle. 

Siinä missä miehiä ovat perinteisesti edustaneet huippu-urheilijat, ovat missit toimineet 

naisellisuuden lähettiläinä. Miss Suomi on näin nähty symbolisena olentona Suomelle ja 

on liittynyt vuosikymmenien ajan kansallisten nais- ja kauneusihanteiden määrittelyyn. 

(Paasonen 2010, 39.) 

Representaatio voidaan määritellä lyhyesti uudelleen esittämisenä, jossa ilmiöihin ja ob-

jekteihin liitetään merkityksiä, ja samalla luodaan sekä tuotetaan uusia merkityksiä. Esi-

merkiksi Miss Suomea esittävä kuva ei ainoastaan esitä missiä, vaan rakentaa samalla 

aikansa ja kulttuurinsa kauneusihanteita sekä naiskuvaa. (Paasonen 2012, 41.) Paasonen 

näkee perinteisen missirepresentaation luovan misseistä kuvaa lapsirakkaana, luonnol-

lisena sekä ystävällisenä. Hän tuo myös esiin kohumissin representaation, johon voidaan 

usein liittää esimerkiksi railakka juhliminen tai kauneusleikkauskohu (Emt., 41). 
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Nykyään missikilpailujen ulkonäkökeskeisyydelle on kehitetty uudenlaisia mittareita. 

Missien tehtävä suomalaisen rodun edustajana on vaihtunut erilaisiin PR-tehtäviin (Paa-

sonen 2018, 40). Kilpailu on ollut viimevuosina murrosvaiheessa, sillä sen on täytynyt 

mukautua uusiin yhteiskunnallisiin odotuksiin. Kilpailussa painotetaan nykyään sosiaali-

sen median osaamista, brändilähettiläänä toimimista sekä henkistä kasvua. Miss Suo-

meksi pyrkivän tulee missiorganisaation mukaan myös rikkoa stereotypioita ja edistää 

tasa-arvoa omilla teoillaan (Miss Suomi, 2024). 

Miss Suomi -kilpailun virallisilla sivuilla kauneuden ja aitouden arvostelukriteerejä kuva-

taan uudella tavalla. Kauneus nähdään läsnäolon voimana, sisäisenä vahvuutena sekä 

arvostuksena ja kunnioituksena. Aitoutta kuvaillaan ulkonäön sijaan vilpittömyytenä 

sekä kunnioittavana toimintatapana, jossa ei ole tilaa arvostelulle tai rehentelylle. (Miss 

Suomi, 2024). 

 

Vaikka kilpailun sääntöjä on höllennetty ja ulkoisen kauneuden korostamisesta luovuttu, 

suuri osa Miss Suomi –kilpailijoista edustaa edelleen hyvin yhdenmukaista kauneutta. 

He ovat vartalotyypiltään hoikkia, kevyesti, mutta ammattimaisesti meikattuja, esiinty-

vät hymyillen ja vartalo käännettynä kevyesti sivulle. Poseeraukset ja ilmeet ovat esi-

merkkejä tiukan kontrollin ja normien mukaisesta esittämisestä. 

Esteettisellä työllä (aesthetic labor) tarkoitetaan sitä, kuinka erityisesti naiset tekevät 

jatkuvaa ja vaivalloista työtä vastatakseen ulkonäköön ja esiintymiseen liittyviin yhteis-

kunnallisiin odotuksiin. Kyse ei ole vain fyysisistä teoista, kuten meikkaamisesta tai po-

seeraamisesta, vaan myös siitä, että naisen täytyy sisäistää ulkoiset normit ja hallita 

omaa kehoaan, eleitään ja ilmaisuaan niiden mukaisesti (Gill 2007, 154). Koska esteetti-

sen työn myötä naiset sisäistävät ulkoiset kauneuden normit, myös missikilpailijat esiin-

tyvät tämän vuoksi hyvin yhtenevänä joukkona. Esimerkiksi amerikkalaisissa kauneuskil-

pailuissa tällaista uuden aikakauden itsenäisyyttä esittää vapaavalintainen pukeutumi-

nen niin sanotulle iltapukukierrokselle. Jokaiselle osallistujalle annetaan entisen iltapu-

kupakon sijaan mahdollisuus pukea se, “mikä itsestä tuntuu parhaalle”. Silti jokainen 
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kilpailija pukeutuu samalaiseen iltapukuun, vaikka erilaisille valinnoille annettaisiin tilaa 

(Greene 2021, 159). 

 

Seuraavassa kappaleessa käsittelen ajatusta siitä, kuinka sukupuoli ja siihen liittyvät roo-

lit eivät ole luonnollisia, vaan toistuvat vakiintuneiden käytäntöjen kautta. 

2.2 Sukupuolen performatiivisuus 

Missien poseeraukset ja tapa esittää kehoaan eivät ole sattumanvaraisia. Niitä ohjaavat 

kulttuuriset odotukset siitä, millaisena naiskehon kuuluu näyttäytyä julkisuudessa. 

Nämä esiintymisen mallit eivät vain heijasta sukupuolirooleja, vaan myös ylläpitävät ja 

vahvistavat niitä.  

Tässä työssä käsitän sukupuolen sosiaalisesti rakentuvana ominaisuutena, Judith Butle-

rin sukupuolen performatiivisuuden (gender performativity) mukaan. Butlerin mukaan 

sukupuoli on subjektiivinen esitys, joka rakentuu performatiivisuuden kautta. Se ei ole 

yksilön sisäsyntyinen ominaisuus, vaan muotoutuu sukupuolittuneissa käytännöissä, 

jotka ovat historiallisesti ja yhteiskunnallisesti määrittyjä (Butler 1989, viitattu teoksessa 

Greene 2002, 32). Mediakulttuuri on yksi keskeisimmistä areenoista, jossa näitä sukupu-

olen esittämisen tapoja välitetään.  

Stereotyyppisesti naiseuteen liitetään herkkyys, ulkoinen kauneus ja lempeys. Kauneus-

kilpailut voidaan nähdä tilana, jotka ylläpitävät näitä naissukupuolen stereotypioita.  On 

ajateltu, että kauneus on jotain, jota jokaisen naisen tulisi tavoitella ja se on naisille luon-

taista. Kauneusmyytti (beauty myth) haastaa tämän ajatuksen esittämällä, ettei kau-

neutta voida käsittää biologisesti vaan se on yhteiskunnan luoma valuutta, joka voidaan 

liittää etenkin naissukupuoleen (Wolf 1992, 12). 

Kauneutta ei voida käsittää universaalina vaan se on aina ajassa ja paikassa muuttuvaa. 

Naisen kauneudella on epärealistiset tavoitteet, jotka näkyvät vahvasti etenkin silloin, 

kun naiset etenevät urallaan ja kohtaavat entistä pahempia ulkonäkövaatimuksia (Wolf 

1992, 14). Tämä ilmenee esimerkiksi kauneuskirurgian yleistymisenä. Wolfin mukaan 
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kauneus liittyy suoraan talouteen, sillä naisille suunnataan yhä enemmän palveluita ja 

tuotteita, joiden tarkoituksena on ulkonäön parantaminen (Emt., 14). Kauneusteollisuus 

luo jatkuvasti raameja naiseudelle ja ohjaa naisia kuluttamaan, jotta he saisivat paran-

neltua ulkonäköään. Kaupalliset intressit rajaavat kuitenkin usein ulkopuolelle sellaiset 

naiset, jotka eivät sopi tyypillisen valkoisen naisen muottiin, sillä heitä ei pidetä tavoitel-

tuna kohderyhmänä (Wolf 1992). 

Yhteiskunnassa rakennetut naissukupuoleen liitettävät ulkoisen kauneuden odotukset 

palvelevat suurilta osin vaaleita, nuoria, länsimaalaisia heteronaisia. Tämä kolonialis-

tinen naiseus (settler femininity) määrittää ongelmallisesti valkoisten heteroseksuaalien 

naisten kehot rodullisesti ylivertaiseksi. Kauneuskilpailut ovat tilana erittäin merkittä-

vässä roolissa tämän kolonialistisen naiseuden ylläpidossa. (Gentile, 2020). Kolonialisti-

nen naiseus liittyy suoraa alaluvussa 2.1 esittelemääni kauneuskilpailuparadoksiin. 

Koska valkoisten länsimaalaisten naisten kehot on mielletty ylivertaisiksi, myös kauneus-

kilpailuja on pidetty valkoisille naisille kunniallisina tilaisuuksina. Kilpailujen esittäminen 

valkoisten naisten hienoina ja kunniallisina tilaisuuksia ei ota huomioon sitä, että kilpai-

lujen taustalla vaikuttavat piilotetun seksuaalisuuden kautta taloudelliset intressit. 

(Emt., 21–22). 

Naisten välisestä kamppailusta on tehty luonteva osa yhteiskuntaa, jossa etenkin vanhat 

ja nuoret naiset nähdään toistensa vastustajina. Tämä ajatus esiintyy yhteiskunnassa 

muutenkin kuin kauneuskilpailuareenoilla. Vanhempi nainen on usein kasvattanut itse-

varmuuttaan, jolloin hänet nähdään vähemmän viehättävänä (Wolf 1992, 14). Naiset 

pyrkivät nuoruuteen osittain myös siitä syystä, etteivät tulisi yhteiskunnassa syrjityiksi 

(Cecil ym. 2022, 429). Nuoruutta korostetaan usein tytöttelyllä, joka kohdistetaan aikui-

siin naisiin. Tytöttelyllä tarkoitetaan aikuisen naisen kutsumista tytöksi ja tällä tavoin 

merkityksellistetään nainen heikoksi, lapsekkaaksi ja epäitsenäiseksi toimijaksi (Pirinen 

2006, 52). 

 

Kauneuskilpailut voidaan siis nähdä yhteiskunnan keinona säädellä naisellisuutta kult-

tuurin ja politiikan sisältä käsin. Nämä säädökset nähdään eräänlaisina vallan 
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ilmentyminä, jotka huomioivat sukupuoli-identiteetin, siviilisäädyn, seksuaalisen ja sosi-

aalisen käyttäytymisen sekä kilpailijoiden kehot ja käytöksen. (Gentile 2021, 30.)  

Seuraavassa kappaleessa käsittelen laajemmin kauneuskilpailujen kohtaamaa kritiikkiä. 

 

2.3 Kauneuskilpailujen kulttuurinen kamppailu 
 

Kauneuskilpailut kohtasivat kritiikkiä jo 1960-luvulla. Feministit vastustivat kauneuskil-

pailuja niiden seksististen ja naisia esineellistävien rakenteiden vuoksi. Missikuvaston 

nähtiin vahvistavan stereotyyppistä ja epäaitoa käsitystä naiseudesta. (Paasonen 2010, 

44.) 

 

Nykypäivänä kritiikkiä kauneuskilpailuja kohtaan on esitetty puolesta ja vastaan journa-

listisissa julkaisuissa. On pohdittu, ovatko kauneuskilpailut tila naisten voimaantumiselle 

vai patriarkaalisen yhteiskunnan jatke (Pallapothu 2017). Postfeministisen ajattelun mu-

kaan naiset nähdään yksilöinä, jotka tekevät omat valintansa. Naiseutta ei enää ymmär-

retä passiivisena roolina, vaan aktiivisena toimijuutena. (Banet-Weiser 2018, 153.) 

Vaikka postfeminismi korostaa naisen valintaa yksilönä, se kehystää kauneuskilpailuihin 

osallistumisen voimaantumisen kautta, eikä kritisoi sitä, millaisia rooleja kauneuskilpai-

lut ylläpitävät (Emt., 154). Esimerkiksi sääntömuutoksia, kuten lapsettomuuden ja nai-

mattomuuden säännön poistoa, on pidetty ainoastaan pinnallisina eleinä, jotka eivät 

horjuta kilpailujen patriarkaalista ja kaupallista perustaa (Sánchez 2022). 

Viihdyttäminen on kauneuskilpailujen pääasiallinen tehtävä ja sen vuoksi missikilpaili-

joista uutisoiminen on aina ollut suuri osa viihdejournalismia. Kauneuskilpailut nähdään 

usein harmittomana viihteenä, jota harvoin kyseenalaistetaan. Tämä harmittomuuden 

harha kuitenkin edistää osaltaan sellaisten käsitysten vakiintumista, jotka liittyvät kau-

neuteen, ruumiillisuuteen, sukupuoleen ja kansallisuuteen (Paasonen 2010, 171). 

Vaikka kauneuskilpailujen yleinen kiinnostus kuluttajien näkökulmasta on laskenut, uu-

sia kilpailijoita Miss Suomi -kilpailu houkuttelee edelleen. Vuonna 2023 kilpailuun saapui 

ennätysmäärä hakemuksia (Iltalehti 2023). Nykypäivän kauneuskilpailujen saama 
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kritiikki on havaintojeni mukaan lähtöisin lähes aina kilpailun ulkopuolisilta ja sen puo-

lustus kilpailuun osallistuneilta. Esimerkiksi vuoden 2023 missifinalisti Rimi Riutta il-

moitti, ettei hän näe kisaa millään tavoin naista seksualisoivana. Riutan mielestä on 

hyvä, että naisille järjestetään kilpailuja, jossa he pääsevät tuomaan omia arvojaan esiin 

(Iltalehti 2023). 

Luvussa 2.1. esittelemäni kauneuskilpailuparadoksi ei ole kadonnut nykypäivän kau-

neuskilpailuissa, vaan saanut uusia ulottuvuuksia. Nykypäivänä paradoksi monisyisem-

mäksi kuin vain kunniallisuuden ja sensuaalisuuden väliseen kamppailuun. Inklusiivisuu-

den vaatimukset haastavat nykyään kauneuskilpailuja, jossa tulee hyväksyä mukaan kai-

kennäköisiä ja eri taustoista tulevia osallistujia. Tämä voidaan nähdä kuitenkin haas-

teena kilpailulle, jonka juuret ovat tietynlaisen kapean naiskuvan ja kauneuskäsityksen 

esittäjänä.  

 

Sosiaalisen median nousu sekä sen korostaminen arviointikriteereinä on luonut uuden 

alustan kauneuskilpailujen kunniallisuuden ja sensuaalisuuden väliseen kamppailuun. 

Kilpailijat esittelevät itseään aktiivisesti, mutta altistuvat samalla suoralle arvostelulle ja 

kehopolitiikalle. Somessa menestyminen vaatii tarkkaa itsensä brändäämistä ja pohdin-

taa siitä, kuinka avoin tarvitsee tai haluaa olla, menestyäkseen kilpailuissa. Tämä tekee 

kauneuskilpailuista edelleen paikan, jossa kauneutta, sukupuolta ja naiseutta rakenne-

taan ja kiistetään yhtä aikaa. 

 

Seuraavassa kappaleessa esittelen tutkielmani tavoitteet ja käyn läpi tutkimuskysymyk-

seni. 

 

 

2.4 Tutkielman tavoitteet ja tutkimuskysymykset 

 

Tässä tutkielmassa selvitän, miten Miss Suomi –kilpailijoista uutisoidaan kahdessa Suo-

men suurimmassa iltapäivälehdessä vuosina 2013 ja 2023. Aineistoni koostuu 16 
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uutisesta, joista puolet ovat Iltalehdestä ja puolet Ilta-Sanomista. Työni tavoitteena on 

selvittää, millaisia diskursseja misseistä rakennetaan ja muuttuvatko diskurssit 10 vuo-

den tarkasteluvälin aikana. Missiuutisoinnilla media heijastaa ja samalla rakentaa ole-

massa olevia naisihanteita ja yhteiskunnallinen keskustelu sukupuolesta ja kauneudesta 

on laajentunut tarkasteluvälini aikana. Tästä syystä on merkityksellistä tutkia, millaisia 

diskursseja ja mahdollisia muutoksia missiuutisoinnissa on tapahtunut. Missikilpailuja ja 

niistä uutisointia voidaan pitää yhtenä mittarina sille, miten laajalle nykyiset ajatukset 

sukupuolesta ja kauneusihanteista ylettyvät.  

 

Tutkin aihettani seuraavien tutkimuskysymysten avulla: 

1. Millaiset diskurssit jäsentävät iltapäivälehtien Miss Suomi –uutisointia vuosina 2013 

ja 2023? 

2. Millaisia sukupuoleen liittyviä representaatioita löytämäni diskurssit tuottavat? 

3. Ovatko iltapäivälehtien Miss Suomi –kilpailun aikaisen uutisoinnin diskurssit muuttu-

neet vuosien 2013 ja 2023 välillä? 
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3 AINEISTO JA TUTKIMUSMENETELMÄ 

Alaluvussa 3.1 esittelen tutkielmani aineiston, joka koostuu Iltalehden ja Ilta-Sanomien 

verkkouutisista. Toisessa alaluvussa 3.2 esittelen tutkimusmenetelmäkseni valitsemani 

diskurssianalyysin. 

3.1 Aineisto 

Tutkimukseni aineisto koostuu Ilta-Sanomien ja Iltalehden missikilpailuja käsittelevistä 

uutisista. Suomalaiset iltapäivälehdet ovat perinteisesti olleet merkittävässä roolissa 

missikilpailujen uutisoinnissa (Kivioja 2018, 33). Valitsin tarkasteluun juuri nämä kaksi 

lehteä paitsi niiden perinteen, myös laajan lukijakunnan vuoksi. Ilta-Sanomat ja Iltalehti 

ovat Suomen suurimmat ja luetuimmat iltapäivälehdet (Media Audit Finland 2024). Tut-

kielmassani vertailen iltapäivälehtien uutisointia vuosilta 2013 ja 2023. 

Vuosivalintani perustuu Miss Suomi -organisaation merkittävään sääntömuutokseen, 

joka tehtiin Miss Universum -kilpailun uudistusten seurauksena vuonna 2023. Nykyään 

naimisissa olevat naiset sekä naiset, joilla on lapsia, saavat osallistua kilpailuun. Myös 

ikäkriteeriin tehtiin muutos, ja nykyään kilpailuun osallistuvilta odotetaan 20–28 vuoden 

ikää, entisen 18–24 vuoden sijaan (Iltalehti 2023). Toinen merkittävä askel Miss Suomi -

kilpailussa tapahtui myös vuonna 2023, kun ensimmäinen transnainen Rimi Riutta osal-

listui kilpailuun. Samana vuonna sääntömuutoksen ansiota, kilpailuun osallistui ensim-

mäistä kertaa naimissa oleva nainen Serina Suvila. 

Ensimmäisen transnaisen sekä naimissa olevan naisen osallistuminen kisaan tarjoaa 

mahdollisuuden tarkastella, miten iltapäivälehdet ja missiorganisaatio käsittävät suku-

puolten moninaisuuden sekä muut sääntömuutokset. Ymmärretäänkö ne kilpailun ke-

hittymisenä vai kummallisuutena. Vertailun tueksi olen valinnut toiseksi tarkasteluvuo-

deksi vuoden 2013. Kymmenen vuoden tarkasteluväli on perusteltu, sillä vuonna 2013 

keskustelua sukupuolen moninaisuudesta, kauneusihanteista ja kehopositiivisuudesta 

ei vielä käyty yhtä näkyvästi julkisessa mediassa. 
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Miss Suomi -kilpailun valintaprosessi on pitkä ja monivaiheinen. Se alkaa kuukausia en-

nen varsinaista finaalia ja sisältää esimerkiksi avoimen haun, casting-tilaisuuksia, esikar-

sintoja ja semifinaalin. Koska prosessi etenee vaiheittain ilman selkeää yksittäistä aloi-

tuspäivää, tarkkaa aloitusajankohtaa ei ollut saatavilla. 

Miss Suomi kilpailut sijoittuvat perinteisesti keväälle, mutta esimerkiksi vuonna 2023 

voittaja julkaistiin vasta 9.9.2023. Olen kerännyt aineistoni rajaamalla Googlen hakuko-

neeseen aikavälin 1.3.2013-1.10.2013 sekä 1.3.2023-1.10.2023.  Rajasin aikavälin maa-

liskuusta lokakuuhun, koska sille välille sijoittuu suurin osa työni kannalta merkittävästä 

missiuutisoinnista eli valitun vuoden kilpailijoista uutisointi. Poimin aineistoni artikkelit 

verkkolehdistä, sillä ne ovat helposti ja ilmaiseksi saatavilla. Hakusanoinani toimivat 

“Miss Suomi” sekä “missi”. Kun kokeilin iltapäivälehtien omia hakukoneita, huomasin, 

että minun oli helpompi löytää aineistoa yleisen hakukoneen avulla. 

Poimin lopulliseen aineistooni kahdeksan uutista kummaltakin vuodelta, yhteensä 16 

uutista. (Liite 1) Koska tutkimukseni keskittyy kahteen eri iltapäivälehteen, valitsin kum-

mastakin lehdestä tasapuolisesti uutisia. Sekä vuonna 2013 että vuonna 2023 aineis-

tooni kuuluu neljä uutista Ilta-Sanomista ja neljä uutista Iltalehdestä. 

Uutisia hakusanoilla “Miss Suomi” sekä “missi” löytyi vaihtelevia määriä riippuen vuosi-

rajauksesta. Kummaltakin vuodelta löysin myös uutisia, jotka käsittelivät edellisten vuo-

sien voittajia tai kohuja. Jotta aineistosta muodostui mahdollisimman vertailukelpoinen, 

noudatin uutisten valinnassa seuraavia kriteerejä: 

1. Ajallinen rajaus: uutisten tuli sijoittua mahdollisimman lähelle toisiaan ja erityi-

sesti lähelle missikilpailun voittajan julkistusta. 

2. Sisällöllinen samankaltaisuus: valitsin uutisia, jotka käsittelivät kilpailijoita ja kil-

pailun kulkua, enkä esimerkiksi aiempien vuosien voittajia. 

3. Yhteinen vertailukohta: halusin mukaan voittajamissin julkistusuutisen, koska se 

oli ainoa uutinen, joka toistui kummassakin mediassa molempina tarkasteluvuo-

sina. 
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3.2 Diskurssianalyysi 

Tässä tutkimuksessa analysoin Miss Suomi -uutisointia diskurssianalyysin avulla. Valitsin 

tutkimusmenetelmäkseni diskurssianalyysin, koska sen avulla voin tarkastella sitä, miten 

iltapäivälehdet esittävät Miss Suomi -kilpailijoita ja millaisia merkityksiä heihin liitetään.  

Diskurssit voidaan käsittää kielenkäytön kykynä rakentaa sosiaalista todellisuutta (Pieti-

käinen 2020). Keskeinen ajatus diskurssianalyysissa on, ettei kieli pelkästään kuvaa maa-

ilmaa, vaan osallistuu aktiivisesti merkitysten tuottamiseen ja ylläpitämiseen. Mene-

telmä ei keskity vain yksittäisiin sanallisiin ilmauksiin, vaan tutkii myös laajempia sosiaa-

lisia käytäntöjä ja sitä, miten merkityksiä rakennetaan eri konteksteissa (Jokinen, Juhila 

& Suoninen 2016). Diskurssianalyysi on yksi laadullisen tutkimuksen menetelmistä, 

jonka tavoitteena on ymmärtää ihmisen toimintaa sekä ilmiöiden luonnetta (Pietikäinen 

2020, 131). 

Tutkimukseni aineisto on tulkinnanvaraista, kuten kaikki diskurssianalyysiin perustuvat 

tekstit. Tarkoituksena ei ole ainoastaan kuvata tekstin piirteitä sellaisenaan, vaan pyrkiä 

ymmärtämään, miten merkitykset rakentuvat vuorovaikutuksessa tekstin ja tutkijan vä-

lillä (Fairclough 1992, 75). Diskurssianalyysissä on otettava myös huomioon se, etteivät 

tekstit synny tyhjiössä, vaan niiden tuottajat, esimerkiksi toimittajat, jättävät aina jälkiä 

itseensä liittyvistä arvoista, ideologioista ja näkökulmista. (Fairclough 1993, 80) 

Tässä tutkielmassa diskurssianalyysin avulla etsin sekä nimeän aineistosta löytämäni dis-

kurssit. Diskurssianalyysi tuntui mielekkäältä valinnalta missiuutisoinnin tarkastelulle, 

sillä uutisoinnissa käytetty kieli ei ainoastaan heijasta olemassa olevia asenteita, vaan se 

myös muovaa käsityksiä siitä, millaisena Miss Suomi -kilpailu ja sen osallistujat nähdään 

eri aikoina. Missiuutisointi kytkeytyy laajempiin kulttuurisiin ja yhteiskunnallisiin dis-

kursseihin, kuten sukupuoleen ja kauneusihanteisiin. Tässä tutkielmassa diskurssiana-

lyysin avulla voin tarkastella, millaisia identiteettejä ja rooleja kilpailijoille uutisoinnissa 

luodaan ja kuinka nämä diskurssit ovat muuttuneet yhteiskunnallisen keskusteluilmapii-

rin muuttuessa.  
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Sovelsin diskurssianalyysiä aineistoni tarkasteluun etsimällä ensin teksteistä teemoja, 

jotka toistuivat aineiston uutisissa. Teemoittelun jälkeen analysoin kielellisiä piirteitä, 

sanavalintoja, sekä teemoihin liittyviä kielikuvia. Tämän jälkeen etsin löytämistäni tee-

moista vakiintuneita esittämisen tapoja esimerkiksi siitä, miten naisista, sukupuolesta ja 

kauneusihanteista aineistossa puhuttiin. Lopuksi vertailen vuosilta 2013 ja 2023 paikan-

nettuja diskursseja toisiinsa ja pohdin, onko uutisoinnin sävy näiden kahden vuoden vä-

lillä muuttunut. 
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4 ANALYYSI JA TULOKSET 

Seuraavaksi esittelen diskurssianalyysini tulokset. Löysin keräämästäni aineistosta yh-

teensä neljä misseyden diskurssia, jotka ovat: epäitsenäinen tyttö, perinteinen suoma-

lainen missi, persoonallinen missi sekä kilpailukeskeinen missi. Esittelen ja analysoin 

seuraavaksi jokaista diskurssia omassa alaluvussaan. 

4.1 Epäitsenäisen tytön diskurssi 

Nimitän epäitsenäisen tytön diskurssiksi puhetapaa, jossa missikilpailujen osallistujat 

kuvataan viattomina ja ulkoapäin ohjattuina, vailla omaa toimijuutta. Nimitys viittaa 

sekä konkreettiseen tytöttelyyn että siihen, miten missejä suhteutetaan missiorganisaa-

tioon, mediaan ja yleisöön alisteisessa asemassa. 

Vuonna 2013 Miss Suomi -kilpailijoita puhuteltiin aineiston uutisissa tyttöinä. Ilta-Sano-

mien artikkelissa numero 3 sana “tyttö” esiintyi jopa seitsemän kertaa. Iltalehden uuti-

sissa tytöttelyä esiintyi kaksi kertaa ainoastaan toisten kilpailijoiden toimesta ja ainoas-

taan artikkelissa 8. Sanavalinta ei ollut ainoastaan toimittajan tekemä vaan samaa ilmai-

sua käyttivät myös siteeratut missikilpailijat sekä missiemo Sunneva Kantola. 

“Voitontahtoisia tyttöjä. Kaikki tietävät, että se, joka jaksaa hymyillä väsymyksestä 

huolimatta, palkitaan lopussa.” (artikkeli 6) 

Tyttö -sanan käytöllä voidaan ajatella olevan erilainen sävy riippuen siitä, kuka sitä käyt-

tää. Kilpailijoiden toisiinsa kohdistama tytöttely voidaan nähdä sisarellisena vertauk-

sena, kun taas muiden toimijoiden käyttämänä se nähdään usein alentavana.  

Tyttöyteen liitetään ominaisuuksia usein sillä ajatuksella, että tyttöys sisältää sellaista 

viattomuutta, jota naiseus ei enää ole. Naiseuteen voidaan liittää myös velvollisuuksia, 

kuten raskaus, jonka vuoksi sitä pidetään ikävämpänä kuin tyttöyttä (Gordon & Lahelma 

2001, 251–280). Misseiltä on perinteisesti odotettu naimattomuutta, jonka vaatimus on 

sittemmin poistunut. Naimattomuus rakensi misseistä neitsyyden kuvaa, joka edusti 

seksikkyyttä, mutta viatonta sellaista (Kyrtölä 2003, 56). Tällaista viatonta seksikyyttä 
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nimitetään usein “naapurintyttöydeksi”, joka kuvaa missejä kiltteinä, hyväkäytöksisinä 

ja siveellisinä naisina. 

Missikilpailijoiden tytöttelyä esiintyi myös missiorganisaation puolelta. Termiä “lehdis-

tön ihannetyttö” käytettiin Lotta Hintsasta Iltalehden artikkelissa numero 7. Lehdistön 

ihannetyttö palkinto jaettiin missikilpailuissa viimeisen kerran vuonna 2021, jonka jäl-

keen se on kantanut nimeä “median suosikki” (Miss Suomi 2024). Voidaan olettaa, että 

myös palkinnon nimi on muutettu tyttö -sanan ongelmallisuuden vuoksi. 

Pirinen luonnehtii tytöttelyn merkityksellistävän naiset muun muassa heikoiksi ja epäit-

senäisiksi sekä lapsekkaiksi (Pirinen 2006 52). Epäitsenäisyys näkyy jutussa esimerkiksi 

kuvaamalla missikilpailijoita toimijoina, jotka eivät itse tee asioita, vaan heille tehdään 

asioita. 

“Perjantaina tytöille tehtiin Esteettisen hammashoidon klinikalla Kuopiossa hampai-

den valkaisu, jotta hymy kantaisi kilpailun loppuun asti.” (artikkeli 3) 

 

Valkoiset hampaat esitettiin artikkelissa välineenä, jonka avulla naiset jaksaisivat hy-

myillä paremmin. Vaivalloinen ja jatkuva kauneuden parantelu on esteettistä työtä, joka 

kohdistuu naissukupuoleen. Esteettisellä työllä missikilpailijoiden ulkonäköä muokattiin 

toimenpiteillä siten, että he sopivat paremmin missin muottiin (Gill 2007, 154). 

Epäitsenäisyyden taustalla on myös vahvasti strukturoitu organisaatio, jonka edustajana 

vuosittainen voittaja toimii, noudattaen tiettyjä sääntöjä ja odotuksia. Vuotuista valittua 

Miss Suomea nimitetään perinteisesti mediassa “koko kansan missiksi”. Esimerkiksi vuo-

den 2013 missi Lotta Hintsa kertoi asiasta Iltalehdelle. 

“Haluan olla helposti lähestyttävä koko kansan missi, hän sanoi Iltalehdelle.” (artikkeli 

7) 

Ajatus koko kansan misseydestä kytkeytyy ajatukseen missistä, joka symboloi koko val-

tion kunnollisuutta ja kytkeytyy laajempaan kulttuuriseen kuvastoon. Missi toimii 
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ihannehahmon esityksenä Suomen kansalle ja sen kautta on luotu ja ymmärretty sitä, 

millainen on täydellinen suomalainen nainen (Paasonen 2010, 39). 

“Suomi on saanut uuden missin.” (artikkeli 4) 

Myös kielelliset valinnat, kuten se, mitä nimiä misseistä käytetään, rakentavat kuvaa 

missikilpailijoiden asemasta.  Vuonna 2013 missejä ei puhuteltu yhdessäkään aineiston 

uutisessa heidän sukunimellään.  

“Tää on aivan ihanaa, Lotta hehkutti heti voittonsa jälkeen.” (artikkeli 4) 

Etenkin erilaisista ammattilaisista puhuttaessa on huomattu, että miehiin viitataan huo-

mattavasti useammin sukunimellä kuin naisiin (Atir & Freguson 2018). Etunimen suosi-

minen luo vaikutelman läheisyydestä ja tuttavallisuudesta, mutta samalla se vähentää 

puhuttelun virallisuutta ja asiantuntijuutta, mikä osaltaan heikentää missikilpailijoiden 

asemaa vakavasti otettavina toimijoina. 

4.2 Perinteisen suomalaisen missin diskurssi 

Perinteisen suomalaisen missin diskurssissa kauneus esitetään luonnollisena ja vaivatto-

mana ominaisuutena, ikään kuin biologisena ominaisuutena. Todellisuudessa tämä kau-

neus on kuitenkin saavutettu intensiivisen esteettisen työn kautta. Diskurssi luo kuvaa 

siitä, millaiset piirteet kuten siveellisyys, vaaleus ja luonnollisuus tekevät kilpailijasta "oi-

keanlaisen" missin ja sulauttavat hänet perinteiseen suomalaiseen missimuottiin. 

Missien ulkonäölliset odotukset hoikkuudesta ja luonnollisuudesta, ovat jatkumoa pe-

rinteisistä sukupuolistereotypioista, joita naisten kehoon on liitetty. Butlerin sukupuoli-

käsityksen mukaan sukupuoli rakentuu käytännöissä, jotka yhteiskunnassa muokkaavat 

sitä, mitä miltäkin sukupuolelta odotetaan (Butler 1989, viitattu teoksessa Greene 2002, 

32). 

Naissukupuoleen liitetään oletus ulkonäöllisestä viehättävyydestä ja arvon määrittymi-

sestä sen perusteella. Naisten objektivointi esimerkiksi painottamalla heidän kauneut-

taan voi johtaa naisten inhimillisten ominaisuuksien vähättelyyn. Tämä tapahtuu 
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silloinkin, kun nainen ei ole selkeästi seksualisoitu. Ulkonäköön keskittyminen ei siis ai-

noastaan vahvista haitallisia stereotypioita, vaan voi osaltaan ylläpitää sukupuolittunei-

suutta esimerkiksi missikuvauksissa. (Heflick yms. 2010) 

“Onko Miss Suomi –kisa tänä vuonna tumman ja vaalean kaunottaren kaksinkamp-

pailu?” (artikkeli 5) 

Sana “kaunotar merkityksellistetään tarkoittamaan kaunista naista. (Kielitoimiston sa-

nakirja 2024) Ilmaisu on kuitenkin vahvempi ja antaa perinteiselle kauneudelle syvem-

män merkityksen, kuin pelkkä “kaunis nainen”. “Kaunotar” rakentaa kuvaa missistä, 

jonka arvo perustuu ensisijaisesti hänen ulkonäölliseen viehättävyytensä, ja näin ylläpi-

tää kauneuskilpailujen ulkonäkökeskeisyyttä. 

“Miss Suomi -kilpailua järjestävä Finnartist Oy kertoo hakevansa edustavaa ja 

nuhteetonta luomukaunotarta. “(artikkeli 1) 

Luonnollisuuden ihanne on kuulunut missikilpailuihin jo 1800-luvulta lähtien, jolloin 

sisäisen minän kehittäminen alettiin nähdä osana kauneutta (Gentile 2020, 24). Tämä 

perinne näkyy yhä missikuvauksissa, joissa korostetaan luonnollista kauneutta ja ai-

toutta. Suomalaisessa missikulttuurissa luonnollisuus yhdistyy usein käsityksiin rehell-

isyydestä ja maanläheisyydestä. Nämä suomalaiseen kauneuteen liitettävät ominaisuu-

det asetetaan vastakohdaksi globaalille kauneusteollisuudelle (Kyrölä 2003). Suoma-

lainen missi esitetään aitona ja luonnostaan kauniina, ja ulkonäköön liittyviä toimen-

piteitä, kuten kauneusleikkauksia, on perinteisesti paheksuttu. 

“Julkisuudessa ja nettipalstoilla on epäilty Johannan täyttäneen sittemmin huuliaan ja 

tehneen kasvoihinsa kiristysleikkauksen. Hänen rintojensa aitoutta on myös epäilty. - 

En todellakaan ole tehnyt mitään kauneusleikkauksia!” (artikkeli 2) 

Luonnollisuus toimii yhtä aikaa normina ja missien kontrollin välineenä. Se on ihanne 

johon kaikki kollektiivisesti pyrkivät, mutta samaan aikaan missien luonnollisuutta 

kyseenalaistetaan jatkuvasti. Heidän odotetaan edustavan kauneusihanteita tavalla, 

joka ei kuitenkaan paljasta ulkonäköön kohdistuneita toimenpiteitä. Missien 
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puolustautuminen nojaa kauneusmyyttiin, jossa kauneus esitetään sisäsyntyisenä 

lahjakkuutena tai ominaisuutena, ei työn ja toimenpiteiden tuloksena (Wolf 1992, 12). 

Näin luonnollisuuden normi ei ainoastaan rajoita ja kontrolloi, vaan toimii myös 

puolustautumisen kehyksenä. 

Vielä vuonna 2013 missiemona tunnettu Sunneva Kantola kertoi Iltalehdelle, ettei 

kauneusleikkauksia missikilpailuissa suvaita (artikkeli 2). Kuitenkin vuonna 2023 

sääntömuutosten myötä Miss Suomen aitouden vaatimusta on pyritty muokkaamaan, 

jotta se istuisi uuteen sisäistä kauneutta korostavan kilpailun muottiin. Aitoudella tar-

koitetaan nykyään  vilpittömyyttä, luotettavuutta sekä kunnioittavaa toimintatapaa 

(Miss Suomi 2024). 

Luonnollisuuden vaatimuksen lisäksi perinteiseen missin on liitetty suomalaisessa 

keskustelussa odotus vaaleudesta.  

“Vedonlyöntiyhtiön mukaan 24-vuotiaan Aholan nostivat voittokertoimien kärkeen 

suomalaisia viehättävä vaaleus sekä perinteinen missin olemus.” (artikkeli 5) 

Vaaleus kuvataan toivottuna ja meille suomalaisille toimivana kauneuden mittarina. Ve-

donlyöntiyhtiö kuvaa vaaleuden olevan suomalaisia viehättävä tekijä ja samalla luo 

ajatusta siitä, kuinka juuri valkoinen keho toimii suomalaisen kauneuden mittapuuna. 

Samalla se sulkee suomalaisesta näkökulmasta ulkopuolelle ei valkoisten -kehojen 

kauneuden ja ajatuksen menestyksestä Miss Suomi –kilpailussa. 

“Vaalea kaunotar uskoo, että vaikka voittoa ei tullutkaan, kisan aikana syntyneistä 

kontakteista on vielä hyötyä.” (artikkeli 8) 

Viehättävän vaaleuden ja vaalean kaunottaren sanavalinnat rakentavat  kolonialistista 

naiskäsitystä, jossa valkoinen, hoikka, heteronainen nähdään ylivertaisena. Jo 1700- lu-

vulla valkoisuus yhdistettiin kauneuteen ja se käsitettiin sivistyneiden rotujen värinä. 

(Gentile 2020, 24). Sitaatin missiehdokkaan menestystä kisassa perustellaan hänen vaa-

leudellaan ja perinteikkyydellään ja nämä nähdään syynä hänen menestykseensä. Vaal-

eudella voidaan viitata Aholan hiuksiin, hänen ihoonsa tai kumpaankin näistä.   
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Missin menestystä perustellaan vaaleuden lisäksi perinteisellä missin olemuksella (artik-

keli 5). Missin perinteikkyydellä voidaan viitata niihin normeihin, joita missiehdokkaisiin 

on perinteisesti liitetty. Perinteikkyydellä viitataan vaalean ja hoikan perinteisen 

ulkonäön lisäksi missin käytökseen. Missin hyviin käytöstapoihin ovat perinteisesti kuul-

uneet siveellisyys, kiltteys ja kunnollisuus.  

“Henkilökohtaista, Maija vastasi salaperäisesti hymyillen kysymykseen tatuoinnin tari-

nasta.” (artikkeli 6) 

Salaperäisyys ja mystisyys voidaan nähdä vastakohtana avoimelle seksuaalisuudelle, 

jota naissukupuolelta perinteisesti paheksutaan. Salaperäisyys voi tässä tapauksessa toi-

mia silottavana elementtinä, joka tekee naisen seksuaalisuudesta hyväksytympää, koska 

se ei ole suoraa tai avoimesti esillä.  

Avoimen seksuaalisuuden paheksunta kohdistuu kuitenkin useammin tummaihoisiin 

naisiin, jotka nähdään usein etenkin populaarikulttuurissa aggressiivisina ja seksikkäinä 

kissapetoina (Hooks 1998, 65–68). Esimerkiksi Lola Odusogan voittoa ensimmäisenä 

suomalaisena ei valkoisena missinä kuvailtiin suomalaisen Elovena -tytön muutoksesta 

seksikkääksi ammattilaiseksi (Kyrtölä 2003). Perinteikkään suomalaisen missin kuvan 

ajateltiin muuttuneen, kun voittaja ei sopinutkaan suomalaisia viehättävän vaaleuden 

tai perinteikkääksi mielletyn siveellisen missin muottiin. 

Salaperäisyys, kiltteys ja tyttöys nähdään suomalaiselle missille toivottavina piirteinä, 

mutta samalla missin täytyy olla flirttaileva ja esiintyä vähäpukeisissa kuvissa, jossa hei-

dän vartaloaan voidaan arvioida. 

 “Kuumaa flirttiä! IS julkaisee missifinalistien alusvaatekuvat” (artikkeli 3) 

Kauneuskilpailuparadoksi esittää ongelman näiden kahden piirteen, siivellisyyden ja sek-

sikkyyden välillä. Missit esitetään usein avoimen viettelevinä ja seksuaalisina samalla, 

kun heitä kuvataan hillittyinä (Gentile 2020). Aineistoni perusteella paradoksi ei ole vain 

taustalla vaikuttava normi, vaan se rakennetaan tietoisesti uutisoinnin sanavalinnoilla. 
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Missikilpailija esitetään "kiltisti tytöksi", mutta samalla hänen odotetaan miellyttävän 

katsojan silmää. 

4.3 Persoonallisen missin diskurssi 

Määrittelin persoonallisen missin diskurssiksi puhetavan, joka korostaa ajatusta mis-

seistä yrittäjähenkisinä, uuden ajan misseinä. Missien persoonaa ja omia arvoja koros-

tettiin ja kilpailun muutos ulkonäkökeskeisyydestä sisäiseen kauneuteen, nousi tässä 

diskurssissa esiin.  

Diskurssi liittyy läheisesti postfeministiseen ajatteluun, jossa nainen nähdään valinnan-

vapauden kautta yksilönä, eikä passiivisena objektina (Banet-Weiser 2018, 153). Pelkkä 

ulkoinen kauneus ei missiltä enää riitä, vaan heidän on oltava arvojensa mukaisia, älyk-

käitä ja yhteiskunnallisesti tietoisia. Tämä on mahdollistanut sen, että missit voivat ny-

kyään esiintyä itsenäisinä vaikuttajina ja käyttää omaa ääntään aiempaa enemmän. Täl-

lainen puhetapa on osa laajempaa kauneuskilpailuihin liittyvää uudelleenmäärittelyä, 

jossa missien on perusteltava kilpailuun osallistumisensa muilla kuin ulkonäöllisillä syillä 

(Gentile 2020, 20–21). 

Missien itsenäisyys voidaan nähdä missien uutena roolina, joka on tietoisesti rakennettu 

vastaamaan nykypäivän ihanteisiin ja odotuksiin. Kauneuskilpailuparadoksi on pakotta-

nut missejä tasapainoilemaan nykypäivänä oman persoonan ja toisaalta hillityn missin 

roolin välillä. Vaikka diskurssi kuvaakin missejä uudenlaisina toimijoina, se rajoittaa silti 

missien itseilmaisun organisaation uudenlaisten normien sisälle. 

Vuonna 2013 aineiston uutisissa missejä enemmän ääneen pääsi esimerkiksi missiemo 

Sunneva Kantola. Vuoden 2023 uutiset käyttävät paljon suoria sitaatteja, joissa missien 

oma ääni pääsee kuuluviin. Missien oma ääni ja arvomaailma korostuu Iltasanomien 

sekä Iltalehden uutisissa. Esimerkiksi Iltalehdessä Paula Joukanen kertoo haluavansa rik-

koa ennakkoluuloja. 

“Hain Miss Suomi -kilpailuun, koska haluan näyttää maailmalle, että ikivanha klisee 

”beauty & brains” on kuin onkin täysin mahdollista.” (artikkeli 16) 
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Butlerin sukupuolikäsityksen mukaan sukupuoli ei ole yksilölle sisäsyntyinen vaan se ra-

kentuu sukupuolitetuissa käytännöissä, joita yhteiskunta määrittelee (Butler 1989, vii-

tattu teoksessa Greene 2002, 32). Naiseuteen ja sitä kautta misseyteen on liitetty mys-

tisyys ja hillitty olemus, eikä esimerkiksi seksuaalinen avoimuus ole ollut hyväksyttyä. 

Miss Suomelta on vaadittu ennen muun muassa naimattomuutta. Itsenäisten missien 

aikakaudella tätä sukupuolikäsitystä on kuitenkin haastettu.  

Vuonna 2013 yhdessäkään aineiston uutisessa missikilpailijoihin ei viitattu naisena, 

mutta 2023 aineistossa missikilpailijoita puhutellaan ainoastaan naisina. Tytöttelystä 

luopumisen voidaan olettaa olevan tietoinen valinta, jolla missien naiseutta ja itsenäi-

syyttä halutaan korostaa. 

“10 finalistin joukossa on tänä vuonna ensimmäistä kertaa nainen, joka on naimi-

sissa.” (artikkeli 14)  

Aiemmin misseiltä edellytetty naimattomuus ilmensi viattomuuden ihannetta, joka kyt-

keytyi esimerkiksi tyttöyden diskurssiin, jossa missejä kuvattiin siveellisiksi ja kilteiksi. 

Julkinen tieto avioliitosta olisi murentanut ajatusta missin viattomuudesta. Samalla kun 

naimattomuutta pidettiin misseydelle välttämättömänä, sitä on toisissa yhteyksissä 

voitu pitää naisen epäonnistumisena tai poikkeamana. (Mäkinen 2008, 35). Naimatto-

muuden ja toisaalta avioliiton normi on osaltaan osoitus siitä, kuinka naiseus ja naisten 

seksuaalisuus ovat aina olleet tarkasti säädeltyjä.  

Nykyään tilanne on muuttunut. Se, että naimisissa oleva nainen voi osallistua missikil-

pailuihin, kertoo paitsi naisten itsenäisyyden lisääntymisestä myös siitä, että misseyteen 

liitetty seksuaalinen ja moraalinen sääntely on lieventynyt. Missi voi nyt olla aktiivinen 

ja itsenäinen toimija, jonka siviilisääty ei enää määritä hänen arvoaan tai edustavuut-

taan. Avioliitto ei sulje pois misseyttä, vaan voi toimia osoituksena kyvystä yhdistää ura 

ja yksityinen elämä. 

Nykypäivän missin täytyy tuoda itseään ja omaa persoonaan esiin niin, että media kiin-

nostuu hänestä. Koska arviointikriteereissä ei painoteta enää ulkonäköä, menestys 
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kilpailussa perustuu esimerkiksi mediaesiintymisiin. Medistrategiaan voi kuulua esimer-

kiksi halu irtautua perinteisen missin muotista. 

“Kyllä nykypäivänä missikin voi heittää huumoria, ei tarvitse olla aina tosikko tai ste-

reotyyppinen missi, hän jatkaa.” (artikkeli 16) 

“Missi ei ole enää pelkkä ulkokuori. Ennen tuomaristossa arvosteltiin jopa kaulan pi-

tuutta ja onko missillä hörökorvat. Enää ei ole sellaista, hän lisää. “(artikkeli 16) 

Missikilpailijat vastustavat perinteistä missin muottia ja painottavat, etteivät halua tulla 

nähdyiksi ainoastaan ulkonäkönsä perusteella tai edustaa stereotyyppistä missikuvaa. 

He haluavat korostaa kannattavansa nykypäivän kilpailun ja yhteiskunnan arvoja sisäi-

sellä kauneudella menestymisestä. Samalla missit kuitenkin asettavat itsensä kauneus-

kilpailujen osallistujiksi, jotka representoivat perinteisiä kauneusihanteita. 

Kaulan pituuden ja hörökorvien arvostelulla missi viittaa siihen, kuinka missikisoissa pär-

jääminen perustuu nykyään sisäiseen kauneuteen ulkoisen sijaan. Kuitenkin ajatus siitä, 

että missi ei olisi enää pelkkä ulkokuori, ei poista esteettisen työn vaatimusta, vaan 

muuttaa sen muotoa. Esteettinen työ ei rajoitu näkyvään ulkonäköön, vaan ulottuu 

myös siihen, kuinka nainen hallitsee itseään ja viestii maailmalle haluttuja ominaisuuk-

sia, kuten karismaa, aitoutta tai sisäistä vahvuutta (Gill 2007, 154). Vaikka kauneuskil-

pailijat pyrkivät erottumaan stereotypioista ja tuomaan esiin persoonallisuuttaan, he 

osallistuvat silti edelleen kulttuuriseen käytäntöön, jossa heitä arvioidaan. Heiltä odote-

taan jatkuvaa työtä sekä ulkoisen että sisäisen olemuksen muokkaamiseksi. Näin ollen 

esteettinen työ ei ole kadonnut missikilpailuista, vaan muuttunut entistä monimuotoi-

semmaksi ja hienovaraisemmaksi. 

Aineiston uutisissa keskitytään kertomaan henkilökohtaisista asioista, kuten töistä, lem-

mikeistä sekä kiinnostuksenkohteista. Missiehdokkaisiin pyritään pääsemään syvälle ja 

uutiset keskittyvät pääasiassa niihin misseihin, joilla on jotain mielenkiintoista annetta-

vaa. Missit kertovat nykyään avoimemmin itsestään, sillä iltapäivälehtinäkyvyydellä on 

myös yhteys sosiaalisen median näkyvyyteen. Koska nykyisessä muodossaan 
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missikilpailijan kykyä toimia brändilähettiläänä myös arvioidaan, näkyvyys on merkittävä 

tekijä missien menestyksessä.   

“Toinen tärkeä asia Joukaselle on eläimet. Hän kertoo erityisesti pitävänsä pieneläi-

mistä, ja lemmikkinä tuoreella missillä on kaksi marsua Bob ja Bill, joilla on myös oma 

Tiktok-tili. “(artikkeli 16) 

Tyypillistä missiuutisoinnille havaintojeni on se, että misseiltä odotetaan nykyään yhä 

kohauttavampia ja mielenkiintoisia tarinoita, jotta näkyvyys iltapäivälehdissä on taattu. 

Vuoden 2023 aineistosta Paula Joukanen nousee otsikoihin huumorin ja avoimuuden 

kautta, joka on toiminut hänelle väylänä otsikoihin. Rimi Riutta puolestaan avaa koke-

muksiaan transsukupuolisuudesta, joka nostetaan useassa aineiston jutussa otsikkoon 

asti.  

Epäitsenäisen tytön diskurssissa nousi esiin, kuinka vuonna 2013 iltapäivälehdet käytti-

vät misseistä sitaateissaan ainoastaan etunimiä. Vuonna 2023 suurimmassa osassa ai-

neistoa missikilpailijoita puhutellaan sukunimillä. 

“Perhe on ollut minulle valtavana tukena, Joukanen kertoo.” (artikkeli 10) 

Voidaan pohtia, onko sukunimen käyttöön siirtymisen taustalla toimitusten linja yhte-

näistää miehiä ja naisia koskevaa uutisointia. Perinteisesti miehiin on viitattu sukuni-

mellä useammin kuin naisiin (Atir & Freguson 2018, 7279). 

4.4 Kilpailukeskeisen missin diskurssi 

Kilpailukeskeisen missin diskurssilla viitataan puhetapaan, jossa missikilpailut esitetään 

henkisesti ja fyysisesti kuluttavana. Misseys näyttäytyy vaativana ja tavoitteellisena pro-

sessina, eikä sisäsyntyisenä, luonnollisena ja kevyenä unelmana. Diskurssin keskiöön 

nousee kauneuden eteen tehty työ, voitontahto, pettymyksen sietäminen ja kilpailun 

psyykkinen kuormittavuus. 

Tämä diskurssi voidaan nähdä myös perinteisiä missirakenteita ja Wolfin kauneusmyyt-

tiä purkavana. Kauneusmyytti näkee naisten välisen kilpailun olevan osa yhteiskunnan 
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rakennetta, jossa kauneusteollisuus ohjaa naisia kuluttamaan ja kilpailemaan kauneu-

desta (Wolf 1992). Kilpailukeskeisen missin diskurssissa nousee kuitenkin esiin se, kuinka 

naiset kertovat avoimesti kauneudella kilpailemisen kuormittavuudesta, joka ei ole si-

säänrakennettua toimintaa.  

Vuoden 2013 uutisoinnissa korostuu vahvasti kilpailullisuuden diskurssi. Missit esitetään 

tiukan arvioinnin ja ulkoisen paineen alaisina, ja media rakentaa kilpailusta lähes urhei-

lullista jännitysnäytelmää. Uutisissa painotetaan vedonlyöntiä, kilpailijoiden keskinäistä 

vertailua sekä pettymyksiä. 

“Voitontahtoisia tyttöjä. Kaikki tietävät, että se, joka jaksaa hymyillä väsymyksestä 

huolimatta, palkitaan lopussa.” (artikkeli 3) 

Kauneuskilpailujen ytimessä on ollut perinteisesti etsiä jonkin alueen kauneinta naista. 

Vielä vuonna 2013 kilpailu on keskittynyt vahvasti ulkonäköön painottuvaan kamppai-

luun, josta kilpailuasetelma kertoo. Ulkoisesti kilpailijoita on ollut helppoa verrata toi-

siinsa nykyisen sisäisen kauneuden sijaan, jonka määritelmä on hieman hatara.  

Wolf kuvaa tätä naisten välistä kilpailua yhteiskunnan epäluonnollisena tilana. Koska 

kauneus on yhteiskunnan luomaa, sitä kautta myös naisten välinen ulkonäöllinen 

kamppailu voidaan nähdä yhteiskunnan luomana pakollisena tapahtumana (Wolf 1990). 

Kauneuskilpailuissa ristiriita ilmenee kuitenkin siinä, että kaikki kilpailijat osallistuvat 

Miss Suomi –kilpailuun vapaaehtoisesti. Yhteiskunta mahdollistaa kuitenkin alustan 

naisille, joissa kilpailu ja arvostelu voidaan toteuttaa. 

Kilpailuun osallistuvat naiset perustelevat usein perustelevat osallistumisensa “itseään 

vastaan kilpailulla” toisten naisten kanssa kilpailun sijaan. Moni kertoo haluavansa uusia 

kokemuksia, eikä kerro, että haluaa olla kaikista kilpailijoista kaunein (Banet-Weiser 

1999, 17).  

“En millään tapaa näe, että kisa olisi naista seksualisoiva, koska jokaisella on oikeus 

näyttää hyvältä ja siltä, miltä toivoo. Erityisesti nuorille naisille ja tytöille on hyvä asia, 
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että on tällainen kilpailu, missä pääsee tuomaan esiin omia arvojaan, ja mitä haluaisi 

edistää.” (artikkeli 9) 

Kilpailuun osallistuvat naiset viittaavat usein vapauteen tehdä mitä haluavat ja näkevät 

osallistumisen ennen kaikkea henkilökohtaisena valintana, joka liittyy itsensä toteut-

tamiseen ja itsenäisyyteen. Tässä yhteydessä kauneuskilpailu ei näyttäydy alistavana in-

stituutiona, vaan tilana, jossa nainen voi ilmaista itseään (Banet-Weiser 1999, 25). 

Vapaan valinnan osallistuminen ja oikeus näyttää hyvältä liittyvät postfeministiseen 

ajatteluun, jossa naiset nähdään valinnanvapauden kautta yksilöinä (Banet-Weiser, 

2018, 153). Vaikka hyvältä näyttäminen nähdään yksilön valintana, kilpailijan on kuiten-

kin voitava ensin täyttää ulkonäköön liittyvät normit, jotta arvoista puhuminen saa tilaa.  

Kilpailussa missit, jotka eivät ole sijoittuneet kolmen parhaan joukkoon, kuvataan aineis-

tossa hyvin pettyneinä ja itkuisina. Itkuisina ja pettyneinä kuvataan myös etenkin sellai-

sia missejä, joita on vedonlyönneissä pedattu voittajiksi. Esimerkiksi Laura Aholaa sekä 

Johanna Ahlbäckiä. 

 

“Iltalehti tavoitti toisen pettyneen ennakkosuosikin Laura Aholan maanantaina aa-

mupäivällä karkinhakureissulta.  -Tottakai olen pettynyt. Kruunua lähdin hake-

maan ja toivoin voittoa kovasti. En osaa sanoa, miksi kävi näin. Kaikkeni yritin, 

vaalea Laura kertoo.” (artikkeli 8) 

“Johanna myöntää, että finaalin jälkeen itku yllätti kisapaikkana toimineen Långvi-

kin wc-tiloissa.” (artikkeli 8) 

Missien pettymystä korostetaan kuvaamalla Ahola “karkinhakureissulla”. Tämä ei pe-

rinteisesti sovi voitokkaan missin imagoon, johon yhdistetään usein urheilullinen var-

talo ja hyvät elämäntavat. Pettymys näyttäytyykin aineistossa lähes fyysisenä romah-

duksena, jossa kilpailijan kontrolli murtuu. Missiehdokas nähdään “heikkona” sen jäl-

keen, kun hän on käyttänyt kaiken energiansa kauneudesta taistelemiseen. Urheilu-

kilpailumainen “kaikkeni yritin” puhe kertoo myös missien voitontahdosta.  
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Kumpanakin tarkastelu vuonna 2013 ja 2023 aineiston uutisissa esiintyy missikilpailijoi-

den puhetta voiton toissijaisuudesta. Missit, jotka menestyivät esimerkiksi median suo-

sikkina (entinen lehdistön ihannetyttö) kuvataan uutisissa onnellisina häviäjinä. Vaikka 

kaikki ovat tulleet kilpailuun voittamaan, epäonnistumista perustellaan muiden asioiden 

tärkeydellä. 

“Median suosikki -titteli on upea kunnianosoitus, kruunu ei määritä kaikkea, Maisa sa-

noo.” (artikkeli 15) 

“Olen kuitenkin todella onnellinen siitä, että yleisö valitsi minut suosikikseen. Se on 

minulle ehkä se kaikkein merkittävin palkinto.” (artikkeli 8) 

Pettymyksen sanoittaminen jää vähäiseksi tai se peitetään muiden saavutusten taakse. 

Tällainen diskurssi tukee perinteistä ihannetta missistä hyväntuulisena, aurinkoisena ja 

epäitsekkyyttä säteilevänä naisena. Tunteet, kuten katkeruus tai kilpailuhenkisyys, eivät 

mahdu tähän muottiin ja jäävät siksi myös uutisoimatta. Tämä kertoo myös siitä, millai-

sia tunteita naisilta, ja erityisesti misseiltä, odotetaan julkisuudessa. 
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5 JOHTOPÄÄTÖKSET JA POHDINTA 

Tässä luvussa tarkastelen analyysini pohjalta tekemiäni johtopäätöksiä ja pohdin tutki-

mukseni rajoitteita, onnistumista sekä mahdollisia jatkotutkimuksen aiheita. Tutkiel-

mani tavoitteena oli selvittää millaisia diskursseja Miss Suomi –kilpailijoista rakentuu il-

tapäivälehtien uutisissa vuosina 2013 ja 2023. Selvitin myös ovatko diskurssit muuttu-

neet tarkasteluvuosina. Tutkimukseni aineisto koostui yhteensä 16 Iltalehden ja Ilta-Sa-

nomien uutisesta. Löysin aineistosta yhteensä neljä diskurssia, jotka ovat: epäitsenäinen 

tyttö, perinteinen suomalainen missi, persoonallinen missi sekä kilpailukeskeinen missi. 

Löytämieni diskurssien esiintyminen on eritelty alla olevissa taulukoissa. 

Taulukko 2: diskurssien esiintyminen aineistossa vuonna 2013 

Jutun numero 1 2 3 4 5 6 7 8 

Epäitsenäinen tyttö   X X  X X  

Perinteinen suomalainen missi X X   X   X 

Persoonallinen missi         

Kilpailukeskeinen missi   X     X 

Taulukko 3: diskurssien esiintyminen aineistossa vuonna 2023 

Jutun numero 9 10 11 12 13 14 15 16 

Epäitsenäinen tyttö         

Perinteinen suomalainen missi         

Moderni missi   X  X X X X 

Kilpailukeskeinen missi X X  X  X   
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Diskurssien paikantaminen ja analysointi osoitti, että vuonna 2013 aineistossa hallitsevia 

diskursseja olivat epäitsenäinen tyttöys sekä perinteinen suomalainen misseys. Vuonna 

2023 aineistossa hallitsivat persoonallisen missin diskurssi sekä kilpailukeskeisen missin 

diskurssi. Kilpailukeskeisen missin diskurssi oli löytämistäni diskursseista ainoa, jota 

esiintyi sekä vuoden 2013, että vuoden 2023 aineistossa. Juuri näiden missidiskurssien 

esiintymisestä ei voida tehdä yleistyksiä, sillä aineistonani toimivat ainoastaan Suomen 

kaksi suurinta iltapäivälehteä. Missiuutisia on tuottanut niiden lisäksi MTV, Seiska sekä 

useat naistenlehdet. Aineistoa kerätessäni huomasin, että vuoden 2013 aineisto oli hel-

pommin kasattavissa, sillä sitä oli runsaasti enemmän. Vuoden 2023 missiuutisointi oli 

iltapäivälehtien osalta suppeampaa, joka kertoo osaltaan median kiinnostuksen kehityk-

sestä missiorganisaatiota kohtaan. 

Iltapäivälehtien missiuutisoinnin diskurssissa voidaan sanoa tapahtuneen muutos ver-

tailuvuosina 2013 ja 2023. Epäitsenäisen tytön ja suomalaisen kauneuden diskurssit 

epäitsenäistivät missikilpailijoita tytöttelyn kautta (Pirinen 2006, 52) ja korostivat suo-

malaisen vaaleuden ja luonnollisuuden tärkeyttä. Diskurssissa korostui aiemmassa tut-

kimuksen tapaan kolonialistinen naiseus, jossa vaaleat, länsimaalaisten naisten kehot 

nähtiin ylivertaisina (Gentile 2020). Lisäksi vuoden 2013 aineistossa oli selvästi havaitta-

vissa, kuinka sukupuoli rakentui performatiivisesti. Naiseutta, ja samalla misseyttä, tuo-

tettiin ulkonäön, eleiden ja ilmaisun kontrollilla (Butler 1989, viitattu teoksessa Greene 

2002, 32). Tämä tukee Butlerin ajatusta siitä, että sukupuoli ei ole pysyvä ominaisuus, 

vaan se tehdään näkyväksi toistuvien tekojen kautta. Missikuvaston kontekstissa tämä 

performatiivisuus konkretisoituu esteettisen työn muodossa. Missikilpailijat parantele-

vat ulkonäköään tai esittävät itsensä siten, että se sopii normatiiviseen kauneusihantee-

seen (Gill 2007, 154). 

Vuoden 2023 aineisto esitti missikilpailijoita itsenäisinä sekä yrittäjähenkisinä naisina. 

Uutisointi rakentui suurilta osin missikilpailijoiden omille arvoille ja henkilökohtaisille ta-

rinoille. Voidaan sanoa, ettei kilpailukeskeisyys diskurssina ollut hävinnyt vertailuvuo-

sina, mutta sen puhetyyli muutti muotoaan. Vuonna 2013 kilpailukeskeisyyttä rakennet-

tiin esittämällä hävinneet missikilpailijat itkuisina ja kaikkensa antaneina. Vuonna 2023 
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kilpailukeskeisyydessä nousivat esiin etenkin voiton toissijaisuus ja median suosikki –

palkinnon arvottaminen tärkeämpänä kuin itse voiton. Postfeministisen ajattelun ta-

paan valinnan vapautta osallistua missikilpailuihin korostettiin ja kilpailu nähtiin naisten 

oikeutena näyttää hyvältä (Banet-Weiser 2018, 153). 

Diskurssien muutoksen taustalla voidaan olettaa vaikuttavan keskustelun lisääntyminen 

muun muassa kehopositiivisuudesta (Uusimaa 2020), ulkonäön arvostelusta (Tolvanen 

2024) sekä sukupuolittuneista valtarakenteista (Rinta-Tassi 2018). Myös Miss Suomi –

organisaatio on joutunut uudistumaan ja seuraamaan suuntaa sääntömuutoksilla. Tä-

män myötä kilpailu on muuttunut sisäistä kauneutta painottavaksi kilpailuksi (Miss 

Suomi 2024). Voidaan olettaa, että yhteiskunnallisen keskustelun muutos on vaikutta-

nut myös iltapäivälehtien uutisoinnin sävyyn. Missiuutisointiin ei riitä enää pelkkä ulko-

näkö tai kilpailun käänteistä uutisointi, vaan kilpailijoilla täytyy olla jotain yllättävää tai 

henkilökohtaista paljastettavaa, jotta uutinen kirjoitetaan. Diskurssien muutos heijastaa 

siirtymää perinteisestä, passiivisesta ja ulkonäkökeskeisestä naiskuvasta kohti aktiivi-

sempaa, monimuotoisempaa ja itsenäisempää naistoimijuutta. Samalla voidaan pohtia, 

korvautuuko yksi normatiivinen ihanne (vaalea, hiljainen kaunotar) vain toisella (yrittä-

jähenkinen, karismaattinen vaikuttaja). 

 

Uutisointi oli havaintojeni mukaan huomattavasti vähäisempää missiaiheista vuonna 

2023, verrattuna vuoteen 2013. Ainakin Ilta-Sanomissa uutisoinnin voidaan sanoa vä-

hentyneen merkittävästi vuosia verratessa. Iltalehti puolestaan kirjoitti missiaiheisia uu-

tisia vielä vuonna 2023 melko runsaasti. Missiuutisoinnin määrän vähenemistä ei voida 

kuitenkaan yleistää ainoastaan iltapäivälehtien perusteella kaikkeen mediaan. Uutisoin-

nin vähenemisen taustalla vaikuttaa Miss Suomi –kilpailun yleinen huomattava kiinnos-

tavuuden lasku, joka alkoi jo 2000 –luvulle tultaessa (Kivioja 2008, 77). Medioiden toi-

mintamalli on muuttunut vuosien 2013 ja 2023 välillä. Sosiaalisen median kasvu, print-

tilehtien kutistuminen ja yleinen median murros vaikuttavat siihen, millaista sisältöä jul-

kaistaan ja millaisia juttuja pidetään uutisarvoisina. Nämä muutokset tulee myös huo-

mioida, sillä ne voivat vaikuttaa havaittuihin diskurssien eroihin. 
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Suomalaisen median kiinnostus Miss Suomi –uutisointia kohtaan on kulkenut samaa 

tahtia katsojien mielenkiinnon kanssa. Organisaatio nähdään uudistumisyrityksistään 

huolimatta mahdollisesti vanhanaikaisena ja jopa ongelmallisena. Vuoteen 2013 verrat-

tuna Miss Suomi –kilpailun säännöt olivat vuonna 2023 myös muuttuneet radikaalisti, 

joka osaltaan saattoi vaikuttaa kilpailun uutisoinnin sävyyn. Missiemo Sunneva Kantolan 

mukaan ulkonäkö ei ole missikilpailuissa enää minkäänlainen arviointikriteeri (Yle 2024). 

Tämän vuoksi voidaan olettaa, että myös iltapäivälehdet ovat muuttaneet uutisointiaan 

kilpailun myötä, eikä misseistä enää uutisoida pelkästään ulkonäön kautta. 

 

Kauneuskilpailujen muuttuminen ulkonäkökeskeisyydestä sisäisen kauneuden painotta-

miseen vähentäisi ideaalina myös naisiin kohdistuvia stereotypioita ja odotuksia kau-

neuskilpailuissa. Kauneuskilpailut ovat kautta aikojen olleet tiloja, jossa naisiin kohdis-

tuvia odotuksia rakennetaan ja uusinnetaan. Voidaan pohtia, mikä merkitys kauneuskil-

pailuissa tulevaisuudessa on, jos niiden arviointikriteerit muuttuvat entistä epämääräi-

siksi. Voidaanko kauneuskilpailuja nähdä kauneuskilpailuina, jos kilpailuissa osallistujien 

kauneutta ei arvioida ja millaista naissukupuolen esitystä kilpailut tulevaisuudessa ra-

kentavat. Iltapäivälehdet ovat myös haastavan tilanteen edessä, jos missikilpailuista uu-

tisoidaan vielä tulevaisuudessa. Jotta missikilpailijat ovat relevantteja, täytyy heillä olla 

aina jotain shokeeraavampaa paljastettavaa, jotta uutisia on mielekästä kirjoittaa. 

Mutta jos missikilpailijat pärjäävät kilpailuissa vain shokeeraavilla paljastuksilla, voi-

daanko kilpailua pitää missään määrin enää kauneuskilpailuna.  

Tutkielmani onnistui löytämään iltapäivälehtien aineistoissa rakentuneet diskurssit ja 

kartoittamaan muutoksen vuosien 2013 ja 2023 välillä. Diskurssianalyysissä on kuitenkin 

otettava huomioon, etteivät tekstit eivät synny irrallaan ympäröivästä maailmasta. Esi-

merkiksi toimittajat tuovat teksteihin väistämättä omia arvojaan, ideologioitaan ja nä-

kökulmiaan, jotka jättävät niihin jälkensä. (Fairclough 1993, 80.)  

Tutkielmani sisälsi rajoitteita myös aineiston aikarajauksen ja julkaisupaikan osalta. Va-

litsin aineistooni missiuutisia noin kilpailuajankohdilta. Kohauttavia uutisia 
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missikilpailijoista julkaistaan ympäri vuoden. Koko vuoden ajalta uutisten kerääminen 

olisi antanut kokonaisvaltaisemman kuvan uutisoinnin määrästä ja sävystä. Aineiston 

kerääminen iltapäivälehdistä vaikutti myös tutkielmani tulokseen. Iltapäivälehdet miel-

letään perinteisesti sensaationhakuisiksi lehdiksi (Kivioja 2018, 33). Sensaationhakui-

suus ja räväkkyys vaikuttaa missiuutisoinnin sävyyn ja diskurssien rakentumiseen.  

 

Tutkielmani tulokset tarjoavat monenlaisia mahdollisia jatkotutkimuksen aiheita. Jotta 

voisimme pidemmän kaaren missien iltapäivälehtiuutisoinnin diskursseista ja niiden 

muutoksista, olisi mielekästä tutkia aihetta myös 2000 –luvun alusta nykypäivään. Dis-

kurssien muutoksen voisi olettaa olleen radikaalimpaa kuin tässä tutkielmassa. Sosiaali-

sen median kasvun myötä myös vaikuttajien määrä on kasvanut. Sosiaalisen median vai-

kuttajia voidaan pitää nykyään uudenlaisina kauneusihanteiden luojina. Heidän valtansa 

kauneusihanteiden määrittelyssä nykypäivänä on samanlainen kuin misseillä vielä en-

nen 2010 lukua. Olisi siis mielenkiintoista tutkia, kuinka suurelta osin ja millä tavalla so-

siaalisen median vaikuttajat ovat syrjäyttäneet missikilpailijoita iltapäivälehtien uuti-

soinnissa. Rakentuvatko diskurssit vaikuttajauutisoinnissa erilaisiksi kuin missikilpailijoi-

den kohdalla. 
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Artikkeli 5. “He ovat missisuosikit!” 12.4.2013 Iltalehti Ei tiedossa 

Artikkeli 6. “Missifinalistien tatuoinnit ja lä-

vistykset” 

17.4.2013 Iltalehti Ei tiedossa 

Artikkeli 7. “Hän on uusi Miss Suomi!” 5.5.2013 Iltalehti Ei tiedossa 

Artikkeli 8. “Ennakkosuosikit pettyivät kar-

vaasti” 

6.5.2013 Iltalehti Jenni Id 

Taulukko 2. vuosi 2023: 
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Otsikko Päivämäärä Julkaisija Toimittaja 

Artikkeli 9. “Rimi Riutta on ensimmäi-

nen transsukupuolinen Miss Suomi -fi-

nalisti – tästä hän haaveili lapsena” 

16.8.2023 Ilta-Sano-

mat 

Juulia Hakulinen 

Artikkeli 10. “Paula Joukanen on uusi 

Miss Suomi!” 

9.9.2023 Ilta-Sano-

mat 

Salli Hakala, Elina 

Seppänen 

Artikkeli 11. “Näin Miss Suomi Paula 

Joukasen ulkonäköä on kommentoitu – 

välittää napakan viestin nuorille nai-

sille” 

10.9.2023 Ilta-Sano-

mat 

Salli Hakala 

Artikkeli 12. “Miss Suomen pe-

rintö­prinsessasta alkoi kiiriä huhuja – 

Maisa Alatalo lataa suorat sanat syytök-

sistä” 

12.9.2023 Ilta-Sano-

mat 

Iida Kantola 

Artikkeli 13. “Rimi Riutta on ensimmäi-

nen transsukupuolinen Miss Suomi -se-

mifinalisti: ”En uskonut, että tällaisia 

ovia voisi avautua elinikänäni” 

7.6.2023 Iltalehti Henna Koste 

Artikkeli 14. “Miss Suomi -kilpailussa 

tehdään historiaa” 

16.8.2023 Iltalehti Sonja Saarinen 

Artikkeli 15. “Tässä on uusi Miss 

Suomi!” 

9.9.2023 Iltalehti Karoliina Simoinen, 

Sonja Saarinen 

Artikkeli 16. “Uuden Miss Suomen lava-

puheet hämmensivät” 

10.9.2023 Iltalehti Anna Hopi 
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