
 

Julia Raatikainen 

”OIKEIN HYVÄÄ HUOMENTA 
LYPSÄJÄT!” 

Radio Suomipopin yleisösuhteen muodostamisen 
keinoja 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Informaatioteknologian ja viestinnän tiedekunta 

Kandidaatintutkielma 

Toukokuu 2025 

 



 

     

TIIVISTELMÄ 

Julia Raatikainen: ”Oikein hyvää huomenta lypsäjät”: Radio Suomipopin yleisösuhteen 
muodostamisen keinoja 
Kandidaatintutkielma 
Tampereen yliopisto 
Informaatioteknologian ja viestinnän tiedekunta 
Journalistiikan opintosuunta, viestinnän monitieteinen tutkinto-ohjelma 
Toukokuu 2025 
 

 

Tässä kandidaatintutkielmassa selvitetään, miten kaupallisella radiokanavalla sitoute-
taan kuulijoita ja luodaan kestävää yleisösuhdetta. Tutkielman kohteena on Suomen 
toisiksi kuunnelluimman kaupallisen radiokanavan Radio Suomipopin aamuohjelma Aa-
mulypsy. Journalismissa on pyritty viime vuosikymmenien aikana vankan yleisösuhteen 
luomiseen ja yleisölähtöiseen sisältöön. Yleisön merkityksen kasvu koskee myös ra-
diota, joka on median digitalisoitumisen murroksessa kamppaillut yleisöstään muuten-
kin. Miten radiokanavat pyrkivät säilyttämään suhteensa kuulijoihin muiden alustojen 
viedessä yleisöä muualle? Tutkimuksessa vastataan kysymykseen, millaisin sisällöllisin 
ja kielellisin keinoin radiojuontajat rakentavat yleisösuhdetta ja sitouttavat kuulijoita 
ohjelmaan sekä eritellään, miten ohjelman kuulijat osallistuvat suoriin radiolähetyksiin. 
 
Tutkielman aineistona toimii neljä Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman lähetystä. 
Aineistossa käytettävistä jaksoista on leikattu pois lähetysten musiikit, mainokset sekä 
uutislähetykset, joten jäljelle jää tutkimuksen kannalta olennainen sisältö eli puhe-
osuudet. Jaksot ovat päivämääriltä 15. ja 30. tammikuuta sekä 7. ja 27. helmikuuta. 
Tutkielmassa selvitetään yleisösuhteen luomisen keinoja ja kuulijoiden osallisuutta lä-
hetyksiin sisällönanalyysin keinoin. Analyysi etenee ensin taulukoimalla lähetysten pu-
heenaiheet, minkä jälkeen olennaiset sisällöt eritellään ja luokitellaan. Lopulta luodaan 
ylä- ja pääluokkia, joista voidaan tehdä tutkimuskysymyksiin vastaavia päätelmiä ja ha-
vaintoja. 
 
Aineistosta voidaan havaita yleisön kannustettua sekä spontaania osallistumista radio-
lähetyksien tekoon. Lisäksi aineistosta voidaan nostaa esiin useita erilaisia puhuttelun 
keinoja, joiden avulla luodaan tuttavallista ja vahvaa yleisösuhdetta kuulijoihin sekä ra-
kennetaan kuulijoista yhteisöä. 
 
Tutkielmassa esitetään, että radion yleisösuhteen luomiseen käytetään kaupallisessa 
radiossa useita erilaisia sisällöllisiä ja kielellisiä keinoja, joiden avulla kuulijat pysyvät 
ohjelman kuulijoina ja kokevat voivansa vaikuttaa sen tekemiseen. Radion uhattu 
asema mediakentässä voidaan säilyttää näiden lojaalien kuulijasuhteiden ansiosta. 
 
 
Avainsanat: radio-ohjelma, sisällönanalyysi, yleisösuhde, aamuradio, kaupallinen radio, 
sitouttaminen 
 

Tämän julkaisun alkuperäisyys on tarkastettu Turnitin Originality Check -ohjelmalla. 
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1 JOHDANTO 

Journalismissa on viime vuosikymmeninä keskitytty medioiden yleisölähtöisyyteen ja 

yleisösuhteen luomiseen (Meijer 2020). Yleisölähtöinen media pyrkii tuottamaan sisäl-

töään tutkitun kohdeyleisön odotusten ja tarpeiden mukaan (Kujala ym. 1998, 235). Di-

gitalisoitunut media asettaa perinteisille mediakonserneille paineita pysyä ajan hen-

gessä mukana ja tavoittaa kiinnostuneita kuluttajia (Puustinen 2011). Myös yleisö itse 

hakeutuu yleisölähtöisen journalismin pariin perinteisen sijaan (Truyens ja Picone 2024). 

Radion rooli mediakentällä on ollut puheenaiheena jo useita vuosia. Musiikin suoratois-

topalvelut ja sosiaalinen media varastavat radion kuulijoita. Kiinnostavaa journalistista 

ja viihteellistä sisältöä tuotetaan jatkuvalla syötöllä. Onnistuvatko radiot pitämään kiinni 

yleisöstään muuttuvassa mediaympäristössä? 

Yleisösuhteen luominen on ollut muihin medioihin verrattuna perinteinen ja erottuva 

osa radiota. Etenkin radion reaaliaikaisuus, interaktiivisuus ja yhteisöllisyys erottavat 

sen muista journalistisista medioista. Kuulijat osallistuvat aktiivisesti lähetysten tekoon 

ja ovat mukana jo sisällön tuottamisen vaiheessa. Radioon soitellaan, viestitellään ja kil-

pailuihin osallistutaan. Kandidaatintutkielmassani tarkastelen sisällönanalyysin keinoin 

Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman yleisösuhdetta ja sitä, miten kuulijat osallistu-

vat ohjelman tekemiseen lähetyksien aikana. Tutkin myös sitä, miten juontajat osallista-

vat ja sitouttavat kuulijoita kanavaan. 

Kaupallisen radiokanavan tutkimuksessa on huomioitava sen tavoitteet ja asema media-

kentällä. Kanava pyrkii miellyttämään kuulijoiden lisäksi rahoittajiaan eli omistajia ja 

mainostajia. Kaupallisen radion tärkein kuulijakunta on kanavan oma, tavoiteltu kohde-

ryhmä, eikä se siten tarvitse laajaa kansalaisten hyväksyntää samalla tavalla kuin vero-

rahoin rahoitettu media. Paljon huomiota saanut ja enemmän tutkittu Yleisradio on 

kamppaillut rahoituksen ja hyväksynnän kanssa viime vuosina (Journalistiliitto 2024) ja 

Yleisradioon verrattuna kaupallisten radioiden asema on verorahoituksen sijaan yksityis-

ten toimijoiden varassa. Kaupalliset radiot tavoittavat viikoittain 3,4 miljoonaa 
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suomalaista ja kuuntelijat kuluttavat niiden parissa keskimäärin noin kaksi tuntia päi-

vässä (Finnpanel 2024). Radiolla on siis vankka asema suomalaisten arjessa edelleen. 

Tutkimuksen kohteeksi valikoitunut Sanoman omistama Radio Suomipop on Suomen 

toisiksi kuunnelluin kaupallinen radiokanava. Se on ollut yksi suomalaisten pidetyim-

mistä radiokanavista sen aloitusvuodesta 2001 lähtien. Kanava soittaa vain suomalaista 

popmusiikkia ja tarjoaa musiikin ja uutisten lisäksi viihteellistä puhesisältöä kansan laa-

jasti tuntemilta juontajilta. 

Suomipopin suosituin radio-ohjelma Aamulypsy on soinut Suomen radioissa vuodesta 

2006 lähtien. Aamulypsy on viihteellinen radio-ohjelma, jossa käydään läpi ajankohtaisia 

uutisia, juontajien henkilökohtaisia kertomuksia sekä kilpaillaan kuulijoiden kanssa. Viih-

teellisyydestä huolimatta ohjelmassa on piirteitä, joiden vuoksi se voidaan määritellä 

journalistiseksi radio-ohjelmaksi: se noudattaa Julkisen sanan neuvoston ohjeita, lähe-

tyksessä kuullaan uutiset tasatunnein ja iso osa keskustelun aiheista liittyy ajankohtaisiin 

uutisiin ja tapahtumiin. Journalismi on muuttuva ala ja sen viihteellistyminen on huo-

mattu jo yli 15 vuotta sitten esimerkiksi Jyrkiäisen (2008, 56) tutkimuksessa. Journalis-

min elämyksellisyyden ja viihteellisyyden sekä yleisömäärien kasvun tavoittelun ajatel-

tiin tutkimuksessa lisääntyvän, kuten on tapahtunutkin. 

Olen itse viettänyt Aamulypsyn parissa yli kuusi vuotta ja ehtinyt tutustua perinpohjai-

sesti ohjelman luonteeseen ja sisältöihin. Voin myös siis todeta, että yleisön sitouttami-

nen ohjelmaan toimii hyvin. Ohjelma on kuulijan näkökulmasta viihdyttävä ja seuraa an-

tava esimerkiksi työmatkoilla. Itse en ole ottanut osaa ohjelman sisältöihin, vaan pitäy-

tynyt kuulijan roolissa sen vuoksi, että kuuntelen lähetyksiä usein jälkikäteen. Tässä tut-

kimuksessa luovun aktiivisen kuuntelijan roolista, ja siirryn erittelemään analyyttisesti 

ohjelman yleisösuhdetta tutkimuksellisesta näkökulmasta. 

Seuraavassa luvussa esittelen työni teoreettisen viitekehyksen ja tutkimuskysymykset. 

Luvussa 3 esittelen työni aineiston ja sisällönanalyysin tutkimusmenetelmänäni. Luvussa 

4 analysoin aineistoa ja teen siitä menetelmäni avulla päätelmiä. Työni päättyy lukuun 

5, jossa käyn läpi tutkimuksen tulokset ja niistä heränneitä lisätutkimuksen aiheita. 
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2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS 

Tässä luvussa esittelen tutkimukseni teoreettisen viitekehyksen. Alaluvussa 2.1 käsitte-

len radion asemaa ja digitalisaation aiheuttamaa murrosta mediakentässä. Seuraavassa 

alaluvussa esittelen radion kuulijoihinsa muodostamaa yleisösuhdetta ja kolmannessa 

alaluvussa keskityn erityisesti aamuradioon ohjelmaosiona. Viimeisessä alaluvussa 2.4 

esittelen tarkemmin tutkimuskysymykseni ja tutkimuksen tavoitteet. 

Tutkimukseni sijoittuu radiotutkimuksen ja journalismin yleisötutkimuksen kehykseen. 

2.1 Radion asema ja murros mediakentässä 

Radio voidaan määritellä toimitetuksi (reaaliaikaiseksi) audiosisällöksi jakelutiestä riip-

pumatta. Radio-ohjelmat ovat ihmisen toimittamia ja reaaliaikaisuus näkyy radion suo-

rina lähetyksinä ja aiheiden ajankohtaisuutena sekä muuttuvuutena tilanteen mukaan. 

Radio-ohjelmia voi kuitenkin kuunnella myös jälkikäteen. Radiota kuunnellaan niin suo-

raan radiolaitteesta kuin myös puhelimesta ja internetistäkin. (Liikenne- ja viestintämi-

nisteriö 2014, 4–5.) 

Television, internetin ja sosiaalisen median on ajateltu aiheuttavan radion suosion ka-

toamisen ja kuoleman. Ihmiset ovat hajautuneet eri välineiden pariin ja alkaneet osallis-

tumaan median tuotantoon, jolloin heillä on enemmän valtaa sisältöihin (Napoli 2011, 

77–78). Mediat tuottavat itse valmiita osallistumisen muotoja, kuten äänestyksiä ja kil-

pailuja, mutta yleisö luo sisältöä paljon myös itse omasta aloitteestaan. Yleisöjä on yhä 

vaikeampi tavoittaa ja niiden käytöstä ennakoida (Puustinen 2011). 

Liikenne- ja viestintäministeriön vuoden 2014 katsauksessa yksi radion merkittäväm-

mistä uhista on kuulijoiden menettäminen Spotifylle ja muille sen kaltaisille musiikin 

suoratoistopalveluille, jonka myötä mainostajien ja rahoittajien määrä voi vähentyä. Ra-

hoittajat ovat kriittinen tekijä kaupallisen median menestyksen kannalta ja niiden me-

nettäminen voi olla uhka koko radioalalle (Kholis 2023). Haasteeksi voi osoittautua myös 

pienet ja ylikilpaillut markkinat sekä rajallinen tutkimus- ja kehityskyky. Yli kymmenen 
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vuoden jälkeen nämä uhat ovat edelleen ajankohtaisia (Liikenne- ja viestintävirasto 

2014, 6).  

Kaupallisten radiokanavien haaste on myös kilpailu Yleisradion kanssa. Moni on valmis 

maksamaan, jotta voi välttyä mainosten kuuntelulta, jolloin ilmainen ja mainokseton 

Yleisradio on vahva kilpailija vahvasti mainostaville kaupallisille kanaville. Yle Suomi on-

kin Suomen kuunnelluin radiokanava ja tavoittaa viikoittain lähes yhtä monta kuulijaa 

kuin kaksi kuunnelluinta kaupallista kanavaa eli Radio Suomipop ja Radio Nova yhteensä 

(Finnpanel 2024). 

Radio on sähköisistä medioista vanhin, mutta se on kuitenkin säilyttänyt asemansa niin 

nuorten kuin muidenkin kuulijoiden parissa median murroksessa. Radio on helposti saa-

vutettava ja läsnä lähes kaikkialla. Arvioiden mukaan Suomessa on noin 15–20 miljoonaa 

FM-vastaanotinta. (Liikenne- ja viestintävirasto 2014, 6.) Radion menestyksen takana on 

useita eri tekijöitä, jotka erottavat sen muista medioista. Esimerkiksi sen todellisuutta 

kuvaava sisältö, kun juontajat kertovat lähetyksissä kertomuksia omista elämistään, ha-

vainnoistaan ja keskusteluistaan. Toisin kuin television fiktiiviset ja käsikirjoitetut tapah-

tumat tai uutismedioiden informoivat ilmoitukset, on radion suosion takana aitojen ih-

misten tarinat omin sanoin kerrottuna (Edmond 2015). Radion menestys muuttuvassa 

mediakentässä vaatii monipuolisia, vanhan ja uuden median tuntevia persoonia sekä 

yleisön mielipiteen kuuntelemista avoimesti ja nöyrästi (Caesar 2023). 

Radio on kaupallisesti pieni media, mutta ihmisten arjessa suuressa osassa. Radio toimii 

toissijaisena mediana, eli sen kuluttajat tekevät usein samalla jotain muuta kuunnelles-

saan radiota. Tämä suojaa radion asemaa ja säilyttää sen ihmisten arjessa. Radio myös 

ikään kuin tulee yleisön pään sisään ja puhuu juuri kuulijalleen, jolloin se tuntuu henki-

lökohtaisemmalta ja intiimimmältä kuin televisio tai lehti. (Liikenne- ja viestintäministe-

riö 2014, 5–6.) 

Radion yksi vahvuus on netin ja mobiilin hyödyntäminen (Liikenne- ja viestintävirasto 

2014, 6). Radioasemat ovatkin sopeutuneet digitaaliseen aikaan jo yli vuosikymmenen 

ajan. Radion ja lähes kaiken muunkin journalistisen median hybridisoituminen on 
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huomioitava radiokanavilla ja niiden on tuotettava vaihtelevaa sisältöä. Radion tapauk-

sessa lähetysten äänen lisäksi yleisölle tarjotaan videokuvaa, kuvia, sosiaalisen median 

postauksia ja tapahtumia. Radion ratkaisuksi laskeneeseen suosioon onkin esitetty me-

nestyminen sosiaalisen median alustoilla, koska siellä myös radion kilpailijat operoivat 

(Kholis 2023). Yleisölle on luotava sujuva kokonaisuus, joka ylläpitää kiinnostusta kana-

vaa kohtaan. Etenkin videoitu sisältö lähetyksistä sekä niiden ulkopuolelta tukee kana-

van suhdetta yleisöön. Laajennettu sisältö pelkästä äänestä videoon on lähes välttämä-

töntä yhteyden säilyttämisen kannalta myös nuoriin kuulijoihin. (Ramos ym. 2015.) 

Radio on nykyään transmediaalinen sekä monialustainen ja eroaa puhtaasta FM-ajasta 

monin tavoin. Sillä on äänen lisäksi videokuvaa, se on interaktiivisempi, osallistuvampi, 

jaettavampi, toistettavampi ja muokattavampi. Radio on saatavilla internetissä ja Cor-

deiro ehdottaakin (2012), että radiota voidaan alkaa jo kutsua r@dioksi sen interaktiivi-

suuden vuoksi. Nykyinen, transmediaalinen, radio rohkaisee yleisöjä aktiiviseen osallis-

tumiseen reagoimaan, vuorovaikuttamaan, jakamaan, promotoimaan ja tuottamaan si-

sältöä radion kanssa. Yleisön panosta ja edustusta pyydetään, ja sen annetaan vaikuttaa 

lähetyksen etenemiseen. (Edmond 2015.) Transmediaalinen journalismi on moni-

kanavaista ja tuottaa yhtenäisiä, mutta omillaan toimivia tuotoksia useilla eri kanavilla. 

Niiden yleisöt voivat kuluttaa tiettyä sisältöä radiossa, sosiaalisessa mediassa, televisi-

ossa ja tapahtumissa, mutta tekijänä on sama taho, jonka suosiota halutaan kasvattaa 

ja tavoittavuutta laajentaa. Transmedia eroaa multimediasta, joka tuottaa erilaista sisäl-

töä vain yhdelle kanavalle ja ristikkäiskäytetystä mediasta, jossa samaa sisältöä näyte-

tään useilla eri kanavilla. (Moloney 2014.) 

Mahdollisuudet kuunnella ja kuluttaa radiota ovat muuttuneet. Suoran lähetyksen li-

säksi saman sisällön voi kuunnella jälkitallenteena silloin, kun itselle sopii. Pelkän kuun-

telun lisäksi sisältöjä voi katsoa videoilta sosiaalisesta mediasta ja lähetyksiin voi osallis-

tua. Muutoksien myötä myös radion tutkiminen on muuttunut. Huomioitavia sisältöjä 

on enemmän ja aineiston rajaus haastavampaa. Hybridi alusta luo haasteita tutkijalle 

etenkin yleisösuhteen tutkimisen kannalta. 
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Ala-Fossin (2008, 42) mukaan radiotutkimuksen haasteita aiheuttaa myös se, että kau-

palliset radiokanavat suhtautuvat kilpailuaseman vuoksi kriittisesti tutkimuksiin itses-

tään. Tutkittaessa kaupallisia radioita, on muistettava niiden toimintaperiaate, eli tuo-

ton hankkiminen kanavan omistajille. Haastattelututkimuksissa radiokanavilta ei kan-

nata edes olettaa saavansa täysin totuudenmukaisia vastauksia esimerkiksi liiketoimin-

taan liittyen. 

Radiosta on tehty Suomessa viime vuosina melko vähän tutkimusta. Tutkimukset ovat 

liittyneet enimmäkseen radioiden musiikkiteolliseen puoleen (Uimonen 2022, Hellman 

ja Vilkko 2016, Hellman ja Vilkko 2018). Yleisösuhteesta on tehty melko vähän suoma-

laisia tutkimuksia ylipäätään ja journalismissa ne keskittyvät eniten perinteisiin uutisme-

dioihin. Suomen radiotutkimuksissa on keskitytty pitkälti Yleisradion kanaviin ja sisältöi-

hin, kun taas kaupalliset radiokanavat ovat mukana lähinnä musiikkilistojensa kautta. 

Radion yleisötutkimuksen haaste on radion toissijaisuus mediana. Radio kulkee usein 

kuulijan muun toiminnan mukana, jolloin radioyleisön identiteetin määrittely on ongel-

mallisempaa kuin esimerkiksi television yleisön. Myös radion kuulijan määrittäminen voi 

olla haastavaa. Voiko kuulija olla henkilö, jolla on vain mahdollisuus kuunnella radiota 

vai sellainen, joka oikeasti kuuntelee koko ohjelman tai vain tietyn osuuden siitä? Entä 

sellainen kuuntelija, joka selailee kanavien välillä, mutta ei kuuntele mitään ohjelmaa 

kokonaan? (Crisell 1986, 215.) 

2.2 Radio yleisösuhteiden rakentajana 

Journalismin yleisölähtöisyys on kasvattanut rooliaan digiajassa ja se koskee myös ra-

diota. Sisältöä tehdään kuulija edellä ja suhdetta yleisöön halutaan ylläpitää ja tiivistää. 

Yleisösuhteella tarkoitetaan tässä tutkimuksessa radiokanavan ja juontajien suhdetta 

kuulijoihin ja muun muassa sitä, miten yleisöä puhutellaan sekä millaista vuorovaiku-

tusta yleisön ja radiolähetyksen vetäjien kanssa on. Yleisösuhteen avulla kuulijoita voi-

daan sitouttaa radiokanavan kuluttajaksi. Linda Hollebeek (2011) määrittelee kuluttajan 

sitouttamisen yritykseen tai brändiin tämän kognitiivisen, emotionaalisen ja käyttäyty-

misen tason perusteella. Sitouttaminen voi olla brändin tuotteisiin ja sisältöön 
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uppoutumista tiedollisesti, intohimoista keskittymistä tai fanittamista sekä ajan ja vai-

van käyttöä yrityksen tuotteiden kuluttamiseen ja hankkimiseen. Radiokuulijoiden si-

touttaminen, eli kanavan kuunteluun, kilpailuihin osallistumiseen ja muun sisällön ku-

luttamiseen kannustava toiminta on kaupallisen radiokanavan menestymisen kannalta 

elinehtoista, sillä kuulijoiden kiinnostuksen avulla mainostajat pysyvät mukana radion 

rahoittamisessa. 

Radio tarvitsee yleisöään eri tavalla kuin muut journalistiset mediat. Televisiossa ja uu-

tismedioissa yleisön osuus seuraa vasta tuotteen julkaisun jälkeen kulutuksen ja palaut-

teen muodossa. Radiossa yleisö osallistuu itse tuotteen eli radiolähetyksen luomiseen. 

Viime vuosina yleisön osallistuminen radioon on ollut enemmän sääntö kuin poikkeus ja 

olennainen osa radiolähetysten sisältöä. 1960-luvulla kuultiin ensimmäiset kuulijoiden 

puhelut radiolähetyksiin (Gould, 2004). Radion alkuaikoina yleisön osallistuminen tapah-

tui puheluiden ja kirjeiden muodossa. Myöhemmin sähköposti- ja tekstiviestit monipuo-

listivat osallistumisen mahdollisuuksia. Nyt juontajia lähestytään pääsääntöisesti What-

sApp-ääniviesteillä tai muualla sosiaalisessa mediassa. Kuulijoiden soittojen ja nykyään 

myös viestien avulla luodaan kuva molemmin suuntaisesta mediasta, johon kuulijat voi-

vat osallistua ja vaikuttaa (Crisell 1986, 181). 

Hyvä vuorovaikutus yleisön kanssa luo vahvaa sitoutumista ja lojaaliutta kanavaa koh-

taan (Kholis 2023). Radio hyödyntääkin monia tapoja sitouttaa kuulijoita puheluiden ja 

viestien lisäksi. Sosiaalisen median kautta rakennettu suhde vahvistaa radiokuuntelijoi-

den lojaaliutta ohjelmaa kohtaan. Kuulijoilla, jotka tuntevat itsensä arvostetuksi kom-

munikoivan sisällön kautta, on tutkitusti vahvempi tunneside radiokanavaa kohtaan 

(Kustiawan ym. 2024). Tämä havainto on selvästi huomattu suomalaisilla radiokanavilla 

viime vuosien aikana. Monet kanavat ovat useilla sosiaalisen median alustoilla ja tekevät 

sisältöjä niin radiolähetyksistä kuin myös muusta omaa yleisöä kiinnostavasta. 

2.2.1 Kuulijoiden suhde juontajiin 

Kun radion asema musiikin jakelussa on muuttunut Spotifyn ja muiden musiikkipalvelui-

den vuoksi, kasvaa radiopersoonien merkitys suuremmaksi. Juontajien täytyy olla luovia, 
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mutta myös pysyä rutiineissa. Ohjelma ei saa muuttua itseään toistavaksi ja tylsäksi, 

muttei myöskään liian erilaiseksi. John Collinsin ja Arran Been (2011, 5) haastattelemat 

radiojuontajat kertovat, että hyvällä radiojuontajalla pitää olla niin paljon ideoita, ettei-

vät ne voi mahtua samaan lähetykseen. Myös juontajien välinen dynamiikka on merkit-

tävää. Liian samanlaiset tai liian erilaiset juontajat voivat muuttua tylsiksi tai kärkkäiksi 

kuunneltaviksi. Juontajien tärkeä piirre on myös joustavuus. Jos jotain isoa tapahtuu 

maailmalla, on oltava valmis laittamaan sivuun suunniteltu ohjelmarunko. 

Radiojuontajan työhön liittyy Arran Been (2011, 25) esittelemä paradoksi. Juontajan täy-

tyy olla täysin luonnollinen mikrofonin ääressä, mutta toisaalta hänen täytyy myös esiin-

tyä ja säilyttää kuulijoiden kiinnostusta monen tunnin ajan. Radion ollessa hyvin intiimi 

media, on juontajan persoonallisuuden ja aitouden rooli suuri. Jos juontaja esittää, eikä 

jaa omasta elämästään todellisia ja samaistuttavia asioita, ohjelman intiimiys kärsii. 

Myös juontajan äänellä on merkitys kuulijan näkökulmasta. Liian tekaistu ääni ei vakuuta 

kuulijoita ja pilaa aitouden vaikutelman. Näkymättömässä mediassa ääni on tärkein vuo-

rovaikutuksen väline. 

Juontajille voi rakentua radio-ohjelmassa isompi brändi kuin kanavalle itselleen. Tätä 

brändiä ja suhdetta kasvatetaan myös sosiaalisessa mediassa ja televisiossa (Liikenne- ja 

viestintäministeriö 2014, 48). Itse radion välityksellä tapahtuvan vuorovaikutuksen li-

säksi muualla käytävä vaikuttaminen edistää yleisösuhteen rakentamista ja juontajien 

tuntemusta. Jo 1950-luvulla on esitetty, kuinka median yleisö voi luoda sisällöntuotta-

jaan pitkäaikaisen, parasosiaalisen suhteen. Silloin median kuluttaja kokee tuntevansa 

esimerkiksi radion juontajan henkilökohtaisesti, vaikka suhde on todellisuudessa yksi-

puolinen (Horton ja Wohl 1956). Toisin kuin ennen, voi sosiaalisen median roolin nousu 

muuttaa parasosiaalisten suhteiden yksipuolisuuden ajatuksen, ja median sisällöntuot-

taja voikin olla myös vuorovaikutteisessa suhteessa kuluttajaan esimerkiksi yksityisvies-

tien kautta. Parasosiaalinen suhde vaikuttajaan ilmenee luottamuksena, suhteen todel-

lisena kokemisena ja vaikuttajan sosiaalisesti viehättävänä näkemisenä. Yleisö on halu-

kas kertomaan omia henkilökohtaisia asioita vaikuttajalle, kokee samaistuvansa 



 

9 

 

vaikuttajan elämään ja osoittaa empatiaa sekä tuntee olevansa ystävän seurassa katsel-

lessaan vaikuttajan sisältöä. (Rotola-Pukkila ja Isotalus 2021.)  

Miisa Rotola-Pukkilan sosiaalisesta mediasta tehdyn parasosiaalisuuden tutkimuksen 

(2021) tuloksia voidaan monin osin verrata radion yleisösuhteen piirteisiin. Kuten sosi-

aalisessa mediassa, myös radiossa merkittävä osa sisällöstä keskittyy juontajien itsestä-

kertomiseen, joka on erityinen keino luoda kuulijoihin parasosiaalista suhdetta. Suhde 

juontajaan ja tämän vahva henkilöbrändi ovat merkityksellisiä radio-ohjelman menesty-

misen ja yleisösuhteen luomisen kannalta ja juontajat ovatkin monelle kuulijalle syy pa-

lata saman radiokanavan ääreen yhä uudestaan (Jacobs Media, Techsurvey 2025). 

2.2.2 Yleisösuhteen vahvistamisen keinoja 

Juontajien lisäksi kuulijoiden muita syitä kuunnella radiota voidaan määritellä käyttötar-

koitusteorian avulla. Sen mukaan yleisö saa kuuntelemastaan mediasta neljää erilaista 

tyydytystä: 

1. Harhautus: tarve paolle arjen rutiineista ja ongelmista 

2. Sosiaalinen vuorovaikutus: tarve yhteisöllisyyteen ja suhteisiin muiden ihmisten 

kanssa 

3. Itsetuntemus: tarve verrata itseä muihin ja omaan tilanteeseen 

4. Valvonta: tarve saada tietoa ympäröivästä maailmasta (Crisell 1986, 193.) 

Radion yleisösuhteen vahvistaminen vaatii näiden tyydytysten täyttymisen. Usein ne to-

teutetaan kilpailuina ja muina osallistavina ja viihdyttävinä ohjelmaosioina, juontajien 

henkilökohtaisilla kertomuksilla sekä varsinaisten uutislähetysten lisäksi ajankohtaisten 

asioiden läpikäymisellä. 

Olennainen yleisösuhteen luomisen tekijä on oman kohdeyleisön tunnistaminen. Ohjel-

man sisällöt täytyy räätälöidä ”suodattimen läpi” oman yleisön mukaan (Collins ja Bee 

2021, 5). Kaupalliset radiot teettävät yleisötutkimuksia, joiden avulla yleisökokonaisuus 

voidaan jakaa segmenteiksi. Radiokanava ei voi miellyttää kaikkia kuulijoita yhtä aikaa, 
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mutta voi valita haluaako profiloitua yhtä segmenttiä palvelevaksi vai fragmentoitua eli 

palvella erilaisia segmenttejä vuorollaan (Kujala ym. 1998, 236–238). 

2.3 Aamuradio ohjelmatyyppinä ja mediarituaalina 

Monen radiokanavan tärkein ohjelmaosio on aamuohjelma. Aamuohjelmien kuulija-

määrät ovat suurimmat, mitä voi selittää yhteiskunnan yleisimmät työajat. Kahdeksasta 

neljään työskentelevät kuuntelevat radiota työmatkoilla aamulla ja illalla (Collins ja Bee 

2021, 3). Aamuohjelman avulla pyritään myös sitouttamaan yleisöä kanavan kuulijoiksi 

muinakin vuorokaudenaikoina. Aamuohjelma ja sen juontajat voivat määritellä koko ka-

navan brändiä ja yleisön mielikuvaa. 

Aamuohjelman rooli voidaan käsittää kahdenlaisena: toiminnallisena sekä kuulijan ja 

juontajien välisenä. Kuulijan ja persoonallisten juontajien välinen suhde vahvistaa ohjel-

man suosiota ja roolia kuulijoiden arjessa. Juontajien ja kuulijoiden välinen suhde on 

olennainen osa aamuohjelmaa, jonka sisältöihin kuulijat haluavat samaistua ja joista löy-

tää empatiaa omaan arkeen (Collins ja Bee 2021, 3). 

Aamuohjelman toiminnallinen rooli on toimia kuulijan rutiinien vahvistajana. Aamuoh-

jelmassa kuultavat kellonajat, uutiset, sääennusteet ja muut toistuvat ohjelmaosiot voi-

vat toimia kuulijan arkea rytmittävänä ja selkeyttävänä mediarituaalina, joka toistuu päi-

vittäin. (Collins ja Bee 2021, 3.) Mediarituaali tarkoittaa Nick Couldryn (2003, 15) määri-

telmän mukaan toimia, jotka vahvistavat ja luonnollistavat ajatusta siitä, että media on 

ihmisten ja yhteiskunnan keskipiste. Mediarituaalit voivat Couldryn mukaan olla lukuisia 

asioita, kuten television katsomista tai tässä tapauksessa radion kuuntelua. 

Aamulähetyksissä toistetaan mediarituaalia tukevia tekijöitä noin 20 minuutin välein, 

sillä sen on tutkittu olevan radion keskimääräinen kuunteluaika. Toiminnallinen rooli 

myös luo päivän kuvan kuulijalle. Mitä maailmassa tapahtuu ja miltä päivä tulee näyttä-

mään. (Collins ja Bee 2021, 3.) Lähetysten toistuvuus on osaltaan luomassa vankkaa ylei-

sösuhdetta. Etenkin aamuohjelmissa samojen ohjelmaosioiden toistuminen ja kanavan 

oman tyylin noudattaminen lisäävät kuulijan todennäköisyyttä palata samalla kanavalle 

uudestaan (em., 5). 
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Aamuohjelmissa ja radiokanavilla ylipäänsä hyödynnetään viihteellisyyttä ja huumoria 

yleisön kiinnostuksen herättämiseen. Andrew Crisellin (1986, 157) mukaan kaksi tekijää 

taistelee sitä vastaan, että radiossa voisi tehdä toimivaa komiikkaa. Ensinnäkin viihdyt-

tävän sisällön ajatellaan usein olevan jotain visuaalista, kuten televisio-ohjelma tai video 

netissä. Toiseksi viihtyminen ja nauraminen liitetään yhteisölliseen toimintaan ryh-

mässä. Radion kuuntelu ja joskus myös tekeminen on usein yksinäistä toimintaa, jolloin 

yksin olevan ihmisen normaali reaktio kuultuun tai tuotettuun sisältöön ei ole nauru. 

Radio on kuitenkin todistanut toisin ja toimii hyvin myös viihteellisenä sisältönä. 

2.4 Tutkimuskysymykset 

Tutkimukseni tavoitteena on selvittää, millaisin keinoin Radio Suomipopin Aamulypsy-

ohjelmassa luodaan yleisösuhdetta. Yleisösuhteen merkityksen kasvu journalismissa ja 

radiossa luo tarpeen aiheen tutkimukselle. Myös kaupallisen radion suppea tutkimus-

tausta herättää aiheelle kysyntää. Miten kaupallinen radio ja tarkemmin Aamulypsy pyr-

kivät rakentamaan kuulijasuhdetta sen ollessa haasteena kaikilla journalismin aloilla? 

Pyrin tunnistamaan yksityiskohtaisia tapoja, joilla juontajat ja radiokanava sitouttavat 

kuulijoita ohjelman kuuntelijoiksi. Tarkastelen myös, miten yleisö osallistuu lähetyksen 

tekoon ja miten se näkyy ohjelmassa. 

Kandidaatintutkielmani tutkimuskysymykset voi tiivistää seuraavasti: 

1. Millaisin sisällöllisin ja kielellisin keinoin Radio Suomipopin Aamulypsyn juontajat 

rakentavat yleisösuhdetta ja sitouttaa kuulijoita ohjelmaan? 

2. Miten radio-ohjelman kuulijat osallistuvat suoriin lähetyksiin? 
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3 AINEISTO JA MENETELMÄT 

Tässä luvussa esittelen tutkimukseni aineiston ja tutkimusmenetelmän. Alaluvussa 3.1 

selitän, miksi päädyin juuri tähän aineistoon ja sen rajaukseen. Alaluvussa 3.2 kerron, 

miten käytän sisällönanalyysiä tutkimusmenetelmänäni. 

3.1  Empiirinen aineisto 

Tutkielmani aineisto sisälsi Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman neljä lähetystä alku-

vuodelta 2025. Aamulypsy on yksi Suomipopin seitsemästä vakituisesta ohjelmasta. Se 

lähetetään Helsingin Sanomatalosta arkiaamuisin kello 6–10. Aamulypsyn puheosuudet 

koostuvat juontajien välisestä keskustelusta, yleisön kommenteista, kilpailuista ja ajan-

kohtaisten uutisten läpikäynnistä. Lisäksi lähetykseen kuuluu musiikkia, uutislähetyksiä 

ja kaupallisia mainoksia. 

Rajaukseni juuri Radio Suomipopiin ja Aamulypsyyn perustui kanavan suureen suosioon 

ja tunnettavuuteen Suomessa sekä henkilökohtaiseen tuntemukseeni. Olen kuunnellut 

ohjelmaa useamman vuoden ja osasin sen perusteella verrata tutkielmaani valitsemiani 

lähetyksiä ohjelman valtavirtaan sekä ymmärsin jaksojen mahdolliset viittaukset aiem-

piin lähetyksiin jopa vuosien takaa.  

Radio Suomipop oli vuoden 2024 loka-joulukuussa Suomen toisiksi kuunnelluin kaupal-

linen radio. Se tavoitti viikoittain noin 760 000 ja päivittäin noin 287 000 yli yhdeksän-

vuotiasta suomalaista. Luku muodostui kuuntelijoista, jotka ovat kuunnelleet kanavaa 

vähintään viisitoista minuuttia viikon tai päivän aikana. Vain Radio Nova ylsi kaupallisista 

radioista sen edelle 930 000 kuuntelijalla viikossa. Suomipopin kuuntelijat viettivät ka-

navan parissa keskimäärin 106 minuuttia päivässä. Suomipop on osa Sanoma Mediaa, 

joka tavoitti radiokanavillaan yhteensä yli kaksi miljoonaa suomalaista viikoittain (Finn-

panel 2024). 

Pian kaksi vuosikymmentä suomalaisia viihdyttänyt Aamukypsy on palkittu yleisön toi-

mesta vuodesta 2009 lähtien pidetyssä RadioGaalassa 11 kertaa vuoden radio-ohjel-

mana, minkä lisäksi ohjelman entinen juontaja Jari ”Jaajo” Linnonmaa on palkittu 
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ohjelman kautta vuoden juontajana 11 kertaa. Suomipop on palkittu neljä kertaa Suo-

men parhaana radiokanavana, ja kanava on saanut näiden palkintojen lisäksi useita eri 

tunnustuksia gaalassa. Kanavan ja ohjelman suosio on siis selvää. 

Vaikka ohjelman juontajat ovat vaihtuneet kokonaan viimeisten kuuden vuoden aikana, 

on sen suosio pystytty säilyttämään. Ohjelman aloittivat Jaajo Linnonmaa ja Anni Iha-

mäki. Sen jälkeen ohjelmaa ovat juontaneet muun muassa Juha Perälä, Petra Kalliomaa, 

Juha Vuorinen sekä Janni Hussi. Vuodesta 2023 lähtien ohjelman vakituisina juontajina 

ovat toimineet Tuukka Ritokoski, Juuso Mäkilähde sekä Tiina ”Tinni” Wikström. Vuosien 

aikana ohjelmassa on vieraillut säännöllisesti myös hovimuusikko Ilkka Ihamäki, joka 

esittää tunnettuja suomalaisia lauluja sanoitettuna ajankohtaisilla aiheilla. 

Suomipopin kuulijaryhmä koostuu eniten, 21 prosenttia, 35–44-vuotiaista, mutta ja-

kaantuu melko tasaisesti 9–54-vuotiaiden välillä (Sanoma 2024). Ohjelman kohderyh-

mää ovat siis työikäiset suomalaisen musiikin kuuntelijat ympäri Suomea. Aamuohjel-

man aikaisen lähetysajan vuoksi suuria kuulijaryhmiä ovat erityisesti työmatkalaiset sekä 

tien päällä työtään tekevät. Ohjelma tavoittaa kuitenkin laajasti eri-ikäisiä ja eri elämän-

tilanteessa eläviä suomalaisia. Lähetyksissä on mainittu, että myös ulkomailla asuvat 

suomalaiset kuuntelevat Aamulypsyä. 

Valitsin aineistoksi Aamulypsyn lähetykset päivämääriltä 15. ja 30. tammikuuta sekä 7. 

ja 27. helmikuuta ja analysoin niiden sisältöä. Valitsin juuri nämä neljä lähetystä sillä pe-

rusteella, että niissä kaikki kolme pääjuontajaa ovat paikalla, ne ovat eri viikonpäiviltä ja 

siten sisältävät vähän erilaisia ohjelmaosioita. Lisäksi ne mielestäni edustivat sisällöil-

tään tyypillisiä Aamulypsyn jaksoja, joissa käydään läpi uutisia, kilpaillaan ja keskustel-

laan juontajien omista asioista. Valitsin jaksot alkuvuodesta, sillä halusin tutkimukseen 

mahdollisimman tuoreita jaksoja, kuitenkin pienillä väleillä toisiinsa nähden. 

Aineistoja valitessa oli hyvä huomata, että jokainen lähetys voi antaa tutkimukseen hie-

man erilaisen asetelman, sillä ne eroavat aina hieman sisällöltään ja yleisön osuus vaih-

telee. Ei ole kuitenkaan mielekästä alkaa valikoimaan lähetyksiä sen perusteella, missä 

yleisön osuus on suurin, joten tein valinnat melko satunnaisesti. Luin jaksojen kuvauksen 
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kuulematta niitä etukäteen ja päätin sen perusteella, onko jakso sopivan tyypillinen, 

mutta vaihteleva muihin valittuihin jaksoihin verrattuna. Neljä jaksoa oli mielestäni riit-

tävä aineistomäärä ottaen huomioon kandidaatintutkielman laajuuden sekä jaksojen 

tietyn samankaltaisuuden, jolloin aineiston kasvattaminen ei välttämättä toisi tutkimuk-

seen lisätietoa, vaan lisätyötä ja vahvistusta jo näistä jaksoista saaduille tuloksille. 

Suomipopin Aamulypsyä on saatavilla Sanoman Supla-sovelluksessa vuodesta 2014 läh-

tien. Kokonaisia lähetyksiä ei tallenneta, mutta puheosuuksien tutkimisessa arkisto on 

todella kattava. Lisäksi monet radiokanavat tallentavat lähetyksiään myös videomuo-

dossa ja jakavat pätkiä lähetyksistä sosiaalisessa mediassa tai suoratoistopalveluissa. Aa-

mulypsyä voi katsella Ruutu-suoratoistopalvelusta ja useailta sosiaalisen median alus-

toilta. 

Tutkielmassani käytin saatavuuteen liittyvistä syistä lähetyksistä leikattuja Suplasta löy-

tyviä Koko shitti -nimellä olevia jaksoja. Jaksoissa on nelituntisten lähetyksien puheosuu-

det, eli musiikki, mainokset, uutiset ja näiden alkujuonnot on leikattu pois. Koska olen 

kuunnellut useita lähetyksiä myös suoraan radiosta ja kuullut myös näitä poisleikattuja 

osuuksia, pystyin arvioida, ettei tällä ole olennaista vaikutusta tehtyyn analyysiin. Pois-

leikatuissa puheosioissa ei ole yleisön osuuksia, vaan lähinnä metapuhetta siitä, mitä 

tapahtuu seuraavaksi. 

Varsinaisen aineiston lisäksi hyödynsin tulosteni arvioinnissa ja kontekstoinnissa Radio 

Suomipopin kanavapäällikön Niina Jokiahon taustahaastattelua päivämäärältä 3.4.2025. 

Kanavapäällikkönä Jokiaho vastaa kaikista Suomipopin radiolähetyksistä, mukaan lukien 

Aamulypsystä. Taustahaastattelussa Jokiaho kertoi kanavan näkökulmasta yleisösuh-

teesta sekä sitouttamisen keinoista. Sen avulla sain laajemman kuvan kanavan käytän-

nöistä yleisöön liittyen. 

3.2 Sisällönanalyysi tutkimusmenetelmänä 

Analysoin aineistoani laadullisen sisällönanalyysin keinoin. Sisällönanalyysissä keskityin 

siihen, mitä puheenaiheita ja muita sisältöjä aineisto sisältää, joihin yleisö osallistuu sekä 

millaisin keinoin juontajat osallistavat yleisöä. Sisällönanalyysin tavoite on sanallisen ja 
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selkeän kuvauksen luominen tutkittavasta ilmiöstä. Se perustuu tulkintaan, joka etenee 

empiirisestä aineistosta kohti käsitteellisempää näkemystä ilmiöstä (Sarajärvi ja Tuomi 

2017, luku 4). 

Sisällönanalyysi voidaan jakaa kolmeen vaiheeseen: redusointiin, klusterointiin ja abst-

rahointiin. Redusoinnissa aineistosta karsitaan kaikki tutkimukselle epäolennainen ja 

pelkistetään materiaali listaukseksi aiheeseen liittyvästä sisällöstä. Tutkimuksessani 

redusoin Aamulypsyn jaksot taulukkoon listaten, mistä ja ketkä keskustelevat. Kluste-

roinnissa pelkistetystä aineistosta etsitään samankaltaisuuksia tai eroavaisuuksia, minkä 

jälkeen aineistoa luokitellaan alaryhmiin, joista voidaan luoda tutkimuksen perusraken-

teet. Alaluokista voidaan aineiston koon mukaan edelleen ryhmitellä yläluokkia. Abstra-

hoinnissa tutkimuksen kannalta olennainen tieto erotellaan ja käsitteellistetään eli luo-

kittelua jatketaan niin pitkälle kuin mahdollista luoden yhdistäviä käsitteitä. Luokitte-

lussa on kuitenkin muistettava säilyttää yhteys aineistoon. (Sarajärvi ja Tuomi 2017, luku 

4.) 

Laadullinen tutkimus ymmärretään laajemmin aineiston muodon kuvaukseksi. Laadulli-

sen tutkimuksen tunnusmerkkejä ovat muun muassa laajat mahdollisuudet aineistoista 

sekä hypoteesittomuus. Laadullisessa tutkimuksessa aineistoksi kelpaa lähes mikä vain 

tekstiksi luokiteltava sisältö. Tutkimukselle on tyypillistä hypoteesittomuus eli toisin kuin 

määrällisessä tutkimuksessa, jossa hypoteesin voi määritellä melko selkeästi, ei laadulli-

sessa välttämättä voi sitä tehdä. Tutkijan omat kokemukset ja oletukset toki vaikuttavat 

näkemykseen tuloksista, mutta ne eivät vaikuta aineiston rajaukseen tai tulkintaan (Es-

kola ja Suoranta 1998, luku 1). 

Laadullisessa sisällönanalyysissa on samankaltaisia piirteitä kuin määrällisessä tutkimuk-

sessa. Analyysi perustuu tutkijan koodaukseen aineiston sisällöllisistä elementeistä. 

Koodaus voidaan jakaa aineisto- tai teorialähtöiseen tapaan. Aineistoon perustuvassa 

koodauksessa, jota itsekin enemmän käytän analyysissa, tutkija etsii avoimesti aineis-

tosta kiinnostavia ja tutkimukseen liittyviä sisältöjä ja kohtia. Teoriaan pohjautuessa si-

sältöjä sen sijaan valitaan tutkijan teoreettiseen ymmärrykseen perustuen. Sisältöjen 

eroja ja samankaltaisuuksia verrataan toisiinsa aineiston sisällä ja laajemmin muissa 
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vastaavissa aineistoissa. Sisällönanalyysissä aineiston kielellistä tai muuta ilmaisullista 

muotoa, eli miten sanotaan, ei oteta huomioon, vaan keskitytään siihen, mitä sanotaan. 

Sisällönanalyysin koodauksen on oltava systemaattista ja tarkkaa. Kaikki aineiston osat 

on käytävä huolellisesti läpi. Koodauksen jälkeen luvassa on analyysi, jonka avulla voi-

daan vasta tehdä johtopäätöksiä (Vuori 2021). Sisällönanalyysin haaste onkin sen mah-

dollisuus tutkimuksen keskeneräisyyteen. Sisällönanalyysi on vasta kerätyn aineiston 

järjestämistä johtopäätösten tekoa varten, jolloin itse analyysi ja päätelmien teko voi 

jäädä vaillinaiseksi (Sarajärvi ja Tuomi 2017, luku 4). 

Radion tutkimuksessa aineiston koko ja tutkijan mahdollisuudet ja lähtökohdat vaikut-

tavat paljon valittavaan tutkimusmenetelmään. Laajemmissa, useampia radiokanavia ja 

ohjelmia sisältävissä aineistoissa määrällinen tutkimusmenetelmä toimii paremmin ja 

on huomattavasti tehokkaampi. Pienemmässä, yhden tutkijan hankkeessa, jossa ai-

neisto on pienempi, laadullinen menetelmä toimii paremmin (Ala-Fossi 2008, 39). 

Luokittelin tutkielmani aineiston taulukoiksi analyysia varten. Taulukoihin kirjasin ensin 

jakson jokaisen puheenvuoron ja niiden sisällön aikaleimoilla, jotta pystyin selkeästi hah-

mottamaan, miten jaksot etenivät ja mitä ne sisälsivät. Aikaleimojen avulla pystyin myös 

helposti palata tiettyyn kohtaan. Lisäksi kirjasin ylös jokaisen kuulijan osallistumisen oh-

jelmaan. Jaksojen yksityiskohtaisen taulukoinnin jälkeen luokittelin jokaisen puheenvuo-

ron omaksi kategoriakseen eli klusteroin aineistoa. 

Klusteroinnin jälkeen pystyin karsia aineistosta pois ne kohdat, jotka eivät olleet olen-

naisia tutkimukseni kannalta. Esimerkiksi uutisten läpikäynti tai keskustelu juontajien 

omista aiheista sellaisessa osiossa, jossa mukana ei ollut kuulijan kommentteja asiasta, 

on tutkimukselle epäolennaista. Klusteroinnin ja redusoinnin jälkeen abstrahoin aineis-

toa eli näistä suoraan aineistosta tehtyjen luokittelujen avulla muodostin ala- ja yläluok-

kia ja lopulta yhdistäviä pääluokkia. 

Alla olevassa taulukossa on esitelty tiivistettynä aineiston abstrahointi. Ensimmäisessä 

sarakkeessa on aineistossa esiintynyt puheenvuoro, toisessa näistä muodostuneet ala-

luokat, kolmannessa yläluokat ja neljännessä yhdistävät pääluokat. 
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Taulukko 1: Aineiston yleisön osallistumisen abstrahointia tiivistettynä 

Puheenvuoro Alaluokka Yläluokka Pääluokka 

WhatsApp-teksti- ja ääniviestejä lasten käytök-

seen ja kasvatukseen liittyen.  

”No kyllä on ihan hyviä pointteja siellä. Mutta ei-

hän se opettaja voi tosiaan mitään tehdä, kun ei 

kotonakaan…” 

Tunteita herättäneen 

puheenaiheen kommen-

tointi. 
Kuulijan kommen-

tointi juontajien esiin 

nostamaan aiheeseen. 

Kuulijoiden spon-

taani osallistuminen 

ohjelmaan. 

Juuso on menossa ristiäisiin ja kyselee lahjaeh-

dotuksia.  ”Juusolle vinkki ristiäislahjaan. Ihan 

parhaita on ollut siellä pikkulapsiajassa, kun lapsi 

opettelee syömään, Pentikin korkeareunaiset 

lastenlautaset…” 

Juontajien auttaminen ja 

neuvojen antaminen. 

Kuulija Olivia on täyttänyt Excel-taulukkoa päi-

vikset-kilpailusta omasta halustaan. Juontajat 

mainitsevat ja kiittävät Oliviaa tästä usein. Tau-

lukkoa hyödynnetään pelitilanteiden läpikäymi-

seen. 

Juontajien väliseen kil-

pailuun kommentointi, 

osallistuminen tai pistei-

den lasku. Muu yleisön osallistu-

minen. 
Päivikset-kilpailuun lähetetään vastauksia kysy-

myksiin. Kisaa vetävä Tuukka kommentoi usein, 

jos kuulija lähettää oikean vastauksen nopeam-

min kuin Tinni ja Tuukka vastaavat. 

Omien vastausten kerto-

minen tietovisakysymyk-

siin, jotka eivät kohdistu 

kuulijoihin. 

Tammikuun jokaisessa lähetyksessä pelattiin Aa-

mulypsyn piikkiin -kilpailu, jossa kuulija kilpailee 

voittaakseen itselleen tietyllä summalla jonkin 

tarvitsemansa tavaran. 

Osallistuminen kilpai-

luun. 

Osallistuminen ylei-

sölle tarkoitettuun osi-

oon. 

Kannustettu osallis-

tuminen ohjelman 

tekoon. 

Perjantaibiisikilpailuun lähetettiin runsaasti ääni-

viestejä. Lähetyksessä kuunneltiin niistä 11, 

joista ratkaistiin neljä ääntä saanut voittaja. Kuu-

lijat kertovat perusteluksi usein, jos laulut ovat 

herättäneet heissä muistoja omasta elämästä. 

”Tinni, niin iso nostalgiatrippi, hyvä biisi, unohtu-

nut sellainen, piste Tinnille.” 

Pyydettyjen mielipitei-

den kertominen kilpailun 

voittajan tai ongelman 

ratkaisemiseen. 

Yleisön osuuksista voidaan määritellä useita eri alaluokkia ja niistä kolme yläluokkaa. 

Näitä ovat kuulijan kommentointi juontajien esiin nostamaan aiheeseen, muu yleisön 

osallistuminen sekä osallistuminen yleisöön kohdistuvaan ohjelmaosioon. Nämä luokat 

voidaan vielä jakaa kahteen pääluokkaan, joita ovat kuulijoiden spontaani sekä kannus-

tettu osallistuminen ohjelman tekoon. Kokonainen taulukko on nähtävissä tutkielman 
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lopussa liitteessä 1. Taulukko yleisöön liittyvästä metapuheesta ja kuulijoiden puhutte-

lusta on nähtävissä liitteessä 2. 
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4 ANALYYSI JA TULOKSET 

Tässä luvussa analysoin aineistoa ja selvitän, millaisia havaintoja siitä voi tehdä. Alalu-

vussa 4.1 analysoin yleisön toiminnallista osallistamista. Alaluvussa 4.2 tarkastelen juon-

tajien keinoja puhutella kuulijoita ja tämän vaikutuksia. Alaluvussa 4.3 selitän, kuinka 

kuulijoista luodaan yhteisöä ja miten yleisöstä puhutaan ohjelmassa. Viimeisessä alalu-

vussa 4.4 teen analyysistäni yhteenvedon sekä tuon esiin kanavan oman näkökulman 

yleisösuhteen rakentamiseen. 

4.1 Toiminnallinen osallistaminen 

Yleisön toiminnallinen osallistuminen Aamulypsyn lähetyksissä sisältää käsitellyssä ai-

neistossa kuulijoiden lähettämät WhatsApp-teksti- ja ääniviestit sekä puhelut studioon. 

Kuulijoiden viestit voivat kuulua lähetyksissä suoraan soitettuina ääniviesteinä tai juon-

tajien lukemina tekstiviesteinä. Puhelut kuuluvat lähetyksissä suoraan ja niitä juontajat 

eivät voi hallita. Usein jaksoista käy ilmi, että ääniviestit on kuunneltu etukäteen, ja näin 

valikoitu lähetykseen, samoin kuin tekstiviestit, jotka luetaan. Alla olevassa taulukossa 

on esitetty, kuinka paljon ja miten yleisö osallistuu mihinkin aineiston lähetykseen. 

Taulukko 2: Yleisön toiminnallinen osallistuminen lähetyksiin 

Lähetys 
Luetut/kuunnellut 

WhatsApp-viestit 
Puhelut Kilpailut Yleisöä osallistavat aiheet 

15.1. 14/8 1 1 Keittiökilpailu, rakkaustarinaosio, 

lypsyn piikkiin -kilpailu, UMK-arvos-

telu 

30.1. 3/4 2 1 Juuson ristiäislahja, lypsyn piikkiin -

kilpailu, Porin sporttibaari 

7.2. 2/14 2 1 Perjantaibiisi, kasvatuskeskustelu, 

tuijapensaiden suojaaminen 

27.2. 7/1 0 0 Tinnin auto-ongelma 
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Taulukosta voidaan huomata, että yleisön tärkein osallistumisen keino on WhatsApp-

viestit, joita kuunneltiin tai luettiin lähetyksissä yhteensä 52 kappaletta. Viestejä tulee 

eniten puheenaiheisiin, jotka herättävät kuulijoiden tunteita ja mielipiteitä sekä kilpai-

luihin, jotka vaativat yleisön osallistumista. Aineistossa tuodaan kerran esiin WhatsApp-

viestien suuri määrä, kun 7.2. lähetyksessä juontaja Tuukka Ritokoski mainitsee, että 

viestejä on tullut keskusteluun liittyen satoja (”Täällä on valehtelematta 300 äänivies-

tii”). Kanavapäällikkö Niina Jokiaho arvioi antamassaan taustahaastattelussa, että What-

sApp-viestejä tulee lähetyksiin satoja yhden aamun aikana. Kuunneltujen ääniviestien ja 

puheluiden avulla Aamulypsystä luodaan molemmin suuntainen media, johon kuulijat 

voivat vaikuttaa (Crisell 1986, 181). 

Puheluita tulee Jokiahon mukaan muutamia kymmeniä riippuen ohjelman tapahtumista 

ja kilpailuista. Aineiston lähetyksissä vastattuja puheluita oli yhteensä viisi. Puhelut liit-

tyvät tammikuussa käytyyn lypsyn piikkiin -kilpailuun, Apulanta-yhtyeen keikkalippujen 

jakamiseen sekä Porin ja Rauman sekoittamiseen, mikä aiheutti suuttuneen kuulijan pu-

helun studioon. Vastaamattomia puheluita studioon tulee kuitenkin enemmän, koska 

esimerkiksi kilpailuihin valitaan satunnaisesti tai nopeusjärjestyksessä vain yksi soittaja.  

Iso osa suorista lähetyksistä kuluu musiikkiin, mainoksiin ja uutislähetyksiin. Tutkielman 

aineistosta eli lähetysten puheosuuksista huomattava osa on juontajien keskustelua 

omista aiheista, kuten päivän kuulumisista, uutisissa nähdyistä ilmiöistä ja muusta ren-

nosta keskustelusta. Usein näihin ei liity kuulijoiden osallisuutta, vaan osuuksien tarkoi-

tus on olla lähinnä viihdyttäviä ja ajankohtaisista tapahtumista kertovia. Osallistumista 

ei aina tuoda ilmi lähetyksessä, mutta on mahdollista, että aiheeseen kuin aiheeseen 

tulee kuulijoiden viestejä, jotka jätetään lukematta ääneen. 

Aineistosta voidaan huomata, että Aamulypsyn lähetyksissä on kuitenkin aina vähintään 

yksi yleisöä aktivoiva osuus. Tiettyinä viikonpäivinä on viikoittain toistuvat ohjelmaosiot 

yleisöosuuksia varten ja muina päivinä juontajat nostavat puheenaiheeksi sellaisia, joi-

hin yleisö voi mielekkäästi osallistua. Nämä voivat olla mielipiteen kysymistä, neuvojen 

pyytämistä tai epäsuoraa provosointia, jolla halutaan herättää kuulijat. Toistuvat ohjel-

maosiot muodostavat kuulijoiden rutiineja sekä mediarituaalia ja ovat sitä myöden 
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olennaisessa osassa luomassa vahvaa yleisösuhdetta (Collins ja Bee 2021, 3; Couldry 

2003, 15). 

Useimmiten yleisön osallistuminen ohjelmaan liittyy kilpailuihin. Radio-ohjelmille tyypil-

liseen tapaan, myös Suomipopilla ja Aamulypsyssä on lähes jatkuvasti jokin kilpailu, jo-

hon kuulija voi osallistua. Kilpailuissa on usein rahallinen tai muu esineellinen palkinto, 

jolla kuulijoita houkutellaan osallistumaan. Kilpailuihin valitaan pääsääntöisesti yksi 

osallistuja, joka soittaa studioon riittävän nopeasti ja kilpailu käydään lähetyksessä suo-

rana. Kilpailuissa on usein tietovisa tai muu vastaava tehtävä, jolla vaikutetaan voitetta-

vaan palkintoon. Aineiston lähetyksissä 15. ja 30. tammikuuta käydään lypsyn piikkiin -

kilpailut, jossa kuulija soittaa lähetykseen ja kisaa Alias-pelin tyyliin voittaakseen halua-

mansa esineen. Kilpailu poikkeaa radioiden valtavirrasta siinä mielessä, että kuulija kisaa 

juontajan kanssa eikä yksin juontajien tuomaroitavana. Kuulija selittää aikarajan puit-

teissa Tuukka Ritokoskelle minkä tuotteen haluaisi voittaa ja Tuukan tehtävä on arvata 

se. Kun tuote on ratkennut, pääsee Tuukka ostamaan netistä onnenpyörästä voitetulla 

summalla kyseisen tuotteen. Kilpailussa osallistetaan siis niin kuulijaa kuin juontajaakin 

ja voitettava tuote hankitaan heidän yhteistyönsä avulla. 

Kilpailut voivat olla myös juontajien välisiä. Perinteinen perjantaibiisikilpailu on pyörinyt 

Aamulypsyn perjantaisissa lähetyksissä jo useamman vuoden ajan. Perjantaibiisi on ylei-

söä suoraan osallistava ohjelmaosio, jossa juontajat valitsevat kappaleen, kilpailevat toi-

siansa vastaan ja kuulijat valitsevat suosikkinsa. Perjantaibiisit herättävät usein vilkaista 

keskustelua ja useita ääniviestejä, kuten aineistotaulukostakin voidaan huomata. 7.2. 

lähetyksessä kilpailtiin perjantaibiisikilpailu ja päivän WhatsApp-viestimäärä on aineis-

ton toisiksi suurin. Myös juontajien välinen päivikset-kilpailu herättää kuulijoiden aja-

tuksia. Päiviksissä juontajat kisaavat tietovisassa, jossa kysymykset liittyvät kuluvana päi-

vänä tapahtuneisiin asioihin vuosien aikana. Kuulijat laittavat usein omia vastauksiaan 

sekä kommentoivat juontajien osaamista, tai pikemminkin osaamattomuutta, vaikka 

viesteillä ei ole varsinaista roolia kilpailussa. Näitä viestejä ei tutkimuksen aineistossa 

kuitenkaan noussut esiin. 
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Jos kilpailua ei käydä suoraan lähetyksessä, voi se olla Sanoman Supla-palvelussa, jossa 

kuulijat voivat osallistua kilpailuun netin välityksellä. Näitä kilpailuja mainostetaan oh-

jelmassa usein ja niistä herää myös keskustelua. Aineiston jaksossa 15.1. oli käynnissä 

keittiöyrityksen kilpailu, jossa voittaja arvottiin keittiömielipiteensä kertoneista kuuli-

joista. Etenkin netissä käytävät kilpailut käydään usein yhteistyönä Sanoman ulkopuolis-

ten yritysten kanssa. Lähetyksessä yhteistyöstä mainitaan heti, kun kilpailusta kerro-

taan. Sen jälkeen keskustelu viedään juontajien omiin mielipiteisiin keittiöistä sekä kan-

nustetaan kuulijoita osallistumaan kilpailuun. Vaikka keskustelu pyörii juontajien mieli-

piteissä, on koko puheosio kyseisen keittiöyrityksen mainostusta. Mainostajien rahoi-

tuksen avulla kaupallisten radioiden toiminta on mahdollista (Kholis 2023), joten vastaa-

vanlaiset, radion keskustelunomaiseen rytmiin sulautuvat mainososiot ovat hyvin tyypil-

lisiä tapoja nostaa mainostettava yritys lähetykseen. Aamulypsyssä toistuva mainostaja 

on myös vaihtuva yritys juontajien itse lukeman sääennusteen sponsorina. 

Kuulijoita pyritään aktiivisesti osallistuttamaan ohjelmaosioihin, joissa heidän mielipi-

teellään on merkitystä. Etenkin kilpailuihin vaaditaan kuulijoiden osallistumista, mutta 

myös muissa ohjelmaosioissa osallisuus on tärkeää. Aineiston 15.1. lähetyksessä on joka 

keskiviikko kuultava suomalaisia rakkaustarinoita –osio, jossa kuulija on lähettänyt 

oman elämänsä rakkaushuolen juontajien selvitettäväksi. Juontajat antavat omat näke-

myksensä asiaan, mutta muiden kuulijoiden mielipiteet ovat isossa roolissa osiossa. Ää-

niviesteillä kuulijat ruotivat toisen elämää, kertovat omista kokemuksistaan vastaavissa 

tilanteissa ja neuvovat ongelmallista kuulijaa. Rakkaustarinaosio herättää usein run-

saasti mielipiteitä ja on yksi eniten viestejä houkuttavista ohjelmaosioista Aamulypsyssä. 

Lähetyksissä kuullaan myös ääniviestejä, jotka eivät liity käynnissä olevaan keskusteluun 

tai kilpailuun, vaan kuulija on omasta ajatuksestaan halunnut lähestyä juontajia jollakin 

asialla. Esimerkiksi 30.1. lähetyksessä kuulija lähettää ääniviestin Tuukan englannin lau-

sumiseen liittyen. 

”Mä kuuntelen täällä Suplan puolella näitä Koko shittejä parin päivän vii-
veellä, elikkä tää mun viesti ei nyt ollenkaan liity siihen, mistä ootte parhail-
laan puhumassa, vaan tähän todella haastavaksi osoittautuneeseen Seattle-
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sanan ääntämiseen. Eli Tuukka-darling, repeat after me, se on Seattle, kerran 
vielä, Seattle” 

Viestiä ennen Tuukka osaa muun viestittelyn perusteella kertoa, että kuulija on englan-

nin opettaja ja on halunnut neuvoa ”haastavaksi osoittautuneen” lausumisen kanssa. 

Viesti liittyi kuulijan sillä hetkellä Suplasta kuulemaansa keskusteluun, mutta myöhäisen 

lähestymisensä vuoksi ei enää ääniviestin kuunteluhetkellä. Juontajat kuitenkin tietävät 

heti, mistä kuulija puhuu ja osaavat jatkaa keskustelua. 

4.2 Puhuttelun tavat 

Kuulijoiden lähetykseen sitouttamista toteutetaan useilla kielellisillä keinoilla. Yksinker-

tainen metapuhe pitää kuulijat mukana ohjelmassa ja kuulijoiden puhuttelu on keino 

luoda lähetyksestä intiimimmän tuntuista (Liikenne- ja viestintäministeriö 2014, 5–6). 

Alla olevassa taulukossa on esitelty aineistossa kuuluvia tapoja puhutella yleisöä sekä 

niiden merkitystä yleisösuhteen kannalta. 

Taulukko 3: Yleisön puhuttelun tyylejä 

Puhuttelun tyyli Esimerkki Funktio 

Tuttavallinen si-
nuttelu 

”Jääkää Jannen kanssa sit nautiskelemaan 
torstaista.” 

”Annetaan teille hetki aikaa päättää (voit-
taja), WhatsApp-numero on …” 
 
”Mitä lähdit soittelemaan?” 
”No tuota Apulannan tuplaa.” 
”Joo, joo ootko mielestäsi kuullut pari 
Apulantaa peräjälkeen?” 

Rennon ja tuttavallisen ilmapiiri 
luominen, johon on helppo osallis-
tua. Juontaja luo mielikuvan kuin 
puhuisi suoraan kuulijalle. 

Kuulijan arkielä-
mää huomioiva 

”Siellä jos on vanhempia tähän kohtaan 
kuulolla, mä tiedän te ootte siellä lähdössä 
kouluihin ja päiväkoteihin ja muuta, 
mutta…” 

Kuulijan kuuntelutilanteen tunnis-
taminen ja ymmärrys, ettei kuulija 
voi välttämättä vastata kysymyk-
seen sillä hetkellä. Lisää myös sa-
maistuttavuuden ja läheisyyden 
tunnetta juontajasta, joka tajuaa 
mitä kuulijan elämässä on käyn-
nissä. 
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Rohkaiseva tai ke-
huva 

”Mun tarvii tietää mikä siinä (autossa) on 
rikki ja mä tiedän, et mä saan täältä täy-
dellisen vastauksen, en täältä studiosta 
vaan WhatsAppista autoihmisiltä.” 

Luo luottamusta yleisöön ja kuvan 
kuulijoista tasavertaisena ja vaiku-
tusvaltaisena osana ohjelmaa. 

Yleisön nimellä tai 
segmentillä pu-
huttelu 

“Onks siellä kissalanpojat ja -tytöt kuu-
lolla?” 

”Voitte toki autoihmiset siellä osallistuu, 
mut eiköhän me Tuukka sunkin kanssa, kyl 
me nyt äänestä osataan sanoo, mikä sitä 
autoo vaivaa.” 

Kohdistaa puheenaiheen tietylle 
ryhmälle ja tunnistaa, minkä tyyp-
piset ihmiset ohjelmaa kuuntele-
vat. 

Aamulypsy on valtakunnallinen radio, jolla on laaja yleisö. Se pyrkii miellyttämään useita 

eri kuulijasegmenttejä, joiden avulla radiokanava määrittää itseään (Kujala ym. 1998, 

236–238). Puhuttelun tavoissa nostetaan aiheen mukaan erilaisia segmenttejä, kuten 

autoihmisiä, vanhempia tai ”kissalanpoikia- ja tyttöjä”. Suoralla yleisöryhmän puhutte-

lulla tunnistetaan ohjelman kuulijat ja kohdistetaan puheenaihetta tietyille ihmisille. 

Sillä voidaan myös nostaa esiin sellaisia ryhmiä, jotka eivät niin usein pääse ääneen. 

“Tehdään näin, Pilvi Hämäläistä tohon väliin Mon chéri, ja sen jälkeen heite-
tään diagnoosit. Voitte toki autoihmiset siellä osallistuu, mut eiköhän me 
Tuukka sunkin kanssa, kyl me nyt äänestä osataan sanoo, mikä sitä autoo 
vaivaa.”  

“Joo ottakaa WhatsAppissa lepo vaan ei välttämättä tarvi ees osallistuu.” 

“Eiku osallistukaa vaa.” 

Samassa sitaatissa voidaan huomata Aamulypsylle tyypillistä tunteisiin vetoamista. Se 

voi tarkoittaa keskusteluja liittyen puhututtaviin aiheisiin kuten lapsiin tai lemmikkeihin, 

mutta myös juontajien välisillä konflikteilla ja väännöillä herätetään kuulijat mukaan 

keskusteluun, joskus melko vahvoinkin sanankääntein. Myös esimerkiksi rakkaustari-

noissa voivat juontajat kohtuullisuuden rajoissa liioitella omia mielipiteitään, jotta kuu-

lijat haluaisivat “puuttua” tilanteeseen. Perjantaibiiseissä saattaa myös olla ajoittain yl-

lättäviä ja mielipiteitä herättäviä kappalevalintoja, jolloin kuulijoiden reaktiota tietoi-

sesti haetaan. 
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Aamulypsyn yksi tärkeimmistä yleisösuhteen luomisen keinoista on kuulijoiden tuttaval-

linen puhuttelu. He sinuttelevat kuulijoita ja puhuttelevat heitä suoraan, esimerkiksi sa-

noin ”osallistukaa” tai ”soittakaa”. Juontajat puhuttelevat kuulijoita ohjeistaen, mutta 

kuten vertaisiaan. Puheenaiheet eivät ole liian pröystäileviä, vaan arkipäiväisiä ja sa-

maistuttavia. 

”Annetaan teille hetki aikaa päättää (voittaja).” 

”Mitäs lähdit soittelemaan?” 

Sinuttelu, tiettyjen ryhmien suora puhuttelu ja rento asenne kuulijoista ja kuulijoille pu-

huessa luo yhteisöstä miellyttävän mielikuvan, johon osallistumiseen on matala kynnys. 

Aamulypsyn ajankohtaiset aiheet, joista kuulijat ovat kuulleet tai voivat helposti lukea 

itse päivän uutisista sekä juontajien samaistuttavat tarinat omista elämistään tukevat 

tätä mielikuvaa. 

Aineistojen jaksoissa on useita hetkiä, joissa lähetystä ajava Juuso Mäkilähde kertoo, 

mitä on tapahtunut äsken, mitä tapahtuu seuraavaksi ja mitä kuulijoilta mahdollisesti 

toivotaan. Esimerkiksi juuri käytyä kisaa voidaan tiivistää laulun jälkeen, jotta juuri kuu-

lolle tullut tietää, mihin mahdollinen jatkokeskustelu liittyy. Ennen tulevaa laulua juon-

taja kertoo, kenen kappale on luvassa, mahdollisista uutisista ja sen jälkeen tulevasta 

ohjelmaosiosta tai puheenaiheesta. 

“Asia kunnossa, hei Jenni Vartiaisen Eden ja sen jälkeen kisataan päivikset ja 
lypsäjät perinteiseen tyyliin te voitte osallistua WhatsAppissa ja laittaa sinne 
omaa tietämystä, jos mulla ja Tinnillä sattuu vähä vastauksissa kestämään. 
Tän päivän tapahtumilla ja syntymäpäivillä siis kisataan.” 

Jos käynnissä on kuulijoiden osallisuutta vaativat osio, juontaja aktiivisesti muistuttaa 

kuulijoita lähettämään WhatsApp-viestejä tai soittamaan studioon. Metapuheella kuu-

lijat pysyvät mukana lähetyksen kulussa, jolloin sitä on helppo seurata ja lähetyksen 

kuunteluun on helppo hypätä mukaan lennosta. 

Yleisösuhteen vahvistamisen keinona käytetään rutiinien tukemista teknisillä keinoilla, 

kuten ajankohdan, sään ja niin sanotun päivän kuvan avulla (Collins ja Bee 2021, 3). 
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Studiossa paikalla olevien juontajien mainitseminen luo kuulijalle kuvan lähetyksen ti-

lanteesta ja tiedon siitä, ketä kuuntelee ja kenen kanssa mahdollisesti keskustelee vies-

teillä. 

"Ja oikein hyvää huomenta lypsäjät. Se on kuusi kello ja tänään viidestoista 
päivä tammikuuta, Juuso, Tinni, Tuukka täällä paikan päällä valmiina.” 

Myös radiostudion palautekeinojen eli WhatsApp- ja studiopuhelinnumeron riittävän 

usea toistamisen on yksi tekninen keino mahdollistaa yleisön osallistumisen lähetyk-

seen. 

Sitouttamista on myös metapuheella aikaansaatu kiinnostuksen herättäminen. Puheen-

aihetta tai uutista voidaan esitellä etukäteen ja jättää kiinnostavin osuus kappaleen ja 

uutisten jälkeen kerrottavaksi. Näin kuulijan halutaan pysyvän kanavalla pidempään, 

mikä on selvä kanavan suosion ja menestymisen lisäämisen keino. Kiinnostusta herätel-

lään myös päivän eri ohjelmien välillä. Aamulypsyn lopussa keskipäivän lähetystä vetävä 

Janne Saarinen kertoo omasta ohjelmastaan ja houkuttelee kuulijoita jäämään kuulolle 

myös aamuohjelman jälkeen. Osion lopussa kerrotaan usein myös koko loppupäivän oh-

jelmasta ja juontajista. 

4.3 Kuulijayhteisön rakentuminen ja representointi 

Yleisösuhteen vahvistamisen ja kuulijan neljän median käytön tyydytyksen (Crisell 1986, 

193) täyttämisen vuoksi kuulijayhteisön luominen on olennaisessa osassa radio-ohjel-

man menestystä. Kuulija hakee ohjelmalta sosiaalista vuorovaikutusta niin juontajilta 

kuin muulta yleisöltä. Samankaltaisuuden tunne muiden kuulijoiden kanssa ja juontajien 

luoma kuva yhtenäisestä yleisöstä vahvistaa suhdetta ohjelmaan. Alla olevassa taulu-

kossa on esitelty aineistossa ilmeneviä keinoja rakentaa Aamulypsyn kuulijoista yhteisöä 

sekä esitetty, miten esimerkeissä kuulijayleisöä representoidaan. 
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Taulukko 4: Yleisöstä puhuminen ja yhteisön rakentaminen 

Yhteisön rakentami-
sen keino 

Esimerkki 
Miten yleisöä represen-
toidaan? 

Yleisön nimittäminen 
yhteisön jäseniksi 

”Oikein hyvää huomenta lypsäjät.” 

”Hei Jenni Vartiaisen Eden ja sen jälkeen kisa-
taan päivikset ja lypsäjät perinteiseen tyyliin 
te voitte osallistua WhatsAppissa ja laittaa 
sinne omaa tietämystä, jos mulla ja Tinnillä 
sattuu vähä vastauksissa kestämään.” 

”Jatketaan huomenna sitten taas lypsäjät, ei-
kun kovaa ajoa vaan heipparallaa.” 

Käytetään yhteisöllistä ter-
miä ”lypsäjät”, joka luo 
kuulijoista ja juontajista 
yhtenäisen ja aktiivisen 
yhteisön mielikuvan. 

Tuttuihin osallistujiin 
viittaaminen 

“Olivialle tiedoksi täällä nousi keltainen 
kortti.” 

”Täs on kaks ääniviestii ja toinen on Rasselta.” 
”Sanotaanko näin, että jätetään Rassen viesti 
vähän myöhemmäksi.” 
”Eiku otetaan Rassen viestistä alku ja jos näyt-
tää pahalta niin vaihdetaan tähän toiseen.” 

Juontajat tuntevat ylei-
sönsä, joka koostuu osit-
tain tutuksi tulleista va-
kiokuulijoista. 

Juontajien läsnäolo eri 
kanavissa 

“Mitä te täällä oikein teitte, kun mulla tulee 
Instagramiinkin viestii et mitä täällä tapah-
tuu?” 

Kuulijayhteisö ulottuu ra-
diolähetyksen ulkopuo-
lelle. 

Aamulypsyn suuri kuulijakunta, yli puoli miljoonaa suomalaista ovat yhteisöllinen 

joukko, joka jakaa rutiininsa aamuohjelman kuuntelijana suorana lähetyksenä tai jälki-

käteen tallenteena. Juontajat kutsuvat aineistossa yhteisöä useasti ”lypsäjiksi”. Termi 

tulee tietysti Aamulypsy-nimestä ja on vakiintunut ohjelman kuulijoista käytettäväksi ni-

mitykseksi. Yhteisellä nimellä juontajat luovat laajasta ja moninaisesta kuulijajoukosta 

yhteisöllistä kuvaa ja luovat näille kaikille yhdistävän tekijän. 

Aineistossa on useita hetkiä, joista voi kuulla, miten hyvin juontajat tuntevat yleisönsä 

ja toisaalta myös toisinpäin. Esimerkiksi Tuukka Ritokosken kommentti, jossa hänen mie-

lestään yli 300 ääniviestiä perjantaibiisikilpailuun liittyen on huono asia ja Juuso Mäki-

lähteen jatkokommentti ”Ei oo ikinä ollut” kertovat tästä. Suuri viestitulva perjantai-

biiseissä kertoo usein todella huonoista, todella hyvistä tai hyvin provosoivista 
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lauluvalinnoista ja juontajat tietävät, että tulossa on joko haukkuja tai kehuja, yleensä 

ensimmäisiä. Myös juontajien kuulijoiden nimillä puhuttelu kertoo kaverillisesta suh-

teesta kuulijoihin. Aineistossa ”Rassen” viestistä ei uskalleta kuunnella kuin alkuosa, 

koska juontajat tietävät, että tulossa on lähetykseen sopimatonta sisältöä. Erityistapaus 

läheisestä kuulijasta on Olivia, joka on vapaaehtoisesti pitänyt Excel-taulukkoa päivis- ja 

perjantaibiisikilpailuista. Olivian taulukkoon viitataan usein, kun pistetilannetta tai jo 

soitettuja lauluja pohditaan. Vannoutunut kuulija saa juontajilta kiitosta, mutta aina-

kaan lähetyksessä ei olla mainittu, että hän saisi vapaaehtoisesta työstään palkkiota. 

Radion ulkopuolisilla sisällöillä luodaan laajempaa kuvaa juontajien persoonista ja löy-

detään uusia yleisöjä. Kaikki kolme Aamulypsyn pääjuontajaa ovat olleet mukana use-

ammissa televisio-ohjelmissa. Tinni Wikström ja Juuso Mäkilähde ovat toimineet juon-

tajina useissa ohjelmissa, sekä Tinni ja Tuukka Ritokoski ovat molemmat osallistuneet 

eri kausilla Suomen Amazing Race -kilpailuohjelmaan. Kolmikko on osallistunut myös 

useisiin ohjelmiin vierailijoina. Televisiossa esiintyminen lisää juontajien tuttuuden tun-

netta. Kilpailijana ohjelmiin osallistuminen kasvattaa tunnesidettä heihin nimenomaan 

ihmisenä ja vertaisena. Televisiossa esiintyminen myös antaa äänille kasvot, jotka voivat 

jäädä muuten näkemättä, etenkin vanhemmassa väestössä, joka ei välttämättä seuraa 

sosiaalista mediaa. 

Sosiaalisessa mediassa Radio Suomipopilla on omat Instagram ja Facebook-tilinsä, joista 

molemmilla noin 300 000 seuraajaa. Kanavan omien tilien lisäksi juontajien omilla käyt-

täjillä on myös kymmeniä tuhansia seuraajia, joten radio-ohjelma tavoittaa suuria ylei-

sömassoja myös radion ulkopuolella. Juontajat mainitsevat silloin tällöin saavansa yksi-

tyisviestejä Instagramissa ja nostavat puheenaiheita lähetykseen. Näillä maininnoilla 

kerrotaan kuulijoille mahdollisuuksista saavuttaa juontajat myös muuta kautta. Kuulijoi-

den ja juontajien välinen parasosiaalinen suhde (Rotola-Pukkila ja Isotalus 2021) toi-

saalta vahvistuu sosiaalisen median kautta, mutta suhteen yksipuolisuus myös rikkou-

tuu, sillä juontajilla on mahdollisuus vastata seuraajien viesteihin ja keskustella heidän 

kanssaan. 
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4.4 Yhteenveto 

Analyysin perusteella Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman yleisösuhteen voi pää-

tellä olevan hyvin yhteisöllinen, tuttavallinen ja median kuluttajan tyydytykset täyttävä. 

Aamulypsy tarjoaa kuulijalleen yhteisöllistä toimintaa juontajien ja muiden kuulijoiden 

kanssa, antaa samaistumispintaa ja vertaistukea, viihdettä sekä tietoa ajankohtaisista 

tapahtumista ja ympäristöstä. 

Juontajat hyödyntävät useita kielellisiä ja sisällöllisiä keinoja luodakseen kuulijoihin 

vankkaa yleisösuhdetta. He puhuttelevat kuulijoita vertaisinaan, suoraan ja osallistu-

maan aktivoiden. Lähetyksissä on päivittäin vähintään yksi osio, johon yleisön on helppo 

osallistua keskustellen tai vaikuttaen. Yleisö osallistuu lähetyksien tekoon pääasiassa 

WhatsAppin viestien kautta, mutta myös puheluilla. Eniten kuulijoita osallistavat ohjel-

maosiot ovat erilaiset kilpailut ja yleisön mielipidettä vaativat ja provosoivat puheenai-

heet. 

Juontajat luovat suhdetta yleisöön myös muualla kuin radiolähetyksissä, kuten sosiaali-

sessa mediassa ja televisio-ohjelmissa. Juontajien ja kuulijoiden välillä on voi olla vahva 

kaverillinen, molemminpuolinen ja keskusteleva suhde, mutta myös selvän yksipuolinen 

ja parasosiaalinen riippuen kuulijan kuuntelutottumuksista ja osallistumisen määrästä. 

4.4.1 Kanavan näkökulma yleisösuhteeseen 

Suomipopin kanavapäällikkö Niina Jokiaho kertoi tutkimuksen taustahaastattelussa 

3.4.2025 kanavan omista ja tarkoituksenmukaisista keinoista luoda yleisösuhdetta. Jo-

kiahon näkökulmat ovat olleet yhteneväisiä tekemiäni aineistohavaintojen kanssa sekä 

antaneet ajattelun tukea tuloksien tulkintaan. 

Jokiaho jakaa kuulijan sitouttamisen keinot kahteen tasoon: tekniseen ja sisällölliseen. 

Tekninen taso sisältää käytännön toimia, joiden avulla mahdollistetaan kuulijoiden osal-

listuminen ohjelman tekoon. Näitä ovat esimerkiksi riittävän toistuva studion puhelin-

numeron ja palautekanavien kertominen. Tekniseen tasoon kuuluu myös kanavan laa-

jemmat tuotannot, jotka soivat lähetyksien aikana. Näissä muistutetaan kuulijoita seu-

raamaan kanavaa sosiaalisessa mediassa ja lähettämään palautetta studioon. 
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Sisällöllinen taso keskittyy siihen, että kuulijaa kiinnostaa jatkaa kanavan kuuntelua. Ra-

dion kilpailuasemaa mitataan sillä, kuinka moni ja kuinka kauan ohjelmaa ja kanavaa 

kuunnellaan. Tätä asemaa pyritään kasvattamaan miettimällä sisältöjä esimerkiksi sen 

mukaan, mistä ihminen puhuisi ystäviensä kanssa juuri sillä hetkellä. Tähän vaikuttavat 

niin vuorokaudenaika kuin myös maailman ajankohtaiset tapahtumat. Jos sisältö ei so-

vellu esitettyyn kellonaikaan, voi osallistuminen olla vannoutuneellekin kuulijalle mah-

dotonta. 

”Aamulypsyn sisältö on hyvin pitkälti juontajien itse tuottamaa ja suunnitte-
lemaa. Sisältö on kanavalähtöistä, joten sitä ohjaavat tietyt raamit ja kulma-
kivet. Suomipopilla niitä ovat musiikki, viihde ja juontajat. Kanavapäälliköt 
auttavat juontajia, mutta pääosin jälkikäteen annettuna palautteena.” 

Kanavapäällikkö Niina Jokiahon esittelemien sitouttamisen tasojen sisällöllisiä keinoja 

ovat myös puhetapaan keskittyminen ja yleisön oikeanlainen puhuttelu. Tilanteen mu-

kaan täytyy päättää, kannattaako kuulijoita puhutella suoraan vai esimerkiksi provo-

soida ottamaan osaa keskusteluun. Epäaitous ja liiallinen tarkoitushakuisuus ovat omi-

aan heikentämään yleisösuhdetta, joten juontajan on onnistuttava luomaan läheisyyden 

tunne kuulijaan, jotta saa tältä vastareaktioita. Tämän huomioimisessa on erittäin tär-

keää tuntea oma yleisönsä. Mitä syvempi tunneside on, sitä enemmän kuulija ohjelmaa 

kuuntelee. 

Jokiahon mukaan WhatsApp-viestit ovat suosituin osallistumisen väline Aamulypsyn lä-

hetyksissä. Kanavapäällikön mukaan kuulijat eivät ole nykyään yhtä aktiivisia soittamaan 

studioon, vaan teksti- ja ääniviestit ovat helpompi ja yleisempi tapa lähestyä juontajia. 

Niitä myös pyydetään enemmän, kun taas soittoja studioon kaivataan suoraan lähinnä 

kilpailuiden yhteydessä. 

”Juontajat pyytävät tarkoituksella ääniviestejä tavallisten tekstiviestien si-
jaan. Ääniviestin parhaus on se, että se todistaa, ketkä kuuntelevat ohjel-
maa. Kuulijan kiinnostus ohjelmasta herää, kun lähetyksessä kuulee omaan 
viiteryhmään kuuluvan henkilön puhetta. Silloin huomaa, että ohjelma kiin-
nostaa muita samantyylisiä ihmisiä. Ääniviestit myös luovat aitoa kuvaa kuu-
lijayhteisöstä.” 
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Jokiaho kertoi haastattelussa, että WhatsAppin käyttö on vähentänyt huomattavasti ne-

gatiivisten viestien lähettämistä. Toki juontajille tulee kriittistäkin palautetta ja sitä lue-

taan ääneen lähetyksessä, mutta suoranainen haukkuminen ja loan heittäminen on jää-

nyt vähemmälle, kun viestejä ei enää lähetetä anonyymisti, kuten Jokiahon mukaan en-

nen tehtiin. 

Juontajan tunnettavuus vaikuttaa suhteen luomiseen etenkin ohjelman alkuvaiheessa. 

Muutokset juontajakokoonpanoissa tehdään Jokiahon mukaan aina harkiten. Pitkäaikai-

nen kuulija on usein tyytyväinen sisältöön, kunnes siinä tapahtuu jokin muutos. Silloin 

hän lähtee etsimään sisältöä myös muilta kanavailta. Jokiaho näkee, että Jaajo Linnon-

maan ainutlaatuisen persoonan poistuminen Aamulypsystä vaikutti sen kuulijoihin. Tut-

tuuden tunteen luomisessa kestää ja uudet juontajat vaativat aikansa ennen kuin kuuli-

jat löysivät Aamulypsyn uuden, mutta vanhan tyylin uudestaan. 
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5 POHDINTA 

Olen tässä kandidaatintutkielmassa selvittänyt, mistä Radio Suomipopin Aamulypsy-oh-

jelman yleisösuhde muodostuu sekä millaisin keinoin sitä rakennetaan. Selvitin aineis-

tona käyttämästäni neljästä Aamulypsyn jaksosta, miten yleisö osallistuu niihin. Viesti-

palvelu WhatsApp on selvästi Aamulypsyn yleisösuhteen kulmakivi. Kuulijat lähettävät 

satoja WhatsApp-viestejä lähetyksen aikana ja soittavat studioon kymmeniä kertoja. 

Kuulijoita sitoutetaan ohjelmaan tutkimuksen perusteella useiden erilaisten kielellisten 

ja sisällöllisten keinojen avulla. Yleisöä puhutellaan tuttavallisesti ja samaistuttavasti. 

Puheenaiheet ovat helposti lähestyttäviä, provosoivia tai kuulijoiden mielipiteitä kaipaa-

via. Kuulijoita kannustetaan aktiivisesti osallistumaan ohjelman tekoon myös teknisin 

keinoin, kuten studion puhelinnumeron riittävän usealla toistamisella. Juontajat ovat 

puhetyyliltään aitoja ja rehellisiä, mikä on tärkeää intiimissä radio-ohjelmassa. Lähetyk-

sessä on toistuvia ohjelmaosioita, jotka vaativat yleisön osallistumista, kuten suomalai-

set rakkaustarinat sekä perjantaibiisikilpailu. Kuulijat myös osallistuvat lähetyksen te-

koon spontaanisti omasta tahdostaan. 

Ohjelman kuulijoista muodostuu omanlaisensa ryhmä ihmisiä, joita yhdistää usein työ-

elämässä oleminen, aikuisikä sekä tietynlainen, ronski huumori. Juontajat puhuttelevat 

usein yleisöä tiedostaen hyvin, kuka ohjelmaa kuuntelee, esimerkiksi ”kaikki te vanhem-

mat siellä”. Ohjelmalla on juontajille tuttu fanikuulijakunta, jotka osallistuvat aktiivisesti 

lähettämällä viestejä studioon. Ohjelmalla on myös suuri määrä vakiintuneita ja uskolli-

sia kuuntelijoita, jotka eivät osallistu ohjelman tekemiseen aktiivisesti, mutta kuuntele-

vat kaikki lähetykset. 

Tässä tutkimuksessa aineiston ulkopuolelle jääkin tärkeä, hiljainen osa yleisöä, joka ei 

osallistu ohjelman tekoon syystä tai toisesta. Lähetykset tavoittavat tuhansia ihmisiä 

päivittäin ja viestejä tulee vaihtelevasti useita satoja. Näiden viestien lähettäjien lisäksi 

ohjelmaa kuuntelevat tuhannet ihmiset, jotka eivät lähetä viestejä tai soita studioon. 

Kuulijat saattavat kuunnella lähetyksiä jälkikäteen tai sellaisessa tilanteessa, jossa osal-

listuminen ei ole mahdollista. Osa vain nauttii ohjelmasta saamastaan viihteestä, ja osaa 
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ei kiinnosta osallistua muista syistä. Onko kyse siitä, ettei juontajien toteuttama akti-

vointi toimi kaikkiin, vai kuulijan omista mieltymyksistä? 

Aiheesta voi edetä myös muihin tarkempiin ja laajempiin tutkimuskohteisiin tulevaisuu-

dessa. Aamulypsyn tai jonkin muun radio-ohjelman yleisösuhteen muodostumista voi 

tarkentaa ottamalla huomioitaviin tekijöihin mukaan myös lähetyksien puheosuuksien 

ulkopuoliset tekijät. Näitä ovat muun muassa kanavan musiikki, mainokset, uutislähe-

tykset, säätiedotteet, kanavan yhtenäinen ”ilme” eli tunnusmusiikki, jinglet, ohjelmara-

kenne, sosiaalinen media ja eri lähetysten juontajien kokonaisuus. Juontajien persoo-

nien ja puhesisältöjen lisäksi nämä tekijät vaikuttavat kuulijan kokemukseen kanavasta 

ja näin ovat osallisena luomassa yleisösuhdetta. 

Tutkielmassani olen esitellyt erilaisia radio-ohjelmassa käytettyjä yleisön sitouttamisen 

keinoja. Tutkimusta näistä keinoista voisi siirtää muihinkin journalistisiin medioihin. Toi-

miiko vastaavat sitouttamisen keinot muilla alustoilla, vai ainoastaan viihteellisessä ää-

nituotannossa? 

Myös tekoälyn vaikutuksesta radion tekemiseen on aiheellista tehdä tutkimusta sen 

nostaessa rooliaan kaikessa ammatillisessa toiminnassa. Pystyykö tekoäly korvaamaan 

ihmisjuontajan? Radion yleisösuhteen luomisessa aitous ja inhimillisyys on välttämä-

töntä. Tähän tekoäly ei ainakaan vielä pysty, vaikka sen tuottama äänisisältö kuulostaa 

jo hyvin ihmismäiseltä. 

Laajempaa tutkimusta radion yleisösuhteesta voisi toteuttaa esimerkiksi fokusryhmä-

tutkimuksella, jossa otetaan aineistoksi kuulijoiden ryhmähaastatteluja, joissa he itse 

kertovat näkemyksensä ja mielipiteensä ohjelmasta tai kanavasta. Myös itse juontajien 

haastatteluilla voidaan avata tutkimukseen uusi aineistollinen ulottuvuus. 

Kaupallisen radion maailma on Suomessa melko pieni, eikä sen sisään pääse kuluttajan 

näkökulmasta kurkistamaan juuri ollenkaan. Laajempi kaupallisen radion tutkimus on 

siis tarpeellista ja mahdollisia näkökulmia siihen löytyy useita. 
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LIITE 1: AINEISTON YLEISÖOSUUDET 

Puheenvuoro Alaluokka Yläluokka Pääluokka 

WhatsApp-teksti- ja ääniviestejä lasten käytökseen ja kasvatukseen liittyen.  

”No kyllä on ihan hyviä pointteja siellä. Mutta eihän se opettaja voi tosiaan mitään tehdä, kun ei kotonakaan…” 
Tunteita herättä-

neen puheenai-

heen kommen-

tointi. 

Kuulijan kommen-

tointi juontajien 

esiin nostamaan 

aiheeseen. 

Kuulijoiden spon-

taani osallistumi-

nen ohjelmaan. 

Tinnin autossa on ongelma ja kuulijat ehdottavat siihen ratkaisuja.  

Porilainen kuulija soittaa studioon vihaisena, koska Tinni sekoitti Porin Raumaan. 

Juontajat kysyvät kuulijoilta, mikä on heidän unelmakeittiönsä. ”Rassen” ääniviestistä kuunnellaan vain alku, koska juontajat tietä-

vät, ettei se tule olemaan asiallinen. Toinen ääniviesti ei liity keittiöihin vaan koiriin, mutta Tuukka sanoo, etteivät he valikoi ja aina 

saa laittaa viestiä. 

Oman mielipiteen 

kertominen. 

Tuukalla on ollut haasteita lausua Seattle oikein. Opettajakuulija on lähettänyt ääniviestin siitä, miten se lausutaan. 

”Mä kuuntelen täällä Suplan puolella näitä Koko shittejä parin päivän viiveellä, elikkä tää mun viesti ei nyt ollenkaan liity siihen, 

mistä ootte parhaillaan puhumassa, vaan tähän todella haastavaksi osoittautuneeseen Seattle-sanan ääntämiseen. Eli Tuukka-

darling, repeat after me, se on Seattle, kerran vielä, Seattle” 

Juontajien autta-

minen ja neuvo-

jen antaminen. 

Juuso on menossa ristiäisiin ja kyselee lahjaehdotuksia.  ”Juusolle vinkki ristiäislahjaan. Ihan parhaita on ollut siellä pikkulap-

siajassa, kun lapsi opettelee syömään, Pentikin korkeareunaiset lastenlautaset…” 
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Kuulija Olivia on täyttänyt Excel-taulukkoa päivikset-kilpailusta omasta halustaan. Juontajat mainitsevat ja kiittävät Oliviaa tästä 

usein, he hyödyntävät sitä pelitilanteen läpikäymiseen. 

Juontajien väli-

seen kilpailuun 

kommentointi, 

osallistuminen tai 

pisteiden lasku. 

Muu yleisön osal-

listuminen. 

Kuulija on tehnyt oman laulun osaksi perjantaibiisikilpailua. Laulu on tekoälyllä tehty Aamulypsystä kertova kappale, jonka sanoi-

tuksista kuulee, että tekijä on ohjelman pidemmän ajan kuulija. 

Päivikset-kilpailuun lähetetään vastauksia kysymyksiin. Kisaa vetävä Tuukka kommentoi usein, jos kuulija lähettää oikean vastauk-

sen nopeammin kuin Tinni ja Tuukka vastaavat. 

Omien vastausten 

kertominen tieto-

visakysymyksiin, 

jotka eivät koh-

distu kuulijoihin. 

”Mitä lähdit soittelemaan?” 

”No tuota Apulannan tuplaa.” 

”Joo, joo ootko mielestäsi kuullut pari Apulantaa peräjälkeen?” 

”No itseasiassa en, mutta kun tossa sanottiin, että laitetaan tuplana.” 

”No näinhän se on, ei tässä ole Apulantaa kuultu tuntiin varmaan. Haluaisit keikalle lähteä vai?” 

”Kyllä.” 

”Sä et nähnyt viime syksynä, kun ne ekan kerran täräytti?” 

”En nähnyt silloin.” 

”Pääseksä elokuussa sit 23. ne olisi?” 

”Joo pääsen.” 

”No me pistetään. Onko sulla joku kaveri sinne?” 

”On.” 

Osallistuminen 

kilpailuun, joka ei 

enää ole käyn-

nissä. 
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”Noniin, laitetaan lippua tulemaan, ei kysyvä tieltä eksy. Mitä muita viikonloppu suunnitelmia?” 

Juontajat keskustelevat kuulijan kanssa vielä hetken kuulumisista ja kyselevät mistä soittaja on kotoisin. Puhelun jälkeen juontajat 

toteavat muille kuulijoille, ettei kilpailu toimi näin. 

Tammikuun jokaisessa lähetyksessä pelattiin Aamulypsyn piikkiin -kilpailu, jossa kuulija kilpailee voittaakseen itselleen tietyllä 

summalla jonkin hänen tarvitsemansa tavaran. 
Osallistuminen kilpailuun. 

Kannustettu osal-

listuminen ohjel-

man tekoon. 

Perjantaibiisikilpailuun lähetettiin runsaasti ääniviestejä. Lähetyksessä kuunneltiin niistä 11, joista ratkaistiin neljä ääntä saanut 

voittaja. Kuulijat kertovat perusteluksi usein, jos laulut ovat herättäneet heissä muistoja omasta elämästä. 

”Tinni, niin iso nostalgiatrippi, hyvä biisi, unohtunut sellainen, piste Tinnille.” 
Pyydettyjen mieli-

piteiden kertomi-

nen kilpailun voit-

tajan tai ongel-

man ratkaisemi-

seen. 

Osallistuminen 

yleisölle tarkoitet-

tuun osioon. 

Rakkaustarinoissa kuulijan lähettämä ongelma. Muut kuulijat lähettivät useita ääni- ja tekstiviestejä neuvoiksi. 

”Tähän Simon ja Erikan keissiin sen verran, että oon kuunnellut näitä muita kommentteja mitä on tullut, niin oli Erika kevytkenkäi-

nen tai ei, oli Simo varalla tai ei, mutta muistaako Simo elää omaa elämää sillä aikaa kun hän odottaa, että Erikan ovi sinne Simon 

suuntaan aukeaa? Vai huomaako hän myöhemmin elämässään, että on odottanut jotain mitä ei sitten saanutkaan?” 

Kuunnellaan UMK:hon osallistuva Puppy-kappale, ja pyydetään mielipiteitä siitä. 

”Tuli samanlaiset kylmikset kuin Käärijästä.” 

Suomipopin kuulija Silja etsii rakkautta ensitreffiohjelmaosiossa. Toisesta kuulijasta valittiin lopulta sopiva kumppani treffeille ja he 

tapasivat myöhemmin iltapäivän lähetyksessä. 

Osallistuminen 

Ensitreffit iltapäi-

vässä -osioon. 
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LIITE 2: AINEISTON METAPUHE JA YLEISÖN SUORA PUHUTTELU 

Puheenvuoro Alaluokka Yläluokka Pääluokka 

"Ja oikein hyvää huomenta lypsäjät. Se on kuusi kello ja tänään viidestoista päivä tammikuuta, Juuso, 

Tinni, Tuukka täällä paikan päällä valmiina.”  

Tietoa menneestä, tästä 

hetkestä tai tulevasta. 

Yleisöä informoiva 

metapuhe. 
Yleisösuhteen 

vahvistamiseen 

pyrkivää meta-

puhetta. 

“Asia kunnossa, hei Jenni Vartiaisen Eden ja sen jälkeen kisataan päivikset ja lypsäjät perinteiseen tyy-

liin te voitte osallistua WhatsAppissa ja laittaa sinne omaa tietämystä, jos mulla ja Tinnillä sattuu vähä 

vastauksissa kestämään. Tän päivän tapahtumilla ja syntymäpäivillä siis kisataan.”  

“Me kiitetään tästä aamusta, päästetään Janne saarinen jatkamaan keskipäivää, jääkää Jannen kanssa 

sit nautiskelemaan torstaista” 

“Jatketaan huomenna sitten taas lypsäjät, eikun kovaa ajoa vaan heipparallaa.” 

“Olivialle tiedoksi täällä nousi keltainen kortti.”  

Juontajien kuulijoihin liit-

tyvää puhetta. 

“Tänne tuli ääniviesti varmaan aiheeseen liittyen uskalletaanko ottaa ihan kylmiltään?”  

”Täällä on valehtelematta 300 ääniviestii, eikä se välttämättä oo hyvä asia.”  

”Ei oo ikinä ollu.” 

“Siellä jos on vanhempia tähän kohtaan kuulolla mä tiedän te ootte siellä lähdössä kouluihin ja päivä-

koteihin ja muuta, mutta lapsillahan on tapana välillä silleen riehaantua, ja sitten tulee vähän sellaisia 

rajumpia leikkejä ja nehän on niitä kivoimpia leikkejä, eiks nii?...”  

 

Suoraa kuulijoiden/kuuli-

jaryhmän puhuttelua. 
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“Onks siellä kissalanpojat ja -tytöt kuulolla? Eiks teillä oo se vuoronvaihto tossa viiden kuuden vä-

lillä?”  

Yleisöä osallistu-

maan kannustava 

metapuhe. “Mun tarvii tietää mikä siinä (autossa) on rikki ja mä tiedän et mä saan täältä täydellisen vastauksen, 

en täältä studiosta vaan WhatsAppista autoihmisiltä, ja sit mä voin suoraa soittaa sinne autohuoltoon 

ja kertoo, mikä on homman nimi.” 

“Tehdään näin, Pilvi Hämäläistä tohon väliin Mon chéri, ja sen jälkeen heitetään diagnoosit. Voitte 

toki autoihmiset siellä osallistuu, mut eiköhän me Tuukka sunkin kanssa, kyl me nyt äänestä osataan 

sanoo, mikä sitä autoo vaivaa.”  

“Joo ottakaa WhatsAppissa lepo vaan ei välttämättä tarvi ees osallistuu.” 

“Eiku osallistukaa vaa.”  

“Täällä yritetään heti alasajaa tätä uutta ohjelmaosioo, jossa yritetään korjata Tinnin autoa.”  

“Mitä te täällä oikein teitte, kun mulla tulee Instagramiinkin viestii et mitä täällä tapahtuu? Teidän ja 

kuulijoiden mukaan mun auto on ihan paskana.” 

“Nyt kun saitte tosta (vihjeestä) toivottavasti kiinni nii, kun se biisi soi niin soittoa studioon puhelinnu-

mero Tikkurilafestivaalilippuja tarjolla.” 

”Annetaan teille hetki aikaa päättää, WhatsApp-numero on …” 

 


