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Tassa kandidaatintutkielmassa selvitetdan, miten kaupallisella radiokanavalla sitoute-
taan kuulijoita ja luodaan kestavaa yleisdsuhdetta. Tutkielman kohteena on Suomen
toisiksi kuunnelluimman kaupallisen radiokanavan Radio Suomipopin aamuohjelma Aa-
mulypsy. Journalismissa on pyritty viime vuosikymmenien aikana vankan yleisésuhteen
luomiseen ja yleisdlahtdiseen sisdltoon. Yleison merkityksen kasvu koskee myos ra-
diota, joka on median digitalisoitumisen murroksessa kamppaillut yleis6stdaan muuten-
kin. Miten radiokanavat pyrkivat sdilyttamaan suhteensa kuulijoihin muiden alustojen
viedessa yleisoa muualle? Tutkimuksessa vastataan kysymykseen, millaisin sisallollisin
ja kielellisin keinoin radiojuontajat rakentavat yleisésuhdetta ja sitouttavat kuulijoita
ohjelmaan seka eritelldan, miten ohjelman kuulijat osallistuvat suoriin radiolahetyksiin.

Tutkielman aineistona toimii nelja Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman lahetysta.
Aineistossa kdytettavista jaksoista on leikattu pois [ahetysten musiikit, mainokset seka
uutislahetykset, joten jaljelle jaa tutkimuksen kannalta olennainen sisalto eli puhe-
osuudet. Jaksot ovat pdivamaarilta 15. ja 30. tammikuuta seka 7. ja 27. helmikuuta.
Tutkielmassa selvitetdaan yleisésuhteen luomisen keinoja ja kuulijoiden osallisuutta |a-
hetyksiin sisdllénanalyysin keinoin. Analyysi etenee ensin taulukoimalla |ahetysten pu-
heenaiheet, minka jalkeen olennaiset sisallot eritellaan ja luokitellaan. Lopulta luodaan
yla- ja paaluokkia, joista voidaan tehda tutkimuskysymyksiin vastaavia paatelmia ja ha-
vaintoja.

Aineistosta voidaan havaita yleison kannustettua seka spontaania osallistumista radio-
Iahetyksien tekoon. Lisdksi aineistosta voidaan nostaa esiin useita erilaisia puhuttelun
keinoja, joiden avulla luodaan tuttavallista ja vahvaa yleisdsuhdetta kuulijoihin seka ra-
kennetaan kuulijoista yhteis6a.

Tutkielmassa esitetaan, etta radion yleisosuhteen luomiseen kaytetaan kaupallisessa
radiossa useita erilaisia sisallollisia ja kielellisia keinoja, joiden avulla kuulijat pysyvat
ohjelman kuulijoina ja kokevat voivansa vaikuttaa sen tekemiseen. Radion uhattu
asema mediakentdssa voidaan sailyttda naiden lojaalien kuulijasuhteiden ansiosta.

Avainsanat: radio-ohjelma, sisdllonanalyysi, yleisosuhde, aamuradio, kaupallinen radio,
sitouttaminen
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1 JOHDANTO

Journalismissa on viime vuosikymmenina keskitytty medioiden yleisoldahtdisyyteen ja
yleisdsuhteen luomiseen (Meijer 2020). Yleis6lahtoinen media pyrkii tuottamaan sisal-
tédan tutkitun kohdeyleison odotusten ja tarpeiden mukaan (Kujala ym. 1998, 235). Di-
gitalisoitunut media asettaa perinteisille mediakonserneille paineita pysya ajan hen-
gessa mukana ja tavoittaa kiinnostuneita kuluttajia (Puustinen 2011). Myos yleiso itse
hakeutuu yleis6lahtoisen journalismin pariin perinteisen sijaan (Truyens ja Picone 2024).
Radion rooli mediakentalla on ollut puheenaiheena jo useita vuosia. Musiikin suoratois-
topalvelut ja sosiaalinen media varastavat radion kuulijoita. Kiinnostavaa journalistista
ja viihteellista sisdltda tuotetaan jatkuvalla sy6toélla. Onnistuvatko radiot pitamaan kiinni

yleis6stdaan muuttuvassa mediaymparistossa?

Yleisdsuhteen luominen on ollut muihin medioihin verrattuna perinteinen ja erottuva
osa radiota. Etenkin radion reaaliaikaisuus, interaktiivisuus ja yhteiséllisyys erottavat
sen muista journalistisista medioista. Kuulijat osallistuvat aktiivisesti lahetysten tekoon
ja ovat mukana jo sisallon tuottamisen vaiheessa. Radioon soitellaan, viestitelldaan ja kil-
pailuihin osallistutaan. Kandidaatintutkielmassani tarkastelen sisallénanalyysin keinoin
Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman yleisésuhdetta ja sitda, miten kuulijat osallistu-
vat ohjelman tekemiseen lahetyksien aikana. Tutkin myos sitd, miten juontajat osallista-

vat ja sitouttavat kuulijoita kanavaan.

Kaupallisen radiokanavan tutkimuksessa on huomioitava sen tavoitteet ja asema media-
kentalla. Kanava pyrkii miellyttamaan kuulijoiden lisdksi rahoittajiaan eli omistajia ja
mainostajia. Kaupallisen radion tarkein kuulijakunta on kanavan oma, tavoiteltu kohde-
ryhma, eika se siten tarvitse laajaa kansalaisten hyvaksyntaa samalla tavalla kuin vero-
rahoin rahoitettu media. Paljon huomiota saanut ja enemman tutkittu Yleisradio on
kamppaillut rahoituksen ja hyvaksynnan kanssa viime vuosina (Journalistiliitto 2024) ja
Yleisradioon verrattuna kaupallisten radioiden asema on verorahoituksen sijaan yksityis-

ten toimijoiden varassa. Kaupalliset radiot tavoittavat viikoittain 3,4 miljoonaa



suomalaista ja kuuntelijat kuluttavat niiden parissa keskimaarin noin kaksi tuntia pai-

vassa (Finnpanel 2024). Radiolla on siis vankka asema suomalaisten arjessa edelleen.

Tutkimuksen kohteeksi valikoitunut Sanoman omistama Radio Suomipop on Suomen
toisiksi kuunnelluin kaupallinen radiokanava. Se on ollut yksi suomalaisten pidetyim-
mistd radiokanavista sen aloitusvuodesta 2001 Idhtien. Kanava soittaa vain suomalaista
popmusiikkia ja tarjoaa musiikin ja uutisten lisdksi viihteellista puhesisaltéa kansan laa-

jasti tuntemilta juontajilta.

Suomipopin suosituin radio-ohjelma Aamulypsy on soinut Suomen radioissa vuodesta
2006 lahtien. Aamulypsy on viihteellinen radio-ohjelma, jossa kdydaan lapi ajankohtaisia
uutisia, juontajien henkilokohtaisia kertomuksia seka kilpaillaan kuulijoiden kanssa. Viih-
teellisyydesta huolimatta ohjelmassa on piirteita, joiden vuoksi se voidaan maaritella
journalistiseksi radio-ohjelmaksi: se noudattaa Julkisen sanan neuvoston ohjeita, ldhe-
tyksessa kuullaan uutiset tasatunnein ja iso osa keskustelun aiheista liittyy ajankohtaisiin
uutisiin ja tapahtumiin. Journalismi on muuttuva ala ja sen viihteellistyminen on huo-
mattu jo yli 15 vuotta sitten esimerkiksi Jyrkidisen (2008, 56) tutkimuksessa. Journalis-
min elamyksellisyyden ja viihteellisyyden seka yleisomaarien kasvun tavoittelun ajatel-

tiin tutkimuksessa lisaantyvan, kuten on tapahtunutkin.

Olen itse viettanyt Aamulypsyn parissa yli kuusi vuotta ja ehtinyt tutustua perinpohjai-
sesti ohjelman luonteeseen ja sisaltoihin. Voin my0s siis todeta, etta yleison sitouttami-
nen ohjelmaan toimii hyvin. Ohjelma on kuulijan nakdékulmasta viihdyttava ja seuraa an-
tava esimerkiksi tyomatkoilla. Itse en ole ottanut osaa ohjelman sisaltoihin, vaan pitay-
tynyt kuulijan roolissa sen vuoksi, etta kuuntelen lahetyksia usein jalkikdateen. Tassa tut-
kimuksessa luovun aktiivisen kuuntelijan roolista, ja siirryn erittelemaan analyyttisesti

ohjelman yleisdsuhdetta tutkimuksellisesta nakékulmasta.

Seuraavassa luvussa esittelen tyoni teoreettisen viitekehyksen ja tutkimuskysymykset.
Luvussa 3 esittelen tyoni aineiston ja sisdllénanalyysin tutkimusmenetelmanani. Luvussa
4 analysoin aineistoa ja teen siitd menetelmani avulla paatelmia. Tyoni paattyy lukuun

5, jossa kayn lapi tutkimuksen tulokset ja niistd heranneita lisatutkimuksen aiheita.



2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS

Tassa luvussa esittelen tutkimukseni teoreettisen viitekehyksen. Alaluvussa 2.1 kasitte-
len radion asemaa ja digitalisaation aiheuttamaa murrosta mediakentdssa. Seuraavassa
alaluvussa esittelen radion kuulijoihinsa muodostamaa yleisdsuhdetta ja kolmannessa
alaluvussa keskityn erityisesti aamuradioon ohjelmaosiona. Viimeisessa alaluvussa 2.4

esittelen tarkemmin tutkimuskysymykseni ja tutkimuksen tavoitteet.
Tutkimukseni sijoittuu radiotutkimuksen ja journalismin yleisotutkimuksen kehykseen.

2.1 Radion asema ja murros mediakentassa

Radio voidaan maaritella toimitetuksi (reaaliaikaiseksi) audiosisalloksi jakelutiesta riip-
pumatta. Radio-ohjelmat ovat ihmisen toimittamia ja reaaliaikaisuus nakyy radion suo-
rina lahetyksina ja aiheiden ajankohtaisuutena sekda muuttuvuutena tilanteen mukaan.
Radio-ohjelmia voi kuitenkin kuunnella myds jalkikateen. Radiota kuunnellaan niin suo-
raan radiolaitteesta kuin myos puhelimesta ja internetistakin. (Liikenne- ja viestintami-

nisterio 2014, 4-5.)

Television, internetin ja sosiaalisen median on ajateltu aiheuttavan radion suosion ka-
toamisen ja kuoleman. Ihmiset ovat hajautuneet eri valineiden pariin ja alkaneet osallis-
tumaan median tuotantoon, jolloin heilla on enemman valtaa sisaltéihin (Napoli 2011,
77-78). Mediat tuottavat itse valmiita osallistumisen muotoja, kuten danestyksia ja kil-
pailuja, mutta yleiso luo sisadltoa paljon myos itse omasta aloitteestaan. Yleis6ja on yha

vaikeampi tavoittaa ja niiden kaytosta ennakoida (Puustinen 2011).

Lilkenne- ja viestintdministerion vuoden 2014 katsauksessa yksi radion merkittavam-
mistd uhista on kuulijoiden menettaminen Spotifylle ja muille sen kaltaisille musiikin
suoratoistopalveluille, jonka my6ta mainostajien ja rahoittajien maara voi vahentya. Ra-
hoittajat ovat kriittinen tekija kaupallisen median menestyksen kannalta ja niiden me-
nettaminen voi olla uhka koko radioalalle (Kholis 2023). Haasteeksi voi osoittautua myos

pienet ja ylikilpaillut markkinat seka rajallinen tutkimus- ja kehityskyky. Yli kymmenen



vuoden jilkeen nama uhat ovat edelleen ajankohtaisia (Liikenne- ja viestintdvirasto

2014, 6).

Kaupallisten radiokanavien haaste on myos kilpailu Yleisradion kanssa. Moni on valmis
maksamaan, jotta voi valttya mainosten kuuntelulta, jolloin ilmainen ja mainokseton
Yleisradio on vahva kilpailija vahvasti mainostaville kaupallisille kanaville. Yle Suomi on-
kin Suomen kuunnelluin radiokanava ja tavoittaa viikoittain lahes yhta monta kuulijaa
kuin kaksi kuunnelluinta kaupallista kanavaa eli Radio Suomipop ja Radio Nova yhteensa

(Finnpanel 2024).

Radio on sahkaoisista medioista vanhin, mutta se on kuitenkin sadilyttanyt asemansa niin
nuorten kuin muidenkin kuulijoiden parissa median murroksessa. Radio on helposti saa-
vutettava ja lasna lahes kaikkialla. Arvioiden mukaan Suomessa on noin 15-20 miljoonaa
FM-vastaanotinta. (Liikenne- ja viestintadvirasto 2014, 6.) Radion menestyksen takana on
useita eri tekijoita, jotka erottavat sen muista medioista. Esimerkiksi sen todellisuutta
kuvaava sisalto, kun juontajat kertovat lahetyksissa kertomuksia omista elamistaan, ha-
vainnoistaan ja keskusteluistaan. Toisin kuin television fiktiiviset ja kasikirjoitetut tapah-
tumat tai uutismedioiden informoivat ilmoitukset, on radion suosion takana aitojen ih-
misten tarinat omin sanoin kerrottuna (Edmond 2015). Radion menestys muuttuvassa
mediakentdssa vaatii monipuolisia, vanhan ja uuden median tuntevia persoonia seka

yleison mielipiteen kuuntelemista avoimesti ja ndyrasti (Caesar 2023).

Radio on kaupallisesti pieni media, mutta ihmisten arjessa suuressa osassa. Radio toimii
toissijaisena mediana, eli sen kuluttajat tekevat usein samalla jotain muuta kuunnelles-
saan radiota. Tama suojaa radion asemaa ja sdilyttaa sen ihmisten arjessa. Radio myos
ikdan kuin tulee yleisén paan sisdan ja puhuu juuri kuulijalleen, jolloin se tuntuu henki-
I6kohtaisemmalta ja intiimimmalta kuin televisio tai lehti. (Liikenne- ja viestintdministe-

rié 2014, 5-6.)

Radion yksi vahvuus on netin ja mobiilin hydodyntaminen (Liikenne- ja viestintdvirasto
2014, 6). Radioasemat ovatkin sopeutuneet digitaaliseen aikaan jo yli vuosikymmenen

ajan. Radion ja ldahes kaiken muunkin journalistisen median hybridisoituminen on



huomioitava radiokanavilla ja niiden on tuotettava vaihtelevaa sisaltéa. Radion tapauk-
sessa lahetysten danen lisaksi yleisolle tarjotaan videokuvaa, kuvia, sosiaalisen median
postauksia ja tapahtumia. Radion ratkaisuksi laskeneeseen suosioon onkin esitetty me-
nestyminen sosiaalisen median alustoilla, koska siella myds radion kilpailijat operoivat
(Kholis 2023). Yleisolle on luotava sujuva kokonaisuus, joka yllapitaa kiinnostusta kana-
vaa kohtaan. Etenkin videoitu sisalto lahetyksista seka niiden ulkopuolelta tukee kana-
van suhdetta yleisd0n. Laajennettu sisaltd pelkdsta danestd videoon on ldhes valttama-

tonta yhteyden sailyttamisen kannalta myds nuoriin kuulijoihin. (Ramos ym. 2015.)

Radio on nykyaan transmediaalinen seka monialustainen ja eroaa puhtaasta FM-ajasta
monin tavoin. Silla on danen lisaksi videokuvaa, se on interaktiivisempi, osallistuvampi,
jaettavampi, toistettavampi ja muokattavampi. Radio on saatavilla internetissa ja Cor-
deiro ehdottaakin (2012), etta radiota voidaan alkaa jo kutsua r@dioksi sen interaktiivi-
suuden vuoksi. Nykyinen, transmediaalinen, radio rohkaisee yleisdja aktiiviseen osallis-
tumiseen reagoimaan, vuorovaikuttamaan, jakamaan, promotoimaan ja tuottamaan si-
saltoa radion kanssa. Yleison panosta ja edustusta pyydetaan, ja sen annetaan vaikuttaa
lahetyksen etenemiseen. (Edmond 2015.) Transmediaalinen journalismi on moni-
kanavaista ja tuottaa yhtenaisid, mutta omillaan toimivia tuotoksia useilla eri kanavilla.
Niiden yleisot voivat kuluttaa tiettya sisaltoa radiossa, sosiaalisessa mediassa, televisi-
ossa ja tapahtumissa, mutta tekijana on sama taho, jonka suosiota halutaan kasvattaa
ja tavoittavuutta laajentaa. Transmedia eroaa multimediasta, joka tuottaa erilaista sisal-
t6a vain yhdelle kanavalle ja ristikkdiskaytetysta mediasta, jossa samaa sisaltoa nayte-

taan useilla eri kanavilla. (Moloney 2014.)

Mahdollisuudet kuunnella ja kuluttaa radiota ovat muuttuneet. Suoran lahetyksen li-
saksi saman sisallon voi kuunnella jalkitallenteena silloin, kun itselle sopii. Pelkdan kuun-
telun lisdksi sisaltoja voi katsoa videoilta sosiaalisesta mediasta ja lahetyksiin voi osallis-
tua. Muutoksien myota myos radion tutkiminen on muuttunut. Huomioitavia sisaltoja
on enemman ja aineiston rajaus haastavampaa. Hybridi alusta luo haasteita tutkijalle

etenkin yleisdsuhteen tutkimisen kannalta.



Ala-Fossin (2008, 42) mukaan radiotutkimuksen haasteita aiheuttaa myos se, ettd kau-
palliset radiokanavat suhtautuvat kilpailuaseman vuoksi kriittisesti tutkimuksiin itses-
taan. Tutkittaessa kaupallisia radioita, on muistettava niiden toimintaperiaate, eli tuo-
ton hankkiminen kanavan omistajille. Haastattelututkimuksissa radiokanavilta ei kan-
nata edes olettaa saavansa taysin totuudenmukaisia vastauksia esimerkiksi liiketoimin-

taan liittyen.

Radiosta on tehty Suomessa viime vuosina melko vahan tutkimusta. Tutkimukset ovat
liittyneet enimmakseen radioiden musiikkiteolliseen puoleen (Uimonen 2022, Hellman
ja Vilkko 2016, Hellman ja Vilkko 2018). Yleis6suhteesta on tehty melko vdahdn suoma-
laisia tutkimuksia ylipdataan ja journalismissa ne keskittyvat eniten perinteisiin uutisme-
dioihin. Suomen radiotutkimuksissa on keskitytty pitkalti Yleisradion kanaviin ja sisaltoi-

hin, kun taas kaupalliset radiokanavat ovat mukana lahinna musiikkilistojensa kautta.

Radion yleisotutkimuksen haaste on radion toissijaisuus mediana. Radio kulkee usein
kuulijan muun toiminnan mukana, jolloin radioyleison identiteetin maarittely on ongel-
mallisempaa kuin esimerkiksi television yleison. Myds radion kuulijan maarittaminen voi
olla haastavaa. Voiko kuulija olla henkild, jolla on vain mahdollisuus kuunnella radiota
vai sellainen, joka oikeasti kuuntelee koko ohjelman tai vain tietyn osuuden siita? Enta
sellainen kuuntelija, joka selailee kanavien valilla, mutta ei kuuntele mitdan ohjelmaa

kokonaan? (Crisell 1986, 215.)

2.2 Radio yleisdsuhteiden rakentajana

Journalismin yleis6lahtoisyys on kasvattanut rooliaan digiajassa ja se koskee myos ra-
diota. Sisaltoa tehdaan kuulija edelld ja suhdetta yleisoon halutaan yllapitaa ja tiivistaa.
Yleisosuhteella tarkoitetaan tdssa tutkimuksessa radiokanavan ja juontajien suhdetta
kuulijoihin ja muun muassa sitd, miten yleisda puhutellaan sekad millaista vuorovaiku-
tusta yleison ja radioldahetyksen vetadjien kanssa on. Yleis6suhteen avulla kuulijoita voi-
daan sitouttaa radiokanavan kuluttajaksi. Linda Hollebeek (2011) maarittelee kuluttajan
sitouttamisen yritykseen tai brandiin tdman kognitiivisen, emotionaalisen ja kayttayty-

misen tason perusteella. Sitouttaminen voi olla brandin tuotteisiin ja sisaltéon



uppoutumista tiedollisesti, intohimoista keskittymista tai fanittamista seka ajan ja vai-
van kayttda yrityksen tuotteiden kuluttamiseen ja hankkimiseen. Radiokuulijoiden si-
touttaminen, eli kanavan kuunteluun, kilpailuihin osallistumiseen ja muun sisallén ku-
luttamiseen kannustava toiminta on kaupallisen radiokanavan menestymisen kannalta
elinehtoista, silla kuulijoiden kiinnostuksen avulla mainostajat pysyvat mukana radion

rahoittamisessa.

Radio tarvitsee yleis6dan eri tavalla kuin muut journalistiset mediat. Televisiossa ja uu-
tismedioissa yleison osuus seuraa vasta tuotteen julkaisun jalkeen kulutuksen ja palaut-
teen muodossa. Radiossa yleiso osallistuu itse tuotteen eli radiolahetyksen luomiseen.
Viime vuosina yleison osallistuminen radioon on ollut enemman saanto kuin poikkeus ja
olennainen osa radioldhetysten sisaltéa. 1960-luvulla kuultiin ensimmaiset kuulijoiden
puhelut radioldhetyksiin (Gould, 2004). Radion alkuaikoina yleison osallistuminen tapah-
tui puheluiden ja kirjeiden muodossa. My6hemmin sahkdposti- ja tekstiviestit monipuo-
listivat osallistumisen mahdollisuuksia. Nyt juontajia ldhestytaan padsaantoisesti What-
sApp-daniviesteilla tai muualla sosiaalisessa mediassa. Kuulijoiden soittojen ja nykyaan
my0s viestien avulla luodaan kuva molemmin suuntaisesta mediasta, johon kuulijat voi-

vat osallistua ja vaikuttaa (Crisell 1986, 181).

Hyva vuorovaikutus yleison kanssa luo vahvaa sitoutumista ja lojaaliutta kanavaa koh-
taan (Kholis 2023). Radio hyddyntdakin monia tapoja sitouttaa kuulijoita puheluiden ja
viestien lisdksi. Sosiaalisen median kautta rakennettu suhde vahvistaa radiokuuntelijoi-
den lojaaliutta ohjelmaa kohtaan. Kuulijoilla, jotka tuntevat itsensa arvostetuksi kom-
munikoivan sisdllon kautta, on tutkitusti vahvempi tunneside radiokanavaa kohtaan
(Kustiawan ym. 2024). Téama havainto on selvasti huomattu suomalaisilla radiokanavilla
viime vuosien aikana. Monet kanavat ovat useilla sosiaalisen median alustoilla ja tekevat

sisaltoja niin radioldhetyksista kuin myds muusta omaa yleis6a kiinnostavasta.

2.2.1 Kuulijoiden suhde juontajiin

Kun radion asema musiikin jakelussa on muuttunut Spotifyn ja muiden musiikkipalvelui-

den vuoksi, kasvaa radiopersoonien merkitys suuremmaksi. Juontajien taytyy olla luovia,



mutta myds pysya rutiineissa. Ohjelma ei saa muuttua itsedan toistavaksi ja tylsaksi,
muttei myoskaan liian erilaiseksi. John Collinsin ja Arran Been (2011, 5) haastattelemat
radiojuontajat kertovat, etta hyvalla radiojuontajalla pitaa olla niin paljon ideoita, ettei-
vat ne voi mahtua samaan lahetykseen. Myds juontajien valinen dynamiikka on merkit-
tavaa. Liian samanlaiset tai liian erilaiset juontajat voivat muuttua tylsiksi tai karkkaiksi
kuunneltaviksi. Juontajien tarkea piirre on myos joustavuus. Jos jotain isoa tapahtuu

maailmalla, on oltava valmis laittamaan sivuun suunniteltu ohjelmarunko.

Radiojuontajan tyohon liittyy Arran Been (2011, 25) esittelema paradoksi. Juontajan tay-
tyy olla taysin luonnollinen mikrofonin daressa, mutta toisaalta hanen taytyy myos esiin-
tya ja sailyttaa kuulijoiden kiinnostusta monen tunnin ajan. Radion ollessa hyvin intiimi
media, on juontajan persoonallisuuden ja aitouden rooli suuri. Jos juontaja esittaa, eika
jaa omasta elamastdan todellisia ja samaistuttavia asioita, ohjelman intiimiys karsii.
Myds juontajan aanella on merkitys kuulijan nakékulmasta. Liian tekaistu aani ei vakuuta
kuulijoita ja pilaa aitouden vaikutelman. Nakymattomassa mediassa aani on tarkein vuo-

rovaikutuksen valine.

Juontajille voi rakentua radio-ohjelmassa isompi brandi kuin kanavalle itselleen. Tata
brandia ja suhdetta kasvatetaan myos sosiaalisessa mediassa ja televisiossa (Liikenne- ja
viestintdministerio 2014, 48). Itse radion valitykselld tapahtuvan vuorovaikutuksen li-
saksi muualla kdytava vaikuttaminen edistaa yleisdsuhteen rakentamista ja juontajien
tuntemusta. Jo 1950-luvulla on esitetty, kuinka median yleis6 voi luoda sisallontuotta-
jaan pitkaaikaisen, parasosiaalisen suhteen. Silloin median kuluttaja kokee tuntevansa
esimerkiksi radion juontajan henkilokohtaisesti, vaikka suhde on todellisuudessa yksi-
puolinen (Horton ja Wohl 1956). Toisin kuin ennen, voi sosiaalisen median roolin nousu
muuttaa parasosiaalisten suhteiden yksipuolisuuden ajatuksen, ja median sisallontuot-
taja voikin olla my0s vuorovaikutteisessa suhteessa kuluttajaan esimerkiksi yksityisvies-
tien kautta. Parasosiaalinen suhde vaikuttajaan ilmenee luottamuksena, suhteen todel-
lisena kokemisena ja vaikuttajan sosiaalisesti viehattavana nakemisena. Yleiso on halu-

kas kertomaan omia henkilokohtaisia asioita vaikuttajalle, kokee samaistuvansa



vaikuttajan elamaan ja osoittaa empatiaa seka tuntee olevansa ystavan seurassa katsel-

lessaan vaikuttajan sisaltoa. (Rotola-Pukkila ja Isotalus 2021.)

Miisa Rotola-Pukkilan sosiaalisesta mediasta tehdyn parasosiaalisuuden tutkimuksen
(2021) tuloksia voidaan monin osin verrata radion yleisdsuhteen piirteisiin. Kuten sosi-
aalisessa mediassa, my0s radiossa merkittdava osa sisallosta keskittyy juontajien itsesta-
kertomiseen, joka on erityinen keino luoda kuulijoihin parasosiaalista suhdetta. Suhde
juontajaan ja tdman vahva henkildbrandi ovat merkityksellisid radio-ohjelman menesty-
misen ja yleisésuhteen luomisen kannalta ja juontajat ovatkin monelle kuulijalle syy pa-

lata saman radiokanavan ddreen yha uudestaan (Jacobs Media, Techsurvey 2025).

2.2.2 Yleisosuhteen vahvistamisen keinoja

Juontajien lisaksi kuulijoiden muita syitd kuunnella radiota voidaan maaritella kayttotar-
koitusteorian avulla. Sen mukaan yleis6 saa kuuntelemastaan mediasta neljia erilaista

tyydytysta:

1. Harhautus: tarve paolle arjen rutiineista ja ongelmista

2. Sosiaalinen vuorovaikutus: tarve yhteiséllisyyteen ja suhteisiin muiden ihmisten
kanssa

3. ltsetuntemus: tarve verrata itseda muihin ja omaan tilanteeseen

4. Valvonta: tarve saada tietoa ymparoivasta maailmasta (Crisell 1986, 193.)

Radion yleisésuhteen vahvistaminen vaatii ndiden tyydytysten tayttymisen. Usein ne to-
teutetaan kilpailuina ja muina osallistavina ja viihdyttdvina ohjelmaosioina, juontajien
henkilokohtaisilla kertomuksilla seka varsinaisten uutislahetysten lisdksi ajankohtaisten

asioiden lapikaymisella.

Olennainen yleisdsuhteen luomisen tekija on oman kohdeyleisdn tunnistaminen. Ohjel-
man sisallot taytyy raataldida “suodattimen lapi” oman yleisén mukaan (Collins ja Bee
2021, 5). Kaupalliset radiot teettavat yleisotutkimuksia, joiden avulla yleisokokonaisuus

voidaan jakaa segmenteiksi. Radiokanava ei voi miellyttaa kaikkia kuulijoita yhta aikaa,



mutta voi valita haluaako profiloitua yhta segmenttia palvelevaksi vai fragmentoitua eli

palvella erilaisia segmentteja vuorollaan (Kujala ym. 1998, 236—238).

2.3 Aamuradio ohjelmatyyppina ja mediarituaalina

Monen radiokanavan tarkein ohjelmaosio on aamuohjelma. Aamuohjelmien kuulija-
maarat ovat suurimmat, mita voi selittaa yhteiskunnan yleisimmat tydajat. Kahdeksasta
neljaan tyoskentelevat kuuntelevat radiota tydmatkoilla aamulla ja illalla (Collins ja Bee
2021, 3). Aamuohjelman avulla pyritddan myds sitouttamaan yleisdéa kanavan kuulijoiksi
muinakin vuorokaudenaikoina. Aamuohjelma ja sen juontajat voivat maaritellad koko ka-

navan brandia ja yleison mielikuvaa.

Aamuohjelman rooli voidaan kasittaa kahdenlaisena: toiminnallisena seka kuulijan ja
juontajien valisena. Kuulijan ja persoonallisten juontajien valinen suhde vahvistaa ohjel-
man suosiota ja roolia kuulijoiden arjessa. Juontajien ja kuulijoiden valinen suhde on
olennainen osa aamuohjelmaa, jonka sisaltéihin kuulijat haluavat samaistua ja joista |6y-

tda empatiaa omaan arkeen (Collins ja Bee 2021, 3).

Aamuohjelman toiminnallinen rooli on toimia kuulijan rutiinien vahvistajana. Aamuoh-
jelmassa kuultavat kellonajat, uutiset, sddgennusteet ja muut toistuvat ohjelmaosiot voi-
vat toimia kuulijan arkea rytmittavana ja selkeyttavana mediarituaalina, joka toistuu pai-
vittdin. (Collins ja Bee 2021, 3.) Mediarituaali tarkoittaa Nick Couldryn (2003, 15) mé&ari-
telman mukaan toimia, jotka vahvistavat ja luonnollistavat ajatusta siita, ettd media on
ihmisten ja yhteiskunnan keskipiste. Mediarituaalit voivat Couldryn mukaan olla lukuisia

asioita, kuten television katsomista tai tassa tapauksessa radion kuuntelua.

Aamulahetyksissa toistetaan mediarituaalia tukevia tekijoita noin 20 minuutin valein,
silla sen on tutkittu olevan radion keskimaardinen kuunteluaika. Toiminnallinen rooli
myos luo paivan kuvan kuulijalle. Mitd maailmassa tapahtuu ja miltd paiva tulee naytta-
maan. (Collins ja Bee 2021, 3.) Lahetysten toistuvuus on osaltaan luomassa vankkaa ylei-
sosuhdetta. Etenkin aamuohjelmissa samojen ohjelmaosioiden toistuminen ja kanavan
oman tyylin noudattaminen lisdavat kuulijan todennakoisyytta palata samalla kanavalle

uudestaan (em., 5).
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Aamuohjelmissa ja radiokanavilla ylipaansa hyddynnetaan viihteellisyytta ja huumoria
yleison kiinnostuksen herattamiseen. Andrew Crisellin (1986, 157) mukaan kaksi tekijaa
taistelee sita vastaan, ettd radiossa voisi tehda toimivaa komiikkaa. Ensinnakin viihdyt-
tavan sisallon ajatellaan usein olevan jotain visuaalista, kuten televisio-ohjelma tai video
netissa. Toiseksi viihtyminen ja nauraminen liitetadn yhteisélliseen toimintaan ryh-
massa. Radion kuuntelu ja joskus myds tekeminen on usein yksindista toimintaa, jolloin
yksin olevan ihmisen normaali reaktio kuultuun tai tuotettuun sisaltéon ei ole nauru.

Radio on kuitenkin todistanut toisin ja toimii hyvin myds viihteellisena sisaltona.

2.4 Tutkimuskysymykset

Tutkimukseni tavoitteena on selvittaa, millaisin keinoin Radio Suomipopin Aamulypsy-
ohjelmassa luodaan yleisOsuhdetta. Yleisosuhteen merkityksen kasvu journalismissa ja
radiossa luo tarpeen aiheen tutkimukselle. My6s kaupallisen radion suppea tutkimus-
tausta herattaa aiheelle kysyntda. Miten kaupallinen radio ja tarkemmin Aamulypsy pyr-
kivat rakentamaan kuulijasuhdetta sen ollessa haasteena kaikilla journalismin aloilla?
Pyrin tunnistamaan yksityiskohtaisia tapoja, joilla juontajat ja radiokanava sitouttavat
kuulijoita ohjelman kuuntelijoiksi. Tarkastelen myos, miten yleis6 osallistuu lahetyksen

tekoon ja miten se nakyy ohjelmassa.
Kandidaatintutkielmani tutkimuskysymykset voi tiivistda seuraavasti:

1. Millaisin sisall6llisin ja kielellisin keinoin Radio Suomipopin Aamulypsyn juontajat
rakentavat yleisosuhdetta ja sitouttaa kuulijoita ohjelmaan?

2. Miten radio-ohjelman kuulijat osallistuvat suoriin lahetyksiin?
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3 AINEISTO JA MENETELMAT

Tassa luvussa esittelen tutkimukseni aineiston ja tutkimusmenetelman. Alaluvussa 3.1
selitan, miksi paadyin juuri tahan aineistoon ja sen rajaukseen. Alaluvussa 3.2 kerron,

miten kadytan sisallonanalyysia tutkimusmenetelmanani.

3.1 Empiirinen aineisto

Tutkielmani aineisto sisdlsi Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman nelja lahetysta alku-
vuodelta 2025. Aamulypsy on yksi Suomipopin seitsemasta vakituisesta ohjelmasta. Se
lahetetdan Helsingin Sanomatalosta arkiaamuisin kello 6—10. Aamulypsyn puheosuudet
koostuvat juontajien valisesta keskustelusta, yleison kommenteista, kilpailuista ja ajan-
kohtaisten uutisten lapikdynnista. Lisaksi [ahetykseen kuuluu musiikkia, uutislahetyksia

ja kaupallisia mainoksia.

Rajaukseni juuri Radio Suomipopiin ja Aamulypsyyn perustui kanavan suureen suosioon
ja tunnettavuuteen Suomessa seka henkilokohtaiseen tuntemukseeni. Olen kuunnellut
ohjelmaa useamman vuoden ja osasin sen perusteella verrata tutkielmaani valitsemiani
lahetyksid ohjelman valtavirtaan seka ymmarsin jaksojen mahdolliset viittaukset aiem-

piin lahetyksiin jopa vuosien takaa.

Radio Suomipop oli vuoden 2024 loka-joulukuussa Suomen toisiksi kuunnelluin kaupal-
linen radio. Se tavoitti viikoittain noin 760 000 ja paivittdin noin 287 000 yli yhdeksan-
vuotiasta suomalaista. Luku muodostui kuuntelijoista, jotka ovat kuunnelleet kanavaa
vahintaan viisitoista minuuttia viikon tai paivan aikana. Vain Radio Nova ylsi kaupallisista
radioista sen edelle 930 000 kuuntelijalla viikossa. Suomipopin kuuntelijat viettivat ka-
navan parissa keskimaarin 106 minuuttia pdivassa. Suomipop on osa Sanoma Mediaa,
joka tavoitti radiokanavillaan yhteensa yli kaksi miljoonaa suomalaista viikoittain (Finn-

panel 2024).

Pian kaksi vuosikymmenta suomalaisia viihdyttanyt Aamukypsy on palkittu yleison toi-
mesta vuodesta 2009 ldhtien pidetyssd RadioGaalassa 11 kertaa vuoden radio-ohjel-

mana, minka lisdksi ohjelman entinen juontaja Jari ”Jaajo” Linnonmaa on palkittu
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ohjelman kautta vuoden juontajana 11 kertaa. Suomipop on palkittu nelja kertaa Suo-
men parhaana radiokanavana, ja kanava on saanut ndiden palkintojen lisdksi useita eri

tunnustuksia gaalassa. Kanavan ja ohjelman suosio on siis selvaa.

Vaikka ohjelman juontajat ovat vaihtuneet kokonaan viimeisten kuuden vuoden aikana,
on sen suosio pystytty sailyttdmaan. Ohjelman aloittivat Jaajo Linnonmaa ja Anni |ha-
maki. Sen jalkeen ohjelmaa ovat juontaneet muun muassa Juha Perala, Petra Kalliomaa,
Juha Vuorinen seka Janni Hussi. Vuodesta 2023 ldahtien ohjelman vakituisina juontajina
ovat toimineet Tuukka Ritokoski, Juuso Makildhde seka Tiina “Tinni” Wikstrom. Vuosien
aikana ohjelmassa on vieraillut saanndllisesti myds hovimuusikko llkka Thamaki, joka

esittda tunnettuja suomalaisia lauluja sanoitettuna ajankohtaisilla aiheilla.

Suomipopin kuulijaryhma koostuu eniten, 21 prosenttia, 35—-44-vuotiaista, mutta ja-
kaantuu melko tasaisesti 9-54-vuotiaiden valilla (Sanoma 2024). Ohjelman kohderyh-
maa ovat siis tydikaiset suomalaisen musiikin kuuntelijat ympari Suomea. Aamuohjel-
man aikaisen ldhetysajan vuoksi suuria kuulijaryhmia ovat erityisesti tydmatkalaiset seka
tien paalla tyotaan tekevat. Ohjelma tavoittaa kuitenkin laajasti eri-ikaisia ja eri elaman-
tilanteessa eldvida suomalaisia. Lahetyksissd on mainittu, ettd myods ulkomailla asuvat

suomalaiset kuuntelevat Aamulypsya.

Valitsin aineistoksi Aamulypsyn ldhetykset pdivamaarilta 15. ja 30. tammikuuta seka 7.
ja 27. helmikuuta ja analysoin niiden sisaltda. Valitsin juuri nama nelja lahetysta silla pe-
rusteella, ettd niissa kaikki kolme pdajuontajaa ovat paikalla, ne ovat eri viikonpaivilta ja
siten sisadltavat vahan erilaisia ohjelmaosioita. Lisdksi ne mielestani edustivat sisalloil-
taan tyypillisia Aamulypsyn jaksoja, joissa kaydaan lapi uutisia, kilpaillaan ja keskustel-
laan juontajien omista asioista. Valitsin jaksot alkuvuodesta, silld halusin tutkimukseen

mahdollisimman tuoreita jaksoja, kuitenkin pienilla valeilla toisiinsa ndahden.

Aineistoja valitessa oli hyva huomata, etta jokainen lahetys voi antaa tutkimukseen hie-
man erilaisen asetelman, silla ne eroavat aina hieman sisall6ltdan ja yleisén osuus vaih-
telee. Ei ole kuitenkaan mielekasta alkaa valikoimaan lahetyksia sen perusteella, missa

yleisdn osuus on suurin, joten tein valinnat melko satunnaisesti. Luin jaksojen kuvauksen
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kuulematta niita etukateen ja paatin sen perusteella, onko jakso sopivan tyypillinen,
mutta vaihteleva muihin valittuihin jaksoihin verrattuna. Nelja jaksoa oli mielestani riit-
tava aineistomadara ottaen huomioon kandidaatintutkielman laajuuden seka jaksojen
tietyn samankaltaisuuden, jolloin aineiston kasvattaminen ei valttamatta toisi tutkimuk-

seen lisatietoa, vaan lisatyota ja vahvistusta jo ndista jaksoista saaduille tuloksille.

Suomipopin Aamulypsya on saatavilla Sanoman Supla-sovelluksessa vuodesta 2014 lah-
tien. Kokonaisia lahetyksia ei tallenneta, mutta puheosuuksien tutkimisessa arkisto on
todella kattava. Lisaksi monet radiokanavat tallentavat lahetyksiaan my6s videomuo-
dossa ja jakavat patkia [ahetyksista sosiaalisessa mediassa tai suoratoistopalveluissa. Aa-
mulypsya voi katsella Ruutu-suoratoistopalvelusta ja useailta sosiaalisen median alus-

toilta.

Tutkielmassani kaytin saatavuuteen liittyvista syista lahetyksista leikattuja Suplasta I6y-
tyvia Koko shitti -nimella olevia jaksoja. Jaksoissa on nelituntisten Idhetyksien puheosuu-
det, eli musiikki, mainokset, uutiset ja ndiden alkujuonnot on leikattu pois. Koska olen
kuunnellut useita lahetyksia myds suoraan radiosta ja kuullut myos naita poisleikattuja
osuuksia, pystyin arvioida, ettei talla ole olennaista vaikutusta tehtyyn analyysiin. Pois-
leikatuissa puheosioissa ei ole yleisén osuuksia, vaan lahinnd metapuhetta siitd, mita

tapahtuu seuraavaksi.

Varsinaisen aineiston lisdksi hyddynsin tulosteni arvioinnissa ja kontekstoinnissa Radio
Suomipopin kanavapaallikén Niina Jokiahon taustahaastattelua paivamaaralta 3.4.2025.
Kanavapaallikkona Jokiaho vastaa kaikista Suomipopin radioldhetyksistda, mukaan lukien
Aamulypsystd. Taustahaastattelussa Jokiaho kertoi kanavan nakdkulmasta yleisdsuh-
teesta seka sitouttamisen keinoista. Sen avulla sain laajemman kuvan kanavan kaytan-

noista yleisoon liittyen.

3.2 Sisallonanalyysi tutkimusmenetelmana

Analysoin aineistoani laadullisen sisallonanalyysin keinoin. Sisdllonanalyysissa keskityin
sithen, mita puheenaiheita ja muita sisdltdja aineisto sisaltaa, joihin yleiso osallistuu seka

millaisin keinoin juontajat osallistavat yleisda. Sisadlldnanalyysin tavoite on sanallisen ja
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selkedn kuvauksen luominen tutkittavasta ilmiosta. Se perustuu tulkintaan, joka etenee
empiirisesta aineistosta kohti kasitteellisempaa nakemysta ilmiosta (Sarajarvi ja Tuomi

2017, luku 4).

Sisdllénanalyysi voidaan jakaa kolmeen vaiheeseen: redusointiin, klusterointiin ja abst-
rahointiin. Redusoinnissa aineistosta karsitaan kaikki tutkimukselle epdolennainen ja
pelkistetdadn materiaali listaukseksi aiheeseen liittyvasta sisallosta. Tutkimuksessani
redusoin Aamulypsyn jaksot taulukkoon listaten, mistd ja ketka keskustelevat. Kluste-
roinnissa pelkistetysta aineistosta etsitaan samankaltaisuuksia tai eroavaisuuksia, minka
jalkeen aineistoa luokitellaan alaryhmiin, joista voidaan luoda tutkimuksen perusraken-
teet. Alaluokista voidaan aineiston koon mukaan edelleen ryhmitella ylaluokkia. Abstra-
hoinnissa tutkimuksen kannalta olennainen tieto erotellaan ja kasitteellistetaan eli luo-
kittelua jatketaan niin pitkdlle kuin mahdollista luoden yhdistavia kasitteita. Luokitte-
lussa on kuitenkin muistettava sailyttaa yhteys aineistoon. (Sarajarvi ja Tuomi 2017, luku

4.)

Laadullinen tutkimus ymmarretdaan laajemmin aineiston muodon kuvaukseksi. Laadulli-
sen tutkimuksen tunnusmerkkeja ovat muun muassa laajat mahdollisuudet aineistoista
seka hypoteesittomuus. Laadullisessa tutkimuksessa aineistoksi kelpaa Iahes mika vain
tekstiksi luokiteltava sisalto. Tutkimukselle on tyypillista hypoteesittomuus eli toisin kuin
maarallisessa tutkimuksessa, jossa hypoteesin voi maaritella melko selkeasti, ei laadulli-
sessa valttamatta voi sita tehda. Tutkijan omat kokemukset ja oletukset toki vaikuttavat
ndakemykseen tuloksista, mutta ne eivat vaikuta aineiston rajaukseen tai tulkintaan (Es-

kola ja Suoranta 1998, luku 1).

Laadullisessa sisallonanalyysissa on samankaltaisia piirteita kuin maarallisessa tutkimuk-
sessa. Analyysi perustuu tutkijan koodaukseen aineiston sisall6llisista elementeista.
Koodaus voidaan jakaa aineisto- tai teorialdhtoiseen tapaan. Aineistoon perustuvassa
koodauksessa, jota itsekin enemman kaytan analyysissa, tutkija etsii avoimesti aineis-
tosta kiinnostavia ja tutkimukseen liittyvia sisaltdja ja kohtia. Teoriaan pohjautuessa si-
saltoja sen sijaan valitaan tutkijan teoreettiseen ymmarrykseen perustuen. Sisaltdjen

eroja ja samankaltaisuuksia verrataan toisiinsa aineiston sisdlld ja laajemmin muissa
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vastaavissa aineistoissa. Sisallonanalyysissa aineiston kielellistd tai muuta ilmaisullista

muotoa, eli miten sanotaan, ei oteta huomioon, vaan keskitytaan siihen, mita sanotaan.

Sisdllénanalyysin koodauksen on oltava systemaattista ja tarkkaa. Kaikki aineiston osat
on kadytava huolellisesti lapi. Koodauksen jalkeen luvassa on analyysi, jonka avulla voi-
daan vasta tehda johtopaatoksia (Vuori 2021). Sisallonanalyysin haaste onkin sen mah-
dollisuus tutkimuksen keskenerdisyyteen. Sisallonanalyysi on vasta keratyn aineiston
jarjestamista johtopaatosten tekoa varten, jolloin itse analyysi ja paatelmien teko voi

jaada vaillinaiseksi (Sarajarvi ja Tuomi 2017, luku 4).

Radion tutkimuksessa aineiston koko ja tutkijan mahdollisuudet ja laht6kohdat vaikut-
tavat paljon valittavaan tutkimusmenetelmaan. Laajemmissa, useampia radiokanavia ja
ohjelmia sisaltavissa aineistoissa maarallinen tutkimusmenetelma toimii paremmin ja
on huomattavasti tehokkaampi. Pienemmadssd, yhden tutkijan hankkeessa, jossa ai-

neisto on pienempi, laadullinen menetelma toimii paremmin (Ala-Fossi 2008, 39).

Luokittelin tutkielmani aineiston taulukoiksi analyysia varten. Taulukoihin kirjasin ensin
jakson jokaisen puheenvuoron ja niiden sisallon aikaleimoilla, jotta pystyin selkeasti hah-
mottamaan, miten jaksot etenivat ja mita ne sisalsivat. Aikaleimojen avulla pystyin myos
helposti palata tiettyyn kohtaan. Lisaksi kirjasin ylos jokaisen kuulijan osallistumisen oh-
jelmaan. Jaksojen yksityiskohtaisen taulukoinnin jalkeen luokittelin jokaisen puheenvuo-

ron omaksi kategoriakseen eli klusteroin aineistoa.

Klusteroinnin jalkeen pystyin karsia aineistosta pois ne kohdat, jotka eivat olleet olen-
naisia tutkimukseni kannalta. Esimerkiksi uutisten lapikdynti tai keskustelu juontajien
omista aiheista sellaisessa osiossa, jossa mukana ei ollut kuulijan kommentteja asiasta,
on tutkimukselle epdolennaista. Klusteroinnin ja redusoinnin jdlkeen abstrahoin aineis-
toa eli naista suoraan aineistosta tehtyjen luokittelujen avulla muodostin ala- ja ylaluok-

kia ja lopulta yhdistavia paaluokkia.

Alla olevassa taulukossa on esitelty tiivistettyna aineiston abstrahointi. Ensimmaisessa
sarakkeessa on aineistossa esiintynyt puheenvuoro, toisessa ndista muodostuneet ala-

luokat, kolmannessa yldluokat ja neljannessa yhdistavat padluokat.
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Taulukko 1: Aineiston yleison osallistumisen abstrahointia tiivistettyna

Puheenvuoro

Alaluokka

Yldluokka

Padluokka

WhatsApp-teksti- ja ddniviesteja lasten kaytok-
seen ja kasvatukseen liittyen.

”No kylla on ihan hyvia pointteja sielld. Mutta ei-
han se opettaja voi tosiaan mitdadn tehda, kun ei

kotonakaan...”

Tunteita herattdneen
puheenaiheen kommen-

tointi.

Juuso on menossa ristidisiin ja kyselee lahjaeh-
dotuksia. ”Juusolle vinkki ristidgislahjaan. Ihan
parhaita on ollut sielld pikkulapsiajassa, kun lapsi
opettelee sydmaan, Pentikin korkeareunaiset

lastenlautaset...”

Juontajien auttaminen ja

neuvojen antaminen.

Kuulijan kommen-
tointi juontajien esiin

nostamaan aiheeseen.

Kuulija Olivia on tayttanyt Excel-taulukkoa pai-
vikset-kilpailusta omasta halustaan. Juontajat
mainitsevat ja kiittavat Oliviaa tasta usein. Tau-
lukkoa hyédynnetdan pelitilanteiden lapikdaymi-

seen.

Juontajien véliseen kil-
pailuun kommentointi,
osallistuminen tai pistei-

den lasku.

Paivikset-kilpailuun lahetetdan vastauksia kysy-
myksiin. Kisaa vetava Tuukka kommentoi usein,
jos kuulija lahettaa oikean vastauksen nopeam-

min kuin Tinni ja Tuukka vastaavat.

Omien vastausten kerto-
minen tietovisakysymyk-
siin, jotka eivat kohdistu

kuulijoihin.

Muu yleison osallistu-

minen.

Kuulijoiden spon-
taani osallistuminen

ohjelmaan.

Tammikuun jokaisessa ldhetyksessa pelattiin Aa-
mulypsyn piikkiin -kilpailu, jossa kuulija kilpailee
voittaakseen itselleen tietylla summalla jonkin

tarvitsemansa tavaran.

Osallistuminen kilpai-

luun.

Perjantaibiisikilpailuun ldhetettiin runsaasti dani-
viesteja. Lahetyksessa kuunneltiin niista 11,
joista ratkaistiin nelja danta saanut voittaja. Kuu-
lijat kertovat perusteluksi usein, jos laulut ovat
herattaneet heissa muistoja omasta elamasta.
"Tinni, niin iso nostalgiatrippi, hyva biisi, unohtu-

nut sellainen, piste Tinnille.”

Pyydettyjen mielipitei-
den kertominen kilpailun
voittajan tai ongelman

ratkaisemiseen.

Osallistuminen ylei-
solle tarkoitettuun osi-

oon.

Kannustettu osallis-
tuminen ohjelman

tekoon.

Yleison osuuksista voidaan maaritelld useita eri alaluokkia ja niistd kolme yldluokkaa.
Naita ovat kuulijan kommentointi juontajien esiin nostamaan aiheeseen, muu yleisdn
osallistuminen seka osallistuminen yleis66n kohdistuvaan ohjelmaosioon. Nama luokat
voidaan vield jakaa kahteen paaluokkaan, joita ovat kuulijoiden spontaani sekd kannus-

tettu osallistuminen ohjelman tekoon. Kokonainen taulukko on nahtavissa tutkielman
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lopussa liitteessa 1. Taulukko yleis60n liittyvastda metapuheesta ja kuulijoiden puhutte-

lusta on nahtavissa liitteessa 2.
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4 ANALYYSI JA TULOKSET

Tassa luvussa analysoin aineistoa ja selvitdan, millaisia havaintoja siita voi tehda. Alalu-
vussa 4.1 analysoin yleison toiminnallista osallistamista. Alaluvussa 4.2 tarkastelen juon-
tajien keinoja puhutella kuulijoita ja tdman vaikutuksia. Alaluvussa 4.3 selitdn, kuinka
kuulijoista luodaan yhteisoa ja miten yleisosta puhutaan ohjelmassa. Viimeisessa alalu-
vussa 4.4 teen analyysistani yhteenvedon seka tuon esiin kanavan oman nakékulman

yleisésuhteen rakentamiseen.

4.1 Toiminnallinen osallistaminen

Yleison toiminnallinen osallistuminen Aamulypsyn lahetyksissa sisdltaa kasitellyssa ai-
neistossa kuulijoiden lahettamat WhatsApp-teksti- ja daniviestit seka puhelut studioon.
Kuulijoiden viestit voivat kuulua lahetyksissa suoraan soitettuina aaniviesteina tai juon-
tajien lukemina tekstiviesteina. Puhelut kuuluvat Idhetyksissa suoraan ja niita juontajat
eivat voi hallita. Usein jaksoista kdy ilmi, etta aaniviestit on kuunneltu etukateen, ja ndin
valikoitu lahetykseen, samoin kuin tekstiviestit, jotka luetaan. Alla olevassa taulukossa

on esitetty, kuinka paljon ja miten yleis6 osallistuu mihinkin aineiston lahetykseen.

Taulukko 2: Yleison toiminnallinen osallistuminen 1&hetyksiin

Luetut/kuunnellut
Lahetys Puhelut Kilpailut Yleis6a osallistavat aiheet
WhatsApp-viestit

15.1. 14/8 1 1 Keittiokilpailu, rakkaustarinaosio,
lypsyn piikkiin -kilpailu, UMK-arvos-

telu

30.1. 3/4 2 1 Juuson ristidislahja, lypsyn piikkiin -

kilpailu, Porin sporttibaari

7.2. 2/14 2 1 Perjantaibiisi, kasvatuskeskustelu,

tuijapensaiden suojaaminen

27.2. 7/1 0 0 Tinnin auto-ongelma
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Taulukosta voidaan huomata, etta yleison tarkein osallistumisen keino on WhatsApp-
viestit, joita kuunneltiin tai luettiin lahetyksissa yhteensa 52 kappaletta. Viesteja tulee
eniten puheenaiheisiin, jotka herattavat kuulijoiden tunteita ja mielipiteita seka kilpai-
luihin, jotka vaativat yleison osallistumista. Aineistossa tuodaan kerran esiin WhatsApp-
viestien suuri maara, kun 7.2. lahetyksessa juontaja Tuukka Ritokoski mainitsee, etta
viesteja on tullut keskusteluun liittyen satoja ("Taalla on valehtelematta 300 danivies-
tii”). Kanavapaallikkd Niina Jokiaho arvioi antamassaan taustahaastattelussa, ettd What-
sApp-viesteja tulee lahetyksiin satoja yhden aamun aikana. Kuunneltujen aaniviestien ja
puheluiden avulla Aamulypsysta luodaan molemmin suuntainen media, johon kuulijat

voivat vaikuttaa (Crisell 1986, 181).

Puheluita tulee Jokiahon mukaan muutamia kymmenia riippuen ohjelman tapahtumista
ja kilpailuista. Aineiston lahetyksissa vastattuja puheluita oli yhteensa viisi. Puhelut liit-
tyvat tammikuussa kaytyyn lypsyn piikkiin -kilpailuun, Apulanta-yhtyeen keikkalippujen
jakamiseen seka Porin ja Rauman sekoittamiseen, mika aiheutti suuttuneen kuulijan pu-
helun studioon. Vastaamattomia puheluita studioon tulee kuitenkin enemman, koska

esimerkiksi kilpailuihin valitaan satunnaisesti tai nopeusjarjestyksessa vain yksi soittaja.

Iso osa suorista lahetyksista kuluu musiikkiin, mainoksiin ja uutislahetyksiin. Tutkielman
aineistosta eli lahetysten puheosuuksista huomattava osa on juontajien keskustelua
omista aiheista, kuten paivan kuulumisista, uutisissa nahdyista ilmidista ja muusta ren-
nosta keskustelusta. Usein naihin ei liity kuulijoiden osallisuutta, vaan osuuksien tarkoi-
tus on olla 1dhinna viihdyttavia ja ajankohtaisista tapahtumista kertovia. Osallistumista
ei aina tuoda ilmi lahetyksessd, mutta on mahdollista, ettd aiheeseen kuin aiheeseen

tulee kuulijoiden viesteja, jotka jatetaan lukematta daneen.

Aineistosta voidaan huomata, ettda Aamulypsyn lahetyksissa on kuitenkin aina vahintaan
yksi yleis6a aktivoiva osuus. Tiettyina viikonpdaivina on viikoittain toistuvat ohjelmaosiot
yleis6osuuksia varten ja muina paivina juontajat nostavat puheenaiheeksi sellaisia, joi-
hin yleiso voi mielekkaasti osallistua. Nama voivat olla mielipiteen kysymista, neuvojen
pyytamista tai epasuoraa provosointia, jolla halutaan herattaa kuulijat. Toistuvat ohjel-

maosiot muodostavat kuulijoiden rutiineja sekd mediarituaalia ja ovat sitd mydden
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olennaisessa osassa luomassa vahvaa yleisésuhdetta (Collins ja Bee 2021, 3; Couldry

2003, 15).

Useimmiten yleisdn osallistuminen ohjelmaan liittyy kilpailuihin. Radio-ohjelmille tyypil-
liseen tapaan, myds Suomipopilla ja Aamulypsyssa on lahes jatkuvasti jokin kilpailu, jo-
hon kuulija voi osallistua. Kilpailuissa on usein rahallinen tai muu esineellinen palkinto,
jolla kuulijoita houkutellaan osallistumaan. Kilpailuihin valitaan paasaantdisesti yksi
osallistuja, joka soittaa studioon riittdvan nopeasti ja kilpailu kdydaan lahetyksessa suo-
rana. Kilpailuissa on usein tietovisa tai muu vastaava tehtava, jolla vaikutetaan voitetta-
vaan palkintoon. Aineiston lahetyksissa 15. ja 30. tammikuuta kdydaan lypsyn piikkiin -
kilpailut, jossa kuulija soittaa lahetykseen ja kisaa Alias-pelin tyyliin voittaakseen halua-
mansa esineen. Kilpailu poikkeaa radioiden valtavirrasta siina mielessa, etta kuulija kisaa
juontajan kanssa eika yksin juontajien tuomaroitavana. Kuulija selittdaa aikarajan puit-
teissa Tuukka Ritokoskelle minka tuotteen haluaisi voittaa ja Tuukan tehtava on arvata
se. Kun tuote on ratkennut, pdasee Tuukka ostamaan netistd onnenpyorasta voitetulla
summalla kyseisen tuotteen. Kilpailussa osallistetaan siis niin kuulijaa kuin juontajaakin

ja voitettava tuote hankitaan heidan yhteistydnsa avulla.

Kilpailut voivat olla myds juontajien valisia. Perinteinen perjantaibiisikilpailu on pyorinyt
Aamulypsyn perjantaisissa lahetyksissa jo useamman vuoden ajan. Perjantaibiisi on ylei-
s6a suoraan osallistava ohjelmaosio, jossa juontajat valitsevat kappaleen, kilpailevat toi-
siansa vastaan ja kuulijat valitsevat suosikkinsa. Perjantaibiisit herattavat usein vilkaista
keskustelua ja useita aaniviesteja, kuten aineistotaulukostakin voidaan huomata. 7.2.
lahetyksessa kilpailtiin perjantaibiisikilpailu ja pdivan WhatsApp-viestimadara on aineis-
ton toisiksi suurin. Myos juontajien valinen paivikset-kilpailu herattda kuulijoiden aja-
tuksia. Paiviksissa juontajat kisaavat tietovisassa, jossa kysymykset liittyvat kuluvana pai-
vana tapahtuneisiin asioihin vuosien aikana. Kuulijat laittavat usein omia vastauksiaan
sekd kommentoivat juontajien osaamista, tai pikemminkin osaamattomuutta, vaikka
viesteilld ei ole varsinaista roolia kilpailussa. N&ita viesteja ei tutkimuksen aineistossa

kuitenkaan noussut esiin.
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Jos kilpailua ei kdyda suoraan lahetyksessa, voi se olla Sanoman Supla-palvelussa, jossa
kuulijat voivat osallistua kilpailuun netin valityksella. Naita kilpailuja mainostetaan oh-
jelmassa usein ja niistd herdaa myos keskustelua. Aineiston jaksossa 15.1. oli kdynnissa
keittioyrityksen kilpailu, jossa voittaja arvottiin keittiomielipiteensa kertoneista kuuli-
joista. Etenkin netissa kaytavat kilpailut kdydaan usein yhteistydona Sanoman ulkopuolis-
ten yritysten kanssa. Lahetyksessa yhteistyostda mainitaan heti, kun kilpailusta kerro-
taan. Sen jalkeen keskustelu viedaan juontajien omiin mielipiteisiin keittidista seka kan-
nustetaan kuulijoita osallistumaan kilpailuun. Vaikka keskustelu pyorii juontajien mieli-
piteissa, on koko puheosio kyseisen keittidyrityksen mainostusta. Mainostajien rahoi-
tuksen avulla kaupallisten radioiden toiminta on mahdollista (Kholis 2023), joten vastaa-
vanlaiset, radion keskustelunomaiseen rytmiin sulautuvat mainososiot ovat hyvin tyypil-
lisid tapoja nostaa mainostettava yritys lahetykseen. Aamulypsyssa toistuva mainostaja

on myds vaihtuva yritys juontajien itse lukeman sadennusteen sponsorina.

Kuulijoita pyritdadn aktiivisesti osallistuttamaan ohjelmaosioihin, joissa heidan mielipi-
teelldaan on merkitysta. Etenkin kilpailuihin vaaditaan kuulijoiden osallistumista, mutta
my0Os muissa ohjelmaosioissa osallisuus on tarkeaa. Aineiston 15.1. lahetyksessa on joka
keskiviikko kuultava suomalaisia rakkaustarinoita —osio, jossa kuulija on lahettanyt
oman elamansa rakkaushuolen juontajien selvitettavaksi. Juontajat antavat omat nake-
myksens3 asiaan, mutta muiden kuulijoiden mielipiteet ovat isossa roolissa osiossa. Aa-
niviesteilld kuulijat ruotivat toisen elamaa, kertovat omista kokemuksistaan vastaavissa
tilanteissa ja neuvovat ongelmallista kuulijaa. Rakkaustarinaosio herattdaa usein run-

saasti mielipiteita ja on yksi eniten viesteja houkuttavista ohjelmaosioista Aamulypsyssa.

Lahetyksissa kuullaan myds daniviesteja, jotka eivat liity kdynnissa olevaan keskusteluun
tai kilpailuun, vaan kuulija on omasta ajatuksestaan halunnut ldhestya juontajia jollakin
asialla. Esimerkiksi 30.1. l[ahetyksessa kuulija ldhettda daniviestin Tuukan englannin lau-

sumiseen liittyen.

"Ma kuuntelen taalla Suplan puolella naitd Koko shitteja parin paivan vii-
veelld, elikkd tda mun viesti ei nyt ollenkaan liity siihen, mista ootte parhail-
laan puhumassa, vaan tahan todella haastavaksi osoittautuneeseen Seattle-
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sanan aantamiseen. Eli Tuukka-darling, repeat after me, se on Seattle, kerran
vield, Seattle”

Viestia ennen Tuukka osaa muun viestittelyn perusteella kertoa, etta kuulija on englan-

nin opettaja ja on halunnut neuvoa “haastavaksi osoittautuneen” lausumisen kanssa.

Viesti liittyi kuulijan silla hetkelld Suplasta kuulemaansa keskusteluun, mutta mydhaisen

lahestymisensa vuoksi ei enaa daniviestin kuunteluhetkelld. Juontajat kuitenkin tietavat

heti, mista kuulija puhuu ja osaavat jatkaa keskustelua.

4.2 Puhuttelun tavat

Kuulijoiden lahetykseen sitouttamista toteutetaan useilla kielellisilla keinoilla. Yksinker-

tainen metapuhe pitdd kuulijat mukana ohjelmassa ja kuulijoiden puhuttelu on keino

luoda lahetyksesta intiimimman tuntuista (Liikenne- ja viestintaministerio 2014, 5-6).

Alla olevassa taulukossa on esitelty aineistossa kuuluvia tapoja puhutella yleis6a seka

niiden merkitysta yleisdsuhteen kannalta.

Taulukko 3: Yleison puhuttelun tyyleja

Puhuttelun tyyli

Esimerkki

Funktio

Tuttavallinen si-
nuttelu

”]aakaa Jannen kanssa sit nautiskelemaan
torstaista.”

”Annetaan teille hetki aikaa paattaa (voit-
taja), WhatsApp-numero on ...”

"Mita lahdit soittelemaan?”

”No tuota Apulannan tuplaa.”

"”Joo, joo ootko mielestasi kuullut pari
Apulantaa perdjalkeen?”

Rennon ja tuttavallisen ilmapiiri
luominen, johon on helppo osallis-
tua. Juontaja luo mielikuvan kuin
puhuisi suoraan kuulijalle.

Kuulijan arkiela-
maa huomioiva

”Sielld jos on vanhempia tdhan kohtaan
kuulolla, ma tiedan te ootte sielld 1dhddssa
kouluihin ja paivakoteihin ja muuta,
mutta...”

Kuulijan kuuntelutilanteen tunnis-
taminen ja ymmarrys, ettei kuulija
voi valttamatta vastata kysymyk-
seen silld hetkella. Lisdad myos sa-
maistuttavuuden ja ldheisyyden
tunnetta juontajasta, joka tajuaa
mita kuulijan eldmd&ssa on kayn-
nissa.
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Rohkaiseva tai ke- | “Mun tarvii tietda mika siind (autossa) on Luo luottamusta yleisd6n ja kuvan
huva rikki ja ma tieddn, et ma saan taalta tay- kuulijoista tasavertaisena ja vaiku-
dellisen vastauksen, en taalta studiosta tusvaltaisena osana ohjelmaa.

vaan WhatsAppista autoihmisilta.”

Yleison nimellad tai | “Onks siella kissalanpojat ja -tytot kuu- Kohdistaa puheenaiheen tietylle

segmentilld pu- lolla?” ryhmille ja tunnistaa, minka tyyp-

huttelu piset ihmiset ohjelmaa kuuntele-
"Voitte toki autoihmiset sielld osallistuu, vat.

mut eik6han me Tuukka sunkin kanssa, kyl
me nyt ddnestd osataan sanoo, mika sita
autoo vaivaa.”

Aamulypsy on valtakunnallinen radio, jolla on laaja yleiso. Se pyrkii miellyttamaan useita
eri kuulijasegmentteja, joiden avulla radiokanava maarittaa itsedan (Kujala ym. 1998,
236-238). Puhuttelun tavoissa nostetaan aiheen mukaan erilaisia segmentteja, kuten
autoihmisia, vanhempia tai “kissalanpoikia- ja tytt6ja”. Suoralla yleisoryhman puhutte-
lulla tunnistetaan ohjelman kuulijat ja kohdistetaan puheenaihetta tietyille ihmisille.

Silla voidaan my06s nostaa esiin sellaisia ryhmia, jotka eivat niin usein padse daneen.

“Tehdaan nain, Pilvi Himaldista tohon valiin Mon chéri, ja sen jalkeen heite-
taan diagnoosit. Voitte toki autoihmiset sielld osallistuu, mut eikbhan me
Tuukka sunkin kanssa, kyl me nyt danesta osataan sanoo, mika sitd autoo
vaivaa.”

“Joo ottakaa WhatsAppissa lepo vaan ei valttamatta tarvi ees osallistuu.”
“Eiku osallistukaa vaa.”

Samassa sitaatissa voidaan huomata Aamulypsylle tyypillista tunteisiin vetoamista. Se
voi tarkoittaa keskusteluja liittyen puhututtaviin aiheisiin kuten lapsiin tai lemmikkeihin,
mutta my0s juontajien valisilla konflikteilla ja vaanndilla heratetdan kuulijat mukaan
keskusteluun, joskus melko vahvoinkin sanankdintein. Myos esimerkiksi rakkaustari-
noissa voivat juontajat kohtuullisuuden rajoissa liioitella omia mielipiteitdan, jotta kuu-
lijat haluaisivat “puuttua” tilanteeseen. Perjantaibiiseissa saattaa myos olla ajoittain yl-
lattavia ja mielipiteita herattavia kappalevalintoja, jolloin kuulijoiden reaktiota tietoi-

sesti haetaan.
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Aamulypsyn yksi tarkeimmista yleisésuhteen luomisen keinoista on kuulijoiden tuttaval-
linen puhuttelu. He sinuttelevat kuulijoita ja puhuttelevat heita suoraan, esimerkiksi sa-
noin “osallistukaa” tai “soittakaa”. Juontajat puhuttelevat kuulijoita ohjeistaen, mutta
kuten vertaisiaan. Puheenaiheet eivat ole lilan proystailevia, vaan arkipaivaisia ja sa-

maistuttavia.

”Annetaan teille hetki aikaa paattaa (voittaja).”
”Mitds lahdit soittelemaan?”

Sinuttelu, tiettyjen ryhmien suora puhuttelu ja rento asenne kuulijoista ja kuulijoille pu-
huessa luo yhteisdsta miellyttavan mielikuvan, johon osallistumiseen on matala kynnys.
Aamulypsyn ajankohtaiset aiheet, joista kuulijat ovat kuulleet tai voivat helposti lukea
itse padivan uutisista seka juontajien samaistuttavat tarinat omista elamistaan tukevat

tata mielikuvaa.

Aineistojen jaksoissa on useita hetkia, joissa lahetysta ajava Juuso Makildhde kertoo,
mitd on tapahtunut asken, mita tapahtuu seuraavaksi ja mita kuulijoilta mahdollisesti
toivotaan. Esimerkiksi juuri kdaytya kisaa voidaan tiivistaa laulun jalkeen, jotta juuri kuu-
lolle tullut tietdaa, mihin mahdollinen jatkokeskustelu liittyy. Ennen tulevaa laulua juon-
taja kertoo, kenen kappale on luvassa, mahdollisista uutisista ja sen jalkeen tulevasta

ohjelmaosiosta tai puheenaiheesta.

“Asia kunnossa, hei Jenni Vartiaisen Eden ja sen jalkeen kisataan paivikset ja
lypsajat perinteiseen tyyliin te voitte osallistua WhatsAppissa ja laittaa sinne
omaa tietamystd, jos mulla ja Tinnilla sattuu vaha vastauksissa kestamaan.
Tan pdivan tapahtumilla ja syntymapaivilla siis kisataan.”

Jos kdynnissa on kuulijoiden osallisuutta vaativat osio, juontaja aktiivisesti muistuttaa
kuulijoita lahettdamaan WhatsApp-viesteja tai soittamaan studioon. Metapuheella kuu-
lijat pysyvat mukana lahetyksen kulussa, jolloin sitd on helppo seurata ja lahetyksen

kuunteluun on helppo hypata mukaan lennosta.

Yleisosuhteen vahvistamisen keinona kaytetaan rutiinien tukemista teknisilla keinoilla,

kuten ajankohdan, sdan ja niin sanotun paivan kuvan avulla (Collins ja Bee 2021, 3).
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Studiossa paikalla olevien juontajien mainitseminen luo kuulijalle kuvan lahetyksen ti-
lanteesta ja tiedon siita, keta kuuntelee ja kenen kanssa mahdollisesti keskustelee vies-

teilla.

"Ja oikein hyvaa huomenta lypsajat. Se on kuusi kello ja tanaan viidestoista
paiva tammikuuta, Juuso, Tinni, Tuukka taalla paikan paalla valmiina.”

Myds radiostudion palautekeinojen eli WhatsApp- ja studiopuhelinnumeron riittavan
usea toistamisen on yksi tekninen keino mahdollistaa yleisén osallistumisen lahetyk-

seen.

Sitouttamista on myos metapuheella aikaansaatu kiinnostuksen herattaminen. Puheen-
aihetta tai uutista voidaan esitella etukateen ja jattaa kiinnostavin osuus kappaleen ja
uutisten jalkeen kerrottavaksi. Ndin kuulijan halutaan pysyvan kanavalla pidempaan,
mika on selva kanavan suosion ja menestymisen lisadmisen keino. Kiinnostusta heratel-
[aan my0s paivan eri ohjelmien valilla. Aamulypsyn lopussa keskipadivan lahetysta vetava
Janne Saarinen kertoo omasta ohjelmastaan ja houkuttelee kuulijoita jadmaan kuulolle
myo6s aamuohjelman jalkeen. Osion lopussa kerrotaan usein myds koko loppupaivan oh-

jelmasta ja juontajista.

4.3 Kuulijayhteison rakentuminen ja representointi

Yleis6ésuhteen vahvistamisen ja kuulijan neljan median kayton tyydytyksen (Crisell 1986,
193) tayttamisen vuoksi kuulijayhteison luominen on olennaisessa osassa radio-ohjel-
man menestystd. Kuulija hakee ohjelmalta sosiaalista vuorovaikutusta niin juontajilta
kuin muulta yleisolta. Samankaltaisuuden tunne muiden kuulijoiden kanssa ja juontajien
luoma kuva yhtendisesta yleisosta vahvistaa suhdetta ohjelmaan. Alla olevassa taulu-
kossa on esitelty aineistossa ilmenevia keinoja rakentaa Aamulypsyn kuulijoista yhteis6a

seka esitetty, miten esimerkeissa kuulijayleis6a representoidaan.
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Taulukko 4: Yleisostd puhuminen ja yhteison rakentaminen

Yhteison rakentami- . . Miten yleisda represen-
. Esimerkki .
sen keino toidaan?
Yleison nimittdminen ”Qikein hyvaa huomenta lypsajat.” Kaytetaan yhteisollista ter-
yhteison jaseniksi mia "lypsajat”, joka luo

”Hei Jenni Vartiaisen Eden ja sen jdlkeen kisa- | kuulijoista ja juontajista
taan paivikset ja lypsajat perinteiseen tyyliin yhtendisen ja aktiivisen
te voitte osallistua WhatsAppissa ja laittaa yhteisén mielikuvan.
sinne omaa tietdmysta, jos mulla ja Tinnilla
sattuu vaha vastauksissa kestamaan.”

”Jatketaan huomenna sitten taas lypsajat, ei-
kun kovaa ajoa vaan heipparallaa.”

Tuttuihin osallistujiin “Olivialle tiedoksi taalla nousi keltainen Juontajat tuntevat ylei-
viittaaminen kortti.” sonsa, joka koostuu osit-
tain tutuksi tulleista va-
”Tas on kaks daniviestii ja toinen on Rasselta.” | kiokuulijoista.
”Sanotaanko ndin, ettd jatetdan Rassen viesti
vahan myéhemmaksi.”

”Eiku otetaan Rassen viestistd alku ja jos ndyt-
taa pahalta niin vaihdetaan tahan toiseen.”

Juontajien ldsndolo eri | “Mita te taalla oikein teitte, kun mulla tulee Kuulijayhteiso ulottuu ra-
kanavissa Instagramiinkin viestii et mita taalla tapah- dioldahetyksen ulkopuo-
tuu?” lelle.

Aamulypsyn suuri kuulijakunta, yli puoli miljoonaa suomalaista ovat yhteisollinen
joukko, joka jakaa rutiininsa aamuohjelman kuuntelijana suorana ldhetyksena tai jalki-
kateen tallenteena. Juontajat kutsuvat aineistossa yhteisda useasti ”lypsajiksi”. Termi
tulee tietysti Aamulypsy-nimesta ja on vakiintunut ohjelman kuulijoista kaytettavaksi ni-
mitykseksi. Yhteisella nimelld juontajat luovat laajasta ja moninaisesta kuulijajoukosta

yhteisollista kuvaa ja luovat naille kaikille yhdistavan tekijan.

Aineistossa on useita hetkid, joista voi kuulla, miten hyvin juontajat tuntevat yleisonsa
ja toisaalta my0s toisinpain. Esimerkiksi Tuukka Ritokosken kommentti, jossa hdanen mie-
lestaan yli 300 aaniviestia perjantaibiisikilpailuun liittyen on huono asia ja Juuso Maki-
lahteen jatkokommentti “Ei oo ikina ollut” kertovat tasta. Suuri viestitulva perjantai-

biiseissa kertoo usein todella huonoista, todella hyvistd tai hyvin provosoivista

27



lauluvalinnoista ja juontajat tietavat, etta tulossa on joko haukkuja tai kehuja, yleensa
ensimmaisida. My0s juontajien kuulijoiden nimilla puhuttelu kertoo kaverillisesta suh-
teesta kuulijoihin. Aineistossa “Rassen” viestistad ei uskalleta kuunnella kuin alkuosa,
koska juontajat tietavat, etta tulossa on lahetykseen sopimatonta sisaltoa. Erityistapaus
laheisesta kuulijasta on Olivia, joka on vapaaehtoisesti pitanyt Excel-taulukkoa paivis- ja
perjantaibiisikilpailuista. Olivian taulukkoon viitataan usein, kun pistetilannetta tai jo
soitettuja lauluja pohditaan. Vannoutunut kuulija saa juontajilta kiitosta, mutta aina-

kaan lahetyksessa ei olla mainittu, etta han saisi vapaaehtoisesta tyostaan palkkiota.

Radion ulkopuolisilla sisalléilla luodaan laajempaa kuvaa juontajien persoonista ja I6y-
detdan uusia yleisdja. Kaikki kolme Aamulypsyn paajuontajaa ovat olleet mukana use-
ammissa televisio-ohjelmissa. Tinni Wikstrom ja Juuso Makilahde ovat toimineet juon-
tajina useissa ohjelmissa, seka Tinni ja Tuukka Ritokoski ovat molemmat osallistuneet
eri kausilla Suomen Amazing Race -kilpailuohjelmaan. Kolmikko on osallistunut myds
useisiin ohjelmiin vierailijoina. Televisiossa esiintyminen lisaa juontajien tuttuuden tun-
netta. Kilpailijana ohjelmiin osallistuminen kasvattaa tunnesidettad heihin nimenomaan
ihmisena ja vertaisena. Televisiossa esiintyminen my06s antaa danille kasvot, jotka voivat
jaada muuten nakemattd, etenkin vanhemmassa vaestossa, joka ei valttamatta seuraa

sosiaalista mediaa.

Sosiaalisessa mediassa Radio Suomipopilla on omat Instagram ja Facebook-tilinsg, joista
molemmilla noin 300 000 seuraajaa. Kanavan omien tilien lisdksi juontajien omilla kayt-
t3jilla on myos kymmenia tuhansia seuraajia, joten radio-ohjelma tavoittaa suuria ylei-
s6massoja myos radion ulkopuolella. Juontajat mainitsevat silloin talléin saavansa yksi-
tyisviesteja Instagramissa ja nostavat puheenaiheita lahetykseen. Nailla maininnoilla
kerrotaan kuulijoille mahdollisuuksista saavuttaa juontajat my6s muuta kautta. Kuulijoi-
den ja juontajien valinen parasosiaalinen suhde (Rotola-Pukkila ja Isotalus 2021) toi-
saalta vahvistuu sosiaalisen median kautta, mutta suhteen yksipuolisuus myds rikkou-
tuuy, silla juontajilla on mahdollisuus vastata seuraajien viesteihin ja keskustella heidan

kanssaan.

28



4.4 Yhteenveto

Analyysin perusteella Radio Suomipopin Aamulypsy-ohjelman yleisésuhteen voi paa-
tella olevan hyvin yhteisollinen, tuttavallinen ja median kuluttajan tyydytykset tayttava.
Aamulypsy tarjoaa kuulijalleen yhteisollista toimintaa juontajien ja muiden kuulijoiden
kanssa, antaa samaistumispintaa ja vertaistukea, viihdetta seka tietoa ajankohtaisista

tapahtumista ja ymparistosta.

Juontajat hyddyntavat useita kielellisia ja sisallollisia keinoja luodakseen kuulijoihin
vankkaa yleisdsuhdetta. He puhuttelevat kuulijoita vertaisinaan, suoraan ja osallistu-
maan aktivoiden. Lahetyksissa on paivittdin vahintaan yksi osio, johon yleisén on helppo
osallistua keskustellen tai vaikuttaen. Yleisoé osallistuu lahetyksien tekoon padaasiassa
WhatsAppin viestien kautta, mutta myos puheluilla. Eniten kuulijoita osallistavat ohjel-
maosiot ovat erilaiset kilpailut ja yleison mielipidetta vaativat ja provosoivat puheenai-

heet.

Juontajat luovat suhdetta yleis66n myods muualla kuin radiolahetyksissa, kuten sosiaali-
sessa mediassa ja televisio-ohjelmissa. Juontajien ja kuulijoiden valilld on voi olla vahva
kaverillinen, molemminpuolinen ja keskusteleva suhde, mutta myds selvan yksipuolinen

ja parasosiaalinen riippuen kuulijan kuuntelutottumuksista ja osallistumisen maarasta.

4.41 Kanavan nakdkulma yleisosuhteeseen

Suomipopin kanavapaallikké Niina Jokiaho kertoi tutkimuksen taustahaastattelussa
3.4.2025 kanavan omista ja tarkoituksenmukaisista keinoista luoda yleisdsuhdetta. Jo-
kiahon nakokulmat ovat olleet yhtenevaisia tekemiani aineistohavaintojen kanssa seka

antaneet ajattelun tukea tuloksien tulkintaan.

Jokiaho jakaa kuulijan sitouttamisen keinot kahteen tasoon: tekniseen ja sisall6lliseen.
Tekninen taso sisaltda kdytannon toimia, joiden avulla mahdollistetaan kuulijoiden osal-
listuminen ohjelman tekoon. Naitd ovat esimerkiksi riittdvan toistuva studion puhelin-
numeron ja palautekanavien kertominen. Tekniseen tasoon kuuluu myds kanavan laa-
jemmat tuotannot, jotka soivat ldhetyksien aikana. Nadissa muistutetaan kuulijoita seu-

raamaan kanavaa sosiaalisessa mediassa ja lahettamaan palautetta studioon.
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Sisall6llinen taso keskittyy siihen, etta kuulijaa kiinnostaa jatkaa kanavan kuuntelua. Ra-
dion kilpailuasemaa mitataan silld, kuinka moni ja kuinka kauan ohjelmaa ja kanavaa
kuunnellaan. Tata asemaa pyritdaan kasvattamaan miettimalla sisaltéja esimerkiksi sen
mukaan, mista ihminen puhuisi ystaviensa kanssa juuri silla hetkella. Tahan vaikuttavat
niin vuorokaudenaika kuin myds maailman ajankohtaiset tapahtumat. Jos sisdlt6 ei so-
vellu esitettyyn kellonaikaan, voi osallistuminen olla vannoutuneellekin kuulijalle mah-

dotonta.

" Aamulypsyn sisdlté on hyvin pitkalti juontajien itse tuottamaa ja suunnitte-
lemaa. Sisaltd on kanavaldhtoista, joten sitd ohjaavat tietyt raamit ja kulma-
kivet. Suomipopilla niita ovat musiikki, viihde ja juontajat. Kanavapaallikot
auttavat juontajia, mutta padosin jalkikateen annettuna palautteena.”

Kanavapaallikkd Niina Jokiahon esittelemien sitouttamisen tasojen sisall6llisia keinoja
ovat myos puhetapaan keskittyminen ja yleisén oikeanlainen puhuttelu. Tilanteen mu-
kaan taytyy paattaa, kannattaako kuulijoita puhutella suoraan vai esimerkiksi provo-
soida ottamaan osaa keskusteluun. Epaaitous ja liiallinen tarkoitushakuisuus ovat omi-
aan heikentamaan yleisésuhdetta, joten juontajan on onnistuttava luomaan laheisyyden
tunne kuulijaan, jotta saa talta vastareaktioita. Taman huomioimisessa on erittdin tar-
keda tuntea oma yleisonsa. Mitd syvempi tunneside on, sitd enemman kuulija ohjelmaa

kuuntelee.

Jokiahon mukaan WhatsApp-viestit ovat suosituin osallistumisen valine Aamulypsyn |a-
hetyksissa. Kanavapaallikon mukaan kuulijat eivat ole nykyaan yhta aktiivisia soittamaan
studioon, vaan teksti- ja daniviestit ovat helpompi ja yleisempi tapa lahestya juontajia.
Niitd myoOs pyydetdaan enemman, kun taas soittoja studioon kaivataan suoraan ldhinna

kilpailuiden yhteydessa.

"Juontajat pyytavat tarkoituksella adniviesteja tavallisten tekstiviestien si-
jaan. Aaniviestin parhaus on se, ett se todistaa, ketkd kuuntelevat ohjel-
maa. Kuulijan kiinnostus ohjelmasta heraa, kun lahetyksessa kuulee omaan
viiteryhmaan kuuluvan henkilon puhetta. Silloin huomaa, ettéd ohjelma kiin-
nostaa muita samantyylisid ihmisi. Adniviestit myds luovat aitoa kuvaa kuu-
lijayhteisostd.”
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Jokiaho kertoi haastattelussa, ettd WhatsAppin kayttd on vahentdnyt huomattavasti ne-
gatiivisten viestien lahettamista. Toki juontajille tulee kriittistékin palautetta ja sita lue-
taan daneen lahetyksessa, mutta suoranainen haukkuminen ja loan heittdminen on jaa-
nyt vahemmalle, kun viesteja ei enda laheteta anonyymisti, kuten Jokiahon mukaan en-

nen tehtiin.

Juontajan tunnettavuus vaikuttaa suhteen luomiseen etenkin ohjelman alkuvaiheessa.
Muutokset juontajakokoonpanoissa tehddan Jokiahon mukaan aina harkiten. Pitkdaikai-
nen kuulija on usein tyytyvainen sisaltoon, kunnes siina tapahtuu jokin muutos. Silloin
han lahtee etsimadan sisaltda myds muilta kanavailta. Jokiaho nakee, etta Jaajo Linnon-
maan ainutlaatuisen persoonan poistuminen Aamulypsysta vaikutti sen kuulijoihin. Tut-
tuuden tunteen luomisessa kestaa ja uudet juontajat vaativat aikansa ennen kuin kuuli-

jat 16ysivat Aamulypsyn uuden, mutta vanhan tyylin uudestaan.
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5 POHDINTA

Olen tassa kandidaatintutkielmassa selvittdanyt, mista Radio Suomipopin Aamulypsy-oh-
jelman yleisdsuhde muodostuu seka millaisin keinoin sita rakennetaan. Selvitin aineis-
tona kayttamastani neljasta Aamulypsyn jaksosta, miten yleis6 osallistuu niihin. Viesti-
palvelu WhatsApp on selvasti Aamulypsyn yleisdsuhteen kulmakivi. Kuulijat lahettavat

satoja WhatsApp-viesteja ldahetyksen aikana ja soittavat studioon kymmenia kertoja.

Kuulijoita sitoutetaan ohjelmaan tutkimuksen perusteella useiden erilaisten kielellisten
ja sisallollisten keinojen avulla. Yleis6a puhutellaan tuttavallisesti ja samaistuttavasti.
Puheenaiheet ovat helposti lahestyttadvia, provosoivia tai kuulijoiden mielipiteita kaipaa-
via. Kuulijoita kannustetaan aktiivisesti osallistumaan ohjelman tekoon myos teknisin
keinoin, kuten studion puhelinnumeron riittavan usealla toistamisella. Juontajat ovat
puhetyyliltadn aitoja ja rehellisid, mika on tarkeaa intiimissa radio-ohjelmassa. Lahetyk-
sessa on toistuvia ohjelmaosioita, jotka vaativat yleison osallistumista, kuten suomalai-
set rakkaustarinat seka perjantaibiisikilpailu. Kuulijat myds osallistuvat lahetyksen te-

koon spontaanisti omasta tahdostaan.

Ohjelman kuulijoista muodostuu omanlaisensa ryhma ihmisia, joita yhdistdaa usein tyo-
elamassa oleminen, aikuisika seka tietynlainen, ronski huumori. Juontajat puhuttelevat
usein yleisoa tiedostaen hyvin, kuka ohjelmaa kuuntelee, esimerkiksi “kaikki te vanhem-
mat siella”. Ohjelmalla on juontajille tuttu fanikuulijakunta, jotka osallistuvat aktiivisesti
lahettamalla viesteja studioon. Ohjelmalla on my6s suuri maara vakiintuneita ja uskolli-
sia kuuntelijoita, jotka eivat osallistu ohjelman tekemiseen aktiivisesti, mutta kuuntele-

vat kaikki lahetykset.

Tassa tutkimuksessa aineiston ulkopuolelle jaakin tarkea, hiljainen osa yleisda, joka ei
osallistu ohjelman tekoon syysta tai toisesta. Lahetykset tavoittavat tuhansia ihmisia
pdivittdin ja viesteja tulee vaihtelevasti useita satoja. Naiden viestien lahettdjien lisaksi
ohjelmaa kuuntelevat tuhannet ihmiset, jotka eivat laheta viesteja tai soita studioon.
Kuulijat saattavat kuunnella Idhetyksia jalkikdateen tai sellaisessa tilanteessa, jossa osal-

listuminen ei ole mahdollista. Osa vain nauttii ohjelmasta saamastaan viihteesta, ja osaa
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ei kiinnosta osallistua muista syista. Onko kyse siitd, ettei juontajien toteuttama akti-

vointi toimi kaikkiin, vai kuulijan omista mieltymyksista?

Aiheesta voi edetda myos muihin tarkempiin ja laajempiin tutkimuskohteisiin tulevaisuu-
dessa. Aamulypsyn tai jonkin muun radio-ohjelman yleisdsuhteen muodostumista voi
tarkentaa ottamalla huomioitaviin tekijoihin mukaan myds lahetyksien puheosuuksien
ulkopuoliset tekijat. Naita ovat muun muassa kanavan musiikki, mainokset, uutislahe-
tykset, sadtiedotteet, kanavan yhtendinen “ilme” eli tunnusmusiikki, jinglet, ohjelmara-
kenne, sosiaalinen media ja eri l[ahetysten juontajien kokonaisuus. Juontajien persoo-
nien ja puhesisaltojen lisaksi nama tekijat vaikuttavat kuulijan kokemukseen kanavasta

ja ndin ovat osallisena luomassa yleisésuhdetta.

Tutkielmassani olen esitellyt erilaisia radio-ohjelmassa kaytettyja yleison sitouttamisen
keinoja. Tutkimusta nadista keinoista voisi siirtdd muihinkin journalistisiin medioihin. Toi-
miiko vastaavat sitouttamisen keinot muilla alustoilla, vai ainoastaan viihteellisessa aa-

nituotannossa?

Myos tekodlyn vaikutuksesta radion tekemiseen on aiheellista tehda tutkimusta sen
nostaessa rooliaan kaikessa ammatillisessa toiminnassa. Pystyyko tekodly korvaamaan
ihmisjuontajan? Radion yleisésuhteen luomisessa aitous ja inhimillisyys on valttama-
tonta. Tahan tekoaly ei ainakaan vield pysty, vaikka sen tuottama aanisisaltd kuulostaa

jo hyvin ihmismaiselta.

Laajempaa tutkimusta radion yleisdésuhteesta voisi toteuttaa esimerkiksi fokusryhma-
tutkimuksella, jossa otetaan aineistoksi kuulijoiden ryhmahaastatteluja, joissa he itse
kertovat nakemyksensa ja mielipiteensa ohjelmasta tai kanavasta. My0s itse juontajien

haastatteluilla voidaan avata tutkimukseen uusi aineistollinen ulottuvuus.

Kaupallisen radion maailma on Suomessa melko pieni, eika sen sisdan paase kuluttajan
nakokulmasta kurkistamaan juuri ollenkaan. Laajempi kaupallisen radion tutkimus on

siis tarpeellista ja mahdollisia ndkokulmia siihen 16ytyy useita.
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LIITE 1: AINEISTON YLEISOOSUUDET

Puheenvuoro

Alaluokka

Yldluokka

Paaluokka

WhatsApp-teksti- ja daniviesteja lasten kaytdkseen ja kasvatukseen liittyen.

”No kylld on ihan hyvia pointteja sielld. Mutta eihdn se opettaja voi tosiaan mitdan tehda, kun ei kotonakaan...”

Tinnin autossa on ongelma ja kuulijat ehdottavat siihen ratkaisuja.

Porilainen kuulija soittaa studioon vihaisena, koska Tinni sekoitti Porin Raumaan.

Tunteita heratta-
neen puheenai-
heen kommen-

tointi.

Juontajat kysyvat kuulijoilta, mikd on heidan unelmakeittionsa. ”“Rassen” aaniviestista kuunnellaan vain alku, koska juontajat tieta-
vat, ettei se tule olemaan asiallinen. Toinen aaniviesti ei liity keittidihin vaan koiriin, mutta Tuukka sanoo, etteivat he valikoi ja aina

saa laittaa viestia.

Oman mielipiteen

kertominen.

Tuukalla on ollut haasteita lausua Seattle oikein. Opettajakuulija on ldhettanyt daniviestin siitd, miten se lausutaan.

"Ma kuuntelen taalla Suplan puolella naitd Koko shitteja parin pdivan viiveelld, elikkd tdd mun viesti ei nyt ollenkaan liity siihen,
mistd ootte parhaillaan puhumassa, vaan tahan todella haastavaksi osoittautuneeseen Seattle-sanan dantamiseen. Eli Tuukka-

darling, repeat after me, se on Seattle, kerran vield, Seattle”

Juuso on menossa ristidisiin ja kyselee lahjaehdotuksia. ”Juusolle vinkki ristidislahjaan. lhan parhaita on ollut sielld pikkulap-

siajassa, kun lapsi opettelee syémaan, Pentikin korkeareunaiset lastenlautaset...”

Juontajien autta-
minen ja neuvo-

jen antaminen.

Kuulijan kommen-
tointi juontajien
esiin nostamaan

aiheeseen.

Kuulijoiden spon-
taani osallistumi-

nen ohjelmaan.
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Kuulija Olivia on tayttanyt Excel-taulukkoa paivikset-kilpailusta omasta halustaan. Juontajat mainitsevat ja kiittavat Oliviaa tasta

usein, he hyodyntavat sitd pelitilanteen lapikdaymiseen.

Kuulija on tehnyt oman laulun osaksi perjantaibiisikilpailua. Laulu on tekoalylla tehty Aamulypsysta kertova kappale, jonka sanoi-

tuksista kuulee, etta tekija on ohjelman pidemman ajan kuulija.

Juontajien vali-
seen kilpailuun
kommentointi,
osallistuminen tai

pisteiden lasku.

Paivikset-kilpailuun lahetetdaan vastauksia kysymyksiin. Kisaa vetava Tuukka kommentoi usein, jos kuulija ldhettda oikean vastauk-

sen nopeammin kuin Tinni ja Tuukka vastaavat.

Omien vastausten
kertominen tieto-
visakysymyksiin,
jotka eivat koh-

distu kuulijoihin.

”Mita lahdit soittelemaan?”

”No tuota Apulannan tuplaa.”

"Joo, joo ootko mielestdsi kuullut pari Apulantaa perdjalkeen?”

"No itseasiassa en, mutta kun tossa sanottiin, etta laitetaan tuplana.”
”No ndinhdn se on, ei tdssa ole Apulantaa kuultu tuntiin varmaan. Haluaisit keikalle Iahted vai?”
"Kylla.”

"”Sa et nahnyt viime syksynd, kun ne ekan kerran taraytti?”

"En nahnyt silloin.”

"Paaseksa elokuussa sit 23. ne olisi?”

"Joo pdasen.”

”No me pistetdan. Onko sulla joku kaveri sinne?”

"On."

Osallistuminen
kilpailuun, joka ei
enaa ole kayn-

nissa.

Muu yleisén osal-

listuminen.
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”Noniin, laitetaan lippua tulemaan, ei kysyva tielta eksy. Mitd muita viikonloppu suunnitelmia?”

Juontajat keskustelevat kuulijan kanssa vield hetken kuulumisista ja kyselevat mista soittaja on kotoisin. Puhelun jalkeen juontajat

toteavat muille kuulijoille, ettei kilpailu toimi nain.

Tammikuun jokaisessa lahetyksessa pelattiin Aamulypsyn piikkiin -kilpailu, jossa kuulija kilpailee voittaakseen itselleen tietylla

summalla jonkin hanen tarvitsemansa tavaran.

Osallistuminen kilpailuun.

Perjantaibiisikilpailuun lahetettiin runsaasti daniviesteja. Lahetyksessa kuunneltiin niista 11, joista ratkaistiin nelja danta saanut

voittaja. Kuulijat kertovat perusteluksi usein, jos laulut ovat heradttaneet heissa muistoja omasta elamasta.

"Tinni, niin iso nostalgiatrippi, hyva biisi, unohtunut sellainen, piste Tinnille.”

Rakkaustarinoissa kuulijan lahettama ongelma. Muut kuulijat Iahettivat useita aani- ja tekstiviesteja neuvoiksi.

”Tahan Simon ja Erikan keissiin sen verran, ettd oon kuunnellut ndita muita kommentteja mita on tullut, niin oli Erika kevytkenkai-
nen tai ei, oli Simo varalla tai ei, mutta muistaako Simo eldad omaa elamaa silla aikaa kun han odottaa, ettd Erikan ovi sinne Simon

suuntaan aukeaa? Vai huomaako hdan myohemmin eldmdassdan, ettd on odottanut jotain mitd ei sitten saanutkaan?”

Kuunnellaan UMK:hon osallistuva Puppy-kappale, ja pyydetdaan mielipiteita siita.

"Tuli samanlaiset kylmikset kuin Kaarijasta.”

Pyydettyjen mieli-
piteiden kertomi-
nen kilpailun voit-
tajan tai ongel-
man ratkaisemi-

seen.

Suomipopin kuulija Silja etsii rakkautta ensitreffiohjelmaosiossa. Toisesta kuulijasta valittiin lopulta sopiva kumppani treffeille ja he

tapasivat myohemmin iltapdivan lahetyksessa.

Osallistuminen
Ensitreffit iltapai-

vassa -osioon.

Osallistuminen
yleisolle tarkoitet-

tuun osioon.

Kannustettu osal-
listuminen ohjel-

man tekoon.
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LIITE 2: AINEISTON METAPUHE JA YLEISON SUORA PUHUTTELU

Puheenvuoro

Alaluokka

Yldluokka

Paaluokka

"Ja oikein hyvda huomenta lypsédjat. Se on kuusi kello ja tdnaan viidestoista paiva tammikuuta, Juuso,

Tinni, Tuukka t4alla paikan paalla valmiina.”

“Asia kunnossa, hei Jenni Vartiaisen Eden ja sen jdlkeen kisataan paivikset ja lypsajat perinteiseen tyy-
liin te voitte osallistua WhatsAppissa ja laittaa sinne omaa tietdmysta, jos mulla ja Tinnilld sattuu vaha

vastauksissa kestdmaan. Tan paivan tapahtumilla ja syntymapaivilla siis kisataan.”

“Me kiitetdan tastd aamusta, paastetdan Janne saarinen jatkamaan keskipaivaa, jaakaa Jannen kanssa
sit nautiskelemaan torstaista”

“Jatketaan huomenna sitten taas lypsadjat, eikun kovaa ajoa vaan heipparallaa.”

Tietoa menneesta, tasta

hetkesta tai tulevasta.

“Olivialle tiedoksi taalla nousi keltainen kortti.”

“Tanne tuli daniviesti varmaan aiheeseen liittyen uskalletaanko ottaa ihan kylmiltdan?”

"Taalla on valehtelematta 300 aaniviestii, eika se valttamatta oo hyva asia.”

"Ei oo ikind ollu.”

Juontajien kuulijoihin liit-

tyvaa puhetta.

Yleis6a informoiva

metapuhe.

“Sielld jos on vanhempia tédhan kohtaan kuulolla ma tiedan te ootte sielld 1d8hddssa kouluihin ja paiva-
koteihin ja muuta, mutta lapsillahan on tapana valilla silleen riehaantua, ja sitten tulee vahan sellaisia

”

rajumpia leikkeja ja nehan on niita kivoimpia leikkeja, eiks nii?...

Suoraa kuulijoiden/kuuli-

jaryhman puhuttelua.

Yleisdsuhteen
vahvistamiseen
pyrkivda meta-

puhetta.
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“Onks siella kissalanpojat ja -tytot kuulolla? Eiks teilld oo se vuoronvaihto tossa viiden kuuden va-

lia?»”

“Mun tarvii tietda mika siind (autossa) on rikki ja ma tiedan et ma saan taalta taydellisen vastauksen,
en taalta studiosta vaan WhatsAppista autoihmisiltd, ja sit ma voin suoraa soittaa sinne autohuoltoon
ja kertoo, mika on homman nimi.”

“Tehddan nain, Pilvi Hdmalaista tohon valiin Mon chéri, ja sen jdlkeen heitetdan diagnoosit. Voitte
toki autoihmiset siella osallistuu, mut eikbhan me Tuukka sunkin kanssa, kyl me nyt danesta osataan
sanoo, mika sitd autoo vaivaa.”

“Joo ottakaa WhatsAppissa lepo vaan ei valttamatta tarvi ees osallistuu.”

“Eiku osallistukaa vaa.”

“Taalla yritetdan heti alasajaa tatad uutta ohjelmaosioo, jossa yritetdan korjata Tinnin autoa.”

“Mita te taalla oikein teitte, kun mulla tulee Instagramiinkin viestii et mita taalla tapahtuu? Teidan ja

kuulijoiden mukaan mun auto on ihan paskana.”

“Nyt kun saitte tosta (vihjeestd) toivottavasti kiinni nii, kun se biisi soi niin soittoa studioon puhelinnu-

mero Tikkurilafestivaalilippuja tarjolla.”

"Annetaan teille hetki aikaa paattaa, WhatsApp-numero on ...”

Yleis6a osallistu-
maan kannustava

metapuhe.
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