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Kirjoja julkaistaan vuosittain tuhansia ympari maailmaa niin alkuperaisteoksia kuin myods
kdannoksia. Kun teos kdannetdan toiseen kieleen, kdannetdan paatekstin lisdksi myds kirjan
kannet. Kirjan kansien ulkonaké ja sisaltd pyritdan siis mukauttamaan kohdekulttuuriin sopivaksi.
Kannet voidaan ndhda markkinointi valineena, minka vuoksi kustantamojen tulee pohtia, miten
kannen ulkonadlla ja sisallolla voitaisiin vaikuttaa kuluttajien ostopaatdkseen.

Tassa kandidaatintutkielmassa vertaillaan Pajtim Statovcin teoksen Kissani Jugoslavia (2014) ja
sen saksankielisen kdanndksen Meine Katze Jugoslawien (2024) kansien sisaltamia periteksteja.
Peritekstit ovat elementteja, jotka sijaitsevat samassa niteessa kuin paateksti, mutta eivat
varsinaisesti ole osa paatekstia, kuten kuvitus ja tekstit kannessa. Tutkielmassa pohditaan myds,
millaisia funktioita kannen periteksteilla on markkinoinnin nakdkulmasta. Nain ollen keskeiset
tutkimuskysymykset ovat:

1. Miten teoksen Kissani Jugoslavia (2014) ja sen saksankielisen kaannodksen kansien
peritekstit eroavat toisistaan ja millaisia samankaltaisuuksia niissa on?

2. Millaisia funktioita periteksteilla on markkinoinnin nakékulmasta ja milla keinoin kuluttajan
kiinnostusta pyritdan herattdamaan?

Tutkimusaineistona on teoksien Kissani Jugoslavia (2014) ja Meine Katze Jugoslawien (2024)
kirjojen kannet. Kirjan kansi koostuu etukannesta, sisa- ja takaliepeesta, takakannesta seka kirjan
selasta. Aineistoa analysoidaan laadullisesti tekstianalyysin avulla.

Tulokset osoittavat, ettd kannet eroavat ulkonddllisesti selkeasti toisistaan, vaikka ne sisaltavat
suurimmaksi osaksi samoja peritekstuaalisia elementtejd. Ulkondkddn vaikuttavat kaytetty
varimaailma, fonttityyli- ja koko, kuvitus sekd elementtien asettelu. Vain alkuperaisteoksen
kansissa on kustantamon nettisivut sekd suomalainen kirjastoluokitus. Samojen peritekstien
lisdksi saksankielisessa kannessa on sitaatteja, viite tekstilajista, kadantdjan biografia, tietoa
kannen ja kuvituksen suunnittelijoista seka hinta. Vertailussa havaittiin myos, ettd juonikuvaus,
kirjailjan biografia ja takakansiteksti ovat saksankielisessd kannessa sisalldllisesti
yksityiskohtaisempia seka laajempia. Kansissa yhteistd on muun muassa kissan toistuminen eri
periteksteissd. Analyysin perusteella periteksteilla voi olla useampiakin funktioita
samanaikaisesti. Periteksteilla havaittiin olevan kaupallisia, informoivia, tulkintaan vaikuttavia
sekd kiinnostusta herattdvid funktioita. Tama kandidaatintutkielma havainnollistaa, miten
alkuperaisteoksen ja sen kdanndksen kannet voivat erota toisistaan. Seuraavaksi voitaisiin
analysoida laajempaa aineistoa, jotta saataisiin tarkempi ndkemys siitd, kuinka paljon
alkuperaisteosten ja kdanndsten kannet yleisesti eroavat toisistaan. Lisdksi voitaisiin tutkia
kustantamoiden prosesseja, joita he kayttavat mukauttaessaan kirjojen kansia toiseen kulttuuriin.

Avainsanat: periteksti, kirfjankansi, markkinointi, multimodaalisuus
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Biicher, sowohl Originalausgaben als auch Ubersetzungen, werden jéhrlich tausende weltweit
verdffentlicht. Wenn ein Werk in eine andere Sprache Ubersetzt wird, wird neben dem Haupttext
auch der Umschlag des Buches Ubersetzt. Das heiflt, dass das Aussehen und der Inhalt des
Umschlags an eine andere Kultur angepasst werden. Der Umschlag wird als Marketinginstrument
gesehen. Daher missen die Verlage Uberlegen, wie sie durch das Aussehen und den Inhalt die
Kaufentscheidung des Konsumenten beeinflussen kénnten.

In dieser Bachelorarbeit werden die Peritexte auf den Umschladgen von dem Roman Kissani
Jugoslavia (2014) von Pajtim Statovci und dessen deutsche Ubersetzung Meine Katze
Jugoslawien (2024) verglichen. Peritexte sind Elemente, die in demselben Band als der Haupttext
liegen, aber eigentlich kein Teil von dem Haupttext sind, wie die lllustration oder Texte auf dem
Umschlag. In der Arbeit wird auch analysiert, welche Funktionen die Peritexte aus dem Aspekt
von Marketing haben. Die zentrale Forschungsfragen lauten wie folgt:

1. Wie unterscheiden sich die Peritexte auf den Umschlagen des finnischen Romans
Kissani Jugoslavia (2014) und dessen deutsche Ubersetzung und welche
Gemeinsamkeiten gibt es?

2. Was sind die Funktionen der Peritexte aus dem Blickwinkel des Marketings und mit
welchen Mitteln wird die Aufmerksamkeit des Konsumenten geweckt?

Als Forschungsmaterial wurden die Umschlage von Kissani Jugoslavia (2014) und Meine Katze
Jugoslawien (2024) verwendet. Der Umschlag besteht aus der Vorderseite, aus der Innen- und
Rickenklappe, aus der Rickseite und aus dem Buchriicken. Das Material wird qualitativ mit Hilfe
der Textanalyse analysiert.

Die Ergebnisse zeigen, dass sich das Aussehen der Umschlage deutlich voneinander
unterscheidet, obwohl sie groRtenteils dieselben peritextuellen Elemente enthalten. Auf das
Aussehen haben die Farbauswabhl, die Schriftart und -grofe, die lllustration und die Position der
Elemente einen Einfluss. Nur die Originalausgabe enthalt die Webseite des Verlags und die
finnische bibliothekarische Klassifikation. AulRerdem gibt es auf dem deutschen Umschlag Zitate,
eine Gattungsangabe, die Biografie des Ubersetzers, Information lber die Gestaltung des
Umschlags und tber den lllustrator sowie den Preis. Im Vergleich wurde herausgefunden, dass
die Handlungsbeschreibung, die Biografie des Autors und der Buchriickseitentext auf dem
deutschen Umschlag inhaltlich eingehender und langer sind. Auf den Umschlagen ist z.B. die
konstante Erwadhnung der Katze eine Gemeinsamkeit. Laut der Analyse kénnen die Peritexte
mehrere Funktionen gleichzeitig haben. Herausgefunden wurden sowohl kommerzielle,
informative und interpretierende Funktionen als auch Funktionen, die das Interesse wecken.
Diese Bachelorarbeit veranschaulicht, wie der Umschlag der Originalausgabe und der
Ubersetzung sich unterscheiden kdnnen. Weitere Forschungen kénnten sich auf ein breiteres
Material konzentrieren, damit eine breitere Anschauung der Unterschiede zwischen
Originalausgaben und Ubersetzungen erreicht wiirde. Zudem kénnte untersucht werden, wie die
Prozesse der Verlage aussehen, wenn sie einen Umschlag an eine andere Kultur anpassen.

Schlusselwdrter: Peritext, Buchumschlag, Marketing, Multimodalitat

Die Echtheit dieser Veroffentlichung wurde mit dem Turnitin OriginalityCheck-Programm
Uberpruft.
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1 EINLEITUNG

Biicher werden jedes Jahr zu Tausenden verdffentlicht und iibersetzt. Bei der Ubersetzung
wird nicht nur der Haupttext {ibersetzt, sondern auch der Umschlag des Buches. Das heif3t,
dass auch das Aussehen des Buches an eine bestimmte Kultur angepasst wird und der
Umschlag des iibersetzten Buches sich von der Originalausgabe mehr oder weniger
unterscheiden kann. Wie der Umschlag aussieht, hat eine Wirkung auf die
Kaufentscheidung (d’ Astous, Colbert & Mbarek 2006, 143). Wegen der breiten Auswahl
von Biichern auf dem Markt, sollen die Verlage ihre Strategie beziiglich des Umschlags

bedenken.

Der Umschlag hat unterschiedliche Elemente, wie den Titel, eine Illustration und eine
Handlungsbeschreibung. Nach Genette (2014, 12) sind diese ,,Peritexte”, weil sie
physisch auf demselben Band mit dem Haupttext stehen. Epitexte, wie Interviews,
dagegen liegen entfernt vom Haupttext. Zusammen bilden sie die Theorie von Paratexten,
die laut Genette (2014, 9-10) den Text umgeben und présentieren und die einen Einfluss
auf die Rezeption des Texts haben. Sie tragen auch verschiedene Funktionen, die z.B.
informativ oder kommerziell sein konnen. In dieser Arbeit werden die Peritexte auf dem
Umschlag von dem Roman Kissani Jugoslavia (2014) von Pajtim Statovci und dessen
deutsche Ubersetzung verglichen. Zugleich werden die Funktionen der Peritexte

betrachtet.
Die zentralen Forschungsfragen lauten:

1. Wie unterscheiden sich die Peritexte auf den Umschlédgen des finnischen Romans
Kissani Jugoslavia (2014) und dessen deutsche Ubersetzung und welche
Gemeinsamkeiten gibt es?

2. Was sind die Funktionen der Peritexte aus dem Blickwinkel des Marketings und

mit welchen Mitteln wird die Aufmerksamkeit des Konsumenten geweckt?

In Kapitel 2 werden der Begriff ,,Paratext allgemein erldutert und die verlegerische
Peritexte werden deutlicher durchgegangen. In Kapitel 3 wird der Umschlag des Buches
aus dem Aspekt des Marketings behandelt. Bei der Analyse verwendete Materialien und
Forschungsmethoden werden in Kapitel 4 vorgestellt. Die Ergebnisse der Analyse werden
in Kapitel 5 dargestellt und verglichen. Zuletzt werden in Kapitel 6 die Ergebnisse noch

zusammengefasst und die Forschungsfragen werden beantwortet.

1



2 PARATEXTUELLE THEORIE

Die aktuelle paratextuelle Theorie wurde vor allem von Gérard Genette geprdgt. Sein
Werk Seuils (1987) (deutsche Ubersetzung: Paratexte. Das Buch vom Beiwerk des
Buches (2014)) war dabei bahnbrechend. Diese Studie konzentriert sich auf Peritexte, die
eine Unterkategorie von Paratexten sind. Erst wird der Begriff Paratext allgemein
betrachtet und der Unterschied zwischen Peri- und Epitext behandelt. Danach werden die

verlegerischen Peritexte durchgegangen, die im Mittelpunkt der Arbeit stehen.

2.1 Peri- und Epitexte

Nach Genette (2014, 9) sind ,,Paratexte* alles, was das literarische Werk umgibt und
deren Funktion es ist, den Text dem Publikum zu présentieren. Er erldutert dabei, dass
ein Text selten ohne Paratexte veroffentlicht wird. Genette (2014, 10) bezeichnet die
Paratexte als Schwelle, die einen Einfluss auf die Rezeption, auf das Lesen des Texts und
auf den Konsum nehmen. Anders gesagt, die Paratexte konnen beeinflussen, ob das
Publikum sich fiir den Text interessiert und, wie sie ihn weiterhin lesen und interpretieren

werden.

Paratexte werden in zwei Gruppen unterteilt: Peritexte und Epitexte. Die Position des
Paratexts in Relation zu dem Text definiert, zu welcher Gruppe er gehort. Paratextuelle
Elemente, die in demselben Band mit dem eigentlichen Text und innerhalb des
eigentlichen Textes liegen, wie der Titel, Texte und Illustrationen des Umschlags und
Kapiteliiberschriften, sind Peritexte. Epitexte sind dagegen physisch von dem Text
getrennt, wie Interviews und Rezensionen. Paratexte konnen sich in Neuauflagen dndern,
zum Beispiel konnen sie verschwinden oder neue Paratexte konnen auftauchen. (Genette
2014, 10-14.) Sie konnen sich auch verdndern, wenn der Text oder das Buch in eine

andere Sprache {ibersetzt wird (Skare 2020, 512).

Paratextuclle Elemente haben Charakteristika, die definiert werden sollten, damit den
Paratext analysiert werden kann. Laut Genette (2014, 12) haben Paratexte fiinf
Charakteristika: rdumlich, zeitlich, stofflich, pragmatisch und funktional. Uber das
paratextuelle Element muss aufgekliart werden: Wo es liegt, wann es erschien, ob es

schriftlich oder nicht-schriftlich ist, wer es gebildet hat und nach wem und zuletzt, was



die Funktion des Elements ist. (Genette 2014, 12.) Birke und Christ (2013, 67—-68)
kritisieren, dass Genettes Definition von der Funktion der paratextuellen Elemente unklar
bleibt, obwohl Genette (2014, 388) betont, dass die Funktion eine zentrale Besonderheit
ist. Birke und Christ (2013, 67-68) beschreiben die Funktion genauer aus drei
Blickwinkeln. Diese sind die interpretierende Funktion (interpretive function), die
kommerzielle Funktion (commercial function) und die steuernde Funktion (navigational
function) [Ubersetzung R.M.]. Interpretierende paratextuelle Elemente schlagen vor, wie
der Text interpretiert und verstanden werden sollte. Kommerzielle Elemente bewerben
den Text und steuernde Elemente steuern den Leser ,,mechanischer* durch die Lektiire,
zum Beispiel mit Hilfe des Inhaltsverzeichnisses. (Birke & Christ 2014, 67—68.) In dieser
Arbeit wird die zweitgenannte Funktion im Mittelpunkt stehen, denn es geht darum, wie
das Buch vermarktet wird. Paratexte konnen trotzdem mehr als eine Funktion haben
(Genette 2014, 19). Nach Birke und Christ (2013, 68) sieht Genette die kommerzielle
Funktion als unwichtig an, was im 21. Jahrhundert wegen eines breiten Angebots von
Biichern in Buchldden und Bibliotheken sowie in Horbuch-Apps nicht vollig stimmen
kann. AuBlerdem zeigen einige Forschungen, wie die von d’Astous, Colbert und Mbarek
(2006), dass paratextuelle Elemente, wie das AuBere des Umschlags, eine wichtige Rolle

in Kaufentscheidungen spielen.

Die Funktion der Paratexte ist anspruchsvoller zu analysieren, weil sie mehrere Zwecke
haben konnen, die nicht eindeutig sind. Im Vergleich, wenn die zeitlichen Charakteristika
eines Paratexts untersucht werden, kann klar bestimmt werden, wann es im Verhéltnis zu
dem Text erschienen ist: vor, gleichzeitig oder danach. Die Funktionen der Paratexte
miissen also ,,auf induktive Weise, Gattung fiir Gattung und oft Art fiir Art* betrachtet
werden. (Genette 2014, 19.)

Eine ganze Menge von paratextuellen Elementen, die Genette untersucht, sind schriftlich
oder verbal, aber er erwidhnt auch, dass nicht-schriftliche Elemente, wie Illustrationen,
das Format des Buches und Fakten, die voraussetzbares Hintergrundwissen sind, auch
paratextuelle Elemente sind. Fakten sind zum Beispiel Informationen iiber das Alter oder
das Geschlecht des Autors und iiber sein Renommee, die das Publikum kennt, aber die
werden nicht direkt erwdhnt. Solche Fakten haben Einfluss auf die Aufnahme des Texts.

(Genette 2014, 14.)



Noch ein weiterer Aspekt ist die Verantwortung fiir die Paratexte. Der Autor oder der
Verlag tragen meistens die Verantwortung fiir die Paratexte. Die Verantwortung kann
auch zwischen dem Autor, dem Verlag und einem Dritten aufgeteilt werden, zum Beispiel
in einem Interview, das ein Epitext ist. (Genette 2014, 16.) Diese Arbeit konzentriert sich
auf die Peritexte des Umschlags, fiir die meist der Verlag verantwortlich ist (Genette

2014, 22). Die Teile des Umschlags werden in Kapitel 2.2 bestimmt.

Genettes paratextuelle Theorie wurde verdffentlicht in Bezug auf literarische Texte, als
das digitale Zeitalter noch in der Anfangsphase war. Spater haben die Forscher und
Forscherinnen die Theorie auf digitale Produkte wie Videos, Filme und andere Medien

iibertragen. (Batchelor 2018, 46.)

2.2 Verlegerische Peritexte

Die verlegerischen Peritexte erscheinen oft zeitlich gleichzeitig mit dem Text, aber sie
konnen auch spéter erscheinen, falls in neuen Auflagen etwas veridndert wird (Genette
2012, 13). Genette (2014, 22) beschreibt die verlegerischen Peritexte als die dullersten
Peritexte, wie den Umschlag und sein ,,Zubehor” und die Titelseite. Zu den duBersten
Peritexten gehdren auch die materielle Realisierung des Buches und die Wahl des
Formats. In dieser Arbeit werden die Umschldge von Hardcover-Biichern untersucht,
denn sie haben iiblicherweise ein Buchumschlag, obwohl es nicht zwingend ist. Im
Vergleich konnen Taschenbiicher auch weniger Peritexte enthalten, weil sie keinen
unbefestigten Umschlag und deswegen auch keine Klappen und dadurch weniger Raum

haben.

Ein auf Papier gedruckter Umschlag ist nach Genette (2014, 29) ein ziemlich neues
Aussehen fiir Biicher, die vormals einen Ledereinband hatten, der den Titel und den
Namen des Autors auf dem Buchriicken der Biicher enthielten. Nach der Entdeckung der
Moglichkeiten der neueren Umschlaggestaltung wurden sie breiter genutzt (Genette
2014, 29). Genette (2014, 29-32) teilt den Umschlag in vier Seiten: die Vorderseite, die
Innenseite der Vorderseite und der Riickseite und die Riickseite. Zum Umschlag gehort
auch der Buchriicken und die Klappen, obwohl Genette (2014, 32) sie nicht in seiner
nummerierten Liste hat, sondern er sie separat nennt. In dieser Arbeit wird der Umschlag
als der lose auf Papier gedruckte Umschlag verstanden, der als Buchumschlag oder

Schutzumschlag beschrieben werden kann, der aus der Vorderseite, aus der Innenklappe,



aus der Riickenklappe, aus der Riickseite und aus dem Buchriicken besteht (Abbildung
1). Diese Auswahl lehnt sich an die Beschreibung des Umschlags von Lehtonen (2004,
255-256) an.

Riic- Riickenseite Buch- Vorderseite Innen-
ken- riicken klap-
klappe pe

Abbildung 1: Umschlag des Buches

Genette (2014, 29-30) listet eine Menge von Peritexten auf, die die Vorderseite enthalten
kann, wie Name des Autors, der Titel des Werks, Widmung, spezifische Illustrationen
und Verlagsadresse. Einige davon werden selten da sein, wie Verlagsadresse oder
Widmung und tauchen in anderen Teilen des Buches auf. Laut Genette (2014, 29) sind
der Autorname, der Titel des Werks und Verlagssignet auf der Vorderseite obligatorisch.
Zu dieser Liste konnte auch die Illustration hinzugefiigt werden, die oft ein Teil des
Designs des Umschlags ist, weil sie in den meisten Umschldgen heutzutage zu finden ist.
Einerseits kann eine Vorderseite ohne Illustrationen eine gezielte Designentscheidung
sein und schon die Verwendung von Farben und Fonts haben einen Einfluss auf das

Aussehen der Vorderseite.

Auf der Innenklappe und auf der Riickenklappe konnen Vorstellung des Autors oder
anderen Werken oder Klappentext, die kurz und lobend das Werk beschreibt, liegen, aber
sie konnen auch leer sein (Lehtonen 2004, 256; Genette 2014, 32, 103). Genette listet
weiter (2014, 31) eine Reihe von Angaben auf, die auf der Riickseite moglicherweise
erscheinen konnen und die strategisch einen wichtigen Platz haben. Diese mdglichen
Peritexte sind unter anderem ein biographischer Hinweis, ein ,,Waschzettel”, Ausziige
aus der Presse, eine Erwdhnung anderer Werke und die ISBN. In dieser Arbeit wird der

Waschzettel als Buchriickseitentext, der das Inhalt des Werkes werbend beschreibt,



genannt. Die Riickseite kann auch eine Probe des Texts und Inhaltbeschreibung enthalten

(Lehtonen 2004, 256).

Welche Peritexte sich in dem Umschlag befinden, ist unter anderem sowohl abhingig von
den Entscheidungen des Verlags und moglicherweise des Autors, von dem Genre als auch
von den Trends in der Buchgestaltung, im bestimmten Kultur- und Zeitraum. Wie
festgestellt wurde, ist Genettes Liste von Peritexten nicht erschopfend und es ist keine
Regel der Buchgestaltung. Die Listen funktionieren als Ausgangspunkt und
Grundkenntnis der Untersuchung und geben einen Einblick, welche Peritexte in den
Umschldgen gefunden werden konnen und was ihre Funktionen sind. Die Entdeckungen

auf den Umschldgen werden in Kapitel 5 gepriift und analysiert.



3 BUCHUMSCHLAG ALS MARKETINGINSTRUMENT

Menschen lesen, um zu lernen, um zu entspannen und um neue Erfahrungen zu machen,
und die Auswahl des nichsten Buches kann vielseitig sein, weil mehrere Sachen dies
beeinflussen konnen, wie die Lebenslage, Empfehlungen von Familie und Freunden und
spontanes Interesse an einem Buch, zum Beispiel wegen des Aussehens des Umschlags.
Biicher sind auch {iberall verfiigbar: in den Bibliotheken, in den Buchldden und in den
Horbiicher-Apps. Bei Horbiicher-Apps gibt es kein Umschlag, aber oft ist die Vorderseite
des Buches auch da zu finden. Jedes Jahr werden weltweit tausende Biicher veroffentlicht,
was fiir das Publikum positiv, wegen der breiten Auswahlmoglichkeiten, ist. Fiir Verlage
sowie fiir Autoren bringt der breite Biichermarkt Herausforderungen, denn sie miissen

eine Marketingstrategie entwickeln, die ihre Biicher attraktiv macht.

Neben dem Schutz des Buches funktioniert der Umschlag als ein Marketinginstrument
oder als eine Reklame (Lehtonen 2004, 255-256). Wegen der Digitalisierung trifft man
auf Umschlédge der Biicher immer 6fter, wie zum Beispiel in den sozialen Medien und in
Onlineshops (Korkko 2017, 48). Eine Rolle des Umschlags ist es, den Verbraucher iiber
den Inhalt zu informieren, was dann das Interesse wecken sollte (Phillips 2016, 19). Auch
Genette (2014, 33) stellt fest, dass die Funktion des Umschlags ist, Aufmerksamkeit zu
wecken. Nach einer Forschung von d’Astous, Colbert und Mbarek (2006, 143) ist das
AuBere eines Buches ein wichtiger Teil der Kaufentscheidung und es kann umso
wichtiger werden, wenn der Autor dem Publikum unbekannt ist. Das heif3t, dass der

Umschlag auch eine kommerzielle Funktion hat.

Der Umschlag kann aus verschiedenen Elementen bestehen, sowohl aus Illustrationen
und Bildern als auch aus Texten, die alle eine Wirkung auf die Kaufentscheidung haben
konnte. Laut Stockl (2011, 49) ist es leichter und schneller, Bilder wahrzunehmen als
Sprache, weshalb die Bilder eine bedeutendere Rolle in multimodalen Texten spielen.
Wenn der Umschlag als Marketinginstrument gesehen wird, hat das gewdhlte
Beeinflussungsziel eine Wirkung auf den Inhalt des Umschlags. Die benutzte Sprache auf
dem Umschlag, wie ein Buchriickentext oder Zitate, kann verschiedene Ziele und
Funktionen haben. Laut Kroeber-Riel (1990, 32-33) konnen die Beeinflussungsziele

durch Aktualisierung, Emotion oder Information erreicht werden. Mit der Aktualisierung



ist gemeint, dass das Produkt als ,aktuelle Alternative fiir die Kaufentscheidung

wahrgenommen* wird (Kroeber-Riel 1990, 33).

Neue Autoren und ihre Biicher werden zum Beispiel durch Interviews in Veranstaltungen
und im Fernsehen und durch Videos in den sozialen Medien, aber auch durch den
Umschlag des Buches (Phillips 2016, 24) vermarktet. Wenn man den Namen des Autors
erkennt, kann das allein eine bedeutende Wirkung auf die Kaufentscheidung haben
(Phillips 2016, 25; d’Astous, Colbert & Mbarek 2006, 144). In dieser Arbeit konnte
argumentiert werden, dass, als Pajtim Statovci seinen Erstlingsroman Kissani Jugoslavia
(2014) veroffentlichte, neben Interviews und Pressemitteilungen, der Umschlag des
Buches eine Wirkung auf das Interesse hatte, weil der Name neu auf dem Buchmarkt war.
In Deutschland konnte Statovci als ein relativ neuer Autor bezeichnet werden, denn die
Ubersetzung Meine Katze Jugoslawien (2024) ist sein zweites auf Deutsch iibersetztes

Werk, denn im Jahr 2021 wurde Grenzgdinge (Penguin o.a.) verdffentlicht.

Wie oben erwiéhnt, informiert der Umschlag u.a. liber den Inhalt. Dieses Argument gilt
besonders fiir die Handlungsbeschreibung und den Buchriickentext, aber in Bezug auf
Ilustrationen konnen letztere abstrakt sein und geben keinen Hinweis auf den Inhalt
(d’Astous, Colbert & Mbarek 2006, 136). D’ Astous, Colbert und Mbarek (2006, 143)
sind der Ansicht, dass es keine grof3e Rolle spielt, wenn der Inhalt des Buches und der
Umschlag keinen Bezug zueinander haben. Obwohl die Vereinbarkeit eine positive
Wirkung auf die Aufmerksamkeit hétte, bedeutet dies nicht direkt, dass der Verbraucher

es lesen und kaufen mochte.

Wenn vermutet wird, dass das AuBere des Umschlags die Kaufentscheidungen
beeinflusst, miissen die Verlage strategisch genau planen, was fiir Texte und
[lustrationen hinzugefiigt werden. Zur selben Planung gehoren Fragen wie: Fiir wen wird
es vermarktet und wie wird es ersichtlich sein? Verlage kdnnen ein Buch nicht fiir ein
breites Publikum vermarkten, weil es teuer und kompliziert ist, ein Muster zu finden, dass

das Interesse fiir unterschiedliche Gruppen wecken wiirde (Phillips 2016, 20).

Nach Korkko (2017, 46) ist das Marketing der Biicher dhnlich dem Produktmarketing,
obwohl sie nicht ganz vergleichbar sind, denn Biicher sind auch ein ,,kulturelles Produkt®,
das auch eine bestimmte Bedeutung hat. Sie betont, dass Biicher und Literatur
gesellschaftliche Themen reflektieren konnen, was in der Marketingstrategie

beriicksichtigt werden sollte (2017, 47). Kotler et al. (2019, 336-337) teilen die Segmente
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des Marketings in vier Gruppen: geografisch, demografisch, psychografisch und
verhaltensbasiert. Die Segmentierungskriterien konnen allein oder gemischt miteinander
verwendet werden. Die Segmente helfen zu bestimmen, welcher Gruppe ein Buch

vermarktet wird.

Wenn das Buchdesign aus geografischem Blickwinkel geplant wird, muss beachtet
werden, aus welchem Land oder aus welchem Gebiet die Zielgruppe stammt (Kotler
2019, 337). Phillips (2016, 20) schreibt, dass ein Umschlag in einem Land funktionieren
kann, aber in einem anderen Land konnte es einem sinnlos vorkommen. Deswegen kann
ein Buch oder ein Werk unterschiedliche Umschlédge in verschiedenen Landern haben,

um einer bestimmten Zielgruppe zu gefallen.

Noch drei weitere Segmente konnen die Auswahl im Marketing beeinflussen.
Kinderbiicher unterscheiden sich nicht nur inhaltlich, sondern auch &uBlerlich von
sonstiger Belletristik, deren Zielgruppe Aufwachsende sind. Dann werden demografische
Einzelheiten beachtet wie die Faktoren Alter und Geschlecht (Phillips 2016, 20; Kotler
2019, 337). Laut Phillips (2016, 20) ist das psychografische Segment im Buchmarketing
nicht weit erforscht. In diesem Segment wird die Erkenntnis von Hobbys und Lebensstil
der Zielgruppe genutzt (Kotler 2019, 337). Verhaltensorientiertes Marketing konzentriert
sich unter anderem auf Kundentreue und auf die Wahl, fiir wen es vermarktet (Kotler
2019, 338) wird: Personen, die oft Biicher kaufen oder Personen, die vor zehn Jahren
zuletzt ein Buch gelesen haben. Es kann auch sein, dass die Zielgruppen in Finnland und

in Deutschland fast dhnlich sind, obwohl sie aus verschiedenen Landern stammen.

Ein erfolgreicher Umschlag weckt Gefiihle, die positiv oder negativ sein konnen
(Lehtonen 2004, 258). Nach Genette (2014, 33) erregt der Umschlag die Aufmerksamkeit
durch eine Kombination von unterschiedlichen Mitteln. Ob ein Umschlag schon oder
hésslich ist, ist subjektiv. Das Ziel der Arbeit ist jedoch nicht zu analysieren und zu
entscheiden, welcher Umschlag interessanter oder auffallender ist, sondern was sie
enthalten und wie sie sich voneinander unterscheiden und mit welchen Mitteln das

Interesse geweckt werden soll.



4 FORSCHUNGSMATERIAL UND -METHODE

In diesem Kapitel werden das Forschungsmaterial und die Forschungsmethode
vorgestellt. Als Erstes werden jedoch der Autor Pajtim Statovci, seine Werke und ihr
Erfolg vorgestellt. Die Handlung des Romans wird auch kurz beschrieben. Dann wird die

Auswahl der Auflagen begriindet. Forschungsmethoden werden in Kapitel 4.2 erldutert.

4.1 Pajtim Statovci, der Roman Kissani Jugoslavia und dessen

Ubersetzung

Pajtim Statocvi ist im Kosovo geboren, ist aber im jungen Alter nach Finnland gezogen.
Er hat Vergleichende Literaturwissenschaft studiert und arbeitet als Doktorand an der
Universitidt Helsinki. Statovci hat insgesamt vier Romane verdffentlicht, von denen
Kissani Jugoslavia (2014) sein Erstling war. Kissani Jugoslavia wurde im Jahr 2014 mit
dem Literaturpreis der Tageszeitung Helsingin Sanomat ausgezeichnet, der fiir
Erstlingswerke vergeben wird. Statovci hat auch andere Preise erhalten, wie den in
Finnland geschétzten Finlandia-Preis fiir seine Werke Bolla (2019) und Lehmd synnyttdic
volld (2024). (Pajtim Statovci o.a.)

Der Roman Kissani Jugoslavia erzdhlt von dem Leben eines jungen Menschen, Bekim,
und seiner Mutter Emine. Das Leben von Emine wird von ihrer Jugend bis zum Alter
erzdhlt. Sie wird jung mit einem Mann, mit Hoffnungen auf eine gliickliche Ehe,
verheiratet. Die Ehe und das Leben erweisen sich jedoch als ungliicklich und als
enttduschend. Es hilft nicht, dass die Familie wegen des Kriegs nach Finnland umziehen
muss, wo sie Rassismus und Vorurteile erfahren. Die Beziehung zwischen Bekim und
seinem Vater ist auch schwierig. Bekim und seine Familie versuchen sich an die
Gesellschaft anzupassen. In dem Roman spielen Tiere, besonders Katzen und Schlangen,
eine wichtige Rolle. Die Tiere konnen als Symbole interpretiert werden und fiir die
Bedeutungen gibt es keine richtigen und erschopfenden Erkldrungen. Die Schlange
konnte die schwierige Beziehung mit dem Vater symbolisieren und die sprechende Katze

die Vorurteile und die Erwartungen, auf die Bekim in Finnland trifft.

Kissani Jugoslavia wurde von Stefan Moster im Jahr 2024 aus dem Finnischen ins

Deutsche iibersetzt und die Ubersetzung triigt den Titel Meine Katze Jugoslawien. Die
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deutsche Ubersetzung wurde mit dem Internationalen Literaturpreis, einem Preis fiir
iibersetzte Gegenwartsliteratur, ausgezeichnet. (HKW 2024.) Dieser Roman und seine
Ubersetzung wurden nicht nur wegen ihres Erfolgs als Forschungsmaterial ausgewihlt,
sondern auch wegen der Teilnahme der Ubersetzung im Projekt ,It’s Finland Again!* des
FILI (Finnish Literature Exchange) im Jahr 2024. Das Ziel des Projekts ist, finnische
Literatur im deutschsprachigen Raum bekannt zu machen. (FILI 2023.)

Kissani Jugoslavia wurde bei dem finnischen Verlag Otava veroffentlicht und bei der
Analyse wird die erste Auflage des Romans verwendet. Meine Katze Jugoslawien wurde
vom Luchterhand Literaturverlag veroffentlicht und die zweite Auflage wird hier
analysiert, weil die erste Auflage nicht verfiigbar war. Es wird vermutet, dass an dem
Umschlag keine Verdnderungen vorgenommen wurden, weil die Vorderseite genauso

aussieht wie die erste Veroffentlichung des Buches.

4.2 Forschungsmethode

Die Analyse ist eine qualitative Forschung, in der der Umschlag der finnischen Ausgabe
und der deutschen Ausgabe miteinander verglichen werden. Das Material enthélt sowohl
Texte als auch Illustrationen, weshalb in der Arbeit Textanalyse und Bildanalyse
verwendet werden. Textanalyse untersucht, wie ein Text aufgebaut ist und welche
inhaltlichen Aussagen gemacht werden (Virtanen & Hiidenmaa 2020, 832). Sowohl
physische Merkmale als auch der Kontext und Gesamtheit haben einen Einfluss auf die
Interpretation des Texts (Virtanen & Hiidenmaa 2020, 832: Stockl 2011, 53). Das
bedeutet, dass Schlussfolgerungen nicht aus einzelnen Merkmalen, wie einem

bestimmten Wort, gezogen werden sollten.

Einen Text kann als eine soziale und semiotische Gesamtheit angesehen werden. Soziale
Aspekte in einem Text reflektieren den Stil, der typisch fiir eine bestimmte Kultur oder
menschliche Gemeinschaft ist (Virtanen & Hiidenmaa 2020, 833.). In dieser Arbeit

konnten Wortwahl oder Aussehen etwas tliber die verlegerische Kultur aufdecken.

Wenn iiber die semiotischen Aspekte gesprochen wird, ist das verwendete Zeichensystem
auch von Interesse. Ein Text kann gesprochen, schriftlich oder nicht-schriftlich, wie ein
Bild, sein. Wenn verschiedene Zeichensysteme miteinander kombiniert vorkommen,

wird von multimodalen Text gesprochen (Virtanen & Hiidenmaa 2020, 833: Stockl 2011,
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45). Die Umschlage der Biicher werden als multimodaler Text gesehen, weil sie Texte,
Bilder oder Illustrationen und andere Zeichen, wie ein Logo, kombinieren. Besonders
werden die Vorderseiten unter dem multimodalen Aspekt hin analysiert, in den anderen
Teilen der Umschldge wird sich mehr auf die Texte konzentriert. Kress und van Leeuwen
(2006) haben die Theorie liber die Grammatik des Bildes geschrieben. Ihre Theorie bietet
Mittel, multimodale Texte zu analysieren. Wenn ein multimodaler Text analysiert wird,
sollte nicht zuletzt die Anordnung der Elemente analysiert werden. Auf die Analyse haben

auch Farben, Design und Typografie Einfluss. (Bucher 2011, 123.)
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5 ANALYSE DER PERITEXTE DER UMSCHLAGE

In diesem Teil werden die Teile der Umschldge, die in Kapitel 2.2 bestimmt wurde,
analysiert. Erst werden die Vorderseiten analysiert, weil sie als das Gesicht des Buches
gesehen werden konnen. Danach folgen die Analysen der Innenklappen, der
Riickenklappen, der Riickseiten und der Buchriicken. In jedem Unterkapitel werden
Kissani Jugoslavia und Meine Katze Jugoslawien behandelt und die zentralen Ergebnisse

werden zuletzt in jedem Unterkapitel zusammengefasst.

5.1 Vorderseite

Die Vorderseite von Kissani Jugoslavia (Anhang 1) besteht aus dem Namen des Autors,
aus dem Titel des Werkes, aus dem Namen des Verlags und aus einer Illustration. Diese
Merkmale sind alle in Genettes (2014, 29-30) Liste zu finden. Der Umschlag kombiniert

[Mustration und Text und wird deswegen aus dem multimodalen Blickwinkel analysiert.

Auf dem Umschlag findet man keine Informationen iiber den Designer der Illustration
und des Layouts. Laut Genette (2014, 22) steht der Verlag meistens in der Verantwortung,
was auch in diesem Fall vermutet wird. Falls ein externer oder hausinterner Designer das
Layout entworfen hat, weill es das Publikum nicht aber die Information kann z.B. auf der
Webseite des Verlags stehen. Auf den Verkauf des Buches hat das nicht unbedingt einen
Einfluss, aber es kann sein, dass einige Konsumenten die Information auch auf dem

Umschlag haben mochte.

Die Farben auf der Vorderseite sind pink, schwarz und wei}. Wegen der Kombination
der Farben sieht die Vorderseite stark aus und es konnte deswegen als auffillig
beschrieben werden. Der Hintergrund sowie der Name des Autors sind pink, der Titel des
Werks ist mit weill geschrieben und die Illustration ist weitgehend schwarz. Die
verwendete Schriftart ist eher eckig und scharf. Der Name des Autors steht links in der
Mitte iiber dem Titel des Werks. Es ist auch kleiner als der Titel, was eine Folge des
Bekanntheitsgrades des Autors sein konnte, weil dieses Buch Statovcis Erstlingswerk ist.
Nach Genette (2014, 42-43) ist der Name des Autors auf den Umschlag umso gréf3er, je
bekannter er ist. Er schldgt auch eine Variation vor, nach der der Verlag den Namen mit

groBBer Schrift schreiben konnte, damit das Publikum den Autor als beriihmt wihnt,
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obwohl es noch nicht wahr wire (2014, 43). Diese Art von Ubertreibung konnte das
Interesse weiter wecken, was einen Einfluss auf den Verkauf haben konnte. Diese
Hypothese sollte empirisch erforscht werden, um aufzukldren, ob Genettes Idee von
Ubertreibung stimmt. Das Layout leitet die Wahrnehmung der Vorderseite, damit die
wichtigsten Elemente wahrgenommen werden, und die typografischen Mittel kdnnen

bestimmte Worter oder Aussagen verstarken. (Stockl 2011, 64).

Der Titel Kissani Jugoslavia nimmt den ganzen unteren Teil des Umschlags ein und ist
in drei Zeilen geteilt. Wie oben erwihnt, ist er groBer als der Name des Autors, woraus
geschlossen werden kann, dass der Titel als wichtiger angesehen wird. Damit ist gemeint,
dass der Konsument diesen Peritext vor dem Namen des Autors sehen wird und er das
Interesse erregen sollte. Die Verfiihrungsfunktion des Titels und dessen Wirkung ist
abhingig von dem Rezipienten und der Titel sollte eine Balance zwischen der
Verfiithrungsfunktion und der deskriptiven Funktion haben (Genette 2014, 92-93). Die
[lustration steht im Hintergrund und die Textteile sind darauf angeordnet. Im Verhiltnis
zu der Illustration, liegen die Texte trotzdem im unten Teil des Umschlags und der
bedeutendste Teil der Illustration, also der Kopf der Katze, oben. Laut Kress und van
Leeuwen (2006, 187) wiirde es bedeuten, dass die Illustration die Hauptsache auf der
Vorderseite ist und der Titel des Werkes sie nur spezifiziert. Nach dieser Ansicht konnte

gesagt werden, dass das Interesse lieber durch die Illustration geweckt werden soll.

Die Illustration ist eine schwarze Katze, die bose aussieht und ihre scharfen Zéhne zeigt.
Auf der Vorderseite ist nur der Vorderteil der Katze, also der Kopf und zwei Beine, denn
die Illustration geht auf der Riickseite und Riickenklappe weiter. Die Katze sieht dem
Zuschauer direkt in die Augen, was als bedrohlich beschrieben werden konnte. Kress und
van Leeuwen (2006, 117-118) stellen die Vermutung auf, dass die Katze von dem
Zuschauer etwas fordert wegen des Blickkontakts, also erwartet die Katze eine Reaktion
von dem Zuschauer. Die Reaktion konnte den Zuschauer also den moglichen
Konsumenten anlocken, das Buch zu kaufen oder zu lesen, oder er konnte es abweisen.
In der Illustration ist auch eine Mondsichel und eine kleine Silhouette eines Gebaudes,
die eine Beziehung mit dem angenommen Haupttext haben. Wenn auf den Umschldgen
etwas unklar fiir den Zuschauer ist, wiirde er es nach dem Lesen wissen. Neugier, die
Bedeutung kennenzulernen, konnte als Anreger des Interesses funktionieren. Der
Zuschauer konnte sich fragen, ob der Roman iiberhaupt iiber eine Katze erzihlt und

warum sie bose ist.
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Der Vorderseite der deutschen Ubersetzung Meine Katze Jugoslawien (Anhang 2) enthilt
den Titel des Werks, den Namen des Autors, eine Gattungsangabe, den Namen des
Verlags, die Illustration und ein Zitat aus der Presse. Information sowohl {iber die
Umschlaggestaltung als auch den Namen des Verfassers des Entwurfs findet man auf der

Riickenklappe.

Der Hintergrund der Vorderseite und des ganzen Umschlags ist beige und die anderen
Farben sind orange und blau, die fiir die Texte und Illustrationen verwendet werden.
Wegen der Farbauswahl entsteht ein ruhiger Eindruck. Die Schriftgrofle des Titels, des
Autornamens und der Gattungsangabe sind gleich in der GroB3e und sie sind mit einer
weichen Schriftart geschrieben. Diese konnte meinen, dass sie alle gleichwertig sind und
eher die Position eine Rolle spielt. Nach Kress und van Leeuwens (2006, 186—187)
Ansichten ist die obenstehende Information, in diesem Fall der Titel, das Element, das
erzédhlt, worum es geht, und die Gattungsangabe und der Name des Autors spezifizieren
thn. Weil der Titel auch iiber der Illustration steht, ist seine Funktion, den Konsumenten
weiter mit dem Buch bekannt zu machen. Nach Genette (2014, 94) ist die
Gattungsangabe, also ,,Roman®, ein Anhingsel des Titels, dessen Funktion mehr oder
weniger informativ ist und laut der Unterteilung von Birke und Christ (2014, 67-68) ist
die Funktion eher interpretierend. Die Gattungsangabe konnte die Entscheidung des

Konsumenten beschleunigen, wenn er nach einer bestimmten Gattung Literatur sucht.

Die [llustration ist ungewdhnlich und mehrdeutig. In der Mitte steht ein Mann, der einen
Anzug trigt, trotzdem hat die Figur den Kopf einer Katze und einen Schwanz. Die Figur
konnte als Mann, eine Katze oder eine Mischung aus beiden interpretiert werden, aber in
dieser Arbeit wird sie als eine Katze bezeichnet. Die Katze hat ihre Héande hinter dem
Riicken und schaut am Zuschauer vorbei und sieht ein bisschen gereizt aus. Wenn der
Konsument das Buch nicht gelesen hat, versteht er noch nicht, warum eine solche Figur
auf dem Umschlag gewéhlt wurde. Der Grund kann sein das, dass die Katze menschliche
Charakteristika hat. Der Zuschauer kann Verwunderung und Neugier wegen der
Mehrdeutigkeit empfinden. Durch mehrdeutige I[llustrationen konnte der Verlag
ausdriicken: ,,Lesen Sie dieses Buch, damit Sie wissen, was die Illustration bedeutet”. Oft
steht die wichtigste Sache in einem multimodalen Text in der Mitte (Kress & van
Leeuwen 2006, 196). Es konnte meinen, dass die Illustration die Attraktion fiir das Buch
ist, auch weil Bilder schneller wahrgenommen werden (Stockl 2011, 49), wie in Kapitel

3 erwahnt wurde.
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Im unteren Teil auf der Vorderseite steht ein Zitat der Zeitung The New York Times, das
lautet: ,,Ein Wunder. Ganz anders als alles, was Sie in diesem Jahr lesen werden.” Wie
Genette (2014, 31) auch bemerkt, sind solche Ausziige oft lobend. Thre Funktion ist, fiir
das Werk Werbung zu machen und sie konnen iibertrieben sein. Das Zitat schafft grof3e
Erwartungen an das Buch und ob sie erfiillt werden, ist abhdngig von der Meinung der
Leser. Der erste Teil des Zitats ist nur ein Substantiv ,,ein Wunder®, das als rhetorischer
Effekt und Zusammenfassung gesehen werden konnte. Das Wort ,,ein Wunder* konnte
zu den Hochwertwortern gezéhlt werden, deren Gebrauch hoch in der Werbesprache ist
(Krieg-Holz 2018, 306). Laut Krieg-Holz (2018, 306) vermitteln Hochwertworter
positive Assoziationen, was weiter einen Einfluss auf die Kaufentscheidung haben
konnte. Der zweite Teil lobt das Werk weiter und présentiert eine Behauptung, die in
anderen Wortern lautet, dass das Werk einzigartig ist. Auf den Einfluss des Zitats konnte
Respekt vor The New York Times eine Rolle spielen. Wenn die Zeitung hochgewertet
wird, wird auch der Leser lieber dem Zitat glauben. In dem Zitat wird das Werk nicht mit
Adjektiven beschrieben, sondern mit einem Versprechen von einem Erlebnis, das der

Leser bekommen konnte.

Das Aussehen der Vorderseiten des finnischen Umschlags und des deutschen Umschlags
unterscheiden sich deutlich voneinander, obwohl sie fast alle dieselben peritextuellen
Elemente enthalten. Der deutsche Umschlag hat zusétzlich nur eine Gattungsangabe und
ein Zitat, das deutlich eine kommerzielle Funktion hat. Dagegen enthilt die finnische
Vorderseite keine klaren kommerziellen Elemente, sondern die Funktionen sind mehr
informativ und interpretierend, aber trotzdem sollen sie das Interesse wecken. Die

deutsche Vorderseite hat auch informative und interpretierende Funktionen.

Das unterschiedliche Aussehen der Umschldge wird schon wegen der Schriftart und der
Farbauswahl bemerkt: Die finnische Vorderseite hat stirkere Farben und Schrift und die
deutsche Vorderseite hat ruhigere Farben und eine weichere Schrift. Die Illustrationen
haben denselben Anlass: eine Katze. Auf dem finnischen Umschlag die Katze ist eine
normale Katze und die Illustration verldngert sich bis auf die Riickseite und die
Riickenklappe. Die Illustration nimmt auch einen groferen Teil ein als auf der deutschen
Vorderseite. Die Katze auf der deutschen Vorderseite ist unkonventionell und
mehrdeutiger wegen des menschlichen Korpers. Beziiglich der Schriftgrofen und -farben,

hat die finnische Vorderseite mehr Variation als die deutsche.
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5.2 Innenklappe

Die Innenklappen und die Riickenklappen konnen alle moglichen Peritexte enthalten, die
auch auf in den anderen Seiten zu finden sind (Genette 2014, 32). In Kissani Jugoslavia
(Anhang 3) wiederholt die Farbauswahl sich auf der Innenklappe. Sie besteht aus einem
pinken Hintergrund, aus einem schwarzweiflen Bild von dem Autor Pajtim Statovci und
Informationen tiiber seine Person. Auf dem Bild sieht Statovci dem Zuschauer in die
Augen und lachelt, was als freundlich erscheint. Das Bild konnte mehr als zusétzliche
Information gesehen werden, denn als Werbung. Aus Bild und Text werden allerdings
Geschlecht und Alter des Autors deutlich, was nach Genette (2014, 14) einen Einfluss
haben konnte, wie das Publikum das Werk liest. Genette weist auf Informationen, die
nicht gedruckt sind, aber man kdnnte argumentieren, dass auch geschriebene Information
auf dem Umschlag eine dhnliche Wirkung hatte. In dieser Arbeit ist der Schwerpunkt
nicht auf der Leseerfahrung, aber es ist mdglich, dass ein Leser Biicher bevorzugen
wirde, die von einem bestimmten Geschlecht oder einer Altersklasse geschrieben
wurden. Personliche Informationen iiber den Autor sind unbedingt nicht das

Hauptmarketingmittel aber sie konnen das Interesse stirken aber auch schwéchen.

Der Textteil fangt mit Informationen tiber sein Studium an, die neutral formuliert sind.
Am Ende gibt es jedoch Informationen, die ein werbendes Echo haben. Die
Leseerfahrung wird mit Adjektiven wie ,,vavahduttava® (DE: ansprechend) und
»symbolisesti latautunut™ (DE: symbolisch aufgeladen) beschrieben. Wenn ein Text
analysiert wird, muss betrachtet werden, was das Ziel und der Kontext sind. Haufig
verwendete Adjektive sollten in der Werbung vermieden werden, weil sie nichts
Interessantes oder Neues dem Konsumenten bieten. (Heikkinen 2020, 53, 79.) In diesem
Fall sind die Adjektive nicht so hdufig verwendet und deswegen konnte ihre Wirkung

hoher sein.

Der letzte Satz betont die Besonderheit des Werkes, was auch einen werbenden Ton hat.
Der Satz lautet: ,,Romaanin kdinnodsoikeudet myytiin Ranskaan ja Norjaan jo ennen sen
ilmestymistd” (DE: Die Rechte zur Ubersetzung des Romans wurden nach Frankreich
und Norwegen schon vor der Verdffentlichung des Werkes verkauft [Ubersetzung
R.M.]). Mit dem Wort ,jo ennen“ (DE: schon vor [Ubersetzung R.M.]) wird die
Wichtigkeit der Leistung unterstrichen. Die Biografie hat also auch eine kommerzielle

Funktion.
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Auf der Innenklappe der Ubersetzung Meine Katze Jugoslawien (Anhang 4) steht eine
Beschreibung der Handlung. Das Aussehen ist neutral und schmucklos, weil da nur blauer
Text im beigen Hintergrund steht, es fallt also nicht besonders ins Auge. Der Text hat
keine Kapiteleinteilungen, besteht aus 30 Zeilen und scheint wegen des kleinen

Zeilenabstands kompakt.

Die Beschreibung der Handlung erzéhlt chronologisch, was im Roman passiert. Es
kommt dabei auch vor, wer die Hauptfiguren sind: ,,Zwei Generationen einer Familie®.
Dann wird iiber die erste Generation, also iiber die Mutter, iber ihr Leben und tiber die
Hauptereignisse erzdhlt. Einzelheiten, wie das Alter der Mutter und das Jahrzehnt, in dem
ithre Geschichte spielt, werden bekanntgegeben. Das Leben und das Schicksal der Mutter
wird schon in der Beschreibung verraten, weil erzdhlt wird, dass sie mit einem fast

unbekannten Mann verheiratet wird und, dass es keine gliickliche Ehe ist:

Mit siebzehn wird sie mit einem Mann verheiratet, dem sie vor der Hochzeit nur ein
einziges Mal begegnet ist. Was als gliickliche Verbindung gedacht war, wird bald zu
einer aufreibenden Priifung. (Meine Katze Jugoslawien 2024.)

Der Krieg zwingt die Familie nach Finnland zu ziehen. Danach wird iiber das Leben des
Sohns erzédhlt. Auf der Innenklappe wird das Leben in Finnland als Immigrant mit
negativen Wortern wie ,,Skepsis®, ,,Argwohn* und ,,Aullenseiter* bezeichnet. Aus der
Beschreibung wird die sexuelle Orientierung des Sohns auch klar. Als Letztes wird die
sprechende Katze erwidhnt und ihr manipulativer Einfluss auf den Sohn. Dem Leser
erscheint die Katze als negativ, weil sie den Sohn ,reizt“. Die Erwdhnung der Katze
konnte als wichtig und notig bezeichnet werden, denn die Katze ist ein relevanter Teil des

Werks.

Die Handlung wird griindlich beschrieben und ganz viel wird schon verraten. Die
Beschreibung gibt den moglichen Lesern nicht viel Raum, selbst die Ereignisse oder die
Schicksale lesend kennenzulernen. Was offen fiir den Leser bleibt, ist die Katze. Es
scheint so zu sein, dass die Katze der wichtigste Teil des Werkes und die Motivation fiir
die Lektiire des Buchs ist. Die Zusammenfassung der Handlung informiert iiber den
Inhalt, die Themen und den Ton des Werkes und daraus kann geschlossen werden, dass
es keine leichte und frohliche Erzéhlung ist. Mit solchen Informationen kann der Leser
entscheiden, ob es ihn interessiert. Die Analyse der Beschreibung der Handlung jedoch

fiihrt zu der Frage, was die ideale Menge und Art, sie zu vorstellen, ist.
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Auf den Innenklappen haben die Ausgaben unterschiedliche peritextuelle Elemente: Die
finnische Ausgabe hat eine kurze Biografie von Statovci und die deutsche Ausgabe eine
Handlungsbeschreibung. Die finnische Biografie ist erst eher informativ, aber das Ende
tragt auch eine kommerzielle Funktion, weil der Roman positiv und werbend beschrieben

und der Erfolg des Romans auch erwahnt wird.

Die Funktion der Handlungsbeschreibung ist interpretierend und informativ, aber sie
konnte auch eine kommerzielle Funktion haben, falls der Leser den Roman wegen der
Beschreibung kauft. Inhaltlich ist die Beschreibung eingehender als die
Handlungsbeschreibung der finnischen Ausgabe, die in Kapitel 5.3 analysiert wird.
Typografisch ist es wegen des Fehlens der Kapiteleinteilung und des kleinen

Zeilenabstands schwieriger zu lesen.

5.3 Riickenklappe

In der Originalausgabe von Kissani Jugoslavia (Anhang 5) findet man die Beschreibung
der Handlung auf der Riickenklappe. Die Farbauswahl ist noch dieselbe und die
Ilustration der Vorderseite ist auch hier zu sehen, weil es hier den Schwanz der Katze
und einen Stern gibt. Die Beschreibung der Handlung ist in zwei Abschnitte aufgeteilt

und zusammen besteht sie aus 20 Zeilen.

Im ersten Teil wird iiber die Mutter erzidhlt und wie sie mit einem fast unbekannten Mann
verheiratet wird. Es wird nicht erzahlt, wie alt die Mutter war, welches Jahrzehnt es ist
oder wie die Ehe lduft. Auf den Krieg wird mit dem Wort ,levottomuudet™ (DE: Unruhe
[Ubersetzung R.M.]) verwiesen, was einen neutraleren Ton hat als ,.der Krieg“. Was

wegen des Kriegs passiert, wird nicht direkt gesagt.

Der Leser kann zwar erschlieen, dass die Familie umgezogen ist, wenn der zweite Teil
mit einem Satz wie ,,Heiddn poikansa Bekim kasvaa maahan — (DE: Ihr Sohn Bekim
wichst in einem Land [Ubersetzung R.M.]) anfingt. Uber welches Land gesprochen wird,
wird nicht genannt. Der Satz geht weiter: ,,jossa hdn oppii aistimaan asenteet ja
ennakkoluulot” (DE: wo er Meinungen und Vorurteile zu erkennen lernt [Ubersetzung
R.M.]). Uber das Land oder iiber die Menschen in dem Land bekommt man keinen
positiven Eindruck, der sich in die Vermutung von dem Inhalt und dem Ton des Buches

widerspiegelt.
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Uber die Ereignisse im Roman wird mitgeteilt, dass der Sohn keinen richtigen Weg in
seinem Leben hat und er eine Boa verkaufen wird. Die Katze wird auch erwidhnt und sie
wird als ,,oikukas* (DE: launisch oder kaprizios [Ubersetzung R.M.]) beschrieben. Nach
der Beschreibung bleiben fiir den Leser einige Fragen offen: Wie geht es mit der Mutter
weiter? Wie kann man einer Katze in einer Bar begegnen? Wie gehort die Boa zu der
Handlung? Zusammenfassend werden die Folgen der Ereignisse nicht direkt geduf3ert und
der Leser weil} nicht genau, ob die Katze einen positiven oder negativen Einfluss hat,
denn ,ravisteleva matka“ konnte als u.a. aufschlussreiche oder erlduternde Reise

iibersetzt werden. Die Beschreibung lésst also viel offen.

Informationen iiber den Autor und den Ubersetzer findet man auf der Riickenklappe in
Meine Katze Jugoslawien (Anhang 6). Zu finden ist auch ein Bild des Autors und
Erwédhnung des Umschlaggestalters und des Umschlagillustrators. Die Namen sind grof3

und orange geschrieben und die iibrigen der Texte sind blau, was eher schmucklos wirkt.

Das schwarzweif3e Bild von Statovci befindet sich oben und sein Ausdruck auf dem Blick
ist ernst. Statovcis Hintergrund als Einwanderer und seine Nationalitdt werden klar
gemacht: ,,- - ist ein finnisch-kosovarischer Schriftsteller. Mit zwei Jahren zog er mit den
albanischen Eltern aus dem Kosovo nach Finnland.* Dies konnten zu den persénlichen
Informationen iiber den Autor gezéhlt werden, die laut Genette (2014, 14) einen Einfluss
auf die Rezeption haben. Es konnte sein, dass die Herkunft des Autors genauer in
iibersetzten Biichern vorgestellt wird, weil sie moglicherweise noch unbekannt sind. Der
Grund konnte auch mit der Kultur oder mit der Marketingstrategie verbunden sein. In
spateren Werken, oder falls ein Autor in einem bestimmten Land sich einen Ruf erwirbt,

konnten weniger Informationen reichen.

Der Leser wird auch mit lobenden Beschreibungen von dem Autor, wie ,,Shootingstar®,
»groBBer europdischer Autor* und ,,vielfach ausgezeichnet”, und von den Preisen seines
Werkes, wie ,renommiertesten finnischen Literaturpreise®, iiberzeugt. Das Wort
»Shootingstar® stammt aus dem Englischen, womit die Internationalitit des Autors
suggeriert wird (Krieg-Holz 2018, 308), was eine bewusste Wahl sein konnte, denn
Internationalitdt wirkt oft positiv. Mit dem Literaturpreis wird allerdings auf sein anderes

Buch hingewiesen, aber die Nachricht ist klar: Er und sein Werk sind renommiert.

Ein kurzer biografischer Text iiber den Ubersetzer ist auch der Riickenklappe hinzufiigt.

Nach meiner eigenen Erfahrung ist es nicht selbstverstindlich, dass der Ubersetzer auch
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vorgestellt wird. Die Kompetenz der Ubersetzer wird mit seinen Leistungen, wie

Auszeichnungen und friiheren Ubersetzungen begriindet.

Wie im fritheren Kapitel erwdhnt wurde, steht die Handlungsbeschreibung auf der
Riickenklappe auf dem finnischen Umschlag. Auf der deutschen Riickenklappe sind
dagegen die Biografien des Autors und des Ubersetzers zu finden. Die Innen- und
Riickenklappen enthalten also dieselben peritextuellen Elemente, aber ihre Positionen
sind umgekehrt. Es ist auch erwdhnenswert, dass die Illustration der finnischen

Vorderseite sich auch hier verlangert.

Die finnische Handlungsbeschreibung ist wegen der Typografie einfacher zu lesen und
sie lasst mehr offen und hat informative und interpretierende Funktionen. Die deutschen
Biografien haben sowohl informative als auch kommerzielle Funktionen. Die Biografie

des Ubersetzers ist aber nicht ein selbstverstandliches Element in iibersetzten Biichern.

5.4 Riickseite

Wie schon in Kapitel 2.2 erwéhnt, sicht Genette (2014, 31) die Riickseite als strategisch
wichtig. Neben peritextuellen Elementen, wie der ISBN, dem Magnetcode oder EAN-
Code, dem Preis und dem Logo des Verlags, die eher technisch obligatorisch sind, findet
man Zitate aus dem Buch oder aus der Presse oder von bekannten Menschen und einen
Buchriickentext. Eine Menge der peritextuellen Elemente in der Liste von Genette sind
praktisch obligatorisch, wie schon erwdhnt, und haben deswegen weniger Einfluss auf
die Kaufentscheidung. Das bedeutet, dass sie allein nicht das Interesse an dem Buch
wecken, sondern sie stiitzen die Kaufentscheidung, falls die Aufmerksamkeit sich schon
durch andere Elemente, wie einen Buchriickentext, herausgebildet hat. Deswegen wird
sich bei der Analyse der Riickseiten auf Illustration, Zitate und Buchriickentext

konzentriert.

Die Riickseite von Kissani Jugoslavia (Anhang 7) besteht aus einem Zitat aus dem
Haupttext, aus einem Buchriickentext, aus der Illustration, aus den oben erwihnten
technischen Elementen, samt der Webseite des Verlags und die finnische
bibliothekarische Klassifikation. Die Illustration ist eine Verlingerung der Illustration der

Vorderseite, also die Seiten bilden eine Ganzheit, weil Teile der Katze auf jeder Seite zu
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sehen sind. Wie auch auf der Vorderseite gibt die Silhouette der Gebdude mogliche

Hinweise auf das Milieu.

Das Zitat und der Buchriickentext befinden sich auf der Illustration im Oberteil der
Riickseite, erst das Zitat und unten der Buchriickentext. Der Buchriickentext ist laut
Genette (2014, 103) ein kurzer Text, der zusammenfassend und lobend das Werk
beschreibt. Verglichen damit ist das Zitat grofer als der Buchriickentext geschrieben und
es ist auch langer, aber beide sind schrdg geschrieben. Das Zitat ist mehrdeutig, weil es
unrealistische Elemente hat, weswegen konnte es als metaphorisch beschrieben werden,

weil ein Dorf nicht in Wirklichkeit steigen kann:

Savu kiersi vuorta, minua, kissaa ja kived, maailma tuntui pienemmalta kuin
kynnenkulma, ja koko kyld nousi edessémme kuin puhjennut rakko (Kissani
Jugoslavia 2014). (DE: Der Rauch umkreiste den Berg, mich, die Katze und den
Stein, die Welt erschien kleiner als die Ecke des Nagels, und das ganze Dorf stieg
vor uns wie eine geplatzte Blase. [Ubersetzung R.M.])

Ein metaphorisches Zitat kann den Konsumenten interessieren, falls ihm ein solcher Stil
gefidllt. Durch Zitate bekommt der Konsument Hinweise, wie das Buch geschrieben ist

und sie funktionieren als eine Kostprobe. Wie die Zitate ausgewihlt werden, ist unklar.

Der Buchriickentext ist kurz und biindig und in ihm werden die Hauptthemen gelistet:
Furcht, Liebe, Tod und Katze. Die drei ersten Themen erscheinen generisch, weil sie
hdufige Themen in der Literatur sind. Sie sind auch ein grofler Teil im Leben, was
deswegen Menschen ansprechen konnte, aber sie konnen auch als generisch erscheinen.
Die Erwdhnung der Katze im Buchriickentext féllt auf, weil sie nicht thematisch mit den
anderen zusammenpasst. Die Katze wiederholt sich stdndig in dem Umschlag, was auch
den Konsumenten wundern kann, weil es unklar bleibt, warum diese Katze so wichtig ist.
In dem Buchriickentext wird das Buch als ,,maaginen esikoisromaani“ (DE: magischer
Erstlingsroman [Ubersetzung R.M.]) beschrieben, was einem nicht als so eine
aufgebrachte Beschreibung vorkommt und es kann andeuten, dass die Themen nicht

gewOhnlich behandelt werden.

Auf der Riickseite von Meine Katze Jugoslawien (Anhang 8) gibt es ein Zitat aus dem
Buch, den Buchriickentext, ein Zitat einer Autorin, das Logo des Verlags, den Preis, die
ISBN und den EAN-Code. Wie oben erwihnt, sind die vier letzten Elemente mehr oder
weniger technisch obligatorisch. Der Preis hat allerdings eine reine kommerzielle

Funktion (Birke & Christ 2013, 68).
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Das Zitat steht oben in orange und der Inhalt gibt Hinweise, als wire es vom Ende des
Buches: ,,Ein ganzes Leben passte in so wenige Worter, dass es mir, als ich am Ende
angelangt war, vorkam, als hitte ich tiberhaupt nichts gesagt.” Es konnte das Interesse
beim Konsumenten wecken, falls er herausfinden mochte, ob diese Feststellung
iiberhaupt stimmt. Wird die Person in dem Buch wirklich nichts sagen? Man konnte sich
selbst mit dem Zitat identifizieren, was ein Grund sein konnte, das Buch zu lesen und zu

kaufen.

Der Buchriickentext besteht aus 12 Zeilen, die Flattersitze sind, was eine bewusste
typografische Auswahl sein konnte. Es ist mehr eine Liste von Themen als ein Bericht
mit ganzen Sétzen. In der Liste werden eine Menge von Themen und Ereignissen gelistet
und der Umfang der Themen wird schon im ersten Satz verraten: ,,Dies ist ein Roman
iiber vieles und mehr Die Liste gibt also Kostprobe, was zu erwarten ist, falls der
Konsument das Buch lesen mochte. Weil es so vielfdltig und ein bisschen
wahrheitswidrig, zum Beispiel wegen der ,,sprechenden Katze®, ist, kann es dem Leser
als interessant oder verworren vorkommen. Die Anzahl von unterschiedlichen Anlasse,
wie ,,Online-Dating®, ,,Hochzeiten auf dem Balkan®“, ,eine Boa Constrictor und
»Familienbande®, kann Fragen iiber ihre Zusammengehorigkeit wecken. Wenn die
richtige Zielgruppe erreicht wird, kann die Verworrenheit und Vielfdltigkeit ein Vorteil

sein.

In den letzten zwei Sdtzen wird die Liste zusammengefasst: ,,Kurz: ein wunderbar
skurriler und magischer Roman iiber die groen Themen der Menschheit.“ Nach der
Zusammenfassung ist es fiir den Leser klar, dass das Buch nicht konventionell ist. Ob er
das glaubt und ob die Beschreibung effektiv ist, ist abhdngig von den Gefiihlen und

Interessen des Lesers.

Es ist liblich, dass die Ausziige lobend sind (Genette 2014, 31), und dies trifft auch in
diesem Fall zu. Das Zitat ist von der finnischen Autorin Sofi Oksanen, die in Finnland
bekannt ist, aber die Bekanntheit im deutschsprachigen Raum kann variieren, was einen
Einfluss auf die Wirksamkeit haben kann. Das Zitat ist in diesem Sinn glaubwiirdig, denn
die Originalausgabe wurde im Jahr 2014 veroffentlicht, was Zeit lésst, solche Urteile zu
bilden, aber sie konnen immer iibertrieben sein. Oksanen fasst zusammen, dass man diese

Erzéhlung ,,auf dem Schirm haben* sollte, was das Potenzial des Buches betont.
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Beide Riickseiten enthalten ein Zitat aus dem Text, einen Buchriickentext und die
technisch obligatorischen Elemente. Auf der deutschen Riickseite ist dazu ein lobendes
und kommerzielles Zitat von einer Autorin. Die Farbauswahlen unterscheiden sich weiter.
Auf der finnischen Riickseite variieren die Textteile typografisch, wéhrend auf der
deutschen Riickseite die Textteile weitgehend dhnlich aussehen, obwohl die Sitze des
Buchriickentexts Flattersdtze sind. Auch die Lénge der Buchriickentext unterscheiden
sich, denn der deutsche ist deutlich ldnger und vielseitiger. Auf der finnischen Riickseite
hat nur der Buchriickentext eine kommerzielle Funktion, wihrend auf dem deutschen der
Buchriickentext, das Zitat der Autorin und der Preis deutlich eine kommerzielle Funktion

haben. Die Funktion, das Interesse zu wecken, stimmt auf beiden Riickseiten.

5.5 Buchriicken

Der Buchriicken spielt strategisch eine wichtige Rolle (Genette 2014, 32), weil er der
erste Teil sein kann, den der Konsument oder der Leser in einem Buchladen oder in einer
Bibliothek sieht. Nach Genette (2014, 32) befindet sich auf dem Buchriicken der Name
des Autors, das Verlagssignet und der Titel und sie kdnnen horizontal, vertikal absteigend

oder vertikal aufsteigend angeordnet sein.

Die Texte in Kissani Jugoslavia (Anhang 9) sind vertikal absteigend: Erst ist der Titel auf
weil}, dann ist der Autorenname in zwei Reihen auf schwarz geteilt und unten findet sich
das Logo des Verlags. Die Farbauswahl wiederholt sich auch auf dem Buchriicken und
die SchriftgroBe ist dhnlich, allerdings fillt der weille Titel mehr auf, weil er heller und

schérfer ist.

Der Buchriicken von Meine Katze Jugoslawien (Anhang 10) ist treu zu der Farbauswahl
des iibrigen Umschlags. Die drei peritextuellen Elemente sind vertikal aufsteigend: unten
das Logo des Verlags, der Titel und der Autorenname. Der Titel und der Autorenname
sind in derselben Farbe und SchriftgroBe geschrieben, weshalb kein Element mehr auffallt

als das andere, sie scheinen also gleichwertig.

Auf den finnischen Biichern sind die Texte hdufig absteigend und auf den deutschen
aufsteigend, aber Ausnahmen sind mdglich. Wenn die Biicher im Regal stehen, spielt die
Richtung der Texte keine unbedingte grofle Rolle. Aber wenn das deutsche Buch auf

seiner Riickseite liegt, sind die Texte verkehrt und deswegen schwer lesbar.
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Im Vergleich ist der finnische Buchriicken farblich stérker und die weille Schrift fallt in
die Augen und der deutsche Buchriicken ist schmuckloser. Die Schriftarten sind dieselbe
wie auch den Vorderseiten. Die Funktionen sind eher informativ, aber die Elemente sollen

auch das Interesse wecken.
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6 FAZIT

In dieser Arbeit wurden die Peritexte auf dem Umschlag von Pajtim Statovcis
Erstlingsroman Kissani Jugoslavia (2014) und seiner Ubersetzung Meine Katze
Jugoslawien (2024) analysiert. Das erste Ziel war, die Unterschiede und
Gemeinsamkeiten derer zu finden. Das andere Ziel war zu verstehen, welche Funktionen

die Peritexte unter dem Aspekt des Marketings haben konnten.

Die Ergebnisse zeigen, dass die Umschlidge oft dieselben Peritexte enthalten, deren Inhalt,
der Umfang und die Position nur variieren. Was unterschiedlich auf dem finnischen
Umschlag war, war die Webseite des Verlags und die finnische bibliothekarische
Klassifikation. Der deutsche Umschlag hatte auch eine Gattungsangabe, Zitate, eine
Biografie des Ubersetzers, Information iiber den Buchgestalter und Illustrator und der

Preis.

Das Aussehen der Umschlige ist unterschiedlich wegen der Farbauswahl, der
Ilustrationen, der Schriftarte und -grofe. Die Katze ist jedoch der wichtigste Teil und
Anlass auf den beiden Umschldgen. Stattdessen waren die Handlungsbeschreibung, die
Biografie und der Buchriickentext auf dem deutschen Umschlag langer und inhaltlich

eingehender als auf dem finnischen Umschlag.

Die Peritexte hatten kommerzielle, informative und interpretierende Funktionen und
zusammen sollen sie die Aufmerksamkeit des Konsumenten wecken. Bei der Analyse der
Funktionen war die Wirkung auf die Kaufentscheidung im Mittelpunkt. Jeder Peritext
kann einen Einfluss auf die Kaufentscheidung haben, weshalb nicht zuverlassig gesagt
werden kann, ob ein Peritexte nur eine Funktion hat. Man konnte auch argumentieren,
dass jeder Peritext auf dem Umschlag eine kommerzielle Funktion haben kann, weil es
subjektiv ist, wie Konsumenten auf die Elemente reagieren und welches Element den

bedeutendsten Einfluss auf den Kauf hat.

Weil bei der Analyse zwei Umschldge verglichen wurden, kann nicht zuverldssig gesagt
werden, was fiir Unterschiede und Gemeinsamkeiten in der Buchgestaltung es zwischen
Finnland und Deutschland gibt. Dazu sollte man ein breiteres Material haben, was im
Rahmen einer Bachelorarbeit nicht moglich ist. Genettes Theorie tiber Paratexte gibt nicht

zuverlédssige Mittel, die Funktionen zu analysieren, weil er auch selbst betont, dass die
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Funktion ,,Art fiir Art™ (2014, 19) betrachtet werden muss. Die Funktionen konnten z. B.
mit Hilfe einer Befragung erforscht werden, um zu lernen, was die Konsumenten iiber die
moglichen Funktionen denken oder welche Funktionen sie erkennen. Demnach kdnnten
weitere Forschungen zu der die Rezeption und der Wirkung der Umschldge und der
Peritexte sich darauf konzentrieren. Es wiirde auch interessant sein, zu untersuchen, wie

die Verlage entscheiden, was die Umschlidge enthalten.
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8 ANHANG

Anhang 1: Vorderseite. Pajtim Statovci 2014: Kissani Jugoslavia. Helsinki: Otava.
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Anhang 2: Vorderseite. Pajtim Statovci 2024: Meine Katze Jugoslawien. Miinchen:
Luchterhand Literaturverlag.
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Anhang 3: Innenklappe. Pajtim Statovci 2014: Kissani Jugoslavia. Helsinki: Otava.

Pajtim Statovci (s. 1990)
asuu Helsingissé ja opiskelee
yleistii kirjallisuustiedetti
Helsingin yliopistossa

sekd elokuva- ja televisio-
kisikirjoittamista Aalto-
yhiopiston Taiteiden ja

suunnittélun korkeakoulussa.

Hénen esikoisteoksensa
Kissani Jugoslavia on
vavahduttava, symbolisesti
latautunut lukukokemus.
Romaanin kéinndsoikeudet
myytiin Ranskaan ja Norjaan
Jo ennen sen ilmestymisti.
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Anhang 4: Innenklappe. Pajtim Statovci 2024: Meine Katze Jugoslawien. Miinchen:
Luchterhand Literaturverlag.
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Anhang 5: Riickenklappe. Pajtim Statovci 2014: Kissani Jugoslavia. Helsinki: Otava.
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Albaanitytto Emire varttuu
Jligoslavian maaseudulla, missi
naisen paikka on kotona ja mies
ﬁn'pcrﬁd:ﬁ piii. Hinet naitetaans
moniptiviisin juhlallisuuksif
miehelle, jonka hin on (@vanmnut
Wain kerran. Kun leybifomundes
Ipirstovat maan hefdan
ympiiriltiin, kaflkl nuutun

Heid#n poikahsa Bekim
kasvaa maahiaing jossa hiin
oppii aistinidan asenteet ja
ennakkoluslotHan ajelehtii
elimissi kKunnes erddnd piiviin:
menee lemmikkikauppaan

ja hankkii kuningasboan.
Baarissa hiin kohtaa oikukkann
kissan, joka johdattaa hiinet
ravistelevalle matkalle
menneisyyden kerroksiin.
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Anhang 6: Riickenklappe. Pajtim Statovci 2024: Meine Katze Jugoslawien. Miinchen:
Luchterhand Literaturverlag.
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PAJTIM STATOVCI, geboren
1990, ist ein finnisch-kosovarischer
Schriftsteller. Mit zwei Jahren zog er mit
“den albanischen Eltern aus dem Kosovo
ndch Finnland. Er lebt in Helsinki und hat
Vergleichende Literaturwissenschafc
studiert. Statovei wird als Shootingstar
und groBer europiischer Autor von der
internationalen Kritik eupharisch ge-
feiert, sein Werk ist vielfach ausgezeich-
net, unter anderem mit einem der
renommiertesten finnischen Literatur-
preise, dem Finlandia-Preis. Statovci
arbeitet als wissenschaftlicher Micar-
‘beiter an der Universitit von Helsinki.

STEFAN MOSTER erhielt 2001
‘den Staatlichen finnischen Ubersetzer-
preis und wurde 2023 mit dem finnischen
Alfred-Kordelin-Preis ausgezeichnet. Er
iibertrug unter anderem die Werke von
Petri Tamminen, Rosa Liksom, Selja
Ahava und Hannu Raictila vorm Finnischen
ins Deutsche.

Umsehiaggestaltung: buxdesign | Ruth Borzenharde
nach einam Enveurf von Gliver Munday
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Anhang 7: Riickseite. Pajtim Statovci 2014: Kissani Jugoslavia. Helsinki: Otava.

-

1

Das Bild enthilt den Strichcode einer Leihbibliothek, der fiir diese Arbeit unkenntlich
gemacht wurde. Er verdeckt keine wesentlichen Teile der Riickseite.
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Anhang 8: Riickseite. Pajtim Statovci 2024: Meine Katze Jugoslawien. Minchen:
Luchterhand Literaturverlag.
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Anhang 9: Buchriicken. Pajtim Statovci 2014: Kissani Jugoslavia. Helsinki: Otava.
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Das Bild enthélt eine bibliothekarische Klassifikation Markierung einer Leihbibliothek,
der fiir diese Arbeit unkenntlich gemacht wurde.




Anhang 10: Buchriicken. Pajtim Statovci 2024: Meine Katze Jugoslawien. Miinchen:

Luchterhand Literaturverlag.




9 SUOMENKIELINEN LYHENNELMA

Kirjoja julkaistaan vuosittain tuhansia ympédri maailman eiké joukosta erottuminen ole
valttdimattd helppoa. Se, mikd vaikuttaa pddtokseen tarttua tiettyyn kirjaan ja
ostopédédtokseen, on monimutkainen yhtdlo. Erddn tutkimuksen mukaan kirjan kannen
ulkonéddlld on merkittdva vaikutus ostopditokseen (d’Astous, Colbert & Mbarek 2006,
143), minkd vuoksi kustantamojen tulee suunnitella kansien ulkondko ja sisdltd
sellaiseksi, ettd se nayttdytyy kuluttajalle houkuttelevana. Toisaalta kansien
suunnittelussa ja markkinoinnissa tulee ottaa kohdekulttuuri ja -ryhmd huomioon

(Phillips 2016, 20).

Kirjan kannet koostuvat erilaisista elementeistd, jotka ovat Genetten (2014, 12, 22)
parateksti teorian mukaan peritekstejd, silld ne sijaitsevat fyysisesti péitekstin
yhteydessd. Periteksti ja epiteksi ovat paratekstin alakésitteitd. Paratekstit esittelevit
teosta ja niilld on vaikutusta teoksen vastaanottoon ja tulkitsemiseen (Genette 2014, 9—

10).

Tédssd kandidaatintutkielmassa vertaillaan Pajtim Statovcin esikoisteoksen Kissani
Jugoslavia (2014) sen saksankielisen kddnnoksen Meine Katze Jugoslawien (2024)
kansia. Analyysissd keskitytddn kirjojen kansien sisdltdmiin periteksteihin sekd niiden
eroavaisuuksiin ja samankaltaisuuksiin. Tutkielmassa pohditaan myds peritekstien
funktioita markkinoinnin ndkokulmasta sekd niiden vaikutusta ostopddtokseen.

Tutkimuskysymykset ovat seuraavat:

1. Miten teoksen Kissani Jugoslavia (2014) ja sen saksankielisen kddnnoksen

kansien peritekstit eroavat toisistaan ja millaisia samankaltaisuuksia niissd on?

2. Millaisia funktioita periteksteilld on markkinoinnin nikdkulmasta ja milld keinoin

kuluttajan kiinnostusta pyritdédn herdattimaan?

Tutkimusaineistona kaytettiin kirjojen irrotettavia paperisia suojakansia. Suojakannen
osat ovat etukansi, etu- ja takaliepeet, takakansi ja kirjan selkd. Aineistoa analysoitiin
laadullisesti tekstianalyysin avulla, jota kidytetdén, kun halutaan tutkia, miten teksti
rakentuu ja mitd sen siséllolld halutaan ilmaista (Virtanen & Hiidenmaa 2020, 832).
Koska aineisto sisdlsi muun muassa tekstid, kuvituksia ja logoja, tarkasteltiin

kokonaisuutta myds multimodaalisesta ndkdkulmasta.
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Tutkimustulosten perusteella suomenkielisen ja saksankielisen teoksen kannet erosivat
selkedsti ulkondollisesti toisistaan. Ulkondkddn vaikuttivat vdrimaailma, kuvitus ja
typografiset valinnat. Suomenkielisessd kannessa oli kdytetty voimakkaampia vérejé,
terdvampadd fonttia ja kuvitus levittdytyi useampaan kannen osaan. Saksankielisessd
kannessa vérit ja fontit olivat puolestaan hillitympid ja pehmedmpiéd ja kuvitus rajoittui

vain etukanteen.

Vaikka kansissa oli pddosin samoja peritekstejd, oli niissd my0s eroavaisuuksia.
Saksankielisessd kannessa oli esimerkiksi sitaatteja lehdistoltd ja kirjailijalta.
Tutkimuksessa havaittiin my0s, ettd saksankielisen kannen juonikuvaus, kirjailijan

biografia ja takakansiteksti olivat yksityiskohtaisempia ja laajempia.

Periteksteilld todettiin olevan useampia mahdollisia funktioita samanaikaisesti. Funktiot
olivat kaupallisia, informoivia, tulkintaan vaikuttavia sekd kiinnostusta heréttivia.
Tutkimuksessa todettiin, ettd funktioiden vaikutus voi vaihdella riippuen kuluttajasta.
Analyysissd oltiin kiinnostuneita siitd, miten kannet voivat vaikuttaa kuluttajan
ostopdiatokseen, minkd vuoksi kaupallinen funktio oli tarkastelun keskipisteena.
Tutkimustulosten perusteella voitiin todeta, ettd esimerkiksi hinta ja mainoshenkiset
sitaatit olivat selkedsti kaupallisia. Toisaalta my6s muilla periteksteilld voitiin ndhda
olevan mainostavia ja kaupallisia tarkoitusperid. Kuluttajan kiinnostusta pyrittiin
heréttimaan muun muassa ylistavilla ja tulkinnanvaraisilla sanavalinnoilla ja kuvauksilla,

kannen ulkonédllé ja typografialla.

Taméa kandidaatintutkielma antaa maistiaisen siitd, miten saman teoksen kannet voivat
erota eri kulttuureissa. Tutkimustulosten perusteella ei voida kuitenkaan tehdé luotettavia
johtopddtoksid siitd, miten suomen- ja saksankielisten kansien sisdltd ja ulkondkod
yleisesti erovavat toisistaan tai miten kannet mukautetaan sopimaan tiettyyn
kohdekulttuuriin, miké johtuu tutkimusaineiston méérén rajallisuudesta. Jotta saataisiin
luotettavia ja patevid tutkimustuloksia, tulisi tutkimusaineiston olla laajempi. Peritekstien
funktioita ja niiden vaikutusta olisi myds hedelméllisempéaa tutkia esimerkiksi kyselyn

avulla.
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