PUHEENVUORO:
Lehdisto keskittyy maakunnissa
Pohjoisen lehdisto kahden lehtitalon kasissa

Median keskittyminen on riski seka markkinoiden etta demokratian kannalta.
Suomessa lehdiston keskittymiseen on suhtauduttu joustavasti, koska sen on nahty
vahvistavan kannattavuutta pienilla markkinoilla. Valtakunnallisesti ala on vain
kohtalaisen keskittynyt, mutta maakunnissa lehtitaloilla on usein
monopolinomainen ote alueestaan.
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Median keskittymiseen suhtaudutaan lantisissd demokratioissa kriittisesti. Kun sanomalehtien
omistus kasautuu yha harvempiin kasiin, se uhkaa seka niiden valista tervetta kilpailua etta
kansalaisten saaman tiedon moniarvoisuutta.

Keskittyminen on siis riski sekd markkinoiden etta demokratian kannalta.
Keskittymisesta on myoés hyotya

Lehdiston keskittymisen riskeistd Suomessa varoittaa esimerkiksi EU:n rahoittama Media Pluralism
Monitor (MPM), joka seuraa median moninaisuuden kehitysta jasenmaissa. Ongelman nosti esiin
myo0s lilkenne- ja viestintaministerion viime vuonna julkaisema raportti.

Monissa EU-maissa median keskittymiselle on asetettu rajoja. Suomessa niin ei ole tehty, koska
pienilla markkinoilla on ndahty myos keskittymisen hyodyt: se vahvistaa lehtiyhtididen
kannattavuutta ja parantaa usein myds journalismin laatua.

Sanomalehtien yhteenlaskettu levikki laski kuluneella vuosikymmenelld |ahes kolmanneksella. Kun
markkina kutistuu, omistuksen keskittamiselld on voitu hakea seka saastoja etta synergioita.

Moni lehti on sailynyt, koska se on siirtynyt vahvempiin kasiin.
Valtakunnallisesti keskittyminen maltillista

Lehdiston keskittymistad on perinteisesti tutkittu mittaamalla lehtiyhtididen levikkiosuuksia. Kun
viime vuonna enaa joka seitsemas lehti tarkasti levikkinsa, vakaamman mittarin tarjoaa lehtien
nettomyynti, eli niiden levikki- ja ilmoitustuottojen summa.

Koska nettomyynti kasautuu levikkia voimakkaammin suurille lehtitaloille, se nayttaa
keskittymisen jyrkempana kuin levikkimittari.

Jos tarkasteluun otetaan koko valtakunta, on keskittymiskehitys 2010-luvulla ollut varsin
maltillista. Neljan suurimman lehtitalon — Sanoman, Keskisuomalaisen, Alma Median ja Turun
Sanomien — yhteenlaskettu nettomyyntiosuus kasvoi 68 prosentista vuonna 2010 71 prosenttiin
vuonna 2020.



Keskisuomalainen-konserni kasvanut eniten
Johtavien lehtitalojen keskindiset markkinaosuudet ovat kuitenkin muuttuneet merkittavasti.

Sanoma luopui ensin vuonna 2013 Kaakkois-Suomen aluelehdistaan mutta osti viime vuonna
Almalta Aamulehden ja Satakunnan Kansan seka joukon paikallislehtia. Alma puolestaan on viime
vuosina karsinut omistuksiaan ja luopunut lopulta kaikista alue- ja paikallislehdistaan.

Suurinta kasvua osoittaa Keskisuomalainen-konserni, joka omistaa jo ldhes joka neljannen
sanomalehden Suomessa ja ainoana neljasta suuresta kasvatti myos nettomyyntidan.

Keskittyminen ndkyy maakunnissa

Koko maata koskeva tarkastelu kuitenkin kuvaa keskittymisen todellisuutta huonosti. Suomessa
lehdistd on luonteeltaan alueellista ja paikallista, ja kullakin lehtitalolla on omat markkina-
alueensa.

Alueellisesti lehdisto keskittyy kahdella tavalla. Tyypillisesti johtavat lehtitalot ovat hankkineet
omistukseensa maakunnan itsenaisia paikallislehtida. Suurempia muutoksia tapahtuu, kun lehtitalo
ostaa toista markkina-aluetta hallitsevan lehtitalon, eli laajentaa kerralla reviiridan.

Esimerkiksi Keskisuomalainen-konsernin kasvussa on kadytetty kumpaakin menetelmaa. Nykyaan se
on markkinajohtaja viidessa maakunnassa ja lisaksi merkittava toimija Uudellamaalla.

Pohjoisen lehdisto kaksissa kasissa
My0s pohjoisen Suomen lehdistén omistus on mullistunut 2010-luvulla radikaalisti.

Pohjois-Pohjanmaa on Uudenmaan tapaan yksi niista harvoista maakunnista, jossa merkittavia
lehtitaloja on useita ja keskittyminen on ollut poikkeuksellisen vahaista.

Vuosikymmen sitten yksi lehti, Kaleva, hallitsi Pohjois-Pohjanmaan lehtimarkkinoita mutta
pienempia kilpailijoita oli runsaasti. Nyttemmin Kaleva on hankkinut omistukseensa kuusi alueen
paikallislehtea ja kasvattanut valtaansa.

Omistuksia on myllatty myos Lapissa, jossa Alma luopui sanomalehdistdaan ja myi Lapin Kansan
vuonna 2018 Kaleva-konsernille. Samaan aikaan maakunnan paikallislehdet siirtyivat ensin
Suomalaiselle Lehtipainolle ja tana vuonna edelleen KPK Yhtidille Kokkolaan. Alman hallitsemassa
Kainuussa kaikki lehdet siirtyivat ensin Suomalaiselle Lehtipainolle ja edelleen KPK:lle.

Nain pohjoisen lehdist6a hallitsee suvereenisti kaksi konsernia, Kaleva ja KPK Yhti6t. Pohjois-
Pohjanmaalla edellisen markkinaosuus oli viime vuonna 84 ja Lapissa 85 prosenttia. Kainuussa
jalkimmainen kattaa markkinoista perati 98 prosenttia.

Maakunnissa vahan vaihtoehtoja

Viime aikoina on esitetty huolta median moniarvoisuudesta ja arvosteltu esimerkiksi Yleisradion
vahvaa asemaa uutiskentalla. Toisaalta on todettu tyytyvaisena, ettei Suomeen ole muodostunut
uutiseramaita, eli laajoja alueita ilman omaa lehtea.



Vahemman on puhuttu siita, ettd Suomen maakunnissa johtavalla lehtitalolla oli vuonna 2020
keskimaarin 87 prosentin markkinaosuus. Useimmissa maakunnissa tilanne muistuttaa monopolia,
eika paikallisia vaihtoehtoja markkinajohtajan tarjonnalle useinkaan ole.

Kirjoittaja on dosentti Tampereen yliopistossa.



