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Taman kandidaatintutkielman tarkoituksena oli tarkastella TikTokin merkitystd uutena poliittisen
viestinnan alustana vuoden 2023 eduskuntavaaleissa. Tutkielmassa analysoitiin kahden Pirkanmaan
vaalipiirissd TikTokissa tunnetuksi tulleen poliitikon SDP:n Ville Merisen ja perusuomalaisten Miko
Bergbomin postauksia. Koska vuoden 2023 eduskuntavaalit olivat ensimmaiset Suomen vaalit, jossa
vaalikampanijointi siirtyi TikTokiin, on aiheeseen liittyvaa tutkimusta julkaistu vasta vahan. Viime vuosien
aikana TikTok on kuitenkin noussut nuorten keskuudessa suosituimmaksi sosiaalisen median alustaksi
nousten muiden medioiden ohi kanavaksi, jossa nuoret seuraavat eniten uutisia seka osallistuvat
sosiaalisiin liikkeisiin tehden nain TikTokista myos politikan tutkimuksessa tarkean tutkimuskohteen.
Tutkielman tutkimuskysymys oli mitd uutta TikTok on tuonut poliittiseen viestintdan ja
vaalikampanjointiin, ja onko se jotenkin muuttanut sita.

Kysymysta tarkasteltin analysoimalla kaksi Bergbomin ja Merisen alkuvuodesta 2023 eniten
nayttokertoja saanutta postausta seka niiden kommenttikentat. Analyysissa kaytettiin Russmannin ja
Svenssonin visuaalisten sosiaalisen medioiden alustojen tutkimiseen tarkoitettua laadullista
metodologista viitekehystd. Tahan viitekehykseen pohjautuen tarkasteltin ehdokkaiden TikTokin
kayttéa ensinnakin postausten ensihavaintojen, kuten sisallén visuaalisen vaikuttavuuden seka sisallén
informatiivisen ja mobilisoivan luonteen kautta. Toiseksi tutkielmassa tarkasteltiin poliitikkojen imagon
hallintaa, kuten kayttavatkd poliitikot TikTokia ammatillisen vai yksityisen henkildbrandin
rakentamiseen. Kolmanneksi tutkielmassa analysoitiin, integroituuko poliitikkojen TikTok-viestinta
heidan edustamaansa puolueeseen ja muilla media-alustoilla kampanjoimiseen. Neljanneksi
tutkielmassa tarkasteltiin ehdokkaiden ja kommentoijien valistd vuorovaikutusta.

Tutkielman teoria perustui aiempaan tutkimukseen TikTokin toimintalogiikasta ja ominaisuuksista seka
muiden maiden vaalien yhteydessa tehtyyn tutkimukseen TikTokista. Lisaksi teoriaosuudessa kasiteltiin
politikan tutkimuksessa vallalla olevia teorioita poliittisesta osallistumisesta ja sosialisaatiosta, joita
sosiaalinen media ennen TikTokia ei ole merkittavasti haastanut. P&dosin tutkielman havainnot tukivat
aiempia havaintoja, joissa TikTokiin on liitetty politiikan viihteellistyminen ja henkilityminen. Tutkielman
havaintojen mukaan TikTokissa korostui vaalikampanjoinnin ja viestinnadn osalta erityisesti henkil6t,
tunnereaktiot sekd politiikan ja viihteen sekoittuminen. Liséksi viestinndssd korostui ehdokkaiden
pyrkimys mobilisoida katsojia. Lisaksi tutkielman johtopaatdksissa huomioitiin, miten TikTok voi ndiden
erityispiirteidensa takia olla varsinkin nuorille muita sosiaalisia medioita vaikuttavampi poliittinen
sosialisaatioagentti.
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1.Johdanto

Sosiaalinen media on jo usean vuosikymmenen ajan kasvattanut koko ajan merkitysti
poliittisen viestinndn vilineend ja alustana. Vaalitutkimuksista ndhddén, miten se on ollut
lisddntyvissd madrin merkittdvimmaéssd roolissa vaalikampanjoinnissa ja -viestinndssa.
Strandberg ja Borg esittdvit vuoden 2019 eduskuntaavaalitutkimuksessa kuinka vuoden 2003
vaaleista asti jokaisissa eduskuntavaaleissa Suomessa vaaliviestinndssé on noussut esiin jokin
uusi media-alusta, jota merkittdvd osa eduskuntavaaliechdokkaista kéyttdd. Vuoden 2003
vaaleissa merkittdviksi nousivat nettisivut, 2007 vaaleissa blogit, 2011 vaaleissa Facebook,
2015 wvaaleissa Twitter (nykyinen X) ja 2019 vaaleissa Instagram. Vuoden 2023

eduskuntavaaleissa puolestaan uutena ilmioné nihtiin ensimmaisti kertaa TikTok.

TikTok on kiinalaisen ByteDance-yrityksen omistama sovellus, joka on kasvanut yhdeksi
taman hetken suosituimmaksi ja vaikutusvaltaisemmaksi media-alustaksi. Vuoden 2023 alussa
se oli kuudenneksi suosituin sosiaalisen median alusta yli miljardilla kéyttdjallaan. (Data
Reportal 2023a). Vuoden 2023 alussa silld oli Suomessa 1,42 miljoonaa yli 18-vuotiasta
kayttdjad. (Data Reportal 2023b). Eli se on saavuttanut kolmanneksen aikuisvéestosti
Suomessa. Sen lisdksi se on tulossa yhdeksi rahallisesti tuottavimmista sovelluksista. (Perez,
2022), jossa sen kayttdjit viettdvit enemmaén aikaa kuin missdédn muussa sovelluksessa. (Data

Reportal 2023a), mika alleviivaa sen kéyttdjien koukuttuneisuutta sovellukseen.

Erityisesti huomattavaa on TikTokin suosio nuorten ikidluokkien keskuudessa, mikéd on vield
huomattavasti suurempaa kuin aikuisten kohdalla. 80 % TikTokin kéyttdjistd ovat 16-34-
vuotiaita. (Igbal, 2022), tehden siitd Z-sukupolven suosituimman sosiaalisen median alustan.
(Abidin ym., 2022). TikTok onkin alun perin nuorten suosima sovellus, jonka siséltd koostui
lahinnd vitseistd, jekuista ja tanssivideoista. Sen suosion rdjdhtdessd TikTokista on tullut
varsinkin Z-sukupolvelle ympadristd, jossa nuoret kokoontuvat myos yhteiskunnallisten
asioiden ympidrille. (Cervi, 2021.) TikTokin vaikutusvalta ja suosio nuorten keskuudessa on
kasvanut jopa niin suureksi, ettd siitd on tullut nuorten térkein uutiskanava. (YLE, 29.1.2024).
Uutismedian liiton teetdttdman tutkimuksen mukaan 13-18-vuotiaista nuorista 49 % seuraa
uutisia TikTokin kautta kiilaten selvésti aiemmin ykkostilaa pitidneiden iltapdivilehtien ohi.

(YLE, 29.1.2024.)



Sosiaalisen median noustessa yhd merkittivimmaksi poliittisen vaikuttamisen kanavaksi, on
politiikan ja viestinndn tutkimukseen tullut uusia tutkimusaiheita, kuten ketkd kayttavét ja
seuraavat nditd alustoja, minki tyylinen viestintd on millekin alustalle ominaista ja toimivaa
sekd millaisia vaikutuspyrkimyksid poliitikoilla, yrityksilld ja yhteiskunnallisilla vaikuttajille
on toimia ndilld alustoilla. TikTok on alustana erittdin kiistanalainen, muttei sen merkitysti
poliittisen viestinnin ja vaalikampanjoinnin vilineend varsinkaan nuorten keskuudessa voida
sivuttaa. TikTokia on tutkittu jonkin verran aiemmin muiden maiden vaalien yhteydessi,
vaikka se onkin ilmiond ja tutkimuskohteena suhteellisen uusi. Tdmén kandidaatintutkielman
tarkoituksena onkin analysoida TikTokin merkitystd uutena ilmiond Suomen kevddn 2023

eduskuntavaalien yhteydessa.

1.1 Tutkimusongelman esittely ja taustoitus

Vaikka yleisesti TikTokista tehddédn tédlld hetkelld paljon tutkimusta, on poliitikkoihin seké
poliittisiin  liikkeisiin ja puolueisiin kohdistuvaa akateemista tutkimusta kyseisessd
sovelluksessa toistaiseksi tehty suhteellisen vdhdn. Vaikka maailmanlaajuisesti alan
tutkimukseen on keskittynyt vain muutamia tutkijoita, [0ytyy kuitenkin varsinkin
vaalikohtaisia akateemisia tutkimuksia jonkin verran muutaman viime vuoden ajalta.
Aikaisemmassa tutkimuksessa on keskitytty erityisesti TikTokin vaikutuksiin polititkan
henkil6itymiseen sekd viihteellistymiseen (mm. Cervi ym., 2023; Battista, 2023).
Henkildityminen ja viihteellistyminen ovatkin molemmat politiikan tutkimuksessa laajasti
tunnistettuja politiikan trendejd. Aikaisemmissa tutkimuksissa on tarkasteltu myds, miten eri
puolueiden poliitikot ovat kdyttaneet TikTokia hyvédkseen osana poliittista kampanjointiaan, ja
millaisia vaikutuksia niilld TikTok kampanjoilla on ollut heiddn poliittisille urilleen.
(Mendoza, 2022; Moir, 2023). Suomen kohdalla vastaavaa tutkimusta ei ole kuitenkaan vield
julkaistu. Tdmédn kandidaatintyon tavoitteena onkin tarkastella Suomen ja tarkemmin
Pirkanmaan vaalipiirin kahden TikTokissa suositun ehdokkaan sosiaalidemokraattien Ville
Merisen ja perusuomalaisten Miko Bergbomin kohdalla, millaista poliittinen viestintd ja
keskustelu TikTokissa on ollut Suomessa sekd millainen vaalikampanjointitydkalu TikTok on

ollut néille poliitikoille.



Tutkielman  tarkoituksena on  ndiden  suosittujen  TikTokissa  vaikuttaneiden
eduskuntavaaliechdokkaiden postausten kautta pohtia laajemmin TikTokin merkitystd sekd
mahdollisesti sen tuomia uusia vaikuttamisentapoja poliittiseen viestintddn, poliittiseen
kéyttdytymiseen sekd vaalikampanjointiin. Tutkimuskysymykseni onkin, mitd uutta Tik Tok
on tuonut vaalikampanjointiin ja poliittiseen viestintiain, ja onko se jotenkin muuttanut
siti? Analyysi perustuu aiempaan tutkimuskirjallisuuteen muissa maissa tehdysti
tutkimuksesta ja havainnoista poliitikkojen TikTokin kdytostd sekd yleisesti uusien sosiaalisen
median alustojen vaikutuksesta politiitkkaan. Tutkielman tarkoitus on myos tarkastella kuinka
paljon tutkielman aineistosta kerédtyt havainnot tukevat aiempia kansainvilisid havaintoja ja
tutkimusta. Tutkimus ei pyri laajoihin yleistyksiin, vaan sen tarkoitus on havainnollistaa

TikTokin merkitystd poliittisen viestinnén alustana, ja niin tarjota uutta tietoa tastd ilmiosta.

Molemmilta Meriseltd ja Bergbomilta on valittu tarkasteltavaksi kaksi eniten ndyttokertoja
saanutta postausta aikavililtd, jolloin he ovat julkaisseet ehdokkuuteensa eli tammikuusta 2023
vaalipdivddn 2.4.2023. Postausten sisdllon lisdksi analyysiin on otettu mukaan niiden
levinneisyys, kuten ndyttokerrat, tallennukset ja tykkdykset sekd niiden kommenttikentat.
Postaukset on analysoitu kdyttden Uta Russmannin ja Jakob Svenssonin (2016) visuaalisten

sosiaalisen median alustojen tutkimiseen tarkoitettua laadullista metodologista viitekehysta.

Merisen ja Bergbomin postaukset on valittu tutkielmaan siitd syystd, ettd kyseiset ehdokkaat
ovat tulleet tunnetuiksi juuri "TikTok poliitikkoina”. Lisdksi he molemmat olivat vuoden 2023
eduskuntaavaleissa ensimmadistd kertaa ehdolla eduskuntaan ja tulivat myos valituksi sinne
uusina kansanedustajina. Merinen ja Bergbom myds tulevat molemmat samalta alueelta,
Pirkanmaan vaalipiiristd. Tastd syysté tutkielmassa on taustoitettu myds yleisesti ehdokkaiden
TikTokin kéayttod Pirkanmaan vaalipiirissd, josta eduskuntaa nousi useampi erityisesti
TikTokissa ndkyvyyttd saanut ehdokas. Merinen ja Bergbom ovat kuitenkin niin henkil6- kuin
puolueprofiileiltaan hyvin erilaisia poliitikkoja, jolloin heidin siséltonsé vertaileminen tarjoaa
erilaisia ndkokulmia TikTokin kédyttoon osana poliittista toimintaa. Merinen tunnettiin
TikTokissa jo ennen polititkkkaan mukaan ldhtdd Terapeutti Villend, joka puhui erityisesti
nuorten  mielenterveyden  puolesta.  Bergbom  puolestaan  teki  jo  ennen
eduskuntavaaliehdokkuutta TikTokiin poliittista sisdltod, jossa kritisoi muun muassa silloin

hallitusvastuussa ollutta padministeri Sanna Marinin (SDP) hallitusta.



1.2 Ehdokkaat TikTokissa kevadn 2023 eduskuntavaaleissa Pirkanmaan vaalipiirissé

Pirkanmaan vaalipiiristd nousi kevdin 2023 eduskuntavaaleissa useampi TikTokissa paljon
ndkyvyyttd kerdnnyt ehdokas. Seuraavaksi on taustoitettu paljonko TikTokia kéytettiin koko
vaalipiireissd sekd tarkastellaan sovellusta hyddynténeiden ikdd ja koulutustaustaa. Tilastot
ehdokkaiden = somen  kidytostd  perustuvat  kevéddlla ~ Tampereen  yliopiston
eduskuntavaalitutkimusprojektikurssilla kerédttyyn aineistoon. Tilastoja arvioitaessa on
huomioitava, ettd aineiston keruussa ei ole esimerkiksi huomioitu miten ja kuinka paljon
TikTokia on kiytetty vaalikampanjoinnissa. Pirkanmaalla kaikkiaan 239 ehdokkaasta
(Oikeusministerio, Tieto- ja tulospalvelu) TikTokia kaytti 57. Téméd on vield suhteellisen
vahdn, kun verrataan muihin perinteisempiin sosiaalisen median sovelluksiin, silld esimerkiksi
Facebookia kéytti 175 ehdokasta. Kaikkien puolueiden ehdokkaista eniten TikTokia kéytti
sinimustan liikkeen ehdokkaat, joista sitd kéytti yhteensd 15 ehdokasta osana kampanjointia.
Seuraavaksi eniten TikTokia kampanjoimiseen kayttivdt perussuomalaiset (8 ehdokasta),

keskustalaiset (7) ja Liike Nyt —ehdokkaat (7).

Nuorten suuri osuus TikTokissa ndhdddn myds, kun tarkastellaan niiden Pirkanmaan
ehdokkaiden ikdjakaumaa, jotka kayttivit TikTokia vaalikampanjoimisessa, silli 18-29-
vuotiaat olivat huomattavasti suurin TikTokia kdyttdva ikdryhmi. Téstd ryhmastd TikTokia
kaytti 60 % ehdokkaista, kun 30-44-vuotiaillakin sitd kdytti vain 28 % ehdokkaista. Téta
vanhemmissa ikdluokissa TikTokin kayttd oli hyvin pientd. Tarkasteltaessa somenkdyton
yhteyttd koulutustasoon huomataan, ettd eniten TikTokia kdyttivét ne, joiden korkein tutkinto
oli ylioppilas (46,7 %) ja ammatillinen koulutus (41,3 %). Tatd todennédkoisesti selittdd juuri

nuorten ehdokkaiden suuri osuus TikTokissa.

Tutkimuksessa verrattiin my0s sosiaalisen median kayttod suhteessa poliittiseen kokemukseen.
Sovellukset, kuten Facebook, Instagram ja Twitter kaikki noudattivat samaa linjaa, jonka
mukaan poliittisesti kokeneemmat ehdokkaat, kayttivit muita ehdokkaita enemmain nditd
kaikkia sovelluksia. Tdmaé tulos vastaa aiempia tutkimustuloksia ja teorioita, joiden mukaan
sosiaalinen media ennemminkin vahvistaa eri poliittisten ja viestoryhmien vililld olevia
osallistumis- ja resurssieroja. (esim. Norris 1999). Téssd aineistossa TikTok kuitenkin
poikkeaa muista sosiaalisen median sovelluksista, silld sitd kdyttivdat enemmaén ne, joilla ei ollut

mitdén aiempaa poliittista kokemusta poliittisista luottamustehtdvistd. Toisaalta TikTokia



kayttdneiden ehdokkaiden poliittinen kokemattomuus my6s mitd ilmeisemmin selittyy ndiden

ehdokkaiden nuorella ialla.

2. Teoria

2.1 Poliitikot sosiaalisessa mediassa ja TikTokissa

Medioituminen (engl. mediatization) eli yhteiskunnallinen muutosprosessi, jossa mediasta on
tullut erityisen vaikutusvaltainen yhteiskunnan eri osa-alueilla, on asteittain levinnyt myos
politiikan eri tasoille. 1990-luvulta asti viestinnén tutkimuksessa on huomioitu merkittivia
medioitumiseen kuuluvia muutoksia politiikan tekemisessd, kuten imagon korostuminen,
viestinndn ammattilaisten lisddntyminen, kampanjoinnin muuttuminen jatkuvaksi sekd
mediahuomion tavoitteleminen. (Isotalus, 2017,15.) Medioituminen on osaltaan siis haastanut
myo0s puolueita ja poliitikkoja sopeutumaan median suurempaan rooliin sekd kasvattamaan
omaa mediaosaamistaan. Isotalus on kuvannut ddnestijian, median ja poliitikon vilistd suhdetta

seuraavalla kolmiomallilla.

Kuvio 1. Poliitikon, ddnestédjén ja median muodostama suhdeverkosto. Lihde Isotalus, 2017.
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Kolmiomalli kuvaa poliitikon, ddnestdjan ja median keskeistd ja toisistaan riippuvaista
suhdetta. Kolmion perustana on perinteinen dénestdjdn ja poliitikon vélinen luottamussuhde,
jossa ddnestdjd luottaa poliitikon ajavan ddnestdjin arvomaailmaa ja nikemyksid
padtoksenteossa. Malli nostaa kuitenkin esiin myds ddnestdjdn ja poliitikon vilisen
kohtalonyhteyden, jossa dénestija kiinnostuu ja oppii tuntemaan poliitikkoa yksityishenkilona,
jolloin ddnestdjd saattaa suhtautua poliitikkoon kuin mihin tahansa julkisuuden henkil66n.
(Isotalus, 2017, 16.) Sosiaalinen media voi muodostua poliitikolle erittdin tarkedksi vilineeksi
juuri  kohtalonyhteyden muodostamisessa, ja sitd kautta &édnestdjdn luottamuksen

saavuttamisessa.

Tutkimukset osoittavat, ettd Z-sukupolvi kaipaa poliitikoissa etenkin autenttisuutta,
luotettavuutta sekd interaktiivisuutta. (Parmlee ym., 2021). Liséksi on viitteitd, ettd ithmiset
kokevat poliitikot kaikkein luotettavimmiksi, kun he esiintyvét omina itsendén ilman median
asettamia raameja tai kysymyksid. Esimerkiksi norjalaistutkimus osoittaa, ettd poliitikot
koettiin kaikkein luotettavimpina juuri sosiaalisessa mediassa. (Enli & Rosenberg, 2018.)
Tdhan Enli ja Rosenberg pitdvit yhtend mahdollisena syynd, ettd ihmiset yleisesti luottavat
ystdviinsi ja sukulaisiinsa, mukaan lukien heidén nettiverkostonsa enemmaén kuin kaupalliseen
mediaan. Thmiset arvioivat postauksen luetettavuutta sen saamien kommenttien ja reaktioiden
perusteella (Enli, 2015, Enli & Rosenberg, 2018 mukaan) ja todenndkodisesti pitdvit
luotettavampana postauksia, joita joku heiddn 1dheisensd tai suuri médaré tuntemattomia ihmisié

esimerkiksi kommenttikentdssd on pitdnyt luotettavana ja hyvéni. (Metzger ym, 2010, 420).

TikTok on vaikuttavuus- ja vuorovaikutusominaisuuksiensa sekd algoritminsa perusteella
poliitikoille otollinen alusta luoda omaa henkil6- tai ammatti-imagoa sekéd esittdd itsensd tai
poliittinen agendansa leikkisélld ja politiikkaa seuraamattomallekin yleisdlle ymmaérrettavialla
ja samaistuttavalla tavalla. Esimerkiksi Cervi ja Marin-Llado (2022) ovat havainneet
TikTokissa uuden viihteellisemmin vaikuttamisen muodon, jota he kuvaavat leikkisdn
aktivismin (playfull activism) késitteelld. Leikkisd aktivismi on verkkoaktivismin muoto, jossa
TikTokin ja Instagramin kaltaiset kevyisiin aiheisiin tarkoitetut sosiaalisen median alustat
tarjoavat ja ajavat niiden kayttdjid kasittelemadn aiheita leikkisimmin sekd keventdmain ns.
kovia aiheita tavalla, joka on ymmérrettivad ja mielenkiintoista my0s kayttéjille ja varsinkin
nuorille, jotka eivdt seuraa yhteiskunnallista keskustelua tai uutisointia, jossa kdytetddn

perinteistd politiikan kieltd.
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2.2 TikTokin toimintamekanismi ja ongelmallisuus

TikTok on todettu erittdin vaikuttavaksi sosiaalisen median kanavaksi sen visuaalisten
ominaisuuksien, sisdllon jakamista helpottavien ominaisuuksien sekd muista sosiaalisen
median algoritmeista poikkeavasti toimivan algoritmin vuoksi. TikTokin vaikuttavuuskeinot
liittyvit useisiin tekijoihin, jotka lisddvat sisdllon mielenkiintoisuutta ja koukuttavuutta. Naitd
tekijoitd ovat mm. videoiden rajoitettu pituus 15 sekunnista kolmeen minuuttiin seké alustan
tarjoamat lisdtyokalut, kuten graafiset, efektit, tekstit ja musiikki, jota siséllontuottaja voi

kayttad tehostaakseen julkaisuaan. (Mendoza, 2022).

Yksi TikTokin merkittdvd ero muihin sosiaalisen median alustoihin verrattuna on sen
algoritmi. Muiden suosittujen sosiaalisen median alustojen, kuten Instagramin, Facebookin ja
X:n (entinen Twitter) algoritmi tarjoaa kayttdjdn etusivulle julkaisuja perusten kayttdjan
seuraamiin sekd aiemmin tykk&&miin tileihin ja julkaisuihin. TikTokin algoritmi sen sijaan
tarjoaa kayttdjan etusivulle sisdltod, josta se uskoo kéyttdjdn olevan kiinnostunut (Boffone,
2022,8). Tamén ominaisuuden myo6td TikTokissa on huomattavasti helpompaa saavuttaa suuri
yleiso, kuin muiden sosiaalisen median alustojen kautta, huolimatta siitd, ettei kayttijille ei ole
entuudestaan valtavaa verkostoa ja seuraajamadrié kyseisessd sovelluksessa. (Cervi, 2021). On
kuitenkin huomioitavaa, ettd sovelluksen algoritmi ja sen toimintalogiikka on edelleen

jokseenkin tuntematonta.

TikTokin merkitystd analysoitaessa onkin tirkedd huomioida alustan ongelmallisuus, joka
syntyy erityisesti juuri sen toimintalogiikan tuntemattomuudesta, tietoturvaongelmista seka
mahdollisesta yhteydestd Kiinan viranomaisiin. Liséksi keskustelua on herdttdnyt TikTokin
koukuttava ominaisuus sekd sen vaikutukset erityisesti nuorten hyvinvointiin,
keskittymiskykyyn ja mielenterveyteen. Naistd syistd poliitikkojen ja varsinkin
kansanedustajien TikTokissa toimimista on kyseenalaistettu. Aiemmin Suomen eduskunnassa
TikTok oli jo kielletty virkamiehiltd, kansanedustajien avustajilta sekd ryhmékanslioiden
henkilostoltd. (YLE, 8.1.2024.) Helmikuussa 2024 uutisoitiin, ettd myos kansanedustajilta
kielletddn TikTokin kdyttd eduskunnan laitteilla ja maaliskuusta 2024 alkaen sen lataaminen

on estetty teknisesti kokonaan. (YLE, 12.2.2024). Eduskunnan tiedotteen mukaan kieltojen
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taustalla on eduskunnan tietohallinnon wuusi arvio sosiaalisen median sovellusten
turvallisuudesta. Taustalla on Suojelupoliisin (Supo) varoitus mahdollisuudesta, ettd TikTokin
kéyttdjien tiedot saattavat vuotaa Kiinan turvallisuusviranomaisille. (YLE, 9.1.2024). Supo
huomauttaa, ettd Kiinan lainsddaddnndn mukaan yritykset joutuvat tarvittaessa luovuttamaan
kerddménsd datan valtiolle. (YLE 9.1.2024; HS, 7.1.2024). Myo6s kansanedustajat itse ovat
nostaneet TikTokin turvallisuusuhkia esiin sekd puhuneet tarpeesta tarttua tdhdn kysymykseen

EU-tasolla. (HS, 7.1.2024).

2.3 TikTok poliittisen viestinnédn alustana

Etenkin nuoret kéyttdvit enenevissd mddrin TikTokia sosiaalisiin liikkeisiin. Tamé ei
valttdméttd johdu niinkdén siitd, ettd nuoret kerdéntyisivit erityisesti TikTokiin seuraamaan
polititkkaa, vaan pikemminkin siitd, ettd juuri TikTokin algoritmin myo6td sen kayttdjien
etusivuille tulee ndkyville myds poliittista siséltdd ilman, ettd kayttdjéat etsivit tai seuraavat
poliittisesti vaikuttamaan pyrkivid tileja. (Cervi, 2023.) Esimerkkejd sosiaalisista liikkeista,
jotka ovat saaneet erityisesti TikTokin kautta paljon ndkyvyyttd ovat Black Lives Matter-liike
(Eriksson & Akerlund, 2022) seki Israelin ja Palestiinan vilinen konflikti (Cervi & Marin-
Llado, 2022). Tyypillista niille liikkeille on ollut, ettd ne tulevat nuorten etusivuille esimerkiksi
tiettyjen trendaavien aihetunnisteiden tai suosittujen vaikuttajien videoiden kautta osana muuta
sovelluksen heille sydttdmaia sisiltod. Esimerkiksi Eriksson ja Akerlund (2022) havaitsivat
suurimman osan TikTokissa eniten ndyttdkertoja saaneista #BlackLivesMatter-tunnisteella
haetuista videoista olleen jo ennalta tunnettujen vaikuttajien tekemid, joiden tekemai sisdltod
monet nuoret seurasivat muutenkin. Voidaankin siis sanoa, ettd TikTokissa poliittinen sisaltd
on sekoittunut osaksi nuorten kuluttamaa viihdepohjaista sisdltod, ainakin enemmén kuin

muissa sosiaalisen median sovelluksissa.

Lisdksi TikTok eroaa muista sosiaalisen median kanavista siind, ettei sovelluksessa ole
poliittisen sisdllon rajoituksia. Esimerkiksi Metan omistamissa sovelluksissa, kuten
Instagramissa ja Facebookissa poliittinen siséltd on rajoitettua, ellei kéyttdjd itse poista téatd
rajoitusta. TikTok siis luo tédtd kautta poliitikoille ja poliittisesti motivoituneille kayttédjille
mahdollisuuden saada julkisuutta ja levittdd poliittisia ndkokantojaan sekd kalastella oman

kannatuspiirin ulkopuolelta myds uusia dénestéjid. (Medina-Serrano ym., 2020, 264).
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TikTokin erityispiirre poliittisen viestinndn alustana muihin sosiaalisiin medioihin verrattuna
onkin sen potentiaali uusien ddnestéjien tavoittamisessa. TikTok voi siis tdtd kautta muuttaa
poliittisen viestinndn toimintamalleja mobilisoimalla tavallisia kayttijid, jotka eivét ole olleet
ailemmin kiinnostuneita politiikasta. (Mendoza, 2022). Perinteisesti perhettd on pidetty
ylivertaisena vaikuttajana yksilon poliittisen kiinnostuneisuuden syntymisen seké poliittisten
tietojen ja taitojen sekd yksilon oman yhteiskunnallisen roolin omaksumisen kannalta eli niin
sanottuna poliittisena sosialisaatioagenttina. (Arens & Watermann, 2017). Muita yleisesti
tunnistettuja poliittisia sosialisaatioagentteja ovat mm. muu léhipiiri, kuten kaverit, sukulaiset
sekd opettajat. Vihemman tunnettuja ovat tavat, joilla poliitikot voivat vaikuttaa nuoriin
ddnestdjiin, heiddn eniten kiyttdmillddn sosiaalisen median alustalla (Parmlee, ym. 2023,
1774-1775.) Talla hetkelld alusta, jonka vaikutusta nuorten poliittiseen sosialisaatioon
kannattaa tutkia on juuri TikTok. Sosiaalisen median uudet vaikuttamisen tavat ja
mahdollisuudet huomioivat myds esimerkiksi Stranberg ja Borg (2020, 110), joiden mukaan
sosiaalinen media voi vahvistaa kansalaispitevyyttd sekd nostaa osallistumisvalmiutta seké -

aktiivisuutta, kun kansalaiset lukevat, keskustelevat ja jakavat siséltod somessa.

Analysoitaessa TikTokin vaikutusmahdollisuuksia poliitikkojen sekd muiden kansalaisten
kannalta, on tirkedd huomata myds, kuinka TikTokissa tai sosiaalisessa mediassa yleensidkéddn
aikaan saatu liike jonkin poliittisen asian ja poliitikon puolesta, on harvemmin yksin poliitikon
aikaansaamaa. Pdinvastoin ilmidn nostattamiseksi tarvitaan kannattajia, jotka jakavat sisaltoa
eteenpdin. Suomessa Jussi Halla-ahon sosiaalisen median suosio on hyvé esimerkki siité, ettd
hinen kannattajansa paitsi jakavat hinen ajatuksiaan, luovat my0s itse sisdltod sosiaaliseen
mediaan. Halla-aho esimerkiksi ei itse kdytd sosiaalisen median tilejd, mutta silti sosiaalisesta
mediasta 10ytyy paljon hintd koskevaa ja tukevaa sisdltod. TikTokin algoritmi mahdollistaa
myo0s tdmin ilmidon muita alustoja tehokkaammin. Téstd syystd tdssd tutkielmassa on otettu
huomioon myds TikTok -postausten levinneisyys sekd kommenttikentdt, jotka kertovat
poliittisesti aktiivisten kéyttdjien merkityksestd sosiaalisten ja poliittisten litkkeiden

vahvistamisessa sosiaalisessa mediassa.

2.4. Sosiaalinen media seké ddnestyskédyttdytymisen ja mobilisaation teoriat
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Sosiaalinen media on noussut merkittdviksi kampanjointitydkaluksi poliitikoille vaaleissa
paitsi informaation levittimiseen myds ihmisten mobilisoimiseen. Tyypillisesti poliitikot
pyrkiviat mobilisoimaan eli aktivoimaan ihmisid ja saamaan heitd ddnestdimddn sosiaalisen
median kautta. (Vaccari, 2013). Toisille ehdokkaille voi olla jopa jarkevdd keskittdd
vaalikampanjoiminen vain sosiaaliseen mediaan, ja sielld tietylle alustalle. Kun
kampanjointitavat ja mahdollisten ddnestdjien kohtaamisen kanavat kehittyvét ja muuttuvat,
tulee tarpeelliseksi tarkastella uudelleen myos &dénestyskdyttdmisen taustalla vaikuttavia
tekijoitd. Adnestimiskdyttiaytymisti ja sen taustatekijoitd selittivid teorioita on useita. Yksilon
ddnestyskdyttdytymistd on selitetty esimerkiksi rationaalisen valinnan teorialla, erilaisilla
mobilisaatioon, sosialisaatioon sekd ddnestysresursseihin tukeutuvilla teorioilla sekd
instituutiollisilla, sosiologisilla ja psykologisilla malleilla. (Smets & Ham, 2013). Varsinkin
mobilisaation mallissa sosiaalisella medialla voi olla merkittdva rooli, silli se perustuu
ajatukselle, ettd puolueet, ehdokkaat, eturyhmit ja sosiaaliset litkkeet mobilisoivat ihmisid

politiikkaan ja ddnestimddn mm. median kautta. (Rosenstone & Hansen, 1993).

Vaalien yhteydessé tapahtuvaan sosiaalisen median viestintddn on yleisesti liitetty ajatus, ettd
se lisdisi eri ryhmien resursseja ja vaikutusmahdollisuuksia muun muassa sen
kustannustehokkuuden takia. Sosiaalisessa mediassa kampanjointi on huomattavasti
edullisempaa, mika tekee siitd erityisen varteenotettavan kampanjointityokalun myds niille
ehdokkaille, joilla ei ole paljon taloudellisia resursseja kéytettdvissd vaalikampanjointiin.
Kuitenkin eri maista saadut tutkimustulokset viittaavat sithen, ettei sosiaalinen media ole
ainakaan vield muuttanut polititkan sisdltod tai poliittisen viestinndn voimasuhteita, silld
sosiaalisen median on aiemmin havaittu ldhinnd vahvistavan resursseja osallistua polititkkaan
kuin tasaavan niitd. (Stranberg & Borg (2020, 105-106.) Lisdksi tutkimustulokset ovat yleisesti
osoittaneet, ettd sosiaalisen median vaikutus taivutella dénestd;jid uudelle ndkokannalle on ollut
hyvin rajoittunutta, vaan pikemminkin sen vaikutus on &dnestdjien aiempia ndkemyksid
vahvistava, silld thmiset valikoivat media-alustoilta mieluummin informaatiota, joka ei haasta
heidin ajattelumallejaan ja ndkemyksiddn. (Vaccari, 2013). Samalla tutkijat ovat kuitenkin
todenneet, ettd mobilisaatio- ja vahvistusteorioita on jatkuvasti tarkasteltava uudestaan, kun
sosiaalisen median alustat ovat muuttuneet entistd vuorovaikutteisemmiksi ja vaikutuksiltaan

moniulotteisemmiksi. (Stranberg & Borg (2020, 108.)

14



3. Metodi ja aineisto

Tutkielmassa on kéytetty Uta Russmannin ja Jakob Svenssonin (2016) kehittdméé visuaalisten
viestinndnalustojen tutkimiseen tarkoitetta metodologista viitekehystd. Russmann ja Svensson
ovat luoneet timédn metodologisen kehyksen tarkastelemaan sosiaalisen median alustoja, jotka
perustuvat kuvien ja videoiden jakamiseen nididen alustojen saadessa yhd suuremman
merkityksen poliittisessa viestinndssd. Menetelmd on alun perin luotu ottaen huomioon
Instagramin erityspiirteet verrattuna media-alustoihin, jotka perustuvat enemmaén kirjoitettuun
tekstiin. Instagramissa ja Tiktokissa on paljon samankaltaisia piirteitd: niissd visuaalisuus on
suuressa osassa sekd niiden toimintamekanismit mahdollistavat ndiden alustojen suuremman
vuorovaikutuksen poliittisten toimijoiden ja muiden kiyttdjien kesken perinteisempédin
mediaan verrattuna, esimerkiksi tykkdysten, jakojen ja kommenttien kautta. Niistd
samankaltaisista pddperiaatteista johtuen tdmid menetelmd sopii myds TikTokin
analysoimiseen ja tarjoaa vilineitd tarkastella TikTokia sen omien ominaispiirteiden kautta.
Lisdksi tdimad menetelmd mahdollistaa my6s TikTokiin tuotetun siséllon vertailun muihin
sosiaalisen median alustoihin, kuten juuri Instagramiin. Russmann ja Svensson jaottelevat
menetelmédssddn tarkasteltavat muuttujat neljddn eri ryhméin: havainnointiin (perception),
imagonhallintaan (image manigment), integraatioon (integration) ja interaktiivisuuteen
(interactivity). Jokainen ryhmd muodostuu vield kolmesta alaluokasta, jotka mahdollistavat

postausten analysoinnin monelta eri kannalta.

Seuraavassa taulukossa on tiivistetty Russmannin ja Svenssonin metodologinen viitekehys,

jonka mukaan aineisto on koodattu.

Kuvio 2. Organisaation kommunikaatiossa tarkasteltavat muuttujat. Kirjoittajan suomentama.

Lédhde: Russmann & Svensson, 2016.

HAVAINTO [IMAGONHALLINTA [INTEGRAATIO |INTERAKTIIVISUS

Perspektiivi (erlm-le?nr:rlﬁir!;.jki]teynrriligkel\’/]a - Hybridi
(ennemmin) Anemmin . viittaus perinteiseen Tykkaysten ja
virallinen kuva — (enne in) ei kommunikaatio- kommenttien méaara

) henkilokuva — ei ) .
(ennemmin) : tilanteeseen tai
sovellettavissa
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selfie — ei
sovellettavissa

toiseen mediaan — ei
sovellettavissa

Tiedottava

sisalto
(ennemmin)
informatiivinen
— (ennemmin) ei
informatiivinen
—ei
sovellettavissa

Yksityistaminen
(ennemmin) ammatillinen
— (enemmin) yksityinen —

ei sovellettavissa

Jaettu sisaltod
jaettu — ei jaettu

Videon julkaisijan
alatekstin (caption)
ja kommenttien
sisalto
a) emoji
b) kommentilla oleellista
arvoa

c) kommentilla ei
oleellista arvoa

Negatiivinen vs.
positiivinen savy
neg. — pos. — neutraali

Vastavuoroisuus
reaktio liittyy aiempaan
kommenttiin — reaktio ei

mobilisoiva — ei

sovellettavissa

julkisuuden henkild ei
nakyvilla

kampanjalainausta

liity aiempaan
kommenttiin
Mo?_’“' Julkisuuden Klalrppanja- Seuraajien
ifam'r?ﬂn henkilot alnarus kommentit
(e emr ) julkisuuden henkild suora .| koodataan vastaavasti
mobilisoiva — s kwvilla (kuk kampanjalainaus - ei kuin "vid Ulkaisii
(ennemmin) ei nakyvilla (kuka) — suoraa uin "videon julkaisijan

alatekstin (caption) ja
kommenttien sisaltd”

3.1 Aineisto ja aineiston koodaaminen

Primédriaineistoksi sekd Meriseltd ettd Bergbomilta on valittu kaksi eniten néyttokertoja

saanutta julkaisua aikavililté, jolloin he ovat julkaisseet ehdokkuutensa eli tammikuusta 2023

vaalipdivddn 2. huhtikuuta. Ennen aineiston rajaamista kiytiin molemmilta poliitikoilta 14pi

kaikki heidédn tilld aikavdlilld julkaistu siséltd. Postaukset jouduttiin kuitenkin rajaamaan

ndihin neljdén eniten ndyttokertoja saaneeseen videoon, silld molemmat olivat julkaisseet

runsaasti sisdltod tilla aikavélilld, ja varsinkin niiden kommenttikentét sisdlsivat poikkeuksetta

satoja kommentteja, joiden laajempi ldpikdyminen ja koodaaminen olisi ollut liian haastavaa.

Kommenttikentét haluttiin kuitenkin ottaa mukaan tutkielman aineistoon, silld niiden sisilto ja
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madrd kertovat poliitikkojen ja katsojien vilisestd vuorovaikutuksesta ja ovat tdrked osa
TikTokin toimintalogiikkaa. Laajimmalle levinneet postaukset on valittu siitd syysté, ettd niissd
on onnistuttu tekemién jotain, mikd on saanut ne levidméién, jolloin niiden tarkempi analyysi
saattaa kertoa, mitké tekijét ovat vaikuttaneet juuri ndiden postausten levikkivoimaan. Aineisto
on kéyty ldpi ja koodattu tammi-maaliskuussa 2024 eli vasta vuosi vaalien jilkeen.
Kéytannossd kaikki kommentit olivat kuitenkin ajanjaksolta ennen vaaleja. Niyttokertoja,
jakoja ja tallennuksia on todenndkdisesti kertynyt postauksille jonkin verran lisdd vuoden
aikana, mutta ne antavat kuitenkin varsin todenmukaisen kuvan niiden nikyvyydestd myos
vaalikampanjan aikana varsinkin suhteessa muuhun ehdokkaiden tarkastelu-aikana tuottamaan

sisaltoon.

Koodaamisessa haasteena oli aineiston runsauden lisdksi kommenttien arvioiminen ja
luokittelu. Koodaamisessa onkin kiytetty kirjoittajan omaa arviointikykyéd, ja kommentit on
pyritty koodaamaan mahdollisimman johdonmukaisesti. Kommentit on lajiteltu ensinnékin
niiden siséltdarvon ja toiseksi niiden sévyn mukaan. Kolmantena alakohtana kommenteissa on
tarkasteltu vield liittyvatkd ne postauksen aiheeseen. Oleellista arvoa siséltiviin positiivisiin
kommentteihin on koodattu ne kommentit, joissa ilmaistiin tukea joko videon julkaisijalle,
hinen puolueelleen tai hinen esiin nostamilleen asioille, muuten kuin yhdelld tai kahdella
sanalla. Kommentit, kuten ‘“samaa mieltd” tai “hyvd kyseinen ehdokas” on luokiteltu ei
oleellista arvoa siséltdviin positiivisiin kommentteihin. Nditd kommentteja ei ole kuitenkaan
ndhty tutkielman kannalta merkityksettomind, silld pelkkd tunnereaktionkin ilmaiseminen
kertoo kommentoijan mielipiteistd, ja siksi Russmann ja Svensson ovat metodologisessa
viitekehyksessdidn jakaneet ei oleellista arvoakin sisdltivat kommentit positiiviseen,

negatiivisiin, neutraaleihin seki videon sisdltoon liittyviin tai ei liittyviin kommentteihin.

Kommentit, joissa oli mainittu postauksen julkaisseen ehdokkaan puolueen nimi ja tdmén
liséksi esimerkiksi jokin positiivinen hymid on luokiteltu sdvyltdén positiiviseksi ei oleellista
arvoa omaaviksi kommenteiksi. Kommentit, joissa oli mainittu positiivisten hymiodiden lisdksi
muun kuin julkaisijan puolueen nimi koodattiin negatiivisiksi ei oleellista arvoa omaaviksi
kommenteiksi. Puolestaan jonkun muun kuin julkaisun siséltoon liittyvén puolueen nimen
kommentoiminen yksistddn luokiteltiin neutraaliksi ei oleellista arvoa siséltdvaksi
kommentiksi. Asiaan liittyméttomiksi ei oleellista arvoa sisdltdviksi kommenteiksi puolestaan
on koodattu kommentit, jotka eivét liittyneet milldén tavalla polititkkaan. Useimmiten ndma

kommentit koskivat videolla esiintyvien ihmisten, ja varsinkin SDP:n puheenjohtajan Sanna
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Marinin ulkondkod, joka esiintyi useammalla analysoidulla videolla. Oleellista arvoa
sisdltdviin negatiivisiin kommentteihin on koodattu ne kommentit, jotka kritisoivat ehdokkaan
tai puolueen videolla esittimid nikemyksid tuoden joko perustelun tai esimerkin kritiikkinsa
tueksi. Neutraaleiksi oleellista arvoa sisiltaviksi kommenteiksi on taas koodattu kommentit,
jotka eivit ole selvésti ehdokkaan tai videon asiasiséllon puolesta tai sitd vastaan, vaikka
kommenttiin itsessddn olisinkin latautunut jokin mielipide, eikd sitd sen puolesta voisi

luokitella neutraaliksi.

4. Analyysi

4.1 Postausten ensihavainnot ja ensivaikutelman merkitys

Russmannin ja Svenssonin metodologisen viitekehyksen ensimméinen alakohta keskittyy
havaintoihin, niin videoiden visuaaliseen kuin sisdllolliseenkin puoleen. Russmann ja
Svensson toteavat, ettd he ovat nostaneet havainnoin osaksi metodologista viitekehysti, silld
visuaalisen kommunikaation tutkimuksen mukaan visuaalisella ensivaikutelmalla on suuri
rooli sithen, millainen suhde julkaisijan ja katsojan vilille syntyy, riippumatta siitd, millaisena
katsoja nékee julkaisijan. Ensimmdiinen havaintoon liittyvd alaluokka tarkasteleekin, luoko
ehdokkaan julkaisu virallista ja ammattimaista kuvaa vai onko se selvisti itse kuvattu, selfie-
tyylinen tilannekuva. Tarkasteltavista neljdstd postauksesta molemmilla ehdokkailla
luokiteltiin yksi postaus viralliseksi ja yksi tilannekuvaksi. Virallisen kuvan ero nékyi siina,
ettd ne olivat ammattimaisemmin kuvattuja ja toteutettuja, joista nékyi, ettd esimerkiksi
ehdokkaan ulkondkodn, taustaan ja valaistukseen oli kiinnitetty huomiota. Tilannekuvissa
puolestaan nidkyi, ettd ne olivat usein etukameralla kuvattuja epévirallisempi esimerkiksi

ulkona tai litkkkeessd kuvattuja videoita.

Taulukko 1, Postaukset
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Perspektiivi

Informatiivisuus

Maokilisaatio

Henkilgityminen

Yksilllistyminen

Julkisuuden hla

Hybridi

Jaettu muillakin
media-alustoilla

Suora

kampanjalainaus

Tykkaykset

Nayttokerrat

Kommentit

Jaot

Tallennukset

Bergbom esiintyi molemmissa analysoiduissa postauksissa yksin. Postauksessa 1 hin kritisoi
silloisen SDP:n puheenjohtajan ja pddministeri Sanna Marinin SDP:n vaalikampanjoinnin
yhteydessd antamaa varoitusta Suomen ilmasto- ja ympéristovelasta. Tdma postaus luokiteltiin
viralliseksi. Epéviralliseksi luokitellussa postauksessa (postaus 2) hdn puolestaan oli ulkona
omalla kotiseudullaan, jossa hidn esitteli perussuomalaisten revittyjd vaalimainoksia, ja

kannusti “somekansaa jakamaan eteenpdin titd videota ja kertomaan kaikille tutuille, ettd
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perussuomalaisia kannattaa ldhted dénestiméén”. Postaus on luokiteltu epaviralliseksi, silla se
on pimed ja enemméin tilannekuvamainen. Merisen postauksessa 1, joka luokiteltiin
viralliseksi, oli kyseessd SDP:n virallinen vaalimainos, jossa SDP:n silloinen puheenjohtaja
Sanna Marinin puhui puolueen vaaliteemoista sekd kannusti ithmisid d&nestimdin. Merisen
epaviralliseksi koodatussa postauksessa 2 puolestaan Merinen ihmetteli, miten mieletdn

“bangeri” Suomen euroviisuedustajan Kdarijan kappale Cha cha cha on.

Toinen havaintoihin liittyvéd alaluokka liittyy postausten informatiivisuuteen. Postaukset on
luokiteltu informatiiviseksi, mikdli niiden keskidssd on ollut jonkin yhteiskunnallisesti
merkityksellisen viestin tai informaation vilittdminen. Visuaalisen kommunikaation
tutkimukset osoittavat, ettd kuvat ovat erityisen tehokkaita viestin vilittdjand, varsinkin
yhdistettynd tekstiin (Russman & Svensson, 2016, 4). Esimerkiksi kuvan ‘“caption” eli
kuvateksti voi tarjota yksityiskohtaisempaa tietoa tai lisdtietoa aiheesta. Liséksi sosiaalinen
media tarjoaa vaikutusvaltaa poliittisille toimijoille nostaa haluamiaan aiheita
yhteiskunnalliseen keskusteluun ohi valtamedian. (Towner & Muifioz, 2017). Kuitenkin
tyypillisempéé on, ettd poliittiset toimijat kéyttdvat pddosin sosiaalista mediaa ilmaisemaan

omia nikemyksidédn ajankohtaisista asioista. (Russmann & Svensson, 2016, 5.)

Perussuomalaisten Miko Bergbomin postauksista molemmat koodattiin informaatiota
sisdltdviksi. Niissdé molemmissa haluttiin  viestid perusuomalaisia huolestuttavista
yhteiskunnan ilmidistd, sekd tarjota heiddn ndkokulmansa ja ratkaisunsa ndihin kysymyksiin.
Videossa esiintyi keskeisid perusuomalaisten vaalikampanjan liittyvid teemoja, kuten
kansainviélisten ilmastotavoitteiden sijaan keskittyminen suomalaisten edullisen kulkemisen ja
asumisen mahdollistamiseen. SDP:n Merisen videoista puolestaan SDP:n viralliseksi
vaalimainokseksi luokitellussa videossa Sanna Marin kertoi SDP:n keskeisimpid vaaliteemoja,
ja tdmd video luokiteltiin siis informatiiviseksi. Merisen epdviralliseksi tilannekuvaksi
luokiteltu Kadrijad ja hidnen Cha cha cha kappaletta ylistivd postaus luokiteltiin ei-
informatiiviseksi. Se on kuitenkin valittu analyysiin mukaan paitsi sen takia, ettd se kuuluu
ehdokkaan alkuvuodesta 2023 julkaisemiin kahteen eniten ndyttokertoja saavuttaneeseen
videoon, mutta my0s sen takia, ettd se kertoo milld muilla tavoin ehdokkaat voivat pyrkivét
saamaan nakyvyyttd itselleen. Bergbomin kohdalla tutkielman havainnot vahvistavat aiempaa
tutkimusta, jonka mukaan poliitikot kéyttdvit sosiaalista mediaa 1dhinnd kertomaan oman
nidkemyksensd ajankohtaisista asioita. Merisen puolestaan rikkoi titd kaavaa julkaisemalla

muutakin kuin ajankohtaista poliittista sisdltod. Lisdksi hdnen kampanjansa karki oli
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mielenterveys, mikd poikkesi vaalien padteemoista, jotka liittyivdt eduskuntavaalien 2023

yhteydessa talouteen.

Molempien ehdokkaiden kaikkia videoita oli tehostettu myos tekstilld, joten sen siséltdmén
viestin vélittdminen ei jadnyt pelkdstddn kuvan tai 44nen varaan. Puhutun tekstin siséltod oltiin
kaikissa neljdssa videossa vahvistettu lisdamalld padviesti myos kirjoitettuun muotoon, jotka
esiintyivdt videolla puheen tahdissa. Lisdksi informaatiota lisitdén videoiden captioneilla eli

kuvateksteilld. Videoiden kuvaukset olivat seuraavat:

Merinen, postaus 1

Sannan terveiset #tiktoksuomi #vaalit2023 #eduskuntavaalit2023 #foryorpage

Merinen, postaus 2
Tdd on ihan dlton béngeri #kddrijd #umk #chachachaa #tiktoksuomi #sinulle #foryou #fyp
#trend @Kddrijd

Bergbom, postaus 1
Onko meilld ilmastovelkaa? Minusta toi kuulostaa uudelta keinolta, jolla huijata suomalaisia...

Aito reilu siirtymd ootaisi jokaisen suomalaisen huomioon. Niin ei nyt tapahdu.

Bergbom, postaus 2

Tiedditte mitd tehdd! #pelastasuomi2023 #vaalit2023

Videoiden kuvaukset vahvistavat tai tiivistdvét ndiden kaikkien videoiden keskeistd viestid.
Lisédksi erityisen merkityksellisid ovat hashtagit, joiden avulla ehdokkaat pyrkivédt saamaan
videonsa trendaavaksi ja sitd kautta osaksi mahdollisimman monen etusivun siséltovirtaa.
Téstd syystd sisdllonluojat kayttévitkin aihetunnisteita, kun #fyp, #foryoutpage tai #sinulle.
Tédmai on sisédllontuottajille osa laajempaa “ndkyvyyskampanjaa”, jossa he kdyttivit tiettyja
hashtageja, avainsanoja, audioita tai trendejd saadakseen nikyvyyttéd alustalla. (Abidin, 2021).
Tatd taktiikkaa on pyrkinyt hyddyntdmédn erityisesti Merinen, joka on pyrkinyt saamaan
ndkyvyyttd hyddyntden varsinkin 2023 talvella ja kevidilld trendannutta Suomen
euroviisukappaletta- ja artistia K&érijaa. Talld kyseiselld videolla onkin Merisen tarkastelluista

videoista kaikkein eniten néyttokertoja. Kayttdmilld trendaavia aihetunnisteita sekd
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vaaliaihetunnisteita, kuten Merinen, ehdokas voi pyrkid saamaan julkisuutta itselleen, ja sitd
kautta my0s tuottamalleen poliittiselle sisélldlle, silld trendaavat aihetunnisteet levidvit muita
todenndkodisemmin. Kuvateksteissd ja hashtageissa nikyy myds vaalit, mikd on keino saada
politiikkkaa seuraavien tai vaaleista kiinnostuneiden ihmisten informaatiovirtaan juuri oman

puolueen tavoitteita ja omia vaaliteemoja.

4.2 TikTok ja sosiaalinen mobilisaatio

TikTokin muista sosiaalisen median alustoista poikkeavien ominaisuuksien vuoksi sovelluksen
mobilisaatiovoimaa eri ryhmien keskuudessa on mielekistd tarkastella uudesta ndkdkulmasta.
Ensinndkin TikTokin muista sosiaalisen median alustoista poikkeava algoritmi tekee
TikTokista erityisen potentiaalisen kampanjointivilineen myds ehdokkaille, joilla ei ole télla
tai millddn muullakaan sosiaalisen median alustalla vield suurta verkostoa tai seuraajamaaraa.
Varsinkin mikéli ehdokkaan tuottama sisdltd nousee viraaliksi TikTokissa, voi se mahdollisesti
saavuttaa suurenkin uuden yleison ja antaa ehdokkaalle sitd kautta julkisuutta. Tétd kautta
TikTokissa on ainakin teoriassa mahdollista tasata resursseja ehdokkaiden kesken. Harvat
tutkimukset, joita aiheesta on tehty ovat havainneet, ettd esimerkiksi Ecuadorissa TikTok auttoi
uusia ja marginaalisia ehdokkaita nousemaan parrasvaloihin. (Mufoz, 2021). Toiseksi
TikTokiin liittyy muita sosiaalisen median alustoja enemmén mahdollisuus saavuttaa yleisod,
joka ei ole ldhtokohtaisesti joko kiinnostunut ollenkaan polititkasta tai ei muuten seuraisi

tiettyja puolueita tai ehdokkaita.

Tutkielman aineistossa kolmessa neljédstd postauksesta oli mobilisaatioon pyrkiva elementtejé,
jotka nidkyivit esimerkiksi kannustuksina jakaa ehdokkaiden sisdltdd sosiaalisessa mediassa
seki kehotuksina ddnestdd ndiden edustamaa puoluetta vaaleissa. Tutkielmassa tarkasteltavien
ehdokkaiden tuottamassa poliittisessa sisdllossd nidkyy pyrkimyksid tavoittaa mahdollisimman
suuri yleiso kdyttimaélld trendaavia asiatunnisteita, kuten Kairijdd sekd tavoittaa vaaleista
kiinnostuneita ihmisid kdyttimalld vaali-aihetunnisteita, ja ndin saada omia poliittisia
nikemyksid poliittista sisdltdd seuraavien kayttdjien etusivulle. Molempien ehdokkaiden
postauksista tuli my6s ilmi, ettd he olivat tunnistaneet postausten kommentoimisen ja

jakamisen tehokkaaksi keinoksi ruokkia TikTokin algoritmia ja saada sitd kautta lisda
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ndkyvyyttd itselleen, silld molemmat ehdokkaat suoraan kehottivat ihmisid tekeméén niin

juurikin auttaakseen heitd saamaan mahdollisimman paljon nakyvyytta.

Térked aspekti TikTokin mobilisaatiomahdollisuuksista liittyy aiemmin mainittuun
havaintoon, ettd suuri osa Tik Tokin kéyttdjdkunnasta, varsinkin nuorista, ei liity TikTokiin
seuratakseen tai osallistuakseen yhteiskunnalliseen keskusteluun, vaan TikTokista on
pikemminkin tullut nuorille paikka seurata ja osallistua yhteiskunnallisiin ilmidihin, silld ne
tulevat nuorten etusivulle osana heidin muuta sisdltovirtaa. Lisdksi tutkimustuloksissa on
kiinnitetty huomioita sosiaalisen median vélillisiin vaikutuksiin ihmisten mobilisoinnissa
ihmisten keskustellessa, lukiessa ja jakaessa poliittisia aiheita sosiaalisessa mediassa, mikd voi
kasvattaa heiddn kokemustaan kansalaispdtevyydestd sekd aktivoida osallistumaan
politiikkaan ja esimerkiksi dénestdiméan. (Stranberg & Borg, 2022, 109). Tédméin ominaisuuden
takia on mahdollista, ettd aktivistit, poliitikot ja muut (yhteiskunnalliset) vaikuttajat tulevat
tutuiksi my0s niille nuorille, joiden ldhipiirissd ei puhuta yhteiskunnallisista asioista. Mikili
nuori ei ole aiemmin kiinnostunut politiikasta, niin kuin suurta osaa TikTokin kayttijakunnasta
voidaan olettaa olematta, ei ndiden nuorten kohdalla mydskdin synny sosiaalisen median
aikaisempia nidkemyksid vahvistavaa vaikutusta, jolloin voidaan olettaa, ettd ndmi nuoret
olisivat vastaanottavaisempia erilaisille poliittisille ndkemyksille, kuin nuoret, jotka omaavat
jo vahvoja poliittisia ndkemyksid. Téstd syysté olisikin tirked saada lisdé tutkimusta, millaisia
ja miten voimakkaita sosialisaatioagentteja sosiaalisessa mediassa esiintyvét poliitikot ja
vaikuttajat voivat olla huomioiden, miten paljon aikaa nuoret yleisesti viettdvit sosiaalisessa

mediassa.

Mahdollinen signaali nuorten kasvaneesta poliittisesta osallistumisesta on nuorten kasvanut
ddnestysprosentti vuoden 2019 eduskuntavaaleista vuoden 2023 eduskuntavaaleihin. Vuona
2019 18-19-vuotiaiden &énestysprosentti oli 56,3, kun vuonna 2023 18-vuotiaiden
adnestysprosentti oli 61,5 ja 19-vuotiaiden 56,5. Myd6s 20-24-vuotiaiden ddnestysprosentti
nousi 54,8:sta 57,7:4n. (Tilastokeskus). Muutokset ovat maltillisia, mutta poikkeavia jo
vuosikymmenii vallalla olleesta trendistd, jonka mukaan danestysprosentti on ollut laskeva.
Aiemmasta tutkimustiedosta tiedetddn, ettd danestysprosentti on ldnsimaissa ollut laskeva
1960-luvun loppupuolelta asti, siitdkdkin huolimatta, ettd &inestdminen on muuttunut
institutionaalisesti helpommaksi. (mm. Arneneaux & Nickerson, 2009,1). Suomessakin
varsinkin nuorimman ikdluokan eli 18 - 24 — vuotiaiden dénestysprosentti on ollut pitkddn

laskeva. Merkit nuorten kasvaneesta ddnestysaktiivisuudet voivat selittyd monella eri tavalla,
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josta sosiaalinen media ja TikTok on yksi mahdollinen selittivd tekijd. Lisdd tutkimusta
tarvittaisiinkin siitd, kuinka monelle sosiaalinen media ja TikTok on ollut merkittava tekija
esimerkiksi  poliittisen  kiinnostuksen  herdttdmisessd, politilkan  seuraamisessa,

ehdokasvalinnassa sekd dinestyspadtoksessa.

On kuitenkin tidrkedd huomata, ettd poliittista vaikuttamista tapahtuu myds vaalien vilissa.
Sosiaaliset liikkeet, kuten BlackLivesMatter ja MeToo ovat esimerkkeji, jotka ovat levinneet
paljon juuri TikTokissa muun sosiaalisen median ohella ja jotka eivit ole liittyneet vaaleihin.
Kuitenkin ne ovat liikkeitd, jotka ovat TikTokin kautta saaneet myos nuorten huomiota seka
heréttineet nuorten mielenkiintoa niitd poliittisia ja sosiaalisia liikkeitd kohtaan. Téssdkin
tutkielmassa tarkasteltujen ehdokkaiden Merisen ja Bergbomin kohdalla poliittista tai
yhteiskunnallista vaikuttamisty6ti on tehty myds pitkdan ennen kevaan 2023 eduskuntavaaleja.
Bergbom teki ennen vaaleja TikTokiin videoita, jotka kritisoivat sen hetkistd poliittisia
paitoksentekijoitd, ja jonka kautta hdn sai ndkyvyyttd ja seuraajia alustalla. Merinen puolestaan
kerdsi ennen ehdokkuuttaan nikyvyytté ja seuraajia tekemailld sisdltod, joka kosketti erityisesti
nuorten mielenterveyttd ja siihen liittyvid ongelmia, mikd voidaan osaltaan liittdd myos

sosiaaliseen vaikuttamiseen.

Koska ndmid ehdokkaat olivat kéyttdneet TikTokia jo pitkddn tehddkseen sosiaalista ja
poliittista vaikuttamista, ja sitd kautta kerdnneet alustalla jo merkittivin seuraajakunnan, oli
heididn helpompaa pyrkid mobilisoimaan ihmisid jakamaan heidén sisédltodén sekd kayttaa
TikTokia myds tehokkaana kampanjatyokaluna. Néin ei ensinndkdén voida suoraan sanoa, ettd
laaja TikTokissa kampanjointi ja pyrkimykset mobilisoida ihmisié tdlld kanavalla vaikuttivat
ndiden henkiloiden suureen ndkyvyyteen kyseiselld alustalla, vaan heiddn laaja
vaikuttamistyonsd ennen vaaleja oli myds mahdollistavana tekijand hyvin nédkyvyyttd
saaneessa TikTok -kampanjoinnissa. Toiseksi tdmé analyysi ei anna vastauksia, onko TikTok
toiminut poliittisena sosialisaatioagenttina sekd mobilisoivana tekijani nuorten kohdalla, vaan
tunnistaa ndiden empiiristen havaintojen perusteella timidn mahdollisuuden sekd aiheen
lisdtutkimustarpeen. Tutkimuksen perusteella voidaan kuitenkin sanoa, ettd &énestdjien
mobilisoiminen kannustamalla jakamaan, tallentamaan ja tykkddmaén ehdokkaan postauksia
on noussut varsinkin ehdokkaille, joille sosiaalinen media on tirked kampanjointialusta
merkittdviksi kampanjointikeinoksi. Tdmd ndkyi my6s Merisen ja Bergbomin kohdalla.
Kolmanneksi tdmén tutkimuksen perusteella ei voida suoraan sanoa, etti ndiden ehdokkaiden

ddnimédrdt ja eduskuntaan pddseminen olivat varmasti juuri onnistuneen TikTok -
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kampanjoinnin tulosta, mutta ainakin TikTok -julkisuus tarjosi ndille ehdokkaille alustan

asettaa poliittisia agendojaan, herattda keskustelua, saada julkisuutta seka luoda imagoaan.

4.3 Imagon hallinta

Imagon hallinnan voidaan katsoa kasvaneen yhd merkittivimmaksi politilkan muuttuessa
enemmain henkilokeskeisemmaéksi sekéd viihteellisemédksi. Seuraavassa luvussa keskitytdin
tarkastelemaan missd mddrin ja milld keinoin analysoitavat postaukset keskittyivit
rakentamaan ehdokkaiden omaa henkilobrindid ja missd méérin postaukset ovat yhteydessa
ehdokkaiden edustamiin puolueisiin. Tutkielman aineiston neljéstid postauksesta kaikki ovat
koodattu henkilokuviksi. Henkilokuviksi Russmannin ja Svenssonin menetelmdn mukaan
koodataan postaukset, joissa postauksessa keskeisessd osassa on vain yksi henkild. Bergbom
esiintyi molemmissa postauksissaan tdysin yksin. Merinen puolestaan esiintyi toisessa
postauksessa yksin, kun Merisen toisessa postauksessa esiintyi yksin Merisen edustaman
puolueen puheenjohtaja Sanna Marin. Russmann ja Svensson (2016,6) toteavat, ettd puolueet
keskittyvit kasvavissa miérin kiarkiehdokkaidensa persooniin ensisijaisina viestin vélittdjina,
silld timd vdhentdd viestin kompleksisuutta sekd lisdd sen luotettavuutta. (kts. McAllister,

2007). Taman tutkielman aineistosta tehdyt huomiot vahvistavat myds osaltaan tdtd havaintoa.

Kolmessa postauksessa, jossa oli polititkan kannalta relevanttia sisdltod, ehdokkaan viesti oli
sidottu puolueidensa vaaliteemoihin sekd ideologiaan. Molempien puolueiden ehdokkaat
kehottivat ddnestdmiddn oman puolueensa ehdokkaita, eikd ensisijaisesti itseddn. Strategia
tuoda ensisijaisesti omaa puoluettaan esiin voi liittyd vaalien galluppien osoittamaan tasaiseen
tilanteeseen ndiden ehdokkaiden edustamien puolueiden kohdalla. Kuitenkin Bergbom omilla
videoillaan ja Marin Merisen jakamalla videolla esiintyivét vaikuttavina viestinvélittdjina.
Voidaan myo6s ndhdi, ettd ndiden kyseisten ehdokkaiden vahva nékyvyys ja suosio yhdessa
suosituimmassa sosiaalisen median sovelluksessa on vaikuttanut, ettd ndméa henkil6t ndhdaan
puolueensa sisélld sekd potentiaalisten ddnestédjien keskuudessa tietynlaiseksi puolueen viestin
vilittdjiksi, joissa henkildityy puolueen viesti dénestdjille. Sanna Marin oli puolueen
puheenjohtajuutensa myo6td luontevasti tillaisessa asemassa. Bergbomin kohdalla voidaan
kuitenkin huomata, ettd hidn on saanut jopa poikkeuksellisen paljon ndkyvyyttd ja

edustusvastuuta puolueensa sisdlld, ottaen huomioon Bergbomin tuoreen roolin uutena
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ensimmadisen kauden kansanedustajana. Nédiden havaintojen pohjalta voidaan siis sanoa, etti
onnistunut ja vahva ndkyminen uusissa suosituissa sosiaalisen median kanavissa, kuten
TikTokissa voi tarjota ehdokkaalle aseman paitsi kehittdd omaa henkilokuvaansa, mutta nousta
my0s oman puolueensa viestin vilittdjaksi” sekd henkiloksi, johon puolueen viesti

henkilGityy.

Seuraava Russmannin ja Svenssonin imagon hallintaan liittyva alakohta keskittyi yksityisen ja
ammattimaisuuden rajaan. Bergbomin molemmat postaukset sekd Merisen toinen postaus on
luokiteltu ammattimaisiksi, silli niissd keskityttiin puhtaasti eduskuntavaaleihin. Merisen
toinen postaus luokiteltiin yksityiseksi, vaikka se ei varsinaisesti avaakaan héinen
yksityiseldméénsa, kuten perhettdin tai harrastuksiaan, mutta se ei kosketa myoskdén hénen
ammattinsa sisdltod. Ehdokkaiden profiileissa oli kuitenkin tissd asiassa huomattava ero.
Merisen profiilissa nékyi useasti esimerkiksi hdnen perheenjdsenidéin, kun taas Bergbomin
sisélto keskittyi vahvasti vain politiikkaan. Tosin Merisen ei -vaaleihin liittyvissd postauksissa
Merinen oli kuitenkin esimerkiksi kommenteissa vastannut kysymyksiin liittyen hidneen
vaalilupauksiin ja poliittisiin tavoitteisiin linkkaamalla omia postauksiaan, joissa hidn on
alemmin vastannut ndihin kysymyksiin, mikd on osiltaan ammattimaisen viestinndn

sekoittamista yksityiseen viestintdén.

Kuitenkin ehdokkaiden suosituimmissa postauksissa vallinnut informatiivisuus vastaa, miti Z-
sukupolvi tutkimusten mukaan toivoo poliitikkojen viestinndltd. Parmeleen ym. (2023)
tutkimuksen mukaan Z-sukupolvi toivoo poliitikoilta poliittista koulutusta, joka avaa
esimerkiksi heiddn ammattiaan ja poliittista jarjestelmai seké tarjoaa nuorille ymmarrettavasti
ilmaistua tietoa ehdokkaiden poliittisista ndkdkannoista ilman poliittista jargonia. Lisdksi Z-
sukupolvi toivoo poliitikkojen viestinndltd juuri persoonallisuutta, niin ammatillista kuin
heididn yksityiselamédnsd avaavaa. Ammatilliseen persoonalisaatioon kuuluu esimerkiksi
poliitikon ammatin kuvaaminen ns. backstage ndkokulmasta eli poliitikon eldmén
julkaiseminen sosiaaliseen mediaan kulissien takaa, joka tekee poliitikosta helposti
lahestyttivimmén ja luotettavamman. (Parmelee ym. 2023.) Yksityiseldmédn liittyva
persoonallistuminen liittyy siihen, ettd nuoret haluavat ndhdd yhd enemmaén poliitikkojen
henkil6kohtaista eldméad, mika puolestaan voi johtaa parasosiaaliseen suhteeseen poliitikon ja
katsojan valilla, jolloin katsoja todennidkdisemmin tukee poliitikkoa. (Cohen & Holbert, 2021).
Lisdksi nuoret arvostavat poliitikoissa erityisesti autenttisuutta ja uskottavuutta, mikd on

yleisempi havainto Z-sukupolven kuluttajissa. (Parmelee et al. 2023; Andersson, 2019).
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Selkedn informaation lisédksi Parmelee ja muut (2023) tekivét havainnon, ettd poliitikot luovat
itsestddn paremman kuvan nuorten keskuudessa seké tekevit viestistddn vakuuttavamman, kun
he kéyttdvit postauksissaan suosittua musiikkia, hyodyntdvdt somealustan graafisia ja
verbaalisia elementtejd tai keskustelevat julkisuuden henkildiden kanssa, mikéd tukee
esimerkiksi Cervin (2023) havaintoa, ettd Tik Tokin myotd polititkkka on ottanut enemman
vaikutteita popkulttuurista. Merisen ja Bergbomin postauksissa ei ndkynyt viihdealan
julkisuuden henkil6itd. Tosin pddministeri Sanna Marin mainittiin useamman kerran
molempien ehdokkaiden postauksissa. Sanna Marinia voidaan pitié poikkeuksellisenkin paljon
kansainvélistdkin mediahuomiota ja julkisuutta saaneena poliitikkona. Postausten
autenttisuutta ei varsinaisesti analysoitu Russmannin ja Svenssonin viitekehyksessd ja
poliitikkojen autenttisuutta onkin hyvin haastavaa analysoida laadullisesti, mutta se nousee
kuitenkin my0s uudelleen esiin seuraavassa luvussa, jossa analysoidaan kéyttdjien reaktioita
postauksiin. Kaikissa postauksissa nikyi pyrkimys mahdollisimman selvddn viestintdin
esimerkiksi tekstitysten avulla. Yhdessédkain postauksessa ei kuitenkaan ollut lahdeviittauksia

ehdokkaiden viittdmien tueksi.

Kaiken kaikkiaan Bergbomin imagon rakentaminen linkittyi hyvin pitkdlti hinen
puolueeseensa sekd keskittyi asiakysymyksiin eikd henkilokuvan rakentamiseen niin
ammatillisessa kuin yksityisessdkdédn mielessd. Sama koski hdnen koko TikTok sivuaan
kampanja-ajalta. Merinen puolestaan sekoitti huomattavasti Bergbomia enemmin TikTok
viestintddnsd myos tdysin viihteellistd sisdltod. Liséksi hdnen TikTok sivullaan ndkyi mm.
my0s perheenjdsenid sekd hyvin paljon mielenterveyteen liittyvad sisdltod. Ndma kaksi
ehdokasta rakensivat siis TikTokissa hyvin eri tavalla imagojaan. Bergbomin kohdalla korostui
asiakeskeisyys, perussuomalaisuus seké silloisen hallituksen kritisointi. Merisen kohdalla taas
hénen imagonsa rakentaminen perustui pyrkimykseen tehda itsestién nuorille mahdollisimman
helposti ldhestyttdavd osallistumalla nuorten suosimiin trendeihin sekd tekemélld myos
persoonallisempaa ja viihteellisempéd sisédltod. Asiakysymyksissd hdnen imagonsa puolestaan

rakentui hyvin vahvasti mielenterveysteemojen varaan.
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4.4 TikTokin integroituminen puolueiden ja  ehdokkaiden perinteisiin
kampanjointivilineisiin

Téssd luvussa kasitellddn TikTokin integraatioulottuvuuksia niin eri media-alustojen vililla
kuin poliitikkojen ja ddnestdjien vilisen interaktion kautta, mikd osaltaan havainnollistaa,
miten TikTok on vaikuttanut perinteisiin vaalikampanjoinnin tapoihin ja vélineisiin ja miti
uutta se on tuonut niiden rinnalle. Integraatioon Russmann ja Svensson ovat lajitelleet kolme
alakohtaa. Ensinndkin tarkastellaan ovatko postaukset hybriideja eli ovatko ne luotu
kéaytettdviksi my0s muilla kuin internet-alustoilla tai sisdltdvitké ne muuta kuin internetin
kautta kdytdvdd vuorovaikutusta, vai onko ne luotu ainoastaan sosiaalisen median alustoille.
Toinen alakohta keskittyy sisdltdvitko postaukset jo aiemmin jaettua sisdltod eli ovatko ne
jaettu ensin jollekin toiselle median alustalle vai ovatko ne luotu erityisesti TikTokiin.

Kolmanneksi tarkastellaan, onko postauksissa suoria lainauksia puolueiden vaalikampanjoihin.

Jo késiteltyjen ominaisuuksien liséksi TikTokista tekee erityisen hyvén kampanjointitydkalun
sen ominaisuus, jonka kautta kéyttdja pystyy lataamaan minkd vain TikTokissa esiintyvdn
videon suoraan alustalta, jolloin sen voi kétevisti ladata uudelleen mille tahansa muulle
alustalle. (Mendoza, 2022). Tamé tekee kampanjoinnista poliitikkojen kannalta helpompaa,
silld he voivat kierrattdd samoja siséltdjd eri alustoilla. Yksikddn tarkastelluista postauksista ei
kuitenkaan ollut hybridi, silld yksikddn niistd ei sisdltdnyt esimerkiksi viitteitd muuhun
mediaan, kuten pitkid ehdokkaiden esiintymisistd tv -tai radio-ohjelmissa. Kolme neljésti
postauksesta luokiteltiin erityisesti TikTokiin tehdyiksi postauksiksi, kun taas SDP:n virallinen
vaalimainos (Merinen, postaus 1) luokiteltiin myds muissa medioissa jaetuksi, silld tita
vaalimainosta esitettiin my0ds useilla maksullisilla sosiaalisen median alustoilla, kuten
Instagramissa. Suoria viitteitd puolueiden virallisista kampanjoista 10ytyi puolestaan yhdesti
kummankin ehdokkaan postauksesta. Merisen jakama SDP:n mainos oli juuri puolueen eiké
ehdokkaan mainos, joten se luonnollisesti koski SDP:n Sinun puolellasi eduskuntavaalien 2023
kampanjaa. Bergbomin toisessa postauksessa (postaus 2) oli kdytetty aihetunnisteissa suoraa
viitettd perusuomalaisten Pelasta Suomi 2023 eduskuntavaalikampanjaan, mikd tukee jo
alempaa havaintoa, ettd puolueet ndkyivdt vahvasti ehdokkaiden kampanjoinnissa. Edelld
mainittujen havaintojen perusteella voidaan sanoa, ettd on olemassa viitteitd, ettd

kamapanjoissa TikTokissa hyddynnetddn jonkin verran myds muille media-alustoilla
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tarkoitettua kampanjointisisdltdd, mutta suurimmaksi osaksi sisdltd on erityisesti TikTokiin
luotua ja tarkoitettua. Tdssd tutkielmassa kiytetty aineisto on kuitenkin hyvin pieni ja

marginaali tutkimaan ilmi6ti tarkemmin.

4.5 Ehdokkaiden ja katsojien vilinen vuorovaikutus

Viimeinen Russmannin ja Svenssonin viitekehyksen osa késittelee ehdokkaiden ja katsojien
vélistd vuorovaikutusta (interactivity). Ehdokkaiden ja mahdollisten ddnestdjien véliseen
vuorovaikutteisuuteen liittyy monia ulottuvuuksia. Riggins (2013) osoittaa, ettd yleisesti suuret
eurooppalaiset korporaatiot, poliittiset puolueet sekd ei-valtiolliset organisaatiot (NGO’s)
kokevat interaktion sidosryhmien kanssa erityisen tdrkeéksi, silld sitd kautta ndille ryhmille
kertyy monia etuja, kuten organisaation maineparannusta, parempi ymmaérrys sidosryhmien
huolenaiheista ja odotuksista sekd keskustelun luomia hyotyja pitkdaikaisemman suhteen
syntymiselle organisaation ja sidosryhmin tai yksityishenkilon vélilld. Monet tutkimukset ovat
kuitenkin osoittaneet, ettd yritykset ja poliittiset toimijat empimét suoraa kommunikaatiota
sidosryhmiensd kanssa sekd harvoin vastaavat saamiinsa viesteihin sosiaalisen median
alustoilla, jotteivat he esimerkiksi menetd kontrollia keskustelun suunnasta ja etenemisesti,
eivitkd altista itseddn kritiikille. (Riggins, 2013; Sweetser & Weaver, 2008). Parmelee ym.
(2023) mukaan heiddn kyselytutkimukseensa osallistuneet nuoret kuitenkin kokivat
kaksisuuntaisen vuorovaikutuksen olevan poliitikoille vaikuttava keino personalisoida
ammatillista elimadnsd. Tétd kautta nuoret pddsevit tutustumaan ldhemmin poliitikkoon
henkilond seké poliitikon ammatilliseen tyonkuvaan. Jatkuva vuorovaikutus on todettu myds
niin markkinoinnin kannalta nuorille erityisen vaikuttavaksi (Anderson, 2019) kuin myos

yhdeksi padsyyksi nuorille olla sosiaalisessa mediassa (Lee et all., 2015).

Ehdokkaiden ja mahdollisten &édnestdjien vuorovaikutusta tutkittiin kdymélld 1dpi niin
ehdokkaiden kuin TikTok-kdyttdjien kommentteja ja ehdokkaiden kirjoittamia alateksteja
(caption). Jokaisessa postauksessa oli yli sata kommenttia ja enimmilldén yhdessi postauksessa
kommentteja oli 2000 (taulukko 1). Ensinndkin kommentit luokiteltiin niiden sisdltdarvon

mukaan, joko oleellista arvoa sisdltdviksi tai ei oleellista arvoa sisdltaviksi, mikd kertoi miten
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paljon kommenttikentissd olevista kommenteista 10ytyi sellaisia, jotka sisdlsivit keskustelun
kannalta uutta relevanttia informaatiota, ja toivat sitd kautta keskusteluun lisdarvoa. Toiseksi
kommenteissa tutkittiin niiden sdvyd. Kommentit koodattiin joko positiivisiksi, negatiivisiksi
tai neutraaleiksi sen mukaan, mikd niiden sdvy oli suhteessa postauksen julkaisseeseen
edustajaan ja hdnen sanomisiinsa. Viimeiseksi kommentit luokiteltiin sen mukaan, liittyivétko
kommentit postauksessa esiin nostettuun asiaan eli itse keskustelun aiheeseen. Tadssd kohdassa
tutkittiin myos, kuinka paljon ehdokkaat vastailivat saamiinsa kommentteihin. Tétd kautta
voidaan analysoida kévivitkd ehdokkaat ja kommentoijat sekd kommentoijat keskenddn
aidosti kaksisuuntaista vuorovaikutteista keskustelua sekd miten kommentoijat vastaanottivat

ehdokkaan viestin. Lisda aineiston koodauksesta on avattu aiemmin Aineisto-luvussa.

Taulukko 2, Julkaisijan interaktiivisuus

Merinen, Merinen, Bergbom, Bergbom,
postaus 1 postaus 2 postaus 1 postaus 2
Julkaisijan Julkaisijan
inter- tykkaamat 1 3 - 11
aktiivisuus viestit
1 oleellista
Julkaisijan lisdarvoa . 11 kiitos tuesta
) 1 videovastaus 6 vastausta® )
vastaukset sisaltava kommenttia

videovastaus

*Kommentit olivat muistutuksia rakentavasta ilmapiiristi ja keskustelusta

Taulukosta 2 ndhddédn, ettd ehdokkaat osallistuvat keskusteluun ja vastaavat katsojien
kommentteihin, mutta suorien vastausten médrd on hyvin pienté ottaen huomioon kommenttien
kokonaisméérdn. Tykkayksidkin oli kommenttien méérdén suhtautettuna hyvin pieni méaara.
Merisen postauksessa 1 Merinen oli tykdnnyt yhdesti kommentista, jossa oli kehuttu
postauksessa esiintynyttd Sanna Marinia sekd vastannut yhteen kirjaimet PS siséltdneeseen
kommenttiin videolla, joka viittaisi perusuomalaiseen puolueeseen. Videovastauksessaan
Merinen kiitti tdhén postaukseen PS kommentoineita ihmisié todeten, ettd kun ndma katsojat
kdyvit katsomassa 1dpi kaikki poliittiset videot ja kommentoivat nithin PS, nousevat ndma
videot viraaleiksi ja auttavat ndin hdntd saamaan ndkyvyyttd. Tdmédkin alleviivaa aiempaa

havaintoa, ettd tutkimuksessa tarkastellut ehdokkaat ymmarsivéit ja kayttivdat hyvikseen
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keinoja, joilla heiddn sisdltonsd saisi mahdollisimman paljon ndkyvyyttd sekd kannustivat
katsojia tykkddmadn ja jakamaan heiddn videoitaan. Merinen myo0s hyoddynsi TikTokin
moninaisempia  vuorovaikutusmahdollisuuksia  kdyttien = myds  video-ominaisuutta
vastauksissaan. Bergbom puolestaan halusi muutamilla kommenteillaan luoda hyvia
keskusteluilmapiirid seka kiittd4 ithmisid, jotka ilmaisivat kommenteissa dénestdneensd hianti

tai hdnen puoluettaan.

Taulukko 3, Katsojien kommentit

Merinen, Merinen, Berghom, Bergbom,
postaus 1 postaus 2 postaus 1 postaus 2

Katsojien . P05|t.|.|lvmen 7 5 10 )
kommentit emoiji

Neutraali 7

emaiji

Negéfiivinen 19 ’ 5 )

emoiji
Qleellista

Positiivi
a.r\ioa" ) 0Si ||V|r~|erlw 10 ) 6 24
sisaltavat kommentti
kommentit

Neutraali | 14 ) 31 46

kommentti

Negatnvmgn 383 4 55 46

kommentti

Liittyy

ih tai

ameeseental " 407 4 92 116

aiempaan

kommenttiin

Ei liity
aiheeseen tai
aiempaan
kommenttiin
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Taulukosta 3 ndhdéan, etteivét pelkkid emoijeita sisdltdvit kommentit olleet kovin yleisid. Sen
sijaan lyhyitd kommentteja, jossa oli joku tiivis positiivinen tai negatiivinen viesti ehdokkaalle,
ja joita oli usein tehostettu vield emoijilla oli todella paljon. Suurin osa kommenteista kuului
juuri jompaankumpaan niisté kategorioista. Varsinkin SDP:n Ville Merisen postauksessa 1 oli
todella paljon perusuomalaisia kannattavia kommentteja, jotka on koodattu negatiivisiksi ei
oleellista lisdarvoa sisdltdviksi kommenteiksi (taulukko 4). Puolestaan Merisen politiikkaan
liittyméttomassa postauksessa 2 myos kommentit keskittyivdt 1dhinnd politiikan ulkopuolisiin
aiheisiin, ja siksi niistd suurin osa on koodattu ei oleellista lisdarvoa sisiltdviin kommentteihin.
Keskustelun sdvy yleisesti puolestaan oli Merisen toisessa postauksessa ensimmaisté postausta
positiivisempi, vaikka musiikkiin liittyvd postaus ei heréttdnytkddn yhtd paljon kommentteja

kuin vaalimainospostaus.

Kaikkiaan oleellista lisdarvoa tuovat kommentit jdivédt véhiisiksi ei oleellista lisdarvoa
siséltdvien kommenttien rinnalla. Kommenttikentéssd oli muutamia kommenttiketjuja, jossa
keskusteltiin enemmén videon sisdllostd tai vaaleja koskettavista aiheista. Yleisemmin ndma
keskustelut sisélsivét ihmisten omia kokemuksia, esimerkiksi elinkustannusten noususta ja sen
vaikutuksesta heiddn eldmissddn. Huomattavasti yleisempid olivat siis kommentit, jotka
sisélsivét vain jonkun tunnereaktion, joko positiivisen tai negatiivisen videon julkaisijaa tai

hénen puoluettaan kohtaan.

Nadistd tunnereaktioita siséltdvistd kommenteista huomattavasti eniten positiivisia kommentteja
sai Bergbomin videot, kun taas eniten negatiivisia kommentteja sai Merisen postaama SDP:n
vaalimainos. Suurta negatiivisten kommenttien méidrdd selittdd suuri perussuomalaisiin
viittaava PS-kommenttien méédrd. Merisen postauksissa ndmd kommentit ovat koodattu
negatiivisiksi ja Bergbomin postauksissa positiiviseksi. Lisdksi Merisen postauksessa 1 oli
jonkin verran pddministeri Sanna Marinia tai tdmén hallituskautta kritisoivia kommentteja.
Useissa ndissd kommenteissa Marinia syytettiin myds epérehelliseksi tai suoraan valehtelijaksi.
Havainnot tukevat esimerkiksi Enlin ja Rosenbergin (2018) tutkimustulosta, ettd populistiset
poliitikot koetaan autenttisemmiksi. Saman tutkimuksen mukaan suurin osa (vastaajista 67 %)
piti autenttisuutta merkittdvind ehdokasvalinnan kannalta. Autenttisuuden merkityksen
tunnistaminen voi johtaa sithen, ettd politiikkassa tullaan ndkemddn yhd enemmin
polititkkkojenkin suunnalta viestintdd, jossa on yhd enemméin viihde-elementtejd sekd
yleistajuntaista viestintdd, joka vaikuttaa todenndkdisemmin suurempaan yleisdon ja luo

luottamussuhteen poliitikon ja dénestdjin vilille. Tdssd suurempi vuorovaikutus poliitikkojen
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ja adnestdjien vililli voi toimia luottamusta ja suhdetta vahvistavana tekijand. Toisaalta
poliitikot eivédt ole tidmén tutkielman tai aiemman tutkimuskirjallisuuden valossa olleet
toistaiseksi innokkaita lisddméin vuorovaikutusta sosiaalisessa mediassa mahdollisten

ddnestdjiensi kanssa.

Taulukko 4, Ei oleellista lisdarvoa sisdltavit kommentit

Merinen, Merinen, Bergbom, Bergbom,
postaus 1 postaus 2 postaus 1 postaus 2
Ei oleellista
lisa Positiivi
|.sal|.arl\.fo:a osi ||vmerlw 6 62 73 246
sisaltavat kommentti
kommentit
Neutraali | ) 21 _ )
kommentti
NegatnvmeTn 454 49 ) 0
kommentti
Liittyy
h tai
ameeseental 461 132 573 778
aiempaan
kommenttiin
Ei liity
ih tai
aiheeseen tai 39 ) 84 31

aiempaan
kommenttiin

Huomattavaa kuitenkin on, ettd kommenttikenttien perusteella erityisesti perussuomalaisten
kannattajat ovat olleet muiden puolueiden kannattajia huomattavasti aktiivisempia TikTokissa.
Heididn kommenttinsa ovat kuitenkin, vain ilmaisseet heidin tukensa kyseiselle puolueelle,
eivitkd esimerkiksi tuoneet kovinkaan paljon uutta informatiivista sisdltod. TikTokissa on
tuotu esiin, ettd sielldi korostuvat tietyt aihetunnisteet. Viimeisimpdnd esimerkkind

sovelluksessa ovat nousseet hashtagit, kuten #FreePalestine, mikd on heréttinyt keskustelua
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Israelin ja Palestiinan vilisestd tilanteesta. “FreePalestine” on laajuudeltaan niin ylivoimainen
verrattuna Israelia tukeviin tunnisteisiin, ettd esimerkiksi Yhdysvalloissa Tik Tokia on syytetty
republikaanisenaattorin toimesta nuorten aivopesusta. Yhdysvalloissa #istandwithisrael-
videoita oli joulukuun kolmannella viikolla katsottu 2 miljoonaa kertaa ja #freeaplestine-
videoita 43 miljoonaa kertaa. Ero ndiden kahden tunnisteen vililli ndkyy my6s Suomi Tik
Tokissa. (YLE, 22.12.2023.) Néin ollen voidaankin sanoa, ettd Tik Tokille on ominaista juuri
tietyn tunnisteen levidminen. Ndiden videoiden aihetunnisteita katsomalla kuitenkaan ei voida
sanoa, ettd TikTok olisi auttanut perusuomalaisten suurta nakyvyyttd Tik Tokissa. Lisédksi
Merisen videoissa oli enemmaén ndyttokertoja kuin Bergbomin videoissa. Toiseksi pelkdstiddn
tietyn asiatunnisteen levidminen ei kerro kenen narratiivista ja toimesta asioista puhutaan, ja

miten videon vastaanottajat ottavat tiedon vastaan. (Eriksson ja Akerlund, 2022).

Kaiken kaikkiaan voidaan kuitenkin sanoa, ettd tdmédn tutkimuksen aineiston perusteella
keskustelu ja kaksisuuntainen vuorovaikutus ehdokkaiden ja kommentoijien vililld jai
vahdiseksi, samoin kuin kommentoijien keskeinen vuorovaikutus. Sen sijaan kommenteissa
korostuivat tukea tai kritiikkid sisdltdvat yksittdiset kommentit, joille harvemmin tarjottiin
perusteita. Kuitenkin suuresta PS kommenttien méadridstd voidaan piitelld, ettd
perussuomalaiset poliitikot ja kannattajat onnistuivat luomaan tietynlaisen poliittisen liikkeen
TikTokissa 2023 eduskuntavaalien alla. Téstd syystd TikTok voikin olla poliitikoille muita
sosiaalisen ja perinteisen median alustoja tehokkaampi tapa tavoittaa uusia ihmisid ja
mahdollisia ddnestd;jid, vaikka ehdokkaat eivét olisikaan suorassa vuorovaikutuksessa katsojien

kanssa.

5. Johtopaatokset

Kandidaatintutkielmassa on tarkasteltu ja pohdittu TikTokin merkitystd uutena poliittisen
viestinndn ja vaalikampanjoinnin alustana ja vilineend. Tutkielman tutkimuskysymys kuului
mitd uutta TikTok on tuonut vaalikampanjointiin ja poliittiseen viestintddn. Tutkielman
aineistona on kéytetty vuoden 2023 eduskuntavaalien yhteydessd kahden TikTok poliitikkoina
ja vaikuttajina tunnettujen eduskuntavaaliehdokkaan suosituimpia TikTok postauksia sekd

niiden kommenttikenttid. Kysymystd on tarkasteltu neljdltd eri kannalta Russmannin ja
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Svenssonin metodologisen viitekehyksen kautta. Té&hdn viitekehykseen pohjautuen on
tarkasteltu ehdokkaiden TikTokin kéyttdd ensinndkin postausten ensihavaintojen, kuten
sisdllon visuaalisen vaikuttavuuden sekd sisdllon informatiivisen ja mobilisoivan luonteen
kautta. Toiseksi tutkielmassa on tarkasteltu poliitikkojen imagon hallintaa, kuten kayttavétko
poliitikot TikTokia ammatillisen vai yksityisen henkilébrandin rakentamiseen. Kolmanneksi
tutkielmassa on analysoitu, integroituuko poliitikkojen TikTok-viestintd heidédn edustamaansa
puolueeseen ja muilla media-alustoilla kampanjoimiseen. Tutkielman neljdnnessd ja

viimeisessé luvussa on kisitelty ehdokkaiden ja kommentoijien vélistd vuorovaikutusta.

Aiempi tutkimus kertoo, etti TikTok on monin tavoin erilainen sovellus kuin muut
suosituimmat sosiaalisen median sovellukset. TikTokin erityispiirteiti ovat sen nuori
kayttdjakunta sekd kayttdjien sielld viettimd suurempi pdivittdinen kéyttdaika verrattuna
muihin sosiaalisen median alustoihin. Lisdksi TikTokista poikkeuksellisen tekee sen algoritmi,
jonka ansioista alustalla voi saada paljon ndyttokertoja ilman, ettd omaa jo suurta
seuraajakuntaa kyseisessd sovelluksessa. TikTokin toimintalogiikka mahdollistaa myos, etti
poliittinen sisdltd voi tulla kéyttdjin videosyodtteeseen muita sosiaalisen median alustoja
todennékodisemmin, silld TikTokissa ei ole poliittisen sisdllon rajoitteita. TikTokissa my0s
poliittiset ja sosiaaliset litkkeet sekoittuvat helpommin paitsi viihdesisallon rinnalla kéyttdjélle
tarjottuun videosyotteeseen, mutta my0ds keskendén. Poliittinen sisélté ja viihdesiséltd
sekoittuvat toisiinsa, kun poliitikot pyrkivit saavuttamaan &anestdjid tekemadlld
viithdepohjaisempaa siséltod sekd tunnetut viihdesisdllon tuottajat ottavat kantaa poliittisiin

litkkeisiin.

Tutkielman havainnot tukivat monin paikoin aiempia havaintoja TikTokista poliittisen
viestinnén ja vaalikampanjoinnin alustana. Ehdokkaiden postauksissa korostuivat selkokielelld
esitetty viesti, jota oli tehostettu erilaisilla visuaalisilla tehokeinoilla, kuten tekstityksilla.
Lahteitd videoilla esitettyihin véitteisiin ei kuitenkaan missdédn julkaisussa ollut. My0dskdéin
linkkejd tai viittauksia muihin medioihin ei analysoiduissa postauksissa ollut kéytetty. Vain
yksi analysoiduista videoista 10ytyi myds muilta sosiaalisen median alustoilta. Havainnot
kertovat, ettd poliitikot ja puolueet kierrattivét jossain madrin samoja postauksia eri alustoilla,

mutta varsinkin TikTokissa sinne lisdtty sisdlto on hyvin pitkalti luotu juuri TikTokia varten.

Lisdksi postauksissa viesti ja huomio henkil6ityivét vahvasti siind esiintyneeseen henkiloon.

Kaikissa analysoiduissa postauksissa esiintyi vain yksi henkild, mika sopii yhteen polititkan
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henkil6itymisen trendin kanssa. Henkilokeskeisyyttd kuitenkin rikkoi poliitikkojen edustamien
puolueiden vahva ndkyminen osana postauksia, ja varsinkin niiden kommenttikenttié.
Tutkielmassa analysoitiin myos kommenttien tunnelatausta, ja ndmé tunnereaktiot kohdistuivat
niin videoilla esiintyviin henkildihin kuin heiddn puolueisiinsa. Vaikka suurin osa postauksista
luokiteltiinkin yhteiskunnallisesti merkittdvad informaatiota siséltdviksi, jdi yhteiskunnallinen
keskustelu kuitenkin hyvin pieneen osaan kommenttikentissd. Pdinvastoin kommenttikenttid
analysoitaessa havaittiin, ettd kommentit, joissa luokiteltiin olevan jotain lisdarvoa keskustelun
kannalta, jdivdt hyvin pieniin lukuméériin verrattuna kommentteihin, jotka ilmaisivat pelkkaa
tunnereaktiota. N&méd huomiot osoittavat, ettd TikTokissa vaalikampanjoinnin aikana
kommentointi keskittyi ehdokkaille ja puolueille tuen tai epétyytyvdisyyden ilmaisuun, ja
informaatio ja keskustelu jdivat vdhiiseksi siitdkin huolimatta, ettd ehdokkaiden postaukset

luokiteltiin informatiivisiksi.

Postauksissa oli myds mobilisaatioefektejd. Poliitikot kannustivat katsojia niin d4énestdmiseen
kuin sisdllon jakamiseen, tykkd&dmiseen ja tallentamiseen. Ehdokkaat kdyttivdt hyddykseen
monia TikTokin tarjoamia elementtejd, kuten viraaleja hashtageja, 44nid ja musiikkia.
Varsinkin Merisen postauksista 10ytyi videoita, jotka eivit kédsitelleet ollenkaan polititkkaa tai
yhteiskunnallisia teemoja, vaan olivat osa TikTokin viraaleja trendejd. Trendeihin
osallistuminen on nidkyvyyden saamisen lisdksi keino, rakentaa itsestdén kuvaa autenttisena,
rentona ja helposti ldhestyttdvind poliitikkona nuorelle yleisolle. Bergbomin postauksissa ei
ollut yhtd paljon viihde-elementtejd, mutta niissidkin korostui henkilobriandin luominen, jossa
hénestid itsestd muodostui kuva luotettavana poliitikkona, joka kertoo rehellisesti ja selkedsti,
millaista polititkkaa hdnen mielestddn Suomessa tulisi tehdéd seuraavalla vaalikaudella. Tésta
huolimatta ehdokkaat olivat hyvin vdhin suorassa vuorovaikutuksessa katsojien kanssa. He
tykkésivdt ja vastasivat vain muutamiin kommentteihin, eivdtkd hyddyntdneet alustan
kommunikatiivisia mahdollisuuksia suoraan vuorovaikutukseen mahdollisten &éinestéjien

kanssa.

TikTokin toimintalogiikka, nuori kayttdjdkunta ja poliitikkojen pyrkimykset esiintyd
TikTokissa  nuorille  helposti  ldhestyttdvind, selkedsti  viestivind  poliitikkoina
keskusteluilmapiirissd, jossa korostuvat tunnereaktiot sekd vithde-elementit luovat alustan,
jossa nuoret ovat mahdollisesti entistd alttiimpia omaksumaan poliittisia mielipiteitd. Tastd
syystd TikTokista ja sen kaltaisista alustoista sekd niiden vaikutuksesta varsinkin nuorten

poliittiseen kayttdytymiseen ja sosialisaatioon tarvittaisiin lisdd tutkimusta. Kaikkiaan
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tutkielman perusteella voidaan sanoa, ettd TikTok on muuttanut poliittista viestintdd ja
kommunikaatiota etenkin niiden poliitikkojen kohdalla, jotka tavoittelevat nuorta yleisoa.
Analysoiduissa postauksissa my0s nékyi, ettd ne olivat luotu ja tehty ottaen huomioon juuri
TikTokin ominaispiirteet, mika tarkoittaa, ettd useimmiten saadakseen nakyvyyttd TikTokissa
poliitikkojen tulee mukautua TikTokin rennompaan ja leikkisdmpééan viestintatyyliin. Tdmén
kautta he voivat péastd osaksi kenen tahansa TikTokin kdyttidjan videovirtaa sekd saada aikaan
sosiaalisia liikkeitd TikTokissa, jotka voivat toimia vilillisend tai suorana vaikuttajana niin
nuorten poliittisen kiinnostuksen herdamisessd, poliittisen kéyttdytymisen ja mielipiteiden

omaksumisessa kuin poliittisena vaikuttamisena vaalien vililld seké vaalikampanjoinnissa.
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