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Tassa kandidaatintutkielmassa tutkin Yle Kioskin eduskuntatilin presidentinvaaleista
tuottamaa Tiktok-journalismia. Aineistoni koostuu kahdeksasta Yle Kioskin eduskunta-
tilin tammikuussa 2024 julkaistusta Tiktok-videosta, joita teemoittelen laadullisen sisal-
I[6nanalyysin keinoin. Tutkimukseni tavoitteena on avata sita, miten Yle Kioskissa Tik-
tok-journalismia tehddan. Selvitan lisaksi aineistoni pohjalta keinoja, joilla Yle Kioskin
eduskuntatili yritti houkutella nuoria Tiktok-sisaltonsa pariin.

Kehystan tutkielmani aihetta muun muassa hybridin mediaymparistdn, alustaistumisen
ja Tiktok-journalismin kasitteiden avulla. Esittelen myds aiempia tutkimustuloksia,
joista kay ilmi nuorten kuluttavan uutisia paaasiallisesti Tiktokin kaltaisista sosiaalisen
median lyhytvideopalveluista. Aikaisemman tutkimuksen ja kasitteiden avulla pohjus-
tan tutkielmalleni oleellista tietoa, ja samalla perustelen tutkielmani aiheen ajankohtai-
suuden journalismin tutkimukselle. Esittelen laadullisen sisallénanalyysin tutkimusme-
netelman, jonka avulla olen aineistoni teemoittelun toteuttanut, ja jonka avulla pystyn
tutkimuskysymyksiini vastaamaan.

Jokainen aineistoni kahdeksasta videosta on osa isompaa juttusarjaa. Aineistoni videot
kuuluvat kolmeen juttusarjaan, jotka ovat nimeltaan tutkinnassa, 15:n sekunnin vaali-
tentti ja kylla vai ei -kysymys. Analyysissani esittelen ensin aineistoni videoiden teknisia
ominaisuuksia. Tekniset ominaisuudet auttavat ymmartamaan Tiktok-journalismia pa-
remmin. Aineistoni pohjalta olen eritellyt nelja teemaa, jotka toistuvat aineistoni kah-
deksassa videossa. Aineistostani [6ytamani teemat ovat yksityiskohdat, puhuva pdd,
koukut seka nuorten houkutteleminen. Naita teemoja erittelemalld pyrin avaamaan Yle
Kioskin eduskuntatilin vuoden 2024 presidentinvaaleja koskevaa Tiktok-journalismia, ja
siten vastaamaan tutkimuskysymyksiini. Lopuksi yhdistan tekemani havainnot ja vas-
taan tutkimuskysymyksiini. Lisaksi pohdin tutkielmani aiheen ja aineiston mahdollisia
ongelmakohtia.

Avainsanat: Tiktok-journalismi, Yle Kioski, hybridi mediaymparistd, median murros,

alustaistuminen, nuoret

Taman julkaisun alkuperdisyys on tarkastettu Turnitin Originality Check -ohjelmalla.



SISALLYSLUETTELO

T JOHDANTO ..ttt e e e e e e e e e e eeas 1
2 KIRJALLISUUSKATSAUS ..ottt 3
2.1 KASIHEOT ... 3
2.1.1 Hybridi mediaymparisto ja median murros ..........ccccoeeveeiiiiiiiiinnenee. 3
2.1.2 Journalismin alustaistuminen...............ooooiiiiii s 4
2.1.3 TiKtoK-JoUrN@aliSMIi.......cooeii e 5

2.2 Aiempaa tutKimuSta .......oooeee e 6
2.2.1 Nuorten uutisten KUIUTUS .........ooommeeiiii 7

2.3 Tutkimuksen tavoite, tutkimuskysymykset ja mahdolliset ongelmat...... 8

3 AINEISTOT JAMENETELMAT ..ot 10
3.1 TUutKIMUSAINEISTO ... 10

3.2 Laadullinen sisallonanalyysi ..........cceeeeeeiiiiiiiiiiieeee e 12

4 ANALY Y SI . 13
4. JUBUSAIAL ... 13

4.2 Aineiston tekniset ominaisuudet ...............ccccciiiiiiii 15

4.3 Aineiston teemoittelu ...........coooiii i 17
4.3.1 YKSItyiSKON@L......cccooiiiiiiiiii e 18
4.3.2 PUNUVE P8 ...ttt 20
4.3.3 KOUKUL. ...ttt 22
4.3.4 Nuorten houkutteleminen.............ooooiiiiiiii e 23

5 POHDINTA JA TULOKSET ..ot 26
5.1 Tutkimuskysymyksiin vastaaminen.............ccccooiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeee 26

5.2 PONAINTAA. ... .. 27

B LAHTEET ..ottt sttt en e 29



1 JOHDANTO

2020-luvulla monet mediat paattivat ottaa harppauksen kohti yha digitaalisempaa jour-
nalismia ja perustivat tilin sosiaalisen median sovellukseen Tiktokiin. Vuonna 2024 lahes
kaikki suomalaiset merkittavat journalistiset, valtakunnalliset uutismediat ovat sisallyt-
taneet Tiktokin osaksi pdivittdista uutisointiaan. Alustalta voi seurata muun muassa
Ylen, llta-Sanomien, lltalehden, MTV:n kuin Helsingin Sanomienkin lyhytvideomuotoista

uutisointia.

Vielda muutama vuosi taaksepdin lahinna teinien viihdesovelluksena tunnetusta Tikto-
kista on muovautunut journalismille tarkea tyokalu. Tiktokin “for you pagen” ansiosta
sovelluksessa on melko helposti mahdollista tavoittaa yleiséa oman tavallisen lukijakun-
nan tai kohderyhman ulkopuolelta, mika tana pdivana lienee olevan journalistisille me-
dioille hyvinkin oleellista. Vaikka sovellus on viime vuosina onnistunut laajentamaan
kayttdjakaartinsa pelkista teineista myos vanhempiin kansalaisiin, Tiktokissa tehdaan
silti journalismia nimenomaan tavoitellen nuorta, journalismin levikin ulkopuolelle paa-
tynytta ikdpolvea (Vazquez-Herrero ym. 2022, 10.) Toimittajat kokevat Tiktokin suurim-

man potentiaalin piilevan uuden yleison tavoittamisessa (Negreira-Rey ym. 2022, 151).

Yle Kioskin eduskunta- tili @ylekioski.eduskunnassa, on nuorille suunnattu, Suomen po-
litiikkaa kasitteleva Tiktok-tili. Tilin toiminnan aloittanut toimittajatiimi Aliisa Ristmeri ja
Marleena Pelli kertovat Journalisti- lehdessa 8.9.2022 julkaistussa artikkelissa “Nadin syn-
tyy journalistinen Tiktok-video", etta tili on suunnattu yleisélle, joka on juuri tullut aa-
nestysikaan. Tilin kuvauksessa tilin luonnetta on kuvailtu sanoilla: “politiikan uutisointia
ymmarrettavasti”. Talla hetkelld pitkalti Pellin luotsaamalla tililla on Tiktokissa 2,8 mil-

joonaa tykkaysta ja yli 50 000 seuraajaa.

Alkuvuoden 2024 presidentinvaalien alla Yle Kioski eduskunnassa keskittyi pitkalti tuot-
tamaan sisaltda tulevista vaaleista seka vaalien ehdokkaista. Koska tilin sisalté on suun-

nattu nuorelle yleisélle, haluaisin tarkastella sitd, miten ja milla keinoilla Tiktokissa



sisaltoa tuotetaan. Tiktok-journalismissa eron perinteiseen videomuotoiseen journalis-
miin tekee Tiktok-sovelluksen oma toimintalogiikka, sekda normaalia uutissisaltéa nuo-

rempi kohderyhma.

Mielestani nimenomaan nuorelle yleisélle suunnatusta Tiktok-journalismista on syyta
tehda alalla tutkimusta, silla se on vield verrattain hyvin tuore ilmié. Nuoren yleisén saa-
vuttaminen on kuitenkin oleellisena osana median muutosta ja uudelleen muovautu-
mista digitaalisena aikana. Jos suomalaisten journalististen uutismedioiden ongelmana
on se, ettei nuori yleiso ole kiinnostunut lukemaan uutisia, saattaa journalistisen sisallon
tuominen nuorten omalle alustalle hyvinkin olla vastaus median tavoitettavuusongel-

maan.

Tassa tutkimuksessa pyrin avaamaan sitd, miten Yle Kioskin Tiktok-tili @ylekioski.edus-
kunnassa tuottaa journalistista sisaltéa vuoden 2024 presidentinvaaleista Tiktokiin. Kes-
kityn my6s pohtimaan sitd, milla ominaisuuksilla mahdollisesti halutaan houkutella

nuorta kohdeyleis6a.



2 KIRJALLISUUSKATSAUS

Tassa luvussa kayn lapi kirjallisuutta ja termistdd, jota tulen kandidaatin tutkielmassani
hyddyntamaan. Alaluvussa 2.1 esittelen tutkimukseeni liittyvat kasitteet. Toisessa alalu-
vussa 2.2 esittelen tutkielmaani liittyvaa aikaisempaa kirjallisuutta ja tukimusta. Viimei-
sessa alaluvussa 2.3 kdyn lapi tutkimukseni tavoitteet, pdamaaran ja maarittelen tutki-

muskysymykseni.

2.1 Kasitteet

Tassa alaluvussa esittelen tutkimukselleni oleellisia kasitteita. Alaluvussa 2.2.1 esittelen
hybridin mediaympariston ja median murroksen termit. Alaluvussa 2.2.2 esittelen me-
dian alustaistumista kasitteena ja liitan sen tutkimukseni teemoihin. Viimeisessa alalu-

vussa 2.2.3 madrittelen Tiktok-journalismia.
2.1.1 Hybridi mediaymparisto ja median murros

Hybridissé mediaympdristéssd median uudet ja vanhat toimintalogiikat ja alustat sekoit-
tuvat keskenaan ja lainaavat piirteita toisiltaan (Chadwick 2017). Hybridi mediaympa-
ristd on oleellinen kasite tutkimukseni kannalta, silla Tiktok-journalismissa yhdistyvat
perinteiset journalistisen tyon prosessit, mutta ne liitetdan uuteen moderniin alustaan
ja osaksi sen toimintalogiikkaa. Lisdksi Tiktokissa yhdistetadn videollinen kerronta aa-

neen ja mahdollisesti valmiisiin tekstijuttuihin.

Hybridi mediaymparistd on taten muovannut ja muovaa edelleen toimittajien tyénku-

vaa yha monialaisemmaksi.

Konkreettisena esimerkkina hybridista ymparistosta voidaan nahda se, kuinka toimitta-
jat ovat joutuneet Tiktokiin liityttydan luomaan ja kehittamaan itse uusia sovellukseen

sopivampia journalismin toimintatapoja (Negreira-Rey ym. 2022, 152).



Median murroksella useimmiten tarkoitetaan internetin aikana alkanutta, ja 2000-lu-
vulla edelleen voimistuvaa muutosta, jonka seurauksesta media joutuu muuttamaan toi-
mintaansa sopeutuakseen aikakauden muutoksen mukana (Kivioja 2018, 62). Muutok-
sen myota journalismin yleisot ja mainostajat ovat siirtyneet perinteisista tiedotusvali-
neista internetiin. (emt., 62) Aikaisemmin esittelemani hybridin mediaympariston kasite

on myds omalla tavallaan seurausta median murroksesta.

2020-luvulle tultaessa sosiaalisen median vaikutusvalta on vaikuttanut median kehitys-
suuntaan. Paperilehden suosio hiipuu ja samaan aikaan uudet sukupolvet kayttavat so-
siaalisen median alustoja ensisijaisena lahteendan saada tietoa. Median sisdlld on jou-
duttu tekemaan paatoksia siita, mille alustoille jalkaudutaan ja kuinka digitaalisen ja

printtijournalismin suhde jatkossa jakautuu.

Vaikka median murros on alalla alati ilmeneva kasite, jonka vaikutukset nakyvat toimi-
tusten paivittdisissa toiminnoissa, ei journalismin tutkimuksesta tunnu loytyvan sille

tarkkaa maarittelya.

2.1.2 Journalismin alustaistuminen

Sosiaalisen median arkipdivdistymisen seurauksena uutismediat joutuivat siirtymaan
uusille, ulkopuolisille alustoille tavoittaakseen nyt internetissa pyorivan yleisdnsa. Jour-
nalismin alustaistumisesta syntyi keskeinen termi kuvaamaan alan siirtymaa paperisista

lehdista yha enemman kohti ulkopuolisia digialustoja.

Tuoreena konkreettisena alustaistumisesta esimerkkina voidaan pitda Helsingin Sano-
mien 27.2.2024 julkaistua artikkelia “HS:n uutiset nyt myds Whatsappissa — ndin liityt
ilmaiselle kanavalle”, jossa Helsingin Sanomat ilmoittivat aloittavansa jakaa osaa uuti-

soinnistaan viestipalvelu Whatsappissa.

Ylen suhde sosiaaliseen mediaan ja sen alustoihin perustuu tasapainotteluun (Niemiym.
2021, 24). Yle tavoittelee journalismilleen mahdollisimman suurta yleisda ja tarvitsee
siten yleison saavuttamiseksi sosiaalisen median alustoja. Toisaalta alustojen kaytolla

pyritddn ohjaamaan sosiaalisen median yleisot Ylen omien alustojen kayttdjiksi (emt.



2021, 24). Ylen tyontekijoille tehtyjen haastattelujen pohjalta selvisi, ettd Yleisradion
tyontekijoiden tematiikka koskien sosiaalista mediaa ilmeni nimenomaan epadilyksena
sen asettamia rooleja kohtaan (emt., 33). Tasapainottelu sosiaaliseen mediaan suhtau-
tumiseen liittyi siihen, pidetdaanko sita yhtena julkaisuvadlineend, ja siten Ylen sisdltdjen

lisakdtena vai ainoastaan markkinointitydkaluna Ylen omille alustoille (emt., 33).

Yle julkaisee Kioskin eduskuntatilin Tiktokit myds Yle Areenassa. Huomattavaa kuitenkin
on, etta siina Tiktokissa videot saavat satoja tuhansia nayttokertoja, on Yle Areenassa
vastaavilla videoilla ainoastaan joitain tuhansia ndyttdkertoja. Ero tavoitettavuudessa
Tiktokin ja Yle Areenan valilla on huomattava, joka korostaa Ylen motiivia tuottaa sisal-
toa Tiktokiin. Myds Ylen tyontekijoiden haastatteluissa kavi ilmi, ettd ainakin osa Ylella
tyoskentelevista uskoo, etta nuoret eivat 16yda heille suunnitellun sisallén pariin esimer-
kiksi Yle Areenaan, vaan tavoittaakseen nuoret tulee olla alustoilla, joilla nuoret jo ovat

(Niemiym., 36).
2.1.3 Tiktok-journalismi

Tassa tutkimuksessa puhun Tiktok-journalismista journalismin alalajina. Maarittelen Tik-
tok-journalismin tarkoittamaan uutismedioiden itsensd tuottamaa sisdltda median
omalle tililleen Tiktok-sovellukseen. Tiktok-journalismia tuotetaan journalistisin keinoin
ja sen tekotavat vastaavat pitkalti perinteisia toimituksellisia prosesseja. Tutkimukses-
sani tarkasteltavana oleva Yle Kioskin eduskuntatili on esimerkkitapaus suomalaisesta

Tiktok-journalismista. Tiktok-journalismia itsessaan on tutkittu toistaiseksi melko vahan.

Yle Kioski eduskunnassa- tililla sen toimittajat kasikirjoittavat, kuvaavat, leikkaavat ja jul-
kaisevat sen sisallot tdysin itse (Honkanen 2022). Tiktok-journalismille tyypillisesti vain
yksi tai muutama toimittajaa on vastuussa kanavasta. Tilin toimittajat Ristmeri ja Pelli
ovat asettaneet tavoitteita sisalléon nayttdkerroille ja kommenttimaarille, joiden avulla
seurataan yleison laajuutta (emt.). Toimittajat ovat lisdksi itse suunnitelleet tilin julkai-
sutiheyden olevan kolme videota viikossa (Honkanen 2022). Tilin julkaisutiheyttd ohjaa-
vat Tiktokille ominaiset toimintalogiikat. Sovelluksen toimintalogiikoita hyddyntamalla

toimittajat pyrkivat maksimoimaan tilin saavuttavan yleison. Ristmerin ja Pellin tekemat



padtdkset ovat kdaytannon esimerkki siitd, kuinka vieraalla alustalla toimittajat joutuvat

sopeutumaan alustan omaan toimintalogiikkaan.

Tiktokin toimintalogiikka ja algoritmi asettavat valttamattakin sita kayttaville uutismedi-
oille tiettyja ehtoja. (Vazquez-Herrero, Jorge, Xosé Lépez-Garcia ja Maria-Cruz Negreira-
Rey 2022, 11) Journalistiset mediat on mukautettu TikTokin logiikkaan ja niilla on Tikto-
kissa tiedon levittamista taydentavia tavoitteita, joilla pyritdan erityisesti tavoittamaan

uusi yleiso, joka etddntyy perinteisista uutiskulutuspaikoista (emt. 11).

Tiktok-journalismissa tavalliselle journalismille poikkeuksellista on se, ettd se useissa ta-
pauksissa saattaa poistua journalismin tyypillisiltd osa-alueilta |ahestydakseen nuorta
yleis6a heille luonnollisessa ymparistossa (emt., 10). Tiktok-journalismissa tyypillista voi-
vat olla esimerkiksi puhekielisyys, emojien kadytto tai jopa humoristiset piirteet uutisvi-
deoissa. Journalismin tyypillisiltd osa-alueilta poistuminen voidaan nahda yrityksena
“suosia” sovelluksen algoritmeja ja taten saavuttaa suurempaa katselijakuntaa (emt.,

10).

Monille medioille ja toimittajille tarkein syy Tiktokissa uutisoimiseen onkin laajemman,
yleensa nuoren, yleison tavoittelu (Negreira-Rey ym. 2022, 150). Suurin osa toimittajista
my0s uskoo, etta Tiktok on sopiva alusta journalistisen sisallon vadlittamiseen ja etta jour-
nalistisen median on syyta olla Tiktokissa, jos nuoret ikdluokat halutaan tavoittaa (emt.,
150). Tiktok kuitenkin eroaa muista sosiaalisista medioista jonkun verran kohderyhman
ja logiikkansa takia, joka on johtanut siihen, ettd toimittajat ovat joutuneet sopeutu-
maan alustan itsensa asettamiin edellytyksiin (emt., 152). Osa toimittajista on paatynyt
noudattamaan alustalla journalismin vanhoja toimintatapoja, kun taas toiset ovat luo-

neet sovellukseen sopivampia, uusia tapoja tehda journalismia. (emt., 152).

2.2 Aiempaa tutkimusta

Seuraavaksi esittelen tutkielmaani liittyvaa aiempaa tutkimusta. Kehystan aihettani

muun muassa aikaisemmalla nuorten uutisten kulutukseen liittyvalla tutkimustiedolla.



2.2.1 Nuorten uutisten kulutus

Koska aiheeni ja toinen tutkimuskysymyksistdni on vahvasti kietoutunut nuorten uutis-
tenkulutuksen ymparille, on tutkielmani merkityksellisyyden ymmartamiseksi aiheellista
kehystda aikaisempaa nuorten uutistenkulutusta koskevaa tutkimusta ja esitellad aihee-

seen liittyvaa tilastotietoa.

49 prosenttia suomalaisista nuorista seuraa uutisia Tiktokista (Kantar Media OY 2024).
Osuus oli tutkimuksessa listatuista uutislahteista selkeasti korkein. Nuorten keskuu-
dessa suosituimmat tavat kuluttaa journalismia olivat myds lyhyita videomuotoisia jut-
tuja (Kantar Media OY 2024). Lyhyet videomuotoiset jutut voidaan luokitella tarkoitta-

van esimerkiksi juuri Tiktokissa julkaistavia videoita.

Vuonna 2023 kolmasosa suomalaisista 18—24-vuotiaista nuorista puolestaan kaytti sosi-
aalista mediaa ensisijaisena uutislahteendan (Digital news report 2023). Paaasiallisesti
sosiaalista mediaa kayttavien osuus kasvoi merkittavasti edellisesta vuodesta. Koska so-
siaalinen media on nuorille vuosi vuodelta yha oleellisempi uutislahde, on journalismin
tutkimuksessa syyta tarkastella sitd, milla keinoilla ja milta alustoilta nuoret tavoitetaan

uutisten pariin.

Sosiaalisen median algoritmien uskotaan suosivan uutisia, jotka saavat niita kuluttavissa
aikaan voimakkaita reaktiota (Digital news report 2024). Algoritmien ominaisuus suosia
reaktioita herattavia uutisia saattaa johtaa julkisen keskustelun karjistymiseen ja taten
vahvistaa vastakkainasetteluja (emt.). Sovelluksen algoritmien tuntemattomien toimin-
tatapojen myota mediat menettavat Tiktokissa toimiessaan myds osan journalismin por-
tinvartijuudesta. (Vazquez-Herrero ym. 2022, 10). Niin sanottu portinvartijan rooli on
uhattuna, silla Tiktokissa mediat eivat pysty itse saantelemaan sitd, mika sisaltd saa huo-

miota ja mika puolestaan hukkuu videoiden massaan.

Tutkimukselleni oleellisena kysymyksena voidaankin siis esittda huoli siitd, osoittau-
tuuko journalismin ongelmaksi jossain vaiheessa medioiden ulkopuolisten alustojen al-
goritmien toimintalogiikka, joka saattaa suosia tiettyja aiheita tai karjistaa keskustelua?

Jos nuoret keskittdavat uutisten kuluttamisensa tulevaisuudessa yha enemman
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sosiaalisen median alustoille, siirtyykd pahimmassa tapauksessa osa toimituksellisesta

vallasta ulkopuolisten alustojen osittain tuntemattomien algoritmien kasiin?

“Yle julkaisee sisaltdonsa ensisijaisesti omilla alustoillaan. Kolmansien osapuolten
alustoja voidaan kayttaa harkiten silloin, jos tavoitamme sielta yleis6ja, joita
emme Ylen alustoilta tavoita.” (Ylen strategia 2020)

Strategian perusteella voidaan olettaa Ylen kokevan Tiktok-journalismin tekemisen ole-
van valttdamatonta, silla Tiktokissa Ylen on mahdollista tavoittaa kohderyhmig, joita ei
muuten tavoitettaisi. Tiktokissa Ylen tavoittelema, niin sanotusti tavoittamaton kohde-

ryhma, on todennakoisesti juuri nuoret.

Tutkielmalleni ja etenkin toiselle tutkimuskysymykselleni oleellista on hahmottaa se,
milla keinoilla journalistiset uutismediat pyrkivat tavoittamaan nuorta yleiséa. Onko uu-
tismedioiden Tiktok-journalismi jo pelkdstdan itsessaan nuorten yleisdjen tavoittelua,
vai tehdaanko Tiktokissa myos toimia, joiden avulla pyritddn ohjaamaan sisaltéd nimen-
omaan nuorille. Jos taas ei, milla keinoilla voidaan perustella Yle Kioskin Tiktok-journa-

lismin olevan nimenomaan nuorille suunnattua?

2.3 Tutkimuksen tavoite, tutkimuskysymykset ja mahdolliset

ongelmat

Tutkielmani tavoitteena on avata sitd, milla keinoin Yle Kioskin eduskuntatili tuotti jour-
nalistista sisdltéa vuoden 2024 presidentinvaaleista. Lisaksi kandidaatintutkielmassani
tavoitteenani on saada selville, kuinka Yle Kioski eduskunnassa Tiktok-tili kohdensi tuot-
tamaansa uutisointia nimenomaan nuorille ja kuinka tilin toimittajien tekemat video-

muotoiset jutut palvelivat nuoria uutisten kuluttajia.

Tiktokin ote nuoremmasta ikdapolvesta on muodostunut oleelliseksi vaylaksi journalisti-
sille medioille tavoittaa kyseista ikdpolvea (Negreira-Rey ym. 2022, 150). Yleisradion si-
salla sisadllontuottamista sosiaalisessa mediassa pidetdan lahes valttdamattomana, jos

nuorempaa yleisdéa halutaan tavoittaa (Niemi ym., 35).



Tiktok ei ole ainoastaan journalismille uusi tydkalu, vaan se on myds alustana vield ver-
rattain nuori. Lyhyessa ajassa se on kuitenkin ehtinyt kasvattamaan merkittavan kayt-
tajakunnan, joka palaa alustalle yha uudelleen, jopa useita kertoja paivassa. Naist3, ja
aiemmin mainitsemistani syista koen tutkielmani aiheen tutkimisen journalismille erit-

tdin perusteltuna.

Tutkimuskysymykseni ovat seuraavat:

1. Milla keinoin Yle uutisoi kevéén 2024 presidentinvaaleista Tiktokissa kanaval-
laan @ylekioski.eduskunnassa?
2. Millé keinoin Yle Kioskin eduskuntatilin Tiktok-journalismilla pyrittiin houkutte-

lemaan nuoria uutisten pariin?

Ensimmaisen tutkimuskysymykseni avulla pyrin hahmottamaan tarkemmin sitd, minka-
laisilla keinoilla Tiktok-journalismia ylipaataan tehdaan. Koska arvatenkin Tiktok-journa-
lismin kdytanteet eroavat alustansa takia jonkin verran perinteisista toimituksellisista
tavoista, on syyta eritelld muun muassa Tiktok-journalismiin liittyvid, normaalista uuti-

soinnista poikkeavia teknisia piirteita.

Toisen tutkimuskysymykseni avulla pyrin analysoimaan sitd, kuinka Tiktokissa pyritaan

houkutella nuoria journalististen sisaltéjen pariin.

Tassd kandidaatin tutkielmassa kaytan tutkimusaineistonani ainoastaan Yle Kioskin
eduskuntatilin Tiktok-kanavan videoita ja saatan tutkielmaa tehdessani tormata joihin-
kin haasteisiin. Koska toinen tutkimuskysymykseni kasittelee sita, milla tavoin tililla on
pyritty houkuttelemaan nuoria, voin aineistoni perusteella tehda kysymykseen liittyen

ainoastaan omia johtopaatoksia.



3 AINEISTOT JA MENETELMAT

Kayn ensin alaluvussa 3.1 lapi tutkimusaineistoani ja sen valintakriteereita. Alaluvussa
3.2 esittelen aineistoni analysoimiseen kayttamani laadullisen sisallonanalyysin tutki-

musmenetelman.

3.1 Tutkimusaineisto

Tutkielmassani kdytdn aineistona @ylekioski.eduskunnassa tilin vuoden 2024 presiden-
tinvaaleja kasittelevia Tiktok-videoita vuoden 2024 tammikuulta. Valitsin tutkittavakseni
Yle Kioskin eduskuntatilin, silld Kioski on vuoden 2015 lanseerauksestaan ldhtien yritta-
nyt suunnata sisaltéaan aktiivisesti sosiaaliseen mediaan (Frilander 2015). Yle ei suoraan
ole kertonut Kioskin olevan suunnattu nuorille, mutta sosiaaliseen mediaan painottu-
neisuudella todennakdisesti yritetddan houkutella nuorempaa yleis6a Ylen sisaltéjen pa-
riin. Yle Kioski eduskunnassa Tiktok-tilin oma kohderyhma on juuri danestysikaan tulleet

suomalaiset (Honkonen 2022).

53 prosenttia 15-29-vuotiaista kertoo olevansa kiinnostuneita Tiktok-videoista journa-
listisina juttutyyppeina (Muller 2024). 49 prosenttia samasta ikdluokasta kertoo ole-
vansa kiinnostunut selittdvasta videosta journalistisena juttutyyppina (emt.). Yle Kioskin
eduskuntatilin sisalto voidaan luokitella juttutyyppina myos selittaviksi videoiksi. Ndiden
lukujen perusteella voidaan olettaa Tiktok-journalismin tutkimisen olevan aiheellista,

silld se on yha enenevissa maarin oleellinen juttumuoto etenkin nuorelle yleisolle.

Vuoden 2022 maaliskuussa perustettu @ylekioski.eduskunnassa tuottaa Tiktokiin sisal-
toa pelkdstadan Suomen politiikkaan liittyvista asioista, padsaantdisesti nuorille suunna-
tulla alustalla. Taten koen Yle Kioskin eduskuntatilin valitsemisen aineistoksi perustel-
luksi, silla tilia yllapitavilla toimittajilla on siten jo ennen presidentinvaaleja tietamys
siitd, miten politiikan aiheita koskevia journalistisia sisdltoja Tiktokiin tehdaan. Yle Kios-

kin eduskuntatilin kuvauksessa kerrotaan, etta tilin tarkoituksena on tehda “politiikan
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uutisointia ymmarrettavasti”. Tavoitteen tehda uutisointia ymmarrettavasti, voisi nahda

viittaavan osaltaan myds siihen, etta tilin sisallot on tehty nuoria yleis6ja ajatellen.

Kasittelen tutkielmassani juuri presidentinvaaleja koskevaa Tiktok-journalismia, koska
Suomen presidentinvaalit ovat suuri, valtakunnallinen uutistapahtuma. Koska presiden-
tinvaalit kdyddaan Suomessa vain kuuden vuoden vdlein, ja vaalit sattuivat juuri kandi-
daatin tutkielmani alle, koen niihin liittyvan uutisoinnin tarkastelun tutkielmassani pe-

rusteltavaksi aiheen ajankohtaisuudellaan.

Aineistonani toimii @ylekioski.eduskunnassa Tiktok-tilin tammikuussa julkaisemat vi-
deot, jotka kasittelevat saman vuoden presidentinvaaleja. Valitsin tarkasteltavakseni
juuri tammikuun, silla se oli presidentinvaalien viimeinen, lahes kokonainen kampan-
jointi kuukausi, jonka paatteeksi vaalien ensimmainen kierros pidettiin. Vuoden 2024

presidentinvaalien ensimmainen vaalipdiva pidettiin 28.1.

Tammikuun aikana tililla julkaistiin 32 Tiktok-videota, jotka kaikki liittyivat presidentin-
vaaleihin. Kaikki 32 videota kuuluvat johonkin suurempaan juttusarjaan. Aikarajaukseni
sisalla Yle Kioski toimitti Tiktokissa eduskuntatililleen kolmea erilaista juttusarjaa, jotka

kaikki saivat alkunsa ja niin ikdan loppuivat tammikuun aikana.

Olen valinnut kahdesta ensimmaisesta juttusarjasta (Tutkinnassa ja 15:n sekunnin vaa-
litentti) analysoitavakseni kolme Tiktok-videota. Valinnan videoiden viilld olen tehnyt
siten, ettd niissa kasitelldan kolmea vaaleissa eniten dania saanutta presidenttiehdo-
kasta. Jokaisesta kolmesta eniten ddnida saaneesta ehdokkaasta on siis aineistossani
kaksi videota. Vuoden 2024 presidentinvaaleissa kolme eniten daniad saanutta ehdokasta

jarjestyksessa olivat Alexander Stubb, Pekka Haavisto ja Jussi Halla-aho.
Kolmannesta juttusarjasta olen valinnut analyysiini kaksi videota. Kolmas juttusarja
eroaa kahdesta ensimmaisesta siten, etta sen videoissa esiintyvat kaikki presidenttieh-

dokkaat, eivatka sarjan videot kasittele vain yhta ehdokasta. Siksi valintaperusteeni
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kolmannen juttusarjan kohdalla on erilainen. Tassa kandidaatintutkielmassa kdytan siis

aineistona yhteensa kahdeksaa Yle Kioskin eduskuntatilin Tiktok-videota.

3.2 Laadullinen sisallonanalyysi

Kandidaatin tutkielmassani analysoin Yle Kioskin eduskuntatililta kerdaamaani tutkimus-
aineistoa laadullisen sisallonanalyysin keinoin. Kaytan laadullisen sisallénanalyysin maa-
rittelemiseen apunani Jouni Tuomen ja Anneli Sarajarven teosta Laadullinen tutkimus ja

sisdllénanalyysi (2017).

Laadullinen sisdlldnanalyysi on tutkimustyypiltdan empiirista tutkimusta (emt., 22). Laa-
dullinen tutkimus hyddyntaa empiirisen analyysin tapaa tarkastella havaintoaineistoa ja

argumentoida sen pohjalta (emt., 22).

Laadullisen tutkimuksen yksi yleisimmista aineistonkeruumenetelmista on tiedon ko-
koaminen erilaisista dokumenteista (Tuomi, Sarajarvi 2017, 83). Koska aineistoni koos-
tuu Yle Kioskin Tiktok-videoista, jotka olen itse perustellen valikoinut, voi aineistonke-
ruumenetelméakseni luokitella tiedon kokoamisen joukkotiedotuksen tuotteista. (emt.,

96)

Laadullisessa tutkimuksessa aineistoa voidaan kayda lapi luokittelemalla, teemoittele-

malla tai tyypittelemdlld (emt., 104). Kdytan aineistoni analyysiin apuna teemoittelua.

Teemoittelun avulla aion etsia Yle Kioskin eduskuntatilin videoista toistuvia piirteita ja
videoiden tekotapoja. Loytamieni teemojen on tarkoitus toimia minulle johtolankana,
jonka avulla pystyn lopulta vastaamaan tutkimuskysymykseeni siitd, milla keinoin Yle

Kioski tuotti Tiktok-journalismia presidentinvaaleista tammikuussa 2024.
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4 ANALYYSI

Tassa luvussa pyrin analysoimaan aineistoani laadullisen sisdllonanalyysin keinoin. En-
simmaisessa alaluvussa 4.1 esittelen Yle Kioskin eduskuntatilin presidentinvaaliuutisoin-
nissa tehdyt juttusarjat, jonka jalkeen pureudun aineistossani esiintyviin teemoihin tar-
kemmin. Alaluvussa 4.2 avaan aineistoni videoiden teknisida ominaisuuksia, jotka selven-
tavat Tiktok-journalismia mielestani oleellisella tavalla. Alaluvussa 4.3 esittelen aineis-

toni teemoittelun ja avaan I6ytamieni teemojen merkitysta.

4.1 Juttusarjat
Aikarajaukseni sisdlla Yle Kioskin eduskuntatilille on tehty kolmea erilaista juttusarjaa

koskien presidentinvaaleja. Tdssa alaluvussa esittelen juttusarjat ja aineistokseni vali-

koituneet videot tarkemmin.

Tilille tehdyt juttusarjat ovat nimeltaan:

1. Tutkinnassa
2. 15:n sekunnin vaalitentti

3. Kylld vai ei- kysymys

Esittelen seuraavaksi ndiden kolmen edelld mainitsemani juttusarjan paapiirteet. Jut-
tusarjojen sisalla niiden videot ovat toistensa kanssa teknisesti hyvin samankaltaisia.

Paderot videoiden valilla syntyvat nimenomaan sisalldsta.

Tutkinnassa-sarjassa Yle Kioski eduskunnassa- tilin toimittaja Marleena Pelli esittelee
ehdokkaiden poliittisen ja henkilékohtaisen taustan lyhyesti. Jokaisesta presidenttiki-
saan ehdolle asettautuneesta henkilosta on tehty oma tutkinnassa-video. Tutkinnassa-
sarjan videoissa toimittaja Pelli ndkyy itse etualalla. Videoiden taka-alalla olevalla flap-

pitaululla on liimattuna lehtileikkeita, vuosilukuja, lausahduksia seka kuvia ehdokkaasta
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itsestadn ja haneen liittyvista asioista ja henkildista. Videoilla Pelli kertoo ehdokkaan
koulutustaustasta, sotilasarvosta seka poliittisesta urasta hyddyntdaen apunaan flappi-
taululle liimattuja kuvia. Tutkinnassa- sarja on Yle Kioskin eduskuntatilin ensimmainen
presidentinvaaleja koskeva juttusarja. Sarjan videot ovat ilmestyneet aikavalilla 2.1.-
9.1.2024. Sarjassa on yhdeksan videota, joista jokainen vastaa yhta vaalien ensimmai-

sella kierroksella ollutta ehdokasta.

15:n sekunnin vaalitentti — sarjassa presidenttiehdokkaat ovat Pellin kanssa studiossa
kuvaamassa videota. Jokaisessa sarjan videossa esiintyy yksi ehdokas. Ehdokkaalta kysy-
taan videossa viisi kysymystad, joihin jokaiseen ehdokkaalla on aikaa vastata 15 sekuntia.
Kaikilta ehdokkailta kysytaan samat kysymykset. Sarjan videoissa on kaikissa nakyvissa
kello, josta katsoja ndakee, kuinka kauan ehdokkaalla on enaa aikaa jaljella vastata kysy-
mykseen. My6s 15:n sekunnin vaalitentti —sarjassa on yhdeksan videota. Sarjan videot

ovat ilmestyneet aikavalilla 10.1.-18.1.2024.

Kyllé vai ei-sarjan videoissa esiintyvat kaikki ehdokkaat. Ehdokkaille esitetdan yksi vaite,
johon jokainen ehdokas saa vastata ainoastaan kylla tai ei. Juttusarjassa on yhteensa
kahdeksan videota. Videot ovat julkaistu aikavalilla 11.1.-24.1.2024.

Sarjan videot ovat kahden aikaisemman sarjan videoihin verrattuna enemman editoi-
tuja, koska niissa esiintyvat kaikki ehdokkaat vuorotellen. Kylla vai ei-sarjan videot alka-
vat videolla Pellista, joka kysyy ehdokkailta kysymyksen. Kysymysta seuraa klippi jokai-
sesta ehdokkaasta antamassa oman vastauksensa. Videon lopussa katsojan ruutu on ja-
ettu niin sanottuun yhdeksaan kuvan kollaasiin, jossa jokainen ehdokas on omassa suo-
rakulmiossaan. Suorakulmion reunukset ovat joko vihreat tai punaiset, joka kuvastaa

sitd, mita ehdokas on kysymykseen vastannut.

Vaikka juttusarjan nimi on kylla vai ei- kysymys ja juttusarjan kysymyksenasettelu on sel-

lainen, etta kysymyksiin vastaaminen yhdella sanalla on mahdollista, ei ndin kuitenkaan

aina tapahdu. Juttusarjan videoissa ehdokkaat vastaavat usein hieman kiertelevasti,
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lievittavat vastaustaan tai perustelevat vastaksensa. Vastausten perustelua on nahta-

vissa my0s aineistoni toisessa kylla vai ei-videossa.

4.2 Aineiston tekniset ominaisuudet

Tassa alaluvussa erittelen aineistoni teknisia piirteita ja pyrin sita kautta avaamaan tar-

kemmin Yle Kioskin tapaa tehda Tiktok-journalismia.

Taulukon tiedot on keratty 27. maaliskuuta 2024. Taulukon numerot on pydristetty kah-

den merkitsevan numeron tarkkuudella, silla Tiktok ei ndyta katsojille tarkempia lukuja

nayttokerroista ja tykkdyksista luvun ylittdessa 10 000.

vaalitentti

videon nimi julkaisupaiva kesto nayttékerrat kommenttien | tykkdysten
maara maara

Tutkinnassa: | 2.1, 1.52 mi- 246 800 208 13 800

Alexander nuuttia

Stubb

Tutkinnassa: 3.1 1.39 mi- 354 200 559 19 600

Pekka Haa- nuuttia

visto

Tutkinnassa: | 4.1, 1.47 mi- 178 500 597 8621

Jussi Halla- nuuttia

aho

Alex Stubb & | 10.1. 1.36 mi- 393 800 374 21 000

15 sek vaali- nuuttia

tentti

Pekka Haa- 11.1. 1.33 mi- 199 500 300 11 700

visto & 15 sek nuuttia
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Jussi Halla- 13.1. 1.38 mi- 350 100 724 16 500
aho 15 sek nuuttia

vaalitentti

Jumalan siu- 11.1. 28 sekuntia | 203 500 792 10 000
nausta — kylla

vai ei?

28 000 € pal- 13.1. 1.57 mi- 706 500 822 35700
kankorotus — nuuttia

kylla vai ei?

Aineistonani kayttamat Yle Kioskin eduskuntatilin Tiktok-videot muistuttavat teknisilta
ominaisuuksilta pitkalti toisiaan. Ylla olevassa taulukossa esiintyvien piirteiden lisdksi

videoissa toistuu se, etta niissa kaikissa toimittaja Marleena Pelli toimii videon kasvoina.

Yle Kioski eduskunnassa tililla julkaistuilla videoilla on myds yhteista se, ettd ne ovat
kaikki tehty nimenomaan tilia varten. Videot eivat perustu esimerkiksi Ylen aiempiin ar-
tikkeleihin tai uutisiin. Tama on tyypillisesti Tiktok-journalismille harvinaisempaa, silla
havaintojeni perusteella videot Tiktokiin tehddadan nimenomaan usein valmiiden teksti-
muotoisten juttujen pohjalta. Kuitenkin videon Tiktokiin julkaisun jalkeen se julkaistaan

samassa muodossa myos Yle Areenassa.

Presidentinvaaleja koskevat aineistoni videot ovat pituudeltaan lahes poikkeuksetta yli
puolentoista minuutin mittaisia, mutta kuitenkin maksimissaan alle kahden minuutin.
Pituudeltaan muusta aineistosta eroaa “Jumalan siunausta — kylla vai ei? - video, joka on
selkedsti muita videoita lyhyempi. Video on muita lyhyempi, koska siina ehdokkaat vas-

taavat videon nimen mukaisesti kysymykseen vain yhdella sanalla.

Nayttokerrat aineistoni valilla vaihtelevat puolestaan melko rajustikin. Selkedsti eniten
nayttdkertoja on videolla “28 000 € palkankorotus — kylla vai ei?”. On huomioitavaa, etta
koska kylla vai ei-sarjassa pureudutaan tulevalle presidentille oleellisiin arvokysymyksiin,
on luonnollista, ettd taman sarjan videoilla on muita sarjoja enemman katselukertoja.

Arvokysymykset herattavat ihmisissa usein voimakkaita tunteita, ja arvokysymyksista
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ollaan herkemmin eri mielta. Erimielisyydet rohkaisevat Tiktokin kadyttdjia kommentoi-
maan, joka johtaa siihen, etta video saa yhda enemman huomiota. Videoiden herattamat
mahdolliset vahvat tunteet siis ruokkivat sitd, kuinka paljon huomiota video Tiktokissa

saa.

Aineistossani myos tykkdysten maaran vaihteluvali on melko suuri. Kaikista aineistoni
videoista selkeasti vahiten tykkayksida on saanut video “Tutkinnassa: Jussi Halla-aho". Vi-
deolla on ainoastaan 8621 tykkaystd. Samalla videolla on myds aineistostani vahiten
nayttokertoja. Puolestaan eniten tykkayksia on videolla “28 000 € palkankorotus — kylla

vai ei”. Palkankorotus-video on siis tavoittanut selkeasti eniten ihmisia alustalla.

Pelli ja Ristmeri kertovat Journalisti- lehdessa 8.9.2022 julkaistussa artikkelissa “Ndin
syntyy journalistinen Tiktok-video", ettd Yle Kioskin eduskuntatililld “hyva” maara kom-
mentteja yhta videota kohden on 500 kommenttia. Pelli ja Ristmeri kertovat “tosi hyvan”
kommenttimaaran olevan 1000 kommenttia. Aineistossa huomioitavaa on, etta Pellin ja
Ristmerin kriteereilld “hyvan” kommenttimaaran kriteerit tayttyvat kolmessa videossa,

“tosi hyvan” kriteerit eivat tayty yhdessakaan videossa.

4.3 Aineiston teemoittelu

Tassa alaluvussa erittelen aineistoani luokiteltuna. Olen luonut aineistoni pohjalta nelja
teemaa, joiden avulla koitan selventaa sitd, kuinka Yle Kioskin eduskuntatili tuotti presi-
dentinvaaleista sisaltoa sosiaalisen median sovellus Tiktokiin. Aineistoni pohjalta loyta-
mani toistuvat teemat ovat nimeltdan yksityiskohdat, koukut, puhuva pdd ja nuorten ta-

voittelu.

Seuraavaksi esittelen tutkimusaineistoni kautta ndiden teemojen piirteita ja niiden esiin-
tyvyytta Yle Kioskin Tiktok-journalismissa. Aineiston teemoittelussa olen kayttanyt apu-

nani laadullisen sisallénanalyysin teoriaa.
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4.3.1 Yksityiskohdat

Lyhyissa Tiktok-videoissa yksityiskohdat saattavat olla ratkaisevia ja niiden avulla voi-
daan muuttaa videon ilmetta merkittavasti. Journalistiselle kerronnalle yksityiskohdat
puolestaan ovat oleellisia, silld ne lisddvat jutun informoivuutta. Tassa alaluvussa kayn
ensin lapi yksityiskohtia, jotka I6ytyvat kaikista aineistoni videoista. Sen jdlkeen tuon
esiin yksityiskohtia, jotka ovat tyypillisia vain osalle aineistoni juttusarjoista ja siten vi-
deoista. Lopuksi pohdin yksityiskohtien merkitysta Tiktok-journalismissa ja journalisti-

sessa kerronnassa ylipaataan.

Musiikki ja aanet ovat Tiktok-sovelluksessa oleellisessa roolissa. Yle Kioskin eduskunta-
tilin videot eivat ole tasta poikkeus, silla aineistoni jokaisessa videossa on kaytetty taus-

tamusiikkia.

Videoiden taustamusiikki itsessaan vaihteli juttusarjojen valilla. Yhden juttusarjan sisalla
kaikissa videoissa oli kuitenkin aina sama taustamusiikki. Pelli kertoo, etta Kioskin vide-
oissa kaytetddn joko Ylen omaa aanikirjastoa tai vaihtoehtoisesti Tiktokin omaa yritys-

kayttajille tarkoitettua musiikkikirjastoa (Journalisti 8.9.2022).

Jokaiselle aineistoni videolle yhteista oli my6s niin sanottu kansitarra. Kansitarra on na-
kyvissa ainoastaan videon pikkukuvassa. Kansitarroissa kaytettiin tekstin lisaksi poik-
keuksetta myods emojeita. Emojit kansitarroihin oli valittu yleensa videoiden teemojen
mukaan. Esimerkiksi tutkinnassa-juttusarjan kansitarroissa oli etsivaa kuvaava emoji.
Kansitarra helpottaa katsojaa I6ytamaan videon uudestaan tilin kaikkien videoiden jou-

kosta.

Yhteista aineistoni videoissa oli poikkeuksetta se, ettad videot ovat kaikki tekstitettyja.
Yle on kertonut pyrkivansa palvelemaan erityisryhmia monipuolisesti (Ylen strategia,
2020). Ylen mukaan teknologian avulla pyritddn parantaa sisdltdjen saavutettavuutta
(emt.) Videoiden tekstittdminen voidaan nahda osana pyrkimystad saavutettavuuteen.
Tiktokissa on my6és oma puhe tekstiksi ominaisuus, mutta se ei toistaiseksi ainakaan
toimi suomen kielelld. Suomenkielisten videoiden tekstittdminen on siis vadjaamatonts,

jos videoista halutaan tehda kaikille ryhmille saavutettavia.
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Seka tekstityksen ettd kansitarran voidaan tulkita palvelevan videon toimivuutta alus-
talla. Kansitarra helpottaa videon uudelleenldytamista alustan alati kasvavan videomaa-
ran joukosta. Videon tekstittaminen puolestaan tekee videon ymmarrettavaksi, vaikka

sitd ei jostain syysta voisi danilla katsoa.

Aineistonijuttusarjoissa esiintyy myos sarjoille ominaisia yksityiskohtia, joiden avulla pa-
rannetaan sarjan videoiden journalistista kerrontaa. Esittelen seuraavaksi juttusarjojen

omia yksityiskohtia.

Tutkinnassa- sarjassa yksityiskohdat eivat olleet yhta keskeisessa osassa kuin kahdessa
muussa juttusarjassa. Koska juttusarjan idea itsessdaan rakentui pelkastdaan toimittajan
ja flappitaulun varaan, ei yksityiskohdille ollut samalla tavalla edes tarvetta. Tutkinnassa-
sarjan yksityiskohdat perustuivat ainoastaan flappitaululla oleviin kuviin eikad niinkdan
Tiktokille sovelluksena ominaisiin piirteisiin. Tasta syysta tutkinnassa-sarjan yksityiskoh-

dat eivat samalla tavalla olleet analysoitavissa.

15:n sekunnin vaalitentti- sarjan videoiden kerronnalle ominaisinta on, ettda myos videon
katsoja on perilld siitd, kuinka kauan aikaa ehdokkaalla kysymykseen vastaamiseen on
kulunut. Kun ehdokas vastaa kysymykseen, ruudun oikeassa reunassa on nakyvissa kello,
josta katsoja nakee kuluvan ajan. Kun ajasta on viimeiset sekunnit jaljelld, alkaa kello
vilkkua punaisena. Jos kelloa ei olisi, sarjan videoiden journalistinen kerronta olisi huo-
mattavasti [6yhempaa, silla katsojalla ei olisi tarkkaa tietoa siita, miten ehdokas tentissa

suoriutuu.

Kylla vai ei- kysymys- sarjassa kdytetaan kahta muuta sarjaa enemman apuna yksityis-
kohtia. Sarjan videoissa esiintyy erilaisia editoinnillisia yksityiskohtia, joilla videoiden

kerrontaa pyritdan parantamaan.

Sarjan videoissa kyseisen videon kylla vai ei- kysymys on tekstind ehdokkaiden ylapuo-
lella koko videon ajan. Lisdksi ehdokkaiden nimi ja puolue nakyvat nimilaatassa ehdok-
kaan vastatessa kysymykseen. Videon lopussa katsojan ruutu on jaettu yhdeksan ehdok-
kaan “kollaasiin”. Ehdokkaiden ruudun reunukset ovat joko vihreat tai punaiset kuvas-

taen sitd, onko ehdokas vastannut kysymykseen mydnteisesti vai kielteisesti. Koska
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videossa kaydaan lapi yhdeksan ehdokkaan nopeatempoiset vastaukset, tarvitaan vide-
ossa kollaasiyksityiskohta kertaamaan katsojalle viela sen, mita ehdokkaat kysymykseen

vastasivat. Kollaasi antaa viela viimeisen silauksen videon informoitavuudelle.

Tiktokissa kaikilla edelld mainitsemillani yksityiskohdilla pyritaan mielestani journalisti-
sen kerronnan parantamiseen ja videoiden informoivuuden lisddmiseen. Pienet yksityis-
kohdat kuten nimilaatta tai kello kuvan reunassa ovat yksindan olemattomia lisayksia,
mutta niilla on suuri rooli videon kokonaisuuden rakentajana. Koska videotyyppina Tik-
tok on nopeatempoinen ja lyhyt, taytyy kokonaisuus kasata huolellisesti pienista pala-
sista, jotta video olisi katsojalle selked ja se onnistuisi loputtoman videovirran seasta

jattamaan katsojaan jonkinlaisen muistijaljen.

4.3.2 Puhuva paa

Puhuva paa on videomuotoiselle journalismille melko tyypillinen muoto. Puhuvan paan

termilla voidaan kuvailla esimerkiksi uutistenlukijoita perinteisissa televisiouutisissa.

Puhuvan paan maarittelen tassa tutkielmassa tarkoittamaan journalismin audiovisuaa-
lista muotoa, jossa toimittaja on videon etualalla ja kertoo sanallisesti journalistisesta
jutusta. Kuitenkin Tiktokissa hybridille mediaymparistolle tyypillisesti puhuva paa voi ot-

taa uusia, alustalle sopivampia muotoja.

Aineistostani erityisesti melko perinteisiksi puhuva paa- muotoisiksi jutuiksi luokittelen
tutkinnassa-juttusarjan videot. Tutkinnassa-sarjan videoissa Pelli on videoiden ainoa pu-
huja ja videossa esiintyva lasna oleva “oikea” henkil®. Presidenttiehdokkaat tutkinnassa-

sarjan videoissa esitelldan ainoastaan kuvina flappitaululla.

Hybridille mediaymparistossa modernit ja perinteiset tavat tehda journalismia sekoittu-
vat keskendan luoden uusia nykyaikaisempia tapoja (Chadwick 2017). 15:n sekunnin
vaalitenttisarjassa seka kylla vai ei-sarjassa puhuva paa ilmeneekin mielestani perintei-
selle journalistiselle kerronnalle poikkeavalla tavalla, mutta toisaalta Tiktokin kerron-

nalle tyypillisella tavalla.
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15:n sekunnin vaalitentissa Pelli esittelee kysymyksen ensin kameralle, jonka jalkeen vi-
deossa esiintyva ehdokas aloittaa kysymykseen vastaamisen. Poikkeuksellista videossa
on se, ettd video Pellista “kuuntelemassa” ehdokkaan vastausta on koko vastauksen ajan
nakyvissa ruudun oikeassa yldakulmassa. Ruudulla oleva asetelma on sama kuin esimer-

kiksi videopuhelua puhuttaessa.

Journalismin siirtyessa ja laajentaessa julkaisuaan uusille ulkopuolisille alustoille, jotka
noudattavat tuntemattomiakin logiikoita, ovat toimittajat joutuneet sopeutumaan jul-
kaisualustalle sopivimmalla tavalla (Negreira-Rey ym. 2022, 150). Jotkut toimittajista
ovat paatyneet soveltamaan Tiktokissa journalismin perinteisempia toimintatapoja, kun

taas osa on alkanut kehittaa sovelluksessa uusia kdytanteita journalismille (emt. 150).

Puhuva pda on mielestani esimerkki siita, etta journalismin perinteiset toimintatavat toi-
mivat mutkattomasti myos taysin uudella alustalla. Vaikka Tiktok-journalismia kehitet-
tdessa on taytynyt luoda uusia formaatteja, ei pyoraa kuitenkaan ole tarvinnut keksia

taysin uudelleen.

Suomalaiselle Tiktok-journalismille tuntuu talla hetkelld olevan tyypillista, etta uutisme-
dian videotarjonnasta sovelluksessa vastaa aina yksi toimittaja tai korkeintaan muutama
toimittaja kerrallaan. Talloin Tiktokista vastaavan toimittajan voidaan nahda toimivan
sovelluksessa kyseisen median kasvoina. Alkuvuoden presidentinvaaliuutisoinnin aikaan

Yle Kioskin eduskuntatilin kasvoina toimi padasaantoisesti ainoastaan Pelli.

Se, ettd jokin toimittaja “antaa kasvonsa” medialle Tiktokissa, on todenndkoisesti tilin
suosiota ja kerronnan koheesiota avittava tekija. Jos tilin puhuvana paana toimii aina
sama henkil, alkaa yleis6 tunnistamaan toistuvasti vastaan tulevia kasvoja, ja taten he
saattavat todenndkdisemmin jadavat katsomaan videon loppuun tai myéhemmin muis-
taa videosta tutut kasvot. Taten esimerkiksi Pelli on ikddn kuin brandannyt Yle Kioskin
eduskuntatilin omilla kasvoillaan. Varsinkin Tiktokissa, jossa videoiden katselu perustuu
[ahinna siihen, ettd nimenomaan ei katsota pelkastaan itse seuraamiaan henkildita, tun-

tuu videoiden kasvoilla brandaaminen olevan olennaista.
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4.3.3 Koukut

Journalisti-lehdessa 8.9.2022 julkaistussa jutussa “Ndin syntyy journalistinen Tiktok-vi-
deo" Pelli ja Ristmeri kertoivat pyrkivansa aina saamaan videoihinsa mukaan jonkinlai-
sen “koukun”. Pellin ja Ristmerin mukaan alkukoukku on tarkea, koska Tiktokissa videon
pari ensimmaista sekuntia usein madarittavat sen, katsooko henkilé videon loppuun
(emt.) Tassa alaluvussa tunnistan videoiden koukkuja, sekd pohdin niiden merkitysta

journalistisissa Tiktok-videoissa.

Tutkinnassa-sarjan videoissa alkukoukku on mielestdni aineistoni videoista tarkeim-
massa roolissa ja selkein. Jokainen aineistonani oleva tutkinnassa-sarjan video alkaa sel-
kedlla koukulla. Koukkuna tutkinnassa sarjan videoissa toimii hauska fakta videossa

esiintyvasta presidenttiehdokkaasta.

“Nyt tutkitaan naiden vaalien ehka kovakuntoisin ehdokas, nimittdain kokoomuk-
sen Alexander Stubb, joka juoksee coopperissa 3340 metrid.” (Yle Kioski edus-
kunnassa Tiktok-tili, 2.1.2024)

“Tutkinnassa Pekka Haavisto, joka on ndiden vaalien ahkerin maailmanmatkaaja.
Han on kdynyt jopa 130 maassa.” Yle Kioski eduskunnassa Tiktok-tili, 3.1.2024)

“Esittelyssa ndiden vaalien kovin hevikitaristi Jussi Halla-aho, joka on soittanut
speed metallia Blashemia bandissdaan”. Yle Kioski eduskunnassa Tiktok-tili,
4.1.2024)

Tutkinnassa sarjan videoissa alkukoukun jdlkeen aletaan esittelemaan ehdokkaaseen
liittyvia “vakavampia” asioita, kuten koulutustaustaa ja aikaisempaa uraa. Nippelitieto-

mainen koukku alussa saa katsojan kuulolle ja jatkamaan videon katselua.

15:n sekunnin vaalitentissa ja kylla tai ei-sarjassa alkukoukku on enemman otsikkomai-

nen.

“Presidenttiehdokas Jussi Halla-aho ja 15:n sekunnin vastaukset” (Yle Kioski
eduskunnassa Tiktok-tili, 13.1.2024)

“Pitadks presidentin toivottaa Jumalan siunausta uuden vuoden puheessaan?”
Yle Kioski eduskunnassa Tiktok-tili, 11.1.2024)
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Kahden ylla olevan alkukoukun perusteella katsoja saa videon ensimmaisilla sekunneilla
suoraan tiedon siita, mita video tulee koskemaan. Alkukoukun ei siis valttamatta tarvitse
olla humoristinen heitto tai nippelitieto, vaan se voi myds olla ytimekas ja otsikkomai-

nen.

Tiktok-journalismissa videon ensimmaiset sekunnit johdattavat lukijan aiheeseen sa-
malla tavoin, kuin tekstimuotoisessa journalistisessa jutussa otsikko johdattaa. Onnistu-

nut videon aloitus saa otsikoinnin tavoin uutisten kuluttajan kiinnostumaan sisallosta.

Koukkujen merkitys saattaa nayttaytya Tiktok-journalismissa eri tavalla kuin journalis-
min perinteisemmissa muodoissa. Koukut eivat kuitenkaan ole journalismille uusi ilmio,
silld esimerkiksi repdisevat otsikoinnit ja kiinnostavat ingressit voidaan nahda tekstimuo-
toisen journalismin koukkuina. Kuitenkin Tiktokille ominaisempana sovelluksen koukut

voivat olla jopa humoristisia.

4.3.4 Nuorten houkutteleminen

Koska nuoret tuntuvat olevan Tiktok-journalismissa kaikista oleellisin kohderyhma, seka
Yle Kioskin eduskuntatilin maaritelty kohderyhma (Honkonen 2022), on tutkimukselleni
merkityksellista tarkastella sitd, minkalaisilla keinoilla nuoria videoilla loppujen lopuksi

puhutellaan.

Kandidaatintutkielmani laajuuden takia aineistonani toimii pelkdstdan tilin videot, joten
voin ainoastaan tehda omia johtopaatoksia siitd, miten Yle Kioskin toimituksessa on us-
kottu nuoria tavoitettavan. En kuitenkaan tunne toimituksellisia paatoksia, joiden avulla
Yle Kioski on oikeasti paattanyt koittavansa tavoitella nuoria Kioskin sisdltdjen pariin.

Johtopadatokseni perustuvat siis taysin videoiden pohjalta tekemaani analyysiin.

Yksi selkeimmista keinoista tavoitella nuorta yleisda Yle Kioskin eduskuntatililla on mie-
lestani puhekielisyys. Videoiden tekstitykset ovat aina yleiskielellisia, mutta Pelli itse ker-
too asioista useimmiten kayttden puhekielisia ilmaisuja. Aineistoni videoissa muun mu-

assa siviilipalvelus on lyhennetty sivariksi ja presidentin palkkiosta puhutaan liksana.
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Puhekielisyydelld saatetaan pyrkia tekemaan Kioskin sisallosta helposti lahestyttavam-
paad ja vdhemman virallista. Toisaalta puhekielisyys saattaa sekoittaa journalistista sisal-
toa sovelluksen muuhun massaan herkemmin, joka puolestaan voi johtaa siihen, ettei

nuoret tunnista journalistista sisaltéa Tiktokissa.

Viime vuonna nuorten keskuudessa suosituimmat tavat kuluttaa journalismia olivat ly-
hyet videomuotoiset jutut (Kantar Media OY 2024). Yle Kioskin eduskuntatililld nuorille
houkuttelevana saattaa siis nayttaytya myos videoiden lyhyt kesto. Aineistonani kaytta-
mani Tiktok-videot olivat keskimaarin noin puolentoista minuutin pituisia. Kuitenkin on
todettava, ettd ilmid saattaa olla myds nurinkurinen. Tiktok on jo itsessdaan lyhytvideoi-
den julkaisemiseen tarkoitettu sovellus, joten voi olla todenndkdisempaa, ettd nuoret
seuraavat lyhytvideomuotoisia uutisia Tiktokista, koska sovelluksen toimintalogiikan ta-

kia lyhyita videoita tehdaan.

Tiktokille sopivammaksi ja nuorille mielenkiintoisemmaksi Yle Kioskin eduskuntatilin si-
saltdoa tehdaan lisdksi emojien kaytélla. Emojeita kdytetdan tilin videoissa poikkeuksetta
kansitarroissa ja videoiden kuvauksissa. Aineistoni videoissa itsessaan emojeita ei kui-
tenkaan esiinny. Juttusarjojen kansitarroissa esiintyy yleensa juttusarjojen “omat” emo-

jit, joilla kuvataan videon nimea.

Nuorta yleisda Yle Kioskin eduskuntatilin videoiden pariin voidaan katsoa houkuteltavan
my0s aihetunnisteiden eli hashtagien kaytoélla. Tilin kayttamat aihetunnisteet ovat sa-
vyltaan asiallisia ja ne kuvaavat videon sisaltda. Aineistoni kaikissa videoissa on kolmesta

seitsemaan aihetunnistetta.

Nuorten houkutteleminen on kaikista neljasta sisallonanalyysissani 16ytamastani tee-
masta selkedsti laajin ja hankalimmin maariteltdavissa. Oman analyysini puitteissa on
huomioitavaa, ettd myos aikaisemmin teemoittelemani yksityiskohdat ja koukut sopivat

omalla tavallaan myds nuorten houkuttelemisen teeman alle.

Musiikin lisdamiselld, houkuttelevilla kansitarroilla tai kerrontaa rikastuttavilla yksityis-
kohdilla voidaan ndahda olevan nuoria houkutteleva vaikutus. Jos kolmasosa suomalai-

sista 18—24-vuotiaista nuorista kayttaa sosiaalista mediaa ensisijaisena uutisldahteenaan
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(digital news report 2023), voi nuoria houkuttelevien yksityiskohtien lisadamiselld olla
merkittava vaikutus siihen, ettd nuoret kokevat Tiktokissa olevan journalistisen kerron-

nan mieleisempana.

Alaluvussa 4.3.3 mainitsemani koukut voidaan myds katsoa tavaksi houkutella nuorta
yleis6a. Humoristiset heitot tai nippelitieto saattavat olla nuorille helposti [ahestytta-
vampaa kuin vakavat faktat. Varsinkin kun kyseessa on viihdesovellus, jossa nuoret en-
sisijaisesti katsovat kevytta sisaltoa, ei vakavuus todenndkoisesti purisi yhta tehokkaasti.
Toisaalta kuten aikaisemmin tdssa tutkielmassa totesin, alkukoukkuja on journalismissa
eri muodoissa muutenkin, eika niita suoraan voida yhdistaa juuri nuorten tavoittelemi-

seen.
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5 POHDINTA JA TULOKSET

Tassa tutkielmassa olen tarkastellut Yle Kioskin eduskuntatilin Tiktok-journalismia kos-
kien alkuvuoden 2024 presidentinvaaleja. Aikaisemman tutkimuksen ja aineistoni avulla
olen pyrkinyt hahmottamaan Yle Kioskin tapoja tehda Tiktok-journalismia. Lisdksi olen
selvittanyt sitd, kuinka nuoria on pyritty houkuttelemaan Yle Kioskin eduskuntatilin si-

sallén pariin.

Seuraavassa alaluvussa aion vastata tutkielmassani esittamiini tutkimuskysymyksiin.

Alaluvussa 5.2 pohdin vield viimeiseksi tutkielmaani liittyvia ongelmakohtia.
5.1 Tutkimuskysymyksiin vastaaminen

Tassa osiossa pyrin vastaamaan luvussa 2.3 esittamiini tutkimuskysymyksiin. Vastaan
ensiksi ensimmaisend esittamaani tutkimuskysymykseen ja sen jdlkeen toiseen tutki-

muskysymykseeni. Tutkielmani tutkimuskysymykset olivat seuraavat:

1. Milla keinoin Yle uutisoi kevéén 2024 presidentinvaaleista Tiktokissa kanaval-
laan @ylekioski.eduskunnassa?
2. Millé keinoin Yle Kioskin eduskuntatilin Tiktok-journalismilla pyrittiin houkutte-

lemaan nuoria uutisten pariin?

Yle Kioski uutisoi eduskuntatilillaan presidentinvaaleista kdyttaen apunaan yksityiskoh-

tia, puhuvaa paata, koukkuja seka nuoria houkuttelevia elementteja.

Yksityiskohtien avulla Yle Kioskin eduskuntatilin toimitus paransi videoiden informatiivi-
suutta ja laajensi journalistista kerrontaa. Yksityiskohdat videoissa nivoivat juttujen
ideaa yhteen ja loivat samalla kaikista tilin videoista ehedn ja keskenaan yhtenaisen ko-
konaisuuden. Yksityiskohdat mahdollistivat sen, etta tilin Tiktok-journalismi oli helposti

katsottavaa ja katsoja pysyi paremmin nopeatempoisissa videoissa mukana.

Toimittajan puhuvaa paata hyodyntamalla Kioskin eduskuntatililla toteutettiin journalis-

mia myods journalismille tyypillisemmadssa muodossa. Journalismin tehtya uusia
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aluevaltauksia Tiktokissa toimittajat ovat joutuneet etsid uusia tapoja toimia alustalle
sopivilla tavoilla. Puhuva paa on kuitenkin journalismin perinteinen toimintatapa, jota

Yle Kioskin eduskuntatililla on voitu soveltaa alustalle sopivampina muotoina.

Koukkujen avulla Yle Kioskin eduskuntatililla puolestaan pyrittiin lukittamaan katsojia
Kioskin videoiden pariin. Nopeatempoinen Tiktok, jonka “for you page” on loputtomiin
ja nopealla tahdilla selattavissa laittaa journalismin alkukoukun tdrkeyden uudelleen

koetukselle.

Yle Kioskin eduskuntatililla tahdattiin nuorten houkuttelemiseen muun muassa puhekie-
lisilla ilmauksilla, nuoria kiinnostavilla yksityiskohdilla seka humoristisilla koukuilla. Kios-
kin eduskuntatilin sisalto oli Tiktokin toimintalogiikalle suunniteltua, joka palvelee suo-
raan nuorten kiinnostusta, koska nuoret kuluttavat videonsa nimenomaan Tiktokin kal-

taisista lyhytvideopalveluista (Miller 2024).

5.2 Pohdintaa

Taman tutkielman puitteissa tutkimusaineistonani oli ainoastaan Yle Kioskin eduskunta-
tilin Tiktok-videot, jonka takia pystyin tekemaan havaintoja ja johtopaatdksia ainoastaan
aineistoni pohjalta. Ymmartaakseen tarkemmin sitda, milla paatoksin ja kuinka Yle Kioskin
toimituksessa nuoria oikeasti on yritetty houkutella, olisi Kioskin toimittajien tai varsin-

kin Pellin haastatteleminen vaajaamatonta.

Nuoriin liittyvaan tutkimuskysymykseeni vastaamiseen liittyy myos tietynlaisia paradok-

seja, joita ei pelkdstdaan aineistoani analysoimalla pysty ratkaisemaan.

Puhuttaessa nuorten houkuttelemisesta journalismin pariin on otettava huomioon se,
mitka toimitukselliset valinnat Tiktok-videoissa oikeasti houkuttelevat nuoria journalis-

min pariin ja mitka ainoastaan ovat osa Tiktokin toimintalogiikkaa.

Tata tutkielmaa tehdessani mieleeni nousi yha uudestaan kysymys siitd, missa maarin
Yle Kioskin Tiktok-sisalléssa on nuoria houkuttelevia piirteitd, joita toimitus videoita teh-

dessa aktiivisesti ajattelee vai onko nuoria houkuttelevat piirteet ainoastaan se, etta
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Kioski on Tiktokissa, koska jo sovelluksella itselladn tavoitetaan nuoria eika jatkotoimen-

piteita niinkdan tarvita.

Tulevaisuudessa aiheesta olisikin syyta tehda tutkimusta silta nakdkulmalta, etta Tiktok-
toimituksissa tyoskentelevia toimittajia haastateltaisiin juuri nuorien houkutteluun liit-
tyvissa paatoksissa. Koska suuri osa toimittajista ja toimituksista kokevat Tiktokin kaltai-
sissa sosiaalisissa medioissa uutisten jakamisen olevan valttamatonta, jotta nuoret ta-
voitetaan (Negreira-Rey ym. 2022, 150), on journalistisissa prosesseissa otettava tama

uusi aluevaltaus yha tiukemmin huomioon.
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