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Tassa pro gradu -tutkielmassani selvitan, miksi mediat julkaisevat journalistista sisaltéa
Tiktokiin ja millaisia erityispiirteita Tiktok-journalismilla on. Tutkimuskysymykseni ovat:
1) mika Tiktokin arvo on uutismedioille seka 2) millainen Tiktok on journalistisena jul-
kaisuymparistona.

Tutkimukseni teoriaosuudessa tarkastelen sosiaalisen median vaikutusta journalismiin
alustoitumisen, sosiaalisen median logiikan seka algoritmien kautta. Lisaksi avaan
nuorten eli tutkimuksessani sosiaalisen median natiivien uutistenkulutustottumuksia
seka taman kohderyhman merkitysta medioille.

Aineistoni koostui kuudesta puolistrukturoidusta teemahaastattelusta. Haastattelin
Tiktokiin uutisellista sisaltoa tekevia toimittajia ja tuottajia llta-Sanomista, Iltalehdests,
MTV Uutisista, Helsingin Sanomista, Yle Kioskista seka Yle Uutisista. Analysoin aineis-
ton teemoittelemalla.

Analyysin perusteella medioiden motiivit Tiktok-julkaisulle ovat nuorten yleisdjen ta-
voittaminen, nakyvyyden lisédminen seka mediabrandin vahvistaminen. Se, millaista
brandikuvaa Tiktok-sisallolla tavoiteltiin, vaihteli. [ltapdivalehtien toimittajat haluavat
vahvistaa iltapadivalehtimaista nopeaa ja “ronskia” imagoa myds Tiktokissa. Ylen ja Hel-
singin Sanomien haastateltavat taas pyrkivat hienovaraisesti rikkomaan niihin perintei-
sesti liitettyja ylevia mielikuvia. Aineistosta nousi my6s vahva moraalinen motiivi sivis-
taa yleisoa. Taustalla vaikutti huoli alustalla olevien nuorten luotettavasta tiedonsaan-
nista. Journalistisella tiedolla halutiin vastata Tiktokissa helposti levidviin epamaaraisiin
sisaltoihin.

Tavoiteltava Tiktok-journalismi on nopeaa, selittdavaa ja viihdyttavaa. Aineiston perus-
teella ei voi sanoa, millaiset aiheet Tiktokiin erityisesti sopivat ja joita siten pyrittaisiin
sinne painotetusti tuottamaan. Sen sijaan aihevalinnassa painotetaan aiheita, joiden
uskotaan jollain tapaa koskettavan tai kiinnostavan nuoria. Toimittajat joutuvat tyos-
sdan myos tasapainoilemaan Tiktokin aggressiivisiksi ja epajohdonmukaisiksi kuvattu-
jen algoritmien kanssa. Algoritmeja pyrittiin hienovaraisesti ohjailemaan harkitsemalla
esimerkiksi sanavalintoja tai hashtageja etenkin poliittisemmissa aiheissa.

Avainsanat: alustoituminen, sosiaalisen median logiikka, sosiaalisen median journalismi, Tiktok,
algoritmit, sosiaalisen median natiivit
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1. JOHDANTO

Koronapandemian alettua vuonna 2020 latasin Tiktokin puhelimeeni ja kulutin aikaani selaa-
malla algoritmin minulle valitsemaa loppumatonta videovirtaa. En ollut ainut, jota kotiin sul-
keutuminen innoitti tutustumaan tdhan uuteen sovellukseen, joka silloin tunnettiin ldhinna
humoristisista haaste- ja tanssivideoistaan. Tiktok oli yksi erikoisesta maailmantilasta hyotynyt
toimija, silla sen kdyttajamaara kasvoi rdjahdysmaisesti juuri pandemian aikana (Statista 2022).
Vuonna 2023 talla kiinalaisen ByteDancen omistamalla videopalvelulla arvioidaan olevan kuu-
kausittain noin miljardi aktiivista kayttdjaa, ja kayttajamaaraltdan se on maailman kuudenneksi
suosituin sovellus (Statista 2023). Vuonna 2022 Tiktok oli myds nopeimmin suosiotaan kasvat-

tanut alusta uutislahteena (Digital News Report 2022).

Mikali Tiktokia kuvailtiin maailmanlaajuiseen suosioon noustessaan ynseasti teinien tanssivi-
deoalustaksi, viimeistdaan pari vuotta myohemmin sen potentiaali tavoittaa nuoria yleiséja tun-
nistettiin uutismedioissakin jo laajasti. Esimerkiksi brittiyhtid BBC kertoi viela vuoden 2022
alussa, ettei halua liittya Tiktokiin, koska ei halua tehda "kevyita uutisia”. Nelja kuukautta myo-
hemmin yhtié naytti peruneen paatéksessaan ja ryhtyi muiden medioiden tavoin julkaisemaan
uutisellisia Tiktok-videoita. (PressGazette 2022.) Jokseenkin ristiriitaista on, ettd vuotta myo-
hemmin BBC kehotti tyontekijéitadn poistamaan Tiktokin tydpuhelimistaan tietoturvallisuus-
syistd mutta toisaalta samanaikaisesti jatkaa uutisten julkaisemista alustalla (The Guardian

2023). Se kertoo omalta osaltaan alustan merkittavyydesta mediayhtiolle.

My0Os Suomessa suurimmat mediatalot ja osa paikallismedioistakin ovat ottaneet Tiktokin yh-
deksi aktiiviseksi julkaisukanavakseen muiden somealustojen rinnalle. Some-journalismista on
muutenkin tullut entista ammattimaisempaa. Mikali vield joskus sosiaalista mediaa paivitti
toimituksessa joku, joka paatyonsa ohella ehti, nyt julkaisu on organisoidumpaa ja jarjestayty-
neempda ainakin vakavaraisimmissa mediataloissa. Medioihin perustetaan kokonaan omia
sometoimittajan tydnkuvia tai sosiaaliseen mediaan keskittyvia toimituksia. Esimerkiksi Helsin-
gin Sanomat ilmoitti marraskuussa 2022 uudistuneesta Nyt-toimituksestaan, joka aloittaa “uu-

den, upean someaikakauden” Tiktokissa ja Instagramissa (HS 2022).



Merkittavia markkinoita valtaavissa uusissa somealustoissa ei sindnsa ole mitdaan uutta. Ei ole
pitka aika, kun medioissa vasta otettiin haltuun Facebookia tai Instagramia. Erityisen Tiktokista
tekee kuitenkin ensinndkin sen rajahdysmaisesti kasvanut suosio, mutta myds muista palveluis-
ta poikkeava toimintalogiikka, yleis6 seka esitysmuodot (Negreirera-Rey ym. 2022, 152). Vi-
deoalustana se eroaa seka julkaisu- etta kayttoymparistoltdaan muista medioiden kaytossa ole-
vista somealustoista. Kun Instagramiin tai Facebookiin on totuttu pdaasiallisesti versioimaan
medioiden verkkosivuilla julkaistuja juttuja, Tiktok ei alkuperaissisaltéa suosivana videoalusta-

na taivu yhta helposti samaan.

Esimerkiksi Instagramissa vahimmillaan riittaa julkaista jutun kuva, jonka jakotekstiin tiivistaa
jutun ytimen. Tiktok-julkaisu sen sijaan on tyolaampaa, koska videot pitaa suunnitella, kasikir-
joittaa, kuvata, juontaa ja editoida alustalle sopiviksi. Ajattelenkin, etta Tiktok on muita sosiaa-
lisen median alustoja voimakkaammin pakottanut medioita sopeutumaan sosiaalisen median
logiikkaan ja muuntumaan alustan lainalaisuuksiin. Tiktok on rennompana julkaisualustana
saanut medioita myds kokeilemaan innovatiivisimpia kerronnan keinoja. Esimerkiksi Yle Kioski
kertoi taannoin videoilla paivanpolttavia uutisia samalla, kun juontaja meikkasi. Esittamistapa

oli lainattu somessa suosituista meikkitutoriaaleista.

Tiktokista puhuttaessa ei voida sivuuttaa algoritmeja, joiden voimakkuus erottaa Tiktokin muis-
ta sosiaalisen median alustoista. Tiktok ei jarjesta sisaltoa kronologisesti eika priorisoi kaytta-
jien seuraamien tilien julkaisuja. Kayttdjalle ndkyva For You -sy6te rakentuu algoritmien teke-
man valinnan perusteella. (Negreirera-Rey ym. 2022 148.) Algoritmien tarkkaa toimintalogiik-
kaa ei tiedetd, mutta sisdllontekijoilla on yleisia oletuksia, miten videoiden nakyvyytta voi esi-
merkiksi tietyin sisdltokeinoin pyrkia tehostamaan. Journalistisesta ndakdkulmasta algoritmit
ovat ongelmallisia, koska ne korvaavat journalistista asiantuntijuutta. Toimittajien sijaan alus-
tat itse maadraavat yleisolle naytettavan sisallon ja nakyvyyden volyymin. (van Dijck & Poell
2013, 6-7; van Dijck, Poell & de Waal 2018, 63.) Heradkin kysymys, vaikuttaako algoritmien
mahdollinen ohjaaminen journalistisiin valintoihin tai siihen, millaisia aiheita alustalla julkais-

taan.

Tiktokin on myos kerrottu piilottaneen esimerkiksi Kiinalle kiusallisia poliittisia seka esimerkiksi

sukupuoli- ja seksuaalivdahemmistdja kasittelevia videoita (BBC 2019). Voikin pohtia, millaisia



edellytyksia uutismedioilla ylipaatdan on tehda journalismia tallaisilla alustoilla. Tiktokin on-
gelmallisuutta lisddavat myos laajat tietoturvaongelmat ja kayttajadatan vaitetyt vuodot poliitti-
siin tarkoituksiin Kiinaan (Yle 2019). Tiktokin kayttd on tietoturvahuolien vuoksi jo kielletty joi-
denkin maiden hallinnon tydntekijoilta. Esimerkiksi Montanan osavaltio Yhdysvalloissa on kiel-
tanyt Tiktokin kokonaan. (Yle 2023.) Tiktokissa toimimisen edellytyksid punnitaan jatkuvasti
myo6s uutismedioissa, ja viimeaikaiset valtiotason kayttokiellot ovat osoittaneet, etta tilanne

voi muuttua nopeastikin.

Algoritmien ja tietoturvakysymysten lisdksi toinen tasapainoteltava haaste on Tiktokista saata-
va hyoty suhteessa julkaisuun kohdistettuihin resursseihin. Kun kaupalliset mediat saavat tu-
lonsa mainostajilta ja maksavilta tilaajiltaan, mita jarkea on resursoida ilmaisen sisallén tuot-
tamiseen epdvarmalle kolmannen osapuolen alustalle? Instagram, Facebook ja Twitter voidaan
ehka viela perustella verkkojuttujen jakelu- ja markkinointikanavina, mutta Tiktokin kohdalla
vahadinenkin valiton lukijaliikenne jaa saamatta. Tiktok on alkuperaista eli natiivisisaltéa suosiva
alusta, eika sielta voi ketterasti ohjata lukijoita suoralinkitysten avulla median omille verkkosi-
vuille. Ensimmainen tutkimuskysymykseni onkin, millaista arvoa tai hyotya Tiktok uutismedioil-

le tuottaa eli mitka ovat uutismedioiden motiivit tehda journalismia Tiktokiin.

Toinen tutkimuskysymykseni on, millainen journalistinen julkaisualusta Tiktok on ja miten toi-
mittajien tulee alustan erityispiirteet sisaltéa tuottaessaan huomioida. Toimittajilta vaaditaan
alustan toimintaympariston tuntemusta jo vahintdan siksi, etta julkaisun saama nakyvyys riip-
puu algoritmien suosittelusta. Tiktokissa ominaiset hauskat ja viihdyttavat sisallét korostuvat
my0s uutiskdytdssa (Reunanen ym. 2021, 69-70), mika jo itsessdan vaatii perinteiseltd journa-
lismilta muuntumista. Mikali julkaisu vaikuttaa siltd, ettei se istu alustalle tyypilliseen tyyliin tai
luonteeseen, se ei yleensd myoskadan menesty sielld (Galan ym. 2019, 43). Ja koska alle 20-
vuotiaat ovat Tiktokin suurin kayttajaryhma (Woodward 2023), toimittajilla pitdd olla myos
riittdva ymmarrys taman yleisén median- ja uutistenkdytdsta — muuten lopputulos voi vaikut-

taa epaluonnolliselta (Galan ym. 2019, 43).

Tutkimukseni aineisto koostuu kuudesta puolistrukturoidusta haastattelusta viidesta eri medi-
asta: Helsingin Sanomista, lltalehdesta, llta-Sanomista, Yle Uutisista, Yle Kioskista sekd MTV

Uutisista. Valitsin mukaan Tiktokissa aktiivisimmat ja seuraaja- ja katselumaariltddan suurimmat
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mediat. Haastattelin Yleltd kahta toimittajaa, silla sielld uutisellista Tiktok-sisdltoa tehdaan

useissa toimituksissa ja eri kaytannaoin.

Ty6skentelin itsekin tutkimuksen tekoaikaan Ylelld, mutta en tuntenut aineistonkeruun aikana
henkilokohtaisesti kumpaakaan haastattelemaani Ylen toimittajaa. Tammikuussa 2022 tosin
siirryin itsekin toimittajaksi Kioskiin, jossa my6s toinen haastateltava toimittaja tydskentelee.
Tama voi vaikuttaa ajatuksiini aiheesta, vaikka pyrin parhaani mukaan toteuttamaan tutkimuk-
seen kuuluvaa puolueettomuuden vaadetta (Tuomi & Sarajarvi 2002, 160). Toisaalta en tyos-
sani tee tai julkaise sisaltda lainkaan Tiktokiin, vaikka toki alustasta kdyty toimituksen sisdinen
keskustelu onkin tuttua. Mutta koska en mydskaan tassa tutkimuksessa analysoi itse Tiktok-
videoita, en koe sidosteni vaikuttavan analyysiin tai tuloksiin. Tarkoituksenani ei mydskaan ole
verrata uutismedioita keskenaan, jolloin omat ennakko-oletukseni Ylesta voisivat taka-alalta

vaikuttaa tuloksiin.

Tutkimukseni teoriaosuudessa avaan ensin alustoitumisen, sosiaalisen median logiikan seka
algoritmien avulla sitd, millaisia vaikutuksia sosiaalisella medialla on journalismiin ja toimitta-
jien tyohon ollut. Lisdksi esittelen, miten nuorten yleis6jen eli sosiaalisen sukupolven median-
kayttotavat ovat muuttuneet ja millaisia vaikutuksia silla journalismiin on ollut. Kolmannessa
luvussa kasittelen Tiktokia seka yleisesti etta journalistisesta ndakdkulmasta ja avaan sitd, miten
journalismi ja mediat ovat uuden julkaisufoorumin ottaneet kayttoonsa. Teorialukujen jdlkeen
avaan tarkemmin tutkimusasetelmaa- ja ongelmaa seka aineistoani. Viidennessa luvussa kdyn
lapi haastatteluista saamiani tutkimustuloksia. Kahdessa viimeisessa luvussa arvioin tuloksia
suhteessa aikaisempaan tutkimukseen seka pohdin tutkimuksen onnistumista ja sen tarjoamia

jatkotutkimusmahdollisuuksia.

Tutkimukseni keskidssa on uutisjournalismi Tiktokissa. Kaytan kasitteitd media ja uutismedia,
joilla molemmilla viittaan nimenomaan uutisellista sisdltéa julkaisevaan mediaan, ellen erik-

seen mainitse tarkastelevani laajasti koko media-alaa.



2. SOSIAALISEN MEDIAN VAIKUTUS JOURNALISMIIN

Sosiaalinen media on lapdissyt jokaisen yhteiskunnan tason, ja sillda on ollut valtava vaikutus
ihmisten jokapadivdiseen elamaan, vuorovaikutukseen, institutionaalisiin rakenteisiin sekda am-
matillisiin rutiineihin (van Dijck & Poell 2018, 2). Siita on tullut maailmanlaajuisesti vakiintunut
vayla tarinoiden ja uutisten julkaisuun, ja sen suosio on kasvanut rajahdysmaisesti kuluneen
kymmenen vuoden aikana. Vuonna 2013 esimerkiksi kuvapalvelu Instagramilla oli 150 miljoo-
naa kuukausittaista kdyttajaa, kun vuonna 2021 maara oli jo yli miljardi (Omnicore 2022). Viela
vuonna 2012 pieni vahemmistd luki uutisensa sosiaalisen median kautta, mutta nelja vuotta
myohemmin ja dlypuhelinten yleistymisen seurauksena jo 46 prosenttia kertoi kayttavansa
sosiaalista mediaa uutisten lahteenaan (Van Dijck ym. 2018, 53). On siis selvaa, ettd kolmansis-
ta alustoista on tullut uutismedioille merkittava kanava tavoittaa jo valmiiksi sitoutuneita mut-

ta my06s uusia ja vaikeasti saavutettavia yleisoja.

Sosiaalinen media ei ole ainoastaan mahdollistanut uutisten jakamista laajemmalle yleisélle,
vaan silla on ollut journalismin kdytant6ja uudistava merkitys. Teknologinen kehitys ja digitaali-
set alustat ovat lisdnneet juttujen kierrattamista alustalta toiselle, ja monikanavainen julkaisu
on vaatinut ja vaatii jatkossakin toimittajilta entistd laajempaa osaamista. Media-alan yksi
haaste liittyykin toimittajien ajanmukaisen ammattitaidon kehittdmiseen. (Witschge ja Nygren

20009, 56; Villi ja Malmelin 2017, 6-7.)

Tassa luvussa keskityn siihen, miten sosiaalinen media on vaikuttanut journalismiin sekd sen
kaytantoihin. Aluksi avaan alustoitumisen seka sosiaalisen median logiikan vaikutusta journa-
lismiin ja toimittajien tydhon, minka jdlkeen kasittelen viela tarkemmin alustojen algoritmien ja
journalismin valista suhdetta. Lopuksi avaan nuorten yleiséjen mediankulutustottumuksia seka

tdman yleisdsegmentin merkitystd medioille.



2.1 Alustoituminen ja sosiaalisen median logiikka muuttavat
media-alaa

Sosiaalisen median aiheuttamia muutoksia journalismiin ja toimittajien tydhon voidaan kasitel-
|a alustoitumisen (platformization) kautta (Niemi ym. 2021, 25). Se tarkoittaa sitd, miten eri
yhteiskunnan kokonaiset osa-alueet muuttuvat digitaalisten toimijoiden ja alustojen seurauk-
sena. Journalismissa alustoitumisen vaikutuksia voidaan tarkastella tapana, jolla uutiset raata-
|6idaan sosiaaliseen mediaan ja sen toimintalogiikkaan sopiviksi. (van Dijck, Poell & de Waal

2018, 19, 50.)

Kun journalistista sisdltda julkaistaan sosiaalisessa mediassa, uutismediat ja toimittajat joutu-
vat toimimaan alustojen asettamien ehtojen ja edellytysten mukaisesti. Se ei ole yksinkertaista,
silld niilla jokaisella on ominainen luonteensa ja toimintalogiikkansa (Vazquiez-Herrero ym.
2022, 3866.), joiden tuntemista sisallontuotannossa edellytetddn. Yksinkertainen esimerkki
sosiaalisen median erityisyydestd on journalismille ominaisen muodollisuuden korvautuminen
subjektiivisemmalla ja vapaammalla ilmaisulla (Haim ym. 2021, 420). Myo6s analytiikan seuran-
nasta on alustoitumisen seurauksena tullut ndkyvaa tyon prosesseja ohjaavaa toimintaa (Niemi
ym. 2021). Julkaisusta sosiaaliseen mediaan on tullut harkitumpaa, ja juttuja valitessaan toimit-
tajat arvioivat niiden potentiaalia “menestya somessa” (Walters 2022, 1494), mika kaytannossa
tarkoittaa jutun mahdollisuuksia saada reaktioita eli tykkayksia tai kommentteja. Yleison sitout-
taminen on myods merkittava julkinen onnistumisen mittari, koska toisin kuin muu analytiikka,
sosiaalisessa mediassa julkaisun saamat reaktiot nakyvat kaikille, ei vain toimittajille itselleen

(Tsuriel ym. 2019, 1988).

Alustojen vaikutusta journalismiin ja alan kdytantoihin voidaan tarkastella sosiaalisen median
logiikan (social media logic) avulla. Sitda ymmartaakseen on kuitenkin ensin avattava kasitteen
taustaa. Sosiaalisen median logiikka on alun perin johdettu Altheiden ja Snow’n [1979] media-
logiikasta (mass media logic). He ovat kasitteellistaneet sen jotakuinkin seuraavasti: Medialo-
giikka rakentuu viestinnan eri muodoista ja prosesseista, jossa media instituutiona esittda ja
valittda informaatiota. Nama muodot koostuvat formaateista, joihin kuuluvat muun muassa

esitystyyli, kehys ja ndkokulma. (Tsuriel ym. 2021, 1984; Ampuja, Koivisto & Valiverronen 2014,

6



26; [Altheide & Snow 1979.]) Medialogiikkaa on kuitenkin kritisoitu yksipuoliseksi ja epamaa-
raiseksi kuvaamaan koko media-alan toimintaa (mm. Ampuja, Koivisto ja Valiverronen 2014,
26). Kritiikkiin ovat vastanneet Stromback ja Esser (2014, 17-19), jotka tdsmentavat medialo-
giikkaa uutismedialogiikaksi, joka kuvaa nimenomaan uutismedian ja journalismin toimintaa.
Sen mukaan uutismediaa tulisi tarkastella professionaalisten, kaupallisten ja mediateknologis-
ten ulottuvuuksien kautta. Yksinkertaistaen uutismedialogiikan voi ajatella tarkoittavan niita
vakiintuneita ammatillisia normeja, prosesseja sekd teknologisia muotoja ja kdyttémahdolli-

suuksia, joiden mukaan uutismedia ja journalismi toimivat.

Sosiaalisen median logiikan avulla puolestaan voidaan ymmartaa sosiaalisen median ja journa-
lismin valistd suhdetta seka niitd uusia mekanismeja, normeja, strategioita ja ansaintamalleja,
joita sosiaalisen median valtavirtaistuminen on journalismiin tuonut. Sosiaalisen median logiik-
kaan kuuluu nelja osa-aluetta, jotka olen kddantanyt seuraavasti: yhdistavyys (connectivity), da-
tafikaatio (datafication), ohjelmoitavuus (programmability) sekd suosio (popularity). Seuraa-
vaksi esittelen lyhyesti osa-alueet eli ne muutokset, joita sosiaalinen media on journalismiin ja

sen normeihin tuonut. (van Dijck ja Poell 2013, 2.)

Yhdistdvyydelld viitataan sosiaalisen median kdyttdjien, sisdltdjen seka mainostajien kohtaami-
seen. Kun joukkotiedotusvadlineet ovat perinteisesti saattaneet yleis6t ja mainostajat yhteen,
sosiaalisessa mediassa kaupallinen sisadlté on sulautunut ja sekoittunut monin eri tavoin muu-
hun sisaltévirtaan. (van Dijck & Poell 2013, 8-9; Tsuriel ym. 2021, 1985.) Yhdistavyyteen liittyy
datafikaatio, jolla tarkoitetaan yleisdsta kerattavaa tietoa eli yleisédataa. Sita puolestaan hyo-
dynnetdan sisallon kohdentamisessa ja personoinnissa. (van Dijck & Poell 2013, 9.) Aikaisem-
min yleisédataa kerattiin sivutuotteena mainostajien tarpeita varten, mutta nyt sosiaalisen
median aikakaudella data on tuote itsessaan (Tsuriel ym. 2021, 1985). Uutismediat hy6dynta-
vat yleisosta kerattdvaa valtavaa tietomaaraa toimituksellisen tydn eri vaiheissa (van Dijck &

Poell 2013, 9-10).

Ohjelmoitavuudella viitataan median ja yleison teknologiavalitteiseen vastavuoroisuuteen. Ai-
kaisemmin joukkotiedotusvalineet valittivat tietoa yksisuuntaisesti silloin kun halusivat ja paat-
tivat, mitka aiheet ovat uutisoimisen arvoisia. Nyt tiedonsaannista on tullut kaksisuuntaista

median ja yleison vililld, kun myds yleisdsta on tullut tiedontuottajia (emt. 5-6; Tsuriel ym.
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2021, 1985). Konkreettinen esimerkki tastd on se, kuinka median oletetaan uutisoivan sosiaali-
sessa mediassa syntyneistda kohuista. Ohjelmoitavuuteen liittyy neljas osa-alue suosio, jolla
tarkoitetaan julkaisun saamaa nakyvyytta. Media on perinteisesti asettanut pdivan agendan ja
maarannyt puheenaiheiden volyymin, sosiaalisessa mediassa tietokonealgoritmit ja vylei-
s6analytiikka vaikuttavat siihen, mita sisaltoja kayttajalle alustalla ndytetaan. (Tsuriel ym. 2021,

1985; van Dijck & Poell 2013, 5.)

On huomattava, ettd vaikka sosiaalisen median logiikalla ja (uutis)medialogiikalla on omat, toi-
sistaan eroavat erityispiirteensa, ne eivat sulje pois toisiaan vaan pikemminkin vaikuttavat rin-
nakkain. Kun verkko- tai printtijuttuja kirjoittavan toimittajan tyota ohjaa perinteinen uutisme-
dialogiikka, sosiaalista mediaa paatyokseen tekeva toimittaja tasapainoilee naiden kummankin

valilla (Tsuriel ym. 2019, 1983).

Sosiaalinen media on joissain maarin muuttanut myos toimittajien ammatti-ideologiaa. Deuzen
(2005, 446) mukaan universaali ja mediatyypeista riippumaton journalistinen ideologia koostuu
viidesta ydinarvosta, jotka ovat objektiivisuus, autonomisuus, valittomyys, eettisyys seka julki-
suus. Toisin sanoen toimittajien tyon tulee olla julkista, tyossa pitda pyrkia objektiivisuuteen ja
eettisyyteen seka reagoida ja tuottaa ajankohtaista tietoa mahdollisimman nopeasti. Lisdksi
toimittajien tulee pitda huolta toimituksellisesta autonomiastaan. Ruotsalainen (2016, 228) on
verkossa toimivia medioita tarkastellessaan havainnut joustamista tai uudelleentulkintaa nadista
Deuzen madrittelemista ydinarvoista. Hanen mukaansa vuorovaikutteisuus, subjektiivisuus ja

I

dialogisuus ovat diginatiivisuudessa ja “uudessa journalismikasityksessa” korostuvat piirteet.
Kaytanndssa tama voi tarkoittaa esimerkiksi tyylillisten ja objektiivisuuden vaatimusten keven-

tymista.

Journalistinen media voi hyddyntaa sosiaalista mediaa joko kayttamalla sita omilla verkkosivuil-
la julkaistujen uutisten jakelukanavana (distributed discovery) tai tuottamalla alustoille raata-
|6ityd alkuperdista sisadltéa (discovery content) (Sehl ym. 2018, 7), jota voidaan kutsua myds
natiivistrategiaksi. Natiivistrategiaa eli taysin verkossa toimivia medioita ovat esimerkiksi Buzz-
Feed ja HuffPost, jotka tekevat juttunsa sosiaalisen median, kuten trendaavien aihepiirien, pe-

rusteella. (van Dijck, Poell & de Waal 2018, 60-61.)



Kun sisdltdéa tuotetaan jo suunnitteluvaiheessa “some edelld”, sisallon sovittaminen alustalle
ominaiseen ymparistédn voidaan huomioida koko tuotantoprosessin aikana. Sen kaantopuole-
na on kuitenkin lukijoiden menettaminen omilta verkkoalustoilta. Valtaosa medioista onkin jo
pitkaan hyodyntanyt kolmansia alustoja omien juttujen versiointiin (van Dijck, Poell & de Waal
2018, 61). Talloin etuna on se, etta lukijaliikennettd voidaan ohjata suoralinkitysten avulla me-
dian omille sivuille. Toisaalta samojen sisdltojen kierrattaminen eri julkaisualustoilla voi johtaa
tarjonnan yksipuolistumiseen. (Lehtisaari & Gronlund 2014, 73.) Lopputulos voi olla kdmpel6,
mikali alun perin verkkojutuksi tarkoitettu juttu versioidaan toimintaymparistéltaan ja -
yleisoltaan erilaiselle alustalle. Siksi viime vuosina myds perinteisemmat mediat ovat lisdnneet

natiivisisallon tuotantoa sosiaaliseen mediaan (Hendrickx 2023, 1810).

2.2 Algoritmien ja journalismin valinen suhde

Media-alan alustoitumista kasiteltdessa ei voida sivuuttaa algoritmeja ja niiden vaikutusta
journalismiin. Teknisesti algoritmit ovat tietokoneohjelmoituja toimintamalleja, jotka perustu-
vat ennalta maarattyihin laskelmiin (van Dalen 2023, 1-2). Sosiaalisen median ndakdkulmasta
kyse on yksinkertaistettuna siitda, miten eri alustat suosittelevat ja personoivat sisdltdja ja mai-
noksia kayttdajan aikaisemman toiminnan ja oletetun mielenkiinnon perusteella. Alustojen na-
kdokulmasta tavoitteena on, etta kayttaja viihtyisi alustalla mieleisensa sisallon parissa mahdol-
lisimman pitkaan. (mm. Lischka 2021, 430; Burgess, Marwick & Poell 2018, 555.) Jos on aikai-
semmin kuluttanut aktiivisesti vaikkapa ruoanlaittoon liittyvaa sisaltoéa, algoritmit todennakai-
sesti tarjoavat ja suosittelevat vastaavia sisaltdja myos jatkossa. Sisdltdjen levidmiseen vaikut-
taa algoritmien lisdksi my0s kayttdjien toiminta, silla paljon tykkdyksia, kommentteja tai uudel-
leenjakoja saaneet julkaisut saavat alustoilla yleensd enemman nakyvyytta (van Dijck & Poell

2013, 6-7).

Yleison nakokulmasta tallaisen henkilokohtaisesti kuratoituvan sisallén voisi ajatella demokra-
tisoivan tiedonsaantia, mutta todellisuudessa algoritmit eivat perustu pelkdstdaan kayttdjien
aikaisempaan toimintaan, vaan taustalla on paljon mekanismeja, joiden toimintaperiaatteita ei

yleisesti tunneta (van Dijck, Poell & de Waal 2018, 41, 55). Yksi esimerkki niiden kadntépuoles-



ta on polarisoivien sisdltdjen saama laaja nakyvyys positiivisten tai neutraalien juttujen kustan-
nuksella. Esimerkiksi Facebookin tiedetdan suosineen ja levittdneen vihamielisia julkaisuja
huomattavasti myodnteisia sisdltéja enemman. Taman paljastuttua Facebook muutti algoritmi-
aan. Poliittiset puolueet Euroopassa kuitenkin ryhtyivat jo tuottamaan negatiivisia mainoksia
nakyvyyttd kasvattaakseen. (Lewandowsky 2022.) Kuten sosiaalisessa mediassa muutenkin,
myos algoritmien suosittelema sisalto sisaltda vaihtelevasti seka journalistista ettd valheellista
tietoa (van Dijck ym. 2018, 53). Ongelmallisuutta lisda lapinakymattomyyden lisaksi sekin, ett-
eivat ihmiset ole laheskdan aina tietoisia siitd, ettd alustan tarjoama sisaltdvirta ei ole sattu-

manvaraista vaan perustuu todellisuudessa alustan tekemaan valintaan (Lewandowsky 2022).

Mikali julkaisun suosio eli tykkadykset ja kommentit vauhdittavat julkaisun saamaa nakyvyytta ja
leviamistd, medioiden voisi ajatella myds painotetummin tuottavan reaktioita kerdavia juttuja.
On jo viitteitd, ettd tallainen algoritmien ohjailu vaikuttaa journalistisiin sisaltévalintoihin (mm.
Haim ym. 2021, 407; Walters 2022, 1482). Esimerkiksi Lischka (2018) toteaa, ettd yleison si-
touttamistarpeesta on tullut yksi uutisvalintaa ohjaava tekija. Sosiaalisen median toimittajat
Suomessa ja Sveitsissa lisasivat Facebookiin enemman viihteellisia ja vdhemman talous- ja ul-
kopoliittisia juttuja, koska kevyempien sisadltéjen uskottiin saavan enemman reagointeja ja si-
ten menestyvan sielld paremmin. Suomesta tutkimuksessa oli mukana Yle, Helsingin Sanomat

seka Taloussanomat.

Saman havaitsivat myds Jung ja Villi (2018, 67), joiden sosiaalisen median ja journalismin valis-
td suhdetta koskevassa tutkimuksessa todetaan, ettd sosiaalisessa mediassa "tarkeat” ja yh-
teiskunnalliset aiheet eivat levia yhta hyvin kuin kevyet ja sensaatiohakuiset. Tdaman vuoksi
toimittajat kertoivat lisddvansa sosiaaliseen mediaan painotetummin tallaisia uutisia. Mediat
tulevat siis nojanneeksi yha enemman alustojen toimintalogiikkaan asiantuntijuuden sijasta
(Nieborg & Poell 2018, 4286), mikali julkaisupdaatdkseen vaikuttaa jutun mahdollisuus levita
sosiaalisessa mediassa eika journalistinen punninta siitd, onko aihe yhteiskunnallisesti merkit-
tdva. Tassa mielessd sosiaalisella medialla on portinvartijuuteen rinnastettava rooli (Walters
2021, 1495). Kolmansien alustojen toimintalogiikan vaikutuksesta journalismiin kertoo sekin,
ettd Harcup ja O’neill (2017, 1482) ovat lisdnneet jutun jaettavuuden (shareability) eli potenti-

aalin levita sosiaalisessa mediassa osaksi kymmenen kohdan perinteista uutiskriteeristoa.
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Algoritmivetoisten alustojen toimintalogiikka ja sen ristiriita journalistisen autonomian kanssa
on synnyttanyt medioissa arvopohjaista keskustelua (Niemi ym. 2021), ja huoli on jo aiheutta-
nut toimia. Mediat ovat esimerkiksi pyrkineet palauttamaan ja vahvistamaan autonomiaansa
resursoimalla omien verkkoalustojen kehittdmista (Walters 2022, 1494). Suomessa tamanhet-
kinen trendi vaikuttaa olevan pdinvastainen, kun sosiaalisen median tekemiseen nimenomaan
lisataan resursseja, vaikka toki myds suomalainen media tunnistaa huolet ristiriitaisella arvo-

pohjalla toimivista somejateista.

Niemen ja kumppaneiden (2021) Ylead koskevassa tutkimuksessa suhde sosiaaliseen mediaan
nayttaytyy tasapainotteluna ja jatkuvana keskusteluna alustojen kyseenalaiseksi koetusta toi-
mintalogiikasta. Lasndolo sosiaalisessa mediassa koetaan julkisen palvelun Ylen velvollisuudek-
si, mutta samaan aikaan somejattien ja Ylen arvoissa tunnistetaan selva ristiriita. Haastatelta-
vat kokivat kyseenalaiseksi ensinndkin sen, etta julkisin varoin operoiva Yleisradio julkaisee
ilmaista sisaltéa ulkomaalaisomistuksissa olevien somejattien alustoilla edistden niiden liike-
toimintaa. Alustojen koettiin myds osin haastavan toimituksellista riippumattomuutta. Sosiaali-
sessa mediassa ei voi algoritmien ja personoinnin vuoksi arvottaa sisaltéja samaan tapaan kuin
omilla verkkosivulla, jossa jutun uutisarvo voidaan osoittaa nostamalla se nakyvalle paikalle.
Toiminta omien ja kolmansien alustojen valilla ilmenikin jatkuvana tasapainoiluna mediayhtion

omien toimintatapojen seka alustoja ohjaavien arvojen valilla (emt. 33, 36-37.)

2.3 Sosiaalisen median natiivit mediankuluttajina ja kohderyhmana

Nuoret sukupolvet ovat kasvaneet digitaalisessa ja sosiaalisessa mediamaisemassa, mika on
muuttanut heidan tapaansa kuluttaa uutissisaltéja. Nuorten ja vanhemman sukupolven me-
diankdyttotavat ovat aina eronneet toisistaan, mutta sosiaalinen media on korostanut eroa
entisestaan. Sosiaalisesta mediasta on tullut yhd useammin nuorten ensisijainen uutislahde ja
korvannut medioiden omat verkkosivut. (mm. Eddy 2022; Vazquez-Herrero ym. 2022, 3828.)
Nuorten etddantyminen on medioille konkreettinen liiketoimintahaaste, mikali niiden sisaltoja

kuluttava yleis6 harvenee tulevaisuudessa. Laajempi sosiaalinen huoli liittyy nuorilla havaittuun
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lukutaidon heikentymiseen, joka voi pahimmillaan olla yhteydessa yhteiskunnan eriarvoistumi-
seen. Lukutaidon edistamiseksi media-alalla on tarkea vastuu tarjota nuorille relevantteja sisal-
toja. Yhteiskunnallisesta nakdkulmasta on myds tarkeda, etta tietoa hankitaan totuudenmukai-

sista lahteista. (Alma Media 2019, 2.)

Jokainen mediassa tydskennellyt todenndkdisesti tunnistaa toimitusten jatkuvan keskustelun
siitd, miten ja millaisella sisallolld nuoret saadaan sisadltdjen pariin. Yleisoanalytiikasta seura-
taan erityiselld tarkkuudella nuorten, yleensa noin alle 30-vuotiaiden, osuutta koko yleisosta.
Tavoite nakyy myos strategiatasolla, ja esimerkiksi Yle (2020) kertoo pyrkivansa vahvistamaan
suhdettaan etenkin lapsiin ja nuoriin. Mediat ovat myods perustaneet erillisia nuorten tavoitta-
miseen profiloituneita toimituksia. Esimerkiksi Ylella tallaisia ovat Yle Mix, Kioski ja verkkouuti-

sia tekeva nuorten toimitus, ja Helsingin Sanomissa Nyt.fi ja Lasten Uutiset.

Mediatutkimuksessa eri sukupolville ei ole vakiintuneita maaritelmia. Kenties tunnetuin on
Topscottin (2010, 26-29) sukupolvijako, johon kuuluvat suuret ikdluokat sekd X-, Y- ja Z-
sukupolvet. Yleisemmin mediatutkimuksessa puhutaan kuitenkin sosiaalisista ja digitaalisista
natiiveista (social natives ja digital natives) tai sosiaalisen median natiiveista ja diginatiiveista.
Eddy (2022) maarittelee sosiaaliset natiivit vuosina 1998-2004 syntyneiksi, sosiaalisen median
ja osallistavan verkon maailmassa kasvaneeksi sukupolveksi. Digitaalisiin natiiveihin taas kuulu-
vat vuosien 1988-1997 vililla syntyneet. He ovat kasvaneet internetin aikakaudella mutta en-
nen sosiaalisen median suurta lapimurtoa. Molemmat ryhmat ovat medioille merkittavia mutta
vaikeita yleis6ja, joiden tavoittamiseksi ja sitouttamiseksi toimituksissa tehdaan paljon toita ja

erilaisia strategioita (emt.).

Kalogeropouloksen (2019) mukaan alle 35-vuotiaiden mediankdyttd on sattumanvaraista seka
algoritmien ja personoinnin ohjaamaa. Yli 35-vuotiaat hakeutuvat todenndkdisimmin median
omille sivuille lukemaan uutisia, muta heita nuoremmat térmaavat uutisiin useimmin sosiaali-
sessa mediassa tai muissa viestintdasovelluksissa. Mobiililaitteiden darella kasvaneet sukupolvet
arvostavat kerrontatavan visuaalisuutta ja suosivat eri formaatteja kuten kuvia, videoita, teks-
tid ja audiota yhdistelevia uutisia (Eddy 2022; Kalogeropoulos 2019). Vaikka Digital News Re-
portin (2022, 27) mukaan alle 25-vuotiaat haluavat kuluttaa uutiset edelleen mieluummin lu-

kemalla kuin katsomalla, videomuodossa uutisensa mieluiten kuluttavien maara on merkittava,
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vajaa 20 prosenttia ikdluokasta. Osuus on suurempi kuin tdta vanhemmilla. Tarkastelussa on
mukana 42 maata ympari maailmaa. Boczkowskin ja kumppanit (2018) toteavat, etta uutiset
eivat ole nuorille sosiaalisen median tarkein sisaltotyyppi, mutta niiden lukemiseen liittyy vah-
va sosiaalinen aspekti. Ajankohtaisista asioista haluttiin tietda Iahinna siksi, ettd se mahdollisti

vuorovaikutuksen ja sosiaalisen yhteenkuuluvuuden muiden kanssa.

Sosiaalisen median suosio perustuu niiden visuaalisuutta, informatiivisuutta seka viihdyttavyyt-
ta yhdistelevaan muotoon. Nuoret kokevat, ettd esimerkiksi tv-uutisiin verrattuna uutissisallot
ovat sosiaalisessa mediassa henkilokohtaisempia ja aihekirjo monipuolisempi ulottuen Vendjan
hyokkdyssodasta aina marginaalisempia ilmioita kasitteleviin sisaltdihin. (Digital News Report

2022, 42-43; Newman, Fletcher, Kalogeropoulos & Kleis Nielsen, 2019.)

Digital News Report (2022, 42) osoittaa, ettd vuonna 2022 18-24-vuotiaista 39 prosenttia lukee
uutisensa ensisijaisesti sosiaalisesta mediasta, kun vield vuonna 2015 osuus oli noin 21 pro-
senttia. Tarkastelussa olivat mukana Brasilia, Iso-Britannia ja Yhdysvallat. Samasta ikdluokasta
pienempi osa eli 34 prosenttia lukee uutisensa suoraan medioiden omilta verkkosivuilta. Erityi-
sesti sosiaaliset natiivit ovat siirtyneet edellisen sukupolven suosimasta Facebookista — mikali
he ikina sielld olivatkaan — visuaalista tarinankerrontaa hyddyntaville alustoille, joista nopeim-

min suosiotaan on kasvattanut Tiktok.

Tiktokin rajahdysmadinen suosio, ja sen kautta uutisensa lukevien maara on viisinkertaistunut
18-24-vuotiaiden keskuudessa kolmen viime vuoden aikana Isossa-Britanniassa, Yhdysvalloissa
ja Brasiliassa (Digital News Report 2022, 42.) Suomessa tilanne on kansainvalisesti verrattuna
eri ja medioiden nakdkulmasta parempi, silla uutissivustot ovat onnistuneet pitamaan melko
vahvan yhteyden yleisdihinsa. Sosiaalinen media ei ole suomalaisten uutiskdytdssa merkitta-
vasti lisaantynyt toisin kuin monissa muissa maissa. Erot ikdaryhmien valilla ovat tosin suuria.
Vuonna 2023 sosiaalinen media paaasiallisena uutisvdyldana ohitti ensimmaista kertaa suoraan
uutissivuille menevien osuuden 18-24-vuotialla suomalaisilla. Tasta ikdluokasta 33 prosenttia
|oytaa uutisensa pddasiassa sosiaalisesta mediasta, kun esimerkiksi jo seuraavassa 25-35-
vuotiaiden ikdryhmassa osuus on vain 17 prosenttia. Suomessa 18—24-vuotiaiden suosituimmat
sosiaalisen median alustat uutiskdaytossa ovat Facebook, Youtube, Whatsapp, Instagram ja Tik-

tok. (Reunanen ym. 2023, 16-19, 68-72.)
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Selvaa siis on, etta sosiaaliset ja digitaaliset natiivit kuluttavat ja |oytavat uutisensa yha use-
ammin sosiaalisesta mediasta, mutta millaisia aiheita he aikaisemman tutkimuksen valossa
suosivat? Yksiselitteista vastausta ei ole, ja nuorten suosimissa uutissisalldissa on isojakin maa-
kohtaisia eroja. Esimeriksi Saksaa, Isoa-Britanniaa ja Brasiliaa tarkastelevassa raportissa selvida,
ettd alle 35-vuotiaat eivat ole vanhempiensa lailla yhta kiinnostuneita perinteisiksi mielletyista
paivan polttavista puheenaiheista, kuten politiikasta tai rikos- ja ulkomaanuutisista. (Eddy
2022.) Sen sijaan “pehmedammat” aiheet, kuten viihde, kulttuuri, taide ja koulutus, kiinnostavat
(emt.; Digital News Report 2022, 44), mika tuntuu my6s medioissa olevan melko yleisesti hy-
vaksytty totuus (ks. Lischka 2021). Yllattdvampaa sen sijaan on, ettd Eddyn ja kumppaneiden
(2022) raportin mukaan perinteisesti nuoria kiinnostaviksi aiheiksi mielletyt teemat, kuten il-
mastonmuutos ja sosiaalinen oikeudenmukaisuus, eivat merkittavasti korostuneet verrattuna
vanhempiin ikdluokkiin, joskin tarkastelussa olleiden Brasilian, Ison-Britannian ja Saksan valilla
oli isojakin eroja. Ristiriitaisen tuloksen antaa vuoden 2019 Digital News Report, jonka mukaan
Isossa-Britanniassa ja Yhdysvalloissa nuoret kaipasivat nimenomaan lisda ilmastonmuutosta ja

vahemmistoja koskevia juttuja (Kalogeropouloksen 2019).

Suomessa 18-34-vuotialla kiinnostavimpia uutisaiheita olivat vuonna 2022 paikalliset ja kan-
sainvdliset uutiset, rikos- ja tiedeaiheet, politiikka sekd mielenterveytta ja hyvinvointia koske-
vat uutiset (Reunanen ym. 2022, 26), eli toisin sanoen aihekirjo on laaja. Alma Median (2019, 1)
teettdamassa selvityksessa todetaankin nuorten uutistenkulutuksen olevan heterogeenista ja
vaihtelee esimerkiksi sukupuolen ja koulutuksen mukaan. Selvityksessa jaotellaan 15-24-
vuotiaat asiasisaltdja ja viihdeuutisia suosiviin seka sattumanvaraisia sisaltéja kuluttaviin ryh-
miin. Yhteista on mediankdyton yhteisollisyys. Ystavapiirin jakamat uutiset koetaan kiinnosta-

vimmiksi ja sosiaalinen paine on yksi motiivi lukea uutisia.

Tulosten vaihtelevuus ja jopa keskindinen ristiriita kertoo koko kysymyksen mielekkyydesta
eritelld kategorisesti nuorten kiinnostuksenkohteita uutisaiheittain. Vaikka medioissa voidaan-
kin kdyda keskustelua “nuoria kiinnostavista aiheista”, on syyta suhtautua kriittisesti siihen,
kuinka kirjaimellisesti eri selvitysten tuloksia kannattaa seurata ja antaa niiden ohjata median
prosesseja. Pelkka aihepiirien kartoitus on jokseenkin pinnallinen katsantokanta, koska silloin

sivuutetaan relevantimpi kysymys uutisten kerrontamuodosta. Oleellisinta ei ehka olekaan se,
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ettd mista nuorille uutisoidaan vaan miten se tehdaan. Siksi voisi olla mielekkdampaa pohtia

ennemminkin sita, millaisilla esitystavoilla ja nakékulmilla nuoret uutisista kiinnostuvat.

Ja mikali nuoria pyritddn tavoittelemaan voimakkaasti tietyilla aiheilla toisten kustannuksella,
vaarana voi olla sisallén yksipuolistuminen. Ajatusvaaristyma voi syntyd, jos nuorten ajatellaan
viihtyvan esimerkiksi kevyiden sisdltéjen parissa, minka perusteella ryhdytdaan painotetummin
my0s tuottamaan sellaista. Samankaltainen viihteellisyyden ja asiapitoisuuden valinen ristiriita
kay ilmi Costera Meijerin (2020, 2333) tutkimuksesta. Sen mukaan nuoret pitivat uutisia "tylsi-
na” mutta toisaalta samanaikaisesti vastustivat voimakkaasti sisaltdjen muuttamista. Nuoret

olivat huolissaan uutisten uskottavuudesta, mikali ne muuttuisivat viihteellisimmiksi.

Haastetta medioille lisda tasapainottelu eri yleisosegmenteille tarjottavien sisaltéjen valilla.
Kun nuorille kohdennetaan esimerkiksi entista videopainotteisempaa sisaltda, pitdisi medioi-
den samanaikaisesti huolehtia niin sanotuista perinteisistd mediauskollisista yleisdistaan (Kalo-
geropoulos 2019). Uutismediat kohtaavat myds mediabrandin tunnettavuuteen liittyvan haas-
teen, kun nuoret eivat uutisiin sattumanvaraisesti tormaamalla valttamatta osaa yhdistdaa ku-
luttamaansa sisaltéa jonkin nimenomaisen median tuottamaksi. Median brandi ei siis ole nuo-
rille uutistenkulutusta yhtd vahvasti ohjaava arvo kuin heitd vanhemmille. (Kalogeropoulos,
Fletcher & Nielsen 2019, 593.) Joitakin uusia sisaltdmuotoja kehittamalla voi pyrkia rakenta-
maan siltaa nuorten ja medioiden valille, mutta Kalogeropouloksen (2019) mukaan on epato-
denndkdistd, ettda nuoret tulevat ikind muodostamaan vanhempiensa tapaista uskollista suh-
detta uutismediaan. Siksi seuraavan sukupolven tavoittaminen kolmannen osapuolten alustoil-

la korostunee entista voimakkaammin myos tulevaisuudessa.

Journalismin alustoitumisenkaan nakokulmasta ei ole yhdentekevaa, millaista sisdltdd nuoret
sosiaalisessa mediassa suosivat. Esimerkiksi sisdltéjen saamaan nakyvyyteen vaikuttavat algo-
ritmien ohella myds kdyttdjien oma toiminta. Ja koska nuoret ovat sosiaalisen median aktiivisi-
na kayttdjina tietynlaisessa edelldkavijoiden roolissa, heilld on paljon valtaa siihen, millaiseksi
eri alustoilla kulutettu sisdltdé muotoutuu ja kehittyy, eli millaiseen ymparistédn myds journa-
lismin on sopeuduttava. Siksi nuorten mediankulutustapojen seuraaminen ei ole medioille tar-
keda ainoastaan laajemman tavoittavuuden vuoksi, vaan silla on laajempi journalismin muotoja

ja tulevaisuutta maaraava vaikutus. Tyypillisesti uutismediat nahdaan jaykkinad instituutioina,
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jotka itse maaraavat norminsa ja muotonsa, mutta sosiaalinen media ja etenkin sielld olevat
kayttajat ovat jo nyt pakottaneet journalismia uudistumaan pysyakseen yleison silmin relevant-

tina myos tulevaisuudessa.
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3. TIKTOK JULKAISUALUSTANA

Kiinalaisen ByteDancen omistama Tiktok lanseerattiin alun perin vuonna 2016 Kiinassa, missa
Tiktok tunnetaan nimelld Douyin. Vuonna 2018 se yhdistettiin lyhytvideoihin ja huulisynkkauk-
siin keskittyneen Musical.ly-sovelluksen kanssa, minka jalkeen suosio laajeni nopeasti maail-
manlaajuiseksi. (Vazquez-Herrero ym. 2020, 1721.) Tiktokia voidaan pitda poikkeuksellisena,
silld se on maailman nopeimmin kasvanut sosiaalisen median alusta (Negreira-Rey ym. 2022,
148). Heindkuussa 2023 se on kayttdjamaaraltaan kuudenneksi suosituin sovellus Facebookin,
Youtuben, Whatsappin, Instagramin ja Wechatin jalkeen. Tiktokilla arvioidaan olevan noin mil-
jardi kuukausittaista kayttajaa, kun kayttajamaaraltaan suosituimmalla Facebookilla lukema on

vajaa kolme miljardia. (Statista 2023.)

Ei siis ihme, etta myos kaupalliset toimijat, mediat mukaan lukien, ymmarsivat nopeasti Tikto-
kin vaikuttavuuden yleisén tavoittamisessa ja ottivat Tiktokin yhdeksi julkaisukanavakseen. Se
on uusin sosiaalisen median markkinoille tullut tulokas, johon mediat ympari maailman ovat
pyrkineet sopeutumaan (Vazquez-Herrero ym. 2022, 3833). Tiktokin suosion seurauksena mo-
net muutkin somejatit ovat tuoneet lyhytvideot osaksi valikoimaansa. Esimerkiksi Instagramis-
sa on Reels-videotoiminto, joka vastaa kdyttotavaltaan kaytanndssa taysin Tiktokia. Youtubessa

vastaava on Shorts-lyhytvideot.

Tassa luvussa esittelen ensin lyhyesti Tiktokin kdyttotapaa, algoritmeja seka kritiikkia, jota se
on saanut tietoturvallisuudestaan ja sensuuristaan. Luvussa 3.2 avaan journalististen medioi-

den tapaa hyodyntaa Tiktokia.

3.1 Tiktokin toimintalogiikka ja kritiikki

Tiktokiin voi julkaista vahintadn kolmen sekunnin tai enintdan kymmenen minuutin mittaisia

videoita, joita voi editoida sovelluksen omilla tydkaluilla. Videoon voi halutessaan nauhoittaa
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itse daniraidan tai hakea danta tai musiikkia Tiktokin omasta danikirjastosta. Videoon voi lisata

my0s esimerkiksi tekstid, filttereita ja muita efekteja.

Muihin suuriin yhteisopalveluihin verrattuna Tiktokista poikkeuksellisen tekee sen toimintalo-
giikka seka kayttotapa, joihin algoritmit vaikuttavat. Tiktokin algoritmivetoisuutta on kuvattu
muita alustoja voimakkaammaksi ja hallitsevammaksi. Toisin kuin esimerkiksi Facebook tai In-
stagram, Tiktok ei syotteessadn priorisoi kayttdjien omien seurattavien luomaa sisalt6a, vaan
se tekee kdyttajan puolesta algoritmeihin perustuvaa valintaa naytettavista videoista. (Vazqu-
ez-Herrero ym. 2020, 1721.) Tama loppumaton videovirta nakyy kayttajalle "For You” -
syoOtteessa. Tavoitteelliset sisallontekijat pyrkivat nakyvyytta tehostaakseen vaikuttamaan algo-
ritmeihin esimerkiksi tietyin hashtagein tai trendaavia musiikkeja kayttden. Tallainen algorit-
mien “harhauttaminen” tai ohjaaminen perustuu pitkalti sisdlléntekijoiden kokemusten kautta
muodostuneisiin tulkintoihin, silld algoritmien tarkkaa toimintalogiikkaa ei tiedeta (Klug ym.

2021, 91).

Klug ja kumppanit (emt., 84) ovat pyrkineet selvittamaan sisdllontekijoiden oletuksia Tiktokin
algoritmien toimintalogiikasta. Tutkimuksen perusteella paljon reagointeja kerdnneet tai tiet-
tyyn vuorokaudenaikaan lisatyt videot lisasivat laajan nakyvyyden todennakoisyytta. Sen sijaan
Tiktokissa suosittujen hashtagien, kuten #fyp tai #foryou, kaytolla ei nayttanyt olevan vaikutus-
ta algoritmien tekemaan suositteluun. Muita sisallontekijoiden haastatteluissa nousseita sisal-
I6llisia keinoja algoritmien ohjaamiseksi olivat lyhyiden videoiden suosiminen, Tiktokissa tren-
daavien taustamusiikkien kaytto, lyhyin lausein puhuminen sekd montaasien valttaminen. Nii-
den paikkansapitavyytta ei kuitenkaan Klugin ym. (emt.) tutkimuksessa testattu. Lyhyet ja tiiviit
videot vaikuttavat kuitenkin olevan jo varsin vakiintuneita kaytantoja, oli niilla vaikutusta naky-

vyyteen tai ei.

Tiktok on jo verrattain lyhyen olemassaolonsa aikana ryvettynyt useiden kohujen keskella. Kri-
tiikkia herattaa erityisesti Tiktokin harjoittama sensuuri, kansallinen turvallisuus seka tietotur-
vallisuus (Vazquez-Herrero ym. 2020, 1721). Julkisessa keskustelussa on saannollisesti esilla
erilaisia vaitteita Tiktokin kyseenalaisesta toiminnasta ja yhteyksista Kiinan hallintoon. Kiinan

kommunistisen puolueen esimerkiksi vaitetdadn hyodyntavan kayttajistdaan kerattavaa dataa
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poliittisiin tarkoituksiin. On myods vaitteita, joiden mukaan Tiktok on yrittanyt murtautua toi-

mittajien yksityistietoihin selvittddkseen lehdistélle vuodetun tiedon ldhde. (CNN 2023a.)

Vakavien tietoturvakysymysten lisdksi kritiikkia on aiheuttanut Tiktokin sensuuriin ja sisallon
piilottamiseen liittyva lapindkymattomyys ja epdeettisyys. Vuonna 2019 alustan moderointi-
kdaytanndista paljastuneesta vuodosta selvida, etta Tiktokista on pyritty sensuroimaan Kiinalle
poliittisesti kiusallisia videoita, joissa mainitaan esimerkiksi Falun Gong -liike, Tiananmenin au-
kio tai Hongkongin mielenosoitukset (Yle 2019). Tiktokin on myds kerrottu piilottaneen vam-
maisten, mustien ja seksuaali- ja sukupuolivahemmistdihin kuuluvien kayttdjien sisaltéa muun
muassa rajoittamalla eri hashtagien, kuten "gay” ja “transgender”, kayttoa (BBC 2019, 2020;
Time 2020). Huolta ja kritiikkia herattda myos Tiktokissa levidva misinformaatio, joka algorit-
mien vuoksi saa nopeasti laajaa nakyvyytta. Esimerkiksi Ukrainan sodasta levida Tiktokissa pal-
jon peratonta tietoa, ja asiantuntijoiden mukaan Tiktok tekee muita sosiaalisen median alusto-

ja vdhemman toimia valheellisen sisallon levidmisen estamiseksi (llta-Sanomat 2022).

Tiktokin tiedetyista tietoturvaongelmista on seurannut varsin jareita ja poikkeuksellisia valtio-
tason toimia ympari maailmaa. Esimerkiksi Yhdysvaltojen ja Euroopan parlamentit kielsivat
vuonna 2023 hallituksen tyontekijoilta Tiktokin kayton kyberturvallisuusriskin vuoksi (IS 2023).
Hieman myohemmin Yhdysvallat uhkasi kieltaa Tiktokin kdyton kokonaan myds kansalaisiltaan,
mikali sovellus pysyy kiinalaisomistuksessa (HS 2023). Uutismediatkin joutunevat jatkuvasti
punnitsemaan toimintaedellytyksidan Tiktokissa. Taman tutkimuksen aikana jo esimerkiksi
australialainen yleisradioyhtic Sky News kertoi poistuvansa Tiktokista niin ikaan turvallisuus-
huoliin vedoten (CNN 2023b). Suomalaisissa medioissakin kdydaan ainakin sisdista keskustelua

Tiktokin tilanteesta ja siitd, onko medialla riittavia perusteita toimia siella.

3.2 Journalismi Tiktokissa

Alkuvuosinaan Tiktok tunnettiin [3hinna lasten ja nuorten suosimana tanssivideoiden julkaisu-
kanavana, mutta alustan kasvaessa sisdltd on monipuolistunut. Kun Tiktokia ei ehka aluksi pi-

detty yhteiskunnallisille aiheille sopivana alustana, viimeistaan nyt suhtautuminen on muuttu-
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nut. Esimerkiksi brittildinen BBC kertoi vield alkuvuodesta 2022 Tiktokin olevan “kevyiden uu-
tisten” alusta, eika yhtio siksi halunnut siirtya sinne. Kolmen kuukauden paasta se kuitenkin
peruutti paatoksessaan ja loi uutisille varatun tilin, jolla oli puolen vuoden jalkeen yli puoli mil-
joonaa seuraajaa. Ukrainan sotaan liittyvan valheellisen tiedon levidminen ja siihen vastaami-

nen faktatarkistetulla sisallolla vaikuttivat BBC:n paatokseen liittya sovellukseen. (Tobitt 2023.)

Kun esimerkiksi Instagram tai Facebook mahdollistavat medioiden omille verkkoalustoille oh-
jaavat suoralinkitykset, Tiktok ei alustana taivu samaan. Videoalustana Tiktokiin on myds vai-
keampi versioida tekstimuotoisia verkkojuttuja. Esimerkiksi Instagramissa perinteisen verkkoju-
tun voi kuratoida julkaisemalla kuvan oheen lyhyen tekstitiiserin itse jutusta. Mediat tuottavat-
kin paaasiallisesti vain alkuperaistd sisaltoa Tiktokiin (Vazquez-Herrero ym. 2020, 1728), eli

nimenomaan Tiktokiin suunniteltua natiivisisaltoa.

Mikali mediat eivat siis voi ohjata lukijaliikennetta Tiktokista omille sivustoilleen, miten ne pe-
rustelevat Tiktok-julkaisun hyotya tai arvoa? Perimmaiset motiivit ovat todenndkoisesti ainakin
osittain samat kuin muidenkin somejattien kohdalla: mediat ovat kiinnostuneita yleisdista, joita
omilla verkkosivuilla ei tavoiteta. Tiktokin kohdalla mediat hyddyntavatkin alustaa brandindky-
vyytensad edistamiseksi etenkin nuorille yleiséille (Vazquez-Herrero ym. 2020, 1730). Vaikka
Tiktokin kadyttdjien ikdjakauma on tasaantunut, suurimmat kayttdjaryhmat ovat edelleen alle

20- ja 30-vuotiaissa (Woodward 2023), jotka ovat medioille vaikeasti sitoutettavia yleisoja.

Myos Hase ja kumppanit (2022, 5, 17) toteavat brandin vahvistamisen merkityksen. Koska Tik-
tokissa ja Instagramissa sisdlto tarjoillaan padaasiallisesti visuaalisesti kuva- ja videomuodossa,
niiden kaytto voi luonteeltaan olla passiivisempaa selailua ja katselua kuin esimerkiksi yhteis-
kunnallisempana alustana profiloituneessa X:ssa. Voi siis olla, etta esimerkiksi Tiktokiin suunni-
tellun sisallon tarkoitus on enemmankin rakentaa uutismedian brandia kuin valttamatta edes
pyrkid tarjoamaan viimeisimpia uutisia. Samalla medioiden kasvava riippuvuus sosiaalisesta
mediasta voi kuitenkin hamartaa journalististen normien ja markkinoinnin valista rajapintaa.
Kannattavaa liiketoimintamallia hakevat mediat tuottavat yleison sitouttamiseen pyrkivaa si-
saltdéd, kun vakiintuneen ammattiperinteen mukaan on korostettu journalismin roolia osana

demokratiaa. (Tsuriel ym. 2021, 1997.)
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Negreira-Rey ja kumppanit (2022) ovat tutkineet yksittdisten toimittajien motiiveja olla Tikto-
kissa. Tutkimustulos on odotettu ja toistaa ennalta arvattua. Sen mukaan toimittajien paamo-
tiivi Tiktok-julkaisulle on alustan potentiaali I0ytaa uusia ja vaikeasti tavoitettavia yleis6j3, jota
mediat eivat perinteisissa kanavissa tavoita. Yksinkertaisempi syy liittyy henkilébrandin raken-
tamiseen sekd oman ammattitaidon kehittamiseen. Tiktokissa olemisen koettiin edistavan ja
yllapitavan ammatillisia taitoja, kehittdvan uusia kerrontatapoja seka tekevan mahdolliseksi

pysya karryilla Z-sukupolven mediankayttotavoista ja kiinnostuksenkohteista.

Tiktokiin tehtavasta uutisjournalismista on olemassa vain niukasti tutkimusta (Vazquez-Herrero
ym. 2020, 1722). Vazquez-Herrero ja kumppanit (emt. 1729) toteavat Tiktokin olevan epataval-
linen ymparistdé mediatutkimukselle, silla medioiden tuottamissa Tiktok-videoissa toistuvat
toisaalta perinteiset uutismuodot mutta myds journalismin ytimesta etdaantyvat ja nuoria ylei-
soja kosiskelevat viihteelliset sisallot. He toteavat, etta “uutisia ei kirjaimellisesti tanssita”,
mutta mediat mukauttavat sisadltonsa tiktokmaisen rennoksi. Toisaalta Tiktokin potentiaali on
juuri siind, ettd ajankohtaisista asioista voidaan kertoa viihdyttavalla ja hauskalla tavalla (Vaz-
guez-Herrero ym. 2022, 3831), vaikka se saattaakin hammentaa uutisten muodollisuuteen tot-
tunutta yleisda. Tasapainoilu riittdvan rentouden ja asiapitoisuuden valilla vaatii myods uutis-

medioilta uudenlaisen roolin omaksumista.

Vazquez-Herrero ja muut (2020) ovat tarkastelleet, miten kansainviliset uutismediat ovat so-
peutuneet Tiktokiin sekd hyodyntdneet sitd osana valikoimaansa. Tutkimuksen (emt. 1729)
perusteella medioiden julkaisut sisdltavat seka journalismille epatyypillisia muotoja kuten
hauskoja videoita ja haasteita seka perinteisia sisaltdja kuten uutisia ja haastatteluita. He erit-
telivat videot neljaan eri kategoriaan niiden paatarkoituksen perusteella: tiedonvalitys, humo-

ristiset videot, mainostaminen seka haasteisiin osallistuminen.

Noin puolet tarkastelluista videoista olivat uutisia laajasti eri teemoista: politiikasta, tieteestd,
viihteesta seka ajankohtaisista tapahtumista (emt. 1727). Ajankohtaisiin tapahtumiin keskitty-
vien videoiden verrattain suuri maara on sikali yllattava, silla se on ristiriidassa Tiktokin toimin-
talogiikan kanssa. Koska Tiktok ei jarjesta sisaltda kronologisesti eli nosta tuoreimpia videoita
syotteen ensimmaiseksi, vahvasti ajassa kiinni olevat uutisvideot saattavat jo syntyessaan

muuttua eparelevanteiksi. Tutkimuksessa (emt.) eritellyt humoristiset videot olivat internetin
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meemikulttuurille tyypillista tilanne- ja arkikomiikkaa, jotka eivat yleensa sisalla mitaan uutis-
arvoa. Yhtena sisaltotyyppina nousivat myos mediabrandin vahvistamiseksi tulkitut niin kutsu-
tut behind the scenes -videot, jotka kevyeen tyyliin raottivat esimerkiksi toimituksen arkea tai

tehtyja uutisvalintoja.

Samanlaista Tiktok-videoiden sisadllonanalyysia ei suomalaiselta mediakentaltd juurikaan ole.
Welling (2023) on pro gradu -tutkielmassaan tarkastellut suomalaisten mediaorganisaatioiden
Tiktok-journalismia. Han toteaa, etta yksikdaan tutkimuksessa mukana ollut suomalainen media
ei tee puhtaasti Tiktokiin sopeutettua sisaltéa muttei myoskaan perinteista uutisjournalismia,
vaan sisallot tasapainoilevat viihteellisyyden, asiapitoisuuden seka irrallisten trendien valilla.
Tarkastelussa olivat Yle Kioskin, Ilta-Sanomien, MTV Uutisten seka lltalehden julkaisemia Tik-

tok-videoita.

Aikaisemman tutkimuksen perusteella ei siis ainakaan toistaiseksi voi sanoa, ettd mediatalot
olisivat l0ytaneet vakiintuneen tai luontevan tavan hyodyntaa Tiktokia osana journalistista jul-
kaisuaan, vaan sisdltdjen tekeminen on vield kokeilevaa alustalle sopeutumista. Joka tapauk-
sessa Tiktok-julkaisu on kaukana perinteisistda journalistista kaytannoista (Vazquez-Herrero

2020, 1730) ja vaatii medioilta ja toimittajilta uudenlaisten sisaltotaitojen omaksumista.

22



4. TUTKIMUKSEN TOTEUTUS
4.1 Tutkimusongelma- ja kysymykset

Tutkielmani tarkoituksena on kuvata Tiktokiin tuotettavan journalismin merkitysta mediataloil-
le. Lukijaliikenteen ohjaaminen median omille sivuille on ainakin ndenndinen peruste resursoi-
da somejournalismiin. Tiktok on kuitenkin natiivisisaltoja eli alkuperaista sisaltoa suosiva alus-
ta, mista suoralinkitysten tekeminen median omille alustoille on hankalaa. Videot on toteutet-
tava alkuperaissisaltoina niin, ettd ne toimivat alustalla itsendisind omina juttuinaan. Siksi on
kiinnostavaa selvittdaa, mika on journalististen medioiden motiivi Tiktok-julkaisulle ja siihen re-

sursointiin. Ensimmainen tutkimuskysymykseni siis on:
K1: Mika Tiktokin arvo on uutismedioille?
Kysymysta tukeva ensimmainen apukysymys on:
K1a: Miksi uutismediat julkaisevat journalistista siséltod Tiktokiin?

Kiinnostavaa on myds selvittaa Tiktokiin sisdltoa tekevien toimittajien ajatuksia Tiktokiin koh-
distuneesta kritiikista tietoturvallisuuteen ja esimerkiksi sensuuriin liittyen. Tiktokin eettisyytta
ja journalismin sopivuutta tallaisella alustalla punnitaan todenndkoisesti aktiivisesti myds uu-

tismedioissa. Ensimmaista tutkimuskysymystani tukeva toinen apukysymys siis on:

K1b: Millaisia nékemyksid toimittajilla on journalismin ja Tiktokin viilisesté suh-

teesta?

Tiktokilla on videoalustana myds omat, muista sosiaalisen median alustoista poikkeavat eri-
tyispiirteensa. Tutkielmani toisena tarkoituksena onkin selvittaa niita Tiktokin toimintalogiik-
kaan liittyvia ominaisuuksia ja kdyttotapoja, jotka toimittajien tulee sinne sisaltéa tuottaessaan

huomioida. Toinen tutkimuskysymykseni siis on:

K2: Millainen Tiktok on journalistisena julkaisuymparisténa?
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Lahtoolettamukseni on, ettd Tiktok-sisadltoa tekevan toimittajan pitda huomioida poikkeukselli-
sen nuoret kayttajat Tiktokin erityispiirteenad, jotta sinne tehtava sisalté on kohderyhmaa pu-
huttelevaa. Kaytan tutkimuksessani tarkoituksella suurpiirteista maaritelmada ”“nuoret” tai
"nuoret yleisot”, koska medioilla tuskin on tarkasti linjattua tai ainakaan keskenaan yhtenaista
kasitysta tavoiteltavan kohderyhman idsta. Oletukseni kuitenkin on, etta Tiktokissa tavoitellaan
erityisesti alle 25-vuotiaita eli niin sanottua sosiaalisten natiivien sukupolvea (ks. luku 2.3). Heil-
le Tiktokista on tullut merkittava alusta journalistisen sisallon kuluttamiselle (Digital News Re-

port 2022). Toista tutkimuskysymystani tadydentdva ensimmainen apukysymykseni siis on:

K2a: Millaisia sosiaalisen median toimittajien kdéisitykset ovat nuoreen yleiséén ve-

toavasta journalismista Tiktokissa?

Tiktokin toisena erityisyytena voi pitad sen voimakasta algoritmivetoisuutta. Tarkoituksenani
on kartoittaa, millaisia huomioita toimittajat ovat algoritmeista tehneet, eli onko esimerkiksi
joillakin tietyilla aiheilla havaittua yhteytta videon saamaan nakyvyyteen. Mikali yksittdisen
videon saama suosio on riippuvainen alustan algoritmeista, heraa kysymys, pyritaanké toimi-
tuksissa joillakin aihe- tai tyylivalinnoilla ohjaamaan algoritmeja. Toista tutkimuskysymystani

tarkentava toinen apukysymykseni siis on:

K2b: Millaisia vaikutuksia Tiktokin algoritmeilla on toimittajien tyéhén?

Tutkimukseni ensimmaisena tarkoituksena on siis selvittda Tiktokin tuottamaa merkitysta ja
arvoa uutismedioille, kun taas toisen tutkimuskysymyksen kautta tarkastelen toimittajien kay-

tannon tyota Tiktokin erityispiirteita erittelemalla.

4.2 Tutkimusaineisto

Tutkielmani aineisto koostuu yhteensa kuudesta Tiktokiin sisdltoa tekevien toimittajien haas-
tattelusta: Helsingin Sanomista, lltalehdesta, llta-Sanomista, Yle Uutisista, Yle Kioskista seka

MTV Uutisista. Uutismedioiden valintaperuste oli niiden Tiktok-tilien aktiivisuus seka suosio.
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Tarkastelen tilien suosiota niiden seuraajamaaran perusteella, vaikka samalla on huomioitava,
ettd pelkkd seuraajamaara antaa Tiktokissa vain suuntaa antavan kuvan tilin suosiosta. Tiktok
ei priorisoi videosyotteessaan kayttdjan itsensa seuraamia tileja, minka vuoksi yksittadiset vide-
ot voivat saavuttaa moninkertaisen maaran katselukertoja tilin seuraajamaaraan suhteutettu-
na. Tutkimuksen alkuvaiheessa pohdin, sisdllytdnkd aineistooni my®ds medioiden tuottamat
Tiktok-videot, mutta nopeasti totesin sen laajentavan tutkimusasetelmaa liikaa. Koska olen
ensisijaisesti kilnnostunut sometoimittajien kasityksista Tiktokista, sen erityispiirteista seka sen
tuottamasta arvosta medioille, videoiden ottaminen mukaan sisallénanalyysiin ei valttamatta

olisi tuonut tutkimukselle merkittavaa lisdarvoa.

Syksylla 2022 aineistonkeruun aikana lltalehdelld oli Tiktok-tilillaan (@iltalehti) reilu 62 000
seuraajaa, MTV Uutisilla (@mtvuutiset) 61 000 seka llta-Sanomilla (@iltasanomat) 38 000. Hel-
singin Sanomilla on kaksi aktiivista tilia Tiktokissa: @helsinginsanomat seka @hs_nvyt, joilla seu-
raajia oli reilu 26 000 ja 5000. Myos Ylella on useita aktiivisia Tiktok-tileja, joista uutisellista
sisaltoa julkaisevat @yleuutiset, @ylekioski sekd @ylekioskieduskunnassa. Tilien seuraajamaa-
rat vaihtelevat noin 8000:sta 40 000:3an. Yle Uutisten tili on profiloitunut selkeimmin pdivan
polttaviin uutisiin, kun taas Yle Kioskin tililla aiheet ovat ilmidvetoisempia. Kioskin eduskuntatili

taas on nimensa mukaisesti erikoistunut pelkdstaan politiikkaan.

Kontaktoin haastateltavani sahkdpostitse joko henkilékohtaisesti tai toimituksen tuottajan
kautta. Kriteerini haastateltaville oli, etta toimittaja tekee aktiivisesti journalistista uutissisaltoa
Tiktokiin. Mikali toimituksessa tyoskenteli useita Tiktok-videoita tekevia toimittajia, painotin
valinnassa aikaisempaa journalistista kokemusta. Haastattelut tehtiin nimettémind, mutta ker-
roin haastateltaville, etta tydnkuva ja -rooli seka media, jossa haastateltava tydskentelee, voi-
daan mainita tutkimusraportissa. Lahetin luonnoksen tutkimuskysymyksistda seka tutkimus-
haastateltavien oikeuksia kasittelevan tietosuojatiedotteen haastateltaville muutamaa paivaa

ennen haastattelua.

Kaytin aineistonkeruutapana teemahaastatteluja ja tarkemmin puolistrukturoituja haastattelu-
ja. Teemahaastattelu etenee tyypillisesti etukdteen valittujen ja tutkimuksen viitekehykseen
perustuvien teemojen mukaisesti (Tuomi & Sarajarvi 2002, 87-88). Hahmottelin haastattelu-

rungon (LIITE 1) teoriaosuuteen pohjaten. Sen perusteella lopullisia teemoja muodostui yh-
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teensa kolme: Tiktok julkaisuymparistonad, journalistiset kdytannot sekd tavoiteltava kohde-
ryhma. Haastattelurunko ja -kysymykset kaytiin [api graduseminaarissa yhdessa opponoijien ja

ohjaajan kanssa.

Parin ensimmaisen haastattelun jalkeen tein haastattelurunkoon vield pienia muutoksia haas-
tatteluissa nousseiden teemojen perusteella. Lisdsin kysymysrunkoon esimerkiksi ensimmaisis-
sa haastatteluissa spontaanisti esiin nousseen kysymyksen sometoimittajien sisdisestad arvos-
tuksesta mediatalossa. Tuomen ja Sarajarven (2002, 88) mukaan on makukysymys, pitaako
teemahaastattelussa esittda kaikille haastateltaville yhdenmukaiset kysymykset samassa jarjes-
tyksessa. Kuten haastatteluissa tyypillisesti, myds tutkimuksessani haastateltavat valilla poikke-
sivat aiheesta tai vastasivat kysymyksiin jo ennen niiden esittamista. Huolimatta siitd, etta
haastateltava olisi jo toisessa yhteydessa vastannut kysyttyyn asiaan, toistin kysymyksen yleen-
sa uudelleen haastattelurungon mukaisesti. Uudestaan kysyttyind haastateltavat yleensa laa-

jensivat vastauksiaan.

Kaikki haastattelut toteutettiin marras-joulukuussa 2022. Niistd nelja tehtiin kasvotusten ja
kaksi etdana videoyhteydella. Kaikki haastattelut nauhoitettiin. Haastattelut kestivat keskimaa-
rin 45 minuuttia, joista lyhin 42 minuuttia ja pisin 67 minuuttia. Yksi haastateltava lahetti haas-
tattelun jalkeen vield sahkopostitse joitakin lisdyksid. Litteroitavaa aineistoa kertyi yhteensa
nelja ja puoli tuntia. Litteroin haastattelut karkeasti, silla esimerkiksi haastateltavien kayttamat
taytesanat ja ddanenpainot eivat ole tutkimuksessani relevantteja. Kaytin tyéta nopeuttaakseni
Wordin automaattista litterointitydkalua. Kavin automaattisesti tehdyn litteraatin lapi ja tein
tarvittavat korjaukset. Luettavuutta parantaakseni vahensin litteraatista haastateltavien pu-
heen polveilevuutta niin, ettei sisaltd tai merkitys muuttunut. Litteroitua aineistoa kertyi yh-

teensa noin 86 sivua.

Haastateltavien tyonimikkeita olivat sosiaalisen median toimittaja, somekoordinaattori, sosiaa-
lisen median tuottaja sekd videotoimittaja. Haastateltavat olivat idltadan 27-35-vuotiaita, ja
aikaisempaa journalistista tyokokemusta heilld oli keskimaarin seitseman vuotta. Yhta lukuun
ottamatta kaikkien tydnkuvaan kuului Tiktok-julkaisun lisaksi julkaisu muissakin somekanavissa,
kuten Instagramissa ja Facebookissa. Tiktokiin liittyvdaan tyonkuvaan kuuluivat aiheiden ideoin-

ti, kasikirjoittaminen, kuvaaminen, julkaisu, analytiikan seuraaminen sekd mahdollisesti myos
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videoilla esiintyminen. Videoissa olevat uutiskuvat hankitaan joko itse tai se saadaan talon
muista toimituksista tai kansainvalisistd uutistoimistoista. Erityisesti lltalehti, Ilta-Sanomat seka
MTV Uutiset ndyttavat hyddyntavan paljon kuvituskuvanaan talon muista toimituksista saatua

videomateriaalia.

4.3 Teemahaastattelujen analyysi

Litteroinnin jalkeen kavin aineiston huolellisesti [api. Analyysimenetelmana hyédynsin teemoit-
telua. Luin kaikki haastattelut useaan kertaan alleviivauksia sekda muistiinpanoja tehden. Tee-
ma-analyysin mukaisesti (mm. Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2012, 105) ryhmittelin ai-
neistossa toistuvat havainnot eri teemoihin. Muodostin tulosten paateemat tutkimuskysymyk-
sidni mukaillen: Ensin poimin aineistossa esiintyneet viittaukset siitd, mika merkitys Tiktokiin
tehtavallad journalismilla uutismedialle on ja millaista arvoa se sille tuottaa. Sen jdlkeen tee-
moittelin huomiot journalistisesta kdaytannon tyosta, eli mitka Tiktokin erityispiirteet ovat ja
miten ne pitaa esittamis- ja aihevalinnoissa huomioida. Naihin paateemoihin muodostin kum-

paankin kolme aineistossa noussutta alateemaa.

Muodostin teemat aineistolahtdisesti haastatteluissa tekemieni havaintojen perusteella. Tee-
ma-analyysissa muodostettujen teemojen ei ole tarkoituskaan olla samat kuin haastatteluiden
teemat. Muuten vaarana on, etta tutkija ei anna haastateltavilleen riittavasti tilaa ennakko-
jasentelynsa ulkopuolelle ja tulee siksi vahingossa sulkeneensa haastattelussa spontaanisti
nousevia teemoja pois (Kallinen & Kinnunen 2021). Analyysissani tdllaisia aineistosta yllattdaen
muodostuneita teemoja olivat vahvat ammatti-identiteettiin liittyvat tavoitteet yleisdn sivista-
misesta ja faktuaalisuuden puolustamisesta. Lisdksi osa haastateltavista kertoi kokemastaan
arvostuksen puutteesta ja siitd, ettd sometoimittajana oman tyén merkitysta joutuu peruste-

lemaan perinteista journalismia tekevaa toimittajaa voimakkaammin.

Teemoittelun yhtena vaarana on, etta tutkija tyytyy mekaanisesti raportoimaan haastatteluissa
ilmenneita havaintoja ilman, etta itse kommentoi niiden merkityksia yleisemmalla tasolla (Saa-

ranen-Kauppinen & Puusniekka 2012, 106). Vaikka pro gradun laajuisen tutkimuksen tulokset
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tarjoavatkin vain kapean pintaraapaisun tutkimusongelmaani, pyrin itse aktiivisesti ja kriittises-
ti arvioimaan tuloksia laajentamalla ja vertaamalla niita aikaisempaan tutkimukseen tai teori-

aan.

Teemojen seka niiden hierarkian muodostaminen osoittautui yllattavan vaikeaksi havaintojen
paallekkaisyyden vuoksi. Aineistossa toistunut viittaus nuoriin yleisoihin sivusi lahes kaikkia
teemoja lapi aineiston, minka vuoksi nuoriin liittyvien havaintojen jaottelu vain yhteen tee-
maan oli hankalaa ja osin mahdotontakin. Nuoret esimerkiksi ndyttaytyivat toisaalta medialle
kriittisena kohderyhmana mutta toisaalta myds Tiktokin kaltaisella alustalla ”"puolustettavana”
ryhmand, jonka tiedonsaannista toimittajat olivat huolissaan. Lisdksi nuorten tavoittaminen ei
ole ainoastaan Tiktok-journalismin motiivi, vaan heihin viitattiin myds kaytanndn tyon kautta
Tiktokin erityispiirteistd puhuttaessa. Tama tukee 2.3-luvussa tekemaani huomiota siita, etta
nuorilla on sosiaalisen median aktiivisina kdyttdjina paljon valtaa siihen, millaiseksi eri alustojen
sisalto- ja kayttotavat muotoutuvat eli millaiseen ymparistdon myds journalismin on sopeudut-
tava. Tiktokille ominaisten sisdlto- ja esittamismuotojen katsottiinkin olevan ldhes verrannolli-
sia nuorten mediankulutustottumusten kanssa. Eli kun haastateltavat kuvailivat Tiktokiin sopi-

vaa journalismia, heidan voi tulkita kuvailleen nimenomaan nuoriin vetoavaa journalismia.

Paadyin lopulta muodostamaan nuorista yhden alateeman Tiktokin arvo mediataloille -
padteeman alle, vaikka toisenlainenkin ryhmittely olisi ollut mahdollinen. Toisaalta laadullises-
sa analyysissa korostuu toimittajan subjektiivinen tulkintatapa, ja siksi samasta aineistosta voi

tehda hyvinkin erilaisia tulkintoja (Tuomi & Sarajarvi 2002, 143).
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5. TULOKSET

Tassa luvussa esittelen haastatteluaineistostani nousseet tulokset. Muodostin aineistostani
kaksi paateemaa, joista kumpaankin vield kolme alateemaa. Pdateemat mukailevat tutkimus-

kysymyksiani.

Ensimmainen paateema on Tiktokin arvo medioille, jota kasittelen luvussa 5.1. Tassa luvussa
pyrin vastaamaan ensimmaiseen tutkimuskysymykseeni eli siihen, mika Tiktokin arvo medioille
on. Siihen liittyvat kolme alateemaa ovat: nuoret medioille kriittisena kohderyhmana, naky-
vyytta ja tulevaisuuden arvoa rakentavaa brandity6ta seka faktuaalisuuden puolustamista ja

yleison sivistamista.

Luvussa 5.2 taas vastaan toiseen tutkimuskysymykseeni eli siihen, millainen Tiktok on journalis-
tisena julkaisuympadristond. Paateemaksi nostin Tiktokin erityispiirteet, johon muodostin seu-
raavat alateemat: tasapainoilua aggressiivisten algoritmien kanssa, Tiktok-journalismi on nope-
aa, selittavaa ja viihdyttavaa seka kolmantena alateemana poliittisesti painavaa ja mita hittoa -

journalismia.

5.1 Tiktokin arvo mediataloille

Mediat kautta maailman ndyttdavat panostavan Tiktok-julkaisuun ja luovat kokonaan uusia
tyonkuvia ja jopa toimituksia sita varten. Tama siitakin huolimatta, etta median saama suora ja
mitattavissa oleva hyoty on Tiktokin kohdalla muitakin somealustoja olemattomampi. Siita
huolimatta haastateltavat pitivat lasndoloa Tiktokissa jopa kriittisena valttamattomyytena, jot-

ta media pysyy relevanttina myds tulevaisuudessa.

Haastatteluissa Tiktok-journalismin merkitys nayttaytyi nuorten vyleis6jen tavoittamisessa,
brandityossa seka pyrkimyksessa lisata luotettavaa journalistista sisaltoa alustalle, jossa val-
heellinen ja polarisoiva tieto levidaa helposti. Seuraavaksi tarkastelen nadita jokaista teemaa

erikseen.
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5.1.1 Nuoret medioille kriittisena kohderyhmana

Nuoret olivat aineistossa hallitseva ja toistuva ylakasite, ja heihin viitattiin useissa eri yhteyksis-
sa. Nuoriin ei viitattu vain medioille kriittisena yleiséna vaan kaikessa toiminnassa ja valinnois-
sa pyrittiin huomioimaan heiddn tarpeet seka uskotut mielenkiinnonkohteet. Tdssa luvussa

kasittelen nuoria median tavoittavuuden nakokulmasta.

On selvaa, ettda mediatalot pyrkivat some-journalismilla ensisijaisesti luomaan ja vahvistamaan
yleisdsuhdetta nuoriin, joita pidetaan tyypillisesti hankalasti tavoitettavana yleisésegmenttina.
Myds tutkimukseni toistaa samaa: Tiktok-journalismin tarkein motiivi on nuorten tavoittami-
nen. Tavoite toteutuu Tiktokissa paremmin kuin omilla tai muilla kolmansilla alustoilla. Vuonna
2022 enemmisto Tiktok-kadyttdjista oli 18—24-vuotiaita, kun taas esimerkiksi Instagramissa kayt-
tdjat ovat useimmin 25-34-vuotiaita (SocialBee 2022). Vaikka myos Tiktok-kadyttdjien keski-ika
on noussut, mielikuvissa se mielletaan edelleen erityisen nuorten somealustaksi, mitd myds
tutkimukseni haastateltavat korostivat.
”Se on ihan uskomatonta, miten paljon ne videot ja ne meidén siséllét voi tavoittaa sielld. Ja kun

se on niin erilainen alusta kuin Iltalehden verkkosivu tai mikd tahansa muu verkkosivu senkin takia,
ettd sielldé on se kdyttdjékunta paljon nuorempaa.” (lltalehti)

Haastateltavat maarittelivat Tiktokissa tavoittelemansa nuoret idltdadn vaihtelevasti. Kohde-
ryhma rajattiin ymparipyoreasti parikymppisiksi, alle 30- tai 25-vuotiaiksi. Yksi maaritteli sen
tarkemmin 19-24-vuotiaiksi ja toinen tatdakin nuoremmin 13-16-vuotiaiksi. Medioilla ei siis

vaikuta olevan yhtendista ndkemysta Tiktokin ydinkohderyhmastaan.

Haastateltavat kertoivat havainneensa hiljaisia merkkeja muiden isojen somealustojen hiipumi-
sesta, minka vuoksi Tiktokin merkitystd nuorten tavoittamisessa korostettiin sitdkin enemman.
Aineisto vahvistaa oletusta siitd, miten medioiden padhuomio on muista somealustoista siirty-
madssa nimenomaan Tiktokiin, vaikka Instagramia, Facebookia tai Twitterid ei toimituksesta
riippuen olekaan unohdettu. Tiktok ei siis ole pelkdstdaan potentiaalinen alusta 16ytdaa uusia

yleis6ja vaan nykyiselldadn myds ainut kanava, jossa nuorten tavoittavuus on edelleen hyva.
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Haastateltavat kertoivat havainneensa, etta analytiikan perusteella vielda muutama vuosi sitten
voimakkaassa nousussa olleen Instagramin tavoittavuus on kaikkein nuorimpien kohdalla jo
heikentynyt.

”No tavoitetaan nuoria tietenkin. Senhdn takia sinne [Tiktokiin] ollaan alun perin mentykin. - - mutta kylld

me tavoitetaan sielld ihan eri tavalla nuoria kuin mité meidén omilla sivuilla tai Instagramissa, etté se on
ndhtdvissd ihan vaan videon kommenteista ja seuraajista.” (lltalehti)

”Se [Instagramin] seuraajapohja oli niin vanhaa, ja md en saanut niité algoritmeja ja sitd seuraajapohjaa
kédnnettyd, ettd md olisin oikeasti tavoittanut [nuoria] tai Instagram olisi tarjonnut sité [sisdlt6d heille].”
(Yle, H2)

Toisaalta haastateltavat myos huomauttivat, ettd myos Tiktok-kadyttdjien ikaprofiili muuttuu ja
keski-ika nousee jatkuvasti. Monet totesivat, ettd minkdan sosiaalisen median alustan suosioon
ei voi tuudittautua. Medioilla on oltava kyky tunnistaa ja toimia ajoissa, kun havaitaan merkke-
ja seuraavasta nousevasta alustasta tai muusta mediankulutustrendistd. Median kankeutta
reagoida muutoksiin kuvaa se, kuinka yksi haastateltava kertoi tyoskentelemansa median liit-
tyneen Tiktokiin vasta vuoden 2022 lopussa. Hdnen mielestdan se oli liian mydhaan, silla en-

simmainen ”iso aalto” oli jo ohi. Kilpailu huomiosta ja nakyvyydesta oli silloin jo vaikeampaa.

Haastatteluissa tuli esiin yllattava ristiriita nuorten tavoittamisen tarkeyden ja tyélle annetun
arvon valilla. Tarve tavoittaa nuoria on medioiden aktiivisesti ja laajasti tunnustettu tavoite,
mutta samanaikaisesti toimittajat kokivat, ettei nuorille kohdennettua journalismia arvosteta
yhta paljon kuin journalismia perinteikkddammassa muodossa. Nelja haastateltavaa kertoi koh-
danneensa nuivaa tai vahattelevaa suhtautumista tydyhteisdssaan tai laajemmin ammattikun-
nassaan tekemddnsa tyotdaan kohtaan. Selkeita esimerkkeja tdllaisesta asenteellisuudesta ei
osattu antaa, vaan se havaittiin enemmankin epdsuorasti rivien valista.

“Monissakin asioissa [on] tullut se esiin, ettd se some on jotenkin... Eihén sitd nyt kukaan haluaisi

sanoa ddneen, ettd on jotenkin vihempiarvoista, mutta kylléhdn sen tietylld tapaa huomaa.” (Yle,
H2)

” - - ettd kohdannut semmoista, ettd sd teet vaan somea. - - Siind missd ollaan tultu siitd, ettd jos-
sain vaiheessa tilanne oli se, etté kun sd teet vaan nettid, ettd me tehdddn printtid.” (lltalehti)

Tulkitsen haastateltavien kokemusten heijastelevan journalismiin liittyvia perinteikkyyden kasi-

tyksia. Sosiaalisen median ja journalismin valinen suhde on perinteisesti ollut hankala. Someja-
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tit on maalattu journalismin uhkakuviksi, jotka dominoivat mediakenttada ja vievat potentiaalis-
ta yleis6a lehtitaloilta. Sosiaaliseen mediaan tehtavaa journalismia vahattelevat haluavat ehka
puolustaa perinteistd journalismia vastustaakseen somejattien hallitsemaa alustoitunutta yh-
teiskuntaa. Asenteellisuutta voi myds synnyttdaa kokemus sosiaalisen median toimintalogiikan
ja journalismin valisesta arvoristiriidasta, kuten Niemen ja kumppaneiden (2021) tutkimus

osoittaa (kts. luku 2.2).

Hieman samankaltaisen huomion ovat tehneet myds Tsuriel ja muut (2019). Heidan mukaansa
sosiaalisen median toimittajat ovat toimituksissa ikdan kuin valiinputoajia. He ovat toisaalta
osa toimitusta mutta samalla myds sivustatarkkailijoita. Sen katsottiin johtuvan siitd, etta sosi-
aalisen median toimittajat toimivat tydssaan perinteisen uutismedialogiikan lisdaksi sosiaalisen
median logiikan mukaisesti. Vaikka tutkimuksessa ei mainittu sometoimittajien kokemaa arvos-
tuksen puutetta, voivat erilaiset tyota ohjaavat kaytannot olla yksi selitys myds omassa tutki-

muksessani nousseeseen vahattelyyn.

On joka tapauksessa ristiriitaista, mikali nuoret mainitaan merkittdvana tavoiteltavana kohde-
ryhmadna jo mediatalon strategiassa, mutta samanaikaisesti tdlle joukolle kohdennettavalle
sisallolle ei anneta muuhun journalismiin verraten tasavertaista arvoa. Haastattelemani toimit-
tajat edustavat ikdnsa puolesta nuorta toimittajasukupolvea, jotka ovat itsekin kasvaneet sosi-
aalisen median alustojen aarella. Siksi somejatit ehka hyvaksytdadan luontevammin vaistamat-
tomaksi ja luonnolliseksi osaksi journalismia, eikd medioiden ja kolmansien alustojen valilla
koeta ainakaan voimakasta vastakkainasettelua. Haastateltavien kokemaa arvostuksen puutet-
ta voi selittdd myos Tiktokin korostunut maine viihdealustana, jonne vakavasti otettavan jour-
nalismin ei katsota sopivan tai kuuluvan. Tahan viitaten yksi haastateltava puhui nuoren yleisén
aliarvioimisesta.

”- - jos ajatellaan, ettd no sielld Tiktokissa on vaan tyhmdt rikdnokkalapset, ja ei niistd kannata vdlittdd,
niin se on tosi aliarvioimista, ja semmoiselle koppavuudelle ei kannata antaa jalansijaa.” (llta-Sanomat)
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5.1.2 Nakyvyytta ja tulevaisuuden arvoa rakentavaa brandityota

Somejournalismin merkitysta voidaan tarkastella hyotying, joita mediat sita saavat. Tsuriel ja
muut (2019, 1988) ovat loytaneet nelja eri kdyttotapaa, joilla mediat sosiaalista mediaa hyo-
dyntavat. Yksi niistd on lukijaliikenteen kasvattaminen, eli mahdollisuus ohjata muuten tavoit-
tamaton yleiso kuluttamaan sisdltéja median omille alustoille suoralinkityksilla. Toinen tavoite
on mediabrandin vahvistaminen esimerkiksi yleisovuorovaikutuksen avulla. Muut kayttotavat
ovat uutisaiheiden etsinta ja lukijapalautteiden vastaanottaminen (emt.). Omassa tutkimukses-
sani ndakyvyys ja brandin vahvistaminen korostuivat selkedsti muita Tsurielin (emt.) erittelemia
kdyttotapoja voimakkaammin. Tallainen brandityd oli nuorten tavoittamisen ohella tarkein

motiivi Tiktok-journalismille.

Yllattavaa sen sijaan oli, etta lukijaliikenteen kasvattaminen oli toimittajille selvasti toissijaista.
Haastateltavat sanoivat suoraan, ettd median lasndolo Tiktokissa ei todenndkoisesti “ropise
median omaan laariin” euroina, eika siihen todellisuudessa edes pyrita. Tama johtunee ainakin
osittain siita, ettei Tiktok muista somekanavista poiketen edes mahdollista ketteraa suoralinki-
tysta median omille sivuille. Tosin haastateltavat totesivat, ettd muiltakin somalustoilta tuleva
lukijaliikenne on vain nimellista. Haastateltavat toki toivoivat, ettd somessa median juttuihin
tormaava yleiso pyrkisi aktiivisesti myds sen muiden sisaltéjen pariin, mutta kukaan ei uskonut
sen todellisuudessa toteutuvan. Lukijaliikenteen kasvattaminen on kuitenkin ndaenndinen ja
"helppo” syy perustella somejournalismin arvo seka sen edellyttamat resurssit.

"M@ tieddn, ettd monet pomot, varsinkin jédvd vanhempi polvi, ehkd ajattelee niin, ettd se on se

arvo, ettd ohjataan omille alustoille, mutta eihdn se toimi niin. Se arvo on jossain muualla, ettd se

pitdd tehdd sinne sisdltéén, miké toimii sellaisenaan eiké silleen, ettd ohjataan, koska se on ihan
turhaa.” (Yle, H2)

”- - on ddrettémdn hankalaa perustella, ettd tédhdn tarvitsisi kahden ihmisen kokoaikaisen panok-
sen tekemdillé asiaa, joka ehkd jalostuu 7 vuoden pddsté yhden ihmisen klikiksi” (1lta-Sanomat)
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Haastateltavien puheissa korostui vahva visio tulevaisuudesta. Valittdmien hyotyjen sijaan toi-
mittajat perustelivat Tiktokin arvoa enemmankin epdsuorina ja tulevaisuutta rakentavina etui-
na. He suhtautuivat toiveikkaasti siihen, etta sosiaalisessa mediassa tehtava brandity6 ja naky-
vyyden lisddminen tuottavat mitattavissa olevaa tulosta vuosien pdastda. Toimittajat uskovat
"kasvattavansa tulevaisuuden tilaajia”, eli ettd sosiaalisen median kayttdjat osaavat vanhempi-
na hakeutua median sisaltdjen pariin.

“Tdlld hetkelldhén se perustuu periaatteessa bréndin markkinointiin. Eihén se ole mitdén muuta

kuin sitd. - - En usko, ettd ne nuoret menee minnekddn muuallekaan sivuille, vaan sitten kun ne

kasvaa vdhdén, niin ne tietdd, ettd ok, md oon nyt katsonut lltalehden videoita vuosia Tiktokista, ja

sen takia md meen lukee niitd. Md en usko, ettd ne nuoret tulevat minnekddn sivuille vield, vaan
he ovat sielld, missd niille annetaan se sisdlté.” (lltalehti)

“lhan suoraan sanottuna, niin varmaan tavoitteena on se, ettd kasvatetaan semmoisia tulevai-
suuden Helsingin Sanomien tilaajia, ettd sitten jossain vaiheessa, kun ne kasvaa siihen ikddn, niin
sitten ne on silleen, etté voisinpa tésté tilatakin tdmdn Helsingin Sanomat, ettd tdé on aika hyvd
myds témd saitti.” (Helsingin Sanomat)

“Md nden, ettd se [Tiktok] on tosi oleellinen vdiline siind, ettd me pystytdén olemaan jatkossakin
relevantti alusta. - - ettd Yle on relevantti paikka hakee sisiltdé ja hakee tietoa myés tulevaisuu-
dessa. Eikd me jotenkin tiputa johonkin, tai ettei sen nuoren yleisén ja Ylen viilille tule sellaista kui-
lua.” (Yle, H1)

Haastateltavat suhtautuivat yllattavankin toiveikkaasti siihen, ettd sosiaalisessa mediassa nuo-
rina tavoitetut yleisét ovat medioiden kuluttajia myds vanhempina. Ndin vahvasti tulevaisuu-
teen kallellaan oleva tavoite voi tuntua varsin optimistiselta huomioiden mediakentan ja me-
diankdyton nopeasyklisyyden. On vaikeaa ennustaa, millaista sosiaalisten natiivien uutisten
lukeminen tai I6ytaminen tulevaisuudessa on. Tahan viitaten yksi haastateltava tahdentaakin,
ettd lehden tulevaisuuden lukijoita on vaikeaa sitouttaa ennakoivasti. On ristiriitaista olettaa,
ettd lapsesta saakka sosiaalisessa mediassa sisdltoa kuluttamaan oppineen sukupolven me-
diankadytté muuttuisi radikaalisti aikuisenakaan. Siksi mediat eivat voi tuudittautua siihen, etta
yleiso tulisi yhtaan nykyista aktiivisemmin tulevaisuudessakaan lukemaan uutisia niiden omilta
sivuilta.

“Kun nuoret kasvaa siind maailmassa, missd niille vaan joka tuutissa tuodaan siihen omaan puhe-

limeen ’katso tdd, katso tdd, katso tdd’, niin méd en tiedd, miten ne nuoret koskaan saadaan siir-

tymddn minnekddn ensimmdiseen julkaisualustaan. Md en ehkd usko, ettd ne tulee koskaan siir-

tymddn, koska toi sukupolvi on jotain ihan semmoista, mistd me ei tiedetd. Koska niille kaikki tuo-
daan siihen eteen.” (lltalehti)
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Toisaalta nykyisen tutkimuksen valossa suomalaisten uutisten kuluttaminen sosiaalisessa me-
d