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lImestyessaan suomalaisen talousjournalismin kentélle Helsingin Sanomien
talousbrandi HS Visio heratti julkisuudessa ja kahvipoydissa keskustelua kapeista
raameista, jotka yhteiskunta tarjoaa menestymiselle. Tassa pro gradu -tutkielmassani
pyrin tekemadan nakyvaksi tapoja, joilla HS Visiossa rakennetaan kasitystamme
menestymisesta ja menestyjista. Aineistonani toimii 27 HS Vision henkilépainotteista
artikkelia, jotka on julkaistu maalis- ja syyskuun valisena aikana vuonna 2021 eli
talousbrandin ilmestymisen ensimmaisen seitseman kuukauden aikana. Pyrin siis
selvittdmaan, mita on menestys HS Vision artikkeleissa ja kuka tai millainen on naiden
artikkeleiden menestyja.

Tutkimukseni metodologisena viitekehyksena toimii sosiaalisen konstruktionismin
tiedonkasitys ja menetelmana analyyttinen diskurssianalyysi. Tunnistin aineistosta
kuusi diskurssia, jotka kuvaavat sekda menestymista etta menestyjida. Nimesin diskurssit
seuraavasti: menestys luonteenlujuutena, menestys tuhkimotarinana, menestys
varakkuutena ja vaikutusvaltana, menestys kouluttautumisena, menestys
kasaantumisena sekda menestys uhrauksina.

Taman tutkimuksen analyysin perusteella voidaan todeta, etta HS Visio toisintaa
artikkeleissaan uusliberalistista ideologiaa ja meritokraattisia ihanteita. Menestyjat
ndyttaytyvat aineistossa tyotelidina ja ahkerina ihmising, jotka oikeuttavat asemansa ja
saavuttamansa edut vetoamalla kovaan tyohon. Haastatteluissa rakentuu kuva siitd,
ettd menestys on kenen tahansa ulottuvilla, jos vain tahtoa ja “draivia” riittaa.
Samaten menestyksen puute ja epdonnistumiset ovat seurausta yksilon
henkilokohtaisista puutteista, eikd esimerkiksi yhteiskunnallisilla ja sosiaalisilla tekijoilla
ndhda olevan merkitysta mahdollisuuksien tarjoutumiseen. Haastateltavien puheista
heijastuu usko mahdollisuuksien tasa-arvoon, jota edustavat nakemykset ovat kaukana
monen arkitodellisuudesta. Naitd mielikuvia rakennetaan aineistossa esimerkiksi
erilaisten vastakkainasettelujen kautta ja asettamalla haastateltavat neuvonantajan
rooliin, jossa he jakavat lukijoille vinkkinsa siita, kuinka namakin voivat menestya.

Kiinnitin tutkimuksessani huomiota myos menestyjan kasitteen sukupuolittumiseen.
Taman tutkimuksen perusteella menestyja on paasaantoisesti mies, ainakin jos on eri
sukupuolten haastateltavien lukumaaraa uskominen. Aineiston 27 artikkelista vain
kahdeksassa haastateltavana oli nainen.

Avainsanat: menestyminen, menestyjd, talousjournalismi, uusliberalismi, meritokratia,
median valta, representaatio, sosiaalinen konstruktionismi, diskurssianalyysi
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1 JOHDANTO

”Mua oksettaa se HS Vision aggressiivinen menestyspakotus. Joka pdiva joku 160
artikkelia jostain startup-jabastd, joka on saanut kolme burnoutia alle
kakskybdsena, mutta selattanyt vasymyksen lopettamalla nukkumisen kokonaan
ja siirtymalla 8-paivaiseen tyoviikkoon.”

"Tai ettd 'Nain pienituloinen Riku, 22, sdasti sata tonnia vuodessa pienilld arjen
valinnoilla’. Ja sitten siina jutussa unohdetaan kertoa, etta oikeasti Riku asuu sen
porukoiden omistamassa loftissa Bulevardilla.” (Yle Areena 2022)

Lainaukset ovat palkitusta draamakomediasarjasta Aikuiset, joka kuvaa parikymppisten
milleniaalien elamada Helsingin Kalliossa. Sarjan kolmannen tuotantokauden
avausjaksossa yksi paahenkildista menee haastateltavaksi Helsingin Sanomien talouteen
keskittyneeseen mediabrandi HS Visioon. Padhenkilot arvostelevat kovin sanankaantein
kyseista julkaisua ja sen ”menestyspakotusta”. Heiddan mielestdan HS Visio on
"talousliberalistinen Oura-sormus-alykello-rinkirunkkausliite”, jossa menestyminen ja

mahdollisuudet sen saavuttamiseksi maaritelladn kyseenalaistamatta ja eparealistisesti.

Maaliskuussa vuonna 2021 lanseerattu HS Visio saapui talousjournalismin kentalle
ryminadlla ndyttavan mainoskampanjan siivittamana. Se kuvailee olevansa talouteen,
teknologiaan ja tulevaisuuden Vvisioihin sukeltava sisdltokokonaisuus, jonka
kohderyhmaa ovat paattajat, nuoret talous- ja teknologia-alan ammattilaiset seka kaikki
talousaiheista kiinnostuneet suomalaiset. HS Vision tuottaja Anu-Elina Lehti kirjoitti
mediabrandin 2-vuotistaipaleen kunniaksi 4. maaliskuuta vuonna 2023 julkaistussa

kolumnissaan, etta ”“yksi HS Vision brandin kivijaloista on aina ollut termi ‘menestys’”.

Mutta mitd on menestys? Kenelld on valtaa maaritelld, mitd pidamme yhteiskunnassa
tavoittelemisen arvoisena? Entda onko mahdollisuuksien tasa-arvo toteutunut? Nama
ovat kysymyksia, jotka nousivat pinnalle HS Vision ilmestymisen yhteydessa.
Kapeimmillaan menestymisen voidaan ajatella tarkoittavan tavoitteiden saavuttamista.
Tama on kuitenkin yksinkertaistus, joka ei avaa aihetta esimerkiksi talousjournalismin

kontekstissa. Minua kiinnostaakin tietdd, mitd menestys HS Vision mukaan on.



Menestyjida on aiemmin tarkasteltu esimerkiksi tutkimalla, miten varakkaat henkil6t
ymmartadvat ja oikeuttavat itse oman asemansa. Naissa tutkimuksissa on huomattu, etta
eliitilla on taipumus vedota meritokraattisiin argumentteihin kovasta tyosta ja
kyvykkyydestdadn etuoikeutetun asemansa legitimoimiseksi (Kantola & Kuusela 2019;
Waitkus & Wallaschek 2022). Lisdksi talousjournalismin on aiemmassa tutkimuksessa
havaittu edistavan uusliberalistista ideologiaa ja ihanteita (Butterick 2015; Mazza &
Alvarez 2000; Slaatta & Kjaer 2007). Uusliberalistinen ihannesubjekti on autonominen
yksilo, joka on oman onnensa seppa. Hanen menestyksensa tai epaonnistumisensa
ndahdaan seurauksena yrittelidisyydestd ja ahkeruudesta tai henkilokohtaisista
puutteista (Harvey 2008, 83). Taloudellisesta eriarvoisuudesta mediassa kdytyjen
keskustelujen sitd vastoin on todettu olevan melko yksipuolisia tai olemattomia

(Waitkus & Wallaschek 2022).

Tdssa pro gradu -tutkielmassani tarkastelen HS Vision tuottamia mielikuvia
menestyksestd ja menestyjista. Tutkin, mitd on menestyminen HS Vision artikkeleissa
sekda kuka ja millainen on nadiden artikkeleiden menestyja. Minua kiinnostaa my0s
kysymys siitd, onko menestyjan kasite sukupuolittunut. Lisaksi pyrin valaisemaan, milla
tavoin media tassa yhteydessa toisintaa uusliberalistisia ja meritokraattisia nakemyksia
ja arvoja. Tutkimusaineistonani on 27 HS Vision henkildpainotteista juttua brandin
ilmestymisen ensimmaisten seitseman kuukauden ajalta. Mielenkiintoni kohdistuu juuri
kyseiseen talousbrandiin, koska Helsingin Sanomilla on Suomen suurimpana tilattavana
sanomalehtenad iso valta todellisuuden rakentamisessa ja muokkaamisessa. Analyyttisen
diskurssianalyysin keinoin tarkastelen aineistossa kaytettya kieltd toimintana, joka

tuottaa, muokkaa ja uusintaa sosiaalista todellisuutta.

Tutkielmani koostuu kuudesta luvusta. Johdannon jdlkeen siirryn ensimmaisena
kasittelemaan tutkimukseni teoreettista viitekehystd. Tarkastelen sitd, millainen valta
medialla on vaikuttaa mielikuviimme ja kasityksiimme asioista. Representaation
kasitteen kautta taas tuon ilmi, kuinka toisilla ryhmilld on toisia paremmat
mahdollisuudet esittda ja rakentaa todellisuutta tietystd nakdkulmasta. Kolmannessa

luvussa kerron tarkemmin siitd, miten menestymistd on kasitelty aiemmassa



tutkimuksessa ja milla tavalla sukupuolen merkitys nousee esiin seka journalismissa etta
menestyjid ja menestymista kasittelevissa tutkimuksissa. Avaan myos uusliberalismin
kasitettd, taustaa ja sen hegemonista asemaa mediassa. Neljannessa luvussa on
tutkimusasetelman vuoro: esittelen tutkimukseni teoreettis-metodologista taustaa.
Ensin kerron muotoilemani tutkimuskysymykset, jonka jdlkeen siirryn kuvailemaan
valitsemaani aineistoa ja sen rajaamista. Luvun lopuksi kasittelen taman tutkimuksen
menetelmdna toiminutta diskurssianalyysida ja sitd taustoittavaa sosiaalisen
konstruktionismin tiedonkasitysta. Viidennessa luvussa siirryn analyysini pariin.
Esittelen kuusi aineistosta tunnistamaani diskurssia, ja tarkastelen niitd aiempaan
tutkimukseen peilaten. Viimeiseksi on tutkimukseni yhteenveto, johtopaatokset ja

pohdinta.

Haluan kiittaa pro gradu -tutkielmani tyostamisen tukemisesta HS Saatiota, joka myonsi

minulle kannustusstipendin.



2 TEOREETTINEN VIITEKEHYS

Tassa luvussa avaan tutkimukseni teoreettista viitekehysta. Ensimmaisessa alaluvussa
kasittelen median ja vallan valista suhdetta seka tuon esille keskeisimpia aiheeseen
liittyvia teoreettisia traditioita. Toinen alaluku kasittelee representaation kasitetta,
johon liittyy ajatus todellisuuden rakentamisesta tietysta nakdkulmasta kasin.
Molemmat aiheet kietoutuvat kysymyksiin vallasta, poliittisuudesta ja valinnoista. Ne
eivat ainoastaan vaikuta kasityksiimme maailmasta, vaan myods maarittelevat sen,

ketka saavat danensa kuuluviin mediassa ja milla tavalla asiat esitetdan lehtien sivuilla.

2.1 Media vallankayttajana

Whatever we know about our society, or indeed about the world in which we

live, we know through the mass media. (Luhmann 1996, 1)

Riippumatonta mediaa pidetddn vyleisesti yhtend demokraattisen yhteiskunnan
kulmakivista. Se nahdaan merkittdvana valtainstituutiona, joka toimii paitsi
vallankdyttdajana myds vallankdyton valineena. Median ja vallan valista suhdetta voidaan
lahtea tarkastelemaan maarittelemalla medioitumisen kasite. Kuneliuksen, Nopparin ja
Reunasen (2009, 48) mukaan silla viitataan yleisesti median merkityksen kasvamiseen ja
maailman muuttumiseen vahvasti mediavailitteiseksi viestintdteknologioiden kehityksen
seurauksena. Yhteiskunnalliset instituutiot ovat yha riippuvaisempia mediasta ja
joutuvat mukautumaan sen toimintalogiikkaan. Mediajulkisuus on tutkijoiden mukaan
nivoutunut vahvasti osaksi esimerkiksi politiikkaa: Kansalaisten kasitys politiikasta ja
siind vaikuttavista henkildistd muodostuu pitkalti heiddan mediasta saamansa kuvan
perusteella. Tama taas antaa poliitikoille painetta saada heidan viestinsa haluamallaan
tavalla lapi mediassa. (Emt., 59.) Asetelma johtaa julkiseen valtakamppailuun
poliitikkojen ja toimittajien valilla, silla molemmat tahot pyrkivat pitamaan julkisen
keskustelun herruuden itsellddn (Kunelius 2003, 206-207). Median jatkuvasti
vahvistunutta merkitysta niin yhteiskunnissa kuin ihmisten arkielamassa voidaan pitda

lahtokohtana kaikille median valtaa koskeville kysymyksille.



Media on ennen kaikkea merkittava yhteiskunnallisen keskustelun areena. Se
maarittelee ajankohtaisia aiheita ja niihin liittyvia kasityksia seka vaikuttaa yhteiskunnan
toimijoita koskeviin mielikuviin (Kunelius, Noppari & Reunanen 2009, 350-351; McNair
1995, 21). Tutkimukset osoittavat, ettd uutismedioiden ilmaukset jaavat lukijoiden
mieliin ja sulautuvat lopulta osaksi heidan maailmankuvaansa. Median valittama tieto
muokkaa ihmisten kasityksia todellisuudesta ja vaikuttaa nadin esimerkiksi heidan
tekemiinsd paatoksiin. (Kensicki 2004, 54.) Tastd hyvana esimerkkind toimii
yhdysvaltalainen tutkimus, jossa huomattiin, etta ihmisten mielipiteisiin eri maista
vaikutti se, milld tavalla media esitti ne (Wanta, Golan & Lee 2004). McQuail (2013, 19—
20) listaa teoksessaan Journalism and Society median vallan tarkeimmat vaikutustavat.
Hanen mukaansa media pystyy esimerkiksi vaikuttamaan ihmisten asenteisiin, yleisen
mielipiteen muodostumiseen ja jopa ihmisten kayttaytymiseen, kuten danestamiseen.
McQuail kuitenkin huomauttaa, ettei lehdiston valta ole median luontainen,
sisddnrakennettu ominaisuus, vaan se on suurelta osin median valitykselld toimivien
yhteiskunnan voimien tulos (emt., 19). Seppanen ja Valiverronen (2012, 10) puolestaan
korostavat, ettei media ole vain ikkuna maailmaan vaan ”“maarittelykamppailujen
kenttd, jossa monet yhteiskunnalliset toimijat kilpailevat siitd, kenen todellisuus

voittaa”.

Median valta on tutkimuksen kentalla kuitenkin jossain maarin kiistelty aihe (Kunelius,
Noppari & Reunanen 2009, 49). Median ja vallan vidlinen suhde nayttaytyy
monimutkaisena: Yhtdalta media toimii lainsdaadanto-, taytantédnpano- ja tuomiovallan
rinnalla “neljantena valtiomahtina”. Niin sanottuna vallan vahtikoirana se kontrolloi ja
haastaa vallanpitdjia. Toisaalta media toimii kuitenkin my0s itse valtajarjestelman
osana. (Herkman 2011, 12.) Mediatutkimuksen vaikutustutkimusperinteessa median
vallan ajatellaan muotoutuvan viime kadessd kysymyksend vyleison tietojen,
mielipiteiden, kayttdytymisen tai asenteiden muokkaamisesta, jolloin se kiteytyy
oletukseksi yleisen mielipiteen hallinnasta (Kunelius, Noppari & Reunanen 2009, 50).
Klapperin (1969) tunnetun ndkemyksen mukaan joukkoviestimet kykenevéat jossain
maarin vahvistamaan ihmisten mielipiteitd mutta eivat muuttamaan niita. Joissakin

ndakemyksissa median valta on kuitenkin jopa kiistetty kokonaan. Tama ajatus pohjaa



siihen, ettda median vaikutuksia ympardivdan yhteiskuntaan on ollut vaikea

konkreettisesti todistaa tutkimuksen kentéalld. (McQuail 2010, 454—455.)

Median vallasta puhuttaessa nostetaan usein esiin kolme merkittavaa teoreettista
perinnettda, jotka ovat pdivajarjestysteoria (agenda setting), portinvartijuus
(gatekeeping) ja kehystaminen (framing). Paivajarjestysteorian mukaan media pystyy
vaikuttamaan siihen, mitkd asiat nostetaan julkiseen keskusteluun ja miten
yhteiskunnallisen keskustelun paivajarjestys muodostuu. Media valikoi tietoldhteita,
kuten instituutioita ja vallanpitdjia, apunaan kayttaen aiheet, jotka lopulta muodostuvat
yhteiskunnassa tarkeiksi (Kunelius 2003, 142—-143). Paivajarjestysteoria selittaa siis sen,
miksi tiettyja asioita kasitelldan poliittisilla toimilla ja toisia ei. Se taustoittaa myos sita,
miten yleinen mielipide asioista muodostuu julkisuudessa. (Dearing ja Rogers 1996, 1—
2.) Kasite esiintyi ensimmaistd kertaa Maxwell McCombsin ja Donald Shaw’n
Yhdysvaltojen presidentinvaaleja kasittelevassa tutkimuksessa vuonna 1968.
Tutkimuksessa selvitettiin julkisen asialistan yhteyttda dadnestdjien mielipiteisiin.
McCombsin ja Shaw’n mukaan medialla oli merkittava vaikutus siihen, mita vaaliteemoja
ihmiset pitivat tarkeimpind. Heidan teesinsa on, ettd medialla on valtaa vaikuttaa seka
sithen, mita ihmiset ajattelevat, mutta myos siihen, mita mieltd he ovat asioista. (Emt.,
1972, 180; emt., 1993, 62.) Toinen esimerkki paivajarjestysteoriasta tulee samaten
Yhdysvalloista, jossa tupakointi oli merkittdvda kansanterveydellinen ongelma vielad
ennen 1970-lukua. Seuraavien vuosikymmenien aikana tupakoinnin vastainen normi
hyvaksyttiin osin median strategisen hydédyntamisen seurauksena: lehdet kirjoittivat
uusista tupakointikielloista eikd televisiossa voinut endaa nahda sauhuttelijoita
parhaaseen katseluaikaan. (Dearing & Rogers 1996, 4.) Tapaus nayttaa sen, miten media

voi toiminnallaan vaikuttaa seka politiikkaan etta ihmisten kayttaytymiseen.

Journalistisen valinnan prosessia sitd vastoin kuvaillaan kasitteelld portinvartijuus.
Metafora kuvaa mediaty6ssa tehtdvia valintoja ja paatoksia siita, mitka asiat paasevat
julkisuuteen uutismedian “porttien” lapi. Laajemmassa merkityksessda sen voidaan
ajatella viittaavaan valtaan antaa tai estaa erilaisten danten paasy yhteiskuntaan. Tahan

liittyy usein jannite: demokraattisessa yhteiskunnassa esimerkiksi hallitus ja



tiedotusvalineet kayvat kamppailua siitd, kuinka paljon ja millaista huomiota vaikkapa
poliitikoille annetaan julkisuudessa. Toisena esimerkkind voidaan nostaa vahemmistot
ja heidan dantensa maara mediassa. (McQuail 2005, 308-309.) Kolmas joukkoviestinnan
valtapotentiaalia kuvaava vaikutusteoria on kehysanalyysiteoria, joka syntyi osin
pdivajarjestysteoriaan kohdistuneen kritiikin  myota. Sen mukaan toimittajat
tarkastelevat maailmaa aina tiettyjen nakokulmien tai omaksumiensa kehysten kautta
(Pan & Kosicki 1993, 56). Kehystdamiseen liittyy aina olennaisesti valintojen tekeminen.
Talldin se myos vahvasti maarittelee sen, millaisen painoarvon eri nakdkulmat saavat
toimittajien artikkeleissa. Enemman tai vahemman tietoisten valintojen kautta
syntyneet kehykset ohjaavat lukijan ajattelua ja johtopaatoksia. (Entman 2002, 52.)
Tama tutkimukseni pohjautuu ajatukseen siitd, ettei padivadjarjestysteorian,
portinvartijuuden ja kehystamisen teorioiden tarvitse sulkea toisiaan pois, vaan niiden
voidaan ajatella taydentavan toisiaan. Kaikkien ndiden traditioiden taustalla on kyse

median vallasta valita ja maaritelld, mitd puheenaiheita julkisuuteen nostetaan.

Kuten ylla olen osoittanut, kysymys median vallasta on monimutkainen. Tarkastelun
pohjalta voidaan kuitenkin todeta, ettd medialla on merkittava valta ohjailla
yhteiskunnallista keskustelua ja vaikuttaa ainakin jossain maarin ihmisten ajatuksiin ja
kasityksiin  sosiaalisesta todellisuudesta. Taman tutkimuksen kannalta pidan
mielenkiintoisena ja relevanttina kysymysta siitd, millaisten arvojen jakamiseen,
toisintamiseen  tai  haastamiseen  media  kayttda valtaansa.  Erityisesti
talousjournalismissa on todettu hallitsevan uusliberalistinen paradigma, jota toimittajat
eivat ole halunneet tai kyenneet kyseenalaistamaan (Knowles 2018; Usher 2017). Lisaksi
median ei ole huomattu juurikaan tuovan esille rakenteellisia epdkohtia tai edistavan
yhteiskunnallista muutosta (McQuail 2000, 468). Talouslehdiston kritiikittdmyyden
syyksi on esitetty muun muassa toimittajien asiantuntemuksen puute esimerkiksi
monimutkaisista rahoitusmarkkinoista ja heiddan tastd johtuva tukeutumisensa
eliittilahteisiin  (Knowles 2018; Manning 2013). Tarkastelen uusliberalistista
talousmediaa tarkemmin luvussa 3.3. Seuraavaksi kasittelen representaation

kysymyksid, jotka myos liittyvat olennaisesti median valtaan.



2.2 Representaatio

Vaikka representaation kasite on hyvin moniulotteinen ja moninaisilla tavoilla kaytetty,
se on vakiintunut keskeiseksi kasitteeksi ja kysymykseksi seka tieteiden etta taiteiden
tutkimuksen kentalla. Yleisin ja hallitsevin tapa kasittaa representaatio on ymmartaa se
verbind ”“edustaa”. Sen englanninkielinen kdaannds ”standing for” tarkoittaa jonkin
toisen puolesta olemista. Muita mahdollisia merkityksia sille ovat esittaa,
havainnollistaa, kuvata ja ilmentaa. (Knuuttila & Lehtinen 2010, 10.) Kirjaimellisesti
representaatiossa tehdaan jokin asia uudelleen ldasnd olevaksi, jolloin todellisuutta
esitetdan ja rakennetaan jostain tietystd valitusta nakokulmasta (Seppdnen &
Valiverronen 2012, 92). Nikusen (1996, 1) mukaan ymmarramme maailmaa ja

todellisuutta nimenomaisesti ndiden erilaisten representaatioiden, eli esitysten, kautta.

Tunnetuimpana representaation maadrittelijana pidetaan brittildista kulttuuritutkija
Stuart Hallia. Yksinkertaisimmillaan kasitteen voi hanen mukaansa ymmartaa sellaisena
kielen kayttamisenad, jossa sanoitetaan maailmaa merkityksellisesti muille ihmisille. Se
siis yhdistdaa merkitykset ja kielen kulttuuriin. Representaatio voidaan ymmartaa
kolmella eri tavalla: reflektiivisesti, intentionaalisesti ja konstruktionistisesti. (Hall 1997,
15.) Reflektiivisen mallin mukaisesti kieli heijastaa todellisuutta ja merkityksia, jotka ovat
jo valmiiksi olemassa esineiden, ihmisten ja tapahtumien maailmassa. Intentionaalisessa
mallissa sita vastoin ajatellaan, etta kieli ilmaisee vain sen, mitad sen tuottanut henkilo
haluaa sanoa, eli tdman henkilon henkilokohtaisesti tarkoitetun merkityksen. Nama
kaksi nakemysta eivat sovellu kovinkaan taipuisasti tahan tutkimukseen, silla on hyvin
vaikeaa ellei peradti mahdotonta vastata henkilopainotteisten artikkeleiden pohjalta
kysymyksiin siitd, vastaavatko representaatiot todellisuutta (reflektiivinen malli) tai mita

representaatioilla on pohjimmiltaan haluttu sanoa (intentionaalinen malli).

Hallin esittelemd kolmas eli konstruktionistinen kasitystapa sitd vastoin on
kulttuurintutkimuksessa ollut vallitseva tapa hahmottaa representaation kasite, ja pidan
sitd myo6s taman tutkimuksen lahtdékohtana. Sen mukaan representaatio voidaan
pelkistetysti kasittaa kielelld ja kielessa toimivaksi merkityksellistimisen valineeksi. Kieli

rakentaa merkityksia ja toimii mediana, jonka kautta ajatukset, tunteet ja ideat esitetdan



kulttuurissa. Kielen kautta esittdminen on siksi keskeistd prosesseissa, joilla merkitys
tuotetaan. (Emt., 1.) Hallin nakemyksessa merkitykset rakentuvat ja muovautuvat aina
uudelleen kielta kayttdessd, ja se tapahtuu aina suhteessa toisiin merkkeihin ja
teksteihin (emt., 25-27). Lisaksi representaatiot ovat aina osa kulttuurillista
kontekstiaan ja konventioitaan (emt., 32). Representaatio viittaa siis ennen kaikkea
kulttuuristen merkitysten muodostumisen prosesseihin kielen kautta. Konstruktiivinen
nakdkulma representaatioon sopii tahan tutkimukseen, sillda minua kiinnostaa ennen
kaikkea paasta kiinni siihen, miten valitsemassani aineistossa eli HS Vision artikkeleissa
kieltd kayttamalla rakennetaan mielikuvia ja tuotetaan merkityksia menestymisesta ja
menestyjistd. Seppasen (2005, 95) mukaan representaatio ajatellaan tassa yhteydessa
osaksi sosiaalista todellisuutta, eika tarkoituksena siis ole yrittad verrata sita
todellisuuteen. Kiinnostavaa on pikemminkin se, millaisen kuvan todellisuudesta

aineistoni artikkelit tuottavat ja millaisin keinoin.

Sihvonen (2006, 130) korostaa, ettd representointi on aina valintojen tekemista
sosiaalisesti ankkuroituneesta nakdkulmasta kasin. My0s representaation kasite on siis
kietoutunut valtaan ja poliittisuuteen: toisilla ryhmilla on toisia paremmat
mahdollisuudet tuottaa, julkistaa ja levittda representaatioita. Seka Hall (1997) etta
Sihvonen (2006) nostavat esiin keskeisimmat representaatioiden muodostumiseen
vaikuttavat vallan ulottuvuudet, joita ovat muun muassa luokka, sukupuoli, kansallisuus
ja etnisyys. Rossi (2010) on tutkinut representaatioita sukupuolen esittdmisen kautta.
Sukupuoli itsessddan on representaatio, jota tuotetaan ja rakennetaan jatkuvasti niin
arkielamassa ja instituutioiden kaytanteissa kuin vaikkapa lehtien sivuilla. Rossin
mukaan representaatiot muotoutuvat merkkien jarjestyksistda kamppailevissa
valtasuhteissa, joissa tehddan paatoksia siitda, mita tehdaan nakyvaksi, mista puhutaan
ja miten. Han kayttaa esimerkkina lansimaista perhekasitysta, joka on vuosien saatossa
merkityksellistetty toistuvasti uudelleen. Perhetta ei nykyaan enaa kasiteta ainoastaan
perinteisend heterovanhempien ja lasten muodostamana ydinperheend, vaan se on
saanut rinnalleen esimerkiksi yksinhuoltaja-, seksuaali- ja sukupuolivahemmistd- seka
uusioperhemuodot. Rossi korostaa, ettd ”vakiintuneiden merkitysten saattaminen

liikkeeseen on poliittinen teko”. Toisaalta han huomauttaa, ettd yhta lailla



konservatiivisuus ja pyrkimys ehkdista muutoksia on politiikkaa. (Emt., 262-263.) Palaan
kasittelemaan sukupuolen representaatioita ja sukupuolittunutta talousjournalismia

tarkemmin luvussa 3.2.

Representaatiot linkittyvdt olennaisesti myds stereotypioihin. Stereotypisoinnilla
tarkoitetaan kuvatun kohteen typistamistd muutamiksi “luonnollisiksi” piirteiksi
ottamatta huomioon esimerkiksi historian ja ajallisuuden aiheuttamia kontekstuaalisia
muutoksia.  Stereotypiat sekd yleistavat kaavamaisesti liioittelemalla ja
yksinkertaistamalla. Yksilon nahddan edustavan kokonaista ryhmaa, jolloin kaikkien
ryhman jasenten ajatellaan olevan samankaltaisia. Taman ajattelumallin mukaisesti
meilla on jaettu kasitys esimerkiksi siitd, millainen on “suomalaisen miehen” karikatyyri.
(Rossi 2010, 272.) Samalla tavalla voidaan ajatella, etta meilld on ajatus siitd, miten
esimerkiksi menestynyt tai rikas ihminen tuo itsedan ilmi. Tall6in kyseessa on kuitenkin

vain pelkistetty kuva.

Representaatioilla on valia, silld ne vaikuttavat tapaamme ymmartaa asioita, ihmisia ja
maailmaa. Mielikuvamme ja assosiaatiomme eivat vaikuta ainoastaan siihen miten
suhtaudumme muihin, vaan myds tapaamme hahmottaa itsemme osana sosiaalisia
suhteita ja ympardivaa yhteiskuntaa. (Paasonen 2010, 45-46.) Vaikka representaatioita
tulkitaankin aina yksil6llisesti omasta kokemusperasta kasin, tutkimuksissa on ilmennyt,
ettd saman kulttuurin ihmiset tulkitsevat asioita kutakuinkin samalla tavalla (Rimmon-
Kenan 1991, 158; Hall, Evans & Nixon 2013, 4). Kun representaatiot ajatellaan
konstruktionistisesti rakentavana ja tuottavana osana todellisuutta, mielenkiintoiseksi
kysymykseksi nousee se, millaisin merkein ja millaista todellisuutta ne tuottavat
ympdrillemme. Taman ajatuksen pohjalta pidan representaation teoriaa olennaisena
myo6s sen tutkimisessa, miten menestymista ja menestyjia tuotetaan mediassa. Nailla
kulttuuriin ja historiaan sidoksissa olevilla representaatioilla luodaan todellisuutta ja
maaritellddan samalla kasityksiamme siitd, mikda on vyhteiskunnassa yleisesti

arvostettavaa ja tavoittelemisen arvoista.
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3 MENESTYS JOURNALISMISSA

Tassa luvussa tarkastelen aiempia tutkimuksia, joissa on selvitetty menestyksen ja
menestyjien  kuvaamista journalismissa. Aihetta on kasitelty esimerkiksi
urheilusankareiden, toimitusjohtajien ja huippupoliitikkojen kautta. Valaisen myos sita,
milla tavalla sukupuolen merkitys nousee esiin menestymistd kasittelevissa
tutkimuksissa. Ensin kuitenkin pohjustan aihetta avaamalla henkilditymisen kasitteen,

joka taustoittaa sitd, miten menestyjista kirjoitetaan nykyaan.

3.1 Keita ne on ne sankarit?

Henkilditymisen kasitettda on analysoitu jo pitkdan erityisesti poliittisen viestinnan
tutkimuksessa. Kasite on ymmarretty useilla eri tavoilla, mutta yleisesti ottaen silla
tarkoitetaan lehtijuttujen keskittymista  yksittaisiin ihmisiin ~ esimerkiksi
organisaatioiden, puolueiden tai instituutioiden sijasta. Henkilditymisen voidaan ajatella
koostuvan kahdesta ulottuvuudesta, jotka ovat individualisoituminen (individualization)
ja privatisoituminen (privatization). Individualisoituminen kuvaa sita, kuinka yksildista —
erityisesti johtajista — tulee uutismediassa merkityksellisempia kuin instituutioista tai
organisaatioista. Privatisoitumisella puolestaan viitataan siihen, kun korkeassa asemissa
olevat henkil6t esitetdan ja kuvataan mediassa “tavallisina” ihmisina. Jutussa saatetaan
kertoa vaikkapa toimitusjohtajan yksityiselamasta, harrastuksista ja luonteenpiirteista.

(Denner, Koch & Senger 2020, 4-5.)

Median tapa kertoa erityisesti politiikasta on muuttunut yha henkilokeskeisemmaksi
(Isotalus 2017, 39). Politiikassa henkildityminen tarkoittaa sita, etta yksittaiset poliitikot
saavat mediahuomiota puolueiden nakyvyyden kustannuksella (emt., 36).
Tutkimuksissa on huomattu, etta poliittisen johtajan karismaattisuus ja viestintataidot
vaikuttavat edistavdan henkilditynyttd uutisointia (emt., 45). Holmbergin (2004, 35)
mukaan henkildityminen on johtanut siihen, etta poliitikoista on tullut kiinnostavampia
uutisia kuin itse politiikkasta. Se taas on johtanut tilanteeseen, jossa poliitikoiden
imagonrakennuksesta on tullut ammattimaista ”julkisuuspelid”, jossa menestysta ja

kansan danid haalitaan ja houkutellaan mahdollisimman mydnteisen julkisuuskuvan
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keinoin. Tama on luonut poliitikkojen ja toimittajien vdliseen valtasuhteeseen
jannitteita: molemmat tahot pitavat itseaan toistaan aidompina kansan ja yleisen edun
edustajina seka kayvat kamppailua vallan areenan herruudesta. (Emt., 31-32.) Myos
toimitusjohtajat yritystensa edustajina ovat yha enemman seka yleisén etta median
huomion kohteena. Henkilditymisessa ihmiset asetetaan viestinndan eturintamaan, ja
kasvanut nakyvyys on tehnyt esimerkiksi joistakuista toimitusjohtajista jopa julkkiksia ja
mediatdhtid. Toimitusjohtajan imago liittyy vahvasti ihmisten mielikuviin yrityksesta.
Yritysviestinndssa ollaan nadin ollen kiinnostuneita luomaan positiivinen kuva yrityksen
toimitusjohtajasta, koska silld on nykyaan yha isompi merkitys koko yrityksen maineen
kannalta. Sympaattinen ja karismaattinen johtaja voi auttaa vahvistamaan yrityksen

mainetta ja maarittelemaan organisaation brandin. (Denner, Heitzler & Koch 2018, 271.)

Journalismin henkilditymisessd on kyse kaksisuuntaisesta prosessista. Instituutiot
omaksuvat median toimintatapoja ja sopeuttavat toimintansa medialogiikkaan, mutta
myos toteuttavat omaa logiikkaansa median avulla. Media ei siis yksisuuntaisesti
"kolonisoi” esimerkiksi politilkkaa, vaan myos poliitikot kdyttavat mediaa hyvdkseen
lisatakseen vaikutusvaltaansa ja keratdkseen poliittisia pisteitd. (Kunelius, Noppari &
Reunanen 2009, 73.) Urheilusankarin kasitteen rakentumista suomalaisessa
urheilujournalismissa tutkinut Kalle Virtapohja (1998, 21) kuvaileekin julkkisten olevan
mediabisnekselle suoranainen elinehto, silla he tekevat myos mediasta itsestdan
kiinnostavan. Hanen mukaansa esimerkiksi urheilusankarit ovat osa viestinnan keinoin
rakennettua todellisuuttamme, jossa nykyaikaisella tiedonvalitykselld on olennainen
asema sankareiden tuottamisessa, uusintamisessa ja synnyssda (emt., 48).
Valikoidessaan naitd uutisia ja juttujen haastateltavia media my6s ohjaa ihmisten
ajatusmaailmaa (emt., 54). Virtapohja madrittelee sankarin henkiloksi, joka tekee
sankaritekoja, on hyvan puolella ja saa arvostusta muilta ymparillddn (emt., 18). Han
nostaa yhdeksi esimerkiksi Tapio Rautavaaran, joka menestyi monipuolisesti nayttelijan
ja laulajan ammattien lisaksi urheilijana. Mediassa Rautavaaraa kuvailtiin muun muassa
"komeaksi ja huolettomaksi”. Hanen keihddanheitossa vuonna 1948 saavutettu
olympiakultansa nahtiin urheilukansana pidetyn Suomen maineen kannalta erittdin

merkityksellisend, mikd toi Rautavaaralle kansallissankarin roolin. Sankarin kasite
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syntyykin aina myo6s sidoksissa ja suhteessa aikaan: aikakauden yhteiskunnallinen
tilanne maarittaa, millaisille sankareille tai syntipukeille on kullakin hetkellad sosiaalinen
tilaus. Esimerkiksi sodan aikana kansa saattaa kaivata marttyyreita tai sotasankareita.

(Emt., 22.)

Pidan tutkimukseni kannalta erityisen merkittavana teoksena Anu Kantolan ja Hanna
Kuuselan kirjaa Huipputuloiset (2019), jossa he tutkivat, kuinka rikkaat suomalaiset itse
ymmartavat ja legitimoivat asemansa. Kantola ja Kuusela haastattelivat 90:a3 Suomessa
eniten tienaavaan ryhmaan kuuluvaa henkil6a, jotka ovat rikastuneet joko perimalla,
toimimalla johtotehtavissa tai yrittajina. Tasta huipputuloisten ryhmastd enemmisto on
tutkijoiden mukaan keski-idn ylittaneita suomalaistaustaisia miehia. He asuvat erityisesti
Etelda-Suomen suurissa kaupungeissa ja ovat muuta vdestda koulutetumpia. (Emt., 10—
11.) Kantolan ja Kuuselan haastattelemia johtajia ja yrittdjia yhdistaa usko oikeaan
asenteeseen eli kovaan tyontekoon, riskinottoon, kunnianhimoon, ahkeruuteen ja
periksiantamattomuuteen. He viittasivat haastatteluissa meritokraattisiin ihanteisiin
kovasta tyosta ja sinnikkyydesta. Jopa vapaa-ajan harrastuksien tavoitteena on auttaa
jaksamaan toissda. (Emt., 71.) Lahes kaikki Kantolan ja Kuuselan haastattelemat
huipputuloiset kertoivat karsastavansa mediaa viimeiseen asti. He hyoddyntavat
julkisuutta ainoastaan silloin, kun siitd on hyotya esimerkiksi omalle yritykselle ja sen
brandille. (Emt., 143.) Suuri osa heistad korostaa elamansa arkisuutta eika ylellisyys ja
yltakylldaisyys nay valttamatta heidan elamastdan ulospdin (emt., 8-9). Toisaalta moni
pysyttelee poissa valokeilasta senkin takia, ettd heitd vaivaa muiden ihmisten kateus

(emt., 85).

Kantolan ja Kuuselan kanssa samankaltaisia huomioita on tehnyt Laura Tarkiainen
(2021), joka tutki Rikkaat ja rahattomat -tosi-tv-sarjan ansaitsevaisuusrepresentaatioita
koyhyyden ja hyvatuloisuuden tuottamisessa. Kiteytettynd sarjan hyvatuloiset
suomalaiset esitetddn kovaan tyohon ja vastavuoroisuuden moraaliseen hyveeseen
sitoutuneina ihmisind, kun taas koyhyydessa eldavat suomalaiset representoidaan
yrittelidind ihmisina tai ihmisina, joiden koyhyyden taustalla on ikdan kuin hyvaksyttava

syy (emt., 1). Kantolan ja Kuuselan havaintojen kanssa samoilla linjoilla ovat myos
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Waitkus ja Wallaschek (2022), jotka tutkivat varakkaiden saksalaisten yritysomistajien
kuvaamista mediassa. Tutkimuksen mukaan varallisuuseliitilla on taipumus korostaa
meritokraattisia argumentteja etuoikeutetun asemansa ja varallisuuden kertymisen
legitoimiseksi (emt., 404). Muut ihmiset tuomitsevat, onko eliitin vauraus “ansaittua”
sen perusteella, miten rahat on saatu ja miten ne kaytetaan. lhmisilla on tutkijoiden
mukaan taipumus hyvdksya vaurauden legitiimiys, jos se esitetdan kovan tyon,
yrittdjyyden tai muiden ansioiden tuloksena. Tilanne on kuitenkin pdinvastainen, jos
varakkuus on seurausta perinndsta, onnesta, avioliitosta tai investoinneista. (Emt., 407—

408.)

Waitkus ja Wallaschek toivat tutkimuksessaan esiin myos sen, ettad varakkaat saksalaiset
esitetdadn mediassa pddsaantoisesti suotuisassa ja positiivisessa valossa eika jutuissa
juuri arvioida heidan moraalista kaytostdan tai nosteta esiin keskustelua yhteiskunnissa
vallitsevasta taloudellisesta epatasa-arvosta. Vaurauden kasvava keskittyminen
maailman rikkaimman yhden prosentin joukkoon on kuitenkin tutkijoiden mukaan
tunnistettu olevan avaintekijana myotadvaikuttamassa lansimaisten kapitalististen
yhteiskuntien lisdadntyvaan taloudelliseen polarisaatioon. Se taas aiheuttaa merkittavia
yhteiskunnallisia ja poliittisia ongelmia. Mediassa eriarvoisuudesta kaytava keskustelu
on Waitkuksen ja Wallaschekin mukaan yleensa melko yksipuolista. Siina kyetdan
harvoin ndkemaan yhteys lisdantyvan eriarvoisuuden ja rakenteellisten prosessien
valilla seka yksiloimaan niita syita, jotka johtavat koyhyyteen. Sen sijaan median jutut
saattavat jopa neutralisoida eriarvoisuutta syyttamalla siitd ulkoisia prosesseja, kuten
taloudellista globalisaatiota. (Emt., 405.) Tutkijat arvelevat toimittajien kritiikittéman
suhtautumisen johtuvan osittain median sisdisestda medialogiikasta: toimittajat
tarvitsevat nailta haastateltavilta kenties sisdpiiri- ja taustatietoa, jolloin kapitalista

jarjestelmaa tai taloudellista epatasa-arvoa ei kyseenalaisteta jutuissa (emt., 422).

Tadssa luvussa tarkastelemani aiemman tutkimuksen perusteella voidaan sanoa, etta
median menestyskuvaukset heijastelevat uusliberalistisia ja meritokraattisia ihanteita.
Tutkimusten menestyjat legitimoivat asemansa vetoamalla esimerkiksi kovaan

tyontekoon. Eriarvoisuuden teemat sitd vastoin eivat tutkimusten mukaan nouse néissa
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keskusteluissa esiin. Palaan tdssa luvussa kasittelemdani aiempaan tutkimukseen
analyysissani luvussa 5. Seuraavaksi tarkastelen sitd, miten sukupuoli nayttaytyy

journalismissa sekd menestysta ja menestyjia kasittelevassa tutkimuksessa.

3.2 Sukupuolittunut journalismi

Uutismedialla on merkittava valta maarittaa, mista ja miten yhteiskunnassa puhutaan,
mutta myos tuottaa sukupuolen representaatioita. Lehtien sivuilla rakennetaan
jatkuvasti kasitysta sukupuolesta. (Makela 2018, 78.) Ruoho ja Torkkola (2018) haastavat
kasityksen journalismista ja sukupuolesta kahtena erillisena ilmiona, jossa journalismi
nahdaan sukupuolineutraalina tilana. Heidan mukaansa journalismiin tulisi suhtautua
pikemminkin sukupuolisidonnaisena instituutiona, jolla on omat sosiaaliset, kulttuuriset
ja konventionaaliset ulottuvuutensa (emt., 67). Sukupuoli on ldasnd journalismin
prosessien, kdaytantdjen, mielikuvien ja ideologioiden lisaksi sen vallanjaoissa. Uskomus
siitd, ettd journalismi olisi jollain tapaa sukupuolten vilisten valtasuhteiden ulkopuolella,
johtuu tavasta tarkastella sukupuolten valisia eroja nais-mies-dikotomiana. Toinen syy
tille ajattelutavalla voi kummuta uskomuksesta, jonka mukaan seksismi katoaisi
mediasta toimijan sukupuolen vaihtamisen myo6ta. (Emt., 67.) Yhteiskunnassamme
kamppaillaan siis jatkuvasti siitd, ketka saavat edustaa ja keitd tai mita, ja tata
kamppailua kdyddaan myods mediassa. Halosen (2006) mukaan sukupuolittunutta
uutistilaa rakennetaan esimerkiksi rutiineilla seka toistuvilla teoilla, liikkeillad ja eleilla.
Héan vertaa julkisuutta ja uutishuonetta nayttamoon, jossa paaroolit on varattu miehille,
kun taas naiset jaavat nayttamon aputyovoimaksi tai sivuroolien esittdjiksi. Naisten
tiloille ominaista on sosiaalisuus ja itsensd hoivaaminen, miesten tiloissa sitd vastoin
katsellaan ja tarkkaillaan toisia. (Emt., 193.) Kaytanndssa tama nakyy esimerkiksi niin,
ettd tarkeiksi mielletyt "kovat” uutiset ja aiheet, kuten talous ja politiikka, nahdaan
miesten alueena. Naiset ovat ndissa uutisissa vdahemmistossa. Naisten alueena sen
sijaan pidetdaan feminiinisiksi miellettyja “pehmeitd” uutisia ja henkildjuttuja, jotka
kasittelevat esimerkiksi tunne- ja ihmissuhdeasioihin liittyvia aiheita. (Ruoho ja Torkkola

2010, 11; Ruoho 2006, 182-183.)
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Naisten osuus useimpien medioiden haastateltavista on yleensa noin kolmannes niin
kotimaassa kuin ulkomailla. Helsingin Sanomat on monien muiden uutismedioiden
rinnalla sitoutunut kasvattamaan naishaastateltavien maaraa, mutta onnistunut siina
kehnonlaisesti (Sarhimaa 2023; Vasantola 2021). Erityisen rdikedsti journalismin
sukupuolittuminen nakyy juuri talousmedioissa, silld talous on perinteisesti mielletty
miehiseksi alueeksi. Korhosen (2012) mukaan suomalaisten talousmedioiden
tietolahteista yli 90 prosenttia oli miehia siitakin huolimatta, etta naiset ovat jo parin
vuosikymmenen ajan suorittaneet miehia enemman talousalan korkeakoulututkintoja.
Myos Henna Virkkunen tutki pro gradu -tutkielmassaan (2001) sukupuolten
representaatioita talousjournalistisissa  henkilojutuissa. Hanen aineistonsa 83
artikkelista vain vajaassa kolmanneksessa haastateltiin naisia. Naiset eivat myoskaan
saaneet teksteissa asiantuntijan roolia, vaan heidat esitettiin passiivisina toimijoina tai
kokijoina. Lisaksi heitda saatettiin puhutella teksteissa tuttavallisesti tai jopa
halventavasti. Samankaltaisia havaintoja on tehty myds muissa tutkimuksissa:
Asiantuntijahaastateltavaa valittaessa toimittaja kaantyy useammin miehen kuin naisen
puoleen (Howell & Singer 2017; Kitzinger ym. 2008; Niemi & Pitkdnen 2017). Parikka
(2004) puolestaan tarkasteli sitd, millaisia mahdollisuuksia miehillda ja naisilla oli
representoitua talouden subjekteina 1990-luvun Helsingin Sanomien lamaa koskevissa
uutisissa. Tutkimuksessa selvisi, etta vaikka sairaanhoitajien lakosta puhuttiin talouden
termein, naiset esitettiin edelleen ldhinna hoivan subjekteina eivatka he olisi saaneet

lopettaa muista huolehtimista.

Naiset ovat talousjournalismissa aliedustettuina paitsi haastateltavina myds
esihenkil6asemissa, mika kiistatta vaikuttaa artikkeleiden lisdksi siihen tapaan, jolla
rahoitus- ja talousmaailma esitetddn (Knowles 2020, 1480). Tutkimuksissa on
esimerkiksi huomattu, etta naiset esitetdan rahoitusmaailmaa koskevassa uutisoinnissa
rahan suhteen irrationaalisina ja torsdilevind ihmisind. Miehet sen sijaan kuvataan
jarkevinad ja niin, ettd he hallitsevat oman taloutensa. (Buist 2018.) Journalismin
sukupuolittuminen voi vaikuttaa myos mielikuviimme menestymisesta ja menestyjista.
Aiemmassa tutkimuksessa aihetta on tarkasteltu esimerkiksi politiikan kontekstissa,

jossa naisten saama medianakyvyys on usein savyltddn miehid negatiivisempaa.
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Tassdkin yhteydessa naiset kuvataan usein passiivisina henkildind, kun taas miehet
esitetaan aktiivisina toimijoina. (Makelad 2018, 81; Rossi 2010.) Parjatakseen politiikassa
naisten on taytynyt olla uskottavia perinteisilla maskuliinisilla kriteereilld ja omaksuttava
miehiset tekemisen ehdot, mutta samanaikaisesti tayttaa feminiiniset naisena olemisen
kriteerit (Isotalus 2017). Naispoliitikkojen ulkoiset ominaisuudet, kuten pukeutuminen,
ikd, eleet ja ilmeet, saavat paljon enemman huomiota suhteessa miespoliitikkoihin.
Miespoliitikkojen ruumiillisuutta pidetdan politiikkaan ja valta-asemaan sopivimpina
kuin naisten. Jopa poliitikoista mediassa kaytetty kieli on sukupuolittunutta:
miespoliitikot esimerkiksi drdhtdvdt, mitd naisten ei yleensa kuulla tekevan. (Emt., 46—
47.) Naisia politiikkan huipulla haastatelleen Makelan (2018, 127-128) mukaan
naisjohtajien kokemuksissa korostui heiddn oman aktiivisuutensa, sitkeytensa,
ennakkoluulottomuutensa ja hyvan itsetunnon merkitys poliittisella uralla eteenpain
paasylle. Makelan haastateltavat kertoivat kdantaneensa erilaiset vastoinkdaymiset
mahdollisuuksiksi ja selvinneensd joistakin hankalista tilanteista huumorin avulla.
Poliittisen johtajuuden tielld heitda on auttanut myds kyky nauraa itselleen seka vahva

ndyttamisen ja parjaamisen halu.

Politilkan tavoin urheilu on kasitetty perinteisena miehisyyden linnakkeena.
Urheilusankarin kasite on vahvasti maskuliininen. Universaali, miehinen sankarimyytti
juontaa juurensa jo ajalta, jolloin miesten tehtdva oli huolehtia yhteisén
ravinnonsaannista. (Virtapohja 2004, 47.) Miesten sankaruuden tuottamiselle ja
juhlimiselle annetaan yhteiskunnassamme suurempi sosiaalinen merkitys kuin naisten
sankaruudelle. Sankaria on konventionaalisesti symboloinut lihaksikas miesvartalo,
johon yhdistetdan sellaisia ominaisuuksia kuin voima, aggressiivisuus ja rohkeus. Naisten
sopimista tahan maskuliiniseen sankarin muottiin on pidetty ristiriitaisena: heissa
olevien feminiinisiksi luokiteltuja maareiden kuten vystavallisyyden, aidillisyyden ja
valittamisen, ei ole nahty mahtuvan sankarin ideaaliin. Perinteisesti miehisiksi lajeiksi
leimattuihin lajeihin osallistuvia naisia on leimattu oudoiksi, miehisiksi tai

androgyyneiksi. (Hargreaves 2000, 2.)
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Journalismi on siis sukupuolittunut sosiaalinen tila, jossa tuotetaan toiston kautta
jatkuvasti sukupuolen representaatioita. Kasityksemme siitd, millainen on nainen, mies
tai esimerkiksi menestyja, muovautuvat jatkuvasti ympariston ja erilaisten sosiaalisten
todellisuuksien paineessa. Sen vuoksi ei ole yhdentekevaa, ketka media paastaa daaneen
ja millaisissa rooleissa heidat esitetdaan. Yhta lailla kuin medialla on valtaa maaritella
kasityksiamme sukupuolista, se pystyy myods toimimaan erilaisten ideologioiden

edistadjana tai haastajana. Seuraavaksi siirryn tarkastelemaan tata aihetta.

3.3 Uusliberalistinen media

Kulttuuriset tulkinnat siitd, millaiset journalistiset kaytdannot ovat sopivia ja millaisia
ideologisia ulottuvuuksia journalismilla on, vaihtelevat ajassa ja paikassa (Ainamo,
Tienari & Vaara 2006, 632). Media heijastaa yleisia yhteiskunnallisia keskusteluja, mutta
se toimii kdytantojensa kautta myos ideologioiden edistdjana (emt., 611). Tutkimukset
ovat osoittaneet, ettd talousjournalismi edistda ja yllapitaa uusliberalistisia ihanteita
seka vapaan markkinakapitalismin hegemoniaa (Butterick 2015; Mazza & Alvarez 2000;
Slaatta & Kjaer 2007). Myds aiemman tutkimuksen luoman kuvan menestyjistd voidaan
nahda vastaavan uusliberalismin autonomisen subjektin ihannetta. Ennen kuin voidaan
tarkastella tata ihannetta, taytyy kuitenkin maaritelld mita uusliberalismilla tarkoitetaan
ja miten se nakyy mediassa. Kyseessa on poliittisen taloustieteen teoria, joka on usein
"huonosti maaritelty ja laajalti vaarinymmarretty” (Pickard 2007, 118). Termin
tunnetuimman kuvauksen esittdada maantieteilija David Harvey (2008, 7), jonka mukaan
uusliberalismi kannattaa sellaista institutionaalista viitekehysta, jonka ytimessa ovat
vahvat yksityisomistusoikeudet, vapaakauppa ja vapaat markkinat. Valtion tehtdvaksi
jaa mahdollistaa ja tukea naita kaytantoja esimerkiksi takaamalla rahan arvon vakaus ja
luotettavuus. Teorian mukaan tama edistdisi parhaiten ihmisten hyvinvointia. Harvey
jatkaa kuvailemalla uusliberalismia globaalin kapitalismin ideologiaksi, jonka taustalla on

ollut projekti luokkavallan palauttamiseksi (emt., 24).

Uusliberalismi on vallannut alaa kaikkialla maailmassa 1970-luvulta Iahtien, mika nakyy
niin poliittis-taloudellisessa toiminnassa kuin ajattelussakin. Monissa maissa on

toistunut sdantelyn purkaminen, yksityistiminen ja valtion vetdytyminen
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sosiaalipalvelujen aloilta. Uusliberalismin vaikutusten on sanottu olevan niin
lapitunkevia, etta se on saavuttanut hegemonisen ajattelutavan aseman. (Harvey 2008,
8.) Vapaata ja itseohjautuvaa markkinataloutta edistava nakokulma on saanut jalansijaa
myo6s suomalaisessa mediassa 1980-luvun lopulta lahtien. Talouslehdisto alkoi tuolloin
kasvaa voimakkaasti. Mediakentadlle tuli uusi taloustoimittajien ryhma, joka toimi
aanitorvena uusliberaalille ideologialle. (Ainamo, Tienari & Vaara 2006, 628.)
Suomalaismediassa nostettiin sankareiden asemaan joukko nuoria pankkiireja, johtajia
ja yrittdjia, joiden toimintaa ei juuri kyseenalaistettu. Kun Suomi syoksyi 1990-luvun
lamaan, se johti my®os itsekritiikkiin taloustoimittajien keskuudessa: toimittajat sattivat
itsedan siita, etteivat he nahneet taantumaan johtaneita ongelmia. Taman seurauksena
jotkut alkoivatkin kuvata 1980-luvun talousjournalismia ”sylikoirajournalismiksi”. (Emt.,
629.) Sama toistui kuitenkin vuoden 2008 finanssikriisin kohdalla. Kansainvalinen
lehdisto ei kyennyt nakemaan ja raportoimaan niita talousmaailman merkkeja, jotka
johtivat lopulta monen ihmisen taloudelliseen ahdinkoon. Sen sijaan toimittajat
kehystivat keskusteluja kriisin jalkeisesta saantelyuudistuksesta tavalla, joka vahvisti sita
samaa markkinaliberaalin politilikan paradigmaa, joka oli alun alkaen johtanut
finanssikriisiin. Kriisi saikin monet kyseenalaistamaan median kyvyn hoitaa vallan
vahtikoiran rooli. (Cox 2022, 1-2.) My0ds Helsingin Sanomat on tutkimusten mukaan
tehnyt oman osuutensa poliittisten ideologioiden edistamisessa. Tienari, Vaara ja
Erkama (2007) tarkastelivat diskurssianalyysissa taloustoimittajien roolia Nokiaa
koskevassa uutisoinnissa. Tutkijoiden mukaan uusliberalistinen globaali kapitalismi
rakennetaan talousjournalismissa vaistamattomaksi itsestddnselvyydeksi:
taloustoimittajat korostavat tiettyja uusliberalistisia ja etuoikeutettuja sosiaalisia

todellisuuksia vaimentamalla ja marginalisoimalla ndin samalla toisia (emt., 209).

Suomalaisen median voidaan nahda edistavan uusliberalismia paitsi ideologisesti mutta
my6s materialistisesti. Kaupalliset, keskittyneet porssiyhtiét toimivat osana
uusliberalistista kapitalista yhteiskuntaa. On myos todettu, ettd Suomen media- ja
viestintapolitiikka ei niinkdan tahtaa suunnitelmallisesti demokratian ja sananvapauden
edistamiseen, vaan useimmat pdidtokset ovat kaytdnnonldheisia ja tilapaisia

taloudellista etua palvelevia ratkaisuja (Ala-Fossi ym. 2022, 150). Suomalaista
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mediapolitiikkaa leimaakin yha enemman uusliberalistisiin ihanteisiin istuva saantelyn
purkaminen ja muu kilpailukyvyn parantamiseen tahtaava toiminta (emt., 151). Lisaksi
kotimaiset mediat ovat keskittyneet viime vuosikymmenina erittdin voimakkaasti, mika
on vahentanyt mediakentdn monimuotoisuutta ja tydpaikkoja (emt., 154-155). Kaiken
kaikkiaan Suomen mediakentta on ollut kovassa myllerryksessa 40 viime vuoden ajan.
Painettujen lehtien levikit ovat laskeneet jatkuvasti, mutta sahkoisen median kulutus on
kasvanut merkittavasti (emt., 152). Kantolan (2011, 27-28) mukaan vakaasta ja
ennustettavasta ymparistosta on siirrytty kovenevaan kilpailuun ja jatkuvaan
lilkkeeseen, jossa mediasta on tullut riippumattomampi, arvaamattomampi ja
aggressiivisempi kuin koskaan aiemmin. Julkisuuden tahti on kiihtynyt, ja internet on
tuonut nakyvyyskilpailuun oman lisansa. Kantolan mielesta julkisuuden muutos ja
yksityistyminen on johtanut kasiteltavien asioiden henkilditymiseen. Han kuvaa osuvasti
yhteiskunnassamme elettdvan “moraalisten paniikkien aikaa”, jossa peloille ja
ahdistuksille etsitaan julkisuudessa herkasti syntipukkeja. Mediassa ilmidé nakyy
esimerkiksi erilaisina yhteiskunnallisiin eliitteihin kohdistuvina skandaaleina, joissa
neuvotellaan moraalin rajoista. Kantolan mielesta skandaalit ovat tyypillisia juuri
yksilonvapauksia ja kansanvaltaa puoltaville yhteiskunnille, silla niihin kytkeytyy ajatus
siitd, ettd vallankdyton on oltava lapindkyvaa ja kansalaisten on saatava valvoa sita
julkisuuden avulla. Tdma on murentanut selkeiden auktoriteettien ja instituutioiden
hallitsemaa julkista elamaa: seka vallanpitajia etta eliittia valvotaan tiukemmin, ja heihin

kohdistuu moninaisia lapindkyvyyden ja moraalisuuden paineita. (Emt., 30—-32.)

Uusliberalismi tahtdaa siis paitsi markkinoiden ja talouden mutta myds ihmisten
vapauttamiseen valtion ikeen alta. Aatesuuntauksen mukaisesti jokainen on oman
onnensa seppa: uusliberalismin autonomiset subjektit ovat itse vastuussa omista
toimistaan ja hyvinvoinnistaan. Yksilon menestymisen tai epdaonnistumisen nahdaan
olevan osoitus hdnen yrittelidisyydestdan tai henkilokohtaisista puutteistaan. (Harvey
2008, 83.) Nama uusliberalistiset ndkemykset pohjaavat meritokratiaan, jossa tyon
vaitetddn olevan universaali, ihmisid yhdenvertaistava tekija (Harvey 2008, 6-8;
Chatman 2015, 929-930). Meritokratian kasite on peraisin 1950-luvulta. Brittisosiologi

Michael Young kaytti kasitettd kuvaillessaan uusia modernin yhteiskunnan eliittiryhmig,
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jotka perustivat asemansa omille ansioilleen ja alykkyydelleen esimerkiksi perityn
aseman tai varallisuuden sijasta. Meritokraattisen ajattelutavan mukaisesti yhteiskunta
ndahdaan kaikille yhtaldisen tasa-arvoisena, jolloin kovalla tyolla ja kyvykkyydella
hankittua asemaa voidaan pitaa ansaittuna. (Kantola & Kuusela 2019, 96.) Samanlaista
ajattelusuuntausta edustaa myos idea “amerikkalaisesta unelmasta”, jossa kaikki ovet
ovat avoinna niille, jotka vain tyoskentelevat tarpeeksi kovasti (Helford 1999, 291).
Uusliberalistinen ajattelu onkin vastakkainen ndkokanta hyvinvointivaltiolliseen
ajatteluun siind mielessa, ettei uusliberalismi nosta kansalaisten tasa-arvoisuutta
keskeiseksi arvolahtokohdaksi. Uusliberalismissa taloudellisen ja sosiaalisen
eriarvoisuuden pikemminkin ajatellaan kannustavan ihmisia menestyksen ja

hyvinvoinnin tavoittelemiseen. (Stepney & Popple 2008, 36.)

Millerin ja Rosen (2010, 32) mukaan uusliberalismi ja sen mukanaan tuomat teknologiat
ja tekniikat nayttavat dkkiseltaan lisinneen ihmisten valtaa, kun ne todellisuudessa ovat
kietoneet heiddat uudenlaisen hallinnan piiriin. Yksildnvastuun korostuminen
yksilonvapauden kustannuksella tarjoaa ihmisille lumevapauden. Miller ja Rose
kuvaavat uusliberalistisen vyksilon olevan ”aktiivinen, valitseva, vastuullinen,
autonominen ja pakotettu olemaan vapaa seka elamaan kuin kysymys olisi valinnasta”.
Kun uusliberalismi korostaa ja ihannoi yksilon vapautta ja vastuuta, se tulee samalla
sivuuttaneeksi erilaisten yhteiskunnallisten, sosiaalisten, kulttuuristen tekijoiden
vaikutuksen yksilon eldamdan ja asemaan. Yksilonvapauden ja sosiaalisen
oikeudenmukaisuuden arvot eivat kavele uusliberalismissa kdsi kddessa (Harvey 2008,
53). Aatesuuntausta onkin kritisoitu siitd, ettd se tarjoaa oikeudet ja vapaudet ”niille,
jotka eivat enda tarvitse lisda tuloja, vapaa-aikaa ja turvallisuutta” eli kdytdnndssa
varakkaalle ja valtaapitavalle eliitille (emt., 50). Toimittajien voidaan nahda olevan
mukana edistamdssa tdtd eriarvoisuutta lisddvaa ideologiaa. Amerikkalaisessa
tutkimuksessa huomattiin, ettd taloustoimittajat nakevat itsensa aktiivisina vallan
vahtikoirina, mutta todellisuudessa he puhuvat mieluiten eliittiyleiséille. Nama yleisot
koostuvat miespuolisista, varakkaista ja hyvin koulutetuista liikemiehistd seka
sijoittamisesta kiinnostuneista kansalaisista. (Straufd 2019.) Tutkimuksissa onkin esitetty

kysymys siitd, ovatko taloustoimittajat pikemminkin osa bisnesyhteiskuntaa kuin
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journalismia. Doyle (2006) kritisoi taloustoimittajia siitd, ettd he raportoivat asioista
enemman bisnesyhteisén arvomaailman puitteissa kuin journalististen kaytantojen
pohjalta. Myds brittildista talousjournalismia tutkinut Davis (2018) toteaa, ettd uutisten

sisallot ajavat yha enemman finanssieliitin kuin yleison etuja.

Uusliberalismi ja meritokratia ovat tutkimukseni kannalta keskeisia kasitteita. Ymmarran
ne valtaan kietoutuneina ideologioina, jotka korostavat sitda, etta kaikilla olisi
halutessaan yhtaldiset mahdollisuudet menestyd. Aiemman tutkimuksen pohjalta pidan
uusliberalismin autonomista subjektia nain ikdan ndaenndisen vapaana yksilona, jolle on
sysatty vastuu omasta parjaamisestaan ja menestymisestaan. Tassa tutkimuksessa olen
kiinnostunut selvittdmaan, milla tavalla uusliberalistiset ihanteet nayttaytyvat HS
Visiossa ja millaiseen rooliin media asettuu suhteessa niihin: toimiiko se naiden
nakemysten edistdjanad vai haastajana. Ennen analyysia siirryn kuitenkin seuraavassa
luvussa tarkastelemaan tutkimusasetelmaani, jossa kerron lisda valitsemastani

aineistosta ja kdyttamastani menetelmasta.
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4 TUTKIMUSASETELMA

Tassa luvussa avaan tutkimukseni teoreettis-metodologista taustaa. Ensin kuvailen HS
Visiota ja sen paikkaa suomalaisen talousjournalismin kentalla. Perustelen myds, miksi
pidan Helsingin Sanomia mielekkaana tutkimuskohteena. Seuraavaksi kerron aineistoni
kerdaamisesta ja rajaamisesta seka kuvailen analyysiprosessia. Sen jalkeen siirryn
valottamaan tutkimuksellisen katseeni suuntaajia. Tutkimukseni metodologisena
viitekehyksena toimii sosiaalisen konstruktionismin tiedonkasitys ja menetelmana

analyyttinen diskurssianalyysi.

4.1 Tutkimuskysymykset

Pyrin pro gradu -tutkielmassani tekemaan nakyvaksi HS Vision artikkeleissa esiintyvia
tapoja maaritella menestyminen ja menestyjat. Metodologisesti tutkimukseni
pohjautuu analyyttiseen diskurssianalyysiin, joka perustuu kasitykseen sosiaalisen
todellisuuden konstruoituneesta luonteesta. Tutkielmani Iahtékohtana on ajatus siita,
ettd medialla on valtaa vaikuttaa yleisen mielipiteen muotoutumiseen ja siihen, mista
julkisuudessa ylipaansa keskustellaan. En kuitenkaan pyri selvittamaan, kuinka paljon
media vaikuttaa mielikuviimme menestyksesta tai menestyjista. Tassa mielessa kysymys
siitd, missd maarin media pystyy vaikuttamaan ihmisten mielipiteisiin, ei ole tdman
tutkimuksen kannalta olennainen. Sen sijaan kiinnitdn huomioni siihen, miten media
rakentaa menestysdiskursseja. Diskurssianalyysin  keinoin pureudun sellaisiin
kysymyksiin, kuten ”"mitd sanotaan” ja "miten sanotaan”. Minua kiinnostaa, mita
arvotamme menestymiseksi nyky-yhteiskunnassamme ja millainen on henkilo, joka
tayttda nama menestymisen kriteerit. Lisdksi mielenkiintoni kohdistuu siihen, onko

menestyjan kasite sukupuolittunut HS Vision artikkeleissa.

Aiemmassa tutkimuksessa on osoitettu, ettd media heijastelee uusliberalistisia
nakemyksia (Butterick 2015; Mazza & Alvarez 2000; Slaatta & Kjeer 2007). Pyrin
tarkastelemaan, nousevatko uusliberalistiset ja meritokraattiset ihanteet esiin myos
tdman tutkimuksen aineistossa ja millaisin keinoin niitd joko puolletaan tai haastetaan.

Kuten aiemmin osoitin, medialla on suuri valta edistaa tai kyseenalaistaa ideologioita
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seka madritelld puheenaiheita. Se voi valita, kuka saa kertoa, mitd on menestys. Sen

vuoksi on tarkeda tarkastella, miten menestyjia tuotetaan mediassa.
Tutkimuskysymykseni ovat seuraavat:

1) Mitd on menestyminen HS Vision artikkeleissa?

2) Kuka ja millainen on naiden artikkeleiden menestyja?

4.2 HS Visio talousjournalismin kentalla

Sanoma-konserniin kuuluva Helsingin Sanomat (HS) on levikiltddan Suomen suurin
sanomalehti, joka tavoittaa viikoittain ldahes kaksi miljoonaa lukijaa (Kansallinen
mediatutkimus 2022). Helsingin Sanomia luetaan ympadri maata, mutta erityisesti
padkaupunkiseudulla ja Etelda-Suomen asutuskeskuksissa. Lehden tilaajien voidaan
karjistetysti sanoa edustavan usein “koulutettua, vaurasta A-luokkaa” (Hujanen 2007,
132). Helsingin Sanomien vaikutusvalta ulottuu kuitenkin sen lukijakuntaakin
laajemmalle, silla se on tarkea tietolahde myds muille viestimille. Pdivittain muut mediat
esimerkiksi upottavat artikkeleihinsa linkkeja tai viittauksia HS:n juttuihin (Wiio 2006,
22). Lisaksi Helsingin Sanomat on ollut 1960-luvulta Iahtien eturintamassa tuottamassa,
levittamassa ja kehittamassda suomalaista talousuutisointia (Tienari, Vaara & Ainamo
2002; Ainamo 2003), ja se on myds suomalaisten padattajien kenties eniten seuraama
uutisvaline (Kunelius, Noppari & Reunanen 2009, 88). Naiden seikkojen vuoksi Helsingin
Sanomia pidetadn erityisen vahvana mielipidevaikuttajana, mikd tekee siitd myos

mielenkiintoisen ja perustellun tutkimuskohteen.

Alkuvuonna 2021 Helsingin Sanomat lanseerasi talousjournalismiin keskittyneen
mediabrandi HS Vision. Nayttdavan mainoskampanjan siivittdama mediabrandi
moninkertaisti Helsingin Sanomien talousartikkeleiden maaran. HS Visio rekrytoi
toimitukseensa tunnettuja toimittajia ja asiantuntijoita, ja se brandattiin erottumaan
kilpailijoistaan panostamalla julkaisun visuaalisuuteen. Artikkeleissaan HS Visio
pureutuu taloutta, yrityksid, teknologiaa, sijoittamista ja johtamista kasitteleviin
aiheisiin.  Juttujen haastateltavat edustavat usein talousmaailman huippuja:

ensimmaiselld ilmestymisviikollaan lehti esimerkiksi julkaisi haastattelun Microsoftin
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perustajasta Bill Gatesista. HS Visio maarittelee kohderyhmakseen erityisesti ”paattdjat,
nuoret talous- ja teknologia-alan ammattilaiset seka taloutta, teknologiaa ja
tulevaisuutta koskevista aiheista kiinnostuneet suomalaiset” (Sanoma 2020). HS Vision
noin 24-sivuinen liite ilmestyy osana HS:n paperilehden tilausta joka lauantai.

Ensimmadinen printti-Visio ilmestyi lauantaina 6. maaliskuuta 2021.

HS Vision ilmestyminen heratti paljon huomiota ja keskustelua. Siita povattiin haastajaa
Alma Median Kauppalehdelle, joka on toiminut pitkdan Suomen ensisijaisena
taloustiedon valittajana. Tuore mediabrandi ei kuitenkaan saastynyt kritiikilta:
Sosiaalisessa mediassa alkoi nopeasti levitd erilaisia meemejd, joissa kritisoitiin
erityisesti lehden "menestyspohinda”. Tammikuussa vuonna 2022 Internetiin ilmestyi
sivusto nimeltdan ”Visioistin by Jargonaattori”, jossa vierailija voi luoda oman Visio-
tyylisen otsikkonsa syottamalla palvelulle nimensa. Graduntekijan nimelld syntyi
seuraava otsikko: Metaverse | "Koko tuttavapiirini I6ytyy Iltalehden verokoneesta" -
Milka Rissanen kerdsi pdivésséd 42 miljoonan rahoituksen ja rakentaa nyt yritystéén

piilaakson ja Jari Aarnion opein.

Itsereflektiivisena seurauksena kritiikista tai ei, HS Visio julkaisi 10. marraskuuta vuonna
2022 jutun ”"Mika talousjournalismia vaivaa?”, jossa se ilmoitti altistavansa itsensa
mediakritiikille.  Toimittaja pyysi joukon asiantuntijoita kertomaan, mika
talousjournalismissa on heiddan mielestdaan pielessa. Kirjailijoiden Pontus Purokurun ja
Veikka Lahtisen mielesta HS Visio tihkuu nakemyksia siitda, millaista on hyva elama:
Talousjournalismiin on heiddan mielestdan piiloutunut “vinksahtanut kasitys hyvasta
elamastad”. He vaittavat miniesseessaan, etta talousjournalismia tehdaan menestyjille.
Se ei liene kaukaa haettua, silla HS Vision brandin yksi kivijaloista on julkaisun tuottajan

mukaan aina ollut termi "menestys” (Lehti 2023).

Suomalaista  talousjournalismia  vaivaa  kutistuminen, pinnallistuminen ja
yksipuolistuminen, vaittdvat Vikman ja Suojanen (2021) talousjournalismia ja -lukuja
kasittelevassa kirjassaan. Kotimainen talousjournalismi on heidan mukaansa keskittynyt
harvoihin valtakunnallisiin medioihin, ja paatoimisten taloustoimittajien maara on

vahentynyt merkittdvasti median murroksen myota. Lisdksi talouden ja politiikan
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toimituksia on 2000-luvulla yhdistetty useissa tiedotusvalineissa. (Emt., 2021, 13-14.)
Kenties juuri ndiden syiden takia monet pitivat kunnianhimoista HS Visiota myds
tervetulleena lisanda harvalukuiseen talousmedioiden joukkoon. Talousjournalismi ei
varsinaisesti loista suosiollaan myoskadan akateemisessa maailmassa: yliopistojen
kirjastojen yhteistietokanta Melindasta |0ytyi maaliskuussa vuonna 2023 hakusanalla
"talousjournalismi” 253 osumaa, kun taas esimerkiksi hakusana ”urheilujournalismi”
tuotti 370 osumaa. Tamakdan tutkimus ei kuitenkaan tuo suoranaisesti uutta
talousjournalismin tutkimuksen kentalle, silla tutkimuksellinen katseeni ei kohdistu
talousjournalismiin ~ sindansa. Talousjournalismi voidaan pikemminkin kasittaa
tutkimukseni aihetta kehystavana kontekstina. Mielenkiintoni suuntautuu erityisesti
menestyjakuvauksiin.  Kontekstina talouteen keskittyvda HS Visio on kuitenkin
merkittava, silla olisivathan tutkimukseni tuloksetkin luultavasti jokseenkin erilaisia, jos
kayttdisin aineistonani esimerkiksi urheiluaiheisia artikkeleita. Seuraavaksi kerron

tarkemmin aineistoni keraamisesta ja rajaamisesta.

4.3 Aineisto

Tutkimusaineistoni koostuu 27:std HS Vision artikkelista. Valitsemani artikkelit ovat
ilmestyneet Helsingin Sanomien paperisessa HS Visio -liitteessd vuoden 2021
maaliskuun ja syyskuun vililla eli HS Vision ilmestymisen ensimmaisen seitseman
kuukauden aikana. Valitsin artikkelit tarkoituksella mediabrandin alkutaipaleelta, silla
olettaakseni niissa nakyy selvimmin toimituksen alkuperainen visio julkaisun tyylista eika
mahdollinen toimituksen saama palaute ole valttamatta vield vaikuttanut olennaisesti

toimittajien tapaan tehda artikkeleita.

Aineiston kerdamiseksi kavin hs.fi:n nakoislehtiarkistosta lapi kaikki lauantaisin
ilmestyneet printti-Visiot vuodelta 2021. Poimin aineistooni artikkelit, jotka olivat
henkildjuttuja tai joissa henkil6 oli merkittdvassa osassa juttua. Aineiston rajaaminen oli
hieman hankalaa, koska juttutyypit eivat olleet selkedrajaisia eivatka esimerkiksi
henkildjutut erottuneet selkeasti joukosta. Juttutagit eivat niin ikdan tarjonneet tahan
ratkaisua, silla osa henkilojutuista oli ”“henkil6”-tagin alla, mutta osa selkeista

henkildjutuista saattoi olla esimerkiksi jotain juttusarjaa kuvaavan tagin alla. Sen sijaan
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HS Visiolle tyypillista vaikutti olevan se, etta esimerkiksi jostakin yrityksesta kerrottiin
toimitusjohtajan kautta, jolloin juttu saattoi olla ikaan kuin usean eri juttutyypin
sekoitus. Ratkaisin asian niin, etta valitsin aineistooni sellaiset artikkelit, joissa henkil®
nostettiin selkedsti esiin otsikossa, ingressissa ja/tai jutun alussa. Jatin aineistostani pois
jutut, joissa oli nostettu esiin useita henkil6itd seka liitteen ensimmaisen sivun
"Nakemys”-juttupaikalla ilmestyneet jutut. Yksi aineistoni jutuista ilmestyi
poikkeuksellisesti Helsingin Sanomien taloussivuilla, koska HS Vision liite ei syysta tai
toisesta ilmestynyt kyseisena lauantaina. Pidan artikkelin ottamista mukaan aineistoon

kuitenkin perusteltuna, silla artikkeli julkaistiin hs.fi-verkkosivuilla HS Vision juttuna.

Rajasin aineistoni lopulta liitteen ilmestymisen ensimmadisen seitseman kuukauden
ajalle, jolloin kriteereihini sopivia juttuja oli siis 27 kappaletta. Valitsemieni artikkeleiden
tarkempi kuvaus on liitteena (liite 1). Pietikdisen ja Mantysen (2009, 123) mukaan
aineistoa on laadullisessa tutkimuksessa riittavasti, kun mitaan uutta ei enda nouse esiin
ja asiat alkavat toistua. Tahan niakemykseen peilaten todettakoon, ettd pienempikin
aineisto olisi voinut riittdaa HS Vision artikkeleissa toistuvien puhetapojen
tunnistamiseen. Aineiston koko oli mielestdni loppujen lopuksi kuitenkin sopiva
diskurssianalyysin kannalta, silla se mahdollisti aiheen kattavan tarkastelun. Riittavan
laaja aineisto auttoi myds huomaamaan, mitka diskurssit toistuivat usein tai nousivat
teksteissd esiin vahvimmin. Pietikdinen ja Mantynen (2009, 121) muistuttavat, etta
aineisto on aina vain siivu yhteiskunnallisesti todellisuudesta ja siihen tulisi sen vuoksi
suhtautua yksittdisena todellisuuden representaationa monimutkaisemmasta
"totuudesta”. Tamankaan tutkimuksen tarkoituksena ei siis ole yrittdaa tarjota
tyhjentavaa yleistystda maailmasta tai lopullista selitysta jostakin ilmidsta. Sen sijaan
pyrin pikemminkin lisddamaan ymmarrysta tutkimukseni aiheesta. Seuraavaksi kerron
tarkemmin tutkielmani menetelmastd eli diskurssianalyysistd ja sitd taustoittavasta

sosiaalisen konstruktionismin tiedonkasityksesta.

4.4 Sosiaalinen konstruktionismi

Tutkimukseni metodologinen viitekehys pohjautuu sosiaalisen konstruktionismin

tiedonkasitykseen, jonka mukaan kieli toimii sosiaalisen todellisuuden rakentajana,
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uusintajana ja muuntajana. Sosiaalisen konstruktionismin oppi-isind pidetaan Peter L.
Bergeria ja Thomas Luckmannia (1966). He kyseenalaistivat tiedon objektiivisuuden seka
perinteiset rationaaliset ja empiristiset kasitykset tiedon luonteesta, joiden mukaan
tieto syntyisi suorista todellisuudesta tehdyistd havainnoista. Sen sijaan Berger ja
Luckmann ndkevat sosiaalisen todellisuuden rakentuvan ihmisten vdlisessa
vuorovaikutuksessa. Heidan mukaansa ihmiset tuottavat aikaan ja kulttuuriin sidotussa

vuoropuhelussa ympardivan inhimillisen maailman psykologisesti ja sosiokulttuurisesti.

Sosiaaliseen konstruktionismiin kytkeytyy kiintedsti ajatus kielen jasentamisesta
sosiaalisesti jaettuina merkityssysteemeind, jotka rakentuvat osana erilaisia sosiaalisia
kaytantoja (Jokinen, Juhila & Suoninen 2016, 27). Merkitykset syntyvat suhteessa
toisiinsa ja perustuvat niiden keskindiseen erottumiseen toisistaan. Konstruktionismiin
liittyy myOs ei-heijastavuuden idea, jonka mukaan kieltd tai kielenkayttod ei oleteta
todellisuuden kuvaksi. Kielenkadytto ei siis toimi ikaan kuin siltana todellisuuteen vaan
on osa sita: toisin sanoen kieli ja todellisuus ovat kietoutuneet erottamattomasti yhteen.
(Emt., 28.) Koska tutkija itsekin on osa tutkimaansa kulttuuria ja sosiaalista todellisuutta,
tdman kayttama kieli ei kuvaa yksiselitteisesti todellisuutta vaan on muun kielenkayton
tapaan konstruktiivista. Sosiaalinen todellisuus on tall6in seka analyysin kohde etta

tuote. (Emt., 31.)

Burrin (2015, 10) mukaan ymmarryksemme maailmasta muotoutuu sellaisten
kasitteiden ja kategorioiden kautta, jotka ovat jo olemassa ja omaksuttuina
kulttuurissamme. Kielen avulla rakennamme sosiaalisia merkityksia ja kasitteellistamme
ajatteluamme, minka vuoksi Burr pitda kielta ajattelun valttamattomana edellytyksena.
Sosiaalinen todellisuus voidaan hdanen mukaansa siis ymmartaa ihmisten kielen avulla
luomana merkitysjarjestelmana. Burrin nakemysta kielen ja ajattelun suhteesta on
kuitenkin psykologian tutkimuskentalld myos haastettu. Osa tutkijoista kasittaa kielen
pikemminkin ilmaisun valineend kuin ajattelun toteutumisen ehtona (emt., 11).
Saastamoinen (2006, 178) pitaa liiallista kieleen keskittymista sosiaalisen
konstruktionismin vahvuutena mutta myos riskina. llmididen pelkistaminen pelkdstaan

kielellisiksi voi johtaa siihen, ettd sivuutamme ihmisen osuuden toimijana kulttuurissa ja
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kulttuurin - muuttajana. Talléin  saatamme laiminlydda esimerkiksi ihmisen
henkilokohtaisen henkilohistorian, ympardivan materiaalisen maailman ja yhteiskunnan

valtarakenteiden merkitykset konstruktioiden rakentajina tai rajoittajina.

Sosiaalinen konstruktionismi on tiederajat ylittava monialainen suuntaus, joka koostuu
erilaisista ajattelu- ja ldahestymistavoista pikemminkin kuin yhdesta objektiivisesta
totuudesta (Kuusela 2002, 51-52). Suuntauksen teoreettisesta valjyydesta huolimatta
Burr (1995, 3-5) on koostanut joitakin perusoletuksia, jotka yhdistavat
konstruktionisteja. Hanen mukaansa konstruktionistit esimerkiksi suhtautuvat
kriittisesti itsestdadan selvand pidettyyn tietoon sekd haastavat positivistiset ja
empiristiset olettamukset siita, etta tieto perustuisi objektiiviseen ja puolueettomaan
maailman havainnointiin. Kategoriat, joiden avulla olemme tottuneet luokittelemaan ja
ymmartamaan maailmaa, eivat siis valttamatta ole sen lahempana totuutta kuin jotkin
toiset. Lisdksi konstruktionistit Burrin mukaan ajattelevat, etta todellisuuden luonne
maaraytyy kyseisessa hetkessa ja kulttuurissa vallitsevien sosiaalisten ja taloudellisten
erityispiirteiden mukaan. |hmisten paivittdainen vuorovaikutus nahdaan kaytantona,
jossa tiedon eri versiot ja yleisesti hyvaksytyt tavat ymmartdaa maailmaa rakentuvat.
Tutkimukseni kannalta pidan Burrin esittamistd perusoletuksista olennaisimpana
konstruktionistien jakamaa kasitysta siitd, etta tieto ja sosiaalinen toiminta linkittyvat
yhteen. Taman ajatuksen mukaisesti yhteiskunnassa kdaydaan jatkuvaa neuvottelua
sosiaalisesta todellisuudesta, ja nailla sosiaalisen todellisuuden eri versioilla on aina
erilaiset seuraukset. Kulloinenkin maéritelma vaikuttaa siihen, milld tavalla
yhteiskunnan jasenet esimerkiksi suhtautuvat tiettyihin asioihin. Tutkimukseni
lahtokohtana on ajatus siitd, ettd menestyksestd ja menestyjista kdytetyt puhetavat
lehtien sivuilla vaikuttavat sosiaaliseen todellisuuteen ja siihen, miten kadsitamme ja
arvotamme nama asiat. Nama kasitykset eivat koskaan synny tyhjidssa vaan
vuorovaikutuksessa. Sosiaalisessa konstruktionismissa ajatellaankin, ettda median luoma
todellisuuskuva on erilaisten valintojen pohjalta syntynyt rakennelma eika

absoluuttinen totuus (McQuail 2005, 101).
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Payne (2014, 18-20) nostaa esiin sosiaalisen konstruktionismin ajattelutavan mukaisen
nakemyksen yksilon ja yhteiskunnan muutoksesta ja siihen liittyvista mahdollisuuksista.
Sosiaalinen todellisuus ja sitd maarittavat arvot ja normit ovat aina ihmisten kesken
sovittuja ja neuvoteltuja, ja ne eldvat ajan, kulttuurin ja paikan jatkuvassa
muovauksessa. Paynen mukaan yleisesti hyvaksytyt todellisuuden kuvaukset ohjaavat
kaytostamme, koska yhteisten sopimusten ajatellaan auttavan pitamaan jarjestysta ylla.
Sosiaalinen todellisuus ja siihen liittyvat jarjestelyt eivat kuitenkaan ole kiveen
hakattuja: sosiaalinen konstruktionismi pitdaa sisallaan mahdollisuuden muutokseen,
jolloin se myo6s kyseenalaistaa ajatuksen yhdestd ainoasta ja oikeasta totuudesta.
Samalla sosiaalinen konstruktionismi haastaa meita olemaan kriittisia, silla tieto syntyy
aina jostain nakokulmasta kasin sosiaalisesti rakennettuna. Paynen mielestda meilla
onkin tdaman nakemyksen pohjalta aihetta optimismiin. Hinen mukaansa jokainen voi
myotavaikuttaa esimerkiksi jonkin sosiaalisen suhteen, instituution tai jopa oman
kayttaytymisen muuttumiseen, koska konstruktiot muuttuvat sen mukaan, miten

ihmiset niita kayttavat, muokkaavat ja toistavat.

4.5 Diskurssianalyysi metodina

Tutkimukseni menetelmana kaytan analyyttista diskurssianalyysia. Valitsin kyseisen
metodin, silld se toimii tarkoituksenmukaisena tyokaluna selvittdmaan sita, milla tavoin
valitsemassani  aineistossa jdsennetdan kasityksia todellisuudesta. Analyysini
lahtokohtana on oletus kielenkdytosta toimintana, joka rakentaa sosiaalista
todellisuutta. Diskurssianalyysi siis mukailee ylla kasittelemadani sosiaalisen
konstruktionismin metodologista viitekehystd. Toisin sanoen diskurssianalyyttisen
tutkimuksen teoreettinen koti on sosiaalisen konstruktionismin perinteessa (Jokinen

2016, 251).

Diskurssianalyysi on laadullinen menetelmad, jossa kieltd ei ymmarreta ainoastaan
lingvistisend vaan myos sosiaalisena ja diskursiivisena jarjestelmana (Pietikdinen &
Mantynen 2009, 11). Jokinen, Juhila ja Suoninen (2016, 17) maarittelevat
diskurssianalyysin “kielenkdyton ja muun merkitysvilitteisen toiminnan tutkimukseksi,

jossa analysoidaan yksityiskohtaisesti sitd, miten sosiaalista todellisuutta tuotetaan
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erilaisissa sosiaalisissa kdytdannodissa”. Metodi tekee nakyvdksi sanoihin latautuneet
oletukset ja ulkoista maailmaa luovien konstruktioiden vaihtelut ja vakiintumiset
(Fairclough 1992, 41). Diskurssianalyysin keskeinen kasite ”“diskurssi” on luonteeltaan
monimerkityksinen ja dynaaminen. Yleensa sita kdytetaan viittaamaan suhteelliseen
vakiintuneeseen kielenkayttoon tietyssa tilanteessa tai tietylld alalla. Kiinnostavaa ei
kuitenkaan ole niinkdan se, mika diskurssien versioista on “totuudellisin” vaan se,
millaiset merkitykset saavat yhteiskunnassa painoarvoa ja millaiset sitd vastoin jaavat
marginaaliin tai jopa puuttuvat tdysin. (Pietikdinen & Mantynen 2009, 11). Tassa
tutkimuksessa ymmarran diskurssit jatkuvasti muuttuvina, neuvoteltavina puhetapoina
ja merkityssysteemeind, jotka rakentavat ja muovaavat sosiaalista todellisuutta seka

kietoutuvat ndin myos kysymyksiin vallasta.

Diskurssianalyysissa ei kuitenkaan ole olennaista tarkastella diskursseja sinansd, vaan
kiinnittda huomio siihen, miten ne aktualisoituvat erilaisissa sosiaalisissa kdytannoissa
(Jokinen, Juhila & Suoninen 2016, 35). Analyysin tarkoituksena ei myoskadan ole selvittaa,
miksi kieltd kaytetaan tietylla tavalla tai olettaa kielenkayttdjien yksinkertaisesti
paljastavan jotain heiddn asenteistaan, elamantilanteestaan tai kulttuuristaan. Sen
sijaan tutkijan kiinnostus kohdistuu siihen, miten toimijat tekevat kielenkaytollaan
asioita ymmarrettaviksi. (Suoninen 2016, 231.) Jokinen, Juhila ja Suoninen (2016)
kuvaavat diskurssianalyysia valjaksi teoreettiseksi viitekehykseksi, jota on hyddynnetty
hyvin erilaisilla tieteenaloilla. Vaikkei kyseessa ole selkedrajainen tutkimusmenetelma,

siitd voidaan tutkijoiden mukaan erottaa viisi teoreettista lahtdoletusta:

1. Oletus kielenkayton sosiaalista todellisuutta rakentavasta luonteesta.

2. Oletus useiden rinnakkaisten ja keskenaan kilpailevien merkityssysteemien
olemassaolosta.

3. Oletus merkityksellisen toiminnan kontekstisidonnaisuudesta.

Oletus toimijoiden kiinnittymisesta merkityssysteemeihin.

5. Oletus kielenkdyton seurauksia tuottavasta luonteesta. (Jokinen, Juhila &
Suoninen 2016, 25-26.)

B

Kuten aiemmin mainitsin, ndistd oletuksista ensimmainen toimii tdman tutkimuksen
lahtokohtana. Diskurssianalyysissd kieltd ei kasitetda sosiaalisen todellisuuden

neutraalina heijastajana. Sen sijaan kieli on itsessdan todellisuutta tuottava tekija. Nain
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ollen tekstit eivat siis suoraviivaisesti kuvaa kohdettaan, vaan pikemminkin
muodostavat aktiivisesti jonkin version asioista. (Eskola & Suoranta 1998, 198.) Pidan
olennaisena myos toista teoreettista ldhtooletusta rinnakkaisten ja kilpailevien
merkityssysteemien olemassaolosta. Valtasuhteiden verkostossa jotkin diskurssit voivat
saada toisia enemman jalansijaa ja nousta itsestddn selvinad pidetyiksi totuuksiksi
(Jokinen, Juhila & Suoninen 2016, 36). Onkin tarkeda huomata, etteivat analyysin
kohteena olevat tekstit koskaan ole yksiselitteisia tuotteita, vaan ne ovat moniulotteisia
ja avoimia erilaisille tulkinnoille (Fairclough 1992, 75). Tassa tutkimuksessani en yrita
loytaa tarkastelemalleni aineistolle yhtd ainoaa ja oikeaa tulkintaa, vaan yhden
mahdollisen tulkinnan. Tulkintojen ytimessa on tekstien kontekstisidonnaisuuksien
huomioiminen: kielenkaytto paikantuu aina tiettyyn tilanteeseen ja aikaan (Pietikdinen
& Mantynen 2009, 16). Jokisen, Juhilan ja Suonisen (2016, 36) mukaan kontekstiin tulisi
suhtautua arvokkaana diskursiivisen maailman ominaisuutena, joka rikastuttaa
aineiston analyysid. Koska merkitykset eivat muodostu tyhjiossa, tapahtumatilanne ja -
aika raamittavat ja rajaavat kielen vaihtelua. Yksi tapa tarkastella taman tutkimuksen
kontekstia on paikantaa se esimerkiksi lansimaiseen 2020-luvun kulttuuriin, jossa ovat
vallalla uusliberalistiset nakokulmat. Kontekstia voidaan tarkastella myds ottamalla
huomioon tutkimuksen aineisto: Helsingin Sanomien henkildjuttuja ja artikkeleita
luetaan tietynlaisesta nakovinkkelista kdsin ja niihin suhtaudutaan eri tavalla kuin

vaikkapa kaunokirjallisuuteen.

Jokilan, Juhilan ja Suonisen (2016) esittama diskurssianalyysin lahtooletus kielenkadyton
seurauksia tuottavasta luonteesta toimii oikeastaan myds tata tutkimusta motivoivana
tekijana ja perustelee sitd, minkd vuoksi diskurssien tutkimisella on merkitysta. Kun
kielenkayttaja lausuu jotakin sosiaalisen todellisuuden luonteesta, han myds samalla
rakentaa tuota todellisuutta. Kielenkaytolla voi tilannekohtaisen ulottuvuuden lisaksi
olla ideologisia seurauksia, jotka kietoutuvat voimaan ja valtaan. Seuraukset voivat olla
yhteiskunnallisesti laajoja ja ndkdkannasta riippuen joko kielteisia tai myonteisia.
(Jokinen & Juhila 2016b, 94-95.) Voimakkaimmillaan kieli voi toimia aseena, jolla
ylldpidetdaan esimerkiksi eriarvoisuutta. Sen vuoksi ei ole ollenkaan vahapatoista

tarkastella sitd, millaiset sosiaalisen todellisuuden versiot saavat yhteiskunnassa
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hallitsevan tai kyseenalaistamattoman aseman. Analyysin tehtdvana on purkaa naita
toisinaan vaikeasti havaittavia diskursseja, jolloin voidaan huomata, ettd tapamme
tietdd, oppia ja olla ylipaansa olemassa ovat sidoksissa kielen ja kulttuurin kykyihin ja

tapoihin tietda (Pietikdinen & Mantynen 2009, 42).

Jokisen ja Juhilan (2016a, 301-302) mukaan diskurssianalyyttinen tutkimus voidaan
ajatella janalle, jonka toisessa pddssa on kriittinen ja toisessa padssa analyyttinen
diskurssianalyysi. Kriittisessa diskurssianalyysissa aineistosta voidaan tunnistaa
alistussuhteita ja ideologisia kdaytantoja. Tutkimuksessa tarkastellaan niita kielenkayton
tapoja, joilla naitd valtasuhteita vyllapidetdan ja oikeutetaan. Analyyttinen
diskurssianalyysi pyrkii tutkijoiden mukaan sita vastoin tarkastelemaan valittua aihetta
avoimesti ilman ennakko-oletuksia, ja se pohjaa tiukkaan aineistolahtoisyyteen.
Analyyttisessa tutkimuksessa on tavoitteena sosiaalisen todellisuuden yksityiskohtainen
erittely. Nama kaksi orientaatiota voivat Jokisen ja Juhilan mukaan toimia myos
rinnakkain. Tassa tutkimuksessa tukeudun kuitenkin analyyttiseen diskurssianalyysiin,
koska se soveltuu hyvin aineistolahtoiseen analyysiin, jossa esimerkiksi valtasuhteiden
rakentumiseen otetaan kantaa vasta aineiston analyysin jalkeen. Tama mahdollistaa
myos aineiston tarkastelun niin, etta voin tutkijana olla avoin aineistosta I6ytyville

uusille, mahdollisesti ennalta-arvaamattomillekin 16ydoille.

Kuten olen tdssa osiossa tuonut ilmi, kieli kietoutuu olennaisesti ympardivaan
yhteiskuntaan ja inhimilliseen toimintaan. Diskurssintutkija ei tarkastele kielta ja sen
jarjestyneisyytta ja vaihtelua oppiakseen lisdd ainoastaan kielestd vaan my0s
vallitsevasta kulttuurista ja yhteiskunnasta (Pietikdinen & Mantynen 2009, 12). Toisaalta
on tarkedd pitaa mielessa, ettd tutkija on itsekin tarkastelemansa kulttuurin ja
sosiaalisen todellisuuden sisalla. Yksi kielenkdyton tutkijan peruskysymys onkin, missa
maarin han tulee huomaamattaan uusintaneeksi vanhoja ja olemassa olevia kasitteita ja
kategorioita. (Jokinen, Juhila & Suoninen 2016, 31.) Tutkimukseni aiheen ymparilld kdyty
keskustelu on minulle tuttua, silld tydskentelen toimittajana Helsingin Sanomissa. Pidan
esiymmarrystani aiheesta sekd vahvuutena ettd heikkoutena tutkimuksen kannalta.

Tutkijana ajattelen suhtautuvani tutkimukseni aiheeseen ja aineistoon hieman eri
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nakovinkkelista kuin lukijana tai journalistina. Ymmarran kuitenkin, ettei tdydellisen
objektiivinen suhtautuminen ole mahdollista, silla myds diskurssianalyysissa on kyse
valintojen tekemisesta. On myds huomattava, etta tamakin tutkimus on omalta osaltaan
rakentamassa sosiaalista todellisuutta. Tutkija operoi aina kielen maailmassa, ja hanen
kayttaman kieli on taten paitsi tutkimuksen tekemisen valine my6s sen kohde (Juhila &

Suoninen 2016, 462).

Aloitin aineistoni analysoimisen lukemalla artikkelit lapi muutamaan otteeseen
aineistonkeruuvaiheessa. Sen jdlkeen luin ne vielda kertaalleen niin, ettd kirjoitin
jokaisesta artikkelista pienen tiivistelman ja listasin my0s artikkeleista nousseita yleisia
ja toistuvia huomioita. Taman prosessin aikana pidin jatkuvasti mielessani
tutkimuskysymykseni, jotka ohjasivat Iukemistani. Aiemman tutkimuksen ja
artikkeleissa toistuvien teemojen pohjalta l|dhdin hahmottelemaan aineistosta
menestyjida ja menestysta kuvaavia diskursseja, jotka merkitsin tekstiin varikoodien
avulla. Tunnistin aineistosta lopulta kuusi paddiskurssia. Diskurssit pohjaavat osittain
aiemmissa tutkimuksissa esitettyihin nakemyksiin. Jokaisessa tarkastelemassani
artikkelissa esiintyi useampi kuin yksi tunnistamani diskurssi. Naitd diskursseja ja
analyysini tuloksia avaan tarkemmin seuraavassa luvussa. Esittelen aineistosta

tunnistamani diskurssit ja tarkastelen niita aiempaan tutkimukseen peilaten.
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5 ANALYYSI

Tutkin menestyjia ja menestymista HS Vision artikkeleissa tarkastelemalla, millaisista
diskursseista ne rakentuvat. Tunnistin aineistosta kuusi paadiskurssia, jotka kuvaavat
sekd menestymista ettd menestyjiad. Vaikka tutkimuskysymyksissani olen erotellut nama
kaksi toisistaan, tarkastelen niitd samojen diskurssien alla, silla aineistoni artikkeleissa
ne menevat osittain paallekkdin ja lomittuvat toisiinsa. Aineiston pohjalta ajattelenkin,
etteivdat menestyjana oleminen ja menestyminen tekona ole toisistaan taysin irrallisia
asioita, jolloin tiukan rajanvedon tekeminen niiden valiin tuntuisi keinotekoiselta
ratkaisulta. Voidaan esimerkiksi ajatella, ettd menestymiseen vaadittavia tekoja
tekemalla subjekti voi muuttaa itsensd ladhemmas menestyjada. Hahmottelemani
diskurssit ovat nimiltddn menestys luonteenlujuutena, menestys tuhkimotarinana,
menestys varakkuutena ja vaikutusvaltana, menestys kouluttautumisena, menestys
kasaantumisena sekda menestys uhrauksina. Tukeudun analyysissdani aiempaan
tutkimukseen. Erityisen olennaisena tutkimukseni kannalta pidan Anu Kantolan ja
Hanna Kuuselan teosta Huipputuloiset (2019), jonka huomiot ovat pitkalti linjassa tassa
tutkimuksessa tekemieni havaintojen kanssa. Nostan analyysissani esiin useita otteita ja
esimerkkeja aineistoni artikkeleista, jotta myds lukija pdasee nain sukeltamaan niissa

kaytettyyn kieleen.

5.1 Menestys luonteenlujuutena

"Ei se ole mitdaan supersuorittamista, vaan ihmistyyppi. Tdma vaatii itsekuria.
Karsiikd vai nauttiiko sellaisesta, on kiinni omasta asenteesta”, da Costa
kommentoi. (HS 14.8.2021, D 13)

Menestys luonteenlujuutena -diskurssi esiintyy ldahes kaikissa tarkastelemissani
artikkeleissa. Se on aineistosta tunnistamistani diskursseista hallitsevin ja toistuu myos
yksittadisissa artikkeleissa useaan otteeseen. Diskurssin ytimessa on ajatus siita, etta
menestys on seurausta kovasta tyostd seka yksilon henkilokohtaisista ominaisuuksista,
kuten rohkeudesta, maaratietoisuudesta ja sinnikkyydesta. Menestyksen saavuttamisen
ndahdaan olevan kiinni omasta asenteesta ja siitd, kuinka paljon on valmis tekemaan toita

tavoitteidensa eteen. Kovan tyon ja luonteenlujuuden seurauksena menestykseen
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ponnistaneet henkilot kuvataan artikkeleissa poikkeusyksildind, jotka haluavat
jatkuvasti kehittaa itseadan ja olla nadin askeleen edelld muita. Menestys
luonteenlujuutena -diskurssi pohjautuu uusliberalismin individualistiseen kasitykseen,
jonka mukaisesti menestys on seurausta yksilon yrittelidisyydesta ja epaonnistumiset
niin ikadn yksilon henkilokohtaisista puutteista (Harvey 2008; Miller & Rose 2010;
Stepney & Popple 2008). Diskurssi nojaa myds meritokraattisiin arvoihin, jossa tyo
ndahdaan ihmisia yhdenvertaistavana tekijand ja jossa uralla eteneminen perustuu
yksilén omiin ansioihin (Chatman 2015; Harvey 2008). Olen jakanut taman diskurssin
kasittelyn kahteen alalukuun, joista ensimmaisessa tarkastelen menestysta kovan tyén
ja yksilon henkil6kohtaisten ominaisuuksien tuloksena. Toisessa alaluvussa tuon esille
tapoja, joilla menestyjia kuvataan aineistossa muista ihmisista erottuvina

edelldkavijdina.

5.1.1 ”Tyo on antanut mulle niin paljon”

Aineiston artikkeleissa kova ty6 ndhdaan polkuna menestykseen. Artikkeleista nouseva
kurinalainen menestyskasitys korostaa uusliberalistisiin ja meritokraattisiin arvoihin
pohjautuvaa yksilonvastuuta; "ettei aina olla kdsi ojossa yhteiskunnan suuntaan” (HS
3.7.2021, D10). Kova tyo merkitsee aineiston artikkeleissa raakaa toiden paiskimista
kelloon katsomatta ja toisinaan kellon ympari. Moni juttujen haastateltava kertoo
kayttavansa tai kayttdneensa tydontekoon suurimman osan valveillaoloajastaan, eika
kaikilla aloilla heiddan mukaansa valttdamatta tunneta tydaikoja (HS 18.9.2021, D 15).
Esimerkiksi startup-yrittdja Mikael da Costan kuvaillaan ”antaneen yritykselle kaikkensa”
ja tehneen kymmenen vuoden ajan 70 tunnin tyoviikkoja (HS 14.8.2021). Entinen
pokeriammattilainen Jens Kylldnen sitd vastoin kertoo avanneensa koneen aamulla
ennen kuin kavi edes vessassa ja pelanneensa sitten koko paivan. Pokeri tuli myds hanen
uniinsa. (HS 27.3.2021, D17). Korkea tyomoraali kulkee joillakin verissa jopa niin, etta
tyOasioista halutaan pysya karryilla vielda eldakkeelldkin. Suomen Pankin entinen
padjohtaja Sirkka Hamaldinen kertoo haastattelussaan seuraavansa edelleen tarkasti
maailman menoa. Kesamokin myyminen antoi hanelle enemman aikaa lukea talouden
ja politiikan uutisia. (HS 24.7.2021, D9). Poikkeuksen tekee vain yksi haastateltava, jonka

mielesta ylipitkissa tyopaivissa ei ole jarked. Hanen mielestdan olennaista on se, etta
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tydaikaan ollaan tehokkaita. (HS 17.7.2021, D12.) Han kuitenkin vaikuttaa olevan

nakemyksensa kanssa yksin.

Kun menestyjat perkaavat artikkeleissa omaa yrittelidisyyttdan ja kovaa tyontekoaan, he
tulevat samalla vaatineeksi sitda myds muilta. Moni korostaa yksilon vastuuta omasta
eldamastdaan ja unelmistaan. Rivien valista voi paatelld, ettei yhteiskunnan elatiksi
heittaytyminen sovi heidan maailmankuvaansa. Uusliberalistista ihannetta uutterasta
tyomyyrasta kiillotetaan saattamalla muut ihmiset huonoon valoon, mistad kielivat
esimerkiksi maininnat “pullamdéssosukupolvesta” (HS 17.7.2021, D 12; HS 10.7.2021, D
10). Urbaanin sanakirjan mukaan se on halveksuva nimitys 1970-luvulla ja sen jalkeen
syntyneille ikaluokille, joiden ei ole tarvinnut tehda ty6ta hyvinvointinsa eteen ja jotka
ovat saaneet kaiken valmiina eteensa. Yksilonvastuuta painotetaan HS Visiossa muun

muassa seuraavasti:

"Kylla ihmisen on oltava valmis tekemaan toita sen eteen, ettd hdan padsee mukaan
yhteiskuntaan. Se on myos jokaisen maahanmuuttajan velvollisuus.” (21.8.2021,
D12)

"En mina keneltdkdan odota, ettd he tekevat samalla tavalla kuin mind. Mutta
vaadin ihmisia yrittdmaan parhaansa. Uskon, ettd ihmiset nauttivat siita, kun
padsevat oppimaan ja kehittymaan”, han vastaa. (14.8.2021, D13)

”On tarkeda muistaa, ettd vain ihminen itse on vastuussa omista unelmistaan.”
(HS 3.7.2021,D 7)

On kuitenkin huomionarvoista, etta haastattelujen perusteella kova puurtaminen ei olisi
mahdollista ilman, ettd tyon tekemisestd myOs nauttii. Jutuissa tormaa toistuvasti
kuvauksiin tyosta “intohimona”. Erdaan haastateltavan esimerkiksi on ”vaikea peitella
innostustaan”, kun han paadsee kertomaan toimittajalle tyénsa mielenkiintoisimmista
seikoista (HS 8.5.2021, D10). Yrittdja Lenita Airisto sanoo nauttineensa tehdessaan
nuorena toita 16 tuntia pdivassa. Tyd on aina ”innostanut, inspiroinut ja antanut”.
Nykyista meininkia han pitda “pullamossovelttoiluna”. Ahkeruus ja voitontahto
ndyttaytyvat jutussa hyveind, joiden vastakohdaksi asettuu mukavuudenhaluisuus ja

laiskuus.
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Kukaan ei tunnu enda puhuvan tyon ilosta, hdn sanoo. Nyt vaan kauhistellaan
raatamista, ollaan tyon uhreja. "Tyd on antanut mulle niin paljon. —=”. (HS
10.7.2021, D 10)

"Hullu menestys” -otsikolla kulkevassa haastattelussaan myds kirjailija Juha Vuorinen

"perdankuuluttaa ilon merkitysta tyossa”:

”Kaikki onnistuneet tuotteeni, jotka edelleen eldttdvat minua, ovat syntyneet
ilosta. Jos alkaisin kirjoittaa kiukuspadissani, etta voi helvetin Tuomas Kyré ja Sofi
Oksanen, jotka ovat paasseet linnan juhliin, nyt mina heille ndaytan, niin se olisi
sairas motivaatio.” (HS 15.5.2021, D 14)

Taman tutkimuksen aineisto ja analyysini tulokset ovat monelta osin linjassa Kantolan ja
Kuuselan (2019) tekeman tutkimuksen kanssa. He viittaavat ranskalaissosiologeihin Luc
Boltanskiin ja Eve Chiapelloon esittdessddn tyén korostamisen intohimona ja
eldmantapana vastaavan kapitalismin nykyistd henked, joka on syntynyt vastauksena
1960-luvulla nousseeseen arvosteluun rutiininomaisen liukuhihna- ja tehdastyon
taipumukseen vilineellistdaa ihminen. Kapitalismi on heiddan mukaansa sailyttanyt
suosionsa muovautumalla vastaamaan kulloisiakin kulttuurisia tarpeita. Intohimosta
kdsin tyotaan tekevad ja samalla itsedan toteuttava yksilo istuukin tdydellisesti

uusimpaan kapitalistiseen tyontekijaihanteeseen. (Emt., 2019, 139-140.)

Kantolan ja Kuuselan (2019) haastattelemia johtajia ja yrittajia yhdisti usko kovaan
tyohon, riskinottoon, ahkeruuteen, peradnantamattomuuteen ja sinnikkyyteen. Myds
HS Vision artikkeleissa haastateltavien kerrotaan tehneen rohkeita ratkaisuja ja
ottaneen harkittuja riskeja. Heita kuvaillaan maaratietoisiksi, kunnianhimoisiksi,
motivoituneiksi ja jopa “pakkomielteisen kilpailuhenkisiksi” (14.8.2021, D 12). He ovat
myos uteliaita kokeilemaan, mihin heidan rahkeensa riittavat. Esimerkiksi ”Piilaakson
menestyneimmaksi suomalaiseksi” otsikossa tituleeratun yrittdja Sami Inkisen
kerrotaan koetelleen aina rajojaan: han on kiivennyt Himalajan huippuja ja hiihtanyt
napapiiria pitkin Venajalta Ruotsiin (HS 3.4.2021, B 22). Moni haastateltavista korostaa
itsestddan uskomista erityisesti silloin, kun ymparilla olevat yrittdvat painaa alas. Kirjailija
kuvailee yrittajaksi ryhtymistadan seuraavasti: ”Oli voimakas usko itseeni. Itsetunto oli

vahan harhainenkin.” (HS 15.5.2021, D 14). Joskus vahvan itseluottamuksen voi ajatella
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lipsahtavan jopa ylimielisyyden puolelle: piraattiohjelman perustaja kertoo, ettei aio
palata tutkimaan it-tieteitd, koska han tietdd jo kaiken (HS 3.7.2021, D 6).
Paradoksaalista aineistossa on se, ettd menestymisesta rakennetaan kuvaa kaikkien
saatavilla olevana asiana, vaikka samanaikaisesti haastateltavien annetaan ymmartaa
saavuttaneensa tavoitteensa osittain juuri henkilokohtaisten luonteenpiirteidensa

ansiosta.

Kantolan ja Kuuselan (2019, 101) haastattelemista johtajista monet kertoivat
virittaneensa harrastuksensa niin, ettd ne tukevat tyontekoa. Tama tulee ilmi myds
tdmadn tutkielman aineistossa: moni haastateltavista korostaa lilkkunnan merkitysta
toissa jaksamisessa. Vuorineuvos Martin Saarikangas kertoo haastattelussaan
kdayneensa urheilukentalld neljasti viikossa tdiden jalkeen ja toteaa: "Jos tekee paljon
t6ita, joutuu myos harrastamaan paljon.” Aivot saavat jutun mukaan tarvitsemaansa
lepoa ja uusia ajatuksia, kun antautuu vapaa-ajalle ja kulttuurille. (HS 17.7.2021, D 12.)
Startup-yrittaja aloittaa artikkelin mukaan paivansa juomalla sitruunavetta ja tekemalla
sen jalkeen 20 minuutin treenin. lllalla han kay viela kuntosalilla. (HS 14.8.2021, D 12.)
Haastateltavat kasittelevat valtavaa tyomaaraansa myos muilla tavoin. Eras
toimitusjohtaja kertoo hyvaksi puolekseen sen, ettd osaa nopeasti vaihtaa rooliaan

vapaa-ajan ja tyoajan valilla. (HS 31.7.2021, D 6.)

"Nykyisin  puhutaan paljon tyouupumuksesta. Itse olen kiinnostunut
biohakkeroinnista ja siitd, miten se vaikuttaa omaan energiatasooni. Pitaa
ymmartaa, miten voi yllapitda omaa fyysista ja henkista hyvinvointia”, da Costa
sanoo. (HS 14.8.2021, D 12)

Aineiston haastateltavista valtaosa on johtajia tai yrittajia. Joukossa on myos urheilijoita,
tutkijoita ja ekonomeja. HS Vision artikkeleiden perusteella menestyja on
paasaantoisesti sukupuoleltaan mies — ainakin jos katsoo haastateltavien lukumaaria.
Aineiston 27 jutusta ainoastaan kahdeksassa jutussa haastateltava on nainen, eli he
paasevat daneen alle kolmasosassa jutuista. Helsingin Sanomat aloitti kuusi vuotta
sitten tasa-arvohankkeen, jonka tavoitteena oli lisata naisten maaraa jutuissa. Hanke ei
kuitenkaan ole sujunut aivan odotetusti, vaan naisten osuus jutuista on edelleen noin

kolmannes (Sarhimaa 2023; Vasantola 2021). Taman tutkimuksen aineisto vastaa siis
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Helsingin Sanomissa tehtyja huomioita naisten osuudesta. Muutamissa naisten
haastatteluissa nousee esiin sukupuoli ja sen merkitys tydelamassa menestymisessa.
Startup-yrityksen perustaja lida Miettinen on haastattelun aikaan raskaana. Jutussa
tunnistetaan aitiyden ja tyodeldaman yhteensovittamiseen mahdollisesti liittyvat

haasteet:

"Naisia on startup-yrityksen toimitusjohtajina Suomessakin erittdin vahan.
Aitiyslomalle jdidneitd startup-yrityksen perustajia on vield vidhemmaén.”
(27.3.2021, D 14)

Toimittaja myds kysyy Miettiselta jutussa, miten sijoittajat suhtautuivat vauvauutiseen,
kun tama kerasi yhtiolle rahoituskierrosta. Timan pohjalta voitaneen ymmartaa, etta
ditiys nahdaan jutussa haasteena, joka asettaa naisen poikkeavaan asemaan miehisessa
talousmaailmassa. Kuten aiemmissa tutkimuksissa on todettu, talous ja politiikka
mielletddan miehisiksi alueeksi ja "koviksi” uutisiksi, joissa naiset ovat vahemmistossa
(Ruoho ja Torkkola 2010, 11; Ruoho 2006, 182—-183). Yrittdja Lenita Airisto kuvailee
haastattelussaan naisten asian ajamisen olleen hanen uransa punainen lanka. Talouden
miehisten arvojen kyseenalaistaminen ei hanen mielestaan kuulu naisille, silla silloin
naiset jaavat sivuraiteille. Sen sijaan han painottaa sita, ettd raha ratkaisee ja nainen on
vapaa vasta, kun hanelld on omat rahat. Samalla Airisto kuitenkin myds suomii tapaa,

jolla jotkut naiset kertovat itsestdan, ja erottaa itsensa nain heista:

Monet menestyneetkin ihmiset, etenkin naiset, kertovat itsestaan samastumisen
kautta, heikkouksiaan esiin tuoden. Lenita Airisto ei tee niin. Han arvostaa
muissakin muuta kuin heikkouksia: lahjakkuutta, vahvuutta ja kunnianhimoa. (HS
10.7.2021, D 10)

Sukupuoli ei ole ainoa tekija, joka voi asettaa henkilon marginaaliin. Konsultti Sara
Salmani nostaa jutussa esiin syrjinnan kokemuksen kasautumisen, jonka juuret voidaan
paikantaa intersektionaaliseen feminismiin. Hinen mukaansa "tosi usein ddnessa ovat
tallakin kentalla valkoiset naiset, jotka eivdt aina tunnista omia etuoikeuksiaan
suhteessa eri tavalla marginaalissa oleviin” (HS 28.8.2021, D 9). Eriarvoisuuden teemat
eivat juuri tatd enempaa nouse aineistossa esiin. Myoskaan tuuri, onni tai etuoikeutetut

lahtokohdat eivat saa aineiston artikkeleissa sijaa, sillda menestys nahdaan

40



I[ahtokohtaisesti sellaisen kovan tyon tuloksena, johon kuka vain halutessaan pystyisi.
Talloin esimerkiksi sosiaalisten ja yhteiskunnallisten tekijéiden vaikutuksista yksilon
menestysmahdollisuuksiin vaietaan. Kantolan ja Kuuselan (2019, 126-127) mielesta
meritokraattinen ajattelu sopii hyvin ammattijohtajille, jotka ovat kayttaneet uransa
rakentamiseen aikaa ja vaivaa. TyoOtelidisyyden korostaminen nayttaytyy tapana
oikeuttaa oma asema ja yhteiskunnalliset erot: otsa hiessa ansaituista rahoihin nivoutuu
kulttuurisia ja vastaansanomattomia arvoja, koska uusliberalistisen ja meritokraattisen
ajattelutavan mukaisesti jokaisella on yhtdldiset mahdollisuudet menestya
ahkeruudellaan (emt., 103). Tasa-arvon ihanteisiin sitoutuneissa yhteiskunnissa voi olla
kiusallista esiintya etuoikeutettuna ja rikkaana (emt., 2019, 34). Nama huomiot ovat
linjassa myds Waitkuksen ja Wallaschekin (2022) tutkimuksen kanssa. Heidan mukaansa
varakkaat saksalaiset esitettiin mediassa enimmakseen positiivisessa valossa, eika
jutuissa arvioitu heidan moraalista kdaytostaan tai nostettu esiin keskustelua esimerkiksi

taloudellisesta epatasa-arvosta.

5.1.2 Il have taken the road less traveled”

HS Vision artikkeleiden haastateltavat esitetaan muista ihmisista erottuvina
poikkeusyksiloind ja edellakavijoina, jotka ovat aina askeleen muita edelld. Heidan
tarinansa ovat usein jollain tavalla massasta poikkeavia, ja he eldvat esimerkiksi muihin
ikatovereihinsa nahden varsin erilaista elamaa. Menestys luonteenlujuutena -diskurssi
tekee siis rajanvetoa menestyjiin ja muihin ihmisiin. Tdma nousee vahvasti esiin
erityisesti ammattiurheilijoiden haastatteluissa. Amerikkalaisen jalkapallon nuorta
lupausta Olaus Alista kuvaillaan jutussa ”aika poikkeukselliseksi lukiolaiseksi” ja
”poikkeustapaukseksi” niin hanen fyysisen kokonsa kuin suomalaisittain ainutlaatuisen
menestyksensd puolesta (HS 24.7.2021, D 13). Entisen ammattilaisjaakiekkoilija Ossi
Vaanasen kerrotaan “hienosta eldamasta huolimatta olleen vasta parikymppinen
miehenalku, jonka lapsuudenkaverit elivat ihan erilaista maailmaa” (HS 3.7.2021, D 15).
My0s entisen pokeriammattilaisen Jens Kyllosen kerrotaan eldvan “omituista” elamaa,
jossa “yhtymapintaa muiden kolmekymppisten eldamaan on lievasti sanottuna vahan”.
Toimittaja painottaa, etta “vastaavia tarinoita ei Suomessa ole monta”. (HS 27.3.2021,

D 17.) Menestyksen huipulla eldama ndyttaytyy aineiston perusteella toisinaan
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yksindiseltd, silla harvat ikdtoverit ovat samassa asemassa. Menestyja ei ole
poikkeuksellinen yksilé ainoastaan menestyksensa vuoksi, vaan jo matkalla huipulle
hanen on taytynyt erottua massasta. Eras sijoittaja kertoo menestyksensa takana olevan
oppi siitd, ettd on mentava sinne, minne muut eivat ole menneet (HS 21.8.2021, D 10).

Yrittdja Lenita Airisto taas sanoo pyrkineensa aina allistyttdmaan:

"lhmiset on saatava kyselemaan, mita ihmetta tama oikein on. Olen tahan paivaan
asti parjannyt silla, etta muut tietdvat, etta tuo voi vetda padstaan mita tahansa.”

"I have taken the road less traveled. Olen aina mennyt umpimetsassa oman
kompassini kanssa.” (HS 10.7.2021, D 10)

Moni haastateltavista kertoo olleensa lahjakas jo peruskoulussa ja erottuneensa sita
kautta muista oppilaista. Yksi haastateltava kertoo kokeneensa matemaattisissa aineissa
ylivertaisuutta ikatovereihinsa, koska ”tajusi asioita nopeammin kuin muut” (HS
27.3.2021, D 17). Toimitusjohtaja puolestaan tuo ilmi haastattelussaan, ettd hanet
valittiin  monena vuonna luokkansa parhaaksi oppilaaksi (HS 21.8.2021, D 14).
Edellakavijyys merkitsee myos alituista itsensa kehittamista. Menestyakseen yksilolla ei
ole varaa jaada lepaamaan laakereillaan, vaan uutta tietoa ja oppeja on imettava
ympariltdan jatkuvalla syotolla. Esimerkiksi myynti- ja markkinointijohtaja kertoo
tyoskentelevansa mielellddan kunnianhimoisten asiakkaiden kanssa, koska he auttavat
myyjdakin kehittymaan (HS 7.8.2021, D 7). ”"Kryptokeisariksi” nimitettyd Stani
Kulechovia kuvaillaan niin ikdan edelldakavijaksi ja "kaizen”-henkiseksi ajattelijaksi, jolla
on aina viritteilld uusi peliliike ja joka pyrkii jatkuvasti parantamaan pienin askelin. (HS
18.9.2021 D 14-D 15.) Samaten entinen toimitusjohtaja Stefan Térnqvist kuvataan
itsendiseksi ajattelijaksi, jonka ei tarvitse varoa sanomisiaan. Han siis kokee
saavuttaneensa aseman, jossa hanen sanomisensa eivat voi hanta horjuttaa. Itsensa
kehittamiseen liittyy aina riski virheisiin ja mokiin, mutta menestyjat kdantavat ne

oppimismahdollisuuksiksi. Toiset haastateltavat ilmaisevat asian néin:

"Ylimalkaan tekemisia tai tekemattd jattamisia ei sovi jaada miettimaan.
Kannattaa tahdata tulevaisuuteen.” (HS 3.7.2021, D 10)

”—Virheita sattuu, mutta niistd pitda oppia. Tarkeda on rohkeus ja ettd nauttii
tyosta”, han sanoo. (HS 22.5.2021, D 15)
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Menestyakseen ja oppiakseen lisda taytyy myos hakeutua itseddn fiksumpien seuraan.

Vuorineuvos on luottanut monen muun haastateltavan tavoin tiimityohoén:

”Kun puhutaan siitd, miten menestytaan, niin kukaan ei pysty mihinkdaan yksin.
Tarkeinta on tiimityd. Se on oikeastaan neuvo, jota olen noudattanut koko
eldmani”, Saarikangas sanoo. (HS 17.7.2021, D 12)

Mielenkiintoisen saron aineistoon tekee piraattiohjelman perustaja Alexandra Elbakja,
joka kantaa harteillaan kyseenalaisen sankarin viittaa. Artikkelin ingressin mukaan han
on "toisille tiedemaailman epaéreilut rakenteet rajayttava sankari, toisille taas FBI:n
etsima rikollinen” (HS 3.7.2021, D 4). Muut aineiston haastateltavat esitetdan ldhes
taysin kyseenalaistamatta esikuvina ja menestyjind, mutta Elbakjan kohdalla tuodaan
ilmi hanen mielipiteitd jakava asemansa. Toimittaja tuo jutussa esiin haastateltavaa
koskevat syytokset, jotka tama kieltda toistuvasti. Tasta huolimatta Elbakjakin esitetdan
aineistossa edelldkavijana. Toimittaja kysyy haneltd, miksei kukaan ollut keksinyt samaa
piraattiohjelmaa aiemmin, silla sen ohjelmointikaan ei ollut erityisen vaativaa. Elbakjan
mielesta kysymys on outo, ja sitd voisi hanen mielestdaan kysya mista tahansa hienosta
projektista. “Miksei kukaan luonut Youtubea ennen kuin joku loi sen?” han toteaa

vastaukseksi. (HS 3.7.2021, D 6.)

Haastateltavat asetetaan jutuissa asemaan, jossa heiddan saavuttamansa menestys
esitetddan kunnioitettavana ja tavoiteltavan arvoisena. Samanaikaisesti jutuissa
kuitenkin tuodaan ilmi, etta kyse on asemasta, josta “useimmat voivat vain haaveilla”
(HS3.4.2021, B 22; HS 3.7.2021, D 13). Menestyjat ovat siis saavuttaneet sellaisia asioita,
jotka ovat asettaneet heidat poikkeukselliseen asemaan. Aineistossa heidan
vertailukohdakseen asetetaan yleensd muut samanikdiset tai samassa
eldamantilanteessa olevat ihmiset. Edelldakavijyys, kuten muukin menestyminen, on

jalleen seurausta yksilon luonteenlujuudesta ja kovasta tyosta.

5.2 Menestys tuhkimotarinana

Menestys tuhkimotarinana on toinen yleinen diskurssi aineistossa. Ymmarran menestys
tuhkimotarinana -diskurssin “ryysyista rikkauksiin” -tyyppisenda kertomuksena, jossa

henkilé on onnistunut kddantamaan vaikeudet voitoksi. Hdn on ponnistanut pienesta ja
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saattanut kohdata matkallaan menestykseen erilaisia vastoinkdaymisia. Artikkeleiden
haastateltavien menestyksessa ei joka kerta valttamatta ole kyse elaman taloudellisesta
nousujohteisuudesta, mutta usein on. Tunnistin diskurssin 11 artikkelissa. Jotkin naista
artikkeleista on rakennettu kokonaan tuhkimotarinan ymparille, kun taas toisissa

diskurssi esiintyy vain yksittaisissa virkkeissa tai kappaleissa.

Taman diskurssin artikkeleissa nousee esiin ajatus siita, etta kovalla tyonteolla voi
ponnistaa menestykseen hankalistakin Iahtokohdista, jos vain tahtoa ja halua riittaa.
Tahan viittaa myos eraan jutun otsikko “Epatodenndkdiset menestyjat”: Iranista kotoisin
oleva Siamak Naghian joutui 19-vuotiaana rintamalle, eika tulevaisuus nayttanyt hanen
osaltaan valoisalta. Nuoren, suomen kieltd osaamattoman sotaveteraanin taytyi tehda
toita kahta kauheammin, jotta han voisi seka sopeutua suomalaiseen yhteiskuntaan etta
vield menestya siella. Myohemmin Naghianista tulikin Genelecin toimitusjohtaja, ja han
siivitti my0s yrityksen ”poikkeukselliseen menestystarinaan”. (HS 21.8.2021, D 12-D 15.)
Tassa artikkelissa tuhkimotarina toimii jutun punaisena lankana, jonka ymparille

haastateltavan tarina ja menestys on rakennettu.

Haastateltavien kohtaamat vastoinkdymiset esitetdan useassa jutussa kadanteena, joka
on saanut heidan elamansa uusille urille. Esimerkiksi startup-yrittdaja Sami Inkisen
kerrotaan urheilleen kymmenen tuntia viikossa ja sydneen suositusten mukaan, minka
vuoksi diabetekseen sairastuminen oli hanelle yllatys. Diagnoosista syntyi kuitenkin
liilkeidea, joka teki Inkisesta ainoan suomalaisen, joka on onnistunut viemaan yrityksensa
porssiin Yhdysvalloissa ja myymaan sen yli miljardilla dollarilla. (HS 3.4.2021, B 22-B 23.)
Startup-yrittaja lida Miettinen sita vastoin joutui onnettomuuteen, jossa hanen paansa
iskeytyi betoniin. Artikkelin mukaan ei ollut selvaa, tulisiko Miettisesta enaa tyokykyista.
Hanen kerrotaan kuitenkin kuntouttaneen itsedan maaratietoisesti. Onnettomuus sai

Miettisen lopulta ryhtymaan startup-yrittdjaksi:

"Onnettomuus toimi herattdjand. Haluan tehda elamassani asioita, joilla on
merkitysta. Yrittdjyys myos toimi kuntoutuessani maalina, asiana jonka todella
halusin saada aikaan”, lida Miettinen kertoo. (HS 27.3.2021, D 14)
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Yhdysvaltalaisen sijoittaja Bill Browderin haastattelussa tuhkimotarinan pahan
ditipuolen roolin saa Browderin isd, joka ei artikkelin mukaan pitanyt poikansa
tekemisista. Isdnkapina ajoi Browderin hankkimaan mahdollisimman paljon rahaa, jotta
han voisi osoittaa isdlleen onnistuneensa. Browder kertoo haastattelussa, ettei raha
itsessddan motivoinut hanta. (HS 28.8.2021, D 4-D 7.) Muutamissa aineiston artikkeleissa
tuodaan esille haastateltavan tausta esimerkiksi lama- tai sota-ajan lapsena. Olennaista
on, ettd naissd jutuissa vastoinkdymiset ja hankalat |dhtokohdat on kdannetty
vahvuudeksi: [ahtéolojen kuvaillaan luoneen kivijalan, joka on opettanut haastateltavia
arvostamaan tyontekoa ja ymmartamadn rahanarvon. Jotkut haastateltavat tuovat

esille sen, etteivat muut uskoneet heidan visioihinsa:

Asenne yrittajyytta kohtaan on muuttunut Airiston oman yrittdjanuran aikana
Suomessa aivan kokonaan, han sanoo. “Kun aloitin, se oli suurin piirtein kiellettya.
Voi, kuinka minua siita pilkattiin ja halveksittiin.” Airisto ei valittanyt, --. (HS
10.7.2021, D 10)

Ensin bisnesideaa pidettiin typerdana. Reddit-foorumilla irvailtiin. Nykyisin
maailmalla tiedetaan, etta Kulechov oli edellakavija. (HS 18.9.2021, D 14)

Menestys tuhkimotarinana -diskurssi limittyy edellda kasittelemaani menestys
luonteenlujuutena -diskurssiin, jossa kova tyo ja kyvykkyys nahddan porttina
menestykseen. Samalla tavoin vastoinkdymisia kohdanneet haastateltavat ovat
ponnistaneet ryysyista rikkauksiin omin avuin ja itseensa luottamalla. Joissakin jutuissa
diskurssia luodaan rakentamalla draamankaari, jossa vastoinkdymiset ovat kdadnne, joka
saa haastateltavan puskemaan kohti tavoitteitaan. Muiden ihmisten irvailu ja pilkkaus
ovat menestyjille kuin bensaa liekkeihin, ja saavat heidat puurtamaan entista kovempaa.

Joillekin menestymisen taustalla motiivina saattaa siis olla todistamisen halu.

5.3 Menestys varakkuutena ja vaikutusvaltana

Menestys varakkuutena ja vaikutusvaltana -diskurssissa tuon ilmi puhetapoja, joita
haastateltavat kayttavat puhuessaan rahasta ja vaikutusvallasta. Kasittelen aiheita
saman diskurssin alla, silld aineistossani ne menevat valilla paallekkain: molemmat ovat
tietynlaisia valtaresursseja, ja usein varakkuus tuo mukanaan vaikutusvaltaa ja

toisinpadin. Taman diskurssin jutuissa oli nahtdvissa se, etta erityisesti varallisuuspuhe oli
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usein joko koko jutun yksi kantavista teemoista tai sitten sitd ei esiintynyt jutussa
ollenkaan. Pidan mahdollisena sitd, etta jotkut haastateltavista eivat ole halunneet avata
varallisuuttaan jutussa ollenkaan, jolloin keskustelu rahasta puuttui taysin. Silloin, kun
haastateltava sita vastoin on avannut sanaista arkkuaan aiheesta, juttu on pitkalti
rakennettu aiheen ympdrille. Kasittelen menestys varakkuutena ja vaikutusvaltana -
diskurssia kahdessa alaluvussa. Ensimmaisessa nostan esiin puhetapoja, joilla HS
Visiossa puhutaan rahasta ja varallisuudesta. Kasittelen myos sitd, millaiseen positioon
haastateltavat on artikkeleissa tassa yhteydessa asemoitu. Toisessa alaluvussa esittelen,
miten vaikutusvalta nayttdytyy haastateltavien elamassa ja miten siita kirjoitetaan

aineistossa.

5.3.1 ”Ei aavistaisi, ettd asunnossa asuu osakemiljonaari”

Varallisuutta on perinteisesti pidetty menestyksen konkreettisimpana mittarina, ja se
nakyy myoés taman tutkimuksen aineistossa. Monet artikkeleiden haastateltavista ovat
miljondareja ja “kultasormia” (HS 21.8.2021, D 10), joiden nimet keikkuvat verokoneiden
karjessa. Tasta huolimatta aineiston artikkeleissa alleviivataan haastateltavien
"tavallista” ja keskiluokkaista elamaa. Haastateltavat korostavat jutuissa elamansa
arkisuutta, johon eivat kuulu ylellisyydet tai kontrolloimaton térsaily. Jutuissa tuodaan
toistuvasti ilmi, kuinka haastateltavat eivat istu stereotyyppiseen mielikuvaan rikkaista:
Esimerkiksi kirjailija Juha Vuorinen kertoo, kuinka hanelld olisi lihavina vuosina ollut
"kaikki mahdollisuudet Idhtea kunnolla laukalle”, “tehda jotain aivan kasittamatonta” ja
"ostaa pihaan Mersuja”, mutta niin ei kuitenkaan kdynyt. Sen sijaan han ajaa Hyundailla,
ja "paalla ei ole Guccia, vaan Helly Hansenin tuulitakki”. (HS 15.5.2021, D 13.) Entisen
pokeriammattilaisen Jens Kyllésen elaman kuvaillaan artikkelissa vaikuttavan olevan
kuin “jamesbondia ja oceanelevinida samaan aikaan”, silla siihen kuuluvat satumaiset
haat, paparazzit ja nopeat autot. Toimittajan mukaan mielikuva kuitenkin saa sarén, kun
Kyllonen ei osaa solmia kravattia jutun kuvauksia varten. (HS 27.3.2021, D 17.)
Yhdysvaltalaisen sijoittaja Bill Browderin mukaan rikastuminen on ollut vain hanen

menestyksensa mittari, eikd minkaan erilaisen elaman alku:
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Lentokoneita tai hulppeita jahteja Browder ei omien sanojensa mukaan ole
koskaan ostanut. Ei edes nuorena miehena, kun tili paisui nopeaa tahtia. ”Kaikki
sellaiset ovat ihan hevonpaskaa”. (HS 28.8.2021, D 6)

Jutuissa rakennetaan tallaisten esimerkkien ja vastakkainasettelun keinoin vahvaa
rajanvetoa stereotyyppisten rikkaiden torsdilijdiden ja vaatimattomina esittaytyvien
haastateltavien vilille. Siind missda Gucci, Mersut ja hulppeat jahdit edustavat
nautinnonhakuista proystailya, Helly Hansenin tuulitakki, Hyundai ja kravattisolmun
kanssa dhraaminen ovat merkkeja tavallisuudesta ja keskiluokkaisuudesta. Samanlainen
puhetapa toistuu sijoittaja Erkki Sinkon haastattelussa. Hanen asuntoaan kuvaillaan
artikkelissa ”"hyvin perinteiseksi eldkeldistaloksi”. Sinkolla kerrotaan olevan paallaan

sama Marimekon paita, jota han kayttaa lahes aina.

Mistdan ei aavistaisi, ettd asunnossa asuu osakemiljonaari. --. Kaikki varakkaat
aina sanovat, etta raha ei nayttele suurta roolia arjessa, mutta Sinkko tuntuu
tarkoittavan sita. Hanelld ei ole autoa, eikd seinilla ole kuvia Kkalliilta
lomamatkoilta. (HS 3.7.2021, D 10)

Sinkko paikantaa vaatimattomuutensa juuret menneisyyteensa evakkolapsena. Han
kertoo myds hdanen vaimonsa varttuneen monilapsisessa perheessd, ”jossa raha ei
kasvanut puussa”. He molemmat ovat Sinkon mukaan luoteeltaan vaatimattomia.
Samoin Jens Kyllonen kertoo oppineensa rahankdyton lapsuudessaan, kun hanen
vanhempansa joutuivat laman aikana kahden asunnon loukkuun ja jattivelkoihin (HS
27.3.2021, D 17). Kun menestys luonteenlujuutena -diskurssissa haastateltavat esitettiin
tahdonvoimallaan ja tyotelidisyydelldan muista ihmisista erottuvina poikkeusyksil6ina,
tassa diskurssissa heidat sen sijaan pyritdan samaistamaan keskiluokkaan ja esittamaan
"tavallisina” kansalaisina tuomalla esimerkiksi ilmi heiddn perhetaustansa. Kantola ja
Kuusela (2019) tormasivdt samanlaiseen ilmiéon haastatellessaan Suomen
huipputuloisia. Tutkijoiden mielestda on mahdollista, ettd raha ei oikeasti ole isossa
roolissa rikkaiden elamdssa. Toisaalta taustalla voi kuitenkin piilla my6s se, etta rahalla
leveileminen ei sovi yhteiskuntaan, jossa ihmisten tuloerot ovat kansainvalisella tasolla
pienet. (Emt., 117). Myo6s Kolehmaisen (2017, 253) mukaan Suomessa
yhteiskuntaluokkien valinen eriarvoisuus on mielletty araksi ja herkdksi aiheeksi, joka on

ristiriidassa pohjoismaisten tasa-arvoideaalien kanssa. Ajattelen yhdeksi mahdolliseksi
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syyksi myds haastateltavien kohtaaman kateuden, jota kdsittelen myéhemmin menestys
uhrauksina -diskurssin yhteydessa. Joka tapauksessa aineistossa on nahtavissa, etta

joistakuista haastateltavista rahasta puhuminen tuntuu jopa kiusalliselta:

Rahasta ja pokerista puhuttaessa Kyllonen vaikuttaa olevan vahan vaivaantunut.
Monet lauseet alkavat “niin, en ma nyt tieda” -virkkeilla, ja kadet pysyvat lahella
vartaloa. (HS 27.3.2021, D 18)

Oletko Suomen rikkaimpia kirjailijoita, Juha Vuorinen? “Tuota”, Vuorinen aloittaa.
(HS 15.5.2021, D 13)

Kirjailija on vahan hammentynyt. Vuorinen ei selkedstikdan ole tottunut
puhumaan yritystensa tunnusluvuista julkisuudessa. (HS 15.5.2021, D 13)

Haastateltavat painottavat artikkeleissa suhtautuvansa rahaan maltillisesti. Heidan
rahankdytt6dan ohjaa jarki eivatka tunteet: esimerkiksi kirjailija Juha Vuorinen kertoo
sijoittaneensa kirjarahojaan muun muassa asuntoihin, “koska kivi tuottaa vakaammin
kuin  paperi” (HS 15.5.2021, D 13). Aineistossa erottuvat entisen
ammattilaisjddkiekkoilija Ossi Vaandsen ja pokeriammattilainen Jens Kyllosen
haastattelut, silla he puhuvat myds siita, kuinka rahan arvo sumeni miljoonien tippuessa

heidan tileilleen. Kyllonen kertoo, kuinka “rahasta oli tullut vain numeroita naytolla”:

Kuusinumeroinen summa saattoi tulla ja menna servereilld yhdessa paivassa,
Kyllénen sanoo. (HS 27.3.2021, D 17)

Ossi Vaananen huomasi nuorena, ettd ”“vaurastuminen loi padahan outoja ajatuksia
itsestdaan” (HS 3.7.2021, D 13). Hanen maailmankuvassaan oli tapahtunut muutos, ja

mittakaavat olivat hukassa:

”"Sen huomasi omassa ajatusmaailmassa, johon hiipi tietynlainen ihannointi
materialismiin. En ole koskaan ollut make it rain -tyyppinen, mutta sen pienen
muutoksen huomasi”, Vaananen sanoo ja vaantelehtii. Naitd asioita on vaikea
myontaa. (HS 3.7.201, D 15)

Haastateltava kuitenkin ymmarsi pian, ettd “raha ei ole rajaton resurssi”. Samalla tavoin
kuin aiemmin kasittelemissani artikkeleissa, myos tdssd tapauksessa haastateltava
vetoaa asiassa hyvaan kotikasvatukseensa. Joidenkin haastattelujen

varallisuuskeskustelu onkin rakennettu melkein kuin tuhlaajapoikavertausta mukaillen:
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haastateltavat ”palaavat kotiin” eli ymmartdvat rahan arvon ja suhtautuvat siihen nyt
jarkevasti. Ossi Vaananenkin kertoo haastattelussaan, kuinka asiat ovat nyt
mittasuhteissaan ja kuinka asioihin on tullut perspektiivid. Hanta huvittaa nykyinen
Instagram-meininki, jossa jollakin on aina enemman kuin toisella. “Menestys on

mukavaa, mutta tosieldma vield mukavampaa”, Vaananen sanoo. (HS 3.7.2021, D 15.)

Haastateltavat on asemoitu monessa aineiston artikkelissa neuvonantajan rooliin. He
jakavat menestyksen kokemusasiantuntijoina lukijoille vinkkinsa siitd, miten namakin
voivat saavuttaa mainetta ja mammonaa. Yksi haastateltu sijoittaja “on luvannut
paljastaa menestysrahaston salaisuuden, miten hyvat tuotot on tehty, ja mita jokainen
sijoittaja voisi siitda oppia” (HS 21.8.2021, D 10). Entinen pokeriammattilainen on
haastattelussaan ”luvannut kertoa, mita pokerista voi oppia, jos haluaa menestya
sijoittajana” (HS 27.3.2021, D 17). Toinen sijoittaja sen sijaan ”“neuvoo 50 vuoden
kokemuksella, miten nuoremmat voivat toistaa hanen temppunsa” (HS 3.7.2021, D 8).
Lukijat asemoituvat tdssa kuviossa tiedonjanoisiksi kuulijoiksi. Heidan menestystdan
pidetaan taysin mahdollisena valittamatta siita, keitd nama lukijat ovat, millaisia ovat
heidan eldamantilanteensa tai millaisia mahdollisuuksia heilld on kaytettdvinaan.
Tallaisessa asetelmassa haastateltavat eivat nayttaydy stereotyyppisen ahneina ja
reviiritietoisina rikkaina, vaan sen sijaan heistd rakennetaan kuvaa ystavallisinad
neuvonantajina, jotka ovat auliita auttamaan muita. Samalla tavoin varallisuus ei ndin
ollen ole varjeltu resurssi, vaan taustalla vaikuttaa usko mahdollisuuksien tasa-arvoon,
jossa jokaisella on yhtaldiset mahdollisuudet menestya ja rikastua. Menestyminen siis
ndyttaytyy asiana, joka on kaikkien kdaden ulottuvilla ja saatavilla. Tatda nakemysta ei
kyseenalaisteta juuri missdaan taman tutkimuksen aineiston artikkelissa. Ainoastaan
vhdessa jutussa nousee virkkeen verran esiin HS Vision toimittajan kriittisyys tata
ajatusta kohtaan. Sijoittaja Erkki Sinkko kertoo artikkelissa saaneensa &idiltdaan noin
18 000:aa euroa vastaavan perinndn. Tahan toimittaja kommentoi, ettei kaikilla ole
pdadomaa, jolla aloittaa. Sellaiseen tilanteeseen Sinkko kuitenkin antaa neuvoksi muun
muassa lykata asunnon ja auton ostamista ja laittaa vahan rahaa poérssiin joka kuukausi.
Lisdksi lukio-opettajana aiemmin tydskennellyt Sinkko vaittdaa haastattelussaan, ettd

kaikki hdnen neljakymmenta entista oppilastaan ovat miljonaareja:
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"Ei sita tietenkddan aukottomasti pysty todistamaan, mutta hyvin he ovat
parjanneet.”

”Uskallan sanoa, ettd jokaisesta tulee rikas, kun vain pysyy porssissa ja sijoittaa
oikein”. (HS 3.7.2021, D 10)

Varakkuus tuo aineiston perusteella usein mukanaan muun muassa vaikutusvaltaa,
mutta ennen kaikkea sen etuna nahddan jatkuvalta tyonteolta vapautunut aika.
Sijoitussalkkunsa varaan elamaan heittaytynyt Mika Heikkila kertoo haastattelussaan
ettei tarvitse enempaa tavaraa, mutta “rahalla saa vapautta”. Vapautuneella ajallaan
han aikoo liittya Twitteriin, koska aiemmin se ei ole ollut mahdollista. Sen lisdksi han
aikoo esimerkiksi maalata kesamokkinsd saunan seindt. (HS 21.8.2021, D 11.)
Yhdysvaltalainen sijoittaja, menestyneeseen sukuun syntynyt Bill Browder kertoo
artikkelissa pitdvansa rikkaana olemisen yhtena hienoimpana puolena sitd, ettei hanen
tarvitse kayttaa aikaansa rahan kerdaamiseen tai siita murehtimiseen, vaan han voi vain
keskittya rauhassa aktivismiin. Varakkuus mahdollistaa hanelle asioita, joita han ei voi

muuten voisi tehda:

"Voin hankkia vihollisia ja olla valittamatta heistda. Voin vaikuttaa maailmaan
tavoilla, joita muilla ei ole kdytdssaan.” (HS 28.8.2021, D 7)

Browderin kommentissa nousee esiin ymmarrys hanen etuoikeutusta asemastaan. Han
tiedostaa, etta varallisuus on tuonut hanelle sellaisia etuoikeuksia, mahdollisuuksia ja
vaikutusvaltaa, jotka eivat ole kaikkien saatavilla. Tama kohta on taman tutkimuksen
aineiston harvoja kohtia, joissa haastateltava tuo ilmi ymmarryksensa etuoikeutetusta
asemastaan suhteessa muihin ihmisiin ilman, ettd han vyrittda haivyttaa sita
samaistamalla itsedan toisiin. Seuraavassa alaluvussa tarkastelen lisaa vaikutusvallasta

puhumista HS Vision artikkeleissa.

5.3.2 ”Ovet kylla oikeasti avautuvat hanelle”

Vaikutusvalta tarkoittaa aineistossa ennen kaikkea sitd, ettd haastateltava saa ddnensa
kuuluviin isoille yleisoéille tai merkittaville henkildille. Menestyjat ovat ihmisid, joita
kuunnellaan ja joiden sanoille annetaan painoarvoa. Taman voi tietysti ajatella

toteutuvan jokaisessa aineiston artikkelissa, silld haastateltavat paasevat kertomaan

50



nakemyksistddan Suomen suurimmassa sanomalehdessa Helsingin Sanomissa.
Vaikutusvallasta puhutaan aineistossa melko hienovaraisesti ja yleensa epdsuoraan
yksittaisissa lauseissa siella taalla. Jutussa saatetaan esimerkiksi mainita, etta henkild on
tullut tutuksi vaikkapa Suomen Vvirallisena osakekommentaattorina tai etta
haastateltavan kasvoilla on myyty naistenlehtia vuosikymmenten ajan. Vaikka
vaikutusvaltaa ei nadissa yhteyksissa alleviivata, kyse on ennen muuta juuri siita.
Joidenkin kohdalla vaikutusvalta tulee kuitenkin artikkeleissa vahvemmin ilmi. Sosiologi
Kaisa Snellman on valittu yhdeksi maailman viidestakymmenesta nousevasta

bisnesajattelijasta, ja hanta kuuntelevat merkkihenkil6t ympari maailmaa:

Kun sosiologi Kaisa Snellman puhuu eriarvoisuudesta ranskalaisessa
bisneskoulussa, yritysjohtajat ympari maailmaa saapuvat kuuntelemaan hanta. He
tahtovat keskustella suurista yhteiskunnallisista kysymyksista, ja jopa Barack
Obama on puheessaan siteerannut suomalaistutkijaa. (HS 15.5.2021, D 16)

Suurta valtaa pitda hallussaan myos hissiyhtio Koneen hallituksen varapuheenjohtaja
Jussi Herlin, jonka suvun kerrotaan omistaneen myo6s suomalaista mediamaailmaa. Siten
"perhesdation liikkeetkin ovat kokoaan merkittavampia ja sen hallituksen jasenen
twiitteja painetaan sanomalehteen” (HS 25.9.2021, D 14). Herlinin on siis tavallista
pulliaista helpompi saada viestinsa julkisuuteen, silla pelkastadan hanen henkilokohtaiset
twiittinsa kiinnostavat mediaa. Vaikutusvalta ja tunnettuus tuovatkin haastateltaville
tilaisuuksia, joita ei valttamattd ole yhta lailla tarjolla muille. Tama nayttad olevan
kytkodksissa myos haastateltavien uran kautta syntyneisiin laajoihin verkostoihin, joita
he voivat hyddyntdaa. Menestyksen mukana tulee siis mahdollisuuksia, kuten kirjailija

Juha Vuorisen tapauksessa:

Yli kahden miljoonan myydyn kirjan jalkeen ovet kyllad oikeasti avautuvat hanelle.
Monet alan johtavissa asemissa olevat ihmiset sanovat, ettd Vuorisen soittoon
vastataan. (HS 15.5.2021, D 14)

Muutama haastateltava kertoo kdyttaneensa vaikutusvaltaansa tarkoituksenmukaisesti
edistadkseen haluamiaan asioita. Vaikutusvallan myo6ta haastateltavilla onkin
mahdollisuus toimia muutoksen ajureina. Jussi Herlin kayttaa artikkelin mukaan

julkisuuttaan mieluiten puhuakseen esimerkiksi ilmastokriisista, ja hanen kerrotaan
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my0s sympatisoineen julkisesti Elokapinaa ja feminismia. (HS 25.9.2021, D 12.) Startup-
yrittdja lida Miettinen pitaa tarkeana kestavan kehityksen periaatteiden edistamista (HS
27.3.2021, D 14). Yrittaja Lenita Airistoa edustaa tdssakin asiassa hieman toisenlaista
nakokantaa, silla han pitaa nyky-startupien suuria julistuksia maailman pelastamisesta
epauskottavina. Hanen mielestaan yrityksen merkitys on yksinkertaisesti sen tekemassa

vastuullisessa tydssa ja tuotteissa. (HS 10.7.2021, D 10.)

Vaikka monet haastateltavista haluavat edistaa tarkeina pitdmiaan asioita, aineistossa
on kuitenkin ndhtavissa myds joidenkin mediavarauksellisuus. Erddssa haastattelussa
esimerkiksi tuodaan ilmi, ettei henkilé anna usein haastatteluja (HS 27.3.2021, D 17).
Toinen on kylla suostunut haastatteluun, mutta vain silla ehdolla, etta han saa antaa sen
venajaksi (HS 3.7.2021, D 6). Kolmas sitd vastoin pitda ylla tyoroolia, jolloin hdnen
harkituista ja punnituista lausunnoista on toimittajan mukaan turha yrittdaa l6ytaa
henkilokohtaisuuksia. Kaikki lausunnot edustavat selkedsti hdnen alansa kantaa. (HS
31.7.2021, D 7.) Jussi Herlin puolestaan toivoo jutussa toimittajalta, ettei henkildjuttu
keskittyisi haneen. Tahan toimittaja ei kuitenkaan taivu, silla Herlinin sanoilla on hdanen
asemansa vuoksi merkitysta. ”"Vaikka henkilokohtaisen jdljen jattaminen ei olisi hanen
missionsa, jaljen han silti jattda”, toimittaja kirjoittaa (HS 25.9.2021, D 15).

Vaikutusvallasta puhuminen tuntuu Herlinista joka tapauksessa vaivaannuttavalta:

Ja tdssa sita taas ollaan, Jussi Herlinin vaikutusvallassa, vaikka aihe tuntuu
aiheuttavan tassa lievaa, hyvin hillittya tuskastuneisuutta. “Minua ei kiinnosta olla
danitorvi, vaan tahtoisin torvisektion.” (HS 25.9.2021, D 14)

Kuten useimmat Herlinit, vaikutusvaltaansa Jussi Herlin kdyttdda medioissa silti
saastellen. (HS 25.9.2021, D 12)

Haastatteluissa nakyy sama ilmio, jota Kantola ja Kuusela (2019) kuvailevat teoksessaan
Huipputuloiset. Tutkijoiden mukaan varakkaiden eliitti ei halua nakya julkisuudessa,
vaan he vaikuttavat usein nakymattomissa esimerkiksi toimimalla taustalla aktiivisina
kansalaisina ja lobbareina seka olemalla yhteydessa poliittisiin paattajiin (emt., 296). He
hyodyntavat julkisuutta ainoastaan silloin, kun siitd on hyotyd heille tai heidan
yritykselleen (emt., 189). Tamad nakyy myds HS Vision artikkeleissa: esimerkiksi

Alandsbankenin entinen toimitusjohtaja myontda hinen huomiota herattineiden ja
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otsikoita synnyttdaneiden lausuntojensa olleen harkittuja julkisuustempauksia, joiden
tavoitteena oli saada nakyvyytta pienelle pankille (4.9.2021, D 8). Toimitusjohtaja siis

kelpuutti julkisuuden, silla se edisti hdanen liiketoimiaan.

Yhteenvetona voidaan todeta, etta haastateltavien vaikutusvalta ja siihen liittyvat
puhetavat ndyttaytyvat aineistossa enimmakseen sivulauseissa. Mediaa karsastavat
eliitin jasenet keskittyvat haastatteluissa puhumaan mieluummin tarkeina katsomistaan
asioista kuin itsestddn. Kantolan ja Kuuselan mukaan monet huipputuloiset pitavat
julkisuutta repivana ja pelkdadvat sen aiheuttavan ihmisissa kateutta (2019, 190).
Haastateltavat vaikuttavat hyddyntavan vaikutusvaltaansa silloin, kun siitd on hyotya
joko heille itselleen, mutta myos silloin, kun he haluavat edistaa yleista hyvaa. Aineiston
kahdessa haastattelussa nousee esiin puhe hyvantekevaisyydesta. Jens Kyllonen pohtii
haastattelussaan, voisiko kdyttad padomaansa pitkalla aika valilla hyviin asioihin, kuten

ilmastonmuutoksen vastaiseen taisteluun.

"Ei rahoja mukaankaan saa, joten kylla tarkoitus jossain vaiheessa on tehda niilla
hyvaa ja lahtea taalta mahdollisimman vahalla.” (HS 27.3.2021, D 18)

5.4 Menestys kouluttautumisena

"Ei se ole sita, ettd menet peilin eteen ja toistelet itsellesi, ettd mina parjaan, mina
parjaan. On mentava opiskelemaan, kouluttauduttava, eika sitten mitdan hottoa
tai hattaratieteita vaan jotain todella hyodyttavaa.” (HS 10.7.2021, D 10)

Menestys kouluttautumisena on neljas HS Visiosta tunnistamani diskurssi. Se kasittelee
niita puhetapoja, joilla artikkeleissa puhutaan kouluttautumisesta, opiskelemisesta ja
oppilaitoksista. Kouluttautumista pidetdan aineistossa kovan tyon ohella avaimena
menestykseen. Sille annetaan artikkeleissa suuri painoarvo, ja lahes jokaisessa
haastattelussa tuodaan vdhintadan mainintana tai faktalaatikossa ilmi haastateltavan
opintotausta. Aineiston haastateltavat ovat lahes poikkeuksetta
korkeakouluttautuneita. Monet ovat kaiken lisdksi menestyneet akateemisessa
maailmassa, ja jotkut ovat suorittaneet tohtorin tutkinnon. Tutkimuksissa on havaittu,
ettd suurin osa arvostetuissa yrityksissa tyoskentelevista henkildista on valmistunut

huippuyliopistoista (Rivera, 2016).
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Kouluttautumisesta puhuminen HS Visiossa ndyttaytyy yliopistojen “namedroppailuna”:
haastateltavat perustelevat saavuttamaansa asemaa ja ansioitaan vetoamalla
tunnettuihin oppilaitoksiin. Maailman parhaimpina tunnetut yliopistot ovat toisin
sanoen auktoriteetteja, joilla haastateltavat oikeuttavat saavuttamansa edut. Jutuissa
korostetaan koulujen tasoa ja mainetta, ja tehdaan nadin erontekoa niiden ja "hoton ja
hattaratieteiden” valille. Artikkeleissa painotetaan myds huippuyliopistojen pienta
sisddnpddsyprosenttia, jolla luodaan haastateltavista kuvaa lahjakkaina ja
poikkeuksellisina ihmisina. Padsykokeista selviytyminen on vaatinut haastateltavilta
kovaa ja madratietoista tyoskentelyd. Menestys luonteenlujuutena ja menestys
kouluttautumisena -diskurssit kietoutuvatkin monin paikoin yhteen ja ovat joltain osin
paallekkaisia. Esimerkiksi entisen pokeriammattilaisen Jens Kyllésen kerrotaan
pantanneen kuukausia London School of Economics -korkeakoulun “nopeutta ja alya
vaativiin” paasykokeisiin. Helsingin y6ssa hanen huhuttiin paasseen kouluun rahalla,

mika nauratti Kyllosta. Koulua kuvaillaan jutussa nain:

London School of Economics on tuottanut noin viidenneksen kaikista
taloustieteen Nobel-palkituista. Se on rahoitusmaailman huippujen koulu, jonne
hakee vuosittain yli 20 000 lahjakasta opiskelijaa. Sisdlle padsee noin kymmenen
prosenttia. (HS 27.3.201, D 18)

Kouluttautuminen on toiminut joillekuille haastateltavista suunnannayttdjana uralla ja
luonut pohjan, josta on helpompi ponnistaa menestykseen. Kazakstanista kotoisin oleva
Alexandra Elbakja perusti piraattiohjelman, jolla padsee kasiksi maksumuurien takana
oleviin tieteellisiin artikkeleihin. Idea kumpusi opiskeluaikoina, kun han huomasi, etta
erityisesti Itd-Euroopassa oli vaikeaa paasta kasiksi tiedeartikkeleihin. (HS 3.7.2021, D 6.)
Monet aineiston suomalaiset haastateltavat ovat kdyneet yliopiston Yhdysvalloissa tai
Isossa-Britanniassa. Ulkomaisen koulutuksen tasoa, oppilaitoksia ja niiden henkimaa
mielenmaisemaa verrataan jutuissa Suomeen. Erds yrittdja kertoo, kuinka Kalifornian
Stanfordin yliopistossa innostuttiin kaikesta, mitd muualla ei ollut ndhty. Suomi jaa

ndissa vertailuissa poikkeuksetta kakkoseksi:

”"Suomessa kysytdan usein, ovatko muut tehneet samaa, ja uskalletaan vasta
sitten. Ero on huima.” (HS 10.7.2021, D 10)
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Haastateltavien koulutuksen korostamisen ja oppilaitosten kehumisen voidaan ajatella
kielivan yleisesta arvostuksesta koulutusta kohtaan. Koulutus nayttaytyy aineistossa siis
arvona, jonka vaaliminen pohjautuu osittain siihen, ettd se luo ainakin Suomessa
mahdollisuuksia ihmisille taustasta riippumatta (Kantola & Kuusela 2019, 239). Tama
kytkeytyy jalleen uskoon mahdollisuuksien tasa-arvosta, jossa jokainen voi halutessaan
kouluttautua ja kavuta sitda kautta kohti menestysta. Seuraavaksi kasittelen viidetta

aineistosta tunnistamaani diskurssia.

5.5 Menestys kasautumisena

Menestys kasautumisena -diskurssi rakentuu aineistosta nousseelle huomiolle siita, etta
menestyminen ruokkii menestymistad. Jotkut haastateltavat ovat paasseet pitkalle ja
niittdneet menestysta usealla eri alalla, kuten tyourallaan, urheilussa ja akateemisessa
maailmassa. Taman lisaksi heilla saattaa olla merkittava taloudellinen padgoma. Tunnistin
diskurssin seitsemdssa aineiston artikkelissa. Diskurssin tausta-ajatuksena pidan
tutkimuksia, joiden perusteella niin hyva- kuin huono-osaisuudella on jossain maarin
taipumus periytyd (Bjorklund, Eskelinen & Saari 2020; Erola ym. 2017; Kortteinen &
Elovainio 2012). Vanhempien asema ja tausta on Kortteisen ja Elovainion (2012, 153)
mukaan yhteydessa heidan jalkeldistensa koulutustasoon, tydomarkkinamenestykseen ja
yleiseen hyvinvointiin. Huono-osaisuuden vylisukupolvisuutta voidaan tutkijoiden
mielesta pitad epatoivottavana hyvinvointipolitiikan ja erityisesti mahdollisuuksien tasa-

arvon nakokulmasta.

HS Vision haastateltavat ovat tyduransa lisdksi kunnostautuneet erityisesti urheilun
saralla. Urheiluun liittyy vahvasti kilpailu ja voittaminen, joiden voidaan ajatella
yhdistyvan myos yleisesti menestykseen. Yksi aineiston toimitusjohtaja esimerkiksi on
entinen kilpapurjehtija (HS 22.5.2021, D 15). Erds toinen toimitusjohtaja on tullut
tunnetuksi golf-ammattilaisena ja mailapelien neliottelun Suomen mestarina (HS
7.8.2021, D 14). Haastatelluissa startup-yrittdjissa edustaa surffauksen Suomen mestari
(HS 27.3.2021, D 14) ja triathlonin maailmanmestari (HS 3.4.2021, B 22). Nordean
padekonomisti on ei ole edennyt ainoastaan tydurallaan vaan on myos tohtori, joka on

voittanut juniori-ikdisena useita suunnistuksen SM-mitaleita (HS 25.9.2021, D 10). Eri
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alojen menestys nahdaan aineistossa toisiaan tukevina tekijoind, silla kaikissa niissa
tarvitaan samanlaista luonteenlujuutta. Akateemisen maailman meriitit, urheilun ansiot
ja tyoura kietoutuvat kaikki yhteen haastateltavien elamassa. Toimitusjohtaja Kalle

Vainolan mukaan ammattiurheilijan ura antoi hanelle hyvat valmiudet yrittajaksi:

"Yksilourheilu vaatii omanlaistaan luonteenlaatua. Saa ja pitaa olla oman itsensa
herra.” (HS 7.8.2021, D 15)

Oma luokkansa diskurssissa ovat perijat, joille hyvdosaisuus on langennut syntymassa.
Tunnetuin heista lienee Jussi Herlin, jota kuvataan “Suomen myyttisimman mahtisuvun
perijdksi” ja jonka omaisuus on miljardeja euroja (HS 25.9.2021, D 12). Taman
tutkimuksen aineistossa erityisesti perijat vaikuttavat tiedostavansa kasautuneen
menestyksensa ja etuoikeutetun asemansa tai ainakin he tuovat sen muita ryhmia
selvemmin ilmi. Kantola ja Kuusela (2019) havaitsivat tutkimuksessaan, ettd perijoita
ndyttaa yhdistavan ajatus siita, etta heidan varallisuutensa on tavallaan vain lainassa. He
pitdavat tehtdvdnaan siirtdd varallisuuden seuraavalle sukupolvelle aiempaa
suurempana. (Emt., 49-51.) Tama voisi selittdd myds HS Vision artikkeleissa ndkyvan
perijoiden halun kayttaa rahan torsdilyn sijaan tarkeind katsomiensa asioiden
ajamiseen. He eivat voi muiden haastateltavien tavoin pyrkia legitimoimaan
varallisuuttaan vetoamalla kovaan tyontekoon, silld rahat ovat siirtyneet heille ikdan
kuin automaattisesti. Muutama perheyrittdjyyden maailmassa kasvanut haastateltava

kuvailee taustansa tuomaa etua nain:

”Kun kasvaa sellaisessa ymparistdssa, niin nakee lapsesta asti, miten moninaista
johtajan tydé on. Samalla se on antanut rohkeutta tehdad asioita ja lahted
maailmalle, koska aikaisemmatkin sukupolvet ovat tehneet niin.” (HS 22.5.2021,
D 15)

”Startup-yrittajyys pitaa sisalladan paljon taloudellisia riskeja, ja kaikille taman tien
valitseminen ei varmasti ole yhta helppoa”, Miettinen pohtii. (HS 27.3.2021, D 14)

Varsinkin jalkimmaisessa sitaatissa nousee esiin haastateltavan ymmarrys siita, etta
kaikilla ei ole yhtaldisia mahdollisuuksia ottaa taloudellisia riskeja. Sosioekonomisen
eriarvoisuuden teeman ei voi sanoa pomppaavan esiin missaan tarkastelemassani HS

Vision artikkelissa, mutta silloin kuin aihetta edes sivutaan, se on yleensa juuri perijéiden

56



puheessa. Piddan huomiota mielenkiintoisena, mutta koska tutkimukseni otos tassa
yhteydessa on pieni, aihe vaatisi mielestani lisaa tutkimusta. Tarkastelemani diskurssin
pohjalta voidaan joka tapauksessa todeta, ettd menestyminen kasautuu monen HS
Vision haastateltavan elamassa. Aiemmassa tutkimuksessa on huomattu, etta ylempaan
yhteiskuntaluokkaan syntyneet henkilot my6ds todenndkodisesti jadavat ylempdaan
luokkaan (Wilkinson & Pickett 2009). Yhteiskuntaluokalla on my6s havaittu olevan
vaikutusta ihmisten itsetuntoon ja heiddan uskoonsa omiin kykyihinsa. Eliittiin kuuluvien
yksiloiden korkea itseluottamus saa heidat nayttamaan patevilta muiden silmissa ja tuo
heille sosiaalisia etuja. Tdama voidaan nahda vaikuttavan osaltaan luokkahierarkioiden
sdilymiseen. (Belmi & Neale 2020.) Kuten toin aiemmin ilmi, myds taman tutkimuksen
haastateltavia yhdistdaa vahva itseluottamus, jota ei horjuta edes muiden ihmisten
epdilykset. Menestyjienkaan elama ei silti ole pelkkdaa myotatuulta, mita kasittelen lisaa

seuraavaksi.

5.6 Menestys uhrauksina

Vaikka aineiston haastateltavat kertovat nauttivansa tyostdaan, menestyksellda on myos
hintansa. Haastateltavat tuovat artikkeleissa esille luopumisia, joita ovat joutuneet
uransa eteen tekemaan. Nimesin nama puhetavat menestys uhrauksina -diskurssiksi,
jonka tunnistin 17 artikkelissa. Diskurssi on siis aineistossa varsin yleinen. Yleisimpana
menestyksen varjopuolena artikkeleissa nayttaytyy ajanpuute: jatkuva tyonteko vie
aikaa ja energiaa muilta elaman osa-alueilta. Moni haastateltava esimerkiksi kertoo, etta
tyot ovat hairinneet heidan youniaan (7.8.2021, D 6; 21.8.2021, D 11; 18.9.2021, D 14).

Entinen toimitusjohtaja Stefan Térngvist sanoittaa asian nain:

”Kun tyot rasittavat vuosikausia aamulla, keskipaivalla, illalla ja vield yoéllakin, se
alkaa sydmaan ihmista. Perheeni mielesta olen nykydan aika paljon mukavampi
ihminen.” (HS 4.9.2021, D 8)

Jotkut haastateltavista eivat ole kadytanndssa lomailleet juuri missadn vaiheessa
aikuiselamaansa (HS 7.8.2021, D 14; HS 14.8.2021, D 13). Toimitusjohtaja Timo Lapin
kerrotaan jutussa kylld olevan kesdlomalla, mutta ”vain teoriassa” (HS 31.7.2021, D 6).

Startup-yrittaja Mikael da Costa on artikkelin mukaan antanut yrittamiselle kaikkensa —
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jopa oman haamatkansa, jolla han teki toitd. Kiireisen elamantyylin vuoksi hanen
kotitalonsa takapihalle rakennettiin tekonurmi, silla pihan hoitamiseen ei ole aikaa. Da

Costa kertoo hyvaksyneensa elamantyylinsa ja sen seuraukset:

"Minulla oli hdamatkan alussa heti palaveri aamulla kymmenelta. Onko se hyvaa
elamaa? Moni sanoisi, ettad ei ole, mutta se on valinta, jonka olen tehnyt.” (HS
14.8.2021, D 13)

"Olen hyvaksynyt sen, ettd minulla ei ole tassa elamantilanteessa niin sanotusti
omaa aikaa. Elama koostuu siitd, ettd teen toita, yritan yllapitaa perhetta ja
fyysista kuntoa. En ole kdynyt baarissa varmaan seitsemaan vuoteen ja pidan
unirytmista tiukasti kiinni. Olen itselleni tiukka rajoista”, da Costa sanoo. (HS
14.8.2021, D 13)

Haastateltavat kylla tunnistavat, ettei jatkuvaan tyontekoon perustuva elamantyyli ole
kestavaa, mutta pitavat tarkedna raudan takomista silloin, kun on kuumaa (HS
27.3.32021, D 17). Puoli vuotta yota paivaa tyoskennellyt yrittdja toteaa, ettei tyotapa
ollut terveellistda, mutta “on sellainen lyhytaikaisesti mahdollista” (HS 18.9.2021, D 14).
Kova tyoskenteleminen ja siihen liittyvat uhraukset esitetdan artikkeleissa
"elamantapana” ja ”valintana”, joka on osoitus itsekurista. Tyotelidas elamantyyli
kehystetdaan yksilon paatokseksi, jossa tdma on punninnut seurauksia ja hyvaksynyt
menestyksen vaatimat verot. Menestys asetetaan jalustalle, joka on kaikkien uhrauksien
arvoinen. Uhrauksien tekemisen daripaata edustavat yhdysvaltalainen sijoittaja Bill
Browder ja Kazakstanista kotoisin oleva ohjelmistosuunnittelija Alexandra Elbakja, jotka
molemmat piilottelevat viranomaisilta eivatka voi siksi jakaa haastatteluissa tarkempaa
sijaintiaan. Elbakja kuuluu Yhdysvaltain liittovaltion keskusrikospoliisin eli FBI:n
esintakuulutettuihin. Browder sita vastoin sai 2000-luvun alussa karkotuksen Vendjalta
ja kuuluu nyt kertomansa mukaan Vladimir Putinin vihollislistalle. Han sanoo
haastattelussaan saavansa Venadjalta tasaiseen tahtiin tappouhkauksia. Browderin tarina
esitetdan jutussa "laskelmoituna riskind”: tassakin tapauksessa kyse on siis seurauksista

huolimatta tehdysta valinnasta, jossa menestys on ollut palkinnoista suurin.

Haastateltavat tuovat aineistossa menestyksen varjopuolena esille myds muiden
negatiivisen suhtautumisen heihin. Entiselle pokeriammattilaiselle Jens Kylldselle

"menestys on tuonut mukanaan kateutta ja julkisuus aiheuttaa supinaa” (HS 27.3.2021,
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D 18). Kirjailija Juha Vuorinen kertoo olevansa tietoinen siitd, ettd osa kollegoista
suhtautuu hanen nuivasti ja etta hanta vieroksutaan kirjailijapiireissa. Han uskoo, ettei
kateellinen ihminen pysty koskaan onnistumaan haaveessaan tehdad samanlaista uraa
kuin han, silla kateudessa on kyse negatiivisesta energiasta. (HS 15.5.2021, D 14.)
Muiden ihmisten kateus kohdistuu haastateltavien mukaan yleensa juuri heidan
menestyksekkddseen uraansa ja varallisuuteensa. Se voikin olla yksi syy sille, miksi
monet vieroksuvat aiheista puhumista julkisuudessa ja pitdvat asiansa mieluummin
pienen piirin tiedossa. Amerikkalaisen jalkapallon nuori lupaus Olaus Alinen kertoo

yliopistojen stipenditarjouksista:

"Jos joku on vahdan heikommassa jamassa tarjousten suhteen, se voi johtaa
kateuteen. Siksi jaan kokemukseni mieluummin niiden kanssa, joilla on yhta hyva
tilanne kuin itsellani”, Olaus Alinen sanoo. (HS 24.7.2021, D 13)

Jotkut haastateltavista saavat asemansa vuoksi myds paljon vihapostia. Se, onko ne
seurausta kateudesta vai muusta, jaa arvailujen varaan. Nobel-voittaja Paul Krugmanin
sanotaan arsyttavan monia ihan vain siksi, etta han on niin tunnettu (HS 12.6.2021, D 7).
Samoin toimitusjohtaja Timo Lapin sanotaan arsyttavan ihmisia. Jutun mukaan vihaposti
eika kuitenkaan jannita Lappia tai vaikuta hdanen tyohonsa. Lappi toivoo siita huolimatta,
ettei hdanen tarkempaa sijaintiaan kerrota jutussa "kaiken varalta”. (HS 31.7.2021, D 6.)

My®ds tunnetun yrittdjan kerrotaan tulleen tutuksi vihaajien kanssa:

Jos joku luulee tietdvansa jotain nettivihasta, Lenita Airisto on selvinnyt vihaajien
kanssa yli 60 vuotta. (HS 10.7.2021, D 8)

Haastateltavat tekevat artikkeleissa siis selvdksi sen, ettei mikdan tule ilmaiseksi.
Uhrauksien tekeminen vaatii itsekuria ja luonteenlujuutta, jotka nahdaan aineistossa
vastakkaisina ominaisuuksina mukavuudenhaluisuudelle. Haastateltavien elamantyyli
vaatii venymista, puurtamista, valvomista, riskeeraamista, luopumista ja uhrauksia.
Lisdksi he asettavat itsensa alttiiksi muiden ihmisten negatiiviselle suhtautumiselle.
Tarkoitus kuitenkin pyhittda keinot, kun kirkkaimpana mielessa on paamaara ja palkinto:

menestys.
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6 LOPUKSI

Pro gradu -tutkielmani viimeisessa luvussa kertaan, mitd olen tdssa tutkimuksessa
pyrkinyt selvittamaan. Sen jalkeen koostan analyysissa tekemani tarkeimmat huomiot,
joilla vastaan tutkimuskysymyksiini. Toisessa alaluvussa on johtopdatdsten ja pohdinnan
vuoro. Reflektoin tutkijana tekemiani valintoja ja perustelen, minka vuoksi aihetta tulisi

tutkia viela lisaa.

6.1 Yhteenveto

Tassa tutkimuksessa tarkastelin, miten kasitystimme menestymisesta ja menestyjista
tuotetaan ja rakennetaan talousbrandi HS Visiossa. Aineistonani kaytin 27:3a
henkilopainotteista artikkelia, jotka oli julkaistu paperisessa HS Visiossa maaliskuun ja
syyskuun valisena aikana vuonna 2021 eli liitteen ilmestymisen ensimmaisen seitseman

kuukauden aikana. Asetin aineistolle kaksi tutkimuskysymysta:

1. Mita on menestys HS Vision artikkeleissa?

2. Kuka tai millainen on ndiden artikkeleiden menestyja?

Ldhdin vastaamaan tutkimuskysymyksiini analyyttisen diskurssianalyysin keinoin.
Lahtokohtanani pidin sosiaalisen konstruktionismin mukaista ajatusta siitd, etta
kdayttamamme kieli tuottaa ja muokkaa sosiaalista todellisuutta. Lisdksi pidin mielessani
median aseman merkittdvana vallankdyttdjana ja representaatioiden tuottajana.
Tunnistin aineistosta kuusi diskurssia, jotka kuvaavat sekda menestysta ettd menestyjia.
Joissakin diskursseissa saattoi esiintya aavistuksen verran vahvemmin puhetta
jommastakummasta, mutta padasiassa menestys- ja menestyjdpuhe kietoutuivat
erottamattomasti yhteen. Voisi esimerkiksi sanoa, ettd menestys on aineiston
perusteella kovaa tyota. Toisaalta menestyja on aineiston perusteella sinnikds puurtaja,
jolloin ndma kaksi puhetapaa linkittyvat toisiinsa. Nimesin artikkeleiden ja aiemman
tutkimuksen  pohjalta  hahmottelemani  diskurssit  seuraavasti: = menestys
luonteenlujuutena,  menestys tuhkimotarinana, = menestys varakkuutena ja

vaikutusvaltana, menestys kouluttautumisena, menestys kasaantumisena ja menestys
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uhrauksina. Kertaan vield tarkeimmat diskursseista tekemani havainnot, jotka myo6s

samalla vastaavat tutkimuskysymyksiini.

Menestys luonteenlujuutena -diskurssi toi esiin kovan tyon ja yksilon henkilokohtaisten
ominaisuuksien roolin menestymisen tiella. Tama diskurssi esiintyi kauttaaltaan lapi
aineiston ja oli tunnistamistani diskursseista yleisin ja hallitsevin. Kaikkien muiden
artikkeleissa esiintyneiden diskurssien voi ajatella kytkeytyvan ja palautuvan aina lopulta
tahan: esimerkiksi kouluttautumista kasittelevan diskurssin taustalla on ajatus siita, etta
huippukouluihin padaseminen vaatii uurastusta ja sinnikkyyttd. Samaten menestys
tuhkimotarinana -diskurssi korostaa kovan tyon merkitysta vaikeista |dhtokohdista
ponnistamiseen. Menestys luonteenlujuutena -diskurssin alla kaydysta puheesta
paistoivat vahvasti lapi uusliberalistiset ja meritokraattiset ihanteet. Menestys
nayttaytyy asiana, joka on saavutettavissa, jos on valmis tekemaan tarpeeksi kovasti
t6ita sen eteen. Menestyja on nain ollen uupumaton, kunnianhimoinen, reipas ja sisukas
yksild, jolla on vahva itsetunto ja luottamus omaan tekemiseen. HS Vision kuvaaman
menestyjan voidaan siis nahda vastavan uusliberalismin autonomisen yksilon ihannetta.
Haastateltavista rakennettiin aineistossa kuvaa poikkeusyksildind, jotka erottuvat
muista ihmisistd “draivillaan” ja ahkeruudellaan. Muut ihmiset nayttdaytyvat talldin
velttoina, passiivisina ja mukavuudenhaluisina, jopa ”pullamosséind”. Heidan
menestyksen puutteensa ja epdonnistumisensa ovat seurausta henkilokohtaisista
puutteista, eika esimerkiksi yhteiskunnallisilla ja sosiaalisilla tekij6illa nahda olevan
merkitysta mahdollisuuksien tarjoutumiseen. Kantolan ja Kuuselan (2019, 299) mukaan
eliitti ei kuitenkaan ole ainoa ryhma, jolla on taipumusta korostaa omaa hyveellisyyttaan
ja tyontayteisia mindkuvia. Tutkimuksissa on havaittu, etta kaikilla yhteiskuntaluokilla
on taipumusta pitdda omaa moraaliaan korkeana ja arvostella muita, mika voi johtaa eri

ryhmilld kaunaan toinen toistaan kohtaan.

Menestys tuhkimotarinana -diskurssi oli aineistossa melko yleinen ja siind mielessa
nakyva diskurssi, ettd jotkut artikkelit oli kokonaan rakennettu tuhkimotarinan tai
"ryysyista rikkauksiin” -metaforan ymparille. Vastoinkdymiset eivdat aineiston

perusteella lamaannuta menestyijia, vaan toimivat heille kddnteena, joka saa puskemaan
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entistda kovempaa tavoitteita ja menestymistd kohti. Menestys varakkuutena ja
vaikutusvaltana -diskurssissa sita vastoin kasittelin kahta valtaresurssia, jotka usein
toimivat molempiin suuntiin toisiaan kasvattavina tekijoind. Tama diskurssi oli siita
mielenkiintoinen, etta se esiintyi yleensa yksittdisessa artikkelissa joko vahvasti ja
nakyvasti tai ei ollenkaan. Diskurssin alla kdydyistd puhetavoista voidaan todeta, etta
menestys on varakkuutta. Tama ei sinallaan ole yllattavaa, silla menestys kasitetaan
yleensa juuri taloudellisena myo6takdymisenda. Monen haastateltavan mittavista
omaisuuksista huolimatta heistad rakennettiin aineistossa kuitenkin kuvaa "tavallisina” ja
keskiluokkaisina kansalaisina, joiden rikkautta ei voisi arvata paalta padin. Tata tehtiin
artikkeleissa erityisesti sellaisen vastakkainasettelun keinoin, jossa toiseen daripaahan
asetettiin stereotyyppisen ahne ja rikas kuluttaja ja toiseen noyra, kdaytannoénlaheinen ja
maltillinen rahankadyttdja. HS Vision artikkeleissa oli nahtdvissa se, etta kun puhe on
esimerkiksi urasta ja tyonteosta, menestyjistd rakennetaan kuvaa poikkeuksellisen
ahkerina yksildina. Kun puheeksi kuitenkin tulee raha, menestyjat eivat enaa haluakaan
erottua rivista. Syita talle voidaan hakea esimerkiksi suomalaisesta yhteiskunnasta, jossa
yhteiskuntaluokkien valinen eriarvoisuus mielletddn usein herkaksi aiheeksi. On
kuitenkin syyta huomata, etta ilmid nakyi myos ulkomaisten haastateltavien puheissa.
Haastateltavat asetettiin erityisesti varallisuutta kasittelevissa jutuissa usein
neuvonantajan rooliin, jossa he auliisti tarjosivat lukijoille vinkkinsa siita, miten hekin
voivat menestya. Tassakin yhteydessa aineistossa vaietaan kuitenkin jalleen seikoista,
jotka voivat vaikuttaa yksilon mahdollisuuksiin menestya ja jotka voivat asettaa ihmiset
eriarvoiseen asemaan. Vaikutusvalta nayttaytyi aineistossa enimmakseen niin, etta
menestyjilla on muita isommat mahdollisuudet saada danensa kuuluviin ja viestinsa lapi.
Tastd huolimatta monet haastateltavat kuitenkin vaikuttavat karsastavan mediaa ja
julkisuutta. Niitd hyodynnetaan joko oman edun tai haastateltavan tarkeiksi katsomien

asioiden edistamiseen.

Menestys kouluttautumisena -diskurssi tulee ldhes jokaisessa aineiston artikkelissa ilmi
vahintddan mainintana. Taman voidaan ajatella korostavan sitd, ettda kouluttautumista
pidetdan tarkedna ja erilaisia akateemisia meriitteja merkkeind niin menestymisesta

kuin yksilon lahjakkuudesta ja wuurastuksesta. Kansainvialiset huippuyliopistot
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nayttaytyivat aineistossa auktoriteetteina, joihin vetoamalla menestyjat oikeuttavat
asemansa. Diskurssin alla kdayty puhe paikantuu uusliberalistiseen nakemykseen siita,
ettd jokainen voi halutessaan kavuta kouluttautumisen kautta kohti menestysta.
Menestys kasaantumisena -diskurssilla halusin tuoda ilmi sen, etta menestys nayttaa
tuovan mukanaan lisdd menestysta. Erityisesti urheilu on haastateltavien elamassa
merkittavassa roolissa. Se on loppujen lopuksi melko jarkeenkaypas, silla menestymisen
maaritelmat yhdistyvat usein nimenomaan juuri kilpailuun ja voittamiseen. Artikkeleita
analysoidessa vaikutti siltda, etta aineistossa ainoastaan perijéiden puheessa nousi
hienovaraisesti esiin ymmarrys sosioekonomisesta eriarvoisuudesta, vaikkakin vain
sivulauseissa ja pienind epdsuorina mainintoina. Taman pohjalta ei siis pystyne vield
vetamaan vahvoja johtopaatoksia. Viimeinen tunnistamani diskurssi eli menestys
uhrauksina nousi niin ikdadan vahvasti esiin tdaman tutkimuksen aineistossa.
Haastateltavat toivat jutuissa esiin menestyksen varjopuolia, kuten ajanpuutteen ja
muiden ihmisten kateuden. Menestys esitettiin aineistossa kuitenkin valintana ja

elamantapana, joka vaatii itsekuria ja on kaikkien uhrauksien arvoinen.

Kiinnitin analyysissdani huomiota my0s menestyjan kasitteen sukupuolittumiseen.
Aineiston 27 artikkelista vain kahdeksassa haastateltava oli nainen. Luku vastaa
Helsingin Sanomien omia laskelmia sukupuolten esiintymisestd artikkeleissa. Pidan
kuitenkin mahdollisena sitd, etta naisten osuus nayttaytyi rajaamassani aineistossa jopa
todellista valoisampana: tarkastelin nimittdin henkilopainotteisia artikkeleita, jotka
mielletdan perinteisesti “pehmeiksi uutisiksi” ja naisten alueeksi (Ruoho ja Torkkola
2010, 11; Ruoho 2006, 182-183). Naisten haastatteluissa sukupuoli nostettiin esiin
useammin kuin miesten haastatteluissa. Joidenkin naisten haastatteluissa kasiteltiin
esimerkiksi ditiyden ja tydelaman yhdistamiseen liittyvid mahdollisia haasteita ja naisten
asemaa talousmaailmassa. Taman tutkimuksen aineiston perusteella talous vaikuttaakin

olevan edelleen miehinen maailma.

6.2 Johtopaatokset ja pohdinta

Tassa tutkimuksessa tekemani analyysin pohjalta voidaan todeta, etta HS Visio toisintaa

artikkeleissaan uusliberalistista ideologiaa. Havainto saa tukea tutkimuksista, joiden

63



mukaan kyseinen ideologia on saavuttanut mediassa hegemonisen aseman (Butterick
2015; Mazza & Alvarez 2000; Slaatta & Kjeer 2007). Uusliberaalin globalisaation ja
liberaalin kapitalismin on myo6s sanottu nadyttaytyvdan mediassa vaistamattomana ja
itsestaan selvana kohtalona, jolle ei muka ole olemassa vaihtoehtoja (Maeseele &
Raeijmaekers 2020, 1595). HS Vision haastateltavat esiintyvat artikkeleissa
uusliberalismin autonomisia subjekteina, jotka legitimoivat asemansa vetoamalla
kovaan tyohon ja luonteenlujuuteensa. Aineistosta heijastuu siis usko mahdollisuuksien
tasa-arvoon, jossa kaikilla on yhtaldiset mahdollisuudet kiiveta menestyksen tikkaita, jos
vain halua ja tahtoa riittda. Menestymisdiskurssit tuovat samalla esiin maailmaa, joka ei
vastaa monen ihmisen arkitodellisuutta: eparealistisena voidaan pitdaa esimerkiksi

oletusta siita, etta kaikilla ihmisilla olisi varaa sijoittaa.

Uusliberalistisia ja meritokraattisia ihanteita ei kyseenalaisteta tai haasteta HS Vision
artikkeleissa kaytdannossa ollenkaan. Artikkelit sivuuttavat ja vaientavat keskustelun
sosioekonomisesta eriarvoisuudesta seka esimerkiksi yhteiskunnallisten ja sosiaalisten
tekijoiden vaikutuksesta yksilon menestysmahdollisuuksiin. Sellaiset sanat kuin tuuri,
onni tai etuoikeudet eivat esiinny taman tutkimuksen aineiston artikkeleissa. On
mielenkiintoista, ettad uusliberalismi nayttdaa dominoivan talousjournalismissa edelleen
historian opettavaisista esimerkeista huolimatta. Kuten toin ilmi luvussa 3.3., toimittajat
sattivat itsedadan 1980-luvulla ja 2000-luvulla siita, etteivat he kyenneet nakemaan
talouskriiseihin johtaneita ongelmia tai kyseenalaistamaan hallitsevia sosiaalisia
jarjestelmia. Talousjournalistien ajateltiin taantuvan vallan vahtikoirista sylikoiriksi.
Taman tutkimusten tulosten pohjalta vaikuttaa siltd, etta historia eli talousjournalismin

hampaattomuus ja kykenemattomyys kritisoida vallitsevia ideologioita toistaa itseaan.

Mainittakoon, ettd HS Visio on kuitenkin nostanut aiheen esille 4. syyskuuta vuonna
2021 ilmestyneessa kolumnissa, jonka otsikko kuuluu “Onko menestys lainkaan omaa
ansiotasi?”. Teknologiayhtio Woltin perustajana tunnetuksi tullut Juhani Mykkdnen
perustelee kolumnissaan, ettd useimpien menestys juontaa ldhes pelkastaan asioista,
joihin ei voi itse vaikuttaa, kuten geeneista, ymparistotekijoista ja onnesta. Han nostaa

esiin myos kaksi kiinnostavaa tutkimuksiin pohjautuvaa artikkelia. Ensimmaisen mukaan
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tuurilla ja onnella on menestyksemme kannalta vieldkin isompi merkitys kuin olemme
tottuneet ymmartamaan (Kaufman 2018). Toisen mukaan “tuloerot selittyvat suurilta
osin geeneilld, eikd lasta voi kasvattaa menestyjaksi” (Puttonen 2019). Mykkédnen
lopettaa kolumnin ndin: ”Jos aistit tdssa edes jyvasen totuutta — ettd lopulta
"'menestyksemme’ on enimmakseen tulosta sellaisesta arvonnasta, jossa meista kukaan
ei itse ansainnut voittaa tai havita — niin miten sen voisi huomioida omassa tavassa

kohdata toisen?”.

Tutkimuksessani tekemani havainnot [6ytavat tukea erityisesti Kantolan ja Kuuselan
teoksesta Huipputuloiset (2019), jossa he tutkivat, kuinka Suomen rikkaimmat ihmiset
nakevat ja legitimoivat asemansa. Tulosteni kanssa samassa linjassa on myds esimerkiksi
Waituksen ja Wallaschekin (2022) tutkimus, jonka mukaan varakkaat saksalaiset
esitettiin mediassa padasaantoisesti suotuisassa valossa eikd jutuissa nostettu esiin
keskustelua taloudellisesta epatasa-arvosta. Uutismedioiden artikkeleihin pohjaavat
tutkimukset, kuten tamakin tutkimus, herattavat kuitenkin kysymyksen siitd, missa
maarin toimittajat asettavat jutuille raamit ja esittavat haastateltavat tietynlaisessa
valossa ja missa maarin haastateltavat itse nostavat esiin tietyt nakékulmat. Voidaanko
hallitsevien ideologioiden kannattelusta syyttda yksinomaan taloustoimittajia, vai
peilaavatko he vain yleisolle ihanteita ja arvoja, joita talousmaailman haastateltavat
julistavat? On toki pidettdava mielessa se, etta media on merkittava vallankayttdja, joka
voi vaikuttaa my6s menestyksesta ja menestyjistd julkisuudessa kerrottuihin
narratiiveihin. Kaiken kaikkiaan aihe kaipaa mielestdni kuitenkin lisda tutkimusta.
Rikkauden kulttuureja on Kantolan ja Kuuselan (2019) mukaan tutkittu Suomessa vahan,
vaikka niiden voidaan ajatella selittdvan sitd, miten taloudelliset erot syntyvat
yhteiskunnassa ja kuinka niiden kulttuurista hyvaksyttavyytta yllapidetaan. Tutkijat
toteavat, ettd “taloudelliset erot eivat synny vain markkinoilla, vaan niitd vaalitaan,

selitetdan ja oikeutetaan erilaisten kulttuuristen selitysten avulla” (emt., 35).

Taman tutkimuksen tavoitteena ei ole ollut kertoa koko totuutta median menestys- ja
menestyjadiskursseista tai edes HS Visiosta. Sen sijaan olen pyrkinyt kasvattamaan

kulttuurista ymmarrystd menestymiseen ja menestyjiin liittyvista kasityksistd 2020-
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luvun suomalaisessa talouskontekstissa. Tarkastelin tutkimuksessani vain yhta
mediabrandia, joka on talousjournalismin kentalla uusi ja jokseenkin erottuva tulokas.
Taman vuoksi en pidda tuloksiani tdysin vyleistettdavind kaikkiin suomalaisiin
talousmedioihin. Olisikin mielenkiintoista tietda, milla tavalla menestys ja menestyjat
nayttaytyvat esimerkiksi Helsingin Sanomien kantalehden taloussivuilla tai muissa
talousmedioissa. Pidan tutkimukseni kannalta huomionarvoisena myos aiemmin ilmi
tuomaani seikkaa siitd, etta tutkija on aina itsekin tarkastelemansa kulttuurin sisalla ja
rakentaa omalta osaltaan sosiaalista todellisuutta (Jokinen, Juhila & Suoninen 2016, 31).
Tutkimukseni kaikissa artikkeleissa ei tuotu suoraan ilmi, ettda kyse on menestyjasta tai
menestymisesta, vaikkakin monessa jutussa sanat tuotiin esiin jo otsikkotasolla ja vaikka
aiheet on maaritelty HS Vision kantavaksi teemaksi. Taman pohjalta kuitenkin ajattelen,
ettd tutkijana tulen jossain maarin vaistdmatta osallistumaan itsekin menestys- ja
menestyjakuvien luomiseen, silla olen valintojen kautta maaritellyt tiettyjen
artikkeleiden haastateltavat tdhan kategoriaan. Olennaista tdassa on kuitenkin se, etta
olen tutkimuksessani pyrkinyt tuomaan valintani ja ratkaisuni perusteluineen seka
positioni tutkijana selkeasti ilmi. Voisikin sanoa, etta pro gradu -tutkielman tekeminen
on ollut oppimisprosessi, joka on valilla vaatinut menestyjan kaltaista otetta tyohon:

kovaa uurastusta kelloon katsomatta.

Ajoittaisesta rehkimisesta huolimatta taman tutkimuksen tekemisen mielekkyytta lisasi
itse valittu, mielenkiintoinen ja merkitykselliseksi mieltdmani aihe. Ei ole yhdentekevaa,
millaista sosiaalisen todellisuuden versiota media edistaa, silla se vaikuttaa tapaamme
ymmartdd maailmaa ja muita. Hallitsevat diskurssit legitimoivat tiettyja moraaleja,
arvoja ja periaatteita seka marginalisoivat ja vahattelevat samalla niiden vaihtoehtoja
(Vaara & Tienari 2002). Ratkaisevaa on, etta diskursseihin sisdltyy olennaisesti vallan
aspekti: Valtaan yhdistetylld tiedolla on voima tehda itsestdan totta. Toisin sanoen jos
uskomme jonkin tiedon olevan totta, silla tulee olemaan todellisia vaikutuksia
riippumatta siita, perustuuko tieto faktoihin. (Hall 1997, 49.) Naiden ajatusten pohjalta
pidan tarkeana tutkia jatkossa lisda sitd, millaista menestys- ja menestyjakuvaa media

valittda — jottei kay niin, ettd pohinad muuttuukin pihinaksi.
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Ingressi: “Nelja vuotta sitten lida Miettinen |6i paansa betoniin kesajuhlissa ja havahtui
sairaalan teho-osastolla. Nykyaan han on surffauksen Suomen mestari ja
toimitusjohtaja, jonka yhtio yrittda korvata noutoruuan kertakayttopakkaukset

kierratettavilla astioilla.”

Elo, Emil. 2021. "Pokerinaama.” Helsingin Sanomat, 27.3.2021, D 16-D 19.
Ingressi: “Jens Kyllonen tienasi ensimmaisen miljoonansa alle kaksikymppisena. Kuusi
vuotta sitten entinen pokeriammattilainen alkoi sijoittaa voittojaan. Nyt sijoitussalkku

on 240 prosenttia voitolla, ja Kyllénen kertoo, miten se onnistui.”

Larsen, Senja. 2021. "Piilaakson menestynein suomalainen.” Helsingin Sanomat,
3.4.2021, B 22-B 23.

Ingressi: “Sami Inkinen urheili 10 tuntia viikossa, s6i suositusten mukaan eika olisi
voinut kuvitellakaan sairastuvansa diabetekseen. Siita sai alkunsa yritys, joka aikoo nyt

parantaa amerikkalaiset.”

Larsen, Senja. 2021. "Miehemme Marsissa.” Helsingin Sanomat, 8.5.2021, D 6-D 10.
Ingressi: ”Kun Marsissa tehtiin ilmailun historiaa, amerikansuomalainen Jaakko Karras

valvoi lentoa 300 miljoonan kilometrin paassa Kaliforniassa.”

Elo, Emil. 2021. "Hullu menestys.” Helsingin Sanomat, 15.5.2021, D 12-D 15.
Ingressi: “Juha Vuorinen on yksi Suomen rikkaimmista kirjailijoista. Tassa jutussa han
kertoo, miten on onnistunut myymaan yli kaksi miljoona omakustannetta ja
laajentamaan menestyvan bisneksen raavittdmien teostensa ymparille seka sen, mita
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12.6.2021,D 6-D 9.
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miljonaarin osakesijoituksilla ja lopetti paivatyot. Nyt han neuvoo 50 vuoden

kokemuksella, miten nuoremmat voivat toistaa hanen temppunsa.”

77
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Niskakangas, Tuomas. 2021. "Pitka katse.” Helsingin Sanomat, 24.7.2021, D 8-D 11.
Ingressi: “Sirkka Hamaldinen nousi Suomen Pankin pddjohtajaksi Suomen laman
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Yhdysvaltoihin voi paasta opiskelijaurheilijaksi vahdisemmillakin lahjoilla.”

Elo, Emil. 2021. "Rajoituskriitikko.” Helsingin Sanomat, 31.7.2021, D 4-D 7.
Ingressi: “Timo Lappi on ollut toissa joka paiva yli viidentoista kuukauden ajan. Hanen
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keskella. Se on suututtanut monet, mutta omilta joukoilta sataa kiitosta.”
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Saarinen, Merja. 2021. ”“Nain tehdaan kymmenien miljoonien eurojen kaupat.”
Helsingin Sanomat, 7.8.2021, D 4-D 7.

Ingressi: “Kun Valmetin Mika Ollikainen 16ytaa itsensa aamuyolla karaokebaarista
aasialaisen asiakkaan kanssa, han tietdaa onnistuneensa. Ollikainen on myynyt

paperikoneita maailmalle yli 20 vuotta ja kertoo nyt, miten isot kaupat syntyvat.”

af Heurlin, Alex. 2021. "Miljoonaluokan mailapeli.” Helsingin Sanomat, 7.8.2021, D 14—
D 15.

Ingressi: “Suomi tuntuu menneen sekaisin padelista. Kalle Vadinola on investoinut alalle
kymmenia miljoonia euroja ja kertoo, miksi kenttdabisneksessa piilee ylikuumenemisen

vaara.”

Lappalainen, Elina. 2021. "Kun on aika vaihtaa.” Helsingin Sanomat, 14.8.2021, D 12-D
13.

Ingressi: “Mikael da Costa perusti startupin, joka alkoi saman tien kasvaa vauhdilla. Kun
yhtio laajeni ulkomaille, hanen taytyi myontaa itselleen, etta toimitusjohtajaksi

tarvitaan joku muu.”

Saarinen, Merja. 2021. “Salkku tuottamaan.” Helsingin Sanomat, 21.8.2021, D 10-D 11.
Ingressi: “Mika Heikkild loi rahaston, joka on ollut vuosia Suomen tuottoisin.
Alkuviikosta han irtisanoutui Aktiasta ja kertoo nyt, miten parhaat tuotot tehtiin ja

mita jokainen sijoittaja voi siitd oppia.”

Turunen, Joonas. 2021. "Epatodennakoiset menestyjat.” Helsingin Sanomat,
21.8.2021, D 12-D 15.

Ingressi: ”“lisalmelainen kaiutinyhtio Genelec on poikkeuksellinen menestystarina. Vield
ihmeellisempi on ollut toimitusjohtaja Siamak Naghianin elama.”

Elo, Emil. 2021. "Laskelmoitu riski.” Helsingin Sanomat, 28.8.2021, D 4-D 7.
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Ingressi: ”Bill Browder otti valtavan riskin ja teki satojen miljoonien dollarien
omaisuuden Neuvostoliiton raunioilla. HS Visio haastatteli sijoittajaa, joka elaa nykyaan
tappouhan alla ja kdyttda omaisuuttaan taisteluun verivihollistaan Vladimir Putinia

vastaan.”

Luoma-aho, Veera. 2021. “Mutta kaikki ei ole hyvin.” Helsingin Sanomat, 28.8.2021, D
8-D9.

Ingressi: “Yrityksissa puhutaan juhlavasti inklusiivisuudesta. Teot ovat silti vahissa. Niita
kuitenkin tarvitaan, muuten yritykset eivat tule parjadmaan tulevaisuudessa, sanoo

Sara Salmani.”

af Heurlin, Alex. 2021. "Pahanilmanlintu.” Helsingin Sanomat, 4.9.2021, D 8-D 10.
Ingressi: “Stefan Tornqgvist ennusti markan devalvoinnin 1990-luvulla. Nyt han

varoittaa kuplien maailmanennatyksesta.”

Westrén-Doll, Joakim. 2021. “Kryptokeisari.” Helsingin Sanomat, 18.9.2021, D 14-D 15.
Ingressi: “31-vuotias Stani Kulechov on upottanut miljoona dollaria kryptotaiteeseen.

Seuraavaksi han aikoo syrjayttaa pankit ja Twitterin.”

Turunen, Joonas. 2021. ”"Pekingin talousmysteeri.” Helsingin Sanomat, 25.9.2021, D 8-
D 11.

Ingressi: “Tuuli Koivu on Nordea padaekonomisti, joka on seurannut Kiinaa pian
parikymmenta vuotta. Nyt han kertoo Kiinan taloudesta nelja muutosta, joilla on

jarisyttava vaikutus suomalaisiin yrityksiin ja sijoittajiin talla vuosikymmenella.”

Luoma-aho, Veera. 2021. "Havahtuminen.” Helsingin Sanomat, 25.9.2021, D 12-D 15.
Ingressi: “Koneen hallituksen varapuheenjohtaja Jussi Herlin on yksi Suomen talouden
tulevaisuuden suurimmista ja kiinnostavimmista vallankayttajista. Itse han tahtoisi

puhua jostain ihan muusta.”
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