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Puolueen puheenjohtajan imagon on sovittava edustetun puolueen arvoihin. Yhtendinen imago ei
kuitenkaan synny itsestdadn vaan vaatii jatkuvaa tyota ja strategista julkisuuden hallintaa. Tassa
opinnaytetydssa tutkin niitd keinoja, joilla puolueen ja puoluejohtajan yhtenaistd imagoa rakennetaan
naistenlehtijulkisuuden avulla. Lisaksi tutkimuksessa havainnoidaan aineistosta esiin nousseita
perinteisia poliittisen johtajuuden elementteja osana puoluejohtajan imagoa.

Tutkimuksen kohteena on vihreiden puheenjohtajan Maria Ohisalon vuosina 2019-2022 naistenlehtiin
antamat henkil6haastattelut. Maria Ohisalo edustaa nuorempaa poliitikkosukupolvea, joka kayttaa
viihteellistd mediajulkisuutta monipuolisesti. Vihreiden ymparistéd koskevat tavoitteet ovat verrattaen
jyrkkia, joten puolueen keulakuvalta vaaditaan nuhteettomuutta myds henkildkohtaisessa elamassa.
Naistenlehtien yhteiskunnallinen arvostus [8hti laskuun 1960-1970 -luvun taitteen kaupallistumisen
myo6ta, eikd niiden roolia politiikan tekemisen kanavana siten ole pidetty erityisen merkittdva. Tassa
tutkimuksessa naistenlehtien henkilékuvat kuitenkin nahdaan varteenotettava alustana poliitikoille
kerryttdd tunnettavuutta ja rakentaa uskottavaa imagoa, silld haastateltavilla on mahdollisuus itse
vaikuttaa siihen, millaisessa valossa heidat esitellaan.

Tutkimuksen teoreettinen viitekehys rakentuu imagoa ja poliittista johtajuutta tutkivien teorioiden
ymparille. Tarkeitd I&8hdeaineistoja ovat muun muassa Erkki Karvosen imagoa kasittelevat teokset.
Tutkimus on luonteeltaan laadullinen, ja tutkimusmetodina kaytetdan sisallonanalyysia. Analyysissa
Maria Ohisalon Me naisissa, Annassa ja Kotiliedess& antamia henkildhaastatteluja verrataan Vihreiden
merkittdvimpiin tavoitteisiin ja tutkitaan niitd keinoja, joilla imagoa rakennetaan puolueen tavoitteisiin
sopivaksi.

Tutkimus nayttdd toteen, ettd puoluejohtajan ja puolueen imagoa rakennetaan yhtendiseksi
hyoédyntamalld puheenjohtajan henkilokohtaisen elaman osa-alueita kuten harrastuksia ja perhe-elamaa.
Edustetun puolueen arvoihin sopivia kayttaytymismalleja korostetaan haastatteluissa, joissa myds
tuodaan esille perinteisia poliittisen johtajuuden piirteita. Nain ollen voidaan todeta, ettd imagon rakennus
naistenlehtijulkisuuden valitykselld on tarkoin harkittua ja taktikoitua toimintaa.

Avainsanat: Poliittinen johtajuus, poliittinen imago, medioituminen, politikan henkildityminen, symbolinen
johtaminen, laadullinen sisallénanalyysi
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JOHDANTO

Median rooli politiikan tekemisen areenoilla on kasvanut entisestddn, ja median ja politiikan valilla
vallitsee vahva vastavuoroinen riippuvuussuhde. Poliitikoilta vaaditaan yhd ammattimaisempaa
mediaosaamista sekd kykyd hallita notkistunutta median logiikkaa. Henkildityneessd politiikassa
erityisesti puolueen puheenjohtajan rooli mediassa korostuu. Puheenjohtaja mielletdén usein koko
puolueen keulakuvaksi, jonka mediassa antamat lausunnot edustavat ddnestdjien silmissd koko
puolueen kantaa. Poliittiset johtajat eivét kuitenkaan nykyisin ainoastaan esitid puolueen kantoja, vaan
edustavat koko puolueen imagoa. Puoluejohtajan imagossa ruumiillistuu puolueen arvot, poliittiset

tavoitteet ja dénestdjien odotukset (Lager 2010, 61).

Viihteellistd mediajulkisuutta ei historian kulussa olla aina pidetty uskottavuuden kannalta
myoOnteisend keinona poliittisten viestien vilittdmiseen (Kantola ym. 2011, 103). Nykyidéin
mediajulkisuudesta kdydaén kilpailua, ja erityisesti viihteellinen media on kasvattanut merkitystidan
keinona tavoittaa kansalaisia. Taitava mediaesiintyminen poikii parhaassa tapauksessa puolueelle
lisdd uusia ddnestdjid samalla, kun varomaton mediaesiintyminen saattaa aiheuttaa imagotappiota
edustetulle puolueelle. Median avulla luotu puheenjohtajan positiivinen imago toimii arvokkaana
keinona ajaa puolueen tavoitteita. Ainestyspditoksiin myonteisesti vaikuttavan imagon

ylldpitdminen vaatii kuitenkin jatkuvaa ja uskottavaa johtamisviestintia.

Tamén tutkimuksen tarkoitus on tutkia puolueen puheenjohtajan ja edustetun puolueen imagojen
yhteensovittamista viihteellisen julkisuuden keinoin. Tutkimus selvittdd naistenlehdissd annettujen
henkil6haastattelujen kautta keinoja, joiden avulla puheenjohtajan imagoa rakennetaan istumaan
puolueen tavoitteisiin. Lisdksi haastatteluista etsitddn perinteisesti poliittiseen johtamiseen kuuluvia
elementtejd. Tédssd tutkimuksessa viihteellinen mediajulkisuus on rajattu  késittelemddn
naistenlehdissd annettuja henkilohaastatteluja, silld niistd ilmenee parhaiten tutkimuksen kannalta
olennainen harkittu ja kokonaisvaltainen imagon rakentaminen. Aineistona tdssd tutkimuksessa
hy6dynnetddn vihreiden puheenjohtaja Maria Ohisalon Kotiliedessd, Annassa ja Me Naisissa vuosina
2019-2021 antamia henkildhaastatteluja. Olennaista tidssd tutkimuksessa on, ettd aineistona kdytetyt
haastattelut on annettu yksityishenkilond, eivétkd niissd kasiteltdvit aiheet liity suoraan polititkan

asiakysymyksiin.



Tutkimuksen perustana toimii ajatus, jonka mukaan viihteellisessd populaarijulkisuudessa annetut
henkilohaastattelut sisdltdvdt elementtejd, joiden kautta puheenjohtajan imagoa rakennetaan
yhteensopivaksi edustetun puolueen tavoitteiden kanssa. Toisin sanoen henkilokohtaista elaméi
koskeviin haastatteluihin ikddn kuin ”naamioidaan” oman puolueen tavoitteiden mukaisia tekijoita,
joihin imagoa sovitetaan. Taustalla vallitsee kdsitys politiikkan privatisoitumisesta, jonka mukaan
ihmisten kiinnostus poliitikkojen henkilokohtaiseen eldmididn on kasvanut asiakysymysten
kustannuksella (Herkman 2011, 49). Asiakysymyksid pyritddn kuitenkin saamaan monin keinoin
kansalaisten tietoisuuteen oman puolueen kannatuksen kasvattamiseksi. Tdma tutkimus osoittaa
naistenlehdistd kerdtyn henkilohaastatteluaineiston avulla, miten puolueen arvojen mukainen imagon
rakennus kdytdnnossa tapahtuu. Tutkimuksessa huomioidaan puheenjohtajan imagon rakennukseen

osallistuvat taustatoimijat, kuten erityisavustajien ohjeet sekd median asettamat suodattimet.

Naistenlehtijulkisuuden avulla rakennettua puolueen puheenjohtajan imagoa ja sen sovittamista
edustetun puolueen tavoitteisiin tarkastellaan poliittisen johtajuuden- ja imagonteorioiden valossa.
Néamai kaksi teoriaa kietoutuvat yhteen imagoa korostavan symbolisen johtajuuden kautta. Poliittista
johtajuutta tarkastellessa huomioidaan téssd tutkimuksessa myds poliittisen johtajuuden
sukupuolittuneisuus. Tutkimuksen kannalta kiinnostavaa on tarkastella millaisia rajoja tai
mahdollisuuksia naistenlehtijulkisuus asettaa poliittisen johtajan imagon rakentamiselle, kun johtajan
vaatimukset ovat edelleen perinteisesti “miehisid” ominaisuksia korostavia. Tutkimus on luonteeltaan
laadullinen, ja tutkimusmenetelména toimii kriittinen siséllonanalyysi. Tdmin lisdksi puheenjohtajan
ulkoisia elementtejd eli imagoon olennaisesti kuuluvaa visuaalista ilmettd analysoidaan lyhyesti

kuva-analyysin avulla.

Tutkimuksen alussa tarkastellaan puheenjohtajan roolia mediassa, ja eritellddn syitd, miksi juuri
puheenjohtajan imago on puolueelle erityisen merkityksellinen. Seuraavaksi késitelldén tarkemmin
imagoa késitteend, ja tdmédn kautta puheenjohtajan imagon rakentamista viihteellisen
mediajulkisuuden avulla. Témén jdlkeen pureudutaan poliittisen johtajuuden elementteihin.
Tutkimuksen seuraavassa vaiheessa pohditaan naistenlehtijulkisuuden sopivuutta imagon
rakentamisen keinona. Seuraavaksi esitellddan lyhyesti vihredn puolueen tavoitteita, ja analysoidaan

puheenjohtaja Maria Ohisalon naistenlehdissd antamien henkil6haastatteluiden yhteensopivuutta



niiden kanssa. Koska analyysiosion kokonaisvaltainen ymmairtdminen vaatii vihredn puolueen

arvojen tuntemista, on selkeyden vuoksi puolueen arvokategoriat listattu omassa kappaleessaan.

Maria Ohisalon naistenlehtihaastattelut valikoituivat tutkimuksen kohteeksi usean seikan johdosta.
Ensinnékin, tuoreiden imagotutkimusten mukaan vihreiden kokonaisimago on kaikista suurista
eduskuntapuolueista heikoin (Yle 16.11.2021). Hyvé imago on puolueelle tirked, joten téstd voidaan
paitelld puolueella olevan voimakas tahtotila aktiivisesti parantaa tilannetta. Toiseksi, Maria Ohisalo
edustaa niin sanotusti polititkan nuorempaa sukupolvea, joka hyodyntdd median tarjoamaa julkisuutta
monipuolisesti (Kantola, 2011, 109). Kolmanneksi, vihredn puolueen edustamat ympéristod koskevat
tavoitteet ovat verrattaen jyrkkid, joten puolueen puheenjohtajan odotetaan omalla esimerkillddn
osoittavan, millaisia toimia kansalaisilta vaaditaan, ja miten tavoitteisiin voidaan paistd. Imagoon
haitallisesti vaikuttavien tekojen merkitys riippuu siitd, mitd puoluetta poliitikko edustaa (Yle
10.2.2019). Vaikka kaikki puolueet ovat yhtd lailla sitoutuneet noudattamaan esimerkiksi
ilmastonmuutosta torjuvaa kdytintdd, oletetaan erityisesti vihredn puolueen edustajan noudattavan

niitd toimia poikkeuksetta.

Naistenlehtien yhteiskunnallista vaikutuksia on aiemmin tutkinut politiikan tutkija Erkka Railo Anna-
lehtien haastatteluja ja niissd tapahtuvia muutoksia koskevassa véitoskirjassaan. Lisdksi tutkimusta
nais- ja miespoliitikkojen aikakausilehtihaastattelujen eroavaisuuksia on tehnyt pro gradussaan
esimerksiksi Arja Apilisto. Naistenlehtijournalismia julkisuuden paikkana ovat tutkineet Tampereen
yliopiston journalismin tutkimusyksikon liris Ruoho ja Laura Saarenmaa. Osaan ndistd teoksista
viitataan my0s tdssd tutkimuksessa. Imagon rakennuksen osalta tdssd tutkimuksessa hyodynnetidin
esimerkiksi Oulun yliopiston informaatiotutkimuksen ja viestinndn professori Erkki Karvosen

(1997), seka tietokirjailija Risto Uimosen (1996) imagologiaan keskittyvid tutkimuksia.

Tutkimuksen kannalta olennaisia kisitteitd ovat: poliittinen johtajuus, poliittinen imago,

medioituminen, politiikan privatisoituminen, polititkan henkildityminen ja symbolinen johtaminen.



1. PUHEENJOHTAJAN MERKITYKSELLINEN ROOLI MEDIASSA

1.1. Politiikan medioituminen

Median rooli politiikan tekemisen kenttdnd on kasvanut viime vuosikymmenind merkittavésti, ja
mediakeskeisyys luonnehtii tdmadn hetken polititkkaa voimakkaasti. Toisin sanoen, mediaa on
nykypédivdnd mahdoton erottaa yhteiskunnallisesta vallankdytostd ja vaikuttamisesta. Tasta
vaiheittain etenevistd yhteiskunnallisesta prosessista on kéytetty termid politilkan medioituminen.
Medioitumisella (engl. Mediatization) tarkoitetaan karkeasti miériteltynd prosessia, jossa media
véhitellen itsendistyy yhteiskunnan eri osa-alueilla ja alkaa noudattaa omaa toimintalogiikkaansa.
Median vallan kasvaessa ja muiden yhteiskunnallisten instituutioiden seké toimijoiden ollessa siiti
yhd enemmaén riippuvaisia on niiden sopeuduttava median muuttuneeseen toimintalogiikkaan.
Politiikan medioitumisen seurauksena puolueiden puheenjohtajien merkitys korostuu, silld

medioituminen nostaa esiin politiikan yksittdisid toimijoita. (Isotalus 2017, 14 —19.)

Medioitumisen myo6td poliitikot luovat suhteensa dénestdjiin ensisijaisesti median avulla, silld
poliittinen viestintd tapahtuu péddosin median vélitykselld. Pekka Isotalus on kuvannut median
merkitystd poliittisessa viestinndssd kolmiomallin avulla. Téssd mallissa keskeisind toimijoina ovat
media, ddnestdjd ja poliitikko, jotka kaikki ovat riippuvaisia toisistaan. Tdmé riippuvuussuhde
muodostaa koko perustan medioitumiselle. Isotaluksen mukaan dénestijit saavat median vilitykselld
ddnensd vastineeksi sekd tunteen kohtalonyhteydesti, ettd luottamusta sithen, ettd heiddn poliittiset
toiveensa ja arvomaailmansa tulevat edustetuksi péddtoksenteossa. Poliitikoille media puolestaan
tarjoaa tilaa julkisuudessa hyotyen itse kaupallisesti polititkkojen tarjoamasta materiaalista. (Isotalus

2017, 22.)
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Kuvio 1. Poliitikon, ddnestdjdn ja median muodostama suhdeverkosto (Isotalus 2017, 22).

Medioituminen on tapahtunut vaiheittain, ja medioitumisen prosessi on jatkuvasti kdynnissa. Kyse ei
ole ollut nopeasta muutoksesta, vaan taustalla on vaikuttanut laajempia yhteiskunnallisia
muutosprosesseja, kuten esimerkiksi modernisaatioprosessi. Jesper Stromback on jaotellut
medioitumisen neljddn toisiinsa liittyvain vaiheeseen, joista viimeinen on erityisen merkityksellinen
puolueen puheenjohtajan korostumisen kannalta. Ensimmaiisessd vaiheessa huomio kohdistuu
mediaan poliittisen informaation vilittdjdnd eli sithen, missd méidrin politikkan katsotaan olevan
median vilittdmad. Toinen ulottuvuus tarkastelee median itsendistymistd ja irtautumista muista
yhteiskunnallisista instituutioista. Kolmannessa vaiheessa merkityksellistd on median ja politiikan
logiikan suhde poliittisen viestien luomisessa ja vélittdmisessd. Viimeisessa ulottuvuudessa korostuu
mediaympariston kaupallistumisen myoti erityisesti henkiloihin liittyvit mielikuvat asiakysymysten
sijaan. (Isotalus 2017, 31-34.) Mediotuminen siis korostaa yksittdisid poliitikkoja, ja erityisesti

medioituminen nikyy puolueen puheenjohtajan toiminnassa, ja urakehityksessa.

1.2. Puolueen henkilityminen johtajaansa — individualisoituminen ja privatisoituminen

Puolueen puheenjohtajan mediaesiintymisen ja imagon merkitys korostuu entisestdén polititkan
henkilditymisen myd6td. Henkilditymiselld tarkoitetaan politiikan toimijoiden henkildkohtaisten
ominaisuuksien korostumista politiikkan asiakysymysten kustannuksella (Isotalus 2017, S5I1).

Kéytdnnossd tdmd tarkoittaa sitd, ettdi media kirjoittaa poliittisista aiheista entistdi enemméin



poliittisten johtajien kautta, ja nédin ollen johtajien henkilokohtaisten ominaisuuksien ja persoonan
merkitys kasvaa (Pernaa &Railo 2012, 24-27). Erityisesti puheenjohtajan persoonallisuus korostuu,
silld puheenjohtaja mielletdén &danestdjien keskuudessa tirkedksi tekijdksi @ddnestyspditostd ja
puoluevalintaa tehtdessd (Borg 2012, 200-201). Puolueiden henkildityminen johtajiinsa nikyy
erityisesti vaalikampanjoissa, joissa puolueiden kannat esitetiin mediassa puheenjohtajien vilisena
kamppailuna. Tutkimusten mukaan puolueiden puheenjohtajat ovat ddnestdjien keskuudessa hyvin

tunnettuja. (Gronlund &Wass, 2016, 159-174.)

Polititkan henkildityminen on osa laajempaa yhteiskunnallista muutosprosessia, ja sitd ovat
vauhdittaneet useat eri tekijit. Téllaisia henkil6itd korostavia yhteiskunnallisia tekijoitd ovat muun
muassa puoluesamaistumisen heikentyminen ja puolueiden ideologinen samankaltaistuminen
(Isotalus 2017, 53). Lisdksi median tapa puhua yksittdisistd poliitikoista on vaikuttanut
henkilditymiseen merkittdvasti. Peter van Aelst, Tamir Sheafer ja James Staner ovar esittdneet
henkilditymiselld olevan kaksi ulottuvuutta: individualisoituminen ja privatisoituminen.
Individualisoitumisella viitataan edelld mainittuun yksittdisten politiikkojen ja puoluejohtajien
korostumiseen puolueiden sijasta, kun taas privatisoitumisella tarkoitetaan politiikkojen
yksityiseldimén tuomista mukaan politiikkaan. (Isotalus 2017, 84.) Henkildityneessd politiikassa

median luomilla mielikuvilla on erityisen suuri merkitys.

1.3. Politiikan viihteellistyminen — yksityisen ja julkisen rajapinnan murtuminen

Suomessa julkinen eldmi on muuttunut merkittévisti tultaessa 1970-luvulta 2000-luvulle. Muutos
myotdilee yhteiskunnan syvid rakenteellisia muutoksia, joiden seurauksena yhteiskuntien voidaan
katsoa vapautuneen, keskiluokkaistuneen ja moniarvoistuneen. Ollaan siirrytty laatua ja asiapitoisia
uutisia korostavalta ’korkean modernin” aikakaudelta nopeatempoisempaan ja arvaamattomampaan
“notkean modernin” aikakauteen. Aikakaudelle tyypillistd on poliitikkojen lisdéntynyt kilpailu
median huomiosta sekd median entistd suurempi valta mairittdd millaista julkisuutta poliitikot
ylipddtddn saavat. (Kantola 2011, 35-41.) Aikakauden poliitikkosukupolvelle ominaista on aiempaa
monipuolisempi kevyemmaédn ja henkilokohtaisia asioita koskevan julkisuuden hyddyntdminen

(Kantola 2011, 101).



Julkisuus voidaan karkeasti maééritelld nidkyvyydeksi tai esilld olemiseksi, kun taas yksityiselld
tarkoitetaan jotakin, joka halutaan pitdd salassa tai vain rajatun joukon tiedossa. Nykypdivin
politiikkajulkisuutta leimaa kaupallistuminen ja viihteellisyyden merkityksen kasvaminen.
Kehityksen myotd media nostaa mielellddn esille poliitikkojen henkilokohtaiseen eldmaén liittyvia
intiimejéd asioita, joiden uskotaan herdttdvdn kiinnostusta kansalaisissa ja kasvattavan myyntid.
IImiostd ollaan kdytetty termid politiikkan intimisoituminen, ja poliitikkojen kohdalla voidaan puhua
jopa julkisen ja yksityisen rajapinnan hdilymisestd. Viihteellisyys on aina ollut jollain tasolla osa
politiikkaa, mutta sen maarittdminen ja arvioiminen on riippunut vallitsevan ajanjakson moraalisista
ja arvomaailmallisista kisityksistd. Vaikka poliitikkojen esiintymisté viihteellisessa julkisuudessa on
ajoittain kritisoitu voimakkaasti, tutkijoiden mukaan henkildiden kautta esitetyt poliittiset
nikokulmat voivat helpottaa kansalaisten mahdollisuutta ja halukkuutta saada monimutkaisiin

asioihin liséé tarttumapintaa. (Herkman, 2011, 30-33.)

Moring ja Himelstein ovat kuvanneet julkisuutta pelimetaforan avulla: poliitikot pyrkivat
julkisuuteen tavoittaakseen mahdollisimman suuren joukon huomion ja saadakseen lisdd 44nié, kun
taas toimittajat tavoittelevat kiinnostavuutta menestydkseen eri medioiden vilisessd kilpailussa.
Téllaisen julkisuuspelin toimijoita yhdistdd yritys vaikuttaa omaan julkisuuskuvaansa sekd lisdksi
yleisen keskustelun kautta esimerkiksi yhteiskunnan toimintaan. (Uimonen & lkédvalko 1996, 257—
258.) Poliitikkoja kohdellaan mediassa samalla tavalla kuin muitakin viithdejulkisuudesta tunnettuja
henkilditd, joiden henkilokohtaista eldmdd yksityisyydensuoja ei yksityishenkilon tavoin suojaa.
Yksityiseldmén “tirkistely” kiinnostaa ihmisid, ja poliitikolle henkilokohtaisen huomion saaminen
informaatiotulvan keskelldi on korvaamaton resurssi ddnestdjid tavoitellessa. Julkkistumisen
(celebritisation) prosessi kdynnistyy, kun ansioidensa tai asemansa johdosta julkisuudessa olevan
henkilon (public figure) henkilokohtaisen eldmin asiat ja persoona nousevat erityisen kiinnostuksen
kohteeksi. Lopulta muodostuu “julkkis” (celebrity), jonka kuuluisuus ei riipu saavutuksista vaan
kyvysté heréttdd kiinnostusta. Julkkiksena esittdimiseen kuuluu olennaisesti julkisen ja yksityisyyden

murtuminen. (Karvonen 2008, 4-13.)

Pintajulkisuudella tarkoitetaan julkisuutta, joka ei varsinaisesti liity politiikkaan ja jonka
tarkoituksena on ensisijaisesti poliitikon tunnettavuuden kasvattaminen poliittisten mielipiteiden

kustannuksella. Pintajulkisuuden piiriin kuuluu esimerkiksi poliitikkojen henkilkohtaisiin suhteisiin



liittyvdt julkaisut (Pernaa & Railo 2012, 57). Poliitikot ovatkin oppineet hyodyntimain
henkilokohtaisen eldmédnsd julkista késittelyd resurssina rakentaakseen ldhempédd suhdetta
ddnestdjdkuntaansa. Perheen, harrastusten ja puolison esittelylld lisdtidén kiinnostavuutta, ja luodaan
pehmedmpdd julkisuuskuvaa. Lisdksi omien henkilokohtaisten kokemusten avulla perustellaan
poliittisia valintoja, ja ndin ollen toimitaan ikddn kuin esimerkkind &énestijille (Isolatus, 2017, 86-
87). Hyodyt yksityisten asioiden tuomisesta julkisuuteen selittyvét niin sanotulla autenttisuuden
illuusiolla eli aitouden vaikutelmalla (Isotalus, 2017, 215). Tdmai toisin edellyttdad yksityiseldmdn
nuhteettomuutta, sillda kaupallista hydtyd tavoitteleva media tarttuu herkédsti mahdollisiin
skandaaleihin. Yksityisen ja julkisen rajapinnan hdmartyminen koskettaa erityisesti naispoliitikkojen

julkisia esiintymisid (Mékeld 2018, 150).



2. PUHEENJOHTAJAN IMAGON RAKENTAMINEN JA SEN MERKITYS PUOLUEELLE

2.1. Imago késitteend

Imagon kéisite méidritellddn eri tavoin eri tiedeyhteisdissd, ja sen méiéritelmd on vaihdellut
historiallisesti  yhteiskunnan muuttuessa. Imagon késitettd ollaan kuvailtu erdénlaiseksi
”sateenvarjotermiksi”’, joka kattaa alleen useita muita késitteitd (Karvonen 1997, 27). Alkujaan
luonnontieteissd imagon késitteelld tarkoitettiin eri vaiheiden kautta valmiiksi kehittynyttad
hyonteistd, kun taas talous- ja yhteiskuntatieteissd imagon katsotaan siséltdvian jatkuvaa
prosessinomaista kehitystd. Karkeasti méériteltynd imagolla tarkoitetaan jonkin henkilon tai
yrityksen itsestddn luomaa vaikutelmaa tai mielikuvaa. (Karvonen 1999, 36-40.) Yritysimagoja
tutkineen Pirjo Vuokon (1993) mukaan imagolla tarkoitetaan niiden mielikuvien summaa, joita
vastaanottajalle on ajan kuluessa karttunut yrityksestd. Néin méériteltynd imago pitdé sisdllddn seka
viestintdd ettd viestien ymmartdmistd (Vuokko, 1993). Imago ei siis rakennu itsestdén vaan sisaltda

toimijan aktiivisen mielikuvien pyrkimysten liséksi vastaanottajan tulkintaa.

Karvosen (2008) mukaan imago ja mielikuva ovat ldhikasitteitd, joita kdytetddn suomen kielessd
usein samassa yhteydessd, mutta joiden merkitys todellisuudessa eroaa toisistaan. Imagolla
tarkoitetaan viestin ldhettdjdn toimintaa eli merkkien ja symbolien tuottamista, kun taas mielikuvalla
tarkoitetaan vastaanottajapuolen aktiivisesti omien ldhtokohtien ja tietojen kautta muodostamia
merkityksid. Niin ollen vastaanottajan mielikuvat eivdt muodostu suoraan ldhettdjin puolen
tuottamasta imagosta, vaan eri vastaanottajan mieliin muodostuneet kuvat voivat vaihdella
runsaastikin heidén ldhtokohdistaan riippuen. Imagoon liitetdén usein myds termi julkisuuskuva, jolla
tarkoitetaan sellaista késitysté, joka on muodostunut yleiseen tietoon tulleiden seikkojen perusteella.
Karvosen mukaan julkisuuskuvalla voidaan tarkoittaa sitd merkillistimisen tapaa, joka on toteutunut
jossakin mediajulkaisussa. “Jostakin késityksestd on voinut tulla sosiaalinen instituutio, ja
esimerkiksi henkild kiinnitetddn jonkin tietyn asian symboliksi”, Karvonen kiteyttdd. (Karvonen,
2008, 31-32.)

Uskottavan imagon saavuttamiseksi vaaditaan aina annetun mielikuvan jonkinndkoistd

todenperdisyyttd. Mielikuvia valtaresursseina véitoskirjassaan tutkineen Anne Kosken (2005)



mukaan imagon synonyyminéd kdytetddn arkikielessd joskus maineen kisitettd, mutta toisin kuin
imagon, vallitsee maineen taustalla kokemukseen perustuva aito luottamus tai arvostus. Maine ei siis
ole imagon tavoin keinotekoisesti rakennettavissa. (Koski 2005, 16.) Kuitenkin, sekd hyvéédn
imagoon ettd maineeseen liitetddn vaatimus erottautua joukosta persoonallisilla ominaisuuksilla
(Karvonen 1999, 45). Ikdvalko huomauttaa imagon todentuvan sanoissa ja teoissa. Keskendin
ristiriidassa olevat sanat ja teot muodostavat epdméérdisen ja sekavan imagon (Uimonen & Ikévalko
1996, .191). Tami voi tulla ilmi esimerkiksi tilanteessa, jossa poliitikko yrittdd julkisuudessa

uskotella edustavansa tiettyjd arvoja, mutta todellisuudessa kayttdytyykin niiden vastaisesti.

2.2. Imagon rakentaminen vai rakentuminen?

Imagon voidaan kuvailla rakentuvan monesta toisiinsa liittyvdstd osa-alueesta. Imago ei ole
muuttumaton vaan vaatii jatkuvaa ylldpitoa, vaalimista ja rakentamista. Imagojen merkitys ollaan
politiikassa ymmadrretty jo vuosikymmenid, ja nykyddn imagonrakennus perustuukin tarkkaan
suunnitteluun ja systemaattisuuteen (Uimonen & Ikdvalko 1996, 18-19). Karvonen (1999)
huomauttaa, ettei imago ole rakennettavissa ldhettdjdtason mielihalujen mukaisesti, vaan sen
rakentuminen vaatii myos vastaanottajatason aktiivista kdsitysten tuottamista. Vastaanottaja tulkitsee
viestit ja muodostaa mielikuvat omien 1dhtokohtiensa valossa. Lahettdjdosapuoli voi kuitenkin pyrkia
tarkoituksellisesti valitsemaan ne rakennusaineet, joiden kautta nima mielikuvat muodostuvat. Néin
ollen mielikuvien muodostuminen vaatii vihintddn kahden osapuolen vuorovaikutusta: sen, josta
kuva muodostetaan, ja sen, jolle kuva muodostuu. Lisdksi medialla on nykyisin suuri merkitys
imagon rakentumiselle, silld se toimii usein ndiden mielikuviin vaikuttavien viestien vélittdjéna.

(Karvonen 1999, 51-53.)

Imagon rakentuminen ei tapahdu hetkessd vaan etenee useiden toisiaan seuranneiden vaiheiden ja
toistojen kautta. Toisaalta, yksikin huonosti harkittu lausunto voi aitheuttaa merkittidvii haittaa vuosia
rakennetulle imagolle (Uimonen & Ikédvalko 1996, 18). Ikdvalko katsoo imagon rakentuvan karkeasti
kolmen askeleen kautta. Oma identiteetti eli perusolemus tai omakuva on médritettdvd, ennen kuin
voidaan alkaa luoda ulkoista kuvaa muille. Toisessa vaiheessa médritetdén niin sanottu tavoitekuva
(profiili) eli se, millaisena halutaan ndkyd sidosryhmien silmissd. Profilointi tarkoittaa niitd

toimenpiteitd, joilla tavoitekuvaan pyritddn padseméddn. Tavoitekuvan madrittelyn tarkoituksena on
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erottautua muista. Oleellista on, ettd tavoitekuva pohjautuu identiteettiin, vastaa todellisuutta ja on
toteuttamiskelpoinen. Lisdksi profiiliin kuuluu visuaalinen linja, jolla tarkoitetaan sitd, miltd henkild
ndyttdd ja millaisen vaikutelman hén haluaa itsestdén antaa. Profiili muodostetaan vastaamaan
sidosryhmien, eli tdssd tapauksessa ddnestdjien, tarpeita. Kolmannessa vaiheessa muodostuu imago,
joka koostuu ldhettdjan pyrkimysten liséksi vastaanottajan havainnoista, arvoista, ennakkoluuloista

ja muista ympdriston ldhettdmistd viesteistd. (Uimonen & Ikdvalko, 1996, 181-190.)

2.3. Puolueen puheenjohtajan imagon osa-alueet Suomessa

Politiikassa puheenjohtajan imagoa pyritdédn luonnollisesti muokkaamaan siten, ettd se vetoaisi
mahdollisimman suureen joukkoon &énestdjid. Korostetut ominaisuudet vaihtelevat edustetun
puolueen mukaan ja mukailevat yhteiskunnassa tapahtuvia muutoksia. Tutkimukset ovat kuitenkin
osoittaneet nelja tyypillistd elementtii, joita suomalaiset poliitikot pyrkivit liittimain imagoonsa:
uskottavuus, tavallisuus, asiallisuus ja aktiivisuus. Erityisesti tavallisuutta korostetaan pyrkimyksena
vedota kansalaisiin, ja onkin tyypillistd, ettd julkisuudessa pyritddn vélittimdan mahdollisimman
vahvaa aitousvaikutelmaa. (Isotalus 2017, 125.) Yhteni oleellisena elementtind voidaan pitda sit4,

ettd puolueen puheenjohtajan imago sopii yhteen puolueen imagon kanssa (Isotalus, 2017, 148).

2.4. Mediayhteiskunta — poliittiset imagot ja niiden hallinta

Kun tarkastellaan median vaikutuksia polititkkaan, imagoa voidaan pitdd yhtend vanhimmista ja
keskeisimmista késitteistd (Isotalus, 2017, 122). Uimonen toteaakin, ettd ’poliitikot ovat kiyttineet
lehtid mielikuvien rakentelussa niin kauan kuin niiti on ollut olemassa” (Uimonen & Ikdvalko 1996,
19). Mediajulkisuuden hyddyntaminen on vilttiméatonta poliitikon omien tavoitteiden edistdmiselle
ja imagon rakentamiselle, ja medialla onkin valtava merkitys siithen, millaiseksi poliitikkojen imagot
lopulta muodostuvat. Toisin sanoen, mediajulkisuutta voidaan pitdd ehtona imagon muodostumiselle,
ja Isotaluksen mukaan media on jopa imagon rakentajista vahvin (Isotalus, 2017, 124). Median avulla
positiivisen imagon rakentaminen on kuitenkin haasteellista, silld siihen liittyy huomattavia riskeja,
jotka vaativat tarkoin harkittua julkisuuden hallintaa. Median lisddntynyt arvaamattomuus, ja
puoluelehdiston katoaminen ovat heikentédneet poliitikkojen mahdollisuutta vaikuttaa itseddn

koskevan mediajulkisuuden siséltoon (Uimonen & Ikédvalko 1996, 176).
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Mediavilitteinen imagoprosessi on monimutkainen, silld 1dhetettyjen viestien on lépdistivd my0s
journalistien ja median asettamat suodattimet (Uimonen & Ikdvalko 1996, s.190). Niin ollen

lopulliseen imagoon sekoittuu myos ndiden tahojen arvoja ja arvostuksia.
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3. POLIITTINEN JOHTAJUUS

3.1. Poliittinen johtajuus — vuorovaikutteista vallan kayttoa

Poliittista johtajuutta on tutkittu paljon, mutta sen maédritelmélle ei 16ydy tutkijoiden parissa
kiistatonta yksimielisyyttd. Yksinkertaisesti ajateltuna poliittinen johtajuus muodostuu nimensa
mukaisesti politiikasta ja johtamisesta. Lisdksi poliittiseen johtajuuteen liittyy aina vallan késite, silla
yksi poliittisen johtajuuden ydinelementeistd on poliittisen vallan kdyttiminen omien tavoitteiden
edistdmiseksi (Mékeld 2018, 114-115). Johtajuudelle 16ytyy tutkimuskirjallisuudesta lukemattomia
maidritelmid, ja johtajuus voidaan mééiritelld esimerkiksi henkilokohtaiseksi ominaisuudeksi,
vaikutusvallaksi, ryhmissd tapahtuvaksi prosessiksi, keinoksi saavuttaa tavoitteita sekd joko

muodolliseksi tai epdmuodolliseksi rooliksi (Bass & Bass 2009, 26).

Andrew Heywood tunnistaa politiikalle nelja ominaista médritelméé: polititkka voidaan ymmaértaa
valtion hallintona, vallan kdyttond, kompromissien rakentamisena tai julkisten asioiden hoitamisena
(Heywood 2013, 2-3). Valta taas tarkoittaa karkeasti méériteltynd kykyéd saada aikaan muutoksia
sekd hallintaa (Giddens 1984, 145-152). Tdhdn yhtyy myds Max Weberin klassinen vallan
madritelma, jossa valta tarkoittaa kykyi saada toinen tekemédén jotain, mitd tdimi ei muuten tekisi.
Poliittisten instituutioiden valta eli poliittinen valta perustuu ensisijaisesti kansalaisten antamaan
valtuutukseen, kun taas esimerkiksi median valta perustuu sen kykyyn vaikuttaa kansalaisten
mielipiteisiin. (Niemi ym., 2017, 10-13.) Poliittinen johtajuus on ndin ollen moniulotteinen ja
jatkuvasti yhteiskunnallisten muutosten mukana muovautuva ilmid, jonka voidaan katsoa toteutuvan
vuorovaikutuksessa muiden poliittisten toimijoiden, kansalaisten sekd median kanssa (Mékeld 2018,
22). Edustuksellisuutensa vuoksi poliittiseen johtajuuteen kuuluu erityinen vastuu, eli poliittisen

johtajan on toiminnallaan osoitettava olevansa kansan valtuutuksen arvoinen (Isotalus, 2017, 121).

3.2. Poliittisen johtajan ominaisuudet — menestyksen vaatimukset ja symbolisuus

Korkeaan poliittiseen johtotehtidvain valituksi tuleminen ei ole sattumaa, vaan tullakseen valituksi ja
menestydkseen tehtidvéssd on hakijan tiytettiva tiettyjd patevyyteen ja persoonaan liittyvid ehtoja.
Luonnollisesti poliittisilta johtajilta vaaditaan politiikan asiatietojen kokonaisvaltaista hallitsemista

ja niiden nopeaa omaksumista. Korkeaa paineensietokykyd ja julkisuudenhallintaa voidaan pitdd
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ehdottaman tidrkeind poliittisen johtajan ominaisuuksina. Lisédksi poliittiselta johtajalta vaaditaan
méidritietoisuutta ja rohkeutta tehdd asioita omien pddmaéddrien saavuttamiseksi. (Isotalus, 2018.)
Nykyédén persoonaa voidaan pitdd yhtend merkittdvimmistd poliittiseen johtajuuteen liitettidvistd

ominaisuuksista (Isotalus & Almonkari 2012, 247).

Isotalus on ryhmitellyt tutkimustensa perusteella kaksi toisistaan eroavaa poliittisen johtajan
thannetyyppid: asiapoliitikko ja kansanhurmaaja. Asiapoliitikon odotetaan olevan tydtelids, jarkeva,
kaukokatseinen ja vastuuntuntoinen, kun taas kansanhurmaaja on ominaispiirteiltddn innokas,
huumorintajuinen, edustava ja vérikés. Lisdksi poliittiselta johtajalta vaaditaan uskottavuutta toisten
poliitikkojen ja dénestdjien silmissd, laajoja suhdeverkostoja ja positiivista imagoa. (Isotalus 2017,

73-75.)

Karisman késite nousee usein esille menestyksekkain poliittisen johtajan ominaisuuksia tutkittaessa.
”Kenestdkdin ei voi tehdi huippupoliitikkoa imagon avulla, jos hidnessi itsessdin ei ole ainesta eiki
karismaa”, Uimonen viittdd (Uimonen 1992, 58). Max Weber on esittinyt karismaattiselle
politiikalle tyypilliseksi jokapdivéisten rutiinien rikkomisen. Weberin mukaan aito karismaattinen
johtajuus pohjautuu kutsumukseen ja sitd ohjaa persoonallisten ominaisuuksien lisdksi kulloisenkin
yhteiskunnallisen tilanteen vaatimukset. Kyosti Pekosen mukaan yhteiskunnassa vallitsee loputon
kaipuu karismaattiselle johtajuudelle, eli henkildille jotka kykenevit symboloimaan ihmisille jotain
tarkedd, ja jotka ohjaavat pois arjen rutiineista. (Pekonen 1991, 68-74.)

Orrin E. Klapp médrittelee symbolisen johtajan sellaiseksi, joka toimii pddasiassa imagonsa kautta
tyydyttadkseen kansalaisten symbolisia tarpeita (Karvonen 1999, 277). Politilkan areenalla
symbolinen johtajuus kulminoituu ensisijaisesti puolueiden johtajiin, jotka kansan silmissd
symboloivat kaikkea sitd, mitd puolueen katsotaan edustavan. Symbolinen johtaja toimii imagonsa
vilitykselld, eli esimerkiksi esimerkilliselld eldméntyylillddn niin, ettd kansalaiset haluavat tulla
hinen kaltaisekseen. Symbolisen johtajan vaikutus ei perustu suoraan hdnen asemaansa vaan asioihin,
joita hén esimerkiksi dénestijille edustaa. Symboliseen johtajaan kohdistuu jatkuvasti tietyn symbolin
mukaisia rooliodotuksia, joiden rikkominen julkisuudessa saattaa vahingoittaa merkittdvasti imagoa.

(Karvonen 1997, 191-204.)
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3.3. Viestintdosaaminen osana poliittista johtajuutta ja imagoa

Viestintdosaaminen on erottamaton osa poliittista johtajuutta, silld johtajuus toteutuu padosin
viestinnén vilitykselld. Nykyisin puolueiden poliittinen valta on keskittynyt puheenjohtajalle, joka
johtaa nimensd mukaan edustamaansa puoluetta, ja joka vastaa suurimmasta osasta esimerkiksi
median vilitykselld tapahtuvasta viestinndsti. Néin ollen, puheenjohtajalta vaaditaan erityisen hyvaa
viestintdosaamista: taitoa puhutella yleisdd, vakuuttavaa mediaesiintymistéd, patevyyttd neuvotella,
ajan tasalla olevaa viestintiteknologian osaamista ja kykya rakentaa uskottavaa imagoa median
vilitykselld. Isotalus toteaakin hyvien viestintiosaamistaitojen jopa madrittdvin mahdollisuutta
menestyd politiikassa, silld yksilollisilld viestintdtaidoilla on merkittdva yhteys vaalimenestykseen.

(Isotalus, 2017 115-117.)

Puheenjohtajan viestintdosaaminen koostuu eri tasoista ja taidoista aina kahdenkeskeisestd
vuorovaikutuksesta ryhmétason viestintddn, sekd taitoon ymmaértdd mediaesiintymisen eettiset
vaatimukset. Puheenjohtajalta vaaditaan kykyé tunnistaa kansalaisille tirkeét asiat ja taitoa ilmaista
tavoitteensa poliittisiin prosesseihin kannustavasti. (Isotalus 2017, 116-121.) Edelld mainittua
symbolista johtamista voidaan pitdd yhtend johtamisviestinnin osa-alueena, silld puheenjohtajat
ottavat mediassa vastuun puolueensa toiminnasta, ja toimivat puoluettaan edustavana
tarttumapintana, johon kansalaiset voivat samaistua (Isotalus 2017, 146). Kaikki viestintiosaamisen
tasot ovat yhteydessd imagonrakennukseen, ja onnistuessaan ne luovat kuvaa johtajasta, joka hallitsee

itsensd ja puhetapansa (Kemildinen 1998, 140).

3.4. Sukupuolittunut johtajuus — naiset poliittisina johtajina

Sukupuolella on tutkimusten mukaan huomattava merkitys poliittiselle johtopaikalle pddsemiseen ja
siind toimimiseen. Suomessa naisten asemaa poliittisina johtajina voidaan kuitenkin
maailmanlaajuisesti verrattuna pitdd hyvand. Suomalaiset naiset saivat ddnioikeuden vuonna 1906
ensimmdiisend maana Euroopassa, ja naisten osuus eduskunnassa on kasvanut siitd ldhtien tasaiseen
tahtiin. (Niemi ym. 2017, 222-230.) Viimeisimmissd eduskuntavaaleissa naisia oli valituista 47%, ja
suurin osa hallituspuolueiden puheenjohtajista oli naisia (Stat.f1).

Ministeripaikkojen tasaisesta jakautumisesta huolimatta naisjohtajiin liitetdédn edelleen

persoonallisiin piirteisiin sekd asiakysymyksiin liittyvid stereotypioita. Stereotypioilla tarkoitetaan
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tiettyyn videstoryhmddn liitettdvid yleistyksid, jotka eivdt ota huomioon yksilollistd vaihtelua.
Naisjohtajien persoonaan on yleisesti liitetty 1ldmpd, pehmeys, emotionaalisuus sekd
myoOtituntoisuus, kun taas miesjohtajiin liitetddn usein mééritietoisuus, kunnianhimo, rationaalisuus,
paattiavaisyys sekd yleisesti ottaen vahva johtajuus. Koska naisiin liitettdvdt ominaisuudet ovat
osaltaan ristiriidassa vahvaan johtajuuteen liitettyjen ominaisuuksien kanssa, naisia saatetaan pitda
vihemmén sopivina joidenkin polititkkalohkojen johtajiksi. (Schoultz, Henrikson & Kestild-
Kekkonen 2020, 161-170.) Tutkimusten mukaan politilkan toimintaympéristdissd nais- ja
miesjohtajiin kohdistuu erilaisia vaatimuksia seké rooliodotuksia, ja ndma tulevat ilmi esimerkiksi

siind, miten heitd kohdellaan julkisuudessa (Mékeld 2018, 73-75).
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4. NAISTENLEHDET OSANA PUHEENJOHTAJAN IMAGON RAKENTAMISTA

4.1. Naistenlehdet Suomessa — historialliset muutokset ja yhteiskunnallinen merkitys

Naistenlehdilld tarkoitetaan aikakausilehden tyylilajia, jonka sisdltd on tuotettu ensisijaisesti
naislukijoiden mielenkiinnonkohteita ajatellen, ja joka puhuttelee lukijoitaan ensisijaisesti naisina
(Toyry 2008, 7). Suomalaisilla naistenlehdilli on historiansa aikana ollut monenlaisia
yhteiskunnallisia rooleja: lehdet ovat esimerkiksi toimineet julkisena tilana yksityisyytti koskevalle
keskustelulle, ja toimineet areenana naisten ja miesten “sukupuolisopimuksen médrittimiselle”.
Naistenlehdet ovat olleet mukana rakentamassa naisten ja miesten erillisid elimén alueita, ja néin
ollen ovat siis samanaikaisesti yhteiskunnallisen sukupuolijrjestelmén tuottajia ja sen tuotteita.
(Toyry 2006, 214-215.) Arvostus naistenlehtid kohtaan on vaihdellut historian saatossa, ja
naistenlehtien arvossapito tai arvostuksen puute on kiinnittynyt niiden kulloiseenkin
yhteiskuntasuhteeseen (Ruoho & Saarenmaa 2011, 95). Erityisesti 1960-1970-luvun vaihteeseen
ajoittuvalla kulttuurin murroksella voidaan katsoa olleen kdénteentekeva vaikutus vield vuosisadan
alussa yhteiskunnallista arvostusta nauttineille naistenlehdille (Ruoho & Saarenmaa 2011, 8). Tdmén
jilkeen naistenlehtid alettiin kritisoida liiasta kaupallisuudesta, ja erityisesti feministinen

tutkimussuunta on syyttdnyt kyseisten lehtien tuottavan epérealistista naiskuvaa (Turunen 2014, 12).

Politiikan piirissd aiemmin védhintdinkin arveluttavana pidettyd naistenlehtien tarjoamaa julkisuutta
pidetddn nykyisin varsin varteenotettavana keinona rakentaa imagoa, ja poliitikot ndyttdvitkin
esiintyvén mielelldén naistenlehtien sivuilla kartuttamassa tunnettavuuttaan. Toisaalta liris Ruoho ja
Laura Saarenmaa (2011) toteavat tutkimuksessaan, ettd naistenlehtiin liitetddn kuitenkin edelleen
polititkan piireissd kielteisid ja véhattelevid asenteita. Lukijaldhtoisiksi mielletyt naistenlehdet
tavoittelevat uutisarvon sijasta tarinallista arvoa ja pyrkivdt mielikuvien kautta vaikuttamaan
lukijoidensa eldménpoliittisiin valintoihin. Naistenlehtien vaikuttavuus ulottuu lukijoiden vapaa-
aikaan, ja ndin ollen ne muovaavat lukijoidensa maailmankuvallisia katsomuksia. (Ruoho &
Saarenmaa 2011, 37-41.) Lisédksi naistenlehdille ominaista on kulutuskeskeisyys, joten lukijoiden
kiinnostusten kohteiden ja odotusten oletetaan koskevan esisijaisesti kulutuskykyisid naisia (Toyry
2006, 212-213). Politiikkka ei perinteisesti kuulu naistenlehtien teemoihin, mutta sitd voidaan

kuitenkin késitelld esimerkiksi haastateltavien henkildiden kautta.
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4.2. Elaminpolitiikka ja naistenlehtijulkisuus — henkilokuvat

Naistenlehtien edustamaan niin sanottuun kevyeeseen julkisuuteen sisdltyy aina syvéllisempid
paamddrid. Uimosen mukaan naistenlehtijulkisuus on ndin ollen parasta mahdollista julkisuutta, silld
haastattelut tehdédédn poliitikkojen erityisehtojen mukaisesti heidédn haluamassaan valossa. (Uimonen
1992, 39.) Naistenlehdet kirjoittavat haastateltavistaan pddsiddntdisesti positiiviseen sdvyyn, mika
tekee niistd erityisen otollista julkisuutta imagon rakennuksen kannalta. Naistenlehtien
henkilokuvahaastatteluissa nostetaan esille poliitikkojen persoonan miellyttdvid puolia sekd
yksityiseldmin vastoinkdymisid, jotka herattavét lukijassa kiinnostusta ja samaistuttavuuden tunnetta

(Ruoho & Saarenmaa 2011, 61-62).

Erkka Railon (2012) mukaan henkilokuvahaastattelut luovat poliitikoista “sankarikuvia”, joilla
tavoitellaan henkilokohtaista suosiota. Saavutettua suosiota taas voidaan hyddyntdd esimerkiksi
vaalimenestyksen kautta. Henkilokuvien avulla tuotetaan ndin ollen valtaa poliitikoille, mutta myos
medialle ja kansalaisille, kun poliitikon henkilokohtaiset asiat tuodaan suuren yleisdn arvioitavaksi.
Henkildkuvien tuottama valta on symbolista eli se liittyy yksiléiden ja yhteisdjen kykyyn maarittaa
ympidrdivad todellisuutta. Henkilohaastattelujen tuottama valta pohjautuu ennen kaikkea
haastatteluiden lukijoissa aiheuttamiin tunnereaktioihin. Henkil6kuvat tavoittelevat tunnettavuuden
lisdksi tunneyhteyttd lukijoiden kanssa. Jaetut tunteet, kuten pelko, luovat kuvaa yhteisollisyydesta
ja tdma taas nikyy parhaimmillaan myonteisesti vaalituloksissa. Henkilokuville on tyypillistd kertoa
“tarinaa” haastateltavan eldmistd hidnen omasta nikokulmastaan ilman kritiikkid. Yksityiseldmén

paljastukset tehdddn yhteisymmarryksessa toimittajan ja haastateltavan kanssa. (Railo 2012, 47-63.)
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5. VIHREAN PUOLUEEN POLIITTISET ARVOT JA TAVOITTEET

5.1.Vihreét puolueena

Historiallisessa katsannossa vihreidt ovat melko tuore ilmestys suomalaisella puoluekentilld. Vihredn
liiton eli vihreiden taival puolueena alkoi vuonna 1987, jolloin se rekisterditiin ensin yhdistykseksi
ja seuraavana vuonna varsinaiseksi puolueeksi. Vihredn puolueen taustat ovat alun perin niin
sanotussa vihredssd liikehdinndssd”, johon kuului erilaisten vaihtoehtokulttuurien edustajia kuten
esimerkiksi feministejd ja ymparistoaktivisteja. Vihredn puolueen perustamisen tarkoitus oli tarjota
kansalle vaihtoehtoja, perinteisten puolueiden lipuessa kohti ideologista samankaltaisuutta
(Vihredt.fi). Nykyisin vihreiden tarjoamat vaihtoehdot ovat kuitenkin ”laimentuneet”, silld monet sen
edustamat teemat kuten kasvissyonti ja ekologiset eldmanvalinnat ovat tulleet osaksi muidenkin
puolueiden kannattajien arkipdivdd. Vaikka vihredt mielletddn yleisesti vasemmistopuolueeksi, ovat
vihredt halunneet pysytelld perinteisen vasemmisto—oikeisto-akselin ulkopuolella. Liséksi vihredn
puolueen erityispiirteend voidaan pitdd “naisvaltaisuutta”, silld nykyisestd kahdestakymmenesta

kansainedustajasta vain kolme on miehié. (Yle 14.4.2019.)

5.2 Vihreédn puolueen arvot ja tavoitteet

Vihreit tunnetaan kansan keskuudessa nimensd mukaan erityisesti ekologisten arvojen kannattajina.
Vihreilld puolueella oli kuitenkin alusta pitden muitakin pddmadrid kuin luonnon- ja ympiriston
etujen ajaminen. Vihreiden riveissé ollaan perustamisesta asti ajettu solidaarisia tavoitteita, ja vihreat
kannattivatkin muun muassa “kansalaispalkka” nimelld tunnettua perustulon kaltaista ratkaisua,
jonka ajateltiin lisddvan eldmédnvalintojen vapauksia ja kohentavan vidhédvaraisten perusturvaa.
Liséksi esimerkiksi feministiset arvot ovat kuuluneet puolueen arvomaailmaan alusta asti. Téssa tosin
oli puolueen sisdistd hajontaa, silld erityisesti ekologistit vierastivat esimerkiksi sukupuolten tasa-
arvoon liittyvid ajatuksia. Nykyisin tasa-arvo ja seksuaalivihemmistdjen oikeudet ndkyvét vahvasti

vihreiden periaateohjelmassa. (Vihredtuuma, 2018.)
Vihredt pyrkivdt erottautumaan muista puolueista poliittisten tavoitteiden lisdksi myo0s

toimintaperiaatteisiin liittyvilla tavoitteilla. Esimerkiksi puoluejohtajan tasainen vaihtuminen

kaksivuotiskauden jidlkeen on vihreille tirked arvo, jolla tavoitellaan vilttdmédn vallan liiallista
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kasautumista. Liséksi vihredssd puolueessa ei yleisohjelman mukaan noudateta niin sanottua
“ryhmikuria”, jolla tarkoitetaan, ettei puolueen julkisilta kannanotoilta vaadita ehdotonta

yhtendisyyttd. (Vihredtuuma, 2018.)

Vihreit julistavat kotisivuillaan (Vihreit.fi) olevansa olemassa turvatakseen ympariston, ihmisten ja
politilkan tulevaisuuden”. Puolueen tavoiteet julkaistaan periaateohjelmassa eli sen arvoja ja
tavoitteita tarkentavassa asiakirjassa, ja liséksi puolueelta 16ytyy eri politiikan sektoreita kisitteleva
tavoiteohjelma. Vihreiden tavoitteet on jaettu kuuteen padkategoriaan, jotka kattavat alleen
yksityiskohtaisemmat tavoitesuunnitelmat ja toimintastrategiat. N&mad kategoriat ovat:

luonnonsuojelu, ilmastonmuutos, koulutus, kdyhyys, reilu muutos sekd ihmisoikeudet ja tasa-arvo.

Luonnonsuojelussa tavoitellaan luonnon monimuotoisuuden sdilyttdmistd ja eldinten oikeuksien
toteutumista. Etenkin metsien merkitys korostuu luonnonsuojelua koskevissa tavoitteissa, ja vihreit
ehdottavatkin metsien hakkuiden hillitsemistd, ja hiilinielujen kasvattamista esimerkiksi
metsdnomistajille maksettavien kasvatusmaksujen avulla. Vihredt korostavat eldinten ihmisistad
riippumatonta arvoa, ja vaativat eldimid koskevaan pditoksentekoon ajantasaista tutkimustietoa.
Térkeda olisi ottaa huomioon eldinten kohtelussa kunkin lajin lajityypilliset vaatimukset. Nykyinen
eldinten tehotuotanto koetaan ekologisesti ja eettisesti kestiméattomaksi. Tuotantoeldinten sijasta

pitdisi keskittyd kasviperdisten proteiininen tuotantoon, ja turkistarhauksesta tulisi luopua kokonaan.

Ilmastomuutoksen torjumista tavoitellaan pysdyttdmilld ilmaston ldmpeneminen 1,5 asteeseen
esimerkiksi korvaamalla fossiiliset polttoaineet uusiutuvalla energialla, lisddmailld hiilinieluja ja
panostamalla julkiseen liikenteeseen. Tavoitteena padstd eroon fossiilisista polttoaineista (kivihiili,
turve, maakaasu) viimeistddn 2030-luvulla. Erityisesti vihreit tahtovat vihentéa litkenteen tuottamia
padstdja panostamalla raideliikenteeseen, henkildautojen sdhkoistimiseen sekd lentdmisen

vahentamiseen lentoveron avulla.

Vihreiden koulutusta koskevat tavoitteet koskevat tasa-arvoisia mahdollisuuksia kouluttautua
varhaiskasvatuksesta ldhtien. Tavoiteohjelman mukaan “koulutuslupauksen tulisi koskea koko
tyduraa”. Tavoitteena on esimerkiksi taata vdhintdén toisen asteen koulutus kaikille pidentdmalla

oppivelvollisuutta 18-vuotiaaksi asti, ja nostaa ikdluokkien korkeasti koulutettujen osuutta yli 50
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prosenttiin.  Yhteiskunnan tulisi vihreiden tavoitteiden mukaan tukea aikuisten uudelleen

kouluttautumista, ja mahdollistaa maahanmuuttajille tukea kielenoppimiseen.

Koyhyyttd torjutaan vihreiden mukaan parhaiten tdhtddmélld mahdollisimman tasa-arvoiseen ja
yhdenvertaiseen yhteiskuntaan. Tavoitteena on lieventdd suomalaisten terveys- ja hyvinvointierojen
kasvua uudistamalla julkiset sote-palvelut, ja saada aikaan jirjestelmi, joka ei erottele ihmisid
varallisuuden mukaan. Vihreét kannattavat edelld mainitun perustulon asteittaista kiyttdonottoja, ja
vastustavat haavoittuvassa asemassa olevien palvelujen yksityistamisti. Lisdksi vihredt tavoittelevat
naisten tyOomarkkina-asemaa parantavaa perhevapaamallia, jossa kummallekin vanhemmalle

kiintididdin tasa-arvoiset hoitoajat.

Reilussa muutoksessa on kyse hyvinvoinnin rakentamisesta kestivélle pohjalle kuormittamatta liikaa
yksittdisié tahoja tai heikommassa asemassa olevia. Reilu muutos tavoittelee ihmisille mahdollisuutta
tehdd kestivid ratkaisuja taloudellisesta asemasta riippumatta. Kestdvilld valinnoilla vihreét
tarkoittavat esimerkiksi mahdollisimman vahdn ympiristdd rasittavia kulutustottumuksia.
Kéytinnossd tdma tarkoittaa, ettd kestdvin valinnan tulisi olla kuluttajalle vaivattomin ja edullisin.

Reilu muutos tavoittelee lisdksi “puhtaita” siirtymié globaaleilla vientimarkkinoilla.

Ihmisoikeuksia ja tasa-arvoa koskevat tavoitteet tdhtddvit kaiken syrjinndn, rasismin ja
eriarvoisuuden kitkemiseen yhteiskunnasta. Tavoitteena on toteuttaa tasa-arvoa tukevaa feministista
politiikkaa, ja uudistaa esimerkiksi trans laki vastaamaan perus- ja ihmisoikeuksia. Kaikkien
sukupuolten tasa-arvoisuus on erityisen tirked arvo vihreille, ja vihredt vaativatkin sukupuolettoman
henkil6tunnuksen kiayttoonottoa. Vihredt maidrittdviat itsensd antirasistiseksi puolueeksi, ja

tavoittelevat ennakkoluuloja ylldpitdvien yhteiskunnallisten rakenteiden purkamista. (Vihreit.fi.)

5.3.Vihreiden dénestijét ja imago

Puolueen kannattajakunnan tuntemus on erityisen tirkedd imagon tarkastelun kannalta, silld se
millaiseksi &dédnestdjille suunnattu viesti muotoillaan, riippuu olennaisesti siitd, kenelle viesti
lahetetddn. Vihreiden ddnestdjat ovat keskiméérin alle 40-vuotiaita, korkeasti koulutettuja ja asuvat
kaupungissa. Erityisesti naiset korostuvat vihreiden &dnestdjakunnassa, silld tutkimusten mukaan

vihreiden &édnestdjistd noin 70 prosenttia on naisia. (Koivula ym. 2015, 29-30.) Puolueet tilaavat
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kahdesti vuodessa imagoaan koskevan tutkimuksen, ja niistd tutkimuksista on ilmennyt, ettd
vihreiden imago on laskenut kahden vuoden aikana tasaisesti. Vihreiden kokonaisimago on jdinyt
kaikista puolueista heikoimmaksi kolmessa edellisessd tutkimuksessa, ja vihreitd on erityisesti
arvosteltu taitamattomasta johtajuudesta sekd puolueen antamasta ylimielisestd mielikuvasta. (Yle

11.6.2021.)
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6. TUTKIMUSMENETELMAT JA AINEISTO

6.1. Laadullinen sisdllonanalyysi

Tassd tutkimuksessa tutkimusmenetelmind kiaytetdén laadullista sisédllon analyysid. Menetelmén
tarkoituksena on tuottaa tutkimusaineistosta selked sanallinen kuvaus, ja esittdd siitd padtelmia.
Laadullisella eli kvalitatiivisella tutkimuksella tarkoitetaan yksinkertaisesti tutkimusta, jonka
aineistoa tutkitaan ei-numeraalisin keinoin, ja jonka tarkoitus on maailman kisitteellinen
ymmairtdminen. Laadullinen aineisto taas tarkoittaa pelkistetysti tekstid, joka on syntynyt joko
tutkijan toimesta tai hinestd riippumatta. Laadulliselle tutkimukselle ominaista on niin sanottu
prosessinomaisuus, jolla tarkoitetaan esimerkiksi tutkimuksen aikana tutkimussuunnitelmaan tehty;ja
muutoksia. Laadullisessa tutkimuksessa tutkijan asema on ndin ollen verrattaen vapaa ja
kokeilunhalua seka tutkimuksellista mielikuvitusta vaativa. Laadullisessa tutkimuksessa pureudutaan
tyypillisesti varsin pieneen médriin tapauksia, joista pyritdan “saamaan irti” mahdollisimman paljon.
Tutkittavan aineiston koolle ei ole asetettu varsinaisia laajuusvaatimuksia, vaan aineiston méaara
perustuu tutkijan tekemain tapauskohtaiseen harkintaan. Teorialla on merkittdva osuus laadullisen
tutkimuksen onnistumisen kannalta. Tutkimus vaatii taustalleen teoreettisia nidkemyksid, joihin
keridttyd aineistoa voidaan verrata, ja lisdksi aineistosta nousevat kysymykset vaativat tulkintateoriaa

selkeyttddkseen aineistosta etsittdvid elementtejd. (Eskola & Suoranta 1998, 11-60.)

Laadullisen aineiston analyysin tavoite on tuottaa uutta tietoa tutkittavasta aiheesta, ja tihén voidaan
padstd monen eri analyysimenetelmén avulla. Pertti Alasuutarin mukaan laadullinen analyysi etenee
yleensd kahden vaiheen kautta, joista ensimmdisessd tutkittavasta aineistosta tehdyt 10ydokset
yksinkertaistetaan siten, ettd analysoitavaksi jdd vain kyseisen tutkimuksen kannalta oleellinen
materiaali. Toisessa vaiheessa tutkimuksen avulla saadut tutkimusongelman ratkaisut kirjoitetaan

selkedén ja helposti ymmarrettdvdan muotoon. (Alasuutari 2014, 39.)

Sisdllonanalyysissa aineisto kuvaa tutkittavaa ilmioti, josta pyritdén analyysin avulla saamaan lisdd
luotettavaa informaatiota. Siséllonanalyysin avulla siis selkeytetddn aineistoa, josta lopulta tehddén
loogisia péddtelmid ja tulkintaa. Sisdllonanalyysia voidaan tehdd joko aineistoldhtdisesti, jolloin
tutkittavat teemat nousevat aineistosta, tai teorialdhtdisesti, jolloin aineiston analyysi perustuu
valmiiksi luotuun analyysirunkoon. Kolmantena vaihtoehtona on niin kutsuttu teoriaohjaava

siséllonanalyysi, jossa analyysin etenemistd ohjaa vuorottain sekd aineisto ettd valmiit teoreettiset
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lahtokodat. (Tuomi & Sarajiarvi 2008, luku 4.) Téassd tutkimuksessa ollaan kidytetty soveltaen
teoriaohjaavaa menetelmédd. Tutkimusaineistosta etsitddn elementtejd, joita verrataan aiemmin
luotuihin kategorioihin vihreiden tavoitteista. Aluksi huolellisesti 14pikdydystd haastattelu aineistosta
koodattiin tutkimukseni kannalta olennaisia virkkeitd, jotka teemoittelua hyddyntien jérjestettiin
helposti analysoitavaan muotoon. Teemoittelulla tarkoitetaan kdytintda, jossa aineisto jaotellaan siitd

nousevien toistuvien teemojen mukaisesti jarjestykseen (Mt. luku 4).

6.2. Visuaalinen sisdllonanalyysi

Tekstien lisdksi my0s kuvia voidaan analysoida siséllonanalyysin keinoin etsien kuviin kytkeytyvid
merkityksid. Visuaalisen journalismin professori Janne Seppdsen mukaan kuvien tutkimiseen ei
tarvita omia metodeja vaan analysointiin voidaan hyodyntia yhteiskuntatieteiden yleisid menetelmia
kuten esimerkiksi semiotiikkaa, kehysanalyysia tai sisdllonanalyysia (Seppanen 2005, 27).
Naistenlehtien julkaisuissa visuaalisuudella ja kuvilla on erityinen rooli, silld kuvat sekd vahvistavat
kirjoitettua tekstid, ettd ldhettivit lukijalle erillisid viestejd. Seppdsen mukaan journalistisen kuvan
merkitys rakentuu aina kuvatekstin, otsikon, ingressin sekd lukijan tulkinnan tuloksena
muodostuvasta kokonaisuudesta. Mediakuvien analyysissd on otettava huomioon, ettd jokainen
tulkitsee kuvia omalla tavallaan, eikd kuvien herdttima visuaalinen kokemus ole tiysin saatettavissa
kirjoitettuun muotoon, silld lukijat ajattelevat ja tuntevat moniulotteisemmin mitd pystyvat
kielellisesti kertomaan. Mediatutkimuksen kannalta on kuitenkin kiinnostavaa millaisia yhteisid

merkityksid lukijat kuvista havaitsevat. (Seppanen 2005, 28 79 123.)

Téssd tutkimuksessa haastatteluaineiston kuvia analysoidaan kuvan esityksen eli representaation
nidkokulmasta. Representaation avulla on mahdollista havainnoida millaisin keinoin, ja kenen
ndkokulmasta mediakuvat tuottavat ympardivdd todellisuutta (Seppdnen 2005, 78). Taméin
tutkimuksen kannalta kiinnostavaa on, millaisia viestejd kuvien vilitykselld halutaan vélittaa
lukijoille. Huomio Kkiinnittyy erityisesti yksityiskohtiin, joiden oletetaan liittyvdn imagon

rakennukseen. Tallaisia elementtejd ovat esimerkiksi tyylilliset seikat kuten asuvalinnat.

6.3. Aineiston esittely

Tutkimuksen aineisto on kerdtty Me naisissa (A), Annassa (B) ja Kotiliedessé (C) vuosina 2020-2021

julkaistuista Maria Ohisaloa koskevista henkilohaastatteluista. Varsinaisia laajoja haastatteluja
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tutkimukseen valikoitui kolme kappaletta, yksi jokaisesta valitusta lehdestd. Valittujen lehtien
sisdltoon liittyvdt painotukset vaihtelevat, mutta niitd yhdistdd pyrkimys tuottaa naislukijoita
kiinnostavaa sisiltod sekd kaupalliset kustantajat.

Anna on Otava median kustantama muun muassa lifestyle-vinkkeihin, muotiin, liikuntaan, ja ajan
ilmidihin keskittyva viikoittain ilmestyvéa naistenlehti. Pddtoimittaja Emma Koivulan mukaan Anna
“antaa eviitd” voimaantumiseen. Niin ikdén Otava median kustantama Kotiliesi on kaikenikéisille
naisille suunnattu syvéllisiin henkilohaastatteluihin seké lukijoita ldhelld oleviin yhteiskunnallisiin
asiothin pureutuva naistenlehti. Kotilieden paitoimittaja Saija Hakoniemi kuvailee Iehted
lamminhenkiseksi perheen ja ympérdivan yhteison puolestapuhujaksi. (Otavamedia.fi.) Me Naiset
taas on Sanoma Median toimittama, levikiltidn Suomen suosituimmaksi naistenlehdeksi noussut
muun muassa tyylid, hyvinvointia ja tyotd késitteleva aikuisille naisille suunnattu viikkolehti (Me

naiset.f1).
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7. ANALYYSI

7.1. Julkisuuskuvan hallinta haastattelussa

Tutkimusten mukaan poliitikot ovat maininneet voivansa vaikuttaa imagoonsa valitsemalla millaisiin
haastatteluihin osallistuvat (Isotalus 2017, 143). Naistenlehtihaastatteluun osallistuminen sisaltda
riskejd, silld se saattaa horjuttaa tiukan asiapoliitikon mainetta (Reunanen& Harju 2012,91-93).
Naistenlehtien haastatteluaineistoa tarkasteltaessa on otettava huomioon lehden omaan tyylilajiin
sopivat kysymyksenasettelut, sekd toimittajan haastattelulle asettamat raamit. Haastateltava voi itse
vaikuttaa syntyvddn mielikuvaan omilla sanavalinnoillaan sekd esimerkiksi pukeutumisellaan, mutta
lopulliset valinnat ja tekstin sisdiset nostot tekee toimittaja. Lisdksi puolueen puheenjohtajan
erityisavustajat antavat puheenjohtajille neuvoja, ja esiintyminen naistenlehtilehtihaastattelussa on
hyvinkin harkittua. “Avustajani toivoo minulta enemmdin hymykuvia” (B) ja ”Puhu kovempaa

Maria. Ole vaan isommin ja rohkeammin, anna mennd!”(C)

Harkittu kdyttdytyminen ilmenee Annan haastattelussa, jossa Maria Ohisalo mainitsee avustajansa
toivovan héneltd enemmin hymykuvia ja kovempaa déntd (B, C). Ohisalon paljastus avustajan
vaikutuksesta hdnen kéyttiytymiseensd on mielenkiintoinen, silld se murentaa aitousvaikutelmaa,
jonka katsotaan olevan erityisen tdrkedd poliitikon uskottavuuden ja luotettavuuden kannalta.
Reunasen (2012) mukaan aitous yhdistetddn johdonmukaisuuteen, joka taas on yksi merkittava
luottamusta rakentava tekijd. Kansalaiset ovat yleisesti ottaen tietoisia poliitikkojen ammattimaisesta
julkisuuskuvan rakentamisesta, mutta titd “imagokampanjointia” harvemmin pidetddn poliitikon
kannalta myonteisend seikkana. (Reunanen 2012, 67.) Toisaalta Ohisalo tuo samassa kappaleessa
ilmi olevansa ”pohdiskeleva tyyppi”, joka on taipuvainen vakavuuteen. Vakavuuden ja asioiden
tarkkaan pohtimisen voidaan katsoa kuuluvan asiapoliitikon ominaisuuksiin, ja lisddvin

uskottavuutta (Isotalus 2017, 73).

Ammattimaistuneesta esiintymisestd kertovat lisdksi tarkoin harkitut asuvalinnat, sekd
kokonaisvaltainen ulkoisen olemuksen stailaus. Haastatteluista ilmenee, ettd Ohisalon tyylin taustalla
vallitsee joukko stailauksen ammattilaisia, joiden vastuulle pukeutuminen, hiukset ja meikki on
luovutettu. Kuten aiemmin todettua, kokonaiskuva siis muodostuu haastateltavan, journalistin ja

taustaryhmén yhteisvaikutuksesta. Naistenlehtien erityispiirteend on kuitenkin haastateltavan hyvit
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mahdollisuudet vaikuttaa juttujen sisdltoon, joten yksityiskohtien valinnat voidaan olettaa olevan

toteutettu Ohisalon toiveiden mukaisesti.

7.2. Johtajuus nékyvéksi

Onnistunutta johtamisviestintdd voidaan pitééd erityisen tirkeédnd puheenjohtajan imagon kannalta,
mika tulee ilmi aineistosta Ohisalon pyrkiesséd innostamaan kansalaisia toimimaan vihreiden arvojen
mukaisesti. Ohisalo muun muassa toteaa: ”Vuosien varrella mielessiini on kiteytynyt se, etti olen
itse hyvinvointivaltion kasvatti ja saanut siltd tosi paljon. Siti kannattaa ja pitid puolustaa.” (C)

Tadma voidaan tulkita pyrkimykseksi tunnistaa millaisia asioita kansalaiset pitdvit merkityksellisiné,
ja ndin ollen osoittaa johtamisviestinnédn taitoja. Lisdksi aineistosta nousee useaan otteeseen esille
Ohisalon ja hinen miehensd kohtaaminen Tinder-deittisovelluksen kautta. Téamén poliittisen
uskottavuuden kannalta tarpeettoman seikan esiin nostamisen voidaan olettaa liittyvdn osoitukseen

uusimman teknologian hallitsemisesta.

Tutkimusaineisto osoittaa useita elementtejd, jotka viittaavat symboliseen johtamiseen. Tassd
tapauksessa Maria Ohisalon katsotaan olevan vihreyden symboli” ja héneltd odotetaan d4nestédjien
silmissd nuhteettomuutta puolueensa arvojen noudattamisessa. Kerddmani haastatteluaineisto sisiltaa
runsaasti esille nostettuja esimerkkejd, miten Ohisalo oman eldménsé kautta toimii esimerkillisesti ja

vihreitd tavoitteita kunnioittavasti. Palaan néihin esimerkkeihin tulevissa kappaleissa.

Yhtend karismaattiselle johtajalle ominaisena piirteend voidaan pitdd “rajojen” rikkomista eli
kayttdytymistd odotusten vastaisesti (Yle, 2022). Tallaisia karismaattisen johtajan piirteitd Maria
Ohisalo tuo esille haastatteluissaan esimerkiksi vakuuttamalla: ”Fyysisesti olen rimdipiiisempi kuin
miti kukkamekoistani ehkid tulee mieleen.”(B) Ohisalo kertoo olleensa esimerkiksi
poliisimoottoripydrdn ja rajavartijan moottorikelkan kyydissd sekd osallistuneensa oOiseen
pelastusharjoitukseen Itdmerelld. Téllaisella pintapuoliseen profiiliin sopimattomalla rohkeuden
esiintuomisella voidaan ajatella tavoiteltavan Ohisalon kiinnostavuuden lisddmistd kansalaisten
silmissd. Lisdksi Ohisalo kertoo katsovansa vapaailtoinaan Too Hot to Handle -tosi-tv-sarjaa seka
kuten aiemmin mainittu, 16ytdneensd puolisonsa Tinder- deittisovelluksesta. Tdémé voidaan tulkita

ikddn kuin pyrkimyksend luoda kuvaa heittdytyvin, ja huumorintajuisen “kansanhurmaajan”
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poliittisen johtajan roolista. Toisaalta edelld mainitut lausumat saattavat liittyd myos Ohisalon
pyrkimykseen osoittaa edustavansa nuorempaa poliitikkosukupolvea, koska vihreiden
kannattajakunta koostuu korostetusti nuorista ddnestdjistd. Nuoremmat poliitikkosukupolvet
kayttdvit sosiaalista mediaa aiempia ennakkoluulottomammin ja taidokkaasti (Kantola 2011, 106).

Samaistuttavilla tekijoilla lisdtdén nédin luottamusta ddnestdjien keskuudessa.

“Maria urheili tavoitteellisesti. Siind opittu kurinalaisuus, keskittymiskyky ja tavoitteellisuus
kannattelevat hinti yhd”(C), todetaan Kotilieden haastattelussa. Kyseiset ominaisuudet edustavat
perinteisid poliittiselta johtajalta toivottuja ominaisuuksia. Toteamus on niin ollen kuvaava esimerkki

siitd, miten henkilokohtaisen eldmin osa-alueita liitetdén osaksi puheenjohtajan imagoa.

Liséksi laajoja sosiaalisia verkostoja voidaan pitdd arvostettavana poliittisen johtajan ominaisuutena,
ja jopa kriteerind johtotehtdvéssa onnistumiselle. Verkostoja arvostetaan, silld ne lisddvit kontakteja
eri tahojen kanssa, lisddvit tiedonsaannin mahdollisuuksia, ja ndin ollen kasvattavat poliittisen
johtajan vaikutusvaltaa. (Mékeld 2018, 123.) Haastatteluissa Ohisalo painottaa opiskelleensa
ulkomailla useassa eri maassa seké kartuttaneensa verkostoja olemalla mukana jirjestotoiminnassa.
Tallaisten ammattitaitoa kasvattavien kokemusten esille tuomisen voidaan olettaa liittyvin myos
pyrkimykseen purkaa nuoreen ikéén liittyvid ennakkokésityksid, silld nuorten naisten uskottavuuteen
poliittisena johtajana liittyy tutkimusten mukaan edelleen merkittivia ennakkoluuloja (Mékeld 2018,
162). ”Minua ei pelottanut, koska olin tottunut kansainvilisiin ympyréihin” (C), Ohisalo

vakuuttelee.

7.3. Sukupuolen asettamat rajat ja mahdollisuudet johtajuudelle

Haastatteluaineistossa toistuu pyrkimys purkaa tyypillisesti naisjohtajiin liitettyjd stereotypioita
korostamalla Ohisalon perinteisesti maskuliinisiksi miellettyjd harrastuksia ja piirteitd. Ohisalo
kertoo pelanneensa muun muassa jalkapalloa poikajoukkueessa, ja suorittaneensa ensimmaisen vyon
potkunyrkkeilyssd. Lisdksi Ohisalo kertoo harrastavansa vanhojen videopelien kerdilyd vapaa-
ajallaan. Lisdksi feminiinisyyttd vaimennetaan kertomalla Ohisalon olevan tietdmiton kauneuteen tai
sisustukseen liittyvistd aihepiireistd. Haastatteluissa tuodaan esiin my0s perinteisesti miesjohtajiin

liitettyd kyvykkyyttd tehdéd rationaalisia pddtoksid nopeasti: “Kaikki mahdollisuudet eiviit tule
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vastaan toista kertaa. Siksi ei kannata jdddd jossittelemaan.” (B) Téllaisia yllattivid ja
normiodotuksia rikkovia yksityiskohtia voimistamalla voidaan pyrkid herdttdmédén Obhisalon
kiinnostavuutta ja vahvistamaan karismaattisuutta. Haastatteluissa toistuvat stereotyyppisesti
miesjohtajiin viittaavien ominaisuuksien korostaminen: ”Olen kilpailuhenkinen”, ”Olen sisuuntuja®,
Tappiot kirvelevit ja ottavat padhdn”, joiden pyrkimyksend voidaan olettaa olevan Ohisalon

johtamiskyvyn vakuuttaminen.

Toisaalta, haastatteluissa tuodaan ilmi my0ds vahvaa naisjohtajuutta. Ohisalo mainitsee suurimmiksi
esikuvikseen ditinsd lisdksi muita Suomalaisia menestyneitd ja yhteiskunnallisesti tunnettuja
naishahmoja kuten kirjailija Minna Canthin, presidentti Tarja Halosen sekd puolustusministeri
Elisabeth Rehnin. (A) Maria kertoo haastatteluissa kohdanneensa lapsesta asti “kilttiin tyttoon”

liitettyja normiodotuksia ja ennakkoluuloja:

“Kympin tyttoji seuraavat nopeasti normiodotukset: pitiisi kiyttiytyé ja toimia tietyllia

tavalla. Jos parjaa koulussa, on kiltti tytto, mieluusti hiljaa ja huomaton. Minulle kavi

hyvin nuorena selviiksi, etti nuo normiodotukset voi myos rikkoa.”(A)
Tallaisella toteamuksella Maria painottaa, ettei naissukupuolta pidd ndhdd esteend poliittiselle
johtajuudelle vaan sukupuolta voi kdyttdd myos resurssina. Téstd esimerkkind mainittakoon
esimerkiksi tutkimukset, joiden mukaan naiset saavat miehid helpommin julkisuutta ja muun muassa
heidin ulkondkoonsé kiinnitetddn enemmain huomiota (Yle 15.1.2016). Siisti ja huoliteltu ulkondko
lisdd johtajan uskottavuutta, silld itsestddn huolehtiminen kertoo esimerkiksi halusta panostaa ja
ndhdd vaivaa. Ristiriitaista on, ettd Maria Ohisaloa tituleerataan “kympin tytoksi” sekd Me Naiset -
lehden kannessa, ettd tekstin sisdlld. “Tytottely” ei kuulu nykypédivén poliittiseen retoriikkaan, vaikka

konteksti tdsséd tapauksessa selvittddkin ilmaisun liittyvdn Marian nuoruuteen.

7.4. Yksityisen ja julkisen rajapinnan murtuminen

Maria Ohisalon haastattelut 10ytyivét tarkastelemieni naistenlehtien verkkojulkaisuista ”julkkikset”
kategorian alta. Itsessdén tima kertoo haastatteluiden siséllostd, silld kun poliitikkoja aletaan kohdella
viihdejulkkisten tavoin, huomio kiinnittyy heidédn persoonaansa sekd intiimieldmén seikkoihin.

Julkkiksena kohtelu tarkoittaa lisdksi yksityisyyden rajan siirtymistd julkisen puolelle, josta
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palaaminen takaisin yksityiseen on niin kutsutun suostumusopin puitteissa ldhes mahdotonta (Isotalus

2017, 86).

Poliitikkojen yksityisen ja julkisen rajapinnan murtumisesta kertoo myos perheen, ditiyden ja
johtamistyon yhdistdmisen tuominen yhd avoimemmin julkisen keskusteluun. 2000-luvulle tultaessa
naistenlehdet ovat suosineet #itiysdiskurssia kirjoittaessaan poliitikoista. Aitiyden esille tuominen
korostaa poliitikon naiseutta, ja luo kuvaa tietynlaisesta yhteiskunnallisesta “kypsyydestd”. Aitiyden
tuomista julkisuuteen saatetaan lisdksi perustella niin sanottujen “pehmeiden arvojen”
korostamisella, silld ditiyteen liitetdin mielikuvia herkkyydestd ja huolehtivaisuudesta. (Mikela

2018, 97-98.)

Ohisalon kohdalla tilanteen voidaan katsoa olevan ristiriitainen. Vaikka vihredt korostavat
tavoitteissaan toisista huolehtimista, lasten saaminen ei valttimaétta ole edullisinta ilmaston kannalta.
Tutkimusten mukaan tehokkain tapa pienentéd omaa hiilijalanjilkedin ja torjua ilmastonmuutos on
tehdd vihemmaén lapsia. Jatkuvaan videstokasvuun ollaan julkisessa keskustelussa liitetty voimakas
huoli luonnonvarojen riittdvyydestd, ja yhden lapsen osuus vuosittaisista hiilidioksidipadstoistéd
katsotaan olevan jopa 58,6 tonnia. (HS 19.7.2017.) Vaikka Ohisalon perheenlisdykselld tuskin on
negatiivissa merkitystd imagon kannalta, pyritddn aineistossa toistuvasti vakuuttamaan lapsen
saamisen olevan ongelmatonta. Télld tavoin pyritddn mahdollisesti torjumaan potentiaaliset imago
vahingot jo etukdteen. “Uskallan vieli synnyttia lapsen tihin maailmaan” (B) ja

“llmastonmuutoksen uhkakuvista huolimatta hin uskalsi lihted toteuttamaan perhehaavettaan,

koska uskoo tutkittuun tietoon ja vaikuttamiseen”(B)

7.5. Vihreys imagon kulmakivend

Vihreiden arvojen ja tavoitteiden sovittaminen Maria Ohisalon imagoon nikyy tarkastelemissani
henkilokuvahaastatteluissa erityisesti pyrkimyksend omilla esimerkeilld osoittaa, miten luontoa ja
kestdvdd kehitystd voidaan tukea arjen valinnoissa. Vihredt korostavat metsdn merkitystd
tavoiteohjelmassaan, ja vastustavat metsien altistamista liian kuormittaville hakkuille (Vihreit.f1).
Témi ndkyy Ohisalon haastatteluissa sddnndén mukaisesti toteamuksissa kuten: ”Paras tapa

rentoutua on pidsti vihreddn metsddin” ja hienointa on, jos sunnuntaisin pidsee pyorilenkille
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metsddn”, Lisdksi vihreiden eldimiin liittyvdn tehotuotannon vastustaminen, ja kasviproteiinien
suosiminen on havaittavissa Ohisalon haastatteluista. ”Puolison kanssa kokeillaan uusia vegaanisia
tuotteita. Aamupalarahkat on jo vaihdettu soija- ja kauraversioihin”(B), Ohisalo ilmoittaa Anna-

lehden haastattelussa.

Myo0s ilmastonmuutoksen torjuminen on yksi vihredn puolueen merkittdvimmistd tavoitteista, ja
sithen liittyen esimerkiksi fossiilisten polttoaineiden kdyton vdhentdminen korostuu kerdédmaissani
haastatteluaineistossa. Me Naisten haastattelussa Maria Ohisalon kerrotaan liikkuvan arjessaan
paljon pyordlld ja kédvellen. Ohisalo mainitsee my0s virka-autonsa olevan hybridi ja toteaa, ettd

naapureiden kanssa on pohdittu limmitysmuodon vaihtamista maaldmpdon.

Ohisalo kertoo Anna-lehdessd ldhteneensd hd&dmatkalle ydjunalla Lappiin, vaikka taloudellisesti
my0s ulkomaanmatka olisi ollut mahdollinen. Téassd lausumassa ilmenee raideliikenteen merkitys
sekd kotimaisen matkakohteen valitseminen esimerkiksi ympéristdd huomattavasti enemmin
kuormittavan ulkomaanmatkan sijasta. Puheenjohtajan imagolle erityisen tarkedd on se, ettd on sitd
mitd viittdd olevansa, joten ympéristod sddstdvan litkkkumismuodon valitsemista, ja sen ndkyviaksi
tekemistd voidaan pitdd rooliodotusten mukaisena toimintamallina vihredn puolueen
puheenjohtajalta. Juuri kestdvien liikkumismuotojen suhteen vihredt ovat saaneet osakseen
“imagotappiota”, kun iltapdivimediat ovat nostaneet esille vihreiden poliitikkojen taksimatkat sekd
runsaspédstdisilld autoilla ajamisen. Téillainen kaksinaismoralismi on erityisen haitallista
luottamuksen ja imagon kannalta (Yle 9.2.2019), joten timén voidaan olettaa olevan osasyy siihen,
miksi halutaan sddnnonmukaisesti rakentaa kestdvid liikkumismuotoja osaksi puheenjohtajan

imagoa.

Vihredn puolueen tasa-arvoisten koulutusmahdollisuuksien, ja elinikdisen oppimisen tavoitteet
nivoituvat haastatteluissa Ohisalon imagoon omien lapsuuden kokemusten paljastamisella. Ohisalo
kertoo ponnistaneensa ylimpien vallanpitdjien joukkoon epédvakaasta lapsuudenkodista, jota
varjostivat isén alkoholismi ja vanhempien pienituloisuus. Koulutuksenkin osalta Ohisalo mainitsee
esikuvakseen yksinhuoltajaiitinsé, joka opiskeli tyonsd ohella nelja ammattia (A). Néilld lapsuuden
esimerkeilld halutaan luultavasti vihreiden arvojen mukaisesti viestittdd, ettei taloudellisilla tekijoilla

tai heikommilla 1dhtokohdilla saisi olla vaikutusta mahdollisuuteen kouluttautua.
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”Lapsesta saakka olen voinut toteuttaa itseiini. Se on merkinnyt myos sitd, etti olen tuntenut

saavani mahdollisuuksia”(B), Ohisalo kiteyttaa.

Toisaalta vaikeiden lapsuuden kokemusten esille tuomisella voidaan pyrkid murtamaan ylimielistd
tai elitististd mielikuvaa, ja luoda samaistuttavaa pintaa &énestdjien kanssa. Ylimieliseksi
leimautuminen voi heikentdd poliitikon vaikutusvaltaa, kun taas vaikeiden asioiden puolesta
toimiminen voi lisété sitd (Kunelius ym. 2009, 371). Elitististd kuvaa Ohisalo murtaa myds kertomalla
omia kokemuksia ensimméisistd tyOpaikoistaan ja kuvailemalla sitd, kuinka hin tydskentelemalla
kaupan kassalla kerdsi rahaa muuttaakseen pois kotoa (C).

Vihreiden mukaan paras tapa viahentdd koyhyytté on lisiti yhteiskunnan tasa-arvoisuutta (Vihredt.fi),
ja tdma tavoite vilittyy voimakkaasti haastatteluaineistosta osana Maria Ohisalon imagoa. Ohisalo
kertoo Annan haastattelussa haluavansa toimia esimerkkiné siitd, ettd “didin ei tarvitse kantaa yksin
lapsen hoidon taakkaa,” ja ettd “vanhemmuus on jaettu asia”. Perhevapaiden tasa-arvoisuus tulee
esille, kun Ohisalo toteaa miehensé jadavén kotiin hdnen palatessaan toihin. Miesten ja naisten valisti
tasa-arvoa tyOeldmdssid tuodaan esille toteamalla: “Teemme mieheni kanssa todenndikoéisesti

molemmat tulevaisuudessakin vastuullisia toitd.”’(B)

Lisédksi vihredt tavoittelevat kdyhyyden vdhentdmiseksi varallisuudesta riippumattomien julkisten

palveluiden kehittimistd, ja vastustavat sote-palvelujen liiallista yksityistamista:

”Olemme Helsingin kaupungin ditiysneuvolan asiakkaita. En missddn vaiheessa ajatellut,
ettii kdyttdisimme vain yksityisid palveluja. Minusta olisi huolestuttavaa, jos syntyisi ajatus,
ettd poliitikot ovat eri jengid kuin muut kansalaiset.” (B)

Julkisten palvelujen arvostuksen lisdksi tédlld lausumalla voidaan tavoitella kuvaa “tavallisesta”
ihmisestd. Tavallisuuden esiin tuominen on tutkimusten mukaan merkittdivd keino rakentaa
lempedmpaa julkisuuskuvaa, sekd luoda tunnetta helposti ldhestyttdvyydesti (Isotalus 2017, 215). Se
on néin ollen olennainen osa puheenjohtajan positiivista imagoa. Lisdksi vihredt tavoittelevat naisten
ja miesten mahdollisimman tasa-arvoista kohtelua vanhemmuuteen liittyvissé jirjestelyissé eli niin
sanotuissa ’perhevelvollisuuksissa”. Tdmin taas uskotaan lisddvén myds tydeldmén tasa-arvoisuutta.

Tavoite kiy ilmi Ohisalon kertoessa:” Miikan kanssa pddtimme heti alussa, etti kdymme aina
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yhdessi ditiysneuvolassa. Niin meille on tullut luja tunne siitd, ettii vanhemmuus on jaettu asia.”

(B)

Reilun muutoksen tavoite ilmenee haastatteluista esimerkkeind omista kulutustottumuksista.
Olennaista on, ettd ympdiriston kannalta parempien ratkaisujen korostetaan olevan mahdollisia
kaikille. Maria Ohisalo kertoo esimerkiksi Me Naisten haastattelussa siirtyneensé opintojensa aikana
kala- ja kasvisruokavalioon, silli hinelld ei ollut varaa lihaan (A). Lisdksi hidn kertoo Annan
haastattelussa odottavan padsevinsd tutkimaan &itiyspakkausta, jonka jilkeen vasta pohditaan mitd
hankintoja tuleva vauva tarvitsee. Haastatteluaineiston kertomukset kulutustottumuksista ovat
tiukasti linjassa vihreiden tavoitteiden kanssa. Ohisalo toteaa muun muassa: ”Vaatekaupassa valitsen
mekon, jota uskon voivani kiyttid kauan, ja kotiin emme halua lisidi tavaraa” (B) ja ”"Nykyidiin
panostan laatuun, ja kdytin samoja vaatteita pidempiiin.” (A). Suoranaisten kulutusta koskevien
kayttdytymisohjeiden antamista kuitenkin véltetdén. ”Vinkit on kuulemma hyvid, jos niilli herdttdid
ajattelua, mutta huonoja, jos niilld kuormitetaan arkea”(A), Ohisalo toteaa.

Tamé lausuma tukee vihreiden tavoiteohjelman ndkemystd, jonka mukaan jokainen osallistuu
ilmastonmuutoksen torjumiseen omien resurssiensa mukaan, eikd esimerkiksi pienituloisimpien

voida vaatia kantamaan suurinta taakkaa.

Vihreit tavoittelevat kaikenlaisen syrjinnén, rasismin ja eriarvoisuuden kitkemistd yhteiskunnasta.
Suvaitsevuuden korostaminen ndkyy Ohisalon haastatteluissa esimerkiksi siten, ettd hdn kertoo
kaveriensa tulevan hyvin erilaisista piireistd. Syrjinndn vastustaminen on tuotu esille Ohisalon
kommenteissa kuten: “Vitsien kertojana olen tosi huono. Naurankin niille hyvin valikoidusti.
Sovinistiset lipdt eivit ole yhtidn huvittavia” (B), Ndin ollen hdn ikddn kuin yhdistid omaan

persoonaansa liittyvin huumorintajun syrjinnén vastaiseen tavoitteeseen, ja imagoonsa.
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7.6. Kuva-analyysi

Kuva 1. Pekka Holstrom Kotiliesi, 2021

Kuva 2. Liisa Valonen Anna, 2021

34



ONNEA, INSTAGRAM 10V
NAIN YKS] SOVELLUS MUUTTI
MEITA JA MAAILMAA

IHANAN OVERIA!
Puhvihihoja ja réyheléhelmoja

! l( 16.4 2020 580
| 1O wenasern

KYMPIN TYTTO

OHISAL

"Parisuhtee ‘ / joskt K
citarvitse [ 8 | ; itseani

asettaa

tavoitiei ‘ M)/\/
NEUS
NEUS-
I'NDIT -

SUOSIKKISI!

k i MNSPIROIDUIMME
M‘""”““"‘n“‘» " TV-SARJOISTA JA

UUSIARKI

PG REISSU-UNELMISTA
oA - PARASTA
PARSASTA!

i Keittoa, lettuja,
‘.‘ {,Lf?f Por pastaa...

[sanomal MERYL STREEP - EMPAATTINEN FEMINIST)

Kuva 3. Liisa Valonen Me Naiset 16.04.2020

Vaikka siisti ja huoliteltu olemus jo itsessddn kuuluvat poliittisessa johtajassa arvostettuihin
elementteihin, voidaan esimerkiksi pukeutumisella tavoitella syvillisempid viestejd lukijoille.
Naistenlehtien stailatuissa kuvissa yhdistyvit sekd lehden tyylin, etti haastateltavan toivomuksiin
perustuvat elementit. Aikakausilehtien kuvausprosesseja tutkinut Hanna Weselius mainitsee Ylen
haastattelussa, ettd jokaisella medialla on omanlainen kuvauksia koskeva toimintafilosofiansa, ja
kuvat edustavat kuvattavan lisdksi sekd lehted ettd lukijan oletettuja toiveita (Yle 11.6.2021).
Nykyisin naistenlehtien kuvat otetaan entistd vahvemmin imagon rakennusta ajatellen (Ruoho &
Saarenmaa 2011, 73).

Arvioni mukaan Ohisalo on stailattu tutkimassani aineistossa nykypdivin kauneusihanteiden
mukaisesti, sekd feminiinisyyttd korostaen. Ohisalolla on kuvissa ylldan virikkdét vaatteet, sekd
raikas ja luonnollinen meikki. Varsinkin naisten ulkond@élld voidaan katsoa tutkimusten mukaan
olevan merkitysté politiikassa parjddmiseen. Kansalaiset antavat dénensd herkemmin henkildille, jota
he pitdvit viehéttdvin nékoisend. Kyse on niin kutsutusta halo-efektisté, jossa miellyttdvin ndkdiseen

henkil66n liitetddn automaattisesti muitakin myoOnteisid piirteitd kuten oletus pdtevyydestd ja
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dlykkyydestd. Ndin ollen esiintyminen naistenlehdissd antaa Ohisalon kaltaiselle poliitikolle

imagollisen valttikortin erottua muista. (Yle 15.1.2016.)

Lisédksi pukeutumisella viestitddn vastuullisuutta, silld Ohisalolla on yllddn esimerkiksi Me Naisten
kansikuvassa suomalaisen muotisuunnittelijan Katri Niskasen suunnittelema haalari sekd Helsingin
korutehtaalla valmistetut Lapponia-korut. Aineiston kuvat mydétdilevat Ohisalon tekstissd vilittdmaa
tavoitekuvaa ja rooliodotuksia. Esimerkiksi ulkomailla valmistettuun halpamuotiketjujen tuotteisiin
pukeutuminen voisi aiheuttaa imagotappiota Ohisalolle, joka on profiloitunut kannattamaan vihreiti

arvoja.
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JOHTOPAATOKSET

Tutkimukseni ndyttii toteen, ettd medioitumisen myotd poliitikkojen, ja erityisesti puolueen puheen
johtajien suhde viihteelliseen mediaan on muuttunut eiké yksityisyyttd endé vaalita entiseen tapaan.

Pédinvastoin intiimejad asioita pikemminkin paljastetaan, ja henkilokohtaisen eldmin esimerkkejd
hyddynnetddn positiivisen imagon toivossa. Tdmé konkretisoituu naistenlehdissa selkedsti intiimin
elamdn piiriin  kuuluvien asioiden kuten perheen, harrastusten ja lapsuuden kaésittelylla.

Henkilokohtaisuuksia késitellddn kulutustottumuksia ja jadkaapin sisdltod mydten.

Perinteisesti media toimii poliitikkojen valvojana, joka tunnistaa ndiden imagonrakennusaikeet, ja
pyrkii haastamaan niitd. Naistenlehtien tyyliin téllainen vallan vahtikoirana” toimiminen ei kuulu,
miké tekee naistenlehdistd niiden puutteellisesta yhteiskunnallisesta arvostuksesta huolimatta oivan
kanavan imagon rakentamiselle. Naistenlehtihaastatteluissa vélitetdin aineiston mukaan vahvasti
vihreiden arvojen mukaista tavoitekuvaa lukijoille. Erityisesti Anna -lehden haastattelu myo6tiili lahes
oppikirjamaisen tarkasti vihreiden tavoiteohjelmassa médriteltyjd tavoitteita. Ohisalon imago oli
rakennettu vastaamaan vihredn puolueen imagoa kayttimaélld henkilokohtaisen eldmin esimerkkeja.
Vihreiden arvojen mukaista imagoa vahvistettiin lehtikuvissa ndkyvien vaatteiden ja asusteiden

avulla. Asukokonaisuudet oli hankittu suomalaisilta pienyrittdjiltd tai ostettu second handina.

Koska puolueen imagolle on tirkedd, ettd puolueen puheenjohtaja osoittaa vahvaa johtajuutta,
pyritddn naistenlehtihaasttaeluissa selkedsti yhdistamaan myds Ohisalon imagoon tillaisia piirteita.
Poliittisesti merkityksettomiltd vaikuttavien tarinoiden ja toteamusten taakse on ladattu suurempia
yhteiskunnallisia merkityksid, joiden tarkoitus on profiloida Ohisalosta vihreiden arvojen mukainen
vahva johtaja. Tdmaé tapahtuu muun muassa yhdistimélld Ohisalon imagoon sopivassa suhteessa
feminiinisid ja maskuliinisia piirteitd sekd asiapoliitikon ja karismaattisen kansanhurmaajan

ominaisuuksia.

Kuten Esa Reunanen on teoksessa Media iholla todennut: “Kiinnostus henkil6ad kohtaan on ilmeisesti
kumuloituvaa siten, ettd mitd tunnetumpi henkild, sitd suuremmaksi niin yleisén kuin mediakin
kiinnostus kasvaa (Reunanen & Harju 2012, 162).” Tutkimukseni tukee titd véitettd osoittamalla

monella tapaa, ettei naistenlehtien tarjoaman viihteellisen julkisuuden arvoa voida vihitelld
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yhteiskunnallisen vallan tuottajana tai puolueen puheenjohtajan imagon ja puolueen yhdistimisen
kanavana. Tamén tutkimuksen varjossa voidaan siis todeta, ettd hyodyt ovat suuremmat kuin riskit

silloin, kun on kyse naistenlehtijulkisuuden kiyttdmisesti puolueen ja puoluejohtajan imagon
yhteensovittamisesta.
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