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Tassd tutkielmassa tarkastelen Marimekon kuosien nimid nimistontutkimuksen ndkokulmasta. Tutkimusaineistoni
koostuu Marimekon 1960-luvulla suunniteltujen painokankaiden nimistd. Nimien ytimekkyys ja monitulkintaisuus
yhdistettyni padosin abstrakteihin kuoseihin tekee nimistd kiinnostavan tutkimuskohteen. Marimekon vuosikymmenia
vanhoja malleja otetaan jatkuvasti uudelleen tuotantoon, joten 1960-luvun kuosien nimet ovat yhd ajankohtaisia.
Aineistossani on yhteensi 249 nimea.

Tutkimukseni pohjautuu kognitiiviseen kielentutkimukseen. Kognitiivisessa kielindkemyksessd keskitytddn sanoista
rakentuviin merkityksiin ja tulkintoihin, ja kognitiivisen kielindkemyksen mukaan propri rakentaa merkityksid siind
missd muutkin kielen sanat. Selvitdn, millaisista aineksista kuosien nimet rakentuvat ja kuinka nimien merkitys
muodostuu suhteessa itse kuosiin. Liséksi tutkin, kuinka kuosien nimet toteuttavat proprien interpersonaalisia
funktioita: informatiivisuutta, houkuttelevuutta, kdytdnnollisyyttd, integroivuutta ja individualisoivuutta.

Tuotenimien tirkein tehtdvd on houkutella kuluttajia, ja houkuttelevuus on proprien interpersonaalisista funktioista
tarkein. Aineistoni nimet toteuttavat kaikkia interpersonaalisia funktioita, joista jokainen vahvistaa houkuttelevuutta
omalla tavallaan. Kuosien nimien houkuttelevuus ja kaupallisuus ei ole kuitenkaan ldpindkyvéa, vaan kuosien nimien
houkutteleva funktio toteutuu padosin monitulkintaisuuteen sekd epdsuoriin merkityssuhteisiin perustuvien nimien
avulla.

Aineistoni nimistd 85 % on suomenkielisii, ja ndistd valtaosa on ainoastaan yksiloivdn nimenosan sisdltivid,
perusmuodossa olevia appellatiiveja. Nimien selkeys ja erilaiset aihepiirit, joita nimiin kirjoittuu, kutsuvat tulkitsemaan
osin abstraktejakin kuoseja. Suomenkieliset nimet mahdollistavat monenlaisia tulkintoja, jotka liittyvat kielenpuhujien
elamddn ja kollektiivisiin kokemuksiin. Erilaisia tulkintoja mahdollistavien nimien avulla voidaan tavoittaa my0s
yksildiden henkilokohtaisia assosiaatioita. Aineistoni vieraskieliset ja muilla keinoin vieraisiin kulttuureihin viittaavat
nimet rakentavat toisenlaisia tulkintoja kuin sisédlloltdédn ymmarrettdvat nimet ja viittaukset tutumpiin asioihin.

Kéaytdn aineistoni merkityssuhteiden, kognitiivisten alueiden ja interpersonaalisten funktioiden tarkastelussa apuna
omaa intuitiotani katsojana ja kieliyhteison jdseneni. Tulee muistaa, ettd nimien merkityssisdllon tulkitseminen ja
erilaisten ryhmittelyjen muodostaminen on hyvin subjektiivista. Tutkimuksen tarkoitus ei ole tavoitella
mahdollisimman tarkkoja jaotteluja tai tulkintoja vaan pikemminkin herételld erilaisia ajatuksia, joita kognitiivisen
kielentutkimuksen keinoin aineistoni merkityksistd ja funktioista on mahdollista 15yt4a.
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1 JOHDANTO

Kaupallisten nimien, joihin myds tuotenimet kuuluvat, tehtdva on ohjailla kuluttajien ja sijoit-
tajien valintoja ja pyrkid kohti taloudellisia tavoitteita (Ainiala, Saarelma & Sjoblom 2008:
275). On tarkedd, ettd tuotteet voi erottaa toisistaan, mutta nimen ja siihen liittyvien mieliku-
vien avulla kuluttaja 10ytdd tuotteen juuri itselleen. Nimelld houkutellaan asiakasta valitse-
maan tietty tuote, ja houkutteluun tarvitaan my6s nimenulkoista maailmaa, johon nimella vii-
tataan.

Olen valinnut tutkimuskohteeksi Marimekon valmistamien kuosien nimet. Marimekko
on vahva brindi ja se on 1950-luvusta 2000-luvulle saakka onnistunut erottautumaan kuoseil-
laan muiden valmistajien kuoseista. Syyné eivdt varmaankaan ole ainoastaan kuosien kuviot,
vaikka niiden rohkeus ja virien kdytto ovatkin heréttdneet huomiota ja tunteita. Uskon, etté
kuosien nimistd kumpuavat mielikuvat vahvistavat elimyksid, joita kuosit saavat aikaan.

Marimekon estetiikassa sekoittuvat vastakohtaisuudet kuten kansallinen ja kansainvéli-
nen, perinteinen ja moderni, luonnonldheinen ja urbaani. Marimekon perustajan Armi Ratian
aloitteesta kankaille alettiin heti perustamisesta ldhtien antaa ajalle tyypillisten numerosarjo-
jen sijaan poikkeavia nimid kuten Kissa Kirnauskis, Kohtaloni on aurinko ja Heilu keinuni
korkealle. (Aav, Kivilinna & Viljanen 2011: 6, 14.) Monet Marimekon klassikkokuosit syn-
tyivat 1950- ja 1960-luvuilla, mm. Maija Isolan Unikko (1964), Kivet (1956) ja Lokki (1961).
(Niinimdki & Saloniemi 2008: 245.)

Ulkomailla Marimekkoa on pidetty pikemminkin kulttuuri-ilmiénd kuin yrityksena.
Lehdistotiedotteessa vuonna 1970 Armi Ratia kertoikin Marimekon tekevdn pikemminkin
kangasnikemyksid kuin myyntikankaita: “Saattaa tuntua paradoksaaliselta liikeyrityksesta
puhuttaessa, mutta ehki sittenkin myymme ndkemyksii...” (Aav ym. 2011: 83.)

Marimekon klassikkokuosit ovat pysyneet mallistossa useita kymmenid vuosia ja van-
hoja malleja otetaan jatkuvasti uudelleen tuotantoon uusien kuosien rinnalle joko alkuperdisen
kaltaisina tai véreiltddn uudistettuina. Asiaa voi havainnollistaa myos numeroin: 1960-luvulla
otettiin tuotantoon 249 upouutta kuosia, 1990-luvulla vain 33 (Marimekon verkkondyttely,
Designmuseo 18.2.2016). Listaa 2000-luvulla tuotantoon tulleista kankaista en valitettavasti

ole saanut késiini.



1.1 Tavoite ja tutkimuskysymykset

Tavoitteeni on selvittdd, miten Marimekon kuosien nimet rakentuvat ja kuinka nimien merki-
tys muodostuu suhteessa eri kognitiivisiin alueisiin, joiden avulla nimien merkityksid maéri-
tellddn. Tutkimuskysymykseni ovat seuraavat:

1. Millaisia nimenosia aineiston nimistéd 16ytyy, ja mitd niihin sisdltyy?

2. Millaisia merkityssuhteita Marimekon kankaiden nimien ja kuosien vilille raken-

tuu?
3. Millainen merkitys on kuosin nimen kielell4?
4. Miti interpersonaalisia funktioita aineiston nimiin siséltyy ja kuinka nimet toteutta-

vat funktioita?

1.2 Tutkimusaineisto

Tutkimusaineistoni koostuu Marimekon 1960-luvulla suunniteltujen painokankaiden nimista
ja niiden kuoseista. Nimien ytimekkyys ja monitulkintaisuus tekevit Marimekon kuosien ni-
mistd kiinnostavan tutkimuskohteen. Lisdksi Marimekon vuosikymmenid vanhoja malleja
kédytetdén yhi ja otetaan jatkuvasti uudelleen tuotantoon, joten 1960-luvun kuosien nimet ovat
yhé ajankohtaisia.

Aineiston olen koonnut Design-museon verkkosivustolta, jonne on koottu Marimekon
kuosit kuvineen (Marimekon verkkondyttely, Design-museo 18.2.2016). Sivustolla on mah-
dollista tarkastella kuoseja vuosikymmenittéin, aihepiireittdin ja suunnittelijan mukaan. Aihe-
piirien mukaan tehty jaottelu on hyvin suurpiirteinen, enkd ole katsonut tarpeelliseksi tai edes

mahdolliseksi hyddyntda sitd tutkimuksessani. Nimid aineistossa on yhteensd 249.

1.3 Tutkielman rakenne

Aluksi luonnehdin nimistontutkimuksen pailinjoja selvittddkseni kaupallisten nimien tutki-
muksen taustaa sekd kaupallisten nimien ja tuotenimien asemaa nimistontutkimuksen kentél-
1a. Sen jélkeen kerron tutkimusmetodeistani. Neljdnnessd luvussa perehdyn aineistoni nimien

nimenosiin ja niiden sisdltoon. Luvussa 5 pohdin, minké&laisessa suhteessa kuosien nimet ovat



kuosien kognitiivisiin alueisiin, ja luvussa 6 tutkin, kuinka aineiston nimet toteuttavat propri-

en interpersonaalisia funktioita. Luvussa 7 esittelen tutkielmani johtopdatokset.



2 TEOREETTINEN TAUSTA

2.1 Nimistontutkimus

Onomastiitkka on jo kauan sitten vakiinnuttanut asemansa kielitieteellisend tutkimusalana,
mutta nimistontutkimus kytkeytyy vahvasti moniin muihinkin tieteenaloihin. Nimet kiinnos-
tavat muun muassa filosofeja, kirjallisuudentutkijoita, psykologeja, sosiologeja, litketalouden
ja markkinoinnin tutkijoita ja oikeusoppineita. Syy tdhén on se, ettd nimet ovat kulttuuria ja
nimet syntyvit ihmisen, kieliyhteison ja ympaériston vélisessd vuorovaikutuksessa. Thminen
nimedd asioita, jotka hdn kokee merkityksellisiksi ja nimedmalld ottaa ympdariston haltuun,
osaksi omaa kulttuuriaan. Esimerkiksi kun puhutaan paikoista, tarvitaan ilmauksia, joiden
avulla tunnistamme ndma paikat. (Ainiala ym. 2008: 15-17.)

Se, ettd nimistontutkimus on keskittynyt valtaosaltaan paikan- ja henkilonnimistoon, on
luonnollista, silld juuri paikkoja ja thmisid on eri kielissé ja kulttuureissa jo vanhastaan yksi-
16ity eniten (Ainiala ym. 2008: 60). Paikannimet saattavat olla hyvin vanhoja, usein vanhem-
pia kuin kyseisen paikan mitkd4n muut ihmisasutuksen jiljet. Paikannimet séilyttdvit sanoja,
joita ei endd muuten tunneta. Lisdksi paikannimet kertovat jotain olennaista ihmisesté ja hi-
nen tavastaan hahmottaa tilaa ja rakentaa siihen kiinnekohtia. Muun muassa néisti syistéd pai-
kannimien tutkimuksella on ollut runsaasti annettavaa niin kielihistorialliselle, asutushistorial-
liselle kuin muullekin humanistiselle tutkimukselle (Sjoblom 2006: 27). Lisédksi paikannimis-
tostd on ollut jo varhain saatavissa laajoja ja kattavia tutkimusaineistoja (Ainiala ym. 2008:
60).

Nimistontutkimus Suomessa keskittyikin 1900-luvun puoliviliin saakka pddosin etymo-
logiseen paikan- ja henkilonnimiston tutkimukseen (Ainiala 2008: 34). 1960-luvulla nimien
rakenne, nimenmuodostus ja nimien rakennepiirteitd, leksikaalisia aineksia ja nimien vélisid
suhteita jdsentdvd nimitypologia nousivat tutkimuksen keskioon. Elinpiirimme muuttuminen
— ihmisten siirtyminen maaseutuympadristostd kaupunkeihin, liikkumisen helpottuminen, tie-
donvilityksen nopeutuminen ja globaalistuminen — on luonut monia uusia nimikategorioita.
Esimerkiksi kaupunkien syntyminen on ollut kiintedssid yhteydessd kaupankdyntiin, ja kau-
pankdynnin ympdérille on kehittynyt suuri joukko erilaista nimistoa. (Ainiala ym. 2008: 24.)

1900-luvun loppupuolella tutkimuskenttd on laajentunut koskemaan yha uusia nimiston
alueita, ja 2000-luvulla nimistontutkimuksessa on otettu yhteistyo- ja keskustelukumppaneiksi

yhid uusia tieteenaloja, mikd on muiden kielentutkimuksen suuntausten liséksi moninaistanut
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ndkokulmia. Nakokulmia ovat monipuolistaneet myds muun kielentutkimuksen suuntaukset,
esimerkiksi kognitiivinen kielentutkimus. (Ainiala ym. 2008: 79-81.)

Kuitenkin henkilon- ja paikannimiston tutkimuksen ohella muun nimiston tutkimus on
sekd Suomessa ettd kansainvilisesti ollut melko marginaalista. Se, ettd nimistontutkimuksessa
puhutaan “muista nimistd” osoittaa nimiryhmien luokittelun ongelmallisuutta (Ainiala & Saa-
relma-Maunumaa 2006: 104). Suomessa keskeisimmédt muun nimistdn alueet ovat kaupallinen
nimisto, eldinten nimet seké kirjallisuudessa esiintyvit kuvitteelliset henkilon- ja paikannimet
(Sjoblom 2006: 32). Muun nimiston tutkimuksessa on hyddynnetty alun perin paikannimistén
tutkimukseen kehitettyjd metodeja (Ainiala ym. 2008: 70). Témé on yhdessé laajan tutkimus-
kentén kanssa aiheuttanut sen, etté tutkijat soveltavat metodeja parhaaksi katsomallaan tavalla

ja yhtenéisia ja vertailukelpoisia tutkimustuloksia on melko véhén.

2.2 Kaupallisen nimiston Kisitteiti

Aivan aluksi on syytd selventdd késitteistod ja eritelld tarkemmin, mitd kaupallisten nimien
ryhma pitdé sisdlladn. Nimistontutkimuksessa paikannimien, henkilénnimien, eldinten nimien
ja kirjallisuusnimien ohessa puhutaan kaupallisista nimistd. Yleisesti ottaen kaupallisilla ni-
milld tarkoitetaan yritysten, tuotteiden ja tavaramerkkien nimid. Arjen kielenkdytdssé erilaiset
kaupalliset nimet sekoittuvat usein keskendin, eikd aina ole selvédd, mitd oikeastaan tarkoite-
taan, kun puhutaan yritysnimistd, tuotenimista tai brandeista (Ainiala 2008: 276).

Yritysnimi on ilmaus, joka vakiintuneesti viittaa tiettyyn yritykseen. Silld yksiloiddén
yritys ja sen toiminta erotukseksi muista yrityksistd. Etenkin yhden henkilon harjoittamaa
litketoimintaa kutsutaan myos toiminimeksi, ja toiminimi on myds juridinen synonyymi yri-
tysnimelle, mutta selvyyden vuoksi kannattaa yrityksistd puhuttaessa puhua yritysnimista,
olipa kyseessd yhtio tai toiminimi. (Ainiala 2008: 277; Sjoblom 2006: 24.)

Tavaramerkki on tietyn valmistajan tiettyyn tuoteryhméén viittaava merkki, joka tayttaa
Tavaramerkkilaissa esitetyt vaatimukset ja on rekisterdity Patentti- ja rekisterihallituksen pi-
tdméaan tavaramerkkirekisteriin (Finlex 2020). Tavaramerkki voi siséltdd tekstid ja kuvioita.
Tavaramerkki voi olla myos pakkauksen muoto (Cocacola-pullo) tai jokin &éni (jddteloauton
tunnusmelodia). Rekisterdity tavaramerkki kokonaisuutena ei ole nimi eikéd nimitys vaan kie-
len ulkopuolella oleva ilmid. (Ainiala 2008: 277-278.) Markkinoinnin nikékulmasta tavara-

merkin [eli tuotenimen] tarkoituksena on edistdd tuotteen menekkié (Patentti- ja rekisterihalli-



tus 2020). Tavaramerkin tehtiviné ei siis ole yksiloidé tuotetta tai edes tuotteen ideaa (Sjo-
blom 2006: 34).

Termid tuotenimi on nimistontutkimuksessa kdytetty rinnan termin "tavaramerkki’ kans-
sa (Sjoblom 2006: 34). Erotuksena tavaramerkkiin tuotenimi on pelkka kielenaines. Tuoteni-
mi on tavaramerkkiin sisdltyvi tai muu kielellinen ilmaus, jolla viitataan kaupalliseen kéyt-
toon valmistetun tai kehitetyn tuotteen ideaan. Monesti halutaan erityisesti korostaa sitd, ettd
tuotenimi on rekisterdity tavaramerkiksi, ja silloin onomastiikassakin puhutaan tavaramerkis-
td, vaikka tarkoitetaan tavaramerkkiin sisdltyvdd nimed. (Ainiala 2008: 278.) Tdméi ei aina-
kaan helpota termien kiyttod ja ymmaértamistd. Lisdksi myOs sanoja tuotemerkki ja kauppani-
mi kdytetddn toisinaan tuotenimen synonyymina.

Monet tarkoittavat kaupallisilla nimilld ensisijaisesti brindeja. Brdndi on osin pééllek-
kdinen yritysnimen ja tavaramerkin kanssa. Bridndi on laajalti tunnettu, rahallisesti arvokas
nimi, joka sisdltdd mielikuvan tuotteen tarjoamasta lisdarvosta. Brindi viittaa yleensd moniin
eri tuoteryhmiin ja perustuu usein yritysnimeen tai rekisterdityyn tavaramerkkiin. Brindin
arvo voi olla korkeampi kuin konkreettisen tuotantolaitoksen ja siind tydskentelevien ammat-
tilaisten arvo. Kaikki muu pakkauksesta valmistajaan ja markkinointiin voi muuttua, mutta
brandin nimi pysyy. (Ainiala ym. 2008: 279, 318.) Esimerkiksi Marimekko on vahva brandi.

Yritysnimen, tuotenimen, tavaramerkin ja briandin erojen hahmottamiseksi voi kayttaa
apuna seuraavaa esimerkkid: Oy Karl Fazer Ab on yritysnimi. Sen tavaramerkki on Fazerin
Sininen, ja Fazerin Sinisen sininen véri on rekisterdity véritavaramerkiksi vuonna 2001. Tuo-
tenimi on esimerkiksi Karl Fazer Maitosuklaa. Brandi on paitsi Fazerin Sininen myos Fazer.

Kuten edelld kiy ilmi, kaupallisen nimiston termejd kdytetddn eri yhteyksissa eri tavoin.
Tuotenimien tutkimuksen kannalta merkittdvad on, ettd esimerkiksi lainopillisissa ja markki-
nointiin liittyvissd yhteyksissd ei puhuta tuotenimistd eikd muutenkaan tuotteiden kohdalla
kédytetd sanontoja, jotka viittaisivat propriuteen (Sjoblom 2006:34). Paula Sjoblom on ehdot-
tanut, ettd onomastiikassa kéytettiisiin kdsitettd tuotenimi, joka tulisi ymmaértda tavaramerkkid
laajemmin. Tuotenimen voisi mddritelld nimeksi, jonka tarkoite on henkilon tai yhteison kau-
palliseen kdyttoon valmistaman tai kehittdmdn tuotteen idea. Tdmd tuote voi olla aineellinen
hyodyke (kuten margariini, ruusulajike tai jopa ravihevonen), palvelu (kuten kielikurssi) tai
eldmys (kuten urheilukilpailut). (Sjoblom 2006: 36.) Tuotenimii olisivat paitsi tuoteideaa tar-

koittavat tavaramerkin osat myds monien muiden kaupallisten tuotteiden nimet.
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2.3 Kaupallinen nimisto ja tuotenimet

Kaupallista nimistod on kielitieteessd alettu tutkia systemaattisesti 1990-luvun lopulla (Ai-
niala ym. 2008: 60), aikaisemmin kaupallisia nimid on késitelty 1dhinnd markkinoinnin nako-
kulmasta. Kaikissa tutkimuksissa ei ole vélttimattd lainkaan tehty eroa yritys- ja tuotenimien
valilla, minkd vuoksi terminologia ja kisitteistd on sekavaa (mts. 284-285.) Tuotemerkkien
asema nimistontutkimuksessa on usein kyseenalaistettu, koska tuotemerkkien nimet eivit ole
samalla tavoin yksildivid kuin esimerkiksi paikannimet. Nimiryhmien rajat eivét kuitenkaan
valttdmatta ole kiistatta selkeitd vaan pikemminkin liukuvia. Esimerkiksi tuotemerkkien nimet
ovat osa nimistdd, joiden tutkimuksessa tarvitaan perinteisen nimistontutkimuksen metodien
lisdksi my0s uudenlaisia nikokulmia. (Ainiala & Saarelma-Maunumaa 2006: 10.)

Samoin kuin henkilon- ja paikannimien rinnalla on joukko muita, vaikeammin erotelta-
via nimiryhmid, on myd6s 16yhasti yhdeksi ryhméksi luokiteltava kaupallinen nimistd turhan
laaja ja monimuotoinen nimijoukko tutkittavaksi yhdenmukaisin menetelmin. Kaupalliset
nimet poikkeavat rakenteeltaan monista muista nimisté, koska niiden rakenteessa ja kéiytetys-
sd sanastossa on paljon variaatiota. Kaupalliset nimet, yritysnimet, tuotenimet ja tavaramerkit,
ovat kuitenkin my0s keskendin hyvin erilaisia. Kaupalliset nimet voivat olla paikannimid
monimutkaisempia ja néyttivat siséltdvin monenlaisia elementtejd, minkd vuoksi esimerkiksi
paikannimiston tutkimuksessa kiytetty syntaktis-semanttisen analyysimallin mukainen jaotte-
lu yksiosaisiin ja yhdysnimiin ei sellaisenaan sovellu kaupallisten nimien tutkimiseen.

Syntaktisten suhteiden médrittelyn sijaan Paula Sjoblom on tutkinut nimist6d kognitiivi-
sen kielentutkimuksen metodein viitoskirjassaan Toiminimen toimenkuva. Suomalaisen yri-
tysnimiston rakenne ja funktiot (2006). Sjoblom on erotellut yritysnimet osiin, joilla kullakin
on oma tehtdvansd nimen kokonaisuudessa. Kaikki osat eivit ole keskenddn samanarvoisia,
eivitkd kaikki osat esiinny aina yritysnimissd. Jokaisessa nimessé tulee kuitenkin olla yksiloi-
vd nimenosa. (Sjoblom 2006: 150). Nimenosien avulla voidaan tutkia, millaisia merkityssuh-
teita nimenosina olevat ilmaukset luovat itse tarkoitteeseen (Ainiala ym. 2008: 283). Nimen
sosiaalisia ja kulttuurisia tehtdvid voi puolestaan tarkastella interpersonaalisten funktioiden
avulla.

Kaikkien kaupallisten nimien yhtendinen piirre kuitenkin on, ettd niiden tarkoitus on
tuottaa taloudellista hy6tyd ohjailemalla kuluttajien ja sijoittajien valintoja. Tutkittaessa tuo-

tenimid tulee pitdd mielessd, ettd tuotenimen tdrkeys ei ole nimedmistilanteessa vaan siind,
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mitd tapahtuu nimedmisen jidlkeen, nimen jatkuvassa kdytossd. Tuotenimid tutkittaessa kie-
liyhteison ndkdkulma on olennainen, koska nimet sisaltdvit viestejé erilaisille vastaanottajille.

(Ainiala ym. 2008: 281-282.) Tuotenimi on luotu vaikuttamaan.

2.4 Aikaisemmat tutkimukset

Kaésikirjanomainen, kattavasti erilaisia ndkokulmia sisdltdvd teos onomastiikasta on Terhi
Ainialan, Minna Saarelman ja Paula Sjoblomin Nimistontutkimuksen perusteet (2008). Ni-
menomaan kaupallisten nimien, ja erityisesti yritysnimien tutkimukseen paneutuu Paula
Sjoblom uraauurtavassa vaitoskirjatutkimuksessaan Toiminimen toimenkuva. Suomalaisen
yritysnimiston rakenne ja funktiot (2006). Sjoblom on hyddyntdnyt tutkimuksessaan sekd
kognitiivisen ettd funktionaalisen kielentutkimuksen menetelmid ja kehittinyt erilaisia
lahestymistapoja nimenomaan kaupallisen nimiston tutkimusta ajatellen.

Vaikka kaupallista nimist6d kasittelevda kielitieteellistd kirjallisuutta on saatavilla mel-
ko vdhén, ovat suomen kielen opiskelijat tarttuneet aiheeseen pro gradu -tutkielmissaan. Han-
na Hietikko on pro gradu -tutkielmassaan Prinsessakakku ja prinssinakki — Elintarvikkeiden
sukupuolittuneet tuotenimet paneutunut elintarvikkeiden nimedmiseen ja siithen, miten tuote
vaikuttaa nimedmisen sukupuolittumiseen (Hietikko 2018). Elintarvikkeista juustoihin on
keskittynyt Laura Oinonen pro gradu -tutkielmassaan Vilho, Festivo ja Tahdonvoima: suoma-
laisten juustojen tuotenimien tarkastelua (Oinonen 2013). Anu Riikkula on tutkinut suoma-
laisten astiastojen nimid pro gradu -tutkielmassaan Suomalaisten astiastojen nimet — Raken-
teen ja nimedmisperusteiden tarkastelua (Riikkula 2014) ja Saara Ujainen lastenvaatteiden
nimedmistd pro gradu -tutkielmassaan Hurjapdd, Hipsuvarvas ja Vahvatassu — lastenvaa-
tenimiston rakenne, merkitys ja funktiot (Ujainen 2007). Tuotenimid ja tavaramerkkejd on
tutkinut myds Taina Saarela pro gradu -tutkielmassaan Saisiko olla Ndtti-Jussia? — Etunimen
sisdltavdt tavaramerkit (Saarela 1995). Yritysnimiéd puolestaan on tutkinut muun muassa An-
na Suntio tutkielmassaan Finnair, Metso ja Sampo — suomen kieli ja suomalaisuus porssiyhti-
oiden nimissd (Suntio 2014).

Koska Marimekon kuosien nimissd on kyse myos kuosin ja nimen vélisen yhteyden
tulkinnasta, olen hyodyntédnyt tutkielmassani myos Kai Mikkosen teosta Kuva ja sana — kuvan
ja sanan vuorovaikutus kirjallisuudessa, kuvataiteessa ja ikonoteksteissd (Mikkonen 2005)
sekd Sari Heinildin pro gradu -tutkielmaa “Onhan se aiheellista sanoilla tavoitella

sanoinkuvaamatonta” — Outi Heiskasen taideteosten nimisto (Heinila 2012).
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3 TUTKIMUSMETODIT

Lihestyn aineistoa kognitiivisen ja funktionaalisen kielentutkimuksen keinoin. Kognitiivinen
kielentutkimus on 1970- ja 80-lukujen aikana syntynyt kielentutkimuksen koulukunta, jonka
lahtokohtana on se, ettd kielen tehtidvind on tuottaa merkityksid, joilla toisaalta on aina jokin
funktio (Ainiala ym. 2008: 36). Kognitiivisen kielindkemyksen mukaan kielen rakenteita ei
voi erottaa ihmisen muusta tiedosta. Kognitiivinen kielindkemys tarkastelee kielen merkityk-
sid ennemminkin sanojen ja lauseiden kdyton seurauksena kuin niiden sisdisend ominaisuute-
na (Sjoblom 2006: 203).

Samoihin aikoihin kognitiivisen kielitieteen kanssa syntyneet funktionaalisen kielitie-
teen suuntaukset ovat luoneet yhdessé kognitiivisen ldhestymistavan kanssa uudenlaisia mah-
dollisuuksia nimistontutkimukseen.. Funktionaalinen ndkdkulma mahdollistaa tekstin erilais-
ten funktioiden tarkastelemisen. Erisnimid, kuten kielen muitakin ilmauksia, kdytetdan kol-
meen metafunktioon: tekstien rakentamiseen (tekstuaalinen funktio), maailman hahmottami-
seen (ideationaalinen funktio) ja maailmaan osallistumiseen (interpersonaalinen funktio)
(Sjoblom 2006:74). Perinteisesti erisnimen tekstuaaliseksi funktioksi on méiritelty tarkoitteen
yksilointi ja identifiointi. Onomastiikan tutkimuksissa onkin korostettu titi proprin valttima-
tontéd tehtdvad, mutta vihemmalle huomiolle sen sijaan ovat jadneet erisnimen muut funktiot,
jotka ovat vaihtelevampia eivitka liity proprin olemukseen yhtd ehdottomasti kuin identifioin-
ti. Yksi ndistd funktioista on interpersonaalisuus. Interpersonaalisuus ilmenee siind, mitéd sosi-
aalisia ja kulttuurisia tehtdvid nimi tdyttdd. Ndmé interpersonaaliset tehtdvit ovat 1heisesti
kytkoksissd nimien merkityssuhteisiin, mutta ne on silti syytd pitdd erillddn nimen merkityk-
sestd, joka liittyy selkedmmin itse kieleen, kun taas funktiot liittyvét kielen kdyttoon. (Sjo-
blom 2006: 230-231.) Paula Sjoblom on véitdskirjassaan muodostanut yritysnimiaineistonsa
pohjalta viisi eri interpersonaalista funktiota: informatiivisen, houkuttelevan, kdytdnndllisen,
integroivan ja individualisoivan funktion (Sjoblom 2006: 231). Lihestyn aineistoani tutkimal-
la, miten funktiot ilmenevét kuosien nimissa.

Nimii ja niiden sisdltod voi tarkastella jakamalla ne funktionaalis-semanttisen mallin
mukaisiin nimenosiin. Paula Sjoblomin véitdskirjan yritysnimiaineiston perusteella nimenosat
voi jakaa yritysmuodon ilmaisevaan, liikeidean ilmaisevaan, yksiloivddn ja tdydentdvddn ni-
menosaan (Sjoblom 2006: 150). Erillisistd nimenosista on mahdollista havaita, millaisia mer-
kityksid nimiin siséltyy. Nimien merkityssisdllon tutkiminen on puolestaan mahdollista, kun

lahtokohdaksi otetaan se, minkélaista merkityssuhdetta nimen elementteini olevat ilmaukset
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luovat itse nimen tarkoitteeseen. Nimet voivat ilmaista tarkoitteesta jotakin suoraan, esimer-
kiksi mistéd tai kenen valmistamasta tuotteesta on kyse (Mattilan leipomon ruisleipdset), tai
epdsuoraan, esimerkiksi metaforisen (auton tuotemerkkina 7Tu/ilintu) tai metonyymisen (partu-
riliike, jonka nimeen sisiltyy sana sakset) assosiaation kautta. (Ainiala 2008: 283.) Merkitys-
suhde proprin ja kognitiivisten alueiden viélilld voi olla myGs pakattu tai katkaistu. Merkitys-
suhteet spesifioivat leksikaalisten yksikoiden merkitysrakenteita. (Sjoblom 2006: 204.)

Koska kuvan ja sanan suhde on pitkélti lukijan tai katsojan tajunnassa syntyva tulkinta
(Mikkonen 2005: 56), kdytdn merkityssuhteiden, kognitiivisten alueiden ja interpersonaalisten
funktioiden tarkastelussa apuna omaa intuitiotani katsojana ja kieliyhteison jésenend. Taina
Saarela toteaa pro gradu -tutkielmassaan Saisiko olla Nitti-Jussia — etunimen sisdltdvdt tava-
ramerkit, ettd tavaramerkkejd kayttavat thmiset, jotka eivit yleensd ole missddn kosketuksissa
nimenantajaan eikd nimenantoperusteilla ole heille juurikaan merkitystd (Kiviniemi & Musta-
kallio toim. 1996: 244). Nimen kéayttdjan ndkokulma on olennaista my0s tuotenimié tutkitta-
essa. Niin ollen en itsekéddn pyri erityisesti selvittdimiin nimenantajan nikokulmaa tai annet-
tujen nimien leksikaalisia merkityksid, koska joka tapauksessa on mahdotonta tdydellisesti
selvittdd nimenantajan motiiveja, eikd se ldhestymistapani valossa tunnu edes merkitykselli-
seltd. Vaikka aineistoni koostuu kaupallisista nimisté, jotka nimedvéat kuvia, keskityn tutkiel-

massani ldhestymédn aihetta kielentutkimuksen kannalta.
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4 KUOSIEN NIMIEN RAKENNE

Téassd luvussa tarkastelen kuosien nimien rakennetta. Selvitdn, millaisia funktionaalis-
semanttisia nimenosia kuosien nimisti 10ytyy ja mitd nimenosat sisdltivat. Lopuksi tarkaste-

len myds nimien kielta.

4.1 Nimenosien erottaminen

Jotta nimid voi tarkastella funktionaalis-semanttisesti, pitdd ne jakaa nimenosiin, jotka ilmai-
sevat jotakin tarkoitteen — eli kuosin — ominaisuutta. Nimenosien avulla voidaan ndhda, mil-
laisen merkityssuhteen ne luovat itse nimen tarkoitteeseen. (Ainiala ym. 2008: 283.) Funktio-
naalis-semanttisen menetelmin avulla pitkit, viralliset yritysnimet saadaan jaoteltua mielek-
kéiksi osiksi, joiden jdrjestystd ja sisdistd rakennetta voidaan sitten tutkia tarkemmin. Paula
Sjoblomin mukaan yritysnimissd voidaan katsoa olevan neljd erityyppistd osaa: yritysmuodon
ilmaiseva, liikeidean ilmaiseva, yksildivd ja tdydentdvd nimenosa. Nimenosat eivit ole tasa-
arvoisia keskendin eivétka kaikki osat esiinny vélttimattd samassa nimessi. (Sjoblom 2006:
150.) Esimerkiksi nimessd Kukkakauppa Floora tmi Maija Meikdldinen on yritysmuotoa il-
maiseva osa (tmi), liikkeideaa ilmaiseva osa (Kukkakauppa), varsinainen nimedva eli yksiloiva
osa (Floora) seki lisdinformaatiota antava tdydennysosa (Maija Meikdldinen). Yritysnimissé
on harvoin kaikki nimenosat, mutta nimessd on oltava vdhintdéin yksildivd nimenosa, jonka
avulla yritys erottautuu muista yrityksistd. (Sjoblom 2006: 150.) My0s tuotemerkit voidaan
jakaa funktionaalisiin osiin: niistd voi olla erotettavissa yrityksen nimi, tavaramerkki, tuotteen
nimi, tuotelaji ja tiydentdvdd informaatiota antava osa, esimerkiksi Leaf]|Iso|Sisu|Pastilli|Tuhti
hedelmi (Ainiala 2008: 320).

Omassa aineistossani ei ole kovinkaan paljon variaatiota erilaisten nimenosien suhteen.
Aineiston nimistd ldhes kaikki, 243 nimed, ovat yksiosaisia, ja nithin sisdltyvd nimenosa on
yksildivd nimenosa. Ainoastaan kuudessa nimesséd on yksildivdn nimenosan lisdksi selventivi

tdydennysosa.

4.2 Yksiloivat nimenosat

Paula Sjoblomin mukaan yksildivd nimenosa liittyy vahvasti niihin viesteihin, joita yritysni-

men halutaan kielenkdyttdjille vilittivan. Tulee muistaa, ettd yksiloivd nimenosa viittaa ni-
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menomaan semanttiseen funktioon eikd syntaktiseen tehtdvian. (Sjoblom 2006:166.) Samalla
tavoin tuotenimen yksildivd nimenosa vélittdd kuluttajalle tietoa, jonka yritys haluaa kulutta-

jalle vélittdd. Seuraavankaltaiset nimet ovat hyvin tyypillisid aineistossani:

Laine, Kaksintaistelu, Gabriel, Vinrikki, Joona, Karavaani, Aurinkokello, Penelope, Kruunu,
Pergola, Ankea, Tiffanylle, Kisko, Pulloposti, Viettelys, Klaava, Varjo, Pyramidi, Pddrynd,
Unikko, Hamppu, Hyasintti, Baccara, Visti, Tiuku, Sdppi, Sokkeli, Reseda, Sammalkengiit,
Kopeekka, Hedelmdkori, Matti, Hovinaiset, Mansikkavuoret, Tulikdrpdnen, Mehildispesd,

Merirosvo, Hevosvaras, Nokipoika, Linnunrata, Kiintotihti, Taskukello, Rautasdnky.

On huomattava, ettd syntaktis-semanttisesti kaksiosaisena pidettidvéd, esimerkiksi yhdyssanan
perusosan ja madriteosan sisdltdvd, nimi on yleensd funktionaalis-semanttisessa luokittelussa
yksiosainen nimi. Myos sanaliitot voivat toimia yksildivind nimenosana (Sjoblom 2006: 175).
Kuosinimiston Kukkiva eukalyptus, Raakelin uni, Max ja Moritz, Vaarallinen planeetta, Sia-
milaiset syddmet, Kukko ja kana, Pannukakkua ja mansikkahilloa, Sdrkynyt syddn, Raakelin
uni, Tuhat yotd, Kaunis Katariina ja Kukkia lasikuvussa ovat funktionaalis-semanttisen luo-
kittelun mukaan yksiosaisia nimid, joiden méiiritteet kuuluvat nimen ja tarkoitteen (kuosin)
kokonaisuuteen.

Sanaliittojen ja yhdyssanojen erot ovat aineistossani hdilyvid. Myos Sjoblomin tutki-
muksessa yritysnimistd on nédhtivissé, ettd sellaisia ilmauksia, jotka yleiskielessé olisivat sa-
naliittoja, saatetaan yritysnimessd hahmottaa yhdyssanaksi. Sjoblomin aineistossa tillaisia
nimenosia ovat muun muassa adjektiivimédritteen sisiltavat Luovamies, Lujakoivu ja genetii-
vimuotoisen méériteosan siséltavit Eldmdnaurat, Tiirankoppi ja Valonvoima. (Sjoblom 2006:
175.) Omassa aineistossani nimid, jonka muodostavat sanat voisi kuvitella kirjoitettavan myd6s
erikseen sanaliitoksi merkityksen muuttumatta, ovat muun muassa Keisarinkruunu, Hissinovi,
Isoruutu ja Kivinenkukka, joista jailkimmaisen kuuluisi yleisen kielitajun mukaan olla sanaliit-
to. Nimen Kivinenkukka taustalla voi olla mallinmukaista nimedmistd, koska aineistostani
16ytyvit samankaltaiset nimet Turkinkukka ja Karhunkukka, joiden genetiivimédrite ei kuiten-
kaan tunnu kielenvastaiselta.

Yhdyssanan ja sanaliiton vilisen eron voi toisinaan havaita merkityksestd: jos kyse on
tietystd, vakiintuneesta tai abstraktista merkityksestd, voi médriteosan ja perusosan kirjoittaa
yhteen (esim. nuori mies — nuorimies). Aineistossani on kuosi nimeltdan Sdrkynyt syddn, joka

viittaa suruun tai menetettyyn rakkauteen. Mikéli nimi olisi Sdrkynytsyddn, merkitys muuttui-
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si mielessd toiseksi ja nimestd tulisikin mieleen perinteinen pihakasvi. Nimi Keisarinkruunu
yhdyssanana saa miettimdén jotakin spesifid merkitystd sen sijaan, ettd ajattelisi kyse olevan
vain ihan tavallisesta keisarin kruunusta. Kuitenkin samalla on pidettivd mielessd, ettd sano-
jen kirjoittaminen yhteen voi sittenkin olla vain sattumaa. My0s nimenosista selventdvén tiy-
dennysosan sisdltavit nimet, esimerkiksi Iso laine, Isosuomu ja Isoruutu sisiltdvit vaihtelua
kirjoitusasun suhteen, miké saattaa kielid sattumasta, mutta yhtd hyvin myds merkityseroista.
Myo6s nimet Karhunkukka ja Turkinkukka herdttavit samantapaisia ajatuksia kuin Keisarin-
kruunu, ilmeisesti sen vuoksi, ettd yhdyssanan genetiivimuotoinen maiériteosa usein ilmaisee
erityisid tai vakiintuneita merkityksia (ISK § 413).

Jaan seuraavaksi aineistoni yksildivit nimenosat henkilonnimié, paikannimid, muita
erisnimid, leksikaalista merkitystd kantavia ilmauksia, tekosanoja ja kirjainlyhenteitd sisélta-

viin nimenosiin.

4.2.1 Henkilonnimet

Yritysnimissd yksiloivdnd nimenosana kédytetddn usein henkildnnimed, jolla viitataan paitsi
yrityksen omistajaan myds aikaisempaan omistajaan tai perustajaan, toisinaan myos sijaintiin
(esim. Kaisan Suutari Helsingin Kaisaniemenkadulla). Toisinaan yritysnimessa olevalla hen-
kilonnimell4 ei kuitenkaan ole mitdén tekemistd yrityksen kanssa. Téllaisia “keksittyjd” nimid
kéytetddn esimerkiksi silloin, kun jokin etunimi sopii ddnnerakenteeltaan (esim. Poka-Paavo)
tai muulla tavoin yrityksen nimeen tai liitkeideaan. (Sjoblom 2006: 166—-167.) Yritysnimet
muistuttavat henkilonnimié siind mielessd, ettd yritykset mielletdén ikdin kuin henkil6iksi ja
titen yrityksen nimi ilmentdéd yrityksen identiteettid. Yritysnimen keksijd voi nimed valites-
saan pohtia, minkélainen identiteetti yritykselld tulee olemaan, aivan kuten kirjailijalla on
jonkinlainen mielikuva henkil6std, kun hén luo tille nimed, ja valita nimistd sopivimman”.
(Sjoblom 2006: 32.)

My®és tuotteiden nimedminen etunimelld luo tuotteelle identiteetin. [hmisten nime&dmi-
sen lisdksi nimien antaminen kotieldimille, yrityksille, kulkuneuvoille tai rakkaille ja vihatuil-
le esineille perustuu pohjimmiltaan tarpeeseemme inhimillistdd ndmé oliot ja ndin rakentaa
niille identiteettid. (Ainiala ym. 2008: 15-17.) Etunimiin on mahdollista liittdd monenlaisia
mielikuvia, joko henkil6kohtaisia tai yleisesti tunnettuja. Kéyttimalla etunimed voidaan tar-

koite inhimillistd4 ja individualisoida, miké puolestaan houkuttelee kuluttajia.
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Marimekon 1960-luvun kuoseissa esiintyy viisi henkilonnimed: Matti, Oona, Emma,
Vladimir ja Tamara. Perinteiseksi miellettivien suomalaisten etunimien (Matti, Emma) lisdksi
aineistossa on vihemmain perinteiseltd vaikuttava suomalainen etunimi (Oona). Tosin Emma
voisi viitata kuuluisaan Emma-valssiin, jolloin se tulisi laskea muun erisnimen siséltdviin ni-
menosiin, mutta jostakin syystéd tulkitsen sen tdssd “pelkédksi” Emmaksi — siitdkin huolimatta,
ettd esimerkiksi aikaisemmin mainittu Kaunis Katariina viittaa mielesséni elokuvaan “Kata-
riina, kaunis leski”, ja aineiston Katjuusa lauluun “Karjalan Katjuusa”. Etunimet Viadimir ja
Tamara viittaavat Suomen itdnaapuriin.

Aineistossa on myds Raamatusta, kirjallisuudesta ja historiasta tuttuja henkilonnimia
siséltdvid nimenosia, mutta koska ne ovat ikdén kuin “enemméin” kuin pelkdt henkilonnimet,
olen luokitellut ne Sjoblomin erittelyn mukaisesti muun erisnimen sisdltdviin nimenosiin (kts.

luku 4.2.3).

4.2.2 Paikannimet

Yritysnimistossd yksiloivind nimenosana toimivat paikannimet viittaavat yleensd yrityksen
sijaintiin tai toiminta-alueeseen, mutta toisinaan niiden tehtdvad on synnyttdd kielenpuhujissa
yrityksen toimintaan sopivia mielikuvia. Yleensa erityisesti ulkomaalaisen paikannimen teh-
tdvind on herdttdd epdsuoria assosiaatioita, joita on haluttu liittdd yritykseen. (Sjoblom 2006:

169, 171.) Aineistostani 10ytyy seuraavat kuusi paikannimen sisdltdvad nimeé:

Karakola, Mosambo, Kasbah, Tiibet, Hanoi, Tiffanylle.

Aineistoni yksiloivind nimenosana toimivat paikannimet vievét ajatukset kaukomaille ja kau-
kaisiin kulttuureihin toteuttaen juuri edelld mainittua tehtdvad, mielikuvien herattdmistd. Ka-
rakola on paikka kaukana iddsséd, samoin Kasbah ja Tiibet. Mosambo lienee Afrikassa ja Ha-
noi Vietnamissa. Kuosin nimi 7iffanylle on adverbiaali, ja nimi onkin yksi harvoja ei-
nominatiivimuotoisia nimid aineistossani. 7iffany on vanha ja tunnettu jalokivikauppa New
Yorkissa. Nimi on poikkeava aineistossa paitsi muotonsa myds merkityksensd puolesta: nimi
on ainoa, joka tuntuu viittaavan valtameren toiselle puolen, ldnteen.

Yksikddn aineiston paikannimistd ei sijoitu Suomeen. Samanlaisen havainnon on tehnyt
my0s Saara Ujainen suomalaisia lastenvaatteita kasittelevéssd pro gradu -tutkielmassaan, hi-

nenkin aineistonsa paikannimet koostuvat “vieraiden maiden jopa tarunhohtoisista kaupun-
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geista” (Ujainen 2006: 18). Tosin esimerkiksi Marimekon 1950-luvulla suunnitelluissa kuo-
seissa on myos kuosit Pohjanmaa ja Helsinki, 1970-luvulla on tuotannossa puolestaan ollut

kansallispukuhenkinen Kaustinen (Marimekon verkkondyttely, Design-museo 18.2.2016).

4.2.3 Muut erisnimet

Yksiloivdnd nimenosana yritysnimistossd voi toimia my0s muu erisnimi kuin henkilon- tai
paikannimi. Sjoblomin yritysnimiaineiston yksildiviin nimenosiin sisdltyy muun muassa kuol-
leiden suuruuksien nimid, taru- ja satuolentojen nimid sekd Raamattuun liittyvid nimid, antii-
kin aikaisia nimid sekd uskontoihin ja taivaankappaleisiin liittyvid nimid (Sjoblom 2006: 172—
173).

Myo6s oman aineistoni nimistd 10ytyy kuolleisiin suurmiehiin laskettava intiaani Istuva
hdrkd sekd kuningatar Semiramis, taru-, satu- ja muihin fiktiivisiin olentoihin kuuluvat olen-
not Simbad (viittaus Sinbad merenkévijddn — joka muuten esiintyi myds Sjoblomin aineistos-
sa), Gargantua (ranskalaisissa kansantarinoissa esiintyvd hahmo, tunnetaan parhaiten Fran-
cois Rabelaisin ansiosta), Ofelia (William Shakespearen ndytelmédstd Hamlet), ranskalaisesta
sadusta tunnettu Siniparta, saksalaisesta tarinasta tutut Max ja Moritz, vanhasta suomalaisesta
elokuvasta tuttu Kaunis Katariina, Katjuusa laulusta ”Karjalan Katjuusa”, Nokipoika lasten-
laulusta sekd Penelope antiikin tarustosta. Tutkielmaprosessin aikana minulle on myds sattu-
malta selvinnyt, ettd Pomona on kypsyvien hedelmien ja hedelmillisyyden jumalatar. Nimi
Pomona esiintyy myos Arabian hedelmékuvioisissa astioissa (Riitkkula 2014). Raamatusta
vaikutteensa saaneita nimid aineistossani ovat Nooa, Gabriel, Sulamit, Joonas, Batseba seka
Raakelin uni.

Merkillepantavaa on, ettdi Marimekon kuosien nimistd yksikddn ei viitannut Kalevalaan,
jonka mukaan Suomessa on kautta aikojen nimetty kaikenlaista veneistd katuihin. Muiden
tuotenimid tutkineiden aineistoissa mainitaan kuitenkin Kalevala-aiheisia yritysnimid (Sj6-
blom 2006), lastenvaatteiden nimid (Ujainen 2007), oppimateriaalien nimid (Sorsa 2015),
elintarvikkeiden nimiéd (Hietikko 2018) sekd ravintoloiden nimid (Salo 2007) ja voisin kuvi-
tella, ettd suomalaisissa astiastoissa esiintyvét nimet Aino ja Kullervo ovat saaneet innoituk-
sensa Kalevalasta (Riikkula, 2004). Yhteisid viittauksia aineistoista 10ytyi sen sijaan muun
muassa antiikkiin, Shakespeareen, taivaankappaleisiin ja Raamattuun.

Osan muun erisnimen sisdltdviin nimenosiin luokittelemistani nimistd, esimerkiksi ni-

met Joonas, Nooa, Gabriel ja Kaunis Katariina, voisi toki luokitella myds henkilénnimen
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siséltdviin nimenosiin, mutta mikédli nimet tuntuvat vahvasti vievén ajatukset esimerkiksi kir-
jallisuuteen tai Raamattuun, katson niiden kuuluvan tdhén ryhméin. Téssdkin tdytyy muistaa,
ettd rajanvedot riippuvat tulkitsijasta, hdnen tiedoistaan, ajatuksistaan ja kokemuksistaan.

Paula Sjoblom on luokitellut myds kasvien ja elédinten tieteelliset nimet muihin erisni-
miin kuuluviksi. Hin perustelee ratkaisunsa silld, ettd sanat eivit ole latinaa vaikka ne siltd
vaikuttavatkin, vaan usein klassisten kielten tai joidenkin henkilénnimien pohjalta muodostet-
tuja tekosanoja, joiden merkitys on kuitenkin vakiintunut tieteellisessd kielenkdytossé. (Sj0-
blom 2006: 174) Omassa aineistossani esiintyy kasvien nimid, joiden voisi ajatella kuuluvan
tdhin kategoriaan: Zinnia, Pimpinella, Baccara, Reseda ja Polyantha. Kaikki nimd nimet
viittaavat mielestini selvésti kasveihin ja nimenomaan kukkiin, osa vahvemmin (Zinnia, Pim-
pinella, Baccara, Polyantha) ja osa hieman heikommin, mutta muistan kuitenkin kuulleeni
Resedasta.

Esimerkiksi nimi Zinnia on kuitenkin yleisesti appellatiivisessa kiytOssé, ainakaan kal-
taiseni sunnuntaiharrastelijapuutarhuri ei tiedd kyseiselle, eri vireissd ja lajeissa myytéville
kasville muuta nimeé. Katson my®ds, ettd kasvien epatarkat tieteelliset nimet ovat aineistossani
siséllollisesti yhdenvertaisia suomenkielisten kasvien nimien, esimerkiksi Akaasian, Rentukan
ja Hyasintin kanssa, jotka myos mielldn appellatiivisiksi. Perustellakseni ndkemystdni paneu-

dun seuraavaksi hieman tarkemmin tieteellisiin lajinimiin.

4.2.4 Tieteelliset lajinimet

Riitta Hyviérinen kirjoittaa kasvi- ja eldinkunnan nimiston oikeinkirjoituksesta artikkelissaan
Ruusu on ruusu — kasvien ja eldinten nimistd seuraavasti: Kasvien ja eldinten nimilld on kay-
tossd kaksinimijirjestelmd, jonka ruotsalainen Carl von Linné kehitti 1700-luvulla. Jérjestel-
min mukaan luonnonvaraisen lajin nimi on kaksiosainen: sithen kuuluu sukunimi ja sitd seu-
raava lajinimi. Yksittdiset eldimet ja kasvit luokitellaan ensin lajeiksi, lajit suvuiksi, ja suvut
edelleen heimoiksi. Kaikki muut jarjestelmén ryhmét kirjoitetaan isolla alkukirjaimella, aino-
astaan suvun jilkeinen lajinimi kirjoitetaan pienelld alkukirjaimella. (Hyvérinen 2003.)
Kasvilajeista on kehitetty risteymid ja monirotuisia lajeja, kuten alalajeja, muotoja,
muunnoksia ja lajikkeita. Jalostettujen kasvien nimii kirjoitettaessa kidytdnté on erilainen. Jos
kyseessd on alkuperéltdén tuntematon tai moninkertainen risteymd, voi sukunimed seurata
pelkkd lajikenimi, joka alkaa aina isolla alkukirjaimella. Lajikkeen tunnusmerkkini on aina

yksinkertaiset lainausmerkit tai lajikenimen edessd on lajiketta tarkoittava lyhenne cv. Laji-
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kenimiéd ovat myos tutut perunoiden ja omenoiden nimet: 7imo, Rosamunda ja Valkea kuulas.
Viljelykasveilla on monesti my0s tuote- eli kauppanimi. Tuotenimet ovat lajikenimen kaltai-
sia erisnimid, jotka valmistaja on rekisterdinyt tuotteelleen. (Mts. 2003.)

Vaikka kaksinimijdrjestelmd on kielenulkoinen systeemi, edellisen pohjalta Zinnia,
Pimpinella, Baccara, Reseda ja Polyantha vaikuttavat yhi appellatiiveilta enemmaéan kuin
propreilta. Nimet eivét ole lajikenimid eivétkd kauppanimié vaan viittaavat kasvien sukuihin.
Sjoblominkaan mukaan elidlajin tieteellisen nimen tai sen osan sisédltdvid nimid ei voi pitda
varsinaisina propreina vaan ennemminkin tieteellisind lajinimityksind, mutta han silti luokitte-
lee ne muun nimen siséltidvien yksildivien nimenosien joukkoon (Sjoblom 2006: 173). Tama
kertoo luokittelun vaikeudesta. Kielen avulla ihminen luokittelee havaintojaan, mutta samalla
kieli itsessddn uusia kasitteitd luodessaan voi tuottaa uusia havaintoja, joten aukotonta, tarkka-
rajaista luokittelua tuskin koskaan on 16ydettdvissa eikd mikdan luokittelu voi olla jddnnokse-
tontd. Sjoblomkin toteaa, ettd yhtd oikeaa erisnimien jaottelua ei ole olemassa, vaan luokitte-
lun tehtdvind on valaista sitd, miten tutkija itse hahmottaa omana tutkimuskohteenaan olevat

proprit suhteessa muihin propreihin. (Sjoblom 2006: 50.)

4.2.5 Leksikaalinen merkitys

Yksiloivdt nimenosat voivat rakentua paitsi erisnimistd myos sanoista, joilla on suora leksi-
kaalinen merkitys. Sjoblomin havaintojen mukaan yritysten yhdestd sanasta koostuva yksil6i-
vd nimenosa on prototyyppisesti appellatiivi, mutta yksittdisissd nimissé yksiléivd osa voi olla
myds adjektiivi, pronomini, numeraali, verbi tai adverbi. Yhdesté sanasta koostuvat yksiloivét
osat voivat sisédltdd kantasanan, johdoksen tai yhdyssanan, milld ei Sjoblomin mielestd ole
kielenpuhujien kannalta juuri muuta merkitysti kuin yksiloivdn osan pituus. Sen sijaan merki-
tystd on silld, onko sana valmis symbolinen tai sanakirjamerkityksen omaava yksikko vai on-
ko se nimedmistilanteessa juuri sithen tarkoitukseen luotu uudismuodoste, kielessd ennestidin
tuntematon johdos (esim. favarala) tai yhdyssana (esim. jddtelotaivas). (Sjoblom 2006: 174.)
Suurin osa aineistoni nimistd, 176 nimed, koostuu yhdestd suomen kielen sanasta, joka

on appellatiivi. Téllaisia nimid ovat muun muassa:

Ruletti, Raketti, Kukko, Tiikerililja, Tarha, Uni, Pidot, Troikka, Hunni, Lokki, Muija, Vissy,
Lukkari, Kimalainen, Korpikyldt, Minttu, Puhveli, Tango, Unikko, Koralli, Hyasintti, Pidot,

Viettelys, Ananas, Sulttaani, Karavaani, Morsian, Ralli, Viikuna, Kataja, Ruuna, Menuetti,
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Varjo, Linssi, Rentukka, Sokkelo, Pallo, Taskukello, Merirosvo, Pulloposti, Hedelmdkori, Sa-

voijinkaali, Trillat, Hovinaiset, Lempivaimot, Pidot ja Sammalkengdit.

Aineiston deminutiivijohdokset Pyéryldinen ja Viirulainen voi luokitella joko appellatiiveiksi
tai adjektiiveiksi. 'Py0ryld’ mainitaan Isossa suomen kieliopissa, mistd kdy ilmi, ettd kolmita-
vuiset affektisen sdvyiset UlA- ja (U)rA-loppuiset sanat ovat enimmédkseen substantiiveja.
Niissd on kantasanallisia, korrelaatillisia kuin kantasanattomiakin. Liséksi esiintyy johdin-
ryhméan -(U)lAinen tai -(U)rAinen siséltavid adjektiivi- ja substantiivikantaisia adjektiiveja,
esimerkiksi ’pitkulainen’, ’pikkarainen’ ja substantiiveja, esimerkiksi hiirulainen’, *hélmo-
lainen’, ’kyyhkyldinen’. (ISK § 213.) Katson Pyoryldisen ja Viirulaisen kuuluvan jalkimmaéi-
seen, substantiivikantaiseen kategoriaan, mutta toisenlainenkin tulkinta (adjektiivi) on mah-
dollinen.

Adjektiivin sisdltavid yksiloivid nimenosia on omassa aineistossani yhteensa nelja: Mus-
tasukkainen, Tulipunainen, Ankea ja Palava. Adjektiivit ovat luvussa ja sijassa taipuvia no-
mineja, jotka luonnehtivat olioita, asioita, asiaintiloja tai tilanteita ilmaisemalla niiden todelli-
sia tai kuviteltuja ominaisuuksia. Peruskdytdssdin adjektiivit eivét siis viittaa tarkoitteisiin
kuten substantiivit. (ISK § 596-598) Kuitenkin esimerkiksi sadussa Lumikista ja seitsemista
kadpiostd kadpididen nimet ovat adjektiiveja — ja kddpididen mukaan nimettyjen lastenvaat-
teiden Ujo ja Vilkas luokittelu sekd adjektiiveihin ettd muihin erisnimiin on periaatteessa
mahdollinen (Ujainen, 2007).

Erdilld etenkin ihmistd luonnehtivilla, enimmikseen adjektiivialkuisilla (i)nen-
yhdysadjektiiveilla on leksikaalistunutta metaforista kayttdd, esimerkiksi paljasjalkainen
’syntyperdinen’, sinisilmdinen "hyvduskoinen’. Myoskddan mustasukkaisella ei yleensd tarkoi-
teta henkil6d, jolla on (jalassaan) mustat sukat (ISK § 264, 274.) Palava on aktiivin VA-
partisiippi, verbikantainen nominijohdos, joka syntaktisesti luokitellaan adjektiiviksi (ISK §
297).

Myos Outi Heiskasen taideteosten nimiin pro gradu -tutkielmassaan perehtyneen Sari
Heinilén aineistossa adjektiiveista muodostettuja yksildivid nimenosia oli véhén, vaikka kuva-
taiteen nimiston voisi ajatella siséltdvian kuvailevia sanoja (Heinild 2012: 16, 130). Pelkén
adjektiivin siséltdva nimi vaikuttaa pikemminkin kuvailevalta kuin uusia merkityksié luovalta,

eikd kuvaileva nimi sellaisenaan luo mahdollisuutta tulkintaan.
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4.2.6 Tekosana

Tekosana on sana, joka on sepitetty kielen normaalien ddnne- ja muotoainesten pohjalta siind
mielessd mielivaltaisesti, ettei sanoja ole muodostettu tavanomaisesti johtamalla, yhdistdmalla
tai lainaamalla. Esimerkiksi yritysnimissé tekosanat eivit kuitenkaan ole tdysin mielivaltaisia,
vaan niiden hahmolle on ldhes aina olemassa jokin motivaatio, joka useimmiten lienee d4n-
teellinen, visuaalinen tai semanttinen. Ainteellinen motivaatio tarkoittaa, ettd sana voi vaik-
kapa dénneasullaan heréttid mielleyhtymid muistuttamalla jotakin tuttua sanaa. Visuaaliseen
motivaatioon liittyy varsinaisen visuaalisuuden lisdksi my0ds kéytdnndllinen ndkdkulma: valit-
semalla aakkosten alkupdihén sijoittuvan nimen nimi tulee yleensd 16ydetyksi ja huomatuksi
helpommin. Semanttinen motivaatio voi puolestaan tuottaa monenlaisia tekosanoja. Aineksina
kdytetddn semanttisesti motivoituja kielten sanojen osia, joita yhdistelldin toisiinsa tai joihin
liitetddn merkityksettomié pééatteitd, niin ettei lopputulos ole endd minkddn kielen todellinen
sana. Tekosanoja muodostetaan myds lyhentdmailla. Sjoblom 2006: 181-182.)

Loysin omasta aineistostani seuraavat kolme nimed, joita pidin tekosanoina: Ajusko,
Kameka ja Onieka. Ajusko tuo mieleen ajuruoho-nimisestd kasvista skO-johtimen avulla joh-
detun nimen (kts. luku 5.3). Kameka ja Onieka puolestaan muistuttavat 16yhélla tavalla naisen
etunimid. Nimien -ka-loppu esiintyy tutuissa naisten etunimissd kuten esimerkiksi Monika,
Annika, Janika, Veronika ja Jessika. Téatd pohtiessa voi huomata, ettd etunimityyppien ole-
massaolo ohjaa ajattelua: jos ilmaus muistuttaa muita samankaltaisia, olemassa olevia nimié,
se myoOs helposti mielletdén joko miehen- tai naisennimeksi (Sartjarvi 2013: 67).

Sjoblomin yritysnimiaineistossa tekosanoja on suhteellisesti huomattavasti enemman
kuin omassa aineistossani. Tdmé johtunee siité, ettd yritysten nimiin halutaan paitsi houkutte-

levia elementtejd myds mahdollisimman paljon informaatiota.

4.2.7 Kirjainlyhenne tai numero

Yritysnimistossad kirjainlyhenteiden kdyttd on erittdin tavallista. Yleensd kirjainlyhenne on
yksiléivan nimenosan elementtind (esim. Hieronta He-Li, jossa liitkeidean ilmaiseva nimenosa
Hieronta ja yksiloivd nimenosa He-Li eli Heli Lindholm). Myds numeroita kdytetddn jonkin
verran yksiloivdnd nimenosana. (Sjoblom 2006: 183, 185).

Marimekon kuosien nimet eivét sisdlld kirjainlyhenteitd tai numeroita. Kirjainlyhenteita

kaytettiin Marimekon alkutaipaleella, mutta hyvin nopeasti kankaille ja my6hemmin vaatteille
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annettiin ajalle tyypillisten numerosarjojen sijaan poikkeavia nimid, jotta ne erottuisivat muis-

ta tuotteista (Aav ym. 2011: 6, 14).

4.3 Selventaviit nimenosat

Ainoastaan yksildivin nimenosan sisdltdvien nimien liséksi aineistossani on muutamia nimid,
jotka on mahdollista funktioidensa perusteella jakaa kahteen sellaiseen osaan, jotka erikseen

ilmaisevat jotakin nimen tarkoitteena olevasta kuosista:

Iso laine, Isosuomu, Pikkusuomu, Isoruutu, Pikkuruutu, Pieni granaattiomena.

Naissd kuudessa nimessd on yksiléivien nimenosien laine, suomu, ruutu ja granaattiomena
lisédksi selventdvét tdydennysosat iso, pieni ja pikku, jotka selventidvit kuosien keskindisid
eroja kertomalla kuosin kuvion koosta. Selventdvéd tdydennysosa voi olla hyvin oleellinen
nimen yksiléivyyden ja erottelukyvyn kannalta (Sjoblom 2006: 187). Esimerkiksi aineistoni
Iso laine - ja Pieni granaattiomena -kuosien rinnalla on myds Laine ja Granaattiomena, il-
man selventdvid tdydennysosia.

Tésséd kohdassa voi hetken miettid, mikd onkaan yksiloivé ja miké selventdvd nimenosa,
ja voisiko nimenosia/funktioita tulkita myos toisin. Leonard Pearl on pohtinut funktionaalis-
semanttisen jaottelun soveltamisen ongelmia Disney-elokuvien hahmonimid késittelevissa
pro gradu -tutkielmassaan ja toteaa, ettd esimerkiksi hahmonnimii ei voi luonnehtia abstraktin
tai konkreettisen funktion perusteella samalla tavalla kuin Sjoblomin liitkeideaa ilmaiseva ni-
menosa. Hahmonnimessd voi olla kuitenkin hahmon lajia ilmaiseva luokitteleva nimenosa,
joka kertoo siitd, mitd hahmo itse asiassa on, ja yksiléivd nimenosa, joka méérittdd nimen tar-
koitteen ominaispiirteitd tai muista nimistd erottavia piirteitd. (Pearl 2007: 70, 74.) Télla ta-
voin esimerkiksi aineistooni kuuluvasta nimestd Pieni granaattiomena on erotettavissa yksi-
16iva ja informatiivinen nimenosa pieni, joka kertoo kuosin kuvion koosta suhteessa aineis-

toon kuuluvaan, ilman yksiléivdd nimenosaa esiintyvadn Granaattiomena-kuosiin.

4.4 Nimien Kieli

Englannin kielen tunkeutumisesta jokapdivdiseen eldmddmme ja sen vaikutuksista suomen

kielen sdilymiseen on puhuttu paljon, ja englannistumisesta on syytetty myos yritysmaailmaa.
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Suomi ja englanti esiintyvét Sjoblomin tutkimassa yritysnimistossd melko tasa-arvoisessa
asemassa (Sjoblom 2006: 256), mutta kuitenkin esimerkiksi piivittdistavarat on usein nimetty
suomeksi. Pirjo Hiidenmaa on todennut, ettd mitd l&hempénd arkieldmii jokin tuote on, sitd
varmemmin sille annetaan suomenkielinen nimi (Hiidenmaa 2003: 78). Lieko tdmé ollut mie-
lesséd kotien sisustamiseen keskittyvélld Ikealla, jonka huonekalut, tekstiilit ja lautaset on ni-
metty ruotsiksi — aivan kuten Marimekko on nimennyt suurimman osan kankaistaan suomek-
si.

2000-luvun alkupuolella on havaittu vastakkainen trendi kaupallisten nimien kansainvé-
listymiselle ja englannin valta-asemalle. Vuonna 2002 tehdyn kuluttajatutkimuksen mukaan
tuotteiden nimedminen suomeksi oli lisddntynyt (Nurmi, HS 18.9.2002). Vanhahtavat, suoma-
laiset retronimet ovat lisdéntyneet, ja esimerkiksi ravintoloiden nimistid voi huomata yritysni-
mien suomalaistumisen (Salo 2007). Sama ilmié on ndhtdvissid edelleen. Mikéli suomeksi
nimedminen liittyy erityisesti arkieldmiin, tamperelaiset yritykset kuten vaikkapa Kerd, Lem-
pi, Runo, Tono, Pyymden Oma ja lempikahvilani Puusti lienevit merkkeji uudenlaisesta kau-
punkikulttuurista, siité, ettd kaupunkitila toimijoineen tehddin arkisen kotoisaksi ja tutuksi.

Erisnimien luonteeseen kuuluu, ettd niiden viittaussuhde tarkoitteeseen voi kielesté riip-
pumatta pysyd samana, minkéd vuoksi nimet liikkuvat kevyesti eri kielten vélilld. Erisnimen ei
tarvitse olla esimerkiksi fonologiselta hahmoltaan kielenpuhujille tuttu voidakseen toimia
taydellisesti erisnimen tehtdvissid. Tamédn vuoksi nimen kielellisen alkuperdn tunnistaminen ei
nimen kdyton kannalta ole tarpeellista. (Sjoblom 2006: 111.)

Sari Heinild toteaa tutkimuksessaan, ettd vieraskielisyys johdattelee teoksen vastaanot-
tajaa tulkinnallisesti oudolle alueelle ja tuo teoksen tulkintaan uusia mahdollisuuksia (Heinild
2012: 10). Kaikille nimille ei kuitenkaan 16ydy yksiselitteistd tulkintaa, eri ihmiset voivat tul-
kita nimet eri tavalla ja nimien luonteeseen usein kuuluu tietty monimerkityksellisyys. Esi-
merkiksi aineistoni vieraskieliset tai muulla tavoin vieraisiin kulttuureihin viittaavat nimet
rakentavat omassa mielesséni toisenlaisia tulkintoja kuin sisdlloltddn ymmarrettivét nimet ja
viittaukset tutumpiin asioihin. Muualla taas suomenkieliset nimet vaikuttavat eksoottisilta — ja
tdmd myds saattoi olla kansainvilisille markkinoille suuntautuneen Marimekon kuosien ni-
meédmisen taustalla.

Nimen kielellisen alkuperdn maédrittely ei ole yksinkertaista, eikd kaikille nimille voi
16ytyé yksiselitteistd tulkintaa. Toisista nimisté kielen alkuperén tunnistaminen on helpompaa
kuin toisista, ja eri kielenpuhujat ovat eri tavoin tietoisia nimien kielestd. (Sjoblom 2006:

113.) Tarkkaan erotteluun ei kannata edes pyrkii, silld nimet on usein tietoisesti muodostettu
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siten, ettd ne ovat tulkittavissa kielen suhteen monin eri tavoin. Kielellisen alkuperin tunnis-
tettavuus tai tunnistamattomuus on ndin osa nimeen liitettdvid viestejd ja osa niitd mielikuvia,
joita nimelld herétetddn. (Sjoblom 2006: 118.)

Tarkastelen seuraavaksi nimien kieltd. Jaottelen nimet yksikielisiin, sekakielisiin ja uni-
versaaleihin nimiin. Yksikielisiin nimiin kuuluvat nimet, jotka rakentuvat yhdesti kielestd —
aineistossani pddosin suomesta. Sekakielisissd nimissd on aineksia useammasta eri kielesta.

Universaaleihin nimiin kuuluvat kansainviliset ja mukakieliset nimet.

4.4.1 Yksikieliset nimet

Valtaosa, 211 nimed aineistoni 249 nimestd on suomenkielisid. Samansuuntaisia havaintoja
tuotenimistd ovat tehneet myos muut, esimerkiksi Saara Ujainen lastenvaatteista (2007) seké
Anu Riikkula astiastoista (2014). Paula Sjoblomin yksikielisistd yritysnimistd hieman yli puo-
let (55 %) on suomenkielisid. Sjoblom on erotellut yritysnimié toimialan mukaan, ja havain-
nut, ettd rakennusalan yritykset ja kisi- ja taideteollisuusalan yritykset saavat mieluummin
suomen- kuin englanninkielisen nimen (Sjoblom 2006: 120). Tulee kuitenkin muistaa, ettd
oma aineistoni pohjautuu 1960-luvulla annettuihin nimiin. Voi silti pohtia, liittyykd tuotteiden
nimedminen suomeksi Marimekon toimialaan, ja jos liittyy, milld tavalla. Kyse voi olla aino-
astaan toimialasta mutta my0s siitd, ettd suomenkielisilld nimilld halutaan erottautua paitsi
Suomessa myos ulkomailla.

Suomen kielen kdyttiminen nimedmisessd on osin myds arvovalinta, ja se tarjoaa tédna-
kin pédivédnd keinon erottautua. Tuttu kieli mahdollistaa paremmin esimerkiksi kielellisen lei-
kittelyn, mikd vetoaa kuluttajiin. Suomeksi nimedmaélld voi vahvemmin liittdd kuosit osaksi
suomalaisten arkea. Lisdksi nimien ja kuosien yhteyksid on helpompi tulkita, kun kieli on
tuttu, mikd myos vaikuttaa kuosien haluttavuuteen kuluttajien mielessd. Marimekko on suo-
menkielinen yritysnimi ja suomen kielen kiyttiminen myos tuotteiden nimeédmisessid vahvis-
taa osaltaan suomalaisia — tai suomalaisina pitimidmme — mielikuvia, toisaalta sen tekee
my0s nimien sisdltd. Suomeksi nimedminen usein toimii, vaikka itse yrityksen toiminta ei
tayttdisikddn kaikkia suomalaisuuden kriteerejéd, esimerkiksi aitoutta, kestdvyyttd ja kotimai-
suutta. Suomeksi nimedminen saattaa my0s tuntua vastenmieliseltd. Suomenkielinen nimi
kuulostaa kotoisalta, varmalta ja luotettavalta, mutta yhtd lailla se voidaan nihdd myds taval-

lisena, tylséni ja mielikuvituksettomana (Suntio 2014: 42).
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Aineistosta erottuu kuusi vieraskielisend pitdmééni nimed: japaniin viittaavat Mado ja
Yume, vendjankielinen Babuska seké karjalankieliset nimet Hutjukka, Kdspaikka ja Tantsu.
On huomattava, ettd ensimmaiset kaksi, tulkintani mukaan japaninkielistd nimed eivét valtta-
mattd ole japania — ja vaikka olisivatkin, niilld ei vélttimattd ole leksikaalista merkityksid
vaan ne voivat olla esimerkiksi erisnimid. Sjoblom toteaa tutkimuksessaan, ettd laajatkaan
tiedot nimen ainesten alkuperistd eivét valttaméttd auta jaottelussa, eikd kielenpuhujien kési-
tys vélttdimaittd vastaa sitd, mitd kielid nimiin todellisuudessa sisdltyy (Sjoblom 2006: 115—
116). Oletan ainakin, ettd kuosien nimedminen Madoksi ja Yumeksi on tietoinen valinta ja
nimedmalld ne tdlld tavoin on haluttu liittdd kuosi Japaniin. Kyseessd voi silti olla universaa-
lit, mukakieliset ilmaukset, jolloin luokittelu yksikielisten nimien kategoriaan on viédra. Kun
puhutaan kuosin kokemisesta ja tulkinnasta, se, onko kyseessd varsinainen japanin sana vai ei,
on oikeastaan merkityksetonta.

Lisdksi japanin kieltd muistuttaa kuosin nimi Hana. Koska Hana-kuosin nimen ja kuo-
sin kuvion vililtd on vaikea 10ytd4 minkdanlaista suhdetta, mieli etsii merkitystd muualta ja
seuraava mielleyhtymi on, ettd nimi on japania. Nimi kuitenkin muistuttaa enemmén suomen
kielen sanaa hana, joten olen luokitellut sen suomenkieliseksi siitd huolimatta, ettd en 16yda
mitiddn yhtymékohtaa kuosin ja nimen valilla.

Hutjukka, Kdspaikka ja Tantsu ovat osa aineistooni sisdltyvid nimid, jotka viittaavat
Karjalaan. Alueeseen kuuluvat my6s nimet Katjuusa, Kuldanen, Trillat ja Helmisvyo. Katjuu-
sa on erisnimi ja liittyy lauluun “Karjalan Katjuusa”, jossa genetiivimuoto ’Karjalan’ ilmaisee
nimen olevan suomenkielinen. Kuldanen, Trillat ja Helmisvyo sopivat oman tulkintani mu-

kaan aihepiiriin, mutta nimien kielellisesta alkuperistd olen hyvin epdvarma.

4.4.2 Sekakieliset nimet

Sekakieliset nimet ovat yksinkertaisimmillaan nimié, joissa on aineksia kahdesta tai useam-
masta kielestd (Sjoblom 2006: 123). Yritysnimien rakenteet ovat melko monimutkaisia ja
moniosaisia verrattuna aineistoni tuotenimiin, ja erilaisten elementtien yhdistiminen ja tiivis-
tdminen on yritysnimissd yleisempdd kuin oman aineistoni nimissé. Katson, ettd aineistossani
el ole sekakielisid nimid. Aineistoni nimet perustuvat pddosin tulkintaan ja jonkin uuden 16y-
tdmiseen, ei niinkdén siihen, ettd yhteen nimeen halutaan tietoisesti tiivistdd monenlaisia mer-
kityksid eri kielten aineksia sekoittamalla. Sekakielisyys on enemmén tarpeen nimissé, joiden

tulee ilmaista tarkoitteistaan monia asioita yksityiskohtaisesti.
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4.4.3 Universaalit nimet

Universaalit nimet ovat nimid, jotka toimivat suurin piirtein samoin kaikkialla ldnsimaissa.
Nimien sisdltd ymmarretddn tai jad ymmértamattd jotakuinkin samalla tavoin kielesté riippu-
matta. Universaalit nimet voivat olla my6s henkilénnimié. Universaalit nimet voivat olla kan-
sainvilisid tai mukakielisid. (Sjoblom 2006: 132.) Kansainvéliset nimet ovat nimié, joiden
muoto ja merkitys ovat useissa kielissd samat. Mukakieliset nimet kootaan pienisti, tutuista
osista, jotka muodostuvat keinotekoisista, usein latinaa tai kreikkaa muistuttavista sanoista

(Sjoblom 2006: 137). Universaaleja ja kansainvélisid nimid on aineistossani 24 kappaletta:

Mosambo, Hanoi, Pomona, Ofelia, Penelope, Gargantua, Semiramis, Sulamit, Ataman, Saud,
Kasbah, Gabriel, Lovelovelove, Ambra, Dombra, Sitra, Fandango, Sarabande, Farandole,

Sinus, Baccara, Reseda, Zinnia, Pimpinella.

Kuosin nimi Lovelovelove on englantia, mutta /ove-sanan yleisyydestd johtuen pitdisin sité
universaalina, ympéri maailman tunnettuna ilmauksena sen sijaan ettid luokittelisin sen eng-
lanninkieliseksi nimeksi. Universaaleihin nimiin sisdltyy muun muassa kaupunkeja, musiik-
kiin liittyvid nimié, kasvien tieteellisid nimid sekd kulttuuriin — historiaan, kirjallisuuteen ja
taruihin — liittyvid nimid.

Kansainvélisend ja mukakielisend nimend aineistossani piddn nimed Papajo. Nimi
muistuttaa sanaa ’papaija’ tai "papaya’ tai ’papayo’. Sanasta tulee mieleen myds "Papa Jo’, tai
"Papa Joe’. Voisi my0s miettid, ovatko my0s edelld japaninkielisiksi luokittelemani Mado ja
Yume mukakielisid, koska en voi olla varma niiden merkityksesté tai alkuperistd — tiedén ai-

noastaan, ettd ne muistuttavat japanin kieltd ja vievét ajatukset Japaniin.
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S KUOSIEN MERKITYSSUHTEET JA KOGNITIIVISET ALUEET

Sjoblomin mukaan proprin merkitys on kuvattavissa suhteessa eri kognitiivisiin alueisiin. Yri-
tysnimien keskeisid kognitiivisia alueita, joilla merkitys maaritelldén, voivat olla mm. yrityk-
sen omistaja, perustaja, sijaintipaikka tai toimialue seké yrityksen toimiala tai liikeidea. (S;jo-
blom 2006: 203-204.) Marimekon kuosien nimiston kognitiiviset alueet poikkeavat yritysni-
mistostd. Kuosien nimien keskeiset kognitiiviset alueet liittyvét kuosin visuaalisuuteen, sen
kuviin, tyyliin, muotoihin ja aiheisiin, ja niiden myd6td pulppuaviin mielikuviin, ja ovat suurel-
ta osin abstraktimpia kuin esimerkiksi yritysnimien kognitiiviset alueet. Vaikka nimet tuovat
visuaalisille kuvioille laajemman merkityskontekstin, jonka perusteella olisi mahdollista mii-
ritelld myo6s muita kognitiivisia alueita, pitdydyn tdmén tutkimuksen puitteissa késittelemain
kuosin ulkondkoé kognitiivisena alueena, johon kuosin nimelld viitataan.

Nimi on kuvan mentaalinen kehys, jota sovelletaan kuvan katsomiseen, ja nimi ehdottaa
tiettyd suhdetta kuvaan ja sen tulkintaan (Mikkonen 2006: 85). Kuosien nimien merkitys méa-
rittyy siis suhteessa kuosin ulkondkdon. Esittelen seuraavaksi semanttiset suhteet. Jokaista
merkityssuhdetta ja niiden ilmenemisté aineistossani késitellddn tarkemmin vield omassa ala-
luvussaan.

Semanttiset suhteet on mahdollista jaotella neljddn ryhméaan: suoraan, epdsuoraan, pa-
kattuun ja katkaistuun merkityssuhteeseen. Kun nimen tai nimenosan kielellinen muoto ker-
too asioita suoraan, esimerkiksi yritysnimi viittaa suoraan yrityksen omistajaan tai toimialaan,
nimelld on suora merkityssuhde tarkoitteeseensa (Einar Pinnalan polkupyordkorjaamo). (Ai-
niala ym. 2008: 312.) Suorassa merkityssuhteessa teosnimi ei siis lisdd merkityksid kuvaan
(Heinild 2012: 21).

Epédsuorasta merkityssuhteesta on kyse, kun ristiriita kdytetyn kielellisen ilmauksen ja
tarkoitteen vélilld herdttdd kielenpuhujassa tarpeen tulkita ilmaus etsimélld merkitysten ver-
kosta aktivoituvasta kohdasta ldheisid yhteyksii tarkoitetta vastaavaan ideaan tai mielikuvaan.
Nimena esitetty kielellinen ilmaus herdttdd mielikuvan esimerkiksi jostakin esineesti ja asias-
ta, joka toimii sisddnpddsynd merkitysten verkkoon. Assosiaation avulla nimi on yleensd
mahdollista ymmartdd metonyymisesti tai metaforisesti. (Sjoblom 2006: 209.) Epédsuora mer-
kityssuhde voi perustua my0s toisenlaisiin assosiaatioihin, kuten erilaisten tunnetilojen herit-
tdmiseen tai symboliikkaan (Hate Music Oy, Ekokauppa Kyyhky) (Ainiala ym. 2008: 313).

Kun nimet ovat erilaisista lyhenteistd koottuja sanoja, jotka sisdltdvét paljon erilaisia
merkityksid, joilla viitataan tarkoitteeseen, puhutaan pakatusta merkityssuhteesta. Pakattuun
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merkityssuhteeseen perustuvat nimet siséltdvit tekosanoja, joiden muodostustavat vaihtelevat.
Ainesten lainaaminen vieraista kielistd on esimerkiksi yritysnimien tekosanoille hyvin tyypil-
listd. Kielenainesten yhdistiminen ja johtaminen poikkeavat normaalista. Yritysnimiaineistos-
ta on ndhtdvissd, ettd nimiin sisédltyvien tekosanojen muodostamisessa kiytettivid keinoja
ovat muun muassa ldhtdsanojen tai niiden osien epdsidénndllinen lyhentdminen, koostesanojen
muodostaminen, erilaiset kontaminaatiot ja dénteellinen muokkaaminen. Monissa tekosanan
sisdltdvissd yritysnimissd on tuttuja aineksia ja ne sisédltdvét kielenpuhujille yhteisid merki-
tysassosiaatioita. Nimiin pakattujen merkityssisidltdjen tunnistaminen riippuu muun muassa
yksilon kielellisestd kompetenssista ja yrityksen edustaman toimialan tuntemuksesta (esim.
Efektia Oy) (Sjoblom 2006: 220-221.)

Kun nimen &énneasu ei sellaisenaan heritd mitddn [yritykseen liittyvid] mielikuvia, on
kyse katkaistusta merkityssuhteesta (esim. STH) (Ainiala ym. 2008: 313). Katkaistua merki-
tyssuhdetta edustavat myos niin sanotut mielikuvitusnimistot, joiden nimeédmisperusteena on
ainoastaan tietty aihepiiri vailla varsinaista yhteytti tarkoitteeseen. Sjoblom kuvailee tutki-
muksessaan pakatun ja katkaistun merkityssuhteen eroa jatkumoksi, jonka toisessa pddssi
ovat sellaiset nimet, jotka ovat kielenpuhujille transparentteja ja yhteisid ja toisessa padssa
nimet, jotka ovat tdysin ldpindkymaittomid ja joiden merkityssisdltd rakentuu ainoastaan tar-

koitteen herdttdmien assosiaatioiden varaan. (Sjoblom 2006: 219, 229.)

5.1 Suora merkityssuhde

Suoraan merkityssuhteeseen perustuvat proprit ovat informatiivisia ja kuvailevia (Sjoblom
2006: 229) ja ne viittaavat suoraan tarkoitteensa kognitiivisiin alueisiin. Koska kuosien kogni-
titvinen alue on kuosin ulkonéko tai sen kuvio, voi ajatella, ettd suora merkityssuhde on ky-
seessd silloin, kun nimen tuottama mielikuva vastaa kuosia.

Suoran merkityssuhteen siséltdvid nimid on aineistossani melko vdhén. Selkein edustaja
on Tasaraita-kuosi, jossa on nimensd mukaisesti tasaisia ja tasalevyisid raitoja. Tasaraita-
nimestd on melko vaikea muodostaa muunlaisia mielikuvia tai tulkintoja, nimi viittaa suoraan
kuvioon. Muita, suoraan kuvioon viittaavia, kuvailevia ja informatiivisia nimid ovat muun
muassa Syddnpitsi, jonka kuosissa on pitsid, jossa on syddmid, ABC, jonka kuosi muodostuu
ABC-kirjainyhdistelmistd. Hevonen, Pddrynd, Pallo, Raita, Iso laine, Laine, Hyasintti, kalan-

suomukuvioiset Iso suomu ja Pikkusuomu seka isoja ruutuja siséltdva Isoruutu ja pienid ruutu-
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ja sisdltava Pikkuruutu ovat kaikki suorassa merkityssuhteessa kuosiin. Suoran merkityssuh-
teen siséltdd myos kuosi Kukka, jossa on stereotyyppisid”, piirretynoloisia kukkasia.

Onkin kiinnostavaa pohtia, mitd suoran merkityssuhteen sisdltimé kuvailevuus on. Ku-
vailevuus voi olla kenties helpompi méérittdd yritysten nimissd, joiden kognitiiviset alueet
ovat osin konkreettisempia kuten esimerkiksi yrityksen omistaja, perustaja, toimiala tai toi-
minta-alue. Kuosien nimissd kuvailevuus on puolestaan hyvin liukuva kisite. Katson, ettd
aineistoni nimistd Kukka, joka viittaa kuosiin, jossa on hyvin tavallisia kukkia, on merkityk-
seltdén suora, kuvaileva ja informatiivinen. Aineistossa on kuitenkin runsaasti kukkien nimia,
ja mieltd jadkin askarruttamaan, voisiko jokin muu kukka- tai kasviaiheinen nimi, joita aineis-
tossa on runsaasti ja joka viittaa kuosin kukkakuvioon, myos siséltdd suoran merkityssuhteen.
Kuinka tarkasti kuosin tulee vastata nimen tuottamaa assosiaatiota tai pdinvastoin? Riittaako,
ettd Pioni (kuva 1) ja Rentukka (kuva 2) muistuttavat pionia ja rentukkaa mutta kenties yhtd
lailla my0s joitakin toisia kukkia? Saara Ujainen (2007) on pohtinut lastenvaatenimistéd kéa-
sittelevassd tutkimuksessaan, ettd esimerkiksi monien kasvien tai eldinten nimiin perustuvien
nimien merkityssuhde tarkoitteeseen ei ole yhtd suora kuin prototyyppisimpien esimerkkien,
mutta ne kuitenkin kuvaavat kohdettaan ”suorahkon” informatiivisesti. Tietyn kukkalajikkeen
mukaan nimetty kuosi voi sisdltdd esimerkiksi tyyliteltyjd piirroskukkia, joita ei voi tulkita
tietyn lajin edustajiksi. (Ujainen 2007: 33.)

Edelld mainitsemani raita- ja ruutukuosit ovat hyvin tyypillisid lajiensa edustajia, mutta
raidat ja ruudut voisivat olla myds toisenlaisia. Laineista, kukista ja palloista voikin jo olla
olemassa useammanlaisia mielikuvia. Voi pohtia, onko kyse informatiivisuudesta ja kuvaile-
vuudesta, jos nimen tuottama mielikuva on aivan erilainen kuin oma nidkemys. Kenties nimi
rajaa nédhtyd ja leikkaa pois vaihtoehtoiset nikemykset. Nimet Iso suomu (kuva 3) ja Pik-
kusuomu sisédltdvit mielestédni suoran merkityssuhteen tarkoitteeseensa, koska kuosit todella
ndyttdvit kalansuomukuviolta. Tosin kuosi on nimed mydten minulle tuttu, koska lapsellani
on suomukuosinen ydasu. Jos katsoo suomukuosia ilman, ettd tiedossa on kuosin nimi, se voi
ndyttdd kaarilta, aallokolta, ritarin haarniskan kuviolta tai, jos kuosi kddnnetddn yldsalaisin,
elokuvakatsomon penkkiriveiltd tai linnun sulkapeitteeltd. Toisin sanoen my0s aivan eri aihe-
piiristd oleva nimi, esim. Sulka tai Kino, saattaisi olla suorassa merkityssuhteessa kuosin ku-
vioon. Tdmé vahvistaa sen, ettd nimi voi luoda merkityksen tai ainakin ehdottaa tiettyd suh-
detta kuvaan ja sen tulkintaan. Kirjan, kuten taulun [ja kuosin], nimi voi nime&dmisen ohella
tdydentdd teosta tai tulkita sitd: se voi fokusoida vastaanottoa, herittdd odotuksia, tarkentaa

teoksen merkityksid, korostaa ja alleviivata jotakin teemaa, mystifioida teosta tai tehdé siitd
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monimielisemmén (Mikkonen 2005:86). Merkityssuhteiden tulkinta on moniselitteista ja rajo-
jen vetdminen on hankalaa, jopa mahdotonta, mutta se on tdménkaltaiselle luokittelulle omi-

naista.

5.2 Epésuora merkityssuhde

Epédsuoraan suhteeseen perustuva propri luo mielikuvaa tarkoitteesta vertaamalla ja rinnasta-
malla, jolloin nimessd esiintyvit sanat liittyvét tarkoitteeseensa jonkinlaisen assosiaation,
esimerkiksi metaforan tai metonymian kautta (Sjoblom 2006: 229). Metaforinen assosiaatio
tarkoittaa sitd, ettd nimessd esiintyvd sana edustaa késitekenttid, josta voidaan 16ytdd raken-
teellisia yhtymaikohtia tarkoitteen edustamaan toisentyyppiseen késitekenttddn. Kyse on siis
analogiasta. Metonyyminen eli kosketusassosiaatio tarkoittaa sitd, ettd nimessé esiintyvd sana
liittyy samaan késitekenttddn, johon tarkoitekin kuuluu (tutkimuksen aineistossa esim. Meri-
rosvo — raidallinen kuosi luo nimen kanssa mielleyhtyman merirosvon raidallisesta huivista —
tai Kissapollo, jossa on kissamaisesti tai pollomadisesti tuijottavat silmét) (Ainiala 2008: 313).
Metaforisen ja metonyymisen nimedmisen késitteet on kuitenkin luotu paikannimien néko-
kulmasta eivitka kuosia tarkasteltaessa kiinnity aivan yhti saumattomasti sithen, mitd metafo-
ralla ja metonymialla yleensd semantiikassa tarkoitetaan. Metonyymiseen assosiaatioon perus-
tuvat my0s symboliset nimet. Sen sijaan, ettd nimi viittaa samaan kisitekenttdén, se viittaa
laajempaan arvomaailmaan tai kulttuuriin (Sjoblom 2006: 216).

Epésuora merkityssuhde on mahdollinen ainoastaan yksildivédssd nimenosassa (Sjoblom
2006: 207). Kuosien nimistd valtaosa perustuu epdsuoraan merkityssuhteeseen. Yksi syy sii-
hen voi olla se, ettd Marimekko on alusta alkaen tavoitellut omaperdisyyttd ja tulkintojen
kautta syntyvaa elamyksellisyyttd, joilla se pyrkii herdttdmédan huomiota ja kiinnostusta. Paula
Sjoblom on piitellyt, ettd nimet, jotka eivét ole suorassa merkityssuhteessa tarkoitteeseen
vaan ovat epdsuorempia ja epdméadrdisempid, ovat useimmiten houkuttelevampia kuin suoraan
merkityssuhteeseen perustuvat nimet (Sjoblom 2006: 235-236), mikd saattoi olla mielessd

myo6s Armi Ratialla ja hdnen tyontekij6illdédn heiddn nimetessdin kuoseja.

5.2.1 Metaforiset nimet

Metaforisten nimien avulla on mahdollista liittd4 lisdé tai uusia merkityksid kuoseista kum-

puaviin mielikuviin. Aineistossani nimi Mansikkavuoret saa kuosin mansikat nidyttimééan vuo-
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rilta; Pippurikerd kutsuu ndkeméédn pallon muotoisen objektin uudella tavalla, pippureista
muodostuneena kerdni; nimessd Meteori kuosin ympyrédt saavat uuden, avaruudellisen merki-
tyksen nimen avulla ja nimen Vdsti raitakuvio tuo mieleen vanhanaikaisen miesten puvunlii-
vin. Nimi perustelee my6s Pannukakkua ja mansikkahilloa -kuosin iloisen tunnelman.
Metaforinen nimi ei ainoastaan pakota hahmottamaan jotakin asiaa uudenlaisena vaan
metafora mahdollistaa siirtymén laajempaan merkityskehykseen, joka avaa kokonaisen uuden
maailman — avaruuden valloituksen, menneisyyden, jossa miehet vield pukeutuivat liiviin,
kesédpaivit, kun aurinko paistoi ja isd haki kellarista hilloa ja paistoi pannukakkua. Metafori-
sina ndyttaytyvit esimerkiksi tansseihin viittaavat nimet Fandango (kuva 4), Farandole ja
Sarabande, joiden tarkoitteina olevat kuosit ovat koristeellisia, juuri sellaisia, joista voisi ku-
vitella valmistettavan asuja linnojen tai kartanoiden asukkaille. Koralli vaikuttaa ensi nike-
maltd herkaltd ja tyylitellyltd kukkakuviolta, mutta nimi saa huomaamaan, ettd kuosi kuvaa
merenpohjassa olevaa korallia. Tulikdrpdnen néayttaa siltd, ettd kuosissa on pilkkuja ja lehvia
tai kukkia, mutta nimi saakin nikemain, ettd pilkkurykelmaét ovat tulikirpasid lehvéston edes-
sd. Kuosi Tupakkarulla ndyttdytyy ensin vain ymmyrkéisend kuviona, mutta nimi kiinnittda

sen lasten maailmaan (”Tuu tuu tupakkarulla”).

5.2.2 Metonyymiset nimet

Metonymiassa on kyse kosketusassosiaatiosta, eli sana liittyy samaan késitekenttddn, johon
tarkoitekin kuuluu (Ainiala ym. 2008: 313). Aineistossa on runsaasti osa—kokonaisuus-
suhteita sisdltdvid merkityssuhteita, joissa kuosin kuvio on tunnistettava osa nimen esittdméaa
kokonaisuutta, esimerkiksi Hissinovi (kuva 6) (ristikkokuvio, jollaista on vanhojen kerrostalo-
jen vanhoissa, rautaovisissa hisseissd), Istuva hdrkda (kuva 7) (kaareva kuvio, joka on tulkitta-
vissa Istuvan hardn pakaroiksi), Pilvi (jossa mukana kumpupilven reunaa), 7rillat (kuva 8)
(sama kuin vaunut, kuvassa ratasta muistuttava pyoryld), Paviljonki (runsas kukkakuvio, joka
tuo mieleen vanhanaikaisen paviljongin seindmilld roikkuvan kasvuston), Rautasdnky (kuosi
muistuttaa osaa sdngyn paddystd), Kruunu (kuviossa ikddn kuin osa kruunusta, johon on kiin-
nitetty jalokivid) sekéd Osteri (ruutukuvio, ruuduissa ”valuvia”, pyoreitd, osterimaisia muotoja)
Metonymiaa ja osa—kokonaisuus-suhdetta edustaa myds Kaivo-kuosi, jonka kuvio muistuttaa
veden pinnan renkaita, kun kaivoon on pudonnut jotakin, ja Nokipoika, jossa on tyylitelty

kuva katosta ja savupiipusta, nokipojan toimintaympaéristosta (kuva 5).
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Kuosi Kruunu (kuva 9) on mahdollista tulkita kruununosan sijaan viittauksena myos
rahaan, jolloin se olisi metaforinen, koska nimi saisi kuosin ndyttdytymédin toisena. Kuosien
nimissd on muitakin samantapaisia pyoreitd, kolikon muotoja siséltivid kuoseja, joiden nimet
ovat Klaava ja Kruuna — jotka olen mielessini tulkinnut metaforisiksi nimiksi. Viittaus hallit-
sijan kruunuun on kuitenkin mielessédni ensisijainen, eikd viittaus rahoihin olisi tullut mielee-
ni, ellen olisi tutkimuksessani perehtynyt nimenomaisten kuosien nimiin ja kuoseihin, joihin
niilla viitataan. Tdmé havainnollistaa jilleen sitd, ettd kielenpuhujan nimelle tulkitsema mer-
kityssisdltd on subjektiivista ja ymmartdminen ja tulkinnat riippuvat kielenpuhujan pragmaat-
tisista taustatiedoista (Sjoblom 2006: 218). Nimi, joka toiselle kielenpuhujalle on selvésti me-
taforinen tai metonyyminen, voi toisessa herittid ainoastaan hajanaisia mielleyhtymié ja
emootioita tai jadda kokonaan vaille merkitystd (Ujainen 2007: 39).

Liséksi aineistossa on havaintondkdkulman muutoksia siséltdvid nimid, joissa tilanteen
nikijd vaihtuu ulkopuolisesta katsojasta tilanteen kokijaan (Lokki, Uimari, Kimalainen, Raket-
ti). Nama kuosit voisivat olla myds metaforisia, koska ne luovat tutusta uutta — toisaalta kyse
on vain siirtymistd erilaiseen katsojan asemaan saman tilanteen sisélld. Uimari-kuosissa on
aaltoja ja aurinko tai kuu, ndkyma, jonka uimari ndkee veden pinnan tasolta uidessaan (Kuva
10). Kimalaisessa on kukkia kuvattu ylhadltdpain, ikdén kuin kukkaniitty kimalaisen ndkemé-
nd, ja kuosissa Raketti kuvataan planeettoja ikddn kuin raketista késin. Lokki-kuosin laineet
muistuttavat aivan tavallista aallokkoa, mutta kuosin nimedminen Lokiksi tuo esiin aivan uu-
den ndkokulman, sanan varsinaisessakin merkityksessé, asiaan. Lisdksi ldhes symmetrisend
toistuva aaltokuvio voi nimen myo6td assosioitua lokin siipien tasaiseen liikkeeseen, tai lokin
kelluntaan aalloilla. Onkin huomattava, ettd kaikki epdsuoraan suhteeseen perustuvat proprit
eivit ole puhtaan metaforisia tai metonyymisia.

Osan nimistd voisi ajatella siséltdvin yhtd lailla metonyymisen tai suoran merkityssuh-
teen tarkoitteeseensa. Esimerkiksi kuosissa Aifa (kuva 11) on raitakuvio, jonka voi ajatella
esittdvin aidan laudoitusta ja niiden vilista siiviloityvdd valoa. Kuitenkaan aidan yli- tai ala-
reuna ei ndy, joten kyseessd on ikddn kuin osa aidasta (osa—kokonaisuus-suhde). Myds Sjo-
blom on havainnut tutkimuksessaan, ettd metonyymisen ja suoran merkityssuhteen raja ei ole
kovin jyrkkéd (Sjoblom 2006: 213). Samalla tavalla metonymian ja suoran merkityssuhteen
rajalla ovat muun muassa aikaisemmin mainitut Isosuomu ja Pikkusuomu.

Kuoseissa on myo6s paljon kuvioita, jotka eivit luo valittomaésti voimakkaita assosiaati-
oita, vaan kutsuvat tulkitsemaan ja etsimdén merkityksid. Yksi tdllainen kuosi on Uni (kuva

12). Pelkkd nimi muodostaa mielikuvan ihmisen unesta tai unelmasta, mutta kuosi yhdistetty-
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nd nimeen muuttaa asetelman. Vaikuttaa siltd, ettd kyse on eldimen talviunesta, néen kuosissa
kumpareita ja elementin, jonka voisi ajatella olevan kéytivd eldimen pesddn, jossa nukutaan

talven yli.

5.2.3 Symboliset nimet

Teosnimen ja kuvan merkityssuhde on symbolinen, kun teosnimi lisdd kuvaan jonkin sellaisen
kontekstin, joka ei ndy kuvassa mutta on useimmille kielenpuhujille yhteinen. Symboliseen
merkityssuhteeseen perustuvat nimet ovat metonyymisia mutta sen sijaan, ettd nimelld kerrot-
taisiin jotakin itse tarkoitteesta, silld viitataankin johonkin laajempaan arvomaailmaan tai kult-
tuuriin. Merkityssuhde on metonyymistd suhdetta syvemmalld tasolla. Varsinaisesti symboli-
seen merkityssuhteeseen perustuvina Sjoblom pitdd nimid, joihin sisdltyvien késitteiden mer-
kitys on kulttuurisesti tai ideologisesti symbolinen. (Sjoblom 2006: 216-217.) Symbolisesti
voidaan viitata esimerkiksi toiseen taideteokseen, historiaan tai ideologiaan. Symbolisia ja
metonyymisid nimid aineistossani ovat esimerkiksi elokuvaan viittaava Kaunis Katariina,
Tuhannen ja yhden yon tarinoiden Simbad ja Tuhat yotd, taruston Penelope. Shakespearen
niytelmin Ofelia sekd laulun karjalainen Katjuusa, Myds historiaan ja uskontoihin viittaavat
nimet, kuten esimerkiksi Istuva hdrkd, Batseba ja Pomona voidaan katsoa symbolisiksi ni-
miksi.

Tietylld tavalla vahvaa symboliikkaa edustaa paitsi orientaalisilta vivahtavat nimet, jot-
ka vievit ajatukset kauas kaukomaille, muun muassa Kasbah, Sarafan, Saud ja Dombra, mut-
ta erityisesti Karjalaan viittaava nimistd: Hutjukka, Kdspaikka ja Tantsu, [Karjalan] Katjuu-
sa, Trillat, Kuldanen ja Helmisvyé. My0s slaavilainen nimisto siséltdd symboliikkaa.

Symbolisina voisi my0s pitdd luontoon liittyvid nimid, joita on noin kolmannes aineis-
tostani. Anna Carpelan ja Harry Schulman ovat tutkineet Helsingin kadunnimié ja huoman-
neet, ettd sotien jdlkeisen kauden runsaassa nimistdssd vahvimmin esilld ovat maanldheiset
luontoaiheet, joilla on heiddn mukaansa pehmennetty nopean kaupungistumisen aiheuttamaa
kulttuurishokkia (Carpelan & Schulman 1996: 5). Myds Marimekon synty ajoittuu kaupungis-
tumisen aikaan, ja on esitetty ndkemys, ettd kuoseihin painetut muistikuvat luonnosta olisivat
lohduttaneet maaseudun lumoa ikédvoivid ihmisid (Harkdapad ym. toim. 2012: 11). Luon-
tonimien lisdksi my0s vahvasti kaupungistumiseen viittaavat nimet kuten esimerkiksi Kortteli,

Masto, Elementti ja Sokkeli, toimivat symbolisessa merkityksessa.
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5.3 Pakattu merkityssuhde

Pakattuun merkityssuhteeseen perustuvien nimien merkitysyhteydet saattavat olla mutkik-
kaampia kuin suorissa tai epasuorissa suhteissa (Ainiala ym. 2008: 313). Nimen elementteind
voi olla fonologisesti kielen sanan kaltaisia sanoja, joille ei kuitenkaan ole olemassa mitéén
kielenpuhujille yhteistd merkitystd. Téllainen tekosana on rakennettu tunnistettavista osista,
joihin liittyvit assosiaatiot ovat kielenpuhujilla melko samankaltaiset. Aineksia lainataan vie-
raista kielistd, sanoja lyhennelldédn, yhdistetddn ja sulautetaan ja muokataan dénteellisesti, kui-
tenkin niin, ettd nimeen pakatut alkuperéisainekset ovat tunnistettavissa. (Sjoblom 2006: 252.)
Nimiin pakatut ainekset heréttdvét kielenpuhujissa erilaisia merkitystulkintoja, joista toiset
ovat ilmeisii ja useille kielenpuhujille yhteisié ja toiset vihemman ilmeisii ja subjektiivisem-
pia (mts. 219).

Aineistossani on kolme pakattuun merkitysyhteyteen perustuvaa kuosin nimeé: A4jusko,
Papajo ja Silkkikuikka, joista Silkkikuikka vaikuttaa “ldhes” oikealta sanalta. Kaikissa kolmes-
sa nimessd on elementteind kielen osia, joilla voi katsoa olevan erilaisia merkityksid. Ajuskon
olen luvussa 4.2.6 luokitellut tekosanaksi ja Papajon eri mielikuvineen luokittelin aikaisem-
min universaaliksi mukakieliseksi nimeksi (kts. luku 4.4.3). Vaikka oman aineistoni nimissi
ei juuri ole pakattuun merkityssuhteeseen pohjautuvia nimid, on paateltdvissa, ettd tdimankal-
taiset nimet toimivat, kun nimeen halutaan pakata monenlaisia merkityksia.

Ajusko-nimi yhdistettynd kankaan kuosiin tuo mieleen ajuruohon. Ajuruoho on matala,
helposti levidvé, pienilehtinen ja runsaana kukkiva varpukasvi, jota kidytetddn maanpeittokas-
vina. Vaikuttaa siltd, ettd Ajuruohon maéériteosaan aju on lisitty -skO-johdin. Johdetusta ni-
mestd saa kasityksen, ettd jollekin ajuruoho on niin arkinen, etté sille on annettu oma kutsu-
manimi, tuttavallinen, ehkd hieman epdkunnioittava. Esimerkiksi iskO-johtimelliset ’rotisko’
ja ’horisko’ saattavat vaikuttaa tulkintaan, samoin kuin —skO-johtimellinen ’puolisko’ sekd
skA-péitteiset johdokset kuten ’limaska’tai ’lapyskd’ (ISK § 210; Hakulinen 1979: 179).
Kuosin kukkakuvio muistuttaa laajaa ajuruohokasvustoa.

Papajo muistuttaa sanaa papaija (tai papaya). Kankaan kuvio muistuttaa nikeméini
kuvaa, jossa papaijahedelmit ovat kyljelldéin hedelmailaatikossa ja laatikon reunan yli nékyy
vain puolikkaita hedelmié. Sanasta tulee mieleen myos navajo-intiaani — ja Papa Jo, tai Papa
Joe. Kuosi, vahva visuaalinen mielikuva papaijoista laatikossa ja navajo-intiaaneihin ja nimen

ddnneasun herdttimat assosiaatiot vievit ajatukset Yhdysvaltain eteldosien kulttuuriin.
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Silkkikuikkaan on ndhdékseni yhdistetty ajatus kahdesta vesilinnusta, kuikasta ja silkki-
uikusta. On mahdollista my0s ajatella, ettd kuikka on haluttu maéiriteosalla yksil6ida erityi-
seksi, silkkiseksi. Silkkikuikka-kuosista tulee mieleen silkinsiled hoyhenpeite, jossa linnun
kuviot vireilevit. Toisaalta kuosista tulee mieleen my0s veden véreily uiskentelevan linnun
ympérilld. Nimi on kuvan mentaalinen kehys, joka rajaa ndhtyd, mutta siitd huolimatta tulkin-
toja voi samallakin henkil6lld olla useita: jo ndkokulman vaihtaminen, esimerkiksi linnun

hoyhenpeitteestd veteen linnun ympérilla, muuttaa kuvan tulkintaa.

5.4 Katkaistu merkityssuhde ja mielikuvitusnimistot

Katkaistusta merkityssuhteesta on kyse, kun nimen ddnneasu ei sellaisenaan herdtd mitidin
tarkoitteeseen liittyvid mielikuvia (Ainiala ym. 2008: 313). Katkaistuun merkityssuhteeseen
perustuva nimi voi olla esimerkiksi mitddnsanomaton kirjainlyhenne tai muodoltaan aivan
kielen sanan kaltainen, mutta sen semanttinen tulkinta on mahdotonta, jolloin kuluttajat eivét
kykene 16ytdméédn yhteyksid nimen semanttisen sisillon ja tarkoitteen ominaisuuksien vililla
(Sjoblom 2006: 26).

Katkaistun merkityssuhteen katson olevan kaikissa niissé nimissé, joissa en nde mitddn
yhteyttd kankaan kuosiin. En viiti, ettei yhteyttd olisi, mutta omien tietojeni, mielikuvitukseni
ja kokemusteni perusteella en pysty sitd 10ytdmddn. Katkaistun merkityssuhteen sisdltavét
esimerkiksi Zuaavi (musta-ruskea shakkiruutu), Kukko ja Kana (kuva 13) (vérikds shakkiruu-
tu), Romanssi (ristikkokuvio) ja Kukkia lasikuvussa (koristeellinen ornamenttikuvio). Zuaavi
on jonkinlainen soturi. Kuosin ruutukuvio voisi viitata vaikkapa zuaavien vaatteisiin, jolloin
merkityssuhde olisi metonyyminen, mutta koska nimen ja kuosin vélinen yhteys jid syntymat-
td, kyse on katkaistusta merkityssuhteesta. Kukkia lasikuvussa -kuosin ornamenttikuvio on
yksi lukuisista ornamenttikuoseista Marimekon 60-luvun mallistossa. Se eroaa muista vastaa-
vista kuoseista siten, ettd en pysty 10ytdiméddn kuosin nimen yhteyttd kuosin ulkondkd6n, kun
taas suurin osa muista ornamenttikuvioisista kuoseista on nimetty siten, ettd nimen avulla
merkitys ulottuu kauas eteldén tai itdmaille, tarujen ja mystiikan maailmaan, misséd ornamen-
titkkka kukoistaa, jolloin merkityssuhde on metaforinen. Téllaisia kuoseja ovat esimerkiksi
Fandango (kuva 4), Sarafan, Simbad ja Dombra.

Nimien perimmaéinen tehtdvd on yksiloidd tarkoitteensa, ja esimerkiksi paikannimen ja
tarkoitteen vilinen syy-yhteys on yleensd ollut looginen. Nykyddn jokapdivdiseen ymparis-

toon liittyvd nimistd joudutaan erikseen luomaan, ja on olemassa puhtaita mielikuvitusnimis-
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t0jd, joissa oikeastaan vain yhteinen aihepiiri sitoo nimet tiettyyn alueeseen. Nimenkantajat
tahoillaan voivat tarttua samoihin suosikkiaiheisiin. (Kiviniemi 1999: 9—11.) Mielikuvitus- tai
athepiirinimedmistd on kiytetty hyvéksi muun muassa kaupunkisuunnittelussa ja katujen ni-
meédmisessd.

Joidenkin aineistoni nimien samankaltaisuus voi johtua Marimekon suunnittelijoiden
Maija ja Kristiina Isolan tavasta nimetd kankaita. Esimerkiksi Maija Isola keksi suunnittele-
milleen kankaille nimet vasta sitten, kun Marimekko oli pééttinyt ostaa kuosin valikoimaan-
sa. Isoloilla oli tapana ripustaa Marimekon hyvidksymét malliluonnokset seinélle, jonka jil-
keen Maija ja Kristiina Isola ehdottivat vuorotellen kankaille nimi4, ja kaikki nimivaihtoehdot
kirjattiin vihkoon. Kristiina Isola luonnehtii istuntoja yllatykselliseksi ja viithdyttavéksi asso-
siaatioleikiksi. Vihkoon tallennetut ”ylimdardiset” nimet olivat tallessa pahan pdivin varalle,
tilanteisiin, joissa nimi joudutaan keksiméiin nopeasti tai mieleen ei tule yhtdkain kayttokel-
poista nimed. (Isola 2005: 109.) Talla tavoin tapahtuva nimedminen suosii my0s mielikuvi-
tusnimistojen kehittdmista.

Aineiston semanttisista ryhmistd nousi erityisesti esiin yksi nimiryhmd, joka eniten vai-
kuttaa Kiviniemen tarkoittamalta mielikuvitusnimistoltd. Korttipeleihin liittyvat nimet Kasi-
no, Pokeri, Ramina (kuva 14), Pasianssi, Jokeri ja Ruutuvaltti vaikuttavat juuri tillaiselta
keksityltd nimistoltd, joiden nimid yhdistdé niiden aihepiiri. Kyseiset kuosit ovat voimakkaan
geometrisia ja ne muistuttavat tyylillisesti toisiaan, silti nimet eivit kerro mitdén tarkoitteis-
taan eli merkityssuhde on katkaistu. Vaikuttaa silté, ettd on valittu aihepiiri, korttipelit, jonka
mukaan tietyt kuosit nimetdén. Samantapaisia ryhmid ovat muun muassa kielet Kirgiisi, Syr-
jddni, Kreoli; soturit Husaari ja Zuaavi seké lastenlorut Tupakkarulla ja Tuohinokka (Viiku-
na vaakuna tuohinokka veneenkokka” -lorusta), vain joitakin mainitakseni.

Nimet voivat olla my0s sisarusnimien (Ainiala ym. 2008: 234) kaltaisia, esimerkiksi
dénteellisesti toisiaan muistuttavia, kuten vaikkapa Troikka, Kopeekka ja Masurkka; Jokeri ja
Pokeri; Pyramidi, Paviljonki ja Parketti; Uimari, Lukkari ja Rakkari tai Rakkari, Rammari,

Ralli ja Ramina. Sisarusnimet voivat muistuttaa toisiaan myos siséllollisesti.
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6 NIMIEN FUNKTIOT

Seuraavaksi tarkastelen aineistoni nimien interpersonaalisia funktioita eli sitd, millaisia tehta-
vid ne toteuttavat sosiaalisessa kontekstissa. Paula Sjoblom on véitdskirjatutkimuksessaan
havainnut yritysnimiston toteuttavan informatiivisia, houkuttelevia, kiytdnnollisié, integroivia
ja individualisoivia funktioita (Sjoblom 2006: 231). Informatiivinen nimi kuvailee yritysta,
houkutteleva heréttid kiinnostusta tai luottamusta, kdytdnnollinen nimi toimii kéytossé, integ-
roiva sitoo yrityksen tiettyyn alueeseen, toimialaan tai kulttuuriin ja individualisoiva per-
sonifioi yritystd tai sen toimintaa. (Sjoblom 2006: 230-241.) Hydodynnén tarkastelussani sa-

maa jaottelua.

6.1 Informatiivisuus

Kun nimi kertoo jotakin tarkoitteestaan, tarkoitteen ominaisuuksista tai muista tarkoitteeseen
liittyvistd seikoista, se on informatiivinen. Sjoblomin yritysnimiaineiston nimistd 16ytyy in-
formaatiota esimerkiksi yritysten omistajasta, toimialasta, sijainnista tai toiminta-alueesta
sekd yritysketjuun kuulumisesta. (Sjoblom 2006: 32.) Suoraan merkityssuhteeseen perustuvat
nimenosat tdyttdvit informatiivisen funktion, mutta myds epdsuoraan merkityssuhteeseen
perustuva nimi tai nimenosa voi olla informatiivinen (Ainiala ym. 2008: 315). Aineistooni
kuuluvat, suoraan merkityssuhteeseen perustuvat nimet Isoruutu, Pikkuruutu, Laine, Iso laine,
Raita, Pallo, Kukka, Pddrynd, Hevonen, ABC, Hyasintti, Iso suomu ja Pikkusuomu voidaan
siis lukea informatiivisiksi.

Muiden aineistossani olevien kuosien nimet rakentuvat sanoista, joiden suhde tarkoit-
teeseen on useimmiten epdsuora, moniselitteinen ja metaforinen. Kuosien ja nimien suhteet on
tietoisesti haluttu jattda tulkinnanvaraisiksi sen sijaan ettd nimet kuvailisivat yksiselitteisesti
kankaan kuosia. Se, ettd merkitys saattaa olla jonkun uuden 16ytymistd tai tutun asian poik-
keavaa tulkintaa, informoi siité, ettd talld tavalla nimetyilld kuoseilla voi olla paitsi kaupalli-
nen myds jonkinlainen taiteellinen aspekti.

Aineiston nimistd yli 80 % on suomenkielisid. Se kertoo suomalaisuudesta tai pikem-
minkin halusta korostaa suomalaisuutta. Lihes kolmannes nimistd on luontonimid, 1dhinna
kukkia tai muita kasveja, lintuja ja eldimid, minkd voi ajatella kertovan siitd, ettd luonto on

yritykselle, suunnittelijoille tai oletetuille kuluttajille tirked asia tai suunnittelun voimakas
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innoittaja. Luontonimistdn, esimerkiksi Tundran, Kalasddsken ja Maalaisruusun rinnalla
kuosien nimissd on my0ds tdysin vastakohtaista nimistdd, muun muassa Elementti, Sokkelo,
Silta ja Masto, mikd on 1960-luvulla kertonut ja kertoo yha siitd, ettd yritys seuraa aikaansa ja
ettd myos moderni kaupunkikulttuuri karuine muotoineen voi tarjota esteettisid kokemuksia ja
toimia nimedmisen innoittajana.

Yritysnimen informatiivinen funktio toteutuu, kun nimen avulla ihmiset saavat tietdd
joitakin oleellisia yritykseen liittyvid tosiasioita (Sjoblom 2006: 232). Tuotenimi on informa-
titvinen, kun se kertoo jotakin tuotteesta. Katson, ettd tuotenimen informatiivinen funktio to-
teutuu, kun se kertoo tai vahvistaa joitakin oleellisia yritykseen liittyvié tosiasioita tai mieli-
kuvia. Kaikki informaatio, joka 16ytyy kuoseista ja niiden nimistd, on my0ds informaatiota
niiden valmistajasta, Marimekosta. Rentukka, Masto, Nokipoika, Petrooli, Parketti, Hanoi,
Valtikka, Albatrossi — erilaiset arvot ja maailmat, joita kuosien nimien myota avautuu, kerto-
vat siitd, ettd kuosit ovat osa kaikkia niitd maailmoja ja kulttuureja, joista niiden nimet viesti-
vit, ja ndin ollen my0s niitd valmistava yritys on sidoksissa ndihin maailmoihin. Samalla se

tekee pesderoa toisenlaisten yritysten toisenlaisiin maailmoihin.

6.2 Houkuttelevuus

Useimmat kaupalliset nimet pyrkivit luomaan positiivisia mielikuvia ja vetoamaan tunteisiin
ja nidin osaltaan houkuttelemaan asiakkaita tekeméain ostopdatoksid (Ainiala ym. 2008: 281).
Nimi voi olla houkutteleva monin eri tavoin: se voi henkié turvallisuutta, heréttdd uteliaisuut-
ta, vithdyttda, vastata asiakkaan tarpeisiin tai olla humoristinen tai esteettisesti miellyttdva
(mts. 315). Kaupallisten nimien funktioista houkuttelevuus on kenties tdrkein, koska kyse on
nimisté, joiden perimmaéinen tarkoitus on tuottaa taloudellista voittoa. Houkutteleva funktio
toteutuu Marimekon kuosien nimissé pitkilti epdsuorien merkityssuhteiden ja tulkinnanva-
raisten nimien avulla.

Yksi houkuttelevuuden muodoista, huumori, esiintyy aineistossani ainakin nimissd Rak-
kari ja Rammari. Niiden fonologinen muoto on murteellisuudessaan huvittava, nimié lukiessa
kaltaiseni pirkanmaalaisen mielesséd sorahtaa tamperelainen r-kirjain. Lisdksi Rakkarin vanki-
en asua muistuttava raitakuosi kertoo, kuinka rakkareille saattaa kdyda.

Marimekon kuosien nimistd, kuten yleensdkin tuotenimisté, kaikki pyrkivit tavallaan
toteuttamaan houkuttelevaa funktiota. Myds informatiiviset nimet omalla informatiivisuudel-

laan pyrkivit tdhdn, mutta erilaisten mielikuvien tarjoaminen ja mahdollisuus monenlaisten

40



assosiaatioiden luomiseen on houkuttelevuutta parhaimmillaan. Muun muassa modernismi,
luonto, vieraat maat ja kulttuurit, arki, huumori, tarut ja sadut, avaruus, musiikki ja mennyt
aika ovat semanttisia alueita, joita aineistoni nimiin ja merkityksiin kirjoittuu, mutta merkitys

voi silti olla ndiden alueiden ulottumattomissa, tulkitsijasta riippuen.

Uni, Viettelys, Vissy, Tundra, Taifuuni, Tivoli, Rautasdnky, Sulhasmies, Juhannus, Kimalai-
nen, Keisarin puutarhassa, Vanha valssi, Kroketti, Hilla, Husaari, Varjo, Ruuna, Albatrossi,
Mosambo, Matti, Raketti, Luukku, Kaivo, Tantsu, Kortteli, Romanssi, Ankea, Farandole,

Kuukuna, Palikka, Kasino, Osteri, Valtikka, Tupakkarulla, Ovia, Karavaani

Ihmiset voivat ymmartéa tai tulkita kuosien nimié itsendisesti, omista ldhtokohdistaan tai tar-
peistaan kisin. Abstraktien kuosien ja ytimekkdiden nimen vilisten suhteiden I6ytiminen on
merkittdva osa kuosien houkuttelevuutta. Nimien avulla tunnutaan osin vedottavan kollektii-
vikokemuksiin, esimerkiksi lapsuuden satuihin ja loruihin, joista jokaisella on oma, henkil6-
kohtainen muistonsa. Toisaalta osa kuosista on nimetty siten, ettd kollektiivisen kokemuksen
sijaan on mahdollista 16ytdd my0s nimiin liittyvd, henkilokohtaisempi assosiaatio. Kuluttaja
voi 16ytdd nimen ja kuosin avulla haaveensa tai samaistumisen kohteen, tutun tunteen tai
muiston — tai voi olla 16ytdmatta. Kun kuosin visuaalisuus kiinnittyy edes jollakin tavalla ih-
misen mieleen, on ostopddtdskin askeleen ldhempéind. Toisinaan nimen merkitys jdd koko-
naan epéselvdksi. Tdlloin kuosin ja nimen yhteys saattaa kuva-arvoituksen tapaan jadda vai-

vaamaan mieltd, mikd myos voi olla houkuttelevaa.

Houkuttelevuus on varsin subjektiivinen kokemus siitd, mikd on nimeen siséltyvien assosiaatioiden emotionaali-
nen arvo. Vaikka nimi yksin ei houkuttelekaan ihmisti yrityksen asiakkaaksi, sen tulee yhdessi yrityksen muun
viestinnin kanssa rakentaa johdonmukaista kuvaa yrityksen imagosta. Yritysnimen houkutteleva funktio tarkoit-
taa siis sitd, ettd nimelld pyritddn ohjailemaan ihmisten kdyttdytymisté, toisin sanoen saamaan yritykseen asiak-
kaita ja asiakkaiden mieliala sellaiseksi, ettd ndma haluavat ostaa yrityksen tuotteita. (Sjoblom 2006: 235.)

Toisinaan houkuttelevuus voi tarkoittaa my6s asiakaskunnan rajaamista siten, ettd kadytetddn
ilmausta, joka voi olla jopa luotaantyontdva, mutta toisten mielestd vaikkapa oivaltava ja siten
houkutteleva (Ainiala ym. 2008: 315). Houkuttelevuuden funktioon voidaan sisdllyttid myds
sellaisia nimeen sisdltyvid merkityksid, jotka rajaavat kohderyhmin pienemmaéksi (Sjoblom
2006: 242). Kohderyhmén rajaaminen voi olla riski, mutta koska kyse on lopulta kaupallisuu-
desta: juuri oikean kohderyhmin, edelldkévijoiden, tavoittaminen voi olla avain myynnin

huomattavaan kasvuun.
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Houkuttelevuus ei houkuttele kaikkia. Ei-houkuttelevuus voi rakentua esimerkiksi ni-
men sisdltdmistd ddnteistd, sanavalinnoista tai aihepiireistd. Esimerkiksi nimet Rditvdnd, Mui-
ja, Elementti tai Hevosvaras eivit valttdmattd miellytd kaikkia potentiaalisia ostajia, ja toisia
ne taas miellyttdvat. Koska tulkinnat tapahtuvat ihmisten mielissd ja vaihtelevat ihmisen ja
tilanteen mukaan, nimien herdttimid mielikuvia ei voi tiysin hallita. Houkuttelemaan tehty

nimi voikin toimia aivan pdinvastoin.

6.3 Kiytinnollisyys

Kéytiannollinen funktio korostaa nimen vélinearvoa (Ainiala ym. 2008: 315). Nimi on kéytan-
nollinen, kun se on helppo vaikkapa kirjoittaa, ddntdd, muistaa, taivuttaa tai visualisoida.
(Sjoblom 2006: 252.) Aineistoni kuosien nimisti suuressa osassa on kdytdnnollisid piirteita,
ne ovat suomenkielisid, lyhyehkojd, padosin yhdestd perusmuodossa olevasta sanasta raken-
tuvia, ja aineiston vieraskielisetkin nimet ovat péddosin sellaisia, jotka taipuvat helposti seké
suomalaiseen suuhun ettéd kirjoitukseen. Valtaosa aineiston nimistd on nominatiivimuodossa.
Nominatiivimuotoiset nimet sopivat kielenkdyttdon paremmin, mikd on kaytdnnollistad. Toi-
saalta nominatiivimuotoiset nimet my0s geneeristyvét helpommin, jolloin ne menettidvit osan
propriuttaan (Sjoblom 2006: 35-36). Kaytannollisiltd nimiltd vaikuttavat esimerkiksi seuraa-

vat nimet:

Muija, Emma, Hunni, Hana, Ankea, Puhveli, Gabriel, Vilkku, Jaina, Kuldanen ja Karakola.

Lukuun ottamatta kuosien nimien rakenteellista selkeyttd kdytdnnolliset funktiot eivit ole
kovin merkittavéssd roolissa Marimekon kuosien nimissd. Kuosien nimedminen perustuu pi-
kemminkin eldmyksellisyyteen kuin siithen, ettd nimi luetellaan aakkosissa ensimméisena.
Toisaalta elamyksellisyys on tirkeédd, koska se vahvistaa nimen vaikutusta: mieleenpainuma-
ton nimi ei vahvista kaupallista potentiaalia ja on kdytdnndssa hyodyton.

Kaytanno6llisyys voi jdadéd toteutumatta saman aihepiirin nimissé, jotka eivét kunnolla
erotu toisistaan (Fandango, Farandole; Onieka, Kameka; Ambra, Dombra) tai jotka ovat tar-
koitteisiinsa epdsuorassa tai katkaistussa merkityssuhteessa siten, ettd sisdlloltdan samankal-
taiset nimet eivit vilttdmattd erotu toisistaan ja siten painu mieleen (Kruuna, Klaava,; Jokeri,
Pokeri, Pasianssi). Toisaalta yhtendisestd nimestd voi olla myds hyotyd: samankaltaiset nimet

voivat my0s vahvistaa toistensa puoleensavetdvyyttd, miki taas onkin kaytannollista.
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Kéytannolliseen funktioon vaikuttaa kuosien nimien sisdltd: nimestd tulee tunnistaa
jotakin sellaista, joka synnyttdd merkityksid. Katson, ettd aineiston nimissé on kdytdnndllista
myos se, ettd ne ovat sellaisia, kuin Marimekon kuosien nimien voi ajatella olevan. Se, ettéd
nimet voidaan tunnistaa ja yhdistdd Marimekkoon, vahvistaa Marimekon brindid, mikd on
my0s merkittdvd ndkokulma kadytdnnollisyyteen — ja téssd tapauksessa itse asiassa tarkeampad
kuin yksittdisten kuosien nimien mieleen painuminen tai erottuvuus toisistaan. Tamé liittyy

myds integroivaan funktioon, josta seuraavaksi jatkan.

6.4 Integroivuus

Integroiva nimi osoittaa tarkoitteen yhteyden esimerkiksi tiettyyn maantieteelliseen alueeseen
tai kulttuuriin. Integroivassa funktiossa voi toimia nimen kieli tai murre, nimen muodostus-
keinot seké viittaukset esimerkiksi paikkaan tai aikaan. (Sjoblom 2006: 237-238.)

Nimeen sisdltyvan kielen valinta on voimakkaasti integroiva tekija — kielelld nimi voi-
daan sitoa tiettyyn (kieli)alueeseen. Kielen kdyttd voi vedota ostajiin paitsi tuttuudellaan myos
vieraudellaan. Nimi voi olla kokonaan vieraskielinen, sekakielinen tai tdysin mielivaltaiselta
vaikuttava kirjainyhdistelma. On aikoja ja tilanteita ja tuotteita, joiden kohdalla kuluttajiin
vetoaa kansainvilisyys, kotimaisuus tai eksoottisuus — néitd kaikkia voidaan ilmentdi kielelli-
sin keinoin. Tietyn kielen kédyttiminen nimeémisessé voi olla paitsi hyvin tietoinen ja kulutta-
jia houkuttelemaan pyrkivd ratkaisu myds mallinmukaista toimintaa: kun on alettu nimeé-
maién tietylld tavalla, jatketaan samalla tavalla edelleen.

Paula Sjoblom nékee yritysnimien analogisuudessa eli mallin mukaisessa muodostusta-
vassa merkkejd yritysnimien integroivasta funktiosta. Saman mallin mukaan muodostetut yri-
tysnimet integroivat yritykset omaan toimialaansa, myds kielenpuhujien mielissd. Toisaalta
Sjoblomin tutkimuksessa on kidynyt ilmi, ettd mainosalalla toimivista yrityksistd suurin osa on
nimetty muista yrityksistd poikkeavalla tavalla. (Sjoblom 2006: 238.) Tdméankaltainen poik-
keaminen on paitsi keino erottautua my0s tapa integroitua osaksi tietynlaista toimintakulttuu-
ria. Kun integroidutaan yhteen kulttuuriin, aihepiiriin tai maailmaan, erottaudutaan toisesta.
Tasapainottelu ja valinnat integroivuuden ja erottuvuuden vélilld ei aineiston valossa ndytd
tuottavan ongelmia Marimekon suunnittelijoille. Kilpailua ei kdydd niinkddn omien kuosien
vililld vaan Marimekon ja muiden tekstiilialan yritysten vililld, joten yksittdisten nimien erot-
tuvuus ei liene tirkein prioriteetti. Riittdd, ettd nimet integroituvat ensisijaisesti Marimek-

koon. Koska Marimekon imago perustuu erilaisuuteen, ylldttdvyyteen ja vastakkainasettelui-
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hin, integroituminen on helppoa, mikéli nimi tai sen siséltdmé merkitys on vain kyllin “mari-
mekkomainen” — mité se sitten onkaan. ”Armi [Ratia] toisti aina, ettei tiedd, mitd Marimekko
on. Han vain tietdd, jos se on sitd.” (SK 1.11.2007.) Oman tutkimukseni valossa suoraan in-
formaatiosuhteeseen perustuvat nimet eivét ainakaan ole tyypillisintd Marimekkoa.

Samat nimien avulla herddvét assosiaatiot, jotka toimivat houkuttelevassa funktiossa,
voivat toimia myds integroivassa funktiossa. Marimekon tapa nimetd kuoseja on integroinut
kuosit osaksi erilaisia maailmoja. Yrityksen sisdlli samankaltaiset tuotenimet vahvistavat
mielikuvaa tietynlaisista nimistd osana yritystd, ja voivat toimia vahvistavana mallina tuleville
nimille. Kuoseja tietylld tavalla, “marimekkomaisesti” nimedmélld ne on myds integroitu
osaksi Marimekkoa ja sen tapaa toimia ja olla, mikd vahvistaa Marimekon identiteettid. Voi-
nee myoOs ajatella, ettd kuosien valtaosin suomenkieliset nimet integroivat kuosit ja Marime-

kon osaksi suomalaisuutta.

6.5 Individualisoivuus

Yksi Marimekon tavoitteista on ollut kankaiden ja vaatteiden avulla tukea individualismia,
“auttaa suomalaista naista 10ytdmain oman itsensd, eldmiin sellaisena, millaisena hin tuntee
olonsa viihtyisimmaéksi ja kotoisimmaksi” (Niinimdki & Saloniemi 2008: 245). Kaupallisesti
ajateltuna jokainen kuosi on osa Marimekon itsensd madrittimaé individualisoivaa tehtdvaa.

Henkilonnimelld on vahvasti individualisoiva funktio. Henkilonnimen individualisoiva,
voisi sanoa myos persoonallistava ja inhimillistdvd, funktio liittyy mukaan my®ds siithen pro-
sessiin, jolla tuotetaan nimid ei-inhimillisille ja jopa elottomille tai abstrakteille olioille. Tél-
laisten entiteettien nimedminen on osoitus ajattelun metaforisuudesta: erisnimi toimii per-
sonifikaation vilineend. (Sjoblom 2006: 239-240.)

Kaupalliset nimet, tuotenimet — ja kuosien nimet — voivat toteuttaa individualisoivaa
funktiota. Eivit ainoastaan henkildiden mukaan nimetyt kuosit, vaan kaikki mielikuvia herat-
tavit kuosien nimet toteuttavat individualisoivaa funktiota. Usein individualisoivassa funkti-
ossa olevat kaupalliset nimet ovat inhimilliseen olentoon viittaavia, esimerkiksi henkilonni-
mid tai henkilonnimid muistuttavia nimid, mutta se ei ole vélttiméatontd (Sjoblom 2006: 239—
240). Aineistooni sisdltyvid henkilénnimid ovat muun muassa Matti, Oona, Emma, Ofelia,
Tamara, Kaunis Katariina, Gabriel ja Joonas. Osan nimistd olen katsonut kuosien ulkopuoli-
seen maailmaan viittaamattomiksi, jotka eivit herdtd yhteisid konnotaatioita, mutta Ofelia on

tuttu nimi Shakespearen niytelméstd, Gabriel ja Joonas puolestaan Raamatusta. Kun kuosilla
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on henkilon nimi, riippumatta siitd, onko henkild jostakin eri yhteydestd tuttu tai tiedetty,
huomasin tulkitsevani kuosia sen henkilon kokemuksena, jonka mukaan kuosi on nimetty —
télloin erisnimi todella toimii personifikaation vilineend. Sen sijaan muulla kuin henkilonni-
melld nimettyd kuosia tarkastelee ikddn kuin ulkoa pédin. Myo6s inhimilliseen henkil66n viit-
taavat ei-erisnimet, kuten vaikkapa Morsian, Hunni, Hevosvaras ja Uimari kutsuvat usein
katsojan osaksi kyseisen henkilon maailmaa tai kokemusta sen sijaan, ettd katsoja nikisi ku-
vassa ndmd hahmot. Toisaalta kyse voi olla my0s opitusta tulkintatavasta: jos yhden kuosin
kohdalla nimi saa katsojan katsomaan kuosia sen “sisdltd” ja ndkemé&dn kuosin siten uusin
silmin, osaa seuraavan inhimilliseen henkil66n viittaavan nimen perusteella tehdd samoin.
Tavallaan kuosien nimet ohjaavat nidkokulmaa kuoseihin, aivan kuin teosten nimet voivat
ohjata ndkokulmaa teokseen (Mikkonen 2005: 79).

On kuitenkin huomattava, ettd individualisoivuus ei toimi kaupallisesti parhaalla mah-
dollisella tavalla, mikéli nimedmaélld saavutettava yksiloys, identiteetti, on keskeisin tavoite.
Tuotteen identiteetin tulee myds vedota ostajiin. Itse piddn voimakkaasti individualisoivina
myds “tavanomaisuudesta” tai totutusta poikkeavia kuosien nimid, joita muihin paitsi suoraan
merkityssuhteeseen perustuvilla Marimekon kuoseilla ldhes poikkeuksetta on. Ne herattivat
huomiota ja saavat ajatukset laukkaamaan, miettimain, mitd nimi tarkoittaa ja miten kuosin ja
nimen yhteytté tulisi tulkita.

Tuotenimet voivat heijastaa yrityksen identiteettid. Yrityksen tuotteiden nimet eivét ole
sattumanvaraisesti keksittyjd vaan kertovat jotain yrityksestd. Marimekon kuosien nimissd on
paljon luontoaiheisia nimid. Luonto on ollut tirked suomalaisille ja luonnosta kumpuavat kult-
tuurimme monenlaiset yhteiset, esteettisetkin kokemukset. Nimet voivat myos integroida tar-
koitteensa ja ympardivén yrityksen tiettyyn aikaan. 1960-luku oli voimakasta kaupungistumi-
sen aikaa, maaseutuympdristd vaihtui monella kaupunkiin ja on ajateltu myos, ettd ihmiset
kaipasivat tuolloin(kin) luontoa ympdrilleen, vaikka sitten kankaissa. Toisaalta urbaanimmat
nimet, kuten vaikkapa Kortteli ja Hissinovi, ovat tuttuja kaupunkiympéristostd ja integroivat
nimien myo6td myds yrityksen osaksi modernia, kaupungistuvaa maailmaa. Ylipddtddn nimet
voivat integroitua osaksi erilaisia maailmoja, tuttuja tai vieraita. Ndiden maailmojen kautta
my0s nimedvan yrityksen identiteetti kietoutuu ndiden maailmojen ympérille. Marimekon
nimisto jakautuu semanttisesti niin monenlaisiin ryhmiin, ettd jo se on erottava ja individuali-
soiva tekijd moniin muihin kaupallisiin toimijoihin verrattuna, toki tuotteitakin on runsaasti.

Toisaalta erilaisista sisdlldistd kumpuavat maailmat ovat vahva osa Marimekon omaa tyylid,

45



eli mitd erikoisimmatkin nimet erilaisista maailmoista kietoutuvat Marimekon yksildllisen
identiteetin ymparille.

Kun puhutaan yrityksen identiteetistd, rinnastetaan yritys ihmiseen, jolla on identiteetti.
Tallaisen ajatuksen myd6td on helpompi ymmartdd yrityksen viestinndn erilaisia merkityksia,
esimerkiksi nimien funktiota. Yritysten kdyttimét nimet voidaan rinnastaa henkilénnimiin,
niilld on yksildiva ja erotteleva funktio, mutta samalla ne ovat myds osa nimenkantajan identi-
teettid (Sjoblom 2006: 88). Samalla tavalla ajattelen Marimekon tuotenimien paitsi yksiloivén
ja erottelevan my0s kertovan jotakin yrityksen identiteetistd. Marimekko on kéyttanyt ja kéyt-
tdd markkinoinnissaan tuotenimid rinnan yritysnimen kanssa, jolloin tuotenimet ja yritysnimi

vahvistavat toisiaan, ja auttavat erottautumaan muista.
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7 LOPUKSI

Tutkielmani tavoitteena oli selvittdd, miten Marimekon kuosien nimet rakentuvat ja kuinka
nimien merkitys muodostuu suhteessa eri kognitiivisiin alueisiin, joiden avulla nimien merki-
tyksid mééritellddn. Jotta nimid on mahdollista tarkastella, ne on jaettava nimenosiin, jotka
yritysnimissd ovat yritysmuodon ilmaiseva, litkeidean ilmaiseva, yksildivé ja tdydentdvé ni-
menosa (Sjoblom 2006: 150). Nimenosien avulla on mahdollista tarkastella, millaista merki-
tyssuhdetta nimen eri kielelliset ilmaukset luovat nimen tarkoitteeseen.

Aineistoni 249 nimestd 243 nimed sisdltdd ainoastaan yksiloivdn nimenosan, kuudessa
on liséksi selventdvé tdydennysosa, joita ovat iso, pikku ja pieni. Se, ettd oman aineistoni ni-
met sisdltdvat lahinnd yksildivén nimenosan, ei kerro tuotenimisté yleisesti eiké niiden eroista
esimerkiksi yritysnimiin. My0s yritysnimessd voi olla pelkdstdén yksiloivd nimenosa, ja tuo-
tenimiin voi my0s tuotteen nimen eli yksildivdn nimenosan lisdksi sisdltyd esimerkiksi tava-
ramerkki, tuotteen laji tai selventdvd nimenosa.

Kuosien nimien nimenosiin sisdltyy seké erisnimii ettd leksikaalisia ilmauksia. Tyypil-
lisimmillddn Marimekon kuosien nimiin siséltyy leksikaalinen ilmaus, joka koostuu yhdesti
suomen kielen sanasta, joka on appellatiivi. Téllaisia nimid on noin 70 % aineistosta. Kun
mukaan lasketaan kaikki funktionaalis-semanttisesti yksiosaisina pidettivdt nimenosat eli
myds sanaliitot, noin 90 % nimenosista sisdltad leksikaalisen ilmauksen. Erisnimid yksil6ivis-
td nimenosista on noin 10 %, joista suurin osa on niin sanottuja muita henkilonnimid, jotka
liittyvit historiaan, satuihin, taruihin ja kirjallisuuteen sekd uskontoon.

Nimien kielellinen tarkastelu osoittaa, ettd 85 % nimistd on suomenkielisid ja noin 10 %
on universaaleja nimid. Lisdksi aineistossa on esimerkiksi joitakin karjalankielisiksi oletta-
miani nimid. Englanninkielisid nimié aineistosta ei 10ydy. Aineistossa ei ole mydskiin seka-
kielisid nimid. Marimekon kuosien nimet perustuvat pitkilti epdsuoriin merkityssuhteisiin ja
tulkintaan, jolloin nimen kieli on merkittdvissé roolissa. Nimien keskindiset yhteydet, huumo-
11 ja erilaiset tulkinnat mahdollistuvat tutun kielen avulla. Kieli rakentaa yhteyden tuotteen ja
kuluttajan vélille. Aineistoni vieraskieliset ja muilla keinoin vieraisiin kulttuureihin viittaavat
nimet rakentavat toisenlaisia tulkintoja kuin sisdlloltddn ymmarrettdvit nimet ja viittaukset
tutumpiin asioihin.

Olen tdssd tutkimuksessa késitellyt kuosin ulkondkéd kognitiivisena alueena, johon
kuosin nimelld viitataan. Kuosien nimet ovat pddosin epédsuorassa ja katkaistussa merkitys-

suhteessa tarkoitteeseensa eli kuosiin. Epdsuoran suhteen siséltidvit nimet ovat usein meto-
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nyymisid, ldhinnéd osa-kokonaisuussuhteisiin perustuvia, tai symbolisia nimid, jotka siséltévit
viittauksia historiaan, uskontoon, taruihin, lapsuuteen, kaukomaihin, slaavilaisuuteen, Karja-
laan, luontoon ja kaupunkimaisemaan. Kuosien nimissd esiintyy myods niin sanottua mieliku-
vitusnimistod, jonka suhde tarkoitteeseensa on katkaistu. Suoraan merkityssuhteeseen perus-
tuvia nimid aineistossa on vain kymmenen. Merkityssuhteiden tulkinta aineistoni pohjalta ei
ole yksiselitteistd, esimerkiksi suoran ja metonyymisen suhteen raja on liukuva, jopa epdselva.

Nimien interpersonaaliset funktiot, informatiivisuus, houkuttelevuus, kdytdnnollisyys,
integroivuus ja individualisoivuus, kietoutuvat kaikki aineistossani kaupallisuuden eli houkut-
televuuden ympdérille. Epdsuoraan merkityssuhteeseen perustuvat nimetkin voivat olla infor-
matiivisia. Se, ettd merkitys saattaa olla jonkun uuden asian 16ytymisti tai tutun asian poik-
keavaa tulkintaa, informoi siité, ettd talld tavalla nimetyilld kuoseilla voi olla kaupallisuuden
ohella my®0s taiteellinen aspekti. Nimivalinnat ja nimien kieli kertoo yrityksen arvoista, joista
se haluaa viestid kuluttajalle. Se, ettd valtaosa nimistd on suomenkielisid ja noin kolmannes
nimistd on luontoon liittyvid nimi4, ei ole sattumaa.

Marimekon kuosien kdytdnndllisyys ilmenee kuosien nimien lyhyydessi ja padosin yk-
sinkertaisessa kielellisessd rakenteessa, suomenkielisyydessé ja siind, ettd ldhes kaikki nimet
ovat nominatiivimuodossa. Kaytdnnollisyyttd on myos se, ettd tietyntyyppiset tuotenimet voi
yhdistdd Marimekkoon, mikd vahvistaa Marimekon brindid. Tdma liittyy my0s integroivuu-
teen. Marimekon kuosien nimet ovat osa Marimekkoon liitettdvid mielikuvia, ja kuosien ni-
met integroituvat myos niiden kielestd ja merkityksistd kumpuaviin semanttisiin alueisiin.
Nain my®0s itse yritys integroituu osaksi niitd maailmoja, joita tuotenimisti voidaan 1o ytaa.

Vaikka henkilonnimi toimii vahvasti personifikaation vélineend ja on individualisoiva,
katson, ettd suoraan merkityssuhteeseen perustuvia nimid lukuun ottamatta myos kaikki vah-
voja mielikuvia herdttavit kuosien nimet toteuttavat individualisoivaa funktiota, tekevét kuo-
sin eldviéksi ja kutsuvat osaksi kuosin nimeen kirjoittuvaa maailmaa.

Marimekon kuosien nimistd, kuten yleensédkin tuotenimistd, kaikki pyrkivit tavallaan
toteuttamaan houkuttelevaa funktiota. Kuluttajien kiinnostusta pyritddn herdttimain nimien ja
kuosien mahdollistamien tulkintojen ja eldmysten avulla. Nimet saavat kuosit niyttdytyméain
uudenlaisina ja sen myoOtd tuotteet ehkd painuvat vahvemmin kuluttajien mieleen. Nimien
avulla vedotaan osin yhteisiin kokemuksiin, lapsuuden satuihin ja loruihin, tuttuihin maise-
miin sekd arjen yksityiskohtiin, mutta myos kauas historiaan ja kaukomaihin. Nimien merki-

tys voi silti olla ndiden alueiden ulottumattomissa, tulkitsijasta riippuen.
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Marimekon pédosin ytimekk&dt ja suomenkieliset kuosien nimet ja niiden semanttiset
sisdllot mielletdén osaksi Marimekon tyylid ja imagoa. Mutta heijastaisivatko ne yhtd vahvasti
Marimekon imagoa, jos Marimekko perustettaisiin vasta nyt? Esimerkiksi tekstiiliteollisuu-
dessa on télld hetkelld paljon kotimaisia toimijoita, joilla on erilaisia, vahvoja kuoseja ja tuot-
teita, joiden nimistd muistuttaa Marimekon kuosien nimistdd. [lman pitkdé ajallista etumatkaa
Marimekon vahvoihin kuoseihin ja niiden nimiin perustuva imago ei vélttdméttd olisikaan
kovin erottautuva tai “marimekkomainen”.

Marimekon kuosien epédsuoriin merkityssuhteisiin perustuvat nimet koettelevat yritys-
nimien pohjalta luotuja kategorioita. Pddosin esteettiseen kokemukseen tai tulkintaan tdhtaa-
vid nimid on erilaista tarkastella kuin esimerkiksi yritysnimid, joissa on monenlaisia rakentei-
ta, jotka viittaavat esimerkiksi yrityksen toimialaan, sijaintiin tai yhtiomuotoon. Tulkinnalli-
suudesta ja esteettisyydestd huolimatta tulee kuitenkin muistaa, ettd kaupalliset nimet eivit
esiinny irrallaan kaupallisesta kontekstista, vaan ne tdyttdvit liike-elimén asettamia vaati-

muksia.
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9 LIITTEET

Liite 1. Marimekon 1960-luvun kuosien nimet.

Aamu
Ajusko
Ananas
Babuska
Elementti
Floora
Hamppu
Helmisvyo
Hissinovi
Husaari

Iso suomu
Jokeri
Kalasddski
Karakola
Kasino
Keidas
Kimalainen
Kissapollo
Koppelo
Korte
Kruuna
Kukkia lasikuvussa
Kuldanen
Kaki

Leva
Lovelovelove
Mado
Mansikkavuoret
Masurkka
Mehildispesé
Meteori
Muija
Nokipoika
Oka

Ovia
Pannukakkua ja mansik-
kahilloa
Pasianssi
Pergola
Pikkusuomu
Pokeri
Puhveli
Paédrynd
Rakkari
Rautasdnky
Romanssi
Ruuna
Samettiruusu
Saud
Semiramis
Simbad
Sokkelo
Sulttaani
Taifuuni
Tarha
Tiffanylle
Troikka
Tundra
Uimari
Valtikka
Varpunen
Viirulainen
Zinnia

Aapinen
Akaasia
Ankea
Baccara
Emma
Gabriel
Hana
Hevonen
Holvi
Hutjukka
Isoruutu
Joonas
Kameka
Karavaani
Kataja
Keisarin puutarhassa
Kirgiisi
Kivinenkukka
Koralli
Kortteli
Kruunu
Kukkiva eukalyptus
Kurki
Kiéspaikka
Linnunrata
Lukkari
Magnolia
Marionetti
Matti
Melooni
Minttu
Mulperipuu
Nooa
Onieka
Palava
Papajo
Pasuuna
Pidot
Pimpinella
Poloneesi
Pulloposti
Raakelin uni
Ralli
Rentukka
Rosmariini
Ruusunmarja
Sammalkengit
Savanni
Siamilaiset syddmet
Siniparta
Sonaatti
Sydénpitsi
Tamara
Tasaraita
Tiibet

Tuhat yota
Tuohinokka
Uni

Vanha valssi
Vesimelooni
Vilkku
Vladimir
Zuaavi

ABC
Albatrossi
Ataman
Batseba
Fandango
Gargantua
Hanoi
Hevosvaras
Hovinaiset
Hyasintti
Istuva harka
Kaivo
Kamelia
Karhunkukka
Katjuusa
Keisarinkruunu
Kisko
Klaava
Korianteri
Kreoli
Kukka
Kukko
Kuukuna
Laine

Linssi
Luukku
Malva
Maruna

Max ja Moritz
Menuetti
Morsian
Muskotti
Nostosilta
Oona
Palikka
Paprika
Paviljonki
Pieni granaattiomena
Pioni
Polyantha
Pyramidi
Raita
Ramina
Reseda
Ruhtinatar
Ruutuvaltti
Sarabande
Savoijinkaali
Silkkikuikka
Sinus
Sulamit
Syrjasni
Tango
Tattari
Tiikerililja
Tulikdrpénen
Tupakkarulla
Unikko
Varjo
Viettelys
Visiiri
Vistarakki

Aita

Ambra
Aurinkokello
Dombra
Farandole
Granaattiomena
Hedelmékori
Hilla

Hunni

Iso laine
Jaina
Kaksintaistelu
Kanava
Kasbah
Kaunis Katariina
Kiintotdhti
Kissa
Kopeekka
Korpikyldt
Kroketti
Kukkapai
Kukko ja kana
Kyyhkynen
Lempivaimot
Lokki
Maalaisruusu
Mansikka
Masto
Mehildinen
Merirosvo
Mosambo
Mustasukkainen
Ofelia

Osteri

Pallo

Parketti
Penelope
Pikkuruutu
Pippurikera
Pomona
Pyoryldinen
Raketti
Rammari
Ritari

Ruletti
Rétvdna
Sarafan
Seireeni

Silta

Sitra
Sulhasmies
Séarkynyt sydian
Tantsu
Teehuone
Tivoli
Tulipunainen
Turkinkukka
Vaarallinen planeetta
Varpu
Viikuna
Vissy

Yume
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Liite 2. Kuvat 1-16.

Kuva 1. Pioni. Kuva 2. Rentukka.

Kuva 3. Iso suomu. Kuva 4. Fandango.
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Kuva 5. Nokipoika. Kuva 6. Hissinovi.

Ii

Kuva 7. Istuva harka. Kuva 8. Trillat.




Kuva 9. Kruunu. Kuva 10. Uimari.

Kuva 11. Aita. Kuva 12. Uni.
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Kuva 13. Kukko ja kana. Kuva 14. Ramina.

\
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Kuva 15. Masto Kuva 16. Raketti.

Kuvien kéyttoon on saatu lupa Designmuseolta 28.4.2020.
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