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Tarkastelen tutkielmassani sitd, miten sosiaalinen media ja mobiilit medialaitteet ovat osa festivaalia ja anta-
vat sen kavijoille mahdollisuuden kuratoida tapahtumaympéristoa eteenpéin omille yleisoilleen. Tutkielma
osallistuu median kayttoa ja yleisojda, mediakaupunkikuvaa seka tapahtuma- ja kulttuurintutkimusta koske-
viin keskusteluihin. Tutkielman esimerkkitapahtumana toimii vuoden 2014 Kuopiorock-festivaali.

Tutkielman aineisto koostuu kahdesta osasta: vuonna 2014 Kuopiorockissa toteutetun lomakekyselyn
vastauksista sekd samana kesana kuvapalvelu Instagramissa julkaistuista julkisista kuvista, jotka kayttajat
olivat merkinneet hashtagien avulla koskemaan kyseistd tapahtumaa. Kasittelen molempia aineistoja seka
kvantitatiivisesti ettd kvalitatiivisesti, ja tutkielman tuloksena on kokonaiskuva siitd, miten festivaaliyleiso
kayttdd mediaa osana tapahtumakokemusta. Perehdyn lomakekyselyn analyysin kautta kavijoiden
kayttotottumuksiin ja julkaisumotiiveihin seké erilaisiin mediaan suuntautuviin suhtautumistapoihin. Kuva-
analyysin avulla tarkastelen sitd, mitka seikat festivaaliympéristosta paatyvat kavijoiden kuratoimina osaksi
tapahtuman verkkorepresentaatioita. Samalla havainnoin seka Kuopiorockin ettd sen kavijoiden sosiaalisen
median identiteetteja.

Tutkimukseni osoittaa, ettd sosiaalinen media ja mobiilit medialaitteet ovat osa lahes kaikkien festivaaliké-
vijoiden kokemusta tapahtumasta. Noin joka toinen festivaalivieras julkaisee jossain vaiheessa tapahtumaan
liittyvaa siséltoa sosiaalisessa mediassa. Nuoret ikéluokat eivat ole ainoita festivaaliympériston kuratoijia,
vaan siséllontuotantoon osallistuvat myds aikuisemmat festivaalivieraat. Tapahtuman sosiaalisen kuratoinnin
lisdksi medialaitteita kaytetaan festivaalin aikana muun muassa tiedonhankintaan. Yhdeksan kymmenesta
festivaalivieraasta kuvaa kuvia tai videoita ja representoi siten tapahtumaa omasta nakékulmastaan, joten
festivaalista syntyvat ja jaettavat muistot ovat voimakkaan visuaalisia.

Festivaalisisallon jakaminen sosiaalisessa mediassa on tutkimukseni mukaan sosiaalista ja affektiivista toi-
mintaa. Tapahtumat ovat erityisid kokemuksia, jotka kayttajat jakavat mieluusti muiden kanssa ja liittavat
samalla osaksi omaa (verkko)identiteettiddn. Festivaalialueen ihmiskuvissa on useammin ryhma kuin yksi
ihminen, mikad on konkreettinen esimerkki jaettavien muistojen sosiaalisuudesta. Tapahtumasta tehdyt ja
jaetut vaihtoehtoiset tulkinnat ovat lisdksi tapahtumanjarjestdjien kannalta tervetullutta julkisuutta, sill& esi-
merkiksi Kuopiorockin Instagram-representaatiot ovat l&hes poikkeuksetta positiivisia.

Késill4 on tadhanastisen historian ehkd kuvallisin aikakausi, jona yha useammat asiat ndytetdan kuvin sen
sijaan, ettd niistd Kkerrottaisiin sanoin. Myds sosiaalisessa mediassa jaettavat muistot ovat jatkuvasti
visuaalisempia. Samalla reaalimaailman tilat ja tapahtumat siirtyvat kayttajien kuratoimina entista voimak-
kaammin verkkoon. Mobiililaitteet eivat ole riistdneet merkitysta paikan paalla koetulta tapahtumalta, mutta
ne ovat kyll&kin venyttdneet ja laajentaneet tapahtuman kokemista niin ajassa kuin tilassakin. Tulevaisuuden
tapahtumien ja niiden kavijoiden on tasapainoteltava muistojen taltioimisen ja tapahtuman reaaliaikaisen
kokemisen valilla.
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1 Johdanto

Kun loppuvuodesta 2013 néin edessani seisseen konserttivieraan kuvaavan kokonaisen keikan
alusta loppuun saakka paansa ylapuolella tasapainottelemallaan tablettitietokoneella, en osannut
itked enka nauraa. Vaikka tuo tuntematon hahmo yhdistikin tavallaan kaksi kiinnostukseni kohdetta,
musiikkitapahtuman ja median, herétti tuo hetki minut huomaamaan mahdollisia ristiriitoja ndiden
kahden yhdistdmisessad. Vain muutamaa paivad myohemmin istuin bussissa kahden nuoren miehen
taakse. Miehet katsoivat heiluvassa linja-autossa pienelta alypuhelimen ruudulta epéselvaé konsert-
titaltiointia, kun toinen tokaisi, ettei viitsi vaivautua keikoille, kun joku kuitenkin kuvaa ne ja laittaa

videot YouTubeen. Ajatus tasta gradusta syntyi.

Musiikkiala on jo joitakin vuosia ollut kriisissa tai vahintadnkin vaikeuksissa, kun nauhoitettujen
tallenteiden, kaytdnnossa cd-levyjen, myynti on laskenut vuosi toisensa jalkeen. Vuonna 2015 &a-
nitemarkkinoiden lasku pyséahtyi ensimmaista kertaa viiteentoista vuoteen, kun digitaalinen myynti
kasvoi enemman kuin fyysisten &anitteiden myynti laski. (Ifpi.) Internetin suoratoistopalvelut ja
erilaiset vaihtoehtoiset tavat kuunnella musiikkia ja saada sitd haltuunsa ovat verottaneet levy-
myyntid, joka on iso osa monen artistin toimeentulosta. Ala on kaintanyt katseensa liveen: tapah-
tuma kai kuitenkin on jotain, mité ei pysty kokemaan muuten kuin tulemalla itse paikalle. Tapahtu-
mat ovat my6s panostaneet viime vuosina entistd kokonaisvaltaisempaan kokemukseen, miké tun-
tuu tuottavan tulosta. Kesélla 2015 kavijdennatyksiaan rikkoivat muun muassa Oulun QStock (32
000 kavijad), Turun Ruisrock (95 000), Tikkurila festivaali (lahes 20 000) sekd Tampereen South
Park (11 000). Nelipéaivaiseksi laajentunut Seindjoen Provinssi kerési kaikkien aikojen toiseksi suu-
rimman yleisonsa (79 000). (Teosto.) Kokemuksen monipuolistuminen lienee osasyy myds siihen,

miksi yleisd on valmis maksamaan vuosi vuodelta nousevan paasylipun hinnan.

Myos livekeikat ja tapahtumat kokevat muutoksia, kun lavan edessa pimeydessa loistavat sytkarei-
den sijasta &lylaitteiden ndytot ja salamavalot. Tama tutkimus on lahtdisin tasta huomiosta. VVoiko
tapahtuma pysyé ennallaan, jos monet kavijat kokevat sen ainakin osittain alypuhelimiensa ruutujen

valittdmana? Enta millaisena kokemus ja tunnelma valittyvat niille, jotka tutustuvat tapahtumaan



sen kavijoiden verkkoon kuratoiman (kuva)materiaalin valityksella? Mité tapahtuu tapahtumaympa-

ristélle tilana, kun se levida sosiaalisen median kautta konkreettista konserttitilannetta laajemmaksi?

Median jatkuva lasnéolo arkipéivéisissa tilanteissa vaikuttaa myos yleisdyteen. Perinteinen yleiso,
tdman tutkimuksen yhteydessé festivaalin kévijat, ovat nyt samalla myds esiintyjid, silla heita ku-
vataan ja dokumentoidaan kaikkialla mukana kulkevien medialaitteiden avulla yhd enemman. Ihmi-
set kuvaavat itse itseadn ja toisaalta ymmartavéat, ettd ymparilla pyorii tuhansia muita innokkaita
kuvaajia &lypuhelimineen ja tabletteineen. Tietoinen esiintyjand oleminen onkin voimistunut yh-
teiskunnan medioitumisen myota (Kolamo & Vuolteenaho 2014, 68). Yleisona esiinnytaan. Ylei-
sOys on nykyisen kameratietoisuuden aikana huomiohakuista oman toiminnan nékyvéksi tekemisté
muille, usein varsinaisen tapahtumapaikan ulkopuolisille ihmisille (emt., 77) — esimerkiksi sosiaali-
sen median kavereille ja seuraajille. Sosiaalinen media on siten myds merkittdvd paikka

identiteettityodlle ja itsen esittdmiselle.

Sosiaalinen media on luonut verkkoon sellaisia tiloja, joille ei 16ydy selkeité vertailukohtia fyysi-
sestd maailmasta. Esimerkiksi Instagramin perusnakymd, johon paivittyvat reaaliajassa seurattujen
kavereiden ja sivujen péivitykset, ei vertaudu suoraan mihinkdan aiempaan ymparistoon. Reaali-
maailmassa kaikki tuttavat eivét asetu siistiin jonoon kertomaan kukin tiivistetyt kuulumisensa juuri
silloin, kun ne haluaa kuulla. Samoin ei ole mahdollista saada satojen festivaalikavijoiden koke-
muksia ja muistoja kayttoonsa kasvotusten, mutta Instagramista ne 16ytyvat yhden hakusanan takaa.
Uutisvirta poikkeaa perinteisestd kuulumisten vaihdosta saavutettavuudessaan ja kompaktiudessaan.
Jokainen padsee verkossa kasiksi ainutlaatuiseen sekoitukseen yksityistd ja julkista materiaalia
omasta, henkilokohtaisesta nakdkulmastaan tarkasteltuna (Carah 2014, 141). Sosiaalisen median
alustat ovat sosiaalisteknisid (socio-technical) sosiaalisuuden, yhteyksellisyyden ja luovuuden il-
mentymid. Ne ovat yhd enenevissdé madrin osa jokapdaivéistd sosiaalista kanssakdymistd ja
muotoilevat kulttuurisia sisaltdja, minka vuoksi myds aihealueen tutkimukselle on tilausta. (van
Dijck 2013, 53-54.)

Tutkimukseni keskittyy kahteen ilmidon, jotka ovat voimistuneet erilaisten medialaitteiden jatkuvan
mukanaolon my6téd. Ensinnakin keskityn kesélla 2014 Kuopiorock-festivaalilla toteuttamani loma-
kekyselyn kautta siihen, miten sosiaalinen media on asettunut osaksi festivaalialueella vierailevan
yleisOn toimintaa. Toiseksi suuntaan katseeni mediavélitteiseen sisallon kuratointiin ja tarkastelen
sitd, millaisen julkisen, visuaalisen representaation festivaalikévijat loivat vuoden 2014 tapahtu-
masta sekd itsestddn sen osallistujina Instagram-kuvapalvelussa julkaisemillaan kuvilla. Naiden

kahden aineiston kautta syntyy kokonaiskuva siitd, millaisia vaikutuksia sosiaalisen median ja me-



dialaitteiden kaytolla on tapahtuman kokemiseen, millaisena media tapahtumassa nayttaytyy — ja

toisaalta millaisena tapahtuma mediassa.

K&yn seuraavassa luvussa l&pi tutkimukseni tutkimuskysymykset (luku 2). Taman jélkeen aloitan
tutkimukseni késittelemalla festivaalia (luku 3), yleisoja ja sosiaalista mediaa (luku 4) seka niiden
aiempaa tutkimusta. Tdman jéalkeen siirryn lomakekyselyd koskevaan analyysiin (luku 5). Esitel-
tyani lomakekyselyn tulokset késittelen visuaalista kulttuuria (luku 6), joka johdattaa lukijan kohti
Instagram-kuvien analyysia (luku 7). Tutkielman lopuksi pohdin viel4 saamiani tuloksia kokonai-
suutena, arvioin tutkimusprosessia ja sen toteutusta, suhteutan tyoni osaksi tutkimuskenttaa seka
pohdin hetken sosiaalisen median ja tapahtumakentan tulevaisuutta (luku 8). Tekstin lopusta 16yty-

vt lahteet ja liitteend lomakekyselyn kysymysrunko.

Pyrin tutkimuksellani paitsi tuottamaan tietoa toistaiseksi vahan tutkitusta mutta ajankohtaisesta
aiheesta myos lisdédmaan omaa ymmarrystani ja osaamistani seka sosiaalisen median ettd tapahtu-
matuotannon konseptissa. Aineiston keruuvaiheessa ja lapi koko graduprosessin olen késitellyt

asiaa my0s kaytannon kautta, silla olin itse pitkélti vastuussa kasittelemani festivaalin sosiaalisesta

mediasta kevaalla ja kesélla 2014.

Kuva 1: Haloo Helsinki! -yhtye esiintyi Kuopiorockin Stadionlavalla kesalla 2014. Kuva A-K.K.



2 Tutkimuskysymykset, eli mita, miten ja miksi

Tutkimukseni intressi on syntynyt omista havainnoistani erilaisissa tapahtumaymparistoissa. Nayt-
toruutujen lisdéntyessé en voinut olla ajattelematta, ettd jatkuva sosiaalisen median mukanaolo vai-
kuttaa vaistamatta myos tilojen tuottamiseen ja kokemiseen. Haluan tutkimuksellani selvittad, miten
medioitunut nykypéivan festivaalikokemus on. Tutkimusongelmani liittyy siihen, miten medialait-
teiden kaytto ja sosiaalisen median kautta viestiminen ja tapahtuman jakaminen ovat osallisina fes-

tivaalitilan ja -kokemuksen tuottamisessa.

Tutkimukseni tavoitteena on ensinndkin saada kokonaiskuva siitd, miten yleis6 kéytti sosiaalista
mediaa ja mobiileja medialaitteita suomalaisella musiikkifestivaalilla vuonna 2014. Toiseksi pyrin
pureutumaan niihin muutoksiin, joita sosiaalinen, mobiili media tuo festivaalikokemukseen seka
sithen, miten festivaalikévijat tahan muutokseen suhtautuvat. Lisaksi perehdyn Kuopiorockiin lii-
tettyjen Instagram-kuvien pohjalta siihen, milt4 festivaali sosiaalisessa mediassa nayttda ja miten
kayttajat representoivat tapahtuman seka itsensé osaksi sitd. Tutkimus koostuu kahdesta analyysista,
eli vuoden 2014 Kuopiorock-festivaalilla toteutetusta lomakekyselysta seké festivaaliin liitettyjen
Instagram-kuvien analyysista. Pyrin ensin muodostamaan kokonaiskuvan sosiaalisen median ja me-
dialaitteiden festivaalikéytdstd, minka jalkeen annan puheenvuoron kéayttéjille itselleen. Lopuksi
perehdyn siihen, mihin kaikki tdma johtaa: millaisena kavijat ndkevét festivaalin ja miten he halua-

vat jakaa oman osallistumisensa muille. Tutkimuskysymykseni ovat seuraavat.

1. Miten ja mihin tarkoituksiin festivaalikévijat kayttivat mobiileja
medialaitteita ja sosiaalista mediaa Kuopiorockissa vuonna 2014?

2. Miten festivaali merkityksellistyy mediakaytdnnoissa, eli miksi
festivaaliyleisd kuratoi tai ei kuratoi tapahtumaa sosiaaliseen mediaan
ja miten kévijat suhtautuvat medialaitteiden ja sosiaalisen median

mukanaan tuomaan mahdolliseen muutokseen festivaalikokemuksessa?

3. Milta tapahtuma ja sen osallistujat nayttavét festivaalikavijéiden
representoimina, eli mitd valintoja kuvia ladanneet kayttdjat ovat

tehneet kuratoidessaan festivaaliymparistod kuvapalvelu Instagramiin?

Ensimmaiseen tutkimuskysymykseen vastaan kyselylomakkeen monivalintakysymysten vastauk-

silla, joiden pohjalta teen kvantitatiivisen analyysin yleison tavoista kayttda sosiaalista mediaa ja



medialaitteita festivaaliin liittyen. Nama tiedot antavat pohjan, jota vasten peilaan saamiani laadulli-
sia tutkimustuloksia. Toisen tutkimuskysymyksen myo6ta siirryn lahemmaéksi festivaalivieraiden
omaa kokemusta median kaytOsta tapahtumassa ja kasittelen niitd mahdollisia muutoksia, joita fes-
tivaalikavijat ovat tapahtumaymparistossd medialaitteiden yleistyttyd havainneet. Tdssa aineistona
toimivat kyselylomakkeen kaksi avointa kysymystd, joissa vastaajat saivat kertoa julkaisutottumuk-

sistaan ja -motiiveistaan.

Kolmas kysymys liittyy tutkielmani toiseen osioon, jossa analysoin festivaalivieraiden kuvapalvelu
Instagramissa julkaisemia kuvia, jotka he ovat merkinneet avainsanoilla osaksi vuoden 2014 Kuo-
piorockin kuvavirtaa. Perehdyn ensin kvantitatiivisesti siihen, millaisia kuvia aineistoni 825 kuvan
joukkoon kuuluu, minka jalkeen avaan tarkemmin muutamia kuvien ominaisuuksia. Kuva-analyy-
sin lopputulos on kokonaiskuva siitd, millaiset asiat festivaalissa ovat kéavijoiden mielestd kuvaami-
sen ja julkaisemisen arvoisia seka millaisia ominaisuuksia he haluavat liittdd osaksi omaa

identiteettiadn ja samalla tapahtuman julkista representaatiota.



3 Festivaali on tapahtuma, joka tuntuu

Kulttuuritapahtumat ovat olleet osa ihmiskunnan eldmé&a aikojen alusta saakka. Tapahtumien avulla
on kasvatettu paikallista yhteenkuuluvuutta, muokattu identiteettié ja haviteltu sosiaalista arvostusta
sekd juhlittu historiallista jatkuvuutta ja selviytymista. Erilaisia riitteja ja performatiivisia juhlia
pidetddn antropologiassa yhteiskunnan sailyvyyden kannalta merkittavind. Sek& roolijarjestelmia
yllapitavét seremoniat ettd niiden muutoksia ilmentévat rituaalit ovat johtaneet nykyisten kulttuuri-

tapahtumien syntyyn. (Kainulainen 2005, 62-63.)

Erilaisiin tapahtumiin ja festivaaleihin on kiinnitetty tutkimuksellista huomiota erityisesti 1980-
luvun puolivalista alkaen. Eri tieteenalojen edustajat ovat lahestyneet niitd omista nakokulmistaan,
esimerkiksi taloudesta, aluetieteistd, kulttuuripolitiikasta tai sosiaalipsykologiasta ponnistaen.
Y hteiskuntatieteiden piirissd on tutkittu muun muassa yleison rakennetta, motiiveja ja tottumuksia
sekd paikallisia vaikutuksia liittyen yhteisollisyyteen, talouteen ja alueen imagoon. (Kainulainen
2005, 24-25.) Niin sanottuja mediatapahtumia, kuten kuninkaallisia haita ja merkkihenkildiden
hautajaisia, on tutkittu viestintatieteiden parissa paljonkin (kts. Dayan & Katz 1992), mutta sosiaali-

sen median ja festivaalien kosketuspinta on toistaiseksi melko koskematonta aluetta.

Kimmo Kainulainen (2005, 65) ymmartaa festivaalin "arjesta poikkeavaksi, taiteellisista esityksista,
yleisesta huvittelusta ja ilonpidosta koostuvaksi juhlatapahtumaksi”. Anabel Quan-Haase ja Kim
Martin (2013, 524-525) kuvailevat festivaalia usein vuosittain toistuvaksi rituaaliksi, jossa ihmiset
toimivat juhlallisuuksien yleisond ja integroituvat samalla osaksi syntyvéa spektaakkelia. Festivaa-
leja on perinteisesti vietetty vuodenaikojen muutoksen tai pyhimysten kunniaksi. Myds nykyiset

kotimaiset keséfestivaalit voi ndhda keinona juhlistaa lyhytta Suomen keséa.

Tapahtuman ja festivaalin madrittely ei ole ollut alan tutkimuksessa yksiselitteista. Jotkut tutkijat
pitavat niitd synonyymeina, kun taas toiset toisiaan tdydentdving ja toisilleen l&heisiné kasitteina.
Englanninkielen special event -termill4 on pyritty yhdistdmaén tapahtuman ja festivaalin kasitteet,
mutta silla erotuksella, ettd erikoistapahtuma saattaa olla kertaluontoinen, kun taas festivaali toistuu
usein vuodesta toiseen. Festivaali on siis tapahtuma, mutta tapahtuma ei ole aina luonteeltaan festi-
vaali. Etymologisesti festivaalin kasitteen takana ovat latinankieliset sanat festum ja feria, jotka
viittaavat ilonpitoon ja tyonteosta pidattdytymiseen. Suomen kieleen sana festivaali on vakiintunut
kuvaamaan juhlatapahtumaa, joka poikkeaa arjesta ja siséltaa taiteellisia esityksié seké yleista ilon-

pitoa. Festivaali on Kainulaisen sanoin sosiokulttuurisia aktiviteetteja, jotka muodostavat "kanavan



kollektiivisesti jaetulle taiteelliselle, sosiaaliselle ja symboliselle viestinnélle”. (Kainulainen 2005,
65-66.)

Festivaaliin ja tapahtumaan liittyy my0s astetta mahtipontisempi spektaakkelin késite, johon kuulu-
vat erityisesti valta ja tietyn tahon intressien ajaminen. Sami Kolamon (2014, 23) mukaan spektaak-
keli on julkinen, etukédteen suunniteltu, mahdollisesti viihteellinen esitys, joka tapahtuu rajatussa
tilassa tiettynd aikana. Spektaakkelimaisille tapahtumille on ominaista, ettd niihin haluavat osallis-
tua ja samaistua my0s sellaiset yleison jasenet, jotka eivat yleensa valita tapahtuman aihealueesta,
esimerkiksi jalkapallosta (emt., 128) tai keikoilla kdymisestd. Osallistuminen tapahtumaa represen-

toivan sisalto- ja kuvavirran luomiseen on yksi tapa kokea itsensa osaksi spektaakkelia.

Kuten Marjana Johansson ja Jerzy Kociatkiewicz (2011, 394-396) huomauttavat, festivaalialue on
karnevalistisesta olemuksestaan huolimatta tarkasti suunniteltu, ja sen avulla pyritd&dn luomaan tie-
tynlainen kuva tapahtumasta. Tasta syntyy jannite hallinnan ja hallitsemattoman ilonpidon valille.
Festivaaliorganisaatiolla on valta korostaa tapahtumasta ja kaupungista tiettyja piirteitd ja puolia.
Festivaali muuttaa kaupunkitilaa seka tekee tutusta ymparistosta joustavan ja odottamattoman. Alue
rajataan tavallisuudesta poikkeavalla tavalla, ja sitd muotoilevat niin jarjestajien valinnat kuin ylei-
son tulkinnatkin. Kaupungin kadut, puistot ja artefaktit siirtyvat toiminnallisista tehtévistaan sym-
bolisiin, saavat uusia merkityksia ja osallistuvat véliaikaisen, juhlallisen kaupunkitilan luomiseen.
Festivaali tarjoaa paikan kaupunkikuvan uudelleenmadrittelylle. Sen aikana perinteiset aluejaot
eivat pade totuttuun tapaan, vaan alueen tayttavat useat uudet toimijat ja aktiviteetit. Kulkureitit
vaihtavat paikkaansa. Uudenlaisen tilan syntyyn vaikuttavat paitsi jarjestjan etukédteen luomat
teemat myos kavijoiden jatkuvasti muuttuvat alueen kayttotavat ja tulkinnat. Jarjestajan tavoitteena
on hiukan paradoksaalisesti rakentaa etukateen suunniteltu ja hallittu tila niin, etta yleisd kokee

kuitenkin saavansa autenttisia kokemuksia.

Mobiilien medialaitteiden kéyttajat ovat keskeisessa roolissa siind, miten festivaali ylittdd ajan ja
paikan rajat ja miten siitd syntyy verkkoon suuren yleison tavoittava spektaakkeli (Quan-Haase &
Martin 2013, 529). Spektaakkelin siséltd on pitkalti tapahtumaan osallistuvien ihmisten kunkin
omasta nédkokulmastaan tuottamaa. Fyysisesti lasnd olevan yleisén toiminnat tulevat osaksi tata
spektaakkelia, kun laajempaan, verkottuneeseen yleis6on osallistuvat ihmiset tarkkailevat tapahtu-
mia vélimatkan péastd. (Emt., 523-524.) Modernit mediateknologiat mahdollistavat yleison jéase-
nille sen, ettd ndma voivat etddnnyttaa itsensé tapahtumasta tarkkailemalla sitd median vélitykselld,
ikdan kuin asettamalla median itsensa ja tapahtuman valiin (emt., 534). Né&in ollen mediasiséllot,

jotka ovat yha useammin tapahtuman kavijoiden valikoimia, saavat entistd suuremman painoarvon.
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Nicholas Carah (2014, 140) kirjoittaa, ettd osa festivaalikavijoiden aktiivisuudesta suuntautuu omiin
arvovalintoihin ja makuasioihin, kuten esimerkiksi siihen, miten kukin haluaa festivaalia varten
pukeutua tai mita bandeja ihailee. Iso osa kokemuksesta kuitenkin liittyy siihen, milt4 festivaali
tuntuu. Festivaalin kokeminen tapahtuu Carah'n mukaan huomion saamisen ja huomion muihin
kohdistamisen kautta. Festivaalikavijat kayttavat alypuhelimiaan ja kuvaavat ymparistédan paikan-
taakseen itsensa festivaalin affektiverkostoissa. Paikalla olevat yleison jasenet kerdévat ja kohdista-
vat toistensa ja muiden sosiaalisen median k&yttdjien huomion haluamiinsa asioihin (sosiaalisesta
kuratoinnista lisaa luvussa 4.2.2). Julkaisemiensa kuvien virran avulla festivaalikévijat tuottavat
uudelleen tapahtuman ja esittdvat omat identiteettinsd osana sitd. Festivaaliorganisaatio ei ohjaile
tata siséllontuotantoa, mutta kyllakin luo ne alkuperdéiset edellytykset, joiden puitteissa kavijat kuvia

ja paivityksié julkaisevat.

Julie ja Roy Ballantyne sekéd Jan Packer (2014, 72; 80) ovat todenneet, ettd ihmisten motivaatioon
osallistua festivaalille vaikuttaa eniten tapahtuman yleinen ilmapiiri. Toiseksi tarkeintd heidan tut-
kimuksensa mukaan on musiikkiohjelma ja kolmanneksi tarkeinté festivaali sosiaalisena kokemuk-
sena. Neljantena kévijoiden saamana hyotynéd Ballantynien ja Packerin tutkimuksessa nousi esiin
kokemus siitd, etta festivaalin avulla on mahdollista irtautua arkipéivan rutiineista. Vaikka festivaa-
likokemuksen sosiaalista puolta ei pidetty tarkeimpéna osallistumismotiivina, se oli kuitenkin tut-
kimuksen mukaan varmin tapa ennustaa kévijan tapahtumasta saamaa sosiaalista ja psykologista
hyotya. Festivaalikavijat haluavat jakaa kokemuksen ystaviensé kanssa — joko paikan péalld, tai yha

useammin sosiaalisen median valityksella.

Johansson ja Kociatkiewicz (2011, 402) nakevét festivaalin helposti markkinoitavana esteettisena
kokemuksena, joka on tarked kaupunkitilan tuottamisen tapa sek& ajassa ettd tilassa. Festivaaliké-
vijoiden huomiota on mahdollista ohjailla. Tapahtuma-alueelle voidaan esimerkiksi myyd& mainos-
paikkoja tai solmia sponsorisopimuksia silla perusteella, ettd yritykset saavat nakyvyytta erityisesti
sellaisissa paikoissa, joissa festivaalikavijoiden oletetaan ottavan erityisen paljon valokuvia. Festi-
vaaliorganisaatio voi ndin hyodynt&a kavijoidensé luovaa toimintaa markkinoinnissa (Carah 2014,
140). Kolamon (2014, 79; 81) mukaan kaupunkitilan ja mediatilan yhteen sulautumisen seurauk-
sena onkin syntynyt uudenlainen brénditila. Brénditilan nayttdmoill4 tapahtuvaa toimintaa doku-
mentoidaan ja kuratoidaan laajemman yleison nahtaville, ja siten tapahtuman tuotantokoneistolla on

valtaa vaikuttaa siihen, millaista sisaltoa tapahtumasta jaetaan.

Kaupunkitapahtumista on tullut tapa bréandata kaupunkeja ja tehdd ymparistosta entista kokemuk-

sellisempi. Euroopassa on vuodesta 1985 alkaen valittu kulttuuripadkaupunki, ja edustusvuonnaan
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kukin kaupunki on perinteisesti jarjestanyt paljon erilaisia tapahtumia. Kokemustaloutta onkin
pidetty 1990-luvulta saakka yha tarkedmpéna taloussysteemind, jossa tavaroiden ja tuotteiden sijaan
markkinoidaan ja kulutetaan kokemuksia ja immateriaalisia elamyksia (Johansson & Kociatkiewicz
2011, 392). Kulttuuri- ja kokemustalouden kehitykseen ja tapahtumien suosioon liittyvét niin yksi-
I6iden identiteetin rakentuminen, symbolien ja merkkien tuotannon kasvu kuin kulutuksen muuttu-
minen entistd enemman estetiikkaan perustuvaksi. Jalkiteollisessa symboliyhteiskunnassa tapahtu-
mien taloudellisia, sosiaalisia ja kulttuurisia vaikutuksia on mahdotonta erotella yksiselitteisesti
toisistaan. (Kainulainen 2005, 26; 61.) Tapahtuman sosiaalinen kokeminen vaikuttaa samalla muun
muassa seutukunnan talouteen, kun festivaalivieraat majoittuvat hotelleissa, vierailevat nahtavyyk-
sissd ja kertovat kokemuksistaan eteenpain. Koska seké kokemukset etté niiden jakaminen ovat yha
useammin tavalla tai toisella mediavélitteisid, on tarkedd suunnata tutkimuksellinen huomio myas

tahén laajentuneeseen kokemusymparistéon.

Kokemustaloudessa on kyse erottautumisesta ja siitd, ettd ihmiset saadaan sitoutumaan mukaan
kaupunkiin ja sen tunnelmaan (Johansson & Kociatkiewicz 2011, 393). Suomen kesd on lyhyt ja
tapahtumia paljon, joten kaupunkien ja festivaalien on erityisen tarke&é pystya luomaan tunnelma ja
maine, jonka perusteella ihmiset valitsevat juuri kyseisen tapahtuman mahdollisesti kesén ainoaksi
kotimaan matkakseen. Samoin on saatava houkuteltua mukaan kaupungin omat asukkaat, jotka
muodostavat suuren osan esimerkiksi Kuopiorockin kavijoistd. Monilla Suomen kaupungeilla ja
kunnilla on oma keskisuuri tai pienempi tapahtumansa, minka lisaksi ympari maata 16ytyy kouralli-
nen suuria, 50 000-100 000 vieraan festivaaleja. Monet festivaaleista ovat vakiinnuttaneet paik-

kansa tiettyna viikonloppuna ja rytmittavat siten festivaaleja kiertdvan kansan kesaa.

Musiikintekijoitd edustavan Teoston selvityksen mukaan vuonna 2014 eldvan musiikin esitysta-
pahtumien m&&rd Suomessa kadntyi laskuun ensimmaista kertaa vuosiin. T&ta selittdnee osaltaan
yleinen taloudellinen tilanne, joka on aiheuttanut ongelmia myds tapahtumanjarjestdjille. Myos
aanitemyynnin laskusta juontuva lisdéntynyt livetarjonta seka kilpailu jatkuvasti kalliimpien super-
tahtien keikoista vaikeuttavat tapahtumatuottajien tyotd, eivatka ylitarjonnasta hyddy luonnollisesti
my0dskaan musiikin esittgjat. (Teosto?.) Finland Festivals -yhdistyksen listauksen mukaan Suomessa
on vuonna 2016 aktiivisia festivaaleja 88 kappaletta (Finland Festivals). Yhdistyksen jasenena eivét
kuitenkaan ole monet keséfestarit, kuten Provinssi, Flow Festival, Tammerfest tai tutkimukseni
aineistona toimiva Kuopiorock, pienemmista tapahtumista puhumattakaan. Toisen kesatapahtumia
listaavan festarit.fi-sivuston mukaan vuonna 2016 pelkéstdan kesa—elokuussa Suomessa jarjestetédén
186 festivaalia (Festarit.fi, tilanne 16.5.2016), eli 14,3 festivaalia jokaista kesdviikonloppua kohden.
Todellisuudessa luku lienee vield jonkin verran suurempi. Sivustolla ilmoitetut tapahtumat vaihtele-
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vat kokonsa puolesta paljonkin, mutta yhteista niille on se, ettd ne kaikki ovat méaritelleet itsensa

festivaaleiksi.

Tutkimukseni kohdefestivaali Kuopiorock sijoittuu festivaalikesdn loppupuolelle, heind—elokuun
taitteeseen. Esittelen seuraavaksi tarkemmin Kuopiorockin ja erityisesti vuoden 2014 tapahtuman.
Taman jalkeen siirryn kasittelem&an mediakaupungin kasitteen kautta sitd, mité kaikkea on otettava

huomioon, kun media sulautuu osaksi (kaupunki)tilaa ja sen k&sittdmisté.

3.1 Kuopiorock ja festivaali tilana

Kuopiorock (viralliselta nimeltddan Kuopio Rockcock) jarjestettiin ensimmaéisen kerran kesalla 2003
Kuopion satama-alueella, mistéa se siirtyi heti seuraavana vuonna isommalle paikalle Véindélannie-
men puistoon keskustan viereen. Puistoalue on kahdelta sivulta veden ymparéimé ja kolmannella
puolella sijaitsee kaupungin keskusta. Puiston toisesta paastd on siltaa pitkin kulkuyhteys Ronon
saarelle ja sen asuinalueelle. Vain6lanniemen alueella sijaitsee uimarantoja, lenkkipolkuja, huvi-
majoja, jaatelokioskeja, urheilustadion sekéd juhlapaikaksi vuokrattava Kasino-ravintola. Kuo-
piorock on jarjestetty ensimmaisesté festivaalista alkaen vuosittain, ja tdiman tutkimuksen aineistona
oleva vuoden 2014 Kuopiorock oli 12:sta Kuopiossa vietetty Rockcock. Festivaali on vakiintunut
kaksipaivaiseksi, ja kesélla 2014 Vainolanniemell& juhlittiin 25.—26. heindkuuta. Useita suomalaisia
festivaaleja operoiva Himos Festival Oy osti Kuopiorockin kevééalla 2014, ja tapahtuman jarjestami-

seen osallistui kyseisena vuonna niin vanhan kuin uudenkin omistajan tyontekijoita.

Festivaalille myytiin vuonna 2014 seka perjantain, lauantain ettd kahden paivan lippuja. Perjantaina
joitain lippuja jai myyméttd, mutta festivaalin pa&péiva lauantai myytiin loppuun. Kavijoita
Véinolanniemelld oli koko festivaalin aikana yhteensda noin 20 000. Lauantain suurimpana
vetonaulana esiintyi saksalainen Scorpions, jonka Savon-vierailu nousi paikallisessa mediassa
puheenaiheeksi useaan otteeseen. Padesiintyjan liséksi festivaalin lavoille nousi vuonna 2014
irlantilainen Therapy? sekd kotimaisista artisteista ja yhtyeistd muun muassa Haloo Helsinki!,
Popeda, Stamlna, Scandinavian Music Group, Sanni, Kotiteollisuus, Turmion KAatil6t ja Lost
Society sekd Juha Tapio, Tuure Kilpeldinen ja Lauri Tahka, joiden esiintymistd voimakkaasti rock-

festivaaliksi profiloituneessa tapahtumassa jotkut ahkerat Kuopiorock-kavijat kritisoivat.
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Kuva 2: Paikallislehdessa julkaistu festivaalin mainos, josta kayvéat ilmi lippujen hinnat sekd listaus festivaalin
esiintyjistd. Mainos on samalla esimerkki vuoden 2014 Kuopiorockin visuaalisesta ilmeesté.

Kuopiorockin festivaalialue (kuva 3) rakentui vuonna 2014 neljan lavan ymparille. Festivaalin suu-
rin Stadionlava sijaitsi nimensa mukaisesti Vainélanniemen urheilustadionin paddyssa, ja vastakkai-
sen paddyn puoleiselle rannalle rakennettiin Rantalava. Pienin ulkolavoista sijaitsi vehreéll& puus-
toalueella, ja se oli nimetty Puistolavaksi. Kolmen festivaalilavan liséksi keikkoja soitettiin Kasino-
ravintolassa, joka sijaitsee festivaalialueen reunalla. Aiempia vuosia suurempi VIP-alue rakennettiin
stadionille, ja tyontekijoiden seka esiintyjien tilat 16ytyivét stadionin pukuhuoneista ja takapihalta.
Niemen toisen puolen rannalle rakennettiin vuonna 2014 ensimmaista kertaa Rentoalue, jonka kes-
Kipisteena oli alueella kiinteésti toimiva kioski Cafe Vaind. Rentoalueella yleisd saattoi ottaa
aurinkoa, uida valvotusti sekd seurata festivaalin aikana jarjestettyja beach volley -pelejé. Festivaa-
lin kaikkien kolmen ulkolavan yhteydessé sek& Rentoalueella toimivat erilliset, aidatut anniskelu-
alueet, joihin paasivat vain 18 vuotta tayttdneet festivaalivieraat. My6s Kasinon ikéaraja oli 18

vuotta. Festivaalialueelle ikarajaa ei ollut, mutta suositusikarajaksi kerrottiin 14 vuotta.
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Kuva 3: Vaindélanniemen ja vuoden 2014 Kuopiorock-alueen Kkartta, johon on merkitty lavojen sijainnin lisaksi myds
muita tyontekijoiden kannalta hyddyllisia sijainteja.

Johansson ja Kociatkiewicz (2011, 400) toteavat, ettd (kaupunki)festivaalin yhtend tarkoituksena
voi pitéd ihmisten liikkuvuuden lisd&dmist4, uusiin alueisiin tutustumista sek& uudenlaisten reittien ja
tilojen kayttoonottoa. Tilankayttd on herattanyt tunteita myos Kuopiorockissa. Erityisen voimak-

kaasti tilaansa ovat nousseet puolustamaan muutamat puiston lahialueiden asukkaat, jotka kokevat
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kérsivansa festivaalin melusta ja roskaamisesta seké& asuntojen ohi kulkevasta festivaaliyleisosta.
Kuopiorock ottaa haltuunsa muiden omaksi kokemaa tilaa myos hyvin konkreettisesti: festivaalialu-
een sijainnin vuoksi yhden asuinalueen asukkaiden on kuljettava viikonlopun ajan koteihinsa
ajolupien turvin festivaalialueen l&pi. Myos Véindélanniemelld sijaitsevien yleisten uimarantojen

sulkeminen viikonlopun ajaksi on heréttanyt narkéstysta osassa kuopiolaisista.

Kuopiorockin jarjestdjien kannalta haasteena ovat olleet jo usean vuoden ajan ihmisjoukot, jotka
kerdantyvat varsinaisen festivaalialueen rajojen ulkopuolelle juhlimaan. Joinain vuosina tapahtuma-
alueen ulkopuolella on saattanut olla jopa enemman ihmisia kuin sisalld, mika on tietenkin epéatoi-
vottavaa muun muassa lipunmyynnin kannalta. Festivaalilla onkin potentiaalia kasvaa suunniteltuja
rajoja laajemmaksi spektaakkeliksi, jopa karnevaaliksi (Johansson ja Kociatkiewicz 2011, 395).
Varsinaisen festivaalialueen ulkopuolella mahdollisesti tapahtuvat jarjestyshéiriot lankeavat usein
ihmisten mielissé jarjestajien kontolle, vaikka ndmé ovatkin vastuussa vain kaupungin vuokraaman
alueen sisalla tapahtuvista asioista. Toisaalta Kuopiorock tuntuu tarjoavan paikallisille tilan ja syyn
kokoontua. Festivaaliviikonloppu rohkaisee Véintélanniemen ja sen l&hialueiden kaupunkitilan
uudenlaiseen kayttoon.

Kuopiorockin sijainnista on kéayty keskustelua lahes vuosittain. Monien mielestd on hyva, ettd
tapahtuma-alue on lahelld keskustaa ja hyvien liikenneyhteyksien padssa. Myos puiston viihtyi-
syyttd kehutaan palautteissa sdannéllisesti. Tapahtumapaikan vaihtamista kannattavien kuopiolais-
ten mielestd keskustan kainalossa sijaitseva puisto on huono paikka festivaalille, jonka ihmispaljous
vaikuttaa viikonlopun ajan koko keskustan elamaan ja estda puiston arkipaivaisen virkistyskayton.
Tapahtumapaikasta kaytdva keskustelu on osoitus siita, ettd ihmiset antavat kaupunkiymparistolle
erilaisia merkityksid. Rauhallinen ymparistd on normaalisti kauppojen ilmoitusnéytdista, vilkku-
vista kylteistd ja kovista &dnistd vapaa alue, mutta tapahtuman ja sen vieraiden mukana

(media)kaupunki vilskeineen laajenee hetkeksi keskustasta Vaindlanniemelle.

3.2 Media + kaupunki = mediakaupunki

Erilaiset ruudut ja kuvalliset mediasisallét ovat 10yténeet tiensd osaksi jokapéivaistd elaméddmme
ensisijaisesti yksityisten tilojen ja kotien kautta, kun ihmetystd heréttdneet televisiot yleistyivéat
hurjaa vauhtia 1950-luvulla. Ensimmaisten vuosikymmentensa ajan tv-ruutu yhdistyi nimenomaan

kotioloihin, mutta 1980-luvulla myds julkisiin tiloihin ilmestyi ndytt6j4, joilta saattoi seurata esi-
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merkiksi junien aikatauluja. Ndin aiemmin ldhinnd huonekaluina pidetyista televisioista tuli arkki-
tehtuurisesti merkittavié pintoja, jotka oli suunniteltu nimenomaan julkisia tiloja varten. 1990-luvun
aikana naytot kasvoivat entisestddn, ja vuosituhannen vaihtumista seurattiin suurkaupunkien kes-
kustoissa jattinaytoiltd. Televisiondyttdja julkisiin tiloihin seurasivat muut mediateknologiat, kuten
nykykatuja hallitsevat mobiililaitteet. (McQuire 2008, 130.)

Televisioiden lisdksi 1980-lukujen kodeista 10ytyi yhd useammin myos toinen loistava kuvaruutu,
tietokone. Kun vield tuolloin suhde tietokoneeseen oli usein henkilokohtainen, 1990-luvulle
tultaessa ruutu muuttui portaaliksi, jonka kautta saattoi olla yhteydessa muihin tietokoneiden kéyt-
tajiin. Samalla ihmisten kasitys paikasta muuttui huomattavasti. (Kts. Turkle 2011.) Aiemmin apu-
valineina koetut tietokoneet muovaavat nyt meitd ja kokemuksiamme. Modernit mediamuodot eivét
ainoastaan representoi olemassa olevaa maailmaa ja sen sosiaalisia tapahtumia, vaan ne osallistuvat
jatkuvasti tuon todellisuuden luomiseen seka synnyttavat uutta tietoa ja nakdkulmia. Toimintaamme
muovaavat erilaiset ja jatkuvasti muuttuvat informaatiovirrat, jotka myds mahdollistavat sen, etta
pystymme toimimaan "yhdessd" meille tuntemattomien ihmisten kanssa. (McQuire 2008, 146-147;
203.) Mobiilit medialaitteet ja sosiaalisen median alustat toimivat myo6s yleisdyttamisen
(audiencing) vélineing, ja niiden avulla on mahdollista ottaa osaa laajaan, hajanaiseen yleis6on,

joka seuraa samaa, mediavalitteista tapahtumaa (Hingfield, Harrington & Bruns 2013, 336).

Henri Lefebvre totesi jo 1970-luvulla, etté (sosiaalinen) tila on (sosiaalinen) tuote (kts. Johansson &
Kociatkiewicz 2011, 395). Tilaa ei siis pelké&stdan muodosteta sosiaalisesti, vaan se tuotetaan alusta
loppuun saakka taloudellisten ja yhteiskunnallisten prosessien kautta. Kun yhteiskuntatieteisséa
koettiin 1970-1980-lukujen tienoilla spatiaalinen eli tilallinen kaanne, tilaa alettiin kasittaa entistéa
enemman inhimillisten kaytant6jen kautta: koska tila on ihmisten tuottamaa, se my0ds rakentuu
ihmisten kertomien tarinoiden kautta (Kupiainen 2014, 39-40) — esimerkiksi sosiaalisessa mediassa
jaetuissa kuvissa ja paivityksissa. Nuorten kayttajien luovia median kéayttdtapoja tutkineen Reijo

Kupiaisen (2014) mukaan

"Mediasiséllot yhdistyvat tiloihin ja tuottavat myods julkisiin tiloihin
omaa yksityisyytta, kun median kayttajat keskittyvat omiin laitteisiinsa,
tai painvastoin tekevat yksityisisté tiloista julkisia, kun siséltgja jaetaan

netin julkisilla foorumeilla." (Emt., 46.)

Seija Ridell, Paivi Kymaéladinen ja Timo Nyyssonen (2009, 7) kuvaavat toimittamansa Julkisen tilan

poetiikkaa ja politilkkaa -teoksen lahtdajatukseksi sen, ettd viestintd- ja mediateknologioiden
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digitalisoituminen on muuttanut ja moninaistanut kysymysta tilasta ja sen julkisuudesta. Kuten he
toteavat, erityisen kiinnostavaa on se, ettd teknologia mahdollistaa useat samanaikaiset tilallisuudet.
Festivaalik&vija voi olla samanaikaisesti kuopiolaisessa puistossa ja maailmanlaajuisessa sosiaalisen
median verkostossa, jossa festivaalitila jatkuu ja muovautuu edelleen. Nappaamalla festareilla
kuvan ja jakamalla sen sosiaalisessa mediassa kayttaja lisaksi raottaa yksityistd tilaansa suurille

yleisoille, jotka seuraavat festivaalia ja sen kavijoita ruutujensa vélityksella.

Kukin tila saa merkityksensé vasta, kun siihen on astunut ihmisié, jotka kommunikoivat toistensa
kanssa. Kun toiminta tilassa muuttuu, myos tilan luonne vaihtuu toiseksi. Esimerkiksi alueellisten
maamerkkien joukkoon sosiaalisen median suosituiksi kuvauskohteiksi nousee silloin talléin myds
poikkeuksellisempia paikkoja siksi, ettd niissé tapahtuu hetkellisesti jotain merkittdvaa — esimer-
kiksi festivaali (kts. Kisilevich yms. 2010). N&in ollen voi todeta, ettd tapahtuman aikana kaupun-
gista heijastuu verkkoon tavallisuudesta poikkeava kuva. Myds Kuopion puistoalueen luonne
muuttuu  sen mukaan, tayttavatkd sen festivaalivieraat, urheilukilpailun osanottajat vai

sunnuntaikévelijat.

Digitaalisen ympariston ja fyysisen tilan erottaminen toisistaan on ihmisten mediank&yton ja suju-
van liikkuvuuden vuoksi entistd hankalampaa (Ridell 2011, 15). Festivaalialueella oleskelevat
ihmiset kayttdvat kannettavia medialaitteitaan, joiden avulla he ovat yhteydessd ystaviinsa seké
alueella ettd sen ulkopuolella, lukevat uutisia, festivaalin aikatauluja ja mahdollisesti merkitsevat
itsensa erilaisten paikannuspalveluiden avulla festivaaleille myo6s virtuaalisessa ymparistossé.
Internetiin meneminen ei tarkoita poistumista fyysisesta ymparistosta toiseen tilaan. Nykyihmiset
ovat melko taitavia keskustelemaan samanaikaisesti seka lasna olevien ettd puhelimen naytdlle
viestittelevien juttukavereidensa kanssa. Anna Cluan (2003, 62; 66) mukaan onkin tarke&a, ettd
viestintateknologioita tutkittaessa keskitytddn myds siihen, miten teknologiat tuottavat tilaa. Clua
esittad, etta yleisdetnografian on otettava tilan kdsite paremmin huomioon. Taméan myo6té tarkeéksi
kysymykseksi nousee muun muassa se, miten media ja sen sosiaalinen kéytt6 muokkaavat tilaa.

Entd miten tila — koettu tai eletty — luo uudenlaisia median kayttotapoja?

Kun festivaalialueella olevat yleisot viestittelevét alueen ulkopuolelle ja jakavat materiaalia tapah-
tumasta sosiaalisessa mediassa, suljettu ja vain paasylipun ostaneille varattu festivaalialue on
yhtékkia paljon suuremman ihmismé&éran saavutettavissa. Sosiaalisessa mediassa julkaistut julkiset
representaatiot raottavat tapahtumaa myos sen ulkopuolisille yleisoille. Yksi tilan julkisuuden
kriteeri on kaikille avoin péé&sy: periaatteessa kenelld tahansa on mahdollisuus tarkastella esimer-

kiksi Kuopiorockin julkisia Instagram-representaatioita (kts. luku 7), kunhan kayttssa on siihen
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tarvittava medialaite. Julkisillakin tiloilla on kuitenkin omistussuhteensa ja suunnitellut kéayttétar-
koituksensa. Tiloissa my0s vallitsevat erilaiset, osittain ddneen lausumattomat saannét ja normit,
vaikka verkkoymparistossa néaiden valtasuhteiden huomaaminen saattaakin olla hankalaa. Toisaalta
myos verkon ulkopuolelle levittyva digitaalinen infrastruktuuri, kuten maastossa kulkevat kaapelit,

anturit ja kuidut, ovat yhta ndkymattomia. (Ridell, Kymaéléinen & Nyyssénen 2009, 8-9.)

Spatiaalisen kaanteen myota tutkimuksessa alettiin kiinnittda entistd enemmaéan huomiota myaés tilan
(space) ja ajan (time) suhteeseen. Jon Mayn ja Nigel Thriftin (2001) mukaan suhteemme aikaan
syntyy pitkalti suhteessa erilaisiin laitteisiin, jotka joko nayttavét aikaa tai muuttavat sen kulkua
esimerkiksi nauhoittamalla, pikakelaamalla ja toistamalla tapahtumia. Vaikka ndiden laitteiden
ajatellaan ensisijaisesti vaikuttavan juuri aikakasitykseemme, vaikutus on itse asiassa yhta lailla
tilallinen. Samaan tapaan lahinnd tilallisena esineend késitetty puhelin (joka mahdollistaa yhteyden-
pidon fyysisestd paikasta riippumatta) on myos ajallinen. (Emt., 4.) Tilan ja ajan suhteet olivat
olleet liikkeessa jo kauan ennen spatiaalista kadnnettd, 1800-luvulla, jolloin tiedon oli mahdollista
kulkea entistd nopeammin paikasta toiseen ja ylittdd aikaisemmat vélimatkojen tuottamat ongelmat.
On siis oltava varovainen vaitettdessd, ettd muutokset ajan ja tilan kokemisessa johtuvat yksin-
omaan viime vuosien teknologisesta kehityksesta. Lisdksi on huomattava, ettd teknologiset muutok-
set koskettavat ihmisia eri tavoilla. (Stein 2001, 107; 119.)

Media & Viestintd -lehden Mediakaupunki liikkeessa -teemanumeron péékirjoituksessa todetaan,
ettd nykypaivan mobiilin mediakdytén ymmartadminen vaatii kurottamista yli tieteenalojen. Digitali-
soituminen, verkottuminen ja kannettavat medialaitteet eivat ole ainoastaan moninkertaistaneet
mediaesitysten maarééd kaupunkiympéristssa, vaan ne ovat moninaistaneet kaupunkitilan luonteen.
Uudet teknologiat ja sovellukset mahdollistavat sen, ettd kayttajat voivat toimia monissa paikoissa
samanaikaisesti. Néin ollen mediatutkijoiden on kiinnitettava huomiota myds teknologiaan ja
luotava siltoja mediatutkimuksen ja informaatioteknologian tutkimuksen valille. P&akirjoituksen
kirjoittajat kuvaavatkin viime vuosina julkaistujen, aihetta késittelevien akateemisten tekstien

maéaaraa hyokyaalloksi. (Parviainen, Kolamo & Ridell 2014, 2-3.)

Samaan aikaan, kun kehitteilld on yha enemman fyysisen ympériston kanssa sekoittuvia, esimer-
kiksi navigointiin tai laajennettuun todellisuuteen liittyvia verkkopalveluita, on kuitenkin tarkead
tutkia myos sitd, miten fyysisessd ympéristossa tapahtuvat asiat representoidaan verkossa. Naiden
representaatioiden luomisessa tarkedssa roolissa ovat sosiaalisen median palveluiden kéyttajat, jotka
aktiivisesti tarkkailevat ympéristoaan ja kuratoivat sen ilmidita verkkoon muiden nahtaviksi. Digi-

taalisen kaupunkitilan (digitized urban space) kasite liittyy siihen, miten verkon mahdollisuudet
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laajentavat kokemusta tilasta (Quan-Haase & Martin 2013, 523, 527). Teknologian kehityksen
mukanaan tuomien muutosten my6t4 urbaani tila ja sen tutkimus kaipaavat uudelleenartikulointia.

Samalla my6s yleison kasite on ymmarrettdva uudelleen.
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4 Media ja monenlaiset yleisot

Erilaiset todelliset, virtuaaliset tai kuvitellut tilat johtavat erilaiseen yleison tutkimukseen. Joitain
vuosikymmenia sitten saatettiin ajatella, ettd yleison kaytds on jokseenkin ennalta arvattavissa ja
ennustettavissa, mutta nykypaivén yleisdé on samaan aikaan joka paikassa ja ei missaan. Tama tuo
omat haasteensa yleison tutkimukselle. "Yleis6" on kasite, jonka avulla keskustellaan sosiaalisessa
todellisuudessa esiintyvésta ilmiosta (Ridell 2012, 20), esimerkiksi festivaaleille keraantyneesta
ihmisjoukosta, joka toimii tietylla tavalla ja tietyn oppimansa kulttuurisen mallin mukaisesti.
Vaikka festivaali on ymparistona melko vapaamielinen, on kuitenkin olemassa hiljaista tietoa siit,
miten festivaaliyleisona kayttaydytadan. Festivaaliyleisd ei yhtend kokonaisuutena toimi tietylla

tavalla, vaan yleisoon kuuluvat yksilét toimivat.

Kim Christian Schroder (2012, 185-190) esittelee yleis6- ja vastaanottotutkimuksen viisi historial-
lista vaihetta, jotka kuvaavat yleison osallistumista ja roolia kansalaisina. Ensimmaistd, hegemoni-
sen kansalaisuuden ajattelutapaa (vuosina 1973-90) maéarittivat mediatekstien erilaiset lukutavat.
Tuolloin ajateltiin, ettd suurin osa yleisosta ottaa medioiden vélittdman viestin vastaan sellaisenaan
(dominant), kun taas jotkut peilaavat sitd aiempiin tietoihinsa ja kokemuksiinsa (negotiated). Osa
yleisosta puolestaan suhtautuu mediaan ja mediateksteihin lahtokohtaisen kriittisesti (oppositional).
Noin vuodesta 1985 lahtien mediaan suhtauduttiin monitorina, joka mahdollisti kansalaistoiminnan
jakamalla yleisolle tietoa yhteiskunnallisista asioista." Kolmannessa vaiheessa (noin vuodesta 1990
alkaen) keskityttiin populaariin sek& erityisesti televisioruutuihin ilmestyneisiin studiokeskustelui-
hin, joiden kautta yleison katsottiin pdasevan keskustelemaan paattdjien kanssa. Vuosituhannen
vaihteesta alkaen alettiin yleiso- ja vastaanottotutkimuksen neljannessa vaiheessa keskittya entista
enemman kansalaisten yhteiskunnalliseen osallistumiseen. Téhan vaikutti ennen kaikkea viestinta-
teknologinen kehitys. Noin vuodesta 2005 lahtien voi Schroderin mukaan puhua viidennesté
vaiheesta, kaikkialla 1&sna olevasta (ubiquitous) kansalaisuudesta, samalla kun julkisuuden voidaan

katsoa ulottuvan entista laajemmalle alueelle ja sen rajojen hdamartyneen.

Varhaisessa mediatutkimuksessa yleiséon siis suhtauduttiin viestejd vastaanottavana massana.
Stuart Hallin encoding / decoding -malli (Hall 1973) sysasi alkuun vastaanottotutkimuksen, jossa
tiedostettiin erilaisten uloskoodaustapojen merkitys ja Kiinnitettiin huomiota myd6s niihin

toimintoihin, joihin yleison jasenet medialukutaitonsa ja -kokemustensa kautta ryhtyivat. Sonia

! Samaan aikaan kiinnostuttiin tutkimaan myds musiikkivideoita seka niiden estetiikkaa ja tulkintaa
(kts. Frith, Goodwin & Grossberg 2005).
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Livingstonen (2012, 261) mukaan 1980- ja 1990-luvuilla yleisotutkimuksessa keskityttiin viela
tehokkaasti televisioon, jolloin muut sosiaaliset median kayttotavat jaivat monilta tutkijoilta
huomaamatta. Toisaalta Daniel Dayan ja Elihu Katz (1992, 2-3) taas kritisoivat sitd, etta vield
1990-luvullakaan monet tutkijat eivat ottaneet televisiotutkimusta yhté tosissaan kuin esimerkiksi
elokuvatutkimusta, vaan yleison oletettiin katsovan itse televisiota, ei niinkéén siell& esitettavia eri
genrejen ohjelmia. Myds uusien, entistd vuorovaikutteisempien medioiden tutkimus otti aikansa
kéaynnistyakseen. Lopulta mediamaiseman muutokset nappasivat myos tutkijoiden kiinnostuksen —
ensin tosin muiden kuin mediatutkijoiden. Esimerkiksi politiikan, sosiologian ja informaatiotietei-
den tutkijat herésivat uusien mediamuotojen mukanaan tuomiin uhkiin, eivat niinkaan mahdolli-
suuksiin. Median muutosten kautta alettiin esittdd uudenlaisia kysymyksia myos yleisotutkimuksen
piirissa. (Livingstone 2012, 261.)

Tamanhetkiseen sosiaalisen median aikakauteen on kuljettu pitkd matka. Media ei ole enéa jotain,
mika levittaytyy laajalle, toisilleen tuntemattomien yleison jasenten luo, vaan jotain mika kokoaa
yleisot yhteen. Media on jo kauan tarjonnut puheenaiheita tyopaikkojen kahvihuoneisiin, mutta
nykyadn ajatustensa jakamista ei tarvitse odottaa seuraavaan pdivadn tai keskustelua rajoittaa
ainoastaan tyokavereihin. Yksi klikkaus riittdd, ja kommentti on kymmenien, satojen ja tuhansien
potentiaalisten lukijoiden saatavilla. Uusi media ei kuitenkaan automaattisesti tarkoita vanhan
katoamista. Kaikkien mediamuotojen rooleista kdydaén jatkuvasti yhteistjen ja yhteiskuntien sisélla
sosiaalista ja kulttuurista keskustelua, ja ndin syntyy uudenlaisia tai muuttuneita kayttOtapoja,
rooleja ja toimintoja (Pavlickova 2012, 49). Esimerkiksi musiikin julkaisutoimintaa ja kuluttamista
hallitsee edelleen formaattina cd, vaikka musiikkia kuunnellaankin fyysisiltd levyiltd koko ajan

vdhemmaén. Samaan tapaan kahvihuoneen poydan déressa selataan edelleen paperisia juorulehtia.

4.1 Yleis0jen muuttuvat roolit

Digitaalinen ja verkottunut media on tuonut mukanaan useita erilaisia yleison aktiivisuuden
muotoja. Kulttuurisen yleisotutkimuksen piirissé on puhuttu yleisoista sisallontuottajina, yleisdjen
roolin muuttumisesta ja jopa yleis6jen katoamisesta. Seija Ridell (2012, 19-20) kyseenalaistaa
joidenkin internettutkijoiden nakemyksen siitd, etti internetin ja sosiaalisen median aikakaudella
yleisd olisi lakannut olemasta ja sulautunut osaksi mediatuotantoa. Ridell ei mydsk&an sulata

nékemysta siitd, ettd yleiso olisi samaan aikaan vastaanottajia ja tuottajia, silla tassékin on edelly-
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tyksend, etta yleisd ndhdaén toimivana, yhtendisend massana. Ratkaisuna Ridellin mukaan pitdisikin
pyrkid ajattelemaan — ei yleisgja toimijoina vaan — ihmisten toimintaa yleisoiné. Yleisdys on

verkossa toimivalle yksil6lle vain yksi mahdollinen rooli muiden joukossa.

Ridell (2012, 21) niin ikdan vastustaa puhetta produsereista, siséltod tuottavista yleisoista. Silla
hetkelld, kun aiemmin yleiséna toimineet ihmiset alkavat luoda sisaltod, heisté tulee tuottajia — ei
sisaltoja tuottavia yleison jasenid. Jotkut tutkijat ovat pyrkineet ratkaisemaan ongelman puhumalla
"aktiivisesta yleisostd" (Villi 2011, 50), mutta tdma ei téysin riitd kuvaamaan sita sisallon tuotta-
mista, jonka puolelle perinteisen yleison jasenet ajoittain hyppaévat. Itsensd asettaminen yleison
rooliin ja sosiaalisen median sisallén tarkasteleminen sielta kasin sek& oman sisallon tuottaminen
ovat seka fyysisesti ettd ajatuksen tasolla kaksi eri toimintoa (Ridell 2012, 23). Sosiaalisen median
kéynnissa pitdmiseksi ja sisallon kierrattdmiseksi tarvitaan molempien roolien edustajia, tuottajia ja

yleisoja, seké vaihtelemista roolista toiseen.

Tereza PavliCkova (2012, 45) niin ik&éan kritisoi ideaa siséltdja tuottavista yleisoista ja Kirjoittaa
Michel de Certeaun ajatuksia mukaillen, etté sisallon tuottajien ja kuluttajien valinen ero liittyy ajan
ja tilan hallintaan. Kyse ei siis hanen mukaansa ole aktiivisesta merkitysten tuottamisesta vaan siit,
kenelld on valtaa hallita sita tilaa, jossa mediasisallot syntyvét ja elavat. Vaikka kuluttajat valiaikai-
sesti siirtyisivat tuottajan tai vélittdjan rooliin, he toimivat kuitenkin aina jonkun muun hallitsemalla
maaperalld ja vaikuttavat sithen vain véliaikaisesti. Palveluntarjoaja tai (media)organisaatio paattaa

lopulta kanaviensa siséllosta ja julkaisujen saamasta huomiosta.

Caroline Dover (2012, 109-110) toteaa, ettd tuotannon, mediatekstien ja niiden kuluttamisen
erottelu on kaytdnnon tutkimuksen kannalta selkeyttdva ratkaisu, mutta vaatii johdonmukaista
suhdetta ndiden kolmen valille. Tutkittaessa median kayttoa ja paikkaa ihmisten arkipéivéassa on
usein keskitytty mediatekstien tulkitsemiseen, mutta mediateknologioiden kehittyessd myds niiden
tutkimisesta on kiinnostuttu. Janne Matikaisen (2009, 5) mukaan erityisesti Suomessa sosiaalisen
median tutkimus on painottunut koskemaan erilaisia palveluita ja vélineitd, kun taas kéyttédjien
tutkiminen on ja&nyt vdhemmalle. Hanen mukaansa kayttajien motiivien ymmaértdminen on erityi-
sen tarkedd, silld kayttajat ottavat sosiaalisessa mediassa myods sisallontuottajan roolin. Myos
Doverin (2012) ajatus tuntuu olevan, etté tutkijoiden olisi hyva ottaa mallia mediaetnografeilta ja
keskittya tarkastelemaan kokonaisvaltaisesti niita erilaisia tapoja, joilla mediaa kulutetaan, ja joiden

kautta se sulautuu osaksi jokapéaivaista elamaa.
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Ridell (2011, 41) kirjoittaa EIaméaa Facebookin ihmemaassa -teoksessaan, etta internetin ja tutki-
muskohteena olleen Facebookin ké&yttotapoja on kiinnostavaa tarkastella erilaisten toimintojen
akselilla. Akselin alkupdassa on yleisdys (muiden julkaisemien sisaltjen seuraaminen), josta
liikutaan kayttajyyden (sovellukset ja palvelut) sekd kanssakaymisen (keskusteluihin osallistumi-
nen, kuvien ja muiden siséltdjen kommentointi) kautta janan toiseen pé&&han, aktiiviseen sisallon
tuotantoon. Niin Ridellin tutkimuksesta kuin aiemmasta tutkimuksesta laajemminkin voi todeta, etta
suurin osa internetin kayttajista sijoittuu joko yleisyden tai kéyttdjyyden piiriin. Toisaalta sosiaali-
nen media ja sen toimijoiden roolit kehittyvat nopeasti, minka vuoksi Ridellin vain viisi vuotta

vanhaan teokseenkin on jo suhtauduttava varauksella.

Yleisoiden nimittdminen kayttdjiksi (user) ei ole tdysin ongelmatonta. Se on sosiaalisen median
palveluista puhuttaessa loogista — kayttdja on ihminen joka kayttad esimerkiksi Instagram-nimista
applikaatiota. Livingstonen (2012, 263) mukaan kayttdjista puhuttaessa hukataan kaikki yhteydet
niihin toimintoihin, joita yleis6t todellisuudessa mediassa tekevéat, minka lisdksi kayttajia on
hankala kasittad kollektiivisesti, mik& leimaa myos yleisoja. Toisaalta esimerkiksi Janne Matikainen
ja Mikko Villi (2013, 7) hyddyntavat sosiaalisen median raportissaan kayttaja-termia ja viittaavat
silld "internetissa enemman tai vdhemman aktiivisesti toimiviin ihmisiin®. Termi onkin kuvaava
osoitteesta toiseen siirtyville, nappeja paineleville ihmisille — eli heille, jotka kayttavat internetia
paastakseen tietyn sisallon luokse. Kayttdja-termi vilahtelee myos tdssé tutkielmassa kuvaamassa
sosiaalisessa mediassa toimivia henkil6itd, ja termin ongelmallisuus on hyva pitdd mielessé

tutkielman edetessa.

Yleison roolien moninaistuessa on kyseenalaistettu myds yhden ilmiéta kuvaavan termin riittavyys.
Englannin kielen audience yhdistetddn helposti perinteiseen kuvaan passiivisesta, tapahtumia
seuraavasta yleisostd. Sana public puolestaan viittaa vaikuttamaan pyrkivadn yleisoon, jonka
suomenkielisend vastineena pidetdan julkison kasitettd. Ridell (2012, 25) madrittelee julkison
joukoksi ihmisid, jotka ottavat julkisesti kantaa tiettyyn yhteiskunnalliseen asiaan ja vetavat muiden
huomiota sitd kohti. Tutkimuksissa erotellaan usein yleison ja julkison lisaksi myds kolmas sosiaa-
linen ryhmdytymisen muoto, verkosto (network), seka silloin tallin yhteisé (community), jonka

perinteiseen maaritelméan voi nahda kuuluvaksi kasvokkain tapahtuvan vuorovaikutuksen.

Téassa tutkimuksessa yleison kasitteen pohdinta ja madrittely ovat tarkeéssa roolissa siksikin, etta
puhe on samanaikaisesti seka festivaalin paikalla olevasta yleiststa ettd laajemmasta, sosiaaliseen
mediaan levittaytyvan festivaalin yleisostd. Festivaalin ja sen esiintyjien ndkokulmasta — hyvin

konkreettisesti lavalta katsottuna — edessé oleva ihmismassa on perinteinen yleiso. Festivaaliyleiso
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ei festivaalialueella juurikaan poistu tasta roolista. Poikkeuksena voi néhda esimerkiksi hetket,
jolloin yleis6d kuvataan ja kuva heijastetaan lavan viereen screenille. Toisin kuin perinteisessa
esiintyja ja yleiso -asetelmassa, uusissa mediaymparistoissa ihmiset liikkuvat sujuvasti edestakaisin

yleison ja tuottajan roolien valillg, ja yleisdyden késite on kaikkea muuta kun yksiselitteinen.

Olen maéaritellyt Kuopiorockiin sosiaalisessa mediassa osallistuneet ihmiset yleisoiksi, joissa on
verkottuneen yhteison piirteitd. Yhteisen hashtagin kayttd luo Instagramiin tietynlaisen verkoston,
jossa yhden haun takaa loytyvét kaikki julkisesti tapahtumaan merkityt kuvat ja videot, mika
mahdollistaa niiden kommentoinnin ja muiden festivaalikavijoiden kanssa kommunikoinnin. Festi-
vaaliyleison voi helposti nahda esimerkiksi teatteriyleisdd tiiviimmin verkottuneena, koska tilassa
liikkuminen mahdollistaa katsomossa istumisesta poikkeavan kayttaytymisen. Jotkut kavijat
pyrkivat saamaan festivaalille lisd4 huomiota esimerkiksi mainostamalla sitd sosiaalisessa mediassa,
mutta en silti kutsu tutkimukseni kohderyhméa julkisoksi, jonka naen ensisijaisesti yhteiskunnalli-
seen vaikuttamiseen viittaavana termind. Yleiso-termin liséksi viittaan tekstin selkeyttamiseksi
festivaaliin paikan padlla osallistuneisiin ithmisiin kavijoind ja sosiaalisessa mediassa siséltoa

julkaisseisiin yleisoihin Matikaisen ja Villin (2013) tapaan kayttdjina.

4.2 Sosiaalinen media

Englanninkielinen social media -kasite alkoi nakyé julkisuudessa vuonna 2005, ja suomen kieleen
se ilmestyi lehdistén kautta vuoden 2006 syksylla (Ostman 2013, 67; Suominen 2013, 103). Termi
ei ole peréisin tieteellisesta keskustelusta, vaan se on jo lahtokohdiltaan hyvin kéytdnnénléheinen.
Silla viitataan laajasti median ja internetin kehitysvaiheeseen, jossa kayttdjilla on entista suurempi
rooli sisallon tuottamisessa ja arvottamisessa. Sosiaalisen median yhteydessé ja ajoittain synonyy-
mina kaytetddn termid web 2.0, edeltdjadnséd vuorovaikutteisempaa vaihtoehtoa, jonka kautta
yksisuuntaisesta verkosta siirryttiin kohti kaksisuuntaista verkkoa. (Matikainen 2009, 9, 13.) Web

2.0 on kuitenkin késitteend vield sosiaalista mediaakin hailyvampi (Lietsala & Sirkkunen 2008, 18).

Sosiaalinen media on sateenvarjokasite, johon kuuluviksi alaluokiksi tai genreiksi Katri Lietsala ja
Esa Sirkkunen (2008, 29) luettelevat sisallon luomiseen ja julkaisuun tarkoitetut tyokalut (content
creation and publishing tools), sosiaalisiin verkostoihin keskittyvét sivut (social network sites),
sisallon jakamiseen keskittyvat sivut (content sharing sites), yhteisollisen tuotannon sivut

(collaborative production sites) virtuaalimaailmat (virtual worlds) seka erilaiset lisdpalvelut (add-
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ons). Genreille yhteistd on se, ettd ne tarjoavat virtuaalisen tilan, joka rohkaisee kayttéjia jakamaan
sisalt6ja. Lahes vuosikymmen sitten jaotellut genret ovat saattaneet ajan kuluessa muuttua, ja
esimerkiksi tutkimukseni toisena aineistona toimivassa Instagramissa on kyse sisallon luomisesta,
julkaisusta ja jakamisesta saman sovelluksen kautta. Jaetun sisallon ja julkaisujen toisiinsa linkitta-
misen kautta puolestaan syntyy sosiaalinen verkosto. Sosiaalisen verkoston avulla ihmisten suhteet

esitetadn ja tehd&an nakyviksi mediaympéristossa (emt., 20).

Sosiaalinen media on tarjonnut yleistyesséan vaihtoehdon perinteiselle joukkoviestimien johtamalle
medialle. Uusissa mediamuodoissa yhteis0 tuottaa ja jakelee suuren osan sisalldistd, kun taas
palvelun tarjoaja mahdollistaa toiminnan yllapitamélld toimivaa alustaa. Sosiaalisen median
alustoille on ominaista, ettd ne tukevat yhteis6jen muodostumista ja yllapitoa, kayttajalahtdisen
sisallén tuotantoa, kierrdtysté ja kuluttamista sekd yhteistyéhon perustuvaa tiedontuotantoa (Fuchs
2013, 25). Taustalla oleviin rakenteisiin viitataan usein termilla social software, jonka ansiosta
sisaltéjen hallinnointiin tarvittavat tyokalut ovat nykypaivana muidenkin kuin suurten mediatalojen
kaytettavissa (Lietsala & Sirkkunen 2008, 13).

On huomattava, ettd vaikka sosiaalinen media ja erilaisten alustojen lisaédntyminen mahdollistavat
yhé useammalle siirtymisen perinteisestd yleison roolista ajoittain my0ds tuottajaksi, vain pieni osa
ihmisista todellisuudessa tuottaa omia mediasisalt6ja. Tama niin kutsuttu yhden prosentin saanto
(tai 99-9-1-sa4nto) tarkoittaa, ettd noin yksi prosentti ihmisista tuottaa suurimman osan siséllosta,
jota 99 prosenttia aktiivisesti tai passiivisesti kuluttaa (kts. esim. Nielsen 2006). Esimerkiksi
aineistoni lahes 900:sta Kuopiorockiin liittyvéstad Instagram-kuvasta vastaa todellisuudessa murto-
osa festivaalin 20 000 kévijasta. Saattaa olla, ettd useampi festivaalivieras on kdynyt katsomassa
kuvia ja mahdollisesti tykk&&dmassa niistd, mutta suurimmalle osalle tapahtuman Instagram-syote
lienee vield tuntematonta maaperédé. Palaan tdhan marginaalisuuteen ja sen mahdollisiin syihin vield
tutkielman loppupuolella, kun késittelen tarkemmin Instagramiin kuratoitua festivaaliymparistta
(kts. luvut 7-8).

Sosiaalisen median ké&site on kuvaava mutta ei tdysin ongelmaton. Kutsumalla jotain mediaa
sosiaaliseksi oletetaan samalla, ettd sen edeltdjat olivat tavalla tai toisella epésosiaalisia. Samoin
yleison kutsuminen digitaalisen median aikakaudella aktiiviseksi vihjaa, ettd yleiso olisi aiemmin
ollut passiivista (Pavlickova 2012, 42-43). Aktiivisuus tapahtuu yleison ja mediasisallon kohtaami-
sessa, eikda ole kummankaan varsinainen ominaisuus. Aktiivisuutta on niin ikddn monenlaista, ja
monenlaista on myo6s sosiaalisuutta (Fuchs 2013, 25). Sosiaalista mediaa on lisdksi mahdollista

kuluttaa hyvinkin passiivisesti, eiké sosiaalisuus ole useinkaan ensimmadinen sana, joka juolahtaa
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mieleen alypuhelimiaan tuijottavaa ihmisjoukkoa tarkkaillessa. Sosiaalisen median sosiaalisuutta tai
merkitysta sosiaalisessa elaméssa ei siis pida korostaa liiaksi. Silti on turvallista todeta, etté erilaiset
sosiaalisen median verkostot, kayttajasisaltdihin nojaavat sivustot ja kollektiivisesti tuotetut tiedon
jakamiseen keskittyvét palvelut muodostavat suuren osan nykyajan sosiaalisesta tilasta (van Dijck
2013, 45).

Matikainen (2009, 101-102) tuli sosiaalisen ja perinteisen median suhdetta kasitelleessa tutkimuk-
sessaan siihen tulokseen, ettd sosiaalisen median sosiaalisuutta on vaikea maéritelld tarkasti, eika
voida yksiselitteisesti sanoa, onko sosiaalinen media sosiaalinen vai ei. Hanen mukaansa "sosiaali-
nen media perustuu monilta osin joukkoihin, joissa toimitaan melko itsendisesti”, mika johtaa
yksil6lahtoiseen yhteisollisyyteen. Matikainen my6s pohtii, nimitetddnko sosiaalista mediaa sosiaa-
liseksi hajautuneen tuotantonsa vuoksi, ja jos ndin on, eivatkd toisistaan erilliset tuottajat itse

asiassa ole entistd vahemman sosiaalisia.

Toisin kuin niin sanotussa perinteisessa mediassa, sosiaalisessa mediassa ei ole kyse ainoastaan
ideologioiden jakamisesta tai asioiden representoinnista. Sosiaalisessa mediassa kayttajien osallis-
tuminen mahdollistaa lisaksi sen, ettd asioiden merkityksia ja ihmisten huomiokykya seké keraanty-
vaa dataa pystytdan kayttamaan, tarkkailemaan ja muokkaamaan uudella tavalla. Kuratoidessaan
ymparistdaan ja ladatessaan osia siitd verkkoon sosiaalisen median kayttajat tekevat huomaamattaan
jatkuvaa tyota ikuistaakseen elaménsa sekd muiden kaltaistensa elamantyylit osaksi verkon jatku-
vasti lisdantyvaé datakokoelmaa. Kun henkil6 kéayttaa alypuhelinta tai muuta -laitetta luodakseen ja
kierrattaakseen kuvia sosiaalisessa mediassa, han tekee affektiivista tyota (affective labour). Tama
tarkoittaa esimerkiksi ihmissuhteiden, paikkojen ja toimintojen jasentelyd sekda oman identiteetin
peilaamista kuviksi seka erilaisiksi kuvauksiksi ja yhteyksien verkostoiksi. Sosiaalista mediaa
analysoivat algoritmit ovat riippuvaisia tdmén siséllon tuotannosta, mutta niiden ei tarvitse ymmar-
taa kuvien varsinaista sisaltoa tai niiden taustalla olevia toimia ja suhteita vaan esimerkiksi markki-
noiden nadkokulmasta riittad, ettd toimintaa pystytadn ennustamaan ja siihen pystytdén vastaamaan.
Algoritmien perimmadisend tarkoituksena on oppia ennustamaan ja sitd kautta kontrolloimaan
ihmisten kayttaytymistd jatkuvan datan keradmisen ja prosessoinnin kautta. Algoritmien toiminta
perustuu tiettyihin sadnnonmukaisuuksiin, jotka ovat periaatteessa nédkymattomid, mutta joiden
toimintaperiaatteita voi oppia ennustamaan. Algoritmien liséksi sisaltd kiertdd sosiaalisessa
mediassa my0s kéyttajien ohjailemana. Hashtagit, avainsanat, tykkaykset, kommentit, jakamiset ja
muut kayttdjien toiminnot ovat manuaalisia keinoja, joilla julkaisu asetetaan osaksi suurempaa
kokonaisuutta. (Carah 2014, 137-139.)
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Algoritmit ja verkon analyysityokalut liittyvat sosiaalisen median kaupallisuuteen ja siihen, miten
sen toiminnan mahdollistavat palveluissa nakyvat mainokset. Sosiaalisen median kayttdjat ovat
paitsi osallistujia ja sisallontuottajia, myos kauppatavaraa, jota palveluntarjoajat myyvét mainosta-
jille. Enemman ja vdhemman osuvien mainosten valikoitumiseksi palveluntarjoajat analysoivat ja
vahtivat jokaista julkaistua kuvaa ja klikattua peukkua. (Fuchs 2013, 33-34.) Palveluntarjoajat
tekevat voittoa myymalld eteenpdin kayttdjien tuottamaa siséltéd ja siitd muodostuvaa dataa.
Palveluiden kayttajien kutsuminen osallistujiksi onkin sikali harhaanjohtavaa, ettd kaikki sosiaali-
sessa mediassa tapahtuva toiminta edesauttaa lopulta sivuston taloudellisen arvon kasvua (van Dijck
2013, 51).

Taméan kaiken keskelld mediatutkijoiden tehtévaksi jaa selvittdd, millaista tietoa jokapdivaisesté
elaméastd ja sen rytmistd kerddntyneen datan avulla voi saada. Tilanne on kayttajien kannalta
ongelmallinen, silla mitd enemman toita he tekevat keratdkseen verkkoon dataa, sen vahemman he
pystyvat tulevaisuudessa kontrolloimaan verkon ja mediakulttuurin kuvastoja seké& jokapéivéisen
elaméan representoimisen prosesseja (Carah 2014, 141). Jatkuvasti lisdéntyvé data vaikuttaa koko
ajan enemman kaikkeen, mitd mediavélitteisessa elamassamme tapahtuu. Tuon sosiaalisen median

tuottaman arvon tutkimiseksi on tutkittava kulttuurisia tiloja ja kéyttédjien osallistumista.

4.2.1 Osallistumista ja jakamista ajasta ja paikasta riippumatta

Sahkaiset viestimet ovat helpottaneet maantieteellisten vélimatkojen haasteita ja sitd kautta muutta-
neet kokemusta ajasta ja tilasta perustavanlaatuisesti jo usean vuosikymmenen ajan. Perinteiset,
kodin seinien merkitsemat yksityisen ja julkisen tilan rajat ovat siirtyneet ja hdmaértyneet viime
vuosina entisestadn, kun sosiaalinen media on helpottanut yhteydenpitoa ja osallistumista. Viime
vuosien yleisontutkimuksessa osallistumisen (participation) kasite onkin noussut yha keskeisem-
maéksi. Samaan aikaan osallistuva yleiso (participatory audience) on korvaamassa aktiivisen yleison
kasitteen. Osallistuminen yhteiskunnan toimintaan tarkoittaa yh& enenevissa maéarin osallistumista
mediaan, ja toisaalta median moninaistuvat muodot tarjoavat entistd enemman tapoja vaikuttaa
yhteiskuntaan. (Livingstone 2012, 259.) Samaan tapaan osallistuminen festivaalille saattaa tarkoit-
taa tdnd paivand myos osallistumista esimerkiksi Facebook-tapahtumaan, ja sinne kommentoimalla

voi vaikuttaa festivaalin yleiseen tunnelmaan tai jopa ohjelmaan.
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Nyky-yleisot eivat niink&an ole aiempia aktiivisempia, mutta monien tutkijoiden mielesta kyllakin
osallistuvampia (Livingstone 2012, 265). Kayttgjien silmissé osallistuminen ei kuitenkaan aina
nayttdydy samalla tavalla, vaan erityisesti internetin kanssa kasvaneet nuoret ja nuoret aikuiset
kokevat verkossa olemisen ennemminkin arkisena kommunikaationa kuin varsinaisena sisalléntuo-
tantona (Vainikka & Herkman 2013, 131). Osallistumista ja osallistuvan yleison kasitettd on myods
kritisoitu siitd, ettd todellinen, demokraattinen osallistuminen edellyttéisi taloudellisten ja
poliittisten mahdollisuuksien jakamista. N&in ollen sosiaalinen media, jossa esimerkiksi huomio ja
nékyvyys jakautuvat epatasaisesti, ei ole osallistavaa sanan tdydessa merkityksessa. (Kts. Fuchs
2013, 26.) Sosiaalisen median yhteydessd on puhuttu myods jakamistaloudesta (participatory
economy), jolla viitataan sosiaalisessa mediassa syntyneisiin, jaettuihin ja kulutettuihin hyodykkei-
siin, joiden arvo syntyy kayttajien keskuudessa (Lietsala & Sirkkunen 2008, 81-82).

Internetissa tapahtuvaan vuorovaikutukseen on mahdollista asemoitua karkeasti kahdella eri tavalla,
joko osallistumalla tai kyttddmalla (lurking) muiden julkaisuja. Kyttddminen, ainoastaan sivulta
toiselle ja siséllosta toiseen surffaaminen, on luultavasti huomattavasti varsinaista osallistumista
yleisempad, mutta siitd ei ja& yht& nakyvia jalkia kuin siséllontuotannosta. Siten esimerkiksi tdmén
tutkimuksen kuva-analyysiosuudessa esilla ovat ne aktiiviset osallistujat, jotka ovat itse ladanneet
sisaltéa Instagramiin. Suurimman osan ihmisistd suosima kyttdava yleisoys lahentelee klassista
késitystda massamedian passiivisesta ja kasvottomasta yleisosta (Ridell 2012, 28) silla erotuksella,
ettd seurattavan esityksen tarjoavatkin nyt tutut ihmiset. Lietsala ja Sirkkunen (2008, 138)
puolestaan kaésittelevat kayttajien osallistumista tikkaiden avulla: suuri osa kayttéjistd ei ole
lainkaan aktiivisia, osa tyytyy katselemaan muiden tuottamia siséltoja, jotkut osallistuvat ja ovat
esimerkiksi kirjautuneina palveluihin, toiset kerddvat muiden tuottamaa sisélt6d, osa kommentoi
muiden julkaisuja ja vain pieni osa tuottaa niita itse. N&in ollen sosiaalisessa mediassa nékyvét vain

aktiivisimpien kayttajien tulkinnat maailmasta.

Lars Nyre ja Brian O'Neill (2012) huomauttavat, ettd mediaosallistuminen vaatii tiettyja taitoja,
esimerkiksi kielellista osaamista, jotta mediatekstien, danen ja videoiden tulkinta onnistuu ja niiden
kanssa kykenee kommunikoimaan. Lisdksi vaaditaan tietoa erilaisista mediagenreista ja -aiheista.
Osallistujan on myos oltava tarpeeksi ehja ja itsevarma altistaakseen itsensa muiden katseille ja
toisaalta kyettdva ndkeméaan itsensd muiden silmin. Mediaosallistumista on toki monentasoista, ja
on eri asia osallistua televisio-ohjelmaan kuin kommentoida yksityistd julkaisua Facebookissa.
(Emt. 205-206.) Julkaistessaan siséltod sosiaalisessa mediassa kayttdj&d on kuitenkin useimmiten
tietoinen sen jonkinasteisesta julkisuudesta ja altistaa siten identiteettinsd muiden arvioitavaksi ja
muokattavaksi.
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Osallistuminen mediaan ja osallistuminen yhteiskuntaan voidaan nahdé erillisind toimina, mutta ne
my0s lahenevét jatkuvasti toisiaan. Yhteistd molemmille on se, ettd osallistumiseen vaaditaan aina
my06s muita ihmisid. (Livingstone 2012, 268.) Nicholas A. John (2013, 116) kirjoittaa, ettd entista
osallistuvampia median kayttajia ja osallistumista web 2.0:n toimintaan kuvaa ennen kaikkea
jakaminen. Hanen mukaansa sana "jakaa" tai kehotus "jaa" (share) on tullut olennaiseksi osaksi
nykyistd mediaymparistod kolmen vaiheen kautta. Ensin erilaiset sivustot kehottivat k&yttéjia
jakamaan jotain konkreettista, esimerkiksi l&hettdmdan valokuvia ystavilleen. Seuraavaksi
jakamisen objekti katosi, ja ihmisida kehotettiin ainoastaan "jakamaan", silld mediaympariston
kayttajat tiesivat jo, mita talla tarkoitetaan. Kolmannessa vaiheessa jakamisena on alettu esittdaa
mya0s toimintoja, joita ei alun perin ole sellaisena ajateltu. Esimerkiksi kuvan verkkoon lataaminen

koetaan jakamiseksi, vaikka ei olisikaan tiedossa, kenen kanssa se jaetaan.

Verkossa jakaminen on kuvaannollista, silla jakaja ei varsinaisesti anna pois mitddn omaansa.
Jakaa-sanan kayttd verkkoymparistossa luo metaforan lailla mielikuvan perinteisesta jakamisesta
(John 2013, 117). Verkossa jakaessaan kayttaja ei luovuta osaa jakamisen kohteesta toiselle, mika
on yksi jakamisen méaaritelmista, eik& hén toisaalta myoskadn jaa siséltod sitten, miten esimerkiksi
uskomuksia tai tunteita jaetaan. Joidenkin tutkimusten mukaan sisaltdjen jakaminen muille kaytta-
jille verkossa kuitenkin lisad jakamiskayttaytymista myos verkon ulkopuolella (kts. John 2013,
120-121). Kaikelle jakamiselle yhteistd on se, ettd henkil0 toivoo toisten ihmisten nékevén ja

kokevan saman kuin han itse.

Matikainen ja Villi (2013, 43) totesivat vuonna 2012 toteutetun kyselynsé pohjalta, ettd sisaltdjen
jakaminen sosiaalisessa mediassa on suomalaisten keskuudessa vielda melko vahaistd. Toisten
jakamaa sisaltéa kulutetaan useammin kuin itse tuotetaan paivityksid muiden kulutettavaksi. Kun
jotain siséltoa jaetaan, on kyseessa useimmiten uutinen tai valokuva. Matikaisen ja Villin tutkimuk-
sen perusteella tarkeimmat syyt jakaa sisaltéa olivat sen hauskuus, térkeys ja tuoreus. Muiden
jakamaa siséltda puolestaan kulutettiin, jos se heratti mielenkiinnon, jos jakaja oli tuttu tai mikali
aihe koettiin muuten ajankohtaiseksi. Ridell (2012, 30) puolestaan esittelee syitd siihen, miksi
kayttajat lataavat videoita YouTubeen. Ridellin saamat tulokset ovat sovellettavissa myods
Instagramiin ja muihin sellaisiin (visuaalisen) sosiaalisen median sovelluksiin, joissa ainakin osa
sisallosté on julkista ja tarkoitettu muiden nahtavéaksi myds omien sosiaalisten ympyroiden ulko-
puolella. Ensinnédkin ihmiset hakevat Ridellin mukaan julkaisuillaan arvostusta ja ponkitysta itse-
luottamukselleen. Monet haluavat myo6s ilmaista itseddn ja esimerkiksi julkaista esteettista
materiaalia, jossa on kyse muustakin kuin siséllostd. Kaikki julkaisijat eivat myoskaan valita siita,
saavatko heidan julkaisunsa huomiota vai eivét. Osa puolestaan pyrkii aktiivisesti ottamaan kantaa
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ja osallistumaan julkiseen keskusteluun. Ridellin tutkimuksen mukaan ndissa tapauksissa syntyy
usein keskustelua yhteison muiden jasenten kanssa, ja julkaisijat myos kehittavat tulevia julkaisu-

jaan kaydyn dialogin perustella.

Teknologian lisdantynyt kayttd sosiaalisissa tilanteissa, kuten vaikkapa festivaalilla, liittyy jannit-
teeseen henkilokohtaisen ja yksityisen sekd sosiaalisen ja julkisen valilla. Jessa Lingel ja Mor
Naaman (2012, 340-341; 344) ovat tutkineet taltd pohjalta konserttikdvijoitd, jotka kuvaavat
esiintymisia videolle julkaistakseen ne myohemmin YouTubessa. Lingel ja Naaman keskittyvéat
tutkimuksessaan konserttikévijoiden motiiveihin kuvata videoita seké erilaisiin kuvaamiseen liitty-
viin kaytanteisiin. Tutkimuksen mukaan konserttien kuvaaminen on kaksipiippuinen juttu. Yhtaalta
keikkakokemus on hyvin henkilokohtainen, mutta toisaalta se tehd&an julkiseksi jakamalla
materiaalia sosiaalisessa mediassa muiden nahtaville. Toinen jannite liittyy nykyhetken ja tulevai-
suuden hyétyihin. Haastatellut konserttikavijat kuvasivat keikkoja muistaakseen ne mydhemmin
paremmin, mutta myénsivat kuitenkin, ettd kuvaaminen vahentda konsertin tuottamaa nautintoa ja
elamysta itse hetkessa. Ikuistamalla keikkoja kuvaajat kokivat siis lyhytaikaista menetysta (keikka-
kokemus jai etéiseksi) saavuttaakseen pitk&aikaista hyotya (saadakseen pysyvan muiston esityk-

sestd).

Sosiaalisen median kuluttaminen seka sisaltdjen jakaminen ja tuotanto tapahtuvat paitsi perinteisilla
poytakoneilla yha useammin myos erilaisilla mobiililaitteilla. Laitteiden, alustojen ja ohjelmistojen
kehitys on nopeaa, ja esimerkiksi tata kirjoittaessani monet vain pari vuotta vanhat ldhdeteokset
ovat joiltain osin jo auttamatta vanhentuneita. Matikainen ja Villi (2013, 8) madrittelevat mobiilin
sosiaalisen median erityispiirteeksi sen, etta niin sisallén kulutus, tuotanto kuin jakelukin tapahtuvat
samalla laitteella. Esimerkiksi perinteiselld tietokoneella ei juurikaan pysty tuottamaan kuvallista
sisaltéd hamaria web-kamerakuvia lukuun ottamatta, mutta &lypuhelimella kuvan voi ottaa,
muokata, ladata verkkoon seké jakaa ja sitd voi kommentoida yhdellé ja samalla laitteella. Mobiili-
laitteet kulkevat lisaksi helposti mukana. Laitteiden jatkuva mukanaolo voi olla henkil6sté ja tilan-
teesta riippuen esimerkiksi katevdd, harmitonta, arsyttdvéa tai huolestuttavaa. Suhtautumisesta
riippumatta mobiililaitteiden kasvava kayttd on merkittdva ja sitd kautta tutkimisen arvoinen ilmio.

Mobiilin median ansiosta suhtautuminen mediaesitysten tuotantoon ja vastaanottoon on muuttunut.
Vuosien 2010-2011 niin kutsuttu arabikevat nosti laajempaan keskusteluun sen, miten merkityksel-
listd tavallisten ihmisten sosiaalisen median toiminta voi olla. Mobiilit medialaitteet ja ké&yttajien
itse vélittomasti paikan paalla tuottamat mediasisall6t eivat ole ainoastaan moninaistaneet perintei-

sen yleison toimintamahdollisuuksia, vaan myds mahdollistaneet tapahtumien erilaiset tulkinnat ja
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mediaesitykset. (Quan-Haase & Martin 2013, 522.) Sen lisaksi, ettd modernit mediamuodot
representoivat olemassa olevaa maailmaa ja sen sosiaalisia tapahtumia, ne osallistuvat jatkuvasti
myos tuon todellisuuden luomiseen sekd synnyttavét uutta tietoa ja nédkokulmia (McQuire 2008,

203). Yleisoilla on siis mahdollisuus muuhunkin kuin tilanteen tarkkailuun.

4.2.2 Sosiaalinen media ja ympariston sosiaalinen kuratointi

NyKkyisesséd sahkoisessa mediaympéristdssa on vaivatonta kertoa tutuilleen ja seuraajilleen mielen-
kiintoisista tai tarkeista sisalloista seka jakaa linkkeja eteenpdin joko omilla kommenteilla kuorru-
tettuina tai sellaisinaan. Jakaminen onnistuu mobiilien medialaitteiden ansiosta melkein miss& vain.
Tata yleison suorittamaa sisallon karsintaa ja arvottamista kutsutaan sosiaaliseksi kuratoinniksi.

Verkon kayttdja ikdan kuin paattaa, mika tietotulvan seassa on huomionarvoista.

Sosiaalinen kuratointi (social curation, myds digital curation) on yleisétutkimuksen kentalla melko
tuore mutta nouseva tutkimusaihe. Se liittyy teoreettisesti kysymyksiin yleisdydesta ja sen erilai-
sista rooleista seka keskusteluun kayttéjasisalloistd (user-generated content). Sosiaalinen kuratointi
ei ole selkedsti artikuloitu teoreettinen malli, vaan aihetta tutkineen Villin (2011, 48-49) mukaan
laajempi kasitteellinen teema. Kannettavien medialaitteiden yleistymisen myota ihmiset ovat ryhty-
neet kuratoimaan ympéristoddn yhd enemman. Kaupunkitila ja esimerkiksi tapahtumaympéristo
siirtyvat ja laajentuvat fyysisesta kohti virtuaalista. Kaupunkitutkimuksessa kuratoinnin késitettd on
kaytetty muun muassa sen ymmartamiseen, miten ihmiset tallentavat tapahtumia, paikkoja, ihmisia
ja kaupunkitilan ulottuvuuksia (Quan-Haase & Martin 2013, 528). Sosiaalinen kuratointi on viime
vuosina herattanyt kiinnostusta mediatutkimuksen lisdksi useilla eri tutkimusaloilla (kts. esim.
markkinoinnista Oksaranta 2014).

Villi (2011, 48-50) muistuttaa, ettei sosiaalinen kuratointi ole suinkaan uusi ilmi@, silla ihmiset ovat
jakaneet tietoa aina. Uutta sosiaalisen median aikakaudella on kuitenkin se, ettd asiasta kertomisen
sijaan kayttajat voivat nyt suoraan jakaa nakemansa (media)sisallon muiden kanssa. Kuratointi on
siis tietynlaisen siséllon suosimista ja eteenpdin laittamista. Se eroaa pelkéstéd sisallon jakelusta
siing, ettd se sisaltaa Villin mukaan ihmisten tekemaa arviointia, arvottamista, kritiikki& ja valikoin-
tia. TAma arviointi tuo tuotteeseen tai sisaltdon jonkinlaista lisdarvoa. Quan-Haase ja Martin (2013,
528) puolestaan viittaavat sosiaalisella kuratoinnilla digitaalisen teknologian kehittyessé syntynei-

siin mahdollisuuksiin tulkita ja sisddnkoodata (encode) ympériston viesteja ja tapahtumia uusilla,
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mahdollisesti massamedian tulkinnoista poikkeavilla tavoilla. Heiddn mukaansa sosiaalisen median
teoreetikot ovat ottaneet kuratoinnin kéasitteen omakseen ymmaértaékseen, miten ihmiset julkaisevat
ja kaésittelevat sosiaalisen median siséltgja. Sosiaalinen kuratointi eroaa laheisesta sukulaisestaan,
sisaltokeskeisemmasta taidekuratoinnista, suunnallaan: taidekuratointi toimii vertikaalisesti ylh&alta
alaspéin, kun taas sosiaalinen kuratointi on horisontaalista jakamista ihmiselta toisille (Villi 2011,
49). Sosiaalisen median kontekstissa kuratointi voidaan ndhd& erityisesti myds oman itsen
kuratointina. Lataamalla verkkoon tietynlaisia kuvia ja péaivityksia henkilo rakentaa samalla

tietynlaista identiteettia.

Sosiaalinen Kkuratointi ei ole niinkaan riippuvaista kuratoijien sisalléntuntemuksesta, vaan merkitta-
vampaa on niin sanottu sosiaalinen ammattitaito. Sisallon jakaja tuntee yleisonsé ja tietad, millaista
sisaltéd ndma mahdollisesti haluavat ndhda. Internetin ansiosta perinteisen yleison jasenet voivat
nyt tavoitella omia yleisdjaan (Villi 2011, 53). Sosiaalisesti kuratoitujen péivitysten ja valokuvien
yleisd koostuu verkottuneista yleisoistd, suuresta hajanaisesta ryhmastd, jolla ei valttamatta ole
muuta yhteistd kuin kuratoidut siséllot fyysisen maailman tapahtumista (Quan-Haase & Martin
2013, 533). Villin (2011, 49) mukaan sosiaaliselle kuratoinnille on tyypillista se, etta yleist koostuu
yhteisoista. Maarittelin aiemmin (kts. luku 4.1) Kuopiorockia sosiaalisessa mediassa kasitelleet

kayttajat yleisoiksi, joissa on verkottuneen yhteison piirteita.

Nicholas Carah on perehtynyt sosiaalisen median kayttdon ja siséltéjen kuratointiin erityisesti
musiikkifestivaalilla. Carah'n (2014) artikkeli Curators of Databases: Circulating Images,
Managing Attention and Making Value on Social Media kasittelee kulttuuristen tilojen, alypuheli-
milla ymparistdaan kuvaavien festivaalikavijoiden ja sosiaalisen median alustojen suhteita. Carah'n
(2014, 137; 141) mukaan sosiaalisen median alustat ovat riippuvaisia kéyttdjiensd kuratoinnista, eli
siitd, miten nama tarkkailevat ymparistoaan ja jarjestelevat sita verkkoon. Alypuhelinten kayttajat
ovat ikaan kuin kulttuurisia analyytikkoja, jotka yhdistelevat ja asemoivat siséltda suhteessa eri
paikkoihin, ihmisiin ja toimintoihin. Jokapaivéinen alypuhelinten kaytt6 myos auttaa siistimaan ja
jarjestamaan verkossa ja sosiaalisessa mediassa liikkuvaa dataa. Ladatessaan festivaaliin liittyvaa
sisalt6a sosiaalisen median alustoille kayttajat osallistuvat festivaalin merkityksen maérittelyyn seka
yleis6jen huomion ohjaamiseen. Carah'n mukaan sosiaalisessa mediassa tuotetun arvon tutkiminen
edellyttdd huomion kaantamista siihen, miten sosiaalisen median sisallot osallistuvat materiaalisten

kulttuuristen tilojen syntyyn ja toisaalta miten kayttajat osallistuvat palveluiden toimintaan.

Tassa tutkimuksessa sosiaalisella kuratoinnilla tarkoitetaan siis sitd, miten festivaalikavijat tarkkai-

levat tapahtumaymparistdd ja péattavat jakaa siité tietyt osat eteenpdin sosiaalisessa mediassa. Osa
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tutkijoista tarkoittaa kuratoinnilla 1&hinn& niitd toimia ja kriteerejd, joilla sosiaalisen median kéytta-
jat jakavat eteenpéin jo olemassa olevaa siséltod (kts. Villi 2011). Tamé tutkimus keskittyy kuiten-
kin Carah'n (2014) tutkimuksen tapaan kayttdjien omaan siséllontuotantoon ja tuon sisallén jakami-
seen sosiaalisessa mediassa. Lataamalla verkkoon tietynlaisen kuvan festivaalilta kdyttaja osallistuu
tietynlaisen tapahtumarepresentaatioiden luomiseen ja siten kuratoi festivaaliymparistéd. Samalla

kayttaja myos asemoi itsensé osaksi festivaalin representaatioita.

Koska festivaalikokemuksesta saadut hyédyt ovat aiemman tutkimuksen perusteella voimakkaan
sosiaalisia (kts. myos luku 5.1.2), tapahtumanjarjestdjilla on mahdollisuus laajentaa tapahtumien
myonteisia vaikutuksia tarjoamalla kévijéille entistd paremmat mahdollisuudet muodostaa sosiaali-
sen median kautta ohjautuvia yhteisgja myds ennen ja jélkeen tapahtuman (Ballantyne, Ballantyne
& Packer 2014, 73). Pyrin tassé tutkimuksessani tarkastelemaan sit4, miten nyky-yleisd kuratoi
festivaalia ja kokemustaan siitd sosiaalisen median kautta laajemmalle sosiaaliselle piirille. Siirryn
seuraavaksi tutkielmani analyysiosion ensimmaiseen puolikkaaseen, jossa esittelen Kuopiorockin
kévijoiden tapoja kayttadd sosiaalista mediaa kesalla 2014. Tutkielman lopuksi palaan vield pohti-

maan tapahtumien tulevaisuutta lisd&ntyvén sosiaalisen median kayton kannalta.
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5 Analyysi, osa I: lomakekysely Kuopiorockin kavijoille

Tutkimukseni ensimmaisen analyysin avulla vastaan kahteen ensimmaiseen tutkimuskysymykseeni,
jotka koskevat festivaaliyleison median kayttotottumuksia sekd yleison perusteluja sille, miksi he
jakavat tai eivat jaa festivaaliin liittyvaa sisaltod eteenpdin sosiaalisessa mediassa. Kasittelen loma-
kekyselyn avulla myos kayttajien kokemuksia siitd, miten medialaitteet sopivat osaksi tapahtumaa
ja miten tapahtuma on mahdollisesti niiden vaikutuksesta muuttunut. Lomakekysely mahdollistaa
suuren ihmisjoukon median kayttotottumuksia koskevan kokonaiskuvan luomisen. Toinen vaihto-
ehto olisi ollut toteuttaa huomattavasti pienemman otoksen haastattelututkimus, mika puolestaan
olisi mahdollistanut syvallisemman keskustelun ja aiheisiin palaamisen. Lomakekyselyn avulla sain
kuitenkin tutkimukseni pohjaksi haluamani kvantitatiiviset suuntaviivat siit4, miten festivaaliyleiso
kaytti sosiaalista mediaa ja mobiileja medialaitteita keskisuurella suomalaisella festivaalilla kesélla
2014,

Lomakekyselylla keratty aineisto koostuu yhteensa 592 vastaajasta. Naista 212 vastaajaa (35, 8 %)
osallistui tayttdamallad paperisen kyselylomakkeen kesédn 2014 Kuopiorock-tapahtumassa, ja 380
vastaajaa (64, 2 %) taytti lomakkeen verkossa tapahtuman jélkeen. Festivaalin ajan kyselyn parissa
tyoskenteli kaksi vapaaehtoista henkildd, joiden tehtdvana oli kerata yleisoltd vastauksia festivaali-
alueella. Liséksi kerasin itse joitakin satunnaisia vastauksia muiden toiden ohessa siksi, ettd nakisin
ihmisten reaktiot kysymyksiin. Verkkokyselyn osalta kyselytutkimus on itsevalikoitunut (kis.
Miettinen & Vehkalahti 2013), mika tarkoittaa sitd, ettd kyselyd mainostettiin verkossa
Kuopiorockin sosiaalisen median kanavissa, jonka jalkeen ei ole varmuutta siitd, minne kaikkialle
kysely on levinnyt ja keitda vastaajat todellisuudessa ovat. Sekd kyselyn saate ettd kysymykset
liittyivat kuitenkin yksiselitteisesti vuoden 2014 Kuopiorock-festivaaliin, joten on oletettavaa, etta
vastaajat tiesivat, mihin osallistuivat. Koska kysely koski festivaalin lisdksi sosiaalisen median
kayttod, on perusteltua, ettd vastauksia tavoiteltiin juuri sosiaalisen median sovellusten vélityksella
(Réasanen & Sarpila 2013, 68).

Kyselyn alkuosa koostui yhteensd yhdeksastda monivalintakysymyksestd, joista muutamassa oli
useampi kuin yksi alakysymys. Avoimia vastauksia toivottiin kahteen kysymykseen, ja néiden
liséksi tiedusteltiin taustatietoina vastaajan ik&& ja sukupuolta. Loppuun saattoi jattdd yhteystie-
tonsa, mikali halusi osallistua porkkanana toimineen vuoden 2015 festarilipun arvontaan. Yhteys-

tietoja ei otettu huomioon vastauksia kasitellessd, vaan kaytin niita ainoastaan arvonnan suorittami-
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seen. Kyselylomake on liitteend tdman tutkimuksen lopussa. Paperilomakkeella vastaajien oli
mahdollista j4tt44 vastaamatta joihinkin kohtiin tai vaihtoehtoisesti valita monta kohtaa kysymyk-
sissd, joissa kehotettiin valitsemaan vain yksi. Mikali henkild oli paperilomakkeella esimerkiksi
kysyttédessd omien julkaisujen nakyvyyttd ympyroinyt sekd kohdan a) kaverini / seuraajani etta
kohdan b) kuka tahansa (paivitykset ovat julkisia), muutin ndma kaksi vastaukseksi c) riippuen
sovelluksesta, helpottaakseni vastausten analysointia. Internetlomakkeella vastaavia ongelmia ei
ollut, silla olin etukateen asettanut tietyt kysymykset pakollisiksi ja sallinut joko yhden tai
useamman vastausvaihtoehdon kysymyksesta riippuen. Linkki kyselyyn jaettiin muutama péiva
tapahtuman jalkeen Kuopiorockin nettisivuilla seké& tapahtuman Facebook- ja Twitter-profiileissa.
Vastauksia tuli nopeasti reilut kaksisataa, mink& jalkeen vauhti hidastui. Sahkoinen lomake
sulkeutui 21.10.2014.

Olen kaésitellyt lomakekyselylla keraamaani aineistoa Excel-taulukkona (kuva 4), jossa jokainen
kysymys muodostaa oman pystyrivinsa, ja kullekin vastaajalle on taulukossa oma vaakarivinsa.

Aineiston laajuuden vuoksi sitd ei ole mielekasta liittdd kokonaisuudessaan tutkielman liitteeksi.

| A B | c | D E F G H
Adkaleima Missa sosiaalisen Kuvasitke valokuvia Kuvasitke videoita Missd sosiaalisen median Missd sosiaalisen median Julkaisitko itse  Julkaisitko
median sovelluksissa Kuopiorockin aikana Kuopiorockin aikana sovelluksissa olet seurannut sovelluksissa olet seurannut  Kuopiorockiin Kuopiorockiin
sinulla on profili / seuraavilla laitteilla? seuraavilla laitteilla? Kuopiorockin VIRALLISIA muiden KAVUOIDEN littyvid litty vid
kayttajatili? paivityksia ja ? péivityksia Kuopiorockiin PANVITYKSIA  PANTYKSIA
littyen? sosiaalisessa  sosiaalisessa
mediassa mediassa
1 ENNEN TAPAHTUMAN
84 7.30.2014 15:46:54 Facebook, Linkedin en ottanut valokuvia en kuvannut videoita Facebook Facebook en en
.85 7.30.2014 15:46:56 Facebook alypuhelimella en kuvannut videoita Facebook Facebook en en
Facebook, Instagram
86 | 7.30.2014 15:47:08 Facebook, YouTube en oftanut valokuvia en kuvannut videoita (@KuopioRockCock) Facebook en en

87 | 7.30.2014 15:47:38 Facebook, Instagram  &lypuhelimella dlypuhelimella Facebook kylia kylla

Facebook, Instagram
.88 7.30.2014 15:50:36 Facebook, Instagram  &lypuhelimella alypuhelimella (@KuopioRockCock) Facebook, Instagram en en

Facebook, YouTube,
LiveJournal,
89 | 7.30.2014 15:51:00 Wordpress en ottanut valokuvia en kuvannut videoita Facebook Facebook kylld en

Kuva 4: Kuvakaappaus Excel-taulukosta, jonka vasemmassa reunassa nakyvat allekkain Kkyselyn vastaajat ja
ylareunassa kysymykset.

5.1 Lomakekyselyn analyysi

Kéyn aluksi l&pi kyselyyn vastanneiden iké- ja sukupuolijakauman seké kyselyn rakenteen, minka
jalkeen siirryn kasitteleméan vastauksia kysymys kerrallaan. Kyselyn vastaajat jakautuvat suku-

puolten kesken epdtasaisesti siten, ettd vastaajista 65,5 % (n=388) ilmoitti sukupuolekseen naisen.
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Miehid vastanneista on 33,8 % (n=200), ja sukupuolensa jatti kertomatta nelja vastaajaa (0,7 %).
Selvésti eniten vastaajien joukossa on nuoria ja nuoria aikuisia, jotka ilmoittivat kuuluvansa ika-
ryhmiin 20-24 (n=129) ja 17-19 (n=113). Seuraavaksi suosituimmat ikaryhmat ovat 25—-29-vuotiaat
(n=79), 40-49-vuotiaat (n=74) ja 30-34-vuotiaat (n=71), joista kaikista saatiin suunnilleen saman
verran vastauksia. Jonkin verran nditd ryhmia vahemman vastauksia on 35-39-vuotiailta (n=62), ja
selvésti vahemman 14-16-vuotiailta (n=44). Yli 50-vuotiaita on vastaajien joukossa 16 kappaletta.
Vastaajista yksi ilmoitti idkseen 13 vuotta tai alle, ja olen jattdnyt tdmdn vastaajan huomiotta yksit-
taisend ikéluokkana. Jonkinlaisena tuloksena ja aineiston rajaamisen perusteluna voi pitaa sitd, etta
festivaalin yleisdssé on mita ilmeisimmin hyvin vahan alle ylaasteikaisia. Ikansa jatti kyselylomak-
keeseen tayttamatta kolme vastaajaa. Ikaryhmia tarkastellessa on huomattava, ettd ryhmat eivat ole
keskenddn yhté suuria, vaan niihin kuuluu kolmesta yhdeksaan ikavuotta. Kyselyyn vastanneet

ihmiset jakautuivat ikansa puolesta kuvion 1 mukaisesti.

21,8%

0,0 % 5,0% 10,0 % 15,0% 20,0 % 25,0%

Kuvio 1: Lomakekyselyn vastaajien jakautuminen ikéluokittain.

Kyselyn alussa tiedusteltiin, missa sosiaalisen median sovelluksissa vastaajalla on profiili tai
kayttajatili. Taman jalkeen kysymykset koskivat erityisesti Kuopiorockia ja sosiaalisen median
kayttod festivaaliin liittyen. Vastaajilta tiedusteltiin Kuopiorockin virallisten péivitysten seka
muiden kayttajien festivaaliaiheisten julkaisujen seuraamista eri kanavissa, minka lisaksi useassa
kysymyksessd keskityttiin vastaajan itse mahdollisesti tuottamaan, Kuopiorockiin liittyvaan

sisaltoon. Tassa otettiin huomioon niin ennen festivaalia, sen aikana kuin sen jalkeenkin julkaistu
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materiaali. Monivalintakysymysten lopuksi tiedusteltiin vield vastaajan profiilien ja kéyttajatilien

julkisuutta seké sitd, mihin muihin tarkoituksiin he kayttavat medialaitteita festivaalin aikana.

K&yn seuraavaksi lapi kyselylomakkeen monivalintakysymykset ja analysoin lyhyesti niiden
vastauksia. Avointen kysymysten analyysiin siirryn seuraavassa luvussa 5.1.2. Monivalintakysy-
mysten analyysin apuna ja tuloksien selventamiseksi olen esittdnyt joidenkin vastausten jakautumi-
sen pylvasdiagrammien avulla. Liséksi vertaan osittain saamiani tuloksia Matikaisen ja Villin
(2013) artikkeliin Mobiilit mediasisallot sekd sen yhteydesséd vuonna 2012 toteutettuun laajaan
kyselytutkimukseen, jonka perusteella tutkijat ovat kartoittaneet suomalaisten mobiilin sosiaalisen
median kayttdjien tapoja ja tottumuksia. Matikaisen ja Villin tutkimukseen osallistui yhteensé 1 081
Taloustutkimuksen internetpaneeliin kuuluvaa henkil64, ja kyselyn aineisto on painotettu edustamaa
Suomen vaestod (emt., 11). Se siis eroaa kohderyhmaltaan jonkin verran tdman tutkimuksen nuoriin
aikuisiin painottuvasta aineistosta. Vertailututkimuksen tulokset ovat pari vuotta tdman tutkimuksen
aineistoa vanhempia, mik& mahdollistaa ajallisen vertailun. Huomattavaa on myads, etta erityisesti
verkossa kyselyyni vastanneet ihmiset ovat luultavasti I0ytaneet sen juuri sosiaalisen median kautta
ja tuntevat jonkinlaista kiinnostusta aihepiiriin. Siten tulokset saattavat painottaa sosiaalisen median

merkitysta voimakkaammin kuin Matikaisen ja Villin tutkimuksessa.

5.1.1 Monivalintakysymysten kvantitatiivinen analyysi

1. Missa sosiaalisen median sovelluksissa sinulla on profiili / kayttéjatili?

Kysyttéessa vastaajien kdyttamia sosiaalisen median palveluita ei jaa epaselvéksi, mink& sivuston
suosio on ylitse muiden: Facebookissa on kayttajatili jopa 94,1 prosentilla kyselyn vastaajista.

Sovellusten prosentuaalinen kayttd kay ilmi kuviosta 2.
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Flickr h 2,2%

Linkedin [ 6,1 %
Twitter I 24,0%
Instagram _ 31,3 %
YouTube S S (49,0%

Facebook m 94,1 %

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Kuvio 2: Lomakekyselyn vastaajien ilmoittamat sosiaalisen median profiilit.

Matikaisen ja Villin (2013) pari vuotta ennen omaani toteutettu tutkimus toi niin ikd4n saman
tuloksen. Facebook oli paitsi sosiaalisen median sovellusten, myds kaikkien internetsivujen ykko-
nen jo tuolloin. Matikaisen vuoden 2009 tutkimukseen verrattuna Facebookin suosio oli tuolloin
noussut 20 prosenttia (emt., 15). Vuonna 2012 Facebook oli myds ainoa sosiaalisen median
sovellus, jota Matikaisen ja Villin mukaan k&ytettiin aktiivisesti matkapuhelimella. Niist4 vastaa-
jista, jotka ylipaatddn tuolloin kéyttivat internetida matkapuhelimellaan, 30 prosenttia ilmoitti
avaavansa Facebookin mobiilissa paivittdin. Matikainen ja Villi totesivatkin tuolloin, ettd Suomessa
sosiaalisen median kayttd on pitkalti Facebookin varassa, seké yleisesti ettd erityisesti mobiililait-
teista puhuttaessa. (Emt., 25.). Tdm4 ei ndytd muuttuneen, vaan Facebookin suosio on tutkimukseni
mukaan jatkanut kasvamistaan. Sosiaalisessa mediassa suosio on kumuloituvaa, ja uudet kayttajat
menevat sinne, missa jo valmiiksi on paljon ihmisia ja sosiaalista toimintaa. Vaikka jokin muu
palvelu olisi kayttokokemukseltaan tai -ehdoiltaan parempi, sosiaalisen median sovelluksesta tulee
helposti yksindinen paikka, jos sieltd puuttuu itse siséltd — toiset kayttajat. Tahan perustuu pitkalti
my06s Facebookin suosio seka se, etteivat kilpailijat ole onnistuneet useista yrityksistd huolimatta

ainakaan toistaiseksi horjuttamaan palvelun asemaa sosiaalisen median johtavana sovelluksena.

Jotta sovellusten kayton yleisyydesta saa todenperdisemman kuvan, tarkastelen vastaajien ilmoitta-
mien kayttajatilien maarad vield ikaluokittain. Ikaluokkien suosimat palvelut kayvét ilmi

viivadiagrammista (kuvio 3).
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Kuvio 3: Sosiaalisen median palveluiden suosio ikaryhmittéin.

Kun tarkastelussa otetaan huomioon vastaajien ikd, huomataan, ettd sosiaalisen median sovellusten
suosio vaihtelee jonkin verran. Facebookin suosio on korkea kaikissa ikéluokissa, joskin 40-49-
vuotiaiden kohdalla on havaittavissa pieni notkahdus. Tama kertonee siitd, ettd 40-49-vuotiaat
elavat usein kiireista perhe- ja tydeldamaa, jossa sosiaalisen median opettelemiselle ei ole aikaa tai
tarvetta. Yli 50-vuotiaat taas ovat erilaisessa elamantilanteessa, jossa riittdd enemman aikaa ja ehka
myo6s kiinnostusta pitdd yhteyttd vanhoihin luokkakavereihin ja aikuistuneisiin lapsiin. Kaiken
kaikkiaan kyselyn perusteella on kuitenkin erittdin poikkeuksellista, jollei vastaajalla ole profiilia
Facebookissa (5,7 %). Ero on huomattava Matikaisen ja Villin (2013) saamaan tulokseen, jonka

mukaan vuonna 2012 jopa 36 prosentilla vastaajista ei ollut lainkaan Facebook-tilia (emt., 15).

Twitter on suosittu sosiaalisen median palvelu maailmalla ja esimerkiksi Yhdysvalloissa (kts. esim.
Hingfield, Harrington & Bruns 2013), mutta Suomessa se ei ole saavuttanut vastaavaa menestysta.
Kyselyn vastaajista useimmin Twitterissé on kayttajatili nuorimpiin ikdryhmaan kuuluvilla 14-16-
vuotiailla (38,6 %) ja 17-19-vuotiailla (32,7 %), mikd on yllattava tulos sikali, ettd Twitter on
Suomessa profiloitunut pitkalti poliitikkojen ja yhteiskunnallisten vaikuttajien keskusteluareenaksi.

Aikuisikdisten keskuudessa Twitterin suosio pysyy kyselyn mukaan melko tasaisena ollen
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ylimmilldan 20-24-vuotiaiden (25,6 %) ja alimmillaan 25-29-vuotiaiden (13,3 %) kohdalla. Kohti
vanhempia ikaluokkia mentéaessa Twitterin kayra kaantyy hienoiseen nousuun. Matikaisen ja Villin
(2013) mukaan vuonna 2012 vastaajista 90 prosenttia ilmoitti, ettei kdyta Twitterid lainkaan (emt.,

16), joten Facebookin lailla myds Twitterin suosio nayttéé parissa vuodessa kasvaneen,

YouTuben ja Instagramin kuvaajat muistuttavat vahvasti toisiaan silla erotuksella, ettd YouTube on
lapi kaikkien ikaryhmien 15-30 prosenttia suositumpi, poikkeuksena 14—16-vuotiaiden ryhma,
jossa Instagramia kayttdd 70,5 % ja YouTubea 77,3 % vastaajista. Molemmat palvelut ovat
huomattavasti suositumpia nuorempien vastaajien keskuudessa, ja kuvaajat laskevat jyrkasti kohti
vanhempia ikédluokkia. Instagramin kohdalla kayttajaryhma on erityisen nuorta, silla 35-39-vuoti-
aista 12,9 %, 40-49-vuotiaista 14,9 % ja yli 50-vuotiaista vain 6,3 % ilmoittaa rekistergityneensé
palvelun kayttdjiksi. Instagramin tuoreudesta kertoo myos se, ettd sitd ei mainita Matikaisen ja
Villin parin vuotta aiemmin julkaistussa tutkimuksessa lainkaan. Palvelun suosio kasvoi nopeasti
juuri Matikaisen ja Villin tutkimuksen aikoihin, kun Facebook osti palvelun ja kasvatti siitd
nykyisenlaisen sosiaalisen median jattildisen (kts. luku 6.2). Osittain tdman kyselyssa paljastuneen
kasvavan suosion vuoksi ja osittain omasta mielenkiinnostani erityisesti visuaaliseen sosiaaliseen
mediaan olen valinnut Instagramiin Kkuratoidut festivaalirepresentaatiot l&hempéédn tarkasteluun

luvussa 7.

Muista sovelluksista LinkedIn on selkeasti aikuisempien kéyttdjien sosiaalinen media, mik& on
loogista, silld palvelun kantavana ajatuksena on vélittda tyopaikkoja ja saattaa tyoeldmén verkostoja
yhteen. LinkedInin suosio ei silti paatd huimaa, silld korkeimmillaankin se nousee vain noin 10
prosenttiin. LinkedIn ei ole Kuopiorockin kannalta merkittava sosiaalisen median sovellus, mutta
halusin sen mukaan tutkimukseeni vertailukohdaksi. Toisen vertailun vuoksi mukaan ottamani
sovelluksen, kuvapalvelu Flickrin, kayttajakunta on niin ik&é&n kaikissa ikéluokissa melko pieni.
Eniten palvelun kayttéjia ilmoittautui ikdryhmistd 17-19-vuotiaat (9,7 %) ja yli 50-vuotiaat (12,5
%). Muissa ikaryhmisséa kaytto jai alle kolmen prosentin. Suosiopiikki nuorten vastaajien keskuu-
dessa on pieni mutta yllattavé, ja se kertonee osittain siitd, ettd nuoret mediankéyttajat elavat yha
visuaalisemmassa ymparistossé ja viestivat kuvien avulla vanhempia iké&luokkia luontevammin. Yli
50-vuotiaiden keskuudessa suosio selittynee jalleen ainakin osittain lisddntyneend vapaa-aikana,

silla Flickr on helppo tapaa jakaa esimerkiksi lomakuvia.

Vastagjilla oli tdmén kysymyksen kohdalla myds mahdollisuus lisdtd muu, mik& -kohtaan muita
sovelluksia, joissa heilld on profiili tai k&yttajatili. Yksittaisia mainintoja saivat muutaman vuoden

takainen sosiaalisen median edellékévija, nyt jo parhaat vuotensa ndhnyt Myspace, niin ikaan
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suosiotaan menettanyt suomalainen kuvapalvelu IRC-Galleria, Vendjan suurin sosiaalinen media
VK, péivakirja- ja blogipalvelut LiveJournal, WordPress ja Blogspot, erityisesti kuviin ja liikkuviin
gif-animaatioihin keskittyneet Pinterest ja Weheartit sekd Google+, joka yllattden mainittiin ainoas-
taan yhdessa vastauksessa. Facebookin kilpailijaksi suunniteltu Googlen sosiaalisen median palvelu
ei selvastikaan ole 1oytanyt yleis6dén ainakaan Suomessa. Kourallisen mainintoja avoimessa koh-
dassa saivat kuva- ja gif-palvelu Tumblr, kysymyksiin erikoistunut Ask.fm sekd pikaviestipalvelu
WhatsApp, joka oli askarruttanut muutamaa vastaajaa, silla he eivéat olleet varmoja, lasketaanko
palvelu sosiaaliseksi mediaksi. En laske paljolti tekstiviesteja muistuttavaa palvelua kuuluvaksi
tutkimukseni piiriin, silla pidan sosiaalisen median yhtend ominaisuutena jonkinasteista julkisuutta
tai ainakin mahdollisuutta tavoittaa kerralla suurempi yleisd. WhatsApp on kylldkin saanut viime
aikoina yha enemman sosiaalisen median piirteitd, kun esimerkiksi Helsingin Sanomien Nyt-liite ja
muutamat muut tahot ovat kerénneet sen avulla itselleen joukon seuraajia. Vaikka WhatsAppilla on
mahdollista lahettdd ryhmékeskusteluna sama viesti kerralla usealle henkil6lle, viesti ei siitd huoli-

matta tavoita muita kuin ne, joille se on suoranaisesti osoitettu.

2. Oletko kuvannut tai aiotko todennakdisesti kuvata valokuvia / videoita Kuopiorockin aikana

seuraavilla laitteilla?

Lomakkeen toinen kysymys koski kuvien ja videoiden kuvaamista, ja sen tarkoituksena on pohjus-
taa analyysin toista osaa, jossa keskityn tulkitsemaan Kuopiorockista julkaistuja Instagram-kuvia.
Talla kysymyksella pyrin saamaan jonkinlaisen arvion siitd, millainen joukko festivaalikévijoista
ylipdataan ikuistaa tapahtumaa visuaalisessa muodossa. Néista kuvaajista toki vain osa julkaisee

otoksensa sosiaalisessa mediassa, ja vield pienempi osa kuvista ja videoista on julkisesti néhtavilla.

Ei liene yllattavaa, ettd iso osa kyselyyn vastanneista ilmoitti k&yttdvansa seka kuvien (82,0 %) etta
videoiden (50,2 %) kuvaamiseen élypuhelinta. Muiden kuvauslaitteiden osuudet jaivat huomatta-
vasti pienemmiksi. Digikameralla valokuvia ilmoitti kuvaavansa 16,7 prosenttia ja videoita 7,4
prosenttia vastaajista. Filmikameralla ja tabletilla kuvaavien osuudet jaivat kuvien osalta alle
prosenttiin vastaajista, samoin videoita kuvasi erillisella videokameralla tai tabletilla harvempi kuin
joka sadas kyselyyn vastanneista. Huomattavaa kuitenkin on, ettd vain 12,5 prosenttia vastaajista ei
kuvannut festivaalin aikana lainkaan valokuvia, ja videoitakin kuvasi 62,8 prosenttia vastaajista.

Selvasti suurin osa festivaalikévijoista siis ikuistaa tapahtumaa tavalla tai toisella visuaalisesti.
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3. & 4. Missa sosiaalisen median sovelluksissa olet seurannut Kuopiorockin virallisia paivityksia ja

tiedottamista / muiden kavijoiden paivityksia Kuopiorockiin liittyen?

Facebook oli jalleen kerran selvasti suosituin sosiaalisen median palvelu, kun vastaajilta tiedustel-
tiin, missa kanavissa he ovat seuranneet Kuopiorockiin liittyvéa keskustelua. Festivaalin omaa
tiedotusta on kyselyn mukaan seurannut Facebookissa 86,1 prosenttia ja muiden kavijoiden julkai-
suja 72,3 prosenttia vastaajista. Twitterin kohdalla niin festivaalin kuin muiden kavijoidenkin
seuraaminen jai melko véhaiseksi: Kuopiorockin tiedottamista seurasi 5,7 prosenttia ja muiden
kavijoiden tapahtumaan liittyvia twiitteja 5,2 prosenttia vastaajista. Alhaiset luvut selittyvét osaltaan
myo6s silld, ettd Kuopiorock ei ollut vuonna 2014 Twitterissa kovinkaan aktiivinen, vaan

viestinnéssé keskityttiin enemman jo valmiiksi suositumpiin kanaviin.

Instagramiin Kuopiorock liittyi vasta vuoden 2014 tapahtuman yhteydessé, joten siihen nahden on
kohtuullinen saavutus, ettd 16,6 prosenttia vastaajista oli I6ytanyt profiilin ja ilmoitti seuranneensa
sielld festivaalin tiedotusta. Mielenkiintoista on kuitenkin se, ettd toisin kuin muiden sosiaalisen
median sovellusten kohdalla, Instagramissa vastaajat ilmoittivat seuranneensa enemman muiden
kavijoiden tekemisia Kuopiorockiin liittyen (20,4 %) kuin tapahtuman virallista profiilia. Instagram
tuntuu tdman perusteella nojaavan yhteisollisyyteen voimakkaammin kuin esimerkiksi Facebook,

josta on suuren yleisénsé vuoksi tullut monien tahojen virallinen tiedotuskanava.

Vastaajilla oli naidenkin kysymysten kohdalla mahdollisuus taydent&& valmiita vaihtoehtoja omilla
ehdotuksillaan. Lomakkeessa mainitut Facebook, Twitter ja Instagram olivat ne sosiaalisen median
kanavat, joissa Kuopiorockilla vuonna 2014 oli profiili, ja joita enemman tai véhemmaén aktiivisesti
paivitettiin. Naiden lisdksi useat vastaajat ilmoittivat seuranneensa tiedotusta tapahtuman
nettisivuilta, mik& on toki luonnollinen tapa etsid tietoa verkossa, mutta jota en alkuperdisessa
kysymyksenasettelussa laskenut yksisuuntaisuutensa vuoksi kuuluvaksi sosiaaliseen mediaan.
Muutamat vastaajat ilmoittivat lisdksi seuranneensa tiedotusta Savon Sanomista ja paikallislehdista.
Yksi vastaaja kasitti sosiaalisen median ehké sen laajimmassa mahdollisessa merkityksessa ja totesi

kuulleensa Kuopiorockin kuulumisia siskoltaan.

Muiden kévijoiden julkaisuja ilmoitti seuranneensa YouTubessa kaksi vastaajaa, minké lisaksi
muutamalla lomakkeella mainittiin "netti”, mika tarkoittanee tassa yhteydessa esimerkiksi aiheen
googlaamista tai keskustelupalstojen lukemista. Muutama vastaaja ilmoitti seuranneensa muiden
kévijoiden péivityksid Savon Sanomissa, paikallislendissé tai Kuopiorockin nettisivuilla, mika

kuulostaa hieman kummalliselta yhtalolta, silla esimerkiksi tapahtuman verkkosivuilla ei vuonna
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2014 ollut julkista kommentointimahdollisuutta. Vastaajat ovat siis ehka vastatessaan jo unohtaneet,

ettd kysymys késitteli nimenomaan kévijoiden julkaisuja, ei tietoa Kuopiorockista ylipédansa.

5. Oletko itse julkaissut / aiotko todenndkdisesti julkaista Kuopiorockiin liittyvid pdivityksia

sosiaalisessa mediassa ennen tapahtumaa, sen aikana tai sen jalkeen?

Esitan julkaisemista koskevien kysymysten vastaukset ensin ik&luokittain pylvasdiagrammeina,
minké jalkeen avaan sanallisesti niiden antia. Lomakkeen kysymykset 5. ja 6. koskivat molemmat
vastaajan omaa julkaisukayttdytymista sanallisten ja visuaalisten julkaisujen osalta. VVastausprosen-
tit muistuttavat jonkin verran toisiaan, joten késittelen ndiden kohtien vastaukset yhdessa. Liséksi
on huomattava, ettd jotkut vastaajista ovat saattaneet laskea viidennessd kysymyksessd mukaan

myos kuvat ja videot, vaikka sill& alun perin tarkoitettiin nimenomaan sanallisia paivityksia.
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Kuvio 4: Festivaaliin liittyvien péivitysten julkaiseminen ennen festivaalia ikaluokittain.
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Kuvio 5: Festivaaliin liittyvien péivitysten julkaiseminen festivaalin aikana ikaluokittain.
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Festivaaliin liittyvien péivitysten julkaiseminen festivaalin jalkeen ik&luokittain.

6. Oletko itse julkaissut / aiotko todennékoisesti julkaista Kuopiorockiin liittyvia kuvia tai videoita

sosiaalisessa mediassa ennen tapahtumaa, sen aikana tai sen jalkeen?
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Festivaaliin liittyvien kuvien ja videoiden julkaiseminen ennen festivaalia ikaluokittain.
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Festivaaliin liittyvien kuvien ja videoiden julkaiseminen festivaalin aikana ik&luokittain.
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Kuvio 9: Festivaaliin liittyvien kuvien ja videoiden julkaiseminen festivaalin jalkeen iké&luokittain.

Julkaisujen, valokuvien ja videoiden jakamisessa ei tullut ilmi suuria eroavaisuuksia ikaryhmien
valilla, mutta muutama seikka ansaitsee tulla mainituiksi. Vanhemmat kyselyyn vastaajat jakavat
jonkin verran vahemman Kkuvia ja videoita tapahtuman jalkeen, ja tuntuivat toisaalta olevan
enemman tottuneita jakamaan paivityksia sosiaalisessa mediassa ennen tapahtumaa ja sen aikana.
Alle 20-vuotiaat puolestaan kertoivat julkaisseensa yllattdvan vahan paivityksia ennen tapahtumaa,
silld heisté lahes kaksi kolmasosaa ei ollut julkaissut yhtadan tapahtumaan liittyvaa paivitysta ennen
festivaalia. Vastaavasti yli 30-vuotiaista ennen tapahtumaa hiljaiseloa oli viettanyt ikaluokasta

riippuen 34-51 prosenttia vastaajista.

Naiset julkaisivat festivaaliin liittyvid sisélt6ja sosiaalisessa mediassa kauttaaltaan miehid
enemman. Miehistd 33,5 prosenttia kertoi jakavansa paivityksia ennen tapahtumaa, 45,0 prosenttia
tapahtuman aikana ja 40,5 prosenttia tapahtuman jalkeen. Naisten kohdalla vastaavat luvut ovat
42,3 prosenttia, 52,3 prosenttia ja 47,9 prosenttia. Visuaalista siséltda seka naiset ettd miehet julkai-
sivat kitsaasti ennen tapahtumaa (naisista 14,9 % ja miehista 14,0 %). Kuvia ja videoita julkaistiin
yleisesti hyvin vahan ennen tapahtumaa, mika johtunee yksinkertaisesti siitd, etta ennen tapahtumaa
on hyvin véhan siihen liittyvaé kuvattavaa ehké péésylippua tai festarivarusteita lukuun ottamatta.
Tdassa on otettava huomioon myds se, ettd jotkut vastaajat saattavat kokea olevansa festivaalimie-
lialalla heti aamusta saakka tai laskea festarit alkaviksi esimerkiksi siitd, kun auto starttaa kohti
Kuopiota. Festivaalin aikana ja jalkeen julkaistut kuvat ja videot ovat tulosten perusteella useammin
naisten kuin miesten kasialaa. Naisista festivaalin aikana kuvallista sisaltod kertoi julkaisevansa
46,4 prosenttia vastaajista, miehistd 36,5 prosenttia. Festivaalin jalkeen kuvia ja videoita julkaisee

naisista 45,6 prosenttia ja miehistd 31,0 prosenttia. Sekd naisten ettd miesten keskuudessa eniten
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festivaaliin liittyvad materiaalia julkaistiin tapahtuman vield ollessa kdynnissa, toiseksi eniten festi-

vaalin jalkeen ja véhiten ennen festivaalia.

Sosiaalisessa mediassa julkaistuja sisaltoja koskevien kysymysten yhtend keskeisend havaintona
pidan sitd, ettd nuoremmat ikaluokat eivat vastausten perusteella ndytd dominoivan sosiaalista
mediaa, vaan julkaisevat itse asiassa monin paikoin jopa vahemman sisaltdd kuin vanhemmat
festarikavijat. Matikaisen ja Villin (2013) havaintojen mukaan siséllon jakaminen sosiaalisessa
mediassa oli vuonna 2012 suomalaisten keskuudessa vieléd "varsin véhépatdista toimintaa" (emt.,
17), mutta yleisempdaa nuorten ikéluokkien keskuudessa (emt., 44). Oman tutkimukseni perusteella
sisalléntuotannon ja jakamisen voi todeta olevan jo jonkin verran yleisempad, silla sisaltéa sosiaali-
seen mediaan latasi ajankohdasta seka vastaajan iasté ja sukupuolesta riippuen keskiméaarin hieman
alle puolet kyselyyn vastanneista. Matikaisen ja Villin mukaan joka kymmenes vuoden 2012
vastaajista lahetti kamerapuhelinvalokuvia sosiaalisen median palveluihin viikoittain, ja kolmasosa
vastaajista vahintdan kuukausittain (emt., 23). On kuitenkin huomattava, ettd oma kyselyni koskee
festivaalia, erikoista tapahtumaa, josta ihmiset mahdollisesti haluavat raportoida sosiaaliseen medi-

aan keskimaaraista arkea hanakammin.

Edellisen kysymyksen yhteydessa Kuopiorockiin liittyvaa siséltéa mainitsi seuranneensa esimer-
kiksi Facebookissa jopa 86,1 prosenttia vastaajista. Saamani tulokset myotéilevat aiempaa tutki-
musta siing, ettd siséllon seuraaminen on edelleen siséllontuotantoa yleisempi tapa toimia sosiaali-
sessa mediassa. Esimerkiksi Ridell (2011, 88) kirjoittaa, ettd suurin osa hanen tutkimuksessaan
Facebookin kayttédan arvioineista vastaajista asetti itsensa yleison rooliin. Muiden paivitysten
seuraaminen mainittiin Ridellin vastauksissa yli kolme kertaa useammin kuin omien asioiden
jakaminen ja itse sisallon tuottaminen. My0s tamé tutkimus tukee ajatusta siitd, ettd suurin osa
sosiaalisen median yleisdydesta on kyttddvaa sorttia, ja vain osa kayttajista osallistuu varsinaiseen

sisalléntuotantoon.

7. Millaista sisaltod olet jakanut / aiot todennadkoisesti jakaa sosiaalisessa mediassa Kuopiorockiin
liittyen?

Jaetun siséllon muotoa kysyttdessa vastaajat mainitsivat jakavansa eniten keikkakuvia ja -videoita
(57,6 %) seka kaverikuvia (52,2 %). Vastagjista 32,8 prosenttia kertoi jakavansa sosiaalisessa
mediassa paikkatietoja, eli ilmoittavansa olevansa paikassa Kuopiorock. Osa vastaajista luultavasti

laskee paikkamerkinnaksi myods sanallisen péivityksen, josta kay ilmi festareilla vierailu, vaikka
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viittasin sillda mahdollisuuteen liittdd péaivitykseensa paikkatieto, joka néayttdd seuraajille tarkasti
kartalla, missé péaivityksen lahettdja on. Selfieitd tunnusti sosiaaliseen mediaan lataavansa 23,8
prosenttia ja lippuja, rannekkeita sek& muuta vastaavaa festarirekvisiittaa esittavia kuvia 16,7
prosenttia vastaajista. Muuta siséltéd ilmoitti julkaisevansa viisi vastaajaa. Sellaisiksi mainittiin
yhteiskuvat artistien kanssa sek& kehut tapahtuman jarjestelyistd. Sanallisia paivityksid Kirjoitti
kyselyn mukaan 18,2 prosenttia vastaajista, eli festivaalia representoitiin harvemmin sanoin kuin
kuvin. Yleisid sanallisten pdivitysten aiheita olivat ilmoitus tapahtumaan osallistumisesta, yleinen
fiilistely sekd keikkojen arviointi. Yksi vastaaja mainitsi kaupitelleensa sosiaalisessa mediassa
yliméardista lippua, toinen mainosti omaa keikkaansa ja kolmas péivitti seuraajilleen tietoja siité,
"kuka esiintyy milloinkin". Muita esiin nostettuja aiheita olivat tyonteko festivaalilla, suosikkikeik-
kojen odottaminen ja jannitys, yhteiskuvat artistien kanssa, festariruoka ja alueen aktiviteetit, aurin-

koinen séé seké palaute tapahtumaorganisaatiolle.

Kuvat ovat tdman kysymyksen vastausten perusteella ensisijainen tapa julkaista festivaaliin liittyvaa
sisaltéa sosiaalisessa mediassa. Tama on ristiriidassa kysymysten 5 ja 6 tulosten kanssa, joiden
mukaan yleisesti "pdivityksid" kertoi jakavansa useampi vastaaja kuin erikseen kysyttéessa kuvia tai
videoita. Ero saattaa johtua siitd, ettd vastaajat ovat vasta tietynlaisia kuva-aiheita lukiessaan tulleet
ajatelleeksi, ettd hyvin todennékdisesti julkaisevat niisté joitakin. Vertaan saamiani lukuja analyysin
toisessa osassa siihen, millaisia Kuopiorock-kuvia Instagramista todellisuudessa I0ytyy ja vastaa-
vatko julkaistujen kuvien sisallét nditd vastaajien arvioita siitd, millaista sisélt6d he sosiaaliseen

mediaan jakavat.

8. Kuka voi néhda sosiaalisessa mediassa julkaisemasi Kuopiorockiin liittyvan sisallon?

Kaksi kolmasosaa (65,9 %) vastaajista ilmoitti, ettd heidan sosiaalisessa mediassa jakamansa
Kuopiorockiin liittyva sisaltd on ainoastaan kavereiksi tai seuraajiksi hyvéksyttyjen nahtavissa.
Néin ollen ndiden vastaajien kuvat eivat esimerkiksi ole mukana analyysini toisessa vaiheessa,
Instagram-sisaltojen kuva-analyysissa, sillda ne eivat ole tarttuneet julkisiin kuvahakuihini.
Vastaajista 13,5 prosenttia kertoo vastauksissa julkaisevansa sosiaalisessa mediassa joko kavereil-
leen/seuraajilleen tai julkisesti sovelluksesta riippuen. Esimerkiksi Facebook on profiloitunut melko
yksityisend tilana, jossa monet jakavat paivityksia vain lahipiirilleen (joka tosin saattaa sosiaalisen
median maailmassa olla huomattavan laaja), kun taas Twitter on melko julkinen yhteiskunnallisen

vaikuttamisen ja huutelun paikka. Instagram sijoittunee jonnekin néiden kahden valille. Noin joka
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kymmenes (9,1 %) vastasi kaiken julkaisemansa Kuopiorockiin liittyvén sisalloén olevan julkista ja
kaikkien nahtavilla. Vastaajista 8,3 prosenttia ei jaa siséltda lainkaan ja 1,9 prosenttia ei osannut

sanoa, kuka julkaisuja padsee katsomaan.

9. Kaytatkd alypuhelinta tai vastaavaa laitetta Kuopiorockin aikana sosiaalisen median

paivittdmisen lisdksi johonkin muuhun festivaaliin liittyvaan?

Vastaajista 64,2 prosenttia kertoi tarkistavansa alypuhelimella tai vastaavalla laitteella tapahtuman
aikana esiintymisaikatauluja ja niiden muutoksia. Muuta infoa festivaalista etsi 39,4 prosenttia
vastaajista, ja nama vastaukset yhdessa nostavat tiedonsaannin sosiaalisen median rinnalla ylivoi-
maisesti suosituimmaksi tavaksi kayttdd mobiililaitteita festivaalilla. Tat4 laajentaa viel& entisestadn
tiedonhaku liittyen Kuopioon laajemmin (19,9 %), eli esimerkiksi bussiaikataulujen ja ravintoloita
koskevan tiedon etsiminen. Toiseksi suosituinta on kyselyn perusteella sellaisten kuvien ja videoi-
den kuvaaminen, joita kdyttajan ei ole tarkoitus julkaista missaan (44,9 %). Kysymyksesta puuttuu
kohta, jossa tiedusteltaisiin yhteydenpitoa festivaalilla mukana olevien tai muiden kavereiden

kanssa sosiaalisen median ulkopuolella, eli esimerkiksi tekstiviestein ja puheluin.

Vastausten perusteella alypuhelinten ja verkkoyhteyden jatkuva mukanaolo on helpottanut tiedon-
hakua festivaalilla ja toisaalta ehka vahentanyt sitd, miten tarkasti asioista otetaan selvéa etukateen.
Tiedonhaun helpottuminen nousi esiin myds avoimissa kysymyksissd, kun vastaajilta tiedusteltiin
muutoksia, joita &lypuhelinten mukanaolo on saanut festivaalikokemuksessa aikaan (Kts. seuraava
luku 5.1.2).

Tahan saakka kasiteltyjen vastausten perusteella on muodostunut kokonaiskuva siitd, miten festi-
vaaliyleisO kayttad sosiaalista mediaa ja mobiililaitteita osana festivaalivierailuaan. Kaiken kaikki-
aan monivalintakysymysten perusteella voi todeta, ettd alypuhelin ja/tai sosiaalinen media kuuluvat
tavalla tai toisella osaksi useimpien vastaajien festivaalikokemusta. Seuraavaksi kasittelen kysely-
lomakkeen kaksi laadullista kysymystd, joiden vastausten kautta on mahdollista péaasta askeleen

ldhemmas sitd, miten vastaajat itse kokevat medialaitteiden kéyton festivaaliymparistossa.
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5.1.2 Avointen kysymysten analyysi

Kyselylomakkeen lopussa vastaajilta kysyttiin kaksi laadullista kysymystd, jotka kuuluvat seuraa-

vasti.

10. Jos olet julkaissut / aiot julkaista Kuopiorockiin liittyvaa sisaltéa sosiaalisessa mediassa,

miksi? Jos et, miksi et?

11. Ovatko sosiaalinen media ja esimerkiksi alypuhelinten ja internetin jatkuva mukanaolo
muuttaneet festivaalikokemustasi verrattuna aikaan ennen niitd? Enta toimintaasi festivaaleilla?

Miten?

Ensimmaisellda kysymyksella pyrin selvittdmain méaréllisten vastausten taustoja sekd antamaan
vastaajalle mahdollisuuden perustella ja pohtia valintojaan. Tdmén kohdan vastaukset kertovat siita,
millaista sisalt6a vastaajat julkaisevat Kuopiorockiin liittyen ja erityisesti siitd, miksi. Osa vastaa-
jista kertoi vastauksessaan syitéd sille, miksi ei jaa festivaalisisalt6ja. Toisen kysymyksen kautta
lahestyn tutkimuksen liikkeelle pannutta ajatusta siit4, miten medialaitteiden jatkuva mukanaolo
vaikuttaa festivaaliin ja sen kokemiseen. Kysymys muutoksesta on sikali ongelmallinen, ett& siihen
sisaltyy kehotus vertailuun seka oletus aiemmista festivaalikokemuksista. Erityisesti moni nuorempi
vastaaja jatti vastaamatta kysymykseen ja totesi, ettd on festareilla ensimmaisia kertoja eikd nain

ollen kykene tekemé&an vertailua.

Pyrin ensimmadisen avoimen kysymyksen avulla luomaan kokonaiskuvan siit4, millaisista syista
vastaajat ovat julkaisseet tai jattdneet julkaisematta Kuopiorockiin liittyvia mediasisaltéja. Kutsun
Ioytamiani erilaisia perustelutapoja motiiveiksi. Tdman jalkeen perehdyn jalkimmaisen kysymyksen
kautta siihen muutokseen, jonka jotkut vastaajat tunnistivat omassa festivaalikéyttdytymisesséén tai
huomasivat tarkkailleessaan ympéristodan Kuopiorockissa. Lopuksi keskityn viel& niihin vastaajiin,
jotka eivat julkaisseet sosiaalisessa mediassa Kuopiorockiin liittyvaa siséltoa tai sisaltod ylipaataan,

seka niihin syihin, joita he valinnoilleen antoivat.
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Julkaisukayttdytymisen motiivit

Kun Matikainen (2009) selvitti kyselyn avulla ihmisten motiiveja kayttad niin perinteistd kuin
sosiaalistakin mediaa, han totesi erityisesti sosiaalisen median kéaytélle suurimmaksi motivaatto-
riksi, yllatys yllatys, sen sosiaalisuuden. Tarkemmin han mainitsee tahan kuuluviksi siséllon jaka-
misen, muiden kayttajien tapaamisen, toisten Kirjoitusten lukemisen sekd vapauden julkaista
verkossa omaa sisaltod (emt., 40-41). Sisallontuotannon motivaattoreiksi Matikainen puolestaan
toteaa verkon ja itsensd kehittdmisen, halun kertoa itsestd seka siséllon jakamisen (emt., 69, 72).
Omassa tutkimuksessani havaitsin, ettd vastaajien perustelut festivaalisisallon jakamiselle sosiaali-
sessa mediassa vaihtelivat kahdella eri ulottuvuudella. Ensinndkin perustelut liittyivat usein joko
vastaajaan itseensd, tai vaihtoehtoisesti taustalta 16ytyi sosiaalisia motiiveja. Myds muotiblogeja
tutkineet Elina Noppari ja Mikko Hautakangas (2012, 22) totesivat julkaisemisen motiiveiksi seka
itseen ja minatyohon etta yhteisollisyyteen liittyvat seikat.? Toisaalta syyt julkaista tai ylipaataan
kayttad mobiililaitteita festivaalilla vaihtelivat affekteihin ja tunteisiin liittyvista seikoista hyvinkin
kaytannollisiin ja festivaalikokemusta helpottaviin asioihin. Sosiaalinen—henkilokohtainen ja
affektiivisuus—kaytannollisyys muodostivat kaksi ulottuvuutta, joiden avulla syntyi motiivien neli-
kenttéd (kuvio 10).

Affektiivisuus

Henkildkohtaiset syyt

Sosiaaliset syyt
i v

Kaytannollisyys

Kuvio 10: Kahden ulottuvuuden muodostama nelikenttd avointen vastausten jaottelemiseksi.

Kahden eri ulottuvuuden yhdistelman tuloksena syntyneelld nelikentélld on osiot I, I1, 111 ja IV, joita
kutakin madrittavat niiden molemmilla puolilla olevat ominaisuudet. Ké&vin lapi saamani avoimet

vastaukset ja merkitsin taulukkoon niiden viereen, mihin kenttddn mikakin vastaus kuuluu (kuva 5).

? Liséksi blogien kohdalla kolmannen julkaisumotiivin muodostivat Nopparin ja Hautakankaan
mukaan julkisuuteen liittyvat ja ammatilliset syyt.
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Vertailen aluksi eri kenttid toisiinsa, minka lisaksi olen nostanut kaikilta kentiltd lainauksia, jotka

mielesténi kuvaavat hyvin kyseisté perustelutapaa.

Kuva 5: Kuvakaappaus avoimista

A | B | .
Jos olet julkaissut / aiot julkaista Kuopiorockiin liittyvaa sisaltoa VéSt?lf.k.s.ISta E.XCEI tg ylukq_ssa. Mer
R ; e e kint4 "-" tarkoittaa sité, ettd kyseinen
1 |sosiaalisessa mediassa, miksi? Jos et, miksi et? v R S
> vastaaja oli jattdnyt kohdan tyhjéksi.
3 - Liséksi ké&ytin merkintad "E" kuvaa-
e . maan sitd, jos vastaus ei liittynyt
— e s _ - esitettyyn  kysymykseen. Kuvassa
e § eyl suncaustyolalt pasi
i N Y LA . J : tarkastelemaan vastauksia ryhmit-
7 |Halusin nayttaa ystavilleni olevani mukavassa tapahtumassa. 1 tain
3 i .
9 |Harvemmin julkaisen asioita sosmediassa. 4
10 | Piti paasta leijumaan kavereille artistipassilla. 1
11 | Tuli hyvia kuvia lempi bandin kanssa 2
12 -

|Ehka voin tan he tavata kavereita Rockissa, kun he tietavat, etta
13 |olen itse siella. 3
14 |Koska haluan jakaa kavereilleni parhaat ottamani kuvat!

-—h

Laadullisiin kysymyksiin vastasi vain osa kyselyn taytténeistd, silla niihin vastaaminen oli vapaa-
ehtoista. Erityisesti festivaalialueella kyselyyn vastanneista monetkaan eivat ryhtyneet runoilemaan
kovin pitki& vastauksia. N&in ollen lainaukset eivat vélttamaétta ole tdysin edustavia koko aineiston
tai festivaaliyleison kannalta, mutta kuvaavat kuitenkin niité ajattelutapoja, jotka nousevat vastauk-
sista selkedsti esiin. Laadullisia vastauksia tulkittaessa on myds muistettava, ettd ne on mahdollista
tulkita eri tavoilla. Esimerkiksi henkil6kohtaiset ja sosiaaliset syyt kietoutuvat yhteen niin, etta
monet henkildkohtaisilta tuntuvat syyt ovatkin itse asiassa peraisin sosiaalisten suhteiden malleista

ja odotuksista.

Vastaajista jopa 219 (37,0 %) jatti kokonaan vastaamatta julkaisemisen tai julkaisemattomuuden
perusteluja koskevaan laadulliseen kysymykseen. Vastanneista 24 (4,1 %) vastasi tavalla, joka ei
ole tulkittavissa syyksi julkaisemiselle tai julkaisemattomuudelle (esimerkiksi "en julkaise" tai "en
osaa sanoa"). Loput vastauksista jaottelin nelikentdn avulla. Suurin osa vastauksista edustaa
selkedsti yhta perustelutapaa, mutta muutamista on luettavissa useamman kentén piirteitd, jolloin
olen laskenut ne kuuluviksi useampaan motiiviryhmaan. Eniten julkaisemista tai julkaisematta
jattamistd perusteltiin kentén 1 piiriin kuuluvilla, sosiaalisilla ja affektiivisilla vastauksilla. Naita
vastauksia on aineistossani 168 (28,4 % kaikista vastauksista). Toiseksi yleisin mutta kuitenkin
huomattavasti harvinaisempi perustelutapa ovat niin ik&an affektiiviset mutta henkilokohtaiset syyt,
ja ndita kentan 11 vastauksia on yhteensa 87 (14,7 %). L&hes yht& paljon kayttaytymista perusteltiin
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kentédn IV henkilokohtaisilla ja kéytannollisilla seikoilla, ja néitd vastauksia on aineistostani 13,2
prosenttia (n=78). Sosiaaliset ja k&ytannolliset syyt eli kenttd Il jai muita pienemmaksi: niilla

toimintaansa perusteli 44 vastaajaa (7,4 %).

Sosiaaliset seikat saivat maininnan yhteensé 35,8 prosentissa vastauksista, kun taas henkilékohtai-
siin viittasi 27,9 prosenttia vastaajista. Affektiiviset perustelut kattavat vastauksista 43,1 prosenttia,
kun taas kaytdnnon seikkoihin viitataan huomattavasti harvemmin, yhteensa 20,6 prosentissa
vastauksista. Kayn seuraavaksi lapi jokaisen kentan ja annan esimerkkeja siita, millaiset perustelut

ovat kullekin puhetavalle ominaisia. Luvussa 5.2 pohdin kootusti festivaalijulkaisemisen motiiveja.

Motivaatiokenttd I: affektiiviset & sosiaaliset syyt

Yleisin tapa perustella festivaalisisallon julkaisemista sosiaalisessa mediassa oli se, ettd tunnelma
haluttiin jakaa kavereille ja seuraajille. Naille kentan | vastauksille oli yhteista tunteisiin vetoami-
nen sek& se, etta niissd viitattiin nimenomaan festivaalikokemuksen jakamiseen muiden ihmisten
kanssa. Hyvéa fiilistd haluttiin vastausten perusteella valittad seuraajille tapahtuman ulkopuolella

seka yhdistda mukana ollutta porukkaa ja vahvistaa yhteisia muistoja.

"Aion ehdottomasti [julkaista tapahtumaan liittyvaa sisélt6a]! Tahdon nayttaa
muillekkin kuinka hyvd meno ja mahtava porukka oli kasassa, samalla muistuttaa

kanssani olleita "rokkilaisia™!" (nainen 17-19)
"Haluan jakaa elamyksia myds ystaville[.]" (nainen 30-34)

"On ollut tapana tehda festareista yms tapahtumista kuvakansioita, jotta kaveritkin
padsee kahtelemaan missé sitd on kdyty ja minkélaista on ollu, mukaan hyvaan fiilik-

seen kuvien kautta." (nainen 30-34)

Osalla vastaajista ajatukset olivat jo seuraavan vuoden festivaalissa, minne yritettiin houkutella
seuraa kehumalla kuluvan vuoden tapahtuma. Useampi kavija pyrki julkaisuillaan parantamaan
tapahtuman nakyvyyttd ja mainetta sekd suoranaisesti mainostamaan tapahtumaa. Tapahtumanjér-
jestdjien tiedossa onkin, ettd potentiaalisen festivaalivieraan omat kaverit ovat tapahtuman parhaita

mahdollisia mainostajia.
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"Siksi julkaisin / aion julkaista, ettd Rockcock saisi lisdd tunnettavuutta ja tulisi

suuremmaksi ja entistd paremmaksi festariksi." (mies 25-29)

"Haluan tuoda julki myds ystéville kuinka hyva festivaali Kuopio Rock on.
Monenkaan tiedossa tuskin on se kuinka hyvia esiintyjié siella on jne[.]" (nainen 25—
29)

"[L]oisto tapahtumaa on ilo mainostaa ja kehua[.]" (mies 40—49)
"Mikali tapahtuma on onnistunut ja hyvé, suosittelen sita muillekin." (nainen 17-19)

"Yleensd tapahtuma aiheuttaa vain pelkk&a positiivista vareilya ja maustetta paivityk-
siin, joten siind on oiva mahdollisuus antaa samalla jollekin ystavalle mietintamys-

syyn seuraavan vuoden Kinkerit." (mies 35-39)

Monien kayttajien motiivi festivaalikuvien ja -pdivitysten julkaisemiseen tuntui olevan paitsi tun-
nelman kuvaileminen ja kehuminen, myos kavereiden ja seuraajien kateelliseksi tekeminen ja suo-
ranainen lallattely. Kateutta heréattaviksi ja kertomisen arvoisiksi seikoiksi nimettiin muun muassa
ensimmadinen festarikokemus ja kaulassa roikkuva -passi. Erityisesti nuoret naiset kertoivat jaka-

vansa mielell&an sosiaalisessa mediassa yhteiskuvia artistien kanssa.

"Festarineitsyys, ei ikind ollut festareilla. Scorpions! Kaikkien pitdd néhda et nyt

ollaan oltu festareilla." (nainen 35-39)
"Piti paasta leijumaan kavereille artistipassilla.” (mies 17-19)

"[...] Jos vaikka saa fanikuvan niin pakko silld on my6s padstd vihdn huutelee ettéd in

your face." (nainen 20-24)

"Julkaisin yhteiskuvan Puijon Perkeleen ja Tervapirun kanssa, koska kokemus oli

ihana, ja halusin kavereideni nakevén sen.” (nainen 20-24)
"Otin kaveri kuvan [S]tigin kanssa, must go viral." (nainen 20—-24)

Sosiaalista mediaa kdytetddn oman elamén ja tekemisten esittelyyn ja sita kautta identiteetin raken-
tamiseen erityisesti silloin, kun tapahtuu jotain tavallisuudesta poikkeavaa. Ovat seuraavanlaiset
vastaukset ironisia tai eivat, niista vélittyy kokemus festivaalista jonkinlaisena erikoistapahtumana,

jossa mukanaolo halutaan liittd4 osaksi omaa identiteettid.
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"[Julkaisen tapahtumaan liittyvaa sisaltéd sosiaalisessa mediassa] jotta kaverit tulis
kateellisiksi kun ei oo padssy mukaan ja nékee ettd mulla on mahtava elamg! <3"
(nainen 20-24)

"[N]aytan kavereille misté jaivat paitsi[.]" (mies 17-19)

Motivaatiokentta Il: affektiiviset & henkilékohtaiset syyt

Toiseksi yleisimmat perustelut siséllon jakamiselle tai jakamattomuudelle liittyivat niin ikaan
affektiivisiin seikkoihin, mutta sosiaalisten suhteiden sijaan ennemminkin henkil66n itseensé.
Facebook- tai Instagram-profiili on muodostunut usealle vastaajalle paivékirjamaiseksi arkistoksi.
Perinteiseen péivékirjaan tai omalla koneella sijaitseviin tiedostoihin erona on luonnollisesti se, etta
sosiaalisen median siséllot ovat useimmiten myos joidenkin muiden kuin itse julkaisijan nahtavilla.
Perusidea on kuitenkin sama: asioita talletetaan siksi, ettd muistot ja tunnelmat palautuisivat
myOhemmin helposti mieleen. Monet kentan Il perusteluista muistuttavat kentdn | sosiaalisia
perusteluja, ja muutamat vastaukset kuuluvatkin molempiin ryhmiin. Kentdn Il vastauksille on
kuitenkin ominaista, ettd niissé ei joko mainita erikseen muistojen jakamista muiden kanssa, tai jos
mainitaan, sen lisaksi painotetaan myds omien muistojen merkitystd. Tarkeintd tuntuu olevan se,

ettd vastaajalla on ollut hyva kokemus, jota han ei halua unohtaa.

"Muistot ovat eldmén suola ja esimerkiksi omiin facesivuihin on niitd mukava tallettaa
ja muutkin (ehk&) kiinnostuneet nakevat niita. Niita voi sitten katsella myéhemminkin

ettd aijai, olipas silloin niin mukavaa <3" (nainen 25-29)

"Kuvaan Instagrammin péivakirjaa henkisesti, joten kuvaan kaikkea misté tulee hyva
fiilis." (nainen 25-29)

"Haluan ikuistaa muistoja tapahtumista, joissa olen ollut[.]" (nainen 17-19)
"lhan ilokseni :)" (nainen 35-39)

Muutamat kayttajat mainitsivat lisaksi kerddvansa erikseen materiaalia, joka on tarkoitettu ainoas-

taan heidan omaan kayttoonsa.

"Sanallinen péivitys festareille menosta on osaksi innostuneen vapaaviikonloppulaisen

paivitys, pienend omana péaivakirjamerkintana johon voi palata myéhemmin takaisin,
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ettd mités sitd tehtiin silloin vuonna 2014. [...] Videoita, joita kuvasin keikoilta, oli
taas ihan tdysin omaan kayttoon, en meinaa niitd julkaista mistdan vaan ihan omissa
oloissani muistella ja nauttia katsellen miten kuuma ilma tai Juha Tapio oli." (nainen
25-28)

"Paivikirjatyylisesti omaan kdyttoon myohemmin tarkasteltavaksi. [...]" (mies 35-39)

Henkilokohtaisilla ja affektiivisilla seikoilla perusteltiin myods sitd, miksi jotkut vastaajat eivat
halunneet julkaista festivaaleihin liittyvaa sisaltod. Joissain tapauksissa sosiaalisen median kayttoa
ei koettu itselle tarkednd ja laheisend toimintana. Jotkut vastaajat korostivat itse festivaalikokemuk-

sen merkitystd, eivatkd halunneet kayttaa aikaansa kuvaamiseen tai péivitysten Kirjoittamiseen.

"En julkaise mit4d&n, koska ne on henkilokohtaisia, eikd ole ollutkaan aikomus

julkaista mitaan." (nainen 30—34)
"En koe tarvetta julkaisemiseen." (mies 35-39)
"En, se ei ole ihan mun juttu[.]" (nainen 17-19)

"Kun menen festareille tai minne tahansa tapahtumaan tai tilaisuuteen, menen sinne
nauttimaan tunnelmasta, ympéristosté ja musiikista, en paivittdméan statustani todis-
taakseni ihmisille miten hauskaa minulla on. [...] Lisdksi teknisilli vempaimilla on

taipumus vikaantua pitissa kovin helposti.” (mies 25-29)

Motivaatiokentta 1V: kaytannolliset & henkildkohtaiset syyt

Kolmanneksi yleisin tapa perustella festarijulkaisemista olivat kayttajaan itseensa liittyvat kaytan-
nolliset syyt. Monet vastaajat olivat jo niin tottuneita siirtdamaéan elaménsa tapahtumia sosiaaliseen
mediaan, ettd julkaisemiseen tunnuttiin suhtautuvan suorittamisena ilman sen kummempia tunne-
pitoisia syitd. Sosiaalisen median paivittdminen tuntuukin vastausten perusteella olevan monille
itsestdénselvyys. Toisaalta osa vastaajista kuittasi kysymyksen toteamalla, ettei heilld ole tapana
kéyttad sosiaalista mediaa. Erona henkilokohtaisesti ja affektiivisesti jakamiseen suhtautuviin on se,
ettd kaytannollisen nakokulman edustajat eivét viitanneet vastauksissaan tunteisiin tai asioiden

kokemiseen tietylld tavalla, vaan totesivat pikemminkin kylmén faktan. Kéytédnnollisten ja henkil6-
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kohtaisten syiden kenttddn kuuluu kaksi aaripaata eli ne, jotka ovat tottuneet jakamaan sosiaalisessa

mediassa ja ne, joita se ei kiinnosta lainkaan.
"On tapana julkaista paivityksia missa ikina litkunkin." (mies 50-)
"Facebookkiin on vaan pakko kertoo kaikki :)" (nainen 20-24)
"En yleensakéan julkaise mitdén sosiaalisessa mediassa.” (mies 14-16)

Sosiaalinen media ja sielld jakaminen koettiin nykyaikaan kuuluvana ja sitd leimaavana ilmiong,
oikeana tapana toimia. Muutamat vastaajat tuntuivat jopa hieman turhautuneilta siihen, ett4 heilta

kyseltiin syyta néin itsestadn selvaan asiaan.
"Miksi sosiaalinen media on olemassa.. no siks." (mies 35-39)
"Koska elamme vuotta 2014[.]" (nainen 25-29)
"Koska muutkin." (mies 40-49)

Muutaman vastaajan syyt julkaisematta jattdmiseen olivat hyvin konkreettisia ja kdytdnnonlaheisia.
Monilla festivaaleilla véenpaljous saattaa aiheuttaa esimerkiksi ongelmia matkapuhelinverkoissa,

mika hankaloittaa julkaisemista ja yhteydenpitoa tapahtuma-alueella.
"En ole ehtinyt[.]" (nainen 17-19)
"Puhelimesta akku loppu tai ei nettid." (nainen 17-19)
"Ei jaksa. Tyot Rockissa vievat aikaa. En kaytd SoMea Rockin aikana." (mies 25-29)

"Mulla oli dlypuhelin hukassa koko festarin ajan, mutta 16yty sunnuntaina.” (mies 35—
39)

Motivaatiokenttd I11: kdytannolliset & sosiaaliset syyt

Osa vastaajista kuvaili sisallon julkaisemista sosiaaliseen mediaan tavalla, joka muistuttaa virallis-
ten tiedotteiden tai reaaliaikaisten paikkatietojen lahettamistd. Kaytdnnollisia ja sosiaalisia syita

yhdistaa se, ettd niissé julkaisut on suunnattu toisille ihmisille, mutta vastauksesta ei kay ilmi, etta
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julkaisulla haluttaisiin erityisesti valittda jokin tietty tunnelma. Monet halusivat yksinkertaisesti

pitad lahipiirinsa ja seuraajansa kartalla siit4, missa ovat.
"Kerron miten festarit meni, infoan kavereita & sukulaisia[.]" (nainen 20-24)

"Jos julkaisen jotain, teen sen informoidakseni kavereilleni, ettd olen ollut kyseisessa

tapahtumassa.” (nainen 17-19)

"Halusin néyttdd millaista Kuopiossa oli niille, jotka sinne eivat paasseet.” (nainen
25-29)

Tiedotteet liittyvat mediateknologioiden yhteydessa usein mainittuun ajatukseen jatkuvasta saavu-
tettavuudesta ja seurattavuudesta. On yha luonnollisempaa, ettd kasvava joukko ihmisia tietada
reaaliajassa, missa lilkumme. Sosiaaliseen mediaan jaetut tiedotteet Kuopiorockista saattoivat
koskea esimerkiksi festivaalilla ndhtyja keikkoja tai muita tapahtumia, joiden todistamisesta halut-
tiin kertoa muille. Tiedottamisella myds pidettiin seuraajien mielenkiintoa ylla ja muistutettiin heita

omasta olemassaolosta.

"[...] Instagramia paivitin, jotta seuraajani saivat tietdd mit4 teen ja missa menen."
(nainen 17-19)

"Péivittadkseni facebookkia edes vahan, viitatakseni etté teen jotain elamallani.” (mies
17-19)

"Koska kavereitani kiinnostaa missa olen ja mita teen[.]" (nainen 17-19)

Kéaytannollisiin ja sosiaalisiin syihin kuuluvat myos vastaukset, joissa kuvataan itse festivaalikoke-

muksen helpottumista esimerkiksi sosiaalisen median kautta tapahtuvan yhteydenpidon ansiosta.

"Ehkd voin [...] tavata kavereita Rockissa, kun he tietdvit, ettd olen itse sielld."

(nainen 35-39)

"Sosiaalisen median kautta sai katevésti yhteyden tuttaviin, jotka olivat kiinnostuneita

festivaaleilla vierailusta seka tietyill4 keikoilla kdymisestd." (nainen 20-24)

Kaytannolliset ja sosiaaliset syyt jaivét kyselyssa huomattavasti muita kohtia pienemmaksi ryh-
maksi, mika kertonee siitg, ettd sosiaalisessa mediassa viestiminen on yleensa paljon muutakin kuin

vain tiedonsiirtoa kayttdjélta toiselle. Kayttajien motiivit sisallon jakamiseen tai jakamattomuuteen
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ovat kyselyni perusteella ensisijaisesti sosiaalisia ja tahtdavat affektiivisten seikkojen vélittdmiseen.
Mikali festarivieras viihtyy tapahtumassa, on hyvin mahdollista, ettd han kuratoi positiivisen kuvan
myos eteenpdin kavereilleen ja seuraajilleen. Myds omien muistojen sailyttdminen koettiin kyselyn
perusteella tarkedksi syyksi kuratoida tapahtumaa sosiaaliseen mediaan. Medialaitteilla on liséksi

kaytannon vaikutuksia festivaalikokemukseen ja esimerkiksi liikkumiseen tapahtuma-alueella.

Vastaajan sukupuoli vaikuttaa kyselyn mukaan jonkin verran siihen, miten jakamista tai jakamatto-
muutta perustellaan. Naisia on kyselyn vastaajissa jonkin verran miehid enemman (naisia 65,5 % ja
miehid 33,8 % seka lisdksi muutama vastaaja, jotka eivét ilmoittaneet sukupuoltaan), mutta naisten
vastaukset painottuvat erityisen vahvasti kentén | affektiivisten ja sosiaalisten syiden kohdalla.
Néill4 jakamistaan tai jakamattomuuttaan perustelevista vastaajista jopa 80,4 prosenttia on naisia.
Naisten vastaukset painottuvat jonkin verran myds kentan 111 sosiaalisissa ja kaytannollisissé syissé
(naisia kentan Il perusteluja kéayttaneista 72,7 %, miehia 27,3 %), kun taas miehet perustelivat
toimintaansa hiukan herkemmin kentén IV kaytannollisilla ja henkil6kohtaisilla syilla (naisia 57,7
% ja miehid 41,0 %). Kentan Il henkilokohtaiset ja affektiiviset syyt jakautuivat sukupuolten kesken
tasaisesti (naisia 65,5 % ja miehid 34,5 %). Naiset siis painottavat tdmén havainnon perusteella

sosiaalisuutta festivaaliin liittyvaa sisaltoa jakaessaan enemmaén kuin miehet.

Sukupuoli vaikuttaa tulosten perusteella méarittavan julkaisumotiiveja enemman kuin vastaajan iké.
Ikaryhmien vertailussa ei juurikaan ilmene eroja siing, miten eri-ikaiset kayttajat perustelevat festi-
vaaliin liittyvad julkaisutoimintaansa sosiaalisessa mediassa. Muutama seikka on mainitsemisen
arvoinen, mutta on kuitenkin pidettava mielessa, ettd 592 vastaajan otoksessa jo muutama vastaaja
saa aikaan muutoksia. Tulokset kuitenkin antavat osviittaa eri ikdryhmien kayttaytymisesta.
Ikdryhméan 17-19 kuuluvat vastaajat (otoksesta 19,1 %) perustelivat julkaisukayttaytymistaan
hieman muita ryhmid useammin henkilokohtaisilla ja affektiivisilla (25,3 % kentén Il vastauksista)
seka sosiaalisilla ja kaytannollisilla (27,3 % kentén 111 vastauksista) syilla. Tamé saattaa kertoa siit,
ettd nuoret rakentavat itseddn seka omaa identiteettiddn ja keskittyvat siksi affektiivisesti itseensa,
mutta pitdvat samalla aktiivisesti yhteyttd kavereihinsa. Kentén 11 sosiaaliset ja k&ytannolliset syyt
olivat hieman muita ryhmia suositumpia myos yli 50-vuotiaiden keskuudessa (2,7 % otoksesta ja
6,8 % kentdn Il vastauksista), ja toisaalta muita ryhmi& harvemmin toimintaansa niill& perustelivat
30-34-vuotiaat (12,0 % otoksesta ja 4,5 % kentén |1l vastauksista). Ikdryhmén 25-29 vastaajat
puolestaan turvautuivat harvakseltaan kentdn IV kaytanndllisiin ja henkil6kohtaisiin perusteluihin
(13,3 % otoksesta ja 7,7 % kentan 1V vastauksista).
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Ensimmaisen avoimen kysymyksen vastaukset kertovat siitd, ettd sosiaalisella medialla on
paikkansa monien festivaalivieraiden kokemuksissa ja niiden jakamisessa. Kéyttdjat myods eroavat
jonkin verran toisistaan siing, mitkd syyt ohjaavat heidan julkaisukayttdytymistaan. Seuraavaksi
siirryn kasitteleméén sitd muutosta, jonka jotkut kyselyn vastaajista tunnistivat &lypuhelinten ja
sosiaalisen median tuoneen festivaalikokemukseen — tai joka toisaalta ei ollut koskettanut osaa

vastaajista mill&an tavalla.

Median tuomat muutokset festivaalilla

Toinen kyselylomakkeen avoimista kysymyksista koski sitd muutosta, joka alun perin heratti kiin-
nostukseni: vaikuttavatko laitteiden lisddntynyt mukanaolo ja jatkuva yhteydenpito festivaalin
kokemiseen tai toimintaan tapahtuma-alueella? Tahan Kkysymykseen vastaamiseksi vaadittiin
jonkinlaisia aiempia kokemuksia festivaalista tai muista tapahtumista ennen alypuhelinten yleisty-
mistd, jotta vastaaja pystyi suorittamaan kysymyksenasettelussa kehotettua vertailua ja pohtimaan
muutoksia omassa kayttdytymisessédan. Kysymyksenasettelu saattoi johdatella vastaajia tiettyyn

suuntaan, mutta toisaalta sen tarkoitus oli myds herattaa ajatuksia niin puolesta kuin vastaankin.

Lomakekyselyn vastaajat tuntuvat suhtautuvan sosiaalisen median invaasioon festivaaleille
kolmella eri tavalla. Osa tunnusti eron ja mainitsi sen helpottaneen esimerkiksi kuvaamista ja
yhteydenpitoa festareiden sisélla ja ulkopuolella oleviin kavereihin. Jotkut vastaajat niin ik&an
mainitsivat muutoksen, mutta suhtautuivat siihen huomattavasti kriittisemmin. Kolmanteen
ryhmaén kuuluvat vastaajat eivat kokeneet, ettd alypuhelimet ja sosiaalinen media olisivat vaikutta-
neet heidan festivaalikokemukseensa. Useat vastaajat tyytyivat Kirjoittamaan viivalle "ei ole"”, mutta
jotkut myds perustelivat kantaansa hiukan pidemmin. Nimesin ndmé& kolme suhtautumistapaa

myonteiseksi, kriittiseksi ja kieltdvaksi lahestymistavaksi.

Merkitsin vastausten kylkeen numeron 1 (myonteinen), 2 (kriittinen) tai 3 (kieltdva) samaan tapaan,
kun tein ensimmaisen avoimen kysymyksen kohdalla. Vastaajista 213 (36,0 %) oli jattdnyt vastaa-
matta muutosta koskevaan kysymykseen kokonaan, ja 23 (3,9 %) kirjoitti jotain muuta eika varsi-
naisesti vastannut kysymykseen. Muutamat ehtivét lyhyen vastauksensa aikana olla muutoksesta
montaa mieltd, joten heidat on laskettu mukaan useampaan kategoriaan. Yli kolmasosa vastaajista
suhtautuu &lypuhelinten ja sosiaalisen median tuomiin muutoksiin festarikokemuksessa myontei-

sesti. Positiivisia seikkoja mainitsi yhteensé 209 vastaajaa (35,3 %). Toiseksi suosituin suhtautumi-
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nen on muutoksen kieltdminen, jonka puoleen kallistui 127 (21,5 %) vastausta. Selvésti pienim-

méksi jd& muutokseen Kriittisesti suhtautuvien ryhmé, johon kuuluu 32 (5,4 %) vastaajaa.

"Helpompi elda hetken uudestaan™ — Myonteinen suhtautuminen

Alypuhelinten, sosiaalisen median ja niiden mukanaan tuoman yhteydenpidon Kkatsottiin useissa
vastauksissa helpottaneen festivaalilla olemista. Muutokseen myonteisesti suhtautui reilu kolman-
nes kyselyyn vastanneista (35,3 %). Iso osa ndiden vastausten perusteluista liittyi kaytdnnon
hyotyihin, joiksi mainittiin muun muassa yhteydenpito kavereihin isossa ihmismassassa, aikataulu-
jen ja infon seuraamisen helpottuminen sek& tyhjien hetkien tayttdminen jatkuvasti kasilla olevan
medialaitteen avulla. Aiemmin kyselyssd 64,2 prosenttia vastaajista kertoi seuraavansa mobiililait-
teella tapahtuman aikana esiintymisaikatauluja ja niiden muutoksia, muuta infoa festivaalista etsi
39,4 prosenttia vastaajista ja Kuopioon laajemmin liittyvaa tietoa 19,9 prosenttia. Medialaitteet ovat

siis helpottaneet tiedonhakua festivaalilla ja tehneet festivaalikokemuksesta sitd kautta sujuvamman.

"Kaveriporukka pysyy paremmin kasassa kun voit yhdelld viestilla ilmoittaa
isommalla porukalla missa olet menossa yms. Bandien odotusajat menevat nopeam-

min ja olen paremmin tietoinen siitd mita maailmalla tapahtuu.” (mies 30-34)

"Nykydan voi puhelimella olla netissé silla aikaa kun odottaa festareilla seuraavaa
esiintyjaa[.]" (nainen 17-19)

"Alypuhelimet ovat helpottaneet esim. lippujen hankintaa festareille." (mies 20—24)

"[...] [H]elpottaneet tiedon etsimistd. Harmi, ettei nykydén joillain festareilla ole

saatavana paperisia aikatauluja/karttoja tms." (nainen 20-24)

"Palautteen antaminen on helpompaa. Samoin tapahtuman etenemisen "live seuranta™.
Tieto kulkee." (mies 35-39)

"Tiedonkulku on parantunut mielestani todella huomattavasti "vanhoista ajoista” (siis
sekd varsinainen tiedottaminen ja tiedon hakeminen). Lisdksi muu sisalto (kuvat jne.)

antaa lisaa itse festarikokemukseen.™" (mies 35-39)

Yksi selked konkreettinen parannus on vastausten perusteella se, miten mobiililaitteet ovat helpotta-

neet valokuvaamista. Myds monet muuten nihkeésti muutokseen suhtautuneet vastaajat kertoivat
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ottavansa nyt enemman kuvia, koska sitd varten ei tarvitse ottaa mukaan erillista laitetta. Aiemmin
kyselyssd vain 12,5 prosenttia vastaajista ilmoitti, ettei kuvannut tapahtuman aikana lainkaan, ja
44,9 prosenttia vastaajista puolestaan kertoi kuvaavansa sellaisia kuvia ja videoita, joita ei suunnit-
tele jakavansa missaan. lkuistamiseen liittyy dilemma nautinnon siirtdmisestd nykyhetkesta
tulevaisuuden varalle: kuvaaminen saattaa vahentad keskittymista itse tilanteessa, mutta toisaalta
mahdollistaa tunnelmaan palaamisen mychemmin (kts. Lingel & Naaman 2012). Kuvaamisen
lisddntyminen liittyy olennaisesti nykyajan visuaaliseen kulttuuriin ja johtaa festivaalin kuvallisten
representaatioiden lisdantymiseen sosiaalisessa mediassa, jonne ainakin osa kéyttdjista kuratoi

napsimiaan festarikuvia. Perehdyn visuaaliseen kulttuuriin tarkemmin luvussa 6.
"Positiivinen muutos. Kuvia tulee otettua enemman."” (nainen 30-34)

"Kuvaaminen on sdilynyt suurinpiirtein samana, mutta tulee sitten julkaistua siina
hetkessa niitd otoksia kun taas pelkalla kameralla kuvien julkaisu olisi jaanyt

myOhempéaan.” (nainen 25-29)

"Otan ainakin huomattavasti enemmén kuvia & videoita, varmasti my6s jaan niita

matalammalla kynnyksella sosiaalisessa mediassa.” (nainen 20-24)

Positiivisia muutoksia havaittiin seka festivaalialueella liikkumisessa ja toimimisessa etta festivaa-
liin etukateen valmistautumisessa. Muutamat vastaajat pohtivat laitteiden kdyton tuomia muutoksia

erikseen tapahtuma-alueella ja sen ulkopuolella.

"Ainakin sosiaalinen media parantaa informaation saantia festareista, sen aikatauluista
ja muista jarjestelyista jo ennen festaria seké niiden aikana. Myos sosiaalisen median
kautta on helppo huomata ketd tutuista on menossa paikalle ja sopia sen mukaan

tapaamisia paikan paalla." (mies 25-29)

"Facebookin kautta on ollut helpompi saada helposti informaatiota festivaaliin liittyen.

Festarin aikana toimintaan ei ole juuri vaikuttanut." (nainen 25-29)

Osa élypuhelimien kayttoon festivaalilla myonteisesti suhtautuvista viittasi vastauksessaan siihen,
ettd festivaalikokemus on laitteiden mukaantulon jalkeen tavalla tai toisella laajentunut joko tilassa
tai ajassa. Festivaalimuistoihin on helppo palata jéalkikateen ja ndin ollen jatkaa kokemusta
myodhemmaéksi, kun taas toisaalta kokemuksesta péaésee osalliseksi myos silloin, kun on fyysisesti

festivaalialueen ulkopuolella.
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"Festivaalin artisti- ja ohjelmatarjonnasta saa kattavamman kuvan niiltékin het-
kilta/paivilta, jolloin itse ei paassyt olemaan tapahtuma-alueella. Muiden ottamia
kuvia on helppo ja mukava katsella esim. Facebookista.” (nainen 20-24)

"Kylla. Kuvien kautta on helpompi eldé hetket uudestaan.” (mies 40-49)

"En usko, ettd varsinaisesti festivaalikokemukseni olisi muuttunut. Ainoastaan se, etta
useampi ihminen tietdd nyt osallistumisestani tapahtumiin ja festivaaleihin. Aikai-
semmin vain ne tiesivat, joille kerroin itse. Nyt sellaisetkin tietdvat, jotka ovat
kavereissani facebookissa, ja nékevat sita kautta kuvia tai tilapéivityksiani." (nainen
35-39)

"Festivaaleihin liittyvista SOMEpéivityksistd on tullut osa festivaalikokemusta.
Sellainen laajentunut kokemusymparisto.” (mies 35-39)

Yksi vastaaja kaansi aikakasityksen ikaan kuin padlaelleen toteamalla, ettd nykyaan "festari on
'reaaliajassa’ nahtavissa" (mies 40-49). Vastaaja siis ilmeisesti tarkoitti sitd, ettd myds muiden
kavijoiden kokemukset ja esimerkiksi valokuvat eri puolilta aluetta ovat sosiaalisen median kéytta-
jan saatavilla jo tapahtuman vield ollessa kdynnisséd. Nakemys on mielenkiintoinen sikéli, ettd sosi-
aalisen median voi ehka helpommin néhda useiden muiden vastaajien tapaan nimenomaan festari-
kokemusta venyttavana seikkana, mutta miksei myos tiivistavand. Sosiaalisen median julkaisut
eivét tosin koskaan ole téysin reaaliaikaisia (vaikka siirtoaika esimerkiksi Periscopen suoratoistoissa
lienee mitattoman pieni), vaan kuva tilanteesta ilmestyy verkkoon vékisinkin pienelld viiveella.
Vastaaja on saattanut tarkoittaa kokemuksen reaaliaikaisuudella enemmankin tilallisen hallinnan
lisadntymista eli sitd, ettd koko festivaalialueen tapahtumat ovat periaatteessa kayttajan nahtavilla
samanaikaisesti. Laitteiden mukanaolo vaikutti joidenkin vastaajien tilalliseen festarikokemukseen
my0s niin konkreettisesti, ettd k&ytos ja litkkuminen festivaalialueella muuttuivat.

"Kannykasta tulee pidettyd parempaa huolta ettei kukaan sitd ehdi nyysimaan tai ettei

se paase rikkoontumaan." (nainen 20-24)
"Tulee ehkd hakeuduttua parempiin paikkoihin kuvaamista varten. [...]" (mies 40—49)

Yksi vastaaja toi esiin sen, ettei muutos median festivaalikdytossa ehka olekaan viime vuosina ollut
niin suuri kuin helposti oletetaan. Tuttaviin festareilla ja alueen ulkopuolella on pidetty yhteytta

ennenkin, tosin se on vaatinut hiukan jaredammat vélineet.
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"On [muuttunut]! 2009 oli Irc-galleria teltta jossa hengattiin ainakin tunti per paiva.

Nyt voi somettaa missa vaan, ihg <3" (nainen 20-24)

Suuri osa niista, jotka kokivat medialaitteiden vaikuttaneen festivaalikokemukseensa positiivisesti,
viittasi vastauksessaan kokemuksen entisté jaettavampaan luonteeseen. Myods ensimmadisen laadulli-
sen kysymyksen kohdalla korostuivat sosiaaliset ja affektiiviset seikat sekd kokemusten jakaminen.

Vahintaan yhté tarkeana pidettiin mahdollisuutta paasta késiksi muiden festarimuistoihin.
"Saa jaettua kuvia ja tuntemuksia juuri silla hetkelld kun haluaa.” (mies 20-24)

"No, kun kuvia/julkaisuja jaetaan sosiaalisessa mediassa, voi ndhdé tuon festarikoke-
muksen myos toisen silmin. Liséksi varmaan sosiaalinen media yhtendistaa festarikan-
saa, kun ndhdaan toistenkin kuvissa/julkaisuissa se mahtava fiilis, miké itsellakin oli
1)" (nainen 14-16)

"[P]Jaremmaksi menny kokoajan verrattuna vuoteen 90-99. [...] [E]i silloin pystynyt
jakaa juur mitddn missaan muutoin kuin koti lankapuhelimella soittaen kavereille.."
(mies 35-39)

"Sosiaalinen media tekee myds kanssakdaymisen muiden festarikdvijoiden kanssa
mahdollisesti helpommaksi sekd mahdollistaa heidénkin julkaiseman materiaalinsa
selaamisen — edellyttéen, ettd pdivitykset ovat julkisesti katseltavissa. Toisin sanoen

kavijaldheinen ndkokulma on ehké eniten esilld somessa.” (nainen 17-19)

"Eivat varmaan kummemmin ole muuttaneet, mutta tulee kyll& seurattua muiden
paivityksid, siitd millainen meno muualla alueella on. Tapahtuman jalkeen tulee
varmaan Kkatsottua péivityksia ja muisteltua tapahtumaa. Vélilld huomaa, etta tulee
otettua kuvia ns. sosiaalista mediaa varten. Kuvaa ottaessa miettii, ettd tama olisi kiva
jakaa." (nainen 25-29)

"Puhelin kun puhelin” — Kieltdva suhtautuminen

Noin viidesosa vastaajista (21,5 %) ei pitdnyt medialaitteiden ilmestymista festivaaliympéristoon
mainittavana muutoksena. Muutos joko kiellettiin kokonaan tai todettiin, ettd se on huomattu, mutta

oma kokemus on sailynyt koskemattomana.
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"Otan muutamia kuvia mutta muuten ne eivat ole muuttaneet mitdan. Nautin vain

keikasta taysin siemauksin." (mies 17-19)

"Pelkk& kamera riittad tallettamaan tapahtumasta tdrkeimmat muistot. Puhelimet tai
netit ehtii selata l&pi sitten tapahtuma-ajan ulkopuolella. Olen huomannut, etta néin

toimien saa festareista enemman irti ja fiiliksesta nauttii todella.” (mies 35-39)

"Ei juurikaan. Nautin edelleen hetkestd ja sen tarjoamasta nautinnosta enka halua
tallentaa tapahtumaa sen varjolla etté itse hetki menee ohitse.”" (mies 30—34)

"Ei ole yhtd&n. Puhelin kuin puhelin. Silld soitellaan kavereille, ettd missa oot.”
(nainen 20-24)

"Eipa juuri, en ole niin someriippuvainen." (nainen 25-29)

Muutoksen muuten kielténeisté vastaajista osa kuitenkin mainitsi joitain pienid k&ytannon helpotuk-

sia, joita medialaitteet ovat tuoneet festivaaliymparistoon.

"[...] Onpahan yksi laite vihemmén mukana, kun kamera on puhelimessa[.]" (nainen

30-34)

"[...] Miké ennen oli paperilla, on nyt netissé, joten aikataululappuja on vihemmén

taskuissa. Muuten kokemus ei ole muuttunut.” (mies 25-29)

"Ei ole muuttanut. Satunnaisesti saatan kuvan rapsasté tai videon kuvata mutta omin

silmin kukin katsokoon.™" (mies 25-29)

Suurin osa niistd vastaajista, jotka eivat raportoineet alypuhelinten ja sosiaalisen median tuomista
muutoksista, vastasivat kysymykseen hyvin lyhyesti "ei" tai "ei ole". On mahdollista, ettd naille
vastaajille ei heti tullut mieleen muutoksia, eivatkd he halunneet pohtia asiaa kauemmin. Jotkut
heista olisivat saattaneet keksid muutoksia, joiden ansiosta he olisivatkin kallistuneet joko myonta-
van tai Kriittisen ajattelutavan puoleen. Samoin huomattavan suuri osa (36,0 %) vastaajista jatti
kohdan kokonaan tyhjaksi, luultavasti siksi, ettei kokenut muutosta pohtimisen arvoisena asiana.
Tama kertoo siitd, miten luonnollinen osa jokapéivaistd eldmaa sosiaalinen media on. Liséksi
mobiililaitteet ovat tulleet osaksi monien erityisesti nuorten ihmisten eldméa jo vuosia sitten, joten
muistot niitd edeltdvasta ajasta ovat jo ehtineet hdmartyd, tai vertailupohjaa sosiaalista mediaa

edeltavista tapahtumakokemuksista ei ole. Sosiaalinen media on ndille muutokseen kieltavésti tai
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valinpitamattomasti suhtautuville kayttajille luonnollinen kaden jatke, jonka pohtimista monetkaan

eivat koe tarpeelliseksi.

"Ympéroiva maailma menee ohi" — Kriittinen suhtautuminen

Kriittisesti muutokseen suhtautuvat vastaajat ovat niitd, joiden ajatukset tunnistin tdman tutkimus-
prosessin alussa. Heité oli lopulta vain 5,4 prosenttia vastaajista, mika on yllattava tulos. Jos kysely
olisi toteutettu muutama vuosi aiemmin, kun sosiaalinen media oli vield uudempi ilmi6 eika niin
tilvis osa ihmisten arkea, Kriittisesti suhtautuvien maara olisi saattanut olla korkeampi. Useimpia
alypuhelimia parjanneista vastaajista arsyttivat muut festivaalikdvijat, jotka keskittyivat heidén

mukaansa liiaksi luureihinsa.

"On, osa kavereista naama kannykassa festareilla. Pitda valita seuransa tarkemmin."”
(nainen 20-24)

"Nykyddn ihmiset ovat puhelimillaan keikkojen vélisind aikoina, eivéatkd puhu
toisilleen.” (nainen 14-16)

"ltse otan vain muutaman kuvan esiintyjistd, jos otan ollenkaan. Olen kuitenkin
huomannut sitd, ettd porukka tulee eturiviin vain kuvaamaan keikkaa videolle tai on

muuten vain koko ajan puhelin k&dess&." (nainen 17-19)

"Ovat [vaikuttaneet]. Missaan ei voi enéé juhlia kunnolla ja hassutella, kun aina joku

ottaa kameralla kuvia ja laittaa ne jakoon. Se on harmillista.” (mies 25-29)

"[...] Kokonaiskuvassa kylld ndkyy védhin kaikenikdisten kohdalla se, ettd vililld
taitaa olla puhelin tarkeampi kuin itse lasndolo/kokemus tapahtumassa, mika itseé

vahan harmittaa. Ymparoiva maailma menee ohi.” (nainen 20-24)

"lhmiset eivat endd katso keikkaa ns. livend vaan katsovat sita puhelimen ruudun lapi,
koska ihmiset kuvaavat keikkaa jotta voivat kotona katsella millaista keikalla on
ollut." (nainen 14-16)

"On surkeaa nédhda ihmisten kyttddvan enemmén omaa alypuhelintaan kuin sitd, mita

paikan péalla tapahtuu[.]" (nainen 20-24)
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Toisaalta kyse ei myodskaan ole siitd, ettd osa festarikavijoista suhtautuisi kriittisesti medialaitteiden
mukanaoloon ja toinen osa tuijottaisi sokeina ruutujaan, vaan myos oma liiallinen laitteiden kaytta-
minen festareilla tunnustettiin avoimesti. Sen kuvailtiin muun muassa véhentavan muiden ihmisten

kanssa juttelua ja vaikeuttavan keikkoihin keskittymista.

"Ennen ihmiset tulivat ehkd herkemmin juttelemaan esim. keikkojen Vvélill4, mutta
nykyadn puhelin korvaa monilta osin téllaisen "jutustelun”. Itse huomaan olevani

vahemman sosiaalinen puhelimeni takia." (nainen 17-19)

"On kokoajan yhteydessa tuttuihin jotka ei ole paikalla. Hieman se ottaa pois festari-
kokemuksesta[.]" (nainen 40-49)

"Ei eld hetkess& vaan kameran l&pi." (nainen 17-19)

"Aikaa menee suht paljon puhelimen parissa, liikaakin. Tietoisesti olen yrittanyt

tdman reissun aikana rajoittaa, ettd olisi enemman aikaa seuralaisille.” (nainen 30-34)

"Keikkaa ei jaksanut vélttdmatta seurata koko ajan intensiivisesti vaan vélilla kévi
selaamassa somea ja kuunteli samalla keikkaa. Ennen seurasi keikan tiiviisti alusta

loppuun.” (nainen 17-19)

"Kokemuksia tulee tallennettua paremmin. Toisaalta keikkojen seuraaminen voi

hairiintyd, kun keskittyy kuvaamaan videoita." (nainen 25-29)

"[...] valitettavasti nykyéén sitd nidkee liikaa, ettd keikat katsotaan ns. ruudun lipi eli
kuvataan taysin keikat ja katsotaan sitd &lypuhelimen ndyton kautta samalla. Vaikka
itsekin syyllistyn siihen kuvaamiseen, olen aina tajunnut kuitenkin laittaa puhelimen
ns. sivulle, jotta oma tdysin laaja kuvakulma eteenpdin mahdollistuu ja nautinto

moninkertaistuu.” (nainen 25-29)

Naiset suhtautuvat medialaitteiden tuomaan muutokseen festivaaliympéaristossa miehié kriittisem-
min (naisia otoksesta 65,5 %, kriittisesti suhtautuvista 75,0 %), mutta toisaalta naiset myds tunnis-
tavat muutoksen tuomat hyddyt hiukan miehid herkemmin (naisia myonteisesti suhtautuvista 70,8
%). Miehet puolestaan kielsivat muutoksen naisia useammin tai eivat kokeneet sitd omalta kannal-
taan merkittavana (miehié otoksesta 33,8 %, kieltavasti suhtautuvista 37,0 %). Miehet ehka kaytta-
vat lahtokohtaisesti vahemman sosiaalista mediaa ja siten myos alypuhelimia eivatka sen vuoksi nae

ongelmia satunnaisissa paivityksissa. Sen sijaan moni muiden liiallista ruudun tuijottelua kritisoi-
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neista vastaajista on nuoria naisia. Saattaa olla, ettd nuoret naiset nakevét eniten ikatovereidensa
medialaitteiden k&yttoa ja ovat siksi siihen ajoittain kyllastyneitd. Usein ajatellaan, ettd juuri laittei-
den keskelld kasvaneet nuoret ik&luokat nauttivat kokemuksensa ruudun siivildimind, mutta

nuorista aikuisista 16ytyy kyselyn perusteella myos kriittisesti aiheeseen suhtautuvia vastaajia.

Vastaajan ialla ei kuitenkaan ole huomattavaa vaikutusta muutokseen suhtautumiseen. Yksi seikka
tosin nousee aineistosta selvésti esiin: 20-30-vuotiaat vaikuttavat suhtautuvan medialaitteiden
kayttoon festivaalilla muita kriittisemmin. Erityisesti ikaryhmé& 20-24 kritisoi muutosta muita
enemman (ikaryhméan edustajia vastaajista 21,8 %, kriittisesti suhtautuvista 34,4 %). Kritiikki
tuntuu hiukan laantuvan seuraavassa ikdryhmassa (25-29-vuotiaita aineistosta 13,3 %, Kriittisesti
suhtautuvista 18,8 %) ja yli kolmekymppisten kohdalla kriittinen suhtautuminen on jo huomatta-
vasti harvinaisempaa (ikdryhman 30-34 edustajia aineistosta 12,0 %, kriittisesti suhtautuvista 6,3
%). Kriittisyyspiikki johtunee siitd, ettd 20-30-vuotiaat ovat sosiaalisesti aktiivisia ja kayttavéat
sosiaalista mediaa ahkerasti, joten he ehtivét siksi myds arsyyntya siihen. Heiltd myods 16ytynee
vertailupohjaa festivaalikokemuksista, joita alylaitteet eivat hairinneet, toisin kuin esimerkiksi alle

20-vuotiailta vastaajilta, jotka eivat suhtautuneet ilmioon erityisen Kriittisesti.

"Mun kohellukset ei muille kuulu™ — Kayttéjat, jotka eivat julkaise siséltoa

Osa vastaajista oli joko jattanyt lopun avoimet kysymykset tyhjiksi tai kertonut niissé, ettei jaa
tapahtumaan liittyvaa siséltéa. Aiemmin kyselyssa tiedusteltiin aikomuksia julkaista festivaaliin
liittyvaa sisaltod, jolloin julkaisematta aikoi jattda keskimadrin puolet vastaajista ajankohdasta ja
ikaluokasta riippuen (kts. luku 5.1.1). Monet julkaisematta jattdvat vastaajat olivat luultavasti jatta-
neet myds avoimet kysymykset tyhjiksi, mutta kaikkiaan 88 vastaajaa (14,9 %) Kirjoitti niisséa
selkeasti, ettei aio julkaista festivaaliin liittyvaa sisaltoa. Suurin osa naisté vastaajista myos perusteli
vastaustaan tavalla tai toisella. Kasittelen ndita kayttdjia viela lyhyesti omana ryhménaan, silla
ilmiosta kertoo usein paljon myos se, milla perusteella sita kritisoidaan tai millaiset asiat ja ihmiset

jaavat sen ulkopuolelle.

Julkaisematta jattdvat niin nuoret kuin vanhatkin festivaalikdvijat. Miehet kielsivat jakavansa
sisaltdd hieman naisia useammin (aineistosta 33,8 % miehid, julkaisematta jattavistd avointen
kysymysten perusteella 40,9 %). Yleisimmét syyt jakamattomuuteen olivat kiinnostuksen, ajan tai
tarvittavan laitteiston puute seka se, etteivat vastaajat muutenkaan olleet aktiivisia sosiaalisen

median kayttdjid. Osa vastaajista totesi ilman sen kummempia perusteluja, ettd ei yksinkertaisesti
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harrasta sosiaalisen median pdaivittdmistd. Monet vastaajat korostivat sitd, ettd sosiaalisen median

paivittdminen ja medialaitteiden kéytt6 ovat pois festivaalikokemuksesta.

"En k&yta sosiaalista mediaa sisallon julkaisemiseen (en ole Kkirjautunut/ei ole kaytta-
jatunnuksia, mutta katselen/luen kyll& julkisia Facebook/Twitter/ym. sivuja).” (mies
40-49)

"Olin rockissa nauttimassa ja kokemassa, en raplaamassa puhelinta tms. Ja toisaalta,
mun kohellukset ei muille kuulu.™ (mies 40-49)

"Péaasiassa keskityin tapahtumaan, en tapahtuman ikuistamiseen :)" (mies 30-34)

Jotkut vastaajat kokivat, ettei heilla ollut tarpeeksi mielenkiintoista tai tasokasta materiaalia, jota
voisi ladata sosiaaliseen mediaan. Tama Kkertoo siitd, ettd verkkoon rakennettavan identiteetin

palasiksi kelpuutetaan vain tarkkaan harkittua sisaltoa.
"En usko ettd ihmisia kiinnostaa niin paljon[.]" (nainen 17-19)

"Ehka keikkakuvia voisin julkaista muistoksi. En ole viela kaynyt kuvamateriaalia

l&pi. En julkaise, jos kuvat ovat liian tavanomaisia.” (nainen 30—34)
"Jos ei mitédan hyvaa lappéé saa kehitettya, niin turha julkaista mitaan." (mies 25-29)

Jotkut julkaisematta jattdneet vastaajat korostivat myds sitd, ettd paikalla olleet kylla tietavat,

millaista Kuopiorockissa on. Néissa vastauksissa rakennettiin eraénlaista sisapiiria.
"Ei ole mit&én julkaistavaa, [K]uopiorock pitéé kokea paikanpaalla[.]" (mies 17-19)

"Paikalla olleet tietdvat tapahtumat ilman kuvien yms levitystd. Jotka eivét olleet

paikalla eivat tarvii tietdd :D" (mies 25-29)

Osalla vastaajista oli puolestaan hiukan kaytdnnonlaheisempié syita jattaa julkaisematta festari-

muistojaan kaikkien nahtéville.

"En julkaise sen takia, koska olen alaikéinen ja isani ei tieda reissusta...vain itini
tietdd[.]" (nainen 17-19)
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Vain yksi vastaaja mainitsi syyksi materiaalin julkaisematta jattdmiselle sosiaalisen median palve-
luiden luottamusongelman. Té&std esimerkkind kayvat vaikkapa Facebookin kayttéehdot, joiden
mukaan kaikki sivustolle ladatut kuvat ovat yhtion kéaytettavissa.

"Sosiaalisessa mediassa varastavat kuvat, siksi en julkaise.” (nainen 40-49)

On hieman yllattavaa, etta lahes 600 vastaajasta vain yksi tiedostaa tietosuojaan ja tekijanoikeuksiin
liittyvat haasteet tai ainakin kokee tarpeelliseksi niiden mainitsemisen. Taméakin Kkertonee siité,
miten luonnollinen osa nykyeldm&& sosiaalinen media on. Julkaisematta jattamistd ei katsota
vaihtoehdoksi, vaan se tehddan oman yksityisyyden vaarantumisen uhallakin. Toisaalta monet
kayttajat saattavat ajatella, ettd koska kaikki muutkin antavat kuvansa ja paivityksensa esimerkiksi
Facebookin kayttoon, siitd ei voi olla kovinkaan paljoa haittaa. Mediayhti6iden hallussa oleva
datamaéra on kuitenkin valtava ja kasvaa jatkuvasti. Lisdksi sisélt0ja on vaikea havittdad ne kerran
verkkoon ladattuaan, silla ne jaavat luultavasti palvelimen muistiin, vaikka ne omasta profiilistaan
poistaisikin. Tieto on valtaa, ja on hyvin todennakdistd, etté sitd pyritadn hyodyntdmaan tulevaisuu-

dessa nykyistd enemman.

5.2 Lomakekyselyn tulokset

Tutkimukseni ensimmainen osa on sekd kvantitatiivinen ettd kvalitatiivinen analyysi siitd, miten
festivaalikévijat kayttivéat alylaitteita ja sosiaalista mediaa keskisuurella suomalaisella rockfestivaa-
lilla kesélla 2014. Tutkimus osoittaa, ettd verkko ja sosiaalinen media ovat merkittava osa festivaa-
likokemusta. Aihe jakaa festivaalivieraat jossain maarin kahtia, ja osa kévijoista kayttaa sosiaalista

mediaa toisia enemman seka suhtautuu siihen myonteisemmin.

Sosiaalisen median festarikéytdssa ei ole tutkimukseni perusteella suuria eroja ikdryhmien valilla.
Huomattavaa on kuitenkin se, ettd myds vanhemmat ikaluokat tuntuvat kayttavan sosiaalista mediaa
luontevasti nuorempien kéyttdjien tapaan, vaikka monet sovellukset miellettddn helposti nuorison
harrastuksiksi. Matikaisen ja Villin (2013) vuoden 2012 tutkimukseen verrattuna sosiaalisen median
kayttd tuntuu yleistyneen kaikissa ikaryhmissd. Kyselyyn vastanneet inmiset ovat toki valikoituneet
verkkokyselyn osalta juuri sosiaalisen median kautta, mika saattaa painottaa tuloksia myonteiseen

suuntaan.
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Ylivoimaisesti suosituin sosiaalisen median palvelu on edelleen Facebook, joka oli kdytdssa jopa
94,1 prosentilla vastaajista. Toiseksi suosituimmassa palvelussa eli YouTubessa kayttajatili oli
puolella (49 %), ja kolmanneksi suosituimmassa Instagramissa kolmasosalla (31,3 %) vastaajista.
Muiden tuottaman sisallén seuraaminen on tutkimukseni perusteella omaa sisélléntuotantoa suosi-
tumpi tapa osallistua sosiaaliseen mediaan. Festivaalista kdytavaa sosiaalisen median keskustelua
dominoivat festivaalin viralliset tiedotuskanavat, joita vastaajat kertoivat seuranneensa muiden
kayttajien paivityksid useammin. Poikkeuksen tdhan tekee Instagram, jossa kayttajien tuottamat
sisallét olivat festivaalin omia kanavia suositumpia. Instagram vaikuttaa olevan tutkimukseni
medioista poikkeuksellisen yhteisollinen, minka vuoksi perehdyn siihen vield tarkemmin luvuissa
6.2ja7.

Suosituimpia sosiaaliseen mediaan ladattavia, festareihin liittyvia sisélt6ja ovat kyselyn perusteella
keikkakuvat ja -videot seka kaverikuvat, joita molempia kertoi julkaisevansa yli puolet vastaajista.
Festivaaliyleisosta vain 12,5 prosenttia ei kuvannut tapahtumassa lainkaan kuvia tai videoita, joten
festivaalialueelta poistuessaan suurimmalla osalla kavijoistd on mukanaan omasta nakokulmastaan
kuratoituja festivaalin representaatioita. Suosituin laite tapahtuman ikuistamiseen on tutkimukseni
mukaan alypuhelin. Suurin osa julkaistusta festivaalisiséllosta ei ole julkista, sillda noin kaksi
kolmasosaa vastaajista kertoi jakavansa siséltda vain kavereilleen ja seuraajilleen. Sosiaalisessa
mediassa on siis pitkélti kyse omien verkostojen rakentamisesta ja yllapitdmisesta seka sisallon ja
kokemusten jakamisesta ystévien ja seuraajien kanssa.

Tutkimukseni tukee ajatusta siitd, etta festivaali on ennen kaikkea tunteisiin vetoava tapahtuma.
Sosiaaliset seikat ovat tutkimukseni mukaan henkilokohtaisia syitd yleisempi motiivi sisallon
jakamiselle. Erityisesti lomakekyselyn naisvastaajat perustelivat jakamista sosiaalisilla seikoilla,
kun taas miehet painottivat hiukan herkemmin henkil6kohtaisia syitd. Motiivit liittyvat myos
huomattavasti useammin affekteihin kuin kaytannon seikkoihin. Sosiaalisuus ja affektit ovat seka

festivaaleihin ettd sosiaaliseen mediaan liitettdvia ominaisuuksia, joten tulos ei yllata.

Ridellin (2011, 75-78) mukaan sosiaalisen median (kyseisessa tutkimuksessa Facebookin) kayttajat
perustelevat toimintaansa usein toteamalla paradoksaalisesti, etté palveluiden kautta on helppo pitéa
yhteyttd tuttuihin pitdméattd heihin kuitenkaan varsinaisesti yhteyttd reaalimaailmassa. Ridellin
mukaan tdma rinnastuu perinteisempien mediaesitysten seuraamiseen silla erotuksella, ettd yleiso-
huomio kohdistuukin omiin tuttuihin. Sosiaalisessa mediassa on mahdollista esiintya omalle lahipii-
rilleen tai seuraajilleen tavallisuudesta poikkeavalla tavalla, mik& puolestaan liittyy sosiaalisen

median mindkuvaan ja siihen, miten kayttajat pyrkivét representoimaan itsensa tietyssé valossa.
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Pelkan Facebook-profiilin perusteella itse kustakin syntyy helposti turhan ruusuinen kuva, silla
arkisimmat asiat jaavat usein verkkominan ulkopuolelle. Tdmé& verkkomina on minan julkinen
representaatio, joka kuuluu osaksi mindkuvaa. Sosiaalisen median julkaisualustat ovat paikkoja
itsen rakentamiselle ja maérittelylle (Noppari & Hautakangas 2012, 13, 23). Monet kayttdjat halua-
vat tutkimukseni perusteella liittdd festivaalin poikkeuksellisena ja ehk& vain kerran keséssa

tapahtuvana kokemuksena osaksi itsedén — ja samalla itsensa osaksi festivaalin representaatiota.

Tapahtuman kyselylomakkeilla saama palaute yllatti positiivisuudellaan. Tapahtumassa itse
tyoskennelleend tiesin, ettd monet asiat toimivat, mutta erityisesti vastaajien innokkuus suorastaan
mainostaa tapahtumaa kavereilleen ja seuraajilleen yllatti. Tdamé osoittaa, ettd oikeastaan yksi
merkittdvimmista sosiaalisen median markkinointistrategioista on tehdd onnistunut ja toimiva tuote,
joka kerda mahdollisimman paljon positiivista osallistumista my0ds verkossa. Sosiaalisen median
voiman ajatellaankin olevan nimenomaan siing, ettd ihmiset uskovat asiat herkemmin, jos kuulevat
niista ystaviltaan tai tuttaviltaan. Nama positiivista palautetta sosiaalisessa mediassa jakaneet festi-
vaalikavijat ovat siis tapahtumajarjestdjan nakokulmasta varsinaisia aarteita. Kyselyn 592 vastaa-
jasta vain yksi mainitsi festivaalin huonon tunnelman, jonka vuoksi hén ei my6skaan halunnut

julkaista tapahtumaan liittyvaa sisaltoa sosiaalisessa mediassa.

"Taman vuoden rokki oli niin huono, ettei juuri kuvia tullut otettua, eiké rokkifiilik-

sistd ollut mitdan kertomista.”" (nainen, 30—34)

Matikainen ja Villi (2013) mainitsevat, ettd sosiaalisessa mediassa sisaltdd eteenpdin jaettaessa
arvostetaan ensisijaisesti sen hauskuutta ja positiivisuutta. Muiksi syiksi Matikainen ja Villi toteavat
sisallén henkilokohtaisen merkityksen, ajankohtaisuuden ja uutuuden. Sisaltod jaetaan herkasti
myos siksi, ettd muidenkin olisi jakajan mielestd hyva tutustua kyseiseen asiaan. Oman suosion
lisdédmisté sen sijaan ei tutkimuksen mukaan pidetty kovin keskeisend motiivina jakamiselle (emt.,
33), kun taas Ridellin (2012, 30) YouTube-tutkimuksessa oman minan ponkittaminen oli merkitta-
vin julkaisumotivaattori. Tassa saattaa olla kyse siitd, ettd videon lataaminen YouTubeen vaatii
kayttajaltad esimerkiksi Facebook-pdivitystd enemman vaivaa ja uskallusta, jolloin sinne mahdolli-
sesti valikoituu erityisesti huomiosta nauttivia kayttajia. Oma tutkimukseni myotéilee Matikaisen ja
Villin tuloksia, mutta itsen ja henkilokohtaisen kokemuksen korostaminen sekd sitd kautta suosion
lisédminen nékyivat myos sielld taalla saamissani tuloksissa, mika johtunee festivaalista erityis-
luonteisena tapahtumana. (Media)tapahtumat eroavat monista muista mediasisélloista yllattavyy-
dell&&n: ne ikaan kuin keskeyttavat arjen rutiinit ja tarjoavat jotain tavallisuudesta poikkeavaa
(Dayan & Katz 1992, 5).
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Tutkimukseni perusteella on havaittavissa, etta erityisesti YouTube ja Instagram ovat suositumpia
nuorten kayttajien keskuudessa (kts. luku 5.1.1). Lisé&ksi tatéa kirjoittaessani alkuvuodesta 2016 yha
useammasta &lypuhelimesta l6ytyvéat kuvien ja videoiden l&hettdmiseen tarkoitetut nousevat
applikaatiot Snapchat ja Periscope, jotka niin ik&&n kertovat visuaalisen median ja kuvallisilla
sisall6illa viestimisen nousevasta trendistd. Festivaaliympériston sosiaalista kuratointia tutkineen
Carah'n (2014, 137) mukaan sosiaalisen median alustat ovat paitsi entistd mobiilimpia myo6s entisté
visuaalisempia. Erityisesti Instagram pistad tutkimukseni pohjalta silmaan paitsi siksi, ettd se on
suosittu nimenomaan nuorten, tulevaisuuden sosiaalisen median kayttajien keskuudessa, myos siksi,
ettd se on ainoa palvelu, jossa vastaajat ilmoittivat seuraavansa muiden kayttajien Kuopiorock-
julkaisuja festivaalin omaa profiilia useammin. Seuraavaksi perehdyn tarkemmin visuaaliseen kult-
tuuriin sek& analyysini toiseen osioon, Kuopiorockin visuaaliseen ilmeeseen Instagram-kuvapalve-

lussa, jonne festivaalikavijat latasivat kesan 2014 tienoilla oman versionsa tapahtumasta.
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6 Visuaalisen kulttuurin kulta-aika

Kun mediajulkisuus kasvoi jyrkésti 1900-luvun alusta alkaen, sen my6ta myos kuvalliset esitykset
moninkertaistuivat. Kuvat olivat toki olleet kiinnostuksen kohteena jo pitkdan, mutta mediakuvien
lisddntyminen johti lopulta my0s mediatutkijoiden kiinnostuksen herdamiseen 1970-luvun
alkupuolella. Lehtikuvista television kautta internetiin kulkeutuneet mediakuvat ovat osa
tdhdnastisen historian kuvallisinta aikakautta. Meitd ympar6i ennenndkemattoman visuaalinen
kulttuuri. Tutkimuskohteena visuaalinen kulttuuri on monelle tutkimusalalle kurottava aihe, johon
kuuluvat kaikki kuvalliset esitykset seké ké&sitykset katseesta ja katsomisen merkityksista. Yliopis-
toissa visuaalisen kulttuurin tutkimuksesta kattokésitteend alettiin puhua 1990-luvulla, erityisesti

brittilaisen kulttuurintutkimuksen piirissa. (Seppanen 2005, 17-18, 25.)

Janne Seppésen (2005, 23) mukaan yleistyneestd kuvallisuudesta on kasvanut myos itseilmaisun
valine, joka vaikuttaa huomattavasti identiteetin rakentumiseen ja tyostamiseen. Seppénen ennustaa
vuosikymmen sitten julkaistussa tekstissaan, ettd matkapuhelinten kameroilla saattaa olla kauas-
kantoiset seuraukset mediajulkisuuden kuvastojen kannalta. H&n myds toteaa, ettd “digitaalinen
teknologia, esitysten editoiminen kotitietokoneella ja internet on yhdistelm&, joka on mullistanut
mahdollisuudet tuottaa omaehtoisia mediasiséltojé julkisuuteen™ (emt., 216). Seppésen kuvailemat
mullistukset olivat kuitenkin vasta alkua sille, miten kuvallinen mediakulttuuri on viime vuosina
muuttunut. Kuvallisten esitysten editoimiseen ei endé kaivata kotitietokonetta, eiké niita toisaalta
tarvitse vélttamatta editoida lainkaan. Kuva tai video on mahdollista jakaa koko maailman kanssa
parilla napin painalluksella, vélittomasti kuvaamisen jalkeen — tai esimerkiksi Periscope-live-

videopalvelulla ilman juuri minké&énlaista viivetta.

Samoihin aikoihin kun visuaalinen kulttuuri nousi tutkijoiden mielenkiinnon kohteeksi, purkautui
elitistinen kulttuurikasitys, jonka mukaan matala kulttuuri uhkasi korkeaa. Muutoksen myota myos
henkilokohtaiset valokuvat, mainokset ja elokuvat tulivat relevanteiksi tutkimuskohteiksi juuri siksi,
ettd ne kuvastivat jokapdivaisen elaman kokemusta. (Seppanen 2005, 39.) Mediajulkisuus ei ole
tdnddn enda vain harvojen saavutettavissa. Lahes kuka tahansa voi saada kuvilleen suuren yleison
riippumatta siit4, miten teknisesti taitavia tai perinteisten ké&sitysten mukaan taiteellisia tuotokset
ovat. Media on viime vuosina muuttunut yh& arkisemmaksi, luonnollisemmaksi osaksi jokapdi-

vaistd eldmaa, ja samaan aikaan sen tutkimisen merkitys on kaikkea muuta kuin vahentynyt.
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Lisa Gye (2007, 280-281) kirjoittaa Pierre Bourdieuta (1965) mukaillen, ettd ihmisten halu valoku-
vata on sosiaalisesti rakentunutta ja vaihtelee kulttuureittain. Sen perimmainen tarkoitus on sailyttaa
muistoja, jotka nyt kerddntyvat valokuva-albumien sijasta esimerkiksi sosiaalisen median kuva-
arkistoihin. Gyen mukaan kuvat eivét ainoastaan sido meitd omaan historiaamme, vaan mygs osaksi
edustamiemme sosiaalisten ryhmien historiaa. Koska valokuvaus on nyt helpompaa kuin koskaan,

my0s valokuvilla viestiminen lisaéntyy jatkuvasti.

Valokuvan vaikutukset alkavat jo kuvan ottohetkelld. Aikomus valokuvata vaikuttaa kuvaajan
kaytokseen tilassa ja ohjaa huomiota uusilla tavoilla. (Winston 2013, 2.) Carah'n (2014) mukaan
kuvat eivat ole sosiaalisessa ja mobiilissa verkossa ainoastaan ihmisten, tapahtumien tai paikkojen
representaatioita, vaan katsomisen tavat muuttuvat alypuhelinten vélitykselld mediateksteiksi.
Kuvat myos keréédvét ja ohjaavat ihmisten huomiota, synnyttavét dataa ja luovat verkostoja. Jo
yhdessa kuvassa yhdistyy joukko erilaisia assosiaatioita ja affekteja. Naita kuvien ominaisuuksia
VoI seurata ja hyodyntaa tutkimuksen, tuotekehittelyn tai markkinoinnin tarpeisiin. (Emt., 138-140.)
Esimerkiksi kuva kaveriporukasta festivaalilla ei esitd pelkastdan kaveriporukkaa, vaan siihen
liittyy tietty tunnelma, kuvattavien ilmeistd ja eleistd valittyvd sanaton viestintd, mahdolliset
mukana olevat tuotteet tai brandit, muistot kyseisestd hetkestd ja niin edelleen. Hashtageilla ja

linkittamisilla kuva tuodaan konkreettisesti osaksi isompaa merkitysten kokonaisuutta.

Festivaalikévijét ja sosiaalisen median kayttajat asemoivat itsensd hashtagien avulla osaksi sisallon
virtaa, johon osallistuvat heidén lisdkseen tapahtuman jérjestajat, yhteistydkumppanit ja muut
festivaalikédvijat. He myos selaavat tuota virtaa, kommentoivat muiden kavijoiden kuvia ja lisaavét
niihin informaatiota tykkaysten ja jakamisen kautta. Kuvat yhdistavat ihmisia ajassa ja tilassa, kun
kayttajat merkitsevat kuviin muita henkilita ja linkittavat niita néin ollen toisiinsa. Carah'n (2014,
139; 141) mukaan kuvat toimivat vélineind, joiden avulla materiaalisen ympériston suhteet, tapah-
tumat ja kokemukset rekisterdidaan sosiaalisen median tietokantoihin. Festivaalin paikalla olevat
yleisdt ovat ensimmaisid noiden tietokantojen koodaajia, joiden affekteja pursuavien paivitysten
perusteella algoritmit tekevat paatelménsa kayttajien ja tahojen valisista suhteista ja mieltymyksista
(affinity).

Ennen kuin pureudun tarkemmin kuva-analyysiin ja kdyttdmiini metodeihin, on huomattava, etta
suuri osa tutkimuskirjallisuudesta kasittelee ennen kaikkea ammattilaisten ottamia kuvia ja niiden
tulkintaa. Vaikka lahes kuka tahansa pystyy nykyajan laitteilla tuottamaan laadukkaita kuvia ja
julkaisemaan niita isollekin yleis6lle, suurimmalta osalta ihmisistd puuttuu alan koulutus. On

todenndkaistd, ettd suurin osa aineistoni Instagram-kuvien ottajista on sommitellut otoksensa, ehké
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muokannutkin sitd jalkeenpéin vahintaan palvelun tarjoamilla valmiilla filttereilla, mutta harva on
kuvatessaan tai julkaistavaa kuvaa valitessaan miettinyt sen tarkemmin kuvan merkityksia tai
symboliikkaa. Kayttdjan kannalta merkittavampaa lienee tietynlaisen identiteetin rakentaminen.
Néin ollen harrastajakuvaajien tuotosten analysoinnissa on otettava huomioon, etta niiden julkaisu-
kynnys on joiltain osin ammattilaiskuvia matalampi, ja siten varottava lukemasta niihin liikaa
merkityksid. Myos amatdorivalokuvaajien vangitsemia kuvia on kuitenkin merkittava tutkia erityi-
sesti aikana, jolloin kasvava osa paivittdisen mediakuvaston julkaisuista on jonkun muun kuin
koulutuksen saaneen ammattilaisen tuottamaa. Ehka se, ettd kuvaajat eivat ole analysoineet julkai-
semiaan kuvia ammattilaisten tavoin, mahdollistaa paasyn askeleen lahemmaés "aidon" festivaaliko-

kemuksen representaatioita.

Niin kuvien kuin muidenkin mediatekstien tulkinta on aina enemmaén tai vdhemman subjektiivista.
Roland Barthes (1993) nosti 1960-luvun lopulla esiin ajatuksen tekijan kuolemasta eli siita, etta
tekstin tai kuvan tekija ei ole viimekadessa se, joka paattad tuotoksen lopullisesta merkityksesta,
vaan vastuu ja tulkintamahdollisuudet ovat tulkitsijan késissa. Erityisesti taiteentutkimuksessa taméa
oli 1960-luvulla uusi ja mullistava ajatus. Maalauksen tehnyt taiteilija — tai Instagram-kuvan julkai-
sija — toki vaikuttaa kuvan tulkintaan tietoisilla ja tiedostamattomilla valinnoillaan, mutta lopullinen
tulkinta syntyy monen eri kontekstin vaikutuksen alaisena. Tulkinta on jokaisella katsojalla oma,
eivatka tdmankadn tutkimuksen aavistelemat merkitykset vélttaméatta ndyttdydy muille samanlai-
sina. Visuaalisuutta tutkittaessa on niin ikaan pidettava mielessd, ettei Kirjallisilla kuvauksilla pysty
taysin saavuttamaan sitd, mita kuvat siséltavat, mita niilla halutaan sanoa tai miten niitd mahdolli-
sesti tulkitaan, silla ihmiset ajattelevat syvemmin kuin pystyvét sanoilla ilmaisemaan (Seppanen
2005, 28). Olen tulevassa analyysissa esittdnyt sanallisen pohdinnan tukena myads joitain aineistoni
kuvia, jotka edustavat mielestani hyvin kulloinkin k&siteltavaa ilmiota. Aineiston laajuuden vuoksi

kaikkien kuvien lisdaminen tutkielman liitteeksi ei ole mielekasta.

Kuvien tulkinnan kannalta keskeinen on ajatus siitd, katsotaanko kulloistakin (media)esitysta todel-
lisuuden kuvaajana vai sen rakentajana (Seppénen 2005, 78). Kun puhutaan todellisuuden esittami-
sestd, puhutaan representaatioista. Ridellin (2011, 19) mukaan paivityksen tai kuvan lisaédminen
sosiaaliseen mediaan ei ole ainoastaan keino kertoa kuulumisia kavereilleen, vaan kokemusten
jakamisessa on aina kyse representaatioista, joiden julkisuus vaihtelee. Seppénen (emt., 82) tiivistaa
Raymond Williamsia mukaillen, ettd representaation tehtdva on ensinndkin tuoda jokin asia lasna
olevaksi niin, ettd sen voi havaita, ja toiseksi edustaa jotakin, joka ei ole juuri nyt lasné. Esimerkiksi
kuva festivaalilta tuo tapahtuman tavallista suuremman yleison tietoisuuteen ja vaikuttaa siihen,
millainen kuva tapahtumasta heiddn mieliinsd syntyy. Tdéma tuo festivaalin lahemmaéksi kuvan
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katsojaa, mutta toimii myos eristeend katsojan ja todellisuuden tapahtumien vélilld. Kuvan tai

kuvien perusteella muodostunut kasitys saattaa myos olla huomattavan yksipuolinen.

Representaatioon voi suhtautua Stuart Hallia mukaillen kolmelta kantilta: refleksiivisesti, eli tutkien
sit4, vastaavatko representaatiot todellisuutta, intentionaalisesti, eli kiinnittden huomion represen-
taation tekijan motiiveihin, tai konstruktiivisesti, keskittyen siihen, millaisen todellisuuden kasilla
olevat mediaesitykset tuottavat ja mitd keinoja ne téssa prosessissa hyddyntavét (Seppanen 2005,
94). Refleksiiviselld tutkimusotteella voisi tutkia esimerkiksi sitd, representoiko Instagram-kuvissa
esiintyva ihmisjoukko Kuopiorockin todellisia k&vijaryhmid. Intentionaalisen tutkimukseen péasisi
késiksi haastattelemalla kuvia julkaisseita festarikévijoitd. Pyrin kasittelemadn néaitad kayttajien
motiiveja lomakekyselyn avointen vastausten avulla, joten kuvien osalta keskityn kolmanteen,
konstruktiiviseen tutkimusotteeseen. Tavoitteenani on selvittad, millaisen kuvan festivaalista
Instagramin kayttajat ovat kuratoineet, ja millaiset seikat kuvissa edesauttavat tiettyjen

representaatioiden syntymista.

Mikko Villi ja Saara Konkkdla (2011, 53) madrittelevat valokuvan kulutukseen kuuluviksi kuvien
ottamisen, tallentamisen, jakamisen, katsomisen ja arkistoimisen. Villin ja Konkkoélan tapaan
keskityn tutkimuksessani henkilokohtaisiin, yksityisiin valokuviin, jotka tosin eivat ole niinkaan
yksityisid enda sen jalkeen, kun kéyttaja on jakanut ne julkisina Instagramissa. Kasitteleméni kuvat
ovat kuitenkin ensisijaisesti yksityishenkildiden ottamia ja toisten yksityishenkildiden kanssa
jakamia. Yksityisen kuvan maarittelyn ulkopuolelle jaavat esimerkiksi journalistiset kuvat tai taide-
kuvat. Kaésittelen aineistoni kautta festivaalilla ja sen ymparilld tapahtuvaa kuvallista viestintaa,
jonka ymmérran Villin ja Kénkkolan (2011, 54) tapaan valokuvien jakamiseksi ja siirroksi.

Samalla, kun kamerapuhelimesta on tullut monelle kameraa arkipéivaisempi tapa tuottaa kuvallista
sisaltéa, myos valokuvan kulutustottumukset ovat muuttuneet. Villin ja Koénkkdlan (2011, 52)
mukaan henkilokohtaisetkin kuvat tulevat osaksi jatkuvaa kuvien virtaa ja niitd kulutetaan entisté
immateriaalisemmilla ja verkottuneemmilla tavoilla sekd aiempaa hetkellisemmin: "valokuvaa ei
aina oteta valokuvan takia, vaan se voi olla enemmankin ohikiitdva kuvallinen ajatus --". Myos
tutkimukseni ensimmaisen osan vastauksista kavi ilmi, etta jotkut kayttajat tarkastelevat ympéristo-
aan etsien sosiaaliseen mediaan sopivia kuvauskohteita ja -tilanteita. Johnny Winston (2013, 2-3)
toteaa, ettd kameran jatkuva mukanaolo vaikuttaa siihen, miten henkild kayttaytyy. Oman kameran
tai alypuhelimen késitteleminen pitdd tuoreessa muistissa sen, ettd myds muilla ymparistén ihmi-
silla on mahdollisuus napata kuva milloin tahansa. Winstonin mukaan tdmé johtaa tietynlaisten

tilanteiden tavoitteluun ja sita kautta usein myos niiden realisoitumiseen.
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Kuvattavaksi valikoituvien kohteiden lisdksi kamera tallentaa kuvaan ja merkitsee paljon sellaista,
mita kuvaaja ei ole tarkoittanut kuvan ensisijaiseksi subjektiksi. Iso osa kuvan merkityksista syntyy
siitd, mit& sen ulkopuolelle ja&. Siten valokuvan merkitys ei ole pysyvé, vaan siind on useimmiten
myos sellaisia puolia, joita kuvaaja ei ole varsinaisesti kuvannut. Taman lisaksi esimerkiksi kuva
festivaaleilla esiintyvéasté artistista yhdistyy sité tarkastelevan katsojan mielessé kaikkeen muuhun
tietoon, jota h&nellda on esimerkiksi kyseisesté esiintyjasté, tapahtumasta, keikkatilanteesta yleensé
tai vaikkapa artistin vaatevalinnasta. Samoin tulkintaan vaikuttaa tulkitsijan suhde valokuvaan
mediana. Oman lisansa tuo myo6s se konteksti, jossa kuva on julkaistu, ja kuvan merkitysta onkin

ldhes mahdotonta ymmaértaa ilman tata kontekstia. (Edwards 2014, 21-23.)

Kun festivaalikévija nappaa alueella kuvan, valitsee tunnelmaan sopivan filtterin ja osuvat hashtagit
ja lataa kuvan verkkoon, se yhdistyy virtaan, joka koostuu muiden festivaalikévijéiden, tapahtuma-
organisaation, yhteistyobrandien ja laajimmassa merkityksessd kaikkien Instagramia kayttévien
ihmisten toiminnasta (Carah 2014, 139-140). Kuva yhdistyy useisiin eri aihealueisiin ja keskuste-
luihin, joista osaan kuvan lataaja ei ole valttdmétta tarkoittanut osallistua. Jatkuvasti muuttuvassa
mediaymparistdssa on my6s mahdollista, ettd kuvat padtyvat vadradn kontekstiin ja tulevat siten
ymmarretyiksi vaarin. Tasta syystd monet saattavat rajoittaa esimerkiksi henkilokohtaisten kuvien
lataamista verkkoon ja sosiaalisen median palveluihin, joskin kyselystd saamieni tulosten perus-
teella tata ei juurikaan kéytetty julkaisemattomuuden perusteluna. Kuvien jakaminen toisten ihmis-
ten kanssa on aina henkilokohtainen kokemus (Gye 2007, 283), vaikkakin kaikille julkisten kuvien
lisddantyessa henkildkohtaisuuden raja on saattanut madaltua. Aineistoni kuvat olivat kerddmishet-
kellda julkisesti verkossa kaikkien nahtévilla, joten niiden julkaisijat ovat halunneet osallistua
nimenomaan Kuopiorockin julkisten representaatioiden luomiseen — tai ainakaan eivét ole aktiivi-

sesti halunneet siité kieltdytya asettamalla kuviaan yksityisiksi.

6.1 Visuaalinen media itsen esittamisen valineena

Valokuva on tanaan paljon enemman kuin analogisen valokuvan aikakaudella. VValokuvia ké&ytetdén
entistd enemman toisten kanssa kommunikointiin, todellisuuden ymmaértamiseen sekd oman identi-
teetin rakentamiseen. Valokuvia katsovat henkil6t etsivét niista tietoa todellisuutensa rakennuspali-
koiksi, ja siksi on merkityksellistd, millaista tietoa kuvat antavat. Kuva on helppo tapa néyttd4 omat

kokemuksensa muille, ja kuvaa mediana pidetddn usein Kirjoitettua tekstida uskottavampana, ikaan
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kuin todisteena siitd, ettd siind esitetty tilanne on todella tapahtunut. Samalla viesti jaa kuitenkin
kirjoitettua sanaa monitulkintaisemmaksi. Kuva nayttaa, ei kerro. (Winston 2013, 1-4.) Haluamme
yh& useammin nimenomaan naytta4 asioita muille, ja visuaalisuus sek& minan kuvallinen esittdmi-
nen ovat verkkoymparistossd merkittavia teemoja. Verkon jatkuvasti lisdantyvan sisallén seassa
kayttajan on selvitettavé itselleen ja muille, mihin juuri han kuuluu ja haluaa samaistua. Visuaalisen
median aikakaudella tdm& tapahtuu usein kuvien kautta. Lewis Goodingsin ja lan Tuckerin (2014,
41-42) mukaan sosiaalinen media tarjoaa kayttajille erilaisia mahdollisuuksia representoida itsensa,
minka lisaksi se mahdollistaa eri mindkuvien tormaykset, joita kasvotusten tapahtuvassa vuorovai-
kutuksessa harvemmin sattuu. Sosiaalinen media on myds itsensa branddé@misen paikka, jossa kayt-
tajan on péivitettavd mindkuvaansa aktiivisesti ja suojeltava sitd mahdollisilta ristiriitaisilta
tiedoilta. On ymmarrettdvad, ettd kayttajat pyrkivat kontrolloimaan verkkoidentiteettiaan, silla

suurin osa kuvista ei palvelimelle latauduttuaan poistu sieltd koskaan.

Carah (2014, 140) kirjoittaa, etta julkaistessaan kuvia festivaalialueelta kayttdjat ikaan kuin tuotta-
vat tapahtuman uudelleen omasta nédkokulmastaan, ja asettavat ndin itsensa osaksi sitd. Nain
festivaalivieraat voivat kohdistaa ruutujen toisella puolella olevien yleistjen huomion haluamiinsa
asioihin ja samalla esittad itsensa siten, miten toivoisivat tulevansa nahdyiksi. Ridellin (2011, 178)
mukaan erilaiset juhlat ja vapaa-ajan illanvietot sek& hieman harvemmin erilaiset tapahtumat ovat
yleisia tilanneyhteyksid sosiaalisen median visuaalisille minén representaatioille, joita Ridellin
tutkimuksessa edustavat erityisesti Facebookin profiilikuvat. Festivaalilta julkaistun kuvan avulla
kayttaja saattaa haluta liittd4 osaksi identiteettidén esimerkiksi hauskanpidon, tietyn musiikkimaun
tai paikkakuntaan liittyvan ylpeyden. Omakuvien yleisyys on yksi konkreettinen esimerkki siita,
miten innokkaasti kayttajat representoivat identiteettiddn sosiaalisessa mediassa: kayttéjien
selfieiksi méaarittelemien kuvien maara Instagramissa kasvoi vuosien 2012 ja 2014 vélilla joidenkin

tutkijoiden mukaan jopa 900-kertaiseksi (Souza ym., 2015, 221).

José van Dijck (2008, 60) kirjoittaa, ettd valokuvien kéayttotarkoitus on viime vuosien aikana
siirtynyt perheen muistamisesta yhd voimakkaammin kohti oman itsen performoimista. Winston
(2013, 4-5) puolestaan huomauttaa, ettd valokuvan itsensd ominaisuudet eivat ole muuttuneet
miksik&an, vaan ainoastaan ne tavat ja merkitykset, joita niihin liitetddn. Hanen mukaansa ehk&
merkittdvin muutos on tapahtunut siind, missa maarin valokuvia nykyisin kaytetddn kommunikaa-
tion valineend. Tahan syynd ovat ennen kaikkea mobiilit medialaitteet sek& sovellukset, jotka
rohkaisevat jakamaan visuaalista sisélt6d ja rakentamaan visuaalista identiteettia suurille yleisdille.

Voimakkaan visuaalisessa ympéristossa saattaa kuitenkin unohtua, ettd ihmiset tulkitsevat kuvia eri
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tavoilla. Kaikki ne piirteet, joita henkild julkaisemallaan kuvalla haluaa persoonaansa liitettavan,

eivat automaattisesti nayttdydy kuvan katsojalle samalla tavalla.

Spektaakkeliyhteiskunnan perusajatuksiin kuuluu julkisuudessa ndkymisen itseisarvo: mikéaan ei ole
todellista ennen kuin se on tavalla tai toisella esitettyd. Nick Couldry (kts. esim. 2003) on jopa
todennut, ettd nykyajan sosiaalisen eldmén keskus vaikuttaa olevan mediassa (myth of the mediated
centre), eivatka erilaiset spektaakkelit ole ainoastaan mediakulttuurin tapahtumia vaan merkittavia
sosiaalisia tapahtumia ylipdatadn. On siis jokseenkin luonnollista, ettd kaikki haluavat esille
mediaan. Kuvien tarkoitus on paitsi luoda tietystd hetkestd muisto, myos esittdd tuo hetki ja sita
kautta kuvassa esiintyvé ja/tai kuvan julkaissut henkil® tietylla tavalla. Luodakseen tietynlaisen
esityksen henkilo tekee useita valintoja sen suhteen, mitd kaikkea kuvassa on mukana, miten, ja
toisaalta mitd j&a sen ulkopuolelle. Omat kokemukset, kuten tapahtumat tai matkat, onnistunut
festarityyli ja yhteiskuva artistin kanssa ovat kulttuurista pddomaa, jotka rakentavat omalta osaltaan
henkilon identiteettid. Sosiaalinen media helpottaa jakamisen kautta tdmén kulttuurisen padoman
vaihtamista sosiaaliseksi pddomaksi. (Noppari & Hautakangas 2012, 50.) Tietynlaisen vaikutelman
luomiseen ja oman (verkko)identiteetin rakentamiseen pienista palasista viitataan sosiologiassa

termilld impression formation (Winston 2013, 5).

Yksityishenkildiden julkaisemia kuvia pidetddn helposti perinteisia mediakuvia aidompina ja
autenttisempina. Autenttisuus on kuitenkin kulttuurisesti tuotettua, eika mikaan kuva tavoita taysin
todellisuutta. Kuvat ovat representaatioita, joiden kautta omaa identiteettid rakennetaan ja perfor-
moidaan muille. Kuvat ovat nykyajan mediakuvastoissa merkittdvin tapa luoda ihanteellisia,
toivottuja ja erityisesti sosiaalisia identiteettejd, jotka perustuvat ensisijaisesti siihen, millaisena
henkild itsensé nékee — eivat niink&an siihen, millainen henkild todellisuudessa on. Thmiset my6s
muodostavat kuvien avulla kasityksia todellisuudesta. Kuvat ovat kuitenkin vaistaméatta vaaristy-
mid, ne joko kaunistelevat totuutta tai nayttavat siita vain osan. Siten sekd kuvamme maailmasta,
muiden identiteeteistd sekd omasta itsestdmme on véistamatta vaaristynyt. Valokuvat myos toimivat
muistamisen valineind, joten niilld on taipumus paitsi vaaristdd maailmankuvaamme myos k&antaa
muistomme siihen suuntaan, mita alun perinkin olemme piténeet kuvaamisen arvoisena. (Winston
2013, 7-8.)

Yksityisilla kuvilla on merkitystd, ja tuo merkitys kasvaa jatkuvasti mediakuvastojen siirtyessa yha
voimakkaammin kéyttgjien tuottaman sisallon varaan. Kayttdjillda on ennenndkemattéméan paljon
valtaa vaikuttaa itsensd, l&heistensd ja tdrkeiksi kokemiensa ympdriston tapahtumien

mediarepresentaatioihin. Tutkimukseni ensimmaisen analyysiosan perusteella erityisesti Instagram
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on kayttdjiensé tuottaman sisallon varassa, silla muiden festivaalikavijoiden julkaisut Kiinnostivat
kyselyn vastaajia poikkeuksellisesti enemman kuin festivaalin tuottama sisaltd. Esittelen seuraa-
vaksi lyhyesti kuvapalvelun toimintaperiaatteet, minka jalkeen siirryn kasittelemaan sieltd keréa-
maani aineistoa. Instagramin yhtend toimintatarkoituksena on tarjota kayttajilleen mahdollisuus
esiintyd ja esittdd ymparistonsa haluamallaan tavalla. Palvelun perustaja Kevin Systrom (DLD-
Conference 2015, kadnnds A-K.K.) on todennut Instagramin muun muassa synnyttaneen selfien
siind muodossa, jossa sen nyt tunnemme, sekd kuvaillut kuvapalvelun merkitysta identiteettitydssa

seuraavasti.

"On mahtavaa nahdd, miten ihmiset ilmaisevat itseddn itsevarmasti —
niin nuoret kuin vanhatkin — ja ajatella, miten 30 vuoden pé&astéa
voimme katsoa taaksepéin ja ndhd& kuvia itsestimme, eri paikoissa ja

ystavien ympardimana. Kaikki se on tallennettu eika koskaan unohdu."

6.2 Miljoonien nelididen Instagram

Instagram madrittelee sivuillaan itsensa "hauskaksi ja kummalliseksi tavaksi jakaa eldmansa
kavereiden kanssa kuvien vélitykselld". Sivustolla kerrotaan, ettd tdmé& k&y helposti: sen kun
"nappaat kuvan puhelimellasi ja muutat sen filtterin avulla ikuisesti kestdvaksi muistoksi”. Ajatuk-
sena on, etta kaikki tdma tehdaan mahdollisimman nopeasti, instantly. Ndin on mahdollista "kokea
hetkid ystaviensa elaméasta kuvien valitykselld juuri silloin, kun ne tapahtuvat”. (Instagram.com,
kaannokset A-K.K.)

Instagram on moniin muihin sosiaalisen median sovelluksiin verrattuna melko yksinkertainen niin
toiminnaltaan kuin ulkon&dltaénkin. Palveluun voi ladata kuvia ja kesastd 2013 alkaen myos lyhyita
videoita, niitd voi kommentoida tai niille voi antaa sydamen. Muiden kayttajien tileja voi seurata tai
sisaltéa voi selata suositusten, hakusanojen tai paikkojen perusteella. Kayttdja saa valita yleisonsa.
Vaihtoehtoina on pitéa tili kaikkien nahtévilla tai hyvaksya erikseen jokainen seuraaja. Oman kuva-
virtansa sijaan kuvan voi my0s l&hettdd direct-toiminnolla suoraan haluamalleen kayttajélle.
Seuraajat sekd seurattujen profiilien maarad nékyvat profiilin ylareunassa. Instagram-kayttajatilin
luominen vaatii nimimerkin, jonka takaa julkaiseminen ja kommentointi tapahtuvat. Profiilin (kuva
6) ylareunassa on liséksi paikka, jossa kayttaja voi halutessaan kertoa esimerkiksi oikean nimensa

tai kotipaikkansa. Nimimerkkikaytanto erottaa Instagramin monista sosiaalisen median palveluista,
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kuten Facebookista, joka kehottaa kayttajia rekisterditymaan oikealla nimellaan.® Instagramin
sisaltoa voi tarkastella myos poytakoneella, mutta uusia kuvia voi lisata ainoastaan mobiililaitteilla.
Kuva tai videopatkd on mahdollista kuvata applikaatiossa tai sen voi lisata profiiliinsa mobiililait-
teen tiedostoista. Kuviin ja videoihin on mahdollista lisata applikaatiossa tavoittelemansa tunnel-
man mukainen filtteri eli suodatin. Palvelun tunnusmerkkind oli pitkd&n kuvien neliomuoto, jonka
tosin pystyi kiertdméan erilaisilla kehyksilla. Elokuussa 2015 Instagram ilmoitti, ettd kuvat saa

jatkossa ladattua palveluun myos pysty- tai vaakaversioina (huffingtonpost.com).

00000 Sonera = 21.24 @ 54%m | Kuva 6: Puhelimella otettu kuvakaappaus Kuopiorockin
Instagram-profiilista vuoden 2014 tapahtuman aikana, jolloin
KUOPIOROCKCOCK Q festivaalilla oli 300 Instagram-seuraajaa ja profiililla oli julkaistu

69 kuvaa. Profiilin yl&osan esittelytekstissé kerrottiin festivaalin
tapahtumapaikka ja -aika. "Muokkaa profiiliasi” -kohdassa lukee
profiilia tarkastelevien kéyttdjien nédkymésséd "seuraa"”, ja sitd
painamalla voi tilata Kuopiorockin julkaisut omaan kuvavir-
Muokkaa profiiliasi taansa.

69 300 23

Kuopio RockCock

is an awesome rock festival in Kuopio,
Eastern Finland. In 2014 we rock for the 12th
time on July 25.-26.

www.kuopiorock.fi

Kuopiorock-festivaali  liittyi  Instagramiin  vuoden 2014 tapahtuman alla nimimerkilla
@kuopiorockcock. Ensimmainen kuva tililla julkaistiin 7. paivand toukokuuta. Kaytdnndssa
vastasin itse tilin yllapidosta toukokuulta elokuulle eli koko sen ajanjakson, jota tdma tutkimus
késittelee. Ennen Kuopiorock-tilin luomista minulla ei ollut omakohtaista kokemusta Instagramista,

joten ensimmainen vuosi oli harjoittelua seka festivaalille ettd itselleni.

* Facebook on joutunut nimikaytanténsa vuoksi ongelmiin muun muassa transihmisten kanssa, joille
syntyméanimen paljastaminen voi olla hankalaa, toissijaista tai vaarallista.
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Kuopiorockilla oli vuoden 2014 tapahtuman jaljiltd Instagramissa 374 seuraajaa (tilanne
21.10.2014). Tuolloin festivaalin profiililla oli seurattu 25 henkil6& tai tahoa, esimerkiksi muita
festivaaleja. Julkaisuja sivulla oli yhteensd 74 kappaletta, ja ne olivat kerdnneet yhteensa 1 997
tykkédysta ja 24 kommenttia. Vuoden 2015 festivaalin tuoksinnassa Kuopiorockin Instagram-
seuraajien maara nousi huomattavasti, ja festivaalilla oli puolitoista vuotta Instagramiin liittymisen
jalkeen 1 307 seuraajaa (tilanne 18.10.2015). Vuoden 2016 festivaalin alla seuraajia on 1 700
(tilanne 26.5.2016). Taman tutkimuksen aineisto on kuitenkin kerétty vuoden 2014 festivaalin

yhteydessd, kun Kuopiorockin Instagram-representaatiot vield hakivat muotoaan.

Instagramissa kuvien linkittyminen ja léytaminen esimerkiksi tutkimustarkoituksiin riippuu siita,
millaisia avainsanoja eli hashtageja kayttajat ovat niihin liittdneet. Hashtagin merkkina kaytetaan
sanan eteen lisattavaa #-symbolia, jonka avulla applikaatio linkitt44 sanan muiden vastaavien avain-
sanojen kanssa. Erilaisia avainsanoja lisaamalla kayttaja voi méérittaa sen, millaisiin asioihin han
haluaa kuvansa liitettdvan. Usein hashtagit kuvaavat suoraan sitd, mitd kuva esittdd (esimerkiksi
#kaverit). Avainsanojen avulla voi myos liittdd kuvansa osaksi suurempaa aihekokonaisuutta
(esimerkiksi #music) tai tarkemmin tiettyd tapahtumaa (esimerkiksi #kuopiorock). Erilaisia
avainsanoja voi lisata kuvateksteihin ja kommentteihin rajattomasti. Hashtagien liséksi kuvaan voi
linkittdd muita kayttajia ja kayttajatileja kirjoittamalla @-merkin kayttadjanimen eteen. Kuva on

my0s mahdollista merkita kartalla tiettyyn paikkaan.

Kuvapalvelun suursuosio on vield melko tuore ilmid. Vuonna 2010 perustettu palvelu valittiin
vuotta myéhemmin Applen vuoden applikaatioksi, ja kevaalla 2012 Facebook osti "oudosti nimetyn
start upin” miljardin euron hintaan. Hinnasta teki erityisen korkean se, ettei Instagramin viela
tuolloin katsottu olevan arvoltaan kuin noin puolet kauppahinnasta. (Wall Street Journal 10.4.2012.)
Palvelu on kuitenkin muutamassa vuodessa kasvanut huimasti. Omien internetsivujensa mukaan
Instagramilla on télla hetkelld yli 300 miljoonaa kéyttdjaa, jotka julkaisevat palvelussa paivittain yli
60 miljoonaa kuvaa (Instagram.com). Nuo kaikki kuvat kulkevat Facebookin analyysityokalujen
koulimina osaksi mahdollisesti historian suurinta kayttajien kuvien ja henkil6kohtaisten tietojen
kokoelmaa. Vuosi Instagram-kaupan jalkeen Facebookin toimitusjohtaja Mark Zuckerberg totesikin
yhtion dominoivan mobiililaitteita kdyttdvien ihmisten huomiota (Carah 2014, 137). Median ja
viestinnan tutkijoiden on luonnollisesti oltava selvilla siitd, mitd kaikkea uudenlainen datan

monopoli mahdollistaa.

Vaikka sosiaalisen median sovellukset kiinnostavat tutkijoita koko ajan enemmén, Instagramin

akateeminen tutkimus on havaintojeni mukaan melko vahaista. Laajempia teoriakokonaisuuksia en
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tutkimusta tehdessani 16ytanyt, joskin lyhyempid, aihetta raapaisevia tai sivuavia artikkeleita 16ytyi
jonkin verran. Suomalaisessa viestintatutkimuksessa Instagram vaikuttaa kuitenkin heréttaneen
heikosti huomiota. lida Hietala (2015) on tarkastellut gradussaan etnografisesti omaa Instagram-
kuvien tuotantoaan ja pohtinut aihetta erityisesti taiteen ja luovan sisélléntuotannon suhteen
kannalta. My6s Hietala toteaa, ettd Instagram-kayttdjien siséllontuotantoa koskevaa teoriaa ei ole
toistaiseksi saatavilla (emt., 29). Mikko L&tjosen (2015) gradun aiheena puolestaan on kuluttajien
brandiviestintd Instagramissa. Ammattikorkeakoulujen opinnéytteissa Instagram tuntuu vilahtelevan
akateemisia tutkielmia useammin, ja viime aikoina on opinnaytteind valmisteltu esimerkiksi
Instagram-kampanja Flow Festivalille (Seppéld 2015) seké Instagram-markkinointistrategia Flow'ta

pienemmalle tapahtumajérjestédjélle (Jarvinen 2015).

Instagramin kiinnostavuutta lisad sen kéyttdjilleen suoma mahdollisuus representoida kokemansa
maailma sellaisena kuin he sen nékevit ja tuntevat. VVoi ajatella, ettd kuvien sisallon liséksi esimer-
kiksi erilaisilla filttereilla saa valitettyd paremmin juuri sen tunnelman, mika tilanteesta tekee jaka-
misen arvoisen. Nadav Hochman ja Lev Manovich (2013) késittelevat Instagramin visuaalisuutta ja
korostavat sen tarjoamia erilaisten representaatioiden mahdollisuuksia, jotka voi ndhda vaihtoehtona
esimerkiksi Google Earth -palvelun tapaisten suurten (media)yhtididen tuottamalle, neutraalina
esitetylle kuvalle eri paikoista ja paikkakunnista. Instagramin sisaltdé on kokoelma kayttajien
tulkintoja ympéristostaén, ja se tavoittaa siten mahdollisesti hitusen enemman henkilokohtaista

kokemusmaailmaa.

Seuraavaksi esittelen vuoden 2014 Kuopiorockiin liittyvan Instagram-aineiston, jonka avulla pyrin
tarkastelemaan festivaalivieraiden nakemyksid tapahtumasta ja niitd visuaalisia tapoja, joilla

kayttajat kuratoivat tapahtumaympaéristoa verkkoon.
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7 Analyysi, osa Il: Kuopiorock-representaatiot Instagramissa

Kerdsin tata tutkimusta varten aineiston, joka koostuu vuoden 2014 Kuopiorockiin liitetyista julkisista
Instagram-kuvista. Kuvien etsiminen Instagramista tapahtuu hashtagien avulla. Valitsin aineiston keruu-
vaiheessa muutaman avainsanan, joilla kayttajat ovat merkinneet vuoden 2014 Kuopiorockin kuvia.
Olen keskittynyt tutkimuksessani hashtagien #kuopiorock (1 587 osumaa, tilanne 21.10.2014) ja
#kuopiorockcock (367 osumaa) takaa loytyviin julkaisuihin. Liséksi olen tdydentanyt aineistoani
erityisesti kyseisen vuoden Kuopiorockiin viittaavilla avainsanoilla #kuopiorock2014 (84 osumaa,
tilanne 31.7.2015), #kuopiorockcock2014 (34 osumaa), #kuopiorock14 (yhdeksan osumaa) seka
#kuopiorockcockl14 (kaksi osumaa). Naiden liséksi festivaaliin liittyvid kuvia on havaintojeni
mukaan merkitty muun muassa hashtagilla #rockcock, mutta talla haulla tulokseksi tulee kuitenkin
padosin jotain muuta. Tapahtuman nimi osoittautuikin viittausten kannalta ongelmalliseksi.
Festivaalin omat sosiaalisen median tilit on luotu virallisella Kuopio Rockcock -nimelld, mutta
potentiaalisten kirjoitusvirheiden vuoksi tdmé paadyttiin korvaamaan lyhyemmalla #kuopiorock-
avainsanalla, jota yleisda kehotettiin kayttamaan (kuva 7).

Kuva 7: Festivaalialueella
olevilla lapuilla muistutet-
tiin  ihmisid  sosiaalisen
median  péivityksista ja
ohjeistettiin kéayttdmaan

ENK!N OLET KOKO AJAN NETISSA, yhtendistd  #kuopiorock-
A NYT HYVA IHMINEN TAGIA = hashtagia. Yll4 oleva kuva

#XUOPIOROCK gt 272014

Instagram-tililla 25.7.2014.

@KUOPIOROCKCOCK
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Ilman vuosilukua olevien hashtagien takana on myds materiaalia, joka liittyy aiempiin Kuopiorock-
festivaaleihin. Koska olen madritellyt tutkimukseni koskemaan ainoastaan vuoden 2014 tapahtu-
maa, rajaan ndma julkaisut tutkimukseni ulkopuolelle. Olen rajannut tutkimusaineistoni alkupéasta
siten, etté otin aineistooni mukaan kaikki ne mainittujen hashtagien takana olevat julkaisut, jotka on
julkaistu vuonna 2014 ja jotka eivat liity edellisten vuosien tapahtumiin, vaan viittaavat jollain
tavalla tulevan kesan festivaaliin. Téallaisia ovat esimerkiksi kuvat ostetuista ennakkolipuista.
Loppupéésté olen ottanut mukaan aineistooni vielé ne kuvat, jotka on julkaistu elokuun 2014 aikana
eli noin kuukausi festivaalin jalkeen, mutta en enda tatd myodhdisempia muisteluita. Nailla kritee-
reill& aineistooni valikoitui yhteensa 825 julkaisua. Avainsana #kuopiorock tuo tutkimukseeni 636
julkaisua, #kuopiorockcock 147 julkaisua, #kuopiorock2014 33 julkaisua, #kuopiorockcock2014
nelja julkaisua, #kuopiorock14 kolme julkaisua ja #kuopiorockcock14 kaksi julkaisua.

Osassa julkaisuista on useita tutkimukseeni kuuluvia hashtageja, jolloin olen laskenut ne mukaan
vain kertaalleen. Nama julkaisut ovat aineistossani ensisijaisesti hashtagin #kuopiorock alla, silla
kerésin ne ensimmaéisend, minka jalkeen taydensin aineistoani muiden avainsanojen avulla. Tama
korostaa entisestd&dn suosituimman hashtagin maéaréllistda eroa muihin avainsanoihin. Monissa
vuosiluvullisilla hashtageilla merkityissa kuvissa on myds vuosiluvuton merkintd, jolloin en ole
laskenut niitd mukaan en&é uudelleen vuosiluvullisten julkaisujen joukkoon. Lisaksi on huomattava,
ettd luultavasti suurin osa tutkimukseni piiriin kuuluvista julkaisuista on julkaistu joko yksityisilla
kayttajatileilld tai ilman avainsanoja, enkda néin ollen ole saavuttanut niitd aineistohaullani.
Tutkimukseni yhtend rajauksena onkin siis tutkia sitd, millaisen julkisen kuvan kuratoimiseen
kayttajat osallistuvat ja millaisia kuvia he haluavat liittdd osaksi tapahtumaa muiden vapaasti

tarkasteltavaksi.

Suurin osa aineiston julkaisuista on kuvia, mutta joukossa on lisdksi muutama lyhyt videopéatka.
Avainsanan #kuopiorock alla olevista julkaisuista 22 on videoita, avainsanan #kuopiorockcock
seitseman ja avainsanan #kuopiorock2014 kaksi. Muiden avainsanojen alla on pelkkia kuvia. Olen
videot katsottuani ottanut niiden aloitusndkymasta pysdytyskuvan ja kasitellyt nditd 31 videota
muiden kuvien joukossa, silld ne muistuttavat estetiikaltaan huomattavasti aineistoni stillkuvia.
Videoissa kuvataan padasiassa yhtéd asiaa — suurimmassa osassa suosikkiartistin keikkaa, silla vain
kuudessa videossa kuvataan jotain muuta kuin nakymé&é lavalle — ja niiden ajatus olisi kantanut
(ehk& yhta tanssivideota lukuun ottamatta) myds pyséaytettynd kuvana. Nain pienen video-otoksen
perusteella ei ole mydsk&d&dn mahdollista tehda kattavia yleistyksid festivaali- ja konserttikavijoiden
videokuvaustottumuksista. (Keikkojen kuvaamisesta ja videoiden julkaisemisesta kts. Lingel &
Naaman 2012.) Toisaalta Instagram-videoiden pienehkd mé&ara kertoo mahdollisesti siitd, ettei
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vuoden paivét toiminnassa ollutta Instagramin video-ominaisuutta vield kesalla 2014 kaytetty

Suomessa kovin laajasti.

Kerésin vuoden 2014 Kuopiorockia koskevat kuvat Instagramista kéyttden apunani maksutonta
Iconosquare-palvelua, johon kirjauduin festivaalin Instagram-tililla. Palvelu tarjoaa Instagramia
selvemmassa muodossa kokonaiskuvan profiilin toiminnasta, minka lisaksi avainsanojen takana
olevien kuvien tarkasteleminen on mielestdni yksinkertaisempaa kuin suoraan Instagramissa.
Iconosquare myos kirjaa kuvan viereen sen julkaisuajan, kun taas Instagramissa aikakasitys on
erilainen: kuvan julkaisuaika ilmoitetaan sivustolla aina suhteessa nykyhetkeen — esimerkiksi neljéa
paivaa sitten — mika on mielenkiintoinen yksityiskohta, mutta tutkimukseni kannalta epékéaytannol-
listd.* K&vin mainitsemani avainsanat lapi kuva kerrallaan ja otin niista kaikista kuvakaappaukset,
jotka tallensin koneelleni erillisiin kansioihin. Kerasin aineistoni syksyn 2014 aikana, minka jalkeen

taydensin sita vield vuosiluvullisten hashtagien takaa 16ytyneilla kuvilla kesalla 2015.

Aloitin varsinaisen analyysin jaottelemalla kuvat kuvauspaikan mukaisesti festivaalialueen sisalla ja
ulkopuolella kuvattuihin seka niihin, joiden kuvauspaikka ei kay kuvasta tai sen oheisesta kuva-
tekstistd ilmi. Festivaalialueeksi lasken tdssé yhteydessa aidalla rajatun Vaindlanniemen alueen,
jonne paasyyn vaadittiin paasylippu tai festivaalipassi. Ndin ollen alueen ulkopuoliseen kategoriaan
kuuluvat mm. Véinélanniemen vieressa sijaitseva festivaalin leirintdalue seka Kuopiorockin organi-
soimat festivaaliklubit Kuopion keskustan alueella. Festivaalialueella kuvatun aineiston tunnistami-
nen oli yksinkertaista, silld itse festivaalialueella tytskennelleend ja sen rakentamiseen osallistu-
neena tunnistin helposti, mitkda kuvat olivat alueen merkittyjen rajojen sisapuolelta. Muutamissa
epaselvissa tapauksissa auttoi myds laajemmin Kuopion ja Vaindlanniemen tuntemus, ja saatoin
paatella esimerkiksi taustalla ndkyvastd maisemasta, oliko kuva otettu siind osassa Vaindlanniemed,

joka kuului festivaalialueeseen.

Alueen ulkopuolelle rajattujen kuvien kriteerina toimi jokin selked merkki siita, ettd kuva on otettu
varsinaisen festivaalialueen ulkopuolella. Useimmissa kuvissa merkki tasta 6ytyi ymparistosta
(esimerkiksi tunnistettava paikka tai selkedsti yksityisasunnossa otettu kuva). Joidenkin kuvien
kuvatekstista ké&vi ilmi kuvan ottopaikka, ja muutamissa tapauksissa ottopaikan saattoi pééatella
esimerkiksi siitd, ettd kuvassa nautittiin sellaisia alkoholijuomia, joita ei alueella anniskeltu. Myds

kuvan julkaisuaika vaikutti jaotteluun. Oletin ennen festivaalia Instagramiin ladattujen, epaselvien-

*Kevadlla 2016 Instagram muutti kuvavirtaansa siten, etta pelkan aikajarjestyksen lisaksi kuvien
nédkymistd maarittdd nyt myos niiden aikaansaamien reagointien maard. Myos mainosten méaraa
palvelussa on kasvatettu.
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kin kuvien otetun alueen ulkopuolella. Poikkeuksen tahan tekivat muutamat juuri festivaalin alla

julkaistut kuvat, jotka festivaalin tyontekijat olivat ikuistaneet aluetta rakentaessaan.

Joidenkin kuvien kohdalla kuvauspaikkaa ei voinut paatella itse kuvasta eik& sen kuvatekstista tai
kommenteista. Néaissa tuntemattoman kuvauspaikan kuvissa esiintyy niin rannekkeita, passeja,
nimmareita, maisemia kuin internetistd kopioituja meemejdkin. Ennen festivaalia julkaistut
vaikeasti méaariteltavat kuvat sijoitin festivaalialueen ulkopuolisiin, mutta festivaalin aikana ja sen
jalkeen julkaistut hankalat tapaukset saivat oman ryhmansa. Aineiston joukossa oli liséksi kouralli-
nen julkaisuja, jotka olivat useammasta kuvasta koostettuja kollaaseja. Méarittelin naméa kuvat
analyysin selkeyttamiseksi sen mukaan, oliko niiden hallitseva paikka festivaalialueen sisélla, ulko-

puolella vai tuntematon.

Jaoteltuani kuvat kuvauspaikan mukaisesti kolmeen ryhmaéan kévin jokaisen ryhman lapi jakaen
kuvat niihin, joissa esiintyy ihminen tai ihmisid, seké niihin, joissa ihmisia ei ole. En edellyttanyt,
ettd ihminen ndkyy kuvassa kokonaan tai on siitd tunnistettavissa, vaan painotin jaottelussa sité,
onko ihminen tavalla tai toisella kuvassa lasna. Mikali kuvassa nékyy siis esimerkiksi k&dessa oleva
festivaaliranneke, on siind madrittelyni mukaan ihminen. Sen sijaan poydélle aseteltu festivaalipassi
kuuluu toiseen, ei ihmisid -ryhméan. Instagram-aineiston julkaisut jakautuvat kuvauspaikan ja

ihmisten lasndolon suhteen taulukon 1 mukaisesti.

ALUEEN SISAPUOLELTA |ALUEEN ULKOPUOLELTA |KUVAUSPAIKKA TUNTEMATON

thminen ldsnd  |ei thmisid thminen lisni ei thmisid thminen ldsnd  |ei thmisid
Hkuopiorock 387 14 120 44 50 21 =636
#kuopiorock14 2 - - - 1 - =
Hkuopiorock2014 15 - - 2 - =133
#kuopiorockcock 84 1 32 9 18 3 =147
#kuopiorockcock14 2 - =2
#kuopiorockcock2014 |1 - 1 2 - =4

[kuvia yhteensa 489 15 171 53 73 24 =825

Taulukko 1: Instagram-aineiston kuvien mééréllinen jakautuminen kuvauspaikan ja ihmisen lasndolon mukaan.

Selvésti eniten Kuopiorockiin avainsanoilla liitettyja kuvia on otettu festivaalialueen sisapuolella.
Arvioni on lisdksi, ettd suurin osa tuntemattoman kuvauspaikan julkaisuista on niin ikaan festivaali-
alueen aitojen sisdpuolelta. Festivaalialueen sisdlta on yhteensda 504 julkaisua, tunnistettavasti
festivaalialueen ulkopuolelta 224 julkaisua, ja tuntemattomaksi kuvauspaikka jaa 97 julkaisussa.
Festivaalialueen ulkopuolella otettuja kuvia on huomattavan paljon, miké kertoo siitd, ettd tapahtu-
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man representaatiot syntyvat myds muualla kuin jérjestajien méarittamissa paikoissa. Kuvauspaikan

ja ihmisten lasn&olon suhteen julkaisut jakaantuvat kuvion 11 mukaisesti.

Kuvauspaikka
tuntematon, ei
ihmisia; 2,91 %
Kuvauspaikka
tuntematon, ihminen
lasna; 8,85 %

Alueen ulkopuolelta,
ei ihmisid; 6,42 %

Alueen ulkopuolelta,
ihminen lasnd; 20,73
%

Alueen sisdpuolelta,
ihminen 1&snd; 59,27

Alueen sisépuolelta, %

ei ihmisi&; 1,82 %

Kuvio 11: Instagram-aineiston prosentuaalinen jakautuminen kuvauspaikan ja ihmisen l&sn&olon mukaan.

Madrallisen osuuden ensimmadinen ja ilmeinen huomio on se, ettd ylivoimaisesti suurimmassa
osassa (88,8 %) aineistoni kuvista esiintyy ihmisid. Johtuen tésta seka kiinnostuksestani erityisesti
festivaalialueen mediarepresentaatioihin paadyin karsimaan lahempaan tarkasteluun aineistoni ne
kuvat, jotka on otettu tunnistettavasti alueen sisapuolella ja joissa esiintyy ihmisid. Seuraavaksi
siirryn analysoimaan néit4 kuvia (n=489), jotka kattavat yhteensa 59,3 % koko aineistostani.

7.1 Festivaalialueen ja sen kavijoiden kuvallinen identiteetti

Vuoden 2014 Kuopiorockiin liitettiin Instagramissa aineistoni mukaan hieman alle 500 julkisesti
nahtavilla olevaa kuvaa, jotka on otettu alueen sisapuolella ja joissa esiintyy ihmisid. Tama on
keskisuuren kokoluokan festivaalille melko v&hé&n, mutta selittyy osittain silld, ettd Instagram oli
tuolloin vield melko uusi ja tiettyjen vakiintuneiden kéyttdjien suosima palvelu. Liséksi festivaali
oli itse rakentanut profiiliaan palvelussa vasta parin kuukauden ajan. Aineistoni 489 kuvaa
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kuitenkin tarjoavat lapileikkauksen siitd, mitka asiat festivaalialueelta kulkeutuvat sosiaaliseen
mediaan ja miten festivaalivieraat kuratoivat itsensé ja toisensa osaksi Instagramin Kuopiorock-

kuvavirtaa.

Alueen sisélla otetut ihmiskuvat jakautuvat melko tasaisesti kahteen osaan: lava- ja keikkakuviin
sekd muihin ihmiskuviin. Kasittelen naita ryhmia erikseen, minka jalkeen pohdin kokonaisuutena
kévijoiden kuratoimia Kuopiorockin Instagram-representaatioita ja kdvijoiden omia identiteetteja

niiden osana.

7.1.1 Lavakuvat, eli padosassa esiintyja

Odotettavasti suuressa osassa festivaalialueen ihmiskuvista kamera on suunnattu kohti lavaa ja
esiintyvid artisteja. Laskin lavakuviksi ne, joissa on selkeésti kuvattu artistia tai mikali kuva on
otettu kauempaa, tahtdys on kuitenkin suoraan lavaa kohti. Naissé kuvissa esiintyja on padosassa, ja
yleisdd nakyy etualalla l&hinnd tunnistamattomana massana tai takaraivoina. Mikéli taas kuvatta-
vana on selkeasti ollut henkild lavan edessa ja esiintyja nakyy ainoastaan taustalla, en ole laskenut
kuvaa lavakuvaksi. Nailla kriteereilld kamera on suunnattu suoraan lavalle yhteensé 262 kuvassa tai
videossa, eli hieman yli puolessa (53,6 %) alueen sisélld otetuista ihmiskuvista. Tutkimukseni
ensimmadisen osan kyselyn mukaan keikkakuvia kertoi sosiaalisessa mediassa jakavansa 57,6

prosenttia vastaajista.

Lavakuvat ovat teknisesti hyvin samanlaisia. Ne on kéytannon syista otettu useimmiten sammakko-
perspektiivistd ja usean metrin péastd kohteesta. Lavakuvat ovat joko koko- tai puolildhikuvia
esiintyvista artisteista tai kauempaa otettuja maisemakuvan kaltaisia laajoja koko- ja yleiskuvia,
joissa artistin ymparistd on nakyvissa, lava taustalla ja etualalla nakyy yleisomerta. Poikkeuksen
sammakkoperspektiiviin tekevét backstagen rappusilta otetut kuvat, joissa paalavan ympaéristoa
tarkastellaan huomattavasti yleisén ylapuolelta. Koska kamera on suunnattuna kohti lavaa noin joka
toisessa festivaalialueen sisélld otetussa kuvassa (minka lisaksi tuhannet silmdparit tuijottavat
viikonlopun ajan samaan suuntaan), lavojen ymparistd muodostaa arvokkaan mediatilan. Tapahtu-
maa rakentaessaan jarjestdjat tekevat jatkuvasti valintoja siitd, millaisena festivaali néyttaytyy
paikalle saapuvalle yleisdlle ja heiddn kauttaan kuratoituna laajemmalle joukolle ihmisia.
Tapahtuma-alueelle pyritdan kehittelemaan useita katseenvangitsijoita. Katseiden kohteena olevat

tilat ovat arvokkaita paitsi tapahtuman imagon myds sen markkinoinnin kannalta. Kuopiorockissa
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sekd lavojen sivuille ettd ylapalkkeihin oli varattu mainospaikkoja festivaalin yhteistydkumppa-

neille (kuva 13). (Tapahtumien brandayksesta ja spektaakkeleiden mediatiloista kts. Kolamo 2014.)

Kuvat 8-13: Vasemmalla ylhaéalla nimimerkin @aapok kuva, joka on esimerkki lavalle pédin suunnatusta yleiskuvasta.
Keskellad ylhadlla nimimerkin @elsaleem laaja kokokuva Lost Society -yhtyeestd. Oikealla ylh&all& nimimerkin
@henriettakristina Stamlna-kuva, joka on yksi aineiston eniten muokatuista keikkakuvista. Vasemmalla alhaalla
@kkere on ikuistanut Juha Tapion yhtyeen kumarruksen keikan lopuksi. Keskelld alhaalla nimimerkin @kirsiih puoli-
lahikuva Haloo Helsinki! -yhtyeen Ellistd. Oikealla alhaalla nimimerkin @spanishbirdie yleiskuva péaalavasta
backstagen portailta kuvattuna. P&élavan sivupalkeissa nakyvét yhteistydkumppaneiden logot.

Vaikka lava on lapi festivaalin sama, yleison kaytos ja esimerkiksi valokuvaamiseen kéytetty aika
riippuvat myos siitd, kuka lavalla kulloinkin esiintyy. Musiikki & Media -tapahtumassa jarjestetyssa
paneelikeskustelussa 18.10.2014 rap-artisti Uniikki harmitteli &aneen sit4, miten hénen yleisonsa
tuntuu vélilla olevan enemman kiinnostunut yhteiskuvien ja selfieiden ottamisesta kuin itse musii-
kista ja keikan tunnelmasta. Vieressa istunut heviyhtye Mokoman Tuomo Saikkonen puolestaan
kertoi, ettei heidan keikoillaan juurikaan nay alypuhelimia yleisossa, silld ne hukkuisivat helposti
moshpitin pyorteisiin. Kuvaamiseen vaikuttavat siis seka musiikkityyli etta siihen liittyva kulttuuri
ja muiden katsojien rohkaisema kayttaytyminen. Toisaalta myds yhtyeen suosio ja esimerkiksi
tilanteen ainutlaatuisuus saattavat saada tarttumaan kameraan. Suuressa osassa aineistoni keikkaku-

vista lavalla kukkoilee festivaalin padesiintyjd, saksalainen hard rock -yhtye Scorpions, mika selit-
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tynee silla, ettd mukanaolosta merkittavassa musiikkitapauksessa haluttiin kertoa tutuille ja seuraa-
jille. Monet Scorpions-kuvista muistuttavat huomattavan paljon toisiaan. Erityisesti Scorpions-
keikan kaltaisten erikoistapahtumien ikuistamisessa ja kuvien julkaisemisessa onkin suureksi osaksi
kyse siitd, ettd julkaisija haluaa ilmoittaa olleensa osa kollektiivista kokemusta. Kollektiivisen
Scorpions-kokemuksen rakentamiseen osallistuivat myods perinteiset mediat, jotka Kirjoittivat

yhtyeen Kuopion-vierailusta paljon jo etukateen.

Kuvat 14-16: Vasemmalla nimimerkin @siskosusanna, keskelld @piit_r ja oikealla @soikkiis kuva Scorpionsin
keikalta. Ympari maailmaa kiertdva yhtye paikansi konserttinsa taustaprojisoinnilla juuri Kuopioon, mika sai yleisolta
&anekkaan vastaanoton.

Keikkoja kuvatessaan tavallisen kannykkékamerakuvaajan on hankala vaikuttaa madraansa
enempad lopputulokseen. Tapahtumanjérjestdjan rakentamissa lavasteissa otettua kuvaa toi toki
sommitella, voi yrittad paasta lahemmas lavaa tai myéhemmin Kkorjailla otosta muokkausohjelmalla.
Keikkakuvat ovat kuitenkin suureksi osaksi keskenddn hyvin samanlaisia, ja niiden merkittavana
julkaisuperusteena voidaankin pitad sitd, ettd kayttaja haluaa kertoa ndhneensa artistin ja olleensa
osa keikkakokemusta. Sen sijaan muut festivaalialueella otetut kuvat kertovat mahdollisesti
enemman julkaisijan festivaalikokemuksesta ja mahdollistavat persoonallisemman tulkinnan

tapahtumasta. Siirryn seuraavaksi késittelemaéan muita festivaalialueelta julkaistuja ihmiskuvia.

7.1.2 Muut ihmiskuvat, eli padosassa yleis6

Lavojen lisdksi myds muut alueen siséiset tilat ovat tapahtumanjérjestajan sanelemin ehdoin raken-

nettuja, mutta mahdollistavat vapaamman liikkumisen ja monipuolisemmat katseen suunnat. Ihmis-
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kuvia, joissa kameraa ei ole suunnattu lavalle, on festivaalin sisélla otetuista ihmiskuvista 227 eli
hieman alle puolet (46,4 %).> Koko alkuperaisesta Kuopiorock-kuvien aineistosta ndma kuvat katta-
vat 27,5 prosenttia. Keskityn analyysini loppuosassa kuviin, jotka ovat valikoituneet aineistostani

kuvion 12 mukaisesti.

Alueen ulkopuolelta (224)

Ei ihmisid (15) Kuvattu lavalle (262)

Kuopiorockiin
liitetyt kuvat (825)

Alueen sisdpuolelta (504) e —

sisdlld kuvatut
ihmiskuvat (227)

Thminen ldsné (489)

Tuntematon paikka (97)

Kuvio 12. Muiden festivaalialueella kuvattujen ihmiskuvien valikoituminen alkuperéisesta aineistosta.

Festivaalialueen sisalta julkaistut ihmiskuvat muistuttavat paljon toisiaan jo monista kaytannon
syistd. Ne on otettu samalla alueella, samana viikonloppuna ja samoissa sédolosuhteissa. Kuvien
ihmiset ovat ldhes poikkeuksetta pohjoismaalaisen nékoisid ja kesdisesti pukeutuneita. Kuvia on
kuitenkin mahdollista tarkastella lahemmin esimerkiksi sen perusteella, kuinka monta henkil6a
niissa esiintyy, kuka kuvan on ottanut tai millaisia tunteita kuvassa olevien ihmisten kasvot

viestivat.

Alueen sisalta on julkaistu kaikkiaan 61 kuvaa, joissa padosassa on yksi ihminen. Kuvien taustalla
saattaa nakya — ja 20 000 ihmisen festivaalilla usein nakyykin — muita kasvoja, mutta ndiden kuvien
tarkoituksena on ollut kuvata tiettyd ihmistd. Néaista kuvista 39:ssé ihminen poseeraa selvasti ulko-
puoliselle kuvaajalle. Kaytanndssa nama kuvat ovat laajoja puolikuvia tai kokokuvia, jolloin on
mahdollista ndhdd, ettd kuvattu henkilo ei ole itse painanut kameran laukaisinta. Henkilon itse
itsestddn ottamaa kuvaa puolestaan kutsutaan selfieksi, joka valittiin vuonna 2013 Oxfordin sana-
kirjan vuoden sanaksi (Oxford Dictionaries). Selfie on paitsi valokuvaamisen tuotos, myos
toiminnallinen ele, jonka pyrkimyksena on l&hett&a erilaisia viestejé eri yleisoille (Senft & Baym
2015, 1589). Festivaaliselfien tapauksessa henkilo saattaa haluta viestia esimerkiksi hyvéa
tunnelmaa, esitelld festivaalivaatetustaan tai ottamalla ryhméselfien ilmaista, missa seurassa liikkuu.

Selfiet on useimmiten otettu k&sivarren mitan paastd vartalosta, joten ne ovat joko lahikuvia tai

> Aineistooni kuului muutama kuvakollaasi, joissa yhdistyivat lavakuvat ja muut ihmiskuvat. Laskin
ndma kuvat kuuluviksi muihin ihmiskuviin, sill tulkitsin henkilékohtaisempien ihmiskuvien
maéarittdvan kollaaseja homogeenisia lavakuvia voimakkaammin.
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puolildhikuvia. Osassa kuvista kuvaajan kasivarsi on nahtavilla, ja joidenkin kohdalla kuvan voi
tulkita selfieksi muista seikoista, kuten kuvakulmasta, sommittelusta tai vartalon asennosta.

Selfieksi kutsutaan myds peilin tai muun heijastavan pinnan kautta otettua omakuvaa.

Festivaalialueen sisalta paatyi aineistooni 22 selfietd, mika on yllattdvan vahan. Aiemmassa tutki-
muksessa selfiet ovat osoittautuneet jopa Instagramin yleisimmaksi kuvasisalloksi (Hu, Manikonda
& Kambhampati 2014, 3), ja kyselyyni vastanneista festivaalikavijoistakin 23,8 prosenttia kertoi
julkaisevansa Kuopiorockiin liittyvia selfieitd sosiaalisessa mediassa. Selityksen& niiden vahaiselle
maéarélle aineistossani voidaan ainakin osittain pitdd kuvien yksityisyysasetuksia. Omasta itsesta
otettu kuva on hyvin henkilékohtainen, ja monet saattavat julkaista sen verkossa vain kavereilleen.®
Néin ollen ndmé kuvat eivat ole tarttuneet julkiseen aineistohakuun. Toisaalta oma naama kulkee

mukana aina, minka vuoksi festivaaleilta saatetaan haluta julkaista jotain enemman ympéristoon

liittyvad, kuten kuvia nahdyisté keikoista tai mukana olleista kavereista.

Kuvat 17-22: Nimimerkki @janjanska (vasemmalla ylhaallg) kuvasi selfien aurinkolasien heijastavan pinnan avulla.
Yksi Kuopiorockin juontajista, @jannihussi (keskelld ylhaalld), julkaisi selfien backstagen rannalta. Oikealla ylh&alla
nimimerkin @birdcherryl Scorpions-keikan aikana nappaama selfie. Vasemmalla alhaalla @winqu poseeraa
kuvaajalle, keskelld alhaalla @johannaania ja oikealla alhaalla @realalbert.

® Kaksi kolmasosaa Kuopiorockin kyselyn vastaajista (65,9 %) ilmoitti jakavansa sisaltda vain
kavereilleen ja seuraajilleen (kts. luku 5.1.1).
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Aineistoni 489:sta alueen sisélla otetusta ihmiskuvasta 110 (22,5 %) on tulkittavissa kaveri- tai
ryhméakuviksi. Niissa tunnistettavia ihmisid on enemman kuin yksi, ja kuvaustilanne on selvasti
kuvattavien tiedossa. Vertailun vuoksi alueen ulkopuolella tai tunnistamattomassa paikassa otetuista
244 ihmiskuvasta 86 (35,2 %) on ryhmékuvia. On kuitenkin huomattava, etta yli puolissa festivaali-
alueen sisalla otetuista ihmiskuvista on kuvattu nakyméaa lavalle. Jos huomioi ainoastaan muut
festivaalialueella otetut ihmiskuvat, niisté l&hes puolet niista (48,5 %) on ryhmékuvia. Ryhmékuva
on siis yleinen muoto festivaalialueen sisalta julkaistaville ihmiskuville. Tutkimuksen ensimmaéisen
osan kyselyssd Kuopiorockiin liittyvid ryhma- tai kaverikuvia kertoi jakavansa 52,2 prosenttia
vastaajista. Kaverikuvat vaihtelevat erikoislahikuvista kokokuviin riippuen siitd, onko kuvan

napannut oletettavasti joku siind mukana oleva henkild vai ulkopuolinen kuvaaja.

Kuten tutkielman ensimmaisessé osiossa kavi ilmi, sosiaalisen median ja medialaitteiden kayttoa
festivaalilla méaérittavat ennen muuta sosiaalisuus ja affektiivisuus. Ryhma- ja kaverikuvat ovat
kaytannon esimerkki tastd. Kavereiden kanssa otetut yhteiskuvat ovat keino luoda yhteisia muistoja
ja toisaalta nayttad muille, millaiseen porukkaan ja tunnelmaan kavijat haluavat itsensa identifioida.
Kaverikuvien avulla kayttaja pyrkii esittdméén itsensa suosittuna osana sosiaalisia piirejdan seka
luomaan ryhmiin liittyvén identiteetin (group oriented identity) (Zhao, Grasmuck & Martin 2008,
1827). Kaverikuvien suuri maara ei johdu pelkéstaan festivaaliympéristostda, vaan myds aiemman
tutkimuksen perusteella kaverikuva on yksi yleisimmistd Instagram-kuvien tyylilajeista (Hu,
Manikonda & Kambhampati 2014, 3). Kaverikuva asettaa siind olevat henkil6t osaksi laajempaa
kokonaisuutta ja kuratoi tietynlaista kuvaa myds tapahtumasta. Avainsanan avulla kuva yhdistyy
osaksi Kuopiorock-festivaalia ja samalla julkaisija liittdd Kuopiorock-kokemuksen osaksi verkossa

yllapitdmaansa minakuvaa.
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Kuvat 23-28: Vasemmalla ylhaalla ryhmékuva, jonka nappasi kesken keikan @archiecruzz festivaaleilla esiintyneesté
Santa Cruz -yhtyeestd. Kuvan yhteyteen lisatty hashtag #meandmyfriends korostaa porukan yhteenkuuluvuutta.
Ylhaall4 keskelld nimimerkin @ottorudi erikoislahikuva kavereidensa kanssa, ylh&alla oikealla nimimerkin @nenutaa
lahikuva. Vasemmalla alhaalla nimimerkin @suvinyy kesdinen kaverikuva. Keskelld alhaalla festivaalin backstagella
kuvattu kaverikuva, jonka julkaisi @kristiinakos. Oikealla alhaalla passeja esitelld&dn nimimerkin @maippiv kuvassa.

Kaverikuvien joukosta 16ytyy myos yhteiskuvia festivaalilla esiintyneiden artistien kanssa. Niiden
avulla kerrotaan tarkeéstd tapaamisesta ja luodaan siitd pysyva, visuaalinen muisto. Samalla kuvan
jakanut kayttaja saattaa haluta liittd4 osaksi omaa identiteettidén joitain ominaisuuksia, joita ihaile-
massaan artistissa arvostaa. Myos kyselylomakkeen vastauksissa muutamat vastaajat mainitsivat
erikseen julkaisevansa yhteiskuvia festivaalin esiintyjien kanssa. Kuopiorockissa jarjestettiin tdhan
varta vasten mahdollisuus, kun muutama yhtye piti ennalta ilmoitetun nimikirjoitussession péaélavan
laheisyydessa. Lisaksi muutamat festivaalikavijat olivat onnistuneet bongaamaan idolinsa yleison
joukosta tai backstagelta. Yhteiskuvia festivaalin esiintyjien tai muiden tunnettujen henkilGiden
kanssa on aineistossani yhteensa 25 kappaletta (5,1 % kaikista alueen sisélld otetuista ihmiskuvista
ja 11,0 %, kun lavakuvia ei huomioida). Fanikuvia on siis esimerkiksi enemmaén kuin festivaalialu-

een sisalta julkaistuja selfieitd, mika vahvistaa entisestadn mielikuvaa sosiaalisesta tapahtumasta.
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Kuvat 29-34: Vasemmalla ylhaélla Mikkelin ammattikorkeakoulun edustajien (@mikkeliuas) julkaisema nimikirjoitus-
paikalla otettu yhteiskuva Stamlna-yhtyeen kanssa. Nimimerkki @risteilyfaija (ylhaalla keskelld) nappasi yhteiskuvaan
jaékiekkoilija Kimmo Timosen, kun taas nimimerkki @maza_88 (ylhaalla oikealla) onnistui bongaamaan alueelta
Nightwish-yhtyeen Marco Hietalan. Alhaalla vasemmalla nimimerkin @mmeiju H.E.A.T-yhteiskuva, alhaalla keskella
nimimerkin @madeverika Therapy?-yhteiskuva ja alhaalla oikealla kayttajan @tttiijja esimerkki kuvakollaasista, joka
sisaltdd useamman yhteiskuvan Santa Cruz -yhtyeen jasenten kanssa.

Kasvot ovat olennainen osa ihmistenvélista sanatonta kommunikaatiota, ja niiden on todettu herét-
tavén kiinnostusta myos sosiaalisen median kuvissa (kts. Bakhshi, Shamma & Gilbert 2014). Myds
suurimmassa osassa (178 kuvaa 227:std, eli 78,4 %) festivaalialueen muista ihmiskuvista nékyy
tunnistettavat kasvot tai useita kasvoja. Kasvokuvista ylivoimaisesti suurin osa on tulkittavissa
tavalla tai toisella onnellisiksi. Maarittelen onnellisiin kuviin kuuluviksi hymyilyn ja nauramisen
lisaksi muun muassa hassut ilmeet ja pelleilyt, joilla ilmennetddn hyvéa tunnelmaa. Kasvojen
hallitseva ilme on neutraali vain 22 kuvassa, ja naistékin useista positiivisuus kdy ilmi muista
seikoista, kuten kuvatekstistd tai pystyssd olevasta peukalosta. Kuopiorockin yleisén Instagram-
kasvot ovat siis lahes poikkeuksetta positiivisia. Positiivisen, henkil6kohtaisen sisallén jakaminen
kuuluu osaksi identiteettityotd, "valikoitua minan esitysta” (Noppari & Hautakangas 2012, 39).
Lisaksi Instagram-kuvien positiivisuuteen saattavat hyvan tapahtuman ja tietoisen tai tiedostamat-

toman identiteettityon liséksi vaikuttaa myds kaytdnnon seikat kuten se, ettd mahdollisten negatii-
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visten tunteiden tai onnettomien sattumusten raportoiminen kuvalla on hankalaa, kun taas harmis-

tuksen muotoileminen esimerkiksi Facebook-statukseksi kdy helpommin.

Kuvat 35-37. Nimimerkki @miiamer (vasemmalla) on aineistoni mukaan ainoa festivaalivieras, joka julkaisi kuvan
tapahtuma-alueen kuvausseindstd verkkoon kaikkien nahtdville. Kuva on samalla esimerkki neutraalista kasvojen
ilmeestd. Myds @vleksii (keskelld) kuuluu neutraalien ilmeiden joukkoon, mutta ndyttdd peukkua hyvén meiningin
merkiksi. Oikealla festivaalin uimavalvojan, nimimerkin @ninahoo_ malliesimerkki positiivisesta kuvasta.

Festivaalin jarjestajilla on paitsi mahdollisuus vaikuttaa kaikkiin tapahtuma-alueella otettuihin
kuviin luomalla tietynlaiset olosuhteet, my6s rohkaista kévijoitd kuvaamaan juuri tietyssa paikassa.
Lavojen ympariston mediatilan ja yleisen branditilan liséksi useilla tapahtuma-alueilla on erikseen
kuvaamiseen tarkoitettu paikka, esimerkiksi kuvauskoppi tai -seind. Kuopiorockissa stadionin lahei-
syydessa sijainnut kuvausseind ei ollut tutkimukseni perusteella suuri menestys, silla aineistossani

on vain yksi kuvausseinélla napattu otos (kuva 35).

Suurimmassa osassa festivaalialueella otetuista kuvista siis ndkyvét ihmiskasvot tai -kasvoja.
Ihmiskuvat, joissa kasvoja ei ndy, sisaltdvat muun muassa kasissd olevia festarirannekkeita ja
juomatolkkeja, kesaisia varpaita tai ihmishahmoja, jotka eivét ole kuvista helposti tunnistettavissa.
Kyselyaineistossani 16,7 prosenttia vastaajista kertoi jakavansa festivaalirekvisiittaa esittdvia kuvia
sosiaalisessa mediassa. Osa kasvottomista kuvista on yleisid tunnelmakuvia, mutta suuressa osassa
nékyy oletettavasti kuvaajan itsensd kasi, jalka, tai muu ruumiinosa. Nama kuvat, joista kay ilmi
lasnaolo festivaalilla, mutta joissa kayttdjan oikea identiteetti ei paljastu, ovat eradnlainen kompro-
missi. Niiden avulla festivaali liitetddn osaksi verkossa rakennettua mindkuvaa siten, etta tutut
tietdvat kenestd on kyse. Vieraiden seuraajien kohdalla puolestaan riittad, etta festivaalikokemus
yhdistyy nimimerkkiin, joka monelle kayttdjalle on juuri kokoelma itselle mieleisida arvoja ja
kokemuksia, askel lahemmas ideaalimindd. Ranteessa roikkuva ranneke liittdd festivaalin ja

kayttajan hyvin konkreettisesti yhteen. Sosiaalinen media mahdollistaa sen, etta kaytt4ja voi raken-
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taa itselleen verkkoidentiteetin, jolla ei valttaméttd ole paljoakaan tekemistd henkilén todellisen

identiteetin kanssa (Winston 2013, 7) eikd kayttdjan siten tarvitse paljastaa verkossa kasvojaan tai
henkilollisyyttaan.

Kuvat 38-40. Vasemmalla kayttdjan @heidinau kuva, jossa nékyy samanaikaisesti monta festivaalikokemuksen
kannalta olennaista asiaa. Keskell festivaalin Rantavalalla esiintyneen Sannin Instagram-kanavalla @sannivirallinen
julkaistu backstage-tunnelmakuva. Oikealla nimimerkin @vennaaa videopétkd, jossa ndkyy festivaalilla vaeltavaa
kansaa seké taustalla surmanajoesitys. Video on yksi tapa tehdd oma lasndolo festivaalilla ndkyvaksi: kuvan tarind on
todiste siitd, etté laitteessa on kiinni ihminen.

Festivaalialueelta julkaistut kuvat ovat aineistoni perusteella esteettisesti hyvin samanlaisia ja luovat
nain tietynlaista kuvaa paitsi tapahtumasta myos siihen osallistuvista ihmisisté. Niin ik&an festivaa-
lin sosiaalisen median representaatioita tutkineen Carah'n (2014, 140) mukaan festivaalikuvasto on
voimakkaan toisteista niin estetiikan kuin tunnelmankin osalta. Kuvat ovat tutkimukseni perusteella
myos tekniseltd laadultaan melko tasavertaisia. Kuvat vaikuttavat muutamaa poikkeusta lukuun
ottamatta siltd, ettd ne on otettu kannykkakameralla festivaalin tuoksinnassa, eika niissa ole esimer-
kiksi kaytetty lisavalaistusta tai muita ammattivalokuvaukseen yhdistettdvia tehokeinoja.’
Tutkimuksessa apuna kéytetyn lconosquare-palvelun mukaan tapahtuma-alueen sisalla otetusta 227
ihmiskuvasta 130:ssa (57,3 %) on kéytetty Instagramin tarjoamia filttereita. Keikkakuvista filtteri
on lisatty 131 kuvaan 262:sta, eli joka toiseen kuvaan. Myos osaa muista kuvista on selvésti
muokattu, mutta ohjelma tunnistaa muokkauksen vain silloin, kun se on tehty Instagramin omassa
applikaatiossa. Kuvia muokkaamalla kéyttaja voi pyrkia luomaan tunnelman, joka vastaa mahdolli-
simman hyvin omaa kokemusta tilanteesta. Instagramilla on palveluntarjoajana merkittava rooli
siind, millaisia valmiita tunnelmavaihtoehtoja se kayttajalleen ehdottaa. Instagramin tarjoamat filtte-

rit ovat suurimmaksi osaksi melko hentoja, eivatké& ne niin ollen muuta kuvien tunnelmaa kokonaan

7 Ammattitason kameroiden tuominen Kuopiorockin festivaalialueelle oli vuonna 2014 kielletty
ilman mediapassia.
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toiseksi. Vain harva kuvien julkaisijoista oli paatynyt muokkaamaan kuviaan voimakkaasti tai
muuttamaan niita esimerkiksi mustavalkoisiksi, joten festivaalialueen varimaailma valittyy kuvista

suurimmaksi osaksi melko realistisena.

7.2 Kuva-analyysin tulokset

Tutkimukseni mukaan Kuopiorockiin liittyvid kuvia otettiin vuonna 2014 odotetusti eniten alueen
sisdpuolella, ja reippaasti suurimmassa osassa kuvista (88,8 %) esiintyi ihmisid. Talle lienee paitsi
kaytannollinen selitys (20 000 hengen festivaalilla on vaikea ottaa kuvaa ilman, ettd siihen osuisi
yhtékaan ihmistd), myds perustavanlaatuisesti seka tapahtumaan ettd sosiaaliseen mediaan liittyva
syy. Kummankin kasassa pitdvaa liimaa ovat ihmisten véliset suhteet ja jaetut kokemukset. Sosiaa-
lisen median kautta jaettu festivaalikokemus saavuttaa entistd suuremman ihmisjoukon entista
pitk&kestoisemmin, kun tapahtumaa voi seurata medialaitteiden kautta alueen ulkopuolelta ja siihen
voi palata jalkeenpéin esimerkiksi hashtagien avulla.

Alueen siséllé otetuista ihmiskuvista yli puolissa (53,6 %) kuvattiin nakymaa lavalle. Lavaesiintyjat
ovat siis yhd olennainen osa tapahtumakokemusta ja sen ikuistamista, vaikka festivaaleilla onkin
tarjolla koko ajan enemman myods muuta tekemistd ja ndkemistd. Samalla lava on tapahtuman
kannalta arvokasta mediatilaa. Lavakuvissa eniten nakyvyyttd sai Kuopiorockin péaaesiintyja
Scorpions, miké kertoo siita, ettd sosiaalisessa mediassa erikoiset ja harvinaiset tapahtumat koetaan
nayttdmisen arvoisiksi. Samalla kuvien julkaisijat liittivat itsensd osaksi sitd yhteisod, joka heina-

kuisena iltana todisti Scorpionsin paikallismediassa paljon puhuttua konserttia.

Kaverikuva on tutkimukseni mukaan lavakuvien jalkeen suosituin festivaalialueelta julkaistun
ihmiskuvan muoto (n=110). Kaverikuvat ilmentavat tapahtuman sosiaalisuutta ja kytkevét kayttajan
muihin kuvassa nakyviin ihmisiin. Kaverikuvien kautta kayttaja voi liittdd osaksi omaa identiteetti-
aan festivaalikokemuksen liséksi muun muassa mielikuvan suuresta ystavapiirista tai hauskanpi-
dosta. Liséksi jotkut festivaalivieraat padsivat kaverikuvaan ihailemiensa artistien kanssa (n=25).
Kaverikuviin verrattuna yksittaisia ihmisid esittdvid kuvia julkaistiin melko vahan, yhteensd 61
kappaletta, joista selfieiksi on tulkittavissa vain 22 kuvaa. Festivaalialueelta julkaistuissa ihmisku-
vissa on siis useammin monta ihmista kuin yksi, mika on konkreettinen esimerkki jaettavan sisallon

sosiaalisuudesta. Muissa festivaalialueelta julkaistuissa kuvissa esiintyy jonkin verran festivaalin
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virallista kuvastoa, kuten rannekkeita, passeja ja ajolupia (n=14). Loput (n=41) ovat yleisia tunnel-
makuvia, joissa ihmiset eivat ole erityisesti esilla. Alueen sisaltd julkaistujen ihmiskuvien

prosentuaalinen jakautuminen kay ilmi kuviosta 13.

® lavakuva

® kaverikuva

m yksi ihminen

m yhteiskuva

m selfie

® ranneke, passi ym.

muut

Kuvio 13: Festivaalialueella otettujen ihmiskuvien siséltd prosentuaalisesti.

Kuopiorockiin liitetyt Instagram-kuvat ovat esteettisesti hyvin samanlaisia, ja erityisesti alueelta
julkaistuista ihmiskuvista vélittyy lahes poikkeuksetta positiivinen tunnelma. Lahes kaikki aineiston
kuvat on tulkittavissa onnellisiksi. Festivaalille tullaan pitdimaan hauskaa, ja se halutaan valittaa
my0s tapahtuman sosiaalisen median representaatioissa. Kuvissa vilahtelevien hymyjen aitoutta on
mahdoton varmistaa, mutta festivaalivieraat halusivat kuvillaan kuratoida Kuopiorockista nimen-
omaan positiivisen kuvan. Hyvéaan tunnelmaan ja kuvien samankaltaisuuteen vaikuttivat myods
monet kaytdnnon seikat, kuten koko tapahtumaviikonlopun jatkunut aurinkoinen sdd. Alueen
sisdpuolelta ihmiskuvia julkaisseista kayttajistd yli puolet muokkasi festivaalin estetiikkaa
Instagramin tarjoamilla valmiilla filttereilld. Keikkakuvien kohdalla Instagramin tarjoamiin
filttereihin turvautui joka toinen. Keikkakuvat eivat ehké kaipaa yhta paljon lisatunnelmaa siksi, etta
niiden valosuunnittelu on jo valmiiksi normaalista poikkeavaa. Monille on kuitenkin térkead, etta
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verkkoon ladattavat kuvat nayttdvat hyvalta. Instagramin omien filttereiden avulla kuvat myos
nayttavat automaattisesti samalta kuin suuri osa muista palvelussa julkaistavista kuvista ja sulautu-
vat siten kuvavirran visuaaliseen ilmeeseen. Mitd enemman samantyylisid kuvia palveluun ladataan,

sen todennakdisemmin myos tulevat kuvat myétéilevét samaa estetiikkaa.

Tyylilliset ja esteettiset seikat seka tunteisiin vetoaminen ovat nykypéivan mediajulkisuuden
keinoja kutsua ihmisi& ryhmiin ja yhteisoihin seké rakentaa tietynlaista identiteettid (Kolamo 2014,
30). Kuvia julkaisseet kayttdjat osoittivat jo Kuopiorockin hashtageja kayttdmalla halunsa rep-
resentoida itsensa osana festivaalia, ja myds monet kuvissa esiintyvat seikat tukevat tatd. Kuvissa
saatetaan poseerata lavan edessd, esitelld rannekkeita tai jokin muu elementti kuvassa voi kertoa
katsojalle, etté se on otettu musiikkifestivaalilla. Aineistossa on vain 97 kuvaa, joista kuvauspaikka
ei kdy ilmi, joten suurimmassa osassa kuvista ymparistolla on merkittdva rooli. Vastaavasti 224
aineiston kuvaa on otettu alueen ulkopuolella, mutta ne on siitd huolimatta haluttu liittdd osaksi
tapahtuman representaatioita avainsanojen avulla. Kuopiorock saattaa olla osalle kuvan julkaisseista
kayttgjistd tapahtuma-alueelle rajoittuvan festivaalin sijaan ennemminkin mielentila, johon on
mahdollista ottaa osaa myds alueen ulkopuolelta. Sosiaalisella medialla on merkittava rooli
etdosallistumisen mahdollistamisessa. Tapahtumaan liittyvat hashtagit ovat lisaksi tapahtumavii-

konlopun aikana paikallisesti suosittuja, joten niiden avulla on mahdollista saada huomiota omille

kuvilleen, vaikka ne eivat suoranaisesti festivaaliin liittyisik&an.

Kuvat 41-43. Nimimerkki @embbOu (vasemmalla) merkitsi saunalauttakuvansa osaksi festivaalia lissdmalla siihen
hashtagin #kuopiorock, vaikka kuvan ihmiset eivéat vélttdméattd ole lainkaan suuntaamassa festivaalin aitojen
sisépuolelle. Nimimerkki @tyynehal (keskelld) totesi kuvansa yhteydessa: "Even if i'm not in the Rockcock, i can get
on the mood". Nimimerkki @savepablo (oikealla) puolestaan osallistui Kuopiorock-representaatioon tydpaikkansa
yovuorosta kasin.
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Kolamo (2014, 220) kirjoittaa fanien "oikeaoppisesta” pukeutumisesta ja kéytoksesta jalkapallon
MM-kilpailuissa, missa oikeanlaisen habituksen maéarittelevat yleista kuvaavat televisiokamerat.
Kuopiorockissa méarittelyn hoitaa ennemminkin yhteiso itse, mutta toistuva samantyylisten kuvien
julkaiseminen ja affektien kierrattdminen kouluttavat festivaaliyleista esiintyméaan ja kayttaytymaan
naiden mallien mukaisesti. Kyselyyn vastanneista festivaalivieraista viidesosa kertoi seuranneensa
muiden kayttajien Kuopiorockiin liittyvid kuvia Instagramissa. Tietynlaisia festivaalirepresentaati-
oita néhtyadn kéayttajat paatyvat hyvin todennadkoisesti itse samantyylisiin valintoihin, ja kohti
samantyylisté estetiikkaa ohjaa myo6s Instagram palveluna. Siséllon samankaltaistuessa kuvavirta
tylsistyy, ja pahimmassa tapauksessa toistuvat kuvastot johtavat kaventuneeseen kuvaan maailmasta
ja erilaisista kulttuureista (Lietsala & Sirkkunen 2008, 43).

Kéyttdjien lataamien kuvien perusteella syntyva kuva Kuopiorock-festivaalista eroaa jonkin verran
siitd kuvastosta, jota tapahtuman omassa viestinndssé vuonna 2014 kaytettiin. Festivaalin nimessé
esiintyva rock-péate ei toki viittaa ainoastaan musiikkityyliin, vaan sitd kayttavat myos muut,
lagjasti eri musiikkityylejé esittelevat tapahtumat, kuten Ruisrock ja Ilosaarirock. Rock-sana yhdis-
tettynd vuonna 2014 kaytettyyn tuimailmeiseen irokeesimaskottiin ja tummanviolettiin vérimaail-
maan loivat Kuopiorockista (joka on siis viralliselta nimeltdan viela astetta kukkoilevampi Kuopio
Rockcock) tietynlaisen kuvan, josta kayttdjien jakamat iloiset kesékuvat osittain poikkeavat.
Toisaalta myoskadn festivaalin ohjelma ei ole viime vuosina ollut yhtd tummanpuhuva kuin
varimaailma ja osittain myos festivaalin maine ovat antaneet ymmartaa: tulevana kesané 2016 festi-

vaalilla esiintyy rokkareiden ohella muun muassa Jari Sillanpéaa (kuopiorock.fi).
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8 Pohdinta

Asetin tutkielman alussa tutkimukseni tavoitteeksi kokonaiskuvan muodostamisen siit4, miten ja
millaisiin tarkoituksiin festivaaliyleisd ké&ytti sosiaalista mediaa ja medialaitteita Kuopiorock-
festivaalilla kesalla 2014. Tutkimukseni mukaan sosiaalisen median kaytté on viime vuosien aikana
yleistynyt ja laajentunut koskemaan kaikkia ikéluokkia. Kun vield muutama vuosi sitten Facebook-
profiili puuttui kolmasosalta ihmisisté ja sosiaalisessa mediassa julkaiseminen oli l&hinnd nuorten
kayttajien kontolla (kts. Matikainen & Villi 2013), vuonna 2014 toteutetun kyselyni mukaan festi-
vaaliyleisO kaytt4a sosiaalista mediaa ja alylaitteita laajasti ikaluokasta riippumatta. Nuoret suosivat
vastausten perusteella erityisesti kuvallisia sosiaalisia medioita, mikd kuvastaa taméanhetkista,
voimakkaan visuaalista mediamaisemaa. Jopa yhdeksan kymmenestd kyselyyn vastanneesta festi-
vaalivieraasta kuvasi tapahtumasta visuaalista materiaalia, ja kuvallinen sisaltd vaikuttaa olevan
sanallisia péivityksié suositumpi tapa siirtdé festivaalikokemus verkkoon. Suurin osa jakaa sisélt6ja
sosiaalisessa mediassa toistaiseksi lahinna kavereilleen. Festivaaliyleisd julkaisee eniten tapahtu-
maan liittyvia sisaltoja jo paikan paaltd, joten tapahtumaympariston kuratointi on koko tapahtuma-

kokemuksen lavistavaa toimintaa, joka jatkuu myos festivaalin jalkeen.

Halusin talla tutkimuksella my6s pureutua toisen tutkimuskysymykseni mukaisesti siihen, miten
festivaaliyleist perustelee mediankayttodén ja miten kayttdjat suhtautuvat siihen, ettd sosiaalinen
media ja medialaitteet ovat tulleet osaksi festivaalikokemusta. Tutkimukseni mukaan tapahtu-
mayleiso vaikuttaa suhtautuvan sosiaaliseen mediaan ja &lylaitteiden kayttoon festivaalilla melko
positiivisesti. Kolmasosan mielestd alylaitteet ovat tuoneet tapahtumakokemukseen positiivisia
muutoksia, ja toisaalta viidesosa vastaajista ei kokenut muutosta merkittavana. Alylaitteet ovat
luonnollinen kéden jatke niin kotisohvalla kuin festareillakin. Vain 5,4 prosenttia vastaajista
suhtautui muutokseen kriittisesti, miké& on jonkin verran véhemmaén kuin tutkimusta aloitellessani
oletin. Huomionarvoista on my6s se, ettd suuri osa vastaajista ei kokenut julkaisumotiivien tai
mahdollisen muutoksen pohtimista lainkaan tarpeelliseksi — mahdollisesti siksi, ettd sosiaaliseen
mediaan ei enda suhtauduta niinkaan ulkopuolisena toimintana, vaan olennaisena osana kokemuk-
sia, identiteetin rakentamista ja sosiaalisten suhteiden yll&pitoa. Suurin osa festivaalivieraista
kuitenkin k&yttaa alylaitteita tapahtuman aikana tavalla tai toisella siirtden samalla kokemuksensa
medialaitteidensa muistiin ja mahdollisesti niistd eteenpéin sosiaalisen median verkostoihin, joten

ilmiota ei voi sivuuttaa ainoastaan siksi, etta se tuntuu luonnolliselta.
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Sosiaalinen media on paikka, jonne kerdantyy jatkuvasti kasvava kokoelma tarinoita (kts. Couldry
2009). Festivaaleilta pdivityksen tai valokuvan julkaissut kdvija kirjoittaa paitsi omaa tarinaansa
myos festivaalin tarinaa, ja kertoo niit4 eteenpdin seuraajilleen. Sosiaalinen media on tarked paikka
my06s imagon ja identiteetin rakentamiselle, minka vuoksi kayttdjat haluavat liittaa itseensa positii-
visia muistoja ja mielikuvia. Positiivisuuden on aiemmassa tutkimuksessa todettu olevan suosittua
muun muassa Facebook-julkaisuissa (kts. Ridell, 2011), ja my6és oman kyselyni perusteella monet
vastaajista halusivat nimenomaan kehua tapahtumaa tai kehuskella omalla osallistumisellaan, jakaa
tunnelmia kavereilleen ja seuraajilleen, houkutella naitd mukaan seuraavan vuoden tapahtumaan tai
yksinkertaisesti tehdd muut kateellisiksi. Tutkimukseni mukaan tapahtuman sosiaaliset ja affektiivi-
set puolet ovat merkittavin motivaattori festivaalisisallon julkaisemiselle. On kuitenkin huomattava,
ettd vaikka julkaisun ensisijaisiksi motivaattoreiksi mainittaisiinkin sosiaalisuus ja tunnelman jaka-

minen, taustalla on aina myos halu liittaa festivaali osaksi omaa identiteettia.

Kolmannen tutkimuskysymykseni tarkoituksena oli selvittdd, millaisia visuaalisia representaatioita
Instagramin kayttajat kuratoivat osaksi Kuopiorockiin liittyvéd kuvavirtaa. Tapahtumien saama
mediajulkisuus on viime vuosina kasvanut ja muuttanut muotoaan, kun jokainen festivaalikévija on
potentiaalinen materiaalin julkaisija. Festivaalivieraiden kuvat pilkkovat tapahtuman julkisen kuvan
pienemmiksi osiksi ja toisaalta hankaloittavat jarjestdjan taholta tapahtuvaa kuvamateriaalin
sééntelyd. Tapahtuma antaa kuvaamiselle puitteet, joiden sisélld festivaalikdvijat toimivat. Tutki-
malla kayttdjien lataamia kuvia myos tapahtumanjérjestdjat voivat saada tietoa siitd, millaiset asiat
ja tilanteet tapahtumaymparistossa herattavat kavijoissa halun ikuistaa hetken ja tarttua kameraan.
Koska mediankéyttd on tullut suureksi osaksi tapahtumakokemusta, nakékulma on tarkeaa ottaa

huomioon mygs alueen suunnittelussa.

Nancy A. van House ja Marc Davis (2005) tutkivat vuosituhannen ensimmadisella kymmenella
yleistyneiden kamerakénnykoiden kayttda ja ihmisten motiiveja kuvata elaméansa. He l0ysivat
kuvaamiselle nelja sosiaalista perustelua: suhteiden luominen ja yllapitdminen, henkil6kohtaisen ja
ryhmamuistin jasentely, itsen esittdminen sek& itsen ilmaiseminen. Nyt, vuosikymmen myéhemmin,
perustelut ovat edelleen ajankohtaisia ja nahtavilla myos tutkimukseni tuloksissa. Kyselytutkimuk-
seni perusteella sosiaalisuus ja affektiiviset seikat, kuten muistojen sailyttdminen ja jakaminen, ovat
yleisimpia syita julkaista festivaaliin liittyvaa sisaltod sosiaalisessa mediassa. Uudenlaiset palvelut,
mediat ja tavat kayttaa niitd eivat siis muuta sitd, mika pohjimmiltaan on ihmisille luonnollinen tapa
toimia — sosiaalisesti yhdessa toisten kaltaistemme kanssa. Tietynlaiset kuvat palvelevat lisaksi
tietynlaista itsen representaatiota. Julkaisemalla iloisen kuvan kaveriporukasta henkild liittaa
samalla itseensd mielikuvat onnellisuudesta ja sosiaalisuudesta. Olen raapaissut tutkimuksessani
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mya0s itsen esittdmisen teemaa, joka vaatisi tarkempaa tutkimusta. Hyva keino paasta kasiksi festi-
vaalivieraiden identiteettity6hon ja henkil6kohtaisiin kokemuksiin olisi esimerkiksi haastattelutut-

kimus.

Tutkimukseni yksi kantava teema on visuaalisuuden ja entisté visuaalisesmman sosiaalisen median
suosion lisddntyminen. Ennenndkemattdman kuvallisessa ymparistossd kuvilla on erityinen rooli
myos identiteetin rakennuspalikoina. Kyselyni perusteella erityisesti nuoret ikaluokat suosivat
Instagramin ja YouTuben kaltaisia visuaalisuuteen nojaavia medioita. Liséksi monet muut kuva- ja
videopalvelut, kuten Periscope ja Snapchat, ovat viime vuosina kasvattaneet suosiotaan.
Kuopiorockin kyselyyn vastanneista vain 12,5 prosenttia ei kuvannut tapahtuman aikana lainkaan
kuvia, joten tapahtumasta taltioitujen muistojen madréd on huomattava. Se, ettd ldhes yhdekséan
kymmenesta festivaalivieraasta ikuistaa kokemuksensa tavalla tai toisella kuviksi, on my6s tapah-
tumanjarjestajan kannalta arvokasta. Tapahtumista on aina jaanyt muistoja, mutta nyt osa niista on
kaikkien nahtavilld ennennakemattdman suuressa sosiaalisen median kuva-arkistossa. Noin puolet
kyselyyn vastanneista naispuolisista festivaalivieraista kertoi julkaisevansa kuvallista sisaltoa

sosiaalisessa mediassa festivaalin aikana tai sen jalkeen, miehista kolmasosa.

Gye (2007, 286-287) ennusti vuosikymmen sitten, ettd kamerapuhelimet ja henkilékohtaiseen
valokuvaamiseen tarkoitettujen teknologioiden kokonaisvaltaistuminen muuttavat tapojamme
visualisoida ja havainnoida maailmaa seka ndhd& se entistd valokuvallisemmin, ja sitd kautta
vaikuttavat siihen, miten ndemme itsemme tuon maailman osana. Tutkimukseni perusteella ennuste
piti paikkansa. Puhelimella ja muilla mobiililaitteilla otetut kuvat ovat olennainen osa lahes jokaisen
festivaalivieraan kokemusta. Kaikki eivat julkaise kuvaamaansa materiaalia eteenpdin, mutta
visuaaliset julkaisut ovat tutkimukseni mukaan sanallisia sosiaalisen median paivityksid suositumpi
tapa kuratoida tapahtumaa verkkoon. Suosituinta tapahtumasta jaettavaa sisélt6d ovat lomake-
kyselyn perusteella keikkakuvat (57,6 % vastaajista), joiden jalkeen eniten julkaistaan kaverikuvia
(52,2 %), selfieitd (23,8 %) ja festivaalirekvisiittaa esittavia kuvia (16,7 %). Sanallisia péivityksia
kirjoitti kyselyn mukaan vain 18,2 prosenttia vastaajista, miké kertoo kuvallisen ilmaisun ensisijai-
suudesta.

Kuvia julkaisevat festivaalivieraat haluavat esittdd itsensa erityisesti osana festivaalia, mista
kertovat jo kuvien yhteyteen lisityt hashtagit. Samalla kayttajat liittdvat festivaalin osaksi omaa
(verkko)identiteettid&n. Festivaalikuvaston tuottamiseen osallistuttiin  jonkin verran myds
tapahtuma-alueen ulkopuolelta, mik& on konkreettinen esimerkki siit4, miten sosiaalisen median

kayttod laajentaa tapahtumakokemusta ja sen representaatioita. Suurimmassa osassa aineiston kuvista
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(61,1 %) nékyy selkeitd merkkeja siitd, ettd ne on otettu nimenomaan festivaalialueella. Pelkk&é
aluetta kuvasi kuitenkin vain harva, joten kuvien keskeisimpdna siséltona ovat ihmiset, jotka

yhdessa luovat festivaalin ja sen representaatiot.

Tutkimukseni perusteella Instagram sosiaalisen median kuvapalveluna on tapahtumanjarjestéjien
kannalta tervetullutta julkisuutta. Palvelussa julkaistut kuvat Kuopiorockista ovat havaintojeni
mukaan l&hes yksiselitteisen positiivisia. Liséksi palvelun visuaalisuus tarjoaa tunnelman valittdmi-
seen pelkkaa tekstid paremmat mahdollisuudet. Festivaaliin liitettdvat ominaisuudet, kuten sosiaali-
suus, elamyksellisyys ja ennen kaikkea "hyva fiilis" ovat vaikeita markkinoitavia, mutta kéayttajien
kuvista ne vilittyvéat helposti. Potentiaaliset festivaalivieraat saattavat myods herkemmin uskoa
autenttiselta vaikuttavia, muiden kayttajien julkaisemia kuvia kuin esimerkiksi isolla rahalla
tuotettuja mainoksia.

Koska useimmat kuvat edustavat tietynlaista kuvaa festivaalista, jaa jotain myds néiden represen-
taatioiden ulkopuolelle. Kun kayttdja kuratoi festivaalialueelta tietynlaisen kuvan verkkoon, han
paattad samalla olla julkaisematta jotain toista kuvaa. Valintoja on jo ennen tit4 tapahtunut siing,
mitka asiat alueella yleensa ottaen koetaan kuvaamisen arvoisiksi. Kéarjistden voi jopa ajatella, etta
jos joku asia ei ole kuvattavissa tai kuvaamisen arvoinen, sitd ei pidetd muutoinkaan kiinnostavana,
joten se ikaan kuin lakkaa olemasta. Gye (2007) kuvailee tata kaiken kuvaamisen tarvetta léahes

kieroutuneeksi tavaksi, joka leimaa erityisesti lansimaita (emt., 286).

Suuret tapahtumat ja mediassa esitetyt tilaisuudet ovat aina olleet mahtipontisia ja niihin on liittynyt
tiettyja rituaalinomaisia seikkoja, kuten kansallislaulu, yleison tietynlainen esittdminen tai nayttavat
koristukset, joiden tarkoituksena on ollut rikkoa rutiinia ja herattdd katsojissa ihastusta myds
ruutujen toisella puolella (Dayan & Katz 1992, 8). Tietynlainen spektaakkelimaisuus liittyy myds
festivaaliin, missa yleisod pyritdan hammastyttamaan esimerkiksi valo- ja tulishown tai kovadanisen
musiikin avulla. Festivaali tapahtumana rohkaisee arjesta irrottautumiseen ja tarjoaa visuaalista
ihailtavaa, miké taas kannustaa ikuistamaan ndakemaansa valokuviksi. Spektaakkelin raamit ovat
tapahtumanjarjestdjien valmiiksi tarjoamat, mutta toisin kuin perinteisessa mediatapahtuman televi-
sioinnissa, sosiaalisen median aikakaudella jokainen yleistssa voi itse p&attad, mita haluaa ruutujen
toiselle puolelle valittd4d. Tama tuo tapahtuman mediakuvaan livelahetyksen kaltaista jannitetta ja
toisaalta poistaa siitd mediatapahtumille tyypillisia seremoniallisia piirteitd (kts. Dayan & Katz
1992, 9). Festivaali on siis sopiva yhdistelma erikoista spektaakkelia ja maanlaheistd ilonpitoa,
jossa kévijat voivat itse osallistua tapahtuman arvottamiseen kuratoidessaan sitd eteenpdin omille

yleisailleen.
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8.1 Tutkielman arviointia

Tutkimukseni otokset (592 lomakekyselyn vastaajaa ja 825 Instagram-kuvaa) ovat melko pienié
suhteutettuna festivaalin koko kévijamaaraan, joka vuonna 2014 oli noin 20 000 henked. Useiden
satojen otoksesta on mahdollista havaita tiettyja sdédnnonmukaisuuksia, mutta laajempia yleistyksié
tehtdessd on oltava varovainen. Erityisesti sdhkodiseen kyselyyn ovat luultavasti vastanneet
sosiaalista mediaa aktiivisesti kayttavat henkilot, koska kyselya jaettiin nimenomaan Kuopiorockin
sosiaalisen median kanavissa. Instagram-tutkimuksessa puolestaan painottunevat nuoremmat
ikdluokat, jotka kyselytutkimuksenikin perusteella kayttavéat palvelua vanhempia hanakammin.
Liséksi on huomattava, ettd molemmat aineistoni ovat tutkielman valmistuessa vajaat kaksi vuotta
vanhoja. Tuona aikana alylaitteiden maara tai esimerkiksi Instagramin toimintalogiikka eivét ole
radikaalisti muuttuneet, mutta jatkuva uusien applikaatioiden virta vaikuttaa niihin tapoihin, joilla
laitteita ja palveluita kaytetadn. Sosiaalinen media ja mobiilit medialaitteet ovat meille jatkuvasti
tutumpia ja luonnollisempia eldmdmme osia. Niinpd tulokset voisivat tdnd kesand 2016 jonkin
verran poiketa tastd tutkimuksesta. Sosiaalisen median festivaalikayton kehityksen selvittdminen

olisi yksi oiva jatkotutkimuksen paikka.

Vaikka tutkimukseni aineistot kertovat vain yhdesta ihmisjoukosta, kyselylomakkeen vastaajat ja
erityisesti Kuopiorockin Instagram-representaatioihin osallistuneet kéyttdjat saattavat hyvinkin olla
visuaalisen sosiaalisen median edellakévijoitd. Kyselytutkimukseni mukaan visuaalisuuteen
nojaavat palvelut houkuttelevat nuoria sosiaalisen median natiiveja, joiden elamaéan kuvien napsi-
minen ja oman itsen kuvallinen ilmaisu ovat tulleet jd&ddakseen. Visuaalisten medioiden suosio on
lisaksi tutkimukseni mukaan kaikkea muuta kuin marginaalista: kyselyn vastaajista kolmasosalla oli
kesélla 2014 profiili Instagramissa ja jopa puolella YouTubessa. Muutaman sadan tapahtuma-
alueelta kuratoidun Instagram-kuvan joukko ei ole myoskaan festivaalin kannalta yhdentekeva, silla
julkiset kuvat ovat potentiaalisten vierailijoiden nahtavilla ja méaarittavat pitkalti sitd, millaisena

festivaalin identiteetti nayttaytyy.

Mikali lahtisin tekem&éan graduani nyt alusta saakka, kéayttdisin enemmaén aikaa kyselylomakkeen
suunnitteluun. Ihanteellista olisi myds ollut, jos olisin ehtinyt tutustua aihealueen Kkirjallisuuteen
enemman ennen tapahtumaa ja lomakekyselyn toteuttamista. Suureen osaan kysymyksista ja
vastausvaihtoehdoista olen tyytyvdinen, mutta muokkaisin erityisesti laadullisten kysymysten

muotoilua. Painottaisin niin ik&an, ettd erityisesti laadulliset vastaukset edistavat tutkimustani. Nyt
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sain suurimman osan hyddyllisista laadullisista vastauksista tapahtuman jalkeen nettilomakkeella,

kun taas paikan paalla harva oli ryhtynyt pohtimaan niit& kovin tarkasti kesken festarihumun.

Kyselylomaketta olisi mahdollista parantaa my6s maaritteleméalld heti alussa sosiaalinen media
selkedsti ja yksiselitteisesti. Muutamat vastaajat olivat kysyneet lomakkeita keranneilta tyonteki-
joilta lisatietoja, joita nama eivat ymmarrettavasti osanneet laatimastani lomakkeesta antaa. Luotin
lilaksi siihen, ettd termi on ihmisille tuttu ja tarpeeksi laaja, eikd sen tarkkaa maarittelya kaivata
lomakkeeseen vastaamiseksi. Toisaalta en mydsk&an halunnut méaritell4 sosiaalista mediaa liian
tarkasti, jotta vastaajat kertoisivat ajatuksiaan mahdollisimman vapaasti. Mainitsin kysymyksissé
nimeltd l&hinnd ne sosiaalisen median sivustot, joissa Kuopiorockilla oli vuonna 2014 kayttajéatili.
Tarkan mdaéritelman puuttuminen johti muun muassa siihen, ettd muutamat vastaajat laskivat
WhatsApp-pikaviestisovelluksen sosiaaliseksi mediaksi, mitd en ollut tullut aiemmin ajatelleeksi.
Néin ollen sosiaalisen median maarittelemétté jattaminen toi uusia puolia tutkimukseeni ja pakotti

selventaméaan termeja tarkemmin myaos itselleni.

Tutkimusta tehtdessa unohtuu helposti se, miten pienet ja arkiset asiat voivat vaikuttaa ihmisten
kayttaytymiseen. Festivaalilla tallainen asia saattaa olla esimerkiksi muutaman vastaajan mainit-
sema puhelin- ja nettiyhteyksien ylikuormittuminen tai se, etta laitteiden pelataan vioittuvan railak-
kaassa festivaalimeiningissa. Laitteiden kaytto saattaa jaadda sen vuoksi vahaiseksi, tai ne saatetaan
jattaa kokonaan kotiin. Kuopiorockin aikana oli helteinen ilma, mutta sateen sattuessa laitteiden
kaytto olisi luultavasti véhentynyt huomattavasti. Esimerkiksi tapahtuman Instagram-representaatiot
ja kuvista tekeméni tulkinnat olisivat voineet olla hyvinkin erilaisia, mikali festivaalia seuraavana

paivana iskenyt hirmuinen myrsky olisi osunut tapahtumapaiville.

Kuvien yhteyteen Kirjoitetut avainsanat ovat olennainen osa sit4, miten kuvat liittyvat osaksi erilai-
sia verkostoja. Tassa tutkimuksessa hashtagit ovat toimineet ainoastaan aineiston keruun vélineena,
mutta niiden tutkiminen on yksi kiinnostava jatkotutkimuksen aihe. Hashtagien avulla on mahdol-
lista esimerkiksi selvittdd, millaisia muita asioita, tunnetiloja ja mielleyhtymia kayttajat kokevat
kuratoimiensa kuvien edustavan tai millaisiin muihin keskusteluihin kuvat ja sitd kautta festivaalin
representaatiot linkittyvat. Hashtagien tutkimisen liséksi aihepiiri kaipaa haastattelututkimusta,
jonka avulla olisi mahdollista perehtya tarkemmin siihen, miten erilaiset ihmiset kayttavat sosiaa-
lista mediaa ja medialaitteita festivaalilla sekd ennen kaikkea tata tutkimusta syvemmin siihen,
millaisena kévijat kokevat mediavélitteisen tapahtuman. Olen tdman tutkimuksen edetessa viljellyt
paljon kokemisen sanastoa, mutta todellisuudessa kokemus on kuitenkin jotain, mihin on mahdo-

tonta paasta kasiksi kyselylomakkeen tai Instagram-kuvan vélityksella.
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Tutkielmani ensimmadisessa kyselyyn perustuvassa osiossa jaottelin vastauksia sukupuolen ja ian
mukaisiin ryhmiin, ja saatujen tulosten vertaileminen toisen analyysiosion kuvien kanssa olisi ollut
mielenkiintoista. Julkaisijoiden ik&4 tai edes sukupuolta ei kuitenkaan pystynyt arvioimaan pelkkien
kuvien ja nimimerkkien perusteella varmasti. Lomakekyselyn mukaan Instagramia kéayttavat erityi-
sesti nuoret, minka myds Instagramissa julkaistut kuvat vahvistavat, silld kuvissa esiintyvista festa-
rivieraista suurin osa lienee noin 30-vuotiaita tai nuorempia. Pelkkien kuvien perusteella on
kuitenkin mahdotonta pureutua syvemmin siihen, millaisia henkil6ita tai julkaisumotiiveja niiden

takaa loytyy.

Olen ilmoittanut aineistoni esimerkkikuvien yhteydessd kuvan julkaisseen henkilon nimimerkin.
Kuvien tekijanoikeudet séilyvat niiden ottajilla, ja olen ainoastaan kéayttanyt kuvia tutkimuksellisiin
tarkoituksiin. Kaikki aineistoni kuvat olivat aineiston keruuhetkelld Instagramissa julkisesti
nahtavilla. Joidenkin kayttajien profiilissa oli nédkyvilla myos kayttajan koko nimi, mutta laheskaan
kaikki eivét sita profiilissaan ilmoittaneet. Nimimerkkikaytdnnon ja suuren aineiston vuoksi ei ollut
mahdollista kysyé tutkimukseen lupaa kaikilta siind mukana olevilta Instagramin kayttéjiltd. Asiaa
pohdittuani en ndhnyt tarpeelliseksi dokumentoida k&yttdjistd muita tietoja kuin nimimerkin, jonka
avulla kuvat on mahdollista yksil6ida, silla tietyn anonymiteetin séilyttdminen on internetajalle
ominaista. Kuopiorockin representaatioiden kannalta on lisaksi toissijaista, keitd kuvia julkaisseet

ihmiset todellisuudessa ovat. Pyrin noudattamaan hyvaa makua valitessani osuvia esimerkkikuvia.

Kuva-analyysin tulkinnat on aina tehty henkilokohtaisista lahtokohdista, ja niin my0ds tassa
tutkimuksessa. Vaikka minulla on mediatutkimuksellinen tausta, nden aineistoni kuvat oman viite-
kehykseni 1api. Tahan kehykseen ei varmasti vahiten vaikuttanut se, etta olin itse paikalla tutkimas-
sani festivaaliympadristossa. Paikan p&alla tehdyistd havainnoista oli analyysin edetessd myods
huomattavasti apua, mutta olen niiden kautta luultavasti tdydentdnyt analysoimieni kuvien merki-
tyksid ja saattanut lukea niihin jotain sellaista, mita joku toinen kuvia tarkasteleva ei vélttdmatta
niissa nae. Lisaksi uhrasin tapahtuman Instagram-tilin kdynnistamiselle ja pyorittdmiselle paljon
aikaan vuoden 2014 tapahtumassa tydskennellesséni ja saatan siita(kin) syystéd suhtautua aineistoon
subjektiivisesti.
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8.2 Viimeiset sanat

Tata tutkimusta aloitellessani saatoin kallistua liiaksi teknologisen determinismin puoleen. Omaan
kokemukseeni pohjaten 1&hdin liikkeelle siitd ajatuksesta, ettd alypuhelinten rantautuminen osaksi
musiikkitapahtumaa myds vaistamatta muuttaa tapahtumakokemusta. Tutkimuksen edetessé kuvani
tastd monipuolistui, silla Kuopiorockin yleisd suhtautui medialaitteisiin festivaaliympéristossa
lopulta melko maltillisesti. Sosiaalisessa mediassa tai sen kautta syntyneet yhteisot eivat korvaa
vastaavia kokemuksia reaalimaailmassa, vaan ne ikaan kuin jatkavat ja laajentavat niita entisestaan.
"Jakaminen", puolituttujen kutsuminen "kavereiksi" ja jokaisen satunnaisen klikkaajan nimittami-
nen “seuraajaksi" ovat johtaneet yhteisollisyyden ja yhteison termien inflaatioon (van Dijck 2013,
51). Festivaali ei edelleenkddn onnistu ilman paikan paélle saapuvaa yleisdéd ja heidén jaettuja
kokemuksiaan tapahtuma-alueen tapahtumista. Festivaalikokemusten ja -kuvien jakaminen sosiaali-
sessa mediassa on niin ikaén sosiaalista ja affektiivista toimintaa. Sosiaalinen media on laajentanut
yhteisollisyyden kokemusta, venyttényt sitd alkavaksi ennen tapahtumaa ja jatkuvaksi sen jalkeen,

seka mahdollistanut erdanlaisen osallistumisen myos niille, jotka eivat fyysisesti padse paikalle.

Sosiaalisen median kayttdjind teemme huomaamattamme paljon t6ita ikuistaaksemme itsemme ja
elamantyylimme osiksi suuria tietokantoja ja kuva-arkistoja. Samalla tulemme paivittdneeksi myos
ympérillamme olevien ihmisten tekemisia ja sijainteja. Yksityisyyden ja julkisuuden valinen raja on
hédmartynyt, kun sosiaalinen media on avannut paivékirjamme suurille yleisoille — eik& se tunnu
meitd juurikaan haittaavan. Kaésitys julkisuudesta riippuu mediasta: kovin moni ei lahettéisi festa-
riselfietddn paikallislehteen painettavaksi, mutta jakaa sen Instagramissa useille tuhansille kaytta-
jille. Yleisojen kasvava osallistuminen mahdollistaa my6s uudenlaisen yleisotutkimuksen.
Nykyisessd mediaymparistossé kiinnostavat kysymykset liittyvdt muun muassa siihen, millainen

rooli medialla ja medialaitteilla on jokapaivéaisessa elaméssa ja sen tapahtumien kokemisessa.

Erilaiset kylajuhlat, pienimuotoiset esiintymiset ja yllattavissa paikoissa jarjestetyt tapahtumat ovat
viime vuosina yleistyneet, mika kertonee joidenkin yleisdjen katseiden kaantymisesta kohti kasin
kosketeltavampaa tapahtumakulttuuria. Suuret festivaalit tuskin menettavat kiinnostavuuttaan
tulevinakaan vuosina, mutta tapahtumanjarjestgjat tuntuvat olevan yhtad mielta siitd, ettd pelkén
lavaohjelman tarjoaminen ei endd riitd keskell& kiristynyttd kilpailua. Konkreettinen esimerkki
tapahtumien ja niiden tarjoamien palveluiden kokemuksellisuudesta on kyseenalaisessa maineessa

ollut festariruoka, joka on muutaman viime vuoden aikana kehittynyt vastaamaan yleisojen

111



kasvavia odotuksia. Yleisot osallistuvat tapahtumiin kokemusten peréssd, ja néistd kokemuksista he

my0s kertovat eteenpdin. Sosiaalisessa mediassa erikoisuus on valttia.

Kevaalld 2016 sosiaalisessa mediassa pohistddn Periscopen kaltaisista livevideopalveluista, joiden
kautta kuka tahansa voi lahettda liveldhetysta laitteestaan suoraan verkkoon omille yleisGilleen.
Festivaaliympaéristossa palvelut mahdollistavat vaikkapa kokonaisten keikkojen kuvaamisen.
Mitattomalla viiveella toimivat mediapalvelut vaikuttavat jalleen siihen, miten ymmarrdmme
tulevaisuudessa ajan ja tilan kasitteet. Tamé tarkoittaa sitd, ettd tapahtumien on pérjatakseen
pystyttdva tarjoamaan verkkoeldman keskelle entistd enemman palveluita ja elamyksid, joiden
kokeminen edellyttad fyysisesti tapahtuma-alueelle saapumista. Toinen kehityssuunta on kohti
kavijoiden tuottaman sisallon laajempaa ymmarrysta ja hyodyntamistd, mihin tdmé tutkimus on

toivottavasti antanut evaita.
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Liitteet

Liite 1: Kuopiorockissa 2014 toteutettu lomakekysely.

Tama kysely koskee sosiaalisen median kaytt6a Kuopiorock-festareilla
vuonna 2014. Kyselyn tayttaminen vie vain muutaman minuutin.
Vastaamalla teet yhden graduntekijan hyvin onnelliseksi!

1. Missé sosiaalisen median sovelluksissa sinulla on profiili / kayttajatili? Voit valita useamman vaihtoehdon.

a) Facebook e) LinkedIn

b) Twitter f)  Flickr

c) Instagram g) jokin muu, mika?
d) YouTube

2. Oletko kuvannut tai aiotko todenn&koisesti kuvata valokuvia / videoita Kuopiorockin aikana seuraavilla laitteilla?
Voit valita useamman vaihtoehdon.

Valokuvia Videoita

a) alypuhelimella a) élypuhelimella

b) tabletilla b) tabletilla

c) digikameralla c) digikameralla

d) filmikameralla d) videokameralla
e) en ota valokuvia e) en kuvaa videoita

3. Missa sosiaalisen median sovelluksissa olet seurannut Kuopiorockin virallisia pdivityksia ja tiedottamista? Voit valita
useamman vaihtoehdon.

a) Facebook d) jokin muu, mika?
b) Twitter (@kuopiorockcock)
c) Instagram (@kuopiorockcock)

4. Mista sosiaalisen median sovelluksista olet seurannut muiden kavijoiden paivityksid Kuopiorockiin liittyen? Tama
tarkoittaa esimerkiksi sisallon etsimistd hashtagilla #kuopiorock tai #kuopiorockcock.

a) Facebook d) jokin muu, mika?
b) Twitter
c) Instagram
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5. Oletko itse julkaissut / aiotko todenndkoisesti julkaista Kuopiorockiin liittyvia paivityksiad sosiaalisessa mediassa
ennen tapahtumaa, sen aikana tai sen jalkeen? Valitse kustakin kohdasta sopivin vaihtoehto.

A) Ennen tapahtumaa B) Tapahtuman aikana C) Tapahtuman jalkeen
a) kylla a) kylla a) kylla

b) en b) en b) en

c) enosaasanoa c) enosaasanoa c) enosaasanoa

6. Oletko itse julkaissut / aiotko todenndkoisesti julkaista Kuopiorockiin liittyvia kuvia tai videoita sosiaalisessa
mediassa ennen tapahtumaa, sen aikana tai sen jalkeen? Valitse kustakin kohdasta sopivin vaihtoehto.

A) Ennen tapahtumaa B) Tapahtuman aikana C) Tapahtuman jalkeen
a) kylla a) kylla a) kylla

b) en b) en b) en

c) enosaasanoa c) enosaasanoa c) enosaasanoa

7. Millaista sisaltoa olet jakanut / aiot todennékoisesti jakaa sosiaalisessa mediassa Kuopiorockiin liittyen?

a) keikkakuvia tai -videoita

b) kaverikuvia

c) selfieitd eli omakuvia

d) kuvia lipuista, rannekkeista ym.
e) paikkatietoja (esim. ilmoittaa olevasi paikassa Kuopiorock)
f)  sanallisia paivityksid, mista aiheista?

g) muuta sisaltoa, mita?

8. Kuka voi ndhda sosiaalisessa mediassa julkaisemasi Kuopiorockiin liittyvan sisadllon? Tama tarkoittaa sitd, ovatko
julkaisemasi paivitykset / kuvat / videot julkisia, vai vaatiiko niiden ndkeminen sen, etta olet hyviaksynyt henkilon
kaveriksesi / seuraajaksesi. Valitse sopivin vaihtoehto.

a) kaverini / seuraajani

b) kuka tahansa (paivitykset ovat julkisia)
c) riippuen sovelluksesta

d) en jaa sisaltoa sosiaalisessa mediassa
e) enosaasanoa

9. Kaytatko alypuhelinta tai vastaavaa laitetta Kuopiorockin aikana sosiaalisen median paivittamisen lisdaksi johonkin
muuhun festivaaliin liittyvdan? Voit valita useamman vaihtoehdon.

a) katson netistd aikatauluja

b) katson netistd infoa festivaalista

c) etsin netistd muita tietoja Kuopiosta (esim. bussiaikatauluja, ravintoloita)
d) kuvaan valokuvia / videoita, joita en julkaise missaan

e) en kéayta dlypuhelinta tai muuta vastaavaa laitetta festivaalilla

f)  muuhun, mihin?
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10. Jos olet julkaissut / aiot julkaista Kuopiorockiin liittyvaa sisalt6a sosiaalisessa mediassa, miksi? Jos et, miksi et?

Kirjoita vapaasti.

11. Ovatko sosiaalinen media ja esimerkiksi dlypuhelinten ja internetin jatkuva mukanaolo muuttaneet

festivaalikokemustasi verrattuna aikaan ennen niitd? Enta toimintaasi festivaaleilla? Miten? Kirjoita vapaasti.

Taustatiedot

12.1ka
a) —-13
b) 14-16
c) 17-19
d) 20-24
e) 25-29
13. Sukupuoli
a) mies
b) nainen

f)

g)
h)

30-34
35-39
40-49
50-

Yhteystiedot arvontaa varten

Nimi

puhelin

sahkoposti

Yhteystietojen jattdminen on vapaaehtoista, ja niita kdytetdaan ainoastaan arvonnassa. Kaikkien yhteystietonsa

jattaneiden kesken arvotaan kahden paivan lippu vuoden 2015 Kuopiorockiin. Yhteystietoja ei missaan vaiheessa

yhdisteta vastauksiin.

Kiitos ja mukavia festareita!
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