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Tutkielman aiheena oli selvittdd lukijasuhteen syntyé paikallislehti Syddan-Hameen Lehden uusien
palkéneldisten lukijoiden keskuudessa. Uudet lukijat olivat muuttaneet noin vuoden sisilla
Pilkéneelle, misséd he eivét olleet asuneet aikaisemmin vakituisesti. Haastateltaviksi valikoitui
kahdeksan henkilda. Selvittddkseni lukijasuhteen syntyé kdytin apuna kysymyksia siitd, miksi ja
miten uudet lukijat lukevat Sydan-Hdameen Lehted, millainen asema Syddn-Hdmeen Lehdelld on
lukijoiden arjessa, ja miten he kokevat lehden ja sen lukemisen. Selvitin myods miten uudet lukijat
parantaisivat Syddn-Hédmeen Lehted. Teoriatausta pohjautui kayttotarve- ja lukemistutkimukseen
seki yleiso- ja mediaetnografiaan.

Paatutkimusmenetelmind kédytin teemahaastatteluja, joiden avulla selvitin haastateltavien suhdetta
Sydén-Hémeen Lehteen, Pélkéneeseen ja alueen ihmisiin. Apumenetelmind kiytin
kyselylomakkeita, joissa tiedustelin haastateltavien median kayttod yleensd, paikallismedioiden
kayttod ja heidén taustatietojaan. Lisdksi tein lukemistutkimuksen, johon sovelsin obslés-
menetelmai. Toisin sanoen selasin haastateltavan kanssa hdnen viimeksi lukemansa lehden livitse
ja merkitsin lehteen kaikki kohdat, mitké haastateltava kertoi huomanneensa tai lukeneensa.

Pédhavaintoni oli, ettd uudelle paikkakunnalle muuttajan tiedontarve on suuri, mutta
henkilokohtaiset erot lukemisessa ovat merkittavid. Useat haastateltavat lukivat muuton alussa
lehden sisdltod laajasti muodostaakseen kokonaiskuvan paikkakunnasta ja ldhialueista. Myohemmin
lukeminen muuttui valikoivammaksi. Lukijat, joiden sosiaaliset suhteet muihin paikkakuntalaisiin
jaivit etdisiksi, kertoivat eniten lukemisen vdahentymisestd. Ihmiset, joilla oli tai oli syntyméssa
merkityksellisid kontakteja muihin Pédlkidneen asukkaisiin, suhtautuivat paikkakuntaan ja
paikallislehteen kaikkein myonteisimmin. Vaikuttikin silté, ettd sosiaalisilla suhteilla oli vahva
vaikutus lukijasuhteen syntyyn. Mitd enemmaén ja tirkedmpié kontaktit olivat, sitd innokkaampia
lukijat olivat tutustumaan lehden siséltoon. Sisélto tarjosi keskustelunaiheita sekd kodin
ulkopuolella ettd perhepiirissa.

Lukijasuhdetta heikensi asioiden, tapahtumien tai paikkojen vieraus. Syddn-Hadmeen Lehti ilmestyy
sekd Pilkéneelld ettd Kangasalla, joissa molemmissa on tapahtunut useampia kuntaliitoksia.
Esimerkiksi paikannimet, jotka voivat olla toimittajille ja vakituisille asukkaille tuttuja, pitdisi avata
paremmin. Toisaalta osa lukijoista niki paljonkin vaivaa tiydentdikseen lehden vélittimai tietoa
esimerkiksi internetistd tai kartoista. Lukijasuhteen syntymisté ja vahvistumista voi helpottaa
lukijan opastamisella ja perusteellisella taustoittamisella. Lehtiuudistuksessa Syddn-Hameen Lehti
selkeytti alueiden ja kylien ilmaisemista ja lisédsi faktalaatikoiden kayttod jutuissaan. Yksi keino
auttaa lukijoita kiinnittyméddn paikkaan ja sen thmisiin, on jdrjestdd lukijatapahtumia, joissa
thmisilla on mahdollisuus tutustua toisiinsa ja paikkakuntaan.
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1. JOHDANTO

Kiinnostukseni lukijasuhteen syntyyn kumpuaa omista kokemuksistani. Olen muuttanut useita
kertoja eldméni aikana: aluksi vanhempien mukana, 1980-luvun lopusta 14htien opiskelujen, tyon tai
oman perheen vuoksi. Muutot ovat merkinneet paitsi jokapdivdisten paikkojen ja ihmisten
vaihdosta, my0s totuttelemista vieraisiin sanomalehtiin. Joissain paikanvaihdoksissa on riittdnyt,
ettd totuttelee lukemaan uutta ilmaisjakelu- tai paikallislehted, kun taas toisissa tapauksissa muutto
on merkinnyt siirtymistd myds uuden maakuntalehden levikkialueelle.

Vaihtaminen maakuntalehdesti toiseen on ollut mielestdni kivuttomampaa kuin uuteen
paikallislehteen tutustuminen. Maakuntalehden vaihtuessa toiseen on kotimaan uutisissa kuitenkin
tuttu valtakunnallinen kosketuspinta, miki taas puuttuu paikallisuutisista, kun paikkakunta vaihtuu.
Uuteen opiskelu- tai tydpaikkaan sopeutumisen ohella muuttaja haluaa oppia tuntemaan
lahiympéristodén ja selvittdd arkiset asiointipaikat. Paikallislehden itselle vieraat ihmiset,
tapahtumat, paikat ja irrallisina ndyttdytyvét uutiset ja jutut saattavat hammentéa ja turhauttaa,
vaikka tiedonjano on suurimmillaan.

Moni paikallislehti ei varsinaisesti helpota prosessia, jossa uusi lukija yrittda paésta sisélle
paikkakunnan asioista. Joskus paikallislehden toimitus on tehnyt lehteddn vuosia, ellei peréti
vuosikymmenid, jolloin lukijoiksi helposti mielletdéin pitkdaikaiset kanssa-asukkaat ja uskolliset
tilaajat. Lukijakunnan rakenne ja vieston ikdéintyminen ovat omiaan vahvistamaan ajatustapaa.
Taustoittaminen saattaa tuntua tarpeettomalta toistolta varsinkin pitkien, toistuvien
tapahtumaketjujen yhteydessa. Joissain paikallislehdissd myds rakennetaan ja yllapidetdan
yhteisollisyyttd niin antaumuksellisesti, ettd sivullista huvittaa. Itselle vieraan ja merkityksettomén —
joskus vihévikisenkin — kyldtapahtuman hehkuttaminen voi tuntua nurkkapatrioottiselta
liioittelulta, johon ei voi samastua parhaalla tahdollakaan.

Jos uusien, véliaikaisten tai vasta yhteiskunnallisten asioiden seuraamista aloittelevien nuorten
tarpeita ei oteta huomioon, saattavat uutiset ja jutut jadda uuden lukijan silmissé kasittdmattomiksi
ja irrallisiksi, misti ei 10ydd yhtymédkohtia sen enempdd omaan eldméédn kuin mihink&in
muuhunkaan.

Sanomalehtien lukeminen vihenee ja maakuntalehtien tilaajaméaarét laskevat, vaikka
paikallisuutiset kuuluvatkin lehtien luetuimpiin osioihin. Paikallislehtien tilaajatkin viheneviit,
vaikkakin hieman hitaammin. Internet ja sosiaalinen media kaikkine seurannaisilmidineen voi
vihentdd my0s tarvetta paikallislehden tilaamiseen. Lisdksi kuntaliitokset loitontavat
paatoksentekoa ithmisten ldhiympéristostd suuriin keskuksiin, mikd on myds omiaan murentamaan
paikallisidentiteettid. Muuttoliike ja juurettomuus yhdessd uusien median kayttotottumusten kanssa
voivat koitua paikallislehtien tappioksi. Siksi olisi syytd helpottaa jokaisen uuden lukijan
sitoutumista lehteen. Sitoutumista kuitenkin tapahtuu edelleen, kun muuttaja tai uusi lukija kotiutuu
ja thmisiin, paikkaan ja lehteen syntyy side. Se, miten ja milloin sidos syntyy, onkin jo vaikeampi
selittda.

Téssd tutkimuksessa tutkinkin vastikddn Palkdneelle muuttaneiden uusien Syddn-Hiameen Lehden
lukijoiden lukijasuhteen muodostumista.

Paatutkimuskysymykseni on: Miten lukijasuhde syntyy?
Apukysymyksind kdytdn seuraavia kysymyksia:

Miksi ja miten uudet lukijat lukevat Sydédn-Hameen Lehted?
Millainen asema Sydidn-Hameen Lehdelld on lukijoiden arjessa,
ja miten he kokevat lehden ja sen lukemisen?

Miten uudet lukijat parantaisivat Syddn-Hdmeen Lehted?

4



2. YLEISOTUTKIMUS, IDENTITEETTI JA PAIKALLISLEHTI

Luvussa 2 tarkastelen yleiso- ja lukijatutkimuksen historiaa, jotta voin myohemmin paikantaa oman
tutkimukseni lukijatutkimuksen kenttdéin. Sen jilkeen kohdennan teoriataustoituksen paikan,
identiteetin ja aluesamastumisen késitteistd muuttamiseen ja muihin tutkimuksen kannalta
olennaisiin kisitteisiin. Viimeiseksi késittelen vield paikallislehden mééritelmié, tehtavié ja
murrosta.

2.1. Erilaisia lihestymistapoja yleison tutkimiseksi

Yleiso on aina kiinnostanut ja tulee kiinnostamaan tutkijoita. Tdmé on ilmeistd monestakin syysta:
yleisdé muuttuu ja eldd yhteiskunnan muutosten mukana, jolloin tutkijat saavat uutta pontta Idhestya
yleisod uusista ndkokulmista. Lukeva, katsova ja kuunteleva yleiso on viestimien elinehto seké
kaupallisesti ettd legitimiteetin kannalta. Yleison mielenliikkeissé tiivistyy vdlineen ja sen yleison
perustavaa laatua oleva suhde.

Aluksi asemoin oman tutkimukseni teoreettisen viitekehyksen yleisétutkimuksen kenttién Seija
Ridellin tarjoamien jdsennysten avulla. Ridell jakaa akateemisen yleisotutkimuksen kentén
karkeasti kahteen kauteen: Mass Communication research -perinteeseen (MCR) ja kulttuuriseen
yleisotutkimukseen. MCR-perinteen sisélld hin erottelee yleisotutkimuksen (johon hin lukee myos
vaikutustutkimuksen) ja kdyttotarkoitustutkimuksen. (Ridell 1998, 434.)

Naistd nostan hieman 1dhempéén tarkasteluun kaksi tydlleni olennaista suuntausta, kiyttotarve-
tutkimuksen ja mediaetnografian, joista siirryn vield lukijatutkimuksiin. Luvun lopussa késittelen
vield erilaisia lukija- ja lukemistutkimuksia.

2.1.1. MCR-tutkimuksen kayttotarvetutkimus

Joukkoviestintitutkimusta 1900-luvun alusta 1960-luvun lopulle saakka hallinnut MCR-perinne
keskittyi joukkoviestinndn vaikutusten tutkimiseen. Tutkimussuuntaus niki viestinnén siirtona ja
vastaanottajat passiivisena yleisomassana, joka vastaanottaa viestit ilman kritiikkia.
Pessimistisimmén ndkemyksen mukaan joukkoviestintd toimi lddkeruiskun tavoin syottiessddn
tietyn vaikutuksen yleis6onsa. H. D. Lasswell tiivisti oppisuunnan idean sloganiin ’kuka sanoo,
kenelle, mitd sanoo, minké kanavan viélitykselld ja milld vaikutuksella”. Samoihin aikoihin
Lasswellin kanssa 1940-luvun lopussa Shannon ja Weaver tekivit tunnetuksi viestinndn
siirtomallin, missé joukkoviestintd késitetdéin yksisuuntaiseksi ja hallitsevaksi. Empiirista
tutkimusta innoittivat silloiset uudet viestimet, kuten elokuva, radio ja televisio. (Hujanen 2007,
52.)

Tutkimukset kantoivat hedelméi, jolloin yksioikoinen kuva vaikutuksille alttiista massayleisosté sai
jatkokseen uuden ndkemyksen yleisoistd, jotka kayttdvitkin viestimien sisdltdjda omien tarpeidensa,
asenteidensa ja arvojensa suodattamina. Uusi ndkdkulma poiki myos uuden termin. Hujasen
mukaan puhutaan sekéd kiyttotarkoitustutkimuksesta ettd kiyttosyytutkimuksesta (uses and
gratifications research). (Hujanen 2007, 52-53.)

Aluksi kéyttotarkoitustutkimukset olivat pddasiassa maarallisid tutkimuksia, mutta haastatteluiden
yleistyessd tutkimusmenetelmind tutkimukset saivat kylkeensé laadullisen otteen. Median
kayttotarkoituksia raportoidessa tulkitseva kuvailu alkoi saada jalansijaa. (Pietild 1997, 195-199.)

Ridellin mukaan empirialla selvitettiin missd maérin, mihin tarkoituksiin ja millaisia tehtévid
tayttdmadn yleiso joukkoviestintdd kayttdd (Ridell 1998, 438). Kiyttotarkoitustutkimuksessa
olennaista on tarpeen kisite, mutta myos viestimen funktio. Viestinten kayttdd tarkastellessa



haastattelut yleistyivit tutkimusmenetelminé ja laadullinen ote pyrki menetelmévalikoimaan
madrillisten tutkimusten rinnalle. (Hujanen 2007, 53.)

Laajan keskustelun perusteella Veikko Pietild arvelee, ettei kayttotarkoitustutkimuksella ole omaa
teoriaa, vaikka kéyttotarkoituksiin liittyvisté seikoista on paljonkin teorioita. Niinpa Pietild
kayttadkin ilmaisua teoreettinen hahmo. (Ks. Pietild 2005, 199.) Tarpeen késitteen pohjalta Katz et
al. (1974, 20. Sit. Pietild 2005, 199) jasentdvit kéyttotarvetutkimuksen tutkivan prosessia, jolla on
seuraavia tuntomerkkeja:

”On olemassa (1) tarpeita, joilla on (2) sosiaaliset ja psykologiset juurensa. Nama tarpeet luovat (3)
joukkoviestimiin tai muihin 14hteisiin kohdistuvia (4) odotuksia, jotka johtavat (5) viestinten erilaisiin
kayttotapoihin (taikka muihin toimintoihin). Ne taas (6) tyydyttivit tarpeita tai aiheuttavat ehka (7) muita,
etupédssi tarkoittamattomia seuraamuksia.

Veikko Pietild havaitsi sanomalehtien, kuten myds tv:n ja radionkin, osalta kiyttdtarkoitusten
jakautuvan ’tiedollisten, viihteellisten ja kdytdnnon toimintaa hyodyttévien tarkoitusten
ulottuvuuksiksi”. (Katz 1974. Sit. 2005, 198.)

Ylipddtdan kayttotarkoitustutkimukset paljastivat, ettd tarpeet voi tiivistdd ja yleistdd. Denis
McQuail kumppaneineen kiteytti pddtarpeet neljdén tyyppiin:

1) tiedonhankintaan

2) oman identiteetin rakentumiseen

3) sosiaalisten suhteiden luomiseen ja

4) vithtymiseen. (McQuail 1987, 72—73, sit. Kariniemi 2010, 105.)

Téssd jaottelussa tiedonhankinta tarkoittaa ajan tasalla pysymisté aikaisempaa tietoa tarkistamalla ja
uutta tietoa omaksumalla. Mediaa seuraamalla pysymme kérryilld maailman menosta, voimme
muodostaa oman mielipiteemme olennaisista seikoista sekd tyydyttia uteliaisuuttamme. Identiteetin
rakentuminen késittdd omien arvojen vahvistumista, ymmaérryksen lisddntymistd eldmaésta ja
ongelmien ratkomista. Yhteiset joukkoviestimet ja niistd havaitut asiat tarjoavat myds polttoainetta
sosiaaliselle kanssakdymiselle ja keskusteluille. Joukkoviestintd toimii my0s viithdykkeena,
ajantappajana, rentoutumisen vilineend ja pakoreittind arjen tylsyydesti. (Kariniemi 2010, 105)

Oletan, ettd tutkiessani uusien pilkédneldisten orastavaa suhdetta Sydédn-Hédmeen Lehteen litkun
kayttotarvetutkimuksen teemojen parissa. Tapauksen erityiskohteena ovat siis ne odotukset ja
tarpeet, joita vastamuuttaneella ihmiselld on paikallislehted kohtaan. Odotusarvona on, ettd
haastatteluista voi 10ytdd esimerkiksi Pietilén luettelemia tiedollisia, vithteellisid ja kdytdnnon
toimintoihin liittyvid tarpeita, mutta erityiseksi tarpeiden tutkimisen tekee lehden lukijoiden vield
tuore suhde sekd lehteen ettd ympéristoon. Tiedon tarpeen voi olettaa olevan suurimmillaan juuri
muuton jdlkeen, mutta kdytdnnon kosketuspinta lehden vilittdmiin asioithin on ohuimmillaan.

2.1.2. Kulttuurinen yleisotutkimus ja mediaetnografia

Kulttuurisen ndkokulman nousu 1970-luvulla kyseenalaistit MCR-perinteen vaaliman maéarallis-
tilastollisen tutkimusotteen ja merkityksenannon yksilollisen luonteen. Lahestymistavassa oli
kokonaan sivuutettu joukkoviestinnén vastaanoton kulttuurinen luonne ja vastaanoton sijoittuminen
laajempaan yhteiskunnalliseen, poliittiseen ja taloudelliseen toimintaympéristoon. (Ridell 1998,
440.)

Kulttuurin tutkijat ndkivét yleison viestinnin aktiivisina tulkitsijoina, joiden tuottamia merkityksia
haluttiin ymmaértdd yleison omasta ndkokulmasta. Yksilollisyyden sijaan korostettiin merkitysten
kulttuurisesti vilittynyttd luonnetta. Kiinnostus liikahti yleisostd ryhména vastaanoton prosesseihin,
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joita tarkkailtiin merkityksellistdvind toimintoina tai niin sanottuina merkityskaytantdind. (Ridell
1998, 440441.)

Ridell jakaa kulttuurisen yleisdtutkimuksen padsuuntaukset reseptiotutkimukseen ja
mediaetnografiaan. Reseptiotutkimus tarkoittaa Stuart Hallin kehitteleméd ja David Morleyn
empiirisesti soveltamaa sisddnkoodaus-uloskoodausmallia. Mallin pohjalta joukkoviestinnin
vastaanotto ndyttaytyy merkitysprosessina, jossa yleiso saa uuden roolin aktiivisena tulkitsijana.
Yleiso tulkitsijana voi uloskoodata joukkoviestinnidn sanomia sisddnkoodaajan tarkoituksista
poiketen. Yleison tulkintoja rajoittavat kuitenkin seké viestinnén teollis-tuotannollinen tuotantotapa
ettd kulttuuriset koodit ja konventiot. (Ridell 1998, 432—433.)

Ridellin mukaan vastaanotto tulee laajimmin ymmarretyksi mediaetnografiassa, jossa
joukkoviestinndn kayttod ja merkityksellistimistd tutkaillaan osana jokapdiviistd elaméi. Keinojen
kirkeen nousevat laadulliset teemahaastattelut, jotka pohjautuvat tutkittavien tuottamaan puheeseen.
Mediaetnografia-nimityksen Ridell on johtanut termin “antropologisesta virityksestd” eli
tutkimuksen suuntautumisesta arkieldméén, jonka osana median kayttod ja merkityksellistimista
tutkitaan. Tutkijat pyrkivét saamaan kiinni niistd tavoista, joilla ihmiset kayttavit ja
merkityksellistdvat viestimid ja niiden sisdltdjd jokapdivdisen eldménsd osana. Samalla tutkijat
haluavat tietdd, miten ihmiset késittavit oman suhteensa joukkoviestintddn. Néilld kahdella
lahestymistavalla tutkimustapaan voi jo liittdd etnografian leiman. (Ridell 1998, 441-445).

Ridell arvostelee mediaetnografeja pinnallisuudesta, jos tutkijat turvautuvat pelkkiin laadullisiin
haastatteluihin reseptiotutkijoiden tapaan. Hinen mukaansa etnografisuus jaa pelkéksi puheeksi,
kun tutkija vain viivdhtd4 pari tuntia tutkittavien kotona haastattelun ohessa, syvillisemméin
tutkimusotteen sijaan. Hén kritisoi mediaetnografeja myos siité, kuinka merkityksenannon
kulttuurinen vilittyneisyys jié sivuun, kun keskitytdan vain joukkoviestinnén ja yleison péivittdisiin
tilanne- ja kdyttokonteksteihin. Ridell korostaa piésya ihmisten koteihin ja vélineiden kiyton
tarkkailua luonnollisessa ympéristossd. Yleison puolelle asettuminen ja sen puhemiehené
toimiminen johtaa myo0s siihen, ettd teoria johdetaan mieluiten tutkittavien arkisista jisennyksista.
(Ridell 1998, 445.)

Kéaytdnnon esimerkkind voitaneen mainita tutkimus Hervannassa asuvien suhteesta ja suhtautumista
Aamulehteen osana lukijoiden jokapdivéistd elamaé (ks. Kunelius & Ridell, 2000, 81). Toisaalta
Ridell ndkee yldpuolelta teoretisoinnin hylkddmisessd sen heikkouden, ettd samalla unohtuu
viestintdteollisuuden asettamat rajat ihmisten kokemuksille, jolloin tutkimus tulee legitimoimaan
viestintdteollisuuden toimintatavat ja sen “vastaanotolle tuottaman kuluttajan roolin”. (Ridell 1998,
446).

Taytyy myontdd, ettd aion menetelld juuri Ridellin moitiskelemalla tavalla: piipahdan tunniksi tai
pariksi haastateltavien kotiin tekeméaéin laadullisia haastatteluita “reseptiotutkijoiden tapaan”. En
mydskddn aio tarkkailla lukijoiden tekemid uloskoodauksia suhteessa lehden sisddnkoodauksiin. En
pureudu sen enempéd vilineiden kdyton tarkkailuun aidossa ymparistossé kuin sen kulttuuriseen
vilittyneisyyteenkédédn. Rajaan siis reseptiotutkimuksen kokonaan pois tarkastelustani.

Silti aion lukuisien muiden opinndytetdiden tekijoiden rohkaisemana lainata yleiso- tai
mediaetnografian viitekehysté tyoni taustalle. Menenhén kuitenkin ihmisten koteihin ja pyrin
saamaan tolkun paikallislehden arkisesta kdytostd ja sen merkityksestd tuoreille asukkaille.
Myodhemmin selostettavalla obslds-menetelmalld pyrin pddsemidn kiinni paikallislehden arkisesta
kéayttotavasta. Kun pysyttdydyn lukijan rinnalla arkisessa kdytdssé ja unohdan yldpuolelta
teorisoinnin” ja “’viestintdteollisuuden asettamat rajat ihmisten kokemuksille”, tarjoan lukijalle sen
kolmannen Ridellin moitteen kohteen, eli kuluttajan roolin. Puolustuksekseni on sanottava, ettd
haastattelun tarjoaman palautemahdollisuuden avulla téille lukija-kuluttajalle tarjotaan mahdollisuus
jonkinlaiseen vaikutusvaltaan, jolla hén saisi entistd paremmin tarpeitaan vastaavan lehden.



Kuluttajan roolista onkin hyva siirtyd yleisdtutkimuksen jasennyksistd pikkuhiljaa akateemisten
lukijatutkimusten kautta kaupallisiin lukemistutkimuksiin.

2.1.3. Akateemiset lukijatutkimukset

Erkki Hujasen (2007, 63) esityohon perustuen totean tésséd vaiheessa vain lyhyesti, ettd suomalainen
akateeminen journalismiin liittyvé lukijatutkimus on kadonnut ldhes kokonaan 1970-luvun jélkeen
joitakin harvoja poikkeuksia ja pro graduja lukuun ottamatta. Jorma Miettinen (1980) tutki
véitoksessdin maakuntien ykkoslehtien lukijoiden kiinnostuksen kohteita sekd sanomalehtien
viline- ja siséltokayttod. Miettisen lukija- ja lukemistutkimukseen palaan mydhemmin
metodiosiossa.

Tampereen yliopiston tuorein lukijoihin liittyvd Olli Kariniemen (2010) viitdstutkimus jatkaa
yleisotutkimuksen perinteitd tutkimalla jarjestolehted yleison kehittdmisen vélineend. Kariniemen
kiinnostuksensa kohteena on erityisesti lukijasuhde, mutta kohteena on sanoma- tai paikallislehden
sijaan jérjestolehti.

Erkki Hujanen (2007) taas on pohtinut sanomalehden muuttuvia merkityksii arjessa tutkimalla
vaitoksessddn maakuntalehden ei-lukijoita. Hujanen toteaa tutkittuaan ei-lukijoiden suhdetta
maakuntalehtiin seuraavaa:

”Nykymuotoiset sanomalehdet mahtuvat yhia harvemman kansalaisen arkeen. Lehdet ovat hankalia luodakseen
joka-aamuisen lukemisrutiinin kiireisille, liikkkuville ja sdhkdisiin vélineisiin tottuneille ihmisille, eivétka lehdet
heritd endé kiinnostusta perinteisilld aihe- ja késittelytavoillaan. Sanomalehtien uskollisiin lukijakuntiin nayttaa
ilmaantuvan murtumia. Sanomalehtien ei-tilaajat kokevat markkinoituneessa mediabisneksessa itsensi
valikoiviksi kuluttaja-asiakkaiksi, joilla on valta paattda tilaako lehden vai ei. Kaikki eivit pidd kansalaisuutensa
ehtona sanomalehden sddnnollisti tilausta, vaikka siihen saisi tarvittaessa toimeentulotukeakin. Pétkidt6iden
luomassa epavarmuudessa lehden hinta mielletddn korkeaksi sen tarjoamaan tietoon ja hydtyyn ndhden.
Sanomalehti korvataan helpommin ja edullisemmin saatavilla, usein viihteellisilld mediavélineilld.”

(Jyvaskylén yliopiston julkaisuarkisto, 2007)

Hujanen tarkasteli ei-tilaajissa thmisié, jotka ovat seka ajatuksellisesti ettd kdytanndssd luopuneet
maakuntalehden tilaamisesta. Lukijuudesta monelle on jddnyt pikaisen silméilijin rooli silloin kun
lehti on ilmaiseksi saatavilla.

Vaikka paikallislehtien ja paikallisuutisten asema on varsin vankka, litkkkuvat paikallislehden uudet
lukijat mielestdni samalla hauraalla pinnalla kuin Hujasen kuvailemat lukijat. Uuden asukkaan
lukija-lehti-suhteessa on alussa erityisen herkkéd vaihe, koska yhteys seka lehteen ettd ympéristoon
on vield oraalla. Jos muuttoon vield liittyy tilapdisyytti tai eliméntavan vakiintumattomuutta, niin
Hujasen esille nostamat ilmiot koskevat myos paikallislehtien yleisoa.

Toisenlaisen ndkokulman lukijoihin tuo Anita Kérki véditoskirjassaan Sivusta seuraten (Kéarki 2004),
jossa hén tutkii sanomalehden roolia lukijoiden kertomuksissa. Kérki tarkastelee lukijuutta
prosessina, jolloin sanomalehden lukijasta tulee sdédnndllinen lukija, sitd millaisen rooli
sanomalehdelld on ja miten se on sithen pdédtynyt lukijan arjessa. Kérki tutkii lukijuutta
nimenomaan eliméinmittaisena prosessina.

Kaérkikin tarkastelee kylld lukijuuden syntymistd, mutta hén ei sijoita syntyd uuden lehden
yhteyteen, vaan yleensi tapaan lukea lehted. Tarkastelu ei siis kata vaihetta, jolloin lukijan suhde
ennestiin vieraaseen lehteen alkaa rakentua. Sen sijaan Karki seuloo lukijoiden kirjoittamista
sanomalehtieldménkerroista esiin kirjoittajien suhdetta paikallisuuteen. Kérki tuo keskusteluun
kaksi hyvidd termié: ldsndoleva paikallisuus ja poissaoleva paikallisuus. Jilkimmaiselld hdn kuvaa
lukijoiden kokemuksia ja suhdetta entiseen kotiseutuun ja sen menneisyydestd — ja usein myds



nykyisyydestd — tuttuun paikallislehteen. Kirjasta vilittyy kuva lukijoiden tavasta lukea lehted ja
siitd, kuinka he ovat kasvaneet kiinni lehteensa.

Helsingin yliopistoon tehdyssé véitdskirjassaan Varhaiset naistenlehdet ja naisten eldmaén ristiriidat:
Neuvotteluja lukijasopimuksesta (2008), Maija Toyry kuvaa yleison ja aikakauslehden suhteen
muotoutumista. Teoksessa TOyry hahmottelee lukijasopimuksen késitettd, joka kuvaa yleison ja
lehden suhteen muotoutumista.

”Naistenlehtien jatkuvuus riippuu siité, 10ytavatko ne lukijoiden parista vastakaikua. --- Lehtien on siksi
tarjottava lukijoiden tarpeita tyydyttdvaa, tavalla tai toisella lukijaa palvelevaa aineistoa, joka lupaa jonkin
ratkaisun johonkin lukijan eldmain ristiriitaan.” (Toyry 2008, 16.)

Lukijasuhteen syntyminen voi johtaa lukijasopimukseen, tietyn aikakauslehden jatkuvaan seuraamiseen tai
tilaamiseen. Lehden oletetaan tarjoavan teksteissadn lukijalle paikan, jonka sopivuus joko synnyttid tai jattaa
tuottamatta lukijasopimuksen.” (Toyry 2008, 61.)

Vaikka Toyry puhuukin naistenlehdisti ja aikakauslehdistd, voidaan samoja ilmiditd soveltaa myds
paikallislehtiin. Paikallislehtien olemassaolon ei riipu niiden tarjoamasta ratkaisusta ristiriitaan,
vaikka vieraan paikallislehden lukemiseen voi tietysti liittya ristiriitojakin. Monesti lehtien
kayttdma puhuttelutapa olettaa, ettd lukija on jollain tavalla kiinni paikkakunnassa ja sen asioissa,
mutta todellisuudessa uusi lukija saattaa olla vield sidoksissa edelliseen kotipaikkaansa tai kokea
itsensd uuden asuinpaikan suhteen vield ulkopuoliseksi tarkkailijaksi.

Téssd vaiheessa siirryn yleisluontoisista akateemisista lukijatutkimuksista oman tutkimukseni
kannalta olennaisempiin sanomalehtien lukija- ja lukemistutkimuksien kaupallisiin sovelluksiin.

2.1.4. Kaupalliset lukija- ja lukemistutkimukset

Akateemisen yleisotutkimuksen rinnalla viestintiteollisuus ja joukkoviestimet ovat tutkituttaneet
yleisdja sekd kaupallisilla tutkimuslaitoksilla ettd yliopistoilla. Usein markkinointiin ja mainontaan
linkittyneelld yleisdtutkimuksella on ollut vahva tuotekehittelyn leima. Nieminen ja Pantti
kiteyttavat tutkimustavoitteet litkketoiminnan hallintaan (Nieminen ja Pantti 2004, 150-151. Sit.
Hujanen 2007, 59). Tiedon tuoman kontrollin avulla yleison toimintaa voidaan ennakoida ja sithen
voidaan vaikuttaa. Toisaalta tutkimuksilla on haluttu selvittdd myds median haitallisia vaikutuksia
tai median julkisen palvelun onnistumista, jolloin kontrollia tasapainotetaan median suuntaan
yleison palvelun nimissd. (Hujanen 2007, 59.)

Yleisesti ottaen lukija- ja lukemistutkimuksissa etsittiin Hujasen mukaan vastauksia kysymyksiin:

”Ketka ja millaiset ihmiset lehtid lukevat, miten sddnnollisesti ja miten usein he lukevat, mika on péivittdiseen
lukemiseen kéytetty aika ja mitkd aihealueet lehdissé heité kiinnostavat.” (Hujanen 2007, 60)

Yksi tdllainen sovellus on sanomalehtien lukemistutkimus. George Gallup esitteli ensimmaisen
kerran vuonna 1930 menetelménsa, jolla selvitettiin lukijoiden mielenkiinnon kohteita.
Menetelmassi tutkija kdy lukijan kanssa lehden ldpi ja merkitsee ylos, mitd lukija on lukenut
tutkittavasta lehdestd. Ruotsalaiset versioivat Gallupin menetelmistéd ilmoitusten huomio- ja
lukuarvojen tarkkailuun niin sanotun obslds-menetelmin. (Hujanen 2007, 60-61.)

Yksi esimerkki obslés- eli lukuarvotutkimuksesta on Paikallislehtien Liiton teettdmé Paikallislehti
2000 -tutkimusraportti (ks. Romppainen 1991), jossa on muun muassa tutkittu seki toimituksellisen
aineiston ettd ilmoitusten yleislukuarvoja liki 500 haastateltavan avulla. Raportin toimituksellista
aineistoa koskevassa osiossa on analysoitu esimerkiksi eri tekstinosien ja kuvien yleislukuarvojen
liséksi jutun aiheen, koon, sijainnin ja vérityksen vaikutusta yleislukuarvoon.
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Journalistista aineistoa koskevan méaritelman mukaan “yleislukuarvo on niiden lukijoiden netto-
osuus, jotka ovat huomanneet tai lukeneet jonkin osan jutusta (kuva, kuvateksti, paédotsikko,
johdantoteksti, véliotsikot ja varsinainen teksti). Koko aineiston eli kaikkien 763 tutkitun artikkelin
keskimddrdinen yleislukuarvo on 50 prosenttia.” Parhaiten eri elementeistd on huomattu ja luettu
kuvat, otsikko seki kuvateksti. Kuvan lukuarvo oli 49 %, otsikon lukuarvo 46 % ja kuvatekstin

44 %. (Romppainen, 1991, 35). Vastaavasti ilmoitusten yleislukuarvo oli 33 prosenttia ja
ilmoituksia koskeva mééritelma kuului seuraavasti: yleislukuarvo on niiden lukijoiden netto-osuus,
jotka ovat huomanneet jonkin elementin ilmoituksesta (kuva, otsikko, nimi, teksti).” (Romppainen
1991, 54).

Tédmin tuoreempaa yleisselvitystéd paikallislehtien lukemiseen ja lukijoihin liittyen ei

yliopiston kirjaston kanavia pitkin 16ytynyt, yksittdisistd paikallislehdisté oli toki tehty pro graduja
eri ndkokulmista. Hujanenkin toteaa, ettéd lukijoita ja lukemista koskeva akateeminen tutkimus on
vihentynyt ja lehtien omiin tarkoituksiin markkinointiotteella teettdmat tutkimukset ovat
kétkeytyneet lehtitalojen sisdiseen kédyttoon (Hujanen 2007, 63).

Jotkin sdannollisesti tehtavit yleisotutkimukset, kuten esimerkiksi eri vélineiden kulutusta
tarkasteleva Intermediatutkimus tai lehtien kulutusta tarkkaileva Kansallinen Mediatutkimus
(KMT), ovat maksullisia. Lehtien lukijaméarien, lukutapojen ja lukijakunnan rakenteen lisdksi
KMT:ssé kerétdén tietoa thmisten ostotavoista, tuotteiden ja palveluiden kaytostd sekd asenteista.
KMT Alueellinen tutkii alueellisten lehtien lukemiseen ja lukutottumuksiin liittyvia tietoja.
(Levikintarkastus.fi.)

Kansallinen Mediatutkimus ei ole sen enempéé yliopiston kuin Sydédn-Hédmeen Lehden saatavilla
kalleutensa vuoksi. Osia tutkimustuloksista on 16ydettavissa KMT:n tiedotteista, joista olen
koostanut seuraavat tiedot suomalaisten median kaytosta.

TNS Atlas Intermedia 2012 -tutkimuksen mukaan 15-69-vuotiaat suomalaiset kdyttivit medioiden
seuraamiseen keskiméérin 8 tuntia 39 minuuttia paivittdin. Sanomalehtien lukeminen vei tistd ajasta
6 prosenttia eli noin 31 minuuttia ja aikakauslehdet 4 prosenttia eli 21 minuuttia. Kaupunki- ilmais-
ja noutolehdet ylsivét 1 prosenttiin eli noin viiteen minuuttiin. Yhteensd suomalaiset viettivit siis 53
minuuttia printtimedian parissa péivittdin. Televisio haukkasi suomalaisen mediapéivistd 30
prosenttia, mikd vastaa 2 tuntia 35 minuuttia. Radiota kuunneltiin — aktiivisesti tai passiivisesti —
tunti 38 minuuttia. Internetid kdytettiin keskiméérin 2 tuntia 15 minuuttia. (TNS Gallup).

Sydén-Hédmeen Lehden uudet lukijat ovat samalla myds muuttajia. Tuoretta tutkimusta muuttajista
median kayttdjind ei 10ydy, mutta jotain osviittaa tistd erityisryhméstd antaa 1998 tehty tutkimus.
Muuttajat sanomalehtien kayttdjind -julkaisussa Sirpa Romppainen (1998) on tutkinut muuttajia
sanomalehtien kiyttdjind Sanomalehtien liitolle. Kirjekyselyyn vastasi tuolloin 508 enintddn kolme
vuotta sitten eri lehden levikkialueelle muuttanutta yli 18-vuotiasta muuttajaa. Tutkimuksessa
selvitettiin entisen ja nykyisen kotiseudun lehtien tilaamista. (Romppainen 1998, 1).

62 prosentille muuttajia tuli jokin nykyisen asuinpaikkakunnan lehti (tilattava paivélehti tai
paikallislehti). Y1i 40-vuotiaista perdti 77 prosenttia tilasi jotakin sanomalehted. Tilaajien osuus
vaheni mitd nuorempia ikéluokkia tutkittiin. (Romppainen 1998, 21). Periti neljinnes muuttajista
oli tilannut uuden paikkakunnan lehden jo ennen muuttoa. Valtaosa 56 prosenttia tilasi lehden
puolen vuoden kuluessa muutosta, yli 40-vuotiaista perdti 65 prosenttia. Entisen paikkakunnan
lehden tilaaminen lopetettiin ennen muuttoa tai hyvin pian sen jidlkeen. Romppainen péétteleekin,
ettd uuden kotiseudun sanomalehti korvaa vanhan aikaisessa vaiheessa. (1998, 24).
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Tilaukseen Vaikuttaneet syyt Kaikki 18-24v. 25-29v. 30-39v. 40-v.
N=314 N=65 N=77 N=76 N=96

% % % % %
Halu tietaa mita 47 34 48 43 57
nykyisella asuinpaikkakunnalla tapahtuu
Hyva ja monipuolinen lehti yleensa 25 42 23 33
Tutustumistarjous/néytelehti 18 26 22 25
Valttamaton, ”"pakko tilata” 15 15 19 12 14
Hyva tapa tutustua uuteen paikkakuntaan 14 14 10 21 11
Lehden sisdltamien tarjousten ja ilmoitusten vuoksi 14 9 17 22 8
Halu olla selvilla mita ty6kaverit/opiskelukaverit puhuvat 2 5 4 - 1
Hyvia juoruja/pikku-uutisia 1 3 - - 1
Muu syy 10 14 9 13 6

Taulukko 1. Nykyisen asuinpaikkakunnan sanomalehden tilaajat — tilaukseen vaikuttaneet syyt.
Muuttajat sanomalehtien kiyttijind 1998. Sanomalehtien Liitto.

Muuttajia pyydettiin valitsemaan tarkeimmat tilaukseen vaikuttaneet syyt eri vaihtoehdoista
(Taulukko 1). Yli 25-vuotiailla ylivoimaisesti suurin syy tilaukseen oli halu tietdd mitd nykyiselld
asuinpaikkakunnalla tapahtuu. 18—24-vuotiaat perustelivat tilaustaan eniten lauseella "hyva ja
monipuolinen lehti yleensd”. Raportin mukaan suhteellisen monet perustelevat tilaustaan
tarjouksilla ja ilmoituksilla. Tutkijat arvioivat, ettei timantyyppisid asioita kerrota kovin herkésti,
joten tulosta voidaan pitéé jopa hyvéna.

Sydén-Hémeen Lehden lukijoita on tutkittu Valtakunnallisen Paikallismediatutkimuksen (VPT)
yhteydessd. Sain VPT 2011 -tutkimusraportin tiedostot Sydan-Hameen Lehden toimituksesta.
Tietoykkonen tuottamassa tutkimuksessa raportoitiin 45 paikallislehden lukemista ja lehtiin
liitettyjd mielikuvia. VPT 2011 kattaa tiedot lehtien lukijapeitoista, lukemistarkkuudesta,
lukemisajankohdasta, lehtien lukemiskerroista ja séilyttimisestd. Lisdksi raportissa on kartoitettu
alueen parhaita tietoldhteitd ja tiedotusvilineille sopivia ominaisuuksia. (Tietoykkonen 2011).
Palaan VPT 201 1-tutkimukseen tarkemmin késitellessdani Syddan-Hameen Lehted luvussa 3.

2.2. Paikan, identiteetin ja aluetietoisuuden kisitteet seki niiden liittyminen journalismiin

Téassd alaluvussa esittelen muun muassa paikan, identiteetin ja aluetietoisuuden késitteitd, jotka
kaikki voi liittdd muuttajien kokemuksiin. Esimerkiksi tila muuttuu humanistisen maantieteessa
paikaksi vasta kun thminen liittd4 sithen merkityksid. Pohdittaessa muuttajan suhdetta ympéristoon
tai paikkaan kiinnittymiseen voidaan pohtia myds osallisuuden, sivullisuuden ja samaistumisen
kisitteilld. Lopuksi késittelen néitd teemoja suhteessa lehdiston rooliin.

2.2.1 Tilan muuttuminen merkitykselliseksi paikaksi

Arkinen termi paikka saa humanistisessa maantieteessi erityisen tarkeédn merkityksen. Haarni
maédrittelee paikan késitteen seuraavasti:

”Se tarkoittaa tilaa, johon ithminen liittdd merkityksid elimismaailmassaan. Paikkaa ei pidetd objektiivisena
faktana, vaan ihmisten kokemuksista ja inhimillisesté tulkinnasta merkityssiséltonsd saavana ilmiona.
Kiinnittyminen paikkaan tapahtuu eldmisen kautta. Eldmismaailma siséltdd kaiken tutun ja rutiininomaisen,
jonka kautta neutraalista ympéristostd — abstraktista tilasta — tulee subjektiivinen paikka. Henkilokohtaiset
kokemukset ja toiminta liittdvét ihmisen tilaan, jossa hén eldd. Tila ei pysy objektiivisena ihmisen ulkopuolella,
vaan siitd tulee osa hinen kokemusmaailmaansa.” (Relph 1976; Tuan 1977; Karjalainen 1986. Sit. Haarni ym.,
1997, 16—-17)
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Humanistisen maantieteen keskeisiin tarkastelukohteisiin kuuluvat yksilon kokemukset, erityisesti
heidéan paikkoihin yhdistaminsd merkitykset. Nama merkitykset kuvautuvat tutkijalle tutkittavan
arvojen, tunteiden, toiveiden ja muistojen kautta. Tutkija pyrkii ymmaértdmain tutkimuskohdetta. ja
suhteuttamaan nimé maailmaa koskevat tulkinnat subjektin kokemuksiin. (Haarni 1997, 16.)

Eldmismaailma muodostuu ympéristod koskevista aistihavainnoista. Havaintojen tulkinnat taas
liittdvét maailmaan tolkun tai merkityksid, jotka muuttavat tilan paikaksi. Paikkaan kiinnittyminen
vaatii aikansa, mutta kun lopulta ihminen tuntee kuuluvansa paikkaan, niin paikasta tulee osa hénta
itseddn. Vieraasta tulee tuttu ja oma. Aistihavainnoista syntyy muistoja, joiden kautta rakentuu
késitys uusista paikoista. Kaikkien ndma kokemukset ja muistot ovat jatkuvassa litkkeessd, miké
tuo niihin kerroksellisuutta ja siten voi muuttaa myos niiden sisdltod. (Haarni 1997, 17.)

Relph ja Karjalainen puhuvat osallisuuden ja sivullisuuden kasitteistid. Aluksi muuttaja voi kokea
ympdériston sivullisena, jolloin ymparistod tarkastelee hieman kauempaa ikdén kuin ulkopuolisena.
Sivullinenkin havainnoi ymparistdd ja sen ominaisuuksia, mutta hénelle ei ole muodostunut
suhdetta ko. ympéristoon. Osalliselle taas tuttu ympéristd on paikka, osa itsed. (Relph 1976,
Karjalainen 1987. Sit. Haarni, 17-18).

Muuton aiheuttamien mullistusten perusteellisuus vaihtelee eri tilanteissa. Kodin seinien
vaihtuminen naapurikortteliin tuskin juurii perusteellisesti thmistd hdnen tutusta ympéristostadn,
koska tutut tydkaverit, kulkureitit, melkeinpd naapuritkin, sdilyvit. Toisin kdy valtakunnan laidalta
toiselle muutettaessa, jolloin yhteydet entiseen kotipaikkaan voivat haurastua, kun arkinen
eldmismaailma vaihtuu. Mitd suurempi ja selvempi irtaantuminen on aiemmasta, sitd vihemman
uuteen paikkaan liittyy kokemismaailmaa, muistoista puhumattakaan. Kun monen perheellisen ja
perheellistyvin muuttajan ajasta valtaosa hupenee kodin, tyon, pdivikodin ja kaupan muodostamaan
nelidon, voi paikkaan kiinnittyminen olla hidasta. Voi kuitenkin olettaa, ettd pikkuhiljaa
eldmismaailma laajenee ja asuinpaikka muuttuu tilasta paikaksi ja kotipaikaksi.

Tamaén tutkimuksen haastatellut tuoreet palkéneldiset, ovat tilan ja paikan murroskohdassa.
Asumisen, liikkumisen ja muun eldmisen kautta omien reittien varrelle rakentuu kokemuksia
paikoista, asioista ja kasvoista, joille muodostuu nimet ja merkitykset. Prosessissa vieraasta tulee
tuttua ja sivullisuus muuttuu osallisuudeksi.

Paikan ja osallisuuden kisitteiden lisdksi suhdetta ympéristoon voidaan kuvata myds identiteetin ja
erilaisilla samaistumisen késitteilld, mista lisda seuraavassa alaluvussa.

2.2.2. Identiteetti, aluetietoisuus, samastuminen

Identiteetti juontuu latinan kielen sanasta identitas ja se tarkoittaa samaa ja samuutta (Zimmerbauer
2008, 26). Karvosen mukaan késite on hankala ja monimerkityksinen. Silld voidaan tarkoittaa sekd
sitd, mitd ihminen ajattelee itsestddn, ettd sitd, miten jokin asia on tunnistettavissa esimerkiksi
visuaalisen erottautumisen kautta. Toisin sanoen identiteetilld voidaan kuvata persoonallisuuden

ndkymistd ja miten sitd tuodaan esille viestinndn avulla. (Karvonen 1999, 45. Sit. Zimmerbauer
2008, 27.)

Paasin mukaan my&s alueellisen identiteetin -késite voidaan ymmartad useammalla tavalla.
Kasitteelld voidaan tarkoittaa sekd alueen itsensd identiteettid etti alueen asukkaiden identiteettia.
Alueen asukkaiden identiteetistd voidaan kéyttdd myos nimitysti aluetietoisuus. Periaatteessa

aluetietoisuus on tietoisuutta siitd, kuinka meidan alueemme eroaa heidin alueesta. (Paasi 1986,
35))
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Zimmerbauer kuvaa aluetietoisuuden késitettd ihmisten kdsitykseksi omasta alueestaan, mihin hén
liittdd suoraan termit aluesamastumisesta ja alueeseen kiinnittymisestd. (Zimmerbauer 2008, 27.)
Aluetietoisuus siséltdd erillisid osia, joista Paasi ottaa esille identifioitumisen alueeseen ja/ tai
alueelliseen yhteis00n, sekd alueen aseman aluetietoisuuden hierarkiassa. Hin nimeda nelja
aluetasoa: globaali, kansallinen, regionaalinen ja paikallinen (Paasi 1984, ii).

Aluesamastumisen tasoja on aiemmin tutkinut muun muassa Stdhlberg, joka osoittaa suomalaisten
samastuvan ylivoimaisesti voimakkaimmin kotimaahansa. Suomen sisélld eri aluetasoista
samastutaan voimakkaimmin kuntaan ja heikoimmin seutukuntaan. (Stahlberg 1998, 199-201. Sit.
Zimmerbauer 2005, 15.)

Tassa tutkimuksessa olen kiinnostunut paikallisesta tasosta, koska lukijasuhteen toinen osapuoli,
Sydén-Hémeen Lehti on nimenomaan paikallislehti. Kuten Stdhlberg mainitsee, ihmisten
aluesamastuminen on voimakkainta kotimaahan ja sitten vasta kuntaan. Koska paikallislehden
sisdlloistd puuttuvat koko kotimaata koskevat asiat, ja muuttajien aluesamastuminen ja
kiinnittyminen paikkaan on vield ohutta, lienee myds sidos lehteen aluksi hauras.

Karvonen erottaa imagon ja mielikuvan késitteet toisistaan. Imago on luonteeltaan viestinnéllinen ja
mielikuva taas pikemminkin psykologinen termi. Imagon Karvonen médrittelee ensisijaisesti
ldhettdjan aktiiviseksi viestinndksi, josta vastaanottaja muodostaa jonkin mielikuvan. Syntynyt
mielikuva on tulkintaa, joka muodostuu yksildllisesti kulloisessakin tilanteessa. (Karvonen 2008,
32)

Arto Nikkarisen mukaan (2001, 52. Sit. Zimmerbauer 2005, 31), alueellinen mielikuva on ihmisten
kisitys alueen imagosta. Imago voidaan siis ndhdé esityksend ja mielikuva esityksen tulkintana.
(Karvonen 1997. Sit. Zimmerbauer 2005, 31). Arkikielessi kasitteet seikkailevat iloisesti sekaisin.

Mielikuvan késite liittyy olennaisesti teemahaastatteluun, vaikka en haastatteluissa aktiivisesti kéayta
termid. Mielikuvista eli Karvosen mainitsemista esitysten tulkinnoista on kuitenkin kyse, kun
ihmiset kertovat ndkemyksiddn Pilkéneestd ja sen paikallislehdesti.

Samalla lailla kuin identiteetti on erontekoa meihin ja heihin, niihin toisiin, joudun mééritteleméan
kisitteitd ja tutkimukseni rajauksia myos siltd kannalta, ettd mitd ne eivit ole. Tutkimukseni
tarkoituksena ei ole tutkia Pilkédneelle muuttaneiden alueidentiteettid tai palkéneldisidentiteettid.
Vield vihemman olen kiinnostunut Pédlkdneen kunnan identiteetistd tai alueimagosta.

Sen sijaan olen kiinnostunut uuden lukijan tuntemuksista suhteessa uuteen paikallislehteen, mika
liittyy erottamattomasti myds uuteen kotipaikkaan Pilkédneelld. Ndkokulmani mukaan muuttaja
kisittelee vastauksissaan juuri aluetietoisuutta, ja sithen liittyvien aluesamastumisen ja alueeseen
kiinnittymisen teemoja, sekd paikkakuntaan ja sen paikallismediaan liittyvien mielikuvia. Tuskin
haastateltavat pohtivat asioita tietoisina ndista kasitteistd, mutta sithen viidakkoon olen heidét
ajatuksineen tuupannut.

2.2.3. Joukkotiedotuksen rooli

Zimmerbauerin mukaan paikkaan kuuluminen on aina subjektiivinen kokemus, mutta alueellisen
identiteetin muodostumiseen vaikuttavat myds jaetut kokemukset, yhteiset ndkemykset paikan
luonteesta ja sen erityispiirteistd. Kollektiivisen kokemuksen paikasta voi tuottaa paitsi tietylla
alueella asuvien ihmisten yhteinen historia, my0s esimerkiksi median muodostamat mielikuvat
paikasta. Syntyy yleisid mielipiteitd alueen luonteesta tai paikan hengesti. Puhutaan
mielenmaisemista, jossa subjektiiviset ja intersubjektiiviset késitykset paikasta kohtaavat.
(Zimmerbauer 2006, 110-111)
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Alueellisen identifioitumisen perustana on yhteisollisyys ja yhteisollisyyden symbolijarjestelma eri
aluetasoilla. TyOssddn Paasi on eritellyt aluetietoisuuden ja alueidentiteetin syntyyn vaikuttavia
tekijoitd joita ovat muun muassa kirjallisuus, joukkotiedotus ja koulutuksen merkitys. Lehdisto
vaikuttaa “alueelliseen yhteishenkeen ja alueen véeston aluetietoisuuteen ja yhteenkuuluvuuteen.”
(Paasi 1984, 131.) Tamin tyon ldhtokohtana on pééastd kiinni lehden ja lukijan suhteen syntyyn.
Aluetietoisuuden eli alueidentiteetin kisitteet ovat kdyttokelpoisia tissd tutkimuksessa, koska uudet
lukijat ovat samalla muuttajia, joiden alueidentiteetti todenndkdisesti on vield kehittyméton.

Suomalaiset sanomalehdet ovat perinteisesti olleet hyvin aluesidonnaisia ja sisdlldissa ovat
painottuneet levikkialueen tapahtumat. Uutisten lisdksi maakuntalehdisto pyrkii ajamaan alueella
asuvien asiaa ja véeston etuja. Samalla lehdistd muotouttaa, tiivistda ja laajentaa
ilmestymispaikkakuntansa vaikutusaluetta. (Tommila 1982, 35. Sit. Paasi 1984, 130-131.)

Tieteentekijat tietdvit aluetietoisuuden ja median yhteydet. Uusi asukas ja lukija tuskin tietoisesti
pohtii sen enempii samaistumistaan paikkaan kuin lehteenkéén. Silti samaistumista tilaan, paikkaan
ja yhteiso0n alkaa tapahtua, jos ja kun muuttaja tutustuu alueeseen ja sen ihmisiin. Tdssd prosessissa
lehdist6lla on oma roolinsa. Kuten Paasi aiemmin mainitsi, lehdisté vaikuttaa vieston
aluetietoisuuteen ja siten my0s Zimmerbauerin mainitsemiin mielikuviin ja mielenmaisemiin. Naita
ja muita tdssd luvussa esiintyneitd kisitteitd, jotka liittyvét uusien lukijoiden haastatteluissa
ilmenneisiin seikkoihin, tarkastelen perusteellisemmin analyysiosiossa.

2.3. Paikallislehden miiritelmiit ja tehtiavit

Jyrkidinen ja Savisaari médrittelevit paikallislehtien vaikutusalueeksi yhden kunnan tai suppean
kuntaryhmén. Aihevalinnoissaan paikallislehdet pysyttelevit paikallisissa asioissa. (Jyrkidinen ja
Savisaari 2003, 68. ) Suomen Lehdiston Historia -kirjasarjan neljinnessi osassa paikallislehden
tuntomerkit rajataan yksiloidymmin siten ettd paikallislehti: sisdltdd pddasiassa paikallista aineistoa;
késittelee yleisid asioita levikkialueeltaan; lehden levikkialueen muodostaa muutama kunta, yksi
kunta tai kunnanosa; lehti levida tilattuna; lehti ei oman ilmoituksensa mukaan kannata mitdin
poliittista puoluetta. (Suomen lehdiston historia 4, 1985, 14.)

Péivio Tommila jakaa paikallislehdet alueellisesti viiteen eri tyyppiin. Perustyyppi on pitdjinlehti,
joka peittdd yhden maaseutukunnan. Tommila kdyttdd seutulehden nimitystd useamman kunnan
kattavista pitdjanlehdistd, joiden alue muodostuu tasavertaisista kunnista siten, ettei niissd ole suurta
keskusta. Yhden kaupungin kaupunkipaikallislehdet ovat syntyneet usein pitdjdnlehden muututtua
ilmestymispaikkakuntansa mukana kaupunkilehdeksi. Ympéristdlehdiksi Tommila nimittda
keskuksen ja sen vilittdman ympériston peittdvia lehtid. Aluelehdet julkaisevat uutisia hieman
laajemminkin kuin vain omalta alueeltaan. Aluelehden ero péivélehtiin on selked, mutta ero yhden
kunnan paikallislehteen voi olla varsin hiilyva. (Tommila 1997, 22-23.)

Paikallislehdiston historia -kirjassa paikallislehtien sisdltoihin voidaan kohdistaa seuraavia
odotuksia: Paikallislehtien tulee jakaa sellaista tietoa, ettd se suuntaa kansalaisia 1dhiymparistdonsa.
Tehtdvissa palvelevat uutisten lisdksi muu ajankohtainen paikallinen informaatio ilmoitukset
mukaan lukien. Paikallislehtien tulee toimia mielipiteiden ja keskustelun areenana sekd poliittisen
ettd muun kansalaistoiminnan vireyttdjdnd. Kolmanneksi lehtien tulee valvoa yhteiskunnallisen
vallan kédyttod. (Suomen lehdiston historia 4, 1985, 177.)

Marjatta Rautio on tutkinut mittavassa pro gradussaan yhteison konfliktia Koillis-Lappi-lehdessé.
Useista lahteistd hén tiivistda paikallislehden tehtdvit viiteen tehtdvaan:

1) tiedotustehtdvéadn

2) foorumitehtdvain
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3) vaikuttamis- ja tulkintatehtdviin
4) taloudelliseen tehtdviin ja
5) viihdetehtdviin. (Rautio 1990, 19.)

Tiedotustehtévissd paikallislehden tarkoituksena on levittdd yhteison toimintaa késittdvaa tietoa.
Foorumina paikallislehti tarjoaa kanavan mielipiteille ja keskustelulle seki tuo esiin erilaisia
ratkaisuvaihtoehtoja ldhinnd paikallisiin kysymyksiin. Raution mukaan paikallislehti tulkitsee
tapahtumia oman alueen kannalta. Tulkintatehtdvén ohella sille kuuluu myo6s vaikuttamistehtiavé,
jolloin lehti opastaa seké toimintaan ettd keskusteluun. Taloudellinen tehtivé sisdltad paitsi
elinkeinoeldman markkinoiden laajentamisen ilmoitustilaa tarjoamalla, mutta my0ds voiton
tuottamisen lehden omistajille. Kaiken lisdksi paikallislehti tarjoaa myos vithdyttdvéa aineistoa.

Kangaspunnan mukaan yhteisdlehdelle, jota voidaan pitdd téssd paikallislehden synonyymina,
kuuluu myos edelld mainittujen ilmitehtdvien liséksi ’sosiaalisia taustatehtdvia”, jotka liittyvat
yhteiskunnallistumiseen ja yhteisollistymiseen. Hinen mukaansa paikallislehdet luovat sosiaalisen
verkon ympéristoonsé ja toimivat vuorovaikutuksen keskuksina. Tétd vuorovaikutusilmioté voidaan
kutsua yhteiskunnallistumiseksi. Kauko Pietiléd ja Klaus Sondermann maérittavit
vuorovaikutuksessa syntyvin sosiaalisen siteen muodostumista yhteiskunnallistumiseksi. Heidén
mukaansa lehti luo sosiaalisen siteen toimimalla vilittdjani toimijoiden ja yleison vélissa.
Kangaspunnan mukaan alueeseen rajoittuvan viestimen rooli on keskeinen yhteisollistdmisessa.
(Kangaspunta 1993, 38—40.)

Yhdeksi taustatehtdavéksi voidaan nimetd sosiaalisen integraation ylldpitdminen, jolloin
paikallislehtien tehtdvédnd on kiinteyttdd yhteisod. Sisdllostd riippuen paikallislehti voi joko yhdistda
tai hajottaa ihmisten yhteenkuuluvuuden tunnetta. Yhteison siséisten erimielisyyksien
liudentaminen ja yhteisten arvojen korostaminen on omiaan sitouttamaan ihmisid yhteis6onsa.
(Kangaspunta 1993, 38—40; Rautio 1990, 20-21.)

Paikallislehdiston historia -kirjassa todetaan, ettd “yhteishengen luominen ja paikallisen identiteetin
selventdminen” on paikallislehdille kuuluvaa tehtdva kenttdd. Paitsi ettd saanndllisen
tiedonvilityksen varmistaminen vahvistaa yhteison kiinteyttd ja toimintakykyé, niin samalla ne
myos takaavat lehdelle liiketoiminnan jatkuvuuden. Ristiriitojen lietsominen tai vain jonkun
lukijakunnan osan palveleminen voisivat heikentdd lehden taloudellista menestystéd. Taten
myonteiset ja sovittelevat sisdllot painottuvat paikallislehdissd. (Suomen lehdiston historia 4, 1985,
177-180.)

2.4. Paikallislehdet murroksessa

Heidi Kauppinen on tutkinut muuttajan kotiseutusuhteen rakentumista. Hinen mukaansa ldhes puoli
miljoonaa Suomessa asuvaa ithmistd muuttaa osoitettaan joka vuosi. Ndistd yli 300 000 ithmistd
ylittdd samalla kunnanrajan. Massiivinen muutto tuottaa erilaisia pulmia niin yksildille kuin
lahiyhteisoillekin. Useasti ihmiset muuttavat paikkakuntaa tyon tai opiskelun vuoksi. Yleensi
paremman eldmaén, tai vihintdén yhtd hyvén elintason, perdssi lahdetdén maalta kaupunkeihin ja
kasvukeskuksiin, pohjoisesta etelddn. Yhd useammin eldmaa mullistava siirto tehddén yha
lyhyempien tydjaksojen vuoksi. Kauppinen kysyykin: ”Jos meiti ei sido asuinpaikkaamme mikéan
muu kuin tyd, onko muuttaminen edes ongelma? Miti kotiseutu merkitsee tdssa tilanteessa?”
Jatkuva paikasta toiseen siirtyminen tai tutun ympériston ja ihmissuhdeverkoston jattiminen voi
uuvuttaa muuttajan niin, ettd merkityksellisten suhteiden luominen naapureihin ja ty6tovereihin
voivat jaddad luomatta. Kauppisen mielestd onnistunut muutto sisdltdd myos kotiutumisen.
(Kauppinen, 2009, 7-10.)
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Kauppisen tutkimista ryhmikeskusteluista selvidikin, ettd kotiutumisen tekijoitd ovat muun muassa
oma perhe, sukulaiset, naapurit, tydtoverit ja samanhenkiset ihmiset, jotka on tavattu vaikka
harrastusten kautta. My0s sosiaaliset suhteet, jotka liittyvdt omaan tai puolison tydhon, ystéviin ja
tuttaviin, ovat tarkeitd paikkakuntaan tutustuttaessa tai kiinnittyessa. (Kauppinen 2009, 78)

Voi olettaa, ettd ihmisen muuttaessa paikkakunnalta toiselle hdn usein siirtyy yhden paikallislehden
levikkialueelta toiselle. Tdhdn muutokseen liittyy siirtymé, jonka voi rinnastaa Kauppisen
mainitsemiin merkityksellisten suhteiden luomiseen naapureihin ja tydtovereihin, nimittdin
muuttajan suhde uuteen paikallislehteen. Muuttoliike voi olla pulma myos paikallislehdille. Jos
ithminen ei kotiudu tai kiinnity uuteen paikkakuntaan ja sen ithmisiin, miksi hén tilaisi myodskadan
paikallislehted?

Muuttoliikkeen liséksi tilaajia ja mahdollisia lukijoita seké paikallismedioita himmentavét
kuntaliitokset. Pelkédstddn vuodesta 2001 vuoteen 2013 kuntien maard vaheni 128:1la (Suomen
Kuntaliitto). Esimerkiksi vuonna 2009 tapahtui 32 kuntaliitosta, jotka koskettivat 99 kuntaa.
Kuntien mééra viheni 67:114 ja se kosketti ldhes kolmeakymmentd Sanomalehtien liittoon kuuluvaa
paikallislehted. Yha useammin kahden tai useamman paikallislehden levikkialueet sulautuvat
kuntaliitoksessa yhdeksi kunnaksi. (Suomen Lehdisto 12, 2008, 4.)

Paikallislehtien lukijasuhdetta uhkaa véhintdénkin kaksi isoa muutosta: median murros ja yleisempi
yhteiskunnallinen muutos. Tilaajamiérat laskevat, kun vakiintunut lukijakunta vanhenee, ihmisten
ajankdytto ja mediankulutus muuttuu. Yhteiskunnalliset muutokset, kuten muuttoliike ja patkétyot,
muuttavat ihmisten suhdetta ymparistoonsé véliaikaisemmaksi tai irrallisemmaksi kuin menneini
vuosikymmenina.

Vaikka kuntaliitokset saattavat aluksi jopa vahvistaa alueen ihmisten suhdetta yhteis6on ja
paikallislehteen, on liitosten lopullisia vaikutuksia vaikea arvioida. Jos paédtoksenteko siirtyy yha
kauemmas ihmisten elinpiiristd ja 1dhidemokratia on vain kaunista puhetta, voi yhteisollisyys
rapautua my0s demokratiaan liittyvistd syista.

Kun vield tiedetédén, ettd yhteisollisyys ei ole enédd sidoksissa fyysiseen olinpaikkaan, on
paikallislehtien yhéd haastavampaa tavoittaa uusia lukijoita esimerkiksi muuttajien keskuudesta.
Paikallislehtien perinteinen tehtéva ja lukijasuhteen pohja yhteisollisyyden ylldpitdjand ja
vahvistajana ndyttdytyy huomattavasti haastavampana kuin aikana, jolloin seka lukijat ettd lehti
tarvitsivat toisiaan. Jos ja kun uusien lukijoiden vahvin potentiaali on nimenomaan muuttajissa ja
vakiintunutta lukijakuntaa nuoremmissa ikéluokissa, ovat myos paikallislehdet haasteen edessé,
mikéli haluavat sdilyttdd lukijamééransi. Miten luoda suhde ihmiseen, joka ei ehkéd tunne tarvetta
sitoutua paikkakuntaan sen enempéé kuin sen lehteenkéén? Kaikki ndmé muuttujat luovat yhtélon,
johon paikallislehtienkin on pakko reagoida, mikéli aikovat sdilyttdd asemansa.

Seuraavassa luvussa esittelen tutkimuksen kohteena olevan Sydidn-Hameen Lehden ja sen
levikkialuetta.
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3. PALKANE JA SYDAN-HAMEEN LEHTI

Tassd luvussa esittelen vield Syddn-Hameen Lehted ja Pélkdnettd, onhan tutkimukseni kohteena
Sydén-Hédmeen Lehden uudet pélkineldiset lukijat ja itse lehtikin. Kuntaliitokset ovat laajentaneet
sekd Syddn-Hameen Lehden levikkialuetta ettd uutisointialuetta Palkdneeltd Kangasalle, ja siksi
sivuan myo0s viimemainittua, vaikka varsinaisesti tutkin nimenomaan palkéneldisia lukijoita.

Vuoden 2010 alussa Pélkdneelld oli yhteensd 6882 asukasta. Edellisend vuonna Pélkdneelld oli
3105 vakituisesti asuttua asuinrakennusta. On merkillepantavaa, ettd kunnassa on loma-asuntoja
enemmain kuin vakituisia asuntoja, periti 4082 kappaletta. Samana vuonna kuntien vélista
muuttotappiota oli 44 henkil64 ja syntyneitéd oli 28 vahemmaén kuin kuolleita. Lahes 30 000
asukkaan Kangasalla syntyi 132 henkil6d enemmaén kuin kuoli ja muuttovoitto oli 61 henkil6a.
Kesdmokkeja taas on noin 4500. (Tilastokeskus).

Pélkédneen huoltosuhde oli 64,5 eli sataa tydikidistd kohti paikkakunnalla oli edelld mainittu méaéra
alle 14-vuotiaita ja yli 65-vuotiaita. Luku oli Pirkanmaan kolmanneksi korkein vuonna 2009.
Kangasalan huoltosuhde oli 54,6. (Pirkanmaan vuosikirja 2010, 32).

Sydian-Hameen Lehted voi kuvailla paikallis- tai aluelehdeksi, jonka levikki- ja uutisointialuetta
ovat Pilkéne ja Kangasala. Vuonna 2011 lehden levikki oli 5449 ja lukijoita oli noin 19 000
(MediaAudit Finland). Tutkimusajankohtana lehti ilmestyi maanantaisin ja torstaisin, sittemmin
lehti on muuttunut yksipdivéiseksi.

Sydén-Hémeen Lehted kustantava Sydédn-Hameen Kustannus Oy on osa Pirkanmaan Lehtitalo -
konsernia. Konserni julkaisee neljé tilattavaa paikallislehted ja kahta kaupunkilehted. Lisdksi yhtio
on osakkaana Pirkanmaalla ja Satakunnassa kuuluvassa SUN Radiossa ja se harjoittaa
paikallistelevisiotoimintaa Wavel00 -nimelld. (Pirkanmaan Lehtitalo.fi).

Kuntaliitokset ovat vaikuttaneet Sydan-Hameen Lehden levikkiin ja uutisointialueeseen. Vielad
vuonna 2004 lehden levikkialueeseen kuuluivat Pilkéneen, Luopioisten, Sahalahden ja
Kuhmalahden kunnat. Saman vuoden levikiksi Levikintarkastus ilmoitti 6083 kappaletta. Vuonna
2005 Luopioisten kunta liittyi Pidlkdneen kuntaan. Kunnan mukana lehden sisélldistd katosi myds
Luopioisia koskevat kunnallishallinnon uutiset, mutta levikkialue sdilyi entiselldédn. Kun Sahalahti
liittyi Kangasalaan vuoden 2007 alusta, joutui Syddn-Hdmeen Lehden toimitus paattamadn,
luovuttaako se sahalahtelaiset lukijat Kangasalan Sanomille, vai aloittaako se myds Kangasalan
asioista uutisoimisen. Lehti valitsi jalkimmaisen linjan. (Kukkonen 2009.) Asetelma sai jatkoa, kun
my0s Kuhmalahti liitty1 Kangasalaan vuoden 2011 alusta. Aiemmin omiin alueisiinsa keskittyneet
Sydén-Hémeen Lehti ja Kangasalan Sanomat kilpailivat nyt samoista lukijoista ja ilmoittajista
Sahalahden ja Kuhmalahden alueella. (Liljedahl 2011.)

3.1. Sydiin-Héimeen Lehden levikin muutokset

Ennen kuntaliitoksia Sydidn-Hédmeen lehden levikki oli heilahdellut 1990-luvun lopulta vuoteen
2004 saakka muutamilla kymmenilld. Kun Sahalahti fuusioitui Kangasalaan, eli kokonainen kunta
muuttui osaksi toisen paikallislehden levikki- ja uutisointialuetta levikki pieneni 122 kappaleella
vuosien 2007 ja 2008 valilld. Tdmaén jélkeen levikin lasku kiihtyy, ja vuosina 2010-2011 lasku on
Jo 242 numeroa vuodessa. (MediaAuditFinland Oy.) Pdétoimittaja Tommi Liljedahlin mukaan
suurin lukijakato liittyy vieston vanhenemiseen ja kuolleisuuteen. Kun kyky lukea heikkenee ién ja
terveyden vuoksi, on vanhenevien lukijoiden tilalle vaikea saada uusia tilaajia.

Useiden muiden sanomalehtien tapaan Sydan-Hdmeen Lehden haasteena on lukijaméérin laskun
pysayttiminen. Lehden ydinalue Pilkine kirsii muuttotappiosta ja vieston ikddntymisestd, jolloin
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tilauksia paatetddn luonnollisista syistd. Vapaa-ajanasukkaiden joukossa on paljon tilaajia, joista osa
tilaa lehden keséksi, osa lukee lehted ympari vuoden. Heiddn ikd- tai muu rakenteensa ei ole
tiedossa, mutta voi olettaa, ettd mokkeilijoitd koskee sama ikddntymisilmid kuin muutakin véestoa.
Kun vield tiedetdén, ettd nuoremmat ikdpolvet eivét ole enédé niin sitoutuneita sanomalehtiin kuin
heité edeltévit sukupolvet, on tilaajamédrien sdilyttiminen todellinen haaste. Tilaajapotentiaali
laskee, tarkastelipa asiaa sitten véestonrakenteen, muuton tai vapaa-ajan asumisen nakdkulmasta.

3.2. Sydan-Hameen Lehti osana valtakunnallista lukijatutkimusta

Sydian-Hameen Lehdestd on tehty lukijatutkimus syyskuussa 2011. Tietoykkdsen tuottama tutkimus
on osa Suomen Paikallismedioiden valtakunnallista paikallismediatutkimusta (VPT 2011), missd on
tutkittu paikallislehtien lukijoita. Sydédn-Hdmeen Lehden lukijoista saatuja tietoja verrataan 45
muun tutkimukseen osallistuneen paikallislehden keskiarvoihin seké alueellisiin kilpailijoihin.
Tuloksia suhteutetaan myos edelliseen VPT 2009 -tutkimukseen.

Tutkimuksen kohderyhmina ovat 15—79-vuotiaat michet ja naiset Syddn-Hiameen Lehden
levikkialueelta. Puhelimitse satunnaisotannalla tehdyt 120 haastattelua selvittivit lehden
lukijapeittoa, lukemistarkkuutta, lukemisajankohtaa, lehtien lukemiskertoja ja lehtien sdilyttdmista.
Lisdksi niissé on kartoitettu alueen parhaita tietoldhteitd ja tiedotusvélineille sopivia ominaisuuksia.
Koska tdmin tutkimuksen ja Tietoykkdsen laatiman lukijatutkimuksen lahtokohdat ovat varsin
erilaiset, kdyn heidédn tutkimustaan 14pi vain ydinkohdiltaan. Tutkimus antaa kuitenkin tietopohjaa
uusien lukijoiden ja lehden silloisten lukijoiden vilille.

120 henkilon haastattelusta 48 prosenttia oli miehid ja 52 prosenttia naisia. Ikdjakaumasta vajaa
kolmannes muodostui 15—44-vuotiaista, reilu kolmannes 45-59-vuotiaista ja loppu kolmannes oli
60—79-vuotiaita. 70 prosenttia vastaajista on lehden tilaajia, loput haastateltavat eivit tilaa lehtea.
Vastaajista reilu kolmannes oli tyontekijoitd ja toinen reilu kolmannes elékeldisid. Loput osuudet
hajaantuivat toimihenkildiden, johtajien, yrittdjien ja opiskelijoiden ja kotivanhempien ynnd muiden
sellaisten kesken. 68 prosenttia ilmoitti, ettei heilld ole alle 18-vuotiaita lapsia. 43 prosenttia asui
niin sanotun vanhan Pélkdneen alueella.

Kun VPT 2011 -tutkimuksen haastateltavilta kysyttiin “Mistd tiedotusvdlineestd katsotte saavanne
parhaiten tietoa seuraavista asioista? ” jakaantuivat vastausten prosenttiosuudet Syddn-Hameen
Lehden osalta alla olevan taulukon (Taulukko 2) mukaisesti. Viereisen sarakkeen luvut kertovat 45
muun paikallislehden keskiarvon tietoldhteitd kysyttdessa.

SHL % VPT %

Asuinkunnan kunnalliset asiat ja paatokset 73 72
Asuinkuntaa koskevat uutiset ja tapahtumat 73 77
Seurakunnan asiat ja paatokset 68 64
Asuinkunnan alueella tarjottavat palvelut 53 59
Lukijoiden omat ilmoitukset 45 50
Seutukunnan uutiset ja tapahtumat 44 37
Asuinkunnan pt-kauppojen tarjoukset 29 49
Asuinkunnan et-kauppojen tarjoukset 24 37

Taulukko 2. Sydan-Hameen Lehti (SHL) parhaimpana tietolahteena ja 45 muun paikallislehden keskiarvo
Tietoykkosen tuottamassa VPT 2011 -tutkimuksessa.
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Kun Sydan-Hameen Lehden lukuja ja paikallislehtien keskiarvoja vertaa toisiinsa, pysyvit erot
padosin muutamissa prosenttiyksikoissd. Ainoastaan asuinkunnan péivittiis- ja
erikoistavarakauppojen tarjousten tietoldhteend Sydédn-Hédmeen Lehti on selkeésti keskivertoa
heikompi. En tiedd varmasti, mistd heikkous johtuu, mutta yksi selittédva tekija voi olla
paikkakunnan pienuus, mikd koskee my0s litke-eldmai. Sekin voi vaikuttaa, ettd yksi paikkakunnan
suurista paivittdistavaraketjuista on keskittdnyt ilmoittelunsa maakuntalehteen.

Kokonaisuutena tulokset mairittelevat paikallislehted. Verrattuna Aamulehteen, kilpailevaan
paikallislehteen Kangasalan Sanomiin, ilmaisjakelulehtiin sekd sdhkdisiin vilineisiin Sydén-
Héameen Lehti saa selvisti eniten mainintoja. Ainoastaan seutukunnan uutisia ja tapahtumia

kysyttdessd Aamulehti vetdd pidemmain korren 49 prosentin osuudella. Tdmé on myds ainoa
aihealue, jossa mikédén verrokeista on edes ldhelld Syddn-Hédmeen Lehden prosenttiosuuksia.

Kysyttdessd tiedotusvélineille sopivia ominaisuuksia kysymyksella: "Mille asuinseutunne
tiedotusvdlineelle sopivat seuraavat ominaisuudet mielestinne parhaiten? ”, vastaajista yli puolet
aina 68 prosenttiin saakka nimeéa lehden tarpeelliseksi, hyodylliseksi ja paikkakunnan
puolestapuhujaksi. Puolet tai vahintddnkin 48 prosenttia kokee lehden tirkedksi paikkakunnan
hengen luojaksi, 1dheiseksi ja kiinnostavaksi (Taulukko 3).

SHL% VPT %

Tarpeellinen 68 52
Hydodyllinen 57 52
Paikkakunnan puolestapuhuja 53 64
Tarkea paikkakunnan hengen luoja 50 49
Ldheinen 48 39
Kiinnostava 48 31

Taulukko 3 . Sydan-Hdameen Lehdelle (SHL) parhaiten sopivat ominaisuudet ja 45 muun paikallislehden
keskiarvo Tietoykkdsen tuottamassa VPT 2011 -tutkimuksessa.

Kun Sydén-Hédmeen Lehted verrataan VPT 2011 -tutkimuksen 45 muuhun paikallislehteen,
kuvautuu lehti tyypillisend paikallislehtend. Esimerkiksi lehden lukijapeittoa, lukemistarkkuutta,
lukemisajankohtaa, lehtien lukemiskertoja ja lehtien séilyttdmistd koskevassa vertailussa syntyy
vain muutaman prosenttiyksikon eroja paikallislehtien keskiarvoon.

Sen sijaan lehdelle sopivia ominaisuuksia kysyttdessd, Syddn-Hdmeen Lehti koetaan keskiméaardista
tarpeellisemmaksi, hyddyllisemmaksi, ldheisemmaéksi ja kiinnostavammaksi. Paikkakunnan
puolestapuhujana se on keskiméérdista heikompi, mutta kokonaisuudessaan lehti kestié vertailun
muiden tutkittujen paikallislehtien keskiarvoon.

Sydén-Hémeen Lehti ndyttdytyy tdmén lukijatutkimuksen valossa tyypillisend paikallislehtend. Silld

on omat vahvuutensa ja heikkoutensa verrattuna muiden paikallislehtien keskiarvolukemiin.
Alueellisiin kilpailijoihin verrattuna silla on vankka asema paikallisten asioiden tietoldhteend.

19



4. METODIT JA AINEISTON KUVAILU

Kerésin aineistoa eri tarkoituksiin kolmella eri menetelmailld. Aineistot koostuvat
teemahaastattelutallenteista, kyselylomakkeista ja haastateltavien lukemista Sydan-Hédmeen Lehden
numeroista, joihin tein merkintdjd heiddn kertomansa perusteella. Padaineisto kdsittdd ddnitallenteet
kahdeksan henkilon teemahaastatteluista. Haastatteluiden avulla pyrin selvittiméddn Syddn-Hiameen
Lehden roolia ja merkitystd uusien palkéneldisten eldmaissé. Lisdksi tiedustelin haastateltavien
ajatuksia Pélkdneestd, muutosta ylipditddn ja Syddn-Hadmeen Lehden parantamisesta.

Haastattelujen apumenetelméni kiytin kyselylomakkeita. Yhdelld lomakkeella selvitin vastaajien
mediakéyttdytymistd yleensd ja paikallismedioiden suhteen (Liite 2). Toisella kyselylomakkeella
kerdsin taustatietoa haastateltavista, heidin eldméintilanteestaan ja harrastuksistaan (Liite 3).
Teemahaastattelun lomassa tehdyn lukemistutkimuksen osana selvitin Syddn-Hédmeen Lehden
lukemiseen kéytettyd aikaa ja itse lukutilannetta yleensa (Liite 4).

Teemahaastatteluiden yhteydessé toteutin lukemistutkimuksen toisen osan obslids-menetelmén
sovelluksella. Selasin yhdessa haastateltavan kanssa hinen viimeksi lukemansa Syddn-Hédmeen
Lehden numeron, johon merkitsin, missé jarjestyksessd ja miten tarkkaan haastateltava oli lukenut
lehden. Lukemistutkimuksen avulla halusin selvittié, 10ytyyko uusien lukijoiden lukutavoista
yhteisid piirteitd tai muuta merkittdvai. Toinen tavoite oli saada lukijat havaitsemaan ja muistamaan
parannusehdotuksia lehden sisdltoon tai esitystapoihin.

Haastattelumenetelmien selostamisen jalkeen selvitdn obslds-menetelmén taustaa, kunnes paisen
aineistoni ytimeen eli teemahaastattelujen teemoihin alaluvussa 4.6. Viimeisissi alaluvuissa
kuvailen haastateltavia ja kerron, kuinka koostin lukemistutkimuksen tiedot taulukkoon.

4.1. Miksi valitsin teemahaastattelun menetelmaksi

Teemahaastatteluun paiddyin useastakin syystd, joista Hirsjdrvi ja Hurme ovat listanneet
olennaisimmat. Ensinnikin menetelmé on heiddn mukaansa hyvin joustava. Kielellisessi
vuorovaikutuksessa voi suunnata tiedonkulkua tilanteen mukaan ja houkutella esiin taustalla
piilevid motiiveja. Kun vield tiedetdén, ettd 90 prosenttia viestinnéstd on nonverbaalia viestintaa,
niin ei-kielelliset vihjeet auttavat haastattelijaa sekd suuntaamaan ettd ymmértamédn vastauksia ja
merkityksid. Kysymysten jédrjestystikin voi vaihdella vastausten mukaan. Haastattelua puoltaa myos
halu saada syvempéa tietoa hankalasti hahmotettavista asioista. (Hirsjarvi & Hurme 2010, 34-35.)

Teemahaastattelua voidaan kutsua myos puolistrukturoiduksi tai puolistandartoiduksi haastatteluksi.
Menetelmédn méairitelmien kirjo on vahintddn yhtéd runsas kuin nimitystenkin, mutta kéytén tdssi
Merton, Fiske & Kendallin (1956, 3—4. sit. Hirsjarvi & Hurme 2010, 47) luonnehdintaa. Heidén
mukaansa kohdennetun haastattelun tyypilliset piirteet ovat seuraavanlaisia:

1) haastateltavat ovat kokeneet tietyn tilanteen,

2) yhteiskuntatieteilija on selvitellyt tutkittavan ilmion oleellisia osia ja néistd luomansa analyysin
avulla pédéttynyt tiettyihin oletuksiin tilanteen seurauksista,

3) analyysin perusteella hdn kehittda haastattelurungon,

4) haastattelu suunnataan haastateltavien subjektiivisiin kokemuksiin analysoidusta tilanteesta.

Hirsjdrven nimedma teemahaastattelu eroaa esikuvasta siten, ettd menetelma “ei edellyté tiettyé
kokeellisesti aikaansaatua yhteistd kokemusta, vaan ldhtee oletuksesta, ettd kaikkia yksilon
kokemuksia, ajatuksia, uskomuksia ja tunteita voidaan tutkia ndin”. (Hirsjdrvi & Hurme 2010, 48.)
Oleellisinta nimessé ja menetelmissé on se, ettd tarkkojen kysymysten sijaan haastattelu etenee
tiettyjen teemojen mukaan. Nédin haastattelija vapautuu tutkijan ndkdkulmasta ja tutkittavien omat
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ajatukset padsevit esiin. Ihmisten tulkinnat ja merkitykset ovat keskeisid, samoin merkityksen
syntyminen vuorovaikutuksessa. (Hirsjarvi & Hurme 2010, 48.)

Vastaus tutkimuskysymykseeni lukijasuhteen synnysta tuskin selvidisi tiedustelemalla
haastateltavalta suoraan hinen omaa késitystddn lukijasuhteen synnystd. Ensinnékin koko kisite
lukijasuhteesta voi olla haastateltavalle outo, ja mielikuva omasta lukijasuhteesta yleisluontoinen tai
jasentymdton. Joustava haastattelumenetelmé on omiaan tuomaan esiin taustalla piilevié
kayttosyitd. Kasvotusten haastateltavia voi my0ds padstdéd sivupoluille, joita ei voi millddn ennakoida
lomaketta laatiessa. Sivupolut voivat aueta, kuten Hirsjirvi ja Hurme edelld totesivat, myos
nonverbaalisten vihjeiden avulla.

Menettelytapa soveltuu aiheeseen myos Mertonin ja kumppaneiden méérittelyjenkin mukaan:
haastateltavat ovat kokeneet tietyn tilanteen eli he kaikki ovat muuttaneet Palkéneelle ja tilanneet
Sydan-Hameen Lehden. Tutkijana olen selvittdnyt ja pohtinut tilanteeseen liittyvid ilmidité, joiden
perusteella olen suunnitellut haastattelurungon, jonka laatimisesta kerron tarkemmin seuraavassa
luvussa.

4.2. Haastateltavien valinta

Asetin haastateltaville kolme vaatimusta. Ensinnédkin heidin piti tilata tai lukea Sydédn-Hédmeen
Lehted sddnnollisesti. Toiseksi heiddn piti asua Péalkédneelld. Lahtokohtaisesti madrittelin lukijat
uusiksi lehden lukijoiksi silloin kun seké lukijuuden ettd palkéneldisyyden alkamisesta oli kulunut
korkeintaan vuosi. Viime mainitusta vaatimuksesta jouduin tinkimédan yhden haastateltavan
kohdalla kuukauden verran.

Sain Sydén-Hédmeen Lehden toimituksen kautta listan tilaajista, joiden tilaus oli alkanut helmikuun
2010 jélkeen. Henkilokunta poisti tiedostosta pitkdaikaiset méddrdaikaistilaajat. My0s suurin osa ei-
palkéneldisisti tilausosoitteista oli poistettu luettelosta. Valitsin luettelosta ensisijaisesti sellaisia
yhteystietoja, joiden postitoimipaikkana oli Pilkéne, jotta minun ei tarvitsisi tehdd rajankédyntié eri
kylien sijainnista esimerkiksi Kangasalan, entisen Kuhmalahden tai Pélkdneen vélill4.

Listan saatuani kdvin toimituksessa etsimdssd nimen ja osoitteen perusteella Fonecta Finder -
hakukoneella potentiaalisten vastaajien puhelinnumeroita. Useasti tilaajan nimi ja osoite eivit
tdsménneet tai puhelinnumeroa ei ollut saatavilla. Keréttydni parikymmenté puhelinnumeroa,
valitsin ensimmaéisen ehdokkaan umpiméhkain listalta. Harmittavan usein tilaaja ei tiyttanyt
vaatimuksia, tai hén kieltdytyi haastattelusta. Lehden antaman listan lisdksi yritin 16ytaa
haastateltavia omien kontaktieni kautta siind kuitenkaan onnistumatta. Sindnsi mahdollisten
haastateltavien joukkokin on hyvin rajallinen: Pilkéneelle muuttaa vain § maérd ihmisid vuodessa,
joista vain osa on tdysi-ikdisid. Heistdkéddn kaikki eivit tilaa lehted. Lisdksi monilla muuttajilla on
aikaisempaakin asumis- tai tilaamishistoriaa paikkakunnalla.

Edella mainituista rajoitteista huolimatta 10ysin viisi tilaaja, jotka seka tayttivét kriteerit ettd
suostuivat tulemaan mukaan tutkimukseen. Yritin my0s kartuttaa tutkittavien madraa niin sanotulla
lumipallomenetelmalld eli kysymaélla heiltd uusia haastateltavia. Koska piiri ei ldhtenyt
laajenemaan, paddyin lopulta haastattelemaan myds kolmen haastateltavan puolisoita. Hyviksyin
tilanteen paitsi potentiaalien haastateltavien niukkuuden vuoksi, my0s siksi ettd useasti lehti tuli
miehen nimelld, jolloin naiset olisivat saattaneet jadda selkedksi vihemmistoksi.

Kéaytdnnossid haastattelut 1dhtivit liikkeelle puhelinsoitolla. Aluksi kerroin, ettd olen tekeméssé
tutkimusta uusista lukijoista opinndytetyonéni. Sitten tiedustelin vastaajan sopivuutta haastatteluun
eli tayttddko hin aiemmin mainitsemani kolme ehtoa. Jokaista haastateltavaa kohti jouduin
soittamaan 5—10 puhelua, ennen kuin luuriin sai henkilon, joka tiytti haastateltavalle asetetut ehdot.
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Moni kieltdytyi haastattelusta kiireisiinsd vedoten, mutta pdésin kuitenkin alkuun tavoitettuani viisi
potentiaalia vastaajaa. Ehdotin tapaamista vastaajan kotona hénelle sopivana aikana.

4.3. Haastattelutilanteen toteuttaminen kaytinnossa

Tein kaikki haastattelut maalis—huhtikuussa 2011. Menin sovittuna aikana haastateltavan kotiin.
Mikdli puhelinsoiton ja haastattelutapaamisen viliin jéi riittdvéasti aikaa, ldhetin kyselylomakkeet
(Liitteet 2 ja 3) postitse vastaajalle saatekirjeen (Liite 1) kera. Otin kuitenkin kaiken varalta
lomakkeita my6s mukaani, mik osoittautuikin jilkikdteen tarpeelliseksi.

Lyhyen jutustelun jilkeen valitsimme yhdessd paikan, missd voisimme keskustella rauhassa.
Useimmiten vidlissamme oli pOytd, jolle asetin tallentimen pienen testauksen jalkeen. Jos olimme jo
sivunneet jotain aihetta muutosta tai muusta vastaavasta, otin aiheen uudelleen esiin, jotta sain
puheen taltioitua. Varsinainen haastattelu alkoi yhteys- ja tunnistetietojen tdydentdmiselld
teemahaastattelupaperiin. Pddasiassa kysyin kysymykset samassa jarjestyksessa kuin ne esiintyivit
haastattelurungossa. Vaikka jokin asia olisikin tullut esille vastaajan vapaassa puheessa, saatoin
kysyé alakysymyksen silti, koska halusin nihdé tuleeko asiasta ilmi jotain uutta, kun asia tulee
esille hieman toisella tavalla. Haastatellessani tein merkintojé itselleni asioista, joihin halusin palata
myOhemmaéssa vaiheessa. Haastattelutilanteissa pyrin siihen, etti jokainen haastateltava saa d44nensi
kuuluviin myds ennakoitujen asioiden ulkopuolelta. Tdssd minua auttoivat nimenomaan
nonverbaaliset vihjeet, kuten tauot, naurahdukset, tai ilmeet.

Kun olimme késitelleet haastateltavan kanssa teemat muutosta, Pélkidneestd ja Syddn-Hameen
Lehdestd, sekd ajatukset ja tuntemukset lehdestd, keskeytin haastattelun ja siirryin Sydédn-Hédmeen
lukemista koskevaan kyselyyn. Osio nivoutui luonnolliseksi osaksi haastattelua. Luin
monivalintakysymykset ddneen ja pyydettdessd annoin vastaajan lukea kysymykset itse. Kyselyssi
selvitin lehden lukemisen ajankohtaa ja siihen kdytettyd aikaa. Ympyroin vastausvaihtoehdot
haastateltavan vastausten mukaan ja tarvittaessa lisisin tismennyksen sille varatulle riville.
Samalla valitsimme mukanani olleista neljésti viimeksi ilmestyneestd Sydan-Hadmeen Lehdesta
sellaisen numeron, johon haastateltava arveli tutustuneensa tavanomaisesti. Joissain tapauksissa
tdma aiheutti pddnvaivaa, silld viimeksi ilmestynyttd numeroa vastaaja et ollut valttamaitta ehtinyt
lukea kunnolla ja toisaalta liian kaukaisen numeron valitseminen saattoi vaikeuttaa muistamista.
Téassd vaiheessa siirryin istumaan haastateltavan viereen ja ryhdyimme yhdessa selaamaan lehted.

Pyysin vastaajaa ndyttimain etenemisjirjestyksessa kaikki elementit ja tekstit, joita han on lukenut
tai havainnut. Toisin sanoen merkitsin ensimmaéisen sivun ensimmaisen elementin merkinnalld 1.1,
seuraavan saman sivun elementin numerolla 1.2. jne. Numeroinnin liséksi merkitsin viivalla, mista
ja kuinka pitkélle esimerkiksi leipatekstid oli luettu. Menettelin ilmoitusten kanssa vastaavalla
tavalla. Ndin menetellen kavimme lépi koko lehden. Samalla lukija saattoi kommentoida
nidkemadnsd. Viimeisen sivun jilkeen otin lehden pois. Koska tein kommenteista muistiinpanoja,
saatoin palata esiin nousseisiin asioithin myohemmin haastattelun jatkuessa.

Lopuksi tiedustelin vield lukemistilanteen tavanomaisuutta tai oliko siihen tullut keskeytyksié,
mink3 jdlkeen siirryin takaisin vastapditi haastateltavaa ja ryhdyin tiedustelemaan parannuksia
lehteen. Tassd yhteydessé palasin joihinkin haastateltavien esittimiin kommentteihin. Viimeiseksi
joko vastaanotin tai tdytimme yhdessi haastateltavan mediakdyttdytymistd koskevan lomakkeen ja
taustatiedot. Tarvittaessa opastin kyselyn tdyttdmisessa.

Haastatteluihin kului aikaa kolmesta vartista puoleentoista tuntiin vastaajasta riippuen.

Loppuvaiheessa kysyin vastaajalta vinkkejd mahdollisista muista haastateltavista. Kukaan ei
tuntenut ketddn samassa tilanteessa olevaa puolisoaan lukuun ottamatta. Niinpé haastattelin myos
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puolison samalla kdynnill4, jos hén oli kotona. Téllaisista tilanteista sain loput kolme haastateltavaa
kahdeksasta. Keskustelut kéytiin siten, ettei kumpikaan puolisoista kuullut toisen vastauksia. Tosin
haastateltavat saattoivat tarkistaa faktoja muuttamisesta tai tilauksesta puolisoltaan.

Haastateltuani kahdeksaa vastaajaa en kokenut endéd mielekkaéksi tavoitella enempidi vastaajia.
Huolimatta haastateltavien vihéisestd madrdstd, samantyyppiset vastaukset alkoivat toistua, joten
katsoin aineiston kylldstyneen.

4.4. Lukemis- eli obslis-tutkimuksen taustaa

Jorma Miettisen (1980) teos Sanomalehtien lukeminen on akateemisten lukemistutkimusten
perusteos. Miettinen on kartoittanut teoksessaan maakuntalehtien lukemista. Samassa yhteydessi
hin valottaa eri aihe aihealueiden kiinnostavuuden ja ilmoitusten huomioarvojen tutkimiseen
kéytettyjen menetelmien historiaa. Teoksessaan Miettinen arvioi, ettd sanomalehtien
lukemistutkimusten perusperiaate ei ole juurikaan muuttunut vuosikymmenten aikana. Hén kertoo
lukemistutkimusten ldhteneen litkkeelle vuonna 1930, jolloin George Gallup esitteli menetelménsa
lukijakunnan mielenkiinnon kohteiden tutkimiseksi. Menetelmé on kaikessa yksinkertaisuudessaan
seuraavanlainen:

”Tutkija kdyttdd lehden tuoretta numeroa jokaisen lukijan kiinnostuksen selvittimiseksi. Lehti asetetaan lukijan
eteen sopivalle etdisyydelle. Tutkija merkitsee kynilla lehteen kaiken, mité on luettu”
(Gallup 1930, 5-6. Sit. Miettinen, 44.)

Miettinen kertoo lukemistutkimusten kehityksesté aina reikdkorttien mielenkiintoista maailmaa
myoten, kunnes 1970-luvulla tutkimus palaa jilleen soveltamaan edelld kuvattua yksinkertaista
Gallupin menetelmaa.

Ruotsalaiset kehittivdt niin sanotun obslds-menetelméin, jossa haastattelija valitsee haastateltavan,
menee lukijan kotiin, ja esittdd télle saman tai edellisen pdivén lehden. Haastattelija kdy lehden lépi
yhdessé haastateltavan kanssa siind jarjestyksessd kun lukija on tottunut lehtensi lukemaan.
Haastattelija merkitsee jokaiselle sivulle kaikki kohdat, jotka lukija kertoo lukeneensa tai
havainneensa, olipa kyseessé sitten otsikko, teksti, kuva tai ilmoitus. (Miettinen 1980, 51-52).

4.5. Kyselyiden ja haastattelurungon laatiminen

Taustatietojen kerddmisen tarkoituksena oli selvittdd, 16ytyyko eri muuttujien ja Syddn-Hameen
Lehden lukemistottumusten véliltd yhteyttd. Lomakkeella (Liite 3) tiedustelin muun muassa
vastaajien ikdd, elamintilannetta ja heiddn harrastuksiaan. Kysymykset pohjautuivat Hujasen (2007,
291-292) kayttdmiin lomakkeisiin, joiden perusteella muodostin yksinkertaisen tdhin
tutkimusasetelmaan soveltuvan lomakkeen.

Liséksi laadin toisen kyselylomakkeen (Liite 2), jossa tiedustelin haastateltavien tiedotusvélineiden
seuraamista. Kysyin tutkittavilta, kuinka paljon he kéyttdvéat aikaa sanomalehtien, radion, television
tal internetin parissa pdivittdin. Selvitin myos, kuinka usein he seuraavat paikallisia asioita erikseen
nimetyistd medioista.

Sisdllytin teemahaastattelun sisdlle pienen lukemistapaa koskevan monivalintatehtidvan (liitteen 4
keskelld). Kysymykset poimin ldhes sellaisenaan Miettisen (1980, 352—357) sanomalehtien
lukemista koskevasta tutkimuksesta. Kysyin, missé, miten ja milloin lukija lukee Sydan-Hameen
Lehted, ja paljonko hin kdyttdd siithen aikaa.

Mielestédni vastaajien taustatiedot ja median kaytto oli kiaytdnnollisté ja luontevaa selvittdd
lomakkeella, koska kaikki tutkimuskysymykset eivit vaatineet haastattelua ja sen tuomaa tyolasta
litterointivaihetta. Lisdksi valmiit vastausvaihtoehdot pitivét vastaukset keskenidin
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vertailukelpoisina. Halusin my0s antaa haastateltaville aikaa miettid vastauksia rauhassa omalla
ajallaan ilman haastattelijan tuomaa painetta.

Testasin lomakkeet alustavasti kotoa 10ytyneelld median kuluttajalla. Tdstd huolimatta havaitsin
puutteita ensimmaéisessd haastattelussa, joka oli aiottu varsinaiseksi koehaastatteluksi. Kyselyn
yksiselitteisen ymmartdmisen parantamiseksi tein haastattelun lopussa korjauksia seké
teemahaastattelurunkoon ettd lomakkeisiin. Tdsmennykset olivat lopulta aika pienid ja pystyin
korjaamaan epéselvyydet itse haastattelutilanteessa, joten haastateltavien vidhédisyyden vuoksi pddtin
samoin tein ottaa koehaastateltavan mukaan tutkimukseen.

Teemahaastattelun runko (Liite 4) syntyi, kun olin yhdistellyt havaintoja samantyyppisten
tutkimusten kyselylomakkeista, ohjaajan vihjeitéd ja maalaisjarked. Haastattelutilanteessa
keskustelin haastateltavien kanssa neljisti padteemasta. Tiedustelin heidédn ajatuksiaan ja
kokemuksiaan muutosta, Pilkdneestd ja Sydan-Hameen Lehdestd yhdessi ja erikseen sekd Sydan-
Hiameen Lehteen tutustumisesta. Lisdksi pyysin haastateltavia pohtimaan, miten heididn lukemisensa
on muuttunut tilauksen alusta, ja millaisia parannusehdotuksia heilld olisi lehdelle.

4.6. Haastattelujen purkaminen ja teemoittelu

Aloitin aineiston purkamisen haastattelujen litteroinneilla kahdesta syystd: ensinnékin haastattelut
olivat tutkimukseni tirkein aineisto ja toisekseen litterointi oli osoittautunut aiemman kokemuksen
perusteella aikaa ja kérsivéllisyyttd vaativaksi menetelméksi. Purin haastattelut sanelimelta ja
kirjasin haastattelut sanasta sanaan, mukaan lukien toistot, tankkaamiset ja puolittain lausutut sanat.
Kirjoitin tekstiin myos merkitykselliset naurahdukset tai huomattavan pitkét miettimistauot ynna
muut sellaiset ei-kielelliset seikat itselleni mahdollisia tulkintatilanteita varten. Saatuani kaiken
kirjoitettuun muotoon ryhdyin lukemaan litterointeja.

Tallensin ja sdilytin alkuperéiset litteroinnit omana tiedostonaan. Lukemiskertojen lisddntyessa
tiivistin tekstid ja tallensin ne uudella nimelld, jotta voin tarvittaessa palata alkuperdiseen. Poistin
muun muassa toistettuja sanoja, dnkytyksié ja takelteluja, jotka eivét mielestédni olleet asian kannalta
oleellisia. Havitin tekstistd myds epdoleellisia kommentteja, muisteluita tai muita sivupolkuja, joita
en kyennyt milldén tavoin liittdiméén kasiteltyyn aitheeseen edes vilillisesti. Mitddn oleellista ei
voinut kadota, silla téllaisia kohtia oli varsin vahén. Talla menetelmalla teksti oli hieman
selkeampai luettavaa. Tulostin alustavasti selkeytetyt litteroinnit paperille lisimuokkausta varten ja
jatkoin lukemista.

Lukukierrosten lisdéntyesséd ryhdyin alleviivaamaan tekstisté oleellisia kohtia. Aluksi havainnot
pyorivit orjallisesti lomakkeen teemoissa, joissa olin tiedustellut haastateltavilta heidan
kokemuksiaan muutosta, Pélkéneestd ja Syddn-Hdmeen Lehdestd yhdesséd sekd Sydédn-Hameen
Lehteen tutustumisesta. Lisédksi olin pyytidnyt haastateltavia pohtimaan, miten heiddn lukemisensa
oli muuttunut tilauksen alusta ja millaisia parannusehdotuksia heilld olisi lehdelle. Loydettydni
samankaltaisuuksia eri asiayhteyksisté, lisdsin alleviivauksiin tietyn vérin.

Vihitellen teemat alkoivat irtaantua alkuperiisistd aiheista omanlaisiksi kokonaisuuksikseen.
Virittdmisen jdlkeen kopioin tekstejd eri otsikoiden alle havaitsemieni aiheiden mukaan. Kun olin
aikani tiivistdnyt tekstid ja keskustellut esiin nousevista aiheista seminaarilaisten kanssa, alkoi
liuskoista kiteytyéd teemoja, jotka jasentyvit vallan toisin kuin teemahaastattelun aihealueet. Lopulta
tyohon valikoitui viisi teemaa, joissa haastateltavat kuvaavat tiedonhankintaa, sosiaalisia suhteita,
kotiutumista, lukukokemuksia ja hyotymista.

Rajanveto eri teemojen vilille ei ollut kuitenkaan yksinkertaista. Asiat kietoutuvat toisiinsa ihmisten
puheessa, mistd esimerkkind seuraava sitaatti.
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H: Miten lehti on vaikuttanut kotiutumiseen? Minkélainen rooli silld on?

13: Kylldhén sieltd tietysti aina hakee, sielld on néité juttuja ja tapahtumia, avartaahan se koko ajan. Kun ei olla
vield niin syvallisesti ihmisiin tutustuttu, etti oltaisiin istuttu vaikka saman pdydén déressé ja vaihdettu ajatuksia.
Kylldhén se nédin lehden kautta paremminkin tulee esille keskustelunaiheet.

Kysyn kotiutumisesta, minka vastaaja mieltdé paikkakuntaan tutustumiseksi lehden juttujen kautta
(avartuminen). Samalla selviéi, ettd kotiutumisesta puuttuvat vield ’syvéllisemmat” tuttavuudet
muihin ihmisiin, mutta lehti tarjoaa kuitenkin aineksia sosiaalisten suhteiden rakentamiseen
keskustelunaiheiden kautta.

Tahén lopputyohon luettavaksi valikoituneet esimerkkisitaatteja muokkasin vield lisda.
Tarkoituksena oli parantaa luettavuutta, mutta myds karsia sellaiset ilmaisut, jotka voisivat
paljastaneet haastateltavan henkil6llisyyden. Edelld mainitusta syysté poistin kokonaan paikkojen
tai henkiloiden nimet. Silti tekstiin jdi puhekieltd ja suoranaista sekavuutta, jos puhe oli sellaista.
Olisin kokenut liiallisen silottelun vadristelyksi, vaikka luettavuus ja asioiden selkeys olisi sitéd
voinut vaatiakin.

Mainitsemani teemat voisi helposti kiepauttaa toiseen asentoon, jolloin esimerkiksi
tiedonhankinnan, sosiaaliset suhteet ja kotiutumisen voisi typistdé pelkiksi hyodyiksi. Sosiaaliset
suhteet ja tiedonhankinnan voisi rajata myds kotiutumiseksi, jolloin nikokulma olisi jélleen toinen.
Néma viisi teemaa kuvaavat kuitenkin selkedammin lukijasuhteen muodostumista kuin
yleisluontoisempi jaottelu, joten siirryn mainitsemieni viiden teema analysointiin seuraavassa
luvussa.

4.7. Kyselyiden Kisittely ja haastateltavien kuvailu

Litteroinnin ohessa tein haastateltavien taustatiedoista (Liite 3) ja lukemistutkimuksen (Liite 4)
vastauksista yksinkertaiset taulukot, joista pystyin silméilemdan haastateltavien vastauksia ja
vertaamaan niitd keskenddn. Taulukot jdivat omaan kdyttooni, koska niiden perusteella olisi
paljastunut liian yksiloityé tietoa haastateltavista. Tein taulukon my6s kolmannen,
mediakdyttdytymistd tutkineen lomakkeen (Liite 2) tietojen perusteella.

Haastateltavat asuivat siis Pdlkédneelld. He tilasivat tai heidédn talouteensa tilattiin Syddan-Hédmeen
Lehti. Kaikkien haastateltavien kotiin lehti alkoi tulla viimeistdin kahden kuukauden kuluttua
muutosta. Haastateltavat olivat asuneet Pilkdneelld puolesta vuodesta 13 kuukauteen.

Vain kolme haastateltavista oli tdysipdivdisesti mukana tydeldmassé, kolme heistd oli
kokoaikaeldkkeelld ja kaksi henkil6d oli poissa tydeldmaésti kokonaan tai osittain. Vain yhden
vastaajan talouteen kuului vield alaikdisid lapsia. Yksi haastateltava asui yksin, muut elivit
parisuhteessa. Tutkittavien joukossa oli kolme pariskuntaa, jotka asuivat omistamassaan
omakotitalossa, kaksi tyossidkdyvaa asui vuokralla.

Vastaajien idt vaihtelivat 28—67 vuoteen. Kolmikymppiset vastaajat puuttuivat kokonaan.
Vastaajien ikd painottui vanhempaan ikdryhméén, kuten Pédlkéneen kunnan ikdrakenne muutenkin.
Kun asetin vastaajat eri luokkiin in mukaan (Taulukko 4), noudatteli prosentuaalinen rakenne
jotakuinkin VPT 2011 -tutkimuksen ik#djakaumaa, joka on kuvattu luvussa 3.

25



IKA/vuotta MAARA %

(n=8)
15-34 1 17
35-44 1 13
45-59 3 37
60-79 3 34

Taulukko 4. Tutkimukseen osallistuneiden ian jakaantuminen luokittain.

Kahdeksasta muuttajasta vain kaksi oli muuttanut Pirkanmaan siséll4 ja heistd kumpikaan ei ollut
asunut koskaan vakituisesti Pdlkdneelld, Kangasalla tai Kuhmalahdella. Kangasalla tai
Kuhmalahdella asuminen olisi tarkoittanut sitd, ettd asukkaat olisivat ainakin silloin till6in saaneet
Sydén-Hémeen Lehden peittojakeluna. Kaksi haastateltavaa oli kuitenkin viettdnyt paikkakunnalla
kesiddn joko lapsena tai aikuisena. Kukaan ei ollut edes syntynyt Palkineell4 tai edelld mainituissa
pitdjissd. Siten haastateltavat vastasivat tutkimusasetelmaa, eli heill4 ei ollut liian pitkaa tai
saannollistd lukijasuhdetta lehteen, vaan he todella olivat uusia lukijoita.

Kuten jo aiemmin mainitsin alaluvussa 2.2.2, en ole kiinnostunut Palkéneen tai edes Syddn-Hameen
Lehden synnyttdmistd mielikuvista tai ndiden kahden imagosta sellaisenaan. Maine tai mielikuvat
oli kuitenkin syyté selvittda silti varalta, ettd niissé olisi ollut jotain sellaista, joka olisi voinut
vaikuttaa ihmisten asenteisiin. Haastattelujen perusteella lehden ja paikkakunnan maineet olivat
jotakuinkin neutraaleja tai perdti myonteisid. Kukaan tutkittavista asiaa tiedustellessa ei kertonut
mitddn sellaista mielikuvistaan, mika olisi voinut vaikuttaa ennalta lukijasuhteeseen tai sen
syntymiseen. Tosin yhdelle haastateltavalle paikkakunta oli ollut selkeisti pettymys, jonka hén
my0s ilmaisi monin tavoin, mutta silti hinkain ei kokenut mielikuvaansa negatiivisena.

Yhté tai kahta vastaajaa lukuun ottamatta haastateltavien vapaa-ajanviettoon kuului koti ja perhe,
litkunta ja urheilu seké luonto. Vapaa-ajanvietto keskittyi pddasiassa Pilkdneelle, vain muutama
litkkui ja urheili laajemmalla alueella. Puolet harrasti kulttuuria, ja harrastaminen ulottui vahintdin
Tampereen alueelle. Yli puolet ilmoitti matkailevansa koti- tai ulkomailla. Selked vihemmisto
osallistui yhdistys- tai jarjestotoimintaan ja vain yksi osallistui toimintaan Pélkineella.

4.8. Lukemistutkimuksen havaintojen keriadminen ja taltiointi

Haastattelujen jélkeen minulla oli késissdni kahdeksan Sydan-Hédmeen Lehden numeroa, joihin oli
merkitty haastateltavien lukemiset. Yhdet kappaleet lehtid oli pdivitty 17.3.2011 (16 sivua),
7.4.2011 (16 sivua), 2.4.2011 (12 sivua), ja viisi kappaletta paivitty 4.4.2011 (20 sivua ja 4 sivun
liite). Kokosin lukemisinformaation pikkutarkasti Excel-taulukkoon, josta yksinkertaistettu kuva
ohessa (Taulukko 5). Taulukko jatkuu alaspéin aina uudella haastateltavalla ja hdnen lukemallaan
lehdellé.
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Padjuttu Tekstia luettu Kain. |Fakta JJuttu 1 Juttu 2 jne IImoitus 1...n

sivu ots |esir. |kuva [k-txt [v-ots.|riv. [kpl [puol |kok. |muu ots . Ine ots . Jne ots kuv txt
Jarjestys 1 2 3 4 5 6
Aihe

Otsikko
Palstal.

Jarjestys
Aihe
Otsikko
Palstal.
Jarjestys
Aihe
Otsikko
1 Palstal.

Taulukko 5. Esimerkki Excel-taulukkoon siirretyistd lukemistutkimuksen havainnoista.

W< W o — D @ oo @ T

jne.

Ensimmaisessa pystysarakkeessa on haastateltavan numero, toisessa sarakkeessa tutkitun lehden
sivut jarjestyksessd sivu 1, sivu 2 jne. Ylimmalla vaakarivilld oli solut sivun pddjutulle ja sen
mahdollisille kainalojutuille ja faktalaatikoille, sekd sivun muille jutuille merkinnéill4 juttu 1, juttu
2, juttu 3 jne. Rivi jatkuu ilmoituksilla samaan tyyliin ilmoitus 1, ilmoitus 2 jne.

Juttuja koskevien rivien alle oli varattu solu jutun mahdollisille eri elementeille, kuten otsikolle, esi-
tai jalkiriville, kuvalle, kuvatekstille ja véliotsikolle. Leipétekstin lukemisen laajuutta hahmotin
sarakkeilla rivit, kappale, puolet tekstisté, teksti kokonaan tai kohdalla muu. Kéyténnossa kohta
muu tarkoitti lihavoituen nimien lukemista tai jutun silmiilyé sielté tddltd satunnaisessa
jarjestyksessa. ”Jarjestys”-riville merkitsin, missa jarjestyksessd elementit oli luettu tai havaittu.
Kirjasin taulukkoon my®s jutun pdédotsikon ja jutun aiheen, mikali se ei selvinnyt otsikosta sekd
kyseessd olevan jutun palstaleveyden.

Kuvan esimerkissd Haastateltava numero 1 on havainnut sivulta numero yksi padjutun otsikon (1),
jonka jilkeen hin on katsonut kuvan (2) ja kuvatekstin (3). Sitten hin on lukenut kappaleen tai
useamman leipdtekstié (4), minké jélkeen hin on siirtynyt jonkun muun jutun otsikkoon (5) ja sitten
jonkun ilmoituksen kuvaan tai logoon (6) samalla sivulla.

Saatuani kaikki tiedot kasaan tulostin taulukon paperille ja ripustin sen tydtilaani. Pyrkimyksena oli
hahmottaa kokonaisuutta, jotta 16ytdisin lukutavoista merkille pantavia tai yhteisié piirteitd. Lahinna
olin kiinnostunut lukemisen laajuudesta ja jirjestyksestd. Havaintojen helpottamiseksi véritin
kunkin sivun lukemisjarjestyksen kuusi ensimmaéistd elementtid eri vireilld, koskivatpa ne sitten
journalistista aineistoa tai ilmoituksia. Taulukko téplittyi hajanaisesti, enka 16ytinyt sieltd
visuaalisesti selkeitd keskittymid tai ryppditd, joiden pohjalta olisin voinut 16ytdd vihjeita
tutkimuksen suuntaamiseksi, puhumattakaan, etti olisin voinut vetéé suoria johtopditoksia.

Laskin juttujen ja ilmoitusten médrén per lehti ja koko tutkimuksessa. Juttujen mééri eri lehdissa
vaihteli 35-62 kappaleeseen ja ilmoitusten maard 38—80 kappaleeseen. Koko tutkimuksessa oli
mukana yhteensd 427 juttua, joista padjuttuja 125 kappaletta. I[Imoituksia oli yhteensd 596. Sydéan-
Héameen Lehden numero (4.4.2011), joka selattiin viiden haastateltavan kesken, sisélsi eniten sivuja,
juttuja ja ilmoituksia.

Lopulta selvitin karkeasti, kuinka paljon haastateltavat lukivat eri juttuja. Selkeyden vuoksi olen
sddstdnyt timdn menetelmén selityksen analyysiosioon, jossa esittelen juttujen ja ilmoitusten
huomioimista ylipdétéddn. Menettelin samoin my0s péddjuttujen lukemista erittelevin osion kanssa,
jossa pyrin vertaamaan tutkittavien lukemisen tarkkuutta VPT 2011 -tutkimuksen tulosten kanssa.
Péddyin tdllaiseen, koska pelkka analyysi voisi antaa liian yksioikoisen tuloksen ilman
menetelmikuvauksen vilitontd 1dsndoloa. Nama analyysit metodeineen selvitdn luvussa 5.
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5. SYDAN-HAMEEN LEHDEN ROOLI UUDEN LUKIJAN ELAMASSA

Tassd luvussa puran tutkimukseni tuloksia. Pddtarkoitus on hahmottaa, kuinka Sydédn-Hameen
Lehden uusien lukijoiden lukijasuhde syntyy.

Tétd padkysymystd hahmotan apukysymysten avulla:

1) miten Sydédn-Hameen Lehted luetaan,

2) millainen rooli Syddn-Hameen Lehdelld on uusien lukijoiden arjessa ja
3) Miten haastateltavat parantaisivat Syddn-Hédmeen Lehted.

Aloitan analyysin selvittimalld haastateltavien median kiyttod yleensa ja etenen tésta
paikallismedioiden kéyton kautta Sydédn-Hé&meen Lehden lukemiseen. Vertailen kohdassa 5.2.
lukemistarkkuutta uusien lukijoiden ja VPT 2011 -tutkimuksen lukijoiden kesken, vaikka tulokset
on alun perin saatu eri menetelmilld. Saadakseni suuntaa-antavan vertailun tehtyd, muokkasin omat
yksityiskohtaiset havaintoni lukemistarkkuudesta VPT 2011 -tutkimuksen sanallisia luonnehdintoja
vastaaviksi. Jotta lukija voi arvioida lopputuloksen toimivuutta, olen poikkeuksellisesti selostanut
metodin analyysiosion yhteydessa.

Syvemmalle lehden rooliin pureudun analysoimalla teemahaastattelun tuloksia. Viimeksi valaisen
lukijoiden kritiikkid ja parannusehdotuksia, sekd pyrin muodostamaan erddnlaisen synteesin
tairkeimmistd havainnoista.

5.1. Vastaajien mediankiytto yleensa

Selvitin kyselylomakkeella (Liite 2), mitd sanoma- ja aikakauslehtid haastateltavat tilasivat tai
lukivat sddnnollisesti. Lisdksi he vastasivat kysymyksiin, joissa selvitettiin eri medioiden parissa
kéytettyd aikaa (Taulukko 6).

Haastateltavien suhteesta sanoma- ja aikakauslehtiin 10ytyi monta yhteista piirrettd. Kaikkien
talouteen tilattiin maakunnan ykkoslehti Aamulehti. Kahteen talouteen tuli lisdksi Helsingin
Sanomat. Kahta vastaajaa lukuun ottamatta vastaajat lukivat aikakauslehtid saannollisesti, iso osa
luki useampaa kuin kahta aikakauslehted. Lisdksi he lukivat ilmaisjakelu- ja ammattilehtid. Lahes
kaikki seurasivat iltapdivélehtid ainakin joskus, yli puolet netin vélitykselld. Vastaajat kéyttivit
paljon aikaa my0s radion kuunteluun ja television katseluun. Puolet haastateltavista kuunteli radiota
enemmin kuin kaksi tuntia paivasséd. Kaikki katsoivat televisiota vahintddn 12 tuntia. Suurin hajonta
syntyi internetin kaytossa.

Aika Sanomalehdet Muut lehdet radio Tv Internet
10-15 min 1 3 3
16-59 min 6 4 1 2
1-2t 1 1 2 4 3
yli2t 4

En osaa sanoa 1

Taulukko 6. Tutkittavien ajankaytén jakautuminen eri medioiden valilla.
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5.2. Paikallismedioiden seuraaminen yleensa ja Sydin-Himeen Lehden rooli

Kysyin tutkittavilta avoimella kysymykselld (Liite 2), mistd he hankkivat pdéasiallisesi tietoa
paikallisista asioista. Kaikki mainitsivat Syddn-Hdmeen Lehden, kaksi mainitsi lisdksi Aamulehden.
Netti, ilmoitustaulut, tyopaikka ja ilmaisjakelulehti Seutulainen saivat kukin yhden maininnan.

Selvitin vield erikseen, kuinka usein tutkittavat seurasivat paikallisia asioita sanomalehdista,
radiosta, televisiosta ja internetistd. Sanomalehdisté vaihtoehdoissa oli mainittu Sydan-Hameen
Lehti ja Kangasalla ilmestyvd Kangasalan Sanomat sekd Aamulehti (taulukko 6). Haastateltavat
seurasivat paikallisia asioita viikoittain tai useammin Sydédn-Hédmeen Lehdesté ja samoin
Aamulehdesti. Joku haastateltava kertoikin, ettd hén etsii Aamulehdesté paivittdin uutisia
Pilkéineeltd, vaikkei niitd sielld joka péiva olekaan.

Valtaosa eli viisi vastaajaa ilmoitti, ettei koskaan seuraa paikallisia asioita Syddn-Hdmeen Lehden,
Aamulehden tai Yle Tampereen internetsivuilta. (Kangasalan Sanomia ei edes mainittu
vaihtoehdoissa, koska lehti ei silloin péivittanyt lainkaan nettisivujensa sisdltod). Kolme henkil6a
seurasi paikallisia asioita viikoittain tai harvemmin Syddn-Hdmeen Lehden ja Aamulehden sivuilta.
Vastaajista viisi henkil6d mainitsi kayttdvansa paikallisia nettisivuja, 1ahinné kunnan sivuja,
paikallistiedon hankintaan. Kaksi vastaajaa ilmoitti, ettei seuraa lainkaan paikallisia asioita
internetin kautta.

Teemahaastattelun yhteydessi kysyin Syddan-Hédmeen Lehden lukemisesta. Haastateltavat saivat
valita sopivimman vastauksen eri vaihtoehdoista (Liite 4). Kaikki lukivat Syddn-Hdmeen Lehden
viimeistdédn ilmestymispéivin iltana. Suurin osa kotona olevista lukijoista tarttui lehteen heti sen
kolahdettua postilaatikkoon. Osa oli kuvaillut lukutilannetta erikseen kommentoinnille varattuun
tilaan. Varsinkin tydssidkéyvien kuvauksissa korostui vithtymisen ja rentoutumisen elementit, joista
tarkemmin teemahaastattelujen yhteydessa.

Kyselylomakkeessa tiedustelin tarkasteltavan lehden selailukertoja, lukemiseen kéytettyé aikaa seké
sitd, mistd kohtaa haastateltavat lehtensa aloittavat. Haastateltavat etenivét etukannesta loppua
kohden ja teemahaastattelujen yhteydessé selvisi, ettei kukaan heistd esimerkiksi etsinyt lukiessaan
tietyntyyppisid juttuja, tiettyd palstaa tai kirjoittajaa erikseen.

Sanomalehdet Sydin-Himeen Kangasalan Aamulehti lImaisjakelulehti

Lehti Sanomat (lehden nimi)
paivittdin 2 7
viikoittain 6
kuukausittain 2 (Seutulainen)
harvemmin kuin
kuukausittain
en koskaan 8 6

Taulukko 7. Paikallisten asioiden seuraaminen eri paikallislehdista ja ilmaisjakelulehdista.

Kyselyvaihtoehdoissa kuusi haastateltavaa ilmaisi selanneensa tai lukeneensa tutkittavaa Sydan-
Hameen Lehden numeroa kerran. Kaksi haastateltavaa oli tarttunut lehteen kahteen kertaan. Nelja
pisimmén ajan lehted lukeneista piti lukemistilannetta tavanomaisena, muille oli tullut jokin
keskeytys tai muita kiireitd. Tosin yksi pienen lapsen diti kuvasi keskeytynyttd lukutilannetta
tavanomaiseksi. En pidd myoskéén toista tilannetta, jossa lukija oli nukahtanut téiden jélkeen
lehden kanssa sohvalle mitenkdén poikkeuksellisena lukutilanteena.
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Aika haastateltavat

(N=8)
alle 10 min 2
11-20 min 3
21-40 min 1
yli 40 min 2
en osaa sanoa 0

Taulukko 8. Haastateltavien Sydan-Hameen lehden lukemiseen kayttama aika.

Metodiosion alaluvussa 4.8. kerroin, kuinka taulukoin lukemistutkimuksen havainnot Excel-
taulukkoon ja jasensin esimerkiksi lukemisjérjestystéd visuaalisesti varikoodien avulla. Pddosa luki
sanomalehted samankaltaisesti kuin ihmiset muutenkin eli pddasiassa uudet lukijat silmailivat
otsikoita, kuvia ja kuvatekstejd. Jos aihe kiinnosti, jutusta luettiin enemmén tai vihemman myos
leipdtekstid. Havaintojen perusteella pystyi tekemién jonkinlaisia johtopdatoksia yksittdisten
lukijoiden yksil6llisistd lukutavoista tai kiinnostuksen kohteista. Se ei kuitenkaan ollut timén
tutkimuksen tarkoitus.

Aineistosta ei ilmennyt mitdan sellaista, misti olisi voinut tehdi johtopadtoksid nimenomaan
ryhménad tai osaryhmind, koska yksildlliset erot olivat huomattavia ja otos pieni. Lukemiseen
vaikuttavia taustamuuttujia oli aivan liikaa alkaen iésti, perhe- ja tyotilanteesta, harrastuksista ja
mielenkiinnon kohteista. Koska lukutilanteissa oli keskeytyksii ja luvussa eri péivien lehtid, en
mitannut esimerkiksi yleislukuarvoa eli niiden lukijoiden netto-osuutta, jotka ovat huomanneet
jonkun osan jutusta.

Selvitin kuitenkin, kuinka tarkkaan kukin haastateltava luki lehtensé (Taulukko 9). Vertasin
jokaisen haastateltavan kohdalla heidin lukemansa lehden siséltdmaa juttu- ja ilmoitusmaéraa
sithen, kuinka monta juttua tai ilmoitusta he olivat huomioineet. Tulkitsin jutun huomioiduksi, jos
siitd oli luettu tai katsottu yksikin teksti- tai kuvaelementti. Pelkdn kuvan huomioiminen oli erittdin
harvinaista. Useasti jutun silmdily késitti vahintdén yhden tekstielementin, yleensd vadhintdin
otsikon tai esi- tai jilkirivin. Tutkittava saattoi havaita lisdksi kuvatekstin, véliotsikon tai
esimerkiksi lihavoidun nimen tekstistd. Vaikka kyse on pitkalti jonkinlaisesta lukemisesta pelkén
katselun sijaan, kdytdn silti mieluummin termid huomioiminen kuin lukeminen. Tarkastelin
ilmoitusten saamaa huomiota samalla periaatteella.

Haastateltu Juttujen kokonaismaara/ llmoitusten kokonaismaara/

(n=8) huomioitujen juttujen kpl maara (%) huomioitujen ilmoitusten kpl maara (%)
1 42/33 (79 %) 74/30 (41 %)
2 62/27 (44 %) 80/13 (16 %)
3 62/58 (94 %) 80/78 (98 %)
4 62/18 (29 %) 80/28 (35 %)
5 62/52 (84 %) 80/38 (48 %)
6 62/18 (29 %) 80/38 (48 %)
7 40/25 (63 %) 84/21 (25 %)

8

35/24 (69 %)

38/3 (8 %)

Taulukko 9. Haastateltujen huomioimat jutut ja ilmoitukset.



Huomioimisen laajuus vaihteli 29—84 prosenttia jutuista. Viisi lukijaa huomioi jollain tavalla yli 60
prosenttia jutuista, yksi alle puolet ja loput kaksi noin kolmasosan.

[Imoitusten huomioiminen vaihteli 8 prosentista 98 prosenttiin. Jos haastateltava sanoi esimerkiksi
silmiilleensd ilmoitussivun, mutta ei pystynyt sanomaan, mihin katse olisi pysdhtynyt, en laskenut
ilmoituksia huomioiduksi mitenkéén. Ilmoitusten huomioimisen pienin prosentti (8 %) voi selittya
sillé, ettd tdma tutkittava oli ainoana lukenut viimeksi maanantaina ilmestyvin lehden. Sen
journalistinen ja ilmoitusaineisto on selvisti vahdisempi kuin torstain lehden. Lisdksi maanantain
lehdessid on paljon pienid, toistuvia ilmoituksia.

Kokonaisuutena voi todeta, ettd ainakin tdlld menetelmélla huomioimisessa oli suuria
henkil6kohtaisia eroja. Tutkimuksen tarkin lukija huomioi, ja itse asiassa my0s luki, ldhes kaiken
toimituksellisen ja ilmoitusaineiston. Suurin osa kiinnitti toimitukselliseen siséltoon enemmén
huomiota kuin ilmoituksiin, mutta oli mukana sellainenkin henkild, joka kiinnitti ilmoituksiin
selvésti enemmén huomiota kuin varsinaiseen journalistiseen sisdltoon. Viimemainitun henkilon
kohdalla tdma seikka vahvistui, kun erittelin lukemista tarkemmin padjuttujen kohdalla.

Koska halusin saada vdhin tarkempaa tietoa lukemisesta, kdvin ldpi pienemman aineiston eli
jokaisen sivun pédjutut (Taulukko 10). Yleensi padjutuksi valikoitui helposti sivun tai aukeaman
suurin juttu. Jos sellaista ei selkedsti 10ytynyt tai jutut olivat samankokoisia, valitsin sivun ylimmén
jutun pédjutuksi. Tulkitsin luetuiksi huomioiduiksi vain sellaiset padjutut, joista oli luettu
leipétekstid vihintddn yhden kappaleen verran.

Haastateltu Padjuttujen kokonaismaara/
(n=8) huomioitujen paijuttujen maara (%)
1 14/4 (29 %)

18/6 (33 %)
18/18 (100 %)
18/2 (2 %)
18/14 (78 %)
18/2 (2 %)
12/2 (17 %)

8 9/1 (11 %)

N o0 o A WN

Taulukko 10. Lehden sisdltamien paajuttujen kokonaismaara ja huomioitujen juttujen maara seka
prosentuaalinen osuus.

Télla tarkastelutavalla lukeminen néyttdytyy kokonaan toisenlaisena. Huomioimiseen vaadittiin
vain yhden kappaleen lukeminen. Huomioiduksi tulleiden juttujen osuus vaihtelee 11 prosentista
100 prosenttiin. Kaksi ahkerinta lukijaa huomioi valtaosan padjutuista. Nelj eli puolet huomioi alle
viidesosan ja kaksi henkil6d vain noin kolmasosan lehden pééjutuista.

Jotta olisin saanut ndihin huomioarvoihin jonkinlaista vertailukohtaa, palasin VPT 2011 -
tutkimukseen ja pyrin sovittamaan oman tutkimusmenetelméni Tietoykkosen tapaan jasentdd
lukemistarkkuutta (Taulukko 11). Tietoykkdsen toteuttamassa tutkimuksessa tiedusteltiin lehden
lukemistarkkuutta kysymykselld: "Kuinka tarkasti luette yleensd Sydédn-Hdameen Lehden.”
Vastausvaihtoehtoina olivat: kannesta kanteen, 1dhes kokonaan, valikoiden joitakin juttuja ja
ilmoituksia, katselee vain otsikot ja kuvat, ei lue juuri lainkaan ja en osaa sanoa.
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Omassa tutkimuksessani tarkastelin lukemistarkkuutta obslds-menetelmin avulla. Haastatteluja ja
haastattelulomakkeita tehdessdni en ollut tietoinen Syddn-Hédmeen Lehden osallistumisesta
valtakunnalliseen paikallismediatutkimukseen. Jotta voisin tehdd edes suuntaa-antavia vertailuja
VPT 2011 -tutkimuksen ja oman tutkimukseni vililld, loin viisiportaisen luokittelun, jota sovelsin
sivukohtaisesti jokaisen haastateltavan kohdalla. Selostan vertailumenetelmén poikkeuksellisesti
analyysin yhteydessd, jotta lukija voi arvioida menettelyn soveltuvuutta tarkoitukseensa.

Kéytdn lukutarkkuuden kuvaamisessa samaa asteikkoa kuin Tietoykkonen, paitsi ettd olen
korvannut "kannesta kanteen” vaihtoehdon ilmauksella “kokonaan”. Selasin lapikdydyt lehdet ja
tein erilliseen taulukkoon sivukohtaisen arvion siitd, miten haastateltavat olivat kunkin sivun
lukeneet. ”Kokonaan” tarkoitti koko sivun siséltojen lukemista ilmoituksia mydten. Jos vain todella
pieni osa jdi huomioimatta, tulkitsin sivun silti kokonaan luetuksi. Luokka lédhes kokonaan”
edellytti, ettd suurin osa jutuista oli luettu kokonaan tai ldhes kokonaan ja ilmoitusaineisto on kiyty
lapi. ”Valikoiden joitakin juttuja ja ilmoituksia” -luokkaan riitti, kun jostakin sivun jutusta oli luettu
otsikot ja véhintddn pari kappaletta tekstid. Sivu merkittiin luokkaan “katselee vain otsikoita ja
kuvia”, jos yhtéén juttua ei oltu luettu paria rivid pidemmadlle. Jos sivun otsikko- tai
kuvaelementeistd oli huomioitu vain muutama, tulkitsin sivun luokkaan ei lue juuri lainkaan”.
Sivukohtaisen arvioinnin jilkeen valitsin luokan, joka voisi kuvata lukemistarkkuutta koko lehden
osalta.

Valinta oli yksinkertainen, jos merkinnit keskittyivit kyseesséd olevan lukijan kohdalla selkedsti
tiettyyn luokkaan. Mikéli vastaukset hajosivat tasaisesti esimerkiksi valikoiden joitakin juttuja ja
ilmoituksia” seké “katselee vain otsikot ja kuvat”, tulkitsin médradvéksi ensin mainitun luokan.
Yhdella lukijalla lukutapa oli sellainen, ettd hédn sivuutti paljon aineistoa lukematta, mutta ldhes
yhtd monen sivun kohdalla hén katsoi kuitenkin otsikoita ja kuvia. Liséksi hédn luki jonkin verran
valikoituja juttuja. Hénet tulkitsin otsikoiden ja kuvien lukijaksi. Lukijana hén oli selkeisti
kiinnostuneempi lehden palveluita késittelevistd ilmoitusaineistoista kuin journalistisesta sisallosta.

Edelld kuvaamani tulkinnat ohjasivat tulkintoja kohti luokkaa valikoiden joitakin juttuja ja
ilmoituksia”, miki antaa lukutarkkuudesta imartelevan kuvan, silld valikoiduista jutuista suurinta
osaa luettiin vain parin kappaleen verran.

En rohkene véittdd kovin jyrkdsti mitdan, koska otos on pieni ja metodi lukemistarkkuuden
arviointiin on kokonaan toinen kuin Tietoykkdsen tutkimuksessa. Ndin pienelld otoksella ja
kokonaan toisella metodilla ndyttéiisi kuitenkin silta, ettd lukemistarkkuus jai heikommaksi kuin
levikkialueella yleisesti. Taytyy kuitenkin muistaa, ettd ihmisilld on taipumus liioitella
lukeneisuuttaan, jos sitéd heiltd kysyy. Tdmén tutkimuksen tutkittavat taas selvittivéit lukemistaan
yksityiskohtaisesti kasvokkain, jolloin lukemistarkkuuden liioittelu lienee ollut
epatodenndkoisempad.

Luokat Haastateltavat/ % VPT %
(8n=)

Kannesta kanteen 1(13 %) 33%
Lahes kokonaan 0 (0 %) 25 %
Valikoiden joitakin juttuja 4 (50 %) 33%
ja ilmoituksia

Katselee vain otsikot ja kuvat 3(37 %) 3%
Ei lue juuri lainkaan/ei osaa sanoa 0 (0 %) 2%

Taulukko 11. Haastateltavien sijoittuminen viiteen eri lukutarkkuuteen. Vertailussa Tietoykkdsen VPT
2011 -tutkimuksen tulokset.
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Sydan-Hameen Lehden lukemista ja lukutarkkuutta koskevasta osiosta siirryn kohti tutkimukseni
ydinti eli teemahaastattelujen antiin.

5.3. Teemojen esittely

Esittelen lyhyesti haastatteluissa esiin nousseet teemat ennen kuin siirryn analysoimaan niita
syvemmin esimerkkien kera.

Tiedonhankinnan teema. Kaikki lukijat nostivat esiin tiedontarpeen useissa eri yhteyksissad. Tuoreet
pilkaneldiset hakivat lehden kautta tietoa paikkakunnasta, sen palveluista ja ihmisistd. Lukijat
halusivat hankkia tietoa paikkakunnan asioista ilman, ettd he yksiloivdt sen enempéé tiedon
luonnetta kuin sen kdyttdarvoakaan. Tieto tuntui olevan arvo sinénsd. Liséksi paikallistiedon
kartuttaminen toi monia kéytdnndllisid tai valillisid hyotyjé, joita késittelen tarkemmin muissa
teemoissa.

Sosiaalisten suhteiden teema. Lehden tarjoamat journalistiset ja kaupalliset sisédllot palvelivat uusia
lukijoita heidén sosiaalisissa suhteissaan. Paikkakunnan asioiden tunteminen auttoi sekd
rakentamaan ettd yllépitimadn sosiaalisia suhteita. Lehdestd ammennettiin puheenaiheita tai sieltd
saatujen tietojen perusteella uudet asukkaat pystyivit ottamaan osaa ja seuraamaan kéytyja
keskusteluja. Perheen ulkopuolisten lisdksi pariskunnat jutustelivat lehden siséllostd keskendén.

Kotiutumisen teema. Kotiutuminen on prosessi, jossa vieraasta tulee tuttu ja arkinen. Oman
kokemusmaailman laajetessa muuttaja alkaa liittdd paikkoihin, asioihin ja thmisiin merkityksia,
jolloin voidaan puhua kotiutumisesta sanan laajemmassa merkityksessa. Paikallislehden uutiset ja
jutut auttavat ihmistd hahmottamaan ympéristodén, tapahtumia ja niihin liittyvid ihmisid.
Haastateltavien puheissa korostui kotiutumisprosessin ja lehden yhteys.

Lukukokemusten teema. Syddn-Hadmeen Lehden lukemiseen liittyi tiedonhankinnan lisdksi myos
vithtymisen, rentoutumisen ja tottumuksen elementtejé, jotka tulivat esiin lukijoiden kuvatessa
lukutapaansa.

Hyo6tymisen teema. Yleisen paikallistiedon kartuttamisen lisdksi uudet lukijat etsivit lehdesta
kaupallista tietoaineistoa, jolloin muuttajat ndyttaytyvit vilitontd hyotya hakevina kuluttajina.
Haastatteluissa lukijat kuvasivat tutustumistaan paikkakunnan palveluihin ja liitkkeisiin lehden juttu-
ja ilmoitussisdllon avulla. Ilmoituksien lisdksi hyodyllisté tietoa vilittyli muun muassa yritysjutuista.

Seuraavissa kappaleissa erittelen kutakin teemaa yksityiskohtaisesti esimerkkien ja sitaattien avulla.
Kuten jo aiemmin mainitsin, useat keskustelunaiheet olisivat jaoteltavissa myds toisiin teemoihin.
Vaikka olen yrittdnyt piirtdd teemojen rajat yksiselitteisiksi, kulkevat haastateltavien puheet
polkuja, joissa erilaiset nikokulmat vaihtelevat vapaasti tutkijan kysymyksista tai jélkikiteen
luoduista teoreettisista jaotteluista piittaamatta. Niinpd olen pddtynyt esitteleméén sitaateissa ilmi
tulleet ajatuskokonaisuudet sellaisenaan, vaikka jokin puheen osa liittyisi selvésti johonkin toiseen
teoreettiseen kokonaisuuteen. En halunnut tarpeettomasti sen enempéd pétkid kuin toistaakaan
sitaatteja, joten annoin vain esimerkkipuheen vdhentyé loppua kohden, jos asia oli tullut jo esille
muissa yhteyksissa.

Litterointimerkintdjen selitykset

H Haastattelija

1-8 Haastateltava

- Tekstid poistettu

XXX Puheesta ei saa selvdi

[1 Hakasulkeissa poistettu nimi tai muu tunnistetieto,

nonverbaalinen ilmaisu, tai selvennys.
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Olen muokannut valittuja sitaatteja runsaasti. Pyrkimyksend on ollut parantaa luettavuutta ja
héivyttda kielestd sellaisia ominaisuuksia, jotka saattaisivat paljastaa haastateltavien
henkil6llisyyden. Lahinné olen poistanut tiytesanoja, kuten niinku, sitten, no, ettd noin, tidksa ja
muita epdolennaisia ilmaisuja seké tarpeetonta toistoa tai sanojen hakemista. Liséksi olen
muokannut puhekielisid tai murteellisia ilmaisuja seuraavasti millane — millainen, sellasii — sellaisia
jne.

5.3.1. Tiedontarve tekee lukijan

Haastattelujen analyysissa yksi lehden teema nousi ylitse muiden: tuoreet pélkaneldiset halusivat
paikallislehdestd tietoa uuden paikkakunnan palveluista, asioista ja ihmisistd. Ennen muuttoa tietoa
hankittiin padasiassa internetista tai tuttavilta ja sukulaisilta, jos sellaisia sattui paikkakunnalla
asumaan. Heti muuton jdlkeen tiedonvilitystehtdvé siirtyi paikallislehdelle, ja sen roolia pidettiin
tarkedna ja keskeisend. Moni koki, ettd ilman paikallislehted heidédn tietonsa paikkakunnan asioista
olisivat jdéineet vajavaisiksi, vaikka talouteen tulikin Aamulehti tai ilmaisjakelulehtia.

H: Kuinka tarkeéltd se tuntuu, lehti?

4: No kylld me ainakin luetaan. Ei me pelkéllda Aamulehdelld parjata. Ei siind ole paikallisia asioita silld lailla,
korkeintaan ettd mitd on tapahtunut jotain onnettomuuksia tai jotain muuta, niin en ma ole niin kauhean
innostunu niitd lehdestd kaivelemaan, mé luen mukavampia asioita siitd lehdesta.

Kaikki haastateltavat mainitsivat tiedon hankkimisen ja saamisen useissa eri yhteyksissa
kysymyksestd tai teemasta riippumatta.

H: Miksi se [Syddan-Hameen Lehti] tuntuu térkealta?
2: Tietysti saa tietoutta Palkdneest.

H: Kerro miten olet ldhtenyt tutustumaan paikkaan ja paikkakuntaan?

8: Paivahoitopaikka pitdd jarjestdd, ja kirjastossa pitdd kiyda ja sitten on terveyspalvelut, ja tavallaan kaikki se
mité Pélkéne tuottaa, niin yhdistykset kuin yhteisotkin - ja yritykset. Ja paikallislehti tietysti on kaikkein tarkein,
ehka tdssé tapauksessa myoskin siind mielessi, ettd lehti on se missi si tavallaan niet mistd keskustellaan taalla,
ja mitka asiat nousee pintaan, ja mitd pidetddn tirkeind, ja mité tddlla arvostetaan. Sehén nikyy kaikki lehdesté.
Lehti on ollut meille ainakin se aina, kun méikin olen muuttanut, niin lehti on tavallaan se tdrkein misti haetaan
se tieto.

Usein vastaajat viittasivat tiedosta puhuessaan suurpiirteisesti paikkakuntaan, ymparistoon tai
asioihin. Syntyi vaikutelma, ettd tiedon kartuttaminen oli arvo sindnsi. Toisaalta tiedon
hankkimiselle 16ydettiin myds paljon enemmin tai vihemmaén suoria syitd, joita késittelen
tarkemmin toisissa teemoissa.

Uudelle paikkakunnalle asettumiseen liittyvé erityinen tiedontarve nousee aineistosta monella tapaa.
Koska Pilkdne palveluineen, tapahtumineen, ihmisineen ja ilmidineen on vield jossain méarin
vieras, kiyttdvit monet haastateltavat lehden lukemisesta puhuttaessa sellaisia verbejé kuin tutustua,
tuntea, tietdd, hakea, 10ytad, opetella ja oppia. Usein puheessa tuli ilmi myds asioiden outous tai
vieraus.

1: No varmaan sen kautta [péétyi tilaajaksi], ettd halusi oppia tuntemaan paikkaa. Kun tdnne tullessa ei tiennyt
yhtddn mitddn koko kunnasta. Kieltdmatti silloin kun hain tydpaikkaa, niin en edes tiennyt missé Palkéne on.

H: Oletteko huomannut, etti olisi joitakin asioita, jotka vaikuttaisivat sithen, minké jutun sieltd [lehdestd] lukee?
Vaikuttaako siithen aihe tai miké tapahtuma on? Tai onko joku ihminen, paikka, toimittaja, jutun pituus, aiheen
tai paikan tuttuus, onko jotakin, mité sieltd poimii?

4: MA luulen, ettd ma luen aika lailla kaikkea mitd tuossa tuli lueteltu. M4 en nde mitdén yksittéistd, ettd ma
jollain tavalla haluan laajemmin saada sieltd eri asioita, 10ytda sieltd lehdestd. M4 en vélttdmattd sano, ettd mulla
joku médritty mitd mé sieltd haen, ettd mieluummin mahdollisimman monipuolisesti.
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H: Millaisen kuvan lehti antaa Pilkéneestd teiddn mielesti?
5: Mitdhdn tuohon nyt sanoisi. Kylld se, onhan siiné asiaa kaikenlaista tadltd semmoistakin mité ei itse muuten
saa selvillekdén.

Haastateltavat jéttévit usein yksiloiméttd mité tai minkélaista tietoa he haluavat tai hakevat. Kuten
edelld, haastateltavat saattoivat kuvailla tiedontarvetta yleisesti. Haastateltava numero 4 lukee
asioista “mahdollisimman monipuolisesti”. Haastateltava numero 5 taas toteaa, ettd lehdessé
vastaan tulee asioita, joista ei muuten tietdisi mitéén.

H: Tuntuuko, ettd se on tasapainossa, ettd se oma mielikuva ja lehden antama mielikuva jotakuinkin menee yksi
yhteen

7: Emma tiedd, mulla ei ollut mitdan kauheasti sellaisia mielikuvia tai odotuksia lehden suhteen, muuta kuin se
ettd ehka just vahdn oppisi tuntemaan tétd paikallista, mité td4lld vahan niin kuin on. Ettd ei mulla ollut mitdén
oikeastaan ennakkoasenteita sithen. En muista ainakaan ettd olisi ollut.

Tiedolla on paitsi itseisarvo my0s selked vdlinearvo. Lukijuus tuo mukanaan tietoa alueen
palveluista, thmisista ja tapahtumista. Muuttajaa ja uutta lukijaa kiinnostivat muun muassa uuden
paikkakunnan tapahtumat ja harrastusmahdollisuudet seki terveyspalvelut. Paitsi jutuista tietoa
saatiin myos jirjestopalstalta, missd jarjestot, yhdistykset ja urheiluseurat tiedottavat ajankohtaisista
asioistaan.

Tieto kuvastui henkisend pddomana, joka saattoi realisoitua my6hemmin jossain muodossa. Juttujen
tai ilmoitusten valittdima4 tieto tapahtumista tai palveluista saattoi muuttua myéhemmin
ajankohtaiseksi ja hyodylliseksi tiedoksi. Asioiden ja lehden siséltdjen tuntemus helpotti
sosiaalisten suhteiden solmimista ja ylldpitdmistd tarjoamalla keskustelunaiheita. Viime mainittuja
tarpeita kisittelen seuraavassa luvussa.

5.3.2. Lehti palvelee sosiaalisia suhteita

Lehden lukemisen merkitys linkittyi muuttajien sosiaalisiin suhteisiin uudella paikkakunnalla.
Muuttajan suhteet muihin ihmisiin olivat vasta rakenteilla ja heilld oli tarve padstd mukaan tyo- tai
harrastuspaikan keskusteluihin, jolloin lukeminen tarjosi keskusteluille yhteisen kosketuspinnan.
Jos vastamuuttaneella oli jo sukulaisia tai tuttavia paikkakunnalla, auttoi lehden aiheiden tuntemus
suhteiden ylldpidossa. Vaikkei asiaa varsinaisesti mainittu erikseen, tuntuu luontevalta, ettd ndissi
vuorovaikutustilanteissa muuttaja sai myos lisdinformaatiota pidempiaén paikkakunnalla asuneilta
keskustelukumppaneilta.

Sosiaaliset suhteet ja vuorovaikutustilanteet tuntuivat motivoivan paikallislehden lukemiseen, kun
uudet palkineldiset hakivat yhteistd kosketuspintaa muihin asukkaisiin. Kontaktit saattoivat aluksi
olla véhiisid, mutta timéd vain korosti Syddn-Hdameen Lehden ja sen lukemisen roolia.

H: Kuinka tirkedlta lehti tuntuu? --
1: Kylla se tuntuu silleen tirkeéltd, ettd sitd haluaa lukea, ettd pysyy mukana ja oppii tietdd mistd ihmiset puhuu
jandin. ---

4: Kyllahan puhutaan usein paikallislehdestd, noissa tuollakin [harrastuspaikka poistettu] vélilld juttua tulee aina,
ettd oletko sd katsonut siitd Sydédn-Hameen Lehdestd sité ja sieltd sun tétd. Kylld joissain tilaisuuksissa sitd
kehutaan kylld Sydédn-Hameen Lehted aika lailla. Joo aina esille tulee.

H: Muistatteko miten Sydédn-Hédmeen Lehden lukeminen ois muuttunut siité alusta, onko se pysyny samanlaisena
vai onko tullu jotain, lukeeko sité eri tavalla nyt?

5: Kylla varmaan lukee joo.

H: Mill4 tavalla?
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5: Tarkemmin varmaan tulee luettua ja sitten jos on jotakin sellasia mistd on kuullu ettd ihmiset puhuu tai jotain
niin sit tulee ne katottua kans. Ja tietysti kans kaikki mitd tapahtumia td4lld on tulee yleensé katottua sitten.

Keskustelunaiheiden tarjoaminen ei rajoitu pelkdstdadn kodin ulkopuolisiin suhteisiin. Lehti palveli
myds kodin sisdisid suhteita. Muutamat pariskunnat véhintdankin kommentoivat lehdesta
lukemaansa keskendin, elleivit periti lukeneet lehted jollain tapaa yhdessa.

H: Joo. Kuinkas tarkedltd se [Syddn-Hameen Lehti] tuntuu?
2: No kylla ma toiv... taikka on sill4 lailla tirked, kylld me aina odotetaan sitd pdivaa kun Sydédn-Hameen Lehti
tulee, sit aina heti luetaan yhdessd. Tuntuu ihan, tirkeé lehti.

Néytenumeron saaminen johti usein tilaukseen, mutta siti saattoi vauhdittaa kontakti muihin
tilaajiin. Keskustelut naapurin tai jonkun muun tutun kanssa toivat vahvistuksen lehden asemasta
paikkakunnalla. Jutun juurta saatettiin hakea esimerkiksi naapurin kanssa pelkistddn jo siitd, mika
tai mité lehtid paikkakunnalla ilmestyy.

H: Niin niin. Miten se lehti on vaikuttanut tdhidn kotiutumiseen? Onks silla ollut jotain vaikutusta?

6: On siis sillé tavalla ollu vaikutusta tietysti ettd heti on paédssy viahdn enemmén kiinni néistd Pélkdneen asioista
ja [kyldn nimi poistettu] asioista, silld tavalla se on vaikuttanu, ettd kylld ma sen heti kun mé ensimmaéisen
numeron niin, tuo naapuri vissiin muistaakseni vield sano etti se on niinku paikallislehti, sillon mé sen heti
tilasinkin.

Sosiaalinen kosketuspinta saattoi syntyé kollektiivisella tasolla ilman henkilokohtaista kontaktia.
Tieto siitd, ettd lehti tulee kaikille muillekin, saattoi osaltaan luoda painetta lehden tilaamiseen.

H: Minkélainen maine lehdelld on tai mité siitd puhutaan, kommentoiko sité kukaan, tyokaverit tai pélkineldiset,
kommentoiko joku lehtee ettd minkélainen se on?

1: [Tauko] En nyt oikein tiid, miten sitd kommentoi, mutta ainakin tuntuu ettd monella se on tdrkee ettd kun on
paivat millon se ilmestyy niin sitten kahvipoydéssé on kiire, ettd kuka saa sen ensimmaéisend lukee sen. [Naurua]

H: Joo joo. No minkélainen maine silla lehdelld on? Puhuuks ihmiset siitd jotain tai?
6: Emma tailla hirveesti silld tavalla tunne ihmisid, mutta kenen kanssa tissé nyt on jutellu, niin kyllad se melkein
vissiin kaikille suurin piirtein tulee.

Joskus juttu tai ilmoitus vei uudet lukijat pienelle tutustumisretkelle, missé saattoi syntyéd kontakteja
muihin ithmisiin. Jotkut kertoivat 1dhteneensé téllaiselle tutustumiskierrokselle nimenomaan
lehtijutun perusteella.

H: Joo. Onks tullut semmosia jotain kiinnepisteitd tutumpia asioita jotka poimii sielti tai?

2: No se Keltanen Talo oli oikeastaan semmonen, kun mé tiesin, ettd se Keltanen Talo on tdalla, oltiin kuultu
positiivista palautetta. Sit tuli lehteen juttu siitd Keltasen Talon pitéjéstd, niin sit mentiin kdymédan kahvilla sielld
ja tutustuttiin sit tavallaan vaan sithen minkilainen, oli ssmmonen mukava kokemus.

5.3.3. Lehden rooli kotiutumisessa

Kysyin haastateltavilta kuinka 1dheiseksi he tunsivat paikkakunnan, sen ihmiset ja miten he kokivat
kotiutuneensa. Kaikki haastateltavat olivat kotiutuneet ainakin uuteen asuntoonsa ja he kertoivat
pitdvinsa kodistaan. Vieraista seinistd oli siis tullut paikka, jota voi kutsua kodiksi.

H: Kuinka laheiseltd se Péalkdne tuntuu, sit jos niitd asioita ajattelee tai tyota.

1: No kylld se ihan, ei nyt erityisen tai erikoisen 1&heinen, mutta kylla ihan viihtyy.
H: Osaatko sanoa, mika saa viihtymaan?

1: No se on just varmaan se luonto, etté tykkad kodista ja.
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H: Miltéds se tuntuu, mitenkéd on kotiutunut tinne?
2: Me ollaan kotiuduttu kylld, ihan heti tuntu kyll4 omalle kodille. On ollut kyll4 kiva asua.

Kaikilla haastateltavilla paikkakunnalle asettumiseen liittyi aktiivista 1dhiympéristoon tutustumista
ja palveluiden kéyttod. Arkisten askareiden lomassa muuttajat tutustuivat vahintdan ldhialueisiin.
Monet olivat tehneet kévely- tai autoretkid 1&himaisemissa joko ilman suunnitelmaa tai sitten jokin
tutustumiskohde mielessddn. Lehti myds mainittiin tutustumisretkien innoittajana. Osa haki netisti
lisdtietoa lehden jutun perusteella ja l4hti sitten tutustumaan tiettyyn paikkaan tai ympéristoon. Voi
ajatella, ettd ndiden retkien ja kokemusten perusteella muuttajien kasitys ymparistostd laajenee ja
syvenee. Ennen kaikkea kdsitys muuttuu henkilokohtaiseksi.

Haastateltavien puheessa suuri osa ympdristoon, ihmisiin ja paikkakunnan asioihin tutustumisesta
tapahtui paikallislehden avulla ja vilitykselld, jota omat kokemukset vain tdydensivét. Tdma
ilmenee jo aiemmin tiedontarpeita ja sosiaalisia suhteita kéasittelevéssi osuudessa, missé
haastateltavat kertoivat, kuinka he ovat tutustuneet paikkakuntaan lehden vilityksella tai saaneet
lehdesti aineksia sosiaalisten suhteiden rakentamiseen. Lehden rooli tuli esiin myos silloin, kun
puhuttiin paikkakunnan l&heisyydestd tai kotiutumisesta paikkakunnalle. Toistoa vilttddkseni en
palaa ndihin seikkoihin enempi4, vaan nostan tissé osiossa esiin uusia havaintoja.

Kun kotiutumiseen lasketaan edelld mainittujen seikkojen liséksi ihmissuhteet, alkoivat
haastateltavien kokemukset erota selvemmin toisistaan. Kaikki olivat esittdytyneet naapureilleen ja
moni vaihtoi heiddn kanssaan muutaman sanan tervehdysten liséksi. Osa haastateltavista ei edes
muuta kaivannut, toiset taas mainitsivat kavereiden ja ystdvien puuttumisen erikseen. Parilla
henkil6lld oli Pélkdneelld jo valmiiksi sukulaiskontakteja helpottamassa kotiutumista. Tyo- tai
harrastusmaailmassa aktiiviset olivat saaneet vihintdinkin tuttavia.

Vastaukset kysymykseen, miten lehti on vaikuttanut Pilkédneelle kotiutumiseen, paljastavat mita
ihmiset kdsittdvit kotiutumisella. Moni késitti kotiutumiseksi asioiden ja ympériston
hahmottamisen ja tunnistamisen. Osa, varsinkin naiset, liittdd kotiutumiseen muut ihmiset.

H: Miten lehti on vaikuttanut sitten tdhdn Palkéneelle kotiutumiseen?

1: Kylla se silleen ihan mukavasti ettd kun kunta ei 0o tuttu, niin sitten sitd kautta tietdd mista puhutaan ja. Ett
kylldhén se ihan on valaissu paljon. Ja monesti ku sielld nékee sitten ihmisten kuvii, niin tajuu etti ai tosta ne
puhu sillon, ai se on toi noin ja on semmosia paikallisia tunnettuja henkildita sielld kuvissa.

Kuten edelld myds ihmisiin tutustuminen, edes tiedotusvélineen vélitykselld, on osa kotiutumista.
Joku vastaa kotiutumisen ja lehden suhteeseen vain etti lehti on tdrked ja ehdoton. Vaikka lukijat
tunnistavat lehden roolin kotiutumisessa, on perehtymisessd my0s omat vaikeutensa, mistd seuraava
haastateltava kertoo oman kuvaavan ndkemyksensé toisentyyppisen kysymyksen yhteydessa.

H: Mitenkd omalta tai vieraalta lehti tuntuu nyt reilun vuoden...

5: Ei se nyt ainakaan vieraalta endé tunnu, mutta tuota emma tietysti voi sanoo, ettd se ihan omakaan vield on,
kylld se varmaan vdhén aikaa kestdd sisdistdd ne kaikki asiat sieltd ja tutustuu vield paremmin paikkakuntaan.

H: Onko enemmin semmoisesta paikkakuntaan tutustumisesta kiinni, vai niistd lehden sisilloistd vai tavasta
kirjoittaa tai...

5: Kylla se varmaan on siitd paikkakunnan, ettd niin kuin tietdd, kun on itse katsonut ja saanut selville, tajuaa etta
mitd siind sanotaan, mistd se kertoo.

Vastaajan vierauden kokemukset kuvastavat hyvin sivullisuuden tuntemusta. Hén kylld havainnoi
lehden teksteistd asioita, mutta hinelld ei ole niihin vield mitd4n suhdetta, jolloin asiat tai
paikkakunta jaa etdiseksi. Kun merkitykset puuttuvat, jd4 yhteys heikoksi. Tavallaan vastaaja kuvaa
samalla kotiutumisprosessia. Koska paikkakunnan asiat eivét linkity hinen kokemismaailmaansa,
jéé lehtikin vieraaksi ennen kuin lukija ymmartda asioiden yhteydet. Vaikka lehdelld on oma
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roolinsa kotiutumisessa ja vierauden hélventdmisessi, jad kotiutuminen myds muiden tekijoiden
kontolle.

Koska tdimai ty6 keskittyy lehden ja lukijan orastavaan suhteeseen, en késittele sen enempéd yleisid
vierauden tunteita kuin muitakaan kotiutumisen esteité tissi yhteydessé. Sen sijaan palaan
aiheeseen osuudessa, jossa késitelldén lehden saamaa kritiikkid. Poimin sinne huomioita
konkreettisista seikoista, jotka héiritsevat uuden lukijan perehtymistd paikkakuntaan ja sen asioihin,
jos niilld on yhteys lehteen. Sitd ennen kuitenkin kisittelen lehden lukemisesta koettuja hyotyja.

5.3.4. Lehti kuluttajatiedon liihteeni

Vaikka olen aiemmassa luvussa jo kisitellyt haastateltavien tiedonhankintaa, palaan teemaan
uudelleen hieman eri ndkokulmasta. Téassé alaluvussa keskitytddn tietojen tuomiin aineellisiin ja
vélittdmiin hydtyihin, kun edellisissd luvuissa selostetut lukijoiden kokemat hyodyt olivat
luonteeltaan pikemminkin henkisia tai valillisid. Aiemmin késittelin tiedonhankintaa ldhinnd arvona
sinénsd tai tiedon tuomia sosiaalisia hyotyjd. Rajanveto on kuitenkin varsin héilyvai, silld muun
muassa aiemmin késitteleméni harrastukset ovat useasti kaupallisia palveluita, samoin monet
tapahtumat. Silti uskon ndiden kahden teeman eriyttimisen tuovan lisdvalaistusta lukijasuhteen

syntyyn.

Nyt késittelen padasiassa lehden merkitystd kuluttajatiedon 1dhteend ja haastateltavien julkituomiin
konkreettisiin hydtyihin, joita he saivat lehdestd. Yhtd lukuun ottamatta haastateltavat eivit itse
nimed asioita hyodyiksi, mutta asiayhteys paljastaa, etti juuri siitd on kyse.

Koska tein haastattelut vuoden 2011 eduskuntavaalien alla, ovat lehden vaalijutut ja -ilmoitukset
oleellisia, vaikkei niitd d44nestdjien ndkokulmasta voi pitdd kuluttamiseen tai kaupallisuuteen
liittyvind. Lehdille niilld tietenkin on taloudellista merkitysta.

[Imoitusaineistojen ohessa yritys- ja muut jutut tarjoavat ajankohtaista tietoa palveluista.
IImoituksista muuttaja saa hyodyllistd informaatiota paikkakunnan liikkeisti ja palveluista. Muuton
ja uuden asunnon yhteydessd voi tarvita remontti- tai muita palveluita, joiden tyydyttiminen ei enda
onnistu vanhoilla tiedoilla ja yhteyksilla.

Kaupallisten ilmoitusten lisdksi ilmoittelemalla tiedotetaan usein myds julkisista palveluista.
Tietenkin kaiken tiedon 10ytdd tarvitessaan netistd, mutta ilmoittelua seuraamalla voi kartuttaa
tietovarantoaan ilman varsinaista tarvetta. Lisdksi ilmoittelu saattaa kertoa enemmén kaupan tai
palvelun tarjoajan nykykunnosta kuin esimerkiksi pelkkd yhteystieto netissd. Ilmoituksista haettiin
tietoa yksilollisten mielenkiinnonaiheiden ja henkilokohtaisten tarpeiden ohjaamina. Kun joku etsi
remontoijaa tai ldhituotteita, kaipasi toinen venetarvikkeita.

Seuraavassa erds tutkittava selittdd lukutapaansa. Varsinaisesti hin kuvaa tarkkaa, suorastaan
holistista lukutapaansa, joka koskee myos muita lehtid. Kun hdn puhuu “’paljon menettimisesti”,
hén viittaa vaimonsa lukutapaan. Hanen mielestddn vaimolla ji4 moni kiinnostava asia ja ilmoitus
huomaamatta, koska hidn vain selaa” lehdet.

3: Enkd mé harpo, kun ei mulla ole kiire siiné lukemisessa. Sekin on véhén niin kuin opettelujuttu. Se on ihan

sama meneekd sulla puoli tuntia tai tunti viisitoista minuuttia, et si menetd mitdin siind, mutta si voit menettia
paljon, jos si et lue sitd ihan tarkkaan. M4 ajattelen sen niin.

Monet Syddan-Hameen Lehden lukijat kokevat ilmoitusaineiston tirkedksi osaksi lehted, vaikkei
ilmoitusten merkitystd vilttdmatta sanallisesti korosteta. Kauppojen tarjoukset, tai ylipddtain
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kauppojen olemassaolo, oli saatettu huomata lehdesté, samoin jutut ja ilmoitukset erilaisista
palveluista.

3: Missa s asut [paikallislehti] kertoo siité alueesta. Niité ei ole montaa miestd, mutta ma tykkdén tehda ruokaa
ja muuta, mi katoin kauppojen tarjoukset ja semmoiset, ettd kylld ne mua kiinnosti silloin [edellisessa
asuinpaikassa] ja nyt kiinnostaa t4alla.

Lehti saattoi antaa kimmokkeen jonkun palvelun tilaamiseen, tai lukija valitsi ilmoituksen
perusteella yrityksen, johon hén otti yhteyttd. Palveluita ja liikkeitd hakiessa moni viittasi lehden ja
netin yhteiskdyttoon. Samaa metodia saatettiin kayttdd, mikali lehden juttu kertoi esimerkiksi
lahiruuasta, mutta myyntipisteen sijainti jéi epdselvéksi.

H: Missa tilanteessa tulee kaytettyd nettid kaverina siiné [lehden lukemisessa, jos ei ymmaérra paikan sijaintia]?
6: No siis sillé tavalla nettid tulee kiytettyd, ett jos jotain tuolta 16ytéé ja sit hakee vaikka peltiseppéd, tai nyt kun
noita ilmalimpdpumppuja etsin, niin kyl mé netistd oon kdyny kattomassa sitten. Muistaakseni Pélkéneen
kunnan sivuiltakin 16ytyy semmoinen, missé on yrittdjét ja sitten sen mé 10ysin tosta lehdestékin.

H: Onko jotain tiettyjé aiheita, tapahtumia, ihmisié tai paikkoja, joista on kiinnostunut enempi?

7: Kyll4, ehkd eniten mé seuraan, just nditd, mitd taélld on tapahtumia, ja mainokset tietysti, niitd voisi ehka olla
enemmankin sielld, kun t44lla ei periaatteessa nditd palveluja ole, tai sitten jos 10ytyy nditd pientuottajia, niin
mistd timmosid ehkd aukioloaikoja tai jotain muuta, ett missd ne on, niin niitd mé kaipaisin kovastikin. Tietysti
sitten, mitd tdssd nyt on ldhiympéristdssd on nditd tapahtumii niin kyll musta niist on ihan kiva lukee.

Siind kuin joku otti vaalimainokset iloisena vastaan valintaa helpottamaan, koki toinen
vaalimainokset héiritsevini.

7: --- mutta kun meilld on tdma paikkakunnan vaihdos, niin timén vaaliechdokkaan 16ytdminen on tietysti yksi
nyt semmoinen sitten. Ei ookaan endd se vanha ympéristd ja vanhat ehdokkaat. Niin sitten yrittd niistd sitten
vdhin kaivaa ja etsid semmoista, mitd vois miettid.

H: Oletteko huomannut mitké asiat vaikuttaa jutun lukemiseen esimerkiksi?

2: Nyt ainakin kun on ndmaé vaalimainokset, ei millddn meinaisi jaksaa aina, on hirvedsti tietysti timmdisia,
mutta kylldhén siind paljon ajankohtaisia on. Mua ainakin kiinnostaa kaikki harrastuspuolet ja sesmmoiset néin,
niin tulee niité luettua.

5.3.5. Lukukokemukset

Tavat ja tottumukset leimasivat vahvasti lukijuutta. Kaikki lukijat olivat tottuneet lukemaan sekéa
alueen maakuntalehted ettd kulloisenkin asuinpaikkakunnan paikallislehted. Myos kaupunki- ja
ilmaisjakelulehtid luettiin vdhintdén satunnaisesti. Paikallislehden tilaamista pidettiin
itsestddnselvyytend, jota ei kyseenalaistettu. Tosin yksi haastateltava piti paikallislehted suhteellisen
kalliina, mutta toisaalta sekddn ei estdnyt hantd tilaamasta lehted.

Tilauspditos ei sisdltdnyt harkintaa tai perusteellista tutustumista lehteen ja sen sisdltoon. Joku oli
ehkd saanut ndytenumeron Sydidn-Hédmeen Lehdestéd ennen tilausta, mutta lehteen tutustumiseen ei
tuntunut liittyvén mitéén arviointia esimerkiksi lehden siséllosté tai toimituslinjasta. Tilaus
aloitettiin pian muuton jdlkeen, kun oli saatu selville paikallislehden nimi.

H: Ettekd ollut Sydédn-Hameen Lehted lukenut ollenkaan ennen tilaamista?

7: Ei, ei. Et kylla me ihan vaan otettiin, koska se on tdmai paikallinen.

H: Oliko ihan tarkoitus, ettd kun jonnekin muuttaa, niin sitten tilataan paikallislehti?
7: Niin varmaan se néin on, koska kuitenkin meille on aina niité lehtid ollut ja tullut.
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H: Minkdélaista se on sitten ruveta ihan uutta lehted lukemaan, jos on sielld [paikkakunta poistettu] lukenut
pitkédén tiettyd lehted. Minkélaista se uuteen lehteen tutustuminen on ollut?

4: En mé tiedd yhtdén, helppoahan se on tietysti, kun silloin se toinen jdi sinne ja ruvetaan uutta kattoo, etta
miten tdlla eletddn ja kerrotaan asioista.

Kuten edelliset sitaatit kertovat, lehti otettiin annettuna. Entisestd lehdestd luovutaan, eiki sen
perdin haikailla, koska nyt asutaan uudessa paikassa ja sielld ilmestyy toinen lehti. Koska
asuinpaikkakunnan lehtid on aina tilattu, tilataan nytkin. Joku kuvasi lukijuutta suorastaan
velvollisuutena. Seuraavan haastateltavan puheissa tima velvollisuus ndyttdytyy sanavalinnoissa.
Hinestd tuntuu, ettd lehti tiytyy selata lépi, vaikkei niin tarkkaan lukisikaan. Ilmaisu korostaa
velvollisuutta enemmain kuin lukijan henkilokohtaista tarvetta asioiden seuraamiseen.

H: Aikasemmin mé kysyin Péilkdneen laheisyyttd, niin nyt ma kysyn kuinka omalta tai vieraalta lehti, siis
nimenomaan Syddn-Hédmeen Lehti tuntuu?

1: Kylldhén sitd ny kun on lueskellut tdssé reilu puol vuotta, niin ihan tuntuu etti se tdytyy joka viikko, vaikken
hirveen tarkasti lukiskaan, mutta vaikka selata lipi ne aiheet, ettd misté nyt kirjotetaan ja niin.

Haastateltavat pitivit itsestddn selvind, ettd kotikunnan muuttuessa myos paikallislehti muuttuu.
Jotkut saattoivat seurata vield hetken aikaa edellisen paikkakunnan asioita nettilehdestd, mutta
kiinnostus hiipui nopeasti muutamassa viikossa. Vaikka edelliselld paikkakunnalla oli vierdhtinyt
jopa vuosikymmenid, ei vanhaa lehted jdéty haikailemaan. Sen sijaan suhdetta henkisen tai
alkuperdisen kotiseudun lehteen saatettiin yllapitdé sukulaisreissuilla tai netin vilityksessa
pitkdankin. Toisaalta muun muassa seuraavan sitaatin haastateltava kertoi, ettei kaipaa muiden
asuinpaikkakuntiensa paikallislehtid, ja tuskin kaipaisi titédkadn, jos muuttaa uudelle
paikkakunnalle.

H: Joo. Entés sitten verrattuna johonkin oman paikkakunnan, siis timmdisen aikaisemman oman paikkakunnan
lehteen, ettd onko sielld joku lehti, joka on sulle ldheinen tai tuttu, hirveen tuttu tai?

1: Ei oikeestaan muuta kun missé nyt on syntynyt, niin sielld paikallislehtee sillon luin ja luen ainakin kun
kotona kdyn aina edelleenkin sitd paikallislehtee. Se on kans aika saman kokoinen kun Sydén-Hameen Lehtikin,
ja on just niistd oman kylén asioista.

Sydén-Hédmeen Lehden lukukokemukseen kuului tottumuksen ja velvollisuuden liséksi piirteitd
vithtymisesti ja rentoutumisesta. Lukeminen tai asioihin perehtyminen koettiin miellyttavéksi, ja
itse lukuhetkestd saatettiin rakentaa rauhallinen ja rentouttavat tuokio sohvalla tai muuten omassa
rauhassa.

3: M4 teen seit.. kello kahdeksasta kello kuuteentoista toité ja sen jalkeen kaikki muu on mun vapaa-aikaa.
Kukaan ei 0o ohjelmoinu siihen yhtéddn mitién.

H: Joo. Onks se rentouttavaa menné tolleen [lukea lehti jarjestyksessd kokonaan]?

3: On, erittdin rentouttavaa. M4 pidén siitd suunnattomasti.

H: Tost lukemisest, niin millon sd yleensa luet tai selailet sitd Syddn-Hameen Lehtee?
8: Luen sohvalla, jdrvimaisema, punaviinia.

H: Niin ettd yhdisti4 sen johonkin itelle tuttuun. Joo, mitenkés tiarkeelté se lehti tuntuu?

5: Kyll4 se ihan tarkee on ettd kylldpé niitd péivid kun se pari kertaa viikossa ilmestyy, niin ihan sillai oottaakii
ettd saa lukemista.

H: Onko se ihan viihtymisen kannalta vai tiedonhalu vai mika siihen vaikuttaa?

5: No seka etti.

H: Kuinkas omalta tai vieraalta se lehti tuntuu?

7: Kylla se mun mielestd on jo ihan oma lehti. [tirskahtaa]

H: Joo. Minkds takia sen voi ajatella omaksi lehdeksi ndin nopeasti?

7: Silleen, ettd kun se maanantaina tulee, niin monesti jo miettii ettd tiniin tulee se Syddn-Hameen Lehti. Musta
se on ehkd semmoinen ensimmainen merkki, ettd alkaa niin kuin miettiméin tai odottamaan.
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Vaikka tavat ja tottumukset puoltavat lukemista ja lukijat rentoutuvat lukemisen parissa, voi uuden
lukijan lukukokemukseen varsinkin alussa kuulua vierauden tunteita. Lukeminen voi kuvautua
suorastaan ty6lddnd, kun lukija opettelee paikkakunnan asioita ja totuttelee uuteen lehteensa.

H: Mites omalta tai vieraalta se lehti tuntuu? Te ootte nyt kerennyt sit. ..
2: Kylla se tietysti vield tuntuu vihén sillai vieraalta. Aamulehti on ollut se meidén padasiallinen lehti, et
tavallaan... et, et vihén se on ollut opettelua vield, ettd 16ytdd ne Pélkéneen asiat sieltd [naurahtaa].

Kuten edellinen lukija huomannut, on hénen suhteensa lehteen muuttunut, kun hin suorastaan
odottaa lehden ilmestymistd sen vieraudesta huolimatta. (Pdlkdneen asioiden 16ytdmisen opettelu
liittyy siihen, ettd lehdessd on myos Kangasalan asioita.) Téllaiset tuntemukset vieraudesta
kuulunevat uuden lukijan lukukokemuksiin yleisesti. Niitd ja muita aiheita kéasittelen
perusteellisemmin seuraavassa luvussa, jossa listaan uusien lukijoiden antamaa palautetta ja
parannusehdotuksia.

5.4. Uusien lukijoiden antama palaute ja ehdotukset lehden parantamiseksi

Uusien lukijoiden suhdetta Iehteen voisi kuvailla mutkattomaksi. Lehden tilaamista ei
kyseenalaistettu, ei mydskddn lehden sisdltod. Keskusteluissa ilmeni, ettd Sydan-Hdmeen Lehden
ilmestymisti odotettiin, lehti vastasi pddosin lukijan tarpeisiin ja sisdltoon oltiin tyytyvéisid. Lehden
fyysistd kokoa (eurotabloid) pidettiin sopivana ja lehti ndyttiytyi haastatteluissa helppolukuisena.

Uudet lukijat kehuivat sellaisia juttuja, joiden aiheet vastasivat heiddn omia
mielenkiinnonkohteitaan. Kun toinen viehéttyi erityisesti historiaa kisittelevista tarinoista, iloitsi
toinen yritysjutuista tai tapahtumakuvauksista. Pari haastateltavaa mainitsi lehden kuvat erikseen.
Kasvokuvat tekijoisti ja toimijoista laajensi lukijoiden késitystd paikkakunnasta ja sen ihmisista.
My®s otsikoiden informatiivisuus sai muutaman maininnan. Seuraavan sitaatin loppu kertoo yhden
ihmisen suulla oleellisen, vaikka arvioon sisidltyy my0s pieni moite entisen paikallislehden
suuntaan.

4: --- muistan entisessi paikallislehdessa ruvettiin jostain kissanristidisistd puhumaan, ettd se meni, sitten kauheat
kuvat ja taytettiin sivut silld. Mutta Sydan-Hameen Lehteen ei semmoista tapahtunut, mun mielestd, ettéd siind on
kuitenkin asialinjalla pysytty ja kumminkin kerrotaan paikallisista ja ympariston asioista ihan hyvin.

Muutama mainitsi lehden jakaman kalenterin erityisen mieluisana lukijalahjana. Sen sisdltamét
kartat ja tiedot palveluista koettiin hyodyllisiksi muun muassa vieraita paikkoja paikallistaessa ja
palveluita etsiesséd. Siind samassa kun lehted moitittiin jostain, se sai vastaavasti kehuja ja
painvastoin, kuten seuraavassa.

H: Minkdélaiset seikat sitten helpottaisivat lukemista?

2: Varmaan just ettd siiné olisi se osoite varmaan missi se tapahtuma on. Mikkolan Navetta ei sano mulle yhtién
mitéédn, ettd misséd se on. Se osoite helpottaisi, voisi vaikka netistéd katsoa tai karttakirjasta tai Sydan-Hameen
allakasta, kun siind oli hyva allakka, miké saatiin, siind on hyvi kartta.

Suurin osa kritiikisté liittyi juuri uuden asukkaan kokemiin hankaluuksiin lehden sisdltdjen tai
jutuissa kuvattujen paikkojen sijainnin ymmartdmiseen, kuten jo edellisestd ilmeni. Valtaosa lehteen
kohdistuvasta kritiikistd ilmeni eri asiayhteyksissd ennen suoria kysymyksid. Kritiikkid ei
valttimatta esitetty kysyttdessd, mutta harminaiheet tulivat esille esimerkiksi sivulauseissa.
Seikkoihin palattiin uudestaan parannusehdotuksien ja kritiikin yhteydessa.

Suurin osa suorasta ja epdsuorasta kritiikistd kohdistui lehden puutteisiin lukijan opastamisessa.
Lukemista ja asioiden hahmottamista hankaloitti paikkakunnan vieraus, mitd lehden késittelytavat
vield korostivat. Lukijat eivét pystyneet nopeasti erottamaan kumpaa paikkakuntaa, Palkénettd vai
Kangasalaa, juttu késittelee, koska kisittelevid juttuja ei oltu rakenteellisesti eroteltu eri sivuille,
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eikd sijaintia avattu lukijalle paikkakuntatunnisteella. Seikka ei vélttdméttd selvinnyt otsikosta tai
jutun alusta, mika héiritsi monia. Jos jutussa mainittiin vain kyldnnimi, lukija ei valttamatta
pystynyt hahmottamaan paikan sijaintia edes oikeaan kuntaan, vaikka olisi lukenut jutun
kokonaisuudessaan. Joita kuita tdma drsytti paljonkin. Pilkéneen ja Kangasalan asioiden
erottaminen oli ykkoskritiikin kohde, mutta myos eri kylien maantieteellisen sijainnin
hahmottaminen hankaloitti lukemista.

Jotkut ilmaisivat harmiaan tai turhautumistaan uutisiin, joita he eivit ymmartaneet, vaikka olisivat
lukeneet koko jutun. Esimerkiksi nousi tekopohjavesiyhtio Tavase. Yhtiotd koskeneet uutiset eivit
valttamattd avautuneet lukijoille, koska tapahtumaketju oli pitkdkestoinen, monimutkainen ja eri
toimijoilta tuli ristiriitaista tietoa. Ilmeisesti taustoittaminen, lyhyt kertaus tai faktalaatikko olisi
voinut auttaa asiaa.

Silti uudet lukijat ottivat lehden annettuna. Usea vastaaja katsoi, ettd vika oli heissé, jos he eivit
paisseet kiinni jutun asioihin. Lukijat pitivdt omaa tulokkuuttaan syyllisend siihen, etteivit he
padsseet kiinni asioihin tai paikkoihin. He saattoivat ndhdé paljonkin vaivaa hankkiakseen lisétietoa
ja ymmadrrystd sithen, mista juttu kertoo tai minne pain kuntia jutussa mainitut paikat sijoittuvat.
Vaikka lukijat saattoivat drtyd ylimadraisestd vaivasta, he eivit syyttineet toimitusta siitd, ettei lehti
sido juttua asiayhteyksiinsa tai valaise kylén tai perukan tarkempaa sijaintia kahden laajan kunnan
kentéssa,

H: Miten sitten 16ytd4 timmdiset paikat, tai tietdd misté paikasta puhutaan?
6: Se onkin, mé olen tilannut noita karttoja ja ostanut Pélkadneen kartan. Sitten pitdd aina katsoa, ettd mika
helkkarin paikka tuo on.

Kun kyse oli kylén- tai paikannimestd, omatoiminen tiedon tdydentdminen onnistui kartoista, joita
edellinen haastateltava piti kddenulottuvilla lehted lukiessaan. Jos asia kiinnosti, lisdtietoa haettiin
netistd. Jos asia ei kiinnostanut riittdvasti, himmennys ohitettiin olankohautuksella tai &rtymyksella.
Vield kyldnnimid enemmaén harmia ja himmennysti aiheuttivat vakiintuneet talojen, paikkojen tai
tilojen nimitykset. Niiden selvittiminen ei onnistunut aina edes verkosta. Osoitetiedon puuttuminen
tapahtumapaikkojen yhteydestd harmitti erityisesti naisia, jotka olivat kiinnostuneet osallistumaan
kulttuuri- ja muihin tapahtumiin. Osa arveli, ettd paikalliset tuntevat ja tietdavit kaikki lehdessa
mainitut paikat toisin kuin he. Osoitetietojen uskottiin helpottavan myds kesdasukkaita, minka
vuoksi lehti voisi ilmoittaa tapahtumapaikkojen osoitteet.

H: Miten se lehti on vaikuttanut Pélkéneelle kotiutumiseen?

7: --- Ettd kun sitte niissd ei monesti ole sitd osoitetta, ettd missd timmaoinen Ronnin lavakin esimerkiksi on, ettd
niitd on paljon varmaan muitakin timmdsié vastaavia ennen kun sitten, sit pitdd yleensa ldhtee selvittdd jostain
netisti tai jostain missé td4, kun ne vois ehké olla siind samassa, [naurahtaalettd missa timmonen Mikkolan
Navetta. Tai joku hiihtoladustakin sanottiin ettid se menee tuolla Aholassa, Ahola ja sielti kdédntyy, niin ei
sanonut yhtddn, kylld varmaan se Ahola jossain on, [naurahtaa] mutta niille paikallisille ihmisillehén se on tosi
semmosta tuttuu ja silleen kaikki ndd timmoset. Et ehkd siind tdsséd opetteluvaiheessa ja varmaan
kesdasukkaitakin ajatellen, voisi olla ihan tismennettiisiin niitd vaikka ne on paikallisille takaraivossa ne asiat,
mutta.

Paitsi Pélkéneen ja Kangasalan asioiden erottamisen hankaluus, joitakin haastateltuja hdiritsi myds
Kangasalaa koskevien juttujen osuus sisdllostd. Varsinkin silloin, kun keskustelimme lehden
palkaneldisyydestd Kangasalan osuus tai eri kuntien asioiden erottaminen toisistaan nousi esiin.
Toiset taas katsoivat, ettd Kangasalaa kasittelevit jutut ovat positiivinen lisd lehden siséltoihin tai
palvelutiedon tiydentéjiksi.

H: --- Kuinka pélkéneldiseltd lehti tuntuu?

2: Kylla se niinkun pélkéneen lehti on, mut sais olla mun mielesti vield enemman.
H: Tuleeks se Kangasalan kautta?
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2: Joo. Ihan hyva et on Kangasalastakin, kun ohihan me kuljetaan. Than kiva ettd siind on Kangasalankin asioita,
mut vield vois olla enemménkin Pélkéneen asioita.

Joku arveli, etteivit pelkét Palkéneen asiat riittdisi tdyttdméén lehted ja hyvédksyi molempien
kuntien uutisoinnin sen vuoksi. Joku kaipasi enemmain ilmoituksia Kangasalta, kun kerran
naapurikunnasta on juttujakin. Muutama vastaaja ilmaisi kritiikin toivomalla, ettd lehdessé voisi
olla vield enemmain Pélkéneen asioita tai se saisi olla vield enemmaén palkéneldinen. Se, miten
palkéneldisyyttd voisi lisétd, ei tiedustelemalla selvinnyt.

Puutteet lehden rakenteessa tai ainakin puuttuvat osasto- ja muut tunnisteet mainittiin myos
parannusehdotuksissa. Yksi lukija kertoi, ettei hian ole vuoden aikana oppinut tietdméaan lehden
rakenteesta muuta kuin péékirjoituksen ja mainosten sijainnin, vaikka toki lehdessé uutisetkin olivat
vakiopaikalla. Toista lukijaa héiritsi samantyyppisten aiheiden ripottelu sinne tdnne.

Pieni osa ehdotti osastojakoa helpottamaan tietyn tyyppisten juttujen 10ytdmistd. Lukijat ehdottivat
muun muassa samantyyppisten asioiden erottamista omille sivuilleen. Yksi epdili hetken
mietittydédn, ettei osastojako toimisi ja pienestd lehdesti jutut [6ytd4 muutenkin. Erds haastateltava
esitti paljon kritiikkid, joka kohdistui osittain myos paikkakuntaan. Erityisesti han kaipasi
toisenlaisia késittelytapoja seké teksteihin ettd kuviin. Lehden tilaa kuvasi hdnen mielestdin
viihteellisyyden puute.

8: --- Mulla tulee viliin sellainen olo, ettd voiko tddlla olla ndin helvetin tylsda tdssd kylédssa!

8: M4 just yritén sanoo, ettd minka kuvan. Sit kun séé katot tétékin kuvaa... Apua! Toivottavasti mé en ikini...
H: Téssd on ryhmékuva, siind on véhin ehkd vanhemman nidkdisid ihmisié, hirsiseini nikyy taustalla.

8: Joo joo. Mulla tulee ensimmaéisend mieleen “yhteishenked Kaivannon puolesta”, apua, toivottavasti mi en
joudu ikind tuommoiseen paikkaan. ”Seurakunta ei tyydy Tavase-korvauksiin”. Téaltd puuttuu tavallaan
kokonaan se viihteellisyys, etté sielld olisi jotain tavallaan... Jos sé katsot esimerkiksi [erdédn paikallislehden
nimi poistettu]. Ta4lla on asiaa, tddlla on asiaa, timé on huonompi lehti, siis periaatteessa huonompi lehti kuin
tdma [Syddn-Hameen Lehti] .

H: Ai minka takia?

8: Tama [SHL] on tietylla tavalla asiapitoisempi, jotenkin. --- Taélld on pelkdstddn vaan tylsdéd boring asiaa vaan
pelkastddn, ehké tadltd puuttuu semmonien blokki, joka késittelisi vdhin sellasta... tieditko, miten ma nyt, ei
hohhookddn, ei semmosta hempukkahhhod, vaan siel olis vaik jotain ihmisii ja inhimillisyyteen ja ihmisyyteen
liittyvii asioita ja. M4 en osaa selittdd siti.

8: Tdmai antaa kuvan, tdilla on helvetin tylsdd Pélkaneella.

H: Eli lehti antaa semmosen kuvan etté Pélkédneellé on tylsda.

8: Se on totta. Se on totta. [Naurua]

H: Eli periaatteessa [Naurua] Se on, voiko ajatella ndin ettd se lehden antama kuva on ihan totta

8: Se on totta. On, on, on...

Sama haastateltava kaipasi sitd, ettd lehti ottaisi kantaa oikeisiin asioihin, sisdisiin ristiriitoihin, eikd
vain jdisi ’paikalleen jauhamaan”. Hénesti politiikka on raskasta (puolue)politikointia”. Lehdessd
on liikaa kunnallispolitiikkaa, ”jaanaamista” teistd ja muista ei-kiinnostavista asioista. Hén kaipasi
inhimillisid késittelytapoja thmisyyteen liittyvistd asioista sekd esimerkiksi kevyitd teemoja
puutarhanhoidosta tai esimerkiksi silmédlasien hankinnasta. Hén epdili, ettd lehti on tehty
elikeldisille, eika siind ole mitdén luettavaa nuorille.

Miti tulee ihmisten toiveisiin, toivelistaa hallitsivat odotetusti ihmisten omat kiinnostuksen kohteet
ja harrastukset. Yrittdjd halusi lisdd juttuja yrittéjistd, ja kdsityonharrastaja kasitoistd. Ylipdédtaan
thmisid tuntui kiinnostavan toinen ihminen. Mitd enemmén lukija pystyi samaistumaan jutun
henkildihin, sitd kiinnostavampana he pitivét juttua.

Yhté paljon kuin uusissa lukijoissa oli vaalijuttuihin ja -ilmoituksiin kylldstyneitd, niin yhti paljon
oli heiti, jotka kokivat tarvitsevansa tietoa ja ilmoituksia ddnestyspadtoksensd tueksi. Yksi lukija
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kaipasi selkeyttd kunta- ja lautakuntauutisiin. Asiat kylld késitelldéin lehdessd hyvinkin
yksityiskohtaisesti pddtoksentekoprosesseja seuraten, mutta tdma lukija kaipasi pitkien selostusten
sijaan silmiiltdvyyttd ja selkedd listaa tehdyistd paatoksista.

5.5. Kontaktien, paikkakunnan ja lehden kietoutuminen toisiinsa

Analyysissa on nyt kisitelty haastatteluista havaitut teemat tiedonhankinnasta, sosiaalisista
suhteista, kotiutumisesta, lukukokemuksista ja koetuista hyodyisté lukijoiden palautteeseen.
Kvalitatiiviseen analyysiin kuuluu olennaisesti tietojen yhdistely. Ilman nédiden eri teemojen ja
ilmididen liittdmistd toisiinsa analyysi jdisi puolitichen. Materiaalia lukiessa syntyi tuntuma, ettéd
monet seikat kietoutuvat jotenkin toisiinsa, mutta asioiden hahmottaminen tieteellisesti patevésti
toisiinsa tuntui ylivoimaiselta. Myos havaintojen mitallistaminen eri yhteyksissé ja eri sanoin
tuotetusta puheesta tuntui mahdottomalta. Lihdin kuitenkin seuraamaan intuitiota, jonka mukaan
ihmisten sosiaaliset suhteet vaikuttivat heiddn suhteeseensa sekd paikkakuntaan ettd Syddn-Hiameen
Lehteen.

Loin yksinkertaisen taulukon (Taulukko 12) kuvaamaan ihmisten suhdetta paikkakuntaan, ihmisiin
ja lehteen. Kiintopisteeksi valitsin sen, miten he kuvaavat lehden lukemisen muuttuneen sini
aikana, kun he ovat asuneet paikkakunnalla. Jaottelin ndiden neljan muuttujan luonnetta
kolmijaolla, etdinen (-), neutraali (0) ja ldheinen (+). Plussan ja miinuksen kdyttiminen ei ole paras
mahdollinen kuvaaja, koska ne mieltyvét helposti positiiviseksi ja negatiiviseksi, vaikka téssd
kysymys on siitd, kuin ldheiseksi tai etdiseksi haastateltavat mieltdvit suhteensa edelld mainittuihin
seikkoihin. Muutoksen kohdalla merkit kuvaavat muutoksen suuntaa. Pyrin télld mallinnuksella
16ytamain lehden ja lukijan suhdetta edesauttavia syita.

Haastatellut Palkane Vuorovaikutus SHL Lukemisen

(n=8) muutos
1 0 0 0 -
2 0 - - -
3 + + + 0
4 + + + 0
5 + + 0 +
6 + 0 0 0
7 = = + 0
8 - - - -

Taulukko 12. Lukijan kokema laheisyys suhteessa paikkakuntaan, ihmisten véliseen vuorovaikutukseen,
lehteen ja lukemisen muutos.

Kysyin teemahaastattelussa tutkittavilta muun muassa kotiutumisesta, ja kuinka ldheiseksi he
kokevat Pélkdneen, ovatko he tutustuneet naapureihin tai muihin ihmisiin, ja onko lehden
lukeminen jotenkin muuttunut paikkakunnalla asumisen my6ti. Vastaukset ndihin kysymyksiin
vaihtelivat runsaasti. Vastauksena samaan kysymykseen joku puhui kodista tai suhteesta luontoon,
toinen suhteestaan tai niiden puutteesta muihin ithmisiin. Koostin vastaukset ennemminkin
kisitellyn aiheen mukaan kuin kysymysten mukaan, ja sovelsin kolmijakoa kuhunkin
aihealueeseen.
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Madrittelin suhteen Pélkéneeseen positiiviseksi, mikili vastaaja kuvaili suhdettaan paikkakuntaan
mydnteiseen sdvyyn, eiki esittdnyt olennaisia varauksia. Olennaisiksi varauksiksi katsoin moitteet,
jotka koskivat paikkakunnan ihmisié tai henkistd ilmapiirié, palveluita tai kodin ulkopuolista
ympdéristod, jolloin merkitsin suhteen etdiseksi. Luokittelin suhteen paikkakuntaan neutraaliksi, jos
vastaaja ei kuvannut suhdettaan paikkakuntaan sen enempéé léaheiseksi kuin etdiseksikédan. Talloin
kantaa voisi kutsua odottavaksi tai varaukselliseksi joiltain osin, jolloin merkitsin suhteen nollalla.

Vastaajien kuvatessa sosiaalisia suhteitaan annoin kokonaisaineiston puhua. Jos heilld oli yksikin
henkil6kohtainen kontakti paikkakunnalla kodin ulkopuolella, tulkitsin sosiaaliset suhteet ldheisiksi.
Oikeastaan tdma muuttuja kuvaa nimenomaan ihmisten valistd vuorovaikutusta, vaikka kéiytén siitd
nimitysté sosiaaliset suhteet. Tulkitsin vuorovaikutuksen vahvaksi, jos haastateltavalla oli
vuorovaikutusta yhdenkin paikkakuntalaisen ihmisen kanssa kodin ulkopuolella tai hdn tapasi
harrastuksissaan muita ihmisié, joiden kanssa tapahtuvan vuorovaikutuksen hian koki mainitsemisen
arvoiseksi. Sen sijaan ty0ssd tapahtuvaa vuorovaikutusta tai pelkdstidén naapurien tervehtimiseen
rajoittuvaa sosiaalista eliméén en katsonut ldheiseksi vuorovaikutukseksi tai sosiaalisiksi suhteiksi.

Sen, olivatko suhteet sitten neutraaleja vai etiisid, ratkaisi tutkittavan puhe. Jos hédn koki, ettei ole
ystavystynyt kenenkéin kanssa tai ei ollut kiinnostunut tutustumaan tapaamiinsa ihmisiin, vaaka
kallistui etdisten sosiaalisten suhteiden puolelle.

Kun etdisyyttd tai ldheisyyttd mitattiin suhteessa lehteen, tulkitsin suhteen etdiseksi, mikali
tutkittava kuvasi enemmaén vierauden tunteita kuin tuttuuden tai ldheisyyden tunteita lehted kohtaan.
Suhde lehteen oli kuitenkin ldheinen, jos haastateltavan sen kuvasi sellaiseksi. Tulkitsin suhteen
neutraaliksi, jos en 10ytanyt selkeitd vihjeitd suhteen ldheisyydesta tai etiisyydestd. Néin kévi
silloin, jos lukija korosti puheessaan tiedonvélityksen merkitystd. Katsoin pelkén tiedonvilitykseen
perustuvan lukijuuden neutraaliksi. Jotkut tilaajat kuvasivat lehted omaksi, mutta ldhinni siitd
syystd, ettd lehti kertoo alueesta, minki katsoin myds varsin neutraaliksi suhteeksi aviisiin.

Nojauduin tdysin lukijan itsensd kokemukseen, kun hin kuvasi lukemisen muutosta vastauksena
kysymykseen: “Miten lehden lukeminen on muuttunut?” Jos hén sanoi lukemisen vdhentyneen,
merkitsin tuloksen miinuksella, jos taas lisddntyneen tai tarkentuneen, valitsin plussan. Jos
lukeminen ei ollut muuttunut tai se oli muuttunut valikoivammaksi, mutta jotenkin
perusteellisemmaksi, merkitsin muutoksen neutraaliksi.

Pédosin lehti koettiin jollain tavalla ldheiseksi valitsemallani mittarilla. Laheisyyden késitteen
madrittelivdt vastaajat itse. Tdssd yhteydessd on hyvd muistaa, ettd tutkittava saattoi pitdd lehted
tarkednd, vaikka kokikin lehden tai sen késittelemit asiat vieraiksi tai ei-1dheisiksi. Lukijat, joilla oli
neutraali suhde lehteen, korostivat lehden merkitysta tiedonvilittdjéna tai velvollisuutta seurata
paikkakunnan asioita.

Sama periaate pétee suhteessa paikkakuntaan. Kaikki viihtyivit kotonaan ja kodin ympéristossé,
mutta merkitsin suhteen etdiseksi, mikéli heilld oli vahvoja varauksia suhteessa paikkakuntaan.
Liheiseksi koettu suhde paikkakuntaan saattoi olla nuoruuden tai kesdasumisen peruja, vaikkei
tutkittava ollut koskaan varsinaisesti asunut paikkakunnalla. Kun lukijalla oli 1dheiseksi koettu
suhde paikkakuntaan, hénelld oli myds vapaaehtoisia, aktiivisia vuorovaikutussuhteita
paikkakuntalaisiin joko harrastusten tai sukulaissuhteiden kautta. Talloin myds lehden lukutapa
sdilyy ennallaan tai jopa syvenee, kun taas vuorovaikutussuhteiden vihdisyys tai paikkakunnan
henkinen etdisyys néyttéisi korreloivan lukemisen vihenemiseen. Pelkéstdén tyo tai tyon kautta
syntyneet vuorovaikutussuhteet eivét tuntuneet sitouttavan ihmisti sen enempii lehteen kuin
paikkakuntaankaan.
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Néma ovat voimakkaita yleistyksid ndin pienelld otoksella, mutta myos keskusteluiden perusteella
syntyi kasitys, ettd ihmiset olivat sitoutuneempia tutkimaan lehden siséltod, mikali he tarvitsivat
siséltdjd sosiaalisissa suhteissaan.
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6. POHDINTA JA JOHTOPAATOKSET

Tassa tutkimuksessa Syddan-Hameen Lehden uusien lukijoiden joukko oli kahdeksan hengen otos
ensimmaisté kertaa Pélkidneelle muuttaneista uusista Sydédn-Hameen Lehden lukijoista.
Tutkimuksen tarkoituksena oli selvittdd, miten ndiden uusien palkaneldisten lukijasuhde Sydan-
Hiameen Lehteen syntyy. Apuna kiytin kysymyksié, miksi uudet pélkéneldiset tilaavat ja lukevat
Sydan-Hameen Lehted sekd miten haastateltavat kokevat Sydan-Hameen Lehden lukemisen ja
miten he lehted lukevat. Selvitin myds miten haastateltavat parantaisivat Syddn-Hdmeen Lehtea.

6.1. Miten lukijasuhde syntyy?

Uusiksi lukijoiksi valikoitui suhteellisen paljon eldkeldisid. Suurin osa eli parisuhteessa ja asui
omistamassaan omakotitalossa. Vain yhdelld haastateltavalla oli vield pienié lapsia. Valtaosan
elaminvaihetta voi kuvata vakiintuneeksi ja keski-ikdiseksi. Otos olisi ollut varmasti
koostumukseltaan toisenlainen, jos olisin tutkinut tuoreita pélkéneldisid, jotka eivit tilaa
paikallislehtea.

Karkeasti arvioiden haastateltavien mediankdyttotottumukset noudattavat suomalaisten
keskiméadriisid tottumuksia. Haastattelujen ja lomakekyselyiden perusteella syntyi kisitys, ettd
tutkittavien keskuudessa sanomalehtié luettiin pidempéan kuin KMT 2012:ssa mainitut 31
minuuttia, vaikka tissé tutkimuksessa mittaustarkkuus oli viljahko (15-59 minuuttia).
Aikakauslehtid haastateltavat lukivat vihemmain kuin suomalaiset keskimé&érin, tima koski
erityisesti lehtien lukumédarda. Suomalaiset lukevat keskimédrin kahdeksaa aikakauslehted, kun
tutkittavat mainitsivat lukevansa 2—4 aikakauslehted. Sdhkoisid vélineitd haastateltavat kayttivat
vihemmaén kuin keskiméddrin, miké koski erityisesti netin kéyttod. Tdmaé voi johtua siitd, etti
tutkittavien ikd painottui ldhelle eldkeikéa.

Sydan-Hameen Lehden uusien lukijoiden tilauskéyttdytyminen vastaa jossain méaédrin Muuttajat
sanomalehtien kéyttdjind -tutkimuksen tuloksia. Tilaus alkaa viimeistddn pari kuukautta muuton
jélkeen, eiké entistd lehted tilata endéd uudelle paikkakunnalle. Tamén tutkimuksen uudet tilaajat
olivat yhtd lukuun ottamatta yli 40-vuotiaita. Muuttajia koskevassa tutkimuksessa juuri timé
ikdryhmai oli muuton jilkeen ahkerin tilaajaryhma. Heistd 65 prosenttia tilasi lehden puolen vuoden
kuluessa muutosta ja periti 24 prosenttia jo ennen muuttoa (Romppainen, 1998, 24.) Reilussa
viidessidtoista vuodessa jokin lienee muuttunut ajattelutavassa, silléd tissd tutkimuksessa kukaan ei
tilannut uuden alueen lehted ennen muuttoa.

6.1.1. Miksi Sydian-Himeen Lehteé luetaan?

Kaikki haastateltavat olivat sitoutuneita sanomalehtien tilaamiseen ja lukemiseen. Talouksiin oli
tilattu maakuntalehti ja paikallislehti myds aiemmin, eivétka lukijat kyseenalaistaneet tapaa
uudellakaan paikkakunnalla. My®és se, ettd Syddn-Hameen Lehti tilattiin ennalta lehteen
tutustumatta, kertoo vankasta tottumuksesta ja luottamuksesta paikallislehtiin.

Tapaan ja tottumukseen liittyivit myds viihtymisen elementit. Lukijasuhde suorastaan kukoisti
niissd hetkissé, jotka syntyvit tydpdivén ja aterian jalkeiseen rentoutumisen tarpeeseen, tai kun
postilaatikon kolahdus muodostaa eldkeldisen paivéjarjestykseen odotetun kohokohdan, jota
paivikahvi tdydentdd. My06s nuorimmat ja kriittisimmat lukijat rakensivat lukutuokiostaan
rentouttavan, vaikka he kaipasivatkin toisenlaisia juttuaiheita tai viihteellisempid kisittelytapoja.

Edella kerrotusta voi vetdd sen johtopéatoksen, ettd tottumus vaikuttaa lukijasuhteen syntyyn
voimakkaasti. Uudet lukijat ovat vannoutuneita printtimedian kuluttajia. He ovat tottuneet tilaamaan
ja lukemaan sekd maakunta- ettd paikallislehtid. Paikkakunnan vaihtuessa he jatkavat tapojaan
uuden alueen tai paikkakunnan lehdill4.
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Muuttajat sanomalehtien kdyttdjind -tutkimuksessa (Romppainen 1998) vastaajilta kysyttiin
tilaukseen vaikuttaneita syiti, joille he saivat erilaisia vastausvaihtoehtoja (Taulukko 1). 47
prosenttia heisté oli perustellut tilausta ”Halulla tietdd mitd nykyiselld asuinpaikkakunnalla
tapahtuu”. 14 prosenttia tilaa lehted tarjousten ja ilmoitusten vuoksi. Vain 2 prosenttia perustelee
lehden tilausta ”Halulla olla selvilld misté tyokaverit/ opiskelukaverit puhuvat”.

Omassa tutkimuksessani Syddn-Hdmeen Lehden tilaamisen perusteita tiedusteltiin
teemahaastattelun yhteydessa. Tiedonhankinta oli tirkeda sinilldén, ilman tarkempia
luonnehdintojakin, ja sen tarkeys korostui monissa yhteyksissa. Tieto palveli lukijoita
paikkakunnan asioiden hahmottamisessa, d4énestdmisessé, sosiaalisissa suhteissa ja kaupallisissa
yhteyksisséd. Lehden tarjoamat siséllot palvelivat monia arkipdivaisia tarpeita alkaen siitd, mité
kauppoja ja palveluita asuinpaikkakunnalta 10ytyy, mitd voi harrastaa tai missi jérjestd-, urheilu- tai
kulttuuririennoissa voi aikaansa kuluttaa.

”On helppo ymmértai, ettd sanomalehti lisdi tietoja ja pitdd lukijansa ajan tasalla sekd tapahtumista etti
puheenaiheista. Sanomalehti my0s sosiaalistaa tehokkaasti, silld se kertoo, miten erilaiset toimijat omalla
paikkakunnalla ja koko yhteiskunnassa toimivat. Nopein tapa paésté kiinni uuden paikkakunnan elaméin on
lukea lehted.” (Holmberg, 2008, 14)

Tieto tai asioiden tunteminen helpotti suhteiden luomista ja yllépitimistd yhteisten
keskustelunaiheiden kautta, kun lukija pyrki sisdlle tyo-, harrastus- tai muiden porukoiden
keskusteluihin. Jos lukija ei ollut vield tutustunut muihin paikkakuntalaisiin, tarjosi lehti jutunjuurta
my0s kotona. Periaatteessa lukijuuden ja sosiaalisten suhteiden yhteys toimi kahteen suuntaan. Jos
lukijuus edisti sosiaalisia suhteita, edesauttoivat sosiaaliset suhteet myds lukijuuden syntymisté. Se,
ettd ’1ahes kaikki” tai tutut paikkakuntalaiset tilasivat ja lukivat lehted, néytti aiheuttavan kevytta
sosiaalista painetta tilaamiseen.

Silti kukaan ei téssd tutkimuksessa ilmoittanut suoraan tilaavansa lehted yhteisten puheenaiheiden
tai sosiaalisten suhteiden vuoksi. Naytti siltd, ettd mité tiiviimmaét suhteet muuttajalla oli
paikkakunnan ihmisiin, sitd tirkeimmaksi hdn koki tuntea lehden sisdltdd. Sosiaaliset suhteet ovat
yksi osa kotiutumista. Paikallislehti auttoi kotiutumisessa ja vierauden tunteen hélventdmisessa
monin tavoin. Lehted lukemalla paikat, tapahtumat ja ihmiset alkoivat saada merkityksid, mikd on
omiaan edistiméddn kotiutumista. Muuttajan hyvinvoinnin kannalta kotiutuminen lienee
ensiarvoisen tarkeda.

Kauppinen nimeéé kdymiensd ryhmékeskustelujen perusteella tarkeiksi kotiutumisen tekijoiksi
muun muassa oman perheen, sukulaiset, naapurit, tyokaveri ja harrastusten kautta tavatut
samanhenkiset ihmiset. Paikkakuntaan tutustumisessa sosiaaliset suhteet, jotka liittyvit oman tai
puolison tyohon, ystédviin ja tuttaviin ovat olennaisia paikkakuntaan tutustumisessa ja
kiinnittymisessd. (Kauppinen 2010, 78.)

Kysyin my6s miten lukeminen on muuttunut muuton jélkeen. Neljd ilmoitti lukemisen pysyneen
ennallaan ja kolmella lukeminen oli vihentynyt. Alussa tiedonhankinta oli intensiivistd, minka
jélkeen lukeminen muuttui valikoivammaksi. Selvitin myos heiddn suhdettaan paikkakuntaan,
thmisiin ja Syddan-Hadmeen Lehteen. Havaitsin, ettd ndilld henkil6illa, joilla lukeminen oli
vihentynyt, oli kaikkein etdisimmét suhteet ndihin kolmeen muuttujaan.

Kahden nuorimman (molemmat naisia) haastateltavan suhtautuminen lehteen, paikkakuntaan ja
vuorovaikutukseen poikkeaa selkeédsti muista lukijoista. Pdlkdneelle he ovat muuttaneet enemman
tai vahemman tyon perdssi ja jossain méadrin kokeilumielelld. Heidén suhtautumisensa
paikkakunnalle asettumiseen on muita muuttajia véliaikaisempi ja varauksellisempi. Tdéma ilmeni
selvimmin asumismuodossa: he olivat ainoita vuokra-asunnossa asuvia. Vaikken selvittanytkaan
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erikseen haastateltavien koulutus- tai ammattitaustaa, asia tuli esiin keskusteluissa. Selittdvaksi
tekijédksi ei noussut esimerkiksi alempi koulutus tai tyon tilapéisyys.

He kylla kokivat lehden tilaamisen vélttdimattoméksi ja sen tuoman tiedon olennaiseksi, mutta
muista poiketen he suhtautuvat Syddn-Hameen Lehteen ja sen siséltdihin kriittisemmin sekd
analyyttisemmin kuin muut haastateltavat. Heidén suhteensa vuorovaikutukseen, paikkakuntaan ja
lehteen oli neutraalia tai etiistd. He olivat haastatelluista kaikkein selvimmin pahoillaan puuttuvista
ithmissuhteista tai paikkakunnan ominaisuuksista. Kauppinen kertookin kotiutumisen vasta-aiheista
seuraavaa:

”Sopeutuminen tai kiinnittyminen uuteen asuinymparistoon ei vélttimattd suju aina suoraviivaisesti, vaan
ongelmia voi ilmeté niin fyysisen asumisen jérjestelyissd kuin sosiaalisten verkostojen rakentumisessakin, tai
kun tapahtunut muutto ei muuten vastaa muuttajan tarpeita tai tavoitteita.” (Kauppinen, 2010, 85)

Vaikka tutkimuksessani kyse oli yksittdisistd tutkittavista, antaa tieto jonkinlaista osviittaa
lukijasuhteen synnysté. Eldkeldiset tuskin muuttavat vieraalle tai uudelle paikkakunnalle seuraava
muutto jo mielessdén. My0s tyhjin pesén vapauttamat maaseuturauhanhakijat muuttanevat
mieluummin entistd parempaan kuin huonompaan. Niinpa voisi kuvitella, ettd heidén
suhtautumisensa paikkakuntaan ja lehteen pyrkii mieluummin tasoittelemaan ristiriitoja ja
puutteellisuuksia kuin korostamaan kielteisid vaikutelmia. Muutoinhan he pééstiisivit ajatuksiin
sen, ettd muutto olikin ehka virheliike eikd asuminen, ympéristo ja ihmiset vastaa heidén toiveitaan.
Nuoremmat ja litkkuvammat taas ilmaisevat herkemmin tyytyméttomyytensa ja korostavat
vaihtoehtoja seké asumisen ettd tilaamisen merkityksen suhteen.

Kun lukija ei tunne kiinnittyvansé paikkakuntaan tai paikallislehteen, kyse on myos
aluesamastumisen puutteesta. Jos suhde muihin alueen ihmisiin jda etiiseksi, ei voi mydskdin
puhua minkainlaisesta yhteisestd identiteetistd. Samalla asiaa voidaan tarkastella laajemmin
osallisuuden ja sivullisuuden kautta. Osallisuus on osa demokratiaa, jossa medialla on oma roolinsa.
Lopulta ihmisten kokemus itsestddn osana ympdristdddn, tai ehka juuri sen puute, heijastuu myos
paikallislehtiin.

Vaikuttaa siltd, ettd yksi olennainen elementti lukijasuhteen synnyssé on tiedontarpeen liséksi
sosiaaliset suhteet. Ihminen ei vélttdmatta tee pelkilla tiedolla mitéén, jos se ei sido hidntd johonkin
tai joihinkin. Ilman sosiaalisia suhteita tarve lehden tilaamiseen voisi olla vdhdinen tai tarpeeseen
voisi vastata jokin muu tuote kuin paikallislehti. Viihdettdkin saa joka tuutista. Mitd tutumpia olivat
paikkakunnan asiat tai ihmiset, sitd ldheisemmaéksi suhde muodostui sekd paikkakuntaan etti siitd
kertovaan lehteen. Syddn-Hdmeen Lehden lukeminen, Pélkidneeseen kotiutuminen ja muihin
palkdneldisiin tutustuminen muodostivat toisiaan ruokkivan kokonaisuuden. Seuraavassa alaluvussa
tarkastelen vield erikseen Syddn-Hameen Lehden lukemista.

6.1.2. Miten uudet lukijat lukevat Sydin-Hameen Lehteid?

Pyrin selvittimédn tutkimuksessa myds sitd, miten ja miten tarkkaan uudet Sydédn-Hédmeen Lehden
lukijat lukivat lehteddn. Jos vertaamme uusia lukijoita Sydédn-Hadmeen Lehden lukijoihin yleensa,
16ydén kaksi keskenddn hieman ristiriitaista tietoa.

Ensiksikin timén tutkimuksen tulokset lukemistarkkuuden osalta kertovat, ettd uudet lukijat lukevat
lehted ylimalkaisemmin kuin paikallislehtien lukijat keskiméérin. VPT 2011 kertoi ettd 58
prosenttia luki lehden joko kannesta kanteen tai ldhes kokonaan. Oman obslds-menetelmasta
luomani sovelluksen mukaan tdmin tutkimuksen haastateltavista vain 13 prosenttia padsi samaan
tarkkuuteen.
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Téhén tietoon laittaisin varauksen kysymistavan eroista johtuen. Ihmisilld on taipumus liioitella tai
kaunistella mediankdyttodian sen mukaan, miké koetaan yleisesti hyvéksytyksi. Tutkittavat
véhittelevit television katsomistaan tai korostavat kiinnostustaan dokumentteihin ja uutisiin, mutta
tarkemmissa tutkimuksissa tv:sti katsotaankin jotain kevytta tai sitd katsotaan ilmoitettua enemman.
Sanomalehtien lukemista voinee edelleen pitdd arvostettuna ajankdyttond, jolloin voi syntya kiusaus
liioitella omaa lukemistaan. Niinpa erot VPT 2011 —tutkimuksen (Tietoykkonen) ja kdyttdméani
obslds-menetelmén luotettavuudessa ja vertailukelpoisuudessa voivat olla ratkaisevia, vaikka
yritinkin yhtendistaa tuloksia (Taulukko 11) luvussa 5.2 kerrotulla tavalla.

Suoralla kysymykselle kysyttdessd vastausvaihtoehto ’luen kannesta kanteen” voi hyvinkin
tarkoittaa sitd, ettd lukija katselee lehdesti joko valikoiden juttuja ja ilmoituksia, tai hin katselee
pddosan otsikoista ja kuvista. Koska hin menettelee ndin joka sivulla, kokee hdn ehka lukeneensa
lehden kannesta kanteen tai ldhes kokonaan, ellei vastausvaihtoehtoja eritelld muutoin kuin
suhteessa toisiinsa. Omassa menetelmassani tutkittava taas joutui sormella ndyttdméaan jokaikisen
havaitsemansa kohdan erikseen, joten lukemisen liioitteleminen saattoi olla psykologisesti
vaikeampaa kuin jos asiaa kysytdan kysymykselld, jonka jokainen voi tulkita haluamallaan tavalla.

Koska otos oli pieni, henkilokohtaiset erot suuria ja neljélla lukijalla lukeminen oli joko
keskeytynyt tai kiire oli vaikuttanut lukemiseen, on vaikea vetdd kovin suuria johtopéétoksid Sydan-
Hémeen Lehden lukijoiden ja uusien lukijoiden lukemistarkkuuden vilille.

Selvitin lukutarkkuutta myds obslds-menetelmilld, jolla on tutkittu eri aihealueiden kiinnostavuutta
ja ilmoitusten huomioarvoja. Tutkin, 10ytyyko lukijasuhteen rakentumisen alkuvaiheesta yhteisia
piirteitd, kuten intensiivistd tiedonhankintaa tai vastaavaa. Hajonta eri haastateltavien kesken oli
melko suurta. Kaikista jutuista huomioitujen juttujen osuus vaihteli 29-94 prosenttiin. Padjutuissa,
joita oletin luetun vdhintddn yhden kappaleen verran, huomioitujen juttujen osuus vaihteli perdti 2—
100 prosenttiin. [lmoitusten huomiointi vaihteli 898 prosenttiin. On merkille pantavaa, ettei
vaihteluvili journalistisen aineiston lukutarkkuudessa muutu, vaikka joukosta poistaisi ne lukijat,
joiden lukeminen oli héiriytynyt jostain syysti. Lukemisen tarkkuus siis vaihtelee runsaasti syisti,
jota tdmd tutkimus ei pysty eritteleméén tarkemmin. Syyt voivat liittyd kaikkeen mahdolliseen
tutkitun numeron sisélloistd ja niiden henkil6kohtaisesta kiinnostavuudesta aina erilaisiin
lukutapoihin ja taustamuuttujiin.

Omassa tutkimuksessani sain kuitenkin yleislukuarvoista korkeampia kuin Paikallislehti 2000 —
tutkimuksessa (Romppainen 1991), jossa journalistisen aineiston yleislukuarvo oli 50. Tama
tarkoittaa sitd, ettd keskiméérin 50 prosenttia lukijoista oli huomannut jutun. Syddn-Hameen
Lehden uusilla lukijoilla yleislukuarvon keskiarvo oli periti 61 prosenttia. [lmoituksissa vastaavat
yleishuomioarvot olivat 30 prosenttia ja 40 prosenttia, jdlleen Sydédn-Hédmeen Lehden eduksi.
Lukuarvot saattaisivat olla jopa korkeampia, koska puolet tutkittavista ilmoitti kiireesta tai
keskeytyksestd. Tuloksesta voinee kuitenkin paitelld ettd uuden lukijan tiedontarve on voimakasta
muuton jidlkeen. Osalla tiedontarve kohdistuu voimakkaasti ilmoitusaineistoihin ja mainokset ovat
jossain médrin tarkeitd kaikille. Ilmoitukset ndyttdvdt olevan oleellinen osa lehden antamaa
informaatiota. Paivittdistavarakaupan tai muun ilmoittelun siirtyminen pois paikallislehdisti ei siis
ole pelkéstdéin mainosmarkkinoihin liittyvé taloudellinen murhe, vaan se voi vaikuttaa myds
lukijoiden kokemaan lukuarvoon.

6.1.3. Miten uusien lukijoiden lukijasuhdetta voi vahvistaa?

Vaikka valtaosa uusista lukijoista oli pddosin tyytyvdinen Sydédn-Hédmeen Lehteen ja sen sisdltoihin,
voi lukijasuhteen syntyé vahvistaa niiden lukijoiden kertoman perusteella.
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Yksi tdrkeimmisté oli lukijan opastaminen. Kylien ja kuntaliitosten sekamelskassa uusi
palkdneldinen ei voinut tietdd ilman lisdselvityksid edes sitd, ettd kerrotaanko jutussa Kangasalasta
vai Pélkéneestd. Esimerkiksi tapahtumapaikkojen ilmaiseminen talon tai juhlapaikan nimelld ilman
osoitetietoja jatti lukijan himmennyksen valtaan. Lukija ei aina voinut péatelld, liittyyko lehden
kuvailema paikka tai tapahtuma héanen vilittdmaén elinpiiriinsd, jos hédn ei pystynyt liittdméén
paikkaa sen enempéé kuntaan kuin kunnanosaankaan. Hiihtoreitit tai tapahtumapaikat jaivét
késittdmattomiksi, kun lukija ei onnistunut 10ytamééan puuttuvaa tietoa edes internetista.

Jos vahva kiinnostus paikkakuntaan edistdd lehden lukemista, taytyy lukijan jotenkin samaistua
paikkakuntaan tai sen ihmisiin. Perusedellytyksiin kuuluu, ettd asukas on tietoinen oman alueensa
ominaisuuksista. Pahimmassa tapauksessa uusi lukija ei tunnista jutusta kotikulmiaan, jos hén ei
tunne alueesta kaytettyjd nimityksié. Jos lehden sisélto ja todellisuus eivéit kohtaa, ei synny
merkityksid, jotka voisivat kiinnittdd ihmisen paikkakuntaan.

Pieni vaivanniko ja osoitetietojen toistaminen jutusta toiseen parantaa sekd uusien palkéneldisten,
vapaa-ajanasukkaiden ettd naapurikuntalaisten lukukokemusta. Tété asiaa korjattiinkin Sydan-
Hameen Lehden ulkoasu- ja rakenneuudistuksen yhteydessd vuonna 2012. Nykydén juttujen alkuun
merkitddn vihintddnkin kunta, usein myos kyld. My0s kartat tai vastaavat graafit helpottaisivat
hahmottamista ilman omatoimista tiedonhankintaa.

Toinen tdrked seikka koskee taustoittamista. Kun asiat, ihmiset ja tapahtumat ovat vield vieraita,
lukija kaipaa taustatietoa. Tietoa siitd, kuka jutussa mainittu thminen on, tai mika on edeltdnyt
uutisoitavan asian viimeisimpid kéénteitd. [lman taustoja tai tietoa tapahtumaketjun eri vaiheista,
juttu saattaa jaada irralliseksi tai kdsittdmattomaksi ja lukeminen turhauttavaksi kokemukseksi.

Se, ettd lukija sivuuttaa valtaosan aineistosta lukien vain otsikoita tai kuvia silméillen, ei ole omiaan
sitouttamaan lukijaa lehteen. My0s lukemisen hiipuminen asumisen vakiintuessa kertoo jotain
lukijasuhteen muuttumisesta. Lihes kaikki lukijat valikoivat itsedén kiinnostavat osat lehtien
sisélloistd, sikdli silméily on yleinen tapa lukea sanomalehted. Tietenkin kosketuspintaa voi
vahvistaa monipuolisilla juttuaiheilla ja késittelytavoilla, mutta lukijaa voi houkutella syvemmadlle
juttuun myds visuaalisilla elementeilld, kuten nostoilla, esi- tai jalkiriveilld ja faktalaatikoilla tai
lyhyilld kainalojutuilla, jos sellaisten kdyttd ei ole aiemmin ollut tapana.

Paikallislehtien sanotaan pérjanneen lukijakadossa paremmin kuin muiden sanomalehtien. Silti ndin
journalistin kannalta on pelottavaa, mikali lukijuus ja tilaajuus perustuu noin vahvasti tottumukseen,
koska nuoremmat sukupolvet tuskin ovat yhtd velvollisuudentuntoisia tilaamisen kanssa, he osaavat
jo vaatia mieleistdén sisdltoa tai jattdd epdkiinnostavan lehden tilaamatta.

Edella kuvatut tekijit nousivat padosin lukijoiden kokemuksista ja edistivét tiedonhankintaa. Tietoa
voi vilittdd monella tavalla, my0s viihteellisesti. Hyvé, lukijaa kiinnostava mainosaineisto lienee
hyva tuki lehden journalistiselle sisédllolle. Sikéli onkin harmillista ettd osa péivittdistavarakaupasta
keskittdd ilmoitteluaan maakuntalehtiin.

Tiedonvilitys kuuluu paikallismedioiden perustehtéviin ja osaltaan siithen kuuluu yhteisollisyyden
rakentaminen. Paitsi sisélloilldédn, lehti voi halutessaan rakentaa yhteisollisyyttd myos toisin
keinoin. Paikallislehden perinteisiin tehtéviin ei ole kuulunut uusien asukkaiden kotiuttaminen tai
huolehtiminen heiddn sosiaalisista suhteistaan. Voiko paikallislehti auttaa lukijaa kotiutumaan tai
solmimaan sosiaalisia suhteita? Yksi esimerkki onnistuneesta toimintatavasta on pankkimaailmasta.
Lasten Hippo-hiihtojen kautta lapsiperheet kokoontuvat vuodesta toiseen hithdattiméén ainakin
pienilld paikkakunnilla jélkikasvuaan. Ehké paikallislehdenkin kannattaa koota esimerkiksi uusia
lukijoita tai vapaa-ajan asukkaita jonkun tapahtuman tai teeman ympdrille, ja tutustuttaa ja sitouttaa
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heitd sitd kautta toisiinsa ja paikkakunnan aviisiin. Ajatus ei ole uusi eikd kai kovin realistinenkaan
pienissd toimituksissa, mutta on se yksi keino auttaa lukijoita kiinnittyméén paikkakuntaan.

Lukijasuhteen synty ja lukijoiden sitouttaminen onkin avainasemassa uusia tilauksia hankittaessa ja
entisid sdilyttdessd. Jos muuttajat pystytdédn huomioimaan paremmin ja sitouttamaan nopeammin
lehteen, tepsinevit samankaltaiset konstit myds uusien ja vanhojen kesdasukkaiden sitouttamisessa.
Mitd paremmin uusi tai tilapdinen asukas paisee kiinni lehden ja paikan asioihin, sitd valmiimpi hin
on uusimaan tai jatkamaan tilausta tilauksen taitekohdassa. Kesdasukkaiden joukossa lienee myds
potentiaalia tilausajan pidentdmiseen. Kesdasunnon omistuksen tai kéyttdjdkunnan vaihtuessa, on
tarkedd saada lehti myos uuden sukupolven eldmaéén.

Karuimmillaan tilauksien sdilyttimisessd on kyse lehden selviytymistaistelusta ja kannattavuudesta.
Laajemmin kyse on yhteiskunnallisesti tarkeéstd osallistumisesta ja osallisuudesta, siitd miten
kuntalaiset osallistuvat yhteiseen paatoksentekoon tai ovat siitd edes tietoisia.

6.2. Miten tutkimus onnistui?

Suurin epéilyksen aihe liittyy otoksen pienuuteen. Onnistuiko 8 hengen otos kertomaan oleellisen
uusista lukijoista, vai oliko kyse enemmén henkil6kohtaisista eroista tai lukutavoista ylipaatdan?
Haastateltaviksi olisi pitdnyt saada myos nuoria lapsiperheité. Sellaisia tuli kohdalle, mutta he eivit
tayttineet tilaus- tai muuttokriteereita.

Vaikka pyrin laatimaan kysymyslomakkeen huolellisesti, osoittautui haastattelukierrokselle 1dhto
myOhemmin hétéiseksi. Perusteellisempi taustojen ja aiempien tutkimusten selvittely olisi
helpottanut tulosten analysointia. Karkein puute liittyi siihen, etten saanut ajoissa tietdd Sydén-
Hameen Lehden osallistumisesta Valtakunnalliseen paikallislehtitutkimukseen. Jos minulla olisi
ollut aineisto téstd tutkimuksesta, olisin voinut kysyé samoja kysymyksié, jolloin olisin padssyt
vertaamaan uusien lukijoiden kokemuksia muiden lukijoiden kokemuksiin tai lukutapoihin
paremmin. Nyt jouduin jélkikéteen sovittamaan kaksi erilaista tarkastelutapaa samaan muottiin.
Myo6s lomakekyselyiden vertaaminen aiempiin tutkimuksiin kérsi samasta vaivasta.

Toinen kriittinen piste liittyi haastattelujen ajoittumiseen. Eduskuntavaalien alla ilmoituksia oli
paljon ja osa haastateltavista halusi selvisti peitelld kiinnostustaan eri puolueisiin. Kdytdnnossa
tama tarkoitti sitd, etteivdt he ryhtyneet eritteleméén esimerkiksi vaalimainoksia siséltidneelld sivulla
sitd, mitd ilmoituksia he olivat katselleet, vaan pyrkivit ohittamaan sivut nopeasti tai vetosivat
muistamattomuuteen.

Huolimatta teemahaastattelun vahvuuksista joustavana ja piilevid motiiveja merkityksia
esiintuovana menetelménd, on metodilla eittimattd myos heikkouksia. Ne tiivistyvit pddosin
haastattelijan vajavaisiin kykyihin, mutta pieneltd osin my0s haastateltavien ominaisuuksiin. Osa
haasteista liittyy tulkintaan seké haastattelun kuluessa ettd materiaalia analysoidessa. Osaako
haastattelija tarttua haastateltavan tarjoamiin vihjeisiin, mikéli vastaukset menevét ennakoitujen
ajatusten ulkopuolelle? Koska teemahaastattelussa liikutaan kasitteelliselld tasolla, eikd vastausta
haeta suoralla kysymykselld, voi tutkijalla jadda vastauksia analysoidessaan huomaamatta tirkeitd
haastateltavien esiin tuomia seikkoja. Tdménkaltaiset puutteet liittyvit aina inhimilliseen toimintaan
ja tulkintaan.

6.3. Jatkotutkimuksen aiheet

Paikallislehtien suhde lukijoihin ja potentiaaleihin lukijoihin on jatkuvassa muutoksessa, siitd
huolehtivat kuntaliitokset ja muuttoliike. My0s lehtien uudistuminen ja erityisesti niiden sdhkdiset
palvelut vaikuttavat lukijasuhteen syntyyn. Téssa tutkimuksessa Syddn-Hameen Lehden
verkkosivuja ei késitelty juuri lainkaan. Asia ei ollut olennainen, koska tuolloin lehden verkkosivut
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paivittyivat epdsadnndllisesti, mikd ndkyi myds lukijamédrissd. Seki lehden verkkosivut ettd
paperilehti uudistettiin jo seuraavana vuonna 2012. Suunnittelin yhteistydssa lehden toimituksen
kanssa paperilehdelle uuden rakenteen ja ulkoasun. Suunnitelmissa huomioitiin myds tdmén
tutkimuksen uusien lukijoiden havainnot ja parannusehdotukset. Syddn-Hédmeen Lehti palkittiinkin
kolmannella sijalla vuoden 2013 paikallislehtikilpailussa. Jatkuvasti péivittyvét nettisivut ja
mobiiliversiot ovat varmasti muuttaneet Sydédn-Hameen Lehden lukutapoja niin uusien kuin
vanhojenkin lukijoiden keskuudessa, misté voi 16ytya tutkimusaiheita monesta ndkdkulmasta.

Paikallislehtien ja lukijasuhteen synnyn kannalta onkin mielenkiintoista paitsi verkkosivujen ja
mobiilipalvelujen vaikutus, my0ds nuorten, potentiaalien lukijoiden sitouttaminen tilaajiksi. Pienten,
itsendisten paikallislehtien resurssit sdhkoisten palveluiden uudistamiseen ovat usein heikot, Nuoret
sukupolvet taas ovat tottuneita kdyttdmadn digitaalisia palveluita, eivétka valttdmattd valitd sitoutua
paperilehteen tai kompeldihin verkkopalveluihin. Kun niin sanotut diginatiivit tulevat sithen ikd4n
tai eldménvaiheeseen, ettd asuinpaikkakunnan asiat alkavat kiinnostaa, olisi paikallislehtien hyva
olla valmiina palvelemaan heidin tarpeitaan seki siséltdjen, kisittelytapojen ettéd puitteiden suhteen.
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Liite 1
TUTKIMUS/Opinnédytetyo
Tampereen yliopisto/ Anu Ritvanen

ARVOISA VASTAANOTTAJA

Viite: Puhelinkeskustelu

Kuten jo puhelinkeskustelussa mainitsin, teen Tampereen yliopistossa opinnaytetyota, jonka
aiheena on selvittaa uusien palkaneldisten suhdetta Syddan-Hameen Lehteen.

Tassa lupaamani kyselylomakkeet, jotka tdydentavat varsinaisen haastattelun tietoja. Voitte
tayttaa lomakkeet valmiiksi ennen sovittua haastattelutapaamista.

Mikali teilld on jotain kysyttavaa, niin yhteystietoni ovat ohessa. Tarvittaessa annan lisatietoja
haastattelun yhteydessa, jolloin otan myos taytetyn kyselylomakkeen mukaani.

Vastaukset kasitellaan luottamuksellisesti, eikd vastanneiden nimi kay ilmi tutkimusraportista.
Raportissa voidaan kuitenkin kdyttaa otteita haastattelujen sisalldista. Kyselyn tuloksia voidaan
kayttaa hyvaksi Sydan-Hameen Lehden kehittdmisessa.

Kiitos avusta ja osallistumisesta tutkimukseen.

Anu Ritvanen
Tiedotusopin opiskelija
Tampereen yliopisto
Puhelin:

Sahkoposti: anu.ritvanen@uta.fi
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Liite 2
KYSELYLOMAKE

Uudet pélkéneléiset ja Sydédn-Hédmeen Lehti

Tampereen yliopisto/ Anu Ritvanen/ Opinndytetyd

Rastita sopiva vaihtoehto tai vaihtoehdot ja taytd lisdtiedot avoimille riveille.

1. Misti asti olette tilanneet Syddn-Hzimeen Lehted? (Vuosi ja kuukausi riittda.)

2. Miti lehtié tilaatte tai luette sidfinnollisesti? Rengasta ja rastita sopiva vaihtoehto.

a) Sydan-Hameen Lehti O luen O luen netista o tilaan

b) Kangasalan Sanomat o luen O luen netistd o tilaan

¢) Aamulehti 0 luen O luen netista O tilaan

d) Helsingin Sanomat O luen O luen netista o tilaan

¢) Muut sanomalehdet o luen O luen netistd o tilaan
Mika tai mitka?

f) Aikakaus- tai ammattilehdet o luen O luen netista O tilaan
Miké tai mitkd?

g) lltapéivilehdet O luen O luen netista O ostan

h) Ilmaisjakelulehdet. Mik&, mitka?

3. Misti saatte piidasiallisesti tietoa paikallisista asioista?

4. Mita paikallislehtii tai paikallisia ilmaisjakelulehtii tilasitte tai luitte edelliselld paikkakunnalla

ennen muuttoa Palkiineelle?

58

Kysely jatkuu arkin toisella puolella.



5. Kuinka paljon keskiméfrin kéytiitte aikaa piivittiin alla mainittujen vilineiden seuraamiseen?

Sanomalehdet

a) Luen sanomalehtiéi harvemmin kuin kerran viikossa.
b) 10-15 minuuttia pdivéssa.

¢) 16-59 minuuttia péivéssa.

d) 1-2 tuntia paivassa.

e) yli 2 tuntia pdivéssa.

f) En osaa sanoa.

Muut lehdet kuin sanomalehdet (esim. aikakaus- ja ammattilehdet)

a) Luen ylld kuvattuja lehtid harvemmin kuin kerran viikossa.
b) 10-15 minuuttia pdivassa.

¢) 16-59 minuuttia paivassa.

d) 1-2 tuntia paivassa.

e) yli 2 tuntia paivéssa.

f) En osaa sanoa.

Radio

a) Kuuntelen radiota harvemmin kuin kerran viikossa.
b) 10-15 minuuttia paivassa.

¢) 1659 minuuttia paivassa.

d) 1-2 tuntia paivéssa.

e) yli 2 tuntia pdivissa.

f) En osaa sanoa.

Televisio

a) Katselen televisiota harvemmin kuin kerran viikossa.
b) Alle 15 minuuttia pdivassa.

¢) 16-59 minuuttia paivissa.

d) 1-2 tuntia paivassa.

e) yli2 tuntia pdivissa.

f) En osaa sanoa.

Internet

a) Kiytén internetii harvemmin kuin kerran viikossa.
b) Alle 15 minuuttia paivassa.

¢) 16-59 minuuttia paivissa.

d) 1-2 tuntia péivéssa.

e) yli 2 tuntia paivéssi.

f) En osaa sanoa.
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6. Kuinka usein seuraatte paikallisia asioita seuraavista vilineista asteikolla 1-5.

Rengasta sopivin vaihtoehto.

péaivittiin viikoittain kuukausittain harvemmin en koskaan en osaa
kuin sanoa
kuukausittain
SANOMALEHDET
Sydan-Hameen Lehdesta 1 2 3 4 5 0
Kangasalan Sanomista 1 2 3 4 5 0
Aamulehdesta 1 2 3 4 5 0
[Imaisjakelulehdista, 1 2 3 4 5 0
mista?
péivittdin viikoittain kuukausittain harvemmin en koskaan en osaa
kuin sanoa
kuukausittain
RADIO
Iskelma Pirkanmaa 1 2 3 4 5 0
Radio 957 1 2 3 4 5 0
Radio Sun 1 2 3 4 5 0
Yle Tampere 1 2 3 4 5 0
péivittdin viikoittain kuukausittain harvemmin en koskaan en osaa
kuin sanoa
kuukausittain
TELEVISIO
Ylen paikallisuutiset 1 2 3 4 5 0
Muu, mika? 2 3 4 5 0
paivittiin viikoittain kuukausittain harvemmin en koskaan en osaa
kuin sanoa
kuukausittain
INTERNET-SIVUILTA
Sydén-Hameen Lehted 1 2 3 4 5 0
Aamulehted 1 2 3 4 5 0
Yle Tamperetta 1 2 3 4 5 0
Paikallisia internet- 1 2 3 4 5 0

sivuja (esim. kunta, jarjestot, yhdistykset jne),

mita?

Kiitoksia vastauksista.

Sailyttakaa taytetyt lomakkeet. Vastaukset kerdtdén haastattelutapaamisessa.
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Liite 3

VASTAAJAN TAUSTATIEDOT

Nimi: Sihkopostiosoite: Ika:

1. Milloin muutitte Pilkiineelle? (Vuosi ja kuukausi riittdd.)

2. Aiempi asuinkunta ennen muuttoa Pilkéineelle?
a) Kangasala
b) Kuhmalahti
¢) Muualla Pirkanmaalla, missa?

d) Muualla Suomessa
e) Ulkomailla

3. Syntymékunta?
a) Pélkine (myo6s Aitoo ja Luopioinen)
b) Kangasala (myds Sahalahti ja Kuhmalahti)
¢) Muualla Pirkanmaalla, missa?

d) Muualla Suomessa, missi?

e) Ulkomailla

4. Elimiintilanne?
a) opiskelija (mainitse paikkakunta)

b) kotona (eldkkeelld, tyoton, kotiditi tai -isé)
c) ty0ssd (mainitse paikkakunta)

5. Taloudessa asuu yhteensi henkiloa.
6. Taloudessa asuvista on alle 15-vuotiaita.

Miti harrastatte padisidfintoisesti vapaa-aikananne ja missi harrastuspaikat sijaitsevat?

Rengastakaa sopivat vaihtoehdot ja paikkakunta.

a) Kotia ja perhettd Pélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta
b) Lasten harrastuksia Pélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta
¢) Urheilua, litkuntaa Pélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta
d) Penkkiurheilua Pélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta
e) Kulttuuria Pélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta
f) Jarjesto- tai yhdistystoimintaa Piélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta
g) Luontoa Pélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta
h) Mokkeilya Piélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunt
i) Matkailua Pirkanmaalla/ muualla Suomessa/ ulkomailla

j) Muuta, mita Piélkéne/ Kangasala/ Tampere/ muu paikkakunta

Kiitoksia vastauksista. Sdilyttikai tiytetyt lomakkeet. Vastaukset keritiaiin haastattelutapaamisessa.
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Liite 4

TEEMAHAASTATTELU JA KYSELYLOMAKE Vastaajan numero:

Miten lukijasuhde syntyy?

Haastattelututkimus Syddn-Hédmeen Lehden (S-HL) uusista pélkéneldisistd lukijoista.

Nimi: Osoite:

Sahkopostiosoite: Puh. nro:

Miten piiddyitte asumaan Piilkiineelle?
- Misti sait tietoa Pélkéneestd ennen muuttoa?
- Onko asunut levikkialueella (Pédlkidne, Kuhmalahti, Kangasala) aiemmin?

Miten olette tutustuneet paikkakuntaan (tai liihialueisiin)?
- Misti tietoa? Onko tutustunut naapureihin, aloittanut harrastusta paikkakunnalla yms.

Miten olette kotiutuneet?

Kuinka laheiseltd Pilkéine tuntuu? Miksi?

Millaisen kuvan lehti antaa Pilkineestid?

Millainen on oma mielikuvanne Pilkéineesti?
- Miten S-HL:n antama mielikuva Palkdneestd (tai muista alueista) eroaa omasta mielikuvasta?

Miten muut ihmiset kuvaavat Palkanetti?
Miten lehti on vaikuttanut Pilkéaneelle kotiutumiseen?
Kuinka pilkineliiselti lehti tuntuu?

- Pitiisiko lehden tuoda pélkéneldisyytté esille jotenkin toisin?

Miten olette tutustuneet S-HL:een?
- Onko lukenut lehted ennen tilaamista? Missé ja miten?
- Miten pédtyi tilaajaksi? Miksi?
- Millaista lehteen tutustuminen on ollut?
- Onko kirjoittanut mielipidekirjoitusta tai osallistunut nettikeskusteluihin tms.?
- (Lukeeko nettilehted, miksi?)
Millainen vaikutelma teillé on lehdesti?

Mitki asiat vaikuttavat jutun lukemiseen?
- Aiheet, tapahtumat, ihmiset, paikat, toimittaja, aiheen tai paikan tuttuus, pituus jne.

Kuinka omalta tai vieraalta lehti tuntuu? Miksi?
Kuinka tirkeilta lehti tuntuu? Miksi?
Miti sellaista saa Sydidn-Héimeen Lehdesti mité ei saa muualta?

Millainen maine lehdelli on tai mité lehdesti puhutaan?
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Milloin yleensi luette tai selailette Sydin-Hédmeen Lehted?
a) Ilmestymispdivani. Milloin?

b) Ilmestymispéivén iltana. Milloin?

¢) Ilmestymispiivad seuraavana pédivand. Milloin?

d) Myodhemmin, sitten kun ehdin. Milloin?

Kuinka monta kertaa olette lukenut tai selailleet edellistii Sydin-Héimeen Lehted?
a) Vain kerran
b) Kaksi kertaa
¢) Kolme tai useammin
d) En osaa sanoa

Kuinka kauan olette Kiiyttiineet aikaa timén lehden lukemiseen tai selaamiseen kaikki kerrat yhteen laskien?
a) Alle 10 minuuttia
b) 11-20 minuuttia
¢) 21-40 minuuttia
d) Kauemmin
e) En osaa sanoa

Miti katsoitte ensimmaéiseksi tasti lehdestid, kun luitte tai silmiilitte titd numeroa?
a) Kannesta
b) Joltakin muulta sivulta
¢) En osaa sanoa

Niyttikia sormellanne, miti muistatte lukeneenne tai silméilleenne tiilti sivulta? Niyttikia kaikki
yksityiskohdat, joita katsoitte, vaikka olisitte vain nopeasti silmiiilleet niitii. Nayttikai kaikki otsikot,
kirjoitukset, kuvat, kuvatekstit, kirjoittajan nimet, ilmoitukset, infolaatikot yms., jotka panitte merkille.

Oliko timiin lehden lukemistilanne tavanomainen vai liityyiko siihen kiiretti tai hiirioita?
a) Tavanomainen tilanne
b) Oli kiirettd
¢) Tuli keskeytys, mitd?
d) En osaa sanoa

Miten S-HL:n lukeminen on muuttunut tilauksen aloittamisesta?
Miten S-HL:n lukeminen eroaa esimerkiksi tutun paikallislehden lukemisesta?
Mitki seikat hankaloittavat S-HL:n lukemista?

Mitki seikat helpottaisivat S-HL:n lukemista?
- Lehden ulkopuoliset tekijét/ lehdesté riippuvat tekijét.

Miten lehti voisi palvella paremmin?
- Jos ok, niin miksi?

Onko vieli jotain muuta miti haluaisitte sanoa Sydin-Héimeen Lehdesta?
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