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1. Tausta ja metodologia

Reuters-instituutin Digital News Report -tutkimuksessa selvitetdan uutisten kayttoa erityisesti
verkkomediassa. Tutkimus tehtiin vuonna 2015 neljannen kerran, ja siihen osallistui 12 maata
(taulukko 1). Suomi oli mukana toista kertaa.

Tutkimus toteutettiin verkkokyselyna tammi-helmikuussa 2015, ja siitd vastasi YouGov-
tutkimuslaitos. Vastaukset painotettiin niin, ettd ne edustavat kunkin maan 18 vuotta tayttanytta
vaestod ian, sukupuolen, asuinalueen, yhteiskunnallisen aseman ja sanomalehden lukemisen
suhteen. Otoksessa ei ole ylaikarajaa, mutta yli 70-vuotiaat ovat hieman aliedustettuja. Vastaajat
poikkeavat vaestostd myos sikéli, ettd heilla kaikilla on k&ytossaan internet-yhteys. Suomessa ero ei
ole suuri, koska ilman internet-yhteytt& on vain 3 prosenttia vaestosta. Tutkimusmenetelmaa
kuvataan tarkemmin Reuters Institute Digital News Report -hankkeen verkkosivulla
(http://www.digitalnewsreport.org/). Suomen-kyselylomakkeessa kédytettiin uutta kddnndsta, joten
kysymysten sanamuodot poikkeavat hieman viimevuotisista. Analyyseja varten vastaajista karsittiin
pois ne, jotka eivét olleet seuranneet uutisia kuluneen kuukauden aikana. Suomessa heidén
osuutensa oli kuitenkin vain 1 prosentti. Analysoitujen vastaajien maara vaihteli maittain 1501:st&
(Irlanti) 2295:een (USA). Suomesta analyysissé oli mukana 1509 osallistujan vastaukset. Brasilian
otos kattaa vain maan kaupunkialueet.

Taulukko 1. Tutkimusaineisto maittain.

Vastaajia Karsittujen Vastaajia Viestd Internetin
kaikkiaan osuus analyysissa peitto

Iso-Britannia’ 2313 7% 2149 63 742 977 90%
Saksa 2035 3% 1969 80 996 685 89%
Espanja 2127 5% 2026 47 737 941 75%
Italia 2059 3% 2006 61 680 122 59%
Ranska 2131 7% 1991 66 259 012 83%
Tanska 2097 4% 2019 5569 077 97%
Suomi 1527 1% 1509 5 268 799 97%
USA 2588 11% 2295 318 892 103 87%
Urbaani Brasilia 2091 3% 2033 202 656 788 54%
Japani 2141 6% 2017 127 103 388 86%
Irlanti 1575 5% 1501 4 832 765 79%
Australia 2164 6% 2042 22 507 617 94%

* Tassa raportissa kaytetdan Yhdistyneestd kuningaskunnasta yleiskielista nimitysté Iso-Britannia.

Reuters-instituutti julkaisee tulokset englanninkielisessa raportissa ja Powerpoint-diasarjassa, jotka
ovat vapaasti ladattavissa instituutin verkkosivuilta. T&hén raporttiin on koottu vuoden 2015
keskeisi& tuloksia Suomen ndkdkulmasta. Soveltuvin osin tuloksia on verrattu muiden maiden ja
vuoden 2014 tuloksiin. Tutkimuksen koordinoinnista Suomen osalta vastasi Viestintédalan
tutkimussééatio. Raportin kokosi tutkija Esa Reunanen Tampereen yliopiston Journalismin,
viestinndn ja median tutkimuskeskuksessa (COMET). Raporttia tdydentdvan diasarjan tekemiseen
osallistui my6s tutkija Paula Haara.



2. Verkkomedia on Suomessa jo kaytetyin uutislahde

Suomalaiset seuraavat uutisia verkosta jo enemman kuin perinteisista valineista (printti, tv, radio).
Verkosta uutisia seurasi 90 prosenttia (2014: 82 %)! ja perinteisista valineista 88 prosenttia (89 %).
Suomessa uutisten seuraaminen verkosta on yleisempaa kuin useimmissa muissa maissa. Osuus oli
pienin Saksassa (60 %) ja suurin urbaanissa Brasiliassa (91 %).

Kuvio 1. Perinteinen media ja verkkomedia uutislahteena (viikkotavoittavuus).
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Q3: Mitd seuraavista mahdollisesti kéytit viimeisen viikon aikana uutislahteend? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (N=kaikki vastaajat kussakin
maassa. Perinteinen ja verkkomedia on téssd koostettu kuviossa 2 esitetyistd alkuperdisistd vastausvaihtoehdoista)

Tulokset kuvaavat kehityksen yleisté linjaa, mutta vertailussa viime vuoden tuloksiin on oltava
varovainen, koska vastausvaihtoehtojen sanamuotoihin tehtiin tdsmennyksié. Esimerkiksi
sanomalehtien verkkosivustojen kaytosta kysyttiin viime vuonna ilmaisulla ”uutissanomalehtien
verkkosivustot, kuten helsinginsanomat.fi tai aamulehti.fi”. Uutissanomalehti-sanan kaytto saattoi
tuolloin johdatella ajattelemaan, ettd vaihtoehto ei kattaisi iltapéivalehtia. Tand vuonna vaihtoehto
esitettiin niin, ettd iltapaivalehtien verkkosivustot tulivat varmemmin mukaan: “sanomalehtien,
kuten Iltalehti tai Helsingin Sanomat, verkkosivustot/sovellukset”. Nyt sanomalehtien
verkkoversioiden uutiskéyton viikkotavoittavuudeksi saatiin 70 prosenttia vastaajista, kun osuus
vuotta aiemmin oli vain 52 prosenttia (kuvio 2).2 Myos televisio- ja radioyhtididen
verkkosivustojen/sovellusten uutiskayttd on hieman lisdantynyt. Painettujen sanomalehtien ja

! Niiden vastaajien osuus, jotka seurasivat uutisia viikon aikana vahintaan yhdesta verkkomediasta (mukaan lukien
sosiaalinen media ja blogit).

2 Mediakayttoa kysyttiin sekd mediatyypeittéin ettd medianimekkeittain. Nama luvut perustuvat mediatyypeittéin
tehtyyn kysymykseen (kuvio 2) Medianimekkeiden ké&ytdsté saatujen vastausten perusteella (kuviot 3 ja 4)
sanomalehtien verkkoversioille saatiin vield hieman suurempi uutiskdyton viikkotavoittavuus, 79 prosenttia. Toisaalta
nain kysytty osuus ei kasvanut viime vuodesta, vaan se péinvastoin jdin hieman viimevuotista (82 %) pienemmaksi.
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perinteisen television kaytto on vastaavasti hieman vahentynyt.® Painetut aikakauslehdet ovat
kuitenkin sdilyttaneet asemansa. Radion uutislahetysten seuraaminen on tulosten mukaan kasvanut
32 prosentista 45 prosenttiin. Tahénkin on voinut vaikuttaa kysymyksen sanamuodon muutos.
Viime vuonna vastausvaihtoehto oli “radion uutisohjelmat tai uutistiedotteet, kuten Ykkdsaamu tai
Aamun peili”. Tana vuonna kaytettiin sanamuotoa “radion uutisléahetykset, kuten Ykkdsaamu tai
Uutiset ja sa4”. Toisaalta radion uutiskaytto on yleistynyt myds useissa muissa maissa.* Kaikkiaan
radion tavoittavuus ei kuitenkaan Suomessa viime vuosina ole juuri muuttunut. Finnpanelin tietojen
mukaan viikkotavoittavuus oli 94 prosenttia seka 2013 ett4 2014.°

Kuvio 2. Eri viestinten kaytto uutislahteend Suomessa (viikkotavoittavuus).

Television uutislahetykset tai -ohjelmat, kuten Yle-tv-uutiset 78%
tai Kymmenen uutiset 74%
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Painetut sanomalehdet, kuten Helsingin Sanomat tai 56%
Aamulehti
TV- ja radioyhtididen, kuten Yle tai MTV, 45%
verkkosivustot/sovellukset 49%
. o . . N 32%
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Q3: Mitd seuraavista mahdollisesti kéytit viimeisen viikon aikana uutisldhteend? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (N=Kkaikki vastaajat; 2015: 1509,
2014: 1520)

3 Painettujen sanomalehtien osuus on tassa pieni verrattuna KMT:n tuloksiin. Tama voi johtua siitd, etta osa vastaajista
ehka oletti, etteivat iltapdivalehdet sisélly sanomalehtiin. KMT:n mukaan painettujen lehtien (sanomalehdet ja
aikakauslehdet) viikkotavoittavuus oli 88 prosenttia syksylld 2014. http://mediaauditfinland.fi/kmt-
kokonaistavoittavuus-2014/

4 Espanjassa 22:sta 40 prosenttiin, Isossa-Britanniassa 31:sta 37 prosenttiin, Yhdysvalloissa 18:sta 26 prosenttiin ja
urbaanissa Brasiliassa 16:sta 39 prosenttiin.

5 http://www.finnpanel.fi/lataukset/radio_year 2015.pdf



Uutisk&yton digitaalinen murros nakyy ehké selvimmin siind, minka ihmiset nimedvat
padasialliseksi uutisvalineekseen (taulukko 2). Monilla niist4, joilla p&&asiallinen uutisvéline on
ollut televisio tai sanomalehti, se voi nyt olla sanomalehtien tai televisioyhtididen verkkosivu tai
sovellus. Alypuhelimen hankkimisen jalkeen on tullut luontevaksi seurata uutisia paivan mittaan
mobiilisti, mikd on heikentanyt painetun sanomalehden tai television iltauutisten asemaa.
Verkkomedian osuus on kasvanut kaikissa vertailun maissa, ja Suomessa se on edelleen kaikkein
korkein (46 %).

Printtimedian asema padasiallisena uutismediana on romahtanut vahvimmissa sanomalehtimaissa,
Suomessa ja Japanissa. Silti niissé printtid pita4 edelleen paéasiallisena uutisvalineendén noin 15
prosenttia vastaajista, kun muissa maissa prosenttiosuus vaihtelee neljasta (Ranska) kymmeneen
(Iso-Britannia). Myos television asema on heikentynyt kaikissa vertailun maissa. Radion
vahvistunut asema nékyy myos padasiallista uutisvélinettd kysyttdessa. Radion asema on
vahvistunut Suomen lisaksi myds Tanskassa, Yhdysvalloissa, 1sossa-Britanniassa, Espanjassa ja
urbaanissa Brasiliassa.

Taulukko 2. Paaasialliset uutislahteet.

i | Tanska| USA [Urbaani| Iso- Saksa |Espanja| Italia | Ranska | Japani
Brasilia |Britannia|

30%  37%  40%  43%  41%  53%  41%  49%  58%  49%
(36%) (54%) (50%) (56%) (51%) (56%) (47%) (55%) (61%) (54%)

Radio
8% 10% 7% 5% 10% 13% 11% 4% 7% 2%
(5%)  (9%) (4%) (1%) (8%) (13%) (4%) (6%) (11%) (2%)

Painetut
lehdet 15% 9% 6% 6% 10% 9% 9% 9% 4% 14%
(20%) (8%) (6%) (4%) (11%) (11%) (11%) (12%) (6%) (21%)

Verkko
e 46%  42%  43%  44%  38% 23% 38%  34%  29%  33%
sosiaalinen (37%)  (28%)  (35%) (37%) (30%) (19%) (35%) (26%) (21%) (22%)
blogit)
Sos.
mediaja 5% 6% 13%  11% 7% 6% 10%  11% 6% 4%

blogit  (2%) (2%) (6%) (10%) (3%) (3%) (10%) (11%) (3%)  (2%)

Q3/Q4: Kerroit, etté kéytit nité uutisléhteitd viimeisen viikon aikana. Mikd sanoisit olevan paaasiallinen uutisldhteesi? (Mediatyypit on téssé
yhdistetty alkuperéisista vastausvaihtoehdoista, ks. kuvio 2; N=viimeisella viikolla jotain uutisldhdetté kdyttaneet. Suomi 2015: 1500, Suomi 2014:
1369)

Suomessa televisio on yleisin paéasiallinen uutislahde en&é ainoastaan vanhimmalle ikaryhmélle
(55+). Sen keskuudessa televisio on séilyttdnyt asemansa viime vuoteen verrattuna. Alle 45-
vuotiailla television asema uutisldhteend taas on heikentynyt dramaattisesti. Tilalle on tullut verkko.
Verkossa myos sosiaalisen median asema uutislahteena on vahvistunut. Nuorimmasta ikaryhmésta
J0 19 % sanoo sen péaasialliseksi uutislahteekseen. Radio puolestaan on lisannyt suosiotaan
erityisesti 25-44-vuotiaiden keskuudessa.



Taulukko 3. Paaasialliset uutislahteet ikaryhmittain Suomessa.

25-34 35-44

8%  15%  14%  37%  50%
(23%) (25%) (23%) (41%) (49%)

Radio
3% 7% 10% 5% 11%
(B%) (3%) (4%) (5%) (8%)

Painetut
lehdet 8% 11% 16% 17% 17%
(13%) (7%) (17%) (22%) (28%)

Verkko
(sisaltaa 80% 66% 59% 40% 20%

sosiaalisen
medianja  (60%) (64%) (54%) (31%) (13%)
blogit)
Sos.
mediaja 19% 6% 5% 3% 1%
blogit (4%) (2%) (4%) (1%) (1%)

Q3/Q4: Kerroit, ettd kaytit naitd uutisléhteitd viimeisen viikon aikana. Mika sanoisit olevan pédasiallinen uutislahteesi? (Mediatyypit on tassa
yhdistetty alkuperéisista vastausvaihtoehdoista, ks. kuvio 2; N=viimeisella viikolla jotain uutislahdettd kayttaneet kussakin ikdryhmassa. 2015: 18-24:
149, 25-34: 273, 35-44: 267, 45-54: 304, 55+: 507)

Y114 esitetyt tulokset perustuvat kysymyksiin, joissa tiedusteltiin erilaisten mediatyyppien kayttoa
uutisten seuraamiseen (kuvio 2). Taman liséksi tutkimuksessa kysyttiin mygs, missa maarin
vastaajat seuraavat uutisia eri medianimekkeista perinteisten jakelukanavien (radio, televisio,
painettu lehti) ja verkon (tietokone, matkapuhelin, tabletti, e-lukija) kautta (kuvio 3). Perinteisten
jakelukanavien ja verkkomedian erot kayvét tuloksista selvésti ilmi. Perinteisessd mediassa
Yleisradion ja MTV3:n televisiouutiset jakavat karkitilan. Molempia kertoo seuraavansa yli puolet
vastaajista, eikd muutosta viime vuoteen juuri ole. Myds maakuntalehtien, iltapéivalehtien ja
ilmaisjakelulehtien printtiversiot seka Y leisradion radiouutiset ovat suosittuja uutislahteita.

Verkossa iltapaivélehtien asema uutisvalineiné on ylivoimainen ja vastaa televisiouutisten asemaa
perinteisten jakelukanavien puolella. Tarkea syy télle on epdilemaétta se, etté iltapéivalehdet
tarjoavat suurimman osan siséllostdén verkossa maksutta. Myos Y leisradion ja MTV:n uutissivustot
ovat suosittuja monipuolisen ja maksuttoman uutistarjontansa ansiosta. Helsingin Sanomat on
kérkijoukossa maksumuuristaan huolimatta: osa kavijoista tyytyy ilmaistarjontaan ja osa on tilaajia.
Helsingin Sanomien tilaajista jo puolet maksaa digisisalloista.® Ylipaataan verkossa nayttavat
menestyvan tunnetut valtakunnalliset brandit, ja esimerkiksi maakunta- ja ilmaisjakelulehtien asema
on selvasti heikompi kuin perinteisissa jakelukanavissa. Kansainvaliset uutisbrandit eivéat ole
nousseet Suomessa suosituiksi. Vaikka esimerkiksi MSN tarjoaa uutisia my®s suomeksi ja sen
sovellus on usein valmiiksi asennettuna Windows-puhelimissa, sen kayttajaosuus jaa 4 prosenttiin.

& MediaAuditFinland: LT levikkitilasto 2014. http://mediaauditfinland.fi/wp-
content/uploads/2015/05/L evikkitilasto2014.pdf



Kuvio 3. Mediabréndien viikoittainen uutiskayttd perinteisten jakelukanavien ja verkon kautta.
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Qba,h: Mitd seuraavista mahdollisesti kdytit seurataksesi uutisia viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. A: Vain tv, radio tai
painettu julkaisu (perinteiset alustat). B: Vain verkossa (tietokone, matkapuhelin, tabletti, e-lukulaite). (N=kaikki vastaajat, 1509)



Suomessa sanomalehtien kokonaistavoittavuutta lisaa se, etté niita luetaan paljon sek& painettuina
ettd verkkoversioina (selain-, sovellus- tai nakdisversio). Medianimekkeita koskevan kysymyksen
perusteella tehdyn analyysin mukaan vé&hintadn yhtd sanomalehted joko painettuna tai
verkkoversiona oli kuluneen viikon aikana seurannut Suomessa 93 prosenttia vastaajista, kun
muissa maissa osuus vaihteli 56 prosentista (USA) 87 prosenttiin (Tanska). Suomen osalta
merkillepantavaa on myos se, ettd sanomalehtien verkkoversioiden tavoittavuus (79 %) on suurempi
kuin painettujen lehtien tavoittavuus (78 %). N&in on Suomen lisaksi ainoastaan Italiassa.’

Kuvio 4. Painetun sanomalehden ja verkkoversion (selain-, sovellus tai nékdisversio)
viikkotavoittavuus.

9%
Suomi 8%
%%
8%
Tanska %
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4%
Saksa 64%
4%
Brasilia 4%
B} 7%
I | 3%
apani b ;
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3%
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3%
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Qb5a,h: Mita seuraavista mahdollisesti kdytit seurataksesi uutisia viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (Suomen osalta
alkuperdiset vastausvaihtoehdot ovat kuviossa 3; N=kaikki vastaajat kussakin maassa).

" Vastaajilta kysyttiin, mitd luetelluista mediabrandeisté he olivat kayttaneet seuratakseen uutisia viimeisen viikon
aikana. Tarkkaan ottaen ndissd luvuissa eivét siis ole mukana ne vastaajat, jotka ovat lukeneet sanomalehted jostain
muusta syysta kuin seuratakseen uutisia. Koska sanomalehti kuitenkin on [&hinné uutismedia, talla tuskin on suurta
vaikutusta tuloksiin. Tassé tulokset on koostettu medianimekkeitd koskevasta kysymyksestd. Uutiskayttoa kysyttiin
myos yleisemmin mediatyypeittdin (kuvio 2). Siind 49 prosenttia suomalaisvastaajista kertoi viikon aikana
seuranneensa uutisia painetusta sanomalehdestd ja 70 prosenttia sanomalehtien verkkoversioista.
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Toinen Suomelle ominainen seikka on se, ettd samat lukijat seuraavat uutisia sekd painetuista
sanomalehdista ettd sanomalehtien verkkoversioista. Tallaisten lukijoiden osuus on 64 prosenttia,
kun pelkén verkkolehden lukijoita on 15 prosenttia ja pelkan painetun lehden lukijoita 14 prosenttia.
Muissa maissa rinnakkaiskayttdjien osuudet ovat pienempid. Lahimmaéksi padsee Tanska (57 %),
kun rinnakkaisk&yton osuus taas on erityisen vahdinen esimerkiksi Yhdysvalloissa (24 %),
Japanissa (25 %), Ranskassa (28 %), Isossa-Britanniassa (29 %) ja Australiassa (29 %).

Painetun sanomalehden ja verkkolehden rinnakkaiskayton yleisyydelle Suomessa on ainakin kaksi
syyté. Ensiksikin useimmat lehdet tarjoavat ainakin osan sisallostdan verkossa maksutta, ja
painettujen lehtien tilaajat kayvat verkosta katsomassa muita lehtid. Erityisen tyypillista
todennadkdisesti on, ettd kotiin tilataan oman alueen painettu maakuntalehti ja sen lisaksi luetaan
verkosta iltapéivalehtid. Seka llta-Sanomien etté Iltalehden verkkoversioiden viikkotavoittavuus
(uutisten seuraamiseen) on yli 50 prosenttia (kuvio 3). Toinen syy sanomalehden painetun ja
verkkoversioiden rinnakkaiskayton yleisyydelle on se, ettd Suomessa monet mediayritykset
tarjoavat lukijoille painetun lehtensé ja sen verkkoversioiden yhdistelmatilauksia.

Suomessa sanomalehtien yhdistetty viikkotavoittavuus on yli 90 prosenttia kaikissa ikaryhmissa
(taulukko 4). Vaikka nuoret lukevat painettua lehte&d vanhempia véhemman, he kuitenkin seuraavat
sanomalehtid verkossa. Verkkoversioiden tavoittavuudessa erot eri ikaryhmien kesken ovat pienié.
Kolme neljannesté yli 55-vuotiaistakin seuraa uutisia sanomalehtien verkkoversioista. Muutokset
vuodesta 2014 ovat melko pienié ja voivat johtua enemmaénkin eroista vastaajille esitetyssé
medianimekelistassa kuin todellisesta muutoksesta tavoittavuudessa. Ndiden lukujen valossa
sanomalehti ei nayttaisik&d&n olevan ikapolvikysymys aivan siind maarin kuin usein ajatellaan.
Nuorten pé&asiallinen uutisldhde on kiistatta verkko (taulukko 3 edelld), mutta verkossa nuoret
kayttavat sosiaalisen median ohella paljon myds sanomalehtien sivustoja.

Taulukko 4. Painetun sanomalehden ja verkkoversion (selain-, sovellus tai nékdisversio)
viikkotavoittavuus Suomessa.

2015 (sulkeissa 2014) 18-24 25-34 35-44 45-54 55+

: . 70 % 68 % 77 % 79 % 87 %
Painettu sanomalehti 67 %) (72 %) (76 %) (80 %) (87 %)

: 82 % 79 % 82 % 80 % 75 %
Sanomalehden verkkoversio (85 %) (83 %) (87 %) (80 %) (81 %)

: : 92 % 92 % 92 % 93 % 94 %
Yhdistetty tavoittavuus (92 %) (93 %) (94 %) (94 %) (94 %)
Painetun ja verkkoversion 61 % 55 % 68 % 65 % 68 %
yhteiskaytto (60 %) (62 %) (69 %) (66 %) (74 %)
Qba,b: Mitd seuraavista mahdollisesti kéytit seurataksesi uutisia viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. A: Vain tv, radio tai

painettu julkaisu (perinteiset alustat). B: Vain verkossa (tietokone, matkapuhelin, tabletti, e-lukulaite). (N=kaikki vastaajat kussakin ikdryhméassa,
2015: 18-24: 151, 25-34: 276, 35-44: 269, 45-54: 305, 55+: 508)

Néiden tulosten perusteella verkkomedia ei ainakaan vield ole korvaamassa perinteisia
jakelukanavia. Pikemminkin sitd kdytetadn perinteisten jakelukanavien ohella. Esimerkiksi
suomalaisista verkkosanomalehden lukijoista 81 prosenttia lukee myos painettua lehted ja 83
prosenttia seuraa uutisia perinteisesta radiosta tai televisiosta.



Suomelle erityinen piirre on my0s perinteisten mediayritysten vahva asema (kuvio 5). Alun perin
verkkotoimijoiksi perustettujen yritysten uutispalveluja (esim. MSN, Ampparit, Huffington Post)
taas kaytetddn Suomessa melko vahén (24 %). Kaytto on véhaistd myos Tanskassa (25 %) ja Isossa-
Britanniassa (27 %). Sen sijaan Australiassa (67 %) ja Japanissa (66 %) néiden palvelujen kaytto on
jopa yleisempéé kuin perinteisten mediayritysten verkkouutisten kayttd. Merkittava syy perinteisten
mediayritysten vahvaan asemaan Suomessa on epéilematta niiden monipuolinen ja maksuton
tarjonta. lltapaivélehtien verkkosivut ovat suosituimpia, ja myds Y leisradion uutistarjonta on
kysyttya (kuvio 3). Toinen syy voi olla se, ettd Suomi on pieni kielialue, minka vuoksi
suomenkielisten uutispalvelujen tarjoaminen ei ole ollut ulkomaisten kilpailijoiden nékokulmasta
kovin houkuttelevaa.

Kuvio 5. Perinteisen median verkkopalvelujen ja alun perin verkossa toimineiden yritysten
verkkopalvelujen kayttd uutisléahteena.

100%
oo
81% ® Perinteiset brandit m Verkkobrandit
80% TM%
4%
0 67%
70% & o -
60%
51% 51%
50% % 47%
40%
31%
0,
30% A 2%
20%
10%
0%
Suomi  Tanska Urbaani Italia Espanja Irlanti Iso- USA Saksa Australia Ranska Japani
Brasilia Britannia

Q5b: Mitd seuraavista mahdollisesti kdytit seurataksesi uutisia viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. Vain verkossa (tietokone,
matkapuhelin, tabletti, e-lukulaite). Suomen osalta alkuperdiset vastausvaihtoehdot ovat kuvion 3 verkkomedia-osiossa. Uusisuomi.fi on téssa
luokiteltu verkkobréndiksi. (N=Kkaikki vastaajat kussakin maassa)
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3. Uutisia seurataan yha useammin alypuhelimella ja tabletilla

Alypuhelinten® kayttd uutisten seuraamiseen lisaintyy nopeasti niin Suomessa kuin muissakin
maissa. Myos tablettien uutiskayttd on edelleen kasvussa. Sen sijaan tietokoneen kayttd uutisten
seuraamiseen on muutamissa maissa jo hieman vahentynyt. Silti sen uutiskaytto on kaikissa
vertailun maissa edelleen yleisempéé kuin matkapuhelinten tai tablettien.

Suomalaisvastaajista 75 prosenttia (2014: 80 %) kertoi seuranneensa uutisia verkosta tietokoneen,
50 prosenttia (41 %) alypuhelimen, 26 prosenttia (23 %) tabletin ja 6 prosenttia (4 %) verkkoon
kytketyn television kautta. Useimpiin vertailumaihin ndhden osuudet ovat korkeita, eli Suomessa
ihmiset kdyttavat uutisten seuraamiseen verkosta useampia laitteita kuin useimmissa muissa maissa.
Suomessa vahintdan kahta laitetta kayttavien osuus on 51 prosenttia. Ainoastaan Tanskassa (59 %)
ja Irlannissa (52 %) osuus on tata suurempi. Osuus on pienin Saksassa (34 %) ja Ranskassa (35 %).
Tietokoneen ohella &lypuhelinta kéyttadé uutisten seuraamiseen Suomessa 40 prosenttia vastaajista ja
tablettia 19 prosenttia vastaajista. Naita kaikkia kolmea laitetta k&yttaa 14 prosenttia
suomalaisvastaajista.

Kuvio 6. Tietokoneella, tabletilla ja alypuhelimella kuluneen viikon aikana uutisia seuranneiden
osuudet Suomessa (sulkeissa osuudet vuonna 2014).

Tietokone: 75 % (80 %) Alypuhelin: 50 % (41 %)

- 5 %-yksikkoa + 9 %-yksikkoa

26 % 6 %4
(23 %) CL0)
30 % ‘EEQ
(88 %) 14 %
(12 %)
2%
(2 %)
5%
(7 %)
5% _
(2 %) Tabletti: 26 % (23 %)

+ 3 %-yksikkoa

Q8b: Mitd seuraavista mahdollisesti kdytit seurataksesi uutisia viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. Vain verkossa (tietokone,
matkapuhelin, tabletti, e-lukulaite). (N=kaikki vastaajat, 2015: 1509, 2014: 1520)

8 Matkapuhelimien osalta analyysissa ovat mukana vain alypuhelimet, koska myos kansainvalisessa raportissa vertailu
perustuu niihin (net: smartphone). Suomalaisista 2 prosenttia ilmoitti kdyttdvansa muita internetiin kytkettyja
matkapuhelimia (esim. vanhat Blackberryt ja Nokian feature-puhelimet). Ne eivét ole mukana kuvion 6 ja taulukon 5
luvuissa. Jos ne lasketaan mukaan, matkapuhelimella seurasi vuonna 2015 uutisia 52 prosenttia suomalaisvastaajista ja
vuotta aiemmin 44 prosenttia.
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Kaikkiaan trendi nayttad olevan pelkasta tietokoneesta kohti mobiililaitteita ja useiden laitteiden
rinnakkaiskayttoa. Siirtymé on voimakkainta nuorten keskuudessa. Nuorimmassa ikaryhméssé
alypuhelimen uutiskdyttd on jo ohittanut tietokoneen uutiskayton.

Taulukko 5. Eri laitteilla viikon aikana uutisia seuranneiden osuudet ikaryhmittéin Suomessa.

2015
(sulkeissa | 18-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 55+
2014)

Tietokone  goon 7506 77% @ 78%  78%
(79%) (78%) (81%) (83%) (80%)

Alypuhelin 680  60%  62%  52%  32%
46%) (56%) (54%) (38%) (28%)

Tabletti 23%  21%  29%  31%  25%
(19%) (22%) (28%) (25%) (20%)

Verkk

k;trk et?; TS 5% 4% 7% 6%

Q8b: Mitd seuraavista mahdollisesti kdytit seurataksesi uutisia viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. Vain verkossa (tietokone,
matkapuhelin, tabletti, e-lukulaite). (N=kaikki vastaajat kussakin ikdryhméassd, 18-24: 151, 25-34: 276, 35-44: 269, 45-54: 305, 55+: 508)

Matkapuhelimilla uutisia seurataan jo lahes yhtd usein sovellusten kuin puhelimen verkkoselaimen
kautta. Sovellukset on paremmin optimoitu puhelimen pientd ndyttoa varten, ja monet viestimet
ehdottavat verkkosivuilleen puhelimen avulla tulleille automaattisesti sovellukseen siirtymisté. Sen
sijaan tablettikayttajat suosivat selainta selvasti sovelluksia enemman. Tabletin suuremman néyton
ansiosta selaimen kaytto silla onkin helpompaa kuin puhelimella. Vuonna 2014 kysyttiin
sovellusten ja verkkoselaimen k&ytosta mobiililaitteella erittelemattd matkapuhelimia ja tabletteja.
Silloin 26 prosenttia mobiililaitteita kdyttaneista kertoi hakevansa uutisia ensisijaisesti sovelluksen
avulla. Nyt osuus on matkapuhelimen kayttdjilla 39 prosenttia ja tabletin kayttajillakin 28
prosenttia. Sovellusten suosio nayttaa siis selvasti lisdéntyneen.

Kuvio 7. Selaimen ja uutissovellusten kayttdé matkapuhelimessa ja tabletissa Suomessa.

60% 57% - . .
Kuluneen viikon aikana matkapuhelinta
kayttaneet: N=793.

50% - - .

o Kuluneen viikon aikana tablettia
42% ey
39% kayttdneet: N=392.

40%

30% 28%

m Matkapuhelin W Tabletti

20% 13%

’ 11%
10% 6%
o N e
Kéaytan péaaasiassa Kaytan uutissivustoja Kéaytan sovelluksia ja En ole varma
uutissovellusta, jonka olen  p&&asiassa laitteeni tavallisen mobiilisivustoja keskimé&éarin
ladannut laitteelleni verkkoselaimen kautta yhta paljon

Q9a: Ajattele uutisten seuraamista erityisesti matkapuhelimella. Miké seuraavista vaittdmista soveltuu sinuun parhaiten? Valitse yksi vastaus.
Q9b: Ajattele uutisten seuraamista erityisesti tabletilla. Mik& seuraavista vaittdmista soveltuu sinuun parhaiten? Valitse yksi vastaus.
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4. Uutisten avulla halutaan pysya ajan tasalla paivan eri tilanteissa

Verkkomedia ja mobiililaitteet tekevat uutisten seuraamisen paivén eri tilanteissa entista
helpommaksi ja lisadvat uutisten kayttokertoja. Digilaitteiden avulla halutaan ja voidaan
periaatteessa koko ajan pysyé uutistapahtumissa mukana. Suomalaisvastaajista 91 prosenttia (2014:
91 %) kertoi seuraavansa uutisia vahintdén kerran péivassa ja 70 prosenttia (72 %) useita kertoja
paivassa. Vastaajista 27 prosenttia seuraa uutisia enemman kuin viisi kertaa paivassé.

Miehet seuraavat uutisia selvésti naisia useammin. Heista 76 prosenttia seuraa uutisia useita kertoja
paivassa, kun naisilla osuus on 64 prosenttia. Miehistd 37 prosenttia seuraa uutisia yli viisi kertaa
paivassa, kun naisilla osuus on vain 17 prosenttia.

Kansainvalisesti vertaillen Suomessa seurataan uutisia paljon. Péivittdin uutisia seuraavien osuus
ylitta4 90 prosenttia Suomen lisaksi ainoastaan Japanissa ja Italiassa. Kiinnostavampaa on kuitenkin
Suomen johtoasema yli viisi kertaa pdivassa uutisia seuraavien osuudessa. T&ma kertoo uutisten
keskeisestd asemasta ihmisten péivarytmissa seké siité, ettd uutisten seuraamiseen kéytetdan paivan
eri tilanteissa mukana kulkevia mobiililaitteita.

Kuvio 8. Paivittéin ja yli viisi kertaa paivassa uutisia seuraavien osuudet.

100%

91%
90% 8h gy 8%

81%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20% 1% B8 1406
11%

10%
0%

Suomi  Japani Urbaani Tanska Italia Iso- Irlanti Australia Saksa Ranska Espanja

Brasilia Britannia

m Paivittdin - mYli 5 kertaa péivassa

Q1b: Kuinka usein yleensa seuraat uutisia? Uutisilla tarkoitamme kansallisia, kansainvélisié ja alueellisia/paikallisia uutisia sek& muita ajankohtaisia
tapahtumia, joita seurataan milt4 tahansa alustalta (radio, TV, sanomalehti tai internet). (N=kaikki vastaajat kussakin maassa)

Suomessa uutisiin myos luotetaan. Vastaajista 68 prosenttia sanoo luottavansa uutisiin yleensa ja 73
prosenttia seuraamiensa uutisvalineiden uutisiin. Ero erityisesti Yhdysvaltoihin ja VV&limeren maihin
on selvé. Niissé vain noin kolmannes luottaa yleisesti uutisiin. N&iss& maissa kuitenkin itse
seurattuihin uutisvélineisiin luotetaan huomattavasti enemmén. Tama kertoo uutismediakentan
jakautumisesta laatuviestimiin ja muihin seka poliittisesti jakautuneesta mediasta: vastaajat
luottavat niihin viestimiin, jotka edustavat heiddn omia nékdkantojaan. Suomessa valtavirran
uutismedia ei ole poliittisesti jakautunutta eik& sen luotettavuudessakaan ole suuria eroja.
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Kuvio 9. Uutisia kohtaan tunnettu luottamus.

80%
3%
0% 68 0% 6% m Uutiset yleisesti ottaen
& 64% m Kayttdmani uutislahteet
62%
60%
60% 5™%
0,
- 4%%
50% 46%
40%
3%
30%
20%
10%
0%
Suomi  Urbaani Saksa  Tanska Iso- Irlanti  Japani Australia Ranska  Italia  Espanja
Brasilia Britannia

Q6a: Ajattele uutisia yleisesti ottaen. Missa méérin olet samaa mielta seuraavan vaittdman kanssa? ”Uskon, ettd useimpiin uutisiin voi luottaa”.
Q6b: Ajattele kayttdmidsi uutislahteitd. Missa madrin olet samaa mieltd seuraavan vaittdméan kanssa? ”Uskon voivani luottaa useimpiin k&yttamiini
uutislahteisiin”. VVastaajat, jotka ovat olleet vdittdmien kanssa jokseenkin tai tdysin samaa mieltd. (N=kakki vastaajat kussakin maassa)

Vastaajilta kysyttiin nyt ensimmaista kertaa myos syita sille, miksi he seuraavat uutisia (kuvio 10).
Kaikissa maissa yleisin peruste on halu tietdd mitd ympardivassad maailmassa tapahtuu. VVahiten
suosittu peruste puolestaan on se, ettd uutisten seuraaminen on hyva tapa kuluttaa aikaa. Suomi ei
poikkea néiden kysymysten suhteen olennaisesti muista maista. Sen sijaan ikaryhmien kesken
uutisten kayttotarkoituksissa on eroja. Nuoret seuraavat vanhempia selvasti harvemmin uutisia vain
siksi, ettd ne kuuluvat péivittdisiin rutiineihin tai ettd ajan tasalla pysyminen olisi
kansalaisvelvollisuus. Sen sijaan nuoret vanhempia useammin sanovat seuraavansa uutisia
ajankulukseen. Naista eroista huolimatta kolme yleisinta kayttotarkoitusta ovat kuitenkin kaikilla
ikaryhmilld samat. Uutisia seurataan, koska halutaan tietdd, mita ympéaroivassa maailmassa
tapahtuu, koska halutaan ymmartaa itseen vaikuttavia asioita ja koska uutiset ovat osa paivittaisia
rutiineja.
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Kuvio 10. Uutisten kayttotarkoitukset ikaryhmittdin Suomessa.

I 91%

Seuraan uutisia, koska haluan tietaa, 89%

o PR . 86%
mitd ympardivassa maailmassa tapahtuu 84%
83%

I o4

Seuraan uutisia, koska haluan ymmartaa 85%

. . . 83%
asioita, jotka saattavat vaikuttaa minuun 77%
7%

I 70%
75%

Seuraan uutisia osana paivittaisia rutiinejani 74%
69%
64%

Seuraan uutisia, koska mielestéani gg{;/"
minulla on kansalaisena velvollisuus pysya ajan tasalla m 0
46%
H 55+
. o . I 60% 4554
Seuraan uutisia, koska voin siten osallistua 56% -
ajankohtaisista aiheista kaytaviin 55% m 35-44
keskusteluihin ystavien ja tyGtovereiden kanssa 51 éOS% m 2534
m18-24

Seuraan uutisia, koska se on hyvé tapa kuluttaa aikaa 45%
50%
58%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Q2a: Ihmiset seuraavat uutisia eri syistd. Missa méaérin olet samaa mieltd kunkin alla olevan véittdman kanssa? Valitse kultakin rivilta yksi vastaus.
"Taysin” tai ”jokseenkin” samaa mieltd vastanneiden osuudet (N= kaikki vastaajat kussakin ikdryhmassd, 18-24: 151, 25-34: 276, 35-44: 269,,
45-54: 305, 55+: 508)

Uutisia seurataan kaikissa péivan vaiheissa (kuvio 11). Kaikkein yleisimmin uutisia seurataan heti
aamulla. Vahaisimmillaan uutisten seuraaminen on péaivéllg, mutta silti lounasaikaankin uutisia
kertoo seuraavansa 23 prosenttia vastaajista. Taman jalkeen uutisten seuraaminen liséantyy iltaa
kohti ja vahenee taas television paauutislahetysten jalkeen.

Digilaitteet vaikuttavat jonkin verran uutisten kulutuksen paivarytmiin, mutta yksittaisten laitteiden
valiset erot ovat pienié. Eroja sen sijaan on yhta laitetta ja useampia laitteita k&yttavien kesken: mité
useampia laitteita on ké&yt0ssd, sitd enemmaén pdivan mittaan seurataan uutisia. Ikaryhmien kesken
toistuvat samat erot kuin viime vuonnakin. lakkailla uutisten seuraaminen painottuu aamuun ja
iltaan, kun taas nuoremmilla ik&ryhmilld uutisia seurataan tasaisemmin péivan eri vaiheissa.
Vanhemmilla ik&ryhmilla uutisten seuraamista todennakagisesti rytmittavat aamun sanomalehti ja
illan televisiouutiset. Nuoremmilla ik&ryhmilla taas verkkomedian lahetysajoista riippumaton
kayttotapa tasoittaa paivarytmid. Talla kertaa huomiota kiinnittdd 25-34-vuotiaiden véhdinen
median uutiskaytto illalla. Jopa nuorin ikdryhmé kertoo seuraavansa uutisia tuolloin enemman.
Vield vuonna 2014 illan uutisk&ytto oli kyselyn mukaan selvésti vahaisintd 18-24 -vuotiailla.
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Kuvio 11. Uutisten seuraamisen paivarytmi ikaryhmittéin Suomessa.

100%
e 18-24 e 25-34 e 35-44 45-54  cmmm— 55+
80%
60%
—
o — \
20%
0%
Ensimmaiseksi  Mydhemmin  Lounasaikaan lItapaivalla Alkuillasta ~ Myohéaan illalla Viimeiseksi illalla
aamulla aamulla

Q4b: Milloin tyypillisesti seuraat uutisia? Valitse kaikki sinuun sopivat vastaukset. (N=Kaikki vastaajat kussakin ikdryhméssé, 18-24: 151,
25-34: 276, 35-44: 269, 45-54: 305, 55+: 508)

My6s uutisten seuraamisen paikat ovat eri-ikéisilla erilaisia, vaikka kaikilla yleisinta onkin seurata
uutisia kotona. Nuoret kuitenkin vanhempia useammin seuraavat uutisia omassa huoneessaan.
Miehet puolestaan seuraavat uutisia selvasti naisia useammin ty¢paikallaan.

Kuvio 12. Uutisten seuraaminen eri paikoissa ja tilanteissa Suomessa.

Kotona: yhteiset tilat (olohune, keittio, jne.) _ 80%

Kotona: yksityinen tila (oma huone, makuuhuone jne.) _ 31% | Oma huone: 18-21 v.: 46 %, 55+: 26 % |
Ty6paikalla (toimisto, kauppa, tehdas jne,) _ 28% | Toissa Miehet: 33 %, Naiset: 23% |

Matkustin autolla, polkupydralla tai muulla
i B o
yksityisajoneuvolla

Matkalla tai tydmatkalla julkisessa kulkuneuvossa - 13%
Opiskelupaikassa . 6%
Jonkun muun henkildn kodissa I 4%
Ulkona yleisesti I 3%
Muussa paikassa I 2%
En seurannut uutisia viime paivien aikana I 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Q4c: Missé olit, kun katsoit/kuuntelit uutisia viime péivien aikana. Valitse kaikki sopivat vastaukset (N=kaikki vastaajat, 1509)
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Eri paikoissa uutisia seurataan eri valineistd. Kotona yhteisissa tiloissa televisio on ylivoimaisesti
yleisin uutisléhde, kun taas tietokone on térkein kodin yksityisissa tiloissa ja tyopaikalla. Julkisissa
litkennevélineissé ja opiskelupaikoissa kéaytetaan uutisten seuraamiseen eniten matkapuhelinta.
Yksityisautolla kuljettaessa radio luonnollisesti on suosituin uutisvaline.

Taulukko 6. Suomalaisten tarkeimmat uutisvélineet eri paikoissa ja tilanteissa.

Painettu
Radio sanoma
-lehti

Kotona: yhteiset tilat
(olohuone, keittio, jne.) 78 % 27 % 41 % 57 % 29 % 18 % 1202

Kotona: yksityinen tila
(oma huone, makuuhuone jne.) 34 % 18 % 16 % 62 % 35 % 20 % HE

;I;())/iirjr?i;i(i)(aliﬁjppa tehdas jne.) S % 27 % 24 % 66 % 36 % 6 % =

Matkustin autolla,
polkupyéralla tai muulla 1% 89 % 1% 2% 15 % 2% 245

yksityisajoneuvolla

1% 26% 6% 7% 0% 0% 18
5 % 6%  15%  42%  61%  10% 84
64%  12% 31% 23% 49%  12% 60
- 10% 10% 3%  95% 4% 44
2%  18% 36% 25% 30% @ 22% 27

Q4e: lImoita tarkeimmat uutisléhteet, joita kdytit ndissa sijaintipaikoissa. Valitse kaikki sinuun sopivat vastaukset. (N= naissa paikoissa uutisia viime
pdivin seuranneet.)

Tieto- Matka-

kone puhelin icklet i
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5. Mediabrandi on edelleen paaasiallinen vayla uutisiin

Verkko tuo uutisten kayton dynamiikkaan oman lisénsé, kun viestinten omien sivustojen liséksi
tarjolla on erilaisia haku- ja aggregointipalveluja. My0s uutisten suosittelu sosiaalisen median
areenoilla on noussut merkittavaksi uutisten kulutusta ohjaavaksi kaytdnnoksi. Mediataloille tama
on merkinnyt yksittaisten uutisten merkityksen kasvua. Yksittéiset kiinnostavat jutut, jotka
herattdvat huomiota sosiaalisessa mediassa ja nousevat aggregointipalveluissa suosikkilistojen
kérkeen, voivat tuoda viestimen sivustolle merkittavastikin yleisod. Viestimet siis entista enemman
kilpailevat verkossa paitsi brandilla&dn myos yksittdisilla jutuilla, kuvilla ja videoilla.

Y114 kuvatusta mediaympariston muutoksesta huolimatta mediabrandi nayttéa kuitenkin sdilyttavan
asemiaan vaylana uutisiin. Taéman tutkimuksen mukaan suomalaisista 63 prosenttia menee verkossa
suoraan sille uutissivustolle, joka hantéd kiinnostaa. Osuus on jopa hieman noussut viime vuodesta.
Myos hakukoneella haetaan tyypillisemmin uutisbréndia (19 %) kuin yksittéista uutista (12 %). Ero
on tosin hieman tasoittunut viimevuotisesta. Muihin maihin verrattuna Suomi on edelleen varsin
brandivetoinen maa. Seuraavina tulevat Tanska (54 % suoraan sivustolle) ja Iso-Britannia (52 %),
mutta esimerkiksi Japanissa (15 %), Italiassa (20 %), Saksassa (26 %) ja Ranskassa (27 %) suoraan
sivustolle tullaan huomattavasti harvemmin. Sen sijaan hakukoneiden ké&ytto on niissa suosittua.

Selkein trendi kansainvalisesti ndyttaa kuitenkin olevan sosiaalisen median merkityksen kasvu
uutisvayléand. Suomessa sen osuus kasvoi viime vuoden 24 prosentista 28 prosenttiin. Kasvu oli
tatakin voimakkaampaa Tanskassa, Isossa-Britanniassa, Ranskassa, Saksassa ja Yhdysvalloissa.
Espanja ja Italia olivat vertailun ainoat, maat jossa sosiaalisen median kaytt6é uutisvayldna hieman
vaheni. Yksi esimerkki sosiaalisen median kasvavasta merkityksestd on Facebookin ja muutamien
suurten mediayritysten kokeilu, jossa pelkkien linkkien sijaan Facebook julkaisee esimerkiksi New
York Timesin ja NBC:n uutisia ja jakaa mainostuloja naiden kanssa.®

Kuvio 13. Vaylat verkkouutisiin Suomessa.

Kéytin suoraan yhta tai useampaa uutissivustoa, 57%
kuten Yle-uutiset, Aamulehti tai [lta-Sanomat

63%
Loysin uutiset kayttdesséni sosiaalista mediaa,
esim. Facebook, Twitter, G+
Kaytin hakukonetta, esim. Google, Bing
jaannoin tietyn vrkkosivuston nimen hakusanaksi

Kaytin uutissivustoa tai sovellusta, jolle on
koostettu uutislinkkej&, esim. Ammparit, Flipboard

4%
28%

14%
12%

Kaytin hakukonetta, esim, Google, Bing m 2014
jaannoin tietyn uutisen hakusanaksi 12% m 2015

Sain uutiskirjeen tai halytyksen sdhképostitse 11%

Sain uutishélytyksen tekstiviestitse tai
sovelluksen kautta matkapuhelimeeni/tabletilleni 7%
4%
Muu rZ%
11%
En osaa sanoa .10%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Q10: Ajattele miten seurasit uutisia verkossa (tietokoneen, matkapuhelimen tai muiden laitteiden kautta viimeisen viikon aikana. Mill& keinoilla 18ysit
uutiset? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (N=kaikki vastaajat, 2015: 1509, 2014: 1520)

® New York Times 13.5.2015. http://Aww.nytimes.com/2015/05/13/technology/facebook-media-venture-to-include-
nbc-buzzfeed-and-new-york-times.html?smid=tw-share& _r=0
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6. Uutisista keskustellaan eniten kasvokkain

Internetin l&pimurto on muuttanut median yleisdsuhdetta niin, ettd yleiso koetaan entistd enemmaén
aktiiviseksi osalliseksi. Sen lisaksi etta toimitukset tuottavat valmiita uutisia yleison kulutettavaksi,
yleiso rikastaa kommentoinnillaan ja keskustelullaan uutistapahtumien kasittelyd. Uutisten
jakaminen ja niistd keskustelu ovat osoitus niiden relevanssista yleison keskuudessa. Sosiaalinen
media ja uutismedia ovat keskenddn vuorovaikutuksessa niin, ettd uutismedia tuottaa aiheita
sosiaalisessa mediassa kasiteltavéksi ja sosiaalinen media puolestaan levittd4 uutismedian tuottamia
juttuja ja tuottaa my6s uusia aiheita ja ndkokulmia uutismediassa késiteltavaksi.

Nyt késilla oleva tutkimus tukee kasitysta yleison aktiivisuudesta ja osallisuudesta, silla
suomalaisvastaajista 67 prosenttia kertoi jollain tavalla keskustelevansa uutisista, jakavansa niita tai
muulla tavalla osallistuvansa uutisointiin tavanomaisen viikon aikana (2014: 68 %). Sosiaalisen
median ja mobiililaitteiden yleistymisesta huolimatta kasvokkainen keskustelu osoittautui jalleen
ylivoimaisesti suosituimmaksi tavaksi osallistua uutisointiin (kuvio 14). Tulos on prosentilleen
sama kuin vuoden 2014 tutkimuksessa. Toiseksi suosituin kanava oli tallékin kertaa sosiaalinen
media. Sitd kdytetdan seka uutisten jakamiseen, niista keskusteluun ettd niiden kommentointiin.
Viestinten verkkosivustot eivéat ole osallistumisalustoina yhté suosittuja. Ihmisten omat sosiaaliset
verkostot ovat heille térkeitd, ja uutismedian menestyksen kannalta on olennaista, kuinka
relevanteiksi viestinten tuottamat sisallot naissa verkostoissa koetaan.°

Kuvio 14. Uutisten jakaminen, niista keskustelu ja muu osallistuminen uutisointiin Suomessa.

Keskustelut ystévien tai tydtovereiden kanssa uutisesta
(kasvotusten)
Uutisen jakaminen sosiaalisessa mediassa
(esim. Facebook, Twitter, Reddit)
Uutisen kommentointi sosiaalisessa mediassa
(esim. Facebook tai Twitter)
Keskustelut uutisesta ystévien tai tydtovereiden kanssa
(esim. sdhkdpostitse, sosiaalisessa mediassa tai...
Vastaaminen verkkokyselyyn
uutissivustolla tai sosiaalisessa mediassa
Uutisen arvostelu, tykk&&dminen
tai merkitseminen suosikiksi
Uutisiin liittyvan kuvan tai videon julkaiseminen
tai l&hettdminen sosiaalisen median sivustolla

46%
46%

20%
18%

16%
16%

17%
15%

m 2014

150/17% m 2015
0

13%

11%

8%
8%

8%

8%
6%

6%

Uutisen kommentointi uutissivustolla

Uutisen jakaminen sahkdpostitse

Osallistuminen uutisaiheeseen liittyvd&dn kampanjaan
tai ryhmaan liittyminen
Blogin kirjoittaminen uutisesta 1%
tai poliittisista aiheista 2%
Kuvan tai videon julkaiseminen uutissivustolla 1%
tai l&hettdéminen uutisorganisaatiolle 1%

3%
4%

32%

En mitdan naista 33%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Q13: Milld seuraavista tavoista jaat uutisia tai osallistut uutisointiin tavanomaisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot. (N=kaikki
vastaajat, 2015: 1509, 2014: 1520)

10 Heikkila, Heikki & Ahva, Laura & Siljamaki, Jaana & Valtonen, Sanna (2012) Kelluva kiinnostavuus. Tampere:
Vastapaino.
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Facebook on suosituin sosiaalisen median palvelu niin Suomessa kuin Japania lukuun ottamatta
kaikissa muissakin vertailun maissa. Nain on, mitattiinpa kayttoa kaikkiaan tai nimenomaan
uutiskayttod. Facebookin suosio on Japania lukuun ottamatta myos lisdéntynyt viime vuodesta.
Uutisk&yttoon on tassa sisallytetty uutisten lukemisen ja katselun liséksi my6s niiden jakaminen ja
niista keskustelu, mitk& ovatkin sosiaalisessa mediassa luonteenomaisia tapoja kayttaa uutisia.

Vuoteen 2014 verrattuna merkittdvin muutos sosiaalisen median palvelujen k&yttssa Suomessa on
Google+ -palvelun suosion romahdus. Google+ on Facebookin kaltainen yhteisopalvelu, ja tulosten
perusteella nayttaa silta, ettd Google+ ei onnistunut kokoamaan riittdvéaa kayttajamaaraa, jotta siita
olisi tullut houkutteleva vaihtoehto Facebookille. Toinen merkittdvda muutos on WhatsApp-
pikaviestipalvelun kayton voimakas kasvu. Sen kayttod ei vuonna 2014 kysytty, mutta nyt jo
kolmannes aikuisista suomalaisista kayttad WhatsAppia. Koska kyse on pikaviestipalvelusta eik&
yhteisopalvelusta, WhatsAppin uutiskayttd on vahaista.

Kuvio 15. Sosiaalisen median palvelujen kayttd kaikkiaan ja erityisesti uutisten lukemiseen,
katselemiseen, jakamiseen ja niista keskusteluun Suomessa. (Suluissa kayttajdosuudet 2014)

67 % (63%) +

Facebook
aceboo 35 % (36%)
65 % (59%)
YouTub
outube 10 % (9%)
32%
WhatsApp F
) 26 % (25%)
S 24
wom 7% (8%)
. 15 %(13%)
Twitter FS% %)
15 %(30%) - 15 %-yks.
P
Google Plus 5% (12%)
Instagram bl B
1% (0%
6 (0%) B K&yttd kaikkiaan
. 12% (13%
Linkedln 2% b3 0 (13%) B Uutiskayttd
: 8% (4%) + 4 %-yks.
Pinterest 0% (0%)
6%
M BBS
uro FZ %
. 3% (1%)
Reddit
' I 1% (0%)
3% (3%)
Tumbl
ameir H% (0%)

0 %
En mitdan naista 8 % (9%)

[

47 % (36%)

0% 10 % 20% 30% 40% 50% 60 % 70% 80 %
Q12a: Mité seuraavista olet kdyttanyt mihin tahansa tarkoitukseen viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot. (N=kaikki vastaajat,
2015: 1509, 2014: 1520)
Q12b: Mita seuraavista olet mahdollisesti kdyttanyt uutisten hakemiseen, lukemiseen, katsomiseen tai jakamiseen tai niista keskustelemiseen
viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot. (N=kaikki vastaajat, 2015: 1509, 2014:1520) Kuviosta on jétetty pois MySpace, Vine,
Digg, Stubleupon, Flickr, Line, Viber ja Snapchat, joiden kaikkien kéyttdjaosuus jai alle 3 prosentin ja uutiskdyttajdosuus alle 1 prosentin.
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7. Halukkuus maksaa verkkouutisista on vahaista

Uutisten kulutuksen siirtyessé verkkoon olisi my6s uutisista saatavat kayttomaksut kyettava
kerddméaan verkkosisalloistd. Suomessa Y leisradio saa tulonsa Yle-verosta ja voi sen turvin kehittaa
sisdltojaan eri jakelukanavilla. Kaupalliset radio- ja televisiokanavat puolestaan voivat keratd tuloja
niin verkkolahetystensa kuin broadcast-l&ahetystensa mainoksista. Ehk& ongelmallisimmassa
tilanteessa ovat olleet sanomalehdet. Niiden tuloista huomattava osa on koostunut tilausmaksuista,
ja levikkien pitkaan jatkunut lasku on heikentanyt néita tuottoja. Sanomalehtien kokonaislevikki
Suomessa oli 2,8 miljoonaa vuonna 2010 (53 % véestostd) ja 2,3 miljoonaa vuonna 2013 (43 %
viestosta). !

Verkossa julkaistuista uutisista maksaneiden osuus on ollut kansainvalisesti kasvussa, mutta kasvu
on hidastunut, koska maksamiseen valmiit alkavat jo olla tilauksensa tehneet. Maksaneiden osuus
kasvoi kuitenkin vuodesta 2014 hieman Tanskassa ja Japanissa. Suomessa osuus pysyi 14
prosentissa, mika on hieman enemman kuin useimmissa muissa vertailun maissa. Maksaneiden
osuus oli pienin Isossa-Britanniassa (6 %) ja suurin urbaanissa Brasiliassa (23 %).%2

Kuvio 16. Verkkouutisista vuoden aikana maksaneet.

25% 9904 23%

20%
14%
15% " 14% 13% - 13% 159, 1100 12%
10% 11% 27 11% 10% 10% gy

10% 8% ’ 7% 7% 60/
5%
0%

Urbaani Suomi Tanska Italia Espanja Japani Ranska Saksa Iso-

Brasilia Britannia

m 2014 m2015

Q7a: Oletko maksanut uutissisallosta verkossa tai kayttanyt maksullista uutispalvelua verkossa viimeisen vuoden aikana? (Kyseessa voi olla
digitaalinen tilaus, yhdistetty digitaalinen/painettu tilaus tai kertaluonteinen maksu artikkelista tai sovelluksesta) (N= kaikki vastaajat kussakin
maassa). Kuvio perustuu tarkkoihin jakaumiin, joissa ovat mukana myds prosentin desimaalit. Luvut puolestaan on py®ristetty taysiin prosentteihin.
Suomessa maksaneiden osuus oli 2014 14,41 prosenttia ja 2015 13,57 prosenttia.

Digiuutisista maksaneiden melko suuri osuus Suomessa johtuu osin siité, ettd monet
suomalaislehdet ovat alkaneet kayttdd maksumuureja. Helsingin Sanomat on vuodesta 2012
kayttanyt mallia, jossa saa katsoa viisi juttua viikossa ilmaiseksi (mittarimalli). Tah&dn malliin ovat
paatyneet myos Keskisuomalainen ja Savon Sanomat. Aamulehti, Hufvudstadsbladet, Hdmeen
Sanomat, Kainuun Sanomat ja Keskipohjanmaa kayttavat puolestaan niin sanottua freemium-
mallia, jossa osa lehden sisélldista on ilmaista ja osa maksullista. Muutkin seitsenpéivaiset
sanomalehdet ovat ilmoittaneet ottavansa maksumuurin kayttoon vuoden 2015 aikana.®
Suomalaisilla pdivalehdill4 on yhteensa jo yli neljannesmiljoona digitilaajaa (joko yhdistelmatilaus
tai pelkka digitilaus), joista yksin Helsingin Sanomilla 164 000.14

1 http://sanomalehdet.fi/sanomalehtitieto/levikki/sanomalehtien_levikki_2004-2013 (levikkinsi tarkastuttaneet
sanomalehdet)

12 Kuviossa 16 ovat mukana vain maat, jotka osallistuivat kyselyyn my6s vuonna 2014. Australiassa maksaneiden osuus
oli 11 prosenttia ja Irlannissa 7 prosenttia.

13 Suomen Lehdist6 1/2015.

14 evikkitilastot LT2013 ja LT2014 http://mediaauditfinland.fi/levikit/tilastot/. Jotkut lehdista (esimerkiksi
Hufvudstadsbladet) myyvét pelkkid yhdistelmétilauksia, minka vuoksi niiden lahes kaikki tilaajat ovat myos digitilaajia.
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Kuten Suomessa, useimmissa muissakin maissa jatkuvien tilausten tekeminen on suositumpaa kuin
verkkouutisten ostaminen yksittdin. Kuitenkin Espanjassa, Italiassa, ja Irlannissa yksittaisostoksia
tehddén enemmén (kuvio 17).

Kuvio 17. Verkkouutisten maksutavat niista ylipaatdan maksaneiden keskuudessa.

6% 6%
510
4% s, >0 > 1
I l ]

Japani Iso- Tanska Australia Suomi USA Saksa Urbaani Ranska Espanja Italia Irlanti
Britannia Brasilia

8oy /O%

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

1% 1%

m Jatkuva maksu  m Kertamaksu

Q7ai: Kerroit ostaneesi maksullista uutissisaltdd verkossa viimeisen vuoden aikana. Mité seuraavista keinoista olet kayttanyt maksaaksesi
uutissisallosta verkossa viimeisen vuoden aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. Vastaukset on yhdistetty erilaisia maksutapoja kuvaavista
vaihtoehdoista, kts. taulukko 7. (N=verkkosisall6istd maksaneet kussakin maassa)

Suomessa digiuutisista maksaneiden keskuudessa jatkuvien maksujen osuus on kasvanut ja
kertamaksujen osuus vahentynyt selvésti vuoden kuluessa (taulukko 7). Erityisen selvasti on
kasvanut pelkkien digitilausten osuus. Nyt pelkan digitilauksen tehneitd on jo hieman enemman
kuin yhdistelmatilauksen tehneitd, kun vield 2014 tilanne oli painvastainen.

Taulukko 7. Verkkouutisten maksutavat niistd maksaneiden keskuudessa Suomessa.

Muutos

Suoritin kertaluonteisen maksun lukeakseni artikkelin tai

PDF-tiedoston tai paastékseni verkkosivustolle 15 % 24 % - 9 %-yks.
(esim. vuorokauden kayttéoikeus).

Suoritin kertaluonteisen maksun kayttagkseni uutissovellusta

0, 0, - 6 0p-
tai ladatakseni julkaisun digitaalisen lehtikioskin kautta., L0 LERC BYoylE,
Suoritin jatkuvan maksun (tilaus) digitaalisesta uutispalvelusta — . . o
esim. kuukausittainen, neljannesvuosittainen tai vuosittainen maksu. 36 % 26 % + 10 %-yks.
tS":erT; jatkuvan maksun osana laajempaa painetun julkaisun 32 0% 29 %% +3 %-yks.
Suoritin jatkuvan maksun digitaalisesta uutispalvelusta osana 3 3 7
laajempaa kaapeli-, radio- ja televisio-, mobiili- tai muuta tilausta. ) S LEaE
Suoritin Ja.tkgvgn maksun pz_zllvelusta, joka tarjoaa paasyn 2% 4% - 2 %-yks.
useaan eri digitaaliseen uutispalveluun.
Joku muu maksoi puolestani digitaalisen uutispalvelun . . 8
tilauksesta tai kaytosta. 127 127 HED UG
Muu 5% 3% + 2 %-yks.
Kertamaksu (netto) 23 % 36 % - 13 %-yks.
Jatkuva maksu (netto) 69 % 58 % + 11 %-yks.

Q7ai: Kerroit ostaneesi maksullista uutissisaltdé verkossa viimeisen vuoden aikana. Mité seuraavista keinoista olet kayttanyt maksaaksesi
uutissisallosta verkossa viimeisen vuoden aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (N=verkkouutisista maksaneet).
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Se valtaosa (Suomessa 85 % vastaajista), joka ei vield maksa verkkouutisista, ei juuri aio maksaa
niista tulevaisuudessakaan (kuvio 18). N&in on my6s muissa maissa. Urbaanissa Brasiliassa
maksuhalukkaiksi ilmoittautuu tosin l&hes puolet, mutta yleensd maksuhalukkaiden osuus j&a alle
viidennekseen. Suomessa osuus on 8 prosenttia, mik& on kolme prosenttiyksikkda véhemman kuin
vuonna 2014. Syy véahdiseen maksuhalukkuuteen on todennakdisesti se, ettd verkossa on saatavilla
paljon laadukkaita uutissiséltoja myds maksutta. 1sossa-Britanniassa maksuhalukkaiden osuus on
kaikkein pienin (6 %). Sielld maksuttomia uutisia tarjoavat muun muassa BBC, Sky, Mail Online ja
Guardian.

Kuvio 18. Halukkuus maksaa verkkouutisista niiden keskuudessa, jotka eivat viela maksa.

70%
61%

4%
2% 15
1%% 1
17% 16% 14% 1% !
. %1%  11%10% 109 o, I% %8% % &
11 l 0 6%

Urbaani Italia  Espanja Japani Australia Irlanti Tanska Ranska Saksa  Suomi Iso-
Brasilia Britannia
m2014 m2015

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Q7aii: Kerroit ettet ole maksanut digitaalisesta siséllostd verkossa viimeisen vuoden aikana... Kuinka todennékdisesti maksaisit haluamiesi lahteiden
verkkouutisista tulevaisuudessa?.(N=ne jotka eivét ole maksaneet verkkouutisista viimeisen vuoden aikana) Kuviossa esitetdan niiden vastaajien
osuus, jotka vastasivat "hyvin todennékdisesti” tai "melko todennakdisesti”.

Verkkouutisista maksamattomien keskuudessa tabletin kayttd nayttdd hieman lisddvan halukkuutta
maksaa uutisista tulevaisuudessa. Tablettia kuluneella viikolla uutisten seuraamiseen kayttaneista
suomalaisista 10 prosenttia ja sita padasiallisena uutisvalineendan kayttaneista 14 prosenttia kertoi
voivansa vahintddn melko todennékdisesti maksaa verkkouutisista tulevaisuudessa. Sen sijaan
matkapuhelimen kayttdjilla maksuhalukkuus ei poikennut keskiméaaradisestd. Myoskaan miesten ja
naisten tai eri ikdryhmien kesken maksuhalukkuudessa ei juuri ollut eroja.
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8. Uutisvideoiden suosio kasvaa

Uutisvideot yleistyivat suomalaisten sanomalehtien verkkosivuilla 2000-luvun lopulla,*® minka
jalkeen ne ovat vakiintuneet olennaiseksi osaksi lehtien verkkosiséaltoja. Esimerkiksi Ilta-Sanomien
ISTV:1I4 on jo 4 miljoonaa katselukertaa viikossa, ja yhtion edustajat kertovat mainosmyynninkin
sujuvan.'® Verkosta voi seurata myds kotimaisten ja kansainvilisten televisiokanavien sisaltoja seka
yksityisten ihmisten videoita esimerkiksi YouTube-videopalvelusta. Onkin esitetty arvioita, etta
videosisaltdjen katselu olisi voimallisesti siirtymassa televisiosta mobiililaitteisiin ja etta erityisesti
televisioyhtididen olisi tasta syysta panostettava verkkotarjontaansa.’

Uutisia seurataan Suomessa jo enemman verkosta kuin televisiosta tai muista perinteisista valineista
(ks. luku 2 edelld), ja my6s uutisvideoita verkossa katselleiden osuus kasvaa nopeasti niin
Suomessa kuin useimmissa muissakin vertailun maissa (kuvio 19). Yhdysvallat ja urbaani Brasilia
ovat kuitenkin poikkeus. Niiss& uutisvideoiden katsojaosuus oli jo vuonna 2014 noin 30 prosenttia,
eikd se ole siitd endd suurentunut. Silti ainakin toistaiseksi verkkouutisia mieluummin luetaan kuin
katsotaan videolta. Neljan prosenttiyksikén kasvusta huolimatta suomalaisvastaajista vain 22
prosenttia kertoi katsoneensa uutisvideoita kuluneen viikon aikana (naisista 20 % ja miehista 24 %),
kun uutisia verkosta lukeneiden (luettelot, uutiset, artikkelit, blogit) osuus oli 83 prosenttia.'®

Kuvio 19. Verkon uutisvideoita kuluneen viikon aikana seuranneet.
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Q11: Ajattele keinoja, joilla seurasit uutisia verkossa (minka tahansa laitteen kautta) viimeisen viikon aikana. Mill4 seuraavista keinoista seurasit

uutisia? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (N=Kkaikki vastaajat kussakin maassa) Kuviossa esitetddn niiden osuus, jotka vastasivat: “katsoin
uutisvideoita verkossa (live, videoleike tai ohjelma)”.

15 Méaenpad, Jenni & Mannistd, Anssi (2009) Kun kaikki videoivat kaikkea. Tiedotusopin laitoksen julkaisuja B 53.
Tampere: Tampereen yliopisto.

16 World News Publishing Focus by Wan-Ifra (9.4.2015) http://blog.wan-ifra.org/2015/04/09/we-are-growing-very-fast-
and-we-are-profitable-the-ilta-sanomat-tv-success-story

17 Accenture (2015) Digital Video and the Connected Consumer. http://www.accenture.com/us-en/landing-
pages/industry/media-entertainment/nab/Documents/Accenture-Digital-Video-Connected-Consumer.pdf

18 Ei kuitenkaan ole taysin selvad, ovatko vastaajat ottaneet vastauksissaan huomioon verkon kautta katseltavat
televisiouutislahetykset (esim. Areena, Katsomo), vai ovatko he mieltdneet uutisvideoiksi vain verkkosivujen
videoklipit.

24



Tekstien ja videoiden kayttoa selvitettiin kyselyssa myds vaittdmien avulla (taulukko 8). Niidenkin
perusteella ylivoimaisesti suosituinta on lukea uutiset joko pelkastéan tai enimmakseen teksteind.
Sukupuolten ja ikaryhmien kesken on kuitenkin eroja. Miehet katsovat selvasti naisia useammin
tekstin ohella my6s videoita, ja nuorimmassa ikaryhmassé (18—24) on eniten heitd, jotka katsovat
videouutisia ja lukevat uutistekstej yhta paljon.

Taulukko 8. Verkkouutisten lukeminen ja verkon uutisvideoiden katsominen Suomessa.

Kaikki Mies Nainen 18-24 25-34 35-44 45-54 55+

Luen uutisia enimmakseen teksteina. 47 % 42 % 52 % 50 % 45 % 55 % 45 % 45 %

Luen uutisia enimmakseen teksteina,
mutta katson toisinaan myos
videouultisia, jotka nayttavat
mielenkiintoisilta.

Luen uutisia teksteina ja katson
videouutisia yhté paljon.

Katson enimmakseen videouutisia,

43 % 49 % 38 % 38 % 47 % 38 % 47 % 44 %

6 % 6 % 5% 9 % 6 % 5% 5% 6 %

0, 0, 0, 0, 0, - 0, 0,
mutta luen toisinaan myos teksteja. 1% 1% A 1% D% 2% &
Katson enimmakseen videouutisia. 0% 1% 0% 1% 1% - - 1%
En osaa sanoa 2% 1% 3% 2% 1% 1% 1% 3%

Q11d: Miké seuraavista vdittdmistéa sopii uutiskdyttdytymiseesi verkossa? Valitse yksi vastaus. (N=Kkaikki vastaajat, 1288. Kysymys kysyttiin erikseen
muun kyselyn jalkeen, minka vuoksi vastaajamdéra jai hieman pienemmaksi kuin muissa kysymyksissa.)

Syyksi sille, miksi vastaajat eivat katso uutisvideoita, sanottiin yleisimmin se, etté artikkeleiden
lukeminen on nopeampaa ja mukavampaa. Yli kolmannesta arsyttavat myods mainokset, joita joutuu
katsomaan ennen varsinaisen videon alkamista. Naiset ja keski-ikéiset muita tyypillisemmin
sanovat, ettd artikkelien lukeminen on nopeampaa ja mukavampaa kuin uutisvideoiden katselu.
Nuorimpien uutisvideoiden katselua taas hairitsee se, ettei videon &4nté ole aina mahdollista
kuunnella, videot eivat ndy omalla laitteella tai videoiden katselun hinta huolestuttaa.

Taulukko 9. Syyt olla katsomatta uutisvideoita Suomessa.

Kaikki Mies Nainen 18-24 25-34 35-44 45-54 55+

Artikkeleiden lukeminen on
mielestani nopeampaa ja 46 % 43 % 50 % 35 % 45 % 51 % 50 % 46 %
mukavampaa.

Monien edella on mainoksia, jotka
saavat minut lannistumaan.
Videot eivat yleensa lisda mitéan
tekstiin.

Niiden lataaminen/toistaminen o o o o o o o o
esre i e IR, 20 % 18 % 21 % 20 % 18 % 23 % 21 % 17 %

Katsoisin niitd mieluummin isolta
naytolta.
Adnet eivét ole saatavilla

36 % 37 % 34 % 37 % 37 % 42 % 30 % 34 %

24 % 26 % 23 % 20 % 30 % 28 % 23 % 22 %

19 % 19 % 19 % 11 % 14 % 18 % 25% 21 %

0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
(esim. tyGpaikalla) 8 % 7% 8 % 19 % 11% 8 % 8 % 2%
En usein saa niité toimimaan . 3 3 9 @ @ 0 0
laitteellani. 6 % 6 % 6 % 10 % 7% 6 % 5% 6 %
Olen huolestunut
kayttokustannuksista 4% 4% 4% 7% 3% 4% 5% 3%

(esim. matkapuhelimen kautta).

DI am 4% s 3w 4% s 4w 4%

Q11ai: Kerroit, ettet yleensd katso uutisvideoita verkossa. Mikset? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (N=1175)
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Suosituimpia uutisvideoita ovat uutistarinaan jannitysta lisadvat videoleikkeet seka tuoreimpien
uutisten suoratoistot. Suoratoistojen suosio on kasvanut selvésti viime vuodesta. My0s uutista
taustoittavat analyysipuheenvuorot tai haastattelut ovat nekin melko suosittuja (kuvio 20).

Uutisvideoita verkosta katselleiden miesten ja naisten seka eri ikdryhmien mieltymykset vaihtelivat
talla kertaa aivan eri tavalla kuin viime vuonna. Vuonna 2014 miehet selvasti naisia useammin
katsoivat tuoreimpien uutisten suoratoistoja, kun téll4 kertaa asetelma oli pdinvastainen. Vastaavasti
vuonna 2014 naiset suosivat miehid enemman tarinaan jannitysté tuovia videoleikkeitd, kun tana
vuonna miehista suurempi osuus kertoi katsoneensa niité. Ikaryhmien erot eivat olleet kovin
selkeita kumpanakaan vuonna. Voikin olla, etté videoita katselleiden joukko on liian pieni
ikaryhmittdisten tai sukupuolen mukaisten vertailujen tekemiseen. Kokonaistulokset (kuvio 20) ovat
tilastollisesti luotettavampia.

Kuvio 20. Erilaisten uutisvideotyyppien katselu Suomessa.

Uutisleike, joka lisad tarinaan jannitysta
(esim. silminnakijan lausunto, editoimattomat uutistapahtumat)

Tuoreimpien uutisten suoratoisto

Uutisleike, joka tarjoaa tekstille viitekehyksen tai analysoi sita
(esim. journalisti/poliitikko, joka puhuu kameralle tai lyhyt haastattelu)

Ajoitettujen uutistapahtumien suoratoisto (esim. poliittinen puhe,
uuden teknologian lanseeraaminen, muotitapahtuma jne.)

Pidemmat, pyynndsté saatavat uutisohjelmat
(esim. politiikkaan, terveyteen, teknologiaan,elokuviin
tai ruokaan liittyvén siséllén suoratoisto tai lataaminen)

En mitaan naista

En osaa sanoa

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m 2014 m2015

Q11aii: Minka tyyppisid uutisvideoita olet katsonut verkossa viimeisen kuukauden aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. (N=uutisia verkossa
kuluneella viikolla katsoneet, 334)
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9. Lopuksi

Verkko vahvistaa nopeasti asemiaan uutismediana, mutta ainakaan toistaiseksi se ei ole syrjayttanyt
perinteisia jakelukanavia (printti, radio, tv). Uutiset tavoittavat suomalaiset lahes tasaveroisesti seké
perinteisten kanavien ettd verkkomedian kautta. Uudet ja perinteiset uutiskanavat siis taydentéavat
toisiaan ihmisten arjessa. Verkkomedia lis&é kuitenkin nopeasti merkitystadn. Suomalaisvastaajista
JO 46 prosenttia nime&a verkon paaasialliseksi uutislahteekseen, kun osuus vuotta aiemmin oli 37
prosenttia.’® Erot eri ikdaryhmien kesken ovat suuria: nuorimmista (18—24 vuotiaat) jo 80 prosentille
verkko on péaasiallinen uutisldhde, kun yli 55-vuotiailla osuus on vain 20 prosenttia. Verkkomedian
seuraamiseen kaytettyjen laitteiden osalta suunta on voimakkaasti kohti mobiilia. Tabletin ja
erityisesti alypuhelimen uutiskaytto lisaantyi vuotta aiemmasta selvasti.

Suomelle erityinen piirre on perinteisten mediayritysten vahva asema myos verkossa. Molemmat
iltapaivalehdet tavoittavat verkossa viikoittain puolet aikuisvaestosta, Yleisradion uutiset noin 40
prosenttia ja Helsingin Sanomat vajaat 30 prosenttia. Suomalaiset luottavat tuttuihin kotimaisiin
uutisbrandeihin. Alun perin verkkoon perustettujen mediayritysten tavoittavuus on Suomessa
useimpia muita maita pienempi. Tah&n on todenndkdisesti vaikuttanut se, ettd Suomen pieni
kielialue ei ole ollut kansainvélisille Kilpailijoille kovin kiinnostava. Kotimaisten mediatalojen
hyvéé verkkotavoittavuutta selittdd myos se, ettd ne ovat tarjonneet siséltdjaan padaosin maksutta.

Vaikka painettujen sanomalehtien lukeminen vdhenee nopeasti erityisesti nuorissa ikaluokissa,
ikdpolvien eroa tasoittaa se, ettd kaikista ikaryhmist& noin 80 prosenttia kertoo lukevansa
sanomalehted verkossa véhintaén viikoittain. Sanomalehtien viikoittainen yhteistavoittavuus
(painettu ja verkko) onkin kaikissa ikaryhmissa yli 90 prosenttia. Kyse ei siten ndyttaisi olevan siitd,
etta sanomalehtiuutiset eivat kiinnostaisi nuoria. He vain lukevat ne useammin verkkomediasta kuin
paperilta. Eroja voi kuitenkin olla siind, mit4 juttuja valitaan luettavaksi ja miten ne 16ydetaan.?

Uutisista kiinnostuneen yleison tavoittaminen myos verkossa ei tdman tutkimuksen valossa ole
suomalaisille mediayrityksille ongelma, mutta vaikeampaa on pitaa liiketoiminta kannattavana.
Yleisradion osalta kannattavuus on turvattu Yle-verolla, ja iltapéivalehtien tukena on suurten
kayttagjaméaarien tuoma houkuttavuus ilmoitusmarkkinoilla. Sen sijaan muille sanomalehdille
tuottojen saaminen digitaalisesta mediasta on ollut vaikeampaa. Seké levikit ettd ilmoitustulot ovat
olleet laskussa, eivatkd uudet digitaaliset palvelut ole synnytténeet perinteisen paperilehden tuottoja
korvaavia tulovirtoja.?

Suomessa sanomalehdet yrittavat nyt keratd verkosta levikkituloja maksumuurien avulla.
Paperilehden tilaajalle verkkoaineisto on joko maksutonta tai maksaa vain vahan. Paperilehted
tilaamattomalle taas tarjotaan ilmaiseksi osa aineistosta (freemium-malli) tai tietty mééra juttuja
viikossa tai kuukaudessa (mittarimalli). Vaikka esimerkiksi Helsingin Sanomien tilaajista jo puolet
maksaa digitaalisista sisélloista, kaikkiaan aikuisista suomalaisista vain 14 prosenttia maksaa
verkkouutisista. Osuus on sama kuin vuotta aiemmin. Sen sijaan maksuhaluttomuus on jopa
lisaantynyt. Niist4 jotka eivat maksa, vain 8 prosenttia arvelee voivansa maksaa verkkouutisista

19 Prosentit on laskettu niistd vastaajista, jotka kayttivat jotain uutislahdetta kuluneella viikolla. Vuonna 2015 lahes
kaikki vastaajat olivat kdyttaneet jotain valinettd (1500/1509). Vuonna 2014 kdyttaneiden osuus oli hieman pienempi
(1369/1520).

20 Nuorimmassa ikdaryhmassd (18—24) 46 prosenttia vastaajista kertoi 10ytdneensa uutisen kayttdessaan sosiaalista
mediaa, kun osuus kaikkien suomalaisvastaajien keskuudessa oli 28 prosenttia. Suoraan uutissivustolle kertoi tulleensa
53 prosenttia 18—-24-vuotiaista, kun kaikkien vastaajien keskuudessa osuus oli 63 prosenttia.

2L Gronlund, Mikko (2014) Sanomalehtien liiketoiminta ja toimintaympéristd 2000-luvulla. Teoksessa Lehtisaari, Katja
(toim.) Sanomalehti uudessa mediamaisemassa. Helsinki: TAT, 34-43.
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tulevaisuudessa. Vuonna 2014 heidén osuutensa oli vield 11 prosenttia. Kansainvalisesti verraten
verkkouutisista maksavien osuus on Suomessa silti hieman keskimé&aréista suurempi. Esimerkiksi
saksalaisvastaajista vain 7 prosenttia kertoi maksaneensa uutissisélldisté verkossa vuoden aikana.

Taman tutkimuksen tulosten valossa nayttaa silté, ettd maksuhalukkaimmat jo maksavat
verkkouutisista ja valtaosa muista aikoo tyytyad verkon ilmaistarjontaan. Kustantajille tdma jattaa
vaihtoehdoksi sisaltdjen kehittdmisen niin, ettd ne houkuttelisivat yleis6d ja mainostajia. YKksi
lupaavalta vaikuttava vaihtoehto ovat verkkovideot ja -televisiot. Suomessa tunnetuimpia ovat
iltapéivalehtien IL-TV ja ISTV sekd Helsingin Sanomien HSTV. llta-Sanomat on kertonut ISTV:11a
olevan 4 miljoonaa katselukertaa viikossa ja myds mainosten menevan kaupaksi videoiden
yhteyteen. Uutisvideoita katsovien osuus onkin ollut selvassa kasvussa niin Suomessa kuin
useimmissa muissa vertailun maissa. Suomessa viikon aikana uutisvideoita katsoneiden osuus nousi
viime vuoden 18 prosentista 22 prosenttiin.

Uutisvideoiden mahdollisuuksien ohella tutkimus valaisee myds niihin liittyvid ongelmia. Kasvusta
huolimatta uutisvideoita katsoneiden osuus on edelleen vain viidennes aikuisvaestostd, ja lisaksi
valtaosa vastaajista sanoo mieluummin lukevansa uutisia kuin katsovansa niitd videolta. Asenteet
voivat kuitenkin olla muuttumassa. Verkkovideot ovat melko uusi ilmaisumuoto niin toimituksille
kuin yleisollekin, ja niiden tuottamis- ja katselutottumukset etsivét vield muotojaan. Monilla
mielikuva videoista voi olla uutisjutun yhteyteen liitetty videopéatkd, joka ei juuri tuo lisdarvoa
tekstille. Kuitenkin video voi olla my6s erinomainen nayteikkuna jutuntekopaikalle, ja
uutistoimittajat voivat videolla vapaamuotoisesti keskustellen antaa katsojille taustatietoja ja
tulkintoja uutistapahtumista. Brandddmalla videot vaikkapa IL-TV:n tai HSTV:n tapaan videoihin
voidaan liitta4 televisionomaista mielikuvaa ja tehda ne kéyttdjille houkuttelevammiksi.
Tutkimuksessa yhdeksi tarkeimmista syista olla katsomatta uutisvideoita sanottiin tuskastuminen
niiden alussa esitettaviin mainoksiin. Mediayritykset joutuvatkin etsimaan optimia sille, kuinka
pitkien mainosten katselua yleisolta voi uutisvideoiden alussa tai lomassa edellyttaa.

Kaikkiaan tutkimus osoittaa uutisten olevan Suomessa monella tavalla tdrkedmpi osa ihmisten
elamaa kuin vertailun muissa maissa. Suomessa uutisia seuraa vahintdan viidesti vuorokaudessa 27
prosenttia aikuisvéestostd, kun useimmissa muissa vertailun maissa osuus jaa alle 20 prosentin.
Suomessa uutisiin myos luotetaan enemman, ja itse seurattujen uutisvalineiden lisdksi luotetaan
my0s uutisiin yleensa. Tdma kertoo siitd, ettd suomalainen uutismedia ei ole voimakkaasti
jakautunutta enempaa poliittisesti kuin journalistiselta tasoltaankaan. Esimerkiksi Yhdysvalloissa,
Italiassa ja Espanjassa luottamus erityisesti “uutisiin yleensd” on selvasti vdhdisempéaa kuin
Suomessa.

Tutkimuksen mukaan uutisten avulla halutaan ennen muuta pysyé ajan tasalla ympéardivan
maailman tapahtumista ja ymmartéé asioita, joilla saattaa olla vaikutusta omaan eldmaan. Yli puolet
suomalaisvastaajista kaikissa ikdryhmissa pitéé tarkednd myos sitd, ettd uutisia seuraamalla voi
osallistua ajankohtaisista asioista k&ytaviin keskusteluihin ystavien ja tyétovereiden kanssa.
Uutismedian menestyksen kannalta onkin olennaista, kuinka relevanteiksi sen tuottamat sisallét
koetaan ihmisten omissa sosiaalisissa verkostoissa. Sosiaalisen median suosiosta huolimatta ndma
verkostot ovat edelleen paljolti kasvokkaisia, ja uutisistakin keskustellaan ylivoimaisesti eniten
kasvokkain.
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