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Pro gradu —tutkielma kasittelee Apulanta-yhtyedkajisutoimintaa seka siihen liittyvaa
ideologiaa. Tyon taustalla on ajatus kaupalliseml@@yteollisuuden ja aatteellisen
levyjulkaisutoiminnan kamppailusta musiikkiteolligien kentélla. Suurten levy-yhtididen
rinnalla toimii joukko riippumattomia levy-yhtititgoiden osuus musiikkimarkkinoilla on yha
merkittavampi. Apulanta on noussut paikallisestakpyhtyeesta yhdeksi Suomen
menestyneimmista yhtyeista. Se julkaisee levynggisyn omakustanteina oman yrityksen
kautta. Tutkielma nostaa esille ratkaisuja, joifauRanta on joutunut tekemaan toimiessaan
kesken&an ristiriidassa olevien, kaupallisten goldgisten, toimintaperiaatteiden mukaisesti.

Aihetta on lahestytty kulttuurianalyyttisesti, jankautta aihe nahdaan musiikkikentélla
tapahtuvien kausaliteettien vuorovaikutuksena. diy@ineistolahtdinen tapaustutkimus, jossa
Apulannan julkaisutoiminta on osa laajempaa muggiilisuutta. Tutkielma on toteutettu
kvalitatiivisesti, jossa paaasiallisen analyysiagten muodostavat Apulannan elamakerrat ja
yhtyeen kotisivut. Lisaksi tydssa on tarkasteltwhgmnan julkisuuskuvaa ja sita, kuinka yhtye
kayttaa mediaa.

Adanilevyteollisuutta pidetaan musiikkia yksinkestaivana ja artistin luovuutta rajoittavana
tahona. Sen rinnalla pienet ja itsenaiset toinmgtitaytyvat ideologisina ja musiikkikenttaa
rikastuttavina toimijoina, joiden tehtavana on npalistaa musiikkimarkkinoita. Apulannan
toiminta osuu naiden kahden kasityksen valimaastossa se toisaalta toimii ideologisten
periaatteiden ja toisaalta kaupallisten sdanttjekaisesti. Musiikkiteollisuudessa kaikki
toiminta on loppujen lopuksi ajateltavissa kaugaiha, vaikka levyjen omaehtoisen
julkaisemisen taustalla vaikuttaisikin ensisijatsgtyeen kriittisyys musiikkimarkkinoita
kohtaan.
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1 JOHDANTO

1.1 Tutkielman aihe ja tutkimuskysymys

Tassa tutkielmassa kasittelen omaehtoisen musiddtgmisen keinoja ideologisena toimintana.
Koen, etta tutkimuskohteenani oleva omakustannajsiitoiminta muistuttaa kaupallista musiik-
kiteollisuutta, jota itsendinen julkaisutoimintdjijfelee ja mallintaa alakulttuuritasolla. Musiikk
aan julkaisevat yhtyeet voivat tdnd paivana ledyjtatuottaa helposti itse omia kappaleitaan il-
man musiikkiyhtididen kiinnitystd. Oman musiikinkeamiseen saattaa liittyd ideologisia syita,
jotka ohjaavat yhtyeen valintoja julkaisujen ja Rianointikeinojen suhteen. Ideologialla tdssa
tyossa tarkoitetaan tietyn ryhman kasityksia atisnidesta, arvoista seké hierarkkisista val-
tasuhteista. Naita yhtyeen tekemia levyjulkaisukohdistuvia arvovalintoja tarkastelen kahdesta
eri nakdkulmasta. Toisaalta mietin, missa maarialumstanteinen julkaisu poikkeaa musiikkiyh-
tididen toiminnasta ja toisaalta, kuinka yhtyeenaeirtoisuutta korostava ideologia voidaan so-

vittaa osaksi kaupallista liiketoimintaa.

Tutkielmassani kysynkKuinka kaupallista julkaisutoimintaa voidaan tote# omista ideologi-
sista lahtokohdista kasinTausta-ajatuksena tassa on vastakkainasetteltepignisojen toimi-
joiden valilla. Massatuotanto ja kaupallisuus tégn arkipuheissa usein populaarimusiikin tuo-
tantoon. Maksimaalisen voiton tavoittelu ja riskimmimointi kuulostavat helposti tehotuotetul-
ta, josta seuraa laadultaan "huonompitasoista” ikkiai Aarimmillaan niiden uskotaan yksin-
kertaistavan musiikin moninaisuutta ja rajoitta\atistin luovuutta. Vastakohtana talle voidaan
pitdd omaehtoista musiikkituotantoa, jossa yhtge utastaa musiikkinsa sisallosta seka julkaise-
misesta. Musiikin tekeminen artistin omilla ehd@iynnyttaa "aidon” tuotteen, jonka ensisijai-
nen tarkoitus ei ole vain tuottaa voittoa. Tutkimibhe kasittelee siis itsenadisen levytystuotannon

toimintaperiaatteen ideologiaa, jota tarkastelefiten musiikkitoiminnan kautta.

Vaikka ylla esitetyt mielikuvat eivat suoraan vastadellista tilannetta musiikkituotannossa,
musiikin julkaiseminen on kaupallista toimintaakgovaikuttaa artistin toimeentuloon. Yleisella
tasolla populaarimusiikin kentélla toimiessa jutkgbiminnan voidaan ajatella olevan aina jos-

sain maarin kaupallista, eikd omaehtoisen mustikattaminen markkinoille valttamaéatta poikkea



suurten kaupallisten yhtididen toiminnasta. Itse@éi musiikkituotannon yhteensovittaminen
tallaiseen malliin voi kuitenkin tuottaa kamppailyatyeen oman ideologian suhteen. Taman
kaltainen ristiriita omaehtoisella musiikkibisnek8anenestyneen Apulanta-yhtyeen toiminnassa
on mielestani nahtavissa. En osannut ennen tdtéltaba nimetd Apulannan tuotannosta kuin
muutaman radion kautta kuulemani kappaleen. Olitekkin pannut merkille, kuinka yhtye
usein kritisoi julkisesti musiikkiteollisuutta japltti omaehtoisuuden puolesta. Tastd huomiosta
kasin alkoi tutkimusaiheeni pikku hiljaa muotoutiéalitsin lopulta Apulannan omakustanne-
aanitteiden julkaisutoiminnan analyysini kohteekdia se kuvastaa mielestani hyvin ideologian
pohjalta rakennettua liikketoimintaa. Apulanta onirgft uransa aikana nousemaan pienesta pai-
kallisyhtyeesta kansalliseksi hittituotteeksi. SHanae on kehittanyt julkaisutoimintaansa ja luo-

nut siita itselleen pysyvan ansaintamallin.

Musiikkijulkaisuissa teollinen vastaan itsenaingaottelu on nykyaan karkea, eik& sen oleteta
mallintavan julkaisutoimintaa yksikasitteisesti.nmi@n huomioiden olen kayttanyt kahtiajakoa
tyossani kuvaamaan Apulannan seka suurten mudik&igen valista kilpailua. Apulanta-
yhtyeen kasvavaa levytystoimintaa seuraamalla gyomaan esille, kuinka omakustanneé&anite-
toiminta mallintaa voittoa tavoittelee liiketoimas. Omakustannedanitteitd tyokseen julkaisevat
muusikot joutuvat kamppailemaan omien intressiekmd@ssa saavuttaakseen rahallista hyotya
tuotteillaan. Kilpailu musiikkimarkkinoilla on kowea kun tuotteesta pyritddn saamaan maksimaa-
linen rahallinen hyotty. Tallaisessa ymparistossteabiset tavoitteet usein syrjaytetddn markki-
navoimaisemman hyodyn tielta. Bisnesta tehdaarsigsesti markkinavetoisesti, ideologiasta
piittaamatta. Kun elanto ansaitaan aéanitteiden miign on pakostakin kyettava pelaamaan mu-

siikkimarkkinoiden saannailla.

Lopullinen analyysi perustuu Apulannan julkaisujanstalla vaikuttaviin ideologioihin ja niiden
yllapitamiseen. Koska ideologiat ovat aatteellisiatd on tarkasteltava jonkin tapahtuman tai
valineen kautta. Nain saadaan tuotua esiin se, kiika tekemisella halutaan saada. Aanitteilla
esiin nostettua ideologista puolta aion iimentdkajsutapoja tarkastelemalla, toisin sanoen ver-
tailemalla sitéa, kuinka konkreettisella julkaisuithtye voi korostaa tietynkaltaista ajattelutapaa.
Todellisuudessa julki tuotu &énite markkinalahtésseymparistossa nayttaytyy usein vain kau-
palliselta tuotteelta, ja siksi yhtyeen on julkisdegsa pyrittavd korostamaan omaa ideologista
julkaisupolitikkaansa, varsinkin jos se riiteleg@lliisevaa tilannetta vastaan. Apulanta onkin hyva
esimerkki siita, kuinka kriittinen suhtautuminenyeeollisuutta kohtaan voidaan nostaa imagolli-

seksi kohu-uutiseksi. Kaupallisuutta ja luovan toinan taustalla olevaa ajattelutapaa ei aina



pystytd pitamaan sovussa keskenaan. Musiikkimaokkankaupallisuus ja voiton tavoittelu oh-
jaavat vaistamattd toimintaa, jossa tuotetta onttdyA omasta ajatusmaailmasta riippumatta
myymaan. Tallaisessa vastakkainasettelussa myo$adtauon toimintaansa yllapitanyt jo yli

kahdenkymmenen vuoden ajan.

1.2 Aiempi tutkimus ja tutkimuskentta

Antti-Ville Karja (2007: 38) esittaa musiikkitealiutta koskevan tutkimuksen olevan usein pai-
nottunut taloudellisiin ja rakenteellisiin osiinu@honjuuritason toimintaan keskittynyt tutkimus
onkin siten jaanyt vahemmalle huomiolle. Useimmitérmaa musiikkiteollisuutta koskevien
tutkimusten kasittelevan monikansallisia aaniteyitdi seka niiden suhdetta riippumattomiin mu-
siikkituotannon tapoihin. Viela nykyaankin julkasissa opinnaytetdissa tormaa aaniteteollisuu-
den rakennetta ja toimintaa tarkasteleviin tutkisiwk Toisaalta puhtaasti omakustanneaanitteita

kasittelevia tutkimuksia on vaikea l6ytaa.

Kansallista déaniteteollisuutta koskeva laajemgkitotis nojaa pitkalti Jari Muikun (2001) tutki-
mukseen populaarimusiikin tuotannosta Suomessa.odanyos huomannut aiempien tutkimus-
ten herkasti johtavan "isot pahat vastaan hyvatgile-asetelmaan. Tamankaltainen jaottelu on
kuitenkin stereotypioita korostava. Sen sijaara etusiikkiyhtiot nahtaisiin vain yksipuolisena
massatuotannon harjoittajana, tulisi musiikkitespilitta tarkastella toisaalta liiketoimintana ja

toisaalta luovana ja inhimillisena tyona.

Jari Muikku (2001: 19-20) esittaa, etta kaikki &@#ilia julkaistu musiikki on kaupallista. Kau-
pallisuutta tulisi hAnen mukaansa tarkastella wmtdliselta puolelta myyntiennusteisiin nojautu-
vien arvioiden sijaan. Muikun tutkimus kasitteleattlvasti daniteteollisuuden rakenteellista ja
tuotannollista kehitysta seka tarkastelee musighitsuuden luonnetta yleiselld tasolla kulttuu-
rintutkimuksellisesti. Tutkimuksen piiriin ei kutkaan varsinaisesti kuulu omakustanteiset mu-

siikkijulkaisut, vaikka itsendisten levy-yhtididémimintaa tydssa tuodaankin esiin.

Musiikkituotannon tutkimus on keskittynyt lahinnausten musiikkiyhtididen toimintaan seka

niiden rinnalla toimivien itsendisten levy-yhtididsuhteeseen. Tasta poikkeava musiikkituotan-
toon liittyva tutkimus on Kimmo Sarlinin (1990) oksstanteisten aanitteiden tarkastelua kasitte-
leva tyo. Siina Sarlin seka peruskartoittaa omadnisisten &anitteiden tuotantoa yleensa etta

tapausluonteisesti taustoittaa punkrockin kokoehbwsakien tuotantoon liittyvia tapoja.
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Sarlinin mukaan (1990: 9) massakulttuuri ja kultiteollisuus yhdistetd&dn helposti danitteiden
tuotantoon ja kulutukseen, kun taas omakustanniéginovat osa muuta kulttuurista toimintaa.
Taman vuoksi kaupallistuneita musiikkituotannonotasmallintavat menetelmét eivat sellaise-
naan sovi kaytettavaksi omakustanneaanitteideragtegluun. Yhtena pyrkimyksena Sarlinilla

onkin mallintaa omakustannetoimintaa musiikkitealliden tarjoamin menetelmin.

Seikka, joka Sarlinin tutkimuksesta tulee ilmi, @amakustanne&anitteiden luonne aaniteteollisuu-
den ulkopuolella tapahtuvasta toiminnasta. Omakn&@anitteet voivat edustaa musiikkiteolli-
suuden ulkopuolelle jaavia osakulttuureja, jotkeersipalvelevat omaa alakulttuurista yleisoa.
Toisaalta ne taas voivat toimia osana hallitseu@antolinjoja. Tahan joukkoon Sarlin laskee

my0s itsendiset levy-yhtion toimijat. (Sarlin 1996:0-152.)

1.3 Menetelmét ja aineisto

1.3.1Menetelmét

Kuten useat musiikintutkimukselliset tyot, tutkielm pohjana olen kayttanyt hyvakseni erilaisia
oppisuuntauksia etnomusikologisesta tutkimusoteestdia-analyyttiseen tutkimussuuntauk-
seen. Nakokulma on kuitenkin kulttuurintutkimukse#h, joka itsessaan jo pitaa sisalladan mo-
nenlaisia eri ajatusmalleja. Kulttuurisen musiiktkimuksen yhta isoa osaa nayttelee populaari-
kulttuuri seka siihen liitettavat merkitystenangettuotantotavat. Osa tata on kulttuuriteollisuus,
joka ei kuitenkaan ole yksiselitteinen mekanisnaiaiv sen toimijat ovat jatkuvassa vuorovaiku-
tuksessa ymparistoonsa. Kasittelen aihetta kuldinatyyttisesti, jossa kohde nahdaan osana suu-
rempaa kokonaisuutta sita kuluttavana ja toisaakantavana ilmiéna. Tarkastelussa siis tulki-
taan kohteen vaikutuksia sek& seurauksia, vastamuoitta. Se ei pida sisallaan ainoastaan yksi-
puolista syy-seuraussuhdetta, vaan pyrkii mallistamkulttuurissa tapahtuvaa vuorovaikutusta.
Menetelman avulla voidaan ymmartaa kulttuuritealiden tuotteiden vaikutuksia suuntaa anta-
vasti, mutta ei yksiselitteisesti. Musiikin arvottmen ndhdaan osana kulttuurista ilmiotd sen
sijaan, ettd tarkastelu kohdistuisi vain erojennésbomiseen. (ks. mm. Leppéanen & Moisala
2003: 73.) Mielestani tama menetelma sopii hyvikittaessa &éniteteollisuuden toimintaa mak-

rotasolla seka yhtena sen vaikutuspiirissa tapalatuvikrotason aanitetuotantoa.



Tutkielmani on aineistolahtdinen tapaustutkimusssg tarkastelen yhtd musiikkiteollisuuden

tuotantoprosessia esimerkkitapauksen omaan osamangpaa kokonaisuutta. Lahtokohtana on
laadullinen tutkimus, jonka siséltd muodostuu elkentaléhteistd sekd tutkimuskentan tunte-
muksesta. Tyypillisen tapaustutkimuksen mukaidestiteena on yhden toimijan kehitys, jonka

toimintaa voidaan verrata laajempiin yhteyksiintkaurisessa musiikkikentassa. (ks. mm. Méke-
& 1990: 34-45.) Paadokumenttiaineisto, joka kaostlamakerroista ja yhtyeen kotisivuista,

toimii suurelta osin tutkielman pohjana. Lisaksermkayttéanyt yhtyeen haastatteluita seka lehtiar-
tikkeleita.

1.3.2Aineistosta

Paaasiallisen aineiston muodostaa Apulannasta ttédadgi eri elamékertakirjaa. Varhaisempi,
Pasi Kostiaisen vuonna 1998 kirjoittarApulanta — Maalin altatoimii osaltaan tdman tyon toi-
sena pohja-aineistona. Kirja perustuu yhtyeen isita jasenten haastatteluihin, joiden avulla
Kostiainen haluaa nostaa esiin yhtyeen toiminta@ikwitavia tekijoitd aina yhtyeen perustami-
sesta lahtien. Kirjassa kaydaan lapi Apulannaroha sen perustamisajoista asti vuoteen 1998.
Kostiaisen (1998:4) mukaan kirjassa painottuu histiertomuksen lisdksi yhtyeen eloonjaamis-
taistelu, jota kirjaa kirjoitettaessa Apulanta ké&pi. Tuolloin ei ollut tiedossa, kuinka yhtye-jat
kaisi myohemmin toimintaansa. Siina vaiheessa yblykuitenkin jo saavuttanut menestysta ja
julkisuutta, jonka myo6ta sen jasenten taiteellisalpudelliset ja poliittiset nakemykset olivat
ajautuneet kriisiin. Kirja pyrkii valottamaan siggatusmaailmaa, joka ohjaa yhtyeen jasenia te-
kemisen taustalla seka paljastaa luovan tyon haoklat musiikin parissa. Kirjan avulla yhtyeen

ideologiaa voidaan analysoida eri ndkdkulmasta lehtihaastatteluista saatuja tietoja.

Uudempi, vuonna 2014 ilmestynyt Ari Vantasipulanta — Kaikki yhdesta pahadtavaa yhty-
een historiaa sen alkusynnysta aina tdhan pai&dnopiste on Apulannan historiikin lisaksi
yhtyeen punk-ideologian taustoittamisessa sekdnas@anja suhtautumista kuvaavassa kartoituk-
sessa. Tee se itse -mentaliteetti ja median hyka@yso nousee kirjassa esille. Ajatusmaailma
kumpuaa yhtyeen sisélta ja on muodostunut yhtyaesramerkiksi julkisuudessa. Omaa ideolo-
giaa korostavan, toisaalta kaupallisen musiikkibks®n luoman ristiriidan valisséa menestyminen
on mielenkiintoinen ja erityislaatuinenkin seikiganka pohjalta analysoin Apulannan julkaisu-

toimintaa.



Oman kappaleensa analyysissa muodostaa Apulanndinkuea. Aineiston pohjana tassa toimi-
vat lehtiartikkelit sekéa haastattelut. Tarkoitukaean kuvata yhtyeen julkisuuskuvaa siten, kuin
Apulanta sen on mediaa hyvaksi kayttaen tuonun egintye on luonut mainetta mediatempauk-
sillaan seka haastattelukaytoksellaan, ja namateita kuvaavaa materiaalia olen pyrkinyt koos-
tamaan yhteen. Koska tutkielman varsinainen kohageeApulannan mediakuva, olen rajannut
aineiston suppeaksi katsaukseksi, jossa esimerlddatia esittelen erilaisia tapoja, joilla yhtye

on lehtien otsikoihin aika ajoin nostettu.

1.4 Tyon kulku

TyO etenee siten, etta luvussa kaksi esittelentgtanilisuutta yleisella tasolla erilaisten nako-
kulmien valossa. Tuon esiin, kuinka asiaa on aiemtoikittu ja minkalaisena populaarimusiikki-
teollisuus tutkimuskenttdna naiden valossa nayaytisaksi esitdn taman tyon kannalta keskei-
sid musiikin arvottamiseen liittyvid ilmi6ita jayysuuntia. Kolmannessa osassa analysoin Apu-
lannan toimintaa ja sitd, miten se on muuttunutsier varrella rippumattoman levy-yhtion osa-
na toimimisesta kohti kaupallisempaa ja itsenéaisgimplkaisutoimintaa. Kyse on siis varsinai-
sen julkaisutoiminnan ja toisaalta sen taustakevah ideologisen toiminnan yhteensovittamises-
ta. Kasittelen Apulannan julkaisutoimintaa krone¢@gsa jarjestyksessa ja pohdin yhtyeen kehi-
tyksen myota ideologiassa tapahtuvaa muutosta. eliessa kappaleessa tarkastelen Apulannan
mediakayttaytymista ja julkisuuskuvaa lyhyesti naumén tapausesimerkin kautta. Tyoni lopussa

kayn lapi tutkielmastani saadut tulokset ja vediédregn tyoni paapiirteet.



2 MUSIIKKITEOLLISUUDEN HYVAT JA PAHAT TEKIJAT

Tassa osiossa tarkastelen musiikkiteollisuuttaiijgers liittyvida ajatusmalleja tutkimusaiheeni
piiristd. Kartoitan aiheesta kaytya kirjoitteluagehen liittyvaa tieteellistd keskustelua aiempien
tutkimusten valossa. Musiikkiteollisuus kasitta@jdm skaalan kaikesta musiikkiin liittyvasta
julkaisutoiminnasta, joten pyrin nostamaan tutkiongelmani kannalta mielekkaimmaét argu-
mentit esiin. Olen jakanut aihealueen karkeasthisga pieniin julkaisijoihin ja pohtinut niihin

littyvia aatteellista ja esteettisia puolia.

Populaarimusiikin kentalla aiemmin vaikuttanut #timien suhtautuminen massakulttuuriin ja le-
vyteollisuuden vaikutukseen musiikkia yksinkertaistna ja tuotteistavana tekijana on nykyisin
muuttunut lievempéaan suuntaan. Kaupallisuutta elletékaan suoraan negatiiviseksi asiaksi, ja
pienten levy-yhtididen merkitysta danitemarkkinaibn alettu tutkimaan erilaisista nakokulmista
k&sin. Myos teknologian kehitys on vaikuttanut mikesmarkkinoita rikastuttavana tekijana, mi-

k& on mahdollistanut yha uusien musiikkitoimijoidenikaan lahtemisen. Laurila (2012: 10) on
esittanyt, ettd teknologian tarjoamat mahdollistug@nipuolistavat musiikin tuotantoa, silla

nykyaan keta tahansa voi tehda levy-yhtididen jslijan kanssa vertailukelpoista materiaalia.

Aikaisemmin ketjumaisen tuotannon sijaan pirstaloit levyteollisuuden luonne on johtanut
siihen, ettd suurten levy-yhtididen on ollut vaikga kohdistaa musiikkiaan laaja-alaisesti isoille
massoille. Taman seurauksena pienten, erikoistynermmusiikkityylien tuottajien on tullut
helpommaksi saada musiikkiaan julkaistuksi. Myoseddunut kilpailu ja piratismista johtuva
taloudellinen ahtaus voivat vaikuttaa tiukentavastaisupolitikkaan ja samalla yksipuolistaa
tarjontaa. (Matikainen 2010: 31.)

2.1 Kaupallisuus ennen luovuutta

Populaarimusiikin arvottamista voidaan tarkastkeiladyllisyytta korostavalla tasolla silloin, kun
sen merkitys liitetddn suoraan kaytettavyyteenudak ajatella populaarimusiikin olevan hyvaa,
koska sita kaytetaan ja kulutetaan paljon. Popunaesiikilla on toki esteettisia ja laadullisia

merkityksi&, mutta nekin voidaan arvottaa meneg&gHsautta: toisen mielesta esitys on kiinnos-
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tava epakaupallisuudessaan, joku toinen taas hywta samalla vastenmielinen liiallisen kaupal-
lisuutensa vuoksi. (Vilkko 2010: 54.) Hyva vastgeaiha —asetelma nouseekin usein pinnalle mu-
siikkiteollisuutta kasiteltdessa, jossa vastapaomat suuret kaupalliset levy-yhtiot ("pahat”) ja

pienet, riippumattomat yhtiot ("hyvat”).

Vilkon (2010: 56) mukaan populaarimusiikin arvonantely on hankalaa, koska kaikki suosittu
musiikki ei aina ole hyvaa, eika kaikki epasuositiusiikki huonoa. Menestys musiikkimarkki-
noilla ei sekadan suoraan kerro musiikin paremmuagdé&sska kaupallinen menestys ei automaat-
tisesti viittaa musiikin hyvyyteen. Sen sijaan st#o artistin tavoittaneen musiikkinsa avulla
merkittavan paljon ihmisia, joille hdn ehk& mer&éssuuresti. Nain nahtyna kaupallisuus on vain
artistin menestyksen mittari. Koska kaikki eivat weenestyé, taistelu suosiosta on populaarimu-
siikin yksi keskeisia piirteitd ja ominaisuuksiaudSiota voidaan saavuttaa ilman musiikillisia

hienouksia tai isot voitot kaaria halvalla musiikil

Populaarimusiikin taustalla vaikuttava arvottamigesiihen liittyvan massa-ajattelun voi johtaa
populaarin kasitteesta: latinankielen sgopulustarkoittaa kansaa, ihmisia popularisyleista-
juista, kansalle kuuluvaa. Riippuen siitd, mitenagkoina kansa on ymmarretty, populaarilla on
viitattu tavallisiin tai alempiarvoisiin ihmisiirkuin myds suosioon tai yleisyyteen. Kuitenkaan
kaikki populaariksi nimetty musiikki ei ole suosi#t eikd populaariksi tarkoitettu musiikki aina
yleisty. Toisaalta musiikki, jota ei ole tarkoitetmassoille, saattaa yllattaen nousta suosituksi.
(Aho & Karja 2007: 11.) Ruuska (2004: 12) nakeesatitsuuden merkityksen rakentuvan kult-
tuuri- ja yhteisésidonnaisesti. Samalla tavallatejava yhteis6 sekd maarittelee ettéa kelpuuttaa
autenttisuuteen liittyvid normeja. Vaesto siis nittglee osaltaan itse omat mieltymyksensa,

vaikka kulttuuriteollisuuden koetaankin joskus \emvmanipuloida ostajia.

Massakulttuurin ja populaarimusiikin arvottamistasiteltdessa on vaikeaa olla sivuuttamatta
Theodor Adornon kulttuurituotantoon kohdistamadiikkia. Adorno kritisoi kulttuuriteollisuut-

ta, koska se hanen mukaansa manipuloi vaestoadgetan ja levittdessaan kulttuuria kulutusta-
varan tavoin. Populaarikulttuuri on hdnen mukaaksa niista syista, joiden takia ihmiset passi-
voituvat. Populaarikulttuuria kuluttamalla saatkviblevat "helpot nautinnot” tekevat ihmisista
tottelevaisia ja tyytyvaisia. Vaihtelu kulttuurihggkkeiden valilla saa asiat nayttaméaan erilaisilta,
vaikka ne ovatkin vain saman teeman variaatioit@dorAon mielesta asioita tarjotaan kuluttajille

kulutushyddykkeiden kaavamaistetun tuotannon katitiena kuitenkin peitetaan manipuloimalla



makuja seké teeskentelemalla virallisen kulttuumidividualismilla. (ks. mm. Middleton 1990:
36; Muikku 2001: 14.)

Adornon mielesta populaarimusiikki, siten kuin rg@m liitti osaksi kulttuuriteollisuutta, oli vaa-
ranlaista musiikkia. Han osaltaan arvotti massailletetun musiikin yksinkertaiseksi ja kehnoksi,
eli huonoksi musiikiksi. Taman ajatuksen voi togan nahda elavan yha vielakin suurille mark-
kinoille raataloityjen kulttuurituotteiden yhteydds aaniteteollisuus musiikkia tuotteistavana
toimintana pelkistaa musiikkia, kun taas riippuroatten yhtididen julkaisema musiikki on uutta,
hyvaa ja ainutlaatuista.

Matikainen (2004: 4) nakee kaupallisuuden ja tditssan toiminnan valisen suhteen ongelmalli-
sena, koska taloudellinen toiminta koetaan luowaurdjoittavana. Keskustelu kohdistuu populaa-
rimusiikin kentélle, koska sen tuottamisprosessakieisessa roolissa on kaupalliseen perustuva
levy-yhtiotoiminta. Levyteollisuutta syyllistetddink toistuvasta populaarimusiikin tuotannon
yhdenmukaistamiseen johtavista toimista, jossa la@punusiikin taiteellisen ja luovan puolen
on katsottu joutuneen taloudellisten prosessieruktoimiksi. Liséksi Matikaisen (2004: 28-29)
mukaan Adornon kayttama termi pseudoindividuaaBspéatee vield tadndkin paivana. Silla on
viitattu populaarimusiikin artistien pintapuoliseen, joka heikentdd musiikin autenttisuutta seka
omaperaisyytta. Myyntia edistaakseen musiikkiteallis karsii luovuutta nostaakseen menekkia.
Matikainen kritisoikin populaarimusiikin kaupalls@ luonteesta tehtyja paatelmia, joissa luovan
taiteen tekemista kaupallisesti pidetdan mahdotb@am@dAjatus siita, ettd populaarimusiikin tuot-
taminen kaupallisessa kontekstissa johtaa suoramageelliseen korruptioon, on joiltakin osin

kyseenalainen.” (Emt.)

Muikku (2001: 15) on pohtinut mm. Adornon ja Horkherin kirjoituksia tuotantokoneiston
vaikutuksista kuluttajiin ja taiteilijoihin. Naideperusteella yleiso ja luova tyo ovat olemassa vain
siten, kuin kulttuuriteollisuus on ne maaritellgt luonut. Toisin sanoen taiteilijat ja yleiso eivat
ole vapaita, vaan ne ovat kytkettyina koneistocaloin niiden toiminta on ennalta maarattyja,
jota muokataan tuotteiden tuotteistamiseen kuuluakentein. Adorno ja Horkheimer katsoivat,
ettd kulttuuriteollisuudessa tuotteen syntymineativstandardointia voiton maksimoimiseksi. He
nakivat kaikki kulttuuriteollisuuden tuotteet yhaeuokaistettuina. Menestystuotteen tuotanto vaa-
ti mekaanista ja manipuloivaa toimintaa. Kulttueoifisuus pyrki luomaan autenttisuuden har-
han, jossa artisti ja yleis0 uskovat musiikin omésyyteen. Syvempi tarkastelu tallaisesta toi-

minnasta paljastaa kuitenkin taloudelliset motisiita, kuinka tuotteiden massamenekin turvaa-



miseksi niista on riisuttu erilaisuus ja autentlisuKasite pseudoindividuaalisuus on teollisuuden

luoma harha originaalisuudesta.

2.1.1Populaarimusiikki modernin kulttuuriteollisuuderotteena

"Populaarimusiikki on teollisen massaviihteen, ganaeihin pyrkivan tasapaistamisen sekd mas-
sojen takana olevien ajattelevien ja luovien ykdéd noidankattila: ei ole populaarimusiikkia
ilman ihmisten yhteis6d.” (Aho & Karja 2007: 8.) Blernin kulttuuriteollisuuden tuotteena popu-
laarimusiikki voidaan mieltéd massaviihteen ja nikkdieollisuuden synnyttamaksi kulutustava-
raksi. Kun tarkastelee populaarimusiikkia ja kultiteollisuutta kasittelevaan kirjallisuutta, tor-

maa vaistamatta kuluttamisen ja tuotteistamisertkésin.

Kulttuuriteollisuus pyrkii ennakoimaan populaarinikis kulutusta. Musiikkiteollisuudessa on
vaikea arvioida etukateen, mika tuote milloinkin mastyy. Aanitteita tuotetaan huomattavasti
enemman kuin mita niitd saadaan myydyksi. Toisimoea musiikkiteollisuus ei pysty maaritte-
lemaan menestysta ennalta, vaan sen on yritettévakkkoon ennustaa tuotteidensa menestys.
(Ks. esim. Brusila 2007: 50.) Muikku on samoillajdilla todetessaan, ettd kaupallisuuden ja
luovuuden suhteen tarkeimpia ulottuvuuksia on #&ihé julkaistun musiikin suosion etukatei-
nen arviointi (Muikku 2001: 24). Populaarimusiikkulttuuriteollisuuden tuotteeksi kuvaillut
frankfurtilainen koulukunta kasitti kulttuuriteddluuden osaksi kapitalistista jarjestelmaa. Siina
tuotantokoneiston ylin taho voi vaikuttaa kulttduatannon lisaksi ihmisten kulutus- ja makutot-
tumuksiin. Ihmisten ajatusmaailmaan vaikuttavaligals oli koulukunnan keskeisimpia kysy-
myskohtia, jossa kulttuuriteollisuus nayttaytyi lleeinegatiivisena ilmiona. (Brusila 2007: 62.)
Adorno ja Horkheimer puhuivat kulttuuriteollisuuteekuvatakseen yhdenmukaista ja ennalta
arvattavaa massakulttuuria tuottavaa koneistoatudula, yndenmukaistamista ja yleison passii-
vista teollisten tuotteiden kuluttamista koskeviatikset ovat keskeisia aiheita yha edelleenkin
alaa kasittelevissa tutkimuksissa. Kulttuuriteoilis — sanaa Adornosta ja Horkheimista poiketen
voi kayttdd nykyisin taysin neutraalinakin terminai esimerkiksi positiivisessa mielessa, kun
tarkoitus on kuvata kulttuuriteollisuutta tydlliséina ja vientid lisddvana kaupallisena tahona.
(Emt: 62—-63) Aaniteteollisuus on sidoksissa maritatouteen seka riippuvainen kansantalou-
desta ja kuluttajien ostovoimasta. Se voidaan ndiikktoimintana, jossa patevat kulutuksen
ehdot. (Suikkanen 2002: 9-10.)
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2.2 Musiikin estetiikka

Musiikin estetiikka on "musiikin arvottamista mudiina” (Aho & Karja 2007: 27). Tuttu biisi

radiossa jakaa mielipiteita ja keskustelukumppawdikemyksia uudesta hitista kysellaén arkikes-
kustelun lomassa. Jokaisella meistd on varmastidogtanut mielipiteitd populaareista kappa-
leista, liittyivatpa ne sitten musiikin ideologise¢ai laadulliseen puoleen. Populaarimusiikille
tyypillistéa onkin lapi sen historian ollut musiikervottaminen hyvaan ja huonoon, kaupalliseen

ja rippumattomaan, arvokkaaseen ja arvottomaan.

Populaarimusiikkia tarkasteltaessa kaaiiéenttisuusiousee herkasti esiin. Autenttisuuden miel-
letdén viittaavan aitoon, luotettavaan ja vaareatamtaan. Populaarimusiikista kulttuuriteolli-
suuden tuotteena ei silti kuule puhuttavan autsrih musiikkina, koska sen taustalla vaikutta-
van massateollisuusajattelun ei koeta voivan syaaytaitoa” musiikkia. Ruuskan (2004: 12)
mukaan autenttisuuden kasitteeseen voidaan litkavuuden, rehellisyyden sek& omaperaisyy-
den konnotaatioita. Nama kuvaukset yhdistetaanetiééin itsenaisten artistien tuottamiin kappa-

leisiin, ei niink&&n populaareihin hittituotteisiin

Populaarimusiikkia siis arvotetaan ja arvostellaidmen liitettdvan massatuotannon takia. Autent-
tisuus musiikissa kohdistuu luoviin ja omaperéaisaiteilijoihin, joita musiikkiteollisuus ei viela

ole ehtinyt "pilaamaan”. Todellisuudessa téllaisegmttelutavassa kyse on ennemminkin mieli-
kuvasta musiikkiteollisuudesta yksilon luovuuttao@aperaisyytta rajoittavana tekijand. Taman
kuvan perusteella kaupallisuus turmelee musiikinghentaa tuotteen aitoutta. Tallaiseen erotte-
luun térmaa esimerkiksi kulttuuriteollisuutta ksiivissa teksteissa seka keskusteluissa aanitete-

ollisuuden toimintaperiaatteista.

2.2.1Rock ja vastakulttuuri

Ruuska (2004: 14-15) esittaa, etta keskustelullesataulttuurista on ominaista taiteen ja massa-
kulttuurin valisen vastakkaisuuden kuvailu. Naissdn nousee nakemys, jossa massakulttuuri ja
vilhde ndhd&an pelkkana kokemuksen simulointingeaikorvikkeena, pakenemisena kehittymi-
sen ja sivistamisen sijasta. Populaarimusiikistatfou sitoutumisen tai uhkan tunne. Lisdksi se
mielistelee yleisbdan standardoiduilla ja tavanaitiai muodoilla. Punk on yksi rockmusiikin
suuntauksista, joka kapinoi teollista ja puhtaaunléiseksi tuotettua musiikkia. Sen taustalla vai-
kuttaa ideologia aidosta musiikista, jonka estkéilpoikkeaa valtavirran musiikkimausta. Sen
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tarkoituksena on heréttda huomiota ja nostaa khpmieéa populaareja tyyleja kohtaan. Sita oh-
jaa tee se itse —asenne, jonka mukaisesti kukagahai soittaa punkia ja olla osa sitda. Samalla
halutaan "palata rockin alkujuurille”, josta se et@éntynyt viihteellisempéaan ja taiteellisempaan

suuntaan.

Punkiin liittyvat elamantapa seka protesti korkdtluria, keskiluokkaistumista ja vallitsevaa
systeemia kohtaan. Yhteiskuntakriittinen ja institoita vastustava ideologia kohdistuu auktori-
teetteja vastaan, jotka koetaan rajoittavina jar&@dna tahoina. Sen lisdksi punkissa koroste-
taan mielipiteen vapautta ja vaatimatonta, yhtepléielevaa toimintaa. Vastakulttuurilla tasolla

aitoa ja rehellista musiikkitoimintaa pidetaan asa. (Kemppinen 1997: 95-98.)

Punkrockille ja siihen liitettavélle elaméantavatble ominaista oman yhteisén sisélla tapahtuva
musiikkitoiminta. Kapitalistisen musiikkitoiminnamkopuolella tuotetut aanitteet leviavat omas-
sa piirissa, eivatka ne paady kaupalliseen kayti@ake 1992: 110). Julkaisuilla ei tavoitella
levytyssopimuksia, vaan pyrkimys on yllapitdd omagdta tuotantoa ylla (Sarlin 1990: 74). Ta-
man kaltainen toiminta on vastakohta kaupallistasirkkijulkaisupolitikkaa harjoittavalle levy-
teollisuudelle. Punkiin liittyva autenttisuus jeemogisuus liitetaan populaarimusiikin tutkimuk-
sessa vahvasti rock-kulttuuriin. Autenttisuuttadsiava ajattelutapa ndkee muusikon romantisoi-

dusti, puhtaan ja aidon musiikin luojana. (Brugt®7: 35-36.)

Rockmusiikin voi nahda joko kaupallisuutta tai waightoisuutta korostavana musiikin lajina. Se
on otettu osaksi aaniteteollisuuden hyvaksikayttatdtteistamisajattelua, jolla pyritaan ohjai-
lemaan kulutusta seka maksimoimaan voittoja. Ratkngos jatkuvalla uusiutumisellaan osoit-
tanut, etta yleiso ja kuluttajakunta eivat ole pékk massaa, jota voidaan ohjailla ulkopuolelta.
Rockin jatkuva muotoutuminen onkin usein lahtoisiasiikkiteollisuuden ulkopuolelta ja levy-
teollisuuden on sitda seuraamalla rakennettava ritmgaunnitelmansa sek& markkinavoimansa.
(Soderholm 1987: 13.)

2.31sot ja pienet vastatusten

Adniteteollisuutta koskevassa tutkimuksessa onasdeltu usein suurten ja pienten levy-
yhtididen valisia rooleja seké niiden suhteita rnivk#ieollisuuden kentalla. Naista on tullut esille,
ettd pienet levy-yhtidt ovat suuria innovatiivisampa kykenevat vainuamaan uudet nousevat

musiikkitrendit muita nopeammin. (ks. mm. Matikain2010: 10.) Liséksi tutkimukset ovat kes-
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kittyneet tarkastelemaan suurten levy-yhtididepuaiusta kontrolloida musiikin aanitemarkki-
noita. Vaikka suurilla yhtidilla onkin pieniin vexten huomattavasti enemman vaikutusvaltaa,
niilla on myds huomattavasti suurempi taloudelliretn kestdd epaonnistumisia. Ta&méa johtuu
osaltaan siita, ettéa isot yhti6t kuuluvat yleisedtaen johonkin suurempaan konserniin, joka ta-
kaa niille jakelusta ja viestinnasta saatavia etBjanet yhtiot sen sijaan joutuvat usein parjaa-
maan omillaan, ja pienikin takaisku voi romahduttai@en toimintaa merkittavasti. (Muikku
2001: 25.)

Aanitteen historiassa yksi iso asiakokonaisuusliom &initeteollisuuden rakenteen ja tuotettavan
musiikin vuorovaikutussuhde. Aanitteiden tuotantdjtkkaa on maaritellyt aaniteteollisuuden
sisdiset voimasuhteet suurten ja pienten yhtioid#itia. Kyse on ollut siité, millaista musiikkia
aanitteille on tallennettu ja miten sitd on markikin. Lisdksi on jouduttu pohtimaan, minké&lai-
sesta musiikista milloinkin on ollut kaupallisestenestyneeksi tuotteeksi. (Muikku 2001: 38.)
Lahtdkohtaisesti kappale ei itsessdan ole viefietlsi myyva, vaan sen pitaa lapaista suuri maa-

raa erilaisia tuotteistamissuunnitelmia ennen waista lapilyontia.

Levyteollisuudessa vallitseva kaksijakoinen suyetret —rakenne nakyy isojen levy-yhtididen
oligopolisena asemana aaniteollisuuden kentéallamillié tarkoitetaan taloudellisesti yhden tai
muutaman yhtion hallitsevaa asemaa. Tallaisess&kmatilanteessa ne kykenevat ottamaan
haltuunsa kaiken tuotannon hallitsemalla musiildtteiden valmistusta ja jakelua. TAméan voi-
daan katsoa vaikuttavan suoraan koko populaarikinduonteeseen, silla tuotannon keskittymi-
nen muutaman suuren yrityksen kasiin on tutkimesissoitettu johtavan tuotannon yksipuolis-

tumiseen. (ks. mm. Matikainen 2004:10.)

Hallitsevien suuryhtididen rinnalla musiikkiteollisdessa toimii lukemattomia riippumattomia
yhti6ita, jotka usein asetetaan vastakkain suukamssa. Paasaantoisesti ajatellaan pienten yhti-
oiden olevan muita valppaampia trendien haistelusiséksi niiden uskotaan tuottavan mielen-
kiintoisempaa, uutta luovaa musiikkia. Kilpailutlzetta hallitakseen suuryhtiét pyrkivat osta-
maan markkinoilta pois itsenaisesti menestyneabiyhtasta ajatellaan seuraavan, etta uutta luo-
vaa musiikki yndenmukaistetaan ja muokataan kaigpatipaan suuntaan. (Brusila 2007: 48—49;
Negus 1996: 42.) Jyrkkaa vastakkainasettelua sujatpienten yhtididen valilla ei nykyaan kui-
tenkaan enaa katsota olevan. Pienet levy-yhtict ldyg&neet markkinarakonsa tuottamalla kau-
pallista musiikkia, joka syysta tai toisesta onnpasuurten yhtididen intressien ulkopuolelle.

(Bernstein ym. 2007: 11-12.) Aikaisemmin tuotanpiswksilla solmitut suhteet suurten ja pien-
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ten yhtididen valilla on vaihdettu jakelusopimuksijoissa kukin musiikin tuottaja voi ottaa omat
taloudelliset ja taiteelliset riskinsa. Lisaksi mahdollistaa jokaiselle osapuolelle oman tuotan-
topolitiikan harjoittamisen. Suurten firmojen jakkbneistot mahdollistavat myds itsendisten ja
pienten yhtididen olemassaolon ilman suurta maxkkien hallitsevuutta. Molemmat ovat siten
riippuvaisia toisistaan seka taloudellisesti edigetllisesti. Toisaalta tama tilanne sallii suarte
yhtididen vaikuttaa pienten yhtididen tuotantom@ajakelusopimusten kautta. (Muikku 2001.:
49))

Erikokoisten levy-yhtididen valilla vallitsevaa sidtita kuvataan tana paivana laheiseksi. Vaikka
musiikkimarkkinoita hallitsevatkin suuret levy-ybitj uusien trendien vainuaminen ensimmaise-
na tarjoaa riippumattomille yhtiéille tarkean asenmausiikkikulttuurin kehittymisessa. Populaa-

rikulttuurin yhtenaistyminen ei silti ylla hittitawraa pidemmalla, silla uusien tuulien noustessa
pintaan, levyteollisuus tuotteistaa tulevasta trgdoman versionsa. Loppujen lopuksi riskien
ottaja on aina levyteollisuus, joka joutuu kantamaaoudellisen vastuun suurista aanitys- ja
jakelukuluista. Nykypdaivana kaikki toiminta voidadiittaa teollisuuteen, silla musiikki kulkee

aina jonkin musiikkiteollisuuden osan kautta (Blag€007: 40).

Muikku (2001: 21) nostaa esille, etta rippumattemievy-yhtididen aseman yliromantisoiminen
saattaa olla harhaanjohtavaa. Tama ajatus on $émtkeith Negusilta, joka korostaa populaari-
musiikin historiasta lI6ytyvan myos voittoa tavoidtda, itsenaisia levy-yhtidita. Naiden riippu-
mattomien yhtididen toiminnan perimmainen motiivi ollut suuryhtididen tavoin taloudellinen
menestys, ideologisesti vaihtoehtoisen musiikirteunisen sijaan. Muikku myds tasmentaa, ettei
rippumattomuus ole toisaalta menettanyt taysimliogista merkitystaan. Vaikka taloudellisesti
rippumattomat yhti6t toteuttaisivatkin omaa musligta vaihtoehtoisuutta, heiddn on jollain
lailla sopeuduttava kapitalistiseen talousjarjestéln saattaakseen julkaisunsa suuremman ylei-

sOn tietoisuuteen.

Viime vuosina on paljon ollut esilla aanilevytesliuden rakennemuutos. Tassé positiivista on se,
ettd yha useampi artisti pystyy levittdmaan musatkh muiden tietoisuuteen. Suomessa, kuten
melkein kaikkialla muuallakin, suurta osaa markkste hallitsevat monikansalliset musiikkiyh-
tiot. Naiden suuryhtididen hallussa ovat ketjunkkabsat aanitteiden maahantuonnista, tuotan-
nosta seka jakelusta ohjelmamyyntiin asti. (Salb02®.) Aanilevyteollisuuden rakennemuutos
nakyy voimakkaasti musiikkialan muutoksena. Kun eamnperinteisten levy-yhtididen liiketoi-

minta perustui aanitteiden tuotantoon ja niidereoksien omistukseen, muutoksen myoéta erilai-
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set liiketoimet ovat sulautumassa yhteen: suutidte yha suurempia ja samalla eri musiikkilii-

ketoiminnan sektorilla toimivia.

2.3.1Riippumattomat levy-yhti6t ja omakustannetoiminta

Salon (2010: 6) mukaan omakustanneédanitteita twisttamusiikintekijoista ajateltiin aiemmin,

ettd he ovat taitojensa vuoksi jddneet ilman lesgdpimusta. Kehitys on kuitenkin johtanut sii-
hen, etta artisti pystyy tdna paivana osallistumiésan tuotantokustannuksiin sekd musiikkinsa
jakeluun. Omakustannetuotannon pullonkaulaksi kkite on muodostunut jakeluketju, jossa
tuote pitdd markkinoida aina erikseen, eika lewtgta myyntiin ilman nakyvyytta radiossa tai

muussa julkisessa kanavassa.

Sarlin (1990: 73—-74) on pohtinut omakustanneaatdittaivaavia merkityksia ja todennut, etta
rockin aanitejulkaisuilla voidaan nahda taustatds¢t tunnettavuuden tavoittelusta seka levy-
tyssopimuksen solmimisesta. Omakustannetta evalitiméatta mielleta kaupalliseksi tuotteeksi
vaan markkinoinnin véalineeksi, jonka avulla tavid#en levyteollisuuden huomiota ja kiinnitysta
osaksi suurempaa levy-yhtiota. Muikku (2001, 21)esittanyt, ettad pienten levy-yhtididen paal-
limmaisia motiiveja ovat taloudelliset tekijat. @atenkin selvaa, ettd ollessaan itsendisia yrityk-
sid, niiden on pyrittava tekemaan voittoa toimintalaoittaakseen. Tama ei kuitenkaan riitele sen
ajatuksen kanssa, ettd populaarimusiikin kentd@iiéit myos sellaisia riippumattomia yhtioita,

joiden merkitys uusien musiikkityylien esiin tuor@ssa on ensisijaista toimintaa.

Sarlin (1990: 150-151) on maaritellyt omakustannétiet osaksi muuta aanitteiden kokonais-
tuotantoa. Omakustanne&anitteille tyypillista hanarkaansa on, ettd ne edustavat sellaista mu-
siikkia, joka ei ole levyteollisuuden varsinaisesdgessissa. Talldin ne palvelevat tiettya valikoi
tunutta yleis6d, jonka vaihtoehtoisuutta halutadapitdd itsenaisesti. Toisaalta omakustanne-
aanitteet ja pienlevy-yhtitt ovat osa levyteolligayjoka toimii vuorovaikutuksessa suurten yhti-
Oiden kanssa. Riippumattomat musiikkialan tekigittaan nadhda kokeilijoina, jotka ottavat uusi-

en trendien suhteen riskejé ja joiden menestystéesgeuraavat perassa.

2.4 Massatuotanto ja kaupallisuus

Populaarimusiikista tuli maailmanlaajuista liiketontaa levy-yhtididen kiinnostuessa globaaleis-

ta markkinoista. Aanilevyteollisuuden rakenne ongysynyt melko samanlaisena jo toista sataa
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vuotta, jossa harvat kansainvaliset suuryhtiot camiat markkinoita, vaikka paikallisella tasolla
markkinarakoa riittdaa pienemmillekin toimijoilleAlo & Karja 2007: 14.) Populaarimusiikki on
tietoista likketoimintaa, jonka tarkoitus on tuattaoittoa. Musiikkiyhtiot toimivat viihdetuottaji-
na, jotka tarjoavat tuotteitaan massoille kulutekisi. Aznitteiden liséksi tuotteistetaan musiikki.
Rakennettujen henkilékuvien avulla myydaan kokolikiwa tuotteesta. Henkil6ikonit ja ulko-
musiikilliset oheistuotteet liitetdan tuotteistetamusiikin ymparille ja yhdessa néaita tuotteita
markkinoidaan mediassa voimakkaasti toiminnasttasesn voittojen maksimoimiseksi. Muikku
(2001: 25) onkin sitd mieltd, ettei populaarimusiikuotannossa ole aanitetuotannon teollisten
olosuhteiden ulkopuolelle jdavaa toimintaa.

Brusilan (2007:44) mukaan "populaarimusiikin yhté@ymusiikkiteollisuuteen pidetdan niin vah-
vana, ettd koko musiikinlaji maaritellaan usein eamomaan teollisen tuotannon, monistuksen ja
jakelun seka massakulutuksen avulla.” Toisaaltgitmuistaa, etta joukkoviestimet ja teollisuus
ovat olennainen osa muitakin musiikinlajeja. Kaikkipulaarimusiikki ei aina ole viestinten va-
littamaa tai suuressa mittakaavassa tuotteistattyaskaan kaupallinen menestys, voitot ja ylei-
son suhde musiikkiin eivét ole itsestdanselvyykdnt: 44.) Populaarimusiikki katsotaan kuu-
luvan massakulttuuriin, silla aaniteteollisuudenugtantoon perustuvan luonteen mukaisesti se

pyrkii levittamaan tuotteitaan mahdollisimman sulergukolle (Matikainen: 16).

Vilkko (2010: 54) kasittaa populaarimusiikin suogsi musiikiksi, jossa nimeen itsessééan on jo
sisdanrakennettuna ajatus suosiosta. Hanen maategtipulaarimusiikki on tarkoitettu kuunnel-
tavaksi, koettavaksi ja ostettavaksi. Kuten MuiKR0O1: 19) on esittanyt, kaikki aanitteilla jul-
kaistava musiikki on kuitenkin lahtokohtaisesti gallista. "Jos aanitteita ei haluttaisi myytavan,
ei sitd mydskaan julkaistaisi:” Kaupallisuus tulginen mukaansa suhteuttaa aanitteisiin kohdis-
tettuihin tuotanto- ja markkinointi-investointeihisek& myyntiarvioihin. Kaupallisuus on siis
vahva osa aaniteteollisuutta ilman, etté se luetpahaksi” asiaksi. Nain ajatellen kaupallisuu-
den konnotaatiot massakulttuurin osana halvenevaeytralisoituvat. Toisaalta ei ole olemassa
sellaista musiikin lajia, joka sopisi suoraan &tellisuuden kaupallisiin toimintamalleihin, tai
joka toisaalta menestyisi yleisolle kohdennettughtojen mukaan (Emt: 24).

Populaarimusiikin kaupallisuuteen ja sen vaikutopydaarimusiikin luonteeseen on kriittisesti
suhtautunut marxilanen koulukunta. Populaarimusiikiontainen olemus perustuu levyteolli-
suuden kaupallisiin motiiveihin ja sitéa kautta serlaptoituu taloudellisten tekijéiden johdosta.

Marxilainen koulukunta nostaa populaarimusiikinkéén levyteollisuuden, joka sen mukaan on
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osallisena populaarimusiikin luonteen ja kehityks&elussa. Kaupallisten paamaarien tehokas
saavuttaminen vaatii levyteollisuuden markkinoitehdentamista massoille. Massojen kulutuk-
seen pyritaan vaikuttamaan ihmisten tarpeiden nudemiolla ja tasaistamalla populaarimusiikin
siséltdod. Nain ollen luovuuden tavoittelussa joaduat populaarimusiikin kentalla alistumaan

kaupallisten tavoitteiden raameihin. (Matikaine®2020.)
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3 OMAKUSTANTEET LIIKETOIMINTANA

3.1 Apulannan julkaisutoiminta

Tassa kappaleessa luon katsauksen Apulanta-yhjydlenisutoimintaan yleisella tasolla seka
tarkastelen edellisessd osiossa esittelemiani igulldeologioita kaytannéllisemmalla tasolla.
Pyrin havainnollistamaan sita, kuinka &anitteett quikaisijoilleen tuotteita, joiden avulla omia
intresseja halutaan korostaa. Olen tarkastellwt&@EhApulannan elaméakertojen kautta ja analy-
soinut niiden pohjalta yhtyeen ideologiaa seka lsgnttymistd osana musiikkiteollisuustoimin-
taa. Talla tavoin olen pyrkinyt tuomaan esiin rainidat, jotka syntyvat elamantapaan liittyvan

ajatusmaailman ja kaupallisen toimeentulon ansawga valilla.

Olen erotellut Apulannan kehityksesta kaksi vadgtityeen julkaisutoiminnan perusteella. En-
simmainen vaihe kattaa suurimman osan Apulannd@iguhistoriasta: yhtyeen alkutaipaleen
seka toimimisen lahtelaisen Levy-yhti6 -nimisenightalaisena. Tehosekoitin-yhtyeen Ari Tiai-
nen perusti Levy-yhtion vuonna 1992 ja johti sitéoteen 2007, jolloin han vetaytyi kokonaan
musiikkibisneksesta. (Keranen 2009: 22.) Yhtionstalla oli ajatus riippumattomasta levytys-
toiminnasta, jonka tekemisessa noudatettiin pumiiséd ideologiaa "tehdaan se itse”. Yhtién
perustamiseen vaikutti myds suurten yhtididen &iettn suhtautuminen rokkibandeihin (Kaski-
nen, Taloussanomat 22.12.1998). Apulanta levytiykghtion alaisuudessa koko sen toiminta-
vuosien ajan, jolloin se ehti julkaista yhteenséleitsan albumia. Tana aikana Apulanta kohosi

jatkuvien listahittien ja keikkasuosion myota Suonybdeksi tunnetuimmista rock-yhtyeistéa.

Levy-yhtion lopettamisen jalkeen Apulanta on alkajulkaista levyjaan omatoimisesti Apulanta
Oy —yhtiénsa turvin. Yhtion toimenkuvana on musiikilkaisutoiminta sisaltden tuotantoproses-
sin sek& markkinoinnin (Keranen 2009: 23). Vaikk&ygen julkaisutoiminta on muuttunut, se ei
ole juurikaan vaikuttanut yhtyeen vakiintuneeselemsgsuosioon. Osaltaan syy téhan on ammat-
timaisesti toimiva tyonjako seka pitkan linjan kakes tiiviista tyoskentelysta Levy-yhtion alai-
suudessa. Tata vaihetta tarkastelen erityisestkostannetoimintaa silmalla pitaen, silla tekemi-

sen taustalla on nyt yhtyeen itsendinen toimirglgip ansiot ja riskit syntyvat jasenten oman
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toiminnan tuloksena. Julkisuuskuva ja myynti ovatygelle rahallisen toiminnan ehtoja ja tata

kautta se muuttaa myds toimeentuloon liittyvia tioitatapoja

3.1.1Punk-ideologiasta kansalliseksi menestykseksi

Apulannan julkaisutoiminta jakautuu tassa tyossktden eri vaiheeseen. Ensimmainen vaihe
kattaa vuodet 1991-2007, jolloin yhtyeen toiminta@érittivat ideologiset ja omaehtoiset kasvu-
pyrkimykset. Tana aikana yhtye kasvoi paikallisgaiak-bandista kansallisesti tunnetuksi rock-
yhtyeeksi. Yhtyeen toiminnan taustalla on kuitenténd aikana nahtavissa ristiriita omaehtoisen
toiminnan ja mediandkyvyyden kasvattamisen vali8amalla yhtye pyrki pitamaan raiskyvaa

imagoa ylla.

Apulanta perustettiin vuonna 1991 Heinolassa halasittaa asenteellista ja kovaotteista rokkia.
Yhtyeen alkuperéiset jasenet ovat Toni Wirtaneta(kilaulu) ja Sipe Santapukki (rummut), jot-
ka edelleen vaikuttavat yhtyeesséa ja ovat sen kevia. Heidan lisdkseen kokoonpanoon kuuluu
basisti sek& ajoittain myos toinen kitaristi. Yhtjieperustettaessa nimi valikoitui sen asenteelli-
suuden mukaan, jolla jasenet halusivat erottautustey tarkkaan nimetyista yhtyeista (Kostiai-
nen 2008: 23). Nimen tarkoitus oli olla kantaacdt@w se heréattikin yleisesti hilpeytta seka pilk-
kaa (http://www.apulanta.fi/fi/lyhtye/historia). Rékalla nimella on puolensa silloin, kun silla
halutaan korostaa kantaaottavuutta seka herattééibta. Sen avulla voidaan korostaa omia
ideologisia ja poliittisia ndkemyksia jo ennen kyimtye on saanut tunnettavuutta muilla keinoil-
la. Mieleen jaéava nimi auttaa ndkyvyyden tavoittsh seké antaa viitteita siitd, minkalaista mu-
siikkia yhtye esittaa ja millaisen mielikuvan seestaan tahtoo luoda. Toni Wirtanen uskoi Apu-

lanta-nimen kuvastavan yhtyeen ideologiaa ja Seaista tilannetta:

"Se oli niin hélmoé nimi, etté sen taytyi olla hyvApulanta-niminen bandi kuulosti ole-
van henkisesti todella kaukana Guns N’ RosesingtalMcan mahtailusta, mika oli hyva
asia.” (Vantanen 2014: 36.)

Soderholmin (1987: 44) mukaan punkin yksi piir@isn ilveily ja pelleily, jonka kautta jarjes-
telmaa vastaan halutaan kapinoida. Apulanta towoien miellyttavan yleisoa, vaikkakin punk-
ideologian mukaisesti nimella haluttiin myds heiathilpeytta ja kuvata sen asennetta. Sipe San-
tapukki esitti vaihtoehdoksi "Pokaletta”, jota jase harkitsivat alun perin yhtyeen nimeksi. Se
kuitenkin hylattiin, koska he uskoivat tyttbjen ro&suvan sitd. Lopuksi Toni Wirtanen keksi

nimen "Apulanta; jonka muut hyvaksyivat, sen ollessa samalla hayskarpeeksi sarmikas.
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(Vantanen 2014: 36—37.) Nimesta voi olla myds haifa se voi kaantyd markkinoinnissa kaytta-
jddnsa vastaan. Vaikka Apulanta halusi nimen olesamteellinen, he analysoivat sen merkitysta
myo0s julkisuuskuvan kannalta. Nimea tai siihertynifid logoa voi olla my6hemmin hankala
muuttaa ilman, etta se liitetdan musiikilliseenkakoonpanon radikaaliin muutokseen. Kun yh-
tyeen toiminta suuntautuu tulevaisuuteen, sen waaibgiaan luoda imagoa, jota nimi kannattelee.
Punkilla yhtye on myds viitannut sen asenteelliuldivaavaan merkitykseen, ennemmin kuin

puhtaasti musiikilliseen tyylilajiin (Sailynoja,&ia arkisto 27.11.2013).

Apulanta alkoi jo varhaisessa vaiheessa tehda kappaleita. Menestys Heinolan bandikisoissa
vuonna 1992 ja halu paasta esittelemééan yhtyedjéntamin kertoo siitd, kuinka rock-henkisyys
on ohjannut yhtyeen toimintaa (http://www.apulainayhtye/historia). Vaikka bandikilpailui-
hin osallistuminen saattaa edistda esiintymismadisdoksia, pelkalla keikkailulla ei suoraan
saavuteta suuria yleisbmaaria, jolla kasvattaaegrtymainetta merkittavasti. Nimea pyritdankin
saamaan myos julkaisutoiminnalla, jonka kautta smsvutettavuus lisdantyy. Nain toimi myos
Apulanta, joka aanitti ensimmaisen demonsa Saldhedia vuonna 1993 (Emt). Demokasetin
iimestymisen aikaan Apulanta oli maaritellyt itsérmunk-yhtyeeksi, ja myds sen asema punk-
piireissa oli lisdantynyt menestyksekkaiden barsdijgn myota. Yhtye l&hetti demonsa limestys-
kirjaan, Radiomafian punkin erikoisohjelma, josspale myos soitettiin. (Kostiainen 1998: 36.)
Punk-ideologia rakensi osaltaan yhtyeen identite@taatetta pyrittiin vahvistamaan alakulttuu-
ria rakentavissa yhteyksissda. Oman piirin hyvakéyattoisaalta omalla toiminnalla saavutetut
ansiot tukivat sita kehitysta, jota Apulanta atiegstaan yhtyeena rakentamassa.

Yhtyeen ensimmainen demonauha oli nimelt&&mo/Liveja se sisalsi kahden paivan aikana
nauhoitetut 12 kappaletta, joista viisi oli Apulamnomaa tuotantoa. Lisaksi kasetin b-puolelle oli
lisatty yhtyeen livekeikka Lyseonméen koululta. &tiss myytiin keikoilla ja sita lahetettiin levy-
yhti6ihin, jotka vastasit niihin hylkaavasti. (Vamen 2014: 58-59.) Demokasetin seka yhtyeen
mieleenpainuvalla nimella Apulanta sai kuitenkintlua myéhemmin hedelmalliseksi osoittautu-
neen kontaktin Tehosekoitin-yhtyeen kanssa. Tontaflen uskoi heidan nimenséa ja sen saaman
reaktion vaikuttaneen siihen, ettd yhtye aikoingari Tiaisen mieleen:

"Sipe kaivoi taskustaan demokasetin ja kertoi bé@miinen. Tehosekoittimen Arska otti
demon vastaan ja kaveli muutaman metrin padharamaan: miten millaan yhtyeella
voi olla tuollaista nimed.” (Kostiainen 1998: 35.)
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Kontaktien luonnilla nayttaisi olevan suuri merkit§ yhtyeiden hakiessa jalansijaa musiikki-
markkinoilta. Apulannan tutustuttua Tehosekoittime@eonna 1993 alkoi my6s menestysta tulla.
Taméan yhteistydn seurauksena Apulanta paasi kéddkaan ja levyttdméaan nopeasti sekéd nos-

tattamaan tunnettavuuttaan etelampana Suomessa.

Yhtyeiden laheinen yhteistyo kesti aina vuoteen72€akka, jolloin Levy-yhti6 jatti toimintansa.
Sen seurauksena Apulanta perusti oman yrityksesiifgi ideologisen rock-bandin asemasta
levy-yhtiGtoimintaa harjoittavaksi Apulanta Oy:ksfhteisollisyyteen pohjautunut Levy-yhtion
toiminta sekd myohemmin syntynyt Apulannan omakustéoiminta olivat liike-ideoita, joita

ohjasi halu tuoda julki oman yhteisén musiikkianié@ tyyppinen julkaisupolitikka antaa tilaa
luovuudelle ja kuvaa hyvin indie-ajatteluun pohjaugta toimintamallia. (Holst 207: 49.) Palaan

tahan seikkaan viela seuraavassa luvussa.

Apulanta julkaisi ensimmaisen, yhtyeen omissa rsénislevanMika inmeen Apulante&P-levyn
vuonna 1993, joka korosti punk-tyylilladn yhtyeenagollista identiteettid. Levylla esiintyva
kappaleMiks’ ei uni tuu?oli jo aiemmin julkaistu_evy-yhtio 1993nimisella kokoelmalla. Né&i-
den julkaisujen my6ta Apulannan nimi alkoi tullauksi, jota edesauttoi kuulijakunnan laajen-
tuminen lisdantyvien radiosoittojen myo6ta. Lisagsurta merkitysta yhtyeelle toi Radio mafian
Toisen listan ensimmainen sija. Ohjelma kerésoj@gekotimaisen vaihtoehtorockin myyntitilas-
toista ja julkaisi niiden perusteella listaohjelmagulanta oli jo tassé vaiheessa tavoitellut vaa-
timatonta sijoitusta listalta, joten ykkossija tyllatyksend. Toinen lista oli ainoa listaohjelma,
jolle yhtye antoi painoarvoa (Kostiainen 1998: 52}3Menestyksen tavoittelu ja toisaalta vaih-
toehtoisuuden korostaminen saattaa synnyttaéidatirsiitd, miten yhtyeen toimintaa tulisi vie-
da eteenpaéin. Apulanta piti yhteisén hyvaksyntélketina ja halusi olla sille uskollinen: ensim-
maisessa radiohaastattelussa Toni Wirtanen eitasks&lmyontaa julkisesti yhtyeen haaveilevan

jo kaikkien aikojen menestyksesta (Emt: 55).

Punkin mukainen identiteetti seka keikka- ja levymyista saatu julkisuus riitelevat ideologisesti
kesken&an, silla menestys musiikkimarkkinoilla &stiglee kaupallisuutta, miké ei ole vaihtoeh-
toiseen vastarintakulttuurin identiteettikuvan migka Taman ristiridan eteen myods Apulanta
ajautui ponnistettuaan ensimmaisella julkaisullkaikkien tuntemaksi punk-yhtyeeksi. Sen seu-
rauksena yhtye paatti ottaa eroa punk-piireistdar8esteli haastatteluissa yhteison ideologiaa ja
halusi kommenteillaan esittda, etta punkin arvotadlajautuneet kriisiin eivatka enda ajaneet

alkuperaisten arvojen mukaisia etuja. (ks. mm. é¢tidn, Rumba 8/2014). Koska yhtye oli alun
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perin ollut osa punk-yhteis6a, aiheutti vetaytymimeink-piireissa vastarintaa. Apulantaa alettiin
boikotoida ja sita kritisoitiin ankarasti alan pleimdissé. (Kostiainen 1998: 56-57). Provosointi
sai aikaan kuhinaa ja punk-alan toimijoita kehatettalttaméaan yhteistyota Apulannan kanssa.
Levy-yhtio kuitenkin piti Apulannan puolia ja sedli yhtyeen lausuntoja omassa Lehti-nimisessa
julkaisussaan. (Vantanen 2014: 85.) Vastarintaisstadsyntynyt kohu oli yhtyeelle ilmaista jul-
kisuutta ja siita syysta Apulanta ei lannistunuareastaan kritiikista. Vaikka yhtyeen fanikunta
olikin jakautunut kahtia, yhtye luotti menestykss&nKoska ensimmainen julkaisu oli myynyt
hyvin, se uskoi toisella levylla pystyvansa nostamauosiotaan entuudestaan. (Kostiainen 1998:
58-59.)

3.1.2Kohti ammattimaisempaa levyttamista

Nopeasti saavutetulla julkisuudella tuntuu useivah aloittelevan yhtyeen itsetuntoa nostattava
vaikutus. Taman seurauksena tulevaa levya kohwatetsan luoda turhan suuret odotukset. Apu-
lanta otaksui levyttdvansa seuraavaksi kokonaidmman. Lopulta kuitenkin vuonna 1994 yhtye
paatyi danittamaan EPTuttu TV:stékaupallisesti toimivassa Voxit-studiossa. Tall&ciavyhtye

otti ensiaskeleen kohti ammattimaisempaa ja vakgaanmusiikin tekemista. Punk-tyylista irtau-
tuminen nakyi myds tyylillisesti, silla kappaledivat aiempaa melodisempia. Levy saatiin jul-
kaistuksi heindkuussa, mika vaikutti alentavastiyghn kesakeikkojen myyntiin. (Kostiainen
1998: 60-62.) Se ei kuitenkaan vaikuttanut negaésti levyjen ostovoimaan, silla Apulannan
toinen julkaisu menestyi hyvin ja sai radioasematittamaan Apulantaa paivittain
(http://www.apulanta.fi/fi/'yhtye/historia). Levymwgiin vaikutti osaltaan myds punkin uusi tule-
minen musiikkimarkkinoille. Lisdksi yhtyeen usko aam tekemiseen kasvoi ja taiteellisen tuot-
teen jakaminen musiikkimarkkinoilla vaikutti yhtyeé@setuntoon seka kasitykseen tulevaisuudes-
ta:

Oman fanikunnan jatkuva laajeneminen oli saanutlivdnskomaan, etta silla on mah-
dollisuuksia 1990-luvun teini-ilmiéksi.” (Kostiainel998: 66.)

Musiikkimarkkinoilla vakiintuneen aseman saavuttaem on aikaa vievaa. Vahainen keikkailu tai
julkisuuskuvassa tapahtuvat muutokset vaikuttagaltaan yleison vastaanottoon. Populaarimu-
siikin kentalla kuluttajien ohjaileminen n&dhdaamms liiketoimintaa, johon pyritdédn vaikuttamaan
monin eri keinoin. Osaksi populaariteollisuuttatjoeat myos kaupallista musiikkia julkaisevat

yhtyeet, joiden elanto on riippuvainen faneistaanytyneille nuorisokulttuureille ominainen piir-
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re on kielteisyys kaupallista musiikkia kohtaank#énindkyy esimerkiksi pienten musiikkijul-
kaisijoiden suosimisena. Lopulta kuitenkin kaugadiminen ja teollistuminen saavat aikaan sen,
ettd tyylisuuntaukset nousevat osaksi valtavir@@derholm 1987: 76.) Samoin kavi Apulannan
kohtaamalle vastarinnalle: samalla kun Punk-potivat alkaneet boikotoida Apulantaa, alkoi
kaupallinen punk-musiikki nousta musiikkimarkkirail Tasta syysta punk-piirien vastustuksella
ei ollut vaikutusta Apulannan levy-myyntiin ja pagimyytiin loppuun yhté nopeasti kuin edelli-
nenkin julkaisu (Vantanen 2014: 88).

Ensimmaisen varsinaisen albuminsa Apulanta &aul#llisen tavoin Voxit-studiossa ja se julkais-

tiin alkuvuodesta 1995. Mieli oli korkealla uuddbuwamin myota:

"Yhtyeen odotukset olivat suunnattomat, olihan sifhen saakka ollut silkkaa nousukii-
toa: bandikilpailujen voittoja, Toisen listan ykkibgja, keikkahurmosta ja faneja.” (Kos-
tiainen 1998: 66.)

Tarkoituksena oli tehdé "oikea” levy, jonka myot@uanta uskoi voivansa vahvistaa asemaansa
musiikkimarkkinoilla. TAh&n uskoi myos Levy-yhtigka povasi Apulannan nousevan seuraavak-

si musiikki-ilmioksi Suomessa. (Vantanen 2014: 105)

Tyylillisesti Apulanta erkaantuhttack of the A. L. Peoplgulkaisullaan punkista yha kauemmas.
Sisallollinen muutos oli osittain myos reaktiotayden silloisen jdsenen, Antti Lautalan, kokoon-
panosta eroamiselle. Syyna olivat musiikilliseteelisyydet: Apulanta oli erkaantunut popim-
paan suuntaan alkuperdisesta punk-tyylista. (Ks. Kwostiainen 1998: 64). Kappaleiden melodi-
suus sai kuuntelijat hamilleen, mika jakoi sek&lstdon etta kuuntelijat kahtia. Koska yhtyeella
oli paljon teini-ikaista fanikuntaa, vetosi uusyliyheihin, kuten toisaalta nuoriin toimittajiinkin

Kuitenkin rockimpaan tyyliin tottuneet fanit eivévystad innostuneet ja samalla linjalla olivat
rocklehtien kriitikot. (http://www.apulanta.fi/filtye/historia/.) Pesaero punkiin oli otettu ja al-
bumin myo6ta yhtye tavoitteli nyt paasya valtavintadevymyynti jai kuitenkin pettymykseksi

eika sita noteerattu albumilistalla suurista odsistia huolimatta (Vantanen 2014: 110).

Apulanta on kommentoinut jalkikateen levyaan sejdillisesti ettd periaatteellisesti vaaranlai-
seksi, jolla  heidan mukaansa  "tavoiteltin  suosiotatekemalla  "softimpaa”
(http://www.apulanta.fi/fi/'yhtye/historia). Alakuituria ja vaihtoehtoisuutta korostavalla asenteel-
la aloittanut Apulanta huomasi, kuinka omista idgdista pyrkimyksista luopuminen, seka

markkinatavoitteinen toiminta ei puhuttele tyylioflista kuuntelijakuntaa. Fanikunta maarittaa
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nain musiikkia "oikeaksi” tai "vaaraksi” sen perestia, kuinka paljon he levyja ostavat. Kun yh-
tyeen menestystd markkinoilla mitataan myytyjeryjer maarélla, voi se tdhan nojaten tulkita
luovan tyonsa arvoa rahassa. Taman perusteell@ yloiymaaritelld, mihin suuntaan seuraavalla
levylla musiikkia tulisi viedd. Tama kuitenkin orulkuurissa rakentuvaa autenttisuus-normeja
vastaan, jota yhteison sisalla maaritetdan. Relygdli liitetddn rock-ideologiassa aitouden kasit-

teeseen, jossa liiallinen tuottaminen havittaa rkissa sen alkuperéisen, puhtaan luonteen.

Apulanta itse on analysoinut aloumin huonon merkssty syyksi soundin pehmentamisen, jolla
se oli pyrkinyt fanikuntansa kosiskeluun (Kostiaing998: 68). Pajala (2013: 23) on esittanyt,
kuinka yritykset vaikuttaa yleison kysyntaan tulewausiikkimarkkinoilla kilpailevan yhtyeen
kohdalla vastaan. Yleison mielipidettd pyritdan wstamaan ja musiikkia tekemaan kuluttajien
musiikkimakua vastaamaan. Kun omien intressierasijausiikkia tuotetaan suuren kuulijakun-
nan tavoittelemiseksi, asettaa se omat haasteensarkkinoinnin puolesta. Taméa laskelmoivan
ja yhtyeen periaatteiden vastaisen toiminnan sé&sema Apulanta paatti palata alkuperaisen ideo-
logiansa lahteille ja alkaa tehd& ainoastaan selamika sita itseaan huvittaisi. Apulannan "syr-
jahyppy” palautti yhtyeen sen alkujuurille ja toialeen ajatuksen siitd, mitd muut heidan musii-
kistaan ajattelevat. Yhtye halusi musisoida omigkadkohdistaan kasin, nauttien siitd, mita ovat

tekemassa. (http://www.apulanta.fi/fi/yhtye/histoyi

Vastakohtana edellisen albumin kevyelle soundflaylanta p&atti siirtya takaisin rankempaan ja
tylympaan aanimaailmaan (Kostiainen 1998: 68-69)onha 1995 Apulanta aanitti jo tutuksi
tulleella Voxit-studiollaHajonnutEP:n. Vaikka edellinen levy oli ollut pettymys, iers laitteiden
tarjoamat mahdollisuudet efektien kaytdssa hafuttiinimoida ja keskityttdvan olennaisen soun-
din esiintuomiseen. (Vantanen 2014: 117). Levyrsanottu olleen yhtyeen jatkon kannalta mer-
kittava, silla sen menestyksen myodtd yhtye aikoi atgg@& jatkamisaikeistaan.
(http://ffi.wikipedia.org/wiki/Hajonnut_EP). Ero argaan albumiin on kuultavissa paitsi soundin,
myos lyriikkoiden osaltaMitd kuuluu—kappaleesta tuli Apulannan ensimmainen varsinaligin
joka vahvisti yhtyeen asemaa musiikkimarkkinoil&a lyjitti yhtyeen uskoa omaan tekemiseen.
Taytta peséaeroa ei kuitenkaan edelliseen levyytiuptsilla kappaleers. S. Kerhoyhtye valitsi
levylle, jottei ero Attack of the A. L. People -bamiin olisi liian suuri (Kostiainen 1998: 70).

Toinen merkittdva seikka, jolla Apulanta halusi é&taa omaa soundiaan, oli tuottajan valinta
levylle. Oikeanlaisen suunnan esiintuomisen kaangitye halusi mukaan ulkopuolista nakemys-

td edustavan tekijan. Tuottajaksi valittiin Tejatikanen. Vaikka Kotilainen ei jakanut yhteen
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visiota uudesta hitistd, Apulanta kuvasi Mitd kuuhkappaleesta musiikkivideon. (Kostiainen
1998:71-74). Video aiheutti mediassa paljon kegltuatja sen sisaltd sai osakseen ristiriitaista
palautetta. Apulannan mukaan kyseessa oli yhtyeséustava boikotti, jota hallitsevat musiikki-
markkinat yllapitivat. Siita huolimatta, ettéd lewyyi hyvin ja Mitd kuuluu -hitin myota yhtyeen
suosio yhdeksi Suomen suosituimmaksi yhtyeeksswliresti alkanut kasvaa, ei Apulanta ollut
tyytyvdinen saamaansa kohteluun. Vaikka esityskeltjoutuminen sopi yhtyeen imagoon, toi
Apulanta julkisesti ilmi mielipiteensa saamastaatklusta. (Vantanen 2014:126.127.) Koska
Apulantaa ei radioiden soittolistoilla kuultu, dtoiyhtye taistelun suuria levy-yhti6itd suosivaa
mediaa vastaan (Kostiainen 1998: 75).

Vuonna 1994 alkanut Suomen virallinen lista -ohgelsai osansa kritiikista. Silloinen Suomen
aani- ja kuvatallennetuottajat (nykydan Musiikkitagat IFPI) kerasi yhdessa Yleisradion kanssa
listaa Suomen myydyimmistd albumeista, joiden tiestmatiin yhdistyksen jasenilta (ks. mm.
http://www.ifpi.fi). Apulannan myyntia ei listallauomioitu, koska yhtye myi levyaan muita ku-
luttajaystavallisempéan hintaan. Apulanta ei haliiriryvéksya ehtoja ja yritti neuvotella asiasta
tuloksetta. Loppujen lopuksi se joutui korottamdewyn kappalehintaa alimpaan hyvaksyttyyn
maaraan tullakseen listalla huomioiduksi. (Kos&aminl998: 77.) Punk-ideologiaa tunnustanut
Apulanta koki musiikkimarkkinat pienia toimijoitaygivaksi instituutioksi, mutta joutui lopulta
joustamaan periaatteistaan. Nain tapahtuu useirigriga suurten toimijoiden valilla, jossa néky-
vyys ja media-arvo vaikuttavat liiketoimintaan. ¥ea toimintaa yllapitava ideologisuus joutuu
markkinaléhtdisesséa bisneksesséa koetukselle, enditsten julkaisijoiden usein pelattava suurten
toimijoiden saannoilla. Kostiaisen (1998: 79) mukagpulanta koki tulleensa huonosti kohdel-
luksi ja vaarinymmarretyksi. Suurten levy-yhtidid@nriippumattomien musiikkitoimijoiden vas-
takkainasettelussa Apulanta halusi olla kuluttapeolella, joiden hyvéaksi he toimivat erdanlaisi-
na Robin Hoodeina:

"Robinhoodit olivat l&hella yleis6aan. He myivavyasa niin halvalla kuin mahdollista.
Ja he vaativat lisaksi musiikkitoimittajille takaisoikeutta hyddyntaa ammattitaitoaan ja

valita itse radiossa soittamansa musiikki.”(Emt.)

Apulanta jatkoi samalla musiikillisella ja ideolsgila linjalla Hajonnut-levyn kanssa ja julkaisi
vuonna 1996 toisen albuminkhja, joka aanitettiin Tampereella JJ Studiolsudiovaen ja yhty-

een yhteisesta halusta levysta tehtiin yksinkeztaiga tyylille uskollisen kuuloinen, ammattistu-
dion varmoin ottein (Vantanen 2014: 129-131.) Lewgnestyi hyvin ja paasi Suomen virallisen

albumilistan kymmenen parhaan joukkoon. AnsiokKaagmyynnin seurauksena yhtye kutsuttiin
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Lista-ohjelmaan esiintymé&an. Apulanta kaytti tieegta saamaansa mediahuomiota hyvakseen ja
esitti kritiikkinsa radion soittolistoja kohtaan.h¥een mielesta oli kohtuutonta, etta sen keikat
myytiin loppuun, mutta heiddn musiikkiaan ei sduetadioissa. (Emt: 133-135.) Syksyyn men-
nessa uutta levya oli myyty yli jo 20 000 kappaetnink& johdosta Apulanta sai ensimmaisen
kultalevynsa. (http://www.apulanta.fi/fi/'yhtye/hista/.) Apulanta nousi nyt taman myota kaikkien
tuntemaksi yhtyeeksi samalla, kun Levy-yhtiossétialeyha vahvemmin uskoa yhtyeen mahtiin
musiikkikentalla. (Vantanen 2014: 136). Kun aikaisein ajateltiin kaupallisuuden ja myyntime-
nestysten olevan musiikkiteollisuuden hallinnoimmgkyaan ero isojen ja pienten valilla ei ole
enda yhta suuri. Kultalevyn myyminen indie-yhtidaisena ei myoskaan ole nykyisin tavatonta.
(Holst 2007: 48—49.) Levy-yhtio oli raivannut tiégnsuomirockin uuden nousukauden tekijakaar-

tiin:

"Valtavirran rajamailla operoiva Levy-yhtid edisiomenkielisen rockin uutta tulemista
menestyksekkaalla sissisodankéynnilla. Nuoret takdsArska Tiaisen kiinnittamia

bandeja. Niiden levyt myivat, niiden keikoilla gtipa hysteriaa ja niiden logot somisti-
vat tuhansia nahkatakkeja ja olkalaukkuja kauttam&uomirockin uuden alkurgjah-

dyksen lennattamista sirpaleista teravin ja rosaéii Apulanta” (Vantanen 2014: 155.)

Huolimatta siita, ettd yhtyeen keikkamyynti oli kaaut, eivat yhtyeen hinnat olleet samassa suh-
teessa nousseet. Apulanta aiheutti alalla kummaspesiaatteellaan olla hinnoittelematta itsedan
yhta ylés, kuin se suosionsa myo6té olisi saattéehdd. Ahneus olisi ollut punk-ideologiansa vas-
taista. Lisaksi Apulanta ei uskonut rahastamisdumepevan yleis6aan sen enempad, kuin yhtyeen
urapyrkimyksiakaan. (Vantanen 2014: 149-150.) Vaildpulta keikkamyynnin hintoja korotet-
tiinkin, yhtye pyrki pitamaan keikkalippujen hinnatlelleen maltillisina (Kostiainen 1998: 88).
Nain se pystyi toimimaan reiluutta korostavan idgensa mukaisesti.

Apulannan jatkuva esiintyminen mediassa sai yhtyggritamaan aidolta rock-bandiltd. Se uskoi
menestyvansa niin kauan kun se pysyisi julkisuualeBedellisuudessa yhtyeen jasenet elivat il-
man glamouria ja pyrkivat kohdistamaan saamanga yhityeen hyvaksi. (Vantanen 2014: 148.)
Taman kaltaisen ristiriidan, julkisuuskuvan ja dalrisuusaatteen kanssa toimiminen antaa kasi-
tyksen rock-elamasta, jossa menestysta seuraadautjpteyden tuoma huoleton elama. Todelli-
suudessa yhtyeet joutuvat yllapitamaan kirjanpgoponnistelemaan saatujen tulojen ja menojen
kanssa.
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Levyn menestyksen jdlitd kuuluu —hitin tuoman suosion myo6ta yhtyeelle alkoi tublaineita
menestyksen yllapitamisesta. Se halusi osoittazanta muutakin kuin "yhden hitin ihme”. Seu-
raavan kappaleen haluttiin saavuttavan jalleenistaygolla yleisd saataisiin vakuutettua yhtyeen
kyvykkyydestd.Anna mulle piiskaa kappale esitettin ensimmaista kertaa nuorten messa
Jyrki-ohjemassa, joka oli aloittanut l&ahetyksens@tia aiemmin. Kappale oli tarttuva ja yleiso
oppi sen heti. (Kostiainen 1998: 94) Kyse ei ndieroollut suoraan yleisén kosiskelusta, vaan
ansaitun aseman vakuuttamisesta. Taistelu yleismiosta on osa populaarikulttuuria, jossa
yleisélle esiintyminen on osa bisnesta, ja ilmagis@d musiikin tekemisesta tulee nopeasti turhaa
(Vilkko 2010: 54-55).

Kappaleen markkinointiin panostettiin, vaikkakinattaan sita edesauttoi Levy-yhtion saama Aa-
ni—ja kuvatallennetuottajien tuomio markkinointihidinnistd, jonka syyna oli singlen liian al-
hainen hinnoittelupolitiikka. Robin Hood —asentaalllut Apulanta ei tasta valittdnyt, mista syys-
ta fanit saivatkin ostaa singleja muita halvemmaKkastiainen 1998: 93-95.) Taustalla oli Levy-
yhtién kampanja, jonka pyrkimyksena oli osoittaagmyynnista saatavien voittojen olevan tur-
han suuria (ks. mm. Alanko, Soundi 11/1998). Musidollisuudessa toiminnan sailyvyys vaatii
kamppailua ja markkinointikykya. Kuluttajat mieliv@hd halvempaa musiikkitarjontaa. Tata aja-
tusta tukee isoihin levy-yhti6ihin kohdistuva Kistyys ja hyddyn tavoittelu kuluttajan kustannuk-
sella. (Laurila 2012: 45.)

Vaikka tilanteen voi ndhda myynnin taktikoimiseond,se toisaalta ideologisesti yhtyeen periaat-
teiden mukaista. Vallitsevia hintoja vastaan kanmati mukaili yhtyeen yllapitamaa asennetta
omaehtoisesta toiminnasta, jota vastarintamainamettedy vahvisti. Apulanta oli luonut mainetta
yhtyeend, joka sanoo asiat suoraan ja toimii omarm@ojen mukaisesti noyristelematta hallitsevia
musiikkialan periaatteita. Myyntikampanja osoittaubimivaksi: Vuonna 1997 singlea oli myyty
ennatykselliset 30 000 kappaletta, mika paihitpgjadDingon Autiotalo-singlen platinamyynnin

(ks. mm. Tuomela, http://apulanta.net/sekalaidedde/me_kaks.shtml).

Apulannan seuraava albumdblme &é&nitettiin JJ-Studion liséksi Headline-studio$sapereella
vuonna 1997. Taten haluttiin tuoda levylle uutt&diulmaa, vaikkakin se muuten jatkoi musiikil-
lisesti samalla linjalla kuin Ehja-levy (Vantane@12: 158.). Yhtye luotti tdssé suhteessa hyvaksi
havaittuun tyyliin, eikd uskaltanut ottaa riskikdealla uudesta levysta edellisesta poikkeavaa.
Levyn menestyskdéan ei enda yhtyetta yllattanyt. i8gynti ylsi kultarajaan jo ennen ilmestymis-

tdan ja paasi listaykkdseksi heti markkinoille uakn. Edellisten levyjen myéta yhtye oli saanut
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kasityksen menestyksen tarjoamasta rock-muusikistad¢ota levyn menestys viela vahvisti.
(Kostiainen 1998: 95-96.)

Vuonna 1998 Apulanta valitsi neljannen albumiAsaan kuten kaikki muutki@énityksiin samat
studiot, kuin edellisella levyllaamarkoitus oli uudistua ja vieda musiikkia tuttujemavojen tielta
hillitympaén ja omaleimaisempaan suuntaan. Painagodosti uusiutumisen "pakko”, silla edel-
lisen levyn toistoa yhtye ei halunnut enda tehida. (nm. Alanko: Soundi 11/98.) Kappaleista tuli
kunnianhimoisempia ja albumista kokonaisuutenani@dsempi. Kappaleiden nimet jatettiin pois
ja korvattiin jarjestysta kuvaavin numeroin. Ajary@a myos yhtyeen jasenten soittotaito oli kart-
tunut paremmaksi. (Vantadnen 2014: 188-198.) Uwsi tdi jalleen menestys ja vastaanotto odo-
tetusti hyva. SinglebiisTeit meista kauniiimyi ilmestyttyaan tuplaplatinaa ja pysyi singl&is
ykkdssijalla ennatykselliset 35 viikkoa (http:Mikipedia.org/wiki/Aivan_kuin_kaikki_muutkin).
Vaikka Apulanta halusi pysya omaehtoisena rock-gbng, levymyyntia ja keikkamenestysta ol
pidettava jatkuvasti ylla. Yhtyeen toimeentulook&eock-tahteytta tavoittelevaan elamantapaan
vaikuttivat vahvasti levyjen ja keikkojen menestgkads myynti, joka vaati osaltaan laskelmoitua
ja tehokasta medianékyvyytta. Sipe Santapukin nmuk&aulannan menestyksen taustalla na-

kyivatkin yhtyeen julkisuusteot levymyynnin ja madékyvyyden kasvattamiseksi:

"Mun mielesta me ollaan hyva bandi, koska ollaaatisa 990-luvullakin pienta kohua
aikaan. Esimerkiksi kympin sinkut ja soittolistamieigin kritisoiminen. Enaa huomion

herattaminen ei ole helppoa.” (Kostiainen 1998:.114

Suuren fanikunnan vakiintuminen edesauttaa levymgseka menestysta musiikkimarkkinoilla.
Vaikka Apulannan levyt olivat myyneet hyvin ja sk woussut koko kansan tuntemaksi rock-
yhtyeeksi, Sipe Santapukki koki mediahuomion kiftémisen tarkeaksi menestyksen jatkumiselle
(Kostiainen 1998: 114). Huolimatta siitd, etta yey media-arvo oli laskenut, eikéd huomiota saa-
vutettu enda samalla lailla kohauttamalla kuin aném Apulannan menestyslevyjen tekeminen
jatkui yha. Vaikka yhtyeella olikin jo paljon tunt@vuutta Suomessa, pysyi Apulanta hyvaksi
koetulla polulla levyttamalla saanndllisesti. Yksy Apulannan menestykseen voidaankin katsoa
olevan tihed levytystahti ja siten pysyminen sadisesti julkisuudessa. Yleison mielenkiinnon
yllapitdamiseksi yhtyeilla on paineita jatkuvastaniteymisesta sekd musiikillisten ideoiden uusiu-
tumisesta. Talla tavoin myds Apulanta pyrki uudisdan itseaan levyilladn. Autenttisuudesta voi

tehda markkinavaltin, jota korostamalla saadaatetios: yhtyeen arvoa (Anttila 2010: 58).
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Edellisten menestyslevyjen jatkoksi vuonna 200Geg8tgnyt alboumPlastik aanitettiin paaasiassa
Finnvoxilla Helsingissa. Aanityssessioita oli mojaaniiden myota levylla kokeiltiin useita erilai-
sia soundeja ja sovituksia. (Vantanen 2014: 21bdRedellisen studiotydskentelyn tuloksena Apu-
lanta sai kehiteltya uusia musiikillisia ideoitalgay menikin suoraan listaykkdseksi, myyden kul-
taa heti ilmestyttyaén (ks. mm. http://www.apulaif@yhtye/historia). Yhtye tunsi nousseensa
musiikillisesti uudelle tasolle ja tAmé&n nosteendtdyse halusi kehittda itseddn uudella tavalla,
kuitenkaan sortumatta itsensa toistamiseen. Plastikyi Toni Wirtasen kiinnostuksesta uutta
musiikkiteknologiaa kohtaan, jonka myota kappalgdtaittin viemaéan jalleen uudelle tasolle.
Liséksi yhtye oli valinnut levyd tuottamaan Nickidnin, jonka myotavaikutuksella Apulannan

ulkomaanvientia haluttiin tukea. (Vantanen 2014-2205.)

Musiikkiteknologian tarjoamien mahdollisuuksien éymahdollisti yhtyeen uudenlaisen kehit-
tymisen seka soundin luomisen. Ajatus jatkuvastdistumisen tarpeesta ajoi yhtyeen kokeile-
maan uusia keinoja tuottaa musiikkia. Uudella |&v¥laluttiin kuulostaa tuoreelta ja uudistuneel-
ta. Nain fanikunnan mielenkiintoa voitiin pitaa&llSamalla kyettiin kasvattamaan yhtyeen mu-
siikillista ddnimaailmaa ja tuoda markkinoille kekesia tuotantotapoja. Trendit ja tyylit vaihtu-
vat musiikkimarkkinoilla jatkuvasti, ja itsendistghtyeiden onkin pyrittava vastaamaan kuluttaji-

en moninaiseen musiikkimakuun.

Samalla menettelytavalla Apulannan seuraavallalliewaluttiin esitella uusia ja tuoreita ideoita.
Vuonna 2001 ilmestyneen levyn inspiraatio 16ytyitatlenusiikista, joka numetalli-tyylin myota
oli alkanut vallata markkinoita-Heinola 10&aanitettiin Hollolan Petrax-studiolla ja viimeidiad
Finnvoxilla. Albumin tyyli erottui jalleen aiemmustlevyistd. Tuottajana toimi edellisen levyn
tavoin Nick Triani, mutta &anittdjana ja miksaajatat Jyrki Tuovinen osallistui myos tuotannol-
liseen ideointiin. (Vantanen 2014: 244.) Levyn &#sissa oli palattu aiempien levyjen syntyta-
paan, ja sen paapaino oli puhtaassa soittamidassdaas edellinen levy oli pitkalti tuotettu eri-
laisin efektein. Plastikilla Apulanta oli yrittdniehittaa itsedan liikaa uuteen suuntaan, koska sen
usko omaan tekemiseen ei ollut riittdva. (HalmemRa 9/2001.) Uudenlainen ote musiikin tuot-
tamiseen ja ajatukset omasta kehittymisesta olggeelle eduksi. Numetalli-yhtyeiden taytta-
massa albumilistassa Apulanta sijoittui jalleenggeksi, ja koska platinarajan myyntimaaraa oli
laskettu samana vuonna, myi levy ensimmaista keyldgeen historiassa platinaa (Vantanen
2014: 247-248).
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Apulanta oli ottanut opikseen ja huomannut, ett@aorekemisen ehdoilla voi saada aikaan me-
nestystd, vaikka uusiutumisen paine yhtyetta vatirasMyo6s uudet ideat kehittavat yhtyetta ja
pitavat sen mielenkiintoa ylla. Sipe Santapukkilgs@ kehityksen olevan mielekasta silloin, kun

tekemisen iloa on viela jaljella:

"Ei vaen vangalla pida yrittaa jotain uutta, mwtgaikalleenkaan saa jamahtad. Padasia
on, etta pystyy tekemaan uuden levyn aina hyviiliisklla ja silla mielelld, ettd nyt
tehd&an vitun kovaa kamaa, ajattelematta mennéistaittulevaisuutta.” (Halme, Rum-
ba 9/2001.)

Metallimusiikin myo6ta yhtye oli tuntenut palanneansurilleen ja vaikutteita tyylista siirtyi viela
seuraavalldHiekkaalbumille, joka aanitettiin Petrax-studiolla vuon?2@02. Se myi jalleen plati-
naa ja oli listan sijalla yksi. (ks. mm. http:Mikipedia.org/wiki/Hiekka_(Apulanta).) Jyrki Tuo-
visen mukaan Apulannan studiotyoskentely poikkeassta siind, ettd se tydstaa kappaleensa
vasta studiossa, jolloin ideat pysyvéat tuoreinaulapnan tuotanto erottuu nain tyyliltéan nyky-
ajan riskittotman kuuloisista levyista (Kostiaine@l12: 268). Tamankaltainen menettely ei ehka
kaikille yhtyeille sovi, mutta se tukee Apulannamaehtoisuutta suosivaa tyylia ja tyéskentelyta-

poja.

Ennen Kiila-albumin ilmestymistéd vuonna 2005 Apuéajulkaisi menestyksekkadudotaEP:n,
joka sisalsi hitiksi nousseen kappaleen Vasten mun kasvojani
(http://www.apulanta.fi/fi/'yhtye/historia). Albumikappaleet koostettiin Petrax-studiolla edelli-
sestd poiketen kokonaisina, eika studion teknistfantotapoja kaytetty endd hyvaksi. Taustalla
oli tarve nayttaa epailijoille uudistuneen Apulanrgvykkyys entisen basistin, Tuukka Temosen
tilalle tulleen Sami Lehtisen vaihdon johdosta. ft&nen 2014: 302-304.) Epéilykset basistin
vaihtumisen vaikutuksista musiikkiin osoittautuivathiksi, silla albumi oli ilmestyttyaan listan
ykkdnen ja myi platinaa 33 000 kappaleella (Em8)30

Kiila-levysta tuli yhtyeen yksi menestyneimmista albustaeiApulanta ei kuitenkaan jaanyt naut-
timaan sen tuomasta menestyksesté, vaan paatiasama vuonna julkaista uuden levyn uudella
reseptilla. Yhtye ei halunnut kayttda samaa kage#la,edellinen menestyslevy oli tuotettu, vaan
paatti palata alkuajoista tuttujen, punkin ja hemwgndien, aarelle. (Vantanen 2014: 315.) Talla
tavoin Apulanta osoitti, ettéa se olisi uusiutumisyiynen eika uskoisi hittikaava-malliin, jossa toi-

mivaksi koettua monistetaan seuraavalle levylleelladn voittojen tehostamiseksi. Yhtye luotti
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itseensd, vaikka kokikin paineita edellisestd mgmisé=vysta. Petrax ja Fried Music —studioissa
aanitettyeika viela ole edes iltaatbumi julkaistiin alkuvuodesta 2007 (Emt: 316—317)

Levyn singlebiisiKoneeseen kadonnahtoi jo viitteita tulevasta levyn suurmenestykde§iita
tuli soittolistojen suosikki, jota esitettiin eneramkuin mitddn muuta yhteen kappaletta aiemmin
(Vantanen 2014: 321). Listasuosikkia on vaikea &tesdn ennustaa, ja kuten Toni Wirtanen tote-

aakin, hitin tekoa ei voi ennalta taktikoida:

"Olen miettinyt sen [kappaleen]suosion syita jdutukiihen tulokseen, ettd kertsi on
tekstiltd&n helppo ja graafinen ja helposti viss@itavissa ja samaistuttavissa. Olisi hie-
noa tehda toinen biisi samalla kaavalla. mutta &nrpysty. Meitsi kirjoittaa aina vain

mité sattuu tulemaan. Se on ainoa mahdollinerLéiskelmointi ei toimi.” (Emt.)

Albumi menestyi yhtd maineikkaasti kuin kappaleks®e meni ilmestyttyaan suoraan listan kar-
keen ja myi platinaa nopeasti. Lopulta levysta yhliyeen kaikkien aikojen myydyin albumi. (ks.

mm. http://www.apulanta.fi/fi’lyhtye/historia.)

Eika vield ole edes ilta-albumin jalkeen vuonna2@0i Tiainen julkaisi tiedotteen, jonka mu-
kaan hanen riippumaton Levy-yhti6 -firmansa ja@staiseksi tauolle. Tasta syysta Apulannan
tulisi julkaista levynsa muita kanavia pitkin. Uudg@ilkaisutavan loytamisen myo6ta yhtyeesta
tulisi entista itsenaisempi ja rippumattomampirkestelen Apulannan uutta kautta omana koko-
naisuutenaan. Yha toiminnassa oleva, Apulannangseerustama musiikkiyhtio aloitti toimin-
tansa vuonna 2008 ja sen alla julkaistaan myo6s enugdtistien musiikkia. Esittelen seuraavaksi
yhtién toimintaa lahemmin sek& analysoin Apulanits@nsa tuottamien levyjen julkaisuproses-
seja. Samalla pohdin, onko liiketoiminnan johtaminaikuttanut yhtyeen musiikkijulkaisujen

ideologiaan, tai onko julkaisujen omakustanteisolyjannut toimintaa kaupallisempaan suuntaan.

3.2 Apulannan itsenainen levytuotanto ja yhtiétoiminta

Tassa osiossa kayn lapi Apulannan julkaisutoiminidaologisia puolia Levy-yhtion jattamisen
jalkeen. Tama vaihe alkaa vuodesta 2008 ja on hkgstaistaiseksi tdhéan paivaan asti. Levy-
yhtion jaatya telakalle Apulannan oli paatettaviarkautta se saisi tulevat levynsa julkaistuiksi.
Yhtye oli jo niittanyt mainetta ja vakiinnuttanusemansa musiikkimarkkinoilla, joten levytysso-
pimusta toisen levymerkin kanssa ei olisi yhtyeanralta vaikeaa saada solmituksi (Vantanen

2014: 330). Musiikkiyhtididen sopimukset ovat taakk maariteltyja ja sitovia, joten yhtyeen
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riippumattoman luonteen mukaisesti se ei saaneddls miellyttdvaa levytyssopimusta neuvotel-
tua. Apulanta halusi pitaa kiinni omista tekemigawoistaan, eikd tahtonut olla ulkopuolisten
ohjailtavina (Emt: 331). Taustalla vaikuttava agatn tuttu populaarikulttuurin ilmio, jossa mo-
nikansalliset yritykset mielletddn anonyymien ossdomistajien voittoa tavoitteleviksi yhtioksi,
joiden rinnalla pienten levy-yhtididen toimijat rdi@n idealistisina musiikin ystavina (Gronow
2003: 344). Taman yleistavan ja karkean mielikukanssa monet aloittelevat, levytyssopimuk-
sesta haaveilevat yhtyeet punnitsevat vaihtoehtojdarsinkin alakulttuureihin liitettavat toimi-
jat tuntuvat useimmiten ajattelen, etté isot lev§idt rajoittavat artistin taiteellista identitaétt
(Holst 2007: 48). Toiminnalta haetaan toisaalta attimaista, asiantuntevaa osaamista ja suun-
nitellaan julkaisuja isoille markkinoille, kun tagsisaalta omasta tekemisen tavoista ei olla val-
miita luopumaan. Vaikka Apulanta oli jo kokenut aikkien tuntema yhtye, se piti edelleen
kiinni periaatteistaan, eika ollut valmis jatkamaarden yhtion alaisuudessa. Apulannan oli ryh-
dyttava taysin omakustanneyhtyeeksi.

Apulanta perusti oman yhtion, Apulanta Oy:n, Le\wiyn lopettamisen jalkeen. Yhtion toimi-
tusjohtajaksi tuli Sipe Santapukki ja hallituksesmhpenjohtajaksi ryhtyi Toni Wirtanen. Lisaksi
yhtye palkkasi Levy-yhtiossa toimineen Lotta Lindmkaan avuksi. Koska yhtion tarkoitus oli
julkaista Apulannan levyja, ensimmaisen omakustnteuunnittelu aloitettiin heti. (Vantanen
2014: 331.) Vaikka levyttdmiseen liittyvat kaytanrevat juuri poikenneet aiemmasta, halusi
Apulanta kokeilla julkaisunsa markkinavoimaa ersuppeammalla levyll&es&aEP:n muodos-
sa. Singleksi valittiin hittikappaleeksi epatyyjgémpiPaha ihminenjonka nakyvyys vaikuttaisi

myo6s yhtyeen omakustannetoiminnan kaynnistamiseen:

"Yhdeksankymmentaluvulla Apulanta kamppaili saa@@ks musiikkinsa soimaan radi-

ossa. 2000-luvulla radiosoitosta tuli bandille ke térkein kanava saada itsensé kuu-
luville — Apulannan yleisé kuunteli radiota ja usédysi uuden musiikin sitd kautta. Ja

kun bandi on juuri ryhtymassa omakustanneyhtyediisien on parempi paasta kuulu-

ville. (Vantanen 2014: 332.)

Ensimmdainen omakustanne, Kesa-EP menestyi hyvin emald listasijan karkeen
(http://www.apulanta.fi/fi/lyhtye/historia). Alku kienkin oli aloitteleville yhtion jasenille vaike-
aa, eika uuden kappaleen radiosoittomaara kehtttgiyttuun tapaan: vaikka alkuun kappaletta
esitettiin useilla eri kanavilla tiheasti, jo muotan kuukauden kuluttua soitto hiipui ja lakkasi
kokonaan. (Vantanen 2014: 332.) Yhtyeen markkiva-grerustuu pitkalti radiosoittoon ja sen

puute saattaa vaikuttaa merkittavasti seka albjarkeikkamyyntiin. Kokemattomuus promooti-
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ossa ja singlekappaleen valinnassa aiheutti senka&ppale ei menestynyt hyvin. Kaikki yhtyeen
myyntiin vaikuttavat tehtavét olivat nyt yhtyeen alla vastuulla, eikd heilla ollut kokomusta ja
aikaa kaiken jarjestamiseen kerralla. Keikkailumlk uudelleen nostettu kappaleen nakyvyys
kuitenkin koitui lopulta pelastukseksi ja levy mgmiydhemmin kultarajan verran. (Vantanen
2014: 333.)

Omakustannetoiminta ja yhtyeen ideologisuus olitettava uudelleen yhtion toimintaa tukevak-
si. Levy-yhtion alaisuudessa Apulanta oli onnistuyllépitamaan omaehtoisuuden kuvaa ja ra-
kentaman brandia sen ympérille. Samalla se oligammvattua markkinointiapua Ari Tiaisen
johdolla, joka tuki Apulannan julkisuuskuvan muotlmsista ja neuvoi levytykseen liittyvissa
ongelmissa. Kaikki tyd oli nyt yhtyeen omalla vasta, ja tekemiensa paatosten turvin sen oli

pystyttava jatkamaan toimintaa tavanomaiseen tyylii

Apulannan ideologia oli ajanut yhtyeen syrjadédn aauarista tekijoista. Tilanne toimi muistutuk-
sena siita, kuinka edellisten albumien menestymiolevaatinut kovaa ja osaavaa tyota, eika

samankaltaista nousujohdetta tulisi ottaa itsessatuyytena:

"Se [Apulanta] ei ollut koskaan halunnut eikd osstnnengata piireissa. Palkintogaalo-
jen ja keskindisen kehuskelun kerhojen kaihtamtgata oli se, ettei Apulannalla ollut

suhteita, joita hyodyntdd yhtyeen omalle vastujdlimeessa markkinoinnissa. ” (Vanta-
nen 2014: 334.)

Apulanta huomasi pian tarvitsevansa apua erityisestkkinoinnissa ja palkkasi PR-asioita hoi-
tamaan Katja Stahlin. Vaikka Apulanta oli tehnytyigamiseen liittyvia kaytannon toita jo Levy-
yhtion alaisena, silla ei ollut aikaa hoitaa kagkihtioon liittyvia asioita itse. Sipe Santapukin
mukaan suurin muutos liittyi levytysten rahoittages, jonka takana he nyt itse olivat. Tasta
huolimatta han ei ollut huolissaan talouden tuomaiskista, silla Apulanta oli jo osoittautunut
menestyvaksi yhtyeeksi, jonka levyt menivat hyvaupgaksi. (Emt.)

Varsinaisen albumin Apulanta aanitti Petraxilla nna 2008 totuttuun tapaan kaiken muun toi-
minnan keskellaKuutionimisella levylla yritettiin tehda kaikki mahdolkm, jotta omakustanne

saataisiin kunniakkaasti ilmoille. (Vantanen 20335.) Yhtye oli kehittynyt pienestéa paikallises-
ta bandista kansalliseksi menestysyhtyeeksi jaipyrlsamalla pitAmaéan kiinni ideologisista pe-
riaatteistaan. Tyylillisesti levylla ei tehty radiéleja muutoksia. Toni Wirtasen mukaan "Tyylia
ei voi muuttaa, ellei se muutu itsekseen”. (RausaaDome 27.11.2008). Yllattava tyylisuunnan

33



kehitys omakustanteeksi siirtymisen myota olisittsaaut vaikuttaa radikaalilta suunnanmuutok-
selta. Nain ollen soundin tunnistettavuus antaaty#&en yhtyeestd, joka jatkaa toimintaansa
tuttuun tapaan. Ajan saatossa kasvanut itseluotaimaan tekemiseen tarkoittaa sita, ettei Apu-
lannan tarvitse ajatella sitd, miten seuraava leteyaan vastaan (Katila, Sue 3/2012). Yhtyeen
aatteellisuus on johtanut siihen, etta se julkarsesiikkiaan taysin riippumattomana. Apulanta
on siten onnistunut saavuttamaan itsenaisen asgmaskaltanut lahted tavoittelemaan sen mu-
kaista toimintamallia. Vaikka albumi ei aiempiepdan mennyt listaykkdseksi, se myi platinaa
ja todisti yhtyeen kykenevén jatkavan toimintaaiisan Levy-yhtiota (Vantanen 2014: 338—

339).

Apulannan menestyksekas nousu ei nayta nykyaarnkgiammisen merkkeja. Yhtyeen viimeisin
levy Kaikki kolmesta pahast@anitettiin suurimmaksi osaksi Petraxilla ja jusk@n vuonna 2011,
yltéden myynnissa kultarajaan jo ennen iImestymistaa (ks. mm.
http://www.apulanta.fi/fi’yhtye/historia). Talla kaa tyoskentelytapa oli mahdollisimman yhty-
elahtoista. Kappaleet viimeisteltiin ja aanitettiiman esituotantovaihetta Apulannalle tyypilli-
seen tapaan jammailemalla. Siten levy valmistueddlivedanityksen omaisesti. (Vantanen 2014:
362-363.)

Vaikka Apulanta julkaisee nykyaan levynsa ideologea mukaisesti omakustanteina, on menes-
tyslevy toisensa peraan heikentanyt niistéa saalp@yyd, jota yhtye tunsi ensimmaisen hyvin
myyneen levynsd myota. Toni Wirtasen mukaan tatdeam kuitenkin itse levyjen tekeminen,
silla tavoiteltavien pyrkimysten sijaan. (Vantanz@l4: 380.) Nain toimimalla Apulannan toi-
minta nojaa edelleen siihen alkuperaiseen rock4iseek ajatukseen, ettd omaehtoisesta musii-

kista voisi saada itselleen ammatin, josta yhtyaevhdi jo alkuaikoina:

"Vaikka aika kuluu, rock haluaa edelleen henkiaupdtvikapinaa, vapautta ja muutos-
ta. Se ei koskaan vasy toitottamaan, ettei ole rieién, ei edes oman yleisonsa palve-
luksessa. Sen mukaan bandin pitdd meteldida ihreretlle, olla néille henkisen val-
lankumouksen aéni, edustaa nuoruutta, murskatauimsdita ja hajota ennen kuin ke-
syyntyy.” (Vanténen 2014: 368.)

Taloudellisesti Apulanta on paassyt juuri tahangaiseen: Toni Wirtasen mukaan yhtyeen jasen-

ten rahallinen tilanne on tana paivana sellainéej beidan toimeentulonsa ole riippuvainen le-

vyjen julkaisemisesta (Riikonen, Rumba 8/2014).
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Salaa rock-sankarin maineesta haaveillut punk-ybityaykyisin saavuttanut unelmansa. Apulan-
ta on menetystarina, joka on paéassyt toteuttamaalmaansa ja saavuttanut menestysta musiikil-
laan. Myo6s yhtyeen tulevaisuuden ndkymat ovat hya#dsio ei nayta laskevan, vaikka Apulan-
nasta onkin tullut yhtye, joka rahoittaa toimintsaromakustanteisesti. Apulantaa voi tdna paiva-

na kutsua seka rock-yhtyeeksi etta instituutioksi.
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4 APULANTA MEDIASSA

Tassa luvussa esittelen lyhyesti muutamien esinmk&vulla Apulannan julkisuuskuvaa ja yh-

tyeen mediankayttoa. Apulanta on tunnettu raiskigvasiintymistyylistddn. Se ei hépeile tuoda
julki omia mielipiteitddn musiikkiteollisuudestakéiomasta ideologiastaan. Apulanta onkin kayt-
tanyt nakyvyytta paljon hyvakseen ja noussut uitesksi tempauksillaan. Nama mediatempauk-
set ovat olleet tiedostettuja ja niiden nostamalaukoon yhtye hyddyntanyt markkinoidessaan

levyjaan seka kiertueitaan.

Lehtihaastatteluissa Apulanta on usein varittaotgtutta ja keksinyt itse asioita. Sita kautta yhtye
on halunnut herattdd huomiota seka lisata julkisuiikostiainen 1998: 82). Toni Wirtanen selit-
tdd Rumbassa vuonna 1998 asian niin, etta he lktnfatuja sellaisista asioista, joita yleiso hei-
dan kasityksensa mukaan tahtoo kuulla. Loppujenlsipvain 10 prosenttia yhtyeen lausunnois-
ta pitdd paikkansa. (Alanko: Soundi 11/98.) Kysenam ollen uutisarvon nostattamisesta seka
median hyvéksikaytostad. Pajala (2013: 18-19) ottéesit, etta "radvasuinen” haastateltava pal-
velee median tarpeita, joka haluaa uutisensa olevwaiva. Valmiiksi myyvaan muotoon esitetyt
kommentit ovat lehdelle otollisia, ja niiden avullatisesta saadaan markkinavoimaisempi ja
muusta musiikkiuutisoinnista erottuva. Tama palealeyds haastateltavaa, joka muokkaa sano-
maansa medialle myyvdan muotoon. Siten yhtye sgm&amaansa huomiota, jolla muistuttaa

lukijoille omasta olemassaolostaan.

Apulanta on kayttanyt hyvakseen haastatteluideikdisesiintymistilaisuuksia televisiossa. Suo-
rissa lahetyksissd mahdollisuus sanoa ja tehd&agmden poistaminen jalkikdteen on mahdo-
tonta, lisda houkutusta tuoda ilmi mielipiteitén@astattaa mediakohua. Kun vuonna 1995 Apulan-
ta kutsuttiin esiintymé&an Suomen virallinen listdjelmaan, Toni Wirtanen kritisoi haastattelus-
sa Radiomafian soittolistajarjestelmad huomiotaitté@vasti. Taman seurauksena Apulantaa ryh-
dyttiin pitamaan yhtyeend, jonka toiminta on nimrmalta arvaamatonta, ettei sitd kannata ottaa
suoriin lahetyksiin esiintymaan. (http://www.apuiafi/fi/yhtye/historia.) Sipe Santapukin mu-
kaan "yksi Apulannan mahtavimmista tv-esiintymigistapahtui Jyrki Hit Challengessa, jossa
suorassa lahetyksesséa yhtye jasenet esiintyivatoaléna partavaahtoa ymparilladn. Apulanta
olisi halunnut soittaa tilaisuudessa oikeasti mktbgka ei saanut lupaa, se péaatti kapinoida
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playback-soittamista vastaan huomiota herattavalialla. (Vantanen 2014: 193.) Uutinen nousi

odotetusti seuraavana paivana iltapaivalehtietkaitsin.

Osana yhtyeen mediakuvaa on Apulannan ideologiamtesminen. Yhtye korostaa omaehtoi-
suutta ja sen merkitystd osana musiikkimarkkinoidépailua. Esimerkiksi pienten itsenéisten
toimijoiden, joilla ei ole markkinointia erikseenlistavaa tekijajoukkoa, on vaikea kilpailla suur-
ten musiikkiyhtididen markkinointikoneistojen kaasd.evyjen menestyksekas myynti nakyy
listasijoituksina ja kohottaa taten yhtyeen idedtay arvoa. Apulanta on kritisoinut myynnisté
saatavia ansioita, kuten kultalevyja, niiden syrayabn vuoksi. Yhtyeen mielesta kultalevy ei
kerro todellisuudessa yhtyeen menestymisesta, saitéalhaisen myyntirajan takia yha useampi
yhtye on ansainnut kultalevyn ansiokkaasta myyanistalme, Rumba 9/2001). Toni Wirtasen

mukaan Apulannalle kultalevyjen saanti ei sitenjoldimisen arvoinen saavutus:

"Meidan ensimmaiset omat kultalevyt ma hain yolR:¥ parkkipaikalta auton takakon-

tista paskan keikan jalkeen. Ne oli muovikassigss#ta ma ojensin ne pojille. (Emt.)

Omakustanneyhtion myota Apulanta kokee kultalevgmkinlaiseksi merkkipaaluksi, vaikkakin
sen jakaminen yrityksen sisalla omille jasenillettw heista turhalta. Suhtautumiseen on vaikut-
tanut myos levymyynnin kultarajan lasku. Yhtyeersieomainen kultalevy myodnnettiin 25 000
aanitteen myynnista, kun taas nykyaan raja on 10 Kdppaleen myynti. (Wikman, MTV
14.3.2012; Radio Novan 15.3.2012.)

4.1 Emma-gaala

Emma-gaala on jokavuotinen musiikkialan tapahtyossa Musiikkituottajat ry jakaa palkintoja
kotimaisen musiikin saralla ansioituneille tekil@il(http://www.emmagaala.fi/fi/gaala). Musiik-
kituottajat ry on aanitetuottajien kattojarjestooBiessa, joka vastaa alan edunvalvonnan lisaksi
musiikkimyynnin tilastoinnista, myontaa kultalevyd vyllapitdd Suomen virallista listaa

(http://www.ifpi.fi).

Apulannasta on usein uutisoitu Emma-gaalojen ylasyd, silla yhtye on boikotoinut tilaisuutta
monena vuonna ja jarjestanyt mediatempauksia juhiliiyen. Toiminnan taustalla on ollut yhty-
een nakemys musiikkialasta, joka sen mielesta osisut isoja levy-yhtidita ja toiminut sisapii-

rin hyvéksi. Koska Apulanta on nahnyt itsenséa oritramsé kulkijana, ovat jasenet kokeneet ole-
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vansa syrjaytetyssa asemassa. Vuonna 1996 Apuhusiaglelistan karjessa, mutta ei siitd huo-
limatta saanut Vuoden biisi -palkintoa. Tama johtiiiyeen mukaan siitd, ettei Levy-yhtié kuu-
lunut Suomen &aani- ja kuvatallennetuottajiin, jonqkisissa olevien yhtididen kesken palkinnot
jaettiin. (ks. mm. http://www.stara.fi/2008/03/2@{danta-boikotoi-emma-gaalaa.)

Apulanta sai ensimmaisen Emma-palkintonsa vuoni@.20aikka se oli ollut Suomessa yksi

suosituimpia yhtyeitd, sitd ei ollut palkintojerogga aiemmin huomioitu. Ensimmaista Emma-
palkintoa ei myonnettykdaan yhtyeelle sen musisidiia ansioista, vaan se huomioitiin Vuoden
kotimainen DVD -kategoriassa. Yhtye osoitti migig&jatti saapumatta tilaisuuteen. (Vantanen
2014: 313-314.) Seuraavana vuonna, kun Apulantalkiissut levynséa vastaperustetun yhtion-

sa kautta, se sai Vuoden rockalbumi -palkinnonitk®. Lindfors, elava arkisto 25.2.2011).

Erikois-Emmalla palkitaan ansiokkaan ja pitk&n utalmneet artistit. Palkinto myonnettiin Apu-
lannalle vuonna 2012, mika oli yhtyeelle suuri kiamosoitus. Yhtye teki poikkeuksen ja nouti
itse palkinnon juhlassa. Apulanta katsoi, ettd gfadlonne oli nykyiselldadn muuttunut, koska
tilaisuudessa péaasivat esiin myos pienlevy-yht{pntanen 2014: 378.) Seuraavana vuonna
Apulannalle myonnettin  Emma-Gaalassa jalleen Vwaoderockalbumin  -palkinto

(http://Iwww.emmagaala.fi/fi/arkistovuosi/2012).

Apulanta on oppinut uransa aikana kayttdmaan julkia hyvakseen ja suhtautumaan siihen
osana musiikkitoimintaa. Julkisuuden avulla voidadistad levymyyntia ja nostaa yhteen naky-
vyytta. Sen avulla voidaan myds korostaa omaa adgah seka tuoda esiin omia mielipiteita.

Toni Wirtasen mukaan julkisuutta onkin osattavditaaljotta sitd pystyy hyddyntdmaan oikein

(Vantanen 2014: 386).
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5 JOHTOPAATOKSET

Tassa tydssa olen tutkinut rippumatonta musiikikgisemista seka siihen liitettavia ideologisia
puolia. Omakustannejulkaisun prosessit muistuttdeahinnaltaan kaupallisen musiikkiteolli-
suuden toimintoja. Itsenaisen julkaisupolitikamgtalla nayttaisi toisinaan vaikuttavan punkin
ideologiset perusteet omaehtoisuudesta, jotka vajaausiikin tuottamista. ldeologisuus vaikut-
taa valintoihin, joita musiikin julkaisija joutuuakipallisella alalla huomioimaan. Tama saattaa

synnyttaa ristiriitaa julkaisupolitiikan sek& muikiiteollisuuden ehdoilla toimimisen valilla.

Kaupallisen julkaisutoiminnan muuttumisen taustaltateknologian mahdollistama aanen hyva
laatu ja tekninen taso, jolla kilpailua musiikin ympnista voidaan tehostaa (ks. mm. Laurila 2012:
10). Riippumattomat levy-yhtiot ovat suurenevassemnm osa musiikkimarkkinoita ja ne pysty-
vat yha paremmin julkaisuillaan kilpailemaan sunrytididen tuottaman musiikin kanssa. Nai-
den lisaksi omakustanteita voi julkaista ketd talanolla on tarpeeksi teknistd osaamista seka

tarvittavat ohjelmat musiikin tuottamiseksi.

Olen tydssani kartoittanut musiikkijulkaisutoimiatgleisemmalla tasolla aiempien tutkimusten
valossa ja tuonut esiin julkaisutoimintaan liitgtéaarvolatauksia. Ideologisuus toimintaa johta-
vana aatteellisena taustavoimana ohjaa toimintae amresseja palveleviksi. Autenttisuuden
illuusio luo mielikuvan "paremmasta” musiikistatgoei ole turmeltu” liiallisella tehotuotannolla.

Musiikkiin onkin helppo liittd& arvoasetelmia, jahgaikuttavat sen menestys markkinoilla.

Populaarikulttuurissa aanite on tuote, jolla ondstditeellinen, etta kaupallinen arvo. Julkisuus,
joka julkaisulla saavutetaan, saattaa joissainuiegiasa olla ristiriidassa julkaisuideologian kans-
sa. Toisaalta tapa, jolla muusikko julkaisee almgaj kertoo siitéa, millainen suhde hénella on
musiikkibisnekseen. Kaupallisuutta seka siihenylrida julkisuutta ei taysin voida valttdd mu-
siikkia julkaistaessa. Musiikkia halutaan valittdaisolle ja samalla sen avulla pyritdan ansait-
semaan elantoa. Nain siita tulee osa musiikkikuftty joka on sidoksissa kaupalliseen toimin-

taan.
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Populaarimusiikin parissa aiemmin vallinnut kriiegh suhtautuminen levyteollisuuteen on nyky-
tutkimusten valossa lieventynyt. Pienten levy-yiokgh on havaittu seké rikastuttavan musiikki-
tarjontaa ettd monipuolistaneen sita tiukentunesssé&kinatilanteessa. Yha pirstaloituneemmas-
ta levyteollisuudesta ovat itsendiset ja erikoisemmat julkaisijat hydtyneet ja saaneet kasvatet-

tua nakyvyyttaan markkinoilla.

Populaarimusiikin arvottaminen on alan tutkimukaiksettu ristiriitaiseksi. Musiikin hyvyytta ei
suoraan voida mitata musiikkimarkkinoiden menesgilids Kaupallisen toimintamallin kuvitel-
laan ohjaavan kuluttajia, ja myynnin edistamisekssiikkia on sisallollisesti tuotettu karsimalla
siité kaikki ylimaarainen pois. Taman uskotaan ytmdekaistavan musiikkia ja rajoittavan artis-
tin taiteellisuutta. Musiikkibisneksessa aitoudaianahda olevan markkina-arvoa, joten autent-
tista musiikkia uskotaan tuotettavan l&ahinna ripattomien levytuottajien toimesta. Tamankal-
tainen ndkemys on kuitenkin jo alkanut vaistymaamykyaan kaupallisuus voidaan nahda myoés

positiivisena asiana alaa tyollistavana tahona.

Alaa on leimannut nakemys isojen ja pienten mugukiaisijoiden vastakkainasettelusta. Mu-

siikkimarkkinoita hallitsevat muutamat suuret mamkalliset musiikkiyhtiot, mink& vuoksi

markkinat on nahty yksipuolisina. Pienten levy-giden on taas ajateltu tunnistavan uudet tren-
dit isoja nopeammin, ja siten pystyneen luomaaryigg omalle markkinaraolleen. Lisaksi taus-
talla on vaikuttanut ajatus, etta pienet yhtiot dayk&vat ottamaan isoja yhtioitd helpommin riskeja
uusien artistien suhteen. (Bernstein ym. 2007: 21Shrlin 1990: 150-152.) Tana paivana ase-
telmaa suuret vastaan pienet ei niinkaan nahddgysbksena, vaan toisiaan tukevana toiminta-
mallina, josta molemmat hyotyvat. Pienten toimigndideologia ei ole taysin kadonnut, vaikka

toiminta onkin kaupallistunut.

Punkin taustalla on vaikuttanut kapinallinen aat@lisesti tuotettua musiikkia kohtaan. Musiik-
kia on ohjannut ideologinen ajatus puhtaasta, tlemattomasta musiikista, jota kuunnellaan
oman yhteison sisalla. Sen halutaan poikkeavanegihsista valtavirran tyyleista, ja tuotteiste-
tun mallin vastakohtana pidetaan tee se itse —iieetda. (ks. mm. Blake 1992: 110). Punk-

ideologiaan yhdistetddn omakustannetoiminta, j@siaa oman yhteisén musiikkitarpeisiin.

Tutkielma on aineistoléahtdinen tapaustutkimus, gpileskiéssa on Apulanta-yhtyeen julkaisu-
toiminnan tarkastelu, sekd sen taustalla vaikuttaeslogia. Kaupalliseen julkaisutoimintaan

litetty kielteisyys ja ideologisen omaehtoisuudaxoittelun synnyttdman ristiriidan yhteensovit-
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taminen on Apulannan kohdalla mielenkiintoinen dmyhtye yllapitdd toiminnassaan "tehdaan

mita halutaan” —asennetta ja toisaalta toimii kdligten etujen mukaisesti. Samalla se on kahden
vuosikymmenen aikana kasvanut pienesta aatteedliggsnkrock-yhtyeestd Suomen menes-
tyneimmaksi yhtyeeksi, jonka myyntimaara kertadgosa jalkeen ylittaa kultalevyn rajan.

Apulannan julkaisutoimintaa seuraamalla on kayrefvaksi, ettd yhtyeen alkuperdisen punk-
aatteen, asenteellisen rockin seka siihen liitgilkisuuskuvan yllapitaminen |api yhtyeen histo-
rian on ruokkinut menestysta ja kasvattanut fari&anVaikka se on joutunut painimaan ideolo-
giansa kanssa, on aatteen mukainen toiminta joh&imen, ettd Apulanta yha edelleen kutsuu
itseaan punk-bandiksi. Ideologisuus nakyy ennekkie@ yhtyeen levymenestysta tarkasteltaessa.
Musiikki tehdessa yleison mielipiteilla on vaikuggna, mutta toisaalta musiikin suhteen yhtye

haluaa seurata omaa vaistoaan.

Yleisbmenestysta on lahes mahdotonta ennustaaioBussavuttaminen perustuu moneen seik-
kaan, eika sita voi taysin ohjailla. Apulanta onrtattu kritiikistdan levyteollisuutta kohtaa, jota

se kiivaasti on arvostellut julkisuudessa. Mediah&#t voidaan myds néhda julkisuusarvoa nos-
tavina tekoina, vaikkakin perimmainen ajatus niitiekana on ideologinen. Taman tiedostaminen
ja samalla johdonmukainen kayttaytyminen on edigté&pulannan suosiota aatteelle sopivan
sensaatiohakuisuuden kautta. Kuluttajia halutagpugen lopuksi palvella. Persoonallinen mu-

siikki ei pitkalla juoksulla ole kaupallisesti mitana riittdvan myyvaa, joten Apulantakin on

punkrockin juurilta kehittynyt kohti popimpaa jasempaa tyylia.

Uusiutuminen on kyky, jolla Apulanta on saanut pigie mielenkiintoaan ylla uusien julkaisujen-
sa markkinoinnissa. Oman soundin ja uudenlaiselimtyjdistaminen auttavat radiosoiton saa-
vuttamisessa, mikéa on yksi tarkeimpia kanavia yétyeakyvyyden kannalta. Apulanta on levyt-
tanyt tihedan tahtiin ja paine uusiutumisen pakost#oisinaan ajanut yhtyeen ratkaisuihin, joita
se on myohemmin katunut. Paluu alkuperéaisen idéoga tekemisen tapoihin on kuitenkin

lopulta nostanut yhtyeen uskoa omiin tekemisiipifanyt ylla toiminnan mielekkyytta.

Apulanta antaa itsestdan kuvan autenttisena yhdlygeka julkaisee musiikkiaan omin ehdoin.
Tata tavoitetta tukee levyjen riippumattomuus nautsimijoista, ja Apulanta kehittikin vapaasti
itseaan Ari Tiaisen johtaman Levy-yhtion alaisuisdesToiminnan loputtua Apulanta perusti
omakustanneyhtion, jonka turvin se on jatkanut lioigisella julkaisulinjalla. Alussa Toni Wirta-

nen ei viela osannut kuvitella johtavansa omaggstdt "Taa on rokkibandi eikd mikaan yritys!”
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—lause on kaantynyt paalaelleen yhtyeen lopultétuti®nalisoiduttua. (Kostiainen 1998: 15).
Apulanta onkin erityisen hyva esimerkki menesty@aghtyeestda, joka on saavuttanut rock-

tahteyden ilman suurta tuotekoneistoa.

Riippumattomasta luonteesta johtuen Apulanta onyjEénusiikkiteollisuudessa ulkopuoliseksi.
Tahan on vaikuttanut yhtyeen asenne suuria mualémtoimijoita kohtaan ja sen onkin taytynyt
saavuttaa hyvaksyntansa ilman ulkopuolista apualakman kehityksen voidaan nahda myytti-
sena vaikeuksien kautta voittoon -kulkuna. Kun gty toimintahistoriaa vertaa suurten ja pien-
ten toimijoiden jaotteluun, jossa isot levy-yhtii@hdaan artistin luovuutta rajoittavana ja maksi-
maalisia voittoa tavoittelevana pahana, piirtyy komasta sankarillinen kuva hyvan puolesta
taistelijana, jonka ponnistelut ovat siivittanedityeen lopulta menestykseen. Todellisuudessa

Apulannankin motiiveita on johtanut taloudellinemiton tavoittelu.

Julkisuuden hyvaksikaytté on yhtyeelle eduksi,ges avulla saadaan kasvatettua levy —ja keik-
kamyyntia. Tietoinen median kaytto ja silla saattaiea hyoty on kasvanut Apulannalla koke-
muksen kautta. Yhtyeen mielipiteet ja asenteet@stattu haastatteluissa esiin, ja ennalta arvaa-
mattomien TV-esiintymisten myotad yhtyd on voinuhvistaa asemaansa oman tien kulkijana.
Median seka artistin yhteistyo palvelee molempiposlia ja julkisuudessa esiintymisesta onkin

tullut osa muusikon tyota.

Tutkielmassani olen pyrkinyt tuomaan esiin kaupalt julkaisutoiminnan ja ideologian yhdista-
misen synnyttamia ristiriitoja Apulannan tuotanreodglusiikkiteollisuudessa toimiessaan artistit
ovat osa taloudellisia ratkaisuja, joiden avullatéita pyritdn myymaan. Omakustannejulkaisu
mielletdan teollisuuden ulkopuolella tuotetuksi it@eksi, vaikka sen saattaminen yleisdlle ta-
pahtuu samoja keinoja kayttaen. Artistin on hyvéiiésyi se, ettei sen julkaisupolitiikka loppujen
lopuksi kerro musiikin paremmuudesta. Rehellisyysttha sellaista aitoa tavaraa, jonka takana
artisti voi ylpeana seista. Tata vasten taloudsliiatkaisut voidaan perustella, koska oman itsen-

sa esiintuominen taiteen keinoin puhuttelee yleiséa

Taman tutkimuksen perusteella voidaan ymmartagpuimattoman levytoiminnan ideologista
merkitysta seka nahda, kuinka levyteollisuudestamaetut mielikuvat voivat vaikuttaa julkaisu-
poliittisiin ratkaisuihin. Mielestani omakustannetinnan rinnastaminen teollisen kulttuuritoi-
minnan osaksi onkin mielenkiintoinen lahtokohtakitnmukselle, jonka taustalla vaikuttaa kaksi

suurta toimintaa ohjailevaa tasoa: kaupallisuuagtieellisuus. Nama kaksi termia muodostavat
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lahtbkohtaisesti keskenaan riitelevan kuvan, jaijtaimankaltaiset ristiriidat houkuttelevat tutki-

jaa tarkastelemaan asiaa lahemmin.

Tutkimusongelmaa olisi ollut hedelmallista lahta&tkamaan myos julkisuuskuvan kautta. Dis-
kurssianalyysin myo6ta esiin nousisi syvempi kuvdyghn itsensa rakentamasta mediakuvasta.
Jatkoa ajatellen aihetta voisi kehittda laajemgaamtaan, tutkimalla esimerkiksi muita omakus-
tannedanitteita julkaisevia yhtyeita. Lisdksi naidatistien toimintaa vertailemalla voitaisiin
muodostaa kasitys julkaisutoiminnasta, jossa sypiammusiikkiyhti6itd ei nahtaisi vain yksioi-
koisesti markkinoita hallitsevina tahoina. Niidameydskaan tarvitsisi olla vertailukohtana muita
toimintamalleja esitteleville tutkimuksille. Jatkikimuksen mahdollistamat suuntaviivat ovatkin

l&hes rajattomat, ja musiikin ideologiaa julkaisotmnassa kannattaa mielestani edelleen pohtia.
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