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TRANSLOKAALI TELEVISIO

Televisiotutkimus globaalia ja konvergenssia hahmottamassa

Katja Valaskivi

Shibuyan asemalla Toyoko-linjan junaan nousee nuori tokiolaismies, joka
kantaa kidessdin kannykkid. Kinnykin vaakandytt6 on kiinnetty yhdek-
sinkymmenen asteen kulmaan suhteessa laitteen toiseen puoliskoon. Hin
katselee laitteesta samaan aikaan lihetettivid kaupallisen television ohjel-
maa, ddni kuuluu toiseen korvaan nappikuulokkeesta.

Tillaiset ndyt olivat yleisia Tokiossa digitaalisen mobiilitelevision
aloittaessa Japanin suurkaupunkialueilla kevaalla 2007. Tuolloin media-
teollisuuden silmaitekevit ja tutkijat ihmettelivit sitd, ettd mobiilitelevi-
siota kdytetdan paitsi junissa ja asemilla myos kotisohvalla rinnakkain suu-
ren kotitelevision kanssa. Kéyttajit olivat heti huomanneet, ettd kinnykka
tarjoaa paitsi mobiilitelevision my6s suoran linkin internetissd oleviin lisd-
palveluihin seka sahkopostiin. Tdtd paluukanavamahdollisuutta kotitelevi-
siossa ei ainakaan vieli ole. (Valaskivi 2007.)

Keviilld 2008 suurin innostus mobiilitelevision kiytto6n liikenne-
vilineissd néytti olevan ohi. Liikkuvassa junassa on lopulta mukavampi ja
yksityisempi sahkopostitella kaverien kanssa tai selata mobiileiksi suunni-
teltuja nettipalveluja kannykalld kuin yrittdd tihrustaa pienestd ruudusta
liikkuvaa, vililld packivad, kuvaa. Samaan aikaan televisioyhti6t pyrkivit
erikseen perustetuissa tytiryhtidissiin tai uusien palveluiden yksikoissain
16ytimain uudenlaisia lajityyppeja ja ansaintalogiikkoja mobiiliin televisi-
oon seki internet-televisioon. Japanin suurin kaupallinen televisioyhti6 Fuji
esimerkiksi ilmoittaa olevansa sisillontuotantoyhtio, joka tuottaa sisiltoja
eri jakelukanaviin, kun se aiemmin oli nimenomaisesti ja leimallisesti tele-
visiokanava (Valaskivi 2007). Saman totesi Yleisradion pidjohtaja Mikael
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Jungner Helsingin Sanomissa 5.5.2008: "Olemme jatkossa korostetusti sisal-
16n tekija. Jakelun voivat hoitaa muutkin.”

Kyseessa on kiytannéllinen ja monitasoinen esimerkki konvergenssista,
jossa yhtd aikaa muuttuvat niin mediateknologia ja -talous kuin tuotanto-
tavat ja kiyteokin (vrt. Herkman 2005, 71). Satelliittien, internetin ja digi-
television laajentaman kanavavalikoiman my6ta median tuotanto, tarjonta
ja vastaanotto ovat yha ylirajaisempia, samoin kuin on se politckonominen
konteksti, jossa sekd tuotanto ettd vastaanotto tapahtuvat. Tulevaisuuden
median kiyttotapojen ennakoinnista on tullut mediayhtiéille yhi tirkedam-
pdd ja kiytinnossd yhi vaikeampaa, kuten esimerkki edelld osoittaa. Toi-
mintaympdriston muutosten my6ti muutokseen on joutunut myds televi-
sion akateeminen tutkimus: pelkisti televisiosta puhuminen muutoin kuin
historiallisessa kontekstissa on muuttunut yha hankalammaksi.

Nationalismista translokaaliin

Edelld kuvattu kehitys ei ole tapahtunut yhdelld rysdykselld, vaikka nyt
olemmekin tulleet tilanteeseen, jossa kaikki tuntuu muuttuvan samaan ai-
kaan. Television kehitys oli pitkdin kytkoksissa kansallisvaltioihin ja lisiksi
julkisen television dominoimaa. Kansallisvaltioihin kytkeytyneilld televi-
sioyhti6illd puolestaan oli (ja on edelleen) kansainviliset yhteistyéelimensi.
Julkisella rahoituksella toimiva televisio oli varsinkin Euroopassa pitkiin
vallitseva ja ensisijainen television muoto (ks. esim. Mattelart ym. 1988),
ja vasta 1980-luvun loppupuolelta kaupallisesta televisiosta on tullut lihes
kaikkialla television paradigmaattinen muoto (Ruoho 2000; Valaskivi &
Ruoho 2006). Julkisen palvelun televisioyhtidt perustavat usein nykystra-
tegiansa edelleen kansalliseen perinteeseen: ne ovat kansallisten intressien
puolustajia, “suomalaisuuden pelastajia’, kuten Mikael Jungner kuvaa yleis-
radiotoimintaa (HS 5.5.2008). Seki julkinen palvelu ettd kaupallinen tele-
visio ovat edelleen vahvasti kytkoksissa kansalliseen viitekehykseen esimer-
kiksi kielellisten, kulttuuristen ja lainsaadannéllisten tekijoiden kautta.
Rajat ylittava televisiotoiminta oli aluksi kiellettyd, ja vasta globaalin
mediateollisuuden murroksen kautta ovat syntyneet transnationaalit televi-
siokanavat, jotka lihettivit ohjelmaa usean valtion alueelle. Markkinoiden
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muutos syntyi teknologisten mahdollisuuksien lisaantymisestd: satelliit-
tien avulla televisiosignaali ulottui yha laajemmille alueille. (Chalaby 2005,
1-2.) Satelliitit kuitenkin tulivat televisiotodellisuuteen jo 1970-luvulla,
joskin ylikansallisia satelliittikanavia saatiin odottaa vield 1980-luvulle (ks.
esim. Schneider & Wallis 1988).

Alusta pitden televisio oli kuitenkin my6s globaali ilmio. Televisio
instituutiona sai erilaisia muotoja eri puolilla maailmaa, mutta kaikkial-
la kehittyneessi maailmassa televisio otettiin nopeasti kiytt6on. Eritoten
televisio-ohjelmien kehittelyssa haettiin vaikutteita muualta. Suomessa, ku-
ten monissa muissakin maissa, suunnattiin katse televisiokehityksen edella-
kavijimaahan Yhdysvaltoihin. Esimerkiksi Aarre Elo kavi inspiroitumassa
amerikkalaisesta televisiosta, miki vaikutti olennaisesti 1960-luvun menes-
tysohjelman Jatkoajan kehitykseen (Valaskivi 2002, 24). Translokaali® eli
ylipaikallinen on yksi kisite, jonka avulla tillaista eri puolilla tapahtuvaa,
vuorovaikutteista, ja yhta aikaa samanlaista ja erilaista instituutioden kehi-
tysti tutkijat ovat pyrkineet kuvaamaan (esim. Appadurai 1996). Televisio-
tutkimuksessa kisitetti ei ole kiytetty kovin paljon (ks. kuitenkin Kraidy
2005). Transnationaalin eli ylikansallisen kisitettd televisiotutkimuksessa
on kiytetty enemmin (ks. esim. Chalaby 2005; Iwabuchi 2002).

Kansallisten intressien ja globaalien vaikutteiden vastakkaisuus hallitsi
televisiota jasentivad keskustelua osin vield 1990-luvulla. Nykyisen maail-
manrakenteen kontekstissa voi helposti unohtua se, ettd keskustelut “holly-
woodisaatiosta” jaamerikkalaisesta "mediaimperialismista” syntyivat aikana,
jolloin maailma oli kaksinapainen ja my6s ideologisesti kahtia jakautunut.
Keskustelua kaytiin viitekehyksessd, jossa maailmaa hallitsivat kaksi vaihto-
chtoista talousjarjestelmai: kapitalismi ja sosialismi. Tama nikyi myos tut-
kittaessa televisio-ohjelmien litkkumista maasta toiseen (Varis 1988).

Tuolloisessa maailmassa amerikkalainen fiktio, saippua ja elokuvat etu-
nenissd, olivat ne lajityypit, jotka saivat tutkijat pohtimaan mediasisiltdjen
paikasta toiseen litkkumisen merkitystd, varsinkin vastaanottajan nikékul-

—_

Kiitokset kulttuuriorganisaatioiden translokaalisuutta tutkineelle HTT Niina
Koivuselle, joka erdissi lounaspoytikeskustelussa kuvasi valaisevasti orkesterien toi-
minnan yhtaldisyyksia eri puolilla maailmaa, ja osoitti tissd yhteydessi translokaalin
kisitteen kiyteokelpoisuuden (ks. Koivunen 2007).
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masta (esim. Varis 1988; Allen 1995). Amerikkalainen melodraama niyt-
tiytyi usein uhkana paikalliselle tuotannolle tai sen arveltiin tuovan vieraita
arvo- ja merkitysmaailmoja paikallisiin konteksteihin (esim. Silj & Alvarado
1988; vrt. Ruoho 2001). Asetelma rakentuikin siten, etti amerikkalainen
mediasisiltojen tuotanto ja erityisesti amerikkalainen sarjatelevisio tuli mer-
kitsemdin “globaalia”, joka uhkasi kulloinkin kyseessa olevaa “paikallista”

Marwan Kraidy (2005, 149, 153) kutsuu titi lihestymistapaa kulttuu-
ri-imperialismiteoriaksi, ja arvostelee teoriaa siitd, ettd se ensinnikin nikee
kulttuurit homogeenisina ja toiseksi samaistaa kulttuurit etnisyyteen ja
kansallisuuteen. Kolmanneksi teoria nikee kulttuurit toisistaan erillisiksi ja
vain silloin tall6in kohtaaviksi kokonaisuuksiksi.

Globaalia mediaa kulttuurintutkimuksellisesti katsottaessa 1990-lu-
vulla keskissa oli edelleen televisio, jota kautta "globaaliksi” mielletty yh-
dysvaltalainen mediatuotanto saapui kotisohville. Pidosassa olikin silloin
kysymys siitd, milld tavoin timd “globaali” tarjonta vastaanotetaan "paikalli-
sesti” tai kuinka globalisaatio vaikuttaa median paikalliseen vastaanottoon
ja paikalliseen kulttuuriin. Kiistakapulaksi asettui ensisijaisesti kysymys sii-
td, madritteleekd — ja jos niin missd madrin — globaali (ts. amerikkalainen)
mediakulttuuri paikallista vastaanottoa, tulkintaa ja sisilt6ja. Empiirisen
yleisotutkimuksen kautta syntyi havaintoja merkitysten sekoittumisesta ja
sitd kautta "glokaalin” kisite kuvaamaan globaalin ja lokaalin sekoittumista,
hybridisaatiota, jossa my6s katsojilla ja paikallisyhteis6illa on mahdollisuus
muokata, tulkita ja miiritelld kohtaamiaan sisiltoja. (Esim. Lull 1988; Ang
1985, 1996; Hannerz 1991, 1992, 1996; Silj & Alvarado 1988.)

Kraidyn (2005, 149) mukaan tillainen kulttuuripluralismi nikee kult-
tuurin vain moninaisena kokonaisuutena, joka sitoutuu paikallisiin yksi-
16ihin tai yhteisoihin. Kansallisesta nikokulmasta esitetty huoli amerik-
kalaisesta mediaimperialismista onkin kaiken aikaa kuljettanut rinnallaan
optimistisempia puheenvuoroja, joissa on esitetty globaalin median mah-
dollisuuksia kansakuntien vilisen ymmirryksen ja vuoropuhelun lisidmi-
sesti (Lull 1988, 2007) scki paikallisesta "vastustavasta luennasta” (Fiske
1989). Niita aktiivista yleisod korostavia tutkimuksia on kritisoitu poliit-
tisten ja taloudellisten rakenteiden unohtamisesta, tuotannon viitekehysten
sivuuttamisesta ja yleison aktiivisuuden glorifioinnista.
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Edelleen yleinen tulkinta on se, etti vaikka ylikansallinen (erityisesti yh-
dysvaltalainen) televisiokanava pyrkisi kansainvilisille markkinoille imperi-
alistisella asenteella, paikalliset olosuhteet ja yleison vaatimukset kulttuuri-
sesta tunnistettavuudesta pakottavat yhtiét lokalisoimaan lahestymistapaa
ja tarjontaa, jotta kanava voisi menestyi taloudellisesti (esim. Straubhaar &
Duarte 2005). Kaupalliset kanavat pyrkivit taloudelliseen voittoon, joten
katsojien toiveiden huomioon ottaminen on niille vilttimattomyys. Talou-
den nikokulma tutkimuksessa on kuitenkin usein jadnyt implisiittiseksi tai
unohtunut, kun katse on suuntautunut sisiltojen liikkkumista arvioitaessa
ensisijaisesti kulttuurisiin tekijoihin (esim. Katz ym. 1991; Ang 1996).

Kulttuuri-imperialistiseen teoriaan nojaava keskustelu tuli antropologi-
sessa globalisaation tutkimuksessa tiensd pdihin jo vuosia sitten. Jo vuonna
1990 Arjun Appadurai totesi Public Culture -lehdessi julkaistussa artik-
kelissaan, ettd keskusta/periferia -ajattelu on liian yksiulotteinen ja siten
riittimaton selittimddn globalisaation monimutkaisuutta ja monitasoisia
prosesseja. Aiemmin mainittua hybridisaation kisitettd on kiytetty usein
kuvaamaan tuota monimutkaisuutta. Hybridisaatiolla tarkoitetaan tissa yh-
teydessi "globaalin tai universaalin ja paikallisen tai erityisen toisiinsa tun-
keutumista, joka on yksi nykyisen globalisaation vallitsevista kulttuurisista
rakenteista” (Straubhaar 2007, 16). Kulttuuri-imperialismiteoria alistaa
toimijuuden kapitalismille, ja kulttuuripluralismissa toimijuus on paikalli-
silla yksiloilld ja yhteis6illa. Kulttuuripluralismiteoriaa kritisoidaankin siita,
ettd siina hybridisaatio-kisitteeseen sisltyy oletus, ettd kulttuurien sekoit-
tuminen sininsi tuottaisi paikallisyhteisdilleen toimijuuden (Kraidy 2005,
149-153).

Bollywood-elokuvia, japanilaista populaarikulttuuria ja telenovela-la-
jityyppid pidetddn usein osoituksina siitd, ettd my6s muualta kuin Yhdys-
valloista lihtoisin olevat lajityypit voivat matkustaa kulttuuristen rajojensa
yli, jolloin niistd tulee ikdin kuin kansallisia “brindeji” (esim. Straubhaar
2007). Matkustamisen helppoutta lisid internet, joka haastaa television
keskeisimpand populaarikulttuurin lihteeni. Kiinnostavaa on kuitenkin se,
ettd 2000-luvun tutkimuksissa edelleen usein transnationaaleja ovat sellaiset
mediasisilloe, jotka tulevat muualta kuin Yhdysvalloista, ja amerikkalainen
(tai englanninkielinen) on edelleen pysynyt globaalina (vrt. Chalaby 2005;
Iwabuchi 2002).
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Niitd lihestymistapoja jirjestad uudelleen kriittinen transkulturalis-
mi (Kraidy 2005), joka on noussut 2000-luvulla kulttuuri-imperialismi- ja
kulttuuripluralismiteorioiden rinnalle. Kasitteitd transnationaali ja transna-
tionalismi on kiytetty globalisaatio-termin rinnalla televisiotutkimuksessa
yhi useammin. Kisite on kiytannollinen siksi, ettd se pitad sisillddn viitta-
uksen kansakuntaan ja kansallisvaltioon ja silld pyritain usein kuvaamaan
mediasisiltéjen monenkeskistd liikettd kansakuntien valilla. Nain kisite
tekee mahdolliseksi kansallisvaltioiden ja kansallisen kulttuurin merkityk-
sen tarkastelun. Termid kdytetaan myos tyypillisesti silloin, kun tutkitaan
maahanmuuttajien mediakéytto3, jossa risteavit lahtokulttuurin median si-
sillot ja uuden kulttuurin vaikutteet (Robins & Asu 2005). Muita tyypilli-
sid esimerkkeja ovat japanilainen televisiotarjonta muualla Iti- ja Kaakkois-
Aasiassa (esim. Iwabuchi 2002) ja arabiankielinen ylikansallinen televisio
(esim. Sakr 2005).

Kriittinen transkulturalismi puolestaan korostaa sitd, ettd toimijuus
on globaalin kulttuurin olosuhteissa yhti aikaa translokaalia ja interkon-
tekstuaalista, ja sen hahmottamiseksi on syyti tarkastella niin tuotantoa,
tekstid, vastaanottoa kuin uudelleentuotantoakin. Tahin Kraidyn (2005,
150) miiritelmiin voisi lisitd vield jirjestelmien tason: suuret globaalit ja
transnationaalit tuotanto- ja levitysyhtiot. Esimerkiksi Artz (2003) koros-
taa tuotantotapojen ja globaalin mediateollisuuden rakenteiden merkitysta
translokaalien variaatioiden syntymisessa.

Konvergenssi kay yli rajojen

Television ja laajemmin mediakentin muutoksia jisennettiessi globa-
lisaation lisaksi yksi keskeinen kisite ndyttdd viimeiset parikymmentd
vuotta olleen konvergenssi. Graham Murdock (2000) miiritteli vuonna
2000 konvergenssin tapahtuvaksi kulttuurisissa muodoissa, kommunikaa-
tiojarjestelmissd ja yritysten omistusrakenteissa. Murdock osasi nihdi ja
ymmirtdd kehityksen suunnan melko selkedsti. Hin siteeraakin Nicholas
Negropontea jo vuodelta 1994, jolloin timi totesi: " Térkeintd on lakata
ajattelemasta televisiota televisiona.” Television katsojien arkeen muutok-
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set ovat hiipineet pikkuhiljaa, ja tutkijoiden mielenkiinnon keskipisteena
televisionkatsojat ovat korvautuneet (aktiivisilla) mediankaytedjilli, jotka
16ytyvit varsinkin internetista.

Teknologisen konvergenssin (johon Murdock hieman epiloogisesti
viittaa termilld kulttuurinen konvergenssi) muodoissa loppui mielikuvitus
2000-luvun alussa kesken. Tuolloisessa tulevaisuudenkuvassa visioitiin,
etti mobiililaitteet voisivat vastaanottaa liikkuvaa (televisio)kuvaa, mutta
se, ettd mobiililaitteen kautta olisi yhti aikaa péisy seki televisiotarjontaan
ettd internetiin, ei hahmottunut vield tuolloin. Tosin vielikin Japani on yksi
niitd harvoja maita, joissa tarjotaan kaikki televisiokanavat samanaikaisena
lahetyksena myds internet-yhteyden omaaviin kinnykéihin. Lisaksi kaytto-
liittymit ovat tarpecksi helppoja ja keveita paivittiiseen arkikiytt6on.

Murdock sivuuttaa analyysissaan konvergenssin vaikutukset mediakay-
tolle sangen pinnallisesti, eikd puhu divergenssistd lainkaan. Hanen niko-
kulmansa onkin ensisijaisesti politekonominen, joka on pitkaan keskittynyt
nimenomaan jirjestelmiin ja talouteen, kun kulttuurintutkimuksellisen
otteen katsotaan keskittyneen nimenomaan katsojiin ja “identiteettipoli-
titkkaan”. Yksi titd jaottelua kuvanneista tutkijoista on ruotsalainen antro-
pologi Ulf Hannerz (2000). Nykyisen median globalisaation hahmottami-
seksi tarvitaan erilaisten nikokulmien yhteensovittamista ja sitd nakyy yha
enemmin median tutkimuksessa, mutta harmillisen harvoin televisiotut-
kimuksen yhteydessi. Viime vuosina mm. japanilaista populaarikulttuuria
erittelevd kulttuurin tutkimus on ansiokkaasti nihnyt my6s ilmion polite-
konomisia kytkoksid ja seurauksia (mm. Napier 2007; Allison 2006a; Iwa-
buchi 2002).

Internetin my6ta my6s kulutuksen ja tuotannon konvergenssi on muut-
tunut yha ilmeisemmaksi. Samaan aikaan viihde-elektroniikan ja laitteiden
maira arjessa sekd kuluttajien tapa katsella televisiota on divergoitunut eli
moninaistunut. Televisioon on paisy muistakin laitteista kuin televisiovas-
taanottimesta. Internetin kautta television katsojat voivat osallistua televi-
sio-ohjelmien tekemiseen, muokkaamiseen ja uudelleen kontekstoimiseen.
Vaikka kaikkein runsaimmin titd tapahtuu epavirallisesti ja osin laittomas-
tikin YouTuben kaltaisissa palveluissa, ovat televisioyhtiot herdnneet hyo-
dyntimiin uutta resurssia. Téstd esimerkkind on Yleisradion A-ohjelmien
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my6hiin keviilli 2008 avaama A-Tuubi, johon katsojat voivat lahettad
videoita, kuvia ja juttuehdotuksia, joista parhaat luvataan ottaa mukaan
televisio-ohjelmiin. Palvelun tarjoaminen ei tosin vield tarkoita sitd, ettd
katsojat sen 16ytivit ja ottavat kdyttoonsa.

Vaikka Suomessa ja Euroopassa ei vield saadakaan kaikkia suoria lihe-
tyksia mobiilivastaanottimiin, joista olisi suora yhteys internetiin, on inter-
net tadllikin keskeinen muutostekiji television vastaanotossa. Ohjelmien
saatavuus internetin kautta muuttaa viistimitti television katselun tapoja
ja niin ollen myds tuotantoa.

Toinen muuttaja on digitaalinen televisio ja varsinkin tallentava digi-
boksi: enai ei tarvitse katsoa mainoksia, vaikka haluaisikin katsoa ohjelmat
siind aikataulussa, kun ne televisiokanavilla esitetdin. Uutisten katselu on
loppunut joiltakin tuntemiltani ihmisilta kokonaan, koska digiboksin "ai-
vossa® on aina varastossa jotakin kiinnostavampaa katseltavaa. Tillaiset
muutokset ovat vield tutkijoilta padosin hahmottamatta. Vaikutus kaupal-
listen televisio-ohjelmien mainostuloihin on jo nikyvissi, ja ilmié on vai-
kuttanut mainonnan sijoitteluun ja pyrkimykseen 16ytdi uudenlaisia kau-
pallisia ansaintalogiikoita esimerkiksi tuotesijoittelun, sponsoroinnin ja
yleisokilpailujen kautta.

Vlyyhti kietoutuu auki eri suunnista

Edell kuvattujen nikokulmien viliin jd4 runsaasti kartoittamattomia maas-
toja ja siten mahdollisuuksia tutkimukselle. Hyvin vihin on toistaiseksi tut-
kittu esimerkiksi sitd, kuinka mediatyo ja television tekemisen jarjestelmat
eri puolilla maailmaa ovat tulleet muistuttamaan toisiaan, vaikka konver-
goituneita instituutiorakenteita onkin tutkittu (esim. Wieten ym. 2000).
Tein 1990-luvulla viitoskirjaani japanilaisesta televisiosarjadraamasta. liris
Ruoho teki samaan aikaan viitoskirjaa suomalaisesta televisiodraamasta.
Totesimme tuolloin, ettd molemmissa maissa tuotannon jarjestimisessa ja
tuotantojirjestelmien muutoksissa nikyivit selkedsti Yhdysvalloista haetut
vaikutteet. Televisiodraaman tekijoiden haastattelut osoittivat, ettd samaan
aikaan kun sisillot ndyttavie liikkuvan ja vastaanoton moninaisuus eri kult-

188 RADIO- JA TELEVISIOTUTKIMUKSEN METODOLOGIAA



tuuripiireissi on ilmeinen, ovat median tuotantotavat yhteniistyneet (vrt.
Deuze 2007). Samoin yhdysvaltalaisten levitysorganisaatioiden merkitys
my6s muista kulttuureista lahtdisin olevien mediasisaltdjen levittamisessd
on keskeinen (vrt. Iwabuchi 2002; Allison 2006a). Etnografista otetta me-
diaty6n tutkimukseen olisikin tilaa harrastaa enemman.

Terhi Rantanen (2004) tekee kirjassaan Media and globalization sen
kiinnostavan havainnon, etti globalisaatiosta puhuttaessa ilmion mediaatio
jaa usein kasittelemittd. Esimerkiksi sosiologiassa viime vuosina kiytetty
ilmaus "new institutionalism’, jota kutsutaan my6s nimelld “uusi maail-
mankulttuuriteoria” (new world culture theory), on kisitellyt globalisaatiota
erilaisten kansainvilisten instituutioiden ja niiden valittimien mallien na-
kokulmasta (esim. Boli & Thomas 1999; Lechner & Boli 2005). Mediaa ei
niissa tutkimuksissa kuitenkaan ole otettu lukuun. Kaikkiaan olisi kiinnos-
tavaa lukea tutkimusta siitd, milld tavoin siirtyminen kahden mahdollisen
talousideologian mallista yhden ideologian malliin on muuttanut muiden
muassa televisioinstituutioita, tuotantoa ja vastaanottoa.

Toinen mahdollinen tutkimusidea on esimerkiksi systemaattinen yritys
hahmottaa television roolia sen siirtyessd yhi enemmin osaksi internetia —
mikd muuttaa viistimattd seka television tuotantoinstituutioita ettd liike-
toimintalogiikoita. Muuttuneet ovat my6s kiyttokulttuurit: internetisti voi
laillisesti ja laittomasti ostaa ja ladata televisio-ohjelmien tuotantokausia,
miki irrottaa television katselun “broadcasting” kontekstistaan (ks. myos
Nikunen tissi teoksessa). Tarkei ei tilloin ole endi tv-kanava vaan ohjelma,
jonka voi saada katsottavakseen lukuisia eri teita. Vertaisjakelua ja erityisesti
tiedostonjako-ohjelma BitTorrenttia pidetdin yhtend tirkeimmistd syistd
japanilaista animaatiota kansainvilisesti myyvien yhtiéiden konkursseissa ja
toiminnan supistamisessa.

Vastaanoton kontekstissa televisio on edelleen osa mediakiyton arkea,
mutta toisella tapaa kuin ennen. Televisio on samaan aikaan kansallinen ja
transnationaali, translokaali ja globaali, ja kuitenkin aina jollakin tavoin
paikalliseen kieleen ja kulttuuriin sidottu. Nissa konkreettisissa konteks-
teissa riittad tutkimista. Yksi mediakdyton muutoksia kuvaava nikokulma
on se, ettd tulevaisuuden mediasta haetaan tietoa intressien mukaan. Niin
ollen katsoja ei endi ensisijaisesti katso televisiota tai lue lehted, valitse Yleis-
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radiota tai Fujia, vaan etsii ohjelmia, tietoja ja teksteji esimerkiksi koiran-
kasvatuksesta tai uusimmista anime-sarjoista, ja eksyy katsomaan ohjelmaa
YLE Teemalta, jos sielld kerrotaan "otakuista’, tai Fujilta, jos sielld ndytetaan
ohjelmaa koiraroduista. Jaiko kuitenkin televisio siksi mediamuodoksi,
jonka “virran” direen asetutaan nauttimaan “hajamielisesti” katselusta (Ni-
kunen tissi teoksessa) eri kulttuuriymparistoissi?

Televisiotutkijan arki on merkittavisti helpottunut aineiston saatavuu-
den osalta. Kun 1990-luvun kuluessa tutkin japanilaista televisiosarjadraa-
maa Tampereella, paras keino saada materiaali késiinsa oli matkustaa Japa-
niin niin pitkaksi aikaa, ettd oli mahdollista itse nauhoittaa VHS-nauhoille
tarpeeksi suuri otos tutkittavan ohjelman jaksoja. Merkittivini parannuk-
sena pidin sitd, kun onnistuin 16ytimain tv-yhtiosta luottohenkilon, joka
lahetti minulle ohjelman jakso kerrallaan VHS-kasetteina. Nyt voisin pa-
rilla klikkauksella tilata saman aineiston "DVD-boksina” internetin kaut-
ta tuotantokausittain. Kustannus ei olisi suuri, ja siistit laatikot veisivit
huomattavasti vihemmin tilaa kuin autotallini vallanneet toistakymmenti
VHS-kasettilaatikollista. DVD-bokseja voisi jopa pitai kirjahyllyssd kiden
ulottuvilla.

Kokonaan uudenlaisen perspektiivin keskusteluun toisi aiemmin mai-
nittu translokaalin eli ylipaikallisuuden kisite, jos se mielletddn kriittisen
transkulturalismin lihtskohdista. Kraidy (2005, 155) korostaa translokaa-
li-kasitteen kayttokelpoisuutta silloin, kun maailma halutaan nihdd muu-
toin kuin Amerikka- tai linsikeskeisesti. Kisitteen avulla tulevat nikyviin
yhteydet erilaisten paikallisuuksien valilld. Samalla vallan kisite pysyy keski-
ossd, silla kriittisessd transkulturalismissa paikallinen mielletdan monimut-
kaisesti ylipaikallisiin vaikutteisiin yhteydessa olevaksi. Kriittinen transkul-
turalismimiteoria korostaa, ettd paikallinen on seka sisi- ettd ulkosyntyisten
valtapiirien lipitunkema.

Transkulturalismiteoriassa sosiaaliset kdytinnot ovat toimijuuden
paikka, jolla on seki ylipaikalliset ettd interkontekstuaaliset ulottuvuu-
tensa. Olisikin kiinnostavaa tutkia, missd ovat nyt ja ovat olleet television
“paikat”: millaisissa sosiaalisissa kdytinnoissd madrittyy ja on madrittynyt
television katselu suhteessa sen tuotantoon ja levityskanaviin? Kaytinnossa
voisi kysyd esimerkiksi: Kuinka televisiotuotannon muodot, ohjelmatyypit
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ja katsomistavat ovat liikkuneet historiallisesti paikasta toiseen ja millaisia
variaatioita saaden? Millainen on television paikka internetissa kdyttajin ja
tuottajan nikokulmasta? Millaisen paikan televisio saa vaikkapa japanilai-
sen populaarikulttuurin tai science fiction -harrastajien elimiss eri puolilla
maailmaa? Kuinka translokaalit sisilt6jen tuottajat ottavat huomioon eri-
laisissa vastaanottokanavissa ja kulttuurisissa konteksteissa mahdollisesti
tapahtuvan vastaanoton ohjelmia tehdessain?
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