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Tutkielmani tavoitteena on selvittéd empiirisesti ja teoreettisesti, millaisissa uutisissa on eniten
myyntipotentiaalia ja miksi ndin on. Tutkimukseni kohdistuu sensaatiohakuisiin tabloideihin eli

suomalaisittain sanottuna iltapéivalehtiin, joiden muita lehtid suurempi irtonumeromyynti kertoo
paljon yleison ostokayttéytymista ohjaavista mieltymyksista.

Teoreettisessa osuudessa tarkastelen yhdysvaltalaisten, brittildisten, ruotsalaisten ja suomalaisten
tabloidien historiaa uutisaiheiden myyvyyden ja levikkikehityksen ndkokulmasta. Empiirisessa
osassa otan lahitarkasteluun Ilta-Sanomien myyntivuoden 2002. Kvantitatiivisen sisallon erittelyn
avulla laatimani luokitusrungon pohjalta analysoin tilastollisin ja laadullisin menetelmin |lta-
Sanomien 100ppe4, etusivujaja myyntilukuja. Toinen lagja teoriaosuus keskittyy pohtimaan syita
myyvyyden taustalla. Téta asiaa lahestyn analysoimalla lehden mainosjulisteen eli 166pin
dynamiikkaa. Lahdekirjallisuutta ja havaintojani tdydentavét 160peista vastaavien henkildiden
haastattelut.

Tutkimukseni keskeisia tuloksia on se, ettétabloidien levikkihistoria osoittaa julkisuuden
henkil6iden kuoleman, kansallisesti merkitt&vien urheiluvoittojen ja l&hell& tapahtuvien katastrofien
myyntivuodesta 2002, jolloin Myyrmannin kauppakeskuksen pommirgjahdys ja viihdetaiteilija
Armi Aavikon kuolema nousivat myyntiaiheina ylitse muiden. Lisaksi totean Linnan juhlien olevan
myynnillisesti vertaansa vailla. My6s julkisuuden henkilGiden erot ja kotimaiset, riittévan
hétkahdyttavat skandaalit myyvét hyvin.

Tutkimusvuonna hyva [60ppi ja etusivu tehostivat lehden myyntid &éritapauksissa liki 50 % ja
normaalistikin 1020 %. Epaonnistunut 166ppi ja etusivu laskivat lehden myyntia enimmill&&n 10—
14 %. Parhaiten myivét péivét, jolloin 166pissa ja etusivulla oli sama dramaattinen pa&aihe seka

Populaarijournalismin vetovoimaa ldhestyn tutkielmassani erittelemalla [66pin toimintaa
teoreettisesti yhdeksasta keskeisesta ndkokulmasta: kuvan lumo, tragedia ja tiedonjanoinen
uteliaisuus, intertekstuaalisuus ja draaman keinot kiinnostuksen rakentajina, kielenkayton
dramaattiset tehokeinot, tuttuus ja gjankohtaisuus mielihyvan lahteing, montaasin luomat jannitteet,
kansakunnan yhteiset asiat, julkkisjulkisuus ja juorun motiivit sekd skandaalit heréttgjinaja
vasyttgina
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ALKUSANAT

Torstai-iltana 15. huhtikuuta 2004 kello 23.15 sain sétkyn Keravan asemalla. K&annyin kannoillani
ja santésin takaisin junalle, josta olin juuri noussut. Pari juoksuaskelta otettuani tajusin, etta se oli
aivan turhaa. Juna oli jo mennyt ja hattuhyllylle jattdméni gradu sen mukana. Siell& tutkimukseni
matkusti kohti Rithim&ked junanvaunun hattuhyllylld, Anttilan muovikassissa tarkastusta varten
kolmena kopiona ja siististi mapitettuna. Noihin aikoihin el tietenk&n mikaéan palvelunumero enda
vastannut. En voinut muuta kuin toivoa tutkimukselleni kaikkea hyvaa ja lompsia kotiin yhteisia
hetkiamme muistellen.

Tutkimustyoni kaynnistyi, kun tiedustelin Ilta-Sanomien vastaavalta paétoimittajalta Vesa-Pekka
Koljoselta loppukesasta 2002 ehdotuksia pro gradun aiheeksi. Omat edellytykseni olivat, ettd pro
graduni pitaisi liittya llta-Sanomiin ja tutkimukseni olisi tuotettava kayttokelpoista tietoa. Koljonen
ehdotti, etta tutkisin sitd, mik& myy. Aihe oli kylla kéynyt itsellanikin mielessd, mutta olin luullut
sité 1dpikotaisin kalutuksi. Kavi ilmi, ettd ndin el ollutkaan. Syy selvisi pian: yksinkertaiselta
kuulostava tutkimusaihe oli paitsi yrityssalaisuuksien verhoama, myos tieteellisin keinoin
hankalasti lahestyttavissa.

Padtin kuitenkin yrittéd, ja niinpd Riihimé&en-junan hattuhyllyll& loittoni liki kahden vuoden
intensiivisen iltapuhteen tulos. Tein tutkimustani tyon ja perhe-eldman ohessa ja suoritin samalla
loppuun muita jaljell& olevia opintojani. Pitka aikajanne mahdollisti sen, etté pystyin tdydentdmaan
ja lagjentamaan kaikessa rauhassa tyohoni liittyvaa |ahdekirjallisuutta seka teoreettista pohdiskelua.
Samalla tutkimusaineisto tuli |&pikotaisin tutuksi.

Kiitan yhteistyosta Ilta-Sanomien Vesa-Pekka Koljosta, Antti-Pekka Pietilés, Jaana Louhivuorta,
Pekka Harjua, Liisa Kotilaista, Bjorn Mattsonia, Erik Rissasta ja Timo J. Anttilaa sekd Leevi
Korkkulaa. Tapio Sadeojalle ja Kari Jarviselle osoitan kiitokset kdytdnnon joustavuudesta, etta
Tampereen-matkani toteutuivat. Iltalehdestd avuksi olivat Pauli Aalto-Setdla ja Jari Lammassaari.
Y liopistossa kasikirjoitusversioitani jaksoi lukea ja kommentoida professori Risto Kunelius. Nimi&
erikseen mainitsematta olen palveluksen velkaa lukuisalle joukolle ihmisig, jotka kommentoivat
tyotani, pyynnostani toimittivat aineistoja, johdattelivat minua tiedon lahteille ja palauttivat
kasikirjoitukseni Helsingin rautatieaseman |0ytotavaratoimistoon.

Suuri kiitos kérsivallisyydesta kuuluu Aapolle ja Marjaanalle sekd A:lle jaB:lle.



1. JOHDANTO

Miten ihmeessd téssd nyt edes voitaisin puhua IS:sta tai
vastaavanlai sesta roskapaskasta, jonka journalistinen taso on ihan
hanurista. Tassd pitddkin ymmértéd, ettd moinen roska on

uudelleen ja uudelleen. Moisten lehtien kustantajat ja toimittajat

tietdvat kylla tasan tarkkaan mikd myy: i skeida. (--) Ihmisilla

on tietenkin tarve olla mukana, ajan hermalla, tietéd mitéa ihmiset

puhuvat — vaikka toisaalta ihmiset puhuvat niistd asoista, mita
nyt mihinkakin tuuttiin luodaan tarkoituksella.

Nimim. " Epdli”

3.5.2003 klo 00.55

Nyt.fi:n M edia-keskustelupal stalla®

Nimimerkki Epelin kommentissa on tiivistyneend pro gradu -tutkielmani aihe: mikd myy — ja
miksi? Jos olisin tyytynyt Epelin selitykseen ”skeida myy”, téta tutkimusta el olisi tarvinnut tehda.
Se mikd on Epelille turhanpéivéisyyttd, on monelle muulle lukijalle nykyaikaisuutta,
viihdyttavyytta, kiinnostavuutta tai yksinkertaisesti mukava tapa (IS Tracking / Suomen Gallup
Group Oy 2003).

Epeli on kuitenkin ymmartanyt iltapaivalehtien olemuksen varsin hyvin. Han on huomannut niiden
olevan viihteellisid ja toimivan irtonumeromyynnin ehdoilla. Han on myos selvasti pohtinut sité,
miks iltapaivalehdet kayvéa kaupaksi. Selitys e ole ollenkaan huono: Epelin mielesta
iltapéivalehdilla on ennen kaikkea sosiaalinen funktio siing ettd ihmiset pysyisivdt mukana

[ahipiirinsa keskusteluissa. Epeli on my6s havainnut, etté iltapéaivalehdet luovat suunnitelmallisesti
puheenaiheitaihmisille.

Epelin suhtautuminen on kuitenkin kovin elitistinen. Han halveksii iltapaivalehtien 1,6 miljoonan
paivittaisen lukijan (Levikintarkastus 2003a) lukuvalintoja ja asettaa oman makunsa heidan
ylapuolelleen. Samalla hén mitétoi iltapaivalehtien journalistiset saavutukset muun muassa
yhteiskunnallisten epakohtien esiinkaivamisessa.

Epelin kirjoitus on jalleen yksi esimerkki siitd miten vaikeaa tuntuu olevan kayda analyyttista
keskustelua iltapéivalehdista ilman, etté voimakkaat asenteet ja tunnekuohut saavat vallan. Yleensa

puhe k&antyy ennemmin tai myohemmin iltapéivalehtien moraaliin ja journalistiseen tasoon — tai

niiden véitettyyn puutteeseen. Kaiken pahan alku jajuuri, sensaatioilla méssaileva iltapaivalehti, saa

kuulla kunniansa itse itsensd laatulehdiksi ylentdneiden péivalehtien kolumnipalstoilla,

! http://mww.nyt.fi/keskustelut/




sivistyneiston keskusteluohjelmissa televisiossa, journalismikritiikin kronikoissa ja internetin

keskustelupalstoilla. Tama keskustelu vain on yleensd kovin yksipuolista, silla iltapéivélehtien

ymmaértdjid el julkisuudessa juuri ndy, suurista levikeista ja lukijamaaristé huolimatta.

Populaarikulttuurin  tutkimus on  Suomessa  monipuolista, mutta jostakin  syysta
populaarikulttuuriamme muokkaavan ja siité elavan iltapaivalehdiston tutkimus on jéényt vahalle
huomiolle. On my6s aika erikoista, ettd esimerkiksi suomalaisessa journalistikoulutuksessa ei viela
2000-luvun alkupuolellakaan mennd kovin syvélle uutistyon kaupalliseen luonteeseen ja sen
vaikutuksiin journalismin sekd ennen kaikkea toimittgjan itsensa kannalta. Riippumattoman,
objektiivisen ja puhtaan journalismin lipunkantgjat saavat yliopiston penkiltd tyoelamaan
siirtyessaan ampérillisen kylmaa vettd niskaansa, kun he joutuvat jopa ”laatulehdissd’ tekemaan
artikkeleita, joiden todelliset vaikuttimet ovat viihteelliset ja kaupal liset.

Ehka tutkimuksen ja tiedon puute on ollut syyna siihen, etta jopa media-ammattilaisten harrastama
sensaatiohakuisuuden taivasteluksi. Kuvaavaa on, etta vield vuonna 1999 Journalismikritiikin
vuosikirjassa julkaistiin vitsikk&dks tarkoitettu "tutkimus’ haisevista, turhista ja lemahtavista
66peistd (Reunanen & Torkkola 1999, 50-51). Ei sillg, ettelkd moitittavaa ja moralisoitavaakin

olisi, muttatutkimuskohteena iltapéivalehdista l0ytyisi paljon muutakin.

Oman pro graduni tavoitteena on toimia kahteen suuntaan: Ilta-Sanomien ulkopuolisille se on
tarkoitettu avaamaan tabloidien tekoon ja toimintaan liittyvia myytteja. Lehden henkilokunnalle
toivon tutkielmani tuovan analyyttista tietoa heidan oman tyonsa tuloksista. Aiheella on selvasti
yleistd kiinnostavuutta — sen olen ollut aistivinani ulkopuolisten esittamista lukuisista uteliaista
kysymyksistd. Kun uutisaiheiden myyvyydesta ei ole ollut olemassa julkisia tutkimuksia, tuntuu
tyollani olleen sosiaalinen tilaus. Uskoisin, ettd harva lehdentekijakdan on nadhnyt tilastoja
molempien iltapéivalehtien eniten myyneista 160peista ja uutisaiheista (luvut 4.4.2, 4.4.3 ja 6).
Loopintekijoita tutkimustulokseni tuskin yllattavat, mutta jos he saavat niihin liittyvista
pohdinnoista virikkeita tyohonsa, hyva niin.

Olen tehnyt tutkimustani ”sisdpiirilaisend’, llta-Sanomien vakituisena uutistoimittgjana, mutta
esittamani mielipiteet ja tulkinnat ovat omiani eivatka valttamétta edusta Ilta-Sanomien virallista
kantaa. Tarkoituksenani el ole arvioida, harjoitetaanko Ilta-Sanomissa hyvda vai huonoa
journalismia. En myodskédn ldhde arvostelemaan sitd, ovatko lehdessa tehdyt journalistiset ja



kaupalliset ratkaisut olleet moraalisesti oikeita tai vaarid. Sen tekevét varmasti ne, jotka tété

tutkielmaa my6hemmin lukevat.

Kun 100pit paljastetaan alastomiksi, ndky ei ole aina kaunis. En ole pyrkinyt peittelemaan sita
toisinaan raadollistakin todellisuutta, joka paljastuu kaupallisen journalismin toimintalogiikan takaa.
LOOppien vetovoima kertoo jotakin paitsi iltapaivalehdistd, myods koko nykyjournalismista ja sen
yleisGistd. Sama markkinatalouden mekanismi toimii nimittain kaiken journalismin taustalla ja
vetoaa samantyyppisiin inhimillisiin vaikuttimiin — olipa kyseessa kestotilaus tai irtonumero. San
Francisco Examiner -tabloid-lehden myyntipdallikké T.T. Williams totesikin jo vuonna 1897
osuvasti: "Maan arvostetuimmat sanomalehdet julkaisevat toisinaan sellaisia asioita, joita ns.
sensaatiolehdet elvat koskaan uskaltaisi painaa. Ns. arvostetut lehdet selviavét kuitenkin kritiikitta,

koska ne eivét ndyta sensaatiomaisilta’ (Campbell 2001, 6).

Tutkielmani jakautuu kahteen osaan, jotka kulkevat lomittain: historia= ja teoriaosa pyrkivét
taydentdmaan empiirisen osan havaintoja siitd, mikd myy. Luvussa 2 Kkayn 18pi
myyvyystutkimuksen esteita ja sitd, miten monisyista aihetta voi kuitenkin lahestya. Seuraavassa
luvussa esittelen kayttamani tutkimusmenetelmét. Luvussa 4 asettelen suomalaisia iltapéivalehtia
kansainvéliseen ja historialliseen kontekstiin. Luku 5 riisuu [66pin alastomaksi ja analysoi, mista se
on tehty. Luvussa 6 lahestyn |60ppien ja etusivujen myyvyytta tilastollisin ja laadullisin
menetelmin. Luvussa 7 pureudun viela miksi-kysymyksen kautta tabloidien vetovoiman syihin, ja
samalla selvitan [60pin toimintaa teoreettiselta sekd kaytanndlliseltéd kannalta. Paétdsluku 8 kokoaa

yhteen teoreettisia ja empiirisid havaintojani.



2. TUTKIMUSONGELMA

Tutkielmani keskeisena tavoitteena on vastata kysymyksiin, mitk& uutisaiheet myyvét tabloid-lehtia
ja mihin niiden vetovoima perustuu. Empiiriseksi tutkimusaineistoksi olen rajannut |lta-Sanomien
[66pit, etusivut ja liikesalaisuuden piiriin kuuluvat myyntiluvut vuodelta 2002. Vertailutietona
kaytan kilpailevan | ltalehden 1066ppeja ja etusivuja silloin, kun se on tarkoituksenmukaista. L60piksi
kutsutaan lehden keltapohjaista myyntijulistetta. Sama myyntitarkoitus on lehden etusivulla, joka

pyritéan tekemadan mahdollisimman houkuttelevaksi.

Irtonumerona myytéva ja kuusi kertaa viikossa ilmestyva Ilta-Sanomat on Suomen toiseksi suurin
sanomalehti ja suurin iltapédivélehti. Sen tarkistettu arkilevikki vuonna 2003 oli 198 693 kappaletta
ja viikonvaihdelevikki 230 949 kappaletta® (Levikintarkastus 2004). Tutkittavana vuonna 2002
arkilevikki oli 204 820 kappaletta ja viikonloppuisin 237 759 kappaletta (Levikintarkastus 2003b).

Vantaalla, ex-missi Armi Aavikon traaginen kuolema, Sauli Niiniston ja Tanja Karpelan

seurustelun paattyminen seka Jussi Ahteen ja Susanna Tervaniemen huumepidéatys.

Tekeméni kvantitatiivinen sisallon erittely paljastaa, mita 1S:n 1006pit sisdlsivat vuonna 2002. 1S:n
myyntilukujen avulla on tarkoitus selvittda, ovatko jotkin uutisaiheet myyvempié kuin toiset ja onko
otsikoiden kuvituksella, savylla ja seksikkyydelld sekd otsikoissa esiintyvien henkilGiden
sukupuolella vaikutusta myyntiin. Samalla tutkin, onko 166pin aihevalinnoilla suhteessa etusivun

p&daiheeseen merkitysta myynnin kannalta ja miten kilpailevan iltapaivalenden samanlainen tai

poikkeava |66ppi vaikuttaa | S:n myyntiin.

Olen pyrkinyt tdydentamaan kerdamaani empiirista aineistoa haastatteluin ja teoreettisin pohdinnoin
lagjemman kuvan. Suomalainen tiedotustutkimus ei ole esimerkiksi viela téhan pdivadn mennessa
kajonnut siihen, miten 160ppi syntyy. Teoksilleen valtakunnan lagjimman mediandkyvyyden saavat
[60pintekijdt ovat syysta tai toisesta jéaneet anonyymelksi sanataiteilijoiksi. Tassa tutkielmassa

2 Joistaarkisin tilauksia 8 393 kpl ja vapaakappaleita 2 769; viikonloppuisin tilauksia 8 113 ja vapaakappaleita 2 050
(Levikintarkastus 2003c).
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l66pintekijét itse kertovat, milla tavoin kansakuntaa kohauttavat aiheet paétyvéat iltapaivalehden
myyntijulisteeseen.

Tarkoituksenani on lisdksi asettaa |00ppien ja suomalaisten iltapdivalehtien toiminta historialliseen
ja kansainvéliseen kontekstiin osana sensationalistista populaarilehdist6d. Katsaus ulkomaille antaa
kuvan giitd, miten Ilta-Sanomien lgjikumppanit maailmalla hyodyntdvét samaa universaalia
populaarijournalismin vetovoimaa ja soveltavat sitd omassa kulttuuriympdristossaan. Tyo liittyykin
suomalaisten iltapaivalehtien tutkimuksen lisaksi kansainvaliseen keskusteluun tabloid-lehdistosta.
IItapdivalehdet ovat populaarilehdiston edustgjia Suomessa, ja nain pro graduni asettuu lagjemmin

nahtyna populaarikulttuurin tutkimuksen viitekehykseen.

2.1 Aiemmat tutkimukset ja tutkimuksen esteet
Uutisaiheiden myyvyydesta ei ole olemassa julkaistuja tutkimuksia, mutta epéilemétta asiaa on

seurattu ja analysoitu monissa toimituksissa eri puolilla maailmaa. Tiedossani on, ettd aiheesta on
olemassa ainakin yksi suomalainen kesken j&anyt pro gradu, ja ainakin kerran uutisaiheiden

Julkisten tutkimusten puutteeseen uskon olevan kaksi merkittévéd syyta Ensinndkin myyntiluvut
ovat salaisia ja siksi vaikeasti saatavilla, eikd mahdollisia liiketaloudellisesti hyddyttéavié tuloksia
haluta jakaa kilpailijoiden kanssa. Toinen, todennakGisesti merkittavampi syy on se, etté
uutisaiheiden myyvyyden tutkiminen on helpommin sanottu kuin tehty. Tilastollisesti vedenpitévien
yleistysten ja ennusteiden etekeminen on kayténndssa mahdotonta, silla muuttujia on hallitsematon

maara.

lltapéaivélehtien |60ppien ja etusivujen aihepiirid on tutkittu Suomessa léhinna pro gradu -tasolla
paria poikkeusta lukuun ottamatta. Graduissa etusivuja, 100ppeja tai iltapaivalehtia ylipaatdan ovat
tarkastelleet muun muassa Hyvérinen (1985), Ikonen (1997), Koskinen & Laakkdla (1975),
Kérgaoja (2003), Makimattila (1991), Tuoriniemi (1977) ja Vento (1984). Liséksi on olemassa
koko joukko iltapdivalehtien yksittéisia artikkeleita analysoivia tai muutoin oman tutkimukseni

kannalta eparelevanttga iltapéivalehtiaiheisia pro graduja ja tieteellisid artikkeleita. Ne ovat

késitelleet iltapdivalehtien tai niiden verkkopalveluiden sisalt6a lahinna diskurssianalyysin keinoin.
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Muita oman tyoni kannalta relevantteja tutkimuksia ovat Huovilan (2002) kvantitatiivinen sisalloén

tutkimus iltapéivalehtien etusivujen vakivallasta.

Y htak&an ulkomaisen tabloidin etusivun kvantitatiivista sisdllon erittelyd ei késiini osunut. Uskoisin
talaisia tehdyn ainakin pro gradua -vastaavalla opinnaytetasolla, mutta ulkomailta niitd on hyvin
vaikea saada kasiinsd. Olen kuitenkin hyodyntanyt maailmalla kéytya tabloid-keskustelua
mahdollisuuksien mukaan omassa tutkimuksessani.

The American Society of Newspaper Editorsin internet-sivujen kautta l6ytyi yksi The American
Editor -lehden artikkelikokonaisuus (Anonyymi 1996), joka késittelee irtonumerolehtien
myyvimpia aiheita. American Editor kysyi Newark Star-Ledgerin, Newsday of Melvillen,
Philadelphia Daily Newsin ja Dallas Morning Newsin paallikoilta, mitkd olivat nédiden
paikallislehtien myyvimmaét uutisaiheet vuonna 1996, miksi ne myivét niin hyvin ja miten lehdet
hyodyntavat myyvyyteen liittyvda tietotaitoaan. Artikkelikokonaisuus tarjoaa kiinnostavan
vertailukohdan ja tuo esiin myyvyyden tutkimiseen liittyv8a problematiikkaa, johon olen itsekin
tormannyt tata tutkielmaa tehdessani.

Artikkelin mukaan amerikkalaisissa paikallislehdissa kaupaksi kavivét ennen kaikkea kansallisesti
ja paikallisesti térkeisiin urheilufinaaleihin liittyvéat uutiset. Kansallisesti jérkyttava TWA 800:n
lento-onnettomuus® nakyi myyntipiikkina |ahes kaikkien lehtien tilastoissa. Lehtien myyntihuippuja
yhdistavid tekijoita olivat myos presidentin/senaattoreiden vaalit ja urhellija-naytteijatahti O.J.

Simpsonin murhajutun tuomio.

Newark Star-Ledgerissi uutisaiheiden ja myyntilukujen yhteytta seurataan vertaamalla myytyjen
lehtien maarda ailkaisempien viikkojen tai vuoden vastaaviin paiviin. Toimitusp&allikon mukaan
levikkiosastoa varoitetaan etukéteen, jos tiedossa on iso uutinen ja painosméaraa taytyy kasvattaa.
Levikkiosasto yllgpitéa tietokantaa vahittdiskaupassa myymétta jdaneistd lehdistd. Kun jonkin

uutisotsikot.

% Boeing 747:n |dhes tyhja polttoainetankki rajahti ilmassa 17.7.1996, ja kone syoksyi mereen Long Islandin edustalla
Kaikki koneessa olleet 230 matkustajaa ja miehiston jasentd kuolivat heti. Vaikka viralisi ssa tutkimuksissa todettiin

réjdhdyksen syyks mekaaninen vika, jéivét teoriat mahdollisesta ohjusi skusta eaméaéan.
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Newsday of Melvillessa tulostetaan viikkoraportteja, joista ilmenee irtonumeromyynti, kannen (ja
takakannen) otsikot, s&dtila ja jakeluautojen toimitusaika. Lehden toimituspdallikon mukaan
etusivujen sisdltoa el analysoida systemaattisesti, koska monimutkaisen irtonumeromyynnin kaikkia
muuttujia olisi vaikea pitéé hallinnassa.
Lehti voi myyda hyvin kausiluonteisen syyn vuoksi. Tai sdan vuoksi. Tai koska meilld oli oikein hyva ilta
tuotannossa ja jakelussa. Olivatko otsikko ja tarina myynnin kannalta ratkaisevia vai jokin muu tekija?
Muutama vuos sitten puhuimme sellaisen tietokoneohjelman luomisesta, joka puntaroisi kaikkia muuttujia ja
ennustais meille, millainen irtonumeromyynti on luvassa. Homma oli kuitenkin lannistava, joten p&étimme
keskittya jarkevampiin téihin.
Newsday of Melvillen toimituspaallikkd Charlotte H. Hall*
Philadelphia Daily Newsin padtoimittajan mukaan jokainen etusivu pyritédn analysoimaan
levikkipaallikon kanssa. Pagtoimittajan mielesta levikkipaallikkd kykenee kertomaan, mika liikutti
eilisen lehted, missd ja miksi. Levikkipdallikdlla on Daily Newsissa yhtd paljon vaikutusvaltaa

etusivuun kuin kenell&a tahansa uutistoimituksen paallikkotoimittajalla.

Dallas Morning Newsissad levikkijohtaja laatii myynnistéa viikkoraportin, jossa on listattuna
paduutisaiheet, myyntiluvut verrattuna viikon ja vuoden takaiseen, sddolot sek& kaikki muut
poikkeukselliset seikat.

I lta- Sanomissa néiden seikkojen analysoiminen kuuluu levikkip&allikkd Bjorn Mattssonin tehtaviin.

Dataa on vuodesta 1990, mutta maailma muuttuu koko ajan. Jonkin tietyn aiheen myyvyytta e nde mistédn
historiasta eika koneelta katsomalla. Ei se sietéa 18hde, mitd huomenna myydaan. N&ma tiedot voivat kuitenkin
antaa jotain osviittaa. Tarkeintd on, etté tuntee kaikki julkkikset ja heiddn suosionsa. Se pitéé osata suhteuttaa
siihen, mika on uutisen aiheena kullakin kerralla. Julkkiksethan eivét ole ennen tehneet samaa juttua.
(Mattsson 2003.)

2.1.1 Tutkimuseste 1: yrityssalaisuudet
Uutisaiheiden myyvyyttd on mahdotonta tutkia ilman lehden myyntilukuja. Tamén tutkimuksen

tekoa varten olen saanut luottamukselliseen ké&ytt6oni vuodelta 2002 |lta-Sanomien myyntiluvut,
joiden lehti katsoo olevan liikesalaisuuksiansa. Minulle on myds annettu taustatiedoksi lehden
teetédttamia ei-julkisia lukijatutkimuksia, joita voin siteerata vain rgoitetusti. Né&iden

luottamuksellisten tietojen osalta tutkiel mani on salainen.

* Anonyymi 1996: Some Days Weather is as Big a Factor as News.
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2.1.2 Tutkimuseste 2: valiintulevat muuttujat
Uutisaiheiden myyvyyden tutkiminen e valitettavasti kdy niin helposti, etta vertallaan

myyntilukuja suoraan |66ppiaiheisiin. Tutkimuksessa tormét&an silloin kahdenlaisiin ongelmiin:

1) L6Opin ja etusivun merkitystd myyntitapahtumassa on hyvin vaikea tutkia yksiselitteisesti. Ei
tiedeta varmasti, kumpi on térkedmpi potentiaalisen ostgjan koukkuun saamiseksi — lehden vérikas
ja alhekirjoltaan runsas etusivu vai iskeva ja dramaattinen |60ppi. Aika vahan tiedetéén siitdkaan,
moniko ylipaétéan tekee ostopadattksensa pelkan 166pin tai etusivun perusteella. llta-Sanomilla on
paljon tapaosgia, jotka ostavat lehden joka tapauksessa esimerkiksi matkalukemiseksi junaan,
olipa l60pissa mitd hyvansd. Tassa mielessa iltapdivalehtien toimittgjien vanha hokema
[60pill& kuitenkin on jotakin merkitysta ostotapahtumassa, ei kuitenkaan tiedeté varmasti, missa

méaarin se on |66pin ykkdsaiheen tai muiden pienemmall& painettujen uutisten ansiota.

2) Ennen kaikkea on otettava huomioon, etta irtonumerolehden myyntiin vaikuttavat uutisten lisdksi
toimituspdallikkd Charlotte H. Hall (Anonyymi 1996) on todennut sd&n vaikutuksesta tabloid-

lehtensd irtonumeromyyntiin seuraavaa:

Jos sataa kovasti, myynti putoaa. Jos on pilvistéd tai tihuttaa, myymme yleensa hyvin. Jos on upea kesdpéiva,
myynti putoaa. Jos sataa lunta, myynti romahtaa.
(Anonyymi 1996: Some Days, Weather isasBig a Factor as News.)

llta-Sanomien levikkipdallikkd Bjorn Mattsson (2003) vahvistaa, etta edella mainittu pdtee myos
Suomessa. Hanen mukaansa erityisen huono keli myynnin kannalta on kova pakkanen, jolloin
ihmiset j8avét sisille. Vastaavasti kesan enssimmaiset helteet ohjaavat ihmisvirrat kauppaliikkeiden
Sijasta terasseille ja aurinkorannoille. Jos helteet jatkuvat pitk&an, ihmiset aktivoituvat uudelleen

veronpalautusten |dheisyys, vuodenaika, viikonpéiva, juhlapyhét, Kkilpailijoiden toiminta
uutiskentassa sekd lehden oma painoaikataulu ja sen toteutuminen. Y lipaétaan iltapéivaehden
myynnin onnistuminen on voimakkaasti vahittaiskaupan armoilla. (Mattsson 2003.)

Artto (1994) haastatteli vaitoskirjaansa varten yli kahtakymmentd ammettilaista aikakauslehtien
jakelu- ja kustannusorganisaatioissa. Aikakauslehtien irtonumeroiden kysynt&&n vaikuttaviksi

tekijoiksi mainittiin haastatteluissa muun muassa hinta, kausiluonteisuus, kansi ja ikkungjuliste
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(=166ppi), mainonta, ihmisten tulotaso, kilpailijoiden toimet, tilagjien méard ja séa. (Artto 1994,
95.)

Kutsun kaikkia natéa irtonumeromyyntiin vaikuttavia muita kuin journalistisia tekijoita

valiintuleviks muuttujiksi.

2.2 Miten uutisaiheiden myyvyytta sitten voisi tutkia?
Lehden tekijoilla on toki vuosikymmenten kokemuksen tuoma kasitys 100pin ja kannen
merkityksesta. Padtoimittgja VesaPekka Koljosen (2003) mukaan [66pin merkitysta
myynnintekijand on yliarvioitu, vaikka se onkin "vahvin mahdollinen mainosvdline Suomen
eteldkérjesta pohjoiskarkeen”.
Jos on jokin hyvin sensaatiomainen juttu, ostoimpulss voi tulla 166pistd, mutta se on poikkeuksdlista.
Normaalisti suurin osa lehdistd myyddan kauppaliikkeissé ja marketeissa. Ratkaisevin myyntiargumentti on
silloin lehden etusivu. Etusivun merkitys on paljon suurempi kuin 166pin, vaikka etusivusta ei juuri koskaan

puhuta julkisuudessa. Se johtuu |66pin ndenndi sestd nakyvyydesta.
(Koljonen 2003.)

Koljosen mukaan iltapdivalehden ostopadattds tehdédn 3-5 metrin matkalla ennen kassaa, kun
odotetaan maksuvuoroa ja silméilléan lehden etusivua. Lehden 166ppia el silloin valttamétta edes
nde, koska se on myyntitelineen alla tai muuten nakyvissa vain rajoitetussa tilassa. Koljonen
arveleekin, etta 100pin tai etusivun perusteella lehtensé ostaneista jopa 70-80 prosenttia olisi tehnyt

padtoksensa etusivun aiheiden pohjalta.

Aihehan on se, joka ennen kaikkea myy. Aiheiden kertomisessa kans on paljon térkedmpi. Téma johtuu
ostotavasta — kand pyrkii olemaan monikéarkiohjus. Jos asiakas el tartu yhteen koukkuun, niin sitten sielld on

jokin toinen koukku. Tésté syysté etusivulta on siivottu esimerkiks jutut kokonaan pois.
(em.)
I lta- Sanomissa |66ppeja pitkdan tehnyt toimituspaallikko Erik Rissanen (2003) ei [ahde arvailemaan
[60pin ja etusivun prosenttiosuuksia ostopdédtoksissd. Han uskoo kuitenkin etusivulla olevan 166ppia
ratkaisevampi merkitys viime hetken ostopaétosta tehtéessa. Rissasen mukaan hyvalla [60pill& voi

lisata lehden myyntid noin kymmenen prosenttia. (Rissanen 2003.)

Levikkipaallikkd Bjorn Mattssonin (2003) mielesta seka 166ppi ettd etusivu ovat lehden myynnin
kannalta erittéin tarkeitd. Mattssonin mukaan kova uutinen pitéé painaa molempiin, ja mita isompi
uutinen on kyseessa, sitd vdhemman sen rinnalle kannattaa nostaa muita aiheita. Lehtipiste on

laskenut, etta pitkdlla aikavalilla [60ppi vaikuttaa myyntiin vahintédn 15 prosenttia. LOOpin
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merkityksesta on antanut osviittaa myos [60ppikoneen rikkoutuminen, jolloin lehtea on jouduttu
myymaan ilman mainosjulistetta. Mattssonin mukaan lehti on mennyt silloin kaupaksi huonommin
kuin jos olisi tehty huono 166ppi. Mattsson arvioi 160pin merkitykseksi keskiméaérin 10 prosenttia
myynnistd. Parhaimmillaan myynti voi ldhes kaksinkertaistua. Nén kévi esimerkiksi 1.3.2001,
jolloin 166pissé ja etusivulla kerrottiin Suomen urheilun sysimustasta péivasta. Lahden doping-
sotkusta kertoneen lehden levikki oli kaksinkertainen verrattuna alkuvuoden torgtaipdivien

huonoimpaan levikkiin. (Mattsson 2003.)

Suuntaa antavaa vertailukohtaa voi hakea lahimmasta kilpailijasta, jonka myynnin [aht6taso on
tosn ollut aina huomattavasti pienempi kuin Ilta-Sanomien. Iltalehdessd [66ppejd tehnyt
toimituspdallikkd Jari Lammassaari (2003) pitéa 100ppeja ja etusivua myynnin kannalta yhté
tarkeind. Hanen mukaansa levikki voi aiheesta riippuen vaihdella kymmeni&uhansia kappaleita
péaivassi ja joskus jopa kaksinkertaistua. EsSmerkkeind han mainitsee Estonian uppoamisen, Matti
Nykasen seikkailut, Dianan kuoleman, ja&kiekon maailmanmestaruuden, WTC:n terrori-iskun,

Heinojen surmat, Speden kuoleman ja Harkimoiden triangelidraaman. (Lammassaari 2003.)

Vuonna 1990 |ltalehdessa arvioitiin, etta kiinnostavalla 160pill& saadaan myytya lehtea 30 000—
50000 ylimaaréaista kappaletta (32-54 %), kun vakio-ostgjia oli siihen aikaan noin 93 000. (Rasénen
1990, 13; ref. Makimattila 1991, 21).

IS Tracking -tutkimuksessa (2003) kysyttiin iltapéivélehtien ostajilta, miksi he valitsivat viimeksi
llta-Sanomat/I ltalehden. llta-Sanomat ostaneista 19 prosenttia ilmoitti syyksi tottumuksen, 17
prosenttia kiinnostavamman etusivun ja 16 prosenttia kiinnostavamman 166pin (ns=167, n =84).
Iltalehden ostaneiden luvut olivat samansuuntaiset. (Suomen Gallup 2003.) On huomioitava, etta
tassa oli ilmeisesti mahdollista ilmoittaa useita ostosyita. Lisaksi tutkimusasetelma korosti vertailua
toiseen iltapdivalehteen ("kiinnostavampi etusivu/l60ppi”) ika@n kuin se olisi ainut Kilpailija
lehtikioskissa. Todellisuudessa |lta-Sanomat kilpailee lehtitelineessd muun muassa 7 péivaa -
lehden, naistenlehtien ja muiden aikakauslehtien kanssa. Oman tutkimukseni kannalta olisikin ollut
hedelmallisempad, jos vertailuaspekti olisi jatetty tracking-tutkimuksesta kokonaan pois ja llta-

Sanomiaolisi arvioitu pelkastdan sen omien ansioiden ja vetovoiman perusteella.

Koljosen haastattelun jalkeen pdadyin ottamaan tutkimukseeni mukaan |66ppien liséksi myos
lehden etusivut. Y hdessi etusivussa on kuitenkin niin runsas mééra isoja ja pienia uutisotsikoita,

ettd jouduin rgjaamaan muut kuin pddaiheen pois. Arvioin kaikkein pienimpien otsikoiden
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merkityksen myyntitapahtuman kannalta marginaaliseksi pitkélla aikavalilla Isoimmat etusivun

varmasti paapiirteisséan kirjattuajoko [60ppien tai etusivujen puolelle.

Luvussa 2.1.2 mainitut vdliintulevat muuttujat tekevét uutisaiheiden myyvyyden tutkimisen
hankalaksi mutta eivdt suinkaan mahdottomaksi. Koljosen seuraava kommentti tuki kasitystani
Sitd, ettd ainakin myyntihuippuja ja -notkahduksia voidaan tutkia myyntilukuja ja p&daiheita
analysoimalla:

Huippumyynnit syntyvét padaiheiden perusteella. Siité on 10ydettévissa hyvin selva korrelaatio. Jos taas on
floppipdiva, jolloin & ole mitédn erityistd, sinne j&8a silloin perudevikki — ihmiset, jotka ostavat joka

katsovat aiheen perustedlla, ostavatko. Silloin p&&aiheen merkitys on olennainen.
(Koljonen 2003.)

Lahden siita, etté tilastollisilla menetelmill& saamani tulokset ovat vain suuntaa antavia, koska
kaikkien véliintulevien muuttujien huomioiminen olisi mahdotonta. Myynnin kausiluonteisuus,
hinnankorotukset, eri viikonpéivien voimakkaat levikkierot ja juhlapyhien erikoisluonne myynnin
kannalta voidaan kuitenkin ottaa huomioon ja niiden véaristava vaikutus voidaan eliminoidatavalla,
jota kuvaan tarkemmin liitteessd 2. Menetelman idea on siing, ettd myyntiaiheita el tarkastella
suoraan nettomyyntilukuja vasten, vaan luokiteltuja aiheita ristiintaulukoidaan tarkoitusta varten
kehittamani myyntivoima-muuttujan kanssa. Menetelma lienee |dhella sitd, miten levikkipaallikko
Mattsson vertaa uutispaivien myyntia keskenaan.

Myyntihuippujen ja -notkahduksien selville saamiseen voidaan kayttéd samaa myyntivoima-
muuttujaa. Huippumyyntejé ja aallonpohjia voidaan sen jalkeen analysoida tapauskohtaisesti, ja
silloin  on mahdollista huomioida my6s vdliintulevia muuttujiaa Omassa laadullisessa
myyntihuippujen ja -notkahdusten analyysisséni otan huomioon lltalehden 166ppi- ja kansiaiheet
tarkasteltavina paivina Kun huippujen ja notkahduksien otos on kyllin suuri, voidaan hakea myos
yleispétevia yhteisia nimittdjia myynnin onnistumisille ja epgonnistumisille.
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3. TUTKIMUSMENETELMAT

Lahestyn uutisaiheiden myyvyytta useasta eri ndkokulmasta. Monien metodien kayttd mahdollistaa
triangulaation eli eri aineistoilla saatujen tietojen vertalltavuuden, joka liséa validiteettia
Empiirinen osuus kéasittda tilastollisen analyysin, jonka perustana on tekeméni |60ppien ja
etusivujen kvantitatiivinen sisallon erittely. Teoreettinen osuus jakautuu tabloidien tarkasteluun
historiallisesta ja kansainvalisestd ndkokulmasta seka lopuksi myyvyyden syiden pohdiskeluun
lahdekirjallisuuden, haastatteluiden ja empiiristen havaintojeni pohjalta.

Tulosten yleistettavyydestd on todettava, ettd tutkimukseni koskee ensisijaisesti |lta-Sanomien
myyntivuotta 2002. Tulosteni patevyys heikkenee, mita kauemmaks t&stéd vuodesta liikutaan
aikajanalla suuntaan tai toiseen. Lahimpaa kilpailijaa |ltalehted tulokseni koskevat jossakin mééarin,
mutta eivdt missddn nimessa suorassa suhteessa yksi yhteen. Iltalehdella on oma profiilinsa ja
lukijakuntansa, jonka mieltymykset saattavat poiketa Ilta-Sanomien [ukijoiden tarpeista.
Huomattavasti heikommin tulokseni pétevét osittain samoilla viihdemarkkinoilla kilpaileviin
aikakauslehtiin ja samassa uutiskentassa kilpaileviin sanomalehtiin, joilla on vankka tilagjakunta ja
erilainen toimintakonsepti kuin Ilta-Sanomilla. Edelleen tutkimustulosteni yleistettavyys ja
lehtikohtainen vertailtavuus vahenee, kun maantieteellinen ja kulttuurillinen etéisyys Ilta-Sanomiin
kasvaa. Ruotsalaisten iltapaivélehtien kanssa llta-Sanomilla voi olla paljonkin yhteisia piirteita,
mutta toimintaympéristé on jo hyvin erilainen. Ison-Britannian ja Y hdysvaltojen tabloidit ovat
monella tavalla vertailukelvottomia llta-Sanomien kanssa, mutta toki niistdkin [6ytyy useita

universaalisti tabloid-lehtia yhdistavia tekijoita.

3.1 Kvantitatiivinen sisallon erittely ja luokitusrunko
Jotta |66ppi- ja kansiaiheiden myyvyytta voitaisiin tarkastella tilastollisilla ja laadullisilla

menetelmillg, otsikot on ensin ryhmiteltéva aihepiireittéain tarkoitukseen sopivalla tavalla Pietila
(1976) toteaa, etta tietojen keraystapaa suunniteltaessa on pohdittava, milla tavoin tietoja aiotaan
jarjestella ja kasitella. Esimerkiksi tilastolliset tietojenkasittelymenetelmét soveltuvat vain sellaisen
tietoaineksen kasittelyyn, joka on luokitellussa muodossa. Pietildan mukaan téssa systeemissa on
tarkein apuvaline luokitusrunko. (Pietila 1976, 61.) Luokitusrunko on luettelo tutkimuksen
sisdtoluokista. Se ssdltda kaikki tutkimuksessa kaytettdvét sisdltoluokat madritelmineen ja
esimerkkialkioineen. (emt., 101.)
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Luontevin menetelma luokitusrungon tekemiseen on kvantitatiivinen sisdllonanalyysi. Pietilan
mukaan sisdltbluokkien valintaa ja méadrittelyd voidaan pitéa sisdllon erittelya kayttavan
tutkimuksen térkeimpéna vaiheena. Sisdltoluokkien valinta ja niiden méarittelyn téasmallisyys
vaikuttavat ratkaisevasti siihen, miten kiintoisiin ja hedelmallisiin tuloksiin tutkimuksessa voidaan
paésta. (emt., 96.)

Erityisesti uutistutkimusta on jo 1900-luvun alusta lahtien kiinnostanut, mit& aiheita sen tutkimus-
kohteena oleva dokumenttiaineisto k&sittelee. Aiheita koskevia yleisia sisdltoluokkajarjestelmia
onkin kehitetty juuri uutistutkimuksen alalla. Pietiléan mielesta niiden yleisin vika on kuitenkin ollut

sekavuus ja moniaineksisuus, koska loogista ja teoreettista otetta on hyljeksitty. (emt., 137.)

lltapaivélehtien kansien ja |00ppien sisdltvd on tutkittu jonkin verran Suomessa. Oman
tutkimukseni kanssa tdysin yhteensopivaa aheluokittelua el ole olemassa, mutta se e ole
valttamétontakaan. Jokainen tutkija tekee tutkimusta omista tarkoitusperistddn — minulla se on
myyvyyden tutkiminen, kun taas muita luokittelun tehneitd on kiinnostanut enemmankin
|60ppiotsikoiden sisdltd sindnsa. Joissakin tapauksissa eri henkildiden tekemét luokitukset osuvat
kuitenkin yksiin, ja vertailua voidaan tehda niissa kohdin.

Proseminaaritasolla vastaavan luokituksen on tehnyt ainakin Temmes (2001). Han tutki, mita
aiheita 160pit edittavédt, milla sanoilla aiheita kasitelldan ja keta 100peissa esiintyy. Aineistona
hanella olivat |lta-Sanomien 160pit galta 2.10.2000-31.3.2001. Temmes havaitsi luokitusrunkoa
tehdessddn saman kuin mingkin: juttujen jakaminen aihepiirin perusteella ryhmiin on vaikea
tehtava, koska joitakin teemoja on pakko niputtaa yhteen. (Temmes 2001, 6.)

Ongelmalliseksi luokittelun tekee se, etta useimmat |66ppiotsikot koostuvat aineksista, joiden
perusteella ne voitaisiin jakaa my6s muihin ryhmiin. Esimerkki 19.1.2002 Ilta-Sanomien 166ppi
kertoi, etta ” Suomen mestari karys ratista’. Kyseessa oli rattijuopumus eli ilmiselva rikosuutinen.
Toisaalta kansallisen tason urheilumestarit ovat Suomessa aina jonkin sortin julkisuuden henkil6ita,
vaikkel tama 160ppi annakaan enempéa vihjeita karahtaneen henkil6llisyydestd. Onko kyse siis

julkkis- vai rikosuutisesta?

Lahdin siitg, etté jos jokin aihe esiintyy 166pissa ennen kaikkea julkkisyhteytensa vuoksi, luokittelin
otskon kuuluvaksi kategoriaan ”julkkikset”. Edella mainittu tapahtuma tuskin olisi paéatynyt
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166ppiin, ellel mukana olisi ollut tunnettua henkiléa. Tavallisen ihmisen rattijuopumuksen pitéd olla
poikkeuksellisen merkittava, jotta se kantaisi 1060ppiin asti (esim. 1S 5.7.2002: Rekkakuski puhals

6,7 promillea).

Ikosen (1997) tavoitteena luokittelussa oli yleiskuvan saaminen tutkimusaineistostaan eli
iltapé@ivalehtien [66ppien ja etusivujen uutisaiheista aikavélilla 2.1.—30.6.1995 (lkonen 1997, 22).
Han jaotteli otsikot nain: human interest, rikos ja rangaistus, kulttuuri, henkil6jutut, urheilu, talous,
sisgpolitiikka, onnettomuudet, sosiaaliset kysymykset, ekologia, puolustus, ulkopolitiikka, litkenne
(emt., 35). Ikosen luokittelutavan suurin ongelma on siing, etta luokat menevét pahasti paéllekkain.
Héan on esimerkiksi muodostanut human interestista ja henkildjutuista omat erilliset luokkansa,

suurimman osan jutuistaan human interestin varaan kaikilla lehden osastoilla.

Koskinen ja La8kkola (1975) liikkuivat samoilla apajilla yli kaksi vuosikymmenta I kosta aiemmin.
He tutkivat |lta-Sanomien ja | ltaset-iltapéivalehden etu- ja takasivujen uutisarvostusta seka uutisten
esittamistapaa. Otoksena heilla olivat kesdkuun 1974 lehdet ja 15.10.-16.11.1974 ilmestyneet
lehdet. Koskinen ja L&akkola erottelivat kymmenen padluokkaa ja niille useita alaluokkia
Padluokat olivat: rikollisuus, onnettomuudet, urheilu, hallintopolitiikka, ulkomaat, human interest,

viihde, suomalainen yhteiskunta, kulttuuri ja muut. (Koskinen & Laakkdla 1975, 22-25.)

Hyvérinen (1985) vertaili Ilta-Sanomien etusivujen uutisten aihepiireja vuosina 1973 ja 1983.
Hyvérisen havaintojen mukaan vuonna 1973 |lta-Sanomien etusivuja hallitsivat rikoksiin, lakiin ja
oikeuteen liittyvat uutiset (30 %). Muut merkittéavét aihepiirit olivat henkildjutut (15 %), urheilu
(14%), sairaus jaterveys (6 %) seka sisapolitiikka ja tyomarkkinat (6 %). Vuoteen 1983 mennessa
oli tapahtunut etusivun kérkipaikalla merkittdvd muutos: tarkeimmét uutiskategoriat olivat nyt
henkilgjutut (29 %), rikos, laki ja oikeus (14 %), urheilu (14 %), sisdpolitiikka ja tydomarkkinat
(11%) ja kansainvalinen politiikka ja sodat (9 %). (Hyvéarinen 1985, liitteet.)

Talla haavaa tuoreimman omaa tutkimustani vastaavan 160ppien sisallon erittelyn on tehnyt Huovila
vuonna 2002. Han tutki 166ppien sisdltéa vuosina 1994 ja 2000. Huovila luokitteli [66ppiaiheet
viiteen kategoriaan: julkkikset, vakivalta/rikos/onnettomuus, seksi ja rakkaus, ulkomaat ja muut.
Julkkisten ryhman hén jakoi viela alaluokkiin: viihdejulkkikset, poliitikot, urheilijat, talousjohtajat,
virkamiehet, kuninkaalliset. (Huovila 2002, 203.) Huovilan luokitusrunko on oikeastaan suppeampi
versio siitd, mita itse olen tehnyt.
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Liitteessa 1 kayn Iapi oman luokitteluni reliabiliteettia ja validiteettia, esittelen yksityiskohtaisesti

laatimani luokitusrungon seka luokittelen esimerkinomaisesti kaksi erilaista |66ppia.

3.2 Tilastolliset ja laadulliset menetelmat
Jos kvantitatiivinen mittaus pystyy antamaan tutkittavasta ilmiosta relevanttia tietoa, analyysissa

voidaan kayttaa tilastollisia menetelmid Talldin avautuu mahdollisuus sattuman ja systemaattisen
vaihtelun erottamiseen johtopaétosten tueksi. (Alkula, Pontinen & Ylostalo 1994, 21.) N&in saadaan
méardllisista asioista tarkkaa tietoa. Asioiden suuruusluokkia ja eri asioiden vélisia riippuvuuksia

voidaan silloin kuvata. (emt.)

Mannisen (2000) mukaan kahden muuttujan vdlilla vallitsee tilastollinen riippuvuus, jos
ensimmaisen muuttujan arvon tunteminen vahentdd epétietoisuutta toisen muuttujan arvosta.
Manninen muistuttaa, etta tilastollisten todenndkoisyyksien perusteella ei voi sanoa mitédn varmaa
yksittaisista tapauksista. (Manninen 2000, 57.) Omassa tydssani selvitin tilastollista riippuvuutta

ryhmakeskiarvovertailujen jaristiintaulukoinnin avulla.

Luokitusrunkoni avulla kirjasin 106ppien koko sisdllon ja etusivujen paddaiheiden sisallon
havaintomatriisiin Excel 2000 -ohjelmalla. Havaintomatriisin tilastogjot tein Tixel 7.2 -ohjelmalla,
joka toimii Excelissa lagjennusosana. Tixelilla gjettuja aineiston yksiulotteisia jakaumia kasitel|&an
luvussa 5, ryhmékeskiarvoja ja tilastollisia riippuvuuksia luvussa 6. Kayttamiani tilastollisia

menetelmia ja muuttujia kdyn yksityiskohtaisesti 18pi liitteessa 2.

3.3 Teoreettinen tutkimusote
Tabloidien historiallisen ja kansainvalisen osuuden olen joutunut kokoamaan pienistd palasista,

koska riittavan kattavia yksittaisia lahdeteoksia aiheesta ei ole olemassa, puhumattakaan etté niiden
ndkokulmana olisi myyvyyden pohdiskelu. Monipuolisimmin kirjallisuudessa on dokumentoitu
amerikkalaisten viikko- eli supermarket-tabloidien historia. Tukeudun erityisesti Sloanin (2001) ja
Birdin (1992) tabloid-teoksiin sek& Campbellin (2001) ja Kobren (1964) keltaisen journalismin
historiaa k&sitteleviin kirjoihin. Hughesin klassikko News and the Human Interest Sory (1968)
tarkastelee lehdiston historiaa human interest -nakokulmasta.
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Brittildisen sensaatiolehdiston historian olen koonnut hyvin sekalaisista lahteistd. Analyyttisinta
tietoa tasta aiheesta on tuonut Sparksin ja Tullochin toimittama Tabloid Tales (2000) monipuolisine
artikkeleineen. Ajantasaiset tiedot olen hakenut internet-l&hteistd ja muun muassa EBSCO:n
lagjojen tietokantojen kautta |0ytyneista artikkeleista.

Ruotsalaisten iltapdivélentien omat internet-sivut tarjoavat Kiitettédvan lagjan katsauksen
Aftonbladetin ja Expressenin historiaan. Lisaksi olen hyddyntényt muun muassa Fredrikssonin ym.
(1980) Aftonbladet-historiikkia ja Nycopin (1971) harvinaislaatuisen analyyttistd muistelmateosta
Expressenista

lehdistohistoriikit (1979, 1988a ja 1988b), joiden tietoja olen taydentanyt kaikista mahdollisista
relevanteista lahteistd. Esimerkiksi [&hes unhoon painuneiden paikallisten iltapaivalehtikokeiluiden
lltasten ja llta-Tampereen vaiheista ei taida kovin paljon [6ytya tietoa muualta kuin Tuoriniemen
(1977) ja Makimattilan (1991) pro gradu -toista. Ilta-Sanomista ja |ltalehdesta 10ytyy tietenkin jo
enemman lahdeviitteitd. Niista kayttokelpoisin on ollut Ilta-Sanomien itsensa laatima lagja
kokonaisuus lehden 70-vuotisjuhlan kunniaksi Plussa-liitteeseen (2002). Naitd tietoja olen

taydentanyt tekemillani haastatteluilla.

LOoOppien pitkan aikavalin muutosten tarkasteluun vertailutietoa ovat antaneet Koskisen &
L&dkkdlan (1975) ja lkosen (1997) pro gradut sekd Huovilan 166ppitutkimus (2002). Muun muassa
taman vertailutiedon valossa on ollut kiintoisaa palata Kivivuoren ym. (2002) Etusivujen vakivalta -

Tutkielman lopun teoreettinen osuus myyvyyden syistéa on jalleen synteesi monista eri |ahteista seka
omista havainnoistani ja ajatuksistani. Kaupallista journalismia késittelevan johdanto-osan pohjaan
muun muassa Kuneliuksen (1998), McManuksen (1994), Franklinin (1997) ja Fisken (1989a;
1989b) kirjoituksiin.

Populaarijournalismin suosiosta kertoo jotain sekin, ettd sithen sopii tulkintakehykseksi yht& hyvin
Freudin (1983) vitsiteoriat, Eisensteinin montaasiteoria (Hietala 1994b), Karvosen skeemat (1999a),
Klappin symboliset johtgjatyypit (1964), Thompsonin skandaaliteoria (2000) tai vaikkapa erilaiset
teoriat juorujen motiiveista (Koskinen 2000; Rosnow 1977; Suls 1977; Levin & Kimmel 1977).
Kehittelemisen arvoisia ovat myos monet von Baghin ja Kosken (2000) L66ppikirjan oivalluksista.
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LOOpeista vastaavien haastatteluilla olen pyrkinyt purkamaan iltapaivalehtien tekemiseen liittyvaa
mystiikkaa ja harhaluuloja. Samalla saa kaytannollisen selityksensd moni 166pin ja etusivun

visuaaliseen ja verbaaliseen tyyliin liittyva seikka.

Myyvyyden syiden vapaamuotoisen laadullisen analysoinnin perustana olen kayttanyt omia

empiirisia havaintojani tutkimusaineistosta.
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4. TABLOIDIEN SENSAATIOMAINEN HISTORIA

Kuten huomaatte, lehti on kétevan kokoinen. Voitte kdannela
sivuja metrossa ilman, ettéd kukaan huitaisee lehted kadesténne.
Voitte pitéda kiinni metrovaunun lenkista ja silti lukea lehted, eika
sivujen yhdessa pitémiseen tarvita jongl66rin taitoja.
Kuvatabloidi New York Daily Newsin
ensmmaéinen paakirjoitus 26.7.1919°

Tarkastelen téssa luvussa tabloid-lehdiston vérikéastd maailmanhistoriaa, ja nékokulmana pidan
lehtien myyvyyden kehitysta. Tabloidilla tarkoitan ennen kaikkea lehden sensationalistista sisaltoa,
joten joudun ulottamaan tarkasteluni paljon syvemmaélle journalismin historiaan kuin vain tietyn

sanomal ehtipaperikoon kayttéonottoon.

Ensiksi on kuitenkin syyta méaaritelld, mita tabloidilla tarkoitetaan. Sana on lainattu lehtikieleen
farmaseuttisesta termistosta. Pillerinvalmistaja Burroughs, Wellcome & Co. rekisterdi tabloidin
tavaramerkikseen Englannissa vuonna 1884. Tabloid oli alkujaan |&&kepillerin nimi, jossa
yhdistyivét sanat tablet ja alkaloid. Parikymmenta vuotta myohemmin tabloidia kaytettiin jo
yleisesti kuvaamaan kaikkea, missa miké tahansa esiintyi tiivistyneena. (Tulloch 2000, 146.)

Sanomalehtitermist6on tabloidi omaksuttiin  ilman sen nykyisia kielteisid sivumerkityksia
Lehtikielessd termi tabloidi viittaa tietyn kokoiseen ja muotoiseen sanomalehteen erotukseksi
broadsheetistd®, joka on paivalehtien vyleisesti kayttama kokoformaatti. Alkuperéisessi
merkityksessa tabloideilla tarkoitettiin lehtid, joiden sivukoko oli puolet perinteisesta
broadsheetista. Tamén keksinndn ansiosta lehted oli helpompi kéasitella esimerkiksi ruuhkajunissa ja
-metroissa (Sloan 2001, 23).

llta-Sanomien ulkoasupé&allikon Hannu Pulkkisen (2002) mukaan tabloidi poikkeaa oleellisesti
ulkoasultaan ja kerrontakeinoiltaan isosta koosta. Ei riitd, ettda materiaalit vain pienennetdan ja
sovitellaan pienempadan pohjaan. IImaisun tulee olla kaikin puolin tiiviimpaa, otskoiden iskevia ja
kuvankayton tarkkaan harkittua. Pulkkisen mukaan tabloidia luetaan usein yhtena kokonaisuutena
ja yhtend rupeamana. Silmien editse kulkeville sivuille tarvitaan silloin rytmid, vaihtelua ja
kontrastgja. Pulkkinen muistuttaa, etté tabloidin taiton perusyksikko el ole broadsheetin tapaan sivu

vaan aukeama, jossa tehojen saamiseks keskitaite voidaan ylittda esimerkiks isolla kuvalla.

> Hughes 1968, 23.
® Yleismmit leveydet ja korkeudet Suomessa: broadsheet 400 x 560 mm, tabloidi 280 x 400 mm.
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Pulkkinen my6s huomauttaa, ettd pienessd koossa taittopinnan sommitteluvaihtoehdot ovat
rajoitetummat kuin isossa sivukoossa. Tdldin eldvyytta on tuotettava sivuilla muilla keinoilla:

kuvituksilla, tehokkaalla typografialla, juttutyyppien vaihtelullaja véareilla. (Pulkkinen 2002, 25.)

Ajan myota tabloidin merkitys on saanut kielteisen konnotaation. Tabloidilla viitataan usein
keltaiseen journalismiin, joka on hdpeileméttoman sensaatiohakuista ja tekee voittoa vetoamalla
ihmisten alhaisimpiin vaistoihin. Keltaisen journalismin kasite syntyi 1800-luvun Y hdysvalloissa,
mutta termi on saavuttanut Kulttuurisidonnaisen merkityksen kaikkialla maailmassa. Egyptissa
keltaisella journalismilla tarkoitetaan aggressiivista ja riippumatonta raportointia, Thaimaassa
toimittgjien lahjustenottoa. Krelkassa tutkivan journalismin tv-ohjelmaa kutsuttiin keltaiseksi
journalismiksi, koska ohjelma teki paljastuksia poliisien korruptiosta. Pakistanissa keltainen
journalismi on liitetty huhujen tehtailuun seka levittamiseen, ja Keniassa keltaista journalismia on
syytetty sekasorron, toivottomuuden ja valheiden luomisesta. Nigeriassa keltaisen journalismin on
sanottu tuomitsevan ulkomaisten kirjeenvaihtajien kriittisen raportoinnin ja oikeuttavan otteiden
koventamisen kotimaisia lehtia vastaan. Myds syntymamaassaan Y hdysvalloissa termi eléa ja voi
hyvin edelleen. (Campbell 2001, 175-176.)

Kaikki tabloidikoossa julkaistavat sanomalehdet eivét ole kuitenkaan tabloideja sanan sisallollisessa
merkityksessa. Esimerkkeind voi mainita kotimaiset talouslehdet Kauppalehden ja Taloussanomat,
jotka kokonsa puolesta ovat tabloideja, mutta sisall6ltéan ja ulkoasultaan tabloidin vastakohtia.
Parhaiten Suomessa kaikki tabloidin muodolliset ja siséllolliset kriteerit tayttavéat llta-Sanomat ja
[Italehti. Tasta eteenpéin viittaan tabloideista puhuessani téhan lehtityyppiin. Kun haluan korostaa
puhuvani nimenomaan suomalaisista tai ruotsalaisista tabloideista, kaytan niista tutumpaa nimitysta
iltapéivélehdet.

Sparks (2000) on erotellut viisi erilaista lehtityyppi& vakava (serious press), puolivakava
(semiserious press), vakava-populaari (serious-popular press), tabloidi (newsstand tabloid press)
ja supermarket tabloidi. Mita “tabloidimmaksi“ lehdet muuttuvat, sitd enemman ne keskittyvét
yksityiseldmaén, skandaaleihin, urheiluun ja viihteeseen. Vakavampia lehtid kiinnostaa enemman
julkinen kuin yksityinen eldma. Vakaviin lehtiin Sparks laskee Financial Timesin, puolivakaviin
Guardianin, vakaviin-populaareihin Daily Mailin, tabloideihin brittien Sunin ja supermarket
tabloideihin amerikkalaiset, kerran viikossa ilmestyvét julkkislehdet. (Sparks 2000, 14-15.)
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Suomalaiset iltapdivalehdet sijoittuisivat  Sparksin luokittelussa ehkd parhaiten vakavien-
populaarien lehtien kategoriaan, koska suomalaisissa iltapéivalendissa on voimakkaampi
uutisellinen painotus kuin esimerkiksi brittilédisissA Sunin kaltaisissa tabloideissa. Suomessa
lahimpéana anglosaksisen tyylin juoruilevaa tabloid-sisaltda ovat eréét viikkolehdet, kuten 7 paivaa,

Oho! ja vuonna 2003 uudistunut Katso-lehti.

Koljosen (2003) mukaan llta-Sanomilla on uutisvaihtoa ja kiintedta yhteistyttd ulkomaisista
tabloideista ruotsalaisen Aftonbladetin ja norjalaisen Verdens Gangin kanssa. Britti- ja
amerikkalaisten tabloidien kanssa el tehda jarjestelmallista yhteistyotd, koska niiden uutiskentta ja
tekotapa ovat Koljosen mukaan kovin erilaisia.
Brittiléiset tabloidit ovat tyypiltddn hyvin paljon sensaatiomaisempia jarad asti kaupallisempia kuin me. Sidla
on ihan normaalia, etté uutisia ostetaan, ja kdydaén kovaa kauppaa kaikenlaisista julkimoista. Se johtuu tietysti
isommista kuvioista ja isommista rahoista. Meilla e osteta julkkiguttuja elkd muitakaan juttuja. Meilla on
normaalit uutisvihjepakkiot, jotka ovat olemassa kaikissa lendissd. Tekotapamme on |&hempéna perinteista
journalismia.
(Koljonen 2003.)
Y hdysvaltain, Englannin, Australian, Itdvallan, Norjan, Ruotsin ja Tanskan tabloideja tutkinut
Karin E. Becker (1992) havaitsi eri maiden kohdalla suuria eroja siind, miten paljon tabloidien ja
eliittilendiston uutisagendat osuivat yksiin. Eri maiden tabloidien harvoina yhteisind nimittgjina
Becker pitdd irtonumeromyyntid, mainosjulisteen tavoin toimivaa etusivua, jossa valokuva ja
otskot viittaavat yhteen uutiseen, ja valokuvien poikkeuksellisen suurta osuutta lehden
toimituksellisesta sisillostd.  Beckerin  mukaan jotkin tabloidien véliset erot selittyvét
kansallisuuksien toisistaan poikkeavilla lehtien kulutustottumuksilla. Esimerkiksi Englannissa

tabloid-lehdiston lukijamaéra lisééntyi sellaisena gjanjaksona, kun ihmiset lukivat vain yhta lehtea.

Beckerin (ema) mukaan tabloidien sisdllolliset erot viittaisivat myos kulttuurisiin eroihin
sensaation kasitteessa. Silmiinpistavimpana esimerkking Becker pitda suhtautumista seksiin: kun
britti- ja tanskalaistabloideissa esitellédn saénnollisesti 18hes alastomia pinup-tytt6jd, niin
vakavimmissa australialaistabloideissa seksid el esiinny kaytdnnossd lainkaan. Kiinnostavana
kontrastina Becker pitéd myos sitd, etta britti- ja australialaistabloidit suovat kuninkaallistensa
yksityiselamélle lagjasti palstatilaa, kun taas skandinaaviset tabloidit kéasittelevéat kuninkaallisia
vain, jos joku heistd on sairastunut, isanndi jotakin virallista tilaisuutta tai sekaantuu poliittiseen
keskusteluun. (ema.) Téssa lienee tapahtunut selvd muutos reilun kymmenen vuoden aikana, silla
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pohjoismaiset iltapéivalehdet kirjoittavat nykyisin runsaasti myos kuninkaallisten yksityiselamasta
kielteisigkaan juttuja kaihtamatta

Tabloidien historiallisen puolen kartoittaminen on t&ssa yhteydessa valttamatonta, jotta suomalainen
iltapdivalehdist6 seka Suomessakin harrastettu sensationalismi  asettuisivat historialliseen ja
kansainvéliseen kontekstiin. Tabloidien historiankirjoitusta silméailemélla huomaa nopeasti, etta
kotoisat kohumme noudattelevat omalla hillitymmalla tavallaan skandaalien ja sensaatioiden
universaaleja kasittelytapoja tabloideissa. Tabloidien menestysresepti kun on kaikkialla maailmassa
perusteiltaan sama: lehti menee kaupaksi, kun siind vedotaan ihmisten tunteisiin ja pyritéan

ihmisten valistamisen sijasta viihdyttamaan heita (Sloan 2001, 17-18).

Olennaisia maita tabloid-lehdiston kehittymisen kannalta ovat olleet Y hdysvallat ja Iso-Britannia.

Pro graduni paékohdetta, suomalaista iltapdivalehdisttd, olen kasitellyt melko yksityiskohtaisesti.
Vaikka Suomessakin on ollut iltapaivalehtia jo 1800-luvulta ldhtien, iltapéivalehden nykyinen
sensaatiomainen sisaltod tuli mukaan kuvaan vasta paljon myohemmin. Tosin poikkeava aikataulu
mahdollisti jo varhain erilaisen aihevalikoiman ja uutisten kasittelytavan. Ruots on otettu mukaan

tarkasteluun, koska naapurimaan iltapéivalehdisté on paitsi maantieteellisesti, myds kulttuurisesti

[&himpand omaamme.

Tassa yhteydessa j84 kasittelemétta kokonaan esimerkiksi keskieurooppalainen ja australialainen
tabloid-lehdistd. Myds skandaaleista kirjoittavalla aikakauslehdistélla on toki oma sijansa
sensaatiojournalismin historiassa, mutta tyoni rajaus kulkee tabloidien kohdalla. Y hdysvalloista on
levinnyt muualle maailmaan termi tabloid-tv, jolla tarkoitetaan tietyn tyyppistd televisio-
ohjelmistoa. Olen kuitenkin rajannut myos television tabloid-sisallon tyoni ulkopuolelle.

4.1 USA: Tabloidien matka kadulta supermarketeihin
USA:ssa toimii nykyisin kuusi valtakunnallista supermarket-tabloidia: National Enquirer, Star,

Weekly World News, Globe, National Examiner ja Sun’. Ne ovat kaikki American Media -
lehtikonsernin omistuksessa. Raja aikakaus- ja sanomalehdiston valilla on supermarket-tabloidien
kohdalla hailyva. Ainakin osa amerikkalaisista viikkotabloideista tunnustautuu nykyisin
aikakauslehdiksi.

7 http://www.national enguirer.com/, http://www.starmagazine.com/, http://www.weekl yworldnews.com/,
http://www.gl obemagazine.com/.
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Aikakauslehtimaisten supermarket-tabloidien liséksi Y hdysvalloissa ilmestyy kaksi melko
merkittavaa (ja lukuisia pienempid) newstabloidia eli sasnomalehtitabloidiac New Y ork Post ja New
York Daily News®. Kansallisesta ja kansainvalisesté uutisaineistostaan huolimatta ndma tilattavat
paivalehdet ovat New Yorkin kaupunkilehtid, joilla on révakét etusivut ja sensaatiopainotteinen,
yladluokalle suunnattu sisdltd. Jatdn New Yorkin newstabloidien kasittelyn tassd yhteydessa
vahemmalle, ja keskityn supermarket-tabloideihin.

Supermarket-tabloidien sisdltd koostuu julkkisjuoruista, yleensd jonkin sensaatiomaisen
juonenkaanteen sisdltavista human interest -artikkeleista, taikauskoon ja selittamattomiin ilmidihin
kuten ufoihin perustuvista tarinoista, l88ketieteen uutisista ja neuvontapalstoista. Supermarket-
tabloidit kirjoittavat hyvin harvoin politiikasta muuten kuin henkil6tasolla — silloinkin vain, jos on
kysymyksessa jokin skandaali. Viikoittain ilmestyvina lehtind niita eivét juuri kiinnosta nopeasti
kérjistyvét, kovat uutiset. (Bird 1992, 8.)

4.1.1 Tabloidien varhaiset edeltajat
Viihdepainotuksesta huolimatta supermarket-tabloideilla on vankat juurensa sanomalehdistossa

Nykymuotoinen amerikkalainen viikkotabloidi on alkujaan 1970- ja 1980-lukujen ilmi6, mutta

sensaatiomaisen kirjoittelun historia ulottuu satojen vuosien paghan.

ensimmaisia painettuja edeltgia Euroopassa ja Amerikassa. Sen aikaisten sanomalehtien ja
kansantarinoiden valilla oli vaikea tehda selvaa eroa, koska kummeatkin kertoivat usein oudoista ja
ihmeellisista tapahtumista, kuten murhista, luonnonkatastrofeista ja enteistd. Tarinoita leimasi
moralisoiva sdvy. (emt., 9-11.)

Journalismin historioitsijat yhdistavédt yleensd human interestin ja sensaatiomaisen tyylin kasvun
ensimerkit pennilehdiston kehittymiseen 1830-luvulla. Bird muistuttaa, ettd pennilehdiston
vaikutuksesta huolimatta my6s balladien ja uutisten vuorovaikutus oli suurta vield 1800-luvullakin
(emt., 12-13).

8 http://www.nypost.com/ ja http://www.nydail ynews.con/.

° Engl. broadside ballad. Popul aarista aiheesta kertova sakeist6 tai laulu, yleensd balladin muodossa. Balladgja ilmestyi
painettuna pian painotekniikan keksimisen jalkeen 1400-luvulla. Niitd myytiin Euroopan kaduillajatoreilla 1800-
luvulle asti.
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4.1.2 Pennilehdistd kehittda sensationalismia
Kun Benjamin H. Dayn New Y ork Sun aloitti vuonna 1833, sen hinta oli yhden sentin. Tasta tuli

nimitys pennilehdistdlle. Samaan aikaan muiden sanomalehtien tilaushinta oli kuusi senttig, mika
sen vuoks hanakasti haettu sensationalismi seka kuvituksen kayttd saivat tyOvéenluokan

kiinnostumaan pennilehdista

New York Sun pyrki puhuttelemaan tavallista "duunaria’. Lahestymiskeinona oli yksinkertainen
kieli ja hyvéa human interest -tarinat, jotka vetosivat enemman lukijan tunteisiin kuin @yyn. (Bird
1992, 12-13.) Benjamin H. Daylla ei ollut mit&an erityista filosofiaa populaarista mausta, vaan han
l0ys sen sattumalta julkaistessaan sellaisia pikkujuttuja, joihin hénella sattui olemaan varaa. Ne
olivat aiheita, joihin vakiintuneemmat lehdet eivét kiinnittaneet huomiota. (Hughes 1968, 8-9.)

Edeltgiaan koulutetummat ja taitavammat Sunin toimittajat sovelsivat tarinankerronnan ja fiktion
keinoja journalismiin. Sen sijaan ettd olisivat muodostaneet jutun karjen faktojen yhteenvedosta, he
saattoivatkin aloittaa proosallisesti tapahtumien alusta jopa vuosikymmenten takaa. (Kobre 1964,
30.)

Kuvallisen tabloidin perustukset luotiin 1872, kun ensimmaéinen Kkuvitettu sanomalehti Daily
Graphic aoitti toimintansa. Lehti kaytti manipuloituja ja yhdisteltyja kuvia muun muassa
murhajuttujen kuvituksena. (Bird 1992, 16.) Tabloid-lehdisto toimi kuvakokeilujen pioneering, silla
muissa eurooppalaisissa ja amerikkalaisissa péaivalehdissa alettiin julkaista valokuvia séannollisesti
vasta 1920-luvulla (Becker 1992, 135).
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4.1.3 Gee-whiz! Keltainen lehdisto haastaa pennilehdet

"1k&va haaskatarahojasi. Ei tédll& mitéén sotaa ole.”
Taiteilija F. Remingtonin sdhke kustantaja W.R. Hear stille Kuubasta.

“Sinajarjestét kuvat. Mina jérjestan sodan.”
Hear stin vastaus Remingtonille™.

Unkarilainen maahanmuuttgja Joseph Pulitzer antoi alkusysdyksen niin sanotulle keltaiselle
journalismille' ostamalla New York Daily Worldin 1883. Pulitzer vannoi keskittyvansa kaikkeen
sithen, mika oli uutta, erikoista, dramaattista, romanttista, jannittavad, ainutlaatuista, uteliaisuutta
kiihottavaa, humoristista, omituista ja keskustelua heréttévaa. (Sloan 2001, 19.)

Pulitzerin menestys sai tietenkin pian matkijoita. Vuonna 1891 perustettu Daily Continent oli
ensimmainen tabloidi, mutta se e menestynyt kovin pitk&an (Bird 1992, 18). William Randolph
Hearst™? kopioi Pulitzerin tyylin ensiksi omaan San Francisco Examineriinsa. VVuonna 1895 Hearst
osti New York Journalin ja otti kayttoon lenden tekemisen periaatteen, johon tabloid-journalismi on
aina sen jalkeen nojannut: jollei tapahtuma saa ukijaa huudahtamaan ” Gee-whiz!” **, kyseessi ei ole
uutinen. (Bird 1992, 18 ja 28; Sloan 2001, 53 ja 95.)

1890-luvulla amerikkalainen journalismi jakautui kahteen kilpailevaan koulukuntaan: Pulitzerin
Daily World -lehden ja Hearstin Journal-lehden edustamaan uuteen (tai keltaiseen) journalismiin
sekd New York Timesin johtamaan pennilehdistdon. Uuden journalismin edustajat perustivat
toimintansa tarinankerronnalle, viihteelle, omilleristiretkille ja sensationalismille, johon liittyi myos
jatkuva itsensd mainostaminen. Pennilehdistd puolestaan pyrki tarjoamaan vakavasti otettavaa ja
tarkkaa uutisointia. (Tulloch 2000, 132.)

William Randolph Hearstin sanotaan olleen ensimmainen ja ainoa amerikkalainen lehden
kustantgja, joka on onnistunut sytyttdméan valtioiden valisen sodan. Hearst kaytti lehtidén
sumeilematta aggressiivisen ulkopolitiikan puolesta kampanjoimiseen. V &éristelevan ja liioittelevan
raportoinnin vuoksi Hearstia syytettiin sodan puhkeamisesta Y hdysvaltain ja Espanjan vélille 1897—

10 Kriittiset lendistohistorioitsijat, esim. Nerone (1987), ovat pitaneet taté kuul uisaa sshkei denvaihtoa keksittyné tarina.
Tottatal tarua, se joka tapauksessa kuvastaa hyvin 1890-luvun keltai sen journalismin mahtipontista otetta ja
vaikutusvaltaa

1 Engl. yellowjournalism. Termi tuli R.F. Outcaultin piirtdméasta suositusta sarjakuvahahmosta nimelta “The Y dlow
Kid”, jonka Pulitzer toi Worldiin vuonna 1896. Outcault Siirtyi piirroshahmonsa kanssa pian Hearstin leiriin.
Vastavetona Pulitzer palkkasi uuden taiteilijan piirtdmaan samantyyppisia piirroshahmoja. (Campbell 2001, 25.)

12 Hearst oli esikuvana el okuvaohjagja Orson Wellesille Citizen Kane -elokuvan teossa.

13 Syom. "Mitaihmettal 7’ Liekd sattumaa, etté |lta-Sanomien mainosslogan kuuluu ” Eihén sité koskaan tiedal”
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1898. Y hdysvaltalaisen taistelulaivan Mainen rgahdys Havannan satamassa ja siita raportoiminen
oli Hearstin "Mainilan laukaukset”. On jaanyt epéselvaksi, oliko rgéhdys sotatoimien, sabotaasin
val onnettomuuden tulos, mutta joka tapauksessa siitd seurasi USA:n ja Espanjan vélinen sota
Kuubassa. (ks. esim. Campbell 2001, 97-103.)

Hearst oivalsi hyodyntéa kaupallisesti ihmisten tuntemaa mielihyvéd, kun rikkaat, voimakkaat ja
kuuluisat syostéan alas jalustaltaan tavallisten kuolevaisten joukkoon. Hearst aikalaisineen myos
tajusi, ettd menestyksellisen kohun luomisen avaintekija oli kielteisten asioiden painottaminen.
Tabloid-journalistille "good news is no news’ — mydnteinen tarina saattaa kylla herdttéa tunteita,
muttasilla e ole sokkiarvoa

Murhien mdara nousi Y hdysvalloissa rajusti vuosien 1881 ja 1898 valilla, minka myos Pulitzer ja
Hearst panivat merkille. He huomasivat murhauutisten lisdavan levikkia ja niittivat pian
kyseenalaista mainetta rikollisuuden kaupallistajina.  Poliisin  korruptoituneisuuden ja
tehottomuuden vuoksi etsiviksi muuttuneet toimittgjat onnistuivat jopa ratkaisemaan monia
rikoksia. (Kobre 1964, 15.)

Englantilainen lehtipohatta Alfred Harmsworth loi amerikkalaiselle tabloidille kokonaan uuden
merkityksen. New York Daily Worldin omistaja Joseph Pulitzer kutsui Harmsworthin toimittamaan
Daily Worldia kokeiluluontoisesti yhdeksi paivaksi. Harmsworthille tabloidi ei tarkoittanut lehden
kokoa vaan siihen painettujen sanojen taloudellisesta kayttod Tama ndkyi lehdessa lyhyina
kappaleina ja yksinkertaisina lauseina. Harmsworth kirjoitti 1. tammikuuta 1901 ilmestyneen Daily
Worldin paakirjoituksessa " The Daily Time-Saver / All the News in Sxty Seconds’, ettd maailma
astuu ta&naén ajan sdaston vuosisadalle. Han julisti kirjoituksessaan, etta hanen tiivistetty tabloid-
journalisminsa sdastdd lukijoille satoja tyotunteja joka vuosi. (Tulloch 2000, 131-132.)
Harmsworthin toimittama lehti myi yli 100 000 kappaletta enemman kuin normaalisti, mutta Joseph
Pulitzeriatamatyyli e silti vakuuttanut (Bird 1992, 18).

Ensimmainen maailmansota kesytti Pulitzerin ja Hearstin lagjasti matkitun sensationalismin. Uusi
kuvatabloidien aalto oli kuitenkin jo tuloillaan. (Morton 1997, 2.)
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4.1.4 Jazz-journalismin aikakausi
1920-luvun amerikkalaisesta journalismista puhutaan jazz-aikakautena. Aikakauden tabloidit

seurasivat  innokkaasti mafian gangstereiden vékivaltaisia edesottamuksia, mutta kaikkein
sensaatiomaisimmat  rikosjutut kertoivat kuitenkin kammottavien murhien uhreiksi joutuneista
tavallisista ihmisistd. Beckerin (1992) mukaan monet yhdysvaltalaiset lehdistohistorioitsijat pitavét
1920-lukua lehdiston I6yhan moraalin ja eettisten periaatteiden puutteen aikakautena (Becker 1992,
133).

Ensimméinen menestyva tabloid-kuvalehti oli vuonna 1919 perustettu New York Daily News. Sen
syntyyn oli neuvoillaan vaikuttanut Alfred Harmsworth. Daily News sisélsi lyhyita henkilGtarinoita
ja erikoisuuksia, kuten lehden omia kauneuskilpailuja ja etsivasarjoja. Lehden paatoimittgjan
kerrotaan panneen tyytyvaisena merkille, ettéa ihmisten oli helppo lukea tabloidikokoista lehted
ruuhkametroissa. Kahdessa vuodessa Daily News saavutti koko New Yorkin lagjimman levikin,
400 000 kappaletta, ja vuonna 1938 levikki oli kivunnut jo 1 750 000 kappaleeseen. (Bird 1992,
19.)

Jazz-aikakauden tabloidit vetosivat lukijoihin seksin, rikosten, konfliktien ja ryysyisté rikkauksiin -
tarinoiden yhdistelméalla. Aikakauden suurin julkkis oli mykk&filmien tahti Rudolph Valentino.
Valentinon kuolema 1926 sai valtavasti tabloid-julkisuutta, ja lehtia kritisoitiin siitg, etta ne eivét
noteeranneet paljon " merkittdvdmman” henkilon, Harvardin opettgan Charles Eliotin, poismenoa.
Jo tuon gjan tabloideja syytettiin samalla tavoin kuin nykyisidkin hépedllisiksi ja lannistaviksi
sittisontiaisiksi, jotka vetoavat ihmisluonnon kaikkein alhaisimpiin vaistoihin. Alhaisiin tunteisiin
vetoamisesta voi mainita esimerkkind erastd sihkotuoliteloitusta yksityiskohtaisesti kuvailleen
tabloid-lehden numeron, joka myi puoli miljoonaa ylimaaréista kappaletta. Houkuttimena toimi
paranneltu valokuva hetkestd, jolloin virta kytkettiin sdhkotuoliin. (emt., 20-21.)

New York Daily Graphic kehitteli vuodesta 1926 lahtien lavastettujen ja tekaistujen valokuvien'*
kéyttod Vaikka tama amerikkalaisten tabloidien kayttdma menetelma tappoi lopulta itse itsensa

naurettavuudellaan, se toimi mydhemmin esikuvana amerikkalaisille viikkotabloideille.™ (emt., 22.)

14 Engl. composograph. Esimerkiks yhdess téll ai sessa tekaistussa kuvassa oli laitettu Englannin kuningas pesemaén
selkédnsa harjalla omassa yksityi sessi kyl pyhuoneessaan.

'3 Taysin unhoon painunut composograph ei ole, silla Iltalehti myi 20.12.2003 | ehtesén |66ppiaiheella” Uutiskuvat joita
e ole’. Tekaistuissa valokuvissa ndhtiin mm. Sauli Niinisté kosimassa polvillaan Tanja Karpel aa.
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Jazz-kauden lopussa Graphic meni nurin, mutta Daily News jatkoi kukoistavana ja jopa
arvostettuna. Osoituksena Daily Newsin saamasta arvonannosta oli lehden voittama Pulitzer-
palkinto syfiliksestéa kertovasta juttusarjasta. (emt., 23.)

1930- ja 1940-luvuilla paivittain ilmestyvét tabloidit ilmestyivét runsaslukuisina ja arvostettuina.
Naytti jopa siltd, ettd kaikkein sensaatiomaisimmat tabloidit olivat kadonneet. Tuon aikakauden
tabloidien sisdlto koostui lyhyestd ja nokkelasta uutisraportoinnista, feature-artikkeleista, juoruista
jaurheilusta. (emt., 23.)

4.1.5 National Enquirer vaihtaa murhat julkkiksiin

"Huomasin, kuinka auto-onnettomuudet vetivdt puoleensa
vékijoukkoja. Patin antaaihmisille sit, mitd he halusivat: verta.”
National Enquirerin kustantaja Gener oso Pope Jr.
Time-lehden toimittajalle 1972

Tabloidien historiassa koitti kokonaan uusi aikakausi vuonna 1952, kun Generoso Pope Jr. odli
Hearstin vuonna 1926 perustaman viikkolehden New Y ork Enquirerin ja muutti sen broadsheetista
tabloidiksi. Samalla lehden nimi vaihtui National Enquireriksi ja tyyli raaemmaksi. (Sloan 2001,
233)

Toisen maailmansodan jalkeen tabloidit olivat gistiytyneet 1920- ja 1930-luvun verisista
yksityiskohdista, jotka Pope otti jalleen kayttéon. Han kuitenkin ymmaérsi, etta tarvittiin jotain
muutakin massayleisdon kiinnostuksen yllgpitdmiseen. Han otti mallia australialaisen Rupert
Murdochin omistamasta brittitabloidista News of the World. lronista kyllg, ekspansiivisesta
Murdochista tuli myéhemmin Popen kovakilpailija Y hdysvaltojen tabloidimarkkinoilla. Pope ihaili
ja kadehti News of the Worldin julkkisskandaaleita seka outoja ja irvokkaita " gee-whiz”-tarinoita,
jotka myivét lehted | sossa-Britanniassa miljoonittain. (emt., 37-38.)

1960-luvulla Enquirer myi jarkyttavilla murhilla ja onnettomuuksilla, selittamattomilla mysteereillg,
epétavallisilla human interest -tarinoilla, ilkeilla julkkisjuoruilla ja ristiriitaista kyll& — satunnaisilla
sopdjen eldinten ja lasten kuvilla (Bird 1992, 24-25)".

'° Sloan 2001, 37.

17'1960-luvun sokkiotsikoita National Enquirerista: " Kills Son and Feeds Corpse to Pigs’, ” Commits Suicide With a
Machine Gun”, " Digs Up Wife' s Rotting Corpse and Rips It Apart”, "Kills Pal & Eats Pieces of His Flesh” (Sloan
2001, 46).
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Aika pian National Enquirer sai paikallisia kilpailijoita, kuten kanadalaisen Midnight-tabloidin ja
bostonilaisen National Examinerin sekd hieman myohemmin chicagolaisen National Insiderin.
National Informer puolestaan keskittyi veritekojen sijaan poikkeaviin seksiaiheisiin, jotka Popen
National Enquirerista puuttuivat kokonaan. Muita 1960-luvun tabloideja olivat muun muassa
National Tattler, Candid Press ja National Exploiter. (Sloan 2001, 234.)

1960-luvun lopulla perinteiset tabloid-lentien myyntipisteet alkoivat havitd katukuvasta. Pope
oivalsi ennen muita tabloid-kustantajia, ettd supermarketin hylly oli ainoa paikka, jossa
irtonumerolehden levikkia voitaisiin kasvattaa hitaan néivettymisen sijaan. Supermarketeihin paésy
edellytti kuitenkin Enquirerin sisallon taydellista siistiytymista. Tama tapahtui niin yll&ttéen ja niin
voimallisena, etta kilpailijat jaivat haukkomaan henked&n. Enquirerin saavutettua supermarket-
kelpoisuuden sen levikki romahti neljannesmiljoonalla, mutta hyvin pian alkoi huikea nousukiito —

jakilpailijoiden oli lopulta pakko seurata perassa.

Siigtitty Enquirer sisdlsi 1970-luvulla esikuvansa Valittujen palojen tapaan koti kuntoon -juttuja,
populaaria psykologiaa, epétavallisia human interest -tarinoita ja imartelevia julkkisjuttuja
Enquirerin ilmidmaisen menestyksen mahdollistivat kaksi Popen tekem&a ratkaisua: Ensinnakin
viikoittain ilmestyvana lehti ei joutunut kilpailemaan uutistapahtumista péivalehtien kanssa. Lisaksi
lehden nakokulma oli valtakunnallinen erotukseksi kilpailevista paikallisista tabloideista. Toiseksi
menestysratkaisuksi osoittautui hakeutuminen supermarketeihin ja apteekkeihin. Lehdesta tulikin

yksi eniten voittoa tuottavista myyntiartikkeleista supermarketeissa. (Bird 1992, 28.)

Kun Pope osti lehden vuonna 1952, sen levikki oli vaatimattomat 7 000 kappaletta. Vuoteen 1974
mennessa levikki oli jo noussut peréti neljgdn miljoonaan — kiitos tyylin siistiytymisen ja
supermarketien vetoavun. Supermarket-tabloidien muutos julkkislehdiksi tapahtui hitaasti, ja
televisiolla oli varmasti oma suuri vaikutuksensa. Sloanin (2001) mukaan merkittavan impulssin
muutokseen antoi kuitenkin yksittdinen tapaus. presidentin lesken Jacqueline Kennedyn avioliitto
kreikkalaisen miljardoorin Aristoteles Onassiksen kanssa 1968. Jackie Kennedyn tarinalla myytiin
liiton solmimisen jalkeen miljoonia tabloideja. Muita vetovoimaisia kansikuvahahmoja ovat olleet
muun muassa Elizabeth Taylor seké Elvis Presley ja Marilyn Monroe kuolemansa jalkeen. Kaikkien
aikojen myydyin amerikkalaisen tabloidin numero on ollut National Enquirer kevaalla 1978, jolloin
lehden kansikuvana oli arkussaan makaava rockin kuningas Elvis. Kyseinen lehti myi 6,6 miljoonaa
kappaletta. (Sloan 2001, 96 ja 102; Turner 1998, 70-72.)



American MediaInc. ogti National Enquirerin, Starin ja Globen vuonna 1999. Weekly World News,
National Examiner ja Sun liitettiin joukkoon hieman my6hemmin. Uusi omistaja muutti tabloidit
taysvérisiksi vuonna 2000. Emokonserni on myds pyrkinyt luomaan jokaiselle tabloidilleen
erilaisen sisallon ja kohderyhman, jotta lehdet eivét soisi toistensa levikkid. (Spiegel 2000, 112.)
Enquirer hoitaa Hollywood-paljastusten tutkivan journalismin, Star Kirjoittaa paljastusten
vaikutuksista julkkisten uraan ja Globe keskittyy tarinoiden herkullissmpiin osiin. National
Examiner puolestaan kertoo outoja human interest -tarinoita, Sun kirjoittaa yli 55-vuotiaiden
kohderyhmélle suunnattuja terveys- ja uskontoaiheisia juttuja ja Weekly World News jatkaa
tyylilleen uskollisena hélynpélyosastolla'®. (Lunsford 2000, 4.)

Amerikkalaisten tabloidien levikit Amerikkalaisten tabloidien levikit ovat
Vuosi 2002 laskeneet reippaasti 1970- ja 1980-luvun
Supermarket-tabloidit kpl kultaisista vuosista. 1990-luvulla
National Enquirer 1 800 000 . . O .
Star 1 390 000 supermarket-tabloidien yhteislevikki laski
Globe 630 000 i Tt

National Examiner 303 000 * 84 miljoonasta 41 miljoonaan
Weekly World News 227000 * kappaleeseen (ema). IImestyminen vain
Newstabloidit kerran viikossa, siis seikka joka alun alkaen
New York Daily News 715 000 ; ; Fe iieiogs
Now York Post 590 000 oli yksi tabloidien menestyksen tekijoista,
Newsday 579 000 on Soanin (2001) mielestd koitunut

tabloidien kohtaloksi. Viikkotabloidit eivét

) Tiedot vuodelta 2001. pysty  kilpailemaan  sensaatiomaisten

Sun Magazinen levikkitietoja ei ollut saatavilla.

Supermarket-tabloidit iimestyvét viikoittain, paljastusten hoidossa tabloidisoituneiden

newstabloidit paivittain. o ] _ o ]

Lahde: Advertising Age 2003. paivalehtien ja sdhkdisen median kanssa.

Taulukko 1. Amerikkalaisten tabloidien levikit 2002. Supermarket-tabloideille on jétetty
skandaaleista vain rippeet. (Sloan 2001,
16.)

Nykyisin amerikkalaiset tabloidit pyrkivat tekeméén selvan pesderon vanhoihin Elvis elé& ja UFO-

hirviot ja muut paranormaalit ilmiot 1980-luvun puolivalissd. Pecker on ponnistellut kovasti

tehdakseen supermarket-tabloideista entista enemman mainstream-journalismia. (Spiegel 2000,

18 Weekly World News muistetaan vuoden 1988 “skuupistaan”, jonka mukaan Elvis d&ija voi hyvin Kalamazoossa
(Lunsford 2000, 4).
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112.) 1980-luvun lopun jakeen supermarket-tabloidit alkoivat pdastd media-alan suoman
"respectin” makuun, kun Star julkaisi yksinoikeudella jutun Gennifer Flowersin ja Bill Clintonin
suhteesta ja National Enquirer hallitsi O.J. Simpsonin murhajutun mediakasittelya Niin sanottu
laatulehdisto seurasi tuolloin kiltisti supermarket-tabloidien viitoittamaa tietéa. (Lunsford 2000, 3.)

4.2 Iso-Britannia: Tappoivatko tabloidit Dianan?
Populaarilehtien historiasta puhuttaessa Y hdysvaltain merkitys esiintyy usein korostuneena.

Stephens (2000) muistuttaa, ettd amerikkalaisen journalismin kehityksen médrasivdt Amerikan
ulkopuolella tapahtuneet muutokset. Amerikkalainen journalismi el kehittynyt yksingan, muista
erilléédn, vaan Amerikka oli aluksi enemmankin ideoiden omaksuja kuin kehittda Stephensin
mukaan amerikkalaiset tabloidit perustuivat hdpeileméttomasti Lontoon tabloideihin. (Stephens
2000, 1-2.)

|sossa-Britanniassa, jossa luokkayhteiskunta on muutenkin selvarajaisempi kuin esimerkiksi
Pohjoismaissa ja Yhdysvalloissa, sanomalehdet ovat jakautuneet selkedsti laatulehtiin ja

populaarilehtiin. Laatulehtiin lasketaan muun muassa Times

Brittitabloidien levikit ja Guardian, populaareihin tabloideihin Sun ja Daily Mirror.

Elokuu 2002 - tammikuu 2003 Ison-Britannian  tabloid-lehdistén katsotaan koostuvan
Paivittaiset kpl/ilm. kerta | Joukosta valtakunnallisia péivé- ja sunnuntailehtia. Lisdksi
Sun 3 600 000 . . . L -
Daily Mail > 400 000| MEASA ilmestyy joukko paikallisia iltalehtid, mutta ne eivét
Daily Mirror 2100000 ole varsinaisesti sensaatiolehtid, vaikka esimerkiksi Evening
Daily Express 900 000 o . i

Daily Star 800 00o| Standard on sisélloltd&n hieman |lta-Sanomia muistuttava.
Sunnuntaitabloidit

News of the World 4000000 Arkiaamuisin ilmestyvia valtakunnallisia tabloideja ovat
Sunday Mirror 1700 000 . . . . . . .
People 1200 000| Daily Mirror, Sun, Daily Star, Daily Express ja Daily Mail

Lahde: MediaGuardian.co.uk seka sunnuntaitabloideja News of the World, Sunday Mirror

ja People'. Populaarit aamulehdet kayva kovaa
Taulukko 2. Ison-Britannian tabloidien . L . . ) )
levikit 2002. uutiskamppailua aamupdivan irtonumero-ostgjista, jolloin

ikkunalistoihin ja etusivulle kelpaavat vain harskeimmét,

19 http://maww.mirror.co.uk/, http://mww.thesun.co.uk/, http://www.dailystar.co.uk/, http://mww.express.co.uk/,
http://www.dailymail.co.uk/, http://www.newsoftheworld.co.uk/, http://www.sundaymirror.co.uk/,
http://www.peopl e.co.uk/
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kovimmat ja myyvimmét uutiset. Kilpailun kovuutta kuvaa se, etta tarpeen tullen tabloidit kaatavat
lokaa my0s toistensa niskaan. Télainen avoin  nokittelu puuttuu  suomalaisesta

iltapéivalehtikulttuurista tyystin.

Ruotsissa, Isossa-Britanniassa ja Yhdysvalloissa tydskennelleen Ilta-Sanomien entisen
kirjeenvaihtajan Jouko Heikuran (2002) mielestd brittitabloidien horisontti on pelottavan kapea,
koska ne ovat usein avoimesti jonkin puolueen tai asian kannattgia. Heikura luonnehtii
brittitabloideja nain:

Pahinta brittitabloideissa on juuri se, ettd niiden puoluedlisuus ndkyy monesti myds uutisoinnissa. Lehden
vihaamaa poliitikkoa piinataan usein epareilusti, kun taas omille suosikeille hurrataan kyseenalaisin perustein.
Liberaali Mirror inhoaa avoimesti konservatiiveja, ravakka Sun EU:ta. Taitavasti toimitettu Daily Mail kérsii
maailman kaikista fobioista, kun taas Daily Starin maailmaan mahtuu vain jalkapalloa ja yldosattomia
kaunottaria.

(Heikura 2002, 15.)

Amerikkalaisia ja brittilaisida tabloideja yhdistdd uskottavuuden ja luotettavuuden kannalta
ongelmallinen ilmid: sekkivihkojournalismi. Johtavat amerikkalaiset tabloidit omistavan American
lausunnoistaan (Lunsford 2000, 5). Isossa-Britanniassa kohistiin kesdlla 2003 Victoria ja David
Beckhamin sieppausjuonesta, joka oikeudessa paljastuikin lavastetuksi. Sensaatiotabloidi News of
the World oli maksanut jutun avaintodistgjalle vajaat 14 000 euroa jymyuutista vastaan, mink&
vuoksi syytteet viitta ulkomaalaista miesta vastaan jouduttiin perumaan. (Lahti 2003, 20-21.)

Pasadeoksen ja Renfron (1997) mukaan brittiléiset ja amerikkalaiset tabloidit eroavat ennen muuta
sing etta brittiyhteiskunnan luokkaerot luovat selvastikin - markkinapohjan tabloidien
sensationalismille. Toinen merkittéva ero on lehtien rahoituksessa. Isossa-Britanniassa tabloidien
taloudellinen menestys perustuu levikkiin, Y hdysvalloissa mainontaan. Y hdysvalloissa ilmoittajat
haluavat levikkilukujen kuvastavan parasta mahdollista demografista profiilia. Lukijoilla pitéa olla
rahaa, jota he voivat kuluttaa mainostgjien tuotteisiin. Taman vuoks amerikkalaisten lehtien
tabloidien sisdltd ja samalla lukijaprofiili on erilainen kuin brittitabloidien. (Pasadeos & Renfro
1997, 33-51))
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4.2.1 Tabloid-kustantajan oivallus: politiikka ei myy

“Politiikka ei saa dominoida lehted. Kohdelkaa politiikkaa niin

kuin muitakin uutisaiheita — omien ansioidensa perustedla
Politiikalla el ole mitéén taivaallista oikeutta pal statilaan.”

Lordi Northcliffen ohjeistus

Daily Mailin paatoimittajalle 1900-luvun alussa®

Pennilehdiston isdna pidetéén — ainakin Ison-Britannian Liverpoolissa — Michael James Whitty4,

joka alkoi vuonna 1855 julkaista Liverpool Daily Post -nimista pennin hintaista paivalehtea (ks.
esim. Merseyside Police Online 2003). Jos Britannian pennilehdiston isa oli herra Whitty, niin

Harmsworth alias lordi Northcliffe. Han perusti Britannian ensimméisen tabloidin Daily Mailin
vuonna 1896 ja toisen kuuluisan tabloid-lehden Daily Mirrorin vuonna 1903. (Goan Overseas
Digest 2003.)

Chalabyn (2000) mukaan menestyksek&s pennilehti Daily Telegraph harrasti rikosraporttien
sensaatiomaistamista ja levittelya jo vuosia ennen Daily Mailia. 1880-luvun Lontoon iltalehdet
olivat toimineet kokellualustana uudelle journalismille, jota Dally Mail ryhtyi sittemmin
hyodyntdmaan. 1880-luvun uuteen journalismiin kuului raportointitekniikoiden kokeilu, entista
kevyempi Kirjoitustyyli, vérikas tapa kuvata todellisuutta ja gjoittain esiintyneet sensaatiomaiset
vihjailut. (Chalaby 2000, 33.)

Lordi Northcliffe oli Britanniassa yksi ensimmaisistd, joka oivalsi nimenomaan uutisten myyvan
sanomalehtia Esimerkiksi vuonna 1921 hén totesi Daily Mailin henkilokunnalle, etta ainoa tapa
nostaa lehden levikki yli kahden miljoonan oli saada paljon uutisia yksinoikeudella, julkaista
runsaasti hyvia kuvia ja juttusarjoja seké ilmestya tiivistahtisesti. Northcliffen journalismi olikin
uutispainotteista ja informaatiokeskeistd, mutta han toi lehtiinsa lisaksi viihteellista materiaalia ja
aikakauslehtiméisia piirteita. Poliittisten uutisten médraa ja pituutta Northcliffe karsi lehdistdan
rankalla k&delld, koska hanen mukaansa politiikalla ei lisdtty levikkid. Lordin sanotaan
halveksineen vulgaareja ja seksiin liittyvid uutisaiheita. Hanella oli kaks erityistd keinoa
yllatyksellisten ja jannittavien elementtien tuottamiseksi lehtiins& sensaatiomaiset uutiset ja
sanomalehden omet ristiretket™. Chalaby toteaa Northcliffen kiihkoisinmaallisista ristiretkists, etté

% Chalaby 2000, 35.

2 Ristiretki oli lehden oma kampanja, jolla se vaatii tekoja tai uudistuksia. 1880-1920-luvuilla brittilendistd harrasti
kolmenlaisaristiretkid: sosiaalislla rigiretkilla vaadittiin korjausta mm. kdyhyyteen ja lasten hyvaksikayttdon,
kansalliskiihkoilevilla ristiretkil|& haettiin parannusta puutteisiin kansallisessa turvallisuudessa ja brittiarmeijan toimissa
ulkomailla, viihdyttavilla tempuilla taas kiinnitettiin huomiota véhemman térkeisiin asioihin. (Chalaby 2000, 38.)
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henkilokohtainen vakaumus ja kaupallinen hy6tyminen eivét valttdmétta sulje toisiaan pois, silla
lehden ristiretkeilyn on joissakin tapauksissa osoitettu kasvattavan levikkia valtavasti. (ema., 34—
39.)

Daily Mail oli kova moralisoimaan ja aina kérkkéana vaatimassa selityksia harhapoluille eksyneilta
hallinnon virkamiehilta Daily Mail el ole epardinyt ottaa kantaa suosikkipoliitikkojensa puolesta tai
heitd vastaan. Northcliffen Daily Mirror oli aluksi naisille tarkoitettu sanomalehti, mutta koska
konsepti el toiminut, lehti uudistettiin yleislehdeksi kaksi kuukautta myohemmin. (Goan Overseas
Digest 2003.)

Lordi Northcliffen lehtien aihepiirin moninaisuudesta ja kepeydestd antaa jonkinlaisen kuvan
Lukijoita viihdytettiin muun muassa Yarmouthin kreivin avioerolla, antisosialistien unionin
puhujakoulun avajaisilla, erdaseen everstiluutnanttiin kohdistuneilla elanragkkayssyytoksilla,
koiraansa pelastaneen naisen kuolemalla, italialaisen herttuan ja amerikkalaisen hienostorouvan
romanssilla, Irlannin  vanhimmaksi vaitetyn kansalaisen kuolemalla, erddla taksikiistalla,
kuumailmapallokilpailussa sattuneella onnettomuudella, kuninkaan matkalla Newmarketiin ja

brittien sotalaivan toimilla Espanjan rannikolla. (Chalaby 2000, 36.)

Vuonna 1914 Mirrorin levikki ylitti miljoonan, ja Northcliffe myi lehden Hitleria Mussolinia ja
brittifasisteja kannattaneelle veljelleen. Levikki putos, kunnes vuonna 1935 uusi toimituskunta
muutti lehden tavallisten ihmisten danenkannattgaksi, joka oli samaan aikaan paitsi viihdyttava,
myo6s yhteiskunnallisesti tietoinen. (Goan Overseas Digest 2003.) Vuosina 1927-1937 Mirror
vahensi puoleen politiikkaan, sosiaalikysymyksiin, talouteen ja teollisuuteen liittyvaa uutisointiaan.
Daily Mirrorin uusi alku merkitsikin historiallista viihteen ja uutisten yhdistymishetked. (Curran &
Seaton 1997, 57.) 1930-luvun levikkikamppailuiden katsotaan synnyttdneen Britannian kevyen

populaarilehdiston.
Lapi 1950- ja 1960-luvun Mirror keskittyi suuriin poliittisiin ja yhteiskunnallisiin aiheisiin. Lehti

esimerkiksi vastusti amerikkalaisten tunkeutumista Vietnamiin ja tuki apartheidin vastaista

kampanjaa Etel&Afrikassa. (Goan Overseas Digest 2003.)
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4.2.2 Seksikas Sun syntyy
1960-luvulta lahtien alkoi vasemmistolehtien pehmentyminen taloudellisten paineiden vuoksi.

Lehtien oli muutettava sisélt6één populaarimmaksi ja luovuttava poliittisuudestaan muun lehdiston
mukana. Human interest -aiheet liséantyivat brittilehdistdsss, ja yleisten asioiden kasittely sai
entista vahemman palstatilaa. (Jyrkiainen 1994, 167.)

Vuonna 1964 The Sun jatkoi uudella nimella edesmenneen broadsheetin Daily Heraldin ty6ta
kustantaja Rupert Murdoch osti Sunin vuonna 1969, ja lehti sai nopeasti sensaatiolehden maineen.
Vuonna 1843 perustetun menestyksekkddn News of the Worldin Murdoch oli ostanut jo hieman
aiemmin samana vuonna kuin Sunin. (Murdock & Golding 1978, 139.)

Ensimméisen Murdochin Sunin kannessa oli valokuva Rolling Stones -yhtyeestd alastoman naisen
kanssa. Entista seksikkéamman tyylin vuoksi Sunin levikki kolminkertaistui kolmessa vuodessa.
Kymmenessd vuodessa Sunilla oli jo hallussaan kolmannes populaarilehtien markkinoista. (Vento
1984, 20; Goan Overseas Digest 2003.)

1960-luvulla Daily Mirrorin levikki oli korkeimmillaan 5,3 miljoonaa, ja se oli koko
vuosikymmenen suurilevikkisin lehti. Jyrkidisen (1994) mukaan Mirrorin kasvu el tapahtunut
sensationalismin avulla, vaan koska pahimmat kilpailijat olivat sité selvasti heikompia (Jyrkiéinen

1994, 167). Seuraavalla vuosikymmenella Mirrorin levikki romahti 3,5 miljoonaan.

Vuonna 1974 my6s Mirror toi seksin ja yldosattomat mallit sivuilleen, mutta menetti monia
lukijoita, jotka pitivét enemman Sunin tarjoamasta seksistd. Vuonna 1978 Sun ohitti Mirrorin
levikissd ja on sen jalkeen sdilyttdnyt markkingjohtgjan asemansa. Uutisagendan asettaja on
useimmiten ollut Sun, jota Mirror on seurannut perdssd. (Goan Overseas Digest 2003.)

Sunin  menestys pakotti monet perinteiset sanomalehdet tabloid-formaattiin ja jatkuvaan
levikkikamppailuuun. Vuoteen 1977 mennessd |sossa-Britanniassa oli viisi valtakunnallista
tabloidia, joiden levikkikilpailussa hyddynnettiin voimakkaasti myds televisiota. (Jyrkidinen 1994,
167.)
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1980-luvulla Sun hyokkasi vasemmistolaisia parlamentaarikkoja ja ammattiyhdistyksen johtajia
vastaan ja sai myos pdaministeri Margaret Thatcheriltatukea. Sun rummutti kiihkoisanmaallisuuden

puolesta eurooppalaistumista vastaan. (Goan Overseas Digest 2003.)

4.2.3 Kuninkaallisia, showbisnesta ja urheilua
Toden teolla television vaikutus alkoi nékya brittitabloideissa vuoden 1985 jdkeen, kun

televisioyntio = BBC  ryhtyi ldhettaméan  EastEnders-saippuasarjaa. Samaan  aikaan
medianakyvyydesta kilpaili myds toisen tv-yhtion sarja Coronation Sreet. Koska sarjojen tekijét ja
massalevikkiset sanomalehdet tavoittelivat samoja yleisdjg, tv-ohjelmista kertovilla jutuilla alkoi
ollatabloideissa kysynt&da. (Rooney 2000, 103.)

Brittitabloidit ovat seuranneet maansa kuningasperheen tekemisia herkeaméttd, eik& uusien
paljastusten vuoksi ole jatetty kivedk&an kadantdmétta — saati heittdméttd. Vuonna 1997 auto-
onnettomuudessa kuolleen prinsessa Dianan kohtalo® synnytti ennen nakeméttémén tabloidien
vastaisen liikkeen. Dianaa takaa-gjaneita tabloidien paparazzikuvaajia syytettiin jopa prinsessan
tappamisesta, vaikka turman todellinen syy oli prinsessan autonkuljettgjan ylinopeus ja

rattijuopumus.

Dianan kuolemasta kertonut Daily Mirrorin numero myi enndtyksellisesti miljoona kappaletta
tavanomaista enemman. Lehden historian toiseksi suurin myynnin lisdys tuli 12. syyskuuta 2001
USA:n terrori-iskujen jalkeen: Mirroria myytiin puoli miljoonaa kappaletta normaalia enemman.
Dianan henkivartijan ja auto-onnettomuudesta hengissa selvinneen Trevor Rees-Jonesin haastattelu
lisési levikkia 400 000 kappaletta. (Byrne 2002b.)

Rooneyn (2000) sisdltbanalyysin perusteella ndyttéa siltd, kahden suurimman brittitabloidin siséltoa

uutislendiksi, koska ne julkaisevat padosin viihteellistd materiaalia julkisten asioiden
kustannuksella. (Rooney 2000, 102-103.)

2 \Walesin prinsessa Diana ja hdnen miesystavansa Dodi al Fayed |ahtivét pariisilaisravintola Ritzista autonkuljettaja
Henri Paulin kyydissa 31.8.1997. He saivat peréénsi paparazzikuvagjia, joilta Henri Paul yritti kiihdyttéa karkuun. Auto
gjoi pdin tunnelin pilariajaiskeytyi pdin seinda. Autonkuljettajan veren alkoholipitoisuus oli tutkimusten mukaan joko
1,75 tai 1,86 promillea, mutta salaliittoteoriat Dianan kuoleman "todel lisesta” syysta jéivét silti eldmaan.
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Syyskuun 2001 terrori-iskujen jalkeen Mirrorin pé&dtoimittaja Piers Morgan on pyrkinyt
muuttamaan lehteddn vakavampaan suuntaan. Morgan on lisannyt uutisellisen aineiston méaraa
julkkisjuorujen kustannuksella. Esimerkiksi toukokuussa 2002 Daily Mirror h@&mmastytti
kilpailijoitaan Malawin ndlanhédasta kertovalla etusivullaan, jota Sunissa pidettiin ”itsemurhana’.
Kyseisen Mirrorin numeron levikki oli 3—4 prosenttia tavallista pienempi. (Hodgson 2002.) Vuoden
2002 levikkilukujen perusteella linjan muutos el ole ainakaan lisannyt lukijoiden kiinnostusta:

maalis-elokuussa 2002 Mirrorin levikki oli alimmillaan 71 vuoteen (Byrne 2002a).

4.3 Ruotsi: lltapaivalehdet yhteiskunnallisina vaikuttajina
Jyrkidisen (1994) mielesta Ruotsin lehdist6a ei ole mahdollista asettaa paikoilleen tavallisella

laatulehdet—populaarilehdet-jaottelulla.  Ruotsin  tabloideilla on  merkittdva kulttuuri- ja
kommentaarimateriaali, mika el yleensa ole tavallista Euroopan ja 'Y hdysvaltojen populaarilehdissé
Syyna ruotsalaisten iltapdivélehtien erityisyyteen on niiden puoluesidonnainen synty- ja
kehityshistoria. (Jyrkiainen 1994, 269.)

|ltapéivalehti Aftonbladet?® on nykyisin Pohjoismaiden suurin sanomalehti, kun kérkipaikkaa
piténeen Helsingin Sanomien levikki otti takapakkia vuonna 2002. Aftonbladetilla on pitk& historia,
silla se on perustettu jo vuonna 1830. Pahin nykykilpailija, Bonniers-yhtyman Expressen®, aloitti
ilmestymisensd 1944. Ruotsalainen iltapédivalehti modernissa merkityksessddn on 1930-luvun
luomus (Holmberg, Oscarsson & Rydén 1983, 140).

suurimman iltalehden Kvallspostenin ja Lansi-Ruotsissa ilmestyvan GT:n? (Goteborgs-Tidningen),
joilla on molemmilla vajaan 60 000 kappaleen keskilevikki. Ensin mainitun Expressen otti
johdettavakseen vuonna 1999. GT:n se oli ostanut jo 1997. GT:n ensimméinen numero ilmestyi
1902 ja Kvdllspostenin 1948. Vuosna 1990-1995 Kvéllsposten ja GT ilmestyiva
yhteensulautuneena iDag-iltalehtend. (Expressen.se 2003).

2 http://www.aftonbl adet.se/
2 http:/;www.expressen.se/
3 http://www.kvp.se/, http://mww.gt.se/
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4.3.1 Kuningas vihaa Aftonbladetia
Lars Johan Hiertan omistama ja péadtoimittama Aftonbladet ilmestyi aluksi joka arkipéiva

iltapéivisin, koska lehteen haluttiin aikaisin aamulla saapuvat tuoreimmat uutiset epavakaasta

sananvapaus. Lehdesta tuli nopeasti yksi suurimmista ja vaikutusvaltaisimmista alallaan — ja
samalla yksi vihatuimmista. Kuningas Karl XIV Johan inhosi Aftonbladetia niin paljon, etta
kieltaytyi lausumasta lehden nimea &3neen. (Aftonbladet Arsredovisning 2002, 20.)

Vuonna 1884 Aftonbladetin levikki oli 13 000 kappaletta, ja kahdessakymmenessa vuodessa levikKi
yli kaksinkertaistui. 1910-luvulla lehdestd tuli saksalaismyonteinen, ja levikki romahti. Vasta
omistgjan- ja tyylinvaihdoksen jalkeen vuonna 1932 levikki l&hti huimaan nousuun, ja oli
korkeimmillaan jopa 219 000 kappaletta. Uusi padtoimittaja keskitti lehden voimavarat urheiluun,

rikosuutisointiin ja muihin uutisiin. (emt.)

Dagligt Allehanda, joka pysyi markkinajohtajana 1930-luvun puolivaliin saakka. Lehti ilmestyi
iltapdivallgd, mutta oli muutoin hyvin paljon aamulehtien kaltainen. (Fredriksson ym. 1980, 225—
227.)

Aftonbladetin toimituksessa tiedettiin jo 1930-luvulla, ettd uusia lukijoita houkutellaan ennen
kaikkea etusivun otsikoilla. Aiemmin ruotsalaiset iltapédivalehdet olivat olleet hyvin samankaltaisia
aamulehtien kanssa. Kaikilla oli ollut viisi tai kuusi samankokoista juttua ahdettuna etusivulle.
Etusivua hallitseva yksittainen uutinen erotti Aftonbladetin muista sen ajan tukholmalaislehdista.
Koska Aftonbladet oli kooltaan péivalehtia pienempi, sen sivut oli jaettu viiteen palstaan
tavanomaisen seitseméan sijasta. Aftonbladetille oli tunnusomaista myds suurten kuvien kaytto
etusivulla. Né@n etusivu antoi lehdesta helppolukuisen ja selkedn vaikutelman. (emt., 268;

Aftonbladet.se 2003).
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Ruotsin ammatillinen keskusjarjestd Landsorganisationen (LO) osti Aftonbladetin vuonna 1956% ja
lopetti samalla vuonna 1942 perustamansa iltapédivadlehden Afton-Tidningenin. Lyhyen
taantumajakson jalkeen sosiaalidemokraattiseksi tunnustautuneen lehden levikki saatiin nousuun

lisaamalla henkildjournalismin ja tv-juttujen masréa. (Aftonbladet Arsredovisning 2002, 21.)

4.3.2 Expressen piristda markkinoita
Marraskuun 16. pédivana 1944 ensimmaista kertaa ilmestynyt Expressen luotiin Aftonbladetista

selkessti erottuvaksi. Lehden taustalla vaikuttivat journalistit Albert Bonnier Jr. ja Carl-Adam
Nycop. Expressen perustettiin vastapainoksi yhteiskunnan natsimyonteisille gjatuksille. Liberalismi,
suvaitsevaisuus ja solidaarisuus ovat lehden mukaan olleet sen tunnusmerkkeja alusta alkaen.
(Expressen.se 2003.)

Enssimmaisen Expressenin  numeron etusivulla kerrottiin  saksalaisen Tirpitz-taistelulaivan
uppoamisesta Tromson |ahella ja mainostettiin Overkalixiin pakkolaskun tehneen pommikoneen
miehiston haastattelua: "6 av Tirpitz baneman har” (Téassa lehdessd kuusi Tirpitzin murhamiehistd),
"Piloten och hans kamrater beréattar for Expressen” (Lentgd ja hanen toverinsa kertovat

Expressenille). LoOppea tehtiin kaksi. Toinen kertoi lehden ensimmaisen numeron ilmestyneen, ja

Ruotsalaisten ip-lehtien myyntiennatykset toinen oli rakennettu Tirpitzin
Aftonbladet Expressen tapahtumien  varaan.  (Nycop
2001 WTC (706400) 1976 Kuningasparin hadt (957000)

1973 Norrmalmin draama (681300) 1973 Norrmalmin draama (921000) 1971, 12.)

1959 Ingemar Johanssonin MM (903000)
1986 Palmen murha (880000)
1973 Kustaa VI Adolfin kuolema (860000)

1991 Euroviisut ja jagk. MM (818000) EXpI’ESGﬂ otti ensimmaisen
Kvéllsposten GT . .. . .
1959 Ingermar Johanssonin MM 1976 Kuningasparin haat jOUI’ﬂ&“ﬁlsen ja kaupaj lisen
1978 Petersonin kuolonkolari Monzassa 1982 Goteborg voitti UEFA-cupin . . .
1986 Palmen murha 1986 Palmen murha uutisvolittonsa 7. maaliskuuta

1991 Euroviisuvoitto ja jadkiekon MM . ..
1992 Goteborgin raitiovaunuonnettomuus 1945 |Imestyneel la numerollaan,

1994 Estonian uppoaminen ) . o
1998 Géteborgin tulipalokatastrofi jonka 166ppi  julisti rauhan

Taulukko 3. Ruotsal aisten iltapaivalentien eniten myyneet numerot syntyneen  koko  Eurooppaan
(Aftonbladet.se 2003; Expressen.se 2003; Nycop 1971). toisen maailmansodan  jalkeen

Koko 218 000 kappaleen painos myytiin loppuun, sillé lehti oli kilpailijoistaan poiketen ottanut
suuren taloudellisen riskin ja viivastyttanyt lehden painatusta, jotta tuore ja varma tieto Saksan

% gittemmin LO myi 49,9 prosenttia Aftonbladet Hierta Ab:n osakkeista norjal aiselle mediakonsernille Schibstedille,
joka kantaa operatiivisen vastuun Aftonbladetista (Aftonbladet.se 2003).



antautumisesta saatiin 166ppiin. Tuon aikaisia lehtikirjoituksia tutkinut Nycop véittéa Expressenin
uutisoineen rauhasta ensimmaisena koko maailmassa. (emt., 31-36.)

Uudessa Expressenissa otettiin  ensimmaisen kerran kunnolla huomioon myos naislukijat.
Myyntifilosofiana oli myos tehda iltalehdesta entista helppolukuisempi ja kiinnostavampi, kehittda
kuvajournalismia ja saada lehti myyntiin uusille aluellle. (Vento 1984, 2, 16 ja 26.)

Expressenin synty sysasi myds Aftonbladetin levikin nousuun. Viela vuonna 1949 Aftonbladet johti
levikkitaistelua 173 000 kappaleen levikilla verrattuna Expressenin 152 000 kappaleeseen.
Kolmannen iltapédivélehden, Aftontidningenin, levikki oli 93 000 kappaletta. (Nycop 1971, 108.)
Vuonna 1951 Expressen ohitti Aftonbladetin kokonaislevikiltéan, mutta vasta vuosikymmenen
lopussa ohitus tapahtui myos padmarkkina-alueella Tukholmassa. Expressenin nousu olikin todella
huimaa, silla vuonna 1956 meni rikki 300 000 kappaleen raja, ja jo kuuden vuoden kuluttua levikki
kipusi yli 400 000 kappaleen. Vuonna 1971 levikki oli noin 632 000 kappaletta, josta alkoi pitka ja
vaikea alamé&ki. Aftonbladet saavutti huippunsa 1970-luvun alussa, jolloin lehden levikki oli 1&hes
puoli miljoonaa. 1980-luvun alussa lehti menetti lyhyessa gjassa noin 80 000 kappaletta levikistaan.
(Holmberg ym. 1983, 173; Vento 1984, 2, 16 ja 26.)

Jyrkidisen (1994) mukaan iltapaivalehtien levikkikehityksen pysahtyminen 1970-luvulla oli
seurausta osaltaan  irtonumerohintojen noususta ja viela olennaisemmin  lukijakunnan

sukupolvenvaihdokseen liittyneesta murrosgjasta (Jyrkidinen 1994, 269).

Syksylla 1993 Expressenin levikki romahti muun muassa teknisten syiden ja toimituksellisten
ylilyontien takia yli 100 000 kappaletta. Viel&a maaliskuussa 1994 pudotus oli yli 70 000 kappaletta
edelliseen maaliskuuhun verrattuna. Lehti joutui rankalle séastdbudjetille — sen oli vahennettéva
menojaan 100 miljoonaa kruunua, eli vajaat 11 miljoonaa euroa, ja henkilokuntaansa sadalla
ihmisella kahden vuoden kuluessa. (Rutanen 1994, 9.) Aftonbladet ohitti Expressenin
kokonaislevikissa vuonna 1996 (Aftonbladet.se 2003).

Vuonna 2002 Expressenin, Kvéllspostenin ja GT:n yhteinen arkilevikki oli vajaat 322 000
kappaletta (Tidningsstatistik 2003, 34). Aftonbladetin keskimaaréinen arkilevikki oli vajaat 436 000

kappaletta ja osuus iltapdivéalentien markkinoista 56 prosenttia (Tidningsstatistik 2003, 34,
Aftonbladet.se 2003).

45



Aftonbladet ja Expressen ovat olleet suomalaisia iltapéivéalehtia kauemmin yhteisjakelussa. Ainakin

kun taas suomalaiset iltapéivalehdet pitavat sapattia sunnuntaisin. Ruotsalaisille iltapédivélehdille on
omintakeista paivittdin ilmestyvien erilaisten liitteiden painoarvo seka uutismateriaalin
monikanavaisuus. esimerkiksi Aftonbladet tekee painetun lehden lisaksi muun muassa omaa web-
tvitd web-radiota sekd toimittaa uutisia mobiililaitteisiin, tekstitelevisioon ja television
digikanaville. Ruotsalaiseen tapaan kulttuurilla on perinteisesti ollut huomattavasti suurempi

painoarvo keskeisella paikalla lehdessa kuin Suomessa.

4.4 Suomi: Mantsalan kapinasta Matti Nykaseen

4.4.1 Varhaiset edeltajat ja tdhdenlennot
Ennen nykyisia lltaSanomia ja Iltalehtea ilmestyi joitakin yleensd lyhytikéisiksi jé&neita

iltapdivalentia. Ensimmaéinen ruotsinkielinen iltapaivalehti oli vuonna 1882 ilmestymisensa
aloittanut Nya Pressen, jotaeli kuitenkin poikkeuksellisen pitk&an. (Tommila 1988b, 169-171.)

Nya Pressen levisi postin kyydilla Oulun etelgpuoliseen Suomeen. Vuonna 1890 Nya Pressen
muuten lehteen. Illtapainos lopetettiin 1891, kun uusi painokone salli formaatin kasvun.
Ensimmainen Nya Pressen lakkautettiin vuonna 1900, mutta kuusi vuotta myohemmin aloitti uusi
Nya Pressen, joka oli aikataulullisesti taysin iltalehti. (emt.)

Vuonna 1911 perustettu Dagens Tidning toimi samoilla iltamarkkinoilla, joilla oli hédin tuskin tilaa
edes yhdelle ruotsinkieliselle lehdelle. Kolme vuotta myohemmin Dagens Tidning ja Nya Pressen
yhdistettiinkin Dagens Pressiksi, jonka kustantgja oli sama kuin Hufvudstadsbladetilla. Syksylla
1921 seurasi uusi fuusio, kun Dagens Press ja pagkaupungin toinen ruotsinkielinen iltapéivélehti
Svenska Tidningen yhdistettiin Svenska Tidningen — Dagens Press -nimiseksi lehdeksi. Vuonna
1922 nimeksi muutettiin Svenska Pressen, ja lopulta vuonna 1944 palattiin perinteikk&8seen Nya
Presseniin. Lehti lopetettiin vuonna 1974 levikin laskun vuoksi. (emt., 171-173.)

Alueellisia iltapéivéalehtikokeiluja ovat olleet Helsingissa vuosina 1893-1900 julkaistu Aftonbladet,

Jyvaskylassa 1962-1970 ilmestynyt Keski-Suomen Iltalehti ja Oulusta Helsinkiin muuttanut |ltaset,
joka ilmestyi 1973-1975.
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Keski-Suomen lltalenhti oli alkuperdiseltd nimeltddn Sis&Suomi. Sotien jalkeen lehti jai Keski-
Suomen kakkoslehdeksi, mink& vuoksi se muutti kahdesti nimedan ja asuaan. Vuonna 1951 nimi
muuttui Jyvaskylan Sanomiksi. Rahoitusvaikeuksiin joutuneen lehden piti muuttua iltalehdeksi,
jonka uskottiin kannattavan entista paremmin. Keski-Suomen Iltalehti jatkoi alkuvuonna 1962 siit,
mihin se edeltga olivat jd8neet. Nimenmuutoksella pyrittiin korostamaan ennen kaikkea
maakunnallisuutta. Lehti e uskaltanut julistautua taysin riippumattomaks edeltdjiensa
kokoomuslaisuudesta, koska vanhojen tilagjien peléttiin kaikkoavan. (Tommila & Raitio 1979,

191-193 ja 209.)

Keski-Suomen lltalehti el ollut tuottoisa, vaikka sen levikki alkuvuosina kasvoikin. Vuonna 1959
lehti jouduttiin muuttamaan kuusipéivéiseksi ja kesalla 1968 viisipaivaiseksi. Viimeinen numero
ilmestyi 30. joulukuuta 1970. (emt., 211 ja 219.)

lltaset-lehden perusti keskustapuolueen oululaislehti Liitto vuonna 1973. Liiton toimittaja Hemmo
Kuuranhalla ja lehtitalon faktori Risto Kinnunen olivat tehneet tutustumismatkan Keski-Suomen
lltalehteen, jota he pitivéat varoittavana esimerkkind Miesten laatimassa muistiossa todettiin, etta
Keski-Suomen Iltalehden tilanne poikkesi tdysin llta-Sanomista, joka on perustettu suoraan
iltalehdeksi. Jyvaskyléassa aamulehdesta tehtiin iltalehti, mutta muutosta e ollut Kuuranhallan ja
Kinnusen mielestéd valmisteltu riittavasti. Miehet pitivét vanhaa aamulehden toimituskuntaa
rasitteena uudelle iltalehdelle, joka e uskaltanut ottaa iltalehtiméisen railakasta toimituslinjaa.
Kovin mairitteleva ei ollut Kuuranhallan kasitys markkinagjohtaja | lta-Sanomistakaan. Oulussa ndma
asiat tunnuttiin tietdvan paremmin — llta-Sanomien ei katsottu antavan mitéan viitteita siitd, kuinka
iltalehteatulisi tehda Lehted pidettiin ikdvand, kuivia virastouutisia taynna olevana julkaisuna, joka
el poikennut aamulehdista kuin julkaisugjankohtansa puolesta. Lisdksi Ilta-Sanomat suuntautui
Kuuranhallan mielesta liiaksi mieslukijoille. (Tuoriniemi 1977, 44-45 ja 59.)

Liiton johtokunta hyvaksyi aatuksen iltapéivalehden perustamisesta, mutta keskustapuolueen
kentdn danté edustanut hallintoneuvosto vastusti hanketta seké taloudellisista etta iltapaivalehden
imagoon liittyvistd moraalisyistéd. Suur-Oulua varten perustettu lltaset oli tappiollinen, ja se myytiin
syksylla 1973 Yhtyneille Péivalehdille. Uusi omistaja vel lltaset Helsingin markkinoille Ilta
Sanomien Kkilpailijaksi, mutta lehti e koskaan ehtinyt nousta tuottavaksi. Viimeisen
ilmestymisvuoden 1975 levikki oli 23 000 kappaletta. (Tommila 1988a, 186.)
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Tampereella ilmestyi huhtikuusta 1990 alkaen iltapéivélehti, jonka nimi oli aluksi Ilta-Tampere,
my6hemmin lltatahti. Lehti aloitti ilmestymisensa Tampereen Tydvaen Sanomalehti Osakeyhtion
lehtend, ja se oli tamperelaisen sosiaalidemokraattisen Kansan Lehden kakkospainos. Nimea
muutettiin kymmenen kuukauden kuluttua lehden perustamisesta, kun uuden yhtion p&aosakkaaksi
tuli Urpo Lahtinen. (M&kimattila 1991, 32.) Iltatéhti jai tdhdenlennoksi, silla se lakkautettiin jo
puolentoista vuoden kuluttua perustamisestaan (Anttila 1991c, 17). Tavoitteena olleesta 4 000
kappaleen levikista jaétiin selvasti. Huonoimmillaan lehted myytiin vain noin 500 kappaletta.
(Makimattila1991, 33.)

Tabloid-kokoista |lta-Tamperetta myytiin alusta alkaen omalla 160pilla Tarkoitus oli myyda
paikallisilla ja viime hetken uutisilla. Lehden pddtoimittajan Paavo Luokkalan mukaan eniten Ilta-
Tampereen numeroista myi lehti, jonka 166ppi ja etusivun otsikkovinkki kertoivat: ”Esittelemme
Tampereen rikkaimmat”. Kyseisen numeron levikki oli l&hes 3 000 kappaletta. Toiseksi eniten
(ldhes 2 500 kappaletta) myi lukijaddnestykseen perustunut |60ppiotsikko ”Juice &rsyttavin
tamperelainen”. Muita hyvin  myyneitd |66ppiaiheita olivat Tampereella paljastunut
ilotaloskandaali, "Viina virtas Haarakadun ilotalossa”, ja varisten verille nokkimat lapset,
"Tampereen hullut varikset nokkivat lapset verille’. Myds uutisvoitot Irwinin kuolemasta ja Ahti
Karjalaisen kuolemasta nostivat myyntilukuja. Sen sijaan  lehden uutisvoitot Helsingin
rautatieaseman siséan agjaneesta junasta, SMP:.n eroamisesta hallituksesta ja "SDP:n saannot
lainvastaiset” (I60ppiotsikko) eivdt myyneet erityisen hyvin lehted. (M&kimattila 1991, 41-42 ja
46.)

4.4.2 llta-Sanomat sikida kapinasta

“Se on hyva kysymys. Talon markkinointijohtaja on joskus

leikill&an laskenut, ettd se tapahtuu elokuussa vuonna 1990 ja
jotain klo 14.00”

| S:n paétoimittaja V-P Koljonen

vastas 1988 kysymykseen, milloin lehti

menee levikissa Helsingin Sanomien ohi?’.

Helsingin Sanomien omistajan Eljas Erkon perustama Ilta-Sanomat ilmestyi ensimmaisen kerran
iltapdivala 29. helmikuuta 1932. Kaikkein tuoreimpia uutisia oli noina aikoina tapana levittéa

500 000 kappal een yhteidevikin saavuttamista. (Kyherdinen 1988, 18.) Kasvu jatkui nopeana viel& muutaman vuoden.
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kaupungilla sdhkdsanomina. Jymyuutinen, Mantsélan kapina, vaati kuitenkin enemman kuin pelkan
sdhkosanoman, joten Erkko p&étti perustaa siltéa seisomalta uuden lehden. (Brotherus 1973, 10.)

Ikonen (1997) nékee | lta-Sanomien syntytavassa ironiaa:

(Ikonen 1997, 9.)

Ikonen ei kuitenkaan ndyta taysin ymmartavan kapinasta kertoneen kovan yhteiskunnallisen uutisen
iltapéivalehtiméista luonnetta. llta-Sanomien vastaava paétoimittaja Vesa-Pekka Koljonen (2002)
selittdd saman tapahtuman néin:

Sysdyksen uudelle lehdelle antoi akansa sensaatiouutinen. Maassa oli  k8ynnissd  &érioikeiston
vallankaappausyritys, joka mydhemmin on tunnettu Mantsdlan kapinana. Tarvittiin nopea uutisvéline, joka
tdydens aamun lehtid, piti kansalaiset tilanteen tasalla ja otti kantaa kansanvallan ja laillisen
yhteiskuntajérjestyksen puol esta.

(Koljonen 2002, 3.)

Toslasiassa alkuaikojen Ilta-Sanomat oli Helsingin Sanomien yliméarédinen painos, joka ei edes
tahdannyt erityiseen sensaatiomaisuuteen.

llta-Sanomat ilmestyi Helsingin Sanomain iltapainoksena helmi-

..... II-TA-SAI'I OMAT
maaliskuun vaihteessa kuuden paivan gan. lltapainos lakkasi |=:= — LT e
v s IILJNNE Kﬂnusrrr
ilmestymastg, kun Mantsdlan kapina kuivui kokoon. Seuraavan = 7] e ey |
kerran |lta-Sanomia tarvittiin saman vuoden elokuussa, kun lehti didpe il m’ﬁ |

kertoi kahdeksan paivan gan Los Angelesin olympialaisista
Kisojen jalkeen llta-Sanomat hiljeni viela hetkeksi. Lehden
sdannollinen ilmestyminen alkoi 15. lokakuuta 1932. (Kilpi 2002,
42)

Itsendistyminen Helsingin Sanomista tapahtui vuonna 1949. Ilta- Kuva 1. Ensmméinen Ilta-Sanomat

Sanomat siirtyi ulkomaisten esikuviensa mukaisesti tabloid- ~ 29-3.1932dli nelisivuinen. Lehden
pdaotsikkona oli toteava " Tilanne

kokoon, ja samalla juttuvalikoima muuttui ja tyyli keveni.  kérjistyy”. Ingressissaluki:

. . ) ) o ) "Mantsdldan kokoutuu uusia miehia.

Sisdlloltdan varhainen llta-Sanomat oli uutislehti siind MissA  Kaiken varalta ovat Helsinkiin

Helsingin Sanomatkin, joskin lajityypillisesti kevyempagn oMevat tietvartioituina”
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tapaan. Nopea viihteellissyminen alkoi 1960-luvun lopulla, mika nakyi sekd sisallossd etta
ulkoasussa. (Tommila 1988a, 185.)

llta-Sanomat oli vuosikymmenia kirjaimellisesti iltapaivalehti, silla sita tehtiin aamupéivala ja
painettiin iltapdivalla. Lehdelld oli kaupallinen etulyontiasema, kun se pystyi kertomaan aamuyon
jalkeisistd tapahtumista muita tiedotusvélineitd nopeammin. Lehden vakioaineistoa olivat
aamupaivalla kaydyt oikeudenkdynnit, joita lehti pdasi jo iltapéivalla selostamaan lukijoilleen.
Myos urheilulla ja viihteella oli sijansa, vaikkakin nykymittapuun mukaan niiden osuus olisi
vahédinen. Television tulo vaikutti voimakkaasti |lta-Sanomiin, silla lehden sisélté réavakadityi ja
viihteellistyi, kuvien méara lisdantyi ja tv-kuuluttajien sek& muiden tv-tahtien kasvoja alkoi nakya
siellataallalehden sivuilla. (Kilpi 2002, 44.)

1960-luvulla saadettiin laki, joka salli lehtien myynnin paivittéistavarakaupassa. Kun |lta-Sanomat
luopui kotiinkannosta vuonna 1969 ja siirtyi pelkk&an irtonumeromyyntiin, yleisda kiinnostavien
juttujen merkitys korostui entisestdan. Aamupainoksesta luovuttiin 1990-luvun  taitteessa
kustannussyisté (Koljonen 2003).

Ensimmaisia | lta-Sanomien numeroita myytiin vain joitakin satoja, mutta vuonna 1939 levikki oli
Jo 4 000. Sotavuosien ansiosta levikki oli noussut vuoteen 1945 mennessa 27 000:een. 50 000:n raja
rikkoutui vuonna 1953. Sen jalkeen levikkikehitys pysahtyi joksikin aikaa, kunnes 1960-luvun
puolivélissa alkoi uusi nousu. Vuodesta 1976 aina 1980-luvun puolivaliin saakka levikki pysyi
120000 kappaleen tietamilla. Nopean levikkikasvun aku sijoittuu samoihin aikoihin kuin
kilpailevan lltalehden aloitus vuonna 1980. Ilta-Sanomien levikki ylitti 200 000 kappaleen rajan
ensimmaisen kerran 1987. (Kilpi 2002, 44.)

[lta-Sanomien tdhdnastisen historian parhaimmat myyntivuodet osuivat 1990-luvun alun
lamavuosiin.  Levikin kasvua vauhdittivat lehden silloisen markkinointipaallikon Mikko
Vuorikosken mukaan suurten uutisten runsaus, myyntipisteverkon lagjentaminen ja laatuun
panostaminen. (Anttila 1991a, 12-15).

Vuonna 2002 |lta-Sanomien tarkistettu keskilevikki arkisin oli 204 820 ja viikonloppuisin 237759
kappaletta (Levikintarkastus 2003b). Koljonen (2003) uskoo, ettd jonkinlainen saturaatiopiste on
saavutettu, eikd Ilta-Sanomien keskilevikki tasta enda kovinkaan paljon tulevaisuudessa kasva
(Koljonen 2003).

50



Kaikkien aikojen myydyin |lta-Sanomien numero on ollut vuoden 1997 juhannuslehti, jota ostettiin
436881 kappaletta. Luvun suuruus selittyy padosin sillg, etta pitkind pyhind sama lehti on
myynnissa useita paivia. Arkipaivan llta-Sanomista ostetuin on ollut formulakuski Ayrton Sennan
kuolemasta vuonna 1994 kertonut lehti, jota myytiin 324 000 kappaletta. Levikkid nosti erityisesti

se, etteivat aamun lehdet ilmestyneet kyseisena péivana paasidisen jalkeen. (Kilpi 2002, 46.)

llta-Sanomien suurimmat irtonumeromyynnit |Ita-Sanomien levikkipaallikké Bjorn
Vuosi  Paiuutinen Mattsson (2003) e pidd Sennan
198910 i hank avoeron Matisia | viimeisesta  kierroksesta  kertoneen
1332 ?g ’I:’chflt;g\gr?llllrz[aoh(ljc;h:?éalr:ll(r? rr]a?t/g%a.: r."j'ZEki_n sidottiin lehden myyntilukuja
TN s ot S et vertiukelpoisina, koska.ihmisvirta
S o mscan e niee) | aupoissa ol twolloin muutenki
P01 LA Nt s oy Py poikkeuksellisen suuri eika muita
1991 LA Huojentunut Pia: Vihdoinkin vapaa! lehtia ilmestynyt kyseisena péivéna

Taulukko 4. 1lta-Sanomien kaikkien aikojen suurimmat Mattssonin mukaen llta-Sanomia ovat

irtonumeromyynnit tavallisnamyyntipéivind. Uutisaiheet WTC:st&
ylGspéin myivét yli 300 000 irtonumeroaja WTC:n alapuolela
olevat hieman alle 300 000 kappal etta. (Mattsson 2003.)

arkipdivind myyneet eniten muun
muassa Dianan kuolema vuonna 1997
ja Matti Nykéasen hdamoéttava avioero
1989 (taulukko 4). Jos Estonia olisi uponnut muutamia tunteja aikaisemmin vuonna 1994, lehdesta
olisi otettu ennatyssuuri painos. Ajankohdan vuoksi Estonia-erikoispainosta saatiin myyntiin vain
Suur-Helsingin alueelle. Lauantaina parhaiten ovat myyneet Pertti " Spede” Pasasen kuolema ja
hautgjaiset sekd Matti Nykadsen eroon liittyneet tapahtumat vuonna 1991. (Mattsson 2003.)
Lauantainumeroiden myyntilukuja el voi suoraan vertailla arkipéiviin, koska viikonvaihdelevikki on

muutenkin korkeampi.

4.4.3 lltalehti laajentaa reviiriaan
Uuden Suomettaren lehtitalossa pohdittiin iltapéivalehden perustamista jo 1906. Vuonna 1912

lehted 1ahelld ollut Suomalainen Tyovéaenliitto perusti lltalehden gjamaan tybvéen asiaa, mutta
kuusipaivainen lehti lopetettiin jo kesdkuussa 1913. (Iltalehti.fi 2004.)
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Vuosina 1919-1930 Uusi Suomi julkaisi iltapéivalehted, aluksi nimelld Uuden Suomen lltalehti,
joka syyskuussa 1919 muuttui lltalehdeksi. Lehti e ollut sensaatiohakuinen, irtonumeromyyntiin
perustuva iltapdivalehti, vaan pdaosin tilattuna levinnyt poliittinen uutis- ja artikkelilehti. Iltalehti
oli koko ilmestymisensé ajan tappiollinen. (Tommila 1988b, 182.) Sen levikki oli parhaimmillaan
5300 kappaletta. Vuonna 1930 lehti luovutettiin Lapuan liikkeelle, joka muutti sen Ajan Sanaksi.
Ajan Sana lakkautettiin 1932 — samana vuonna kuin llta-Sanomat perustettiin kertomaan Lapuan

liikkeen kapinayrityksesta Mantsilassa. (Iltalehti.fi 2004.)

Nykyinen Iltalehti perustettiin @ 1.10.1980 Uuden Suomen
kolmanneksi  painokseksi.  Vaikka ilmoitukset ja o0sa
toimituksellisesta aineistosta olivat samoja kuin Uudessa Suomessa,
lehdessa oli myos nykyisille iltapaivalehdille tyypillista myyvaa
aineistoa. Toimitus oli pédosin yhteinen Uuden Suomen kanssa, ja
alkuperdinen tarkoitus oli vain lisdtda Uuden Suomen levikkia

(Tommila 19883, 183.)

lltalehted myytiin aluksi padkaupunkiseudulla, ja vuonna 1981
Kuva 2. lltaehden

lehden levikki oli 25 892 kappaletta. Kun iltapéivélehtikokeilu  ensmméinen etusivu
1.10.1980.

osoittautui menestykselliseksi, Iltalenti sai oman toimituksen ja
vastaavan paatoimittajan. Myohemmin lehti paési valtakunnalliseen jakeluun. llta-Sanomien saama

tuntuvasti. (emt.) lltalehti siirtyi tabloid-kokoon vuonna 1998 (lItalehti.fi 2004).

Vuonna 1985 Iltalehden
I levikki oli jo 76 083
Pvm P&auutinen

Ke 12.09.2001 Sota! (USA:n terrori-iskut) een
To 01.03.2001 Suomen hiihto 28.2.2001 (musta risti 160pissd) kappaletta’ Vuot 1992

Pe 14.09.2001 Han lensi kuoleman konetta (Mohammed Atta)
Ma 01.09.1997 Diana on poissa - Suru mursi koko maailman
Ma 14.10.2002 H&n on pommimies (Petri Gerdt

Pe 13,08.1990  Nakukuvat olivat Erj<(s\lle jarkytys)(Hakkinen) 116036:een. Lahden
Ma 04.08.2003 Tony Halme ei toivu ennalleen i i i
T0 13.09.2001 Nordean pasekonomisti pelastui WTC:sta / Sakun sairaus selvisi: Syopa dOpI ngskandaalln ja USA:n
Pe 30.07.1999 Mersun pomo halusi erottaa Coulthardin

Ke 25.02.1998  Playboyn rajut Linda-kuvat / IL selvitti Satu Silvon turman tapahtumat
I auluKKo S. TTtalenden KatkKien alkojen suurimmeat [rconumeromyynnit.

Myyntilukujaei ole julkistettu. (Aalto-Setal 4 2004.)

lltalehden suurimmat irtonumeromyynnit

mennessa  levikki  kohosi

terrori-iskujen  slvyttdmana
huippuvuotena 2001 Iltalehti
saavutti 134 777 kappaleen levikin. Tutkimusvuonna 2002 arkilevikki oli 126 321 ja
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viikonvaihdelevikki 155 925 kappaletta. (Levikintarkastus 2003b). Seuraavana vuonna arkilevikki
putos 121 267:&én ja viikonvaihdelevikki 148 632:een (Levikintarkastus 2004).

lltalehti on nykyisin Ruotsin mallin mukaisessa yhteisessa jakelussa |lta-Sanomien kanssa.
Koljosen (2003) mukaan lltalehden ja lltaSanomien yhteisakelu on k&ytanndssd merkinnyt
kilpailijan levikkitydn vapaaehtoista avittamista, mutta ennen kaikkea Ilta-Sanomien omat
jakelukustannukset ovat laskeneet, mika on parantanut kannattavuutta (Koljonen 2003).

Viela vuonna 1991 Iltalehti oli myyntipisteiden médrassa alakynnessa Ilta-Sanomiin ndhden. IS:lla
myyntipisteita oli noin 9 000 ja IL:l1l& noin 5 600. (Anttila 19914, 14; Anttila 1991b, 16.) Nykyisin
molemmilla iltapéivalehdilla on myyntipisteitd ldhes yhtd paljon, joten markkinaosuuden
kasvattamisen taytyy tulevaisuudessa tapahtua muilla keinoin.

litapaivalehtien levikkikehitys
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210000 - — —
195000 - — I
180000 -
165000 - —
150000 - —
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O llta-Sanomat
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Arkilevikki
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Vuosi

jolloin arkilevikki oli 223 815. Iltalenden paras myyntivuosi on ollut 2001, jolloin arkilevikki oli 134 777 kappaletta.
I1talenden nousua sdlittévét osaltaan muun muassa siirtymien yhteiakeluun llta-Sanomien kanssa ja myyntipisteiden
ma&&ran kasvattaminen (Koljonen 2003; Mattsson 2003).
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4.5 Etusivun ja l00pin historia
Moderni tabloid-lehden etusivu (front page) olisi tuskin koskaan kehittynyt lehden ykkossivusta

(first page), elleivéat irtonumeroita kaupittelevat lehtipojat olisi tulleet 1830-luvulla korvaamaan
vuositilausten myyntia Kaduilla myydyn Benjamin Dayn New York Sunin etusivu sai
erityislaatuista painoarvoa siita, ettd etusivu oli ndkyvillg, kun taas muut sivut olivat piilossa
katseilta. (Hughes 1968, 31.)

Hughes (1968, alkup. 1940) méaritteli 1940-luvulla etusvun merkitysta néin:

Uutistoimittagjalle etusivu on nédyteikkuna, johon hén asettaa parhaat kauppatavaransa. Han jarjestéa ne
mahdollismman houkuttelevasti lukijoiden huomion kiinnittamiseksi. Koska etusivun tilat ovat arvokkaat ja
rajalliset, otsikoiden saama suhtedlinen osuus etusivusta saattaa vaikuttaa kohtuuttomalta. (--) Véareillg koolla
jakirjasintyypeilla huomiota heréttévét otsikot ovat kaikki merkkeja levikkitaistel usta.

(emt., 32.)

Joissakin maissa lehti houkuttelee ostgjiia etusivun liséksi myos erillisella myyntijulisteella eli
160pill&. Erikseen painettu [66ppi lienee ennen kaikkea pohjoismainen ilmid, silléd isommissa maissa
kilpailevia lehtia on enemman, elka erillisille |60peille riitd myyntipisteissa tilaa (Heikura 2002;
séhkopogtikeskustelu). Maallikoiden puheessa |66ppi ja etusivu menevét usein sekaisin, vaikka ne
ovat kaks eri asiaa. Etusivu on kiinted osa lehted, 160ppi taas helposti liikuteltava ”syotti”
esimerkiksi kauppaliikkeen ikkunaan. Etusivu kertoo hieman enemman kuin ilmaisultaan
mahdollissimman minimalistinen [60ppi, mutta e edelleenk&an paljasta kaikkea. Televisio-

ohjelmista tuttu termi teaser sopiikin hyvin kuvaamaan 166pin ja etusivun luonnetta

llta-Sanomien valkopohjaiset 106pit ilmestyivét ensi kertaa 1950-luvulla. Téssa, kuten monessa
muussakin asiassa, matkittiin jélleen ruotsalaisia. Midander (2001) kertoo 166ppien”® ilmestyneen
ruotsalaiseen katukuvaan jo 1800-luvun lopulla, kun kilpailu lehtien valilla koveni (Midander
2001). Aftonbladet otti 100pit kdytt6éon muutama vuosi ennen 1900-luvun vaihdetta (Holmberg,
Oscarsson & Rydén 1983, 112).

Enssimmaisia Ilta-Sanomien [60ppeja el ole arkistoitu muuten kuin satunnaisesti. Irtonumeron
ostgjia kosiskeleville 166peille el ollut aluksi kovin suurta tarvetta, koska Ilta-Sanomat oli pitkdan
tilattava lehti. (Koljonen 2003.) Ilta-Sanomissa vuosina 1967—-1976 100ppeja tehnyt Leevi Korkkula
(2004) sanoo, etta 160ppi otettiin myynnin tehostgana vakavasti jo alkuaikoina, tosin tekemisen

tekniikka oli silloin erilainen kuin nykyisin.




Silloin & vida osattu tehda tarpeeks lyhyitd sangja. Yhden asian iskevyyteen aettiin uskoa vasta 1970-
luvulla. L6Gppiotsikot olivat asiapitoisia 1960-luvun loppuun asti, ja 1970-luvulla alkoi tulla popparivoittoisia,
henkil 6n varaan rakennettuja |66ppe&. 1970-Iuvun vaihteessa opimme niin sanotun kolmen sekunnin sé&nnaon:
kun ihminen kével ee kadulla ja ndkee 166pin, on kolme sekuntia aikaa, ennen kuin han tekee ostopdtoksen tai
luopuu siitéd. Ryhdyimme tekeméén |60ppid silla periaatteel |, ettd siind pitdis ollaiskusana ja voimakas kuva.
(Korkkula 2004.)

Keltainen 166ppipohja otettiin Suomessa kayttéon 1970-luvulla. Kalinin (2002) mielesta |66ppien
keltainen véri ei ole sattumaa. Goethen vériopin mukaan keltainen on iloinen ja kepeasti kiihottava
véri. Keltaiset liput ovat varoittaneet epidemioista ja karanteenista laivoilla. Ja jo 1800-luvun lopun
julistetaiteilijat pitivat hamarilla kaduilla loistavista keltaisista julisteista. (Kalin 2002, 37.)

llta-Sanomien 100ppi sai 1980-luvulla kilpailijan, kun lltalehti tuli markkinoille samanlaisella
[66ppiformaatilla. Von Baghin ja Kosken mukaan (2000) 160peista alettiin puhua lagjemmin ehka
syntyneen urbanismin ja citykulttuurin siivella nousseet lopullisesti huippuunsa’ (von Bagh &
Koski 2000, 101). Nykyisin my6s ainakin 7 paivaa, Helsingin Sanomat, Aamulehti ja Uutislehti 100
tekevat omia 100ppejdan joihinkin myynti- ja jakelupisteisiin, mutta iltapaivalehtia pienemman
irtonumeromyynnin®® vuoksi ne eivat saa |60peilleen yhta nakyvaa levitystd ja esillepanoa
(Mattsson 2003).

lltapéivalehtien 100pit ilmestyva kuudesti viikossa, maanantaista lauantaihin, paitsi pitkina
juhlapyhind. Joissakin erityistapauksissa saatetaan lehdesté ja |66pisté ottaa toinen painos.

Uutistapahtumasta riippuen [66peistd ja lehtien etusivuista tehdd&n Ruotsissa paikallisia ja
valtakunnallisia versioita. Jopa paikalliset iltapdivalehdet GT ja Kvallsposten harrastavat 166ppien
variointia omilla alueillaan. (Expressen.se 2003.) Koljosen (2003) mukaan |lta-Sanomat harrastaa
paikallisten 166ppien tekemista varsin harvoin, koska niiden oikea kohdentaminen on vaikeata ja
aikataulujen kannalta teknisesti hankalaa. (Koljonen 2003.)

% Esimerkiks Aamulehden keskim&éréinen irtonumeromyynti vuonna 2003 oli 363 kappal ettaja Helsingin Sanomien
3030 kappal etta (L evikintarkastus 2004a). 7 péivaa -lehted myytiin irtonumeroina keskiméérin 37 737 kappal etta
viikossa (Levikintarkastus 2004b).
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Ihan selvasti 166pit ovat muuttuneet vuos en saatossa. Aikaisemmin 166pissi saattoi olla vaikkapa politiikkaa —
esimerkiks "Sorsan uus hallitus nimitettiin® tai "Kalevi Oikaraisen sukset katosivat”. Ne eivét olleet
sensaatiomaisia aiheita, mutta ne olivat gjankohtaisia. Uutiskilpailu e ollut niin kova silloin, ja uutiskésitys oli

paljon perinteisempi. Nyt 166pit painottuvat kiinnostavuuden mukaan. lltapéivélehti on péivittéistavara, joka

viime k&dessa.
(Koljonen 2003.)

4.6 Historia todistaa: Good news is no news
Edell& olen selostanut neljéan maan tabloidien historiaa. Historian lagjalla kéasittelylla olen pyrkinyt

tekemdan ymmarrettavaks suomalaisten iltapéivalehtien paitsi kansallista, myds maailmanlagjuista
roolia sensaatiolehdiston edustgjina. Mielenkiintoista on muun muassa se, miten erilaisista
impulsseista eri maiden lehdet ovat saaneet syntynsa ja elinvoimansa, mutta silti niiden toiminnassa

on nahtévissd moniakin yhtalaisyyksia

Jokaisessa maassa kaikkien aikojen suurimmilla myyntiluvuilla on ainakin muutama yhteinen
piirre: ensinnakin instituutioksi muuttuneen merkkihenkilon kuolema on se, mik& saa ihmiset
tarttumaan tabloidiin ja lehtien myynnin ennédtyslukemiin. Rudolph Valentinossa, Elvis Presleyssg,
Ayrton Sennassa, prinsessa Dianassa seka suomalaisille Pertti "Spede’ Pasasessa ja Sauli
Lehtosessa on ollut jotain niin poikkeuksellista, etté naiden henkil6iden kuolema on rikkonut kaikki

myyntienndtykset.

Pelkka julkisuuden henkilon karisma tal status eivét viela valttaméatta riitd siithen, etta hanen
kuolemansa kiinnostaisi ostavaa yleisda erityisen paljon. Yleensd kuolemaan liittyy myos jokin

poikkeuksellinen piirre, esimerkiksi onnettomuus, kuten kévi Sennan ja Dianan kohdalla.

Tragedian kiehtovuudesta on kyse myos kansallisten ja kansainvélisten katastrofien
myyntivoimassa (esim. Estonia, WTC, Myyrmanni). Akilliset, nopeasti eskaloituvat, lyhytkestoiset
tapahtumat, joissa useita ihmisid kuolee ta joutuu hengenvaaraan, nayttéavat tuottavan
myyntipiikkeja kaikkialla maailmassa.

Olennainen piirre myyntimenestykseksi nousevassa julkisuuden henkilon kuolemassa tai
katastrofissa on lahes poikkeuksetta arvoituksellisuus ja vastausta vaille jédvat kysymykset.
Murheattiinko Diana? Mihin Elvis oikeasti kuoli? Aavistiko Spede kuolemansa? Jatettiinkd Estonian

keulavisiiri tahallaan auki, vai rgéhtiko laivassa pommi? Mitd WTC:n torneihin iskeytyneissa
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lentokoneissa tapahtui ennen tuhoa? R&ahtiko Petri Gerdtin pommi vahingossa liian aikaisin? Jos

avoimia kysymyksia el j&4, vaan tapaus ndyttda selvéltg, yleison mielenkiinto lopahtaa nopeasti.

Historiallinen ja kansainvélinen lahdeaineisto tarjoaa viela kolmannenkin ndkokulman universaalisti
tuottoisiin myyntiaiheisiin. Kansallinen urheilumenestys maailmalla néyttéa aiheuttavan ihmisissa
hurmoksen kaltaisen reaktion, jonka ansiosta menestyksestéa kaiken irti ottavat lehdet kayvét erittain
hyvin kaupaksi. Suomalaisten iltapéivalehtien harmiksi jd8kiekon maailmanmestaruutta on téélla
paddsty juhlimaan vain kerran. Ruotsissa merkittavia myyntipiikkggd on  tullut
jaékiekkomestaruuksien liséksi Euroviisu- ja nyrkkeilymenestyksestd. Kansallista myyntiarvoa on

myds kunnon skandaalilla.
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5. MITA LOOPIT JA ETUSIVUT KERTOVAT?

Ensimméisen tason vastaus tutkimusongelmaan "Mika myy?’ [6ytyy analysoimalla, mista
aineksista iltapaivalenden térkedt myynnintekija, [66pit ja etusivut, on tehty. Ilman
myyntilukujakin [60pit ja kannet antavat viitteita iltapaivalehden todellisista myyntiargumenteista —

etenkin, jos jokin tietty seikka esiintyy niissa korostuneena.

Ajoin 1606ppi- ja kansiaiheista laatimani havaintomatriisin Tixel 7.2 -tilasto-ohjelmalla. Seuraavaksi

esiteltavét luvut ja taulukot ovat otoksen tunnuslukuja ja yksiulotteisia jakaumia.

L60ppeja ilmestyi vuoden aikana kaikkiaan 301. Vahintdan yksi [66ppiaihe oli 301 [66pissa, kaksi
aihetta 296:ssa, kolme aihetta 270:ss4, nelja aihetta 141:ss4, viisi aihetta 39:ssa ja kuusi aihetta 11
[60pissd. Yleispatevasti voi siis sanoa, ettd 1S:n [60pissa oli paivittain yleensa 1-3 aihetta, joskus

enemmankin. L60ppiotsikoita oli vuoden aikana kaikkiaan 1 058.

Ylivoimaisesti yleisin aihepiiri 1S:n 100peissd oli julkkisuutiset, joita oli 46 prosenttia kaikista
|60ppiotsikoista (taulukko 6). Toiseksi eniten oli rikos ja rangaistus -tyyppisia otsikoita: 18
prosenttia. Onnettomuuksien osuus oli 6 prosenttia ja urheilun 5 prosenttia. Muita otsikoita oli
yhteensa 27 prosenttia, josta liitteiden ja teemasivujen osuus oli 15 prosenttiyksikk6a.

Lo6ppiaiheet

50

Rikos ja Liitteet ja Onnettom. Urheilu Ihmissuhde | Selvitykset ja Saaja
rangaistus | teemasivut ja erotiikka listaukset | luonnonilmiot

Julkkis Yhteiskunta Elain Rahapelit

B Series1 46 18 15 6 5 3 2 2 2 2 1

Siséltéluokka

Taulukko 6. Looppiaiheiden jakauma (n=1 058).
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Julkkisten ja rikosten osuus korostui 160pin ykkodsaiheena, jossa niita oli 53 ja 28 prosenttia
Kakkos-, kolmos- ja nelosaiheisiin mentéessa julkkisten osuus védheni hieman ja rikosten
huomattavasti. Samalla urheilun osuus kasvoi hieman. Lukumé&érista ja |1066pin aihepainotuksista voi
padtellg, etta lehti pitda julkkis- ja rikosuutisia selvasti muita myyvempinéd. Urheilullakin on sijansa
66pissd normaalina péivang, mutta e valttamatta aivan padaiheena, ellei kyseessa ole suuri
kansallinen menestys tai julkkisluokkaan laskettava, urheilijan persoonaan henkil6ity uutinen.

Lehden etusivun p&daiheille paras vertailukohta ovat [66pin ykkdsaiheet. 1S:n etusivun padaiheena
oli selvasti useammin onnettomuuksia, hieman vahemman julkkiksia ja l&hes yhta paljon rikoksia
kuin 166pin ykkosaiheena (taulukko 7). IS:n etusivut olivat siis suhteellisesti jonkin verran
vakavampia kuin 166pit.

LO6pin ja kannen paaaiheet

60

50

40

% 30

O Lo66ppi 1.
B Etusivu

20

10

0

Rikos ja
rangaistus ja erotiikka | listaukset

Ihmissuhde |Selvitykset ja Saaja

luonnonilmiét

Julkkis Onnettom. Urheilu Yhteiskunta Elain Rahapelit

O L6oppi 1. 53 28 8 3 3 2 2 1 1 0
B Etusivu 45 31 15 2 2 3 1 1 1 1

Siséltoluokka

Taulukko 7. LA6pin ja etusivun pd&ai heiden jakauma (n=301).

5.1 Julkkikset huonoilla teilla

Lahes neljannes |00ppien julkkisjutuista liittyi rikokseen tai jollakin tapaa paheksuttavaan
toimintaan (taulukko 8). Julkkis oli naissd tapauksissa joko teon uhri tai (epéilty) tekijd. Muihin
vastoink&ymisiin liittyy joka kymmenes julkkisotsikko. Julkkisotsikoiden ykkos- ja kakkosaiheina
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rikokset olivat hallitsevia, mutta vahenivdt kolmansissa ja neljansissa aiheissa. Samalla
onnettomuuksien/sairastumisien ja julkkiksen tyon osuus kasvoi hieman. Tyosta puhuttiin
suhteellisesti eniten 166ppien kolmosaiheissa. Lehden etusivujen ja 166ppien julkkisjuttujen
painotus oli kutakuinkin samanlainen. Edell& mainittu viittaa siihen, etté lehti uskoo kielteisten
julkkigjuttujen kiinnostavan lukijoita enemman kuin myonteisten.

Julkkisaiheet 166peissa

Lkm %
Rikosubhri tai -epdilty, moraaliton teko 113 23
Vastoinkdymiset a7 10
Tyo 45 9
Erotiikka 27 6
Muu julkkis 26 5
Tunnetilat 25 5
Uusi rakkaus 25 5
Ulkonako 24 5
Tulot 24 5
Parisuhde 24 5
Onnettomuus tai sairastuminen 20 4
Ero 20 4
Kuolema tai muistelo 18 4
Vauva 15 3
Haat 13 3
Uusi alku 13 3
Linnan juhlat 6 1
Yht. 485 100

Taulukko 8. Julkkisaiheiden jakauma | 60pei ssa.

Lehti luotti eniten missien ja mallien vetovoimaan. Heita oli neljannes julkkiksia késittelevista
l66ppiotskoista (taulukko 9). Lahes yhtd paljon oli musiikkialan ihmisi& ja urheilijoita
Kuninkaallisten osuus oli 13 prosenttia. Missien ja mallien osuus oli selvasti suurin [66ppien
ykkosaiheissa, mutta pysyi tasaisena kakkos-, kolmos- ja nelosaiheissakin. Urheilijoiden ja
muusikoiden osuus kasvoi tultaessa alaspain ykkodsaiheista. Looppien ykkodsaiheissa ja kansien
padaiheissa julkkisten toimialan painotus oli samanlainen.
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Jakaumien summa

Lkm %
Missit ja mallit 92 19
Musiikki 81 17
Urheilu 79 16
Kuninkaalliset 64 13
Valtiojohtajat ja poliitikot 39 8
Tv- ja radiojuontajat 38 8
Muut 34 7
Teatteri-, elokuva- ja kirjallisuusvaki 31 6
Muut paallikét ja korkean viran haltijat 14 3
Liikemiehet 11 2
Yht. 483 100

Taulukko 9. Julkkisten toimialan jakauma |66pei ssa.

Vuoden 2002 aikana 1S:n 166peissa esiintyi kuvissa ja otsikoissa 295 eri henkil6g, joihin viitattiin
henkil6ita voi pitdd oman aikansa A-luokan superjulkkiksina, joiden nimelld, kasvoilla ja vartalolla
lehted on pyritty myymaan. Kéarkipaikoilla komeilevat Ruotsin prinsessa Madeleine, F1-tahti Kimi
Réaikkdnen ja Ruotsin prinsessa Victoria. Jo useita vuosia |60peissa viihtynyt Janina Frostell el jaa
paljon heista jalkeen.

30 suosituimman iltapéivalehtijulkkiksen listalla oli 7 kuninkaallista ja kuninkaalliseen seurapiiriin
kuuluvaa henkiloa — heista kaksi aivan kirkkaimmassa karjessa. Mainitsemisen arvoista on, etta
"villikkoprinsessa’ Madeleine esiintyi |60peissa |dhes yksinomaan kielteisten asioiden yhteydessa.
Nama ikévyydet liittyivdt ennen muuta hanen poikaystavéansd, joka nousi Madeleinen siivella
taydesta tuntemattomuudesta ylléttavan korkealle 1S:n listalla. Kielteisyys ei koskenut kuitenkaan
vain Madeleinea, vaan koko Ruotsin hovia, jonka kaikki jasenet nayttaytyivéat selvasti enemman
kielteisten kuin myonteisten seikkojen valossa Sama skandaalinkéryinen ilmid toistui myds

Britannian hovin ympaérilla.

Suomalaiset formulatdhdet Kimi Raikkdnen ja Mika Hakkinen saivat nautiskella enimméakseen
myonteisesta julkisuudesta. Uransa lopettanutta Hakkistd 1S:n kasittely suorastaan helli. My6s
sybvasta toipunut NHL-tahti Saku Koivu sai osakseen yksinomaan myonteista julkisuutta

30 suosituimman julkkiksen listalla oli eniten entisia missej& Misseista tdysin myonteisessi valossa
esiintyi vain vauvan saanut Vanessa Forsman. Misseistéa korkeimmalle kivunneen Janina Frostellin

elamassa riitti myods varjopuolta Cris Owenin julkaistua paljastuskirjansa. Ylléttavan alas
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julkkislistalla jai esimerkiksi malli Karita Tuomola (sija 73), joka aiemmin on kuulunut viikonlopun
iltapéivalehtien etusivujen vakiokalustoon. Todellisen romahduksen 166ppijulkisuudesta koki Linda
Lampenius (sija 117), joka vain vilahti vuoden 2002 |S-160peissd. Takavuosien 1060ppitahti Matti
Nykanen el paassyt nyt otsikoihin kertaakaan.

Sukunimi Etunimi Mydnteinen Kielteinen Neutraali Yhteensa
1. Prinsessa Madeleine 2 16 3 21
2. Raikkdnen  Kimi 11 6 1 18
3. Prinsessa  Victoria 7 9 2 18
4. Frostell Janina 10 5 2 17
5. Odusoga Lola 5 6 2 13
6. Karpela Tanja 8 1 2 11
7. Hakkinen Mika 8 1 1 10
8. Pasanen Pertti 4 6 10
9. Niinisto Sauli 5 1 2 8
10. Broman Janette 5 2 7
11. Lund Maria 3 3 1 7
12. Prinssi Charles 1 5 1 7
13. Madeleinen poikaystéva Erik 7 7
14. Forsman Vanessa 6 6
15. Koivu Saku 6 6
16. Piippo Antti 2 3 1 6
17. Kuningas Kaarle Kustaa 1 5 6
18. Avellan Viivi 5 5
19. Enlund Sara 3 2 5
20. Litmanen Jari 3 1 1 5
21. Myllyla Mika 3 1 1 5
22. Vaisanen Riitta 3 1 1 5
23. Karkkainen Kata 2 3 5
24. Drockila  Maria 2 2 1 5
25. Miinala Suvi 2 2 1 5
26. Salo Mika 2 2 1 5
27. Aavikko  Armi 5 5
28. Kuningatar Silvia 5 5
29. Prinssi Harry 5 5
30. Prinsessa Diana 4 1 5

Taulukko 10. Useimmin 1S:n |66peissa esiintyneet julkkikset (n=295).

5.2 Veritekojen osuus rikoksista lahes puolet
Enemmistd eli 42 prosenttia [60ppien rikosotsikoista liittyi henkirikoksiin (kuvio 2). Kun muu

vékivalta ja henkirikokset lasketaan yhteen, kaikkien véakivaltarikosten osuus oli 46 prosenttia
[60ppien rikosotsikoista. Henkirikosten suhteellinen osuus pysyi yhta suurena myos [60ppien
kakkos-, kolmos- ja nelosaiheissa, kun taas liikennerikosten médra kasvoi alaspain tultaessa
Terrorismi ja kotimaiset pommirgjahdykset saivat [60pintekijétkin valppaiksi, ja yleisvaarallisten
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rikosten osuus kohos 166peissd 22 prosenttiin. Lehden etusivujen pédaiheena oli hieman
harvemmin henkirikoksia ja useammin liikennerikoksia kuin 166pin ykkosaiheina (kuvio 3).
Henkirikosten suuri osuus viittaa siihen, ettd kuolemaan johtanut veriteko myy lehden mielesta
paremmin kuin rikos, jossa ei synny ruumiita.

Rikos |66peissa

45
40
35

30

25

%
20

15

10

5

0
L Yleisvaarall. P - . " o Al Vapauteen
Henkirikos rikos Omais. rikos | Liikennerikos | Muurikos |Seksuualirikos| Muu vakivalta Kohdist. rikos
B% 42 2 10 8 6 5 4 3

Rikostyyppi

Kuvio 2. Rikosten jakauma |60pei ssi (kaikki rikosotsikot, n=186).

Rikokset paaaiheina

B Looppi 1.
B Etusivu

Henkirikos Ylelsv.aaralllnen Muu rikos Omaisuusrikos | Muu vakivalta | Seksuualirikos | Liikennerikos Va.pautee.n
rikos kohdistuva rikos
B Looppi 1. 43 23 11 8 5 5 2 2
@ Etusivu 38 24 9 7 9 3 9 2
Rikostyyppi

Kuvio 3. Rikosten jakauma | 68ppien ja etusivujen pséaiheena (Nissppi=83, Nkans=92).



5.3 Erikoiset onnettomuudet myyntiuutisina
Runsas neljannes 1060ppien kaikista onnettomuusuutisista koski maaliikennettd (taulukko 11).

Maaliikenteen onnettomuuksien suhteellinen osuus pysyi yhta suurena 166pin ykkos-, kakkos-,
kolmos- ja nelosaiheissa, kun taas tulipalojen osuus kasvoi alaspdin mentédessd. Muiden
onnettomuuksien osuus oli suurimmillaan 166pin ykkésaiheena ja etusivun paéaiheena, mika kertoo
Sitd, etta erikoiset ja ainutkertaiset onnettomuusuutiset on arvioitu myyntiarvoltaan korkeiksi.
Ryhmaan " Muut onnettomuudet” kuuluivat muun muassa uutiset lasketteluturmassa menehtyneesta
henkilosta, 13-vuotiaan paleltumisesta diskoillan jalkeen, 11-vuotiaan kuolemasta liikuntatunnilla,
naisen rusentumisesta hississg, tarjoilijan katoamisesta Finnjetilté ja naiselta yon aikana kadonneista
varpaista. Etusivuja ja 100pin ykkOsaiheita verrattaessa havaitaan, ettd etusivulla oli enemman
maaliikenteen onnettomuuksia ja tulipaloja (kuvio 4).

Jakaumien summa

Lkm %
Maaliikenne 18 28
Muu onnettomuus 12 19
Tulipalo 9 14
Tukehtuminen 9 14
Ihmeselviaminen 7 11
limaliikenne 3 5
Putoaminen 3 5
Ampuminen 3 5
Yht. 64 100

Taulukko 11. Onnettomuuksien jakauma |66pei ssa.



Onnettomuusuutiset paaaiheina
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Kuvio 4. Onnettomuuksien jakauma |66ppien ja etusivujen padaiheissa (Nisappi=23, Nkans=44).

5.4 Urheilijoista tulikin julkkiksia
"Puhtaita’ urheilu-uutisia oli 166pin ykkosaiheena vain 8 kertaa ja etusivulla 5 kertaa. Tama on

seurausta luokittelutavasta: urheilijoiden persoonaan liittyvét seurapiiriuutiset ja urheiluareenan

ulkopuoliset tapahtumat on laskettu julkkisuutisiin eikd urheiluun. Kolmannes 166ppien ja kansien

kaikista yhteenlasketuista ”puhtaista’

urheiluyjutuista koski

menestysta,

ja viidennes oli

ennakkojuttuja tulevista tapahtumista (kuvio 5). Urheilulgjeittain tarkasteltuna suurin ryhma oli

autourheilu (F1, MM-ralli) kolmanneksen osuudella kaikista lajeista (kuvio 6). Hiihtourheilua oli

neljannes ja jadkiekkoa viidennes.
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Urheilu [66pissa ja etusivulla

Kielletyt keinot
Ennakkojuttu 13%

20 %

Epé&onni

Konflikti 15%

3%

Ura
12 %

Menestys
37 %

Kuvio 5. Urheilun jakauma | 66pei ssd ja etusivuilla (n=60). Mukana kaikki 166ppiotsikot ja etusivun padotsikot, mutta e
julkkiskategoriaan laskettavia urheilijauutisia

Urheilulajit 166pissé ja etusivulla

Yleisurheilu
8%

Muu urheilu

10 % Autourheilu

29 %

Jalkapallo
10 %

Jéaéakiekko
19 %
Hiihtourheilu
24 %

Kuvio 6. Urheilulgjien jakauma | 66pei ssd ja etusivuilla (n=62). Mukana kaikki 166ppiotsikot ja etusvun padotsikot,
mutta ei julkkiskategoriaan laskettavia urheilijauutisia.

5.5 MyoOnteisyys ei myy?
Lodppien ykkdsaiheet ja etusivujen pagaiheet olivat sdvyltaan ldhes identtiset. Kielteisyys oli niissa

huipussaan (kolme neljasosad), mutta vaheni tasaisesti tultaessa alaspédin pienempiin |06ppiaiheisiin
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(kuvio 7). Myonteisyys ei kuitenkaan vastaavasti kasvanut, vaan neutraalien ja monitulkintaisten

alheiden osuus. Tama oli suurimmaksi osaksi seurausta Siitg, etta neutraaleiksi lasketut maininnat

lehden liitteistd lisdantyivét, mita pienempiin l60ppiotsikoihin mentiin. MyOnteisten uutisten

suhteellisen pieni osuus on selva osoitus niiden uutis- ja myyntiarvon riittamattomyydesta [60ppiin

jaetusivulle

asti.

Otsikoiden savy

Kuutosaih

100

Viitosaihe

87

Nelosaihe

T T T
)
w
=
9

17

Kolmosaihe

25 30

Sijainti

Kakkosaihe

22 12

Ykkosaihe

Etusivu

21 6

20

O Myonteinen
B Kielteinen
O Neutraali tai monitulkintainen

0

% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

%

Kuvio 7. Savyjakauma | 60peissa ja etusivujen pasaihei ssa (Missppis=301, Missppiz=296, Misoppia=269, Nissppia=141,
Missppis=39; Missppis=L1, Nkang=301).

5.6 Naiset hallitsevat etusivua
Miesten ja naisten tekemisia esiteltiin kailken kaikkiaan 160ppien otsikoissa ja etusivujen

padaiheissa lahes yhté paljon (taulukko 12), mutta etusivua myytiin selvasti enemman naisilla kuin
miehilla (kuvio 8).

Jakaumien summa

Lkm % Kum. lkm Kum-%
Mies 408 30 408 30
Nainen 451 33 859 63
Ei tietoa 501 37 1360 100
Yht. 1360 100

Taulukko 12. Sukupuolten jakauma etusivuillajal66pei ssi.
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Otsikoiden sukupuolijakauma

Lo6ppi 1.

L66ppi 2.

Lo6ppi 3.
= O Mies
‘®  Looppi 4. B Nainen
] OEi tietoa
L66ppi 5.
Lo6ppi 6.
Etusivu 1.

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Kuvio 8. Sukupuolten jakauma etusivuilla jal66peissi. Etusivu on selvasti nai spainotteinen (n=1360).

5.7 Savy ja sukupuoli
Etusivun ja 166pin pédaiheissa miehet esitettiin naisia huomattavasti kielteisemméssa valossa

(p=0,00004, tilastollisesti erittéin merkitseva tulos). Kuviossa 9 arvo 1 kuvaa myonteista sdvya ja
arvo 2 kielteistd. Neutraali/monitulkintainen savy (arvo 3) on jétetty pois ryhméakeskiarvojen
vertailtavuuden vuoksi. Loopin ykkosaiheista sain téysin vastaavan, tilastollisesti merkitsevan

tuloksen.

Sukupuoli ja savy
1,95
1,90
1,85
1,80
>
& 1,75
12}
1,70
1,65

1,60

1,55

Mies Nainen Ei tietoa

Etusivun ykkosaihe

Kuvio 9. Sukupuoli jasévy etusivuilla. 1=myonteinen sdvy, 2=kielteinen sdvy. Miehet esitettiin etusivullanaisia
selvasti kieltelsemmassa val 0ssa (Nimjes=81, Nnainen=122, N tietoa=85).
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5.8 Kuva tarkeéd kannessa
Lodppiaiheiden kuvituksesta voi todeta, etta aiheen arvostus myynnillisesti 166pissd ja kannessa ol

suorassa suhteessa kuvankayttéon. Mita tarkeampi aihe, sita todenndkdisemmin sitd myytiin kuvan
avulla. Kahdessa kolmesta 166pin ykkosaiheesta oli kuva; kannen padaiheista oli kuvitettu 92
prosenttia (kuvio 10). Kuvien ké&yttd vaheni mentdessa alaspdin l00pissa. Aihekuvien kayttd
|60pissa pysyi koko ajan suhteellisen pieneng, eikd postimerkin kokoinen maisemakuva 166pissa
toimisikaan. Aihekuvien osuus 166pin ykkosaiheista oli 7 prosenttia, mutta kansien pd&aiheista
peréti 35 prosenttia. Henkilokuvia oli 62 prosentissa 160pin ykkosaiheista ja 57 prosentissa kansien
padaiheista. Tasta voi padételld, ettd lehti pitéa kuvaa erityisen tarkednd juuri kannessa.

Kuvien kaytto

Kuutosaihe 100
Viitosaihe 90
Nelosaihe 29 . 68
Sijainti O Henkilokuva
Kolmosaihe 55 . 41 B Aihekuva
O Ei kuvaa
Kakkosaihe 56 . 40

Ykkosaihe 62 - 32
N ¢ |

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Etusivu 57

Kuvio 10. Kuvien kéyton jakauma | 60pei ssa ja etusi vujen padaineissa (Nisoppii=301, Nigsppiz=295, Nisappis=267,
Misoppia=140, Nisoppis=41, Misoppie=11, Nkens=301).

5.9 Erotiikkaa ldhinna lauantaisin

siistiytynyt viime vuosing, mutta nahdakseni lltalehden linja on téassa mielessa edelleen llta
Sanomia rohkeampi. Tavallinen kaduntallagja ei kuitenkaan tee vélttamétta eroa iltapéivéalehtien
valillg ja vanhat mielikuvat lehtien sisdllosta séilyvat mielessa vahvoina. Todellisuudessa |lta-
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Sanomia myytiin vuonna 2002 enimmakseen epéaeroottisilla aiheilla: 68 prosentissa 160peista ja
kansien pasaiheista ei ollut lainkaan seksia (Kuvio 11)*. Eroottisilla varingill& myyminen painottuu
IS:ssa lauantain lehden kansikuviin, joissa ndhdddn usein uhkeita missgja ja malleja kevyessa

vaatetuksessa. Ehka nama kuvat jaévat myds parhaiten mieleen ja muistiin elamaan.

Seksi |66pissa ja etusivulla

L60Opissé ja kannessa
10 %

Vain 166pissa
22 %

Ei seksia
68 %

Kuvio 11. Seksin osuus |80peissé ja etusivujen pédaihelssa (n=301).

5.10 Kilpailija samoilla apajilla

Usein kuulee myds ihmeteltavan, miksi molemmilla iltapéivalehdilla on samat aiheet 166peissaan.

Joskus jopa sanavalinnat osuvat hyvin ldhelle toisiaan. Vuonna 2002 |lta-Sanomien 166ppiin osui 43
kertaa (15 %) sama padaihe kuin Iltalehdella (kuvio 12). Jonain muuna kuin paéaiheena 1S:n 166pin
p&daihe oli 1L:ss& 37 kertaa (13 %). Taysin "omia” aiheita | lta-Sanomilla oli 100ppinsa padaiheena
213 péivana (72 %).

% Jos kaikki kaikki kannen otsikot ja kuvat laskettaisiin mukaan, voisi olla vaikesa |6ytaa taysin seksitonté etusivua.
Téassa tarkastel ussa on kuitenkin huomioitu vain etusivua halitsevat paéaiheet.
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IS- ja IL-166pit

I1S:n 166pin paaaihe
sama kuin IL:1la
15 %

I1S:n 166pin paaaihe ei
ykkosaiheena IL:1la
13 %

I1S:n 166pin paaaihetta
ei IL:n 166pissa
2%

Kuvio 12. |S-aiheet IL:n 166pissi samana péivana (n=293).

5.11 Tasma- ja monikarkiohjuksia
Kahden kérjen tekniikalla tarkoitetaan myyntia eri pédaiheilla 106piss ja lehden kannessa. Vuonna

2002 Ilta-Sanomat kaytti kahta kéarked 181 kertaa (60 %). 70 péivana (23 %) kannessa oli jotain
aivan muuta kuin 166pissa (kuvio 13). Taysin sama paaaihe oli 160pissa ja kannessa 120 péivana (40
%).

Tuo 23 prosentin lohko on kaikkein mielenkiintoisin. Koljonenhan (2003) arveli luvussa 2.2, etta
[66pin ja etusivun perusteella lehtensa hankkineista jopa 70-80 prosenttia tekee ostopddtoksensa
etusivun perusteella. Jos oletetaan, ettd 166ppiin on haalittu 1-3 lehden ehdottomasti myyvinta
aihetta, voiko jostakin todella 16ytya kanteen viela yksin kayttaméton aihe — siis sellainen, joka
myy? Toisaalta huonoina uutispéivina pyritdan ehka yksittaisten kovien uutisten sijasta myymaan
aiheiden runsaudella, jolloin etusivu esitteleekin jotain aivan muuta kuin 166ppi.
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L6O6pin ja etusivun suhde

Kannessa ei mitaan
166pin aiheista
23 %

Kannessa ja l60pissa
sama paaaihe
40 %

Kannessa jokin muu
166pin aiheista
37 %

Kuvio 13. L66pin ja etusivun yhteiset padaiheet (n=301).

5.12 Yleisin yhdistelma: julkkis, julkkis ja viela kerran julkkis

Koska toisiaan vahvistavat ja toisiinsa tormaavét aiheet luovat 160ppiin sisaisia jannitteitd, halusin
tutkia myds yleissimpia aiheyhdistelmid 100peissd (taulukko 13). Ylivoimaisesti yleisin
[60ppisyntagma oli kolmen eri julkkisuutisen yhdistelma (40 kpl). Toiseksl yleisin yhdistelma oli
rikos—ulkkis—julkkis (18 kpl). Kolmannen sijan jakoivat julkkis—rikos—julkkis ja rikos—julkkis-iite
(23 kpl).

Yleisimmaét |66ppisyntagmat

Lkm
Julkkis—julkkis—julkkis 40
Rikos—julkkis—julkkis 18
Julkkis—rikos—julkkis 13
Rikos—julkkis—liite 13

Julkkis—julkkis—rikos 8
Julkkis—julkkis 7
Julkkis—julkkis—liite 7
Rikos-rikos—julkkis 7
Julkkis—rikosliite 5
Rikos—onnettomuus—julkkis 5
Julkkis—julkkis—onnettomuus 4
Julkkis—julkkis—urheilu 4
Julkkis—rikos—rikos 4
Julkkis—onnettomuus—julkkis 4

Taulukko 13. Yleisimmét aiheyhdistelmét 166pei ssa (n=293).
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5.13 L66ppien muutos pitkalla aikavalilla

Edell& raportoimiani tuloksia on mahdollista jossakin méarin vertailla aiempiin tutkimustuloksiin.
Kolmekymmenta vuotta sitten iltapéivalehden etusivu naytti aika lailla erilaiselta kuin ténaan.
Yleisesti ottaen voi todeta 166ppien ja etusivujen viihteellistyneen voimakkaasti. Politiikan ja
talouden aiheet elvét ole kadonneet Ilta-Sanomista, mutta [60peissi ja etusivuilla niiden osuus on
nykyisin marginaalinen. Toki suurissa poliittisissa skandaaleissa on edelleen myyntipotentiaalia,
mutta kyse on poikkeustapauksista. Alla oleva yhteenveto tuo esiin eréén mielenkiintoisen seikan:
julkkisjulkisuuden nousu nayttéisi |lta-Sanomien 160peissa ja etusivuilla kaantyneen viime vuosina
laskuun. Jéljelle j&&neet julkkisotsikot ovat kuitenkin muuttuneet entistd kevyemmiksi, kun
viihdejulkkisten ja kuninkaallisten suhteellinen osuus on kasvanut ja valkokaulusvaki on siirtynyt

taka-aalle.

_ Museut tubesivet banris kosteksi G0 llta-Sanomien ja lltaset-iltapdivalehden etu- ja takasivuja
tutkineet Koskinen ja L&dkkola (1975) havaitsivat, etta
Urmgbarein souir kesdkuussa 1974 ja 15.10.-16.11.1974 ilmestyneiden Ilta-
Labour : | | Sanomien etusivuja hallitsivat hallintopolitiikan uutiset (21 %).
PYSYY Hallintopolitiikalla he tarkoittivat 18hinnd hallituksen ja

vallassa

joita el nykyisin etusivuilla juuri nde. Muiden aiheiden osuudet
olivat Koskisen ja La8kkolan jaottelun mukaan human interest

13 %, viihde 11 %, suomalainen yhteiskunta 9 %, ulkomaat 7
m M %, kulttuuri 2 % ja muut 1 %. (Koskinen & Laakkola 1975,
e : 27-28)

Kuva 3. Hallintopolitiikan uutiset llta-Sanomien [60ppien ja etusivujen kaikki otsikot aikavalilla
hallitsvat ISn etusivua 11.10.1974. - 2 1 _30.6.1995 analysoinut Ikonen (1997) laski human interestin
osuudeksi 20 %, kulttuurin 18 %, rikoksen jarangaistuksen 16
%, talouden 14 %, urheilun 12 %, henkilojuttujen 10 %, sisgpolitiikan 9 %, onnettomuuksien 6 %,
ekologian 4 %, puolustuksen 3 %, sosiaalisten kysymyksien 3 %, ulkopolitiikan 2 % ja liikenteen

osuudeksi 1 % (Ikonen 1997, 35).
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ILTA-SANOMAT

Kuva 4. Presidenttiehdokkaat
olivat nékyvasti esilla1Sn
| 60pei ssé vaalivuonna 1994.

Parhaiten omaa luokitustani vastaa Huovilan (2002, 204-205) vuosien
1994 ja 2000 |doppiaiheista tekeméd selvitys®. Huovilan luokat saa
vertailukelpoisiksi omieni kanssa pienella yhdistelylla

Vertallu osoittaa, etta Ilta-Sanomien 160pit ovat muuttuneet vuoden
1994 jalkeen selvasti vakavammiksi (kuvio 14). Julkkisten suhteellinen
osuus myyntialheista  on tasaisesti lédhes 14

prosenttiyksikkdg, kun taas rikosten ja onnettomuuksien osuus on

pudonnut

kasvanut kutakuinkin saman verran. Kahdeksassa vuodessa
viihdejulkkisten suhteellinen osuus kaikista julkisuuden henkil6ita
koskevista otsikoista on kohonnut huimasti (kuvio 15). Selvaa nousua

on ollut myds kuninkaallisten osuudessa, kun taas urheilijoiden, poliitikkojen ja virkamiesten
osuudet ovat pudonneet.

%

Lo6ppien siséltd 1994-2002

Julkkis

01994
®2000
02002

Rikos ja onnettomuus

Ihmissuhde ja erotiikka Muu

01994

67

19

5

®2000

58

32

4

02002

53

34

2

Ykkds- ja kakkosaiheet

Kuvio 14. Lodppien sisdltd vuosina 1994, 2000 ja 2002 (n=1 058).

3 Huovila tutki I1ta-Sanomien ja |ltalehden |166ppien ykkos- ja kakkosaiheita kesa-heinakuussa 1993, syyskuusta 1993

helmikuuhun 1994 seka kesé-heindkuussa 2000 ja syyskuusta 2000 helmikuuhun 2001.
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Julkkikset 166peissa 1994—2002

60

50

40

% 30—

01994
E2000
02002

20

10

Viihdejulkkikset Urheilu Kuninkaalliset Poliitikot Talousjoht. & virkam,|
01994 26 23 5 28 18
®2000 49 29 4 13 6
02002 59 14 13 11 4

Ykkds- ja kakkosaiheet

Kuvio 15. Julkkisten jakauma |66pei ss& 1994-2002.

Rikosuutisten kehityssuunta antaa tukea Kivivuoren ym. (2002) havainnoille iltapéivalehtien
etusivujen vékivallan liséantymisestd maarallisesti. Kriminologisessa tutkimuksessaan Kivivuori

ovat lisddntyneet vuosina 1980-2000, vaikka samaan aikaan vékivaltarikosten médra on pysynyt
samana tai jopa vahentynyt. Kivivuoren ym. mukaan iltapéivalehtien etusivut antavat nain ollen
todellisuudesta vaaran kuvan. Tutkimus antaa lisdksi ymmartas, etta etusivujen vakivaltaotsikoilla
ja ihmisten lisdantyneilla peloilla olisi jokin kausaalinen yhteys. (Kivivuori ym. 2002; ks. myos

Kivivuori & Aalto-Setdla 2003.)

Kivivuoren tutkimuksen metodi seké tulosten perusteella tehdyt péételmét ja yleistykset eivéat
kuitenkaan kestd kriittista tarkastelua. Pelkkien rikosotskoiden lukumé&rén perusteella on
mahdotonta esittéa sellaista vaitettd, ettd "llta-Sanomien vakivaltapainotuksen lisd&antyminen on
sekd péd- etta sivuotsikoin mitattuna ollut erittéin tasaista ja vakaata’ (emt., 28). Véite pitéda kylla
paikkansa (vrt. esim. Huovilan luvut edelld), mutta on tehty virheellisin perustein. Kivivuoren
tutkimusrynmé& el mitannut mitd8n painotusta, vaan laski vékivaltaotsikoiden lukumaaria eli
absoluuttisia frekvenssgjd huomioimatta vékivaltaotsikoiden suhteellista osuutta kaikista
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otsikoista®™. Fakta nimittdin on, ettd kaikenlaisten aiheiden otsikoiden ma&ra on Ii&'a‘éntynyt

huomioon. Kun vékivaltaotsikoiden lukumaran havaittiin lisdantyneen, paételtiin, etta satunnainen
kaduntallagja altistuu mediavakivallalle entistéd useammin. Asia el kuitenkaan ole néin yksioikoinen.
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Kuvat 5ja 6. Ilta-Sanomien etusivut vuodelta 1980 ja 2000.

Kivivuori ym. (emt.) myontavét, etta vaeston pelkoja voivat lisdtd monet muutkin tekija kuin
yksittdisen tiedotusvélineen etusivun pé& ja "sivuotsikot” — esimerkiksi vaeston vanheneminen,
asuinalueilla havaitut rikosten ja epgarjestyksen merkit, kaupungistuminen, yleinen taloudellinen
ta muu turvattomuus seka maahanmuuttgjien ndkyminen katukuvassa entista useammin. Muun
muassa ndma tekijat ovat voineet lisdta vakivallan pelkoa ja uhan tuntua ilman, ettd todellinen
vakivalta lisdantyi. (emt., 47-48.) Valitettavasti tamé pohdiskelu jé& kovin vahdiseksi eikd saa
ansaitsemaansa painoarvoa Kivivuoren ym. tutkimuksessa. Samoin pohtimatta jdavét kokonaan
rikosuutisten muut kuin kaupalliset funktiot™®,

32 palkan lukumaéran kasvu olisi voinut merkita myés sité, etté vakivaltaotsi koi den mééré on kylla kasvanut, mutta
suhteellinen osuus kaikista otsikoista pienentynyt etusivuilla. Kivivuori j8tta4 raportissaan mainitsematta liitteena
olevan havaintonsa, ettd vakivallan suhteellinen osuus kaikistarikosotsikoista on pysynyt kutakuinkin samana 1980—
2000 (Kivivuori 2003, liite 2).

% Hemanuksen (1966) mukaan |ehtien rikosaineistolla on useita yhteiskunnallisia funktioita: yhteisokiinteyden
sdilyttédminen, normeja ja rikkomuks a koskeva informaatio, sosiaalinen kontrolli, sanktioinnin tehostaminen ja
kriminaalipoliittisten toimenpiteiden aktivoiminen. (Hemanus 1966, 21.)
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Kivivuoren ym. havainnoissa ei ole sinansa mitéan uutta. Katzin (1987) mukaan tutkimus toisensa
jdlkeen on osoittanut, ettd tiedotusvélineiden esittdmien rikosuutisten sisaltd eroaa selvasti
virallisten tilastojen todellisuudesta. Katz listaa joukon tutkimuksia, joissa on osoitettu etusivuilla
olevan suhteellisesti huomeattavasti enemman vakivaltarikoksista kertovia uutisia kuin on ollut
poliisille ilmoitettuja  vakivaltarikoksia. Sama havainto on tehty niin  sanotun
valkokaulusrikollisuuden kohdalla. Katz huomauttaa, ettei uutisten kykya muokata lukijan kasitysta
yhteiskunnan rikollisuudesta ole pystytty tutkimuksissa osoittamaan. Sen sijaan on saatu nayttoja
Siitg, ettd yleiso tiedostaa virallisten tilastojen ja journalististen rikoskuvausten erilaisen luonteen ja
lukee niita eri tavoin. (Katz 1987, 58-59.)

Muun muassa Graber (1984; ref. Bird & Dardenne 1988, 71) ja Roshier (1981; ref. Bird &
Dardenne 1988, 71) ovat osoittaneet, ettel media heijastele todellisia rikoslukuja. Bird ja Dardenne
(1988) toteavatkin, etta jos rikosraportoinnin ainoa tarkoitus olisi informoiminen, median pitéisi
raportoida kaikista merkittavista rikoksista, kuten murto- ja autovarkauksista, jotta lukijat tietdisivat
ollavaruillaan. Nain ei kuitenkaan tapahdu, vaan henkirikokset saavat tiedotusvéalineissa suhteellista
osuuttaan suuremman painoarvon. (Bird & Dardenne 1988, 71.) Graberin (1984) ja Roshierin
(1981) mukaan lukijoiden arviot todellisista rikosluvuista osuvat kuitenkin varsin lahelle oikeaa.
Lukijat eivét oleta rikosuutisten olevan todellisuuden heijastumia, vaan symbolisia tekstgg, jotka
méaérittelevat murhan arvokkaammaksi uutiseksi kuin autovarkauden. Olennainen huomio on, etté
vaikka uutinen el olekaan fiktiota, se el ole mydskaan sama kuin todellisuus itse — uutinen on vain
tarinatodellisuudesta. (Bird & Dardenne 1988, 71 ja82.)
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6. TILASTOLLINEN JALAADULLINENANALYYSI

Analysoin seuraavaksi |lta-Sanomien vuoden 2002 |60ppejd, etusivun padaiheita ja myyntilukuja
tilastollisin menetelmin, jotka on esitelty luvussa 3.2 ja liitteessa 2. Pelkk& numeraalinen data el
kuitenkaan kerro koko totuutta hyvien tai huonojen myyntien taustalla. Siksi olen mahdollisuuksien
mukaan pyrkinyt avaamaan tilastoja sanallisesti ja tulkitsemaan tuloksiin vaikuttaneita tekijoita.
Nailta osin analyysini on laadullista ja sisaltda vahvasti subjektiivisen panoksen.

Etenemigjérjestys on sellainen, etta esittelen ensin vuoteen 2002 liittyvia yleisia tunnuslukuja.
Taman jalkeen tutkin, onko 166pin ja etusivun suhteella, 1S:n jalL:n 166pin suhteella, kuvankaytolla
seké otsikoiden sévylla ja otsikoissa esiintyvien henkildiden sukupuolella tilastollista merkitysta
myynnin kannalta. Lisdksi keskityn eri tavoin luokiteltujen uutisaiheiden myyvyyden seka
myyntihuippujen ja -notkahdusten laadulliseen analysointiin. Lopuksi esitan havainnoistani ja
tulkinnoistani yhteenvedon.

6.1 Myyntivuosi 2002
llta-Sanomien irtonumeromyynti vaihtelee paljonkin viikonpédivasta ja kuukaudesta (kuvio 16,

taulukko 14) riippuen. Viikonpdivd ja kuukausivaihtelujen tasoittamiseksi  kaytan
nettomyyntilukujen sijasta myyntivoima®*-muuttujaa, jonka olen maéritellyt liitteessa 2. Oheisten
taulukoiden luvut osoittavat pelkkada irtonumeromyyntid, johon eivét kuulu esimerkiksi tyopaikoille
tilatut lehdet ja ulkomaille myyntiin menneet kappaleet. Taman vuoksi esimerkiksi koko vuoden
keskimyynti 192 349 on selvasti alle virallisen arkilevikin 204 820 kappaletta.

Levikkipaallikkd Bjorn Mattssonin (2003) mukaan tammikuu 2002 oli parempi myyntikuukausi
kuin tammikuut yleensa. Poikkeuksellista vuodessa oli myos se, etta helmikuussa lehted myytiin
enemman kuin maaliskuussa. Heindkuun hyvissa myyntiluvuissa nékyy kuiva kausi. Lokakuun

korkeussuhteet vaihtelevat vuosittain. Esimerkiksi vuonna 2003 maanantain jatiistain valinen ero ei
ollut yhta suuri kuin vuonna 2002. Mattssonin mukaan maanantaisin on entist vaikeampaa tehda
hyvia myyntejg, koska kaupat ovat nykyisin paljon auki sunnuntaisin. (Mattsson 2003.)

myyntivoima kuvaa, kuinka paljon lehti myi alle ajankohdan keskitason, ja positiivinen myyntivoima keskimaardi ta
parempaa myyntié.
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Viikonpéivien eroissa ndkyy kaupassakayntirytmi. Lauantaina on aikaa lukemiseen, ja lehdelld on pitka
maanantaiden myynti on etenkin ennen vaihdellut paljon sesongin mukaan. Nykyisin maanantai e niin
hirvedsti eroa tiistaista. Tiistaina kaupparatsut 1&htevét liikkeelle, ja silloin R-kioskeissa ja huoltoasemilla on
ihan kohtuulliset myynnit. Keskiviikkona meilléa on tv-liite, joka on selkedsti arkipéivien paras ja luotettavin
tuote. Keskiviikko on myos kauppapéi vana pikkuisen parempi kuin torstai, joka on vélipéiva.

(em.)

Irtonumeromyynti / kk v. 2002

215000

210000 + 209160

205000

200000 1197521 197998
194926 195047 195667 -
195000 + 191601 192

189469

190000

£ 183189
185000 181337

180000 178442

Myynti keskimaérin

175000
170000
165000

160000

Tam Hel Maa Huh Tou Kes Hei Elo Syy Lok Mar Jou
Kuukausi

Kuvio 16. llta-Sanomien irtonumeroiden kuukausikohtainen keskimyynti vuonna 2002. Varsinai sen levikkiluvun
saamiseksi lukuihin pitéd lisétd noin 13 000 kappal etta.

Myynti
Ryhmittelymuuttuja: Kuukausi

Keskiarvo Keskihajonta Minimi  Alakvartiili Mediaani Ylakvartiili Maksimi Lkm

Tammikuu 197521 30514 147039 171923 197747 218432 256358 26
Helmikuu 194926 21960 168356 176320 192620 209637 243324 24
Maaliskuu 191601 25686 163141 169122 182021 214206 252064 25
Huhtikuu 189469 24312 158110 168553 183257 216811 237423 25
Toukokuu 181337 22767 143946 166188 179598 197010 241262 25
Keséakuu 195047 36570 153525 167552 193745 208106 324822 23
Heinakuu 209160 25053 166076 186894 205171 227940 266697 27
Elokuu 195667 21099 164085 177251 193487 214482 234358 27
Syyskuu 183189 24066 148258 164759 178233 210074 222765 25
Lokakuu 192965 33177 146479 169120 184749 211739 276909 27
Marraskuu 178442 31135 132464 153266 173531 198979 264995 25
Joulukuu 197998 52534 148797 161118 187264 208597 351696 22
Yht 192349 30427 132464 169122 189428 211569 351696 301

F=2.02 vap. asteet: 11 ja 289

p = 0.02631 Tilastollisesti melkein merkitseva
Taulukko 14. llta-Sanomien irtonumeroiden kuukausikohtainen keskimyynti vuonna 2002.
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6.2 Sama paadaihe |60pissa ja kannessa myi varmimmin
Tilastollisessa analyysissani tarkastelin enssimmaiseksi |lta-Sanomien [66pin ja etusivun suhteen

vaikutusta myyntiin. Taulukossa 15 on laskettu ryhmékeskiarvot etusivun péauutisen esiintymiselle

ensimmaisen ryhmén (Kannessa ja |60pissi sama pédaihe) suurena ha;ontana ja jakauman lievana
vinoutumisena. Ryhmakeskiarvot ovat tilastollisesti erittdin merkitsevia® (p=0,00034). Myos
ristiintaulukoimalla (kuvio 17, taulukot 16-17) sain merkitsevan tuloksen (p=0,0075).

Kuviossa x palkkien keltainen yldosa kuvaa yli 10 000 kappaleen myyntivoimaa, lila keskiosa
—10000:n ja 10000:n vdlilla vaihtelevaa normaalia myyntivoimaa ja sininen alaosa myynnin
notkahduksia eli alle —10000:n myyntivoimaa.

Taulukoista ja kuvioista voi tulkita, ettd huippumyynnit tavoitettiin harvimmin etusivuilla, joiden
padaiheena el ollut mitdan |60pin aiheista. Huippumyynteihin yllettiin varmimmin silloin, kun
etusivun ja 166pin pddaiheena oli sama uutinen. Tamé el kuitenkaan taannut menestystg, silla
epdonnistumisia oli kaikissa kolmessa ryhméssa suhteessa yhta paljon. On olemassa hyvin
yksinkertainen selitys sille, miksi sama pa&&aihe etusivulla ja 166pissa myi kaikkein parhaiten:
tdlaisina paivina uutiset olivat useimmiten todella isoja ja dramaattisia.

ILTA=WT ILTA:SANOMAT

Sl J1 b Sl

o Kari-Pekka Kyra: __ +-uﬂ e i

“ “ Minusta = b = ...,...,{
‘?"‘ tEhd:'éiﬁn HAHSI KUOLI —
vikisin | IRRONNUT ﬁmns

_ syyllistd |SYTYTT

N migistamims Lail Wagaria:

TODELLINEN

RAKASTAJA K|

PALON? p

|—.-|-u.|.|-u-'|||-l--|-u-|r- s

j'_ o ek Plamprasior vl i —

I-u.l.l.l-ul-l.-_-l—ui... P
s v e - kel et B iy el L

Kuvat 7 ja 8. Loopit jakannet omillateill&én.
Huippumyynteihin yllettiin harvimmin silloin, kun etusivun
padaiheena e ollut mitédn 160pin aiheista. Tallaissta péivista
huonoimmin myi maanantai 25.3.2002: myyntivoima—
22049. (IL:n [66ppi ja kansi: Kyro kertoo mité todella
tapahtui).

% Tulosten merkitsevyystasoja ovat tilastollisesti ei-merkitsevé, oiregllinen, melkein merkitseva, merkitsevé ja erittéin
merkitseva. Useain tilastollisesti oireellinen -taso unohdetaan, jatilastollisesta merkitsevyydesta puhutaan vasta, kun
tulos on melkein merkitseva. (Manninen 2000, 105.)
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Mattssonin (2003) mukaan iltapéivalehtien valisessa kilpailussa voittaa ehdottomasti se, jolla on
kova uutinen sekd |60pissa ettd etusivulla Mattsson selittéa asiaa ihmisen rajallisella
havainnointikyvylla ja muistilla: Kauppaan tullessa ndhty 166ppi el pysy mielessa kassalle asti.
Kassajonossa ratkaisee lehden etusivu. (Mattsson 2003.)

Myyntivoima
Ryhmittelymuuttuja: Karkiuutinen

Keskiarvo Keskihajonta ~ Minimi  Alakvarttili Mediaani Ylakvarttiili ~ Maksimi  Lkm
Kannessa ja [66pissa sama paaaihe 6130 22115 -19939 -6741 3742 11982 138307 113
Kannessa jokin muu 166pin aiheista -368 11385 -26788 -8154 -450 5472 44159 111
Kannessa ei mitdan 166pin aiheista -3013 8916 -22049 -8848 -2872 2908 17732 69
Yht 1515 16413 -26788 -8458 106 6781 138307 293

F =28.21 vap. asteet: 2 ja 290
p = 0.00034 Tilastollisesti erittédin merkitseva

Taulukko 15. Etusivun paéuutinen suhteessa | 66ppiin.

Kannen ja l66pin suhde

100 %

90 % +

27

80 % +

70 % +

60 % + Vo
© Myyntivoima kpl
£
S 010000.001 - 150000
s 50% T H-9999.999 - 10000
§ @- -10000

40 % +

30 % +

20 % +

10 % 20 20 22

0%

Kannessa ja l60pissa sama Kannessa jokin muu 166pin aiheista Kannessa ei mitdan 166pin aiheista
paaaihe

Kuvio 17. Etusivun jal66pin uutispainotuksen vaikutus myyntiin. Kiinnostavia ovat etenkin huippumyyntejd kuvaavat
palkkien yl&osat.
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Rivimuuttuja: Myyntivoima
Sarakemuuttuja: Karkiuutinen

% Sama paaaihe L606pin muu aihe Ei 166pin aiheita Yht.
- -10000 20 20 22 20
-9999.999 - 10000 52 66 71 62
10000.001 - 150000 27 14 7 18
Yht. 100 100 100 100
N 113 111 69 293
Keskiarvo 6130 -368 -3013 1515

Kontingenssikerroin = 0.213
Khiin nelié = 13.95 Vap. ast. =4
P-arvo = 0.0075 Tilastollisesti merkitseva

Taulukko 16. Ristiintaul ukoitu etusivun ja l66pin uuti spainotuksen vaikutus myyntiin.

Odotetut frekvenssit
Sam padaaihe L66pin muu aihe Ei 166pin aiheita Yht.
23.1 22.7 14.1 60
69.8 68.6 42.6 181
20.1 19.7 12.2 52
113 111 69 293

Viitté pienempien odotettujen fr:n Ikm = 0 (0%)

Taulukko 17. Etusivun ja |66pin uuti spainotuksen vaikutus myyntiin: odotetut frekvenssit.

6.3 Sama paaaihe IL:n kanssa tuotti harvoin pettymysta
llta-Sanomien ja | ltalehden 160ppien suhteeseen pétee oikeastaan sama kuin Ilta-Sanomien etusivun

ja 166pin suhteeseen: selvasti parhaat myynnit saavutettiin, kun molemmilla lehdilld oli 166pissdan
sama paaaihe. Taman ryhman (taulukko 19) korkea alakvartiili®® (—821) osoittaa, ettei sama pasaihe
sekd 1S:ssa etta |L:ssa tuottanut kovin usein myynnillisia pettymyksid. Tosin ryhman keskihajonta
on huomattava ja mediaani keskiarvoa selvasti pienempi, eli jakauma on vino. Ristiintaulukointi
(kuvio 18, taulukot 20-21) osoittaa, ettd sama pddaihe molemmissa lehdissd loi suhteellisesti
selvasti enemman myyntihuippuja ja vdhemman myyntinotkahduksia kuin muut ryhméat (ISn
|66pin padaihe e ykkdsaiheena IL:ss&, 1S n 100pin padaihetta e 1L:n 160pissd). Yksi hyva selitys
on jalleen se, etta akilliset ja dramaattiset uutistapahtumat, joiden tiedetéddn myyvan hyvin, pagtyvét

lahes poikkeuksetta molempien iltapédivalehtien [160pin padaiheeksi. Silloin Ilta-Sanomat on

% Ala jaylakvartiili ovat sjaintilukuja, jotka antavat lisitietoja jakaumasta. Kvartiilit jakavat tilastoaineiston kahteen
0saan siten, ettd alakvartiilia pienempié havaintoarvoja on 25 % ja yl&kvartiilia 75 %. (Hol opainen & Pulkkinen 2003,
80-81.) Myyntivoiman korkea alakvartiili (-821) yll& mainitussa tapauksessa tarkoittaa siis sité, etta 75 %:ssa
tapauksista myyntivoima oli tdmén tason ylépuoldla.
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markkinajohtajana kahden iltapéivalehden valisessa kilpailussa niskan p&alld, kun lukijat joutuvat
tekemaan valintansa puhtaasti iltapéivalehtiin liittyvien mielikuvien perusteella.

Suhteellisesti vahiten (14 %) huippumyynteja saavutettiin, kun 1S:n 166pin padaihetta e ollut
lainkaan IL:n 160pissa eli kyseessa oli ns. oma aihe tai skuuppi®. Téssd onkin haastetta Ilta-
Sanomien tekijoille: mista saada sellaisia omia puheenaiheita, eksklusiivihaastatteluja ja uutisia

(taulukko 18), joilla saavutetaan

Parhaiten myyneet "omat" uutiset

entista enemman o o _ _
Myyntivoima L66pin ja etusivun paaaihe Pvm
. . . .. 48496 Poliisi nappasi 17-vuotiaan pommiekspertin Ti 15.10.
hu| ppu myyntej af) VO| myOS Myyrmannin pommi ei réjahtanyt vahingossa
31255 Tanja Karpela ja Sauli Niinisto erosivat La6.7.
. 24581 Janette Broman vastaa missien saamaan kritiikkiin / Eveliinan surman syy selvisi La 23.2.
kysya Ovatko I S n omat 24229 Humalainen isoaiti unohti 2-vuotiaan kadulle Pe 19.7.
(IL: Silvian is& oli natsi)
. . e e e 20723 Nuoripari menehtyi kerrostalopalossa Pe 27.12.
Uutlﬂ heet OI I %t Il Itta\/an (IL: Joulusta tuli &idin painajainen)

houkuttelevia, kun niista on |Heikoimmin myyneet "omat" uutiset

. . " . . Myyntivoima L66pin ja etusivun paaaihe Pvm
hul ppumyyntl N yltanyt valn JOka -26788 Asiakas puukotti pizzerian tarjoilijaa (IL: Madeleine keraa rahaa sairaille lapsille) Ma 5.8.
Kuristajakéérme paasi karkuun Espoossa (IL: Kuusi kolaria varttitunnissa!)
. v . -26254 Kiristaja piinaa huippupoliitikkoa (IL: Anu Saagim vaatii naisille tasa-arvoa seksipalveluihin Pe 1.3.
%It%rnasr) Y kS| varteenotettava Nokia-johtajan sakot laskivat yli 6(50000 mk (I?_: "Coulthardille en saa havita") ’ )
-21936 Hanne kertoo missien peloista (IL: Maria Lund ja Mikko Kilkkinen hdmmensivat yleison) Ma 25.11.
. . . a . Suosikkikokin tekemé ruoka kiellettiin (IL: Aiti ja poika kuolivat saunaan)
%I |tysma| I | | I m|0| Ie on ﬂ(l n, -21535 Vuokralaisen koira tapettiin kirveellé (IL: Tony Halmeesta rikosilmoitus) Ke 6.2.
Mies tyénsi naisen parvekkeelta (IL: Nainen pudotettiin neljannen kerroksen parvekkeelta)
' - - - . -21078 14- ja 15-vuotiaat rydstivét puukolla uhaten (IL: Lahtelan kulta vaarassa) Pe 15.2.
etta ka| kkl enS' mmal %na Nain paljon kossua suomalainen juo vuodessa (IL: Raskaana oleva Mira Sunnari kolarissa)
-21004 Kohutenori Niskanen tyrmistyi rikosepailyista (IL: Hakkiset ja Clapton kilpailevat kartanosta) Ti7.5.
. - . s Lotossa tarjolla ennatyspotti (IL: Hai saikaytti Jari Sillanpaan kesken uimisen)
J U| kal QU'[ Omat UU'[I %t elvat -20032 Maahan syoksynyt idkas lentéja pelastettiin (IL: Petteri Ahomaa torttoili humalassa) Ma 18.11.

Ritva Oksanen kertoo rankasta elaméastaan (IL: Liftarityttd kuoli)

onnistu  myynnillisesti, koska

Mukana kaikki yli +20000 ja alle -20000 kappaleen myyntivoimat.
Oma uutinen = I1S:n [66pin pé&aihetta ei IL:n 166pissé eiké kannessa

niiden merkittavyyttd e ole _ _ e
Taulukko 18. Omat uutiset. Hyvin myyneitd omia uutisia oli véhan, kun

alkuvaiheessa vahvistamassa  ottaa huomioon muut myyntiin vaikuttaneet seikat: heindkuun
) ] viikonloppuina myynti oli korkeailman uutisiakin (19.7.), samoin joulun
muun median rumputuli. JOS  pyhien jalkeen (27.12.). Myyrmannilehdessa (15.10.) oli toki myos
. - . .. uutisvaitto IL:std muttaihmisten kiinnostuksen taso oli silloin muutenkin
muut tiedotusvélineet lahtevat | ea

mukaan, tavoitetaan
maksimaalinen yleisd ja luodaan kiinnostus aiheeseen. Sen jalkeen tie on auki hyvin myyville
jatkopaljastuksille.

Tulokset ovat ryhmékeskiarvojen osata tilastollisesti erittéin - merkitsevia (p=0) ja
ristiintaulukoinninkin osalta merkitsevia (p=0,0028).

3" Taméaluokittelu ei ole kuitenkaan téysin vedenpitava, koskalL:n etusivujen aiheita el huomioitu lainkaan. Taulukossa
6 on kuitenkin karsittu joukosta sellaiset 1S:n |60ppiaiheet, jotka ovat olleet samana péivana IL:n etusivulla.
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Myyntivoima
Ryhmittelymuuttuja: 1S- ja IL-166pit

Keskiarvo Keskihajonta Minimi Alakvarttiili Mediaani Ylakvarttiili Maksimi Lkm

IS:n 166pin paaaihetta ei IL:n 166pissa -895 11342 -26788 -8848 -595 5458 48496 213
IS:n l66pin paaaihe ei ykkosaiheena IL:lla 2245 14790 -18814 -6906  -1383 7611 43122 37
IS:n 166pin paaaihe sama kuin IL:IIa 12825 29581 -22049 -821 4575 12379 138307 43
Yht 1515 16413 -26788 -8458 106 6781 138307 293
F = 13,63 vap. asteet: 2 ja 290
p =0 Tilastollisesti erittdin merkitseva
Taulukko 19. 1S-166pin suhde IL-186ppiin.
IS- ja IL-l66pit
100 %
14
90 % + 19
37

80 % +

70% T

60 % +

50 % T

Myyntivoima

40 % T

30% T

20% T

10 % T

7

0%

EilL:ss& Ei 1. aiheena IL:ss&

Sama paaaihe IS ja IL

1S-166pin paaaihe IL-166pissa

010000.001 - 150000
1-9999.999 - 10000
O--10000

Kuvio 18. |S-166pin suhde I L-166ppiin. Huippumyynnit tavoitettiin parhaiten pédiving, jolloin [66pissa oli sama padaihe

kuin Iltalendessé.

Rivimuuttuja: Myyntivoima
Sarakemuuttuja: 1S- ja IL-166pit

% EilL:ssa Ei 1. aiheena IL:ss& Sama p&daihe ISjalL  Yht.
- -10000 23 22 7 20
-9999.999 - 10000 63 59 56 62
10000.001 - 150000 14 19 37 18
Yht. 100 100 100 100
N 213 37 43 293
Keskiarvo -895 2245 12825 1515

Kontingenssikerroin = 0.228
Khiin nelié = 16.14 Vap. ast. =4
P-arvo = 0.0028 Tilastollisesti merkitseva

Taulukko 20. Rigtiintaulukaitu |S- ja IL-166ppien suhde.



Odotetut frekvenssit

Ei IL:ssa Ei 1. aiheena Sama pdaaihe  Yht.
43.6 7.6 8.8 60
131.6 22.9 26.6 181
37.8 6.6 7.6 52
213 37 43 293

Viitté pienempien odotettujen fr:n Ikm = 0 (0%)

Taulukko 21. 1S- ja IL-166ppien suhde: odotetut frekvenssit.

6.4 Henkilokuva parempi kuin aihekuva
L6Opin ja etusivun pddaiheen kuvan vakutus myyntiin oli tilastollisesti vain oireellinen

(P1acppi=0,06982 ja pewsvu=0,06606), kun korjasin Linnan juhla -numeron vaaristavan vaikutuksen.

Kasittelen tassa vain etusivun kuvan vaikutusta myyntiin.

Keskiarvon ja mediaanin (taulukko 22, kuvio 19) perusteella voi sanoa, ettd henkilokuva etusivulla
myi paremmin kuin aihekuva tai kuvaton otsikko. Ei kuvaa -ryhman matala alakvartiili ja mediaani
antavat viitteita siitd, etta myynti epdonnistuu useimmin silloin, kun etusivun pad&aihetta kaupataan

ilman minkaanlaista kuvaa.

Myyntivoima
Ryhmittelymuuttuja: KuvaKansi
Keskiarvo Keskihajonta  Minimi  Alakvarttiili Mediaani Ylakvarttiili Maksimi Lkm

Henkildkuva 2766 16537 -21936 -8154 1069 8266 83408 163
Aihekuva -1331 10659 -26788 -8257 -368 5128 19926 106
Ei kuvaa -182 10736 -16284 -10049 -1282 5372 24229 23
Yht 1047 14345 -26788 -8468 79 6778 83408 292

F=2.74 vap. asteet: 2 ja 289
p = 0.06606 Tilastollisesti oireellinen

Taulukko 22. Etusivun paéaiheen kuvan vaikutus myyntiin. Huom! Tulos on tilastollisesti vain suuntaa antava.
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Etusivun paaaiheen kuva

100000.00

80000.00

60000.00

40000.00

20000.00

Myyntivoima

0.00 "
Henkilokuva

x t =

Aihe

Ei kuvaa

-20000.00

-40000.00

Kuvatyyppi

Kuvio 19. Etusivun kuvan vaikutus myyntiin. Laatikon yl& ja alareunailmentéavét yl& jaaakvartiilia, laatikon
keskipiste mediaania seka pystyviiva maksimi- jaminimiarvoja. Kuviosta on néhtévissa, etté Ei kuvaa -laatikko on
eniten viivan alapuolella, ei myyntivoimat ovat tassa ryhméassa keskiméérin heikoimmat.

6.5 Savylla ja sukupuolella ei tilastollista merkitysta
L606pin ja etusivun padaiheiden savyllatai niissa esiintyvien henkildiden sukupuolella ei ollut

tilastollisesti merkitsevaa vaikutusta myyntivoimaan.

6.6 Seksissa on riskinsa
Yritin hakea tilastollisin menetelmin vastausta

my6s usein kuultuun véitteeseen " Seksi myy”.
Yhdistelin alkuperdisia luokkiani (ks. liite 1),
jotta saisin tilastollisesti merkitsevia tuloksia.
Ristiintaulukoinnin tulos (kuvio 20, taulukot
24-25) oli tilastollisesti
(p=0,0974),
suurella  varauksella.  Tilastollisesti

vain oireellinen
joten siihen tulee suhtautua
suuntaa
antavan tuloksen mukaan nayttéisi siltd, etta
suhteellisesti eniten myyntihuippuja mutta

my6s notkahduksia saavutettiin 1lta-Sanomissa

ilman seksia Tama viittaisi siihen, etta

Millainen seksi myi?

Myyntivoima  L66pin/etusivun p&aaihe Pvm
24581 Janette Broman vastaa missikritiikkiin La 23.2.
19926 Janina lilan pulska bikinimalliksi? Ti5.11.
15099 Janina kiistéé lesbosuhteen La 20.4.
13700 Poliisi keskeytti teinien ryhmaseksin To 8.8.
11675 Helsingin keskusta klo 5.39: 2000 nakua! Ma 19.8.
Carmen Makinen ajoi rajusti ulos
(IL: Nyt puhuu Jere Karalahti / H. Holkerin sairaus)
Millainen seksi ei myynyt?
Myyntivoima  L66pin/etusivun p&aaihe Pvm
-13401 Markus Pdyhdnen namuna/Saija Palin pitseissa La 10.8.
(IL: Seksibisneksen kummiseta Tom Sj6berg)
-12692 Viivi Avellan helluntain suosikkiheila La 18.5.
(IL: Kun nainen ei syty seksiin / Marita Hakala)
-12047 Lolan paino ei kuulu en&a muille La 29.6.
(IL: Karita Tuomolan mystinen sairaus)
-10698 Janinan bisneskumppanit tyrméavat Owenin kirjan ~ Ma 22.4.
(IL: Naispoliitikon alastonkuvista rikossyyte)
-10188 Katariina Kulve tuntee syrjdhyppypaineet La 13.7.

(IL: Tanja Karpelan kipea valinta)

Mukana kaikki yli 10000 ja alle -10000 kappaleen myyntivoimat,
kun seksié etusivun/I66pin padotsikossa/kuvassa

Taulukko 23. Seksiaiheiden myyvyys llta-Sanomissa.
Seksiaiheen méérittely: liite 1.
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seksilla myyminen on varsin riskialtista: huippumyynteja tavoitettiin seksilla melko harvoin (11-15

%:lla seksilo0peistd), mutta hieman varmemmin ilman seksia (22 %). Toisaalta ilman seksiéa myynti

meni myos todenndkoisemmin metsdan (24 %). Excel-taulukosta suodatetut luvut (taulukko 23)

vahvistavat tilastollista tulosta: varsinaisia kovia myyntipiikkeja seksikkailla péagaiheilla el
saavutettu yhtéén, mutta Janina Frostellilla myytiin lehted kahteen otteeseen 15000—20000

kappaletta normaalia enemman.

Meilld myy sellainen seksi, jota @ ihan huomaa. Lauantain lehti myy 10000—-20000 kappal etta enemmén, jos
kannessa olevalla henkil 6l1& on paidan sijasta pelkét bikinit tai rintaliivit. Pitéd olla silla tavalla seksik&sta, etta

miehet pitavét ditd eivatkanaiset provosoidu. Silloin se ehké& onnistuu parhaiten.

100 %

90 % T

80 % T

70 % T

60 % T

Myyntivoima

40% +

30% T

20% T

10 % T

0%

Seksi

50 % T

15

23

11

16

22

24

(Mattsson 2003.)

09500.001 - 150000
1-9499.999 - 9500
O--9500

L60pissé ja kannessa

Vain 66pissa

Ei seksia

Kuvio 20. Seksin merkitys myynnin kannata. Suhtedllisesti eniten myyntihuippuja saavutettiin ilman seksid. Huomaa,
etta huippujen ja notkahdusten luokkarajat poikkeavat aiemmista kuvioista.
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Rivimuuttuja: Myyntivoima
Sarakemuuttuja: S2

% LOopissé ja kannessa Vain 160pissé Ei seksia Yht.
- -9500 23 16 24 22
-9499.999 - 9500 62 73 54 59
9500.001 - 150000 15 11 22 19
Yht. 100 100 100 100
N 26 64 203 293
Keskiarvo 671 247 2023 1515

Kontingenssikerroin = 0.161
Khiin neli6 = 7.85 Vap. ast. =4
P-arvo = 0.0974 Tilastollisesti oireellinen

Taulukko 24. Ristiintaul ukoitu seksin merkitys myynnin kannalta.

Odotetut frekvenssit
LOOpissé ja kannessa Vain 166pissd  Ei seksia Yht.
5.8 14.2 45.0 65
15.4 37.8 119.9 173
4.9 12.0 38.1 55
26 64 203 293

Viitté pienempien odotettujen fr:n lkm = 1 (11.1%)

Taulukko 25. Seksin merkityksen odotetut frekvenssit.

6.7 Millaiset uutiset myivat?
Uutisaiheiden  myyvyyden tilastolliseksi  analysoimiseksi  kokeilin  useita  erilaisia

luokitteluvaihtoehtoja. Ongelmana oli siséllon erittelylld saatujen aiheluokkien suuri méara, johon
e kuitenkaan voinut tehdd merkittévid supistuksia, koska silloin olisi menetetty myyntiin
todennakdisesti vaikuttavia ominaispiirteitéd. Luokkien suuri mééra ja otannan koko (vain vuoden
2002 166pit ja etusivut) aiheuttivat sen, etta joidenkin luokkien jakaumat jaivét pieniksi. Nain ollen
onnistuin saamaan uutisatheiden myyvyydestd ainoastaan tilastollisesti oireellisen tuloksen
(p=0,0801) yhdella monista luokittelutavoistani (kuvio 21). Tarkastelussa oletin, etta merkittavin
vaikutus myyntiin oli 166pin ykkosaiheella ja etusivun pddaiheella. Muut aiheet jouduin j&ttamaan
huomiotta. Vdiintulevia muuttujia, kuten kilpailijoiden uutisvoittoja, ei ole huomioitu. Etusivun

padaiheiden vaikutuksesta en saanut tilastollisesti merkitsevaa tulosta.
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Suuntaa antavan tuloksen mukaan nayttéa siltd,  huippumyynnit | FETASANOMAT

i A3

tavoitettiin tilastollisesti parhaiten uutisoimalla [66pin  ykkdsaiheena P‘t”"""““ _
yleisvaarallisista rikoksista ja onnettomuuksista. Lahes puolet
yleisvaarallisista rikoksista kertoneista |160pin ykkOsaiheista saavutti

huippumyynnin, onnettomuuksista liki kolmannes. Y leisvaarallisten

rikosten huikean korkeat ala- jaylakvartiilit ilmentavat, etté ndistd aiheista |[adlekaed ol i) L4
Raju kohu Madden poikaystavista

kertomalla ei juuri pettymyksia tullut. Téssa taytyy kuitenkin huomioida |ROSKA " E

jakaumien pieni koko (taulukot 26-27): Nyicsvaarallinen=19 ja Nonnettomuus=24- Kuva 9. Milanon

Arvelen yleisvaarallisten rikosten ryhman mééréllisen, suhteellisen ja  lentoturma, perjantal
19.4.2002: myyntivoima
myynnillisen vahvuuden olevan seurausta vuoden 2001 USA:n terrori-  —18 928. Ainoa
. . L L . L yleisvaarallinen rikos,
iskuista. Vuonna 2002 tata ryhmaa vahvistivat ennen kaikkea Helsingin  joka e myynyt hyvin
vuonna 2002. (IL: Avio-
erosta el edes puhetta
Anulla ja Risto-Matilla/
Suomalaisnainen

Suhteellisesti  eniten  myyntinotkahduksia  tuntuivat  aiheuttavan Mi_'s;?n)onnettowus
paikalla).
rikosuutiset, erityisesti julkkiksiin liitetyt rikokset ja paheksuttavat

Kampin autopommi ja Myyrmannin rgahdys.

tekemiset (Hanne kertoo missien peloista; Sekosko Michael Jackson?; Hector karys ratista kaksi
kertaa puolessa tunnissa), vakivaltarikokset (Unihairiinen mies ampui vanhempansa; Poliisille
tulvii ilmoituksia HIV-raiskaajasta) ja ryhma " muut rikokset”, joka piti sisall&én eléinréékkaykseen
viittaavat uutiset kirveella tapetusta koirasta ja ravintolassa teurastetusta kanalaumasta

Notkahdusten jakaumien koko oli jonkin verran suurempi kuin myyntihuipuissa.

Onnettomuusuutisissa myyntinotkahdukset liittyivat neljassi tapauksessa liikenteeseen (Maahan
syOksynyt 18kas lentgja pelastettiin pakkasesta; Ajoi ulos yli 200 knvVt — hengissd!; Kolme kuoli
rajussa nokkakolarissa; Tytt6 kuoli koulubussin alle) ja yhdessd akoholimyrkytykseen
(Viinanjuontikisa tappoi nuorukaisen). Onnettomuuksissa myyntihuippuja saavutettiin viisi kertaa
pieniin lapsiin liittyvilla uutisilla (Raju kerrostalopalo / Puolitoistavuotias tyttd pelastettiin
parvekkeelta; Pikkuvauva tukehtui vesisangyssa isan alle; Jarkyttava liikenneturma / 10 lasta jai
orvoks; 2-vuotias 10ytyi tajuttomana maauimalasta; Rekka térmas koulubussiin / Kahdeksan
koululaista sairaalaan) ja kolme kertaa hyvin erikoisilla tapahtumilla (Kaks vainajaa muumioitui

kodeissaan; Hautajaisvieras kuoli arkun &areen; Naiselta katos yon aikana kaks varvasta).

Julkkisten kohtaamasta epéonnesta kertovista uutisista huonoimmin myivdt muun muassa
Rallitdhdelta varastettiin kallis monkij&; Laura Voutilainen e saikdhda murskaavaa kritiikki&;
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Martti Syrj& avioeron ja rattijuopumuksen jakeen; Janinan bisneskumppanien arvio
paljastuskirjasta: Roskaa!; Speden huikea eldma koottiin kirjaks; Kansanedustaja vietiin
henkihieverissi sairaalaan; Pepe Willbergin ja ex-vaimon sotkuiset rahakiistat; Prinsessa Victoria:
Ystavani pettivat minut.

Julkkisten parisuhteista vahiten ostagjia kiinnostivat prinsessa Méartha Louisen unelmahaét, Timo
T.A. ja Nina Mikkosen vauva, Riitta Vaisanen: / Kunpa koko perhe vois elda yhdessd seka
prinsessa Victorian ja poikaystava Danielin ensisuudelma. Hyvin menivét kaupaksi Sauli Niiniston
ja Tanja Karpelan ero ja yhteenpalaaminen, Hannele Laurin tilitys hanta taloudellisesti
hyvéksikayttaneesté ex-miehestddn seka Satu Silvon uusi onni.

Uutisaiheiden myyvyys
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Myyntivoima

Kuvio 21. Uutisaiheiden myyvyys. Tulos on vain suuntaa antava. Huippujen ja notkahdusten luokkarajat poikkeavat
aiemmista kuvioista.

Rivimuuttuja: Myyntivoima

Sarakemuuttuja: Aihelad Julkkis Julkkis Julkkis Julkkis Julkkis

% Yleisvaar. rikos Onnettom. Epéonni  Parisude Ulkon. & erot. Rikos/moraalitt. Muu Vakivaltar. Muu rikos Muut Yht.
--7500 5 26 26 15 22 47 25 38 33 21 27

-7499.999 - 7500 47 39 40 59 56 33 56 45 54 62 49

7500.001 - 150000 47 35 33 26 22 20 19 18 13 18 24

Yht. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
N 19 23 42 27 18 30 36 40 24 34 293
Keskiarvo 14662 2813 3725 2304 520 -1065 2375 -1975 -2953 -913 1515

Kontingenssikerroin = 0.29
Khiin nelié = 26.94 Vap. ast. = 18
P-arvo = 0.0801 Tilastollisesti oireellinen

Taulukko 26. Uutisaiheiden myyvyyden ristiintaul ukointi.
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Odotetut frekvenssit

Julkkis Julkkis Julkkis Julkkis Julkkis
Epdonni__ Rikos/moraalitt. Parisuhde Ulkon.&erot. Muu julkk.  Vé&kivaltar.  Yleisvaar. rikos Muu rikos Onnettom.  Muut Yht.
11.3 8.1 7.3 4.9 9.7 10.8 5.1 6.5 6.2 9.2 79
20.5 14.6 13.2 8.8 17.6 19.5 9.3 11.7 11.2 16.6 143
10.2 7.3 6.5 44 8.7 9.7 4.6 5.8 5.6 8.2 71
42 30 27 18 36 40 19 24 23 34 293

Viitté pienempien odotettujen fr:n lkm = 3 (10%)

Taulukko 27. Uutisaiheiden myyvyyden odotetut frekvenssit.

Edella kerrotut tilastollisesti oireelliset tulokset on saatu yhdistelemdlla alkuperédisia
uutisaiheluokkia. Alkuperédisistd yhdestétoista pddluokasta (taulukko 28) el syntynyt tilastollisesti
merkitsevaa tulosta, koska joidenkin luokkien koko ja lopulta hyvin pieneksi. Maltillisesti
tulkittuna paéluokkien ryhmakeskiarvot antavat kuitenkin jonkinlaisen kokonaiskuvan (kuvio 22)

eri aihepiirien vetovoimasta.

Uutisten myyntivoima
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‘EI Myyntivoima

1391

1245

819

-2247

-2863
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Kuvio 22. Etusivun uutisaiheiden myyvyys akuperéisen

Etusivun paaaihe

luokituksen mukaan. Lo6opin ykkdsaiheesta tuli

samansuuntainen tulos. Kaikkein pienimmét luokat on poistettu kuviosta niiden harhaanjohtavuuden vuoksi. Huom!
Tulos e oletilastollisesti merkitseva, eika dité voi tehda pitkdlle menevid yleistyksia
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Myyntivoima
Ryhmittelymuuttuja: Kansia

Keskiarvo Keskihajonta ~ Minimi  Alakvarttiili Mediaani Ylékvarttiili ~ Maksimi  Lkm
Julkkis 2520 19221 -26254 -8817 1016 7533 138307 126
Saa ja luonnonilmiot 2006 14178 -8019 -3006 2006 7019 12032 2
Urheilu 1592 7068 -6906 -2546 2610 2820 11982 5
Onnettomuus 1391 9852 -22049 -4761 1885 6989 20723 44
Rikos ja rangaistus 1245 16232 -21535 -8811 -1333 5369 83408 92
Selvitykset ja listaukset 819 16320 -19749 -5442 1550 7811 19926 4
Yhteiskunta -2247 12122 -21078 -4692 -2881 845 16566 6
Elain -2863 11941 -26788 -6494 -2289 5854 9595 8
Rahapelit -4441 13737 -21004 -12695 -3197 5057 9634 4
Ihmissuhde ja erotiikka -5232 14856 -15737 -10485 -5232 20 5272 2
Liitteet ja teemasivut 0
Yht 1515 16413 -26788 -8458 106 6781 138307 293

F =0,27 vap. asteet: 10 ja 282
p = 0,98684 Tilastollisesti ei-merkitseva

Taulukko 28. Etusivun uutisaiheiden myyvyys alkuperéisen luokituksen mukaan. Huom! Tulos & oletilastol lisesti
merkitsevg, eika siitd voi tehda pitkalle menevia pdatel mié.

Pelkkien etusivun julkkisuutisten myynnin ryhmakeskiarvojen vertailu tuotti tilastollisesti
merkitsevan (p=0,0036) tuloksen — vaikkakin joidenkin ryhmien jakauma j& varsin pieneksi
(taulukko 29). Valitsin téhan etusivun, koska 166pin padaiheissa jakaumat olivat viela pienempia.

Tulos oli silti samansuuntainen.

Linnan juhlista raportoiva lehti on perinteisesti myynyt hyvin, ja vuonna 2002 myyntia lisési se,
etteivét paivalehdet ilmestyneet (kuvio 23). Historia on osoittanut, ettéd kuuluisan ja populaarin
julkisuuden henkilon kuolema tai avioero aiheuttavat l1dhes poikkeuksetta myyntipiikin. Julkkisten
pahanteot tai rikoksen uhriksi joutuminen sen sijaan eivét aina toimi myynnillisesti. Hatkahdyttava
kiinnijdanti vakavasta rikoksesta (Jesse Hietasen sekd Jussi Ahteen ja Susanna Tervaniemen

huumepidatykset — myyntivoimat 31 283 ja 44 159) nayttéd myyvan hyvin, jos se koskettaa

Loopintekija liikkuu riskialueella, jos han el voi syysta tai toisesta kéyttda julkisuuden henkilon
nime& |06pissa mainitun rikoksen yhteydessé. Ajatuskokeella voi testata, kiinnostaisivatko huonosti
myyneet Nokian huippujohtajalle liki 700 000 mk:n sakot (mv. —16 655), Rallitéhdelta varastettiin
kallis monkija (mv. —18 088), Rallikuski pakeni poliisa huumelastissa (mv. —19 196) tai Naistaksi
taltutti vakivaltaisen SM-nyrkkeilijdn (mv. —11 514) ostgiia enemman, jos puhuttaisiin Jorma
Ollilan jéttisakoista tai huumelastissa poliisia paenneesta Juha Kankkusesta. Taatusti
kiinnostaisivat, mutta ndiden tapahtumien todelliset henkil6t eivét ole yhta tunnettuja, eika heidan
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nimensa toimisi 160pissa lehden myyntiveturina Huippujohtaja ja rallitéhti kuulostavat
vetavammiltd, mutta tiedostava lukija e téhan vipuun lankea "Kohutenori” Niskanen
rikosepdilyineen el ilmeisesti ollut riittédvan tunnettu nimi, jotta olisi kiinnostanut ostgjia (mv.
~18 752).

Julkkisuutiset
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40000
30000
©
£
g
= 20000
c
>
>
=
10000
0 L] — 1=
_10000 L Kuolema/ U Rikos/ Vast Onnetto
innan - Kuolema/ g | yikonaks| Parisuh. | U uusiaku| Tulot |moraalit.| Y2 | Hast | Tys | Vauva |Tunnetila| Erotikka| muus/ | Muu
juhlat | muistelo rakkaus kaymiset
teko sairaus
[EMyyntivoima | 41719 | 21172 | 12407 | 3995 | 2475 | 1651 | 952 | -255 | -1087 | -1380 | -1832 | -1872 | -2115 | -2460 | 2056 | -4113 | 1212

Lo6pin ykkdsaihe

Kuvio 23. L60pin pédaiheen julkkisuutisten myyntivoimien vertailu. Linnan juhlista kertoneen lehden myyntialisis se,

Myyntivoima
Ryhmittelymuuttuja: Aihela
Keskiarvo Keskihajonta ~ Minimi  Alakvarttiili Mediaani Ylakvarttiili ~ Maksimi  Lkm

Linnan juhlat 41719 84214 -16331 -6574 3183 70745 138307 3
Kuolema tai muistelo 21172 26474 -11919 7785 9987 32434 81321 10
Ero 12407 12046 -451 6117 9376 15739 31255 5
Ulkonako 3995 11391 -12047 -5982 5716 9517 19926 9
Parisuhde 2475 9486 -11544 1036 6121 7559 9202 4
Uusi rakkaus 1651 9902 -10188 -5331 -150 8685 15188 7
Muu julkkis 1212 13874 -15571 -4927 -4145 12032 18671 5
Uusi alku 952 935 291 621 952 1283 1613 2
Tulot -255 11050 -11595 -6182 -1282 53 17732 5
Rikosuhri tai -epailty, moraaliton teko -1087 14722 -22049 -10568 -2540 5663 44159 41
Vastoinkaymiset -1380 11460 -16559 -10507 -2766 3909 24581 16
Haat -1832 8128 -15491 -4761 -719 923 11064 7
Tyo -1872 7375 -14543 -3969 139 3532 5458 9
Vauva -2115 9362 -15081 -5925 859 4669 4904 4
Tunnetilat -2460 9848 -19939 -8038 -2979 7211 8854 12
Erotiikka -2956 6781 -13401 -5599 -1172 1917 6301 9
Onnettomuus tai sairastuminen -4113 6491 -10455 -9749 -4134 -1616 5390 5
Yht 1840 17790 -22049 -8724 -55 7051 138307 153

F =2,38 vap. asteet: 16 ja 136
p = 0,0036 Tilastollisesti merkitseva

Taulukko 29. L66pin ykkdsai heen julkkisuutisten ryhmékeskiarvot.

Julkkisten toimialan vaikutuksesta myyntiin en saanut tilastollisesti merkitsevéa tulosta (kuvio 24,
taulukko 30), joten pédtelmien teossa on syyté olla varovainen. L66pin vetovoima el ehka perustu
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niinkdan otsikoissa olevan julkkiksen ammattiryhmaan, vaan henkilon tunnettuuteen ja tekoihin.
Sen verran voi naista luvuista todeta, ettd huonosti myyneissa julkkisurheilijgjutuissa oli monissa
yhdistavana tekijdna otsikkohenkiléon anonyymius — tédsmélleen sama seikka, johon kiinnitin
huomiota edella

Julkkisten toimialat
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0 1

-2000 +

Myyntivoima

-4000 +

-6000

Teatteri-, Muut paallikét ja Tv-ja

elokuva- ja Musiikki Missit ja mallit Liikkemiehet Kuninkaalliset | korkean viran Urheilu Muut
. radiojuontajat
kirjallisuusvaki haltijat

‘E\ Myyntivoima 5748 4846 2508 1219 1055 -262 -2270 -2678 -4170 2245

Lo6pin ykkdsaihe

Valtiojohtajat ja
poliitikot

Kuvio 24. Lo6pin pédaihe ssa esiintyneiden julkkisten toimialan vaikutus myyntiin. Kuva saattaa olla harhaanjohtava,
koska jakaumien koot ovat osin hyvin pienet eika tulos ole tilastollisesti merkitseva.

Myyntivoima
Ryhmittelymuuttuja: Aihelb

Keskiarvo Keskihajonta ~ Minimi__ Alakvarttiili Mediaani _Ylakvarttiili Maksimi Lkm

Teatteri-, elokuva- ja kirjallisuusvaki 5748 7687 -4927 882 5458 11100 15739 7
Musiikki 4846 24057 -21004 -9922 952 7785 81321 20
Missit ja mallit 2508 13848 -21936 -6182 1917 8224 44159 37
Muut 2245 8958 -15571 507 3603 7318 12032 7
Liikemiehet 1219 3636 -1282 -866 -451 2469 5390 3
Valtiojohtajat ja poliitikot 1055 9995 -10455 -5498 -3375 8227 31255 20
Kuninkaalliset -262 14446 -19939 -10861 93 5845 30922 16
Muut paallikét ja korkean viran haltijat -2270 10133 -16655 -9434 498 3984 9634 6
Urheilu -2678 11232 -22049 -11514 -2540 4591 18671 21
Tv- ja radiojuontajat -4170 10036 -15081 -11595 -8724 3532 17732 13
Yht 948 14024 -22049 -8799 -103 7041 81321 150

F=0.7 vap. asteet: 9 ja 140
p = 0.70404 Tilastollisesti ei-merkitseva

Taulukko 30. L66pin pédaiheissa esiintyneiden julkkisten toimialan vaikutus myyntiin. Linnan juhla -numeron
vadristdva vaikutus on poistettu laskelmasta. Huom! Tulos e ol e tilastol lisesti merkitseva.

L606pin pddaiheiden rikosuutisten ryhmakeskiarvovertailu (kuvio 25, taulukko 31) on tilastollisesti

melkein merkitseva (p=0,01418). Etusivun péaaiheilla tulos oli samansuuntainen. Y leisvaarallisten
rikosten synnyttdmét myyntipiikit on mainittu jo aikaisemmin. Henkirikoksista voi todeta, ettei
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tavallinen surma myy kovin hyvin, ellei siithen liity jotain kuohuttavaa ja poikkeuksellista.
Omaisuusrikostenkin vetovoima osoittautui huonoksi, koska vuoden akana niihin ei liittynyt
mitdan erityisen hdtkahdyttavda On syyta muistuttaa, ettel néihin luokkiin ole laskettu mukaan
julkisuuden henkil6ihin liittyvia rikoksia

Rikosuutiset
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Myyntivoima
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-15000 - -
Yleisvaarallinen - - . Vapauteen

- Seksuualirikos | Liikennerikos ) .
rikos kohdistuva rikos

‘I:l Myyntivoima 14662 3890 1351 -1206 -1596 -2017 -12093 -231
Lo6pin ykkdsaihe

Muu vékivalta Henkirikos Omaisuusrikos Muu rikos

Kuvio 25. L66pin paéaiheiden rikosuutisten ryhméakeskiarvojen vertailu.

Ryhmittelymuuttuja: Aihela
Keskiarvo Keskihajonta ~ Minimi  Alakvarttiili Mediaani Ylakvarttili Maksimi Lkm

Yleisvaarallinen rikos 14662 25500 -18928 719 5272 15277 83408 19
Seksuualirikos 3890 8268 -6500 1057 4180 7013 13700 4
Liikennerikos 1351 3725 -1282 35 1351 2668 3985 2
Muu rikos -231 12496 -21535 -3051 949 3819 24229 9
Vapauteen kohdistuva rikos -1206 17311 -13447 -7326 -1206 4915 11035 2
Muu véakivalta -1596 10351 -10820 -10388 -1934 6858 8305 4
Henkirikos -2017 12771 -26788 -12236 -3624 5283 31648 36
Omaisuusrikos -12093 10625 -26254 -19362 -13331 -4454 2565 7
Yht 1551 17569 -26788 -9351 106 6330 83408 83

F=2,73 vap. asteet: 7 ja 75
p =0,01418 Tilastollisesti melkein merkitseva

Taulukko 31. L66pin pédaiheiden rikosuutisten ryhméakeskiarvot. Etenkdén lukumaéréltdan pienimmistaryhmisté e voi
tehda mitéan yleistyksia.

Onnettomuusuutisissa oli sen verran pienet jakaumat ja tilastollisesti el-merkitsevét tulokset
(taulukko 32), ettd tassa yhteydessd el kannata esitella harhaanjohtavaa kuviota. Luvuista voi
kuitenkin péétella, ettda maaliikenteen onnettomuudet olivat etusivun pédaiheina tasaisen varmoja
myyntiuutisia, joilla e suurensuurta menestysta saavutettu, mutta ei epdonnistuttukaan. Muista

onnettomuustyypeista el voi sanoa mitaan yleistévaa, koska jakaumat ovat pienet ja hajanaiset.
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Myyntivoima
Ryhmittelymuuttuja: Kansia
Keskiarvo Keskihajonta ~ Minimi  Alakvarttili Mediaani Ylakvarttiili Maksimi Lkm

Putoaminen 4822 1
Tulipalo 3888 15200 -22049 -1334 6259 13565 20723 6
Ampuminen 3092 1
Maaliikenne 2276 7042 -8651 -724 409 6781 15739 17
limaliikenne 1082 7937 -4530 -1724 1082 3888 6694 2
Muu onnettomuus 378 11709 -15582 -9835 1854 9503 19149 10
Tukehtuminen -507 12394 -18088 -5915 2565 3603 15298 5
Ihmeselviaminen -6066 10438 -13447 -9757 -6066 -2376 1315 2
Yht 1391 9852 -22049 -4761 1885 6989 20723 44

F =0,27 vap. asteet: 7 ja 36
p = 0,96325 Tilastollisesti ei-merkitseva

Taulukko 32. Etusivun padaiheiden onnettomuusuuti sten ryhméakeskiarvot. Huom! Tulos e ol e tilastol lisesti merkitseva

6.8 Mika aiheutti myyntihuiput ja -notkot?
Jos katsotaan viela koko vuonna parhaiten (taulukko 33) ja heikoimmin (taulukko 34) myyneita

lehtid, 10ytyyko niiden myyntipiikeista jokin yhdistava tekija tai seikka, joka vastaisi kysymykseen
"Mika myy?’ Entaloytyyko jokin patenttiselitys sille, miksi tietyt uutisaiheet eivat myy?

Linnan juhlat (kuva 10) on niita4 harvoja tapahtumia, jotka enda keréévét rituaalinomaisesti koko
kansan television &éreen tuijottamaan samaa kanavaa. Taydentava uusintaelamys koetaan seuraavan
paivan ja viikon lehtien vélityksella Yhteisollinen kokemus selittéd todenndkdisesti ainakin
osdltaan Linnan juhla -numeroiden hyvaa myyntia®. Lisaksi Linnan juhlat tarjoavat aineksia
julkisuuden henkil6iden yksityiselamaa koskeviin juoruihin ja paljastuksiin. Uusi el@mankumppani
tal ero on kéateva tuoda julki ilmestymalla Linnaan joko kaksin tai yksin. Historia ja kasilla olevat
myyntiluvut osoittavatkin, etta erityisesti paljon seurattujen julkkisten ero myy hyvin.

Koko yhteisoa kosketti myds Vantaan Myyrmannin ostoskeskuksen rgjahdys, joka tapahtui lahella
Myyrmanniin liittyi tietysti monia muitakin seikkoja, jotka vaikuttivat useiden perdkkaisten
myyntipiikkien syntyyn: tapahtuma oli &killinen ja dramaattinen, monia ihmisid sai surmansa ja
loukkaantui, eika kaikkiin kysymyksiin saatu heti vastausta. Syntyi jannittdva jatkokertomus,
arvoitus, jota pohti myos lokakuun 14. padivan [66ppi (kuva 11). Kyseisen maanantain myyntivoima
olikin vuoden 2002 normaaleista myyntipdivista suurin. Y hteista Linnan juhlien kanssa oli myos se,
ettd nopeat mutta pinnalliset sdhkoiset vélineet televisio, radio ja internet eivét kyenneet

% |Sin tapauksessa myos se, etteivat paivalendet ilmestyneet 7.12.2002.
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tyydyttamdan kansalaisten tiedonjanoa, vaan vastauksia avoimiin kysymyksiin ja tapahtuman
uudelleen elamista etsittiin muun muassa | lta-Sanomien isoista lukupaketeista.

Tabloidien historiasta kertovassa luvussa 4 olen todennut, ettd oman aikansa merkittavan
julkisuuden henkilon kuolema nostaa lehtien levikkejd Britannian hovi tuli suomalaisillekin
ldheiseksi prinsessa Dianan elinaikana. Dianan ja prinssi Charlesin héét seka Dianan kuolema olivat
merkittavia mediatapahtumia kaikkialla maailmassa. Prinsessan kuoleman jalkeen on seurattu hanen
poikiensa kasvukipuja ja Charlesin ihmissuhdekuvioita. Kiinnostus kuningasperheen tapahtumiin ja
keskindisiin suhteisiin oli siis jo valmiiksi olemassa, kun kuningataréiti kuoli — ja lehdet myivat.

Akkiseltaan ajateltuna saattaa olla yllattavas, etta myos entisen missin ja laulajan Armi Aavikon
kuolema ja hautgjaiset heréttivat valtavan kiinnostuksen suomalaisissa. Aavikkohan ei viimeisina
vuosinaan ollut enda julkisuudessa, ja parhaiten hanet muistetaan Ilkka Lipsasen eli Dannyn kanssa
esitetysta menestysiskelmésta " Tahdon olla sulle helld”. 2000-luvun A-luokan julkkis Aavikko ei
missadn nimessa ollutkaan, mutta hdnen kohdallaan kuolemanjélkeinen lukijakiinnostus syntyikin
ehkd kauniin naisen lyhyeksi j&8neestd traagissavytteisesta elamasta sekd arvoituksellisesta
suhteesta naimisissa olleeseen Dannyyn.

Henkirikoksista on jo edella todettu, etteivat ne myy hyvin, ellei niihin liity jotain poikkeuksellista.
Alaikéisten tekemédt surmatyot padtyvat Suomessa takuuvarmasti 166ppiin, koska ne eivét ole
samalla tavalla jokapdivéisia kuten pahdeporukoiden keskindiset kirveshippaset. Alaikéisen
tekem&an surmaan tai alaikdisen vakivaltaiseen kuolemaan liittyy myos voimakkaita tunteita, joita
tapahtumista taysin ulkopuolisetkin myotéaelavét. Téllaisiatapauksia ovat viime aikoina olleet muun
muassa Martti ja Elise Heinon murhat Lopella sek& nuoren Eveliina Lappalaisen surma Imatralla.
Molemmissa tekijét olivat alaikaisig, ja jalkimmaisessd myos uhri oli ale 18-vuotias. Molemmista
tapahtumista muodostui jatkotrilleri, jossa kateissa ollut murhagja lopulta [6ytyi ja joutui tuomiolle.
Kun koulupoika murtui ja mydnsi Eveliinan surman (1S 9.1.2002), se oli uusi ja kiinnostava k&anne

pitkdan seuratussa kauniin Eveliinan murhamysteerissa.

Myyntipiikkeja nayttévéat synnyttdvan myos julkisuuden henkildihin liitetyt hétkahdyttavét
rikosuutiset: 1S:n myyntihistoriasta (luku 4.4.2) muistamme riehuvan Jorma Reinin raudoissa,
vuodelta 2002 Jussi Ahteen ja Susanna Tervaniemen huumepidétyksen seka Anne Pohtamon pojan
huumepidatyksen, vuodelta 2003 Tony Halmeen ammuskelun... Mik& tahansa julkkis ja rikos -
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yhdistelm& el kuitenkaan riitd huippumyynteihin, vaan avainsana on jalleen poikkeuksellisuus.
Y llatyksellisyyden puolesta puhuu my6s Mattsson (2003):

Parasta on, kun on jotakin yll&ttévad. Jos jotakin tapahtuu jollekulle, sen pitda olla sdlaista, mitd & télle
henkil6lle uskois tapahtuvan. Kun Matti ja Mervi Nykasen sauna paloi, pitkésté aikaa Matti myi.
(Mattsson 2003.)

tekijan epaonnistuminen. Notkahduksia tulee, kun 166pin henkil6t ja tapahtumat eivét ole riittavan
kiinnostavia. Paihdeporukoiden tekemét puukotukset ja kirvessurmat ndyttavét olevan varmin tapa
karkottaa lukijat (taulukko 34). Nata rikoksia sattuu niin usein, ettd banaaliudessaan ja
brutaaliudesssan ne  herdttédvét  monissa  160pinlukijoissa  torjuntareaktion.  Sama

kiinnostavuusongel ma on anonyymeilla pseudohuipuilla sek& sdrméttomilla misseilla

Muita myynnillisesti ongelmallisia tapauksia voivat olla esimerkiksi onnellisesti pattyvét vahata
piti -tilanteet, joissa on kylla draamallista jannitettd, mutta e kuitenkaan riittavasti rajuutta ja
koskettavuutta |60ppiin asti. Samoin todellisen uutisen puuttuminen 160pista tai etusivulta jattéa
tilittéa jalleen; Hanne kertoo missien peloista). Lehdentekijét tietdvéat hyvin, miten vaikeaa
kokemattomien nuorten ja puhkikaluttujen pintgjulkkisten haastatteluista on 10ytda vetéavaa
uutisotsikkoa 66pin tai etusivun padaiheeksi.

Uutismaisuuden puute tuntui vaivaavan erityisesti lauantain viihdel60ppejd, joista kovin moni el
yltanyt huippumyynteihin (taulukko 35). Silmiinpistdvéd on se, hyvin monen huonosti myyneen
lauantain lehden |60pin tai etusivun padaiheena oli tuoreen tai entisen missin haastattelu/kuvat.
Periaatteessatdma ei ole suuri yllatys, kun ottaa huomioon missien ja mallien esiintymisfrekvenssin
lauantain lehden kansissa ja [60peissa. Loytyisikd huonosti myyneiden Sara Enlundin, Vanessa
yhteinen nimittgja kuin misseys? Kylla — todellisen uutisen puute ja ehké Lola Odusogaa lukuun

ottamatta myds imagollinen putipuhtoisuus, josta on hyvin vaikea tuottaa vetovoimaista lehtijuttua
Uusien autojen verotus laskee — hinnat eivat / Missa kannattaa tankata? -kuluttga-aiheiden

myynnillisen epdonnistumisen taustalla voi olla liian kapean kohderyhman kosiskelu kahdella
myynnillisesti merkittavalla paikalla |66pin ja etusivun paéaiheena.
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Vaikka en 16ytanytk&an |60ppiotsikoiden sdvyn ja myyntilukujen valilta tilastollista riippuvuutta, el

tarvitse kuin katsoa parhaiden myyntivoimien aihevalikoimaa. Linnan juhlia lukuun ottamatta

kaikki muut myyntipiikit ovat syntyneet kielteisten tapahtumien seurauksena. Kun katsoo myds

llta-Sanomien kaikkien aikojen myyntiaiheiden listaa (luku 4.4.2), voi todeta, etta muutamaa

myonteista poikkeusta lukuun ottamatta myyntipiikit syntyvét erittain kielteisista uutisista.

IS:n parhaat myyntivoimat vuonna 2002

Myyntivoima Ld&6pin/etusivun pédaihe
138307 Linnan juhlat

83408 Tallainen oli pommimies

81321 Armi kuoli

63520 Myyrmannin rdjahdys

48496 Poliisi nappasi 17-vuotiaan 'pommiekspertin’
Myyrmannin pommi ei rajahtényt vahingossa

44159 Ahteen ja Tervaniemen huumepidéatys
Spede tyhjensi firmansa kassan ennen kuolemaansa

43122 Armin hautajaiset

35086 Armin sureva éiti

32102 Myyrmannin kuolonuhrit
Nyt puhuu pommimiehen ystava

31648 Koulupoika mydnsi Eveliinan surman

31283 Pohtamon pojan huumepidatys

31255 Karpelan ja Niinisttn ero

30922 Silvia palkkasi tukihenkilon hillitsemé&an Madeleinea
Jaana Pelkonen ei ole mik&éan tipu

24581 Janette Broman vastaa missikritiikkiin

24478 Britannian kuningataraidin kuolema
Madeleinen poikaystavalla rikostausta

24229 Humalainen isoéiti hylkési 2-vuotiaan kadulle

20723 Nuoripari kuoli rajussa kerrostalopalossa

Pvm
La7.12.

Ma 14.10.

To3.1.
La 12.10.
Ti 15.10.

Ti 29.10.

Ma 28.1.
Pe 4.1.
Ke 16.10.

Ke 9.1.
Pe 1.2.
La6.7.
To 28.3.

La23.2.
Ti24.

Pe 19.7.
Pe 27.12.

ILTA-SANOMAT

JEEtlpaketrI L{nnﬂn j'u:lll!sta

T HUMEH! (BT '
Ilﬂtsun vilkkolahti PLUSSA

Taulukko 33. 1S:n parhaat myyntivoimat 2002. Naill& pa&aiheilla syntyivét 1S:n

parhaat myynnit suhteutettuna ajankohdan keskimaérai seen myyntiin.

Juhl apyhi en suurpai noksi ae oI e otettu mukaan. Hyvéé myyntié sdl ittévi é ns.

28.3. dli ilmeisesti wlkaskaupassakayntlpalva (IL:N& formuloita l66pissi ja

kannessa), kesdperjantaina 19.7. myynti olis varmasti ollut korkea ilman
uutisiakin (IL: Slvian isd oli nats / Kaisa Jaako: Tassd ammatissa el voi

puhua

viisaudesta), samoin joulunpyhien jélkeen 27.12. ihmisten uutigano oli jo

muutenkin korkealla tasolla

ILTA-SANOMAT

Bmrerial B 10 G

Tallalnen oll p-nmmlmlas

MIKSI

HAN
T

Kuvat 10ja1l. Linnan
juhlat ja pommimies.
Néillaloopeilla
saavutettiin suurimmat
myyntivoimat vuonna
2002. Pommimies-

| 60pissa myyntialisasi
ISjulkais

ensimmai send Petri
Gerdtin kuvan.
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IS:n huonoimmat myyntivoimat vuonna 2002

Myyntivoima Lo6pin/etusivun pééaihe Pvm

-26788 Asiakas puukatti pizzerian tarjollijaa Ma5.8.
Kuristajakédrme péasi karkuun Espoossa

-26254 Kiristgja piinaa huippupaliitikkoa Pel3
Nokia-johtajan sakat laskivat Wi 650 000 mk

-22049 K-P Kyrt: Minusta tehddan vakisin syyllista Ma25.3.
Kaksi kuali - irronnut kiuas sytytti palon?

-21936 Hanne kertoo missien pelaista Nigeriassa Ma25.11.
Suosikkikokin tekemé ruoka kiellettiin

-21535 Muokralaisen koira tapettiin kirveella Ke6.2

Mes tyonsi naisen parvekkeelta

-21078 14- ja 15-vudtiaat tytdt ryostivét puukko uhrin kaulalla Pe152.
N&in paljon kassua suomalainen juo vuodessa

-21004 Kohutenori Niskanen tyrmistyi rikosepéilyisté Ti75.
Lotossa tarjolla ennétyspotti

-20032 Maahan sytksynyt idkés lentdja pelastettiin pakkasesta  Ma 18.11.
Ritva Oksanen kertoo rankasta eléméstaan

-19939 Dianan kohtalo Victorian mielessa To14.11

-19749 Uusien autgjen verotus laskee - hinnat eivat! Ke 1812,
Mssé kannattaa tankata?

-19238 Unihéiridinen mies ampui vanhempansa Ma16.12.
Al-Qeida yritti siepata Madden

-19196 Rallikuski pakeni pdliisia huumelastissa Ke 26.6.

ILTA-SANOMAT

Vewa Tl RO WL

ASIAKAS
PUUKOTTI
PIZZERIAN
TARJOILLJAA

Kuristajakaarme
karkasi Espoossa

KESARISTIKKO

Nainen, vare hurmaavaa huijaria

Mukana myds Urhallulahtl

ILTA-SANOMAT

Fijirie 13,400

KIRISTAJA
PIINAA
HUIPPU-

Taulukko 34. 1S:n heikoimmat myyntivoimat 2002. Néilla padaiheilla
syntyivét 1S:n heikoimmat myynnit suhteutettuna ajankohdan
keskimaérai seen myyntiin. Juhlapyhien suurpainoksia e ole otettu
mukaan. Vaikka lltalenden 166pissé 26.6. luki teknisten ongemien vuoksi
"Ogtaniin tieddt”, se el lisdnnyt ainakaan Ilta-Sanomien myyntid. N&iden
I S:n myyntinotkahdusten taustalla e ollut yht&kaan IL:n merkittavaa
uutisvoittoa.

POLIITIKKOA

KALME LAagTA LOWPHKAAKTUL YAKAVASTI

Pikkuauto syGhksyi rotkoon
8 matkustajaa mukanaan

Nokia-pomon jattisakko
Iaski yli 650 000 markkaa

Kuvat 12 ja13.
Pizzeriapuukotus ja
huippupoliitikon kiristys.
Néillaloopeillaoli
heikoi mmat
myyntivoimat vuonna
2002. Huomion arvoista
on myds visuaalinen
ponnettomuus ja
tasapaksuus verrattuna
hui ppumyynteihin
yltéaneisiin 160ppeihin.
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Parhaat myyntivoimat lauantaisin

Myyntivoima L&d6pin/etusivun paéaihe Pvm
138307 Linnan juhlat 7.12.
63520 Myyrmannin rajahdys 12.10.
31255 Karpelan ja Niinistdn ero 6.7.
24581 Janette Broman vastaa missikritiikkiin 23.2.
15099 Janina kiistaa lesbosuhteen 20.4.
12380 Myyrmannin uhrit ja sankarit 19.10. i FURSMAN
Kirsi Salo saa ilkean naisen liséa e lapsenhoidosta
11064 Saku Koivun haat 20.7. o

I.mnim juhliin

ndmnmstﬂ
Poika sai pyssyleihissd lundin vatsaansa

E Kahsl hanhvarﬁjaﬁ
Madalainen turvaksi

Huonoimmat myyntivoimat lauantaisin

Naisetkin iskaltavat (mhim sehsida

Myyntivoima L&d6pin/etusivun paéaihe Pvm
-16559 Laura Voutilainen ei sdikahda kritiikkia 2.2.
-16331 Vanessa lapsen hoidosta Linnan juhliin 30.11.
-16323 Missisuosikki Sara Enlund: Pilkka satutti! 16.3.
-15571 Markus, Kirsi ja Harri vuoden téhdet 28.12. .
-13401 Ihana namu Markus Pyhgnen 108. Kuvat 14 ja 15. Arsyttéva Laurajajuhliva
Saija Palin pikkupitseissa Vv L tain lehdisti heikoi at
-12692 Viivi Avellan helluntain suosikkiheila 185. anessa. Lauantain ISla hekormm
Lo0a7 falija Palin Jém;ittéléjo h_é_‘\_itéén” sos myyntivoimat oli 2.2. ja30.11. (IL 2.2.: Kimin
- olan paino ei kuulu enaa muille 6. A i . . .
-11544 R. Vaisanen: Kunpa perheeni eléisi yhdessa  11.5. |saja aiti pUhuvat aVOI_MI / Jenni Dahlman ei
-10188 Victorian ja Danielin ensisuudelma 13.7. halua formulamuusaks X IL 30.11.:

Katariina Kulve tuntee syrjahyppypaineet
-10147 Lukijoiden missisuosikki on upea Sara 9.2.

Suomal ai snai setkin puhuvat seksisté suoraan /
Tanja pyorittéa i hmissuhdedraamaa).

Mukana kaikki yli 10 000:n ja alle -10 000 kappaleen myyntivoimat.

Taulukko 35. 1S:n parhaat ja huonoimmat
myyntivoimat lauantaisin 2002. Lauantain lehdilla
yllettiin yli 10 000:n myyntivoimaan vain 7 kertaa.
Notkahduksia tuli hieman useammin.

6.9 LOOpin ja etusivun merkitys myynnin tehostajina
Palaan viela ennen tilastollisen ja laadullisen analyysin loppuyhteenvetoa lukuun 2.2, jossa esitin

erilaisia kasityksid 160pin ja etusivun merkityksestd myynnin tehostgjina. Rissasen (2003) ja
Mattssonin (2003) arvio oli, ettd hyvalla |60pilla voi lisdtd myyntia keskiméarin 10 prosenttia.
Mattssonin mukaan erityisen merkittavissa poikkeustapauksissa levikki voi jopa kaksinkertaistua
hetkellisesti.

Koljonen (2003) piti etusivua huomattavasti tdrkedmpana kuin |66ppia. Myo6s Rissasen (2003)
késitys oli, etta etusivulla on 166ppié& ratkaisevampi merkitys. Mattsson (2003) e ottanut suoraan
tahan kysymykseen kantaa, vaan piti molempia erittdin tarkeind. Puolet ja puolet -linjalla oli
Iltalehden Lammassaari (2003).

Kaytdssani olleen myyntivoima-muuttujan lisdksi muodostin myyntivoima%-muuttujan, joka kuvaa

prosentuaalisesti sitd, kuinka paljon paivan myynti oli yli tai alle keskitason verrattuna gjanjakson
samoihin viikonpdiviin. Myyntivoima% kuvaa 100pin ja etusivun yhteisvaikutusta myynnin
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Normaaleista myyntipdivistd suurin myyntivoima% oli 14.10.2002 Myyrmannin rgahdyksen
jalkeisend maanantaina: 48 prosenttia. Koska yleison tiedonjano oli jo muutenkin korkealla tasolla,
koko myynninlisa ei tietenk&an ollut pelkan 166pin tai etusivun ansiota. Armi Aavikon kuolemasta
3.1.2002 kertoneen lehden myyntivoima% oli toiseksi suurin: 46 prosenttia. Tassd tapauksessa
[60pin ja etusivun ansiot myynnin tehostgjina olivat suuremmat, silla Iltalehted lukuun ottamatta
muu media el antanut Aavikon kuolemalle 1&hesk&an yhté suurta palstatilaa. Kolmanneksi suurin
myyntivoima%, 31 prosenttia, oli 15.10.2002 ilmestyneell& Myyrmanni-lehdella

Parhaimmillaan tehokkaalla 100pilla ja etusivulla pystyttiin siis kasvattamaan lehden myyntia 1&hes
50 prosenttia. Tavanomaisempien hyvien myyntien myyyntivoima%o liikkui 1020 prosentin valilla
Tama pitédd kutakuinkin yhta 166pintekijoiden esittamien arvioiden kanssa.

Lodpintekijan onneksi huonon 166pin atheuttama menetys el ole yhta voimakas kuin hyvan [66pin

tuoma menestys. Pienimmét myyntivoima%o:t liikkuivat valilla—11...—14 prosenttia

Myyntivoima%:n perusteella on mahdotonta sanoa mitéan siita, tekivatko ostgat paatdksen 166pin
val etusivun perusteella. Muiden tutkimustulosteni perusteella olen samaa mieltd Mattssonin (2003)
kanssa siita, ettd myyvin aihe on syytd painaa seka 166ppiin etta etusivulle — ja vieldpa niin, etta
etusivun padaiheena on jokin 166pin kiinnostavimmista aiheista. Etusivun p&daiheeksi e siis
kannata mielestani laittaa mitéan 160pista yli jé&nytta aihetta. Tama kostautuu silloin, kun |66pissa

on kovia uutisia.

6.10 Yhteenveto
Tiivistan tilastollisen analyysin perusteella tekemani havainnot ja tulkintani myyntiin vaikuttaneista

seikoista. Valiintulevia muuttujia®, kuten kilpailijoiden uutistoimintaa, s&té ja vahittéiskaupan
ihmisvirtoja en kasittele tassa yhteydessa.

Tekijoita | lta-Sanomien keskimaaréi sta paremman myynnin ja myyntipiikkien taustalla vuonna
2002 olivat:

* Tapahtuman poikkeuksellisuus
* Erittéin voimakas kielteisyys
* Lukijoiden yhteisollinen kokemus

¥ Kts. valiintulevista muuttujista luku 2.1.2.

102



* Juoruilevat, merkittavét paljastukset julkkisten yksityiselamasta (erityisesti ero)

* Maantieteellisesti jaltai kulttuurillisesti 1&hell& tapahtunut sokeeraava onnettomuus tai
tunteita kuohuttava (yleisvaarallinen) rikos, joka heréttaa lukijoiden tiedonjanon

* Lapsiin liittyvét rikokset ja onnettomuudet

* Kiinnostavimpien henkirikosten poliisitutkimuksiin liittyvét jannittavét jatkokertomukset
* Kiinnostavan julkisuuden henkilén kuolema ja hautajaiset

* Muu media ei kattanut kiinnostavaa tapahtumaa riittavasti

* Omat skuupit riittdvan kiinnostavista aitheista seké hyvét uutis- ja henkilokuvat, joita el
ollut muilla

* Hillitty seksikkyys

* Sama padaihe 166pissa ja etusivulla, kun kyse merkittdvasta tapahtumasta

* Sama padaihe |S:n jalL:n 160pissd, kun kyse merkittvasta tapahtumasta

* Etusivulla mieluummin henkil6kuva kuin el kuvaa lainkaan

Tekijoita keskimaaraistd huonomman myynnin ja myyntinotkahdusten taustalla:

* Anonyymien henkilGiden tekemét raa at vakivalta- ja henkirikokset

* Omaisuusrikokset

* LOopissa paaaiheena julkkikseen liitetty ei kovin merkittavarike tai rikos

* Tyypillisimmét litkenneonnettomuudet

* Otsikoissa nimeaméttomét " huippujulkkikset”

* \Vahalta piti -tilanteet ja " ihmeselviamiset”

* Kapean kohderyhman kosiskelu 166pissa ja etusivulla

* Etusivun pédaiheena ei mitéén [66pin aiheista

* Etusivun pd&aiheessa el kuvaa lainkaan
Liséksi havaitsin, ettd tehokkaalla 166pilla ja etusivulla voidaan kasvattaa lehden myyntia
aéritapauksissa jopa liki 50 prosenttia ja yleistasolla 10-20 prosenttia. Epaonnistuneen 166pin jaltai

etusivun aiheuttama myynnillinen menetys on pahimmillaan noin —15 prosenttia

Saamani tulokset kuvaavat suuntaa antavasti vain llta-Sanomien myyntia vuonna 2002, joten
varoisin tekemésta kovin pitkalle menevia yleistyksia muita vuosikertoja tai kilpailijoiden myyntia
koskien. Kilpailijoita koskevien péiaelmien tekeminen on vaikeaa jo siksikin, etta lehtien
lukijaprofiilit ovat ainaerilaisia. Jos seksi myy |ltalehdesss, se el valttamétta tee sitd |lta-Sanomissa.
Tarkedtd on myds muistaa, etteivat edella listatut havainnot pade kaikkiin yksittéistapauksiin
vuonna 2002, silla kyse on tilastollisista paéatel mista seka subjektiivista tulkinnoistani.

Vaikka myyntivoimaluvut on analyysissani ilmoitettu jopa 56 merkitsevan numeron tarkkuudella,
niitdkéan ei voi lukea kuin suuntaa antavasti. Koska kaikkia valiintulevia muuttujia ei ole voitu
huomioida, ulkopuoliset tekija ovat saattaneet aiheuttaa rgujakin muutoksia 1S:n myyntiin
yksittaistapauksissa. Tilastollisessa analyysissa téllaiset satunnaisheilahtelut menettavat kuitenkin
merkityksensd, jos otoksen koko on riittavan suuri. Laadullisessa analyysissé olen ottanut huomioon
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my6s l&ahimman kilpailijan lltalehden [606pit ja etusivut, mutta en esimerkiksi 7 paivaa -lehden omia
uutisia, joilla on Mattssonin (2003) mukaan etenkin ennen pystytty myymadan my0s seuraavan

paivan llta-Sanomia varsin hyvin.

Ehka toimitus jo nyt tietdd, ettei Ohon ja Seiskan peesaaminen enda onnistu. Meidan lukijakuntamme ovat
osittain padllekkdiset. Kun akuaikoina otettiin torstain Seiskasta perjantain Ilta-Sanomiin jotain, se ties
myyntiin 10000-20 000 kappaletta lisda. Seiskan levikki oli silloin 50 000-100 000. Nyt kun kopioitava
kilpailija on meité levikiltéd8n suurempi (261 967 kpl), kopiointi ei endé toimi, ellei ole oikein kova juttu, jolle
voidaan antaa jotain selkedtéd lisdarvoa.

(Mattsson 2003.)
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7.MIKSI LOOPPI HOUKUTTAA?

Edella olen lahestynyt tutkimuksen peruskysymysta "Mik&d myy?’ ensin yleisella tasolla
historiallisesta ja kansainvélisesta perspektiivista tabloid-lehtiin. Sen jalkeen olen tarkentanut
fokusta yhteen suomalaiseen tabloidiin, llta-Sanomiin, ja tutkinut méaréllisin seka laadullisin

menetelmin kyseisen lehden myyntivuotta 2002.

Mik& kysymykseen vastaamisen jalkeen luonteva jatkokysymys on miksi. Olen jo matkan varrella
ehtinyt esittéd joitakin hajanaisia teorioita siitd, miksi tietyntyyppiset yksittéiset uutisaiheet ovat
myyneet hyvin tai huonosti. Seuraavaksi pohdin tekemiini havaintoihin, haastatteluihin ja
teoreettiseen lahdekirjallisuuteen nojaten, miksi ja miten populaarijournalismi vetoaa suureen
yleisdon. Kaupallisuutta ja populaarikulttuuria kasittelevan lyhyen johdannon jéakeen pureudun

miksi- ja miten-kysymyksiin iltapéivéalehden 166pin toiminnan kautta.

7.1 Kaupallista ja populaaria journalismia

Jos journalismin ja busineksen vélinen palomuuri puretaan, tulee
journalismista mitd tahansa liiketoimintaa, jonka térkein arvo on
taloudellisen voiton tuottaminen. Jos viihde ja sensaatio myyvét paremmin
kuin asialinen totuudenetsintd, niin tarjotaan sitten viihdettd. Taman tien
padssd hdamottda journalismin rappio. Markkinavetoisen journalismin
hyvéna puolena on kuitenkin sen kyky tulla léhelle tavallisen ihmisen
kiinnostuksen aiheita

(Karvonen 1999b.)

Lehdiston kaupallistuminen tuli mahdolliseksi teollisen vallankumouksen ja kaupungistumisen
seurauksena, kun paino- ja paperitekniikka kehittyivat ja muuttoliike toi yh& suurempia joukkoja
lehtien ulottuville. Kaupallistuminen merkitsi sitd, ettd lehdesta tuli kuin mikd tahansa tavara
markkinoilla ja lehden paétarkoitukseksi tuli voiton hankkiminen. Kaupallisen journalismin térkein

tuote on uutinen, pelkista tosiasioista koostuvatuore ja ytimekas juttu. (Kunelius 1998, 60.)

McManus (1994) huomauttaa, ettd journalistit eivat mielellddn puhu uutisista markkinavoimien
kohteina olevina hyddykkeind. Mieluummin puhutaan julkisesta palvelusta, vaikka uutistuotannossa
on ollut kyse ogamisesta ja myymisestd aina 1830-luvun pennilehdiston syntymisen jalkeen.
(McManus 1994, 4-5.)
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Kuneliuksen (1998) mukaan monet viestintdalan ammattilaiset gjattelevat, ettd kaikki alkaa
tuotteestar laadukas lehti tai ohjelma l6ytéa aina yleisdonsa ja menestyy, kun yleisille tarjotaan
parasta, mita osataan. Kuten Kunelius toteaa, tdma on yks tapa aatella kaupallisen
joukkoviestinnan perusmekanismin toimintaa. On myds kaksi muuta gjattelutapaa, jotka journalistit
usein unohtavat, mutta jotka kayt&nndssa sanelevat huomattavan suuren osan nykytoimittajan
toimenkuvasta: yleisdlle annetaan sitd, mita se haluaa, ja mainostgjien tarpeena on tavoittaa

tietynlaisia kohdeyleistj&, mika luo tietynlaisia siséltoja. (Kunelius 1998, 74.)

Bruck ja Stocker (1996) tekivét itéavaltalaisen Neue Kronen Zeitungin reseptioanalyysin pohjalta
listan aineksista ja diskurssistrategioista, joiden avulla populaarilehti voi saavuttaa miljoonayleison.
Listaan kuuluvat muun muassa tuttu sanasto ja arkikieli; erillisen aineiston tarjoaminen jokaiselle
kohderyhmélle; asioiden tunteellistaminen Kkylmenevassd maailmassa; silminnékijaraportit
erityisesti seksista ja rikoksista; viihde; lehden miellyttéva koko, selkea rakenne, ymmarrettavét
otsikot, suuri méddra isoja valokuvia;, arkisuus, johon kuuluvat mainokset; tavallisen kansan
puhemiehend toimiminen; maailman asioiden yksinkertaistaminen ja "normaaliuden” ottaminen
eldman perustaksi. (Bruck & Stocker 1996, 24; ref. Puhakka 2001, 4.) Luettelo on sellaisenaan
sovellettavissa minka tahansa lansimaan populaarilehtiin.

llta-Sanomien parhaat myyntiaiheet vuonna 2002 (taulukko 33, luku 6.8) on hyva indikaattori siita,
mitd suomalainen yleisd eniten haluaa. Kyseinen taulukko kertoo tietenkin ennen kaikkea Ilta-
Sanomien yleisdsta — Suomen Kuvalehden lukijoilla saattaa olla toisenlaiset ostomieltymykset. |lta
Sanomien irtonumeromyynti on kuitenkin ylivoimaisesti Suomen suurin, minka vuoksi taulukon voi

véaittéd kertovan jotakin suomalaisista yhtena yleisona

Listalla on niin selvéa viihdetta (Linnan juhlat, Janette Broman vastaa missikritiikkiin) kuin kovia
uutisiakin (Myyrmannin rgjahdys, Koulupoika myonsi Eveliinan surman). Lisdksi joukossa on
aiheita, joissa on seka viihteellisia ettd uutisellisia aineksia (Tanja Karpelan ja Sauli Niiniston ero).
Kun lehti kertoo entisen missin Susanna Tervaniemen ja seurapiirijulkkis Jussi Ahteen
huumepidatyksesta tai prinsessa Madeleinelle palkatusta tukihenkilostd, onko silloin kyse viihteesta

vai uutisista— vai viihteellisista uutisista?

| Itapaivalehdessa viihteellisyys ulottuu kainostelematta lehden kaikkiin osastoihin — myds uutisiin,

niiden otsikointiin, kuvankadyttoon, taittoon ja verbaaliseen ilmaisutapaan seka tietenkin aiheiden ja
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paivalendesss, jo pelkka iltapéivalehden karnevalistinen konteksti antaa lukijalle tietynlaiset
tulkintakehykset. Viihde- ja uutisaineksen sekoittumista on kirjallisuudessa kutsuttu usein
infotainmentiksi. 1Imi6on kriittisesti suhtautuva Franklin (1997) kutsuu viihteeksi muunnettuja
uutisia nimella newszak. Newszak tarkoittaa erityisille markkinoille suunniteltua ja tuotettua
uutissalad, joka el vaadi yleisoltdan paljon ponnisteluja. Franklinin mielestd sensationalismi on
rapauttanut perinteisia uutisarvoja, kun uutismediasta on tullut entistd kiinteAmpi osa
viihdeteollisuutta. Franklinin ndkemyksen mukaan nykyjournalisteille on téarkedmpaa kertoa
tarinoita, jotka kiinnostavat yleisbd kuin raportoida tapahtumia, jotka liittyvét yhteiseen hyvaan.
(Franklin 1997, 4-5.)

Mika sitten tekee uutisista kiinnostavia? McManus (1994) tiivistéa kayttétarkoitustutkimusten
tuloksia ja toteaa, etta uutisten kulutukseen on kaksi perussyytd& Ensimméinen on alyllinen tai
kognitiivinen — ihmiset haluavat perehtya ymparistéonsi. Toinen on emotionaalinen — tapahtumiin
mukaan tempautuminen on viihdyttéavaa. |hmiset katsovat iltauutisia saadakseen tietoa (kuka voitti
vaalit, missa on turvallista ja missé vaarallista, mita poliitikot ja yritysjohtajat puuhailevat, pitédko
huomenna ottaa sateenvarjo mukaan ja niin edelleen) ja viihtydkseen tai saadakseen jonkin muun
emotionaalisen palkkion (myotéeldékseen onnettomuusuutisissa, kuullakseen lohduttavan aanen,
katsoakseen uutisankkurin viehédttavaa olemusta, kauhistellakseen tappajan raakalaismaisuutta).
(McManus 1994, 116-117.)

McManuksen (emt.) mukaan yleisesti tunnustettu tosiasia on, etta viihde kiinnostaa yleisda
enemman kuin asioihin perehtyminen. Y leisd voi kiinnostua uutisista joko asioihin perehtymisen tai
viihteen tai molempien vuoksi, mutta ndiden kahden vetovoimaei ole koskaan yhta suuri. Tahén on
kolme syyta:

1) Tavanomaisen uutispaivan artikkeli, joka sisdltéd syvallista tietoa, vetoaa todennakdisesti
vain pieneen osayleisbon, kun taas viihde toimii yleispatevammin. Vaikka kaupalliset
uutiset tuotetaan massoille, uutisia kuluttavat yksilot, jotka ovat ensisijaisesti kiinnostuneita
itsedan ja lahiympéristodan koskettavista uutisista. Voimakas human interest -tarina, outojen
tapahtumien ketju tai julkisuuden henkildiden tekemiset vetoavat lagjempiin
kansanjoukkoihin kuin uutiset veronkorotuksista ja moottoritien rakentamispddtoksista.

2) Perendyttava tieto kasittelee useammin asioita ja ilmi6ita kuin konkreettisia tapahtumia.
Y hteiskunnan toiminnan tunteminen edellyttéa ndkyméttomien kasitteiden hallintaa. Téta on
paljon vaikeampi esittda visuaalisesti houkuttelevasti kuin selkeité tekoja ja tapahtumia.

3) Faktatieto vaatii katsojaltatai lukijalta enemman huomiota kuin viihdesisalto. Perustellut
argumentit, monimutkaisuus ja yksityiskohdat vaativat enemman keskittymista kuin
yksittaisen tapahtuman yksinkertainen kuvaus. Asian monimutkaisuus voi kyllastyttéa ja
gjaa pois uutisten kuluttajan, joka on virittynyt tulemaan viihdytetyksi. (emt., 117-118.)
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Curranin ja Sparksin (1991) mukaan populaarilehdiston viihdesivut korostavat kolmea tapaa, joilla
yksilot kiinnittyvét toisiinsa ja yhteisoonsa: 1) yhteisten inhimillisten tuntemusten ja pulmien
valityksella 2) osallistumalla kuluttgjina markkinoiden demokratiaan 3) olemalla brittilasia [tai
suomalaisia tai mita hyvansa —PK]. Esimerkiksi human interest -tarinat tarjoavat fragmentoitunutta,
atomistista maailmankuvaa. Y ksilodraamojen nostaminen esiin hamértaa hierarkkiset luokkarajat
ihmisten valilla Curranin ja Sparksin mielesta lehdiston viihteelliset piirteet edistavdt nan
sosiaalista yhdentymista sellaiseen yhteiskuntamalliin, jossa erilaiset merkitykset vaietaan ja
yhteiset merkitykset seka identiteetit vahvistetaan toistuvasti. Populaarilehtien viihdesivut antavat
myos nakyvyyttd universaaleille inhimillisille kokemuksille. Ne tarjoavat yleisen
samastumiskohteen — keinon, jolla ihmiset voivat ymmartda ja tuntea myotétuntoa toisiaan kohtaan
erilaisista taustoistaan tai kiinnostuksen kohteistaan huolimatta. (Curran & Sparks 1991, 230-231.)

Hughes (1968) onkin todennut, etté tehokkain etusivu syntyy aineksista, joita kaikki lukijat
ymmartavét: sodista, tulipaloista, tulvista, onnettomuuksista ja rikoksista. Suurenmoisin
gjateltavissa oleva uutinen olisi sellainen, joka koskettaisi jokaikisen ihmisen elaméaa ja olisi taysin
odottamaton — esimerkiksi maailmanloppu. (Hughes 1968, 61.)

Samaa aihepiiria on kasitellyt myos Fiske (1989a; 1989b) pohtiessaan, miké& tekee kulttuurisesta
hyodykkeestd, kuten uutisesta, populaarin. Fisken mukaan ihmiset torjuvat kulttuurituotteen, jos se
el sisdlla sellaisia aineksia, joista he voivat [6ytéa sosiaalisille suhteilleen ja identiteeteilleen omia
merkityksidan. Uutisista voi tulla populaareja vain, jos ne tarjoavat "alempiarvoisille” ihmisille
heidan arkielamansa kannalta relevantteja merkityksia. Téllaiset merkitykset tuottavat mielihyvag,
Jos ne ovat syntyneet uutisten pohjalta eivéatkd niiden valmiiks tarjoamina. Fiske on lainannut
Stuart Hallilta termin power-bloc, valtablokki, joka koostuu suhteellisen yhtendisesta ja pysyvasta
yhteiskunnan taloudellisten, lainopillisten, moraalisten ja esteettisten voimien liittoumasta. Fisken
mukaan populaarikulttuurin toiminta perustuu siihen, mikd on kapitalistisissa yhteiskunnissa
ihmisille yhteista alisteisessa asemassa olevien jatkuvaan vastarintaan valtablokin hegemoniaa
vastaan. (Fiske 19893, 2—-3 ja 8; 1989b, 23-28)

lltapaivalentia, kuten tabloideja yleensdkin, kutsutaan sensationalistisiksi tiedotusvalineiksi.
Danielsonin  ym. (1958) freudilaiseen agjattelutapaan perustuvan méadritelmén mukaan
sensationalismi tarkoittaa sitd, ettd lehden tarinat tuodaan liiankin l&helle lukijaa. Normaalisti
haluamme sSdilyttda tietyn etdisyyden maailman tapahtumiin, mutta lahelle tuodut tarinat
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synnyttavdt enemman aistimuksia ja emotionaalisia reaktioita kuin haluaisimme tai enemman kuin
yhteiskunta on katsonut sopivaksi meidan haluta. Sensationalismi tarjoaa jannitystd, se on
kieroutuneella tavalla kiehtovaa, se sokeeraa moraalisia tal esteettisid kasityksiamme, se vetoaa
ihmisen kyltyméttoma&an haluun kuulla kauheuksista, rikoksista, onnettomuuksista, seksista ja
skandaaleista ja niin edelleen. (Danielson ym. 1958, 4; ref. Tannenbaum & Lynch 1960, 382).
Jostakin matkan varrelta sensaation kasitteeseen on tarttunut myds uskomus sensaatiohakuisen
uutisen paikkansapitaméttomyydesta. Tassa menevat kuitenkin asiat sekaisin, silla emotionaalisten
reaktioiden heréttely ja tunteisiin vetoaminen eivét ole synonyymeja valehtelulle. Luvussa 7.2 tulee
esiin, etta totuudellisuus on itse asiassa kaikkein kirkkain ohjenuora myds sensaatiohakuisissa
iltapédivalehdissa. Semanttinen ja eettinen vaittely voidaan kayda sitten siitd, miten paljon asioita saa

tilvistéd, karjistéa ja dramatisoida ilman, ettéa totuus kéarsii.

Eino Tikkanen (1946) tiivistéd mielestani hyvin sensaation ja lehtimiehen suhteen:

Sensaatio e ole pelkastdén bulevardilehtien todellinen ilmapiiri, vaan koko lehdistén, koko journdigiikan
elinhermo ja pohjavire — sensaatio sellai senaan, bulevardiloasta vapaana. Se on yhta hyvin sanomal ehtimiehen
arkisen aherruksen suolana ja piristyksenda kuin myds lukijakunnan uutisndldn ja tiedonkaipuun
varsinaisimpana tyydykkeen. (--) Perimmaisilta pohjiltaan journalisti e ole muuta kuin maailmantapahtumien
ja -sensaatioiden tietynlainen kirjallinen pikajalostaja ja markkinoille saattaja — tai sanoisiko vain: pelkka
sensaatiokauppias. Ja kauppiaana hdn myds on téydellisesti yleisten markkinalakien alainen: hdnen on
tunnettava asakkaidensa uutistarve ja sen laatu, osattava tuossa tuokiossa harkita myyntiartikkdiensa
myyntiarvo ja vaikutusteho ja ennen muuta muistettava alalla vallitseva suunnaton kilpailu.

(Tikkanen 1946, 60.)

Sensaatiohakuisuutta pidetddn usein kielteisena asiana, mutta ainakin |lta-Sanomat myontaa auliisti
sensaatiohakuisen ominaispiirteensd, koska sensaatiolla on hyviékin puolia. Kriitikkojen mielesta
median lisdantyva sensaatiohakuisuus eli tabloidisaatio (ks. esim. Sparks & Tulloch 2000)
rapauttaa demokratiaa paisuttelemalla triviaaleja skandaaleja térkeiden yhteisten asioiden kasittelyn
kustannuksella ja heikentda politiikan arvostusta esittdmalla poliittiset toimijat jatkuvasti
kielteisessa valossa. Asian voi kuitenkin nahda myods toisin péin: jos sensationalistinen kasittelytapa
tekee esimerkiksi valtiovallan, lainséaédannon ja oikeuden byrokraattista koneistoa hiukkaakaan
tutummaksi, kiinnostavammaksi ja 1&pindkyvammaksi lukijoille, onko se huono asia? Miksi tehda
juttuja ja julkaista lehtid, joista vain pieni eliitti on kiinnostunut? Eikd demokratian toimivuuden
kannalta ole parempi, ettd mahdollisimman moni tietéé edes jotakin jarjestelman toiminnasta kuin ei
mit&an? Ja lopulta voi myds kysyd, mité ovat ne niin akuutit ja tavattoman térkeét yhteiset asiat,
jotka elvét ole ennemmin tai myohemmin saaneet mahdollisuutta tulla kerrotuksi suurelle yleisolle
joidenkin sensaatiomaisten tapahtumien uutisoinnin vuoksi? Lehtien myynnin kannalta on nimittain
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valitettava tosiasia, ettéd kunnon sensaatioita ja skandaaleja osuu eteen aika harvoin. Ennemminkin
ongelmana on saada toimituksel liset sivut joka péiva taytettya riittavan kiinnostavilla uutisilla.

Siirryn seuraavaksi yleisesta yksityiseen, ja analysoin populaarilehden vetovoimaa 1060pin seké
etusvun toiminnan kautta. Ensin kuitenkin muutama sana |60pinteon perusperiaatteista, jotka
osaltaan méaraévéat sen, mitd 100pissa lopulta lukee kissankokoisin kirjaimin. Luvulla on merkitysta
my6s mystiikan hélventgand, silla [66pintekijoita el nahda usein julkisuudessa selittdméssa

toimintansa motiiveja®.

7.2 Lodpintekijat moraalin ja markkinoiden puristuksessa®*

Lodpintekijé ovat pysyneet nimettéming, ja varmasti haluavatkin pysya.
Mainosten copywriteritkin hamuavat t&nd paivand enemman julkisuutta ja
pakintoja. Me emme tunne ketéén lltaSanomien tai Iltalehden
|60pintekijoistd, elka se ole edes olennaista, Sl emmehdn me tunne
muitakaan paivittdistavaroiden tekijoita Makkaraa sytdessani en omista
yht8k&an ajatusta makkarantekijaa kohtaan.

(Von Bagh & Koski 2000, 107.)

Erik Rissanen (synt. 1950) on laatinut Ilta-Sanomien toimituspaallikkond 166ppegd |ahes
kaksikymment& vuotta, ja hénella on tasta tehtéavasta pisin kokemus Suomessa. Lodppivastuu on
llta-Sanomissa jaettu kolmelle toimituspddllikolle ja yhdelle suunnittelevalle uutispdallikolle.
Kaikki ovat alalla pitkéan toimineita miehid. LAoppivuorossa oleva toimituspdallikko vastaa paitsi
[66pin tekemisestd, myos siitd, etta |l60ppiaiheista on otettu journalistisesti ja kaupallisesti ”kaikki
tehot irti”. Lehden etusivun tekee toimitussihteeri apunaan vuorossa oleva toimituspadllikkao.
Iltalehden Lammassaaren mukaan |ltalehden 166pit tekee vuorossa oleva iltauutispaallikko, jonka

apuna voi ollatoimituspaallikko tai paétoimittaja.

Levikkipaallikkd Bjorn Mattssonin (synt. 1956) tehtéviin llta-Sanomissa kuuluu muun muassa
painosmadran maérittaminen |60ppiaiheiden perusteella. Hanen roolinsa on keskeinen, silla jos
lehted painetaan lilkaa, myyméttomét kappaleet palautuvat takaisin ja niiden tuottamiseksi tehdyt
panostukset valuvat hukkaan. Jos taas lehted painetaan liian vahéan, ostajien eurot jéévét kerdaamétta
Sanoma Osakeyhtion laariin. llta-Sanomien markkinoinnin organisaatioon kuuluvan Mattssonin

“0 poikkeuksiakin on, esmerkiksi TV2:n dokumentti L6pintekijat (ensiesitys 9.9.2001), joka kertoi 1lta-Sanomien
tekemisestd L ahden doping-skandaalin aikaan.

! Luku 7.2 perustuu | S:n vastaavan paitoimittajan Vesa-Pekka K oljosen, toimituspaal likko Erik Rissasen ja
levikkipaallikko Bjorn Mattssonin haastattel uihin (2003) seka Iltal enden toi mituspaallikon Jari Lammassaaren
esitykseen Journalismin péivilla (2003). Lahteend on kéaytetty myds Expressenin entisen padtoimittajan Carl Nycopin
muistelmateosta (1971). Luettavuuden vuoks en kéyta téssé luvussa vuosilukuja heihin viitatessani.
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p&assa ja tietokoneella on tarkimmat tiedot Sité, mitké& uutisaiheet ja henkil6t ovat vuosien saatossa
myyneet parhaiten. Levikkipadllikko voi kuitenkin kertoa |60ppia tekevalle toimituspéallikolle
ainoastaan valistuneen kasityksensa siitd, mik& myy, silla toimituspadllikko tekee kaikki p&dtokset
oman harkintansa mukaan. Mattssonin mielestd |lta-Sanomien markkinaosuudet eivét olisi
nykyisella tasolla, jos toimitus kuuntelisi markkinointiosastoa yhta vahan kuin esimerkiksi
kymmenen vuotta sitten. Levikkipdallikon mukaan keskustelu toimituksen ja markkinoinnin valilla

oli tuolloin viel&a varsin yksipuolista.

Mitkd ovat hyvan 166pin kriteerit? Kumman ehdoilla 160ppeja tehdd&n — mainonnan vai
journalismin? Reunanen ja Torkkola (1999) luonnehtivat hyvaa 166ppia lukijan nakokulmasta néin:

tymmi se e. Viime aikoina on kuitenkin alkanut tympid. Kun nainen kantaa ruumiské@dréa sisdpihalla tai
kostaja ampuu nuorukai sta sorakuopassa, e 160pista jéi kuin eltaantunut maku.
(Reunanen & Torkkola 1999, 50.)

Loopintekijdt puolestaan korostavat kiinnostavuuden merkitysté 166pin ensisijaisena uutiskriteeriné.
Vain kiinnostava uutinen myy. |lta-Sanomien 166pintekijoiden esimiehen Vesa-Pekka Koljosen
(elékkeella 1.5.2003 akaen) mukaan hyvassa 160pissa on kiteytyneena yksinkertainen ja selked
asia, joka heréttda kiinnostuksen yhdella katsomisella. Hyva [66ppi on myods graafisesti selked, eiké
siind ole lilkaa tavaraa. Sama koskee Koljosen mielestd lehden kantta, jonka pitda pystya luomaan
lehdelle tunnistettava ulkoasu mutta myds varioimaan aiheita. Lehti ei saa vaikuttaa visuaalisesti
samalta kuin edellisena paivana.

lltapéivélehtien toimittajat kuulevat l&hes paivittéain valituksia valehtelevista ja harhaanjohtavista
66peistd. Syytos el ole uusi. Jo vuonna 1940 Hughes (1968; alkup. 1940) totes, ettd uutisten
mainostamisessa sorrutaan yhtd todenndkoisesti liioitteluun  kuin  kaikkien muidenkin
kauppatavaroiden mainonnassa. Hughesin mukaan yleisin valitus lehden kustantajia vastaan koskee
tuotteeta esitettyja liioittelevia véitteitd. Houkutus kérjistéd, vérittéa ja vaaristella tapahtumia
juontaa juurensa niista paivistd, kun sanomalehdet ryhtyivét turvautumaan huomiota herdttévain
ulkoasuun levikin kasvattamiseksi. (Hughes 1968, 37.)

Koljonen tahdentdd, etta totuudenmukaisuus on Ilta-Sanomissa ehdoton vaatimus, vaikka otsikot
muuten olisivatkin moniselitteisid, kaksimielisia, vihjailevia tai humoristisia. Rissasen mukaan
ostgjaa el saa vedéttad, mutta |60pintekija saa kertoa asian niin mielenkiintoisesti kuin vain osaa.

Kaikkea el tarvitse 100pissa kertoa. Petkutetuks itsensa tunteva ostgja el suostu toista kertaa
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huijattavaksi. lltalehden Lammassaaren mukaan hyva 166ppi kérjistdd, mutta ei lyo yli. Expressenin
entinen padtoimittgja Nycopkin muistuttaa, etta ostgjien huijaaminen on ajan mittaan huonoa
liiketoimintaa. Hanen mielestaéan ensisijaiseksi tavoitteeks pitéa asettaa hetkellisesta uteliaisuudesta
lehtensd ostavan lukijan kd&annyttaminen pysyvaksi tapaostajaksi.

Naisté lehdentekijoiden vakuutteluista huolimatta |66ppien lukija tuntee toisinaan olonsa huijatuksi.
Joko lukija itse kehitti muutaman otsikkosanan perusteella katteettomia mielikuvia tai otsikkoteksti
todellakin lupasi enemman kuin lehti lopulta antoi. L60pit ovat kuitenkin suomalaisessa
katukuvassa jo sen verran vanha ilmid, ettd useimmat ihmiset tuntevat pelin hengen. Psykologisen
lukijatutkimuksen paikka olisikin selvittéd, voisiko yks iltapdivalenden irtonumeron
ostomotiiveista olla halu osallistua t&hén ” peliin”, jonkinlaisen masokistisen mielihyvan saaminen
hoynaytetyks tulemisesta tai ylenkatseinen nautinto lehden ”narauttamisesta’. Suoranaisesta
valehtelusta |66ppegja e kuitenkaan nykyisin saa kiinni kuin &rimméisen harvoin, ja silloinkin kyse
on todennakodisesti 60pintekijan inhimillisestd erehdyksesta |ltapédivalehdet tietdvédt olevansa
erityistarkkailussa. Virheellisten véitteiden painaminen tulisi pitkan paalle kestamattoman kalliiksi.
Kyse onkin monesti siitg, miten pitk&lle asioita voi karjistéa, liioitellatai yksinkertaistaa ilman, etta
syyllistyy valehteluun.

Rissasen mukaan journalistiset periaatteet ndkyvét 166pinteossa myos siing, ettel [66ppid tee mikaan
mainostoimisto, vaan toimitus niistd jutuista, joita lehdessd on. Koljonen painottaa, etta
kaupallisuudestaan huolimatta |66pin oltava myos eettisesti hyvaksyttava:

Erittdin usein on tilanteita, ettd tieddmme hemmetin tarkkaan jonkin asian, ja tieddmme etté jos voismme
kertoa asian kuten se on, se myisi. Mutta ja&tdmme asioita kertomatta eettisisté syistd. Tdma on hyvin yleista
esimerkiks julkkisten seksisuhteiden kohdalla. Ei myyntiékédn tehda mihin hintaan jamilla keinoin hyvz'ilzesi;,1 )
Toisinaan |66ppiin voidaan laittaa aihe, josta jo ennakolta tiedetéén, ettel se myy hyvin. Tallainen
voi olla vaikkapa presidentiltd saatu haastattelu tai supervaltojen johtajien tapaaminen Suomessa’™.
Nycop kertoo, kuinka Expressenin vuonna 1953 yksinoikeudella saama haastattelu Vietnamin
presidentilta oli maailmanskuuppi, joka avasi tietd Indokiinan rauhalle. Poliittinen sensaatiouutinen
oli lehdelle sulka hattuun, mutta lukijoita se el kiinnostanut. Koljonen muistuttaakin, etta myods
iltapéivalehdelld on normaali yhteiskunnallinen tehtava. Y htend paivana |66ppiin laitettu "tarked”’

aihe el ole lehden talouden kannalta viela katastrofi, vaikka huippumyyntid ei saavutettaisikaan.

“2 K oljosen mukaan |lta-Sanomien myynti notkahti pahasti vuonna 1997, kun 166ppiin laitettiin kasvot vastakkain
suurvaltajohtajat Boris Jeltsin jaBill Clinton, jotka tapasivat toisensa Suomessa.
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Tietty perusmyynti syntyy aina, mik& osoittaa, ettd ihmiset ostavat my6s jotakin muuta kuin pelkan

karkiuutisen.

LOdpintekija joutuu myos jatkuvasti taiteilemaan hyvan ja huonon maun harmaalla vyohykkeellg,
silla hiuksenhieno sivyero esimerkiksi raa asta henkirikoksesta kertovassa uutisotsikossa saattaa
tehda kiinnostavasta uutisesta vastenmielisen ja torjuttavan™.

Ihmiset toimivat vaistonvaraisesti aika terveesti. Hatk&hdyttavaan, kiinnostavaan tai sensaatiomaiseen asiaan
tartutaan hanakasti, mutta toisaalta tulee myds yhta terve vastareaktio: Eihan téllaista kannata jauhaa. Eivathan
ndma ole merkittévid ihmisa — mité téllaista jankutetaan? Ihmiset vasyvét, vaikka ovat ensin tarttuneet siihen

(Koljonen.)

Jokaista henkirikosta tai autokolaria el uutisoida 160pissd, vaan |60ppikriteerind on teon tai
tapahtuman poikkeuksellisuus. Saman ilmién havaitsi jo aikanaan myds lehtikeisari William
Randolph Hearst (ks. luku 4.1.3), joka kielsi otsikoista sanat ”veri” ja "murha’. Hearstin lukijat
kyllatiesivét, ettd verta ja murhia lOytyisi sitten lehdestd kaikkialta muualta kuin otsikoista — jopa
sarjakuvista. (Hughes 1968, 37.)

Koljosen mukaan |00pintekijd joutuu ndissa tilanteissa luottamaan omaan vainuunsa ja
journalistiseen gjatteluunsa. Viitteita paatoksenteon tueksi saa myos lehden |60ppihistoriasta ja
myyntiluvuista. Koljosen mukaan on hyvin kulttuurisidonnaista, mik& on hyvaksyttavaa, mika ei.
Han on havainnut yleison toleranssin nousseen selvasti vuosien saatossa.

Kiistdmétta iltapdivalehdet itse ovat olleet koettelemassa kansakunnan moraalista sietokykya —
sehan on niiden tehtavakin, silla moraalikysymyksistd kuplivat yleensd kiinnostavimmat ja
kiihkeimmét puheenaiheet. Hyvin vaikeata, ellei mahdotonta, on vastata kysymykseen, mika on
nimenomaan iltapéivalehtien rooli yleisdn toleranssin nousussa. Mediakentélla on toimijoita
nykyisin niin paljon, ettel yksittainen tiedotusvaline voi omia kaikkea kunniaa tai vastuuta mistéan

iImiosta.

“3 Luvussa 6 totesin tilastol lisesti, etteivat anonyymien henkildiden tekemét raa at vakivaltarikokset myyneet hyvin Ilta-
Sanomiavuonna 2002.
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7.3 LoOpin dynamiikka

Myyntipisteen ikkunassa iltapéivaehden 166pin ndhnyt asiakas kohtaa sisdlla myymalassa joko
lehden etusivun tai sen lisdksi 166pinkin uudelleen. Kaupungilla liikkuva asiakas saattaa tormétéa

LOOppi on ennen kaikkea lehden myyntijuliste. Se on toki journalistinen teos, mutta myos
kaupallinen tuote, lehden mainos. Journalismin kuten myds mainonnan edun mukaista on
lukijakunnan rakentaminen ja ohjaileminen. Mainonnan tavoin myos journalismin on toimittava
molemminpuolisen viehdtyksen pohjalta, jotta se saisi lukijat kiinnittdma&an huomiota ja lukemaan
eteenpdin, sanoo Hartley (1996). Mainonta ja journalismi ovat syntymastdan asti elaneet yhdesss, ja
niille on kehittynyt samanlaiset tekniikat — esimerkiksi kuvien kaytto lukijoiden houkuttelemiseksi.
Mit& populaarimpi journalistinen julkaisu on, sitd enemman sen taytyy olla kuvavetoinen. (Hartley
1996, 197-198.)

Amerikkalaisen National Enquirer -tabloidin johtotehtévissa toimineen Bill Sloanin (2001) mukaan
lehden on myydakseen saatava ohikulkijan huomio ensin itseensa ja suostuteltava héanet sitten heti
potentiaaliseksi ostgjaksi. Sloanin mielesta térkeintd on saada ohikulkija pysdhtym&an lehden
|ahempéa tarkastelua varten ja lopulta lyomaan rahat tiskiin. (Sloan 2001, 61.) Sama logiikka toimii
Suomessakin.

Harva |60pin ohitse kulkeva jéttda vilkaisematta sitd. Toistettu sanoma ja visuaalisesti voimakkaat
kuvat syopyvét vakisinkin mieleen ja kaynnistéavat gjatteluprosessin sekd ihmisen luontaisen
uteliaisuuden: Mistéhan tuossakin nyt on kyse? Mita mieltd min& olen tasta aiheesta? Tunnenko

tuon 166pin henkil6n? Miksi tama asia tai tuo henkilé on
4 [66pissd? Kiinnostaako se minua? Mita mieltd muut tasta
‘7& asiasta ovat? Haluanko lukea ja nahda liséa? Riittadko

et
S NAINE R,

e pelkka vilkaisu kassgjonossa vai ostanko lehden?
PUUKQE e

mu-MIEST p.ll[mhtui arkkuun

bemsh “ES Lammassaari  (2003) sSiteeraa  lltalehden  entista
Er:l. KEH aatoimittajaa Pekka Karhuvaaraa, joka on sanonut, ettéa
RAKASTELUN P A : !

l60pissa kiteytyy kolme k:ta: kateus, kiima ja kuolema

(Lammassaari 2003). Jotta ostoimpulssi syntyisi, 166pin on

Kuvat 16 ja 17. L60Gpei ssi toteutuvat

inhimilliset pelot... herétettava katsojassaan tiedon tarpeen liséksi tuntemuksia:
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myotétuntoa, surua, sadlid, oivallusta, kateutta, vahingoniloa,

voitonriemua, ihailua, nostalgiaa, seksuaalista halua, 1”5' uu p-el-astajat
uteliaisuutta, hammastystd, epauskoa, huvittuneisuutta, -&-‘E?f.:.,,’muu
i'.-"'"

suuttumusta, pelkoa, paheksuntaa. Vakkei ohikulkija
odtaisikaan lehted, siunailu ja péivittely tuottavat hénelle joka

elihvvas (Kalin 2002 .

Saksalainen hahmopsykologi ja uuskantilainen filosofi Hugo Miunsterberg (1863-1916) piti

elokuvaa ennen kaikkea ihmismielen kuvaamisena. Sama teoria pdtee mielestani suurelta osin
[606ppeihin. Monet 1060ppiaiheethan ovat freudilaisittain gjatellen inhimillisten pelkojen ja toiveiden

toteutumia (kuva x). Siind mielessa 100pit ovatkin unen kaltaista mediatodellisuutta, unipuhetta.

1) Huomiofunktio: ” Hel, taalla ollaan!”

LOOppi ilmoittaa, ettétuore lehti on saapunut myyntipisteeseen.

2) Mainonnallinen funktio: ” Luet Ilta-Sanomien uutisia.”

L60ppi yll8pitaa lehden brandia tehokkaammin kuin mik&&n muu mainostuskeino.
3) Journalistinen ja kaupallinen funktio " Tata meilla olisi tarjolla tanaan.”

Lehden etusivulla on periaatteessa samat funktiot, joskaan etusivua ei teipata [66pin tavoin kioskin
ta kaupan ikkunaan ilmoittamaan lehden saapumisesta. Lehden sisdllon erillisind mainoksina
[66ppi ja etusivu paitsi tdydentavét, myos vahvistavat toisiaan. Etusivulla on enemman kuvia ja
uutisotsikoita kuin 166pissa Usein etusivulla on 166ppiaiheiden liséksi myods muita kiinnostaviksi
arvioituja uutisaiheita. Joskus lehden kannen paaaiheena onkin jotain aivan muuta |60pissa. Joka
tapauksessa ndma visuaalisesti voimakkaat ja hdtkahdyttavét elementit toimivat paitsi houkuttimena
(yksityiselaman) yksityiskohtiin, myos lupauksena siitd, etté téllaisia detaljeja 10ytyy lehden sisalta
(Connell 1992, 70).

LoOppi ja etusivu hyodyntavdt useita erilaisia retorisia  keinoja irtonumeromyynnin
vauhdittamiseksi. Perinteisen méaritelman mukaan retorilkka on taitoa vaikuttaa ihmisiin,
suostutella heité ja vakuuttaa heidét jostakin (kts. esim. Karvonen 1999a, 260-276). Aristoteleen
mukaan viestinndn vakuuttavuuteen vaikuttaa kolme tekijd&: eetos, paatos ja logos. Eetos viittaa
puhujan luonteeseen, taustaan ja ominaisuuksiin — ei ole yhdentekevad, kenen suusta viestin
kuulemme. Paatos on ihmisten liikuttamista ja tunteisiin vetoamista. Logos taas on asiallista ja
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loogista perustelua. Kuten kaikessa kaupallisessa viestinnéssa, myos |60peissa eetos, paatos ja logos
yhdistyvét kombinaatioksi, jonka perimméisena tarkoituksena on antaa ostoimpulssi.

Tarkastelen seuraavassa |60pin ja etusivun vaikuttamisen keinoja seka niiden synnyttaman
kiinnostuksen syita yhdeksasté eri nakkulmasta, jotka ovat:

1) Kuvan lumo

2) Tragediajatiedonjanoinen uteliaisuus

3) Intertekstuaalisuusja draaman keinot kiinnostuksen rakentajina
4) Kielenk&yton dramaattiset tehokeinot

5) Tuttuusja ajankohtaisuus mielihyvan lahteina

6) Montaasin luomat j&nnitteet

7) Kansakunnan yhteiset asiat

8) Julkkigulkisuusja juoruilun motiivit

9) Skandaalit herattgjinaja vasyttgina

7.3.1 Kuvat syopyvat mieleen
Tabloid-lehdistd on kautta aikojen perustanut menestyksensa dramaattisiin ja ndyttaviin kuviin,

jotka stimuloivat emotionaalisesti voimakkaasti. Pelkastédn sanallisesti kuvailtuina suuretkaan
katastrofit eivét juuri litkuta joukkoviestinten tietovirrassa gjelehtivia vastaanottajia, mutta tv-kuvat
(joskus jopa lehtikuvat) pysadhdyttavét (Hietala 1993, 10). Suomalaisiakin iltapdivalehtia myydadn
silloin tall6in [66peilld, joissateksti j8a taysin sivuosaan (kuva 18).

ILTA SANOMAT Tutkimuksissa on havaittu, ettd ihminen muistaa parhaiten kuvat
AUTOPOMM'N viehattavista vastakkaisen sukupuolen edustgjista ja silvotuista ruumiista

LELEEERA NE (Bragley ym. 1992, 384). Christianson ja Loftus (1987), havaitsivat, etti
B traumaattiset tapahtumat muistetaan paremmin kuin neutraalit, mika voi
olla seurausta ennemminkin traumaattisen tapahtuman aiheuttamasta
korkeasta Kkiihtymystasosta kuin tapahtuman epamiellyttévyydesta
sindnsa. (Christianson & Loftus 1987; ref. Bradley ym. 1992, 379.) T&a

TV-LEHTI ja KESARISTIKKO

_ taustaa vasten e ole mikdan ihme, etta tabloid-lehdet hyddyntévéat

Kuva 18. Ilta-Sanomien
|66ppi 17.7.2002. myyntitydssdan menestyksekkasti paljaan pinnan (kuva 19) ja vakivalta-
aineiston tehogstevaikutusta. Toisaalta té&ssa piilee lehden kannalta myds
leimautumisen vaara, sSilla harvakseltaankin esiintyvina téllaiset kuvat rakentavat hyvin
voimakkaasti lehdelle tietynlaista imagoa, joka e hetkessd uusiudu. Ellei sitten tama ole

tarkoituskin.
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kannessa pitda aina olla "missgja ja tissgjd’. Koljosen (2003) mukaan
vastaus on universaali fakta ja perustuu  yksinkertaiseen
havaintopsykologiaan: nuorta, kaunista naista on miellyttavampi katsella
kuin ”karvaista djad’. Sama konsepti pétee |dhes kaikkien aikakauslehtien
kansiin tai television uutisankkureihin. Erik Rissanen rohkeni kuitenkin
rikkoa konservatiivista kaavaa vuonna 2002. Héan laittoi
viikonvaihdelehden 10.8.2002 166ppiin ihanan namun eli puolialastoman

pikajuoksija Markus Pdyhtsen (kuvat 20 ja 21). Aivan loppuun asti

etusvua hallitss — ikdan kuin edes jonkinmoisen myynnin

varmistamiseksi — missi Saija Palin alusvaatteissaan. Markus Poyhtnen
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ILTA-SANOMAT
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Kuva 19. Nama mui stetaan.
Ilta-Sanomien etusivu
12.1.2002.

oli kannessa kutistettu pikkukuvaan. Lehti kavi kaupaksi melko nihkeésti (myyntivoima—13 401).

Siihen liittyi se, ettd hén on urheilija elk&d mik&8n Chippendale-mies. En viitsis laittaa Chippendale-miesta
[60ppiin. Lisdks han oli uus jatuore ilmi6. Sen jalkeen monet muutkin ovat tehneet sité [esitelleet POyhosta
ilman paitaa — PK], ja Poyhtnen on my6s juossut kilpailussa ilman paitaa. Pdyhdsen manageri e vattamatta
ymmartanyt hdnen markkina-arvoaan, ennen kuin me olimme tehneet hénestéd ensimmai sen 166pin.

(Rissanen 2003.)

g Tappaalm

Pikkupitsei ]
vipinad vallyifin

[ LAI e

ILTA:SANOMATL, ILTA-SANOMAT
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Tuplaristikko Lomas@ | | iy =

Kuvat 20 ja 21. Historiallinen ihmiskoe Ilta-Sanomissa
puolialaston mies |66pissa. Etusivulla sentédn luotettiin

kauniin nuoren naisen vetovoi maan.

Hietalan (1993) psykoanalyyttinen selitys kuvan lumolle on se, ettéd ndkemiseen liittyva mielihyva

perustuu ndkemisviettiin eli skopofiliaan. Skooppinen vietti, halu ndhdd, on osa seksuaaliviettia ja

sukua sadismille: se tuottaa jatkuvaa seksuaalista mielihyvaa eik& koskaan saavuta téyttymystaan.
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Esittédvan kuvan teho perustuu ihmisen normaalin ndkéhavainnon jaljittelyyn. Lisdks kuva on
vamiiksi rajattu, mika sekin vastaa inhimillistd nékdhavaintoa ja suo katsojalle hallinnan illuusion.
Elokuvantutkijat viljelevat voyerismi-termid, joka tarkoittaa Sitd, ettd elokuvan katsoja muuttuu
tirkistelijéksi. Termi soveltuu kaytettavaksi myos valokuvien katselijoista. Tirkistelevélla katsojalla
on mahdollisuus seurata l18helta vieraiden ihmisten tekemisiéa néiden ”tietaméttd”. Kuvatut ihmiset
ja objektit eivat uhkaa katsettamme katsomalla takaisin tai hyokk&&malla kimppuumme, vaan
alistuvat sadistisen katseemme kohteeksi. (Hietala 1993, 10-11ja23.)

Kuvan lumon térkein perusta on sen otaksuttu totuudellisuus. IThmisilla on taipumus uskoa vasta
sitten, kun nakevét — vaikka kuva valehtelisikin. (emt.) Kun perinteinen journalismi nojaa tekstiin
kuin vuoreen, iltapéivalehdissa monet jutut syntyvét vain siksi, ettd on olemassa tehokas kuva, jota
talon tiiliseindstd, jos se on autenttinen todiste esimerkiksi rikos- tai onnettomuuspaikalta. Oltiinpa
tallaisen kuvan journalistisesta arvosta ja valokuvataiteel lisesta tasosta mita mielta hyvansa, teho on

joka tapauksessa moninkertainen verrattuna kuvattomaan uutiseen.

7.3.2 Tragedia ja tiedonjanoinen uteliaisuus

Lukijoille rikogutut ja katastrofit ovat viihdettd. Sitd olivat jopa Estonia tai
Myyrmanni. Thmiset lukevat niigd sekd tirkistelynhalusta ettd pdéstékseen
kokemaan kauhistusta, jénnitystd ja muita tunteita. Ne ovat kuin mukaansa
tempaava eokuva, paits eftd ne ovat totta ja vakuttavat siks vield
voimakkaammin. Rikogutuissa lukija p8&see kauhistelemaan sellaista maailmaa,
joka on omassa arjessa outo. Tirkistelynhalua ihmisssé on paljon enemman kuin
mit& moni tunnustaa edes itsalleen.

Rikoslehti Alibin paatoimittaja Mika L ahtonen™

McManus (1994) on osuvasti todennut, ettd markkinavetoiset uutisosastot ovat parhaimmillaan
silloin, kun gat ovat huonoimmillaan. Koko yhteisda syvasti koskettavat tapahtumat, kuten
luonnonkatastrofit, mellakat ja sodat lisdavét kuluttgjien kiinnostusta uutisiin. Tallaisissa tilanteissa
kuluttgjat, jotka tavallisesti kayttavat uutisia ajantappamiseen tai viihtymiseen, huomaavatkin
yhtakkia tarvitsevansa térkeda tietoa. Kriisit tekevét informoivasta uutisoinnista kaupallisesti entista
kayttokelpoisempaa. (McManus 1994, 87.)

Tastd on selked todiste muun muassa Myyrmannin pommirgjahdyksen aiheuttama voimakas ja
useita paivia kestanyt myyntipiikki* 1lta-Sanomissa 2002 (luku 6.8). Sama ilmi® tapahtui USA:n

4 | aurén 2003, 5.
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terrori-iskujen  aikaan 2001%°. Vaikka iskut olivat maantieteellisesti meistd  kaukana,
(populaari)kulttuurinen valimatka oli lyhyt ja tunneside néin vahvempi kuin monen muun maailman
katastrofin kohdalla. USA:n terrori-iskujen sokkivaikutusta lisdsi se, etté tiedotusvalineet nayttivét
torneihin iskeytyvia lentokoneita ja kuolemaan putoavia ihmisid suorana lahetyksena ja uusintoina
jatkuvalla sy6tolla. Harvassa ovat sellaiset suuronnettomuudet ja massamurhat, joita koko
ihmiskunta pédsee todistamaan reaaliaikaisesti, tietamétta ennalta, miten tapahtumasarja paattyy.

Y leensahén meille naytetéan vain tuhojen jaljet.

Isoihin Estonian, WTC:n, Myyrmannin ja Konginkankaan bussiturman kaltaisiin katastrofeihin
liittyy poikkeuksetta pitka jalkipuintijakso mediassa. Pelastuslaitos pelastaa, poliisi tutkii, 188kari
parantaa, pappi siunaa ja toimittaja kertoo t&stéa muille. Kaikki saavat tasta tyosta palkkansa, mutta
syyttava sormi osoittaa aina mediaa. On helppo sanoa, etta asioiden julkisessa vatvomisessa on
kysymys muiden karsimyksell&a mésséiilemisestd ja median kaupallisesta hyotymisestd. Kaupallinen
hyotyminen on ilmiselvdd, mutta méssdily on jo tapauskohtainen makuasia Se mika on jonkun
ndkokulmasta turhaa mésséilya ja tirkistelyd, on toiselle empaattista myotaelamista ja kollektiivisen
surutyon tekemista. Isot onnettomuudet koskettavat monien muidenkin  kuin omaisensa
menetténeiden elamdi. Moni menettéa tyo-, harrastus- tai koulutoverin, pelastus-, hoito- ja
tutkintaorganisaatiot ponnistavat voimansa darimmilleen ja lainséétgjétkin reagoivat ilmenneisiin
epakonhtiin. 1son turman vaikutukset yhteiskuntaan ja sen yksittéisiin jaseniin ovat niin merkittévia,
ettel media voi sivuuttaa niista kertomista kaupallisuus- ja masséilysyyttsten pelossa.

Myos Dyregrov (1994) toteaa, etta tiedotusvalineet voivat valittéd kollektiivista surun tunnetta ja
toimia sillanrakentajina kriisi- ja onnettomuustilanteissa. Tarkeimmét viestit onnettomuuden jalkeen
ovat: Reaktiot ovat normaaleja. Ne on tarkedd hyvaksya, ja niista on syyté kertoa toisille. Apua on
saatavilla. Dyregrovin mukaan tiedotusvélineet voivat myohemmin lisdta ymmarrysta ja taitoa
auttaa uhreja kertomalla lasten surusta, henkiinjadmissyyllisyydestd, pitk&aikaisista suru- ja
traumareaktioista seké auttajien reaktioista tukityon jalkeen. (Dyregrov 1994, 89.)

Pelkk& tiedonjano tai myotaelaminen eivat selitd ihmisten viehtymysta ikaviin asioihin. Miksi
tragedia tuottaa mielihyvéd? Tata pohtii Nutta (1996), joka lahestyy aihetta kirjallisuuden

tutkimuksen ja teatteritaiteen nakokulmasta, mutta hnen vastauksensa kysymykseen sivuaa myos

“5 Lehti kavi koko viikon kaupaksi erittéin hyvin. Myyntivoimat alkaen 12.10.2002: lauantai 63 520, ma 83 408,
ti 48 496, ke 32 102, to 12 777, pe 5 229, la 12 380.

%6 12.9.2001 ilmestynyt WTC-numero on llta-Sanomien historian kuudenneksi myydyin. Iltalehden kymmenen
myydyimman lehden listalla on peréti kolme kyseisen viikon numeroa (ks. luvut 4.4.2 ja4.4.3).

119



uutisten psykologiaa. Hanen mukaansa tragedian viehétys piilee katharsiksessa, ruumiin ja mielen
vakivaltaisessa puhdistumisessa (Nuttal 1996, 5). Kaikista kirjallisuuden lgjeista juuri tragedia
painottaa loppuratkaisua — tragedia johtaa paétdkseen, joka jéljittelee kuolemaa. Kun mydtéelamme
traagisia tapahtumia, koemme kuoleman, mutta emme tietenk&an oikeasti kuole. (emt., 78-79.)

Kauhuelokuvia tutkinut professori Cynthia Freeland (1998) puolestaan sanoo vékivallan vetoavan
ihmisten uteliaisuuteen ja mielikuvitukseen. Hanen mukaansa kauhufilmien tenho on osoitus
ihmisten halusta ylittéd moraalin rajat ja tutkia laheltd tragediaa ja pahuutta. Ihmiset haluavat
menettad itsekontrollin ja altistaa itsensa sellaisille synkille asioille, ajatuksille ja mielikuville, joita
he elvdt koskaan uskaltaisi toteuttaa oikeasti, koska pelké&vat saavansa moraalisen tuomion.
(Deason-Sharp 1998.) Ehka kauheuksien lukemisessa lehdesta on jotakin samaa kuin kauhufilmien
katsomisessa, mutta uutisissa on lisdksi mukana voimakas autenttisuuden tunne: tdma on totta, ja
tama olisi oikeasti voinut tapahtua myos minulle.

Fisken (1989b) selitysmalli vakivallan populaariudelle on luokkapohjainen ja sopii ehka paremmin
nithin yhteiskuntiin, joissa luokkarajat ovat selkedmmét kuin Suomessa. Fisken mukaan median
esittama vékivalta on populaaria, koska se tarjoaa merkityksellisida hetkia ihmisille, joiden
yhteisbissi valta ja resurssit ovat epdoikeudenmukaisesti jakautuneet. Fisken mielesta television
vakivalta on konkreettinen representaatio yhteiskunnan luokka- ta muista ristiriidoista
Y hteiskunnan sankareiksi ja sankarittariksi valitsemat ovat sellaisia hahmoja, jotka parhaiten
ilmaisevat yhteiskunnan dominoivia arvoja. Vastaavasti konnia ja uhreja ovat ne, jotka noudattavat
tasté normista poikkeavia arvoja. (Fiske 1989b, 134-135.)

myyvét hyvin (ks. luvut 6.7 ja 6.8). Hemanus (1966) onkin todennut erasta toista suurta gjattelijaa
lainaten, ettd on kyseenalaista, yhdistédkd mikddn kansakuntaa samoin kuin sen murhagjat.
Hemanuksen mukaan viihdyttéavalla rikosaineistolla on yhteisollinen merkityksensd, jota han kutsuu
yhteisokiinteyden sailyttédmiseksi. Han uskoo kiinnijaaneista rikollisista kertovien uutisten lisdévan
yhteison jasenten turvallisuuden tunnetta. (Hemanus 1966, 15-16.)

" \Vuonna 2002 |lta-Sanomien | 6dppiotsikoista oli 18 prosenttiarikoksiin liittyvid. Lissksi |66ppeja 46-prosenttisesti
hallinneista julkkigjutuista [&hes neljdnnes liittyi jollakin tapaa rikokseen tai paheksuttavaan toimintaan. (Luvut 5 ja
5.1)
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Katz (1987) on pohtinut rikosuutisten vetovoimaa siltéd kannalta, miksi ne jaksavat péivasta toiseen
kiinnostaa ihmisid, vaikka niiden kerrontakaava toistuu aina samanlaisena. Katz véittas, etta
rikosuutista pidetéén mielenkiintoisena, koska nyky-yhteiskunnan ihmiset tyostavét sen avulla omia
kéasityksiddn moraalisista kysymyksistd, joilla on merkitysta paitsi yleisesti, myds heille itselleen.
Jokainen rikosuutistyyppi liittyy johonkin ei-rikolliseen moraaliseen kysymykseen, joita ihmiset
kohtaavat paivittdin. Joudumme myos paivittain tekemaan oletuksia omasta kyvykkyydestamme.
Rikollisten tavoin rikosuutisten lukijatkin joutuvat miettiméan omaa uskallustaan: kuinka rohkea ja
kekselids min& voisin olla vastaavassa tilanteessa? (Katz 1987, 47-48 ja 67-69.)

Se, etta omaisuuteen kohdistuvat rikokset ovat selvasti vahemman uutisarvoisia kuin henkil6on
kohdistuvat, osoittaa Katzin mielestd, etta lukijoiden perushuolenaiheet ovat enemméan humaaneja
kuin materialistisia. Lukemalla toistuvasti raaoista rikoksista lukijat voivat yrittéa yll&pitéa
késitystddn oman moraalinsa turmeltumattomuudesta. N&in sanomalehtien vakivaltarikosuutisten
voi ndhda palvelevan lukijoiden intressia luoda uudelleen moraalintuntoaan sokin ja suuttumuksen
kautta. (emt., 67.)

Durkheimilainen selitys rikosuutisten tenholle on se, ettd ne synnyttavét emotionaalisia kokemuksia
yksittaisissa lukijoissa. Lukijat voivat olettaa, ettd monilla muilla on samanlaisia tuntemuksia.

Paivittainen rikosuutisen luku olisikin kollektiivinen ja rituaalinen kokemus. (emt., 64.)

Nama ovat kaikki Kkiintoisia ja varteenotettavia selitysmalleja, joita téydenndn viela
henkilokohtaisella kokemuksellani. Edessani on Ilta-Sanomien julkaisema uutinen ” Espoolai spojat
siepattiin koulumatkalla” (Naveri 2004, 2). Uutinen kertoo sitd, kuinka kolme naamioitunutta
amerikkalaismiestda kaappasi kaksi espoolaispoikaa vékivalloin  pakettiautoon. Miesten
tarkoituksena oli kuljettaa pojat iséansd luo Yhdysvaltoihin, mutta matka paéttyi pariisilaisella

lentoasemalla. Mika sai minut lukemaan kiinnostuneena koko taman rikosuutisen alusta loppuun?

Ensinndkin koulupoikaotsikossa oli riittavasti human interestid kiinnostukseni heréamiseen.
Nuorempana lukijana olisin varmasti samastunut kaapattuihin poikiin ja miettinyt lukiessani, miten
olisin selvinnyt Kiperasta tilanteesta. Aikuisena huokaisen helpotuksesta, ettei omaa lastani ole
siepattu ja mietin samalla, mitatekisin, jos niin kévisi. Samastumisen liséksi lukemistani motivoivat
uteliaisuus ja tiedonhalu: Mita pojat gjattelivat — kysehan oli heidan isstéan? Satutettiinko heitd?
Milta aidistad tuntui? Miten kagppagjat onnistuivat matkustamaan Pariisiin asti? Miten kaikki
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paéttyi? Ehk& annan mielesséni myds moraalisen tuomion isén jérjestéamalle kaappausoperaatiolle,
mutta haluan myds ymmartag, mitk& seikat johtivat tilanteen karjistymiseen néin pitkélle.

Rikosuutinen tuo tavallisuudesta poikkeavat tapahtumat kauhistuttavan ldhelle tavallista ihmista,
joka voi silti tarkkailla ja analysoida niita turvallisen vélimatkan paastd. Mit& useampia kysymyksia
uutisen alkuasetelma heréttda ja mita useampaan mielta askarruttavaan kysymykseen uutinen antaa

vastauksen, sita tyytyvaisemmaksi lukijatulee. Jos lehti vastaa tdhan tarpeeseen, se myy.

7.3.3 Intertekstuaalisuus ja draaman keinot pitavat otteessaan
L60pin otsikot ja kuvat ovat usein osa intertekstuaalista jatkokertomusta, juttuputkea, jonka

edellinen osa on kerrottu aiemmin joko samassa lehdesss, kilpailevassa lehdessd, suositussa tv-
ohjelmassa tai jossakin muualla. Yhtend péivana 166pissa tahtdimeen joutunut henkild purkaa
monesti tuntojaan seuraavana paivana kilpailevan lehden [66pissa. Suuria skuuppeja kumotaan, ja
jatkopaljastuksia tehddan. Lehdet vetavat mattoa toistensa juttujen alta, mutta lehtien valiseen
avoimeen loanheittoon ei Suomessa ole totuttu. Jatkoloopin ndkevan katsojan oletetaan tietavan,
mit& tdhan mennessa on tapahtunut.

Televisio on iltapédivalendille térked intertekstuaalinen kumppani. Nycopin (1971) mukaan
ruotsalaisessa Expressenissa havaittiin television merkitys lehden myyntitydssa jo 1960-luvulla.
Televisio saavutti heti miljoonia katsojia koko maassa. Tv-yleisolla oli lehden tekijda palveleva
valmis kiinnostus tiettyihin aiheisiin, ja jos aiheisiin liittyi myos jotain kiistanalaista, vieléa parempi.
Television nopeasti ohi soljuva kuvavirta jétti kuitenkin katsojalle usein taydentavan tiedon tarpeen,
jonka lehdet oppivat nopeasti tyydyttamaan. (Nycop 1971, 174.)

Television ja iltapéivalehtien valinen intertekstuaalisuus on Suomessakin vilkasta, mutta kanavien
ja ohjelmatarjonnan lisééntyessa lehtien on yha vaikeampi 16ytéa hyvin myyvaa tarttumakohtaa tv-
ohjelmista. Mita paremmin tunnemme esimerkiksi tv-sarjan henkil6t, sSitd suurempi on
emotionaalinen sitoutumisemme (Hietala 1994a, 182). Takavuosina tulivat tutuiksi [66pit muun
muassa Kauniit ja rohkeat -sarjan sekd Ally McBealin nayttelijoiden tekemisista. Nykyisen
kanavakilpailun aikana harva tv-ohjelma saavuttaa miljoonayleisod, jolloin aiheesta potentiaalisesti
kiinnostunut ja siihen emotionaalisesti sitoutunut |ehden ostajakuntakin on pienempi.
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Téata kirjoittaessani MTV 3:n suositun Idols-kisan synnyttamét 106pit ovat jo menneen talven lumia,
silla |66ppitilan ovat varastaneet itselleen tos-tv-sarjat Suomen Robinson ja Miljonaéri-Jussi (kuvat

22 ja 23)*®. Molemmat olivat nayttavasti esilla [66peissi jo ennen alkamistaan. Tass4 tulee esiin

pohjustetaan tv-sarjalle katsojasuosiota ja
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Kuva 22. llta-Sanomien
[60ppi 26.1.2004. Oman
konsernin tv-kanavan
tosi-tv-sarja Suomen
Robinson oli alkanut
edellisend péivana

pyritédn saamaan ihmiset koukkuun niin itse
sarjaan kuin lehden siitéa tekemiin juttuihin.
Mediarummutuksen  alussa  lukijoilla ja
katsojilla e ole tietenkd&n minkaanlaista
emotionaalista sidetta uuteen tv-ohjelmaan,
joten téssA mielessd tarjottu 166ppindkyvyys
menee lehden kannalta katsottuna hukkaan. Jos
tv-sarja kuitenkin onnistuu nousemaan omilla
ansioillaan (ja mahdollisesti lehtien vetoavulla)
miljoonan katsojan ilmioksi, lehdetkin saavat
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Kuva 23. Ilta-Sanomien
[66ppi 6.2.2004.
MTV3:n tosi-tv-sarja
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ilmestymisen jé keen.

Nan kavi muun muassa ldolsin kohdalla.

Painvastai sessa tapauksessa lehtien into ”tekohengityksen” antamiseen hiipuu hyvin nopeasti.

Nycop (1971) pohdiskelee teoksessaan pitk&an sitd, mikd myy. Hanen mukaansa juttuputki toimii
myynnillisesti hyvin esimerkiksi silloin, kun kyseessa ovat monimutkaiset rikokset. Jos tapahtumat
kehittyvét ajan myota murhaajajahdiksi [Eveliinan surma, Heinojen murhat, Anna Lindhin murha —
PK] ta jannittavaksi etsivatyoskentelyksi, tdma voi luoda suurta kiinnostusta aiheen seuraamiseen.
Nycop kuitenkin lisé8, ettei lukijoita kiinnosta tavallinen kirvesmurha, johon liittyy téysin
tuntemattomia henkildita ja jonka tekija saadaan nopeasti kiinni®®. Esimerkkind myonteisten
uutisten juttuputkista Nycop mainitsee Ingemar Johanssonin viikkojen mittaisen ja Expressenissa
tarkkaan seuratun valmistautumisen nyrkkeilyn maailmanmestaruusotteluun vuonna 1959. Putki
huipentui Johanssonin voitosta kertoneeseen numeroon, joka myi enndykselliset miljoona
kappaletta. (Nycop 1971, 172-174.)

“8 Finnpanelin (2004) mittaritutkimusten mukaan Suomen Robinsonin (Nelonen) katsojaluvut liikkuivat tammi-
helmikuussa 612 000:n ja 735 000:n vélilla. Miljondéri-Jussilla (MTV3) oli helmikuussa parhaimmillaan yli 1,2
miljoonaa katsojaa. Muita alkuvuoden tv-suosikkegja olivat mm. Miss Suomi -finaali (1,5 miljoonaa katsojad),
Euroviisukarsinta (1,2 miljoonaa) ja Salatut eldmét -sarja (jatkuvasti yli miljoona katsojaa), joitailtapéival endistd
hyodyns myyntitydssan erittéin aktiivisesti. VVuoden 2003 itsendi syyspéivan vastaanotolla oli 2 miljoonaa katsojaa.
(Finnpand 2004.) Itsenéisyyspéivan jalkeiset iltapéival endet myyvétkin aina erittdin hyvin.

“ Tein tasmalleen saman havainnon |lta-Sanomien myyntiaiheista (ks. luku 6.10).
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Kuvat 24-26. Tyypillinen esimerkki juttuputkesta, jossa uutistapahtumaa seurataan

on kayt6ssdan uusia tietoja tapahtuneesta tai sitten on keksitty uus nékokulma
aiheeseen (Mattsson 2003.).

Koljonen (2003) kertoo juttuputkista seuraavaa:

Jos kyse @ ole kovin relevanteista tai yhteiskunnallisesti merkittavistd henkildistd, yleisobn mieenkiinto
sammuu hyvin nopeasti — tyyppia Juhani Palmu ja hénen puolisonsa sitd tai tétéd. Sellainen aihe alkaa olla
parissa péivassa kaluttu. Naissa tekee helposti virhearviointga, jos kuvittelee, ettd kun aihe on myynyt yhtena
paivana ja kohtalaisesti kahtena, se myis vield kolmantena péivana. Paitsi etté nédihin aiheisiin on osattava
tarttua, ne on osattava myds ajoissa jattéa.

(Koljonen 2003.)

Etenkin rikoksiin liittyvissa juttuputkissa (kuvat 24—26) kiinnostavuutta lisda se, etté henkildiden
toiminta on jarjestetty dramaturgisesti tuttuun aristoteliseen jarjestykseen: ensin alku, sitten
keskikohta ja loppu. Narratiivinen muoto herédttdd ensin mielenkiinnon ja sitten tayttéa odotukset.
Journalistit kayttavét sarjaformaattia saadakseen uusia kuluttgjia koukkuun. Yleisd oppii samalla
siihen, etta lehti kannattaa ostaa myds toisen kerran, koska vain siten voi saada péivityksen tarinan
tuoreimmista kdanteista. (Cornfield 1988, 181-182.)

7.3.4 Aarimmainen kielenkaytto korostaa dramatiikkaa
LOOppien otsikointi muistuttaa muuta mainontaa siing, etta sanoja kaytetddn mahdollisimman

vahan. Joskus sanoja ei tarvita monta, jos kuvat ovat tarpeeksi voimakkaat (kuva 27). Suomalaisten
iltapéivalehtien [66ppien kielta tutkineen Jukka Kérgjaojan (2003) mukaan Iltalehden |66peissa oli
vuonna 1998 keskimaarin 14,7 sanaa ja llta-Sanomien 100peissa 12,1 sanaa. Kutakin aihetta
kasiteltiin Iltalehden 166pissa keskiméadrin 6,7 sanan verran ja lltaSanomissa 5,2 sanalla Ilta-
Sanomissa asiat onnistuttiin siis ilmaisemaan hitusen verran iskevammin kuin kilpailijan 166peissa.
(Kérgjaoja 2003, 1.)

124



ILTA:SANOMAT

Arrm Aawkku

KUOLI

Kuva 27. llta-Sanomien
[66ppi 3.1.2002.
Dramaattinen aihe toimii
tehokkaimmin
pelkistettynd, ilman
ylima&réisia sangja.

Kérgdoja huomauttaa, ettd 60pissa eri tekstirivien kokoerot saavat aikaan
ldhes ylimaaréisen ulottuvuuden, joka ohjaa rivien havaitsemisjérjestysta
(emt., 7). laadituissa (tai tahattomasti
|60ppiotsikoissa isojen ja pienten kirjainten rivit kertovat omia erillisia

Taitavimmin syntyneissd)
tarinoitaan, jotka yhdistyvét ja eriytyvét oivaltavan lukijan mielessa. Von
Bagh ja Koski (2000) muistuttavat, etté yht& olennaisia kuin varsinaiset

tekee satunnainen lukija. (Von Bagh & Koski 2000, 101.)

L 66ppien uutistapahtumat ovat meita 1&hella maantieteellisesti tai ainakin
kulttuurisesti. Von Bagh ja Koski (2000) ovat panneet merkille, etta
66ppien ja ylipaansa lehtikielen yksi pysyva piirre ovat taisteluun ja
fyysiseen toimintaan liittyvét ilmaisut, kuten toisen haastaminen ja toista

vastaan kamppailu. (Von Bagh & Koski 2000, 77 ja84.)
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Kuva 28. Ilta-Sanomien
[66ppi 13.11.2002.
Adrimmainen toiminta ja
88rimmai set tunteet
tekevat &rimmaisen
tehokkaan [66pin — tai
lyovét yli.

Looppien kieli on &rimmaista ja tunnekylldista (kuva 28): otsikoissa
esiintyy vain joko erittain kielteisia tai erittdin myonteisia ilmaisuja —
sdvyerot puuttuvat asioista ldhes tyystin. Times-lehden toimittajien
ideoimaa tylsintéd mahdollista uutisotsikkoa ” Small Earthquake In Chile:
l0yda. Loopeissa tormaykset ovat rajuja, rikokset ja onnettomuudet joko
traagisa ta jarkyttavia, takaa-gjot ja eliitin tulot hurjia, karahtaneet

virkamiehet, poliitikot ja mallit alansa huippuja, suomalaiset urheilijat
tahtia tai sankareita. LOOpeissd tunnetut henkil6t riemuitsevat tai
raivostuvat, katuvat ja kiistavat, tilittavat ja paljastavat. Nain maailma
Saattaa nayttaytya [60ppien kautta varsin mustavalkoisena paikkana.

Mustavalkoisuus on yksi markkinatempuista, joita Taflingerin (1996) mukaan kaytetéén usein

mainonnassa. Mustavalko- tal joko tai -temppu tarkoittaa sellaisen lausuman esittamistd, joka

tarjoaa vain kaksi vaihtoehtoa: joko hyvaksymisen tai hylk&amisen. Mustavalkoharhan kéytto antaa

% Syom. Pieni maanjaristys Chilessa — ei montakaan kuollutta
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vaikutelman, etta kaikkeen on olemassa kylla—ei-, tos—epétosi- tai paédlle—pois-vastaus ilman
epavarmuuttatal moniselitteisyytta. (Taflinger 1996: The Power of Words, 4.)

Von Bagh ja Koski (2000) toteavatkin, ettd 100ppi on suuri yhteiskunnallinen tasoittgja, joka
muuntaa eldmén moninaisuuden ja rigtiriitaisuuden yksinkertaisiksi seka yksiselitteisiksi mééreiksi
jahokemiksi (von Bagh & Koski 2000, 118).

7.3.5 Tuttuus ja ajankohtaisuus mielihyvan lahteina

Loopintekijan tyokalupakkiin kuuluu useita kompakteiksi ja toimiviks todettuja fraaseja, jotka
kuitenkin lilan usein toistettuina muuttuvat kliseiksi. Monet fraasit kopioidaan ruotsalaisista
iltapaivalehdista tai kotimaisilta kilpailijoilta. Kun ruotsalaislehdet kirjoittavat "S& dog Bo
Widerberg”, "Darfor gonk Estonia’, "Allt om ny skatterna’ tai "Hela listan — Goteborgs
imitoivat "Nain muistamme Leif Wagerin®’, "IS paljastaa tetamenttiriidan taustan”, "Kaikki
Suomen markkamiljonaarit” ja 1S listas pahimmat kolarirysit”. Fraasit™® kuuluvat tietenkin
tilviiseen ja tuttuun 166ppiformaattiin, jonka ansiosta |60pinlukijat paésevét parin avainsanan avulla
nopeasti jyvélle siitd, mitd lehdessd on tarjolla. L 60pintekijén kannalta taas fraasit ovat toimivaksi

todettu tapa tuottaa naseva, lyhyydessaén paljon kertova ja kiinnostusta heréttéva myyntiotsikko.

Sovellan t&ssa yhteydessa muun muassa Karvosen (1999a) kayttdamaa skeeman eli tietorakenteen
kasitetta, joka on tuttu nykyaikaisen kognitiotieteen ja kognitiivisen psykologian puolelta. Skeemat
ovat kokemusten, havaintojen ja tulkintojen my6td muistiin syntyneitd rakenteita ta malleja
Skeemat ovat ikdan kuin hypoteeseja tapahtumien luonteesta, olioista ja tilanteista. Ne ennustavat,
mitd on tyypillisesti odotettavissa. Karvonen sanoo, etta téllaiset odotusrakenteet ovat myos
lupauksia, joille odotetaan 16ytyvan katetta. Ellei naille odotuksen struktuureille 16ydy varsinaisessa
jutussa katetta, lukija pettyy. (Karvonen 1999a, 53.)

LOOpeissa skeemat saastavat niin tekijan kuin kokijankin gjattelutydohon kayttaméaa energiaa. Ensin

uutistapahtumaa puntaroiva 160pintekij& sovittaa uutta tosiasiaa kulttuuriseen kokemukseensa

*! Muita usein kaytettyja |66ppifraaseja ovat esimerkiksi " Tallainen on...” -alkuiset otsikot, kuten " Tallainen on
Niiniston uusi naisystavd” (1S 23.8.2002) ja” Téllainen on juhannusséd” (1S 15.6.2002). Kun halutaan korostaa
ratkai sevaa henkil 6haastattel ua, painotetaan Sité, ettéd henkil 6 puhuu téssé ja nyt suunsa puhtaaksi: ” Nyt puhuu
pommimiehen ystdvd” (1S 16.10.2002), "Nyt puhuu Antti Piippo” (IL 2.9.2002). Viime aikoina kotimaisten
popul aarilehtien etusivuilla on ollut muctia” piilossa’ olleiden henkil 6iden kaivaminen takaisin julkisuuden
valokellaan: " IS 10ysi Kaisa Variksen Sveitsistd” (IS 12.3.2003), " IL [6ys Tony Halmeen!” (IL heinékuu 2003),
"Seiskaldys kohublondin!” (7 péivéa 15/2004), "Katso |6ysi uhkean Sannan Joensuusta” (Katso 15-16/2004).
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perustuvaan mentaaliseen kehykseen eli skeemaan. Rutinoitunut |60pintekija laatii uutisesta kuin
uutisesta nopeasti myyvan l6oppiotsikon, jossa on vanhaa sanontaa mukaellen ”jotain uutta, jotain
vanhaa ja jotain lainattua’. Uus ja outo asia esitelldan |60pissa jossakin tutussa kehyksessd. ” Jotain
lainattua’ voi olla esimerkiksi otskon sisdltama intertekstuaalinen viittaus elokuvamaailmaan
(esim. 1S 18.9.2000: Koko kaupunki etsii Riikan surmaajaa™). Tallaisen otsikon kohtaava lukija ei
valttamétta tule huomanneeksi metatason vihjausta henkirikokseen liittyvan tapahtumasarjan
elokuvankaltaisuudesta. Otsikon ilmaisutyyli on kuitenkin 160ppikerronnassa usein toistuva
skeema, jonka tuttuus tuottaa lukijalle mielihyvaa ja ohjailee hdnen assosiointiaan halutuille urille.
Laksynsa oppinut iltapaivalehden lukija osaa jo |60ppiotskon muutamasta sanasta péételld, onko
|60ppiotsikon takana piileva uutinen ostamisen vaarti.

Vitsin yhteytta piilotguntaan tutkineen Freudin (1983, alkup. 1905) mukaan tutun seikan
tunnistaminen tuottaa mielihyvas, koska se vahentéa psyykkista kulutusta. Freudin nékemys oli, etta
vitseissd myos tutun l0ytamiseen perustuva ajankohtaisuus on tarkea mielihyvan lahde. Tata han
perusteli sillg, ettd myds unissa voidaan todeta &skettain tapahtuneiden asioiden erityista suosimista.
Nan ollen Freud oletti, ettd yhteys askettdin tapahtuneeseen palkitaan aivan erityisella
mielihyvalisalla ja etté sen siirtyminen uniin siten helpottuu. (Freud 1983, 110-112.)

Tuttuudesta on puhunut hieman toisin sanoin myds joukkoviestinnan tutkimuksen frankfurtilainen
koulukunta, jonka mukaan massakulttuurin tarjoama nautinto nojaa toistoon ja ennustettavuuteen.
Kuluttgjaa imartelee, kun hén arvaa television rikossarjan syyllisen tai kun han tunnistaa tutun
laulgjan ja savelkulun. Tassd kohtaa massakulttuuri eroaa niin sanotusta aidosta kulttuurista, joka
haastaa, yll&attéa ja joskus myos hdmmentda (Kunelius 1998, 85.)

Liian tuttuja 166pin esittamét asiat eivat kuitenkaan saa olla, jotta lukijan mielenkiinto pysyy ylla
Nycopin (1971) mukaan ostoimpulssin voi antaa monilla tavoilla. Yksi tapa on rikkoa jotain tabua
ihmiset uteliaaksi. Nycopin mielesta myynnin kannalta on kuitenkin térkeintd, ettd uteliaisuutta
heréttéava tuote on markkinoilla oikeaan aikaan, oikeassa paikassa ja oikealle kohderyhmadlle.
(Nycop 1971, 144.)

2 \/on Baghin ja K osken (2000) mielesta Fritz Langin e okuva”M — kaupunki etsii murhagjaa’ (1931) on selvasti ol lut
tuottamassa téhan 166ppiin toisen jélkikaiun (von Bagh & Koski 2000, 34).
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7.3.6 Montaasi luo jannitteita

Sisillon erittelyssani (luku 5.12) puhun |66ppisyntagmasta®. Nimitys tulee siits, etta jokainen
toimittu kuvien kanssa LooOppiotskoiden ja -kuvien paradigmoilta valituista elementeista
muodostuu kokonaisuus, syntagma. Syntagma on aina jotain muuta kuin erillisten osiensa summa.
Ei ole nimittdin mitenk&&n samantekevad, mité aiheita [66pintekija tapetille paiskoo, silla otsikoiden
jakuvien yhteisvaikutus voi olla arvaamaton.

Von Bagh ja Koski (2000) soveltavat |00ppien tulkintaan elokuvatieteestd tuttua
montaasiperiaatetta, jonka mukaan onnellinen ja traaginen, vakava ja koominen seka téysin eri
elamanalueet rinnastuvat luontevasti toisiinsa. Montaasin mahdollisuus tulee, kun 160pissa on
otsikoita vahintéan kaksi. (Von Bagh & Koski 2000, 25 ja 27.)

Neuvostoliittolaisen montaasiteorian juuret ovat elokuvaohjagja-teoreetikko Leo Kuleshovin (1899—
1970) uraauurtaneissa toissa. Mestari teki Kuleshovin efektiksi kutsutun havaintonsa vuosien 1918—
1920 tienoilla. Kuleshov leikkasi uudelleen vanhoja elokuvia siten, etta han yhdisti ilmeettdmén
nayttelijan lahikuvaan otoksia soppalautasesta, ruumisarkussa lepdédvastd naisesta ja lattialla
leikkivastd lapsesta. Kuvasarjan ndhnyt yleisd ylisti nayttelijan ammattitaitoa ja kasvojen
ilmeikkyyttd. Elokuvan kieltéd ja mahdollisuuksia mullistanut havainto oli se, ettd perdkkaisilla
otoksilla on toisiaan muokkaava vaikutus ja katsojat projisoivat otosten vélille syy-yhteyksia
(Hietala 1994b, 36-38.)

Kuleshovin kuuluisa oppilas Sergei Eisenstein (1898-1948) kehitti oman montaasiteoriansa
Kuleshovin oppien pohjalta ja niitd ankarasti kritisoiden. Eisensteinin montaasi el perustunut
Kuleshovin tavoin yhdistdmiseen vaan yhteentérmaykseen. Eisensteinin montaasiteorian perustana
oli attraktion késite. Termilla han tarkoitti kaikkia niita teatterin elementtgd, joiden on voitu
osvittaa ja laskelmoida synnyttévan katsojassa emotionaalisia sokkeja sopivassa jarjestyksessi.
Attraktiomontaasin matematiikassa yksi plus yksi on enemman kuin kaksi. Toisin sanoen kahdesta
konkreettisesta kuvasta (attraktiosta) saattaa syntya abstrakti kasite, joka el sisdlly kumpaankaan
alkuperdiskuvaan (kuva linnustatkuva suusta=mielikuva laulamisesta) tai yhdistelméan yhden
attraktio-osapuolen muutos saa koko kasitteen muuttumaan toiseksi (kuva lapsestatkuva
suusta=mielikuva kirkumisesta). (emt., 39-46.)

%3 Yleismmat kolmen pasaiheen muodostamat | 68ppi syntagmat olivat: julkkis—julkkis—julkkis, rikos—ulkkis—julkkisja
julkkis—rikosqulkkis (luku 5.12).
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Nahdakseni montaasiteoria toimii myods |00peisss, joskaan el staattisissa otsikoissa yhté tehokkaasti
kuin elokuvissa. Montaasin kehittgé Kuleshov ja Eisenstein téhtasivét leikkauksillaan tietoisesti
tiettyihin tunnereaktioihin, mutta yhtd kailkki montaasiefekti voi mielesténi syntya myos
tahattomasti, kuten on monesti laita 100peissa. Loopintekijan intentioista riippumatta montaasi
saattaa kuitenkin j8&da |00pinkatsojalta kokonaan havaitsematta. Toisaalta ndinhén kdy usein
elokuviakin katsottaessa: el katsojan tarvitse olla montaasin keinoista tietoinen, jos hdnen aistinsa ja
impulsseja yhdistelevéat aivonsa kuitenkin toimivat. Riitté8, ettd katsojassa saadaan alitajuisesti
aikaiseksi haluttu tunnereaktio. Pikemminkin katsojan tietoisuus kéaytetysta tyokalusta sattaisi
torjua tavoiteltua viehéatysta.

[66pintekijan Raimo "Rampe” Toivosen kuuluisan (ilmeisesti tahattomasti  syntyneen)
sommitelman "JR ammuttiin / Reagan e ehdi hautajaisiin”. Nadiden pa&allekkédisten otsikoiden
valissa kulki linja, mutta katsojan silmissa otsikot nivoutuivat yhteen. Todellisuudessa kyseessa oli
kaks eri tapahtumaa, joista toinen oli vieldpad fiktiivinen: JR:1& viitattiin tv-sarja Dallasin
tapahtumiin ja hautgjaisilla Neuvostoliiton presidentin kuolemaan. Kummeatkin olivat tietenkin silla
hetkella péivanpolttavia aiheita. (Rissanen 2003.) Ldoppiaiheiden keskindinen dialogi voi siten
taitavan tekijan kasissd synnyttdd harvinaislaatuista uutiskomiikkaa, mutta téssdkin on omat
sudenkuoppansa. Harkitsematon [60pintekija voi mauttomalla 166ppisyntagmalla paitsi pilata
paivan myynnin, myods tehda hallaa lehden imagolle.

Jos |60pissa on esimerkiksi jokin hyvin surullinen uutinen ja sitten toisen aiheen kuvassa on jonkun julkkiksen
iloinen naama, niin kylla ihmiset reagoivat siihen herkasti. L66pintekija katsoo kokonaisuutta, ettel 166pissi
ole pelkk&i murhaa tai viihdetta Aiheta tietysti mahtuu vain kaks tai kolme. Olig erittdin hyva, jos aiheet
keskustelisivat keskendén ja sité tulisi lukijalle hauskat, oivaltavat fiilikset. (--) Olin aina hyvin kateellinen
toimituspadllikkd Rampe Toivosen 160peista. Ei hénen |60peissddn varmaan substanssia ollut, eivéatka ne
valttdméttd myyneet sen paremmin, muttane olivat hyvin hauskoja.

(Rissanen 2003.)
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Kuva 29.
Kuleshov-tyylinen
yhdistémi sefekti:
ylhaalla hyvét
missit, dhaalla
paha. Otsikko
riisuvasta” Olvi-
Jennistd” ei voi

olla vaikuttamatta
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[ukemistapaan.

Kuva 30. Koominen
kohtaaminen:

montaas efekti
(vahingossa syntynyt?)
[uo tahatonta
komiikkaa molempiin
|60ppiaiheisin.
Doping-tohtorin
térméilyt humalassa
antavat varoittavan
sévyn Harkimoiden
perhevapulle. Samalla
vappuassosi aatio tulee
liitetyks Seppélan
omiin toilailuihin.

7.3.7 Kansakunnan yhteisia asioita

Kuva 31. Jatkumo:
kaikki kolmetoisinsa
liittym&tonta uutis-
otsikkoa yhdistyvét
teemallisesti
mielikuvatasolla. Joka
toinen rakastuu ty6-
toveriinsa, minka
seurauksena musta
sukkainen aviomies
hakkauttaa vaimonsa
kollegan. Jalopuksi
hakattu kertoo
pahoinpitelynsa
todellisen syyn.

Kuva 32. Vakavan ja
kevyen
esensteinilainen
yhteentormays:
autopommin dramaat-
tisten kuvien esittelyn
jélkeen dirrytédn
vaivattomasti iloisem-
piin asioihin, kuten tv-
lehteen ja kes&
ristikkoon.

Loopilla nayttdisi olevan merkittavad asema suomalaisen yhteisyyden rakentgjana, onhan 160ppi
ylivoimaisesti ndkyvin mediamuoto ja vaikutusvaltainen puheenaiheiden asettga. Von Bagh ja
Koskikin (2000) viittaavat useaan otteeseen [60pin kylamaiseen luonteeseen suurkaupungin
keskelld (von Bagh & Koski 2000, 6, 11, 14-15 ja 18). Suomi kaupungistuu, naapurit vieraantuvat
toisistaan, Euroopan integraation seurauksena perinteisten kansallisen yhteisyyden symbolien
merkitys vahenee, eika televisiokaan kokoa endé koko kansaa yhteen kuin ennen. Tassa tilanteessa
yrittéa |60ppi sent&dn viela tavoittaa ja luoda jotakin meille kaikille yhteistd. Vaitettani tukee se,
""" myy parhaiten juuri térkeiden juhlapyhien aikaan: haluamme siis yha
rituaalinomaisesti
itsendisyyspaivéad ja joulua (toki lukuaikaakin on pyhina tavallista enemman). Y hteisyyden tunne on

lukea joka vuosi lehdestd, miten muut viettdvdt padsiastd, juhannusta,

vahvasti l&sna |60peissa myods merkittéavien urheiluvoittojen ja -tappioiden sek& missikisojen

uutisoinnissa (kuva 33).
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lltapaivalehdilla on joukkoviestinnan sirpaloitumisesta ja sdhkdistymisestd huolimatta yha

keskeinen rooli yhteisten puheenaiheiden esiinnostgjana. Talla tavoin joukkoviestinta luo yleisolle

ILTA-SANOMAT

tuntua samaan maailmaan kuulumisesta. Kunelius (1998) huomauttaa,

Mapnanial W3 WAF

w - = M ettd se, mikad sanomien l|ahettgdjan nakokulmasta sasttaa olla agenda-
| WL B8l setting -valtaa, voi yhteiskunnan kannalta olla kiinteyden yllapitamista
Silla, mista asioista puhutaan, e vattaméttd ole yhteisokiinteyden

kannalta suurta merkitysta — tarkeinta on, ettéd yhteisia asioita on

TAAS KULTAA! Ve, olemassa. (Kunelius 1998, 168.)
Taksisurmasta epiilty
pakeni ulkomaille

Kuva 33. llta-Sanomien

Térkeéta joukkoviestinndn luoman yhteisollisyyden lisdksi on se, etta

:\(‘/)'Ic'_jpp:(_18.2_.2002. samalla maérittyy oma identiteettimme: keitd me olemme ja keita me
issikisat ja

urheilumenestys pitévét emme ole. Kuneliuksen (emt.)) mukaan yks tapa tehda téa on
|14 kansallista - VU . - o
?/dmtiteettiaja mytologisoida erilaisia julkisia sankareitamme, joiden erd@s piirre on
yhteisyyden tunnetta.

heidan kykynsa ylittéd "meidan” ja "niiden” (luonnon ja kulttuurin)

valinen rgjajasilti sdilya omana itsengén. (emt., 169-171.)

Julkisilla sankareilla on kansallista identiteettia ja yhteisyytta rakentava merkitys Idhinnd vain
omalla kulttuurialueellaan. Me suomalaiset tunnemme olomme kotoisaksi, kun lehdet kirjoittavat
meille tutuista henkilGistd, kuten pdaministeri Matti Vanhasesta tai tangokuningatar Saija
Tuupasesta. Olemme seuranneet heidan uraansa ja lukeneet heidan lausuntojaan. Y hteisen historian
lisBksi meilld on heidan kanssaan yhteinen tulevaisuus. Ulkomaalaisia Vanhanen ja Tuupanen eivéat
valttamétta puhuttele mill&an tavalla.

Lehdet korostavat julkkisten tuttuutta ja suostuttelevat lukijaa mukaan yhteiseen sisgpiiriin. Jos
tietédd, keitd ovat Tauski, Jasmin ja Anne Hedman, on jo mukana jonkinlaisessa imaginaarisessa
yhteisdssa. Amerikkalaisten tabloidien etusivujen lingvistiikkaa tutkinut Deborah Schaffer (1997)
havaitsi, ettd etusivun otsikoissa toistuu kolmenlaisia kielellisid keinoja, joiden voidaan ndhda
tuovan jutuissa kuvattuja henkildita ldhemmés Iukijaa. Ensinngkin julkkiksia kutsutaan
amerikkalaisissakin tabloideissa etunimella. USA:n tabloideissa puhutaan Elviksestd, Burtista ja
Lonista seka Lizistd. Meilla Suomessa taas tuttavallisesti Janinasta, Dannysté ja Kimista ik&&n kuin
kaikille automaattisesti tuttuina hahmoina. Toinen keino on kutsua julkkiksia tunnetuilla

lempinimill&, kuten Di ja Fergie (Suomessa esim. Madde ja Krisse). Kolmas keino on suomalaisesta
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7 paivaa -lehdestékin tuttu tapa laittaa julkkisten kuvien péélle keinotekoisia sitaattgja yksikon

ensimmaisessa persoonassa. (Schaffer 1997.)

Kuneliuksen tavoin myos Bird ja Dardenne (1988) ovat tarkastelleet uutisia myytteind, mutta
hieman eri ndkokulmasta. Heiddn mukaansa uutismyytit haivyttavét viihteen ja informaation rajat.
Kirjoittgat eivét tarkoita talla sitg, etta yksittéiset uutisjutut olisivat yksittdisia myytteja, vaan sitd,
ettd kommunikaatioprosessina uutiset voivat toimia myyttien ja folkloren tavoin. Myyttien ja
folkloren kautta kulttuurin jasenet oppivat yhteisid arvoja, oikean ja v8aran méaritelmia ja saavat
joskus vélillisia kokemuksia. (Bird & Dardenne 1988, 70.)

7.3.8 Julkkikset ja juorun motiivit

Lehden padllikét seuraavat omaa intuitiotaan. He ovat tavallisia

klubeihin, ja he juovat monissa pubeissa. N&dn he padsevét
puheisiin ihmigen kanssa ja kuulevat monenlaista Heidan

vaikutteista. Populaarilendet olettavat, etta seksi, raha ja rikos
kiinnostavat monia [ukijoita.
(Wainwright 1986, 5.)

Loopintekijdt laskevat tyossaan kaikkein eniten julkkigjulkisuuden vetovoiman varaan.
lltapaivalehdet pyrkivét tekemaan monimutkaisia ajankohtaisia ilmiditd ymmarrettaviksi ihmisten,
human interestin, kautta Julkkikset antavat teoillaan ja mielipiteilldan kasvot yhta hyvin
perhevékivallalle, irtosuhteille ja juomatavoille kuin valtiovallan toimille ja tuloverotuksellekin.
Julkisuuden henkil6ihin liittyi |dhes puolet vuoden 2002 |66ppiaiheista Ilta-Sanomissa (luku 5).
Ylivoimaisesti yleisin |60ppisyntagma oli  kolmen julkkisuutisen yhdistelma Julkkisten eri
ammattiryhmista eniten olivat esilla missit ja mallit, joita oli neljannes julkkiksia koskevista

|60ppiotsikoista. Lahes yhta paljon oli musiikkialan ihmisia ja urheilijoita.

Klapp (1964) puhuu Symbolic Leaders -kirjassaan erilaisista johtgjatyypeistd, jotka eri tavoin
vetavat puoleensa yleison kiinnostusta. Kansan populaarin maun tavoittaminen ja ajan hengen
aistiminen onkin 100pintekijan haastavin tehtéava. Mutta mista 100pintekija voi tietéd, kuka on

kansan mielesta ” symbolinen johtagja” juuri nyt?

Toimituspédallikkd Rissanen (2003) kertoo kayttdvansa kansan makua edustavina tuomareina

levikkipadallikon liséksi muun muassa perheensa naisjasenia eli vaimoaan ja tytartéén, joilta tulee
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toisinaan erittain  kriittistd palautetta LoOppinsd  kohderyhméksi hén ajattelee  lehden
padlukijakunnan eli ammatissa toimivan véeston. Tama aiheuttaa sen, ettel [60pissa ndhda
marginaalijulkkisten kasvoja, vaan naamat ovat suurelle yleisdlle ennestdan tuttuja. Koska
ruokakaupassa ostopaatokset tekee usein nainen, Rissanen joutuu hyppaamaan mielikuvituksessaan
myos vastakkaisen sukupuolen hameeseen ja miettimdan 166pin aihevalintoja télta kannalta
Mieslukijoita puolestaan tavoitellaan heita houkuttelevilla tékyilla esimerkiksi pelipéivien
lahestyessa. Rissanen painottaa, etta [60ppiin pyritdan |oytamaan myyntikoukkuja, jotka eivét sulje
pois kummankaan sukupuolen kiinnostusta. (Rissanen 2003.)

Loopintekijoiden ja kansan maun vertailuun Suosituimmatjulkkikset 2002

tarjoutuu t&ssa kohtaa mielenkiintoinen tilaisuus,

L L _ Naisjulkkikset Miesjulkkikset

silla kaytettavissa ovat omat laskelmani vuonna |is Prinsessa Madeleine  Kimi Réikkénen

. e . s Prinsessa Victoria Mika Hakkinen

2002 eniten [66peissa esiintyneista henkildista (ks. Janina Frostel Spede Pasanen
luku 5.1) ja IS:n lukijadanestyksen tulos saman

- ) _ _ o .. Lukijat Tanja Karpela Nico Rosberg

vuoden kiinnostavimmista julkkiksista (Blafield Viivi Avellan Peter Franzén

Krisse Salminen Kimi Raikkdnen

2002). Loopintekijoiden ja kansan mieltymykset

. N : : i Taulukko 36. Suosituimmat julkkikset 2002.
osuivat yksiin vain yhden nimen kohdalla: Kimi | snintekijsiden jakansan arvostukset eivét aina

Raikkdnen oli  miesten sajan  voittga  OUYkSin.

[60ppimaininnoissa ja kolmas lukijadanestyksessa (taulukko 36). Lukijagénestyksen naisten sarjan
voittaja Tanja Karpela l0ytyy toki myos |60ppihenkildiden listalta sijalta kuusi. Muut
lukijadénestyksessa kéarkisijoille p&dsseet esiintyivét 1S:n 100peissa vuonna 2002 erittéin harvoin.
Taytyy tietenkin muistaa, etta lukijat muodostavat kasityksensa suosikeistaan muidenkin medioiden

kuin vain |lta-Sanomien 166ppien perusteella, mika nakyy lukijadanestyksen tuloksissa.

Viihdelehti Insiden pddtoimittaja Joni Soila on todennut, etta julkkislehdessa esiintyvan henkilon
pitda olla tunnettu. Viivi Avelldn myy paremmin kuin missifinalisti, koska Avellan on tuttu
televisiosta™. (Ruohonen 2003, 38.) Se, etta Avellan oli lukijoiden suosikkijulkkis, ei kuitenkaan
merkitse automaattisesti myyntiarvoa [60pissé. Tahan kiinnittéa huomiota Rissanen (2003)
toteamalla, ettei Viivi Avellanista tv-julkisuudesta huolimatta riitd kovin paljon Kirjoitettavaa.

Avellaniin ei ole liittynyt myyntiarvoa lisddvia skandaaleja, eika han ole tuonut yksityiselaméénsa

> Samassa artikkelissa Soila kertoo, etté eniten irtonumeroita Inside-lehden lyhyen historian aikana on myynyt Linda
Lampeniusilman paitaa, "mutta sellaisesta eivét ilmoittajat pidd” (Ruohonen 2003, 39). Lampeniuksealla on kiistatta
ollut joskus myyntiarvoa iltapéi val ehdissakin. Esmerkiks lltalehden kaikkien aikojen kymmenenneks myynein |66ppi
mainogti Lindan Playboy-kuvia vuonna 1998 (luku 4.4.3). Aika ajoin kuitenkin hénen ohitseen. Vuonna 2002

Lampenius esiintyi enda vain kaks kertaa llta-Sanomien |60pei ssa.
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julkisuuteen. Avellanin lukijasuosion Rissanen uskoo perustuvan nuoruuden, kauneuden ja

television vetovoimaan. (Rissanen 2003.)

Myds koomikko Krisse Salminen on television tunnetuksi tekemé julkkis. Tanja Karpelalla on
kiistatta myds myyntiarvoa I66pissa. Nico Rosbergin menestysta d8nestyk sessa toimituspaéllikko ei
ymmarra ollenkaan, vaikka ulkonadlld, ammatilla ja kuuluisalla iséll& saattaakin Rissasen mukaan

ollaasian kanssa jotakin tekemista. (em.)

paélle kansien kasvovalinnoissa. Han huomauttaa, etta kansansuosikit vaihtelevat alueittain. Suur-
Helsingin [66ppiin el kuitenkaan kannata laittaa sellaista henkil64, joka tunnetaan vain Keha Ill:n
ulkopuolella. (Mattsson 2003.)

Julkkistehtailua. Aina kansa ei dlya haluta oikeita asioita lehdenteon kannalta. |ltapaivalehtia
kritisoivan Karvosen (1998) mielestd sana "tiedonvdlitys’ on aivan liian passiivinen ilmaus
kuvaamaan iltapaivalehtien aktiivista kohun tuotantoa. Hanen mielestddn ”sensaatiobisnes’ on
ilmidlle paljon osuvampi nimitys. (Karvonen 1998.)

Esimerkiksi Ruotsin kuninkaallisten tiuha esiintyminen 166peissa vahapatoistenkin tapahtumien
varjolla (mm. 1S-166ppi 29.8.2002: Victoria ajoi Pasi-vaunulla) heréttéa vaistamétta epéilyksen
(2003) myontavét, ettda hyvin myyvistd julkkiksista tehtaillaan tarkoituksella juttuja. Naidenkin
juttujen taustalla pitda kuitenkin olla jokin todellinen tapahtumatai haastattelu.

Rissanen (em.) mainitsee iltapaivalehtien julkkistehtailusta esimerkkeind Kata Kérkkaisen ja Maria
Lundin. Rissasen mukaan Kéarkkéinen tuli aikoinaan tunnetuksi Suomessa paitsi Playboy-kuviensa,
myos |ltalehden jatkuvan rummutuksen ansiosta. Maria Lundia taas nosti esille Ilta-Sanomat (kuva
34).
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Muutama vuos ditten yo-lenteemme tarvittiin - ylioppilagulkkis, mutta
vaihtoehtoja oli véhan. Tiesmme, ettd Tamara Lundilla on Saksassa nétti tytto. _
Hénen rintojensa suuruudesta e varmaankaan siind vaiheessa tiedetty yht&an %;&;&h‘;’*;ﬂ;;;;
mitédn. Jatkojuttu hénesté tehtiin seuraavana kesané: han nousee uimarannalla menetta&at hufmsa‘-'
vedestd, ja kaikki nakevat, etta hyvin on Luoja hanelle suonut. Han yritti | & g TR |
malliks, ja me jatkoimme juttua kertomalla, ettd Maria on liian muodokas Maria 1“,“"“13.4
missiksi. Sitten tulivat nama lauluhommat ja muut. Han on ollut koko gjan || Lindista tulee it

hyvin mukana jutunteossa, samoin hénen &itinsd alkuvaiheessa. Jos ollaan
rehellisig el Maria Lundin myyntiarvo ole ykkdsuokkaa. Haneen ei ole liittynyt
yht&8n skandaalia, eika ilman skandaalia pérj&évia julkkiksia ole monta

(em.)

r.uurl'huﬂldum 5 e
| sairautensa H'I-llm.ala = hemgiasil

Rissasen mukaan esimerkiksi Janina Frostellilla tai Karita Tuomolalla on _
Kuva 34. llta-Sanomien

aiempina vuosina voinut myyda lehted pelkkien kuvien voimalla, mutta  166ppi 8.-9.6.2002. Téstéa
.. . ) ) L . . urkeni Maria Lundin ura.

muuten hyvaan myyntiin tarvitaan muutakin kuin bikinit. Jonkin seikan

pitéd kiinnittéa potentiaalisen ostajan huomio. Aivan valttaméita el tarvita skandaalia, ja hyvin

harvoin nuoriin misseihin ja malleihin liittyykéén mitéan skandaalinkaryistd. Uusi rakkaus, lapsen

odotus ja hédtkin kdyva myyntiargumenteiksi. Rissasen mukaan lehden myynti kuitenkin kiistatta

paranee julkkiksen vyllatyserolla, riitaisella perhe-elamdlld, onnettomalla lapsuudella,

uskottomuudella tai kolmiodraamalla.

Julkkiksen kuolema. Historiallisen ja tilastollisen analyysini (luvut 4 ja 6) tulos oli, etta erityisen
hyvin lehti myy silloin, kun joku merkittava ja kiinnostava julkisuuden henkild kuolee. Myds
kyseisen henkilon hautgjaisista kertovat lehdet kayvéat kaupaksi hyvin. Vuonna 2002 tdlaisia
tapauksia olivat |lta-Sanomissa viihdetaiteilija Armi Aavikon ja Ison-Britannian kuningataraidin
kuolema

Julkisuuden henkilGiden kuoleman aiheuttamaa kiinnostusta olen jo kasitellyt luvuissa 4 ja 6.
Tabloidien historiasta kertovassa luvussa 4 tulin todenneeksi, ettd hyvin myyvaan julkisuuden
henkilon kuolemaan liittyy yleensé jokin poikkeuksellinen piirre, esimerkiksi onnettomuus (Ayrton
Senna, prinsessa Diana). Olennaista on myds tapahtuman arvoituksellisuus ja vastausta vaille jéavéat
kysymykset. llman avoimia kysymyksid ostavan yleison uteliaisuus ja myotéelaminen siirtyvét
kertakiinnostuksen jalkeen pian muihin asioihin. Luvussa 6.8 arvelin, ettd Armi Aavikon kohdalla
kuolemanjélkeinen valtaisa lukijakiinnostus syntyi kauniin nuoren naisen lyhyeksi j&ineestd
traagisesta eldmasta seka arvoituksellisesta suhteesta naimisissa olleeseen Dannyyn. Danny olikin

isossaroolissa Armi Aavikon kuoleman jalkeen seuranneissa lehtijutuissa.
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llta-Sanomien historian kymmenen suurimman myynnin (taulukko 4, luku 4.4.2) joukkoon mahtuu
kolme numeroa, jotka ovat kertoneet julkisuuden henkilon kuolemasta: prinsessa Dianan kuolema
(1997) synnytti lehden historian isoimman myyntipiikin, jota léhelle pdasivat Pertti ” Spede”
Pasasen (2001) ja tangokuningas Sauli Lehtosen kuolema (1995). Pa&toimittaja Koljosen (2003)
muistelmapétka L ehtosesta kuvaa hyvin sitg, miksi julkisuuden henkilén poismeno vetoaa ihmisiin:
Se tapahtui perjantaina, ja Sité oli lauantain lehdissa pienet jutut. Maanantain lehteen teimme ison jutun, joka
myi aivan hirvessti. Siind olivat juuri ndma inhimilliset tekijét: Lehtonen oli tullut hiljattain tangokuninkaaks,
han oli hyvin suosittu, oli esiintynyt tv:ssd ja lagjdti tunnettu, sympaattinen kaveri, silmét kiinni laulaminen,
tragiikka... Onnettomuus oli maanantain lehdessd periaatteessa vanha uutinen, mutta se etté se oli tarjottu ndin
—se herdtti ihmisissa juuri ndméa ajatukset. Se oli se, mikateki siita mie enkiintoisen. o)
Turner, Bonner ja Marshall (2000) ovat puhuneet kulttuurisista leimahduspisteistd. Termilla he
tarkoittavat sitd, kun tietyn julkisuuden henkilon kuolema hallitsee koko mediaa ja synnyttéa
erittdin kiintedn maailmanlagjuisen [tai maanlagjuisen —PK] yleisdn (Dianan kuolema, John F.
Kennedyn kuolema). Turnerin ym. mukaan néiden tapahtumien luomaa yleisokiinnostusta selittda
ensinnakin niiden poikkeuksellinen luonne. Tapahtumien mittasuhteettomuus tekee niista tarkeita
niiden medianékyvyys on valtavaa ja demonstroi hyvin julkkisten ja populaarikulttuurin kuluttgien
suhteen voimakkuutta. Dianan ja Kennedyn kuolemat olivat odottamattomia ja voimallisia
tapahtumia, jotka &killisesti romuttivat kansainvalisten julkisuuden henkildiden huolellisen median
hallinnan. Samalla tapahtumat muuttuivat monien ihmisten arkielaméssd todellisiksi tai
hallitsemattomiksi — ja koskettivat aidosti ainakin useimpia meista. (Turner, Bonner & Marshall
2000, 3-4.)

Jos mielikuva henkilosta on eriytynyt itse ihmisesta ja alkanut eldd omaa elaméansi, mielikuva
Saattaa parjata oikein hyvin ilman ihmistékin. Julkisuuden henkil6 lakkaa kuolleessaan rasittamasta
mielikuvaa omasta itsestéan, ja mielikuva on vapaa kehittym&an siihen suuntaan kuin yleiso haluaa,
toteaa Klapp (1964, 59) lakonisesti. Nain todelliset markkinat avautuvat monille julkkiksille vasta

heidan kuolemansa jalkeen.

Linnan juhlat. Mik&an julkkisaihe el kuitenkaan ylla lahellek&&n Linnan juhlien myyvyytta
Linnan juhliin liittyy monia tekijoitg, joiden ansiosta lehti myy hyvin. Ensinndkin lehtien myyntia
pohjustaa jo valmiiksi se, ettd lahetys tulee televisiosta ja sitd tuijottaa puolitoista miljoonaa
suomalaista jokaikinen vuosi. Kysymys on siis koko kansan yhteisesta rituaalista, joka halutaan
kokea useaan kertaan uusintaldhetyksina ja lukemalla viela parhaat palat seuraavan viikon lehdista
Toisekseen Linnan juhlien, kuten muidenkin hyvin kaupaksi kayvien julkkisaiheiden vetovoimaa,
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voidaan tarkastella juorundkdkulmasta. Jos ymmarramme juoruilun motiiveja, ymmarramme ehka
jotain myds tabloidien vetovoimasta. Linnan juhlathan on kansankunnan kerman yhteen kokoavana
tapahtumana kaikkien juorujen aiti: kuka tuli yksin, kuka uuden kumppanin kanssa, kuka tanssitti
ketd, milta puku néytti ja paljonko se maksoi?

Yleisd on omaksunut julkisuuden henkilosta tietynlaisen mielikuvan ja odottaa hanen myds
kayttaytyvan sen mukaisesti. Julkkis el ole enda vain henkilo, vaan hanesta on tullut instituutio.
Julkisuuden henkilon status julkisena omaisuutena selittéd hanen yksityisyytensa loukkaukset,
tuntemattomien tuttavallisen kaytoksen, samaan valokuvaan tunkevat ihmiset ja jopa ihmisten
tarpeen saada koskettaa hanta. Koska julkkis on “meidan Matti” tai “meidan Sauli”, yleiso pitéa
selvang, etta silla on oikeus arvostella, opastaa ja esittda vaatimuksia omalle julkkikselleen. (Klapp
1964, 17.)

Postmoderni juoru. Tahan on tultu. Jippiin suosittu julkkisjuorupalsta™ internetissa 2.3.2004,
viimeksi kommentoidut aiheet (kuvio 26): Jari Sillanpdan seksielamd, Miljon&éri-Jussi -ohjelman
sisdltdma seksi, Katri Helenan avioero ja niin edelleen. Samaan aikaan kilpailevan Suomi24.fi:n
keskustelupalstan™® luetuin aihe on "Janinan kuvat edelleen netissd’, lukukertoja viikon aikana
ylivoimaiset 53 989. Postmoderni juoru on palannut siihen, mita se oli ennen kaupallisen lehdiston
sddnneltya hyvaksikayttéa — sensuroimatonta tarinankerrontaa syvalta ihmismielen syovereista. Se
mika lainséadannon ja eettisen s&&nndston vuoksi el koskaan voisi pédtya lehteen, kakaistaan
anonyymisti,  vailla  hienotunteisuuden  héivda, wulos internetin  moderoimattomilla
keskustelupalstoilla. Néailta palstoilta paljastuu, mik& ihmisia kaikkein eniten kiinnostaa.

55 http://www.jippii.fi/jsp/forum/board.jsp?o=julkkis
%6 http://keskustelu.suomi24.fi/
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Aihe Kirjoittaja Uusin Kpl

L . . . Astuuko Jartsa ulos ennen vai jalke euroviisujen 19:55 1
Entisaikaan juoruilu oli = =———— : o
Miljon&érissé lesboilua? ihmeissaan 19:46
maallikoille sanomalehden  ero ottaa Katrille koville VOi voi 19:40 18
. - . . Ent& jos Sillanp&a voittaa Euroviis Kysyn vaan 19:39 83
korvike, silla pape””e painetut Dana International Poppispaa 19:38 21
uutiset kuuluivat vain Jacksonin muodon muutos totterd 19:33 4
s . JLon hehtaariperse ei kelpaa katsoj poju. 19:10 400
merkittavéssa asemassa oleville Anna Falchi MrPeppu 19:02 517
miehille. Maaseudun ky|issé_ ja Miljon&é&ri jussin Jenni ja Petra ha TeppoT Uhero 19:01 30
. . . Taina "Navetastapaivaa" Kokkonen hupsei 18:59 383
naapurustolssa kiers Annika Saari - pornotéhti? Croft 18:48 31
lukutaidottomien keskuudessa Janet Jackson ylipainoisena jippi 18:39 680
. . . . . Polly tuli kuvioihin Polyyppi 18:38 3
juoruja Kiinnostavista asioista. Tahiti C. kauhee 18:31 19
Suusta suuhun leviaminen oli Hanna Sauli? Tuikkuli 18:19 7
. o Polttaako idols hanna tupakkaa? JJonsuomenka  18:19 10
juorulle sponteani ja luonteva  carina Moheeb iyyra 18:17
media. Juorua e tuotettu eka karin paljasti rintansa kauheeta 17:42 1

kustannettu ~ ammattimaisesti,  kuvio 26. Jippiin julkkisuorupalsta internetiss 2.3.2004.
eika silla ollut kaupallista arvoa,

ennen kuin Benjamin Day ryhtyi 1830-luvulla julkaisemaan New York Sunin sivuilla pienid
anekdootteja eldvasta elamastg, eldintarinoitaja uutisia oikeussaleista. (Hughes 1968, 46-47.)

Nykymuotoinen julkkistahtiin kytkeytyva juorujournalismi on paljolti ensimméaisen maailmansodan
jakeinen ilmid. Kaikki alkoi 1920-luvulla Hollywoodin tahtitehtaalta, jossa kuuluisuuksien elamaa
penkoi ensimmaisend lehdenkustantaja William Randolph Hearstin laskuun juorutoimittaja Louella
Parsons. Han sai nopeasti kilpailijoita, kun muutkin lehdet haistoivat markkinaraon. Suomi sai
ensimmadiset juorulehtensa vasta 1960-luvulla. (Koskinen 2000, 205-206.) Nykyisin juoruilu ja
nimettomien lahteiden kayttdé kuuluu kiintedna osana myo6s niin sanotun laatujournalismin

keinovalikoimaan.

Koskisen (2000) mukaan juorun maaritteleminen on monimutkaista, koska eri ihmiset kasittavéat
juorulla eri asioita Useimmissa luonnehdinnoissa mainitaan juorusta muun muassa Ssen
epévirallisuus puhetapana, uutuusarvo, kolmiodraamamainen luonne ja kolmion osapuolten
jonkinasteinen tuttuus keskendan, kohteen poissaolo, kasiteltdvien asioiden salainen ja yksityinen
luonne seka liittyminen yhteisollisiin arvoihin (emt., 38-41). Koskinen tekee myds selvan eron
juorun ja huhun valill& huhut voivat kohdistua keneen hyvansa, kun taas juoru edellyttéa intiimia
tietoa kohteesta (emt., 34—-36).

138



Talla tavoin méadriteltyna juoru on vaara nimitys internetin julkkisuoruille, joista suurin osa on
selvasti tuulesta temmattuja huhupuheita ja seksuaalifantasioita. Kutsuttiinpa niita miksi tahansa,
internetin julkkisjuorupalstojen valtava suosio joka tapauksessa osoittaa, etteivét lehtien julkaisemat
lilan Kiltit juorut riita tyydyttamaan lukijoiden kaikkia tarpeita. Rikoslakia ja journalistin ohjeita
noudattavat lehdet eivét pysty tarjoamaan samanlaista suorapuheisuuden, vuorovaikutteisuuden ja
yhteisollisyyden kokemusta kuin internetin juorupalstat, jonne lehtien seurapiirijuorut kelpaavat
kylla jatkojalostuksen raaka-aineeksi. Toki ihmiset keskustelevat paljon muuallakin kuin
internetissa lehtien seurapiirijuoruista, mutta eivat valttamétta yhta vapautuneesti ja ilman tabuja.
Moderoimattomilla internet-palstoilla el ole tekstien ennakkosensuuria, vaan kaikki l&hetetyt vietit
julkaistaan automaattisesti. Nain kuka tahansa voi anonyymisti, itseddn nolaamatta, avata
keskusteluketjun mista tahansa aiheesta ja l0ytéd muita samanmielisid, joiden kanssa jakaa
kokemuksensa. Turnerin ym. (2000) mukaan ihmiset liittévat median tunnetuksi tekemét julkkikset
(virtuaalisesti) omaan sosiaaliseen piiriinsa. Juoruilu julkkiksista palvelee samoja tarkoituksia kuin
juoruilu muistakin sosiaalisen ryhman (ei-virtuaalisista) jasenista (Turner ym. 2000, 14-15.)

Juorun on sanottu ammentavan voimansa ihmisten kateudesta ja veltostelusta, joita on pidetty
kuolemansynteina Koskisen (2000) mukaan arkigjattelumme heijastaa |&hinnd lansimaisen
[6rpottelya toissijaisista asioista. Koskinen kuitenkin painottaa, etta juorulla on hyvétkin puolensa.
[lman juorua emme tietdisi, mita ympérilla on tapahtumassa. Juoru on yhteisdaan koskevan tiedon
lahde ja samalla sen moraalin olennainen taustaehto. Juoru pitd& huolen myds sSiitd, ettd
luottamuksemme toisiin perustuu todelliselle tiedolle eika pelkélle julkisivulle. (Koskinen 2000, 12
jal4-16.)

Rosnow’n (1977) mukaan tiedon saaminen sosiaalisesta ympéristosta onkin yksi juorun kolmesta
ensisijaisesta funktiosta (Rosnow 1977, 159-161). Juorun avulla ihminen voi esimerkiksi arvioida
omia saavutuksiaan ja kykyjddn suhteessa muihin, ja samalla han valttéd vertailutiedon
hankkimiseen normaalisti liittyvét ongelmat. Vakka vertailutietoa tarvitaan, suoria rinnastuksia
karsastetaan. Vertailut halutaan tehda yksityisesti ja salassa muilta. (Suls 1977, 165-166.)

Festingerin (1954) mukaan ensisijainen kohde vertailuille on jokin fyysinen ja objektiivinen
standardi, mutta jos sellaista ei ole saatavilla, vertaillaan muihin ihmisiin. Festingerin teoria on, ettéa
kaikkein kétevintd on verrata itseddn toisiin samankaltaisiin. Kun ihminen vertaa itsedan

johonkuhun samantasoiseen, hén saa lisétietoa omista mahdollisuuksistaan ja riittavana pidetysta
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suoritustasosta. Kun ihminen saa tietoonsa parhaan mahdollisen &arisuorituksen, han oppii samalla,
mita ylipaataan on mahdollista saavuttaa. (Festinger 1954, 117-140; ref. Suls 1977, 165-166.)

Huippusuoritustensa ansiosta julkisuuteen pddsseet henkil6t ndyttavét siis muille, miten korkealle
riman voi asettaa. Heit& usein ihaillaan, koska he tekevét asioita, joita me kaikki haluaisimme tehda
(Curran & Sparks 1991, 231), mutta voipa vertailutiedon saaminen synnyttaa joissakuissa myos
kirvelevéd kateutta. Nain saattaa k&yda etenkin silloin, kun vertailun kohteena oleva henkilé on
vertailijan mielesta saanut syysta tai toisesta ansiotonta arvonnousua — "miksi tuo paistattelee
julkisuuden valokeilassa, vaikka minakin olen sitd parempi, fiksumpi ja kauniimpi?’ Kateus voi
purkautua muiden solvaamisena, joka Freudin (1983) mukaan tuottaa tukahdutettua mielihyvaa.
Kyse on naamion riisumisesta eli ylevan alentamisesta silloin, kun joku on petoksella hankkinut
itselleen kunniaa ja arvovaltaa, joka ei todellisuudessa hanelle kuulu. (Freud 1983, 122-123 ja 177.)

Vertallutiedon hankkiminen edellyttéa ainakin jonkin asteista samastumista vertailun kohteeseen.
Miten han péasi tuohon — miten min& paésisin samaan? Milta hanesta tuntuu nyt — miltd minusta
tuntuisi samassa tilanteessa? Yleisd 10ytéa itsensd ja julkkiksen vdliltd eroavaisuuksien lisaksi
yhtalaisyyksia. Nycopin (1971) mukaan esimerkiksi julkisuuden henkilGiden valinen kolmiodraama
rakkaudessa  (vaikkapa  Merikukka Forsius ja  Harkimot) laukaisee  lukijoiden
identifikaatiomekanismin. lkuinen draama vaimon, miehen ja rakastgjan valilla on kaikkien
tajuttavissa. Siind on samat tunnistettavat ainekset kuin monien lukijoiden omassa elamassa. Lisaksi
mukana on kiistanalainen ja voimakkaasti latautunut ongelmanasettelu, josta jokainen voi heti
muodostaa mielipiteensd. (Nycop 1971, 129.)

Rosnow’n (1977) mukaan juorun kaksi muuta primé&arifunktiota ovat viihde ja vaikuttaminen.
Naista enssmmainen liittyy juorugjien keskindiseen nautintoon ja huvitteluun seka pakoon arjesta.
Vaikuttamisella Rosnow taas tarkoittaa Sitd, ettd juorusta tulee manipuloinnin ja kaupankaynnin
vdline, jolla henkil6 A yrittéa saavuttaa itselleen hyotya B:hen ndhden tai C:hen siten, etta
suostuttelee tietoja vaihtamalla B:téa muuttamaan mielipidettdan C:std. Jos juorutoimittgjan tyota
analysoidaan téssa valossa, korostuu Rosnow’'n mielesta tapahtuman hyvéksikayttava luonne:
Kuluttgja saa juoruilusta palkkioks tunteen kuulumisesta etuoikeutettuun sisapiiriin, joka kokee
perverssid mielihyvaa kuuluisien henkildiden vajavaisuuksien ja murheiden tietdmisesta. Juorun

levittgja puolestaan saa rahaa, mainettaja valtaa ” hallita’ uutisia. (Rosnow 1977, 159-161.)
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Stirling (1956) luettelee joukon juorujen taustalla vaikuttavia psykologisia mekanismeja
propagandan levittdminen, vihan ilmaiseminen; hodyryn paastdminen epésuorana aggression
ilmauksena; syntipukkien hakeminen; omien vikojen projisoiminen toisiin; omien salattujen
toiveiden ilmaiseminen; oman itsen korostaminen muita paheksumalla; identifikaatio kohteeseen
sekéd yhteison moraalistandardien ja ryhmasolidaarisuuden yllgpito (Stirling 1956, 262—267; ref.
Koskinen 2000, 26).

Koskinen (2000) taydentaéa néitd motiivilistoja viela muun muassa itsensdpaljastamisen tarpeella
(ekshibitionismi) ja tirkistelynhalulla eli voyerismilla. Juorua voi motivoida halu tietda toisten
ihmisten elamén salaisia yksityiskohtia perheestd, kodin piirteista sekd elamasta tyossa ja
harrastusten parissa — etenkin, jos ndma harrastukset ovat jotenkin arveluttavia. Nama ihmiset
voivat olla omia tuttaviamme ja ystavidmme tai tuttuja julkisuuden kautta. Julkkiksista juoruamalla
opimme, ettd heillékin on inhimilliset heikkoutensa. Koskinen suhtautuu vakavasti jopa Matti
Nykasesta kertovien juttujen kulttuuriseen merkitykseen. Koskisen mukaan ilman tarinoita Nykasen
ylpeydesta ja korskeudesta seka ndistd seuranneesta lankeemusten sarjasta monen ihmistuntemus
olisi nykyista koyhempi. Nain Nykastd koskevissa juoruissa olisi tavallaan kyse jatkuvasta
kommentaarista siitd, millaisia ominaisuuksia fyysisesti lahjakkaillaihmisilléa on ja millaisia vaaroja
tallaisessa lahjakkuudessa piilee. (Koskinen, 27-34 ja 213-214.)

Suhtaudun kuitenkin skeptisesti Koskisen véitteeseen siita, etté 166ppikuningas® Matti Nykasen
toilailut olisivat merkittévasti lisdnneet ihmistuntemustamme. Nykanen ei ole mielestani tuonut
paljonkaan uutta siihen suomalaiseen mieskuvaan, jonka jo elokuvahahmo Uuno Turhapuro teki
aikoinaan ilman alkoholiakin kaikille tutuksi. Ennemminkin selittdisin Nykésen vetovoimaa sillg,
mitd esimerkiksi Klapp (1964) sanoo "koomisista johtgjista’ ja yleisdn piilevien tarpeiden
tyydyttamisesta. Klappin mukaan koomisten johtajien funktioina on toimia pilkan kohteena, tuoda
julki rohkeita nékemyksia vitsiniekan roolin suojista, palvella koomista oikeudenmukaisuutta, antaa
ihmisten arjen rutiineihin hullunkurista kevennystd, luoda yhteisyytta ja antaa ylemmyyden tuntoa
holmaihin nahden seka keréta sympatiaa heikommille osapuolille. (Klapp 1964, 42-52.)

Nykanen on myyvyytensi perusteella Klappin termein myos “"kaivattu johtgja’. Klappin (emt.)
mukaan henkilosta tulee joskus kuuluisa rgahdyksenomaisesti yhdessd hetkessd, kuin

puolivahingossa. Han on silloin osunut suuremmin vaivaa nékeméttd juuri sithen, mita yleisd on

*" | Ita-Sanomien yhdentoista eniten myyneen |ehden listalla on peréti nelja Matti Nykas -166ppia 1990-luvun taitteesta
(luku4.4.2).
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etsinyt®. Hyvin usein henkild kuitenkin 16ytaa itsensi ottamalla onkeensa yleisbn antamasta
palautteesta ja tekemalla itsestéén juuri sen kaltaisen kuin yleisd haluaa. Nan han suorittaa julkista
tehtdvad han kaivaa esiin yleison piilevia tarpeita, jotka tarvitsevat tyydytystd. Kaivatut johtajat
voivat olla myds samastumisen kohteita, mutta eiva valttamétta (voihan ihminen pitéa
omenapiirakastakin, vaikka ei halua samastua siihen). Nama suosikit keréévéat kannattggjoukkoja ja

muuttuvat hyédykkeiksi, joistayleisd on valmis maksamaan. (emt., 32.)

Nykasen viimeaikaiset laulu-, kirja- ja elokuvahankkeet sek&a haastattelulausunnot osoittavat, etta
han on pikku hiljaa l6ytanyt paikkansa tuskaisessa roolissaan ja oppinut itsekin hyodyntamaan
persoonaansa kaupallisesti. Viinanjuonnista, nyrkkitappeluista, on-off-avioliitosta, saunan
palamisesta ja tietoisen absurdeista haastattelulausunnoista on tullut hanen tavaramerkkinsg, josta
yleisd on kiinnostunut ja jota Nykénen itse omasta halustaan yll&pitéa jatkuvasti julkisuudessa.
Instituutioksi muuttunut Nykénen on huomannut eldmansa olevan muiden silmissa viihdettd, eika
han tunnu laittavan sita pahakseen. Tosin tarinan viihdearvo on akaa olla kyseenalainen

viimeist&an silloin, kun puoliso saa mustan silman ja puukko heiluu — sehén onkin totista tottal

7.3.9 Skandaalit herattelevat — ja lopulta uuvuttavat

Arinan vaaliraha, golf-tukiaiset, asantuntemattomuus, plagioidut
pro gradu -tyot, rattijuoppous, kielitaidottomuus, siivoton
kayttdytyminen... Kaksisataa mokailevaa, hdpeilevéa ja mokiaan
piilottel evaa kansanedustajaa on kohtuullisen halpaa viihdetté.

K olumnisti Jyrki Lehtola®

Skandaaliteoria on viimeinen esiin nostamistani nakokulmista 166pin houkutuksiin. Skandaalit ovat
niit4 asioita, joista niin sanottu keltainen lehdistd leimallisesti tunnetaan. Huhut ja juorut voivat
siivittda skandaalia, ja monia skandaaleja edeltavétkin toimittaja- ja poliitikkopiireissa kiertavét
huhut. Skandaali voi kuitenkin syntya vain, jos sanaton sopimus juorujen pitamisesta pienen piirin
sisgpuolella pettda ja paljastukset tulevat julkisuuteen (Thompson 2000, 21.)

Thompsonin (emt.) méaritelman mukaan nykyskandaali viittaa tekoihin tai tapahtumiin, joihin
liittyy muiden tietoon tulevia rikkomuksia. Rikkomusten on oltava riittévan vakavia, jotta ne saavat
yleisissa aikaan kiivaita reaktioita. Skandaalin luonteeseen kuuluu tavallisesti tiettyjen arvojen,

8 Esimerkiks Sloanin (2001) mukaan osa prinsessa Dianan vetovoimasta sdlittyy sill4, etté valtavasti yleisoa
kiinnostaneen Jacqueline Kennedy Onassiksen jélkeen tabloidit etsivat vimmatusti uutta menestyshahmoa, jossa olisi
vahan sankaritarta, hieman uhriaja jonkin verran langennutta enkelia kuten Jackiessa oli (Sloan 2001, 108).

%% | ehtola 2003, 27.

142



normien ja moraalikoodien rikkomista, salailua, ei-asianosaisten loukkaantumista ja julkista
paheksuntaa seka teoista vastuullisten maineen tahriintumista. Skandaalit ovat nousseet
huomattavaan rooliin medigjulkisuudessa, koska julkisuuden nayttamolla esiintyvista ihmisista on
tullut pajon ndkyvampia kuin ennen ja koska he eivét pysty endd samalla tavoin vetaméaan rajaa
julkisen ja yksityisen roolinsa vdlille. Vain harvassa maassa skandaaleista e ole tullut
nykypolitiikan arkipdivéd, mutta kulttuuriset erot skandaalin kasitteessa ovat silti huomattavat.
Esimerkiksi Ranskan ja Italian poliittisessa elaméssd seksiskandaalit nayttelevédt perinteisesti
vahemman merkityksellista roolia kuin 1sossa-Britanniassa. Ranskassa ja Italiassa skandaalit ovat
yleensa liittyneet korruptioon ja vallan vaarinkayttoon. (emt., 6, 10 ja 13-14.)

Myds Suomesta voi todeta, etté intiimejd paljastuksia siséltavét seksiskandaalit ovat harvinaisia. Jos
seksuaalisuutta jonkun poliitikon tai muun julkisuuden henkilon aiheuttamaan skandaaliin
liittyykin, se osataan taitavasti hdivyttda. Keskustan Eero Lankian aviottoman lapsen tapauksesta,
Sauli Niiniston ja Tanja Karpelan erosta tai Harry ja Leena Harkimon sek& Merikukka Forsiuksen
kolmiodraamasta olisi voinut tehda seksia tihkuvia otsikoita, mutta tapahtumia kasiteltiin niiden
yleisesti kiinnostavasta luonteesta huolimatta lehdistdssd varsin hienotunteisesti. Veikkauksen
toimitusjohtajan Matti Ahteen ahdisteluskandaalissakin Ahdetta syyttaneiden naisten véarikkaét
kertomukset seksuaalisesta hdirinnasta harmistyivét lopulta Pirkko K. Koskisen selvityksessa
epaseksuaaliseksi "kapaldinniksi”, joka e sisalla kovin mehukkaita konnotaatioita.

Moniin skandaaleihin liittyy niin sanottu toissijainen rikkomus (second-order transgression), joka
kéédntdd huomion alkuperdisesta rikkomuksesta sitd peittelevaan jatkotoimien sarjaan. Tahan
prosessiin voi liittya petoksia, hairintda, totuudenvastaisia kiistdmisia ja suoranaisia valheita
Peittelysta voi lopulta tulla tdrkedmpda kuin rikkomuksesta itsestddn. Toissijaiset rikkomukset
nousevat merkittavdan asemaan usein siksi, ettd niihin liittyy erityisen paheksuttavina pidettyja
k&ytosnormien rikkeitd. Nain kéavi Watergate-skandaalissa Y hdysvaltain presidentille Richard
Nixonille, jonka ura kaatui vuonna 1974 ennen kaikkea Demokraattisen puolueen paémajaan tehdyn
murron peittely-yritysten ja FBI:n rikostutkinnan hairinnan paljastumisen takia. (Thompson 2000,
16-17.)

Samalla tavoin kavi Anneli Jadtteenmaen padministeriydelle 2003, kun han eduskunnan edessi
kiisti pyyténeensa salaisia Irak-tietoja presidentin neuvonantgjalta Martti Manniselta. Heti tdman
puheen jdlkeen Mannisen antama lausunto pdaministerin  aloitteellisuudesta veti maton
padministerin alta ja Jadtteenmaen poliittinen uskottavuus romahti. Sana sanaa vastaan -tilanteessa
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presidentin neuvonantgjan véite painoi enemman kuin jo valmiiksi hirsipuussa riippuneen
Jadtteenméen. Helsingin ké&rgjaoikeus el 16ytanyt juridista nayttba paaministerin rikkomuksista,
mutta poliittista skandaalia ratkaisu ei silti mité6inyt. Skandaalihan oli se, etta Jadtteenmaki oli
saanut vehkeilevélta presidentin avustgjalta salaiseksi luokiteltua tietoa, jota han kaytti
kyseenalaisin keinoin hyvakseen vaalitaistelussaan. Toissijainen rikkomus, joka nousi lopussa
padosaan, oli tdman toiminnan peittely ja oman aktiivisen roolin kiistdminen, vaikka kaikki

evidenssit viittasivat yleisen kokemuksen perusteella painvastaiseen kaytokseen.

Onko skandaali puhdas mediatuote? Lehdentekijoiden vakiovastaus on, etta skandaali on jo
olemassa — media vain raportoi siitd. Median rooli ei kuitenkaan ole niin yksisuuntaisen passiivinen
kuin tama vastaus antaa ymmaértda. Ilman tiedotusvalineita el olisi kuin pienten yhteisojen
paikallisia skandaaleja, koska lagjemman yleison tietoon paljastukset eivét voi tulla ilman mediaa.
Medialla on myos keskeinen rooli vallankayttgjien rikkomusten esiinkaivajana.

Viattomuus ja syyllisyys on aina ensin jonkun havaittava. Viattomuus ja syyllisyys eivét kuitenkaan
ole toimittajien luomaa sepitettd, mutta ne eivat myodskaan ole heti olemassa oikealla paikallaan,
oikealla painoarvolla. Jonkun pitéd ndma valinnat aina ensin tehdd Toimittajat ja toimitukset
tekeva ensimmaisen moraalisen kannanottonsa jo méarittelemall&a jonkin tapahtuman skandaaliksi.
Toinen moraalinen kannanotto sisaltyy siihen painoarvoon, jonka toimitukset suovat skandaaliksi
méarittelemalleen asialle. Annetaanko uutiselle kolme palstaa, koko sivu, aukeama vai tehd&danko

Moraaliset kannat méaritellaan vallitsevia normeja eli lakeja, séantdjéa ja yleisia eettisia periaatteita
vasten. Esimerkiksi pelkka kiellettyjen aineiden kaytto urheilussa ei ole rikos, mutta se on urheilun
omien sdantdjen ja yleisten eettisen periaatteiden nojalla moraalisesti tuomittavaa. Jos Jari |sometsa
olisi jaanyt ainoaks kéardhtaneeksi suomalaiseksi Lahden MM-kisoissa 2001, tuskin lehdistbssi
olisi puhuttu doping-skandaalista. Olisi puhuttu mieluummin Isometsdn doping-kérysta ja
yksittéisen urheilijan hairahduksesta.

Viisi kérdhtanyttd oli lehdiston mukaan skandaali, mutta téyttaisivatkd kaksi tai kolme kiinni

jéénytta vield skandaalin tunnusmerkit? Kysymys on aina tapahtuneen tulkinnasta ja luokittelusta, ja

sen tekevét usein ensimmaisend juuri toimittajat.
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Tiedotusvédlineet eivét siis varsinaisesti luo skandaaleja tyhjastd, silla kaikki kerrottu on kiistamétta
tapahtunut — muutenhan lehti paétyisi kargjille. Sen sijaan tapahtumien skandalisoimiseen eli
maérittelemiseen skandaaliksi tiedotusvalineet osallistuvat aktiivisesti. Lahden tapauksessa naytti
tiedotusvalineiden ja lukijaenemmiston keskuudessa vallinneen yleinen konsensus siitg, etta sana
skandaali kuvasi tapahtunutta osuvasti. Termin kéyttoa e julkisessa keskustelussa juurikaan
kyseenalaistettu. Monessa muussa tapauksessa skandaalileima on lydty uutiseen paljon kevyemmin

perustein.

Usein kuulee véitettavan itsestédnselvyytend, ettd skandaali myy. Kaikki skandaalit —
merkittavatkaan — eivat kuitenkaan automaattisesti myy®. Levikkipaallikké Bjérn Mattssonilta
saamieni tietojen mukaan |lta-Sanomien paljastukset Irak-skandaalin ympérilla eivét aiheuttaneet
myyntipiikkeja tilastoissa kaikesta kohusta huolimatta kevaalla 2003. Vasta kun Jaétteenméen ero
alkoi haamottaa kesalla 2003, lahtivét ostgjatkin liikkeelle™. Tutkimusvuonna 2002 ostavaa yleisda

(myyntivoima—26 254) jarikosepailyista tyrmistynyt kohutenori Niskanen (myyntivoima—21 004).

Mikseivét kaikki skandaalit myy? Skandaalien seuraaminenhan on monille mielihyvan lahde ja
puheenaihe, silla skandaalin human interest -luonteeseen kuuluva avoin loppu jéttéa paljon
vastaamattomia kysymyksia ja mahdollisuuksia moralisoivaan pdivittelyyn viikkokausiksi
eteenpdin (Thompson 2000, 76-79).

Thompsonin (emt.) selitys on, ettd kaikki skandaalit eivdt resonoi tavallisten ihmisten elaman
kanssa. Téllaisia ovat erityisesti tapaukset, joihin liittyy vaikeasti ymmaérrettévia taloudellisia
asioita. Osittain resonoimattomuus saattaa olla seurausta tapahtumien hammentévasta
monimutkaisuudesta, jota voi olla vaikea muuntaa populaariksi tarinankerronnaksi. (emt., 87-89.)
Huippupoliitikon ja kohutenorin tapauksessa monimutkaisuus tuskin on ongelman ydin, mutta ehka
politiikka ja klassinen musiikki jdavat marginaaliin tavallisen ihmisen kiinnostuksen kohteina. Jos
henkilo el ole ennestdan tuttu tai hdnen nimeansa el paljasteta, skandaali menettéda vaistamatta

€ Tutkimustul osteni (Iuku 6) val ossa on kuitenkin kiistaméatonta, etté joillakin skandaaleilla on selvaé myyntiarvoa.
VVuonna 2002 hyvin myyneita skandaal eita olivat muun muassa Jussi Ahteen ja Susanna Tervaniemen pidétys
(myyntivoima 44 159) ja Anne Pohtamon pojan Jesse Hietasen k&réhtéminen huumeista (myyntivoima 31 283).

®% Presi dentin neuvonantajan paljastuminen vuotajaksi (1S 17.6.2003) ja Jiitteenmaen dramaattinen ero (1S 19.6.2003)
aiheuttivatkin jo selkedt myyntipiikit.
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parhaan teranséd. Hyva esimerkki on aiemmin mainitsemani Ahteen ahdisteluskandaali, joka muuttui
skandaaliksi vasta, kun ”eréén suuren yhtion toimitusjohtajan” nimi tuli julki®.

Ulkomailla tapahtuvien skandaalien luontaista myyntivoimaa sy0 maantieteellinen ja kulttuurinen
etéisyys. Suomessa kirjoitetaan kylla paljon amerikkalaisten, brittien ja ruotsalaisten isoista
skandaaleista, mutta 160pin ykkdsaiheena niita harvemmin ndkee. Suhtaudumme melko
valinpitdmattomasti muiden eurooppalaisten ja venddisten skandaaleihin, puhumattakaan
aasialaisista tai afrikkalaisista skandaaleista, joista tistomme ovat ldhes olemattomat. Vastaavasti

suomalaisten skandaalit kiinnostavat 1ahinna vain suomalaisia itsesan®,

Joissakin tapauksissa skandaalin resonoimattomuus voi liittyd my0s vastaanottagjien tietynlaiseen
vasymykseen jatkuviin skandaalinkaryisiin paljastuksiin. Uudet paljastukset ja syytokset otetaan
silloin vastaan valinpitdmattomasti huokaisten. Lisdksi resonoimattomuus ilmentda valillisen
kokemuksen yleistd ominaispiirrettd, relevanssstruktuuria. Tama tarkoittaa sitd, ettd ihmiset eivat
pida kaikkia tapahtumia itselleen yhté tarkeing, vaan asettavat kokemuksia prioriteettijarjestykseen
sen mukaan, miten paljon niilla ndyttdd olevan merkitysta heiddn oman elaménsid kannalta
(Thompson 2000, 87-89.)

Thompson (emt.) muistuttaa siitd, mika saattaa lehdentekijoilta joskus skandaalihuumassa unohtua:
useimmille lukijoille skandaalit ovat tapahtumia, joita seurataan vain katkonaisesti ja vaihtelevalla
mielenkiinnolla. Thmiset kiinnittévét huomiota otsikoihin ja lagjoihin kokonaisuuksiin ennemmin
kuin pieniin yksityiskohtiin, jotka taas toimittajille ovat térkeitd. Tavallisten ihmisten tapa seurata
skandaaleja el aina osu yksiin sen kanssa, miten intohimoisesti alan ammattilaiset niihin
suhtautuvat. (emt.) Adritapauksissa yleiso kyllastyy median jankutukseen ja sympatiat kaantyvatkin
rikkomuksen tehneen puolelle. Kun harva kaidalta polulta hairahtunut selvidga ehjin nahoin
nykymedian ristitulesta, el ole ylléttavas, etta yleisbn empatia on heikomman puolella. Se on

loppujen lopuksi aika inhimillinen reaktio.

Uusia skandaaleja puhkeaa tasaisin véligioin. Vahitellen ne kuitenkin menettavdt uutuuden
viehdatyksensa ja jossakin maarin myos kykynsd sokeerata ja yllattéd, kun yleisd tottuu néihin

62 Helsingin Sanomien 26.2.2001 julkaisema artikkeli erééssa suuressa suomalai sessa yhti 6ssi tapahtuneesta
seksuaalisesta ahdistelusta e synnyttanyt suurta kohua. Vasta kun artikkelin toinen kirjoittaja, rikostoimittaja Harri
Nykanen paljasti Nelosen Palaneen kérya -ohjelmassa 8.3.2001 ahdistelijaks Veikkauksen toimitusjohtajan Matti
Ahteen, tapahtuma sai skandaalin mittasuhteset.

% Tosin esim. paéministeri Anndi Jaétteenméen Irak-skandaalistaraportaitiin eri puolillamaailmaa. Toinen asia sitten
on, miten paljon se sikd8ldisidaihmisia kiinnosti.
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ndytelmiin ja oppii niiden tuottamiseen liittyvét periaatteet. (emt.) Olen tasta periaatteessa samaa
mieltd, mutta kyseenalaistan Thompsonin lineaarisen gattelumallin, joka johtaisi lopulta skandaalin
taydelliseen inflaatioon. Skandaalivasymys on tosiasia, mutta ndhdékseni vain hetkellisesti.
Muutenhan tabloid-lehdet olisivat jo gat stten kuolleet sukupuuttoon.

Taydenndn Thompsonin gatusta teorialla skandaali-immuniteetista. Tarkoitan termilla sitd, etta
jokainen skandaali nostaa ohimenovaiheessaan hetkellisesti yleison toleranssikynnystd uusille
skandaaleille. Kyse on kuitenkin vain jonkin aikaa kestéavastd vaiheesta, jonka aikana median
tarjoamiin  uusiin  paljastuksiin - suhtaudutaan  valinpitaméttomasti tar  kokonaan torjuen.
Myyntiluvuista on ndhtéavissa, etta yleiso el jaksa kovin pitkdan seurata taydelld intensiteetilla yhta
ja samaa skandaalia, vaan kiinnostuksen ja sietokyvyn saturaatiopiste tulee vastaan hyvin nopeasti.
Media el kuitenkaan voi journalistisen perinteensa vuoksi lopettaa asian seuraamista yhtakkia
kesken. Viimeistéan tdssa valheessa alkaa kuulua syytoksid tiedotusvélineiden ajojahdista ja

asioiden paisuttelusta suhteettomiin sfaéreihin.

Kun immuniteettivaihetta on jatkunut tarpeeks pitk&an, riittdvan kiinnostavana ja aiemmasta
poikkeavana puhkeava skandaali vetda jélleen yleista puoleensa entiseen malliin. Vaikka yleisd
oppiikin nopeasti skandaalien mediaesityksiin liittyvéat niksit, edeltdjistéan hieman poikkeavat ja eri
henkil6ihin keskittyvét skandaalivariantit pitavét huolta siitd, ettei kiinnostus skandaaleihin koskaan

kuole kokonaan.
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8. PAATELMAT

Nyt on korkea aika palata alkuun lukuun 1, jossa nimimerkki Epeli vaitti, ettd ” skeida myy”. Asiaa
hieman tutkittuani rohkenen olla eri mieltd. Populaarilehtien substanssiarvo voi olla joskus
koykéinen, eivatka kuluttgjienkaan ostomotiivit ole aina kovin ylevia Jos uutisten ja viihteen
myyvyys syntyy siitd, ettéa ihminen 10yt8a niista merkityksia ja vastauksia omaan elamaanss, saa
tunteen johonkin yhteisdon kuulumisesta tai pystyy niiden avulla pakenemaan hetkeksi arjen

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittdd, millaiset uutiset myyvét ja miksi. Uutisaiheiden myyvyytta
on mahdotonta laittaa paremmuusjérjestykseen, koska myynti syntyy monimutkaisten tekijoiden
yhteisvaikutuksesta. Uutisten luokittelulla ja myyntilukuihin pohjautuvalla tilastollisella analyysilla
voidaan [6ytda muutamia aihekategorioita, jotka kiinnostavat yleisbd enemman kuin muut. Hyvin
myyneiden aiheiden tarkempi analysointi kuitenkin osoittaa, ettei tietty aihepiiri (julkkis, rikos,
onnettomuus...) sinansd takaa kaupallista menestystd Kuka tahansa missi ei kelpaa lehden
kansikuvaan, ellei haneen liity jotain erityisen kiinnostavaa seikkaa. Mité tahansa onnettomuutta tai
rikosta e uutisoida, ellei niihin liity jotain poikkeuksellista. Eniten myyneisiin uutisiin liittyy aina
useita kiinnostusta ja keskustelua heréttavia tekijoita

8.1 Tulosten yhteenveto

* Suomalaisten ja ulkomaisten tabloidien historia osoittaa, etta parhaiten myyvat...

— instituutioksi muuttuneiden julkisuuden henkil6iden erikoiset kuolemat (Elvis, Diana,
Ayrton Senna, Olof Palme, Sauli Lehtonen, Spede)

— kansallisesti merkittavét urheiluvoitot (Suomessa ja Ruotsissa jaakiekon MM) sek&

— kulttuurisesti jaltai maantieteellisesti 18hella tapahtuvat suuronnettomuudet ja -tuhoty6t
(WTC, Estonia). Olennaisia piirteita ovat tapahtuman poikkeuksellisuus ja avoin loppu, joka
jattéa jalkeensa vastaamattomia kysymyksia.

* |lta-Sanomien myyntivuodesta 2002 ja my06s yleistyksena voi sanoa, etté...

— Linnan juhlien vetovoima kaikkien seurapiiritapahtumien ykkdsenad on ylivertainen

— universaali havainto julkisuuden henkilon kuoleman vetovoimasta osoittautui
paikkansapitavaksi (Armi Aavikko, Britannian kuningataréiti),

— samoin lahell& tapahtuvan katastrofin (Myyrmanni)

— my06s kiinnostavien julkisuuden henkilGiden ero (Karpela ja Niinistd, Hannele Laurin
tilitys ex-miehestéén) myy lehted hyvin, sen todistaa myos 1S:n historia (Matti Nykanen
1990-luvun taitteessa).
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— hétkahdyttavat kotimaiset skandaalit synnyttéavat myyntipiikkeja (Ahteen ja Tervaniemen
pidatys, Jesse Hietasen huumekéry, Frostellin ja Owenin kiista seka lahihistoriasta esim.
L ahden doping-sotku)

* [lta-Sanomien myyntivuodelle 2002 oli lisdks ominaista se, etta...

— |66ppien aiheista ja etusivujen pddaiheista suurin osa koski julkisuuden henkildita (53 % /

46 %), rikoksia ja niiden seuraamuksia (28 % / 31 %) sekd onnettomuuksia (8 % / 15 %)
— julkkisaiheista suurin osa keskittyi misseihin ja malleihin (12 % / 19 %), musiikin
ammattilaisiin (17 % / 15 %) sek& urheilijoihin (16 % / 10 %); yksittéisista
henkilGista 100peissi esiintyivat useimmin prinsessa Madeleine, formulatéhti Kimi
Raikkbnen ja prinsessa Victoria; yleisin aiheyhdistelméa [60peissa oli kolmen
julkkisuutisen kombinaatio; myynnin kannalta ei ollut tilastollisesti merkitsevaa se,
mihin ammattirynm&an uutisen tarkoittama julkisuuden henkild kuului, vaan
enemmankin oli merkitysta hanen tunnettuudellaan ja uutisen poikkeuksellisuudella
— |66ppien rikosotsikoista suurin osa (46 %) koski vékivaltarikoksia, erityisesti
henkirikoksia; toinen merkittava ryhma olivat yleisvaaralliset rikokset (22 %), jotka
my6s myivat huomattavan hyvin; tavalliset surmat ja omaisuusrikokset eivét
kiinnostaneet ogtgjia
— |66ppien onnettomuusotsikoista suurin osa koski maaliikennetta (28 %), tulipaloja
(14 %) ja erilaisia tukehtumisturmia (14 %); lehden ostajia kiinnostivat erityisesti
pieniéa lapsia koskevat onnettomuudet seké hyvin erikoislaatuiset tapaturmat

— |60ppien aiheet ja etusivujen pddaiheet olivat enimmakseen sdvyltéan kielteisia (73 % / 75
%); kielteisten osuus pieneni ja neutraalien kasvoi, kun tultiin ykkdsaiheista pienempiin
otsikoihin; otskon sdvyn tilastollista merkitsevyytta myynnin kannalta en pystynyt
osoittamaan; sen sijaan myyntihuiput historiasta ja vuodelta 2002 nayttavéat selkeasti, etta
vain harvoissa tapauksissa myonteinen uutinen myy poikkeuksellisen hyvin (merkittévan
julkkiksen haét, Linnan juhlat, kansallinen urheilumenestys)

— miesten ja naisten osuus l6oppiotsikoissa ja etusivujen padaiheissa oli lukumaaréllisesti
lahes yht& suuri; sen sijaan naisten suhteellinen osuus oli selvasti korostunut etusivujen
padaiheissa; miehet esitettiin 100peissd ja etusivujen padaiheissa naisia kielteisemmissa
yhteyksissg; sukupuolella el kuitenkaan ollut osoitettavissa tilastollista yhteytta myyntiin

— kuvan merkitys korostui etusivujen padaiheissa, joista vain 8 prosentissa ei ollut lainkaan
kuvaa; jos henkilokuvaa e ollut tarjolla, etusivulle pyrittiin hakemaan aihekuva;
henkilokuva etusivun padaiheen yhteydessd néytti myyvan hieman paremmin kuin
aihekuvallinen tai kuvaton juttu

— lehted myytiin enimmakseen epéeroottisilla aiheilla— 68 % |66ppien aiheista ja etusivujen
padaiheista el sisdltanyt lainkaan viittauksia seksiin; varovaisesti voi todeta, ettd
myyntihuippuja tavoitettiin suhteellisesti eniten ilman seksig, toisaalta ilman seksia saattoi
syntya myos notkahduksia; Janina Frostellin seksikkyydelld tuntui olevan edelleen
myyntiarvoa

— etusivulla ja 160pissa oli sama pddaihe 40 %:ssa julkaisupéivistg, etusivulla oli jokin muu

[66pin aiheista 37 %:ssa paivistd jataysin eri ailhe 23 %:ssa paivistd;, sama pdéaihe etusivulla
jaléopissa myi parhaiten
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— sama 166pin padaihe oli molemmilla iltapdivalendilla 15 %:ssa julkaisupéivistd, ja I1S:n
[60pin pddaihe oli pienempand aiheena IL:n 100pissd 13 %:ssa julkaisupdivistd, sama
pa&daihe molemmillalehdilla myi parhaiten

— vertailutiedon valossa 166ppien ja etusivujen voi todeta muuttuneen vuosien saatossa
voimakkaasti viihteellisemmiksi; politiikan ja talouden aiheet ovat j&8neet myyntiaiheina
marginaaliin; mielenkiintoista on se, etta vuoden 1994 julkkisjulkisuuden osuus nayttaéa
olevan myyntiaiheissa laskussa, mutta jaljelle jadneet julkkisotsikot ovat keventyneet
entisestéan — viihdejulkkikset ja kuninkaalliset ovat lydneet itsensa toden teolla 1&pi, kun
taas valkokaulusvéki on siirtynyt taustalle; rikosuutisten suhteellinen osuus myyntiaiheina
on noussut selvasti vuodesta 1994

* Loopin ja etusivun merkityksestéa myynnin tehostajina voi todeta | S:n myyntivuoden
2002 perusteella, etta...

— &dritapauksissa 160ppi ja etusivu tehostivat myyntia ldhes 50 %; normaaleissa hyvissé
myynneissd kasvu liikkui 166pin ja etusivun ansiosta valilla 10-20 %

— huono 166ppi ja etusivu laskivat myyntid enimmilléan 10-14 %

Lisdksl olen tarkastellut luvussa 7 lagjasti uutisaiheiden synnyttaman kiinnostuksen motiiveja
yleisemmin kaupallisen ja populaarin journalismin mekanismien kautta sek& yksityiskohtaisemmin
[66pin  dynamiikkaa erittelemdlla. Lo60pin  houkutuskeinoja olen lahestynyt yhdeksasta eri
ndkokulmasta, jotka ovat: kuvan lumo, tragedia ja tiedonjanoinen uteliaisuus, intertekstuaalisuus ja
draaman keinot kiinnostuksen rakentgjing, kielenkayton dramaattiset tehokeinot, tuttuus ja
gankohtaisuus mielihyvan léhteind, montaasin luomat jannitteet, kansakunnan yhteiset asiat,
julkkisjulkisuus ja juoruilun motiivit seké skandaalit heréttgjina ja vasyttgina.

Tulosteni merkittdvyydesta voin todeta, etta ne l1&hinna vahvistavat sen, mik& jo muutenkin on
intuitiivisesti ja yleisen kokemuksen perusteella tiedetty, mutta e tieteellisesti todistettu eika
minnek&an julkisesti kirjattu. Tyon ké&ytannbn arvo j&& ndhtdvdksi, mutta ainakin
populaarikulttuuria ja tabloideja koskevalle jatkotutkimukselle se antaa vankan empiirisen ja

teoreettisen pohjan.

Kvantitatiivisen ja tilastollisen analyysini tuloksia el voi suoraan yleistéd koskemaan muita

vuosikertoja eika etenkdan muita lehtia. Jo Iahin kilpakumppani Iltalehti edustaa hieman eri genrea,

universaalgja yhtymakohtia on kuitenkin osoitettavissa, kuten edell& olen tehnyt.
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8.2 Oman aseman arviointia
Alkula, Pontinen & Ylostalo (1994) korogtavat, ettd kvantitatiivisen tutkimuksen

perusedellytyksend on niiden merkitysjdrjestelmien riittdva ymméartaminen, joita tutkittava kohde
ymparistdineen kayttda. Tutkijan on tunnettava kohteenaan oleva ilmio hyvin, jotta hén ei joutuisi
hakoteille. Tulosten ymmértaminen ja tulkinta edellyttda tutkimuskohteen tuntemista myos
aineiston rajojen ulkopuolella. (Alkula, Pontinen & Yldstalo 1994, 20-21.) Mielestani taytan tdman
edellytyksen hyvin.

Asenteeni omaa lehtedni kohtaan on tietenkin ymmartavampi kuin monella lehden ulkopuolisella
ammattilais tai amatoorikriitikolla. En silti  suhtaudu tabloideihin  yhtd& ylitsepursuavan
myo6tamielisesti  kuin  John Fiske (ks. esim. 1989a; 1989b), joka jaksaa ylistda
huonomaineisimmankin tabloid-lehden erinomaisia ominaisuuksia. Minulla olisi iltapéivalehdissa
paljonkin kritisoitavaa, mutta se e ollut tdman tutkimuksen varsinainen tarkoitus. Jos olisin
keskittynyt joka kéinteessa arvostelemaan iltapéivalehtien toimintaa, en olisi ehtinyt sivumaaran
rajoissa yhtdan sen syvemmalle iltapéivaehtien olemukseen kuin niista tdhankaan asti kirjoittaneet.
Keskityin siis hakemaan vastauksia vain tutkimusongelmaani. Tosin olen silloin véaistamétta
joutunut sivuamaan myos kaupallisen journalismin heréttdmia moraalisia ja eettisia kysymyksia.
Olen raapaissut téta tulenarkaa pintaa, mutta moraalisen roihun sammuttaminen jaako6on tutkielmani

ulkopuolelle.

Tutkimuksen teon kannalta nékisinkin oman asemani vahvuutena ennakkoasenteista vapaan mieleni
ja pédasyn lehden salaisiin myyntilukuihin. Lis8ksi voin sanoa tuntevani aineistoni |gpikotaisin, silla
[60pit, etusivut ja myyntiluvut ovat olleet koko agjan saatavillani ja olen voinut tehda helposti
tarkistuksia ja tdydennyksi& havaintoihini myds Sanoma Osakeyhtion muista arkistoista.

Asemani ansiosta olen pystynyt miettimaéan esimerkiksi luokitusrunkoni kriteerit sellaisiksi, etta ne
palvelevat nimenomaan uutisaiheiden myyvyyden tutkimista Mielestani tamé on osaltaan
parantanut tutkimuksen validiteettia. Samasta syysta en ole ollut ainoastaan |ahdekirjallisuuden ja
haastatteluista sasamani tiedon varassa, vaan olen pystynyt hyddyntdmé&an tyossd hankkimiani

kokemuksia jatietoa
Myonnan, ettd olen saattanut olla sokea joillekin sellaisille seikoille, jotka olisivat muiden kuin
iltapaivalehden tyontekijoiden kannalta mielenkiintoisia ja relevanttgja. Onneksi olen saanut

monilta esilukijoiltani arvokasta palautetta matkan varrella.
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Lopputuloksen kannalta uskon asemastani ja kokemuksestani olleen enemman hyotya kuin haittaa.
Tyonantagjani mukana olo tutkimuksessa on lisdnnyt omaa motivaatiotani tydskennell&a huolellisesti
ja perusteellisesti seké saada valmista aikaan itse asettamani maéraajan rajoissa.

8.3 Jatkotutkimusta
lltapaivalenti on tutkimuskohteena monipuolinen ja kiehtova, koska sen péivittdinen

irtonumeromyynti paljastaa armottomasti lukijoiden valinnat ja mieltymyksen kohteet.
Lukijatutkimuksen teko olisi seuraava askel taman tutkielman pohjalta. Lisaselvitettavad olisi muun
muassa 100pin ja etusivun keskindisen dynamiikan toiminnassa seké 160pin ja etusivun otsikoiden
méaran ja sijoittelun vaikutuksesta ostovalintoihin. Olisi myds kiinnostavaa nédhda, voitaisiinko
paikallisesti painotetuilla 166peilla tehostaa myyntid, silléa on perusteltua olettaa, ettd hankolaista ja
nuorgamilaista lukijaa kiinnostavat hieman erilaiset asiat.

Lodpintekijoiden ja lukijoiden suosikkijulkkisten vertailu (luku 7.3.8) herétti ajatuksen, ettd ehka
yleison mieltymyksia kannattaisi kuulostella nykyistd aktiivisemmin ja testata niita myos
kéytannossi. Nyt kaytossa ollutta aineistoa lagjemmalla myyntilukuotoksella olisi voinut myos
selvittéd, onko Ilta-Sanomien yleisbn mielihaluissa tapahtunut muutoksia vuosien saatossa.
Suomalaisen iltapaivalehdiston ja maailman tabloidien vérikas historia ansaitsisi tulla kasitellyksi
paljon lagjemmin kuin t&ssa tutkielmassa tai muualla on téhan asti tehty. Nyt se olisi jonkun hyva
tehdd, silla vanhoja alkuaikojen 160pin ja iltapaivalehden tekijoita on viela elossa kertomassa itse

menneiden vuosikymmenten hengesta

Lehden verkkopalvelun ja sen julkaisemien uutislyhennelmien vaikutus painetun lehden levikkiin
olisi sekin neitseellinen tutkimusaihe, jolla olisi myos k&ytannén merkitysta lehdelle itselleen.

152



LAHTEET

Haastattel ut

Aalto-Setalg, Pauli. lltalehden pdéatoimittaja. Tiedot ja kuvat Iltalehden 166peista 12.4.2004.

Heikura, Jouko. Ilta-Sanomien entinen kirjeenvaihtaja Ruotsissa, 1sossa-Britanniassa ja
Y hdysvalloissa. Sdhkopostikeskustelu. 15.10.2002.

Koljonen, Vesa-Pekka. Ilta-Sanomien paétoimittgja 1983—-2003. Ilta-Sanomat. Helsinki,
20.3.2003.

Korkkula, Leevi. llta-Sanomien entinen toimitussihteeri ja toimituspaallikko (teki [66ppeja 1967—
1976). Puhelinkeskustelu. 27.2.2004

Lammassaari, Jari. lltalehden toimitusp&allikko. Esitys " LoGppi: uutinen kolmeks sanaksi”,
kirjallinen esitysmateriaali ja keskustelu. Journalismin paivét. Lume-keskus. Helsinki, 22.8.2003.

M attsson, Bjorn. llta-Sanomien levikkipaallikko. Ilta-Sanomat. Helsinki, 28.10.2003.

Rissanen, Erik. Ilta-Sanomien toimituspdallikkd. 1lta-Sanomat. Helsinki, 21.8.2003.

Kirjallisuus

Alkula, Tapani, Pontinen, Seppo & Ylostalo, Pekka (1994). Sosiaalitutkimuksen kvantitatiiviset
menetelméat. Porvoo, Helsinki, Juva: WSOY .

Artto, Karlos A. (1994). A Supply Decision Procedure for the Distribution of Magaznes.
Engineering Series no. 71. Helsingin teknillinen korkeakoulu.

Bagh, Peter von & Koski, Markku (2000). Lodppikirja. Mita tapahtuu todella. Rytsoloiden
enndtyssakoista Laila Kinnusen kuolemaan. Helsinki: Like.

Becker, Karin E. (1992). Photojournalism and the Tabloid Press. Teoksessa Peter Dahlgren &
Colin Sparks (eds.) Journalism and Popular Culture. London, Newbury Park, New Delhi: Sage
Publications, 130-153.

Bird, S. Elizabeth & Dardenne, Robert W. (1988). Myth, Chronicle and Story: Exploring the
Narrative Qualities of News. Teoksessa James W. Carey (ed.) Media, Myths and Narratives.
Television and the Press. Newbury Park, Beverly Hills, London, New Delhi: Sage Publications,
67-87.

Bird, S. Elizabeth (1992). For Enquiring Minds. A Cultural Study of Supermarket Tabloids.
Knoxville: The University of Tennessee Press.

Bradley, Margaret M., Greenwald, Mark K., Petry, Margaret C. & Lang, Peter J. (1992).
Remembering Pictures: Pleasure and Arousal in Memory. Journal of Experimental Psychology:
Learning, Memory and Cognition 18 (2), 379-390.

Brotherus, Heikki (1973). Eljas Erkko — legenda jo elaessdan. Porvoo: WSOY .

Bruck, Peter A. & Stocker, Gunther (1996). Die ganz normale Vielfaltigkeit des Lesens. Zur
Rezeption von Boulevardzeitungen. Munster: Lit VIg Hopf. Ref. Puhakka (2001), 4.

Campbell, W. Joseph (2001). Yellow Journalism. Puncturing the Myths, Defining the Legacies.
Westport: Praeger Publishers.

Chalaby, Jean K. (2000). ' Smiling Pictures Make People Smile’: Northcliffe's Journalism. Media
History 6 (1), 33-44.

Christianson, S.-A. & Loftus, E. F. (1987). Memory for Traumatic Events. Applied Cognitive
Psychology 1, 225-239. Ref. Bradley ym. (1992), 379.

153



Connell, lan (1992). Personalities in the Popular Media. Teoksessa Peter Dahlgren & Colin Sparks
(eds.) Journalism and Popular Culture. London, Newbury Park, New Delhi: Sage Publications,
64-83.

Cornfield, Michael (1988). The Watergate Audience: Parsing the Powers of the Press. Teoksessa
James W. Carey (ed.) Media, Myths and Narratives. Television and the Press. Newbury Park,
Beverly Hills, London, New Delhi: Sage Publications, 180-203.

Curran, James & Sparks, Colin (1991). Press and Popular Culture. Media Culture & Society 13
(2), 215-237.

Curran, James & Seaton, Jean (1997). Power without Responsibility. The Press and Broadcasting
in Britain. Fifth edition. London & New Y ork: Routledge.

Dahlgren, Peter & Sparks, Colin (eds.) (1992). Journalism and Popular Culture. London,
Newbury Park, New Delhi: Sage Publications.

Danielson W. A., Nelson, H. L., Flores. T., Gardels, K., Loftus, Beverly, Lynch. M. & Nelson,
Ruth (1958). Sensationalism and the Life History of Magazines. A Preliminary Study. School of
Journalism. University of Wisconsin, 4. Ref. Tannenbaum, Percy H. & Lynch, Mervin D. (1960)
Sensationalism: The Concept and Its Measurement. Journalism Quarterly 37 (3), 381-391.

Dyregrov, Atle (1994). Katastrofipsykologian perusteet. Alkuteos: Katastrofepsykologi (1993).
Tampere: Vastapaino.

Festinger, Leon (1954). A Theory of Social Comparison Processes. Human Relations 7, 117-140.
Ref. Suls, Jerry M. 1977, 165-166.

Fiske, John (1989a). Reading the Popular. London, New Y ork: Routledge.

Fiske, John (1989b). Understanding Popular Culture. London, New Y ork: Routledge.

Franklin, Bob (1997). Newszak and News Media. London, New Y ork, Sydney, Auckland: Arnold.

Fredriksson, Gunnar, Strand, Dieter, Hadenius, Stig & Gustafsson, Karl Erik (1980).
Aftonbladet — en svensk historia. Tukholma: Tidens forlag.

Freud, Sigmund (1983). Vits ja sen yhteys piilotajuntaan. Alkup. Der Witz und seine Beziehung
zum Unbewussten (1905). Helsinki: Love Kirjat.

Graber, DorisA. (1984). Processing the News. How People Tame the Information Tide. New
York: Longman. Ref. Bird & Dardenne (1988), 71-72. Toisesta painoksesta (1988) tehdyt
muistiinpanot saatavilla: http://www.aber.ac.uk/media/M odules/TF33120/graber.html [sivulla
kayty 28.10.2003]

Hartley, John (1996). Popular Reality. Journalism, Modernity, Popular Culture. London, New
Y ork, Sydney, Auckland: Arnold.

Hemanus, Pertti (1966). Helsingin sanomal ehtien rikosaineisto. Tutkimus rikosaineiston
funktionaalisesti merkitsevista piirteista ja niihin vaikuttavista tekijoista. Akateeminen

Hietala, Veijo (1993). Kuvien todellisuus. Johdatusta kuvallisen kulttuurin ymméartamiseen ja
tulkintaan. Helsinki: Kirjastopalvelu.

Hietala, Veijo (1994a). Psykoanalyysistd media-analyysiin. Teoksessa Raimo Kinisjarvi, Tarmo
Malmberg & Jukka Sihvonen (toim.) Elokuva ja analyys. Katsauksia eléavan kuvan erittelyyn ja
tulkintaan. Helsinki: Painatuskeskus.

Hietala, Veijo (1994b). Tunteesta teesiin. Johdatusta klassiseen ja uuteen elokuvateoriaan.
Helsinki: Kirjastopalvelu.

Holmber g, Claes-Goran, Oscar sson, Ingemar & Rydén, Per (1983). En svensk presshistoria.
Tukholma: Esselte Studium.

Holopainen, Martti & Pulkkinen, Pekka (2003). Tilastolliset menetelmét. Helsinki: WSOY .

Hughes, Helen M acGillis (1968). News and the Human Interest Story. New Y ork: Greenwood
Press. (Alkup. 1940).

154



Huovila, Tapani (2002). L66ppi iskee aikamme julkisuuteen. Teoksessa T. Perko, R. Salokangas
& H. Luogtarinen (toim.) Median varjossa. Journalistiikka/Mediainstituutti. Viestintétieteiden
laitos. Jyvaskylan yliopisto. Saarijarvi: Gummerus, 196-215.

Jyrkiainen, Jyrki (1994). Sanomalehdiston keskittyminen. Joukkoviestinnan ja erityisesti
sanomalehdiston keskittymisilmio, sen kulku ja seuraukset jalkiteollisissa yhteiskunnissa 1980-

Katz, Jack (1987). What Makes Crime'News ? Media, Culture & Society 9 (1), 47—75.

Kivivuori, Janne, Kemppi, Sari & Smolg, Mirka (2002). Etusivujen vékivalta. Vakivalta
iltapéivalehtien etusivuilla, todellisuudessa ja ihmisten peloissa 1980—2000. Oikeuspoliittisen
tutkimuslaitoksen julkaisuja 196. Helsinki: Hakapaino Oy.

Kivivuori, Janne & Aalto-Setalg, Pauli (2003). Kaksintaistelu todellisuudesta. Teoksessa Pertti
Vehkalahti (toim.) Journalismikritiikin vuosikirja 2003. Tiedotustutkimus 1/2003. Tampere:
Journalismin tutkimusyksikko.

Klapp, Orrin E. (1964). Symbolic Leaders. Public Dramas and Public Men. Chicago: Aldine
Publishing.

Kobre, Sidney (1964). The Yellow Press and Gilded Age of Journalism. Florida State University.

K oskinen, Ilpo (2000). Véritetty totuus: juorut arkielaméassa. Helsinki: Y liopistopaino.

Kunelius, Risto (1998). Viestinnan vallassa. Johdatusta joukkoviestinnédn kysymyksiin. Porvoo,
Helsinki, Juva: WSOY .

Levin, Jack & Kimmel, Allan J. (1977). Gossip Columns. Media Small Talk. Journal of
Communication 27 (1), 169-175.

Lunsford, Darcie (2000). Taming the Tabloids. American Journalism Review. AJR Features, 1-6.
Saatavilla: http://www.ajr.org/article_printable.asp?d=269 [sivulla kéyty 1.8.2003].

M anninen, Pentti (2000). Johdatus tilastolliseen data-analyysiin. Sovellus- ja atk-keskeinen
ndkokulma. Kuudes painos. Matematiikan, tilastotieteen ja filosofian laitos. Tampereen yliopisto.
Saatavilla: http://mtl.uta.fi/monisteet/data-analyysi/data-analyysi.pdf [sivulla kayty 22.8.2003]

McM anus, John H. (1994). Market-Driven Journalism: Let the Citizen Beware? Thousand Oaks,
London, New Delhi: Sage Publications.

Morton, John (1997). Don’'t Worry, It Will Go Away. American Journalism Review. AJR
Columns. The Newspaper Business, 1-2. Saatavilla:
http://www.ajr.org/article printable.asp?d=78 [sivulla kéayty 1.8.2003].

Murdock, Graham & Golding, Peter (1978). Part Two: The Structure, Ownership and Control of
the Press. 1914—76. Teoksessa George Boyce, James Curran & Pauline Wingate (eds.)
Newspaper History: From the 17" Century to the Present Day. London: Constable. Beverly
Hills, California: Sage Publications, 130-148.

Nerone, John C. (1987). The Mythology of the Penny Press. Critical Studies In Mass
Communication 4 (4), 376-404.

Nuttal, A. D. (1996). Why Does Tragedy Give Pleasure? Oxford: Clarendon Press.

Nycop, Carl-Adam (1971). Nyfiken med sting! En tidningsmans memoarer 1944-1965. Tukholma:
Bonniers.

Pasadeos, Yorgo & Renfro, Paula (1997). An Appraisal of Murdoch and the U.S. Daily Press.
Newspaper Research Journal, vol. 18 issue 1, 33-51.

Perko, Touko (1988). Sanomalehdistd sodan ja sdédnndstelyn puristuksessa 1939-1949. Teoksessa
Paivio Tommila (p&étoim.) Suomen lehdiston historia 3. Sanomalehdistd sodan murroksesta
1980-luvulle. Jyvaskylg, 5-137.

Pietila, Velkko (1976). Ssallon erittely. Toinen korjattu painos. Helsinki: Gaudeamus.

Reunanen, Esa & Torkkola, Sinikka (1999). Vahtikoira vahtii kun kansa puukottaa.
Journalismikritiikin vuosikirja 1999, Tiedotustutkimus 1/1999. Tampere.

155



Rooney, Dick (2000). Thirty Y ears of Competition in the British Tabloid Press: The Mirror and the
Sun 1968-1998. Teoksessa Colin Sparks & John Tulloch (eds.) Tabloid Tales— Global Debates
over Media Sandards. Lanham: Rowman & Littlefield Publishers, 91-110.

Roshier, Bob (1981). News as Eternal Recurrence. Teoksessa S. Cohen & J. Young (eds.) The
Manufacture of News: Social Problems, Deviance and the Mass Media. London: Constable, 480—
488. Ref. Bird & Dardenne (1988), 71-72.

Rosnow, Ralph L. (1977). Gossip and Marketplace Psychology. Journal of Communication 27 (1),
158-163.

Schudson, Michael (1978). Discovering the News. A Social History of American Newspapers.
New York: Harper. Ref. Nerone, John C. (1978), 378.

Sloan, Bill (2001). “ | Watched a Wild Hog Eat My Baby!“ A Colorful History of Tabloids and
Their Cultural Impact. New Y ork: Prometheus Books.

Sparks, Colin (2000). Introduction: The Panic over Tabloid News. Teoksessa Colin Sparks & John
Tulloch (eds.) Tabloid Tales— Global Debates over Media Standards. Lanham: Rowman &
Littlefield Publishers, 1-40.

Sparks, Colin & Tulloch, Peter (2000). Tabloid Tales— Global Debates over Media Sandards.
Lanham: Rowman & L.ittlefield Publishers.

Stirling, Rebecca Birch (1956). Some Psychological Mechanisms Operative in Gossip. Social
Forces 34, 262—267. Ref. Koskinen, 11po 2000, 26.

Suls, Jerry M. (1977). Gossip as Social Comparison. Journal of Communication 27 (1), 164—-168.

Tannenbaum, Percy H. & Lynch, Mervin D. (1960). Sensationalism: The Concept and Its
Measurement. Journalism Quarterly 37 (3), 381-391.

Thompson, John B. (2000). Political Scandal. Power and Visibility in the Media Age. Cambridge:
Polity.

Tikkanen, Eino (1946). Sattuma ja journalistiikka. Teoksessa Me neekerit. Alastontatotuutta
lehtimiehistd ja toimitustyon piirista. Helsingin sanomalehtimiesyhdistys. Porvoo, Helsinki:
WSQY, 57-75.

Tommila, Paivio & Raitio, Tuure (1979). Keski-Suomen lehdistd 4: 1945-1978. Jyvaskyla
Keskisuomalainen.

Tommila, Paivio (paatoim.) (1988a). Suomen lehdiston historia 5. Hakuteos Aamulehti—K otka
Nyheter. Sanoma- ja paikallislehdisté 1771-1985. Kuopio: Kustannuskiila Oy.

Tommila, Paivio (paatoim.) (1988b). Suomen lehdiston historia 6. Hakuteos Kotokulma—Savon
lehti. Sanoma- ja paikallislehdistd 1771-1985. Kuopio: Kustannuskiila Oy.

Tulloch, John (2000). The Eternal Recurrence of New Journalism. Teoksessa Colin Sparks & John
Tulloch (eds.) Tabloid Tales— Global Debates over Media Sandards. Lanham: Rowman &
Littlefield Publishers, 131-146.

Turner, Graeme, Bonner, Frances & Marshall, P. David (2000). Fame Games. The Production
of Celebrity in Australia. Cambridge University Press.

Wainwright, David (1986). Journalism Made Smple. New Delhi: Rupa & Co.

L ehtiartikkelit

Anttila, Tupu (1991b). Iltalehti profiloi lukijakuntansa— liikevaihto liki kaksinkertaistui. Suomen
Lehdisto, artikkeli. 10/91, 15-17.

Anttila, Tupu (1991c¢). lItatdhden markkinointi unohtui. Suomen Lehdisto, artikkeli. 10/91, 17.

Blafield, Ville (2002). Vuosi 2003 on heidan! I1ta-Sanomat, artikkeli. 31.12. Viihde, 34-35.

Heikura, Jouko (2002). Tabloidien taikapiiri. llta-Sanomat, Via New Y ork -kolumni. 2.3. Plussa,
15.

156



llta-Sanomat 29.2.1932, 1. Sanoma Osakeyhtion sdhkdinen arkisto.

Kalin, Kaj (2002). Mitaihmett& Ilta-Sanomat, artikkeli. 2.3. Plussa, 32—38.

Kilpi, Timo (2002). Ei mahdu sahkésanomaan, tehdaan lehti! l1ta-Sanomat, artikkeli. 2.3. Plussa,
42-46.

K oljonen, Vesa-Pekka (2002). Kiitos mielenkiinnogtal 1lta-Sanomat, pdakirjoitus. 2.3. Plussa, 3.

Kyherodinen, Kari (1988). lltalehdet valtaavat maan. Suomen Kuvalehti, artikkeli. 21/88, 18.

Lahti, Johanna (2003). " Brittilehti lavasti Beckhamien sieppausjuonen!” Ilta-Sanomat, artikkeli.
4.6. Uutiset maailma, 20-21.

Laurén, Pirjoliisa (2003). Koneiden kasvattamat lapset elavét sairaassa maailmassa.
Lehtipisteuutiset, artikkeli. 1/2003, 4-6.

Lehtola, Jyrki (2003). 20 syyta 88nestéé. Iltalehti, kolumni. 28.2., 27.

Naveri, Tuomas (2004). Espoolaispojat siepattiin koulumatkalla. I1ta-Sanomat, artikkeli. 29.3., 2—
3.

Pulkkinen, Hannu (2002). Pitaisiko lehtia pienentéd? Suomen Lehdisto, artikkeli. 7/02, 24-25.

Ruohonen, Anna (2003). Rahat irti ihmisesta. Juorulehdet rahastavat julkkiskohtaloilla.
Talouselamd, artikkeli. Numero 30, 12.9, 36-39.

Rutanen, Reijo (1994). Ei viela ex-Expressen. Suomen Kuvalehti, artikkeli. 28/94, 9.

Réasanen, Tiina (1990). Urbaania estetiikkaa. City maailma, artikkeli. 12/90 (1. —14.6.1990), 13.
Ref. M&kimattila, Pirkko (1991), 21.

Spiegel, Peter (2000). Elvis Be Gone. Forbes, artikkeli. 05/29, vol. 165 issue 13, 112-113.

Turner, Richard (1998). A Tabloid Shocker. Newsweek, artikkeli. 10/12, vol. 132, issue 15, 70—
72.

| nter net-lahteet

Advertising Age (2003). http://www.adage.conv. (Valitse Data Center — Media— Circulation
Rankings Index — Magazines ja Data Center — Media— Magazine 300 — Magazine 300, 2002 ed.).
[sivulla kéayty 3.9.2003]

Aftonbladet.se (2003). http://koncernen.aftonbladet.se/,
http://koncernen.aftonbladet.se/tidningen/english.|asso,
http://koncernen.aftonbladet.se/nyheter/nyhet3.1asso,
http://koncernen.aftonbladet.se/nyheter/nyhet4.lasso, http://koncernen.aftonbladet.se/fag/,
http://koncernen.aftonbladet.se/tidningen/ [sivuilla kayty 12.4.2003]

Aftonbladet Arsredovisning (2002). Vuosikertomus 2002.
http://koncernen.aftonbladet.se/statistik/arsredo02.pdf [sivulla kayty 12.4.2003]

Anonyymi (1996). What Sells? The American Editor, artikkelikokonaisuus. December 1996.
http://www.asne.org/ (Valitse Home — Archives — The American Editor — 1996 — December)
[sivuilla kéayty 30.12.2002]

Byrne, Ciar (2002a). Mirror Sales Hit All-Time Low. MediaGuardian.co.uk, artikkeli 6.9.
http://media.guardian.co.uk/presspublishing/story/0,7495,787471,00.html [sivulla kayty
10.4.2003]

Byrne, Ciar (2002b). Butler’s Tale Adds 330,000 to Mirror Sales. MediaGuardian.co.uk., artikkeli.
7.11. http://media.guardian.co.uk/presspublishing/story/0,7495,835390,00.html [sivulla kéyty
10.4.2003]

Deason-Sharp, Tanya (1998). Appeal of Horror Films Linked to Artistic Expression, Rejection of
Social Constraints, Says UHF Professor. News Release. University of Houston.
http://www.uh.edu/admin/media/nr/archives98/1098/horror.html [sivulla kéyty 27.2.2004]

Expressen.se (2003). http://www.expressen.se/expressen/jsp/polopoly.jsp?d=230,
http://annonswebb.expressen.se/info_expressen.html,

157



http://annonswebb.expressen.se/info_kvallsposten.html ja
http://annonswebb.expressen.se/info_gt.html [sivuilla kayty 12.4.2003]

Finnpanel (2003). Tutkimustuloksia— tv. http://www.finnpanel.fi/tulokset/tv.html [sivulla kayty
29.4.2004]

Goan Overseas Digest (2003). Britain’s Trashy Tabloids — Scourge of Minorities, artikkeli.
http://www.goa-world.net/overseas-digest/Archives¥%203/tabloidsl.html ja http://www.goa
world.net/overseas-digest/Archives 3/tabloids?.html [sivuilla kdyty 1.4.2003]

Helsingin yliopisto (1998). Frekvenssitaulukot. Menetelmakurssien materiaalia. Tilasto-
ohjelmistokurssi. Valtiotieteellinen tiedekunta. http://www.valt.helsinki.fi/atk/stat/frekv.htm
[sivulla kéyty 10.1.2004]

Hodgson, Jessica (2002). Famine Story Slows Mirror Sales. MediaGuardian.co.uk., artikkeli. 24.5.
http://media.guardian.co.uk/presspublishing/story/0,7495,721568,00.html [sivulla kayty
10.4.2003]

I1talehti.fi (2004). http://www.iltalehti.fi/info/iltalehdestal [sivulla kéyty 13.3.2004]

lltasanomat.fi (2003). http://www.iltasanomat.fi/info/ [sivulla kdyty 1.9.2003]

Karvonen, Erkki (1998). Tiedotusvalineet masséilevét skandaaleilla.
http://www.uta.fi/~tierka/tablo.htm [sivulla kéyty 24.2.2004]. Alkuperainen artikkeli julkaistu
Aamulehdessi 12.11.1998.

Karvonen, Erkki (1999b). Median kaupallisuus ja viihteellisyys arveluttavat kansalaisia.
Perinteisen laatujournalismin tilalle kansalaisiournalismia? http://www.utafi/~tierka/evamed.htm
[sivulla kéyty 18.3.2004]. Alkuperéinen artikkeli julkaistu Aamulehdessa 11.11.1999.

L evikintarkastus (2003a). Sanomalehtien lukijamaarét 2002.
http://www.levikintarkastus.fi/KMT/L ukijatiedot 2002.pdf [sivulla kéyty 1.9.2003]

Levikintarkastus (2003b). Sanomalehtien levikit 2002.
http://www.levikintarkastus.fi/L evikintarkastus/tilastot/ Sanomalehdet.pdf [sivulla kayty
20.3.2003]

Levikintarkastus (2003c). Sanomalehtien LT-levikin jakauma 2002.
http://www.levikintarkastus.fi/L evikintarkastus/tilastot/SL levikinjakauma2002.pdf [sivulla kéyty
24.3.2004]

Levikintarkastus (2004a). Sanomalehtien LT-levikin jakauma 2003.
http://www.levikintarkastus.fi/L evikintarkastus/tilastot/SL levikinjakauma2003.pdf [sivulla kéyty
24.3.2004]

Levikintarkastus (2004b). Aikakauslehtien LT-levikin jakauma 2003.
http://www.levikintarkastus.fi/L evikintarkastus/tilastot/AL levikinjakauma2003.pdf [sivulla kéyty
28.3.2004]

M ediaGuardian.co.uk. National Daily Newspaper Circulation January 2003 ja National Sunday
Newspaper Circulation January 2003 (source: Audit Bureau of Circulations).
http://media.guardian.co.uk/presspublishing/tables/0,7680,893996,00.html ja
http://media.guardian.co.uk/presspublishing/tables/0,7680,894037,00.html [sivulla kéyty
10.4.2003]

M er seyside Police Online (2003). http://www.merseyside.police.uk/history/ [sivulla kayty
11.4.2003]

Midander, Kristina (2001). Dagspress. Pappertidningen 400 ar. Mediekunskap vid Studium
Hisingen. http://www.hisvux.se/midander/dapre411.html [sivulla kéyty 26.3.2003]

Schaffer, Deborah (1997). Shocking Secrets Revealed! The Language of Tabloid Headlines.
Teoksessa P. Eschholz, A. Rosa & V. Clark (eds.) Language Awareness. 7. painos. New Y ork:
St. Martin's, 216-221. Ref. Kerrigan, John C. (2002)
http://www.fhsu.edu/~jkerriga/tabloids.html [sivulla kéyty 31.12.2002]

158



Stephens, Mitchell (2000). A Call for an International History of Journalism.
http://www.nyu.edu/classes/stephens/I nternational %20History%20page.htm [sivulla kdyty
26.3.2003]

Suomen rikoslaki. Valtion séadostietopankki, wwwe.finlex.fi/laing/index.html, hakusanaksi
rikoslaki. [Sivulla kayty 8.3.2003]

Taflinger, Richard F. (1996). Taking ADvantage. http://www.wsu.edu:8080/~taflinge/advant.html
[sivuilla kéayty 6.1.2003]

Tidningsstatistik (2003). Upplagor Dagspress 2002.
http://www.ts.se/Home/pdf/upplagestatistik/upplagor2002dags.pdf [sivulla kayty 12.4.2003]

Tilastokeskus (2003a). Tuomioistuinten toiminta. Kolminumeroinen rikosluokitus 2001.
www.stat.fi/tk/he/oikeus_rikosluokitus.pdf [Sivulla kayty 8.3.2003]

Tilastokeskus (2003b). Suomi lukuina. Oikeus. Rikollisuus.
http://www.stat fi/tk/tp/tasku/taskus oikeusolot.html [Sivulla kayty 9.8.2003]

Y hteiskuntatieteellinen tietoarkisto (2003). Menetelmdopetuksen valtakunnallinen tietovaranto.
Aihetekstit. Ristiintaulukointi. http://www.fsd.uta.fi/menetelmaopetus/ristiintaulukointi/
ristiintaulukointi.html [Sivulla kéyty 10.1.2004]

Julkaisemattomat lahteet

Hyvérinen, Marja-Riitta (1985). llta-Sanomien etusivut 1973 ja 1983. Toimittgjatutkinnon
tutkielma. Tampereen yliopisto.

Ikonen, Sasha (1997). lItapéivalehtien uutiskriteerit. Pro gradu. Viestinnan laitos. Helsingin
yliopisto.

Koskinen, Pertti & Laakkola, Heikki (1975). Uutisten arvostus ja esittaminen iltal entiemme etu-
jatakasivuilla. Toimittajatutkinnon tutkielma. Tampereen yliopisto.

Kéraj aoja, Jukka (2003). Lobppien viestinta. Pro gradu. Suomen ja saamen kielen ja logopedian
laitos. Oulun yliopisto.

M akimattila, Pirkko (1991). Iltapéivalehtien jaljilla — [1ta-Tampere. Pro gradu. Tiedotusopin
laitos. Tampereen yliopisto.

Puhakka, Kimmo (2001). Laivahylky on loputon uutislahde. Viinakaljaasi Jonkopingin uutisointi
esimerkkind sanomalehtien tabloidisaatiosta. Pro gradu. Tiedotusopin laitos. Tampereen
yliopisto.

Saloranta, Seppo (2002). Tilastotieteen perusteet yhteiskuntatieteilijoille -kurssin kirjallinen
oppimateriaali. Matematiikan, tilastotieteen ja filosofian laitos. Tampereen yliopisto.

Suomen Gallup Group Oy (2003). lIta-Sanomat Tracking 24.2.—9.3.2003. |Itapéivalehtien

muistamista séadnndllisesti mittaava tutkimus. Noin 420 haastattelua. Ei julkinen.

Temmes, Asko (2001). Sosiaalipornon portinvartijat. Iltapéivalehtien mainosloopit
arkielamassdmme. Proseminaarity. Viestintétieteiden laitos. Jyvaskylan yliopisto. Saatavilla
http://www.cc.jyu.fi/~astemmes/minamietteitaloopit.htm [sivulla kéyty 30.9.2003]

Tuoriniemi, Helj& (1977). litaset-iltalehti Oulussa. Pro gradu. Tiedotusopin laitos. Tampereen
yliopisto.

Vento, Markku (1984). Suomen iltapaivalehdiston erityispiirteet. Pro gradu. Tiedotusopin (nyk.
Viestinnan) laitos. Helsingin yliopisto.

159



Aineisto

[lta-Sanomien 166pit ja etusivut.
llta-Sanomien myyntiluvut.
[ ltalehden [60pit ja etusivut 2002.

L60ppeja ja etusivuja on kaytetty kuvituksena | lta-Sanomien ja lltalehden luvalla.

160



LIITE 1.

Oma luokitusrunko
Luokittelutyossani péaédyin jakamaan |lta-Sanomien |66ppiotsikot ja etusivujen padotsikot 11

padluokkaan, jotka koostuvat 49 daluokasta ja 16 rinnakkaisluokasta. Kun puhun [66pin
ykkosotsikosta ja etusivun pédaiheesta, tarkoitan pistekooltaan suurinta otsikkoa tai muuten
esimerkiksi kuvankayt6lla selvasti painotetuinta uutisaihetta. Y kkosotskko on yleensa ylimpana
|60pissa tai ensimmaisen aiheen alapuolella. Jos ykkosotsikko on ensimmaisen aiheen alapuolella,
pidan kakkosotsikkona tété ylinta otsikkoa. Luen |60ppia ylh&élta alaspain ja vasemmalta oikealle.
Maininnat liitteista ja teemasivuista olen tiputtanut aina jarjestyksessa viimeiseksi, vaikka ne olisi
maérittelemassani 100pin lukemisjérjestyksessa sijoitettu ennen uutisaiheita.

Luokitukseni reliabiliteettia ja validiteettia olen pyrkinyt parantamaan useilla eri aikoina tehdyilla

luokittelukerroilla. Luokitusrunkoni paaluokat ovat:

1. Julkkis

2. Rikosjarangaistus

3. Onnettomuusjatapaturma
4. Urheilu

5. Ihmissuhde ja erotiikka
6. Selvitykset ja listaukset
7. S&a jaluonnonilmiot

8. Rahapélit

9. Yhteiskunta

10. Eléin

11. Liitteet ja teemasivut

Joillakin ndista pddluokista on liséksi alaluokkia ja/tai rinnakkaisluokkia. Esimerkiksi pdaluokalla
"Rikos ja rangaistus’ on useita alaluokkia, kuten ”Vé&kivaltarikos’, "Liikennerikos’ ja
" Seksuaalirikos’.

Paaluokilla " Julkkis’ ja”Urheilu” on seka alaluokkia etta rinnakkaisluokkia. Alaluokkia tarvitaan,
jotta voin myyvyytta tarkastellessani tutkia, miten hyvin esimerkiksi julkkiksen erouutinen myy.
Julkkisten ja urheilun alaluokat ovat seuraavat:



Julkkis Urheilu
Onnettomuus ja sairastuminen Kidletyt keinot
Kuolematai edesmenneen muistelu Epéonni
Rikoksen uhri/epéilty, paheksuttava teko Menestys
Tunnetilat Ura
Ulkonako Konflikti
Tyo Ennakkojuttu
Tulot

Erotiikka

Uus rakkaus

Haét

Parisuhde

Vauva

Ero

Muut vastoink&ymiset

Linnan juhlat

Muu

Rinnakkaisluokkia puolestaan tarvitaan, jotta otsikoista saataisiin rekisterdityd enemman kuin
yhdentyyppista tietoa. Esimerkiksi urheilussa minua kiinnosti, missa suhteessa eri urheilulgjit
esiintyivét 100peissa ja oliko niiden valilla eroja myyntipotentiaalissa. Julkkis- ja Urheilu-luokkien
rinnakkaisluokat ovat:

Julkkis Urheilu
Tv- jaradiojuontgjat Jadkiekko
Tesatteri-, elokuva- ja kirjallisuusvaki Autourheilu
Urhellu Jalkapallo
Musiikki Yleisurheilu
Kuninkaalliset Hiihtourheilu
Valtion johtohenkil 6t ja poliitikot Muu urheilu
Muut pdallikdt ja korkean viran haltijat

Liikemiehet

Missit jamallit

Muut

Luokkia voisi nimeté ja otsikoita ryhmitella my6s monella muullatavalla. Luvussa 3.1 olen esitel lyt
muiden tekemid vastaavia luokitteluja. Ne eivdt kuitenkaan sellaisenaan sovellu omiin
tarkoituksiini, mutta myonnan ottaneeni niistd vaikutteita. Valitsemaani jaotteluun paadyin
myyvyystutkimuksen tarpeita ajatellen.

Esittelen seuraavaksi erottelemieni luokkien sisaltéa ja luokkien muodostamiseen kayttamiani
kriteereja hieman yksityiskohtaisemmin.

Julkkikset. Luokittelin julkkisotsikot kaksiulotteisesti: aihepiirin ja toimialan perusteella.
Luokitusrunkoa rakentaessani kaksi suurinta ongelmaa olivat julkkiksen médrittely ja usean eri
luokan aineksia sisdltavét otsikot. Julkkiksiksi laskin paitsi ilmiselvan julkkisstatuksen henkilot



(kuninkaalliset, nayttelijét, juontajat jne.), myods ne ihmiset, jotka olivat p&dsseet tai joutuneet
[60ppiin merkittavan yhteiskunnallisen asemansa vuoksi, vaikka uutistapahtuma itsessdan ei olisi
kantanut 160ppiin asti. Urheilulgjien nimelta mainitsemattomat Suomen ja maailman mestarit seka
SM-liigatason urheilijat laskin julkkiksiksi, samoin korkeassa virassa olevat yritysjohtajat (Suomen
mestari karys ratista; SM-liigajoukkueen buss ajoi rajusti ojaan; Nokian huippujohtajalle liki
700000 mk:n sakot). Kun monitulkintaista uutisaihetta myytiin selvasti tunnistettavan julkisuuden
henkilon kuvalla, pidin luokittelukriteerina kyseisen henkilon julkkisstatusta. Esimerkiksi otsikko
Kaataako ikéaero avioliiton? ei viel& itsessaan viittaa julkisuuden henkildon, mutta kun viereisessa
kuvassa ovat Satu Silvo ja Heikki Kinnunen, on ilmeistd, etté itse jutussa kasitell&&n nimenomaan
julkkisten erojatal ainakin viitataan niihin.

Koko luokitteluprosessin tarkeimpana ohjenuorana pidin sitg, etta jos otsikko liittyi jollain tavalla
julkisuuden henkil6on, otsikko kuului silloin automaattisesti julkkiskategoriaan. Monissa otsikoissa
julkkiksiin yhdistettiin esimerkiksi rikoksia ja onnettomuuksia (Suomen mestari kérys ratista;
Rytsolan lentokone sydksyi maahan), mutta yksiselitteisyyden vuoksi laskin namékin tapaukset
julkkisluokkaan.

Urheilijoihin liittyvé otsikot osoittautuivat kaikkein ongelmallisimmiksi. Piti tehda selva ero,
milloin on kyse uutisesta silkan urheilutapahtuman vuoksi ja milloin urheilujulkkikseen jollakin
muulla tavoin kytkeytyvésta tapahtumasta, jota el voi laskea urheilu-uutisiin. Rajanveto oli
kuitenkin hyvin tulkinnanvaraista. Kirjasin otsikon urheilujulkkisten kategoriaan, jos se selvasti
henkilGityi jonkin tietyn urheilijan persoonaan ja jos kasiteltavalla aiheella ei ollut valitonta yhteytta
urheilutapahtumaan, kisoihin, voittoon tai tappioon kyseisen henkilén urheilulgjissa. Téallaisia
urheilun ulkopuolisia tapahtumia olivat esimerkiksi rotokset, onnettomuudet seka urheilijan
yksityiselamaan tai henkilokohtaisiin ominaisuuksiin kuuluvat seikat (Suomen mestari karys
ratista; Oma kulta oli Samppaa vastassa; Saksalaistoimittajat: Kimi on tuppisuu; Kyro rakentaa
luksustal oa).

Luokituspulmia aiheuttivat my0s tapaukset, joissa otsikko tai kuvitus kasitteli useita julkisuuden
henkil6ita (Missikeisari jyrkkan&: Heidi e saa osallistua missigaalaan; Eronnut Speden tytar saa
tukea Loairilta; Clinton haluaa pelata golfia Mikan kanssa; Jenni jannittda Kimin rinnalla).
Esimerkiksi julkkiksen eldménkumppani on usein itsekin jonkin sortin julkkis. Talléin muodostui
ongelmaksi se, kenen julkkisstatuksen perusteella pitdisi tehda jaottelu tiettyyn ala ja
rinnakkaisluokkaan. Naissa tapauksissa tein jaon sen perusteella, kenen julkkiksen roolia



korogtettiin otsikossa tai kuvituksessa. Jos erottelua ei voinut tehdd ratkaisin ongelman viime
kadessd sen nojalla, kumpi julkkiksista oli kokemukseni perusteella lehden kannalta

mielenkiintoisempi ja l66pin syntymisen kannalta valttaméton (=myyvempi).

Esimerkiksi golfaava Bill Clinton tuskin olisi yksindan paassyt Ilta-Sanomien [60ppiin, vaan
kiinnostuksen kohde oli nimenomaan Mika Hakkinen. Jenni Dahlmanin ja Kimi Réaikkdsen suhde
on kuitenkin hieman pulmallisempi. On selvda ettel entisen Miss Suomen vérittdman
perintbprinsessan tekemisia seurattaisi samanlaisella hartaudella, ellel han seurustelisi suomalaisen
F1-téhden kanssa. Sen sijaan Réikkosen, samoin kuin Mika Hékkisen, jokainen liike ja haastattelu
ovat Suomessa uutisia. Nain ollen useimmat Jenni ja Kimi -jutut pitéisi luokitella ennemmin
urhellujulkkisten kuin missien ja mallien alaluokkaan. Esimerkkiotsikon Jenni jannittda Kimin
puolesta teksti ja kuva korostavat kuitenkin Jennin roolia. Ja koska kysymys on enemméan
yksityiseldman asiasta kuin auto-urheilusuorituksesta, laskin otskon kuuluvaksi ”Julkkis’-
padluokan alaluokkaan "Parisunde” seka rinnakkaisluokkaan “Missit ja mallit”. Luomieni
luokittelukriteerien perusteella otsikon Jenni jannittda Kimin puolesta myyntikoukku on siis ennen
kaikkea mallin parisuhteessa. Kieltamétta myds Raikkdsen tulevalla kisalla sasttaa olla
myyntiarvoa, mutta sen rekisterdimiseen luokittelu-ulottuvuudet elvét riittaneet.

Kun otsikossa ja kuvassa kaytettiin useampaa kuin kahta eri alan julkisuuden henkil6g, kirjasin
heidét alaluokkaan ”Useita julkkiksia’. Jos he olivat selkedsti saman alan ihmisig, kaytin téta
yhteisté toimialaa luokitteluperusteena.

Entisid kansanedustgjia, entisia missgja ja muita ex-henkiloitd pidin luokittelussa nykyisten
veroisina. Jos julkkis oli kuitenkin onnistunut profiloitumaan vahvasti uudella toimialalla, kuten ex-
missi Tanja Karpela kansanedustgjana, pidin luokitteluperusteena uutta ammattia.

Rikos ja rangaistus. Rikosuutisten luokitusrunko syntyi niin, etta kirjasin ensin vapaamuotoisesti
ylos kaikkien [60ppiotsikoissa esiintyneiden rikosten tyypin. Vain pari kertaa esiintyneet rikostyypit
yhdistelin muihin alaluokkiin tai jos sellaista ei 16ytynyt, kirjasin [66ppiotsikon alaluokkaan ”Muu
rikos’. Luokkien yhdistelyn ja nimedmisen tein viime k&dessd Suomen rikoslain rikosnimikkeiden
(Suomen  rikoslaki,  Finlex-sé&dostietopankki) ja  Tilastokeskuksen  kolminumeroisen
rikosluokituksen  (Tilastokeskus, = Tuomioistuinten toiminta) pohjalta.  Ulkopuoliseen
kasitejarjestelmdan nojautumista rikosuutisten luokituksessa suosittelee myds Pietila (Pietila 1976,
99).



Jos otsikossa esiintyi useampi kuin yksi rikos, tein luokituksen vakavimman teon perusteella
Rikosten oikeuskésittelya koskevat otsikot luokittelin epéillyn rikoksen perusteella. Rikos ja
rangaistus -ryhmaan laskin kuuluvaksi myos erddt moraalisesti ja eettisesti arveluttavat teot sekéd
muut mahdolliseen rikokseen viittaavat toimet (Opettaja opetti seksiasentoja 11-vuotiaille;
Lastenhoitaja keikutteli eroottisesti lanteitaan / Sai potkut; Sosiaalivirasto maksoi rikollisen sakot;

Ravintolassa teurastettiin 50 kanaa; Pankki tyhjens luvatta vanhuksen pankkitilin).

Onnettomuus ja tapaturma. Onnettomuudet ja tapaturmat muodostivat monenkirjavan, joskin
melko harvalukuisen joukon. Jouduin tekemdan rankkaa yhdistelyd, silla e ollut kovinkaan
mielek&sta tehda luokkia, joissa olisi ollut vain yksi tai kaksi otsikkoa. lImaliikenteessa sattui
vuoden aikana pari merkittavéa onnettomuutta, mink& vuoksi jéin ne omaks ryhméakseen.
Tilastollisessa analyysissa yhdistin maa- ja ilmaliikenteen onnettomuudet ” Liikenne” -luokaksi.

Joissakin tapauksissa oli epéselvaa, oliko tapahtunut rikos vai onnettomuus tai minka tyyppinen
onnettomuus oli kyseessa. Esimerkiksi otsikossa Kaks pikkulasta tukehtui arkkuun oli kyse niin
sanotusta "arkkulasten” surmasta, jota ensin pidettiin traagisena onnettomuutena, mutta joka
my6hemmin todettiin henkirikokseksi. Luokittelin tapauksesta kertovan ensimméisen otsikon

onnettomuudeksi ja mydhemmét, uusien epéilysten siivittédmét otsikot rikoksiksi.

Esimerkiksi otsikot Kaks vainajaa muumioitui kodeissaan ja Hautajaisvieras kuoli arkun aareen
eivét ilmaise lainkaan kuolinsyyta. Téallaiset tapaukset ryhmittelin alaluokkaan " Muu onnettomuus’.

Urheilu. Urheilu-uutiset luokittelin julkkisten tavoin kaksiulotteisesti: ensiksi otsikossa viitatun
tapahtuman ja toiseksi siind kuvatun urheilulgiin perusteella. Urheilu esitetdan 100peissa
voimakkaasti henkil6ityng, mink& vuoks oli toisinaan erittdin valkea tehda eroa, mika oli
"puhdasta’ urheilua ja mikd esimerkiksi urheilijan yksityiselamain tai henkilokohtaisiin
ominaisuuksiin liittyvéd. Luvussa 3.1.3 olen selvittanyt, mill& perustein olen tehnyt jaon.

Esimerkkejd” puhtaista’ urheilu-uutisista ja urheilujulkkisuutisiksi laskemistani otsikoista:



Urheilu Julkkis

55 tikkia Jokisen suuhun Kimin aiti jarkyttyi

Valmentaja haukkui Selanteen Vanessa Forsmanille ja Jari Kurrille kesavauva!

Jannen kultahyppy Juopuneet maajoukkueurheilijat poistettiin
lentokoneesta

Miks Kimid el varoitettu 0ljylaikasta? Keke ja Mika erosivat ystavina

Onko Mikan ura ohi? Kimi Réaikkonen ja Jenni Dahlman / Kihloissa!

Yksi raatapaus oli otskko David Beckham suitsuttaa: Hyypia on paras! Kysymyksessi oli
selkedsti Sami Hyypién pelitaitoihin elka yksityiselamédan liittyva otsikko, mutta varsinaiseen
urheilutapahtumaan silla el viitattu. Koska tdméntyyppisia rajatapauksia oli onneksi melko vahan,
en muodostanut niita varten "Muu’-luokkaa, vaan sijoitin tdman otsikon urheilujulkkisten
alaluokkaan "Ty6”. Peruste: Beckhamin kehut liittyivat selkeésti Hyypian pelitaitoihin ja tyohon,
mutta kehuminen oli kuitenkin tapahtunut pelikentan ulkopuolella, mita ilmeisimmin jossakin
lehtihaastattelussa. Néin olen kirjasin otsikon julkkisluokkaan.

Ilhmissuhde ja erotiikka. Laskin téhan ryhméén mukaan kaikki paljaaseen pintaan, seksiin,
viettelykseen tai muulla tavoin ihmissuhteisiin liittyvét otsikot, jotka eivdt kuuluneet julkkiksiin,
rikoksiin tai mihink&&n muuhunkaan luokkaan. Muutama esimerkki:

Pettaako pitka mies herkemmin kuin patka?

Testaa itsesi: Millainen rakastuja olet?

Uskovaiset jarkyttyivat urheilijoiden kondomeista

Kapteeni ja peramies harrastivat seksid matkustajien kanssa
Helsingin keskusta klo 5.39 / 2 000 nakual

Kevaan muoti: Povi esin!

Selvitykset ja listaukset. Tahan luokkaan kirjasin 1S selvitti”-, IS tutki’-, "IS listasi”-, "1S:n
vinkit”- ja”Nain teet...” -tyyppiset jutut. ESimerkiksi:

ISvalits Euroviisusuosikit
ISvinkit autoilijoille: Nain selviat paasidisruuhkista
Nain teet joulun kalaherkut

S44 ja luonnonilmidt. Sa&ennusteet nayttévéat kuuluvan kiintedna osan pitkien pyhien ja loma-
aikojen |66ppeihin. Kirjasin ryhméaan myds muutamat harvat luonnonilmiodista kertovat otsikot.

| skikd tahan rantaan meteoriitti?
Millainen on tulevan suven saa?
|Skertoo: Tallainen on padsidisen sia
|Skertoo: Tassa sdassa juhlit vappua
Téllainen on juhannussaa

Ens viikon lomasaa

Koko joulun sda



Rahapelit. Rahapeleilla tarkoitetaan 100peissd ja kansissa p&dasiassa lottoaiheisia juttuja.

Nainen sai loton paavoiton jo toisen kerran
Uus onnenpeli toi heti yhdell& eurolla 200 000
Syttyyko lottokuume? / Lotossa tarjolla ennatyspotti

Yhteiskunta. Y hteiskunta-kategoriaan sisdllytin kaikki puhtaasti politiikan, talouden, oikeuden ja
tyoelaman aiheet, joita silloin tall6in esiintyi 166peissakin. Esimerkkeja

Uusien autojen verotus laskee — hinnat elvat!

Oikeus paatti: / 12-vuotiaasta ei ollut lapsen siittgjaks

Takseihin kamerat jo tdnd vuonna

Sonera tuli kalliimmaks kuin sotakorvaukset

Sybvan hoito lopetettiin rahapulan takia / ” Minut passitettiin kotiin kuolemaan”

Pages kunta maarasi: Nannikorut pois!
Uupumus uhkaa nuoria uranaisia

Elain. Jaottelua eri eldinlajien valilla en katsonut tarpeelliseksi tehdd. Esimerkkeja elainotsikoista:

Hirvi rynni kaksioon

Rottweller raateli perhoskoiran naisen syliin
Henna-Riikka taisteli hengestaan karhun kynsissa
Varo! Kesan itikat ovat ennatysakaisial
Papukaija nimitteli naista siaks

Liitteet ja teemasivut. Liitteet jaottelin seuraavanlaisiin alaluokkiin:

Tv-ohjelmat
Ristikot
Muut liitteet

Otskon savy, sukupuoli ja kuvitus. Otsikoiden aihepiirin liséksi otin huomioon niiden savyn,
otskoissa esiintyvien henkildiden sukupuolen ja kaytetyn kuvituksen. Savyd mittasin
kolmiportaisella asteikolla myoOnteinen, kielteinen ja neutraali/monitulkintainen. Savya
Tama perustui siis taysin subjektiiviseen arviointiin, ja joku toinen voisi nahda otsikot
péinvastaisessa valossa. Valitsin otsikoita tarkastellessani konservatiivisen asenteen, jonka nojalla
tulkitsin pienetkin paheet kielteisiksi asioiksi.

Myonteisen otsikon kriteerit  pa&piirteissddn:  onnistuminen, onnellinen parisuhde tai
perhetapahtuma, menestys, suosio, ikévan asian onnellinen paétods, sisukkuuden ja jaksamisen
osoittaminen, missikisat, Linnan juhlat. MyoOnteisid otsikoita olivat esimerkiksi Kansanedustaja



laihdutti 17 kg, Kateissa ollut k&arme 10ytyi naapurin keittiostd, Joukon Turkan uus rakkaus ja

Tommista tuli sittenkin Monten mestari.

Kielteisen otsikon kriteerit: kun taugtalla oli onnettomuus, rikos, epdonni, kuolema, ero, riita,
vaarinteko, epdoikeudenmukaisuus, skandaali. Kielteisiksi luokittelin esimerkiksi otsikot Armi
Aavikko kuoli, Eveliinan surmaajaks epéilty vangittiin, Uskottomuushuhut piinaavat Ruotsin hovia

jaYstavat jattivat hyvagtit Armille (taustalla ikavé tapahtuma eli Armin kuolema).

Neutraaleiksi otsikoiksi luokittelin automaattisesti kaikki maininnat tv-liitteesta ja ristikoista seka
sellaiset toteavat otsikot, jotka eivét herdtténeet erityisia tuntemuksia suuntaan tai toiseen (Victoria
gjoi Pasi-vaunulla, IS kertoo: Tallainen on pdasiaisen sad). Samaan kategoriaan luokittelin lisaksi
monitulkintaiset otsikot. Esimerkkej& Riitta Vaisdnen: Kunpa koko perhe vois elda yhdessi,

Parinvaihto kiihottaa suomalaisia, Janette Broman e jata terassgja.

Sukupuolen méarittdminenkin oli monin paikoin tulkinnanvaraista tyota. Tarkastelin ensisijaisesti
otsikkoa, ja jos subjektin sukupuoli ei selvinnyt siitd, tutkin myds aiheeseen mahdollisesti liittyvaa
kuvaa. Jos tekijan sukupuoli jai epaselvéksi, tarkastelin teon kohdetta. Kun subjekteja/objekteja oli
useita, kaytin samoja priorisointikriteergjd kuin julkkisten toimialan méarityksessa pariskuntia
koskevien otsikoiden sukupuoli méaréytyi lehden kannalta myyvemman henkilon mukaan. Kun
henkil6ita oli kolme tai enemman, kirjasin sukupuoleksi ”Ei tietoa’, paitsi jos kaikki olivat samaa

sukupuolta.

Otsikoiden kuvituksesta kirjasin ylos, onko otsikoiden yhteydessa kaytetty kuva henkil6kuva,
aihekuva vai onko otsikko ilman kuvaa. Henkilokuviksi laskin kaikki kuvat, joissa oli joku selva
ihmishahmo, ei kuitenkaan valttamétta juuri se henkild, johon otsikko viittasi. Aihekuvia olivat

mitka tahansa muut kuvat.

Loopin ja etusivun suhde; 166pin suhde kilpailijaan, seksikkyys. L60pin ja etusivun suhdetta
mittasin kolmiportaisella asteikolla: Etusivulla ja |66pissd sama péadaihe, Etusivulla jokin muu

|66pin aiheista ja Etusivulla el mitdan 166pin aiheista.

llta-Sanomien ja Iltalehden 166ppien suhteen selvittdmiseksi jouduin k&ymaan 1&pi myos kaikki
lltalehden 166pit vuodelta 2002. Vertailuastelkko oli téssakin kolmiportainen: 1Sn 166pin



paaaihetta ei IL:n [60pissd, S n 166pin padaihe e ykkdsaiheena IL:ssé jalSn 166pin padaihe sama

kuin IL:ssa.

Seksin esiintymisté tarkastelin seuraavanlaisina yhdistelminé: 166pissé ja kannessa, vain 160pissa ja
el seksa lainkaan. Seksia oli: alastomuus, erotiikka, porno, eroottiset ja rohkeat kuvat, samoin
seksirikokset ja muut seksiin liittyvét kielteiset ilmiot. Ei seksi& suutelu, pelkk& missi — paitsi jos
alusuimarasussa tai missikisoissa, vauvajutut. Seksid sisdltaviksi laskin muun muassa seuraavat
otsikot: Nainen puukotti miestéan kesken rakastelun, Lola rohkeissa kalenterikuvissa, Pettadko

pitk& mies herkemmin kuin péatka ja Miks nayttelijan on oltava nyt alasti?

Aiheyhdistelmét. Lo60ppien yleisimpia aiheyhdistelmia tutkin niin sanotun multiresponse- €li
monivastinmuuttujan avulla. L66pin aiheyhdistelmalla tarkoitan padotsikon, kakkosotskon ja
kolmosotskon muodostamaa kolmen eri aihealueen kokonaisuutta. Muut otsikot olen jattanyt
huomiotta. Yksittdiset aihealueet ovat téssd samat kuin l66ppiotsikoiden luokittelussa on edella
esitetty. Kolmen eri aiheyhdistelmén muodostamaa kokonaisuutta nimitéan 166ppi syntagmaks (kts.
luku 6.3).

3.2.4 Esimerkkiluokitteluja
ILTA :SANOMAT | Nyt kun kaikki paa- ja alaluokat on eroteltu, annan viela muutaman

Fandd g 1. L

j AT'“RAKET'" esimerkin, miten olen [60ppiotsikoita luokitellut.

RAJAHTI Fl&
Kyllosen "] Jattiraketti rajahti Kyllosen silmille: Julkkis — Onnettomuus tai
SllmI“& tapaturma— Tv- jaradiojuontajat. Otsikon savy kielteinen. Kyllosesta

m e henkilokuva. Ei seksia.
Oren walmerkaja ishi hampaat krkkun
55 tikkid Jokisen suahun

Kuva L llta.Sanomien Joulunvietto paattyi julmaan perhesurmaan: Rikos ja rangaistus —
|66ppi 2.1.2002. Henkeen ja terveyteen kohdistunut rikos. Savy kielteinen. Ei kuvaa. Ei

seksia.

Oma valmentaja iski hampaat kurkkuun / 55 tikkia Jokisen suuhun: Urheilu — Epdonni —
Jaakiekko. Otsikko ei kerro, oliko kyseessa tapa-turma vai tahallinen teko. Oma valmentaja viittaisi
kuitenkin tapaturmaan pelitilanteessa. Savy kielteinen. Jokisesta henkilokuva. Ei seksia.



Koko viikon tv-ohjelmat: Liitteet ja teemasivut — Tv-ohjelmat.

Lodppisyntagma: julkkis — rikos — urhelilu.

Rytsdlén hurja sy6ksy 100 metristé: Julkkis — Onnettomuus tai | [ITA:SANOMAT

Fajures 114 Jm2

tapaturma — Liikemiehet. Savy kielteinen. Rytsolasta henkilokuva Ei | eIl
seksia |

Lola rohkeissa kalenterikuvissal: Julkkis — Erotiikka — Missit ja mallit.
Selkeasti ihoa paljastavien kuvien vetovoimaan perustuvat |60ppiotsikot
kuuluvat kategoriaan “Erotiikka’. Sivy neutraali, koska teon

anteeksi |..
Eveliinan | s
vanhemmilta

kalenterk .-«
kwissal f A

3 3 nitulkintainen. Lol henkil 6k tsik j
hyvéksyttavyys monitulkintainen. Lolasta henkilékuva. Otsikossa ja Kuva 2. lltaSanomien

kuvassa on seksia |66ppi 11.1.2002.

Epailty pyys anteeks Eveliinan vanhemmilta: Rikos ja rangaistus — Henkeen ja terveyteen
kohdistunut rikos. Sévy kielteinen. Eveliinasta henkilokuva. Otsikossa el seksia

Looppisyntagma: julkkis — julkkis — rikos.

Luokitukseni tunnusluvuista ja jakaumista raportoin luvussa 5. Uutisaiheiden ristiintaulukoinnit ja
ryhmakeskiarvojen vertailut myyntilukujen kanssa on esitetty luvussa 6.

Sisallon erittelyn reliabiliteetti ja validiteetti
Reliaabelius ja validius muodostavat yhdessa mittarin kokonaisluotettavuuden (Alkula, Pontinen &

Ylostalo 1994, 89). Pietilan (1976) mukaan reliabiliteetin tarkistamisella tarkoitetaan sitd, etta
tutkittavasta ilmiostéa kussakin tutkittavana olevassa yksikdssa hankitaan tieto kahdella tai
useammalla tavalla. Jos nama eri tavoin hankitut tiedot eri yksikdiden kohdalla poikkeavat
toisistaan eli ovat rigtiriitaiset, ei nahin tietoihin voida luottaa. Jos ne taas vastaavat toisiaan eli ovat
ristiriidattomat, niihin voidaan luottaajo enemman. (Pietild 1976, 233.)
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Pietila esittele erilaisia ratkaisuja reliabiliteetin tarkistamiseks sosiaalitieteissd. Néista omassa
tutkimuksessani tulee ensisijaisesti kyseeseen intra-individuaalinen reliabiliteetin tarkistus. Tasta
tarkistusmenetelmasta kaytetdan myos nimitysta luokitusreliabiliteetti (emt., 234-235). Pietilan
mukaan luokitusreliabiliteetissa on kyse siitd, ettd luokkien mééritelmien on oltava ymmaérrettavia ja

niitd on sovellettava oikein. (emt., 237.)

Luokitusreliabiliteetti tutkitaan yleensa vasta varsinaisen luokittelun jalkeen. Pietila kuitenkin
huomauttaa, etté on jarkevaa tarkastaa luokkien reliabiliteettia jo ennen lopulliseen luokitteluun
ryhtymistd. Nain voidaan kehittda luokkajarjestelmien rakennetta, tdsmentad luokkien maéritelmi,

hyléata alkuperéisig, laatia uusia luokkia ja niin edelleen. (emt., 238.)

Juuri ndin toimin, kun ryhdyin laatimaan luokitusrunkoa. Kavin useaan otteeseen |&pi kaikki Ilta-
Sanomien |60ppiotsikot ja etusivujen ykkdsaiheet vuodelta 2002. Koska 160ppegja ilmestyi 301,
|66ppiotsikoita oli kaiken kaikkiaan 1 058. Lisdksi otin mukaan lehden etusivujen pddaiheet, joita
oli 301.

tutkia niiden myyvyytta. Niinpd kirjasin julkkiksia sisdltdvista l66ppiotsikoista ensinnakin
uutistapahtuman aihepiirin jatoiseksi julkkiksen toimialan. Urheiluotsikoista huomioin uutisaiheen

jaurheilulajin.

Kolmannen analysointikierroksen alkaessa mielessani olivat jo varsin kirkkaina otsikoiden
luokitteluun luomani logiikka ja sdann6t. Kavin kaikki vuoden 2002 [66ppiotsikot viela kertaalleen
14pi, ja laskin kuhunkin luokkaan osuvien otsikoiden lukumééran. Kierroksen jalkeen yhdistelin

viela pienimpia alaluokkia sek& muutaman pdaluokankin isommaksi kokonaisuudeksi.

Reliabiliteetin etukateistarkistukseen on ainoa tapa rinnakkaisluokittelu, jolloin useampi henkild
toisistaan riippumatta luokittelee tutkimusaineiston samoja sisaltdluokkia kayttéen (emt., 238). Taa
testattiin - pienimuotoisesti  proseminaarityoni  opponointitilaisuudessa kevadla 2003, jolloin
opponenttini  luokitteli yhden viikon |00ppiotsikot laatimieni luokitusehtojen perusteella
Reliabiliteettiprosentiksi saatiin 85, jota voi pitdd melko luotettavana. Taman jalkeen olen viela
tarkentanut ja parannellut luokitteluperiaatteitani saamieni arvokkaiden vinkkien perusteella.
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Olen tarkistanut reliabiliteettia jalkikéteisesti tekemalla uusintaluokitteluja, kuten Pietila ehdottaa.
Pietilan mukaan riittéa, kun lagjasta aineistosta valitaan satunnaisesti mukaan tarkistukseen 10-30
prosenttia. Neljannen, viidennen ja kuudennen luokittelukierroksen tein siind vaiheessa, kun
ryhdyin  laatimaan  |60peistd  havaintomatriisia.  Taloin  laskin  luokitusratkaisujen
yksimielisyysprosentin, joka ilmaisee luokitusreliabiliteetin arvon. (emt., 239.) Luokittelutuloksia
voidaan pitéa luotettavina, jos reliabiliteettiprosentti on yli 90. Jos reliabiliteettiprosentti on 8090,

tuloksia voidaan pitda melko luotettavina. (emt., 245.)

Luokittelin  uudestaan tammi-helmikuun 2002 |60pit, ja laskin luokitusratkaisujeni

yksimielisyysprosentin. Tulos oli 92 prosenttia, eli luokitteluani voidaan pitéé luotettavana.

Pietilan (1976) mukaan sisdllon erittelyn validiteetissa on kyse siitd, vastaavatko tiettya
sisdltdluokkaa ilmaisemaan valitut alkiot sité ilmiotd, jota kyseisen luokan katsotaan edustavan
(emt., 248). Tutkija voi itse verrata luokkien alkioiden késitteellista ja merkityssisallollista
vastaavuutta. Empiirisesti asian voi todentaa antamalla ulkopuoliselle tuomarille listan
sisdltdluokista ja satunnaisessa jérjestyksessa olevista alkioista. Taman jalkeen tuomari asettaa
alkiot eri luokkiin, ja mikali ratkaisu vastaa tutkijan ratkaisua, on luokilla sisdltGvaliditeettia. (emt.,
249.)

Oman sisdllon erittelyni kohdalla voidaan validiteetin tarkastelussa kysyd, antaako luomani
luokitusrunko llta-Sanomien 160peista ja etusivuista riittédvan kattavan kuvan? Ovatko laatimani
luokituskriteerit kyllin erotteluvoimaisia ja selvarajaisia vai horjuuko otsikoiden luokittelu vahan
luokittelijan mielentilasta riippuen? Tarkoituksenahan oli luokitella aiheet niin, etta myohemmin

voitaisiin analysoida niiden myyvyytta myyntilukujen valossa.

Suurin ongelma luokitusrungossani on otsikoiden tulkinnanvaraisuus, joka koskee erityisesti
otskon sdvyn méirittelyd. Toisaalta olen mielestadni luonut varsin selkedn sa&nnoston, jonka
ansiosta reliabiliteetti pysyy riittdvan hyvana Alkuperdisessa luokitusrungossani on niin paljon
luokkia ja alaluokkia, ettei ainakaan luokitusrungon erottelukyky nouse ongelmaksi. Pikemminkin
ongelmallista on silloin kuhunkin luokkaan osuvan otosjakauman pienuus, jos gjatellaan tilastollista

analyysia jayleistysten tekemista aineistosta.

Alkulan, Pontisen & Ylostalon (1994) mukaan tutkimus antaa ana vaavaisen kuvan
tutkimuskohteesta, koska tieto e kata kaikkea ja koska tutkimus tuottaa teoreettisia abstraktioita,
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ndkokulmiltaan valikoituneita kuvia. Nain on laita erityisesti kvantitatiivisessa tutkimuksessa, jossa
tietojen ker&8minen keskittyy joihinkin tarkein&d pidettyihin seikkoihin. Alkulan ym. mukaan
kvantitatiivinen aineisto onkin aina osaprojektio tutkimuksen kohteesta, enemman tai véhemman
abstraktisella tasolla kuvattuna. (Alkula, Pontinen & Yl0stalo 1994, 20.)

Oman tutkimukseni kohdalla tama tarkoittaa sitg, ettd olisin voinut havainnoida |66peista ja
etusivuista monia sellaisia piirteitd, joita en nyt tullut tarkastelleeksi. Olisin myds voinut luokitella
otskot ja kuvat lukemattomilla eri tavoilla. En esimerkiksi ottanut mukaan human interest -
kategoriaa, kuten jotkut muut 166ppeja luokitelleet, koska mielesténi suurin osa iltapaivalehden
aiheista esitetéan henkildiden ja tunteiden kautta, mika tekee useimmista aiheista inhimillisesti
kiinnostavia. En siis voi lausua mitéan tilastollisesti vedenpitavda iltapaivalehtien sisdtdamasta
human interest -aineistosta, mutta toki voin aina arvioida sité kokemukseni ja omasta aineistostani

syntyneen kasityksen pohjalta.
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LIITE 2.

Havaintomatriisi ja muuttujat

Havaintomatriisin kooks tuli 67 x 301 saraketta, sillA muuttujia oli 67 ja tilastoyksikoita eli

66ppeja ja etusivuja 301. Jostiedot puuttuivat, jétin sarakkeen tyhjaksi.

Muuttuja Muuttujan saama arvo; selite
Viikonpéiva 1=maanantai, 2=tiistai, 3=keskiviikko...
Paiva 1-31
Kuukausi 1=tammikuu, 2=helmikuu, 3=maaliskuu...
Viikko 1-52
Jakso 1=tammi-maaliskuu, 2=huhti-toukokuu,
3=1.-20.6. ja12.-31.8., 4=24.6.-10.8., 5=syys-joulukuu
Myynti Paivan nettomyynti
Keskimyynti Ko. viikonpéivan keskimyynti jaksolla
Myyntivoima Myynti miinus Keskimyynti
Myyntivoima% Myyntivoima suhteessa péivan myyntiin
Syntagma L6dpin kolmen pdai heen muodostama yhdistelma (1-11), multiresp.

Aihela—Aihelad
Aihelb — Aihelc

L6dpin ykkosaihe luokiteltuna ndjéllé eri tavalla

L 66pin ykkdsaiheen mahdollinen rinnakkaisluokka, kaksi [uokitustap.

Savyl L66pin ykkosaiheen sdvy
Aihe2a Lodpin kakkosaihe [uokiteltuna
Aihe2b Lodpin kakkosaiheen mahdollinen rinnakkai sluokka
Savy?2 Loopin kakkosaiheen sdvy
Aihe3a L6dpin kolmosaihe luokitel tuna
Aihe3b Lodpin kolmosaiheen mahdollinen rinnakkai d uokka
Savy3 Loopin kolmosaiheen svy
Aiheda L66pin nel osaihe luokiteltuna
Aihedb L 66pin nel osaiheen mahdollinen rinnakkai sluokka
Savy4 L66pin nel osaiheen sévy
Aiheba L6dpin viitosaihe luokiteltuna
Aihebb L66pin viitosaiheen mahdollinen rinnakkai s uokka
Savy5 L60pin viitosaiheen savy
Aiheba Lodpin kuutosaihe luokitel tuna
Aihe6b Lodpin kuutosaiheen mahdollinen rinnakkai sluokka
Savy6 L66pin kuutosaiheen svy
Kansa—Kansia4 Kannen pédaaihe luokiteltunaneljélld eri tavalla
Kansib — Kandid Kannen pa&aiheen mahdollinen rinnakkaisluokka, kolme luokitustap.
SavyKans Kannen pa&aiheen sivy
Kérkiuutinen 1=kannessa ja | 66pissd sama pééaihe,
2=kannessa jokin muu |66pin aiheista
3=kannessa &l mitédn |66pin aiheista
Seks, S2 Loopin jaetusivun seksi, kaks luokitustapaa
LOoppitekstil Lo6pin padotsikon tekstisisalto
Kuval Padotsikon kuva: 1=henkiltkuva, 2=aihekuva, 3= kuvaa
Spl Otsikkohenkil6n sukupuoli: 1=mies, 2=nainen, 3=¢i tietoa
LOOppiteksti2 Loopin kakkosotsikko
Kuva2 Kakkosotsikon kuva (1-3)
Sp2 Otsikkohenkil6n sukupuoli: 1=mies, 2=nainen, 3=¢i tietoa
LOoppiteksti3 Loopin kolmosotsikko
Kuva3 Kolmosotsikon kuva (1-3)
Sp3 Otsikkohenkil6n sukupuoali: 1=mies, 2=nainen, 3=« tietoa
LOoppiteksti4 Loopin nel osotsikko
Kuvad Nelosotsikon kuva (1-3)
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Spd Otsikkohenkil 6n sukupuali: 1=mies, 2=nainen, 3=« tietoa

L 60ppitekstis Lodpin viitosotsikko

Kuvab Viitosotsikon kuva (1-3)

Sp5 Otsikkohenkil 6n sukupuali: 1=mies, 2=nainen, 3=« tietoa
L 60ppiteksti6 L66pin kuutosotsikko

Kuvab Kuutosotsikon kuva (1-3)

Sp6 Otsikkohenkil 6n sukupuali: 1=mies, 2=nainen, 3=6i tietoa
KansiPadaihe Etusivun paéotsikko

KuvaKans Etusivun padaiheen kuva (1-3)

Spk Otsikkohenkil6n sukupuoali: 1=mies, 2=nainen, 3=6i tietoa
IL:n [66ppi ja kand IL:n [66pin ja kannen pédaiheen otsikot

IS jalL-160pit 0=IS:n 166pin padaihetta el 1L:n 166pissa,

1=1S:n |66pin pédaihe & ykkosaiheena IL:ssa
2=1S:n 166pin pddaihe sama kuin IL:ss&’
Muu Muut huomioitavat seikat

Suurin osa naista muuttujista on selitetty jo liitteessa 1, joten niité on turha k&yda tassa endé 18pi.
Sen sijaan muuttujat Jakso, Myynti, Keskimyynti, Myyntivoima ja Myyntivoima% kaipaavat viela

tasmallisempaa méérittelya.

Jakso-muuttujan  avulla  olen  huomioinut  levikin  sesonkivaihtelut.  Kuukausittaisten
keskilevikkilukujen perusteella jaoin vuoden viiteen jaksoon, joiden sisdlla levikki pysyi suurin
piirtein samalla tasolla. Tammi-maaliskuussa lehden levikki oli keskima&rin korkeampi kuin huhti-
toukokuussa, joten erotin ndma kaudet omiksi jaksoikseen. Kesdlla levikki on yleensa selvasti
korkeampi kuin muulloin, mutta aivan erityisen hyvin lehti myy juhannuksen jélkeisella
kesdlomakaudella. Heindkuun huippumyynnin vuoks jaoin kesan kahteen jaksoon: ensimmainen
jakso sSisdltéd lehdet vélilla 1-20.6. ja 12.-31.8. sekéd toinen jakso 24.6.-10.8. Nan
kesdlomakauden huippumyynti el vaaristd Keskimyyntid. Vuoden viides jakso sisdtéa syys
joulukuun lehdet. Ongelmana oli viidennen jakson epétasainen myynti ja yllatyksellisyys: syys ja
lokakuun myynnit olivat keskimaarin melko matalia, mutta lokakuussa levikkia nosti Myyrmannin
rgjdhdys. Joulukuussa keskilevikki oli muita syyskuukausia korkeammalla tasolla juhlapyhien
suurpainosten ansiosta. Koska Myyrmannin synnyttamat myyntipiikit koskivat vain muutamia
yksittaisia lehtia ja koska tilastollisessa analyysissa eliminoin juhlapyhien myynnit, en pitanyt
tarpeellisena syyskauden jakamista tdman pienempiin segmentteihin.

muodossa kuin olen saanut ne levikkipdallikké Bjorn Mattsonilta 27.3.2003. Mattssonin (2003)
mukaan luvut perustuvat myyntipistekohtaisiin laskutustietoihin, joiden perusteella lasketaan muun
muassa iltapéivéalehtien markkinaosuudet. Esmerkiksi tilauksesta toimitetut tai ulkomaille myyntiin

menneet lehdet eivat ndy ndissa luvuissa, vaan kyse on pelkasta irtonumeromyynnista. Todellisten
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13000 kappaletta. (Mattsson 2003.)

Keskimyynti-muuttuja tarkoittaa viikonpaivan keskimyyntia kyseisella jaksolla. Esimerkiksi
perjantain 15.4. keskimyynti saadaan laskemalla yhteen toisen jakson (huhti-toukokuu) kaikkien
perjantaiden myynti ja jakamalla se jakson perjantaiden lukuméardla Keskimyynti on

laskennallinen muuttuja, jotatarvitaan ainoastaan myyntivoiman laskemiseen.

Myyntivoima-muuttuja on keskeisessa roolissa selvitettdessi luvussa 3.3.3 kuvattuja tilastollisia
riippuvuuksia 166pin ja etusivun sisalon sekd myynnin vélilla Olen kehittanyt myyntivoima-
muuttujan  eliminoimaan  viikonpaivien ja kausivaihtelujen voimakkaan vaikutuksen
levikkilukuihin. N&in eri viikonpéivien myyntiluvut saadaan keskendan vertailukelpoisiksi. Lehden
myyntivoima saadaan vahentamalla myynnistd viikonpaivan keskimyynti jaksolla. Jos erotus on
negatiivinen, lehti on myynyt alle keskitason. Vastaavasti postiivinen erotus tarkoittaa
keskimdédraista parempaa myyntia jakson muihin samoihin viikonpéiviin ndhden. Juhlapyhien
lehdille en laskenut myyntivoimaa lainkaan, eivétkd ne nan ollen olleet mukana kuin

yksiulotteisissa jakaumissa.

verrattuna ganjakson samoihin  viikonpaiviin.  Myyntivoima% kuvaa [60pin ja etusivun

vaikuttaneita muita tekijoita. Muuttujan saama arvo onkin vain suuntaa antava.

Kuten Manninen (2000) ehdottaa, syotin muuttujien sisdllon Excelin data-arkille ja méarittel ytiedot
erilliselle luokitusarkille (Manninen 2000, 89 ja 23-24). Joidenkin muuttujien alkuperdista
luokitusta parantelin laatimalla uuden, epéyhtenéisen luokituksen vastintaulukon avulla® (emt., 18—
19). Néain en ollut taysin sidottu alkuperaiseen luokitusrunkooni, vaan pystyin testaamaan monia eri
luokitusvaihtoehtoja tilastollisia riippuvuuksia hakiessani.

6 Esim. 166pin ja kannen seksikkyytta mittasin aluksi kuusiportaisalla asteikolla, jonka muutin riippuvuuksia
tutkiessani vastintaulukon avulla kol miportai seksi.
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Kuvio 1. Vasen yldkulma havaintomatriisista, josta on poistettu liikesalai suuden piiriin kuuluvat myyntiluvut janiiden
pohjalta lasketut laskennalliset muuttujat.

Aineiston suodatus Excelilla

Parhaimpien ja heikoimpien myyntivoimien listaukset tein tutkimusaineistosta Excelin
pikasuodatus-toiminnolla.  Pikasuodatuksella voidaan poistaa nékyvista kaikki sellaiset
tilastoyksikot, jotka eivét tayta kayttgan maarittelemia kriteerejd. Esimerkiksi kun halusin 10yt&a
kaikki myyntivoimaltaan yli 10 000:n lauantain lehdet, laitoin viikonpéaiva-muuttujan kenttdan
suodatusehdoks 6 (=lauantai) ja myyntivoima-kenttéan ehdoksi on yht& suuri tai suurempi kuin

10000.

Yksiulotteiset jakaumat
Luvussa 5 esiteltavét taulukot ovat niin sanottuja suoria jakaumia. Tietokone laskee, kuinka monta

kertaa jokainen luokka esiintyy havaintomatriisin ko. sarakkeessa. Lukumé&réd kutsutaan myos
luokan absoluuttiseksi frekvenssiksi. Prosentuaaliset frekvenssit saadaan jakamalla frekvenssit
frekvenssien summalla ja kertomalla sen jalkeen sadalla. (Manninen 2000, 28.)
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Jakaumien kuvaamistavaksi olen valinnut mahdollismman tarkoituksenmukaiset keinot
muuttujatyypista riippuen. Perustaulukoiden liséksi olen kayttényt yksiulotteisten jakaumien
kuvaamiseen pystypylvésdiagrammia, ympyréesitysta ja usean jakauman vaakapylvasdiagrammia.

Tilastolliset riippuvuudet
Uutisaiheiden ja myyntivoiman tilastollista riippuvuutta mittaan kahdella erilaisella menetelmall&

yhden ryhmittelymuuttujan ryhmékohtaisilla tunnusluvuilla ja ristiintaulukoinnilla.

Nummenmaan ym. (1997) mukaan yhteiskuntatieteellisessa tutkimuksessa on usein relevanteinta ja
tarkoituksenmukaisinta tutkia ryhmien valisia eroja juuri keskiarvovertailujen avulla, koska ryhmét
ovat usein valmiiksi olemassa tai ne voidaan hyvéksyttavélla tavalla muodostaa esimerkiksi
jatkuvista muuttujista (Nummenmaa ym. 1997, 75). Ryhmakohtaisilla tunnusluvuilla tarkoitetaan
Sitd, etta kvantitatiiviseen riippuvaan muuttujaan (y-muuttuja, esim. myyntivoima) verrataan
tunnuslukuja ryhmittelymuuttujan (x-muuttuja, esim. 166pin ykkosaihe) madraamissa luokissa
(Manninen 2000, 49). Mitd enemman y:n keskiarvot poikkeavat toisistaan x:n luokissa (=ryhmien
valillg), sitd enemman x:lla ja y:11& on tilastollista riippuvuutta eli x ndyttaisi vaikuttavan y:hyn
(Saloranta 2002). Tixel laskee ryhmien lukumaarét, keskiarvot, mediaanit, keskihajonnat, minimi-
ja maksimiarvot, yl& ja alakvarttiilit seka tilastollisen merkitsevyyden. Lisaksi ohjelma piirtda
kaaviokuvat ryhmakeskiarvojen perusteella.

Ristiintaulukko on kaksiulotteinen taulukko, jonka méérittelevét rivi- ja sarakemuuttuja. Tixelissa
syymuuttuja asetetaan sarakemuuttujaks ja seurausmuuttuja rivimuuttujaks. Ristiintaulukointia
kaytetdan tilastollisen riippuvuuden tutkimiseen, kun vahintdan toinen muuttujista on kvalitatiivinen
(Manninen 2000, 57). Minulla oli rivimuuttyana kvantitatiivinen myyntivoima-muuttuja ja
sarakemuuttujana useita erilaisia kvalitatiivisia muuttujia. Ristiintaulukoinnissa luotettavuuden
edellytyksend on, ettei yhdessak&an taulukon soluissa odotettu frekvenssi saisi olla pienempi kuin
yksi, ja samalla enintddn 20 prosentissa soluista saisi olla viitta pienempi odotettu frekvenssi
(Helsingin yliopisto 1998).

Molempia menetelmia kaytettéessa Tixel-ohjelma tekee khi toiseen -luotettavuustestin, joka
tilvistyy k&ytannossi ns. p-lukuun. P-luku kertoo virhepédtelméan todennakdisyyden silloin, kun
oletetaan, etté otoksessa havaitut erot |0ytyvat myds perusjoukosta. Tixel laskee p-luvun syGtettyjen

tietojen perusteella. Jos p-luku on suurempi kuin valittu riskitaso, otoksessa havaitut erot saattavat
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olla pelkan otantasattuman synnyttdamid. Jos taas p-luku on pieni, riippuvuutta kannattaa tutkia
[ahemmin. Taytyy kuitenkin muistaa, ettei pieni p-luku tarkoita viela sitg, etta tutkija olisi 16ytanyt
jotakin sisdllollisesti merkittavaa tai esimerkiksi kausaalisen yhteyden. (Helsingin yliopisto 1998;
Y hteiskuntatieteellinen tietoarkisto 2003.)

Myyntihuippujen ja -notkojen laadullinen analyysi
Taydentddkseni tilastollisin menetelmin saamiani tuloksia olen analysoinut myyntihuippuja ja -

notkahduksia myo6s laadullisesti. Tama tarkoittaa sitd, ettd olen kaynyt manuaalisesti 18pi ja
Kirjoittanut sanallisesti auki syntyneiden jakaumien sisdltoja. Hyvan tai huonon myyvyyden
taugalla olevien ilmididen tunnistamisessa ja yhdistamisessa toisiinsa olen kayttanyt
iltapéivalehtikokemuksen tuomaa intuitiota.

Mahdollisuuksien mukaan olen pyrkinyt tuomaan esiin ja arvioimaan my6s merkittavimman
kilpailijan lltalehden uutistoimintaa analysoitavina pavind Vaikka olen pystynyt eliminoimaan
sesonkivaihtelut  varsin  tehokkaasti myyntivoima-muuttujalla ja poistamalla juhlapyhien
suurpainokset tilastollisesta kasittelysta, huippulistauksiin on silti j&&nyt muutamia tapauksia, joissa
hyva myyntivoima on ollut seurausta ennemminkin ajankohdasta kuin uutisten kiinnostavuudesta.
Naista tapauksista olen maininnut analyysin yhteydessi erikseen. Muita véliintulevia muuttujia en
taman tutkimuksen rajoissa ole voinut ottaa huomioon, mutta merkitysta niilla olisikin vain
joissakin  yksittaistapauksissa.  Satunnaiset vdliintulevien muuttujien aiheuttamat vaihtelut

tasoittuvat tilastollisessa analyysissé, kun tarkastelujaksona on niinkin pitka aika kuin yksi vuosi.

Tilastollisen tutkimuksen validiteetti
Tilastollisen ja laadullisen analyysin validiteetin pohdiskelu kulminoituu siihen, miten hyvin

myyntivoima-muuttuja kuvaa mitattavaa ilmi6ta eli sitd, mik& uutinen myy. Myyntivoi ma-muuttujan
arvoonhan vaikuttavat Myynti-, Jakso- ja Keskimyynti-muuttujat. Myynti-muuttujaa voi pitéa
luotettavana, koska sen arvot ovat suoraan levikkipaallikkd Bjorn Mattsonilta saamastani Excel-
taulukosta. Sen sijaan Jakso- ja jakson Keskimyynti-muuttujiin liittyy problematiikkaa, josta olen jo
edelld maininnut (luku 3.3.1). Pidan mahdollisena sitg, ettd vuoden jakaminen viiteen eripituiseen
jaksoon e ole tehnyt oikeutta aivan jokaiselle hyvalle myyntipéivalle. Kuitenkaan esimerkiksi
heindkuun myyntid ei voi suoraan verrata marraskuuhun, koska léhtétaso on erilainen. Rajat on siis
vedettava jonnekin.
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Missd méérin positiivinen tai negatiivinen myyntivoima sitten kuvaa juuri 166pin tai etusivun
padaiheen myyvyyttd? Vaikka myyntivoimaluvut on analyysissani ilmoitettu jopa 56 merkitsevan
numeron tarkkuudella, tilastollisen ja laadullisen analyysin tulokset kuvaavat vain suuntaa antavasti
llta-Sanomien myyntia vuonna 2002. Tama siita syystd, etta myyntilukuihin vaikuttavia
epavarmuustekijoitd on tuntematon méddra. Koska kaikkia valiintulevia muuttujia el ole voitu
huomioida, ulkopuoliset tekijé ovat sagttaneet aiheuttaa ragjujakin muutoksia |lta-Sanomien
myyntiin yksittaistapauksissa. Tilastollisessa analyysissa tallaiset satunnaisheilahtelut menettévét
kuitenkin merkityksenss, kun otoksen koko on riitt&van suuri.

Analyyseissani pidan huomion arvoisena ennen muuta myyntihuippuja ja -notkahduksia, joissa
myyntivoima eroaa huomattavasti nollatasosta. Néissa tapauksissa voi suurella todenndkoisyydella
olettaa, ettd erotus on padosin 166pin‘etusivun pédaiheen ansiota. On epdtodenndkoista, etta
suurimmat  heilahdukset syntyisivét jatkuvasti muiden uutisaiheiden kuin 166pin tai etusivun
padaiheiden perusteella, koska l00pintekijé osaavat kylla painottaa kiinnostavimpia uutisia
ykkosaiheina. Nain ollen pidan perusteltuna sitg, etta olen rajannut tilastollisten ja laadullisten
analyysieni ulkopuolelle muut kuin p&&aiheet.
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ALASTON LOOPPIL MILLAISET UUTISET MYYVAT TABLOID-LEHTIA - JA MIKSI?
LAHITARKASTELUSSA ILTA-SANOMIEN LOOPIT, ETUSIVUT JA MYYNTILUVUT
VUONNA 2002, (160 sivua + 20 liites.)

Pasi Kivioja on tarttunut tutkimusaiheeseen, jonka hyodyllisyyitd ja kiinnostavuuiis el
juuri tarvitse selitelli. On helppo ymmirtid, miks: mnakin lehiyntysten on tarpeen
tietid, "mitkid vutisaiheet myyviit tabloidilehtii ja mihin niiden vetovoima perustun”
(s. 10). Samoin jokniselle on tuttua selluinen journulismiin littyvii populaari ja epi-
miiiiriiinen selitystapa, jossa viitataan tdmin ti twon aiheen "myyvyyteen”. Tiihiin
nilhden onkin ylEitivii, ettei aihe ole lipikotaisin kaluttu, ja Kiviejan gradu on aina-
kin Suomessa tihin mennessii ehki vankin yritys konkreettisesti kuvata ja empiiriseen
aineistoon perustuen selittid tabloidilehtien myyvyyitid ja etenkin miden clusivugen ja
latppien merkitystd lehtien vetovoiman luojina, LodGppitutkimusta el Suomessa ole
muutenkaan tehty juur lainkaan, Thlt osin gradu onkin kaivattu perusteos.

Kiviojan gradua leimaa pyrkimys selkeisiin kysymyksenasetteluihin ja
viileisiin, jiirkeviin johtopiiiitdksin. Tekijil poimii teteellisestd kirjallisuudesta piite-
viisti gjatuksia, jotka twovat relevantin nitkdkulman kulloinkin kisiteltiviini olevaan
teemaan. Samalla kuitenkin jowrnalistitaustalleen uskollisena Kivioja on pystynyt viilt-
timiitin hienostelevan tekotieteellisyyden, vaikka hakeckin tulkinta-apua hyvin mo-
nenlaisista teoreettisista traditiosta. Kaupalhisuuttakin gradussa tarkastellaan hyvin
kiivtinnilliseltsd kannalta: Kivioja korostaa, ettd journalismi on perusolemukseltaan
kaupallista, ja sitdi voi ja pitiE sellaisena tutkia. Moralistista tuomitsemista tai
asenteellista taivasielua Kivioja vierastan. Hiin ei kuitenkaan tarkoittane, ettii myyvin
etusiva lai 16Upp aina olisi mybs torvoltavin koristus kioskin ikkunaan ja kassajonon
kupeeseen.

Tybn huolellinen ja selkell ote ulottuu sen rakenteesta empunsen 1ydn
toteutukseen, raportointiin ja  esillepanon  viimeistelyyn  saakka, Kuten tydn
alkusanoista  kiy ilmi, tutkimus on tehty kirehtimittd, mutta suunnitelmaa
jdrjestelmiillisesti  toteuttacn. Tuloksena onkin hyvin tasalaatuinen ja  mittava
kisikirjoitus, jossa vuoden 2002 |8dppeihin ja etusivuihin kohdistuvaa empinsti
osuutta pohjustetaan aluksi perusteellisella tabloid-lehdistén historikeilla lopuks)
syvenneliiin monipuohisella reoreetnsella viihineistdlli.

Luvussa 4 tyitd taustoitetaan juksolla, jossa Kuvataan lyhyest tabloidien
hastonas Yhdvsvalloissa, [so-Brtanmassa, Ruotsissa ja Suomessa. Histonajakson nid-
kitkulmana Kivioja sanoo pitliviinsd lehtien myyvyyden kehitysti (s. 24). Katsauksen
ansiokkuutta hsii se, et Kivioja on tissi kerinnyt hyvin nkkonmsista palasista ko-
koon Kiinnostavan kokonaisuuden ja ettid hin ennen tanmnan kertomista myds lyhvesti



arviol kilyteimalidin lihtend. Tissii juksossa vaativa lukija olisi kuitenkin kaivannut
myds teoreettisempaa kehystd, johon tabloidi-lehtien mstorian olisi peilattu. Tablod-
lehtien histonan wkevampi pohtiminen suhteessa kulloisenkin journalismin ympéiri-
viilin sosiaaliseen todellisuuteen olisi voinut antaa potkua tulkita myts vuoden 2002
ladppeji, joissa tivistyviit suomalwisen lehdistén 1990-luvun "kellastumisen™ monet
ginekset, Nyt Kiviojun kirjoitustyyli on kronikoiva ja paikein hiukan luetielonomai-
nen. Toisaalta tillmsenakin jakso kertoo titviist tabloidien kehityksen perustapahtu-
mat tarkastellwissa maissa.

Tutkimuksen empunseni mneistona on llta-Sanomien vuoden 2002
l6Gppiotsikot sekil etusivujen pidiotsikot. Lisliksi Kivioja on haastatellut Hta-Sanomien
piillikkdtoimittajia ja muita 166ppien tekemisti tuntevia henkiltiti, Haastattelut tuo-
val tutkiclmaan Kiinnostavas Kliiytinndn kokemukscen perustuvaa tictoa [68ppien te-
kemisestii ja lodppien tehosta, mutta varsinaisen tutkimusaineiston muodostavat kui-
tenkin mainitun vuoden tekstit.

Latpmen ja etusivujen otsikoista Kivioja tekee huolellisen sisilliinentte-
lyn ja pohin asianmukaisesti luokittelun ongelmia littteessii 1. Thysin kirkkaasn lite e
kuitenkaan valaise luokitelusystematiikkaa. Olisi ehkil ollut selvempiiii, jos liitteessi
olis1 lueteltu systemaattisest kmkki kiiytetyt muuttujat ja nitden kaikki luokat, Nyt liit-
teessii | puhutasn muuttujien sijaan vain erilaisista luokituksista. Liitteessi 2 taas |ue-
tellaan muuttujat mutia ei niiden luokkia,

Suonmmin utkimuskysymykseensi — millainen 160ppi tai ctusivu myy
hyvin? — Kivioja kily luvussa 6, jossa hiin vertaa toisiinsa kunkin pliiviin otsikoita ja
myynilukujo. T varten Kivioga kehittiid kiiyitdkelpoisen tuntuisen myyntivoima-
tunnusluvun, Tunnusluvun pohjaksi Kivioja jakaa vuoden viiteen jaksoon. Myynti-
voima sasduan viihentimilli piiviin inonumeromyynnistil kyseisen viikonpiiiviin kes-
Kimyynti kyseiselld jaksolla. Niin tarkastelussa ulee huomioiduksi sekii vuodenagun
ettil vitkonpiliviin mukaiset levikin systemaattiset vaihtelut. Jos siis lehden myynti-
voima on negatitvinen, lehti on myynyt viikonpiiiviiéin ja vuoden jaksoon verrattuna
keskimiiliriiistii huonommin, jos myyntivoima on positiivinen, lehti on myynyt keski-
miliiriiistid paremmin. Myyntivoima-tunnusluvussa on sekin hyvil puoli, etti sen perus-
teella el von pidtellis alkuperiisii myyntilukuja. Niitii Ilta-Sanomat ei olisi antanut jul-
Kaista. Myyntivoima-lukujen perusteella kuitenkin lukijakin voi tehdi analyysien kan-
nabla riittdvit johlopiiitkset.

Tutkimusmenelelmili pohtiessaan (5. 17) Kivioja katsoo ehki turhankin
pessimistisesti ns. viiliin tulevien muuttujien (kuten lehden ilmestymispiiviin sélitila)
heikentiiviin otsikkojen ja myyntilukujen perusteella saaujen tlosten luotettavuutta.
Tilastollisessa tarkastelussa piiitelmiit tehdiiin systemaattisen vaihtelun perusteella,
kun taas tettyyn luokkaan luokitellut otsikot vaihtelevat niliden villiin tulevien muut-
jien suhteen luultavimmin satunnaisesti. Sivulla 103 Kivioja itsekin oikein toteaa,
it tillaiset ulkopuoliset tekijlit ovat suattaneet siheuttan yksittiisissd tapauksissa ra-
Jujakin muutoksia lehden myyntin, mutta tlastollisessa analyysissa satunnaisheilahte-
lut menettiviit merkityksensi, jos otoksen koko on rittiviin suuri. Yksittistapauksissa
tans viiliin tulevien muuttujien osuutta on mahdollista arvioida laadullisesti.

Kivioja seuraa analyyseissilin kiltettiiviisti jakaumien tilastollista merkit-
sevyylti. Havaitut riippuvuudet eiviit aina olleet tlastollisestu merkitsevii, mikli usein
johtui havaintojen pienestii mitiirista, mutta ehkii myts siitd, et kiinnostavuus ja
myyvyys syntyvit userden eri tekijiden yhteisvaikutuksesta, eiki mikiilin yksittiinen
tekijid vilttiimittd tee otsikosta myyvii. Joitakin yleistyksid oli kuitenkin mahdollista
tehdi. Keskimiiiiriiisti parempaan myyntiin Littyiviit esimerkiksi erittiin voimakas
kielteisyys, lapstin linttyvit rikokset ja onnettomuudet, hillitty seksikkyys ja julkisuu-
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den henkilon kouolema. Tehokas [66ppi ja ctusiva niiyvttiviie hsdiiviin myyntid yleensi
10-20 prosenttia kun taas epdonnistunut etusivu ja 166pp1 niyitiviit viihentiviin myyn-
tidi enimmilliidn viisitoista prosenttia. (s.102-103), Juun myyvien mheiden yleistyksis-
tid olisi voinut tulkintas rakentaa myés vankemmin iltapiivilehdiston yhteiskunnalli-
sen roolin ja sen lukyoilleen rakentaman identileetin suuntaan.

Luvussa 7 Kivioja siirtyy pohtimaan myyvyvden miksi-kysymysti. Ki-
vioja e tissi pyri rakentamaan omaa sysiemaattisia teonaa myyvyyden syistil, vaan
poimii ideoita useista hyvin erilaisiin teoriothin pohjaavista lihteisti. Luvossa "Lid-
pin dvnamikka" Kivioja kwitenkin jisentiisi enlaisia Lihestymistapoja vhdeksiilin en
nikikulmaan ja onnistuu ndin kuvaamaan kinnostavuuden taustatekijontd varsin sel-
keiisti. Monet teoreettiset taustal ja selitysmallit avaavat useita nikkulmia 158pin ja
etusivun mahdollisiin yleistd puhuvtteleviin mekanismeihin. Samalla ne yhdessi 160-
pintekijiiden hasstatielujen kanssa valaisevat myos [Goppien lekemisen taitoja. Erityi-
sen kiinnostaviksi Kiviojan esiin nostamista selitysmalleista viniiviit ainakin ajatuksel
ldGppijulkisuudesta postmodermin yhteiskunnan juorwlun muotona seki luvun vitmei-
nen pohdinta journalistisen skandaalin luonteesta. Molemmissa niiyitiisi, tosin hiukan
eri tavoin, korostuvan populaanjournahismin yhieiséllinen aspekn,

Vaikka lnadullinen jakso ei asetakaan nkasta teorecttista taustasnsa pun-
tariin sen mukaan, mikid selitysmalleista niiyttdisi toimivan parhaiten (eikd yksi seli-
tysmalli varmaan perusluonteeltaan kurtonta populaanjournalisnrma saisikaan aisoi-
hin}, luku 7 tiydentid ermnomaisesti atempien lukujen kuvailevia ja tilastollisesti yleis-
tivii juksoja. Myds tyon sivuille skannatut looppikuvat havainnollistavat hyvin teks-
tssi kiisiteltyjd niikokulmia. LoGpin dynamitkassa on kyse pitkiilu l66ppiretonikasta
eli erilaisten kuvallisten ja kielellisten keinojen tehon pohdinnasta. Kiviojan esiin nos-
tamien selitysmallien testaaminen tm vieminen eteenpiin jiifi tulevien lGoppitutkijo-
den tehtiviiksi, mutta maastoa on nyt jo kitettiviisn kartoitettu. Kenties selvimmin
Kiviojan erittelyssii sivuosaan jiliviit sellaiset leoreettisel mallit, joissa populaanjour-
nalismin luonnetta olisi kytketty yhteiskunnallisen vallan monitahoiseen dynamiik-
koan, Draagman, Kirjekkyvden, kliseisyvden, intertekstuaallisunden, juorailun ja skan-
daslidynamiikan kuviota olisi voinul pidemmiillekin pobtia esimerkiks: Mihail Bakh-
tinin kamevalismin teorioiden kautta. Nithin viittaa useasti myds Kiviojan siteeraama
John Fiske. Kovin pitkille Fisken kyytiin Kivioga ei kuitenkaan, edes kokeeksi, lihde.
roolissa ja viludi arvioimasta tabloidijoumalismin viewsempiid yhieiskunnallista jo
kulttuurista merkitystd. Syykin niyttiisi [6ytyviin. Tutkielma lopussa hiin toteaa, ettid
“jos olisin keskittynyt joka kiiinteessid arvostelemaan iltapidiviilehtien toimintaa, en
olisi ehtinyt sivumiifirin rajoissa yhtdiin sen syvemmiille iltapiiviilehtien olemukseen
kuin miisti tiihiinkiifin asti Kirjoittaneet” (5. 151).

Niiin voi tictysti olla. Tydn ansio on, ctti analyyitisen ymmirtivi ote on vienyt tutki-
jan sisidiin tabloidijournalismin ja l68ppien "dynamiikkaan” ja niin tutkielman lokija-
kin saa sntd hyviin kuvan.

Samaan hengenvetoon tekee kylld miehh myds todeta, end viileldl analyytisyys e sellai-
senaan sulje pois sitd, ettd wlosten yhieydessd olisi voinul muutaman sivun verran
pohtia mytis myyvyyden suhdetta journalismin muihin arvothin ja perustoihin lai
miettiii, millmset kisitteet ja (eonat voisivat sitoa yhieen myyvyyden dynamitkkaa
ymmirtivii selitysmalleja, populaanjoumalismin histonaa ja 2000-luvun 166ppe)i.

Kaiken kaikkiaan Pasi Kiviojan pro gradu -1y6 osoittaa syviillisti atheen tuntemusta,
paneutuvaa utkimusotetta seki ovaltavaa ja perusteellista tutkimusmenetelmien hal-
lintaa. Tutkimuksessa el kehitelld omaperiistd teonaa, mutta l8vdetdin runsaasti rele-



vanticya teorceitisia nikikulmia uutta tetoa tuottaneen empiinsen tutkimuksen kon-
tekstoimiseksi. Kun kyscessi lisiiksi on suomalaisessa illapiivillehtien ja eniyisesh
lotppien tutkimuksessa uraa ourtava tyd, esitimme sen hyviksymmstd arvosanalla
eximia cum laude approbatur.

- ]

A Lo 5 =L

Risto Kunclius Esa Reunanen

i

KEypasyyskoe hyvaksytty 17.4.2004.
Lausunto lidhetetty tiedoksi Pasi Kiviojalle 14.5.2004.

Eloy flacd e,

Sirkka Hyrkkanen
toimistosihteeri



