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Nelonen on ensmméinen suomaainen vatakunnallinen kanava, joka on
ilmoittanut heti toimintansa aussa tavoittelevansa kohderyhmé&a. Nelosta
kiinnostavat kaupunkilaiset nuoret aikuiset ja edelldkavijé. Kuulun itse t&han
kohderyhméan ja halusin tutkia pro gradussani sitd, milla keinoilla Nelonen
meit& urbaaneja aikuisia kanavalleen houkuttel ee.

Kaupalisen tv-kanavan térkein tehtédva on rakentaa ohjelmisto, joka kerda
kanavalle mainostgjia kiinnostavan yleison. Kun kanavien vélinen kilpailu on
kiristynyt, ohjelmistosuunnittelusta on tullut television valtakeskus.
Ohjemistonsuunnitteluun  kuuluu  ohjelmien  valinta, niiden dgijoittelu
ohjelmakaavioon ja tyén onnistumisen arviointi. Onnistumisen térkein mittari
ovat katsojaluvut, joita kdytetdan kaupankaynnin apuna mainostajien kanssa.

L&hestyn Nelosta kohderyhmékanavana analysoimalla sen
ohjelmistosuunnittelua.  Ensisijainen  tutkimusaineistoni ovat  Nelosen
ohjelmakaaviot kesasta 1997 kevaédseen 2003. Teen ohjelmakaavioista kolme
luentaa: vakiointi- ja muutosluennassa seuraan, millaisia ohjelmapaikkoja
kaavioihin on luotu ja millaista ohjelmaa Nelonen on eri péivina ja kellonaikoina
tarjonnut. Kilpailuluennassa vertailen Nelosen ohjelmistoa sen kilpailijoihin.
Kohdeyleisluennassa kaytan Finnpanelilta tilaamiani katsojalukuja, joista nden,
millaisia yleisdja Nelonen ohjelmillaan tavoittaa. Lopuksi tdydennan analyysini
erittelemdlld Nelosen ” Jotain ihan muuta” -iskulauseelle rakennettua brandia.

Tutkielmassa seuraan Nelosen ohjelmiston rakentumista alkuvuosien kokeiluista
kohti voimakkaasti vakioitua ohjelmakaaviota Kaaviota ja sen osia, kuten
Viikonlopun leffaputkea, on tehty yleisdlle tutukss myds markkinoinnin avulla.
Nelosen markkinoille tulo kiristi suomalaista tv-kilpailua ja tama nékyi entista
rohkeampina hyokkdyksind kilpailijoiden ohjelmistoa vastaan. Nelosen
katsojaméérat ovat kasvaneet tasaisesti ja kanavalla on ollut pajon ohjelmia,
jotka vetoavat kohderyhmdan. Oman aineistoni perusteella Nelosen katsojista
l&hes kolmannes on 25-44-vuctiaita kaupunkilaisia. P&adyn kuitenkin
tavoitellessaan aktiivisia edellékavijdita se odottaa muiden yleisdjen seuraavan
peréssa. Haluatko miljonaariksi? -visailun kaltaiset suuren yleison ohjelmat ovat
tarkeitd Neloselle paitsi taloudellisesti niin myds uskottavuuden kannalta.
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1. Johdanto

1.1. Tutkimuksen |&htokohdat

Sanomat 12.11.2000. Jutussa haastatellaan mediatoimisto Caratin tv-osastoa
johtavaa Anu Karilaa, joka sanoo Maikkarin perusongelman olevan, etta se on
massakanava, kun taas tv-mainonnassa haetaan yha enemman kohderyhmi&
Juttu jatkuu: "Mainostajien maailma on kovin raaka: esimerkiks yli 45-vuotiaat
eivdt heitd kiinnosta. Mainoksia ostetaan 18hinn& nuorten ja naisten suosimiin
ohjelmiin. Vanhemmilla ihmisilla on varaa, mutta mainostajien mielestéd he
seuraavat mediaa niin pajon, ettei heista tarvitse edes kilpalla” (Mottola &
Virtanen 2000)

Kirjoitus k&ynnisti kiivaan keskustelun television kohderyhmistd, nuorten
mediaseksikkyydestd ja  tuulipukukansan  epakiinnostavuudesta.  Moni
suomalainen varmasti ylléttyi Siitd, etté katsojat voivat ylipgédtéan olla vadria tai
oikeita. Mediamaailmassa idea kohdeyleisostéa on kuitenkin vaikuttanut jo

parikymmenta vuotta.

Nelonen on ensimmdinen valtakunnalinen televisiokanava, joka otti jo
syntyessdan itselleen selkedn kohdeyleisdn. "Tervetuloa kaupunkilaisten
kanavalle’, toivottaa Nelonen syksylld 1997 mainostgjille tarkoitetussa
ohjelmaesitteesséan  (Nelonen 1997, lihavoinnit MK). "Nyt on loistava
mahdollisuus erottua positiivisesti edukseen. [- -] Ja kun ohjelmat ovat
selkedsti kohdistettuja, kohderyhmat tavoittaa yhé tehokkaammin ja helpommin

(emt.)”, kanava jatkaa. Naihin pariin lauseeseen tiivistyy se, miten Nelonen



eroaa vanhemmista vatakunnallisista tv-kanavistamme: sitd eivat kiinnosta
kaikki televisiota katselevat kansalaiset vaan kaupunkilaiset.

Mutta miks kaupallinen kanava — siis voittoa tavoitteleva liikeyritys — haluaa
tavoittaa vain osan ihmisistd, kun arkijarki tuntuis véittavan, ettd mita enemman
yleisba sitd enemman mainostgjia eli rahaa? Televisio kiinnostui kohderyhmista
toden teolla 1980-luvun kuluessa, silla kiristyva kilpailutilanne ja yhta aikaa
tapahtunut ohjelmiston mééran lisdys vei tilanteeseen, jossa kaikkien kanavien ja
ohjelmien e endd kannattanut taistella samoista katsojista. Ongelmaan etsittiin
apua Yhdysvalloissa kehitetystd vakioituun ohjelmakaavioon ja erilaisiin
ohjelmointistrategioihin  perustuvasta ohjelmistosuunnittelusta. Tama uusi
ohjelmointimalli taas perustuu uudenlaiseen yleisborientaatioon, jossa yleisd on
yks keskeismmistd menestyksen mittareista (Hujanen 2002, 118-119).
Television muutosten taustalla vaikutti koko lénsimaisen yhteiskunnan muutos
kulutusyhtei skunnaksi. Tama pro gradu  -tutkielmani kartoittaa
ohjelmistonrakentamisessa ja television yleisdsuhteessa tapahtunutta kehitysta

yhden tapauksen, suomalaisen tv-kanava Nelosen kautta. *

1.2. Tutkimuskysymykset

Aikomukseni on téassa tutkimuksessa selvitta, kuinka kohdeyleiso on vaikuttanut
ja vakuttaa Suomen neljannen valtakunnallisen kanavan Nelosen
ohjelmistosuunnitteluun. Ohjelmistosuunnittelu koostuu Headin, Eastmanin ja
Kleinin (1993, 6) mukaan ohjelmien valinnasta, ohjelmakaavion rakentamisesta
jatyon arvioinnista. Naiden vaiheiden perusteella tutkimukselleni voi muodostaa
kolme alakysymysta:

1. Miten kohdeyleisd vaikuttaa Nelosen ohjelmien valintaan eli millaisilla

ohjelmilla Nelonen tavoittel ee kohdeyl eisbaan?

! Kiitan Nelosta ja Finnpanel Oy:td myostamielisyydestd ja yhteistydsta aineistoni
hankinnassa sek& Tampereen yliopiston tiedotusopin laitosta saamastani tuesta aineiston
hankinnan kuluihin.



2. Miten kohdeyleisd vaikuttaa Nelosen ohjelmakaavion rakentamiseen €li
miten kanava djoittelee ohjelmat  kaavioon tavoittaakseen
kohdeyleisbnsa?

3. Miten hyvin Nelonen on onnistunut tavoittamaan kohdeylei sonsa?

Kahteen enssmméiseen kysymykseen etsin vastausta Nelosen ohjelmakaavioita
analysoimalla. Kolmannessa kysymyksessa aineistonani ovat Finnpanel Oy:n
mittaritutkimustiedot. Pyrin siis arvioimaan kanavan toimintaa samalla mittarilla
kuin kanava itse tekee eli katsojaluvuilla. Mittaritutkimuksen tiedot ohjelmien

katsojista auttavat minua my6s ensimmaisen kysymyksen ratkai sussa.

Ennen kuin pd&sen ratkomaan néita empiirisi& ongelmia, minun téytyy vastata
kirjallisuuden avulla aiheestani nouseviin teoreettisiin kysymyksiin. Naista
teoreettisi sta taustoi sta keskeisimmét kysymykseni ovat:

1. Miten jamiksi kohdeyleisd on syntynyt?

2. Mitéa on ohjelmistosuunnittelu?

1.3. Tutkimusai neistot

1.3.1. Ohjelmakaaviot ja -sel osteet

Tarkoitukseni on tutkia Nelosen ohjelmiston kehitystd. Ohjelmisto néyttaytyy
katsojille péivittéin, viikoittain ja kuukausittain ohjelmatarjontana, joka esitetéan
lehdissa ja teksti-tv:n sivuilla ohjelmatietoina. Kanavan sisdisessa toiminnassa
ohjelmisto suunnitellaan ja rakennetaan ohjelmakaavioksi. Ohjelmakaavio on
yleisesitys eri  viikonpdivien ohjelmatarjonnasta.  Kaavioon tehdddn
ohjelmapaikat sarjoille ja mahdollisuuksien mukaan myds osalle pisteohjelmista

Néin ollen paras tutkimusaineisto ohjelmiston tarkastel uun on ohjelmakaavio.

Ensisijainen tutkimusaineistoni ovat Nelosen ohjelmakaaviot kanavan alusta
kesasté 1997 kevadseen 2003. Padsdanttisesti ohjelmisto vaihtuu kolme kertaa



vuodessa: kevadllg, kesdlla ja syksylla Néin ollen kesdn 1997 ja kevaan 2003
vadiin mahtuis 18 ohjelmakaaviota. Nelosella on kuitenkin kolmena
ohjelmakautena ollut kaksi eri kaaviota. Syksyn 1997 ohjelmakaavioista
ensimmainen koskee gjanjaksoa 15.8.-30.9.1997. Kéaytan tasté ohjelmakaaviosta
nimed alkusyksy 1997. Toinen saman syksyn kaavio, joka koskee agjanjaksoa
1.10.-31.12.1997, kulkee tekstissani nimell&a loppusyksy 1997. Myds kevéadlle
1999 Nelosella on kaks ohjelmakaaviota: alkukevét 1999 (11.1.1999-4.4.1999)
ja loppukevét 1999. Kolmas kahtia jaettu ohjelmakausi on kevéa 2002, jonka
ohjelmakaaviot ovat siis alkukevét 2002 ja loppukevét 2002.

Tutkimukseni tavoite on selvittéd Nelosen ohjelmiston kehittymistéa ja
rakentumista vuosien varrella. Koska tarkoitukseni on vertailla, mita elementteja
— ohjelmapaikkoja, ohjelmia ja lgjityyppeja — Nelonen on halunnut séilyttaa tai
muuttaa ohjelmistossaan kaaviosta toiseen, pidan jérkevand ottaa mukaan
tarkasteluuni kaikki kéyttssani olevat ohjelmakaaviot. Tutkimusyksikkoni on
sis ohjelmakaavio, e ohjelmakausi. Tastd seuraa, ettd ensisjaisia
tutkimusaineistojani on 21 kappaletta. Jos tutkimukseni kohde olisivat
ohjelmakaudet aikavalilla kesd 1997 — kevét 2003, aineistojaolisi 18.

Ohjelmakaavioiden lisdksi minulla on kaytdsséni my0s jokaista kaaviota
sdlittéava ohjelmaseloste. Selosteissa luonnehditaan lyhyesti kutakin kaavion
ohjelmaa. Ohjelmaselosteet ovat véttdmadtion apuaineisto, silla minun on
mahdoton muistaa ta tietdéd kakkia kanavalla edtettyja ohjelmia
Ohjelmaselosteet voisivat olla itsesséankin kiinnostavaa tutkimusmateriaalia,
mutta tyon rgaamisen vuoks olen tyytynyt kéyttdmdan niitd vain

ohjelmakaavioiden luokittelun ja tulkinnan apuna.

Ohjelmakaaviot ovat yleissuunnitelmia siitd, millaista ohjelmaa kanava akoo
lahettéd ja mihin kellonaikoihin. N&an ollen ne evé ole yhta tarkkoja kuin
viikoittaiset ohjelmatiedot. Erityisesti siks, ettd kasittelen kaavioita myds
kvantitatiivisesti, padtin verrata niita Katso-lehdesta poimimiini  viikko-
ohjelmatietoihin. Valitsin jokaisen kaavion voimassaologjalta yhden otosviikon

ja vertasin toteutuneita ohjelmatietoja kaaviossa tehtyihin suunnitelmiin. Nén



pystyin tarkastamaan kaaviossa tulkinnanvaraisesti tai epaselvasti rgattujen
ohjelmapaikkojen tarkat akamis- ja loppumisgjat. Tarkastustytssa kayttamani
Katson numerot olivat 27-28/1997, 36/1997, 44/1997, 5/1998, 27-28/1998,
40/1998, 5/1999, 17/1999, 27-28/1999, 40/1999, 5/2000, 27—28/2000, 40/2000,
5/2001, 27-28/2001, 40/2001, 5/2002, 17/2002, 27—28/2002, 40/2002 ja 5/2003.

1.3.2. Katsojaluvut

Toinen tutkimusmateriaalini ovat mittaritutkimuksen katsojaluvut Nelosen
ohjelmista. Tilasin tv-mittaritutkimusta Suomessa tekevéta Finnpanel Oy:lta
katsojatietoja yhteensa ldhes sadasta ohjelmasta. Kayttsséni ovat kustakin
ohjelmasta kuukauden otogjaksolta seuraavat tunnusluvut: kaikki ohjelman yli
10-vuotiaat katsojat, katsojat mainituissa kohderyhmissd, peitto mainituissa
kohderyhmissé ja profiili mainituissa kohderyhmissa. Peitto tarkoittaa ohjelman
katsojien osuutta koko véestosta tai kohderyhméstd ja profiili kohderyhman

osuutta kaikista ohjelman katsojista.

Kohderyhmét ovat: kaikki yli 10-vuotiaat, 10-14-vuotiaat, 15-24-vuotiaat, 25—
34-vuotiaat, 35-44-vuotiaat, 45-64-vuotiaat, 25-44-vuotiaat, 25-44-vuotiaat
naiset, 25-44-vuotiaat miehet ja vuodesta 1999 lahtien myds 25-44-vuotiaat
kaupunkil aiset.

Katsojaluvut kertovat minulle, ketk& Nelosen ohjelmia ovat katsoneet ja katsovat
ja muodostan niiden avulla ohjelmakaavioista kohdeyleistluennan. Katsojauvut
kertovat katsojista vain heidan ikansd, sukupuolensa ja kaupunkilaisuuden.
Nelosen nykyinen kohderyhma el endd maarity demografian perusteella, vaan
Everett M. Rogersin ihmisten luonteita ja persoonia kuvaavien
omaksujakategorioiden pohjalta. Mainosmyynnissi kanava k&yttéd edelleen
demografiatietoinin  perustuvia kohderyhmi@, silla Finnpanel e ainakaan
toistaiseks tarjoa katsojatietoja omaksujakategorioihin kytkettynd. Kaésittelen

katsojalukujen ja Nelosen kohderyhman vélista suhdetta tarkemmin luvussa 8.1.



1.4. Tutkimusmenetelméa: kolme luentaa

Nelonen on tullut markkinoille 1990-luvun lopussa — aikana, jolloin
ohjelmistosuunnittelu on noussut television keskeisimmaksi Kilpailutekijaksi.
Y hdysvalloista Eurooppaan rantautuneen ohjelmistosuunnittelun peruspilari on

vakioitu ohjelmakaavio.

Tutkimuskohteeni ovat Nelosen ohjelmakaaviot ja analysoin kaavioita suhteessa
toisiinsa. Anu Koivusen (1997, 239-240) mukaan ohjelmistotutkimus perustuu
systemaattiseen empiiriseen otantaan ja ohjelmatyypittelyyn sekd on usein
luonteeltaan vertailevaa. Hanen mukaansa ohjelmistotutkimus sopii erityisen
hyvin sen selvittdmiseen, miten kanavat suhteutuvat toisiinsa ja millaisia
sirtymia kanavien sisdlla on tapahtunut. Minulla on kéytdssani vain yhden
kanavan ohjelmakaaviot ja teen tapaustutkimusta, joten keskityn Koivusen
kysymyksista jakimmaiseen, Nelosen ohjelmistossa tapahtuneiden siirtymien

selvittami seen.

Tuotan aineistostani kolme luentaac Ensimméinen luenta on vakiointi- ja
muutosluenta.  Siind etsin  ohjelmakaavioista vakiointgja, jotka ovat
osoittautuneet toimiviks ja jaéneet voimaan ohjelmakaavioiden ja -kausienkin
vaihtuessa. Minua kiinnostavat myods ne alueet Nelosen ohjelmakaavioista, joihin
pysyvia ratkaisuja e ole [0ydetty ja joissa sopivia ohjelmapaikkoja, lgjityyppeja
jaohjelmia on pyoritelty paikasta toiseen.

Toista luentaa kutsun kilpailuluennaksi. Tarkastelen luvussa essmerkkien kautta
ohjelmistonrakentamisen ja ohjelmansijoittelun strategioita, joita Nelonen

kayttaa kil pailussa muiden kanavien kanssa.

Viimeinen luenta keskittyy kohdeyleisbon. Kohdeyleisluennassa kaytan
katsojatutkimuksen tuloksia ja arvioin Nelosen ohjelmistonrakentamisen
motiivgja ja onnistumista yleison ndkokulmasta. Ensin kuitenkin esittelen
tapaustutkimukseni kohteen Nelosen historiaa ja toimintaperiaatteita ja kayn 18pi
tutkimukseni teoreettisen viitekehyksen, tarkeimmét kasitteet ja historiallisen

taustan kappaleissa 2. ja 3.
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2. Kilpailun koveneminen muuttaa

eurooppalaisen television

2.1. Televisio syntyy osaks kulutusyhtei skuntaa

Lansmaisissa yhteiskunnissa tapahtuneet muutokset ovat pitkalti seurausta
1900-luvulla alkaneesta voimakkaasta vaeston kasvusta Massakulttuurin
kehittyminen tarkoitti yhteiskunnan muuttumista urbaaniksi,
monimutkaisemmaks ja jakautuneemmaksi. Kulutusyhteiskunta syntyi, kun
dettiin  valmistaa myos sellaisia tuotteita, jotka eva ole eamisen
vattamattomyyksia. Tavarat muuttuivat status- ja luokkasymboleiks  ja
kotitalouksista tuli kulutuksen paémarkkina-aluetta. Samalla luotiin myds uusia
kommunikaatiomenetelmi&. (Ellis 2000, 7-8, 40)

Televisosta tuli  massatuote  ensimméisekss  Yhdysvalloissa  toisen
maailmansodan akana ja sen jakeen. Kaupunkien levittéytyessi syntyivét
l&hidt, jotka houkuttelivat ihmisia tilavammalla asumisella, mutta sijaitsivat
kaukana kaikista huvituksista. Televisio toi viihdyketta myds néihin koteihin.
(emt., 41)

Brittiléinen televisioteoreetikko John Ellis (2000, 39) jakaa television historian
kolmeen vaiheeseen. Niistd ensimmaéinen, niukkuuden aika (The era of scarcity),
kesti Ellisin mukaan useimmissa maissa television tulosta 1970-luvun loppuun
tai 1980-luvun akuun saakka. Niukkuuden aikana muutamat kanavat |8hettivét
ohjelmaa osan aikaa pavastéd. Televisiolla oli tarked kansallinen rooli kansan

yhdistdjana saman televisiokulttuurin alle. Televisio my6s heijasti vuoden rytmia
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raportoimalla séénndllisesti tietyt kansallisesti tarkeét tapahtumat, kuten erilaiset
seremoniat ja urheilukilpailut. Niukkuuden aikana kehittyivat kaikki television

perusgenret seké sarja- jaformaattimuotoisuus. (emt., 44-57)

2.2. Vainnan vapaus lisdantyy ja kohderyhmét keksitéan

Lansimainen yhteiskunta alkoi kehittya 1980-luvulla entista erottelevampaan ja
lokeroituneempaan  suuntaan.  Kulutustavaroista  ilmestyi  globaaleille
markkinoille useita eri versioita, joiden avulla ihmiset pyrkivat méérittelemaan
omaa identiteettid&n ja tyyliddn. Britanniassa markkinointi  kiinnostui
ensimmaisen kerran eri sosiaaliryhmille kohdistetusta viestinnastd, kun 1950-
luvulla huomattiin, ettd on olemassa sellainen omintakeinen ryhma kuin teini-
ikdiset. Taméan ryhméan maku ja kulutuspotentiaali poikkeaa selvasti muusta
vaestostd. Vahitellen tarkasti rgjattujen kohderyhmien parissa puuhastelusta tuli
markkinoinnin arkipaivéd. Kuluttajan sitoutumista yhteen tuotteeseen pidetdan
merkkin& hanen kiinnostuksestaan toisiin samantyylisiin, samaa elamantapaa ja
kulutustottumusta ilmentéviin tuotteisiin. (Ellis 2000, 63—-65)

Mainostgjien kohderyhmaétietoisuus on myds Suomessa ndina péivina erittéin
vahva. Haastattelin 19.4.2002 mediatoimisto Dagmarin tutkimusjohtgjaa Tina
Wessmania selvittd8kseni mainostgjien asennoitumista eri  tv-kanaviin ja
kohderyhmiin. Wessman kertoi minulle, ettd jokaiselle mainostettavalle
tuotteelle on aina tiedossa kohderyhmg, jolle tuote ja ndin ollen my6s mainos on
ensisijaisesti suunnattu. Joskus mainostgjala on jo itselléan selvd mieikuva
omasta ydinkohderyhméstédn, joskus taas mainos hautaan suunnata
nykykayttgille ja -ostgille, jolloin vahvistetaan kuluttgjan sitoutumista brandiin.
Kolmas vaihtoehto on, ettéd nykykayttdaryhma kylla tiedetddn ja tunnetaan,
mutta kohderyhmda halutaan vaihtaa. Tall6in uutta kohderyhméa |&hdetéén
tavoittelemaan ratkaisevasti eri tyylilla kuin vanhaa. Tuotteella voi myos olla

useampi ikaéén kuin sisakkainen kohderyhma.
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On joku sellainen primaarikohderyhmd, jos gjatellaan vaikka jotakin leluja, [— -]
niin siind on ne lapset, jotka rupee niita leluja sitten kun ne ndkee telkkarissa
ennen joulua lelumainoksia, niin ne rupee vinkumaan, ettd mda haluun
tommaosen barbin. Sitten toinen kohderyhma voi olla ne vanhemmat, jotka ostaa
todennakdisesti sen barbin ja jotka on nahny sit sen mainoksen, kun se lapsi
rupee sanoon, ettd ma haluun tommosen. Ja sit kolmas kohderyhmd, joka
voidaan ottaa huomioon, on isovanhemmat. Mummit on paljon helpompi puhua
ympéari ostamaan jotakin taysin turhaa kuin ehka &iti ja isa. Eli siind voi olla
useampi  kohderyhm& siind samassa kampanjassa, Sind samassa

kokonaisuudessa.

Mainostgja saattaa kylla sanoa joskus, kun kysyy, et mikd on td4 sun
kohderyhmd, "meilla saa kylla kéyda kuka tahansa ostamassa, et meille kaikki
vaan”. Mut sitten kun sitd asiaa ruvetaan purkamaan just tammadisten
erindkoisten tutkimustietojen perusteella niinkun pikkasen osiks ja vahan
analysoidaan ja katotaan, et mimmoisia on esimerkiksi kilpailijan asiakkaat,
millaisa teiddn asiakkaat, niin kylla se yleensa rgjoittuu sellaiseks

jonkinnékdiseks pienemmaks kokonaisuudeksi.

Tina Wessmanin haastattelu 19.4.2002

Wessmanin mukaan kampanja, jossa tavoitellaan kaikkia mahdollisia katsojia ja
kuluttgjia, tulee kyseeseen 18hinna silloin, kun mainostettava tuote on aivan uusi
ja lanseerausvaiheessa se halutaan esitellda  mahdollismman  suurelle

ihmismaéarélle.

Televisiolla oli oma osansa uusien markkinoiden synnyssi. Se tarjosi ndyttamon,
jolla moninkertaisiksi kasvaneet kulutusmahdollisuudet saatettiin marssittaa
yleistn eteen. Samalla itse véline, televisio, muuttui. Se organisoitui uudelleen
lisdtdkseen vaihtoehtoja ja ottaskseen huomioon erilaistuvat katsojien
vaatimukset. (Ellis 2000, 71)

Ellisin (2000, 61, 71-72) mukaan television niukkuuden aika oli ohi kaikissa
maissa viimeistéan vuosituhannen loppuessa. Seuraavaa vaihetta hé&n kutsuu
saatavuuden gjaksi (The era of availability). Arkieldméan esimerkki saatavuuden
gasta on, ettd tv-ohjelmista kdytavia keskusteluja e enda aoiteta kysymalla
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"mitd gjattelit sita eilisestd ohjelmasta?’ vaan "néitkd sen eilisen ohjelman?’.
Ohjelmien ja kanavien médéran kasvettua milléén yksittéisella ohjelmalla el ole
enad samanlaista sosiaalista merkitysta kuin niukkuuden aikana. Ellis painottaa,

ettei tama kuitenkaan tarkoita television merkityksen pienentymista.

Heikki Hellman (1988) jakaa television kehityksen Euroopassa Umberto Ecoa
soveltaen kahteen vaiheeseen: paleotelevision ja uustelevision aikaan. Hénen
kasitteistddn paleotelevisio koskee samaa aikakautta kuin Ellisin niukkuuden
aika ja uustelevisio adkaa yhta aikaa Ellisin saatavuuden gjan kanssa. Hellman

kuvaa ndiden kahden vaiheen eroa nain:

Paleotelevision aikakaudella kaikki katsoivat yhtd ja samaa (tai kahta — se ei
muuta asiaa) julkisesti valvottua tv-lahetystéd. Uustel evision aikakaudella tarjonta
on rgaonta ja ohjelmavalinnat tehdddn kaukosédtimen painalluksella tai
elektronisella kynallg, joka lukee Katso-lehdestéa ohjelman viivakoodin nauhurin

muistia varten.

(Hellman 1988, 2)

Hellmanin mukaan 1980-luvun loppupuolella syntyneen uustelevision oleellisin
piirre on kasvanut valinnan mahdollisuus ja nan ollen katsojan vallan
lisdantyminen. T&ta kehitysté veivét omalta osaltaan eteenpéin kaukoséétimen ja
videonauhurin keksiminen yhdessa kaapeli- ja satelliittikanavien tulon kanssa
Y htékkia katsojan oli mahdollista muovata omaa katsomistaan ja ohjelmavirtaa
mieltymystensa ja aikataulunsa mukaiseksi. Katsojien onkin todettu kayttévan
televisiota useisiin eri tarkoituksiin. (Hellman 1988, 9)

2.3. Julkinen ja kaupallinen televisio

Raymond Williams (1975, 84-85) jakaa television kahteen malliin: tyyppi ahan
jatyyppi b:hen. Tyyppi a tarkoittaa Euroopan julkisen palvelun traditiota, jossa
tarkeitd ohjelmatyyppgd ovat muun muassa uutiset, aankohtaisohjelmat,
dokumentit, kulttuuri- jalastenohjelmat. Tyyppi b on kaupallinen televisio, jonka
perustan luovat draamasarjat, elokuvat ja viihde. Euroopan julkisen palvelun
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television tehtdvd on ollut vastapainottaa television viihteellistymistd ja sen
oletettuja vaikutuksia yleisoon (Ellis 2000, 48-49). Julkiselle pavelulle asetetut
tavoitteet ovat korostaneet muun muassa monipuolisuutta, korkeaa laatua ja

vahemmistéjen huomioonottamista (Brants & De Bens 2000, 8).

Televisio-ohjelmien kansainvalinen kauppa alkoi, kun The Lucy Show:n tuottajat
keksivét viime vuosisadan puolivalissd nauhoittaa ohjelmansa, jotta se voitiin
esittda oikeaan kelloaikaan eri puolilla Yhdysvatoja. Kansainvainen kauppa
televisio-ohjelmilla on kehittynyt 18hinnd amerikkalaisten tuotteiden kaupaksi ja
tama on kaynnistanyt keskustelun Euroopan television amerikkalaistumisesta.
(Ellis 2000, 53-57)

Amerikkalaistuminen nékyy my0s television rakenteissa: Williamsin jaottelua
kayttden viimeisten parinkymmenen vuoden aikana tapahtunut muutos on
merkinnyt tyyppi an valta-aseman murentumista my6s Euroopassa ja tyyppi b:n
voimakasta astumista esiin. Tyypin b television toivat Eurooppaan ennen
kaikkea kaapelien levittaméat satelliittikanavat. Suomessa tama tapahtui, kun
Yleisradion ja MTV:n niin sanottu kaksoismonopoli murtui (Hellman 1988, 2).
Vuonna 1980 Lansi-Euroopan 17 maassa oli yhteensa 40 julkista kanava ja vain
neljé kaupallista kanavaa kolmessa eri maassa. Vuosituhannen vaihteeseen
tullessa julkisia kanavia oli vajaat 60 ja kaupallisia maanpaéllisia, kaapeli- ja
satelliittikanavia jo yli 70. Ja ndissa ovat mukana vasta valtakunnalliset kanavat,
jotka tavoittavat yli puolet kotitalouksista. Lisdksi on olemassa satoja pdaosin
yksityisida kaapeli- ja satelliittikanavia, jotka on tarkoitettu pienemmille
yleisdille, joko sisdltonsa tai aluedllisuutensa perusteella. (Brants & De Bens
2000, 8).

Amerikassa televisio on ollut alusta saakka kaupallinen ja kaapeli- ja
satelliittikanavia kritisoitiin siitd, etta ne eivét pystyneet tuomaan mitéén uutta
Sosiologi Todd Gitlin totesi jo vuonna 1983, etta "Ne elvét tarjoa erilaista, vaan
enemman samaa.” (Hellman 1988, 37). Hellmanin mielestd Euroopassa tilanne

oli toinen:
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Lansi-Euroopassa  satelliittikanavat ovat kuitenkin  muuttaneet ohjelmiston
kokonai srakennetta ja painopistettd. Muutos on merkittéava. Toisessakin mielessi
niiden opit ovat olleet kumouksellisia. Eurooppalaiset julkisen palvelun tv-
kanavat ovat perinteisesti lagjan tarjonnan ja monipuolisen ohjelmiston
monikaistaisia valtateita. Tyypillinen satelliittivalitteinen kanava taas on
erikoistunut kapea teemakanava, joka tarjoaa, vain uutisia, vain elokuvia, vain
lifestyled.

Hellman 1988, 41

Amerikkalaisten kanavien opit ovat olleet kumouksellisa muillakin tavoin.

Eurooppalaisen television suhde sen omaan ohjelmistoon ja yleisdon on
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3. Ohjelmistosuunnittelusta tulee
television valtakeskus

3.1. Ohjelmistosuunnittelun kasitteet

Tarkastelen tassd luvussa eurooppalaisen televisio-ohjelmoinnin muutosta parin
viime vuoskymmenen akana. Koska vakioituun ohjelmakaavioon ja
kysyntél ahtdisyyteen perustuva ohjelmistosuunnittelu on viela suhteellisen uusi
asia suomaaisessa televisiossa, lienee tarpeen médritella aluksi tarkemmin
kayttamani késitteistd. Miira Lahteenmaki (1999, 11) asetti omassa pro
gradussaan yhdeksi tutkimuksen tavoitteista ohjelmistonrakentamiseen ja
kaaviosuunnitteluun  liittyvén  suomenkielisen  kasitteiston  kehittéamisen,
kartoittamisen ja tarkentamisen. Han haastatteli ohjelmistonrakentamiseen
osdlistuvia henkildita ja kartoitti heidén omasta alastaan kayttdmia kasitteita
Osan kasitteista Lahteenmaki k&8ns itse englannin kielestd. Kaytdn omassa
tyossani kasitteiden méérittelyn apuna seké Lahteenméen pro gradua etta Taisto
Hujasen (2002) kaaviojohtamista kasittelevda teosta The power of schedule.
Pyrin  ndn omata osatani vakuttamaan kasitteiston vakiintumiseen

suomal ai seen kielenkayttoon.

Kun puhun ohjelmangijoittelusta tai kaaviosuunnittelusta tarkoitan ohjelmien
akatauluttamista €eli niiden valintaa ja djoittamista ohjelmakaavioon.
Ohjelmansijoittelusta k&ytetéddn englannin kielessa termia scheduling. Englannin
kielen sana programming sen sjaan viittaa lagempaan ja yleisempaén
ohjelmistosuunnittelun kokonaisuuteen, johon kuuluu Headin ym. (1993, 6)

mukaan kolme osaa: ohjelmien valinta, tuotanto ja osto, toisena ohjelmakaavion
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rakentaminen ja ohjelmien sijoittelu siihen tiettyjen periaatteiden ja strategioiden
mukaan sekd@ kolmantena tyon arviointi 18hinnd katsojaméérien ja -osuuksien
perusteella. Tasta toiminnasta kdytén termeja ohjelmistosuunnittelu, ohjelmointi

ja ohjelmistonrakentaminen.

Ohjelmansijoittelun lopputul os on ohjelmakaavio €li englannin kielell&a schedule.
Hujanen (2002, 39) huomauttaa, ettd toisinaan metafora "kartta’ korvaa
suomalaisten kielenkdyttssd kaavion. Selkeyden vuoks kaytdn vain termid
ohjelmakaavio. Ohjelmointistrategiat ovat kaavion rakentamisessa kaytettévia
periaatteita, joiden avulla yleisd pyritéén saamaan kanavalle ja my6s pysymaan
siella. Ohjelmointistrategioista kaytettéava kieli on sekoitus suoraan englannista
poimittuja sangja ja  niistd tehtyja  suomennoksia. = Késittelen

ohjelmointistrategioita kappaleessa 7.2.

3.2. Vakioitu ohjelmakaavio standardisoi suhteet

Ohjelmistonrakentaminen on ollut aina osa televisiotoimintaa. Lansi-Euroopan
julkiseen palveluun perustunut malli  poikkes  kuitenkin - merkittévasti
Yhdysvalloissa  kaupallisuuden periaatteiden mukaan syntyneesta
ohjelmointitavasta, jonka vakioituun ohjelmakaavioon, prime timen
korostamiseen ja katsojatilastojen keskeisyyteen perustuvia oppega on aettu
soveltaa suurella innolla edellisten parinkymmenen vuoden akana my6s
Euroopan televisioyhtidissa. Uuden ohjelmoinnin edut liittyvét taloudellisuuteen
ja tehokkuuteen: Samalla kun kilpailu on kiristynyt, myds ohjelma-aika on
jarjestelméallisesti kasvanut. Vakioitu ohjelmakaavio mahdollistaa niin tuotteiden
eli ohjelmien kuin tuotannon ja yleisdjenkin standardisoimisen. Television
teollistuminen on vastaus markkinoiden haasteeseen, kuinka tuottaa enemman
lahetysta kiristyvéassa kilpailuympéristossa rajallisilla resurssellla. Taman takia
esiin marssivat formaatit, kanavaprofiilit, brandit ja kohdeyleisot. (Hujanen

2002, 24). Heikki Hellman kuvaa uuden kil pailuympériston vaatimuksia néin:
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Kun vastakkain ovat julkisesti rahoitetut tv-kanavat, mainosrahoitteiset tv-
kanavat sekd& maksu-tv-kanavat, niiden ainoa yhteinen kilpailukentta on
ohjelmiston houkuttelevuus — se, kuka kerda suurimmat katsojaluvut. Sen tahden

kunkin kanavan ohjelmarakenteesta on tullut tarkeé kil pailuvaltti.

Heikki Hellman 1988, 135

Ohjelmistonrakentaminen e ole end& vuotuinen tapahtuma vaan
vuodenmittainen  prosessi, johon kuuluvat myds muutokset ja
uudelleenjérjestelyt. Ohjelmistonrakentamisesta vastaavat kanavien johtotason
henkil6t ja he kayttdvdat péddtoksentekonsa |ahtokohtana erilaisia
ohjelmointistrategioita. (Gitlin 1994, 60-61) Ohjelmointistrategiat ovat kaavion
rakentamisen periaatteita ja erdanlaisia nyrkkisdantdj, joilla kaavioon luodaan
ohjelmakokonaisuuksia ja -suoria. Néiden ohjelmakokonaisuuksien tarkoitus on
saada yleiso tulemaan kanavalle, j&&méan sille mahdollismman pitkaks aikaa ja

pal aamaan takaisin kenties samaan kellonaikaan seuraavana péivana.

Camille  Zubayr (1999, 346-349) toteaa  katsojien kanava
/ohjelmauskol lisuudesta, ettd Y hdysvalloissa ja Britanniassa tehtyjen tutkimusten
térkein tulos on ollut toistuvan katselun tasainen véhentyminen 1960-luvun
loppupuolen jélkeen, noin 25-35 prosenttiin. Vakioitu ohjelmakaavio ja
ohjelmointistrategiat ovat televisioteollisuuden keino yrittd& minimoida kilpailun
kovenemisen ja niin sanotun Douple Jeopardy -lain vaikutusta katsojamaariin.
Douple Jeopardy -lain mukaan mitd enemman ohjelmalla on katsojia, sita
enemman silla on my6s uskollisia katsojia, jotka seuraavat jokaisen jakson. Siis
k&antden: mita enemman kanavia on tullut lisdd, sitd enemman yksittéisten
ohjelmien katsojaluvut ovat tippuneet ja ndin ollen myos toistuva katselu on

vahentynyt.

Paddy Scannell (1996, 9-10) ndkee television institutionalisoitumisen
rutinoineen televisiota kahdella tasolla: ohjelmien teossa ja niiden keskinaisissa
suhteissa. Ohjelmien teko yhtendistettiin sarjatuotannon avulla. Ohjelmien
keskindisten suhteiden vakiointiin syntyi vakioitu ohjelmakaavio ja niin sanotut
jatkuvuuden tekniikat (continuity techniques). Jatkuvuuden tekniikoilla Scannell

tarkoittaa ohjelmien vdlisia linkkgg, trailereita ja mainoksia, joissa kerrotaan,
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mitd kanavalta seuraavaksi on tulossa. Niiden avulla kuuntelijat tai katselijat
saavat kasityksen ohjelmavirrasta vakioituna struktuuring, joka toistuu tunnista

toiseen ja paivasta seuraavaan.

metaforaa virta. Raymond Williams (1975, 86-96) lanseerasi metaforan jo 1970-
luvulla, kun hén halus kuvata kokemustaan amerikkalaisesta kaupallisesta
televisiosta, jossa eri elementit: mainokset, trailerit ja ohjelmat sekoittuivat

toisiinsatoisin kuin ohjelmiin perustuvassa eurooppal ai sessa tel evisiossa.

Erityisesti etnografisessa yleisotutkimuksessa virtameforaa on kaytetty seka
median k&yton kapea virta on alisteinen osa arkipéivan elaman koko virtaa. Kun
jokapédivéinen eldma méadritelldan sarjaksi paddosin  tiedostamattomia,
automatisoituneita rutiingja, niin myos television katselua on alettu pitéd
merkityksettomana rutiinitoimintona. (Ridell 1996, 561-563)

On esitetty, etta vastaanottajan nékokulmasta ohjelmatyyppien valiset rajat ovat
hamartyneet ja yksittéiset ohjelmat jadvét ikaén kuin jalkoihin luonnonkaltaisen
kontrolloimattoman virran vyoryessd niiden ylitse. Kaupallisen television
tietoinen pyrkimys on saada katsojat lipumaan virran viemind ohjelmasta

mainoksiin jatrailereihin ja siité eteenpéin seuraavaan ohjelmaan. (emt., 567)

Ridell (1996) haastaa tutkijat miettimé&an tarkemmin virtametaforan merkityksia
ja osuvuutta Han kritisoi muun muassa Jensenin tutkimusryhmén
virtatutkimusta. Ryhma (Jensen ym. 1994, 3) teki analyyttisen jaon
kanavavirtaan, katsojavirtaan ja supervirtaan. Kanavavirta tarkoittaa heilla yhden
kanavan ohjelmien, mainosten ja trailereiden perékkaista jarjestystd. Katsojavirta
katsomista sisdlldistdé. ~ Ohjelmistonrakentamisella  tv-kanavat  pyrkivét
kontrolloimaan katsojavirtaa: ne yrittévét maksimoida katsojien kulkeutumisen
kanavala ohjelmien ja mainoskatkojen [8pi (flow through) ja siirtymisen

kilpailevilta kanavilta omalle kanavalle (flow in) sekd minimoida katsojien
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siirtymisen kanavalta pois (flow away) kilpaileville kanaville (Head ym. 1993,
12). Supervirta on kaikkien katsojalle mahdollisten valintojen yhteissumma
Tutkimusryhma péétyi esittéméan, ettd nimenomaan supervirta muotoutui
radikaalisti uudelleen 1980-luvun aikana Euroopassa ja vaikutti nain myds

kahteen muuhun virtaan.

Ridellin  (1996) mielestda Jensenin tutkimusryhman omat tulokset ovat
ristiriidassa virta-gjattelun kanssa. Ryhma (Jensen ym. 1994, 5-6) nimittdin
huomasi, ettéd katsojilla on oma sisdinen ohjelmakaavio (the internalized
schedule), jossa heilla on muistissa eri kanavien ohjelmat ja niiden
Kiinnostavuus. Katsojat myos jakavat kanavat ensisijaisiin (primary), varalla
oleviin (reserve) ja ylimédéraisiin (surplus). Sisdisen ohjelmakaavionsa ja
kanavaoletustensa perusteella katsojat suunnittelevat katsomisensa hyvinkin
tarkasti etukdteen. Siis huolimatta television oletetusta virtamaisuudesta,
katsominen el ole muuttunut tahdottomasti virran vietavaksi. Tulokset katsojien
ohjelmavainnoista myf6s todistavat, ettei ohjelmatyyppien merkitys ole
vahentynyt vaan péinvastoin genretietoisuus on yksi katsojan tarkeimmista
tavoista hadlita tv:n tarjontaa (Ridell 1996, 571-572). Valta pdéitdd omasta
television katselusta sdilyy sSis edelleen katsojilla. Televisioyhtididen

nakokulmastatdmé el ole ollenkaan iloinen asia.

3.3. Television uusi yleisbsuhde

Kaaviovetoinen ohjelmointi eroaa julkisen palvelun ohjelmointitraditiosta
paljolti sen takia, ettd malien taustalla vaikuttavat erilaiset yleistkasitykset.
Euroopan julkisen pavelun traditio on ndhnyt yleisbnsd ensisijaisesti
kansalaisina, joille tulee tarjota mahdollisimman monipuolista ohjelmistoa.
Julkisen palvelun televisioon sisdltyy myds gjatus kansalaisten valistamisesta ja
oikeiden tietojen tarjoamisesta. Pessimistismmill&&n julkisen pavelun
yleistkasitys on lahtenyt Hellmanin (1988, 155) sanoin teoriasta tyhmésta tv-

on edustanut teoriaa tyhmasta tv-katsojasta esittamalld, etté todellisuuspakoisiin
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viihde- ja fiktio-ohjelmiin mieltyneen yleisdn “viihdesalom” voitaisiin estda
sjoittelemala ohjelmia niin, ettd katsoja tormd vékisin asia ja

gjankohtaisohjelmiin.

Julkisen palvelun 18htokohdan voi tiivistda sloganiin, ”annetaan yleisolle, mita se
tarvitsee”. Samaa tyylid kayttéen amerikkalaisen kaupallisen ohjelmoinnin
taustalla on pyrkimys ”"antaa katsojille, mitéd ndma haluavat”. (kts. Ang 1991,
165-166, Hujanen 2002, 23). Kanavan taytyy houkutellariittdvén suuria yleisdja
pystyékseen vakuuttamaan mainostgat mittaritutkimuksen katsojauvuilla
Yleisosta on tullut tv-kanavan menestyksen tarkein mittari. Tassd suhteessa
julkisen palvelun on nahty seuranneen (liian) Kiltisti kaupallisen puolen mallia
Keskustelua aiheesta ovat kdyneet muun muassa Biltereyst (1995), Brants & De
Bens (2000), Hellman (1988) ja Hujanen (2000, 2002).

Ellis (2000, 132) kuvaa Euroopan television yleisdsuhteen muutosta siirtymaksi
tarjontavetoisesta (offer-led) systeemista kysyntévetoisuuteen (demand-led).
Tdla han tarkoittaa sitd, ettd aiemmin ohjelmantekijdt tarjosivat ideoitaan
johtajille, jotka sitten sijoittivat ohjelman kaavioon. Nykyisin johtoporras paéttaa
ensin, millaisia ohjelmia se tarvitsee eri ohjelmapaikoille. Ohjelma tilataan vasta
ohjelmapai kkapagtoksen jalkeen ja sen budjetti, lajityyppi, kohdeyleisd ja imago
maarétéan ennakkoon. Yleisbsuhteen muutos on nostanut ohjelmansijoittelun
television valtakeskukseksi.

3.3.1. Katsojaluvut pyorittavat bisnesta

len Ang (1991, 3, 18-23) on esittényt véitteen, jonka mukaan televisioyhtididen
taytyy jatkuvasti "etsia epétoivoisesti yleisod’. Tala han tarkoittaa sitd, etta
mik&n televisiokanava e voi pitéda yleistdan itsestddn selvana vaan televisiolle
on ominaista jatkuva epdtietoisuuden tunne. Koska tv-instituutiot ovat
riippuvaisia yleison olemassaolosta, ne yrittavat punoa todelliset yleisdt oman
tuotantokoneistonsa osiksi. Tarkein keino yleisgjen kontrollointiin  on

yleisotutkimus ja katsojaluvut, joten tilastoja yleisosta tuotetaan kiihtyvaa tahtia.
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Todd Gitlin (1994, 31, 42) ké&yttéd ilmaisua ”epadvarmuuden pyramidi”
kuvaamaan television huolta siitd, etta katsojat voivat koska tahansa karata
kanavalta. Seka tutkijat ettd televisioyhtitissa tydskentelevét lienevét kaikki
vamiita todentamaan véitteen katsojatilastojen keskeisyydestéa taman péaivan
televisiossa. Niitd kéyttavat paits televisioyhtiot, myds mainostaat ja
mainostoimistot, ohjelmien rahoittajat, tuottajat seka lehdistd. Tutkimuksen
vahva asema myOs auttaa yleisotutkijoita kohoamaan korkeisiin asemiin

kanavilla.

1980-luvulle saakka tietoja yleison koosta ja koostumuksesta keréttiin
paivakirjojen ja kotitalouksien katselua tallentavan mittarin (set meter) avulla
Videonauhureiden, kaapeli- ja satelliittikanavien tulo herétti mainostgjissa
huolen siit4, onko perinteinen televisio edelleen paras mainosvéline. Paineet
entistd tarkemman katsojatiedon saamisesta johtivat uuden tekniikan ja entistéa
tarkemman mittaritutkimuksen (people meter) kehittdmiseen. Nykyisin
kaytettava mittari on televisioon liitettédva elektroninen laite, joka mittaa
yksittéisten katsojien — eika enda vain kotitalouksien katselua. Mydhemmin
tutkimuksiin on lisdity viela uusia muuttujia ja televison katselun lisaks
mitataan samasta otogjoukosta muun muassa kulutustottumuksia. (Ang 1991, 46,
68-73, 90-91)

Suomessa péivakirjoihin perustuvat TV:n katsojatutkimukset aloitettiin vuonna
1960. TV-mittari otettiin  ensmméisen kerran kayttéén vuonna 1987.
Tutkimuksen toteuttaa Suomessa vuonna 1975 perustettu Finnpanel Oy, jonka
omistavat A. C. Nielsen Finland Oy ja Suomen Gallup Group Oy. Mittaria ei
ostettu valmiina ulkomailta vaan Finnpanel kehitti omiin tarpeisiinsa sopivan
Finnmeterin.  Finnmeterissd on neljd osaa: keskusyksikko, aayksikot, jos
kotitaloudessa on useampia tv-vastaanottimia, virtaldhde ja kaukosdadin.
Kaukosdétimessd on napit perheenjasenille ja vieralle, ohjelma-arvostuksen
nappula, sekd painikkeet videon ja teksti-tv:n ohjaukseen. Mittarin
interaktiivinen naytt6 kysyy katsojata kysymyksid joihin tdma vastaa
kaukosadtimen kyllé/ei-painikkeilla.  Ohjelma-arvostuksen maédrittely on

tutkimukseen osallistujille vapaaehtoista ja kdytanndssa téta nappulaa kaytetéan
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melko vahan. Finnmeterin etuja on muun muassa se, ettd kanavanvalitsin on
mukana mittarissa eiké katsoja siis tarvitse kahta kaukoséédinta vaan voi ohjata
televisiota mittarin sddtimesta.  Nielsenin  tultua Finnpanelin - osakkaaksi
kehitettiin Finnmeterista uusi versio Eurometer. Tama sama mittari on kaytossa
muun muassa Ruotsissa. (Kasari 1995, 37-40)

Mittaritutkimusta valvoo toimikunta, jossa on jasenet Yleisradiosta, MTV:st§,
Ruutunelosesta, Markkinointiviestinndn Toimistojen liitosta ja Mainostgjien
liitosta. Tiedot jokaisen otosperheenjdsenen television katselusta siirtyvét yon
aikana puhelinlinjoja pitkin Finnpandliin, jossa aineiston kasittelyn jakeen
ensimmaiset niin sanotut yliyénraportit saadaan valmiiks jo aamupéivalla.

(Finnpanelin www-sivut)

Mittaritutkimuksen aloituksen ja pyorittdmisen korkeiden kustannusten takia
vain rikkaiden maiden pitkéle kehittyneet televisiojarjestelméa padsevét
hyddyntémaén ohjelmistosuunnittelussaan katsojatilastoja (Schulz 2000, 118—
119).

3.3.2 Katsojatilastojen kritiikki

Kuinka jarkevéa katsojatilastojen perassi juoksu oikeastaan on? Siita ollaan
monta mieltd Katsojatilastojen luotettavuudessa tiedetdan olevan muutamia
ongelmia amerikkalaisen Nielsen Media Researchin tv-mittaritutkimuksen
tulosten uskotaan painottavan televisiota paljon katsovien mieltymyksia ja
dliedustavan mustien ja latinoiden mielipiteitd. Tama johtuu osittain siitd, ettd
kaikki elvat halua mukaan tutkimukseen, joka vaatii jatkuvaa nappien painelua ja
raportointia. Otosten kokoja on myds kritisoitu liian pieniksi. (Gitlin 1994, 49)

Suomen Finnpanel-tutkimuksessa on mukana tuhat taloutta, joiden kaikki yli
neljévuotiaat  asukkaat muodostavat yhteensd noin 2 200 ihmisen
tutkimusotoksen (Finnpanelin www-sivut). Tutkimuksessa mukana olevista

kotitalouksista viidennes vaihdetaan vuosittain, koska on huomattu, etta
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nappuloiden painelu ja oman katsomisen raportointi véhenee gjan kuluessa
(Kasari 1995, 42).

Gitlin (1994, 53) esittéd, ettel mittaritutkimuksessa térkeinté ole absoluuttiset
luvut vaan kanavien ja ohjelmien keskindnen suosituimmuusérjestys eli
suhteelliset luvut. Hanen haastattelemansa amerikkalaiset ohjelmistojohtajat
uskoivat tutkimuksen kertovan paremmuusjérjestyksen luotettavasti. Néidenkin
tulosten tarkkuus on kuitenkin kyseenalainen johtuen alan yleisesta kaytannosta

jéttééa tutkimusten virhemarginaalit huomioi matta.

Mittaritutkimuksia on kritisoitu paitsi teknisistd puutteista myos niiden
lahtokohdista. Gitlin (1994, 31) pité4 paradoksaalisena televisioyhtididen yritysta
ennustaa epavarmaa menestystéén tal epdonnistumistaan systemaettisten ja
persoonattomien tutkimusten avulla. len Ang (1991, 49-51, 60-64) on sita
mieltd, ettel tilastoja voi pitdd puolueettomana tieteellisena tietona ja
apuvélineend, silla teollisuuden tavassa kayttéa niité on ritualistisia ja retorisia
ulottuvuuksia. Suurin Kkatsojatilastojen ongelma on Angin mukaan se, etta
yksittéiset yleison jésenet irrotetaan omasta identiteetistddn ja historiastaan.
Heidan kaytoksensa pelkistetddn niin, ettd pelkk& televisiovastaanottimen
pitdminen auki nimetéan television katseluksi. Yksilon toiminnan pelkistaminen
keskiarvoiks ja yleistyksiks luo illuusion tottelevaisesta yleisostéd, joka kiltisti
toteuttaa televisioyhtion toiveet. Kuitenkin tutkimukset, joissa on videoitu
perheitd, ovat osoittaneet vaaréks oletuksen, etta television pitéminen auki olisi
yhtd kuin television katselu. Useat erilaiset havainnointitutkimukset ovat
todistaneet katsojien pitéavan televison pédlla samala kun he esimerkiksi
silittévét vaatteita, keskustelevat perheenjasenten kanssa tai nukkuvat. Nama
tulokset asettavat tv-mittaritutkimuksen validiteetin kyseenalaiseks (Schulz
2000, 128-129).

Angin (1991, 92-93, 161-169) paielma on, etta sellaista toimintoa kuin
televison katselu el ole olemassa erillisend muista toimista irrallaan olevana.
Hanen ratkaisunsa tilanteeseen on  etnografinen  tutkimus, jossa
katselukayttaytymistéa tutkitaan vain tiiviissa yhteydessd  konkreettisiin
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tilanteisiin. Ang e pida ongelmana tdlaisten mikrotason tutkimusten
yleistettéavyyttd, silla hdnen mukaansa vertailevan analyysin kautta voitaisiin
selvittéd, mitd yhteistd eri katselutilanteilla on ja missd ne eroavat. Taman
pidemméaks yleistamisessd @ hanen mukaansa saa menng, silla todellisten
yleisgjen koko sosiaalinen kokemusmaailma on jatkuvassa liikkeessa ja tekee

nain mahdottomaksi sen taydellisen esittéamisen.

Olen Angin kanssa samaa mielta siité, etta television auki pitéminen ei tarkoita
sen keskittynyttd katselua ja ettéa katselun intensiteetti vaihtelee olosuhteista
riippuen paljonkin. Joudun kuitenkin Ellisin (2000, 133) tavoin toteamaan, ettei
mittaritutkimuksen kritiikki muuta tv-teollisuuden riippuvuutta téstéa datasta
Mittaritutkimuksesta voidaan luopua vasta, jos tilale keksitédn joku parempi
menetelma kertoa ohjelmien ja yleisdn vélisesta suhteesta. Webster ja Lichty
(1991, 25) huomauttavat, etta ohjelmistosuunnittelijoiden taytyy tietdd, milloin
erityyppiset yleisét on mahdollista tavoittaa ja miten nuo yleisot valitsevat
kilpailevien kanavien kesken. Tilastot auttavat ohjelmistosuunnittelijoita kaikissa
heidan tydvaiheissaan: uusien ohjelmien kehittelyssd, ohjelmaostoissa, ohjelmien
sijoittelussa kaavioon, ohjelmien mainostamisessa katsojille ja kanavan imagon

|uomi sessa.

Ohjelmistosuunnittelijoita kiinnostaa samoin kuin mainostajiakin yleison koko,
koostumus ja kanava- sekad ohjelmauskollisuus. Liséks he haluavat tietdd, mita
muita ohjelmia tai kanavia heidan yleisonsd katsoo, kuinka ohjelman
sjoittaminen tietylle paikalle kaavioon vaikuttaa yleisdon ja ylittévétko
ohjelman kulut siitd saatavat hyoddyt. Téarkein tieto on tietysti se, onnistuiko
ohjelmistosuunnittelija saamaan halutun kohdeyleiston kanavalle. (Webster &
Licty 1991, 31-40)

Winfried Schulz (2000, 130-131) pitéa laadullisen ja méardllisen tutkimuksen
jyrkkéa vastakkainasettelua osittain toisen paamééria ja metodgja koskevana
vaarinymmarryksend. Hanen mielestéan paras tapa léhestya televisioyleisod on

yhdistda kvantitatiivisten ja kvalitatiivisten tutkimusten tuloksia.
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3.3.3. Muut kaupalliset ylei sttutkimukset

Mittaritutkimuksen liséksi  tv-yhtit k&yttdvdt ohjelmistonrakentamisessa
avukseen suurta ma&ada muita tutkimuksia  Yleisradiolla on oma
yleisttutkimuksen osasto. Kaupalliset kanavat, Nelonen mukaan luettuna,
tekevét ja teetdttavat omia tutkimuksia yleisostéan. Suomessa tehddan muihin
Euroopan maihin verrattuna vidd melko vahan kaupalista kvalitatiivista

yleisotutkimusta.

Kohderyhmista saadaan tietoa paits omista réétéldidyista tutkimuksista niin
my0s vuosittaisesta TGI eli Target Group Index -tutkimuksesta ja RISC Monitor
-tutkimuksesta. Target Group Indexin tuloksia voi ostaa yhdistettyna lehtien
lukemista mittaavan Kansallisen Mediatutkimuksen tai Aluemediatutkimuksen
tietoihin (Suomen Gallup Media Oy:n www-sivut). TV -mittaritutkimuksessa taas
katsojapaneelin jasenille mééritellddn RISC-luokka, ja ndin tvin katsedlua
paéstéan analysoimaan asennetaustoittain. Tama mahdollisuus suodaan tosin
vain RISC:n tilagjille eli ei esimerkiksi kaikille tv-yhtidille (Oilinki 2003).

RISC arvo-, asenne- ja eldmantyylitutkimusta tehdédn noin neljassa kymmenessa
maassa ja Suomessa sité toteuttaa TNS Gallup -ryhméén kuuluva MDC RISC
International. RISC-tutkimus etsii  monimuuttuja-analyysein asenteiden ja
arvojen perusulottuvuuksia ja niitéd vastaavia kansalais- ja kuluttgjaryhmia
Tutkimuksen perusioukko on maan 15-75-vuotias suomenkielinen véesto.
Tutkimukseen kerdtéén vuosittain noin 2 500 haastattelun aineisto, joka on
painotettu vastaamaan maan véestOrakennetta. RISC Monitorin perustuote on
perus- ja trendiraportti, joka vuonna 2002 maksoi 16 500 euroa (Suhonen 2002,
153, 158, MDC RISC Internationalin www-sivut).

RISC:n ACE8-asennetypologia luokittelee tutkimukseen osallistuneet ihmiset
kymmeneen asenneryhmaén. Vuonna 2002 ryhmét olivat: innostujat,
nopeatempoiset, nédyttaytyjét, tavoittelijat, monitoimijat, polunndyttdjéat,
opastajat, sdilyttgjéat, huolehtijat ja tyytyvaiset (Kampanjasuunnittelijan kasikirja
2003, 18). RISC Monitorin perusraportissa kerrotaan kunkin asenneryhman

osuudet koko aineistosta ja vaestbryhmien osuudet asenneryhmissa seké
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tapahtuneet muutokset. Raportissa my6s kuvataan asenneryhmien gjattelua.
(Suhonen 2002, 155-156)

Suhonen (2002, 159-160) kritisoi sitd, ettd RISC:n asennetypologia on
monimutkaisen tilastollisen anayysin tulos, joten olis térkea péasta
tarkastelemaan mallin siséista luotettavuutta. Suhosen RISC:std saaman aineiston
avulla tdma e ollut kuitenkaan mahdollista. Suhonen uskoo muiden
samantapaisten analyysien perusteella, ettd RISC:n kokonaisselitys j&3 melko
ahaiseksi. Suurimpana ongelmana Suhonen pitda RISC:n tulosten abstrahoinnin
moniportaisuutta.  RISC:n  asenneryhmistd  muodostettu  niin  sanottu
kymppikristalli antaa vaikutelman siitd, etta ryhmét erottuvat selvasti toisistaan.
Todellisuudessa suuri osa ihmisistd kuuluu ryhmien rgoille ja ndin kaks
hyvinkin samankaltaista yksil6& erotetaan eri ryhmiin. Té&sté seuraa, ettd ryhmien
koon muutokset kertovat vain vdhaisistd asennemuutoksista. On mahdotonta
tuijottaminen voi antaa vakutelman voimakkaasta asenneympériston
muutoksesta.

Suhosen (2002, 159-160) mukaan RISC:n luotettavuuteen vaikuttaa
voimakkaasti se, ettd tutkimuksen perusosat: ”asennetrendit, sosiokulttuurinen
kartta ja asennetypologia rakennettiin viiden suuren L&nsi-Euroopan maan
aineistojen pohjata vuonna 1994. Syntyneet mallit ”"lukittiin® ja dSirrettiin
sellaisenaan muiden maiden tutkimuksiin.” Suhonen esittdd, ettéd RISC:n tulis
rakentaa suomalaisista oma kansalinen sosiokulttuurinen kartta, joka
paivitettdisiin ~ vuosittain.  Nan  ldydettdisin @ my6és avan uusa

asenneul ottuvuuksia.

Suhonen (2002, 161) esittdd myods huomionarvoisen véitteen, jonka mukaan
RISC:n tuloksista tulee hyvin helposti itsensa toteuttavia profetioita, kun suuret
mediatalot, mainostoimistot, yritykset, talouseldmd, etujarjestét ja julkinen
sektori toimivat tulosten mukaisesti.
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3.4. Suuri yleiso vai kohdeyleist?

Yleisojen koko on kiinnostanut tv-yhtiéitd ja mainostgiia aina. 1970-luvulle
tultaessa mainostgjat  akoivat Kkiinnittdd huomiota yleison tarkempaan
koostumukseen ja demografiaan (Gitlin 1994, 208). Tina Wessman
mediatoimisto Dagmarista arvioi, etta myds Suomessa mainostaien

kohderyhmakiinnostus kasvoi samoihin aikoihin.

Mahdollisuudet toteuttaa sellaista tarkkaan kohdennettua viestint& ovat olleet
aika rajalliset, koska e ole ollu medioita sillé tavalla. Aikakauslehtipuolella on
ollut, jos nyt gjatellaan sellaisia lehtia ku joku Hymy, Me Naiset ja vaikka Apu
ta Seura. [- — ] Telkkarissa se on toteutunut silla tavalla, ettd ku on tullu lisgé&a
ohjelma-aikaa, niin kanavat on pystyny varioimaan sité tarjontaa, kohdentamaan
sitd eri kohderyhmille. Et silloin aikoinaan, ku telkkarilghetys alkoi kello 16 tai
17 ja se loppui kello kymmenen, niin siind e sit hirveesti jaoteltu, et téssa on
nuortenblokki ja tassd on miestenblokki, action-blokki ja tédssd on naisten

romanttinen komedia.

Tina Wessmanin haastattelu 19.4.2002

Kanavavalikoiman kasvu parin viime vuosikymmenen aikana on siis parantanut
mainostajien mahdollisuuksia. Toisadta uudet markkinat ovat entistd
epavarmemmat. Mainosrahoitteisten kanavien ongelmaksi onkin noussut se, etta
mainostajat eivat tiedd, mitd kanavaa yleisd katsoo (Hellman 1988, 60).
Lisdéntyneen Kkilpailun takia on televisioyhtididen edun mukaista korostaa

erilaisia osayleisoja jatavoitella korkeita katsojal ukuja kohderyhmassa.

MTV laati vuonna 1988 listan ohjelmista, joita katsovat padasiallisesti nuoret
suurten kaupunkien asukkaat. Saman vuoden kevadlla Suomen Gallup raportoi,
ettd vain noin neljannes katsojista seuraa mainoskatkon kokonaan. MTV:n
vastaus oli yritys todistaa mainostgjille, ettei lagja kanavavalikoima héiritsee
mainontaa, kunhan mainos on sijoitettu oikein, oikean kohderyhmén ohjelmaan.
(Hellman 1988, 98, 122)
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Siksi yhtion markkinatutkijat mittaavat mahdollisimman tarkoin eri ohjelmien
katsojaprofiileja. He haluavat tarjota mainostgjille otollisia mainosympéristoja:
ohjelmat jaotellaan toimihenkilGiden, perheeneméntien, johtavassa asemassa

olevien ja nuorten suosikkeihin.

Hellman 1988, 122

Tauno Aijdla MTV3:sta arvioi vuoden 1997 kev&illa, ettd mainostajat ovat jo
pitk&an olleet paljon kiinnostuneempia yleison rakenteesta kuin katsojaluvuista
Yleison ian, tulotason ja eldmantilanteen liséksi Finnpanel Oy jaottelee jokaisen
ohjelman katsojat muun muassa kategorioihin: paéttdjat, sympaattiset
riskinottajat, itseddn toteuttavat luontoihmiset, rationaaliset materiaistit ja
turvallisuushakuiset perheihmiset. (L 8hteenmaki 1999, 41)

Mainostgjan pohtiessa itselleen oikeaa mediaa, heidéan apuna ovat
mediatoimistot, joiden tehtdvd on gjoitella mainokset eri viestimiin. Mari
Riipinen (1997, 16) kirjoittaa mediatoimisto Dagmarin asiakaslehdesss, etta
padtds mainoksen dijoittamisesta tehdddn kohderyhman median kayton ja
kontaktihinnan perusteella. Dagmarin tutkimusjohtgja Tina Wessman (2002)
kertoi haastattelussani, etta dataa esimerkiks television katselusta on saatavilla
valtavasti ja kohderyhmédanalyysgéa tehtéessa kaikki mahdollinen tieto
kohderyhmdn midlipiteistd, kulutustottumuksista ja arvoista kiinnostaa

mainostgjia.

Katsojatutkimustietojen analyysid voidaan syvent8d esimerkiks jakamalla
kohderyhma pienempiin osiin ja tarkastelemalla néiden osaryhmien television
katselua. Niin sanotussa aikablokkianalyysissa mediatoimisto selvittdd, miten
kohderyhmé&an kuuluvat ihmiset katsovat eri kanavia pdivan aikana. Y ksittéisen
ohjelman mediaympéristé on myds térked kuinka hyvin se tukee mainonnan
sanomaa ja tunnelmaa ja kokoaa tietyista aihepiireista kiinnostuneita katsojia
television &reen. Sitten vield tarkastetaan, kokeeko kohderyhméa ohjelman
omakseen, sill& ohjelmasta pitdmisen ja mainonnan muistamisen véilla on
useissa tutkimuksissa todettu positiivinen korrelaatio. Suomessa mainostaja

pyrkii ana tavoittamaan kohderyhméstd mahdollismman suuren osan.
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Suuremmilla markkinoilla jonkin tuotteen kohderyhma voi olla jopa vain jonkin
yhden ohjelman sdannélliset katsojat. (Riipinen 1997, 16).

Kaupallisessa televisiossa ohjelmistosuunnittelijoiden tehtéava on ollut vastata
mainostajien kasvaviin vaatimuksiin. Vuonna 1960 amerikkalaiset Paul Klein
NBC:sta ja Mike Dann CBSsta esittelivdt teoriansa yleisdn ideaalista
demografiasta (ideal demographics). Teoria koski erityisesti prime time -aikaa,
johon kanavat satsaavat eniten rahaa ja  houkuttelevimmat
yleisbmagneettiohjelmansa. Kleinin ja Dannin mukaan koko prime time
-ohjelmisto tulisi suunnata yhdelle demografiaryhméle, 18-34-vuotiaille,
valkoihoisille, keskiluokkaisille, urbaaneille naisille. Tama ryhma kontrolloi
Kleinin ja Dannin mukaan suurinta osaa kulutuksesta ja on samalla myds
kaikista vastaanottavaisin televisiomainoksille. Kleinin ja Dannin teoria ohjasi
vahvasti ohjelmointiratkaisuja 1970-luvun akupuolella. Sen seurauksena kolme
hallitsevaa tv-verkostoa lopetti useita suosittuja viihdeohjelmia, jotka vetosivat
erityisesti vanhempiin ja maaseudulla asuviin katsojiin. (Adams, Eastman &
Lewine 1993, 117-118)

Ideaalin demografiaryhman -teorialla on edelleen kannattajia. Heidan mukaansa
ryhmé& vain on vanhentunut samaa tahtia, kun suuret ik&luokat ik&antyvét.
Teoriaa on kuitenkin my6s kritisoitu: On sanottu, etté keskittamalla ohjelmisto
vain yhdelle ryhmélle kanavat menettavéat enemméan yleisod kuin saavat. Tutkijat
ovat myds osoittaneet, ettd ideaaliin demografiaryhmédn keskittyminen aiheutti
Y hdysvalloissa ohjelmiston yhdenmukaistumista, joka puolestaan lisési katsojien
tyytyméttomyytta. (emt., 118-119)

NBC:n Paul Klein on ollut mukana luomassa ja nimedméassa ideaalin
demografiaryhmén -teorian liséks toista, erilaista ohjelmointi-ideaa, jota
kutsutaan Y hdysvalloissa nimella least objectionable programming. Suora
suomennos olis jotain sinne pdin kuin "vahiten vastustusta herédttava
ohjelmointi”. Hellman (1988, 26) puhuu suurten  katsojalukujen
ohjelmapolitiikasta. Teorian perusgjatus on, ettd jos ohjelma heréttéa
voimakkaita reaktioita katsojissa, se voi jakaa yleison kahtia: niihin, jotka
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rakastavat ja niihin jotka vihaavat ohjelmaa. Néin ollen suurimman yleison keréa
ohjelma tai sarja, josta pidetdan vain melko paljon, mutta joka ei érsyta ketéan.
Kleinin oletus siis oli, etta katsojat valitsevat ohjelman, joka aiheuttaa vahiten
konfliktia katselijoiden kesken. Se, pitddko kukaan oikeasti ohjelmasta, e ole
tarkeda. (Adams, Eastman & Lewine 1993, 119)

Téta teoriaa on sovellettu ohjelmoinnissa jo 1960-luvulta [&htien ja vuonna 1991
se nous jdlleen térkedks ohjenuoraks kaikkien suurten kanavaverkostojen
ohjelmoinnissa. Kuitenkin vuoteen 1992 mennessi suurin osa amerikkalaisista
pystyi jo vaitsemaan vahintédn kolmestakymmenesta kanavasta mieleisensa ja
kolmella neljasosalla kotitalouksista oli kdyttsséan videot ja kaukosdadin. Prime
time -ohjelmoijat huomasivat, ettd heidén oli pakko akaa tarjota katsojille
ohjelmia, joita yleisd todella halus ndhdd. Taman seurauksena kanavat ovat
alkaneet suuntautua tietyille kohdeyleisdille. Né&n ollen lisd@&ntynyt
kanavakilpailu aiheutti suurten katsojalukujen ohjelmapolitiikasta luopumisen ja

kohdeyleisdjen vahvan esiin astumisen. (emt., 119-120)

Brantsin ja De Bensin (2000, 17) mukaan nykyinen kaupallinen televisio e
sanoen kaupallista kanavaa kiinnostaa yleisd, joka on hyodyllinen sen koon
vuoksi jatoisaalta yleisd, joka houkuttel ee sen kulutuspotentiaalin takia. Brantsin
ja De Bensin mielesta kaupalliset kanavat ovat erittéin tietoisia Siitd, ettéd hyvin
toimeentulevat yleisdt ovat muita kiinnostuneempia laatuohjelmista, kuten
uutisista, gjankohtais-, kulttuuri- ja taideohjelmista. Tésté johtuu se, ettd vaikka
kaupalliset kanavat keskittyvét tarjoamaan viihdettd suurelle yleisolle, ne
yrittéavét paikata tilannetta korkeampien tuloluokkien ryhméssa esittamalla myds

uutisiajalaatuohjelmia.
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4. Kolmas valtakunnallinen: Nelonen

4.1. Nelosen alku

Nelosen edeltgja oli kaapeliverkossa toiminut PTV4. PTV4:n pohjalle rakennettu
Ruutunelonen ja Helsinki Media Oy voittivat tiukan kisan neljannesta
maanpadllisen tv-kanavan toimiluvasta syksylla 1996. Suomen neljas
radioaaltojen vélityksella toimiva kanava, Nelonen, aloitti lahetykset 1.6.1997
(Lahteenméki 1999, 26). Samalla PTV lopetti |dhetykset ja sita ja jéljelle vain
Nelosen mainosmyynnistd vastaava Suomen Medianelonen (Joukkoviestimet
1998, 111).

Nelosen syntyd edels Suomen mediapolitiikan vahitellen  tapahtunut
vapautuminen 1990-luvun kuluessa. Uuden kanavan perustamisen uskottiin
tasoittavan tietd digitalisoinnille, vahvistavan itsendista tuotantosektoria, luovan
uusia tyopaikkoja audiovisuaaliselle alalle ja kaynnistévan kunnollisen kilpailun
MTV3:n kanssa. Nelonen oli ensmménen suomalainen valtakunnallinen
kanava, joka perustettiin kilpailun liséémiseksi eikd sen tukahduttamiseksi.
(Hellman 1999, 121-156)

Nelosen kanavajohtagja vuosilta 1997-2000 Jorma Sairanen myonsi vuoden 1997
helmikuussa antamassaan haastattelussa, ettd neljannelle kanavalle e ollut
sellaista tilausta kuin aikoinaan MTV3:lle. Tullessaan markkinoille Nelonen
ilmoitti pyrkivansa kymmenen prosentin katsojaosuuteen. Téhén tavoitteeseen
kanava uskoi paasevansa tarjoamalla vaihtoehtoista ohjelmaa: esimerkiksi
elokuvia ja kohderyhméohjelmia juuri Ylen ja MTV3:n uutisten kanssa samaan
aikaan. (L ahteenméki 1999, 27)
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Kesdlanseeraus epaonnistui, silla ennakkomarkkinointi oli onnistunut liiankin
hyvin. Nelosen tunnettuus oli jo ensmmaéisella toimintaviikolla huipussaan,
vaikka kesdaika oli tarkoitettu vasta virityskampanjaksi ja nakyvyysalue oli viela
pieni. (Manninen 2002). Hatéisesti kasatun kesdohjelmiston téhtina seikkailivat
Mattiesko Hytonen, Juha FOhr ja Lola Odusoga Nelosen uutisten ja
gjankohtaisohjelmien rakentajaksi pakattu Pauli Aalto-Setédld kommentoi

Nelosen akuaikaa heindkuussa 1998 néain:

Kanava ylimarkkinoitiin kesdlla 1997. Sehan oli paska kanava siind vaiheessa.
Sen jalkeen markkinointi on ollut hyvin varovaista, vaikka ohjelmisto paranee

koko ajan.

Lahteenméki 1999, 35-36

Kritiikin - murjoma ohjelmisto uudistettiin, ja vuoden 1997 joulukuussa
kotimaisten ohjelmien p&alikkona aloittanut Pirjo Airaksinen lopetti 70
prosenttia toi mial ueensa ohjelmista (Pekonen 2001, 57).

Nelosen perustgjat laskivat osittain sen varaan, ettéd television katsdlu ja
mainostulot lisdéantyisivat Nelosen tulon my6ta Nain e kuitenkaan kaynyt ja
kanava joutui tappelemaan samoista katselijoista muiden kanavien kanssa
(Lahteenmé&ki 1999, 37). Nelonen kasvatti katsojaosuuttaan vuoden 1997
kahdesta prosentista tavoittelemaansa kymmeneen prosenttiin vuonna 1999
(Salste 2000, 6). 85 prosenttia Suomen vaestosta asuu Nelosen nékyvyysalueella
ja 2,1 miljoonaa suomalaista seuraa kanavan ohjelmia péivittéin (Nelosen www-
sivut). Vuonna 2002 sen katsojaosuus oli 12 prosenttia ja vuonna 2003 11

prosenttia (Finnpanelin www-sivut).

4.2. Kanavan omistus, johtgjat ja toimintaperiaate

Nelosen padomistgia on 90,55 prosentin osuudella Swelcom Oy, joka on
SanomaWSOY -konsernin  sdhkdiseen viestintddn keskittynyt tytaryhtio. 9,45
prosenttia kanavasta omistaa muun muassa Turun Sanomia ja Salon Seudun

Sanomia julkaiseva TS-Yhtyméa Oy. (Nelosen www-sivut) Nelosen toimiluvan



ehtona oli ailkanaan, ettd kanavan omistgjissa olisi kotimaisia pienosakkaita ja
ulkomaista omistuspohjaa. Ajan mydta kévi kuitenkin ilmeiseksi, ettei alussa
mukana olleen pienosakkaan, VipVisionin, resurssit riitténeet toiminnan
kehittdmiseen. Ulkomainen omistgla Egmont puolestaan péétti  keskittda
toimintonsa muualle. Vuodesta 2001 saakka Nelosen kanavajohtgjana on
toiminut Pirjo Airaksinen. Han nous kanavajohtajaksi kotimaisten ohjelmien
padlikon paikalta Jorma Sairasen péétettya sirtya MTV:n ohjelmajohtajaksi.
Juha-Pekka L ouhelainen on ollut toimitusjohtajana alusta asti. (Manninen 2002)

kaupallinen kanava, koska se saa tulonsa mainoksista. Sen toimiluvassa on
kuitenkin my6s madrayksa ohjelmistosta. Nan ollen Nelonen kuuluu
hybridikanaviin, joissa yhdistyvét kaupallinen rahoitusmalli ja julkisen palvelun
velvoitteet. 11.3.1999 annetussa ja 1.10.2001 voimaan tulleessa uusimmassa
toimiluvassa méardtéan, ettd Nelosen tulee tarjota monipuolisa ja
korkealaatuisia ohjelmia, hyotdyllista tietoa, uutisia ja sopivaa ganviihdetté.
Ohjelmatoiminnassa tulee noudattaa hyvaa journalistista tapaa ja tasapuolisuutta
erilaisten n&kemysten kasittelyssd. Ohjelmiston tulee my6s edistdd suomalaista
audiovisuaalista kulttuuria ja suomen- ja ruotsinkielistd ohjelmatoimintaa

(Liikenne- ja viestintaministerion www-sivut)

Nelosen ensimméiseen 1.10.1996-30.9.2001 voimassa olleeseen toimilupaan oli
Kirjattu my6s vaatimus, jonka mukaan Nelosen tuli muista kanavista poiketen
ostaa vahintéén puolet suomen- tai ruotsinkielisistd ohjelmistaan yksityisilta
tuottgjilta (Hellman 1999, 157-178). Yksityisten tuottgjien kayttaminen
ohjelmatoiminnassa on ollut kanavan perustgjien lahtokohtana ja Nelosesta on
haluttu tehdd ohjelmien jakelija eika niiden tuottga. Nelonen hankkiikin
kotimaisen ohjelmistonsa uutisia lukuun ottamatta itsendisilta tuotantoyhtidilté.
Kansainvdinen ohjelmahankinta tapahtuu samalla tavalla kuin muillakin
suomalaisilla tv-kanavilla: Ostosopimuksien kesto ja esitysoikeuksien tuntimaéra
vaihtelee yksittéisista pisteohjelmista satojen tuntien esitysoikeuksiin ja useiden

vuosien studiosopimuksiin. (Nelosen www-sivut)
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4.3 Nelosen kohderyhméa: varhaiset ja nopeat omaksujat

Nelonen oli enssimméainen suomaainen vatakunnalinen televisiokanava, joka
tuli  markkinoille nimenomaan kohdeyleisbkanavana. Kanava ilmoitti
kohderyhmakseen kaupunkilaiset nuoret aikuiset. Kanavan tutkimuspaallikko
Sirpa Talqvist kertoi puhelinkeskustelussamme 24.10.2002, ettda aluks
ensisijaisena demografiaryhméana pidettiin 10-44-vuctiaita. Jonkin gan kuluttua
ikdryhmda kavennettiin  25-44-vuotiaisiin, sillA mainostgjia kiinnostavat

ostovoimaiset kuluttajat kuuluvat téhan luokkaan.

Kanavajohtgja Jorma Sairasen visio sarmikkadstd kohderyhmékanavasta oli
auks outo gatus osalle Nelosen omaa henkilkuntaakin., Sairanen kertoo
kanavan historiikissa (Manninen 2002) myyjien ravanneen hanen huoneessaan
valittamassa ohjelmistosta puuttuvan milloin perheohjelmat milloin aikuisten
naisten ohjelmat. Kanavajohtajan téytyi vain sinnikkaésti vaatia mainosmyyjidan
kauppaamaan nuorten kaupunkilaisten kohderyhmémediaa. My®ds mainostgjien
vakuuttaminen oli aussa vakesa. Finnpanelissa Nelosen alkuaikoina
tyoskennellyt Tina Wessman Kkertoo, ettd kilpailijatkin epéilivdt Nelosen

onnistumismahdollisuuksia.

Silloin kun Nelonen tuli, et me ollaan kohderyhmékanava, niin tietysti Maikkari
sitten Polldlaaksossa ensin vahan naureskeli partaansa. Se oli tosi ikéva katsoa,
koska se suhtautuminen oli todella ylimielinen. [- -] Ja viela sitten ku Nelonen
doitti silloin kesékuun alussa 97, niin sen kesdn ja syksyn tarjonta, sehén oli
ihan hirveetd. [- -] Ne nauro sitéd kovempaa, koska ne oli niinku, et eihdn kukaan
rupee tollaista kattoon. Mut nyt pikkuhiljaa ne on saanu sen sellaiseksi, et siella
on jotakin ihan muuta (Nelosen slogan on Jotain ihan muuta, MK). Et siella on
hyvia sarjoja, siella on hyvia leffoja. Et vaikka ne katsojaméérét on edelleen
pienempia kuin Maikkarilla, niin siella on kuitenkin sellasta joka puhuttelee

esimerkiksi nuoria. Sen takia Nelosen ohjelmaympéristokin on ihan hyva.

Tina Wessmanin haastattelu 19.4.2002

Kohderyhmémediana Nelonen e tavoittele pelk&stddn suuria katsojamédria

Houkutellakseen mainostgjia se otti  kdyttéon uuden tavan Kkéasitella
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mittaritutkimuksen tietoja ja akoi puhua kaupalisista katsojaluvuista ja
katsojakontaktien laadusta. Kaupallinen katsojaosuus tarkoittaa osuutta
kaupallisten kanavien katselusta €li YLEN kanavia e néissa luvuissa huomioida.
Media-ammattilaiset suhtautuivat aluksi pensedsti téhan uuteen katsojaosuuden
méaritelmaan ja syyttivat Nelosta tutkimustietojen manipuloinnista Kanavan
kohdeyleison rummuttaminen mainostajille akoi kuitenkin tuottaa tulosta jo
toisena toimintavuonna niin, etta esimerkiksi nuoria kaupunkilaisia tavoitteleva

viihdeteollisuus akoi siirté&d mainosmarkkojaan kanavalle. (Manninen 2002)

Vakka kanava kaynnisti toimintansa méadrittelemalla kohderyhmansa ién
perusteella, psykograafisiin ominaisuuksiin perustuva kohderyhméamaarittely on
kuitenkin kulkenut koko gjan mukana. Pauli Aalto-Set8la luonnehti vuonna 1998
Nelosen uutisten katsojaa "moderniksi, kaupunkilaisittain gjattelevaks ja kodin
ulkopuolella toimivaksi”. Hanen mukaansa Nelosen tavoittelema ryhma on
kaikista vaikein, koska siihen kuuluvat ihmiset ovat liikkuvia, valikoivia ja
helposti kanavaa vaihtavia. (Lahteenmaki 1999, 43). Heti vuoden 1997 syksyn

esitteessdan kanava painotti psykografiaa nain:

Nelosta katsovat ennakkoluulottomat ja uteliaat aktiiviset aikuiset. Nelosen
nakyvyysalue jo itsessédn muokkaa kanavan katsojaprofiilia kaupunkilaisiin,
aktiivisiin, ostovoimaisiin ihmisiin, jotka haluavat virikkeitd ja toimintaa
gamaansa. Kyse el siis ole katsojan iasta eika sukupuolesta — vaan asenteista ja
gjattelutavasta. Nelonen e kilpaile miljoonayleististd, vaan oikeanlaisesta
katsojasta. Aktiiviset aikuiset katsovat mielell&an televisiota, mutta tekevét sen
hyvin valikoiden. Kokonaiskatsojaméaraa tarkedmpda on se, kuka kanavaa

katsoo jamilloin.

Nelonen 1997, 8

Tala hetkella kanava ei endad méérittele kohderyhmaansa lainkaan demografian
perusteella. Nelosen kohderyhmamédrittely perustuu sosiologi Everett M.
Rogersin (1962, 148-171) teoriaan innovaatioiden omaksumisesta. Rogers kévi
ldpi yli viisisataa tutkimusta siitd, kuinka uudet keksinnét leviavédt ihmisten
vailla Nassa tutkimuksissa oli jo todettu ihmisten omaksuvan ja ottavan

k&yttdbn uusia innovaatiota eri tahdissa. Rogers kaipas yhté yhteisté késitteistoa
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ihmisten omaksumisnopeudesta ja hén muodosti viis ideaaliryhmég,
omaksujakategoriaaz ensimmaéisena uuden keksinndn ottavat  kéyttéon
innovaattorit (innovators) (2,5% ihmisistd) ja varhaiset omaksujat (early
adopters) (13,5%). Seuraavaks varhaisenemmistd (early majority) (34%).

(laggards) (16%).

Kun Rogersin ryhmistd yhdistetdén kaks ensikss mainittua ja kaksi viimeksi
mainittua saadaan kolme suurempaa ryhmé&& nopeat, varhaiset ja hitaat
omaksujat ja ndistd kaksi ensiksi mainittua muodostavat nykyisellé&n Nelosen
kohdeyleisdn. Nelosen tutkimusgohtgjan Sirpa Tallqvistin (2002) mukaan
suomalaiset nopeat ja varhaiset omaksujat ovat suunnilleen samankokoinen

ryhma kuin Nelosen aiempi kohderyhmé& 10-44-vuotiaat suomal ai set.

Varhaisempia omaksujia yhdistéd tutkimusten perusteella se, ettéd he ovat usein
nuorempia kuin hitaammat omaksujat. He ovat myds sosiadlisesti ja
taloudellisesti korkeammassa asemassa. Jonkin verran on saatu tuloksia siita, etta
varhaisten omaksujien mentaaliset ominaisuudet ovat erilaisia kuin hitalla
omaksujilla ja he ovat erikoistuneempia yhteen asiaan kuin hitaat.
Omaksujaryhmét poikkeavat toisistaan my0s siing, mitk& tiedonldhteet ovat
heille térkeitd Varhaisemmat omaksujat kéyttévét useampia tietoldhteita ja
painottavat persoonattomia, kosmopoliittisa ja sellaisia lahteitd, jotka ovat
ldhella uuden idean syntypaikkaa. Hitaammat omaksujat saavat tietonsa
harvemmilta, paikalisilta ja henkiltkohtaisilta lahteiltd. Sosiadisissa suhteissa
varhaisemmat omaksujat ovat kosmopoliittegja mielipidgjohtgjia.  Tiettyyn
omaksujaluokkaan kuuluminen e ole henkilon pysyva ominaisuus, vaan yksil6t

siirtyvét usein gjan kuluessa ryhmésté toiseen. (Rogers 1962, 171-191)

Nelosen Marketing Radarilla teettdman Omaksujatutkimus 2002:n mukaan
suomalaisista nopeita omaksujia on 17 prosenttiaa. He toimivat
ennakkoluulottomasti ja ovat ostotavaltaan erittéin impulsiivisia. Heill&d on paljon
sosiadisia kontakteja ja he vievét tietoa eteenpain. Ryhméssa on erityisen paljon

korkeasti koulutettuja naisia, jotka asuvat suurissa kaupungeissa. Nopeat
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omaksujat ovat mainostgjille erityisen houkutteleva kohderyhmd, koska he
vastaaval pdvittédstavaraostoista. Varhaisia omaksujia on suomalaisista
tutkimuksen mukaan 33 prosenttia. Heidén kehutaan takaavan menestyksen
tuotteelle, silla he toimivat ennakkoluulottomasti ja ovat neuvonantgjia.
Ryhmaéssé on enemman nuoria kuin muissa omaksujaryhmissa. Hitaat omaksujat
eivdt kuulu Nelosen kohderyhm&an. Heitda on puolet suomalaisista

(Kampanjasuunnittelijan kasikirja 2003, 12)

Nelosen Omaksujatutkimuksessa todetaan, ettd omaksumisnopeus korreloi ién
kanssa, mutta iké e kuitenkaan riitd selittdmaén sitd. 15-44-vuotiaita on siis
selvasti enemmén nopeissa ja varhaisissa omaksujissa kuin  suurempia
ik8luokkia. Kuitenkin esimerkiksi 55-65-vuotiaista kolmekymment& prosenttia
kuuluu aikaisemman omaksumisen luokkiin. (Kampanjasuunnittelijan kasikirja
2003, 13)
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5. Nelosen ohjelmatarjonta

5.1. Viikoittainen ohjelma-aika

Aloitin ohjelmakaavioiden kasittelyn laskemalla, kuinka paljon Nelonen on
lahettényt ohjelmaa kunkin kaavion aikana. Ohjelmakaavioiden pystyakselilla on
kellongjat, joten pystyin lukemaan ohjelmien kestot suoraan kaavioista. Osasta
ohjelmapaikkoja on kuitenkin mahdoton tietéé niiden tarkkaa kestoa. Télaisia

paikkoja ovat esimerkiks urheilulle jaelokuville varatut ajat.

Verrattuna tutkimuksiin, joissa viikkotuntimad&rét lasketaan otosviikkojen
ohjelmatiedoista, oma menetelméni vaati minulta tutkijana enemman arviointia
ja nan teki tuloksistani likim&dréisempid. Toisaalta ohjelmakaaviot ovat
yleisesitys tietyn gjanjakson ohjelmistosta ja néin tuloksiani eivét “sotkeneet”
pisteohjelmat tai muut ohjelmistomuutokset, joita otosviikkoihin perustuvissa

aneistoissavoi olla.

Pyrin my6s tarkentamaan ohjelmakaavioiden kellonaikoja vertaamalla niité
Katso-lehdestd poimimiini otosviikkojen ohjelmatietoihin. Joka tapauksessa
myonnan, ettei laskutapani ole tasméllinen kenties 10 minuutin, ehka
puolentunnin  tai tunninkaan  tarkkuudella Tarkoituksenani oli
viikkotuntimaarien laskemisella saada yleiskésitys kehityksen suunnasta ja siihen

ka&yttémani laskutapa pystyy vastaamaan.

Viikko-ohjelmiston tuntimédrédn on laskettu mukaan vain “oikeat ohjelmat”.

Tama tarkoittaa sitd, ettd chat- ja ostoskanavaohjelmisto ei ole mukana laskuissa,
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eikéd sitd ole kirjoitettu mukaan ohjelmakaavioihinkaan, vaikka Nelosdlla tétékin

ohjelmistoa on.

Taulukko 1.

Nelosen viikoittainen ohjelma-aika ohjelmakaavioittain.

Ohjelmakaavio h/vko
Kes& 1997 54
Alkusyksy 1997 50,5
L oppusyksy 1997 65

Kevét 1998 74
Kesa 1998 57
Syksy 1998 77

Alkukevét 1999 88
L oppukevéat 1999 83,5

Kesa 1999 80,5
Syksy 1999 87,5
Kevét 2000 87,5
Kes 2000 68
Svksy 2000 89
Kevét 2001 87,5
Kesa 2001 72
Syksy 2001 83,5

Alkukevét 2002 81
L oppukevét 2002 88,5

Kesa 2002 74
Svksy 2002 82
Kevét 2003 88

Nelonen doitti toimintansa kesdlla 1997 ldhettamala viikossa 54 tuntia
ohjelmaa. Viikossa ldhetettavan ohjelmiston mé&ara kasvoi tasta vahitellen niin,
ettéd vuoden 1999 akaessa ohjelmaa tuli jo 88 tuntia viikossa. Taman jakeen
viikoittainen ohjelmaaika on pysynyt syksyisin ja kevéaisin 80-90 tunnissa.
Kesdisin ohjelmaa ldhetetd&dn noin 1020 tuntia vdhemman. Kesa 1999 on
poikkeus. Nelonen l&hetti tuolloin 80,5 tuntia ohjelmaa viikossa €li

huomattavasti enemman kuin muina kesind

Selitys kesan 1999 runsaaseen ohjelmistoon 10ytyy toimittaja Olli Mannisen
(2002) kokoamasta Nelosen vuosien 1997-2002 historiikista. Manninen
haastatteli historiikkia varten kanavan avainhenkil6itd. Nelosen vuosien 1997—
2000 kanavgohtgja Jorma Sairanen kertoo kanavan tehneen kesdlla 1999
strategisen iskun: kun muut kanavat kevensivét keséiseen tapaan ohjelmistoaan,

Nelonen pani Sairasen mukaan parasta peliin ja sa nédin uusia katsojia
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Kilpailijat olettivat, ettd Nelosen riemu kestdis vain kesédn, mutta katsojat

javétkin kanavalle my6s syksyn tullessa.

5.1.1. Vertailu muihin kanaviin

Liikenne- ja viestintdministerion julkaisuissa Suomalainen tv-tarjonta 2000,
Suomalainen tv-tarjonta 2001 ja Suomalainen tv-tarjonta 2002 on my¢s laskettu
kanavien ohjelma-aikaa viikoittain. Nama vuosikohtaiset keskiarvoluvut saatiin
valitsemalla vuodesta seitseman otosviikkoa. Koska Nelonen aoitti toimintansa
kesdllg, sen vuoden 1997 keskiarvotunnit on laskettu neljan otosviikon
perusteella. (Asama & Karlsson 2001, 9; 2002, 7; Aslama & Wallenius 2003,
17)

Nelosen viikoittainen ohjelma-aika oli tédmén laskutavan perusteella vuonna
1997 45 tuntia, vuonna 1998 66 tuntia, vuonna 1999 83 tuntia, vuonna 2000 90
tuntia, vuonna 2001 88 tuntia ja vuonna 2002 82 tuntia. TV1 ja MTV3 ovat
|&hettaneet koko ajan noin sata tuntia ohjelmaa viikossa, TV1 vuonna 2002 jopa
121 tuntia. TV1 ja MTV3 péihittavéat siis Nelosen yha edelleen lahetettavan
ohjelmiston médréassa. TV2:n sen sijaan lahetti vield vuosina 1997 ja 1998
enemman ohjelmaa kuin Nelonen, mutta vuodesta 1999 ldhtien Nelonen oli
vuoteen 2001 saakka 36 tuntia TV 2:sta ahkerampi. Vuonna 2002 TV 2:n |&hetti
taas kaks tuntia enemman ohjelmaa viikossa. (Asama & Karlsson 2001, 11;
2002, 9 jaAslama & Wallenius 2003, 20)

Vertailtaessa Nelosen |&dhettdmaa viikkotuntimd&rd&d muihin valtakunnallisiin
maanpadllisiin kanaviin liikenne- ja viestintdministerion raporttien perusteella
Nelonen lahetti vuosina 1999-2001 kolmanneksi ja vuonna 2002 neljanneksi
eniten ohjelmaa. Voidakseen kilpailla uskottavasti ja tasavakisesti muiden
suurten valtakunnallisten kanavien kanssa Nelosen taytyy tarjota suunnilleen

yht& paljon ohjelmaa.
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5.2. Ohjelmatarjonta ohjelmatyypeittain

Seuraavan analyysin tarkoitus on selvittéd, millaisilla ohjelmatyypeilléa Nelonen
tavoittelee kohderyhmaanss, nuoria kaupunkilaisa tai nopeita ja varhaisia
omaksujia.  Luokittelin  ohjelmakaavioissa  esintyvat  ohjelmat 13
ohjelmatyyppiin: uutisiin, gjankohtai sohjelmiin, asiaohjelmiin,
kulttuuriohjelmiin ja musiikkitapahtumiin sek& konserttitaltiointeihin, palvelu- ja
harrasteohjelmiin, urheiluun, kotimaiseen fiktioon, ulkomaiseen fiktioon,
elokuviin, lastenohjelmiin, opetusohjelmiin, viihteeseen ja muihin ohjelmiin,
joita ovat essimerkiksi lotto-ohjelmat. Kéytan samaa luokitusta kuin Aslama ja
Karlsson (2002, 71) seka Adlama ja Wallenius (2003, 103) liikenne- ja
viestintdministeritlle tekemissdan selvityksissa. Luokittelu on léhes sama kuin
tv-mittaritutkimuksen vuonna 1999 yhtenéistetty luokitusjdrjestelma. Luokkien
kokojen tasoittamiseks asiaohjelmien luokasta on kuitenkin irrotettu oma
palvelu- ja harrasteohjelmien luokka ja mittaritutkimuksen musiikkiluokka on

tassa luokittelussa yhdistetty kulttuuriin.

Paadyin  k&yttamaéén  luokittelua, koska pidin  sita selkednd ja
tarkoituksenmukaisena. P&dtin - my6s seurata Adlaman, Karlssonin ja
Walleniuksen  esimerkkid muutamien Nelosen ohjelmistossa  olevien
ongelmallisten ohjelmien luokkgaossa. Téallaisia ongelmaohjelmia ovat
erityisesti Nelosen suosimat todellisuusviihdeohjelmat, kuten naapuruusriitoja
kasittelevd Helvetin naapurit seka sukeltgjia ja vedenalaista elaméda seuraava
Aguanautit. Nama asian ja viihteen véalimaastoon kuuluvat ohjelmat on luokiteltu
litkenneministerion raportissa asiaohjelmiin ja seurasin omassa |uokittel ussani

téta logiikkaa.

Sellaiset tosi-tv-ohjelmat, joissa asian osuus j84 tdysin viihteen jalkoihin, siirsin
kuitenkin viihdeohjelmien puolelle. Téstéd esimerkked ovat talk show:t Ricki
Lake Show ja Jerry Springer Show, erilaiset sinkkureality-ohjelmat, kuten Snkut
kahleissa ja Snkut lemmenlaivalla, sekd selviytymiskisat, kuten Saari.

Esimerkiksi Sinkut kahleissa -ohjelman kutsuminen asiaohjelmaksi vaatisi
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mielestani erittéin tukevia perusteluja, vaikka ohjelma todellisuusviihdetté onkin.

Tarkempi selvitys ohjelmaluokituksesta on liitteessa 2.

Luokiteltuani ohjelmat laskin kunkin ohjelmatyypin prosentuaalisen osuuden
kussakin ohjelmakaaviossa. Minua kiinnostaa kanavan tarjonnan monipuolisuus
ja lajityypit ditd ndkokulmasta, millaista ohjelmistoa Nelonen tarjoaa
katsojilleen. Katsojakokemuksen kannalta on keskeistéa selvittéd, kuinka suurella
todenndkdisyydella katsoja tormda Nelosella vaikkapa kotimaiseen fiktioon.
Néin ollen en laskenut prosenttiosuuksia kunkin lgjityypin ohjelmien lukum&arén
perusteella vaan ohjelmien gjallisen keston perusteella. Koska ohjelmaluokkaan
“muut” kuuluu ainoastaan muutama pariminuuttinen ohjelmapaikka, jossa
luetaan lottonumeroita, paétin  jattéd tdman luokan tarpeettomana ja

epéinformatiivisena pois.

Esittdmieni lukujen tarkkuutta koskevat samat edell& mainitut rajoitukset kuin
viikoittaista ohjelma-aikaakin. En ole saanut eri lgjityyppien viikkotuntimaaria
vamiina, vaan olen laskenut ne itse ohjelmakaavioiden perusteella. Tietenkin
my06s padtokset, joita tein yksittdisten ohjelmien tyyppiluokittelussa, vaikuttivat
ohjelmatyypin lopulliseen kokoon. Né&istd rgjoituksista johtuen en pitényt
mielekkéédna ilmaista prosenttiosuuksia kymmenyksien tai sadasosien
tarkkuudella vaan pydristin ne téyteen prosenttiin, paitsi jos luku oli alle 0,5

prosenttia.



TAULUKKO 2.

Nelosen ohjelmatarjonta ohjel matyypeittéin (%)

Kes | Asy | Lsy Kev | Kes | Syk Ake | Lke | Kes | Syk | Kev Kes | Syk | Kev | Kes | Syk | Ake | Lke | Kes | Syk Kev | Kes.

97 97 97 98 98 98 99 99 99 99 Q0 00 00 01 01 01 Q2 Q2 Q2 Q2 03 arva
Uut 3 3 0 5 5 4 2 2 2 3 3 3 3 4 3 4 5 4 3 4 4 3
Aja 3 7 10 | 6 0 3 6 2 2 5 5 0 3 3 1 2 2 1 0 1 0 3
Asa |18 |3 3 3 4 3 2 5 5 3 4 3 4 7 8 5 2 3 4 2 3 4
Kul 0 2 2 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,3
Pal 2 4 24 |21 |17 | 16 10 | 14 | 12 12 | 4 4 3 3 5 4 3 3 2 3 2 8
Urh 3 13 | 9 7 5 8 3 1 6 7 5 8 6 5 14 | 4 5 12 |15 |5 8 7
Kfi 0 0 0 4 1 4 3 1 0 2 2 1 2 2 03 |1 1 1 1 1 1 1
Ufi 46 | 42 | 28 30 |40 |39 |43 |42 |40 |34 |41 50 |46 |37 |47 |45 | 42 34 |43 |47 |38 |41
Elo 21 | 20 | 12 11 |20 | 10 13 (17 | 19 11 | 13 20 |12 | 17 20 |14 | 12 12 | 22 | 16 16 | 16
Viih 2 4 9 5 7 5 6 4 6 11 | 12 10 | 9 11 2 16 | 19 21 | 5 15 15 | 9
Las 0 5 3 8 3 9 8 8 6 9 8 1 6 6 1 3 7 7 4 8 7 6
Ope 0 0 0 0 0 0 3 3 0 3 6 0 6 6 0 0 0 0 0 0 6 2
Yht. o 108 | 100 101 102 102 9 9 i 100 103 100 10 | 101 1013 ] o8 o o 9 102 100 1003

Huom. Prosenttien summa el ole kaikissa sarakkeissa tasan sata pyodristyksien takia.
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5.2.1. Suurimmat ohjelmatyypit

Liikenne- ja viestintaministeriOn raportei ssa suomal ai sesta tv-tarjonnasta vuosina
2000, 2001 ja 2002 todetaan, ettd Neloselle ominainen ohjelmatyyppi on
ulkomainen fiktio (Aslama & Karlsson 2001, 34; 2002, 29 ja Aslama &
Wallenius 2003, 39). Oma analyysini tukee tété havaintoa. Loppusyksyn 1997
kaaviossa Nelosen ohjelmista "vain 28 prosenttia’ oli ulkomaista fiktiota.
Huippulukema 50 prosenttia oli kesdn 2000 kaaviossa. Keskiméadrin kaikkien

kaavioiden ulkomaisen fiktion osuus on 41 prosenttia.

Keskiarvojen perusteella toiseksi yleisin ohjelmatyyppi Nelosella on elokuva 16
prosentilla.  Eniten elokuvia léhetetddn Kkesdisin, jolloin niiden osuus

ohjelmistosta on noin viidennes.

K okonaistarkastel ussa kolmanneksi yleisin ohjelmatyyppi on viihde. Ulkomaisen
fiktion ja elokuvan osuudet ohjelmistosta ovat pysyneet koko kanavan historian
gan melko vakaina. Viihteen osuus sité vastoin on vaihdellut melko paljon jasen
maard on lisddntynyt kanavan ikaéntyessd. Syksylla 1999 viihteen osuus
ohjelmistosta ylitti enssimméisen kerran kymmenen prosenttia. Samana vuonna
doitti hittitietokilpailu Haluatko miljondariksi?, jonka silloinen kotimaisen
ohjelmiston paallikkd Pirjo Airaksinen oli onnistunut kaappaamaan kilpailijan
nendn edestd. Tietokilpailu toi Airaksisen mukaan kanavalle katsojia, jotka elvét
olleet ennen k&yneet Nelosella (Manninen 2002). Haluatko miljon&ariksi? on
yksi kanavan véhemman kohderyhmésidonnaisista ohjelmista, joilla tavoitellaan
korkeita katsojalukuja kaikissa demografia- ja psykografiaryhmissd. Téallaiset
suuren yleisbn ohjelmat sopivat kaikille mainostgjille. Kahdessa tuoreimmassa

kaaviossa syksylta 2002 ja kevaaltd 2003 viihteen osuus oli 15 prosenttia.

Palvelu- ja harrasteohjelmien kohdalla kehitys on kulkenut péinvastaiseen
suuntaan. Kahta ensimmaista vuoden 1997 kaaviota lukuun ottamatta palvelu- ja
harrasteohjelmia oli vuoteen 2000 saakka selvasti enemmén kuin viihdetta
Loppusyksylla 1997 niiden osuus oli 20 prosenttia ja seuraavana kevaana 1998
peréti 21 prosenttia. Vield kesdlla ja syksylla 1999 palvelu- ja harrasteohjelmia
oli 12 prosenttia. Vuoden 2000 kevaalla osuus tipahti jyrkésti neljdan prosenttiin
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ja dita lahtien palvelu- ja harrasteohjelmia on Nelosen kaavioissa endd 2-5

prosenttia.

Olin erittain yllattynyt siitd, miten paljon kanava todella esitti alkuaikoinaan
erilaisia pavelu- ja harrasteohjelmia N&ita olivat muun muassa yrittgia
opastava Kova lgji, yleison terveysaiheisiin kysymyksiin vastaava Lagkariasema
Nelj&, ruokaohjelma Kotona tehtyd, terveyttd, ravintoa, liikuntaa ja kauneutta
kasittelevd Dolce Vita ja Folke Westin matkailuohjelma Matkalla maailmalla.
Nelonen léhti siis tavoittelemaan kohderyhmansd ihmisten yksityisia asioita:
kotia, tydtd ja vapaa-aikaa kasittelevilla asiaohjelmilla. Ohjelmien tarjonnan
romahdus viestii, ettel palvelu- ja harrasteohjelmilla kuitenkaan saavutettu
riittdvasti katsojia.

Urheilu on anayysini ongelmallisin ohjelmaluokka, silla toisin kuin muut
Nelosen ohjelmat, suuri osa urheiluldhetyksistd on pisteohjelmia tai ainakin
jotain piste- ja sarjaohjelman vdilta Téallasa piste- ja sarjaohjelmien
sekoituksia ovat muun muassa UEFA Champions League -jakapallo-ottelut,
joilla on oma vakiopaikkansa Nelosen kaaviossa, mutta joiden l&hetyksia el
kuitenkaan tule joka viikko. Kaikkien kaavioiden keskiarvona urheilua on
Nelosen ohjelmistosta seitsemédn prosenttia. Vertaillessani ohjelmakaavioita
Katso-lehdestd poimimiini  otosviikkojen ohjelmatietoihin - minulle syntyi
vaikutelma, ettéd urheilua on Nelosen ohjelmistossa enemmén kuin kaaviot

antavat ymmartéd. Tama johtuu pisteohjelmien puuttumisesta kaavioista.

Adlaman, Karlssonin ja Walleniuksen tulokset tukevat oletustani. He saivat
omassa otosviikkoihin  perustuvassa ohjelmatyyppivertailussaan urheilun
osuudeks 11 prosenttia vuonna 2000, 14,4 prosenttia vuonna 2001 ja 11,7
prosenttia vuonna 2002. Parhaaseen katseluakaan kello 18.05-22.05
urheiluohjelmia esitettiin kuitenkin vain viisi prosenttia vuonna 2000, 6,6
prosenttia vuonna 2001 ja 5,4 prosenttia vuonna 2002. (Asama & Karlsson
2001, 35; 2002, 30 ja Adama & Wallenius 2003, 39). Tulos tukee itsekin
tekemaéni havaintoani siitd, etté urheilun pisteldhetykset sijoitetaan yleisimmin

ohjelmakaavion tyhjiin kohtiin €li iltapaivaan ja myohdisiltaan.
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5.2.2. Pienimmét ohjel matyypit

Heikoimmin edustetut ohjelmatyypit Nelosen kaaviossa ovat kulttuuriohjelmat,
kotimainen fiktio ja opetusohjelmat. Vaikka kotimaista fiktiota on ollut Nelosen
ohjelmakaavioissa keskimaarin vain prosentin verran, talla ohjelmatyypilla on
kuitenkin keskeinen merkitys kanavan brandiin ja ohjelmiston kokonaisimagoon.
Perustelen véitettani ensinnakin sillg, etta myds liikenne- ja viestintaministerion
tutkimuksissa kotimaisen fiktion osuus koko ohjelmatarjonnasta oli vuosina
2000, 2001 ja 2002 vain prosentin. Parhaasta katselugjasta kotimainen fiktio
valtas kuitenkin vuosina 2000 ja 2001 kolme prosenttia ja vuonna 2002 kaksi
prosenttia. (Aslama & Karlsson 2001, 35; 2002, 30 jaAslama & Wallenius 2003,
39). Tama tarkoittaa, etté kotimaiset fiktio-ohjelmat paésevét ohjelmakaavioissa
paraatipaikoille.

Toinen merkki kotimaisen fiktion térkeydesta on se, kuinka uskollisesti Nelosen
itse itselleen teettdmassi historiikissa (Manninen 2002) luetellaan kotimaisia
fiktio-ohjelmia kanavan taipaleen merkkipaaluina. Nelosen nykyinen
kanavgjohtgja Pirjo Airaksinen muistelee historiikissa néin vuotta 1997, jolloin

han oli kotimaisen ohjelmiston paallikko:

— Kun olin saanut putsattua kaikki turhat ronsyt pois, keskityimme yha
vahvemmin kotimaiseen draamaviihteeseen. Pestasin kasikirjoittaja Harri
Virtasen kehittdmadan draamaviihdettd. Roope Lehtisen tuottamat ohjelmat seka
Pirkka-Pekka Peteliuksen ja Taneli Mékeldn Team Ahma ja Kaverille e jéteta
-sarjat vahvistivat nopeasti Nelosen profiilia, Pirjo Airaksinen sanoo.

(Manninen 2002)

Moskito Television -tuotantoyhtién toimitusohtaja Roope Lehtinen kehuu
Nelosen tuoneen itsendisille tuotantoyhtiGille vaihtoehdon, joka kannusti
kehittam&an uudenlaisia ohjelmia. Lehtinen epéilee, ettei esimerkiksi 1sénmaan
toivot -komediasarja olisi mennyt tuohon aikaan muilla kanavilla 18pi. H&n myds
uskoo Nelosen kohderyhméstrategian vaikuttaneen siihen, ettd tuotantoyhtididen
oli alettava miettia, kenelle he ohjelmiaan tekevét. (Manninen 2002)
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Toisenlainen esimerkki kotimaisen fiktion merkityksesta kanavaimagoon on
vuoden 2000 floppisarja Mustan kissan kuja. Nelosen siihen mennessa kallein
kotimainen draamasarja epdonnistui tuolloisen kanavajohtgja Jorma Sairasen
mukaan sen takia, etta se paastettiin keskenerdisena tuotantoon. Seka Sairanen
ettd Airaksinen mainitsevat Mannisen haastatteluissa Mustan kissan kujan
tuotannoksi, jonka haluaisivat pyyhkia urdtaan pois. (Manninen 2002)
Ulkomaista fiktiota Manninen kasittelee Nelosen historiikissa huomattavasti
kevyemmin, vaikka sen osuus ohjelmistosta antaisi olettaa painopisteen olevan

painvastainen.

Uutisia ja gjankohtaisohjelmia on Nelosen ohjelmistossa kesasté 1997 kevaaseen
2003 keskiméarin kolme prosenttia. Asiaochjelmia on keskimé&rin nelja
prosenttia. Fiktiivinen ja viihteellinen ohjelmisto on sis selvasti kanavan
leipdlaji. Kuitenkin myo6s faktaohjelmisto on omalta osataan vahvistanut

Nel osen tavoittelemaa ennakkol uul otonta imagoa.

Nelosen uutiset ovat pyrkineet muiden kanavien lahetyksia ihmisldhei sempaén
otteeseen, jossa uutisten visuaalinen ilme on myds térkea tekija Liikenne- ja
viestintdministerion raportissa vuoden 2002 tv-tarjonnasta on mukana
tapaustutkimus parhaan katselugjan uutisista. Siina todetaan, etté paéteemoiltaan
ja -arvoiltaan eri kanavien uutisléhetykset ovat melko samankaltaisia, ilmeisesti
sen takia, etté prime time on liian arvokasta aikaa, jotta sen sisdlla uskallettaisiin
kilpailla tdysin erilaisilla paduutisldhetyksilla. Aihevalinnoissa suurin ero oli
Yleisradion taipumus kertoa kaupallisia kilpailijoitaan enemman “virdlisia
uutisid’ eli uutisia julkisen vallankayton toiminnasta ja taloudesta, kun taas
MTV3 ja Nelonen nostivat esiin rikoksia ja oikeudenkéyntejd. Talousasioissa
Nelonen erottui muista ottamalla eniten huomioon yksittéisen kuluttgan
ndkokulman. Yleisradion ja FST:n uutiset painottivat korkeakulttuuria ja
Nelonen populaarikulttuuria. Uutisten toimijoita luokittelemalla huomattiin, etta
Nelosen uutisissa néhtiin muita enemman lapsia ja nuoria. Nelosen Kahdeksan
uutisten todettiin my6s painottavan muita enemman “tavalisen ihmisen”
ndkokulmaa ja persoonakeskeistd human intrest -ldhestymistapaa. (Adama &
Wallenius 2003, 88-94).
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Salste (2000, 69-71, 89) totesa pro gradu -tutkielmassaan Nelosen
paauutislahetyksen olevan varsin monipuolinen kilpailijoihin verrattuna, silla
Nelosella mikdén yksittéinen aihealue e noussut hanen vertailussa muita
tarkedmméksi. Myds Salste piti Nelosen juttupainotuksia kuitenkin yll&ttéavan
konservatiivising, silléa esimerkiks talouden ja politiikan niin sanotuissa kovissa
jutuissa Nelosen kasittelytapa oli hyvin samankaltainen kuin kilpailijoilla. Eniten

Nelosen uutiset poikkeavat muistalyhyen keston takia.

Nelosen asiachjedmien vahvin  brandi lienee 4D-dokumentit, joiden
aihevaikoima on perusdokumenttgga populaarimpi:  4D-dokumenteissa
seikkailevat psykopaatit, elamiin sekaantujat, tuskaiset teinit ja huonosti
kayttaytyvat poliitikot naisten rintoja ja orgasmeja unohtamatta. Nelosen
asaohjelmiksi  luokitelluista ohjelmista iso osa on niin  sanottuja
todellisuusviihdeohjelmia, kuten amerikkalaisten poliisien tyéta kuvaava Top
Cops ja erilaisia videopétkia esittava TosiTV. Muutenkin kanavan asiaohjelmat
késittelevét usein viihteellisia aihepiiregld, kuten esimerkiksi Kaiken maailman
viihdetta -makasiini.

Ajankohtaisohjelmista Palaneen kéry onnistui nostattamaan mediamyrskyn
kasitellessddn maaliskuussa 2001 seksuadlista ahdistelua tydpaikala. Ohjelma
tulehdutti Nelosen ja omistgjakonsernin keskindiset vélit, silla ohjelmassa
arvosteltiin voimakkaasti Helsingin Sanomien uutisointia ahdistel utapauksesta.
Ohjelmasta noussut kohu johti Veikkaus Oy:n silloisen toimitugohtgan Matti
Ahteen eroon ja Palaneen kéry -ohjelmasarjan ennenaikaiseen lopettamiseen.
SanomaWSOY -konsernin sahkdisen viestinnan liiketoimintaryhman Swelcomin
toimitugohtagja Tapio Kallioja kommentoi mielenkiintoisesti Palaneen kéry -
jupakkaa Mannisen (2002) Nelosen historiikissa. Kallioja e omien sanojensa
mukaan muista, ettd Nelosen toimintasuunnitelmassa olisi koskaan mainittu
kanavan tehtédvaksi yhteiskunnallisten epdkohtien paljastamista.  Eiko
yhteiskunnallisten epdkohtien paljastaminen kuitenkin ole loistava tapa toteuttaa
Nelosen itselleen asettamat tavoitteet puheenaiheiden rakentamisesta ja

provosoinnista?
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Lastenohjelmat ovat tdytténeet Nelosen ohjelma-gjasta keskiméérin kuus
prosenttia. Nelosen lastenohjelmista ainoastaan vuosina 1998-1999 esitetty
peliohjelma Blast oli kotimaista tuotantoa. Loput |astenohjelmat ovat ulkomaista,

pa&osin pohjoisamerikkalaista, tuotantoa jajoko puhuttu tai tekstitetty suomeksi.
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6. Vakiointi- ja muutosluenta

6.1. Ohjelmapaikkojen sijainnin vakioinnit

Vakioitu ohjelmakaavio syntyi, kun televisio akoi ymmartaa intiimin suhteensa
yleison arkipdivdan. Televisio kiinnostui erilaisten ihmisten eldmanrytmeista
siitd, milloin he nousevat yl6s, kdyvéa lounaalla, palaavat tdista ja menevét
nukkumaan. Televisio sulautui arkipdivdan ja alkoi samalla itse muovata sita
Toisin kuin Yhdysvalloissa Pohjois- ja Keski-Euroopassa televisio kuului vain
iltaan. (Ellis 2000, 43-45). Etel&Euroopassa Védimeren aueen maissa
televisiota katsellaan eniten illalla, mutta melkein yhta paljon iltapéivalla siestan
aikaan noin kello 13-14 (Schulz 2000, 125).

Vakioidun ohjelmakaavion ideaan kuuluu, ettel ohjelmien akamis- ja
loppumisaikoja vaihdella jatkuvasti. Ohjelmapaikat lukitaan, jotta katsojat
oppisivat muistamaan ohjelmiston perusrakenteen. Ne vakioidaan keston,
ohjelmatyypin ja kohdeyleistn perusteella K&yn tassi kappaleessa 18pi, miten
ohjelmapaikat ovat kehittyneet Nelosen historian aikana keston ja ohjelmatyypin
ndkokulmasta. Kohdeyleistja tarkastelen kahdeksannessa luvussa. Saadakseni
kokonaiskasityksen eri ohjelmapaikkojen synnystd, pysyvyydesta ja niissa
tapahtunei sta muutoksista tein jokaisesta viikonpéivasta ohjel mapaikkataul ukon.
Taulukon pystysarakkeissa ovat e ohjelmakaaviot ja vaakasarakkeissa
kellongjat. En merkinnyt taulukkoon ohjelmien nimi& vaan ainoastaan alkamis-
ja padttymisgjat. Taulukoista voi sis seurata ohjelmapaikkojen kehitysta
kaavioiden vahtuessa. Esitdn Taulukossa 3. yhteenvedon ohjelmapaikoista.

Liitteessd 3 on tarkempi luettelo eri ohjelmapaikkojen kehityksesta
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TAULUKKO 3.

Ohjelmapaikat Nel osen ohjelmakaavioissa

Vakioitu ohjelmapaikka, mukana myods uusimmassa kevaan 2003 kaaviossa

Vakioitu ohjelmapaikka, ei endd kéaytdssé kevadn 2003 kaaviossa

Ohjelmaa, ei vakioituja ohjelmapaikkoja

Ei ohjelmaa
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6.1.1. Paras katseluaika on vakioitu

Kanavien véinen kilpailu on kovinta prime time -aikaan eli parhaaseen
katseluaikaan, joka Suomessa méiritellaén yleensa olevan kello 18-22. Aslama
ja Karlsson (2002, 5) ottivat tutkimuksessaan parhaaseen katseluaikaan mukaan
ohjelmat, jotka akoivat kello 18.05-22.05. Nelosen vuosien 1997-2000
gankohtaisohjelmien péadllikkd Pauli Aato-Setda kuitenkin totesi Miira
Lahteenmaelle (1999, 40) kevadlla 1997 tehdyssa haastattelussa, ettd Nelosen
paras katseluaika alkaa tuntia myohemmin kuin muilla kanavilla ja on kello 19—
23. Myds vuodenaikojen vaihtelu vaikuttaa Suomessa parhaaseen katseluaikaan

niin, etta se alkaa kesalla hieman myoéhemmin kuin talvella.

Kun Aato-Setdlan méaéritelméa parhaasta katselugjasta vertaa ohjelmapaikoissa
tapahtuneisiin vakiointeihin ja muutoksiin, on helppo huomata, ettd Nelonen on
vakioinut voimakkaimmin nimenomaan parhaan katselugjan ohjelmistonsa.
Arkipéivina prime timen alun kello 18.30-19-ohjelmapaikka on yks pisimp&an
ja tasaisimmin kaavioissa esiintyvista vakioinneista. Tiistaita lukuun ottamatta
kaikkina muina péivind akavdli kello 19-23 on taytetty vakioiduilla
ohjelmapaikoilla. Maanantain, lauantain ja sunnuntain pitkéén kestaneet

vakioinnit tosin purettiin kevaén 2003 kaaviossa.

Parhaan katselugan lisaksi arkiaamujen ohjelmapaikat ovat pysyneet pitkaén
vakioituina. Iltapaivien ja akuillan ohjelmapaikoissa muutoksia on tapahtunut
enemman ja myos ohjelmapaikkojen pituus on vaihdellut paljon. Ohjelmien
akamis- ja loppumisgjat eivéat ole samalla lailla rytmitetty tasatuntien mukaan
kuin parhaaseen katseluaikaan, vaikka onhan Nelosella prime time -gan
sisdllakin  esimerkiks  viis tai kymmenen minuuttia yli tasan akavia
ohjelmapaikkoja.

Viikonpdivét eroavat toisistaan niin, ettd arkipaivat ovat selvasti vakioidumpia
kuin viikonloput. Viikonlopun péivista lauantai on vield sunnuntaitakin
sekavampi ja nayttda siltd, ettei lauantain iltapéiviin ole edes yritetty rakentaa
vakioituja ohjelmapaikkoja.



6.2. Ohjelmatyyppivakioinnit

Y htélailla tarkeda kuin tieto sitd, koska ihmiset ovat television tavoitettavissa,
on ymmarrys sitd, millaista ohjelmaa hellle kannattaa eri pavind ja eri
vuorokaudenaikoina tarjota. Ohjelmatyyppien sijoittelussa tulee ottaa huomioon,
millaista ohjelmaa kohdeyleisd on halukas ottamaan vastaan esimerkiksi
viikonloppuiltoina ja maanantaiaamuina. Ohjelmatyyppien sijoittelulla pyritdan
my0s voittamaan katsojia kilpailijoilta. Aikaisemmin Suomessa on nahty kiltti&
ohjelmointia, jossa kilpailijat tarjoavat samanaikaisesti erityyppistéd ohjelmaa ja
katsojat eivat joudu tekemddn vaikeita vaintoja. Viime vuosina kuitenkin
erityisesti kaupalliset kilpakumppanit ovat aoittaneet vastaohjelmoinnin, jossa
hyokétdan vastapelurin  kohdeyleison kimppuun. Yks esimerkki tastd oli
MTV3:n paitds sjoittaa ndyttdvasti mainostettu, palkittu ja kiitelty mustaa
huumoria sisdtévd draamasarja Mullan alla samaan ohjelmapaikkaan

kriitikoiden yhtédlailla ylistdman Nelosen mafiaparodiasarja Sopranosin kanssa.

Taulukossa 4 on yhteenveto Nelosen ohjelmatyyppivakioinneista vuosina 1997—
1999 ja taulukossa 5. vuosilta 2000-2003. Sen verran paljon ohjelmatyyppien
gjoittelussa on nén pitkien ganjaksojen aikana tapahtunut muutoksia, etta
taulukot elvat ole missddn nimessa taysin vedenpitavid, suuntaa-antavia kylla
Vuosien 20002003 taulukossa on painotettu ajanjakson jakipuolen kaavioita ja
erityisesti kevéttd 2003. Olen my6s painottanut kevét- ja syksyohjelmistoja
kesien kustannuksella.
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TAULUKKO 4.

Ohjelmatyypit 1998 — 1999

Klo

Ma [ Ti

[ Ke [

To

La Su

7.15

LASTEN

UFIK

PALVELU,

ULK. FIKTIO

OPETETUS

AJANKOHTAIS

PALVELU,
ULK.
OPETUS

FIKTIO,

PALV

PALVELU

PALV/ PALV

VIIH

UFIK/

PALV

ULKOMAINEN FIKTIO,

YANMO13

KFIK KFIK,/

UFIK

UFIK,/
VIIH/

UFIK

URH

ASIA

UFIK/
URH

UFIK

KAHDEKSAN UUTISET. URHEILU-UUTISET

VIIH,/ KFIK/
UFIK VIIH

ELOKUVA

MY OHA

ISUUTISET

UFIK

OLLMIA " MTIN

IVANMOT13

UFIK/
URH

PALV /U
FIK

UFIK/
VIIH

INYANYMOT3

Ol "MIN

Pysynyt suhteellisen vakioituna

Vain erittdin |0yhasti vakioituja ohjelmatyyppipakkoja
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TAULUKKO 5.

Ohjelmatyypit 2000-2003 kevt

Klo

Ma [ Ti [ Ke [ To [ Pe La Su

7.15

LASTEN

7.45

8.15

8.30

VIIHDE, ULKOMAINEN FIKTIO, OPETUS

8.45

9.15

9.45

10

10.15

10.30

10.45

11.15

11.30

11.45

12

12.15

12.30

12.45

13.15

13.30

13.45

14.15

14.30

14.45

15

15.15

15.30

15.45

16.15

16.30

16.45

ULKOMAINEN FIKTIO
(VIIHDE, OPETUS, URHEILU)

17

17.15

17.30

17.45

18.15

18.30

ULKOMAINEN FIKTIO/

18.45

19

UFIK VIIHDE

19.15

19.30

19.45

KAHDEKSAN UUTISET UUT JA URH

20.15

TALOUSUUTISET UFIK/ VIIH/

20.30

UFIK PALV/ UFIK/ UFIK/ VIIH/ VIIH UFIK/

20.45

ASIA VIH KFIK UFIK KFIK

KFIK UFIK VIIH

21.15

21.30

UFIK

21.45

22

N113HAN
YANMOT13

ELOKUVA

ASIA UFIK/

22.15

VIIH

22.30

22.45

MY OHAISUUTISET

23.15

UFIK UFIK VIIH UFIK

23.30

n
3

23.45

00.15

N113HY

00.30

YANMOT
YANMOT3

00.45

01

Pysynyt suhteellisen vakioituna
Kevédla 2003 syntynyt uusi ohjelmatyyppipaikka

Vain erittdin 16yhasti vakioituja ohjel matyyppipaikkoja
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6.2.1. Elokuvien ja uutisten paikat on vakioitu voimakkaasti

Nelosen ohjelmakaavioissa on alueita, joiden ohjelmisto on pysynyt hyvin
samankaltaisena jo useita vuosia. Tiukasti vakioituja ohjelmatyyppeja on kolme:
uutiset, lastenohjelmat ja elokuvat. Aamu kello 7-8 on lydty lukkoon
lastenohjelmien alueeksi. Uutiset tulevat kello kahdeksalta ja myohéisillalla kello
yhdentoista aikoihin. Viikonlopun elokuvapaikat eli Nelosen kielenkéytdssa
Viikonlopun leffaputki on téysin vakioitu akamaan perjantaista sunnuntaihin
kello 21 ta viimeistédn kello 21.20. Nelonen kaytti uutisia ja Leffaputkea
voimakkaasti hyvékseen akuaikojen markkinoinnissaan ja vahvisti nan

vakiointien iskostumista katsojien migliin.

Kaavioissa on kaksi muuta elokuvavakiointia, jotka ovat olleet kdytdssa useita
vuosia. Tiistai-iltaan Myohaisuutisten perddn kello 23.10 sijoitettiin ensimmaisen
kerran elokuva vuoden 1998 alussa. Paikka on vakioitu Rakkautta ja anarkiaa -
sarjan elokuville. Vuoteen 2000 saakka niin& viikkoina, kun ohjelmistossa ei
ollut R&A-elokuvaa, paikalla esitettiin ulkomaista fiktiota. Kevadla 2000
elokuvan kanssa vaihtoehtoisekss ohjelmaksi vakioitiin  urheiluléhetys,

tarkemmin sanottuna UEFA Champions League.

Loppukevadla 1999 sijoitettiin lauantai-iltaan toinen elokuva kello 21 alkavan
elokuvan ja Myohaisuutisten perdan. Myods tdma paikka on pysynyt vahvasti
vakioituna, tosin vuonna 2002 paikalla esitettiin padosin ulkomaista fiktiota. On
mielenkiintoista, ettd vaikka ohjelmapaikka seuraa lauantain toista elokuvaa, sita
e ole nimetty Viikonlopun leffaputkeen kuuluvaksi. Nelonen haluaa esitella
Leffaputken katsojille vertikaalisen ohjelmointisuoran gjatuksen mukaisesti
yhtendisend suorana, putkena. Tama helpottanee katsojia hahmottamaan
mielessddn Nelosen ohjelmakaavion ja Leffaputken sen vakioituna osana. N&in
yleisO voi dgjoittaa Viikonlopun leffaputken osaks omaa sisdista
ohjelmakaaviotaan (kts. Jensen ym. 1994).

Kaavioissa esintyy lauantain kohdalla kolmaskin elokuvapaikka, joka on
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valilla

Elokuvilla on kaavioissa vahvasti vakioidut paikat, eilka niita ripotella sinne
ténne tarpeen mukaan t8yttaméaan tyhjia ohjelmapaikkoja. Nain olen elokuvat
leimaavat selvasti niiden péivien ohjelmistoa, joihin niitd on sijoitettu. Tiistai on
Rakkautta ja anarkiaa -péiva ja viikonloppu Leffaputken péivia. Vuoden 2000
loppupuolella otettiin  kéyttdon vakiointi, jonka nimi on Keskiviikkotrilleri.
Keskiviikkotrilleri vuorottelee R& A-elokuvien tavoin UEFA Champions Leaguen
kanssa. Elokuvien ja jakapallo-otteluiden pééllekkéinen sijoittaminen on
toimiva keino liséta kaavioon mukaan hajanaisesti saatavilla olevat ja esitettavét
jalkapallo-ottelut.  Koska  elokuvat ovat  yhdistéavistd  otsakkeista
(Keskiviikkotrilleri, Rakkautta & anarkiaa ja Viikonlopun leffaputki) huolimatta
pisteohjelmia, niiden goittainen poigdanti e ole yhta héritsevad kuin
sarjaohjelmissa. Elokuvat pystyvét ker88méan myods suuria katsojalukuja, joten
niitd voi huoletta sijoittaa térkedlle paraatipaikalle, kuten keskiviikkoiltaan kello
21-23.

6.2.2. Maanantaisin esitetdan sarjoja

Kotimaisilla fiktio-ohjelmilla on yksi pitk&an vakioituna pysynyt ohjelmapaikka:
maanantai-ilta kello 21-21.30. Paikka otettiin k&yttdon vuoden 1998 alussa ja se
on ollut kesdohjelmistoja lukuun ottamatta varsin sinnikkaasti mukana kevaaseen
2003 sagkka. Kuten aiemmin totesin, kotimaiset fiktiosarjat ovat Neloselle
taérkeda ohjelmistoa ja maanantaisin kotimainen sarja, yleensi komedia, kilpailee
katsojista MTV3:n Yhdeksan udtisten ja TV1:n Kotikatsomon kanssa
Maanantai paiva on muutoinkin ollut Nelosella aina tdynné sarjoja. Siihen e ole
sijoitettu elokuvia etka pisteohjelmien luonteisia asiaohjelmia. Y hden kotimaisen

fiktion lisdksi maanantain prime time on taytetty ulkomaisellafiktiolla

Toinen paikka, johon kotimaista fiktiota on usein sijoitettu, on sunnuntaina

Kahdeksan uutisten ja Urheilu-uutisten jélkeen ennen illan elokuvaa. Silloin kun
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paikalla e esiteta kotimaista fiktiota, siihen on sijoitettu kotimaisesti tuotettua

viihdetta tai ulkomaista fiktiota

6.2.3. Torstai pyhitetaan viihteelle

Nelosen asiaohjelmien lippulaiva 4D-dokumentit olivat yli kolmen vuoden gjan
vuoden 1998 austa kevédn 2001 loppuun vakioidulla paikalla torstai-illassa
kello 21-22. Taman jakeen ohjelmapaikkaa siirreltiin jonkin verran niin, etta
4D:4 muun muassa aikaistettiin pariin kaavioon puolella tunnilla. Kevaalla 2003
tapahtui rgju muutos. 4D diirrettiin tiistai-iltaan noin kello 22—23. Samalla
ohjelmistossa oli kotimainen komediasarja Pulkkinen tai sketsisarja Ranuan
kummit, jota seuras viihteellinen keskusteluohjelma Hyppotnen Enbuske
Experience. Ennen Myoh&isuutisia, Urheilu-uutisia ja viihdeohjelmista koottua
Torkytorstaita ohjelmistossa oli viela todellisuusviihdeohjelma Pelkokerroin tai

vauhdikas toimintasarja Alias.

6.2.4. Palvelu- ja harrasteohjelmat vaistyvat ulkomaisen fiktion tielta

Ohjelmatyyppien osuuksien vertailussa kévi jo ilmi palvelu- ja harrasteohjelmien
méardn raju romahdus vuonna 2000. Saman havainnon voi tehda
ohjelmatyyppikaavioista Vuoteen 2000 saakka palvelu- ja harrasteohjelmia
16.30-17 erottuu voimakkaimpana vakiointina. Palvelu- ja harrasteohjelmien
sjoittelussa  kéytettiin hyodyksi vertikaalisa ja  horisontaalisia
ohjelmointistrategioita, joista kaikkein eniten strippingid eli saman ohjelman

sijoittamista joka arkipéivaan samaan kellonaikaan.

Kun palvelu- ja harrasteohjelmien médréa vahennettiin tuli tilalle ulkomaista
fiktiota ja viihdetta. Arkipavien alkuillan viihdeohjelmat ovat padasiassa
stripping-sijoiteltuja  visailuja, kuten Voitto kotiin ja Giljotiini  tai
todellisuusviihdettd, kuten Snkut kahleissa ja Snkut lemmenlaivalla. Samoin

ulkomaisten fiktiosarjojen gijoittelussa iltapdivéén ja akuiltaan on kaytetty
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horisontaalisia ohjelmointistrategioita. Karkeasti jaettuna ennen kello 18 alkavat
saippuasarjat l8hetetdan strippingin mukaisesti joka arkipédivd, kun taas kello
18:n ja 20:n vdlilla on enemman hgjontaa niin, ettd esimerkiksi kevaalla 2001
maanantaista keskiviikkoon kello 18.05-18.30 kaaviossa oli sarja Kaikki
rakastavat Raymondia tai Maggie Winters ja torstaista perjantaihin Kellarin
kunkku. Ohjelmansijoittelun termeja kéyttéen ohjelmapaikka kello 18.05-18.30
on leimattu amerikkalaiselle komedialle.

Kelo 20:n uutiss ja gankohtaisldhetysten jalkeen ulkomaisella fiktiolla oli
pitkéén valta-asema arkipaivien paikalla kello 20.30-21. Syksyn 2000 seka
kevédn 2001 kaavioissa paikasta kaytetéén nimed Komediaputki. Putki e ole
séilynyt endd muutaman viimeismméan vuoden kaavioissa, vaikka paikalla

edelleen runsaasti ulkomaista fiktiota esitetdankin.

6.2.5. Viikonpaivien ohjelmatyyppiprofiilit

Ohjelmatyyppien sijoittelua seuraamalla on mahdollista nimeta eri péivét niiden
prime time -ohjelmiston madréévien ohjelmatyyppien mukaan. Pauli Aato-
Setdléan aiemmin esittelemani méaaritelman mukaan Nelosen prime time on kello
19-23 (L shteenmaki 1999, 40).

Ohjelmatyyppien kaaviosijoittelun tarkastelu toi esiin Kahdeksan uutisten
aseman ohjelmiston vedenjakgjana. Ennen uutisia Nelosen arkipéivien
ohjelmisto on rakennettu péésiassa horisontaalisista suorista, joiden ohjelmat
ovat ulkomaista fiktiota tai viihdettd. Kaikkien arkipdivien ohjelmisto ennen
kello 20:t&4 muistuttaa toisiaan, vaikkei aivan identtinen olekaan. Kello 20:n
jalkeen ohjelmisto eriytyy selkedmmin viikonpdivan mukaiseks ja

horisontaalisia strategioita on k&ytdssa véahemman, strippingid e lainkaan.

Eri péivien erilaiset ohjelmistopainotukset tulevatkin parhaiten esiin kello 20.30
ja Myohaisuutisten valisessi ohjelmistossa ja seuraava yhteenveto koskee tété
auetta. Yhteenveto on tehty erityisesti kevdan 2003 kaavion pohjalta, mutta
heijastel ee pidempiaikaisia kokeiluja, ratkaisujajavakiointeja.
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fiktiosarjoja, mutta pdivdan mahtuu myos yksi kotimaisen fiktion pitkdan
vakioitunaollut paikka kello 21-21.30.

Tiistai on vakavampi ja faktapohjaisempi pédivd dokumentti-, urheilu-
/elokuvaohjelmistoineen. Tiistaita vakavoittaa prime timen keskelle kello 21:n
tienoille sijoitettu Rikosraportti seka kello 22:n korvilla alkava 4D-dokumentti.
Ulkomaisista sarjoista tiistaisin on jo pitkdan seurattu palkittua laatusarjaa
Sopranos. Illan péttdd joko UEFA Champions League -jakapallo-ottelu tai
normaalia elokuvaohjelmistoa kenties vahan ”vailkeampi” tai "taiteellisempi”

Rakkautta ja anarkiaa -elokuva.

UEFA Champions League -jakapallo-ottelu kello 21 alkaen tai vaihtoehtoisesti
elokuva Keskiviikkotrilleri.

komedia tai sketsisarja, talk show -keskusteluohjelma, jénnityssarja ta
todellisuusviihdeohjelma. I1lan p&attaa viihteellinen Torkytor stai.

alkaa ja prime timen muu ohjelmisto on amerikkalaista komediaa ja kevytta ja
pikkutuhmaa ihmissuhde-, bailaus- ja seksuaalisuusdraamaa (muun muassa Al&

kerro didille 2) seka viihdetté (muun muassa Haluatko miljon&ériksi?)

lisdks lauantain prime timessa on ollut pitk&n paikka ulkomaiselle fiktiolle
kello 20.15 — noin kello 21.10. Paikka on nimetty muutamaan vuoden 2001 ja
2002 kaavioon brittipaikaksi, mutta siiné on esitetty myds amerikkalaisia sarjoja
sekd viihdettd, kuten Haluatko miljondériksi? -visailua ja Pelkokerroin-tositv-
ohjelmaa. Viikonlopun iltapdivéd ja akuiltaohjelmistossa e ole samanlaista

horisontaalista rakennetta kuin arkipdivissd. Lauantai alkaa uusinnoilla,
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lastenohjelmalla ja urheilulla. Muutama uusissa kaavioissa jaljella oleva palvelu-

jaharrasteohjelma on sijoitettu lauantai-iltapdivaan ja akuiltaan.

ennen prime timea ta ihan sen akuun. Ohjelmatyyppi kuitenkin leimaa
mielesténi sunnuntaita, sill& sunnuntaisin television katselu aloitetaan arkipaivia
teineille suunnattuja ohjelmia, kuten Shoukkabisnes, Dawson’s Creek ja Félicity.

Sunnuntain prime timessa on elokuvan lisaksi muutama viihdeohjelma.
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7. Kilpalluluenta

7.1. Nelosen tulo kiristi kilpailua

Kun Nelonen aloitti toimintansa vuonna 1997, Suomessa oli entuudestaan kolme
maanpadllistd vatakunnallista kanavaa MTV:n irtaantuminen omalle
kanavalleen vuonna 1993 muutti jonkin verran sekda MTV:n ettd Yleisradion
kanavien ohjelmatarjontaa. TV1:n ohjelmistossa korostuivat uutis- ja
gankohtaisohjelmat, urheilu, sarjat ja pitkdt elokuvat. TV2:n vahvoiks aueksi
nousivat asiachjelmat ja fiktio. MTV erottui Ylen kanavista viihteellisemmalla
tarjonnalla, joskin sen ohjelmisto monipuolistui jonkin verran oman toimiluvan
saannin jalkeen. (Joukkoviestimet 1998, 114)

Vuonna 1997 suomalainen katsoi televisiota ja videoita yhteensd 2 tuntia 37
minuuttia paivassi. Nelonen kévi taisteluun nédista minuuteista Ylen ja MTV3:n
lisdksi kahden valtakunnallisen maksu-tv-kanavan, Canal+:n ja TV 1000:n, seka
noin  parinkymmenen  kaapeliverkossa  vdlitetyn  kanavan  kanssa

(Joukkoviestimet 1998, 115-131)

Huutavaa pulaa neljannelle kanavalle ei Suomessa siis ollut. Aloitusvuonna 1997
Nelonen onnistui kerddmddn vasta kahden prosentin osuuden television
katselusta. MTV 3 johti kilpailua 44 prosentilla, TV 1:n osuus oli 24 prosenttia ja
TV2:n 22 prosenttia. Kaapeli- ja satelliittikanaville irtosi katselusta viiden
prosentin osuus ja loput kolme prosenttia kuuluivat YLEN ruotsinkielisille
FST:lle, TV4:lle ja SVT:lle. (Joukkoviestimet 1998, 115) Vuonna 2002 Nelonen
kiri jo 12 ja vuonna 2003 11 prosentin katsojaosuuteen ja on nelostilalla
taistelussa katsojaluvuista (Finnpanelin www-sivut). Tarkastelen téssa luvussa

Nelosen ohjelmakaavioita kanavakilpailun ndkokulmasta. Minulla e ole



kaytossa kaikkien kilpailevien kanavien kaavioita, elvétka resurssini niiden |18pi
kdymiseen riittéisikéén. Taman osuuden huomiot ja johtop&dtokset eivét siis
perustu kaavioiden vertailevaan tutkimukseen vaan Nelosen kaavioissa olevien
ohjelmointistrategioiden esiin nostamiseen ja niiden liittdmiseen kilpailullisiin
tekijoihin.

7.2. Ohjelmointistrategiat

Esitin  jo aemmin Headin, Eastmanin ja Kleinin (1993, 18)
ohjelmistonrakentamisen jaon valintaan, ohjelmien sijoitteluun ja arviointiin.
Kanavakilpailu koskee ndistéa osatekijoistd erityisesti kahta ensiksi mainittua:
kilpailua kdydaan katsojia kiinnostavien ohjelmien kehittelystd, ostosta (esim.
Haluatko  miljondariksi?) ja tuotannosta sekd  ohjelmakaavioiden
houkuttelevuudesta. Oikeanlainen ohjelma ei viela riitd vaan se téytyy myos
sjoittaa oikedle paikalle. Vakioimalla ohjelmakaavion televisio yrittéa tehda
|&hetyksesta mahdollisimman kaytt&jaystavallisté (Scannell 1996, 9).

Todd Gitlin (1994, 21-23) selvitti ohjelmistonrakentamisen prosessia
haastattelemalla amerikkalaisten tv-yhtididen johtgjia ja tyontekijoita Gitlin
kertoo bisneksen ytimessa tydskentelevien avainhenkilGiden kierrelleen
kysymysta padtostenteon perusteista vastaamalla esimerkiks "jos keksit sen,
kerro minullekin.” Amerikkalaisen television konkari, Scott Siegler, méaritteli
ohjelman menestykseen vaikuttavan henkil6t, yleisiime (look), tunne (feel),
ohjelmapaikka, veturiohjelma (lead in), kilpailutilanne ja kanavan kohderyhmé.
Ja kuitenkaan minkdan ohjelman menestyksestd e Sieglerin mukaan voi menna
takuuseen. Nain ollen ohjelmistonrakentaminen on samanaikaisesti erittéin

tarkkaa ja empiiristd, mutta my6s absurdia ja arvaamatonta

Ohjelmistosuunnittelijat kayttavét tydssaén apuna yleisbtutkimuksista saatua

katsomiseen vaikuttavista tekijoistd. Toinen ohjelmistosuunnittelijan tyokalu
ovat niin sanotut ohjelmointistrategiat. Miira Lahteenméki (1999, 48-59) on

listannut pro gradussaan ulkomaisesta teoriakirjallisuudesta poimimiaan
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strategioita, jotka suomalaiset ohjelmistosuunnittelijat tunnistivat vaikuttavan
my6s omassa tyossdéan. Esittelen lyhyesti Léhteenméen |0ytdmét strategiat
kayttaen hyvaks my6s Adamsin ym. (1993, 135-138), Hellmanin (1999 381
420) ja Websterin ja Lichtyn (1991, 33-38) médrittelyja ja tarkastelen taman

Vakioidun ohjelmakaavion idea on luoda paésiassa sarjamuotoisista ohjelmista

rakennettu pysyva kaavio, josta yleiso |0ytéaa ohjelmat helposti. Viikonloppuisin
yleison katsomistottumukset poikkeavat arkipéivistd, joten myos kaavio on

erilainen.

Veturiefekti (lead-off ja lead-in) tarkoittaa vahvan ohjelman tyonto- tai

vetovaikutusta, jonka ansiosta suositun ohjelman peréssé seuraava ohjelma voi

perié edel tdjansa katsojia.

Riippumattoefektid (hammocking) kéytetéén, kun uusi tai heikommin katsojia

kerédva ohjelma sijoitetaan kahden suositun ohjelman valiin.

Ankkurointi (tent-poling) on toinen tapa kéasitella ei-niin-suosittuja ohjelmia.

Silloin parhaan katseluajan keskelle sijoitetaan houkuttel eva ankkuriohjelma.

Ohjelmablokeissa (blocking) tiettya katsojaryhmé& kiinnostavat ohjelmat on

sijoitettu perakkain.

Nauhaefekti  (stripping) syntyy, kun sama ohjelma sijoitetaan samaan

Ohjelmapaikan leimaus voi olla nauhaefektin kéyttba tai sSitten tietylle

ohjelmapaikalle sijoitetaan aina samantyyppista ohjelmaa.

Vastaphjelmointi (counterprogramming) on kaikista aggressiivisin strategia, silla

siind tarkoituksena on seurata kilpailijoiden tarjontaa ja ryostéd katsojat

ohjelmoimalla samaan ohjelmapaikkaan kilpailijan ohjelmaa houkuttel evampi
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vaihtoehto. Termin kéytossa on epédtarkkuutta sen suhteen, tarkoitetaanko
vastaohjelmoinnilla saman vai erityylisen ohjelman tarjoamista kuin kilpailija.
Heilkki Hellman (1999, 396-406) nimedd vastaohjelmoinniksi samantyyppisen
ohjelman tarjoamisen Kkilpailijan ohjelmaa vastaan ja puhuu vaihtoehtoisen

ohjelman tarjoamisesta omana strategianaan.

Bridging-periaatteelle Lahteenméki e |6ytdnyt suomennosta, mutta sana
tarkoittaa ohjelman alkamis- ja loppumisaikojen valintaa sellaisiksi, etta toiselle

kanavalle on vaikea siirtya ohjelmien ollessa aina kesken.

7.2.1. Nelonen aloittaa horisontaalisilla putkilla

Edella editellyt ohjelmointistrategiat voidaan jakaa kahteen ryhméan sen
mukaan, mihin suuntaan ne ohjelmakaaviossa vaikuttavat. Horisontaaliset
strategiat toimivat kaavion vaakasuunnassa viikonpéivien vélilla Horisontaalisia
strategioita ovat esimerkiksi nauhaefekti ja ohjelmapaikan leimaus. Vertikaaliset

strategiat taas vaikuttavat viikonpéivan sisdlla pystysuunnassa.

Nelonen luotti alkuaikoinaan voimakkaasti horisontaalisiin strategioihin. Kanava
lanseerasi suomalaiseen televisiosanastoon ”putket”. Nimitystd Komediaputki
kaytettiin muun muassa syksyn 2000 ja kevaan 2001 kaavioissa arkipéivien kello
20.30-21 ohjelmapaikasta. Kevadlla 2001 Komediaputkeen kuuluivat ohjelmat
70's Show, Dilbert/AXN, Naistenmies/Jesse, Spin City/Rikas rakas ja
[ skuryhmé&/Ammu vaan!. Putken nimesta huolimatta kaikki ohjelmat eivét olleet
varsinaisia komediasarjoja vaan joukossa oli myds tosi-tv-tyyppinen seikkailu- ja
extreme-ohjelma AXN ja parin etsintddn keskittyva todellisuusviihdeohjelma
Iskuryhmé. Ohjelmapaikkaa voi kuitenkin pitéd leimattuna ohjelmien

viihteellisen, huvittamaan ja naurattamaan pyrkivéan luonteen perusteella.
Komediaputki oli esimerkki my6ds Hellmanin sanastoa kéyttéen vaihtoehtoisen

ohjelman tarjonnasta. Komediaputken idea oli houkutella niité katsojia, jotka

eivét seuraa TV 1:n térkeintd ohjelmaa, TV-uutisia ja sdata.
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Toisen kilpailijan, MTV3:n uutiset, on myds selvasti otettu huomioon Nelosen
ohjelmoinnissa alusta saakka. Syksylla 1998 kanava otti kéytt6on leimatun
ohjelmapaikan, josta se kaytti nimed Kymppisarjat. Maanantaista torstaihin kello
22 tai 22.05 kanavalla akoi aina noin tunnin kestéava jannitys-, draama- tai

rikossarja.

Nelonen tarjoaa uudemmissa 2000-luvun kaavioissakin MTV3:n Kymmenen
uutisten kanssa samanaikaisesti vaihtoehtoista ohjelmaa. Kymppisarjat-nimista
ohjelmasuoraa e kuitenkaan enda ole ja kilpailua Kymmenen uutisten kanssa
kdydadn myos bridgingin keinoin: Maanantaisin ja tiistaisin Nelonen on usein
sijoittanut suositun kotimaisen tai ulkomaisen menestyssarjan, kuten Pelinaiset,
Kylméverisesti sinun tai Sopranos, ohjelmapaikalle, joka alkaa noin kello 21.30
ja kestéd yli kymmeneen. Keskiviikkoisin Nelonen aoittaa joko elokuvan tai
jakapalo-ottelun kello 21 ja perjantaista sunnuntaihin  Kymmenen uutiset
hurahtavat katsojalta helposti ohi, jos hdn seuraa Nelosen kello 21 akavaa
Viikonlopun leffaputkea.

Leffaputki on Nelosen horisontaalisista suorista Kahdeksan uutisten lisdksi
varmasti tunnetuin ja parhaiten onnistunut. Samalla se on myds Nelosen
pismpadn kayttdama ohjelmointistrategia. Heti syksylla 1997 aloitetun
Leffaputken ohjelmapaikat olivat perintd, jonka Nelonen sai kaapelissa
toimineelta PTV 4:Ita (Manninen 2002).

Kaikki Nelosen putket eivét onnistuneet yhta hyvin. Pauli Aalto-Setdléan mielesta
putkia e onnistuttu opettamaan yleisolle odotusten mukaisesti ja horisontaalinen
strategia oli alussa kanavale hienoinen pettymys (Lahteenméki 1999, 56).
Nauhaefekti on ohjelmapaikan leimausta selkedmpi strategia, jonka katsojat
oppivat muistamaan helpommin. Nelosella nauhaefektid on kaytetty arkipéivien
iltapéivan ja akuillan ohjelmistossa. Nauhaefektin mukaan sijoitetun fiktiivisen
sarjan tuottaminen tulee erittdin kaliiksi, joten Suomessa omatuotantoisia, joka
arkipéiva esitettévia stripping-fiktioita on vain yksi, MTV3:n Salatut elamat.
Ulkomailta sarjoja ostettaessa taytyy varmistua siitd, ettd ohjelmaa on jo tuotettu

riittdvan monta jaksoa valmiiksi.
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Nyrkkisdanto on, etta jos prime timessa esitettya sarjaa on tehty viisi vuotta, siita
riittdé jaksoja vuodenmittaisen nauhaefektin  ohjelmoimiseen. Nauhaefektia
kaytetddn useimmiten prime timen ulkopuol€lla, silla jos ohjelmistosuunnittelija
sjoittais nauhaksi esimerkiksi kuusi puolentunnin sarjaa kolmelle parhaan
katselugjan tunnille, hanella olisi vain kuusi nappulaa, joilla pelata kilpailijoitaan
vastaan. (Head, Eastman & Klein 1993, 11)

Nelosella nauhaefektia on kaytetty varsinkin saippua- ja draamasarjojen, kuten
Santa Barbara, Sunset Beach, Lontoon sillat, Lontoo liekeissd, Saint Tropez ja
Sairaaladldmaa, djoittelussa yleissmmin kello 15:n ja 18:n vdille. Uuden
saippuasarjan aloittaessa ohjelmistossa kestéd yleensa melko pitkdan, etta
katsojat innostuvat siitd. Saippuaoopperat sopivat kuitenkin hyvin stripping-
ohjelmiksi, silla jadtydan koukkuun yleisd on erittdin uskollista. Ennen prime

timea alkavan ohjelmiston menestys on helppo ennustaa, silla ihmiset katsovat

Toinen ohjelmatyyppi, jota Nelonen on varsin ahkerasti sijoitellut akuiltoihin
nauhaefektin mukaan, ovat viihdeohjelmat ja erityisesti visailut, kuten Voitto
kotiin ja Giljotiini. Visailut ovat edullista ohjelmistoa, jota voidaan nauhoittaa
useita jaksoja péivassd. Nelosen ohjelmakaavioissa visalut lisdééntyivat sita
mukaa, kun palvelu- ja harrasteohjelmat katosivat stripping-paikoilta. Nelonen
kokeili akuvuosien kaavioissa pavelu- ja harrasteohjelmien gijoittelua
nauhaefektiin iltapédiviin, mutta tasta luovuttiin jo parin vuoden jakeen. Myods

opetus- jalastenohjelmia on sijoiteltu stripping-muotoon.

Nauhaefektin kaytdssa MTV3 on ollut Suomessa edellékavija. Nelosen ja
MTV3:n iltapaivien ja akuillan ohjelmisto kilpaileekin pitkéti samoin asein
molempien kayttdessa strippingia ja samoja ohjelmatyypped. Olisi helppo
erehtyd luulemaan, ettel iltapdivé- ja akuiltaohjelmisto ole kanaville yhta tarkedd
akaa kuin prime time. Todellisuudessa prime timen ulkopuolella olevan
ohjelmiston tuottomarginaali on kuitenkin yleensd erittéin  hyva, silla
ohjelmakustannukset ovat huomattavasti prime timea huokeammat (Shapiro &
Rushnell 1993, 171).
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Parhaan katseluajan ohjelmistossa Nelonen on kayttanyt nauhaefektié ainoastaan
uutisten sijoittelussa.  Nelosen paauutisléhetykselle e ollut  paljoakaan
vaihtoehtoisia lahetysaikoja jdjela, silla vuonna 1997 MTV3:lla oli jo seka
Seitseman uutiset ettd Kymmenen uutiset ja TV 1:n paduutisiéhetys akoi kello
20.30. Neloselle uutiset sijoitettiin siis kello 20:een. Yle kokeili vuonna 1993
TV1:ssa kello 20 akavaa Uutistuntia, mutta se vetaytyi ohjelmapaikalta pian
takaisin kello 20.30:een. Nelosen Myohéisuutiset alkavat noin kello 23 ja

kilpailevat néin ollen TV 1:n illan viimeisten TV-uutisten kanssa.

7.2.2. Vertikaalisilla ohjelmasuorilla pidetédan kohdeyleiso kanavalla

Vertikaaliset ~ ohjelmointistrategiat ~ vaikuttavat ~ viikonpdivan  sisdla
ohjelmakaavion  pystysuunnassa, joten niithin  kuuluvat  veturi- ja
riippumattoefekti, ankkurointi ja ohjelmablokit. Veturiefekti luottaa siihen, etta
katsoja on laiska ja j&& roikkumaan kanavalle vield suosikkiohjelmansa jé keen.
Yks Nelosen katsotuimmista ohjelmista, visailu Haluatko miljon&ariksi? on
hyva esimerkki veturiohjelmasta, silla sen paikka on prime timen alussa kello 19
tienoilla. Ohjelman veturivaikutus nékyy selvasti kevaan 2003 katsojaluvuissa:
Haluatko miljondariksi? aloitti kevédtkauden esityksensd viikolla seitsemén ja
tasta léhtien Kahdeksan uutisten ja sd&n viikon katsotuin l8hetys on l8hes
poikkeuksetta ollut sunnuntaina tietokilpailun perassd tulevat uutiset

(Finnpanelin www-sivut).

Sunnuntai-iltaan on useana vuonna rakennettu ohjelmablokki, joka jatkuu
uutisten jalkeen vahvalla viihde- tai fiktio-ohjelmalla. Kello 20.15 akavalla
ohjelmapaikalla on ndhty muun muassa selaisia kanavalle tarkeita
katsojamagneetteja kuin Kaverille e jatetd, Yllytyshullut, Huonosti kéyttaytyvét
miehet ja kirjailija Kari Hotakaisen késikirjoittama, palkittu komediasarja
Tummien vesien tulkit. Kevadlla 2003 paikala oli Nelosen uusi, voimakkaasti
mainostettu ja lehtien palstoilla nékynyt tosi-tv-ohjelma Haluatko filmitéhdeksi?,
jonka kohderyhma olivat erityisesti nuoremmat katsojaryhmét. Né&iden jakeen
kello 21 akoi Viikonlopun leffaputkeen kuuluva el okuva.
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Torkytorstai on Nelosen vertikaalisista ohjelmasuorista ainoa, joka on nimetty ja
jota mainostetaan katsojille kokonaisena ohjelmablokkina. Torkytorstai ilmestyi
kaavioon vuoden 2002 dussa ja oli edelleen mukana kevadla 2003.
Torkytor stai-ohjelmablokki alkaa Myohaisuutisten jalkeen ja siihen on kuulunut
viihde- ja tosi-tv-ohjelmia, kuten Jackass, Huonosti kayttaytyvat vihannekset,
Banzai, Jerry Springer Show ja Extreme Duudsonit. Ohjelmablokissa on kerralla
edell& mainituista ohjelmista pari—kolme. Blokin rakenne ei siis pysy vakiona,
mutta kohderyhma jatyyli pysyvét.

Ohjematyyppitarkastelussa totesin, ettd Nelosen torstai-illat on ohjelmoitu
viihdyttdmaan. Torkytorstaita on edeltanyt ohjelmistossa viihdeblokki, joka on
toiminut loppuillan veturina. Sen on aoittanut kello 20.30 yleensa kotimainen
viihdefiktio. Paikalla on esitetty muun Venla-voittaja Pulkkista. Kevaalla 2003
paikalla oli uusi sketsisarja Ranuan kummit. Kello 21 akoi kotimainen talk
show Hypponen Enbuske Experience. Kello 22 akavala ohjelmapaikalla on
esitetty muun muassa tosi-tv-ohjelmaa Pelkokerroin ja Emmy-palkittua
jannitysdraamaa Alias. Tama Nelosen kahden uutisléhetyksen véliin sijoitettu
vertikaalinen viihdesuora on nayttanyt toimivan halutulla tavalla, silla kello
20.30-23 editettavien ohjelmien katsojaluvut ovat pysyneet tasaisesti 200 000—

300 000:ssa (Finnpanelin www-sivut).

Suhteessa julkisen palvelun TV1.een Nelonen on kéyttényt torstain
ohjelmoinnissaan vaihtoehtoisen ohjelman tarjoamisen strategiaa, silla TV1.n
samaan aikaan esitettéva vertikaalinen suora on Kulttuuritorstai. TV1 keskittyy
korkeakulttuuriin  ja Nelonen vastaa postmodernilla tavala ylentdmalla
perinteisesti matalakulttuurina nahdyn “roskan” tai "toryn” tasavakiseks
kilpailijaksi. Toisen kaupallisen kanavan, MTV 3:n, kanssa Nelonen on kilpaillut
osittain samoista katsojista. MTV3:n ilta on myos viihteelinen Salattuine
eldmineen ja Kokkisotineen. Nelosen ohjelmisto on ollut kuitenkin asteen
nuoremmille ryhmille kohdistettu kuin MTV3:n. Kello 21 Maikkari tosin
hakkasi kevadla 2003 Nelosen mennen tullen my6s nuorten aikuisten
kohderyhmassg, silla draamasarja Teho-osaston vahan alle miljoonasta katsojasta

noin 40 prosenttia oli 25—44-vuoctiaita (Markkinointi ja Mainonnan www-sivut).
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Maanantai-iltoihin  Nelonen sai vahvan ankkuriohjelman kevadala 2003
kotimaisesta fiktiosarjasta Kumman kaa, joka léhenteli parhaimmillaan Nelosen
asteikolla korkeaa, puolen miljoonan katsojan rgaa. Kumman kaa ja sita
seurannut  Pelinaiset muodostivat naiskatsojia houkuttelevan blokin, jolla
Nelonen tarjosi vaihtoehtoista ohjelmaa télle kohderyhmdlle, kun MTV3 esitti
samaan aikaan suuren yleison ohjelmia: Yhdeksén uutisia ja elokuvan. Nelonen
lahetti kevaalla 2003 lehdille mainos-/tiedotuskirjeen (Nelonen 2003), joka oli
otsikoitu "Nelosen kevédn sarjat kiinnostavat naisid’. Kirjeessa esitettiin
Finnpanelin mittaritutkimuksen tietoja viikoilta 5-13/2003, joiden mukaan
Kumman kaa ohjelman 361 000 katsojasta 26 prosenttia oli 25-44-vuotiaita
naisia ja ohjelma tavoitti tdman kohderyhmén suomalaisista 13 prosenttia
Pelinaisten 234 000 katsojasta neljannes kuului téhan kohderyhméan ja kaikista
kohderyhmén suomalaisista ohjelma tavoitti kahdeksan prosenttia. Maanantai-
illassa kaytettiin my6s bridging-efektia, silla Kumman kaa -ohjelma oli
puolivalissg, kun MTV3:n elokuva akoi kello 21.15.

Myds maanantai-illoissa selvin vastaohjelmointikilpailu kayddan kaupallisten
kanavien kesken Ylen tavoitellessa vanhempia ja kielivahemmistéista koostuvia
kohdeyleisgjd. TV1 tarjoaa maanantaisin gankohtais- ja asiaohjelmia ja TV2

esittda FST:n ohjelmia.

7.3. Kaupallisten kilpailu kovenee

Hujanen (2002, 16-17) on todennut, etté lisdantynyt kilpailu oli suomalaisen
television méadrédva trendi 1990-luvulla ja tulee olemaan sitd myds menossa
olevalla vuoskymmenella. Kilpailun kiristyminen nakyy siirtymisessa
aggressiiviseen ohjelmointiin. Nelosen ja MTV3:n ohjelmistoissa hyokatéén
kevadlla 2003 usein kilpallijan kohdeyleisbn kimppuun: Tiistaisin kello 21
molemmilla kanavilla on samaan kohdeyleisdon vetoava suosittu laatusarja,
Nelosella Sopranos ja M TV 3:lla Mullan alla. Néiden jalkeen kello 22 MTV 3:lla
on Kymmenen uutiset ja myds Nelonen tarjoaa faktapohjaista asiaohjelmaa 4D-

dokumenttipaikalla
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"Tv-sarjoja perakkéin ja padllekkéin” otsikoi Helsingin Sanomat 4.2.2003. Leena
Virtasen (2003) artikkelissa MTV 3:n ohjelmajohtaja Jorma Sairanen viéitti, ettei
MTV:ssd edes seurata Nelosen ohjelmansijoittelua. Nelosen hankintaohjelmien
paallikkd Timo Tuovinen sen sijaan sanoi suoraan, etta ratkaisu siirtéa Sopranos
puoli tuntia aikaisempaan, samaan ohjelmapaikkaan Mullan alla -sarjan kanssa
oli tarkoituksellista vastakkain sijoittel ua

Keskiviikkoisin  Nelonen esitti  kello 21  léhtien jalkapalloa ta
Keskiviikkotrillerin. MTV3 vastasi tarjoamalla myds jannitystd, Suomen
katsotuimmaksi ulkomaiseksi draamasarjaksi nousseen C.Sl.:n seka viela kello
22.30 oikeussarjan Oikeus ja kohtuus. Kilpailu jatkui vila myohéisillassakin,
kun molemmat kanavat esittivét kello 23 jadlkeen miehia kosiskelevaa toimintaa:
Nelonen action-sarjassa Largon kosto ja MTV3 poliisisarjassa Murharyhma.
V astaavia esimerkkeja on helppo 16ytéa kaupallisten kanavien ohjelmakaavioista

useitalisda
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8. KohdeyleisOluenta

8.1. Nelosen kohdeyleisia el ole valmiina
katsojaluvuissa

Késittelen téssa luvussa sitd, kuinka hyvin Nelonen on onnistunut tavoittamaan
kohderyhmansa. Aineistonani ovat Finnpanelista tilaamani katsojatiedot |éhes
sadasta Nelosen ohjelmasta. Katsojatiedoista selvidd, paljonko ohjelmalla on
ollut katsojia, mink& ikéisiéa ja kumpaa sukupuolta he ovat olleet ja vuodesta

1999 |ghtien my0s se ovatko he olleet 25-44-vuotiaita kaupunkilaisia.

Nelosen nykyinen kohderyhmd on mééritelty Everett M. Rogersin
omaksujakategorioiden perusteella. Kohderyhmaan kuuluvat nopeat ja varhaiset
omaksuijat. Omaksujakategorioiden  luokkia el ole  Finnpanelin
mittaritutkimuksessa taustamuuttujina, joten minun oli mahdotonta saada tietoa
sitd, mihin  omaksujaluokkiin  Nelosen katsojat  kuuluvat. Nelosen
Omaksujatutkimus 2002:n tulokset kuitenkin osoittavat, ettd yli 15-vuotiaissa
suomalaisissa on sitéd enemman nopeita ja varhaisia omaksujia mitd nuoremmasta
ikd8luokasta on kyse. 15-24-vuotiaissa on nopeita omaksujia 23 prosenttia ja
varhaisia 40 prosenttia, 25—-34-vuotiaissa nopeita on 20 prosenttia ja varhaisia 38
prosenttia, 35—44-vuotiaissa nopeita on 15 prosenttia ja varhaisia 35 prosenttia.
45-54-vuctiaista on nopeita omaksujia endd 12 prosenttia ja varhaisia 28
prosenttia ja 55-65-vuotiaista osuudet ovat kahdeksan prosenttia ja 22 prosenttia.

(Kampanjasuunnittelijan kasikirja 2003, 13)
Taman kappaleen ldhtdoletuksena on, ettd uudesta kohderyhmaméérittelysta

huolimatta Nelosta kiinnostavat edelleen etupaéssa nuoremmat ikauokat eli 15—

44-vuotiaat, silla suurin osa varhaisista ja nopeista omaksujista kuuluu téhan
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demografiaryhméan. Omaksujatutkimuksen mukaan nopeissa omaksujissa on
naisia enemman kuin miehid ja he asuvat suurissa kaupungeissa. Nén ollen
mittaritutkimuksen luokka 25-44-vuotiaat kaupunkilaiset vastaa suurelta osin
Nelosen kohderyhméad Kaikista yli 10-vuotiasta suomalaisista television

katselijoista heitd on 19,6 prosenttia.

8.2. Faktaohjelmien yleisd

8.2.1. Dokumentit suunnattiin naisille

Nelonen on valtakunnallisista kanavista selvéasti viihtedllisin, mutta se e ole silti
halunnut luopua asiachjelmistostaan, vaan esittéd myos perinteisid "vakavia’

ohjelmia eli uutis- ja ajankohtai sohjelmia sekad asia- ja dokumenttiohjelmia.

Pismpéén ohjelmistossa ollut asiaohjelma on 4D-dokumentti. 4D-paikalla on
esitetty syksystd 1997 ldhtien dokumenttgja ja reportaasgja totutumpaa
populaarimmista  aiheista, kuten  rikoksista,  seksuadlisuudesta ja
poikkeavuuksista. Katsojalukujen perusteella aihevalinnat ja 4D-brandi ovat
|6ytaneet kohderyhménsa. Marraskuussa 1997 4D:n viidella dokumentilla oli
keskimaarin 81 000 katsojaa ja heisté 46 prosenttia oli 25-44-vuotiaita. Taman
ikdryhman katsojista miehia oli hieman suurempi osuus (26 %) kuin naisia
(20 %). Huhtikuussa 2001 katsojia oli jo 267 108 ja edelleen suurin osa (45,6 %)
heistd oli 2544-vuotiaita. Jannittavaa kyllg, miesten ja naisten osuudet olivat
k&antyneet péinvastoin: miehid oli nyt véhemman, 20,4 prosenttia, ja naisia 25,2
prosenttia. Kaupunkilaisten osuus katsojista oli korkea, silla kaikista katsojista

34,4 prosenttia oli 25-44-vuotiaita kaupunkilaisia.

Nayttéa silta, etta 4D:11a oli jo sen verran vakiintunut katsojajoukko, ettel
ohjelmapaikan muutos torstain prime timesta tiistaihin mullistanut suuresti
katsojalukuja. Huhtikuussa 2003 katsojia oli keskim&arin 219 849 henkil6a. 25—
44-vuotiaiden osuus oli pienentynyt muutaman prosentin, 42,3 prosenttiin.

Naisia oli edelleen enemman kuin miehié ja katsojista noin kolmannes oli 25-44
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-vuotiaita kaupunkilaisia. Nelosen vuoden 2003 Kampanjasuunnittelijan
kasikirjassa (2003, 37) ohjelmille méariteltiin ensisijaiset kohderyhmét, ja kuten
oma anayysinikin osoitti, 4D-dokumenteilla téama yleisd koostui 25-44-

vuotiaista naisista.

Syksylla 2001 tiistai-iltaisin kello 20.30-21 — perinteisella komediapaikalla —
esitettiin 6-osainen dokumenttisarja Lihavat, jossa kasiteltiin painoon liittyvié
pakkomielteitd ja terveyttd. Ohjelmalla oli syyskuussa keskimaarin 144 076
katsojaa, jotka jakautuivat melko tasaisesti ikd@uokkiin véalilla 25-64-vuotiaat,
painottuen kuitenkin iké&haarukan nuorempaan pddhan. Lihavuus on
aihevdintana jo sellainen, ettd Nelonen on varmasti etukdteen tavoitellut
ohjelmalla naisia ja katsojalukujen perusteella se onnistui yrityksessaan. Lihavat
parjas myos hyvin verrattuna samalla ohjelmapaikalla vuosi aiemmin esitettyyn
komedia-animaatioon Stressi-Erkki, jonka kokonaiskatsojamaéré oli lokakuussa
2000 vain 75 048.

8.2.2. Uutisten yleisO kasvaa, ajankohtaisohjelmat katoavat

Toiselle faktapohjaisen ohjelmistonsa kivipaauista, Ultisille ja sadlle
Kampanjasuunnittelijan kasikirja (2003, 37) tarjosi kohderyhméks 15-64-
vuotiaita. Uutiset kiinnostavat tietysti koko kansaa, mutta Nelosen pyrkimys

suunnata ai hevalintojaan nuorille aikuisille nékyy katsojatilastoissa.

Totean ensin uutisten kokonaiskatsojamaéréstd, ettd se on kasvanut selvasti
vuosien kuluessa. Kello kahdeksan paauutisldhetyksen aloitettua kevaalla 1998
huhtikuussa katsojia oli vasta keskiméarin 71 000. Lokakuussa 1999 méaara oli
noussut 130 390:een ja vuoden 2003 huhtikuussa 202 249:44n. Finnpanelin
(Finnpanelin www-sivut) kuukausittaisten katsotuimpien uutisl8hetysten listoilla
oli vuonna 2003 Nelosen uutisléhetyksig, jotka olivat saaneet yli puolen
miljoonan ihmisen yleisgja. Uutisten katsojamédrét ndyttéavat heittelehtivan

kovasti péivasta ja ol etettavasti myds aiheista riippuen.

76



Katsojaprofiileista kdy ilmi, ettéd 25-44-vuotiaat olivat jéleen hyvin edustettuina,
tosin tuoreimmassa tilastossa huhtikuulta 2003 45-64-vuctiaat olivat ohittaneet
nuoremmat ja seurasivat aktiivismmin Nelosen uutisia. Lisdantyminen e ollut
tapahtunut nuorempien ikduokkien kustannuksella, silla kun tarkastellaan
kaikkia 25-44-vuctiaita suomalaisia eli noin 650 000 ihmista, lokakuussa 1999
heistd 3,3 prosenttia seurasi Nelosen uutisia ja huhtikuussa osuus oli nelja
prosenttia. Suurin muutos vuoden 1999 ja 2003 véilla oli siis vanhempien
ikéluokkien osuuden kasvaminen. Tama kertonee siité, ettd Nelosen uutiset ovat
vahitellen ottaneet paikkansa myds Rogersin mukaan hitaampien omaksujien eli
esimerkiksi ikdihmisten péivarutiineissa. Vanhempien mukaan tuloa on varmasti
hel pottanut my6s se, ettéd Nelosen uutisia hiottiin tavanomai sempaan suuntaan ja
kohderyhmaprofilointia l0ysennettiin uutisten saatua pajon kritiikkia liian
rohkeista ja poikkeavista juttuvalinnoista (L &hteenmaki 1999, 43).

Nelosen Myo6héaisuutisilla on luonnollisesti gjankohdasta johtuen vdhemmén
katsojia kuin pdduutisldhetykselld. Huhtikuussa 2003 heita oli keskimaarin
99 295. Myohaisuutisten katsojaprofiilissa pitkdan yolla valvovat nuoremmat
aikuiset ohittavat yli 45-vuotiaat, vaikka 25-44-vuotiaita on lukumé&aréisesti
vahemman Myohé&isuutisten kuin p&duutisten katsojissa. Mielenkiintoista on, etta
erityisesti miehet sinnittelevét vield kello 23 aikaan tulevien Myohéisuutisten
katsomossa.  25-44-vuotiaiden miesten osuus kaikista katsojista on
Myohaisuutisilla (21,8 %) seitsemdn prosenttia suurempi kuin pdauutisilla
(14,5 %).

Syksysta 1999 kevadseen 2001 Nelosella oli kesdkautta 2000 lukuun ottamatta
myo6s kolmas uutisldhetys, Kuuden uutiset, kello 18. Katsojaluvut eivdt anna
selvéd sdlitysta sille, miksi |éhetykset lopetettiin. Huhtikuussa 2001 Kuuden
uutisia katseli keskimaarin 102 937 ihmist4, joista suurin osa oli 25-44-vuotiaita.
Lahetysten kokonaiskatsojaméara ei ole uutisldhetykselle kovin paljon, mutta
toisaalta Nelosen paduutisetkin kerésivét tuona huhtikuuna korkeimmillaankin
alle 400 000 katsojaa (Finnpanelin www-sivut). Kilpailutilanteen kannalta
Kuuden uutiset olivat toki hankaat, silla TV2:11a on myods uutiset kuudelta ja

Ylen uutisten asema on vakiintuneempi. Samaisena huhtikuuna Y len uutisilla oli
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parhaimmillaan arkipdivénd (ke 18.4.2001) 432 000 ja sunnuntaina (Su

15.4.2001) yli puoli miljoonaa katsojaa (Finnpanelin www-sivut).

Perinteisia inserteista rakentuvia gankohtaisohjelmia Nelosella on nahty
harvoin.  Alkuvuosina  kanava  osti Yhdysvalloista  maineikkaan
gjankohtaisohjelman 60 minuuttia. Huhtikuussa 1999 ohjelmaa seurasi 50 817
ihmista ja huomionarvoista téssi joukossa on 10-14-vuotiaiden yll&tévéan iso
osuus, 13,4 prosenttia Tama selittynee ohjelman |ahetysajalla iltapéivalla kello
15 akaen. Nelonen kaytti useissa kaavioissa 60 minuuttia -ohjelmaa iltapéivien
ta myohdisiltojen téytteend, mutta prime timeen e téd ulkomaista

g ankohtai sohjelmaa huolittu parin ensimmaisen kaavion jakeen.

lhan kanavan alkuvaiheessa ohjelmistossa oli kotimaista aankohtaistuotantoa
edustava Paivan 100ppi. Matti-Esko Hytdsen vetamén ohjelman tarkoitus oli
houkutella ihmisia virittémédan kanava vastaanottimeensa. Huomattavasti
kunnianhimoisempi oli yritys istuttaa amerikkalaista ABC-kanavaa jdljitellen
arkipdivien Kahdeksan uutisten ja urheilun perddn kymmenminuuttinen
g ankohtai skeskusteluohjelma 20.20. Ohjelma aloitti vuonna 1999 ja huhtikuussa
silla oli keskimdarin 99 301 katsojaa, joista kaks kolmasosaa oli 25-64-
vuotiaita Kahden vuoden kuluttua huhtikuussa 2001 katsojamaara oli noussut
122 586:een, mutta uudet katsojat olivat enimmékseen vanhemmasta
ikéryhmasta 45-64-vuotiaita.

Kahdeksalta alkava puolituntinen kello 20.30 saakka séilytettiin faktaohjelmiston
aueena viela 20.20-ohjelman lopettamisen jalkeen. Nelosen ratkaisu oli tayttéa
20.20-ohjelman jattama "fakta-aukko” syksystéd 2001 léhtien Talousuutisilla.
Ratkaisu lienee oikea, silla vaikka my6s Talousuutisten katsojista suurin osa on
varttuneempaa vaestod, niin kokonaiskatsojaméard nous heti 2001 |okakuussa
20.20-ohjelman lukujen yli 156 189:88n ja ohjelmavirran idean mukaisesti kello
20 alkava asiablokki on nyt varsin selked rakenteeltaan. Tastd Nelonen on
osittain velkaa kilpailijalleen MTV3:lle, joka oli jo totuttanut yleison MTV3:n

puol ella samantyyppiseen ohjelmablokkiin Seitseman uutisten jakeen.
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Nelosen gankohtaisohjelmista suurimman kohun nostatti Tarinatalo Oy:n
tuottama Palaneen kéry, jonka seksuadista ahdistelua kasitellyt jakso
maaliskuussa 2001 johti lopulta Veikkaus Oy:n silloisen johtajan Matti Ahteen
eroon. Ennen jupakkaa lokakuussa 2000 ohjelmalla oli katsojia 211 396, joista
suurin osa 25-64-vuctiaita. Palaneen karyn katsojamaéré oli hyva, vaikkel se
nuoria kaupunkilaisia aikuisia tavoittanutkaan yhta hyvin kuin monet muut
ohjelmat. Ahdistelukohu johti kuitenkin Palaneen karyn ennenaikaiseen

lopettami seen.

8.2.3. Viihteellinen keskustelu kiinnostaa nuoria aikuisia

Keskusteluohjelmissa Nelosen profiilia rakensi pitkdan ennen kaikkea yks
toimittaja, nimittain Ruben Stiller. Hanen ohjelmiaan on néhty Nelosella useina
vuosina. Nelosen historiikissa (Manninen 2002) Stillerin ohjelmat nostetaan esiin
kuvailemalla Ruben Stillerid Nelosen akuaikojen kasvoiksi. Ruben Stillerin

persoona on ol lut ravakka ja sopinut varmasti sellaisena mainiosti Neloselle.

Syyskuussa 1997 ohjelma Stiller kerasi 41 000 katsojaa ja heistéa 46 prosenttia oli
25-44-vuotiaita. Lokakuussa 2002 Stillerin ohjelma oli nimeltansd R-Sudio ja
katsojia oli 133 048. R-Sudio lahestyi aiheitansa astetta vakavammin kuin Stiller
nimella kulkenut ohjelma ja tdma voi olla mielestdni yksi selitys siihen, etta
vaikka R-Sudion katsojissa oli edelleen eniten 25-44-vuotiaita, niin 45-64-
vuotiaiden osuus oli lisééntynyt selvasti vuoden 1997 Stiller-ohjelmasta.
Vanhemman ikdryhman lisdantynyt osuus liittynee myos siihen, ettd Nelonen oli
vakiinnuttanut asemaansa kanavana. Kehitys kohti vanhempia ikaryhmia jatkui
kevadlla 2003, kun Ruben Stiller juonsi — ei enda prime time -ohjelmaa — vaan
sunnuntaina aamupaivala klo 11.45 akanutta vakavaa keskusteluohjelmaa
Sunnuntaikomitea, jonka tarkoitus oli syventdd ja taustoittaa viikon
uutistapahtumia  (Moskito Televisionin WWWw-sivut). Huhtikuussa
Sunnuntaikomitean 81 475 katsojasta suurin osa, 41,3 prosenttia, oli 45-64-
vuotiaita. Tata kirjoitettaessa Stiller juontaa kilpailijan, MTV 3:n puolella vuoden
sopimuksella Levyraatia, mutta yhteistyd muun muassa Sunnuntaikomitean

tuottaneen Moskito Televisionin kanssa jatkuu myos (L evyraatin www-sivut).
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Toinen akuakojen nayttavasti esiin tuotu viihteellinen keskusteluohjelma oli
Lasse Lehtisen iséannéima Vroom — ohjelma miehille. Marraskuussa 1997
ohjelmalla oli 90 000 katsojaa ja heista selvasti suurin osa, 44 prosenttia, oli 25—
34-vuotiaita, miehia hieman enemman kuin naisia. Lukujen valossa ohjelman
menestys vaikuttaa kohtuullisen hyvalta verrattuna kanavan muihin ensimmaisen
vuoden ohjelmiin. Vroomin tekeminen kuitenkin lopetettiin jo ensimmaéisen
kauden jalkeen. Lasse Lehtinen jatkaa kanavalla Haluatko miljon&ariksi?

-visailun juontagjana.

Vakka Nelosta on pidetty naiskanavana, niin keskustelua Nelosella vetévét
yleensd miehet. Vuonna 1998 kokeiltiin isé&Jouko ja poika-Juha Turkan
raivokasta ohjelmaa Turkka& Turkka. Jannittavaa kylla, ainakin 25-44-vuotiaissa
nai set olivat selvasti miehia kiinnostuneempia ohjelmasta.
Kokonaiskatsojamaéra jéi kuitenkin vaatimattomasti 23 000:een ja téssa lienee

syy siihen, ettd ohjelmajéi lyhytikéiseksi.

Nelosen tuoreemmatkin talk show -tdhdet ovat miehi& radiokanava Kiss FM:Ita
Neloselle sirtynellla Henkka Hypposella ja Tuomas Enbuskella on torstai-
illoissa oma Hypptnen Enbuske Experiencensi. Ohjelma kasittelee jonkin verran
gankohtaisaiheita, mutta p&dpaino on julkkiksissa ja ndkokulmat kevyita
Kohdeyleison tavoittamisessa ohjelma onnistui  kasittelemisténi  Nelosen
keskusteluohjelmista parhaiten. Katsojatietoni ovat huhtikuusta 2002 ja 2003.
Niiden perusteella ohjelmaa seurasi noin 206 000—208 000 katsojaa, joista selkea
enemmistd oli 25-44-vuotiaita, miehid ja naisia suunnilleen yhta paljon.
Hypponen Enbuske Experiencen 25-44-vuotiaista katsojista kolmannes oli
kaupunkilaisia. Ohjelma jatkaa Nelosella téta kirjoitettaessa kevad la 2004.

Raija Aurekoski oli nainen, joka oli mukana luomassa Neloselle imagoa
rohkeana kanavana. Hanen suorapuheinen seksid kéasitellyt ohjelmansa Sexodus
aoitti kanavalla jo vuonna 1997 ja huhtikuussa 1998 silla oli 86 000 katsojaa,
joista 37 prosenttia oli 25-44-vuotiaita. Sukupuolijakauma oli taas yll&ttava, silla
miehi& oli ohjelman katsojissa naisia enemman. Sexodus oli sijoitettu aiheensa
takia ydaikaan Myohaisuutisten peréén, joten katsojaluvut eivét nousseet kovin

suuriksi, mutta ohjelma pystyi siihen, jota Nelonen on kovasti toitottanut
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haluavansa, nimittdin heréttdmadn keskustelua. Vuonna 1999 ohjelman jo
loputtua Helsingin  Sanomat (Virtanen 1999) etsi Raija Aurekosken
haastateltavaks "Missa hdn on nyt” -palstalleen ja jutun otsikko oli ” Seksikas tv-

juontgja Raija Aurekoski: kulttiohjelma Sexoduksen vetga viettda
sapattivapaata’.

Kevédlla 2000 Nelonen kokelli perjantain yoohjelmistossaan  heti
Myohaisuutisten peréssa gjankohtaisiin asioihin keskittyvaa keskusteluohjelmaa
Valvomo. Valvomon katsojaprofiili oli demografisesti onnistunut eli selva
enemmistd (47,1 %) katsojista oli 25-44-vuotiaita. Kaupunkilaisia heista oli
kuitenkin vain viidennes (19,4 %), joka on Nelosen ohjelmalle véhan ja
kokonaiskatsojamaara 65053 e ollut riittédva Helkko menestys e ollut
pelkastéén ohjelman vika, silla on paljon pyydetty menevilta urbaaneilta nuorilta
aikuisilta, ettd he jaksaisivat seurata tyQ- tai opiskeluviikon jélkeen asiallista
keskustelua myohdén perjantai-iltana. Kevaén 2000 jalkeen samalla
ohjelmapaikalla onkin l&hetetty pdéosin kevyempaa ohjelmistoa, kuten elokuvia

jasarjoja.

8.2.4. Palvelu- ja harrasteohjelmilla oli liian vahan ja liian vanhoja
katsojia

Aikaisemmin ohjelmatyyppitarkastelussa ihmettelin pavelu- ja
harrasteohjelmien lagjaa tarjontaa Nelosella kanavan akuaikoina. Ohjelmien
sisdlto, tyyli ja sijoittelu saattoivat olla osin lainattu julkisen puolen kilpailijalta
TV2lta, jolle palvelu- ja harrasteohjelmat siirtyivat Yleisradion suuressa
kanavauudistuksessa vuonna 1993. Palvelu- ja harrasteohjelmat katosivat |éhes
kokonaan Neloselta vuosituhanteen vaihteessa €eli jostain syysta julkisella
puolella hyvin toiminut strategia e onnistunut kaupalisella kanavalla
Katsojaluvut tarjoavat epaonnistumiseen kahta selitysté Ensinndkin monien
ndiden ohjelmien kokonaiskatsojaluvut eivét olleet korkeita. Toinen sdlitys
liittyy kohdeyleisdon.

Vuonna 1997 ohjelmistossa oli muun muassa palvelu- ja harrasteohjelmiin

kuuluvat Kova laji, Matkalla maailmalla, Kotona ollaan, Ladkariasema Nelja ja
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Oppia ikd kaikki. Ohjelmien kokonaiskatsojaméardt vaihtelivat 4 000:n ja
35 000:n vdilla Nejala viimeksi mainitulla ohjelmalla suurin osa katsojista
kuului ikaluokkaan 45-64-vuotiaat. Kovaa lajia katsoivat eniten 20 prosentin
osuudella 10-14-vuctiaat ja 45-64-vuotiaita oli prosentti véhemman. Ohjelmia
seurasivat siis eniten Nelosen kohderyhmén ulkopuolella olevat henkil6t. Edell&
mainituista ohjelmista ainoastaan Folke Westin matkaohjelmat, jotka ovat
kulkeneet kaavioissa eri nimilld, ovat saaneet jatkaa Nelosella vield vuoden 2000
jalkeen. Né@iden matkailuohjelmien sisdltd on pysynyt samankaltaisena, joten
katsojaméaédrassa tapahtunut muutos kertonee siitd, ettéd Nelosen asema kanavana
on vahvistunut: syyskuussa 1997 Matkalla maailmalla lahetettiin sunnuntaisin
kello 19 ja kokonaiskatsojamaéra oli keskiméérin 35 000. Huhtikuussa 2003
Folken matkassa esitettiin lauantaisin kello 16.45 ja katsojia oli keskimaarin

91 637, joista edelleen suurin osa oli yli 45-vuctiaita.

Palvelu- ja harrasteohjelmien yhtdkkisté katoamista ja niiden korvautumista
vertaamalla ndiden ohjelmien katsojia keskenadn. Kevaalla 2000 iltapéivala ja
akuillasta seurattiin kolmea saippuasarjaa S. Tropezia, Sairaaladldméaa ja
Sunset Beachia. Huhtikuussa ohjelmien kokonaiskatsojamédra oli 72 226—
117 923 ja katsojista suurin osa oli 45-64-vuotiaita, mutta ero nuorempaan
ikdryhmaan oli hivenen pienempi kuin palvelu- ja harrasteohjelmilla. Sarjojen
katsojissa oli véhemman 25-44-vuctiaita kaupunkilaisia kuin yleensa Nelosen
ohjelmilla. Sama koski saippuasarjaa Passions, jota seurasi vuoden 2003
maaliskuussa 118 662 katsojaa. Toisadlta iltapédivisin Nelosen olis mahdotonta
tavoittaa suurta joukkoa nuoria urbaaneja aikuisia, jotka ovat vield koulussa ja
téissd. On siis jarkevda suunnata ohjelmia niille vanhemmille ikéryhmille (ja
koululaisille), jotka ovat televison &dressa paivalla. Saippuasarjojen etuna
kotimaisiin palvelu- ja harrasteohjelmiin néhden lienee edullinen hinta ja
korkeampi kokonaiskatsojamédra. Tutkimuksissa on myds todettu draaman
ker8avan korkeimmat toistuvan katselun arvot ja fiktio-ohjelmat, joilla on
jaksosta toiseen jatkuva juoni pitévét otteessaan kaikista ohjelmatyypeisté eniten
uskollisia fanikatsojia. Makasiini- ja uutisléhetyksilla on sen sijaan vain vahan
uskollisia katsojia. (Zubayr 1999, 349, 560-561)
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Ammatti- ja kuluttga-asioita kasitellyt Panorama oli poikkeava pavelu- ja
harrasteohjelma, silla se onnistui tavoittamaan 25-44-vuotiaita katsojia. Vuonna
1999 arkisin iltapéivalla esitettyd ohjelmaa seurasi kuitenkin huhtikuussa vain

keskim&arin 19 679 katsojaa, ja vuonna 2000 sitd e ollut enda ohjelmistossa.

Palvelu- ja harrasteohjelmiin kuuluva Rikosraportti siirtyi Neloselle MTV 3:sta
Rikosraportin imago ei ole ollut nuorekas ja trendikas, mutta sill& on selva oma
katsojaryhménsd. Ohjelma vetoaa mieskatsojiin. Tullessaan kanavalle syksylla
1999 ohjelma sijoitettiin tiistain prime timeen kello 21:een. Lokakuussa
ohjelmalla oli 278 257 katsojaa, joista suurin osa oli 25-64-vuctiaita. Kevadla
2003 ohjelmapaikka oli edelleen tiistaina, puoli tuntia aikaistettuna. Ohjelman
yleisbmééra oli kuitenkin tippunut huhtikuussa 176 958:aan. Varsinkin 25-44-
vuotiaat katsojat olivat karanneet Rikosraportilta, sill& heitéd oli syksyyn 1999
verrattuna viisituhatta eli noin puolet véhemman. Syy katsojakatoon selittyy
Kilpailutilanteen muutoksella: Lokakuussa 1999 TV1 lahetti Rikosraportin
kanssa yhta aikaa FST:n ohjelmistoa, TV2 Ajankohtaista kakkosta ja MTV3
draamasarjaa Erilaiset ystavat. Huhtikuussa 2003 Rikosraportti  joutui
kilpailemaan katsojista TV1:n miljoonayleison kerddvan paduutislahetyksen
kanssa ja MTV3 esitti perékkéin useita nuorten aikuisten suosikkisarjoja, joista
kello 21 alkaneen Rimakauhua ja rakkautta -sarjan jakso oli puolivélissa silloin
kun Rikosraportti akoi Nelosella. TV2:lla samaan aikaan |&hetetty Elamani

eldimet sen sijaan tuskin vei Rikosraportilta merkittévasti katsojia.

Palvelu- ja harrasteohjelmien lisdksi Nelonen kokeili alkuvuosina myds
kulttuuriohjelmia, kuten elokuva ja videouutuuksista kertovaa Bonnie& Clydea.
Syksylla 1997 ohjelma sijoitettiin hyvélle paikale torstain prime timen akuun
kello 19-19.30. Ohjelman katsojaprofiili vastas Nelosen kohderyhmés, silla
syyskuussa 1997 suurin osa katsojista oli 25-44-vuotiaita, naisia ja miehia yhta
paljon. Kokonaiskatsojamddra ja kuitenkin vain 19000:een ja ohjelma
lopetettiin vuoden 1998 aikana.
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8.2.5. Miehet katsovat urheilua

Nelonen on nayttanyt jalkapallon UEFA Champions Leaguen jalkapallo-otteluita
syksystd 1999 lahtien ja kehittényt peleistd oman vahvan urheilubrandinsi
jalkapallostudioineen, suorine otteluineen, JP Jaon selostuksineen ja
viikkomakasiineineen. Multikanavaympéristossa urheilusta on tullut yha
selvemmin miesten oma ohjelmatyyppi ja pohjoismaissa suosituimpia lgjeja ovat
jéékiekko ja jakapalo (Hujanen 2000, 67-68). Lokakuussa 1999 UEFA
Champions League -otteluita seurasi keskimaarin 110 201-henkinen yleisd, josta
peréti 43,8 prosenttia oli 25-44-vuotiaita miehid. Neljasosa katsojista oli 45-64-
vuotiaita ja oletettavasti myo6s téssa ikaryhmassd miehet olivat enemmistona.
25-44-vuotiaat miehet olivat edelleen uskollisa UEFAIlle huhtikuussa 2003.
45-64-vuotiaita katselijoita jalkapallo oli saanut liséd ja kokonaiskatsojamaéra

oli noussut hieman 128 781:een.

Golfia Nelonen on ndyttényt jo pitkdan ja jalkapalon tavoin ndma lahetykset
tavoittavat 23-44-vuctiaat miehet. Sama kohderyhma katsoo myds Urheilu-
uutisia. (Kampanjasuunnittelijan kasikirja 1/2003, 37)

Pohjois-Amerikan jaakiekkoliigan tapahtumia Nelosella seurattiin sunnuntaisin
paivalla viikkomakasiinissa NHL Power Week. Huhtikuussa 2002 ohjelmalla oli
vain 30 926 katsojaa ja heisté suurin osa (23,6 %) oli 15-24-vuctiaita. Ohjelma

e ole enda Nelosen ohjelmistossa.

8.3. Fiktion ja viihdeohjelmien yleisd

8.3.1. Ulkomaiset hittisarjat tavoittavat nuoret aikuiset

Ulkomainen fiktio on Nelosen suurin ja térkein ohjelmatyyppi. Ulkomaisten
ohjelmien hankinta on kilpailua hittituotteista ja huonojen ohjelmien oston

vattelyad Vdilla huonoja ohjelmia joutuu ostamaan saadakseen yhden hyvén.



aloitti ja kilpailu hankinnoista koveni. Kanavat ovat kertoneet pyrkivansa
pakettisopimuksista eroon, jotta ne voisivat ostaa vain haluamansa ohjelmat.
(Virtanen 2000)

Kulttisarja Star Trek: Deep Space Nine oli enssmméisid ulkomaisia sarjoja
Nelosella ja sen katsojissa oli seké nuoria aikuisia ettd vanhempia ikéuokkia.
Syyskuussa 1997 ohjelmaa seurasi vain 25 000 katsojaa, mutta alhaisiin lukuihin
vaikuttaa varmasti osataan ohjelmapaikka lauantai-iltapaivassad. Subtv otti
markkinoille tullessaan omaksi alueekseen vanhat retrosarjat, eik&d Nelonen ole
varsinkaan my6hempind vuosina kilpaillut néista ”arkistojen aarteista’ Subtv:n
kanssa. Muutamia klassikkosarjoja kanavalla on kuitenkin nahty, kuten kesédlla ja
syksylla 2001 seka kevadla 2002 pydrinyt brittisarja Taistelupari Dempsey &
Makepeace. Ohjelma menestyi kohtuullisesti kerdten lokakuussa 2001
keskiméarin 137 693 katsojaa. Heistd suurin osa oli sarjan 1980-luvulta

mui staneita 35—64-vuotiaita.

Katsojalukujen valossa aoitusvuoden 1997 onnistuneita ohjelmahankintoja
olivat muun muassa amerikkalainen sarja Baywatch (syyskuussa keskimaarin
62 000 katsojaa, joista 42 prosenttia 25-44-vuotiaita) seka brittisarja Bergerac
(92 000 katsojaa, joista 41 prosenttia 25-44-vuotiaita). Molempia sarjoja nahtiin
Nelosella myodhempindkin vuosina ja Baywatch teki jopa vuonna 2000
enndtyksen ollen vuoden katsotuin ulkomainen sarja 456 000 katsojalla
(Manninen 2002). Vuoden 1997 katsotuin ulkomainen sarja oli Poliisikoira Rex,
jonka yleisbennétys oli tuolloin 187 000 henked Sarja on menestynyt hyvin
my6hempindkin vuosina ja pyodrii edelleen kanavalla. Myds komediasarja Nanny
sa jatkaa kanavalla pitkdan, vaikka syyskuussa 1997 niukka enemmistd sen
katsojista oli 45-64-vuotiaita. Nannyn kokonaiskatsojaluku 61 000 oli kuitenkin
tuohon akaan Neloselle hyva ja parani tulevina vuosina. Nanny esintyi
viimeisen kerran otoksessani ohjelmakaaviossa kesdlta 2000. Tuolloin ohjelma

kerési parhaimmillaan 130 000-140 000 katsojaa (Finnpanelin www-sivut).

Brittisarjoilla on ollut tarked asema Nelosen fiktiotarjonnassa, silla kanavan

ohjelmatarjonnasta puolet on taytynyt olla toimiluvan ehtojen mukaan
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eurooppalaista, eilka Nelonen ole pystynyt téyttéméaén madréystd kotimaisella
ohjelmistolla (Virtanen 2003). VVuonna 1998 brittifiktion menestystarinaksi nousi
komedia Huonosti kayttaytyvat miehet, joka oli aloittanut ohjelmistossa jo
syksylla 1997. Lokakuussa 1998 ohjelmalla oli maanantai-iltaisin keskimaarin
251 000 katsojaa ja heista puolet (49 %) oli 25-44-vuctiaita, naisiajonkin verran
enemman kuin miehid& Ohjelma nous vuoden 1998 katsotuimmaksi
ulkomaiseks sarjaksi (Manninen 2002) ja jatkoi Nelosen maanantai-illoissa
pitk&aan. Vuonna 2000 huomiota herétti englantilainen draamasarja Ala kerro
didille, joka kertoi kolmen nuoren homoseksuaalin vauhdikkaasta el@masta
Nelosen historiikissa (emt) ohjelman kerrotaan tukkineen Nelosen
puhelinvaihteen ja kotisivut syksylla 2000 pitkéks aikaa. Julkisuus varmasti
auttoi ohjelmaa kerdamaén katsojia ja siithen nahden lokakuun 2000
keskikatsojamaéréd 159 485 e ole suuri. Helsingin Sanomat (Virtanen 2000)
kirjoitti vuoden 2000 joulukuussa syksyn ulkomaisten uutuussarjojen
katsojalukujen olleen Neloselle pettymys. Ala kerro &idille -sarjan kohderyhméa

osui oikeaan, sillayleisostéa 42,6 prosenttia oli 25-44-vuctiaita.

25-44-vuotiaat miehet Nelonen tavoitti syksylla 1998 kanavalla aoittaneella
vankilasarjalla Kylmé rinki. Toukokuussa 1999 ohjelmaa seurasi kaikista 25-44-
vuotiaista suomalaisista miehistéd 3,6 prosenttia. Kylméa rinki kiinnosti myds
nuorempia. 15-24-vuctiaista suomalaisista ohjelma tavoitti toukokuussa 1999
nelja prosenttia. Ohjelma on rohkea ja yhteiskuntakriittinen laatudraama, jonka
brandiarvo on  mielestani  ollut  Neloselle tarked,  vaikka  sen
kokonaiskatsojamééra e yltanyt aivan huippulukemiin, osittain varmasti
myohédisen léhetysgan (maanantaisin  Myohaisuutisten jalkeen) vuoksi.
Toukokuussa 1999 sité seurasi keskimaérin 92 808 katsojaa. Syksylla 2003
ohjelmasta nahtiin viimeinen tuotantokaus ja katsojaluvut |ahentelivét

parhaimmillaan 200 000:ta (Finnpanelin www-sivut).

Vield paremmin miehiin vetos mafiasarja Sopranos. Ohjelma aoitti syksylla
2000 ja lokakuussa silla oli keskim&arin 167 687 katsojaa, heista 29,1 prosenttia
25-44-vuotiaita miehia Tavoittavuus kohderyhmassa oli 6,8 prosenttia.

Samanikdisia naisia oli katsojista 15,9 prosenttia. Sukupuolten osuudet olivat
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ennallaan parin vuoden kuluttua lokakuussa 2002. Nuoret miehet sdilyttivét
uskollisuutensa ohjelmalle ja joukkoon liittyi vield reilut 40 000 suomalaista,
silla kokonaiskatsojaméara oli lokakuussa 2002 keskiméarin 211 670. Katsojia
oli tullut liséd vanhempiin ik&luokkiin, 35-64-vuctiaisiin. Osa nuorista 15-24-
vuotiaista katsojista sen sijaan hylkas ohjelman tall& aikavdilla Uskon, ettd syy
téhan on Kkilpailutilanteen muutos. Lokakuussa 2000 Sopranosta esitettiin
maanantaisin kello 22, jolloin TV1 ndytti samaan aikaan Kotikatsomoa, TV?2
Gerilla-keskusteluohjelmaa jaMTV 3 illan elokuvaa. L okakuussa 2002 Sopranos
oli siirretty tiistaihin kello 21.30:een ja se joutui taistelemaan nuorista katsojista
MTV3:n vertikaalista sarjasuoraa vastaan, johon kuuluivat kello 20 alkanut Ally
McBeal, kello 20.55 Frendit ja kello 21.20 Snkkuelamaa. Sopranos jatkoi
Nelosella edelleen syksylla 2003 ja sitd vastaan kilpaili MTV 3:ssa draamasarja
Mullan alla, jonka kohdeyleisd on samantyylinen kuin Sopranosilla. Sopranos
on kuitenkin naisté kahdesta selvasti miesten ohjelma. Kevaélla 2003 Mullan alla
doitti vahvasti ja sen pilottijakson 1,08 miljoonassa katsojassa oli mukana
Sopranosilta karanneitakin (Jauhiainen 2003a). Syksylla 2003 asetelma kaantyi
ja Sopranos parans taas katsojal ukujaan (Jauhiainen 2003e).

Syyskuussa 2000 Nelosella aoitti nyt jo moneen kertaan Emmyilla palkittu
draamasarja West Wing. Nelonen markkinoi kevaalla 2003 sarjan kohdentuvan
erityisesti  25-44-vuotiaisin  (Kampanjasuunnittelijan kasikirja 2003, 36).
Lokakuussa 2000 sarjan 120938 katsojasta |dhes puolet kuuluikin tuohon
ikdryhmaan ja molempia sukupuolia oli yhtéa paljon. Huhtikuussa 2003 tilanne
kuitenkin muuttui niin, etta erityisesti naiset olivat ottaneet sarjan omakseen:
ohjelman 105208 katsojasta 25-44-vuctiaita naisia oli 27,1 prosenttia, kun

samanikaisten miesten osuus oli tippunut 15,1 prosenttiin.

Nelosen nuortensarjat 10ysivét heti yleisbnsd. Dawsons' Creekin huhtikuun 1999
164 799 katsojasta 41,9 prosenttia oli 15-24-vuotiaita ja ohjelma tavoitti heti
peréti 10,8 prosenttia tdméan ikdryhman suomaaisista. Dawsons Creekin
ohjelmapaikkaa vaihdeltiin useissa kaavioissa, kunnes se vakiintui sunnuntain
akuiltaan. Vuonna 2002 Nelosella aoittaneen nuorisodraama Felicityn katsojat

ovat olleet enimméakseen naisia ja ohjelmaa on seurannut yhta paljon 25-34-
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vuotiaita kuin varsinaista nuorisoa €li 15-24-vuotiaita. Ratkaisu sijoittaa nuorten
suosikkiohjelmia sunnuntaille on tuttu Suomessa jo muiden kanavien
ohjelmansijoittelusta. Strategia toimii, silla nuorten on todettu tutkimuksissa
keskittéavan katselunsa selvasti sunnuntaihin, kun taas perjantaina he katsovat
tv:ta vahiten (Wessman 1999, 21).

Vuonna 2001 Nelosella menestyi hyvin amerikkalainen komedia Paa sekaisin.
Huhtikuussa silla oli keskim&arin 118 402 katsojaa, joista pédosa oli 15-44-
vuotiaita. Parhaimmillaan sarjan jaksoa katsoi 413000 suomalaista ja tdla
lukemalla se nousi vuoden katsotuimmaksi ulkomaiseks sarjaksi kanavalla
(Manninen 2002).

Syksyn 1998 ja kevadn 1999 kaaviossa Nelonen kokeili ulkomaisten jannitys- ja
toimintasarjojen horisontaalista ohjelmointia ohjelmapaikalle, jota se kutsui
nimella Kymppisarjat. Kéytdssani oli katsojaluvut kolmesta télla paikalla eri
paivina esitetysté ohjelmasta huhtikuulta 1999. Tiistaisin esitetyn McCallumin,
keskiviikkoisin tulleen Kadonneet jaljet -sarjan ja torstain Syvissa vesissa -
ohjelman katsojaluvut néyttavdt melko samankaltaisiltar Katsojia niilla oli
keskim&arin 103 306—133 794 ja heista selva enemmistd, noin puolet, oli 25-44-
vuotiaita, enimméakseen naisia Merkittavaa oli listks se, ettd naista nuorista
aikuisista todella suuri osa oli kaupunkilaisiac McCallumin katsojista 46,1
prosenttia, Syvissd vesissa seuragjista 44,5 prosenttia ja Kadonneet jéljet
-sarjallakin 33,8 prosenttia. Nayttaa siltd, etta osa Kymppisarjojen katsojista oli
eri ohjelmilla yhteisia ja téssd mielessd ohjelmointistrategia oli onnistunuit.
Toisadlta on iso pédtds antaa télaiselle samantyylisistd ohjelmista kootulle
ohjelmointisuorale néin keskeinen ohjelmapaikka, kello 22 alkava tunti neljana
paivana viikossa (ma-to). Jotta tama olisi kannattavaa Nelosen kaltaiselle
valtakunnalliselle kanavalle, suoran olisi pitdnyt kerétd vield korkeammat

kokonaiskatsojaluvut.
Toinen horisontaalinen ohjelmasuora, jota tarkastelen katsojalukujen valossa, on

Nelosen Komediaputkeksi ristima suora, johon kuuluivat arkipéivisin kello 20.30
alkaneet puolen tunnin ohjelmat. Lokakuussa 2000 Komediaputken muodostivat
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70's Show, Stressi-Erkki, Naistenmies, Spin City ja Ammu vaan!. Ohjelmista
ylivoimaisesti suosituin oli maanantaisin  esitetty 70's Show, jonka
kokonaiskatsojamaara oli keskimaarin 189 862. Seuraavaksi parhaiten menestyi
perjantain Ammu vaan! 103 601 katsojalla. Vahiten yleisda kerds tiistainen
animaatio Stressi-Erkki, jolla oli keskimaarin 75 048 katsojaa. Suosituin ohjelma
kerédsi siis kaks ja puoli kertaa suuremman yleisdn kuin véhiten katsottu
ohjelma. Namé kaksi oli sijoitettu kaavioon perékkéisiksi péiviks, mutta ndyttéa
siltg, ettei 70's Show pystynyt leimaamaan kello 20.30 ohjelmapaikkaa niin
voimakkaasti, ettd sen katsojat olisivat palanneet kanavalle samaan aikaan

Seuraavana péaivana.

K okonaiskatsojamaérien isosta haarukasta huolimatta Komediaputken ohjelmien
katsojaprofiilit muistuttivat melko paljon toisiaan: kaikilla viidella komedialla oli
hyvin katsojia 25-34-vuotiassa. Spin Cityn ja Stressi-Erkin katsojista 18hes yhta
iso osa oli 15-24-vuotiaita. 70's Show:lla nuoriso oli kaikista suurin
katsojaryhma ja ohjelma tavoitti 15-24-vuctiaista suomalaisista léhes joka
kymmenennen (9,7 %). Vaikka kaikki viisi Komediaputken ohjelmaa tavoittivat
parhaiten nuoret kohderyhmét, kokonaisyleisbjen koon isot erot kertovat Siité,
ettd katsojat ovat valinneet ohjelmat ensisijassa niiden sisdllon — ek
ohjelmapaikan perusteella. Ohjelmien kohderyhmissakin oli joitain eroja
esmerkiks kaupunkilaiset 25-44-vuotiaat seurasivat Sressi-Erkkia selvésti

muita komedioita vahemman.

Koska ulkomainen fiktio muodostaa Nelosen ohjelmistosta suurimman osan, se
on tarked kanavalle paitsi ohjelmakaavion myds brandin luomisessa. Neloselle
on elintérkedd saada ostettua menestyvia laatusarjoja, jotka vahvistavat sita
kilpailijoita vastaan. Vuodelle 2003 Nelonen sai amerikkalaisen toimintasarjan
Alias, joka oli ehtinyt pokata maailmalla jo useita tv-pakintoja. Aliasta
markkinoitiin harvinaisen aggressiivisesti seka mediassa ettd katukuvassa
Voimakas markkinointi e ole ainoastaan keino myyda ohjelmaa, vaan lupaus
hyvastda markkinoinnista voi my0ds ratkaista ostovaiheessa sen, kuka saa
hittituotteen  kanavalleen  (Virtanen  2003).  Aliaksen  tapauksessa

markkinointipanostus lienee kannattanut, silla huhtikuussa 2003 ohjelmalla oli
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keskimaarin 246 426 katsojaa, joista selva enemmisto oli 15-34-vuotiaita. Alias
pysyi koko kevdan Nelosen 15 katsotuimman ohjelman listalla (Finnpanelin

WWW-Sivut).

8.3.2. Onnistunut kotimainen fiktio keraa suuren yleison

Kotimainen fiktio on jdanyt aina méardlisesti ulkomaisen jalkoihin. Se on
kuitenkin kanavan brandin kannalta keskeinen ohjelmatyyppi, joka tuo
onnistuessaan kanavalle suuria yleisgja. Myo0s viestintapoliittisesti Nelosen on
jarkevéa satsata kotimaiseen fiktioon ja ndyttéd néin oma roolinsa kotimaisen

kulttuurin vahvistgjana ja tuottajana.

Ensimmaiset todella térkedt onnistumiset kotimaisessa fiktiossa tulivat jo vuonna
1998. Kanavalla aoitti kevadla Pirkka-Pekka Peteliuksen ja Taneli Makeléan
kasikirjoittama ja téhdittama viihdedraamasarja Team Ahma ja syksyll& Moskito
Televisionin tuottama komedia Isénmaan toivot. Team Ahmaa katseli
huhtikuussa 1998 keskimé&rin 357 000 suomalaista ja se oli tuona vuonna
Nelosen suosituin kotimainen sarja. Isanmaan toivojen kokonai skatsojamaara ol
hieman pienempi: lokakuussa 1998 keskimairin 174 000. Ohjelma osui
kohderyhméansa, silla tasan puolet katsojista oli 25-44-vuotiaita ja viidesosa
15-24-vuotiaita. Samana vuonna 1998 akoi myos Nelosen kotimainen
saippuasarja Tahtitehdas. Saippuasarjoille tyypillisesti ohjelma kiinnosti naisia
miehid enemman. Sitd  katsoivat  eniten = 25-44-vuotiaat,  mutta

kokonaiskatsojamaard jé vuoden 1998 huhtikuussa 121 000:een.

Seuraavan vuoden jattimenestys kaikissa ikaryhmissa oli jélleen kaksikon
Petelius ja Makela tuotantoa. Kaverille el jateta -sarjalla oli katsojia lokakuussa
1999 keskiméarin 455 555, joista 44,1 prosenttia oli 25-44-vuotiaita
Komediasarja Pulkkisen kohderyhma oli vield selvemmin ragjattu: 25-44-vuotiaat
miehet muodostivat lokakuussa 1999 |dhes kolmasosan (29,6 %) ohjelman
138 894 hengen yleisosta. Pulkkisen suosio kasvoi voimakkaasti ja vuonna 2001

se kerds parhaimmillaan yli 400 000 katsojaa (Finnpanelin www-sivut).
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Toisin kévi Nelosen omalle Twin Peaksille nimittéin Mustan kissan kujalle.
Sarjassa oli viisi kasikirjoittgjaa ja sen ohjasi ja tuotti Markus Selin. Myds
nayttelijoissd oli isoja nimid, kuten Vesa-Matti Loiri, Peter Franzén, Jonna
Jarnefelt ja Sari Havas. Suuresta satsauksesta huolimatta katsojat eivét jaksaneet
ohjelmaa seurata ja maaliskuussa 2000 heita oli 128 275. Kohderyhmakaan ei

osunut, silla enemmistona (32,2 %) yleisissa istui 45-64-vuotiaita.

Vuoden 2000 onnistunut kotimainen fiktio oli Ville Virtasen téhdittdma rikos- ja
jannityssarja Kylmaverisesti sinun. Huhtikuussa silla oli keskiméérin 368 343
katsojaa. Sarja tavoitti kaikista 15-64-vuctiaista suomalaisista kymmenisen
prosenttia ja oli vahva kaikissa taman ikahaitarin demografiaryhmissa. 25-44-
vuotiaat katsojat muodostivat 41,5 prosentin osuuden sen katsojista ja heissa oli
miehia jonkin verran naisia enemman. Kylmaverisesti sinun -sarjan
kasikirjoittajat kayttivat tyonsa pohjana Suomessa todellisuudessa tapahtuneita
rikoksia. Tama toimi paits tydmenetelmand niin myos julkisuuskikkana, joka
nosti ohjelman lehtien palstoille. Nelosen kotimaista draamaa on markkinoitu

my6hemminkin julkkiksillaja kohuaiheilla.

Vuoden 2002 kotimainen draama Tummien vesien tulkit oli varma sijoitus, jonka
saattoi arvata pdétyvan lehtien sivuille, silla sen kasikirjoitti julkisuudessa usein
ndhtéva kirjailija Kari Hotakainen ja sarja oli Hotakaisen enssmméinen tv-
kasikirjoitus. Marraskuussa 2002 sarjaa  seuras  keskimé&rin 341970
suomalaista. Katsojista reilu kolmannes (37,1 %) oli 25-44-vuoctiaita ja toinen
kolmannes (32,4 %) 45-64-vuotiaita

8.3.3. Ketsiviihteen katsojaluvut jaivat tyydyttavalle tasolle

Nelosen viihdeohjelmat ovat pddasiassa tosi-tv:td, visailuja ja keskustelua
Kanavalla on kuitenkin ndhty myGs muutamia perinteista sketsiviihdetta
edustavia ohjelmia. Vuonna 1998 doittanut Huuliveikot menestyi Nelosen
tuolloiseen markkina-asemaan néhden kohtuullisesti. Silla oli huhtikuussa
140 000 katsojaa, joista 37 prosenttia oli 25-44-vuctiaita.
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Uusimmalta sketsiohjelmalta Ranuan kummeilta sen sijaan odotettiin varmasti
enemman. Huhtikuussa 2003 ohjelmalla oli keskim&&rin 145 929 katsojaa.
Ohjelman el voi sanoa flopanneen, silla katsojaméara oli kohtuullinen. Kallis
ohjelma oli kuitenkin loistavalla paikalla torstaina kello 20.30 akaen, joten siita
olis voinut tulla esimerkiks Team Ahman, Isanmaan toivojen tai Kaverille ei
jatetéd -sarjan kaltainen hitti. Ohjelmalla e ollut naapurikanavilla selkeita
kilpailijoita, silla MTV3:sta tuli koko perheen valtavirtaohjelma Kokkisota ja
TV2:ssa oli nuorekas Hot Sport -ohjelma, jota kuitenkaan moni nuori tuskin
l6ys kanavan muuten keski-ikéisille suunnatun ohjelmiston keskeltd. TV 1:std
tulivat uutiset (Jauhiainen 2003b). Kuten aina kotimaisia uutuuksia, niin myds
Ranua kummeja puffattiin Nelosella voimakkaasti ja ensimmainen |éhetys kerési
peréti 278 000 katsojaa. Tama jai ohjelman koko kevaén yleisbenndtykseks,
joten katsojat eivéat ensmmaisesta jaksosta toivotulla tavala innostuneet

(Finnpanelin www-sivut).

Nelonen odotti Ranuan kummien kiinnostavan erityisesti 25-44-vuotiaita naisia,
mutta ainakin huhtikuussa silla oli muutama prosenttiyksikkd enemméan
tuonikdisid miehid katsojina (Kampanjasuunnittelijan kasikirja 2003, 36).
Nelosen kotimaisista ohjelmista vastaava Markus von Reiche oli tyytyvéinen
ohjelman kohdistamiseen, silla hénen mukaansa ohjelmasta tuli positiivista
palautetta edellakavijoilta eli Nelosen kohdeyleisoltéd. Ohjelman katsojista vain
noin joka neljannes oli ylittdnyt 45 vuoden ién. Mainostgille luvattua 230 000

katsojan takuuta ohjelma el pystynyt kuitenkaan téyttamaan (Jauhiainen 2003c).

8.3.4. Visailut eivat kohdistu nuoriin kaupunkilaisiin

Visailut ovat halpaa ohjelmistoa ja siihen nahden niiden tuotto katsojalukuina on
Nelosella hyva Voitto kotiin oli enssimméinen visailu, jonka Nelonen sijoitti
kaavioonsa stripping-periaatteella eli jokaiselle arkipavale samaan kellon
aikaan. Syksylla 1999 ohjelma l|&hetettiin kello 18.30-19 ja lokakuussa sitéa
seurasi keskimaarin 151 581 katsojaa. Visailua katsoi |dhes yhté& paljon 45-64-
vuotiaita (28,3 %) kuin 25-44-vuotiaita (33,2 %). Sen heikkous oli Nelosen

kohderyhman nakokul masta nuorten kaupunkilaisten aikuisten katsojien alhainen
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méard. Heitéd oli vain viidesosa (21,9 %) katsojista kun yleensd Nelosen

ohjelmissa kohderyhmén osuus on kaikista katsojista kolmanneksen.

Giljotiini on joutunut taistelemaan katsojista MTV 3:n menestyssarjan Salattujen
eldmien kanssa. Lokakuussa 2001 vasta aoittanut ohjelma kerési keskimaarin
143 542 katsojaa, joista reilu kolmannes (36 %) oli 45-64-vuotiaita ja samoin
kuin Voitto kotiin -ohjelman katsojissa myds Giljotiinilla oli nuoria
kaupunkilaisia aikuisia yleisisséan vain viidesosa (21,4 %). lImeisesti tilanne on
muuttunut  mydhemmin, koska Nelonen tarjoaa Kampanjasuunnittelijan
kasikirjassa vuodelle 2003 (36) Giljotiinin ensisijaiseksi kohderyhméksi 25-44-

vuotiaita.

Nelosen téarkein visailuohjelma on Haluatko miljon&ériksi?. Lasse Lehtisen
juontamaa tietovisaa seurasi 2001 helmikuussa 568 120 suomalaista ja Nelonen
(emt., 36) méérittelee ohjelman ensisijaiseks yleisoksi suuren yleison. Haluatko
miljondariksi? el tavoittele tietty& kohderyhméé vaan kaikkia niitd. Helmikuussa
2001 tdma onnistui, silla sité katsoi kaikkien demografiaryhmien suomalaisista
yli kymmenen prosenttia. Parhaimmillaan Haluatko miljondériksi? -ohjelmalla
on ollut 1&hes 900 000 ihmisen yleisd (Manninen 2002).

8.3.5. Nuoret ja nuoret aikuiset seuraavat todellisuusviihdetta

Nelosen enssimmaéinen todellisuusviihdeohjelma Yllytyshullut on samalla yksi
kanavan menestyneimpia lgjityypin ohjelmia. Ohjelma aloitti vuonna 1998 ja
lokakuussa silla oli katsojia 187 000, joista puolet oli 25-44-vuotiaita
Yllytyshullujen  kokonaiskatsojamédra on kasvanut aloitusvuodesta ja
suosituimmat jaksot ovat kerdanneet yli puolen miljoonan katsojan yleison.
Syksyn 2003 ohjelmaesitteessa  Nelonen maéarittelee  Yllytyshullujen

kohdeyleisoksi Haluatko miljon&ariksi? -visailun tapaan suuren yleison.
Syyskuussa 2002 Nelosdlla aloitti Yllytyshullujen tapainen stunt-temppuihin

perustuva amerikkalainen tosi-tv-sarja Pelkokerroin. Pelkokertoimesta tuli heti

erittéin suosittu. Lokakuussa 2002 silla oli keskimaérin 337 678 hengen yleiso.
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Ohjelma vetosi eniten nuoriin ja nuoriin aikuisiin. 15-34-vuotiaita oli katsojista
27,3 prosenttia ja 25-34-vuotiaita 28,4 prosenttia. Ohjelma tavoitti molempien

ikdluokkien suomalaisista léhes 15 prosenttia.

Vuonna 1999 Nelonen teki mielenkiintoisen tosi-tv-kokeilun, jossa kamera
seurasi yhden pintgjulkkiksen tavallista el@méa paivittain. Gonzo tv — kotivideo
kay -ohjelma l&hetettiin yolla muun ohjelmiston jélkeen, eika sita ole merkitty
ohjelmakaavioihin lainkaan. Katsojia ohjelmalla oli huhtikuussa 31 529. M&éra
e ole suuri, mutta kohderyhma erottuu selvasti: perdti puolet Gonzo tv.n
katsojista oli 25-44-vuotiaita miehid Pienistd katsojamaérista huolimatta
ohjelma herétti paljon huomiota julkisuudessa — elka pelkastdan positiivista
Mutta t&ssa vaiheessa kanavan ollessa vield nuori kaikki huomio ja varsinkin

konservatiivien kritiikki toi varmasti Neloselle lisd8 uusia katsojia

Kolme vuotta mydhemmin kohua ja pahennusta herétettiin  ottamalla
amerikkalainen Jerry Springer Show osaksi  Torkytorstain - ohjelmistoa.
Ohjelmassa selvitelldan julkealla tyylilla ihmisten yksityisasioita ja k8ydaén
kuvaamassa vdlienselvittelyja heidan kotonaan. Huhtikuussa 2002 Jerry
Soringer Show:ta edelsi Torkytor stai-ohjelmablokissa vedonlyontiin perustuva
viihdeohjelma Banzai. Banzain keskimaarin 143 992 katsojasta 102 390 jatkoi
katselua viela Jerry Springer Show:n gan. Molempien ohjelmien yleisosta
suurin  0sa, noin kolmannes, oli 15-24-vuotiaita. Seuraavaksi suurin
demografiaryhmé olivat 25-34-vuotiaat. Banzain aikuisissa 25-44-vuotiaissa
katsojissa oli selvasti enemméan miehid kuin naisia. Jerry Springer Show:ssa
sukupuolten vélinen ero tasoittui. Ne naiset, jotka Torkytorstaita tuolloin
seurasivat, katsovat molemmat ohjelmat, kun taas 42 134:std Banzaita
seuranneesta 25-44-vuotiaasta miehesta vain 25 265 ja kanavalle viela Jerry
Soringer Show:n gaksi. Selitys tdhadn voi olla, ettd Jerry Springer Show
kasittelee ihmissuhteita, siis perinteisd naisaiheita, kun taas Banzain

vedonlyoénti- ja huumoripuoli edustaa stereotyyppistéa miehista kulttuuria.

Mediatoimisto Dagmarin tutkimuspaéllikkd Tina Wessman piti Torkytorstaita

onnistuneena ohjelmablokkina, koska silla on selva profiili.
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No joku Torkytorstai on loistava esimerkiksi Hartwallille, jos ma gattelen
meidan asiakkaita. Siellé vois olla olutta tai jotakin muuta téllaista action-juttua
nuorille tai nuorehkoille miehille sopivaa.

Tina Wessmannin haastattelu 19.4.2002

Nelosen omassa tosi-tv-tuotannossa epdonnistuttiin vuonna 2001. Saari-ohjelma
oli monimutkainen versio MTV 3:ssa nahdyistd amerikkalaisesta Salviytyjista ja
kotimaisesta Suuresta seikkailusta. Lokakuussa Saarella oli keskim&érin 135 940
katsojaa, joka e ole pajon suhteutettuna ohjelmaan kulutettuun tyo- ja
resurssimaardan. 25-44-vuotiaita oli katselijoista vain pari prosenttia enemman
kuin 45-64-vuotiaita.

Paremmin Nelonen onnistui  kevadlla 2003 tosi-tv-kilpailussa Haluatko
filmitdhdeksi?, jossa etsittiin ndyttelij8a Levottomat-el okuvatrilogian kolmanteen
osaan. Huhtikuussa kilpailua seurasi keskiméarin 241 461 katsojaa ja heistéa
suurin osa oli 15-34-vuotiaita, enimméakseen naisia. Ohjelman alku tosin lupasi
viela parempaa, kun ensimmadisella jaksolla oli katsojia 418 000 ja kotimaisista
ohjelmista vastaava Marcus von Reiche ennakoi lukujen ehka viela
paranevankin, kun katsojien suhde sarjaan syvenee. Nain e kuitenkaan kaynyt,
vaan katsojaluvut tipahtivat jonkin verran. Vasta ohjelman finaali ker&s
ensimmaistd jaksoa enemman katsojia, kaikkiaan 426 000. (Jauhiainen 2003b,

Finnpanelin verkkosivut)

Vuodesta 2002 ldhtien Nelosella on nahty runsaasti sinkkureality-ohjelmia,
joissa yksindiset etsivét itselleen paria. Niiden katsojaluvut eivéat ole nousseet
yhtd korkelkss  kuin  stunt-temppuihin  perustuvilla  tosi-tv-ohjelmilla.
Helmikuussa 2002 Nelonen esitti tiistaista perjantaihin kello 19-19.30 sarjaa
Snkut lemmenlaivalla, jonka kokonaiskatsojamaéra oli keskiméarin 160 587.
Huhtikuussa samalla paikalla esitettiin ohjelmaa Sinkkunaiset Nykissa. Ohjelman
katsojaluku oli keskimaarin 95 482. Syksylla paikalla oli Unelmien poikamies.
Lokakuussa sitd katsoi keskimd&rin 141 031 suomalaista. Kaikkien ndiden
ohjelmien yleisoprofiilit olivat samanlaisia: suurin osa yleisosta oli 15-34-
vuotiaita, naisia miehia enemman. Mainosmyynnille lienee ollut eduks se, etta

ohjelmapaikan yleisoprofiili on pysynyt ennallaan ohjelmien vaihtuessa.
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Ylldttéen naiset olivat enemmistond my6s vuoden 2002 syksylla perjantain
myohéisillassa esitetyn homoseksuaadlien eldmastd kertovan Gay Rivieran
katsojissa. Puolenytn jalkeen akanutta ohjelmaa katseli |okakuussa keskimaarin
60 610 ihmistd, joista 41,9 prosenttia oli 25—44-vuotiaita.

Vuoden 2003 austa alkoi Nelosen ohjelma- ja myyntiyhteistyd kansainvélisen
musiikkikanava MTV:n kanssa. Nelonen on ottanut MTV:n ohjelmia omaan
ohjelmistoonsa ja mythemmin kanavien on tarkoitus tehdda yhteisia
ohjelmatuotantoja. Sopimukseen kuuluu, ettd Nelosen myyntiorganisaatio myy
mainosaikaa Suomessa Nelosen lisaks myds MTV:lle (SanomawSOY :n www-
sivut). Yksi Music Televisionista Neloselle jo ennen tdman sopimuksen
solmimista ostettu ohjelma on tosi-tv-sarja hevilegenda Ozzy Osbournen perheen
edamastd, The Osbournes. Ohjelma kaynnistyi Nelosella loppuvuodesta 2002 ja
lokakuussa silla oli keskima&rin 405 296 katsojaa. Myo6s The Osbournes
kiinnostaa nuorempia kohderyhmi& 15-24-vuotiaita oli sen katsojista 25,9
prosenttia ja 25-34-vuotiaita vield vdhdn enemman, 26,7 prosenttia. Ohjelma
saavutti Kkiitettdvan 16-17 prosentin peiton nédissd kohderyhmissi ja jatkaa
kanavalla edelleen kevaalla 2004.

8.3.6. Elokuvia katsovat kaikki

Elokuvat olivat enssmméinen ohjelmatyyppi, joka onnistui saamaan Nelosen
8éreen useiden satojen tuhansien ihmisten yleisgja. Viikonlopun leffaputki aloitti
kanavalla jo vuonna 1997 ja sen todettiin toimivan hyvin. Vuonna 1997
Nelosella suurimman yleisdn kerannyt ohjelma oli elokuva Forest Gump
450 000 katsojalla. Mediatoimisto Dagmarin tutkimuspaéllikkd Tina Wessman

kommentoi Leffaputkea néin:

Se Leffaputki on takuuvarma, kohderyhmasta riippumatta, koska siella tulee
hyvia leffoja ja ne saa aina hyvia katsojamaéria. Okei, mainonta on niissa
leffoissa sikakallista verrattuna muuhun. Mutta ne on niitd Nelosen ikdan kuin
helmig, et sielt tulee tosi hyvia. Ja se, etté ne leffojen katsojamaéarét on korkeita,
on merkki my6s siitg, ettéa niilla sea kaikenlaisiaihmisia kiinni.

Tina Wessmanin haastattelu 19.4.2002
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Vuoden 1998 alusta leimattiin tiistain myohéisiltaan ohjelmapaikka Rakkautta ja
anarkiaa -sarjan elokuville. Helmikuussa 1998 neljdla R&A-elokuvalla oli
keskiméarin 47 000 katsojaa, joista suurin osa oli 25-44-vuotiaita, miehia
selvasti enemman kuin naisia. R&A-elokuvat eivét ole suuren yleisdn ohjelmia,
slla niissa on pajon muutakin  kuin amerikkalaista tuotantoa olevia
kassamagneetteja. Sarja on kuitenkin kriitikoiden arvostama ja siind esitetdan

usein kansainvalisilla elokuvajuhlilla palkintoja saaneita el okuvia.

Keskiviikkotrilleri  aoitti  kanavalla mydhemmin ja se vuorottelee
keskiviikkoillan ohjelmapaikala jakapallon UEFA Champions Leaguen
otteluiden kanssa. Joulukuussa 2001 Keskiviikkotrillereitd katseli keskiméaérin
256 005 suomalaista, joista suurin osa oli 25-64-vuotiaita, miehid enemman kuin

naisia

8.4. Vagjaa kolmannes Nelosen katsojista on nuoria
kaupunkilaisia aikuisia

Tutkimusaineistonani olleista Finnpanelin mittaritutkimuksen tuloksista ndkee
selvasti, kuinka Nelosen katsojaméarét ovat kasvaneet vuos vuodelta varsinkin
kanavan akutaipaleella vuosina 1997-2000. Oman katsojalukuanalyysini
merkityksestd hyva ohjelmat ovat edelleen térkein tekija kanavan

menestyksessa.

Nelosen kohderyhmé&& varhaisia ja nopeita omaksujia jouduin |8hestymaan
padasiassa demografiatietojen kautta, silla Finnpanelilla e ole Rogersin
omaksujakategorioita omissa muuttujissaan. Nain ollen myés Nelonen joutuu
vield huomioimaan varsin vahvasti omassa toiminnassaan demografiaryhmét.
Kéytdssani olleet katsojaluvut kertoivat, ettd Nelosen katsojista suurin osa, 38,1
prosenttia, oli 25-44-vuotiaita. Kaikista yli 10-vuotiaista suomalaisista heidan
osuutensa on 31,4 prosenttia. Ohjelmat, joiden profiili painottuu liiaksi

vanhempiin katsojaryhmiin, on saatettu lopettaa, mutta tama e ole téysin
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vedenpitéava séantd. Yks poikkeus sdantdtn ovat muun muassa Folke Westin
matkailuohjelmat.

Katsojalukujen perusteella Nelosen katsojista oli kesasta 1997 kevadseen 2003
2544-vuotiaita kaupunkilaisia keskimé&rin 28,7 prosenttia, hieman alle
kolmannes siis. Kaikista yli 10-vuotiaista suomalaisista heidan osuutensa on 19,6

prosenttia eli Nelosen katsojaprofiili oli selvasti painottunut téhan ryhmaan.

Ohjelmat, joiden katsojista kolmannes tai yli kolmannes oli 25-44-vuctiaita
kaupunkilaisia, olivat useimmiten ulkomaisia prime time -sarjoja. My6s 4D-
dokumenttien katsojista noin kolmannes kuului tédhaén kohderyhméédn. Osa
kotimaisesta fiktiosta ja redlity-ohjelmista sek& pari  Torkytorstain
viihdeohjelmaa olivat my6s heidan suosikkejaan.

Visallujen, uutis- ja gankohtaisohjelmien, joidenkin tosi-tv-ohjelmien seka
iltapaivalla ja alkuillasta esitettyjen ulkomaisten fiktioiden katsojissa oli
useimmiten ale kolmasosa 25-44-vuotiaita kaupunkilaisia. Suuren yleison
ohjelmat, kuten elokuvat, Haluatko miljondariksi? -visailu ja suositut kotimaiset
fiktiosarjat, esimerkikss Tummien vesien tulkit, kerasivdt yleisda kaikista
demografiaryhmisté, eivatka néin ollen painottuneet kaupunkilaisiin nuoriin

akuisin.

98



9. Nelosen brandi

9.1. Nelonen haluaa ollajotain ihan muuta

Yks viime vuosien muotisanoista on ilman muuta brandi. Puheissa ja teksteissa
vilisee ilmauksia, kuten vahva brandi, brandimainonta ja brandaaminen.
Brandeista keskustellaan pajon ja niiden sanotaan olevan yrityksen tarkein
pdéoma, mutta itse sanan “"brandi” médrittely jdtetéddn yleensd véhemmdlle
huomiolle. SanomaWSOY -konsernin toimitugohtaja Hannu Syrjénen julisti
Suomen Kuvalehden (Rutanen 2001, 31) haastattel ussa, ettd hdnen johtamassaan
konsernissa on muutamia superbrandegja, kuten Helsingin Sanomat, ja Nelosesta

aiotaan tehda séhkaoi sen viestinnan superbrandi.

Pelkka brandi e siis enda riitd, vaan Syrjdnen kaipaa superbrandga. Kéayn
seuraavaks 18pi, millainen on tdmA Nelosen mahtibrandi: mista osista se
koostuu, millaisia merkityksia siithen kuuluu ja miten brandi suhteutuu Nelosen
kohderyhméan. Samalla kéyn lyhyesti |&pi brandigjattelun teoriaa, joka |ahtee
gjatuksesta, etta tuotteita e osteta ja kuluteta vain niiden kéyttéarvon vuoksi.
Kulutus on my0s keino viestittéd muille omia arvojamme, tyylidmme,
makuamme ja muita ominaisuuksiamme. Symboliarvo on muuttunut koko gan
tarkedmmaéksi kulutuksen méarittdjaksi. (Putkinen 2002, 8).

Symbolisia merkityksia etsiva kuluttaja on valmis maksamaan tietynmerkkisesta
tuotteesta enemman kuin toisesta kilpailevasta tuotteesta. Taloustieteiden
ndkokulmasta tuotteen brandi on juuri tdma lisdarvo, hinnan korotus, johon
kuluttgja myontyy (emt., 17). Brandi on mielikuva, jonka merkki heréttda
kuluttgjassa. Se koostuu kolmesta osasta: tuotemerkistd, tuotteesta ja kuluttgjan
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tulkinnasta. Brandin lopullisen merkityksen méarittéd kuluttaja, elka suinkaan

yritysitse. (emt., 2)

Tuote-/liikemerkki sen sijaan on puhtaasti yrityksen omaisuutta. Se on
konkreettinen nimi, termi, merkki, symboli tai tuotteen design, jolla tavara ta
palvelu erotetaan sen kilpailijoista. Semiotiikkaa apuna kéayttéen tuote- ja
litkemerkit on mahdollista jakaa ikonisiin, indeksisiin ja symbolisiin merkkeihin.
(emt., 14, 44, 122)

Nelosen liikemerkki on numero neljg, jonka ympérilla on kahdesta limittéin
olevasta puoliympyrésta koostuva kehd Usein esimerkiksi painotuotteissa
ympyraa kehystéé viela nelionmallinen pohja. Liikemerkki on ikoninen, silla se
viitaa suoraan yrityksen ja kanavan nimeen. Toisaalta merkki on myds
symbolinen, sill& sana "Nelonen” ja numerosta rakennettu liikemerkki eivét

viittaa mill&8n tavalla suoraan yrityksen toimintaan eli televisioon.

Liike-/tuotemerkki el ole brandi, mutta se on keino yll&pitéa brandia kuluttgjan
mieless. Muita keinoja kuluttajien brandimielikuvan muovaamiseen ovat muun
muassa mainonta, sponsorointi, internet-sivut, promootio, suhdetoiminta,
suoramarkkinointi ja asiakaspalvelu. Mainontaakin  on  monenlaista
kayttéarvomainonta korostaa hyodyllisyyttd, kun taas mielikuvamainonta pyrkii
monimutkaisemmin keinoin yhdistamaan tuotteen tai pavelun haluttuihin
merkityksiin. (emt., 47, 62—63)

Nelonen markkinoi itsednsa dloganilla ”Jotain ihan muuta’. Lause toimii
mielikuvamainontana, jossa korostetaan erilaisuutta muista kanavista, tuoreutta
jayllatyksellisyytta. Lauseessa voi myos kuulla kaikuja uhosta, jonka toivotaan
varmasti heréttdvan katsojan mielessa kuvan rohkeasta ja ennakkoluul ottomasta
kanavasta. Slogania on kaytetty hyvéks kanavan muihin medioihin ja fyysiseen
ymparistéon sijoitetuissa mainoksissa sekd omalla kanavala pyorivissa

kanavatunnisteissa ja ohjel matietoja li staavissa menu-pohjissa.
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Nelonen pyrkii erottautumaan kilpailijoistaan uusimalla kanavatunnisteensa
muita selvasti useammin. Nelosen ” Jatkuu” -tunniste ei ole koskaan yksi ja sama
vaan tunnisteita tehdéén sarja, jonka samantyylisia, mutta kuitenkin erindkéisia
patkia kaytetddn vuoronperdan. Syksylla 2002 tunnisteet suunnitteli ja ohjasi
Stefan Lindfors yhdessd mainostoimisto Hasan&partnersin kanssa — varsin
trendik&s suunnittelija ja toimisto siis! Erilaisten ihmisten kasvoista tehtyjen
tunnisteiden kerrottiin jatkavan ”Jotain ihan muuta’ -konseptiin pohjautuvaa
"Ovi”-teemaa. "Ovi’-teema akoi kampanjasta, jossa kuvattiin erilaisiin
yllétaviin paikkoihin vieneitd ovia. SanomawSOY:n verkkosivuilla kanavan

tunnisteiden vakuutetaan toimivan hyvin:

Tutkimustulokset ovat vahvistaneet sen, ettd Nelosen elava ja yllatyksellinen
kanavailme toimii hyvin. Katsojat ovat sisdisténeet muuttuvien tunnusten idean.
Uusia tunnuksia osataan jo odottaa ja ne herédttdvét huomiota ja keskustelua.
Jotain ihan muuta -konseptiin pohjautuvat tunnukset uusitaan jatkossakin useita
kertoja vuodessa.

SanomaWs0Y: n www-sivut 5.5.2003

Nelosen syksyn 2003 ruutuilmeen kasikirjoitti, kuvasi ja ohjasi Apulanta-
yhtyeen basistina tunnetuksi tullut Tuukka Temonen. Temonen valittiin
teht&vaan, koska hanellé oli kokemusta 50 musiikkivideon ohjaamisesta ja hdanen

ilmaisuaan pidettiin nuorekkaana. (Jauhiainen 2003d)

9.2. Yleison tulkinta Nelosen brandista

Pekka Putkinen (2002, 14) toteaa pro gradussaan brandin olevan viestintéa ja
tarkemmin sanottuna integroitua markkinointiviestintéd. Viestinndssa on aina
oltava vahintdan kaksi osapuolta: 18hettgd ja vastaanottaja. Néin ollen pelkka
tuotemerkki e ole yhta kuin brandi. Tuotemerkki edustaa tuottajaa eli viestin
léhettdjdd. Putkisen mukaan brandin omistaa kuluttgja, silla brandi koostuu
kuluttgjan  kokemuksista, mielleyhtymistd, mielikuvista, asenteista ja
kontekstista, jotka han yhdistda tuotemerkkiin.

Yleisradion  Yleisotutkimus seuraa vuosittain  katsojien  mielikuvia

valtakunnallissta maanpééllisista televisiokanavista. Vuonna 2002 Nelonen
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parjési parhaiten kilpailussa muiden kanavien kanssa ulkomaisilla sarjoillaan. 46
prosenttia vastagjista oli samaa mieltad véitteestq, jonka mukaan Nelonen tuo
Kiinnostavat sarjat maailmalta. MTV3 sa samassa véitteessa 63 prosenttia
vastagjista puolelleen ja oli siis Nelosta edelld, mutta Ylen kanavat jaivét
Nelosen taakse. (Ja&saari, Kytoméaki & Ruohomaa 2003, 37)

Kakissa muissa véittdmissa Nelonen piti perdd. Erityisen heikosti se sa
kannatusta vaittamiss& “kanava esittdd kiinnostavia aikuisopetus- ja
kieliohjelmia’ (3%), "kanava esittda kiinnostavia kulttuuri- ja taideohjelmia’
(6%) ja "kanava kertoo ohjelmissaan kiinnostavasti Suomesta ja suomalaisten
arjesta’ (10%). (emt., 37)

Nelonen on halunnut esittda itsensd mielipidevaikuttgjana ja keskustelun
herdttgand. Kanavajohtaja Pirjo Airaksinen puhuu Suomen Kuvalehden
(Pekonen 2001, 59) haastattelussa SanomaWSQOY:n toimitugohtgja Syrjéasen
tavoin tavoitteestaan tehdd Nelosesta superbrandi. Airaksisen mukaan
superbrandi tarkoittaa sitd, ettd kanava todellakin merkitsee katsojille jotain.
"Sitten kun Nelosen ohjelmia on pakko katsoa, jotta pysyy keskusteluissa

mukana, meilla on tavoitteet kunnossa’, han kommentoi.

Nama tavoitteet huomioon ottaen Nelosella olisi kenties syyta huolestua
prosenteistaan véittamassa "kanava herditéd gankohtais- ja asiaohjelmillaan
keskustelua kansalaisten tarkelksi kokemista yhteiskunnallisista kysymyksista’.
Vuonna 2001 méara oli 16 prosenttia ja vuonna 2002 enda 13 prosenttia.
Toiseksi heikoimmin téssa véittamassa parjasi MTV3, mutta sekin ylsi 40-50
prosentin  tienoille. (Kytémédki & Ruohomaa 2001, 36; 2002, 37;
Jéésaari, Kytomaki & Ruohomaa 2003, 37)

Taytyy kuitenkin huomioida véittdman koskevan van gankohtais- ja
asaohjelmia. Fiktiiviset ja viihdeohjelmat voivat toki yhtdlailla heréttda
keskustelua ja niissa Nelonen on selvasti vahvempi. Kolmannes vastagjista pitéa

sen kotimaisia viihdeohjelmia hauskoina ja Nelosen kotimaisten draamasarjojen
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ja tv-elokuvien arvostgjiien maéra on kasvanut hivenen ollen tosin edelleen
vuonna 2002 vain 17 prosenttia, kun se muilla kanavilla Idhenteli puolta
vastagjista. Ja vaikka Nelosen faktaohjelmien kykyé nostaa asioita esille ei kovin
korkealle arvostettukaan, niin kanavan ohjelmien luotettavuutta pidettiin jo
melko hyvanad (55% vastagjista vuonna 2002). Myos Nelosen urheiluohjelmia
arvostettiin jo kohtuullisesti. Kanavan lastenohjelmia piti hyvana vuonna 2002
vastagjista 14 prosenttia. (emt. 2001, 36; 2002, 37; emt. 2003, 37)

Nelosen ohjelmistoa yleisemmin arvioivista véittamista ”kanavan ohjelmat ovat
laadukkaita’ ja " kanava on ohjelmatarjonnaltaan monipuolinen” noin kolmannes
vastagjista oli vuosina 20002002 samaa mieltd. Vaitteeseen "kanavala on
paljon hyodyllista tietoa tarjoavia ohjelmia’ yhtyi vuosina 2000 ja 2001
viidennes vastagjista, mutta vuonna 2002 enda 14 prosenttia Jyrkk& pudotus
tapahtui my6s dokumenttiohjelmien arvostuksessa: vuonna 2002 ja 2001 vajaa
kolmannes vastagjista uskoi Nelosen olevan tunnettu kiinnostavista
dokumenteista. Vuonna 2002 heitéd oli endd 14 prosenttia. Dokumenteissa
Yleisradion kanavat ovat jéttiloikan edella kaupallisia, silla MTV3:kaan el
saanut vastagjista puolelleen vuonna 2002 enempaa kuin kolmanneksen. (emt.
2001, 36; 2002, 37; emt. 2003, 37)

Y LEn yleisotutkimuksien tulokset viittaavat siihen, ettéd Nelosta pidetdén selvasti
kevyemman sarjan kanavana Y leisradion kanaviin ja M TV 3:een verrattuna. Se el
ole katsojien mielestd yhta laadukas ja monipuolinen, eika sen katsominen ole
yhtd hyodyllistd, opettavaista ja sivistdvéd Mutta onko niin, ettd Nelosen
metsastama nopea omaksuja, nuori kaupunkilainen, haluaa televisiolta painavaa
asiaa raskaasti paketoituna? Kanavajohtga Airaksinen ainakin uskoo
suomalaisten asenteiden muuttuneen niin, ettel itsed8n kunnioittavan katsojan ole
pakko sanoa seuraavansa vain uutisia ja dokumentteja. Homppa e ole enda sama
kuin huono. "1hmisill& téytyy olla oikeus viihteeseen. [- -] Meidan katsojamme
tekevét paljon toitd ja harrastavat paljon, ja kun he asettuvat television &areen, he

voivat hyvédlldomallatunnollarentoutua” han sanoo (Pekonen 2001, 58).
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Nelosen omassa | magotutkimuksessa kanavasta saakin paljon mairittelevamman
kuvan. Nelosen Imagotutkimus 2002:ssa haluttiin tietdd, millaisena vastagat
pitdvéat Nelosen katsojia. Midlipidetta kysyttiin kaikilta 15-65-vuotiailta, mutta
myo6s erikseen nopeilta omaksujilta. 15-65-vuoctiaat pitivat Nelosen katsojaa
muun muassa Ylléyksealliseng, rohkeana, ennakkoluulottomana, modernina,
menevana ja kaupunkilaisena. Toisaalta esiin nousivat adjektiivit arsyttava,
pinnallinen ja vainpitaméaton. Nopeiden omaksujien mielestéd namé negatiiviset
ominaisuudet eivét olleet yhtd vahvoja ja positiivisista puolista he nostivat esiin
my6s aktiivisuuden, persoonallisuuden ja vérikkyyden. (Kampanjasuunnittelijan
kasikirja 2003, 14-15).

Tapa, jolla Nelonen seuraa Imagotutkimuksessaan kanavan brandin kehitysté,
kertoo tunteiden ja yhteisollisyyden térkeydestd ihmisten kulutus- ja
mediank&yttovalinnoissa. ldentiteetin rakentamisesta on tullut kauppatavaraa ja
ndin ovat syntyneet kokonaiset "kuka mina olen” -markkinat (Putkinen 2002,
10). Brandigjattelun mukaan katsoja el siis valitse Nelosta vain kiinnostavien
ohjelmien perusteella vaan myos sen takia, etta han haluaa olla yllatyksellinen,

rohkea ja ennakkoluul oton.

Brandiin vaikuttavat kaikki vastaanottajan kokemukset, kéasitykset ja uskomukset
yhtiosta. Jos yritys haluaa rakentaa vahvan brandin, kokonaisen
brandikokemuksen, sen tulee viestiA haluamiaan merkityksia kaikissa
mahdollisissa tilantei ssa ja kaikin mahdollisen keinoin (Putkinen 2002, 63). N&in
ollen kuulostaa jopa uskottavalta, kun nimeton tuttava kertoo Suomen
Kuval ehdessa kanavajohtgja Pirjo Airaksisen alkaneen pukeutua nuorekkaammin
ja trendikk&&mmin uuden tyonsa myoéta (Pekonen 2001, 58). Voi my6s kysyé,
mik& merkitys Nelosen brandilla on ollut siihen, ettéd Kodin Kuvalehti (Pollari
2003, 10) otsikoi oman kanavgohtgasta kertovan juttunsa "Pirjo Airaksinen:
Vauhdikas tv-pomo”? Jos 44-vuotias Airaksinen olisi ollut esimerkiksi TV1:n

pomo, olisiko otsikossa korostettu kenties jotain muuta ominai suutta?

Nelosen brandi on kanavan kuuden toimintavuoden jalkeen erittdin tunnistettava
ja siihen liitetéén ominaisuuksia, joita kanava on itselleen havitellut. Nelosta

pidetddn urbaanina ja menevana ja erityisesti sen fiktiivinen ohjelmisto heréttéa
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haluttua huomiota ja keskustelua. Nelosen ongelma oli edelleen vuonna 2003 se,
etté kanavalta katsottiin vain lempiohjelmat eika sitten muuta (Pollari 2003, 15).
Kun ihmiset avaavat television muuten vain, he painavat useimmiten MTV3:n
paalle. Brandiuskollisuus méarittda brandin arvon eli Nelosen tapauksessa kyse
on kanavauskollisuudesta ja siind Nelosella on vield kehitettdvda. Koska
Nelonen on kuitenkin vatakunnallinen kanava, & se saa rgata
kaupunkilaisuudellaan ja trendikkyydelléén liian kapeaks yleisdéansa
Kanavgjohtaja Airaksinen muotoilee itse asian ndin: "Me emme ole
aakulttuurikanava, joka on suunnattu vain eteldhelsinkildisille snobellle.
Nelosen taytyy olla hyva brandi muuallakin. (Pekonen 2001, 59)”

105



10. Johtopaatoksia

10.1. Miksi televisiota tehddan kohdeyleisolle?

Keskustelu television kohdeyleisdistd murtautui valtgjulkisuuteen ja suuren
yleison tietoisuuteen kunnolla vasta vuosituhannen aussa, kun Helsingin
Sanomissa julkaistiin artikkeli MTV:n vaarista tuulipukukatsojista. Kéarjistetty ja
arvolatautunut kiistely MTV3:n katsojista jétti monelle varmasti mielikuvan
kohdey!eisOajattel usta elitistisend nuorekkaan trendimedian hyokkayksena keski-
ikdista ja keskiluokkaista valtavaestoa vastaan. Keskustelu huipentui media- ja

mai nostoi mistojen julkiseen sattimiseen ikérasismista.

Helsingin Sanomien artikkelissa yhten& asiantuntijana haastateltu mediatoimisto
Dagmarin tutkimuspaallikké Tina Wessman (2001) puolustautuu yhtitnsa
asiakkaille tarkoitetussa Dagmar Mediaviesti -uutiskirjeessa véittéen Helsingin
Sanomien juttua uutisankaksi. Hanen mukaansa yli 45-vuotiaat eiva ole
"hukkayleisod”, silla heilla on rahaa kuluttamiseen. Kuitenkin MTV3 kertoo
mainostgjille suunnatussa tutkimusraportissaan vuodelta 2003, etta kanavan
strategiana on ollut hienovarainen, ohjelmasisdtojen kautta tehty katsojaprofiilin
nuorennus (Mecklin 2003, 8).

Nuorten kiinnostavuuteen kohderyhména on kaks syyta Yli 45-vuotiaisiin on
vaikeampi vaikuttaa mainonnalla, silla heidan merkkivalinnat ovat
ehdottomampia kuin nuorilla Toinen syy on nuorten vaikea tavoitettavuus.
Wessman pitdd nyrkkisdantong, ettd jos ohjelma tavoittaa nuoremmat
kohderyhmét, niin se tavoittaa samala my6s muut kohderyhmét. Lisaksi
Wessman viela kirjoittaa, ettel ik& ole merkittdva tekijd kohderyhmien

valinnassa, tuote- ja mediakéayttd kiinnostaa mainostagjia enemman. Néita tietoja
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vain e ole usein mediankayttgistd mahdollista saada, kuten jo katsojalukuja
kasitelleissa luvuissa totesin. Nelosen ratkaisua valita urbaanit nuoret aikuiset

kohderyhmakseen Wessman arvioi minulle néain:

Ehka siind on se, etta haluu sellaista tietynlaista mediaseksikkyyttd, ettd "me ei
haluta olla mikéén mummojen kanava’. Mut sit ma kylla ihmettelen, ettd jos ei
haluta olla mummojen kanava niin miks sinne otettiin Maikkarilta se
Rikosraportti, miks aloitettiin Haluatko miljondariksi?. [- —] Ma veikkaan, etta
tammoisten ohjelmien taustalla on jotenkin se gatus, ettd tarvitaan isoja
ohjelmia, koska niilla saadaan sité katseluosuutta. [- —] Et vois sité kautta sanoa

mainostajalle, etta voit keskittéa kaiken ténne meille.

Tina Wessmanin haastattelu 19.4.2002

Wessmanin arvio Nelosen tdmanhetkisesta profiilista kohderyhmékanavana on
mielestani uskottava. Kanava el ole luopunut kohderyhmamaéritel mastéan, mutta
halusa varoa suuren yleisbn lilan suoraa darsyttamistd, ja gautumista
marginaaliin. TassA voisi olla selitys myods sille, ettd kanavaohtgja Pirjo
Airaksinen e vuoden 2000 Helsingin Sanomien (Virtanen 2000) haastattelussa
ole kirjoittajan mukaan erityisen innokas puhumaan kohderyhmistg, toteaa vain

keskustelevien kaupunkilaisten olevan kanavan pdakohderyhma.

Nelonen on valtakunnalinen tv-kanava pienessd maassa ja se tarvitsee
monenlaisista kohderyhmistéd kiinnostuneita mainostajiaa  Uusi Rogersin
omaksujakategoriaan perustuva kohderyhmaméérittely palvelee tarkoitusta
Nopeita ja varhaisia omaksujia on jonkin verran kaikissa ikéryhmissa ja jos
Nelonen onnistuu saamaan heidét kanavalleen, niin Rogersin teorian mukaan
hitaat seuraavat myohemmin perdssd. Nelosen uutisten katsojaprofiilin
kehittyminen nuoremmista aikuisista kohti vanhempiakin ikduokkia kertonee

juuri tasta ilmiosta.

Nelosen tulevaisuus on varmasti parhaiten turvattu silloin, jos se pystyy
tarjoamaan mainostajille molempia: suuren yleisdn massaohjelmia ja tiukemmin
rgjattuja kohderyhméohjelmia. MTV3 on kaupallisista kanavista toistaiseksi

ylivoimainen massaohjelmistossa. Nelosen suurimmat yleisét ovat yleensa
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Haluatko miljondariksi? -visailulla, hitelksi nousseilla kotimaisilla sarjoilla ta
Viikonlopun leffaputken elokuvilla. Kohderyhméohjelmissa Nelonen pérjéa

paremmin.

Ilkka Jauhiainen (2002) totesa Markkinointi & Mainonta -lehdessa MTV3:n
dominoivan yli 45-vuctiaiden arkirutiingja, mutta han jatkaa mainonnassa olevan
olecllista osata pilkkoa yli 45-vuotiasiden kohderyhmd osiin ja |0ytéé
potentiaaliset asiakkaat. "On hyvin mahdollista, ettd ne ”oikeat ikahmiset”
loytyvdt Kauniiden ja Rohkeiden sijaan nuorempien katsojien suosimasta
trendikk&asta ohjelmasta’, Jauhiainen kirjoittaa. Trendikas on osuva adjektiivi
kuvaamaan Nelosta, silla trendikkyys ei ole pelkastdan iasta kiinni, mutta se on
kuitenkin selvasti enemman nuorten kuin vanhempien ik&8luokkien arvostama
ominaisuus ja tarkedmp&a kaupungeissa kuin maalla asuville. Katsojalukujen

perusteella Nelosen yleisd on painottunut 25-44-vuotiaisiin kaupunkilaisiin.

Vastaus kysymykseen "Miks televisiota tehdaén kohdeyleisolle?” on siis
Nelosen tapauksessa se, ettéd kanava haluaa tavoittaa ihmiset, jotka kuluttavat
paljon ja valikoivat televisiosta vain omantyylisensa ohjelmat. Selitys e ole
kuitenkaan viela tdydellinen, ellei oteta huomioon, etté tavoitettuaan ensisijaisen
kohderyhménsid Nelonen saa samalla suuren joukon ydinryhman ulkopuolella
olevia katsojia, jotka takaavat sen, ettd katsomossa istuu riittdvéan monta

silm@paria mainostagjan tarpeisiin.

10.2. Kohdeyleisba tavoitellaan parhaaseen
katsel uaikaan

Kaaviolahtbisyys nakyy Nelosen ohjelmistosuunnittelussa pyrkimyksena
vakioida ohjelmapaikkoja ja kéyttéd ohjelmointistrategioita. Muutos- ja
vakiointiluennassa totesin, ettd Nelosen ohjelmakaavioissa voimakkaimmin on
vakioitu parhaan katselugian ohjelmisto. Kanava on rakentanut parhaaseen
katseluaikaan ohjelmablokkeja, joita vetévét veturiohjelmat. Nelonen kéayttéa

myOds ohjelmapaikkojen leimausta, bridgingi&a ja vastaohjelmointia
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Pisteohjelmista, kuten dokumenteista ja elokuvista, on tehty sarjamuoctoisia
perustamalla sateenvarjonimid, kuten 4D, Keskiviikkotrilleri, Viikonlopun
leffaputki. Nauhaefektin mukaan ohjelmia on sijoitettu prime timen akuun,

mutta el endd kello 20 akavan uutisblokin jalkeen.

Seka mainostgjat etté kanava itse odottavat parasta tulosta parhaan katseluajan
ohjelmistolta. Adams, Eastman ja Lewine (1993, 117) Kkirjoittavat, etta
amerikkalaisessa televisiossa prime time -ohjelmoinnissa epdonnistumisen
korjaamiseen voi menna vuosia aikaa. Nelonen on jatkuvasti rakentanut prime
timeen vakioitua rakennetta, mutta erityisesti alkuvuosina suuriakin muutoksia
on tehty nopeassa tahdissa. Silti kanavan katsojaluvut ndyttévét kasvaneen melko
tasaisesti. Tama johtuu varmasti Siit, ettd suomalaiset siirtyivét vasta vahitellen
uuden kanavan yleisbon mielenkiintoisten ohjelmien peréassa Suomessa
kanavavalikoima on amerikkalaiseen televisioon verrattuna myos paljon
pienempi, joten on mahdollista, ettd myds ne katsojat, jotka ovat vélilla jattaneet
kanavan epdonnistuneen ohjelmoinnin takia, palaavat yleisdén melko pian
ohjelmakaavion korjauksen jalkeen. Kilpailun koveneminen vaikuttanee siihen,
ettel kanava voi j8ada tyytyvéisena paikalleen onnistuneenkaan ohjelmakauden
jdlkeen vaan parhaan katselugian ohjelmistoa rakennetaan jatkuvasti,
kilpailijoiden toimia seurataan koko ajan jariskeja téytyy uskaltaa ottaa.

Ohjelmointistrategioiden suunta on kéantynyt Nelosella horisontaalisista putkista
vertikaalisten kohdeyleisdlle suunnattujen ohjelmablokkien rakentamiseen.
MTV3:n Salattujen elamien veroista horisontaalista uskollisen yleison ohjelmaa

arkipaivissa. Viikonlopun leffaputki on sen horisontaalisista strategioista varmin.

ohjelmoinnissa kolme asiaa: tavoitettavissa olevien yleisdjen ikérakenne,
kilpailutilanne ja muiden kanavien vastaohjelmoinnit sek& taloudellinen
kannattavuus. Parhaan katselugjan ulkopuolella yleisot ovat homogeenisempia
kuin prime timen akana. (Shapiro & Rushnell 1993, 163) Nelosen

ohjelmansijoittelussa tdma nakyy niin, ettd ennen parhaan katselugjan alkua sen
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ohjelmisto e ole kohdistettu nuorille kaupunkilaisille aikuisille, silla namé eivét
ole iltapéivisin ja alkuillasta viela television &éressd. Kello 15-18 Nelonen on
sijoittanut ohjelmia, jotka kiinnostavat vanhempia tv-katsojia tai koulusta kotiin

palaavia nuoria.

10.3. Haluavatko nuoret kaupunkilaiset aikuiset

televisiosta vain viihdyketta?

Nelosen katsojista on ollut aikavalilla kesa 1997 — kevét 2003 vajaa kolmannes
25-44-vuotiaita kaupunkilaisia Nuorten kaupunkilaisten aikuisten kohderyhméa
el tysin vastaa Nelosen kohderyhmég, nopeita ja varhaisia omaksujia, mutta on

demograafisin ja asuinpaikkaperustein méaériteltyna |dhimpana sita.

Nelosen ohjelmistosta useimmiten téhan kohderyhméén osuvat ohjelmat ovat
ulkomaisia laatufiktioita. ~ Ulkomainen  fiktio on  kanavan  suurin
ohjelmatyyppiluokka, mutta sithen kuuluu my6s prime timen ulkopuolella
esitettévia sarjoja, jotka eivat kohdennu nuoriin kaupunkilaisiin aikuisiin. Muita
kohdeyleison hyvin tavoittavia ohjelmatyyppejd ovat kotimainen fiktio sek&
viihdeohjelmat lukuun ottamatta visailuja. Kanavgjohtgja Pirjo Airaksinen on
vaatinut julkisuudessa aktiivisille ihmisille oikeutta rentoutua hdmpan déressa ja
nayttéd siltd, ettd Nelosen kohdeyleisd on tarttunut kanavgohtgjan sydttiin ja

kanavan viihteelliseen ohjelmistoon.

Faktapohjaista ohjelmistoa Nelonen on pyrkinyt kohdistamaan nuoriin aikuisiin
muun muassa linjaamala uutisensa erityylisikss kuin  muiden kanavien
uutisldhetykset. Uutisten katsojiksi on saatu nuoria aikuisia, mutta kanavan ja
uutisldhetyksien vakiinnuttaessa paikkaansa kokonaiskatsojamaéré on kasvanut
ennen kaikkea vanhempien ikaluokkien lisééntymisen ansiosta. Parina
ensimméisend toimintavuonna Nelonen yritti  tavoitella kohdeyleisbansa
erilaisilla pavelu- ja harrasteohjelmiin  kuuluvilla asiaohjelmilla.  Vakka
ohjelmien aiheita— essimerkiksi liike-el&m&, matkailu, "naisten jutut” — oli valittu

nuorien akuisten einpiiristd, ohjelmat eivét onnistuneet tavoittamaan
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kohdeyleisbd ja kokonaiskatsojaméédrat jéivat ahaisiksi. Keskusteluohjelmista
nuoria aikuisia kiinnostavat talk show -tyyliset ravékét ohjelmat. Sama linja on
toiminut dokumenteissa ja Nelosen 4D-sarja erottuu muiden kanavien

tarjonnasta selvasti populaarimmilla aiheillaan.

Tulokset heréttavat mielenkiintoisen kysymyksen sita, elkd 25-44-vuotiaita
kiinnosta faktaohjelmisto vai onko Nelosen tarjoamissa vakavammissa
ohjelmissa ollut jokin siséltéon ta toteutukseen liittyva puute tai ongelma, jonka
takia ohjelmat eivdt ole kohdeyleisille kelvanneet. Oma aineistoni e anna
vastausta, mutta ohjelmantekijoiden kannattaisi mielestani miettia kysymysta.
Suomalaiset,  erityisesti  korkeasti  koulutetut  kaupunkilaiset, ovat
eurooppalaisittain huippuahkeria lehtien lukijoita, mika viittaa siihen, ettd myos
faktapohjainen, yhteiskunnalinen, poliittinen tai kulttuuria késitteleva sisalto

kiinnostaa Nel osen kohderyhmaén kuuluvia

10.4. Oman tyon arviointia

Tutkimukseni tavoite oli selvittéd, mitd televisiokanava Nelosen tapauksessa
tarkoittaa se, etté kanavalla on muista valtakunnallisista suomalaisista kanavista
poiketen  kohdeyleisd.  Tutkin  kohdeyleisbn  vaikutusta  kanavan
ohjelmistosuunnitteluun. Lahestyin Nelosen ohjelmistonrakentamisen prosessia
tutkimuksessani  sen lopputuloksen eli  vamiin ohjelmakaavion kautta.
Aineistostani tekemien luentojen kautta vastasin kysymyksiin siitd, millaisilla
ohjelmilla Nelonen tavoittelee kohdeyleisdddn, miten ohjelmat on sijoitettu
kaavioon ja kuinka hyvin ne tavoittavat kohdeyleison. Toinen tapa vastata nahin
samoihin kysymyksiin olisi ollut esittéd ne kanavan tyontekijoille ja johtgjille.
Olis jannittéavéa tietéd, kuinka samanlaisiatai erilaisiatuloksia olisin saanut, kun
samoja kysymyksia olis tarkasteltu sisdpuolelta padtoksentekijoiden silmin.
Silloin painotus olis ollut ohjelmistonrakentamisessa tydprosessina. Nyt
tutkimukseni tarkastelee Nelosta ulkopuolelta ja arvioi tuon tyodprosessin

lopputul osta, ohjelmistoa.
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Miltd Nelosen ohjelmisto minusta sitten ndytti? Ohjelmakaavioihin siséén
paastdakseni tein erilaisia luokitteluja ja laskin tunnuslukuja. Téman mekaanisen
tyovaiheen lopputulos toi esiin ohjelmakaavion rakenteen ja osat. Kohdeyleison
ndkokulmasta  mielenkiintoismpia  analyysgd olivat  kilpaillu- ja
kohdeylei stluennat. Kilpailuluentaan olisin perehtynyt mielelani
syvemmadllekin. Nyt jouduin rajaamaan eri kanavien ohjelmointistrategioiden
vertallun esimerkkitasolle. Myds kohdeyleisbluentaa olis voinut jatkaa
pidemmélle, essimerkiks seuraamalla muutamien yksittdisten ohjelmien yleison
kehitystd rinnakkain kilpailutilanteen ja ohjelmapaikkojen kehityksen kanssa

tietyin ailkavédein.

Ohjelmistonrakentamisen teoriaa kirjoitin omasta mielestani tarpeellisen maaran.
Lahdin erittdin kaukaa kulutusyhteiskunnan synnysté, koska itselleni oli kaikista
suurin oivallus ymmértéd, miten televison muutokset kytkeytyvat koko
yhteiskunnan muutokseen, eivétka ole syntyneet pelkéstédn yksittéisten tv-alan
ihmisten keksint6ind. Tyon aussa kuvittelin loytévani erikseen kirjallisuutta
ohjelmistonrakentamisesta ja kirjalisuutta kohdeyleisosta. Pian kuitenkin

huomasin nadenkin asioiden olevan vain eri puolia samasta asiasta.

Arvioin  Nelosen onnistumista kohdeyleisbkanavana mittaritutkimuksen
katsojalukujen perusteella. Myonnan, ettd ndkokulma j8& suppeaks, silla
onnistumista olisi voinut arvioida myo6s laadullisin analyysien: ohjelmia
ldhilukemalla, niiden sisdltéa erittelemdlla ja diskurssiandysoimalla tai
kohdeyleison ja mainostajien haastatteluilla. Kohdeyleison kasityksia kanavasta
pyrin raapaisemaan Nelosen brandia kasitelleessa luvussa. Mainostgjien
motiiveista ja tarpeista minulle kertoi mediatoimisto  Dagmarin
tutkimuspééllikkd Tina Wessman. Wessman oli mielesténi hyva vainta
taustahaastateltavaks, silla mediatoimistossa ja mittaritutkimusta toteuttavassa
Finnpanelissa tydskennelleena hanelld on parempi kokonaiskasitys kaupallisten
tv-kanavien ja mainostgjien suhteesta kuin yksittdisella mainostgjalle olisi ollut.

Kaaviovetoinen ohjelmistosuunnittelu e ole lukkoon lyéty lista sd8nnoistd,
miten kanavaa tulee rakentaa. Eri kanavat toteuttavat vakioidun ohjelmakaavion

ja yleisolahtoisyyden ideaa eri tavoin. Oma tapaustutkimukseni selvitti Nelosen
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tapaa yhdistéad kaksi keskeistd toimintaperiaatetta: vakioitu ohjelmakaavio ja
kohdeyleisd. Samalla tulin kirjoittaneeksi Nelosen historiaa téstd nékokulmasta

kanavan kuuden ensimmadisen toi mintavuoden gjalta.
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Liite 2. Ohjelmaluokittelu

Uutiset

Hyvan sdén aika
Nelosen uutiset jasda
My®6héai suuti set
Kuuden uutiset

Ajankohtaisohjelmat
60 minuuttia
Ylahuone

Turkka& Turkka
Suoraan asiaan
Neljés valtakunta
4U

Palaneen kéry
20.20

Kesdkary

E-Vision

Toiset 60 minuuttia
R-Studio

Asiaohjelmat
Kesénelonen

V uosisadan rakkaustarinat
Top Cops

Lolajatahdet

Aikamme legendat

4D

Paparazzi

El&inturvaj oukot

Kaiken maailman viihdetta
V uosisadan valokuvat
Maailman hurjimmat
poliisivideot

TosTV

Helvetin naapurit

Pikku riiviot

Vavomo

Jackie Collinsin Hollywood
Kaikki seksista

Luonto kutsuu

Aquanautit

AXN

Rockin korkeat korot
Villiamenoa

Lihavat

Laskileiri

Gay Riviera

Villit ja vapaat

4Pop

Ripley’s Believeit or not

Kulttuuriohjelmat
Bonnie & Clyde
Unplugged music

Palvelu- ja
harrasteohjelmat
Matkalla maailmalla
Kotonatehtya
Kovalgji

L &8kériasemaNelja
Kotonaollaan

Video Fashion
Tietokonttori

Sexodus

Lemmikki-tv

Dolce Vita

Neiti Groove
Unelmamatka

Matkal aukku

K aksitoista huonetta
Vuoden kokki

Minun kaupunkini
Tieteestd toisin sanoen
Miljoonan kilon keikka
Vetavat naiset

Banks!

Yrittgja-tv
AikaMatka

L attiasta kattoon
Soppakerho
Seikkailun maailma
Panorama

Matkamies
MarsjaVenus
Elakdon viini!
Puutarhassa

Karpaasi etsii rgjojaan
Tilt!

Rikosraportti

Luonto kutsuu
Matkalla jossain Suomessa
Sunnuntain matkaopas
Makumatka

Nettimatkagja Veikka
Gustafsson

Folken matkassa

liro Seppénen extreme
Hotter Sex

Fit4Y ou.tv

Urheiluohjelmat

NBA Action

Sporttipal at

Sport 2000 — rata-autoluokka
EHL

Whitbread-

maai | maympéripurjehdus
4-0

Areena

Vain muutaman sekunnin
téhden

Urheilu-uutiset
Formula-Cart

Paalupaikka

Juoksukoulu

Par 4

British Open -/US Open —
golfit

Koripallon SM-sarjan ottelu
Draivi

UCL Highlights

UEFA Champions League
Wimbledon-tennista

NHL Power Week

Road Racing

GP-kisat

Sporttitéhdet

Futistdhdet

Kotimainen fiktio
Tahtitehdas

Team Ahma
YlIva& Alppo

Double Trouble

| sénmaan toivot
Loistavat Jerkun Pojat
Pulkkinen
Kaverille e jateta
Kylmaverisesti sinun
Mustan kissan kuja
Susi rgjalla
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Ou Nou

Elina, mitd mateen?
Kultakuume.com
Tummien vesien tulkit
Ranuan kummit

Ulkomainen fiktio
Batman

Pacific Drive

Santa Barbara
Lontoon poliisipiiri
Nanny

Beach Patrol
Bergerac

Benny Hill Show
Star Trek: Deep Space Nine
Vartija

Tuntematon mies
Linjojapitkin
Kahden perheen sota
Eliot Ness

Sormus

Kaks Edwardia
Hiljainen todistaja
Leimuavataivas, kumiseva
maa

Caroline

Baywatch

Viiden juttu

Sunset Beach
Huonosti kayttaytyvat miehet
Big Easy

Cyhill

Seinfeld

Spin City
Uhkataivaalta
Highlander

Homicide
Poliisikoira Rex
Aikavaras

Murphy Brown
Moloney

Kevyin asein
Brooklyn South
Baywatch Nights
Muppettien paluu
Tyynenmeren tuulet
Painovirhepaholainen
Mennéan bussilla
Vakooja vuokrattavana
Robocop

Cafe Berlin

Luvattu maa
Renegade
Linjojapitkin

The Monkees
Lontoon sillat
Orleans

FX —murhatilauksesta
Viimeinen lenkki

Ruuvit 16ysdlla
Luottomies

Kultaiset siivet

Emma

Y ldmaan kettu

Michael Hayes

Himon nalka

Mike Hammer

Kahden perheen sota
Pykalénviilagjat

Y kkoset

VIP

Zorro

Tohtori tuli kaupunkiin
Kummat heput
MCCallum

Kadonneet jajet
Tehtéava: Maa
Lemmenlaiva— uudet tuulet
Ammu vaan!

Syvissd vesissa

Kaikki rakastavat Raymondia
Assi hihassa

Dawson’s Creek

Hyppy vapauteen

Pitkén yon varjot

Ei koskaan polttareita
Lontoo liekeissa
Homestead Ranch
Kylma rinki

Salaiset ansiot

Buddy Faro

Moesha

El&inl&&kéri Noah Kirby
The Monkees

Bliss

Saalis

Maximum Bob

Sairadl aglaméa

70's Show

Huonosti kayttaytyvét naiset
Siskoni on noita
Reeperbahnin varjossa
Kerran varas, ainavaras?
Musta kyy

Haku padlla

Kaukainen lahti

Jesse

Sylvia— omaa luokkaansa
Air America

Y stdvéamme Charlie
Lemmen solmut
Kohtaloni Los Angeles
Saint Tropez

Dream Team
Aarteenmetsastgja
Herrasmiedliiga

Katen kontit!
Verkkopeli

CI5 — ammattilaiset

Kuuma piiri
Kellarin kunkku
Musta kyy

Disney esittéd Ankronikka

Varokaaklovnia
Kultsi, kutistin kakarat
Clueless — huol ettomat
Maantiekiitdja
Siniset enkelit

S.O.F. —Vainukoirat
Siveyspoliisi
Syntinen kaupunki
Pariisin viettel ykset
Gregory Hines
Vaarallinen Berliini
Taalta ikuisuuteen
Action!

Sopranos
Stressi-Erkki
Alakerro didille
Naistenmies
Disney:Akun tehdas
West Wing
Silkkidjaluoteja
Maggie Winters
Elukka

Big Train

Kutsukaa McCall
Dilbert

Pa& sekaisin
Liverpool 1

Rikas rakas
Vampyyrin veri

Tos naisia

Rakas tuntematon
Konnagjahti

Pala omenaa

Is0 paha maailma
Falcone

Extremely Dangerous
Bad Girls

Bette

Barbara

The Thing about Vince
Kirottua

Ukkosen pojat
Taistelupari
Dempsey& M akepeace
Uudesti eletty

Y oung Americans
Amyn lailla

Elama késissa
Coltrane ja Cadillac
Hipit

Paritellen

Family Law
Rikostarkastgja Rebus
Shasta McNasty
Freaks and Geeks
Grosse Point
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Felicity

Passions

Perhe on pahin
Gimme Gimme Gimme
Tunarin paivakirja
Sam’'s Game

Eron lait

Karavaanarit

Nikola

Rajatapaus
Metsastéjét

Ota minut

Higher Ground
Alypsét

Grapevine

Kaalit mustissa
Kolmen taalan konsultti
Randall& Hopkirk
Powerpuff Girls
Strong Medicine
NewsRadio

Sheena

Rokkistaran kéasikirja
doittelijoille
Medusan uhka
Ongelmia paratiisissa?
Harry Enfield
Tequila& Bonetti
Candy Club

Ellen Show

Mita kuuluu Joanille?
Tuho-osasto

The Street

Titaanit

Monttubileet

Largon kosto
Huonosti kayttaytyvét
vihannekset

Max Steel
Snoukkabisnes

Asif!

Oh Baby!

Hulluna sinuun
Pelinai set

Enkelten kaupunki
Alias

Alakerro ddille 2
Metrosexuality
Matkalla Kaliforniaan

Elokuvat

Rakkautta ja anarkiaa
Viikonlopun leffaputki
Tiistaitrilleri
Disney-leffa
Keskiviikkotrilleri
Perjantai seksi
Kesaydn kauhua

Russ Meyer -sarja

L astenohjelmat
Ville Valaton
Hopeaharja
Aarresaari

Montana

Prinssi Rohkea

Blast

Jimi Matala

Don Kojootti
Tarinakimara

Urmeli

Scoobi Doo

Tosi viilee haamujengi
Terésmies

Rooverit

Sissi

Jumanyji

Pikku Lulu

Oggi jatorakat
Ivanhoe

Elliot hiiri ja Lahjomattomat
Pikku Lulu
Alvinjapikku oravat
MIB

Uudet "Me hirviot”
Sinbad
Voittamattomat ritarit
Digimon

Addams Family

Opetusohjelmat
Oppiaikéakaikki

Breikki —meidan koulun
valitunti

Buusteri

Viihdeohjelmat
Akkakapakka

Ricki Lake

Stiller

Poplandia

Vroom — ohjelmamiehille
liro Seppéanen show
Juueityhjdépoissa
Huuliveikot

Rubenin Uusi Maammekirja
Jukka Puotilat —show
V astanai neet
O-studio

Mita maksaa,-

Y llytyshullut

Pepsi Chart Show
Freddie Star

L ottovoittajien maa
Planeetta Plupu
Virtanen vs. Virtanen
Voitto kotiin
Kumihuul et

Yhdenillan juttu
Guinness World Records
Iskuryhma

Haluatko miljonaariksi?
Saari

Giljotiini

Extreme Duudsonit
Sinkut kahleissa

Sinkut lemmenlaivalla
Sinkut aurinkorannalla
Sinkkuhaaremi
Sinkkunaiset Nykissa
Sinkkujen sokkotreffit
Hyppodnen Enbuske
Experience

Jackass

Banzai

Jerry Springer Show
Spy Tv

Sulhasmies
Pelkokerroin

Seikkailu Robinson

All Stars

Tom Green

JKX: Jamie Kennedy
Experiment

Haluatko filmitahdeksi?

Muut ohjelmat
Vikinglotto
Lotto ja Jokeri
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Liite 3. Vakioidut/valhtuvat
ohjelmapaikat viikonpavittain

Maanantain ohjel mapaikat

Esittelen seuraavaks maanantaipdivéan sijoitetut ohjelmapaikat, jotka ovat pysyneet
sinnikkdimmin paikallaan 18pi eri ohjelmakaavioiden. Téaman jalkeen listaan kellonajat, joiden
kohdalla ohjelmapaikoissa on ollut eniten vaihteluaja vaikeuksia.

Nelosen ohjel makaavioissa arkiaamut ovat kaaviosta toiseen hyvin samankaltaisia: ohjelmaa
|hetetéén seitsemastd noin kello kymmeneen. Kesédisin arkipéivien aamuohjelmaa el |éheteta
lainkaan. Maanantai-iltapéivina ohjelmisto alkaa aikaisintaan kahdelta ja loppuu yolla kahteen
mennessa.

Vakioidut ohjel mapaikat

Kello 7-8

Kevaastd 1998 lahtien kello 7-8 Nelonen l&hettdé lastenohjelmia muulloin paitsi kesdisin.
Lastenohjelmia on yleensa tamén tunnin sisdllé kaksi tai kolme. Kasittelen niita kuitenkin yhtena
tunnin kokonaisuutena.

Kello8-8.30

Kevétta 1998 ja 2003 lukuun ottamatta lastenohjelmia seuraa puolen tunnin tai 25 minuutin
(8-8.25) ohjelmapaikka.

Kello 18-18.30

Tama ohjelmapaikka otettiin ensimméisen kerran jo akusyksylla 1997 ja paikka on pysynyt
samana syksyyn 2002 saakka, poikkeuksina kesdohjelmistot 1998, 1999 ja 2000. Syksystéd 1999
kevd&seen 2001 Nelosdla oli Kuuden uutiset kello 18-18.05. Tuona ganjaksona téama
ohjelmapaikka oli siis 18.05-18.30. Syksylla 1997 ohjelmapaikka oli pé&éttyi viis minuuttia
aikaisemmin eli 18.25.

Kello 18.30-19

Tama puolentunnin ohjelmapaikka on sinnitellyt kaavioissa akusyksystéa 1997 saakka ainoana
poikkeuksena kesd 2000. Loppusyksylla 1997 tdama ohjelmapaikka akaa ja loppuu viisi
minuuttia aikaisemmin eli on 18.25-18.55. Edellisen kello 18-18.30:n ja tdmén ohjelmapaikan
véalinen pitkaan kestanyt liitto purkautuu kevaélla 2003 kun aikaisempi puolituntinen katoaa ja
tdmé& 18.30-19 on edelleen kartalla.

Kello 19-20 (19-19.30 ja 19.30-20)

Syksyyn 1998 saakka kaksi erittéin vakioitua ohjelmapaikkaa olivat kello 19(18.55)-19.30 ja
kello 19.30-20. Kevaasta 1999 |ahtien ndma paikat ovat yhdistyneet yhdeksi tunnin jaksoksi klo
19-20.

Kello 20.30-21

Kello 20:n uutisten ja niita seuraavan 20.20-ohjelman, TosiTV:n tai Talousuutisten jélkeen
Nelosen ohjelmistossa on ollut kevéastd 1999 lahtien puolen tunnin ohjelmapaikka, joka on
pysynyt vakiona koko g an kevédseen 2003 saakka.
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Kelo21-21.30

Tama puolentunnin ohjelmapaikka on pysynyt samana kevaésta 1998 | dhtien, poikkeuksena kesét
1998, 2000 ja 2001 seké loppukevéat 1999. Kevaalla 2002 ohjelmapaikka on 21-21.35.
Kelo21.30-22

Tama ohjelmapaikka liittyy edelliseen silla tavalla, ettd myds se on ollut paikallaan kevaasta
1998 samoin poikkeuksin kuin kello 21-21.30:n ohjelmapaikka. Néiden kahden liitto purkautui
kuitenkin kevaalla 2003, kun kello 21.30 alkava ohjelma kestda kello 22.30:een saakka. Tassa
ohjelmapaikassa on tapahtunut myds pientd heiluntaa niin, ettd ohjelma alkaa osassa kaavioista
vasta 21.35. Joissain kaavioissa paikka kestdé 22.05 saakka ja kevadlla 2002 kello 22.10:een.
Kello 22-23

Loppusyksysta 1997 lghtien aina syksyyn 2002 noin kello 22 (22-22.10) alkaa 50 minuutin —
tunninmittainen ohjelma, joka siis kestdé kello noin kello 23:een (22.50-23.10) saakka. Ainoat
poikkeukset tasta ovat loppukevét 1999, jolloin kello 21-23 I&hetettiin minisarjojajakevét 1998,
jolloin paikalla oli kaksi ohjelmaa. Ohjelmapaikka on siis erittéin vakioitu. Kuitenkin
tuoreimmassa ohjelmakaaviossa kevaalle 2003 taméa traditio rikotaan ja tunnin ohjelmapaikka on
siirretty puolta tuntia aikaisemmaksi kello 21.30-22.30:een ja ndin myds Myohaisuutiset ovat
aikaistuneet kello 22.30:een.

Vaihtuvat ohjelmapaikat

Kello 8.30-9.30

Aamuohjelma jatkuu maanantaisin usein yhdekséan tai puoli kymmeneen saakka. Kello 8.30:n
jalkeen |ahetettavien ohjelmien pituus on kuitenkin vaihdellut.

Kello 14-18

Nelosen maanantain prime time noudattaa melko kiltisti kaavaa, jossa ohjelmat alkavat joko
ja mitdén kovin pysyvia ratkaisuita ei ole 16ytynyt. Kello 16.15 on ollut vuodesta 2000 |&htien
suosittu ohjelmanaloitusaika, mutta 16.15 alkavien ohjelmien kesto on vaihdellut. Samoin kello
17/17.10 on usein kaytetty aika aloittaa ohjelma. Koko kanavan historian gjan kello 18 on ollut
silla tavalla risteysgjankohta, etta kesia lukuun ottamatta kello 18 tai 18.05 on joku ohjelma
paéttynyt ja toinen alkanut. Kevadn 2003 ohjelmakartassa témakin vakiointi kuitenkin rikotaan
ohjelmapaikalla 17.35-18.30.

Kello 23-01

Nelosen Myohéisuutiset alkoivat kevadlla 1998 ja niiden aoitusaika on noin kelo 23.
Myohéaisuutisia seuraa  usein  puolentunnin-tunninmittainen ohjelma, mutta vaihtelua
ohjelmapaikoissa on niin paljon, ettei selvaa vakiointia ole ndhtévissa.

Tiistain ohjelmapaikat

Nelosen |dhetys akaa tiistai-iltapéivéisin aikaisintaan kello 14 ja yolla lhetys loppuu yleensa
puoli kahteen mennessa. Tiistai on paitsi elokuva- niin my6s urheilupdiva. Tasté johtuu se, etta
ohjelmakartoissa on erityisesti tiistain prime timessa useampia eri vaihtoehtoisia
ohjelmapai kkaratkai suja riippuen urheilutapahtumien |dhetysajankohdista.

Vakioidut ohjelmapaikat

Kello 7-8

Kevéasta 1998 lahtien kello 7-8 Nelonen ldhettéé lastenohjelmia muulloin paitsi keséisin.
Lastenohjelmia on yleensd tamén tunnin sisdlla kaksi tai kolme. Késittelen niité kuitenkin yhtena
tunnin kokonaisuutena.
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Kello8-8.30

Kevéita 1998 ja 2003 lukuun ottamatta lastenohjelmia seuraa puolen tunnin tai 25 minuutin
(8-8.25) ohjelmapaikka.

Kello 18-18.30

Tata ohjelmapaikkaa kokeiltiin jo syksylla 1997 ja vuoden 1998 kevadlla ja syksylla. Selvempi
vakiointi alkaa syksystd 1999, jolloin ohjelmapaikka on Kuuden uutisten vuoksi 18.05-18.30,
poikkeuksena kesa 2000, jolloin paikka e kuulunut kaavioon. Kesastd 2001 syksyyn 2002
ohjelmapaikkaoli kello 18-18.30. Kevaan 2003 kaaviossa tété paikkaa ei endé ole.

Kello 18.30-19

Tama ohjelmapaikka on kaéytossa ensimméisen kerran kevadlla ja kesdlla 1998. Muutaman
erilaisen ohjelmapaikkakokeilun jélkeen kello 18.30-19:n ohjelmapaikka palaa kaavioon kesdlla
1999 ja seuraavaa kesdd lukuun ottamatta paikka onkin pysynyt vakioituna téstad lahtien
kevéseen 2003 saakka.

Kello 19-20 (19-19.30 ja 19.30-20)

Kello 19:n ja 20:n vélille on selvasti pyritty rakentamaan vakiointia. Kevaasta 1999 kesdan 2001
téssa kohden on ohjelmakaavioissa tunnin paikka, jonka tosin rikkoo joinain |ahetysviikkoina
urheiluléhetys. Niissa kaavioissa, joissa tétd aikavélia el tdyta tunnin ohjelma, on se jaettu
kahteen puolen tunnin ohjelmaan. N&@n on my6s uusimmassa tarkasteltavista kartoistani eli
kevaan 2003 kartassa.

Kello 20.30-21

Kello 20:n uutisten ja niita seuraavan 20.20-ohjelman, TosiTV:n tai Talousuutisten jélkeen
Nelosen ohjelmistossa on ollut kevéésta 1999 ldhtien puolen tunnin ohjelmapaikka, joka on
pysynyt vakiona koko g an kevéiseen 2003 saakka, lukuun ottamatta muutamia urheiluldhetyksia
seké kesia 2001 ja 2002.

Kello 23-01

Nelosen Myohdisuutisten tarkka alkamisaika on vaihdellut ja samoin kuin se, seuraako
Myohaisuutisia Urheilu-uutiset. Joka tapauksessa tiistai-illasta parhaiten erottuva vakiointi on
elokuva-/urheilupaikka loppuillan noin kello 23:n uutisten jadkeen. Ohjelmapaikka otettiin
ensimmaisen kerran kayttoon kevaalla 1998. Taman jakeen sen kohdalla on kokeiltu vain pari
kertaa erilaisia ratkai suja, mutta paikka on sinnitellyt vahvasti aina kevéagseen 2003 saakka.

Vaihtuvat ohjelmapaikat

Kello 8.30-10

Aamuochjelma jatkuu tiistaisin usein yhdeksééan tai kymmeneen saakka. Kello 8.30:n jalkeen
|&hetettavien ohjelmien pituus on kuitenkin vaihdel lut.

Kello 14-18

Nelosen tiistai-iltapéivassa on kokeiltu monenlaisia ohjelmapaikkoja ja pisimmill&énkin ratkai sut
ovat séilyneet samana vain muutaman ohjelmakartan 18pi. Samoin kuin maanantaisin myds
tiistaisin kello 16.15 ja 17/17.10 ovat erityisesti myohadisempien vuosien ohjelmakartoissa
suosittuja ohjelmien aloitusaikoja. Kello 18/18.05 on samanlainen ohjelmien risteyspaikka kuin
maanantaisin.

Kello 21-23

Tassa akavdilla on Nelosen tiistai-illoissa kokeillu niin kahden tunnin elokuvapaikkaa
(Tiistaitrilleri) kuin lyhyempia puolen tunnin ja tunnin ohjelmapaikkojen yhdistelmigkin.
Ilmeisesti paras ratkaisu odottaa vielé |Oytamistéén, silla kevédn 2003 kartassa kello 21-23:een
on sijoitettu kaksi tunnin ohjelmapaikkaa. Samantyyppinen ratkaisu on ollut k&ytossa viimeksi
syksyn 1997 kaaviossal

Keskiviikon ohjelmapaikat

Keskiviikkoisin Nelonen l&hettd& ohjelmaa aamuldhetysten liséksi aikaisintaan kello 14:sta
Iahtien ja pisimmill&an kello 01.30:n saakka.
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Vakioidut ohjelmapaikat

Kello7-8

Kevaasta 1998 lahtien kello 7-8 Nelonen ldhettéda lastenohjelmia muulloin paitsi kesdisin.
Lastenohjelmia on yleensd tamén tunnin sisdlla kaksi tai kolme. Késittelen niité kuitenkin yhtena
tunnin kokonaisuutena.

Kello8-8.30

Kevéita 1998 ja 2003 lukuun ottamatta lastenohjelmia seuraa puolen tunnin tai 25 minuutin
(8-8.25) ohjelmapaikka.

Kello 18-18.30

Téata ohjelmapaikkaa kokeiltiin jo syksylla 1997 ja vuoden 1998 kevaélla ja syksylla. Selvempi
vakiointi alkaa syksysta 1999, jolloin ohjelmapaikka on Kuuden uutisten vuoksi 18.05-18.30,
poikkeuksena kesd 2000, jolloin paikka e kuulunut kaavioon. Kesastd 2001 syksyyn 2002
ohjelmapaikkaoli kello 18-18.30. Kevaan 2003 kaaviossa tété paikkaa ei endéole.

Kello 18.30-19

Tama ohjelmapaikka on ollut Nelosen kaaviossa mukana akusyksysta 1997 lahtien.
Ohjelmapaikka puuttuu ainoastaan kevéaan 1999 sekéd kesén 2000 kaavioista. Loppusyksylla 1997
ohjelmapaikka oli viisi minuuttia aikaisemmassa eli kello 18.25-18.55.

Kello 19-20

Samoin kuin tiistaisin myds keskiviikkoisin aikavalia kello 19-20 on selvasti pyritty vakioimaan.
Paikalla on aina joko yksi tunninmittainen ohjelma tai kaksi puolen tunnin ohjelmaa. Ainoa
poikkeus tésta on kevét 2001, jolloin kello 19.45-20 |&hetetédn Tosi TV. Nayttéa siis silta, etté
téama prime time -tunti halutaan pitéa rakenteeltaan selkedna niin, etta tasan kello 19 alkaa aina
ohjelma, jonka kesto on tasan tunnin tai puoli tuntia. Ja tasan kello 20 ohjelma/ohjelmat loppuvat
jaon uutisten vuoro.

Kello 20.30-21

Kello 20:n uutisten ja niitéa seuraavan 20.20-ohjelman, TosiTV:n tai Talousuutisten jélkeen
Nelosen ohjelmistossa on ollut kevégstd 1999 lahtien puolen tunnin ohjelmapaikka, joka on
pysynyt vakiona koko ajan kevaseen 2003 saakka, lukuun ottamatta syksya 1999.

Kello 21-23

Loppusyksylla 1997 Nelonen sijoitti kaavioonsa kello 21 akavan tunnin ohjelman ja kello 22
alkoi 50-minuuttinen ohjelma. Seuraavasta kaaviosta eli kevaasté 1998 |ahtien aina keséan 1999
saakka gjanjakson kello 21-23:een téytti kaksi tunnin ohjelmapaikkaa tai kahden tunnin
urheilul@hetys. Syksysta 1999 kevaaseen 2001 saakka ohjelmakaavion tassa kohdassa kokeiltiin
useita eri ratkaisuja kunnes kesalla 2001 |6ytyi kaava, jota on toteutettu siitd lahtien: Kello 21-23
on noin kahden tunnin ohjelmapaikka, jonka téyttéa joko elokuva Keskiviikkotrilleri tai urheilun
UEFA Champions League. Elokuvan pituudesta riippuen uutiset voivat olla hieman ennen tai
jalkeen kello 23:n.

Kello 23.10-00

Kevdasta 2001 alkaa vekiointi joka on edelleen kéytossd kevédn 2003 kaaviossa
Myohaisuutisten jalkeen alkaa ohjelma (ulkomainen sarja), joka kestéa suunnilleen puoleen
y6hon saakka.

Vaihtuvat ohjelmapaikat

Kello 8.30-10

Aamuochjelma jatkuu keskiviikkoisin usein yhdeksddn tai kymmeneen saakka. Kello 8.30:n
jélkeen | ahetettévien ohjelmien pituus on kuitenkin vaihdellut.

Kello 14-18

Keskiviikkoisin Nelosen léhetys on akanut yleisesti vasta kello 15 aikaan. Kuten akuviikon
péivind myos keskiviikkoisin kellonaika 16.15 on ollut lievasti vakioitu ohjelman aloitusaikana.
Samoin kello 17 tai 17.10 on monissa kaavioissa puolentunnin, tunnin tai 50-minuutin ohjelman
aoitusaika. Jakello 18/18.05 on ohjelmien risteyskohta, kuten alkuviikon péivina.

Kello 00-01.30

Puolen yon aikaan akavissa ohjelmissa on tapahtunut niin paljon vaihtelua, ettei joukosta erotu
mitaén kestavia vakiointeja.
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Torstain ohjelmapaikat

|dhetyksen puoli kahteen mennessa.

Vakioidut ohjel mapaikat

Kello 7-8

Kevaasta 1998 lahtien kello 7-8 Nelonen lahettdd lastenohjelmia muulloin paitsi keséisin.
Lastenohjelmia on yleensé tamén tunnin sisdllé kaksi tai kolme. Kéasittelen niita kuitenkin yhtena
tunnin kokonai suutena.

Kello 8-8.30

Kevétta 1998 ja 2003 lukuun ottamatta lastenohjelmia seuraa puolen tunnin tai 25 minuutin
(8-8.25) ohjelmapaikka.

Kello 18-18.30

Téatéa ohjelmapaikkaa kokeiltiin jo syksylla 1997 ja vuoden 1998 kevadla ja syksylla. Selvempi
vakiointi alkaa syksysta 1999, jolloin ohjelmapaikka on Kuuden uutisten vuoksi 18.05-18.30,
poikkeuksena kesd 2000, jolloin paikka ei kuulunut kaavioon. Kesdstd 2001 syksyyn 2002
ohjelmapaikka oli kello 18-18.30. Kevaén 2003 kaaviossa tété paikkaa ei endaole.

Kello 18.30-19

Tama ohjelmapaikka on ollut Nelosen kaaviossa mukana al kusyksysta 1997 lahtien. Poikkeuksia
ovat kevat 1999 seka kesa 2000. Loppusyksylla 1997 ohjelmapaikka oli viisi minuuttia
aikaisemmassa eli 18.25-18.55.

Kello 19-20

Kuten tiistaisin ja keskiviikkoisin my6s torstaisin kello 19-20 muodostaa selvan vakioidun
aueen, jossa koko Nelosen historian gjan ovat vaihdelleet kaksi puolentunnin ohjelmapaikkaa ja
yksi tunnin ohjelmapaikka. Kevain 2003 kaaviossa ohjelmapaikat ovat kello 19-19.30 ja 19.30—
20.

Kello 20.30-21

Taméa ohjelmapaikka otettiin enssimmaisen kerran kayttéon kevadlla 1999. Kesasta 2001
loppukevééseen 2002 tédman paikan yli jyrasi tunnin ohjelmapaikka kello kello 21.30-22.30.
Puolen tunnin paikka palasi kuitenkin kaavioon keséllé 2002 ja on vielé kevaélla 2003 kaytossa.
Kello 21-22

Taméa tunnin ohjelmapaikka on torstaipdivan selvimmin erottuva vakiointi. Paikka otettiin
kayttoon loppusyksylla 1997 ja on pitényt paikkansa siité lahtien gjanjaksoa kesastéd 2001
loppukevé&seen 2002 lukuun ottamatta.

Kello 22-23

Myo6s tdma ohjelmapaikka on sinnitellyt kaavioissa loppusyksystéd 1997 léhtien, poisluettuna
jakso keséstéa 2001 loppukevadseen 2002. Ohjelmapaikan pituudessa on ollut kuitenkin pienta
vaihtelua 50-60 minuuttiin sen mukaan alkavatko Myohéaisuutiset tai Paivan 166ppi kello 23 vai
jo kello 22.50, kuten loppusyksylla 1997 ja syksylléa 2002.

Vaihtuvat ohjelmapaikat

Kello 8.30-10

Aamuochjelma jatkuu torstaisin usein yhdeksdén tai kymmeneen saakka. Kello 8.30:n jalkeen
|ahetettavien ohjelmien pituus on kuitenkin vaihdel lut.

Kello 14-18

kestavia vakiointgja. Samat alkuviikon péivista tehdyt huomiot kello 16.15:st8, 17/17.15:5té ja
18/18.05:sté koskevat myos torstaita.

Kello 23-01.30

Torstain myohéisillassa ainoa selva sédnnénmukai suus on, ettéa Myohéisuutisia seuraa |éhes aina
véahintaén kaksi ohjelmaa. Ohjelmien kesto vaihtelee kuitenkin jatkuvasti kaaviosta toiseen.
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Perjantain ohjelmapaikat

Muiden arkipéivien tavoin Nelosen iltapéivaohjelmisto alkaa myo6s perjantaisin yleisimmin kello
14 jalkeen. Téasta poikkeus on kevét 1999, jolloin ohjelmisto alkaa kaavion mukaan jo kello
13.15. Perjantaiyoné Nelosen ohjelmisto loppuu puoli kahteen mennessa.

Vakioidut ohjelmapaikat

Kelo7-8

Kevéastd 1998 lahtien kello 7-8 Nelonen l&hettdé lastenohjelmia muulloin paitsi keséisin.
Lastenohjelmia on yleensa tamén tunnin sisdlla kaksi tai kolme. Kasittelen niita kuitenkin yhtena
tunnin kokonai suutena.

Kello 8-8.30

Kevétta 1998 ja 2003 lukuun ottamatta lastenohjelmia seuraa puolen tunnin tai 25 minuutin
(8-8.25) ohjelmapaikka.

Kello 18-18.30

Téta ohjelmapaikkaa kokeiltiin jo syksylla 1997 ja vuoden 1998 kevéélla ja syksylla. Selvempi
vakiointi alkaa syksystd 1999, jolloin ohjelmapaikka on Kuuden uutisten vuoksi 18.05-18.30,
poikkeuksena kesd 2000, jolloin paikka e kuulunut kaavioon. Kesdstd 2001 syksyyn 2002
ohjelmapaikka oli kello 18-18.30. Kevaén 2003 kaaviossa tdté paikkaa ei endaole.

Kello 18.30-19

My®0s perjantain kaaviosta erottuu t&ma puolentunnin ohjelmapaikka, joka pitényt paikkansa
kaaviossa jo akusyksysté 1997 saakka. Véalikausia, jolloin ohjelmapaikka ei ole ollut kéytéssa
ovat ainoastaan kevédt 1999 ja kesd 2000. Loppusyksylla 1997 ohjelmapaikka alkaa viisi
minuuttia aikaisemmin eli kello 18.25.

Kello 19-20 (19-19.30, 19.30-20)

Kello 19-20 on Nelosen arkipéivien kaavioissa jakso, jonka voi erottaa piirtamisténi matriiseista
omana kokonaisuutenaan, mutta jonka sisdlla tapahtuu kuitenkin ohjelmapaikkojen muutoksia
kaaviosta toiseen. Perjantaisin tdma epétasai suus on kaikista voimakkainta. Perjantaisin kello 19
ja20:n vélisend aikana esitetdén paitsi puolen tunnin ja tunnin ohjelmianiin myds 15 minuutin ja
45 minuutin ohjelmia. Syy miksi t&ssi ajanjaksossa voi kuitenkin néhdéa ainakin yrityksen
vakiointiin on se, ettd kello 19 ja 20 ovat kuitenkin silla tavalla lukkoon ly6tyja, etta niissa
kohden ohjelma vaihtuu aina. Selvasti yleisin ratkaisu, jota on kdytetty 12 kaaviossa on tayttéa
tama aikavéli kahdella puolen tunnin ohjelmalla. Nain on tehty myés kevaan 2003 kaaviossa.
Kelo20.30-21

Tama ohjelmapaikka otettiin kayttoon kevadlla 1999 ja se on pitanyt paikkansa siita |éhtien.
Kello 21-23

Tama noin kahdentunnin ohjelmapaikka on perjantain selvimmin erottuva vakiointi. Se otettiin
kayttdon heti alkusyksylla 1997 ja on edelleen kevédla 2003 paikallaan. Ohjelmapaikan pituus
vaihtelee hieman sen vuoksi, etté siiné esitetéan elokuvia.

Vaihtuvat ohjelmapaikat

Kello 8.30-10

Aamuohjelma jatkuu perjantaisin usein yhdeksdén tai kymmeneen saakka. Kello 8.30:n jalkeen
|&hetettavien ohjelmien pituus on kuitenkin vaihdellut.

Kello 13-18

Ei erotu perjantainkaan iltapdivista pysyvia vakiointgja. Joitain suosittuja ohjelman aloitusaikoja
on kyllamahdollista nimeta. Néita on ainakin kello 15.15, 16/16.15, 17/17.10 ja 18.

Kello 23-01.30

Perjantain  My6haisuutisten ajankohta riippuu niitd ennen esitettdvan elokuvan kestosta
Myohéisuutisia seuraa yleensa pari—kolme ohjelmaa, joiden kestot liikkuvat 15 minuutin ja
kahdentunnin vélissa. Mitéan kestévéa vakiointia el kaavioista erotu.
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Lauantain ohjel mapaikat

Viikonloppuisin Nelonen ei 18heté varhai saamun ohjelmia ollenkaan. Lauantaisin kanava aloittaa
Y leensa lauantain ohjelmisto pééttyy kello 01.30 mennessé. Lauantai on viikonpéivista selvasti
véahiten vakioitu ja ohjelmistossa on tehty erilaisia kokeiluja tiuhaan tahtiin. Yritén kuitenkin
hahmottaa tasta sekamel skasta joitain vakioinnin paikkoja.

Vakioidut ohjelmapaikat

Kello20.15-21

Nelosen kello 20 pdauutisléhetyksen jalkeen ennen illan elokuvaa on ohjel mapaikka, jonka kesto
vaihtelee ohjelmakausittain 45 minuutista tuntiin eli ohjelmapaikka pééttyy kello 21, 21.05,
21.10 tai 21.15. Koska ohjelmapaikan pituus on vaihdellut melko paljon, rohkenen kutsua sité
vain loyhésti vakioiduiksi. Téllainen uutisten ja elokuvan vélissd ollut ohjelmapaikka on
kuitenkin sinnitellyt kaavioissa kevéasta 1998 lahtien. Poikkeus on agjanjakso kesasta 1998
kevd&seen 1999, jolloin téssi kohdassa kaaviota oli kaks ohjelmapaikkaa 20.15-20.45 ja
20.45-21.

Kello 21-23

Tama noin kahden tunnin elokuvapaikka on Nelosen perjantain selvin vakiointi. Ensimmai sessa
kaaviossa kesdlla 1997 elokuva alkoi kello 21.30. Alkusyksysta 1997 lghtien elokuva on akanut
kello 21-21.15. Myohai suutiset seuraavat kevaasta 1998 |ahtien illan elokuvaa.

Kello 23.05/10- 01

Lauantai-illan kello 21:n elokuvaa ja Myohaisuutisia seuraa ensimmaisen kerran toinen elokuva
loppukevddn 1999 ohjelmakaaviossa. Seuraavassa kesén 1999 kaaviossa Myohéisuutisten ja
elokuvan vdiin on sijoitettu TosiTV. Syksysta 1999 syksyyn 2001 elokuva (tai muutamina
ohjelmaviikkoina urheiluldhetys) on taas suoraan Myohaisuutisten perdssa. Tamatraditio katkeaa
vuoden 2002 kaavioiden ajaksi, mutta palaa takaisin jalleen kevadlla 2003. Tasta voisi péétell§,
ettd kahden elokuvan vertikaalinen putki, jonka vélissa lahetetddn vain Myohaisuutiset ja
Urheilu-uutiset, on todettu toimivaksi vakioinniksi.

Vaihtuvat ohjelmapaikat

Kello 10-20

Kuten todettu, Nelosen lauantaipdiva erottuu muista viikonpéivista erityisen sekavan
ohjelmansijoittelun pdivana. Aamupéivallg, iltapéivéalla ja viela akuillastakin eli prime timen jo
alkaessa ohjelmapaikat ovat vaihdelleet paljon kaaviosta toiseen. Joitain |6yhasti tai
lyhytaikaisesti vakioituja ohjelmapaikkoja tai suoria voi kuitenkin matriisista hahmottaa, néista
sijoittuu kellonaikojen 19 ja 20 valiin.

Yritysté vakiointiin: kello 19-20

Kaikkisan 12 ohjelmakaaviossa kello 19-20 on tunnin tai 55 minuutin (19.05-20)
ohjelmapaikka. T&hén aankohtaan on siis haettu arkipéivien tapaan kiintedd, vakioitua
rakennetta. Kuitenkin erityisesti aineistoni tuoreemmissa kaavioissa tassa kellongjassa on
kokeiltu my6s muita ratkaisuja, esimerkiksi vuoden 2001 gjan sekd kesdlla 2002 akuillan
elokuva kesti kello 18.05:std kello 20:n uutisiin saakka, viela sellaisella poikkeuksella, ettéa
syksylla 2001 Saari-ohjelma lahetettiin elokuvan ja uutisten vaissd. Kevadn 2003 kaaviossa
iltapéivan elokuva kestda kello 19.30 saakka ja elokuvan ja uutisten véliin jéa siis puolentunnin
ohjelmapaikka 19.30-20.
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Sunnuntain ohjelmapaikat

Sunnuntaisin Nelonen al oittaa ohjel mistonsa aikaisintaan 09.30 ja lopettaa yoll1&a 01.30 mennessa
Viikonlopun péivista sunnuntai on vakioidumpi kuin lauantai.

Vakioidut ohjel mapaikat

Kello 17-18

Varsinaisen vakioitumisen voi sanoa akavan kuitenkin vasta syksysta 1999. Kesdlla 2000
ohjelmapaikka on 17.05-18.05. Kello 17-18:n ohjelmapaikka pitéa pintansa aina syksyyn 2002
saakka, tosin muutamina keskikesén viikkoina vuonna 2002 paikan jyréa kello 16 akava
elokuva. Kevaalla 2003 tunnin ohjelmapaikkarikotaan, kun kello 17 alkaa 15-25 minuutin 4Pop-
ohjelma, joka siirtéd aiemmin kello 17 akaneen nuorisosarjan léhetettévaksi noin kello
17.15-18.15.

Kello 18/18.05-19

Tama ohjelmapaikka on mukana jo ensimméi sessa kesén 1997 kaaviossa. Kello 18 akava tunnin
paikka lyhenee 55 minuutin paikaksi kaavioissa, joissa on mukana Kuuden uutiset. Poikkeuksia
téhan 55 minuutin/tunnin ohjelmapaikkaan ovat kesd 1999 ja kevét 2002, jolloin paikan téytti
kaksi puolen tunnin tai yksi puolentunnin jayksi 25 minuutin ohjelma. Kokonaisuutena siis téma
paikka on ollut varsin vakaasti paikoillaan, mutta kevaalla 2003 tilanne muuttuu niin, etta noin
kello 18.15 akaa sarja West Wing, joka kestdd noin kello 19.15 saakka. Pitk&dn kestényt
vakiointi siis puretaan tuorelmmassa tarkastel tavista kaavioi stani.

Kello 19-20

My@s taméa tunnin paikka on pysynyt sitkedsti kaavioissa kesasta 1997 saakka syksyyn 2002,
ainoana poikkeuksena loppusyksy 1997 ja syksy 2001. Myds tédma pitkd vakiointi puretaan
osittain kevdén 2003 kaaviossa, silla Haluatko miljondériksi -ohjelman esitysaika on kello
19.15-20.

Kello 20.15/20.20-21

Kello 20:n ja 21:n véisen gjan vakiointi alkaa oikeastaan jo vuodesta 1997, jonka kaavioissa
ohjelmapaikka on tunninmittainen. Kevaalla 1998 alkavat Kahdeksan uutiset ja séa. Kevéasta
1998 alkukevddseen 1999 tédman gankohdan ohjelmapaikat ovat 20.15-20.45, 20.45-21.
Loppukevadlla 1999 akaa vakiointi, jossa kello 20:n uutisldhetyksia seuraa kello 21-21.15
saakka kestdva ohjelma.

Kello 21-23

Alkusyksystéd 1997 ladhtien sunnuntai-illan elokuva on alkanut kello 21-21.20. Vaikka
aloitusgjassa on siis hieman heilahteluja, kirkkaasti yleisin elokuvan alkamisaika on tasan kello
21. Tdmanoin kahden tunnin elokuvapaikka on pysynyt ennallaan kevééseen 2003 saakka.

Vaihtuvat ohjelmapaikat

Kello 09.30-17

runsaasti, eika selvia vakiointeja ohjelmakaavioiden véliltd huomaa.

Kelon. 23-01.30

Sunnuntaiyon ohjelmisto jatkuu Myohaisuutisten jalkeen vield muutamalla ohjelmalla. N&iden
kesto ja paikka ohjelmakaaviossa on vaihdellut kaaviosta toiseen.
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Liite 4. Ohjelmatyypit viikonpaivittain

Maanantai

Ajankohtaisohjelmat

Muutamissa ohjelmakaavioissa on iltapdivind noin klo 14-15 aikaan gankohtaisohjelmien
uusintoja. Muuten maanantaisin e gankohtaisohjelmia ole juurikaan ollut, paitsi
kymmenminuuttinen 20.20-ohjelma kevadllaja syksylla 1999 ja 2000 sekd viela kevad1a 2001.
Asiaohjelmat

Asiaohjelmia on vain satunnaisesti maanantaisin. Kesalla 1999, 2000, 2001 ja 2002 kello 20.15
akoi TosiTV.

Kulttuuriohjelmat

Kulttuuriohjelmia el ole kaavioissa maanantaisin.

Palvelu- ja harrasteohjelmat

Palvelu- ja harrasteohjelmia on ollut kaavioiden maanantaipéivissa syksysta 1997 syksyn 1999
loppuun. Niiden ohjelmapaikat akavat padosin ennen kello 18:a. Palvelu- ja harrasteohjelmat
ovat usein puolentunninmittaisia ja suosittuja ohjelmapaikkoja ovat olleet: 16-16.30,
16.30-17/17.10, 18.30-19 ja 19-19.30. Kesdlla 1998 Béanks! ja Kevadla 1999 Aika
Matka/Matkamies ohjelmat olivat paésseet jopa prime timen tulisimman kilpailun aikaan kello 20
jélkeen ennen kello 22:a. Palvelu- ja harrasteohjelmat muodostavat yleensa parin kolmen
ohjelman vertikaalisia ohjelmointisuoria.

Urheilu

Urheilua on Urheilu-uutisten lisdkss maanatain kaavioissa vdhan. Muutamat urheilun
ohjelmapaikat ovat paédosin alkuiltapéivissa tai myohéisillassa.

Kotimainen fiktio

Kotimaisella fiktiolla on selvasti oma vakioitu ohjelmapaikkansa kaavioiden maanantai péivissa,
vaikkei tdma paikka kaikissa kaavioissa esiinnykadan. Puolituntinen kotimainen fiktiosarja
lahetetddn maanantaisin useimmiten kello 21-21.30. Ohjelmapaikka taytettiin kotimaisella
fiktiolla ensimmaisen kerran kevadla 1998, jolloin siind esitettiin saippuasarja Tahtitehdasta.
Kevadn 2003 kaaviossa paikalle on merkitty ulkomainen sarja. Kuitenkin 24.2.2003 l&htien
paikallaaoitti kymmenosainen kotimainen fiktio-/komediasarja Kumman kaa.

Ulkomainen fiktio

Ulkomaista fiktiota tulee maanantaisin seké iltapéivisin, ettéillalla |ltapéivissa sen osuus kasvaa
sitd mukaa, kun palvelu- ja harrasteohjelmien osuus véhenee. Syksysté 1999 lahtien kello 16-20
on taytetty padosin ulkomaisella fiktiolla. Kevéasta 1999 |ahtien erittéin vakioitu ulkomaisen
fiktion ohjelmapaikka on kello 19-20. Kello 20:n jadlkeen maanantain |oppuilta on vuodesta 1998
|ahtien taytetty |&hinna ulkomaisella fiktiolla. Ulkomaisen fiktion vertikaalisen suoran katkaisee
vain kotimainen fiktiosarja kello 21-21.30 ja muutamat muut satunnaiset kotimaiset fiktio-
ohjelmat, viihde- tai asiaohjelmat.

Elokuvat

Nelosen ohjelmakaavioissa on ollut elokuva maanantaisin ainoastaan yhdessd ihan
ensimmai sessa kaaviossa kesdltd 1997. Tuolloin elokuva alkoi kello 21.20.

L astenohjelmat

L astenohjelmia esitetddn kevagsta 1998 |ahtien aamulla kello 7-8, kesid lukuun ottamatta. Parina
ensimmai send vuonna lastenohjelmia oli my6ds muutamassa kaaviossa iltapéivassa ja alkuillassa.
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Opetusohjelmat

Puolentunnin opetusohjelma on sijoitettu kaavioihin akuiltapdivéan noin kello 15 aikaan.
Muutamissa kaavioissa yksi opetusohjelma on sijoitettu myds aamuun kello 8 ja 10 véliseen
aikaan.

Viihde

Maanantaisin tulee muihin péiviin verrattuna melko véhan ja epaséanndllisesti viihdetta. Kello
18.30 alkaa yhdeksdssd kaaviossa puolen tunnin viihdeohjelma, joko Pepsi Chart Show -
listaohjelma tai Voitto kotiin -visailu. Viihdeohjelmia alkaa joissain kaavioissa myds muun
muassa kello 19 ja 21, mutta sijoittelut ovat hgjanaisia. Aamuisin lastenohjelmia seuraa opetus-
jafiktio-ohjelmien liséksi silloin tall6in myds viihdeohjelma.

Tiistai

Ajankohtaisohjelmat

M aanantain tapaan tiistaisin on muutamissa ohjelmakaavioissailtapéivalanoin klo 14-15 aikaan
gjankohtaisohjelmien uusintoja ja kymmenminuuttista 20.20-ohjelmaa lahetettiin kevadla ja
syksylla 1999 ja 2000 seké viela kevadlla 2001. Kevaalla 2002 kello 22.30/22.40 alkoi Ruben
Stillerin puolituntinen gjankohtaisaiheita kéasitellyt keskusteluohjelma R-Sudio. Ohjelma jatkoi
viela syksylla2002. Kevéén 2002 kaaviossa noin kello 22 alkaa 4D-dokumentti, joka jyréa alleen
R-Studion gjankohtaispaikan. Tiistaisin kello 22 ja 23 vélisend aikana alkavan ohjelman profiili
sédilyy kuitenkin vakiona sen suhteen, etté ohjelma on faktaan perustuva.

Asiaohjelmat

Kesdlla 1999, 2000, 2001 ja 2002 kello 20.15 akoi tiistaisin asiaohjelmiin [uokiteltava TosiTV.
Toinen usein asiaohjelmalle pyhitetty ohjelmapaikka on kello 20.30-21, jossa on esitetty
todellisuusviihdettd, esimerkiksi Helvetin naapurit -ohjelmaa. Uusimmassa kevd&n 2003
kaaviossa samalla paikalla tulee omassa jaottelussani palvelu- ja harrasteohjelmiin kuuluva
Rikosraportti. Rikosraportti on faktapohjainen ohjelma, jonka voisi hyvin luokitella myos
asiaohjelmaksi. Nelosen viidessd ensimméisessi kaaviossa oli asiaohjelmia eri ohjelmapaikoilla
enemman kuin syksyn 1998 jalkeen on ollut. Kevaalla 2003 Nelosen asiaohjelmien vahvin brandi
4D-dokumentti siirtyi torstailta tiistaihin. 4D alkaa uusimmassa kaaviossa noin kello 22
Sopranos-sarjan jakeen.

Kulttuuriohjelmat

Kulttuuriohjelmia ei ole kaavioissatiistaisin.

Palvelu- ja harrasteohjelmat

Syksysta 1997 syksyyn 1999 saakka palvelu- ja harrasteohjelmia lahetettiin enimmékseen
iltapdivisin ja dkuiltaisin kello 15:n ja 19.30:n vélisend aikana. Syksylla 1999 doitettiin
vakiointi, joka on ollut kaaviossa mukana kesia lukuun ottamatta syksyn 2002 loppuun saakka.
Tama vakiointi on Rikosraportti kello 21-21.30. Kevaalla 2003 ohjelma siirtyi puoli tuntia
aikaisemmaksi kello 20.30-21. Muuten palvelu- ja harrasteohjelmia ei uudemmissa kaavioissa
endajuuri ole.

Urhellu

Arkipéivista tiistai ja keskiviikko ovat Nelosen kaavioissa selvasti urheilupéivia. Muutamana
ensimmai sena toi mintavuotena Nelosen tiistaiurheilu oli kello 18:nja 19:n vélisend aikana akava
European Hockey Leaguen ottelu, joka kesti keskimaarin pari tuntia. Otteluldhetysten péétyttya
akoi toinen, nyt jo yli pari vuotta paikallaan pysynyt vakiointi: jalkapallon UEFA Champions
League -ottelukooste heti myohéisillan uutisldhetysten jalkeen. Silloin kun UEFA Champions
League -otteluita ei pelata ohjelmapaikan téyttda elokuva. Kesdlla 2001 ja 2002 iltapéivisin
naytettiin Wimbledonin tennisturnausta.

Kotimainen fiktio

Kotimaista fiktiota on ollut Nelosen tiistaipéivissd yhdeksassa kaaviossa. Ohjelmien pituus ja
l&hetysaika on vaihdellut jonkin verran kuitenkin niin, ettd yhtéd myohéisillan uusintaa lukuun
ottamatta ohjelmat ovat sijoittuneet aikavdliin kello 21-23.

Ulkomainen fiktio

Palvelu- ja harrasteohjelmien vahettya iltapéivissa niiden tilalle sijoiteltiin vuodesta 2000 |&htien
paaasiassa ulkomaista fiktiota ja viihdetta. Kello 15.15-20 suurin osa ohjelmista on ulkomaisia
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fiktiosarjoja ja ne muodostavat selvésti erottuvia vertikaalisia suoria. Kello 20:n jélkeen ennen
Myohéisuutisia kaavioissa on yleensa véhintéan yksi ulkomainen fiktiosarja. Monessa kaaviossa
ulkomainen fiktio alkaa 20.30 tai 21.30. Aamun lastenohjelmien ja Myohaisuutisten jalkeen
ulkomaista fiktiota on vain satunnaisesti.

Elokuvat

Tiistai-illan elokuvat alkavat yleensa Myohaisuutisten jalkeen, silloin kun paikalla ei ole UEFA
Champions League -ottelukooste. Muutamassa kesdkaaviossa on sijoitettu elokuva alkamaan
kello 21.

L astenohjelmat

Lastenohjelmia esitetéén kevaasta 1998 lahtien aamulla kello 7-8 kesié lukuun ottamatta. Parina
ensimmai send vuonna lastenohjelmia oli my6ds muutamassa kaaviossa iltapéivassa ja alkuillassa.
Opetusohjelmat

Puolentunnin opetusohjelma on sijoitettu kaavioihin akuiltapéivédn noin kello 15 aikaan.
Muutamissa kaavioissa yksi opetusohjelma on sijoitettu myds aamuun kello 8 ja 10 véliseen
aikaan.

Viihde

Ensimméi sissd kaavioissa viihdeohjelmia oli runsaasti kello 20:sté eteenpéin. Tasta on kuitenkin
luovuttu. Syksylla 1999 alkaa selva vakiointi €li kello 18.30-19 on puolentunnin viihdeohjelma,
joka on Voitto kotiin- tai Giljotiini-visailu. Myos kello 19 ja 19.30 akaa muutamassa
my6hemmista kaavioista viihdeohjelma. Kevaalla 2003 Giljotiini e tule endé kello 18.30 vaan
kello 19. Pa&osin uusintoinatulevia viihdeohjelmia on myds aamuohjelmistossa.

Keskiviikko

Ajankohtaisohjelmat

Kymmenminuuttista 20.20-ohjelmaa | ghetettiin my6s keskiviikkoisin kevadlaja syksylla1999 ja
2000 sekd vidd kevadla 2001. Muuten keskiviikkoisin on ollut erittdin  harvoin
gjankohtaisohjelmia.

Asiaohjelmat

Kesdlla 1999, 2000, 2001 ja 2002 kello 20.15 akoi keskiviikkoisin asiaohjelmiin [uokiteltava
Tosi TV. Muuten asiachjelmiaon ollut keskiviikkoisin vain satunnaisesti.

Kulttuuriohjelmat

Ainoastaan syksylla 1997 Nelosen keskiviikkoon oli merkitty kulttuuriohjelma, jonkaléhetysaika
oli 23.30-00.

Palvelu- ja harrasteohjelmat

My®0s keskiviikkoisin palvelu- ja harrasteohjelmia oli syksyyn 1999 saakka runsaasti erityisesti
iltapéivisin ja akuiltaisin, mutta kevadlla 1998 viela kello 20.15-21. Muutaman viime vuoden
kaavioissa palvelu- ja harrasteohjelmia e ole endi kuin kolmessa kaaviossa keskiviikon
ohjelmiston paéttava Rikosraportti.

Urheilu

Kesastéd 1998 kevadn 1999 loppuun saakka Myohaisuutisia seurasi moottoriurheilumakasiini
Paalupaikka. Viela kevadlla 2003 voimassa oleva vakiointi alkaa syksylla 1999, kun noin
parituntinen UEFA Champions League -jalkapallo-ottelu alkaa kello 21.30. Seuraavassa kevaan
2000 kaaviossa lghetys on aikaistettu kello 21:een ja siina paikalla se on pysynyt aina, kun
ottelusarjavain on kéynnissa.

Kotimainen fiktio

Vain kahteen ohjelmakaavioon on merkitty keskiviikoksi kotimaista fiktiota.

Ulkomainen fiktio

Ulkomainen fiktio on hallinnut keskiviikkoiltapéivié ja -alkuiltoja koko Nelosen historian ajan.
Palvelu- ja harrasteohjelmien madrdn romahdettua tilalle tuli kevdéstd 2000 l&htien |ghinna
ulkomaista fiktiota ja viihdettd. Ulkomaista fiktiota on sijoiteltu kello 15-20 usein kahdesta
neljéén ohjelman vertikaalisina suorina. Kesén 2000 loppuun asti ulkomainen fiktio hallitsi myos
keskiviikon loppuiltaa. Keskiviikkoelokuva pienensi ulkomaisen fiktion osuutta ja vuodesta 2001
lahtien silla on enda kaksi vakiopaikkaa loppuillassa: melko usein kaavioissa esiintyva kello
20-20.30 ja viedad voimakkaammin vakioitu noin 50 minuutin ohjelmapaikka heti
Myohai suutisten ja Urheilu-uutisten jalkeen noin kello 23.10-00.
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Elokuvat

Keskiviikkoillan elokuvalle kokeiltiin parissa kaaviossa erilaisia alkamisaikoja, kunnes kesdlla
2001 sopiva, edelleen kevaalla 2003 kaytdssa oleva paikka |6ytyi. Keskiviikkotrilleri alkaa kello
21.

L astenohjelmat

L astenohjelmia esitetédn kevadstd 1998 |dhtien aamulla kello 7-8, kesid lukuun ottamatta. Parina
ensimmai send vuonna lastenohjel mia oli my6s muutamassa kaaviossa iltapéivassa ja alkuillassa.
Opetusohjelmat

Puolentunnin opetusohjelma on sijoitettu kaavioihin akuiltapdivéan noin kello 15 aikaan.
Muutamissa kaavioissa yksi opetusohjelma on sijoitettu myds aamuun kello 8 ja 10 véiseen
aikaan.

Viihde

Viihdeohjelmien méara liséantyi keskiviikkopéivien ohjelmistossa syksysté 1999 |ahtien. Pitkdén
kéytossa ollut, mutta uusimmasta kaaviosta puuttuva viihdepaikka oli kello 18.30-19. Kello
19-19.30 on sen sijaan edelleen varattu viihteelle. Kello 20.30-21 paikalla on ollut usein seka
viihdetta ettd ulkomaista fiktiota. Aamuohjelmissa tulee Iahinna visailu-uusintoja kello 8:n ja
10:n véisend aikana. Muut viihdepaikat ovat esiintyneet kaavioissa epasaédnnollisemmin.

Torstai

Ajankohtaisohjelmat

Torstaisin e gjankohtaisohjelmia ole juurikaan ollut, paitsi kymmenminuuttinen 20.20-ohjelma
kevadlajasyksylla 1999 ja 2000 seka vield kevadlla 2001.

Asiaohjelmat

Erittéin selva vakiointi loppusyksysta 1997 kevéan 2001 loppuun oli tunnin asiaohjelmapaikka
kello 21-22. Taméa 4D-dokumentin paikka aikaistettiin ensin muutaman kaavion ajaksi puolella
tunnilla. Sitten palattiin taas kello 21:n paikalle, kunnes torstain dokumenttipaikka lopetettiin
kokonaan. Kevaalla 2003 4D-dokumentti 18hetetdan tiistaisin. Kesalla 1999, 2000, 2001 ja 2002
kello 20.15 akoi torstaisin asiachjelmiin luokiteltava TosiTV. Muuten asiachjelmia on ollut
torstaipdivinad vain satunnaisesti.

Kulttuuriohjelmat

Syksylla 1997 kello 19-19.30 oli Nelosen kaaviossa kulttuuriohjelman paikka.

Palvelu- ja harrasteohjelmat

Torstaisin palvelu- ja harrasteohjelmia oli vuoteen 2002 saakka niin aamuisin, iltapéivisin kuin
iltaisinkin. Parin viime vuoden aikana ne ovat kaavioista kadonneet.

Urheilu

Urheilu-uutisten lisdksi urheilua esitetéan torstaisin vain satunnaisesti iltapdivallakello 15:njal7
védlisend aikana

Kotimainen fiktio

Kotimaista fiktiota on ollut vain muutaman kaavion torstaipéivassa. Kesdlla 2000 ja kevadlla
2003 kotimaisen fiktion ohjelmapaikka on kello 20.30-21.

Ulkomainen fiktio

Torstain iltapdivan ja akuillan rakenne seurailee aikaisempien viikonpéivien esimerkki&
Ulkomainen fiktio hallitsee koko Nelosen historian gjan. Kevéasta 2000 lahtien pavelu- ja
harrasteohjelmat katoavat jatilalle tulee lisd& ulkomaista fiktiota ja viihdeohjelmia. Parina viime
vuonna kello 16-18.30 ulkomainen fiktio on pd&ohjelmatyyppi. Kello 20:n jalkeen ulkomaista
fiktiota on tullut usein kello 20.30-21 ja vield useammin kello 22-23. Syksyn 2001 loppuun
saakka ulkomainen fiktio hallitsi myds Myohéaisuutisten jékeista aikaa.

Elokuvat

Torstaisin on lghetetty elokuvia vain kolmena kesénad. Kesdlla 1999 ja 2002 elokuva akoi
myohéisillan uutisldhetysten jalkeen.

L astenohjelmat

Lastenohjelmia esitetddn kevassta 1998 |ahtien aamulla kello 7-8, kesid lukuun ottamatta. Parina
ensimmai sena vuonna | astenohjelmia oli myds muutamassa kaaviossa iltapéivassa ja alkuillassa.
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Opetusohjelmat

Puolentunnin opetusohjelma on sijoitettu kaavioihin akuiltapéivédn noin kello 15 aikaan.
Muutamissa kaavioissa yksi opetusohjelma on sijoitettu myds aamuun kello 8 ja 10 véliseen
aikaan.

Viihde

Viihdeohjelmien méaéra lisdantyy selvasti vuodesta 2000 ldhtien. Pitkdan kaytossa ollut
viihdepaikka kello 18.30-19 e ole mukana endi kevdén 2003 kaaviossa, toisin kuin paikat
19-19.30 ja 19.30-20. Vuonna 2002 akoi edelleen kevéalla 2003 paikallaan oleva myohéisillan
viihdepaketti Torkytorstai. Varsinaista Torkytorstaita myos edeltdd muutamassa kaaviossa
viihdeohjelmat Hypponen Enbuske Experience ja Pelkokerroin. Hyppdnen Enbuske Experiencen
lahetysajaksi on vakiintunut kahdessa viimeisessa kaaviossa syksylté 2002 ja kevaadlta 2003 kello
21-22 ja Pelkokerroin l&hetettiin vield tammikuussa 2003 torstaisin kello 22-23, kunnes paikan
valtas ulkomainen fiktiosarja Alias. Pelkokerroin siirtyi maaliskuusta 2003 |ghtien lauantaille.
L 8hinna visailu-uusintoja olevia viihdeohjel mia kuuluu myds aamuohjel mistoon.

Perjantai

Ajankohtaisohjelmat

Perjantaisin e gjankohtaisohjelmiaole juurikaan ollut, paitsi kymmenminuuttinen 20.20-ohjelma
kevéadllajasyksylla 1999 ja 2000 seka viela kevadlla 2001.

Asiaohjelmat

Kesdlla 1999, 2001 ja 2002 kello 20.15 alkoi perjantaisin asiaohjelmiin luokiteltava TosiTV.
Muuten kaavioissa on vain muutama asiaohjelma.

Kulttuuriohjelmat

Kulttuuriohjelmia el ole kaavioissa perjantaisin.

Palvelu- ja harrasteohjelmat

Kuten muina arkipéivind myos perjantaisin palvelu- ja harrasteohjelmia esitettiin melko paljon
kellon aikojen 15 ja 20 vélisena aikana vuoden 1999 loppuun saakka. Tamén jalkeen ne ovat
havinneet 18hes kokonaan kaavioista.

Urheilu

Urheilu-uutisten liséksi urheiluohjelmia on perjantain kaavioissa vain véhan: kesdisin muun
muassa yleisurheilu- ja tenniskilpailujen |dhetykset on sijoitettu padasiassa illan elokuvapaikan
kello 21-23 tilalle jailtapéiviin.

Kotimainen fiktio

Perjantaiden kohdalle ei kaavioihin ole merkitty kotimaista fiktiota.

Ulkomainen fiktio

Ulkomaista fiktiota on ollut runsaasti perjantai iltapéivissa ja akuilloissa ja vuodesta 2000
|ahtien sen maéra kasvaa vielé jonkin verran. Kello 16:n ja 18.30:n valinen aika on voimakkaasti
vakioitu ulkomaiselle fiktiolle. My6s kello 20.30-21 on selvasti vakioitu. Myohéisuutisia seuraa
usein yhdesta kahteen ulkomaista fiktiosarjaa.

Elokuvat

Yksi Nelosen pisimpadn kaytossa olleita vakiointeja on Viikonlopun leffaputki, joka alkaa
perjantaina ohjelmapaikalla kello 21-23. Satunnaisemmin elokuvia on esitetty perjantaisin myds
Myohai suutisten jalkeen.

L astenohjelmat

L astenohjelmia esitetédn kevassta 1998 |ahtien aamulla kello 7-8, kesid lukuun ottamatta. Parina
ensimmai send vuonna lastenohjelmia oli my6s muutamassa kaaviossa iltapéivassa ja alkuillassa.
Opetusohjelmat

Puolentunnin opetusohjelma on sijoitettu kaavioihin akuiltapéivédn noin kello 15 aikaan.
Muutamissa kaavioissa yksi opetusohjelma on sijoitettu myds aamuun kello 8 ja 10 véliseen
aikaan.

Viihde
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Viihdeohjelmat sijoittuvat perjantaisin yleensa prime timen akuun akavéille 18.30-20 ja
uusinnat aamuun. Vakioituja ohjelmapaikkoja ovat ainakin 18.30-19 (ei enda kevaala 2003),
19-19.30, 19.30-20. Viihdeohjelmia on kokeiltu my6s iltapéivissd ja myohéisillassa.

Lauantai

Ajankohtaisohjelmat

Lauantaisin on kaavioissa vain vahan gjankohtaisohjelmia. Syksylla 1998 ja kevaalla 1999 yksi
vakioitu paikkaoli kello 19-20.

Asiaohjelmat

Asiaohjelmat on sijoitettu padasiassa lauantai-iltapédiviin kello 13:n jal7:n vélille.
Kulttuuriohjelmat

Kulttuuriohjelmia e ole kaavioissa lauantaisin.

Palvelu- ja harrasteohjelmat

Lauantai den kaavioissa ei ole tapahtunut samanlaista selvaa pal vel u- ja harrasteohjel mien méérén
romahdusta kuin arkipéivina. Palvelu- ja harrasteohjelmien ohjelmapaikat ovat vaihdelleet melko
paljon, mutta yleismmin ne sijoittuvat lauantaisin kelloaikaan 13-18.30 ja jonkin verran
vakioituja ohjelmapaikkoja ovat olleet muun muassa 14.30-15 ja 17.30-18.

Urhellu

Lauantaiden kaaviossa on melko paljon urheilua, jota on vaihtuvilla ohjelmapaikoilla erityisesti
aamujen jaaamupdivien kohdalla. Harvakseltaan urheilua esitetdén myos myohéisillassa.
Kotimainen fiktio

K otimai sta fiktiota on lauantaiden kaavioissa erittéin vahan.

Ulkomainen fiktio

Ulkomaista fiktiota on ripoteltu lauantai péiviin vahan sinne sun ténne. IItapéivallavarsinkin kello
14-18 on sijoitettu melkein kaikissa kaavioissa yhdesta neljdan ulkomaista fiktiosarjaa. Iltaisin
suosittuja ohjelmapaikkoja ovat olleet ainakin 19-20 (ei enda kevadla 2003) ja
20.15-21.05/21.10/21.15. Vdilla on myos kaytetty noin tunnin ohjelmapaikkaa Myohai suutisten
jaUrheilu-uutisten jakeen.

Elokuvat

Lauantai-illan elokuva alkaa noin kello 21. Viimeisimman kolmen vuoden kaavioissa elokuva on
alkanut vasta kello 21:n jalkeen 21.05, 21.10 tai 21.15. Lauantaipéivéan kuuluu yleensa myds
toinen, iltapdivéalla tai akuillala esitettdva elokuva, jonka ohjelmapaikka on vaihdellut. Tama
aikaisempi elokuva on alkanut kuitenkin aina viimeistéén kello 18.05. Kolmas lauantai-illan
elokuva alkaa Myohai suutisten ja Urheilu-uutisten jélkeen.

L astenohjelmat

Lauantain ohjelmisto akaa ldhes aina joko lastenohjelmilla tai urheilulla Lauantain
lastenohjelmat sijoittuvat siis aamuun tai aamupéivéaan kellonaikojen 10 ja 14 véille.
Opetusohjelmat

Lauantai den ohjelmistoon e ole kuulunut opetusohjelmia.

Viihde

Lauantaiden ohjelmistoissa on ollut yllattavan vahan viihdeohjelmia, keskimaarin muutama
ohjelma péivassa. Usein yksi viihdeohjelma on sijoitettu Kahdeksan uutisten ja sdan tuntumaan
joko ennen niitd kello 19.15/19.30-20 tai niiden jalkeen kello 20.15-21.05/21.10/21.15.
Viihdeohjelmia on ripoteltu myds toisinaan iltapéiviin tai myohéisiltaan.

Sunnuntai

Ajankohtaisohjelmat

Sunnuntaisin on esitetty toisinaan ajankohtaisohjelmia, mutta niiden ohjelmapaikat ovat
vaihdelleet melko paljon: joskus ajankohtai sohjelma on heti sunnuntain ohjelmiston akupuolella
kello 18.05-19. Nelosen alkuvuosina kaavioihin sijoitettiin my6s parikertaa ajankohtai sohjelma
sunnuntai-illan péatteeksi noin kello 23.15-00.15. Kevddn 2003 kaaviossa e ole merkitty
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sunnuntaille yhtédn ajankohtaisohjelmaa, mutta kanavan nettisivuilla olevista ohjelmatiedoista
kdy kuitenkin ilmi, ettd kello 11-11.40 ohjelmistossa on Sunnuntaikomitea, joka on Ruben
Stillerin gjankohtai saiheisiin keskittyva keskustel uohjelma.

Asiaohjelmat

Asiaohjelmat on sijoitettu sunnuntaikaavioissa prime timen ulkopuolelle aamupéivéan tai
paikat noin kello 23.10-00.05/00.10 tai noin 00.05-01.05.

Kulttuuriohjelmat

Kulttuuriohjelmia oli sunnuntain kaaviossa vain pari kertaa vuonna 1997.

Palvelu- ja harrasteohjelmat

Sunnuntai iltapéivissd ja akuilloissa on ollut koko Nelosen historian gjan yleensd muutama
palvelu- ja harrasteohjelma. Muutamana ensimmaisena vuonna ne sijoitettiin yleensa puolen
péivan jalkeen alkaviksi, kun taas vuodesta 2000 lghtien pavelu- ja harrasteohjelma alkaa usein
jo esimerkiksi kello 10.30. Pari kertaa tdméan ryhman ohjelma, yleensa Rikosraportti, on sijoitettu
myohaéisiltaan puolenyén tienaille.

Urheilu

Sunnuntaisin ldhetetd&dn melko vahan urheilua. Urheillun ohjelmapaikkoja on siella téalla
aamupéivassa jamyohéisillassa.

Kotimainen fiktio

Vuosina 1998 ja 1999 kéytettiin vakiointia, jossa kotimaisen fiktion paikka oli kello 18-19.
Viime vuosina kotimainen fiktio on sijoitettu sunnuntaipéivassa silloin kun sitéd on ollut tarjolla
ohjelmapaikalle kello 20.15-21/21.10/21.15.

Ulkomainen fiktio

Ulkomainen fiktio on tayttanyt syksystd 1999 ldhtien aikavélin kello 16-18 muutamia
poikkeuksia lukuun ottamatta kaikissa kaavioissa. Myds enne kello 16:a on kaavioissa usein
muutamia ulkomaisen fiktion paikkoja. Illan ohjelmistossa melko voimakkaasti vakioituja
ulkomaisen fiktion paikkoja ovat olleet kello 18.05/18.15-19 ja 19/19.05-20. Myds
Myo6hai suutisia seuraa toisinaan ulkomainen fiktiosarja.

Elokuvat

Sunnuntai-illan elokuva alkaa kello 21. Nelonen on ohjelmoinut osaan kaavioista elokuvan myds
sunnuntai-iltapéivaan. Kevaalla 2003 sen alkamisaika on noin kello 12.

L astenohjelmat

Kesdén 2000 saakka lastenohjelmat oli sijoitettu aamupéivédn, mutta uudemmista kaavioista
lastenohjelmat ovat hévinneet.

Opetusohjelmat

Opetusohjelmiaei ole kaavioissa sunnuntai den kohdalla lainkaan.

Viihde

Viihteen (uusintojen) maéra erityisesti aamu- ja iltapéivien ohjelmistossa on lisddntynyt selvasti
vuodesta 2000 lahtien. lltapéivallakello 14:nja 15 tienoillaon usein viihteen paikka. lllallakello
20.15-21 paikka on selvimmin vakioitu. Myds juuri ennen kello kahdeksan uutisia on
muutamassa kaaviossa viihdetta.
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Liite 5. Katsojaluvut

Finnpanel Oy 2003-05-08
Estimaatit 01.07. -
Yhteenveto (000) 31.07.1997
Ohjelman yleisd
Ohjelma KAIKKI 3+V KAIKKI 10+ 10-14 V 15-24V
KESANELONEN 36 ohjelmaa 23 22 1 3
ka peitto % 0 1 0 1
PAIVAN LOOPPI 30 ohjelmaa 53 53 1 8
ka peitto % 1 1 0 1
KOHDERYHMAN KOKO (1000) 4917 4464 326 638
henkilgita paneelissa 1355 1224 78 162
Finnpanel Oy 2003-05-08
Yhteenveto Profiili-%  01.07. - 31.07.1997
Ohjelma KAIKKI 3+V KAIKKI 10+ 10-14 V 15-24V
KESANELONEN 100 97 4 16
PAIVAN LOOPPI 100 100 2 16
Finnpanel Oy 2003-05-08
Yhteenveto Estimaatit (000) 02.02. - 24.02.1998
Ohjelman yleis6
KAIKKI KAIKKI
Ohjelma 3+V 10+ 10-14V
RAKKAUTTA JA ANARKIA 4 OHJELMAA 47 46 1
ka peitto % 1 1 0
TURKKA & TURKKA 4 OHJELMAA 23 23 0
ka peitto % 0 1 0
KOHDERYHMAN KOKO (1000) 4915 4461 326
henkilita paneelissa 1340 1240 80
Finnpanel Oy 2003-05-08
Yhteenveto Profiili-% 02.02. - 24.02.1998
Ohjelman yleisd
KAIKKI KAIKKI
Ohjelma 3+V 10+ 10-14V
RAKKAUTTA JA ANARKIA 100 99 3
TURKKA & TURKKA 100 100 0

NAISET MIEHET
25-34V 35-44V 45-64 V 25-44V 25-44V 25-44V
5 4 6 9 5 4
1 1 0 1 1 1
12 12 13 24 11 13
2 2 1 2 2 2
697 780 1284 1477 728 749
184 245 375 429 235 194
NAISET MIEHET
25-34V 35-44V 45-64 V 25-44V 25-44V 25-44V
19 18 21 37 20 17
23 22 24 45 21 24
NAISET  MIEHET
15-24V  25-34V 3544V 4564V 2544V  25-44V  25-44V
5 11 10 14 22 8 14
1 2 1 1 1 1 2
2 3 4 7 7 5 2
0 0 0 1 0 1 0
633 705 779 1281 1484 721 763
156 175 243 369 418 218 200
NAISET  MIEHET
15-24V  25-34V  35-44V  45-64V  25-44V  25-44V  25-44V
11 24 23 30 48 19 29
9 12 17 29 29 20 9
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Finnpanel Oy
Yhteenveto

Ohjelman yleiso

Ohjelma

NELOSEN UUTISET JA S

SEXODUS

TEAM AHMA

TAHTITEHDAS

KOHDERYHMAN KOKO (1000)
Finnpanel Oy

Yhteenveto

Ohjelman yleiso

Ohjelma

NELOSEN UUTISET JA S
SEXODUS

TEAM AHMA

TAHTITEHDAS

Finnpanel Oy
Yhteenveto

Ohjelman yleiso

Ohjelma

DOLCE VITA

HUULIVEIKOT

SUNSET BEACH

KOHDERYHMAN KOKO (1000)

Finnpanel Oy

Yhteenveto

Ohjelman yleis6

Ohjelma
DOLCE VITA
HUULIVEIKOT

Finnpanel Oy
Yhteenveto

Ohjelman yleisd

Ohjelma
HUONOSTI KAYTTAYTYVA

ISANMAAN TOIVOT

YLLYTYSHULLUT

Estimaatit (000)

10 OHJELMAA
ka peitto %

4 OHJELMAA
ka peitto %

3 OHJELMAA

ka peitto %

15 OHJELMAA
ka peitto %

Profiili-%

Estimaatit (000)

4 OHJELMAA

9 OHJELMAA

22 OHJELMAA

Profiili-%

Estimaatit (000)

4 OHJELMAA
ka peitto %

4 OHJELMAA
ka peitto %

5 OHJELMAA

2003-05-08
02.04. - 30.04.1998

KAIKKI KAIKKI NAISET  MIEHET
3+V 10+ 10-14V  15-24V  25-34V  35-44V 4564V  25-44V  25-44V  25-44V
73 71 4 15 16 18 31 16 14
1 2 1 1 2 2 1 2 2 2
86 86 0 12 15 17 26 31 13 19
2 2 0 2 2 2 2 2 2 3
357 334 44 53 62 88 60 151 7 74
7 7 14 8 9 11 5 10 10 10
121 119 4 17 22 17 28 39 26 14
2 3 1 3 3 2 2 3 3 2
4917 4470 326 634 704 782 1292 1486 737 749
2003-05-08
02.04. - 30.04.1998
KAIKKI KAIKKI NAISET  MIEHET
3+V 10+ 10-14V  15-24V  25-34V  35-44V 4564V  25-44V  25-44V  25-44V
100 99 3 11 27 19 24 46 18 27
100 100 0 14 17 20 29 37 15 22
100 93 12 15 18 25 17 43 22 21
100 98 3 14 17 14 24 31 20 11
2003-05-08
01.04. - 30.04.1998
KAIKKI KAIKKI NAISET  MIEHET
3+V 10+ 10-14V  15-24V  25-34V 3544V 4564V  25-44V  25-44V  25-44V
33 33 1 3 5 8 11 13 10 3
1 1 0 0 1 1 1 1 1 0
147 140 18 16 20 34 35 54 28 26
3 3 6 2 3 4 3 4 4 3
51 50 3 15 4 6 17 10 8 3
1 1 1 2 1 1 1 1 1 0
4917 4470 326 634 703 783 1292 1486 737 749
2003-05-08
01.04. - 30.04.1998
KAIKKI KAIKKI NAISET  MIEHET
3+V 10+ 10-14V  15-24V  25-34V 3544V 4564V  25-44V  25-44V  25-44V
100 99 3 9 14 25 35 39 30 9
100 95 11 8 15 23 24 37 20 18
100 98 6 28 9 12 33 21 15 5
2003-05-08
02.10. - 30.10.1998
KAIKKI KAIKKI NAISET  MIEHET
3+V 10+ 10-14V  15-24V  25-34V  35-44V 4564V  25-44V  25-44V  25-44V
252 251 15 44 61 62 46 123 67 55
5 6 5 7 9 8 4 8 9 7
174 170 15 31 49 38 24 87 44 43
4 4 5 5 7 5 2 6 6 6
187 175 14 11 42 40 37 82 43 40
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Date periods :

Description
20.20

60 minuuttia
Gonzo tv
Kadonneet jaljet
McCallum
Panorama
Syvisséa vesissa

Description
20.20

60 minuuttia
Gonzo tv
Kadonneet jaljet
McCallum
Panorama
Syvisséa vesissa

Description
20.20

60 minuuttia
Gonzo tv
Kadonneet jaljet
McCallum
Panorama
Syvissa vesissa

Description
Dawsons' Creek

Description
Dawsons' Creek

Description
Dawsons' Creek

10-14v
AMR

Miehet
25-44v
AMR

10+
AMR
164799

Thu, 01.04.1999-Fri, 30.04.1999

10-14v
AMR
1802
4529
806
2186
2668
2017
2411

Miehet
25-44v
AMR
15856
6482
14605
26335
29398
4773
19175

10+
AMR
99301
50817
31529
133794
123829
19679
103306

16670

21035

10-14v
AMR %
52

Miehet

25-44v

AMR %
2,8

10+
AMR %
3,7

10-14v
AMR %

Miehet
25-44v
AMR %

AMR %

Date periods : Sat, 01.05.1999-Mon, 31.05.1999

AMR %

10-14v
Description  AMR
Kylmé Rinki 3383
Miehet
25-44v
Description  AMR
Kylmé Rinki 26753
10+ 10+
Description  AMR
Kylmé Rinki 92808

10-14v
AMR %

Miehet
25-44v
AMR %

10-14v 15-24v 15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v
ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR
0,6 1,6 7601 1,2 75 31663 2,2 31,2 33655
14 13,4 6115 1,0 93 18067 1,2 32,6 14305
0.3 2,1 6073 1,0 18,9 20833 14 65,5 3129
0,7 1,6 11803 19 8,5 62851 4,3 46,5 37582
0,8 25 5842 0,9 4,2 72296 50 58,5 30691
0,6 8,6 2696 0,4 9,5 7247 0,5 35,4 6266
0,8 2,3 10401 1,6 9,9 57381 3,9 55,9 21692
Miehet  Naiset Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 35-44
ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR
21 15,9 15807 22 15,3 14773 21 14,9 16890
0,9 10,5 11584 16 22,1 9268 13 16,3 8799
2,0 47,7 6229 0,9 17,8 11249 1,6 36,3 9584
35 19,4 36515 51 27,2 28422 4,1 21,2 34429
3,9 23,5 42898 6,0 34,9 29121 4,2 23,9 43175
0,7 25,0 2474 0,3 10,4 4311 0,6 22,1 2936
2,6 18,6 38206 53 37,2 27887 4,0 275 29494
kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl
25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat
ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
2,2 98,0 24946 2,8 24,5 99301 2,2 98,0
11 97,5 12883 15 23,1 50817 11 97,5
0,7 100,0 14638 1,6 44,8 31529 0,7 100,0
3,0 99,7 45306 51 33,8 133794 3,0 99,7
2,8 99,9 56216 6,3 46,1 123829 2,8 99,9
0,4 89,8 5867 0,7 28,2 19679 0,4 89,8
23 99,8 45119 51 44,5 103306 23 99,8
10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v
ADH % AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR
9,7 69582 10,8 41,9 58412 4 35,6 13804
Miehet  Naiset  Naiset  Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44
ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR
12,8 37377 52 22,8 31615 4,6 195 26797
kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl
10+ 25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat
ADH % AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
98,8 47278 53 28,6 164799 37 98,8
10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v
ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR
3,9 25487 27,6 38790 2,7 41 21157
Miehet  Naiset  Naiset  Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44
ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR
284 12037 12,7 15731 2,3 16,4 23059
kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl
10+ 25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat
ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
100 29718 31,4 92808 2,1 100

45-64v
AMR %
16

35-44
AMR %

45-64v
AMR %

2,6
11
0,2
2,9
2,3
0,5
1,7

AMR %

2,2
11
13
4,5
5,6
04
38

45-64v
AMR %
11

AMR %
3,5

3

45-64v
ADH %

334
27,8
11,0
28,8
25,3
27,7
21,2

35-44
ADH %

16,3
16,3
29,2
25,3
34,5
13,2
28,4

45-64v
ADH %

8,3

35-44
ADH %

16

45-64v
ADH %

23,3

35-44
ADH %

24,7
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Date periods :

Fri, 01.10.1999-Sun, 31.10.1999

10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Kaverille ei jateta 25849 8,1 53 55305 8,6 11,4 208848 14,3 44,1 114356 8,7 24,3
Pulkkinen 13479 4,2 9,4 35358 55 24,5 63125 43 44,1 23842 1.8 16,5
Rikosraportti 11803 3,7 4,2 14769 23 5,2 106416 7,3 37,7 97096 7.4 34,3
UEFA Champions League 2087 0,7 2,0 19537 3,0 17,4 53302 3,6 49,7 27514 2,1 25,0
Voitto kotiin! 7802 2,4 4.8 15002 2,3 91 53645 3,7 33,2 45497 35 28,3

Miehet ~ Miehet ~Miehet Naiset Naiset Naiset

25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44 35-44 35-44
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Kaverille ei jateta 113041 15,2 23,8 95807 13,3 20,3 102576 14,8 21,7 106272 13,8 22,4
Pulkkinen 42212 57 29,6 20913 2,9 14,5 37973 55 26,4 25152 33 17,7
Rikosraportti 69934 9,4 24,9 36482 51 12,9 39340 57 14,0 67076 8,7 23,8
UEFA Champions League 47438 6,4 43,8 5865 038 6,0 23151 3,3 21,2 30151 3,9 28,5
Voitto kotiin! 25045 3,4 15,4 28599 4,0 17,9 22827 3,3 14,1 30817 4,0 19,1

kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl

10+ 10+ 10+ 25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Kaverille ei jateta 455555 10,2 96,5 154622 17,2 32,6 455555 10,2 96,5
Pulkkinen 138894 31 96,6 49727 55 34,6 138894 3,1 96,6
Rikosraportti 278257 6,2 98,5 76494 8,5 27,1 278257 6,2 98,5
UEFA Champions League 110201 2,5 99,9 39272 4,4 37,7 110201 2,5 99,9
Voitto kotiin! 151581 34 93,7 35593 4,0 21,9 151581 3,4 93,7

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %

Nelosen uutiset

5483 17 4 15349 2,4 13 48337 33 36,6 38509 2,9 28,6

Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44 35-44 35-44
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %

Nelosen uutiset

27359 3,7 20,9 20979 2,9 15,7 24008 3,5 18,5 24329 3,2 18

kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl

10+ 10+ 10+ 25-44 25-44 25-44 vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Nelosen uutiset 130390 2,9 97,3 35300 3,9 27,1 130390 2,9 97,3
Date periods : Wed, 01.03.2000-Fri, 31.03.2000

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %

Mustan kissan kuja

8589 2,7 9 16258 2,5 11,6 36255 2,5 26,3 43442 3.2 32,2

Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset  Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44 35-44 35-44
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR %  ADH %

Mustan kissan kuja

19579 2,7 13,7 16676 2,4 12,5 13675 2 94 22580 2,9 16,9

kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl

10+ 10+ 10+ 25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Mustan kissan kuja 128275 2,8 96,5 25063 2,8 18,1 128275 2,8 96,5

Date periods :

Description
Kylméverisesti sinun
Sairaalaelamaa
Sunset Beach
Valvomo

Description
Kylméverisesti sinun
Sairaalaelamaa
Sunset Beach
Valvomo

Description
Kylméverisesti sinun
Sairaalaelamaa
Sunset Beach
Valvomo

Sat, 01.04.2000-Sun, 30.04.2000

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %

9757 31 2,6 43911 6,7 11,8 152623 10,6 41,5 126373 9,5 34,2
11173 35 10,1 9465 15 8,5 32849 2,3 30,2 34289 2,6 31,5
13604 4,3 11,7 18546 2,9 154 27214 19 22,8 40166 3,0 33,8

784 0,2 11 9492 15 154 30276 2,1 47,1 17349 13 25,6

Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset  Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44 35-44 35-44
AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %

90521 12,3 245 62102 8,8 17,0 54292 8,1 14,7 98331 12,8 26,8
13582 19 12,1 19267 2,7 18,1 11619 17 104 21230 2,8 19,8

6586 0,9 55 20628 2,9 17,3 18769 2,8 15,7 8445 11 71
18941 2,6 29,6 11334 16 175 11457 17 17,9 18819 2,4 29,2

kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl

10+ 10+ 10+ 25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat

AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
368343 8,2 99,7 109557 12,4 29,8 368343 8,2 99,7
105524 2,3 96,6 16499 1,8 15,3 105524 2,3 96,6
117923 2,6 99,3 22904 2,6 19,4 117923 2,6 99,3
65053 15 99,9 24062 2,7 37,2 65053 15 99,9
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10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
Description  AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Saint-Tropez 9547 3 12,7 11881 1.8 15,9 18719 13 25,7 22142 17 29,3

Miehet  Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset

25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44 35-44 35-44
Description  AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Saint-Tropez 6869 0,9 9,1 11850 1,7 16,6 8608 13 11,9 10111 13 13,8

kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl

25-44v  25-44v  25-44v 10+ 10+ 10+ vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Saint-Tropez 6567 0,7 8,6 72226 1,6 96,5 72226 1,6 96,5

Date periods : Sun, 01.10.2000-Tue, 31.10.2000

10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %

Ammu vaan! 5744 1,8 5.8 17433 2,7 17,6 54894 3,8 52,3 16699 1,3 15,4
Naistenmies 5948 1,9 71 12330 1,9 15,6 35004 2,4 42,7 20864 1,6 259
Palaneen kéary 3145 1,0 15 27055 4,2 12,6 57541 4,0 27,1 71478 53 33,5
Sopranos 5182 1,7 3,2 40816 6,2 25,4 77513 54 44,9 36065 2,7 21,7
Spin City 4069 1,3 4,5 24842 3,8 27,0 35151 25 38,4 23553 1,8 26,8
Stressi-Erkki 14198 4,5 18,5 13387 2,0 17,0 25455 18 32,4 17020 1,3 21,8
West Wing 3005 1,0 2,6 19648 3,0 16,1 56750 3,9 47,6 33171 25 27,0
Ala kerro aidille 7412 2,3 4,7 34857 53 219 67700 47 42,6 37009 2,8 23,0

Miehet Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44 35-44 35-44

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Ammu vaan! 22733 31 22,0 32161 4,6 30,3 43868 6,6 42,2 11026 15 10,2
Naistenmies 12946 1,8 15,8 22058 31 26,9 21457 3,2 26,5 13547 1,8 16,2
Palaneen kary 25485 35 12,2 32056 4,5 14,9 28143 4,2 13,3 29398 3,8 13,8
Sopranos 50152 6,8 29,1 27360 3,9 15,9 47932 7,1 27,5 29581 3,9 17,4
Spin City 19156 2,6 21,1 15995 2,3 17,3 25084 3,7 27,2 10067 1,3 11,2
Stressi-Erkki 13757 1,9 17,6 11697 1,6 14,8 14276 2,1 17,9 11179 15 14,5
West Wing 28753 3,9 24,3 27996 4,0 233 35563 53 30,1 21186 2,8 17,5
Ala kerro sidille 29895 4,1 18,9 37806 53 23,7 40167 6,0 252 27534 3,6 175
kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl

10+ 10+ 10+ 25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Ammu vaan! 103601 2,3 99,8 41808 4,6 40,4 103601 23 99,8
Naistenmies 80676 1,8 99,0 28617 31 35,0 80676 18 99,0
Palaneen kéary 211396 4,7 99,0 37958 4,1 17,9 211396 47 99,0
Sopranos 167687 37 99,9 61281 6,6 36,3 167687 37 99,9
Spin City 90208 2,0 99,6 27958 3,0 31,1 90208 2,0 99,6
Stressi-Erkki 75048 1,7 96,3 17508 1,9 22,6 75048 1,7 96,3
West Wing 120938 2,7 99,8 44000 4,8 36,9 120938 2,7 99,8
Alé kerro aidille 159485 3,6 100,0 53227 58 33,5 159485 3,6 100,0

10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
70’s Show 21989 7 11,3 63302 9,7 32,8 76290 53 39,1 23262 1,7 11,7

Miehet Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset

25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34 35-44 35-44 35-44
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
70’s Show 41829 57 215 34460 4,9 17,6 53856 8 27,6 22434 2,9 11,4

kaupunk. kaupunk. kaupunk. 10+ pl 10+ pl 10+ pl

10+ 10+ 10+ 25-44v  25-44v  25-44v  vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
70’s Show 189862 4,2 97,5 62809 6,8 32,1 189862 422 97,5
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Date periods : Thu, 01.02.2001-Wed, 28.02.2001

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Haluatko miljon&ériksi? K« 47826 15,2 8,2 69957 10,6 11,8 170691 12 28,9 177289 13 30,2

Miehet ~ Miehet  Miehet  Naiset Naiset Naiset kaupunk. kaupunk. kaupunk.

25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR %  ADH %
Haluatko miljon&ériksi? K« 84712 11,7 14,3 85979 12,3 14,6 122836 13,3 20,8 76741 11,7 13

10+ pl 10+ pl 10+ pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat  vieraat vieraat
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Haluatko miljon&ériksi? K 93950 12,3 159 568120 12,6 96,7 568120 12,6 96,7

Date periods : Sun, 01.04.2001-Mon, 30.04.2001

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %

20.20 3358 11 2,6 9288 1.4 7,3 36079 2,5 28,6 49252 3,6 40,2
4D 12864 41 4,7 33491 51 12,6 123099 8,6 45,6 73748 54 26,5
Kuuden uutiset 6115 19 79 16773 2,6 17,3 33457 2,4 334 32726 2,4 28,9
Paa sekaisin 4571 15 42 23230 3,5 21,0 56280 4,0 476 26735 2,0 21,4

Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset  kaupunk. kaupunk. kaupunk.
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %

20.20 18647 2,6 151 17432 2,5 135 28973 31 23,1 16675 2,5 13,2
4D 53985 75 20,4 69114 9,9 252 91748 10,0 34,4 61187 9,3 23,2
Kuuden uutiset 11815 16 121 21642 31 21,6 23641 2,6 22,7 15531 2,4 15,8
Paa sekaisin 30326 4,2 253 25954 3,7 22,4 41693 4,5 36,0 29954 4,6 26,1

10+ pl 10+ pl 10+ pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
20.20 19404 2,5 15,4 122586 2,7 98,8 122586 2,7 98,8
4D 61913 8,1 22,4 267108 59 97,9 267108 59 97,9
Kuuden uutiset 17926 2,4 17,5 102937 2,3 97,4 102937 2,3 97,4
Paa sekaisin 26326 3,5 21,5 118402 2,6 100,0 118402 2,6 100,0

Date period: Sat, 01.09.2001-Sun, 30.09.2001

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Lihavat 2870 0,9 19 20307 3,1 14 56252 4 38,7 44999 3,3 315

Miehet ~ Miehet Miehet Naiset  Naiset Naiset  kaupunk. kaupunk. kaupunk.

25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Lihavat 21648 3 14,9 34604 5 23,8 38995 43 26,5 26864 4,1 19,1

10+ pl 10+ pl 10+ pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat  vieraat vieraat
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Lihavat 29387 3,8 19,6 144076 3,2 98,8 144076 3.2 98,8
Date periods : Mon, 01.10.2001-Wed, 31.10.2001

10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Giljotiini 6497 2,1 45 19125 2,9 13,2 39880 2,8 27,5 52316 3.8 36,0
Saari 7492 24 56 20639 3,1 14,6 45941 3,2 333 40081 29 29,0
Taistelupari:Dempsey&Makepeace 2175 0,7 16 12664 19 9,6 58976 4,1 44,2 47203 35 32,8
Talousuutiset 6341 2,0 4,0 15626 2,4 9,5 40063 2,8 24,7 67041 49 43,7

Miehet ~ Miehet ~Miehet Naiset Naiset Naiset  kaupunk. kaupunk. kaupunk.
25-44v  25-44v 25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34

Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Giljotiini 24838 34 17,2 15042 2,2 10,3 30858 34 21,4 20795 3,2 143
Saari 20199 28 15,1 25742 37 18,1 33160 3,6 24,0 26110 4,0 18,8
Taistelupari:Dempsey&Makepeace 35678 4,9 26,7 23298 34 17,6 39805 4,4 30,2 22705 35 17,0
Talousuutiset 19541 2,7 11,7 20521 3,0 13,0 30117 33 18,7 17138 2,6 11,0
10+ pl 10+ pl 10+ pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat  vieraat  vieraat
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Giljotiini 19085 25 13,2 143542 32 98,8 143542 3,2 98,8
Saari 19831 2,6 14,4 135940 3,0 96,3 135940 3,0 96,3
Taistelupari:Dempsey&Makepeace 36271 4,8 27,3 137693 31 99,5 137693 31 99,5
Talousuutiset 22925 3,0 13,8 156189 35 98,7 156189 35 98,7
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Date periods : Sat, 01.12.2001-Mon, 31.12.2001

10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Keskiviikkotrilleri 8125 2,6 33 34752 53 14,2 97566 6,9 38,2 83986 6,2 32

Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset ~ Naiset  kaupunk. kaupunk. kaupunk.

25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Keskiviikkotrilleri 56926 7,9 22,4 40640 5,8 15,8 62097 6,9 24,6 51764 7,9 20,7

10+ pl 10+ pl 10+ pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Keskiviikkotrilleri 45802 6 17,5 256005 57 99,4 256005 5,7 99,4
Date periods : Fri, 01.02.2002-Thu, 28.02.2002
10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR %  ADH %
Sinkut lemmenlaivalla 16708 53 10,4 43012 6,6 26,5 60564 4,3 37,3 34828 25 21,3

Miehet  Miehet ~ Miehet  Naiset Naiset ~ Naiset  kaupunk. kaupunk. kaupunk.

25-44v 25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR %  ADH %
Sinkut lemmenlaivalla 23773 3,3 14,6 36791 53 22,7 42871 4,8 26,6 35878 55 22,3

10+ pl 10+ pl 10+ pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat  vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR %  ADH %
Sinkut lemmenlaivalla 24686 33 15 169848 3,7 104,5 160583 35 98,7
Date periods : Mon, 01.04.2002-Tue, 30.04.2002

10-14v  10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Felicity 7330 2,3 50 35034 53 22,7 58351 4,2 39,3 28032 2,0 19,4
Hypponen Enbuske Experience 7785 25 38 57167 8,7 27,3 92393 6,6 44,5 38343 2,8 18,4
NHL Power Week 6806 22 19,9 7745 12 23,6 9645 0,7 26,3 4647 0,3 11,9
Sinkkunaiset Nykissa 6893 2,2 73 24379 3,7 25,3 39926 2,8 40,6 19646 1.4 20,7
Torkytorstai:Banzai 9311 2,9 6,7 46865 71 32,5 65836 4,7 45,5 18118 13 12,5
Torkytorstai:Jerry Springer Show 2258 0,7 2,1 35218 54 32,8 47667 3,4 48,2 13841 1,0 13,3

Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset kaupunk. kaupunk. kaupunk.
25-44v 25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Felicity 20581 2,9 14,0 37770 55 253 45044 50 30,7 33787 52 22,4
Hypponen Enbuske Experience 46363 6,5 225 46030 6,7 22,1 67855 75 32,8 49395 7,6 23,9
NHL Power Week 7491 11 20,8 2155 0,3 73 8101 0,9 21,8 5774 0,9 15,4
Sinkkunaiset Nykissa 15815 2,2 16,4 24111 3,5 24,2 30271 33 30,8 21860 3,4 21,4
Torkytorstai:Banzai 42134 59 29,6 23702 3,5 15,9 46732 52 32,5 42633 6,6 29,4
Torkytorstai:Jerry Springer Show 25265 35 258 22402 3,3 22,4 32579 3,6 32,9 25559 4,0 26,2
10+pl  10+pl  10+pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Felicity 24565 3,3 16,9 155601 3,4 104,0 146829 3,2 98,2
Hypponen Enbuske Experience 42999 57 20,7 216172 4,8 103,8 207855 4,6 99,8
NHL Power Week 3872 0,5 10,9 33378 0,7 96,2 30926 0,7 88,9
Sinkkunaiset Nykissa 18067 2,4 19,2 100425 2,2 104,0 95482 21 98,8
Torkytorstai:Banzai 23203 3,0 16,1 150713 3,3 104,3 143992 3,2 99,9
Torkytorstai:Jerry Springer Show 22108 3,0 22,0 108099 2,4 106,1 102390 2,3 100,0
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Date periods :

Tue, 01.10.2002-Thu, 31.10.2002

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Gay Riviera 1088 0,4 21 10500 16 17,4 25201 18 41,9 20357 15 33,2
Pelkokerroin 17038 54 50 92666 14,1 27,3 162455 11,5 48,1 52057 3,8 15,3
R-Studio 595 0,2 0,5 14438 2,2 10,9 49998 3,6 37,6 43422 31 32,8
Sopranos 3409 11 1,6 29583 45 13,9 95718 6,8 45,2 58569 4,2 27,5
The Osbournes 33821 10,7 8,3 105914 16,1 25,9 182680 13,0 44,6 71134 51 17,4
Unelmien poikamies 10046 3,2 71 35881 55 252 61046 4.3 42,8 29673 2,1 20,6
Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset kaupunk. kaupunk. kaupunk.
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Gay Riviera 11384 1,6 19,1 13816 2,0 22,8 19991 2,2 33,8 10455 16 17,3
Pelkokerroin 81698 11,4 24,2 80757 11,7 23,9 110142 12,3 32,7 96076 14,8 28,4
R-Studio 30313 4,2 22,7 19686 2,8 14,9 34801 3,9 26,2 18376 2,8 13,9
Sopranos 60241 8,4 28,6 35476 51 16,6 67840 7,6 31,9 43016 6,6 20,4
The Osbournes 79465 11,1 19,4 103215 15,0 25,2 132345 14,8 32,4 108786 16,8 26,7
Unelmien poikamies 19273 2,7 13,5 41772 6,1 29,3 46849 52 32,9 34570 53 243
10+ pl 10+ pl 10+ pl
35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat  vieraat vieraat
Description AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Gay Riviera 14746 2,0 24,7 63124 14 104,0 60610 1,3 100,0
Pelkokerroin 66379 8,8 19,7 351886 77 103,8 337678 75 99,7
R-Studio 31622 4,2 23,7 137219 3,0 103,3 133048 2,9 100,0
Sopranos 52702 7,0 24,8 219398 4,8 103,3 211670 4,7 99,7
The Osbournes 73894 9,8 18,0 420377 9,2 102,8 405296 8,9 99,0
Unelmien poikamies 26476 35 18,5 150198 3,3 1054 141031 31 98,8

Date periods :

Fri, 01.11.2002-Sat, 30.11.2002

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v

Description AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Tummien vesien tulkit 9108 2,9 2,6 30862 4,7 9,3 127708 9,1 37,1 113901 8,2 32,4
Miehet ~ Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset kaupunk. kaupunk. kaupunk.
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
Tummien vesien tulkit 70587 9,8 20,5 57121 8,3 16,6 91420 10,2 26,8 59257 9,1 17,4
10+ pl 10+ pl 10+ pl
35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat  vieraat vieraat
Description AMR AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
Tummien vesien tulkit 68450 9 19,8 351838 7,7 101,9 341970 75 99,1

Date periods

Description
Passions

Description
Passions

Description
Passions

Sat, 01.03.2003-Mon, 31.03.2003

10-14v 10-14v  10-14v  15-24v  15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v  45-64v  45-64v
AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
20074 6,2 16,3 22720 3,5 18,6 20767 15 17 31220 2,2 25,5

Miehet  Miehet Miehet Naiset Naiset Naiset kaupunk. kaupunk. kaupunk.

25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34 25-34 25-34

AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
6439 0,9 52 14328 2,1 11,8 17748 2 14,5 9783 15 8

10+ pl 10+ pl 10+ pl

35-44 35-44 35-44 10+ 10+ 10+ vieraat  vieraat vieraat
AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH% AMR AMR % ADH %
10984 15 9 122214 2,7 100,1 118662 2,6 97,1
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Date periods :

Description

4D

Alias

Folken matkassa
Haluatko filmitahdeksi?
Hyppdnen Enbuske Experience
Kahdeksan uutiset
My6haisuutiset

Ranuan kummit
Rikosraportti
Sunnuntaikomitea

UEFA Champions League
West Wing

Description
4D

Alias

Folken matkassa
Haluatko filmitahdeksi?
Hyppoénen Enbuske Experience
Kahdeksan uutiset
Mydhaisuutiset

Ranuan kummit
Rikosraportti
Sunnuntaikomitea

UEFA Champions League
West Wing

Description

4D

Alias

Folken matkassa
Haluatko filmitahdeksi?
Hyppdnen Enbuske Experience
Kahdeksan uutiset
My6haisuutiset

Ranuan kummit
Rikosraportti
Sunnuntaikomitea

UEFA Champions League
West Wing

Tue, 01.04.2003-Wed, 30.04.2003

10-14v  10-14v  10-14v  15-24v
AMR AMR % ADH% AMR
6569 2,0 2,8 43032
5150 1,6 2,1 74869
1010 0,3 1,0 6745
16514 51 6,7 50712
5822 18 2,8 41464
5192 16 2,8 18029
1975 0,6 2,3 18926
5809 18 3,7 25861
1797 0,6 1,0 13620
76 0,0 0,1 5108
2722 0,8 1,6 20256
2010 0,6 19 20432
Miehet ~ Miehet ~ Miehet  Naiset
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v
AMR AMR% ADH% AMR
39883 5,6 19,1 51801
61828 8,7 24,9 57559
14733 21 15,1 7017
39176 55 15,1 51218
50071 7,0 24,0 47484
29355 4,1 14,5 27218
21706 3,0 21,8 18255
36390 51 23,6 33011
35412 50 20,1 19544
9542 1.3 11,9 9141
44740 6,3 34,8 8776
15772 2,2 15,1 29136
35-44 35-44 35-44 10+
AMR AMR% ADH% AMR
47226 6,3 22,0 227041
34980 4,7 14,2 257334
15318 2,0 15,8 94627
37250 50 14,9 255498
43225 57 20,8 216414
35468 4,7 17,4 208399
18542 25 18,2 104388
30204 4,0 19,8 153128
35795 4,7 20,0 180199
11252 15 13,7 86405
27143 3,6 20,9 132064
20865 2,8 20,4 111774

15-24v  15-24v  25-44v  25-44v  25-44v  45-64v
AMR% ADH% AMR AMR % ADH% AMR
6,6 20,3 91684 6,6 42,3 56100
11,5 30,4 119387 8,6 48,1 35225
1,1 6,8 21749 16 23,0 40578
78 20,7 90393 6,5 357 56790
6,4 19,7 97555 7.0 46,7 48383
2,8 8,7 56573 4,0 27,7 74677
2,9 18,2 39961 2,9 38,8 28587
4,0 16,8 69401 5,0 45,3 37102
2,1 75 54956 4,0 31,0 73922
0,8 6,4 18684 13 23,1 34071
31 16,5 53516 38 41,4 44567
3,1 18,8 44908 3,2 42,1 26421
Naiset Naiset kaupunk. kaupunk. kaupunk.
25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-44v  25-34
AMR% ADH% AMR AMR% ADH% AMR
7.6 233 65639 74 30,3 44458
8,4 233 86756 9,7 34,8 84407
1,0 79 12667 14 12,8 6431
75 20,6 67480 75 26,7 53144
7,0 22,7 73317 8,2 351 54330
4,0 13,2 41269 4,6 20,3 21104
2,7 16,9 29753 33 29,4 21419
4,8 21,7 53542 6,0 351 39197
2,9 10,9 38542 43 21,6 19161
1,4 11,2 12879 15 15,7 7431
13 6,6 45540 51 36,1 26373
4,3 27,1 35180 3,9 32,6 24043
10+ pl 10+ pl 10+ pl
10+ 10+ vieraat  vieraat  vieraat
AMR% ADH% AMR AMR % ADH %
50 103,8 219849 4,8 99,9
5,6 103,8 246426 54 99,5
2,1 101,7 91637 2,0 98,8
5,6 103,2 241461 53 97,5
4,7 103,5 206486 4,5 98,8
4,6 101,2 202249 4,4 98,2
2,3 105,8 99295 2,2 99,9
3,3 99,7 145929 3,2 95,0
3,9 100,7 176958 3,9 98,9
19 105,4 81475 1,8 99,4
2,9 102,3 128781 2,8 99,5
25 105,5 105208 2,3 98,8

45-64v

AMR %
4,0
25
2,9
4,0
34
53
2,0
2,6
52
2,4
31
19

25-34
AMR %
6,9
13,1
1,0
82
84
33
33
6,1
3,0
12
4,1
37

45-64v

ADH %
254
14,3
43,0
23,1
233
36,3
30,0
24,1
41,1
41,3
34,9
25,0

25-34
ADH %
20,4
33,9
71
20,9
26,0
10,3
20,5
25,6
11,0
94
20,5
218
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