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1 JOHDANTO

Tutkielmaa aloitettaessa politiikkaan liittyvén uutisoinnin keskeisin aithe on ollut vaalirahakohu.
Yhdistysten ja yritysten lahjoitukset poliitikkojen vaalikampanjointiin ja niistd vajavaisesti tehdyt
ilmoitukset ovat tarjonneet lukuisia uutisotsikoita. Journalismin tirkein tehtdvd onkin
paitoksentekojirjestelmin valvominen (Kunelius 1998, 176). Journalismilla on myds todettu
olevan modernissa politiikassa valtaa, mutta sen ei koeta vastaavan riittdvdn laadukkaasti
demokraattisen kansalaisen tarpeisiin (Swanson 2003, 11). Neveun (2002) mukaan esimerkiksi
poliittinen sanasto, institutionaaliset sddannot sekd erot puolueiden ja ehdokkaiden vililld jadvit
usein kansalaisille hdmirin peittoon. Wiberg (2006) puolestaan on todennut median seuraavan
omia sddntdjddn, joita ohjaa markkinat tai tekninen kehitys. Néin polititkan normeilla on yha

vihemman tekemistd median toiminnan kanssa.

Vaalirahakohu on esimerkki siitd, miten politilkka néyttdytyy ja todentuu mediassa. Poliitikot
nayttdytyvit epdluotettavina ja polititkka likaisena pelind. Kyyniseksi koettu poliittinen journalismi
heikentdd kansalaisten uskoa yhteiskunnalliseen péédtdksentekoon. Luottamuksen kadotessa myos
kiinnostus politiikkaan vihenee. Ainestysprosenttien laskiessa politilkan mielenkiintoa lisddvit
taitavat esiintyjat sekd vahvat mielipidejohtajat. Eduskuntavaalien ldhestyessd poliitikot pyrkivét

tuomaan esiin parhaat puolensa.

Politiikkkaa tehddén median vélitykselld. Poliittisen viestinndn tutkimus keskittyy usein juuri
mediaan, koska se toimii poliittisen viestinndn padndyttimond (Isotalus 1998, 7). Journalistiset
esitykset ovat kuitenkin aina erilaisten valintojen tulosta, ja ddnestdjdn olisi kyettdvd arvioimaan
esityksid kriittisesti. Adnestdji arvioi mediakoneiston nikemysti politiikasta, jossa jo yksittiisen
toimittajan rooli voi olla tirked (Holmberg 2004). Vaikka journalismin ihanteena on puolueeton
uutisointi, Holmbergin (2004) mukaan sitd on kuitenkin vaikea todentaa journalismin esityksista.
Hénen mukaansa piilevid mielipiteitd, kannanottoja ja ndkokulmia 16ytyy kaikesta uutisoinnista.
Toimittajan uskomukset ja mielipiteet paljastuvat hinen mukaansa aiheen valinnassa, tietyissd

painotuksissa, tyylissé ja retoriikassa.
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Poliittista ympéristdd on tdnd pdivind mahdotonta ymmaértdd, ellei median olemassaoloa oteta
huomioon (Strombéck, Orsten & Aalberg 2008). Median merkitystd politiikassa voidaan korostaa
siind madrin, ettd McNair (2000, 1) viittdd kaiken nykyaikaisen demokratiaa koskevan tutkimuksen
kertovan my0s siitd, kuinka media tiedottaa ja tulkitsee poliittisia tapahtumia ja asioita.
Nykyaikaisissa demokratioissa myds johtajien poliittinen eteneminen selittyy ainoastaan
viittaamalla heididn viestintétyyliinsd ja mediastrategioihinsa (Campus 2010). Median muokatessa
poliittista johtajuutta, modernissa poliittisessa viestinndssd imagon hallintaan on olemassa useita
strategioita. Poliitikon imago on yksi tirkeimmistd markkinointity6kaluista, joita hén voi kéyttda

vaikuttaakseen yleiseen mielipiteeseen (Newman 1999, 88 Campusin 2010 mukaan).

Poliitikassa imagoista puhutaan paljon ja niiden merkitys voidaan ndhdi kiistattomana (esim. de
Landtsheer, de Vries & Vertessen 2008; Phipps, Brace-Govan & Jevons 2010). Mediassa
uutisoidaan imagojen heikentymisestd tai vahvistumisesta, mutta usein imagon kisite jdi
epaselviksi. On vaikea selittdd mitd imago oikeastaan on, miten se rakentuu tai millaiset asiat
vaikuttavat sen heikkouteen tai vahvuuteen. Poliitikolle selkedn imagon luominen ja
profiloituminen poliittisessa kentdssd on tirkedd, jotta ddnestdjd voi valita monista ehdokkaista
sellaisen, jonka tuntee ajavan oikeita asioita (de Landtsheer ym. 2008). Julkisuus on avain
ddnestdjien tietoisuuteen ja tyotehtdviin, koska poliitikon imago muodostuu hineen liittyvista,
padsaiantdisesti median vilittdimistd mielikuvista. Mielikuvat syntyvét viesteistd, joita poliitikko

viestinndllddn ldhettdd, joten viestintiosaaminen kuuluu tiiviisti poliitikon ammattiosaamiseen.

Poliitikon ja median suhteita tutkittaessa agenda setting -teoria on osoittautunut yhdeksi
vankimmista teorioista poliittisen viestinndn tutkimuksessa (Kaid 2004, xvi). Tutkimusperinne on
laajentunut median mahdollisuuksista siirtdd térkeiksi koettuja puheenaiheita yleisolle, median
mahdollisuuksiin siirtdd yleison ajatteluun my0s asioiden ja henkildiden tiettyja ominaisuuksia.
Tutkimussuuntaa on alettu kutsua toisen asteen agenda setting -tutkimukseksi.
Tutkimusperinteeseen kuuluu ldheisesti my0Os tulkintakehyksid koskeva tutkimus, joka on
keskittynyt siihen, kuinka media kertoo asioiden tai ilmididen ominaisuuksista. Tavoitteena on

tuoda esiin rakennelmaa, jonka media poliittisesta johtajasta meille tarjoaa.

Agenda setting -perinteen tyypillistd valtasuhdekysymystd poliitikon ja toimittajan suhteessa
tarkastellaan toimittajan nidkokulmasta. Toisen asteen agenda setting ja tulkintakehystutkimukseen
tartutaan tutkimalla median tapaa tuoda poliittinen johtaja ja hdnen ominaisuutensa esiin.

Puheviestinnéllinen ndkokulma ilmenee tutkielmassa yksildiden, poliitikon ja toimittajan vilisen
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vuorovaikutuksen korostamisessa ja pyrkimyksend tarkastella puheviestintdtaitojen merkitysti

imagon rakentumisprosessissa.

Nékokulma poikkeaa tyypillisistd agenda setting ja tulkintakehysten tutkimuksista, koska
tarkoituksena ei ole verrata samankaltaisuuksia poliittisen journalismin ja kansalaisten
mielipiteiden vililld. Vaikka tutkielman ldhtokohta onkin median tuottama materiaali,
tutkimuksessa ei tutkita median vaikutusmahdollisuuksia yleisoonsd, vaan etsitdén syitd siihen,
miten lehtien kuvaama imago syntyy. Tarkoituksena on tuoda esiin median luomia tulkintakehyksia
ja toimittajien mahdollisuuksia vaikuttaa imagojen syntyyn. Tulkintakehikkoa kéytetddn silloin,
kun poliittisten johtajien tietyt ominaisuudet tuodaan vahvasti esiin, kun taas toiset jddvit
huomioimatta. Ndin syntyy rakennelma poliittisen johtajan ominaisuuksista. Juuri tédllaisia median

toteuttamia, joskus tiedostamattomia tapoja kuvata asioita tulisi tuoda julki (Karvonen 2000).

Poliittisen imagon rakentumisprosessin ja sen osatekijoiden selittiminen ja tutkiminen on tirkeai,
jotta ddnestdjdt ndkisivdt rakennelmien ldpi ja heiddn olisi helpompi tehdd oikeita ratkaisuja
valitessaan poliittisia johtajiaan. Imagot toimivat &éinestdjien tiedonldhteind heiddn arvioidessa
poliittisia johtajia. Tutkielmassa tarkastellaan my6s median tarjoaman poliittisen journalismin
onnistumista journalistisessa tehtdvassiin, eli esitysten sdvyji. Tutkielman tulosten perusteella on
mahdollista ottaa kantaa keskusteluun wvallan sijoittumisesta median ja poliitikon vélisessd

suhteessa ja sithen millaista valtaa puolin ja toisin kaytetdén.

Tutkielman tarkoitus on tutkia poliittisen johtajan imagon rakentumista sanomalehdissi ja etsid
syitd sithen, miten tietynlainen kuva, imago syntyy. Tutkimuskohteena on ulkoministeri Cai-G6ran
Alexander Stubb, joka astui ulkoasianministerin virkaansa 4.4.2008 Ilkka Kanervan erotessa
virastaan tekstiviestikohun seurauksena. Valintansa jdlkeen Stubb on menestynyt erilaisissa
imagomittauksissa erittdin hyvin. Puheviestinnéllinen ndkokulma tutkielmassa ilmenee

viestintdosaamisen ja imagon rakentumisen vélisen yhteyden tarkastelussa.



2 POLIITTINEN VIESTINTA

2.1 Politiikka viestinnén tutkimuskohteena

Poliittista viestintdd tutkiessa on olennaista ymmértdd millaisen kontekstin politiikka
tutkimusalueena tarjoaa. Politiikka yhdistetdén usein puolueisiin ja jonkinlaiseen aatteelliseen
toimintaan. Poliittisen toiminnan tarkoitus on vaikuttaa yhteiskunnallisiin asioihin ja laajasti
katsottuna siithen kuuluu kaikki yhteisiin asioihin kohdistunut toiminta. Paloheimo ja Wiberg (1997,
15) kuitenkin pitdvdat kuvaa harmonisesta yhteisestd asioiden hoitamisesta ihanteellisena ja
korostavat politilkan olevan yhteistyotd, mutta myos konflikteja. Jos konflikteja ei olisi, ei
mydskéén tarvittaisi polititkkaa. Finstad ja Isotalus (2005) puolestaan nédkevét politiikan tapahtuvan
ennen kaikkea viestinndn avulla ja jatkuvana vuorovaikutuksena erilaisten yhteiskunnallisten
tahojen ja ryhmittymien vililli. Eri tahojen ja ryhmittymien pddmddrdnd on turvata oma
hyvinvointi. Molemmissa kuvauksissa korostuu niin politikkan jannitteisyys kuin viestinnidn
merkitys poliittisessa toiminnassa. Yhteisid asioita hoitaessa etsitdén ratkaisuja viestimélld muiden

kanssa.

McNairin (2003, 4) médritelman mukaan poliittinen viestintd on tarkoituksenmukaista viestintda ja
sithen kuuluvat kaikki ne viestinndn ulottuvuudet, joita poliitikot ja muut poliittiset toimijat
kiyttavit tavoitteidensa saavuttamiseksi. Poliittiseen viestintdén kuuluu myds poliittisiin toimijoihin
kohdistuva ja heitd koskeva viestintd. McNairin (2003) midritelméssd huomioidaan sanallisen ja
kirjallisen viestinndn lisdksi kaikki sellaiset viestinnin elementit, joilla poliittista imagoa tai
identiteettid voidaan rakentaa. Néitd elementtejd ovat esimerkiksi asut, meikki, hiustyyli tai logo.
Jos polititkkka ymmarretddn Hahnin (2003) tapaan viestinndn kautta tapahtuvana toimintana ja
julkisia ongelmia selvittivdnd prosessina, voidaan todeta poliittisen viestinndn madrittelyssa
ongelman olevan kontekstin laajuus. Méiiritelman késittdessd poliittisen viestinndn kentdn néin

laajasti, voidaan tutkimuskenttid jisentdd maarittelemailld poliittisen viestinndn toimijoita.

2.2 Poliittisen viestinnin toimijat

Poliittisen viestinndn toimijoilla viitataan tdssd yhteydessd toimijoihin, joiden keskindisestd
viestinndstd poliittinen viestintd rakentuu. Poliittisella viestinndlld viitataan yksinkertaisimmillaan

valtionjohdon ja kansalaisten viliseen viestintdin, joka Hahnin (2003) mukaan voidaan n&hdi
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demokraattisen yhteiskunnan perustana. Viestintd valtionjohdon ja kansalaisten vélilld ei kuitenkaan
kuvaa poliittisen viestinndn tutkimuskenttdd kattavasti, koska viestintd ei kulje suoraviivaisesti
poliitikolta kansalaiselle. Poliittisten toimijoiden piiriin voidaan Semetkon, de Vreesen ja Peterin
(2000) mukaan lisdtd niin poliittiset puolueet kuin vililliset toimijatkin. Puolueiden merkitys
poliittisina toimijoina on ilmeinen, koska poliitikot noudattavat puolueensa poliittista ohjelmaa.
Vilillisten toimijoiden termilld tutkijat viittaavat poliittisen viestinndn kentdlld toimiviin media-
ammattilaisiin, PR-toimistoihin, mediastrategisteihin ja julkisuuden hallinnoijiin, joiden avulla

poliitikot pyrkivit vaikuttamaan itsestddn ja puolueestaan syntyvddn imagoon.

Median merkitystd poliittisen viestinndn toimijana on mahdotonta sivuuttaa. Strombéck, Orsten ja
Aalberg (2008,11) korostavat polititkan ja median tiivistd yhteyttd avoimessa ja demokraattisessa
yhteiskunnassa. Medialla on merkittdva rooli demokratian toteutumisessa. Se tarjoaa areenan, jonka
vilitykselld hallituksen ja kansalaisten vélinen viestintd tapahtuu. Median rooli on tosin
kaksijakoinen. Se vilittdd kansalaisille tietoa poliittisista johtajista ja pédédtoksistd, mutta myos

poliittiset johtajat saavat sen kautta tietoa kansalaisten arvoista, asenteista ja mielipiteista.

Media koostuu monista erilaisista toimijoista eika sitd voida ndhdi yhtendisend, yhteiset ajattelu- ja
toimintatavat omaavana toimijana poliittisessa viestinndssd. McNair (2003, 47) uskookin, ettd
media ja sen piirissd toimivat henkilot tulisi ndhdd tarkeind poliittisina toimijoina. Esimerkiksi
toimittajat voidaan néhdé poliittisina toimijoina, koska heilld on pédéténtavalta sithen, miten ja mité
asioita mediassa kerrotaan (Paajaste 1998, Holmbergin 2004, 32 mukaan). Toimittajien
kannanotoilla voi olla McNairin (2003) mukaan merkittivd vaikutus poliittisessa ympéaristossa.
Koska poliittisen viestinndn kenttd muuttuu, Neveu ja Kuhn (2002, 2) pitdvit journalistien aseman
tutkimusta tdrkednd. Heiddn mukaansa olisi tdrkedd arvioida poliittisen viestinnidn toimijoiden
vilisid valtasuhteita. Téssd tutkielmassa pyrkimyksend on kartoittaa yksittéisten toimittajien roolia

poliittisen viestinnin prosessissa sekd heidin ndkemyksiddn poliitikkojen ja median valtasuhteista.

Laajemmasta nidkokulmasta tarkasteltuna poliittisen viestinndn tutkimus kohdistuu politiikan
erilaisten toimijoiden, median ja kansalaisten véliseen viestintdén, jotka muodostavat poliittisen
viestinndn peruselementit. Poliittisen viestinndn tutkimuskentdssd puheviestinti analysoi ja selittda
ndiden peruselementtien vuorovaikutussuhteita. Tdma tutkielma tarkastelee poliittisen viestinnin

kentdssd mediaa poliittisena toimijana. Tutkimuskohteena on Alexander Stubbia koskeva poliittinen
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journalismi neljdssd valtakunnallisesti merkittivédssd sanomalehdessd. Tutkielmassa ei keskitytd
ainoastaan poliittiseen uutisointiin, vaan tarkastelun kohteena ovat kaikki ulkoministerid koskevat
kirjoitukset ja kuvat, jotka lehdissd tutkimuskuukausien aikana on julkaistu. Ndakokulman valintaa
tuki myds Neveun ja Kuhnin (2002, 2) huomio perinteisestd tiukasti poliittisen journalismiin

keskittyviastd tutkimuksesta, jossa ei huomioida uudenlaista politiikan esittdmistapaa.

2.3 Agenda setting -teoriasta tulkintakehykseen

Poliittista viestintdd pyritddn selittimddn ja ennustamaan teorioiden avulla. Teoriat kisittelevat
prosesseja, joissa poliittiset toimijat, media ja kansalaiset merkityksellistiavit poliittisia kdytantdja
viestien avulla (Schuetz 2009). Poliittisen viestinndn tutkimus on hyvin monitieteista.
Tutkimuksessa lainataan esimerkiksi viestinnén, politiikan tutkimuksen, journalismin, sosiologian,
psykologian ja historian konsepteja (Kaid 2004). Tutkimukselliset haasteet liittyvit Stuckeyn (1996,
viii) mukaan tiedonkisittelyn, kognitioiden, sosiaalisen aktiivisuuden, suostuttelun, poliittisten
prosessien ja kayttiytymisen teorioiden jérjestelmélliseen ja ymmaérrettdvdin toisiinsa
yhdistdmiseen. Laajan ldhestymistapojen kirjon voi ndhdd ongelmana tai merkittdvina
mahdollisuutena. Vaikka erilaisilla tutkimussuuntauksilla on erilainen nikemys poliittisen
viestinndn rakenteista, on tutkijoiden mahdollista 16ytd4 siséllollisid yhtenevéisyyksid teorioista ja

metodologioista (Stuckey 1996).

Yli kolmekymmentd vuotta sitten McCombs ja Shaw olivat kiinnostuneita median
mahdollisuuksista vaikuttaa yleison keskuudessa tirkeiksi koettuihin asioihin (Golan & Wanta
2001). Tutkijat halusivat tietdd siirtyvdtkd mediassa keskeisesti esiintyvédt aiheet yleison
keskuudessa keskeisiksi puheenaiheiksi. Sittemmin agenda setting -teoria on synnyttdnyt runsaasti
tutkimusta median vaikutuksista yleisoonsd (esim. Kiousis, Bantimaroudis & Ban 1999; Weaver,
McCombs & Shaw 2004). Perinteinen agenda setting -teoria kertoo median vaikutuksista yleison
kiinnostuksen kohteisiin eli sithen, ketd ja mité yleiso ajattelee (McCombs, Llamas, Lopez-Escobar
& Rey 1997, 703). Hiukan toisin muotoiltuna, agenda setting -teoria olettaa, ettd median uutisointi

korreloi kansalaisten ajatuksia samoista asioista (Kiousis ym. 1999).

Agenda setting -tutkimusta voidaan jakaa kolmeen ryhmédn. Ensimmadisen ryhmédn muodostavat
tutkimukset, jotka ovat keskittyneet median uutisoinnin ja yleison véliseen suhteeseen. Toinen

tutkijaryhmi on ollut kiinnostuneempi siitd, ketkd tai mitkd keskeiset puheenaiheet eli agendat
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médrittdd. Kolmannessa ryhméssd on keskitytty pohtimaan uutisoinnissa toteutettavia tapoja
(Weaver ym. 2004). Ensimmdinen ryhmi keskittyy tutkimaan median ja yleison vélistd suhdetta.
Poliittisen viestinndn tutkimuksen voidaan katsoa alkaneeksi painetun median ja radion
vaikutuksista yksilon ddnestyskdyttdytymiseen (Rogers 2004, 3). Tutkimusten jatkuvana teemana
ovatkin juuri median vaikutukset joko kansalaisiin tai sitd ympérdivan yhteiskunnan toimintoihin.
Median vaikutusten tutkiminen ei ole yksiselitteistd, vaikka tutkimus on ollut laajaa ja runsasta,
jatkuen viime vuosiin saakka (esim. Barker & Lawrence 2006; Walgrave 2008). Vaikutusten
ndyttiminen toteen on kuitenkin vaikeaa ja tutkimukselliset kiistat koskevat usein vaikutuksen
méidritelmad. Walgraven (2008) mukaan median vaikutuksia tutkittaessa tulee ottaa huomioon
millaisesta mediasta on kyse, millaisissa tietyissd olosuhteissa toimitaan ja minkélaiseen poliittiseen
agendaan pyritddn vaikuttamaan. Holmbergin (2004) mukaan késitykset siitd, onko
tiedotusvilineiden mahdollista vaikuttaa ihmisten mielipiteisiin, ovat vaihdelleet vuosikymmenien

mittaan eikd selke#dd vastausta ole toistaiseksi l0ytynyt.

Toisessa ryhméssé tutkimukselle keskeistd on ollut median ja poliitikkojen vilisten valtasuhteiden
madrittely. Poliitikot ja media ovat kiintedssd suhteessa toisiinsa. Suhde on perinteisesti totuttu
ndkemddn jénnitteisend (esim. Isotalus 1998), koska molemmat osapuolet ovat omalta osaltaan
riippuvaisia toisistaan. Poliitikko tarvitsee medialta tilaa julkisuudessa nidkyvyytensd ja
uudelleenvalintansa  varmistamiseksi. Media puolestaan tarvitsee poliitikolta materiaalia
uutisointiinsa suorittaakseen yhteiskunnallista tehtdvddnsd. Poliitikkojen ja poliittisen journalismin
vililld voidaan todeta ilmenevin tiettyd jénnitteisyyttd ja se ilmenee erityisesti valtaa koskevissa
keskusteluissa. Pitkdsen (2009, 80) mukaan median vallankdyttd kytkeytyy sen mahdollisuuksiin
médritelld politiikkan julkista agendaa. Median yhteiskunnallinen rooli ja vaikutusvalta ilmenevit
pdivdn uutisten valinnassa. Railon (2009, 30) mukaan toimittajat asettavat poliitikoille korkeita
standardeja, joiden mukaan poliitikkojen on oltava seké poliittisesti taitavia, ettd henkilokohtaisesti
taysin nuhteettomia. Tutkijat ovat kiistelleet siitd, kumpi osapuoli paittdd, millaiset uutiset ovat
tiarkeitd tiedotettavaksi tai keskustelunaiheeksi. Esimerkiksi Kemildinen (1998) mainitsee, ettd
lansimaissa vallalla on vakiintunut ajatus siité, ettd politiikkaa tehddédn tiedotusvilineiden ehdoilla.
Huolimatta uskomuksista median valtaan Sellers ja Schaffner (2007) toteavat, ettd useimmat tutkijat
uskovat  poliittisen uutisoinnin  olevan  journalistien ja  poliitikkojen monimutkaisen

vuorovaikutuksen tulosta.
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Tutkimusten usein keskittyessd paikantamaan vallan olinpaikkaa, on huomioitava, ettd jénnitteinen
suhde palvelee kansalaisia ja yhteiskuntaa. Tdydellinen harmonia johtaisi Brantsin ja kumppaneiden
(2010) mukaan poliitikkojen ja median suhteeseen, joka on liiankin mukava. Silloin poliitikot ja
journalistit kuuluisivat samaan sisdpiiriin, eivétkd endd reagoisi piirin ulkopuolisiin tapahtumiin. Jos
kriittisyys politiikkkaa kohtaan katoaisi, ei kansalaisille jdisi kanavaa, jonka kautta he saisivat
asianmukaista tietoa poliittisesta paddtoksenteosta. Kolmannessa tutkimussuuntauksessa agenda
setting-teorian tarjoaman viitekehyksen sisdlld on siirrytty asioiden keskeisyyden tutkimuksesta
uutisoitavien asioiden ominaisuuksien tutkimukseen. Tutkimussuuntaa on alettu kutsua toisen
asteen agenda setting-teoriaksi (second level agenda setting) (esim. McCombs ym. 1997; Kiousis
ym. 1999; Golan & Wanta 2001). Tutkimussuunnassa keskitytadn yleensd johonkin tiettyyn ilmidon
tai asiaan eli objektiin. Objekteilla on ominaisuuksia tai niitd kuvaavia madreitd. Kun media uutisoi
julkisista asioista, se kuvailee asioihin liittyvid ominaisuuksia. Uutisten kapasiteetin ollessa
rajallinen, voidaan kustakin asiasta esittdd ainoastaan muutamia ndkokulmia. (Weaver ym. 2004,
259.) Media luo uutisoitavalle asialle muutamia ominaisia piirteitd. Yleison keskuudessa ndma
piirteet alkavat madrittdd kyseistd asiaa. Ominaisuudet tulevat yleisesti tunnetuiksi my0s yleison
keskuudessa. Tutkimuksissa pyritdédn selvittimédédn millaisia mielikuvia media vilittdd julkisista

asioista ja siirtyvitko mielikuvat sellaisenaan kansalle.

Toisen asteen agenda setting-tutkimukseen ldheisesti kuuluu késite framing eli kehystys tai
raamitus. Késitteelld tarkoitetaan ilmiotd, jossa media miérittelee ne rajat, jonka puitteissa tiettyé
asiaa késitelldén. Karvonen (2000) kuvaa ilmidtd sanalla tulkintakehys, jonka avulla késitettd on
helpompi ymmartdd. Sana tulkintakehys ei kuitenkaan ole tdysin ongelmaton, silld sanalla framing

viitataan aktiiviseen toimintaan. Tamén vuoksi téssé tutkielmassa kédytetddn my0s sanaa kehystys.

Tulkintakehyksen konsepti liittyy ldheisesti ominaisuuksien agenda setting-tutkimukseen, jossa
asiaan tai ilmioon katsotaan liittyvdn ominaisuuksia (Kiousis ym. 1999). Median luoma kehys
asiasta tai i1lmidstd tarjoaa kontekstin, jonka avulla organisoidaan uutissisdltdjd ja jonka puitteissa
tehdédn oletuksia asiaan liittyvistd ajatuksista valinnoilla, painotuksilla, rajauksilla ja tarkennuksilla
(Tankard, Hendricson, Silberman, Bliss & Ghanem 1991, Weaverin ym. 2004, 263 mukaan).
Median tarjoama tulkintakehys tarjoaa kansalaisille tavan ajatella. Median luomaan esitykseen
sijoitetaan Karvosen (2000) mukaan tiettyjd avainsanoja, perusfraaseja, metaforia, késitteitd,
symboleita ja stereotyyppisid kuvallisia elementtejd. Télld tavoin yleisolle herdtetdén asiaan tai

1lmidon liittyvid mielikuvia.
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Tutkielmassa on syytd korostaa toisen asteen agenda setting-konseptin ja tulkintakehyksen vélistad
eroa. Toisen asteen agenda setting-tutkimusperinteessad on oltu kiinnostuneempia median ja yleison
ajattelutapojen vilisestd suhteesta, kun taas framing-tutkimus on keskittynyt enemmaén siihen,
kuinka media kertoo ja esittdd erilaiset asiat (Weaver ym. 2004). Tdmin tutkielman voidaan niin
ollen katsoa kuuluvan framing perinteen tutkimukseen, koska tavoitteena on tuoda esiin
rakennelmaa, jonka avulla media todellisuutta rakentaa. Tulkintakehikon avulla journalisti tunnistaa
asian uutisarvoiseksi, luokittelee ja pakkaa tiedon ytimekkddseen muotoon. Kyseessd on
jonkinlainen hiljainen tieto, joka tulee automaationa toimittajan tehdessi tyotdan. Tulkintakehikkoja
on vaikea ilmaista, vaikka sitd osataankin kayttda (Gitlin 1980 Karvosen mukaan). Karvosen (2000)
mukaan alalla tehtdvin tutkimuksen tulisikin tuoda julki niitd lausumattomia, mutta toimittajien

automaattisesti toteutettavia toimia.
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3 POLIITTINEN JOHTAJUUS

3.1  Valta ja odotukset

Yksi keskeisistd poliittisen viestinnén teorioiden késitteistd on valta. Poliittisen viestinnén teorioissa
Schuetzin (2009) mukaan pyritddn konseptualisoimaan se, kenelld on valtaa ja kuinka sitd
kaytetddn. Poliittisella vallalla on tapana keskittyd pienelle osalle ihmisistd ja Wiberg (2006)
pitddkin kaikkea politiikkaa eliittipolitiikkana. Eliittipolitiikan padtdspiirit ovat ahtaat ja eliitin arvot
muodostuvat olennaisemmiksi kuin koko véestdn arvot. Suuriin kansanryhmiin vaikuttavat valtaa
omistavat poliittiset eliitit, jotka koostuvat valituista virkamiehistd, puoluejohtajista, lainsditdjista ja

virastojen johtajista (Schuetz 2009).

Poliittinen virka tuo mukanaan myds odotuksia. A#nestiessiéin ehdokasta #inestdji asettaa
poliitikolle odotuksia siitd, miten tdmén tulisi toimia yhteiskunnallisessa asemassaan. A#nestiji on
valinnut ehdokkaan, jonka katsoo parhaiten edustavan hintd ja hidnen asioitaan paitoksenteossa.
Wass ja Bengtsson (2009) toteavatkin, ettd henkiloddnestimisen = mahdollistavissa
vaalijérjestelmissd ehdokkaat ovat suoraan vastuussa dénestdjille, ja tdimdn vuoksi ehdokkaan ja
ddnestdjan vilinen suora suhde korostuu. Tdmén vuoksi myds edustustyyleja koskeva tarkastelu on
erityisen mielekdstd kontekstissa, jossa ldhes puolet pitdd ehdokasta puoluetta tirkedmpéna

(Bengtsson & Gronlund 2005, Wassin & Bengtssonin 2009 mukaan).

Poliitikko on vastuussa tekemisistdén kansalle. Jos poliitikko ei pysty vastaamaan asetettuihin
odotuksiin, ddnestdjan usko poliitikon kykyihin heikkenee. Poliittista johtajaa kohtaan asetettuja
odotuksia maédrittelee virkaa koskeva lainsdddantd. Toisaalta odotuksia poliittisille johtajille
asettavat ddnestdjdt, joilla on tiettyjd odotuksia valitsemiaan johtajia kohtaan. Odotukset
muodostavat kontekstin, jossa imago rakentuu. Imagoja koskevassa tutkimuksessa odotusten
merkitystd imagon rakentumiseen jd4 udsein huomioitatta. Imagon rakentuminen on sidoksissa
tiettyyn aikaan ja odotuksiin. Aika ja odotukset muuttuvat ja syntyvét tietynlaisesta yhteiskunnan

tilasta.
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3.2 Nikokulmia poliittiseen johtajuuteen

Elgie (1995) tarjoaa poliittisen johtajuuden tarkasteluun kaksi erilaista teoriaa, interaktionaalisen ja
institutionaalisen teorian, joiden avulla pyritddn vastaamaan kysymyksiin vallan olinpaikasta ja
kéayttotavoista. Interaktionaalisessa teoriassa uskotaan poliittisen johtajan mahdollisuuksiin
vaikuttaa sosiaalisiin ja poliittisiin  muutoksiin. Teorian mukaan poliittisten johtajien
henkilokohtaisilla ~ ominaisuuksilla ~on  merkitystd  asioiden historialliseen  kulkuun.
Henkilokohtaisten —ominaisuuksien korostuessa erds tdrked tekijd poliittisen johtajan
viestintdstrategiassa onkin yksityisyyden politisoiminen eli henkilokohtaisten asioiden tuominen
kansan tietoisuuteen (Campus 2010; Langer 2010). Télld viitataan kykyyn tarjota poliitikosta
inhimillisempi persoona (Langer 2010, 61), joka ndhdddn usein myds poliittisen menestyksen
edellytyksend. Térkedd ei endd ole ainoastaan poliittisten johtajien ominaisuudet johtajana, vaan

heididn ominaisuutensa ihmisina.

Institutionaalisen teorian mukaan poliittiset johtajat toimivat monimutkaisissa institutionaalisissa ja
historian muokkaamissa rakenteissa sekéd erilaisten sosiaalisten vaatimusten ohjaamana (Weaver &
Rockman 1993, Elgien 1995 mukaan). Institutionaalisen ndkdkulman mukaan instituutioilla on
suurempi merkitys toteutuvaan politikkkaan kuin poliittisen johtajan henkilokohtaisilla
ominaisuuksilla. Valta muodostuu mahdollisuudesta luoda lakeja ja sanktioita, mahdollisuudesta
kansalaisten sosiaalisten ja taloudellisten etujen siirtdimiseen tai pidéttimiseen sekd
mahdollisuudesta vaikuttaa median ldhteisiin (Schuetz 2009). Tdmédn vuoksi se on kietoutunut
titviisti instituutioiden toimintaan. Schuetzin (2009) mukaan valta rakentuu poliittisten toimijoiden
mahdollisuuksista vaatia, ylldpitdd ja kdyttdd auktoriteettiaan. T&lld tavoin he myos vaikuttavat

yhteiskunnallisiin suhteisiin tai kiytantoihin.

Poliittisessa johtajuudessa korostuu vallan institutionalismi, jonka merkitystd Mills (1956,
Kuneliuksen, Nopparin & Reunasen 2009, 19 mukaan) vallan madritelméissddn korostaa
todetessaan, ettd todellista valtaa on niill, jotka midrdédvit instituutioiden toiminnasta. Myds King
(2002) uskoo persoonallisten piirteiden merkityksettomyyteen poliittisessa johtajuudessa. Hénen
mukaansa persoonallisten piirteiden merkitystd on korostettu ilman todisteita ja esittdd huolensa
siitd, ettd uskomuksella on vaikutuksia esimerkiksi poliittiseen kampanjointiin. Poliitikoille voi
syntyd késitys, ettd poliittisena johtajana heiddn tulee kertoa myds yksityiseldméstddn. Tama

puolestaan saattaa vaikuttaa poliitikkojen halukkuuteen asettua ehdolle johtaviin asemiin. Langerin
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(2010) mukaan yksityiseldmén politisoiminen riippuu edelleen kuitenkin suurilta osin johtajan
persoonallisuudesta ja johtajan viestintdstrategioista. Tutkijan mukaan poliittiselle johtajalle on

edelleen mahdollista pyrkid pitimian yksityinen eliménsé poissa julkisuudesta.

Gastil (1994) katsoo poliittisen johtajuuden olevan toimintaa, eikd niink&dn asema. Olennaista on
poliittisen johtajan toiminnan tarkoitus eli motiivit toiminnan takana. Merkitykselliseksi ei nouse
télloin kysymys ainoastaan siitd, kenelld on poliittista valtaa, vaan myds se, miten poliittinen johtaja
méidritellddn sekd miten valtaa kaytetddn. Elgien (1995) mukaan johtajuuden méérittely on vaikeaa,
koska johtajuus ilmenee ainoastaan sosiaalisissa rakenteissa, eiké sitd timén vuoksi voida fyysisesti
ndyttdd toteen. Hdn méidrittelee johtajuuden sellaisen henkildon toiminnaksi, joka asemansa tai
ominaisuuksiensa vuoksi pyrkii vaikuttamaan tietyn ihmisryhmédn toimintaan ja ajatuksiin.
Johtajuutta voi esiintyd erilaisissa muodoissa ja se voi merkitd jokaiselle erilaisia asioita. Gastil
(1994) listaa erilaisiksi johtajuuden muodoiksi esimerkiksi ryhméjohtajuuden tai opetuksellisen
johtajuuden, osallistuvan hallinnan, virkamiesjohtajuuden, lakia sdétivin johtajuuden, muuttuvan
johtajuuden, vastuullisen johtajuuden, julkisen johtajuuden, superjohtajuuden ja arvojohtajuuden.
Johtajuuden eri muotoja listaamalla paljastuu johtajuuden maédrittelyn monimutkaisuus. Jokainen
ymmaértdd tai kokee johtajuuden omalla tavallaan, eikd yhtdkddn méiéritelmdd voida osoittaa
vadrdksi (Rost 1991, 6 Elgien 1995 mukaan). Tdmdn vuoksi johtajuuden kontekstin maarittely

tutkimuksessa on tirkeda.

Poliittista johtajuutta voidaan tarkastella my0s prosessina, jossa hallitukset yrittdvét hallita julkista
hallintoa péaédtoksenteon kautta. Keskeisend ajatuksena on, ettd johtaminen on mekanismi, jonka
avulla julkinen hallinto pystyy toteuttamaan poliittisten pééttdjien sille asettamat tavoitteet ja
korjaamaan sisdiset ongelmansa. (Harisalo, Aarrevaara, Stenvall & Virtanen 2007.) Mekanismissa
korostuu poliittisen johtajuuden tdrked piirre, eli normit, joiden mukaan johtajuutta poliittisessa
kentdssd toteutetaan. Borgin (2009) mukaan politilkka on tulevaisuuden ohjelmallista
hahmottamista sekd resurssien ohjaamista sovittujen normien ja poliittisten pddtdsten mukaan.
Hénen mielestddn politiikan ydin on intressi- ja valtataisteluissa, pyrittdessd yhteisymmaérrykseen

siitd, miten tulisi edetd kdytdnndssé ja kuinka paljon resursseja eri kohteisiin ohjataan.

Valtataistelusta puhuttaessa nousee poliittisen johtajuuden kontekstin maédrittely jdlleen
olennaiseksi. Tutkimusten arvioinnin kannalta on olennaista tietdd esimerkiksi se, millaisessa

valtiomuodossa ja poliittisessa kontekstissa poliittinen johtaja toimii. Poliittinen johtaja
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demokratiassa ja esimerkiksi totalitarismissa toimivat epdileméttd eri tavoin. Interaktionaalisen
teorian periaatteiden mukaan Elgie (1995) uskoo, etti poliittisilla johtajilla on erilaisia motiiveja ja
pddmairia, joita he haluavat saavuttaa. Heiddn omat kiinnostuksen kohteensa voivat vaikuttaa
paitoksentekoon ja siksi poliittisen johtajuuden ja johtajiin liitettyjen ominaisuuksien tutkiminen on
tarkedd. Kansalaiset voivat piételld poliittisten johtajien piddtdksentekoa ohjaavia motiiveja
ainoastaan median esiin tuomien tietojen perusteella. Elgie (1995) uskoo, ettd poliittisille johtajille
on myOs mahdollista identifioida tiettyjd ominaisuuksia, joko heididn tydskentelytapojensa tai
yksilon koko eldménhistorian perusteella. Hén wuskoo, ettd johtajan tyylilld on merkitysté
paitoksentekoprosessissa. Hinen mukaansa tdimd ilmenee esimerkiksi siind, onko johtaja valmis

taistelemaan oman mielipiteensé puolesta vai onko hén taipuvaisempi perdantymaan.

Poliittisella johtajalla tarkoitetaan tdssd tutkielmassa demokraattisessa ldnsimaassa poliittisesti
johtavassa asemassa olevaa, eli poliittiseen eliittiin kuuluvaa henkil6d. Demokraattinen johtajuus
ymmirretddn kéyttdytymisend, jossa vaikutetaan tavalla, joka on johdonmukainen ja perustuu
demokraattisiin periaatteisiin ja prosesseihin kuten itsemdidrddminen, tasa-arvoisuus, yhtildinen
osallistuminen ja harkinta (Dahl 1989; Fishkin 1991, Gastillin 1994 mukaan). Poliittisella johtajalla
viitataan henkiloon, joka johtaa jotakin valtionhallinnon osastoa, kuten esimerkiksi valtiota,
hallitusta, ministeriotd tai puoluetta. Demokraattisen valtion periaatteiden mukaan poliittisen
johtajan toiminta on oltava avointa sekd kansalaisten arvioitavissa. Demokraattisten johtajien
motiivien tarkoitusten tulisi ndkyad avoimesti (Starhawk 1986, 272 Gastillin 1994 mukaan). Koska
kansa on usein riippuvainen median vilittimistd tiedosta, medialdhteet kéyttévit usein titd valtaa

osana agendaansa kertomalla heille kuinka ajatella poliittisista johtajista, aiheista ja kdytdnndista.

Téssd tutkielmassa poliittisen johtajuuden n#hddin muotoutuvan molempien teorioiden
esiintuomien seikkojen vuorovaikutuksessa. Instituutioiden vahvuudella on ohjaava vaikutus
poliittiseen johtajuuteen, samoin kuin johtajan henkilokohtaisilla ominaisuuksilla. Poliittinen
johtajuus rakentuu henkil6kohtaisista ~ominaisuuksista instituutioiden normien  sisilla.
Instituutioiden luomien poliittisen péddtoksenteon rakenteiden ja henkilokohtaisten ominaisuuksien
liséksi vallitsevalla yhteiskunnallisella tilanteellan on merkittdvé vaikutus poliittiselle johtajuudelle.
Poliittisen johtajuuden voidaan katsoa muotoutuvan kolmen ndkokulman yhdistelmésté: johtajan
henkil6kohtaisista ominaisuuksista, vilineistd, joita heilld on kaytossddn ja tilanteista, joita he

kohtaavat (Blondel 1987, Campuksen 2010 mukaan).
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3.3  Poliittisen johtajan viestintiosaaminen

Poliitikon ammattiin ei ole olemassa valmistavaa koulutusta, vaan poliitikot valitaan vaaleilla.
Ammattitaitoisen poliitikon tulisi kyetd arvioimaan erilaisia viestintétilanteita ja reagoimaan niissi
tarkoituksenmukaisesti. Poliitikkojen tulisi omata sellaiset viestintdtaidot, joilla hén toteuttaisi
tehokasta, tarkoituksenmukaista ja eettistd viestintdd viestintiympdristostd riippumatta.
Esiintymisellddn hdnen pitdisi saada aikaan luonnollinen, selked, persoonallinen, mielenkiintoinen
ja uskottava viesti. Toimintaympéristdjen muuttuessa ja kehittyessd viestintiosaamista tulisi
jatkuvasti kehittdd muiden taitojen rinnalla. Koska viestintidtaidot ovat keskeisessd asemassa
poliitikon ammattiosaamisessa, tirkedd tutkia milld tavalla poliitikon viestintdtaitoja arvioidaan
sanomalehdissi ja toimittajien keskuudessa. Tatd kautta voidaan tehdd johtopddtoksid siitd, kuinka
merkityksellisend poliittisen johtajan viestintiosaamista pidetddn. Arvioitavana on poliitikkojen
viestintdtaitojen sijoittuminen ammattiosaamiseen. Jos menestyksen mittarina ndhdédn johtava

asema politiikassa, voidaan poliitikon viestintdosaamista pitdd tyouralla tirkeénd osatekijana.

Yksinkertaisimmillaan viestintétaitojen voidaan ndhdd viittaavan taitoihin viestid muiden kanssa.
Viestintdosaamisen rinnakkaisena termind voidaan pitdd termid viestintikompetenssi. Valkosen
(2003, 25-26) mukaan viestintikompetenssin kisite sisdltdd puhetaidot, kirjoittamisen seki
lukemisen taidot ja medialukutaidon. Puheviestinnillisestd ndkokulmasta tarkasteltaessa keskeisid
taitoja ovat kielellinen ja sanaton ilmaisu- ja havainnointitaito. Puheviestintiosaamista
tarkastellessa korostuu yksildiden vélinen vuorovaikutus. Puheviestintdosaamisella tarkoitetaan
siten valmiutta saavuttaa omia tavoitteitaan tehokkaasti niin, ettd viestijd huomioi viestinnissdin
tilanteen asettamat vaatimukset. Tutkija pitdd kuitenkin tirkednd, ettd myos ldsndolijat arvioivat

toiminnan tehokkaaksi ja tarkoituksenmukaiseksi.

Viestintiosaaminen muodostuu tiedon, taidon ja asenteen summana. Valkonen (2003) jakaa
viestintdosaamisen kognitiiviseen, affektiiviseen, behavioraaliseen ja eettiseen ulottuvuuteen.
Kognitiivisia taitoja voidaan tarkastella vield kahdella tasolla, jossa kognitiiviset taidot sisdltavit
viestintddn liittyvdt tiedot ja metakognitiivinen taso kognitiivisten prosessien hallinnan.
Viestintdasenne, rohkeus, halukkuus ja motivaatio viestintdd kuuluvat affektiiviseen ulottuvuuteen.
Behavioraalisella ulottuvuudella tarkoitetaan viestintakdyttaytymistd. Kéyttdytyminen on
viestintiosaamisen havaittavissa tai péételtdvissd oleva puoli. Eettisten periaatteiden noudattaminen
tarkoittaa viestintdosaamisen yhteydessd sitd, ettei viestintd esimerkiksi tarkoituksellisesti loukkaa

toisia osapuolia.
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Viestintdosaamisen tirkeyden osoittaminen osana ammatillista osaamista voi olla haastava tehtiva,
koska se ymmarretddn usein henkilokohtaisena yleistaitona ja sitd pidetddn tidrkednd osana
ammatillista menestystd (Kostiainen 2003, 35). Poliitikon tyOssd viestintdtaitojen merkitys
korostuu, koska politilkka voidaan ndhdd viestinndn vélitykselld tapahtuvana monitasoisena
sosiaalisena vuorovaikutuksena (Finstad & Isotalus 2005). Suuri osa poliitikon tydstd todentuu
viestinndn kautta, joten viestintiosaaminen kuuluu olennaisena osana poliitikon ammattitaitoon.
Kostiainen (2003, 10) nékee viestintiosaamisen yleisestikin limittyvan yksilon ammattiosaamiseen

olemalla yksi sen ulottuvuus, eikd ainoastaan sen osa tai erityisalue.

Finstad ja Isotalus (2005) ndkevdt poliitikon viestintiosaamisen kolmetasoisena. Tutkijat
tarkastelevat osaamista yksilotasolla, vuorovaikutustasolla seka etiikan ja demokratian toteutumisen
tasolla. Yksilotasolla ollaan tekemisissd poliitikon henkilokohtaisen menestyksen ja viestinndllisen
toimintakyvyn kanssa. Vuorovaikutustasolla heiddn mukaansa puolestaan keskeistd on poliitikon
kyky muodostaa vuorovaikutteinen suhde kansalaisiin. Etiikan ja demokratian toteutumisen tasolla
he viittaavat poliitikon rooliin yhteiskunnallisena auktoriteettina, joka vaikuttaa sosiaalisen

todellisuutemme ja yhteisen tulevaisuutemme muovautumiseen.

Kaikilla viestintdosaamisen tasoilla korostuu viestinndn merkitys imagon rakentumisessa. Hyvéa
poliitikko luo kuvan ihmisestd, joka hallitsee itsensd ja kehonsa sekd kielen kédyton (Kemildinen
1998, 140). Tutkijan mukaan poliitikon tiytyy esiintyd esiintymittd”, eli vakuuttaa ddnestdja
poliitikon kyvystd olla luonnollinen esiintyjd. Poliitikon pyrkimyksend on luoda itsestdén
mahdollisimman positiivinen imago ja tuossa prosessissa esiintyminen on tirked elementti.
Poliitikoilta odotetaan osaavaa esiintymisti ja oman asiansa selkedi julkituomista. Esiintyminen on
yksi osa térkeitd viestintitaitoja, joita poliitikon on julkisessa tydssddn hallittava. Kemildisen (1998,
145) mukaan esiintyminen onkin osa persoonallisuutta ja kanava, jonka kautta kuva ddnestijille

muodostuu.

Isotalus ja Porhold (1998, 34) ovat todenneet vaalikeskusteluja tutkiessaan, ettd poliitikon
viestintdtaitojen tulisi riittdd sekd pitdmdidn mielenkiintoa ylld, ettd herittimédin luottamusta.
Poliitikon viestintd on lupaus, jolle tiytyy myods 16ytyd todellista katetta, silld muuten ihmiset
pettyvét ja seurauksena on huono maine (Karvonen 1999, 7). Huono maine merkitsee poliitikolle
uskottavuuden katoamista. Poliittinen uskottavuus on usein se termi, jolla poliittisia imagoja

arvioidaan. Jos poliitikon imago ei ole uskottava, tarkoittaa se kansalaisten uskon heikkenemista
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hinen kykyihinsd hoitaa yhteiskunnallista tehtidvddnsd. Niemi (2006) toteaakin, ettd persoonan
esille tuominen on osa ehdokkaan julkisuuskuvan rakentamista ja ehdokkaan identiteetti on oltava
kaiken perusta. Hidnen mukaansa uskottava imago perustuu aina henkiléon olemassaoleviin
ominaisuuksiin. Jos imagolle 16ydy ehdokkaan persoonasta katetta, on se vaarassa romahtaa

epauskottavuutensa vuoksi.

Poliitikon viestintitaidoissa merkittdvddn asemaan nousee esiintyminen ja imagonhallinta
julkisuudessa. Pitkdsen (2009) mukaan julkisuuden merkitys ymmaérretddn nykyéén erittdin hyvin.
Tutkijan mukaan media paattad siitd, keitd julkisuudessa kuunnellaan. Tdméd on johtanut
poliitikkojen keskuudessa yhad aktiivisempaan julkisuuden hallintaan, johon kiytetddn yhai
enemman ammattilaisia. Ikdvalko (1996, 173) kuitenkin muistuttaa, ettd julkisuus ei toimi
suoraviivaisesti eikd vaikuttavuus ole milloinkaan ennakkoon arvioitavissa. Huolimatta
ammattilaisten tydpanoksesta poliitikon voi olla hyvin hankala hallita julkisuuttaan. Poliitikoilla ei
ole myoskddn varaa vdheksyd tai laiminlyodd toimittajia, koska he vaikuttavat omalta osaltaan
julkisuuskuvan luomiseen (Nylund 2009, 250). Imagonhallinnan yhdeksi tirkeéksi osaksi voidaan

katsoa vuorovaikutustaidot toimittajien kanssa.
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4 MEDIA JA POLIITTINEN JOURNALISMI

4.1 Media poliittisen viestinnin tutkimuksessa

Poliittisen viestinnin tutkimuksessa medialla on erityinen asema, koska politiikkaa tehddan ja se
todentuu median vélitykselld. Holmberg (2004, 12) sanoo, ettd media tuottaa yleisolleen
todellisuutta sitd vilittdessddn. Median merkittdvyys todellisuutemme luojana voidaan nidhdi niin
kuin Fiske (1996, 2) mainitessaan, ettd todellista tapahtumaa ja sen uudelleen esittdmistd ei voida
endd erottaa toisistaan. Mediatapahtuma ei siis ole endi ainoastaan median esitys tapahtumasta vaan
oma todellisuutensa. Ei voida my0Oskddn ajatella, ettd tuo todellinen olisi tdrkedmpdd kuin sen
medioitu esitys (Fiske 1996, 2). Jos todellisuus ja median esitykset voidaan nihda yhti tirkeind, on

median esityksien tutkiminen yhtd tirkedé kuin “todellisen”.

Poliittinen ympéristd voidaankin jakaa kolmeen erilaiseen todellisuuteen: a) objektiiviseen, b)
subjektiiviseen ja c¢) rakennettuun todellisuuteen. Objektiivinen todellisuus koostuu siitd, miten
asiat todella tapahtuvat, subjektiivinen tekijoiden ja kansalaisten havainnoista ja rakennettu
todellisuus subjektiivisten havaintojen muokkauksesta eli siitd miten media asiat esittdd. (Kaid
1991, McNairin 2003 12-13 mukaan). Poliittisessa viestinndssd tutkimuskohteena ovat usein
median esitykset, joiden avulla yhteiskunnan merkityksellisid tapahtumia pyritddn selittdmiin ja
ymmartdimddn. Téssd tutkielmassa tutkimuskohteena on median rakentama todellisuus sekéd

toimittajien nikemys tuon todellisuuden luomisesta.

Media koostuu erilaisista viestintdkanavista tai viestin valittdjistd. Tutkielmassa medialla
tarkoitetaan joukkotiedotusvélineiden, kuten television, radion, sanomalehtien tai internetin
toimintaa, joka siséltda kaikki viestimuodot kuten tekstin, kuvan ja dénen. Tutkielman painopiste on
poliittisen journalismin tutkimuksessa. Kyseessd on silloin rakennettu todellisuus, jonka media

uuden ulkoministerin imagosta luo.

Poliittiselle journalismille ei ole voitu antaa yhtd ainoaa mairitelmad, koska politiikkkaa tehdidn
monilla eri aloilla (Tunstall 2002). Yhi useammat asiat yhteiskunnassamme nahdéén poliittisina ja
rajanveto poliittisesta ja ei-poliittisesta journalismista on hankalaa. Tunstallin (2002) mukaan

poliittisen journalismin tutkimukselle omat haasteensa tuo tdmin péivén pirstaleinen kenttd, johon
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tieto polititkkasta jakautuu. Politiikasta kiinnostunut kansalainen kerdd tietonsa monimutkaisesta
joukkoviestinten sekoituksesta. Samaa problematiikkaa ovat pohtineet myds Berg ja kumppanit
(2009, 33). He nékevit politiikan julkisuuden kirjon laajentuneen, joten polititkan journalismia on
yhd vaikeampaa médritelld ainoastaan tietynlaiseksi journalismiksi. Politiikkaa ei késitelld
ainoastaan sille varatussa tilassa, eikd sitd késittele ainoastaan politiikan toimittajat. Heidén
mukaansa voidaan siksi puhua monikossa politiikan journalismeista. Poliittisten uutisten tutkiminen
el kata koko poliittisen journalismin kenttii, joten tdssd tutkielmassa tutkimuskohteena ovat kaikki

lehdissa julkaistut kirjoitukset ja kuvat.

4.2  Poliittisen journalismin tehtivit ja ominaispiirteet

Termi poliittinen journalismi antaa olettaa, ettd poliittinen journalismi poikkeaa jollain tavoin
muista journalismin lajeista. Poliittisesta journalismista voidaan erottaa erityispiirteitd muihin
journalismin lajeihin verrattuna. Poliittista journalismia voidaan kuvata funktionaalisesta
nikokulmasta, jossa tarkastellaan poliittisen journalismin yhteiskunnallisia tehtivid. Kuten Ikdvalko
(1996) ja Kunelius (1998) toteavat, joukkoviestinnén ja erityisesti journalismin tdrkein tehtdvd on
paatoksenteon ja julkisen vallan kdyttdjien valvominen kansalaisten puolesta. Valvonnan nimissé ei
ole kuitenkaan tarkoituksenmukaista horjuttaa kansalaisten luottamusta padtdksentekojirjestelmén
uskottavuuteen (Kunelius 1998). Yhteiskunnan kannalta on tirkedd, ettd sen jdsenet ajattelevat
yhteisen péidtoksentekojirjestelmédn olevan jirkeva, tehokas ja oikeudenmukainen. Hén ndkee
poliittisen journalismin yhtend tehtdvdnd ammattimaisen asenteen ihmisten systeemiin kohdistuvaa
epdilyd kohtaan. Journalistien tulisi siis osaltaan vaikuttaa myds yhteiskuntarakenteiden

ylldpitimiseen.

Péétoksenteon valvomisen ja sen uskottavuuden ylldpitdmisen lisdksi median tehtidvid ovat myos
kansalaisten tiedottaminen ja kansalaiskeskustelun areenan tarjoaminen ja ylldpito (Pitkdnen 2009,
79; Brants ym. 2010). Median tulisi pelkén tiedottamisen liséksi tarjota kansalaisille mahdollisuus
osallistua poliittiseen keskusteluun ja mielipiteiden esiintuomiseen. Poliittisessa journalismissa
kansalaisten mielipiteet tulevat esiin erilaisissa kolumnikirjoituksissa, mielipidesivuilla ja
mielipidekyselyissd. Poliittisen journalismin tehtdvit maédrittelevdt poliittiseksi journalismiksi

kaikki sellaiset uutiset ja kirjoitukset, joiden kautta poliittinen journalismi tehtdvidén toteuttaa.
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Poliittinen journalismi erottuu muusta journalismista Neveun (2002) mukaan kolmen erityispiirteen
vuoksi. Ensimméinen on sen “jalo” asema journalismin sisélld, toinen sen tiedonvilityksen
ongelmiin liittyva kriittisyys ja sanoman ymmaérrettdvyys ja kolmantena tiivis sekd sddnnollinen
yhteistyd poliitikkojen kanssa. Neveu (2002, 23) uskoo, ettd poliittisen journalismin jalo asema
pohjautuu arvostukseen, joka johtuu sanavapautta edistivistd historiallisista taustoista, poliittisen
journalismin kyvystd puhua valtaan liittyvistd asioista ja uskosta sen mahdollisuuksiin vaikuttaa
yhteiskunnan  toimintaan.  Jalous  viittaa  journalismin  yhteiskunnalliseen  tehtdvddn
paitoksentekijoiden valvonnasta. Poliittisen journalismin tehtdvien tarkastelu osoittaa sen
merkityksen demokraattisen yhteiskunnan mahdollistajana. Journalistit korostavat asemaansa
vetoamalla kisitteisiin, kuten demokratia, kansan tahto, mielipide tai oikeus tietdd (Neveu 2002,
23). Poliittisen journalismin jalous liittyy my0s sen toimintaan kansalaisten hyviksi. Kuten McNair

(2003, 48) mainitsee, media tiedottaa kansalaisia, mutta my0ds suojelee heitd vallan vaarinkaytolta.

Tiedonvilityksen ongelmien vakavuus liittyy journalismin yhteiskunnalliseen tehtdvaddan poliittisen
padtoksenteon tarkkailijana. Journalismin tehtdvd on tiedottaa kansalaisia yhteiskunnallisesti
tiarkeistd asioista niin, ettd kansalaiset voivat arvioida paitoksentekoprosessia. Tehtdvén voidaan
katsoa pohjautuvan jokaiselle kuuluvaan, perustulaissa sdddettyyn julkisuusperiaatteeseen.
Periaatteen mukaan jokaisella on oikeus saada tietoa viranomaisten julkisista asiakirjoista (Wiberg
2006, 246-247). Saadessaan tiedotusvidlineiden kautta oleellisia tietoja kansalaiset voivat itse
arvioida, miten yhteisid asioita on hoidettu. Jotta kansalaiset voisivat arvioida asioiden hoitoa, on
journalismin rakennettava viestinsd ymmarrettdviksi. Julkisuusperiaatteen mukaisesti poliittisten
johtajien on tuotava piaitoksensd kansalaisten tietoisuuteen ja sithen sisdltyy vastuu viestin
ymmirrettdvyydestd. Polititkkan julkisuuden voidaan katsoa palvelevan ldnsimaista demokratiaa ja
olevan demokraattisen politiikkan edellytys. Harisalon ja kumppaneiden (2007, 25-26) mukaan
demokratian toimimisen edellytyksend on politiikkan julkisuus ja hyvéksyttdvien demokraattisten
kiytanteiden luonti, joita arvioidaan ja muutetaan tarvittaessa. Niin media kuin poliitikotkin
pyrkivit osaltaan toteuttamaan julkisuusperiaatetta. Tiedonvilityksen ongelmat, kuten ulkopuolisten

tahojen estdessd tiedonvélitystd tai epdselva uutisointi vaarantaa demokratian toimintaa.

Poliittisessa journalismissa erityistd on sen intensiivinen ja jatkuva suhde poliitikkojen kanssa.
Kuten Neveu (2002) toteaa, poliitikot ja toimittajat toimivat samoissa aikatauluissa, tiloissa ja
samojen asioiden dérelld. Ndin syntyy sidonnaisuuksia ja keskindisid riippuvuussuhteita. Uimosen

(2009) mukaan suhteilla on vaikutusta journalismiin, vaikka ammattitoimittajien on sitd hénen
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mukaansa vaikea myontdd. Uimosen (2009) mukaan on tirkedd, ettd toimittaja tuntee uutisoinnin
kohteensa, mutta muistuttaa, ettd liiallinen yhteistyd voi johtaa molempia hyddyttaviin
symbioottisiin suhteisiin. Kysymyksessd on kahden erilaisista tavoitteista ldhtevén toimijaryhmén
vilinen vuorovaikutus (Blumler & Gurevitch 1981, Aulan 1991, 14 mukaan). Molemmat, niin
poliitikot kuin toimittajatkin tuntevat toimivansa kansalaisten parhaaksi. Neveu (2002) kuvaa tuota
suhdetta kilpailevien kollegoiden suhteeksi. Median tehtidva on uutisoida ja analysoida politiikkaa.
Samalla se on itse osa poliittista toimintaa toimiessaan poliittisten toimijoiden resurssina tai
neuvonantajina (McNair 2003). Poliittisen journalismin erityispiirteet kuvaavat sitd, kuinka

poliittisen journalismin tulisi tehtdvidén hoitaa ja millaisia odotuksia sille asetetaan.

4.3 Poliittisen journalismin muutossuuntia

Poliittista journalismia on tullut tavaksi tutkia siind tapahtuvien muutosten kautta. Erilaisten
muutossuuntien tutkiminen on Swansonin (2003) mukaan tirkedd, jotta ymmartdisimme muutosten
luonnetta, roolia, rakenteita ja vaikutuksia poliittiseen journalismiin. Muutosten on néhty muuttavan
poliittista kulttuuria. Pddosin huolenaitheena on muutosten aiheuttama journalismin tason
heikkeneminen tai erityisen aseman muuttuminen. Vaikka muutokset maailmanpolitiikassa ovat
olleet suuria viime vuosikymmenien aikana, ovat muutokset poliittisessa journalismissa olleet
Tunstallin (2003) mukaan vield suurempia. Muutoksia tutkittaessa on tuotu esiin erilaisia termeja,
joiden kautta muutoksia on pyritty kuvaamaan. Tdssd tutkielmassa tarkastellaan ldhemmin
muutamia poliittisen journalismin tutkimuksessa késiteltyjd muutossuuntauksia sekd niiden
ilmenemisté tutkimusaineistosta. Tarkasteltavat muutossuuntaukset ovat medioituminen, kriittisyys

(kyynisyys), pinnallisuus (viihteellistyminen) ja henkildityminen.

Poliittisessa viestinndssd tapahtuneita muutoksia on pyritty selittdmdidn esimerkiksi mediotumisen
kasitteelld, jolla viitataan median vallan kasvuun poliittisessa kentdssd. Mazzolenin ja Schultzin
(1999) mukaan huoli median vallasta ja sen negatiivisista vaikutuksista demokraattiselle prosessille
on jaettu akateemisessa yhteisossd ympéri maailman. Kunelius, Noppari ja Reunanen (2009)
uskovat median vallan kasvun johtaneen siithen, ettei media tai mediajulkisuus ole enéé toisista
riippumattoman esiintymisen kenttd tai neutraali viline, jota kdyttetddn tehtdvien hoitamiseksi.
Koska media asettaa vaatimuksia, se on tutkijoiden mukaan on oma valtatekijinsé, joka alkaa yha

enemman noudattaa omaa toimintalogiikkaansa.
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Kiriitikoiden keskeinen huolenaihe Mazzolenin ja Schulztsin (1999) mukaan liittyy mediajohtoisen
tasavallan syntymiseen, jonka suurin puute on median vastuuttomuus toiminnassaan. Poliittiset
puolueet ovat esimerkiksi vastuussa toiminnastaan &ddnestdjilleen, kun taas media on suojattu
sananvapauden turvin. Mediasta on tullut yhteiskunnallisen toiminnan vélttdiméattomyys ja
poliitikkojen on toimittava median asettamien sdintdjen mukaisesti. Poliitikon tulee vastata median
pdamadiriin, tuotannon logiikkaan, rajoituksiin ja keskustella aikatauluista, formaatista, kielesti ja
jopa sisdllostd median kanssa (Dyan & Katz 1992, Mazzolenin & Schulzin 1999 mukaan). Jos
median ndhdéddn hallitsevan poliittisen viestinndn kenttdd, myds yksittdisten toimittajien merkitys
voidaan ndhdd merkittivind. Holmbergin (2004) mukaan toimittajien olisi mahdollista hallita
mediakenttdd omien mieltymyksiensd mukaan, mutta hin muistuttaa, ettd todellinen péaatdsvalta on

kuitenkin edelleen poliitikoilla, virkamiehilld ja taloudellisen vallan haltijoilla.

Puhuttaessa median kasvaneesta vallasta polititkassa Holmberg (2004) huomauttaa, ettd median
merkitys on kasvanut myos esimerkiksi taloudessa, urheilussa ja kulttuurissa. Myoskdin Mazzoleni
ja Schulz (1999) eivit allekirjoita medioitumisen ilmi6td koskevaa kritisointia, vaan heiddn
mukaansa medioituminen on yleinen ilmid melkein kaikissa demokraattisissa maissa. Né&issd
maissa tutkijoiden mukaan kiistaton median valta usein ylitetddn poliittisten puolueiden ja
instituutioiden vallalla. Tutkijat korostavat, ettd puhuttaessa medioituneesta politiikasta ei tarkoiteta

median ohjaamaa politiikkaa.

Tyypillisesti politiikasta kirjoitetaan hyvinkin kyynisesti ja kriittisesti. Poliittista journalismia on
ndhty vaivaavan kyynisyyden ilmapiiri, joka vaikuttaa kansalaisten késityksiin poliittisesta
toiminnasta. Kuneliuksen (1996) mukaan poliittinen journalismi saa politilkan ndyttimain
korruptoituneelta ja likaiselta peliltd, jota poliittiset toimijat pelaavat ja pelistd kiinnostuneet
seuraavat. Negatiivisessa valossa ndyttdytyvd poliittinen journalismi on Tunstallin (2002) mukaan
omaksunut myo0s saippuasarjamaisen taipumuksen tehdd joistakin tapauksista pitkédkestoisia
melodraamoja, jotka tarjoavat pdivittdin uusia tapahtumia. Journalistien tehtivd pdatoksenteon
tarkkailijana vaikuttaa kriittiseen uutisointiin. Railo (2009, 31) korostaa kriittisyyden olevan
toimittajien tehtivd ja huomauttaa, ettd mediaa ei ainakaan ndin voida syyttdd poliitikkojen
suosimisesta. Kriittisyys ja kyynisyys osoittavat toimittajien vahtivan pééttdjia, mutta Holmberg
(2004, 32) on ndhnyt sen my0s syynd lukijoiden ja katsojien passivoitumiseen, koska journalismi on

alkanut edustaa politiikassa yleisdd. Yleison kannanotot yhteiskunnalliseen pditoksentekoon eivit
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ole tarpeen silloin, kun kriittisyys hoidetaan median toimesta. Brants ja kumppanit (2010)
uskovatkin poliitikkojen jakavan yhteisen mielipiteen siitd, ettd media tekee hyvin véhin
demokratian eteen. Molemminpuolinen arvostelu tutkijoiden mukaan synnyttdd kyynisyyden kehén
(spiral of cynisim), jolla he tarkoittavat poliitikkojen ja median kyynisyyttd toisiaan ja itse
politiikkaa kohtaan. Tutkijat uskovat, ettd poliitikkojen kyynisyys mediaa kohtaan korostuu, mikéli

poliitikot kokevat median pyrkivin vaikuttamaan poliittisiin asioihin.

Kyynisyydelld on nédhty olevan vaikutuksia yhteiskunnan rakenteisiin. Pahimmillaan kyynisyyden
kierre wvoi vaikuttaa kansalaisten kasvavaan tunteeseen sekd median ettd politiitkan
epéluotettavuudesta (Brants ym. 2010). Swanson (2003) mainitsee myds poliittisten puolueiden ja
ddnestdjien suhteen muuttuneen niin, ettd suhteen pitkdaikaisuus ja yhteinen sitoutuminen véhenee.
Swanson (2003) uskoo suhteen muuttuneen yhd enemmén taivuttelun suhteeksi, jossa dénestéjid
houkutellaan muuttuvilla ominaisuuksilla. Kun valittu imago ei menestykain tilalle valitaan uusia.
Ominaisuuksien alati muuttuessa myos dénestyskiyttdytyminen vaihtelee jatkuvasti. Seurauksena

on polititkan ennustettavuuden vaikeutuminen.

Kyynisyyden liséksi sanomalehtien poliittinen journalismi ndyttdd olevan usein kovin pintapuolista.
Tutkittuaan syksyn 2008 kuntavaaleja koskenutta uutisointia, Niemi (2009) antaakin
sanomalehdiston uutisoinnille krititkkid niiden pintapuolisesta kirjoittelusta. Hidn kertoo
kuntavaaleissa puheenjohtajien kohtaamisten saaneen runsaasti huomiota, mutta hinen mielestdin
uutiset olivat sisélloltdén pintapuolisia ja viihdyttdvid. Huolimatta arvioiden pintapuolisuudesta
uutiset osaltaan rakentavat kuvaa siitd, misté politiikassa on kyse ja miki siind on merkittdvaa. Han
katsoo tdmédn vaikuttavan uutisia lukevaan yleis6on, koska se saa samalla késityksen
puoluejohtajille asetetuista odotuksista, taidoista tai ominaisuuksista. Samanlaisesta ilmiostd ovat
olleet huolissaan myds de Landtsheer ja kumppanit (2008), jotka ovat ndhneet politiikan uutisoinnin
muutoksen johtavan havainnointipolitiikkaan (perception politics). Havainnointipolitiikassa
ddnestdjit tekevit ddnestyspdidtoksen intuititvisen mielikuvan perusteella, tarkkaan harkittujen ja
hyvin perusteltujen argumenttien sijaan. Polititkkaa késittelevd uutisointi jdd ndin hyvin
pinnalliseksi. Syynd pinnallisuuteen voi olla myds toimittajien perehtyméttdmyys uutisoitaviin
asioihin. Niemi (2009, 76) epdilee toimittajien 10ytdvdn huomattavimpia eroja poliitikkojen
henkilokohtaisista piirteistd, kuten elekielestd, ennemmin kuin heidédn asiapoliittisista tavoitteistaan.
Tyylistd on tullut tirkedd de Landtsheerin ja kumppanien (2008) mukaan, ja timd on tapahtunut

sisillon kustannuksella.
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Viihteellistymiseen liittyy olennaisena huoli poliittisen journalismin tason laskusta. Brantsin ja
kumppanien (2010) mukaan journalistit etsivit enemmin sensaatiomaisia juttuja ja poliittisia
skandaaleja, jotta saisivat irtopisteitd kansalta. Tdma perustuu ajatukseen kansan suuremmasta
kiinnostuksesta sensaatioihin kuin todellisesta tutkinnasta ja esiintuomisesta asioissa, jotka ovat
kansan eduksi. Poliittisen viestinnidn viihteellistyminen ei kuitenkaan automaattisesti tarkoita
huonompaa journalismia. Esimerkiksi Pitkdnen (2009, 86) uskoo, ettd polititkan julkisuuden
viihteellistymiseen liitetyt muutokset eivdt aina kerro ainoastaan politiikan journalismin
heikentymisestd. Hénen mielestddn on mahdollista ajatella, ettd kehitys voi johtaa paremmin
kirjoitettuihin, helpommin ymmarrettiviin ja néin ollen myds kansalaisia paremmin palveleviin

uutisiin.

Poliittisessa uutisoinnissa keskitytdén yhd enemmain poliitikkojen lausuntoihin, heididn tekemisiinsd
tai sithen, miten he tulevat toimeen toistensa kanssa. Henkildihin on helppo ottaa kantaa, koska
heiddn mukavuutensa, uskottavuutensa ja aitoutensa on kenen tahansa arvioitavissa tv-esiintymisten
tai lehtihaastattelujen perusteella (Holmerg 2004, 241). Pitkdsen (2009) mukaan politiikan
journalismin painopiste on siirtynyt eduskunnasta ja lainsdddéntOoprosessista yhd enemmén
yksittdisiin politiikan toimijoihin. Suurimmassa osassa demokraattisista maista vaalikampanjointi
on muuttunut yhd henkilokeskeisemméksi ideologian tai asioiden sijaan (King 2002).
Henkildityneen poliittisen journalismin piiteitd on havaittu my0s suomalaisessa tutkimuksessa.
Esimerkiksi Niemi (2009) havaitsi vuoden 2008 kuntavaaleja tutkiessaan politiikan
henkilditymiseen viittaavia piirteitd. Vaikka kyseessé olivat kuntakohtaiset vaalit, ne henkildityivat

vahvasti puolueita valtakunnan tasolla luotsaaviin puheenjohtajiin.

Poliittisen johtajuuden henkilGityminen ei ole kuitenkaan uusi ilmid. Uutisia lukeva yleisé on jo
pitkddn tiennyt henkildiden olevan suositumpia kuin instituutiot. Henkildityminen kertoo seké
median vallasta poliittisen kulttuurin muokkaajana ettd poliittisten instituutioiden ja kansalaisten
tarpeesta viitata poliittisen vallan fyysiseen symboliin. Tama kuvio nédyttdd pohjautuvan historiaan,
jossa monet johtajat ovat esiintyneet persoonallisten saavutustensa ja instituutioidensa
ruumiillistumina. Monissa nykyaikaisissa demokratioissa henkilditynyt johtaminen on yksi
suurimpia tekijoitd, kun on pyritty selittdmiin kansalaisten poliittisia motivaatioita ja osallistumista

poliittisella areenalla. (Mazzoleni 2000).
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HenkilGitymisen on katsottu muuttavan poliitikkojen roolia poliittisessa kulttuurissa. Politiikan
henkildityminen merkitsee Langerin (2010) mukaan sitd, ettd poliitikkojen ei odoteta ainoastaan
esittdvin puolueensa kantoja, vaan my0s ikddn kuin ilmentdvén puolueensa “brindid”. Tutkijan
mukaan poliitikkojen yksityiseldimd voi kuvastaa puolueen arvoja ja kaytint6jd, symboloida
pyrkimyksid ja toimintoja. Nidin rakentuu yhdistivd kertomus muutoin usein ideologisesti

hajanaisilta vaikuttavissa politiikan kdytdnnon ehdotuksissa.

Poliittista journalismia koskevien muutosten voidaan katsoa olevan joko positiivisia tai negatiivisia.
Tutkijoiden havainnot koskevat usein juuri negatiivisia vaikutuksia. Kuitenkin tuloksena voi olla
helpommin ldhestyttdvd ja ymmarrettivd poliittinen journalismi, joka on helpommin
vastaanotettavissa. Toisaalta taas on mahdollista, ettd kansalle tarjotaan ainoastaan pinnallisiin,
skandaaleihin liittyvdd ja poliittisesti merkittdvien asioiden kannalta sisdllotontd journalismia.
Poliittisessa uutisoinnissa yksittdisen toimittajan tekemilld valinnoilla voi olla keskeinen rooli.
Holmbergin (2004) mukaan toimittajat vihéttelevit journalistisia ratkaisujaan usein resurssipulaan
ja kiireeseen vedoten. Selitys ei ole Holmbergin (2004) mukaan riittdva, silld kiireessdkin ratkaisuja
tekevit ajattelevat ithmiset, joiden pddtoksiin vaikuttaa lehden omaksuma linja. Télloin esimerkiksi
tietynlaisen valokuvan valitseminen tuntuu luonnolliselta, koska kuva ja mielikuva tdsmaavit.
Samalla tavalla valikoituvat sanat. Joku "uhittelee”, selittelee” ja ”jyrdd”, joku toinen taas “esittda”

“arvioi” ja “tdhdentdd”. Nédin toimittajat kuvaavat todellisuutta sellaisena kun se heiddn omasta

ympaéristostddn katsottuna niyttiytyy.

Tama tutkielma tuo poliitikon ja median suhteita koskevaan tutkimukseen puheviestinnéllisen
nidkokulman, jossa yksiloiden véliset vuorovaikutussuhteet korostuvat. Pitkdnen (2009) onkin
havainnut  viime  vuosikymmenten  aikana  poliitikkojen  ja  toimittajien  vilisiin
vuorovaikutussuhteisiin keskittyneen tutkimussuuntauksen vahvistuneen. Usein kysymys on
ihmisten toiminnasta suuren koneiston sisilld. Yksittdisten toimittajien tekemét valinnat, etenkin
sanomalehdissd, muokkaavat kirjoitusten sdvyd. Esimerkiksi poliittisen journalismin muutoksia
tutkittaessa yksittdisten toimittajien vaikutusmahdollisuudet uutisointiin ovat jdéneet episelviksi.
Myo6s  poliitikkojen  viestintdtaitojen — merkitys toimittajien ja  poliitikkojen  vélisissd
vuorovaikutussuhteissa on jddnyt huomiotta. Téssd tutkielmassa poliittisen viestinnin
muutossuuntia on tarkoitus tarkastella polititkan toimittajien kokemuksiin pohjautuen.

Tarkoituksena on tarkastella muutosten ilmenemista toimittajien vastauksista.
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4.4  Televisio ja sanomalehdet imagon luojina

Poliittisen viestintdkulttuurin muutoksen ja television nousun keskeiseksi mediaksi on nidhty olevan
vahvasti sidoksissa toisiinsa (Isotalus 1998). Nédin suuri osa tutkimuksesta onkin hdnen mukaansa
keskittynyt televisioon. Aulan (1991) mukaan tiedotusvilineistd nimenomaan televisio ndhdidin
tutkimuksissa jopa elintirkednd koko nykyaikaiselle politiikalle. Sen areenalla kdynnistyvat
poliittiset debatit, esitetddn rintamalinjat ja politiikan draama. Televisioesiintyminen merkitsee
poliitikon térkedksi, muiden poliitikkojen silmissd noteeraamisen arvoiseksi, luo yleison kuva
poliitikosta sekd myds poliitikon kuvaa itsestddn (Aula 1991). Mediassa erityisesti televisiolla on
suuri rooli visuaalisessa yhteiskunnassamme sithen, millaisia vaikutelmia ja mielipiteitd
kansalaisilla on (de Landtsheer ym. 2008). Koska televisio on Isotaluksen (1998) ndhty syylliseksi
muutosten aiheuttamiin kielteisiin piirteisiin, on aiheellista tarkastella muutosten ilmenemistd myds

sanomalehdissa.

Vaikka televisiota pidetddn hyvin keskeisend vaikuttajana poliittisen viestinndn tutkimuksessa,
sanomalehtien merkitystd poliittisen journalismin tutkimuksessa voidaan perustella suomalaisten
ahkerilla lukijatottumuksilla. Kuten Wiberg (2006, 242) toteaa, suomalaiset ovat kansainvélisesti
vertaillen lukijakansaa ja erityisesti sanomalehtien osuus on merkittdvd. Kansallisen
mediatutkimuksen (2009) tekemédn tutkimuksen mukaan tutkimukseen kuuluvat 180 lehted
tavoittavat yhteensd 99 prosenttia 12 vuotta tdyttdneistd suomalaista. Saman tutkimuksen mukaan
suomalaiset lukevat keskimdirin 2,4 painettua sanomalehted. Sanomalehtien liiton (2010a) tekemén
Medioiden mielikuvat 2009 -tutkimuksen mukaan sanomalehtien vahvuus muihin medioihin
verrattuna on lukijoiden kokema luottamus ja arvostus. Tutkimuksen mukaan suomalaisista yli 90
prosenttia luottaa oman sanomalehtensd uutisiin erittdin tai melko paljon, ja 80 prosenttia

suomalaisista pitdd sanomalehted arvostettuna.

Kunelius (1998, 177) nédkee lukijoiden kokeman Iluottamuksen lehdiston toimintaan vallan
vahtikoirana lisddvan luottamusta koko jérjestelmdd kohtaan, minkd osa myds lehdisté on.
Suomessa sanomalehtid luetaan ahkerasti ja luottamus niiden puolueettomaan ja asianmukaiseen
uutisointiin on suuri. Tdma uskomus tuntuu pohjautuvan uskomukseen siité, ettd jos se on lehteen

kirjoitettu, sen tdytyy olla totta. Lukijoiden luottamus Ilehteen antaa myds poliitikoille
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mahdollisuuden rakentaa imagoaan luotettaviksi koettujen sanomalehtien kautta. Kuten Isotalus
(1998, 111) toteaa, lehdilld néyttiisi olevan merkittiva rooli imagojen keskeisyyden korostumisessa
ja lehdet néayttdisivdt luovan imagoja tehokkaasti. Luotettavuutensa avulla sanomalehden
vaikutukset suomalaisten asenteisiin ja ajatuksiin voivat olla merkittavit. Jotta lukija voisi arvioida
luotettavuutta, on lehtien toimintatapoja tuotava esiin. Holmberg (2004, 29) korostaa, ettd
sanomalehdilld katsotaan olevan mahdollisuuksia vaikuttaa lukijoiden tietoihin, mielipiteisiin ja

asenteisiin, mutta tekoihin asti sen vaikutukset eivét kanna.
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5 POLIITTISEN JOHTAJAN IMAGO

5.1 Imago

Karvonen (2008) aloittaa teoksensa Imagologia toteamalla: kaikki me luultavasti tiedimme jollakin
tapaa mistd imagossa on kyse, ellei meiddn tarvitse selittdd sitd”. Toteamuksessaan hin tiivistda
hyvin sen, kuinka vaikeaa imagon mééritteleminen on. Imagon késitteen yhteydessé kaytetdén usein
my0s kasitteitd mielikuva ja julkisuuskuva. Késitteiden samankaltaisuudesta huolimatta niissd on
vivahde-eroja, joiden avulla ne voidaan erottaa toisistaan. Karvosen (2008, 32) mukaan imagon ja
mielikuvan ero on yksinkertaisesti ymmarrettdvissd viestin ldhettdjin ja viestin vastaanottajan
toimintoina. Téll6in imago on merkkien ja symbolien tuottamista ldhettdjdpadssd, kun mielikuva

puolestaan on merkityksen muodostamista vastaanottajapdissa.

Julkisuuskuvalla voidaan Karvosen (2008, 32) mukaan viitata yleiseen tietoon tulleisiin seikkoihin,
joiden perusteella kisityksid muodostetaan. Tdmai ilmenee hinen mukaansa esimerkiksi silloin, kun
jostakin késityksestd on voinut tulla sosiaalinen instituutio. Télld hén viittaa tapahtumaan, jossa
henkild kiinnitetddn jonkin asian symboliksi. Poliittinen johtaja pyrkii rakentamaan esityksidin
erilaisten viestimien kautta. Télldin voidaan puhua myos julkisen kuvan rakentumisesta. Karvosen
(2008) mukaan julkisuuskuvasta puhuttaessa voitaisiin puhua myds “journalistisesta kuvasta”, joka
paremmin ilmentéisikin sitd, miten merkityksellistiminen journalistisessa kdytdnndssd tapahtuu.
Julkisuuskuva voisi tdmin tutkielman osalta olla se kuva, jonka rakentumista lehtien esitysten
perusteella tarkastellaan. Imagon késite tutkielman aiheen kannalta on kuitenkin relevantimpi,
koska julkisuuskuvaan vaikuttavien tekijoiden merkitystd etsitddn poliitikon henkildkohtaisesta
toiminnasta, esimerkiksi hinen esiintymisestidén. Karvonen (2008) toteaa, ettd julkisen vastakohta
on ’salainen” tai “yksityinen” ja niin ollen julkinen on yleistd tietoa. Vastakkaisia kasitteitd

julkiselle kuvalle olisivat salainen mina tai yksityinen mina.

Ikavalko (1996, 191) toteaa imagon todentuvan teoissa ja sanoissa. Olennaista on, olemmeko sitd
mitd viitimme olevamme. Teoissa yhdistyvdt hinen mukaansa seké identiteetti, arvomaailma ettd
jarjen toiminta. Jos teot ja sanat ovat ristiriidassa, syntyy sekava imago. Uskottava imago perustuu

viestijin omaan identiteettiin, ja Kuneliuksen (1998, 12) mukaan viestinndssd on aina kysymys
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viestijoiden identiteettien rakentamisesta, vahvistamisesta ja muokkaamisesta. Viestijit eivét voi
muuttaa identiteettidén keinotekoisesti haluttuun suuntaan. Ikdvalko (1996, 181) mieltdédkin
ulkoisen kuvan méadrittyvan identiteetin perusteella. Hin ymmartid identiteetin erdédnlaiseksi alati
toiminnan mukana muuttuvaksi omakuvaksi. Poliitikon viestiessd hdan samalla rakentaa, vahvistaa ja

muokkaa myds imagoaan.

Viestinndn identiteettitietoisuuden puute on lkdvalkon (1996, 182) mielestd erityisen haitallista.
Median vilitykselld tapahtuva viestintd ja pyrkimykset imagon vélittimiseen edellyttivdt oman
itsensd tuntemusta. Mitd selkeimmadt omat poliittiset mielipiteet ovat, sen selkedmmin ne myos
vilittyvat monimutkaisessa prosessissa vastaanottajille. Poliitikkojen tulisi luoda itsestddn profiili,
joka auttaa halutun imagon saavuttamisessa. Viestinnillisend késitteend profiililla tarkoitetaan
tavoitekuvaa eli sitd millaisena halutaan ndkyd sidosryhmiensd silmissd ja millaisia mielikuvia
halutaan heréttdd. Profilointi tarkoittaa strategiaa, menetelmid ja toimenpiteitd, joilla tavoitekuvaan
pyritidédn. Poliitikkojen profiloituminen, ainakin ennen vaaleja, on de Landtsheerin ja kumppaneiden
(2008) mukaan tirkedd, jotta ehdokas erottautuu muista ehdokkaista. Tavoitekuva on Ikdvalkon
(1996, 186) mielestd vahva ja toteutumiskelpoinen, kun se perustuu aitoudelle. Profiloinnissa
pohditaan, millaisena poliitikko haluaa ndyttdytyd ja millaisia puolia hdn haluaa korostaa
adnestijilleen. Tavoitekuvan pitdisi edustaa sellaisia ominaisuuksia, jotka eivit ole tiukasti aikaan,
ajankohtaan tai arkitekemiseen sidottuja. Koska tavoitekuva syntyy pitkdn ajanjakson tuloksena, sen
osatekijoiden pitdd kantaa pitkdlle tulevaisuuteen. Ikdvalkon (1996) mukaan jatkuva uudelleen
profiloituminen saa aikaan ristiriitaista palautetta, ja heikentéd uskottavuutta. Tavoitekuvan selkeé
asettaminen on profiloinnin perusta. Ellei tulevaisuudesta ole ndkemystd, ei profiloinnillekaan ole
aitoa pohjaa (Ikdvalko 1996, 188). Menestyvd imago vastaa yhteiskunnan asettamiin vaatimuksiin.
Ikdvalkon (1996, 188) mukaan onkin tidrkedd ottaa huomioon niin yhteiskunnan kuin myos

talouseldmaén ja eri sidosryhmien ajatusmaailmat, arvot ja tulevaisuuden suunnat.

5.2 Imagon rakentuminen

Karvosen (1999) késitys imagon rakentumisprosessista alkaa rakentamisen ja rakentumisen
kisitteiden erottelulla. Hinen mukaansa imago ei ole kenenkdin jarjestelméllisesti rakennettavissa,
on vain mahdollista antaa erilaisia rakennusaineita, joista mielikuva sitten lopuksi rakentuu.
Rakennusaineista vastaanottaja muodostaa oman tulkintansa. Mielikuva tai imago rakentuu kahden

osapuolen vuorovaikutuksessa, sen josta kuva tai késitys muodostetaan ja sen josta kuva
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muodostuu. Hian korostaa myds median roolia imagojen rakentumisessa, koska media on usein
tiedonvilittdjin roolissa. Yhi useammin media on se, joka tietoa vilittdd, ja silloin vastaanottaja ei

saakaan havaittavakseen suoraan ldhettdjdd, vaan sen, mitd toimittajat hianesta kertovat.

Poliittisia imagoja tutkittaessa on syytd muistaa, ettd &inestdjit muodostavat mielikuvansa,
halusimme sité tai emme. Juholinin (2001, 149) mukaan imago tai maine syntyy kaikesta siiti, mitd
tehdddn, mitd kerrotaan tekemisestd ja mitd muut kertovat. Viestimme siis aina olemuksellamme.
Kemildinen (1998, 118) toteaa d&dnestdjdn tekevdn péidtelmid poliitikkojen persoonallisista
ominaisuuksista, esimerkiksi rehtiydestd ja dlystd. Hdn muistuttaa, ettd pddtelmét tehddéin ldhinna
esiintymisen perusteella, kuten yleensdkin sosiaalisessa kanssakdymisessd. Hadnen mukaansa
ddnestdjd paittelee poliitikon addnen- ja kielenkdyton, sanattoman ilmaisun, kayttdytymisen,

ulkonddn sekd pukeutumisen perusteella, millainen timé on luonteeltaan ja persoonallisuudeltaan.

Mielikuvat syntyvdt monimutkaisessa vuorovaikutusprosessissa. Poliittinen imago rakentuu
lahetettyjen viestien mielikuvista, usein median vélitykselld. Viestien vastaanottaja peilaa saamansa
viestit nithin odotuksiin ja tietoihin, joita hinelld on. Poliittisen imagon rakentumisen taustalla ovat
ne odotukset, joita vastaanottajalla on poliitikon toimintaa ja esiintymisti kohtaan Karvonen (2008,
262) puhuu odotuksen struktuureista, eli mielikuvia muodostavan kontekstiodotuksista ja

odotuksista toista ihmistd kohtaan, jotka ovat syntyneet hdnestd saaduista vaikutelmista.

Adnestdji perustaa mielikuvansa olemassaolevan tiedon ja odotusten mukaisesti. Poliittisen
mielikuvan muodostumisen raakamateriaaleja ovat McGrawn (2003) mukaan ominaisuudet,
stereotypiat, yksilolliset prosessit ja tunteet. Imago rakentuu poliitikon ja ddnestdhdn vilisestd
vuorovaikutuksesta ja viesteistd, joita poliitikko 1&hettdd. Koska suurin osa poliitikon ja ddnestdjian
kanssakdymisestd kuitenkin tapahtuu joukkoviestinten vilitykselld, syntyy imagon rakentumisesta
monimutkainen jirjestelmd. Ikdvalko (1996) toteaa, ettd aluksi viestin on ldpdistdvd median ja
journalistien seula, missd toimittajien, toimituksen ja viestimien omat kédsitykset sekoittuvat. Imago
syntyy, vahvistuu, védristyy tai katoaa jokaisessa tilanteessa, jossa poliitikot vilittdvit tietoa
itsestddn (Ikdvalko 1996). Median rooli saa aikaan sen, etti imago rakentuu valtaosaltaan siit4,

miten media esittdd poliitikon viestivan.
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Imagon yhteydessd puhutaan usein sen onnistuneisuudesta. Kysymys on poliitikon maineesta, jota
poliitikot pyrkivit hallitsemaan. Pyrkimyksend on luonnollisesti mahdollisimman hyvd maine
kansalaisten keskuudessa. Psykologian nédkokulmasta tarkastellen poliittkon maine syntyy
kansalaisia ja poliitikkoja yhdistivistd havainnoista, dynaamisen prosessin lopputuloksena. Tuo
prosessi voidaan jakaa kahteen erilaiseen prosessiin, mielikuvan muodostamiseen (impression
formation) ja mielikuvien hallintaan (impression management). Edellinen viittaa yksilon mielessdin
rakentamaan esitykseen, joka on kuin mieleen tallentunut kognitiivinen rakennelma. Mielikuvien
hallinta toisaalta viittaa aktiviteetteihin, joihin ihminen sitoutuu kontrolloidakseen ja
sadnnostelldkseen muille esitettdvad tietoa itsestddn. (McGraw 2003.) Mielikuvien hallintaan liittyy
olennaisena osana julkisuus. Poliitikot pyrkivdt toiminnallaan korostamaan imagolleen suotuisia

asioita ja puolestaan hdivyttimaan epasuotuisia asioita.

Imagon lisdksi Karvonen (1997, 276) mainitsee julkisen kuvan ja jakaa sen rakentumisen kolmeen
vaiheeseen. Jokaisessa vaiheessa tapahtuu hidnen mukaansa tulkintaa. Ensimmaéisessd vaiheessa
journalistin kdyttdma l1dhde esittdd oman mielikuvansa aiheesta tai itsestddn. Journalisti muodostaa
tdstd oman mielikuvansa ja ryhtyy tuottamaan journalistista esitystd, joka on valikoitu konstruktio
aiheesta. Han pyrkii puhuttelemaan yleisdd ajankohtaistamalla asian jossakin suhteessa yleison
mielessd. Lopuksi yleisd tulkitsee journalistin esitystd omalla tavallaan ja muodostaa siitd
mielikuvan. Tulkinnat ja muodostuneet mielikuvat vaikuttavat kansalaisten toimintaan ja sitéd tietd

sosiaaliseen todellisuuteen. (Ks. Karvonen 1997.)

Hyvin samankaltaiseksi kuvaa Coulomb-Gully (2009) “kehon” rakentumista mediassa. Hén
lahestyi poliittisten imagojen tutkimusta tarkastelemalla mielikuvaa eli “kehoa” (body), joka
rakentuu mediakoneiston kautta. Hénen mukaansa tuo esitys muodostuu useista seikoista:
ehdokkaasta itsestdin ja heiddn PR-konsulteistaan kuten my0s toimittajista ja median
ammattilaisista, jotka ovat vastuussa toimituksellisista valinnoista ja rakennelmista. Tuon prosessin
lopussa on vield monimutkainen tulkinta, jonka kansalainen vastaanottajana suorittaa. Coulomb-
Gully (2009) jakaa mielikuviimme rakentuneen poliitikon “kehon” késitteen edelleen kehon
muodoksi, kasvoiksi ja ddneksi. Muodolla hén viittaa sithen fyysiseen olemukseen, joka syntyy
mieliimme siluetin lailla. Kasvot puolestaan on se median esitys, joka usein tulee vastaan
ldhikuvina lehden sivuilla tai televisiossa. Adnelld hidn tarkoittaa sitd, mitd kuulemme

tiedotusvilineiden kautta, mutta myds poliitikon retorista tyylid ja sanavalintoja.
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Imagon tai mielikuvan voidaan katsoa syntyvdn visuaalisen vaikutelman kautta ehdokkaan
fyysisestd olemuksesta, medianidkyvyydestd, kokeneisuudesta ja poliittisesta johtajuustaustasta kun
kaikki tdmi tieto yhdistyvdt kansalaisten mielissd (de Landtsheer ym. 2008). McGraw (2003)
huomauttaa, ettd ilmaisu “mielikuvien muodostaminen” pitdd sisédlldén oletuksen, ettd mielikuvat
ovat tulosta ajan mukana muuttuvasta prosessista, joka pitdd sisdlldin mielessimme rakentuvan
kuvan rakentumisen. Mielikuvat eivit ole vain tehtyjen arvioiden yhteissumma toisista ihmisista,
vaan ne ovat oikeastaan mentaalisia rakennelmia, jotka ovat tallentuneet muistiin. Mielikuvat eiviét
rakennu siis hetkessd ja toisaalta ne voivat muuttua ajan kuluessa. Mielikuvat muodostuvat
McGrawn (2003) mukaan siitd, mitd tieddmme ja uskomme toisesta ihmisestd. Mielikuvat

pohjautuvat tietoon, jonka olemme eldmén varrella oppineet seké paételmiin, joita olemme tehneet.

Imago ei ndin ollen ole sattumanvarainen kokoelma epdyhtendisid ominaisuuksia, vaan ne ovat
enemmaén tai vihemmén systematisoitu samankaltaisiin ryhmiin (de Landtsheer ym. 2008). Imago
voidaan siis ndhdéd rakentuvan erilaisista ryhmistd, joihin yhdistetdédn tietynlaisia ominaisuuksia.
Imagot rakentuvat perustuen olemassa olevaan tietoon ja muokkautuvat uudelleen uuden tiedon
vaikutuksesta. Koska mielikuvat ovat dynaamisia kokonaisuuksia, poliitikot voivat muokata niit4.
Poliittisen markkinoinnin kasitteistossd poliitikon ajatellaankin olevan kuin tuote, joka tulee

asemoida uudelleen jos se ei toimi (de Landtsheer ym. 2008).

Imagot rakentuvat osa-alueista, joita media meille poliittisista johtajista tarjoaa. Matkalla tapahtuu
median toimesta valintoja siitd, millaisista osa-alueista esitys rakennetaan. Yleisd muodostaa
mielikuvia kaikesta siitd tiedosta, mitd heilld on kiytettdvissdén ja prosessiin vaikuttavat yksildiden
persoonallisuudet kuin tunteetkin. Vaikka prosessiin vaikuttaminen vaikuttaa mahdottomalta, on
muistettava, ettd mielikuva on jatkuvassa muutoksessa. Kansalaiset muodostavat mielikuvan
poliittisesta johtajasta hdnen esiintymisensd perusteella, huolimatta siitd, onko imagoa pyritty

hallitsemaan.

5.3  Poliittisen johtajan imagon osa-alueet

Toisen asteen agenda setting-tutkimuksissa poliittisista johtajista pyritddn osoittamaan median tapaa
yhdistéa tiettyjd ominaisuuksia poliittisiin johtajiin ja selvittdd yhdistdvatko kansalaiset ndimé samat
ominaisuudet johtajiin. Taustalla ovat agenda setting-tutkimusperinteen mukaisesti ajatukset

median vaikutuksesta yleisoonsa eli ddnestdjiin (esim. McCombs ym. 1997; Golan & Wanta 2001).
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Tietyt tavat esittdd ominaisuuksia muodostavat tulkintakehikon, jonka mukaan mielikuvat
poliittisesta johtajasta rakentuvat. Tulkintakehyksid tutkimalla pyritddn selvittdimidin median tapaa
rakentaa kuvaa poliittisista johtajista. Agenda setting-tutkimusperinne olettaa tulkintakehikon
vaikuttavan havaintoihin ehdokkaasta (Golan & Wanta 2001), joten on tdrkedd tuoda rakennelmia
ndkyviksi. Median valitsemista ominaisuuksista rakentuneet imagot ovat usein dinestdjdn ainoa
tiedonldhde poliittisista johtajista. Tutkimuksissa on pyritty méérittelemadn, millaisista osa-alueista

mielikuva poliittisesta johtajasta d4nestdjille syntyy.

Kiousis ja kumppanit (1999) uskovat ehdokkaan pétevyyden ja henkilokohtaisten ominaisuuksien
olevan tunnetuimmat ominaisuudet dénestéjien keskuudessa. Tutkimuksissa onkin hyvin tyypillistd
jakaa imago kahteen osa-alueeseen. Yleisin uskomus imagon rakenteesta on Hackerin ja
kumppaneiden (2000) mukaan jako ehdokkaan edustamiin asioihin polititkassa ja ehdokkaan
henkilokohtaisiin ~ ominaisuuksiin. Rakennelmassa yleisesti mielletdin  henkilokohtaiset
ominaisuudet tirkedmmiksi. Tutkimustulokset eivdt kuitenkaan tue kisitystd henkilkohtaisten
ominaisuuksien tdrkedmmastd roolista, silli molemmat osa-alueet vaikuttavat &dédnestédjien
havainnointiin imagosta. Poliittisiin johtajiin kohdistuvan imagotutkimuksen tulisikin keskittya

tutkimaan molempia osa-alueita ja luoda ndin kognitiivisempaa késitystd imagon rakenteesta.

Golan ja Wanta (2001) pyrkivdt tuomaan monipuolisemman nidkemyksen imagon rakentumisesta
jakamalla johtajan edustamia poliittisia asioita edelleen viittauksiin verotuksesta, kampanja
uudistuksesta, kampanja-analyysistd, ulkomaanpolitiikasta, moraalisista asioista, sekd ehdokkaan
taustasta ja rodusta. Vaikka jaon avulla pddstddn ldhemmis kognitiivisempaa rakennelmaa
imagosta, jai kuva vaikeaselkoiseksi ja jasentymittoméksi. Yhdysvalloissa toteutetun tutkimuksen
ndkemystd on vaikea soveltaa muussa kuin vaaliyhteydessa tai erilaisissa poliittisissa kulttuureissa,
joissa politiikkan puheenaiheet ovat erilaiset. Elementeistd, joista imago rakentuu on tehty
ehdotuksia, mutta huomioimatta jai poliittisen journalismin muutossuuntien tutkimuksessa havaitut
vaikutukset. Esimerkiksi poliittisen journalismin viihteellistyminen on muuttanut uutisointia niin,
ettd poliitikosta tuodaan julkisuuteen luonteenpiirteiden ja poliittisten lausuntojen lisdksi yhd
enemmin esimerkiksi yksityiseldmddn liittyvid asioita. Imago koostuu kaikesta poliitikkoon
kohdistuvasta mediahuomiosta, joten tarvitaan myds laajentuneen poliittisen journalismin késitteen
mukaista tutkimusta imagon rakentumisesta. Tutkimusta tulisi kehittdd suuntaan, jossa

(Golan & Wanta 2001).
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Imagoja voidaan arvioida substantiivisella ja affektiivisella tasolla (McCombs ym. 1997).
Subjektiivinen taso koostuu a) ehdokkaan ideologiasta ja kannanotoista julkisissa asioissa, b)
pitevyydestd ja kokemuksesta sekd c) henkilokohtaisista ominaisuuksista ja persoonallisuudesta
(McCombs ym. 1997). Tutkijoiden ndkemyksessd imagon subjektiiivinen taso jakautuu poliittisen
johtajan ominaisuuksia jakaviin ja yhdistiviin osa-alueisiin. Jako auttaa hahmottamaan poliittisen
johtajan imagon ja tulkintakehikon rakentumista. Aikaisempien tutkimusten puutteina voidaan
ndhdi tutkimusten ennakko-oletukset. Sekd McCombs ja kumppanit (1997) ettd Golan ja Wanta
(2001) jakoivat imagon valmiisiin kategorioihin. Kun imago voi rakentua teoreettisesti millaisista
ominaisuuksista tahansa (Kiousis ym. 1999), olisi tidrkedd tarkastella median rakentamaa
tulkintakehikkoa aineistoldhtoisesti. Jakamalla median esiintuomia ominaisuuksia yhtendisiksi
kokonaisuuksiksi olisi mahdollista osoittaa taustalla vaikuttavat tulkintakehikot. Tassé tutkielmassa

tarkastellaan lehdiston rakentamaa tulkintakehikkoa Alexander Stubbista.

Affektiivisella tasolla imagoihin liitettyjd ominaisuuksia voidaan jakaa positiivisiin, negatiivisiin ja
neutraaleihin arvioihin. Vaikka media esittdd poliittisesta johtajasta ainoastaan muutamia tiettyja
ominaisuuksia, voi esitysten sdvy vaihdella. Tulkintakehikon pysyessd muuttumattomana mediasta
riippumatta voi ominaisuuksien arvottaminen olla juttukohtaista. Tutkielmassa ei pyritd jakamaan
yksittdisid ominaisuuksia affektiivisiin ryhmiin, vaan tdlld tasolla tarkastellaan uudesta
ulkoministeristd syntynyttd kokonaiskuvaa. Subjektiivisella tasolla pyritddn kuvattujen
ominaisuuksien perusteella muodostamaan kognitiivista kuvaa siitd, millaisista osa-alueista
poliittisen johtajan imago syntyy. Tarkoituksena on tuoda esiin median rakentamaa

tulkintakehikkoa, jonka puitteissa muutamia ominaisuuksia korostetaan ja toisia jitetdén huomiotta.
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6 TUTKIMUSONGELMA JA TUTKIMUSKYSYMYKSET

Poliittisia imagoja tutkittaessa aineisto on usein keritty erilaisista medialdhteistd (esim. Goulomb-
Gully 2009; Langer 2010). Median tarjoamasta aineistosta tehdyt tutkimukset tuovat tietoa siitd,
miten poliittiset imagot ndhddén yleison keskuudessa. Toimitusprosessin aikana tehdyt valinnat ovat
yksittdisten henkildiden tekemid. Poliittisten johtajien imagoja tutkittaessa merkittdviin asemaan
nousevat polititkan toimittajat, jotka pdédtoksillidn vaikuttavat median esityksiin. Koska mielikuva
poliittisista johtajista syntyy &énestdjélle huolimatta siitd, kuinka jérjestelmaillisesti poliitikko

imagoaan pyrkii rakentamaan, toimittajien kirjoitukset ovat merkittdvid myos poliitikoille.

Tama tutkielma pyrkii etsimadn ratkaisua ehdokkaiden imagojen operationalistamiseen, jonka myds
Hacker ja kumppanit (2000) ovat ndhneet puutteeksi tieteellisessd tutkimuksessa. Laadullisessa
tutkimuksessa operationalisoinnilla pyritddn Eskolan ja Suorannan (1998) mukaan 16ytdméén
teoreettisille késitteille jonkinlainen empiirinen vastine, jotta sitd voidaan tutkia. Tutkielman
tarkoitus on havainnollistaa osa-alueet, joista sanomalehtien vélitykselld imagon voidaan katsoa
rakentuvan. Prosessia selitetdéin yksittdisten toimittajien ndkemyksilld omasta roolistaan tuossa

prosessissa.

Imagon katsotaan rakentuvan poliittisen johtajan viestinndn seurauksena, jolloin erilaisten
viestintdtaitojen hallinta ndhddin merkittdvind osana poliitikon ammatillista menestysta.
Kansalaisten mielikuvien syntyminen on puolestaan tiukasti sidoksissa median tuottamaan
mielikuvaan poliittisesta  johtajasta. Yksittdisen toimittajan rooli imagon rakentumisen
ndkokulmasta  tarkasteltaessa  on  jddnyt  akateemisessa  tutkimuksessa  véhdiseksi.
Tutkimusongelmaksi muodostuu poliittisen johtajan imagon rakentuminen sanomalehtien
vilitykselld. Vastausta ongelmaan etsitdéin tarkastelemalla sanomalehtien artikkeleita ja

haastattelemalla sanomalehtien politiikan toimittajia.

Tutkimusongelmaa ldhestytddn keskittymédlld yhden poliittisen johtajan imagon rakentumiseen
valtalehdissd. Tutkimuskohteena on Alexander Stubb, joka nousi ulkoministerin virkaan
perinteisestd poikkeavassa tilanteessa. Hanen edeltdjansd erosi virastaan kohun saattelemana ja

odotukset uutta ulkoministerid kohtaan olivat suuret. Ennen ulkoministerin virkaansa Stubb nousi
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Euroopan parlamentin jiseneksi Kansallisen Kokoomuksen listoilta ja toimi tuossa tehtdvissa
vuosina 2004-2008. Stubbin nousu poliittisen johtajan asemaan oli harvinainen, koska hinet
valittiin eduskunnan ulkopuolelta. Tilanne tarjosi erinomaisen mahdollisuuden tarkastella poliittisen
johtajan imagon rakentumista, koska prosessia voitiin tarkastella ilman vaalikontekstia. Stubbin
ulkoministeriyden alussa median tarjoamien esitysten merkitys imagon rakentumisessa voidaan
pitdd huomattavana, koska mukana ei ollut maksettuja mainoksia, joiden sisdltoon poliitikolla on

mahdollisuus vaikuttaa.

Poliittisten johtajien imagotutkimus tulisi ulottaa vaalien ulkopuoliseen aikaan, koska politiikkaa
tehdadn vaalien ulkopuolellakin. Tainio (1998) toteaa, etti politiikka konkretisoituu vaaleissa, mutta
kansanedustajien todellinen ty0 tapahtuu vaalien vilisend aikana. Tutkimuksen tulisi keskittyd myos
poliittisesti merkittdvien tilanteiden tutkimukseen ja tuoda esiin vuorovaikutuksellisuuden ja
yksilollisyyden merkitystd. Tarvitaan my0s tutkimusta poliittisesti tirkeistd tapahtumista sekd
tutkimusta  yksittdisten  poliittisten  johtajien  vaikutuksista  poliittiseen  kulttuuriin.
Imagotutkimuksessa on my0s syytd huomioida, ettd imago rakentuu dédnestéjille prosessissa, joka
pohjautuu jo my0ds olemassa olevaan tietoon. Nédin ollen vaalien aikaan tehdyt panostukset imagon

parantamiseen eivit yksinomaan méérittele mielikuvan muodostumista dénestdjille.

Stubb valikoitui tutkimuskohteeksi myods menestyksekkdidn imagonsa vuoksi. Hdn on toistuvasti
menestynyt erilaisissa imagomittauksissa hyvin (esim. HS 15. 4. 2009 ja HS 6. 10. 2009). Jo reilun
kahden ulkoministerikuukauden jilkeen 23. 6. 2008 Iltalehti uutisoi hénen saaneen hallituksen
jasenistd kansan arvioimana parhaat arvosanat. Kansan arvioitavana olivat tehtdvien hoito ja

poliittinen uskottavuus.

Tutkimusongelmaa  ldhestytddn  neljain  tutkimuskysymyksen  kautta. = Ensimmdiselld
tutkimuskysymykselld etsitdin vastausta sanomalehtiaineistosta ja pyritddn vastaamaan
kysymykseen siitd, millainen kuva uuden ulkoministerin imagosta ja viestinndstd sanomalehtien
kautta rakentuu. Seuraavat kolme kysymystd kohdistuvat haastatteluaineistoon. Niiden avulla

pyritidédn selvittdméén, miksi poliittisen johtajan imago rakentuu havaitulla tavalla.



41

K1 Miten Alexander Stubbia ja hinen viestintiinsi kuvataan lehdissid héinen

ulkoministeriytensi ensimmaisind kuukausina?

Alexander  Stubbin  ulkoministeriyden = ensimmdisten  kuukausien  ajalta  kerittdvin
sanomalehtiaineiston perusteella tarkastellaan, milld tavoin héntd kuvattiin neljdssd suomalaisessa
valtalehdessd. Kuvauksia tarkastellaan lehtiaineistosta valokuvien, otsikoiden ja kirjoituksissa
esiintyvien, hintd kuvaavien mainintojen kautta. Mainintoja analysoimalla ja ryhmittelemilld
halutaan selvittdd, millaisia seikkoja hénestd tuodaan esiin ja millaisista osa-alueista hédnen
imagonsa ndin ollen koostuu. Ulkoministeriyden ensimmaéiset kuukaudet kuvaavat sité aikaa, jolloin
hinen imagonsa poliittisena johtajana rakentuu. Tutkielmassa pyritddn myds selvittdmddn
viestintdtaitojen merkitystd poliitikon ammatissa. Lehtiaineistosta eritellddn viestintddn liittyvét

kuvaukset.

Bergin ja Niemen (2009) mukaan on mahdollista arvioida poliittisen journalismin onnistumista sen
yhteiskunnallisessa tehtdvéssd. Tamin tutkielman puitteissa onnistumista arvioidaan tarkastelemalla
sanomalehtiaineistoa poliittisessa journalismissa havaittujen muutosten negatiivisten ja positiivisten
vaikutusten kautta. Tarkoituksena on esimerkiksi havainnoida mahdollisia lehtien vililld ilmenevié
eroja kirjoitusten sdvyissd, etsid viitteitd kyynisestd, viihteellisesti ja henkilGityneestd
journalismista. Affektiivista puolta tarkastellaan kokonaisuutena, eikd jokaisen ominaisuuden
kohdalla. Tutkielman tarkoitus ei ole selvittdd ominaisuuksien osalta positiivista tai negatiivista

kuvaa.

K2 Millaisia odotuksia toimittajat asettavat poliittiselle johtajalle ja hinen

viestinnélleen?

Toisella tutkimuskysymykselld halutaan selvittdd, millaisena hyvd poliittinen imago niyttdytyy
toimittajien keskuudessa. Poliitikon ja toimittajan on toimittava yhteisty0ssd, ja ovat riippuvaisia
toisistaan. Toimittajan kannalta poliitikon vuorovaikutustaidot voivat olla keskeisid viestintétaitoja
onnistuneen tyon suorittamiseksi. Toisaalta onnistuneen imagon rakentaminen vaatii onnistunutta
viestintdd. On tarkeédd selvittdd, millaisen painoarvon viestintdtaidot toimittajien arvioiden mukaan
poliitikon ammatissa saavat. Tutkimuskysymykselld pyritdin muodostamaan késitys poliitikon

viestintdosaamisen osa-alueista, joita heiddn mielestddn poliitikkojen tulisi tyOssdén hallita.
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Kysymyksesti saatujen vastausten perusteella on mahdollista arvioida sitd, miten yhdenmukaisia
toimittajien nikemykset hyvisté poliittisesta johtajasta ja viestijistd ovat. Keskeisend teoriataustana

on poliitikon viestintdosaaminen ja poliittisten imagojen tutkimus.

K3 Miten toimittajat kuvailevat Alexander Stubbia poliittisena johtajana ja

viestijana?

Toimittajien Alexander Stubbia koskevien kuvausten perusteella halutaan selvittdd heidén
ndkemyksiddn Stubbista niin poliittisena johtajana kuin viestijandkin. Stubbia koskevien
ndkemysten ja edellisen kysymyksen perusteella voidaan péételld miten toimittajat nikevat Stubbin
suorituvan poliittisena johtajana ja viestinndssddn. Kysymykselld etsitddn vastausta myoOs siihen,
kuinka Stubb suoriutuu erilaisista vuorovaikutustilanteista toimittajien kanssa. Tarkoituksena on

etsid yhteyksii toimittajien vastausten ja Stubbin menestyksekkiiden imagomittaustulosten valilla.

K4 Millainen on toimittajien nikemys heidin osuudestaan poliittisten johtajien

imagojen rakentumiseen?

Neljannelld tutkimuskysymykselld yritetddn saada kuva poliitikkojen ja toimittajien vélisistd
valtasuhteista imagon rakentumisessa. Tutkimuskysymykselld halutaan selvittdd, miten paljon
toimittajien ndkemyksen mukaan poliitikko voi vaikuttaa imagonsa syntymiseen ja missd maérin
media ja yksittdinen toimittaja tuohon prosessiin vaikuttavat. Toimittajia pyydetddn kuvailemaan
poliitikon ja median vélistd suhdetta. Kysymykselld halutaan tutustua siithen ilmapiiriin, jossa
poliitikko pyrkii imagoansa rakentamaan, ja saada késitysté siitd, kuinka helppoa tai vaikeaa se on.
Tutkimuskysymys osaltaan ottaa kantaa poliittisen journalismin alalla kéytidvddn keskusteluun
toimittajien ja poliitikkojen vélisistd valtasuhteista. Kysymyksen avulla voidaan tehdd padtelmia
siitd, kuinka paljon yksittdinen toimittaja voi vaikuttaa nithin mielikuviin, joita kansalaisilla
sanomalehtien vélitykselld syntyy. Toisaalta voidaan arvioida poliitikon toiminnalle néhtyja

mahdollisuuksia imagonhallinnassa.
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7 TUTKIMUSMENETELMA

7.1 Metodin valinta

Poliittisten imagojen rakentumista tutkittaessa ldhestymistapa on usein ollut kvantitatiivinen (esim.
McCombs ym. 1997; Golan & Wanta 2001). Tarkoituksena on ollut 16ytdd yleistettdvid havaintoja
median vaikutuksista. Laadullisen tutkimusotteen valintaan ohjasi tdmin tutkielman osalta
pyrkimys imagon rakentumisen ymmartimiseen ja tulkitsemiseen ilmioné. Laadullisen tutkimuksen
suuntaan ohjasi myds se, ettd tutkielmassa haluttiin vertailla kahta erilaista aineistoa, joiden
tilastollinen vertailu ei olisi vastannut haluttuihin kysymyksiin. Vaikka lehtiaineiston tarkastelu
tilastollisesti olisi ollut mahdollista toteuttaa, haastatteluaineiston vastaava tarkastelu erityisesti

otannan pienuuden kannalta ei sopinut tutkielman tarkoitukseen.

Aikaisemmissa poliittisten johtajien imagoja koskevissa, toisen asteen agenda setting-tutkimuksissa
tarkoituksena on ollut 10ytdd merkkejd median vaikutuksista yleisoonsd. Silloin toteutus on
tapahtunut kahden erilaisen aineiston ristiintaulukoinnilla. Logiikka on tdll6in usein noudattanut
kaavaa, jossa aluksi méiéritelldén millaisena imago néyttdytyy ja seuraavaksi sitd, miten tieto on
vaikuttanut lukijaan. Esimerkiksi Golan ja Wanta (2001) vertailivat sanomalehtikirjoituksia
lukijoille tehtyyn gallup -kyselyn tuloksiin. McCombs ja kumppanit (1997) vertailivat
sanomalehtikirjoituksia ja television uutisohjelmaa kansalaisille tehtyyn kyselyyn. Téssd
tutkimuksessa ldhtoajatus oli sama, eli aluksi mééritelldén se, millaiseksi imago muuodostui, mutta
sen jilkeen pyritddn etsiméén selitystd sille, miksi asiat olivat kuvatulla tavalla. Aineistojen analyysi
edellyttdd tulkintaa, jonka mahdollisti tutkimuksen toteuttaminen laadullisena. Tutkielmalle asetettu

tavoite oli saada syvempéd tietoa imagon rakentumisen taustavoimista ja voimasuhteista.

Kiinnostus 1lmiéén ja sen tulkintaan on tyypillistd Metsdmuurosen (2006, 92) mukaan
tutkimusfilosofian fenomenologisessa haarassa. Luokittelua tukee myds Tuomen ja Sarajirven
(2002) ndkemys tulkinnallisen tutkimuksen kuulumisesta fenomenologis-hermeneuttiseen
perinteeseen. Juuri fenomenologisen tutkimuksen hermeneuttinen ulottuvuus tulee heiddn mukaansa
esille tuosta tulkinnan tarpeesta. Tulkinnallisuus nostaa esiin objektiivisuuden ja puolueettomuuden

ongelman, koska niitd ei tdmén tyyppisessd tutkimuksessa voida taata koneellisin menettelytavoin.
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Padasiallisena luotettavuuden kriteerind toimii tutkija ja hénen tutkimusprosessinsa (Eskola &
Suoranta 1998, 211). Luotettavuuden ongelma on Linlofin ja Taylorin (2002) mukaan tekemisissi
havainnoinnin johdonmukaisuuden kanssa. Keskeistd on mahdollisuus pdétyd samanlaisiin tuloksiin
tutkimusta toistettaessa. Jotta tutkielma olisi luotettava, tutkimus- ja analyysitavat on kirjoitettava

selkedsti lukijan arvioitavaksi ja niin, ettd tutkimus on toteutettavissa uudelleen.

Tuomen ja Sarajarven (2002) mukaan fenomenologis-hermeneuttisessa tutkimuksessa se, minka
tottumus on hdivyttinyt huomaamattomaksi tai itsestdidn selvdksi, nostetaan esiin. Tdmad kuvaa
erityisesti imagon kasitettd. Imago sanana on tuttu, mutta sen késitteellistiminen ja selittiminen on
mutkikasta. Imagojen ominaisuuksia voidaan McCombsin ja kumppaneiden (1997) mukaan
analysoida substantiivisella ja affektiivisella tasolla. Tutkijoiden mukaan affektiivisella tasolla
kuvauksia poliittisista johtajista voidaan jakaa positiivisiin, negatiivisiin tai neutraaleihin
ilmauksiin. My®0s téssd tutkielmassa maininnat jaettiin ndihin kolmeen erilaiseen sdvyyn. Jaottelulla
haluttiin tarkastella sdvyeroja lehtien kesken ja ottaa kantaa poliittisessa journalismissa havaittuun

kyynisyyden ilmenemiseen.

Tavallisesti poliittiset johtajat ovat olleet politiikassa mukana vuosia ja heiddn imagonsa on
rakentunut noiden vuosien aikana. Stubbin nousu ulkoministeriksi poikkeaa yleisimmaisté
tapahtumaketjusta ja tarjoaa erityisen mahdollisuuden tarkastella tilannetta, jossa poliittisen johtajan
imago rakentuu lyhyessd ajassa, ilman vaalien mukanaan tuomaa maksettua julkisuutta.
Tapaustutkimuksen (Hirsijarvi, Remes & Sajavaara 2004) puitteissa haluttiin tarkastella imagon
mahdollistaa ilmidén ymmaértdmisen entistd syvéllisemmin. Tutkimalla yksityistd tapausta kyllin
tarkasti saadaan nédkyviin myos se, mikd ilmidssd on merkittdvdd ja mikd toistuu usein
tarkasteltaessa ilmiotd yleisemmaéllé tasolla (Hirsijarvi, Remes & Sajavaara 2002, 169). Kun jokin
tapaus asetetaan tarkastelun alaiseksi ja 10ydetddn sitd selittdvid tekijoitd, on mahdollista pohtia
laajemmin sitd, millaisesta ilmidstd on kysymys. Ulkoministeri Alexander Stubb valikoitui

tutkittavaksi henkiloksi hyvin menestyksenséd vuoksi erilaisissa imagomittauksissa.

Tutkimuksen koostuessa kahdesta tai useammasta aineistosta puhutaan aineistotriangulaatiosta.
Triangulaatiolla on mahdollista lisdtd tutkimuksen luotettavuutta (Tuomi & Sarajirvi 2002).

Esimerkiksi yhden aineiston synnyttimét ristiriitaisuudet poistuvat Lindlofin ja Taylorin (2002)



45

mukaan, jos erilaisista aineistoista huolimatta voidaan pédtyd samankaltaisiin johtopéddtoksiin. He
toteavat, ettd triangulaatiota kdytetddn silloin, kun padmidrdnd on etsid samankaltaisuuksia
useammasta kuin yhdestd suunnasta. Sanomalehtiaineiston analyysissd pyrittiin sisdllonanalyysin
keinoin muodostamaan tutkittavasta ilmiostd tiivistetty kuvaus, joka kytkisi tulokset ilmion
laajempaan kontekstiin ja aihetta koskeviin muihin tutkimustuloksiin (Tuomi & Sarajirvi 2002,
105). Haastatteluaineistosta  puolestaan  etsittiin  tutkimusongelmaa kuvaavia teemoja,
tutkimuskysymysten perusteella. Haastatteluaineiston perusteella pyrittiin  sekd selittdmaidn

lehtiaineistosta saatuja havaintoja, etti vertaamaan aineistoista tehtyjd havaintoja toisiinsa.

Mainintojen, otsikoiden, valokuvien ja haastatteluaineistojen analyysitavat poikkesivat toisistaan,
mutta jokaista analysoitaessa kéytettiin laadullisen sisdllonanalyysin keinoja. Tuomen ja Sarajirven
(2002) mukaan sisédllonanalyysin tarkoituksena on tuoda selkeyttd ja jdrjestystd aineistoon. Bell
(2001, 13) uskoo, ettd laadullinen sisdllonanalyysi on mediatutkimuksessa suosittua, koska se on
yksinkertainen tapa selittdd median merkityksid ja mahdollistaa sellaisten yleistysten tekemisen,
joita on helppo ymmartdd myos muiden kuin asiantuntijoiden. Tuloksia tarkastellessa on kuitenkin
hyva muistaa, etti media-aineistoon tehty siséllonanalyysi ei kerro itse todellisuutta, vaan median

esittdman todellisuuden (Bell 2001).

7.2 Lehtiaineisto

Tutkimusaineiston ensimmaéinen osa muodostuu lehtiaineistosta, joka keréttiin levikiltddn neljdsta
suurimmasta suomalaisesta sanomalehdestd (Sanomalehtien liitto 2009) Helsingin Sanomista,
Aamulehdesti, Iltalehdestd ja Ilta-Sanomista. Sanomalehtien liiton (2009) levikkitietojen mukaan
suurimmat 7-pdividiset sanomalehdet ovat Helsingin Sanomat (397 838) ja Aamulehti (135 293).
Muista tarkastetuista sanomalehdistd levikiltddn suurimmat ovat Ilta-Sanomat (152 948) ja Iltalehti
(112 778). Levikkien perusteella lehtien osuutta suomalaisen poliittisen johtajan imagon

rakentumiseen voidaan pitdd merkittdvana.

Lehtiaineisto keréttiin ajalta, jolloin ulkoministeri Ilkka Kanerva erosi ulkoministerin tehtidvastain
ja Alexander Stubbin nimitys virkaan vahvistui. Seuranta jatkuu neljdn kuukauden ajan sijoittuen
vuoden 2008 huhtikuun alusta heindkuun loppuun saakka. Ajallisesti tutkielman aineisto kerdtdin
122 péivan ajalta. Poliitikon ja median niin sanotusta “kuherruskuukaudesta” (honeymoon), (esim.

Media Monitor XXIV 2010, The Washington Times 26.1.2010) puhutaan silloin, kun media ei ole
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uudessa virassa aloittavaa poliitikkoa kohtaan yhté kriittinen kuin yleensd. Ennakko-oletuksena on,
ettd tarkastelun kohteeksi valitut kuukaudet ovat Stubbin imagolle myonteisid. Kyseessd on aika,
jolloin Stubbin ura poliittisena johtajana alkaa ja siksi maéérittelee 1ahtokohdat hdnen poliittisen
johtajan imagolleen. Aineisto kertoo millaisiin juttuihin hénet yhdistetdén ja millaisia asioita

hinesti nostetaan esiin.

Aineisto muodostui  sanomalehdissd olleista  kirjoituksista ja  kuvista, joissa  Stubb
tutkimuskuukausien aikana esiintyi. Kirjoitukset ja kuvat kirjattiin lehdittdin eriteltyind ja
aikajdrjestyksessd tietokantaan. Tietokantamerkintd sisdlsi seuraavat perustiedot: péaivimaira,
lehden nimi, kirjoitustyyppi (esimerkiksi uutinen, paikirjoitus, mielipide, yms.), kirjoituksen
otsikko, alaotsikko, kirjoituksen sdvy ja kirjoittaja. Muita kirjattavia tietoja olivat tiedot siitd, miten

Stubbia ja hinen esiintymistddn kirjoituksissa kuvattiin.

Vaikka tdssd tutkielmassa keskityttiin pédasiallisesti kirjoitettuihin  kuvauksiin  uudesta
ulkoministeristd, on imagon rakentumista ajatellen mahdotonta sivuuttaa juttujen yhteyteen valittuja
valokuvia. Jos kirjoitukseen liittyvissd kuvassa esiintyi Stubb, kuvasta kirjoitettiin lyhyt kuvaus.
Kuva muodosti tietokantaan oman merkinnén silloin kun se oli irrallisena eika liittynyt kirjoitettuun
tekstiin. Muutoin valokuvat késiteltiin kirjoitusten yhteydessa, jolloin tietokantaan merkittiin myos

kirjoitukseen liittyvien valokuvien mééra.

Esimerkkirivi sanomalehtiaineiston tietokannasta:

Piivi- |Lehden |Kirjoi- |Kirjoi- |Alaot- |Kirjoi- |Artik- |Miten Miten Kuva Kuvaus
miAiri | nimi tustyyp- |tuksen |sikko tuksen | kelin kuva- esiin- kuvasta
pi otsikko siavy kirjoit- |taan tymisti

taja kuva-

taan

02.04.08 |Iltalehti |Uutinen |Kanerva |Pitkd Neutraali Uusi Ei kuvaa
piiloutui | paiva ulko-

ministeri,
europar-
lamen-
taarikko

Imagon rakentumista tarkastellessa tuntui olennaiselta huomioida lukijat, jotka katsovat lehdesta
ainoastaan kuvat ja otsikot, ja tehdd muutamia huomioita siitd, miten Stubb lehdissd niiden osalta

esitetddn. Tadmdn vuoksi valokuvia ja otsikoita tarkasteltiin omina kokonaisuuksinaan. Tietokantaan
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kirjaaminen mahdollisti aineiston tarkastelun jaettuna pienempiin kokonaisuuksiin analyysid varten.
Aineiston erittely lehdittdin mahdollisti lehtien vertailun ja ndin oli mahdollista tehdd péitelmid

eroista lehtien valill&.

Tietokantamerkintdjen méérit jakautuivat seuraavasti: Aamulehdessd merkintdjd oli 69, Helsingin
Sanomissa 103, Iltalehdessd 79 ja Ilta-Sanomissa 61. Tutkimuskuukausittain aineisto jakautui niin,
ettd Stubbin virkaanastumiskuukautena eli huhtikuussa merkint6jd oli 202 kappaletta, toukokuussa
37, kesdkuussa 32 ja heindkuussa 41. Kuukausittain ja lehdittdin merkintdjen lukuméirit ovat

taulukossa 1.

Taulukko 1. Merkintdjen lukumaéiriiset erot lehtien ja kuukausien mukaan.

Mainintoja yhteensi 312 kappaletta
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Huhtikuun ensimmadiset viisi pédivdd kattoi 35% merkintdjen kokonaisméérdsté, joten painotus oli
vahvasti ensimmdisilld pdivilld, jolloin lehdissé tehtiin useiden sivujen mittaisia juttuja uudesta
ulkoministeristid. Stubb nimitettiin virkaansa 4. huhtikuuta, joten huomattava osa hianeen liittyvista

jutuista ilmestyi ennen virallista nimitysta.
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Kirjoitustyypeistd yhteisid kaikille lehdille olivat uutiset, péadkirjoitukset ja kansalaisten
mielipidekirjoitukset. Stubb mainittiin  uutisissa 185 kertaa, péadkirjoituksissa 15 ja
mielipidekirjoituksissa 14 kertaa. Muutoin Stubbin nimi mainittiin haastatteluissa, vierailijoiden
kirjoituksissa ja erilaisista viihteellisistd kirjoituksista. Aamulehden pédkirjoituksissa kirjoitettiin
Stubbista kuusi kertaa, Helsingin Sanomien péékirjoituksissa kahdesti, Ilta-Sanomien

paikirjoituksissa neljésti ja [ltalehdessd kolmesti.

Tietokantamerkinndistd néhtiin aineiston laajuus ja rakentui kokonaiskuva siitd, milld tavoin Stubb
tuotiin lehdissd lehdisséd esiin. Tamén jdlkeen aineistoa tarkasteltiin pienempind kokonaisuuksina,
kuten yksittdisind Stubbiin liitettyind kuvauksina, otsikoina, valokuvina ja viittauksina hénen
viestinndstddn. Koska tutkielman yksi tarkoitus oli etsid lehtiaineistosta niitd tapoja tai
tulkintakehikkoja, joiden avulla lehdissd poliittisen johtajan imagoa rakennetaan,
siséllonanalyysissd oli olennaista keskittyd toistuvasti ilmeneviin kuvauksiin Alexander Stubbista.

Analyysin yksikko oli yksittdinen kuvaus uudesta ulkoministerista.

Stubbiin liitettyjd kuvauksia kerdttiin aineistosta kirjoitetusta tekstistd, kuten artikkeleista,
otsikoista, kuvateksteistd tai mielipidekirjoituksista. Analyysitapaa kutsutaan tyypittelyksi, jossa
Hirsijarven ja kumppaneiden (2004, 93) mukaan tiivistetddn tiettyd teemaa koskevia sanoja
yleistykseksi. Kuvauksista muodostettiin ryhmid, joiden katsottiin kuvaavaan samaa teemaa.
Esimerkiksi jos Stubbiin liittyvd maininta oli artikkelissa “ohut kokemus” katsottiin sen olevan
viittaus kokemattomuuteen. Niitd teemoja voi kutsua myds alakategorioiksi. Analysoinnin edetessé
muodostettiin syntyneistd teemoista niitd parhaiten kuvaavat ylidkategoriat eli tyyppiesimerkit. Eli

viittaus kokemattomuuteen katsottiin kuuluvaksi yldkategoriaan péatevyys”.

Otsikoiden analysoinnissa analyysin ulkopuolelle jdivét sellaiset otsikot, joissa ei viitattu Stubbiin.
Vaikka hédnet mainittiin jutussa, otsikoiden tuli viitata suoraa hdneen. Analyysi toteutettiin
teemoitellen. Hirsijarvi ja kumppanit (2004) sanovat, ettd teemoittelussa painottuu se, mitd kustakin
teemasta on sanottu, eikd lukumadérilli ole niinkdan merkitystd. Otsikot yksinkertaistettiin
edustamaan jotakin tiettyd teemaa niiden aiheiden perusteella. Esimerkkiné otsikon analyysistd on

otsikko "Huipputrimmissd!”, katsottiin kuuluvaan teemaan “urheilu”.
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Valokuvia eriteltiin sisdllon mukaan ja aloitettiin kuva-aineiston kokonaisvaltaisella tarkastelulla.
Tietokannan lyhyiden kuvausten perusteella kuvat piitettiin jakaa ryhmiin erilaisten muuttujien
kesken. Valokuvissa yleisimpid esitystapoja olivat virallinen Stubb, jossa hénet esitettiin puvussa ja
epdvirallinen Stubb, jolloin hén oli pukeutunut muutoin kuin pukuun. Kuvien, joissa uusi
ulkoministeri esitetdén puvussa, katsottiin kuvaavan asiallista, virallista puolta hinestd. Stubb oli
ndissd kuvissa usein tyotehtdvissddn. Kuvat jaettiin edelleen kahteen ryhméén, jolloin ryhmét olivat:
virallinen ja vakava, virallinen ja hymyilevd, epdvirallinen ja vakava sekd epdvirallinen ja
hymyilevd. Analyysid kuvaa parhaiten Hirsijarven ja kumppaneiden (2004) kuvaama luokittelu, jota
voidaan heiddn mukaansa pitdd kvantitatiivisena analyysind sisdllon teemoin. Heiddn mukaansa
luokittelu on yksinkertaisin aineiston jdrjestelyn muoto. Jaolla pyrittiin selvittimdin millaista

mielikuvaa uudesta ulkoministeristid valokuvien perusteella haluttiin sanomalehdissa valittaa.

7.3 Haastattelut

Toinen osa tutkimusaineistoa koostuu politiikan toimittajien haastatteluista, jotka toteutettiin
huhtikuussa 2010. Toimittajia tavoiteltiin puhelimitse tai sdhkopostitse. Haastattelu sovittiin viiden
polititkan toimittajan kanssa. Puhelimessa kerrottiin tutkimuksen tarkoitus ja nimettiin tutkittavat
lehdet. Haastateltaville kerrottiin, ettd tavoitteena on saada haastateltavaksi toimittaja jokaisesta
tutkittavasta lehdesti. Jokainen tutkittava lehti oli edustettuna ja toimittajista kaikki olivat olleet
tekemissd uutisointia aikana, jolta tutkimusaineisto on kerétty. Haastattelujen alussa tutkielman
aithe kiytiin ldpi. Samalla kerrottiin, ettd vastaukset analysoidaan nimettdmind. Nimettomyyden
koettiin antavan toimittajille mahdollisuuden kertoa mielipiteitddn avoimemmin. Haastattelut
nauhoitettiin ja litteroitiin kirjallisiksi aineistoiksi. (Litteraatiomerkinndt on merkittyné liitteeseen
2.) Litterointeihin ei merkitty esimerkiksi taukojen pituuksia tai d4édnenpainoja, koska niitd ei ollut
tutkimusongelmaa ajatellen tarkoituksenmukaista tarkastella. Kuten Hirsijarvi ja kumppanit (2007)
sanovat, ei litteroinnin tarkkuudesta ole yksiselitteistd ohjetta, vaan on tiedettdva millaista analyysid

aiotaan tehda.

Haastattelut kestivdt keskimdarin 42 minuuttia. Litteroinnin yhteydessd haastattelut numeroitiin ja
koodattiin satunnaisjérjestyksessd (T1-T5). Litteroituna haastatteluaineistoa oli 44 sivukooltaan A4
sivua, fonttikoon ollessa 12 ja rivivélin 1. Koska haastattelut tehtiin nimettéminé, ei toimittajien
taustatietoja haastattelun yhteydessd keritty. Neljan valtalehden poliittisia uutisointeja kirjoittavien

toimittajien maira ei ole kovinkaan suuri, joten nimettdmyyden katsottiin taustatietojen perusteella
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vaarantuvan. Toimittajille kerrottiin myds, ettd nauhoitukset tai litteraatiot tulisivat ainoastaan tdhin

tutkielmaan ja ainoastaan tutkijan kasittelemiksi.

Toimittajia paddyttiin haastattelemaan kyselyn sijaan, koska haluttiin saada laajoja vastauksia, silld
kyselylomakkeen vastausten arveltiin jadvdn suppeiksi. Haastatteluilla haluttiin myds varmistaa,
ettd kysymykset tulkittaisiin oikein. Kuten Hirsijarvi, Remes ja Sajavaara (2002, 192) mainitsevat,
haastattelussa on mahdollisuus tehdd tarkentavia kysymyksid ja pyytdd perusteluja vastauksiin.
Haastattelumuodoista tutkimustarkoitusta parhaiten tuntui palvelevan puolistrukturoitu haastattelu.
Puolistrukturoidussa haastattelussa kysymykset ovat haastateltaville samat, mutta haastateltava voi
vastata kysymyksiin omin sanoin (Eskola & Suoranta 1998, 87). Esitetyt kysymykset olivat
kuitenkin kaikille samat ja ne esitettiin samassa jarjestyksessd. Pienessd haastatteluaineistossa on
luonnollisesti aina pohdittava yleistettivyyden ongelmaa. Tdssd tutkielmassa haastateltavien maéra
on perusteltua, koska kaikki tutkielmassa kasiteltavit lehdet on edustettuna ja haastattelun kohteena
on politiikan toimittajat, jotka ovat olleet tekemisissd poliittisen uutisoinnin kanssa. Haastateltavista
kaikki ovat olleet toimessaan aikana, jolta lehtiaineisto on kerdtty. Vaikka tdma ei ole vélttimatonta
tutkimusongelman kannalta, se tuo tutkielmaan uskottavuutta, koska haastateltavat ovat olleet

mukana tuottamassa myds toista tutkittavaa aineistoa ja itse tutkittavana olevaa prosessia.

Haastatteluista saadut tulokset vastaavat tutkimuskysymyksiin siitd, miten toimittajat kuvailevat
Alexander Stubbia poliittisena johtajana ja viestijdnd, millaisia odotuksia toimittajilla on poliitikolle
ja hédnen viestinndlleen sekd sithen miten toimittajat nidkevit osuutensa poliittisten imagojen
rakentumisessa. Haastattelujen analysointi aloitettiin jakamalla vastaukset haastattelukysymysten
mukaisesti. Tdmén jdlkeen vastausten arvioitiin vastausten sopivuutta haastattelukysymyksiin.
Haastattelukysymykset (ks. liite 1) suunniteltiin tutkimuskysymysten mukaisesti niin, ettd haluttuja
asioita nousisi esiin erilaisista ndkokulmista. Haastattelun kolme ensimmadistd kysymysti
keskittyivit yleiselld tasolla odotuksiin poliittisten johtajien imagosta ja viestintitaidoista, viisi
seuraavaa kysymysta keskittyivdat median ja lehdiston osuuteen poliittisessa viestinndssd ja imagon
rakentumisessa. Kaksi viimeistd kysymystd koskivat Alexander Stubbia. Néiin haastattelujen
tuloksilla kuvattiin toimittajien ajatuksia uudesta ulkoministeristd, hdnen ominaisuuksistaan ja
viestinnéstddn. My0s haastatteluaineiston analysointitapa noudatteli tyypittelyn perusideaa. Aluksi
jaettiin toimittajien kuvaukset tutkimuskysymysten mukaisesti. Tamin jidlkeen kuvauksista
muodostettiin ~ yhtendisid  alakategorioita  esimerkiksi  toimittajien  viittauksista  hénen
viestintdtaitoihinsa tai viestintdheikkouksiinsa. Lopuksi muodostettiin parhaiten kuvaavat

ylakategoriat eli tyyppiesimerkit.
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8 TULOKSET

8.1 Kuvaukset uudesta ulkoministeristéi

Sanomalehtiaineiston 312 merkinnéstd arvioitiin juttujen sdvyjd, joilla lehdet kirjoittivat uudesta
ulkoministeristd. Merkinnit arvioitiin neutraaleiksi, positiivisiksi tai negatiivisiksi ja sdvyeroja
verrattiin lehtien kesken. Positiivisimmin uuteen ulkoministeriin suhtautui I[ltalehti. Iltalehden
merkinndistd 43 arvioitiin positiivisessa sdvyssd esitetyiksi. Eniten negatiivissdvytteisid juttuja
Stubbista oli Helsingin Sanomien kirjoituksissa, vaikka yleisin kirjoitusten sdvy oli neutraali.
Aamulehti ja Ilta-Sanomat kirjoittivat hyvin neutraaliin sdvyyn. Koko aineistosta negatiivisiksi
arvioitiin 48 kirjoitusta, joten yleisen sdvyn voidaan todeta olleen tutkimuskuukausina positiivinen.

Kirjoituksia arvioitaessa osasta kirjoituksia oli havaittavissa ironisuutta.

Tutkittaessa millainen imago Stubbista sanomalehtien kautta rakentuu, jaoteltiin héntd kuvaavia
ominaisuuksia niitd parhaiten kuvaileviin ryhmiin. Ndin muodostui rakennelma, jonka mukaan
ominaisuudet jakaantuivat. Stubbin imagoa kuvattiin viiden osa-alueen kautta. Ndmi osa-alueet

olivat pitevyys, persoonallisuus, harrastukset, poliittinen asemointi ja yksityiselama.

8.1.1 Pitevyys

Ensimmaiset kirjoitukset, joissa Alexander Stubbin mainitaan, kertoivat pddasiassa edellisen
ulkoministerin, Ilkka Kanervan, erosta. Eroa koskevan uutisoinnin yhteydessd esiteltiin uutta
ulkoministerid. Stubbin koulutus, aikaisemmat tyStehtdvit, perhetaustat ja persoonallisuus esiteltiin
lukijoille eri painotuksin jokaisessa aineiston lehdessd. Stubbia kuvattiin monisanaisesti, mutta
suurin osa viittauksista liittyi hinen pédtevyyteensd. Lehdissd arvioitiin hénen kykyjddn
ulkoministerin tehtdvien hoitoon. Pitevyyden teemaan liitettiin kuvaukset asiantuntevuudesta,
dlykkyydestd ja kyvykkyydestd. Alexander Stubbin osaavuuden koettiin liittyvdn erityisesti

kansainviliseen politiikkaan ja EU-asioihin.

”Tuleva ulkoministeri Alexander Stubb, 40, on verraten nuori ja erittdin lahjakas
kansainvilisen politiikan tutkija ja vaikuttaja. Hdn on toiminut EU-tehtdvissd Suomen

ulkoministeridéssd, EU:n komissiossa ja viime vuodet europarlamentissa.”

HS 2.4.2008, Padkirjoitus
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“Juuri 40 vuotta tdyttdneen Stubbin evdiden riittdvyyttd kukaan ei voi asettaa
kyseenalaiseksi. Arvostetusta London School of Economics-yliopistosta EU-
kysymyksistd filosofian tohtoriksi viitellyt Stubb on tydskennellyt sekd akateemisena
tutkijana ettd Suomen ulkoministerion EU -kysymysten erityisasiantuntijana ja Euroopan
komission  puheenjohtajan  neuvonantajana.  Tuskin  kenelldkddan  EU-maiden

ulkoministereistd on yhtd vahvaa asiantuntijataustaa.” IS 5.4.2008, Paakirjoitus

Uuden ulkoministerin koulutus- ja tyotaustat kerrottiin lehdissd tarkasti. Hédnen kerrottiin olevan
koulutukseltaan filosofian tohtori, joka on opiskellut ulkomailla. Hénen kerrottiin viitelleen
Lontoossa EU:n yhdentymisestd, kirjoittaneen useita EU-aiheisia kirjoja, toimineen Euroopan
parlamentissa asiantuntijana ja olevan niitd harvoja, jolta “Brysselissd” padtoimittajat kysyvait
mielipidettd. Osaamista ei pyritty perustelemaan ainoastaan ansioluettelomaisesti vaan mielipidettd
uudesta ulkoministeristd haettiin monelta taholta. Padkirjoituksissa toimittajien lisdksi julkaistiin
muiden poliitikkojen, Stubbin ldheisten ja kansalaisten haastatteluja. Stubbin osaavuutta perusteltiin
myo0s hénen europarlamenttivaaleissa saadulla d&dnimaarédlld. Vaalimenestyksen uskottiin kertovan

kansalaisten luottamuksesta Stubbin osaamista kohtaan.

”Kansanedustaja Olli Nepponen (kok) kehui Stubbia erittdin osaavaksi. Hian tuntee myos

Euroopan.” AL 2.4.2008, Uutinen

”-Stubb kuulostaa ihan hyvaltd. Sosiaalisesti taitava ja kokemusta Euroopasta.”

IL 2.4.2008, Mielipidekysely kansalaisilta

Vaikka aineistosta 10ytyi enimmikseen viittauksia Stubbin ammattitaitoon, &dlykkyyteen ja
osaamiseen, siind esitettiin toisaalta my0s epdilyksid hidnen kokemattomuudestaan politiikan eri
osa-alueilla. Kokemattomuuteen liitettiin myos viittaukset Stubbin ikddn ja polititkan tapojen
opetteluun. Stubbin ndhtiin olevan nuori verrattuna edelliseen ulkoministeriin ja sen epdiltiin
vaikuttavan haitallisesti ulkoministerin tehtévistd suoriutumiselle. Lehtikirjoitukset eivét olleet aina

positiivisia, vaan ajoittain saivat negatiivisia sivyja.

”Alexander Stubb joutuu Vanhasen arvion mukaan melkoiseen kyytiin. Uuden ministerin
ikd mietityttdd. -Hén on huomattavasti nuorempi, eikd hénelld ole samanlaista kokemusta

kuin Kanervalla.” IS 2.4.2008
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”Euroopan johtajien rivistdssd Stubb ndyttdd ihmepojalta, joka on hypannyt alakoulusta
suoraan lukion viimeiselle. Mutta uskoo silti saavansa télldkin luokalla stipendin ja

hymypoikapatsaan” IL 5.4.2008

Kokemattomuus ndkyi my0s otsikoissa, joissa kerrottiin kuinka uutta ulkoministerid piti valmentaa
ja opettaa tyohonsd. Otsikoissa Stubbin kerrottiin saavan opastusta esimerkiksi aikaisemmalta
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ulkoministerilta: anerva opastaa Stubbia”. Ohjeistusta viranhoitoon hidn sai myds

ulkoministeridsti, jossa kokemattoman Stubbin kerrottiin ottavan suosiolla "oppipojan” roolin.

”Niin tehdéin ulkoministeri”
”Kun Kokoomus erotti Ilkka Kanervan, ulkoministeriossa tuli kiire koulia uusi ministeri
Alexander Stubbista. Se alkoi perusasioista: Onko ministeridn organisaatiokaavio

jossain?” HS 6.4.2008

Stubbin epdiltiin olevan liian kokematon ulkoministerin tehtdvddn. Suurimpia epdilyksid aiheutti
hdnen kokemattomuutensa kotimaan ja Vendjan politiikassa. Kotimaan polititkan osalta mainittiin,
ettd Stubb tuli virkaansa eduskunnan ulkopuolelta ja jo siksi hdneltd puuttuu tarvittava taito hoitaa
ulkoministerin tehtdvid. Stubbin valtionvierailua Venédjdlle uutisoitiin esimerkiksi otsikoilla
“Untuvikkona Vendjdlle” ja ”’Lavrov piikitteli kollegaansa kokemattomuudesta”. Suomen silloinen
Etyj-puheenjohtajuus nousi myods esille asiana, jonka onnistunut hoitaminen koettiin haastavana

uudelle ulkoministerille.

Kokonaisuudessaan uuden ulkoministerin pétevyyden arviointi oli lehdissd monipuolista, ja
uutisoinnissa kerrottiin myds muiden kuin toimittajien kisityksid Stubbin pétevyydestd. Aluksi
lehdissd kisiteltiin Stubbin taustoja ja siirryttiin arvioimaan hénen onnistumistaan erilaisissa
tyotehtdvissd, kuten valtiovierailuissa. Arviot pitevyydestd olivat kaksijakoisia. Useimmiten
Stubbia kuvattiin osaavana ja pitevdnd poliitikkona. Erityisend vahvuutena ndhtiin hdnen vankka
kansainvélisen kentdn tuntemus ja asiantuntijuus EU-asioissa. Toisaalta taas kokemattomuus
Venijin ja kotimaanpolitiikassa koettiin heikkoudeksi. Kokemattomuus liittyi myds ulkoministerin
ikddn, Stubb nihtiin nuorena tulokkaana politiikassa. Stubbin arveltiin onnistuvan tehtavéssiéin jos

hénelld on kyky omaksua uutta tietoa riittdvén nopeasti.
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8.1.2 Persoonallisuus

Toiseksi eniten viittauksia kirjoituksissa oli liittyen Stubbin persoonallisuuteen. Persoonallisuuteen
liitettiin kuvaukset, joissa kerrottiin hédnen ominaisuuksiaan yksilond. Kuvaukset olivat usein
monisanaisia, mutta useimmiten mainituista ominaisuuksista nousi esiin kolme alakategoriaa, jotka

olivat kansainvélisyys, positiivisuus ja vauhdikkuus.

Lehtikirjoitusten mukaan Stubb toi mukanaan “lupauksen kansainvilisestd suomesta” ja hédnen
katsottiin selvidvdn suhteista ulkomaille kielitaitoisuutensa vuoksi. Kielitaitoisuus mainittiin
kirjoituksissa usein, mutta se néhtiin yhtend kansainvélisyyden ilmentdjdnd ja tiukasti liittyvin
Stubbin persoonallisiin ominaisuuksiin eikd niinkd3n hénen taitojaan kuvaaviin yhteyksiin.
Kuvaukset kansainvilisyydestd ja kielitaidosta mainittiin usein myds samanaikaisesti. Stubbin
mainittiin lausuvan englantia sujuvasti ja hdnen kerrottiin puhuvan “vauhdikasta ruotsia”. Jutuissa
mainittiin Stubbin aloittaneen tulkittoman aikakauden Venédjén suhteissa, kun molempien maiden

ulkoministerien kerrottiin puhuvan sujuvaa englantia.

”Kansainviliselld, fiksulla ja kielitaitoisella Stubbilla on kaikki edellytykset siirtdd
Suomen ulkopolitiikka tdhén paivaian.” AL 5.4.2008

”-Hén tuo kokonaan uuden, raikkaan tuulahduksen huippupoliitikkojen johtajuuskaartiin.
Hén on aidosti kansainvilinen, kielitaitoinen ja energialtaan eteenpdin suuntautunut

huippupoliitikko.” Filosofi Esa Saarinen Alexander Stubbista, IS 7.5.2008

Kielitaidon lisdksi kansainvilisyyttd kuvasivat maininnat “kosmopoliitista” ja kansainvilisen
kentdn tuntemus. Kansainvélisyydeen teemaan Kkatsottiin kuuluvan myds  viittaukset
eurooppalaisuuteen. Stubbin kuvattiin olevan kansainvilisen sukupolven suomalainen, joka
ulkomailla opiskellessaan ja tydoskennellessdédn on solminut itselleen kansainvilisid verkostoja.
Ulkoministerin yhdeksi tehtdviksi Stubb itse mainitsi positiivisen julkisuuden hankkimisen

ulkomaisissa tiedotusvilineissa.

”On kiva, kun on voinut esiintyd Ranskan television suorissa ldhetyksissd sekd
saksalaisissa ja anglosaksisissa tiedotusvilineissd. Se on osa ulkoministerin tyotd. Mitd

enemman positiivista ulkomaista julkisuutta Suomi saa, sen parempi.” IL 2.4.2008
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Kirjoituksissa positiivisen kuvan antaminen koettiin yhtend poliitikkoa kohtaan liittyvéna
odotuksena, silld Stubbista kirjoitettaessa liitettiin kirjoituksiin hipedn ja ylpeyden tunteita.
Erityisesti Stubbin laaja kielitaito ja sen sujuva kéyttd sai positiivista huomiota lehdestd

riippumatta.

”..saa sanomansa perille sujuvasti viidelld kielelld ilman, ettd kuulijat kokevat

myo6tédhdpedd.” IS 5.4.2008, Paakirjoitus

”Ulkoministerinvaihdosta voi kuvata niin, ettd poliittisen alkuhérin tilalle tulee loistava
kosmopoliitti, joka pystyy edustamaan meitd suomalaisia Euroopan kirkkaimmissakin
saleissa melkein millé kielelld tahansa, niin ettd tankerovitsien aika on vihdoinkin ohi.”

IL 2.4.2008, Padkirjoitus

”Ministerin kielitaidosta avustajien ei tdlld kertaa tarvitse huolehtia. Stubb puhuu suomen

jaruotsin lisdksi loistavaa englantia ja ranskaa, jopa saksaa.” HS 6.4.2008, Sunnuntai

Positiivisuuden teemaan néhtiin liittyvdn ilmaukset hymyyn, hauskuuteen ja huumorintajuun.
Stubbin leveddn hymyyn viitattiin monissa eri yhteyksissd. Hanen katsottiin tulleen
europarlamenttivaaleissa kansalle tutuksi hymynsé ansiosta. Suomen Hammasldédkariliiton kerrottiin
muistaneen uutta ulkoministerid hammasharjalla ja hammastahnalla. Vaikka Stubbin hymy tuotiin
esiin kirjoituksissa, ei sen maininta tapahtunut aina positiivisessa sdvyssd. Heti ensimmaisistd
kirjoituksista ldhtien Stubbin hymystd kirjoitettiin ironisesti. Stubb itse on kirjoitusten mukaan

kommentoinut hymyaan humoristisesti.

”-Ei. Ei tdlla hymylle voi mitdén. Eiké se nétti ole. Mutta niilld hampailla eletdéan.”

IL 26.4.2008

”Stubbin leved hymy ja hammasrivistd tuli tutuksi koko suomelle keviélla ja alkukesisti

2004.” IS 2.4.2008, Uutinen

Vaikka positiivisuus esiintyi usein lehdissd mainintana hymysté, viittauksia hidnen positiiviseen
luonteeseen 10ytyi myds toisenlaisista yhteyksistd. Positiivisuus mainittiin toimittajien kirjoituksissa
sekd Stubbin ldheisten ja tyokavereiden kommenteissa. Alexin kerrottiin olevan hauskaa seuraa ja
huumorintajuinen. Kirjoituksissa tuotiin ilmi ulkoministerin kyky nauraa myos itselleen ja kayttda

hineen kohdistunutta ironiaa omaksi hyddykseen.
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”Hénelld on loistava huumorintaju, Alex osaa nauraa my®ds itselleen.” AL 2.4.2008, Sarita

Kaukaoja, Erityisasiantuntija EU-parlamentti

”Onneksi 10ytyy itseironiaakin. Kun mediatutkija Kaarina Hazard sanoi Stubbin
muistuttavan “ilahtunutta oravaa” kéinsi Stubb asian voitokseen laittamalla mééritelmén

kotisivuilleen.” HS 2.4.2008, Profiili

Kolmas Alexander Stubbin persoonallisuuteen liitetty teema oli hénen vauhdikkuutensa.
Vauhdikkuutta ilmentivid kuvauksia olivat esimerkiksi dynaamisuus, kyky hoitaa asiat ripedsti ja
nopea analyysitaito. Stubb esitettiin reipasotteisena, aktiivisena ja aikaansaavana. Lehdissé
kerrottiin hdnen nopeasti ottaneen ulkoministerin tehtdvid haltuun tapaamalla ahkerasti kollegoitaan
ympéri maailman. Muutaman kerran Stubb oli saanut toimittajan seurakseen vierailulle ja vierailun

kulusta uutisoitiin kotimaassa.

”Ulkoministerin saappaat téyttinyt Alexander Stubb, 40, on mahdollisesti suomen

lentdvaisin mies...” IL 19.6.2008, Uutinen

”USA:n ulkoministeri Condoleezza Rice kutsui oman ehtivimme Alexander Stubbin

vierailulle.” AL 2.6.2008, A4nessi

”Vauhdikkaan reissun aikana ulkoministeri on pitdnyt lukuisia lehdistotilaisuuksia,
tavannut kymmenid ihmisié, pitdnyt englannin kielelld loistavia puheita ilman paperia,

jaksanut hymyilld ja ollut uskomattoman tarmokas.” IS 5.7.2008, PS Valta

Stubb ei ollut vauhdikas ainoastaan kotimaassa vaan myds valtiovierailuillaan. Hanen kalenterinsa
kerrottiin olevan tdynnd merkintdjd pdivittdin. Stubbin haastattelussa antaman selityksen mukaan
hidnen energiansa perustuu urheiluharrastukseen. Hinen mukaansa ilman sdénnollisid

urheiluharjoituksia hén ei jaksaisi tehdé tyotadn eiké hoitaa sithen kuuluvia tehtévia.

Kuvaukset Stubbin persoonallisuudesta olivat pddosin positiivisia. Erityisen positiivisesti lehdissa
otettiin vastaan Stubbin tuoma kansainvilisyyden tunnelma. Stubbilla koettiin olevan
mahdollisuudet tuoda Suomea esiin positiivisessa mielessd maailmalla. Stubbin positiiviseen
olemukseen suhtauduttiin niin positiivisesti kuin negatiivisestikin. Vauhdikkuus puolestaan koettiin
positiiviseksi ominaisuudeksi. Ulkoministerin koettiin tarttuneen rohkeasti toimeen ja tekevin

paljon toité, jotta suhteet maailmalle olisivat kunnossa.
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8.1.3 Harrastukset

Vauhdikkaan ja urheilullisuuden samankaltaisilta tuntuvien teemojen ero oli siind, ettd urheilun
teema muodostui yksinkertaisesti viittauksista urheiluun ja urheiluharrastuksiin. Vauhdikkuus
puolestaan ei viitannut niinkddn vauhdikkuuteen muualla kuin asioiden hoitotavoissa. Stubbiin
liitetyissd kuvauksissa huomattavan usein mainittiin hdnen urheilullisuutensa. Teemaan yhdistettiin
my0s maininnat terveellisistd eliméntavoista yleensd sekd viittaukset urheiluhulluuteen. Stubbin
urheilullinen puoli nousi esiin heti ensimmaisissa kirjoituksissa, jotka koskivat uutta ulkoministeria.
Hénen urheilutaustansa mainittiin jadkiekko ja golf. Stubbin kerrottiin harrastavan aktiivisesti myos

pyordilyé ja juoksemista.

”Jos Alexander Cai-Goran Stubb ei olisi ollut 1980-luvulla maamme parhaita
juniorgolfareita, hén ei olisi ldhtenyt Yhdysvaltoihin stipendilld opiskelemaan. Eikéd hén
siind tapauksessa ehka olisi koskaan kiinnostunut yhteiskunnallisista asioista ja erityisesti

kansainvilisestd politiikasta.” AL 2.4.2008, Uutinen

Tyypillisimmin urheilu mainittiin, kun ulkoministeri osallistui urheilutapahtumaan. Lehtiaineistossa
tutkimuskuukausien aikana Stubb osallistui kahteen erilaiseen urheilutapahtumaan, Nisijdrven
ympaériajoon ja Joroisten Finntriathlon-kisaan. Molemmat tapahtumat huomioitiin lehdissd

nikyvésti.

”Ulkoministeri Alexander Stubb (kok) polkaisi perjantaina illalla “pakoon Irlannin
kansanddnestyksen tulosta” Tamperecen Hakametsén jddhallilta. Edessd oli 134 kilometrid

maantietd Pirkan yopyordilyssé, jonka reitti kulki Nésijarven ympéri.”

HS 14.6.2008, Uutinen

”Ulkoministeri Alexander Stubb todisti lauantaina, etteivdt poliitikot ole vain kahvia
juovia sohvaperunoita. Ministeri kiskaisi Joroisten Finnthriathlonissa urhoollisesti

puolimatkan kilpailun, yli 110 kilometrin yhtédmittaisen urheilusuorituksen.”

IL 14.7.2010, Uutinen



58

Lehtiaineiston perusteella Stubbista rakentuu kuva erittdin aktiivisesti urheilua harrastavasta
poliitikosta. Artikkeleissa kerrottiin kuinka aikaa harjoituksille oli varattu myos valtiovierailujen

ohjelmaan.

”Myo0s fyysistd dynamiikkaa siséltyi kokoukseen. "Ké@vimme Jonasin kanssa aamulla
12,5 kilometrin lenkilld, jai vdhén lyhyeksi”, Stubb naureskeli Norjan ulkoministeri Jonas

Gahr Stere vierelldadn.” HS 19.4.2008, Uutinen

”Vauhtiministeri!
Sporttihullu Alexander Stubb pitdd virkamatkallaan sellaista kyytid, ettd isdnndt on

ihmeissddn.” IS 5.7.2008, Otsikko

Stubbin kerrottiin arvostavan urheilijoita suuresti. Uuden ulkoministerin kerrottiin pitdvan kaikista
muista urheilulajeista paitsi tikanheitosta. Hénen kerrottiin suunnittelevan triathlon-kisojen
jarjestamistd Helsinkiin City Maratonin yhteyteen ja jirjestdneen illanvieton suomalaisille huippu-
urheilijoille ulkoministeriossd. Harrastuksia késiteltiin Condoleezza Ricen valtionvierailujen
yhteydessd ja todettiin molempien ulkoministerien harrastukseksi golf. Myos valtionvierailujen
yhteyteen suunniteltiin ndin yhteistd golf-kierrosta. Aluksi urheiluharrastuksiin suhtauduttiin

positiivisemmin ja pikkuhiljaa harrastukset saivat osakseen negatiivisempaa huomiota.

Viittauksia harrastuksiin oli runsaasti ja oman osa-alueen perustaminen oli perusteltua.
Urheiluharrastukset ja tiukka treeniohjelma liittyy olennaisena osana ulkoministeri Stubbin imagoon
ja ilmeneminen lehdissd oli huomattava. Harrastuksiin liittyvdt kuvaukset olivat niin positiivisia

kuin negatiivisiakin.

8.1.4 Poliittinen asemointi

Ensimmadisten artikkelien kertoessa siitd, millainen Stubb on ihmisend, myohemmissi artikkeleissa
siirryttiin arvioimaan ulkoministerin tulevia poliittisia linjanvetoja. Artikkeleissa késiteltiin hdnen
europarlamentaarikkona esiin nostamansa kannanotot ulkopolititkkaan. Hénen mielipiteensi
esimerkiksi Nato-jdsenyydestd ja presidentin osallistumisesta EU-kokouksiin mainittiin Suomen
virallisesta linjasta poikkeavina mielipiteind. Ndiden mielipiteiden katsottiin olevan ristiriidassa

hénen tulevan virkansa hoitamiseen.
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”Europarlamentaarikko Alexander Stubb on ajanut syvdd EU-yhteistyotd ja Nato-

jdsenyyttd, mutta aikoo vaihtaa vérid ammattimaisesti kuin kameleontti.”

1L 2.4.2008, Uutinen

”Ulkoministeriksi nimitettdvd Alexander Stubb (kok) ajaa aktiivisesti Nato-jdsenyyttd, ja

siitd on epdilty tulevan Nato-paineita hallituksen sisdan.” HS 3.4.2008, Uutinen

”Nato-jasenyyden kannattajana Stubb madrittelisi koko puolustusdoktiirinin uudestaan,
hénestad kun itsendinen puolustus tarkoittaa heikompaa ja kalliimpaa puolustusta. Liséksi
Suomen pitdisi Stubbista ajaa unionissa reippaasti yhteistd puolustusta, uudistaa
kriisinhallintapolitiilkkaansa  ja  siirtdd tasavallan  presidentti syrjddn EU:n

huippukokouksista.” AL 5.4.2008, Paikirjoitus

Stubbin erittdin vahvoina nihdyt poliittiset kannanotot koettiin uhkana tai jénnitteitd aiheuttavana.
Stubbin epdiltiin nimityksensd vuoksi vaihtavan kantaansa ristiriitojen vuoksi. Osassa kirjoituksia
mainittiin myos se, ettd aikaisempia mielipiteitd ei tarvitse muuttaa eivdtkd ne estd poliitikkoa

toimimasta yhdessd muiden kanssa.

”Alexander Stubbia Salolainen pitdd mielenkiintoisena valintana: ulkopolititkan ja EU:n
tuntijana, joka tulee kotimaan politiikkaan aika pystymetsédstd. -Omia henkil6kohtaisia
ajatuksia vaikka Natosta ei tarvitse unohtaa, mutta kun tulee valtioneuvoston jéseneksi,
edellytetddn hallitusohjelman noudattamista.” Kansanedustaja Pertti Salolainen Stubbista

IS 2.4.2008, Uutinen

Kirjoitukset Stubbin poliittisista kannanotoista toivat esiin odotuksia, joita tietyssd poliittisessa
asemassa toimivilta henkil6iltd odotetaan. Stubbin néhtiin siirtyvén poliittisessa hierarkiassa
johtavaan asemaan. Valtioneuvoston jdsenen odotetaan noudattavan hallitusohjelmaa ja ndma
odotukset tuotiin my0s lukijoiden tietoisuuteen. Keskeisind poliittisina linjauksina Stubbin kohdalla
esitettiin Nato- ja EU-kysymykset. Niiden lisdksi mainittiin muutamia kertoja hdnen tekeménsi tyo
liittyen Itdmeren ja seksuaalivihemmistdjen parissa. Kuvaukset olivat kriittisid ja ulkoministerin
kannanottoja analysoitiin laaja-alaisesti. Usein pyrittiin arvioimaan miten poliittiset linjaukset
vaikuttavat Suomen ulkopolitiikkkaan ja ulkopolitiikasta vastaavien henkildiden keskindisiin
suhteisiin. Kirjoitusten sévyt vaihtelivat huomattavasti. Kun toisaalla vérikkddt mielipiteet otettiin

vastaan tervetulleina, toisaalla niihin suhtauduttiin hyvin negatiivisesti ja kriittisesti.
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8.1.5 Yksityiseliméa

Kirjoituksista 16ytyi viittauksia Alexander Stubbista isdnd, aviomiehend tai Goran Stubbin poikana.
Tallaiset viittaukset olivat kuitenkin harvinaisia. Kaikkiaan artikkeleista 10ytyi viittauksia hénen
perheeseensd hyvin harvoin. Kaikki viittaukset yksityiseldmddn painottuivat tutkimuskuukausien
ajalta aivan ensimmadisten artikkeleiden yhteyteen. Iltapdivélehdet toivat esiin Stubbin perheen
nidkyvdmmin kuin péivilehdet. Helsingin Sanomissa Stubbista mainittiin ainoastaan se, ettd hdn on
perustanut “ihanneperheen”. Stubbin vaimosta kerrottiin hédnen kotimaansa ja hdnen ammattinsa.
Aamulehti viittasi Stubbin perheeseen kolme kertaa ja niistd kahdessa hdnen mainittiin olevan
jaakiekkovaikuttaja Goran Stubbin poika. Pian my0s iltapdivélehtien viittaukset Stubbin perheeseen
loppuivat. Erddssd artikkelissa mainittiin, kuinka Stubbin vaimo Suzanne Innes-Stubb kieltdytyi

kertomasta toimittajalle heididn perhe-eldmaéstian.

”Tiukasta ohjelmasta huolimatta kotiin lasten ja vaimon luokse Brysseliin oli paéstéva, ja
nopeasti. Ulkoministeri ei maininnut syytd, mutta pikaluku perhetietoihin auttoi.

Nuorimmainen, Oliver, tiytti eilen nelja vuotta.” IS 5.4.2008, Uutinen

”-Haluamme pitdd perhe-eldimdmme yksityisend. Varmasti ymmaérrdt tdmén, totesi
Englannista kotoisin oleva Innes-Stubb kohteliaasti synnyinmaansa kielelld.”

IL 5.4.2008, Uutinen

Perhe-elimén pitdminen poissa Stubbin julkisesta kuvasta niyttdytyi selvdnd rajanvetona
julkisuuden ja yksityisyyden vilille. Erddssd haastattelussa hin kertoo haluavansa pysya
“privaattina” henkilond. Stubb ei haastatteluissa koskaan maininnut lapsiaan. Vaimonsa Stubb
mainitsi kerran ja kuvasi hidntd kauneimmaksi ja parhaaksi. Rajanveto nidytti olevan perheen
yhteinen péétds ja rajanvedossa ndytettiin onnistuvan ja lehtien kunnioittavan tehtyd péétostd. Nain

myos kirjoitusten sdvyjd voidaan kuvata neutraaliksi.

8.2 Ulkoministeri otsikoissa

Otsikoissa viitattiin useimmiten ulkoministerin tyohon liittyvin teemoin. Otsikoista paljastuu, ettd
lehdet késittelevdt hyvin paljon ulkoministerin ty6hon, kuten valtionvierailuihin liittyvid asioita.

Seuraavaksi suosituimmat otsikoiden aiheet kasittelivdt urheilua ja Stubbin poliittisia



61

kannanottojaan. Urheiluun liittyvdt otsikot saivatkin merkittdvain osan. Yleisimmét otsikoiden
teemat on lueteltuna taulukossa 2. Otsikoinnit osoittivat lehtien keskittyvét pddosin asiapitoiseen

uutisointiin.

Taulukko 2. Otsikoiden yleisimmat aiheet.

Otsikon aihe

Tyossé

Urheilu

Kannanotto

Ricen ja Stubbin véliset valtionvierailut
Venéjdan liittyvit uutiset

Opettelee tehtdvidan

Johtaja

Ennen ravakka

Otsikoiden tarkastelussa havaittiin painotuseroja lehtien vililla. Iltapéivélehtien otsikot ovat usein
suuremmalla fonttikoolla ja otsikot olivat usein virikkddmpid kuin Aamulehdessd ja Helsingin
Sanomissa. Tamén vuoksi iltapdivdlehdissd otsikointi merkitys korostuu. Iltalehti painotti
vahvimmin urheilullisuutta, Stubbin oppiprosessia ministeriksi ja Yhdysvaltain ulkoministeri
Condoleezza Ricen ja Stubbin vilisid valtionvierailuja. Ensimmadisten viiden pidivdn aikana
Stubbista tehtiin muutama laaja, usean sivun juttu. Juttujen otsikot olivat “Aikaa perheelle” ja
”Alexander Aurinkoinen”. Iltasanomien otsikoinneissa johtava otsikoinnin aihe oli uuden
ulkoministerin kannanotot poliittisiin kysymyksiin. Ensimméinen laaja juttu otsikoitiin sanoilla
”Loikka huipulle”. Kun taas toisen laajan jutun otsikko oli, ”Untuvikkona Vendjdlle”. Iltasanomien
otsikoissa mainittiin  myds kokemattomuus, johtajaksi tuleminen sekd palkan laskeminen

ulkoministerin tehtdvissd. My0s tyylikkyys antoi aihetta muutamalle kirjoitukselle.

Aamulehdessé puolestaan kuvattiin useimmiten sitd, kuinka Stubb hoitaa ulkoministerin tehtdavidan.
Myo6s muutosta johtajaksi seurattiin ja kirjoitettiin uuden sukupolven noususta poliittisille
areenoille. Ensimmiinen juttukokonaisuus otsikoitiin: “Ndin sukupolvi vaihtui Suomen
ulkopolitiikassa”. Toinen suuressa juttukokonaisuudessa ollut otsikko oli ”Stubb ponnistaa
takapenkiltd uuden kaveripiirin eturiviin”. Helsingin Sanomien yleisimmit otsikoiden aiheet
liittyivdat Stubbin poliittisiin kantoihin tai sithen, miten hdn hoitaa tehtdvidan. Niiden rinnalle
padsivit myds otsikot Stubbin ja Ricen tapaamisista sekd Stubbin mielipiteistd aiheutuvien

ristiriitojen aiheuttamat paineet hallituksessa. Helsingin Sanomissa juttukoot olivat muihin lehtiin
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verrattuna pienempid, joten otsikotkaan eivét ole yhtd suuressa roolissa. Ensimmadinen aineistoon
merkitty Stubbia koskeva otsikko oli “Katainen valitsi Stubbin uudeksi ulkoministeriksi”. Laajempi
juttu tehtiin vasta sunnuntailiitteeseen, joka oli otsikoitu ”Ndin tehdddn ulkoministeri’. Aamulehden
otsikointi oli hieman Helsingin Sanomia varikkddmpdi, Helsingin Sanomissa otsikointien linja oli

hyvin asiakeskeinen.

8.3 Ulkoministeri valokuvissa

Valokuvia tutkimusaineistossa oli yhteensd 191 kappaletta. Lehdittdin kuvien maarit jakaantuivat
niin, ettd Aamulehdessé kuvia oli 30, Helsingin Sanomissa 48, Iltalehdessé 66 ja Ilta-Sanomissa 47
kappaletta. Valokuvien yleisilme vahvisti tuloksia, joita saatiin tutkittaessa uuteen ulkoministeriin
liitettyjd ominaisuuksia. Kun suurin osa ominaisuuksista liitettiin Stubbin pétevyyteen ty0ssdin,
sama asiapitoinen linja oli ndhtdvissd valokuvista. Yleisimmin ulkoministeri esitettiin virallisesti
pukeutuneena pukuun. Tillaisia valokuvia aineistossa oli kaikkiaan 147 kappaletta. Yleisin kuva-
aihe oli Stubb hoitamassa tyotehtidviddn. Kuvien voidaan katsoa vahvistavan sitd mielikuvaa, joka
Stubbista rakentuu kirjoituksia lukemalla. Valokuvien yleisilme oli positiivisin Iltalehdessa.
Iltapdivélehdet kayttivit selvésti suurempia kuvia kuin péivélehdet. Valokuvien yleisilme lehdittiin
jakautui niin, ettd positiivisinta kuvaa Stubbista antoi Iltalehti, jossa puolet kuvista esitti Stubbin
levedssd hymyssddn. Vakavinta kuvaa esitti Helsingin Sanomat, jossa kuvista 32 % oli sellaisia,

joissa Stubb hymyilee. Aamulehdessid vastaava prosentti oli 41 ja Iltasanomissa 40.

8.3.1 Vakava ja virallinen

Tyypillisimmin, yhteensd 74 kuvassa, Alexander Stubb esitettiin valokuvissa virallisena, pukuun
pukeutuneena ja vakavana. Kuvissa Stubb oli usein tyotehtdvissddn ja kuvissa esiintyi Stubbin
tyotehtiviin liittyvid henkil6itd. Vakava ja virallinen esitystapa oli yleisintd Aamulehdessa ja Ilta-
Sanomissa. Tutkittavien kuukausien aikana ndkyvimmiksi uutisiksi nousivat Malagan bussiturma
sekd Stubbin ja USA:n ulkoministerin Condoleezza Ricen keskindiset valtionvierailut. Niihin
uutisiin liittyvét kuvat olivat lehdesté riippumatta hyvin samankaltaisia. Yleisin kuva-aihe oli juuri
Stubbin tyohon liittyva kuva. Erilaiset urheilutilanteissa ja valtiovierailuilla otetut kuvat olivat myos
yleisid. Tutkimusaineiston alkupuolella Stubb esitettiin tilanteissa, joissa hén oli matkalla

jonnekkin. Portaita ylos, autolla seuraavaan paikkaan, kidvelemdssd kadulla. Kuviin sisdltyi ndin
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symboliikkaa aseman vaihtumisesta.

IAINMINISTEF
ESMINISTERII '

(1T
- le,

Kuva 1. Vakava ulkoministeri tehtavissdén. IS 24.4.2008 (Kuva: Lehtikuva).

8.3.2 Hymyileva ulkoministeri tyotehtavissian

Virallisuus ei ndyttdytynyt valokuvissa aina vakavuutena vaan valokuvat vahvistivat myos Stubbin
persoonallisuuteen liitettyd positiivisuutta. Toiseksi yleisin tapa, kaikkiaan 73 kuvassa, Stubb
esitetddn hymyilevina ja virallisesti pukuun pukeutuvana. Kirjoituksissa mainittiin Stubbin hymyn
tulleen tunnetuksi suomalaisille europarlamenttivaaleissa ja hymystd oli tullut tuolloin Stubbin
tavaramerkki. Leved hymy oli Stubbin tunnistettavin ulkoinen piirre ja ndin kiytettdvissd pilakuvien

piirtijille.
* l(amirlu(.allte
-’

Kuva 2. Hymyilevé, positiivinen Alexander Stubb. IL 2.4.2008
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Myos kuvien perusteella Stubbia verrattiin toisiin ministereihin. Ricen vierailun yhteydessa
kiinnitettddan huomiota sithen, kuinka molemmat poliitikot hymyilevit levedsti. Aamulehden
kuvakulmassa julkaistaan kuva, jossa verrataan Stubbia ja maahanmuutto- ja eurooppaministeri
Astrid Thorsia. Kuvateksti kertoo “Kaikki ruotsinkieliset eivdit ole iloisia. Alexander Stubb on,
Astrid Thors ei.” Kuvia, joissa Stubb esitetddn vakavana ja kuvia joissa hénet esitetddn hymyilevéna

oli ldhes yhté paljon, joten kumpikaan puoli ei korostu.

8.3.3 Harrastava ulkoministeri ja perheen yksityisyys

Yleisimmin kuvan ollessa virallisesti pukuun pukeutunut ministeri, aineistosta erottautuivat kuvat,
jotka jollakin tavalla poikkesivat tuosta esitystavasta. Sellaisia olivat tilanteet, joissa ulkoministeri
esitettiin urheiluharrastukseen liittyvissd valokuvissa, pilakuvissa, poikkeavissa tilanteissa,
rennommissa vaatteissa tai perheensd kanssa. Kuvia, joissa Stubb oli pukeutunut muuhun kuin

pukuun oli lehdissd yhteensé 37 kappaletta.

Stubbin urheiluharrastus nékyi valokuvissa jokaisessa lehdessd. Helsingin Sanomat julkaisi suuren
kuvan, jossa Stubb kokeili uutta pyorddnsd kesken ulkoministerin tehtidvien opettelun. Stubbin
esittelyn yhteydessd molemmissa iltapdivélehdissd julkaistiin yksikésipunnerruskuva”, joka

lehtitietojen mukaan poistettiin Stubbin verkkosivuilta ulkoministerinimityksen jalkeen.

Kuva 3. Urheilullinen ulkoministeri. IS 2.4.2008, IL 3.4.2008.(Kuva: Pekka Mustonen)
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Rennosti pukeutuneenakin Stubb esitettiin kuvissa useammin vakavana kuin hymyilevéni. Vakavat
kuvat liittyvdt usein tilanteisiin, joissa Stubb oli keskittyneend urheilusuoritukseen. Vakavana ja
rennossa asussa Stubb kuvattiin 19 kertaa. Rennommin pukeutuneena ja hymyilevind Stubb
esiintyy puolestaan 18 kertaa ja kuva oli usein lainattu hinen omilta kotisivuiltaan, jotka

huomioitiin myds lehdistdssd ja kuvia pidettiin poikkeavina suomalaiselle poliitikolle.

Stubbin imagoon kuului tiukka suhtautuminen perheenséd yksityisyyteen. Aamulehti tai Helsingin
Sanomat eivét julkaiseet ainoatakaan kuvaa Stubbista, jossa hin esiintyi vaimonsa tai lastensa
kanssa. Molemmat iltapdivélehdet sen sijaan julkaisivat kolme téllaista kuvaa. Ilta-Sanomissa Stubb
esiintyi vaimonsa kanssa kahdessa kuvassa ja yhdessd olivat myds lapset. Iltalehdesséd julkaistiin
kaksi kertaa kuva vaimosta ja kerran kuva, jossa Stubb oli tyttirensd kanssa. Kuvat Stubbin
perheestd sijoittuivat tutkimuskuukausien ensimmadisiin péiviin, eikd my6hemmin kuvia perheesté

lehdissd ndhty.

8.4  Stubb viestijini

8.4.1 Virikis

Kuvaa Alexander Stubbista viestijdnd pyrittiin rakentamaan niistd viittauksista, joissa késiteltiin
hénen esiintymistidén tai viestintddnsid. Tyypillisimmin Stubbin viestintdd kuvattiin vérikkadana,
arhakkaand, suorasukaisena ja rdviakkdnd. Niiden viestintityylid kuvaavien ominaisuuksien
katsottiin kuuluvan samaan teemaan. Tyypillisimmin Stubbin tapaan viestid liittyivét viittaukset
hidnen vérikkdisiin lausuntoihinsa ennen ulkoministerin tehtdvid. Stubb oli arvostellut
kovasanaisesti Suomen harjoitettua ulkopolitiikkaa ja puhui voimakkaasti Nato-yhteistyon puolesta.
Naéitd lausuntoja kerdttiin Stubbin menneisyydestd ja Stubbin poliittisten kannanottojen sopivuutta

Suomen poliittisiin linjauksiin analysoitiin.

”-Nyt puhaltaa raikas tuuli. Ihmiset uskaltavat sanoa, mitd mieltd he ovat, asemasta
rilppumatta, sanoo europarlamentaarikko Lasse Lehtinen (sd.) Lehtinen pitda
tervetulleena, ettd kokoomuslaisella ulkoministerilld on erilainen olympialais-poliittinen
ndkemys. -Tdmé& on uutta poliittista kulttuuria. Mitd pahaa siind on? Kiva, ettd sanotaan
suoraan mitd ajatellaan. Pahinta on, ettd ihminen yrittdd esittdd muuta kuin mité on.”

IS 23.4.2008, Uutinen
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”Jos suusta tulee jotain ravikkda se on tarkoitettu.” HS 2.4.2008

Toisaalta rdvédkkyys néhtiin Stubbin suosiota haittaavana tekijdnd ja toisaalta osoituksena
harkintakyvyn pettdmisestd. Toisaalta lausuntoja epdiltiin tarkkaan harkituiksi. Stubbin kerrottiin
kommentoineen riavakkyyttddn europarlamentaarikon ja ulkoministerin hyvin erilaisilla tehtivilla.
Europarlamentaarikko toimii keskustelunavaajana, kun taas ulkoministeri noudattaa valtion
virallista linjaa. Huolimatta Stubbin virikkdiden kommenttien saamasta arvostelusta, virikkaat
kommentit ndhtiin my0s tervetulleina suomalaisessa poliittisessa kulttuurissa ja toivottiin, etti
kommenttien vérikkyys ei katoaisi poliittisen aseman muuttuessa. Jo ensimmadisissd kirjoituksissa
kuitenkin arveltiin hdnen muuttavan tyyliddn viran myotd. Stubbin ennen ulkoministeriyttd

lausumat mielipiteet huomioitiin ja analysoitiin lehdissa tarkkaan.

Alexander Stubbin ulkopoliittiset lausumat vuosien varrelta on nyt kuumaa tavaraa.
Suomalaiseksi hédnelld on ollut poikkeuksellisen paljon vahvoja mielipiteitd.
Hallitusohjelma sitoo Alexander Stubbin ilmaisua, mutta toivottavasti ei tukahduta sité.

AL 3.4.2008, Kommentti

”Stubb on haukkunut harjoitetun ulkopolititkan “’sédlittdvaksi ndpertelyksi”. Sellainen ei

haukutuilta hevin unohdu, vaikka Stubb onkin nyt pessyt suunsa. IL 17.4.2008

”Vanhanen uskoo: Virka vaimentaa Stubbia”
”Padministeri luottaa uuden ulkoministerin siivoavan vérikasté kielenkdytt6dan.”

IL 3.4.2008, Otsikko

”Stubbin drhikéksi koettu tyyli saattaakin laimentua. Europarlamentaarikkona hian sanoo
toimineensa “’keskustelun heréttéjand”, kun taas ulkoministeri “’pohtii tiimissd”, miké linja

on. HS 2.4.2008

Toisaalta ulkoministerin odotettiin tuovan muutosta poliittisen kulttuurin keskusteluun kun taas
toisaalta héneltd odotettiin “normien” mukaista kaytdstd. Odotuksia ulkoministerin viestinnille
asettivat myos muut poliitikot. Suomalaisessa polititkassa vérikkdind ndahdyt mielipiteet koettiin
osittain uhaksi politiikkan pysyvyydelle, koska niiden koettiin poikkeavan perinteisestd, yhteisesti
hyviksytyistd poliittisista linjauksista. Toisaalta toivottiin, ettd Stubb ei muuttaisi tyylidnsad ja

toisaalta hinen tyylinsé katsottiin sopimattomaksi ministerille.
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8.4.2 Taitava esiintyja

Stubbin esiintymisid erilaisissa tilanteissa arvioitiin ja analysoitiin tutkimuskuukausien aikana.
Yleisesti kirjoitukset Stubbin esiintymistaidoista olivat positiivisia. Esimerkiksi Stubbin
ensimmadisen esiintymisen Etyj-kokouksessa raportoitiin onnistuneeksi. Stubbin kerrottiin
naurattaneen kokousvidked vitsilld. Joroisilla triathlon-tapahtumassa esiintyessdén paikalliselle

yleis6lle Stubbia kuvattiin showmieheksi.

Hinen esiintymistddn verrattiin muihin poliitikkoihin. Hénen ensimméisen tirkedn tehtdvéinsa
uudessa roolissaan, niin sanotun “’tulikasteen” eli Espanjan bussiturman yhteydessd hénen tapaansa
viestid arvioitiin lehdissd hyvinkin seikkaperdisesti. Hanen esiintymisensd tiedotustilaisuudessa
heritti keskustelua myos tapauksen jidlkeen. Lehdissd analysoitiin Stubbin onnistumista tilanteen
hoidossa ja tiedotustilaisuudessa. Suhtautuminen ulkomaisiin medioihin annettuihin lausuntoihin oli
positiivista, joista Stubbin kerrottiin onnistuneen sujuvasti. Ilta-Sanomissa kerrottiin Stubbin
pyrkineen mahdollisimman avoimeen, nopeaan ja tehokkaaseen tiedottamiseen. Iltalehti puolestaan

kuvasi Stubbin esiintymistd seuraavasti:

”...ulkoministeri esiintyi selvésti dynaamisemmin kuin pddministeri Matti Vanhanen: kun
Vanhanen kehui toimivaa viranomaisyhteisty6td, Stubb kaytti metaforia ja pyrki

vaikuttamaan lasndolijoiden tunteisiin.” IL 21.4.2008, Uutinen

Helsingin Sanomat julkaisi otteita Stubbin ja Vanhasen pitdmistd puheista bussiturman
tiedotustilaisuudesta. Lehdissd ei arvioitu puheenvuoroja, vaan niiden vélisten erojen arvioiminen
jatettiin lukijan tehtdvdksi. Uutisoinnin aiheena ei ollut ainoastaan bussiturma, vaan myos

viestinnén arviointi.

Piiministeri Matti Vanhasen viesti suomalaisille

“"Murheellisia uutisia tulee. Erityisesti tdméd uutinen nyt koskettaa suurena
epdtietoisuutena hyvin monia koteja, jotka eivdt ole saaneet vahvistusta omaisistaan.
Uskon, ettéd kaikki suomalaiset kokevat timén hyvin syvélld. Hyvin monilla suomalaisilla
on kokemusta juuri tuolta turistialueelta ja he osaavat ajatella niitd olosuhteita ja
tilannetta, joka sielld illalla on ollut, kun lomaviikon péétteeksi on ldhdetty kotimatkalle ja
sitten tulee tdllainen tdysin yllattdvd onnettomuus, johon kukaan ei osannut varautua. Suru
on sen mukaisesti hyvin syvéd. Olen varma siitd, ettd jokainen suomalainen ottaa omalta

osaltaan sithen suruun, jota omaiset nyt tissi epétietoisuuden tilassa kokevat.”
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Ulkoministeri Alexander Stubbin viesti suomalaisille

”Témd on musta pidivd. Meilld kaikilla on jonkinlainen kokemus Fuengirolasta,
Torremolinoksesta, seuramatkoista. Tédmé olisi voinut tapahtua ihan meille kenelle
tahansa. Kahden lapsen isdnd, aviomichend, poikana ja veljend otan syvisti osaa siithen
suruun, joka omaisilla tdlla hetkelld on ja yritdn henkilokohtaisesti ymmartdd ja tukea

parhaalla mahdollisella tavalla ja olla ldsn&.”

HS 21.4.2008, Poiminta

Lehdessa kerrottiin Stubbin kdyneen muutama viikko aikaisemmin ldpi nopeaan toimintavalmiuteen
ja avoimeen tiedottamiseen liittyvid asioita. Stubbin kerrottiin antaneen ohjeen, ettd Malagan
tilanteesta annetaan tuoreinta tietoa 15 minuutin tai puolen tunnin vélein. Aamulehdessd Stubbin

viestintd tapauksen yhteydessd katsottiin onnistuneena kriisiviestinnén toteutumisena.

8.4.3 Avoin

Stubbin kerrottiin pyrkivdn avoimempaan ja keskustelevampaan ulkopolitiikkaan. Avoimuus ilmeni
monella eri tavalla. Stubb halusi keskustelevampaa politiikkkaa ja pyrki olemaan helpommin
lahestyttdvd. Avoimuuden ja pyrkimyksen pois herroittelusta” katsottiin kertovan poliittisen
kulttuurin muutoksesta. Stubbin kerrottiin vieroksuvan “pOndtystd” ja herroittelua ja hinen

kerrottiin pyytdneen tyotovereitaan kutsumaan hianti ”Alexiksi”.

”...mutta yleisesti Stubb pohtii olevansa se mutkattoman sukupolven edustaja, jolle ei turha

herroittelu ja ponéttely oikein sovi.” IL 19.6.2008, Uutinen

”Alexander Stubb aikoo harjoittaa avointa ja keskustelevaa ulkopolitiikkaa.”

AL 5.4.2008, Uutinen

”Haluan, ettd ulkopolitiikan kysymykset tulevat vahvemmin osaksi kansalaiskeskustelua.”

IS 5.4.2008, Uutinen

Lehtikirjoitusten mukaan Stubbin erds tavoite oli viedd ulkopolitiikkan keskustelut kansalaisten
pariin. Hén korosti, ettd ulkopolitiikka ei ole “mystistd”. Ulkoministeri aikoi virittdd
kansalaiskeskustelua vierailemalla esimerkiksi kouluilla. Stubb mainitsi my6s, ettd hénelle on
erityisen mieluistd, kun kansalaiset tulevat avoimesti juttelemaan hinen kanssaan. Télloin héin

kokee onnistuneensa tavoitteissaan.
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Stubbin toivoma avoin keskustelu tuotiin esiin myos silloin, kun lehdissé késiteltiin paddministerin ja
ulkoministerin erilaisia kantoja osalistumisesta Pekingin olympialaisiin. Stubbin vastustaessa
osallistumista ihmisoikeuskysymysten vuoksi, Vanhanen puolestaan osallistui olympialaisten
avajaisiin. Jilkimainingeissa kdydyissd keskusteluissa Stubb puolustautui korostamalla, ettd avoin

keskustelu ihmisoikeuskysymyksistd Kiinassa oli tervetullutta.

8.5  Ulkoministeri toimittajien silmin

8.5.1 Pitevyys

Kun toimittajia pyydettiin kuvailemaan Alexander Stubbia poliittisena johtajana, toimittajat
kuvailivat hyvin usein samalla hidnen viestintitaitojaan, koska ominaisuudet ilmenivdt juuri
viestinndn kautta. Toimittajien mukaan patevyys nédkyi Stubbin viestinndssd, koska Stubb osaa
vastata toimittajien tekemiin kysymyksiin. Pdtevyyden teema rakentui tiedoista, joita toimittajilla
oli Stubbin taustoista. Toimittajien arvioidessa Stubbia he mainitsivat patevyyteen liittyvid seikkoja,
kuten hédnen opiskelunsa ulkomailla, tohtorin tutkinnon, kirjojen Kkirjoittamisen ja Euroopan
parlamentissa tydskentelyn. Erds toimittajista mainitsi Stubbin olleen Euroopan parlamentissa
”suvereeni” muihin europarlamentaarikkoihin néhden. Stubbin koettiin olevan ulkoministerin
tehtévissddn osaamisalueellaan ja hallitsevan tehtdvinsd. Osaamisen katsottiin tuovan Stubbille

poliittista uskottavuutta.

”..niinku uskottavuuden kriteerit tiyttyy jo sitékin kautta ja ennen kaikkea siitd tulee
semmonen vaikutelma, ettd tdd kundi tietdd tdimén datan mika silld on se tietdd tdn asian ja
osaa vetdd siitd johtopddtdkset ja osaa kommunikoida sen...- - - toimittaja tietdd ku se
menee sitd haastatteleen ettd jos aihe on niinku yhtdén kuuma niin kannattaa tehdéd ne

perusty6t koska se ei ninku hélmaile sen kans et se ninku tietdd sen asiansa...” T2

”..kyl se varmaanki tosiaan pddosin hallitsee ne asiat hyvin, et se on niinku varmaan
opetellu kauheesti sité alaa jota se on nyt joutunu silleen aika nopeesti tulee johtamaan (.)
ja tota (.) tehny paljon t6itd sen eteen, mutta ei se mitenkddn téydellisesti sitd substanssia

hallitse...” TS
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”..hdn on tuota dirimmdisen lahjakas monessa suhteessa, eikd véhiten sosiaalisesti ja
esiintyjand, mutta hdn on hyvin kokematon ulkopolitiikassa jolloin hén tavallaan joutu
tempaistuksi- euroopan politilkka ei voi verrata tdllaseen kansainvéliseen politiikkaan

meinaan ettd se on ihan eri sara...” T4

Uuden ulkoministerin osaamisen katsottiin vaikuttavan toimittajien ty6hon ja edellyttdvin
toimittajalta kyseessd olevien asioiden hallintaa. Toimittajien mukaan Stubb on yleensd hyvin
valmistautunut  haastatelutilanteisiin. Toisaalta toimittajat toivat esiin myds Stubbin
kokemattomuuden politiikassa ja uskoivat, ettd opeteltavaakin vield riittdd. Toimittajat toivat esiin
myds sen, ettei Stubbin nidkemykset ole aina yhteneviiset asiantuntijoiden ndkemysten kanssa.
Stubbin koettiin kuitenkin suhtautuvan kiperiin ja kiistanalaisiin tilanteisiin johdonmukaisesti ja
hallitsevan my®os téllaiset viestintétilanteet. Erds toimittaja mainitsi, ettd lipsahduksiakin silti sattuu
silloin tdlloin. Hén koki, ettd silloin Stubbin viestintd on yhdistettdvissd jonkinlaiseen

ylimielisyyteen.

Toimittajat arvioivat patevyyttd Stubbin vahvuuksien ja heikkouksien kautta. Siind missd vahvuudet
tulivat erityisesti ulkomailta saadun koulutuksen ja tyOtaustan kautta, politilkan tuntemus ja
erityisesti kotimaan politiikan tuntemus koettiin heikkoutena. Stubbin vahvuutena koettiin erilaisten

viestintitilanteiden hallinta ja nopea tilannetaju.

8.5.2 Perinteisti poikkeava

Toimittajat kokivat Stubbin poikkeavaksi yksiloksi poliittisessa kentdssd hédnen ominaisuuksiensa
vuoksi. Stubbin katsottiin tuoneen poliittiseen kulttuuriin avoimuutta ja aitoutta. Avoimuudella
hidnen katsottiin pyrkineen ulkoministerille asetettujen odotusten ja rajojen rikkomiseen.
Ulkoministerin tehtdvin koettiin olevan vastuullisuudessaan helpompi kuin péddministerin tai
valtiovarainministerin, mutta liikkumavaran olevan melko pieni. Stubbin koettiin olevan helposti
lahestyttdvad, positiivinen ja mutkaton. Erds toimittaja koki kuitenkin Stubbin tuttavallisen tyylin
toimittajasuhteissa ylittdvidn jo mukavuuden rajoja. Poliitikkojen ja toimittajien vélit eivét saa olla
hénen mielestdén liian 1dheiset. Stubbin imagoon liittyvit piirteet toimittajat kokivat aidoiksi, kuten

kansainvilisemmaén tyylin, johon kuului esimerkiksi hyva kielitaito ja positiivisuus.
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”...hdnhén on hyvin aito ettd eihdn se mitddn niinku pelleile et jos tyyppi on oppinu
tommosta niinku Amerikkalais- ep- tai siis epdsuomalaiset kayttdytymistavat ja
tdmmosen ndin niinku olemuksen niin eihén sellasta roolia voi vetdd, hdnhidn on sellanen

niin niin ehka pitiéki olla, ninku oma ittensd...” T3

”...suomalaisille harvinainen kyky olla niinku positiivinen ja ilonen (.) niin ndyttdi ilosta

naamaa...” T4

”Sehén on moderni. Sehén poikkeaa siind aika lailla. Siis semmonen ninku, mun mielesté
semmonen ninku jénnillé tavalla. Se ldhestyy aika helposti, ja tota, semmonen tunne kun

ei se pyrkis niin paljon salaamaan ku vanhan polven poliitikko.” T1

Stubbin koettiin tuovan uusia piirteitd poliittiseen johtajuuteen ja tapaan hoitaa poliittisia asioita.
Toimittajien mukaan Stubb on asettanut poliittisille johtajille uudenlaisen riman kielitaidollaan ja
osaamisellaan. Toimittajat arvostivat Stubbin kielitaitoa ja valmiutta haastatteluihin ja Suomen
edustamiseen usealla eri kielelld. Stubbin poliittiseen johtajuuteen liitettiin myds sanoja moderni,
nuorekas, vauhdikas ja reipas. Hinen tapansa tarttua toimeen ja tehdd tyonsd “tdysilld” koettiin
poikkeavan perinteisistd poliitikoista. Poikkeuksellisena koettiin myds Stubbin poliitikolle tarkeét
mediataidot. Hanelld katsottiin olevan kykyé lukea mediaa ja jaksottaa omaa esiintymistdin median

kayttoon sopivaksi.

8.5.3 Urheilu

Haastatteluissa toimittajat ottivat kantaa Stubbin urheilullisuuteen. Toimittajat olivat sitd mieltd, ettd
urheilullisuus on Stubbin kohdalla aitoa, mutta imagoa héiritsevdd. Hidnen urheiluunsa liittyvaa
julkisuutta verrattiin “homppéjulkisuuteen”, ja siitd wuskottiin olevan haittaa poliittiselle
uskottavuudelle. Urheilullisuuden esiintuomisen katsottiin olevan tarkkaan harkittua ja suunniteltua,
koska erilaisia urheilukuvia 16ytyy ulkoministerin omilta sivuilta. Toimittajien mukaan hénen
osallistumisestaan urheilukisaan tai tapahtumaan tiedotettiin jirjestelméllisesti aina viestimille.
Esiintymisen urheiluun liittyvdssd julkisuudessa epdiltiin vievan aikaa poliittisilta asioilta ja

vaikuttavan poliittisiin asioihin kdytettdvdéin aikaan.

”Sitte tdd urheiluhomma mua on kylld hammentany, ettd ma vaan...(-) Niin se on valilld
niin, ettd jotkut pitdd ettd se on niinku, se on sille niinku hirveen positiivinen juttu, mutta

mua se on lahinnd hdmmentény, ettd mitenhin tddki on niinku mahollista...” T2
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”...se on aidosti varmaan urheiluhullu kylld. En mé tiedd- se vaikuttaa- vaikuttaa véhén
pakkomielteeltd mun mielestd mutta tota niin se on voimakas osa sen imagoo ja se on

varmaan niinku tietoista ja harkittua ettd se on tuotu esiin niin voimakkaasti.” TS

”...se sen urheilu ym. harrastus alkaa niinku haitata sen vakavasti otettavaa imagoa, koska
ne menee yli. Mun mielestdni. Ja moni muukin on siitdi varmaan jo muistaakseni

kirjottanu...” T1

Stubbin katsottiin onnistuneen taitavassa rajanvedossa julkisen ja yksityisen eldmdn vilille.
Esimerkiksi urheilu on piirre, jonka hidn on tahtonut tuoda yksityisyydestdén esille kun taas hénen
perheensd on pidetty tiukasti poissa julkisuudesta. Toisaalta Stubbin kyky paljastaa vain osia
itsestddn heritti kysymyksié. Eréds toimittaja epdili, ettd Stubb ei vilttamaittd ole ihan sellainen kuin
julkisuus antaa ymmartdd, koska hén ei tuo julkisuudessa kaikkea esiin. Urheiluharrastus sinidnsa
néhtiin positiivisena, mutta epdiltiin imagonrakennuksen tdssd kohtaa kdidntyneen Stubbia vastaan.
Epdilyksid herdtti ajankdyttd tdysipainoisen harjoittelun ja tyon vélilld. Toimittajat jakoivat
mielipiteen siitd, ettd urheilullisuus kuuluu Stubbin imagoon, mutta sen uskottiin syovéan poliittista

uskottavuutta.

8.5.4 Selked ja sanavalmis

Toimittajat olivat hyvin yksimielisid Stubbin viestintdtyylistd, joka koettiin selkeéksi,
nykyaikaiseksi ja ulospdinsuuntautuneeksi. Selkeys oli Stubbin esiintymisen vahvuus. Toimittajien
mukaan hén ei jaarittele, vaan hdnen ulosantinsa on sujuvaa. Verrattuna muihin poliitikkoihin
Stubbin katsottiin omaavan erittdin hyvét viestintitaidot, joiden koettiin olevan kansainvélisessdkin
vertailussa hyvit. Erds toimittaja mainitsi Stubbin olevan “retorisesti taitava” viestija.
Haastateluissa toimittajat toivat esiin my0ds Stubbin tavaramerkiksi muodostuneen tavan jisennelld
puhe pédkohtiin, joita yleensd oli kolme. Tami “’kolmen pointin” jésentdmistapa koettiin toisaalta
hupaisanakin, koska toimittajat tyonsd puolesta kuuntelivat Stubbin esiintymisid usein. Siité
huolimatta tavan koettiin olevan erittdin hyva puheen jdsennykseen ja teki siitd my0s toimittajille

helpomman seurata.

”...puhuu selkedsti, jdsentelee aina- silld on se tapa, joka on jo vitsi, ettd hdn sanoo aina,
ettd montako pointtia tdssd seuraavassa puheessa on ja- mutta sitd on sen takia helppo

seurata ettd- jad mieleen asiat paremmin.” T4
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”...ku silld on koko aika, Alexilla aina kolme pointtia, ettd mitd tahansa (.) se tulee — se

jotenki tulee hdnen selkdrangastaan...” T3

Erds toimittaja mainitsi ulkopolitiikan kielen olevan yleisesti koukeroista jargonia, eikd kokenut
Stubbin tuoneen tdhdn kieleen muutosta, ldhinnd hdn ndki muutoksen siind tavassa, jolla
ulkopolitiitkasta puhutaan. Toimittajat kertoivat arvostavansa poliitikkoja, jotka kertovat asian

selvisti ja ytimekkédsti niin, ettei vastauksia tarvitse “kaivaa” esiin.

”...se on tosi sujuva, ku niin paljo ndhdéén sitd ettd poliitikot ei niinku osaa puhuu asiaa
tai ei pysy asiassa (.) ei pysty vastaan kysymykseen, jaarittelee ja pakoilee ja jotain

tallasta niin kyllahén se niinku siiné viiteryhmassa on aivan loistava.” TS

”.mun mielestini se ei yritd hirvedsti sanoa ainakaan sellaseen ulkopolitiitkan
koukeroiseen vanhaan kieleen. Se on sen hyvid puolia mun mielestd, se sanoo aika reilusti

sen ihan oikealla kielelld...” T1

Toisaalta Stubbin koettiin tuoneen muutosta monimutkaiseen poliitikon puheeseen, kun taas
toisaalta muutoksen ei koettu olevan kovinkaan suuri. Selkeys ja sanavalmius poliitikon tyOssi
katsottiin tdrkeiksi toimittajien kannalta, koska ne helpottavat heiddn tyotddn. Erilaisten
esiintymistilanteiden hallitseminen koettiin Stubbin vahvuuksina verrattuna moneen muuhun
suomalaiseen poliitikkoon. Toimittajat vertasivat Stubbin selkedd puhetta usein muihin suomalaisiin
poliitikkoihin. Yleisesti Stubbin koettiin onnistuvan viestinndssdin hyvin ja hinen koettiin

vakuuttavan siitd, ettd asiat ovat hyvin ja sujuvat odotetusti.

”Stubbin maailmassa kaikki on hyvin ja palikat jérjestyksessi, ndinhén se viestii...” T3

Toimittajat arvostivat hdnen positiivista asennettaan ja kokivat hinet miellyttdvanéd poliitikkona.
Stubbin koko persoonallisuuden néhtiin olevan ulospdinsuuntautunut ja hin hallitsi my0s
tiivistimisen taidon. Hénen kerrottiin pitdvin huolta suhteista toimittajiin, mik4 tietyissd rajoissa
koettiin positiiviseksi. Hénen toivottiin tuovan asenteellaan muutosta toimittajien ja poliitikkojen
suhteiden modernisaatioon, niin ettd yhteistyd poliitikkojen ja toimittajien vélilld sujuisi

valvattomammin.
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8.6  Poliittiseen johtajaan kohdistuvat odotukset

8.6.1 Asiaosaaminen

Toimittajien haastatteluista nousi esiin monia poliittisen johtajan imagoon liittyvid odotuksia.
Vaikka toimittajat totesivat yleisesti hyvén poliittisen imagon rakentuvan monista eri asioista, he
luettelivat omasta nékokulmastaan tarkeimpid. Ehdottomasti tarkeimpdnd asiana nimettiin
asiaosaaminen tai asianhallinta. Asiaosaamisen merkitys mainittiin jokaisessa haastattelussa.
Poliittisen johtajan oletettiin ymmartdvan prosessia, jossa paatoksenteko poliittisessa ympéristossa
etenee ja toisaalta heiddn odotetaan hallitsevan oma vastuualueensa. Asiaosaaminen heijastuu
toimittajien mukaan niin poliitikon viestintddn kuin kykyyn ajaa suomalaisten asioita.

Asiaosaamisen nahtiin olevan térkein tekija poliittisen johtajan uskottavuuden kannalta.

”...meiddn peruskysymyksid on, ettd pystyykd tdd ihminen viemddn ninkun Suomen
asioita, kansalaisten asioita eteenpdin. Ja jos on semmonen kuva, ettd ei jostain syystd
kykene hahmottamaan laajoja kokonaisuuksia tai ei tajua miten poliittinen prosessi toimii

jotta asioita saa meneméén eteenpdin niin se on niinku hirveen huolestuttavaa...” T2

Vastauksista kévi ilmi, ettd kaikki poliittista johtajaa kuvaavat ominaisuudet ilmenevit poliitikon
viestinndssd. Sosiaalinen taitavuus ja viestintétaitojen hallitseminen nousivat merkittdviin asemaan
poliitikon tydssd, mutta poliitikon tulisi olla muutakin kuin pelkkid ”sloganeita” ja “ulkoapéntittyd
tietoa”. Yleisesti toimittajat olivat sitd mieltd, ettd viestintdtaidoilla on poliitikon tydssd paljon
merkitystd jo senkin takia, ettd kansalaisten on saatava tietdd millaisia paétoksid heiddn asioistaan
tehdddn. Viestintdtaidot eivét riitd poliittisen uskottavuuden saamiseen, vaan toimittajien mielesta

olennaisempaa on asianhallinta.

”...mutta sekéddn ei riitd ettd on on teknisesti hyvé viestintitaidot- viestintdtaidot jos jos
kuitenki siit viestistd paljastuu, ettd itse asianhallinta ei oo valttdméttd niin hyvéssi

kunnossa...” T4

Toimittajien mukaan asiakokonaisuuksien hallinta paljastuu tilanteissa, joissa lausunto tulee antaa
ylldttévissa tilanteessa. Lausuntopyynndt tulevat yleensd nopeasti ja poliittisen johtajan tulisi osata
muokata vastauksensa selkedsti lyhyessd ajassa. Toimittajien mukaan tdmd on poliitikoille

ymmarrettdvisti syistd usein vaikea tehtava.
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”...Suomessa ku nyt on niin ettd melkein joka hetki voi heittdd sulle mikrofoonin tai
navhurin tai minkd tahansa ja kysyd sulta politiikasta mitd tahansa () et niinku
ddrimmadisen hyvin asioista perillé, pitdd kyetd sanomaan jotain ja (.) tuota noin (.) vield

suht selkeesti...” T3

Erds toimittaja mainitsi, ettd poliitikon osaaminen testataan muutamalla haastattelulla. Néiden
perusteella tehdddn johtopédétds asianhallinnasta. Poliitikon selviytyessd haastattelusta hyvin, on
todennékoistd, ettd héneltd pyydetddn jatkossakin haastatteluita. Selkeiden lausuntojen takana
uskottiin olevan vankka asiaosaaminen. Jos asia oli poliitikolle selked ja hallinnassa, hdn my0s osaa
antaa siitd selkedn lausunnon. Johtavien poliitikkojen edellytetdén tuntevan yhteiskunnalliset asiat

laaja-alaisesti.

8.6.2 Vuorovaikutustaidot

Viestintétaidot eivét toimittajien mukaan rajoitu sujuvaan esiintymiseen julkisuudessa, vaan pitda
sisdllddn myds muut viestintitilanteet. Toimittajien mielikuvaan poliitikoista ja heidén
viestintdtaidoistaan  vaikuttaa my0s se, millaisia poliitikot olivat “rauhallisemmissa”
haastattelutilanteissa. Sujuvaa esiintymistd ei ndhty julkisuuden ehdottomana edellytyksend jos
poliitikko pystyi asiaosaamisellaan vakuuttamaan. Toisaalta taas hyvéksyttiin sekin mahdollisuus,
ettd viestinndlliset ongelmat saattavat muodostua poliittisen menestyksen esteeksi. Erds toimittaja

oli sitd mieltd, ettd liian taitavaa viestijdd voidaan helposti pitdd jopa epdilyttdvéna.

”...tottakai toimittajan pitdd pitdd huolta siitd, ettd vastaukset on tosi eksakteja ja
taustatietojen pitdd olla kunnossa et tavallaan ettd jos meifn kysymykset on huonoja niin

silloin me ei voida mydskaén odottaa hyvii vastauksia...” TS

Toimittajat toivat esiin myds oman osaamisensa merkityksen. Toimittajan tulee kyetd arvioimaan
poliitikon rehtiyttd ja kykyjé yhteiskunnallisten asioiden hoitamiseen. Toimittajat tiedostivat oman
vastuunsa hyvidn uutisoinnin aikaansaamiseen. Haastattelun syntyessd vuorovaikututilanteessa ei
vastuu lopputuloksesta ole ainoastaan poliitikolla. Huono juttu ei selity ainoastaan poliitikon

toiminnalla vaan myds toimittajilla koettiin olevan merkittdvd osuus uutisoinnin onnistumisessa.
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Poliittisen johtajan viestintéitaitoihin kuuluvat erilaiset tilanteet julkisuuden ulkopuolella. Taitava
kokouskayttdytyminen nihtiin tdrkednd taitona, joka auttaa poliittisessa padtoksenteossa ja vie
asioita eteenpdin. Myos henkilokohtainen vaikuttaminen ja vakuuttaminen esimerkiksi oman
puolueen sisilld koettiin tirkedksi. Oman puolueen sisélld katsottiin olevan mahdollista nousta joko
saavuttamalla suuri d48niméérd vaaleissa tai toisaalta omien tuella. Vastuullisia tehtévid tai aseman
voi saada esiintymélld oman puolueen sisdlld vakuuttavasti. Puolueen sisélld ihmisten tulee voida

tuntea, ettd poliitikko kykenee edustamaan puoluettaan puoluetoiminnan ulkopuolella.

Poliitikot toimivat vuorovaikutuksessa muiden kanssa. Toimittajien mukaan menestyidkseen
politiikkassa poliitikolla tdytyy olla my0s harkintakykyd ja halua tehdd ajoittain myos
kompromisseja. Harkintakyvylld wviitattiin sithen, ettd osaa arvioida tekojensa seurauksia.
Kompromissinhaluisuudella puolestaan sithen, ettd omaa kyvyn I0ytdd eridvistd mielipiteistad
huolimatta ratkaisuja vaikeisiinkin asioihin. Samalla tulisi olla mééritietoinen niin, ettd myos omat
mielipiteet ja ajatukset tulevat paatoksenteossa huomioiduksi. Tarkoituksena on paista ratkaisuihin,

jotka palvelevat yhteista etua.

8.6.3 Selkeys

Toimittajat pitivdt haastattelutilanteita turhauttavina, elleivit he saa vastausta haluttuun
kysymykseen. Poliitikon tulisi olla lyhytsanainen ja kyetd tiivistimddn. Tdméan katsottiin olevan
poliitikoille ylldttdvdan haastava tehtdva. Poliitikkojen viestintddn liittyvd koukeroisuus ja
monimutkaisuus tuli esille kaikissa haastatteluissa. Poliitikkojen keskuudessa toimittajat arvostivat

selkedd viestijda ja sellaisten ndhtiin piristdvén poliittista ilmapiiria.

”...jotkut jopa viljelee detaljeja ollakseen hirvedn muka uskottavia mutta siind yleensé kay

niin etti- et se ydinviesti hdvid, yksityiskohtien sekaan...” T4

”...(-) poliitikon oman edun mukaista ja yleisen edun mukaista olis se ettd tota se kertois
sen kokonaisuuden kerralla et ku se tietdd mitd me yritetddn kysya (-) (-) (-) et tdlla tavalla
mé luulen et moni poliitikko saattais téllasesta kiperdstd tilanteesta selvitd paljo

viahemmalla...” TS

Selkeydelld katsottiin olevan merkitystd myds tilanteissa, jossa poliitikolta odotetaan vastausta

hanelle kriittisiin tai hdnen kannaltaan ikdviin asioihin. Kriisi tai kohu edellyttivdt myds
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johdonmukaista viestintdd ja tdmén katsottiin olevan myos poliittiselle johtajalle tarpeellinen taito.
Pakoilu ja asioiden salailu katsottiin olevan huono ratkaisu poliitikon kannalta ja vaikuttavan
yleiseen mielipiteeseen. Erds toimittaja uskoi, ettd rehellisyydelld ja kokonaisuuden kertomisella

olisi mahdollista padstd helpommalla.

8.6.4 Mediataidot

Viestintétaitothin katsottiin hyvin tiviisti liittyvdn myds median toiminan ymmértdminen. Yhden
nikemyksen mukaan tdlld tarkoitettiin ndkemystd siitd, miten media reagoi johonkin viestiin ja
miltd se mediassa ndyttdd. Esimerkiksi taito olla sanomatta joitakin asioita katsottiin myos osaksi
nditd taitoja. Toinen ndkemys painotti median toimintaprosessin ymmaértdmisti. Poliitikon ja hinen
avustajiensa tulisi ymmartdd milld tavalla pdivd mediassa rakentuu ja mitd tiedottaminen tietyssi
kohtaa pdivdd median kannalta tarkoittaa. Median kanssa tydskentely ndhtiin poliitikon ammatin
yhtend osana ja poliitikkojen néhtiin sisdistdneen timdn hyvin. Median tdrkeyden syitd arvioitiin

16ytyvén poliittisen kulttuurin muutoksesta.

”...median merkitys poliitikoille ja tdd mediandkyvyyden merkitys on kokoajan kasvanu,
sen takia ettd puoluejérjestot on heikentyny ja niilld ei ole endi sellasia ihmiskontakteja

ku muulloin ja aikasemmin oli ettd tupaillat riitti viem&én viestid eteenpiin...” T4

”...mediataidot tulis pohjautua sellaseen ndkemykseen siitd, ettd miten joku viesti - - -ettei
ne nde miti joku tilanne mediassa (.) miten media reagoi. Et semmonen “herkét korvat”

sithen suuntaan olis kylla hirveen (.) suureks avuks” T1

Poliitikolta odotetaan tietynlaista kdytdstd ja toimittajien mielestd omaa julkisuuskuvaa olisi hyva
ajoittain pohtia. Median kanssa toimiminen on poliitikon tyon kannalta tirkedd. Myoskddn omien
viestintdtaitojen kehittdmistd tai opettelemista ei ndhty negatiivisena vaan pédinvastoin
suositeltavana asiana. Erds toimittaja mainitsi, ettei viestintdkoulutuksella tarkoiteta mekaanisten
toimintojen opettelua, vaan esimerkiksi toimimista erilaisten medioiden kanssa. Mahdollisuuksia on
esimerkiksi mallin ottaminen niiltd, jotka onnistuvat viestinndssddn. Erdén toimittajan mielesté
poliitikot, jotka kokevat, ettd viesti ei ole mennyt perille halutulla tavalla mediassa, olisi hyva
miettid olisiko asialle mahdollista tehdé jotakin. Oman persoonan siilyttdminen ndhtiin kuitenkin

tarkeana.
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”...siind on - - mahollisuuksia sitd kehittdd eikd sitd tarvi ruveta valehtelemaan...- -
...musta kuitenki kaikki l&htee silleen ettd se oma persoonallisuus kannattaa sdilyttda...”

T2

Mediassa on tirkedd myoOs viestin kiinnostavuus. Poliitikolta odotetaan innostuneisuutta omasta
asiastaan ja toimittajien mukaan koko viestinnin tulisi ldhted siitd, ettd poliitikko tietdd miksi on
polititkassa mukana ja mitd haluaa teoillaan saavuttaa. Toimittajat mainitsivat puheenkirjoittamisen
taidon hdvidmisen politiikasta. Eduskunnassa kdytettyjen puheenvuorojen kerrottiin olevan usein
melko virittdmid kannanottoja. Toimittajien mukaan tietynlainen hohde ja sdihke puuttuvat
poliittisesta retoriikasta ylipddtdan. Toimittajien mielestd puheissa tulisi olla ”hengen paloa” ja

niihin tulisi laittaa “palanen omaa sieluaan”.

8.6.5 Rehellisyys

Vastatessaan yhteiskunnallisesta péédtoksenteosta, johtavassa asemassa oleva poliitikko joutuu
vdistdmittd tilanteisiin, joissa joutuu vastaamaan epdmiellyttidviin kysymyksiin. Néissé tilanteissa
toimittajia voi olla useita pyytdmdssd haastattelua. Poliittisen johtajan tulisi toimittajien mielesté
olla paineensietokykyinen eli ”hermon tulisi pitdd” tdllaisissa tilanteissa. Erityisesti epamiellyttivat
tilanteet korostuvat toimittajien mukaan poliittisten johtajien kohdalla, koska heidén taustojaan

tutkitaan eniten.

”Mitd korkeemmalla mennéén (.) mitd huipummalla politiikassa ollaan niin sitd enemmén

sitd ihmistd seurataan ja sitd helpommin siitd 16ytyy myoski sérgja...” TS

Poliitikoissa arvostetaan erddn toimittajan mukaan yleisesti hyvéksyttyjd arvoja ja yksi tirked
ominaisuus on rehellisyys. Poliitikon tulisi olla avoin ja rehellinen. Uskottavuus perustuu
luottamukseen, joka poliitikkoa kohtaan syntyy. Témén vuoksi avoin ja rehellinen toiminta
yhteiskunnallisten asioiden hoitamisessa on poliitikolle tirkedd. Samoin myos se, ettd kansalaisten
mielissd poliitikko néyttdytyy rehellisend. Tédydellistd rehellisyyttd toimittajat eivdt kuitenkaan

poliitikoilta vaatineet, vaan “’suhteellinen rehellisyys™ riittaa.

”Ja sitte tietysti (.) tietylld tavalla niin pitkdlle kuin poliittinen johtaja voi olla vilpitén.”

T1

”Suhteellista rehellisyytta- siis aboutrehellisyyttd.” T3
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Toimittajien mukaan poliitikon tulee ymmartéé, millaisiin asioihin on tirkedd reagoida ja mitka
asiat voidaan jéttdd vihemmalle huomiolle. Vaikka tdydellistd rehellisyyttd ei poliittiselta johtajalta
vaadittu toimittajat olivat kuitenkin sitd mielté, ettd poliitikon tulisi olla jollakin tavalla luotettavan

ja ’kunnollisen oloinen”.

8.7  Toimittajien nikemys imagon rakentumisesta

8.7.1 Lehdiston ja toimittajan merkitys

Julkisuuden ja median merkitys poliitikon uran jatkumiselle néhtiin tirkeéni. Imagon rakentumista
oli toimittajien mielestd vaikeaa madritelld. Toimittajien vastauksissa oli samankaltaisuuksia, joiden
perusteella toimittajien ndkokulmaa voidaan kuvata. Merkittdvénd tekijand nidhtiin medioiden
yhteisvaikutus. Erds toimittaja uskoi imagon muodostuvan yhtendisisti kirjoituksista koskien tiettya

poliittista johtajaa.

”Et kylld ndd on mielenkiintosia asioita ja mistd ne ldhtee (-) et kylldhdn me joskus ollaan
ku sopulilauma, se pitds niinku myoOntda, ettd tota, sit syntyy sitd kuvan rakentamista...”

T1

Toimittajien mukaan poliitikko myy kokonaista pakettia. Pelissd on taustat, persoonallisuus,
ulkondko, mielipiteet ja yksityiselimd. Median uskottiin pystyvdn nykypdivdnd rakentamaan
tietynlaisen kuvan poliitikosta. Erds toimittaja epdili, ettd imagoa pystytddn rakentamaan
“taitamattomallekkin” poliitikolle, mutta ei1 uskonut tuon tien vievdn merkittdviin asemiin
poliittisessa hierarkiassa, koska asiaosaaminen ’paljastuu” mediassa ennemmin tai myShemmin.
Toimittajat uskoivat, ettd lehdistd on poliitikon imagolle hyodtyd tai haittaa. Erds toimittaja uskoi,

ettd julkisuudesta on poliitikolle aina hydtyé, koska ihmiset didnestdvét tuttuja henkiloita.

Kohujulkisuuttakaan ei néhty poliitikolle aina uran loppumisena, vaan kaksi toimittajaa mainitsi
poliitikkojen usein saavan valtavan suosion kohun jilkeen. Koska haastatellut toimittajat edustivat
maan valtalehtid, uskottiin poliitikon nimen nopeastikin nousevan niiden vélitykselld ihmisten

tietoisuuteen.
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Poliitikon imagolle néhtiin merkityksellisend tekstien sévyt ja sanavalinnat. Erds toimittaja mainitsi
imagon rakentumisessa erittdin tirkeina kuvat ja kertoi, ettd kuvilla on suuri voima lehdessd. Myos

otsikot sekd kuvien ja otsikoiden yhdistelmilld on merkitysti sille, millainen mielikuva poliitikosta

syntyy.

”...kuvilla esimerkiks on aika iso voima ja se ettd me otetaan niitd kuvia tietyis tilanteissa
ja kéytetddn tietynlaisia kuvia niin kylldhdn se ohjaa ihmisten mielikuvia niistd tyypeista
varmaan aika paljon. Joitain joitain on noita kuvia joista tulee ihan dlyttomaésti palautetta

ja ja huomataan niinku se kuvien voima silloin...” TS

Erds toimittaja mainitsi, ettd loppujen lopuksi ihmisten toimintaa on usein vaikea selittdd, eika
ajatukset aina seuraa lehtijuttujen tarjoilemia mielikuvia. Thmiset kokevat erilaiset asiat
mielekkdiksi ja mielikuvien syntymiseen vaikuttavat kansalaisten omat taustat. Timéan vuoksi tiedot
yksityiseldmastd, esimerkiksi harrastuksista ja perheestd voivat vaikuttaa ihmisiin eri tavalla. Erés

toimittaja mainitsi imagon syntymiseen yhtend tarkednd vaikuttajana puoluekannan.

Lehdet ja toimittajat voivat vaikuttaa poliitikon imagoon valitsemalla tietynlaisia kuvia ja
kirjoitusten sdvyjd. Toimittajat arvioivat poliitikon taustojen ja tehtyjen haastatteluiden perusteella
asiaosaamista ja kykyd yhteiskunnallisten asioiden hoitamiseen. Kaksi toimittajaa epdili, ettd
poliitikosta syntyvdd mielikuvaa on mahdotonta ennustaa, koska lukija muodostaa mielikuvansa

poliitikosta omien tietojensa ja kokemustensa kautta.

8.7.2 Poliitikon vaikutusmahdollisuudet

Toimittajat uskoivat, ettd poliitikko voi vaikuttaa imagonsa rakentumiseen olemalla toimittajien
kaytettavissd. Kaytettdvyydelld on mahdollista vahvistaa asemaansa ja ndkyvyyttd poliittisissa
keskusteluissa. Toimittajat kertoivat toisten poliitikkojen olevan itse aktiivisia toimittajien suuntaan,
kun toiset taas olivat tdysin sen varassa, ettd toimittajat kontaktoivat heitd. Rajat ovat kuitenkin aika
hiilyvid. Liiallinen tuttavallisuus toimittajien kanssa néhtiin ajoittain myos haitallisena, samoin

kuin liiallinen innokkuus kommenttien antamiseenkin.

Toisaalta uskottiin, ettd joidenkin poliitikkojen on mahdollista mééritelld oma imagonsa.
Esimerkiksi blogikirjoittelulla uskottiin olevan mahdollista vaikuttaa syntyvdidn mielikuvaan.

Poliitikoilla katsottiin olevan mahdollisuuksia vaikuttaa myos sithen, kuinka paljon he haluavat
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tuoda yksityiseldméédnsad julkisuuteen. Uutisjuttuihin ja niiden sisdltoon poliitikkojen ei uskottu
voivan vaikuttaa, kun taas kevyemmaéssé juttutyypissi poliitikko voi pitkille itse vaikuttaa, mité
haluaa kertoa. Julkisuuden totaalisen hallinnan katsottiin olevan mahdotonta. Erés toimittajista
uskoi imagonhallinnan olevan yhteydessd yleiseen ymmairrykseen siitd, miten on fiksua toimia ja

mistd joutuu jédlkikdteen vastaamaan.

Imagon néhtiin olevan jotakin sellaista, mika eldd koko ajan. Poliitikon imago on vuoroin nousu- ja
laskusuhdanteessa. Poliitikko vaikuttaa omaan imagoonsa kaikella tekemisellddn. Kestdvd imago
rakentuu omia vahvuuksia vahvistamalla ja siitd, ettd puhuu asioista, jotka ovat itselle tirkeita.
Poliittisen johtajan imagon uskottavuuteen katsottiin vaikuttavan esimerkiksi yhtendinen linja
omassa tekemisessi. Jos poliitikko on onnistunut saamaan uskottavan aseman, hinen mielipidettdin
kysytddan useammin. Politiikkan henkildéityminen puolueen puheenjohtajiin selittyi toimittajien
mielestd esimerkiksi silld, ettd puheenjohtajat voivat asemansa vuoksi antaa lausuntoja ja ottaa
kantaa. HenkilGityvissd politiikassa imago nihtiin tdrkednd, koska ministerit ovat omalla tavallaan

puolueensa ’julkimannekiineja”.

Haastatteluissa tuli ilmi, ettd toimittajat uskoivat poliittinen imagon olevan erityisen kestdvé.
Tietystd poliitikosta muistetaan aina jokin tietty piirre, joka on mediassa noussut esille. Tdma voi
olla haitallinen tai edesauttava tekijd poliittisella uralla. Poliitikkojen uskottiin olevan imagojensa

vankeja, tai ainakin imagon muuttamisen katsottiin olevan hyvin pitkd prosessi.

Ulkondon katsottiin olevan tirked tekijd imagon rakentumisessa, vaikka timé tuntui olevan samalla
huolestuttava kehityssuunta. Erityisesti naispoliitikoille ulkondkéon perustuva julkisuus ndhtiin
vaarallisena ja raskaana, koska sen nihtiin vaikuttavan uskottavuuteen. Toimittajat jakoivat
julkisuutta wuutisiin ja kevyempddn julkisuuteen. Kaikki toimittajat epdilivdt poliittisen

uskottavuuden karsivén, jos poliitikko ndhddin usein erilaisissa vithdejutuissa tai naistenlehdissé.

”(poliittiseen imagoon vaikuttaa)...se, ettd miten poliitikko asemoi itsensd mediassa, et

avaako se ne vaatekaappinsa...” T2

”...naistenlehtijulkisuutta mitd myos iltapdivélehdisséki tietysti on, viihdeosiossa, mutta
onhan se niinku néin ettd kylla se sitten jossain vaiheessa rupee uskottavuutta syomaan...
(=) () ...ettd jos ihminen on paljo julkisuudessa niin silld ei 0o niinku poliitikkona mitdén

sanottavaa...” T3
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Muutaman viihteellisemmaén jutun ei katsottu vaikuttavan vield uskottavuuteen. Viihdejulkisuutta ei
sindnsd ndhty pahana asiana, jos rinnalla oli kannanottoja poliittisiin teemoihin, eikd se ole ainoaa
julkisuutta, jossa poliitikko esiintyy. Toimittajat kokivat, ettd viithdejulkisuudessa esiintyvaa
poliitikkoa on vaikea ldhestyd poliittisissa asioissa. Toimittajista kaksi mainitsi lehtien suhtautuvan
poliitikkoihin niin, ettd asiajulkisuuteen keskittyneet poliitikot saavat jonkinlaista ’bonusta” kun
taas viihdejulkisuudessa esiintyvét poliitikot joutuvat jonkinlaiseen “hyljeksittyyn” asemaan.
Joidenkin poliitikkojen katsottiin uskovan, ettd kaikki julkisuus on hyvidi julkisuutta, varsinkin
ennen vaaleja. Viihdejulkisuuden tai niin sanotun “naistenlehtijulkisuuden” uskottiin kuitenkin

riittdvan tietyntyyppisille ddnestijille.

Toimittajille tuttu ilmid oli myds julkisuuden henkildiden ldhteminen poliittiselle uralle.
Useammassa haastattelussa kévi ilmi, ettd aikaisempi julkisuus saattaa auttaa uralla, mutta hyviin
asemiin pddseminen vaatii asiaosaamista. “Julkkiksesta” voi tulla uskottava poliitikko, jos

asiaosaaminen on kunnossa.

Imagon rakentumiseen vaikuttaa toimittajien mukaan menneisyys, asema, poliitikon toiminta tai
jonkun asian erityisosaaminen. Tapa, jolla poliitikko on noussut asemaansa, nihtiin
merkityksellisend. Toimittajien tehtdvd on seurata poliitikkojen tyotd ja sitd, miten hdn ottaa
tehtdaviansd haltuun. Ministerin kohdalla tdmé tarkoittaa sitd, miten hin esiintyy ministerionsa
johtajana. Poliitikkojen wvililld tdssd kerrottiin olevan suuria eroja. Erds toimittajista uskoi
poliitikkojen toimivan yhteiskunnallisissa asemissa politiikkan ulkopuolella, koska haluavat

profiloitua tietylle osaamisalueelle.

Poliitikko voi vaikuttaa omaan imagoonsa olemalla median kéytettivissd, kun lausuntoja poliittisiin
asioihin tarvitaan. Hyvét suhteet mediaan auttaa nikyvyyden saamiseen. Poliitikko voi profiloitua
joko asiapitoiseen journalismiin tai viihteellisimpiin juttuyhteyksiin. Se, kuinka paljon haluaa
julkisuudessa kertoa yksityiseldmistdan, katsottiin olevan poliitikon paitettiavissd. Poliitikko voi
vaikuttaa imagoonsa toiminnallaan, osaamisellaan ja jopa ulkoisella olemuksellaan. Poliitikon
leimautuessa tiettyyn imagoon, sen muuttaminen on mahdollista, mutta sen uskottiin olevan

aikaavieva prosessi.
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8.8  Poliitikon ja median suhde

8.8.1 Jinnitteinen suhde

Kysyttiessd poliitikon ja median suhteista, toimittajien nikemykset poikkesivat osittain toisistaan.
Padosin poliitikkojen ja toimittajien suhdetta kuvattiin jannitteiseksi, mutta toimittajien mukaan
suhde on muuttunut kireimmaéksi kuin aikaisemmin. Suhdetta kuvattiin myos kilpailevaksi ja
erkaantuneeksi. Toisaalta taas uskottiin suhteiden maédrittyvdn jokaisen poliitikon kohdalla
erilaiseksi. Suhdetta médritteli silloin paljon se, miten poliitikko itse suhtautui mediaan ja tiettyihin

toimittajiin.

”...senhdn pitdis aina olla pikkusen jénnitteinen. Sillon se on jotenkin niinku terveelld
pohjalla. Ettd siind on olemassa jannitteitd. Ja poliitikkojen pitdd se mun mielestdni (.)
ymmartadkkin. Kun, etti tota, miten sitte tietenki tavoittaa laveasti katottuna kaikkihan

téhtdad siihen ettd demokratia toimii mahdollisimman hyvin...” T1

”...jokainen poliittinen johtaja, niin nehén suhtautuu vdhén eri tavalla mediaan, - - - se ettd
mikd on niinku minusta hyvd ettd heilldki on sitte erilaisia suhtautumisia, erilaisiin

medioihin, toimittajiin...” T3

”...pitds olla pikkusen sellaset kilpailijat, jotka kilpailee ninku kovasti mutta loppujen
lopuks kunnioittaa silleen toisiaan ettd molemmilla on hyvid motiiveja sielld takana ja taa
jarjestelmd ois silldtavalla tasapainottava, etti meidn tehtdva ois meididn lukijoitten ja
suomalaisten puolesta niinku katsoa niitd asioita ja kyseenalastaa, ettd onks tdéd kaikki
jérkevdd meiddn yhteisen porukan eli niitten suomalaisten kannalta, ettd ndille ne on

dénestdjid ja meille ne on lukijoita...” T2

Seka poliitikkojen ettd toimittajien uskottiin toimivan yhteisen pddméadrin, toimivan yhteiskunnan
puolesta ja tdstd syystd suhde ei voi olla harmoninen. Yksi toimittaja uskoi, ettei toimittajalla ja
poliitikolla voi olla yhteisid pddmadirid, vaan poliitikon pddmadrd on pysyd vallassa ja ajaa omaa
politiikkaansa, kun taas toimittajien tehtdva on kaivaa esiin” tietoa. Hénen mielestddn hyvét vilit
poliitikkoihin hyodyttdd oman tyon tekemistd, mutta liian l&heinen ei tulisi kuitenkaan olla.
Kaikissa haastatteluissa tietynlainen jdnnitteisyys tunnustettiin, mutta toisaalta pidettiin tdrkedna
sitd, ettd suhde toimii molempiin suuntiin. Toimittajat puhuivat usein myds luottamuksesta.
Toimittajien mukaan suhteen tulee olle sellainen, ettd poliitikon on tarvittaessa mahdollista antaa

myo0s nimettomid lausuntoja.
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”...pitad olla tietynlainen luottamus, jotta (.) ettd se tiecto kerrotaan niin silloin on hyotya
siitd, ettd poliitikko tuntee toimittajan entuudestaan ja pystyy kertomaan myds

arkaluontoista tietoa, esimerkiks, ettd kertoo sen omalla nimellddn...” T5

Toimittajat olivat havainneet ty0ssddn tilanteita, joissa poliitikot eivdt mielellidn puhu tiysin
tuntemattoman toimittajan kanssa, koska ovat epidvarmoja siitd, millainen juttu asiasta kirjoitetaan.
Endi ei uskottu olevan ns. luottotoimittajia, joiden kanssa poliitikot rakentavat haluamiaan juttuja.
Toimittajat uskoivat myos, etti toimittajat eivit hyviaksy endd niin helposti poliitikkojen ’syottamai

agendaa”, joka on poliitikoille hankala tilanne.

8.8.2 Muutoksia suhteessa

Toimittajat mainitsivat muutamista muutoksista poliitikkojen ja toimittajien suhteissa. Toimittajien
mukaan poliittinen journalismi on muuttunut esimerkiksi niin, ettd poliitikoista on tullut yha
enemmin julkisuuden henkil6itd. Tdméin puolestaan néhtiin raaistaneen poliittista kulttuuria, joka
vaikuttaa suhteiden kireytymiseen. Erds toimittaja uskoi poliitikkojen kokevan mahdollisuuksien
yksityiseldmédn eldmiseen kaventuneen. Kyseisen toimittajan mukaan kuka tahansa voi toimittaa
kuvan lehteen juttupalkkion toivossa. Poliitikot kokevat hinen mukaansa my®ds, ettd jarjestelmii ei

kukaan kontrolloi.

”..tammonen valvontakoneisto, jota ei heiddn mielestddn kontrolloi kukaan, niin
tunkeutuu koko ajan sellaselle alueelle, joka ei oo- joka on niinku poliitikon omaa

elamaa...” T2

Poliitikkojen hyviksyttiin tarvitsevan julkisuutta, mutta yksityisyyden rajojen asettaminen ei ole
poliitikolle yksinkertainen tehtdvd. Poliitikkojen varautuneisuus toimittajia kohtaan oli
ymmarrettdvad. Politilkan todettiin olevan raaka laji”, jossa poliitikolla on paljon pelissa.
Erityisesti nuorempien toimittajien todettiin keskittyvéin “kovien skuuppien tekemiseen”. Talloin
toimittajan mainittiin pysyvén polititkasta ja poliitikoista etdélld ja juttutilanteen tullessa he

“hyokkadvat” poliitikon kimppuun.

”...mut jos pysyy tdysin etdilld siitd politilkkan arkipéivésti niin tulee sitten vaan joku

kova skuuppi niilld niin suhtautuminen voi olla aika varauksellista varmaan...” T4
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Téllaisen toimittajan ja poliitikon vilille ei uskottu syntyvén luottamusta. Témé johtaa heidén
mukaansa my0s siihen, ettd osa jutuista jai tilloin tekemdttd. Erds toimittaja mainitsi, ettd hyvistad
suhteista saattaa olla poliitikollekin hydtyd. Hianen mukaansa silloin poliitikon joutuessa ikdvédin
tilanteeseen, hédntd ei kohdella niin armottomasti. Toimittajien ja poliitikon suhde on rajojen
etsimistd. Erds toimittaja ndki toimittajan tyon merkittivand hankaluutena sen, ettd tulisi erottaa

epdaitous, mutta samalla sdilyttda tietty avoimuus tyOssé toisia ihmisid kohtaan.

Muutoksia tai niithin johtaneita syitd oli toimittajien mukaan vaikea arvioida. Suhtautuminen
poliitikkoihin julkisuuden henkildind, néhtiin kuitenkin vaikuttaneen tapaan kirjoittaa juttuja.
Esimerkiksi erilaisten toimittajien méard eduskunnassa on heidédn mielestdén kasvanut. Juttujen
uskottiin muuttuvan yhd enemmaén sensaatiohakuisiksi. Tulevaisuudessa poliittiseen journalismiin
uskottiin vaikuttavan yhd enemmidn resurssien pieneneminen, jossa tiedon oikeellisuus jda

varmistamatta nopeiden aikataulujen seurauksena.
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9 POHDINTA

Tutkielman tavoitteena oli selvittdd, millainen imago poliittisesta johtajasta, uudesta
ulkoasiainministeri Alexander Stubbista rakentui sanomalehtien vilitykselld. Rakentunutta imagoa
haluttiin selittdd haastattelemalla politiikan toimittajia. Tutkielma keskittyy seké viestintdosaamisen
ettd yksittdisen toimittajan merkitykseen imagon rakentumisprosessissa. Saadut tulokset liittyvit
agenda setting -tutkimukseen ja sitd seuranneeseen tulkintakehystutkimukseen. Tulosten mydta
otetaan osaa keskusteluun viestintiosaamisen merkityksestd poliitikon tydssd sekd poliitisen

journalismin muutossuunnista.

Tutkielman keskeisin tulos on viiden osa-alueen yhteisvaikutuksesta rakentuva poliittisen johtajan
imagon malli. Stubbiin liitettyjd ominaisuuksia teemoittelemalla osoitettiin imagon rakentuneen a)
pitevyydestd, b) persoonallisuudesta, c¢) harrastuksista, d) poliittisesta asemoinnista, ja e)
yksityiseldmastd. Malli kuvaa myds lehtien toteuttamaa tulkintakehysti, jonka perusteella poliittisen
johtajan ominaisuuksista kerrotaan. Toimittajille ominainen tulkintakehysajattelu mahdollistaa
informaation rutiininomaisen ja nopean kasittelyn (Karvonen 2000). Kuvaustapa oli lehtien valilld
yhtenevédinen ja lehdissd kasiteltiin samankaltaisia ominaisuuksia. Tdmd voi kertoa siitd, ettd
toimittajat ndkevit hyvin samanlaiset ominaisuudet tirkedksi. Samankaltaisuudet lehtien valilld
antavat olettaa, ettd tulkintakehyksid syntyy polititkan journalismissa ja toimittajat kéyttavit niitd

tyOsséén.

Mallilla néyttdd olevan yhtenevidisyyksid McCombsin, Llamasin, Lopez-Escobarin ja Reyn (1997)
jaottelun kanssa, jossa imagon katsottiin muodostuvan ideologian, pdtevyyden ja persoonallisuuden
yhteisvaikutuksesta. Kun McCombs ja kumppanit (1997) tekivdt jaottelunsa ominaisuuksien
koodaamista varten, tissd tutkielmassa tulos syntyi aineistoldhtdisesti. Poliittisia imagoja on usein
tutkittu kahden osa-alueen, pitevyyden ja henkilokohtaisten ominaisuuksien kautta (Kiousis ym.
1999). Tutkielmassa rakentunut poliittisen imagon osatekijoiden malli on selked ja ymmarrettava
tapa selittdd poliittisia imagoja ja osaltaan saattaa kertoa myos poliittisen journalismin muutoksista
viime vuosikymmenen aikana. Poliittiset imagot eivit endd selitykdan kahden osa-alueen kautta ja
viittauksia esimerkiksi harrastuksiin ja yksityiseldamdin voi olla aikaisempaa useammin.
Johtopéétostd tukee tutkijoiden herdnnyt kiinnostus yksityiseldimén tuomisesta politiikkaan (ks.

Campus 2010; Langer 2010). Yksityiselimédn tarkasteleminen omana teemanaan tarjoaa
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mahdollisuuden arvioida, kuinka tiukkarajainen poliitikko on yksityiseldimdnsd suhteen. Koska
viittauksia perheeseen 16ytyi aineistosta vdhédn, voidaan todeta, ettd Stubb profiloituu poliittisena

johtajana, joka ei politisoi henkilokohtaista eldméadnsa.

Urheilullisuus askarrutti toimittajia, koska sen uskottiin haittaavan Stubbin poliittista uskottavuutta.
Lehtiaineistossa harrastuneisuuteen liittyvia viittauksia oli enemmin kuin poliittisesta asemoinnista,
joten Stubbin urheiluharrastukset mainittiin huomattavan useasti. Toimittajien mukaan tdmén
tyyppisessé journalismissa on olemassa vaara, ettd juttuaiheet keskittyvat urheiluun eikd poliittisiin
asioihin. On mahdollista, ettd harrastuneisuudella pyrittiin saavuttamaan Langerin (2010, 61)
kuvaamaa “pehmedmpid” mediaa ja tehda vaikutus niihin, jotka ovat vdhemmén kiinnostuneita
virallisesta politiikasta. Tunteiden tasolla poliitikko voi silloin vaikuttaa ldheisemmiltd ja
“tavallisemmalta ithmiseltd”. Yksityiseldmin rajaus saattaakin olla tarkkaan harkittua imagon
rakentamista. Poliitikkojen yksityiseldmésti etsitddn yhd useammin jotakin sanottavaa, ja Stubb oli
halukas kommentoimaan ainoastaan tdtd puolta yksityisyydestddn. Toimittajat uskoivat, ettd
Stubbin imago on tarkkaan suunniteltu ja harkittu. Timén vuoksi voidaan olettaa, ettd poliitikolla

on merkittdvit mahdollisuudet vaikuttaa imagoonsa ja sen rakentumiseen.

Osa-alueita tarkasteltiin my0s affektiivisella tasolla, eli jaettuna positiivisiin, negatiivisiin ja
neutraaleihin kuvauksiin (esim. McCombs ym. 1997). Tarkastelu affektiivisella tasolla tarjosi
mahdollisuuden arvioida lehtien suhtautumista Stubbiin tutkimuskuukausien aikana. Tulosten
mukaan Stubbia koskevat kuvaukset olivat enimmédkseen neutraaleja. Positiiviset kuvaukset olivat
yleisempid kuin negatiiviset, joten journalistit olivat tutkimuskuukausien aikana suopeita uutta
ulkoministerid kohtaan. Stubbia kuvaillessa lehdet viittasivat useimmin pidtevyyteen, joten
kirjoitukset olivat usein asiapitoisia ja niissd analysoitiin Stubbin kykyjd onnistua tehtdvéssdin.
Poliittisen journalismin muuttuminen kyyniseksi (esim. Brants ym. 2008; Railo 2009) ei timén
tapauksen osalta saanut tukea, vaan kirjoitukset olivat asiallisia, usein jopa positiivisia. Lehdet

ndyttivit toteuttavan yhteiskunnallista tehtdvddnsad hyvin asiallisesti.

Viestintiosaaminen poliitikon tydssd ndyttdytyy tdmén tutkielman tulosten perusteella erittdin
merkittdvissd roolissa. Lehtiaineistossa arvioitiin onnistumisia erilaisissa viestintétilanteissa ja
toimittajien mukaan poliitikot tarvitsevat tyOssddn laaja-alaista viestintdosaamista. Finstad ja

Isotalus (2005) perdankuuluttavat tutkimusta poliitikkojen viestintdosaamisen merkityksest.
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Toimittajat ovat poliitikon tyon kannalta merkittiva tekijé, joten heiddn ndkemyksensé tarvittavista
viestintdtaidoista on olennainen. Toimittajien mukaan viestintdtaitoihin kuuluu keskeisimpina
vuorovaikutus- ja mediataidot. Viestinndssdédn poliitikon tulisi pyrkid selkeyteen. Poliitikon avain
menestykseen on toimittajien mukaan kuitenkin asiaosaaminen, joka paljastuu poliitikon
lahettdmistd viesteistd. Tutkielman tulokset tukevat Finstadin ja Isotaluksen (2005) paédtelmid
viestintdosaamisen merkityksestd poliittista menestystd selittivdnd tekijind. Tulosten perusteella

voidaan tehdé oletuksia siitd, millaista viestintiosaamista poliitikko tydssdén tarvitsee.

Agenda setting -tutkimuksessa pyritddn selvittdimédén vallan olinpaikka median ja poliitikkojen
suhteessa. Téssd tutkielmassa ldhestyttiin vallan kisitettd hiukan perinteistd poikkeavasta
ndkokulmasta. Kuten Barker ja Lawrence (2006) mainitsevat, vaikutusten ndyttiminen toteen on
usein hankalaa, joten vallan sijoittumista selvitettiin toimittajien mielipiteilld poliitikon ja
toimittajan vaikutusmahdollisuuksista imagon rakentumisessa. Tutkielmassa ei pyritd vastaamaan
vuosikymmenten ajan kiytyyn vdittelyyn, mutta tulosten kautta voidaan osallistua kdytyyn
keskusteluun. Tutkielman ldhestymistapa poikkesi perinteisestd keskittymilld myos yksittdisen

toimittajan vaikutusmahdollisuuksiin.

Toimittajat uskoivat, ettd poliitikoilla on miltei rajoittamattomat mahdollisuudet imagonsa
rakentamiseen. Toimittajien mukaan imagon rakentumiseen vaikuttaa yleisesti kaikki poliitikon
toiminta. Suotavan tai sopivan toiminnan rajoja on vaikea médrittdd, mutta ne ovat heidin
mukaansa yhdistettdvissd yleiseen kisitykseen sopivasta kéytoksestd. Poliitikko voi vaikuttaa
imagonsa rakentumiseen toimittajien mukaan erityisesti kahdella tavalla. Ensimmadinen oli itsensa
asemointi asia- tai vithdejulkisuuteen ja toinen median saatavilla oleminen. Toimittajilla oli hyvin
yhtendinen nidkemys poliitikkojen profiloitumisesta. Asiajulkisuudessa esiintyvit poliitikot ottavat
kantaa poliittisiin asioihin, kun taas usein viihdejulkisuudessa esiintyvit poliitikot leimautuivat
“homppéjulkisuuteen”. Asiajulkisuudessa esiintyvit poliitikot saavat toimittajien mukaan “bonusta”
ja heitéd haastatellaan jatkossakin. Profiloituminen viithdejulkisuuteen néhtiin haitallisena poliitikon
uskottavuudelle ja toimittajat kokivat, ettd tdllaista poliitikkoa oli vaikea ldhestyd poliittisissa
asioissa. Saatavilla ololla toimittajat viittasivat reagointikykyyn erityisesti nopeissa tilanteissa.
Koska haastattelutilanteet tulevat usein ylléttden, poliitikon tulisi pystyd antamaan lausunto

nopeasti. Jos lausuntoa ei saada, ndvyytti saa toinen poliitikko.
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Lehtiaineisto seké haastattelut osoittivat, ettd uutisjutut kuten poliittiset imagotkin rakentuvat hyvin
lyhyessa ajassa. Mielikuvat ja padtelméit syntyviat muutaman haastattelun seké lehtijutun perusteella.
Imago on toimittajien mukaan toisaalta jotakin pysyvdd ja toisaalta jatkuvassa muutostilassa.
Mediassa syntynyt mielikuva saattaa pysyd hyvinkin muuttumattomana ihmisten mielissd, ja
vuosien takainen lehtijuttu saattaa vaikuttaa poliitikosta syntyneeseen mielikuvaan. Toimittajan
tyon nopean tahdin vuoksi vaikuttaa silté, ettd tulkintakehys on merkittdva tekiji toimittajien tyOssa.
Toisaalta on myds mahdollista, ettd toimittajat seuraavat toistensa kirjoituksia ja paatyvét
uutisoimaan samoista ominaisuuksista niin, ettd jokainen sdvyttdd juttuja omien tulkintojensa
mukaisesti. Imagon osa-alueiden tarkastelu affektiivisella tasolla tukee piidtelmdd toimittajien
tulkinnallisesta vaikutusvallasta (Pitkdnen 2009; Brants ym 2010). Toimittajat paattavat
ilmaisevatko asiansa positiivisessa vai negatiivisessa sdavyssd. Molemmilla osapuolilla vaikuttaisi
ndin olevan kéytettdvissddn valtaa. Poliitikko voi kéyttdytyd odotusten mukaisesti, valita

strategiansa ja olla saatavilla, mutta juttujen sdvystd paattdd toimittaja.

Suomalaisten poliittisten johtajien joukossa toimittajat nikivat Stubbin poikkeavan perinteisesti
poliittisesta johtajasta. Hanen koettiin olevan viestinnisséén selked ja sanavalmis. Lehdissd Stubbin
nédhtiin olevan taustojensa ansiosta patevd ulkoministerin tyohon, vaikka lehdissd esitettiin niin
Stubbin heikkouksia kuin vahvuuksiakin. Hadnen kokemattomuutensa kotimaan ja Vendjdn
polititkassa suhtauduttiin varauksella. Stubbia koskevien kirjoitusten positiivisuus voi selittyd
median ja poliitikon “kuherruskuukaudella™, joka jatkui ldpi tutkimuskuukausien. Sanomalehdet
tarjosivat runsaasti tietoa uudesta ulkoministeristd ja tdmédn taustoista. Stubbiin liitettyjad
ominaisuuksia analysoitiin kattavasti ja mielipiteitd haettiin kansalta, asiantuntijoilta sekd Stubbin

laheisilta.

9.1 Tutkimuksen arviointia

Vaalien alla tehty poliittisen johtajan imagotutkimus on ajankohtainen monesta syystd. Tutkielman
tuloksista on havaittavissa tiettyjd yhdenmukaisuuksia lehtien vilill4d. Tulkintakehykset helpottavat
journalistin tyGtd, mutta eivat vélttaimattd palvele ddnestdjdn tietotarpeita parhaalla mahdollisella
tavalla. Lehdilld oli yhtenevidinen, tietyt ominaisuudet huomioiva tapa esittdd poliittinen johtaja
adnestdjille. Kun dinestdjd kerdd tietoa poliittisista johtajista, on hyvéa tiedostaa, ettd poliitikkoihin

liitetyt ominaisuudet esitetiin suppeasti. Adnestdjin tiedostaessa median luomat rakennelmat,
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hénelld on paremmat mahdollisuudet tehdd paitelmid poliittisista johtajista. Tutkimuskohteena ollut
ulkoministeri Stubb tuntui onnistuneelta valinnalta, silld toimittajilla tuntui olevan hénestd paljon
sanottavaa. Stubbin kohdalla myds toimittajat olivat pohtineet imagoon liittyvid asioita aiemminkin

ja vastasivat Stubbia koskeviin kysymyksiin mielelldan.

Lehtiaineistosta rakennettiin tietokanta taulukointiohjelmaan. Vastaavanlaisissa tutkielmissa
erilaisten tieteelliseen tutkimukseen tarkoitettujen tietokoneohjelmien kayttd voisi olla suureksikin
avuksi. Aineiston kasittely olisi voinut olla helpompaa ja sujuvampaa. Laadulliselle tutkimukselle
onkin usein tyypillistd aineiston laajuus (Hirsijérvi ym. 2007, 220), joten aineiston tunteminen ja
selked koodaaminen helpottaa jasentdmistd. Taulukointiohjelmaan kirjaaminen helpotti aineistosta
eri osien erottelua analyysid varten. Vaikka aineisto olisi tarjonnut erilaisia mahdollisuuksia
lahestyd tutkittavaa aihetta, tutkielmassa paatokset tutkittavista aiheista tehtiin mahdollisimman
aikaisessa vaiheessa. Téstikin huolimatta, aiheen tarkempi rajaus olisi saattanut olla paikallaan.
Esimerkiksi toimittajien vastauksilla olisi voitu keskittyd tiiviimmin ainoastaan yhteen imagon

rakentumista koskevaan tekijdén.

Laadullisessa tutkimuksessa tulisi arvioida sekd tutkielman eettisid kysymyksi ettd luotettavuutta.
Tutkielmassa eettisid kysymyksid pohdittiin erityisesti toimittajien haastatteluissa. Toimittajille
luvattiin mahdollisuus esiintyd nimettomind. Tutkituissa lehdissd polititkan toimittajia ei ole
lukemattomia miirid, joten jo taustatietoja paljastamalla nimettdmyys olisi voinut vaarantua. Ndin
ollen pdddyttiin siihen, ettei toimittajista esitetd taustatietoja. Myds nauhoitettujen haastatteluiden ja
tehtyjen litteraatioiden turvallisesta sdilytyksestd on huolehdittu, jottei aineistoa padse
tarkastelemaan muut kuin tutkija itse. Avoimissa haastattelutilanteissa toimittajat saattoivat
voimakkaastikin ottaa kantaa poliittisiin asioihin, jotka eivdat kuuluneet tutkimusaiheeseen.

Julkaistut lainaukset litteraatioista on valittu ainoastaan timén tutkielman aiheeseen liittyen.

Laadullisessa tutkimuksessa luotettavuuden katsotaan liittyvdn tutkimuksen toistettavuuteen.
Tutkielmassa on pyritty kertomaan eteneminen niin, ettd se olisi toistettavissa ja sitd kautta
saataisiin my0s samankaltaisia tuloksia. Tutkimustulosten luotettavuutta pohdittiin myds silloin,
kun wvalittiin haastateltavia polititkan toimittajia. Toimittajat valittiin samoista lehdistd, joista
lehtiaineisto koottiin. Toimittajat olivat olleet tekeméssd uutisointia tutkimuskuukausien aikana,

joka néhtiin tdrkedna tekijdna tulosten luotettavuuden kannalta.
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Haastattelun etuina nihddén esimerkiksi aineiston keruun joustavuus ja haastateltavan mahdollisuus
vastata mahdollisimman avoimesti (Hirsijarvi, Remes & Sajavaara 2007, 199). Haastattelutilanteet
olivat vilittdomid ja avoimia, joten haastattelu tiedonkeruumenetelmidnd tuntui onnistuneelta.
Luotettavuuden ja tulosten yleistettivyyden ongelma haastatteluiden tuloksissa liittyy
haastateltavien lukumddrdadn. Tutkielmassa haastateltiin ainoastaan viittd toimittajaa. Toisaalta
esimerkiksi Eskola ja Suoranta (1998) puhuvat aineiston kyllddntymisestd eli saturaatiosta.
Aineiston koko on heiddn mukaansa riittdvd, kun aineistossa samat asiat nousevat yhd uudelleen
esiin. Koska toimittajien haastateluissa oli havaittavissa yhteneviisyyksid, voidaan olettaa, ettd

tuloksia voidaan myos yleistéa.

9.2 Jatkotutkimusta

Viiden teeman yhteisvaikutuksesta rakentuvaa poliittisen johtajan imagon mallia tulisi testata myds
muiden poliittisten johtajien yhteydessd. Mallin sopivuus poliittisten johtajien imagotutkimukseen
tulisi varmistaa. Tulevien tutkimusten hypoteesina voidaan pitdd olettamusta, ettd mallissa Stubbin
kohdalla korostunut urheilu korvautuu muiden poliittisten johtajien kohdalla jollakin muulla
persoonallisella ominaisuudella. Poliittisia johtajia koskevaa imagotutkimusta voidaan jatkaa
erilaisista ndkokulmista. Kuten Phipps ja kumppanit (2008) uskovat, myods puolueen imago

vaikuttaa poliittisen johtajan henkildkohtaiseen imagoon.

Koska haastatteluja tehtiin ainoastaan viisi kappaletta, herdsi mielenkiinto useamman toimittajan
haastatteluun liittyen poliittiseen viestintddn ja poliittisten imagojen rakentumumiseen. Poliittisessa
viestinndssd mielenkiinto median tutkimiseen laajana késitteend onkin saanut rinnalleen tutkimusta
yksittdisten toimijoiden roolista median sisdlld. Politiikan toimittajat ovat asiantuntijoita poliittisen
viestinndn alalla. Heiddn ndkemystensd aktiivinen kuunteleminen voi antaa arvokasta tietoa siité,

miten padtokset poliittisen journalismin aiheista ja painotuksista kdytdnndssa syntyvit.

Lehtiaineiston sijoittuminen imagon rakentumista kuvaavalle aikakaudelle heritti kysymyksid
uutisoinnin mahdollisesta muutoksesta niin sanotun kuherruskuukauden jélkeisend aikana. Olisi
mielenkiintoista tehdd jatkotutkimusta seuraavilta kuukausilta ja verrata aineistoja keskendén.

Jatkotutkimuksella seuraavista kuukausista olisi mahdollista tutkia asenteiden ja kirjoitusten
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sdvyjen muuttumista. Tieteellisten tutkimusten etsiminen kuherruskuukaudesta osoitti tieteellisen
tutkimuksen tarpeellisuuden myo0s tistd alueesta. Jos poliitikkoja kohdellaan ajoittain
silkkihansikkain, on myds titd median logiikkaa ymmaérrettiva perusteellisemmin. Lehtiaineistojen
toisenlainen ldhestyminen voisi tuoda paremmin esiin toimittajien poliitikoille asettamia standardeja
tai odotuksia. Jos poliittisen uutisoinnin koetaan muuttuneen kyynisemmaksi, olisi mielenkiintoista
selvittdd millaisia poliittisten johtajien tulisi olla ja miten heidén tulisi toimia tdyttddkseen heille
asetetut odotukset. Poliittisia johtajia kohtaan asetetut odotukset nédyttaytyivdat myos alueena, jonka

voidaan katsoa olevan merkittdvaa poliittisen viestinnidn kentissa.

Aineistoa kerdtessd herdsi kiinnostus myds radiohaastatteluista, televisioiduista haastatteluista ja
kotisivuista  sekd blogeista kerdtyn aineiston tarkasteluun. N&in olisi  edustettuna
kokonaisvaltaisemmin se kenttd, joka poliitikollakin on kiytdssdén imagonhallinnassaan. Olisi
mielenkiintoista péédstd ldhemmads sitd Coloumb-Gullyn (2009) tarkoittamaa, median kautta
rakentunutta kokonaisuutta, joka poliitikosta syntyy medioitujen viestimien vilitykselld. Tamin
tutkielman keskittyessd imagonrakennuksessa toimittajien ja lehdiston nédkokulmaan, uusien
viestintdtapojen ilmaantuessa tuntuisi tarkoituksenmukaiselta tutkia kansalaisten ja poliitikkojenkin
nidkemyksid tuosta prosessista ja mahdollisista muutoksista. Esimerkiksi sosiaalisen median kautta
tapahtuvan viestinndn merkitys poliittiseen imagoon, voisi kertoa suunnasta, johon poliittisen

viestinnan tutkimuksenkin olisi tarkeéta tarttua.
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Tama pro gradu -tutkielma on omistettu Nealle ja Iralle.

Molempia kiittden,
Aiti

Erityiskiitokset my6s Emmalle,

tiedét kylla miksi.
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LIITE 1.

Haastattelukysymykset:

1.Millainen on hyvé poliittisen johtajan imago?

2.Millaisia viestintétaitoja poliittiselta johtajalta vaaditaan?

3.Arvioi poliitikon viestintitaitojen merkitystd toimittajan ndkokulmasta.

4.Miten arvioisit lehdiston osuutta poliittisen imagon rakentumiseen?

5.Lehtikirjoitusten merkitys imagon rakennusvaiheessa.

6.Millaiset seikat vaikuttavat imagon rakentumiseen?

7.Arvioi poliittisten johtajien ja median suhdetta.

8.Poliitikon mahdollisuudet imagon hallinnassa.

9.Kuvaile Stubbia poliittisena johtajana?

10.Arvioi Stubbin viestintétaitoja.
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LIITE 2.

Litteraatiomerkinniit

() tauko

jo- sana jaa kesken

() sana josta ei ole saatu selvda

esimerkki valittu puheenvuoron keskelté, esimerkkié ennen tai sen jélkeen

puheenvuoro jatkuu

-- puhetta, jota ei ole valittu esimerkkiin
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