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Tarkastelen pro gradu -tutkielmassani Aamulehden sunnuntaiuudistuksen suunnittelua
ja toteutusta. Kerron, miten Aamulehden vuonna 2006 perustetut sunnuntaiosat, Asiat
ja Ihmiset, etenivdt ideasta valmiiksi tuotteiksi. Olen kéyttdnyt metodina
teemahaastattelua. Térkeitd informaation ldhteitd ovat myds Aamulehden toimittajista
muodostettujen tyoryhmien loppuraportit. Vertailen niitd suunnitelmia lopputulokseen
ja teen paételmid uudistuksen onnistumisesta.

Pyrin my6s 16ytdméén joitakin niistd keinoista, joilla hidas sanomalehti voi kamppailla
lukijoiden ajasta ja mielenkiinnosta nopean online-tiedonvélityksen ja esimerkiksi
blogien kanssa. Etenkin Yhdysvalloissa on jo vuosien ajan kdyty huolestuneen sévyisté
keskustelua paperisen sanomalehden tulevaisuudesta. Kéyn ldpi ajankohtaista
keskustelua sanomalehden haasteista ja esittelen joitakin keinoja, milld printtimedia
voisi nithin vastata.

Tutkielmassani on siis mikrotasolla kyse yhdesté lehtiuudistuksesta, makrotasolla taas
koko sanomalehtialaa askarruttavasta kysymyksestd. Etsin vastausta kahteen
kysymykseen: 1) Miten ja miksi Aamulehden sunnuntaiuudistus toteutettiin? 2)
Millaisin keinoin sanomalehti voi selviytyd tiedonvilityksen murroksessa?

Esitén tutkielmani johtopdétoksissd, ettd Aamulehden Asiat ja Thmiset edustavat kahta
linjaa, joiden uskon muodostuvan olennaisiksi kehityslinjoiksi printtimedian
kehitystyossd. Asiat vastaa ammattitaitoisen, taustoittavan laatujournalismin
vaatimukseen. Se tarjoaa sisdltod, jota ei saa googlettamalla. Thmiset taas on osa
sanomalehtien viihteellistymiskehitystd. Se toteuttaa myds uutta hyperpaikallisuuden
trendid poistamalla uutiskynnyksen Aamulehden levikkialueen tapahtumista.

Péadtoimittaja Matti Apusen mukaan sunnuntaiuudistus oli investointi Aamulehden
lukijasuhteeseen. Toimittajien tyon kannalta Asiat ja Thmiset ovat lisdnneet
Aamulehden ilmaisutapoja tuomalla mahdollisuuden pidempiin mittoihin ja useampiin
Jjuttutyyppeihin.

Asiasanat: sanomalehdet, lehtiuudistus, lukijasuhde, sanomalehden tulevaisuus



SISALLYSLUETTELO

1. JOHDANTO ...coieeeeeeeeeeneeceereneesesssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssossasses 1
1. 1. YRt@IiNen ONGEIMIA ................cceiiuiiiiiiiiiii et 1
1.2, QMG POSTLIO ..ottt e e a e e e e 3
1.3. EvOOn ennakkOASOIICISTA ..........c...ooeeeeeeeeeee e et 3
1.4, TuthimuSAiReen VAIITEGA ............ccooeeeeeeee e e 4
1.4, 1. ATREEN TAJAUS ....veviieeeiiiiie ettt ettt e e ettt e e ettt e e e ettt e e e e ennbaeeeensbeeeeennnees 5
1.5. Tutkimuksen teko, metodit ja QiNeiStOt ................cccceeieieiiiiiiiiiiiaeiiiieeeeeeeee 5
1.6, TUKIEIMAN FAKETNE ... e 6
2R W N\Y L6 5 7 § 1 1 N 8
2.1, JARUVAQ TUUEOSTA ..o et 8
3. LEHTIUUDISTUKSIA SUOMESTA JA MAAILMALTA ...coeeeeeeeeeceeeeeeennnns 10
3.1. Helsingin Sanomat lisdd viihteen ja asian mAardad...................cccceeeeeceveeannnn.. 10
3.2. Tutkitaan ennen Kuin unudiSTETAAN ...........cc..oeeeeeeeeeeeeee e, 2
3.3. Kolmen lehden yhteinen UudiStus .................ccccoeeviiiiiiiiiiiiieieiiee e 2
3.4, UIKOGSUKICITFO ... e et 3
3.5, VAIST SYVEA WUATSTUG ... 4
3.6. Uudistuksia palkit@an...................cc.oooovoiiiiiiiiiiiiiii e 5
3.7. Talouslehtien ennenaikaiset KUOIEMAT .................ooeeeeeeeeee e, 6
4. LEVIKKIKEHITYY'S ooeetueiieeeeeeeeseneeessceesseeesssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 7
4. 1. PerinteiSta FASITLCIIA ..o 10
5. SANOMALEHDEN KUQOLEMA ...ccuuuueecieeeeeeeeeeeenesseeseessssssssssssessssssssssssssssssses 11
5.1. Yhdysvaltojen tilanteesta ...................cccccueeeiiiiiiiiiiiiieeeiee e 11
5.2, HyperpaikQlliSUUS ............cc..ooeeiiiiiiiieeiie e 12
5.2.1. Kyyjarven kansalaisjournalistit...............ccceeeeeriiiiiieniiiieeeniiiee e 13
5.2.2. Aamulehden hyperpaikallisuutta .............cccoeeeviiiiiiiiiiiiiieeeiee e 14
5.3, YIeiSON UOTIAMA SISO ..o...o oo 14
5.4. Toimittajien huoli tyOpaikoiStAAN.................cccccovoiiiiiiiiiiiiiiiiie e, 15
5.5. Viimeinen sanomalehti VUuonna 204072 .............ooe oo 15
5.5.1 Entd vUonna 20207 ......ooeniiieeiiiee ettt ettt aaaas 16
5.5.2. Millainen voisi olla suomalainen sanomalehti vuonna 20207?...........ccceeeeeennn... 17
5.6. EkOSYSteemi MUUITUL .................cc.coiiiiiiiiiiiiiiie et 18

5.7. Aamulehti eldd, kunham undiSTUL .................ooeeeeeeeeees e 19



5.8 YRICOIIVOTO ... e e e 21

6. MITA LUKIJA HALUAA? ..uuinininincninisesscssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 23
6.1. Erilaisista tiedONINITeSSCISIA . ............cc..ueeeeiiiiieeeeiiie e 23
0.2, RISC-FULKIIMUS ... 25
6.2.1. Riskiytyvd mediajarjestelma.............oeeeeriiiiiiiiiiiieeeeiiee e 30
6.3. Sanomalehdet ja MarkKkinOINti....................cccccuviieiiiiiiieiiiiie e 30
6.4. High Drow Ja LoW DFOW ........coooiiiiiiiiiiiiie e 31
7. TAVIKSET ATHEINA JA TEKIJOINA .....couviuimrinnencnncnninsacnscnsissnsnscnsssssssnss 34
7.1, Taviksen paraRAUs...............ccc.coooeeiiiiiiiiiieeiii e 34
7.1.1. Lehden VASTAUS ....cccuveeiiiieiiiie ettt ettt e e s 35
7.2. Tavikset SISAUONIUOIATITA ................ooeeieiiiieiiiii e 36
2 R 21 (oYL RS OTPRR 36
7.2.2. Osallistuva JOUTNALSINI .....ccouvviieeeiiiiiieeiiiee e et e e et e e e eeeeeneeeeeenes 38
7.2.3. Verkon kansalaisjournalismin epdluotettavuudesta............cccoceeeviiiiniieinnnenns 39
7.2.4. Yleison tuottaman sisallon KritiikKid ............cooveviiieeiiiiieeiiiiiieeeiiiee e 40
8. AAMULEHDEN OMAT LUKIJATUTKIMUKSET ......cccceecerencnnressnsecsansees 42
8.1. Ennen uudistuksen alkua ....................ccccoooviiiiiiiiiiiiiiieiiie e 42
8.2. Asioiden ja Thmisten alkutaival....................cccccooviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee 45
8.3. Vuoden ikdiset ASiat ja INMISEL .................coceueiiiiiiiiiiaeiiiiee e 46
9. ASTIAT JA THMISET ....uutiiuiiininneicsninssncssssncsessssesssssssssssssssssssesssssssssssasssssssnss 47
Q1. MEEG 1@ OVAL ..ottt e e e e e 47
9.2. Miten ne suunniteltiin ja tOteULEIIN ..................coeeueeeeeeiiiiieeeeiee e 47
9.2.1. ”Sanokaa nyt tai vaietkaa i8Ksi”...........ccooviirieriiiiiieeniieee e 50
9.2.2. Investointi IukijasuhteeSeeN ........ccuuviiiiiiiiiiieeiieeeeeee e 50
0.2.3. KYSYMYS IMAZOSTA....ccuuvviiieeeiiiiieeeiiiiieeeeiiteeeeeiieeeeeeiiteeeseaseeeeeenrreeesannsneeeens 51
9.3. Miten ne esiteltiin IuKijoille .................c.cccccooviiiiiiiiiiiiiiii e 52
9.3.1. Aamulehden ennakKojutut...........ccueiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 52
9.3.2. Salailu on huono taktitkka ............ccceeiiiiiiiiiiiiiii e 54
9.3.3. Miten ne esiteltiin henkilokunnalle................oocciiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e, 55
9.4. SUUnnIttelUrYRIIEN 110 ...........ooviiiiiii it 55
0.4.1. NaiSten TYNMA .......ooeiiiiiiiiiiiiiie ettt e et e e e e e e e eeraeeeeenes 56
0.4.2. ASIAt-TYNIMA ...ttt et e et e e 56
0.4.3. ThMiSEt-TYNMA .......ccoiiiiiiiiiiiiiie ettt ettt e e e ee e e e eaaeeaeenes 57
9.5. Vastaako lopputulos suunnitelmia? .................ccccccouvviimiieiiiiiiniiiieeeeee 58
9.0, ASIQL .......coooooiiiiieieeeeeeeeeeeee e 59
9.6.1. Debattia ja keskustelua............cooeiiiiiiiiiiiiiieeieeeee e 59
0.60.2. REPOTTAASEIA ..c.vveeeeeiiiiieeeeiieee e ettt e e ettt e e ettt e e e ettt e e e e stateeeesebeeeeeennaeeaennns 60
9.6.3. Paneutuneita henkilOKuwvia............c.eeiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 60

0.60.4. KURTUUTIA .oeeveeeeeeee et e et e e e e e e e enaes 60



9.6.5. Kuinkas Sitten KAVIKAANT .....covmneeeeiee e e s 61

Q.7 TRIES@L ... 63
0.7.1. JUIKKISJUtUL J& =JUOTUL ....eeeeeiiiiieeeiiiie et ee et e ettt e e e et e e e eiaeee e e eeraeeeeenes 63
0.7.2. PErNEJUIUL ...eeeeniiiiieeeiiiee ettt et e e et e e e ettt e e e e e ebeeeeeennaeeaeenes 64
9.7.3. Paikallisia tapahtumia ja kokoONtUMISia. ............eeeeeriiiireeniiiiieeeiiiee e 64
9.7.4. Juttuja tavallisten ihmisten tekemisistd ja harrastuksista .............cccceeeevinineeenns 64
9.7.5. Kuinkas sitten KAVIKAANT? ........cooiiiiiiiiiiiiiiiccecceeee e 65
9.8 NITEEH VALIIIQ ...t 66
9.9. KySymys tabIOIAISIA .................cccccueiiiiiiiiiiiiiiie e 67
10. JOHTOPAATOKSET ....ccuininininininininisississessisssssssssssssssssssssssssssssssssassesss 69
10.1. Mitd on tehtdvd — eli minkdlaisia pelastustoimia on ehdotettu ........................ 69
10.2. Philip Meyerin lista suhteessa Aamulehteen......................ccccooeveveveiannenn... 72
10.3. Kasvaako tilausten maard?..............ccccccooevviieemiiiieeeeiiiee e 74
10.4. Sanomalehtien kGksi SUURTAQ ...................ccccooeeviiiiiiiiiiiiiieeiieeeeeee e 74
10.5. Mahdollisuuksia jatkotuthimukSeen...................cccccoeuviviiiiiiiiiiieeeiiieeeeenn 78
LAHTEET .cuininininininininisissississississssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 82
LIITTEET:

Liite 1: Teemahaastattelun runko

Liite 2: Ennakkojuttu sunnuntaiuudistuksesta ”Sunnuntaiuudistus tuo Aamulehteen
lisdd luettavaa”, Aamulehti 12.2.2006.

Liite 3: Ennakkojutut sunnuntaiuudistuksesta ”Kumman sind luet ensin” ja Pihtiputaan

mummo tarttuisi ensin Asioihin”, aukeama Aamulehdessa 5.3.2006.



1. JOHDANTO

Pro gradu -tyoni tarkastelee mikrotasoltaan erddn lehtiuudistuksen anatomiaa. Se
kertoo juurta jaksaen, miten Asiat ja Thmiset etenivdt ideanpoikasesta valmiiksi
tuotteiksi. Makrotasolla tyd pyrkii 10ytdmddn joitakin niistd keinoista, joilla hidas
sanomalehti voi kamppailla lukijoiden ajasta ja mielenkiinnosta nopean online-

tiedonvilityksen kanssa.

Etsin siis tutkielmassani vastausta kahteen kysymykseen: 1) Miten ja miksi
Aamulehden sunnuntaiuudistus tehtiin? 2) Millaisin keinoin paperinen sanomalehti voi

selviytyd tiedonvélityksen murroksessa?

Aamulehden toimituksen ja markkinoinnin ohjeistuksen mukaisesti en kdytd sunnuntain
lehdistd nimid Asiat-liite ja Thmiset-liite. Puhun ytimekkyyden vuoksi vain Asioista tai
Thmisistd, vaikka toinen Aamulehdessa kéytetty muoto on pitempi Sunnuntain Asiat tai

Sunnuntain [Thmiset.

1. 1. Yhteinen ongelma

Tutkielmani  ldhestyy = Aamulehden sunnuntaiuudistuksen tarkastelun osalta
tapaustutkimusta. Olen kuitenkin pyrkinyt kuitenkin etsimidén mahdollisia vastauksia
my0s sanomalehtialan suureen, globaaliin ja yhteiseen ongelmaan: miten printtimedia

voi selviytyd internetin aiheuttamissa muutospaineissa?

Meneilld4n on journalismin kenties perusteellisin muutos sitten ’penny pressin”, 1800-
luvun puolivilisséd yleistyneiden halpojen, human interest -tyylisid juttuja sisdltdvien
lehtien tulon (Pavlik 2001). Digitaalinen tekniikka on edullista ja helppokéyttdistid. Sen
avulla kuka tahansa voi julkaista verkossa haluamaansa siséltod. Laajakaistayhteyksien
nopea yleistyminen taas on luonut ndille sisélldille potentiaalisen massayleison. Blogien
ja YouTuben kaltaisten palveluiden suosio on hyvd esimerkki kehityksestd, jossa
sanomalehdet ovat jddneet pahasti jilkeen. Uudessa mediaympiristdssd ei ole endd
kyse sisdllon vastaanottamisesta, vaan vuorovaikutuksesta. Yleisostd on tullut

aktiivinen osallistuja ja tiedon tuottaja.



Etsin tutkielmassani erilaisia ndkdkulmia kysymykseen sanomalehden tulevaisuudesta.
Kokoan ja arvioin sanomalehdiston ongelmia koskevaa ajankohtaista keskustelua. Web
2.0, pirstaloituvat yleisot ja journalismin uudet trendit luovat ajankuvaa, jota vasten
tarkastelen Asioiden ja Thmisten kehitystyotd. Tarkoitukseni on pohtia sanomalehden
tulevaisuutta ja sen selviytymisen mahdollisuuksia, mutta ei sanomalehtien tuottamaa

verkkojournalismia. Sanomalehtien toiminta verkossa olisi erillisen tutkimuksen aihe.

Asioita ja Thmisid ldhestyn tavallaan tuotekehittelyn ndkdkulmasta. Lehtiuudistuksia ei
ole useinkaan tutkittu toteuttajien nidkokulmasta, vaan on keskitytty lopputuloksen

analysointiin. Tutkimus tapaa olla ulkoasuun keskittyvaa.

Omassa tutkielmassani padsevit ddneen uudistuksen paddarkkitehdit Matti Apunen ja
Matti Posio, mutta myds tyoryhmiin osallistuneet toimittajat. Jalkimmadisten &éni
kuuluu heiddn yhteisesti kirjoittamiensa loppuraporttien kautta. Olen my0s itse yksi
suunnittelutyohdn osallistuneista Aamulehden toimittajista. Yksi térked ndkdkulma
lehtiuudistukseen tulee siis sen sisiltd, oikeastaan sisépiiristd. Kriittinen lukija voi toki
todeta, ettd Apunen ja Posio pddsevdt sanomaan omasta uudistuksestaan juuri sen,
mitd heitd sattuu huvittamaan. Niin péddsevdt. Uskon kuitenkin, ettd yhden
lehtiuudistuksen syiden, toteutuksen ja onnistumisenkin selvittiminen lehden tekijoiden
ndkokulmasta voi tuoda arvokasta tietoa esimerkiksi jonkin toisen uudistuksen

suunnittelijoille.

Vastauksia sanomalehtien selviytymisen ongelmaan on varmasti lukuisia, enkd usko
selvittdvéni niistd kovinkaan monia vaatimattomassa pro gradu -tydssdni. Kysymys on
kuitenkin suuri ja erittdin mielenkiintoinen, ja se liittyy olennaisesti myos Asioiden ja

Thmisten syntyyn.

Hahmottelen tutkielmani johtopédatoksissd teorian, jonka mukaan Asiat ja Thmiset
edustavat kahta niistd linjoista, joiden uskon ndkyvin yhd selvempind trendeini

ldhivuosien journalistisissa uudistuksissa.



1.2. Oma positio

Olen tyoskennellyt Aamulehden kulttuuritoimituksessa tammikuusta 2004 alkaen.
Vastuualueeni on kirjallisuus — niin kotimainen kuin ulkomainen, niin kaunokirjallisuus
kuin tietokirjallisuus. Uutisoin kirjallisuuspalkinnoista ja alan tapahtumista, haastattelen
kirjailijoita ja kirjoitan ehtiessdni kritiikkkejd. Tilaan free lance -kriitikoilta
kirjallisuusarvosteluja. Lisdksi tuotan Asioihin viikoittaista kirjallisuusmakasiinia.
Kirjat-vinjetilld otsikoitu palsta on yleensd yhden sivun kokoinen, ja siind on
useimmiten kolme juttua: padjuttu ja kaksi lyhyttd patkda. Kirjasivun tarkoituksena on
etsid tuoreita ilmiditd Suomesta ja maailmalta. Jutut eivdt ole l&htokohtaisesti
kritiikkkejd, vaan ilmidjuttuja, joissa kirjoittaja poimii kirjasta jonkin kiinnostavan

seikan. Mielipiteet eivét silti ole niissd kiellettyjd, pédin vastoin.

Palstan idea syntyi jo Asiat-tyoryhmén tapaamisissa. Lehteen kaivattiin useista
angloamerikkalaisista lehdistd tuttua Books in Brief -tyylisti aineistoa.
Kirjamakasiinissa onkin ollut usein juttuja kirjoista, joita ei ole vield suomennettu.
Pyrin nostamaan lyhyind juttuina esiin myds sellaisia mielenkiintoisia kirjoja, joista ei
kuitenkaan tehtdisi pddlehden kulttuurisivuille varsinaista kritiikkid. Pikkujutun
sisdlloksi riittdd, ettd kirjoittaja 10ytad kirjasta yhden nasevan pointin, jonka voi tiivistdd

lukijalle 800 merkissé.

Olin varhaisesta vatheesta asti mukana sunnuntaiuudistuksen suunnittelussa. Ensin
vastaava padtoimittaja Matti Apunen kutsui minut toimituksen 20—40-vuotiaista

naisista muodostamaansa ideointiryhmédén, sitten Asiat-tydryhméén.

Asemani Aamulehden toimittajana ei mitenkdin voi olla vaikuttamatta tutkimukseni

tekoon. Haastateltavani ovat esimichidni, mind heidin alaisensa.
1.3. Eroon ennakkoasenteista
Seikka, mistd olen tutkielmaa tehdesséni pyrkinyt aktiivisesti eroon, on Asioiden ja

Ihmisten asettaminen arvojérjestykseen. Tiedostin jo alkuvaiheessa, ettd Asiat on

minulle Thmisid ldheisempi, koska olen ollut mukana sen suunnittelussa ja kirjoittanut



sihen kymmenid juttuja. Ihmisiin olen tehnyt vain Vapaa tyyli -palstaa, jonka
tekovuoro kiersi tdnddn- ja kulttuuriosaston toimittajien tydvuorolistoissa. Sittemmin
palsta on palautettu takaisin pddlehden téndén-sivuille. Asioihin olen kirjamakasiinin

liséksi tehnyt henkilokuvia, yhden reportaasin ja laajoja kirjallisuusaiheisia artikkeleita.

Liséksi kuulun ilmiselvasti Asioiden kohderyhmédin. Thmisié ei ole tehty minua varten.
Palaan lehtien kohderyhmiin mydhemmin késitellesséni Aamulehden teettdmid
lukijatutkimuksia ja RISC-tutkimusta. Tutkielmassani olen kuitenkin pyrkinyt
asettamaan Asiat ja lhmiset samalle viivalle. Suon niille yhtd paljon huomiota,

ajatustyotd ja sivuja.

1.4. Tutkimusaiheen valinta

Suunnittelin alun perin gradua tydotsikolla “Henkilokuva journalistisena genrend”.
Aihe osoittautui kuitenkin turhan hankalaksi, silli henkilokuvaa on tutkittu perin
vdhdn. Léhteitd oli miltei mahdoton l6ytd4. En muista tarkalleen, milloin vaihdoin
atheen Aamulehden sunnuntaiuudistukseksi, mutta olen titd tarkoitusta varten
sdilyttdnyt litteiden jokaisen numeron ensimmadisestd ilmestymispéivastd ldhtien.

Tallessa ovat my0s Asioiden ja Ihmisten dummy- eli koeversiot.

Uusitalon (1991) mukaan tutkielman tai tutkimuksen onnistumisen kannalta on
tarkedtd, ettd tutkija valitsee aiheen, joka kiinnostaa hédntd henkilokohtaisesti.
Kannattaa tutkia sitd, mikd kiinnostaa. Omat ennakko-oletukset on kuitenkin syyté

lakaista sivuun, kun aihe on valittu.

“Tutkijan persoonan ja henkilokohtaisen kiinnostuksen tulee siis antaa
vaikuttaa tutkimusongelman valintaan, silld se parantaa tutkimuksen
onnistumisen todenndkoisyytta.”

(Uusitalo 1991, 57.)

"Tami ei ole ristiriidassa tieteen objektiivisuuspyrkimyksen kanssa.
Objektiivisuus edellyttdd, ettd valitsemastaan aiheesta tutkija yrittda
tehdd niin yleispédtevin tutkimuksen kuin mahdollista. Tama edellyttda,
ettd henkilokohtaiset intohimot on aiheenvalinnan jilkeen sivuutettava ja
ongelmaa on lahestyttava tieteen omin keinoin.”

(Emt., 58)



1.4.1. Aiheen rajaus

Joudun valitettavasti rajaamaan sunnuntaiuudistuksen ulkoasupuolen ldhes kokonaan
tutkielmani ulkopuolelle. Tieddn varsin hyvin, ettdi Aamulehden ulkoasupaillikkd Ari
Kinnari oli alusta loppuun asti tirked tekijd uudistuksen suunnittelussa. Tiedostan
my0s, ettd myds ulkoasulliset valinnat ohjaavat sisiltod. Ulkoasutekijoiden ruotiminen
vaatisi kuitenkin oman terminologiansa opettelua ja alan ldhdekirjallisuuteen

tutustumista. Pro gradu -tyon mittakaavassa se ei ollut mahdollista.

1.5. Tutkimuksen teko, metodit ja aineistot

Olen kayttinyt tutkielmassani useita erityyppisid aineistoja. Sain Aamulehden
lukijamarkkinoinnista kayttooni heiddn teettdminsd lukijatutkimukset Asioiden ja
Ihmisten vastaanotosta. Lisdksi olen kéyttdnyt hyvédkseni pddtoimittaja Matti Apusen

asettamien ideointityoryhmien raportteja.

Kolmanneksi olen tehnyt kaksi haastattelua, joiden avulla pyrin selvittiméén, mista ja
miten uudistuksen idea sai alkunsa ja kuinka se toteutettiin. Pyysin haastateltaviani
my0s pohtimaan, mihin ongelmaan liitteet olivat ratkaisu. Haastattelin paitoimittaja
Apusta maanantaina 21.1.2008 ja sunnuntaiosien tuottajaa Matti Posiota tiistaina
22.1.2008. Kumpikin keskustelu kidytiin tamperelaisessa kahvilassa. Valmistelin
haastatteluja varten pohjan, josta esitin molemmille suunnilleen samat kysymykset.
Joissain tapauksissa he ehtivdt vastata johonkin kysymykseen aiemmassa kohdassa.
Tein kummallekin useita jatkokysymyksid, tarpeen mukaan. Néin ollen kysymykset tai
niiden muotoilut eivdt olleet molemmille tdysin samat. Kysymysrunko oli kuitenkin
yhteinen (ks. lite 1). Nidin ollen tekemidni haastatteluja voi nimittdd
teemahaastatteluiksi. Kyseessd on puolistrukturoitu menetelmd, silld keskustelun

aihepiirit eli teemat ovat molemmille samat (Hirsjarvi ja Hurme 2001).

Alasuutarin (1999) mukaan teemahaastattelu on lihelld normaalia keskustelutilannetta.
Hin muistuttaa, ettd “kaikkien hierarkioiden ja valtasuhteiden ulkopuolella olevaa
kahden ihmisen kohtaamista ei ole olemassakaan” (s. 147). Haastatteluaineistoa

tulkitessa on siis muistettava, ettd molemmat haastatellut ovat esimiehidni, ja mini



heiddn alaisensa. Toisaalta se, ettd tyoskentelemme saman lehden palveluksessa, on
oletettavasti luonut keskusteluihin luottamuksellisen ilmapiirin. Haastateltavat tuntevat
motiivini tutkimuksen teossa, eikd heilld ndin ollen ainakaan pitdisi olla tarvetta
kertomuksensa silotteluun tai kaunisteluun. He my0s tietdvdt varsin hyvin, kuinka

aktiivisesti olen itse osallistunut sunnuntain Asioiden suunnittelutyohon.

Apusen haastattelu kesti noin puolitoista tuntia, Posion noin tunnin ja viisitoista
minuuttia. Kummankin haastattelun litteroimiseen kului yksi tydpdivéd. Litteroidut
haastattelut ovat 1-rivivililldi kymmenen sivun mittaisia. Litteroidessani siilytin
puhekieliset ilmaisut, mutta en merkinnyt erikseen esimerkiksi taukoja, yskdhdyksia tai

huokauksia.

Lopuksi olen vield arvioinut Aamulehden sunnuntaiuudistuksen lopputulosta. Olen
tarkastellut viiden kuukauden Asioiden ja Thmisten perusteella, miten hyvin tai

huonosti toimittajien tekemét suunnitelmat ovat toteutuneet.

1.6. Tutkielman rakenne

Luvussa 2 kerron perusasiat Aamulehdesté ja listaan lehdessd toteutettuja uudistuksia.
Kolmannessa luvussa luon nopean katsauksen joihinkin tuoreisiin lehtiuudistuksiin ja
lehtiuudistuksia kisittelevddn kirjallisuuteen. Luku 4 késittelee sanomalehtien

levikkikehitysté, keskittyen enimmékseen Suomen tilanteeseen.

Viides luku kartoittaa sanomalehtien tulevaisuudesta kéytdvdd kansainvalistd
keskustelua. Etenkin Yhdysvalloissa sanomalehden kuolemaa on povattu jo pitkdén.

Luvun péitteeksi esitdn yhteenvedon keskustelun ndkdkulmista.

Kuudes luku pohtii lukijaa ja sitd, kuinka vaikeaa tdmdn mielihaluja on tutkia ja
ennustaa. Suuren huomion luvussa saa RISC-asennetutkimus, koska silld on suuri
merkitys Aamulehden kehitystydssd. Luvussa 7 paneudutaan toviksi tavallisten
kansalaisten eli tavisten rooliin paitsi uutisten aiheina myds niiden tuottajina. Blogi-
ilmi® nostetaan esille muun muassa siksi, ettd Asioissa julkaistaan blogien

parhaimmistoa Blogosfadri-palstalla.



Kahdeksas luku tarkastelee Aamulehden teettdmien lukijatutkimusten tuloksia.
Yhdeksannessé luvussa padstiin vihdoin kuvaamaan Aamulehden
sunnuntaiuudistuksen ideointia ja suunnittelua. Prosessin kuvauksen jilkeen tutkaillaan,
miltd Asioiden ja Thmisten toteutunut sisdltd suunnitelmapapereiden valossa ndyttda.
Viimeinen luku, 10, vetdd johtopditokset edelld esitetystd. Siind pohditaan, mihin

toimiin sanomalehtien pitdisi ryhtyd, jotta ne selviytyisivdt mediakentdn murroksen yli.

Matti Apusen ja Matti Posion teemahaastatteluista erotetut sitaatit on sekd kursivoitu
ettd varustettu lainausmerkeilld. Olen tehnyt niin, jotta haastattelusitaatit olisi helppo
erottaa ldhdekirjallisuudesta otetuista sitaateista. Teemahaastattelujen laadullista
erittelyd on ripoteltu tutkielmani eri osiin varsin vapaasti. Sitaatit ovat mukana sielld,
missd ne ovat tarpeen, eivdt vain sunnuntaiuudistuksen prosessia kuvaavassa luvussa.
Kun sitaatista on poistettu jotakin tarpeettomana, poistettua kohtaa merkitsee kolme

lyhyttd viivaa.



2. AAMULEHTI

Vuonna 1881 perustettu Aamulehti on Suomen toiseksi suurin seitsenpdivdinen
sanomalehti ja Alma Media -konsernin lippulaiva. Levikkialueellaan Pirkanmaalla

Aamulehti on luetuin lehti.

Sanomalehtien liiton ja Levikintarkastus Oy:n mukaan Suomen suurimmat
sanomalehdet levikin mukaan olivat vuonna 2006 Helsingin Sanomat (levikki 426
117), Iita-Sanomat (186 462) ja Aamulehti (138 258). (Levikintarkastus 2007). Néistd
[lta-Sanomat ilmestyy vain kuutena péivdnd viikossa. Aamulehti ilmoittaa
sunnuntailevikikseen 142 695. Kansallisen Mediatutkimuksen Lukija-aineiston mukaan

Aamulehdelld on 313 000 lukijaa (Levikintarkastus 2008).

2.1. Jatkuvaa muutosta

Lehden merkittdvien siséllollisten muutosten taivalta voi tarkastella vaikkapa alkaen
ammoisesta vuodesta 1892, jolloin lehti otti kéytto6on osastojaon. Urheiluosasto
perustettiin vuonna 1908, sunnuntaisivuja taas alettiin julkaista vuonna 1924. Vuonna

1941 Aamulehti palkkasi ensimmdiseksi kulttuuritoimittajakseen Olavi Veistdjin.

Lehti alkoi julkaista erillistd Sunnuntai-liitettd ensimmadisen kerran jo vuonna 1928.
Nykyaikaisten tabloidi-liitteiden ajan voi laskea alkaneeksi vuodesta 1987, jolloin
perustettiin lauantaisin ilmestynyt Allakka. Torstaisin ilmestyvd kaupunkilehti Moro
perustettiin vuonna 1994. Valo korvasi Allakan vuonna 2004, ja samalla liitteen
ilmestymispéivéd vaihtui perjantaiksi. Sunnuntain Asiat ja Thmiset nékivét paivinvalon

maaliskuussa 2006.

Seuraava muutos oli pdédlehden ulkoasun ja sisdltorakenteen uudistus, jonka lukijat
nédkivit marraskuussa 2007. Tdméin uudistuksen yhteydessd lehti siirtyi ennakoivaan
taittoon. Uudistusta alettiin valmistella jo marraskuussa 2006. Kimmo Koski (2008)
kuvaa tdtd mittavaa lehtiuudistusta tuoreessa pro gradu -tutkielmassaan. Senkin jalkeen

uudistustyd on jatkunut: uudistunut Moro ilmestyi 3. huhtikuuta 2008.



Verkkolehti www.aamulehti.fi aloitti toimintansa vuonna 1996. Verkkojulkaisemisen
tekniikoiden nopea kehitys on toki pakottanut Aamulehted uudistamaan nettilehtedan
aika ajoin. Seuraavan mullistuksen se kokee, kun koko konserni ottaa vuoden 2008
aikana kdyttoon uuden Salsa-julkaisualustan. Verkkopalvelun kévijiméérd nousi viime
syksynd yli kaksinkertaiseksi edeltdvddn vuoteen verrattuna: aamulehti.fi:ssd kdy nyt

viikoittain yli 100 000 eri kévijda.

Aamulehden uudistusten historia on myds suurten fuusioiden historiaa. Vuonna 1988
Tampereen Kirjapaino Oy ja Uusi Suomi yhdistyivit Aamulehti-yhtymaiksi. Kymmenen
vuotta myOhemmin, vuonna 1998, Aamulehti-yhtymd ja MTV fuusioituivat. Néin
syntyi Alma Media -konserni. MTV3-kanava siirtyi ruotsalaisomistukseen vuonna
2005, jonka jdlkeen Alma Mediasta tuli vahvojen maakuntalehtien yhteenliittyma. Alma
Median lehdet perustivat yhteisen yhteiskuntaan ja politiikkaan keskittyvén toimituksen
Helsinkiin vuonna 2007. Tétd ennen Helsingin-toimitus oli yhteinen Turun Sanomien

kanssa.

Vuonna 1992 lehti muuttui kokoomuksen dénenkannattajasta sitoutumattomaksi.

Vuonna 2001 Aamulehti muutti Sarankulmasta Tampereen keskustaan, Siperian
vanhaan tehdaskiinteistoon. Muuton yhteydessd toimittajat saivat tyotiloikseen
avokonttorin, uutisdeski jérjestettiin uudella tavalla ja lehti otti kdyttoon uuden
kiertavien uutispédllikdiden jarjestelmin. Osastoilta poistuivat omat esimichet. Tilalle
perustettiin seitsemdn uutispdillikon rinki, joka huolehtii periaatteessa koko lehden
sisdlloistd. Liitteilld on omat tuottajat. Uutispaillikkduudistusta voidaan pitdd myos

sisdllollisend uudistuksena, ei pelkéstédén uutena organisaatiomallina.



3. LEHTIUUDISTUKSIA SUOMESTA JA MAAILMALTA

2000-luvun lehtiuudistuksia ei ole vield kovin paljon tutkittu. Ylipddtd&n useimmat
uudistuksia késittelevdat teokset keskittyvdt ulkoasupuoleen. Lisdksi uudesta
mediaympéristostd ja meneilliin olevasta tiedonvilityksen murroksesta kirjoitettu
kirjallisuus vanhenee nopeasti. Téstd syystd tutkielmani léhteissé on paljon

artikkelildhteitd niin lehdistd kuin verkosta.

Sanomalehti on aina aikansa ja ympéristonsd tuote. Barnhurstin ja Neronen (2001, ss.
12-13) mukaan lehden muodosta (form) voi ndhdd aikakauden wvallitsevat
yhteiskunnalliset virtaukset. Muodolla he tarkoittavat niitd ominaisuuksia, jotka
tekevit esimerkiksi Aamulehdestd Aamulehden, ja vain sen. Aamulehden tunnistaa
pdivéstd toiseen samaksi lehdeksi sen taiton, typografian ja formaatin perusteella,
mutta silld on myds aivan oma tapansa kéyttdd kuvaa ja juttutyyppejé tai jakaa lehti eri
osastoihin. Muoto siséltdd lehden tyylin ja my0s ne ajatukset, mité lehti itse kuvittelee
edustavansa. Kun sanomalehted uudistetaan, sen muotoa pitdd muistaa vaalia.
Uudistuksen tekijoiden on otettava huomioon, ettd lukijan on edelleen tunnistettava

lehti omakseen.

3.1. Helsingin Sanomat lisdi viihteen ja asian maaraa

Helsingin Sanomat perustaa neljd kertaa vuodessa ilmestyvan aikakauslehden nimelté
HS Teema. Sen ensimméinen, aivoihin keskittyvd numero ilmestyi maaliskuussa 2008.
Padlehdessd puolestaan on paitoimittaja Reetta Merildisen sanoin annettu “palanen
pikkusormen kynttd” viihteellisyydelle. Merildinen kirjoitti Nimid ténéén -sivun uusista
julkkiksia késittelevista palstoista 30.3.2007 Lasitalon emantd
-blogissaan (http://blogit.hs.fi/paatoimittaja). Merildinen totesi lehden jatkossakin
kirjoittavan Nimid ténddn -sivulla viihdejulkisuuden ihmisistd ja ilmidistd,
merkkihenkilditd unohtamatta”. Hén toteaa, ettd padttdjien yksityisasioista tulee voida
Hesarinkin Kkirjoittaa, mikéli niillli on yleistd merkitystdi. Mutta voiko Hesari,
asiallisuuden  viimeinen  linnake,  kirjoittaa  tosi-tv-ohjelmien  tuottamista

pintajulkkiksista?
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Ohjelmat ja instant-julkkikset ovat puheenaiheita. Sadattuhannet
suomalaiset katsovat, kun nditd julkkiksia syntyy. Olisi helppo kuitata
koko asia ja sanoa, ettd se kaikki on totaalisen tyhjdnpdiviistd peetd,
josta kunnialliset sanomalehdet pysyttelevit kaukana. [lmi6 on kuitenkin
olemassa. Se puhuttaa ihmisid. (Merildinen 2007)

Merildinen rauhoittelee kuitenkin lukijoita ja kollegoitaan lupaamalla, ettd 99,5
prosenttia” Hesarin siséllostd on edelleen puhdasta asiaa ja ettei julkkisviithteen

seuraaminen vie resursseja muulta toiminnalta.

Viihteellistymiskehityksen adrimmadisestd esimerkistd kdy Katso-lehti, joka muutettiin

televisiolehdestd juoru- ja julkkislehdeksi (ks. Kaukonen 2006).

3.2. Tutkitaan ennen kuin uudistetaan

Pekka Mervola (1999) kirjoittaa Véli-Suomen lehtien Sunnuntaisuomalaisen
perustamisesta, etti on ensiarvoisen tdrkedd kayttdd tutkimustietoa ennen kuin
uudistuksista pditetddn. Ennen Sunnuntaisuomalaisen suunnittelutyon aloittamista piti
selvittdd, mitkd mahdollisuudet Ilkalla, Karjalaisella, Keskisuomalaisella, Pohjalaisella
ja Savon Sanomilla ylipddtién oli tehda yhteistyotd. Aluksi analysoitiin maantieteelliset
seikat, joihin yhdistettiin tiedot véeston lukemistottumuksista viiden lehden
levikkialueella. Selvitystyon johtopditds oli, ettd lehtien pitdisi merkittdvdsti parantaa
sisdltonsd laatua, mutta myds karsia kuluja. Kevddn 1997 aikana lehdet paittivit
perustaa yhteisen sunnuntaitoimituksen. Sunnuntaisivujen sisdltd ja juttutyypit

madriteltiin tarkasti etukéteen.

3.3. Kolmen lehden yhteinen uudistus

Savon Sanomat, Keskisuomalainen ja Karjalainen toteuttivat vuonna 2003 yhteisen
ulkoasu-uudistuksen, muun muassa helpottaakseen keskindistd juttuvaihtoaan.
Suunnittelijoiksi tilattiin skotlantilaiset Ally Palmer ja Terry Watson, jotka ovat tuttuja
my0ds Aamulehden loppuvuoden 2007 perusteellisesta ulkoasun ja sisdltorakenteen
uudistuksesta. He ovat tehneet yhteistyotd myds Hufvudstadsbladetin kanssa.
Karjalaisen toimitussihteerin Hannu Kauhasen (2004) mukaan lehden uudistamisessa

sisdltd jdi ulkoasun jalkoihin, ja tdmdn myontdd myOs paitoimittaja Pekka Mervola.



Seuraavaksi lehdessé olikin (vuonna 2004) tarkoitus keskittya siséltojen kehittdmiseen

ja parantamiseen.

3.4. Ulkoasukierre

Pekka Mervola (1995) on tutkinut suomalaisten sanomalehtien ulkoasu-uudistuksia.
Hin 16ytad pitkdlld aikavililld (vuosina 1771-1994) suomalaisen sanomalehdiston
vaiheista neljd ulkoasukautta: kirjatypografian ajan, korsetin ajan, paraatisivujen ajan ja

lohkojen ajan. Lohkojen ajan voi tulkita jatkuvan lehdissa edelleen.

Mervola 16ytdd ulkoasukausien vaihtumisesta lainalaisuuden, jota hin kutsuu
ulkoasukierteeksi. Kyseessd on spiraalin muotoinen malli, jolla Mervola selittdd kausien
vaihtumista. Hanen mukaansa malli soveltuu “my0s yksittdisten lehtien suurimpien
ulkoasumuutosten havainnollistamiseen, mutta sitd ei ole tarkoitettu pienten

ulkoasumuutosten selittimiseen”.

Ulkoasu on Mervolan mukaan ennen kaikkea suhteessa sisdllon — juttujen, ilmoitusten
jne. — madrddn. Sisdllon madrd taas riippuu kulloisistakin taloudellisista ja
yhteiskunnallisista olosuhteista. Kun sisdllon maird kasvaa, ulkoasun on muututtava.
Paineita ulkoasumuutokseen voivat luoda my0s tekniset uutuudet tai kiristyva

kilpailutilanne (ss. 353-355).

Mervolan  teoria  ulkoasukierteestd sopii Aamulehden sunnuntaiuudistuksen
selittdmiseen sikdli, ettd Asiat ja Ihmiset nimen omaan kasvattivat lehden siséllon
madrdd. Uudistusta mainostaneessa ennakkojutussa (AL 12.2.2006) Matti Apunen
laski, ettd lukija saa vuodessa 600 sivua lisdd luettavaa. Laskutapoja olisi varmasti
toisiakin, silli broadsheetin ja tabloidin sisdllon méidrdn vertailu voi mennd aika lailla
tulkinnan puolelle. Tabloidikokoisten liitteiden ulkoasu, etenkin kuvankéyttd, on perin
toisenlaista kuin broadsheetin. Silti ei ole epdilystékéén siitd, etteikd etenkin Asiat olisi
tuonut merkkimédrissd mitattuna huomattavasti enemmén luettavaa vanhaan

sunnuntaisivustoon verrattuna.



Aamulehti siis vastasi kiristyneeseen Kkilpailutilanteeseen ja teknisen uutuuden eli
internetin tuomiin haasteisiin jirjestelmélld sisdltoddn uudelleen. Asiat ja Thmiset ovat

Mervolan sanoin "uusi ulkoasu, joka on sidoksissa sen hetkiseen sisdllon madrain”.

Mervolan tutkimus pdittyy vuoteen 1995, jolloin internetin kéyttd vasta alkoi pikku
hiljaa yleistyd Suomessa. Niinpé timin uuden vélineen tulon vaikutuksia sanomalehtien
ulkoasuun ei kirjassa késitelld. Mervola toteaa kuitenkin, ettd televisio ja sen
korostama  visuaalisuus on  esimerkki  ympéristomuutoksen laukaisemasta
ulkoasumuutoksesta. 1970-luvulla ~ Yhdysvalloissa syntyi lehtien uudelleen

designauksen boomi”, joka nékyi Suomessakin. Tdmai johti lohkotaiton syntyyn.

Uskallan tulkita, ettd parhaillaan on menossa samankaltainen kehitys, tilli kertaa
internetin laukaisemana. En usko minkd4n uuden ulkoasun tdysin korvaavan
lohkotaittoa vieldkddn, mutta sitd rikkovia ulkoasuja on sanomalehdisséd selvésti yha

enemman.

Televisio ja radio kerdsivdt runsaasti yleisod, ja sanomalehdissé
huolestuttiin. Téssd tilanteessa sanomalehtien ulkoasu ndhtiin niin
epatyydyttaviksi (= painetila), ettd sitd tdytyi voimakkaasti muuttaa.
Syntyi uusi ulkoasu, lohkotaitto. Se oli suhteessa 1970-luvun sisillon
méadrdin. (Mervola 1995, s. 357)

3.5. Viisi syyti uudistua

My6s Hannu Pulkkisen (2008) mukaan nykyinen lehtimuoto perustuu journalistisen
hierarkian ja lohkotaiton tuomaan jirjestykseen. Pulkkinen tutki véitdskirjassaan
kaikkien suomalaisten péivélehtien (52 kappaletta) osastorakenteita, etusivuja,
uutissivuja, yksittdisid uutisjuttuja ja typografiaa. Hén analysoi my0s lehtien

uudistuksia ja formaattimuutoksia.

Pulkkisen mukaan (2008, ss. 49-68) historiallisesti suuret ulkoasumuutokset on tehty
tilanteissa, joissa joko jérjestyksen tai jouston rakenteet ovat estineet lehden

kehitystd. Lehti on omaksunut uudet periaatteet siséltonsd jarjestdmiseen. Pulkkinen
toteaa, ettd ulkoasun uudistaminen on lehtiuudistuksissa niin keskeinen alue, ettd koko

uudistus saatetaan kéasittda vain ulkoasun uudistamiseksi.



Hén on jakanut lehtiuudistukset kolmeen luokkaan niiden laajuuden ja syvyyden
perusteella. Lievd muutos muistuttaa kasvojen pesua. Lehden ilmettd kirkastetaan
sieltd tadltd. Toimet voivat olla typografioiden, uutisldhtdjen tai etusivun pientd
viilausta. Laajempi lehtiuudistus ottaa koko lehden késittelyyn. Ndmd muutokset
tehdddn usein nopeasti ja ne kohdistuvat ulkoasuun, koska ulkoasumuutokset voidaan
toteuttaa pienelld joukolla. Lehden sisdllon ja ilmaisutapojen muutokset vaativat
enemmin aikaa. Kokonaisvaltainen lehtiuudistus taas puuttuu ulkoasun liséksi my0s
sisdltoon ja lehden rakenteisiin. Se koskettaa myds lehden organisaatiota ja

tyOprosesseja.

Syité uudistuksille Pulkkinen listaa viisi:

1. Talouteen ja Kkilpailuasemaan liittyvit syyt. Esimerkiksi konsernin lehtien
yhteistyd.

2. Tekniset syyt. Painotekniikan kehitys.

3. Miidrilliset syyt. Kun sisdllon méérd kasvaa, se joudutaan paketoimaan uudestaan
(ks. Mervolan ulkoasukierre edell).

4. Lehden toimintaympiiriston, elimintavan, kuluttamisen, median ja kulttuurin
muutoksiin liittyvit syyt. Esimerkiksi kilpailu lukijoiden ajankédytosta.

5. Henkildistéi johtuvat syyt. Esimerkiksi tilanne, jossa péddtoimittaja haluaa jittaa

jalkensi lehteen.

Ulkoasun uudistuksen tulee olla osa laajempaa kehitysstrategiaa. Télloin
muutokset ulottuvat myds lehden luonteeseen, sisdltoon ja
kaytettavyyteen. (Pulkkinen 2008, s. 68)

3.6. Uudistuksia palkitaan

Bonnier palkitsee joka vuosi vuoden suomalaisen lehtiuudistuksen. Vuoden 2007
parhaasta uudistuksesta palkittiin Maaseudun tulevaisuuden kuukausiliite Kantri. Myos
Aamulehden ulkoasu-uudistus oli ehdolla. Edellisend vuonna ehdolla oli Aamulehden
sunnuntaiuudistus. Edelliset palkitut uudistukset ovat Hufvudstadsbladetin viikkoliite
Volt (2006), Ylen nuorten uutisohjelma Uutismixi, Kauppalehti Presso, Aamuposti

(uusi seitsenpdivdinen lehti Hyvinkdén ja Rithimden alueelle) ja lisalmen sanomien



lehtiuudistus. Ensimmadisen uudistuspalkinnon sai vuonna 2001 Ylen Basaari-ohjelma,

joka koulutti kuudesta pakolaistaustaisesta toimittajasta televisiotoimittajia.

Aamulehden sunnuntaiuudistus ei siis saanut Bonnierilta palkintoa vuonna 2006.
Tuona vuonna Aamulehteen tuli Vuoden juttu -palkinto Matti Kuuselan ja Raine
Lehtorannan juttusarjasta Bakusta Pekingiin, joka julkaistiin myos erillisend liitteena.
Asiat ja Thmiset sen sijaan kerésivét palkintoja Vuoden pohjoismaisen uutisdesignin
kilpailussa 2006. Itse sunnuntaiuudistus sai hopeaa ulkoasu-uudistuksien sarjassa.
Muita palkintoja ja kunniamainintoja tuli sekd Asioiden ettd Thmisten jutuista. Bakusta

Pekingiin -liite palkittiin my®0s.

3.7. Talouslehtien ennenaikaiset kuolemat

Synkkid esimerkkejd lehtiuudistuksista ovat uusien talouslehtien lakkautukset.
Kauppalehden arvostettu, mutta vain kolmevuotiaaksi ehtinyt Presso ilmestyi vain
viimeisen kerran marraskuussa 2007. Presso on esimerkki lehtiuudistuksesta, joka ei
kannattanut  kaupallisesti.  Joku tai  jotkut lehden tekijoistd  ilmaisivat
turhautuneisuutensa erikoisella tavalla lehden viimeisessd numerossa. Sysimustan
kannen reunoilla kulki teksti niin pienelld pistekoolla, ettei siitd ilman suurennuslasia
saanut selvdd. Siind arvosteltiin lehden lakkauttamispdétostd esimerkiksi niin:
”Jokaisen yrityksen ainoa arvo on raha, missio tehda sitd paljon ja visio tehda sitd vield
enemmin. Turha hopottdd laadusta, palvelusta, asiakasldhtOisyydestd tai mistddn

muustakaan. Ei mene enda lépi.”

Vuodesta 1997 alkaen paperilehtend ilmestynyt Taloussanomat puolestaan muuttui
verkkolehdeksi vuoden 2008 alusta. Bisnes.fi-niminen talouslehti lakkautettiin
kokonaan. Talousjournalismi lienee tyyppiesimerkki alueesta, josta haetaan nopeaa

tietoa netistd. Porssikurssit on tiedettdva nyt eikd huomenna.



4. LEVIKKIKEHITYS

Eurooppalaisessa ja  yhdysvaltalaisessa mediassa on toistaiseksi kirjoiteltu
sanomalehtien levikkikehityksestd paljon huolestuneempaan sidvyyn kuin Suomessa.

Suomessa ja muissa Pohjoismaissa lehden kotiin tilaamisella on vahvat perinteet, eikd
levikkien lasku ole tdélld ollut yhtd voimakasta kuin esimerkiksi Yhdysvalloissa. Vield
1980-luvulla ldhes jokaiseen suomalaiseen kotitalouteen tilattiin sanomalehted. Muutos

alkoi 1990-luvun lamavuosina.

Levikkien laskua ja sanomalehtien ei-tilaajuutta tutkinut Erkki Hujanen (2001) katsoo,
ettd 1990-luvulla tapahtunut levikki- ja peittolukujen romahdus selittyy pitkélti juuri
taloudellisilla tekijoilli. Lama-ajan jéljet ndkyvét silti edelleen. Nuoret polvet eivit ole

omaksuneet sanomalehted osaksi arkeaan. Tavasta on totuttu pois.

Suomalaiset 1-7 kertaa viikossa ilmestyvét sanomalehdet menettivdt levikkidén 1990-
luvun aikana yhteensd noin 850 000 kappaleella. Seitsenpdividisten sanomalehtien
suurimmat laskuvuodet olivat 1992 ja 1993, jolloin jokaisen 27 seitsenpéivdisen lehden
levikki pieneni reilusti. Vuosikymmenen lopulla osa lehdistd onnistui kasvattamaan
levikkidén hiukan, mutta huippuvuosiin ei ole ollut endd paluuta. Seitsenpdivdisten
yhteislevikki jatkoi koko ajan laskuaan. Muissa Pohjoismaissa koettiin samantyyppinen
levikinlasku kuin Suomessa, tosin Ruotsissa lasku alkoi jo 1970-luvulla. Poikkeus on

ollut Norja, jossa lasku on jaényt pienemméksi. (emt., s. 36)

Sanomalehtien lukumédrin ja levikkien lasku on kansainvélinen ilmié. Vuonna 1985
maailmassa arvioitiin ilmestyvidn noin 8 500 pdivilehted. Vuoteen 1991 mennessé

lukumééra oli pudonnut noin 8 000 lehteen. (Ojala & Uskali 2005)

Mervola on osoittanut (Mervola 1998 Hujasen 2007b mukaan), ettd maakuntalehtien
levikki kasvoi 1950-luvulta aina 1990-luvun alkuun samaa tahtia bruttokansantuotteen
kanssa. Riippuvuussuhde katkesi 1990-luvun puolivilissd, vaikka bruttokansantuote
kddntyi lamavuosien jilkeen nousuun. Tdméd osoittaa, etteivdt lama ja taloudellinen

ahdinko sittenkddn selitd tilaamattomuutta, varsinkaan nuorissa ikaluokissa.



Opiskelijoilla tilaamattomuus johtuu usein eldméntilanteesta; ei esimerkiksi samastuta
viliaikaisen opiskelupaikkakunnan pédlehden lukijoiksi. Toisaalta sanomalehden voi
lukea jossain julkisella paikalla. Moni katsoo my0s saavansa mediakiintionsa téyteen

televisiosta ja internetista.

Hujanen (2001, s. 44) katsoo myds, ettd lama-ajan tuoma yhteisollisyyden ja kulttuurin
murros vaikuttaa lehtien tilaamatta jattdmiseen. Kaikille tarkoitettu seitsenpédivéinen

sanomalehti ei endd palvelekaan kaikkia.

Vihiten maakuntalehti kiinnostaa nuoria ja nuoria aikuisia. Jo liki joka kolmannen 12—
20-vuotiaan nuoren kotiin ei tilata sanomalehted. Lehtien keskimédriiset tilauspeitot
osoittavat, ettd noin 30 prosenttia talouksista jittdd asuinpaikkansa ykkoslehden

tilaamatta. (Hujanen 2007a, s. 140)

Ei-tilaajia on kaikissa ihmisryhmissd, mutta yhteistd suomalaiselle
aamulehden tilaamattomuudelle pohjoismaisiin tutkimuksiin verrattuna
ndyttdd olevan  vdhdinen integroituminen  yhteiskuntaan ja
asuinpaikkakuntaan sekd sitoutumattomuus instituutioihin. --- Léhes
kaikille yhteistd on se, ettd ei-tilaajat eivdt pidd maakuntalehtid
tilaushintansa arvoisena. Vain osa ndistd syistd liittyy lamaan. (Hujanen
2001, s. 45)

Hujasen (2007a, 2007b) mukaan maakuntalehtien tilaamattomuuteen on kolme
padasiallista syytd. Suurin osa perustelee tilaamattomuuttaan taloudellisilla syilla.
Lehted pidetddn ylihinnoiteltuna sen antiin néhden, tai sitten rahat vain eivét riita.
Toiseksi yleisin syy on lehtien lukeminen ilmaiseksi muualla, 1dhinnd julkisissa
paikoissa. Kolmas porukka taas katsoo muun mediatarjonnan riittdvin heille.
Siséllollisiin  syihin viittaa vain kymmenen prosenttia, joten tdtd Hujanen ei pidd
pédasiallisena syynd. Joka tapauksessa sanomalehden tiivis yhteys ihmisten arkeen on

katkennut.

Taloustutkimuksen tekemin nuorten mediankdyttotutkimuksen mukaan 12-20-
vuotiaat lukevat entistd enemmén sanomalehtid verkosta. Neljd viidestd lukee myos
paperilehted védhintddn kerran viikossa. Vuonna 2004 vastaava luku oli 87 prosenttia ja
vuonna 2001 se oli 90 prosenttia. Vahintddn kerran viikossa sanomalehtid lukevien on

ollut laskussa koko 2000-luvun ajan. Lauantaisin ja sunnuntaisin sanomalehted lukee



hieman yli puolet. Joka péivéd paperilehden lukevia on 28 prosenttia, kun heitd vuonna

2004 oli 38 prosenttia. Tytot ja pojat lukevat lehtid yhtd paljon.

Nuorille internet on nykyéan selvisti tirkein tiedotusvéline. Televisio tulee kakkosena,

sitten sanomalehdet, joiden peréssi tulee radio.

Tutkimukseen osallistui 506 mainitun ikdistd nuorta marras-joulukuussa 2007.
Sanomalehtien liitto on teettdnyt samanlaista tutkimusta vuodesta 1982 lédhtien.

(Taloustutkimus 2008)

Suomessa 1990-luvun taitteen lama on ainakin toistaiseksi tappanut enemmain lehtid
kuin internet. Maassa ilmestyy yhd 200 sanomalehted (tieto wvuodelta 2005,
Sanomalehtien liitto). Vuonna 1990 niitd ilmestyi perdti 252, mutta vuonna 1995 endi

223.

Suomalaisten sanomalehtien levikki tuhatta asukasta kohti oli vuonna 2006 EU:n
jdsenmaiden korkein (World Press Trends 2007, World Association of Newspapers).
Koko maailman levikkitilastoissa Suomi oli vuonna 2006 kolmas, Japanin ja Norjan

jalkeen.

Vuoden 2006 Kansallisen mediatutkimuksen mukaan suomalaisista 84 prosenttia pitdd
sanomalehted joko erittdin tai melko tdrkednd. Melko yhdentekevd lehti on 12
prosentille. Suomalaiset ovat ylipdétdén ahkeria mediankuluttajia. Televisionkatseluun
he kéyttiavit 207 minuuttia paivissi, radionkuunteluun 169 minuuttia ja sanomalehtiin
48 minuuttia (Intermediatutkimus 2004). Vuoden 2004 tilastoissa internetissa
pdivittdin vietetty aika oli tosin vain 33 minuuttia. Tdmédn voi olettaa sittemmin

nousseen, mutta uudempia tilastoja ei ole vield julkaistu.



4.1. Perinteisti rasitteita

Hujasen (2007a, ss. 141-142) mukaan osa maakuntalehtien perinteistd on kdéntynyt
rasitteiksi. Vaikka lehti olisi julistautunut sitoutumattomaksi vuosia tai vuosikymmenia

sitten, sen ndhddén edelleen olevan entiseen puolueeseensa kallellaan.

Ei-tilaajien mukaan maakuntalehdet kertovat harvoin heidédn tyohonséd liittyvistéd
asioista. Kun tydvéenlehdistd kuoli, tyontekijdt jaivét yleisond unohduksiin. Leimallista
on myds se, ettd ei-tilaajat nikevdt maakuntalehtien sukupuolittuvan aiheiltaan ja

kisittelytavoiltaan hyvin miehisiksi. (Emt.)

Tampereen yliopiston opiskelijoiden ajatuksia Aamulehdestd selvittinyt Jenita
Sillanpdd (2007) havaitsi, ettd Aamulehti ndhdddn edelleen leimallisesti porvarillisena
lehtend. Sillanpddn pro gradu -tydon kyselytutkimuksesta kidy ilmi, ettd opiskelijat
kritisoivat Aamulehted “sekd puolueellisuudesta ja laaduttomasta journalismista ettd
lilan pinnallisista ja sensaatiomaisista artikkeleista”. Suurin osa vastanneista kaipasi
enemmin taustoittavia, laajoja artikkeleita — he eivit endd pitdneet sanomalehted
ensisijaisena uutisvdlineend, vaan ndkivdt lehden vahvuutena taustoittavuuden.
Viihteellisyyden lisddmistd yliopisto-opiskelijat eivdt halunneet, mutta ihmisldaheisyytta
kylla.
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5. SANOMALEHDEN KUOLEMA

Tekeekd sanomalehti hidasta kuolemaa, vai ovatko huhut jdlleen kerran vahvasti
liioiteltuja? Jos bloggaajilta kysytddn, vastaus kuuluu, ettd sanomalehti on tyrkénnyt jo

véhintédn toisen jalkansa hautaan.

Printtimedian kuolinkorahduksia on kuultu siitd ldhtien, kun internet alkoi toden teolla
valloittaa maailmaa. Uusi media on epdileméttd mullistanut tiedonvilityksen. Netissi
uutiset levidvat nopeasti. Sanomalehti on pdivinpaillisten uutisten levittdjand hivinnyt
ensin televisiolle, nyt taas televisio on hivinnyt nopeustaistelun netille. Nopeuden
liséksi ongelman ytimessd on taistelu ihmisten ajankdytostd. Nettisurffailuun kaytetty

aika saattaa hyvinkin olla poissa lehden lukemisesta.

Ongelmaa nettiin katoavista yleisdistd ei voi ratkaista siten, ettd toimittajatkin viettavét
kaiken aikansa netissd. Lehtien tulee verkossa tarjota jotakin aivan omaa: sellaista

sisdltdd, mité ei saa googlettamalla.

5.1. Yhdysvaltojen tilanteesta

Yhdysvalloissa ongelma on edennyt huomattavasti pidemmadlle kuin Suomessa.
Seuraavassa muutamia esimerkkejd: Vuonna 2007 San Francisco Chronicle irtisanoi 25
prosenttia uutistoimittajistaan. The New York Times puolestaan ilmoitti (uutinen The
Guardianissa 15.2.2008) vidhentdvinsd toimituksellista henkilokuntaansa sadalla
hengelli. Vuoden 2008 State of the News Media -raportin mukaan péivilehtien
arkilevikit laskivat edelleen vuonna 2007 keskimddrdistd 2,5 prosentin vuosivauhtia.
Sunnuntailevikit putosivat noin 3,3 prosenttia. Moni lehti luultavasti tavoittaa entistd
enemmin lukijoita nettisivujensa ansiosta, mutta lukemat eivét siirry levikkilukuihin.

Mainostulot koko yhdysvaltalaisella sanomalehtialalla putosivat vuonna 2007 peréti

seitsemén prosenttia.

Barnhurst ja Nerone huomauttavat (2003), ettid vaikka journalismissa pitdisi olla kyse

uutisista — siis uudesta — yhdysvaltalaiset journalistit ovat aina vastustaneet kaikkea,
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mikd toisi muutoksia heiddn tydontekoonsa. He kuitenkin myOntdvit, ettd télld kertaa

taivas saattaa oikeasti pudota niskaamme.

Amerikkalaisen Wiley Millerin piirtdmdssd Non sequitur -sarjakuvassa (ilmestyy
Helsingin Sanomissa nimelld Vaérd johtopdétds) sanomalehted nimitettiin dinosaurus-
blogiksi (dinosaur blog), ja timékds bloginpitdjid riemastutti. Sarjakuvastrippiin 16ytyy

useita viittauksia eri blogeista.

Wayne MacPhail kirjoittaa verkkolehti Rabblessa (31.1.2008), ettei héntd niinkdin
harmita sanomalehtien kuolema, vaan se, ettd ne tekevdt vapaaehtoisesti itsemurhaa.
Hin ei usko, ettd sanomalehtibisnes lakkaa olemasta, mutta se menettad merkityksensa.
Ylimielisyyttdén lehdet eivit ajoissa ymmaértaneet, ettd niiden pitdisi mennd verkkoon ja
10ytdd omat toimintatapansa sielld. Sen sijaan ne kdsittelivit vuosikausia internetid
erilaisten kauhutarinoiden ldhteend. Lehdet menettivit mahdollisuutensa toimia
luokiteltujen ilmoitusten vilittdjind myos verkossa. Ne eividt myoskddn ymmartaneet

ottaa roolia paikallisten yhteisdjen kohtauspaikkoina.

It was their birthright and it was lifted from their inside pockets the way
nimble children steal a sleeping tourist’s wallet. (MacPhail 2008)

MacPhailin mielestd lehdet luulevat edelleen, ettd verkkopalveluksi riittdd blogi,
muutama televisiota matkiva videonpétka ja pari podcastia. Hin muistuttaa, ettd kyse
ei ole tekniikan omaksumisesta, vaan oikeasta asenteesta. Tuon asenteen MacPhail
madrittelee seuraavasti: uskoa yhteiseen hyvién ja yhteiseen maaperdin, uskoa tekijan
ja yleison terveelliseen sekoittamiseen ja ymmarrysti, ettd eri eldménalojen asiantuntijat
jakavat viisauttaan yhteisolle turvallisessa ja avoimessa ymparistdssi. Yhteis6ja pitdisi

auttaa tekemain itse oma tiedotusvalineensd. (MacPhail 2008)

5.2. Hyperpaikallisuus

Juuri paikalliset yhteisot ovat monen verkkokirjoittajan mielestd avain sanomalehtien
onnelliseen tulevaisuuteen internetissd. Tuoretta trendid kutsutaan Yhdysvalloissa

nimitykselld “hyperlocal”, jonka suomennan téssd kompeldsti hyperpaikallisuudeksi.

Donna Shaw kirjoittaa ilmiostd American Journalism Review’ssd (April/May 2007
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issue). Hyperpaikallisuus tarkoittaa sitd, ettd suurikin lehti voi verkossa ottaa
levikkialueensa yhteisot haltuunsa. Osa yhteisoistd rakennetaan maantieteellisin, osa
harrastusten tai muiden kiinnostuksen kohteiden perustein. Lehti tarjoaa ihmisille
kohtaamispaikan verkossa ja saa vastineeksi uutisvinkkejd ja lukijoiden tuottamaa
sisiltod. Tami sisdltd on osoittautunut ldhinnd mielipidekeskusteluiksi, videoiksi ja

valokuviksi.

Shaw’n haastattelema John S. Carroll, Los Angeles Timesin ja Baltimore Sunin entinen
padtoimittaja, sanoo, ettd hyperpaikallisuutta kannattaa kokeilla, mutta se pitdd tehda
kunnolla. Muuten paikallinen sisdltd voi olla pois lehden kotimaan ja ulkomaan
uutisoinnista.  Yhdysvaltain suurin sanomalehtiketju Gannett, joka kokeilee
hyperpaikallisuutta lehdissdén laajasti, haluaa erottaa kansalaisten tuottaman sisdllon
ammattilaisten tekeméstd. Hyperpaikallisuutta ei pidd sekoittaa kansalaisjournalismiin.
Journalistisen sisdllon tuottavat Gannettin lehdissd — mutta eivédt suinkaan kaikilla

hyperpaikallisilla sivustoilla — edelleen ammattitoimittajat. (Shaw 2007)

5.2.1. Kyyjarven kansalaisjournalistit

Suomalaisia hyperpaikallisia verkkosivustoja ovat esimerkiksi Mansetori ja Nopola
News. Sanomalehdet eivit ole vield ehtineet luoda omia paikallisia verkkoyhteisdjéén,
lukuun  ottamatta  helposti  toteutettavia  keskustelupalstoja. = Mansetorin
(www.mansetori.fi) Mansemedia-osaston jutut tulevat Tampereen eri kaupunginosien
kirjeenvaihtajilta, joilla ei vélttdmadttd ole minkdénlaista journalistista kokemusta.
Nopola News (www.nopolanews.fi) taas on kyyjdrveldisten oma verkkomedia, jonka

amatddritoimittajina toimii noin sata ihmistd — viisi prosenttia Kyyjarven asukasluvusta.
Tunnettuna esimerkkind maailmalta mainittakoon eteldkorealainen OhmyNews

(www.ohmynews.com), jolla on noin 40 palkatun toimittajan liséksi noin 40 000

kansalaisesta koostuva avustajakunta.
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5.2.2. Aamulehden hyperpaikallisuutta

Hyperpaikallisuudessa on sama idea kuin esimerkiksi Aamulehden Thmisten Yhdessé-
palstassa: paikallisissa tapahtumissa ei ole uutiskynnystid. Asenteen eduiksi voidaan
lukea vahva lukijapeitto ja lukijasuhteen vahvistaminen. Lisdksi lehti saa lukijoilta
juttuvinkkejd. Toisaalta hyperpaikalliset jutut voivat aiheuttaa lukijoissa tunteen, ettei

lehti endd raportoi “térkeistd” asioista.

Mutta mikd erottaa Aamulehden hyperpaikallisen Moron ja Thmiset-liitteen toisistaan?
Matti Apusen mukaan Moro on “tamperelaisuuden selitysteos”, jonka tarkoituksena
on heijastella kaupungin mentaliteettia ja toimia paikallisten yritysten ilmoitusvilineena.
Ihmisten fokus sen sijaan ei ole niinkddn tamperelainen, eikd valttdmitta edes

pirkanmaalainen.

"Se on ldhelld ihmistd, mut se ihminen saattaa olla Kangasalla,
Parkanossa, Gronlannissa tai Fidzhisaarilla, eiks niin. Me ei oteta
maantieteellisesti kantaa, et missd hdn on. Siinon tdrkeetd se
arkikokemus, ja IThmisissd ei kdsitelld niinkun teknillisid asioita. Kun
taas Morossa voidaan puhua katujen pddllystyksessd, kunhan se
tapahtuu Tampereella.” (MA)

5.3. YleisOon tuottama sisalto

Digitaalinen teknologia on osoittautunut vallankumoukselliseksi siind mielessd, etti
kenen tahansa on mahdollista perustaa blogi, lihettdd videoita YouTubeen, tehda
podcasteja tai agitoida ihmisid perustamaansa Facebook-ryhméén. Julkaiseminen ei
maksa mitdédn, ja tekniikka on kenen tahansa kaytettdvissd. Esimerkiksi Dan Gillmor

(2003) puhuukin tistd syystd “entisestd yleisOstd”.

Mutta tuottaako yleisd sittenkddn kovin kiinnostavaa sisdltod (engl. user-generated
content)? Luja usko yhteis6jen vapaaechtoiseen siséllontuotantoon saattaa hyvin olla
myytti — ainakin siind mielessd, miten paljon ja miten laadukasta siséltod yleisot luovat.
IThmiset ovat kovin kiireisid. Ne muutamat, joilla on aikaa ja halua tuottaa

mediasisdltdjd, eivit vilttdméttd halua antaa niitd lehtien kéyttoon. Veikkaan, ettéd
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fiksut ja teknisesti pystyvdt kansalaiset eivdt halua tehdd sanomalehted ilmaiseksi

meiddn puolestamme.

5.4. Toimittajien huoli tyopaikoistaan

Kelly Wilson kirjoittaa American Journalism Review’ssd (February/March 2008 issue)
tutkimuksesta, josta kdy ilmi amerikkalaistoimittajien huoli tydpaikkojensa
tulevaisuudesta. Kyselytutkimukseen osallistui 975 sanomalehtitoimittajaa. Heidén
vastauksiaan leimasi pessimismi: Lukijaméérdt ovat laskeneet ja jatkavat laskuaan.
Noin puolet totesi hiljattain ndhneensd jonkun menettédneen tyonsd uuden teknologian
takia. He pelkdsivit my0s journalismin luotettavuuden menettdvin merkitystdén ja
taloudellisen voiton tavoittelun tulevan yhd tdrkedmmaiksi. Toisaalta 65 prosenttia
toimittajista koki, ettd uuden tekniikan opiskelu on auttanut heitd tekeméddn tyonsa

paremmin.

Uudistusten vastustamisen sijaan journalistien on syytd pohtia, miten uuteen
mediaympéristddn sopeudutaan siten, ettd journalistinen integriteetti sdilyy. Néin
toteaa Wilsonin haastattelema Philip Merrill College of Journalismin dekaani Thomas

Kunkel. (Wilson 2008)

5.5. Viimeinen sanomalehti vaonna 2040?

Philip Meyer on ennustanut, ettd vihoviimeinen amerikkalainen paperinen sanomalehti
ilmestyy vuonna 2040 — huhtikuussa, tarkalleen ottaen. Meyer perusti profetiansa
printtimedian kyvyttdmyyteen muuttua ja kehittyd ajoissa. Kuuluisassa kirjassaan The
Vanishing Newspaper (2004) Meyer keskittyy sen seikan todistamiseen, ettd
journalistinen laatu on ollut hyvi bisnes, ja se voi olla sitd jatkossakin. Sen identiteetti

on kuitenkin uhattuna.

Kirjansa loppupuolella, luvussa 11, Meyer summaa aiempien lukujen johtopdatdkset
kymmenkohtaisen listan avulla. Olen suomentanut listan melko vapaasti tdhan:
1. Sanomalehdet, jotka toimivat paikoissa, joissa nithin luotetaan, menestyvét

paremmin kuin sanomalehdet muissa paikoissa.

15



2. Sanomalehdet tekevét rahaa perimilld tullimaksua informaation vélittamisestd
jalleenmyyjien ja heiddn asiakkaidensa vililld. Tdmén tullimaksun periminen ei ole endd
lehtien yksinoikeus.

3. Mainosmarkkinat tdhtddvit yhd tarkemmin kohdennettuihin yleisihin. Uudessa
kilpailutilanteessa luotettava viline on silti yhé etulyontiasemassa.

4. Vaikutusvaltaa on vaikea mitata. Yhteison kumppanuus ja luottamus ovat tirkeitd
tekijoita.

5. Virheetdn raportointi johtaa suurempaan luottamukseen. Osa tésti vaikutuksesta on
suoraa, mutta suurin osa vilittyy niiden ihmisten kautta, joilla on ensikdden tietoa
raportoiduista tapahtumista.

6. Helposti luettavilla lehdilld on parempi kotipesdn lukijapeitto kuin vaikeasti
luettavilla. Molempien lukijapeitto kuitenkin pienenee samaa tahtia.

7. Sisdllon tai muodon editointi ei paljon auta.

8. Yleiso antaa anteeksi kirjoitus- ja kielioppivitheet — paitsi jos ne esiintyvét
haastateltavien nimissé.

9. Sanomalehdet, joilla on paljon tyontekijoitd, parjadvit paremmin kuin ne, joilla on
vihén tyontekijoita.

10. Wall Street (lue: porssi, talouseldmd) suosii journalistista laatua sielld, missd on
kilpailua. Se on hidas tunnistamaan uuden median muotoja kilpailijoina. (Meyer 2004)

Palaan Meyerin listaan vield tutkielmani johtopaétoksissa.

5.5.1 Enta wvuonna 20207

World Association of Newspapers tilasi journalisti Jeff Jarvisilta esseen aiheesta, milti
sanomalehtien tilanne ndyttdd vuonna 2020. Tekstin voi lukea Jarvisin BuzzMachine-
blogista (www.buzzmachine.com). Jarvis ehdottaa, ettd koko sanomalehti-késitetté
pitdisi miettid uudelleen: mikd on tulevaisuuden sanomalehti (newspaper =
uutispaperi)? Hénestd sanomalehti ei saisi mééritelld itseddn tietyksi, tdssd tapauksessa
paperiseksi vélineeksi. Jarvisin mielestd lehti ei ole edes tuote. Se on palvelu, prosessi
ja todellisuuden jdrjestdmisen periaate. Siksi internet ei ole lehdille uhka, vaan
mahdollisuus. Lehtien pitéisi ennen kaikkea miettid, millainen sen suhde yleis6onsi ja

yhteis6ihinsé voisi olla.
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Myos Jarvis padtyy paikallisuuden ja yhteisollisyyden korostamiseen. Vuonna 2020
lehden pitdisi auttaa lukijayhteisdjdén kokoontumaan yhteen ja jakamaan seka

ymmaértamdén tarvitsemiaan uutisia.

Jarvis toteaa, ettd lehtien pitdd keskittyé sithen, minkd ne parhaiten taitavat. Kaikkea ei
tarvitse tehdd itse. Muuhun sisdltoon voi linkittdd. Jos lehti osaa tuottaa ylivertaisen
hyvéa taustoittavaa journalismia, toiset sivustot puolestaan linkittdvét lehden juttuihin.

Linkki on selviytymisen avain.

Toinen selviytymisen edellytys on toki mainostajien saaminen omille sivuille. Jarvisin
mielestd se onnistuu, jos lehdet toimivat nopeasti. Mainostajat kun ovat olleet lehtifkin

pelokkaampia uuden median hyddyntamisessa.

Jarvis ennustaa myos, ettd huomattava osa vakituisista journalistisista tyOpaikoista
katoaa. Yhd useammat tyOskentelevdt free lancereina, mutta myds omien
journalististen verkkopalveluidensa omistajina. Yhd useampi journalisti toimii
verkkokeskustelujen moderaattorina tai kansalaisreporttereiden opettajana ja heiddn

tuotostensa editoijana. (Jarvis 2007)

5.5.2. Millainen voisi olla suomalainen

sanomalehti wvuonna 20207?

Suomalainen journalisti Matti Lintulahti on pohtinut vuoden 2020 sanomalehted.
Lintulahti esittdd Mediablogissaan (http://mattilintulahti.net/mediablogi/), ettd tuolloin
hén saa kotiinsa nykyistd ohuemman lehden, mutta tarkasti hinelle suunnatun lehden.
Tuoreet uutiset hian lukee verkosta, mutta haluaa edelleen lukea lehted aamukahvia

juodessaan.

Se sisdltdd tdrkeimpien uutiskommenttien, lukijoiden blogien ja
taustoittamisen lisdksi vain niitd aiheita joista olen kertonut
mediayhtidlle olevani kiinnostunut ja olennaista tietoa oman yhteisoni
asioista, myos lukijoiden tuottamaa sisdltod. Sanomalehdesséni olevat
mainokset ovat niisté aiheista, joista olen kertonut olevani kiinnostunut.
(Lintulahti 2007)
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Lintulahden skenaario tosin edellyttdd lukijalta valistuneisuutta. Siind ei mydskdin
oteta huomioon sitd mahdollisuutta, ettd tdyden palvelun sanomalehdesti voisi 10ytda

asioita, joista ei tiedd olevansa kiinnostunut.

Journalismikritiikin vuosikirjan artikkelissaan Lintulahti (2006) kirjoittaa siitd, kuinka
perinteinen tiedonvélitys ei endd pysty kilpailemaan nopeudessa nettiin vyoryvén
kansalaisraportoinnin kanssa. Kansalaiset pystyvdt hoitamaan nopeammin myds
uutistapahtumien taustoituksen. Syynd ei kuitenkaan ole perinteisen median
epdonnistuminen, vaan journalismin korkea taso. Objektiivisuuden ihanne, kovien
uutisten metsistys ja yleiset laatukriteerit ovat vieraannuttaneet lehdet lukijayhteisdista.

Vuorovaikutus puuttuu.

Samaan aikaan itse yhteisOllisyys on muuttunut. Asuinpaikka ei endd
olekaan merkittdvin ihmisten yhteis6. Merkittdviksi ovat tulleet
virtuaaliset yhteisot, ja niiden merkitys kasvaa jatkuvasti. Varsinkaan
paikkaan ja alueeseen keskittynyt perinteinen sanomalehdistd ei ole
pystynyt tdhdn yhteisollisyyden muutokseen vastaamaan, koska
toimittajat tunnistavat huonosti virtuaalisia yhteisojd. (emt., s. 43)

Lintulahti ehdottaa lddkkeeksi keskustelevampaa otetta, josta ndkyykin jo merkkejd

suurimmissa suomalaisissa sanomalehdissd. Esimerkiksi Aamulehdessd — niin
painetussa kuin verkkoversiossakin — lukijaa kehotetaan usein kommentoimaan
lukemaansa juttua.

5.6. Ekosysteemi muuttuu

Vaikka taloudella ja medialla onkin toki edelleen ldheinen yhteys (kts. esim. Ojala &
Uskali 2005), John Naughton (2006) ehdottaa, ettd mediakentin meneillidn olevaa
muutosta ei pitdisi pyrkid selittdiméén markkinoiden ja talouden ndkoékulmista. Hén
ehdottaa ekosysteemi-metaforan lainaamista biologiasta. Kun mediaympéristossa
tapahtuu muutos, sen vaikutukset nikyvit organismeissa. Jotkut osat kuihtuvat pois,
toiset kasvavat ja uusia mutanttikasveja voi ilmaantua. Organismit — tiedotusvélineet —

eldvat ymparistonsa ja siitd saatavien ravintoaineiden ehdoilla.
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Uudet tulokkaat eivit valttdmattd pyyhi vanhaa kasvustoa olemattomiin. Vanhojen
vélineiden on vain sopeuduttava ja siirryttdvd uuteen paikkaan muuttuvassa

ekosysteemissa.

Television ennustettiin aikanaan pyyhkiisevén radion unohduksiin, ehké jopa elokuvan
ja sanomalehdenkin. Cd-romin, e-kirjan ja muiden vastaavien keksintdjen on jo pitkdén
pitdnyt tuhota paperinen kirja. Mitédn téllaista ei kuitenkaan ole tapahtunut. Uudet
teknologiat eivét ole tuhonneet aiempia median muotoja, vaan tdydentineet niitd. Nyt
ndyttdd siltd, ettd internetin yleistyminen ja helpot julkaisualustat eivdt uhkaa
esimerkiksi aikakauslehtid (Ojala & Uskali 2005). Pikemminkin aikakauslehdet

saattavat eldd uutta renessanssiaan.

Tosin nyt ndyttdd siltd, ettei aiemmin kehittyneiden median muotojen séilymisestd voi
endd mennd takuuseen. Televisio nykymuodossaan on ldhempdnd hautaa kuin

sanomalehdet.

5.7. Aamulehti elaa, kunhan uudistuu

Matti Apunen torjuu vditteen sanomalehden hitaasta kuolemasta vetoamalla
Aamulehden levikkilukuihin, jotka ovat olleet hienoisessa kasvussa jo kymmenen
vuoden ajan. Tdma kehitys on Suomen oloissa kylldkin harvinaista. Apunen sanoo, etté
”Aamulehti-nimiselld brandilld” on titd nykyd enemmén lukijoita kuin koskaan ennen.
Hén tunnustaa kuitenkin, ettd internet on sanomalehtibisnekselle myds uhka. Vapaa ja
maksuton surffailu internetissd on luonut monille mielikuvan, ettd kaikki tieto on
ilmaista — ettd tieto on valmiiksi olemassa, ja kysymys on vain sen demokraattisesta

jakamisesta ympari maailman.

"Meilld  on 320 000 pdivittdistd  lukijaa ja online-versiolla
toistasataatuhatta erillistd viikkokdvijdd. Se on iso mddrd ihmisid.
Meidin levikki kasvaa, meiddin lukijamddrdt on pysyny ennallaan.
Meidin levikki on kasvanut nyt kymmenen vuotta. Vaikkakin pienid
mddrid, niin se on ollut oikeeta, aitoa kasvua, ei kikkailtua kasvua. ---

Ndin meilld. On tietysti lehtid, joiden levikit laskee, jossain pdin
maailmaa kovastikin. --- Mut ettd ldhes kaikissa niissdkin tapauksissa
ne lehdet ovat saaneet saman verran tai enemmdn uusia lukijoita
online-julkaisujen kautta. Se tdssd unohdetaan, ettd lehdet brdindeind
on edelleen kiinnostavia.” (MA)
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“Et se (tieto) on vihdn niinku ilma jota hengitetdidn, et siitd ei saa
kukaan rahastaa. Eikd haluta myontdd, ettd laadukkaan, hyvin tiedon
tuottaminen maksaa aina paljon rahaa. Halpaa, tai huonoa saa
halvemmallakin. --- Ndd samat ihmiset, ne myéntdd, tai niille ei ole
mikddn ongelma maksaa enemmdn kun ne menee syomddn parempaan
ravintolaan. Ne myontdd, et on olemassa laatueroja. Kun ostetaan
parempi auto, se voi maksaa kaks kolme kertaa enemmdn kuin se
halpa. Mut tiedon tapauksessa ei haluta tunnustaa, et on olemassa
hyvdd tietoo ja huonoa tai vihdn ravitsevaa tietoa.” (MA)

Apusen mielestd jatkuva uudistuminen on printtimedian elinehto. Hén ndkee
sanomalehden orgaanisena eliond, joka muuttaa koko ajan muotoaan. “Ne osat, jotka
ei ole endd kurantteja, ne kovettuu ja kuolee pois, ja niiden tilalle syntyy sit jotain
muuta”. Padtoimittaja perddnkuuluttaa rohkeutta kokeilla erilaisia julkaisumuotoja ja
ilmaisutapoja. Han on havainnut, ettd lukijat eivédt yleensd pidd kovin ihmeellisind
sellaisiakaan muutoksia, jotka lehden sisdltd ndyttdvét radikaaleilta. Hénestd lehden
lukijat kestdvdt enemmdn muutosta, kuin lehdissd ajatellaan — mutta vain tietyilld
alueilla. Esimerkiksi television ohjelmatietoihin tai kuolinilmoituksiin ei pidd menni

kajoamaan.

"Muutos sindllddn ei tee autuaaksi, et kun me tehddcdn riittivdin usein
muutoksia, niin pdrjdd. Mut meiddn tdytyy tunnistaa, missd kohdassa
me voidaan tehdd muutoksia, niin tehdddn sielld niitd reilusti. Jos
mennddn liian pitkdlle, vetdydytddn tai mennddn takasin, tai
lopetetaan. Sekin on yks mahdollisuus, ettd joku tuote vaan vanhenee
kdsin, niin sit voidaan pddttdd, ettd tdd loppuu, tditd ei endd tehdd.
Siindkin me ollaan huonoja, me ei uskalleta sanoa, et tid oli aikanaan
hieno, nyt tille ei oo endd kysyntdd. Lopetetaan se. Me kerdtddn vaan
kuormaa kuorman pddlle, ja se on raskasta. --- Et muutos on liian
usein sellanen mantra. Ettd kun hoetaan sitd, niin kaikki muuttuu
hitaasti mutta automaattisesti hyvdksi. Sehdn ei oo totta. Sen nimi on
itsepetos.” (MA)

Asioiden ja Thmisten tuottaja Matti Posio kokee, ettd jakelukanavan vaalimista
tarkeampi asia on tasokkaan journalismin sdilyttdminen. Hén mainitsee, ettd esimerkiksi
elektroninen sanomalehti voisi olla toimiva ratkaisu, jos sitd on yhtd miellyttava lukea

kuin paperilehted.

“Mun mielestd meiddn tehtdvd on katsoa, ettd se journalistinen sisdlto,
Jjota sanomalehdet edustaa, ei katoa. Koska jos se katoaa, niin silloin
me ollaan hukassa. Silloin meiddn koko yhteiskunta on hukassa, ja
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demokratia, ja innovaatio ja yleissivistys. Sananvapaus. Ettd on
sellainen media, joka tavoittaa tarpeeksi suuren yleisén mutta jolla on
samaan aikaan sanottavaa tarpeeksi monille pienryhmille. Niin se on
iso voima kuitenkin yhteiskunnassa. Sen tulevaisuudesta pitdd
huolehtia ja nettihdn on siind vaan yksi apuviline. IThmiset oppii
lukemaan nettid entistd paremmin ja l6ytdmdcdn sieltd se laadun mihin
he on tottuneet luottamaan sanomalehdessd, syntyy toimittajia ja
tuottajatahoja, jotka antaa nimensd ja maineensa sen sanottavan
taakse. Ja erottaa sen sitten kaikista epdluotettavista kirjoittajista.”
(MP)

5.8. Yhteenveto

Niin, miten se nyt olikaan: kuoleeko sanomalehti ihan silkkaa vanhuuttaan vai ei?
Vastaus ndyttdd riippuvan tdysin siitd, keneltd kysytddn. Jos asiaa tiedustellaan
sanomalehtien tai mediatalojen johtohahmoilta, he vakuuttavat oman mediansa
jatkavan tdysin elinkelpoisena hamaan maailman tappiin saakka. Jos taas kysytddn
nettiaktivistilta, hidn tuhahtaa jotain kuolevan potilaan viivytystaistelusta. Vastaus
kertoneekin enemmén vastaajan omista arvoista ja mielikuvituksesta kuin median

todellisista tulevaisuuden nikymista.

Sanomalehtien markkinointiosastoilla muistetaan varmasti kertoa asiakkaille, ettd
Suomessa sanomalehdilli on edelleen kansainvilisesti vertailtuna ylivertainen
markkina-asema. Péivittdin ilmestyvé lehti tavoittaa melkein 80 prosenttia ihmisista.
Tilaajamdédrat ovat koko maailman mittakaavassa huippuluokkaa, ja lukijamiérat ovat

tilaajamédriin nihden kaksinkertaiset. (Hujanen 2007b, s. 256)

Vaikeahan tdssd on graduntekijan ennustaa tiedonvilityksen kehitystd kovinkaan
varmoin ottein, mutta ainakin Pohjoismaissa ldhivuosikymmenien suunta nayttéisi
kulkevan kahden mainitun rintamalinjan keskeltd. Esimerkiksi Yhdysvalloissa
sanomalehdet voivat jo paljon huonommin kuin tdilld, mutta Pohjoismaissa levikkien
lasku on ollut huomattavasti hitaampaa. Niinpa tdkildisten lehtien on vield tdysin
mahdollista luoda tuottoisa tulevaisuus paperin ja bittien yhdistelmédnd. Vakiintuneet

lehdet ovat brindejd, joihin luotetaan myds verkossa.
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Lehtien tidytynee mainosrahojen toivossa jatkaa erilaisten liitteiden ja muiden tietyille,
yhd pienemmille lukijaryhmille suunnattujen osien tai osastojen perustamista.

Mainostajat haluavat markkinoida tuotteitaan yha tarkemmin rajatuille kohderyhmille.

Suomessa paperilehti tuskin katoaa vuoteen 2040 mennessd. Esimerkiksi Pulkkinen
(2008, s. 250) tulkitsee, ettd vaikka uutisvirta siirtyy verkkoon, sanomalehdelle riittda
yhé yleis64d, joka on valmis maksamaan hyvin toimitetusta paperilehdestd. Maksullisten
sanomalehtien merkitys kuitenkin pienentyy viistdmétti. Ne, joille sanomalehti kuuluu

pdivén rutiineihin, alkavat olla jo keski-ikiisid. Printtimedian yleiso kutistuu.

Sanomalehtien ahdinkoa ei pidd luulla journalismin ahdingoksi. Vaikka monet ovat
luopuneet paperilehdestd, netistd luetaan uutisia enemmidn kuin koskaan. Hyva
esimerkki sanomalehden onnistuneesta verkkoversiosta on brittildiinen The Guardian,

jonka erinomaista sivustoa luetaan ympéri maailman.

Vaikeita kysymyksid kuitenkin riittd4: Mihin asti sanomalehden sisdllon maird voi
kasvaa? Padstavatkd sanomalehdet lukijansa tekijoiksi — kapeneeko sisdllon tuottajan ja
vastaanottajan vélimatka? Vaikuttaako ympéristotietoisuus paperilehden tilausten
lopettamiseen? Kumpi voittaa netissd: vithde vai luotettava tieto? Saavuttaako

sanomalehti yhd pienempiin kuppikuntiin hajaantuvan yleisén?

Vanhaa mediaa edustava ja kysyntdénsd edes samalla tasolla pitdva
sanomalehti pérjdé ahtailla media- ja yleisdmarkkinoilla ndhdékseni vain,
jos se pystyy jatkuvasti uusiutumaan ja sitoutumaan ennen kaikkea
yhteiskunnallisesti merkittavéksi tilaksi. (Hujanen 2007b, s. 259)

2000-luvun  ldnsimainen keskustelu sanomalehdiston tulevaisuudesta toistaa
ilmastonmuutoskeskustelun danenpainoja: nyt on tekojen aika. Muutos on jo télla,
eikd meiddn pidd juuttua vaantdmadn kittd sen yksityiskohdista. On ymmaérrettava
muutoksen suuri mittakaava ja toimittava sen mukaisesti. Katastrofi voidaan kenties

vilttad. Journalismi — ja maailma — voi pelastua.
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6. MITA LUKIJA HALUAA?

Journalismin ikuisuuskysymykseen saattaa hyvinkin olla yhtd monta vastausta kuin on
toimittajia. Kun tydskentelin Tampereen ylioppilaslehden Aviisin toimittajana, jouduin
usein kuulemaan kisitteen keskiverto-opiskelija. Aviisi kuulemma kirjoitti litkaa
kulttuurista, ja lehdessd oli kaikenmaailman henkiljuttuja ja reportaaseja. Usein
palautteen antaja oli ylioppilaskunnan toimija — edustajiston jdsen tai vaikka
koulutuspoliittinen sihteeri — jonka mielestd lehti ei uutisoinut tarpeeksi laajasti Tamyn
tekemistd kannanotoista ja pdédtoksistd. Ne kun vaikuttavat keskiverto-opiskelijaan.
Vastasin heille, ettd opiskelija harrastaa melko todenndkoisesti myos jonkin sortin
henkistd tai ruumiillista kulttuuria ja lukee mielelldéin juttuja aikansa kiinnostavimmista
henkildistd ja ilmidistd. Moinen on aika keskivertoa akateemisessa maailmassa. Siind
ohessa me toki kerromme hénelle myds sen, miten paljon kulttuuria hidnen on

opintorahallaan mahdollista harrastaa.

Ylioppilaslehden yleisd ei koostu kaikista oman yliopiston opiskelijoista, niin kuin
maakuntalehden yleisokddn ei endd automaattisesti koostu oman levikkialueen liki
kaikista asukkaista. Yleisot ovat segmentoituneet ja fragmentoituneet. Harri
Saukkomaan (1998, s. 55) sanoin: ”Yleisdt ovat uusia, niitd on paljon, ne kayttiytyvit

kummallisemmin kuin koskaan aikaisemmin.”

Keskiverto-opiskelijan synonyymi valtamediassa on nimeltddn Pihtiputaan mummo,
jolle pitkddan kehotettiin suuntaamaan kaikki jutut. Hén lukee nykyéddn yllittden
Aamulehden Asioita (kts. liite 3), vaikka lehden juttuja ei olekaan veistetty
keskivertolukijaa ajatellen. Erkki Hujanen (2007a, s. 145) ehdottaakin, ettd mummon

osoite kannattaisi tarkistaa. Tai sitten keskittyd jaljittdmdén hinen lapsenlapsiaan.

6.1. Erilaisista tiedonintresseisti

Helsingin Sanomien nykyinen Kuukausiliitteen toimittaja Ilkka Malmberg kirjoittaa
kirjassa Journalismia! Journalismia? (1998) ajastaan lehden sunnuntaitoimituksen

esimichend. Malmbergia piinasi kysymys siitd, millaisia juttuja ihmiset haluavat lukea

sanomalehdestd sunnuntaina, “normaalin uutispéivdlehden ohessa”. Hén jakoi lukijat
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kahteen porukkaan, joiden tiedonintressit ovat erilaiset, jopa vastakkaiset. “Kun

toiselle kumartaa niin toiselle pyllistdad. Keskeltd ei voi kirjoittaa.” (Malmberg 1998).

Ensimmdisen porukan mielenkiinto kohdistuu uutisen kovaan ytimeen. Heitd
kiinnostavat faktat ja numerot. Toinen porukka haluaa tietdd, mitd uutisen takana on:
miltd jokin asia tuntuu, mitd se todella tarkoittaa. He tahtovat tulkita ja ymmaértaa.
Malmbergin mukaan ensimmadiselld ryhmilld on positivistinen tiedonintressi, toisella
hermeneuttinen. Hidn nimittdd ryhmid my0s uroiksi ja naaraiksi, mutta korostaa,

etteivit mieltymykset ole sukupuolen maaraamia.

”Joskus toista puolta nimitetdin miehiksi ja toista naisiksi. Se johtuu
siitd, ettd valtaosa naisista sijoittunee toiseen ryhmédn, kun taas suurin
osa miehistd taitaa olla toisessa, mutta mitenkdin sukupuolen mukaan
ero ei mene! Journalismissa ero koiraan ja naaraan vililld menee
tiedonintressid pitkin.” (Emt. 1998, 43)

Jos Asioita ja Thmisid haluaa tarkastella sukupuolindkdkulmasta, jako lienee kaikille
intuitiivisesti selvd. Asioita pidetddn miehisempédnd, Ihmisid enemméin naisille
suunnattuna. Se ei kuitenkaan ole niin yksinkertaista. Lukijatutkimusten mukaan naiset
lukevat miehid sddnndllisemmin Thmisid, mutta on heitd miehid enemmin myds
Asioiden sdénndllisissd lukijoissa. Asioiden paneutuneet reportaasit ja henkildjutut ovat
juuri sitd, mitd Malmberg kutsuu naarasjournalismiksi. Toisaalta Thmisistd ei 16yda

merkkidkddn urosjournalismista.

"Lukijatutkimuksen mukaan naiset oli pikkusen innokkaampia
lukemaan Thmisid kuin miehet, Asioissa ei ollu suuta eroa. Ihmiset on
uudempaa sisiltod sanomalehden kokonaisuudessa, ja se vetoaa ehkd
enemmdn naisiin. Ei kai sitd tarvii peitelld, koska me ollaan nimen
omaan haluttu vedota naisiin. Naiset on aktiivisempia kuin miehet,
tekee perheessd pddtoksid ja on todellisia mielipidevaikuttajia hyvin
usein.” (MP)

“Ja sukupuolet tiydentdd toisiaan, niin kuin eldmdssd yleensd. Ja ihan
sama tdssd et ei se 0o joko-tai vaan sekd-ettd. Toinen on enempi toista
kuin toista, mutta molemmissa on molemmat puolet.---

Onhan meilld ollut Asioissa aika rdikedn feministisidkin artikkeleita,
eikd yksikdcdn tekijoistd ole mikddn stereotyyppinen dijd.---

Varmaan on miesndkokulmaa, mut mitd se miesndkokulma sitten on.
Jos asiakeskeisyys on miesndkékulmaa, niin musta se on liiaksi miehid
mairitteleva nikemys.” (MP)
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Asioiden ja Thmisten suunnitteluryhmissd sukupuolijako haluttiin unohtaa, haudata
oikeastaan. Naistoimittajien idearithessd vaadittiin laatujournalismia, joka ei jaottele
juttujaan koviin ja pehmeisiin, miesten ja naisten aiheisiin. Asiat ja Thmiset ovatkin
lehtid  ihmisille, joiden tiedonintressi on erilainen. Toisille journalismin
viihteellistyminen on virkistidvdd kehitystd, toiset taas haluavat ymmértdd. Molemmat

haluavat tuntea.

Sukupuoli, ikd, sosiaalinen asema, harrastukset, uskonkysymykset, thonviri — kaikki
ndmd ja moni muu asia vaikuttaa sithen, mitd lukija lehdeltddan haluaa. Yleisot
pirstoutuvat kiinnostuksen kohteiltaan yhd pienempiin ja marginaalisempiin ryhmiin.

Samalla, kun puhuu massoille, on tavoitettava pienyleisdt massan laidoilta.

Yleisotutkimuksen suuntauksista ks. esimerkiksi Niemisen ja Pantin teoksessa Media

markkinoilla (2004, ss. 157-180).

6.2. RISC-tutkimus

Mutta miten? Jos ei ole edes keskivertoa, miten lehti voi kohdistaa viestinsia
kenellekdin? Pulmaa voi yrittdd ratkaista monin keinoin, ja moni tutkimusta tekeva
yritys voi silldi myos tienata. Markkina- ja lukijatutkimukset ohjaavat nimittdin yha
enemmin sanomalehtien uudistamista, lehtien uusia sisdltdjd ja jopa tyOkdytintoja
(Hujanen 2004). Suuntausta voidaan kutsua yleiso- tai asiakaslédhtdisyydeksi (Hujanen
2005). Yhd useampi mediatalo luottaa RISC-tutkimukseen, jonka asiakkuuden
vuosihinta vaihtelee tutkimuskokonaisuudesta riippuen 12 000-20 000 eurosta

ylospdin.

Suomalaisista sanomalehdistd ~RISC-tutkimus on ollut pisimpdin kéaytossd
Aamulehdessd, joka on hyddyntinyt sitd vuodesta 1999 asti. Toimitus pitdd
ohjenuoranaan Tyylikirjaa, jota on kehitelty RISCin avulla. Aamulehden liséksi RISC
Monitor -tutkimusta kédyttdvat useat muut Alma Median lehdet, kuten Satakunnan
Kansa. Muita RISCin kéyttdjid ovat ainakin Helsingin Sanomat, Kaleva,

Keskisuomalainen, Savon Sanomat, MTV3 ja Nelonen.
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Yleisradio kaytti RISC-tutkimusta kymmenisen vuotta, mutta on luopunut siitd
toistaiseksi. Julkisen palvelun yhtiond Ylen ei tarvitse markkinoida ohjelmiaan
mainostajille, joten sen kiinnostus yleison asenneprofiileihin ei ole yhtd suurta kuin
kaupallisten yhtididen. Liséksi Yle oli tyytyméton tutkimukseen ja sen oheispalveluiden
hinta-hyotysuhteeseen. (Suhonen 2002)

RISC eli Research Institute on Social Change aloitti tutkimuksensa vuonna 1980
viidessd Euroopan maassa. Suomessa tutkimusta toteuttaa MDC RISC International
Oy, jonka omistavat yhdessd Suomen Gallup -ryhmé ja kansainvélinen RISC

Intenational S.A.

Aluksi mediatalot kéyttivit RISCid markkinoinnin ja mainonnan tydvélineend. Sitd on
kuitenkin koko kuluvan vuosikymmenen ajan kiytetty my0s journalististen sisdltdjen
kehittdmisen apuna. RISC on kansainvilinen asennetutkimus, joka pyrkii kuvaamaan
yhteiskunnassa tapahtuvia sosiokulttuurisia muutoksia, kartoittamaan asenneryhmié ja
ennustamaan asenteiden muutoksia. Tutkimus jakaa ihmiset ryhmiin erilaisten

asenteiden, arvojen, elintapojen, toiveiden ja pelkojen perusteella.

RISC sijoittaa ihmiset ACES8-asennetypologiaansa, jota asiaan vihkiytyneet kutsuvat
tuttavallisesti  kymppikristalliksi  (Suhonen 2002). Sanomalehdet, esimerkiksi
Aamulehti, kayttdvdat useimmiten kymppikristallin  yksinkertaistettua muotoa,
nelikenttdd. Nelikentdssd Aamulehden lukijat on jaettu nikemys-, perinne-, ilmio- ja
mukavuusihmisiin. Pystyakselin alapdéssd on pysyvyys, ylipddssd muutos. Vaaka-

akselin vasemmassa reunassa on vastuu, oikeassa reunassa nautinto.

RISC-toimituksissa on esimerkiksi tehty harjoituksia, joissa samasta aiheesta
rdédtiloidadn erilainen juttu kullekin neljdlle ryhmille suunnattuna. Nikemysihmiset
ovat yhteisollisid, yhteiskunnallisia ja muutoshakuisia. Perinneihmiset ovat niin ikédn
yhteis6llisid, mutta vakiintuneita. IImidihmiset ovat yksilokeskeisid ja muutoshakuisia,

kun taas mukavuusihmiset ovat yksilokeskeisid mutta vakiintuneita.
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Kuvio 1. RISC-nelikentti.

Muutos

A

Néakemys lImiot

Vastuu
A
A 4
OJuIInNeN

Perinne Mukavuus

\

Pysyvyys

Hujanen on todennut myos (2005), ettd sanomalehtid kiinnostaa etenkin alle 30-
vuotiaiden lukijoiden houkutteleminen erilaisin nuorennusleikkauksin. Niiden
lukijoiden  katsotaan sijoittuvan nelikentdn oikealle puolelle, ilmio- ja
mukavuusihmisiin. Ongelmana on, ettd nuorille ikéluokille lapsuudenkodista

muuttaminen on usein merkinnyt sanomalehdesté erkaantumista.

Hujanen  (emt., ss. 279-282) 16ytdd nuorille  suunnatusta, uudesta
sanomalehtijournalismista kolme perustehtdvii: juttujen tdytyy koskea, koskettaa ja
vithdyttdd lukijaa. Juttu koskee lukijaa, jos se auttaa hidntd arkipdiviisissd asioissa.
Myos eldmdntapa- ja ilmidjutut koskevat lukijan eldmdi. Hujanen mainitsee
esimerkkeind nuorekkaista uudistuksista Aamulehden Valon, Helsingin Sanomien Nyt-
liitteen ja Kalevan Peto-liitteen. Koskettava journalismi taas heréttié lukijoissa tunteita,
ajatuksia tai keskustelua. Yhi enemmén jalansijaa toimituksissa saava nikemys hylkda

perinteisen uutisjournalismin  villein ja ulkopuolisen otteen. Viihdyttdmisen
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vaatimuksen Hujanen toteaa jakautuvan kahtia. Hyvétapainen versio tarkoittaa
henkilokuvia ja human interest -juttuja, kun taas karskimpi versio ldhenee

iltapdivalehtid julkkiksineen, rikoksineen ja onnettomuuksineen.

Néihin nuorennusleikkauksiin moni suomalainen sanomalehti on péaédtynyt RISC-
analyysin pohjalta tekemiensd tulkintojen perusteella. Yleis6ldhtoisyys voikin auttaa
lehtid tekemddn journalismistaan kiinnostavampaa. Tarinoiden ja henkildiden
lisddntyminen lehtien sivuilla on monen mielestd tervetullutta kehitystd. Yleison
mielihalujen tulkitseminen on kuitenkin hankalaa, ja siksi muutoksia pitéisi tarkastella

my0s kriittisesti. Tulkitsijat ottavat suuren vastuun. (Hujanen 2005, ss. 282—-283)

Asiakasléhtoinen strategia murrostaa sanomalehden yhteiskunnallista
roolia. Suomalaisen péivdlehdiston olemassaolo on pohjannut
sivistykselliseen,  poliittiseen, alueelliseen ja  yhteiskunnalliseen
tehtdvddn. Merkittdvd historiallinen muutos on lehden linjan tulo
kauppatavaraksi. Héilyyko sekin yleison maun mukaan, kun hyvi
journalismi on markkinoiden arvioitavana koko ajan levikki- ja
lukijatutkimusten kautta? (Hujanen 2005, s. 284)

Suhonen (2002) arvostelee RISC-asennetutkimusta erityisesti siitd, ettd sen tulokset
ovat kovin tulkinnanvaraisia. RISC on tavallaan itsensd toteuttava profetia: se ei vain
mittaa asenteita, vaan myOs ohjaa niitd. Suuret mediatalot, mainostoimistot,
talouseldma ja julkinen sektori ottavat huomioon samat tutkimustulokset ja toimivat
niiden mukaisesti. Lehdet uutisoivat RISCin 10ytdmistd asennemuutoksista, vaikka

tulokset saattavat Suhosen mukaan olla varsin tulkinnanvaraisia.

RISCin tapa esittdd asenneryhmét kymppikristallin muodossa antaa
vaikutelman siitd, ettd ryhmdt erottuvat selvérajaisesti toisistaan.
Todellisuudessa tilanne on péinvastainen. Typologian laatimisen
metodeista johtuu, ettd suuri osa ihmisistd kasautuu keinotekoisille
ryhmaérajoille, jotka jakavat asenteiltaan jokseenkin samanlaisia ihmisid.
(Suhonen 2002, s. 160)

Ryhmiéstd toiseen siirtyminen on siis lyhyempi loikka, kuin mitd kymppikristalli tai
nelikenttd antaa ymmaértdd. Prosenttien perusteella muutos asenteissa voi ndyttda

voimakkaammalta kuin se todellisuudessa on.
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Toinen seikka, joka johtaa helposti liioittelemaan muutosten
merkittdvyyttd, on RISC Monitorin aineiston suuruus. Mitd suurempi
otos, sitd pienemmdit erot ja muutokset ovat tilastollisesti merkitsevii.
(emt, s. 160)

Jaana Hujanen (2004) on tutkinut RISC Monitoria sanomalehtijournalismin
uudistamisen ja tekemisen vdlineend. Hén haastatteli tutkimustaan varten toimittajia ja
paéllikoitd Keskisuomalaisesta, Savon Sanomista ja Aamulehdestd. Hujasen pédatelmé
kuuluu, ettd RISCin kéyttd on tulkinnallista ja kiistanalaista. Hén 16ytai erilaisia tapoja

tulkita samaa aineistoa — esimerkiksi sitd, kiinnostaako politiikka lukijoita vai ei.

RISC tekee lukijoista kuluttajia ja levikistd journalismin laatumittarin. Se soveltaa
bisnesmaailman logiikkaa journalistisiin sisdltdihin ja tuo kohderyhmaiajattelun lehtien

palstoille. Se on usein my0s osa lehden tulostavoitetta.

Toisaalta Hujanen nékee RISCin positiivisena puolena metodin yleis61dhtdisyyden. Sen
avulla olisi mahdollista vahvistaa lukijoiden roolia osallistuvina kansalaisina. Téhén

suuntaan kehitettynd tyokaluna RISC voi antaa eviitd kansalaisjournalistisiin

kokeiluihin.

Hujanen muistuttaa, ettd RISC ei sindlladn ehdota lehden journalismille muutosta, vaan
lehdessd  voidaan  tulkita ja  soveltaa tuloksia eri tavoin. Hujasen
haastattelututkimuksessa nousivat esille esimerkiksi tavallisen ihmisen ja arkieldmén
ndkokulmien nostaminen byrokratiajournalismin ohi. Toinen keskeinen asia niyttdd

olevan julkisen keskustelun herittdminen — asiasta kuin asiasta, kunhan keskustellaan.

Aamulehti on viime vuosina — RISC-tulosten innoittamana — tehnyt konkreettisia
toimenpiteitd tdhin suuntaan. N&itd ovat esimerkiksi nettilehden keskustelupalstat ja
ddnestykset, lukijoiden antamista aiheista kirjoittaminen, maakunnassa kiertdva
uutisauto, levikkialueen paikkakunnille kesiisin tehtdvd kiertue, auditoriokeskustelut
ajankohtaisista aiheista ja muut yleisdtapahtumat. Onpahan lehti perustanut

lukijatoimittajan toimenkin.
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RISC-ajattelun ja yleis6jen fragmentoitumisen vélilld néyttdisi kuitenkin vallitsevan
ristiriita. Thmiset ovat huomattavasti nelikenttdd monimutkaisempia, eivétka he tunnista

itsedén ryhmien edustajiksi.
6.2.1. Riskiytyva mediajarjestelma

Keijo Lehto kutsuu véitoskirjassaan (2006) sanomalehtien halua ldhentyéd lukijoitaan
arkipdivéistymiseksi. Hin liittdd arkipdivéistymisen Yhdysvalloista alkunsa saaneeseen
kansalaisjournalismin kehitykseen. Toisaalta ilmi on paljon tuoreempi Suomessa, jossa
poliittisen lehdistdjarjestelmén aika sdilyi osin aina 1990-luvulle asti. Lehdon mielesta
poliittisen  jdrjestelmdn on korvannut wuusi, markkinavetoinen, “riskiytyva
mediajérjestelmd”. Lehdon nimitys viittaa sanomalehdistdn tapaan tavoitella yleisddin
RISCin ja muiden asenne- ja yleisotutkimusten avulla. Hinen mukaansa ykkos- ja
kakkoslehtien aikakaudella sanomalehtialalla korostui tarjonta, nyt painotetaan
kysyntdd. Sana “riskiytyvd” tuo mieleen myds ajatuksen entisid puoluepolitiikan aikoja

kovemmasta kilpailusta ja suuremmista taloudellisista riskeistd. (Emt. ss. 418-426)

Riskiytyvd sanomalehti joutuu kohtaamaan aiempaa suuremmat
taloudelliset riskit miettiessdéin investointejaan, joita tarkastellaan
normaalien  tuottavuuslaskelmien perusteella. Rakentaako uusi
painokone, palkatako uusia toimittajia eldkdityvien tilalle, panostaako
sdhkdiseen liiketoimintaan? Koko sanomalehtialan tulevaisuutta on
kyselty: onko lehtibisnes itsessdén riski? (Lehto 2006, s. 424)

6.3. Sanomalehdet ja markkinointi

Sanomalehtid uhkaa Anu Kantolan (1998, ss. 32—33) sanoin “markkinatalouden pravda
-ilmi6”. Toisaalta pitéisi jatkaa samaa vanhaa neutraalia linjaa, jotta vanhat lukijat eivit
kaikkoaisi. Toisaalta tilauskanta laskee, jos nuorta polvea ei saa houkuteltua lukijoiksi.
Journalismin tuotteistamisessa onkin varottava sitd, ettei sanomalehti kadota sitd
jotakin, miksi sithen on sata vuotta luotettu. Sananvapauden takaajan rooli voidaan
asettaa kyseenalaiseksi, jos julkisuuden portit aukeavat yhd useammin kaupallisin

kriteerein. Toisaalta taloudellinen kannattavuus on sekin journalistisen laadun ehto:

Jos sanomalehti tavoittaa aikaisempaa vdhemmén uusia videstoryhmid
katoavien tilalle, lehdet saattavat menettdd myOs mainostajien

30



kiinnostuksen. ~ Kannattavuuden lasku voi samalla heikentda
journalistista laatua, miki taas saattaa heikentdd julkista keskustelua ja
sananvapauden toteutumista. Tdmé ei liene kenenkéddn etu. (Hujanen
2007a, s. 146)

Hujanen painottaa (2007b, s. 260), ettd markkinointi ja journalismi tulee pitdd tiukasti
erillddn toisistaan. Samaan tulokseen on péddtynyt myds Gade (2004) tutkittuaan
toimitusten kulttuurisia ja organisatorisia muutoksia. Markkinointiosastojen tulisi tietdd
nykyistd enemmén journalismista, kauppatavarastaan. Toimittajien ei ole tarpeen tuntea
markkinoinnin menetelmid. Hujasen ei-tilaajia koskenut tutkimus osoittaa, ettd lehden
uskottavuuden elinehto on kriittinen, riijppumaton ja laajoja yleisoryhmié koskettava
sekd heitd yhdistdvd journalismi. Hujanen tuleekin sithen tulokseen, ettd
kohderyhmaiajattelu sopii tdhédn vaatimukseen huonosti. Yleis6 on toki pirstoutunut
erilaisiin ryhmiin, mutta thmiset liikkkuvat ryhmisté toisiin eri eldménvaiheissaan. Siksi
Hujanen nékee, ettd sanomalehtijournalismin tulisi pyrkid yhdistiméén erilaisia yleisoja.
Jakautuminen eliitti- ja populaarijulkisuuteen védhentidisi ihmisten yhteistd julkisuutta.

(Hujanen 2007b)

6.4. High brow ja low brow

Matti Apunen ndkee asian toisin. Hinen mielestddn sanomalehtijournalismi liikkuu
lilkaa keskelld, lilan keskimittaisena, yrittden tavoittaa kaikki. Asioiden ja Thmisten
idean taustalla on Apusen teoria siitd, ettd tarvitaan sekd “high brow”- ettd low brow”
-journalismia. Ei hén silti tarkoita sisdllon jakamista eliittiin ja populaariin — valtaosa
sisdllostd jad edelleen turvalliselle keskitasolle. Seuraavalle sivulle olen skannannut
kopion Apusen alkuperdisteoksesta. Tédméd kuva on piirros, jolla hidn perusteli

nidkemyksensé teemahaastattelun yhteydessa.
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Kuva 1. Matti Apusen nikemys suomalaisesta sanomalehtijournalismista.

"Terve ndkee heti, et tdisson koko journalismin kenttd. Tddlld
vldreunassa on high brow —tyyppinen, dlyllinen, vaikea ei-
popularisoitu journalismi, tddlld alhaalla on low brow, joka voi olla
joko ddrimmilleen popularisoitua, tai Seiskaa tai mitd tahansa
korkeaviritteisen kulttuurilehden vastakohtaa. Tdssd menee keskiviiva.
Ja mun teoria on, et suomalaisen lehdiston keskimdcdrdinen toiminta-
alue on hiukan tdn keskiviivan molemmin puolin. Mut se on liian kapea
tdd kaistale. Pitds ulottua vililld enemmdn tonne vililld tinne.” (MA)

Vastaus ei voi silti olla, ettd tehddin vdhidn molempia: "--- ollaan samaan aikaan
fiksuja ja tehdddn seiskapdivdd”. Se johtaisi kaaokseen, jonka keskelld himmentyy
niin lukija kuin journalisti. Irtiotoille tdytyy olla oma, tarkoin médritelty paikkansa.

Péilehteen sellaista paikkaa on vaikea luoda. Siksi tehtiin Asiat ja Thmiset.

"Kun tehdddn kunnon taustoittava tiedejuttu, niin siind ei sit tarvi
ajatella ihan sitd viimeistd lukijaa, sitd kaikkein hitainta lukijaa. Vaan
sen tiytyy olla todella hyvd niille, jotka sitd osaa arvostaa. Ja toinen
ldhtokohta on, et kun mennddn niihin ihmisten asioihin, niin mennddn
sit kans kunnolla. Ei teoretisoida, ei selitetd sitd jollain viitekehykselld,
vaan mennddn sithen emootioon kunnolla sisddn. --- Laajennetaan
ilmaisua ja uskotaan, et se ihmisten todellinen kysyntd on ndilld
alueilla. Koska kaikki muut on tddlld, niin ilmiselvisti meiddn tdytyy
edes silloin tdilloin pyrkid tinne.” (MA)
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"Kun tdtd ldhdettiin suunnitteleen, ei ollu muuta kuin meiddn oma, sen
RISCin luoma ymmdrrys, et ihmiset kaipaa lehdeltd erilaisia asioita.
Et kun ne kaipaa erilaisia asioita, niin ymmdrretddnks me todella, et
mitd ne kaipaa. Ja ajateltiin liikaa niin, et kaiken mitd lehteen
laitetaan, sen pitdd sopia niinku jddnnoksettomdsti kaikille lehden
lukijoille. Sehdn ei ole totta.” (MA)
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7. TAVIKSET AIHEINA JA TEKIJOINA

Tavallisen ihmisen eli taviksen rooli on usein kertoa, miten yhteiskunnallinen
paidtoksenteko ndkyy hdnen arjessaan. Néin uutisjournalismissa, kotimaanosastoilla,
mutta lehtien muissa osissa tavikset ovat jo tehneet loikan kainaloista juttujen
padhenkildiksi. Taviskainaloista juttutyyppind gradunsa tehneen Jutta Hogmanderin
(2005) mukaan mattimeikédldisten marssittamisen uutisjuttujen kylkeen on “merkki
julkisuuteen pédédsyn kriteereiden osittaisesta muutoksesta”. Tavisten esiinmarssin voi
yhdistdé niin tiedotusvilineiden kaupallisiin paineisiin kuin journalismin demokraattisiin

pyrkimyksiin. (emt., s. 12).

Lotta Tuohino kirjoittaa Journalisti-lehden (15/2003) artikkelissaan Tavis
banaanikédrpédsend, ettd tavallisuus on jopa niin muodikasta, etti sen toivotaan
pelastavan lehdiston laskevilta levikeiltd. Toisaalta toimittajat saattavat usein turhautua
tavisjuttujen tekemiseen: tavikset eivdt tunne asioita, joita heitd pyydetddn
kommentoimaan, eivitkd siksi sano mitddn painamisen arvoista. Aiheesta viitellyt
Yleisradion Keski-Suomen uutisten uutispdillikkd Antti Seppédld nédkee taviksen
uutisjutuissa erdénlaisena banaanikdrpdsend. Taviksen tehtdvd on vain voivotella
osaansa faktaosion jilkeen. “Taviksia ei pidd tunkea joka paikkaan ihan vain siitd

ilosta, ettd oltaisiin ldhelld ihmistd”, Seppéld toteaa Tuohinon jutussa.

Vallan rakenteet jadvdt piiloon, ja asiat vain tapahtuvat kuin luonnonvoimat ik&én.
Uutiset puuttuvat harvoin siithen, millaisia mahdollisuuksia taviksella voisi olla

vaikuttaa paitoksentekoon (emt.).
7.1. Taviksen parahdus
Nimimerkki Taitaa olla turha toivo kirjoitti Aamulehden yleisonosastolla 31.01.2008
otsikolla Thanaa, tavikset lausuvat. Nimimerkki kertoo seuranneensa, miten tavallinen

ihminen on kaikissa viestimissd vallannut yhi enemmén alaa.

”Kaikki he — tai me — ovat kelvollisia kommentoimaan mitd tahansa,
ulkopoliittisista kiemuroista USA:n demokraattien ehdokasasetteluun,
supisuomalaisiin subventioihin, juuri valmistuneisiin veistoksiin tai ensi-
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iltansa saaneisiin ndytelméikappaleisiin saakka. Eikd tarvitse kuvitella,
ettei taviksen suu aukeaisi kommentoimaan!”

Nimimerkki toteaa ironisesti, ettd elikeldiselld on toki vakaa késitys kotihoidontuesta,

ylioppilaskokeiden vaikeusasteesta tai popyhtyeen konserttikiertueesta.

“Tekisipd hyvdd jos nékisi/kuulisi tv- tai radioillan tai painetun
lehtinumeron, jossa kommentit olisi kerrankin jétetty pelkéstdén todella
tietdville ja lomautettu tavikset.”

7.1.1. Lehden vastaus

Aamulehdessd  16.3.2008 lukijatoimittaja Juha Ranta puolestaan Kkirjoittaa
kolumnissaan, ettd “tavista tarvitaan”. Hin muistuttaa, ettd Suomessa asuu ainakin viisi
miljoonaa tavista, joten lehti haluaa tuoda heididn nikemyksidén julki. Rannan mukaan
lehden uutispaillikkdporras on selvittdnyt, minkélaiset ihmiset ovat pédsseet esille
Aamulehden kakkoskannessa, joka on pyhitetty henkil6jutuille. Julkisuuden henkildita

on ollut pydred kaksi kolmannesta, taviksia noin kolmannes.

Johtopddtds: “Lisdd taviksia, tavoite nostaa méérd ensin 40 prosenttiin.”
Usein kuultu syytds siitd, ettd Aamulehti keskittyy entistd enemmén
julkkisten esittelyyn, ei tdssékdén valossa pidd paikkaansa. Tekijoilld on
pyrkimys nostaa médrétietoisesti esille tavallisia thmisid. (Ranta 2008)

Aamulehti on Thmiset-osassaan pyrkinyt tuomaan taviksia aivan erityiselld tavalla esille,
kuten luvussa 9 tarkemmin kerrotaan. Toimittajille taviksista kirjoittaminen ei ole aina
ollut vallan kivutonta. Lukijat puolestaan ovat tavisjuttujen innoittamina alkaneet

vinkata aiheita [hmisten toimitukselle.

“Toimittajille oli alussa vaikea lihted tekemddn juttuja tavallisista
ihmisistd, jos ihan pitkdin pddlle ajatellaan. Kun ei ne olleet
ministereita tai virkamiehid tai asiantuntijoita tai tutkijoita. Kun siitd
oli pddsty, niin tavallaan haluttiin laajentaa tditd ajattelua ja sitd
inhimillisyyden kirjoa mikd lehdessd on. Se koko ongelma poistui, kun
tuli Ihmiset-liite. Sitd ongelmaa ei endd ole, kukaan ei edes ajattele
sitd, eikd tdd tunnu mitenkddn vieraalta ja kummalliselta.” (MP)

“No se on ainakin fakta ettd yhteydenottojen mddrd alkoi kasvaa heti.
Ihmiset huomas, ettd heistd voitaisiin tehdd juttu, tai heiddin
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ystavistddn ja naapureistaan, ettd hehdn ovat oikeastaan jutun
vddrtejd. Tammonen niinku ajatus siitd, ettd jokainen ihminen on
laulun arvoinen sanomalehdessd, niin se lisdsi juttuvinkkien mddrdd.
Aktivoiva vaikutus ihan varmasti on ollu.” (MP)

7.2, Tavikset sisidllontuottajina

Tavikset eivdt endd ole vain journalismin kohteita ja aiheita. He ovat myos tekijoita.
Moni bloginpitdjd ei nde juurikaan eroa itsensd ja toimittajan vélilli. Toiset toki
haluavat erottautua perinteisestd mediasta myds termien tasolla. Blogien, Wikipedian,
YouTuben ja muiden kéyttdjdn itse luomia siséltdjd (user-generated content)
hyddyntdvien vilineiden suosio on rdjahtényt perinteisen median kisiin. Lehdet tekevit
epdtoivoissaan juttuja YouTuben katsotuimmista videoista ja jokapdivdisistd

Facebook-1lmidist4.

Raja tekijoiden ja yleison vdlilldi on hidmértyméssd. Portinvartija on menettinyt

valtansa.

7.2.1. Blogit

Blogi on tavattu suomentaa nettipdivikirjaksi, mutta se on hieman harhaanjohtava
nimitys. Toki osa blogeista on piivékirjamaisia ja hyvinkin henkilkohtaisia. Jotkut
keskittyvédt harrastuksiin: esimerkiksi kasityoblogit ovat Suomessa suosittuja.
Journalismin kannalta kiintoisimmat blogit ovat yhteiskunnallisia, kriittisid,

kommentoivia ja uusia ilmidité esittelevia.

Journalistit ja bloggaajat ovat jo vuosia kiistelleet siitd, ovatko blogit journalismia vai
eivit. Jarkevin vastauksen tarjoaa Jay Rosen PressThink-blogissaan: blogit voivat
joskus olla journalismia, joskus taas eivét. Kategorisesti ne eivit sitd ole, joten asiasta
on turha kiistelld yleiselld tasolla. Journalisteiksi esittdytyvien kirjoittajien blogeilta on
kuitenkin lupa odottaa ammattietiikkan noudattamista. Joka tapauksessa on tosiasia,
ettd median toimintakenttd on muuttunut. Uudessa ympiristdssd, internetissd, vanha
valtamedia ei ole endd tiedon yksinvaltias. Sen kentélle on tullut yleisd, joka joskus

my0s tuottaa jotakin journalismiksi kutsuttavaa. (Rosen 2005)
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Joissain tapauksissa blogit ovat haastaneet perinteisen median uutisvélineind.
Esimerkiksi Aasian tsunamista ja hirmumyrsky Katrinasta raportoitiin monipuolisesti
eri blogeissa, ja niin nopeasti, etteivit mediatalojen nettisivustot ehtineet mukaan.
Monesti téllaisissa tapauksissa kyse voi olla tarkistamattoman, epiluotettavan ja
virheellisen tiedon levittdmisestd, mutta ei suinkaan valttdmattd. Muutamista Irakissa
sotineista amerikkalaisista tuli menestyskirjailijoita, kun heidédn sodasta kertovista

blogeistaan kustannettiin perinteisid, paperisia kirjoja.

Matti Lintulahti (2006) vakuuttui blogeista uutisvilineind tsunamikatastrofia
seuratessaan. Hinen mielestddn blogit veivét uutisoinnissa voiton, koska valtamedian
toimittajat hankkivat perinteisen toimitusprosessin mukaisesti tietonsa enimmékseen
virallisista tiedonvilityskanavista tai tekemélld henkilokohtaisia haastatteluja. Tapa on

hyvéksi havaittu, mutta ei istu internetin kaaosmaiseen luonteeseen.

Toimitukset luottivat viranomaisiin ja uutistoimistoihin niin paljon, etté
julkaisivat tapaninpdivdnd virallisia mutta véérid tietoja suomalaisten
kuolonuhrien maééristd. Paljon tidrkedd ja olennaista tietoa jii
havaitsematta, koska se 1oytyi aluksi vain internetistd paljolti tavallisten
kansalaisten tuottamana siséltond, kansalaisjournalismina. (Lintulahti
2006, s. 38)

Blogeissa on usein kommentointimahdollisuus. Jos sité ei ole, toinen bloggaaja voi silti
kommentoida toisen tietoja tai mielipiteiti omassa blogissaan. Hyperlinkit luovat
blogien vilille kommenttien verkoston. Niin bloginpitdjien on mahdollista korjata
toistensa virheitd. Lintulahdella (2006) on luja luotto siithen, ettd vaird tieto todella
korjataan: kun kansalaisjournalisti julkaisee tekstin, “lukijat arvottavat sen”. Jos
tiedolla ei ole lukijoille merkitysté, sithen ei linkitetd, ja se hautautuu verkon uumeniin.
Mité olennaisempi tieto, sitd enemméin hyperlinkkejd ja kommentteja. Tdmén globaalin

juttuarkiston uumenissa luuraavat myds perinteisen median tuotokset.

Hyvin usein téllainen tarkedksi koettu tieto pédtyy yllattdvin nopeasti
yhteisjen térkeédksi pitdmille suosituille blogeille, jotka toimivat
kollektiivisen verkoston solmukohtina tai tarkeind editoreina. Juttu on
paétynyt etusivulle. (emt., s. 46)
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Lintulahti (2006) nékee, ettd blogien suosiota ei selitd vain julkaisemisen helppous.
Perinteinen journalismi on unohtanut julkisen keskustelun ihanteen, ja siitd on tullut

luennoivaa (ks. luku 4.6.2.).

Esa Sirkkunen (2006) taas nikee blogit vertaismediana, ei kansalaisjournalismina. Ne
ovat osa yleisoldhtoistd julkaisemista ja vertaisviestintdd, jotka saivat alkunsa internetin
keskustelupalstoilta ja kotisivuista. Kansalaisjournalismin Sirkkunen maédrittelee
edelleen ammattitoimittajien tekemiksi journalismiksi, joka nostaa esiin kansalaisten

2

ndkokulmia. Han muistuttaa, ettd blogit eivdt ole mikdén “valtarakenteista vapaa
avaruus”. Valtamedian peikot, kuten kaupallistuminen, ovat jo soluttautuneet
blogeihin. Lisdksi esimerkiksi podcasteissa kdytetyn musiikin ja blogeissa lainatun

kuvamateriaalin tekijanoikeuksista noussee vield kuuma keskustelu.

7.2.2. Osallistuva journalismi

Myos American Press Instituten We Media -projekti uskoo osallistuvan journalismin
(participatory journalism) julkaise ensin, suodata sitten -mallin toimivuuteen.
Osallistuvan journalismin muotoja ovat muun muassa keskustelupalstat ja -foorumit
sekd chatit, mutta ndma vaativat moderointia. Jos kaikenlaiset kommentit menevit lépi,
sivustolle voi tulvia torkedd, jopa laitonta materiaalia. Kaikkien viestien lukeminen

etukiteen taas hidastaa ja kangistaa julkaisuprosessia.

Muita osallistuvan journalismin muotoja ovat yleison tuottamat sisallot (user-generated
content), blogit, yhteisolliset julkaisualustat (esimerkiksi Wiki-tekniikka), vertaisverkot
(Peer-to-Peer, datan jakamista kéyttdjélta toiselle ilman vélikésid) ja ruohonjuuritason

kansalaisjournalismi.

We Media -tutkimuksen tekijat péadtyivdt johtopaitoksissddn sithen, ettd perinteisen
median olisi valmistauduttava muutokseen ja otettava se vastaan. Uutiset pitdé jatkossa
jakaa, silld niitd ei voi omistaa. Toimittajille pitdisi antaa vapautta kehittdd
persoonallista ilmaisuaan, jotta he voivat luoda ldheisen suhteen yleisoOnsa.

Toimittajakunnan taas tiytyy pitdd yleisod vertaisenaan. (We Media 2003)
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7.2.3. Verkon kansalaisjournalismin

epaluotettavuudesta

Dan Gillmor on internetid, tiedonvilityksen vallankumousta ja ruohonjuuritason
journalismia ylistdvd journalisti, joka jakaa kirjaansa We the Media (2003) ilmaiseksi
verkossa. Uuden, demokraattisen journalismin ihailijakin tunnustaa silti vapaan
verkkojulkaisemisen lukuisat ongelmat. Hén kertoo teoksessaan lukuisia esimerkkeja
huhupuheiden ja huijausten levidmisestd netissd, esimerkiksi kuinka USA:n
demokraattien presidenttichdokkaasta John Kerrysti levitettiin pahantahtoisia valheita.
Hyperlinkit ja virheiden kommentointi eivdt ole likimainkaan varma tapa korjata viara
tieto oikeaksi. Valheet ja védrinkdsitykset jadvit usein vuosiksi kiertdmadn verkkoa,

yhé uusien silmdparien ihmeteltdvina.

Olen itse huomannut tdmédn haastatellessani ulkomaisia kirjailijoita. Olen
valmistautuessani googlettanut heidédn englanninkielisid haastattelujaan. Usein on
kdynyt ilmi, ettd kun yksi toimittaja on kirjoittanut mutkat suoraksi tai késittanyt asian
vallan védrin, kirjailija saa joka haastattelussa vastata kysymyksiin, jotka perustuvat

virheellisiin oletuksiin. Vairink&sitystd on mahdoton korjata.

Mutta miten verkon luotettavuusongelma voitaisiin ratkaista? Gillmor (2003) ehdottaa,
ettd verkkokeskustelijat luopuisivat kommenttiensa anonymiteetistd silloin, kun
suojautuminen ei ole heille tarpeen. Nimelldéin esiintyvén ihmisen sanomisiin voisi
kenties luottaa. Tdmi on kuitenkin vain hurskas toive. Sitd paitsi alkuperdinen juttu

levidd usein maailmalle ilman sen alle kirjoitettuja kommentteja.

Gillmor (s. 189) toteaakin, ettd perinteinen media saattaa ainakin hetkellisesti hyotya
verkon epédluotettavuuden takia. Ndin tietenkin kdy ainoastaan silld oletuksella, etté
perinteisiin vélineisiin luotetaan nyt. Moni verkkoaktivisti ja kansalaisjournalisti ei
luota. Témékin luottamus tosin murtuu viimeistdin silloin, kun joku hakkeri murtautuu

valtamediaa edustaville sivustoille. Tdméa on Gillmorin mielestd vain ajan kysymys.

Reesen, Rutiglianon, Hyunin ja Jeongin blogitutkimuksen (2007) mukaan blogiyhteisd

ei ole suinkaan niin eristdytynyt valtamediasta kuin usein ajatellaan. Bloginpitéjt
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linkittdvat valtamediaa edustavien vilineiden juttuihin ahkerasti. Valtamedian ja

blogosfiirin suhde on luonnehdittavissa ldhinni kohteliaaksi.

7.2.4, Yleisdn tuottaman sisallon kritiikkia

Andrew Keen, Piilaakson entisid internet-pioneereja itsekin, on saanut bloggaajat
raivostumaan kirjallaan The Cult of the Amateur (2007), joka on harvinainen kriittinen
puheenvuoro median murroksesta. Keen ei kuitenkaan ole mikdin luddiitti: hinelld —

kuten hénen sanojensa mukaan kaikilla muillakin — on blogi ja hén tekee podcastia.

Keenin mielestd vapaaseen jakamiseen perustuvat verkkoyhteisot (eli web 2.0) ovat
korvaamassa luotettavan, perinteisen median “massojen alylla” (wisdom of the crowd).
Tamai taktiikkkahan, hdn muistuttaa, toi meille muun muassa orjuuden, sodat ja Britney
Spearsin. Keen kritisoi esimerkiksi Wikipediaa siitd, ettd ihmiset luottavat sen
tarkistamattomiin tietoihin, koska tarpeeksi monet muka korjaavat niitd. Tosiasiassa

Wikipedian tiedoissa on paljon virheitd ja esimerkiksi poliittista ohjailua.

Web 2.0 on Keenin mielestd parasta aikaa tuhoamassa kulttuurin arvostetuimpia
instituutioita, kuten sanomalehtis, musiikkia ja elokuvia. [lmaiseen sisdltoon tottuneet
kayttdjit eivdat halua endd maksaa mistddn. Blogosfddrissd taas totuus katoaa, kun
kaikki asiasta kuin asiasta sanottu on vain yksi mielipide muiden joukossa. Verkon
vapailla kansalaisjournalisteilla (citizen journalists) taas ei ole ammattitaitoa eikd
resursseja, joita tarvitaan luotettavan informaation tuottamiseen. He eivdt pysty
esimerkiksi paljastamaan hallinnon tai suuryritysten korruptiota, tekeméén oikeasti
isoja uutisia. Keenille nykymenosta tulee mieleen T.H. Huxleyn teoria loputtomasta
madrdstd apinoita, joille annetaan kirjoituskoneet. Joku niistdhdn Idhes varmasti

kirjoittaa Shakespearen kootut teokset, kunhan vain annetaan tarpeeksi aikaa.
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Keen pelkdd, ettd kun ammattimainen tiedonviélitysjérjestelmd on kerran hajotettu, sitd
el saa endd korjattua. Hén ei haluaisi oman sukupolvensa tulevan tunnetuksi siitéd, ettad
se demokratian ideaalin nimissd tappoi ammattimaisen valtamedian ja korvasi sen

itsellddn.
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8. AAMULEHDEN OMAT LUKIJATUTKIMUKSET

Téssd luvussa kerron Aamulehden teettimien kolmen lukijatutkimuksen tuloksista.

8.1. Ennen uudistuksen alkua

Kustannus Oy Aamulehti teetti TNS Gallup Oy:lld lukijatutkimuksen, jolla kartoitettiin
lukijoiden mielipiteitd ja nikemyksid Asioista ja Thmisistd ennen kuin lehdet alkoivat
ilmestyd. Kvalitatiivinen tutkimus valmistui 14. helmikuuta 2006. Ryhméakeskusteluissa
kasiteltiin lukijoiden ajatuksia ja odotuksia uudesta sunnuntaikokonaisuudesta seki
kummankin osan sisdltdd ja kokonaisuutta. Myds uusien lehtien lisdarvosta

Aamulehdelle keskusteltiin, samoin niiden kiytettavyydesta.

Keskusteluryhmid oli neljd. Ryhmikeskusteluissa noudatettiin ennalta laadittua
keskustelurunkoa. Kukin keskustelu kesti noin tunnin ja 45 minuuttia. Tutkimukseen
osallistui 31 henkil6d kohderyhmastd, jonka muodostivat 20-55-vuotiaat miehet ja
naiset. Kuhunkin keskusteluryhméén pyrittiin saamaan 2-3 ihmistd, jotka eivit tilaa
Aamulehted tai lue sitd sdannollisesti, noin 7 lehden tilaajaa tai muuta sdénnollista
lukijaa sekd noin 4 tamperelaista ja saman verran ymparistokunnissa asuvia. Ryhmit
rakennettiin RISC-tutkimuksen nelikenttien mukaan perinne-, ndkemys-, ilmio- ja

mukavuusihmisiin.

Ensin ryhmissd keskusteltiin sunnuntailukemisesta yleisesti. Sitten osallistujille jaettiin
ensin uuden sunnuntain konsepti paperilla. Seuraavaksi heille annettiin Asioiden ja
IThmisten dummy- eli koeversiot. Naytelehdistd keskusteltiin ohjatusti aukeama

kerrallaan. Lopuksi puhuttiin uusien sunnuntailehtien kokonaisuudesta.

Ryhmisséd oltiin yleisesti sitd mieltd, ettd sunnuntaisin lehden lukemiseen kiytetddn
muita pdivid enemmén aikaa. Siksi myOs odotukset uutta sunnuntaita kohtaan olivat
korkeita. Vanhaa sunnuntainumeroa pidettiin kuitenkin laajuudeltaan sopivana.
Keskustelijat kaipasivat sunnuntain lehteen Viivi ja Wagner -sarjakuvaa ja ylipddtaan

enemmén sarjakuvia, kulttuurisivuja, taloussivuja, ulkomaanuutisia, “enemméin
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homppdd”, runopalstaa, sisustusjuttuja, ruokajuttuja, perhejuttuja, vapaa-ajan viettoon

liittyvid juttuja, tapahtumavinkkejé ja matkakertomuksia.

Sunnuntaiuudistukseen suhtauduttiin  kielteisimmin  RISC-luokituksen perinne-
ryhmassd. Téssd ryhmissd padlehti koettiin yhé tarkeimmaiksi osaksi, eikd sen sisillon
madrdn haluttu muuttuvan. Thmiset-osan koettiin vievdn sanomalehted kauemmas sen
perinteisestd, asiapitoisesta olemuksesta. Asiat-osa koettiin kiinnostavammaksi, mutta
thmeteltiin, miksi jutut eivdt voisi yhtd hyvin olla péélehdessd. Asioita pidettiin
sekavana  ja  rauhattomana. Lehden rooli jdi  epédselvdksi.  Varsinkin
“mielipidekirjoituksien” tuominen lehteen érsytti ryhméaé. IThmiset taas koettiin hieman
lilan aikakauslehtimiiseksi. Lehti vaikutti my0s liian pinnalliselta, mutta paikallisuus
kiinnosti ryhméldisid selvésti. Téssékdén ryhmédssd ei ymmaérretty, mikd rooli uudella

Thmiset-liitteelld olisi muiden liitteiden (Valo, Moro) joukossa.

Nékemys-ryhmissd uudistukseen suhtauduttiin - myOnteisimmin. Muutos néhtiin
mahdollisuutena. Etenkin Asioilta odotettiin paljon; syvéllisyyttd ja painavia asiajuttuja.
Molempien lehtien koettiin vahvistavan Aamulehden kokonaisuutta
monipuolisuudellaan. Lehtien jaettavuudesta pidettiin myds. Ryhmaldiset kokivat, ettd
lehdistd voi poimia vain itsed kiinnostavat asiat. [hmiset koettiin viihteelliseksi, eikd sen

sisdltod siksi juuri kritisoitu — se vastasi odotuksiin paremmin kuin Asiat.

Mukavuus-ryhméssd muutokseen suhtauduttin - melko positiivisesti. Uudelta
konseptilta odotettiin selkeyttd ja toimivuutta. Asioilta odotettiin uutisten taustoja,
Thmisiéd pidettiin "hdmppand”. Asiat vastasi osin odotuksiin, mutta ne eivét olleet yhti
korkeita kuin muissa ryhmissd. Mielipideaineistoa kritisoitiin téssdkin ryhméassa.
Thmiset taas ylitti ryhmildisten odotukset. Lehti koettiin kevyeksi, viihteelliseksi,
ihmisldheiseksi ja  arkiseksi. Thmisid pidettiin =~ Asioita helppolukuisempana.

Paikallisuutta kiiteltiin.

[Imi6-ryhmé piti uudistusta mielenkiintoisena, mutta huolehti samalla siitd mitd
paélehdestd katoaa. Uudistuksen ajateltiin lisdévén lehden kiinnostavuutta. Thmiset
koettiin ryhméssd yksimielisesti onnistuneemmaksi kokonaisuudeksi, vaikka Asiat
koettiin idealtaan kiinnostavammaksi. Asioilta toivottiin lisdd syvillisyyttd. Thmiset

vastasi odotuksiin paremmin.
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Yleisimmit positiiviset kommentit kaikissa ryhmissa liittyvét lehtien pieneen kokoon ja
osien jaettavuuteen perheenjdsenten kesken. Negatiivista palautetta tuli eniten [hmisten

“juorulehtimdisyydestd” ja siitd, ettd liitteitd on jo liikaa.

Enemmistd koki Asiat-osion spontaanisti kiinnostavammaksi, mutta se ei tdysin
vastannut korkeita odotuksia. Haluttiin “enemmén asiaa™: syvillisyyttd, taustoja,
pidempii reportaaseja, ajankohtaisuutta ja erilaisia ndkokulmia. Sirpaleisuutta ja lyhyita

Jjuttuja kritisoitiin, silld niiden katsottiin tekevén lehdesté liian viihteellisen oloisen.

Koelehden péaijuttu kertoi lintuinfluenssasta. Se sai mydnteisimmin vastaanoton.
Kiitosta saivat my0s 12 kysymystd ja kuvareportaasi. Puheenaihe, Vastakaiku ja
Blogosfddri jakoivat mielipiteitd mielipiteellisyytensd vuoksi. Henkildjuttu heritti
keskustelua, koska kaikki eivdt ymmaértaneet, miksi kyseinen henkild oli isosti esilld
Asioissa. Tdmé johtunee siitd, ettd dummy-lehteen oli napattu minun kirjoittamani, jo
edellisend kesdnd kulttuurisivuilla julkaistu brittimanageri Peter Jennerin haastattelu.
Hin oli vieraillut Tampereella Musiikki & Media -tapahtumassa, eiké visiitti siis endd
ollut ajankohtainen. Jenner on tosin 16ytinyt esimerkiksi Pink Floydin, joten héntd voi
pitdd ainakin rockmusiikin ystédville kiinnostavana jutunaiheena milloin tahansa.
Ylipdédtdan monet dummy-lehtien jutut olivat vanhaa arkistotavaraa. Siind mielessi
yksittdisten juttujen vastaanoton tutkiminen tuntuu hiukan oudolta. Kiinnostavampaa

olisi tietdd, mitd thmiset ajattelevat mistdkin juttutyypistéd yleensa.

Asioilta odotettiin kansainvélisid ja valtakunnallisia aiheita, mutta paikallisuuttakin
toivottiin lisdd. Paikallisia aiheita toivottiin kuitenkin kisiteltivin Asioissa vain, jos ne
ovat tarpeeksi merkittdavid. Kulttuurin osuutta Asioissa pidettiin liilan suppeana. Monet

peldstyivit, ettd padlehdessé ei olisi kulttuurisivuja sunnuntaisin endi ollenkaan.

Kuten todettu, Ihmiset koettiin onnistuneemmaksi, koska se vastasi paremmin
odotuksiin. Thmiset koettiin aikakauslehtityyppiseksi, mutta paikallisemmaksi ja
arkisemmaksi. Toisaalta sitd verrattiin julkkisjuorujen takia iltapdivdlehtiin. Lehden ei

koettu tarjoavan sellaista siséltod, mitd ei saisi jo muualta.
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Péadjuttuna dummy-lehdessd oli henkilojuttu ndyttelija Esko Roineesta. Se sai
positiivisen vastaanoton. Kasvot- ja Perhe-jutuista pidettiin myds, samoin tehtdvistd ja
sarjakuvista. Kuvapdivdkirjaa pidettiin turhana. Ilmoitusten uutta sijaintia Thmisten
loppupiissd “ei tdysin tyrmitty”. Sen koettiin kuitenkin olevan vihemmén arvokas ja

juhlallinen paikka kuin vanha sijainti pailehden sivuilla.

Paikallisuutta  pidettiin =~ Thmisten etuna. Maailmantdhdistd  kirjoittaminenkin
hyvéksyttiin, mutta pirkanmaalaisten ihmisten ja tapahtumien seuraaminen toisi

lukijoille jotakin uutta.

Tutkimuksen johtopddtoksissd todetaan keskustelijoiden suurimmaksi huolenaiheeksi
lehden siséllon keveneminen asiasisdllon kustannuksella. Lukijoille olisi siis
viestitettdva, mitd lisdarvoa uudistus heiddn lehteensi tuo. Lukijan pitéisi paésta selville
siitd, mikd kaikki lehdessd muuttuu ja mikd sdilyy ennallaan. Muutos hyvéksytdin
helpommin, kun tiedetddn, mitd on tulossa. Lisdksi uusien lehtien sisdllon pitéisi
hahmottua lukijoille selvemmin. Asioiden ja Thmisten erilaisia juttutyyppeja ei

huomattu tai osattu erotella toisistaan.

8.2. Asioiden ja IThmisten alkutaival

Seuraavaksi Aamulehti teetti RAM:lla lukijatutkimuksen, joka toteutettiin maalis-,
touko- ja lokakuussa 2006. Tutkimus toteutettiin internetpohjaisessa Aamulehti
Paneelissa, kohderyhménd Aamulehden lukijat. Lukijatutkimuksen mukaan Asiat-osan
huomasi yhdeksdn kymmenestéd lukijasta ja yhtd moni my0s luki sitd. Naiset lukivat
lehden hieman tarkemmin kuin miehet. Keskimdirin Asioiden lukemiseen kéytettiin 18
minuuttia. Kolme neljastd luki lehden sdénndllisesti. Lukijoiden mielestd Iehted
kuvasivat parhaiten seuraavat ominaisuudet: ajankohtainen, kiinnostava, asiallinen,

luotettava ja selked.

Thmiset-osan huomasi niin ikdin yhdeksidn kymmenestd, mutta vain 70 prosenttia luki
sitd sddnnollisesti. Naiset lukivat lehden hieman séddnndllisemmin kuin miehet. Thmisid
luettiin keskiméérin 17 minuuttia. Sitd kuvaavat ominaisuudet olivat: viithdyttdva,

positiivinen, kevyt, 1dheinen, selked.
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8.3. Vuoden ikiiset Asiat ja Thmiset

Tuoreemmassa lukijatutkimuksessa, 26.3.-29.3.2007 toteutetussa, selvitettiin vuoden
verran ilmestyneiden osien lukemista. Tamédnkin tutkimuksen toteutti RAM ja se tehtiin
internetpohjaisessa Aamulehti Paneelissa. Vastaajia oli yhteensd 625, joista kukin
vastasi vain toista liitettd koskeviin kysymyksiin. Vastaajista 93 prosenttia luki
Aamulehted sunnuntaisin, mutta vain 84 prosenttia Asioita ja 90 prosenttia Thmisid.
Thmisid my6s luettiin hieman Asioita sddanndllisemmin, ja naiset lukivat Thmiset-liitteen
michid selvdsti sadnndllisemmin. Molempien liitteiden kohdalla sddannéllisesti lukevien
osuus oli hieman kasvanut. Asioita lukivat sddnnollisimmin idkkéadt lukijat.
Keskimédrdiset lukuajat olivat kasvaneet. Asioita luettiin nyt 23 minuuttia ja Thmisid 24

minuuttia.
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9. ASIAT JA TIHMISET

Tassd luvussa kuvaan Asioiden ja Thmisten suunnitteluprosessin alusta loppuun.
Kuvailen my6s lopullisen tuotteen sisdltdd ja vertaan lopputulosta eli valmiita lehtid
suunnitteluryhmien toiveisiin. Sisennetyt, kursivoidut kappaleet ovat sitaatteja joko
padtoimittaja Matti Apusen (MA) tai tuottaja Matti Posion (MP) haastatteluista. Jos
heitd on siteerattu oman tekstini sisilld, siteeraus on erotettu niin ikd4n lainausmerkein

ja kursiivilla. JV olen mini itse.

Naisten tydoryhmédn, Asiat-tydoryhmédn ja Thmiset-tyoryhmén loppuraportteja lainataan
my0s. Ndmé lainaukset on sisennetty, mutta niitd ei ole kursivoitu. Tekstin sisdlld ne

tunnistaa lainausmerkeista.

9.1. Mita ne ovat

Asiat ja Thmiset ovat Aamulehden sisdlld sunnuntaisin ilmestyvid tabloidikokoisia

viikkolehtid. Ne ilmestyivdt ensimmdisen kerran 12.3.2006.

9.2. Miten ne suunniteltiin ja toteutettiin

Alkuperiistd ideaa Asioista ja IThmisistd on vaikea, ellei mahdoton, jdljittdd. Matti Posio
kertoo haaveilleensa syksylld 2005 Kauppalehden kollegan kanssa Alma Median
esimieskoulutuksessa “jostain Die Weltin suomalaisversiosta”. Hin muistaa

ldhettdneensd Matti Apuselle séhkopostia aiheesta.

Paitoimittaja Apunen puolestaan ajoittaa Ihmisten idun ja Asioiden alkuhetken Varalan
likkuntaopiston saunan lauteille, niin ik&dn syksylle 2005. Aamulehden toimituksen
jokasyksyinen ideapalaveri ja tiedotustilaisuus, “sektiokokous”, oli juuri paittynyt.
Saunassa kirkastui ensimmadisen kerran idea sunnuntaisivujen formaatin vaihtamisesta
ja lehden jakamisesta kahtia — “tehtdis kaksi ihan niinkun eri pakasta olevaa osaa

sithen”.
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Vield samana syksynd Apunen ldhti Aamulehden ulkoasupdillikon Ari Kinnarin kanssa
toivioretkelle Yhdysvaltoihin. He vierailivat kahdessa lehdessd, joita Aamulehden
amerikkalainen sparraaja — kuten Apunen hédntd kutsuu — Ed Miller oli suositellut.
Toinen lehti oli The Hamilton Spectator, suurin piirtein Aamulehden kokoinen
“vaikeassa tilanteessa oleva lehti, joka on keksinyt meiddn mielestd aika ovelia
ratkaisuja”. Toinen lehti, Chicago Tribune, oli antoisampi vierailukohde. Lehdelld oli
“hyvin kevyt juorutyyppinen liite, jossa oli paljon julkkiksia ja paljon ihmisid” ja
Controversy-niminen, broadsheet-kokoinen osa lehted. Tamperelaiset olivat menneet
katsomaan juoruliitettd, mutta ihastuivatkin Controversyyn, jonka olemassaolon he

havaitsivat vasta paikan paalla.

Controversyn kokosi yksi toimittaja, joka seurasi ajankohtaisia keskusteluja
internetissd ja kirjallisuudessa. Hén pyysi uudelleenjulkaisulupia, ja toimitti
mielipiteellisistd teksteistd “ihan niinku fantastisen hienoa liitettd”. Apunen kuvaa
Controversya “sivistyneen miehen keskustelupalstaksi”. Thmisliite oli osoittautunut
koykiisyydessddn Apuselle pettymykseksi, mutta Chigagon-matkalla uudistuksen idea
“loksahti kohdalleen”.

Seuraavaksi Apunen alkoi koota toimituksen siséltd suunnitteluryhmid ideoimaan,
millaista sunnuntaita Aamulehden pitdisi ryhtyd tekemddn. Ensimmdinen oli
toimituksen 20-40-vuotiaiden naistoimittajien ryhmi. Seuraavaksi koottiin Asiat-
ryhma ja Thmiset-ryhma. Lisdksi Ari Kinnari mietti muutamien muiden kanssa ulkoasua

ja teknistd toteutusta.

Kun pditds kahdesta lehdestd oli tehty, siitd seurasi, ettd osien oli oltava tabloideja.
Broadsheet-liitteet eivét erottuisi tarpeeksi péélehdestd. Jo syksylld 2005 Kinnari ja
Apunen madrittelivit tabloidiliitteiden “soundin”, virimaailman  ja

kuvankayttopolitiikan.

“Toisessa on murrettuja savyjd, toisessa taas vihdn niinku rdiskyvyyttd.
Kuvan ja tekstin suhde, ihan erilainen ndissd molemmissa ja niin
poispdin. Mietittiin kansikuvapolitiikkaa, et toisessa pitdd olla aina
ihminen, mut toisessa voi olla symbolikuvitusta.” (MA)

“Tabloidissahan ndyttdvd kuvankdytto on helpompaa, voidaan kdyttid
vli aukeaman menevid kuvia, voidaan tehdd vaikka kolmen neljdn
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aukeaman juttu, jossa on merkkejd tosi paljon, mut se ei tunnu
Jadrjettomdn pitkdltd. Sama merkkimddrd broadsheet-sivulla olis lihes

mahdoton lukea. Kyl se tabloidiajatus oli mukana ihan alusta asti.”
(MA)

Marraskuun lopussa 2005 ryhmit kokoontuivat yhteen esittelemién ideoitaan. Seké
Apunen ettd Posio nédkevit tdmid ratkaisevana hetkend. Heidédn mielestdéin ideoiden
runsas méérd ja ihmisten innostuneisuus osoittivat, ettd uudistus on menossa oikeaan

suuntaan.

“No nyt ollaan tekemisissd koko ajan luovien ihmisten kanssa. Ei olla
pakkaamassa maksalaatikkoa. Sen takia on hyvin tdirkeetd, ettd ihmiset
itse saavat vaikuttaa asioihin silloin, kun ne ovat vield keskenerdisid.
Sitd kai firmakielessd nimitettdis sitouttamiseksi. Ettd sellasia ajatuksia,
joiden keksimisessd on ollut mukana, on paljon mukavampi toteuttaa ja
se onnistuu paljon paremmin, ne tuntuu omilta. Kun taas jostain
vihddltd  eteen  kaadettu  skeema  menee  vikisinkin  vdihdn
pakkotahtisemmaksi ja kahlitsee ihmisten luovuutta.” (MP)

Posion mielestd uudistus onnistui hyvin osin juuri siksi, ettd toimittajat otettiin mukaan
kehitystyohon heti alkuvaiheessa. Hénestd uudistusprosessi oli lehden aiempia

’

uudistuksia “laajalihtoisempi”, ja siind annettiin “useammalle ihmiselle sananvuoro

ja mahdollisuus vaikuttaa”.

“Ja ei mikddn uudistus voi mennd ldpi jos uudistuksen toteuttajat on itse
sitd vastaan. Lehdenlukijat on aika konservatiivisia. He haluaa
helppoutta, sen tutun tuotteen, mikd heille on tullu ennenkin Ja nyt jos
tehdddn uudistus, niin miten voidaan olettaa, ettd lukijat hyviksyy sen,
jos tekijdtkddn ei hyviksy.” (MP)

Posion mielestd Asiat ja Ihmiset “kirkastivat” Aamulehden profiilia, jota oli jo
uudistettu, mutta ei tarpeeksi. Aamulehti haluaa olla entistd syvéllisempi ja
luotettavampi, mutta toisaalta 1dhempana ihmistd”. Uudistusta ei hinen mukaansa tehty
varsinaisesti vastaamaan johonkin ongelmaan. Ei ollut kiireesti sammutettavaa
tulipaloa. Uudistusta ei myoskéddn tehty parempien tulosvaatimusten takia tai muista
kaupallisista syistd. Mahdollisuus kehittdmiseen tarjoutui, kun AlmaMedia myi
MTV3:n ja Radio Novan. Siitd tuli maakuntalehtiin keskittynyt mediatalo.

12

a mun mielestd sillon oli momentum tehdd jotain laadun hyvdksi,
laadun parantamiseksi. Ja Apunen sano sillon hyvin, ettd aina kun
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painoon hankitaan joku uusi vispild niin se maksaa heti miljoonan. Et
miksei me voida kerrankin laittaa sitd miljoonaa lehden sisdltéon.
Tddhdn ei oo ollu kaupallisesti kannattava hanke siind mielessd et
irrallaan Aamulehdestd me taottais jotain rahaa.” (MP)

9.2.1. ”"Sanokaa nyt tai vaietkaa iaksi”

Apunen esitteli sunnuntain uudistuksen media- ja levikkimarkkinoinnin vastaaville
henkiloille, brandijohtaja Jaana Kaartiselle ja myohemmin konsernin johtoryhmalle.
Markkinointiosastolla vallitsi aluksi “hieman epduskoinen ilmapiiri”. Muutos vaikutti
lilan suurelta. Apunen vaihtoi powerpoint-esityksensd uudistuksen kakkosversioon:
broadsheet-sunnuntaisivuihin, jotka olivat lihinnd vanhaa sunnuntaiosastoa hieman
tuunattuna. Hiljaisuus laskeutui kokoushuoneeseen. Apunen veti Asioiden ja Thmisten

dummyversion takaisin esille. Uudistus hyvéksyttiin.

"Kun peilataan sitd olemassa olevaa vasten, niin se muutos tuntu
suurelta. Mut kun katso sitd vanhaa vasten, et kumpi tarjoo todellisia
mahdollisuuksia kehittdd journalismia. Ei tarvinnu hirveen kauan
katsoa kun tajus, et kylld ne mahdollisuudet sisdltyy tdhdn jaettuun
tabloidiin. Vanhan jatkaminen ei olis ollu kauheen inspiroivaa. Se ei
olis meiddn ilmaisua laventanut mihinkddn suuntaan. Muoto sitoo
vildttdvin paljon.” (MA)

Konsernin johtoryhmaélle Apunen kertoo esitelleensé suunnitelman néin: “Jos teilld on

Jjotain sanottavaa, niin sanokaa nyt tai vaietkaa idksi.”

12

ut konsernitasollahan se on helppoa, koska liiketaloudellisen
vastuun kantaa se kustannusyksikko.” (MA)

9.2.2. Investointi lukijasuhteeseen

Sunnuntaiuudistusta voi pitdd verrattain kalliina. Taloudellinen riski on kuitenkin
Apusen mukaan suhteellinen kysymys. Hén ei halua esimerkiksi konsernin johdon
ajattelevan, ettd sunnuntaiuudistus maksaa itsensd takaisin  kasvaneina
ilmoitustuottoina vaikkapa kolmessa vuodessa. Asiat ja Thmiset ovat pdédtoimittajan

mukaan investointi Aamulehden lukijasuhteeseen.

50



“Tdammdénen ajattelu ei oo suomalaisessa lehdistossd kauheen yleistd,
et tehtdis tietoisia sisdltoinvestointeja. Tddhdn on iso investointi. Me
palkattiin tdn uudistuksen takia puolentusinaa ihmistd taloon. Meiddn
painokustannukset ja jakelukustannukset kasvo tuntuvasti. Et me
puhuttiin niinkun vuositasolla helpostikin miljoonaluokan lisdkuluista.
Mut se hyviksyttiin ja todettiin, et tdd saattaa viliaikaisesti heikentdd
meiddn tulosta, mut pitkdilld aikavdililld tdid on vdilttamdton. Ja sen
Jdlkeen keskustelu aiheesta lopetettiin, ja se on ollu hienoo, ettd silloin
tehty sopimus on pitdnyt eikd oo tarvinnut siihen palata eikd perustella
tdtd taloudellista yhtdlod.

Toimituksen osalta, niinkun lupaus kuulu, et meiddn vastuulla on se, et
se tuote on hyvd. Et se kiinnostaa ihmisid. Et jos me saadaan vihdn
taloudellista vapautta, niin meiddn tdytyy katsoa, et se investointi joka
siihen laitetaan niin on niinku sen arvonen.” (MA)

Posio nimitettiin hankkeen tuottajaksi vuoden 2006 alussa. Ensimméisen uudistuneen
sunnuntain ilmestymispéivaksi mdédériteltiin  12.3.2006. Apunen, Kinnari ja Posio

saattoivat suunnittelutyon loppuun. Sitten olikin aika mainostaa uudistusta lukijoille.

9.2.3. Kysymys imagosta

Milld tavoin Asiat ja Thmiset vaikuttavat koko Aamulehden imagoon? Posion mielesti
Ihmiset oli helppo saada lépi kaupallisessa mielessd, mutta Asiat on tuonut lehden

imagoon mielikuvia laadusta ja korkeasta tasosta.

"Siindkin mielessd, jos olis yrittinyt vaan jompaakumpaa, niin se olis
ollut lentamistd yhdelld siivelld. Alussahan oli ajatus, ettd Thmiset olis
Aamulehden Seiska ja Asiat olis joku Aamulehden Time tai jotain
sellaista. Mut ei tullu Seiskaa, tuli aamulehteldinen tapa kdsitelld ehkd
samoja aihepiirejd.” (MP)

Posio haaveili alun perin Aamulehden Die Weltistd. Muiksi Asioiden vertailukohdiksi
maailmalta hin mainitsee Timen, Newsweekin, National Geographicin ja The
Economistin. Kotimaisista lehdistd Asiat on sukua Imagelle, Suomen Kuvalehdelle,
”joskus Seuralle tai Avulle” ja Tiede-lehdelle. Thmisten vertailu muihin lehtiin on

Posion mielestd vaikeampaa. Mieleen tulevat kotimaiset naistenlehdet ja The Esquirer.
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9.3. Miten ne esiteltiin lukijoille

Markkinointi- ja brandiosastot seka talon ulkopuolelta mainostoimisto Adsek olivat jo
syksylld mukana pohtimassa uudistuksen toteuttamista. Silti uudistus tehtiin Posion

mukaan journalismin ehdoilla.

“Olin ajatellut, ettd meille annettaisiin paljon valmiimpia ja
laskelmoidumpia malleja siitd, ettd mitd tarvitaan jotta kuluttajat ovat
tyytyvdisid. Perusmalli oli kuitenkin niin toimiva, ettd sen sisdlld
saatiin toimia ndin journalististen perusteiden nojalla.” (MP)

Adsek suunnitteli pahvihahmokampanjan, ja journalistit osallistuivat hahmojen
valintaan. Ensimmadisen uuden sunnuntain ilmestymistd edeltivdnd piivianid joukko
opiskeljjoita kulki kaupungilla roikottaen kainalossaan pahvista ihmishahmoa, jonka
tarkoitus oli symboloida joko “Asiat-ihmistd” tai “Thmiset-ihmistd” — tai ndiden
risteytystd. Hahmoja oli kuusi: koko Suomen lasten isoditi, ndyttelija Eila Roine,
poliitikko Satu Hassi, molekyylibiologian professori ja punkkari Howard Jacobs,
julkkisparturi Gekko, malli ja mallitoimiston omistaja Jenni Ahola sekd Uniklubi-

yhtyeen laulaja Jussi.

Aamulehden mediamarkkinoinnin suunnitelmapaperin (julkaisematon lihde) mukaan
my0s tarkoitus oli “lanseerata Aamulehden sunnuntaiuudistusta, ei erillisid liitteitd”.
Kuten toimitus, my0s markkinointi puhui Asioista ja Thmisistd, ei litteista.
Suunnitelmassa kirjataan markkinoinnin tavoitteeksi herdttad mielenkiintoa ei-lukijoissa

eli uusissa kohderyhmissa.

Koe- eli dummylehtien avulla tehdyn lukijatutkimuksen mukaan markkinointiosasto
padtteli Asioiden kiinnostavan ndkemys-ihmisid, Ihmisten puolestaan mukavuus-
ihmisid. RISC-analyysistdi olen kirjoittanut luvussa 6.2. ja  Aamulehden
lukijatutkimuksista luvussa 8.

9.3.1. Aamulehden ennakkojutut

Aamulehdessé julkaistiin suurikokoisia ennakkomainoksia uudistuksesta, mutta Posio

uskoo, ettd journalistisilla ennakkojutuilla oli suurin rooli. Ne auttoivat lukijoita
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sopeutumaan muutokseen. Lukijoille vihjattiin muutoksesta jo niinkin varhain kuin
31.12.2005, jolloin Juha Ranta paljasti kolumnissaan uuden sunnuntain
ilmestymispédivamadrin. Sisdllostd hdn ei vield kertonut muuta, kuin ettd painopiste on

yhteiskunnallisissa aiheissa ja keskustelussa.

Ensimmdinen varsinainen ennakkojuttu julkaistiin sunnuntaisivuilla kuukautta ennen
Asioiden ja Thmisten ilmestymistd, 12. helmikuuta 2006 (ks. liite 2). Lukijatoimittaja
Juha Ranta kuvailee jutussa hyvin tarkkaan, mitd uudistus tuo tullessaan. Jutussa on
mukana kuvat dummy-lehtien kansista. Molempien alla on faktalaatikot, joissa listataan

Asioiden ja Thmisten ominaisuuksia.

Asiat-osa on:
- Ajankohtainen ja keskustelua virittdva lukupaketti.
- Vaikuttavaa luettavaa klassisen journalismin tyylilajissa.
- Politiikkaa, kulttuuria, tiedettd, nidkdaloja ja ndkemyksid, suuria persoonia,
syvdhaastatteluja, mielipiteitd puolesta ja vastaan seki arvojen tuuletusta.

- Syventdvia sisdltod, painavia puheenaiheita lukijoille.

Thmiset-osa on:
- Eldménmydnteinen ja ldheinen, paljon kuvia.
- Kdy lapi ihmisten tarkeimmét kohtauspaikat.
- Raportoi niin maailman supertéhtien kuin oman seudun tuttujen kuulumiset.
- Téhtend aina tunnettu, valovoimainen persoona.
- Viihteellinen paketti perheen ja parisuhteen kysymyksisté.
- Yllatyksid, kilpailuja, dlyjumppaa ja sarjakuvia. (AL 12.2.2006)

Jutussa haastateltu Matti Apunen lupaa vuodessa noin 600 sivua lisdd luettavaa ilman

korotusta tilaushintaan.

Viikkoa ennen uutta sunnuntaita, 5.3.2006, ilmestyi toinen ennakkojuttu. Sivulla
esiteltiin viikonlopun lehtien uutta rakennetta. Toimittaja Mari Karsikas oli myos
haastatellut virallista Pihtiputaan mummoa, joka antoi uudistukselle suosiollisen

hyvéksynténsa (kts. liite 3).

53



9.3.2. Salailu on huono taktiikka

Apunen ja Posio kokevat, ettd lukijoita on hyva valmistella uudistuksiin hyvissa ajoin ja
avoimesti. Asioita ja Thmisidi mainostettin  Aamulehdessd, bussipysikkien
mainospaikoilla ja televisiossa. Uusien liitteiden ilmestymispdivdnd Aamulehti jirjesti
perinteisen Siilinkari-kdvelyn, jossa tarjoutui myds luonteva paikka mainostukselle.
Tapahtumaan osallistui kauniina talvipdivand tuhansia ihmisid. Posio piti yhdessd Anne
Séllyldn kanssa ’liitteidenvaihtojumpan”. Tuottaja nimittdin keksi, ettd perheriidat
vihenevit Pirkanmaalla, kun pariskunnan osapuolet lukevat ensin toisen liitteen ja

vaihtavat sitten lehtid keskendén.

“Ennen, kun tehtiin lehtiuudistuksia, niin nehdn pidettiin vdihdn
niinkun salaisuuksina. Md en oikein vieldkddn ymmdrrd miks. Aivan
siis poljd ajatus. Lukijoille pitdd jakaa sitd asiaa sopivina annoksina.
Ei liikaa, ettei ne tuu levottomiks, koska jos me puhutaan siitd joka
pdivd, niin sit ne alkaa ajatella, et tapahtuu jotain ihan tavatonta. Ja
ne rupee huolestuun, et meneeks tdd koko lehti nyt ihan sekasin. Niin
mdkin ajattelisin, jos sitd jauhettais pdivistd toiseen. Mut se pitdd
annostella oikein. Kertoo heti kun on jotain kerrottavaa.” (MA)

"Kun Tampereella on ollut semmonen tapa, ettd menndcdn silld ei nyt
tehdd tastd numeroo -tyylilld. Niin oma ajatukseni ainakin oli se, ettd
tehdddnpds tdstd nyt kerrankin numero. --- Ja koska tdissd ei ollu
lehtitalolla mitddn ketunhdntdd kainalossa, niin se oli tietysti aika
helppo tehdd. Ihmisille voitiin sanoa, ettd teiddn tilaushinta ei nouse,
mitddn ei oikeestaan viedd pois, mutta tdmdn ja tdmdn te saatte lisdd.
Siinoli kuitenkin sellasia elemettejd, pitkid juttuja, mahollisuus isoihin
reportaaseihin, lisdd kolumneja ja mielipideaineistoa. Sitten toisaalta
Ihmiset-puolella ihmisjuttuja, erilaisia glamourjuttuja mutta myés
hyvin syvdllisid ihmisen arkeen liittyvid juttuja, mitd on aikasemmin
ollut hyvin vaikea kisitelld sanomalehdessd. Ne on ollu myds

sanomalehden  tekijoille vaikeita aihepiirejd tarttua. --- Kun
ensimmdinen numero tuli, niin md luulen, ettei se ollu kovin suuri
shokki.” (MP)

Lukijat ottivat sunnuntaiuudistuksen Posion ja Apusen arvioiden mukaan paremmin
vastaan kuin minkddn aiemman tai myohemmin uudistuksen. Muutosvastarintaa ei
juurikaan esiintynyt. MyoOs lukijatoimittaja Juha Ranta on titd mieltd (keskustelu
5.1.2008). Hén kokosi lukijapalautteen yhteen. Rannan, Posion ja Apusen mukaan
yleisin valituksen aihe oli, ettd sunnuntaina on jo liikaa luettavaa. Muutoin palaute oli

enimmékseen jompaa kumpaa osiota kiittavaa.
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9.3.3. Miten ne esiteltiin henkildkunnalle

Kuten todettu, toimituksesta valikoitiin laaja joukko ihmisid suunnittelemaan
uudistusta. Se tuli koko toimituksen véelle julki viimeistdin Apusen sdhkdpostissa
11.10.2005, jolloin hidn nimesi henkilot uudistusta pohtiviin ryhmiin. Uudistuksesta
puhuttiin myds toimituksen jokasyksyisissd sektiokokouksissa. Koko Aamulehden

henkilokunnalle pidettiin Asioiden ja [hmisten lanseeraustilaisuus 22.2.2006.

9.4. Suunnitteluryhmien tyo

Keviilld 2005 pddtoimittaja Matti Apunen pyysi toimituksen 20-40-vuotiaita
naistoimittajia kokoontumaan yhteen ja miettimddn, millaista sunnuntailehted he
haluaisivat lukea. Kaksi kertaa kokoontuneessa ryhméssé olivat mukana Anu Ala-
Korpela, Kirsi Holttd, Nina Lehtinen, Riikka Lehtovaara, Kirsikka Otsamo, Tuulia
Rautio, Kristiina Tolvanen ja Johanna Vehkoo. Ryhmin toiveet toimitettiin Apuselle

maaliskuun lopussa 2005.

11.10.2005 Apunen ldhetti koko toimituksen sdhkdpostilistalle viestin, jossa hén kertoi
sunnuntain lehden uudistushankkeiden edenneen pisteeseen, jossa hdn haluaa
muodostaa kolme suunnitteluryhméa. Thmiset-ryhmédén kuuluivat Tuulia Rautio, Eeva-
Liisa Maattola, Laura Mattila, Jukka Manninen, Marjaana Karhunkorpi, Paula Latva ja
Sari Torvinen. Asiat-ryhmén jdsenet olivat Matti Posio, Liisa Heindnen, Alberto
Claramunt, Matti Morttinen, Juha Lehtinen, Johanna Vehkoo ja Simopekka Virkkula.
Kolmas ryhma oli teknistéd toteutusta ja ulkoasua pohtiva ryhmd, jolta ei ole olemassa
loppuraporttia. Sithen kuuluivat Jari Toivonen, Lauri Kaisanlahti, Minna Honkala,
Raine Lehtoranta ja Ari Kinnari. Tdméidn ryhmén tyOstd ei ole olemassa kirjallista

dokumenttia, joten sen ty0 jaa tdssd kasittelemétta.

Apunen toivoi ryhmiltd marraskuun puolivélin mennessd vapaata ideointia ja
ndkemyksid seuraaviin kysymyksiin:

1. Minkélaisia uusia juttutyyppejd uudessa sunnuntain lehdessid on?

2. Ketkd olisivat  kiinnostavia  kirjoittajia  (talon  ulkopuolelta) ja

kommentaattoreita?
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3. Mité aukkoja lehden tarjonnassa on télld hetkella?
4. Miten reuna-alueet nékyvit ndissi suunnitelmissa?

5. Miten otamme naislukijat huomioon suunnitelmissamme?

9.4.1. Naisten ryhma

Naisten ryhmé sai pohdintatyohdnsd vapaat kddet ja ohjeen olla ottamatta tylsid
realiteetteja — kuten tyovoiman madardd — huomioon. Niinpé tulokseksi saatiin paperi,
jossa perddnkuulutetaan laadukkaita henkilokuvia, reportaaseja, maailmanlaajuisesti
tunnettujen ihmisten haastatteluita, kuvajournalismia, tutkivaa journalismia ja lisdd
kulttuuriaiheita. Naisten ryhméd kaipasi muutosta myds aiheisiin ja niiden
kisittelytapoihin. Aamulehti ndhtiin liian kilttind ja konventionaalisena lehtend, joka ei
uskalla tarttua “tabuaiheisiin”, kuten vaikkapa vammaisten seksielimédn tai naisten
elimén vaikeisiin aiheisiin, kuten raiskauksiin, perhevékivaltaan ja synnytyspelkoon.
Révikkyyttd ja rohkeutta perdénkuulutettiin. Ryhma halusi eroon my®0s jutuista, joissa
poliitikko saa puhua omista nikemyksistdén ilman, ettd kukaan kyseenalaistaa niité.
Yhteiskunnallisia aiheita pitdisi ryhmén mielestd késitelld enemmidn debatin keinoin.

Tiedejuttuja kaivattiin myds muilta aloilta kuin luonnontieteista.

Néin naisten ryhmd summasi toiveensa:

“Haluaisimme lukea sunnuntailehted, jossa kovia ja pehmeitéd aiheita ei
ole eroteltu michisyyden ja naiseuden perusteella. Sunnuntailehden
pitdisi sisdltdd ’asiaa’ ja "hOmppdd’ tasapainoisessa suhteessa, nykyisté
runsaammin kulttuuria, ravdkoitd ja rohkeita aiheita, eldméntaitoa,
kirjoituksia kadehdittavista naisista ja miehistd. Sunnuntailehden pitéisi
kurkottaa Pirkanmaan rajojen ulkopuolelle. Haluamme myods lukea
hyvin kirjoitettuja ja hyvin editoituja juttuja.”

9.4.2. Asiat-ryhma

Asiat-tyoryhméd madritteli lehtensd keskustelevaksi, élylliseksi, ylldtykselliseksi ja
avarakatseiseksi. Sen piti olla “fiksu olematta -elitistinen, poleeminen olematta
yksisilméinen, trendikds olematta tuuliviiri”. Asiat-lehden tuli olla ajan hermolla, mutta

ei silti ajankohtaisuuden vanki. Lehden ei vélttdmétta tarvitsisi késitelld muun median
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vilkkon mittaan jauhamaa uutisagendaa. Sen pitdisi luottaa omaan kykyynsd nostaa

aiheita pinnalle.

Maailmanpolitikkan, talouden, tieteen ja kulttuurin uusia trendejd pitdisi pystyd
tunnistamaan. Lehden pitdisi selvittdd myos vallan rakenteita ja mennd padtdksenteon
kulissien taakse. Ryhmi halusi tehdd fiksua laatujournalismia ja tuoda uudenlaista

keskustelukulttuuria Pirkanmaalle.

“Lukijat ovat koulutetumpia, kielitaitoisempia ja enemmén maailmaa
nédhneitd kuin koskaan aikaisemmin — miksi ndhdd paljon vaivaa entisti
"tyhmempien’ lehtien tarjoamiseksi heille?”

Olennaista oli keskustelun herdttdminen ja debatin synnyttdminen. Niin sanottuja
toisinajattelijoita haluttiin paédstdd &éneen, silld yhteiskunnallinen keskustelu on
itseisarvo. Lehdessi saisi puolustaa tai vastustaa Natoa, homoparien adoptio-oikeutta
tai mitd tahansa, kunhan se tehtdisiin hyvdn maun rajoissa ja laittomuuksiin

yllyttimatta.

Ryhmi toivoi lehden kurkottavan yli Pirkanmaan rajojen, koko maailmaan. Isoihin
aiheisiin pitdisi uskaltaa tarttua ja tehdd niistd ihmisen kokoisia. Jutut piti kirjoittaa
“hemmetin hyvin”: niissd piti olla draamaa ja tarinoita, muodollisia ja siséllollisid
yllatyksid. Editoinnin tdrkeyttd korostettiin. “Laadun varmistamiseksi” aineiston
ydinosat piti tuottaa omassa toimituksessa. Lehden oli tarkoitus myds laajentaa
Aamulehden juttujen skaalaa tuomalla mukaan pitkdn asiatekstin, perusteellisen

henkil6haastattelun ja laajan reportaasin.

9.4.3. Thmiset-ryhma

Thmiset-tyoryhmd maéritteli lehtensd hyviksi ystdviksi, joka tulee sunnuntaina
kahvittelemaan — “ja tuo vield pullatkin mukanaan”. Téma kaveri viithdytti4, juoruilee,
ymmadrtdd ja antaa hyvid vinkkejd. Lehden perusajatus olisi olla mukana kaikessa
ihmisten arkeen kuuluvassa, vaikeitakaan asioita kaihtamatta. Asiat vain kasitellddan
aina ihmisen kautta, ja mieluiten toki Pirkanmaalla.

Ryhmé 10ysi useita alueita, jotka olivat jdfineet Aamulehdelti enimmaikseen

kasittelemattd. Niitd aukkoja olivat:
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— Kansainviliset julkkisuutiset, hdmppéuutiset

— Julkimoiden tirkistely

— Henkisen kasvun aineisto

— Eldin-, auto- ja miesjutut

— Kauneus- ja terveysaiheiset testit ja vertailut

— Pienten ihmisten pienet asiat, joiden kasittelyssd julkaisukynnys nykyistd alemmas:
omakustanneteokset, nimipdivét, perhejuhlat

— Puuhatehtévit

— Nuoret

Tyoryhmén mielestd kannessa pitédisi olla aina ihminen, ja ndin on poikkeuksetta myos
tapahtunut. Toimittajat ideoivat paljon valmiita juttutyyppejd, kuten Yhdessé-palstan,
jossa vieraillaan “kissanristidisissd” ympéri Pirkanmaata. Meiddn kesken -ilmoittelua
(merkkipdivid, ristidisid, kihloja jne.) haluttiin saada paélehdestd sunnuntain Thmisiin, ja
niiden méérd haluttiin saada kasvamaan. Lisdd ndkyvyyttd ilmoitusosiolle paitettiin
antaa ilmoitusten pohjalta tehdyilld nostojutuilla, kuten nimipéivasankarin haastattelu

tai viikon kiinnostavimman ilmoituksen taustojen selvittiminen kysymallad ilmoittajalta.

9.5. Vastaako lopputulos suunnitelmia?

Olen laatinut tyoryhmien suunnitelmien perusteella listat tdrkeimmistd asioista, jotka
Asioissa ja Thmisissé olisi pitdnyt toimittajien mielestd toteutua. Molemmissa listoissa
on nelja kohtaa. Asioiden listan pohjana olen kéyttinyt Asiat-tyoryhmén ja naisten
tydryhmén papereita. [hmisten listan taustalla taas ovat Thmiset-tyoryhmén ja naisten

tydoryhmén toiveet.

Otin tarkasteluuni sunnuntailiitteiden numerot viiden kuukauden ajalta, 21.10.2007—
16.3.2008. Jakson viimeiset numerot ovat lehtien kaksivuotisjuhlanumeroita.
Tarkastelin ndiden 22 Asiat-lehden ja 22 Ihmiset-lehden perusteella, milld tavoin nuo
listojeni asiat ovat lehdissd toteutuneet, jos ovat. Néiden kriteereiden toteutumisen
perusteella teen pddtelmid siitd, kuinka hyvin uudistus on onnistunut. Listat on laadittu

ennen kuin otin lehdet tarkasteluuni.

Asiat-lehden piti sisiltiai:
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1) Debattia ja keskustelua
2) Reportaaseja
3) Panecutuneita henkilokuvia

4) Kulttuuria

Ihmiset-lehden piti sisaltia:
1) Julkkisuutisia ja -juoruja
2) Perhejuttuja
3) Paikallisia tapahtumia ja kokoontumisia

4) Juttuja tavallisten ihmisten tekemisisté ja harrastuksista

9.6. Asiat

Asioiden perusaineistoa ovat esimerkiksi Raportti-, Maailma- ja Politiikka-vinjettien
alle sijoitetut taustoittavat jutut. Siksi tdtd aineistoa ei ole otettu onnistumisen
kriteereihin mukaan, samaan tapaan kuin Thmisten perusaineisto eli henkildjutut on

jatetty Thmisten arvioinnin ulkopuolelle.

9.6.1. Debattia ja keskustelua

Asiat-tyoryhmén tavoite keskustelun herdttamisestd on selvisti toteutunut, ainakin jos
sen voi pédtelld julkaistujen lukijakirjeiden madrdstd. Vastakaiku- ja Keskustelu-
nimisilld palstoilla on julkaistu lukijoiden vastauksia Asioiden juttuihin. Néitd kirjeitd
oli tarkastelujaksolla periti 18 numerossa. Joskus kirjeet vievét koko aukeaman, joskus
taas vain pienen palasen Sarasvatin hiekkaa -sarjakuvan alla. Lukijatutkimukseen
osallistuneille hamaréksi jadnyttd Blogosfadrid on julkaistu tarkastelujakson aikana vain
viidesti. Muita verkkopoimintoja otsakkeilla Verkossa tai Ukkosenjohdatin julkaistiin
yhdeksdssd numerossa. Myos Asioiden lukuisat kolumnit on laskettava

mielipideaineistoksi. Kolumneja on joka numerossa kolme tai nelja.
Avaus-juttu  julkaistiin  tarkastelujakson jokaisessa numerossa. Avaus on

keskustelunavaus jostain ajankohtaisesta tai kiistanalaisesta aiheesta, kuten

hormonihoidoista, autoverosta, maatalous- ja puoluetuista, tuulivoimasta tai vuoden
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1918 perinnostd. Juuri ndmé artikkelit kirvoittivat usein lukijat kirjoittamaan oman

nikemyksensé asiasta.

9.6.2. Reportaaseja

Asioiden jokaisessa numerossa ei ole reportaasia, ja vililld reportaasiksi on vinjetoitu
juttu, jota ei voi varsinaisesti reportaasiksi nimittdd. Esimerkiksi juttu, jossa eri thmiset
kertovat pyhistd paikoistaan (Asiat 23.12.2007) ei ole vinjetistddn huolimatta
reportaasi. Se on kirjoitettu kunkin haastatellun ndkokulmasta mind-muodossa, joten

siitd puuttuvat reportaasille tyypilliset toimittajan ldsndolo ja tekstin henkildkohtainen

savy.

Mallikelpoisia esimerkkejd reportaasista laskin kuitenkin tarkastelujaksolta 14
kappaletta. Niistd pisin on “Pakistan — miesten maa”, joka on nidyttdvd 14-sivuinen
kuvareportaasi. Muita reportaasin aiheita ovat muun muassa Jokela koulusurmien
jalkeen, Kuhmalahti kuntaliitosten paineissa, Pispalan tulevaisuus, Kemijirvi

irtisanomisten jélkeen, maataloustuet, rekkajonot ja Nokiaa odottava Romania.

9.6.3. Paneutuneita henkilokuvia

Liekd syynd Ihmisten henkilohaastatteluiden paljous, mutta Asioissa ei valitsemani
viiden kuukauden jaksolla julkaistu kuin kolme henkilokuvaksi luokiteltavaa juttua.
Yksi on Otavan Heikki A. Reenpéén haastattelu, joka on mukana myos laskemissani
kulttuurijutuissa. Toiset ovat artikkeli Barack Obamasta ja kehitysyhteistyontekijana
toimineen Marja-Liisa Swantzin henkilohaastattelu. Pienempid henkilohaastatteluita
Asiatkin toki harrastaa, muiden juttujen kainaloina tai tiettyyn aiheeseen liittyvana
haastattelukoosteena. Lehden pééttdd kysymys-vastaus -tyylinen pikahaastattelu (joko
Aamukahvilla tai 12 kysymysti).

9.0.4. Kulttuuria

Asiat-tydoryhmén loppuraportissa todettiin, ettd kulttuuria pitéisi olla joka numerossa

neljastd kuuteen sivua, ja se tulisi ottaa huomioon my6s henkildjuttujen ja reportaasien
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atheissa. My0s uutta sunnuntaita esittelevdssd ennakkojutussa (ks. lite 3)
kulttuurisivusto esitelliin Asioiden olennaisena osa. Tdmi ei ole toteutunut. Joskus
Asioissa ei ole yhtikddn kulttuurijuttua, mikéli kirjapalstaa ei ole tehty tai se on jdényt
ulos lehdestd. Usein yksisivuinen Kkirjapalsta on ainoa Asioiden kulttuurisisilto.
Toisaalta joskus kulttuuriaiheesta on tehty iso kansijuttu. Tarkastelukaudella eniten
tilaa kulttuuriaiheista saivat nousevat nykytaiteilijat (10 sivua), kirjankustannusalan
tulevaisuus (6 sivua) ja juttu dénitemarkkinoista (9 sivua). Viimeksi mainittua ei tosin
ollut lajiteltu kulttuuri-vinjetin alle. N&méd kolme olivat myds ainoat Asioiden

kansikuvien aiheiksi paétyneet kulttuuriaiheet.

Kirjapalsta ilmestyi tarkasteluaikana 11 kertaa. Se olisi kevédlld epdileméttd ilmestynyt
useammin, ellen olisi ollut opintovapaalla. Kokosin palstaa kolmen sivun verran
valmiiksi ennen 1dht6dni, ja sen jdlkeen Asiat on ostanut avustajilta kahden sivun verran
kirjamakasiini-juttuja. Vuodenvaihteessa Kirjat-vinjetilld otsikoitiin  kokonainen

aukeama, jolla oli useita kirjallisuusaiheisia juttuja.

Muita tarkastelukaudella julkaistuja, aukeaman kokoisia kirjallisuusjuttuja olivat minun
tekeméni jutut ruokakuvauksista kirjallisuudessa ja amerikkalaisesta Douglas
Robinsonista, joka kirjoitti romaanin Pentti Saarikoskesta. Niiden lisdksi

kulttuurijutuiksi luokittelemiani artikkeleita ilmestyi viiden kuukauden aikana viisi.

9.0.5. Kuinkas sitten kavikaan-?

Asioiden voi katsoa péddsseen suunnittelijoiden asettamaan tavoitteeseen
mielipiteellisen aineiston ja osittain myos reportaasien osalta. Reportaaseja ei ole joka
numerossa, mutta hyvélle aiheelle ja ndyttiville kuville on annettu tilaa silloin, kun hyva

reportaasin aihe on ollut tarjolla.
Matti Posion mielestd juuri mielipiteiden esille tuominen ja keskustelun herdttaminen

olivat aivan keskeisid asioita Asioiden perustamisessa. Mielipideilmaston yleinen

harmaus oli ongelma, jota uudessa sunnuntaissa haluttiin ratkoa.
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”70-luvulla yhteiskunta oli niin politisoitunut, ettd 80- ja 90-luvuille
tultaessa kukaan ei halunnu kuulla politiikasta yhtddn mitddn. Ja
koska politiikka tarkoittaa yhteiskunnallista keskustelua, niin Suomessa
oli yhteiskunnallinen keskustelu aika laimeaa ja meiddn kulttuuri on
sellanen ettd jos joku on jotain mieltd, niin se on vain 60-prosenttisesti
sitd mieltd, ja 40-prosenttisesti sitd mieltd, ettd voihan se olla
toisinkin. Mun mielestd se alkaa jo kalvaa sananvapautta ja
avoimuutta, ja se laiskistuttaa. Kritiikki hdvidd, tylsyy. Sen takia piti
saada kdyntiin  entistd  terdvdimpdd  keskustelua, rohkeampaa
keskustelua.” (MP)

Posio toteaa, ettd suunnitteluvaiheessa tavoitteet on hyvd asettaa korkealle, jotta
riittdisi tavoiteltavaa. Suunnitteluvaiheessa ei edes ollut vield tietoa, kuinka monta

thmisté uusia lehtid saadaan tekemaén.

Hin uskoo, ettd Asiat on ensimmdisen vuoden jdlkeen tehnyt koko ajan parempaa
journalismia. Vuoden 2006 Asioista oli vaikea valita artikkeleita ldhetettdviksi

juttukilpailuihin, mutta vuodelta 2007 kilpailuihin kelpaavia oli jo kymmenia.

“Alussa ei ollut tarpeeksi tarinallisuutta, hyvid journalismia, siis
niinkun asiajuttuja, joissa on draamaa ja jotka on kirjoitettu taitavasti.
Me oltiin alussa kuivia ja paperinmakuisia. Toisaalta tuli enemmdn
tietoa kuin mitd ihmiset halus ottaa vastaan. Ettd kuulu ddnid, ettd ndd
on liian pitkid ja raskaita ja ihmiset ahdistuu, kun ne ei ehdi lukea
kaikkea. Tai ne ei ymmdrrd. Mutta toisen vuoden aikana me ollaan
saatu enemmdn hyvid kirjoittajia kirjoittamaan ndihin liitteisiin ja
saatu todella hyvid, draamallisia asiajuttuja, mikd oli mun haaveena
alusta asti.” (MP)

Posio ndkee myds blogien suosion merkkind siitd, ettd mielipiteellistd kirjoittamista on
kaivattu. Blogosfddri-palstalla alettiin lainata bloginpitdjien tekstejd, aluksi lupaa

kysymattd. Bloggaajat suhtautuivat tdhdn ristiriitaisesti.

“Ensin se herdtti hirvedn innostuksen ndissd blogaajissa, ettd hei, nyt
sun blogia on lainattu Aamulehden sunnuntailiitteessd. Sit meni vihdn
aikaa, niin niilld herds epdilys, ettd ahaa, ei kai meitd vaan kdytetd
jollain tavalla hyvdksi. Ja sitten md jouduin erdilld keskustelupalstoilla
selittdmddn, ettd tdmd on journalistinen valikoima ndistd netissd
olevista mielipiteistd, joka on normaalin sitaattioikeuden piirissd. Me
ruvettiin sitten ldhettdmdcdn blogaajille etukdteen viestejd, ettei teilld
vaan ole mitddn sitd vastaan jos me lainataan teiddn blogia lehdessd.
Se palsta on hyvd tapa murtaa sitd norsunluutornia jossa toimittajat
istuvat, antaa se ddni ihan muille ihmisille. Muistaen kuitenkin, ettd
blogaajista hyvin suuri osa on toimittajia.”
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9.7. Thmiset

Koska Ihmisten linjapapereissa méériteltiin, ettd lehden kannessa on aina ihminen, en
ole ottanut henkil6juttuja yhdeksi Ihmiset-lehden kriteereistid. Kaikissa numeroissa on
véahintddn yksi iso henkildjuttu, yleensd suomalaisesta ihmisestd, joko tunnetusta tai
sitten ajankohtaisesta “’taviksesta”. Kaksivuotisnumeron kansi-ihmiset olivat Rosa
Merilédinen ja hdnen kaksivuotias poikansa Frans Frangén. Usein toisena henkil6juttuna
on Sunday Timesin kdfnnosjuttu jostakusta kansainvilisesti tunnetusta ihmisesta.
Angelina Jolie pddsi poikkeuksellisesti kanteen asti. Tarkastelemallani ajanjaksolla
kannessa esiintyivit muun muassa Nopolan kirjailijasiskokset, Maria Lund, Gustav
Higglund, Kirsti Paakkanen ja Ake Lindman. Myds tehtiviit ja sarjakuvat ovat

vakiopaikoillaan jokaisessa numerossa, joten en kisittele niitdkdén erikseen.

9.7.1. Julkkisjutut ja -juorut

Thmisten ensimmadiselld aukeamalla on aina siséllysluettelo ja paikirjoitus, seuraavalla
Hyvit ihmiset -niminen aukeaman kokonaisuus. Hyvét ihmiset siséltdd yleensd paljon
julkkismateriaalia, mutta ei pelkdstdan. Aukeamalla on myds tuntemattomien ihmisten
lyhyitd haastatteluja tai pienid katugalluppeja. Miten minusta tuli mind -palsta kertoo

useimmiten julkisuuden henkilon urakehityksesta.

Julkkisjuttuja saattaa olla my0s seuraavilla Yhdessd-aukeamilla, mutta se on
harvinaista. ~ Yhdessd-aukeamilla  késiteltiin  ajanjakson  aikana  Oscar-gaalan
pukeutumista ja missichdokkaita. Muutoin sen pddosassa oli yleiso, vaikka padkuvassa
saattoikin komeilla esimerkiksi Idols-laulaja. Julkkisjuttuina voidaan pitdd myos
Hollywood-téhtien (Angelina Jolie, Michelle Pfeiffer) kddnndshaastatteluita, mutta
ndmd jutut ovat asiallisia henkildjuttuja. Kaiken kaikkiaan juoruaineistoa on Ihmisissi

yllattdvin vihin.
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9.7.2. Perhejutut

Thmisissi my0s ilmoitukset on otsikoitu Perhe-vinjetin alle. Toimituksellista
perheaineistoa ei ole vilttdméttd aivan joka numerossa. Joskus Perhe-vinjetin alle on
sijoitettu vain Miehen kanssa -kolumni tai Me-kolumni, joskus ilmoitusaineistoon
liittyvd pieni nostojuttu (10 vuotta tdyttdneen syntymépdivihaastattelu, viikon
mielenkiintoisimman ilmoituksen péddhenkild jne.). 22 lehdestd 17 sisdltdd selvisti
perheaiheisen artikkelin. Aiheita ovat muun muassa kansainvélinen adoptio, kotitalon
tulipalo, vaihto-oppilaat, Nokian mammat -niminen &itien nettiyhteisd, paluumuuttajat,

huumeita kayttévén lapsen diti ja allergiaperheen arki.

9.7.3. Paikallisia tapahtumia ja kokoontumisia

Yhdessé-vinjetilld on otsikoitu useimmissa numeroissa kaksi aukeamaa. Niamad sivut
sisdltdvit tapahtumia pitkin Pirkanmaata: konsertteja, runoiltoja, kerhotapaamisia,
harrastajateatteria. Vaikka juttu kertoisi tunnetun artistin keikasta, jutun pddosassa
ovat aina yleison edustajat. Aukeamilla on paljon valokuvia, paljon kasvoja. Paikallista
aineistoa on madréllisesti eniten, silli Yhdesséd-juttuja on 20 numerossa kahden

aukeaman verran.

9.7.4. Juttuja tavallisten ihmisten tekemisista

ja harrastuksista

Kasvot-vinjetilld otsikoituja juttuja on mukana jokaisessa numerossa. Useimmiten
ndmd artikkelit kertovat tuntemattomien ihmisten erikoisesta eldmaéstd, tyoOstd tai
kiinnostavista  harrastuksista.  Juttujen aiheita ovat olleet muun muassa
kehonrakentaminen, amputoinneista selviytyneen tarina, My Little Pony -lelujen
tuunaus, vuorikiipeily, ilotulitteiden suunnittelu, naispuolinen bussikuski/maalivahti,
selvinikijd, lolitamuoti, perhonsidonta ja pikkupoikien mikihyppyharrastus. Myos Me
teimme sen -omakustannepalsta on hyvéd esimerkki. Palsta ilmestyi tarkastelujakson

aikana 13 numerossa.
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Kuvapdivékirja on juttutyyppi, jossa jollekin ihmiselle tai porukalle annetaan kamera
mukaan ulkomaanmatkalle tai vaikkapa juhliin. Kuvien ottajat kertovat kuvien avulla
reissustaan tai tapahtumastaan. Kuvapéivakirja ilmestyi tarkastelujaksolla seitseméssi

numerossa.

9.7.5. Kuinkas sitten kavikaan-?

Ihmisten osalta kohdat 3 ja 4 ovat hiukan péillekkéisid. Ne kuvastavat lehden
perusperiaatetta: tavalliset ihmiset esille. Matti Posio toteaa, ettd Aamulehdessd on jo
pitkddn haluttu tuoda lehden sivuille enemmédn ihmisten kasvoja ja heiddn omia

tapahtumiaan.

”Se perustuu tietysti siihen, ettd kun lehdentekemisen aa ja oo on
lukijasuhde, ilman lukijoita lehted ei ole olemassa. No mitkd asiat
kiinnostaa lukijoita? Ainakin heiddn omat erilaiset tapahtumansa ja
menonsa ja tilaisuutensa joihin he itse valmistautuvat. Joista
perinteisesti ei ole mitddn lehdessd kirjoitettu, koska meilld on ollut
lehdessd uutiskynnys. On voitu sanoa, ettd ihan kiva kun teilld on
tdmmonen tapahtuma, mutta se ei ole uutinen, eikd me voida tdstd
kertoa. Kuitenkin sanomalehti oli jo pitkddn ollut muutakin kuin

uutismedia. Tarvittiin semmonen paikka, jossa tollasia asioita voidaan
kdsitelld.” (MP)

Puolen vuoden tarkastelujakson perusteella ei ole epdilystdkédn, etteivitko tavalliset
ihmiset eldméntarinoineen, harrastuksineen, menoineen ja tapahtumineen péésisi
Ihmisten sivuille esille. Posion mukaan Thmisissdé on jo haastattelun tekohetkelld
mainittu “tavalla tai toisella kohta kolmesta viiteen prosenttia levikkialueemme

ihmisistd, ja se on aika valtava mddrd”.

“Mites se menee, mitd aina toistellaan, ettd jokaisen pirkanmaalaisen
pitds saada naamansa Aamulehteen kerran viidessd vuodessa?” (JV)
"Kylld se olis oikeus ja kohtuus. Ei se naama sindnsd ole mikddn
itseisarvo, mutta meillon ndin iso lehti, joka tuottaa kauheasti sivuja
vuodessa, niin kylld sinne pitdd minunkin asiani ja jopa naamanikin
mahtua aina silloin tdlloin.” (MP)

Matti Posio havaitsi, ettd juttuvinkkien méédrd kasvoi tuntuvasti, kun ihmiset

huomasivat taviksista tehdyt jutut.
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“Ihmiset huomas, ettd heistd voitaisiin tehdd juttu, tai heiddn
ystavistddn ja naapureistaan, ettd hehdn ovat oikeastaan jutun
vddrtejd. Tammonen niinku ajatus siitd, ettd jokainen ihminen on
laulun arvoinen sanomalehdessd, niin se lisdsi juttuvinkkien mddrdd.
Aktivoiva vaikutus ihan varmasti on ollu. Ehkd osa on vdhdn
vieroksunut nditd ihan tavallisista ihmisistd kertovia tai nditd Yhdessd-
Juttuja, niin sellaiset oikein fiksuina itseddn pitdvdt asia-ihmiset, jotka
pitdd sitten nimen omaan Asiat-liitteestd.” (MP)

Sen sijaan yllattdvd havainto on se, ettd julkkisjuttuja ndyttdisi olevan lehdessd
kohtuullisen vahin. Thmiset-tydryhmédn suunnitelmapapereissa julkkisjutut ja -juorut
olivat kuitenkin olennaisessa asemassa. Ehkéd julkkisten madidrdd on tietoisestikin
rajoitettu, silli Aamulehden lukijatutkimuksissa kaikki RISC-asenneryhmdt jossain

madrin vierastivat juorujuttujen tuloa sanomalehteen.

Perhejuttujen runsaan méirdn voi péitelld vaikuttaneen myonteisesti perheilmoitusten
madrddn. [lmoituksia on titd nykyd silmdmairaisesti selvisti enemméin kuin Thmisten

alkutaipaleen aikoina.

9.8. Nimien valinta

Asioita ja Thmisid kéytettiin tyonimind varhaisesta suunnitteluvaiheesta asti. Niiden ei
kuitenkaan ajateltu jadvén lopullisiksi nimiksi. Toinen toistaan kehnompia ehdotuksia
heiteltiin, mutta mikddn ei tuntunut oikealta. Aina nimiparin jompikumpi osa oli
pielessd. Parhaina vaihtoehtoina pidettiin nimid Maailma ja Me, mutta ndmé ovat jo
olleet kdytossd. Lisdksi nimivalinta olisi antanut aseet kisiin kaikille irvailevien
kolumnien kirjoittajille. Suomi-Neuvostoliitto-seuran lehti Maailma ja me lakkasi
ilmestyméstd vuonna 1992. Matti Apusen mielestd Maailma ja Me olisi silti ollut
“aivan fantastinen” valinta.

12

oo, siis nimid oli valtava mddrd. Mut kaikki tuntu pikkusen
keinotekosilta. Ndd oli ihan hihasta vedetyt tyonimet. Mut jossain
vaiheessa tajuttiin, et kun me kerran kdytettiin niitd jo sen verran
luontevasti, niin miksei muutkin vois oppia niitd kdyttddn. Vaikka ne
tuntu jonkin verran teknisiltd. Ne kuitenkin kuvas sitd, mistd tdsson
kysymys. Ainoo mitd pohdittiin, et kun toisen nimi on Asiat, niin se
leimaa toista, et se on ei-asiaa. Et se leimautuu tdysin hémpdks. Mut
todettiin et se tdytyy vaan kestdd. Ettei siitd tuu isoo ongelmaa.” (MA)
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Thmiset ei Apusen mielestd ole tdysin ”hompédd”, vaan lehdessd on myds vakavasti
otettavia henkildjuttuja. Liséksi lehdessd voidaan puhua myds vaikeista asioista, kuten
sairauksista, mutta sitd ei tehdd koskaan kansanterveyden tai kansantalouden
ndkokulmasta. Thmiset ldhestyy nditd asioita yksilon ja inhimillisen kokemuksen

nakdkulmasta.

“Asioissa taas voidaan tehdd enemmdn tdtd tdmmostd aikuisidn
diabetes uhkaa suomalaisia” -tyyppistd journalismia.” (MA)

9.9. Kysymys tabloidista

“Tabloidin hallinta on helpompaa, ja sit me haluttiin kokeilla, et
millasta ilmaisua me saatais tabloidin avulla aikaseks. Tabloidissahan
nayttiva kuvankdytté on helpompaa, voidaan kéyttdd yli aukeaman
menevid kuvia, voidaan tehdd vaikka kolmen neljin aukeaman juttu,
jossa on merkkejd tosi paljon, mut se ei tunnu jdrjettémdn pitkdltd.
Sama merkkimddrd broadsheet-sivulla olis lidhes mahdoton lukea. Kyl
se tabloidiajatus oli mukana ihan alusta asti.” (MA)

Moni on epdillyt, ettd Asiat ja [hmiset ovat askel kohti kokonaan tabloidikokoiseksi
muuttuvaa Aamulehted. Etenkin Britanniassa ratkaisua laskeviin levikkeihin ja
mainostuloihin on haettu laatulehtien tabloidiversioista (Ojala & Uskali 2005, s. 159).
Suomalaisista broadsheet-kokoisista sanomalehdistd Kalevalla ndyttdd olevan halua
kokeilla tabloidiin siirtymistd (Kirjatyd 2005). Lehti aikoo selvittdd, mikd formaatti on

etenkin nuorille lukijoille ja ilmoittajille mieluisin.

Matti Apunen ei kuitenkaan usko, ettd Aamulehden olisi edes mahdollista
ldhitulevaisuudessa siirtyd kokonaan tabloidiin, vaikka se tai vield mieluummin hieman
tabloidia suurempi berliner-formaatti (470x317 mm) hénelle sopisivatkin. [lmoittajat
vierastavat ajatusta pienemmastd sivukoosta. Sekd mainostajien ettd lukijoiden — ja
epdilemittd myoOs useimpien journalistien — mielikuvissa broadsheet edustaa

luotettavuutta. Tabloidista tulee mieleen keltainen lehdisto.

“Sithen  sisdltyy  sellasia  taloudellisia  riskitekijoitd,  joiden
hallitseminen tai ennakoiminen on erittdin vaikeeta. Ja kokemukset
muualta on osoittanu et siirtyminen tabloidiin hyvissd taloudellisessa
tilanteessa, niin se on aito riski, et me ei saada niitd samoja
ilmotustuottoja pienemmdlld sivukoolla. Se on niin iso kysymys, et
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siind tdytyy olla tdysin vakuuttunut ennen kun siihen ldhtee. --- Jos
Helsingin Sanomat ja Aamulehti pystyis tekemdcdn yhteisen pddtéksen
Berliner-kokoon siirtymisestd, niin se saattas kddntdd koko tdn trendin,
mutta en usko, et sellasta koskaan syntyy.

Taistellaan tdn ison hankalan broadsheetin kanssa aika pitkddn. Ikdvd
kylld siihen ndyttdd sisdltyvin semmosia sivumerkityksid ettd ihmiset
jostain  syystd  ndyttdd  pitdvin  broadsheet-kokosta  tietoa
luotettavampana kuin tabloid-kokosta, mikd on musta ddrimmdisen
hassua. En md voi taistella semmosta vastaan. Jos ihmisistd tuntuu
siltd, niin en md voi mennd sanoon ettd te ootte kaikki vddrdssd.”
(MA)

Suomessa monet sanomalehdet ovat suunnanneet tabloidikokoisia liitteitddn nuorelle
tai ainakin nuorekkaalle lukijakunnalle. Tastd ovat esimerkkejd Helsingin Sanomien
Nyt-liite, Kalevan Peto, Aamulehden Valo ja Kouvolan Sanomien, Kymen Sanomien ja

Eteld-Saimaan yhteinen Seepra.

Britanniassa sanomalehden vilissd on jo pitkddn voinut olla useita tabloidikokoisia
liitteitd Asioiden ja Ihmisten tapaan. Esimerkiksi lauantain The Guardian kaikkine
osineen (péilehden liséksi tabloidit Travel, Work, Sport, Family, Money ja Review
sekd lisdksi kiiltdvikantiset pikkuliitteet) on jo liki tiiliskiven paksuinen. Yli kuuden
miljoonan lukijan Mail on Sundaylla on jo periti kolme sunnuntaisin pddlehden sisdlla
ilmestyvad, erillistd tabloidilehted: Live (nuorehkoille miehille), You (naisille) ja
tammikuussa julkistettu Mail on Sunday 2 (lifestyle-osa: kulttuuria, arvosteluja,
matkailua, terveyttd, tehtévid). Lisdksi Mail on Sunday teki hiljattain erdédn kiintoisan

paitoksen: se korvasi pitkdaikaisen televisiokriitikkonsa internet-kriitikolla”.
Suomesta 16ytyy ylldttden yleistd virtausta vastustava esimerkki: lehti, joka muuttui

tabloidista broadsheetiksi. Kaupunkilehti Tamperelaisella ei ollut asiassa valinnanvaraa,

silld uusi omistaja miédrasi muutoksen painoteknisistd ja taloudellisista syisté.
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10. JOHTOPAATOKSET

Tésséd luvussa kdyn lipi joitakin ehdotuksia sanomalehden pelastamiseksi. Esitdn myds
teoriani siitd, miten Asiat ja Thmiset heijastelevat sanomalehtijournalismin tulevia
trendejd. Lopuksi pohdin, millaisia mahdollisia jatkotutkimuksen aiheita tutkielmastani

kumpuaa.

10.1. Mitid on tehtiva — eli minkélaisia pelastustoimia on
ehdotettu

”Onhan tdmi kaikkea, mitd journalistit inhoavat: markkinointia,

henkil6intid ja viithdettd. Mutta sitd selviytyminen vaatii. Ne, jotka eivét

sopeudu, ovat ajasta pudonneita dorkia.”
Néin toteaa verkkoekspertti Petteri Numminen Journalistin haastattelussa (1/2008).
Hin on puoliksi oikeassa. Paremmin asian ytimeen osuu Erkki Hujanen (Journalisti
13/2003), jonka mielestd sanomalehtien pitdd padstd uudella tavalla kiinni ihmisten
arkeen, jos ne haluavat sdilyttdd tilaajansa. Juttuihin tarvitaan paitsi rohkeutta ja
kriittistd otetta myOs tunteellisuutta, tarinallisuutta ja kepeyttd. Hujanen uskoo, etté
lukijat kaipaavat itsedéin koskettavia arkipdivén tarinoita. Han perdénkuuluttaa juttuihin

tunteita ja huumoria, mutta korostaa, ettei tarkoita pinnallisuutta.

Hujanen kehottaa etsimdén perinteisten juttutyyppien ohi aiheita vaikkapa terveydesté

ja harrastuksista. Lehdet voisivat tarjota "arjen kayttoohjeita”.

Lukija kaipaa kirjoittajalta syvéllistd analyysia, ei valmiita vastauksia tai
ohjeita. Juttujen madrdd on sanomalehdissd turha endd liséta,
pikemminkin kaivataan uudenlaista paneutuvaa laatua. (Hujanen 2007a,
s. 145)

Hujasen mielestd sanomalehdesté olisi mahdollista kehittdd joukkoviestintévéline, joka
a) uutissisdlloiltddn on tarkoitettu laajalle yleisolle, joka puolestaan
kiinnostuu sisdlldistid (tieto) yleisen hyddyn nimissé,
b) rakentaa esityksensd arkisesti ja keskustelevasti, yleison ja toimituksen
vuorovaikutukseen (tunne) seki yleison omaan harkintakykyyn luottaen

ja kannustaen,
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c) toimii riippumattomasti, kriittisesti ja moniarvoisesti, mutta pyrkii
vaikuttamaan niin, etti se etsii yhdessd yleisonsd kanssa yhteisiin
ongelmiin ratkaisuja (aktivoiva vaikutus),

d) toimii kaupallisesti kannattavasti, ja kykenee hyvaksyméén yleisokseen
my0s heikosti maksukykyiset ihmiset (yhteisollisyys)

(Hujanen 2007b, s. 259)

Hujanen perdénkuuluttaa myds hyvéa kirjoittamista. Han vaittad, ettd uutisista katoaa
kirjoitusvaiheessa sdrmd, ja niistd tulee tylsid ja siten myds lukijakunnalle
merkityksettomid. Suomen suurilla lehtitaloilla on nyt maksukykyd, joten niiden pitéisi
sijoittaa tuottojaan osaavien reporttereiden palkkaamiseen. (Hujanen 2007b, ss. 260—

263)

Hujanen puhuu laajasta yleisostd ja myds “heikosti maksukykyisistd ihmisistd”
sanomalehden yleisond. Yksi yleinen ennustus kuitenkin kuvaa tulevaisuuden
sanomalehden ylellisyyshyodykkeend. Esimerkiksi Barnhurstin ja Neronen (2001, s.
293) ndkemyksen mukaan sanomalehdet alkavat jossain vaiheessa markkinoida jo
valmiiksi kallista printtiversiotaan ainutlaatuisena ja korkealuokkaisena eldmyksena.
Téhén taas sopii Hujasenkin ennuste sanomalehtien ja aikakauslehtien kisittelytapojen

ja muodon ldhentymisesta.

Lehden kotiin tilaamisella on Suomessa vankat perinteet, mutta tapa on murenemassa.
Omaan luukkuun jaettavasta sanomalehdestd saattaakin tulla sosiaalisesti erotteleva
tekijd. Jos printtilehted aletaan suunnata hyvétuloisille, muuttuvatko sen perinteiset,
ithannoidut roolit? Sanomalehdenhin pitédisi — linsimaisen ideaalin mukaan — toimia

vallan vahtikoirana, demokratian vaalijana ja kansalaisten totuudentorvena.

American Press Institute (API) aloitti vuonna 2005 projektin nimeltd Newspaper Next
(www.newspapernext.org, tistd eteenpdin N2-projekti), joka pyrkii selvittdmadn, milla
keinoin sanomalehdet voivat selviytyd uudessa mediaympiristdssé. Sivustolla todetaan,
ettd lehtien on mahdollista kilpailla kéyttdjistd ja ilmoittajista YouTuben, Googlen ja
eBayn kaltaisten menestyjien kanssa, mutta vain jos ne muuttavat ajattelutapaansa
dramaattisesti. Sivusto kertoo N2:n luomasta 24 uudesta “tuotteesta” ja seitsemdstd

sanomalehdesti, jotka ovat jo tehneet innovatiivisia uudistuksia API:n ja N2-projektin
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tukemina. Projektin perusajatus kuuluu: “kysykdd lukijoiltanne, mitd tehtdvad he

palkkaisivat sanomalehtenne tekemdan?”’

Hannu Olkinuora (2006) kirjoittaa Elinkeinoeldmén valtuuskunnan vuonna 2006
teettdmastd kyselytutkimuksesta, jossa selvitettiin ihmisten mediavalintoja. Kavi ilmi,
ettd jos jostain tiedotusvilineestd olisi pakko luopua, sanomalehti ldhtisi ensin.
Seuraavaksi luovuttaisiin radiosta, sitten televisiosta ja viimeiseksi internetistd.
Iltapéivalehdet, ilmaisjakelulehdet ja aikakauslehdet oli rajattu kysymyksen
ulkopuolelle.

Jirgen Habermas (2007) on jopa ehdottanut, ettd laatulehdistolle luotaisiin valtiollinen
tukijirjestelmd. Hén kuvittelee tilanteen, jossa sijoittajat painostavat vakavamielisid ja
arvostettuja sanomalehtid tekemddn lyhytnikoisid muutoksia. Koko yhteiskunnallinen
julkinen keskustelu voisi vaarantua. Lehdistoon pitéisi suhtautua kuten mihin tahansa

“energiaan”, jonka pettdiminen uhkaa yhteiskunnan toimintaa.

EVA:lle kirjoittamassaan raportissa Olkinuora (2006) toteaa, ettd viihde kasvattaa
osuuttaan, mutta maksulliselta medialta haetaan my0ds hyotya. Itsensé sivistiminen on
rentoutumisen vastapaino. Hén uskoo sirpaloitumisen kuitenkin heikentdvin median
keskiméérdistd laatua, ainakin jos mitataan vakavan tiedonvilityksen perinteisilld

arvostelmilla.

Mediasta tulee puheenaihebisnestd. Se eldd symbioosissa politiikan
kanssa, josta puolestaan on tullut mielikuvabisnestd. Menestystekijaksi
nousee maailmanselitysbisnes. Tdssd on ainesta median uuteen
ideologisoitumiseen. (Olkinuora 2006)

Vanha poliittinen asteikko unohtuu, kun mediat alkavat ajaa yksittéisid asioita uudella
tavalla. Paikalliset ja arkisen eldmén epikohdat, suojatiet ja perhevikivalta, nousevat

agendalle. "Empaattisen median on helppo olla yleisonsé puolella”. (Olkinuora 2006)
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10.2. Philip Meyerin lista suhteessa Aamulehteen

1. Sanomalehdet, jotka toimivat paikoissa, joissa niihin luotetaan, menestyvit
paremmin kuin sanomalehdet muissa paikoissa. Néin varmasti on. Aamulehti on
maakuntalehti, joka korostaa paikallisuutta niin uutisissaan kuin viihteellisemmassi
aineistossa. Lehti pyrkii kertomaan lukijoilleen, mitd heidén asuinalueellaan voi
harrastaa ja mitd se maksaa. Samoin se pyrkii vélittdmdin kansalaisille tietoa siitd,
minkélaisia poliittisia pddtoksid heiddn kotiseudullaan tehddin. Aamulehden levikki on
jatkanut hienoista nousuaan jo kymmenen vuoden ajan. Se kertonee valitun taktiikan

onnistumisesta. Paikallisuutta ja l&heisyyttd on lisétty erityisesti [hmiset-liitteelld.

2.  Sanomalehdet tekevit rahaa perimilli tullimaksua informaation
vilittimisestii jalleenmyyjien ja heidin asiakkaidensa vililla. Timéin tullimaksun
periminen ei ole enéi lehtien yksinoikeus. Apusen huoli siitd, ettd verkkokansalaiset
pitdvdat  tiedon ilmaisuutta itsestddnselvyytend, on yksi  sanomalehtialan
kohtalonkysymyksistd. Suomalaisten sanomalehtien verkkoversiot eivét ainakaan vield
tuota voittoja. Esimerkiksi Kalevan verkkosivuston kdvijamaérat laskivat heti, kun lehti
muutti osan siséllostd maksulliseksi. Moni lehti pyrkii laskuttamaan sdhkdisen
arkistonsa kdytostd. Tdmé on takaperoista ajattelua: miksi annetaan uutiset ilmaiseksi

ja vaaditaan maksua “’vanhasista”?

3. Mainosmarkkinat tahtidviat yhi tarkemmin kohdennettuihin yleisoihin.
Uudessa Kkilpailutilanteessa luotettava viline on silti yhi etulyontiasemassa.
Mainostajat ovat olleet vield hitaampia siirtymdin internetiin kuin sanomalehdet. Jos
lehtibisnes osaa pitdd kiinni ilmoittajistaan, ne luottavat tutun lehden brindiin myds

verkossa.

4. Vaikutusvaltaa on vaikea mitata. Yhteison kumppanuus ja luottamus ovat
tirkeité tekijoitid. Maakuntalehdilld on Suomessa yhd melko kattava lukijapeitto. Ne
ovat rakentaneet luottamusta paikallisten yhteisojen keskuudessa vuosikymmenten

ajan. Paikallisuudessa on niiden voima.
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5. Virheeton raportointi johtaa suurempaan luottamukseen. Osa tisti
vaikutuksesta on suoraa, mutta suurin osa vilittyy niiden ihmisten kautta, joilla
on ensikiden tietoa raportoiduista tapahtumista. Aamulehden lukijapalautteesta
merkittdvd osa késittelee huonoa kieltd ja kirjoitus- tai asiavirheitd. Virheettomyys on
siitd epdkiitollista, ettd sitd ei huomaa kukaan, mutta se on lehden uskottavuuden

kannalta verrattoman tarkeaa.

6. Helposti luettavilla lehdilli on parempi kotipesiin lukijapeitto kuin vaikeasti
luettavilla. Molempien lukijapeitto kuitenkin pienenee samaa tahtia. Timi kohta
Meyerin listassa on kulttuurisidonnainen. Suomessa ei voi jaotella tilattavia
sanomalehtid helposti ja vaikeasti luettaviin. Yhdysvalloissa lukijapeitot ovat

pienentyneet Suomea nopeammin, samoin levikit ja mainostulot.

7. Sisiillon tai muodon muutokset eivit paljon auta. Meyerin késitys sanomalehden
toimintaymparistostd eroaa melko tavalla niistd yleisistd kasityksistd, joiden mukaan
jatkuva uudistuminen on lehden elinehto. Sindnséd yksittdinen uudistus ei valttamatta
vaikuta paljonkaan lehden menestykseen, mutta kehittiminen on kuitenkin
vélttimitontd. Barnhurstin ja Neronen (2001) késitykseen sanomalehden muodosta
kuuluu, ettd se on oman aikakautensa kuvajainen. Jos Aamulehti ei uudistuisi, sen

ajankuva pysihtyisi.

8. Yleiso antaa anteeksi kirjoitus- ja kielioppivirheet — paitsi jos ne esiintyviit
haastateltavien nimissid. Kuten totesin, ainakaan Aamulehden lukijat eivdt anna
kirjoitus- ja kielioppivirheitdkdan anteeksi. Nimivirheistd kuitenkin tulee varmimmin

palautetta.

9. Sanomalehdet, joilla on paljon tyontekijoitd, pirjidvat paremmin kuin ne,
joilla on vihin tyontekijoitd. Tutkielmani ei sivua tydvoimakysymyksid muuten kuin
siltd osin, ettd lehtitalojen kannattaisi investoida hyviin kirjoittajiin. Sunnuntaiosien
tuottajan Matti Posion mukaan Asioiden ja Ihmisten varsinaisen tyovoiman méérdi on
vaikea laskea. Sunnuntaitoimitukseen nimettyjd toimittajia on vain viisi Posion itsensi
liséksi. Talon eri osastoista tulee kuitenkin paljon materiaalia, samoin ulkopuolisilta

avustajilta.
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10. Wall Street (lue: porssi, talouseliimi) suosii journalistista laatua sielld, missa
on Kkilpailua. Se on hidas tunnistamaan uuden median muotoja Kkilpailijoina.

Sanomalehtibisneksen rahaliikennepuoli jad niin ikdén tassd tutkielmassa huomiotta.

10.3. Kasvaako tilausten maara?

Vaikka Aamulehden levikki on pysynyt hienoisessa kasvussa, sitd ei voi laskea
Asioiden ja Thmisten ansioksi. Lukijatutkimuksissa ei ole selvitetty, onko liitteiden tulo
ollut syynd uusiin tilauksiin. Sen sijaan liitteet kohentavat lukijoiden mielikuvaa lehden

laadusta ja monipuolisuudesta.

"Mut ihan varmasti se on vahvistanut meiddn niinku laatumielikuvaa.
Kdsitystd  siitd, et me halutaan tehdd vakavasti otettavaa
laatujournalismia. Ja et me pystytidn tekemdidn hyvin monipuolista
Jjournalismia. Ja sellanen mielikuva ei oo haitaks kun ihmiset pdcdttdd
seuraavan vuoden kestotilauslaskun maksamisesta. --- Jos kysyt multa,
et onko tdd ollu tarpeellinen investointi, md sanon, et ehdottomasti. Se
oli vdlttamdton investointi. Onks se ollut kannattava investointi? Kylld,
se on ollu musta erittdin kannattava investointi. Miten md osoitan
ndmd vditteeni todeksi? En mitenkddn. Tdd on vihdn niinkun vetten
pddlld kdvelyd siind mielessd.” (MA)

10.4. Sanomalehtien kaksi suuntaa

Olen tutkielmassani etsinyt vastauksia kahteen kysymykseen. Ensimmaisen kysymyksen
alkupuoli, ”miten Aamulehden sunnuntaiuudistus tehtiin”, saa vastauksensa luvussa 9.
Kysymyksen toiseen puoleen, “miksi Aamulehden sunnuntaiuudistus tehtiin”, olen
vastannut osittain useissa eri luvuissa. Uudistuksen pédasiallisia syitd olivat
journalismin tekotapojen ja ilmaisumuotojen monipuolistaminen, uusien aihepiirien
tuominen lehden repertuaariin ja lukijasuhteen vahvistaminen. Asiat ja Thmiset ovat
tuoneet Aamulehteen (kuva-)reportaasin, pitkdt henkildjutut, pitkdt artikkelit
uutisaiheiden taustoista ja uutiskynnyksen poistamisen levikkialueen paikallisilta

tapahtumilta. Lisdksi Asiat on lisdnnyt lehden mielipiteellistd aineistoa huomattavasti.

Toinen kysymykseni kisitteli sanomalehden selviytymisen —mahdollisuuksia

muuttuvassa mediaympdristossd. Tahdn olen pyrkinyt vastaamaan luvuissa 5 ja 10.
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Muotoilen nyt teorian, johon olen tétd opinndytetyotd tehdessdni padtynyt. Minusta
ndyttdd siltd, ettd Asiat ja Ihmiset edustavat kahta hyvin olennaista suuntaa, johon
sanomalehtijournalismin olisi sisdltdjensd kehittelyssdé mentévd. Asioiden idea on
tarjota laatujournalismia: hyvin kirjoitettuja, taustoitettuja juttuja, tuoreita nikokulmia,
dlyd tunnetta unohtamatta. Ihmisten idea on tarjota viihtymistd ja ldheisyytta:
paikallisuutta, ldsndoloa, tuttuja ja tuntemattomia ihmisid, huumoria ja suuriakin

tunteita.

Néitd molempia tarvitaan, mutta ne pitdd tehdd niin hyvin, ettd sithen pystyy vain
parhaita journalistisia perinteitd vaaliva ja hyvid kirjoittajia palkkaava sanomalehti.
Uutiskilpailun sanomalehti on jo kauan sitten hdvinnyt, joten sen tdytyy sijoittaa
voimavaransa niihin asioihin, jotka se parhaiten osaa. Lehden on kerrottava
tapahtumien ja pdétdsten taustat. Sen tdytyy voida jédrjestdd todellisuutta ja paljastaa
yhteiskunnan syvérakenteita. Sanomalehti kylld kuolee, jos kaiken sen sisdllon saa

muualta nopeammin ja ilmaiseksi.

Sanomalehti menettdéd uskottavuutensa ja ndivettyy, jos se tekee litkaa virheitd. Lehdet
eivit pystyneet kilpailemaan esimerkiksi tsunami-uutisoinnin nopeudessa, koska niilld
on tapana tarkistaa faktat ennen kuin uutiset julkaistaan. Netissd levisi monenlaista

vadraa tietoa tsunamin uhreista. Sanomalehdet eivit saa astua tihdn miinaan.

Sanomalehden tulee siis tietdd enemmén kuin lukija tietdd, mutta se ei silti saa olla
kuivakka besserwisseri. Lehden parissa pitdd my0s viihtyd. Téssd tarvitaan Thmisten
kaltaisia vilineitd. Tehtdvdt, sarjakuvat, perhejutut, ihmissuhdejutut ja ne parjatut
julkkisjuorutkin ovat ajanvietettd, jota nykypdivdn sanomalehden on syytd tarjota.

Muuten se muuttuu ryppyotsaiseksi ja huumorintajuttomaksi kansakoulunopettajaksi.

Totesin tutkielmani alkupuolella, ettd sanomalehden on tarjottava siséltod, jota lukija ei
saa googlettamalla. Mielesténi timi omaperdisen, taustoittavan ja kriittisen materiaalin
vaatimus ei toteudu parhaalla mahdollisella tavalla nykyisessd Aamulehdessd. Syyné on
se, ettd péidlehden jutut on moduloitu korkeintaan 2500 merkin mittaisiksi,
kakkoskannen profiilijuttua lukuun ottamatta. Kun uutisen perussiséltdé on kuitenkin

kerrottava siind samassa 2500 merkissid — koska emme voi luottaa, ettd kaikki ovat jo
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lukeneet uutisotsikot verkosta — lisdarvoa ei juuri endd juttuun mahdu. Muoto mairaa
sisdltod. Lisdksi Aamulehti on karsinut B-osan sisdltod, kuten Kimmo Koski pro gradu
-tyossddn (2008) osoittaa. Kosken tavoin olen sitd mieltd, ettd juuri kulttuuri-, tdnéén-
ja urheilusivut ovat siséltod, jota lukija ei saa edellisen illan tv-uutisista tai verkko-
otsikoita silmdilemalld. Koski perehtyi tutkielmassaan Aamulehden marraskuussa 2007

toteuttamaan ulkoasun ja siséltorakenteen uudistukseen.

Sanomalehtijournalismilla on siis ainakin ndmad kaksi tulevaisuuden suuntaa: laadukas
asiajournalismi ja hyvin tehty homppd. Nididen suuntien sisdlld kannattaa muistaa
yhteinen nimittdjd: yhteisollisyys. Lehden kannattaa pyrkid sitouttamaan myos
verkkoon siirtyneet kansalaiset paikallisiin yhteisdihin — tai sitten kaapata syleilyynsa ne

paikalliset verkkoyhteisot, jotka ovat jo olemassa.

Journalistisen ammattitaidon térkeyttd on korostettava, vaikka samalla syleillidn
blogiyhteisdd. Professionaalin asiajournalismin vastapainoksi voi sitten tehdé niin kuin

Aamulehti Ihmisissédn: poistaa uutiskynnyksen jostakin paikasta kokonaan.

Viihteelliselle sisdllolle, infotainmentille” ja asiajournalismille pitdd kuitenkin osoittaa
lehdessd omat, tarkoin mééritellyt paikkansa. Lukija hdmmentyy, jos uutissivuille

tungetaan julkkisjuoruja tai vapaa-aikasivuille kovaa faktaa kaavoituksesta.

“"Me haluttiin saada enemmdn ihmisten asioita esille, pienempid
asioita ndkyviin, mutta niin et me ei vaaranneta sitd lehden kaikkein
isointa ja pyhintd asiaa, joka on se luotettavuus ja uskottavuus. Sen
takia pddlehdessd ei voida laskea uutiskynnystd niin ettd sivulla 7 on
hyvin korkea ja sivulla 8 hyvin matala uutiskynnys. Sillon syntyy
ihmisille olo, et mitihdn tddlld nyt tapahtuu ja tajuaakohan ne
ollenkaan, mitd ne on tekemdssd. Mut kun meillon tdllanen stand alone
-tuote, niin sille me voidaan rakentaa omat uutiskriteerit, jotka
poikkeaa pddlehden kriteereistd, ja se ei hdmmennd lukijaa. Se on
niinku journalistisen differoinnin viline, ja sellasena mun mielestd
Moro ja Thmiset toimii mainiosti.” (MA)

Moni Asioiden lukija ithmettelee, miksi [hmiset on olemassa — ja péin vastoin. Ne ovat
juuri niitd erilaiselle siséllolle tarkoin médriteltyjd julkaisupaikkoja. Ne ovat my0s
erilaisille lukijoille, erilaisille tiedonintresseille, suunnattuja lehtid. Niitd tehdessd

tunnustetaan, ettd sanomalehti ei endd kirjoita kaikkia juttujaan kaikille lukijoille.
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Pirstaloituvien yleisdjen keskuudessa tdmid kenties otetaan iloiten vastaan. Lukijat

haluavatkin erottua toisistaan.

“Niiden tdytyy olla riittdvdn erilaisia, et ne perustelee itsensd. Ja sen

Jélkeen ne valikoi lukijansa. Ja tiedettiin, ettd osa lukijoista mieltyy
toiseen ja todenndkosesti inhoo sitd toista. Jonkun verran tammdosid
reaktioita tulikin et ihmiset sano, et tohon toiseen md en kylld kajoa.
Johon md sanon, ettd hyvi. Ald anna sen vaivata itsedsi. Jos se toinen
kelpaa sulle, md olen erittdin iloinen, mut dld tee ongelmaa siitd
toisesta. Annat sen vaan olla. Ja ndin ilmeisesti on tapahtunu.” (MA)

Aamulehden  sunnuntaiuudistus  siis  vastaa  viihteellistymiskehitykseen  ja
ammattitaitoisen asiajournalismin vaatimuksiin. Se pitdd siséllidn myds muita uusia
trendejd, kuten hyperpaikallisuuden. Osaltaan se ldhestyy myds keskustelevaa
journalismia, mutta jattdd verkkosivustonsa mahdollisuudet vuorovaikutuksen
lisddmiseksi enimmékseen kayttamittd. Asioiden ja Thmisten verkkosivuja
(www.aamulehti.fi/sunnuntai) kannattaisikin kehittdd. Nykyisellddn sivustolla on
ldhinnd samat jutut kuin lehdissdkin. Netin omia keinoja ei ole juuri kéytetty,
ddnestyksid ja kilpailuja lukuun ottamatta. Asioiden verkkopuolella voisi saada aikaan

yhteiskunnallista debattia. [hmiset taas voisi luoda paikallisia verkkoyhteis6ja.

Asioiden ja Thmisten roolit ovat tarkoituksella hyvin erilaiset, monella tapaa jopa
vastakkaiset. Ndin ollen Asiat voi jadda etdiseksi, kun IThmiset taas tuppautuu melkein
iholle. Dikotomiaa ei ylitetd: Thmisissd ollaan aina positiivisia, vaikka kirjoitettaisiin
vaikeista asioista. Ihmisten tarjoama ldheisyys on aina iloista. Meilld ihmisilld on kivaa

yhdessd. Eldmén oikeasti ikdvit puolet jadvit Asioiden kisiteltaviksi.

Kaikkiin printtimedian haasteisiin sunnuntain lehdet eivdt toki ole ratkaisu.
Uusmediakeskustelussa on niin monia ndkokulmia, ehdotuksia, ennustuksia ja ideoita,
ettei nithin kaikkiin voi pro gradu -ty0ssd paneutua. Yleison tuottama siséltd on ilmid,
josta olisin voinut kirjoittaa enemméan. En kuitenkaan mennyt aiheeseen syvemmille,
koska tarkoituksenani ei ollut tutkia journalismia verkossa, vaan sen kehittdmisen
mahdollisuuksia paperilehdessd. On kuitenkin mielenkiintoista, ettd perinteisen median

haastaa juuri sen yleisd — tai entinen yleiso, kuten Dan Gillmor sitd kutsuu.
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Jalkikdteen ajattelen, ettd Asioiden ja IThmisten onnistumista olisi voinut selvitelld
monella muullakin tavalla. Valitsin kuitenkin vertailtavakseni toimittajien suunnitelmat
ja nivaskan valmiita lehtid. En lueskellut lehtid ennen kuin médritin onnistumisen
kriteerit. Olin yllittynyt Asioiden vidhdisestd henkilokuvien méédrdstd, mutta
kulttuuriaineiston pienuuden osasin ennakoida. Thmisissd hdmmastytti julkkisjuttujen

véhyys.

Lukijatutkimuksen tekoa en harkinnut missdin vaiheessa. Aamulehti teettdkdon niitd
halutessaan. Olisin kuitenkin voinut periaatteessa koota suunnitteluryhmissd mukana
olleista toimittajista porukan, joita olisin pyytdnyt keskustelemaan lehtien
onnistumisesta. Tdmd osoittautui vaikeaksi. Muutama tydryhmien jdsen ei endd
tyoskentele Aamulehdesséd ja yksi on ditiyslomalla. Ne, joilta kysyin suostumusta
ryhmékeskusteluun, mutisivat olevansa kovin kiireisid. Innostusta asiaan ei tuntunut
olevan. Tajusin, ettd keskustelun ajankohdan jarjestaminen ja varsinkin lopputuloksen
litterointi veisivdt kohtuuttoman paljon aikaa ja energiaa. Liséksi epdilin, etten saisi

tarpeeksi suurta joukkoa yhtd aikaa koolle.

10.5. Mahdollisuuksia jatkotutkimukseen

Apunen asetti ensin naisten tydryhmén, ja seuraavissakin ryhmisséd piti pohtia, miten
naislukijat otetaan suunnitelmissa huomioon. Téssd tutkielmassa ei ole ollut
mahdollista antautua feministisen mediatutkimuksen sydvereihin, mutta Thmisten ja
Asioiden nais- ja miespainotuksissa olisi epdilemattd jatkotutkimuksen paikka. Thmiset-
tydoryhmad huomautti, ettd heiddn suunnitelmissaan naislukijat on otettu niin hyvin

huomioon, ettd he huolestuvat jo miesten tarjonnasta.

Matti Posio tuntui hiukan asettuvan puolustuskannalle, kun kysyin héneltd, onko

Thmiset suunnattu enemmén naisille ja Asiat miehille.

i3

Varmaan on miesndkékulmaa, mut mitd se miesndkokulma sitten on.
Jos asiakeskeisyys on miesndkokulmaa, niin musta se on liiaksi miehid
mairitteleva nikemys.” (MP)

Tdmé on kieltdmdttd mielenkiintoinen kysymys: mitd se miesndkokulma sitten on?

Naiset lukevat ylipddtddn enemmin kuin miehet, niin kirjallisuutta kuin
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sanomalehtidkin. Itse asiassa keski-ikdiset naiset kannattelevat koko suomalaista
kulttuurielimdd: he ostavat eniten Kkirjoja, teatteri- ja oopperalippuja ja kéyvét
nayttelyissd. Lukijatutkimusten mukaan naisia oli miehid enemmén niin Thmisten kuin
Asioiden sddnnodllisissd lukijoissa. Mistd siis tulee pinttynyt késitys, ettd naisille istuu
homppid ja miehille tiukka asiajournalismi? Onko totta, ettd mies- ja naistoimittajien
tapa kasitelld ja valita aiheita on erilainen? Kuka nditd mielikuvia hellii: lukija vai
toimittaja? Tai olisiko niin, ettd kysyttdessd miehet sanovat lukevansa kovia uutisia,
mutta naiset “tunnustavat” seuraavansa julkkisjuoruja — vaikka tosiasiassa myods miehet

lukevat hdmppéjuttuja?

Olisin ~ voinut  valita  tutkielmani  aiheeksi my0s toimittajien  suhteen
uudistumisvaatimuksiin, uudistuksiin ja alan yleisiin kehitysndkymiin. Siind tapauksessa
olisin kayttdnyt teoreettisena viitekehyksend professionalismin teorioita. Ainakin
Yhdysvalloissa on viime vuosina tutkittu paljon journalistien suhtautumista
muutokseen (ks. esim. Gade 2004). Professionalismin nikokulmasta on kuitenkin jo
tehty useita pdtevid pro gradu -toitd (ks. esim. Kaukonen 2006, Rajaméiki 2004,

Rautavuori 2007), enkd halunnut tehdd samaa uudestaan.

Oman tutkimusaiheeni kohdalla kysymykseen olisi tullut Aamulehden toimittajien
suhtautuminen Asioiden ja Ihmisten tuloon ja niiden sivuille kirjoittamiseen. Oma
kokemukseni on, ettd Asiothin on mukava pédstd kirjoittamaan paneutunutta
reportaasia tai henkilokuvaa, mutta se on kulttuuriosaston toimittajalle harvinaista
herkkua. Oman vastuualueen pakolliset aiheet ldkdhdyttdvit alleen, eikd omalta

esimieheltd valttdméttd heru aikaa sunnuntaijuttujen tekoon.

Leila Alivuotila (2002) tutki gradussaan journalistista ideointia, aineistonaan
Aamulehden toimittajien ja esimiesten — yhteensd 17 journalistin — haastattelut. Hén
teki haastattelunsa keviilld ja kesilld 2001, eli pian toimituksen Siperiaan muuton
jalkeen. Ideoinnissa tiivistyvét toimitustyon tunnetut ristiriidat: rutiini vastaan luovuus,
arki vastaan ihannetilanne, yksilo vastaan organisaatio. Kiire on usein luovuuden pahin
vihollinen. Toimittajat harmittelivat sitd, ettd lista-aiheet vievdt kaiken ajan, ja ettd
suurin osa atheista tulee uutispééllikdiltd. Omille ideoille ei jdd aikaa. Tdmén vuoksi
moni toimittaja on opetellut erilaisia taktiikoita, joilla oma idea saadaan puskettua lapi.

Alivuotila pédtyi johtopddtokseen, jonka mukaan journalistien professionaalinen mind
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on kiireen ja tulospaineiden alla kriisissi. Omat ideat ja niiden toteuttaminen ovat

tarkeitd toimittajan ammatti-identiteetin ja tydssé viithtymisen kannalta.

Matti Apunen tiedostaa ongelman, mutta kokee sen vilttamattomiksi pahaksi. Hin
haluaa uskoa, ettd parempi idea voittaa. Néin ei kokemukseni mukaan valttamattad kiy,

varsinkaan silloin, kun oma osasto pyorii vajaalla kirjoittajakunnalla.

”Se on tyypillinen sellanen konflikti  joka syntyy
matriisiorganisaatiossa, ja mehdn ollaan tyypillinen
matriisiorganisaatio. Matriiseja luodaan, niinku meilld nyt on
vertikaaliset  osastot ja sit meillon tdillaset horisontaaliset
tuottajaorganisaatiot, jotka kerdd tilanteen mukaan eri puolilta taloa
ihmisid tekemddn sitd omaa projektiaan, jonka nimi on vaikkapa
Ihmiset tai Asiat. Ja mehdn tiedetddn, kun me rakennetaan matriisi, et
tdssd matriisin risteyskohdassa, osaston ja projektin, linjan ja projektin
risteyskohdassa syntyy vdistamdttd konflikti. Mut se on harkittu rikos.
--- Jos se organisaatio toimii oikein, se parempi idea jdd poytddn, ja
kaikki toteaa, et nyt sun on hyvd tehdd tota, koska se on niin paljon
parempi idea. Ndin niinku ihannemaailmassa. Jos matriisiorganisaatio
toimii  vddrin, alkaa  syntyd  pikkumaisuutta,  kostonhimoa,
osaoptimointia ja oman reviirin suojelua. Ja ajatellaan, ettd vaikka toi
oliskin hyvd idea niin ei minun organisaatiosta. Tehkoot sen muilla
resursseilla, mutta ei minun toimittajalla. Mut silti md uskon edelleen,
vaikka matriisin toinen nimi on kaaos, md uskon tds tapauksessa et se
on ainoo tapa pitdd ndd viikottaisjulkaisut eldvind. Et sielld koko ajan
tulee ja menee erilaisia ddnid. Ja se hinta joka siitd on sit maksettava
on tdd ajoittainen konflikti.” (MA)

Aamulehden toimittajilla voisi siis olla tutkimisen arvoisia ndkemyksid siitd, millaisia
uusia mahdollisuuksia Asiat ja [hmiset ovat avanneet heidin omaan ty6honsd. Onko
viikkonloppujuttujen tekeminen motivoivaa ja palkitsevaa, vai joutuuko ideoita
toteuttamaan oman perustyOonsd ohessa tai jopa omalla ajalla? Téssd tutkielmassa
kayttamédni toimittajien tydryhmien raportit ovat odotetun yksimielisid siitéd, ettd uuden
sunnuntain juttuihin pitdisi saada kdyttdd kunnolla aikaa. Mielenkiintoisia ndkdkulmia
tarjoaisi myOs Sennettin (2007) kasityoldisyyden késitteen soveltaminen toimittajan

ammattiin.

Se on ainakin selvdd, ettd Asioiden ja Thmisten tulo on laajentanut mahdollisten
juttutyyppien, erilaisten pituuksien ja tyylillisten keinojen rekisterid. Tdssd mielessa
viikonloppuliitteet ovat muuttaneet Aamulehden toimittajien tyonkuvaa — ainakin

niiden, jotka ovat ehtineet Asioihin tai Thmisiin kirjoittaa. Viikonlopun juttujen

80



ideoiminen, suunnittelu ja toteutus poikkeaa pailehteen tuotettavasta journalismista ja
tyotavoista melkoisesti. Ero lienee entisestdén korostunut marraskuussa toteutetun
padlehden uudistuksen jélkeen. Juttutyyppejd on toisaalta lisdtty, mutta mitat eivét
juurikaan jousta. Ennakoivassa taitossa toimittaja saa valmiin tilan, jonka han téyttia

rivilleen.

Journalistien ammatillisen tulevaisuuden pohtiminen olisi niin ikddn tirkedd. Kun
nettikansalaiset eivdt endd halua maksaa mistddn mitddn, kuka maksaa palkkaa
toimittajille? Tarkemman pohdinnan ansaitsevia kysymyksid ovat myds toimittajien
suhtautuminen blogijulkisuuteen, ammattijournalistin ja bloggaajan vilisen eron
hamédrtymiseen, hyperpaikallisuuteen ja kansalaisjournalismiin. Varjellaanko omaa
reviirid mustasukkaisesti vai ollaanko valmiita péddstdmadn kansalaiset osallisiksi

julkisuuden prosesseihin? Toteutuuko tiedonvilityksellinen demokratia todella netissi?
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Liite 1: Teemahaastattelun runko

Mité, milloin ja miksi:

Milloin idea sai alkunsa, miten ja kenen padssi?

Missé vaiheessa alkoi kdytdnnon toteutus?

Ketkd mukaan?

Ideointiryhmét: 20—40-vuotiaat naiset, entd muita ryhmid? Asiat ja Thmiset, ulkoasu?
Mité halusit suunnitteluryhmiltd?

Missé vaiheessa pddtos erillisistd tabloideista?

Miksi tdmé formaatti?

Onko tdmi ensimmainen askel koko Aamulehden muuttamiseksi tabloidikokoon?

Ensin Asiat ja Thmiset olivat tyonimid. Mistd asti juontuu ajatus kahden vastakkaisen
lehden tekemisesta? Miksi ndin haluttiin tehda?

Onko ulkomailla/kotimassa vertailukohtia tai esikuvia Asioille ja Thmisille?

Mille lukijasegmenteille lehdet suunnattiin ja miksi?

Mité tutkimustietoa pohjana? RISC? Miksi?

Mihin ongelmaan liitteet ovat vastaus? Mihin niilld haettiin ratkaisua?

Haluttiinko ndilld tavoittaa aivan uusia lukijoita? Onnistuiko?

Kun vertaat sunnuntaiuudistusta Aamulehden muihin uudistuksiin, kuinka onnistuneena

pidat tata? Miksi?

Miten uudistus on otettu vastaan lukijoiden / henkilokunnan keskuudessa?

Kuinka kauan uskot, ettd talla uudistuksella mennaan? Koska tulee taas uudistamisen

aika?
Mité sanot ennusteista, jotka povaavat sanomalehden kuolemaa? Milld keinoin sité

vastaan kampaillaan? Uhkaako internetin yleistyminen sanomalehted? Onko jatkuva

uudistuminen sanomalehden elinehto?
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Sunnuntai

i Sunnuntai 12. helmikuuta 2006

Viikko 6

SOPIMATON KYSYMYS

Témin viikon kaikki sopimattomat
kysymykset liittyvat Jylland-Postenin
tapaukseen, ja siksi ne jtetaznkin esit-
taméttd.

AJATUS

Sitd olen téssi vain miettinyt, ettd kun

meilla hallitus perustelee paatoksidan

silld, ettéd jos niitd ei tee, "jadmme

muusta Euroopasta jilkeen™, niin mis-

sii vaiheessa pelokkaasta be]karangdl-
tuli

SOLIDAARISUUSPUHEET JA
PIENEMMAT-SANAN KAYTTO

“Muu maailma sallii
kuitenkin rintaimplan-
tit, joten miksi emme
me? Omilla sédénnail-
limme jitdimme omat
kaunottaremme lihto-
telineisiin kansainvili-
sissé kisoissa tai aina-
kin mahdollisuudet
voittaa ovat heillii paljon pienemmat
kuin muilla kanssakilpailijoilla. Eikd
tdmi ole epireilua suomalaisia misseji
kohtaan?” (Plastiikkakirurgi Rolf
Nordstrom blogissaan 7.2.2006)

ILMASTOPAATOS

Matkailun edistdmiskeskus on siirti-
nyt fokustaan tuhansista jarvisti lu-
meen ja rekisterdinyt Snow-bréindin
tehdiikseen Suomea tunnetuksi, ja
odotettavissa onkin nyt pitké lumetto-
mien talvien sarja.

SANKARIT

Jotkut poliitikot ajavat sankarillisesti

i
,mutta korottaa viina-
veroa. Koska veronalennukset eivit
tunnu hinnoissa, eiviit veronkorotuk-
setkaan voi nostaa hintoja.

FLOPPI

Arja Saijonmaan olisi
pitéinyt néiyt
karvan;

siis suoma-

lainen sisu. Hanen olisi
pitinyt kuvauttaa it-

messa alkuviikon pak-

kusi a, eikd nuoren
ot miehen peh-

mmylcllynd

ARVOSANA

Olympiakuume kohoaa huippuun
viimeistién tandin, kun maki-
michet tulevat alas rénnista. Suomella
on kuulemma kaikkien aikojen jouk-
kue ja odotukset ovat suuret. Kovassa
kilpailussa kuitenkin puolen tusinaa
mitalia olisi jo kiitettivi
saavutus — varsinkin jos ne kaikki tule-
vat mikihypysti.

PIRKANMAAN RUUSU
Jos Irja Tulosesta tulee (g
kahdeksi vuodeksi
Tampereen ensimmii-
nen pormestari, hin
palvelee kaupunkia
vield 65-vuotiaana, ta-
vallaan yli- lkalscn'
Ikivuosi dnsi ei
ole merkitysti, i
tyylikis rouva sopisi kylli hyvin tasa-
painottamaan kokonaiskuvaa toden-
niikoisten apupoikiensa Seppo Ranta-
sen ja Pauli Ruoholahden rinnalla.

Kay Nietfeld — EPA

ENSI

VIIKON

MUST
ITSEHILLINTA
Jatkuvien mitalikah-
vien huumassa voi

voipullan ja juhla-
kahvin kulutus ki
keholle ylivoimaisck-
si rasitukseksi, eten-
kin jos innokkaim-
mat urheiluhullut
yrittéviit hypiti Tam-
pereella Keskustorin
suihkuliihteeseen tal-
vikisamitalin kun-
niaksi.

Koonneet:

Jyrki Lehtola
Jukka Manninen
Pekka Mikkola
Pekka Parantainen

Marginaali

r"

il

aloittaa uudessa

intoa uhkuvat taittaja Janne Elonen (vas.), tuottaja Matti Posio, toimittaja Pekka Mikkola,

taittaja Kaija Toivonen, ulkoasupaallikké Ari Kinnari, toimittaja Laura Mattila, toimittaja Mari Karsikas, toimittaja Matti Mérttinen ja toimittaja Sari Sainio.

Sunnuntaiuudistus tuo
Aamulehteen lisaa luettavaa

Asiat ja Thmiset omiksi osikseen, Koti ja asuminen siirtyy lauantaille

A Juha Ranta

Tomi Vuokola - Aamulehti

lhmiset-osa

kulttuuria, 1l a N
kLaku:u,]ud Ihmxsu osa on visuaalinen, ~ Asiat-osa
amulehden sunnuntainume-  ja esille
ro uudistuu kuukauden ku- set kuin pdlkdlll
luttua eli 12. maaliskuuta. AAMULEHTY

Lehteen tulee silloin kaksi
erillista  tabloid-kokoista
Sunnuntai-osaa. Ratkaisu on uusi

me tapahtumia Oscar-gaalasta Parka-
nonmetsistysseuran jubliin, - Posio
suunnittelee.

Thmiset-osassa on aukeaman verran

dessii. Samalla Koti ja asuminen -aineis-
to siirtyy lauantaiksi, mika antaa enem-
min aikaa asuntoa etsiville. Muutos tu-
lee voimaan 11. maaliskuuta alkaen.

piihkinoineen ja teh-
tavin Sarjakuvatarjonta muuttuu
entistd runsaammaksi.

— Tabloidia on kitevi lukea. Symyy
plrkdnmdd nen  aamuvoimisielu”

peruslehden
edelleen kksi nykyisen kaltasts isoa
: Kk

tain Asiar-osa ja [hmiset-osa. Muodol-
taan ne ovat pienti sivukokoa, niin sa-

vaihdetaan lehden osia. Lukijan omasta
kiinnostuksesta riippuu, kumpaan tart-
tuu ensin. Osat ovat kuitenkin kokonai-
suus, toinen taydentia toista.

— Moni on sanonut, etté perheriidat-
han timén myoti vihenevit, Posio nau-
raa.

nittua tietoa, keskustelun ja viittelyn a
heita, mutta myos kasvoja, nimié ja
pahtumia, Aamulehden vastaava pii-
toimittaja Matti Apunen sanoo.

Hin laskee uudistuksen tuovan leh-
teen vuodessa noin 600 sivua lisii luct
. Tilaushintaan ei silti tule timin
takia korotuksia.

Lehti haluaa avata

josat ovat issa sih-
koisesti Aamulehden verkkolehdessi
(www.aamuleh.fi).

Uuden  Sunnuntain ulkoasun on

likko Ari Kinnari. Hin kertoo 1oyta-
neensii osille nopeasti perusilmeen. Tyo-
té helpotti se, etté uudistuksen taustalla
on ollut todellinen visio.

— Asiat-osa on tyylikkian asiallinen.

on piinvastainen kuin sanomalehdessi
yleensi.

W Elamanmyonteinen ja laheinen, paljon kuvia.

W Kay lapi ihmisten tarkeimmat kohtaamispaikat.

keskustelua Uusia tydkaluja
Apusen mukaan lehden perus- jille
tehtavi on | uutisvilitys. Lehti — Aamulehd kkinoinnin joh- W i virittava

ei kuitenkaan ole pelkki tiedonvilitt
jd, vaan mys kcskusgclun avaa

vhthkunndll
punen ei suoraan nimed uudistuk-
selle esikuvia. Suunnittelun alkuva
heessa toimituksen edustajat tutustui-
vat muutamiin kanadalaisiin ja yhdys-
valtalaisiin lehtiin.
~ Maailmalla ovat menestyneet se
m lehdet, jotka ovat ottaneet rohkeita
askell muuttaneet ajattelutapaansa.
Paatoimittaja tihdentia, ettei Sun-
nuntain muuttuminen tabloidiksi mer-
kitse Aamulehden muldcn osien sivu-

taja Juha-Petri Loimovuori piti rim-
miisen tirkein, ettid sanomalehdet ke-
hittyvat jatkuvasti. Ne ovat johtava ko-
ko kansan me niiden on tarjottava
lukemista e lle ihmisille ja vaihto-
chtoja mainostajille.

~ Aamulehdessi nikyvit uudistukset
alkoivat pari vuotta sitten Valo-liitt
ta. Jatkossa meilli on joka viikko tarjol-

™ d

W Vaikuttavaa luettavaa klassisen journalismin tyylilajis-

M Raportoi niin maailman supertéhtien kuin oma seu-

dun tuttujen kiinnostavat kuulumiset.

M Téhtena aina tunnettu, valovoimainen persoona.

M Politiikkaa, kulttuuria, tiedetta, nakoaloja ja nakemyk-

sid, suuria persoonia, syvahaastatteluja, mielipiteita
puolesta ja vastaan seké arvojen tuuletusta.

- avaa sisaltoa, painavia

sista.

allaal
A/lmu[(’hdt’rl levikki on kasvanut sa-

koon so sivu
el broadsheet sailyy.

Faktaa, tarinoita

ja ihmisten elimié

Sunnuntain tuottaja Matti Posio on ol-

lut syksystii saakka rakentamassa uudis-
a. Tyotd on tehnyt hinen lisikseen

Asiat-osa tarjoa
leita, reporta

eniten useiden vuosien
ajan. Loimovuori uskoo sen johtuvan
etti tuotetta on kehitetty saannol-

- Mdillonlldn nakokulmaala sanoma-

n mainontaan. Sunnunldl m]o.m
ia tydkaluja imagon ja briindin luo-
. Palvelut ja merk el piii-

uudenlaisia mainospaikkoja ja -modu-
leita. IImoitus voi olla esimerkiksi kol-
mion tai L-kirjaimen muotoinen ja se
voidaan sijoittaa sivun ylareunaan.
Sunnuntain perheilmoitukset julkais-

siséltoon ja erottuvat entistid paremmin.

A hal

enemmin aikaa

Koti ja asuminen -aineisto ja asunto-
kaupan mainonta siirtyviit 11, maalis-

W Viihteellinen paketti perheen ja parisuhteen kysymyk-

lukijoille. W Yllatyksia, kilpailuja, &lyjumppaa ja sarjakuvia.

kuuta lauantain lehteen. Asia oli esilld
jo pari vuotta sitten, jolloin siita tehty
kysely jakoi vlittajien mielipiteet. Siir-
toa tutkittiin uud(,ll cen osana sunnun-
taiuudistusta. Koti ja asuminen tulee
lauantain lehden loppuun omaksi
teckseen, ja nykyinen iso sivukoko
lyy. Tv-ohjelmat ovat lehdessi jo ennen
liitettd. Auto ja liikenne -kokonaisuus
Py lauantain lehdessi.

hmisten on helpompi suunnitella
vukon hdettaan jo lauantaina. Asun-
toa etsiville jai aikaa sun-

taa mukaan. Asuntokauppa on netin
vuoksi nykyisin myés piivisti riippu-
matonta.

~ Aamulehden lavantain ja sunnun-
tain levikki on yhii suuri, koska viikon-

Niiin ilmoittajilla mllyvdl mvan samat

kontaktit, Loimovuori huomauttaa.
Uudistukset lisééivit _tarjontaa ja
vaihtoehtoja, mutta péivittiisen p(.rus—
lehden rakenne siiilyy ennallaan
I6ytidd monet tutut elementit entisil
Luk ei siis ldr—

nuntain esittelyihin. Liite on kitevi ot-

vitse mullistaa.
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Sunnuntai

sulasiat
kertovat
Toimitukselliset jutut
Wl vielipidekifoittelu Etusivu limoitussivu  Péaasiat kko! Reportaasi Kuva puh i
— Kolumni - Ajankohdan asiat

- Kolumni

— Sisallysluettelo

Intian
sarkevi
sydan

= - oo
ma.
T e . re =
: ~ =
= ﬁ " @}

Mika viikko: Mika viikko! -aukeama kertaa viikon suuria uutisia ja Reportaasi: Paajuttu pureutuu kuumaan aiheeseen ja selvittda si- Kuva puhuu: Vanha totuus siitd, etta kuva kertoo enemman kuin
kommentoi niitd muun muassa pilapiirroksin ja kommentein. Viikon ta pintaa a. Oli kyse sitten tai kriisin- tuhat sanaa, muistetaan Asiat-osassa. Lahes joka viikko sivuilla
uutiskuvalle on myos varattu aivan oma paikkansa. hallinnasta, levittaytyy tarina liitteen monelle aukeamalle. esitellaan mielenkiintoisia kuvia maailmalta tai aivan Iahinurkilta.

Tarinoita, jotka jaavat arjen kiireessa ehka huomaamatta.

”Hyvét Sunnuntain Thmiset!
Pyhind otetaan rennosti...”

~Sunnuntain Asiat on jimakk: Sunnuntailehden uudistus tuo viikon kuluttua
asiaa, kravatti kaulaan!” Asiat ja Thmiset aamukahvipdytdian

Osien asiallinen tuottaja Matti Posio
K i 3

A Mari Karsikas mestd. Reportaasei

niin kotimai kuin ka

uumaa keskustelua ja  uutistapahtumien taustoja jd pun.utuu

uutisten  taustoitusta.  kiinnosta ntu_molhm Thmisistii voi bongata
Rentoa arkea ja hyvi . Liittes mahtuu myos kulttuuria, naapurinsa
uvdruporh\dsc,]d ja nettipaivikirjojen

Thmiset-o;

Osien inhimillinen tuottaja Matti Posio

saan Asml kumu salaisuuksia. Paljon asiaa, tosikko-
maisuutta kaihtaen.

Testilukijat kommentoivat

tarinoita, kolumncja ja
Kinnostavia tapabtumia.

lu assa el a a 5

n, kun Azmmtehden sunnuntaikakso- =
set st ja miser tmestyoat paatenden — SoIta Susulle!
Moi! Olen Susu, Jhmiset-osan jo-
]Ollll. ei perin- kapaikanmimmi. Otan vastaan

anomalehdessii ole ennen ollut juttuvinkkejé ja kirjoitan vililla
itsekin tarinoita Zimisten sivuille.

- UUDISTUSTA

- "Mielenkiintoinen uudistus, vaatii
totuttelua, mahdollisuus laadukkaaseen
kokonaisuuteen.”

"Pieni koko on kétevampi.

sa on taynni mielenkiintoisia Minulle voi soitella, kun tiedit ersoonia, seka tuttuja Optimikoko, kun lukee sohvalla.”
aiheita, joita pohditaan krittis hauskan tarinan Pirkanmaalta. ettd hieman vield tuntemattomampia
Vastaan arkipiivisin numerosta kasvoja. Kannen t j "Voisin antaa miehelle taman Asiat-iit-

la. Sen pari Ihmiset on puole:
nostunut ihmis he

040 752 0690. ko kilnnostava, v: teen ja itse Iukea Ihmisetiitteen.”

oli kyse sitten supertiihdistii tai ahikul. Oli kiva nihda! Tavataan ensi soona, mutta sisésivuilta voi bongata
mien kasvoista. viikolla uudestaan! vaikka naapuri "Haluan lukea juuri tallaisia juttujal”
Yksi sunnuntai ja kaksi lehted. Kum- Eikii perhe-climi tai arki ole li-
man sini luet ensin, Ihmiset vai Asiat? an tylsi aihe IThmisille! 01 altavilla IHMISET-osiota
pikkupalstoilla arki "Viihdyttava, lukisin hartaasti!
Asiat pureutuu, ., i, haastaviin tilanteisiin luyL Kepean kiva ja varikas.”
keskustelee ja kritisoi fé ® P“é‘.‘““.‘"t‘ ratkaisun. B .
ivuille kolumng Hauska, monipuolinen, tutunomainen.

ja ovat Kirjoit-
tamassa muun muass 1
Tiina Lymi scka Helsingin Kai-
vopuistossa asuva, terdvikieli-
nen lady Gitta Helin.

Asiat-osa tuo sunnuntaiaamuihin
uudenlaisen, laajan mielipidekirjoittami-
sen Uauudcn jonka voi tunnistaa sivujen
a tunnusvarista. Sivujen debat-

"Kertoo ihmisista tapahtumien
keskella, mukana on asiapitoisia
juttuja ja viihdepuoleisiakin.”

'<x

Havaus nostaa joka viikko esiin puheen- Miké parasta, Thmisten tekijé
aiheen, johon lukijoidenkin toivotaan ot- joukkoon on jokainen tervetul- ASIAT-osiota
tavan kantaa. lut. Onko sinulla tai naapuril- "Asiapitoinen ja mielenkiintoinen”
Ammattikirjoittajista maailmanmenoa lasi hauska harrastus? Millai-
5 nen on eldmiisi valoku- "Tulee mieleen Suomen

va? Oletko tehnyt Kuvalehti, asiallinen ja selked”
tuttu Jyrki Lehtola scki kokeneet jour- oman levyn?
nalistit Jouni Tervo ja Pekka Hyviirinen. Astu rohkeas-
Kolumneja kirjoittaa myos kolme poliit- ti uutiskynnyk-
tista nimimerkkikirjoittajaa vallan yti- sen yli.

"Tarpeellinen ja tietoa antava”

Erilka Ahopelto - Aamulehti

Kasvot: Luulitko, etta har-
rastuksesi on erikoinen?
No varmasti on, ja meidan Lada pukeutuu turkikseen
mielestdmme se on kiin- -]
nostava. Kasvot-osasto tu-
tustuttaa joka viikko yhteen s
tai useampaan mielenkiin-
toiseen henkilon. Ihmisten
paajutussa tavataan aina
tuttu ja ajankohtainen ihi
nen, josta on juuri nyt kiin-

‘Yhdessi: Oli tapahtu-
massa sitten paalla ilta-
puvut tai tuulipuvut, lhmi-
set-osa on sielld, missa
ihmiset ovat. Yhdessé
vut nayttavat, mihin pir-
kanmaalaiset ovat viikon
aikana kokoontuneet ja
mista siella on puhuttu.
Ihmiset raportoi myés
viihdemaailman glamour-

tapahtumista ja muotiluo- H]’vlﬂh‘ . nostava lukea lisaa. Koh-
muksista lahes viikoit- diskojen taamisen taydentaa komea
tain. Mersulle kuvitus.
3
Ihmisten virit kertovat sulihmiset
W vhessa
Kasvot
Perhe
I entavat
M saakuvat Etusivu limoitussivu  Hyvit ihmiset  Yhdessa Kasvot
~ Kolumni

~ sisallysluettelo
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Viikoittain Asiat etsii kasiinsa mielenkiintoisen henkilon.
OI\ kyseessa siten poliitikko, tutkija tai yritysjohtaja, hanella on

Kulttuu

painavaa

maa debattia ovat syr
jat seka mielenkiintoiset kolumnistit. Lukijoilla on mahdollisuus
osallistua maailman parantamiseen. Internetin lukuisten nettipai

8 maamme

menoa. Kuu-
a ajatteli-

kirjojen eli blogien antia kootaan Mielipide-sivuille.

Ahkera lukija.
Plhtiputaan mummo
Maija Tiainen tutustui
Aamulehteen jo lap-
suudessaan asues-
saan Ruovedella.
Sunnuntain uusia
osioita Tiainen pitaa
ilahduttavana tyona.

Mida Laukka-Kikkala

Pihtiputaan mummo tarttuisi ensin Asioihin

A Mari Karsikas

kctli tulisi

— Tdmihin on hyvi idea, kiittelee Pihti-
putaan mummo Maija Tiainen, 71, Aa-
mulehden sunnuntaiuudists

Kolmeksi vuodeksi keskivertolukijaa
edustamaan valittu Tiainen on saanut tu-
tustua Asioiden ja Ihmisten koenume-
roihin etukiteen.

Aktiivinen sanomalehtien lukija on-
kin kahlannut liitteiden sivut huolelli-
sesti lapi.

~ Artikkeleiden jako Asioiin ja lhmi-

s

ummon postil i
p(,nnl(,lau,n tapaan ensin Kahvin kichu-
maan ja tarttuisi sitten varsinaiseen pia-
Iehteen.

~Mutta sen jilkeen valitsisin Asiar-

osion. Jo
aihei

~ Yieensikin maailman tapahtumat ja
iset uhkat laittavat lukemaan. Th-
misten miclipiteiti ja kolumneja on mu-
kava lukea, mummo kertoo.

Jotta Pihtiputaan mummokin ymmartiisi...

W Kasitteella Pihtiputaan mummo tarkoi-
tetaan keskivertolukijaa.

voi heité kirjoittamaan jutut niin, etta Pih-
tiputaan mummokin ymmartaa.

mummoa
nn ihmisten elamisti

kiva lukea tai
djien eld

ihis ‘ulu] n yrit-

., mummo ideoi.

Hdl‘l Kertoo ilahtun
lamq s

Perhe: Nailla palstoilla pu-
hutaan eldaman peruskysy-
myksista. Perhe-osio auttaa,
kun ihmissuhteissa on vai-
keita tilanteita. Lehden il-
moitussivuilta puolestaan
néaet, kenen suvussa tapah-
tuu! Haiden, hopeahaapai-
vien, synttéreiden, ristidis-
ten ja lemmikkien merkki-
paivien sekaan mahtuvat
kaikki iloiset juhlat, kuten
valmistujaiset. Perinteisille
merkkipaivahaastatteluille
on varattu oma tila Ihmisten
loppusivuille. Samoilla si-
wuilla onnitellaan myés nuo-
rempia synttérisankareita ja
sunnuntaina nimipaivaansa
viettévia.

simerkiksi

mielenkiintoiset puh

heet paasevat Asiat-osassa esille. Kulttuurisivusto niputtaa yhteen
kulttuurielaman mielenkiintoisimmat kaénteet.

ikko: Viimeinen sivu en-
nustaa vahvasti jo seuraavan vii-
kon tapahtumia.

A Mari Karsikas

Aamulehden sunnuntaiuudistus nikyy
jo ensi lauantaina. Silloin luukusta ko-
lahtaa entistd tuhdimpi lauantailehti.
Lukuisten pyyntdjen saattelemana
Koti & i i seki

Uusia tuulia jo
lauantain lehdessa

masivut, joten vauhtia ja porina riit-
i laantainakin,

Myos sunnuntin padlehti vudistus
Koko pysyy s :

sekid

asuntoilmoitukset siirtyvit lauantain

Tuuuun tapaan lauan
ilmestyy myos Auto& liikenne -tee-

nostalehtitilauksen hintaa, Myos Mo-
ro ja Valo jatkavat tuttuun tapaan
omilla paikoillaan torstaisin ja perjan-
taisin.

L jin r
11.3. alkaen

A-osa (ennallaan)
W Etusivu

W Paakirjoitukset

W Mielipide

M Kotimaa

M Talous

M Ulkomaat

W S&a

B-osa (uutena Auto ja liilkenne)
M Kulttuuri

W Tanaan (+ristikko)

M Urheilu

W Auto ja liikenne

M Luokitellut ilmoitukset

W Sarjakuvat

W Radio ja tv

C-osa (uusi osa)
W Koti ja asuminen
M Asuntoilmoitukset

12.3. alkaen

A-osa (ennallaan)
M Etusivu

W Paakirjoitukset
Mielipide
Kotimaa

M Talous

M Ulkomaat

W saa

B-osa (vanha koko, uu:
M Urheilu

Luokitellut ilmoitukset
W Tanaan (paivyri, menot
ja 50 vuotta sitten).
W Radio ja tv

Sunnuntain tabloidit (uudet osat)
M Asiat
M Ihmiset

Osiot ovat sisakkain

W Uudet sunnuntaiosiot ilmestyvat Aamuleh-
den valissa, molemmat joka sunnuntai.

W Osiot tulevat kotiin sisékkain laitettuna.

L) Asiat-osa on
na, lhmiset |6ytyy Asioiden sisalta.

W Kasitteen isaksi on Aa- n i i pl kun-
mulehden entinen it A Allan nassa pL mummo on valittu jo
Liuhala. nelja kertaa. Maija Tiainen paattaa kolmi- i e
vuotiskautensa mummona téna kesana. —Mutta yksi p

M Liuhala opetti 1960-luvulla Tampereen mi sitten nosta tilausmaksua, mummo
yliopistossa toimittajaopiskelijoita ja neu- Lahde: http://www.pihtipudas. fi/mummo/ epiroi.

Ei, mummo, ci. Aamulehden hinta py-

syy uudi imatta samana.
= Tehtavat: Lehden lop-
puosan tayttavat tehtava-

kin.

sivuilla pa

Uutisvi-

af= =
= tehtavien ja tietenkin su-

dokun parissa voi aamu-
palaa venyttaa pitkaksi-

san, piilosanan, logiikka-

Sarjakuvat: Sarjakuva-

8 piristavat

muun muassa Muumi, B.

Virtanen ja Villimpi Pohjo-
a.

Perhe

Tehtavat

Sarjakuvat itussis
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