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Denna pro gradu-avhandling ser pa hur nordiska kungligheter representeras i bild i veckotid-
ningar. Frgan dr hur tidningens genre paverkar bildvalet, och i vilka roller vi ser de kungliga.
Undersokningen begrénsar sig inte bara till de enskilda bilderna, utan ser pa tidningen som en
visuell helhet dir ocksa layouten och typografin har en betydelse. Frigan 4r om samma bild kan
fi nya betydelser av att publiceras i olika kontexter.

I detta arbete undersoks bilderna av nordiska kungligheter 1 fyra tidningar. Se&Hor, Svensk
Damtidning, och Veckans Nu dr veckotidningar som utkommer i Sverige och Vanity Fair &r ett
amerikanskt manadsmagasin. Dessa tidningar valdes eftersom de alla skriver om kungligheter
och andra kinda personer.

Som grund for arbetets teoretiska referensram har jag anvént Kress och van Leeuwens “"Mul-
timodal Discourse” (2000). I detta arbete gjorde jag en genomgéng av semiotik med sdrskild
tyngdpunkt pa bildsemiotik, och jamférde dem med den teori om multimodal kommunikation
som Kress och van Leeuwen framstéller. De raknar som semiotiska resurser saker som oftast inte
setts som verkliga kommunikationsmedel, till exempel ger de verktyg for att analysera de bety-
delser som kan skapas med en medveten anvindning av farg.

Sjalva undersokningen bestar av en kvantitativ och en kvalitativ del. Den kvantitativa delen kart-
lagger hurdana fotografier av nordiska kungligheter de olika tidningarna har. Den kvalitativa de-
len bestar av en djupanalys av atta uppslag dir jag se pa hur modaliteterna bild, typografi, verbalt
budskap, layout och farg samverkar.

Tidningarna i unders6kningen visade sig ha en bildanvdndning som motsvarade deras olika profi-
ler. Som véntat anvdnde mer sensationsinriktade tidningar en storre andel paparazzibilder, medan
det mer hogklassiga Vanity Fair holl sig till portrétt. Nagot dverraskande var att de kungliga
sdllan visades i sin kungliga roll, istéllet dominerades tidningarna av mer vardagliga bilder. Bil-
dernas forhéllande till de andra modaliteterna var ocksa olika i de olika tidningarna. Tidningarna
fungerade verkligen som multimodala budskap.

Slutsatsen av detta arbete blev att det dr vardefullt 1 en analys av foton 1 veckotidningar att inte
bara se pa foton, och inte heller bara jamfora foton och text utan ocksé se pa layout, typografi
och fiarganvindning. Det fanns flera exempel pa hur samma foto anvints pé olika sitt av de olika
tidningarna. Anda skulle jag inte vara beredd att sidga att olika sammanhang ger nya betydelser
at bilden. Hellre an att se pa enskilda bilder, kunde man se pé tidningssidan som en visuell helhet
dér de enskilda bilderna fungerat som ramaterial.
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1.Inledning

Detta arbete kommer att granska hur nordiska kungligheter representeras 1 bild 1 veckotidningar.
Arbetet ska besvara tva fragor: Vilka typer av foton av kungligheter finns i dessa tidningar? Pa
vilket sétt paverkas fotot av det kontext det publiceras 1? Vi kommer att se pa vilka roller kung-
liga har i1 veckopressen. Ser vi upp till dem, &r de ndgot mer @n bara kandisar? Vilket avstand bil-
das mellan den vérld som visas i tidningarna och betraktaren? Bjuds vi in i vdrlden som vénner,

smygtittare eller fiender?

I detta arbete kommer jag dels att se péd enskilda fotografier, och dels se pa hur layouten, bild-
beskdrningen och texten paverkar bilderna. Jag kommer inte att géra ndgon egentlig textanalys,
men innehallet 1 texterna och hur de hidnger samman med bilderna kommer jag att kommentera.
Samma bild kan fa en helt annan betydelse i en annan layout, med en annan bildtext och under
en annan rubrik. Jag vill se vad som hidnder nér samma @&mne presenteras i olika kontexter och
hur detta avspeglar sig i bildvalet och layouten. Tidningens visuella uttryck skapar en forvént-

ning pa vilken genre tidningen tillhér och vad den kan innehalla.

Tidningarna ar huvudsakligen svenska, jag ska se pa Se&Hor, Svensk Damtidning och Veckans
Nu. Dessa svenska tidningar ldses allmént 1 Svenskfinland. En amerikansk tidning, Vanity Fair,
har valts med 1 materialet for att ge en storre genrespridning. De andra tidningarna dr vad man
kunde kalla skvallertidningar eller kindistidningar, medan Vanity Fair har en lite hdgre journalis-
tisk profil. Tanken bakom detta urval &r att se hur populérpressens visuella uttryck fungerar, och

vilka olika typer av populérpress det finns.

En annan orsak dessa tidningar intresserar mig &r att jag inte kan lata bli att undra om det inte
skulle finnas en intressant motséttning mellan det populistiska uttrycket och de hogvilborna
manskorna det handlar om. Jag vill granska hur kontexten péaverkar bilderna i en miljé som kun-
de vara full av motsittningar, av ologiskheter, av olika sociala roller som kolliderar, olika sétt att
avbilda om och tala om samma sak finns.

Jag kommer att anvinda en diskursanalytisk metod, som bottnar i semiotiken. Som grund for
arbetets teoretiska referensram har jag anvint Kress och van Leeuwens ”Multimodal Discourse”
(2000). De héller pa med ett slags diskursanalys, forsoker utvidga sin teori till att inbegripa

manga olika typer av kommunikation. De introducerar begreppet multimodal kommunikation.



Jag forsoker analysera de sociala roller som tidningarna skapar, genom att sitta bildernas uttryck
och innehéll 1 en storre kontext. Jag kommer att spegla det jag finner 1 mitt material mot olika

portréttraditioner och genreméirken.

1.1 Tidigare forskning

Undersokningen behandlar veckopressen och dess visuella uttryck. Om detta &mne har det gjorts
overraskande lite systematisk forskning. Det dr lattare att hitta forskning om veckotidningarnas
textinnehall, eller om dagstidningars layout. Litteratur som skulle kombinera en analys av text
och bild, och se pa bilden i sin kontext finns det inte mycket av. I detta avsnitt ska vi se pa den

litteratur som varit intressant med tanke pa detta arbete.

En stor del av den litteratur som finns om veckotidningar ser i forsta hand pé tidningarnas ver-
bala innehéll. Jag ska ocksé se pa de texter som finns 1 tidningarna, i1 férsta hand for att se pa hur
texterna paverkar bilderna. Dessutom handlar ménga av dessa undersékningar om konsroller,
och jag har valt ett annat perspektiv for denna undersékning. Det skulle ocksa gé att med detta
material se pa konsroller, men jag tycker att fragor om klasskillnader och sociala roller dr intres-

santare med detta material.

Det som framst intresserar mig ér frdgan om hur de kungliga visas i tidningar av olika genre, och
de sociala diskurser som de olika typerna av tidningarna har. Alla tidningar i undersékningen
skriver om kindisar, men med lite olika betoning. Vanity Fair varvar kéndisintervjuerna med mer
seridsa reportage, medan de svenska tidningarna dr mer renodlade skvallertidningar. Denna typ
av underhallnings- eller populérjournalistik som dr fokus for denna undersokning har det inte
gjorts sa mycket forskning om. Samtidigt som dessa tidningar &r véldigt populéra, dr de inom

journalistiken ett slags marginalfenomen.

Den forskning om populérjournalistik jag funnit, bland annat artikelsamlingarna Journalism and
Popular Culture (Dahlgren och Sparks 1992) och Tabloid Tales (Sparks 2000) behandlar framst
kvillstidningar. Ocksa Pasi Kiviojas progradu avhandling om tabloider ”Alaston 166ppi. Millai-
set uutiset myyvit tabloid-lehtia - ja miksi?”” 2004 4r en granskning av finska kvillstidningar. S.
Elizabeth Birds ”For Enquiring Minds. A Cultural Study of Supermarket Tabloids” (1992) be-

handlar den typ av veckotidningar med skvallerinnehéll som finns i mitt underskningsmaterial.

Men de amerikanska veckotidnngar hon ser pa har en lite annan profil 4n motsvarande svenska



tidningar, bla. brukar de innehalla historier om dvernaturliga fenomen och ufon.

Av den litteratur som finns om layout, handlar en stor del om dagstidningars layout. Det dr inte
sarskilt intressant for detta arbete, eftersom dagstidningar gors utifran helt olika premisser. Dags-
pressen har fatt bilder och layout mycket senare dn veckotidningar, som varit bildtidningar redan

pa 1800-talet. Darfor har jag helt och hallet valt bort litteratur om dagspressens layout.

Av de fa bocker om veckotidningarnas visuella uttryck som finns hor till de intressantaste Eva
Jais-Nielsens “Tidskriftsdesign” (2004). Boken ger en bra oversikt dver de olika typer av layout
som anvands i den svenska veckopressen, och de element en veckotidningslayout bestér av. Det-
ta dr dock inte frdga om ndgon forskning, utan &r ett slags larobok. I boken behandlas allting fran

en tidnings struktur till olika genrers visuella uttryck och ger ocksa historiska tillbakablickar.

En annan kélla om veckotidningslayout som é&r intressant dr William Owens “Magazine Design”
(1991). Denna bok ger en historisk dversikt av veckopressens layout, och ocksd ndgra riktlinjer

infor framtiden. Tyvérr dr dessa inte sa intressanta, eftersom boken hunnit bli gammal. Négra bra
begrepp finns i alla fall hdr; Owen talar om de grundldggande stildrag som layout kan byggas ut-

géende ifran.

En storre oversikt over veckopressens design skulle ha kravt att jag skrev om den grafiska desig-
nens historia. Veckotidningarnas layout har mera gemensamt med grafisk design och reklamvérl-
den, d4n med dagstidningslayout. Till exempel i Richard Hollis dversikt ver den grafiska desig-

nens historia finns det mycket om veckotidningars layout (1994, 2001).

Ett av syftena med denna undersokning &r att se hur bilderna fungerar i en kontext. Jag ska for-
utom att se pa bilderna ocksa granska texter och layout. Jag har inte hittat ménga tidigare forsk-
ningar som skulle ha detta perspektiv. Den som kommer nidrmast dr Riitta Brusilas avhandling
Realismista fiktioon: Visuaalisuus ja suomalaiset aikakausilehdet (1997) (Visualitet och finska

tidskrifter).

Brusila har sett pé vilka typer av foton som finns i den finska veckopressen, och ocksa hur de
placerats i tidningen. Som forskningsmetod anvinder hon semiotik, ndrmare sagt Hjelmslevs
fyrfiltsmodell. Brusila har sett pé ett brett spektrum av veckotidningar, bland annat skvallertid-

ningar, damtidningar, nyhetsmagasin, trendmagasin, datatidningar osv. Hon har ddrmed kunnat



gora en bra jaimforelse av hur olika tidningsgenrer uttrycks visuellt.

En annan forskare som sett bade pa den visuella och den verbala sidan av veckotidningar &r Per
Ledin i ”Veckopressens historia” (2000). Han har i forsta hand sett pé tidningarnas texter och
det visuella kommer i andra hand. Har finns ocksa ett historiskt perspektiv som saknas i Brusila;
det material Ledin ser p4 i denna forskning #r tidningen Allers fran dren 1899 och 1925 och Aret

Runt fran aren 1955 och 1996.

Det intressanta med denna forskning ligger i metoden; Per Ledin har anvint Kress&van
Leeuwens metoder i sin analys av tidningarnas layout. Skillnaden &r att jag i forsta hand sett pa
Kress&van Leeuwens Multimodal discourse fran ar 2001, medan Ledin anvander deras tidigare
verk Reading Images (1996). Jag har ocksa hittat nagra pro-gradu avhandlingar som anvént
Reading Images, bland annat Elina Lahti (2001) och Larissa Bruun (2002). Alla har anvént bo-

ken pa vildigt olika sétt.

I Reading Images forsoker Kress&van Leeuwen skriva ett slags oberoende grammatik av bilder.
Kress&van Leeuwen har delvis tagit avstand till "Reading Images” (1996) i ”"Multimodal Dis-
course” (2001). Problemet med detta projekt &r att de inte tar hansyn till kulturell kontext. De
medger sjélv att deras modell giller den visterldndska kulturen. Genom att ge ett exempel av the
Sun och ett av Bild Zeitung fran Tyskland visar de hur tidningar som ér riktade till samma soci-
alklass kan se helt olika ut om de 4r fran olika kulturkretsar. Men Kress och van Leeuwen ldamnar

detta bara som ett konstaterande och utforskar inte fragan.

Detta problem tycker jag man kan se i hur Per Ledin anvénder teorin. Kress och van Leeuwen
pastar att kompositioner kan tolkas utgaende fran ett system dér de olika elementens placering
pa bildytan berittar ndgot om dem. Det som ér till vinster 1 bilden &r givet (given), det som &r
till hoger 1 bilden &r nytt (new). Det som &r givet dr nagot som betraktaren redan vet. Det som

ar nytt visas som nagot oként eller kontroversiellt. Det som ar givet dr sjalvklart, det som ar nytt
problematiskt, det som #r under debatt. Ovre delen av bilden ideell (Ideal), nedre delen ir reell
(Real). Ovre delen visar drommar, vad som skulle kunna vara, den nedre delen visar vad som ir,

det konkreta. (Kress&van Leeuwen 1996, 181, 186, 193)

Per Ledin analyserar bl.a. Aret Runt 1996 nr 25 ett uppslag med rubriken Paradisiska pioner”.



Hir finns ett stort foto dir det syns pioner i forgrunden och en liten rod stuga i bakgrunden uppe
till véanster. Ledin skriver att roda stugor dr en stark symbol for idylliskt lantliv. ”Stugans pla-
cering 1 fotot och pa uppslaget gor att den framstélls som nagot avldgset och idealiskt” (Ledin
2000, 125). Men ér det meningsfullt att géra denna tolkning? Man kunde ju lika gérna vdanda

pa steken och pasté att stugan forestiller ett jordndra ursprung. I Reading Images forklarar
Kress&van Leeuwen aldrig hur de kommit fram till denna uppdelning i givet och nytt, ideellt

och reellt.

Fastin ”"Multimodal Discourse” dr basen for denna undersdkning, finns det &ndé bitar i Reading
Images som kan vara intressanta. Forutom att utforska bilders och sammansatta bilders struktur,
ser de ocksa pa den relation som etableras mellan den person som ser pa bilden och den ménska
som syns i bilden. En blick direkt in i kameran ger ett direkt tilltal, en titt beskuren bild ddr man
bara ser personens ansikte ger ett intimt intryck, den vinkel ur vilken vi ser ménskan 1 bilden
paverkar hur vi forhaller oss till motivet. (Kress&van Leeuwen 1996, 119-147.) Dessa saker ska
jag forsoka utforska i min analys, eftersom det intresserar mig om de kungliga visas som om de
var ndra ldsaren, sldkt och vinner, eller om de visas som avlidgsna och hogt upphdjda kunglighe-

ter.

I boken “Multimodal Discourse” ndrmar sig Kress och van Leeuwen problemet pa ett annat sitt.
De ser pa hur betydelser bildas i1 olika former av kommunikation. Detta &r alltsa inte bara en teori
om bilder, utan egentligen vilken form av kommunikation som helst. I boken anvénds exempel
om musik, layout, farg, arkitektur, bilder, text... Den verkliga podngen med denna bok ar dock
att de inte bara ser pa enskilda kommunikationsformer och hur de bildar betydelser, utan de ser
ocksa pa sammansatta budskap eller som de kallar det multimodal text. Detta dr sarskilt intres-
sant, da en veckotidning ju bestar av manga kommunikationsformer. Forutom det uppenbara,
bild och text, kan man ocksa se pa hur sadant som typografi, layout, papperssort och farganvind-

ning ger nya betydelser.



2. Fragestillning

I detta kapitel ska jag se utforligare pa fragestillningen, och sétta upp definitioner och avgréns-

ningar.

2.1 Problemet mer utforligt formulerat

De fragor som denna undersokning ska forsoka besvara ér: Vilka typer av foton av kungligheter
finns i1 dessa tidningar? Pa vilket sétt paverkas fotot av det kontext det publiceras i? For att svara
pa dessa fragor ska jag gora en kvantitativ analys av hela materialet, och en kvalitativ analys av

nagra utvalda uppslag.

Den forsta fragan, vilka typer av bilder tidningarna har, ska jag forsoka svara pa bade i den kvan-
titativa och den kvalitativa delen av undersokningen. Jag ska se pé vilket sétt tidningarnas val av
bilder speglar deras malgrupp och genre. I den typen av tidningar undersékningen behandlas kan
de kungliga visas i véldigt olika roller, som vanliga méinskor, statsoverhuvuden eller glamordsa

kéndisar. Jag hoppas pé att i denna unders6kning kunna se pa i hur hog grad de visas som statso-
verhuvuden och i hur hog grad som kéndisar. Fragan dr hur mycket det i dessa tidningar anvénds
paparazzibilder, hur mycket studioportritt och hur mycket alldeles vanliga reportagefoton. Fra-

gan dr ocksd hur man ska definiera dessa olika typer av bilder.

Den andra fradgan, hur den kontext bilderna publiceras i paverkar bilderna, kommer jag att se pa

1 den kvalitativa delen av analysen. Jag ska definiera vad denna kontext bestér av, och fundera
over hur betydelser bildas i den typen av sammansatta budskap en tidning dr. Sddant som layout
och bildtexter kan ha en stor inverkan pa tidningsfoton. Till exempel kan tva tidningar anvdnda
exakt samma bilder, men med bildtexter och layout f4 dem att fora fram motsatt budskap. Svensk
Damtidning nr 37 2003 sida 8 och Veckans Nu nr 19 anvénder samma foton av prins Carl Philip
pa solsemester. Men Svensk Damtidning har valt ut bilder dér han syns med en blond flicka, och
1 texten stills fragan om vem den mystiska blondinen &r och om han gjort slut med sin flickvén.
Artikeln 1 Veckans Nu har ddremot fler bilder av prinsen med sin flickvédn och enligt rubriken har

de haft en ’kérlekssemester”.

2.2 En utredning over sjilva forfarandet

Materialet for undersokningen bestar av alla nummer som utkommit i september 2003 av tid-



ningarna Se och Hor, Svensk Damtidning, Veckans Nu och Vanity Fair. De tre forstnimnda
utkommer 1 Sverige, Vanity Fair utkommer 1 USA. Med i undersékningen ar fyra nummer av

Se&Hor, fyra av Svensk Damtidning, tvd av Veckans Nu och ett av Vanity Fair.

Undersokningen bestdr av en kvantitativ och en kvalitativ del. I den kvantitativa delen kategori-
serar jag de bilder i1 dessa tidningar som forestiller vissa personer. Jag har utarbetat kategorierna
genom att forst bekanta mig med andra sitt att kategorisera tidningsfoton, och sedan se vilka
typer av foton som gér att hitta i dessa tidningar. Till exempel géar det inte att kategorisera dessa
bilder enligt samma kriterier som bilder i dagstidningar. I den typ av veckotidningar som under-

sokningen behandlar finns inte ndgra nyhetsbilder, men desto fler paparazzibilder.

I denna kategorisering ser jag endast pa bilder som forestiller méanskor, alltsa kunde alla bilder
kunna kategoriseras som ndgon typ av portrétt. For att sdrskilja olika typer av portritt ser jag pa
om det dr ndgon typ av studioportritt eller en som tagits i en verklig situation. En tredje kategori
bildas av paparazzibilderna, som tagits i smyg utan motivets medgivande. Bilder kan vara mer
eller mindre regisserade, motivet pa bilderna kan vara mer eller mindre medvetet om kameran.
Denna indelning kan beritta ndgot om tidningens genre, om den dr mer eller mindre populistisk.
Den kvalitativa delen av undersdkningen ar en djupanalys av atta uppslag ur materialet, tvd per
publikation. I denna del av undersokningen kommer jag till den andra fradgan, om kontexten bil-
derna publiceras i och hur den péaverkar bilderna. For att strukturera denna analys har jag anvént
Kress&van Leeuwens term modaliteter. Modaliteter dr de olika delarna av det helhetsbudskap
tidningen ar. Jag gar igenom hurdana de olika modaliteterna dr pd varje uppslag, och ser pd hur

de samverkar.

2.3 Definition av de undersokta tidningsgenrerna

De tidningar jag ser pd utkommer olika ofta: Se&Hor och Svensk Damtidning kommer en ging
1 veckan, Veckans Nu mer séllan och Vanity Fair dr egentligen en manadstidning. Jag har 1 inled-
ningen talat om veckotidningar och tidningar, men det &r inte klart att vi kan anvidnda dessa ord.

Det skulle behdvas en term for dessa tidningar som inte dr beroende av utgivningstakten.

En ofta anvénd term &r tidskrift. En tidskrift 4r en periodisk publikation som utkommer mer sél-
lan &n en dagstidning och inte formedlar dagsnyheter. Tidskrifter kdnnetecknas av att de ger en

mojlighet till fordjupning som inte finns i dagspressen. Vissa tidskrifter dr dessutom magasin,



man kan tala om modemagasin. Typiskt for tidningar som kallar sig magasin &r att de ir tjocka,
har limbunden rygg och kommer ut ménadsvis. De dr bildrika och handlar ofta om mode, hélsa,

skonhet mat och heminredning. (Jais-Nielsen 2004, 11-12.)

Per Ledin (2000, 10-11) anvdnder ordet veckopress synonymt med ordet populdrpress. Han de-
finierar en veckotidning som en tidning som har minst manadsutgivning och helst men hogst
veckoutgivning. Annat han ser som typiskt for en veckotidning &r ett blandat innehdll som delvis
har underhallningskaraktir, att den &r tillgénglig for en bred ldsekrets och dessutom kommersiell.
Mitt svenska material kan med Ledins termer klassas som veckotidningar, &ven om Veckans Nu
bara utkommer varannan vecka. Vanity Fair dr en manadstidning och kunde kanske ocksa kallas

for magasin.

Ledins definition for ordet veckotidning begrénsas alltsa inte till tidningar som kommer ut en
géng 1 veckan, men motsvarar dnd4 inte begreppet tidskrift eftersom han bara rdknar med kom-
mersiell populdrpress. Till tidskrifter riknas ocksa bl.a. organisationstidskrifter och foretagstid-
skrifter. Ldnge har tidskrifter grupperats enligt utgivare, organisation eller forlag. Denna skillnad
haller pa att luckras upp, och istillet blivit vanligt att tala om facktidskrifter och populartidskrif-
ter. Inom populédrpressen finns det en uppdelning enligt malgrupp (herr-, tjej-) eller efter intres-
seomrdde, sa kallade specialtidningar (batar, mode, inredning). (Jais-Nielsen 2004, 12-13). Alla
tidningar i mitt material kan rdknas som populdrpress, och om vi anvdnder Ledins definition kan

jag ocksé tala om veckotidningar. Jag kommer frimst att tala om populérpress och veckopress.

Jag kommer i mitt arbete att analysera fotografier. Ofta kallar man tecknade bilder for illustratio-
ner. Men enligt Jais-Nielsen (2004, 36) kan det vara béttre att inte anvinda denna term, utan tala

om teckningar. Ocksa ett foto kan anvindas som illustration.

2.4 Tidningens visuella uttryck

Jag kommer inte bara att se pa bilderna, utan ocksa pa vilket sitt de samverkar med hela tid-
ningens visuella uttryck. Vad ér da detta visuella uttryck, och vad bestar det av? Det har gjorts
mycket kommunikationsforskning dér man forskat i antingen bilder eller texter, men det finns
farre analyser av helheter, trots att bilder och texter alltid publiceras som en del av layout. Det ar

fruktbart att i en analys ta med helheten, eftersom layouten paverkar innehallet.



Ledin (2000, 81,131, 193) har kommit fram till att man forr med sprakliga element i brodtexten
gjorde vad man idag goér med bildtexter, mellanrubriker och utdrag. Forr fanns inne 1 sjilva brod-
texten meningsuppbyggnader som pekade framat och bakat 1 texten for att orientera och skapa
sammanhang. Den gamla tidningen inbjdd till hoglasning, ett langsamt ldsande, medan layouten
och den uppspjilkta texten kraver tyst ldsning och mdjliggor skumlédsning. Kress & van Leeuwen
(2000, 64) talar om hur text fordndrats av att kombineras mer med bild, och utgar fran att bilden
tagit Over en del av de betydelser som forr funnits i skriven text. Ledin ddremot talar inte om att

uppgifter gétt fran text till bild, utan frén brodtext till mellanrubriker och utdrag.

Av detta kan vi dra slutsatsen att helheten &r viktig. Inte bara text och bild, utan ocksé layouten &r
en viktig del av budskapet. Men vi behover en noggrannare definition av vilka budskap som finns
pa en tidningssida. Det finns ett verbalt budskap och ett visuellt budskap, som jag kallar den vi-
suella helheten. Med den visuella helheten menar jag artikeln som en helhet, med bilder, text och
layout. Riitta Brusila (1997, 10) delar upp tidningssidans visuella uttryck i : 1. typografi 2. layout
3.foton och illustrationer. Typografin dr textens fysiska uttryck, och layouten ér det sétt pé vilket

foton, teckningar och typografi forenats.

2.5 Avgrinsningar

Jag ser pa nordiska kungligheter, frin Danmark, Norge och Sverige. Jag har valt tre svenska och
en amerikansk tidning. Tidningarna jag sett pa dr Se&Hor, Svensk Damtidning, Veckans Nu och
Vanity Fair. I dessa tidningar har jag bara sett pa bilderna av kungligheter och nigra av de upp-

slag bilder av kungligheter forekommer pa.

Jag har satt upp som ett mal att kunna géra en multimodal analys, dvs. se pa hur text, bild, layout
fungerar tillsammans. Det dr inte mojligt att se alla betydelser, men jag har forsokt plocka upp de
saker som dr mest visentliga for att komma till mitt mél. Jag kommer inte att géra ndgon egentlig
textanalys, men jag kommer att se pd vad texterna handlar om. Jag tar upp det viktigaste i textens

innehall, men inte alla detaljer och ser inte pa textens utryck eller form.

Jag kommer inte heller att kunna se pé alla aspekter av tidningarnas layout. Man kunde till ex-
empel fundera mera dver sidornas komposition. Jag har framst sett pa sidornas tithet och méng-
den element per sida. Detta eftersom dessa saker kan ses som en indikation pa tidningens genre.

(Brusila 1997, 140; Huovila 1998, 42).



3. Teori

I min analys kommer jag som stod for mina iakttagelser att anvénda uttrycket multimodal kom-
munikation. Detta har utvecklats av Gunther Kress och Theo van Leeuwen 1 boken "Multimodal
discourse, the modes and media of contemporary communication” (2001). Bakgrunden till Kress
och van Leeuwens arbete ligger i semiotiken. Dérfor ska jag ge en kort utredning 6ver de vik-
tigaste begreppen inom semiotiken i allménhet med betoning pa de omraden som ar viktiga for

mitt arbete.

Kommunikationsforskningen har tidigare préaglats av modeller som koncentrerar sig pa att under-
s0ka kommunikationsprocesser, pa vad som hénder ndr meddelandet gar fran avsidndare till mot-
tagare. Men det gér ocksa att se pa sjdlva meddelandet och hur det dr uppbyggt. Studiet av tecken
och deras sitt att fungera kallas semiotik eller semiologi. I detta arbete kommer jag att anvénda
ordet semiotik, &ven om jag anviander Roland Barthes (1970, 1977) som foredrog att tala om se-

miologi.

Semiotiken studerar tre huvudomraden: 1. sjdlva tecknet, 2. de koder eller system i vilka tecken
organiseras och 3. den kultur inom vilka dessa koder och tecken arbetar. Ett tecken dr ndgot
fysiskt som kan uppfattas med vara sinnen, det hénvisar till nagot annat an sig sjilvt och ar be-
roende av att anvindaren uppfattar att det ar ett tecken. Semiotikern ser inte meddelandet som
“fardigt” ndr det natt mottagaren. Meddelandets betydelse finns inte endast i meddelandet, utan

skapas av avsdndaren eller mottagaren. (Fiske 1997, 61-62).

De tvé stora klassikerna inom semiotiken &r den schweiziske sprakvetaren Ferdinand de Saussure
(1871-1913) och den amerikanske filosofen Charles Sanders Pierce (1839-1914). Dessa tvé tan-
kare bildade grunden for tva olika skolor inom semiotiken. Medan Pierce var intresserad av for-
hallandet mellan tecken, ménniskor och objekt, dgnade sig Saussure mer at hur tecken var relate-
rade till andra tecken. (Fiske 1997, 66). Efterfoljare till Saussure var de franska strukturalisterna
som framst verkade under 1960-talet. Strukturalismens frimsta representant var Roland Barthes,
som ocksd kom att vara bildsemiotikens forgrundsfigur (Fiske 1997, 76). I tidskriften ”Commu-
nications” publicerade Barthes 1964 en analys av en annons for spagettimérket "Panzani” som
markerade startskottet for bildsemiotiken. I sin essé gav Barthes en status at bilden, som tidigare

endast givits spraket. Bild kan analyseras lika vil som text. (Sonesson 1992, 67).
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I detta arbete kommer jag att anvinda teorier som kommer fran Saussure och hans efterfoljare.
Dirfor ska vi forst se pd Saussures kommunikationsmodell. Saussure menar att tecknet bestér

av dess fysiska form plus en ddrmed forknippad mental forestéllning, en uppfattning om extern
verklighet. (Fiske 1997, 63). Tecknet bestér alltsa av en fysisk form och en mental forestillning.
For att tecknet ”hund” ska kunna inneha en betydelse, behdvs bokstidverna ordet bestar av tryckta
pé ett papper, men ocksa en ldsare som har en uppfattning om vad ordet kan betyda. Tecknets
fysiska existens kallar Saussure for det betecknande, och den mentala forestdllning som tecknet
hanvisar till kallar Saussure for det betecknade. (Fiske 1997, 66). Bade det betecknade och det
betecknande dr beroende av kultur. Det betecknade ar den uppfattning tecknets anvéndare har om

verkligheten, inte verkligheten 1 sig. (Fiske 1997, 68).

3.1 Bildsemiotik

Semiotiken préglas av att ha utvecklats av sprikvetare, det finns grundldggande begrepp som kan
vara svara att direkt anvidnda for bilder. Semiotiken studerar tre omraden: sjdlva tecknet, de sys-
tem 1 vilka tecknen organiseras och den kultur inom vilka dessa tecken arbetar. Vi ska nu se péd
punkt tva, hur tecken kan organiseras i system eller koder. De system tecken organiseras i kallas
for koder. Fiske (1997, 91) later ordet koder std for betecknande koder, alltsa teckensystem. Alla

koder av denna typ borde ha vissa grundldggande egenskaper:

1. De har ett antal enheter ur vilka urval gors, ett paradigm. Enheterna kan kombineras enligt
vissa regler — syntagm.

2. Koder formedlar betydelse, enheterna &r tecken som hénvisar till ndgot annat én sig sjélv.

3. Koder ir beroende av dverenskommelse mellan anvéndarna och en gemensam kulturell
bakgrund.

4. De har en identifierbar social eller kommunicerande funktion

5. De gar att 6verfora via lampliga medier och eller kommunikationskanaler.

(Fiske 1997, 91)

Om vi ser pa dessa egenskaper, gar det genast att sdga att punkt 1 och 3 kan vara problematiska

nir det giller bilder. Bilder dr inte i lika hog grad baserade pd konventioner som sprék &r. Detta

giller sdrskilt forestéllande bilder, som kan forstds ocksd av en ménska frén en annan kultur. Bil-

der gar inte lika enkelt som sprak att dela upp i enheter. En skriven text bestér av ett paradigm,

ett alfabet, som kan kombineras enligt vissa uttalade regler, ett syntagm. Ordet ”hund” gar att

dela upp i bokstéverna h, u, n och d. Man maéste kénna till vad denna kombination av bokstiver
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betyder i det svenska spraket. For att kunna tala om kodade meddelanden ocksé nér det géller sa-
dant som bilder talar vi om tva typer av koder: analoga och digitala. En digital kod 4r en kod vars
enheter ar klart dtskilda, medan en analog kod arbetar lings en kontinuerlig skala (Fiske 1997,

92).

Barthes talade om beteckningar av olika ordningar, for att se pa hur tecken samverkar med an-
véndarens kulturella erfarenheter. Denotation &r beteckning av den forsta ordningen, tecknets
fornuftiga och uppenbara betydelse. Konnotation ir séttet pa vilket tecknet fungerar i beteckning
av andra ordningen. Den beskriver det samspel som sker nir tecknet mdter anvindarens uppfatt-
ningar eller kénslor och de virderingar som géller 1 kulturen. Barthes ség skillnaden mellan kon-
notation och denotation som klar vad fotografier betriffar. (Fiske 1997, 117-119). Det fotogra-
fiska budskapets innehall 4r scenen 1 sig sjilv, den bokstavliga verkligheten (the literal reality).
Fran det verkliga objektets bild till dess bild sker det en reduktion, men inte en transformation
enligt Barthes. Avbilden ar inte verkligheten, men det ar verklighetens fullstaindiga analogon, det

ar ett budskap utan kod. (Barthes 1977, 17).

Sonesson (1992, 189-202) har kritiserat Barthes for att anvéinda orden denotation och konnota-
tion fel 1 sin analys av spagettiannonsen ”Panzani”. Panzani-annonsen bestér av en bild som fore-
stéller nagra spagettipaket, en burk spagettisds, ost och gronsaker i en nétkasse. I annonsen fann
Barthes fyra tecken pa den konnotativa nivan: 1. torghandel, 2.italienskhet, 3. total matservice 4,
stilleben. Den denotativa nivdn i annonsen sdg Barthes inget intressant i (Barthes 1977, 35-36).
Enligt Sonesson (1992, 189-202) dr problemet att sddant som 6verflod och torghandel inte &r
konnotation utan harrér ur foremalen sjdlva. Barthes tar inte alls fasta pa bildens plastiska skikt.
Allt han séger kunde lika vl ha kunnat sdgas om ett tredimensionellt arrangemang av gronsaker

och forpackningar pa ett verkligt koksbord.

3.2 Samband mellan bild och text

I Panzani —analysen ser Barthes forutom pa bildens konnotativa och denotativa nivaer ocksé pa
det sprakliga budskap som finns i bilden, de texter som syns i annonsen. Fragan dr om texten ger
ny information om bilden, eller upprepar bildens budskap. For att se pa detta introducerade Bar-
thes begreppen anchorage, eller forankring, och relay, eller vixelverkan. Som det vanligaste for-
héllandet mellan bild och text, ndgot som syns i tidningar och annonser, ser Barthes forankring-

en. Texten identifierar det bilden forestéller, beskriver bilden, och férankrar dirmed dess mening.
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De tolkningar ldsaren kan gora av bilden begrinsas och kontrolleras. Spréket har en klargérande
funktion, men pé ett selektivt sétt, det ar ett metasprak som inte anvands till hela bilden utan bara
vissa av dess tecken. I vixelverkan &r bilden och texten delar av en storre syntagm och budska-
pet finns pa en hogre niva. Bild och text kompletterar varandra och bildar tillsammans en helhet.
Vixelverkan finns i skdmtteckningar, serier och film. Denna véixelverkan blir viktig 1 filmen, dér
dialogen inte bara kommenterar bilden utan for handlingen framét genom att tillféra mening som

inte finns i sjdlva bilderna. (Barthes 1977, 38-41).

Denna uppdelning i forankring och vixelverkan ar svér att direkt applicera pé praktiska exempel,
1 verkligheten &r skillnaden mer flytande. Det faktum att masskommunikationen hela tiden blir
mer bilddominerad gor att det ar troligt att forhdllandet mellan bild och text forskjutits under de
senaste decennierna. Till exempel Altti Kuusamo (1990, 197) ifragasatter om det verkligen ar

sd att annonser i forsta hand fungerar med forankring. Han konstaterar att en stor del av dagens
annonser anvinder védxelverkan. Texten kan upptrdda i eller i samband med bilden sa fragmenta-
riskt, att de visuella och verbala betydelserna forenas pé en ’hogre” niva i betraktarens medve-

tande.

Det dr mojligt att ocksd sambanden mellan bild och text i dagens veckotidningar snarare stoder

varandra i en vixelverkan, @n att bildtexterna skulle forankra bilderna. For att utforska fragan

SRR // Fig.1. En bildtext, mdnga bilder.
s ._.:%f H.fi'_[:{f.lr‘-.fl'.rﬂ[’-'i' ( Svensk Damtidning nr. 38 2003, s.4).

13



kunde vi se pa ett konkret exempel. Hér har vi en sida ur Svensk Damtidning (nr 38 2003, s.4, se
fig.1), med en text om prinsessan Madeleines nya bostad under rubriken ”’S& hér bor kungabar-
nen”. P4 sidan finns fyra fotografier och bildtexten: ”Madeleines pojkvin Jonas Bergstrém bor
sedan en tid tillbaka i ett l1ackert rosa gardshus. Vaningen é&r 1 tre etage, men var lite manligt tra-

kig forr. Madeleine med sina inredartalanger har gjort underverk av lillhuset!”.

For det forsta dr det intressant att se att inte varje enskild bild har en egen bildtext. Roland Bar-
thes (1977, 38) konstaterar att det sprakliga budskapet dr nirvarande i varje bild, som till exem-
pel rubrik, bildtext, filmdialog eller pratbubbla i den détida masskommunikationen. Detta stim-
mer inte dverens med den tidningssida vi nu granskar, bildtexten fér ticka flera bilder. Bilderna
har en vildigt autonom och stark stéllning da de gér utan bildtext — ldsaren antas kunna utlésa

bildens budskap utan stéd av en text.

Pa tva av bilderna syns de hus som ndmns 1 bildtexten, och de tvé andra bilderna forestaller
prinsessan Madeleine och hennes pojkvén Jonas Bergstrom som ocksa ndmns i bildtexten. Pa
detta sétt kan vi sdga att bildtexten forankrar bilderna genom att svara pé frigan — vad &r detta?
Bildtexten ndjer sig dock inte med att beskriva det som finns i bilden, utan fortsétter med att be-
riatta om den inredning ldgenheten har. I bildtexten beréttas om saker det inte gétt att fa bilder pa.
Dérmed ér detta inte frdga om renodlad forankring, déar bildtexten endast nimner det som syns 1

bilden.

Att dela upp alla relationer mellan bild och text i forankring och vixelverkan kanske &r for en-
kelt, Bardin (som i Mikkonen 2005, 65) talar om fyra olika bild-text kombinationstyper. Fragan
ar ocksa om det alltid &r sa att texten forankrar bildens betydelser, bilden kunde kanske forankra
textens betydelser. Mikkonen (2005, 64) pastér att sa sker i den Panzani-annons Barthes analy-
serat. Det visuella och det verbala elementet bestimmer varandra, pastaprodukterna fortydligar
italienskheten och tviartom. Man kan kanske inte siga samma sak om denna tidningssida, dér
bildernas och texternas budskap delvis gar i kors. Bildtexten ger en inblick i prinsessans liv som

inte finns 1 fotografierna.

3.3 Den multimodala texten
For att kunna betrakta tidningssidan som helhet, méste man se ocksé pé annat @n text och bild. P&

tidningssidan i fig.1 finns en viss layout, och layouten har vissa farger och en viss typografi. Tid-
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ningen ar ocksa ett fysiskt foremal, tryckt pa visst papper, har som foremél semiotiska betydelser,
och séljs pa vissa stillen. Man kunde tala om de betydelser som skapas av att denna visuella-ver-
bala komposition ar tryckt pa ett visst papper, eller ta ett mer sociologiskt perspektiv och se pa
de betydelser som skapas av att denna typ av tidning séljs vid kassan 1 butikerna. Det sistndmnda
ryms inte inom ramen fOr detta arbete, men jag ska se férutom bild och text ocksa se pa layout,

farganvindning och typografi.

En referensram och en mojlighet att systematiskt se pd kommunikationsformer bestdende av
flera uttrycksmedel har Kress och van Leeuwen utvecklat i "Multimodal Discourse” (2000). De
introducerar begreppet multimodalitet. Det gar att hitta gemensamma semiotiska principer 1 olika
uttrycksformer. (Kress&van Leeuwen 2000, 2). Kress&van Leeuwen forsoker betrakta som kom-
munikation och systematisera semiotiskt ocksa sadant som inte tidigare ansetts ha en semiotisk
potential. De har ocksa forsokt se 1 vilket skede av en produktionsprocess som betydelser kan

skapas.

En fraga Kress&van Leeuwen stéller 4r om nagot sddant som “farg” eller farganvindning” kan
ses som ett teckensystem. Kan en farg fungera som ett tecken? Vanligtvis i semiotik ar utgangs-
punkten att ett tecken hdnvisar till ndgot annat én sig sjélvt, och ar beroende av att anvdndaren
uppfattar att det ar ett tecken (Fiske 1997, 62). Kommunikation betraktas som en medveten hand-
ling, dir tecknet uppfattas som ett sddant av alla inblandade. Da en viss farg anvédnds pé en tid-
ningssida kan en kommunikation ségas 4ga rum. Men det finns inte nigra uttalade regler for vad
en farg skulle betyda. I ett trafikljus betyder rott stopp, men fargen rott har inte denna betydelse i

alla ssmmanhang.

Om vi ser pa hela uppslaget i Svensk Damtidning fran vilken vi tidigare sag pa en sida (se fig.2),
syns hir en anvindning av fargen rétt som troligen d&r medveten och kunde sédgas vara kom-
munikation. Har anvéinds en rdéd féarg i halva rubriken, och 1 fyrkanter i borjan av text, och i en
teckning Over en bottenplan. Kan man séga att den roda fargen pa detta uppslag ar en del av ett

medvetet anvint teckensystem?

Kress och van Leeuwen ser inte firgen i sig som ett tecken, utan ett betecknande, och vilket be-
tecknade fargen hinvisar till beror pa sammanhanget den &r i. For att kunna se fargen som ett

tecken, méste vi kunna hénvisa till dess kulturhistoriska betydelse eller kidnna till dess direkta
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Fig. 2. En medveten farganvindning. (Svensk Damtidning nr. 38 2003, s.4-5).

psykologiska och fysiologiska verkan (Kress&van Leeuwen 2000, 57-59). For att kunna tolka
farganviandningen pé detta tidningsuppslag borde vi alltsé kinna till vilka kulturhistoriska bety-

delser fargen kan ha 1 detta kontext, eller veta nagot om de psykologiska effekter en rod farg kan

ha.

Forutom roda accenter anvénds bld farg pa flera stéllen. Blitt finns 1 typografin, i layouten och
i fotona av prinsessan Victoria och hennes pojkvén Daniel. De har bada blaa jeansjackor pé sig.
Man kunde gora ett flertal tolkningar av denna farganvandning. Blatt i samband med kungliga
kunde fA en att tinka pa ndgon med blatt blod, en #del person. A andra sidan kunde de blaa
jeansjackorna ses som folkliga. Den roda fargen kan fa en att tdnka pa purpurrétt, en kunglig

farg. Men ocksa andra betydelser kan ses 1 fargen.

3. 3. 1 Modalitet och medium

Kress&van Leeuwen myntar begreppet multimodal. De delar upp kommunikation i pa engelska
modes och medium. Ledin (2000, 193) anvédnder for Kress&van Leeuwens uttryck medium ordet
format och for uttrycket mode uttrycken uttrycksform/modalitet/semiotiskt system. Jag har valt

att 1 detta arbete tala om medium och modalitet.
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Termen modalitet anvinder Kress&van Leeuwen for att beskriva en semiotisk resurs, med vil-
ken man kan forverkliga en diskurs och en interaktion. En modalitet behdver inte ha en direkt
spraklig overséttning, men det méste ha en betydelsebildande funktion. For att till exempel farg
ska kunna vara en modalitet, méste den vara semiotiskt organiserad, ha en kulturhistoria, och det
maste finnas regelbundenheter i anvandningen. For att farg ska vara en modalitet, méste det vara
en resurs for att skapa tecken, det maste vara ett betecknande, ett uttryck. (Kress&Van Leeuwen

2000, 57-58).

Ordet "medium” anvidnder Kress och van Leeuwen i betydelsen "medium of execution”, pa
svenska kunde man tala om de uttrycksmedel budskapet utforts med. Med detta menas bade de
verktyg och de material som anvénts. Till exempel medium for en mélning &r bade penseln den
malats med och fargerna som anvénts. (Kress&van Leeuwen 2000, 6, 22). Kress&van Leeuwen
skiljer mellan multimodal och multimedial kommunikation. Ett radioprogram &r multimodalt
men monomedialt: programmet bestir av flera modus, av tal, musik och ljudeffekter. Men det har

bara ett medium, ljud. (Kress&van Leeuwen 2000, 67).

Enligt Kress&van Leeuwen behirskades forr vésterlandsk kultur av monomodalitet: text trycktes
utan illustrationer och mélningar skapades med samma material. Idag har det blivit allt vanligare
med trycksaker med fargillustrationer och sofistikerad layout och typografi. Det har inte bara
blivit vanligare att anvénda bilder, ocksa sprakets roll och funktioner har forandrats. Spraket

kan vara underordnat bilden. Om en sak visas 1 bild, uttrycks den inte i texten, och det férdndrar
texten. Utgdende fran detta konstaterar Kress&van Leeuwen att det inte gar att tillfredsstdllande
analysera dagens kommunikation med gamla teoretiska modeller som utvecklats for begriansade
medium. Det gér inte ldngre att se de olika delarna av en multimodal text som specialiserade och

avgrinsade. (Kress&van Leeuwen 2000, 1-2, 46, 64).

Vilka modaliteter kunde sigas att finns pé ett tidningsuppslag? For det forsta kunde man kalla
hela tidningen for en multimodal text. Kress&van Leeuwen har ett exempel med ett visitkort dér
modaliteterna enligt dem ar text, layout, farg, kort som ett kulturellt/socialt objekt och pappret
kortet ar tryckt pd. (Kress&van Leeuwen 2000, 60). P4 motsvarande sitt kunde man i tidningen
tala om modaliteterna text, layout, farg, papper, fotografi och veckotidningen som kulturellt/soci-

alt objekt.
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Ett problem med denna uppdelning ar att Kress&van Leeuwen ser text som en modalitet, fastidn
man kunde dela upp texten 1 tvd modaliteter, 1 typografi och verbalt budskap. Typografin kan
bédra pé betydelser som inte dr beroende av textens verbala budskap. Till exempel Riitta Brusila
(1997) delar upp tidningssidans visuella uttryck i : 1. typografi 2. layout 3.foton&illustrationer.
Typografin ér textens fysiska uttryck, och layouten dr det sétt pa vilket foton, illustrationer och
typografi forenats. Man kanske ocksé kunde tala om andra modaliteter i en veckotidning. Ledin
(2000, 193) sdger sig i sin undersokning av svenska veckotidningar tagit fasta pa paratext, lay-

out, textstruktur och stil som modaliteter.

3.3.2 Produktionsprocessen

Kress&van Leeuwen nojer sig inte med att se pa vilka modaliteter som kan hittas 1 den fardiga
texten, de ser ocksa pé hur betydelser kan kodas in 1 texten under olika faser av kommunikations-
processen. De skissar upp fyra omrdden av tillimpning i vilka betydelser kan skapas, och kallar
dessa fOr strata. Dessa fyra strata, eller skikt, dr: discourse, design, production, distribution, eller
pa svenska: diskurs, design, produktion och distribution. Diskurs dr en fridga om innehéll, det
tema texten handlar om. Design dr den del av processen dir det gors en plan for hur saken skall
utformas. I produktionen skapas nadgot materiellt. Distributionsfasen dr nér nagot sands vidare

med tekniska hjdlpmedel.

For att uttrycka det mer utforligt, kan man séga att en diskurs &r en socialt konstruerad vet-

skap om verkligheten. Varje diskurs har utvecklats i en specificerad social kontext. (Kress&van
Leeuwen 2000, 4). Kress&van Leeuwens diskursbegrepp foljer till stora delar de gingse dis-
kursbegreppen. Diskurs finns utanfor sprak och diskurs finns i sprak, men kan enligt dem ocksé
realiseras med andra medel 4n sprék (Kress&van Leeuwen 2000, 24). Diskurser dr forenade bade
med vissa versioner av vad som hénder i verkligheten, och ocksé en uppsittning tolkningar och
varderingar. (Kress&van Leeuwen 2000, 5) Detta dr som Altti Kuusamo (1996, 47) konstaterat:
Diskursbegreppet har delvis ersatt det tidigare ideologibegreppet, och anvénds for att hdnvisa till
det hur nagon liten helhet dr pa ndgot oklart star i forbindelse med nagon storre helhet, utan att

man kan bevisa saken.

Kress&van Leeuwens anvinder ordet design for att beskriva en del av kommunikationsproces-
sen dér de semiotiska modaliteterna fortfarande ar abstrakta och kan forverkligas i olika material.

Samma design kan forverkligas i olika medium. Till exempel kan samma beréttelse forverkligas
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som bok eller film. (Kress&van Leeuwen 2000, 6). Produktion dr den verkliga materiella utfo-
randet av den semiotiska hindelsen. Har anvénds andra fardigheter 4n 1 designprocessen, far-
digheter som inte relaterar till semiotiska modaliteter utan till semiotiska media. Produktion &r

alltid fysiskt arbete, oberoende av om det utférs av maskin eller minska (Kress&van Leeuwen

2000, 66).

Det gar inte alltid att skilja &t dessa “’strata”, sérskilt ndr det géller skillnaderna mellan design och
produktion, och produktion och distribution. Ocksa Kress&van Leeuwen medger att det finns fall
dér de olika strata smélter ihop. De konstaterar att man inte alltid frdn den slutgiltiga produkten
kan se vad som tillkommit 1 design- och vad som tillkommit i produktionsskedet. Man kan dock
oftast anta att inte allting funnits 1 designen. Det behover inte finnas fullstindiga specifikationer
over vilka element som produktionen ska innehalla, eller fullstdndiga instruktioner for hur de ska

“orkestreras”. (Kress&van Leeuwen 2000, 54).

Dessa begrepp passar bést for att beskriva kommunikation i medium som behdver nagon form av
uppspelnings apparat. Kress&van Leeuwen anvdnder ocksa i forsta hand exempel fran musikens

vérld for att beskriva skillnaden mellan produktion och distribution. Man kan se ett musikstyckes
noter som dess design, medan en orkester som spelar stycket dr 1 produktionsskedet, och en in-

spelning pa band av musiken ar distribution.

Hur man skulle kunna applicera detta pa till exempel tidningsproduktion blir oklart. Skall man
till exempel kalla tidningens layout for en “design”, som tryckeriet ”producerar”? Hir géller det
att fraga sig vad layout &r, och ndr den egentligen skapas. I praktiken baseras den enskilda tid-
ningssidans layout pa en layoutmall. Ar denna modell fér tidningens layout tidningssidans “de-
sign”, samtidigt som den enskilda tidningssidans layout ar tidningssidans “’produktion”? Dess-
utom kan sjdlva den dagliga layouten goras pa olika sitt. Man kan gora en skiss pa papper som
man sedan forverkligar pa datorn, eller jobba direkt i dataprogrammen. I sddana fall d& det finns
en i forvédg gjord skiss kunde skissen 6ver layouten kallas for ”design”, och utférandet av skissen

pa datorn kallas for “produktion”.

Som framgér av detta dr det inte enkelt att anvinda dessa begrepp, och det &r inte klart for mig pa
vilket sétt begreppen skulle kunna frimja en analys i1 bildmedia. En viktig teoretisk skillnad mel-

lan design och produktion ligger i att Kress&van Leeuwen ser designprocessen som en process
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som medvetet och avsiktligt arbetar med erkdnda resurser inom ett sirskilt omrade (Kress&van

Leeuwen 2000, 56), medan det i produktionsfasen pa ett mer slumpmassigt sétt skapas betydelse.

De regler eller den ”grammatik som olika typer av design eller semiotiska modaliteter anvinder,
kan antingen vara oskrivna regler, vanor i en bransch, eller ha forts fram i ljuset som kodifierade
foreskrifter (Kress&van Leeuwen 2000, 48). Ser vi pa till exempel “layout” eller “farg” som
modaliteter, gér det att konstatera att det inte finns nagra universella regler som skulle kunna
siiga t oss vilka betydelser det gér att finna i dem. And4 4r anviindningen av dessa modaliteter

i tidningsproduktion inte slumpmaéssig. Det gar att se ’layout” som en modalitet, och en del av
designprocessen eftersom dess betydelser inte dr slumpmassiga. For den som jobbar med tid-
ningsproduktion har layouten regelmaissiga bruk, effekter, utseenden och strukturer (Kress&van

Leeuwen 2000, 60).

For att f& grepp om en mer slumpmassig betydelsebildning i den process Kress&van Leeuwen

kallar produktion introducerar de begreppen “’provenance” och experiental meaning potential”.

”Provenance” kunde Oversittas till “ursprung”. Detta begrepp ar nidra Barthes myt och konnota-
tion. Tecken kan importeras fran andra kontexter, en annan tid, en annan social grupp, en annan
kultur. Nya betydelser skapas genom ett l&n av tecken frdn ndgon annan kontext. Ett tecken som
betecknar via “provenance” frammanar en hel diskurs, men denna diskurs uttrycks aldrig 6ppet.
Det dr en vag antydan. Denna typ av kommunikation dr vanligen osystematisk, ett tillfalligt pa-

fund. (Kress&van Leeuwen 2000, 10, 72, 73).

”Experiental meaning potential” kunde dversittas till “erfarenhetsmissig betydelsepotential”
men det kanske ar léttare att tala om de betydelser som rena sinnesintryck kan ge. Det beteck-
nande, tecknets fysiska existens, har en betydelsepotential som kommer fran var forméga att
forvandla handlande till kunskap. Till exempel en réd farg har en viss fysiologisk inverkan pa
manskan, som kan ha betydelse 1 kommunikationsprocessen. (Kress&van Leeuwen 2000, 10,

7).

En svaghet ar att Kress&van Leeuwen inte drar ndgra grianser for vad som kan réknas till vilken
kommunikationsprocess eller vad som egentligen kan ridknas som modalitet. Till exempel layout

anser de pa ett stille vara en modalitet, pa ett annat stille fungera via ”provenance” och “expe-
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riental meaning potential”. Men kanske det ar bra att inte forsoka slutgiltigt konstatera ndgot om
vad till exempel layout "egentligen” dr. Véigen fran en import av tecken fran andra kontexter, till
att en tradition att anvénda tecken pa ett visst sétt uppstér, till att det uppstar rekommendationer

for hur dessa tecken skall anvdndas dr nagot som fordndras med tiden.

Kress&van Leeuwen skriver till exempel om hur anvdndningen av typografi som liknar hand-
skriven text fatt betydelsen av personligt tilltal, eftersom det idag framst &r personliga brev som
verkligen dr handskrivna. Denna anvidndning av handskrivning” som ett tecken for personligt
tilltal har redan blivit en konvention, men det betyder inte att det skulle ha ”grammatiserats”.
Typografi dr fortfarande “lexikaliskt”, det fungerar fortfarande via konnotation. (Kress&van

Leeuwen 2000, 121-122).
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4. Forskningsmetoder

Materialet for undersokningen bestar av alla nummer som utkommit i september 2003 av tid-

ningarna Se och Hor, Svensk Damtidning, Veckans Nu och Vanity Fair. De tre forstndmnda ut-
kommer i Sverige, Vanity Fair utkommer 1 USA. Jag har huvudsakligen valt svenska tidningar,
eftersom de ldses allmént 1 Svenskfinland. Den amerikanska tidningen Vanity Fair har valts for

att ha en jimforelsepunkt.

Perioden &r inte helt slumpmassigt vald. Vanity Fair skriver inte alltid om kungligheter, och nés-
tan aldrig 1 denna skala. Men fastidn det ar sdllsynt att en tidning av denna typ ger s mycket plats
at reportage om kungligheter, ville jag ha den med for att ge forskningsmaterialet bredd. Tva
hédndelser dominerar under den tid materialet samlats in: utrikesminister Anna Lindhs dod, och
den svenska kungens 30-ars jubileum. Svensk Damtidning har i nr 38 en 16-sidig bilaga om den

svenska kungens trettio ar pd tronen.

Undersokningen dr i tvd delar — en kvantitativ och en kvalitativ del. I den forsta delen katego-
riserar jag alla bilder av nordiska kungliga som finns i materialet, for att fa en dverblick dver
vilka typer av bilder de olika tidningarna har. Undersokningens andra del bestar av en kvalitativ
djupanalys av étta uppslag. I denna del av undersdkningen ser jag inte bara pa fotografierna, utan
ocksa pa uppslagets layout, typografi, farger och texter. Jag gor inte en uttbmmande analys av
alla dessa element, utan i forsta hand ser jag pa hur de tillfor ytterligare betydelser till fotografiet.

Fragan ar hur fotografierna foréndras och far nya betydelser av den kontext de publiceras 1i.

4.1 Tidningarna och deras malgrupper

Tidningarna i unders6kningen har alla en bred publik. Se och Hor utkommer en gang i veckan
och har en upplaga péd 114 400 exemplar, antalet ldsare ar 424 000 (Allers 1, 2004). Svensk
Damtidning utkommer ocksa en gang i veckan och dess upplaga dr 138 800 och antalet ldsare
390 000 (Allers 2, 2004). Veckans Nu ger inte ut uppgifter om upplagan, utan uppskattar antalet
lasare till 90 000 (Frida forlag, 2004). Som nykomling dr det en mindre tidning. Vanity Fair har
en upplaga pa 1 118 847. (Conde Nast, 2004). Eftersom Vanity Fair siljs internationellt, dr det

svért att uppskatta hur bred publik den nar jamfort med de andra tidningarna i undersokningen.

Se&Hor, Veckans Nu och Vanity Fair har som malgrupp bade kvinnor och min, medan Svensk
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Damtidnings som namnet antyder riktar sig till kvinnor. (Allers 1, 2004; Frida forlag, 2004; Con-
de Nast, 2004; Allers 2, 2004). Fragan dr om inte dessa tidningar i1 verkligheten framst har kvin-

nor som ldsare. De svenska tidningarna riktar sig alla till en bred &lderskategori.

Till Se&Hors och Svensk Damtidnings redaktionella innehall hor nyheter om kéndisar och kung-
ligheter. Se och Hor skriver ocksa om underhéllning och har en tv-guide. Svensk Damtidning har
som sitt redaktionella innehdll ocksé inredning, mode, skdnhet och matlagning. De skriver alltsa
om “’kvinnliga” &mnen. (Allers 1, 2004; Allers 2, 2004). Veckans Nu betecknar sig som ”’den
forsta svenska kédndistidningen av internationell karaktér och med en touch och framtoning, som
kdnns mycket kontinental - ndgot som ront stor uppskattning bade bland ldsare och branschfolk.”
De meddelar ocksa att de satsar hart pa bilden och stora bildreportage. (Frida forlag, 2004). Va-
nity Fair har intervjuer med kdndisar, men skriver ocksa om aktualiteter och har mer allvarliga

reportage. (Conde Nast, 2004).

De svenska tidningarna kunde kallas f6r veckotidningar, &ven om Veckans Nu utkommer mer
sdllan, medan Vanity Fair &r ett hogklassigt mdnadsmagasin. Alla tidningar i undersékningen
kunde ses som en del av populdrpressen, ocksa Vanity Fair fastidn de skriver om mer allvarliga
amnen an de svenska tidningarna. De svenska tidningarna kunde alla definieras som skvallertid-
ningar, dven om de har en nagot olika profil. Svensk Damtidning kallar sig for ”Den kungliga
veckotidningen!” pa sitt omslag, och har en mer kvinnlig profil 4n de andra tidningarna. Veckans
Nu kallar sig for “internationell” och satsar mer pa bilder &n de andra tidningarna. Se&Hor har
systertidningar i Danmark, Norge och Finland som alla f6ljer samma koncept bide vad géller
innehall och det visuella paketet. Detta dr kanske den mest utpriglat tabloidméssiga tidningen,

med skandaler pa varje sida.

4.2 Fotokategorisering
I den fGrsta delen av undersdkningen ska jag kategorisera alla bilder pa nordiska kungligheter
1 septembernumren av Se&Hor, Svensk Damtidning, Veckans Nu och Vanity Fair. Syftet med

detta &r att f en Overblick Over vilka typer av bilder de olika tidningarna anvinder.

Undersokningsobjektet dr nordiska kungligheter. Men hur ska vi definiera detta mer exakt? Att
bilder av Danmarks, Norges och Sveriges kung och drottning, deras barn och barnbarn, och med

dem gifta personer skall vara med i denna kategorisering kan ses som sjdlvklart. Jag har ocksa i
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kategoriseringen raknat som nordiska kungligheter nu redan déda personer som haft en kunglig

titel.

Av praktiska skél har jag dessutom 1 denna kategorisering tagit i betraktande ocksa sadana bilder
som forestéller stadigvarande pojk- och flickvanner till ovanndmnda personer. I denna undersok-
ning dr det &ndamdlsenligt att se pa foton av dem. Det &r inte frdga om méanga personer, de syns
pa en stor del av bilderna och &r viktiga personer 1 artiklarna om kungliga personer. Mary Do-
naldsson, som hosten 2003 fortfarande endast var en flickvén, har ocksa sedermera gift sig med
prins Fredrik av Danmark. Forutom henne ér det friga om Daniel Westling som séllskapar med
Sveriges kronprinsessa Victoria, Jonas Bergstrom som sillskapar med prinsessan Madeleine av

Sverige, och Emma Pernald som séllskapar med prins Carl-Philip av Sverige.

I denna undersokning ser jag inte pé faksimil av dokument eller tidningar. Bdde Se&Hor och
Svensk Damtidning har puffar for den egna tidningen med bilder av gamla omslag, som jag inte
ville ha med i kategoriseringen. De bilder av kungliga som syns pa dessa faksimil av omslag

ar sma, svara att se och inte sarskilt intressanta med tanke pa undersdkningen. Dessutom finns

i Svensk Damtidning en artikel om den artikel om kungligheter som publicerades i Vanity Fair
— alltsd samma material fran Vanity Fair som &r med 1 denna undersokning finns som faksimil 1
Svensk Damtidning. Dessa faksimil ville jag inte ha med 1 kategoriseringen, eftersom det skulle

forvranga resultatet.

Daremot har jag sett pa de foton som anvénds i tidningarnas puffar och reklam for f6ljande num-
mer. Nagra egentliga annonser som skulle anvénda bilder av kungliga personer fanns inte i mate-

rialet.

Huvudpremissen 1 valet av vilka bilder som ska rdknas 1 denna kategorisering ér att vissa ndmnda
personer ska synas 1 bilden. I samband med de artiklar som handlar om kungliga personer kan
det finnas bilder som inte forestdller manskor, utan endast foremal. Oftast ar det friga om exteri-
orer av hus kungligheterna bor 1. Vissa artiklar ackompanjeras av ndgon typ av teckningar. Teck-
ningar och fotona som endast visar ndgot foremal har jag valt att inte radkna med 1 kategorisering-
en. Jag har gjort detta val eftersom det annars skulle bli svért att dra gransen for vilka bilder som
ska med i kategoriseringen. I tidningarna finns inte bara stora artiklar, utan ocksé plocksidor med

sma notiser om olika kungligheter och kéndisar — att vilja vilka bilder frén dessa sidor som ska
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med i kategoriseringen skulle vara svart med ett annat system.

Jag har alltsé valt att i denna fotokategorisering endast kategorisera bilder som forestéller méns-
kor. Man kunde kalla alla bilder i denna kategorisering for portritt. Alla bilder ar inte av minskor
som medvetet poserat for fotografen, men de &r alla avbildningar av specifika ménskliga indivi-
der. Jag har dnda valt att inte kategorisera dem enligt de etablerade sétt att kategorisera portratt-

foton som jag ska beritta om i kapitel 5 och 6.

For det forsta finns hir valdigt f4 poserade portritt, tidningarna favoriserar vad jag kallar for situ-
ationsbilder, dvs. foton tagna 1 ndgon autentisk situation. Ocksé da det bara behovs en bild av en
persons ansikte, ett portritt i den meningen att det bara visar ménskan utan ndgon milj6, anvdnds
ofta situationsbilder som beskurits sa att man inte ser nagot av bakgrunden. Det finns enstaka
bilder som kanske kunde sdgas vara mer psykologiska dn andra, men detta ar alltfor svartolkat
for att kunna se pa i en kvantitativ oversikt. Néstan alla bilder i materialet dr bilder av ménskor 1

ndgon miljo, alltsd sociala portritt.

Eftersom materialet for denna undersokning ar underhéllningsjournalistik, skulle det inte gé

att anvénda kategorier som nyhetsbilder, reportagebilder, fotoillustrationer och portritt. Sna-
rare maste vi se pa vilka typer av bilder som &r vanliga 1 underhéllningsjournalistiken. Portritt 1
veckotidningar kan vara sadana att motivet poserar for kameran, eller verkar omedveten om den.
(Kobre 2004, 101). Dessutom kan bilderna vara tagna i smyg, s.k. paparazzibilder. Kvalitets-

veckotidningar kan ocksa anvédnda foton som dr tagna i studio.

Alla bilder i denna undersdkning &r en del av nagon form av kindisjournalistik. Fragan dr om det
finns nagot som &r specifikt for denna typ av bilder som maste beaktas i undersokningen. Karin
Becker (1992, 141) som sett pa bildanvdndningen 1 kvéllstidningar kategoriserade foton av ce-
lebriteter i 1. bilder dir de visar upp ett privat jag (behind the scenes) 2. bilder dar de upptrader

(performance) och 3. paparazzibilder (candid).

Kungligheterna som ér i fokus for denna undersdkning ar kéinda personer, men dr de kéndisar i
den meningen som Becker avser? De &r inte sdngare, skddespelare eller idrottsmén som skulle
upptriada for oss. De visar inte heller upp sitt privatliv i lika stor utstrickning. Déremot kan man

argumentera for att rojalistiska hogtider 1 viss meningen &r regisserade upptradanden, ett slags
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forestillning (Olsson 2000, 88). Och i praktiken har de europeiska kungligheterna blivit ett slags
kéndisar, vars liv folket foljer med 1 skvallerpressen. Darfor dr Beckers indelning intressant for

denna undersokning.

I detta material finns en hel del paparazzibilder och vad man kunde kalla upptriadande bilder.
Den typ av hemma hos- eller behind the scenes”- bilder Becker talar om saknas, eftersom de
kungliga dr mer ména om sitt privatliv dn vanliga kdndisar. Man kunde hér jamfora med vilka
kategorier Riitta Brusila (1997) anvinde i sin undersdkning av veckotidningar. Hon delade in
personbilderna i sitt material i bilder som &r tagna i ndgon verklig situation, portritt tagna i en
naturlig milj6 och portrétt tagna 1 studio. Utgéende frén dessa tidigare forskningar och en titt pa
vilka latt urskiljbara typer av bilder som finns i detta material, har jag valt att kategorisera fotona

som regisserade bilder, situationsbilder och paparazzibilder.

1. Regisserade bilder

Till denna kategori rdknas bilder som ser ut att ha tagits vid en portréttsittning. Jag kallar dem re-
gisserade bilder, eftersom situationen tydligt dr bara skapad for kameran. Motivet har poserat for
bilden, som inte &r tagen 1 ndgon autentisk situation. Bilden kan vara tagen i studio, men ocksa i

en verklig milj6. Motivet &r oftast stilla, motivet ser oftast rakt in 1 kameran.

2. Situationsbilder

Den andra kategorin bestir av bilder som &r tagna i en autentisk situation. Dessa kallar jag for
situationsbilder. Till denna kategori rdknas bade sddana bilder dir motivet poserar for kameran,
och sddana dér det finns handling i bilden. Motivets gester kan i1 denna bild vara vildigt lik den

regisserade bilden, men det avgoérande &r att situationen inte dr uppbyggd for kameran.

3. Paparazzibilder

Till den tredje kategorin hor paparazzibilder. Dels sitter jag 1 denna kategori bilder som tydligt
ar tagna med telefotolins: Bilder som kan vara gryniga, véldigt uppforstorade, det kan finnas
tradgrenar o.d. i forgrunden som inte &r 1 fokus och bilderna é&r alltid tagna utomhus. Men jag har
ocksa 1 denna kategori satt bilder som ger ett intryck av att vi far en tjuvtitt in 1 deras liv. Det ser
ut som om ndgot sensationellt skulle hénda 1 bilden, hindelser som sitter dem i dalig dager, som

till exempel grél.
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4. 3 Djupanalys av modaliteterna pa atta uppslag

Jag har valt atta uppslag, som kan ses som typiska for dessa tidningars uttryck. Jag har valt upp-
slagen utgdende fran en kategorisering av fotona i hela materialet. Jag har ocksa sett pa tidning-
arnas farganvandning och typiska layoutldsningar i hela materialet, for att hitta bra uppslag. Jag
analyserar per uppslag, fastéin vissa av artiklarna &r langre &n sa, och en av dem kortare. Uppsla-
gets uttryck péverkas av om det dr det forsta uppslaget i en artikelhelhet, eller ndgot senare upp-

slag. P4 det forsta uppslaget ar det ofta storre och férre bilder dn léngre in i artikeln.

Tvé helheter har valts for denna del av undersdkningen, tva uppslag per publikation i materialet.
Den forsta helheten bestar av uppslag som handlar om prinsessan Madeleine. De sidor jag ser
pa ar: sida 4 och 51 Se och Hor nr 38, sida 4 och 5 1 Svensk Damtidning nr 38, sida 50 och 51 i
Veckans Nu nr 19, och sida 190 och 191 i Vanity Fair. Jag har forsokt har hitta uppslag som be-
handlar samma ”nyhet”. Se och Hor och Svensk Damtidning skriver om var Madeleine bor med
sin pojkvian. Frdn Veckans nu valde jag ett uppslag som visar Madeleine nir hon kdper mat. P&
alla dessa uppslag behandlas Madeleines vardagsliv. I Vanity Fair fanns bara en bild av prinses-
san Madeleine. Vi far inte i Vanity Fair ldsa samma skvaller som Madeleine som i de andra tid-

ningarna, men ocksa pa denna bild ar det en vardaglig prinsessa vi far se.

Den andra helheten bestér av uppslag som &r i ndgon mening typiska just den tidningens uttryck.
Dessa dr: Se och Hor nr 40 sidorna 24 till 25, Svensk Damtidning nr 37 sidorna 2 och 3, Veckans
Nu nr 18 sidorna 4 och 5 och sidorna 150 och 151 i Vanity Fair. Uppslaget i Se och Hor har jag
valt eftersom det har en layout som skiljer sig mycket frdn de andra tidningarnas layout, med pi-
lar, tonplattor, tankebubblor och stjarnor. Detta uppslag dr ocksa till innehallet s till vida intres-
sant, att det visar hur ocksa mén idag utsétts for utseendeshysteri. Ur Svensk Damtidning har jag
valt ett uppslag om Mary Donaldson och prins Fredrik. Uppslaget har de nérbilder, pastellfarger
och skrivstilsrubriker som man ser mycket av 1 Svensk Damtidning. Ur Veckans Nu har jag valt
ett festreportage, for att ha lite andra typer av bilder dn i den forsta delen av djupanalysen. Ur Va-
nity Fair har jag valt ett uppslag med ett fotografi av prinsessan Victoria. Detta uppslag ar intres-
sant eftersom bilden &r den mest formella av alla bilder i tidningen. Hon forevisas som det anstér

en kommande drottning.

I denna del av analysen ska jag se pé alla aspekter av de undersokta sidornas visuella uttryck,

och dessutom relatera detta till det verbala budskap som finns pa sidan. Tidningssidans visu-
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ella uttryck bestar av typografi, layout och foton. Som en teoretisk referensram anviander jag
Kress&van Leeuwens begrepp modalitet. Med modalitet avses semiotisk resurs, som har en kul-

turhistoria och regelbundenheter.

Anvénder vi begreppet modalitet gar tidningssidans visuella uttryck att dela in 1 fler bestdnds-
delar 4n bara layout, typografi och foton. Kress&van Leeuwen ser som modaliteter ocksé farg,
pappret tidningen &r tryckt pd och tidningen som kulturellt objekt. Jag kommer i denna analys att
dela upp tidningens budskap i modaliteterna 1) textens verbala budskap, 2) textens typografi, 3)
layouten, 4) foto och 5) farg. Jag kunde ocksé beakta pappret tidningen ar tryckt p4 som en mo-
dalitet, men det dr inte sa véldigt stor skillnad pa papperssorterna de olika tidningarna anvander

att det skulle ha nadgon betydelse for analysens slutresultat.

For att kunna forstd de olika betydelserna av till exempel layout behdvs bakgrundskunskaper om
traditionerna inom detta arbetsfélt. Inom ramen for denna undersdkning 4r det inte mojligt att
kartlagga alla mojliga betydelser, men forhoppningsvis kan detta arbete belysa tillrackligt manga

av dem.

Forutom etablerade betydelser kan det i tidningens uttryck finnas betydelser som &r mer konno-
tativa, man kunde hér anvinda Kress&van Leeuwens begrepp ’provenance”. Genom att lana sitt
uttryck fran andra kontexter och uttrycksmedel kan nya betydelser skapas. Gillande dessa kon-
notativa betydelser dr jag sérskilt intresserad av att se om tidningarna i artiklarna om kungliga
personer i sitt uttryck lanar fran till exempel statsportritt, eller anvénder farger som kan anses

symbolisera rojalism, eller ger associationer till sagor om prinsar och prinsessor.

Jag ska inte bara se pa dessa modaliteter skilt, utan ocksé pa hur de paverkar varandra. Vad hén-
der fotografierna, nar de far nya betydelser av layout, farg, typografi och det verbala budskapet?
Man kunde se tidningsfotot som ett tecken 1 tvéa system. For det forsta har vi fotot 1 sig sjilv. For
det andra far vi de betydelser fotot far i den omgivning” det publiceras i. Detta kan knytas an
till diskussionen om forankring och véxelverkan mellan text och bild. Fragan jag vill utforska ar
om ocksé layouten kan forankra en bild, eller en bild kan forankra text, eller om man maste se pé

allting som ett helhetsbudskap.

28



4.3.1 Verbalt budskap

Jag ska 1 djupanalysen summera texterna och se om de har ndgra sérskilda teman som avspeglas
1 de andra modaliteterna. Ndgon egentlig textanalys ska jag inte gora 1 detta arbete. Intressantare
an texten 1 sig, ar att se hur texten fungerar i samband med de andra modaliteterna. Jag kommer
framforallt att se pa relationen mellan bild och text, och hir ska vi betrakta tva saker: for det for-
sta relationen mellan alla bilder och alla texter pa ett uppslag, och for det andra relationen mellan

enstaka bilder och deras bildtexter.

I relationen mellan alla bilder och alla texter ser jag pd om de handlar om samma sak, om bilder-
na dr tagna vid de tillfdllen och hindelser som brodtexten behandlar. Fragan ér hur vil bilderna
understdder brodtextens budskap, och tviartom. Sedan ser jag mer specifikt pd enstaka bilder

och deras bildtexter, och hur bildtexterna forankrar bilden. Enligt Elina Heikkila (2006, 152)
kan bildtexten anvédndas for att namnge personerna i bilden, for att verbalisera de processer som
syns 1 bilden eller for att sitta bilden i ett sammanhang. Jag kommer att se om bildtexten endast
behandlar det som syns i bild, eller om den sitter bilden i en storre kontext. Och om den gor det

genom att sdtta ord i munnen pa den som syns pa bilden.

4.3.2 Layout
Med layout avses det sétt pa vilket foton, teckningar och typografi forenas. Farg kunde ocksa ses
som en del av layouten, men det dr vardefullt att ha farg som en skild modalitet, eftersom foto-

grafiernas farger ocksa kan vara betydelsebirande.

Fragan ar i hur hog grad layout har en kulturhistoria och regelbundenheter. I kapitel 5 gar jag in
pa en del saker som anses typiska for olika tidningars layout, farganvindning och typografi. Sist
och slutligen finns det inte nigra etablerade regler for hur layout ska goras, bara vissa traditioner
och de enskilda tidningarnas koncept. Enligt Kress&van Leeuwen kan layout ses som en modali-
tet eftersom layout for dem som jobbar med tidningsproduktion har regelbundna arbetssitt, utse-

enden och strukturer. (Kress&van Leeuwen 2000, 60).

For att se mer systematiskt pé layouten, har jag valt nagra faktorer som kan hinforas till vissa
tidningskategorier, och som gor att vi kan se om det ar fridga om en populistisk eller elitistisk tid-
ning. For det forsta har vi frigan om hur ménga olika element det finns pa en sida. Med element

menar jag bilder, logon, och alla fristdende bitar av text. Jag kommer inte att kunna komma med
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nagon exakt siffra for vad som kan betecknas som méanga eller fa element, det blir en fraga om
jamforelse med de andra tidningarna 1 materialet. For det andra har vi frigan om hur mycket
tomrum det finns pa sidan, man kunde ocksa tala om sidans “’tithet”. Tdtheten kan variera fran att
det finns mycket luft mellan elementen pa sidan, till att de &r tétt placerade invid varandra, till att

elementen &r overlappande.

Riitta Brusila (1997, 139) har i sin undersokning av finska tidskrifter kommit fram till att vad
hon kallar “elitistiska kulturtidningar” i genomsnitt har férre element per uppslag én “’yleisai-
kakausilehdet”, alltsd mer populéra veckotidningar. 7 pdivaa, den finska systertidningen till
Se&Hor, hade storsta titheten och mest element pd varandra. Ocksé Jais-Nielsen (2004, 158) har
konstaterat att man nagot forenklat kan séga att ’dyrt och exklusivt forpackas i en aterhallsam
och stram formgivning, medan billigt och brett signaleras via fler farger, fler tonplattor, fler typ-
snitt osv.” Méangden element, och den tithet de dr placerade med pa sidan kan alltsd ses som en

indikation pé vilken profil tidningen har.

4.3.3 Typografi

Jag kommer inte att kunna sdga sa vildigt mycket om typografin. Fragan &r hur mycket bety-
delser typografin i sig kan formedla, och hur manga av dem som &r etablerade betydelser, hur
manga lan frdn andra kontexter. Klart dr att den vanliga ldsaren inte kénner till vad olika typer av
typsnitt kallas, eller vilken tradition som finns bakom dem. De traditioner som finns kan &nda ha
en inverkan pd hur vi ”ldser” dem. Enligt Kress&van Leeuwen (2000,ibid4 ha en inverkan pa hur
ngn “dser av typsnitt kallas, eller vilken tradition som finns bakom dem 121-122) fungerar typo-

grafi fortfarande via konnotation, det finns inga regler for hur man anvénder olika typsnitt.

Vissa traditioner och termer finns det i alla fall, som jag hir ska ga igenom. Teckenfamilj, eller
typkaraktdr, inbegriper alla de versioner av ett typsnitt som finns, olika kursiva, feta och halvfeta
stilar. Sma bokstaver kallas for gemena, stora bokstiver for versaler. Typsnitten brukar indelas 1
tva huvudgrupper: antikva och sans serif. Antikva har seriffer, sma streck i slutet av varje streck.
Sans serif ar raka. De har sina rotter 1 funktionalismen. Jan Tschichold — Die neue Typographie
kom ut i Tyskland ar 1928. Det var en reaktion mot den viktorianska tidens dverflodande typsnitt.

Antikva typsnitt dr alltsd mer gammalmodiga én sans serif.

I analysen ska jag rent konkret se pd om de anvéinder antikva eller sans-serif i rubrikerna, om
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rubrikerna &r feta eller smala, och hur manga olika typsnitt och storlekar som anvinds. Feta typ-
snitt dr typiska for kvéllstidningars 16psedlar och dr ett tabloiduttryck, att anvénda flera olika typ-

snitt pa samma sida signalerar ett brett och billigt koncept (Jais-Nielsen 2004, 158, 236)

4.3.4 Firg

Med férg avses hér alla element som har ndgon féarg. Det kan vara frdga om de farger som an-
vénts i olika tonplattor, balkar, ramar eller logon, de farger som anvinds i typografin och de far-
ger som finns i fotografierna. I denna analys utgér jag ifran att farganviandningen i tidningarna ér
medveten, inte slumpmadssig eller en reflektion av layoutarens personliga stimningar, utan en del

av sidans helhetsbudskap och tidningens profil.

Enligt Kress och van Leeuwen (2000, 57-59) maste vi for att se firgen som ett tecken, kunna
hénvisa till dess kulturhistoriska betydelse eller kédnna till dess direkta psykologiska verkan. Gél-
lande farganvéndning kan fargen ibland beteckna den genre tidningen tillhor, vara en del av tid-
ningens profil. Andra ganger kan det vara en fraga om att fargerna har kulturhistoriska betydelser

som &r lan fran andra sammanhang.

I praktiken kommer jag i analysen att se pa hur ménga farger det finns pd uppslaget, vilka typer
av farger det finns och huruvida farg anviands for att skapa sammanhang. Skvallertidningar, po-
pulistiska tidningar har mera farger dn kvalitetstidningar. Rent generellt kan man sdga att skval-
lertidningar och familjetidningar anvinder kompakta basfarger, gérna rott, gult och blatt. Sarskilt
den klargula férgen ar typisk for populistiska tidningar. Kvalitetstidningar anvdnder mer brutna

nyanser (Brusila 1997, 142; Jais-Nielsen 2004, 165).

Férg kan anvindas i layout bland annat for att skapa en profil for tidningen. En viss typ av far-
ganvandning kan vara en del av en tidnings varumaérke, som till exempel den gula ramen pa
National Geographics omslag. Manga tidningar arbetar ocksa med en bestimd fargpalett, och an-
vander ett antal farger som aterkommer i layouten. Det underléttar layoutarens arbete och stiarker
igenkdnningen av tidskriften. (Jais-Nielsen 2004, 301-303). De farger som viljs for att profilera

tidningen méste motsvara tidningens filosofi eller budskap (Stark Adam 1995, 77).

I min analys av de farger som anvénds pé de enskilda uppslagen méste jag beakta om de ar

tidningens signaturfarger, som anviands konsekvent i hela tidningen, eller om det &r fraga om
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en farganvindning som ar mer spontan. Farg kan anvéndas for att framkalla olika kénslor eller
staimningar, enligt Jais-Nielsen (2004, 301) kan man anvénda "’ljusa pastellfdarger for romantik,
dova farger for sobert och svart bakgrund for dramatik, knalliga farger som skér sig frammanar

ett hogre tempo osv.”.

Férg kan anvindas for att fa layouten att hdnga ihop, till exempel genom att plocka en férg fran
Oppningsbilden och lata den aterkomma i typografin. (Jais-Nielsen 2004, 301-303). Féarg kan an-
véndas for att rikta uppmérksambhet till ndgon punkt pd uppslaget, till exempel genom att ha en

fargpunkt i borjan av brodtexten eller i tonplattan under en infolada (StarkAdam 1995, 71).

4.3.5 Foton

I den kvantitativa delen av denna undersokning ska jag kategorisera bilderna for att se vilka typer
av foton som finns i de olika typerna av tidningar. I djupanalysen skall jag se pé flera aspekter

av fotografierna. Jag ska forsoka se vilka sociala roller de kungliga har 1 bilderna, och vilken re-
lation med tidningens ldsare som hir uppkommer. For att se pé detta ska jag for det forsta se om
detta dr paparazzibilder, reportagebilder eller poserade portritt, alltsa anknyta till fotokategorise-
ringens motiv. Jag ska se pa bildens forestdllande niva, hur mianskorna ar klidda och vad de gor

1 bilden. Jag ska se pa bildens uttryck, mer specifikt pA om motivet syns i helfigur eller halvfigur,
om motivet ser in 1 kameran eller inte. Till slut ska naturligtvis relationen till de andra modalite-

terna undersokas.

For att tolka uttrycket i bilderna kommer jag att anvénda de teorier om socialt avstind i bilder
som Kress&van Leeuwen skrivit om 1 Reading Images (1996). Enligt Kress&van Leeuwen kan
man genom att vdlja en ndrbild eller en bild i helfigur visa ménskor som om de vore vénner eller
frimmande, néra eller 1angt borta. Dessa olika avstand i bilden speglar imagindra sociala relatio-
ner. De olika bildstorlekarna korresponderar till hur néra vi stir manskor 1 verkligheten da vi pra-
tar med dem. Till exempel en mycket titt beskuren bild paAminner om hur nira vi dr en médnska

vi har mycket intima relationer med. En bild av en ménska med huvud och axlar betyder att de
visas som en ndra vén, dr bilden beskuren frin midjan uppat visas motivet som en vin, en bild av

en minska i helfigur visar henne som en bekant. (Kress&van Leeuwen 1996, 131-132).

Detta schema dr lite for tekniskt. Ibland blir bilder beskurna mycket titt for att de 4r sa sma. Bil-

dens storlek i sig och i1 jimforelse med de andra bilderna har alltsa en betydelse. Men dven andra
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kallor sager att titt beskurna bilder ar intima. Till exempel Kenneth Kobré¢ (2004, 106) konstate-

rar att en bild av bara ett ansikte skapar en ovanlig intimitet mellan betraktare och motivet.

Hur bilden dr beskuren beror ocksa pa om det ar ett psykologiskt eller ett sociologiskt portrétt. I
praktiken dr det sa, att om fotografen vill fa med i bilden négot av motivets kroppsprak och klad-
sel maste motivet synas 1 halv- eller helfigur. Jag ska 1 analysen se pa hur huvudbilden p uppsla-

get dr beskuren, och analysera om bilderna &r mer eller mindre intima.

Enligt Kress&van Leeuwen (1996, 122) ir det en fundamental skillnad mellan bilder dir motivet
ser oss 1 0gonen och sddana dér de ser bort. Da motivet ser in 1 kameran etableras kontakt mellan
motivet och ldsaren, om ocksa inte 1 verkligheten. Men det dr inte bara en fraga om olika rela-
tioner, utan ocksa en fraga om olika bildgenrer. I poserade portritt hor det till saken att motivet
ser in 1 kameran, det ska finnas en forbindelse mellan ldsaren och motivet. I andra kontexter, som

tv-drama eller film, ska det se ut som om motivet inte vet att det betraktas (Kress&van Leeuwen

1996, 126).
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S. Popularpressen

Alla tidningar i denna undersdkning kan réknas till populédrpress. Dessutom kan de svenska tid-
ningarna i mitt material betecknas som skvallerpress. Vi ska nu i detta kapitel ta oss en nirmare

titt pa populdrpressens genrer med en sérskild tyngdpunkt pd skvallertidningar.

5.1 Populérpressens kategorier

Tidskrifter kan grupperas i sddana som ges ut av organisationer och sddana som ges ut av forlag.
De som ges ut av forlag kan grupperas i populértidskrifter, facktidskrifter och kultur- och allméin-
politiska tidskrifter. Indelningen i icke-kommersiella och kommersiella &r inte ldngre gdngbar

— organisationstidskrifter har ndrmat sig forlagstidningar, och manga kulturtidskrifter &r ideella.
(Jais-Nielsen 2004, 12). Per Ledin (2000, 10-11) anvander ordet veckopress synonymt med ordet
populérpress. Enligt hans definition kommer en veckotidning ut minst en gang 1 manaden, har ett
blandat innehdll som delvis har underhallningskaraktir, dr tillgénglig for en bred lasekrets och

dessutom kommersiell.

Eva Jais-Nielsen (2004, 158-162) kategoriserar populértidskrifter i modemagasin, livsstilsmaga-
sin, damtidningar, familjetidningar och kulturtidningar. De tre forsta kategorierna kan delvis ga
pa varandra, modemagasin kan ocksa kategoriseras som damtidningar och det finns livsstilsma-
gasin riktade till kvinnor. Familjetidningar ar typiska for den svenska marknaden, till denna ka-
tegori hor tidningar som Allers, Allas, Aret Runt, Hemmets veckotidning och Hemmets Journal.
Pé den finska marknaden liknar Seura dessa tidningar, men den motsvarar inte helt det svenska
familjetidningskonceptet. I denna kategorisering och den genomgéng av olika tidningars grafiska
formgivning som Jais-Nielsen gér nimns inte den kategori som de svenska tidningarna i denna

undersokning tillhor: skvallerpressen.

Riitta Brusila (1997, 81) som sett pa den finska tidskriftsmarknaden har gjort en uppdelning av
tidningarna 1 sin avhandling i1 grupperna: 1. veckotidningar (yleisaikakauslehdet), 2. damtid-
ningar (naistenlehdet), 3. affarstidningar (talouslehdet), 4. elitistiska veckotidningar och kultur-
tidskrifter (elitistiset yleislehdet ja kulttuurilehdet) och 5. specialmagasin (erikoisaikakausleh-
det). I tidningarna i den forsta gruppen kan innehdllet variera fran familjecentrerade dmnen till
sensationer. Bland annat 7 piivéd, som dr en systertidning till den svenska Se&Hor, finns i denna

grupp som i ndgon mén motsvarar vad Jais-Nielsen kallar familjetidningar och skvallertidningar.
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Har géller dock att komma ihég att tidningsgenrerna ar olika i de tva ldnderna och inte alltid helt

motsvarar varandra.

Begreppen tabloid” och “’populérpress” ér svara att anvdnda da de kan ha flera olika betydelser.
Ordet populérpress kan ocksa anvéndas mer snédvt for skvallerpress och tabloider, medier som

ar sensationella och skriver om skandaler. Ordet tabloid har i praktiken tvé olika betydelser. Det
kan syfta pa en bestdmd storlek av dagstidning, ungefér hilften sa stor som en broadsheet. Men
alla tidningar i tabloidformat &r inte till innehallet tabloider. Till exempel Le Monde i Frankrike
ar bade till innehall och formgivning den totala motsatsen till sensationell trots sitt tabloidformat.
(Sparks 2000, 10). I Finland gjorde Hufvudstadsbladet 2004 en lyckad 6vergang fran broadsheet-
format till tabloidformat. Ordet tabloid kan ocksé syfta pa ett visst innehall, oberoende av vilket
media det dr friga om. Termen anvéinds allmént 1 diskussioner om tv och radio.(Sparks 2000,
10). Dessutom finns det veckotidningar med sensationslysten priagel som till sitt innehdll kan
riaknas som tabloider. I detta arbete anvinds termen “tabloid” for att tala om ett visst innehall,

inte formatet.

Gripsrud (2000, 290) ser det som ett problem att uttrycket populérjournalistik” har anvénts i
samma betydelse som uttrycket ”tabloidjournalistik”. Det finns manga former av journalistik
som &r populdra i den meningen att de har stor publik, men inte till sitt innehall kan rdknas som
tabloidjournalistik. Som exempel pé sddan journalistik ger Gripsrud lokalnyheter med politisk
relevans, reportage om hilsa, psykologi, sport och natur. Ocksé intervjuer med kédndisar ryms 1
denna kategori, till exempel om intervjun behandlar kdndisens professionella liv eller livserfaren-

heter med négot slag av allmin betydelse.

Gripsrud ser populérjournalistiken som en bred kategori. Tabloidjournalistik dr enligt honom

en subkategori av populérjournalistiken. Gripsrud gor ocksa en distinktion mellan tabloid och
“trash” eller skrapkultur. Det som Gripsrud kallar trash eller skrdp dr en subkategori av tabloid-
journalistiken. Medieutbud som hor till ”skrdp”-kategorin ar enligt Gripsrud pornografi, de mer
sensationella reality -showerna, Jerry Springer, professionell brottning. Trash dr chockerande och

uttalat sensationslystet, det vill inte lugna ner, utan skaka om tittaren. (Gripsrud 2000, 291-292.)

Colin Sparks (2000, 10) gor en indelning i mer eller mindre seridsa media utgdende fran hur

mycket de skriver om det offentliga och det privata livet. Seriosa media haller sig till den offent-

35



liga sfren dvs. politik och ekonomi, medan tabloider koncentrerar sig pa det privata; skandaler
och underhéllning. Sparks ser inte uppdelningen 1 kvalitetsmedia och populdrpress som kniv-
skarp, utan som en glidande skala. Han gor en uppdelning 1 fem olika typer av dagstidningar:
allvarlig, serios press (the serious press), halvserids (the semiserious press), serids-populér (the
serious-popular press), tabloiden (the newsstand tabloid press) och snabbkdpstabloiden (the su-

permarket tabloid press).

Situationen i de nordiska ldnderna &r svar att jamfora med den i1 engelsksprakiga lénder, efter-
som uppdelningen i kvalitetspress och populérpress ar helt annorlunda. Kvalitetstidningarna &r
mer ldttldsta och folkliga 4n motsvarande engelska eller tyska tidningar, medan tabloiderna, som
t.ex. [ltasanomat och Iltalehti, &r mindre sensationslystna och mer korrekta &n motsvarande eng-
elska. Pasi Kivioja (2002, 42) ser finska kvéllstidningar inte som tabloider, utan en del av den
seridspopuldra pressen. I Finland hittar man en skvallerpress som dr ndrmare den anglosaxiska
stilen 1 veckotidningar som 7 péivdd, Oho! och Katso efter fornyelsen 2003. Ocksa nér det géller
tidskrifter finns det skillnader. I USA finns tidskrifter som néstan har hogre status dn dagstidning-
arna, medan i Sverige livsstilsmagasinen ses som nagot enbart ytligt och kommersiellt. Till ex-

empel Vanity Fair kan varva kidndisintervjuer med kritiska reportage. (Jais-Nielsen 2004, 161).

5. 2 Tabloidisering
Det gar att skonja tva slag av “tabloidisering”, for det forsta en 6kning av tabloidmediernas
marknadsandelar, for det andra en fordndring inom seridsa medier som fir dem att mera likna ta-

bloidmedier. (Sparks 2000, 21). Orsakerna kan ségas ligga i1 en storre tdvlan mellan olika medier,

Internet och tv tdvlar med tidningarna. (Gripsrud 2000, 290-291; Sparks 2000, 3-4).

I den akademiska debatten har manga kulturforskare forsvarat tabloiden som ett potentiellt ut-
trycksmedel for progressiva krafter. Det finns de som séger att demokratin 4r 1 fara om den stora
allménheten inte foljer med politik. Och det finns de som ser tabloiden som nagot av en revo-
lutionér kraft, ett sitt att uttrycka sig for de ménskor som inte har en plats i etablerade medier.
(Sparks 2000, 24-28). Den viktigaste representanten for en positiv attityd for tabloidjournalistik
och annan ”vulgér” populédrkultur har varit John Fiske. Han anser att tabloidmedierna rymmer
mojligheter till att ifragasétta makthavarnas positioner. Fiske gor en skillnad mellan ”folket” och
“maktblocket”. Maktblocket yttrar sig i institutioner som regering, politik, industrin, medierna,

skolsystemet, lagen osv. Medierna hor alla idag till maktblocket. Ocksa om medierna kan kriti-
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sera politiker, har maktblocket i de stora linjerna en enad front. (Fiske 1992, 45)

Att sprida information &r enligt Fiske en politisk process. Det finns fakta som anses passande och
viktiga for att den liberala demokratin ska kunna fungera, men Fiske anser att denna tanke doljer
fortryck under sin liberala retorik. De kunskaper som framstélls som passande 4r de som behovs
for att den offentliga sfaren och det rddande politiska systemet (governmental party politics) ska
fungera smartfritt. De &r kunskaper som géller det offentliga, inte det privata livet. Om de eta-
blerade medierna upprétthaller maktstrukturer, karakteriseras tabloiden av ett skeptiskt skratt, av
overdrifter och parodi. (Fiske 1992, 49). Tabloidernas artiklar gor motstand mot, och ifragasétter

normer. Ett exempel Fiske anvédnder &r rubriken:

Yacht sails from Florida — into the Twilight Zone! WIFE MEETS DEAD HUSBAND IN THE DEVIL’S
TRIANGLE! Astonishing photo is PROOF of life after death! Snapshot taken LAST WEEK shows man

who died 43 years ago!

Rubriken publicerades tillsammans med ett foto av mannen och kvinnan pé parmen till "Weekly
World News” (3 april, 1990). Tre normer ifragasitts i denna rubrik. Den ifragasétter vetenskap-
liga definitioner pd vad som &r verkligt, kristendomens makt att definiera vad som sker efter do-

den och medierna som en normaliserande institution som héller uppe skillnaden mellan fakta och

fiktion. (Fiske 1992, 50).

Sensationer och parodi ser Fiske som olika former av §verdrift. Genom att dverdriva normer gors
de synliga och abnorma, de bryts ned och blir tillgdngliga for kritik. (Fiske 1992, 53). Men fastin
tvivlets och de parodiska dverdrifternas vélbehag kan vara progressivt, vill Fiske inte pasta att
det alltid skulle vara sa. (Fiske 1992, 54). Fiske (1992, 60-61) vill inte l4gga skulden for for-
dumning s mycket pa tabloiderna som pa tidningar som New York Times. Om folket &r apatiskt
och inte deltar i samhélleliga fragor och haller sig informerade, ar det for att ingen talar till dem.
Folkets politiska energi riktas mot mikronivan i det dagliga privata livet. Fiske efterlyser en press

som kunde kombinera popularisering med allvarliga &mnen.

S. Elizabeth Bird (1992, 203-207) kritiserar en alltfor positiv tolkning av tabloiden. En kénsla
av kontroll 4r inte det samma som att verkligen ha kontroll. Fastdn det finns manga sétt att 14sa

en tabloid, finns det inte odndligt manga. Tabloidens budskap ar att det inte finns mycket man
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kan gora for att fordndra varlden, annat &n att hoppas pa ett mirakel. Popularisering av journa-
listiskt material kan goras pa bra och daligt sétt. Det kan anvédndas for att belysa ett stérre pro-
blem i1 samhdllet, eller for att fylla ménskornas medvetande med onddig, 16sryckt, missvisande

information.(Bird 2000, 225-226; Macdonald 2000, 253).

Enligt Becker (1992, 133) bryter sensationsjournalistik etiska grundregler i uppsét att sélja mer.
Att finga publikens uppmirksamhet ir viktigare én andra journalistiska virden. A andra sidan
kan sensationer i vissa fall vara samhélleligt relevanta — som om en politiker dr alkoholiserad.
Sensationer kan anvéndas for att underhalla, men Birds forskning (1992, 47) visar att den ame-
rikanska snabbkdpstabloidens ldsare inte vill bli chockerad och uppskakad. Hon skriver om en
liknande forandring efter borskrachen 1930, da manga tabloider blev mer respektabla. (Bird
1992, 22-23). Ian Connell (1992, 66, 82.) har 1 brittiska tabloider hittat en beréttelsestruktur som
kritiserar de manskor som finns i1 toppen av samhéllet utan att kritisera de egentliga samhéallstruk-
turerna. Tidningarna ifrdgasitter inte att det ska finnas en privilegierad klass, de ifrdgasitter om

ritt personer fatt dessa privilegier.

5.3 Populérpressens visuella uttryck
Tidningens visuella uttryck kan delas upp 1 typografi, fotografi och layout. De tva sistndmnda ska

1 korthet behandlas 1 detta kapitel.

5.3.1 Bildjournalistik
Det finns olika typer av fotografier i tidningar. En vanlig uppdelning &r att tala om nyhetsbilder,
reportagebilder och fotoillustrationer. Dessutom kunde man till denna lista tilldgga personbilden,

eller det journalistiska portrittet.

Nyhetsbilder dr fotografier som hor till en nyhet och som &r tagna i en autentisk nyhetssituation.
Enligt Merja Salo (2000,19-20) dr nyhetens, och ddrmed nyhetsbildens tva viktigaste kriterier
“uutuus ja ajankohtaisuus”, det vill sdga hur ny och aktuell bilden dr. Nyhetsbilden méaste for-
medlas snabbt, eftersom den snabbt &ldras och dirmed forlorar i nyhetsvirde. Enligt Kenneth
Kobre (2004, 87) stiger nyhetsbilden i virde om den forestéller en kdnd méanska, en stor hindelse

eller en hindelse med tragiskt slutresultat.

Reportagebilder eller featurebilder dr mer tidlosa &n nyhetsbilder. En featurebild visar en bit av
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vardagen, kanske ur en ny synvinkel. Skillnaden mellan nyhetsbild och feature ar dock inte alltid
sa klar, eftersom featurebilder ocksa kan anvéndas for en nyhetsartikel. (Kobre 2004, 87). En ka-
tegori for sig dr bildreportaget, som dr en helhet med mer én ett fotografi. Bildreportaget har haft

hog status bland fotografer. (Salo 2000, 81).

Portrittet eller personbilden spelar en central roll i dagens bildjournalistik. Om portrattfotografi
1 allménhet och vilka olika typer av portritt det finns ska behandlas i f6ljande kapitel av denna
uppsats, hir ska vi se pa portritt- eller personbilder i en journalistisk kontext. Personbilder 1
pressen kan antingen vara poserade portrétt eller vad Kobre (2004, 101) kallar f6r ”candid por-

traits”. Det senare innefattar bilder av minskor som inte 4r medvetna om kameran.

Detta var bara en kort upprikning av de mest centrala bildtyperna. Man kunde gora en mer de-
taljerad uppdelning, vilka typer av bilder som &r intressanta att tala om beror pa sammanhanget.
Materialet for denna undersokning dr veckotidningar som skriver om kéndisar, och de har andra
typer av bilder &n vad man till exempel kan hitta i en dagstidning. Jag ska hérefter se pa vilka

bildkategorier som gér att hitta i populérpressen.

Nagra egentliga nyhetsbilder brukar det inte finnas i1 veckotidningar, dels pa grund av @&mnesom-
radet de skriver om och dels péd grund av utgivningstakten. De svenska tidningarna i materialet
skriver om kidnda méanskors privatliv och inte samhélleligt viktiga hindelser. . Ibland finns det
dock héindelser som overstiger nyhetstroskeln i flera typer av media. Under den tid fran vilket
materialet for denna undersdkning &r taget fanns vissa sddana hdndelser. Den svenska utrikes-
ministern Anna Lindh dog den 11 september 2003, och Se&Hor och Svensk Damtidning har
bilder fran hennes begravning. Vanity Fair har reportage om mer samhélleligt viktiga hdndelser,
men dé det dr en publikation som utkommer manadsvis finns hér inte ndgra egentliga nyhetsbil-

der

Trots att det inte gar att finna egentlig nyhetsbevakning i de svenska skvallertidningar som har
behandlas, anvinder till exempel Se&Hor vinjetten ”Senaste nytt” {or sitt farskaste skvaller. I fig.
3, ett uppslag ut nr. 38 av Se&Hor finns en artikel som beréttar att prinsessan Madeleine kanske
ska flytta thop med sin pojkvéan. Inte nog med att sjdlva artikeln inte r ndgon egentlig nyhet, det
ar fraga om obekréftade rykten som inte dr av ndgot storre samhéilleligt intresse, dessutom é&r bil-

derna i samband med artikeln inte fran de héndelser som artikeln talar om. Till exempel finns har
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Fig. 3. Bilder tagna
| ur sitt sammanhang.

| (Se&Hor nr38 2003,
| 5. 4-5).

Carl Gustaf, Victoria och Silvia blev
R, Mmoltagna som popsijirnor: il

= Antligen sa kungen

' nanting om Danlel

i

Fig. 4. En artikel om
ett svenskt statsbesék
i Finland. ( Svensk
Damtidning nr. 37
2003, 5.6-7).

en liten bild av kungen med bildtexten ”Kungen &r inte fortjust 1 yngsta dotterns planer”. Vi far

inte veta nér bilden &r tagen eller vad kungen verkligen gjort nér bilden tagits.

Vill man se bilder som skulle kunna kallas nyhetsbilder ens i en mycket begransad mening,

maste man se pa bilder fran verkliga handelser och evenemang som kénda ménskor eller kung-

ligheter deltagit i. Redan tidigare nimndes utrikesminister Anna Lindhs begravning som en sé-

dan verklig nyhet, ett annat exempel kunde vara den svenska kungafamiljens statsbesok i Finland

som rapporterades i Se&Hor och Svensk Damtidning nr 37 (se fig. 4).

Men vilken typ av nyhetsbild dr detta? Enligt Kobre (2004) kan man tala om tre slag av nyhets-

bilder och nyheter: 1. bilder frdn dverraskande hdndelser, som inte dr planerade i forvag (spot

news, immediate news) 2. bilder fran planerade nyhetstillfillen (general news, planned news
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Fig. 5. Den danske prin-
sen Nikolai fyllde 4 ar och
Svensk Damtidning rap-
porterade. ( Svensk Dam-
tidning nr. 38 2003, 5.9).

events) och 3. bilder fran evenemang som organiserats bara for kameran (non-events, photo-

opportunities). Detta &r bilder fran ett planerat nyhetstillfille.

Fragan d4r om man i materialet kan hitta bilder frdn ndgot som bara skulle vara ett planerat ny-
hetstillfélle. Det kanske kan vara svart att se skillnaden pa om ett tillfdlle organiserats for ka-
meran eller inte. Som exempel kunde vi se pa bilder av firandet av den danske prins Nikolais
fodelsedag som rapporterades i Svensk Damtidning nr.38. ( se fig. 5) Att bjuda in journalister och
fotografer till kalaset kunde vara ett forsok fran de kungligas sida att halla uppe en viss image, att

visa upp ett harmoniskt familjeliv for kamerorna.

Detta leder vidare till en storre frdga om hur “regisserade” olika typer av bilder &r, och om det
ar motivet, den person som fotograferats, eller fotografen som “regisserar” bilden. Merja Salo
(2000, 53) kritiserar Kobres uppdelning och konstaterar att medierna sjdlva kan tillverka nyhets-
hindelser. Sievertsen (1987 som citerat i Olsson 2000, 85), som forskat i den norska politiska
pressen, gor en skillnad mellan bilder som ar regisserade och bilder som inte &r regisserade, pa
en skala som gar fran den regisserade bilden till autentiska situations- och handlingsbilder och

Ogonblicksbilden. Han har i sin studie utgatt ifran att det dr fotografen som regisserar sitt motiv.

Olsson kritiserar Sievertsen for att inte ta 1 beaktande att det kan 4ga rum en regi fran motivets
sida. Man kan enligt Olsson ocksé tala om en distinktion mellan situationer da fotografier tas
med eller mot motivets vilja eller avsikt. Olsson (2000, 88) har som exempel en gammal bild av
en rojalistisk hogtid, dér kronprins Gustaf Adolf avlagger trohetseden till kungen. I viss mening

ar detta en 6gonblicksbild, 1 viss mening ett regisserat upptradande. Det utmérkande for dessa ty-
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per av evenemang ar enligt Olsson att arrangdrerna soker presentera sig direkt for publiken utan

alltfor stor inblandning av medieindustrin.

Skillnaden mellan hur mycket fotografen kan paverka motivet har ocksa att gora med vilken typ
av bild det ar. [ nyhetsfotografi kan fotografen inte paverka det han ser, men i feature kan det re-
dan finnas tid att soka efter konstnérliga foton. Portritt krdver oftast ndgon form av regi av foto-
grafen, fotografen kan tala om for motivet var den ska sitta, vad den ska géra med hdnderna och

vart den ska titta. (Kobre 2004, 306)

Ocksa nér det géller portrétt kan man tala om bilder som 4r mer eller mindre regisserade. Riitta
Brusila (1997, 87) som forskat i1 bildanviandningen i finska tidskrifter konstaterade att storsta de-
len av fotografierna i hennes material var personbilder eller portratt. Har maste dock konstateras
att vad Brusila kallar ’tapahtumakuvat”, eller situationsbild pa svenska, nistan alltid forestiller
ménskor. Samtidigt kan ett portritt visa en ménska inbegripen i ndgon handling. Det kan alltsa
vara svart att sérskilja portrétt frén situationsbilder i den typ av veckotidningar som koncentrerar

sig pd ett slags person- eller kéndisjournalistik.

Ar det ndgon skillnad pa hur kiinda minskor och vanliga ménskor visas i bild? Riitta Brusila
(1997, 129-130) talar inte om kédndisar utan om eliten” jamfort med vanliga méinskor. Portrétt
av personer som tillhor “eliten” &r mer slipade én bilder av vanliga ménskor, de &r battre klddda
och har bittre frisyrer. Skvallertidningar har mer bilder av vanliga ménskor och mer material
som ironiserar eliten dn de mer hogklassiga publikationerna. Liknande resultat har Karin Becker
(1992), som undersokt bilder i kvillstidningar, fatt fram. Becker hittade en skillnad mellan per-
sonbilderna av kiinda ménskor och bilderna av vanliga, okdnda ménskor. De vanliga ménskorna
hade ofta ansikten fyllda av starka kéinslor, medan de kdnda ménskorna, i liknande bilder, sidg
glada och avslappnade ut. Bédda typerna av bilder var oftast tagna i hemmamiljé och sag ut som
vanliga familjefoton dir motivet sadg rakt in i kameran. (Becker 1992, 139-144). Man kunde sdga

att de kéinda ménskorna visas pa var niva, men att de spelar upp en roll infor oss.

En mojlighet att se innanfor kdndisskapets masker kan paparazzibilden ge oss. Med detta ord
brukar man mena avsl6jande bilder av kéinda personer, bilder tagna i smyg, som gérna avslojar
ndgot skandaldst. Ordet paparazzi myntades under 1950-talet. I filmen ”La Dolce Vita” kallade

regissoren Federico Fellini frilansfotograferna som tog bilder av filmstjarnor och andra kéndisar
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for paparazzi (Kobré 2004, 290). Bilder tagna i smyg har visserligen en léngre historia &n sa.
Man talar pé engelska om “candid” eller candid camera. Den tidigaste smygfotografen var Er-
ich Salomon , som borjade sin karridr 1928. Han anvédnde en miniatyrkamera for att ta bilder av
statsmén och politiker i situationer dit fotografer inte hade tilltrdde. (Kobré 2004, 354) Att det pa
femtiotalet blev ett storre fenomen berodde delvis pa att teleobjektiven fullindades under andra
vérldskriget. Efter kriget blev skandaltidningar populédra i Italien. Och ett helt nytt slags foto-
grafer, paparazzi, anvinde teleobjektiven for att dverraska ménskor i privatlivet. (Freund 1974,

199).

Har géller det att gora en distinktion mellan tva olika typer av paparazzibilder: De som verkligen
ar tagna 1 smyg, och de dir motivet varit medvetet om fotograferna. Till den forstndmnda katego-
rin kan man sétta bilder som &r tagna fran langt avstdnd, och visar upp kindisens privata liv. Till

den andra kategorin kan man sitta bilder som till exempel &r tagna dé en celebritet kommer ut ur

en nattklubb. Sddana bilder slér inte hal pa kdndisens offentliga fasad. (Becker 1992, 142).

En annan fraga dr om paparazzibilderna alltid avslojar s& véldigt mycket om sina objekt. Inte ens
de som verkligen tagits i smyg kan alltid erbjuda nagra verkliga avslojanden. Till exempel denna
serie bilder ur Veckans Nu nr 19 (se fig.6), dér vi far se prinsessan Madeleine promenera ut ur ett
snabbkdp med tunga matkassar. Detta dr typiska paparazzibilder som antagligen &r tagna pa ett
visst avstand med teleobjektiv. Bilderna dr gryniga, och har slagits upp stort i tidningen. Men det
prinsessan gor 1 bilderna dr inte 1 ndgon mening hemligt eller skandalost. En bild av Madeleine
med tunga matkassar sdtter inte henne 1 déligt ljus. Det bilderna visar &r ett obevakat 6gonblick

ur prinsessans vardagsliv. Hir géller forstds att kungligheter dr kéndisar av en sddan kaliber att

Fig. 6. Paparazzibilder av prinses-
san Madeleine. ( Veckans Nu nr. 19
2003, s.50-51).

43



allting de gor blir intressant. Fragan ar ocksa om inte motivet kan indirekt paverkas av kameran,
aven da det inte dr direkt medvetet om att bli fotograferat. (Kobre 2004, 306). Kéndisar kan bli

forsiktiga med hur de uppfor sig pa gatan om de vet att kameror hela tiden kan vara nédrvarande.

5.3.2 Populirpressens layout

Tidningssidans visuella uttryck kan delas in 1 typografi, layout och foton & illustrationer. Layout
ar det sétt pd vilket foton, teckningar och typografi férenats (Brusila 1997, 10). Samtidigt som
man med ordet layout kan mena tidningens formgivning som helhet, gar det ocksé att tala om
tidningsdesign och layout som tvé olika saker. Med tidningsdesign menas dé arbetet med att de-
signa den modell enligt vilken tidningens layout gors. Designern véljer typografi, papper, farger,
ramtjocklek, linjetjocklek osv. Med layout menas det dagliga arbetet med att sitta ithop tidningen

(Rehe 1985, 89).

Enligt Owen (1991, 158) bestar tidningens format av ett rumsligt schema och ett typografiskt
schema. Han anvénder ordet format for att tala om vad jag hellre skulle kalla tidningsdesign.
Med rumsligt schema menar han de rutnét eller moduler som texten och bilderna kan placeras 1,
det typografiska schemat ar de specifikationer for vilken typografi anvénds for rubriker, brodtext
osv. Formatet dr som en byggnadsstéllning for tidningens layout. Den som gor sjédlva layouten,
den slutliga produkten, maste folja tidningens linje. Hur mycket designern valt ut i férvdg och
hur mycket layoutaren far gora varierar fran tidning till tidning. Hadanefter skall i denna text inte

goras ndgon skillnad mellan tidningsdesign eller format och layout.

Layoutens uppgift dr att ordna innehéllet i en tidning, och skapa en forvantning pa vad innehéllet
kan vara. En bra layout ska enligt Eva Jais-Nielsen (2004, 291) vara 1) dndamalsenligt och funk-
tionell, 2)organisera och orientera och 3)attrahera och finga uppmérksamheten. Enligt Jais-Niel-
sen méste en bra layout ocksa vara dndamalsenlig, det vill siga formen maste signalera tidning-
ens redaktionella ide (2004, 164). Tidningens genre eller koncept méste alltsa synas i layouten,

det ska ga att pa tidningshyllan genast kidnna igen skvallertidningar, damtidningar osv.

Layout dr en yngre gren av grafisk design én typografi. Det finns inte pad samma sétt som inom
fotografiet etablerade kategoriseringar dver olika typer av layout. Den enda mer generella in-
delning i olika layout-typer dr den i statisk, symmetrisk stil eller dynamisk stil. Den klassiska

symmetriska stilen &r baserad pa gamla europeiska idéer om symmetri, och anvénds oftare av
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tidningar i en mer litterér tradition. Den dynamiska stilen har sin bakgrund i modernismen och &r
asymmetrisk, men dndé balanserad. Denna stil &r mer allmén 1 modern tidskriftsdesign. (Owen

1991, 161-164)

Rent generellt kan man utgd fran att olika typer av tidskrifter, olika genrer, har sina egna layout-
traditioner. Populdrpressens layout kan ur en design-synvinkel vara ”délig”, men fungera i sin
egen genre. Nistan all teori om grafisk form och layout betonar vikten av enkelhet och luft, vil-
ket fungerar for manga tidskrifter, men inte alla. Tidningar som vill signalera att de &r billiga och
for den breda massan gor det genom att anvénda fler farger, fler tonplattor, fler typsnitt osv. Tid-

ningen far inte verka for fin eller dyr eller kranglig. (Jais-Nielsen 2004, 158, 289).

De renodlade skvallertidningarna ar till utseendet narbeslédktade till de svenska familjetidning-
arna. Omslagen ar dverlastade med text, braskande plattor ibland snett Gver hela sidan och med
flera bilder.( Jais-Nielsen 2004, 107, 162). Det dr trangt och fullt pa sidorna och mycket av allt:
spalter, text, firg och plattor. De ménga bilderna dr av skiftande kvalitet, ofta pé eller i varandra.
Det mesta, inklusive reportagen, ar kort, néstan aldrig mer an ett uppslag. P4 omslagen anvénds

manga farger, foretraddesvis rott, gult och blatt. (Jais-Nielsen 2004, 165).

Riitta Brusila (1997, 139-140) som sett pa finska tidskrifter ser som typiskt att skandaltidningar
ar vad hon kallar "tdta”. Med detta menar hon i férsta hand att det inte finns mycket luft pa sidan,
men skandaltidningar har dessutom en stor mangd element pa sidorna. Den minsta titheten finns

1 elitistiska kulturtidningar, medan skandaltidningar har den storsta tétheten.
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6. Portratt

I detta kapitel ska vi se pa de portrittraditioner som ir typiska for avbildning av personer av
kunglig bord. Vi ska fa en kort historisk dversikt 6ver kungliga portrittraditioner, och en insyn i

vad begreppet portritt betyder. Vi ska se bide pé foton och de malade portritt som foregitt dem.

Vi méste borja med att skilja pd mélade portritt och fotografiska portritt, eftersom detta kapitel
kommer att behandla bada. Skillnaden mellan dessa tva ligger inte bara i teknik. Man kunde séga
att ett portrétt helt enkelt &r en avbild av en ménska utférd som en teckning, malning, fotografi
eller ndgot annat. Problemet med denna definition &r att médlade och tecknade portrétt inte alltid
liknar den person portrittet forestéller — motivet kan till exempel vara sa idealiserat att det inte
langre gar att kdnna igen. Pa samma sétt kan inte alla avbilder av méanskor rdknas som portritt.

Detta giller anonyma modeller 1 mdlningar med allegorisk innebdrd. (Campbell 1990, 1)

Liknande definitioner kan visserligen ocksd anvindas for fotografier. Jussim (1989, 90) definierar
ett portritt som i forsta hand en bild av ndgon som har medvetet poserat for fotografen. Bilden
kan vara tagen i en studio, men ocksa i mer naturlig miljo. En forutsittning for att bendmna en
bild ett portritt dr att ménskan pa bilden inte dr en anonym modell 1 en symbolisk bild (Jussim
1989, 98). Soderlind (1993, 10) anvédnder ordet portrétt i betydelsen avbildningar av specifika

manskliga individer.

Ett portritt kan uttrycka olika saker. Nar det géller okénda personer dr vi néjda med en bild som
helt enkelt visar oss hur de ser ut, men kiinda ménskor vill vi veta ndgot mer om. Det &r inte all-
tid portréttlikheten i sig som dr det viktigaste, utan portrittet kan ocksa forsoka uttrycka den av-
portritterades inre eller yttre vérld. Det finns tva viktiga portrattyper: Det psykologiska portrittet
och det sociologiska, eller miljoportrittet. I det psykologiska portrittet forsoker fotografen visa
den avportritterade ménskans inre jag, personlighet, karaktir eller sjdl. I miljoportréttet anvands

klader, rekvisita, bakgrund och milj6 for att uttrycka minskans sociala status. (Salo 1994, 24-25)

Dessa tva traditioner har naturligtvis mycket att ge varandra: en miljo eller bakgrund kan anvin-
das for att berdtta nagot om den avportritterades inre liv, men man kan ocksa fraga sig om inte
alla portrétt i ndgon mening ir psykologiska (Jussim 1989, 100, 105). Forutom sitt sanna jag eller

en social roll kan den avportritterade visa upp ett falskt sjilv, dd kan man tala om ett rollportritt.

46



I en rollbild behover bakgrunden och miljon i bilden inte vara autentisk som i ett miljoportrétt,

bilden kan vara uppbyggd med teatralisk studiorekvisita (Salo 1994, 25).

Anvindningen av rekvisita eller en miljo for att siga nagot om den avportritterade har sina mot-
svarigheter 1 dldre mélade portrétt. Dir talar man om karakterisering, idealisering och individual-
isering. Individualisering handlar om att gdra portrittet likt. Manga mélare, till och med de mest
objektiva, har anvént ett néstan karikerat uttryck for att skapa en storre likhet. Detta dr ndgot som
av naturliga skél inte har sin motsvarighet i fotografiska portritt. Idealisering kan i malningskon-
sten vara gjort pa flit eller omedvetet, i ett foto maste man i efterhand &ndra pé en bild om man

vill idealisera motivet. (Campbell 1990, 9-14)

Karakteriseringen handlar om samma saker som psykologiska och sociologiska portritt har: att
uttrycka nagot om motivets officiella identitet och status, eller hans privata sjilv. Till exempel
kldder och omgivning kunde beritta om motivets status. Motivet kunde malas i rollen som gu-
dar, helgon eller hjdltar. Portrdtt var inte alltid drliga: mélaren kunde placera sitt motiv i miljoer
de inte i verkligheten hade, eller ge dem en personlighet de inte i verkligheten hade. (Campbell
1990, 24-25, 37)

De europeiska portrattmélningstraditioner som uppkom under rendssansen, och som haft sin pa-
verkan pa hur vi tar bilder av ménskor idag, hade en mangd konventioner. John Berger ((et.al.)
1987, 84, 134-142 ) har konstaterat att reklamfotot tagit 6ver den traditionella oljemélningens
uttryckssitt, och fragar sig om det tagit 6ver oljemélningens funktioner. Med oljemalning menar
forfattarna en viss stil som fanns mellan &ren 1500 och 1900. Ibland kan ett reklamfoto vara en
direkt pastisch av ndgon kidnd malning. Andra génger dr det mera vagt. Likheter mellan malning-
ar och annonser kan ses i saker som personernas gester, kulturella stereotyper, och anvindning av

perspektiv. Vissa teman anvénds fortfarande.

Avbildning av kungliga personer i sin officiella roll har en egen tradition. Statsportréttet ar ett
officiellt portritt, som visar ménskan i sin offentliga roll. Statsportréttet hade sin foregangare 1
romarriket, men utvecklades i praktiken ur rendssansens portrattkonst. Nir nationalstaten utfor-
mades under 1500-talet och kungahusen fick storre makt, behovdes en bildvirld som éterspeg-
lade hirskarnas status. Staten hade blivit en sammanhingande enhet och kungen var dess av Gud

utndmnda inkarnation. Harskaren portrétterades med detta 1 atanke, statsportréttet skulle pé alla
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sdtt uttrycka sitt motivs status och virdighet. Syftet med portritten dr i forsta hand att uttrycka de
abstrakta principer harskaren stod for, snarare dn att avbilda en enskild individ. (Jenkins 1947, 1-

3).

Statsportritten utfordes i stort format, och motivet var i hel- eller halvfigur. Kroppsstéllningen
méste uttrycka vardighet, och anletsdragen vara opersonliga. (Jenkins 1947, 7). En vanlig still-
ning var att std med en arm vilande pa till exempel ett bord eller en hjdlm och den andra armen
hingande bredvid kroppen (Jenkins 1947, 19). Lamplig klddsel horde till saken. Typiskt var att
ha draperier och kanske en kolonn i bakgrunden. I handen kunde motivet ha handskar, stav, of-
fentligt dokument eller en ndsduk. For det mesta anvédndes etablerade symboler som beréttade
om motivets samhallsklass, men samtidigt lades det spér in i bilden som hianvisade till ménskan

det forestéllde. (Jenkins 1947, 21; Séderlind 1993, 121-122; Heiberg 2001, 191).

Till exempel har vi hir en bild av drottning Kristina, som regerade i Sverige dren 1632 till 1654.
Tavlan dr ett verk av J. Elbfas fran ar 1641 (se fig.7. Tyvirr gick det bara att erhélla ett svartvitt
fotografi av tavlan, i den ursprungliga tavlan har drottningen en guldbroderad grongul klédnning;
bordduk och draperi dr rodbruna). (Steneberg 1955, 44). Tavlan har de typiska dragen av ett
statsportritt. Drottning Kristina r avbildad i helfigur, med en hand vilande pa ett bord. I bak-
grunden syns ett konstfardigt mélat draperi. Drottningens ansiktsuttryck ar allvarligt och uttryck-

er inga kénslor. I vinstra handen haller hon en solfjader, vilket var typiskt for kvinnoportratt. Det

Fig. 7. Drottning Kristina, J. Elbfas
1641. Stockholms stadshus.




officiella kvinnoportrittet f6ljde samma normer som mansportrittet, de hade samma bakgrund
med draperier, arkitektur och arkadiska landskap. Men for kvinnor spelade militidra symboler och

attribut en mindre roll &n 1 de manliga portritten. (Heiberg 2001, 191-192).

Da en kvinna blev regent, som drottning Kristina i Sverige, eller drottning Elizabeth i England

under 1500-talet ledde det till en ovanlig situation, dir de vanliga konventionerna inte alltid kun-
de anvindas. Drottning Elizabeth utnyttjade portréittkonsten for att skapa en bild av sig sjélv som
jungfrudrottning. Hon 14t mala portritt som utnyttjade myten om jungfru Maria fOr att befésta sin

stdllning som ogift drottning. (Heiberg 2001, 194-195).

Statsportritten i de nordiska landerna avvek till storsta delen inte fran allmdneuropeiska trender.
Burke (1997, 7), talar dock om ett ”demotic idiom”, som fanns redan i tidig modern tid i Sverige.
De svenska kungliga var mer folkliga 4n sina motsvarigheter i Europa, kanske for att landet var

fattigare. Av detta kan man dock inte finna ndgot spdr i malningen av drottning Kristina i fig. 7.

I denna undersdknings material gér det att hitta bilder som skulle kunna sidgas ha tagit intryck av
statsportrittets traditioner. Vanity Fair har i sin samling nytagna portrétt av Europas unga kung-
ligheter tydligt skapat ett slags pastischer av gamla portréttstilar. Vi ska se pa en bild av kron-
prinsessan Victoria fran Sverige ur denna tidning och se om den gér att jaimfora med mélningen

av drottning Kristina. I bada bilderna kan vi se ett liknande allvarligt ansiktsuttryck. I Victorias

Fig. 8. Till viinster s. 150 och 151 ur Vanity Fair nr. 9 2003, till hoger drottning Kristina
av J. Elbfas 1641.
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foto finns ocksé temat med en hand som vilar mot ett bord, men pa fotot &r det inte ett bord utan
en balustrad. Dessutom verkar hon luta sig mot balustraden, vilket gor stéllningen lite mjukare
och ledigare &n 1 det gamla Kristina portréttet. I bakgrunden pa bdda bilderna finns de draperi

som horde till saken.

En uttrycksméssig skillnad &r att Vanity Fairs portratt har mera luft kring figuren, mera bakgrund.
I bilden syns en hund. Forr portrétterades kvinnor ofta med sma hundar, hunden var en symbol
for dktenskaplig trohet (Heiberg 2001, 19). Fragan dr om denna symbolik haft nagon betydelse
da fotografiet i Vanity Fair tagits. Inte sérskilt troligt med tanke pé att kronprinsessan ar ogift.

Statsportrittens stilmedel anvédnds for att skapa en stimning.

Fotot av Victoria &r inget psykologiskt portrétt, vi far inte tilltrdde till hennes inre viarld. Det &r
inte heller ett rollportrétt, hon har en klddsel och 4r fotograferad i en milj6 som &r naturlig for
henne. Det ar ett miljoportratt, dar kldder, bakgrund och milj6 alla berdttar om hennes status som
kronprinsessa. Hennes status som kronprinsessa syns dels rent konkret i de regalier hon béar och
den slottsmilj6 hon fotograferats i. Dessutom har fotografen valt att fotografera henne med ges-
ter och ett formsprak som ar typiskt for en viss portrattradition, statsportrittet. Bilden har en rik
fargvarld och en detaljrik skdrpa som paminner om gamla oljemalningar. Fastin bilden forestil-
ler en nutida prinsessa i moderna klader, finns hér en tydlig anknytning till ett gammalt form-

sprak som understryker kungahusets traditioner och langa historia.

Har géller det dock att komma ihdg att denna bild &r en journalistisk bild som endast lanat sitt
formsprék ur gamla traditioner. En annan fraga dr om det finns officiella bilder, i den meningen
att kungahuset l4tit ta dem och anvinder dem for sina egna syften, som skulle vara en fortsatt-
ning pa den gamla traditionen. Statsportréttet som genre har inte verlevt i sig. De symboltyngda
och formella statsportrétten forenklades under 1800-talet. Den alltmer dominerande realismen
inom bildkonsten och den framtringande parlamentarismen gjorde genren omdjlig. Anda dver-
levde de flesta av dess egenskaper, &ven om de mélade portritten blev mer realistiska och mindre

symboltyngda (Soderlind 1993, 120).

En annan stor fordndring under 1800-talet var fotografiets uppkomst. Nu kunde ocksé vanliga
méinskor fa bilder av sig sjilv. Att ha bilder av sina forfader och en visuell link till det forflutna

var inte ldngre endast forbehéallet overklassen. ( Heyert 1979, 77). Men ocksé overklassen och de
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Fig. 9. Moderna stat-
sportrdtt. ( Svensk
Damtidning nr. 39 2003,
5.20-21).

kungliga anvinde sig av det nya medlet. I Storbritannien pabdrjade Victoria och Albert anvén-
dandet av fotografier vid alla viktiga offentliga och privata tillfdllen, vanligtvis 1 form av portrétt.
Till exempel togs bilder pé alla fodelsedagsfester. Forutom att dessa bilder &r historiskt intressan-
ta, var det den forsta gdngen allménheten fick se bilder av sina ledare i privata stunder av glddje

och sorg. (Heyert 1979, 78).

Har kan det vara intressant att se pa en uppséttning bilder av prins Joachim av Danmark och
hans hustru Alexandra som publicerades 1 Svensk Damtidning nr 39 (se fig. 9). Enligt artikeln

ar dessa bilder de forsta nya officiella bilderna av paret pa étta ar. Som syns har hér tagits tva ty-
per av bilder: dels sddana som motsvarar statsportrittets traditioner, dels mer informella bilder 1
vardagligare klddsel. Den hdr ena bilden ar ett slags pastisch pa statsportrittet. Bilderna i Svensk
Damtidning ddremot &r inte journalistiska bilder, utan officiella bilder det danska kungahuset latit
ta. Artikeln handlar om hur danska kungahuset 1atit ta nya officiella bilder fér ambassaderna att
hénga upp pé viggen. De ér alltsa i egentligen mening officiella bilder. Solfrid Séderlind (1993)
har gjort en uppdelning av de olika typer av portritt som var i bruk under 1800-talet vid fotogra-
fiets genombrott i officiella, offentliga och privata. Till de officiella rdknar hon statsportréttet. De
offentliga portrétten ar de gravyrer, litografier som varit till férsdljning for den stora allmanheten.
Privata bilder dr de fotografier som kénda méanskor tagit endast for privat bruk, och som allmén-

heten inte fatt se. Denna uppdelning kunde anvéndas ocksa idag.

Efter forsta varldskriget 6vergav de europeiska kungahusen, med undantag for det brittiska, den

officiella stilen. Manga av de metoder som anvénts i statsportritt overtogs av de nya diktaturerna
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som steg fram mellan de stora krigen (Heiberg 2001, 209). Pressens roll i att sprida bilder av de
kungliga har 6kat, och 1900-talet har ocksa sett uppkomsten av paparazzibilden och vad detta
inneburit. Forr var den offentliga bilden av kungahus baserad pa statsportritt, ocksa fastdn folket
inte sdg de ursprungliga malade portratten. Men malningarnas motiv kunde massproduceras i
form av trésnitt och kopparstick. (Heiberg 2001, 194; Burke 1997, 2). Fran 1500-talet framét ut-
gav de grafiska forlagen en strid strom av serier med det moderna Europas berdmda personer. Att

ha kungens portrétt pd viggen visade att man var en god patriot. (Olin 2000, 219, 222).

Enligt min asikt &r det idag snarare journalistiska dn officiella bilder som dominerar den syn vi
har av hur de kungliga ser ut. Vi far se dem i alla typer av kldder och miljoer, bdde deras mer
privata och deras mer officiella sida. Man kunde ocksa jaimfora bilder av de kungliga med bilder
av dagens makthavare. Olsson (2000, 81) ser att skillnaden mellan kungar forr och dagens makt-
havare ligger 1 stil. Stildrag som tidigare var viktiga for makthavare har blivit farliga att anvénda.
Dagens politiker betonar sillan véardigheten och det pompdsa, viktigare dr en illusion av nérhet

till véljarna och dynamik, ungdomlighet och vitalitet.
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7. Analys

I detta kapitel ska vi se hur det gar att kategorisera alla bilder 1 materialet, och vad detta kan sdga
om tidningarna. Sedan ska vi diskutera enskilda uppslag i en djupanalys, dér vi kan se pa flera

aspekter av tidningens uttryck.

7. 1 Fotokategorisering

I denna del av analysen har alla bilder som forestaller nordiska kungligheter i septembernumren
av Se&Hor, Svensk Damtidning, Veckans Nu och Vanity Fair kategoriserats. Kategorierna ar: 1)
Regisserade bilder, 2) Situationsbilder, 3) Paparazzibilder. Resultaten av denna kategorisering
maste ses som riktgivande, med en lite annan tolkning av kategoriseringens premisser kunde det
ha blivit ett ndgot annat resultat. Men kategoriseringen kan ségas visa tendenser som skulle ha

kommit fram ocksd med en lite annan metod eller andra tolkningar.

regisserade  situation paparazzi
Se&Hor 1 (2%) 38 (64%) 20 (34%)
Svensk Damtidning 12 (6%) 170 (83%) 24 (12%)
Veckans Nu - 25 (32%) 52 (68%)
Vanity Fair 9 (50%) 9 (50%) -

Se&Hor har mest situationsbilder men en hel del paparazzibilder, Svensk Damtidning har av alla
typer men allra storsta procenten situationsbilder av tidningarna, Veckans Nu har flest paparaz-

zibilder och Vanity Fair har storsta andelen regisserade bilder.

Att de svenska tidningarna har en hel del paparazzibilder dr ingen 6verraskning med tanke pa att
de alla definierar sig sjélv som kéndistidningar. Svensk Damtidning kallar sig for ”den kungliga
veckotidningen™ och har en kvinnligare mélgrupp, vilken syns 1 bildvalet. Hér finns en mindre
procentuell andel paparazzibilder och fler regisserade bilder &n i de andra svenska tidningarna.
Veckans Nu har den dverligset storsta andelen paparazzibilder av alla tidningarna. Kanske detta
hinger ihop med att de pé sina nétsidor kallar Veckans Nu en kidndistidning av internationell

karaktar”.

53



Riitta Brusila (1997, 130-131) sag i sin undersokning skillnader i vilken typ av bilder olika typer
av tidningar anvénder. Vad Brusila kallar elitistiska tidningar har mer finslipade bilder, vilket 1
praktiken betyder fler portritt, och fler bilder av personer som tillhor eliten. Skvallertidningar
forsoker bryta olika typer av image-byggande genom att publicera pinsamma bilder och ironisera
elitens representanter. Riitta Brusilas resultat kan sdgas stimma 6verens med resultaten i mitt
arbete. Kvalitetstidningen Vanity Fair har flest regisserade bilder — deras portritt av nordiska
kungliga dr bilder av en situation som byggts for kameran. De svenska tidningarna anvinder inte
denna typ av portritt, men Se&Ho6r och Svensk Damtidning anvinder ibland officiella fotografier

av de kungliga, Svensk Damtidning oftare dn Se&Hor.

Hér maste papekas ett problem med denna kategorisering: I Vanity Fair har jag varit tvungen att
rakna manga sma bilder som finns i ett slags sldkttrdd ver de europeiska kungahusen som si-
tuationsbilder. Det dr vdldigt sma bilder dir bara huvudet syns, men det finns lika manga av dem
som av de regisserade portritten som dr mer intressanta, vilket gor kategoriseringen skev. Om vi
bortser fran sldkttradet, &r alla andra bilder i denna tidning som kategoriserats poserade portrétt
gjorda specifikt for tidningen. Om jag 1dmnat bort slikttradet, skulle alla bilderna i Vanity Fair

hora till kategorin regisserade bilder.

Veckans Nu har flest paparazzibilder. Av de artiklar om nordiska kungligheter som finns 1 dessa
nummer av Veckans Nu, bestér alla utom ett av uppslag fyllda med paparazzibilder tagna i smyg.
Den artikel som inte anvénder renodlade paparazzibilder hade &nd4 ett slags paparazzi-estetik 1
vissa av bilderna. Foérutom vanliga situationsbilder tagna pa nira héll, finns har ocksé foton tagna
med teleobjektiv pé avstdnd. Alla dessa bilder dr tagna vid samma tillfédlle, vid ett brollop dir de
svenska kungabarnen varit géster. Om jag bara sett de enskilda bilderna som 4r tagna sé att de ser
ut som paparazzibilder i en annan kontext, skulle jag ha kategoriserat dem som paparazzibilder.
Nu blev de kategoriserade som situationsbilder eftersom jag kunde utlésa att de var situationsbil-

der som fatts att se ut som paparazzibilder.

Nést mest paparazzibilder har Se&Hor, men de anvinder bilderna pd ett annat sétt an Veckans
Nu. Veckans Nu ér i forsta hand en bildtidning, dér texten har en mindre viktig roll. Varje arti-
kel bildar en helhet med bilder tagna vid samma tillfdlle, och vi far veta nir bilderna &r tagna. 1
Se&Hor anvénds bilder tagna vid olika tillfillen i samband med samma artikel, och ofta blir det

oklart i vilket ssmmanhang bilderna &r tagna. Svensk Damtidning har farre paparazzibilder &n de
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andra svenska tidningarna, men édnd4 en forsvarlig andel. I Svensk Damtidning och Se&Hor ar
storsta delen av bilderna situationsbilder. I Svensk Damtidning &r andelen situationsbilder storre

an 1 Se&Hor.

Som synes av ockséd denna enkla kategorisering finns det lite olika typer av skvallertidningar och
kéndisjournalistik. Vanity Fair ar en kvalitetstidning som visar upp deras mest vilkammade sida.

Svensk Damtidning &r lite mer konservativ dn de andra svenska tidningarna, den dr inte kvalitets-
tidning som Vanity Fair men inte heller s& skandalinriktad som Veckans Nu och Se&Hor. Svensk
Damtidning och Se&Hor liknar & andra sidan varandra i sitt sitt att anvinda ménga olika typer

av bilder och den stora mingden situationsbilder.

7.2 Djupanalys

I djupanalysen har jag sett pa 8 uppslag. Forst gér jag igenom fyra uppslag som jag valt for att
de har bilder av prinsessan Madeleine, sedan gér jag igenom fyra uppslag som jag valt for att jag
tycker att de r typiska for just den tidningen. Iden med den forsta helheten var att ur varje tid-
ning vilja ett uppslag som behandlar samma dmne. Alla dessa fyra uppslag berdttar om prinses-
san Madeleine och hennes vardagsliv. Om dessa fyra uppslag har valts for att de har ndgonting
gemensamt, dr resten valda for att vara sa olika varandra som mojligt samtidigt som de repre-
senterar den tidningens mest extrema uttryck. Jag gar igenom tidningarna i ordningen: Se&Hor,

Svensk Damtidning, Veckans Nu och Vanity Fair.

7.2.1 Madeleine och Jonas bryter upp — Nu fir det vara nog

Den artikel jag granskat ticker inte hela uppslaget. Artikeln om Madeleine tacker hilften av
sidan 4 och hela sidan 5. P4 sidan 4 finns en artikel om operasangaren Tito Beltran och hans kar-
leksliv. Jag kommer inte att nirmare se pa den del av uppslaget som handlar om Tito Beltran, an-

nat dn nar det paverkar hela uppslagets uttryck.

Artikeln om Madeleine handlar om att prinsessan vill flytta frdn Drottningholms slott och bli
sambo med sin pojkvén Jonas Bergstrom. Madeleine har 1dnga tider bott i Jonas ldgenhet, och
de funderar pa att skaffa en ny lagenhet. Rubriken "Madeleine och Jonas bryter upp - Nu far det
vara nog” anvénder ett véldigt dramatiskt sprak. Genast skapas en kénsla av konflikt. Ingressen
beréttar att Madeleine vill flytta hemifrdn, men att hon &n s ldnge inte vagar trotsa kungen. Har

ar texten mindre vag, vi far veta vad artikeln egentligen handlar om. Men ocksa hér byggs ett
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Fig. 10. Se&Hor nr 38 s. 4-5.

konflikttema upp — ska hon vaga trotsa kungen? I brodtexten far vi veta att prinsessan Madeleine
redan 1 praktiken bott ihop med sin pojkvén en tid, trots att hon fortfarande officiellt bor pa slot-
tet. Den verkliga nyheten &r att Madeleine och Jonas hittat en ny vaning som de skulle vilja kopa

och flytta in i tillsammans.

Layouten bestar av foton, tonplattor som texterna &r satta i, ramar, en stjirna med text pa, en
balk med texten “senaste nytt” och tvé tecknade getingar. Pa hela uppslaget finns 6 foton, och i
artikeln om prinsessan Madeleine finns 5 foton. Pé hela uppslaget finns 5 bildtexter, i artikeln om
Madeleine 4 bildtexter. Vardera artikel har en stjirna med text, en verrubrik, en huvudrubrik, en

ingress och brodtext.

Det finns inga tomrum pa sidorna, bilderna och de olika layoutelementen &r placerade pa och

1 varandra. Till exempel ir alla texter pd uppslaget utom en dverrubrik pa sidan fyra satta pa
plattor med vita ramar. Den storsta bilden i artikeln om Madeleine fyller hélften av sida 4, och
fortsétter som bakgrund under de andra elementen pa sida 5. Uppslaget har alltsd manga element

och en stor téthet, vilket ar typiskt for skvallertidningar, “’stjdrnorna” pa sidan &r ocksa typiska
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element 1 denna typ av tidning. (Jais-Nielsen 2004, 300).

Ett bra exempel pa hur manga element kan vara placerade pa varandra &r ingressen till artikeln
om Madeleine. Ingressen ligger pa en rod platta med vit kant och en svart skugga. Ovanpa in-
gressen ligger en bit av uppslagets huvudbild, sd ingressen far maka pa sig for Jonas Bergstroms
ndve. Under ingressen ligger dessutom den vita platta som hela brodtexten dr placerad i, och un-

der allt det ligger artikelns huvudfoto. P& uppslaget bildas ett tredimensionellt rum.

I rubriker, ingressen och bildtexterna anvinds ett sans serif- typsnitt, i brodtexten en antikva.
Rubriken &r 1 versaler, och det ar ett fett typsnitt. Alla rubriker dr dessutom placerade pa tonplat-
tor med ramar, vilket kan sigas vara typiskt for ett brett och billigt skvallertidningsuttryck. Sam-

tidigt anvénds inte sa manga olika typsnitt.

Tidningen som helhet har en fargstark men begrénsad férgpalett. En titt pa hela materialet visar,
att de 1 Se&Hor anvander morkblatt, turkost, rott och gult, och svart och vitt 1 layouten och ty-
pografin. De anvinder alltsa konsekvent en bestimd fargpalett 1 tidningen, som ocksa skapar en
profil for tidningen. Det &r starka och klara farger. Fargkombinationen gul, rod, blé ar typisk for
breda och folkliga tidskrifter. Layoutens och typografins farger signalerar att detta &r en skvaller-

tidning.

Fragan dr om det ocksa med denna begrinsade fargpalett gér att skapa sammanhang i layouten. |
artikeln om Madeleine anvénds férgerna gul, rod och turkos, den andra artikeln anvénder farger-
na gul, r6d och morkbla. I artikelhelheten om Madeleine finns en bild pd Jonas i turkosa badbyx-
or. Fiargerna anvinds har alltsd for att skilja &t artiklarna pa uppslaget och skapa sammanhang,

dven om det forsta intrycket &r ett fargmassigt kaos.

Huvudbilden 1 Madeleine-artikeln forestiller prinsessan Madeleine och hennes pojkvén Jonas
Bergstrom. De gar lings gatan klddda i jeans, Madeleine har hatt, och Jonas har armen kring sin
flickvéns midja. Bildtexten beréttar inte var bilden tagits, bara att "Hon har kunnat njuta av att
vara icke-offentlig i vardagslivet med Jonas”. Hér finns alla tecken pd att bilden 4r tagen av en

paparazzi: bilden dr tagen utomhus, den dr grynig, och de &r fdngade i en intim stund.

Madeleine och Jonas syns i helfigur i bilden, och deras blick ar inte i kameran. De verkar omed-
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vetna om att de bli fotograferade. Det dr en 6gonblicksbild av deras vardagsliv, intrycket av att
vi far en forbjuden titt in i deras privata liv forstarks av att bildtexten talar om att de njuter av att
vara icke-offentliga 1 vardagslivet. Eftersom fotot tagits pa avstdnd, och de verkar omedvetna om
att bli fotograferade, kan man séga att det rent konkret finns ett avstaind mellan ldsare och motiv.
Samtidigt #r det en titt in i deras privatliv, ett intring i deras intima sfir. Annu mera markant blir
detta intrdng 1 en av de mindre bilderna pa uppslaget. Det dr ett foto dir prinsessan Madeleine
och Jonas Bergstrom ligger pa en badstrand och pussas. Hér dr det verkligen en fraga om att visa

en intim stund, och de 4r dessutom rent konkret avkladda.

Forutom dessa tva bilder finns pa uppslaget ett foto av huset de bott i sedan varen, ett litet runt
foto av den svenska kungen och ytterligare ett foto av prinsessan och hennes pojkvin, denna
gang kliadda 1 frack och aftonkldnning. Dessa foton dr annorlunda an de tva jag diskuterat tidi-
gare. Bilden av huset forestiller inga minskor, de tvd andra bilderna ser inte ut som paparazzibil-
der, utan &r vanliga situationsbilder. De dr titare beskurna én paparazzibilderna, vi ser bara dver-
kropp och ansikte. I ingen av bilderna ar blicken i kameran. Detta betyder att vi inte pa samma

satt ser in i deras privatliv.

Bilderna pa uppslaget dr inte frdn samma tillfdlle som texterna handlar om. I bildtexter och rub-
rik kallas prinsessan endast "Madeleine” och hennes pojkvén ”Jonas” — det dr véldigt inofficiellt.
Bildtexterna dr alla av den typen att de inte endast kommenterar vad som syns i bilden, de sétter
bilderna i en kontext. Bildtexterna ger ny information som inte finns i bilden. Tv4 av bildtexterna
gor detta genom att berdtta vad ménskan pa bilden ténker. En bild av den svenska kungen dér
han ser lite fundersam ut dr forsedd med bildtexten ”Kungen é&r inte fortjust i yngsta dotterns pla-
ner”. En bild av Madeleine och Jonas i festklddsel dr forsedd med bildtexten "Madeleine hoppas
att kérleken till slut ska 6vertyga kungaparet”. Det intressanta hér ar att vi inte far veta nir dessa
bilder tagits, och det r inte sérskilt troligt att de som syns i bilden verkligen tidnkt det som stér 1

bildtexten nér bilden tagits.

Som redan konstaterats dr layouten, typografin och farganvindningen typisk for skvallertidning-
en. Texten bygger pa ett slags konflikttema, sérskilt i rubrikerna. Fotona &r dels paparazzibilder,
dels vanliga situationsbilder. Vi fér i bilderna se in i deras privata liv, samtidigt som ett visst av-
stand skapas. "Nyheten” att Madeleine ska flytta in hos sin pojkvén &r inte i sig sérskilt skanda-

16s, men den pressas in i ett skandalformat.
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Fig. 11. Svensk Damtidning nr 38 s. 4-5.

7.2.2 Sa hiir bor kungabarnen

P& uppslaget finns tva brodtexter, som &r en del av en storre artikelhelhet som stricker sig over
sidorna 2-5. Artikelns huvudrubrik pa sidan 2 lyder: ”Nu har alla tre flyttat hemifran. S&hér bor
Kungabarnen”. Pé sidorna 2 och 3 fér vi veta hur prins Carl Philip bor. Pa detta uppslag finns

bara en liten rubrik, som kunde tolkas som en vinjett: ’Sa hir bor Kungabarnen”.

Pé sidan fyra finns en text om prinsessan Madeleines nya bostad. Den tillhor egentligen hennes
pojkvin Jonas Bergstrom. Vi far veta att Madeleine tycker om sovmorgnar och trivs i bostaden.
Hon har ocksé beréttat for tidningen att hon inte kan stilla upp pa bilder i vaningen eller dess

ndrhet, eftersom det skulle gora hennes pappa arg. Har finns alltsa ett direkt tilltal till ldsaren av

prinsessan, och hon skulle gérna visa mer av sitt privatliv bara hon fick.

Samma ton fortsétter pd nésta sida var det finns en motsvarande artikel om prinsessan Victoria.
Hon bor ocksa officiellt pa slottet men i praktiken hos sin pojkvin. Enligt mellanrubriken &r hon
”Ingen prinsessa pa drten”, vi fir veta att hon inte kréver lyx och slottsmiljé och tycker om djur

och natur. Hon beskrivs alltsd som en prinsessa som ocksé ar en alldeles vanlig flicka.
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P& uppslaget finns 9 foton, en teckning, tre bildtexter, tva brodtexter, en rubrik. Mitt pa uppslaget
finns ett blatt falt bakom fotografierna. Fem av fotona pa uppslaget forestéller de hus prinses-
sorna bor 1, teckningen &r en bottenplan 6ver den ldgenhet Victoria delar med Daniel. Uppslaget
domineras av tvéa stora bilder pa Madeleine och Victoria, forutom detta finns hér ett foto av prin-
sessan Madeleine och hennes pojkvén Jonas, och ett foto av Victorias pojkvédn Daniel. Bilderna
ar arrangerade 1 en diagonal som gér frdn Ovre vinstra hornet till nedre hogra hornet, kompositio-

nen dr dynamisk och asymmetrisk.

Bilderna overlappar varandra, och det finns inte mycket tomrum pa uppslaget. Samtidigt ar upp-
slagets layout friare och luftigare &n 1 de andra svenska tidningarna i materialet. Se&Hor hade pa
ett uppslag allt som allt 6 foton, detta uppslag har 9 foton. Men hér finns inte lika mycket ramar
och tonplattor och rubriker som pa det uppslag ur Se&Hor som vi sag pa. Eftersom huvudbilder-
na dessutom dr frilagda och kompositionen dr asymmetrisk, blir uppslagets layout ljus och litt.
Med sin lugnare féargsattning, storre luftighet och avsaknad av logon och stjérnor blir intrycket

mindre tabloidmaissigt 4n motsvarande uppslag i Se&Hor.

Typografin innehéller flera olika typsnitt. Forsta delen av texten ”Sa hér bor” ér gjort med sans
serif versaler 1 en klarrdd farg. "Kungabarnen” dr skrivet med en snirklig skrivstilsaktig stil 1
blatt. Bildtexterna dr sans serif och brodtexten en antikva. Att de anvénder flera typsnitt kan tol-
kas som ett brett och folkligt uttryck. Samtidigt ger den snirkliga typografin i texten "Kungabar-
nen” ett gammalmodigt och elitistiskt intryck. Detta blir lite paradoxalt d& typografin som helhet
ar folklig med manga typsnitt i olika farger. Hir kombineras alltsd en dverklass- och en folklig-

hetsdiskurs, man kunde tala om ett slags kunglighetskitsch.

De dominerande fargerna pa uppslaget ar blatt, vitt och rott. Uppslagets bakgrundsfirg ar vitt,
mitt pd uppslaget finns en bla fargplatta under bilderna, texterna borjar med en réd fyrkant och
rubriken &r rod och bla. Den blaa fargen i layouten speglas i fotona av Victoria och Daniel, de

ar klddda 1 jeansjackor. Den réda nyansen i layouten gar igen 1 fotot pa Daniel, han dr klddd i en
rod keps. P4 uppslaget andra sida 4r Madeleine 1 den stora bilden klddd i vitt och svart, i den lilla
bilden &r Jonas i frack och Madeleine i en vit kldnning. Bilderna av husen prinsessorna bor i har

andra farger, det dr rosa och gula hus i en gron parkmiljo.

Tydligt av denna analys &r alltsé att i valet av bilderna pa prinsessorna och deras pojkvénner, och
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i valet av de firger som anvénts i layout och typografi har harmoni efterstravats. Victoria ar kladd
1 blatt, Daniel 1 blatt, svart och rott, Madeleine och Jonas i svart och vitt. Det ar ocksa dessa
farger som anvénds 1 layout och typografi. Har anvénds farg for att skapa sammanhang och har-
moni. Bilderna ar 1 fargméssig harmoni med layouten, typografin, och ocksd med varandra. Bil-
den av Madeleine och Jonas knyts thop med den stora bilden av Madeleine dé det vita och svarta
1 Jonas frack gér igen i den svarta jacka och vita blus Madeleine har i den storre bilden. Och pa
den andra sidan av uppslaget skapas sammanhang mellan bilden av Victoria och bilden av Daniel

genom att de dr klddda i liknande jeansjackor.

Nu har konstaterats att farger anvénts pa detta uppslag for att skapa sammanhang pa detta upp-
slag. Fragan dr om fargerna i1 detta sammanhang ocksé fungerar som ett betecknande, om fr-
gerna hinvisar till ndgra andra én sin uppenbara betydelse. Detta tangerade jag redan i kapitel 3,
dér jag anvénde denna bild som ett exempel. For att summera konstaterades da att bldtt kunde
hénvisa till 4del bord (”blatt blod), men att jeanstyg & andra sidan hénvisar till en folklighetsdis-

kurs. Den roda fargen kunde ses som purpurrétt, en kunglig féarg.

For att utvidga detta kan vi se pa vilken anvdndning av farger i layout som é&r typiskt for vilka
veckotidningar. Som konstaterats 1 kapitel 5, dr anvindningen av manga farger, helst gult-rott-
bléatt, typiskt for den svenska familjetidningen och skvallertidningar. Gult dr en farg som sérskilt
forknippas med skandaltidningar, sk. yellow paper. Detta uppslag har inte fullt s& manga farger,
och den mest braskande fargen, gult, saknas. Samtidigt &r blatt och rott klara primérféarger, enligt
Stark Adam (1995, 67) skulle de vara oldmpliga pd en nyhetssida. Med detta fargval kan uppsla-
get sdgas vara en veckotidning av det mer folkliga slaget. Denna tudelning, att r6tt och blatt kan
ses bade som en del av en Overklassdiskurs och en folklig diskurs, speglar vad som redan sades

om typografin.

Liksom uppslaget har tva brodtexter har det tva huvudbilder, en av Madeleine och en av Victoria.
Dessa bilder fungerar som ett par, de dr ungefar likadana och lika stora bilder av prinsessorna.
De ler och ser in i kameran, bilderna &r beskurna vid brostet. De visas som om vi vore pé deras
niva och 1 direkt kommunikation med dem. Ett direkt tilltal och ett nédra forhallande skapas mel-
lan motiv och ldsare. Bilderna &r frilagda, och vi far dirmed inte se i vilken milj6 de 4r fotografe-

rade. Vad som troligen fran borjan ér situationsbilder, anvénds hir som portritt.
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Bostédderna de bor i fér vi inte se, bara bilder utifran av hur husen ser ut och en teckning av bot-

tenplanen pa den lagenhet Victoria bor i. Pa detta sétt dr vi “utanfor”. Samtidigt gor méngden bil-
der av husen och de beskrivningar av dem som finns 1 texten att vi som ldsare inbjuds till att leva
oss in 1 hur de bor, att tdnka sig att vi sjidlv kunde se hemmen. I texten om Madeleine sdgs det att
prinsessan inte kan stdlla upp pa bilder i vaningen eller dess nérhet, eftersom det skulle gora hen-

nes pappa arg.

Bilderna &r inte tagna vid samma tillfillen som texterna handlar om. P4 hela uppslaget finns bara
tre bildtexter trots att hir finns 9 bilder. Bildtexterna beréttar mer dn vad som bara syns i bilden.
Har finns bilder pé de hus de bor i1 tagna utifrén, och bildtexterna kommenterar hur de ser ut
inuti. Bildtexterna forankrar bilderna genom att utvidga den historia bilderna berittar. Personerna
pa bilderna tilltalas huvudsakligen med fornamn, utom i den bildtext som bara séger “’kronprin-
sessan”. Det &r alltsé ett familjért tonfall ocksa 1 bildtexterna, som passar till bildernas stdmning.
Prinsessan Madeleine kallas 4nd4 inte med ndgot smeknamn som i Se&Hor, utan far heta "Made-

leine”.

Detta uppslag kan ségas ha ett mer avslappnat och intimt stimningsldge jamfort med motsvaran-
de uppslag i Se&Hor. Bilderna ser mer ut som familjefoton dn som paparazzibilder, prinsessorna
ar néra oss och ser oss 1 6gonen. De tilltalas med sina féornamn i texterna. Fastén prinsessorna de
facto inte visat upp sina hem for tidningen, antyds att de girna skulle gora det. Det voyeuristiska
1 att 4 en insyn i deras liv betonas inte, de konflikter som kan uppsté inom familjen vid flytten

talas det inte heller om.

For att summera, priaglas alla modaliteter pa detta uppslag av samma dubbelhet; de hanvisar
samtidigt bade till folklighet” och “’kunglighet”. R6tt och blatt &r farger som fungerar i bada dis-
kurserna. Rubriken har tva delar, ” S& hir bor” med rdda sans serif versaler, och "Kungabarnen”
med blé skrivstilsbokstiver. Kronprinsessan Victoria visas 1 jeansjacka och med haret i hést-
svans, under en bild av det hus i Drottningholms slottspark var hon officiellt bor. Texten poédngte-
rar med lika stor emfas att hon dr en vanlig flicka och att hon &r en prinsessa (”’Ingen prinsessa pa
arten”). Tilltalet till ldsaren priglas av familjaritet, ndrhet, samtidigt som hér behélls en viss vér-
dighet. Det romantiska och sagoaktiga med slott och kungligheter gloms inte bort, trots ett tilltal

till den vanliga l4saren.
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vardaghigt ibland. Men viinta
bara, det varar inle nge.
Snart far tillvaron guidkant
fiir party-prinsessan igan!

Fig. 12. Veckans Nunr 19 s. 50-51.

7.2.3 Madde mitt i vardagen...- men snart ir det party igen!

Detta dr forsta uppslaget av en artikel som fortsétter till sida 54. P& de foljande sidorna finns
paparazzibilder tagna fran en grillfest prinsessan Madeleine varit pa. I brodtexten far vi veta om
Madeleines vardagsliv, att hon pluggar och kdper sin egen mat 1 ett vanligt snabbkop, och om en

sensommarfest som syns pé foton pa sidorna 52-54.

Om vi pé de foljande sidorna rent konkret far se prinsessan Madeleine pa fest, syns pa detta upp-
slag hennes vardagsliv. P& uppslaget finns fem foton dar hon kommer ut ur ett snabbkop med
tunga matkassar. I rubriken poéngteras att fastin "Madde” har en vardag, &r det snart “’party”
igen, och bade ingressen och brodtexten som foljer fortsétter pa detta tema. Fastén prinsessan le-

ver vardagligt ibland, far tillvaron snart guldkant for partyprinsessan igen.

Textens utgdngspunkt dr 1 bilderna, vi far veta ndgot om tillféllet d& de tagits, men sedan gér
texten vidare till spekulationer om hennes liv. Den &r skriven i en sldngig och skdmtsam ton,
prinsessan &r en “’glad lax” som foredrar “’la dolce vita”, hon gar i snabbkdpet som vem som
helst: ”Ingen glasad vagn dragen av sex vita héstar hir inte, ingen krona p& huvudet och varken

krinoliner eller hermelinmantel”, men den graa vardagen “’varar som tur &r inte sirskilt linge for
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en Bernadotte”. Om Se&Hor i sin artikel om prinsessan Madeleine betonade mojliga konflikter
1 hennes liv, och Svensk Damtidning anslog en védnskaplig ton, dr denna artikel retsam, skdmtar
med de klichéer som finns och tar sig sjdlv 6verhuvudtaget inte pa allvar. Tydligt ar att det pa

detta uppslag dr bilderna som ar viktigaste innehallet.

Pa uppslaget finns fem fotografier, rubrik, ingress, brodtext, en bildtext, ett utdraget citat och en
Veckans Nu-logo med texten “Exklusivt”. Dessutom finns hir en rod fargplatta under rubriken,
vit fargplatta under brodtexten och alla bilderna och rubrikens 1ada har vit ram. Bakgrunden &r
lila. De enda element pa sidan som Overlappar varandra dr logon och det utdragna citatet som &r

placerade ovanpa huvudbilden.

P& detta uppslag finns manga element, men nagot farre dn i motsvarande uppslag i Se&Hor och
Svensk Damtidning. D& elementen inte dverlappar varandra men det & andra sidan inte heller
finns ndgra storre tomrum pé sidan dr titheten mindre 4n i1 de andra svenska tidningarna, men
anda relativt stor. Den kanske storsta skillnaden mellan detta uppslag och de foregéende &r att
layouten dr vildigt statisk. D4 de andra svenska tidningarna anvéinder element som dr ovanpa
varandra, av olika form och placerade asymmetriskt, bestar detta uppslags layout av rektanglar

placerade med identiskt langa avstind fran varandra.

P& detta uppslag ar all text utom brodtexten satt i ett sans-serif — typsnitt. Huvudrubriken &r satt
med versaler 1 ett fett typsnitt. Typsnittet 1 sig kunde alltsad sdgas vara typiskt for en skvallertid-

ning, men dr mer sobert dn rubrikerna i Se&Hor da texten dr vit.

Uppslaget har tvd dominerande farger: lila och rott. Hela bakgrunden ér lila, rott finns i tonplat-
tan under rubriken, i Veckans Nu — logon och i den roda skjorta Madeleine har pa sig pa bilderna.
Férg anvénds alltsa har for att skapa sammanhang. Kombinationen av lila och rétt ér lite speciell.
De ér tva farger som dr ndra varandra, men inte sdrskilt harmoniska. Det roda ér en klar, grann

farg, medan lila 4r mer dovt. Fargerna skir sig mot varandra.

Om vi ser pa de betydelser som kan finnas i fargskalan, skér det sig lika illa. Det roda &r en pri-
maérfarg, och som den anvénds i ”Veckans Nu exklusivt” —logon far den mig att tdnka pa den
fargvirld som ér typisk for skvallertidningar. Men for att f4 den riktigt typiska, granna veckotid-

ningspaletten borde fargen kombineras med gult och blétt som i Se&Hor. Istéllet kombineras far-
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gen med en mork lila farg. Det lila dr en bruten och dov fiarg, som egentligen skulle passa béttre
in 1 en tidning med mer elitistisk prigel. Fargvérlden anvinds for att understryka det kittlande 1

att spionera pa eliten.

Pé hela uppslaget finns fem fotografier som alla dr tagna vid samma tillfélle. Pé bilderna syns
prinsessan Madeleine komma ut ur ett snabbkdp med matkassar i hinderna, hon dr sommarkladd
i en kort kjol och liten topp. Bilderna &r paparazzibilder tagna utomhus pa ldngt avstdnd och 1
smyg. De ar suddiga, det syns nagot obestdmt gront i forgrunden pa huvudbilden och prinsessan
har en min som om hon var helt omedveten om att bli fotograferad. Bilderna ar tagna i en situa-

tion dér fotografer vanligtvis inte dr nérvarande.

Det finns en tydlig hierarki mellan fotografierna, dé ett av dem é&r storre uppslaget och fungerar
som huvudbild, medan de andra dr mindre. Ndgot meningslos blir denna hierarki eftersom bilder-
na dr s lika. Mera betydelsefull &r den ordning som bilderna &r i om man ser pa dem fran vénster
till hoger. I den forsta bilden 1 dvre vénstra hornet dr hon langst bort, inne i butikens dérroppning,
1 huvudbilden har hon klivit 6ver troskeln och i1 de tva sista bilderna har hon kommit dnnu lédngre
ut pa gatan. De tva sista bilderna bildar en sekvens for sig, pa den 6vre bilden borjar hon hoja
vanster arm och 1 f6ljande bild ser vi henne slutféra samma rorelse med att sitta bada kassarna 1
hoger hand. Detta gor att uppslaget nistan fungerar som en filmsekvens. Vi kan folja med hur fo-
tografen klickat bild efter bild nér prinsessan Madeleine kommit ut ur snabbkdpet. Det gor att det

skapas rorelse pa det annars visuellt statiska uppslaget.

Som redan diskuterats i kapitel 4, avslojar dessa bilder egentligen inte sdrskilt mycket, de visar
inte ndgot skandaldst. And4 #r vi vil tvungna att tala om renodlade paparazzifoton. P4 vilket

sitt paverkas artikelns budskap av att de anvént paparazzifoton? Bilderna &r tagna pé avstand,
beskurna si att prinsessan &r 1 helgfigur med mycket rymd omkring, och att hon inte verkar vara
medveten om att hon blir fotograferad. Den relation som skapas mellan motivet och ldsaren prag-
las av avstand, hdr skapas ingen kdnsla av intimitet mellan motiv och ldsare. Samtidigt ar bilder-
na ett intrdng om inte pa prinsessans intima sfir, sa dtminstone hennes privatliv. Vi far se hurdan

hon dr bakom den offentliga fasaden.

Pa uppslaget finns bara en bildtext. Den kommenterar den skylt for fliskkotlett for 39.90 som

finns 1 bilden, och fortsitter med att prata om att Jonas Bergstrom sékert blev glad at detta erbju-
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dande. Bildtexten bade kommenterar bildernas innehall och sétter dem i ett ssmmanhang. Bild-

texten passar in 1 den skdmtsamma och ironiska attityd som ocksa finns 1 brodtexten.

Detta uppslag praglas av en innehéllslig tomhet. Bilderna visar inte nagot annat dn prinsessans
vardagsliv, istillet for en bild har vi fem néstan identiska, och dessutom bestér texterna nastan
enbart av spekulationer och spetsfundigheter. Samtidigt ar bilderna och texterna som layouten
omger tomma pa innehall, och mer tabloidaktiga dn pd motsvarande uppslag i Se&Hor som har

en mer tabloidaktig layout och férganviandning.

Detta ér en skvallertidning, men en kanske lite mer glamords skvallertidning, som Veckans Nu
sjalv definierar sig som; en “’internationell kéndistidning”. Det verbala budskapet pa detta upp-
slag handlar till stor del om att betona det glamordsa i prinsessan Madeleines liv, trots att bil-
derna inte ger ett sa glamor0st intryck, det dr party”, ”guldkant” pa tillvaron och ”la dolce vita”.
Anvindningen av det sistndmnda uttrycket i detta ssammanhang kan ses som ironiskt, da det var

i filmen ”La dolce vita” som uttrycket paparazzi for patraingande fotografer anviandes for forsta

gingen.

Layouten kombinerar fet rubrikstil och knallrdda tonplattor med statisk layout och en mork lila
bakgrund; dirmed finns p4 samma uppslag en tabloidstil och en mer elitistisk stil. Detta passar
in pa tidningens profil som & ena sidan lika sensationsinriktad som till exempel Se&Hor, men a
andra sidan mindre folklig, mer glamords. Det 4r som om tidningen inte bara ndjer sig med att

ha bilder av eliten, de vill att sjédlva tidningen ska fa nagot av glamour Gver sig, kénnas lite mer

exklusiv.

7.2.4 Prince Carl Philip and Princess Madeleine of Sweden

Detta uppslag r en del av ett bildreportage om europeiska prinsar och prinsessor som borjar pa
sidan 145 och fortsétter till sidan 205. Tidningens andra artiklar tar upp farre sidor och har farre
foton. Rubriken for hela reportaget dr ”To be young and Royal” (Att vara ung och kunglig). Fo-
tografierna ackompanjeras av en artikel med rubriken the case for kings” skriven av prince
Michael of Greece”. Artikeln borjar med en personlig synvinkel och fortsétter med en historisk
oversikt och fridgor om kungligheternas roll i dagens virld. Skribenten forhéller sig mycket posi-

tivt till monarki.
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PART THREE: Prinees anid Prineesses at Large
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Fig. 13. Vanity Fair september 2003 s. 190-191.

Pé detta uppslag ingen brodtext, bilden ticker hela uppslaget. Pa bilden finns en lang bildtext, dér
vi far veta personuppgifter om prins Carl Philip och prinsessan Madeleine. Vi far veta hela deras
officiella titel, nir de &r fodda, vad deras fordldrar och syster heter, vad de har for utbildning, var
Carl Philip gér i militdren, att Madeleine dr intresserad av att rida och skida, och att bade prinsen
och prinsessan har egna ldgenheter i Stockholm. Vi far ocksa veta var och nir bilden tagits. P&
uppslaget finns ocksé en rubrik ”Part three: Princes and Princesses at Large” och en liten text om

vem som gjort makeupen for fotot.

Bildtexten dr mycket saklig. Den berittar en hel del om minskorna som syns pé bilden, men pa
ett valdigt neutralt sitt. Det dr de kungligas offentliga roll som syns hér, vi far inte kika in i deras
privatliv. Vi fir inte veta mer om deras liv dn vad de sjdlv dr beredda att berdtta. Kdnslan av att
vara inbjuden blir storre av att sjdlva artikeln ar skriven av en prins, som borjar artikeln med att

berétta om sina egna sléktingar.
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Detta uppslag ticks helt och hallet av ett fotografi av prins Carl Philip och prinsessan Madeleine.
Bilden har tagits 1 Drottningholms slotts tradgérd 1 juni 2003. Madeleine och Carl Philip sitter pa
forgyllda stolar placerade pa ett purpurrott sammetsdraperi, 1 bakgrunden ser vi parken. Ovanpa
bilden finns en liten rubrik, och en lang bildtext med rubrik. Det finns alltsa fa element pa upp-
slaget. Texterna &r placerade pa bilden, och det finns inget tomrum pa sidan, som didrmed kan ses

som tat.

Jamfort med de andra tidningarna i materialet har denna tidning alltsd en markant mindre mingd
element, men titheten dr den samma. Av detta kan vi avldsa att tidningen satsar pa en mer so-
fistikerad pragel. Rubrikerna pd uppslaget dr satta med en antikva, bildtexten med en sans serif.
Rubrikerna dr sma eftersom detta inte dr huvudrubrik for hela artikeln. Layouten och typografin

ger en kénsla av kvalitet.

I layouten finns inte mycket farg, rubriken gér i rott och svart, bildtexten dr vit. Det kan ses som
ett tecken pa att det &r ett hogklassigt magasin. Den dominerande férgen pa uppslaget ar det
purpurrdda i draperiet som lagts dver grasmattan. Personerna pa bilden &r klddda i vitt och beige,
prinsen har morka byxor. De sitter pa guldstolar klidda med ljusbla tyg. Det purpurrdda och gul-
det 1 bilden ger associationer till de anor de har. Samtidigt ar sjdlva ménskorna 1 bilden klddda 1

neutrala farger, vilket ger ett visst lugn at uppslagets fargvérld.

Motivet syns pé denna bild i helfigur. Madeleine har en &rmlos top och en vit kjol och sitter till-
bakalutad med en fot pd Carl Philips stol. Han har en kortdrmad skjorta och moérka byxor, och

en ljus kavaj hdnger pd stolkanten. De ser bada rakt in i kameran. Tittaren dr pd avstand, men in-
bjuden. Denna bild har en hog grad av regi. Motivet inte bara poserar for kameran, ocksa miljon
som prinsen och prinsessan &r 1 har skapats for fotografiet. Detta &r ett poserat portratt, dér de sit-

ter stilla och ser oss rakt in 1 6gonen. Vi far veta att bilden tagits for denna artikel.

Personerna pa bilden #r & ena sidan avslappande och vardagligt klidda. A andra sidan ir de om-
givna av snirkliga guldstolar, purpurrdd sammet och en vacker slottspark. Detta &r alla tecken pa
kunglighet. Purpur var ldnge en féarg forbehéllen endast hérskare. Stolarna har en tung och gam-
malmodig stil, hela miljon runt minskorna pé bilden handlar om de gamla kungliga attributen.
Minskorna visas som moderna och vanliga ménskor, ockséd om de &r omgivna av en gammalmo-

dig miljo. Gammalt och modernt, vardag och fest blandas pé detta uppslag.
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Fig. 14. Se&Hor nr 40 s. 4-5.

7.2.5 Carl Gustaf fick ett nytt liv tack vare ”svirsonen” Daniel — I kungligt fin form

Denna artikel fyller ett uppslag. Rubriken &r I kungligt fin form”. Texten beréttar att kung Carl
Gustav bantat minst 5 kilo “enligt experter”. Vi far veta att kungen gar pa gym och far hjalp med
traningen av Daniel Westling, prinsessan Victorias pojkvan. Daniel Westling ar professionell tri-

nare.

Pa hela uppslaget finns en méngd element. Det finns 9 foton pé hela uppslaget, 7 bildtexter, en
stjarna med texten 5 kilo léttare™, och tre pilar. Ett av fotona &r gjort till en tankebubbla. Det
verbala budskapet bestar av 6verrubrik, rubrik, ingress och brodtext. Alla texter utom dverrubri-
ken dr satta i 1ador. Det finns inget tomrum pa sidan, elementen &r inte endast tétt placerade, de
overlappar varandra. Man kunde kalla detta for en skvallerlayout precis som det forra uppslaget
ur Se&Hor. Men detta uppslag gar ett steg ldngre. Pilarna och tankebubblan for tanken till serie-

tidningar och barnbocker.

Férgerna som anvénds i layouten &r rott, blatt och gult. Farganvéndningen &r verraskande enhet-
lig, layouten gar i blatt, rott och gult och dessa farger syns ocksa i fotografierna. Blatt finns i lay-

outen som bakgrundsfarg och i fotona i en bild av prins Carl Philip framfor ett blatt hav och ett
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foto av den svenska kungen i en bla scoutuniform. Rétt finns i tonplattor och pilar i layouten och
1 ett par shorts kungen har i en av bilderna. Gult finns 1 layouten i1 tonplattan bakom brodtexten
och 1 6verrubriken, i fotona syns fargen i1 kungens scoutscarf. Nagra andra farger finns egentligen
inte pd uppslaget, forutom dessa farger syns i fotona frimst svart, vitt och beige. Fastin det inte

finns ndgot vitt tomrum och det anvinds mycket farg i layouten finns hir d&ndé en enhet.

Ocksé om vi ser pd mingden bilder och hur de 4r placerade pa uppslaget dr det forsta intrycket
kaotiskt, men ser man nirmare efter finns det en tydlig hierarki och ordning i bildernas place-
ring. Vardera sidan har en huvudbild, som ar storre 4n de andra bilderna pé sidan och pa vilka de
mindre bilderna ar placerade. Pa vénstra sidan av uppslaget finns ett foto av den svenska kungen
kladd 1 nagon typ av scoutuniform. De mindre bilderna pa sidan &r placerade runt denna bild,

en av dem &r gjord till ett slags tankebubbla. Pa den hogra sidan ér den storsta bilden ett foto av
prins Carl Philip pa badsemester. De andra, mindre bilderna pa hogra sidan av uppslaget ar grup-
perade kring detta foto. Mellan de tva sidorna pa uppslaget finns en tydlig struktur: pd vénstra
sidan har vi endast bilder av kungen, pa hogra sidan finns ocksa bilder av andra medlemmar av

kungahuset.

Om varje sida har en tydlig huvudbild, vilken av dessa kunde man sédga att ar hela uppslagets hu-
vudbild? Det sjélvklara svaret skulle vara bilden av kungen pa vinstra sidan; detta dr den storsta
bilden pa uppslaget, och artikelns rubrik handlar om kungen. Da kunde man sdga att bilden av
Carl Philip kommer som nummer tv4 i denna hierarki. Men en tredje punkt méaste beaktas: Over-
rubriken talar om hur kungen fétt ett nytt liv tack vare ”svérsonen” Daniel, och pa hogra sidan
av uppslaget finns en liten bild av honom med pilar som pekar mot de olika medlemmarna 1
kungafamiljen Daniel Westling hjalpt att tréna. Han dr som spindeln i ndtet. Har kan vi alltsa se

hur layoutelement som pilarna pa detta uppslag kan anvéndas for att skapa en hierarki

Vissa av fotografierna pa detta uppslag kunde vara tagna av en paparazzi, vissa ér situationsbil-
der. Men det dr svart att siga nagot om bildernas ursprung. De ir alla titt beskurna, sa att det inte
syns mycket av bakgrunden kring figuren. Bildtexterna séger inget om nir de tagits, utom vid

en gammal bild av kungen dér vi far veta att bilden tagits pd 60-talet. Bilden av Carl-Philip gér
att kdnna igen bland annat frdn Veckans Nu nr. 19 2003. Hir finns inte exakt samma bild som pé
denna sida, men bilder tagna vid samma tillfdlle, frdn Carl-Philips semester vid Rivieran. I Veck-

ans Nu presenteras de som paparazzibilder, men pa detta uppslag blir bilden mer gétfull. Man
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kunde siga att bilderna oberoende av hur de kommit till hdr anvénds som portrétt.

Bilderna pa uppslaget dr beskurna pa olika sétt. De tvé storsta bilderna, av kungen och av Carl
Philip visar dem i halvfigur, beskurna vid knéet. Deras blick ér inte i kameran. Det finns alltsa
ett avstand mellan l4sare och motiv. Av de mindre bilderna &r tva stycken bilder i helfigur av
kungen, sedan finns hér tre bilder i halvfigur av kungen, Kungen och Silvia och av Victoria, och
tvd ansiktsbilder, en av kungen och en av Daniel Westling. Den sistnimnda bilden &r den enda

déar motivet tydligt ser in i kameran.

De olika beskérningarna skapar variation pa sidan, men man kunde siga att det sociala avstandet
till 1dsaren ar forhallandevis stort dd hel- och halvfigurbilder dominerar. Hir méste man dock tan-
ka pé vad artikeln handlar om. Da den beréttar om de kungligas kondition, maste hir finnas bil-
der som visar deras kroppar. Alltsé dikteras bildformatet av det verbala budskapet. Ocksa om vi
ser pd bildernas forestillande innehall syns uppslagets fokus pa kropp och hilsa. Kungen syns pa
tva bilder klddd i simbyxor, en ny bild och en frdn 60-talet. Prins Carl-Philip visas ocksa i sim-
byxor. Huvudbilden visar kungen i ndgon form av scoutuniform — en sportigare kladsel én vanlig

kostym. De andra bilderna dr mer typiska bilder med de kungliga i kostym, frack och kldnning.

Ser vi pa sjélva artikelns verbala budskap, handlar det om de kungligas hélsa och kondition, och
den forvandling som kronprinsessan Victorias pojkvén Daniel Westling fort med sig. Enligt ar-
tikeln har kung Carl-Gustaf gétt ner i vikt den senaste tiden, “minst 5 kilo enligt experter”, och
ocksa prins Carl-Philip har trdnat pad samma gym. Vi fér veta vilka maskiner de anvénder, och
hur de peppar varandra. Vi far ocksa veta vad kungen dter: kalorisnélt till vardags, men de offici-
ella middagarna sitter sina spar. Tidningen drar sig inte for att kommentera att prins Carl-Philip
forr haft en spenslig 6verkropp. Sjélva artikeltexten &r alltsa &nnu mer fokuserad pé utseende och

kropp 4n bilderna.

P& uppslaget finns allt som allt 7 bildtexter. Bara en av bildtexterna beréttar nir bilden tagits, det
ar den langst uppe till vénster vid en ny bild av kungen i1 badbyxor, dédr han klammer sig pa ma-
gen. Enligt bildtexten fir han daligt samvete dver sina valkar pd magen under semestern i Sainte
Maxime. Till hoger finns en annan bild av kungen, denna géng 1 helfigur och klddd i kostym.

Bildtexten till denna bild: ”Smal, smért, valtrimmad. Kung Carl Gustaf dr belaten med sitt nya

b

jag”.
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Hir bildas alltsd med hjilp av bildtexterna ett slags fore och efter bilder. Fran att missndjt klam-
ma 1 valkar till att vara smért och smal. Det paradoxala med detta par &r att kungen inte egentli-
gen ser smalare ut i den andra bilden, och det dr ifragasatt om viktnedgéngen tidningen skriver
om inte helt enkelt dr pahittad. Kungen visas ocksa smuttande pa ett glas vin, denna bild har en
bildtext enligt vilken har &r forsiktig med alkoholen eftersom den innehaller s4 ménga kalorier.
Bildtexterna anvénds alltsd hér for att {4 bilderna att stoda artikelns historia om kungens nya,

hilsosamma liv.

Om vi ser pa detta uppslag som helhet, finns hiar ménga nivéer i hur det ar uppbyggt. Vid forsta
blicken ser det kaotiskt och oplanerat ut, med mycket av allting. Men en noggrannare analys

visar att fargerna, fastdn de dr manga, dr anvidnda pa ett logiskt sitt. Bilderna har en storlekshie-
rarki och ar placerade pa ett strukturerat sétt. Fastdn uppslaget har manga bilder, som dessutom

tacker en stor del av uppslaget dominerar det verbala budskapet kommunikationen.

7.2.6 Danmarks blivande drottning Mary tog en kurs i etikett efter andra motet med
Fredrik...

Artikeln som borjar pa detta uppslag fortsitter till sidan 5, det &r alltsé de tva forsta sidorna av
en fyra sidor lang artikel som hér granskas. Artikeln handlar om Mary Donaldson, som enligt de
uppgifter tidningen har ska férlova sig med kronprins Fredrik pd hosten. Vi far veta hurdan Mary
ar som person och hennes levnadshistoria och hur hon och Fredrik traffades. Sedan denna artikel

skrevs har Mary Donaldson inte bara forlovat sig utan ocksa gift sig med prins Fredrik.

I rubriken tilltalas Mary Donaldson vid fornamn, och de kallar henne redan ”Danmarks blivande
drottning” fastdn forlovningen inte &nnu utlysts nar tidningen kom ut. I brodtexten fir vi veta att
drottning Margarethe anser att Mary ska bli en bra svérdotter, och att Mary géatt pa etikettkurs. Vi
far veta hur Mary och Fredrik trdffades, och Marys levnadshistoria beréttas: mammans dod, fore
detta pojkvéanner, hur Mary flyttade till Képenhamn 2001 och hur livet 1 Danmark gestaltat sig
for henne. Texten kan sédgas vara bade en biografi 6ver en verklig person, och en askungesaga.
Verkligheten fés att likna den mytiska beréttelsen om den vanliga flickan som funnit sin prins

och sedan lever lycklig resten av sitt liv.

Det finns 5 foton pa uppslaget, en ingress, en rubrik i tre grader, brodtext och tva bildtexter. Det

ar en hel del element, men mindre &n pa det uppslag ur Se&Hor som vi nyss sag pa. Har finns
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Fig. 15. Svensk Damtidning nr 37 s. 2-3.

inga stjarnor eller logon, layouten &r renare och enklare dn i Se&Hor. Uppslaget har en stor tét-
het. Det finns inte mycket luft pa sidan, och bilderna dverlappar varandra. Layouten &r en vanlig
veckotidningslayout med en huvudbild och mindre bilder om varandra och pé varandra i en dy-

namisk komposition.

Underrubriken och 6verrubriken &r satta i sans-serif, men ordet Mary i en antikva. Ordet Mary &r
mycket stort jamfort med den andra typografin. Ingressen &r satt i en antikva, bildtexterna i sans-
serif och brodtext i antikva. Svensk Damtidning har en storre anvindning av antikva &n vad som
ar brukligt i veckotidningar. Har syns dnnu tydligare &n i det forra uppslaget ur Svensk Damtid-

ning som analyserades kombinationen av en stor mangd olika typsnitt och grader av typsnitt, vil-
ket ger ett brett och folkligt intryck, kombinerat med en anvindning av antikva som ger ett ’fint”

och gammalmodigt intryck. Det &r ett slags elitism for massorna som typografin uttrycker.

Uppslaget har vissa dominerande férger, som vi finner bade i foton och layout. Turkost finns i
bakgrunden i ett foto av prins Fredrik och anvinds i 6verrubriken, och den ljusa persikonyansen
1 bakgrunden matchar den stickade halsduk Mary har i huvudbilden. Ocks& den morkgula farg

som anvinds i layouten pa detta uppslag matchas av drottningens t-shirt pa ett foto pa nista upp-
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slag. Dessutom har fotona sinsemellan en harmoni i fargerna. Mary Donaldson &r kladd i vitt

och beige och persika i manga bilder, undantaget séna som ar beskurna sd man inte ser kladerna.

Hér anvénds alltsa farg for att skapa sammanhang och ett visst lugn pa ett uppslag som har en
ganska stor tithet och manga element. Om man jamfor med resten av tidningen dr det ovanligt
att hela bakgrunden har nagon férg, de flesta sidorna har vit bakgrund. Trots det ar intrycket ljust

och luftigt, da uppslaget domineras av ljusa pastellfarger.

Pa uppslaget finns fem fotografier. Alla dessa bilder &r ett slags situationsbilder, men vissa av
dem anvénds och beskdrs till att bli portritt. De anvander inte ndgra poserade portritt pa detta
uppslag. Svensk Damtidning anvander officiella bilder ibland, men favoriserar bilder dér de inte

poserar for kameran.

Huvudbilden pé forsta uppslaget forestiller Mary Donaldson. Bilden &r beskuren sa vi bara ser
hennes huvud, som dessutom &r i ndstan naturlig storlek. Férutom ansiktet ser vi bara hennes
persikofdargade halsduk och ett hiar som vajar i vinden. I rubriken finns ett intimt tilltal, hon kall-
las bara "Mary”, vilket matchas av att huvudbilden &r intim, en stor ansiktsbild. Detta reflekteras
ocksa 1 typografin; Ordet "Mary” dr mycket stort uppslaget. Detta dr de tvd dominerande elemen-
ten pa sidan: Marys ansikte 1 ndstan naturlig storlek, och hennes férnamn med stora bokstéver.

Hiér skapas ett ndra forhdllande mellan motiv och ldsare.

Det finns en viss symmetri 1 bildvalet péd detta uppslag. Férutom den stora bilden av Mary, finns
hér tva bilder av Mary och prins Fredrik tillsammans, och tva bilder av dem ensamma men med
en liknande glad min. Om den storsta bilden av Mary kan sdgas var huvudbild i den meningen
att den ar storst, kan man séga att den mest centrala bilden dr den dér Mary och Fredrik méts i en
puss. Den dr placerad ndrmast mitten av uppslaget, strax under rubriken. Hér dr hela berattelsens

hjarta: den vanliga flickan och prinsen som méts 1 en kyss.

Bildtexterna pé detta uppslag berittar ingenting om nér bilderna tagits, dessutom finns hir endast
tvd bildtexter pa ett uppslag med fem bilder. Den ena bildtexten kommenterar bilden den ir pla-
cerad bredvid, Fredrik “’strilar” eftersom hans flickvdn fatt mammas godkénnande. Detta &r ett
till exempel pa en bild som valts for att illustrera ett kénslolédge som prinsen formodas ha. Den

andra bildtexten sdger inget om bilden, bara att Sdpo har granskat Marys bakgrund.
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Det verbala budskapet beréttar en askungesaga, om den vanliga flicka som blir prinsessa, och
detta kan séttas ihop med att uppslaget domineras av mjuka pastellfarger. Att hér finns tva bilder
av Mary kladd i vitt kunde ses som en symbol for att brollop stunder. Samtidigt finns pa uppsla-
get ocksd en sportig ton, de dr pa alla bilder normalt klddda, vi far se dem vid havet med segelba-

tar 1 bakgrunden, fargerna ar frascha och sportiga.

Uppslaget skulle fungera viéldigt annorlunda om de inte valt att anvdnda gult och persikofirg,

utan ndgon mer uttalat “prinsessig” rosa farg till bakgrunden, dé skulle textens sagoelement for-
stiarkas och helhetsbudskapet bli mer gulligt och sagolikt. Samma sak skulle ocksa hinda om de
anvint foton dir de skulle vara mer officiellt klddda, nu ar de vardagligt klidda pé alla de bilder

dir man ser ndgot av kldderna, prinsen har till exempel shorts pé en av bilderna.

7.2.7 Ahh, ett si’nt hirligt sommarbréllop! -niista ging ir det kanske Victorias och Daniels
tur...

Detta &r det forsta uppslaget av en artikel som fortsétter till sida 11. Alla bilder i artikeln &r tagna
fran samma tillfélle, fran ett brollop dér de svenska kungabarnen varit géster. Det finns inga bil-

der frén festlokalen eller kyrkan, bilderna &r tagna utomhus. Texten berittar kort om bréllopet

)

AHH, ETT SA'NT HARLIGT

SOMMARBROLLOP!
- niista gang dr det kanske Victorias
och Daniels tur...

Dt bilow on riktigt kunglig fest nir kronprinsessan Victorias winin-
ma2 Angdrea Brodin, 26, ibrdagen den 9 awsgusti | Gammalkils kyrka
utanisr Mantonp ingick Skbervsicap med 27-Arige sambon Niclas
Engeiil Kungabarnen mid Sina respekitie paners fanes ph plats
- oth Wickan och Danial war inde Sams &0 1308 5 InSpiraras.

et o s

Fig. 16. Veckans Nunr 18 s. 4-5.
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dér artikelns bilder ar tagna, men handlar till stérsta delen om prinsessan Victoria och hennes
karleksliv. Pa detta forsta uppslag far vi ett slags 6versikt dver hela tilldragelsen: vi far se brud-
paret och bilder av alla kungabarnen. Efter detta uppslag foljer ett uppslag dar det frdmst finns
bilder av prinsessan Madeleine och hennes pojkvan Jonas Bergstrom, sedan ett med bilder pa
prinsessan Victoria och hennes pojkvin Daniel Westling, och pé artikelns sista tva sidor finns

bilder av prins Carl Philip och hans flickvin Emma Pernald.

P& uppslaget finns tva bildtexter, rubrik och underrubrik placerade pa en gron platta, 10 foton,
borjan pa en brodtext och en ingress, och ett uppforstorat citat. Bakgrunden har en morkbla farg,
och alla bilder och rubriklddan har en vit ram. Uppslaget har alltsd en stor mingd element. Ele-
menten &r inte placerade pa varandra, samtidigt som det inte heller finns nagra egentliga tomrum
pa uppslaget. Jamfort vi med det tidigare uppslaget ur Veckans Nu som vi sag pa finns hér en

storre méngd element, hér finns fler och mindre bilder.

Gillande méngden element dr detta uppslag jimforbart med det uppslag ur Se&Hor vi ség pa
nyss ("I kungligt fin form™) — det uppslaget hade 9 foton, detta uppslag har 10 foton. Om méing-
den element &r nédstan den samma, &r séttet de dr placerade pé sidan véldigt olika i de tvé tidning-
arna. | Veckans Nu ér alla bilder ungefar lika stora, de har alla samma fyrkantiga form och de

Overlappar inte varandra. Bilderna dr separata element, inte en del av ett bildcollage som 1 Se&Hor.

Hur ér det mojligt att ha fler bilder pa ett uppslag, men luftigare placerat? Bilderna dr mindre helt
enkelt. Det finns ingen huvudbild, som skulle vara storre dn de andra. Istéllet har vi 5 bilder av
ungefdr samma storlek, och 5 lite mindre bilder. Inte heller i placeringen av bilderna &r det létt att

skonja ndgon tydlig hierarki, och till rdga pa allt &r manga av bilderna véldigt lika varandra.

Inte bara det: en av bilderna finns tva ganger pé detta uppslag. Pa hoger och vénster sida av upp-
slaget finner vi samma bild av Jonas, Madeleine och tva av hennes véninnor, lite annorlunda be-
skurna, och forsedda med olika bildtexter. Hir maste papekas att detta dr de enda bildtexter som
finns pa uppslaget, och skall ticka flera bilder. Den forsta bildtexten berittar att bade kungen och
prinsessan Madeleines vidnner har accepterat ’den stilige Jonas”. I den forsta bildtexten ndmns att
prinsessan Madeleines vidnner accepterat Jonas utan betinkligheter. Den anknyter till bilden s
till vida att hir syns Madeleine, Jonas och nagra unga kvinnor som kunde tdnkas vara véninnorna

som accepterat Jonas.
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Den andra bildtexten beréttar om hur Madeleine och Jonas minglade pa brollopet, tog kort pa
brollopet, ”var som vanligt otroligt stiliga”, och slutar med en undran om nér nésta brollop stun-
dar. Den andra bildtexten kommenterar vad som syns 1 bilderna. Till exempel finns hér langre
ner pa sidan ett foto dir Jonas Bergstrom fotograferar de andra bréllopsgésterna, vilket nimns 1

denna bildtext som ocksa annars framst talar om vad som hént pa brollopet.

Fragan dr om det av misstag kommit tvé likadana bilder pa uppslaget. Eftersom det finns sa
manga likadana bilder p& uppslaget mirks det knappt att tva av bilderna &r identiska. Bildtex-
terna ar inte exakt lika, men handlar om samma personer och anvénder bada adjektivet stilig”.
Tidningens sitt att anvénda bilder d4r mycket redundant, man har en f6ljd av likadana bilder pa
samma ménskor och bildtexter som inte sdger nagot sérskilt. Viktigare &n ett intressant innehall

ar att skapa en kénsla av 6verflod, om man s maste ha samma bild tva ganger.

Typografin finns det inte mycket att sdga om pa detta uppslag. All text utom brodtexten &r satt i

ett sans-serif — typsnitt. Huvudrubriken &r satt med versaler i ett fett typsnitt.

Layouten anviander mycket farg, men inte ménga férger. De farger som anvénds dr dessutom
ndra varandra pa fargskalan. Uppslagets bakgrund dr morkbla, den tonplatta rubriken ar satt pa
ar morkgron. Vitt anvinds 1 ramarna kring bilderna och rubrikladan, i rubriken och under brod-
texten. Farganvéndningen har samma logik som det tidigare uppslag ur Veckans Nu jag granskat,
som anvénde rott och lila. Skillnaden ligger 1 att gront och blatt 4r en mer harmonisk fargkombi-

nation.

Uppslaget ger ett fargmattat intryck da firgerna i layouten dr sa morka. En dylik mork och dov
fargskala ger en kinsla av elit-tidning. Detta dr paradoxalt med tanke pa att denna tidning har de
virsta paparazzibilderna, &ven om bilderna pé detta uppslag dr ganska tama. Layouten och far-
gerna och bilderna ger tillsammans ett intryck av ”glamour” och skvaller, snarare dn en tidning

som é&r folklig och har skvaller.

P& uppslaget finns allt som allt 10 foton. Tvé foton visar sjdlva brudparet, en bild forestiller
brudparet och prins Carl Philip och Emma, ett foto visar Carl Philip och Jonas Bergstrom, pa tva
foton ser vi Victoria och hennes pojkvén Daniel, och fyra foton visar Madeleine och Jonas. Pé

storsta delen av bilderna syns motivet i halvfigur, och motivet ser for det mesta inte in i kameran.
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Det skapas saledes inte ndgon intimitet mellan ldsare och motiv, vi ser deras glamordsa liv pa

avstand.

Kénslan av avstand forstirks av det faktum att en del av bilderna ser ut som paparazzibilder. Fra-
gan dr om man egentligen ska kategorisera dem som paparazzibilder: De tva bilderna i mitten av
sida 5 dr tagna pa avstdnd, kanske med ett teleobjektiv. Pa bilderna ser vi prinsessan Victoria och
hennes pojkvin Daniel tillsammans. I forgrunden syns gronska som inte r i fokus — detta ger

ett paparazzi-intryck, vi kikar pa dem bakom buskarna. Bilderna kunde ha beskurits s att denna

gronska inte syntes, sa jag véljer att se det som ett medvetet stilgrepp.

Men ir dessa tva bilder verkligen att betrakta som paparazzibilder, eller dr det vanliga situations-
bilder som maskerats till att se mer sensationella ut dn de ar? I detta arbete har jag redogjort for
flera olika definitioner pé paparazzi eller candid”. Den mest trdnga definitionen &r en bild av en
kéndis tagen 1 smyg som avsldjar ndgot skandaldst. Vill man ha en vidare definition, miste man
egentligen tala om tva olika typer av paparazzibilder: De som verkligen &r tagna i smyg, och de
déar motivet varit medvetet om fotografen. Som exempel kan nimnas bilder tagna dé en kéndis

kommer ut ur en nattklubb och paparazzifotografen ar pa nara hall. (Becker 1992, 142).

Storsta delen av bilderna dr tagna pa nara héll, sa att motivet varit medvetet om kameran. Sam-
tidigt poserar motivet inte for kameran. Alla bilder ar tagna utomhus. Man kunde alltsa tdnka

sig att kategorisera dessa bilder som paparazzibilder ddr motivet varit medvetet om fotografen.
Men négonting saknas i alla fall: bilderna forestiller inte ndgot skandaldst eller avsldjande. De ér
alldeles vanliga festbilder dar kungabarnen pratar med sina vinner, fotograferar, kastar ris dver
brudparet och promenerar frn kyrkan till festplatsen. Allt detta oskyldiga och offentliga har se-

dan kldmts in i den paparazzi- och skandalestetik som tidningen odlar.

Det ér en lek med konventioner som ska skapa en kénsla av forbjuden frukt, hemligheter som av-
slojas, jaktens spanning i en samling alldeles vanliga brollopsbilder. Ocksa miangden av likadana
bilder, de atta sidorna av likadana bilder av samma ménskor ska skapa kadnslan av att detta ar ett
heltdckande reportage, att vi far veta allting och lite mera till om hur kungabarnen festar. Att bil-
derna dr redundanta och inte avsldjar nigot sérskilt doljs av denna lek med paparazzi-konventio-

ner och tabloidlayout.
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Crown Prififess Victoria
of Swedlen

Fig. 17. Vanity Fair september 2003 s. 150-151.

7.2.8 Crown Princess Victoria of Sweden

Detta uppslag ér en del av samma artikelhelhet som det andra Vanity Fair-uppslaget i djupanaly-
sen. Pa det hir uppslaget finns en spalt av artikelns brodtext, stycket handlar om de europeiska
kungahusens historiska bakgrund. Vi far veta att kungamakten aldrig varit absolut, hur parla-
mentarisk monarki ersatte absolut monark, hur det férr inte fanns alternativ till monarki, och hur

regentfamiljen ofta var utldndsk.

Pa uppslaget finns ett stort foto som tdcker hela vinstra sidan och storsta delen av hogra sidan,
en spalt med brodtext, och en lang bildtext med rubrik. Det dr inte ndgon stor méngd element pa
sidan. Layouten &r dnda tit, hir finns inga tomrum pa sidan. Om typografin finns inte heller sa
mycket nytt att sdga, utom att vi nu ser att i brodtexten anvénds en antikva och stora anfanger.

Bildtexten &r satt i ett sans-serif typsnitt, och bildtextens rubrik en antikva.

Fotot forestéller kronprinsessan Victoria. Hon dr avbildad i helfigur, lutande mot en balustrad
bakom vilken man skymtar en séng, draperier, kandelabrar. Vid sidan om henne skymtar ocksa
en kolonn, i forgrunden en stor blomuppstillning. Bredvid prinsessan ligger en stor sovande

hund, en golden retriever. Victoria ser in i kameran, hon poserar for fotografen. Prinsessan ar
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kladd i en elegant aftonkldanning, hon har dessutom tiara, och diverse utméarkelsetecken.

Detta &r ett poserat portritt, och ett journalistiskt portrétt eftersom det tagits for tidningens rak-
ning. Som redan konstaterats i ett tidigare kapitel, finns har i uttrycket lan fran statsportréttstra-
ditionen. Hennes kroppsstéllning, min och en del av féremélen som syns i bilden hénfor sig till
denna tradition. Prinsessan Victoria visas 1 helfigur, hennes anletsdrag dr opersonliga och vir-
diga, hon stir lutad mot en balustrad och i bakgrunden syns kolonner och ett draperi. Vissa saker
kanske kan ses som en del av det journalistiska uttrycket. Blommor i férgrunden som &r suddiga,
ofokuserade dr ndgot som kanske inte ses pa gamla mélningar. P4 gamla malningar kunde det

vara en fantasibakgrund, detta &r taget 1 en verklig mil;o.

Redan den allvarliga och opersonliga min prinsessan har i bilden skapar ett visst avstand till l4sa-
ren, dessutom syns hon 1 helfigur med mycket rymd omkring. Miljon hon ér 1 och hennes kladsel
ar véldigt formella. Alltsa finns hér ingen intimitet mellan motiv och ldsare, vi ser henne pa ett

visst avstdnd. Samtidigt skapas en direkt kontakt da hon ser in i kameran.

Om prinsessan Victoria pa bilden i Vanity Fair dr véldigt officiell och pd avstand fran betrakta-
ren, humaniserar bildtexten henne nagot. Forutom att vi hér fir hela hennes officiella titel, och
biografisk data, finns hér ocksa ett citat dar hon sidger att hon nir hon var yngre ville arbeta med
djur eller vaxter, eller kanske bli bagare. Hon ar trots allt ocksé en vanlig flicka, ocksé nagot an-

nat dn den avldgsna figuren i bilden.

Férgerna som dominerar detta uppslag ar rosa, guld, brunt och svart. Prinsessan har en rosa klén-
ning, samma rosa nyans finns ocksé i blommorna i forgrunden. Typografin daremot gér helt i
svart och vitt. Layouten har alltsd inga farger pa detta uppslag, all farg finns i fotot. Den morka
bakgrunden med manga gyllene detaljer ger ett pampigt, rojalistiskt intryck. Den rosa kldnningen

och blommorna mjukar upp intrycket nagot, de ger bilden en lite mer romantisk stimning.

For en géngs skull fir vi se kunglighet i alla sina regalier och i en pampig slottsmilj6. De svenska
tidningarna i materialet foredrar att bryta den kungliga bilden, att hitta de bilder dir de &r som
mest “vanliga” och “naturliga”, och vi far sdllan se dem som hér, som sagoboksprinsessan. Ar-
tikeln som bilden hor till 4r véldigt positiv till monarki, och skriven inifran, av en person med

kungliga anor. Till exempel den lilla snutt av brodtexten som syns pé detta uppslag forsoker
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avdramatisera monarkins vasen. Tidningen réttfardigar deras stillning pé ett sitt som de andra
tidningarna inte gor. De visas inte som nagon idealisk grannflicka eller grannpojke, de visas inte

heller upp 1 sitt privatliv, de visas i sin officiella roll.

Fragan 4r nu hur mycket denna officiella roll beror pa att det hér dr en tidning 1 en annan genre
an de andra tidningarna i materialet, och hur mycket det beror pa att tidningen ar frin ett annat
land. Detta uppslag &r intressant att jimfora med en artikel om den svenska kungen i Manads-
journalen nr. 5 fran 1996. Det ir ett bra jamforelseobjekt, eftersom Manadsjournalen pad samma

satt som Vanity Fair var en kvalitetstidning.

Artikeln 1 Manadsjournalen har dels portrétt av kungen tagna for denna artikel, dels gamla ar-
kivbilder. Portritten dr intressanta att jimféra med de i1 Vanity Fair. Till exempel denna bild fran
sidan 53 av den svenska kungen med den bild av Victoria som finns i Vanity Fair har en hel del
gemensamt med bilden av Victoria och dr representativ for de bilder av kungen som finns i detta
nummer av Manadsjournalen. Kungen ir fotograferad i en liknande miljo som Victoria, bada &r

tagna pa slottet i pampiga rum. I bada bilderna syns ocksa en hund av samma ras men olika farg.

Kungens kroppstéillning och placering i bilden motsvarar inte de mest typiska statsportréttsnor-

mer som ndmnts 1 detta arbete. Kungen star bredbent med hénderna i fickorna — att ha hianderna 1

Fig. 18. Manadsjournalen
nr5 1996 s. 53.
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fickorna kan ses som négot ganska avslappnat och inofficiellt, men & andra sidan dr den bredben-
ta frontala stillningen ndgot som kan jimforas med Hans Holbeins portritt av Henrik den VIII.

Det finns mycket milj6 kring kungen, och han &r placerad symmetriskt mitt i bilden.

Detta dr en mer okonventionell bild &n fotot av Victoria, och mindre romantisk. Kungen &r ledi-
gare klddd &n Victoria, han har inget i klddseln som egentligen skulle signifiera kunglighet. Den-
na bild har det gemensamt med bilden i Vanity Fair att de bada &r poserade, planerade portritt.
Det som ér annorlunda &r avsaknaden av tiaror och regalier. Utgdende fran detta kunde man anta
att det som i Vanity Fairs uttryck beror pa tidningens genre ar att de anvint regisserade portrétt,
medan det att de har tagit fram operettkostymerna och poserar som 1 statsportritt dr en ameri-

kansk romantisering.
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8. Slutsatser

I borjan av detta arbete stillde jag tva frdgor: Hurdana bilder av nordiska kungligheter finner vi
1 populdrpressen? Pa vilket sétt paverkas fotografierna av den omgivning de publiceras i? I detta

kapitel ska jag forsoka summera vilka svar jag fatt pd dessa fragor.

Den forsta delen av analysen, som var en kategorisering av bilderna gav inga ovintade resultat.
Jag kategoriserade bilderna i regisserade bilder, situationsbilder och paparazzibilder. Kategori-
seringen visade att det fanns tydliga skillnader mellan de olika tidningarna, och att de alla visar
nordiska kungligheter pa olika vis. Kvalitetstidningen Vanity Fair hade flest poserade portritt, de
svenska skvallertidningarna litade mer pa situationsbilder. Av de svenska tidningarna hade Veck-

ans Nu den storsta andelen paparazzifoton, medan Svensk Damtidning hade minst.

En av de frédgor jag fran borjan hade hoppats fa med 1 fotokategoriseringen géller de olika sociala
roller jag antog att de kungliga skulle synas i. Jag forsokte kategorisera bilderna enligt om de
kungliga i bilden visade upp sitt officiella jag som prinsar, prinsessor och statsdverhuvuden, sitt
offentliga jag som kénda personer eller om man kunde se nagot av deras privatliv. Detta visade
sig omOjligt. For det forsta ar det svart att definiera var gransen gér till exempel mellan en offici-

ell och en offentlig roll — ska man se pa personens klédsel eller situationen den befinner sig 1?

Dessutom stotte jag pd problemet att samma fotografi kan anvindas pd vildigt olika sétt 1 olika
tidningar — genom att bara se pa bilderna ér det i manga fall svart att veta nér de egentligen &r
tagna och varfor. Bilder kan vara beskurna pa ett sddant sdtt att man inget ser av bakgrunden, och
bildtexterna beréttar inte alltid ndr sjélva bilden tagits. Den slutliga kategorisering &r darfor mer
baserad pa hurdan den slutliga bilden 4r i sitt sammanhang i tidningen och olika bildgenrer, &n pa

de verkliga forhdllandena bakom bilden.

Ett bra exempel pa hur samma bild kan anvindas pa olika sitt dr detta foto av prinsessan Ma-
deleine och hennes pojkvén Jonas Bergstrom som fanns i alla tre svenska tidningar i materialet.
Bilden i Svensk Damtidning dr som synes inte helt identisk med de andra, men tagen vid samma
tillfalle och néstan likadan. Bilderna &r tagna utanfor ett brollop dér de svenska kungabarnen
var gister. Med detta exempel kan vi se hur olika sétt att anvénda bilder tidningarna har, och hur

samma bild kan anvéndas i olika sammanhang.
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Fig. 19. Samma bild i olika sammanhang. ( Veckans
Nu nr 18, Se&Hor nr 38, Svensk Damtidning nr
38).

Veckans Nu var den enda tidning som publicerade dessa bilder med uppgifter om var de tagits.
Bildtexten beréttar att Jonas Bergstrom har kommit for att stanna, och har den virdighet som
kréavs for att triffa en prinsessa. Tidningen har 4 uppslag med endast bilder frdn samma brollop,
och artikeln beréttar om detta tillfdlle och om diverse skvaller om de svenska kungabarnen. For-
sta uppslaget ur detta reportage sig vi pé i djupanalysen. Dir konstaterade jag att det ar oklart
om man ska kalla dessa bilder for paparazzibilder eller for ndgon typ av reportagebilder. Bara av
att se pd detta material gér det ju inte att veta vilken typ av kontrakt som verkligen funnits mellan
fotograf och motiv, om han varit en vilkommen gést eller trdngt sig in pé deras revir. I reportaget
finns ndgra enstaka bilder som &r tagna pd avstand, men de flesta &r tagna néra inpa och motivet

verkar inte ha ndgot emot att bli fotograferat.

Se&Hor och Svensk Damtidning anvénder bilder tagna vid samma tillfdlle pa ett helt annat sitt.
De berittar varken i bildtexter eller 1 artikeln var denna bild tagits. Fotot 16sgors fran sitt sam-
manhang, och fungerar endast som ett portrétt av dessa tva personer. De anvinder bilder pa ett
liknande sitt, men om vi ser noggrannare pa detta exempel kan vi se att de anvander samma foto
for att berdtta lite olika historier. Som det syns i fig.20., har dessa tva bilder bildtexter som hand-
lar om lite olika saker. Bildtexten i Se&Ho6r handlar om kénslor och konflikt, ”"Madeleine hoppas
att kérleken till slut ska dvertyga kungaparet”. Bildtexten i Svensk Damtidning berittar om det

hus personerna pa bilden bor i och hur prinsessan inrett det ... Madeleine med sina inredarta-
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langer har gjort underverk av lillhuset!”. Detta tema syns ocksa i de bilder dessa tva foton vi nu
granskar omges av. Ovanfor fotot i Se&Hor finns en bild av prinsessan Madeleine och hennes
pojkvén pé en badstrand 1 en intim stund — de ser ut att kyssas. Detta kan sidgas fungera som en il-
lustration av den kérlek bildtexten handlar om. I Svensk Damtidning har motsvarande bild ovan-

for sig ett foto av det hus Madeleine och Jonas bor 1, vilket vl motsvarar bildtextens budskap.

Pépekas maste dock att i bdda dessa fall har inte varje bild en egen bildtext. I Se&Hor ér bild-
texten placerad mellan de tva bilder vi hér talat om, och kan sdgas ticka dem bada. I Svensk
Damtidning ar detta den enda bildtexten pa en sida med allt som allt fyra foton. Alltsa blir det
nagot skevt om man forsoker utga fran den enskilda bilden och se hur den paverkas av enskilda
element om kring sig, ndr tidningssidan 1 praktiken &r ett system dér bildtexten inte forankrar
enskilda bilder, utan bildcollage. Kanske det vore enklare att utgd fran bildtexten. D4 kan man
sdga att bildtexten i Se&Hor, om Jonas och Madeleines kérlek, illustreras av en bild dir de pus-
sas (kérleken) och en bild dér de dr léttare att kénna igen (Madeleine och Jonas). Samma sak kan
sdgas om bildtexten i Svensk Damtidning: har man inga foton pa Madeleine och Jonas i sitt hem,

placerar man bredvid varandra ett foto av huset de bor och ett foto av dem.
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Fig. 20. Till vinster Se&Hor, till héger liknande bild i Svensk Damtidning. (Se&Hor nr 38 2003
s. 4-5, Svensk Damtidning nr 38 2003 s. 4-5 ).
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Vanity Fairs sitt att kombinera bild och text kunde ségas vara av en tredje typ. Det material i
Vanity Fair som jag sett pa hor alla till samma artikel. Det ér ett stort uppslaget bildreportage, en
serie portritt av europeiska unga kungliga, tagna just for denna artikel. Har har bilderna tagits for
denna artikel, inte kommit till f6rst for att sedan klammas in 1 nagot sammanhang. Darfor fanns

inte heller nagra foton 1 Vanity Fair som skulle finnas i nigon av de andra tidnignarna.

Fragan om man ska med Roland Barthes termer kalla det férhallande mellan bild och text vi fin-
ner i dessa tidningar for forankring eller vixelverkan &r svér att besvara pa ett uttbmmande sétt.
Négra intressanta observationer gar dock att gora. Enligt Barthes (1977, 38-41) ursprungliga
teori dr det vanligaste forhallandet mellan bild och text forankring, och detta ar enligt Barthes ett
typiskt forhallande mellan bild och text i tidningar. Vidxelverkan ser Barthes ddremot som typiskt
for film dar dialogen inte bara kommenterar bilden utan for handlingen framat genom att tillfora
mening som inte finns i sjilva bilderna. Men till exempel Altti Kuusamo (1990, 197) anser att en
stor del av dagens annonser anvinder védxelverkan, och frdgan dr om man inte kan sdga samma

sak om dagens veckotidningar.

Utgaende fran det material jag granskat i denna undersokning finns det beldgg for att tala om
vaxelverkan snarare dn forankring mellan bild och text. Som vi sett ovan, anvinds bildtexterna
for att berdtta om kéinslor och hdandelser som inte syns 1 bilderna. Dessutom har inte varje bild en
egen bildtext, utan bildtexterna flyter pa ett collage av bilder utan nédgon tydlig indikation pa vil-

ken bild bildtexten kommenterar.

For att dterga till det exempel som syns i fig.19., de tre likadana bilderna, kunde vi se pd om man
kan séga om dessa bilder far nya betydelser av den omgivning de publicerats i. Blir bilden en
annan av att fa en annan bildtext och placeras i en annan layout? I detta fall skulle jag siga att

sa inte sker. Bildtexterna betonar olika saker, men eftersom de inte kommenterar vad som syns 1

bilderna kan de inte sdgas ha ndgon inverkan pé sjilva bildernas betydelse.

Man kunde se tidningsfotot som ett tecken i tvd system. For det forsta har vi fotot i sig sjélv. For
det andra fér vi de betydelser fotot fir i den “omgivning” det publiceras i. Men kanske det basta
vore att vinda pa fragan och inte se pa hur den kontext bilden publiceras i paverkar bilden, utan i

stdllet se pa hur bilden fungerar som ramaterial for den helhet en tidningsartikel ar.
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Fig. 21. Den multimodala texten bildar ett tecken, ddr det betecknande bestar av de enskilda mo-
daliteternas tecken.

Jag tycker det skulle vara intressant att se de enskilda modaliteterna i ett multimodalt budskap,
oberoende av om de ér semiotiska tecken i sig sjdlv, som betecknande 1 det multimodala budska-
pet. D4 kunde man allts tala om tva ordningar av betecknande: forst de enskilda modaliteterna,
vars tecken sedan blir ett betecknande i den multimodala texten. Om en modalitet som i sig sjélv
kan bilda ett tecken, som till exempel foto, finns hér betydelsebildning pé tvd nivaer. Fotots teck-

en blir det sammansatta budskapets betecknande.

Alla de enskilda modaliteterna behover inte vara sa fullt utvecklade att de egentligen i sig sjalv
kan bilda tecken. Till exempel har jag i denna undersokning sett pé farg, som inte normalt setts
som verkliga teckensystem virdiga en semiotisk granskning. Kress och van Leeuwen ser inte far-
gen 1 sig som ett tecken fastéin det skulle vara en del av ett medvetet anvént teckensystem. Fargen

ar ett betecknande, och vilket betecknade fargen hénvisar till beror pd kontexten den &r i. For att

modalitet som sjiEh modakter med [ig
kan bilda teckan betydel|sepatential

b ! 1. betecknande
;
modaliteterna 1. tescken
L BETECKMWAMDE Il BETECKMNAD
DEM MULTIMODALA
TEXTEN
. TECKEM

Fig. 22. De olika modaliteterna kan ha olika stor betydelsepotential, vissa kan bilda tecken i sig
sjdlv, andra bara vara en del av den multimodala textens tecken.
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Fig. 23. Svensk Damtidning nr 37 s. 2-3.

kunna se fargen som ett tecken, maste vi kunna hénvisa till dess kulturhistoriska betydelse eller
kdnna till dess direkta psykologiska verkan (Kress och van Leeuwen 2000, 57-59). Dér blir mo-
dalitetens betecknande direkt ett betecknande i1 det sammansatta budskapet. Betydelsebildningen

har ett steg mindre.

Jag ska nu illustrera hur man kunde ha nytta av att anvidnda en denna modell. Det exempel jag
ser pa ar uppslaget ur djupanalysen med Mary som ska bli kronprinsessa. Nu ska vi se om detta
sitt att kategorisera betydelserna kan sdga nagot mer om uppslagets struktur och hur modalite-

terna paverkar varandra.

Som redan sagts 1 analysdelen, kunde konstateras att den persikonyans som anvints i layouten
och finns 1 fotona har 1 sig ingen betydelse, dr inget tecken i sig. Men pa den andra nivan, den dir
vi ser pa alla modaliteterna tillsammans kan persikofdrgen vara en del av ett mer dvergripande
tecken, en prinsessighet. Ser vi till bilderna, finns det pa detta uppslag till exempel ett foto av
Mary och prins Fredrik dir de promenerar tillsammans. Pé en forsta nivd kunde man sédga att
denna bild forestéller en man och kvinna som gar framat ldngs gatan. Sedan kan ménskan som

ser bilden kénna till vilka médnskorna pa bilden ir, vilket ger lite nya betydelser, men detta &r inte
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viktigt i detta sammanhang. Har ska vi nu se pd hur kontexten paverkar bilden och ger det nya

betydelser.

Bilden som 1 sig dr ganska neutral, oberoende av om vi vet vem bilden forestéller, kan tillsam-
mans med de andra bilderna och andra modaliteterna understryka budskapet om ett romantiskt
par. Bilden i sig dr sd pass informationsfattig, att den kunde anvindas lika sa girna i en artikel
som handlar om att de grélar och ska gora slut. Alla bilder kan man inte fé att betyda helt vad
som helst. Bilden av prins Frederik och Mary Donaldsson som pussas pa detta uppslag kunde
knappast forvringas till att de grilar. Men teorin héller i alla fall. Alla modaliteter, oberoende av
om de har mer eller mindre betydelsepotential, blir rématerial 1 utformandet av en multimodal

texts.

8.1 Tidningarnas profiler
Samplet i djupanalysen har varit for litet for att det ska ga att sdga ndgot definitivt om de olika

tidningarnas profil, men jag ska summera de resultat man kan fa ur detta material.

Se&Hor dr mest tabloidaktig. De har en stor méngd layoutelement pa sidan, de anvédnder en fet
stil 1 rubrikerna, och de anvénder typiska tabloidfarger i sin layout, rott, blatt, turkost och gult.
Tidningen har den storsta miangden element pa sina sidor av tidningarna i detta material, men
inte flera foton &n de andra svenska tidningarna. Det den har mer av ar textelement och layout-
element. Se&Hor ger en egen bildtext at de flesta bilderna, medan de andra svenska tidningarna

1 materialet har ganska fé bildtexter. Typiska inslag i denna tidning &r ocksé stjdrnor med nagon
text pa, bilder satta i tankebubblor, och pilar hit och dit 6ver sidan. Farganvindningen ar mycket
schematiskt, samma fyra firger anvinds genomgaende. Layoutens stil 4r dynamisk, tit, och gjord
for att ge ett intryck av kaos. Se&Hor har en stor andel paparazzibilder, men storsta delen av bil-

derna 1 denna tidning, 68%, har jag kategoriserat som situationsbilder.

Svensk Damtidning hade en stor méngd bilder per sida, men farre layoutelement och farger dn
Se&Hor. Firgerna tidningen anvinder dr ocksa annorlunda. Inom ramen for dessa analyser har
jag bara sett pa fargerna pa enstaka uppslag, men jag har valt dem sé att de &r representativa for
hela tidningen. I Svensk Damtidning har de rott, blatt, lila och pastellfdrger i anvindning, men
sdllan till exempel gult. Alltsa lite mer brutna férger, lite mer sofistikerat 4n i Se&Hor. Svensk

Damtidning anvidnder ocksa farre farger per uppslag jamfort med Se&hor. Detta dr en farggrann
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tidning, men inte riktigt lika farggrann som Se&Hor. I typografin fanns det forutom vanliga feta
rubrikstilar ocksd en anvindning av snirklig skrivstilsaktig stil, vilket ger ett mer kvinnligt och
romantiskt intryck. Svensk Damtidning har en mindre andel paparazzibilder &n de andra svenska
tidningarna. Denna tidning hade den storsta procenten situationsbilder av alla tidningar, och
fastdn det inte fanns mycket regisserade bilder, bara 12, sa var det mer 4n i resten av det svenska

materialet men mycket mindre &n i Vanity Fair.

Veckans Nu hade ungefir lika mycket foton per uppslag som de andra svenska, men layouten var
inte pd samma sitt dynamisk utan mer symmetrisk med rektanguléra bilder placerade pé likadant
avstand fran varandra. Tidningen anvinde tva farger per uppslag, och lite mer dova farger. Lay-
outen och farganvindningen var alltsa lugnare &n i1 de andra svenska tidningarna. Samtidigt hade
denna tidning den stdrsta andelen paparazzifoton. Sa om Se&Hor gors till tabloid med layouten,

gors denna tidning till tabloid med fotona.

Vanity Fair har fa element per sida, fa farger, och regisserade bilder i detta material. Det &r en
kvalitetstidning, med en konservativ layoutstil. Tidningen skriver om kéndisar, men &r inte ndgon
skvallertidning. Bilderna dr mer hogklassiga 4n i de svenska tidningarna, de &r portritt tagna en-

dast for denna tidning.

Jag gjorde inte ndgon utforlig textanalys, men bara en genomlisning av artiklarna visade att
Svensk Damtidning skrev om de kungliga i en snéllare och vénligare ton dn de andra svenska
tidningarna, om de 1 bilderna visades pé ett intimt avstdnd med stora ansiktsbilder visades prin-
sessorna och Mary Donaldsson ocksé i texterna som trevliga grannflickor. Svensk Damtidning
definierar kvinnor som sin malgrupp, och tydligen hdnger detta ihop med ett mjukt, pastellfirgat
och snillt uttryck. Svensk Damtidning &r en veckotidning med en hel del skvallerartiklar, men ar

mindre tabloidmaéssig och sensationslysten dn Se&Hor och Veckans Nu.

8.2 De kungliga diskurserna

Den sista frdga som kunde stéllas gillande detta material, dr vilka olika diskurser eller berittelser
om kungligheter som det gar att hitta i materialet. Inom ramen for denna undersdkning gar det
inte att géra ndgon heltidckande analys 6ver vilken syn pa de kungliga som finns 1 medierna, men
vissa tendenser gér att se. Kan vi ge namn at de olika roller eller berittelser som kungligheterna

forekommer 1 detta material?
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For det forsta har vi kungligheternas verkliga roll som statséverhuvud. Om vi ser endast pé de
uppslag som var 1 djupanalysen, kan bilden av prinsessan Victoria passa i denna roll. En av de
viktigaste roller i samhéllet som de kungliga har &r representanter for staten. Alla bilder dar de
kungliga representerar landet och upptrader i en officiell funktion understéder denna diskurs, till
exempel bilder fran statsbesok eller andra tillstdllningar. Ocksé de kungligas klddsel kan uttrycka
denna roll, om de anvénder tiara, krona, olika kunliga insignier som medaljer, uniform, regalia.

Texterna understdder denna diskurs dé de skriver om de kungligas officiella liv.

For den andra diskurs som stér nédra den forsta sa till vida att den ocksa haller uppe prinsess- eller
kunglighetsrollen dr vad jag skulle kalla en sagodiskurs. Folksagor handlar ofta om prinsen och
prinsessan som finner varandra, eller vanlig flicka som blir prinsessa. Romantiska bilder av prin-
sessor 1 ldngkldnning understdder denna diskurs, men dessa bilder kan ocksé understdda officiell
diskurs. Jag skulle utgdende frén min djupanalys sdga att denna diskurs snarare byggs upp med
de andra modaliteterna én bilder, med det verbala budskapet, farg och typografi. Bésta exemplet
pa detta var det uppslag ur Svensk Damtidning som behandlar Mary Donaldsson, med alldeles
vanliga bilder av Mary som fitts att passa en sagodiskurs med pastellfarger i layouten och en ro-

mantiskt skriven text.

En diskurs som jag inte vintat mig nir jag pabdrjade arbetet men som finns ganska tydligt 1 ma-
terialet dr vad jag skulle kalla for folklighet. Vi far veta om de kungligas vardagsliv, de beskrivs
som ménskor med alldeles alldagliga problem. Detta finns atminstone i texterna i de uppslag ur
Se&Hor och Svensk Damtidning som jag sett pa. Tidningarna anvénder ocksa gérna bilder av de

kungliga 1 vanliga kldder och nér de gor vardagliga sysslor.

Det sista vi kan tala om é&r ett slags glamour- eller kdndisdiskurs. De kungliga ar kinda personer,
och tidningarna visar ibland upp ett jetsetliv med stora fester och semester pa Rivieran. Detta sitt
att se pa de kungliga fanns det sérskilt mycket av 1 Veckans Nu, som kallade Madeleine for “’par-

typrinsessan” och anvinder mycket paparazzibilder.

Detta var endast en kort upprakning av moéjliga diskurser. For att f4 en mer heltdckande syn pa
vilka olika sociala roller kungligheter forekommer i veckotidningar skulle till exempel en kart-
laggning dver vilken klddsel de har pa bilderna goras. Man kunde ocksa ténka sig en genomgang

av olika typer av offentlighet. Kungligheterna har en officiell roll som statséverhuvuden, men
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kan man dérutdver tala om en offentlig roll och ett privat liv? Detta skulle bli alltfor sociologiskt.
Andra sitt att utvidga arbetet skulle vara att géra en ordentlig textanalys jimsides med bildanaly-

sen, eller att gé igenom ett storre material.
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