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Tama tutkielma kasittelee infograafiaktivismiksi nimitettyd ilmiota Instagramissa.
Tutkielman tarkoituksena on selvittda, mita aiemmassa tutkimuksessa on saatu selville
ilmiosta ja tutkimuskysymys onkin “miten Instagramissa esiintyvaa infograafiaktivismia
on merkityksellistetty aiemmassa tutkimuksessa?” Tutkielman tarkoituksena on siis
saada yleiskuva infograafiaktivismista ja tuoda yhteen siitd aiemmin tehtya tutkimusta.
Tutkielma on taustoitettu esittelemalld affordanssiteoriaa seka eri tapoja miten
digitaalista aktivismia on teoretisoitu. Infograafiaktivismi on myds maaritelty kasitteena
ja hahmotettu sen paikkaa digitaalisen aktivismin kentalla.

Tutkimus on toteutettu kuvailevana kirjallisuuskatsauksena, ja sen aineistona toimii viisi
artikkelia viestinnan ja informaatiotutkimuksen vertaisarvioiduista julkaisuista, jotka on
julkaistu vuosina 2021 — 2023. Artikkelit valittiin tutkimukseen, silla ne kasittelivat
infograafiaktivismia Instagramissa ja ne olivat vertaisarvioituja. Aineisto |0ytyi
Tampereen yliopiston Andor-hakupalvelulla. Kirjallisuuskatsaus valikoitui metodiksi,
silla sen avulla valitusta aiheesta voidaan tehda yleiskatsaus ja selvittda, mita aiheesta
on saatu tietad aiemmassa tutkimuksessa.

Tutkielman aineistosta nousi esiin kolme merkittdvda teema, joiden avulla
infograafiaktivismia on merkityksellistetty. Nama teemat ovat affordanssien ja
toimintalogiikoiden hyddyntaminen, informaation ja sivistyksen lisddminen seka
visuaalisuus ja estetiikka. Ndma teemat osoittavat miten infograafiaktivismia kdytetdan
Instagramissa, sekda mihin silla pyritdan. Tuloksista voi paatelld, ettd aktivismissa
hyédynnetdan viestinndan ja markkinoinnin taktiikoita, ja ettd aktivismissa voidaan
hyotya erilaisten digitaalisten tyokalujen integroimisesta osaksi toimintaa.

Avainsanat: Aktivismi, Instagram, sosiaalinen media, digitaalinen aktivismi, infograafit,
datavisualisointi

Taman julkaisun alkuperaisyys on tarkastettu Turnitin OriginalityCheck -ohjelmalla.
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1 JOHDANTO

Yhteiskuntamme on digitalisoitunut merkittavasti viimeisten vuosikymmenien aikana, ja
eri yhteiskunnan osa-alueet ja ilmiot ovat siirtyneet uusiin digitaalisiin ymparistoihin.
Myos aktivismi, jolla tarkoitan pdasdantoisesti vapaaehtoisesti tehtyd aktiivista
poliittista toimintaa, on siirtynyt ainakin osittain kaduilta digitaalisin ymparistdihin ja

saanut sielld uusia muotoja.

Tassa tutkielmassa aion tutkia yhta ndista aktivismin muodoista, jota nimitdn
infograafiaktivismiksi. Infograafiaktivismilla tarkoitan aktivismin muotoa, jossa luodaan
ja jaetaan sisalt6a, jonka tarkoituksena on saada aikaan yhteiskunnallista muutosta.
Infograafiaktivismia voi hyddyntdd monenlaisten asioiden ajamiseen niin
mielenterveystietoisuudesta eri vahemmistojen oikeuksiin. Julkaisuissa olennaista on
tiedon visualisointi joko pelkkaa tekstia tai lisaksi kuvia ja graafisia elementteja avuksi
kayttden. Julkaisujen visuaaliset ilmeet muistuttavat usein Powerpoint-esityksid, minka
takia samaa ilmi6ta kutsutaan myos diaesitys-aktivismiksi (kts. Dumitrica & Hockin-

Boyers, 2022).

Infograafiktivismi on erityisen suosittua Instagramissa, mikd on mielenkiintoista ottaen
huomioon alustan alkuajat, jolloin sielld jaettu sisdlté keskittyi suhteellisen kevyihin
aiheisiin. Talléin Instagramissa jaettiin paasdantoisesti kuvia asuista, aamupaloista tai
lomamatkoista, mutta jossain vaiheessa Instagram alkoi siirtya poliittisempaan
suuntaan. Viimeistdaan vuoden 2020 Black Lives Matter -liike ja siitda seurannut
keskustelu, muutti Instagramin areenaksi poliittiselle keskustelulle. Tall6in myds
infograafit nousivat hurjaan suosioon Instagramissa, eika niiden nakemiseltd voinut
valttya. Infograafeissa jaettiin tietoa rodullisesta epdtasa-arvosta ja kannustettiin

ihmisia antirasistiseen toimintaan.

Vaikka Instagramia ei sindnsa ole tarkoitettu aktivismiin, on mielestani luonnollista, etta

aktivismi on siirtynyt myos sinne. Instagram tarjoaa ilmaisen alustan, jossa tuottaa



sisaltda, ja valtavan kayttajamaadran ansiosta yksittdinen julkaisu voi parhaimmillaan
tavoittaa miljoonia ihmisid. On siis teoriassa mahdollista tavoittaa huomattavasti
enemman ihmisida kuin esimerkiksi kadulla esitteitd jakamalla. Toisaalta alusta voi
rajoittaa aktivismia ja pakottaa sen toimimaan kapeiden raamien mukaan, mika voi

toimia aktivismin tarkoitusta vastaan.

Vaikka aktivismia ja sosiaalista mediaa on tutkittu jo paljon, infograafiaktivismi ei ole
vield ollut laajalti tutkimuksen kohteena. Englanninkielistd tutkimusta aiheesta 16ytyy
jonkin verran, mutta suomeksi en loytanyt aiheesta tehtya tutkimusta, vaikka muuten

sosiaalinen media ja aktivismi ovat olleet kiinnostuksen kohteena Suomessakin.

Tassa tutkielmassa kasittelen infograafiaktivismiksi nimittamaani ilmiota ja selvitan
kirjallisuuskatsauksen avulla, mita tdsta ilmiostd on aiemmassa tutkimuksessa saatu
selville. Tarkastelen infograafiaktivismia meditutkimuksessa tunnetun

affordanssiteorian kautta seka osana digitaalista aktivismia.



2 TEOREETTINEN TAUSTA

Tassd luvussa kasittelen tutkielman taustaa ja hahmotan aiheen teoreettista
viitekehysta. Avaan ensin affordanssien kasitettd, jonka jalkeen kasittelen digitaalista

aktivismia ja sen eri muotoja. Lopuksi avaan tarkemmin infograafiaktivismia.

2.1 Affordanssit

Affordanssien kasitteen ja affordanssiteorian on kehittanyt James J. Gibson (1986).
Affordanssin kasitteen Gibson on johtanut englannin kielen sanasta “afford”, joka
suomeksi kdadantyy muun muassa sanoihin “tarjota”, “antaa” tai “olla mahdollisuus
johokin”. Affordanssit ovat siis jotain ominaisuuksia, jota objekti tai ymparisto voi tarjota
havainnoitsijalle. Objektilla tai ymparistolla voi olla monia affordansseja samaan aikaan.
Esimerkiksi veitsella voi leikata vihanneksia tai siihen voi viiltda sormensa. Tai esimerkiksi
kallion jyrkdnne voi tarjota reitin, jota pitkin kavelld, mutta samalla vaaran pudota.
Samalla tavalla myos ihmiset voivat antaa lohtua tai satuttaa. Affordanssit eivat ole
kuitenkaan ominaisuuksia, vaan ne syntyvat suhteessa havaitsijaan. Affordanssit pitaa

havaita objektissa, jotta niilla voidaan tuottaa haluttuja toimintoja.

Affordanssiteoria on eldnyt ajan myota ja tutkijat eri aloilta ovat tarttuneet siihen seka
kehittdneet sitd. Esimerkiksi Donald Norman (1999) on kehittdanyt affordanssiteoriaa
koskemaan myds teknologioita, ja hdan on myo6s kritisoinut Gibsonin kasitysta
affordansseista. Vaikka Gibsonin affordanssiteoria on alun perin [3htoisin
ymparistopsykologiasta, se on ottanut merkittavaa jalansijaa myods muilla tieteen aloilla
kuten informaatio- ja viestintatieteissa. Erityisesti sosiaalisen median tutkimuksessa on
hyodynnetty affordanssiteoriaa. Affordanssiteorian hyodyntaminen sosiaalisen median

tutkimuksessa on hyodyllista, silld se tunnistaa ja alleviivaa ihmisten roolin teknologian



kaytossa. Affordanssiteorian suhteessa sosiaalisen median kayttd muotoutuu toimijan

ominaisuuksista ja niiden konteksteista. (Ronzhyn ja muut, 2023.)

Affordansseista ja niiden merkityksistd on monia erilaisia ndakemyksida, eika talle
kasitteelle ole taysin yksiselitteista maaritelmaa, josta oltaisiin samaa mieltd. Taman
takia myoOskdan sosiaalisen median affordansseista ei ole tdysin yksiselitteista
maaritelmaa. Alexander Ronzhynin ja muiden (2023) mukaan se on kasitteena epaselva
ja muuttuva sosiaalisen median tutkimuksessa, minkd takia he ovat pyrkineet
tutkimuksessaan yhtendistamaan kasitettd sosiaalisen median tutkimuksessa.
Aiempaan tutkimukseen viitaten he ehdottavat, ettd sosiaalisen median affordanssit
ovat sosiaalisen median havaittuja, oikeita tai kuviteltuja ominaisuuksia, jotka tulevat
nakyviin teknologisen, sosiaalisen ja kontekstuaalisen suhteessa, ja mahdollistavat seka
rajoittavat tiettyja kayttotarkoituksia alustoilla. Sosiaalisten median ja eri alustojen
ominaisuudet tai toimintatavat eivat siis ole affordansseja. Kyse ei niinkdaan ole siita
millaisia ominaisuuksia alustoilla on tai miten alustoja on tarkoitettu kdytettavaksi, vaan

siitd miten kayttajat itse tulkitsevat ominaisuuksia ja niiden erilaisia kdyttotapoja.

Affordansseja havaitsemalla ja hyodyntamalla voidaan siis alustoja, jotka on tarkoitettu
tietynlaisiin kaytanteisiin, hyodyntaa omiin tarkoitusperiin. Tata voisi tulkita hyvin myos
Stuart Hallin (1985) sisdankoodaus/uloskoodaus -teorian puitteissa, jonka mukaan
viestin ldhettdja sisddankoodaa viestiin jonkinlaisen tarkoituksen ja viestin vastaanottaja
uloskoodaa sen omassa viitekehyksessaan, ja voi taten tulkita viestin eri tavalla milla
lahettdja on sen tarkoittanut. Adrienne Shaw (2017) on ehdottanut, ettd affordanssien
konseptia voisi hyodyntdda suhteessa Hallin teoriaan, jotta voisi ymmartdda miten
tiettyihin interaktiivisuuden tapoihin kannustetaan tai toisaalta pyritaan rajoittamaan
uusissa teknologioissa tai alustoissa. Hallin (1985) teoria on kehitetty suhteessa
semiotiikkaan ja viestien tulkitsemiseen, mutta Shaw (2017) hyodyntaa tata
tulkitsemisen sijaan teknologioiden kdyttadmisessa, ja hyoédyntaen
sisdankoodaus/uloskoodaus teoriaa sekd erilaisia tulkintoja ja nakokulmia
affordansseista (kts. Gaver, 1991; Nagy & Neff, 2015). Han ehdottaa kolmea eri tapaa

kayttaa teknologioita: hegemoninen, neuvotteleva ja vastustava kayttotapa.



Hegemoninen kdyttd on teknologian “oikein” kayttamista eli kayttamista niin kuin sen
suunnittelijat ovat tarkoittaneet. Neuvottelevassa kdytossa teknologiaa kdytetdaan
“oikein”, mutta ei niin kuin se on tarkoitettu, kun taas vastustava kaytté on
odottamatonta, eika teknologiaa kayteta “oikein”. Digitaalisen aktivismin eri muodot
jakautuvat ndihin kayttotapoihin, ja infograafiaktivismin voisi nahdd edustavan

neuvottelevaa kayttoa.

2.2 Digitaalisen aktivismin monet muodot

Digitaalisella aktivismilla tarkoitetaan kadytantoja, jossa hyddynnetdan digitaalisia
teknologioita sosiaalisen tai poliittisen muutoksen aikaansaamiseksi. Digitaalinen
aktivismi ei ole yksittdinen aktivismin tapa vaan ikdan kuin sateenvarjotermi erilaisille
aktivismin muodoille, joissa hyodynnetaan digitaalisia teknologioita. lImiota ja sen eri
muotoja on yritetty hahmottaa ja teoretisoida monesta eri nakdkulmasta, eika
esimerkiksi ilmion nimityksesta olla tdysin samaa mieltd vaan samaa ilmiota kutsutaan
myo6s esimerkiksi cyber-aktivismiksi tai online-aktivismiksi. Digitaalisen aktivismin voi
kuitenkin vaittaa sisaltavan kaikki aktivismin muodot, jossa kaytetdaan hyodyksi

digitaalisia infrastruktuureja, minka takia tdma on termina kattavin. (Joyce, 2010.)

Digitaalisesta aktivismista puhutaan usein uutena ilmiénd, mutta todellisuudessa
digitaalisia tyokaluja on hyédynnetty aktivismissa jo ennen 2010-lukua ja sosiaalisen
median nousua (Kaun & Uldam, 2018). Athina Karatzogianni (2015) on pyrkinyt
periodisoimaan digitaalista aktivismia neljdan digitaalisen aktivismin aaltoon.
Ensimmaisen aallon han hahmottaa alkaneen 1994 Zapatista-liikkeesta Meksikossa seka
globalisaatiota vastustavista liikkeista. Digitaalisen aktivismin toinen aalto kesti hanen
mukaansa vuodesta 2001 vuoteen 2007, jolloin digitaalinen aktivismi liittyi vahvasti
Irakin sodan vastaiseen liikehdintdadn. Kolmannessa aallossa vuosina 2007 — 2010
digitaalinen aktivismi levisi Euroopan ja Yhdysvaltojen ulkopuolelle esimerkiksi

Venadjalle, Brasiliaan ja Kiinaan. Viimeisessa eli neljannessa aallossa, joka kesti vuodesta



2010 vuoteen 2013, digitaalinen aktivismi valtavirtaistui ja keskustelua kaytiin

valtiotason digitaalisesta valvonnasta Wikileaksin ja Edward Snowdenin innoittamana.

Vaikka digitaalisen aktivismin historiasta ei ole tdysin yhtendista ndkemystad, konsensus
vaikuttaisi olevan, etta digitaalinen aktivismi on syntynyt jo ennen sosiaalista mediaa.
Digitaalinen aktivismi ja aktivismi sosiaalisessa mediassa eivat siis ole synonyymeja.
Voisikin sanoa, ettd aktivismi sosiaalisessa mediassa on yksi digitaalisen aktivismin

alamuotoja.

Digitaalisessa aktivismissa on monia erilaisia muotoja ja toimintatapoja. Jordana J.
George ja Dorothy E. Leidner (2019) ovat tunnistaneet 10 digitaalisen aktivismin
toimintatapaa, jotka he ovat jakaneet kolmeen eri ryhmaan hyédyntdaen poliittisen
osallistumisen hierarkiaa. Ensimmainen naistd ryhmista on digitaalisen katsojuuden
toiminnot (digital spectator activities), johon kuuluvat “clicktivismi”, “metavoicing” ja
vaikuttaminen. Clicktivismilla tarkoitetaan esimerkiksi julkaisuista tykkdaamista tai

kayttajien seuraamista, kun taas “metavoicing” on muiden tekemien julkaisujen ja

ideoiden jakamista. Vaikuttaminen taas on itse aktivistisen sisallon luomista.

Toinen ryhma on digitaaliset siirtymatoiminnot (digital transitional activities), johon
kuuluvat poliittinen kuluttaminen, digitaaliset vetoomukset, “bottivismi”, jossa
hyédynnetdan automatisoituja tietokoneohjelmia eli botteja aktivismin keinona, seka e-
rahoitus. Kolmanteen ryhmaan kuuluvat digitaaliset kamppailutoiminnot (digital
gladiatorial activities). Taman ryhman aktiviteetit ovat hyokkaavampia seka
riskialttiimpia, kuin kaksi edellistd ryhmaa ja niissa toiminnalla suoremmin hyokataan
jonkun asian kimppuun. Tahan ryhmadan kuuluu data-aktivismi, paljastaminen ja
“hacktivismi” eli hakkerointiaktivismi. Paljastamista voi olla salaisten asiakirjojen

vuotaminen julkisuuteen, mitad esimerkiksi Edward Snowden teki.

Leah A. Lievrouw (2011) taas on jaotellut aktivismia digitaalisessa mediassa viiteen eri
genreen: kulttuurihdirintdan, vaihtoehtoiseen tietokoneen kayttoon, osallistuvaan
journalismiin, medioituneeseen mobilisoitumiseen seka yhteiseen tietoon. Naiden

genrejen sisdlld on erilaisia toimintatapoja, mutta niiden pdaamaarat ovat samat.



Osallistuvaa journalismia voisi olla esimerkiksi yksittaisten kayttadjien pitamat blogit tai
isommat itsendiset verkkosivut kuten Indymedia, joissa uutisoidaan valtavirrassa
huomiotta jaavia aiheita. Ndiden toimintatavat ovat hieman erilaisia, mutta niiden
molempien pdamaarand on aliedustettujen ryhmien tai kysymysten kasittely seka
tutkiva journalismi. Naistda genreistda infograafiaktivismin voisikin ndahda kuuluvan
osallistuvaan journalismiin tai toisaalta myds yhteiseen tietoon, jossa pdamaarana on

tehda tietoa nakyvaksi seka sen ymmarrettava kokoaminen ja organisointi.

Digitaalinen aktivismi on puhututtanut niin tutkijoita kuin laajempaakin yleis63, ja siita
ollaan montaa mieltd. Toisaalta ndahdaan, ettd digitaalinen aktivismi antaa kaikille
mahdollisuuden vaikuttaa ja osallistua poliittiseen keskusteluun, mutta samalla sita
kritisoidaan sen pinnallisuuden ja vaikuttamattomuuden takia. Tieteellisessdkdan
keskustelussa ei vaikuta olevan konsensusta asiasta vaan se herattaa mielipiteita niin
suuntaan kuin toiseen. Usein kun digitaalista aktivismia kritisoidaan, nousee esiin kasite
slakktivismi. Talla viitataan toimintatapoihin, joissa verkkoymparistoa kaytetaan jonkin
sosiaaliseen tai poliittiseen muutokseen tavoitteluun, mutta jotka eivat vaadi
osallistujalta merkittavasti tyota tai sitoutumista (Cambridge Dictionary, 2023).
Slakktivismia voisi olla esimerkiksi online-addressien allekirjoitus tai sosiaalisen median
julkaisujen tykkaaminen. Nimitys tulee englannin kielen sanasta “slack”, jolla viitataan
velttoiluun, yhdistettyna aktivismiin. Jo tdassa nimityksessa on negatiivinen konnotaatio,
silla se viittaa siihen, ettd nama toimintatavat ovat velttoilua tai laiskottelua ja onkin
ajateltu, ettd slakktivismi heikentdisi kansalaisten poliittista osallistumista (Howard ja
muut, 2016). N&ita toimintatapoja kritisoidaan myo6s niiden merkityksettomyyden takia.
Tata ajatusta on kuitenkin myds kritisoitu ja useat tutkimukset ovat kumonneet tdman
“slakktivismi-hypoteesin” (kts. Howard ym., 2016; Kwak ym., 2018) ja slakktivististen

toimintatapojen on nahty lisddvan poliittista osallistumista.

Digitaalisen aktivismin tutkimisessa ja teoretisoinnissa ongelmana on digitaalisen
ympariston jatkuva muuttuminen, joka muuttaa myds aktivismin muotoja ja synnyttaa
uusia. Taman takia siita tehty tutkimus ja teoretisointi on aina aikansa tuotos ja pystyy

kasittelemaan vain juuri sen hetken teknologisia infrastruktuureja ja mediaymparistoa.



2.3 Infograafiaktivismi

Jotta ymmarramme mita infograafiaktivismi on, meidan on ensin maariteltava mita
infograafit ovat. Infograafit, eli infografiikat, ovat yksi informaatiomuotoilun
ilmenemismuodoista.  Informaatiomuotoilun  tavoitteena on esittdda tietoa
mahdollisimman selkedssd muodossa visuaalisen esitysasun avulla. N&itd voivat olla
erilaiset graafiset esitykset kuten tilastografiikat tai tietokuvitukset, ja ne jaetaan
yleensa infograafeihin tai visualisointeihin riippuen niiden viestinnallisista funktioista.
Infografiikoiden tehtavana on olla selittavia ja valittaa tietoa ihmiselta toiselle. (Koponen
ym., 2016.) Lankowin ja muiden (2012) mukaan infograafeissa kdytetdaan hyodyksi
visuaalisia vihjeita (visual cues) informaation viestimiseksi, ja ne voivat muodoiltaan olla
monenlaisia. Infograafi voi olla yksinkertainen liikennemerkki hahmosta lapion kanssa,
jolla halutaan varoittaa tyomaasta tai monimutkaisempi visualisointi globaalista

taloudesta. Yksinkertaisimmillaan infograafit ovat siis informaation visualisointia.

Infograafiaktivismi on siis aktivismin muoto, jossa kdytetdaan hyodyksi infograafeja. Niita
voidaan kayttaa tiedon levittamiseen, jonka avulla voidaan lisata tietoisuutta tai niita
voidaan kayttaa katalyyttind toimintaan (Burrows, 2023). Infograafit ovat jo pitkdan
olleet merkittdavassa asemassa tiedon tuottamisen kannalta, ja digitaalinen media on
lisannyt huomattavasti niiden merkitysta sekd kayttéa erityisesti poliittisissa
tarkoituksissa. Digitaaliset poliittiset infograafit ovat laajalle levinneitd taman
paivdisessa poliittisessa diskurssissa, ja niiden on sanottu antavan uusia tapoja kdyda
keskusteluja politiikasta ja ymmartaa sita. (Amit-Danhi & Shifman, 2018.) Infograafien
voidaan nahda nousseen suureen suosioon aktivismissa kesalld 2020 rasismin vastaisen
Black Lives Matter -liikeen yhteydessa. Liike perustettiin jo vuonna 2013, mutta 2020
kesalla se nousi uudestaan yleiseen keskusteluun muun muassa George Floydin murhan
yhteydessa, ja talléin myos infograafit, joissa tuettiin liikettd, nousivat suosioon

Instagramissa. Myos muut etniset liikkeet alkoivat hyodyntda infograafeja aktivismissa



levittadkseen tietoa liikkeista ja erilaisista syrjinnan muodoista, mita eri ryhmat joutuvat

kokemaan. (Kaviani & Salehi, 2022.)

Infograafiaktivismi itsessddan ei ole uusi ilmid, vaan sen voidaan ndhdad syntyneen
jatkumona aktivismin muotoihin, joissa on hyddynnetty erilaisia taiteellisia ja
viestinndllisid strategioita. Informaatiota on levitetty esimerkiksi lehtien tai esitteiden
avulla, mutta myds infograafeja on hyddynnetty aiemmin aktivismissa. Jo vuonna 1897
amerikkalainen sosiologi W. E. B. Du Bois kaytti hyddykseen infograafeja mustien
ihmisten asemaa kasittelevassa taidendyttelyssadn, jonka tarkoituksena oli osoittaa
orjuuden alistavia ja epdinhimillistdavida vaikutuksia Yhdysvalloissa. Na&itd data

visualisointeja nimitettiin infograafiaktivismiksi. (Sweeny, 2023.)

Aktivismin hyoddyksi tehdyt infograafit niin Instagramissa kuin muuallakin digitaalisessa
ymparistossa eivat siis ole tyhjiossa syntynyt ilmid, vaan ne kumpuavat ja kuuluvat eri
aktivismin muotojen jatkumoon. Digitaalinen media on kuitenkin tarjonnut aktivisteille
tehokkaamman alustan, jolla toimia uuvuttavien fyysisten operaatioiden sijaan (Kaviani
ja Salehi, 2022). Digitaalisten infograafien etuna onkin niiden jaettavuus, mika kuuluukin
niiden luonteeseen (Amit-Dahni & Shifman, 2018), ja minkd ansiosta niiden on
mahdollista levita laajalle. Esimerkiksi maantieteelliset rajoitteet pienenevat digitaalisia
alustoja, kuten Instagramia, kayttdessd ja liikkeiden on mahdollista globalisoitua

tehokkaasti.



3 TUTKIMUSASETELMA

Tassa luvussa esittelen tutkielman tutkimusasetelmaa eli miten tutkielma on toteutettu.
Alaluvussa 3.1. kdyn lapi tutkielman tutkimuskysymyksen, jonka jdlkeen kdyn lapi
tutkielman tutkimusmenetelman alaluvussa 3.2. Lopuksi alaluvussa 3.3. kerron

tutkimusaineistosta ja sen kerdaamisesta.

3.1 Tutkimuskysymys

Tutkielman tutkimuskysymys on:

Miten Instagramissa esiintyvdd infograafiaktivismia on merkityksellistetty

aiemmassa tutkimuksessa?

Tutkin Instagramin infograafiaktivismista jo aiempaa tehtya tutkimusta ja tavoitteena on
muodostaa mahdollisimman kattava kokonaiskuva siitd, millaista tutkimusta aiheesta
on tehty ja miten ilmi6td on merkityksellistetty. Koska infograafiaktivismi on ilmiona
uusi, siita tehty tutkimus on vield hajanaista. Taman tutkielman avulla pyrin kokoamaan
yhteen tuloksia ilmiosta aiemmin tehdystd tutkimuksesta. Tama on tarkeaa, jotta
ilmiosta voi saada jonkinlaisen kokonaiskuvan seka toisaalta myos tulevan tutkimuksen

kannalta.

Tutkielma koskee nimenomaan Instagramia, ja tarkastelen ilmi6td kyseisen alustan
nakodkulmasta. Instagram on Kevin Systromin ja Mike Kriegerin vuonna 2010 perustama
sovellus, joka perustuu visuaalisen sisallon, kuten kuvien tai videoiden, jakamiseen.
Vuosien aikana Instagram on muuttunut ja saanut merkittavasti uusia paivityksia ja
ominaisuuksia (Leaver ym., 2020), ja se onkin tdna paivand hyvin erilainen sovellus

verrattuna siihen, mitd se oli vuonna 2010. Instagramin tarkein ominaisuus eli
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visuaalisuus ei kuitenkaan ole muuttunut, vaan se on pysynyt alustalle merkittavana.
Koska infograafiaktivismi on ilmiona visuaalinen, on sita mielekasta tutkia visuaalisessa
ja sita korostavassa alustassa kuten Instagramissa. Instagram on myds sen kaupallisesta
luonteesta huolimatta noussut yhdeksi merkittavaksi alustaksi, jolla toteuttaa

aktivismia, joten sen ja aktivismin suhdetta on tarpeen tarkastella.

3.2 Tutkimusmenetelma

Kirjallisuuskatsaus on tieteellinen menetelmd, jossa tutkimuksen kohteena on jo
aiemmin tehty tutkimus. Kirjallisuuskatsauksen tarkoitus ei ole kuitenkaan vaan
referoida aiempaa tutkimusta vaan sen avulla voidaan tunnistaa jo olemassa olevaa
tietoa, arvioida sita seka tulkita ja yhdistaa sita. (Vilkka, 2023). Kirjallisuuskatsaus ei siis
ole kirja-arvostelu tai valmis lahdeluettelo (Salminen, 2011) vaan sen avulla voidaan jo

olemassa olevan tiedon avulla luoda uutta tietoa.

Kirjallisuuskatsausta voi kdyttaa esimerkiksi uusien ilmididen tutkimiseen. Sen avulla
voidaan saada selville, mita aiheesta tiedetdan jo ja millaista tutkimusta siitd on tehty.
Kirjallisuuskatsaus voi myos osoittaa katvealueita tutkimuksessa ja taten toimia suunnan
nayttdjand tulevalle tutkimukselle. (Vilkka, 2023.) Tastd syystd tdman tutkielman
menetelmaksi valikoitui juuri kirjallisuuskatsaus. Infograafiaktivismia ei ole viela tutkittu
paljon, joten siitd tehdysta tutkimuksesta on hedelmallistd tehda kirjallisuuskatsaus.
Taman avulla aiheesta tehty tieto saadaan koottua johdonmukaisesti yhteen seka luotua
parhaassa tapauksessa uutta tietoa. Kirjallisuuskatsaus on myds hyddyllinen metodina,
kun halutaan muodostaa yleiskuva tietystda aiheesta (Snyder, 2019), kuten tdssa
tutkielmassa on tavoitteena. Koska infograafiaktivismi on ilmiéna uusi, enka loytanyt
siitd tehtya kirjallisuuskatsausta, koen tarpeelliseksi koota siitd olevaa tietoa yhteen ja

luoda mahdollisimman kattava yleiskuva aiheesta.
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Tama tutkielma on toteutettu kuvailevana kirjallisuuskatsauksena hyddyntaen
narratiivista orientaatiota. Kuvailevia kirjallisuuskatsauksia voi kuvailla niin sanottuina
yleiskatsauksina ja niiden avulla pystytdaan luomaan laaja-alainen kuvaus tutkittavasta
ilmiosta, sillda niissd tutkimuskysymykset ovat usein valjia (Salminen, 2011). Niissa
pyritddan hahmottamaan sitd, mita ilmiosta tiedetaan, millaisia keskeisia kasitteita siina
on ja miten ne sitoutuvat yhteen (Vilkka, 2023). Narratiivisen kirjallisuuskatsauksen
vahvuutena on nahty sen mahdollisuus syventya erityiskysymyksiin (Kangasniemi ja
muut, 2013), mikd on tdman tutkielman kannalta oleellista, kun tarkoituksena on

syventya rajattuun ilmioon tietylla alustalla.

3.3 Tutkimusaineisto

Kaytin aineiston etsimiseen Tampereen yliopiston omaa Andor-hakukonetta, Google
Scholaria seka Sage Journals- ja EBSCOhost- tietokantoja. Kaikki aineistoiksi paatyneet
artikkelit 16ytyivat kuitenkin Andor-hakukoneesta. Aineiston I6ytamiseksi kaytin muun

muassa naita hakulausekkeita:

e Activism AND Instagram

e “infographic activism”

e Infographic AND activism

¢ Infographic AND Instagram

e Infographic AND instagram AND activism

Yritin etsid aineistoa my6s suomen kielelld, mutta juuri tasta ilmidsta en I6ytanyt
suomenkielistd tutkimusta, vaikka sosiaalista mediaa ja aktivismia on erityisesti
opinndytetdissa kasitelty myds suomenkielisella kentdlla. Esimerkiksi Tampereen
yliopiston avoimessa julkaisuarkistossa Trepossa 16ytyi hakulausekkeella * “sosiaalinen
media” AND aktivismi” * 106 tulosta, mutta missadn naissa ei kasitelty infograafeja tai

datavisualisointeja aktivismin keinona.
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Koska ilmi6 on viela sen verran uusi, etta siita ei ole viela vakiintunutta sanastoa, jouduin
kdayttamaan suhteellisen laajoja hakulausekkeita ja kokeilemaan erilaisia variaatioita.
Esimerkiksi yhdessa aineistoksi pdatyneista artikkeleista ei puhuttu infograafeista tai
infograafiaktivismista, vaan siind samaa ilmi6ta kuvattiin diaesitys-aktivismiksi, minka
takia sitd ei loytynyt kayttamalld hakusanaa “infographic”. Vaikka tdssa artikkelissa
ilmiota kutsuttiin eri nimelld, valitsin sen silti aineistoksi, silla mielestani kasittelyssa oli
kuitenkin sama ilmio. Piirteet, joilla diaesitys-aktivismia hahmotettiin, olivat hyvin
samanlaiset suhteessa niihin piirteisiin, joilla muissa artikkeleissa hahmoteltiin
infograafiaktivismia. Artikkelissa my6s huomautettiin diaesitys-aktivismin yhteydesta
poliittisiin infograafeihin seka informaatioaktivismiin ja naiden nahtiin olevan osittain
paallekkaisia ilmicitd (Dumitricia & Hockin-Boyers, 2022). Koenkin, ettd diaesitys-
aktivismi ja infograafiaktivismi, ovat samaa ilmiotd, mutta nimityksissd painotetaan

ilmion eri puolia.

Aineistojen valinnassa pyrin olemaan kriittinen ja tasmallinen; halusin tutkia
nimenomaan Instagramissa tapahtuvaa infograafiaktivismia, enka yleisemmin
sosiaalisessa mediassa esiintyvaa infograafiaktivismia, minka takia muita alustoja
koskevat tutkimukset rajautuivat automaattisesti pois aineistosta. Taman rajauksen
lisdksi aineistosta karsiutuivat artikkelit, jotka kasittelivat muita datavisualisoinnin
keinoja (Kts. Fileborn & Trott, 2022). Artikkelien tuli myds olla vertaisarvioituja, ja ndiden
rajausten jalkeen tutkimusaineistoksi paatyi viisi vertaisarvioitua artikkelia viestinnan ja

informaatiotutkimuksen tieteellisista julkaisuista.
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4 TULOKSET

Tassa luvussa kayn lapi tutkielman tuloksia ja pyrin vastaamaan kysymykseen “miten
Instagramissa esiintyvaa infograafiaktivismia on merkityksellistetty aiemmassa
tutkimuksessa?” Olen jaotellut artikkeleita niissa esiintyvien teemojen mukaan ja
tarkoituksena on vertailla ja teemoitella artikkeleita vuoropuhelussa toistensa kanssa.
Kasittelen ensin sitd, miten infograafiaktivismissa hyddynnetadan Instagramin
affordansseja, jonka jdlkeen kasittelen sitd, miten infograafiaktivismilla pyritdan
lisdéamaan informaatiota seka sivistystd ja ndiden avulla toimintaa. Lopuksi pohdin

infogaafiaktivismin estetiikkaa ja visuaalista puolta.

4.1 Affordanssien ja toimintalogiikoiden hyodyntaminen

Kolmessa artikkelissa pohdittiin affordanssien ja toimintalogiikoiden suhdetta
infograafiaktivismiin. Ella Burrowsin (2023) mukaan Instagramin kontekstissa
affordanssit kuvaavat, mitd kdyttdjat voivat ja eivat voi tehdad alustalla. Jotta
affordansseilla on arvoa, kayttdjan taytyy ymmartda, mitd ne ovat. Affordanssien
ymmartaminen on siis tarkeda kayttdjalle, jotta han voi navigoida alustalla ja ottaa osaa
sosiaaliseen maailmaan, jonka Instagram alustana tarjoaa. Affordanssit voivat tuottaa

vhteisollisyytta alustalla, ja infograafit kiertdavat nadissa syntyneissa yhteisoissa.

Fatma Shahin (2021) tutkii artikkelissaan datajournalisti Mona Chalabin tyota
Instagramissa, jonne Chalabi luo niin taidetta, dataa etta online-multimediaa yhdistavia
datavisualisointeja, joilla han pyrkii tuomaan esiin sosiaaliseen oikeudenmukaisuuteen
liittyvia kysymyksia. Shahin tutkimus on toteutettu sisallonanalyysina sosiosemiotiikan
nakokulmasta, jonka avulla han pystyy reflektoimaan Chalabin t6itd suhteessa niiden

sosiaaliseen ja poliittiseen merkityksellistamiseen.
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Tutkimuksessa kay ilmi, ettda Mona Chalabi kayttaa hyddyksi Instagramin affordansseja
tuodakseen esille kriittisia tilastoja sosiaalisen oikeudenmukaisuuden ongelmista.
Chalabin julkaisut ovat erilaisia perinteisista infograafeista, ja niissda hyddynnetdan
erilaisia taiteen keinoja ja metaforia. Han kayttaa esimerkiksi vuorta kuvaamaan Covid-
19:n uhreja ja juoksurataa kuvaamaan rodullista eriarvoisuutta Yhdysvaltojen
rikosoikeusjarjestelmadssa. Julkaisut ovat visuaalisesti miellyttdvia ja Chalabi avaa taiteen
avulla tilastoja niin, ettd ne on helppo tulkita ja ymmartaa. (Shahin, 2021.) Chalabin
julkaisuissa kaytetaan siis hyvaksi Instagramin visuaalista ja hektistd luonnetta, jossa on
tarkeda saada huomio kiinnitettya katsojaan nopeasti. Jos julkaisu ei ole tarpeeksi
kiinnostavan nakdinen, siihen ei kiinnitetd huomiota. Sen lisdksi, ettd Chalabi onnistuu
julkaisujensa visuaalisella ilmeelld kiinnittdmaan huomion, visuaalisuus toimii myos

tarinankerronnallisena keinona.

Shahin (2021) tuo myds esiin, miten Chalabi kdyttaa taitavasti hyddyksi Instagramin
teknisid ominaisuuksia omiin tarkoituksiinsa julkaisuissaan. Esimerkiksi feed-postausten
karuselliominaisuuden avulla Chalabi onnistuu luomaan interaktiivisia julkaisuja, joilla
han pystyy vaikuttamaan katsojaan eri tavalla kuin tavallisessa datavisualisoinnissa.
Jakamalla yhden kuvaajan kymmeneen kuvaan, joiden lapi katsojan on mentava
niahddkseen sen kokonaan, on vaikuttavaa. Chalabi yhdistdaa julkaisuissaan
datavisualisointien ja infograafien tapaa muuttaa data helposti ymmarrettavaksi,
taiteellista vapautta seka Instagramin toimintoja tehddkseen julkaisuillaan
mahdollisimman suuren vaikutuksen. Chalabi on téissdan onnistunut luomaan kielen,
joka kayttdaa hyodykseen tarinan kerrontaa, tunteita sekd interaktiivisuutta. Nadiden
avulla seka hyodyntamalla Instagramin affordansseja ja toimintalogiikoita han onnistuu

painottamaan datan politiikkaa. (Shahin, 2021.)

Delia Dumitrican ja Hester Hockin-Boyersin (2022) artikkelissa pyritddan hahmottamaan
diaesitys-aktivismin piirteitd ja sen mobilisoivaa vetoavuutta analysoimalla suositun
diaesitys-aktivistin Instagram-kayttdjaa ja siellda julkaistuja postauksia. Artikkelissa
kdaydaan lapi hyvin perinpohjaisesti taman strategian piirteita ja toimintamalleja, ja siina

on myds mielenkiintoisia huomautuksia affordanssien ja toimintalogiikoiden
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vaikutuksesta tahan aktivismin muotoon. Dumitrican ja Hockin Boyersin (2022) mukaan
diaesitys-aktivismi sopeuttaa poliittisen informaation tuotantoa ja kulutusta alustan, eli
tassa tapauksessa Instagramin, toimintalogiikoille. Diaesitysaktivismissa hyodynnetdan
jo valmiiksi Instagramissa suosittuja taktiikkoja ja estetiikkoja, mutta ne valjastetaan
aktivismin keinoiksi. Diaesitysaktivismi ei siis ole aktivismin muoto, joka on vain sisdlletty
Instagramiin, vaan se on muotoutunut suhteessa Instagramin affordansseihin ja

toimintalogiikkoihin.

Ella Burrowsin (2023) tutkimuksessa taas pyrittiin muun muassa hahmottamaan erilaisia
tapoja, joilla Instagramin visuaaliset ja sosiaaliset affordanssit vaikuttavat
infograafiaktivismiin. Burrows (2023) kasittelee infograafiaktivismia niiden Instagram-
kayttajien nakokulmasta, jotka eivat itse luo infograafeja vaan jakavat niitd omassa
profiilissaan, toisin kuin aiemmin kasitellyt tutkimukset, joissa tutkimuksen kohteena oli
sisdllén tuottajat. Tama on yhtad lailla tarked nakoékulma infograafiaktivismiin, silla

ilmidssa merkittavana osana on infograafien jakaminen ja niiden “viralisoituminen”.

Burrowsin (2023) tutkimus on tehty digitaalisen lukutaidon kontekstissa, ja
affordanssien nakokulmasta han tutkii sitd, miten Instagramin affordanssit vaikuttavat
digitaalisen lukutaidon ja jakamisen suhteeseen. Han saakin selville, etta affordansseilla
on tdssa merkittava osa. Affordanssit vaikuttavat lahtokohtaisesti kaikkeen toimintaan
alustalla, ja ne muun muassa pyrkivat pitimaan kayttdjan alustalla mahdollisimman
pitkaan. Tama nakyy esimerkiksi siten, etta linkittaminen on Instagramissa vaikeaa, ja
onnistuu oikeastaan vain tarinat-ominaisuudessa, ja tassakin vain yksi linkki kerrallaan.
Infograafiaktivismiin tama vaikuttaa siten, ettd vaikka julkaisuissa infograafissa olisi
lahteita ja niihin linkkeja, niitd on vaikea paasta katsomaan. Kayttdjat joutuvat taten
arvioimaan julkaisujen luotettavuutta ja paikkansa pitavyytta Instagramin affordanssien
asettamissa rajoissa. Tutkimuksessa kaykin ilmi, ettd jakaessa kayttdjat ottavat
huomioon useita eri seikkoja, joiden avulla he pyrkivat arvioimaan luotettavuutta. Naita
seikkoja ovat esimerkiksi Instagramin omat valtuutusmerkit eli vahvistettu-merkki,
sosiaaliset suhteet (jos muiden on nahty jakavan jotain siihen luotetaan enemman),

julkaisujen kielenkdyttd ja niiden estetiikka. Myo6s lahdeluettelot nahdaan
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luotettavuuden merkkina, vaikka lahteisiin ei paastaisi itse kasiksi. Nailla eri tavoilla
kayttajat siis harjoittavat digitaalista lukutaitoa affordanssien asettamissa rajoissa.
Burrows (2023) ehdottaa naiden praktiikoiden olevan alustalukutaitoa. Han myos
huomauttaa, etta jos alustojen affordanssit suosivat tietynlaisia digitaalisen lukutaidon
toimintatapoja, on alustoilla myds vastuuta naista praktiikoista. Vastuuta kriittisyydesta
ja digitaalisesta lukutaidosta ei voi siis tyontaa pelkastaan kayttdjille, vaan myods

alustoilla, eli tdssa tapauksessa Instagramilla, on osansa ja vastuunsa tassa.

4.2 Informaation ja sivistyksen lisaaminen

Neljassa viidesta artikkelista kasiteltiin sitd, miten eri tavoin liikkeet voivat hyédyntaa
infograafeja aktivismissa sekda mihin niillda pyritaan. Yhdysvaltalaiset Darya Kaviani ja
Niloufar Salehi (2022) tutkivat sitd, kuinka etniset liikkeet hyédyntavat infograafeja
Instagramissa ja muodostaako se kollektiivista vai konnektiivista toimintaa. He
madrittelevat Instagram-infograafit digitaalisen aktivismin valineiksi, jotka ovat
uudelleen maaritelleet toimintakehyksia teknologia-avusteisissa sosiaalisissa liikkeissa.
Kollektiivisella toiminnalla he tarkoittavat pdasdantoisesti digitaalisen ympariston
ulkopuolella tapahtuvaa, ideologisesti yhtendistd ja paljon resursseja tarvitsevaa
aktivismia. Tama on siis niin sanottua perinteistd aktivismia, jota esimerkiksi kaduilla
tapahtuvat mielenosoitukset voisivat olla. Konnektiivisella toiminnalla taas viitataan
teknologiavilitteiseen, individualisoituun ja vdhan resursseja vaativaan aktivismiin.
Instagram-infograafit voivat vaikuttaa tukevan ainoastaan konnektiivista toimintaa,
mutta Kavianin ja Salehin (2022) mukaan ne kuitenkin tukevat molempia toiminnan
muotoja. Heidan mukaansa Instagram-infograafit yhdistdavdat konnektiivisen ja
kollektiivisen toiminnan muotoja lisdamalld sivistystd ja luotettavuutta seka

fasilitoimalla muutosta, joka vaatii paljon resursseja.

Informaation ja sivistyksen jakaminen on liikkeille tarkeda, jotta ihmiset saadaan

tukemaan liiketta ja sen aatteita. Instagram-infograafien etuna on niiden tehokkuus,
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jonka avulla ne voivat lisata liikkeiden opetuksen tavoittavuutta. (Kaviani & Salehi,
2022.) Ne voivat siis tavoittaa ihmisia, jotka eivat muuten olisi paatynyt liikkeen ja sen
aatteiden aarelle. Vaikka nama opetukseen pyrkivat Instagram-infograafit voivat
edustaa konnektiivista toimintaa, silla ne ovat yksildiden tekemia ja niitd jaetaan
digitaalisessa ymparistdssa, ne voivat kuitenkin edustaa myos kollektiivista toimintaa,
jos ne integroidaan osaksi liikkeita ja jos niilla onnistutaan valittamaan liikkeen

ydinaatteita (Kaviani & Salehi, 2022).

Instagram-infograafit ovat kuitenkin alttiita misinformaatiolle. Kun monisyisid ja
hankalia teemoja yritetdan laittaa yksinkertaiseen ja helposti ymmarrettavaan
muotoon, on hyvin mahdollista, etta olennaista tietoa jaa niiden ulkopuolelle. Tama voi
johtaa misinformaatioon, joka saattaa horjuttaa liikkeen uskottavuutta ja
luotettavuutta, mutta liikkeet pyrkivat lisddmaan naita esimerkiksi listaamalla lahteita,
joita infograafeissa on kaytetty. Instagram-infograafien kommunikatiivinen luonne
myos lisdd mahdollisuuksia vuoropuhelulle, mika on tarkeaa kollektiivisuuden kannalta.
Instagram ymparistond mahdollistaa vuoropuhelun niin kommenttikentissda kuin
yksityisviesteissa, missa voidaan kayda keskustelua mahdollisesta vaarasta tiedosta tai
erimielisyyksista liikkeen sisalla. Naiden keskustelujen tavoitteena on luoda
yhteisymmarrysta liikkeen sisalla ja taten yhtendistda nakemysta liikkeen ideologioista
ja tavoitteista, mika on tdrkeda liikkeen ulkopuolelle ndkyvan johdonmukaisen

viestinndn kannalta. (Kaviani & Salehi, 2022.)

Vaikka Instagram-infograafit voivat yksittdisenda toiminnan muotona voivat edustaa
performatiivista aktivismia ja lisdtd passiivisuutta, voivat ne kuitenkin tietyissa
raameissa lisata kollektiivista toimintaa. Kaviani ja Salehi (2022) huomasivat, etta
infograafit, joissa painotettiin toimintaa tai kaytettiin toimintaorientoitunutta kieltd,
lisdsivat toimintapohjaisia vastareaktioita. Ndin on siis mahdollista infograafien avulla
aktivoida ja inspiroida ihmisida toimimaan myo6s digitaalisen ympariston ulkopuolella, ja
taten Instagram-infograafit voivat toimia kanavana konnektiivisen ja kollektiivisen

toiminnan valilla.

19



Kristen M. Weber ja muut (2022) taas kasittelevat artikkelissaan sitd, miten infograafien
avulla Black Lives Matter -liikketta on kehystetty. Artikkelissa hyddynnetaan
kehysteoriaa erityisesti termin liikekehys (movement frame) kautta. Liikekehys kuvaa
sitd, miten aktivistit tulkitsevat ongelmia ja toimivat niiden suhteen. Selked kehys
yvhtendistaa liikkeen osallistujia ja fasilitoi kollektiivista toimintaa, ja ne ovatkin tarkedssa
osassa liikkeen identiteetin kannalta. Usein liikekehykset muotoutuvat liikkeiden
johtajien tai keskeisten aktivistien mukaan, mutta Black Lives Matter -liikkeessa nain ei
ole sen hajautuneen luonteen ja ruohonjuuri tason toiminnan takia. Liikkeelld on siis
yhteiset ydinarvot- ja pdamaarat, mutta kdytannossa jokainen eri paikallisryhma
hyoédyntaa eri tekniikoita ja strategiota muutoksen tekemiseen. Liikkeessa on siis monia

eri tekijoita, jotka vaikuttavat liikkeen kehyksiin ja nilden muotoutumiseen.

Weberin ja muiden (2022) tutkimuksessa siis tutkittiin, millaisia liikekehyksiad infograafit
vahvistivat osana #BlackoutTuesday:ta. He tutkivat tata ilmiota siksi, etta Black Lives
Matter -liike on hajautettu, ja sen ymparilld luotu sisélto on kadyttdjalahtoista, eli myos
liikekehykset ovat kayttdjalahtoisia. Aineistona tutkimuksessa heilld oli 83 infograafia,
jotka oli julkaistu vuoden 2020 toukokuusta syyskuuhuun, ja joissa esiintyivat tekstit
“#BlackoutTuesday” ja “infographic”. He havaitsivat #BlackoutTuesday-infograafien
vahvistavan neljaa eri kayttajalahtoista liikekehystd, jotka ovat antirasistisen
informaation jakaminen, mustien danien vahvistaminen, vinkit liittolaisena toimimiseen

seka kutsut toimintaan.

Suurin osa tutkituista infograafeista keskittyi antirasistisen informaation jakamiseen.
Antirasistista tietoa on monenlaista, ja Weber ja muut (2022) havaitsivatkin viisi erilaista
informaation kategoriaa, jotka toistuivat infograafeissa. Nama kategoriat ovat
poliisivakivalta, statistilkat rotujen valisestd eriarvoisuudesta, kuvaukset
systemaattisesta rasismista, vastarinnan argumenttien kumoaminen seka antirasistisen
sanaston maarittely. Naiden eri kategorioiden avulla voidaan levittaa laajasti tietoa

rasismista ja Black Lives Matter -liikkeen tarpeellisuudesta.

Vaikka naissa kahdessa artikkeleissa oli erilaiset tulokulmat aiheeseen, ja ne kayttivat

erilaisia teoreettisia viitekehyksid, niissa silti nousi esiin samoja teemoja. Molemmissa
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artikkeleissa nousi esiin informaation ja sivistyksen lisadaminen tarkedana teemana.
Tiedon levittdminen voi saada laajemman joukon ymmartamaan ja valittamaan
samoista asioista. Kollektiivinen toiminta vaatiikin ihmisten yhteen tulemista jaetun
aatteen aarelle, mihin vaaditaan aatteesta opettamista. Infograafit toimivatkin
tehokkaina opetustyokaluina lisdamalla liikkeiden tiedon levitysta. (Kaviani & Salehi,
2022.) Sen lisdksi ettd informaation levittdminen voi kutsua uusia ihmisia liikkeen
aarelle, sen avulla voidaan lisaksi selkeyttaa liikkeen identiteettia ja perustella liikkeen

toimintaa (Weber ym., 2022).

My6s Delia Dumitrican ja Hester Hockin-Boyersin (2022) artikkelissa puhuttiin
sivistyksen lisadamisen merkityksesta ja tarkeydesta diaesitys-aktivismissa. Toisin kuin
muissa aktivismitaktiikoissa, joissa paapaino on yhteison ja kollektiivisen toiminnan
rakentamisessa, tassa taktiikassa kirjoittajien mukaan paapaino on yksiloissa ja heidan
henkil6kohtaisissa asenteissaan ja teoissaan. Informaatio ja sivistys ovat tassa tarkedssa
asemassa, jotta yksild pysyy ajan tasalla eri aiheissa, ja pystyy taten toimimaan

poliittisena subjektina.

Tiedon ja sivistyksen lisddaminen tulee siis esiin tarkedna teemana ndissa kaikissa
artikkeleissa. Seka Weberin ja muidet (2022) etta Kavianin ja Salehin (2022) artikkeleissa
kuitenkin puhutaan siita, etta pelkka tiedon levittdminen ei riitd onnistuneen aktivismin
kannalta, vaan tarvitaan my0s toimintaa. Dumitrican ja Hockin-Boyersin (2022)
tutkimuksessa tarkastellun tilin tausta-ajatuksena vaikuttaisi olevan, ettd paremmin
informoidut yksilot myo6s toimivat todenndkdisemmin alustojen ulkopuolella, eli
sivistdminen johtaa lopulta toimintaan. Weberin ja muiden (2022) seka Kavianin ja
Salehin (2022) artikkeleissa kuitenkin tuotiin esille infograafien mahdollisuudesta kutsua

ihmisia toimimaan suoremmin.

Kavianin ja Salehin (2022) mukaan tarvitaan seka informaatiota etta toimintaa, ja ndiden
pitdisi olla tiiviissa vuorovaikutuksessa keskendan. Heidan haastattelemansa aktivisti
kertoo, etta Instagram-infograafit ovat tehokas tapa levittaa tietoisuutta, mutta liikkeet
eivat voi perustua pelkastaan tietoisuuden levittamiseen. Sama tulee ilmi myos Weberin

ja muiden (2022) tutkimuksessa, jossa yksi liikekehyksistd, joka infograafeista
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huomattiin, oli kutsut toimintaa. He tuovatkin esiin, etta toimintaan kutsuminen voivat
vaikuttaa politiikkaan ja toimintatapoihin tavoilla, joihin pelkka informointi ei kykene.
Vaikka nama toimintaan kutsuvat infograafit olivat harvempia tutkimuksen aineistossa,
niiden havaittiin tarjoavan potentiaalia erilaiselle muutokselle informatiivisiin
infograafeihin verrattuna, ja ne esittivat selkeita teita toimintaan kertomalla erilaisista
lahjoitusmahdollisuuksista tai tulevista mielenilmauksista. Sama potentiaali ja
muutosvoima havaittiin myos Kavianin ja Salehin (2022) tutkimuksessa, jossa toimintaa
painottavien infograafien havaittiin lisddvaan reaktioita. Heiddn mukaansa “toiminta-
infograafit" toimivatkin kanavana informaatiosta toimintaan, eli voisikin sanoa, etta

niiden rooli on huomattava infograafiaktivismissa.

Myos Ella Burrowsin (2023) artikkelissa tulee ilmi se, ettd infograafeja jakamalla
halutaan kannustaa ihmisid toimintaan Instagramin ulkopuolella. Vaikka tdssdkin
tutkimuksessa sivistyksen lisddminen nahtiin arvokkaana, infograafit, joissa pelkdstaan
sivistamisen sijaan kannustettiin toimintaan tavalla tai toisella, nahtiin mielekkdampina
ja niita jaettiin mieluummin. Haastateltavat kokivat pelkastdaan informaatiota sisaltavat
infograafit passivoivina, ja taten mieluummin jakoivat infograafeja, joissa kannustettiin
suoremmin toimintaan. Kaikki tutkimuksen haastateltavat kertoivat osallistuneensa
suoraan toimintaan nahtydan informaatiota tasta Instagramista, mika osoittaa, etta

infograafit voivat johtaa toimintaan.

4.3 Visuaalisuus ja estetiikka

Kolmas merkittava teema, joka artikkeleista nousi esiin, oli visuaalisuuden ja estetiikan
merkitys infograafiaktivismissa. Koska Instagram on alustana visuaalisuuteen perustuva,
on hyvin ymmadrrettdvaa, ettd sielld esiintyvissda ilmidissa visuaalisuus on yksi

avaintekijoista. Visuaalisuus nousikin esiin tavalla tai toisella Iahes kaikissa artikkeleissa.
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Dumitrica ja Hockin-Boyers (2022) ovat pyrkineet artikkelissan hahmottamaan diaesitys-
aktivismin piirteitd, ja ndissa piirteissa nousee esiin erilaiset visuaaliset keinot.
Tutkimuksessa huomataan, etta tarkasteltavan Instagram-tilin struktuuri ja estetiikka on
johdonmukaista ja harvoin eroaa tasta kaavasta. Tili seuraa siis tietynlaista estetiikka,
johon kuuluu pastellivarit, tietyt fontit ja minimalistisuus. Tili kayttdd my0Os joissain
julkaisuissa apuna erilaisia visuaaleja, kuten illustraatioita tai kuvia, joiden avulla
pyritdan alleviivaamaan julkaisun sanomaa. Tilin suosiota voikin selittda tama
johdonmukainen ja miellyttdva estetiikka. Tilin estetiikka reflektoi Instagramin omia
visuaalisia praktiikoita, jotka perustuvat liioiteltuun feminiinisyyteen seka
pastellisavyiseen estetiikkaan. Tutkimuksessa ehdotetaankin, ettd diaesitys-aktivismin
voi ymmartad Instagramin visuaalisten logiikoiden luovana soveltamisena, jota
kdytetdaan hyoddyksi sosiaalisen oikeudenmukaisuuden ja tietoisuuden levittamiseksi.

(Dumitrica & Hockin-Boyers, 2022.)

Myos tutkimuksessa Mona Chalabin Instagram-julkaisuista kay ilmi ettd, Chalabin
julkaisuissa on selked estetiikka, jota kdytetdan hyodyksi aktivismissa. Chalabin
julkaisujen estetiikaan kuuluu kdsin piirtdminen, ja taten siind ndkyy hdanen oma
kadenjalkensa kirjaimellisesti. Chalabi kayttda datavisualisointeja pohjana ja piirtaa
sithen kasin “paalle”. Tama on seka tyylillinen etta ideologinen valinta. Piirtamalla kasin
Chalabi haluaa osoittaa, ettd data ei aina ole tdsmallistd vaan sekin on subjektiivista.
Chalabin estetiikka ei my6skaan ole erilladan hanen poliittisista nakemyksistaan, vaan ne
nivoutuvat yhteen ja tukevat toisiaan. Chalabi kayttdaa siis estetiikkaansa ja
visuaalisuutta tarinan kerronnan keinoina edistadkseen sosiaalista

oikeudenmukaisuutta. (Fatma Shahin, 2021.)

Ella Burrowsin (2023) tutkimuksessa kavi ilmi, ettd yksi tekijoista, joita otetaan
huomioon infograafien jakamisessa, on niiden esteettisyys. Infograafien esteettisyys
onkin avainasemassa, siind miten niitd ymmarretdan ja jaetaan. Erilaisten visuaalisten
elementtien nahdaan lisdavan infograafien kiinnostavuutta ja niiden jaettavuutta.

Tekstin maara on myos merkittava tekija, ja liikka teksti voi vdahentdaa infograafin
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kiinnostavuutta. Taten kuvat ovat tarkedssa asemassa, ja niiden avulla voidaan valittaa

tietoa mielenkiintoisemmalla ja tehokkaammalla tavalla.

Infograafien visuaalisuus ja muotoilu on siis tarkeaa. Tutkimuksen vastaajista moni piti
visuaalisesti siisteistd infograafeista, mutta toisaalta liilan huolitellut infograafit voidaan
nahda negatiivisessa valossa, eikd yhta luotettavina kuin “sotkuisemmat” infograafit.
Huolitellut infograafit voivat ndyttda esteettisesti miellyttavilta, mutta taman takia ne
voivat vaikuttaa myds pinnallisemmilta. VYleisesti kuitenkin, vastaajat suosivat
infograafeja, joissa oli enemman visuaalisia elementteja, ja informaation presentaatio
vaikutti suoraan siihen, miten se ymmarrettiin. Tutkimus viittaakin siihen, etta laadukas
informaatio ei itsessdan riitd, vaan visuaalisella viestinndllda on my6s merkittava rooli

siind, miten sita tulkitaan ja halutaanko sita jakaa. (Ella Burrows, 2023.)
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5 YHTEENVETO

Vaikka aineistona toimineet artikkelit oli tehty erilaisista nakokulmista ja erilaisia
teoreettisia viitekehyksia kayttden, niissa oli toistensa kanssa paljon yhtéaldisyyksia.
Artikkeleissa ei ollut merkittavida nakemyseroja infograafiaktivismista, vaan ne tukivat
toisiaan, ja niitd oli taten helppo teemoitella keskendan. Tasta voisikin paatella, etta
infograafiaktivismi on suhteellisen yhtendinen ilmio, ja sita kayttavat hyodyksi samoilla
tavoilla eri ihmiset ja liikkeet. Aiheet, joita infograafeilla yritetdaan edistaa, saattavat siis
vaihdella, mutta toimintamekanismit eivat. Tarkedd onkin muistaa, ettd
infograafiaktivismi on vahvasti yhteydessa siihen alustaan, missa sita harjoitetaan.
Instagram on alustana vaikuttanut merkittavasti sithen, millaiseksi infograafiaktivismi on
siella muotoutunut, ja toisilla alustoilla tdma aktivismin muoto ei valttamatta olisi

noussut samanlaiseen suosioon.

Aineistosta tuli myos ilmi se, kuinka tarkeaa oikeanlainen viestintd ja muotoilu on
infograafeissa. Merkittava tieto ei itsessdan riitd, vaan se pitdd osata viestid
mielenkiintoisesti hyddyntaen visuaalisia elementtejd, oikeanlaista asettelua
ja tiivistamalla sen sisalto raflaaviksi ja “jaettaviksi” lausahduksiksi (Burrows, 2023).
Dumitrican ja Hockin-Boyersin (2022) tutkimuksessa tuli ilmi, ettd heiddn
tarkastelemansa tili hyédyntaa samanlaisia markkinointitekniikoita kuin sosiaalisen
median vaikuttajat. Tilia pitda siis ylla yksilo, jolla on osaamista viestinndsta ja
markkinoinnista, mika selkeasti on hyodyllistd ottaen huomioon tilin suosion. Myds
Mona Chalabi, jonka ty6ta Instagramissa Fatma Shahin (2021) tutki, on ammatiltaan
journalisti eli hanella on ammatillista osaamista viestinnastd, mika varmasti on hanelle
hyodyksi myds aktivismin kehyksessa. Mitkd tahansa infograafit eivat siis nouse
suosioon vaan ne pitaa olla oikealla tavalla tehtyja. Voisikin vaittaa, etta aktivistit eivat
voi olla enda pelkastaan aktivisteja, vaan heidan tulee olla myo6s viestinndn ja

markkinoinnin ammattilaisia.
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Mielenkiintoista on myos se, ettd vaikka infograafiaktivismiin on mediakeskustelussa
suhtauduttu kriittisesti, tutkielmani aineistoissa tdma ei tule ilmi, vaan suhtautuminen
on joko neutraali tai positiivinen. Mielestani aineistossa tuodaan esiin monipuolisesti
infograafiaktivismin eri puolia ja sen tarjoamia mahdollisuuksia aktivismille,

liioittelematta kuitenkaan infograafiaktivismin vaikuttavuutta.

Kaviani ja Saheli (2022) tuovat tutkimuksessaan esille, ettd digitaalisen aktivismin
tyokalujen integroiminen osaksi liikkeita lisdda moninaisuutta ja nyansseja toiminnan
muodostamisen dynamiikkoihin. My6s Weber ja muut (2022) tuovat esille sen, miten
sosiaalisen median avulla informaatiota voi levittdaa nopeastikin, mika voi liikkeiden
kannalta olla tarkedaa. Tama on esimerkiksi Black Lives Matter -liikkeessa ollut tarkeaa,
eika liike ehka olisi saanut samanlaista nakyvyyttd ilman sosiaalista mediaa. He kuitenkin
my06s mainitsevat, ettd sosiaalinen media voi synnyttaa toisenlaisia ongelmia, joita tulee
ottaa huomioon. Sosiaalisen median kaytto aktivismissa ei siis ole yksiselitteista, eika
sitd voi tuomita suuntaan tai toiseen, mutta vaikuttaisi kuitenkin siltd, etta sen kaytosta
voi olla hyotya aktivismin kannalta. Sama patee myos infograafiaktivismiin. Sen ei
kuitenkaan tulisi olla ainoa aktivismin valine, vaan ikdan kuin yksi tyokalu, jota voidaan

kayttaa tarvittaessa ja harkitusti.

Tutkielmassa haasteena on ollut kielimuuri ja kddntaminen. Koska oma kielitaitoni riittaa
vain suomen ja englannin osaamiseen akateemisten tekstien kontekstissa, on taman
tutkielman |3hteista tai aineistosta voinut jaada pois tutkimusta, joita on tehty joillain
muilla kielilla. Tdama rajaa paljon tietoa ulottumattomiin ja, samalla tekee tasta
tutkielmasta hyvin tietynlaisen yhteiskunnan tuotteen, kun tutkielmassa viitataan
padasiassa englanninkieliseen tutkimukseen. Kaikki aineistoksi valikoituneet artikkelit
sekd suurin osa ldhteistd olivat englanninkielisia muutamia poikkeuksia lukuun
ottamatta, joten olen myo6s joutunut kddntamaan paljon tekstid tdta tutkielmaa
tehdessani. Erilaisten kasitteiden ja ajatuksien kdaantaminen suomeksi on valilla ollut
hankalaa, koska monille ndistd ei suoraa suomennosta ole ja suora kadantdminen on

voinut johtaa outoihin ilmaisuihin, jotka eivat suomen kielelld yksinkertaisesti toimi.
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Kaantdessa on myos aina riskina se, etta teksti muuttuu kaanndsprosessissa niin, etta

jokin olennainen asia jaa kddannoksen ulkopuolelle ja tekstin perusajatus muuttuu.

Tassa tutkielmassa olen tutkinut infograafiaktivismia Instagramissa ja pyrkinyt
vastaamaan kysymykseen “miten Instagramissa esiintyvad infograafiaktivismia on
merkityksellistetty aiemmassa tutkimuksessa?”. Tutkielma on toteutettu kuvailevana
kirjallisuuskatsauksena ja aineistona on ollut viisi vertaisarvioitua artikkelia viestinnan ja
informaatiotutkimuksen  julkaisuista. = Tutkielmassa  huomasin, ettd vaikka
infograafiaktivismia oli tutkittu eri ndkokulmista ja erilaisilla menetelmilla, niissd nousi
silti samanlaiset teemat esiin. Kolme merkittavinta teemaa, jotka artikkeleissa nousivat
esiin, olivat Instagramin affordanssien ja toimintalogiikoiden hyddyntdminen,
informaation ja sivistyksen lisidminen infograafien avulla seka visuaalisuuden ja

estetiikan merkitys infograafiaktivismissa.

Tulevaisuudessa aihetta voisi tutkia infograafien vaikuttavuuden nakokulmasta. Koska
infograafeilla yleensa pyritaan vaikuttamaan yhteiskuntaan, olisi mielenkiintoista tutkia
miten ne vaikuttavat yhteiskuntaan vai vaikuttavatko ollenkaan. Myds olisi
mielenkiintoista tutkia millaiset aiheet infograafeissa toistuvat, ja ovatko jotkut naista
aiheista suositumpia kuin toiset. Toisaalta medialukutaidon ja kriittisyyden nakokulmaa
voisi olla hedelmallistd tutkia lisda, vaikka Ella Burrowsin (2023) artikkelissa tata
kasiteltiin jo jonkin verran. Koska tata ilmiota ei ole vield tutkittu paljon, ovat
monenlaiset nakokulmat tulevaan tutkimukseen tarkeitd, eikd tdssa vaiheessa voi
vaittaa, ettd tata ilmiota tai jotain tiettyd ndakokulmaa siitd olisi tutkittu liikaa. Onkin
mielenkiintoista jadda seuraamaan, miten tata ilmiota tullaan merkityksellistamaan

tulevaisuudessa, ja mita infograafiaktivismi voi kertoa yhteiskunnasta, jossa elamme.
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