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Kesalla 2019 huumerikostapaus Katiska nousi esille medioihin ja uutisotsikoihin paitsi
sen mittasuhteiden vuoksi, myds tapaukseen liittyvien julkisuuden henkildiden takia.
Mediassa Katiska henkiloityi nopeasti yhteen paatekijoistdan, aiemmin varakkaana
liikemiehenda tunnettuun Niko Ranta-ahoon. Tassa kandidaatintutkielmassa
tarkastellaan, millaisia mielikuvia suomalaiset mediat tuottivat Niko Ranta-ahosta ja
miten rikollisuuden ja julkisuuden valinen suhde nayttaytyy mediassa, kun kyseessa on
kuuluisa rikollinen. Tutkielman tavoitteena on selvittdd, miten suomalaiset
iltapdivalehdet kehystivat Niko Ranta-ahon persoonaa verkkouutisoinneissaan ja
millaisia vaikutelmia ne hanesta tuottivat.

Tutkimukseni teoreettisessa osuudessa kayn lapi julkisuus- ja julkkiskasitetta,
tarkastelen rikollisuuden ja julkisuuden valista suhdetta ja mediaa mielikuvien luojana.
Pureudun erityisesti Rojekin julkisuusluokitteluun ja Penfold-Mouncen kuuluisa
rikollinen -kadsitteeseen, jota hydodynnan myos aineistoni analyysiosiossa. Tarkasteltava
aineistoni ajoittuu Katiskan ensimmaisen oikeudenkaynnin aikaan ja koostuu llta-
Sanomien ja MTV Uutisten verkkouutisista. Tutkielmani metodina toimii kehysanalyysi.
Havainnoin aineistossani tekstin otsikointia, kaytettyja sitaatteja, metaforia ja
sanavalintoja pyrkien etsimaan vaikutelmia, joista kehykset muodostuvat.

Aineiston analyysissani kavi ilmi, etteivat iltapdivalehdet rakentaneet yhdenmukaista
kuvaa Niko Ranta-ahosta pelkastaan rikollisena, vaan uutisjutuissa nostettiin myos esille
erilaisia asioita ja yksityiskohtia hanen elamastdan. Aineistostani 16ytyi kolme erilaista
kehysta: lilkkemies-kehys, huumegangsteri-kehys ja kunnon mies -kehys. Jokainen kehys
korosti eri tavoin Ranta-ahon piirteitd sanavalintojen, metaforien ja sitaattien avulla
luoden hanesta lyhyelld ajanjaksolla hyvin erilaisia mielikuvia.
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1 JOHDANTO

"Liikemies”, ”"Cobra”, "Hyvan perheen poika”. Nama nimitykset nousivat uutisotsikoihin
kevaalla 2020 Niko Ranta-ahon nimen yhteydessa, kun mediassa kasiteltiin yhta Suomen
kaikkien aikojen suurinta huumerikostapausta, Katiska-vyyhtia. Katiska-vyyhti juontaa
nimensa mukaisesti juurensa Helsingin Vuosaareen Katiskapolulle, missa poliisit
paasivat vakavien huumerikosten jaljille ensimmaisen kerran vuonna 2018 (Makinen,
2021). Rikostapauksena Katiska nousi nopeasti esille medioihin ja uutisotsikoihin paitsi
sen mittasuhteiden vuoksi, myos tapaukseen liittyvien julkisuuden henkildiden takia.
Heistd nakyvimman roolin mediassa on saanut aiemmin varakkaana liikemiehena
tiedetty Niko Ranta-aho. Media ei ole pelkdstdaan tuominnut Ranta-ahoa vaan antanut
hanelle nakyvyytta niin lehdissa kuin oman televisiosarjan kautta. Tama on synnyttanyt
suosiota Ranta-ahoa ja hanen elamantyyliagdn kohtaan ja luonut sivuilmion, jossa

rikollisen julkisuuskuva kasvaa ja rikollisesta tulee kuuluisa.

Laaja uutisointi Katiskasta ja Niko Ranta-ahon elamasta kevaalla 2020 kiinnitti myos
oman huomioni, silld aloin pohtimaan, kasitelldaanko uutisoinneissa kuuluisaa henkil6a
rikollisena vai leivotaanko suurella mediahuomiolla rikollisesta kuuluisaa henkilda.
Media kaiken kaikkiaan on tadrkeda osa julkisuuden henkildiden julkisuuskuvan
kehityksessa ja sen muodostumisessa. Se millaisena media heidat esittaa, luo mielikuvia
lukijoille, ja ndin edesauttaa mielipiteiden synnyssa. Rikollisuus on myds aiheena
kiinnostanut aina mediaa ja ihmisid, ja kun tapaukseen liittyy julkisuuden henkilo
muodostaa se ymparilleen uudenlaisen ilmién, jossa kuuluisa henkilo ei valttamatta
nayttdydy mediassa rikollisena vaan nauttii enemmankin nakyvyyden tuomasta
suosiosta. Julkisuus- ja ”julkkis”-tutkimuksen kentta on vielda Suomessa kohtalaisen
vahan tutkittu, mutta Katiska ja Ranta-aho ovat osaltaan herattaneet erityisesti
journalistiikan ja viestinnan alan toimijoiden mielenkiinnon. Juulia Hakulinen on tutkinut
kandidaatintutkielmassaan Liikemies, kellé nyt vain on huumeet portfoliossa (2021),
millaisia narratiiveja ja todellisuutta Helsingin Sanomat ja lltalehti ovat Ranta-ahosta
luoneet. Sofia Vdaanadsen opinndytetydssa Hyvd paha journalismi (2022) taas tutkitaan,

millaisia rooleja mies- ja naisrikolliselle rikosuutisoinnilla luodaan.



Tassa tutkielmassani tarkastelen, miten media kehystda Niko Ranta-ahon persoonaa
iltapadivalehtien verkkouutisoinnissa ensimmaisen Katiska-oikeudenkdaynnin aikana.
Kehysanalyysin avulla pureudun tutkielmassani havainnoimaan, millaisia kehyksia
aineistoni uutisjutuista syntyy. Lahden tutkielmassani liikkeelle kaymalla lapi Katiska-
rikostapahtumaa ja teoreettista taustaa. Tutkielmani kannalta ndin tarkedksi avata
julkisuus- ja julkkiskasitetta ja julkisuuden ja rikollisuuden valista suhdetta sekd mediaa
mielikuvien luojana. Tasta siirryn kasittelemaan tutkimusmenetelmaksi valitsemaani
kehysanalyysia ja perustelen tutkimuksen kohteeksi paatynytta aineistoa.
Analyysiosiossa  kdyn  ldapi  aineistostani  |6ytyneet  kehykset  vastaten

tutkimuskysymykseeni. Tutkielmani paatan pohdintaosioon.



2 TEOREETTINEN TAUSTA

Tassa luvussa kayn lapi tutkielmani keskeiset kasitteet ja teoriat. Pureudun syvemmin
julkisuuteen ja ”julkkis”-aseman syntyyn seka kasittelen julkisuuden ja rikollisuuden
valista suhdetta. Tarkastelen myos median osallisuutta mielikuvien luojana. Alaluvussa
2.1 kasitellaan tutkielmani alustuksena Katiska-rikostapahtuman paakohdat. Taman
jalkeen alaluvussa 2.2 syvennyn tutkielmani aiheeseen avaamalla julkisuuden kasitetta
ja maarittelemalld ”julkkis”-nimitystd seka Rojekin (2001, s. 17-20) luomaa
julkisuusluokittelua, joiden avulla "julkkis”-asemaa voidaan maaritelld. Alaluvussa 2.3
tuon esille rikollisuuden ja julkisuuden valista suhdetta ja kdyn lyhyesti lapi kuuluisa
rikollinen -ilmiéta (Penfold-Mounce, 2010, s. 1), jota myds hyddynnan analyysiosiossani
yhdessa Rojekin (2001) julkisuusluokittelun kanssa. Lopulta alaluvussa 2.4 kdyn lapi

mediaa mielikuvien luojana, joka myds kytkeytyy analyysiosioni tutkimusmenetelmaan.

2.1 Katiska

Katiska on yksi Suomen kaikkien aikojen laajimpia huumerikostapauksia. Se on saanut
erityisen paljon huomiota mediassa paitsi sen mittasuhteiden vuoksi, myds tapaukseen
liittyvien julkisuuden henkildiden takia. Nimi ”Katiska” juontaa juurensa tapauksen
alkuldhteille  Helsingin  Vuosaareen Katiskapolulle, missd poliisit padasivat
huumerikoksien jaljille ensimmaisen kerran vuonna 2018 (Makinen, 2021). Suurelle
yleisolle Katiskavyyhti alkoi paljastua vasta heindkuussa vuonna 2019 kun Helsingin
karajaoikeus vangitsi toisen paatekijoista, Niko Ranta-ahon, ja hdanen avopuolisonsa
Sofia Beldrfin epdiltynd huume- ja talousrikoksista. Myohemmin Belérf vapautettiin
tutkintavankeudesta. Katiskan toinen paatekija Janne ”Nacci” Tranberg vangittiin
myohemmin Espanjassa. (Hamaldinen, 2021.) Sekd Ranta-aho ettd Tranberg ovat
julkisuudessa tunnettuja hahmoja. Niko Ranta-aho on tullut tunnetuksi menestyneena
lilkemiehena sekd varakkaan perheen poikana, joka on eldnyt hulppeaa elamaa
Espanjassa yhdessa julkisuudesta tutun Fitness-tahti Sofia Beldrfin kanssa. Janne “Nacci”
Tranberg taas on yksi Suomen seuratuimpia rikollisia ja tullut tunnetuksi erityisesti

Cannonball MC -liivijengin johtohahmona. Tranberg on kirjoittanut myos kaksi kirjaa,



Wanted (2019) ja Dead End (2022), joissa kdydaan ldapi hanen pakomatkaansa

Espanjassa seka Katiska-vyyhdin oikeudenkdyntia. (Kaukonen, 2019.)

Katiskaa koskeva oikeudenkadynti alkoi tammikuussa vuonna 2020. Oikeudenkdynnissa
Niko Ranta-aholle vaadittiin 13 vuoden vankeusrangaistusta. Myohemmin kesdakuussa
Ranta-aho vapautettiin tutkintavankeudesta, mutta vapaus kuitenkin jai lyhyeksi, silla
tammikuussa vuonna 2021 Ranta-aho vangittiin uudelleen uusien rikosepailyjen vuoksi.
Saman vuoden huhtikuussa Helsingin kadrdjaoikeus tuomitsi Niko Ranta-ahon 11 vuoden

vankeuteen.

Laaja medianadkyvyys ja yleison suuri kiinnostus Katiskaa kohtaan johtui todenndkoisesti
suurimmaksi osin juuri paatekijoiden ja tapaukseen liittyvien henkildiden
julkisuusasemasta. Niko Ranta-ahon avopuoliso Sofia Beldrf oli jo ennestdan seurattu
julkisuuden henkil6, jonka vuoksi my6s kiinnostus Ranta-ahoa kohtaan kasvoi. Koko
Katiska-vyyhti nousi mediandkyvyyden vuoksi tietynlaiseksi ilmioksi, josta seurasi
kirjallisuuden lisdksi myos dokumenttisarja Katiska. Dokumenttisarjassa keskityttiin
Niko Ranta-ahon henkilékuvaan ja taustaan. Katiska erottuu rikostapahtumana sen
monien kaanteiden lisaksi myos epatavallisuudellaan. Yksi tallainen poikkeavuus oli juuri
Niko Ranta-aho varakkaan ja hyvamaineisen perheen poikana. Se miten juuri hyvan
perheen pojasta kasvoi rikollinen kiinnostaa tarinana useita ja tdatd nakokulmaa myods

media kaytti hyvakseen. (Hdmaldinen, 2021.)

Median suuri osallisuus Katiska-ilmion synnyssa oli havaittavissa jo alusta lahtien.
Oikeudenkayntia seurattiin tiiviisti ja rikostapahtumaa kasiteltiin enemman viihteena.
Mediasirkuksen pydriminen erityisesti oikeudenkayntien ymparilla on tavallisempaa
yleensa Yhdysvalloissa, jossa median luomien mielikuvien osallisuutta paatoksentekoon
voidaan vaan arvailla. Tasta tuoreena esimerkkina esiin nousee Johnny Deppin ja Amber
Heardin valinen oikeudenkdynti kevaalld 2022, jossa voitiin ndhdd jopa medioiden
valitsevan puolensa seka erilaisia sosiaalisessa mediassa levinneita
mustamaalaamiskampanjoita toista osapuolta Heardia kohtaan. Tallaista ei ole ehka

ollut nakyvilla Katiska-kohussa, mutta erityisen paljon media sai kritiikkia siita, etta se



piirsi rikollisen eldamasta luksusmaista kuvaa. Monien mielesta rikollisista leivottiin

tarkoituksella sankareita. (Happonen, 2020.)

2.2 Julkisuus ja ”julkkikset”

Aiheeseen on hyva ldhted syventymaan avaamalla tarkemmin kasitteita julkisuus ja
julkisuuden henkild. Julkisuus itsessadan on moniulotteinen kasite. Habermasin (2004)
mukaan se voidaan madritelld avoimeksi tilaksi, jossa kdydaan keskustelua,
muodostetaan mielipiteitd ja tehdaan paatdksia yhteisista asioista. Habermasin teoria
on luonut perustan julkisuuden maaritelmalle, mutta se on saanut myos paljon kritiikkia
etenkin mediatutkijoilta, joiden mukaan populaarijulkisuuden viihteellistyminen ja
skandaalihakuisuus on muuttanut julkisuuden luonnetta. Tutkimukseni kannalta
mielenkiintoisen ajatuksen julkisuudesta esittavat Seppanen ja Valiverronen (2012):
heiddn mukaansa julkisuus on enemmankin metaforisesti ymmarrettava tila, joka
rakentuu tapauskohtaisesti yhteisista puheenaiheista ja ihmisten toiminnasta (s. 75).
Tahan rinnastuu myo6s hyvin Conboyn (2014) ajatus siitd, ettd jo varhaisissa
mediaesityksissa on tuotu esille tarinoita kuuluisista ja jopa pahamaineisista henkil6ista
laulujen sanoituksissa saaden ihmiset puhumaan aiheista enemman. Rikollisten
nakyvyytta erilaisissa medioissa on siis ollut jo vuosisatoja erilaisten tarinoiden voimasta
tehden heistd myds kuuluisia. Voidaankin sanoa, etta kasitys ”julkkiksesta” on luotu jo
1700-luvulla, jolloin  kuuluisan henkilon  maarittaviksi  tekijoiksi  katsottiin
henkilokeskeisyys ja ihannoinnin kohteena oleminen. Nama edelld mainitut maaritykset

my0s ohjaavat yha tana paivana kasitystamme julkisuuden henkilosta. (Conboy, 2014.)

Julkisuuden henkilot eli puhekielessa “julkkikset” tunnistetaan yleisesti henkildiksi, jotka
ovat tunnettuja esimerkiksi tyén, ansioiden, tekojen tai perhestatuksen puolesta. Julkkis
on yleispateva termi; se kattaa ne, jotka ansaitsevat kuuluisuutensa tyonsa tai hyvien
meriittien ansiosta ja toisaalta my6s pahamaineiset yhteiskunnan saantoéja rikkovat
rikolliset. (Penfold-Mounce, 2010, s.7-9.) Toisin sanoen julkisuuden henkild voidaan
my0Os madritelld henkiloksi, joka on tunnettu siitd, ettd han on hyvin tunnettu (Boorstin,
1977, s. 57). Maaritelma on vuosien saatossa muuttunut siten, ettd ennen kuuluisaksi

tultiin yleensa jonkin saavutuksen ansiosta, kun taas nykyaan "julkkis” kasitetdan



mediassa esiintyvaksi henkiloksi, jonka kasvot ovat yleisolle tulleet tutuksi (Penfold-

Mounce, 2010, s.7).

Kuuluisuus tdnd pdivana ei enda riipu niin paljon saavutuksista vaan enemmankin
kyvysta herattaa ja pitaa ylla kiinnostusta yleisossa. Kaikki mediassa esilla olevat henkil6t
eivat kuitenkaan ole ”julkkiksia”, silla monet julkisen roolin omaavat asiantuntijat,
paattajat ja urheilijat esiintyvat mediassa pddasiassa tyoroolissaan. Julkisen roolin
vuoksi median puolelta heilta ei kyselld yksityisasioista vaan kysymyksissa pitdydytaan
tyohon liittyvissa asioissa. Voidaan katsoa, ettd henkil6 muuttuu ”julkkikseksi”, kun
media kiinnostuu enemman henkilén yksityisemmasta puolesta jattden hanen

asemansa ja saavutuksensa toissijaisiksi. (Turner, 2013.)

Rojek (2001) on tuonut esille kolme julkisuusluokkaa, jotka madarittavat henkilon
"julkkis”-asemaa: Maaratty julkisuus (ascribed celebrity), saavutettu julkisuus (achieved
celebrity) ja luonteenomainen julkisuus (attributed celebrity). Maaratylla julkisuudella
tarkoitetaan, etta henkilo syntyy "julkkikseksi” ilman, ettd hanen taytyy tehda mitdan
saavuttaakseen julkisuutta. Tallaiseen ennalta maarattyyn julkisuuteen ja ”julkkis”-
asemaan vaikuttavat vahvasti sukujuuret, esimerkiksi kuninkaalliseksi syntyminen.
Yksilot voivat toki talloin lisata tai vahentaa nakyvyyttdaan julkisuudessa omalla
toiminnallaan, mutta riippumatta siitda yrittdvatkd he minimoida tai maksimoida

"julkkis”-asemaansa, pysyvat he silti julkisuudessa jollain tavalla. (Rojek, 2001, s. 17.)

Saavutettu julkisuus taas perustuu yksilon lahjakkuuteen ja taitoihin. Tahan kuuluvat
yleensa erilaisissa kilpailuissa tai omalla alallaan menestyneet henkil6t, jotka ovat
osoittaneet omaavansa jonkin harvinaisen kyvyn tai taidon. ”Julkkis”-asema voi olla
my0s luonteenomaista eli yksilon ei tarvitse olla erityisen lahjakas vaan hanella voi olla
jokin piirre tai ominaisuus mika tekee hanesta huomionarvoisen tai poikkeuksellisen,
mihin media mielellddn tarttuu. Luonteenomaisen julkisuuden tuoma ”julkkis”-asema
on padosin tuotettu mediaesitysten kautta eikd siihen valttamatta vaikuta yksilon
mahdolliset kyvyt vaan enemman hdnen elamantyylinsd, halu olla julkisuudessa ja
osallisuus erilaisiin kohuihin. Nama kaikki herattavat kiinnostusta niin mediassa kuin

yleisbssd ja median sensaationhimoa voidaankin pitdd yhtend paatekijana



luonteenomaiselle julkisuudelle ja sen tuomalle ”julkkis” asemalle. Voidaan myds puhua
median luomasta, hetkellisestd julkisuudesta (celetoid). Tahan sisaltyvat erilaisten
kohujen ja tapahtumien myo6ta hetkellisesti julkisuuteen nousevat henkilot, jotka myds
katoavat yhta nopeasti julkisuuden valokeilasta median etsiessa yha uusia sensaatioita
ja kohuja, joihin tarttua. (Rojek, 2001, s. 17-21.) Tutkielmani analyysiosiossa aion
huomioida Rojekin (2001) kolmea julkisuusluokkaa ja havainnoida ovatko ne nakyvia

uutisoinnin luomissa kehyksissa Niko Ranta-ahosta.

2.3 Rikollisuus ja julkisuus

Julkisuuden henkil6t ovat keskeinen ratas, kun mietitddan median toimintaa ja mita
uutisia julkisuuteen tuodaan. Mita tunnetumpi henkilé on kyseessa, sitd varmemmin
tiedotusvalineiden huomio heraa ja tarina paatyy uutisiin. Ndin kdy niin tavallisten
laillisten tapahtumien kuin rikostenkin osalta. Julkisuuden henkilon osallisuus rikokseen
voidaan nahda kiinnostavan ihmisia enemman kuin tavallisten ihmisten tekemat
rikokset, olivatpa he sitten rikoksen uhreja tai tekijoitd. (Jewkes, 2011, s. 14.)
Julkisuuden henkilon tekemien rikosten paatyminen uutisiin on siis todenndkoisempaa
kuin niin sanottujen tavallisten ihmisten, silla julkisuuden henkil6t saavuttavat
uutiskynnyksessa tietynlaisen merkityksellisyyden tunnettavuutensa ansiosta. Tahan
liittyy vahvasti Jewkesin (2011) mukaan ”persoonallisuus”, silla tapahtuman
tunnettavuus ja siihen liittyvan nimen esittdminen mediassa saa aikaan laajan huomion.
Mikali itse rikostapahtuma on jo itsessdaan hyvin tunnettu, voi rikollisista tulla myos
median luomia "julkkiksia”. Joissain tilanteissa media toimii enemman moraalisena
sanansaattajana tehden rikollisesta paholaista ja kiinnittden uutisarvon itse
tapahtumaan ja joissain tilanteissa se nostaa taas enemman rikollisen persoonaa itse

rikosta nakyvammaksi. (Jewkes, 2011, s.14.)

Rikollisuuden ja julkisuuden valinen suhde on monella tapaa nakyvilla mediassa niiden
poikkeuksellisuuden tai niihin liittyvien julkisuuden henkildiden takia. Tunnetuksi tulleet
rikolliset voivat pysya julkisuudessa pitkdaankin saadun ”julkkis”-asemansa voimalla ja
saada niin hyvaa kuin huonoa nakyvyytta. Julkisuuden henkildiden tekemat rikokset

nousevat myos usein julkisuuteen, sillda media seuraa heita jo tiiviisti. Median seuratessa



julkisuuden henkil6a he luonnollisesti myds saavat tietoonsa mahdolliset rikokset ja
nama nakyvat lehtien otsikoina, jotka herattavat varmasti yleison kiinnostuksen.
Erityisen kiinnostavia ovat ison mittakaavan rikostapahtumat, silld ne ovat Suomessa
melko harvinaisia. Tallaiset poikkeukselliset rikokset ja rikostapahtumat kasvattavat
my0Os nakyvyytta, mikali ne henkildityvat johonkin tunnettuun henkil6on. (Penfold-
Mounce, 2010, s. 1.) Katiska rikostapahtumana nousi nopeasti julkisuuteen ja nakyvaksi
lehtien etusivuille sen henkildityessd Niko Ranta-ahoon. Penfold-Mouncen (2010)
mukaan tallaisesta rikollisen ja julkisuuden tai julkkiksen ja rikollisuuden valisesta
suhteesta muodostuu ilmi6, joka on saanut nimen “kuuluisa rikollinen” (celebrated

criminal).

Rikoksien henkildityminen tiettyyn henkiloon tehden hanestda “kuuluisan rikollisen”
nostaa uutisen arvoa. Lukijalle ei talloin ole keskeista itse rikos vaan se, etta rikoksen on
tehnyt julkisuuden henkiloé tai muulla tavalla korkeassa asemassa oleva henkil6. Katz
(1987) on todennut: lukijan silmissd henkil6 kokee suuren epdonnistumisen tai niin
sanotun “kaatumisen”, joka voi nostaa lukijassa esiin tietynlaista nautinnon tunnetta ja
oman arvon nousemista (s. 234). Tallainen ajatus juontaa juurensa yhteiskunnan
hierarkkisista suhteista korkeassa asemassa olevien ja tyoldisvaeston valilla. Ajatus, etta
korkeassa asemassa olevia kohdellaan tavallisia kansalaisia parempina ihmisind, on
elanyt jo pitkdan yhteiskunnassa ja siksi tdllaisen korkeassa asemassa olevan ihmisen
epdonnistuminen saa lukijan tuntemaan itsensa hetkellisesti moraalisesti paremmaksi
ihmiseksi. (Katz, 1987, s.234.) Tunnetun tai korkeassa asemassa olevan henkilon tekema
rikos, jota monesti myos kutsutaan valkokaulusrikokseksi (whitecollar crime),
muodostaa uutisarvon tekijalahtoisesti. Lahtokohtaisesti ihmisid kiinnostaa aina pahuus
ja rikokset ja niiden syita halutaan etsid; tdman takia rikosuutiset myds myyvat hyvin
(Noppari ym. 2015, s.9). Rikosten tekijan lisdaksi uutisarvoa lisddavat myods
oikeuskasittelyt, silla niistd on helppo muovata dramaattisia uutisia ja niiden keston
vuoksi ne myos tuottavat uutisia enemman (Katz, 1987). Nama kaikki myos linkittyvat
Niko Ranta-ahon tapaukseen, silla hanet voidaan ajatella tietylla tavalla korkeammassa
asemassa olevaksi henkiloksi hdanen varakkuutensa ja liike-elamé&ssa menestymisen

takia. Lisdksi uutisarvo hanen kohdallansa on tekijastd muodostuvaa ja jatkuvaa



oikeuskasittelyiden takia. Uutisarvo kertoo enemman henkilon kiinnostavuudesta,
mutta se millaisia mielikuvia uutisoinnilla luodaan, on tarkea tekija siina, miten rikollisiin
ja rikollisuuteen yhteiskunnassamme suhtaudutaan. Seuraavassa kappaleessa syvennyn

tarkemmin mielikuvien luomiseen ja niiden merkitykseen.

2.4 Media mielikuvien luojana

Media on aina toiminut meille viestin valittdjana ja sen merkitys ajankohtaisen tiedon
levittdajana on edelleen suuri yhteiskunnassamme. Median monet eri muodot ovat
mukana arkemme jokaisissa kddnteissa, mutta emme valttamatta tajua kuinka vahvasti
se my0s luo tai manipuloi meille mielikuvia. Mielikuva luodaan jo uutisoinnin otsikoissa
tietyilla sanavalinnoilla ja kayttamalla erilaisia metaforia. Talla tavalla luodaan
ennakkoon mielikuva tapahtumasta ja siihen liittyvista ihmisista ilman itse uutistekstin
kokonaan lukemista. Otsikointi ohjaa siis lukijaa ennakoimaan tekstin tarkoitusperia ja
luo ennakko-oletuksia sisdllostda. (Uimonen, 2009, s.24-30.) Otsikoinnin voima on
erityisen vahvasti lasna kohujen syttyessa. Kohujen jokaisesta vaiheesta saadaan
helposti aikaan kohauttava otsikko. Tapahtumien vérittdminen otsikoissa ja
mediateksteissda on tyypillistda ja rakentaa lukijalle todellisuutta vain toimittajien
valintoihin perustuvasta nakoékulmasta. (Seppanen & Viliverronen, 2012, s. 161, 90.)
Tama voi luoda vaaranlaisen kuvan tapahtumista ja luoda vaaristyneen suhteen
todellisuuden ja esimerkiksi rikosuutisoinnin vilille, johon liittyy se millaisista rikoksista
uutisoidaan, mitd jatetaan pois ja mika rikos saa nakyvyyttd muita enemman (Makipaa
& Mora, 2009, s.211). Otsikoita kuten ei kohujakaan synny ilman, ettd tapahtuma

itsessdan on jo valmiiksi kohauttava tai muuten poikkeuksellinen (Uimonen, 2009).

Mielikuvat rikoksista syntyvat rikosuutisoinnilla kahdella eri tavalla. Realistinen rikos
nayttaytyy statistiikkana meille, ja representaatio rikoksesta taas nakyy meille uutisissa
(Moore, 2014, 5.84). Rikosuutisoinnilla on suuri vaikutus niin rikosten pelottavuuteen
kuin yleiseen mielipiteeseen syyllisesta tai epdillysta. Ei ole tavatonta, etta rikosuutiset
muokkaavat ennakkokasityksidmme siitd, miten rikos tulisi moraalisesti arvioida ja
kenen epaillyn paalle lankeaa syyllisen verho jo ennen oikeudenkaynteja (Moore, 2014,

s. 84-92). Monet rikokset, jotka kasvavat suuriksi mediakohuiksi vetoavat nimenomaan



lukijan tunteisiin ja jotta ndistd uutisointi herattaa yleison mielenkiinnon, tulee niiden
sisaltda myos dramatiikkaa. Tata dramatiikkaa toimittajat voivat hyodyntaa
rakentamalla asetelmia hyvan ja pahan tai oikean ja vaaran vilille. Mediasta tulee

tarinankertojan lisaksi talloin myds moraalinvartija. (Wardle, 2008, s.138.)

Rikosuutisointi on iltapaivalehtien otsikointien ja kohuhakuisuuden myo6ta saanut myos
viihteellisia piirteitd. Viihteellistymiselld eli tabloidisaatiolla tarkoitetaan viihteessa
kdytettyjen muotojen siirtymistd median asiasisaltoihin (Sparks, 2000, s.10). Sen
mukaan uutisarvon nahdaan olevan esimerkiksi enemman skandaaleihin ja
populaariviihteeseen liittyvissa sisalloissa kuin ajankohtaisissa uutissisalldissa. Toisaalta
myo6s ajankohtaiset ja vakavatkin asiat viihteellistyvat, kun niihin yhdistetaan viihteen
piirteita tapaukseen liittyvan henkilon yksityiselaman puolelta, kuten Niko Ranta-ahon
tapauksessa hdanen luksuselamansa ja parisuhde tunnetun naisjulkkiksen kanssa ovat
nakyneet varikkdasti lehdissa. Mediamuotoja sekoittamalla voidaan myos lisata tai
tuoda viihteellisyytta tapaukseen, esimerkiksi vakavasta asiasta syytetty Ranta-aho on
esiintynyt rennoissa haastatteluissa dokumenttisarjassa sekda hanesta on tehty
sketsihahmo viihdeohjelmassa. Tutkielmassani analysoin tabloidilehtiin laskettavia
iltapdivalehtia, jotka ovat vahvoja ja nopeita isojen kohujen ja poikkeuksellisten
rikostapahtumien uutisoinnissa. Siitd huolimatta, ettd iltapaivialehdet luokitellaan
viihdelehdiksi, ne pyrkivat olemaan journalistisesti uskottavia erottamalla viihdeuutiset
ja ajankohtaisuutiset toisistaan. llitapadivalehtien uutiset noudattavatkin usein perinteisia
uutiskriteereitd, mutta suosivat enemman asioiden kuvaamista julkisuuden henkiléiden

tai kohujen kautta. (Herkman, 2005, s.250.)

Se, millaisia mielikuvia rikosuutisointi luo sekd millaisia asioita uutisoinnissa
painotetaan, kertoo aina jotain myds yhteiskunnassamme vallitsevista normeista. Tassa
tutkielmassa tutkin iltapaivalehtien luomia mielikuvia Niko Ranta-ahosta ja millaisia
keinoja mielikuvien luomiseen kaytetdaan. Ennakko-oletukseni on, ettda toimittajien
tekemaét valinnat niin otsikoiden sanavalinnoissa kuin teksteista |0ytyvista metaforista

edesauttavat luomaan tiettya mielikuvaa Niko Ranta-ahon persoonasta.
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3 TUTKIMUSASETELMA

Tassa luvussa kasittelen tutkimusasetelmaani. Tutkielmassani haluan tutkia miten media
kehystaa Niko Ranta-ahon persoonaa iltapdivalehtien verkkouutisissa ja millaisia
mielikuvia hanestd luodaan kuuluisana rikollisena. Pyrin havainnoimaan aineistoani ja
etsimdaan mediateksteista painotuksia, jotka luovat merkityksia ja mahdollisesti
synnyttavat tietynlaista kuvaa Ranta-ahosta julkisuuteen. Tutkimukseni on laadullinen
ja sijoittuu mediatutkimuksen kentalle. Alaluvussa 3.1 esittelen tutkimuskysymykseni,
jonka jalkeen syvennyn tutkimusmenetelmaani alaluvussa 3.2. Lopuksi alaluvussa 3.3

kdyn lapi tutkimukseni aineiston ja perustelen sen valintaa seka rajausta.

3.1 Tutkimuskysymys

Tutkimuskysymykseni on millaisia kehyksid suomalaiset iltapdivélehdet luovat Niko
Ranta-ahosta verkkouutisissaan? Kysymykseen pyrin vastaamaan havainnoimalla
aineistoani kehysanalyysin avulla. Aineistoni koostuu yhteensa 16:sta Ilta-Sanomien ja

MTV Uutisten verkkouutisesta.

Tutkimuskysymykseeni vastaaminen rajoittuu Katiska-rikostapahtuman ensimmaisen
oikeudenkaynnin aikaan ja perustuu kahden iltapadivalehden verkkouutisointiin. Taman
vuoksi tutkielmani ei anna yleistettavdaa mielikuvaa Niko Ranta-ahosta tai siitd, miten
hdanet mediassa esitetdan. lltapdivalehtien nakyvyyden ja uutisointitavan vuoksi
tutkielmani tutkimuskysymykselld voin mahdollisesti osoittaa miten monin tavoin ja eri
valossa media voi tuoda henkilén persoonaa esiin lyhyelldkin ajanjaksolla ja esittaa

miten kuuluisa rikollinen nayttaytyy mediassa.

3.2 Tutkimusmenetelma

Tutkielmani on laadullinen tutkimustyd, silla tulkitsen ja havainnoin aineistoa pyrkien
etsimdan merkityksia ilmiostd ja kohteesta kehysanalyysin avulla. Laadullisessa
analyysissa pyritdan usein tekemadn paatelmid aineistosta nousevien asioiden

perusteella ja nostamaan esiin erilaisia merkityksida havaintojen perusteella. Voidaan
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sanoa, etta kehysanalyysi on tutkijalahtdista, silla tulokset voisivat olla hyvinkin erilaisia

toisen tutkijan tekemana. (Alasuutari, 2011, s.50.)

Tutkimukseni aineistoa lahden analysoimaan kehysanalyysin avulla. Kehysanalyysi tuli
tunnetuksi 1970-luvulla sosiologi Erving Goffmanin (1974) toimesta ja myohemmin sita
on hyoddynnetty paljon niin mediatutkimuksessa, viestintatutkimuksessa kuin
journalismin tutkimuksen parissa. Kehysanalyysi antaa monipuolisen tavan tulkita ja
tarkastella erilaisia yhteiskunnassamme esiintyvia mediailmioita eri nakokulmista, ja
tdman vuoksi se oli myds mieleinen valinta tutkimukseni menetelmaksi. Kehystamisella
Goffman (1974) tarkoittaa asioiden kasittamista ja tulkitsemista tietylla tavalla. Kehykset
auttavat meita myos asioiden havainnoinnissa sekd siind, miten tunnistamme ja
nimeamme esimerkiksi erilaisia ilmiditda. Illmididen kehystamiselld pyritaankin
rakentamaan tietynlainen kuva itse ilmiosta, tilanteesta ja siihen liittyvistda hahmoista
kielellisin keinoin (Seppdnen & Valiverronen, 2012, s.97) seka millaisten painotusten ja
sanavalintojen seurauksena mediatekstin lukijalle muodostuu tietynlainen kuva ja
merkitys ilmiosta (Makipaa & Mora, 2009, s.213). Kehysanalyysia tehtdessa toimittajan
painotuksia voidaan tarkastella esimerkiksi huomioimalla mita sitaatteja uutiseen on
valittu, mika on uutisjutun karki ja miten se on otsikoitu. Nama kaikki rakentavat kuvaa
kasitellysta ilmiosta. (Noppari ym., 2015, s.36.) Hyodynnan aineistoni analysoinnissa
jutuista loytyvia sitaatteja ja kiinnitan huomiota otsikointiin. Nadiden perusteella

muodostan kehysanalyysini kehykset.

Tutkimusmenetelmana kehysanalyysi auttaa siis selvittamaan millaisia merkityksia ja
millaista todellisuutta mediaesitykset rakentavat. Kehystaminen onkin vahvasti lasna
toimittajien tyossd, ja kehykset syntyvat heidan tekemiensa valintojen seurauksena;
mita asioita korostetaan ja mitka asiat jaavat kenties enemman tai taysin pimentoon.
(Karvonen & Harju 2016, s.186.) Viestinnan tutkija Erkki Karvonen (2000) on esittanyt,
ettd ilmididen ja asioiden ymparille luodut kehykset ohjaavat niin lukijan tulkintaa kuin
myos toimittajan toimintamalleja tyossaan. Toimittajan luoman kehyksen valittama
merkitys lukijalle voi olla niin tiedostettua kuin tahatonta (Karvonen, 2000).

Kehysanalyysilla pyritdan nimenomaan juuri tunnistamaan naita toimittajan valintoja ja
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niiden vaikutuksia siihen millainen kuva julkisuuteen muodostuu, kiinnittamalla
huomiota esimerkiksi mediatekstissa esiintyviin metaforiin tai iskulauseisiin (Karvonen

& Harju 2016, 5.186).

Metaforat eli kielikuvat ovat viestinnan tutkija Karina Horstin (2005) mukaan yksi
kehystamisen keinoista. Ne ovat voimakkaita merkityksen luojia ja niita kdytetdaan usein
nimedamisessa ja iskulauseissa. Nimedmisella tarkoitetaan tietyn tapahtuman
nimeamista, jolloin siitd tulee ilmio ja se muuttuu nimen ansiosta myos nakyvammaksi.
Nimen tai iskulauseen toisto vahvistaa myos kehysta. (Horsti, 2005, s.75.) Tutkimukseeni
liittyva Katiska-ilmid antaa jo nimensa perusteella tietyn merkityksen tapahtumaan
liittyvasta Niko Ranta-ahosta lisdten hanen nakyvyyttansa julkisuudessa. Tdaman otan
my0s analyysissani huomioon. Metaforien tietynlainen huomaamattomuus (Seppanen
& Viliverronen, 2012, s. 100) luo myOs omat haasteensa monitulkintaisuuden lisaksi;
voidaan sanoa, ettda tulkintoja on yhta monta kuin lukijaa ja toinen tutkija voi

mahdollisesti |6ytaa aineistostani erilaisia metaforia kuin mita itse I6ysin.

Tutkielmassani kehysanalyysi on aineistolahtoista eli tarkastelemalla tekstin otsikointia,
kdytettyja sitaatteja ja sanavalintoja pyrin etsimaan vaikutelmia, joista muodostuu
kehykset. Aineistolahtdisen analyysin katsotaan pois sulkevan aikaisempien havaintojen
ja ennakkokasitysten vaikutukset lopputulokseen, sillda analyysin  oletetaan
muodostuvan kasitellystd aineistoista. (Tuomi & Sarajarvi, 2009, s.95.) Otan
tutkielmassani huomioon, etta tutkimuskysymykseni sekd valitsemani aineiston,

iltapadivalehtien luonne tulevat vaikuttamaan jonkin verran analyysiini.

3.3 Aineisto

Tutkielmani tavoitteena on tutkia, miten suomalaisten iltapaivalehtien verkkouutisissa
kehystetdan Niko Ranta-ahon persoonaa. Halusin tarkastella nimenomaan Katiskan
ensimmadiseen oikeudenkayntiin sijoittuvaa ajankohtaa, silla uutisointi oli silloin
nakyvinta. Vaikka Katiska-vyyhti ja Niko Ranta-aho kietoutuvat toisiinsa vahvasti myos
uutisoinnissa, halusin keskittyd aineistossani pelkdstdan Niko Ranta-ahoa kasitteleviin

uutisjuttuihin. Lahdin etsimdan medioita ja verkkouutisia, joissa esiintyi nakyvasti ja

13



maadrallisesti eniten uutisointia Katiskasta ja Niko Ranta-ahosta. Hakutulosten
perusteella valitsin medioiksi kaksi verkkouutissivustoa, llta-Sanomat ja MTV Uutiset.
Printtilehtien sijaan paadyin verkkouutisiin niiden helpon saatavuuden ja maaran vuoksi.
lltapaivalehtien valinta oli selkeda, silla aarimmaisilla ilmaisuillaan tunnetut lehdet ovat
myos tunnettuja mielikuvien luojia. Tunteita herattavat otsikot ja ilmaisut jaavat lukijalle
mieleen muistikuvina ja voivat muodostaa hyvinkin vahvaa kehysta tietyn henkilon
ympadrille. Odotan, ettd tdma nakyy aineistoni teksteissa ja tekee Niko Ranta-ahosta

luoduista kehyksista taten erityisen kiinnostavia.

Uutisointi Katiskan ymparillda on ollut laajaa ja ajoittunut alun pidatyksien lisaksi
oikeudenkayntien aikaan. Aikajaksoja on siis monia ja aineistoni selkea rajaaminen oli
ensisijaisen tarkeaa. Halusin rajata aineistoni ensimmaisen oikeudenkaynnin aikaan, silla
katsoin, etta itse Katiska-kohu ja uutisointi oli juuri tuona ajankohtana hyvin nakyvaa.
Tarkaksi aikavaliksi muodostui uutisointi joulukuusta 2019 elokuuhun vuonna 2020.
Keskittyminen tahan aikavaliin antaa tutkimukseni kannalta parhaimman kuvan Katiska-
uutisoinnin luonteesta seka siita, miten Niko Ranta-ahon persoonaa ldhdettiin
kehystamadan Katiskan paljastumisen alkuaikoina. Myohemman ajankohdan
uutisoinneissa olisi mahdollisesti nakynyt myds Katiska-ilmiosta syntyneiden
kirjallisuuden ja Katiska-dokumenttisarjan vaikutukset, joissa tuodaan esille enemman
Ranta-ahon omaa nakékulmaa ja mielipidetta tapahtumille. Tasta syysta koin rajauksen

ensimmaisen oikeudenkaynnin aikaan tarkeaksi.

Aineistostani rajasin pois uutiset, jotka koskivat pelkdstdaan Katiskaa rikostapahtumana
tai Niko Ranta-ahon rikoskumppaneita sekd myéhemmat oikeudenkaynnit, jotka lehdet
ovat nimenneet Katiska 2:ksi. Valikoin uutisjutuista erityisesti niitd, joissa kaytettiin
kuvailevaa sanastoa ja provosoivaa otsikointia Niko Ranta-ahosta. Rikostapahtumana
Katiska heratti paljon mielipiteitd my0Os toimittajissa, joten katsoin parhaaksi jattda
aineistosta pois iltapdivdlehtien kolumnit ja paakirjoitukset. Lopulliseksi aineistoksi
valikoitui tekemieni rajausten perusteella 16 verkkouutista; 8 MTV Uutista ja 8 llta-
Sanomien uutista. Tavoitteena oli etsia Niko Ranta-ahoa koskevia uutisia valitsemaltani

ajanjaksolta ja loytdda molemmista medioista suurin piirtein saman verran uutisia.
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Tarkoitukseni tutkimuksessa ei ole vertailla Ilta-Sanomien ja MTV Uutisten uutisjuttuja,
mutta tasainen uutisten maara molemmista medioista vahvistaa iltapaivalehtien
ulottuvuuden hahmottamista ja ndin myos kehysten nakyvyytta. Yllattavaa oli, etta
vaikka MTV Uutiset ja lltaSanomat kuuluvat eri mediakonserneihin, MTV Uutiset Telia
Finlandille ja Ilta-Sanomat Sanoma-konsernille, oli ndiden uutisten valilla nahtavilla
tietynlaista yhteytta ja ristiin julkaisemista. Tama selittyy osin silla, etta Katiska-vyyhdin
oikeudenkdynnit ovat julkisia ja toimittajat saavat naistd tdysin samaa tietoa. Myos
toimittajien tapa seurata julkisuuden henkildiden sosiaalista mediaa ja tehda uutisjutut
perustuen henkildiden omaan sosiaaliseen median sisaltéon synnyttdaa samankaltaisia
uutisia. Lopuksi haluan huomauttaa, ettd osa aineistoni uutisjutuista pitdaa sisallaan
tekstin lisdaksi myos videohaastatteluja, jotka jatan tutkimukseni ulkopuolelle keskittyen

pelkdastaan tekstiin ja siind syntyviin kehyksiin.
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4 ANALYYSI

Analysoin aineistoani sana- ja lausetasolla eli tarkastelen uutisjutuissa ilmenevia
sanavalintoja ja ilmaisuja, jotka luovat tiettya mielikuvaa ja kehysta Niko Ranta-ahosta.
Teoriaani pohjautuen erittelen ja taulukoin aineistossa esiintyvia kehystamisen keinoja,
kuten metaforia, kuvailevaa sanastoa tai tunnepitoisia sanavalintoja. Aineistoni uutiset
olen numeroinut sekd nimennyt, kdytan MTV Uutisista tunnistetta MTV ja llta-Sanomien
uutisista tunnistetta IS. Havainnoinnissa kiinnitdn huomiota uutistekstin lisdaksi myds
erityisesti otsikointiin ja milla eri tavoin Niko Ranta-ahon persoonaa tuodaan esiin,
esimerkiksi olemuksen, taustan tai muiden henkildiden kautta. Naiden
aineistotaulukoihin kerattyjen tietojen perusteella loytyi kolme selkeaa kehysta;

liikemies-kehys, huumegangsteri-kehys ja kunnon mies -kehys.

Uutisjutuissa vahvimmin liikemies-kehysta tukevaa sanastoa olivat esimerkiksi
"liikemies”, ”"organisaation johtaminen”, "bisnes”, "portfolio” ja “kauluspaita” (ks. liite
1). Huumegangsteri-kehysta tuettiin muun muassa seuraavin sanoin: ”“kokaiinin
kyllastama”, ”laittomat bisnekset”, “ailahteleva”, “arvaamaton” ja "cobra” (ks. liite 2) ja
kunnon mies -kehyksessa esiintyi eniten luonnetta kuvailevaa sanastoa seka
luksuselamaan viittaavaa sanastoa kuten “menestyvd”, “kohtelias”, ”“rento”,
"hyvannakoinen”, "hulppea koti”, ”hienostoalue”, "luksuselama”, “hyvasydaminen” ja

"lojaali” (ks. liite 3).

Seuraavaksi esittelen tarkemmin loytamani kehykset ja kerron miten kehys ilmeni
aineistossani ja millaisella tukisanastolla uutisjutuissa pyrittiin kehysta vahvistamaan.
Kayn lapi myos uutisjutuissa havaitsemiani ominaispiirteita ja yhtalaisyyksia siita, miten

kuvailuilla ja sanavalinnoilla pyrittiin tiettya kehysta vahvistamaan.

4.1 Liikemies-kehys

Aineiston keruu- ja tarkasteluvaiheessa selvisi hyvin nopeasti, ettd monessa uutisjutussa
Niko Ranta-ahoa luonnehdittiin ja kuvattiin liikemieheksi. Liikemies tittelin lisddminen
nimen eteen luo ennakkoon mielikuvaa henkilosta, joka nayttaytyy lukijalle enemman

lilkemiehena kuin rikollisena. Liikemies-kehys oli kolmesta loytyneestd kehyksesta
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selkedsti myds nakyvin niin aineistoni uutisjuttujen otsikoinneissa kuin niiden teksteissa.
Uutisjuttuja, jotka valikoituivat liikemies-kehykseen yhdisti se, etta niissa Niko Ranta-
ahoa kuvailtiin nimenomaan liikemiehena, ei rikollisena. Erityisen kiinnostavaa oli, etta
uutisjutuissa vahvistettiin mielikuvaa Ranta-ahosta liikemiehena kuvailemalla hanen
pukeutumistaan kauluspaitaan. Kauluspaita itsessaan luo jo mielikuvaa liikemiehesta ja
sanana kauluspaita rikosuutisoinnissa voi luoda  kasitysta  Ranta-ahosta
valkokaulusrikollisena. Uutisjutuissa korostetaan Ranta-ahon korkeaa sosiaalista
asemaa liikemiehena seka tuodaan esiin rikosten vdkivallattomuutta. Samanlaista
kuvailua kaytetdan myos puhuttaessa valkokaulusrikollisista. Kuten teoriaosuudessani
toin esiin, valkokaulusrikolliset ovat yleensa juuri julkisuudessakin tunnettuja tai
korkean aseman omaavia henkildita, mika nostaa jutun uutisarvoa ja myyntia. Tama voi
olla my6s osasyy siihen miksi Ranta-ahoon liittyvissa uutisjutuissa sanastolla ja kuvailulla

luodaan vaikutelmaa valkokaulusrikollisuudesta yhtalaisyyksilla.

Ranta-aho on identifioitunut liikkemieheksi julkisuudessa jo ennen rikollista uraa, mika
selittad myos liikemies-kehyksen nakyvyyden. Totuttu tapa kuvailla tiettya henkiléa
nakyy edelleen Ranta-ahoon liittyvdassa uutisoinnissa ja millaista mielikuvaa media
hanesta luo. Tata vahvistaa myos se, ettd Ranta-aho puhuu itsestaan julkisuudessa

liikemiehen3, ei rikollisena.

”"Ma olen liikemies, kelld on portfoliossaan ollut myds huumeita.” (IS 2,

22.06.2020)

Lausahdus vahvistaa mielikuvaa siitd, etta Ranta-aho pitaa itsedan liikkemiehena, jonka
toimintaan huumeet ovat vain sattuneet kuulumaan. Portfolio sanana vahvistaa
mielikuvaa liiketoiminnan laajuudesta ja sitd, ettd huumeet olisivat vain yksi osa sita.
Talla han ikdaan kuin vaheksyy huumeiden laittomuutta ja keskittyy tuomaan esille
ainoastaan huumevalityksen liiketoiminnallista puolta. llta-Sanomissa (IS 2) esiintyvat
Ranta-ahon sanomat lauseet “en ole murhannut ketdaan” ja “moderni huumekauppias,
joka ei halua sotkea liiketoimintaansa vakivaltaa” nayttaytyvat vastuunpakoiluna ja
silmien sulkemisena rikoksen vakavuudelta. Se, miten Ranta-aho vertaa huumerikosta

henkirikokseen, kertoo vaheksynndstd omia rikoksiaan kohtaan ja erilaisesta
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kasityksesta rikoksien vakavuudesta. Mielikuva katumattomasta ja huumetoiminnan
lilketoimintaan rinnastavasta Ranta-ahosta kertoo myos siita, kuinka vahvasti han itse
on identifioitunut liikemieheksi. Liikemiestaustalla voi olla myds oma vaikutuksensa

siihen, miten Ranta-aho kasittelee omia rikoksiaan mediassa.

Lilkemies-kehysta korostettiin uutisjutuissa myds muiden henkiléiden kautta. Erityisesti
aineistossani silmiin pistda MTV Uutisten kaksi eri uutista (MTV 1 & MTV 3), joissa jo
otsikoinnissa vastakkain aseteltiin Niko Ranta-aho ja Janne ”"Nacci” Tranberg. Ranta-
ahosta kaytettiin uutisjutun otsikossa nimitysta lilkemies, kun taas Tranberg leimattiin
ex-jengildiseksi. Sama toistui myos toisessa uutisjutun otsikoinnissa (MTV 1), jossa
Tranbergista kdytettiin nimitysta “gangsteri”, Ranta-ahon nimityksen pysyessa edelleen
"liikemiehena”. Tallainen paatekijoiden rinnakkain asettelu luo vahvaa eroa siihen
millainen mielikuva heistd syntyy. Gangsteri-sana luo vahvempaa mielikuvaa
Tranbergista rikollisena verrattuna Ranta-ahoon, jolloin myds helposti voidaan ajatella
Tranbergin olevan Ranta-ahoa suuremmassa vastuussa tehdyistd rikoksista.
Paatekijoiden vastakkain asettelu edella mainittujen uutisjuttujen otsikoinnissa jatkuu

myo6s ulkonaon ja pukeutumisen kuvailulla.

"Laihtunut Niko Ranta-aho pukeutui tyylikkdasti kauluspaitaan, ex-

jengildinen rennosti hupparissa.” (MTV 3, 03.03.2020)

YIla oleva ote otsikoinnista vertaa rdikeasti kahta paatekijaa, asettaen Ranta-ahon
selkedsti positiivisempaan valoon. Kuvailemalla Ranta-ahon laihtunutta ulkonakéa
luodaan mielikuvaa Ranta-ahosta uhrina tai rikoksiaan katuvana, jolloin pyritdaan
vetoamaan lukijoiden tunteisiin. Kauluspaitaan pukeutumisen mainitseminen otsikossa
vahvistaa mielikuvaa Ranta-ahosta liikemiehena jo ennen uutisjutun lukemista ja nostaa
hanta positiivisempaan valoon verrattuna Tranbergiin, jota kuvailtiin “ex-jengildisena”.
Nimitys luo mielikuvaa rikollisesta, mitd taas vahvistetaan pukeutumisen kuvailulla.
Pukeutuminen ”“rennosti huppariin” verrattuna ”“tyylikkaasti kauluspaitaan” lisda
paatekijoiden vastakkainasettelua. (MTV 3). Tranberg nayttaytyy jo otsikoinnissa
lukijalle valinpitamattomana rikollisena, kun taas Ranta-ahosta luodaan mielikuvaa

"erehtyneena lilkemiehena”.
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Kokonaisuudessaan liikemies-kehys on hyvin ndkyva kehys aineistossani ja se luo
vahvasti mielikuvaa Ranta-ahosta lilkkemiehena otsikoinnilla, kuvailun muodossa seka
nimedamisen voimin. Ranta-ahon koko nimen kaytt6 yhdistettyna liikemies
etuliitteeseen vahvistaa nimedmisen voimaa, silld onhan Ranta-aho tullut ennen rikoksia
monelle tutuksi julkisuudessa nimenomaan liikkemiehena. Talla voidaan ndahda olevan
myo6s yhteys hanen julkisuuskuvaansa, silla liikemies etuliitteen voi nahda viittaavan
tiettyyn julkisuusluokkaan, saavutettuun julkisuuteen (Rojek, 2001). Menestyminen
lilke-elamassa voidaan nahda perustuvan yksilon taitoihin ja lahjakkuuteen, mitka ovat
Rojekin (2001) mukaan perusta saavutetulle julkisuudelle. Nama kaikki yhdessa
vahvistavat mielikuvaa Ranta-ahosta menestyvana liikemiehena, joka on julkisuuden
henkild6 nimenomaan ansioidensa vuoksi, ei rikostensa takia. Teoriassani jo esiin
tulleesta lukijan halusta nahda korkeassa asemassa olevan tai julkisuuden henkilén
epdonnistuminen voidaan nahda myos yhtena juuri syyna taman kehyksen synnylle ja

uutisarvolle.

Kiinnostavaa tassa kehyksessa oli myos se, kuinka voimakkaasti jutuissa tuotiin esiin
rikoksia enemman liiketoimintana ja annettiin nakyvyytta Ranta-ahon omille ajatuksille
toiminnastaan. Kehyksessa korostui myos ristiriita rikoksen ja tekijan valilla, rikoksen
vakavuuden mielikuvaa vahensi se, ettd Ranta-ahosta kaytettiin nimitysta liikemies,
hanta kuvailtiin pukeutumista myoten liikemiehena sekd hanen toimintaansa liitettiin

tavallista liiketoimintasanastoa.

4.2 Huumegangsteri-kehys

Huumegangsteri-kehyksen synty perustuu kuvailun ja sanavalintojen kautta syntyvien
metaforien avulla. Ndiden hahmottaminen vaati selkedsti enemman aineiston ja tekstin
havainnointia, silla toisin kuin liikemies-kehyksessa, suoranaista gangsteri-etuliitetta ei
kdytetty uutisjutuissa Ranta-ahosta puhuttaessa. Gangsteri-sanan merkitys katkeytyi
juuri metaforien ja kuvailujen taakse. Kehysta tukevissa uutisjutuissa kerrontatavalla
nostettiin esiin nimimerkki "Cobra”, rikollisryhmien yhteisty6 ja uhkaava kaytos. Naista
ja kuvailun tavoista tulee usein mielleyhtyma elokuvateollisuuden tapaan esittaa

gangsterit ja rikollisryhmat.
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"Huumerikoksista syytetty Niko Ranta-aho matkusti Espanjaan: Poseeraa
naureskellen ruotsalaisen Bandidos-pomon kanssa: ’Paivallisella poikien

kanssa’” (MTV 6, 11.07.2020)

Verrattuna liikemies-kehyksen uutisjuttujen otsikointiin, talla MTV Uutisten otsikolla
luodaan selkeasti kuvaa Niko Ranta-ahosta rikollisena ja korostetaan hanen asemaansa
rikollispiireissa nostamalla esiin suhteet ja yhteydet toiseen rikollisryhmaan, tassa
tapauksessa Bandidosiin. Korostamalla arkipaivaista tekemistd ja hauskaa ajanviettoa
Ranta-ahon ja Bandidos-pomon vdlilla antaa lukijalle mielikuvan vakiintuneesta
rikollistoiminnasta ja kansainvalisesti verkostoituneesta rikollisuudesta, mikd on omiaan
kehystamadan mielikuvaa Ranta-ahosta huumegangsterina. Ottamalla esiin Ranta-ahon
yhteyden Bandidos-pomoon saadaan aikaan myo6s vaikutelma vaikutusvallasta.
Lisaamalld kyseistd suhdetta kuvailevaa sanastoa, kuten MTV Uutisissa (MTV 6)
esiintyvat ”pdivallinen poikien kanssa” ja ”“poseeraa naureskellen” antavat myos
ymmartad poikkeuksellisen hyvistd valeistd Ranta-ahon ja Bandidos-ryhman valilla.
Bandidoksen kaltaiset rikollisryhmat voidaan nahda pelottavina ryhmina, jotka tarjoavat
my0s suojelua lahipiirilleen, ja tallaisilla sanavalinnoilla vahvistetaan vaarallista kuvaa

niin Ranta-ahosta kuin hanen lahipiiristansa lukijoille.

"Kuuntele: MTV sai haltuunsa Ruisrockiin bilekdmpan salanauhoja -

kokaiinin kyllastama Ranta-aho uhosi henkirikoksilla: ‘Ma oon mielipuoli

(MTV 5, 04.07.2020)

Otsikossa on havaittavissa vahvaa kehystamistd sanavalinnoissa, jotka luovat tiettya
spektaakkelinhakua myds uutisen ymparille. Kayttamalla sanavalintoja ”salanauhat”,
"kokaiinin kyllastama”, “uhosi henkirikoksilla” seka Ranta-ahon sanomia lauseita, kuten
"Ma oon mielipuoli” tuovat esille vakavan rikollisuuden lisdksi myds Ranta-ahon
vaarallisuutta, mika taas vahvistaa huumegangsteri-kehystd. Mielikuva Ranta-ahosta
vaarallisena huumerikollisena rakentuu hyddyntdmallda hdanen omaa voimakasta
kielenkayttodnsa, mutta myods nimeamalld huumeen ja kuvailemalla Ranta-ahoa

huumeidenkayttdjana. Otsikoinnissa on kaytetty selkedsti rajumpaa tyylia verrattuna

lilkemies-kehyksen uutisjuttujen otsikointiin, mikad vaistamattd yhdistdda enemman
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Ranta-ahoa vakavaan rikollisuuteen. Lukijalle ei jaa epdselvaksi mista rikoksista Ranta-
ahoa syytetdaan, seka miten han kayttaytyy. Tallaisella otsikoinnilla pyritdadn myds
saamaan nopeasti lukijoiden mielenkiinto. Kayttamalla Ranta-ahon omia sanomisia niin
otsikoinnissa kuin jutun tekstissa vahvistaa huumegangsteri-kehysta tuoden siihen
tietynlaista realismia, ei vain toimittajan kertomuksia. Erityisen kiinnostavaa on myos
huumeen nimeaminen kokaiiniksi jo heti otsikossa. Talla rakennetaan tietynlaista
mielikuvaa lukijalle huumeesta ja sen kayttdjasta. Ei ole yllattavaa, ettd myos eri
huumeisiin liitetdaan erilasia mielikuvia. Kokaiiniin voi yhdistya esimerkiksi mielikuva
viihdekaytosta tai elokuvateollisuuden luomasta kuvasta huumebisneksesta. Ranta-
ahon kuvailu kokaiinin kyllastamaksi voidaan nahda myos metaforana huumeaddiktiolle
ja sille kuinka isoa osaa huumeet esittavat Ranta-ahon elamassa. Tama vahvistaa kuvaa
Ranta-ahosta huumerikollisena, ja kun samassa uutisjutussa kuvaillaan Ranta-ahon
kaytosta uhkaavaksi ja epatasapainoseksi, muuttuu mielikuva huumerikollista
pahemmaksi, huumegangsteriksi. Naiden perusteella myds nimesin tdman kehyksen
huumegangsteri-kehykseksi. MTV Uutisen (MTV 5) otsikossa nakyvilla oleva Ranta-ahon
uhkaus, “ma oon mielipuoli”, voidaan ndahda peilina sille, miten han kokee itsensa ja
millainen hanen omakuvansa mahdollisesti on. Mielipuolena itsensa esittaminen ja
selkedlla uhkauksella halutaan tuoda omaa johtajuutta ja vaikutusvaltaa esille.
Uhkaukset ja uhkaava kaytos on rikollisille ominaista ja virheista koituvien seurausten
kovuuden  esiintuominen vahvistaa sekd hanen omaa henkilokuvaansa
huumegangsterina kuin myos lukijoiden mielikuvaa hdanesta huumegangsterina. Ranta-
aho on useasti tuonut itse esiin huumerikokset liiketoimintana ja esitellyt itsensa
enemman yrittajand kuin rikollisena. Tallainen voi kertoa mahdollisesta ristiriidasta

oman identiteetin ja tydminan valilla.

”Niko Ranta-aho myontaa olleensa ‘Cobra’ — IS seuraa” (IS 4, 02.04.2020)

”"Niko Ranta-ahon apuriksi epailty avautui poliisille: ‘Cobra uhkasi, etta

minulta lahtee henki’” (IS 3, 17.02.2020)

Kahdessa ylla olevassa Ilta-Sanomien uutisjutun otsikoinnissa yhdistetdan Ranta-ahon

rikollisnimi ”"Cobra” hdaneen. Otsikointi on vahva kehystamisen muoto ja nimeamalla
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Ranta-aho jo otsikoinnissa Cobraksi muodostaa se hadnestda rikollisena aiempaa
poikkeavamman kuvan. Cobra-nimityksen voi nahda tietynlaisena metaforana Ranta-
ahosta rikollisena. Kobra on vaarallinen kddarmelaji, joka on yleisesti ottaen tunnettu
myrkyllisyydestaan ja hyokkaavyydestdan uhan alla. Kobran ominaisuudet eldimena
yhdistettyna rikollismaailmassa toimivaan Ranta-ahoon luo hdnestd gangsterimaista
kuvaa seka hanen toiminnastaan vaarallista. Ei ole taysin sattumaa valita vaarallinen
eldin kuvaamaan itsedan etenkin rikollispiireissa, ne luovat henkildsta jo nimen voimalla
tiettya mielikuvaa. Eldimiin voidaan yhdistaa tietynlaiset piirteet ja adjektiivit mitka
vahvistavat eldimesta syntyvaa mielikuvaa. Ndiden mielikuvien yhdistaminen henkil6on
luo vaistamatta myos hanesta samankaltaista kuvaa. Mikali rikollisnimena olisi toiminut
Cobran sijasta esimerkiksi apina, hiiri tai koira, olisi Ranta-ahosta syntyva mielikuva
tdysin erilainen. Rikollisnimen kdyttd vahvistaa huumegangsteri-kehysta Ranta-ahon
ymparilla ja tuomalla se esiin otsikoinnissa luodaan isompaa mielikuvaa rikollisesta

toiminnasta mika taas nostaa jutun uutisarvoa.

Huumegangsteri-kehyksen erot liikemies-kehykseen ovat ilmeiset. Liikemies-kehyksessa
keskityttiin kuvailemaan Ranta-ahoa, hanen koko persoonaa ja olemustaan lilkkemiehena
sekd hanen rikoksiaan liiketoimintana, huumegangsteri-kehys pyrkii taas luomaan
vahvempaa mielikuvaa rikollisuudesta kayttamalla hyvaksi kuvailujen lisdaksi metaforia
sekad Ranta-ahon uhkaavaa kielenkdytt6a. Huumegangsteri-kehyksessa havaitsin eniten
rikollissanastoa ja rikollisuuteen liittyvaa sanastoa. Lisaksi tassa kehyksessa ei ollut yhta
selkeasti havaittavissa olevaa julkisuusluokkaa mita liikemies-kehyksessa oli. En nae,
ettd saavutettua julkisuutta voisi saada rikosten ansiosta, mutta osin luonteenomainen
julkisuus on nakyvilla tassa kehyksessa, silla kuten Rojek (2001) toi ilmi on
luonteenomainen julkisuus tuotettu paaosin mediaesitysten kautta ja siihen vaikuttavat

henkilon kykyjen sijaan enemman elamantyyli ja osallisuus kohuun.

4.3 Kunnon mies -kehys

Rikostutkinnan alkuvaiheessa, epailtyjen tekijoiden ollessa kiinniotettuja uutisoinnissa
ja tekijoiden kuvailussa hyddynnetdan usein lahipiirin tai tuttavien havaintoja. MTV

Uutiset ja llta-Sanomat hyodynsivat kaikki uutisoinnissa Niko Ranta-ahon ladhipiiria tai
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hdanen eldamddnsa sivusta seuranneita henkilita. Ranta-ahon siskot, naisystavat ja
paikalliset naapurit mainittiin uutisissa ja heidan havaintojaan Ranta-ahosta myds
hyoddynnettiin niissa. Skaala haastateltavista oli siis laaja, lapsuuden havainnoista
nykyhetkeen. Sanasto on muita kehyksia positiivisempaa ja rikostapahtumat olivat myds
jatetty taka-alalle. Nama myds tuovat esiin kehyksessa esiintyvaa luonteenomaista
julkisuutta, silla kehyksessa toistuvat elamantyylin kuvailut ja median kiinnostus Ranta-
ahoa kohtaan lahipiirin kautta ovat merkkeja luonteenomaisesta julkisuudesta (Rojek,

2001).

”"Miksi huumebisnes vei ’hyvdn perheen pojan’ mennessdaan? Nain
paikalliset kuvailevat Niko Ranta-ahon eldamaa Espanjassa: 'Hanelld naytti

olevan kaikki’” (MTV 7, 14.02.2020)

Mielikuva Niko Ranta-ahosta hyvdn perheen poikana ja kunnollisena miehend ei
rakennu pelkastaan ylla olevasta otsikosta, vaan useassa uutisjutussa aineistossani
toistuu Ranta-ahon hyvien puolien esittely. Uutisjutuissa tuotiin ilmi perheen
kunnollisuutta isan rikastumisella ja suhteilla urheilupiireihin (IS 5) sekd Ranta-ahon

n

[aheisista valeista siskojen kanssa otsikoinnilla ”...siskot ryntdsivat heti halaamaan
hantd” (IS 6). Toisen siskon menestyminen esteratsastajana mainittiin myds, mika

vahvistaa kuvaa perheesta kunnollisena ja varakkaana.

Paikallisten eli Ranta-ahon Espanjan naapureiden havainnot Ranta-ahon eldmasta
tuovat esiin hanen kulissien vahvuuden. MTV Uutisten (MTV 7) jutussa paikalliset
kuvailivat Ranta-ahoa kohteliaaksi, menestyvaksi, ammattitaitoiseksi ja mukavaksi.
Adjektiivein kuvailevaa sanastoa Ranta-ahosta kaytettiin tassa jutussa selkeasti eniten.
Otsikossa esiin tullut lausahdus ”Hanellda naytti olevan kaikki” liittyy vahvasti
varakkuuteen. Tata mielikuvaa vahvistettiin mainitsemalla kaunis tyttoystava seka
seurapiirielittiin kuuluminen. Varakkuus yleisesti ei kerro hyvasta lapsuudesta, mutta
talla pyrittiin tuomaan esille hammennysta sille, miksi jo valmiiksi varakas ihminen
paatyy rikolliselle uralle. Jutun positiivinen ote, keskittyminen muuhun kuin rikokseen ja
otsikossa esiintynyt kysymys ”“Miksi huumebisnes vei hyvan perheen pojan

mennessaan?” vahvistaa mielikuvaa Ranta-ahosta myds uhrina. Kontrasti hyvan
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perheen pojasta rikolliseksi on suuri ja sen my6ta my6s Ranta-ahon taustat ja elama

kiinnostavat ihmisia luoden kunnon mies -kehyksesta vahvan.

”Nyt puhuu Katrie Daler: kuvailee suhdettaan Niko Ranta-ahoon —’Hanesta

[6ytyy myos herkka puoli’” (IS 7, 24.06.2020)

”Rakas antoi heti luottokortin, sitten alkoi luksuseldama Espanjassa — lue tasta

Beldrfin ja Ranta-ahon tarina” (IS 5, 08.02.2020)

Ranta-ahon rakkauselaman uutisoinnit olivat myos vahvasti nakyvilla otsikoissa, silla
rikosten tapahtumien aikaan Ranta-aho seurusteli julkisuudesta tunnetun Sofia Beldrfin
kanssa, mika osaltaan nosti myds Ranta-ahoa koskevien uutisten nakyvyyttda mediassa.
Useassa Ranta-ahoa ja Beldrfia koskevassa uutisjutussa heidan elamantyylidaan kuvailtiin
varakkaaksi, esimerkiksi seuraavin sanoin: “hulppea 06kyalue”, ”hienostoalue”,
"luksuspaikoista tunnettu” ja “vauraamman vaen suosima”. MTV Uutisten jutussa (MTV
8) keskityttiin jopa pelkdastdan kuvailemaan heidan luksuseldamadnsa Espanjassa.
Varakkuuden voimakkaalla esiin nostamisella Ranta-ahosta luodaan kuvaa menestyvana
ja toisaalta samalla vahvistetaan myo6s elettya kulissia. Luksuselamaa kuvailevaa
sanastoa ilmeni kiinnostavan paljon juuri uutisjutuissa, joissa Ranta-ahon ja Sofia
Beldrfin suhdetta kdsiteltiin. 1lta-Sanomien (IS 5) otsikko “Rakas antoi heti luottokortin,
sitten alkoi luksuseldama Espanjassa” antaa herkasti kuvan Belérfista miehensa rahoilla
eldavdna naisena ja Ranta-ahosta anteliaana miehend, joka mahdollistaa luksuselaman.
Samassa uutisjutussa Beldrf kuvailee Ranta-ahoa sanoin “Niko on kaikessa sellainen
antelias”, antaen talla Ranta-ahosta kuvan kunnon miehenda. Taman lisaksi uutisjutussa
Ranta-ahoon yhdistetdadn perheen varakkuus, tunnettavuus arvostetuissa
urheilupiireissa ja siskon menestyminen esteratsastuksessa. Kunnon mies -kehysta
vahvistetaan siis nostamalla esiin perheen ja suvun menestyminen seka Belérfin kuvailu
Nikosta anteliaana miehena, joka lupasi pitda hdnestad huolta. Nostamalla positiiviseen
valoon Ranta-ahon lahipiiria, tuo se vaistamattda myos itse Ranta-ahoa esille
positiivisemmin. Tastd syntyy ristiriita mielikuvien valille, onko Ranta-aho rikollinen vai
hyvasta perheestd tuleva kunnon mies, joka liikemies-kehyksen tavoin ”erehtyi”

rikollisuuteen.
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Kunnon mies -kehysta rakennettiin my6s luomalla Ranta-ahosta mielikuvaa haluttuna
poikamiehena. llta-Sanomien jutussa (IS 7) haastateltiin Ranta-ahon silloista uutta
naisystavaa Katrie Daleria. Tassa jutussa selkedsti tuotiin enemman esille Ranta-ahon
luonteen hyvia puolia verrattuna Ranta-ahoa ja Sofia Beldrfia koskevissa uutisjutuissa,
joissa paapaino oli selkeasti luksuseldaman kuvailussa. Uutisjutussa ilmeneva sanasto,
kuten ”lojaali” ja "ystavyys” jatkavat positiivisen mielikuvan luomista Ranta-ahosta seka
Katrie Dalerin kuvailu Ranta-ahosta saman jutun otsikossa "Hanesta |6ytyy myos herkka
puoli” vahvistaa tietynlaista halutun poikamiehen imagoa. Ranta-ahon perhehaaveita ja
kuvaa hanesta perhearvoja kannattavana henkiléna llta-Sanomien uutisjutussa (IS 7) luo
hanen ymparilleen halutun poikamiehen leimaa, mika taas vahvistaa entisestdan

kunnon mies -kehysta.

4.4 Tutkimuskysymyksiin vastaaminen

Taustana tutkielmalleni oli mielenkiinto kuuluisia rikollisia kohtaan ja miten
julkisuudessa tunnettu henkild tuodaan esille mediassa rikoksistaan. Tutkielmani
tavoitteena oli tutkia millaisia kehyksia suomalaiset iltapaivadlehdet luovat Niko Ranta-
ahosta verkkouutisissaan. Aineistosta kavi ilmi, etteivat iltapdivalehdet rakentaneet
yhdenmukaista kuvaa Niko Ranta-ahosta pelkastaan rikollisena, vaan aineistosta |oytyi
kolme erilaista kehysta: liikemies-kehys, huumegangsteri-kehys ja kunnon mies -kehys.
Kehykset muotoituivat otsikoinnin, sanavalintojen ja metaforien avulla. Jokainen kehys
painotti eri tavalla ja ndkdkulmasta sanavalintoja koskien Ranta-ahoa, mika loi juuri
tietynlaisen kehyksen Ranta-ahon persoonan ymparille. Uutisjuttujen maarat kehyksissa
olivat yllattavan tasaisia, lilkemies-kehys ja kunnon mies -kehys sisalsivat molemmat

kuusi uutista ja huumegangsteri-kehys sisalsi nelja uutista eli kehyksista vahiten.

Selkein kehyksista oli liikemies-kehys, joka l0ytyi useista uutisista suorana sanavalintana
Niko Ranta-ahon nimen edella eli hanet nimettiin suoraan liikemieheksi. Tallaiset suorat
sanavalinnat tekevat kehyksestd my6s muita ndakyvamman. Uutisjutuissa havaittu
nimedmisen toisto on myods yksi kehyksen vahvistamisen keino (Horsti, 2005, s.75).
Kehysta vahvistettiin monilla eri keinoin. Aineistossa oli havaittavissa nimeamisen lisaksi

myos liike-elaméan sanastoa, pukeutumisen kuvailua ja vastakkainasettelua Ranta-ahon
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ja Janne ”Nacci” Tranbergin vadlille, joka korosti liikemies mielikuvaa Ranta-ahosta.
Ominaisinta liikkemies-kehykselle oli Niko Ranta-ahon esiin tuominen liikemiehena, ei

rikollisena.

Huumegangsteri-kehys erottui muista kahdesta kehyksestd sisaltamalla eniten
rikollisuuteen liitettdvaa sanastoa. Kehys ei ollut niin helposti tunnistettava kuin
liikemies-kehys vaan kehystd vahvistettiin enemman kuvailujen ja metaforien kautta.
Cobra-metaforan ja -nimen toistuminen uutisjutuissa voidaan ndhda voimakkaana
merkityksen luojana ja vahvana kehystamisen keinona Ranta-ahon persoonasta (Horsti,
2005, s.75). Huumegangsteri-kehys sisalsi vahiten uutisia, mutta niiden otsikoinnissa ja
tekstissa kaytettiin selkeasti voimakkaampaa kielellista ilmaisua, mika loi my6s Ranta-
ahosta kovempaa mielikuvaa verrattuna kahteen muuhun kehykseen. Kehys vahvisti
erityisesti mielikuvaa Ranta-ahosta rikollisena niin persoonan kuin elamantyylin

perusteella.

Kunnon mies -kehys loi |6ydetyistda kehyksistd eniten positiivista mielikuvaa Ranta-
ahosta. Rikollisen sanaston sijaan kehyksen uutisissa tuotiin esille Ranta-ahon
persoonaa lahipiirin kuvailujen muodossa. Kuvailuissa tuotiin esille Ranta-ahon
persoonaa hyvan perheen poikana ja haluttuna poikamiehena, mitka loivat yhdessa
kunnon mies -kehystd hdnen ympdrilleen. Uutisjutut painottivat erityisesti myos
hammastysta siita, ettd miksi varakas henkilo ajautuu rikolliselle uralle. Huomioitavaa
on samankaltaisuuden esiintyminen kunnon mies -kehyksen ja liikemies-kehyksen valilla
siind, ettd ne molemmat toivat uutisjutuissa esiin mielikuvaa Ranta-ahosta henkilona,

joka vain erehtyi rikollisuuteen.

Ranta-ahon tapauksessa “kuuluisa rikollinen” on ilmiona selvasti nakyvilla. Jokaisessa
kehyksessa Ranta-ahon tunnettuus tuodaan hanen rikostensa kasittelyn yhteydessa
ilmi. Julkisuuden ja rikollisuuden vilille muodostuu hadnen tapauksessaan suhde
jokaisessa kehyksessd, tehden hanestd Penfold-Mounsen mukaan (2010) kuuluisan

rikollisen.
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5 POHDINTA

Tassa tutkielmassa olen analysoinut miten iltapaividlehdet ovat kehystineet Katiska-
nimisesta rikostapauksesta tunnetun padepaillyn Niko Ranta-ahon persoonaa
verkkouutisissaan. Lahdin analysoimaan ainestoani hyodyntamalla
tutkimusmenetelmana kehysanalyysia. Tarkastelin erityisesti uutisten otsikointitapaa,
tekstissa ilmenevia sanavalintoja ja metaforia, mitkd ovat ominaisia kehystdmisen
keinoja. Nadiden avulla 16ytyi kolme erilaista kehystda Ranta-ahosta; liikemies-kehys,

huumegangsteri-kehys ja kunnon mies -kehys.

Aineistosta l0ytamani kehykset painottivat erilaisia piirteitd Ranta-ahon persoonasta
luoden nadin jokaisesta kehyksesta erilaisen. Kolmen erilaisen kehyksen nakyminen
Ranta-ahosta ndin lyhyen ajanjakson iltapdivalehtien uutisoinnissa on kiinnostavaa.
Syita tahan I6ytyy varmasti rikostapahtumien laajuudesta, siihen liittyvien henkildiden
kiinnostavuudesta ja lehtien kilpailevasta tavasta myyda juttuja. lltapaivalehtien tavat
tehda uutisjuttuja ovat melko samankaltaisia ja myds aineiston kerdamisen aikana
havaitsin eri iltapaivalehtien valilla ristiin julkaisemista, mika lisaa yllattavyytta sille, etta
kehyksia 16ytyi jopa kolme. Yhtenevaisyyden uhasta huolimatta onnistuin l6ytamaan
selkedt kehykset aineistostani ja vahvistamaan niitda havaitsemalla otsikoinnista ja
tekstista erilaisia painotuksia, kuvailuja, sanavalintoja ja metaforia. On huomioitava
kuitenkin, ettd huolimatta pyrkimyksistani neutraalisuuteen soveltamani menetelma
tuotti analyysin, joka pitkdlti kuvaa ainoastaan omaa tulkintaani Ranta-ahoa

kasittelevista uutisjutuista.

Katiska rikostapahtumana on vahvasti henkilditynyt Niko Ranta-ahoon ja se kdy myos
ilmi aineistossani. Syiksi tdhan voidaan paatella Ranta-ahon padepailtynd olemisen
lisdksi myOs hanen aiempi tunnettavuutensa julkisuudessa. Taman lisaksi uutisoinnin
laajuutta on myos lisannyt Katiskaan liittyvat muut julkisuudessa tunnetut henkil6t seka
Ranta-ahon rikostapahtumien aikainen naisystdava Sofia Beldrf, joka on
julkisuudenhenkild. Rikosuutisoinnilla on suuri vaikutus niin rikosten pelottavuuteen

kuin yleiseen mielipiteeseen syyllisesta tai epaillysta. Ei ole tavatonta, etta rikosuutisten
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lisdksi myos yleisesti uutisjutut muokkaavat ennakkokasityksidmme siita miten rikosta
tulisi moraalisesti arvioida ja kenen epaillyn ylle lankeaa syyllisen verho jo ennen
oikeudenkdyntia. Teoriaosuudessa lapikdydyt osiot rikosuutisoinnista ja mediasta
mielikuvien luojana tukivat erityisesti analyysivaiheessa uutisten tarkastelua otsikointi-
ja tekstitasolla. lltapdivalehtien valinta aineistoksi tuo tiettya viihteellisyytta myos
rikosuutisointiin mika vaistamatta loi omat vaikutuksensa kehyksille. Mikali aineistoksi
olisi valikoitunut erityyppiset lehdet, on mahdollista, ettd kehykset olisivat taysin
erilaiset. Tutkimukseni kannalta kuitenkin iltapdivalehdet olivat selkein valinta
aineistoksi, silla Ranta-aho on julkisuudessa tunnettu henkild ja Katiska-ilmiéon liittyi
paljon myods julkisuutta, tehden hanestd ”kuuluisan rikollisen” (Penfold-Mounsen,
2010). Taman vuoksi ndin tarkeadksi avata tutkimuksessani myos julkisuuden ja
rikollisuuden valista suhdetta, mutta kandidaatintutkielman laajuuden puitteissa tdman
analysointi kehysanalyysin lomassa jai pintapuoliseksi. Kuuluisa rikollinen-ilmiéna on
mielenkiintoinen ja tata olisi kiinnostavaa kasitella lisda erityisesti julkisuutta koskevissa

tutkimuksissa.

Loydetyt kehykset nostivat esiin kiinnostavia teemoja ja ndkdkulmia Ranta-ahon
ymparilla. Yksi selkein uutisoinnissa erottuva kuvailun muoto ja piirre mita toistuvasti
tuotiin esiin, oli varakkuuden ja menestyksen esittely. Varakkuuden ihannointi ja
painottuminen erityisesti kunnon mies -kehyksen uutisointeihin luo kiinnostavan
nakokulman ja kysymyksen siihen, ettd mitd piddmme yhteiskunnassamme hyvana ja
hyvaksyttyna menestymisen mittarina. Halusin talla tutkimuksella ja kehyksilla pohtia
miten julkisuuden henkil6ihin suhtaudutaan, kun he tekevat rikoksen ja nayttaytyyko
kuuluisa rikollinen (Penfold-Mounce, 2010, s.1) eriarvoisena mediassa. Pystyin my0s
havaitsemaan analyysini kehyksissa median luomia mielikuvia Ranta-ahosta ja
avaamaan niiden eroja. Tutkimukseni myos tukee Ranta-ahosta aiemmin kirjoitettuja
tutkielmia antaen erilaisen nakokulman rikollisuuden ja julkisuuden vilille.
Mielenkiintoista olisi jatkotutkia miten uutisointi on vaikuttanut Ranta-ahon
julkisuuskuvaan esimerkiksi mittaamalla suosion maaran kasvua sosiaalisessa mediassa
tai tulkitsemalla hanelle osoitetuista kommenteista, miten lukijat ovat suhtautuneet

hdneen rikosprosessin aikana.
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Uutisointi vaikuttaa mielipiteisiimme, yhteiskuntaamme ja moraalisiin arvoihimme ja
kuuluisan rikollisen saama nakyvyys nostaa esiin myods eettisia kysymyksia. Aineistoni
uutisjutut Ranta-ahosta nostavat esiin kysymyksia siitd, antaako media kiillotettua kuvaa
rikollisesta elamasta ja glorifioidaanko huumeteollisuuden maailmaa liikaa.
Elokuvamaailmassa rikokset ovat jo osa viihdettd, mutta miten se vaikuttaa
ajatusmaailmaamme, kun rikosuutiset muuttuvat viihdeuutisiksi tai kun julkisista
oikeudenkdynneistd tehddain mediasirkuksia. Vaarana on talloin, ettd rikolliset
ndyttaytyvat enemman sankareina ja itse rikokset unohtuvat viihteen taakse.
Rikolliselaman ja luksuselamdn painottaminen luo myds kuvan helposta tiesta
rikkauksiin, unohtaen huumeteollisuuden vaarallisuuden ja karuuden. Rikollisten
nakyvilla olo painaa aina uhreja alaspdin; onko eettisesti oikein nostaa nakyvalle
jalustalle rikollisia, joiden vuoksi monet ovat myds karsineet. Ranta-ahoa koskevissa
uutisoinneissa tuotiin esille my6s hanen katumattomuutta rikoksiaan kohtaan ja olisikin
kiinnostava tutkia miten katumattomuuden painotus uutisoinneissa vaikuttaa
asenteisiimme rikoksia kohtaan. Jatkotutkimusta Ranta-ahosta ajatellen voisi
havainnoida hdnesta tuotettuja videointeja, kirjallisuutta ja dokumentteja, joiden avulla
voisi tutkia huumeteollisuuden tai rikollisuuden glorifiointia mediassa, kun kyseessa

kuuluisa rikollinen.
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Tyylikkaasti kauluspaitaan
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Uhosi henkirikoksilla

”Ma oon mielipuoli”

Laittomat bisnekset

Ranta-aho myi kokaiinia

Kertonut kdyttaneensa kokaiinia koko Ruisrockin ajan...
Ranta-aho ja hdnen huumekauppasisapiiriinsa kuulunut
”Sa tiedat milla levelilla ma pelaan...”

Ailahteleva ja arvaamaton itsedan mielipuoleksi
kutsunut Ranta-aho...

https://www.mtvuutiset.fi/arti
kkeli/kuuntele-mtv-sai-
haltuunsa-ruisrockin-
bilekampan-salanauhoja-
kokaiinin-kyllastama-ranta-aho-
uhosi-henkirikoksilla-ma-oon-
mielipuoli/7861588#gs.cygrhs

MTV 6
(11.07.2020)

Huumerikoksista syytetty
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...pelkasi henkensa edesta
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https://www.is.fi/viihde/art-
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