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Tassd kandidaatin  tutkielmassa selvitetddan alueellisten elokuvakomissioiden  merkitysta
elokuvatuotantojen saamisessa alueelle ja elokuvatuotantojen aluetaloudellista merkitysta. Alueelliset
elokuvakomissiot hallinnoivat kannustinrahajarjestelmia ja pyrkivat taloudellisten tukien ja palveluiden
avulla houkuttelemaan alueelle elokuvatuotantoja. Kuntien ja alueiden valisen kilpailun lisdantyessa
erilaisten vetovoima- ja elinvoimatekijoiden hyédyntadminen on kunnille tarkeaa. Kulttuuri ja sen osana
myos audiovisuaaliset tuotannot ovat yksi alueiden hyddyntama osa-alue. Alueet voivat hyotya
kulttuurista seka taloudellisesti etta identiteetin ja maineen rakentamisessa.

Tutkielman teoreettinen viitekehys rakentuu alueiden elinvoiman, vetovoimatekijdiden ja kulttuurin
aluetaloudellisten ja mainevaikutusten tutkimuksesta. Tutkimus on laadullinen ja sen aineisto keréattiin
eliittiotantaa hyddyntavallda teemahaastattelulla. Tutkielmaa varten haastateltin alueellista
tuotantotukea saaneita suomalaisia elokuvatuottajia. Aineisto analysoitin  hydédyntamalla
sisallénanalyysia.

Tutkimuksen perusteella valtaosa elokuvista tuotetaan kokonaisuudessaan paakaupunkiseudulla.
Tahan on syyna tuotantoyhtididen, osaavan henkildbkunnan ja alan yritysten keskittyminen
paakaupunkiseudulle. Tehtaessa paatdsta kuvata elokuva muualla Suomessa, paatokseen vaikuttavia
tekijoitd ovat taiteellinen nakemys, alueelta saatava taloudellinen tuki ja alueen elokuvakomission
ammattitaitoinen henkildkunta. Taiteellisen ndkemyksen osalta erityisesti kasikirjoituksen sijoittuminen
juuri tiettyyn lokaatioon, kuten Tampereelle, Lappiin, meren rannalle rajaa kaytettdvissa olevia
lokaatiomahdollisuuksia ja vaikuttaa eniten kuvauspaikan valintaan. Alueen tarjoamat tuotantotuet
nousevat tutkimuksen perusteella toiseksi keskeiseksi valintaan vaikuttavaksi tekijaksi. Myos
elokuvakomissioiden ammattitaitoisen henkildkunnan roolin nahdaan olevan keskeinen erityisesti
aluetuntemuksen vuoksi.

Tutkimuksen perusteella voidaan todeta, ettd alueet voivat hydtyd alueellaan tehtavista
elokuvatuotannoista taloudellisesti. Tatd ovat takaamassa kannustinjarjestelmat, joissa tuotantotukea
saadakseen elokuvayhtidn tulee kayttaa alueella huomattavasti tukea suurempi maara rahaa tuotannon
aikana. Elokuvatuotannot ja niiden kautta tuleva nakyvyys vaikuttavat myods identiteetti- ja
mainevaikutuksia, mutta niiden erittely tdman tutkimuksen ja aineiston puitteissa ei ole tarkemmin
mahdollista. Alueet voivat itse vaikuttaa elokuvatuotantojen saamiseen alueelle ja elokuvakomissioilla
on tassa merkittava rooli. Tarkeimpina hyddynnettavissa olevina keinoina tutkimuksessa esiin nousevat
taloudellisten kannustinjarjestelmien rakentaminen, ammattitaitoisen elokuvakomission yllapito ja
elokuva-alan luovan luokan houkutteleminen alueelle.

Avainsanat: Elokuvakomissio, elinvoima, alueelliset vetovoimatekijat, aluetalous, audiovisuaaliset
tuotannot
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1. JOHDANTO

Kulttuurialojen merkitys alueiden kehittymisessd ja vetovoimaisuudessa on merkittdva.
Erilaisten kulttuurin alojen, kuten festivaalien, konserttien, tuotantoprojektien merkitystd
alueille on pohdittu pitkddn. Osa aluetaloudellisista vaikutuksista on mitattavissa esimerkiksi
tyollisyysvaikutuksina ja tapahtumien aikaisina tuloina alueiden yrityksille. Osa vaikutuksesta
on kuitenkin vaikeammin mitattavissa. Kulttuuri tuo alueelle myos imagovaikutuksia, joiden
merkitys on kompleksisempi, vaikeammin mitattavissa ja nihtdvissd usein vasta pidemmén

ajan kuluessa.

Sote- ja maakuntauudistuksen mukanaan tuomassa muuttuvassa kuntakentdssd alueiden ja
kuntien roolit muuttuvat merkittdvésti. Tulevaisuuden kuntaparlamentaarisen ty6ryhmén
mukaan kunta rakentuu tulevaisuudessa elinvoimasta, sivistyksestd ja hyvinvoinnista. Se
nostaa keskeiseksi kunnan tehtdviksi kyvyn uudistua ja wuudistaa toimintatapojaan
ennakkoluulottomasti. Uudistumiskykyinen kunta voi esimerkiksi hyodyntdd kansainvilisid
trendejd kddntamalld niitd paikalliseksi elinvoimaksi. (Suomen valtiovarainministerio, 2017.)
Tastd ndkokulmasta my0Os kulttuurin rooli yhtend alueen hyddynnettidvissd olevana

elinvoimatekijdand nousee ajankohtaiseksi.

Taiteen ja kulttuurin parissa tydskentelevien ihmisten méédrd kasvoi dramaattisesti viime
vuosisadan aikana ja erityisesti 1950-luvulta ldhtien. Yhdysvalloissa oli vuonna 1900 noin 250
taiteilijaa 100 000:ta asukasta kohti, vuonna 1999 heitd oli jo 900. (Florida, 2002.) Myos
Suomessa kulttuurin alat ovat merkittdvid ty6llistdjid. Vuonna 2021 kulttuurialoilla
padtoimisesti tydskentelevid oli 108 000 ja vuonna 2020 kulttuurialojen opiskelijoita oli 36 000
(Tilastokeskus, 2021). Otettaessa huomioon kulttuurialan tyollistdvd vaikutus, kulttuurin

mitattavissa olevat aluetaloudelliset vaikutukset voidaan katsoa merkittaviksi.

Richard Floridan lanseeraama luovan luokan késite on yksi ndkdkulma luovuuden ja kulttuurin
keskeiseen rooliin kaupunkien ja alueiden kehittdmisessé. Siind ldhtokohtana on luovien alojen
ihmisten hakeutuminen heitd inspiroivaan asuinympdéristoon. Luovien alojen muiden

edustajien ja timin myotd myds yritystoiminnan uskotaan seuraavaan luovan luokan valintoja
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asuinympdriston suhteen. Floridan ndkemyksen mukaan alueen vetovoimaisuus ja
houkuttelevuus luovan luokan nédkokulmasta ovat vélttaimittomid alueen menestykselle.
(Florida, 2002.) Luovan luokan kisite ja sen kautta ndkyviksi tuleva kulttuurin merkitys

alueille on esimerkki vaikeammin mitattavissa olevista kulttuurin vaikutuksista.

Kulttuurialoista elokuvateollisuus on taloudellisten resurssiensa vuoksi yksi keskeinen ja myds
taloudellisesti hyddynnettivissd oleva taiteen ala. Elokuvatuotantojen parissa litkkuu rahaa,
josta my0s tuotantoalue voi hydtyd. Elokuvateollisuus tyollistdd huomattavan méérian ihmisid
ja parhaimmillaan elokuvateollisuus voi synnyttdd alueelle pysyvid tydpaikkoja. Lisdksi
elokuvatuotannot kayttdvit huomattavia madrid alueellisia palveluita tuotantoprosessiensa
aikana ja tilld voi olla merkittdvid taloudellisia paikallisvaikutuksia. Elokuvateollisuuden
tuotteiden kuluttaminen ja seuraaminen on moniin muihin kulttuurituotteisiin verrattuna laajaa.
Téastd syystd alueiden on mahdollista ja kannattavaa hyddyntdd elokuvien tuomaa laajaa
julkisuutta ja ndkyvyyttd maineensa ja identiteettinsd rakentamisessa. Elokuvateollisuuden
keskittyminen alueelle voi siis tuoda alueelle sekd mitattavissa olevia taloudellisia hyotyja ettd

haastavammin mitattavissa olevia vetovoimaan ja elinvoimaan liittyvdi mainehyotya.

Alueellisten elokuvakomissioiden tehtidvidnéd on saada elokuvatuotantoja toteutumaan omalla
alueellaan tukemalla tuotantoja taloudellisesti ja auttamalla tuotantojen jérjestelyihin liittyvissa
asioissa. Téssd tutkimuksessa selvitetddn alueellisten elokuvakomissioiden merkitystd alueen
valikoitumiselle kuvauslokaatioksi. Samalla selvitetiin my6s alueiden mahdollisuuksia
vaikuttaa elokuvaproduktioiden saamiseen alueelle. Tutkimusaineisto on Kkeritty
haastattelemalla neljdd elokuvatuottajaa kolmesta Suomen johtavasta elokuva- ja

televisiotuotantoyhtiostd teemahaastatteluiden avulla.



2. KULTTUURI JA ALUETALOUS

2.1 Alueiden kasvava vastuu omasta taloudesta

Ihmisten keskittyminen Suomessa yhd pienemmille alueille on luonut pitkdén haasteita
muuttotappiosta kérsiville kunnille. Veronmaksajat vdhenevit, mikd Iuonnollisesti tuo
haasteita alueen talouteen. Myo6s alueiden kiinnostavuus yritysten nidkokulmasta vdhenee

alueen vikiluvun ja muuttovoiton pienentyessa.

Valmistelussa oleva sote- ja maakuntauudistus tulee poistamaan kunnilta huomattavan osan
niiden raskaista lakisdateisistd jarjestimisvelvollisuuksista. Uudistuksen tarkoituksena on
vahvistaa kuntien taloutta ja turvata peruspalvelut koko maassa. Uudistusta perustellaan
vieston ikddntymiselld ja osittain timén mukanaan tuomilla julkisen talouden haasteilla.
Uudistuksen yhteni tavoitteena pidetidn myos kunnallisen ja alueellisen itsehallinnon seki

paikallisen demokratian vahvistamista. (Jauhiainen & Huovari, 2013.)

Vaikka yhteistyon lisdidminen alueiden vélilld on kuulunut sote- ja maakuntauudistuksen
poliittisiin linjauksiin, on se samalla tuonut esiin sen tosiseikan, ettd “kunnat joutuvat myos
kilpailemaan keskenéddn. Kunta- ja palvelurakenneuudistuksessa kuntien kilpailuedellytysten
parantamista pidetddn jopa yhtend keskeisista tavoitteista”. (Ryynidnen, 2008, 137.) Ndmi
uudistukset tulevat toteutuessaan lisddmddn merkittdvésti alueiden vastuuta omasta

elinvoimastaan.

2.2 Alueellista elinvoimaa kulttuurista

Kunnista tai kuntien muodostamista alueista puhuttaessa tormidd viistdmattd elinvoiman
késitteeseen. Elinvoima on késitteend kompleksinen, moniulotteinen ja kontekstisidonnainen.
Sen madritelmat riippuvat keskeisesti myos kayttoymparistostd ja madritelmit suomalaisessa
ja kansainvilisessd keskustelussa poikkeavat usein painotuksiltaan toisistaan. Termi
paillekkdistyy usein my0s elinkelpoisuuden késitteen kanssa. Alueellisen elinvoiman
késitteeseen liittyy taloudellisia ulottuvuuksia, jolloin silld voidaan tarkoittaa esimerkiksi

riittdvian hyvidd tyollisyystilannetta ja sen mukanaan tuomaa toimeentuloa. Silld voidaan



tarkoittaa myds alueen kykya tiyttdd velvoitteet ja tavoitteet, jotka sille on asetettu. Toisaalta
kisitteelld on my0s sosiaalinen ulottuvuus, jossa painotetaan alueen sosiaalista ja inhimillistad
pddomaa, jonka kautta my0s alueen houkuttelevuus lisddntyy. Elinvoimalla tarkoitetaan my0s
alueellista monimuotoisuutta ja sen parantamista, minka toivotaan johtavan uusien elinvoimaa
kasvattavien tekijoiden lisddntymiseen. (Paananen et al., 2014.) Elinvoima ndhddidn myds
kykynd uudistua ja ymmaértdd oman ympiriston muutokset. Kuntaliiton elinvoima- ja
talousyksikon johtaja Jarkko Huovinen kiteyttddkin elinvoiman toteamalla, ettd "elinvoima on
kykya uudistua, joka rakentuu ihmisten ja yhteisdjen avoimesta

vuorovaikutuksesta"(Huovinen, 2016).

Alueiden vilinen kilpailu on korostanut elinvoimatekijéiden merkitystd. Kuntien tehtdvéni on
edistdd asukkaidensa hyvinvointia ja alueellisista elinvoimaa ja tdmi on kirjattuna myos
kuntalain ensimmadiseen pykédldan: “Kunta edistdd asukkaidensa hyvinvointia ja alueensa
elinvoimaa seka jérjestdd asukkailleen palvelut taloudellisesti, sosiaalisesti ja ympéristollisesti
kestdvélla tavalla” (Kuntalaki 419/2015, 2015). Voidaan siis tulkita, ettd kunnat ja alueet on

lailla maératty huolehtimaan omasta elinvoimastaan ja kehittdméén sita.

”Monet tekijidt ovat historian kuluessa vaikuttaneet alueiden kasvuun ja kehitykseen.
Esimerkiksi luonnonvarat ja teollistumisen alkuvaiheen sijaintiin liittyvét péddtdkset ovat
vuosikymmenien kuluessa olleet keskeisid tekijoitd alueen kehittymiselle. Mydhemmin
yliopistoista on tullut merkittdvid alueen elinvoimaan vaikuttavia tekijoitd.” (Jauhiainen &
Huovari, 2013, 14.) Kaikkiin tekijoihin, kuten sijaintiin kunnat tai alueet eivit voi itse
vaikuttaa. On kuitenkin monia elinvoimaa lisddvid tekijoitd, joihin kunnat ja alueet voivat itse
vaikuttaa ja ndiden kautta ne voivat kantaa oman vastuunsa alueen hyvinvointiin

vaikuttamisesta.

Alueen elinvoimaisuutta voidaan parantaa panostamalla alueen vetovoimatekijoithin. Alueet
eroavat toisistaan silld, millaisia vetovoimatekijoitd niilld on kdytdssddn. MDI:n Timo Aro
(2016) on erotellut alueen vetovoimatekijat kuuteen luokkaan, joita ovat kovat
vetovoimatekijét, sijaintitekijat, pehmeét vetovoimatekijit, mainetekijdt, identiteettitekijét ja
villit kortit. Tdmén tutkimuksen kannalta kiinnostavia ovat Timo Aron luokituksen pehmeit
vetovoimatekijdt, mainetekijdt ja identiteettitekijat, koska ne liittyvdt alueen ilmapiiriin,

identiteettiin, tapahtumiin ja vetovoimaa lisddviin palveluihin.



Rajaan  tutkimukseni késittelemddn kulttuuria, jonka luen yhdeksi pehmeistd
on alueen kannalta merkittdvéa, silld se ndhddén tulevaisuudessa yhtend keskeisend tekijani
alueellisen elinvoimaisuuden kasvattajana. Kulttuurin ndhddin rikastuttavan ja helpottavan
arki- ja tyoeldamdd. Kulttuuri eldvoittdd ympdristoddn ja sen tarkoituksena on lisdtd
innovaatiota, yritystoimintaa ja tyopaikkoja. Kulttuuri voidaan ndhda siis yhtend alueiden
merkittdvand vetovoimatekijind. Kuntaliiton selvityksen mukaan “kuntien kannattaa pyrkié
luomaan myonteiset kasvu- ja elinolosuhteet luovan toimialan yrittdjyydelle tukemalla eri
keinoin luovilla aloilla tyoskentelevien mahdollisuuksia tuottaa taidetta ja kulttuuria. Samalla
kunta pyrkii edistimédédn elinkeinotoimintaa synnyttdmilld kestdvin kehityksen mukaista

aineettomien palvelujen kysyntii ja kulutusta”. (Suomen Kuntaliitto, 2015, 43-44.)

2.3 Kulttuurin aluetaloudellinen merkitys

Tutkimuksessa tarkastellaan alueiden mahdollisuuksia hydtyd taloudellisesti kulttuurin
tuottamisesta. Lisdksi tutkitaan alueiden itse jdrjestdmien organisaatioiden merkitysta
kulttuurituotantojen toteutumisessa. Kulttuuria kisitelldan siis kulttuuriteollisuuden eli
kulttuurin taloudellisen potentiaalin ndkdkulmasta. Kulttuurin taloudellinen potentiaali liittyy
ensisijaisesti kulttuurin tuottamisen ty6llisyysvaikutuksiin ja kulttuurin myymiseen ja

kuluttamiseen (Throsby, 2001).

Kulttuuri on itsessddn laaja-alainen kisite ja késittelen tdssd tutkimuksessa ainoastaan
audiovisuaalisia tuotantoja. Audiovisuaalinen tuotanto pitdé sisillddn ldhes kaikkea tuotettua
visuaalista materiaalia, joka sisdltdd kuvaa ja d4ntd ja on katsottavissa digitaalisen vilineen
avulla. Rajaan tissa tutkimuksessa tarkastelun pitkiin elokuvateollisuuden tuottamiin elokuviin
ja televisiosarjoihin. Téll6in esimerkiksi alueen suora mainonta audiovisuaalisten mainoksien

kautta rajautuu tutkimuksen ulkopuolelle.

Elokuva- ja televisiotuotanto on yksi niistd kulttuurin aloista, joiden ympérille on rakentunut
selked taloudellinen ja tyOllistdvd vaikutus. Tadmin vuoksi myos péadkaupunkiseudun

ulkopuoliset alueet ovat kiinnostuneet houkuttelemaan tuotantoja omille alueilleen. Télld



hetkelld Suomessa audiovisuaaliset tuotantoyhtidt ovat kuitenkin pédédosin keskittyneen

padkaupunkiseudulle.

Audiovisual Producers Finland — APFI:n 110 jdsenestd 48 tuotantoyhtiotd on ilmoittanut
tuottavansa pitkid fiktiivisid elokuvia ja ndistdi 48 tuotantoyhtidstd 41 sijaitsee
padkaupunkiseudulla ja vain seitsemdn muualla suomessa (Audiovisual Producers Finland
- APFI Jésenlista, 2022). Taiteiden ja suunnittelun korkeakoulu Aalto-yliopiston sijainti
Helsingissé ja Pasilassa padpaikkaansa pitdvé Yleisradio suurimpana yksittdisend kotimaisten
tuotantojen tilaajana selittdvédt osaltaan audiovisuaalisten tuotantoyhtididen keskittymisti
padkaupunkiseudulle. Alueellisen keskittymisen vuoksi myds osaaminen ja vélineistd
keskittyvit padasiassa padkaupunkiseudulle, miké helpottaa tuotantojen tekemisté alueella ja

vahvistaa entisestddn padkaupunkiseudun asemaa alalla.

Vuonna 2015 Elokuvasddtion myontdméé tuotantotukea Suomessa sai yhteensd 21 pitkda
fiktioelokuvaa, joiden budjettien keskiarvo oli 2,2 miljoonaa euroa. Televisioon tuotetuista
draamasarjoista elokuvasdition tuotantotukea sai vuonna 2015 kuusi sarjaa, joiden budjettien
keskiarvo oli 1,5 miljoona euroa. (Elokuvavuosi 2015 Facts & Figures. Suomen Elokuvaséitio,
2015.) Suomalaisten elokuva- ja televisiotuotantojen taloudelliseen merkitykseen alueille on
kiinnitetty enenevésti huomiota ja se on herdttdnyt kiinnostusta alaan myos alueellisessa

paatoksenteossa.

2.4 Alueelliset elokuvakomissiot

Suomessa on seitsemdn pddkaupunkiseudun ulkopuolella toimivaa alueellista
elokuvakomissiota: Itd-Suomen elokuvakomissio EFFC, Lapin elokuvakomissio, Pohjois-
Suomen elokuvakomissio NFFC, Lénsi-Suomen elokuvakomissio WFFC, Kaakon
elokuvakomissio SEFFC, Ahvenanmaan elokuvakomissio ja uusimpana Film Tampere
(Suomen Elokuvasditio). Namé alueelliset komissiot muodostavat yleensd usean kunnan
yhteisen komission ja niiden toimintaa rahoitetaan suoraan kuntien miirarahoista ja erilaisin

EU-tuin. Komissiot toimivat péddasiallisesti kuntien kehittdmisyksikdiden alaisuudessa.

Alueellisten elokuvakomissioiden tehtdva on houkutella kotimaisia ja ulkomaisia tuotantoja

alueelleen. Komissiot hallinnoivat kannustinrahoitusjirjestelméaa, jonka tarkoituksena on tukea



taloudellisesti niitd tuotannon osa-alueita, jotka tapahtuvat kyseisen komission alueella. Talla
tarkoitetaan alueellisen tyovoiman palkkaamista tuotantoon tai alueella kaytettyjd palveluita ja

tehtyjd ostoja. (Business Tampere.)

Tdssd tutkimuksessa selvitetddn alueellisten elokuvakomissioiden merkitystd alueen
valikoitumiselle kuvauslokaatioksi. Ndin saadaan tietoa my0s siitd, voivatko alueet
elokuvakomissioidensa kautta vaikuttaa alueen kiinnostavuuteen ja houkuttelevuuteen
tuotantoyhtididen nékokulmasta. Kaésittelen tutkimuksessa ainoastaan audiovisuaalisen
tuotannon aluetaloudellisia kerrannaisvaikutuksia ja sitd, miten pédkaupunkiseudun
ulkopuoliset alueet ovat saaneet houkuteltua tuotantoja omalle alueelleen. Rajaan tutkimuksen
ulkopuolelle alueen saamat pitkdaikaishyddyt, joihin voidaan lukea esimerkiksi identiteetin ja
maineen mahdolliset vetovoimaa lisdavét tekijit. Nédiden pitkdaikaisvaikutusten tutkimiseen
vaadittaisiin erityyppinen aineisto ja pidempi seuranta-aika. Vaikka ndmé tekijét rajautuvat
tutkimuksen ulkopuolelle, on hyvé tiedostaa niiden merkitys alueen elinvoiman kannalta ja

niiden tutkimus on jatkossa tarpeen.

2.5 Elokuva alueellisen identiteetin ja maineen rakentajana

Elokuvia ja televisiosarjoja on kéytetty globaalisti jo pitkddn osana alueen identiteetin ja
vetovoimaisuuden rakentumista. Valtiot houkuttelevat tuotantoja alueelleen erilaisin
kannustinjédrjestelmin. Suomessa valtio alkoi tukea vuonna 2017 audiovisuaalisia tuotantoja
valtion rahoittamalla kannustinjarjestelmélld. Tdmé oli merkittavd askel Suomelle, koska
Suomi oli yksi viimeisistd Euroopan maista, joista téllainen valtiollinen kannustinjirjestelma
oli puuttunut. (Business Finland, n.d.; Pieni Riski - Suuri Mahdollisuus; Ehdotus

Audiovisuaalisten Tuotantojen Kannustinjirjestelmaiksi, 2016.)

Elokuva ja kansainviliset televisiosarjat ndhdddn erittdin hyvind kansainvélisen bridndin ja
alueen tunnettavuuden rakentajina. Tima on johtanut siihen, ettd elokuvaa ja televisiosarjoja
kéytetdén enenevissd madrin kasvattamaan matkailijoiden médrda tuotantojen lokaatioalueilla.
Onnistuessaan tdssd tehtidvdssd elokuva markkinoi aluetta ja tdmdn avulla voidaan liséti
vierailevien turistien lisdksi myds kansainvilisten tuotantojen kiinnostusta alueeseen.

(McCurdy, 2011.)
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3. AINEISTO JA TUTKIMUSMENETELMAT

Tutkimus on luonteeltaan kvalitatiivinen ja tietoa hankittiin teemahaastatteluiden avulla.
Tutkimuksen otantamenetelminé on niin kutsuttu eliittiotanta, jossa haastateltaviksi on valittu
henkilGitd, joilta uskotaan saatavan parhaiten tietoa tutkittavasta ilmiostd. (Tuomi & Sarajérvi,
2018.) Aineisto  kerdttiin  haastattelemalla elokuva- ja televisioyhtididen tuottajia.
Haastateltaviksi valikoitui sellaisia tuottajia, joiden tuotannot ovat saaneet alueellista

tuotantotukea.

Tuottajat ovat vastuussa tuotannoista ja tekevét niitd koskevat taloudelliset padtokset. Téstd
syystd heitd haastattelemalla saadaan paras kokonaiskuva siitd, mitkd asiat ovat vaikuttaneet
lokaatioalueen valintaan heididn tuotannoissaan. Haastattelut toteutettiin teemahaastatteluina,
jotta haastateltaville tarjoutuu mahdollisuus kertoa vapaasti, miten tuotantojen lokaatioalueet
ovat valikoituneet. Teemojen avulla rajataan haastattelut pysyméén niissi kysymyksissé, jotka

ovat tutkimuksen kannalta relevantteja.

Aineisto koostuu neljastd teemahaastattelusta. Haastateltavina on elokuva- ja televisiotuottajia
kolmesta suomalaisesta tuotantoyhtidsti. Tuotantoyhtiot olivat SOLAR Films Inc Oy, Yellow
Film & TV ja Oy Elokuvayhti6 Aamu Ab. Haastateltavina ovat tuottajat Rimbo Salomaa,
Jarkko Hentula, Marko Talli ja Jussi Rantaméki. Kaikki haastattelut tehtiin toukokuussa 2018
niiden tuotantoyhtididen tiloissa, joita haastateltavat edustivat. Haastateltavat ovat suostuneet
esiintymaén tissd tutkimuksessa omalla nimelld. Haastattelut danitettiin ja litteroitiin kirjalliseen

muotoon. (Liite 1, Teemahaastattelukysymykset)

Tédmin tutkimuksen analyysimenetelmdnd kéytettiin siséllonanalyysia. Sisdllonanalyysid
hyodynnettdessd aineisto jirjestellddn ja jasennetddn esimerkiksi teemoja hyddyntiden. Niin
aineiston selkeyttdminen, tiivistdminen ja siitd johtopédéatdksien tekeminen tulee mahdolliseksi.
Sisdllonanalyysin ~ avulla  aineisto  jdrjestyy  koherentimmaksi ja  selkeimmaéksi
kokonaisuudeksi, jolloin myds aiheen ymmértdminen kontekstissaan ja tutkimustulosten
vertailu aiempaan tutkimukseen mahdollistuu. Aineisto myos tyypiteltiin, minka tarkoituksena
oli etsid tiettyjen teemojen sisdltd nikemyksille samankaltaisia ominaisuuksia, joiden pohjalta

muodostetaan erdénlainen yleistys, tyyppiesimerkki. (Tuomi & Sarajérvi, 2018.)
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4. ANALYYSI

4.1 Tuottajan rooli

Elokuvan tuottaja voidaan rinnastaa yrityksen toimitusjohtajaan, silli tuottaja vastaa
lahtokohtaisesti kaikesta, mikd tuotantoon liittyy. Yellow Filmsin Jarkko Hentula kuvailee
tuottajaa rakennuttajaksi verrattaessa roolia rakennusalan saralle. Tuottajan tehtdvét ovat
moninaisia ja tuottaja on kaiken taustalla. Tuottaja varaa tilat, hankkii rahoituksen, kokoaa

avustajat ja palkatun tiimin hankkeen toteuttajiksi. (Saksala, 2016.)

Elokuvaproduktioissa tuottajat hankkivat elokuvalle resurssit ja valitsevat sille tekijét, mutta
yleensa jattivit taiteellisten ratkaisujen tekemisen muille toimijoille. Taidetta ja taloutta ei voi
kuitenkaan erottaa toisistaan. Sisdlt6 on hankkeen 1dhtGkohta, toisaalta raha sditelee kaikkia

tuotannollisia ratkaisuja. (Saksala, 2016.)

Tuottajat tekevit padtoksiad taiteellisen ndkemyksen perusteella ottaen kuitenkin huomioon
my0s taloudelliset realiteetit. Tutkimushaastatteluista kdy ilmi, ettd esimerkiksi lokaation
valintaan vaikuttava tekiji on ensisijaisesti alueen ja miljo6n sopivuus elokuvaan, mutta alueen
antamat taloudelliset kannustimet voivat johtaa myds kompromissiin taiteellisen ndkemyksen

kanssa.

Meihin oltiin yhteydessd Vuokatin suunnalta ja sanottiin, ettd kuinka paljon
rahaa pitdisi pistdd tiskiin, ettd Napapiirin Sankarit vois osittain tapahtua tddlld.
Se on totta kai sellainen, ettd ok, me esitettiin timd kysymys meiddin
kdsikirjoittajalle, ettd voisitko sdd kuvitella, jos sieltd tulisi ndin ja ndin paljon,
siis merkittdvdsti rahaa ja taloudellista panosta, niin voisitko sdd keksid sellaisen
tarinan ettd osa vois tapahtua Vuokatissa. Sitten hdn oli aluksi ettd WTF ja sitten
se mietti ettd voisiko tdssd olla jotain ja sitten se pystyi minun mielestd
rakentamaan ja integroimaan siihen sellaisen juonikuljetuksen jossa uskottavasti

osa tapahtumista elokuvassa tapahtuu sitten sielld Vuokatissa. (Jarkko Hentula,

2018)
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Lokaatioiden valintaa koskevat paitokset tuotantoyhtidissd tapahtuvat pddasiassa tuottajan ja
ohjaajan yhteistyonéd. Ohjaaja vastaa tuotannoissa taiteellisista paatoksistd tuottajan kuitenkin

kantaen lopullisen taloudellisen vastuun.

Kaikki tutkimukseen osallistuneet tuottajat kertoivat elokuvan kasikirjoituksen maarittelevan
padasiallisesti lokaation. Tama korostuu erityisesti paikan ollessa keskeinen osa elokuvan
tapahtumia. Késikirjoituksessa olevaa autenttista tai spesifii lokaatiota ei periaatteessa pystyta

korvaamaan, kun tarina sijoittuu tiettyyn kaupunkiin tai paikkaan.

Juice teki tyouransa Tampereella niin se pitdd kuvata Tampereella sisdllollisistd
syista” tai ” jos meilld on talvinen maisema Lapissa, niin aika vaikea se on

kuvata Helsingissd. (Marko Talli, 2018)

Kdsikirjoitus mddrittelee sen kaiken mutta niin kuin sanoin, ettd pystytddn jonkun

verran huijaamaan sitd. (Rimbo Salomaa, 2018)

Elokuva on ensisijaisesti taideteos ja elokuvantekijiat pyrkivdt tuottamaan teoksensa aina
taiteellisen ndkemyksen ohjaamana ilman kompromisseja. Ohjaajan tavoitteena on valikoida
yhdessd tuottajan kanssa parhaat kisikirjoitukseen sopivat kuvauspaikat ottaen huomioon
kuitenkin myo0s taloudelliset realiteetit. Meren rantaa ei voi jarvimaisemalla korvata, eikd
Turkua muuttaa Tampereeksi. Haastatellut tuottajat tuovat kuitenkin esille, ettd Suomessa on
paljon hienoja kaupunkeja ja erilaisia maisemia, jotka voisivat valikoitua kuvauslokaatioksi,

jos nuo maisemat olisivat elokuvantekijoiden tiedossa.

Taide kohdan ymmdrrdn niin, ettd se on se sisdlto, siis ettd minkdlaisia
kuvauspaikkoja sieltd loytyy ja miten se tarina istuisi sinne miljodseen. Totta kai
tdrkein, ettd jos sulla on elokuva mikd sijoittuu esim. merenrantakaupunkiin niin
silloinhan sitd ei voi Kainuussa tehdd. Sanotaan myés vaikka, ettd tarina mikd ei
sijoitu Helsinkiin vaan, sijoittuu johonkin toiseen kaupunkiin Suomessa, niin se

voidaan periaatteessa tehdd missd vaan. (Jussi Rantamdki, 2018)
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4.2 Talouden merkitys

Taloudelliset realiteetit madrittelevét paljon lokaation valintaa, vaikka kaikki haastatteluihin
osallistuneet tuottajat kertovat elokuvan sisdllon olevan ensimmaéinen lokaatiota méérittava
tekija. Taloudellisten intressien vuoksi ensisijainen vaihtoehto elokuvan kuvaamiselle on tehda

se maantieteellisesti mahdollisimman ldhelld tuotantoyhtion omaa sijaintia.

Valehtelisin jos vdittdisin ettd rahalla ei olisi merkitystd, totta kai silld on

merkitystd. (Jarkko Hentula, 2018)

Tuotantoyhtion halu on mahdollisimman paljon olla sielld missd tuotantoyhtio
sijaitsee, koska silloin meilld ei ole pdivirahakustannuksia, ei ole

matkustuskustannuksia, ei tule asumiskustannuksia ja kaikkia. (Rimbo Salomaa,

2018)

Elokuva-alalla toimivat tuotantoyhtiot ovat keskittyneet 1dhinné padkaupunkiseudulle, miki on
johtanut myds alan tydpaikkojen ja tyovoiman keskittymiseen samalle alueelle. Elokuvien
kuvaaminen pédkaupunkiseudulla on siis taloudellisesti jarkevintd tuotantoyhtididen
nidkokulmasta katsottuna. Henkilostokustannukset ovat yksi suurimmista tuotannon aikaisista
kulueristi  ja  muualla  kuin  tuotantoyhtion  kotipaikkakunnalla  kuvattaessa
henkildstokustannuksia nostavat esimerkiksi pdivdraha- ja majoituskustannukset. Téstéd syysté
esimerkiksi Yellow Filmsin Marko Talli nostaa talouden toiseksi tirkeimmaiksi lokaation

valintaan vaikuttavaksi tekijéaksi.

Seuraavana on talous. Aina kun lihdetddn Helsingistd pois kuvaamaan niin se
tarkoittaa majoitus- ja matkakuluja, pdivdrahoja ja muuta, ettd tuota kyllihdn se

on noista seuraavana. (Marko Talli, 2018)

Sisdlto ja taloudelliset vaikuttimet voivat ndin ollen olla ristiriidassa keskendén. Jos siséllon ja
késikirjoituksen tapahtumapaikan vuoksi elokuvaa ei voida kuvata sielld, missd se
taloudellisesti olisi kannattavinta, aletaan pohtia muita lokaatiovaihtoehtoja. Kun

tuotantoyhtiot elokuvaavat tuotantoja muualla kuin omalla tai tuotannossa tyoskentelevien
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kotipaikkakunnalla ohjaavat erilaiset tuotantokannustimet ja -avustukset merkittdvasti

lokaatioalueen valintaa.

Alueellisten elokuvakomissioiden rooli korostuu nimenomaan etsittdessd kuvauslokaatiota
padkaupunkiseudun ulkopuolelta. Talloin ne padsevit tdyttdmaddn rooliaan tuotantojen
houkuttelemisessa omalle alueelle. Yhtend keinona on taloudellisen tuen tarjoaminen
tuotantoyhtidille. N4illd tuilla voidaan katsoa olevan merkittivd vaikutus lokaation

valikoitumiseen.

Kyllihdn mdd sanoisin, ettd tuota se rahallinen tuki on merkittivin, ettd jos
Jjostain paikasta saa kakskyt tuhatta vai kaheksankyt tuhatta, niin tuota jos se
muuten on kaikki mahdollisuudet tehddi se vaikka kummassakin paikassa niin
kylld mun mielestd se on vaikea kuvitella, ettd joku todella mukava henkilokunta
tai ilmapiiri vaikuttaa, kun aletaan laskemaan, ettd hei me saadaan tdilld rahalla
viisi kuvauspdivdd lisdd niin sitten se kylld vaan on, ettd sinne mennddn mistd

rahaa enemmdn saadaan. (Jussi Rantamdki, 2018)

Matti und Sami sijoittui alun perin Mikkeliin mutta siind ei ollut mitddn sellaista
miksi se ei voisi sijoittua mihin tahansa se Suomen osuus siitd tarinasta, niin tuota
siind me mentiin sinne, mikd oli paras paikka, meilld oli hyvd kokemus
Kokkolasta ja tuota ne ldhtivit sithen hyvin mukaan ja sopivilla taloudellisilla
ehdoilla ja se oli meille tuttu paikkana ja siksi me mentiin sinne. (Jussi

Rantamdiki, 2018)

4.3 Paikallisen tyovoiman merkitys

Elokuvaa ei voida tuottaa ilman ammattitaitoista henkilokuntaa. Elokuvayhtiot ja timén myota
myo0s elokuvatuotannot sijoittuvat siis sinne, missd tyovoima on. Toisaalta tydvoima
vastavuoroisesti hakeutuu tydmahdollisuuksien ja toisaalta kulttuurisen pddoman ja luovan
luokan keskittymisen vuoksi sinne, missd alalla toimivia thmisid jo ennestddn on. Tdma
keskittyminen on myds yksi merkittdva syy, jonka vuoksi tuotannot padasiallisesti pyritdén

toteuttamaan pddkaupunkiseudulla.
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Niin sehdn on, ettd elokuvat on Helsingissd tehty, kylldhdn niitd muutamia
tehdddn muuallakin mutta vdittdisin ettd yhdeksdnkyt prosenttisesti tddlld. Se
tarkoittaa sitd, ettd semmoiset ihmiset, jotka tekevdt pdivittdin tyotd niin kun eri
osa-alueilla, valaisijana ddnisuunnittelijana ddnittdjind niin mind tahansa, niin

ne niin kun asuvat tddlld. (Jussi Rantamdki, 2018)

Elokuvayhtiot kéyttdvét tuotannoissaan mahdollisimman paljon paikallista henkilokuntaa,
koska heille ei tarvitse maksaa pdivdrahaa tai majoituskustannuksia tuotantojen ajalta.
Paikalliset alalla tyoskentelevét ihmiset ovat merkittdva tarjottava lisdarvo, kun alueet ovat
kiinnostuneita samaan elokuvatuotantoja omalle alueelleen. Alueiden oma media-alan
koulutus lisdd paikallista osaavaa tyovoimaa. Ilman alan omaa koulutustarjontaa alueet
joutuvat houkuttelemaan alalle jo valmiiksi kouluttautuneita ammattilaisia, jotta ne voisivat

olla taloudellisesti kilpailukykyisid elokuvan kuvauslokaatioita paddkaupunkiseudun rinnalla.

Mcdid muistan, kun tehtiin lloinen talo televisiosarjaa Kinottaren aikoihin ja me
kuvattiin sitd Pohjois-Karjalassa niin oliko meilld pelkdstdidn hodit (Head Of
Department, taiteelliset vastuuhenkilot) Helsingistd ja sitten oli koko muu
tyovoima sieltd, ja sielldkin oli se ammattikorkeakoulu vasta alkutekijoissd, ettd

se oli monelle ensimmdinen tuotanto sielld, mutta todella moni on niistd jddnyt

alalla. (Rimbo Salomaa, 2018)

Taiteellisten alojen koulutuspaikkoja on kuitenkin viimeisen kymmenen vuoden aikana
vihennetty merkittdvésti. Varsinkin niiden alueiden, joiden strategiassa on saada
elokuvatuotantoja alueelleen, kannattaisi pyrkid vaikuttamaan alueelliseen media-alan
koulutustarjontaan. Taémé voi olla tulevaisuudessa yksi merkittivi tekijd elokuvayhtididen

valitessa lokaatiota pddkaupunkiseudun ulkopuolelta.

4.4 Elokuvakomissiot tuottajan silmin
Alueellisten elokuvakomissioiden tehtdvédnd on houkutella kotimaisia ja ulkomaisia tuotantoja

alueelleen.  Komissiot  hallinnoivat ~ kannustinrahoitusjirjestelmid, jonka  avulla

elokuvaamisesta voidaan tehdd taloudellisesti kannattavampaa péadkaupunkiseudun
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ulkopuolella. Elokuvakomissioiden palveluihin kuuluu muitakin instrumentteja kuin suora
taloudellinen tuki elokuvatuotannoille. Esimerkiksi aluetuntemus ja sitd kautta saatava
lokaatio-scouting on merkittiva tuki elokuvayhtidille. Taloudellinen kompensaatio
tuotannoille on kuitenkin merkittdvin  elokuvakomissioiden tukimuoto tuottajien
ndkokulmasta. Elokuvakomissioiden myontdmédédn taloudelliseen tukeen liittyy kuitenkin
taloudellisia reunachtoja, jotka pitdd tuottajien mielestdi myds ottaa huomioon

kuvauslokaatioita valittaessa.

Tampereen elokuvakomissio maksaa alueella kulutetusta rahasta takaisin 10—15 prosenttia.
tdysi 15 prosentin tuotantokannustin sisiltda lisdksi markkinointiyhteisty6td elokuvan ja alueen
valilld. Hyvéksyttyjd kustannuksia, joista voi saada takaisin tuotantokannustinrahaa ovat
esimerkiksi palvelujen ja tavaroiden ostot, vilineiston vuokraus ja Tampereen seudulle

maksetut palkat. (Business Tampere.)

Spendi, eli paljonko alueella kulutetusta rahasta maksetaan tukena takaisin tuotantoyhtidille,
vaihtelee eri komissioiden vélilli. Spendin tarkoituksena on ohjata tuotantoyhtifitad
kuluttamaan paikallisia palveluita ja kdyttdméddn paikallista tydvoimaa. Jos alueella ei ole
paikallista tydvoimaa saatavilla elokuvatuotannolle tai sieltd ei voi vuokrata elokuvan
tekemiseen soveltuvaa kalustoa, saattaa tuotantoyhtidlle olla haastavaa 19ytdd jo mydnnetylle
tuotantotuelle sellaisia kéyttokohteita, joiden myo6td sopimuksen ehdot tulisivat

tdysimadrdisesti taytetyksi.

Paljonko pystyy saamaan rahaa ja mikd on takaisinmaksuprosentti tai mddrd
paljon sielld siis pitdd kuluttaa alueella, ettd se vaihtelee mutta se on hirvedn

tdarked. (Rimbo Salomaa, 2018)

Elokuvakomissioiden myontdmaélld tuotantokannustimella on aluetaloudellinen merkitys,
koska tuotantoyhtio jattdd alueelle aina enemmén rahaa kuin sille on mydnnetty tukea.
Tiukkojen takaisinmaksuehtojen ansiosta tuotantoyhtidt joutuvat pohtimaan tarkemmin,
kuinka tuotannon aikaisia kustannuksia voidaan osoittaa alueelle, joka on mydntdnyt

tuotannolle tuotantotukea.
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Totta kai me koitimme keksid niin paljon mahdollista kaikkea mitd vaan
Tampereelta, just nditd sivuosandyttelijoitd, kun ruvettiin miettimddn myos
tamdn spendin kautta. Mutta myos tyoryhmddn ottamaan niin paljon kuin
mahdollista sieltd, niin paljon palveluita kuin oli mahdollista, koska kaikki mikd

sielld kuluttaa on sitten meille taloudellista hyotyd. (Jarkko Hentula, 2018)

Kylld silld on vaikutusta, olikohan se Turusta kuuskyt tonnia mitd saatiin ja
nelinkertaisesti piti kdyttdd. Pitihdn se tarkasti laskea ja kaikki mahdollinen
siihen, siis majoitukset, vuokra-autot, tyontekijdt. Niin pitihdn sitd koko ajan
laskea. Jos tuli ettd ohjaaja haluaa timdn ja tdmdn maskeeraajan niin meiddn
piti oikeasti katsoa, jos se tuli Helsingistd, niin meiddn piti muita ottaa Turusta.
Kylld sitd heti alusta asti Excelilld lasketaan mitd sielld kdytetddn, mutta se oli

kohtuu helppoa, kun koko elokuva tehtiin sielld ja ndin. (Jussi Rantamdki, 2018)

Tuottaja Marko Talli arvioi haastattelussa, ettid koko Juice-elokuvan tuotannonaikaisesta noin
1,7 miljoonan euron budjetista Tampereen alueelle jdi noin kolmasosa. Summa koostui
kuvausten aikaisista kustannuksista, koska jélkituotanto tapahtui kokonaisuudessaan
Helsingissd. Summa, jonka tuotantoyhtiot voivat kuluttaa alueella ei kuitenkaan aina liity
pelkistddn elokuvan kuvausten aikaisiin kustannuksiin. Jos alueelta 16ytyy osaamista erilaisista
jélkituotannon tdistd, joita tuotantoyhtiot voivat hyddyntda, myos niitd palveluja voidaan ostaa
kuvauslokaation alueelta. Esimerkiksi kokkolalaistunut foley-artisti Heikki Kossi on siirtidnyt
yrityksensd HS5 Film Sound Oy:n Keski-Pohjanmaalle Helsingistd. Kossin yritys on
kansainvélisesti tunnettu ja alansa johtava kotimaassa. Tédmdn myo6td esimerkiksi

jélkituotantona tehtdvid foley-44nid voidaan ostaa Keski-Pohjanmaan alueelta.

Elokuvakomissioiden tai kuntien tuotantoyhtidille myontdma tuotantokannustin on vaikuttanut
jokaisen haastateltavan tuottajan pddtokseen kuvauslokaatiota valittaessa. Tuottajat ovat melko
yksimielisid ndhdessdén, ettdi muualla kuin Helsingissd kuvattaessa alueellisen tuotannon

tukeminen vaikuttaa positiivisesti tuotantojen saamiseen kyseessi olevalle alueelle.

Kylli se lihtokohtaisesti on niin ettd mietitddn tarkkaan, ettd lasketaan siitd
matkustamisesta, yopymisistd ja kaikesta niistd tulee kuluja, ettd kattaako se
spendistd maksettava verohyéty sitten ndmd kulut. Esimerkiksi siind Vuokatin

tapauksessa, se oli yksi ihminen, joka fyysisesti jdrkkdisi meille kaiken ja
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hommasi. Sinne haettiin kunnalta rahaa ja matkailusta ja kaikkialta mutta se oli
vhden ihmisen aktiviteetti, joka hoiti meille sen ison rahasumman ja se sen
ansiota, ettd Napapiirin sankarit kolme tehtiin sielld. En muista olisiko koskaan
kuvattu mitddn leffaa Helsingin ulkopuolella, jos ei olisi tullut mitddn rahaa

alueelta, oikeasti! (Jarkko Hentula, 2018)

Taloudellinen tuki nidhdddn myos elokuvan laatua parantavana tekijdnd. Suomessa tehdddn
elokuvia edelleen pienemmilld budjeteilla kuin esimerkiksi muissa Pohjoismaissa.
Elokuvakomissioiden jarjestdma taloudellinen tuki voidaan parhaimmillaan kokea elokuvan
yhdeksi  rahoitusinstrumentiksi, mitd ei olisi ollut kéytettdvissd kuvattaessa

padkaupunkiseudulla.

Kylld me mielellddn menndidn muualle, jos siitd selkedsti on hyotyd koska nditd
Jjuttuja tehdddn pienilld budjeteilla ja kaikki lisdrahoitus parantaa laatua ja jos

sitd rahaa jostain tulee niin ja silloin se vaivanndké kannattaa (Marko Talli,

2018)

4.5 Aluetuntemus

Aluetuntemus nousee esille jokaisessa haastattelussa haastateltavien kertoessa elokuvayhtion
odotuksista elokuvakomissioita kohtaan. Sopivien kuvauspaikkojen 16ytiminen on haastavaa
ilman hyvéi aluetuntemusta. Jos kuvauspaikkojen l6ytdmiseen joudutaan kdyttimain paljon

resursseja, se kuormittaa tuotannon taloutta.

Se on erittdin hyvd apu, on se merkittavdd, ettd niilld alkaa oleen ne kuvapankit
aika hyvid. Jossain ne kolme pdivid scouttaa ilmaiseksi niin kylld se on

merkittivd palvelu (Rimbo Salomaa, 2018)

Jos tarina sijoittuu Inarijdrvelle niin silloin siind tulee tdmmdiset miten osaavaa
komission henkilokunta tai muu on auttamaan ja léytimddn meille oikeita

ihmisid ja etsimddn meille kuvauspaikkoja ja sopimaan asioita. (Jussi

Rantamdiki, 2018)
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Mietittdisiin ettd mennddnko Turkuun vai Tampereelle vai Kotkaan ja jos
kaikissa olisi mahdollisuus tehdd elokuva ja kaikista olisi sama summa saatavilla
niin, mikd se seuraava sitten olisi? Mdd sanoisin, ettd se seuraava olisi komission
henkilokunnan ammattitaito ja kyky auttaa esimerkiksi kuvauspaikkojen
etsimisessd olisi seuraavaksi tarkeintd, ettd tavallaan tuo ammattitaitoinen

henkilékunta se monesti liittyy siihen. (Jussi Rantamdki, 2018)

Elokuvatuottajat pitdvat siis erilaisia kuvapankkeja ja elokuvakomissioiden henkilokunnan
aluetuntemusta merkittdvind palveluna. Erilaisten kuvauspaikkojen 10ytdminen vaatii
kuitenkin myds elokuva-alan tuntemusta, joten komissioiden henkilokunnan ammattitaito
nousee haastatteluiden perusteella yhdeksi merkittéviksi tekijaksi onnistuneelle yhteistyolle
elokuvayhtididen ja elokuvakomissioiden vililld ja ndin ollen my6s merkittidviksi tekijaksi

kuvauslokaatiota valittaessa.
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5. POHDINTA

Téssd tutkimuksessa selvitettiin, mikd merkitys kuntien rahoittamilla elokuvakomissioilla on
elokuvatuotantojen saamisessa niiden edustamille alueille. Lisdksi keréttiin tietoa elokuvien
aluetaloudellisesta merkityksestd. Tutkimuksen ja aineiston luonteen vuoksi téssd
tutkimuksessa ei késitelld elokuvien pitkdaikaisia aluetaloudellisia vaikutuksia, mutta

haastattelujen avulla pyrittiin selvittimadn tuotannon aikaisia taloudellisia vaikutuksia.

Miksi tdllaista tietoa tarvitaan? Suomessa on useita alueita, joita on kohdannut nopea
rakenteellinen muutos. Esimerkiksi kunnissa, joissa teollisuus on toiminut piédelinkeinona ja
tuonut tyotd ja taloudellista turvaa vuosikymmenien ajan, yksittdisen tehtaan alasajo voi
muokata kunnan ja alueen talousrakennetta hyvin nopeasti. Olemme yli vuosisadan ajan
tottuneet teollisuuden tuottamaan alueelliseen hyvinvointiin. Teknologian kehityksen ja
taloudellisen globalisaation my6td useat alueet joutuvat kuitenkin pohtimaan my0s muita
ndkokulmia kilpailukyvyn sdilyttdmiseen tulevaisuudessa. Perinteisesti teollisuudesta elédneet
alueet joutuvat etsimdin myos kokonaan uusia keinoja tdmin huomioidakseen. Tdmén
tyyppisissé tilanteissa yksi kilpailukykya ja vetovoimaa alueelle tuova tekijd voi olla kulttuuri
ja tastd ndkokulmasta tieto kulttuurin aluetaloudellisista vaikutuksista ja toisaalta alueen omista

mahdollisuuksista vaikuttaa alueella tuotettavaan kulttuuriin on relevanttia.

Tutkimustulosten pohjalta voidaan todeta, ettd elokuvaaminen Suomessa paidkaupunkiseudun
ulkopuolella vaatii ldhes poikkeuksetta taloudellisen tuen myontédmista tuotannoille. Tuotannot
jattavat kuitenkin alueille enemmaén rahaa kuin ne niiltd saavat kédyttdessddn rahaa palveluihin
ja alueelta palkattuun tydvoimaan elokuvatuotannon aikana. Yksi syy tdhdn on
tuotantokannustimien rakenne, jossa tukea myonnetddn alueella kulutetun rahan mukaan.
Tuotantokannustimien ja alueellisen takaisinmaksuvelvollisuuden oikeaan suhteeseen ei tdssi

tutkimuksessa oteta kantaa eikd sen tutkiminen tdmén aineiston puitteissa ole mahdollista.

Térkein syy kuvata elokuva tietylld alueella on késikirjoituksen sijoittuminen tiettyyn spesifiin
lokaatioon. Téhén aspektiin alue itse ei luonnollisesti itse voi vaikuttaa. Toiseksi tirkeimpéand
nidkokulmana esiin nousivat taloudelliset kannustimet, joita haastattelujen perusteella on vaikea
kompensoida muilla keinoilla. Tédhdn alueen on itse mahdollista vaikuttaa taloudellisia

kannustinjérjestelmiddn kehittdmalld. Sen lisdksi, ettd alueet voivat suunnata enemmin rahaa
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elokuvaproduktioiden tukemiseen, alue voi kehittdd kuluttamisen kohteita alueella. Niin
takaisinmaksuvelvoite ei elokuvayhtion ndkokulmasta tunnu suurelta rasitteelta. Tutkimukseen
haastatellun Elokuvayhti6 Aamun tuottajan Jussi Rantamden mukaan elokuvatuotannon
henkilostokulut ovat suoraan noin 70 prosenttia tuotannon budjetista ja vilillisesti jopa 80
prosenttia laskettaessa mukaan myds jélkituotantoyritykset, jotka maksavat edelleen palkkaa
niissd tyoskenteleville elokuva-alan ammattilaisille. Yhtend merkittdvané keinona lisitd alueen
houkuttelevuutta elokuva-alalla voisi olla alan koulutuspaikkojen lisdédminen alueella. Téllin
ammattitaitoisen henkilokunnan méaara alueella lisdéntyisi, jolloin tuotannon toteuttaminen
alueella olisi itsessddn houkuttelevampaa ja myos takaisinmaksuvelvoitteen toteuttaminen olisi
elokuvayhtion kannalta katsottuna helpommin toteutettavissa. Kulttuurialan koulutuksen
lisddminen alueella vaatii koulutuksen jérjestdjilta, poliittisilta padttdjiltd ja toimeenpanevilta
virkamiehiltd rohkeutta ndhdi alan mahdollisuudet tulevaisuudessa. Etenkin kun yleisesti

kulttuurialojen koulutuspaikkoja Suomessa on viime aikoina vdhennetty.

Toisena mahdollisuutena erottua alueellisessa kilpailussa on alan yritysten houkutteleminen
alueelle. Esimerkiksi ammattimaiseen kuvaus-, ddnitys- ja valaistuskalustoon erikoistuneen
yrityksen sijainti komission alueella parantaa huomattavasti niiden mahdollisuuksia valikoitua
lokaatioalueiksi. Useat tuotannot vaativat onnistuakseen myds toimivia studiotiloja. Suomesta
el 10ydy suuriin tuotantoihin sopivia valmiita studiotiloja. Meilld on kuitenkin paljon tyhjid,
suuria, teollisuudelta vapautuneita tiloja, joihin olisi mahdollista rakentaa elokuvateollisuuden
tarvitsemaa infrastruktuuria. Myds tdmén tyyppisen alueellisen panostamisen my6téd elokuvan
tuottaminen alueella tulisi taloudellisesti kannattavammaksi ja lisdisi alueen nostetta elokuva-

alalla.

Kolmantena merkittdvéni asiana haastatteluissa nousi esiin elokuvakomissioiden osaava ja
ammattitaitoinen henkilokunta. Vaikka haastateltavat nikivit, ettd tilld ei voida kompensoida
taloudellisia ndkokohtia, yhtend keskeisend ndkdkulmana tdma kuitenkin nousi esiin. Erityisen
tirkedd on henkilokunnan aluetuntemus yhdistettynd vankkaan elokuva-alan osaamiseen,
jolloin komissiot voivat tarjota apuaan lokaatio-scoutingiin, mikd ndhdéén térkednd yhteistyon
muotona. Ndin ollen alueiden kannattaa panostaa myds ammattimaisesti toimiviin
elokuvakomissioihin, jotka voivat toimia elokuvayhtididen merkittdvind kumppaneina

elokuvaproduktiota suunniteltaessa ja produktion tuotantoaikana.
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6. JOHTOPAATOKSET

Aluetalouden muutoksissa kuntien kyky panostaa vetovoimaansa korostuu. Téssd
tutkimuksessa on tutkittu pehmeistd vetovoimatekijoistd kulttuuria ja sen alalajina
audiovisuaalisia tuotantoja. Tutkimuksen perusteella voidaan sanoa, ettd elokuvan tuottaminen
alueella tuo alueelle taloudellista voittoa alueelle produktion aikana. Titd ovat takaamassa
my6s hyvin suunnitellut kannustinjérjestelmit. Alueet voivat myos itse vaikuttaa omaan
houkuttelevuuteensa elokuva-alalla. Tédssd merkittdviksi tekijoiksi nousevat taloudellisten
kannustinjdrjestelmien rakentaminen ja toimivan ja osaavaa henkilokuntaa tyollistivin
alueellisen elokuvakomission olemassaolo. Kannustinjirjestelmén rakenteiden vuoksi
elokuva-alan luovan luokan houkutteleminen alueelle on myds yksi keino, jolla alue voisi

erottua muista produktioista kilpailtaessa.

Tutkimuksen perusteella elokuvaproduktioilla voidaan n&hdd olevan aluetaloudellista
merkitystd. Kunnat ja alueet voivat myo0s itse vaikuttaa omaan houkuttelevuuteensa alalla ja
alueelliset elokuvakommissiot ovat tdssd merkittdvdssd roolissa. Jatkossa myds
pidempiaikaisten identiteetti- ja mainevaikutusten tutkiminen ja taloudellisten vaikutusten
kokoluokan tarkempi arviointi on tarpeen, jotta alueiden taloudellista panostamista alalle

voidaan perustella kattavammin.

23



LAHTEET

Aro, T. (2016). Kaupunkien kovat ja pehmedit vetovoimatekijdit. Oulu: Verkkodokumentti.
Haettu osoitteesta https://urly.fi/21K0O, 20.10.2022.

Audiovisual Producers Finland - APFI Jasenlista. (2022). Haettu osoitteesta
https://urly.fi/21KS, 20.10.2022.

Business Finland. Haettu osoitteesta https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-
asiakkaille/palvelut/rahoitus/audiovisuaalisen-alan-auotantokannustin, 20.10.2022.

Business Tampere. Haettu osoitteesta
https://www.businesstampere.com/fi/toimintaymparisto/liiketoimintaekosysteemit/elamy
stalous-film-tampere/tampereen-alueellinen-av-tuotantokannustin/, 20.10.2022.

Elokuvavuosi 2015 Facts & Figures. Suomen Elokuvasditio. (2015). Haettu osoitteesta
https://urly.fi/2IKN, 20.10.2022.

Florida, R. L. (2002). The rise of the creative class: and how it’s Transforming work, Leisure,
Community and Everyday Life. New York: Basic Books.

Jauhiainen, S., & Huovari, J. (2013). Kuntarakenne ja alueiden elinvoima. Kunnallisalan
kehittdmissaition Tutkimusjulkaisu-sarjan julkaisu nro 72.

Kuntalaki 419/2015. (2015). Haettu osoitteesta
https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/2015/20150410, 20.10.2022.

McCurdy, K. M. (2011). Shoot on Location The Logistics of Filming on Location, Whatever
Your Budget or Experience (1st ed.). Routledge.

Paananen, H., Haveri, A., & Airaksinen, J. (2014). Kunta elinvoiman johtajana. Acta nro
255. Kuntaliiton verkkojulkaisu. Suomen Kuntaliitto. Haettu osoitteesta
https://www .kuntaliitto.fi/julkaisut/2014/1632-kunta-elinvoiman-johtajana-acta-nro-255,
20.10.2022.

Pieni riski - suuri mahdollisuus, Ehdotus audiovisuaalisten tuotantojen
kannustinjdrjestelmdksi. (2016). Opetus- ja kulttuuriministerion julkaisuja 2016:18.

Ryynénen, A. (2008). Kuntauudistus ja itsehallinto. Tampere University Press.
Saksala, E. (2016). Tuottajan kdsikirja. Like Kustannus Oy.

Suomen elokuvasiitio. Haettu osoitteesta https://www.ses.fi/tietoa-elokuva-
alasta/organisaatiot/, 20.10.2022.

Suomen Kuntaliitto. (2015). Sivistyksen suunta 2025. Kuntaliiton sivistyspoliittinen ohjelma.

24


https://urly.fi/2IKO
https://urly.fi/2IKS
https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/rahoitus/audiovisuaalisen-alan-auotantokannustin
https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/rahoitus/audiovisuaalisen-alan-auotantokannustin
https://www.businesstampere.com/fi/toimintaymparisto/liiketoimintaekosysteemit/elamystalous-film-tampere/tampereen-alueellinen-av-tuotantokannustin/
https://www.businesstampere.com/fi/toimintaymparisto/liiketoimintaekosysteemit/elamystalous-film-tampere/tampereen-alueellinen-av-tuotantokannustin/
https://urly.fi/2IKN
https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/2015/20150410
https://www.kuntaliitto.fi/julkaisut/2014/1632-kunta-elinvoiman-johtajana-acta-nro-255
https://www.ses.fi/tietoa-elokuva-alasta/organisaatiot/
https://www.ses.fi/tietoa-elokuva-alasta/organisaatiot/

Suomen Kuntaliitto. (2018). Huovinen J. Kuntaliiton julkaisuja. Haettu osoitteesta
https://www.kuntaliitto.fi, 15.5.2018.

Suomen valtiovarainministerid. (2017). Tulevaisuuden kunnan skenaariot ja visiot 2030.
Haettu osoitteesta https://urly.fi/21K0Q, 20.10.2022.

Throsby, D. (2001). Economics and Culture. Cambridge, University Press.

Tilastokeskus. (2021). Kulttuuriammateissa ja -toimialoilla tydskentelevien lukumééra viaheni
vuonna 2020 edellisvuodesta. Helsinki: Tilastokeskus. Haettu osoitteesta
https://www.stat.fi/til/klt/, 20.10.2022.

Tuomi, J., & Sarajarvi, A. (2018). Laadullinen tutkimus ja sisdllonanalyysi. Tammi: Helsinki.

Haastattelut

Rantamaki, Jussi. Tuottaja. Elokuvayhtio Oy Aamu Ab. Haastattelupdivimaara 3.5.2018.
Salomaa, Rimbo. Tuottaja. Solar Films INC Oy. Haastattelupdivamaira 3.5.2018.

Talli, Marko. Tuottaja. Yellow Film & TV. Haastattelupdivdmaara 5.5.2018

Hentula, Jarkko. Tuottaja. Yellow Film & TV. Haastattelupdivimaira 5.5.2018.

25


https://www.kuntaliitto.fi/
https://urly.fi/2IKQ
https://www.stat.fi/til/klt/

LIITTEET

Liite 1. Teemahaastattelukysymykset

1. Kerro itsestési: Kuka olet, missa tydskentelet?

2. Miti elokuvia olet ollut tuottamassa?

3. Kerro lyhyesti tuottajan roolista elokuvan tai televisiosarjan teon prosessissa.
e Rahoitus
e Budjetti

e Jne.

4. Ketké osallistuvat paatdoksentekoon tuottamiesi elokuvien tuotantoprosessin aikana?

Voitko kuvailla omaa johtamisprosessiasi tuotantojen aikana?

5. Mikd on ollut ohjaajan rooli taloudellisissa kysymyksissd ja pddtoksissd tuottamissasi

elokuvissa tai televisiosarjoissa?

6. Tassd tutkimuksessa minua kiinnostaa erityisesti, miten lokaatioalue valikoituu. Voitko
kertoa, kuinka omissa tuotannoissasi lokaatioalue on valikoitunut ja mitd asioita valintaa
tehtédessd huomioidaan? Onko seuraaville asioilla merkitystd valikointiprosessille ja miten ne
painottuvat?

e Talous

e Taiteellinen nikemys

e Tydvoiman saatavuus ko. alueelta

e Alueen yleinen” ilmapiiri” ja “’kulttuuri-ilmasto”

e Alueen eri toimijoiden asenne elokuvan tekoa kohtaan

e Alueen yhteyshenkildiden asiantuntevuus ja toiminta

e Muita esille tulevia asioita
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7. Suomessa on alueellisia elokuvakomissioita ja alueet pyrkivit myos itsendisesti

houkuttelemaan elokuvatuotantoja alueelleen. Kuinka hyvin tunnet komissioiden toimintaa ja

miké on mielestdsi niiden toiminnan tarkeimpié osa-alueita?

Rahallinen tuki

Aluetuntemus / ammattimainen location scouting
Alueen (aito) kiinnostus elokuvatuotantoja kohtaan
Alueellisten yhteistyokumppaneiden 16ytdminen

Alueen tydvoiman tunnistaminen ja etsiminen

8. Oletteko saaneet tuotannoillenne tukea lokaatioalueilla? Millaista tukea olet saanut?

Taloudellinen tuki
o Suoraa rahallista tukea
o Palveluita yms.
=  YOpymiset
= Ruokailut
= Jotain muuta vastaava
o Muita palveluita esim.
= Jocation scouting

= Tydvoimaa, esim. avustajia yms.

9. Onko alueellinen tuotantotuki vaikuttanut paidtokseenne tietyn tuotannon lokaatiota

valittaessa?

10. Onko alueellinen tuotantotuki sisdltinyt ehtoja? Millaisia?

Esim. tuen alueellinen kayttépakko™

Ovatko ehdot vaikuttaneet padtoksiinne lokaatioaluetta valittaessa?

11. Onko mahdollisella cash-repay —ehdolla ollut merkitysté sille, kuinka paljon tuotanto on

lopulta kuluttanut lokaatioalueilla?

12. Arvioi millainen “osuus” elokuvan budjetista jdd lokaatioalueille ja mistd se yleisesti

koostuu?
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13. Ovatko elokuvakomissiot tai muut alueelliset, tuotantoja tukevat organisaatiot onnistuneet

tehtdvissdin saada tuotantoja omalle alueelleen?

14. Miten elokuvatuottajan ndkokulmasta katsottuna komissioiden tai muiden toimijoiden

toimintaa voisi parantaa tai kehittaa?
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