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Tutkielmassa tarkastellaan, millaisista poliittisista ja yhteiskunnallisista aiheista sosiaalisen median vaikuttajat puhuvat
YouTubessa. Tarkoituksena on hahmottaa sité, liittyvédtkd teemat perinteiseksi miellettyyn puoluepolitiikkaan ja
perinteisiin poliittisiin instituutioihin perustuvaan politiikkaan, sosioekonomisen ulottuvuuden eli vasemmisto—oikeisto-
ulottuvuuden teemoihin, sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemoihin kuten ympdéristdasioihin, maahanmuuttoon ja
vihemmist6jen oikeuksiin vai poliittiseen kuluttamiseen, jossa omia poliittisia ja yhteiskunnallisia asenteita kanavoidaan
kulutuskéyttaytymiseen.

Sosiaalisen median vaikuttajalla voi olla satojatuhansia seuraajia, jotka seuraavat pédivittdin hénen elimiinsid ja
kulutusvalintojaan. Sosiaalisen median vaikutusta seuraajien kiyttdytymiseen on tutkittu erityisesti markkinoinnin
ndkdkulmasta ja yritykset kéyttdvitkin nykyéddn vaikuttajia markkinointinsa kanavina. Esimerkiksi PING Helsingin
(2020) tutkimus kuitenkin osoittaa, ettd sosiaalisen median vaikuttajat voivat vaikuttaa my0ds seuraajiensa poliittiseen ja
yhteiskunnalliseen kdyttdytymiseen. Erityisesti nuoret luottavat sosiaalisen median vaikuttajiin.

Tutkimus on toteutettu laadullisella teoriaohjaavalla sisdllonanalyysilla. Aineistona on kéytetty mediaseurantapalvelu
Meltwaterin vuosina 2019 ja 2020 listaamien Suomen vaikuttavimpien vaikuttajien YouTube-videoita. Aineistona on
kéaytetty vuosien 2019 ja 2020 maalis—elokuun videoita.

Léhes kaikki tutkittavat sosiaalisen median vaikuttajat kisittelivit YouTube-videoissaan poliittisia ja yhteiskunnallisia
aiheita. Sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle kuuluvia teemoja késittelivat kaikki vaikuttajat, jotka ylipddnsd puhuivat
yhteiskunnallisista aiheista. Erityisesti télld ulottuvuudelle korostuivat aiheina ilmastonmuutos sekd vihemmistdjen
oikeudet. My0s sosioekonomisen ulottuvuuden teemoja ja perinteistd instituutioihin nojaavaa politiikkaa késiteltiin jonkin
verran erityisesti koronapandemian yhteydessd. Vaikuttajien puheissa korostuivat ennen kaikkea uudenlaiset ei-
institutionaaliset poliittisen osallistumisen muodot kuten poliittinen kuluttaminen. Poliittiseen kuluttamiseen ja
sosiokulttuuriseen ulottuvuuteen liittyvid viestejd oli myds kaupallistettu videoissa.

Vaikuttajilla voi olla suuri vaikutus heidén seuraajiinsa, joten on oleellista, millaisista poliittisista ja yhteiskunnallisista
aiheista he puhuvat. Téssd tutkimuksessa esiin nousseilla havainnoilla voidaan kartoittaa sitd, millaisissa asioissa
vaikuttajat voivat mahdollisesti pyrkid vaikuttamaan seuraajiinsa. Havainnot my0s tukevat sitd, ettd vaikuttajien
késittelemdt teemat ovat erityisesti nuoriin kansalaisiin vetoavia, silld he kisittelevit erityisesti sosiokulttuurisen
ulottuvuuden teemoja ja ei-institutionaalisia poliittisen osallistumisen muotoja. Jatkotutkimusta voikin tehdd esimerkiksi
siitd, missd méadrin vaikuttajat onnistuvat todellisuudessa mobilisoimaan erityisesti nuoria poliittisesti.
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1.JOHDANTO

Internet ja sosiaalinen media ovat paikkoja, joissa yhteiskunnan ja kulttuurin muodot rakentuvat.
Tama on yksi niistd syistd, miksi internet ja sosiaalinen media ovat yhd useammin tutkimuksen
kohteena. Verkosta on tullut 1insimaisessa kontekstissa kaikkialla 14sné oleva. (Laakonen, Matikainen
& Tikka 2013.) Myos tdssd tutkimuksessa tutkitaan sosiaalista mediaa erityisesti sen alustoilla
toimivien sosiaalisen median vaikuttajien ndkokulmasta. Sosiaalisen median vaikuttajat ovat
uudenlaisia, itsendisid mainostajia, jotka muokkaavat seuraajiensa asenteita tuottamansa sisdllon
kautta (Freberg ym. 2010, 90). Suosituimmilla suomalaisilla sosiaalisen median seuraajilla on

satojatuhansia seuraajia, ulkomaalaisilla miljoonia.

Internet on alkujaan luotu kahdenkeskisen viestinnin vélineeksi. Henkil6iden vélisen viestinnén ja
yksisuuntaisen joukkoviestinndn rinnalle on kuitenkin tullut uusi kommunikaation muoto, jota
kutsutaan henkilokohtaiseksi joukkoviestinnéksi. Termi on alun perin sosiologi Manuel Castellsin
luoma. Castells nikee uuden kommunikaation muodon olevan nimenomaan joukkoviestintia, silld se
voi tavoittaa laajoja yleis6jé ollen samalla vahvasti yksil6ldhtoistd viestintdd. (Laaksonen ym. 2013.)
Sosiaalisen median vaikuttajien viestintd sosiaalisessa mediassa voidaan ndhdd téllaisena
henkilokohtaisena joukkoviestintdnd, silli vaikuttajat tavoittavat merkittivin méadrdn ihmisid

sisdlloillaan.

Internet ja sosiaalinen media ovat mahdollistaneet viestien vastaanottamisen ja ldhettdmisen, minka
on esitetty lisdnneen tavallisten ihmisten autonomiaa. Tdémén autonomian on esitetty muuttaneen
yhteiskunnan kommunikatiivista valtarakennetta. (Mt.) Nykyéén sosiaalisessa mediassa kuka tahansa
voi aiempaan statukseen tai asemaan katsomatta saada d4nensd kuuluviin laajallekin joukolle ja jopa
vaikuttaa muiden mielipiteisiin ja asenteisiin (Isotalus 2020, 185). Esimerkiksi vuosina 2010-2011
useissa Arabimaissa tapahtuneiden kansannousujen takana nihdéén osittain olevan sosiaalinen media

(Laaksonen ym. 2013). Sosiaalisella medialla voi siis olla yhteiskunnallista merkitysta.

Tutkimusten perusteella on selvdd, ettd suomalaiset sosiaalisen median vaikuttajat kasittelevét
kanavissaan myds yhteiskunnallisia ja poliittisia aiheita (esim. PING Helsinki 2020a). Liséksi

tutkimuksen mukaan alle 25-vuotiaista noin kolmannes on arvioinut tehneensd yhteiskunnallisia



tekoja seuraamansa vaikuttajan esimerkistd. Vaikuttajien merkitystd seuraajan ostopditokseen on
myos tutkittu, ja erityisesti nuoret hydodyntévit sosiaalista mediaa ostopdatoksensi tekemisessd (esim.
PING Helsinki 2019). Sosiaalisen median vaikuttajia onkin tutkittu enemman markkinoinnin

nakokulmasta (esim. Troot 2016, 2018; Lee & Watkins 2016; Freberg ym. 2010).

Sosiaalisen median vaikuttajiin liitetddn usein sana vaikutusvalta, englanniksi influence. Englannin
kielessé sosiaalisen median vaikuttajia kutsutaan usein termilld social media influencer, josta on myos
johdettu suomen puhekieleen sana someinfluensseri. Kielitoimiston sanakirja on miéritellyt sanan
vaikuttaja seuraavasti: ”Asenteisiin, mielipiteisiin tai ylipdédtdén yhteiskuntaan vaikuttava henkild.”
Myodhemmin tdssd tutkimuksessa esitdn, miten henkil6illd, joilla on paljon seuraajia sosiaalisessa
mediassa, on mahdollisuus toimia niin sanottuina mielipidejohtajina. Mielipidejohtajuuden asemassa
henkild6 pystyy vaikuttamaan asiakassuhteiden hoitoon, brindin rakentamiseen sekd

yhteiskunnallisiin asioihin. (Isotalus 2020, 186.)

Tutkimuskirjallisuudessa vaikutusvallan! midritelldsn liittyvin siihen, miten henkild pystyy
vaikuttamaan lopputuloksiin. Tdma liittyy sithen, miten vaikuttaja pystyy motivoimaan toista ihmisté
muuttamaan kdytOstddn tai toimintaansa. Vaikuttaja ei pakota tai painosta vaikutuksen alaisena
olevaa. Vaikutusvallan késite yhdistetdin usein yritysjohtajiin, julkisuuden henkil6ihin ja

poliitikkoihin. (Cass 2017, 2-3.)

Néiden kriteerien voidaan ndhdé tdyttyvdn sosiaalisen median vaikuttajien kohdalla. Vaikuttajia
seurataan vapaasta tahdosta eivitkd he pyri pakottamaan seuraajiaan toimimaan tietylld tavalla.
Suomalaiset sosiaalisen median vaikuttajat Miisa Rotola-Pukkila ja Tuomas Kukkonen ovat jopa
kertoneet, ettd ovat saavuttaneet vaikutusvaltaisen asemansa jopa vahingossa (Rautio 2017). Liséksi
suomalaiset sosiaalisen median vaikuttajista yhd useampi on saavuttanut julkisuuden henkilon
aseman, ja heitd nihdddn yhd enemmaén sosiaalisen median lisdksi televisiossa. Suomalaisissakin
tutkimuksissa on pystytty osoittamaan, ettd sosiaalisen median vaikuttajat pystyvit vaikuttamaan
etenkin nuorten seuraajiensa kayttdytymiseen —jopa yhteiskunnalliseen ja poliittiseen osallistumiseen

(PING Helsinki 2019, 2020a).

Vaikuttajien sosiaaliseen mediaan tekemi siséltd on aiheeltaan pddsddntdisesti viihteeseen ja
lifestyleen painottuvaa (PING Helsinki 2020a), jonka takia on mielekasta tutkia sitd, millaisia nima
siséllot ovat, joissa vaikuttajat kasittelevét yhteiskunnallisia ja poliittisia aiheita. Mielenkiintonani

tassd tutkimuksessa on Suomen vaikuttavimpien sosiaalisen median vaikuttajien yhteiskunnallinen ja

! Englanniksi influence



poliittinen vaikuttaminen. Tdmaén tutkimuksen tehtdvina on tutkia sitd, millaisista yhteiskunnallisista
tai poliittisista aiheista sosiaalisen median vaikuttajat puhuvat sisdlloissdén alkaen kuitenkin
havainnommalla ensi sitd, puhuvatko he ndistd teemoista ollenkaan videoillaan. Mielenkiintonani on
se, puhutaanko yhteiskunnallisista aiheista perinteisen puoluepolitiikan kautta vai kasittelevitko
vaikuttajat poliittisia ja yhteiskunnallisia aiheita sosiokulttuurisella arvoulottuvuudella ja poliittisen
kuluttamisen kautta. Tdmid kysymys auttaa hahmottamaan sitd, millaisiin asioihin vaikuttajat
mahdollisesti pyrkivit kayttdmién vaikutusvaltaansa. Ndin ollen tutkimuskysymys on: Millaisista
vhteiskunnallisista ja poliittisista aiheista sosiaalisen median vaikuttajat puhuvat tuottamissaan

sisdalloissd?

Lifestyle-politiikkaan liittyy erityisesti vaikuttaminen poliittiseen kuluttamiseen puheen ja
ympdristdasioiden huomioimisen kautta (Shah ym. 2007, 217). Sosiokulttuurisella ulottuvuudella
taas keskeisid asioita ovat suhtautuminen eldmintapojen ja kulttuurien monimuotoisuuteen, tasa-
arvoon ja kansallismielisyyteen (Westinen ym. 2016, 274-275; Kriesi ym. 2006, 924). Teoreettisessa
viitekehyksessd avaan nditd termeja lisda. Teoreettisessa viitekehyksessd on my0s keskeisté kisitelld
ensin sitd, mihin sosiaalisen median vaikuttajien yhteiskunnallinen vaikutusvalta perustuu. Téassé
kdytdn erityisesti apunani mielipidevaikuttajan kisitettd ja parasosiaalista suhdetta. Parasosiaalinen
suhde kuvaa katsojan suhdetta mediassa seurattavaan henkiloon, jonka katsoja kokee ystidvikseen
(Dibble ym. 2015, 25). Sosiaaliseen mediaan ja poliittiseen kuluttamiseen liittyy vahvasti

kaupallisuus, jota on my0s relevanttia késitelld jonkin verran tutkielmassa.

Arvoulottuvuuden muutokseen liittyy perinteisten poliittisten puolueiden heikentynyt kyky sitoa
kansalaisia poliittiseen toimintaan (Mair & van Biezen 2001, 5). On mielenkiintoista pohtia, voivatko
sosiaalisen median vaikuttajat yhteiskunnallisiin asioihin kantaa ottamalla sitoa etenkin nuoria
poliittiseen toimintaan. Merkittdva huomio on, ettd sosiaalisen median vaikuttajat pystyvét nostamaan
kanavissaan kdytyd yhteiskunnallista keskustelua myds median kautta suuremmalle yleisolle
ndkyviksi. Kéytdnnon esimerkkejd on jo. Esimerkiksi loppuvuodesta 2020 sosiaalisen median
vaikuttaja Natalia Salmela toi Instagram-tililldén esiin miesteekkareiden sopimattoman kiytoksen
naisia kohtaan, mikd nostatti laajalti mediahuomiota saaneen keskustelun sosiaalisessa mediassa
yliopistossa tapahtuvasta héirinnésti ja naisvihasta (ks. esim. Nieminen & Sormunen 2020). Tdma on
selvd esimerkki siitd, miten sosiaalisen median vaikuttaja on pystynyt médrittelemdén julkista

keskustelua.

Sosiaalisen median seurantaan ja analytiikkaan keskittynyt palveluntarjoaja Meltwater on listannut

vuosina 2019 ja 2020 Suomen vaikuttavimmat vaikuttajat. Yritys on selvityksessdin vertaillut 40 000



suomalaisen vaikuttajan sosiaalisesta mediasta saatua dataa ja tdimén perusteella selvittinyt Suomen
vaikuttavimmat vaikuttajat. Listauksessa otettiin huomioon muun muassa vaikuttajien sisiltdjen
sitouttavuus ja seuraajamiidrien kehittyminen. Vuonna 2019 Meltwater listasi kymmenen
vaikuttavinta vaikuttajaa, jotka olivat Miisa Rotola-Pukkila, Eric Savolainen, Roni Béack, Veronica
Verho, Juuso Karikuusi, Pinja Sanaksenaho, Mike Béck, Mikael Sundberg, Maiju Voutilainen ja Aino
Rossi. (Meltwater 2019a.) Vuonna 2020 vaikuttavimpia vaikuttajia oli listattu vain kolme, ja he olivat
jo edellisen vuoden listauksen kirkipédédssd olleet Miisa Rotola-Pukkila ja Roni Béck sekd uutena

listalle noussut Tuomas Kukkonen (Meltwater 2020).

Haluan tutkimuksessani tarkastella nimenomaan néitd vaikutusvaltaisimmiksi arvioituja vaikuttajia,
silld heilld olisi listauksen perusteella potentiaalia vaikuttaa seuraajiinsa, mahdollisesti myos
yhteiskunnallisesti. Listauksessa on tarkasteltu vaikuttajien sisillon sitouttavuutta, seuraajaméirien
kehittymistd, aitojen ihmisten osuutta seuraajamddrdstd sekd sitd, missd vaikuttajan seuraajat

sijaitsevat (Meltwater 2019a).

Lahden seuraavaksi rakentamaan tutkimuksen teoreettista viitekehystd. Luvussa kaksi tarkastellaan
suomalaisten &dédnestdjien keskuudessa havaittua arvoulottuvuuden muutosta sekd sen yhteyttd
puoluedemokratian heikkenemiseen. Esittelen luvussa tarkemmin muun muassa sosioekonomisen
ulottuvuuden ja sosiokulttuurisen ulottuvuuden termit. Liséksi luvussa kidyddéan 1dpi uusia poliittisen
osallistumisen muotoja. Tarkempana madritellddn poliittinen kuluttaminen eli lifestyle-polititkka
osana tdllaisia uudenlaisia poliittisen osallistumisen tapoja. Luvussa 2.3. keskityn maérittelemiin
sosiaalisen median vaikuttajat ja tuomaan esille heidén vaikutusvaltaansa parasosiaalisen suhteen ja
mielipidejohtajuuden nikokulmasta. Alaluvussa 2.4. késittelen vield erikseen nuorten kayttdytymista

sosiaalisessa mediassa, silla erityisesti he kuluttavat sosiaalisen median vaikuttajien sisdltoja.

Teoreettisen viitekehyksen jilkeen luvussa kolme esittelen tutkimusaineiston ja -menetelmén.
Tutkimusaineistona kiytin Meltwaterin listaamien Suomen vaikutusvaltaisimpien vaikuttajien
YouTube-videoita. Luvussa kerron tarkemmin aineiston sisdllostd ja  rajaamisesta.
Tutkimusmenetelménd kéytdn laadullista, teoriaohjaavaa sisdllonanalyysia. Teoriaohjaavassa
sisdllonanalyysissa teoria toimii apuna analyysissa — tarkoituksena ei ole siis testata teoriaa, vaan

avata uusia ajatusuria (Tuomi & Sarajarvi 2018).

Luvussa neljd siirryn analyysivaiheeseen, jossa erotellaan Suomen vaikuttavimpien vaikuttajien
YouTube-videoista esiin nousevia poliittisia ja yhteiskunnallisia aiheita. Ndma aiheet on jaoteltu

perinteisiin poliittisiin aiheisiin, sosioekonomisen ulottuvuuden teemoihin, sosiokulttuurisen



ulottuvuuden teemoihin ja poliittiseen kuluttamiseen. Analyysilla vastataan tutkimuskysymykseen
siitd, millaisia poliittisia ja yhteiskunnallisia teemoja sosiaalisen median vaikuttajat tuovat esiin

YouTubessa. Tuloksista keskustellaan luvun seitsemén johtopaatoksissa.



2. TEOREETTINEN VIITEKEHYS

2.1.  Arvoulottuvuuden muutos ja puoluedemokratian kriisi

Perinteiden puoluepolitiikan on wusein ndhty olevan kriisissd léntisissd edustuksellisissa
demokratioissa (esim. Bennett 1998). Perinteisten poliittisten puolueiden on ndhty olevan
kykenemittomid sitomaan kansalaisia poliittiseen toimintaan (Mair & van Biezen 2001, 5-6).
Perinteisesti ldnsieurooppalaisissa puoluejérjestelmissd keskeisin jakolinja on ollut suhtautuminen
talouteen. Téllaisen sosioekonomisen ulottuvuuden rinnalle on kuitenkin noussut myds
sosiokulttuurinen ulottuvuus, johon kuuluvat suhtautuminen eldmintapojen ja kulttuurien
monimuotoisuuteen, tasa-arvoon ja kansallismielisyyteen (Westinen ym. 2016, 274-275; Kriesi ym.
2006, 924). Myos Lance W. Bennett (1998) tuo esille, ettd ihmiset ovat yhd kiinnostuneempia

eldméntapaansa liittyvistd kysymyksista.

Sosioekonominen ulottuvuus muodostuu vastakkainasettelusta talouspolitiikkaa ja julkista taloutta
koskevissa kysymyksisséd, esimerkiksi avoimen ja globaalin markkinatalouden, tulonjaon, valtion
roolin ja talouden séddntelyn osalta (Westinen ym. 2016, 274-275). Suomen perinteisimmét suuret
puolueet kokoomus, keskusta ja SDP on melko helppo asettaa vasemmisto—oikeisto-ulottuvuudelle
sen perusteella, miten ne suhtautuvat nédihin edelld lueteltuihin kysymyksiin. Rinnalle on kuitenkin
tullut sosiokulttuurinen ulottuvuus, jonka voidaan ndhdd vahvistuneen etenkin globalisaation myota.
Globalisaatio on aiheuttanut uusia yhteiskunnallisia i1lmi6itd kuten tydeldmidn muutoksia ja
maahanmuuttoa, jolloin on syntynyt uudenlaisia asenteita ja arvoja (Westinen ym. 2016, 275). Uudet
arvoulottuvuudet néyttivdt olevan vahvasti sukupolvikysymyksid, silld samaan sukupolveen
kuuluvat kisittelevit elaméissddan samankaltaisia asioita aikuisuutensa alkupuolella (Westinen 2015,

283).

Huomionarvoista on se, ettd tutkimusten mukaan monet eurooppalaiset perinteiset puolueet ovat
kykenemdttomid heijastamaan kansalaisten uudenlaista sijoittumista arvoulottuvuudelle, silld osa
puolueista ndyttdd edelleen vahvasti vain ajavan sosioekonomiselle ulottuvuudelle kuuluvia asioita
(van der Brug & van Spanje 2009, 327). Esimerkiksi oikeistopopulismin nousua on selitetty
ddnestdjakunnan kysynnidn muutoksella sosioekonimisesta ulottuvuudesta sosiokulttuuriselle, silld
tallaiset puolueet ottavat usein vahvasti kantaa esimerkiksi maahanmuuttoon (Westinen ym. 2016,
276). Arvomuutoksen ollessa sukupolvikysymys on my6s huomattava, ettd vuonna 2020 Ajatuspaja

Alkion teettdmén tutkimuksen mukaan nuorten suosikkipuolueita olivat perussuomalaiset ja vihreét



(ks. esim. Koskinen 2020). Ndmi puolueet ovat olleet myds kokoomuksen ohella nuorten
keskuudessa suosituimpia puolueita vaaleissa (Suuronen ym. 2020, 263). Tdma ei sindnsé yllata, silla
perussuomalaiset ja vihredt niyttidytyvit olevan vahvoja toimijoita sosiokultuurisella ulottuvuudella,
silld vihreiden keskeinen teema on ympdéristdasiat ja perussuomalaisten taas maahanmuutto.
Sosiokulttuurisella  ulottuvuudella vahvoja teemoja ovat nimenomaan suhtautuminen
vihemmistoihin, maahanmuuttoon ja ympdiriston suojeluun. Ikd néyttdd selittdvdn henkilon
kiinnostuneisuutta sosiokulttuurista ulottuvuutta kohtaan, silld tutkimusten mukaan vanhemmat
ikdluokat arvostavat erityisesti taloudellisia teemoja ja auktoriteetteja. (Westinen 2015; 284, 287—

288.)

Puolueiden kykeneméttomyys késitella sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle asettuvia teemoja tuo omat
haasteensa perinteiseen edustukselliseen puoluedemokratiaan. Sosiokulttuurisen ulottuvuuden
tarkeys nuorille, jotka jo valmiiksi ndhddin epépoliittisena ryhménd, varmasti osaltaan véhentda
nuorten kiinnostusta yhteiskunnallista vaikuttamista kohtaan. Etenkin perinteisten valtapuolueiden
kykenemittomyyttdi muodostaa selvid kantoja sosiokulttuurisella ulottuvuudelle selittdd niiden
sisdinen hajaannus tdlld ulottuvuudelle (Westinen 2015, 297). Esimerkiksi kokoomuksen sisélld on
hajaannusta sinivihreiden ja konservatiivien vélilldi suhtautumisessa ympdéristdasioihin ja

maahanmuuttoon (ks. esim. Teittinen 2021).

Sosioekonominen ulottuvuus ei ole kuitenkaan menettdnyt merkitystddn, vaan se on yhd
sosiokulttuurisen ulottuvuuden ohella tdrked jakolinja. Néiitd ulottuvuuksia on usein kuvattu
poliittisena nelikenttdnd. Tunnetuin nelikenttd on todenndkdisesti niin sanottu GAL-TAN-
ulottuvuus®. Nykyiin tdmi nelikentti ei kuitenkaan endd pysty vilttimittd kuvaamaan hyvin
thmisten sijoittumista ulottuvuuksille, silld etenkin populistiset puolueet ovat kiyttineet hyodykseen
ddnestdjiensd erilaisia arvoja sosioekonomisella ja sosiokulttuurisella ulottuvuudella, jolloin néille
ulottuvuuksille syntyy yllattavidkin yhdistelmid. Yhteiskunnallisista arvoista on tullut etenkin
populismin myo6td yhd enemmin identiteettipoliittisia kysymyksid, joissa vastakkain asetetaan
yhteiskunnan tarpeet ja yksilon oikeudet omaan eliméédn. (Borg ym. 2020, 48.) Hyvd esimerkki
tillaisesta on kasvissyonnin lisddminen, jota saatetaan usein vastustaa vetoamalla ihmisen

itsemaardamisoikeuteen.

Néyttdd myos siltd, ettd uusien arvoulottuvuuksien tunnistamisesta ollaan siirtyméssd kohti

keskustelua identiteettipolititkasta. Tatd identiteettipolitiikkaa voidaan hahmottaa sosiaalisen

2 green-alternative-libertarian/traditional-authoritarian-nationals
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identiteetin teorian kautta, jonka ydinajatuksena on, ettd ihmiset sijoittavat itsensd ryhmiin oman
sosiaalisen identiteetin perusteella, joka toimii ylpeyden ja itsetunnon léhteend. Jotta ryhmien
identiteetit voivat olla poliittisesti merkittévid, tulee kahden tai useamman identiteetin olla toisistaan
vastakkaisia. (Isotalo, S6derlund & von Shcoultz 2020, 291.) Esimerkkeind identiteettipolitiikasta
voivat  olla  kasvisruokakeskustelu ~ ja  etenkin  sen  linkittyminen  laajempaan
ilmastonmuutoskeskusteluun ja Black Lives Matter -liike, jonka vastaparina voidaan n#dhda

adrioikeistolaiset ryhmiit.

Suomessa ja muualla maailmassa on myds havaittavissa puolueisiin sitoutumatonta liikehdintéa.
Tastd esimerkkeind ovat nuorten ilmastolakot ja Black Lives Matter -liike. Ilmastolakkoliike on
kerdannyt ympari maailman erityisesti nuoria mielenosoituksiin, joissa vaaditaan valtiollisilta elimiltd
toimia ilmastonmuutoksen hidastamiseksi. Esimerkiksi 15. maaliskuuta 2019 ilmastolakkoon
osallistui yli miljoona ihmistd yli 120 maasta (Rimaila 2019). Ilmastolakkoa organisoi Fridays for
Future -niminen jdrjestd, jonka esikuvana pidetddn ruotsalaista Greta Thunbergid. Liike on
poliittisesti sitoutumaton. (Fridays for Future 2021.) Erityisesti nuoret pystyvét taitavasti
organisoitumaan globaalisti tdllaisiin mielenosoituksiin erityisesti sosiaalisen median kautta

(Ronkainen 2012, 8).

Mielenosoituksiin on osallistuttu my6s sosiaalisessa mediassa (ks. esim. Rimaila 2019), ja néin kévi
etenkin koronapandemian myd6td. Nuoret ovatkin  omaksuneet uudenlaista verkosto- ja
kumppanuustoimintaa, jossa osallistutaan erilaisten kansanliikkeiden ja vapaamuotoisten verkostojen
toimintaan ilman jiseneksi sitoutumisen velvoitetta (Oikeusministerid 2010, 106). Siind missa
poliittiset jarjestelmit pysyvit pdépiirteittdin muuttumattomina tai hitaasti muuttuvina, niin politiitkan
kiinnostavuus voi muuttua ajan myotd nopeastikin, esimerkiksi suurien yhteiskunnallisten
kysymysten myotd (Rapeli & Koskimaa 2020, 424). Viime aikojen suuria yhteiskunnallisia
kysymyksid ovat olleet esimerkiksi koronapandemiakriisi ja ilmastonmuutos. Ilmastonmuutos on
hyvéd esimerkki siitd, miten suurin osa Suomen poliittisista puolueista ei ole onnistunut nopeasti
muodostamaan yhtendisid kantoja sen suhteen, vaan puolueiden jdsenet ovat sisdisesti hajaantuneita

(ks. esim. Teittinen 2021).

Puoluedemokratian ahdinkoa lisdd myds se, ettd uudet poliittisen osallistumisen muodot ovat
kasvattaneet suosiotaan. Puoluejdsenyyden lisdksi myds dénestimisen on havaittu vihentyneen
lansimaisissa demokratioissa (Biack & Serup Christensen 2020, 439). Uusia osallistumismuotoja ovat
mielenosoitukset ja poliittinen kuluttaminen (van Deth 2014, 351). Poliittinen kuluttaminen tarkoittaa

tapaa ilmaista ja tukea omia poliittisia ja eettisid ndkokantoja kulutusvalintojen kautta (Shah ym.



2007, 217). Suomessa on ollut suuria mielenosoituksia viime vuosina esimerkiksi ilmastonmuutoksen
vastustamiseksi ja Black Lives Matter -liikkkeen puolesta. Ilmastolakkoon osallistui maaliskuussa
2019 Suomessa yhteensd noin 3000 nuorta eri puolella Suomea (Onali 2019), ja Black Lives Matter
-mielenosoitus keridsi kesdlld 2020 Helsinkiin saman verran mielenosoittajia (Kajander & Siironen

2020).

Téssi tutkimuksessa poliittista osallistumista voidaan késitelld sekd kansalaisten — erityisesti nuorten
— ettd sosiaalisen median vaikuttajien osalta. Nuoret ja sosiaalisen median vaikuttajat ovat keskenddn
limittdisid ryhmid, silld sosiaalisen median vaikuttajat kuuluvat yleensd my0s nuorten ryhmiéan.
Poliittinen osallistuminen on karkeasti méaritelty toiminnaksi, jolla kansalainen pyrkii vaikuttamaan
politiikkaan. Késite sisdltdd todella moninaisia tapoja aina ddnestdmisestd mielenosoittamiseen ja

poliittiseen kuluttamiseen. (van Deth 2014, 351-352.)

Jan W. van Deth on kuitenkin uusien poliittisen osallistumisen tapojen my6td laajentanut poliittisen
osallistumisen vihimmadiskriteerit kasittiméan osallistumistapoja, jotka eivit tapahdu vain poliittisen
jarjestelmin sisélld, vaan my0s sitd kohtaan. Kohdennetuiksi toimiksi lasketaan esimerkiksi
rauhanomaiset mielenosoitukset, vetoomusten allekirjoittaminen sekd muu aktivismi (van Deth 2014,
357; Biack & Serup Christensen 2020, 442). Esimerkiksi Suomessa sosiaalisen median vaikuttajat
ovat kdyttineet hyvikseen Instagramissa ominaisuutta, jolla ne, joilla on yli 10 000 seuraajaa pystyvit
lisiimidn stories-ominaisuuteen® suoria linkkejd. Tdmi on mahdollistanut vaikuttajille linkkien
jakamisen helposti ja nopeasti esimerkiksi kansalaisaloitteisiin, vetoomuksiin tai muun

yhteiskunnallisen ja poliittisen tiedon airelle (ks. esim. Salminen 2021).

Poliittiselle osallistumiselle tarkoitetaan vapaaehtoista toimintaa, jolla kansalainen ilmaisee poliittisia
tavoitteitaan ja aikomuksiaan (van Deth 2014, 359). Esimerkkind tistd mééritelmastd voidaan pitdd
poliittista kuluttamista (Bick & Serup Christensen 2020, 442). Kaisittelen poliittista kuluttamista

seuraavassa alaluvussa.

Poliittinen osallistuminen voidaan jakaa my0s institutionaaliseen ja ei-institutionaaliseen
osallistumiseen, jossa institutionaalinen osallistuminen on vahvasti kytkOksissd vaaliprosessiin
esimerkiksi puolueen jdsenyyden tai d4nestdmisen kautta (Marien ym. 2010, 188). Kansalaisaloitteet
jakansanddnestykset lasketaan myos kuuluviksi institutionaalisiin poliittisen osallistumisen keinoihin

(Bick & Serup Christensen 2020, 442). Ei-institutionaalisia poliittisen osallistumisen muotoja ovat

3 Stories-ominaisuudella voi omalta Instagram-tililti4n lisiti kuvia tai videoita, jotka katoavat
vuorokauden kuluttua julkaisusta.



esimerkiksi mielenosoitukset, poliittinen kuluttaminen seka adressien allekirjoittaminen, silld niissa
kansalainen ei tule osaksi poliittista jérjestelméd, vaan yrittdd epédsuorasti vaikuttaa poliittiseen
paitoksentekoon tai kiertdd jarjestelmdd kokonaan (Marien ym. 2010, 188). Ei-institutionaalinen
toiminta keskittyy usein johonkin tiettyyn asiaan tai teemaan, esimerkiksi ilmastonmuutokseen tai

thmisoikeuksiin (Béack & Serup Christensen 2020, 442).

Institutionaalisen ja ei-institutionaalisen poliittisen osallistumisen ndhddén eroavan yhteiskunnallisen
vaikuttavuutensa osalta. Institutionaalinen osallistuminen on kytkoksissd poliittiseen jarjestelméaén,
jolloin kansalaisten vaatimukset kanavoituvat suoraan poliittiseen pédtoksentekoon. Ei-
institutionaalinen toiminta taas voi kanavoitua poliittisen jarjestelmin lisdksi esimerkiksi yrityksiin,
yhdistyksiin ja muihin organisaatioihin. (Bick & Serup Christensen 2020, 443.) Ei-institutionaaliset
osallistumistavat ovat hydtyneet erityisesti internetin ja sosiaalisen median arkipéivdistymisesta.
Internetissd tapahtuvaa poliittista osallistumista on kuitenkin pidetty poliittisiin asioihin
vaikutukseltaan vahidisend (Karpf 2010, 10). Tutkimuksissa ei ole kuitenkaan huomioitu sosiaalisen

median vaikuttajien mahdollista vaikutusta seuraajiensa kéyttaytymiseen.

Tutkimustiedon valossa ndyttdd siltd, ettd Suomessa ei-institutionaaliset osallistumistavat ovat
nostaneet suosiotaan verrattuna institutionaalisiin osallistumistapoihin (Bick & Serup Christensen
2020; 443444, 446). Suomalaiset ovat erityisen aktiivisia eurooppalaisessa vertailussa vetoomusten
allekirjoittajia ja boikotoijia. Mielenosoituksissa suomalaiset eivit ole kovin ahkeria, mutta toisaalta
mielenosoitukset eivdt ole kovin suosittuja missddn pdin Eurooppaa. (Bick & Serup Christensen
2020; 449-450, 454-456.) Nayttaa siis siltd, ettd eurooppalaisessa vertailussa suomalaiset ovat melko

innokkaita ei-institutionaalisia poliittisia osallistujia.

Institutionaalisen poliittisen osallistumisen viheneminen ja etenkin ddnestysprosentin lasku on néhty
erityisen huolestuttavana nuorten osalta. Nuoret ovat muuta vdestdd epdaktiivisimpia vaaleissa.
Esimerkiksi vuoden 2019 eduskuntavaaleissa koko vdeston ddnestysprosentti oli 71, mutta alle 25-
vuotiaiden osalta vain 55. Titd edeltdvissd eduskuntavaaleissa alle 25-vuotiaiden ddnestysprosentti
oli vieldkin alhaisempi, 47. (Allianssi 2019.) Huolestuttavaa on se, ettd ddnestaméttomyys kaksissa
ensimmadisissd vaaleissa, jossa nuori on ddnioikeutettu, lisdd todennikdisyyttd jatkaa passiivisuutta
jatkossakin (Bruter ym. 2015, 2). Nuoria voi siis olla hankala aktivoida endd myShemmin poliittiseen
osallistumiseen. Nuorten vdhdistd aktiivisuutta d4nestdd vaaleissa on kuvattu jopa edustuksellisen

demokratian kriisiksi, silld kokonainen sukupolvi jdi edustuksetta (mt., 3, 52).
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Nuoret eivit valttdmattd pidd politiikkkaa erityisen epdkiinnostavana, vaan enemmainkin kokevat
nykyisen jdrjestelmédn vastaavan huonosti heidédn haluun osallistua poliittisesti (mt., 53). Nuoret
ndyttdisivat haluavan osallistua poliittisesti enemmaénkin uusilla tavoilla, kuten henkilokohtaisilla
elamintapavalinnoilla, tiettyihin asiakysymyksiin liittyvilld projekteilla, kampanjaluonteisesti seka
vaihtuvissa verkostoissa (Ronkainen 2012, 8), kuten boikoteilla ja vetoomusten allekirjoittamisella.
Nayttdd siis siltd, etteivdt nykyisen kaltaiset suomalaiset puolueet pysty vastaamaan nuorten
intresseihin poliittisen osallistumisen osalta. Lisdksi perinteiset puolueet pystyvét vastaamaan

huonosti nuorten suosimaan sosiokulttuuriseen ulottuvuuteen.

Niin kuin todettua, voi sosiaalisen median vaikuttajilla olla vaikutusvaltaa paitsi seuraajiensa
kulutuskéyttiytymiseen myds yhteiskunnalliseen kéyttdytymiseen. PING Helsingin (2019)
tutkimuksen mukaan sosiaalisen median vaikuttajilla on ollut vaikutusta yli joka neljainnen 15-24-
vuotiaan vaalikdyttdytymiseen. Toki téssd tulee ottaa huomioon se, etté kaikilla tdssd ikdhaarukassa
ei ole edes ddnioikeutta. Esimerkiksi eduskuntavaalien 2019 aikaan yhteistd lifestyle-painotteista
Nonsense-nimistd podcastia tekevéit vaikuttajat Alexa Dagmar ja Linda Juhola tekivit Vaalispessu-
nimisen sarjan, jossa he haastattelivat jokaisen eduskuntapuolueen edustajaa. Sarjan tavoitteeksi
kerrottiin innostaa ihmisid tutustumaan vaihtoehtoihin ja vaikuttamaan &dinestimadlld. Sarjassa
kuultiin puolueiden kérkipoliitikkoja, kuten Antti Kaikkosta, Petteri Orpoa ja Sanna Marinia (ks.
esim. Dagmar & Juhola 2019). Vaikuttajilla voi siis olla merkitystd nuorien mobilisoimisessa

osallistumaan politiikkaan perinteisillé ja institutionaalisilla tavoilla.

Poliittinen kuluttaminen on noussut esille tdssd luvussa ei-institutionaalisena poliittisen
osallistumisen tapana. Seuraavaksi ldhden kisitteleméddn titd késitettd laajemmin. Poliittinen
kuluttaminen on siind mielessd keskeinen termi tdssd tutkimuksessa, ettd sosiaalisen median
vaikuttajien tulot koostuvat pitkalti kaupallisesta yhteistyOstd erindisten yritysten ja organisaatioiden
kanssa. Silld on siis merkitystd, mitd tuotteita vaikuttaja sisdlloissdéin mainostaa, ja onko se jollain

tapaa poliittisesti tiedostettua.

2.2.  Poliittinen kuluttaminen

Poliittinen kuluttaminen on tapa ilmaista ja tukea omia poliittisia ja eettisid ndkokantoja
kulutusvalintojen kautta (Shah ym. 2007, 217). Sosiaalisen median vaikuttajien kuluttaminen ei ole
vain heididn henkilokohtainen asiansa, vaan seuraajat tarkkailevat heidén kulutustottumuksiaan ja

hakevat suosituksia vaikuttajien kanavista. Etenkin nuorille sosiaalisella medialla on usein vahva
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rooli ostopaitoksen tekemisessd. Esimerkiksi 61 prosenttia nuorista kertoo etsivinsd YouTubesta
ideoita ja inspiraatiota hankintoja varten. Nuorista 57 prosenttia on 16ytinyt YouTubesta tietoa, joka
on saanut harkitsemaan hankintaa, mutta ilmié on myos toisen suuntainen — 45 prosenttia nuorista on
16ytédnyt YouTubesta tietoa, jonka perusteella on jéttanyt hankinnan tekemittd. (PING Helsinki 2019.)
Sosiaalisen median vaikuttajien vaikutusvalta ihmisten kulutusvalintoihin perustuu heidén
mielipidevaikuttajuuteensa (Uzunoglu & Misci Kip 2014, 592) ja parasosiaaliseen suhteeseen (ks.
esim. Lee & Watkins 2016). Yritykset ja organisaatiot kdyttdvitkin hyvikseen sosiaalisen median

vaikuttajien vaikutusvaltaa edistddkseen omaa brindiddn ja myyntidén (Freberg ym. 2010, 90).

Poliittinen kuluttaminen tulee ndin ollen ldhelle sosiaalisen median vaikuttajia ja erityisesti niitd, jotka
tekevit sosiaalista mediaa pdivityokseen. Heiddn toimeentulonsa perustuu suurimmaksi osaksi
kaupalliseen yhteisty0hon eri yritysten ja organisaatioiden kanssa. Yritykset kayttdvét vaikuttajia
tuotteidensa markkinointiin, sill4 heidén on havaittu olevan tehokkaita tuotteiden markkinoijia omalle
sitoutuneelle yleisolleen (Uzunoglu & Misci Kip 2014, 592). Néin ollen vaikuttaja voi viestid

kaupallisilla yhteistoillddn ja muutenkin omista mahdollisista kuluttamispoliittisista nakemyksistaan.

Osa vaikuttajista onkin alkanut kiinnittdd yhd enemmain huomiota siithen, mitd mainostavat ja néin
ollen millaisiin kulutusvalintoihin ohjaavat seuraajiaan. Esimerkiksi sosiaalisen median vaikuttajista
Sita Salminen (2020) on kertonut, ettei aio mainostaa pikamuotia tai eldinperdisid tuotteita, Ida
Hanhiniemi (2019) haluaa tuoda esille parempia vaihtoehtoja kuluttamisen osalta, ja Jenni Rotonen
on puhunut kuluttamisen vdhentdmisen puolesta (ks. esim. Rotonen 2020). Poliittinen kuluttaminen
pyrkii saamaan organisaatiot vastuuseen siitd, ettd tuotteita tuotetaan sosiaalisesti ja ympéristollisesti
epavastuullisesti (Shah ym. 2007, 219). My®s erityisesti sosiaalista mediaa seuraavat nuoret odottavat
vaikuttajien mainostavan vain tuotteita, jotka sopivat vaikuttajan arvoihin (PING Helsinki 2019a).
Toisaalta monet vaikuttajat edelleen mainostavat kanavissaan esimerkiksi pikamuotia. Vaikuttajilla

on kaksoisrooli toisaalta kuluttajina ja toisaalta markkinoijina.

Poliittista kuluttamista voi tapahtua moninaisilla tavoilla. Boikotointi on yleinen tapa, jossa kuluttajat
kieltdytyvét ostamasta jonkin yrityksen tuotteita tavoitteena vaikuttaa yrityksen voittoon, osakkeiden
hintaan sekd laajemmin maineeseen. Boikotoinnin vastakohtana on niin sanottu “buykotti”, jonka
tavoitteena taas on suosia ja kuluttaa tuotteita, jotka ovat eettisesti tuotettuja. (Stolle & Micheletti
2013, 39-40.) Buykotti voisi olla sosiaalisen median vaikuttajille luonnollinen poliittisen
kuluttamisen tapa, jos he péédtyvdt mainostamaan jotakin tuotetta sen eettisyyden takia.
Kieltdytyminen taas yhteisty0std jonkin yrityksen kanssa sen eettisyyteen liittyvien ongelmien takia

voidaan ndhda boikotointina, jossa vaikuttaja ei halua kuluttaa jotain tuotetta, vaikka hyotyisikin siitd
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itse taloudellisesti. Talla voi olla vilillisesti vaikutusta jopa yrityksen taloudelliseen tilanteeseen, jos
laajempi joukko vaikuttajia kieltdytyy tuotteen mainostamisesta. Tutkimusten mukaan poliittinen

kuluttaminen on erityisesti nuorten koulutettujen naisten harjoittamaa (Shah ym. 2007, 219).

Poliittinen kuluttaminen voi olla myos diskursiivista, jolloin henkild etsii ja kerdd tietoa
kulutustavoista sekd yritysten toimintatavoista ja -kdytdnnoistd. Tietoa levitetddn esimerkiksi
kertomalla siitd ystéville ja tuttaville tai kritisoimalla julkisesti epéeettisend pidettyja yrityksia. (Mt.,
41.) Jotkut vaikuttajat ovat saattaneet perustaa kanavansa tillaiselle diskursiivisuudelle, jossa jactaan
tietoa kestdvistd kuluttamisesta. Esimerkiksi Otso Sillanaukee pitdd Nollahukka-nimistd (2021)
Instagram-tilid, jossa hén jakaa tietoa kiertotalouden mukaisesta eldméntavasta. Tililld oli syksylld
2021 noin 12 000 seuraajaa. Minni Vaari ja Paju Dare taas jakoivat YouTube-kanavallaan PS Olen
Vegaani (2020) vinkkejd paitsi vegaaniseen ruokavalioon niin myds kierrdttdmiseen ja muutenkin
kestdvimpéddn elamintapaan. Kanavalle ei tuoteta endd uutta sisdltod, mutta silld oli yhd syksylla

2021 ldhes 25 000 seuraajaa YouTubessa.

Bennett (1998) méérittelee tdllaisen markkinoiden kontekstissa tapahtuvan poliittisen kuluttamisen
lifestyle-politiikaksi. Kédsite kuvaa sitd, miten ihmiset ndkevit yhda enemmain polititkan olevan osa
omia vapaa-ajan valintoja, muotivalintoja sekd muuta henkilokohtaista elaméé (Shah ym. 2007, 219;
Stolle & Micheletti 2013, 41). Lifestyle-politiikkaan sitoutuneet ihmiset ovat yleensé tavoitteellisesti
orientoituneita, ja he ndkevét henkilokohtaisen eldménsd poliittisena toimintana, kannanottona ja
projektina (Stolle & Micheletti 2013, 42). Erityisesti omaa arkeaan kuvaavat sosiaalisen median
vaikuttajat antavat mahdollisuuden arvioida heiddn eldméantapaansa lifestyle-politiikkan

nikokulmasta.

Lifestyle-polititkka kuvaa laajemmin sitd ilmiotd, jossa kansalaiset yhd enemmin osallistuvat
polititkkkaan vapaammin esimerkiksi vapaaehtoisuuden ja viljdsti organisoitujen verkostojen kautta.
Lisdksi kansalaisia ndyttdd kiinnostavan erityisesti omaan eldméntyyliin liittyvdt asiat kuten
ympdéristopolitiikka, terveydenhuolto, rikollisuus, yksityisyys, tydturvallisuus, eldkkeet, moraaliasiat,
koulutus, kansalaisoikeudet, yritysten yhteiskuntavastuu ja henkilokohtaiset ndkemykset valtion
verottamisesta ja rahan kédytostd. Toisen maailmansodan jilkeisind vuosina suuri yleisd oli
kiinnostunut laajoista ongelmista, kuten talouskasvusta ja kansallisesta turvallisuudesta, jotka
yleisesti ovat helposti keskeisten hallinnollisten instituutioiden kasiteltdvissd. (Bennett 1998.)
Lifestyle-politiikkaan kuuluu nimenomaan poliittinen osallistuminen uusilla, ei-institutionaalisilla
tavoilla. Nykyiset poliittiset kysymykset ovat my0s sellaisia, jotka jakavat vahvasti kansalaisia,

minkd myo6ti niitd on ylipdénsé vaikea ratkaista hallinnollisella tasolla (Bennett 1998). Kulutukseen
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perustuva “arkipdivdinen toiminta” saatetaan ndhdad tehokkaampana tapana vaikuttaa politiitkkaan.

(Shah ym. 2007, 219.)

My0s sosiaalisen median vaikuttajien keskuudessa korostuu nidkemys siitd, ettd halutaan vaikuttaa
mieluummin ei-institutionaalisilla tavoilla institutionaalisten tapojen sijaan. Sosiaalisen median
vaikuttajilla on valmiiksi laaja yleisd, joka houkuttelee puolueita. Esimerkiksi Miisa Rotola-Pukkilaa
on pyydetty eri puolueiden ehdokkaaksi, mutta hin on sanonut vaikuttavansa mieluummin
sosiaalisessa mediassa (Perovuo 2019). Myo6s bloggaaja Eino Nurmisto kertoo, ettid hanelle on tullut
kyselyitd ehdokkaaksi ldhtemisestd jopa kymmenen vuoden ajan. Nurmisto oli ehdolla vuoden 2021
kuntavaaleissa, muttei ole tuota ennen halunnut ldhted ehdolle, koska on halunnut omien sanojensa
mukaan edustaa itseddn vapautuneemmin. (Rantavaara 2021.) Tdmé kuvaakin sitd, miten kansalaiset

yhd enemmain vaikuttavat mieluummin vapaissa verkostoissa.

Kiinnostavaa on se, ettd tutkimusten mukaan medialla ndyttéisi olevan vélillisesti vaikutusta thmisten
osallistuvaan kdytokseen esimerkiksi poliittisen kuluttamisen osalta. Té4t4 on mielenkiintoista peilata
myoOs suuriin sosiaalisen median kanaviin, joilla saattaa olla jopa isompi yleisdé kuin joillakin
perinteisen median kanavilla. Median vaikutus perustuu siithen, ettd poliittinen puhe ja
kansalaismyOnteiset asenteet saavat ihmiset osallistumaan poliittisesti. (Shah ym. 2007, 220-221.)
Tastd ilmiostd voisi olla kyse myds sosiaalisen median vaikuttajien osalta — alle 25-vuotiaista
suomalaisista noin kolmannes on kertonut sosiaalisen median vaikuttajan yhteiskunnallisen sisidllon

saaneen hédnet tekeméin yhteiskuntaa hyodyttivié tekoja (PING Helsinki 2020a).

Median vaikutusta on tutkittu erityisesti ympéristonsuojelun osalta ja ndyttaa silté, ettd fakta-aiheisia
mediasisdltdjd kuluttavat henkilot saattavat median vaikutuksesta alkaa tehdd ympéristod hyodyttavia
tekoja (Shah ym. 2007, 221). Ympdristoasiat médéritellddn sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle
kuuluviksi. Nama sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle kuuluvat kysymykset ovat sellaisia, jotka jakavat
sisdisesti perinteisid suuria puolueita (van der Brug & van Spanje 2009, 327). Nayttadkin siltd, ettd
ympdristdasioista huolestunut kansalainen todenndkdisemmin vaikuttaa kuluttamalla kuin toimimalla
poliittisesti (Shah ym. 2007, 222). Tosin nykyddn myods poliittinen kuluttaminen voidaan laskea

poliittiseksi osallistumiseksi, joka on luonteeltaan ei-institutionaalista.

Lance W. Bennett (1998) arvioi lifestyle-politiikan olevan identiteettipolitiikkaa, jossa yhteiset suuret
projektit on unohdettu ja kansalaiset ovat keskittyneempid omiin projekteihinsa, joissa he pyrkivét
johtamaan ja ilmaisemaan kompleksisia identiteettejdén sirpaloituvassa yhteiskunnassa.

Identiteettipolititkka korostaa yksilokeskeisyyttd, silld sen ytimessd ovat kysymykset yksilon
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oikeuksista vapaaseen elimédn yhteisen hyvdn kustannuksella (Borg ym. 2020, 48). Thmiset
sijoittavat itsensd ryhmiin oman sosiaalisen identiteetin perusteella, joka toimii ylpeyden ja
itsetunnon ldhteend (Isotalo ym. 2020, 291). Identiteettipolitiikka tekee politiikasta siis todella
henkil6kohtaista ja vahvasti yksilon jokapéivéiseen eldmiin liittyvdd — osaksi tdmédn identiteettid.
Néaméa kysymykset liittyvét usein ihmisen henkilokohtaisiin arvoihin ja eliméén ja sijoittuvat ndin

ollen sosiokulttuurisen ulottuvuuden ja lifestyle-politiikan kontekstiin.

Lifestyle-sisdltd ja videoblogit, joissa kuvataan omaa normaalia arkea ovat suosituimpia
videomuotoja YouTubessa. Namai videot ovat suosittuja erityisesti suomalaisten naisten keskuudessa,
silld liki puolet kertoo seuraavaansa sosiaalisessa mediassa nimenomaan lifestyle-painotteista
sisiltod* (PING Helsinki 2020a). Timé antaa siséllon katsojalle mahdollisuuden tutustua vaikuttajan
arkipdivéiseen eldmadin ja jopa arkiseen kulutuskdyttdytymiseen. Suomalaisista 15-24-vuotiaista 45
prosenttia kertoikin, ettd sosiaalisen median vaikuttajilla on vaikutusta heidén arjen valintoihinsa, ja
42 prosenttia koki heilld olevan vaikutusta omaan kéyttdytymiseen ilmastonmuutoksen osalta. Edelld
tulikin ilmi, ettd ilmastonmuutoksesta puhuminen mediassa on keino saada ihmiset tekemiin yha
enemman ympéristoystévillisid tekoja. Huomion arvoista on kuitenkin se, ettd miesten keskuudessa
lifestyle-sisdlto ei ole kovin suosittua, vaan miehet kuluttavat eniten viihteeseen, tekniikkaan sekd

urheiluun liittyvid sisdltdjd. (PING Helsinki 2019a.)

Nayttdd selvéltd, ettd suomalaiset sosiaalisen median vaikuttajat ottavat yhteiskunnallisesti ja
poliittisesti kantaa kanavissaan. Suomalaisista 66 prosenttia on huomannut jonkun vaikuttajan
késitelleen yhteiskunnallisia tai poliittisia aiheita — 15—24-vuotiaista periti 81 prosenttia. Nima aiheet
ndyttdvat liittyvdn vahvasti ihmisten henkilokohtaiseen eldméntyyliin. Sosiaalisen median
vaikuttajien seuraajista 80 prosenttia muistaa vaikuttajan puhuneen ilmastonmuutoksesta kanavissaan
ja 76 prosenttia terveyteen ja hyvinvointiin liittyvistd yhteiskunnallisista aiheista. Seuraajat ovat
kuitenkin huomanneet vaikuttajien puhuneen myos institutionaalisista poliittisista aiheista. 70
prosenttia on huomannut vaikuttajan puhuneen poliittisista henkildistd, 69 prosenttia poliittisiin
prosesseihin liittyvistd aiheista, kuten vaaleista, 68 prosenttia lainsdddantoon liittyvisté aiheista ja 63
prosenttia poliittisiin instituutioihin liittyvistd aiheista. Seuraajista 68 prosenttia muistaa kuulleensa
vaikuttajien puhuneen kuluttamiskiyttaytymiseen liittyvistd aiheista. (PING Helsinki 2020.) Vaikka
lifestyle-politiikkaan liittyvét aiheet nédyttavdt olevan ainakin seuraajien muistamisen mukaan

vaikuttajien kédsiteltyimpid aiheita, my0s perinteisemmaésté institutionaalisesta politiikasta on puhuttu.

4 Miehissi vastaava prosenttiosuus on 17 (PING Helsinki 2020a).
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Aiemmat tutkimustulokset antavat odottaa, ettd sosiaalisen median vaikuttajat puhuvat kanavissaan
sosiokulttuuriesen ulottuvuuteen, lifestyle-politiikkaan ja perinteisestd institutionaalisiin jérjestelmiin
nojaavasta politiikasta. Nami tulokset kuitenkin perustuvat seuraajien omaan muistiin. Emme
mydskddn tiedd tulosten perusteella, ketd vaikuttajia ja missd kanavissa he ovat huomanneet titi

poliittista ja yhteiskunnallista puhetta.

2.3.  Sosiaalisen median vaikuttajat ja heidén yhteiskunnallinen
vaikutusvaltansa
Sosiaalisesta mediasta on tullut 2000-luvun aikana iso osa ihmisten arkea ympéri maailman. Vuonna
2020 internetin yhteisopalveluita kdytti 69 prosenttia 16—-89-vuotiaista suomalaisista. Téllaisten
yhteisopalveluiden seuraaminen on erityisen suosittua nuorten keskuudessa, silld 92 prosenttia seké
16-24-vuotiaista ettd 25-34-vuotiaista ilmoitti seuranneensa jotain yhteisopalvelua vuonna 2020.
(SVT 2020.) Tallaiset sosiaalisen median palvelut mahdollistavat kdyttdjilleen verkostoitumisen,
ammatillisen uran rakentamisen ja sosiaalisen eldméin verkossa (van Dijick 2013, 4). Suomalaisten
keskuudessa suosituimman sosiaalisen median kanavan tittelistd kilpailevat viestipalvelu WhatsApp
javideopalvelu YouTube (Meltwater 2019b). Sosiaalisen median kanavilla toimii myos yhi enemmén
niin sanottuja sosiaalisen median vaikuttajia, joiden vaikuttavuus perustuu suuriin seuraajalukuihin.
Vuonna 2019 suomalaisista naisista 52 prosenttia kertoi seuraavansa sosiaalisessa mediassa jotain
suomalaista bloggaajaa ja 43 prosenttia jotakuta kotimaista Instagram-vaikuttajaa. Miesten suosiossa
sosiaalisen median vaikuttajista olivat etenkin ulkomaalaiset YouTube-vaikuttajat, noin kolmannes

miehistd kertoi seuraavansa jotakuta ulkomaista YouTube-vaikuttajaa. (PING Helsinki 2019.)

Sosiaalinen media on ryhma internet-perustaisia sovelluksia, jotka rakentuvat Web 2.0:n ideologiseen
ja teknologiseen perustaan, mikd mahdollistaa kdyttdjien luoman sisdllon tuottamisen ja vaithtamisen
(Kaplan & Haenlein 2010, 61). Néilld alustoilla ihmiset organisoivat eldméénsa, ja ne vaikuttavat
thmisten keskindiseen vuorovaikutukseen niin yksilon kuin yhteison tasolla. Lisdksi “onlinen”
ja offlinen” viliset maailmat ovat yhd enemmén pééllekkiisid. (van Dijick 2013, 4.) Joillekin
sosiaalinen media ja sinne sisdllon tuottaminen on péivityd. Sosiaalinen media vaikuttaa vievin yha
enemmin ihmisten aikaa jokapdivdisessd eldméssd. Vuonna 2020 16—89-vuotiaista suomalaisista 65
prosenttia seurasi jotain sosiaalisen median kanavaa vidhintddn viikoittain. Prosenttiosuus on
suurempi erityisesti nuorten keskuudessa — sekd 16—24-vuotiaista ettd 25—34-vuotiaista noin 90
prosenttia kiytti jotain sosiaalisen median palvelua viikoittain. (SVT 2020.) Huomion arvoista on
my0s se, ettd Suomen virallisen tilaston tutkimuksessa ei ole otettu huomioon alle 16-vuotiaiden

sosiaalisen median kayttod. YouTuben kéyttdd on tutkittu jopa 4-vuotiaiden lasten osalta (Marsh
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2016), ja 9—12-vuotiaat ovat maailmanlaajuisesti nopein kasvava YouTube-videoita katsova ryhma

(Tolbert & Drogos 2019, 1).

Sosiaalisen median vaikuttajat ovat uudenlaisia, itsendisid mainostajia, jotka muokkaavat
seuraajiensa asenteita tuottamansa sisdllon kautta (Freberg ym. 2010, 90). Suomessa erilaisia
sosiaalisen median vaikuttajia on arviolta noin 40 000 (STT 2019), joista osa tekee sosiaalista mediaa
paivityokseen. Tuloja vaikuttajat saavat sosiaalisesta mediasta muun muassa tekemélld kaupallisia
yhteistditd yritysten ja muiden organisaatioiden kanssa. Suomen suurimmat vaikuttajat voivat tienata
vuodessa jopa yli 100 000 euroa. (Ridsdnen 2020.) Kaupallisuus on siis vahva elementti sosiaalisen
median vaikuttajien sosiaalisen median kanavissa. Kaupallisuuden ohella vaikuttajat pyrkivét
rakentamaan itsestdin autenttista brandia (Arthurs ym. 2017, 8). Autenttisuus on tiarked kaupallisuutta
tasapainottava elementti, silld kaupalliset yhteistyot saattavat etenkin liian mainosmaisiksi koettuina

vihentdd kiinnostavuutta katsojien silmissd (Back & Kormilainen 2017).

Sosiaalisen median vaikuttajiin liittyy myds vahvasti mikrojulkisuus. Vaikuttajan mikrojulkisuuteen
kuuluu, ettd vaikuttajan yleisé ndhdiin faniryhmini, jonka kautta vaikuttaja yllapitdd suosiotaan.
Itsensi esittimisen kautta saadaan muut kuluttamaan omaa siséltéd. (Marwick & Boyd 2011, 140.)
Vaikuttajat ovat erityisen suosittuja ja tunnettuja seuraajiensa keskuudessa. Suomessa on YouTube-
vaikuttaja Roni Béickin mukaan vahva fanikulttuuri etenkin nuorempien katsojien keskuudessa.
Ennen idoleina pidettiin musiikki- ja televisiotdhtid, mutta nykyddn yhd enemmin YouTube-
vaikuttajia. (Back & Kormilainen 2017.) Vuonna 2016 nuoria pyydettiin luettelemaan seuraamiaan
suomalaisia tdhtid. Néistd viidestd seuratuimmasta tdhdesti neljd oli sosiaalisen median vaikuttajia.
(Iab 2017.) Sosiaalisen median vaikuttajat alkavat kuitenkin olla yhd tutumpia myds suuremman
yleison keskuudessa. Esimerkiksi suositussa Tanssii tdhtien kanssa -viithdeohjelmassa on néhty
kisaamassa viisi YouTubesta julkisuuteen noussutta vaikuttajaa: Sonja Hamaldinen, Tuure Boelius,

Veronica Verho, Miisa Rotola-Pukkila ja Sita Salminen.

Sosiaalisen median kanavia voidaan luokitella kahden kriteerin perusteella: kuinka paljon niissa
harjoitetaan itsensd esittdmistd tai itsestd paljastamista ja kuinka paljon niissi on sosiaalista
preesensid tai median rikkautta. Ndméad ovat sosiaalisen median avainelementtejd. Sosiaalinen
preesens viittaa sithen, kuinka voimakkaasti se pystyy tarjoamaan kuulo- ja ndkokontaktia sekd
fyysisistd kontaktia. Sosiaaliseen preesensiin vaikuttaa viestinndn intiimiys sekd vilittomyys. Mitd
korkeampi sosiaalinen preesens on, sitd suurempi vaikutus vuorovaikutuskumppaneilla on toistensa
kiytokseen. Median rikkaus taas liittyy sithen, kuinka tehokkaasti sosiaalisen median kanava pystyy

tuottamaan informaatiota lyhyen ajanjakson aikana. Mediarikas sosiaalinen media pystyy tehokkaasti
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ratkaisemaan epéselvyyttd ja epdvarmuutta. Korkeinta tillainen sosiaalinen preesens ja mediarikkaus
ovat virtuaalimaailmoissa ja -peleissd. Mielenkiintoista on, ettd sosiaalinen preesens ja mediarikkaus
ovat keskisuuria sosiaalisen verkostoitumisen medioissa ja sisaltoyhteisdissd — kuten Facebookissa ja
YouTubessa — jotka ovat Suomessa suosituimpia sosiaalisen median kanavia. (Kaplan & Haenlein

2010, 61-62.)

Itsensé esittdmisen kautta ihminen pyrkii kontrolloimaan kuvaa, jonka muut hdnestd muodostavat
Motiivina tdhdn on ensinndkin muihin vaikuttaminen palkintojen toivossa ja toiseksi oman
persoonallisen identiteetin kanssa yhdenmukaisen kuvan luominen. Tama itsensd esittdminen tehddén
yleensd itsestd paljastamisen kautta, joka tarkoittaa tietoisesti tai tiedostamattomasti tapahtuvaa
henkilokohtaisen tiedon jakamista itsestddn. Tdma itsestd paljastaminen on oleellinen osa ldheisen
sosiaalisen suhteen muodostumista. Itsensa esittiminen ja itsestd paljastaminen ovat yleistd blogeissa,
sosiaalisen verkostoitumisen kanavissa — kuten Facebookissa — sekd virtuaalisissa sosiaalisissa
maailmoissa. Hieman ylldttavdd on, ettd Kaplanin ja Haenleinin mukaan YouTube olisi matalan
itsensd esittdmisen ja itsestd paljastamisen alusta. (Kaplan & Haenlein 2010, 62.) YouTubessa on toki
monenlaista sisdltdd, mutta esimerkiksi monet sosiaalisen median vaikuttajat kuvaavat arkeaan
YouTube-videoillaan ja kertovat henkilokohtaisistakin asioista. Téllaiset videot ovat peli- ja
huumorivideoiden liséksi suosituinta siséltéd YouTubessa (Jerslev 2016). Toisaalta tdménkaltaiset
videot voitaisiin rinnastaa bloggaamiseen, jossa itsensd esittiminen ja itsestd paljastaminen ovat

vahvoja elementte)a.

Kun tdssd tutkielmassa aiheena ovat sosiaalisen median vaikuttajat nimenomaan YouTubessa,
voidaan olettaa, ettd ndissd videoissa on melko vahvana sosiaalinen preesens ja mediarikkaus seka
vahvana itsestd kertominen ja paljastaminen, joiden avulla vaikuttajat pystyvit lisidméiin omaa
vaikuttavuutta katsojiinsa. Sosiaalisen median vaikuttajilla voi olla vaikutusta seuraajiensa
kayttdytymiseen. Esimerkiksi alle 25-vuotiaista suomalaisista joka kolmas kertoo, ettd sosiaalisen
median vaikuttaja on saanut heiddt tekemédn yhteiskunnallisia tekoja (PING Helsinki 2020a).
Toisaalta itsestd kertomisen voi myos liittdd oman brindin rakentamiseen, jota sosiaalisen median

vaikuttajat rakentavat tuottamillaan sisélloilld (Arthurs ym. 2017, 8).

Sosiaalisen median vaikuttajien vaikutusvalta on perinteisesti perustunut mainostamiseen, mutta nyt
vaikuttajat ovat alkaneet kéyttdd yhd enemmin myods yhteiskunnallista vaikutusvaltaa. Tama
vaikutusvalta perustuu siithen, ettd vaikuttajat pysytyvdt vaikuttamaan seuraajiensa kdytokseen ja
asenteisiin (Cass 2017, 2). Esimerkiksi koronaviruspandemian iskiessd Suomen hallitus kutsui

sosiaalisen median vaikuttajat levittdméén faktatietoa koronaviruksesta (PING Helsinki 2020b). Noin
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70 prosenttia 15—-65-vuotiaista suomalaisista on tutkimuksen mukaan tunnistanut sosiaalisen median
vaikuttajien kommentoineen yhteiskunnallisia ja poliittisia aiheita (PING Helsinki 2020a).
Sosiaalisen median vaikuttajien vaikutusvallan tutkimus perustuu pitkélti heidédn kaupalliseen
vaikutusvaltaansa. On kuitenkin ndhtivissa, ettd sosiaalisen median vaikuttajat ovat tuotteiden lisdksi

tehokkaita ideoiden promotoijia (Archer ym. 2020, 2).

Edelld jo esitin, ettd sosiaalisella preesensilld, median rikkaudella, itsensd esittdmiselld ja itsestd
paljastamalla voi tehostaa suhdettaan seuraajiinsa ja niin ollen pystyd vaikuttamaan jopa heididn
asennoitumiseen ja kdyttdytymiseensd. Tahin liittyy my0s parasosiaalinen suhde, joka kuvaa katsojan
suhdetta mediassa seurattavaan henkiloon, jonka katsoja kokee ystidviakseen (Dibble ym. 2015, 25).
Suomessa nuorilla niyttdd olevan vahva parasosiaalinen suhde sosiaalisen median vaikuttajiin, silla
enemmistd nuorista luottaa vaikuttajalta saatuun tietoon yhtd paljon kuin ystaviltid saatuun tietoon
(PING Helsinki 2020a). Parasosiaalisuuden késitteeseen kuuluukin lisdksi se, ettd seuratulta median
henkiloltd pyritdédn saamaan neuvoja samalla tavalla kuin tosieldmén ystiviltd (Lee & Watkins 2016,
5754). Tutkimuksen mukaan suomalaiset nuoret luottavatkin sosiaalisen median vaikuttajien

suosituksiin enemmain kuin perinteiseen mainontaan (PING Helsinki 2019).

Tutkimukset vahvistavat, ettid parasosiaalista suhdetta voidaan soveltaa myods YouTube-vaikuttajiin.
Toistuva altistuminen vaikuttajan sisdlloille johtaa parasosiaalisen suhteen syntymiseen, jolloin
katsoja alkaa vidhitellen ndhdé vaikuttajan luotettavana informaation ldhteend. (Lee & Watkins 2016,
5754.) Parasosiaalinen suhde ndyttdd vahvistuvan sen mukaan, mitd henkilokohtaisemmista aiheista
vaikuttaja puhuu (Rotola-Pukkila 2020, 50). Etenkin arkeaan kuvaavien videobloggaajien sisdltd
YouTubessa on henkilokohtaista, silld katsojat otetaan mukaan seuraajan tavalliseen arkeen.
Esimerkiksi Miisa Rotola-Pukkila on kertonut videoillaan avoimesti paniikkihdiriostddn (ks. esim.
Mmiisas 2017) ja Juuso Karikuusi (2019) parisuhteensa péittymisestd. Vaikuttajille on siis

tavanomaista kertoa eldmén vastoinkdymisisti ja esiintyd videoilla surullisena ja haavoittuvaisena.

Sosiaalisen median vaikuttajat operoivat vahvasti sosiaalisessa mediassa, joka interaktiivisuudessaan
tasoittaa hieman yksipuolista suhdetta vuorovaikutteisemmaksi, vaikka tutkimusten mukaan suhde
suurimmaksi osaksi onkin yksisuuntainen (Lee & Watkins 2016, 5754). Vaikuttajan seuraajien on
kuitenkin mahdollista sitoutua vaikuttajaan myds YouTuben ulkopuolella esimerkiksi ostamalla
vaikuttajien fanituotteita, osallistumalla tapahtumiin, joissa vaikuttaja esiintyy ja seuraamalla tatad

muissa sosiaalisen median kanavissa (Tolbert & Drogos 2019, 1-2).

19



Sosiaalisen median vaikuttajien vaikutusvaltaa voidaan tarkastella myds mielipidejohtajuuden
nidkokulmasta. Mielipidejohtajat ovat perinteisesti viestinndllddn ohjanneet muiden huomiota
tiettyihin asioihin ja ilmaisseet, miten toisten tulisi toimia. Sosiaalinen media on luonut uudenlaista
mielipidejohtajuutta, koska nykyédédn kuka tahansa voi aiempaan statukseen tai asemaan katsomatta
nousta mielipidejohtajaksi. (Isotalus 2020, 185.) Sosiaalisen median vaikuttajat ovat tdstd hyva
esimerkki. Mielipidejohtajuus perustuu laajaan seuraajamiédrddn sosiaalisessa mediassa.
Mielipidejohtajuuden asemalla voi olla vaikutuksia vaikuttajan asiakassuhteiden hoitoon, brindin

rakentamiseen sekd yhteiskunnalliseen vaikuttamiseen (Mt., 185—186).

Myos sosiaalisen median vaikuttajat itse tunnistavat oman vaikutusvaltansa seuraajiinsa. Esimerkiksi
Miisa Rotola-Pukkila on todennut Yleisradion haastattelussa, ettd hinestd on jopa pelottavaa, kuinka
paljon hinelld on valtaa. Rotola-Pukkila kertoi haastattelussa, ettd hdn pyrkii vélttimaén ihmisten
provosointia, minki takia hén ei ole poliittisesti aktiivinen tai esitd radikaaleja mielipiteitd. (Rautio
2017.) Vuonna 2019 Rotola-Pukkila on kuitenkin todennut, ettd ei ldhde kyselyistd huolimatta
mukaan puoluepolitiikkaan, silld hin vaikuttaa mieluummin omissa sosiaalisen median kanavissaan
(Perovuo 2019). My®os sosiaalisen median vaikuttaja Tuomas Kukkonen kertoo tiedostavansa, miten
hénen sanomisillaan on suuri merkitys etenkin hinen nuorille seuraajilleen. Hén kertoo tuovansa

mielellddn mielipiteensd esiin hdnelle tarkeissi asioissa. (Rautio 2017.)

Sosiaalisen median vaikuttajilla on suuret seuraajaméddrat, mutta mielipidejohtajuus riippuu siité,
kuinka paljon he haluavat jakaa omia mielipiteitddn mediassa. Suurimman osan tavoite ei
todennikoisesti ole olla nimenomaan mielipidejohtaja, vaan asema on saavutettu jopa vahingossa.
Esimerkiksi Rotola-Pukkila ei ole omien sanojensa mukaan halunnut tulla julkisuuden henkildksi, ja
Kukkonenkin kertoo olleensa yllattynyt, ettd niin on kiynyt (Rautio 2017). Vaikuttajilla on
mahdollisuus toimia mielipidevaikuttajina, mutta enemmaén heidén vaikutusvaltaansa ehkd kuvaa
parasosiaalinen suhde katsojiin, silld vaikuttajien tuottamat siséllét harvoin perustuvat nimenomaan
yhteiskunnalliseen vaikuttamiseen. Potentiaalia kuitenkin on — sosiaalisen median vaikuttajat
saattavat tavoittaa kanaviensa kautta enemmén ihmisid kuin jotkin perinteiset mediat (Koljonen &

Ylikangas 2020).

Sosiaalisen median vaikuttajien mahdollisuus toimia mielipidejohtajina  ja  ylipdénsa
vaikutusvaltaisina toimijoina Suomessa tunnistettiin erityisesti koronapandemian yhteydessi vuoden
2020 kevéilld. Tuolloin valtioneuvosto pyysi sosiaalisen median vaikuttajilta apua kaikkien
kansalaisten tavoittamiseksi koronavirukseen liittyvdn tiedon osalta. Yhteistyon tavoitteena oli

oikean tiedon levittiminen ja véérdn tiedon levidmisen estdminen. (PING Helsinki 2020b.) Téma
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osoittaa sen, ettd sosiaalisen median vaikuttajien vaikutusvalta on huomattu julkishallinnon tasolla
asti, ja ettd erityisesti nuoret voidaan tavoittaa vaikuttajien kautta tehokkaammin kuin perinteisen
median (esim. Archer ym. 2021). Suomi on tiedettidvisti ainoa maa, joka on méiéritellyt sosiaalisen

median vaikuttajat huoltovarmuuden kannalta kriittisiksi toimijoiksi (PING Helsinki 2020b).

Koska erityisesti nuoret nayttivét kiyttdvan vanhempia ikdluokkia enemman sosiaalista mediaa sekd
seuraavan sosiaalisen median vaikuttajia, on seuraavaksi keskeistd tarkastella nuorten toimintaa

sosiaalisessa mediassa.

2.4. Nuoret sosiaalisessa mediassa

Alle 35-vuotiaat erottuvat aktiivisuudellaan yhteisdpalveluiden kéyttdjind muusta vaestdstd. Vuonna
2020 16-24-vuotiaista 84 prosenttia ja 25—34-vuotiaista 85 prosenttia nuorista ilmoitti seuraavansa
jotakin yhteisopalvelua pdivittdin tai melkein péivittdin. Vertailun vuoksi 45-54-vuotiaista 67
prosenttia ja 55—64-vuotiaista 49 prosenttia kéytti paivittdin yhteisopalveluja. (SVT 2020.) Nayttaa
siltd, ettd i4n karttuessa todenndkdisyys sosiaalisen median aktiiviselle kdytolle vihenee. Nuoret
kayttavat myos monipuolisemmin eri sosiaalisen median kanavia kuin varttuneemmat ikdluokat. Alle
25-vuotiaista sosiaalisen median kanavia véhintddn kerran kuukaudessa kéyttdvistd 98 prosenttia
kaytti YouTubea, 93 prosenttia Instagramia, 87 prosenttia Snapchatia ja 79 prosenttia Facebookia.
Lisdksi jotkin kanavat erottuvat 1&hinnd nuorten suosiossa olevina, kuten edelld mainittu Snapchat
sekd TikTok, Twitch ja Jodel. Suuremmissa ikdluokissa kadytetyimpind sosiaalisen median kanavina

erottuvat Facebook ja YouTube. (PING Helsinki 2020a.)

Tédmin tutkimuksen kannalta on keskeistd huomata, ettd nuoret operoivat vahvasti kanavissa, joihin
my0s sosiaalisen median vaikuttajat tuottavat sisdltod. Naitd ovat YouTube, Instagram, Snapchat ja
TikTok. Toki YouTube on suosittu oikeastaan kaikissa ikdluokissa (ks. esim. PING Helsinki 2020a),
mutta pitdisi myos tietdd, millaisia sisdltojd eri ikdluokat kuluttavat. TNS Kantarin tekemén
tutkimuksen mukaan suomalaisten keskuudessa suosituinta sisdltod YouTubessa ovat viihde- ja

musiikkivideot seki niin sanottujen tubettajien’ tekemiit sisillét (Iab 2017).

Nayttdd siltd, ettd tubettajien videosisdltojd katsovat erityisesti nuoret. Alle 36-vuotiaiden
suosituimpia videoita ovat huumori-, musiikki- ja opetusvideot, jonka jilkeen suosituimpia ovat
pelivideot, videoblogit sekéd urheilu- ja tekniikkavideot. Vuonna 2016 on tutkittu, ettd perdti 97

prosenttia 15-21-vuotiaista suomalaisista nuorista katsoo tubettajan tuottamaa siséltéd. (Troot 2016.)

5 Tubettajat voidaan ymmirtéid nimenomaan sosiaalisen median vaikuttajina, jotka tuottavat sisiltéd YouTubeen.
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Tastd ikdryhmasta siis 1dhes kaikki katsoisivat YouTubesta sosiaalisen median vaikuttajien tuottamaa
sisdltod. Tadma osoittaa sen, kuinka seurattuja ndmai vaikuttajat ovat etenkin nuorten keskuudessa.
Kiinnostavaa on, etti vuonna 2016 15-34-vuotiaista 67 prosenttia ilmoitti katsovansa tubettajien
YouTube-sisdltdjd vihintdén joskus (Troot 2016), kun vuonna 2018 osuus oli noussut peréti 91
prosenttiin (Troot 2018). YouTube-vaikuttajien suosio on siis selvésti ollut kasvussa. Vaikka monet
ilmoittavat katsovansa néiti vaikuttajien videoita, niin harvempi ilmoittaa seuraavansa vaikuttajaa.
YouTubessa 15-24-vuotiaista nuorista 73 prosenttia ilmoitti seuraavansa jotain sosiaalisen median
vaikuttajaa. 25-34-vuotiailla tdmé luku laski 42 prosenttiin ja laski edelleen sitd vanhemmissa
ikdluokissa. (PING Helsinki 2020a.) Aktiivinen seuraaminen on siind mielessd keskeistd, ettd se

vahvistaa nimenomaan parasosiaalisen suhteen muotoutumista (Lee & Watkins 2016, 5754).

Nuoret my0s keskustelevat sosiaalisen median vaikuttajien sisilloistd enemmaén kuin varttuneemmat
ikdluokat. Vahintddn kerran viikossa sosiaalista mediaa kdyttdvien keskuudessa 15-24-vuotiaista 43
prosenttia kertoi keskustelevansa seuraamiensa vaikuttajien siséllistd joko sosiaalisessa mediassa tai
tavanomaisessa vuorovaikutustilanteessa. (PING Helsinki 2020a.) Tami tarkoittaa sitd, ettd
vaikuttajan sosiaalisessa mediassa késittelemait aiheet eivit jdi vain tuotettuun siséltoon, vaan niista
puhutaan myd6s laajemmin sosiaalisessa mediassa ja sen ulkopuolella. Timé on erityisen keskeista,
jos vaikuttaja esimerkiksi herdttdd yhteiskunnallista tai poliittista keskustelua. Tdmé kuitenkin
ndyttdisi patevén ldhinna nuorten keskuudessa. Kuitenkin perinteinen media saattaa myds huomioida
joitain yksittdisid vaikuttajan siséltojd. Esimerkkind loppuvuodesta 2020 sosiaalisen median
vaikuttaja Natalia Salmela toi Instagram-tilillddn esiin miesteekkareiden sopimattoman kéytoksen
naisia kohtaan, mikd nostatti laajalti mediahuomiota saaneen keskustelun sosiaalisessa mediassa

yliopistossa tapahtuvasta héirinndsté ja naisvihasta (ks. esim. Nieminen & Sormunen 2020).

Nuorten kéyttdytyminen sosiaalisessa mediassa poikkeaa selvdasti muiden ikdryhmien
kayttdytymisestd (PING Helsinki 2019). Téstd syystd onkin mielekéstd kasitelld nuorten sosiaalisen
median kayttod erikseen. Nuoret esimerkiksi luottavat sosiaalisen median vaikuttajien suosituksiin
enemméin kuin muut ikdluokat — jopa enemmén kuin perinteiseen mainontaan. Nuoret luottavat
erityisesti blogeista ja YouTubesta saamiinsa suosituksiin. Lisdksi alle 25-vuotiaat ndyttivét luottavan
muutenkin sosiaalisen median vaikuttajiin muita ikdluokkia enemmén — esimerkiksi tubettajiin alle
25-vuotiaista ilmoitti luottavansa 41 prosenttia, kun taas miltei puolet 55-65-vuotiaista arvioi
tubettajien jakavan virheellisté tai harhaanjohtajaa tietoa. (PING Helsinki 2019.) Néyttda siis vahvasti
siltd, ettd sosiaalisen median vaikuttajien vaikutusvalta ulottuu 1dhinnd nuoriin ja etenkin alle 25-

vuotiaisiin.
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Nuorten aktiivisuus sosiaalisessa mediassa on kansainvélinen ilmid. Sosiaalinen media on nuorille
paikka, jossa he voivat tuntea yhteyttd, kommunikoida, hoitaa ihmissuhteita, pelata, ilmaista itseddn
ja oppia. On selvii, ettd sosiaalisen median vaikutukset nuorten tietimykseen ja kdytokseen ovat
kompleksisia ja hankalasti tutkittavissa. (Goodyear & Armour 2019, 2-3.) Suomalaisista alle 25-
vuotiaista nuorista noin kolmasosa kertoo, ettd sosiaalisen median vaikuttaja on saanut seuraajan
tekeméén jonkin yhteiskunnallisesti hyodyttédvin teon (PING Helsinki 2020a). Todenndkdisesti on
kuitenkin mahdollista, ettd vaikuttajat voivat vaikuttaa seuraajiinsa myds heiddn itse sitéd
tiedostamatta. Kansainvélisten tutkimusten mukaan nuoret pitdvét sosiaalista mediaa ylipddnsa
hyvand informaation ldhteend (Goodyear & Armour 2019, 4). Tdmédn voi huomata esimerkiksi
nuorten etsiessé tietoa vaaleista. Nuoret erottuvat muista ikdryhmista aktiivisuudellaan internetissi ja
sosiaalisessa mediassa — he esimerkiksi kayttdvit vaalikoneita muita ikdryhmid huomattavasti
enemmaén. Internetin voidaankin ndhdd olevan nuoria poliittiseen toimintaan mobilisoiva tekija, silld

nuoret on yleisesti ndhty poliittisesti epdaktiivisena ryhménd. (Strandberg & Borg 2020, 114.)

Suomalaisen 15—18-vuotiaille tehdyn tutkimuksen mukaan nuoret ndkevit sosiaalisessa mediassa
mahdollisuuksia esimerkiksi itselle tarkeisiin asioiden vaikuttamisen osalta. Vastaajista 75 prosenttia
uskoi, ettd nuoret voivat tulevaisuudessa vaikuttaa nykyistd enemmén yhteiskunnallisiin asioihin
sosiaalisen median avulla. Nuoret toivoivat, ettd kaikki — vihemmist6t mukaan lukien — saavat
ddnensd kuuluville sosiaalisessa mediassa, ja ettd sosiaalinen media parantaa yhteiskunnallista
keskustelua. Nuoret my0s uskovat kayttdvinsd tulevaisuudessa sosiaalista mediaa oman

maailmankuvansa laajentamiseen. (Lasten ja nuorten sditio 2021.)

Puhuttaessa perinteisen puoluepolitiikan heikentymisestd (ks. esim. Mair & van Biezer 2001) niyttda
siltd, ettd erityisesti nuoret ovat omaksumassa uudenlaisen verkosto- ja kumppanuustoiminnan, jossa
osallistutaan erilaisten kansanliikkeiden ja vapaamuotoisten verkostojen toimintaan ilman jéseneksi
sitoutumisen velvoitetta (Oikeusministerid 2010, 106). Téllaiset kansanliikkeet ja vapaamuotoiset
verkostot operoivat nykypdivénd vahvasti internetissi ja sosiaalisessa mediassa, ja my0s sosiaalisen
median vaikuttajilla voisi olla osansa niissé. Téastd hyviani esimerkkind voidaan ndhdi jo Black Lives
Matter -liike, jonka puolesta moni suomalainenkin sosiaalisen median vaikuttaja on kampanjoinut

(ks. esim. Mikirotta 2020, Jalmafi 2020).

Nayttdd siltd, ettd nuoret suhtautuvat positiivisesti sosiaalisen median vaikuttajien yhteiskunnalliseen
rooliin. Esimerkiksi 15-24-vuotiaista 46 prosenttia suhtautuu sosiaalisen median vaikuttajien
yhteiskunnalliseen rooliin joko erittdin positiivisesti tai melko positiivisesti. 45-54-vuotiaista timé

osuus on 20 prosenttia — ja peréti 36 prosenttia suhtautuu vaikuttajien yhteiskunnalliseen rooliin
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melko negatiivisesti tai erittdin negatiivisesti. Alle 25-vuotiaista vain 10 prosenttia suhtautuu
negatiivisesti vaikuttajien yhteiskunnalliseen rooliin. (PING Helsinki 2020a.) Tamé vahvistaa

ndkemysta siité, ettd vaikuttajien vaikutusvalta kohdistuu eritoten nuoriin.

Nuorten vastauksissa sosiaalisen median vaikuttajien yhteiskunnallisesta roolista korostuu ajatus
siitd, ettd vaikuttajat voisivat kéyttda alustojaan tietynlaisten arvojen vélittdmiseen ja heiddt koetaan
lahestyttidvind verrattuna esimerkiksi poliitikkoihin. Myds Lasten ja nuorten siétion tutkimus (2021)
tukee ajatusta sosiaalisen median vaikuttajien kasvavasta yhteiskunnallisesta roolista. Sen mukaan 74
prosenttia 15—18-vuotiaista uskoo, ettd vaikuttajilla on tulevaisuudessa nykyistd suurempi vaikutus
nuorten eldmddn. Vanhemmat ikdluokat taas eivdt vaikuta luottavan sosiaalisen median vaikuttajien
tietouteen yhteiskunnallisissa ja poliittisissa asioissa (PING Helsinki 2020a). Keskeinen huomio on
kuitenkin se, ettd nuoret voivat todella kokea sosiaalisen median vaikuttajat itselleen laheisimmiksi

ja luontevammiksi kanaviksi oppia ja kuluttaa yhteiskunnallista ja poliittista sisdltod kuin poliitikot.

Vanhemman vieston epdluuloisuus sosiaalisen median vaikuttajia kohtaan on ollut myds vahvasti
esilld mediassa. Esimerkiksi loppuvuodesta 2020 Iltalehden politiikan toimittaja Tommi Parkkonen
(2021) julkaisi kolumnin, jossa hédn kyseenalaisti sosiaalisen median vaikuttajien roolin
koronaviruksen torjunnassa verrattuna kansanedustajiin. Kritiikin kohteeksi joutui etenkin entisené
missind tutuksi tullut Sara Sieppi, jolla on Instagramissa yli 200 000 seuraajaa. Parkkosen mukaan
tekstissd oli tarkoitus kehua kansanedustajia, mutta se nosti sosiaalisessa mediassa laajan keskustelun,
jossa Parkkosen tekstid pidettiin sosiaalisen median vaikuttajien ty6td halventavana ja
naisvihamielisend kritiikin kohdistuessa erityisesti Sieppiin. Parkkonen kertoi Helsingin Sanomien
Nyt.fi:n haastattelussa, ettd hdnen tekstistdin noussut kohu sai hdnet ymmairtdmiin sosiaalisen
median vaikuttajien merkityksen, ja hin myonsi Twitterissd virheensd. (Korkko 2020; Parkkonen
2020b.) Myos sosiaalisen median vaikuttajien ehdolla olo vuoden 2021 kuntavaaleissa (Rantavaara
2021) heratti Helsingin Sanomien mielipidepalstalla kysymyksen siitd, voiko sosiaalisen median
vaikuttaja hoitaa kuntalaisten asioita (Vuorela 2021). Ndmai esimerkit heijastavat vanhemman véeston
ennakkoluuloja sosiaalisen median vaikuttajia kohtaan ja vahvistaa PING Helsingin (2020)

tutkimustulokset siitd, ettd erityisesti vaikuttajien tietimys yhteiskunnasta kyseenalaistetaan.

Téssd luvussa tavoitteeni on ollut perustella tutkimuksen relevanttius osoittamalla sosiaalisen median
ja sen vaikuttajien merkitys heiddn vaikutusvaltansa kautta. Sosiaalinen media on erityisesti nuorille
tarked alusta ja erityisesti he kuluttavat sosiaalisen median vaikuttajien tuottamaa sisdltod, luottavat
vaikuttajiin sekd suhtautuvat myonteisesti ndiden yhteiskunnalliseen rooliin. Koska sosiaalisen

median vaikuttajilla on laajat yleisot, he pystyvit tavoittamaan etenkin nuoria, ja heilli on
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mahdollisuus kdyttdd mielipidejohtajuutta. Erityisesti tubettajia seuraa ainakin satunnaisesti valtaosa
nuorista. Toisaalta vaikuttajien vaikutusvaltaa voidaan selittdd my0ds parasosiaalisella suhteella, jonka
myoOtd seuraajat alkavat kokea seuratun vaikuttajan ystdvdnomaisena henkiloné. Erityisesti itsesté
paljastamalla vaikuttaja voi syventdd tétd suhdetta seuraajiinsa, ja esimerkiksi videobloggaajat

jakavat paljon itsestddn ja henkilokohtaisistakin asioista kuvaamalla vahvasti omaa arkeaan.

Nuoria ei ole yleisesti néhty poliittisesti aktiivisena ryhméané (Strandberg & Borg 2020, 114), mutta
internet ja sosiaalinen media voisivat tarjota nuorille uudenlaisen mahdollisuuden olla mukana
politiikassa ja yhteiskunnallisissa asioissa. Erityisesti koronapandemian myo6td Suomessa on néhty,
ettd sosiaalisen median vaikuttajat ovat nousseet keskeisiksi yhteiskunnallisiksi vaikuttajiksi.
Yhteiskunnallinen sisdlto vaikuttajilla ei kuitenkaan ole tdysin uusi, koronapandemian mukanaan
tuoma ilmid. Esimerkiksi vaikuttaja Maiju Voutilainen on puhunut sosiaalisen median kanavillaan
vaateteollisuuden ongelmista (ks. esim. maiju 2018) ja Tuomas Kukkonen ilmastonmuutoksesta

(Tume 2019).
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3. TUTKIMUSAINEISTO JA -MENETELMA

3.1. Tutkimusaineisto

Tutkimusaineistolla 1&hden etsimdin vastausta tutkimuskysymykseen: Millaisista poliittisista ja
vhteiskunnallisista teemoista sosiaalisen median vaikuttajat puhuvat YouTube-videoillaan? Kéytin
tutkimuksen aineistona vaikutusvaltaisimmiksi listattujen vaikuttajien YouTube-videoita.
Vaikuttavimpien vaikuttajien valitsemiseksi kéytdn media- ja sosiaalisen median palveluita yrityksille
tarvoajan Meltwaterin vuosina 2019 ja 2020 kokoamaa listaa Suomen vaikuttavimmista vaikuttajista
(Meltwater 2020 & Meltwater 2019a). Listoilla on kaiken kaikkiaan 11 vaikuttajaa®, jotka kaikki ovat
tuottaneet sisdltod YouTubeen. Heilld on YouTubessa tilaajia noin 100 000—700 000. Meltwaterin
listauksessa ei huomioitu pelkdstddn vaikuttajien seuraajamiirid, vaan myos kuinka sitouttavaa
vaikuttajien sisdlto on, miten seuraajamairét kehittyvét ja kuinka iso osa seuraajista on aitoja ihmisia.
Lisdksi listauksessa painotettiin vaikuttajan vaikuttavuutta monella eri sosiaalisen median kanavalla.
Kriteereind oli myds se, ettd vaikuttajan yleisostd 85 prosenttia sijaitsee Suomessa. Listauksen
ulkopuolelle jatettiin muusikot, meemitilit ja televisiosta tutut julkisuuden henkil6t. (Meltwater

2019a.)

Tutkin Meltwaterin vuosien 2019 ja 2020 vaikuttavimpia vaikuttajia pois lukien Mike Béck, joka
lopetti tubettamisen vuonna 2021 ja poisti videonsa YouTubesta. Koska vaikuttajilla on kanavillaan
parhaimmillaan tuhansia videoita, pitdd aineistonkeruuta rajata ajallisesti. Vuoden 2020 listauksessa
vaikutusvaltaisimpia vaikuttajia oli vain kolme, Miisa Rotola-Pukkila, Roni Bick ja Tuomas
Kukkonen, joten heiddn sisédltéjensd osalta aineistona kdytidn vuoden 2020 videoita. Ajanjakson osalta
rajaan lisdksi niin, ettd kdytin aineistona maalis—elokuun 2020 videoita. Tdmén puolen vuoden
jaksolta katson kaikki vaikuttajien tuona aikana YouTubeen lataamat videot. Koska muiden vuoden
2020 vaikuttajien vaikuttavuudesta ei ole tietoa, niin heidén sisdltojensi osalta keskityn vuoden 2019
videoihin. My06s ndiden vaikuttajien osalta tarkastelen puolen vuoden ajalta heiddn lataamiaan

YouTubeen lataamiaan videoita maalis—elokuussa 2019.

Kaikki ylldmainitut kéyttdjiat ovat aktiivisia my0s Instagramissa ja tuottavat ammatillista sisdltod
my0s sinne. Valitsen kuitenkin YouTube-videot tutkimusaineistoksi kahdesta syystd. Ensinndkin
YouTube on suomalaisten keskuudessa sekd koko véestdon ettd nuorten joukossa Instagramia

suositumpi ja kdytetympi sosiaalisen median kanava. Liséksi Instragramista tutkittavana sosiaalisena

® Miisa Rotola-Pukkila (Mmiisas), Eric Savolainen (Lakko), Roni Bick (Roni Back), Veronica Verho (mariieveronica),
Juuso Karikuusi (Herbalisti), Pinja Sanaksenaho (Pinkku Pinsku), Mike Back (Mike), Mikael Sundberg (mikirotta), Maiju
Voutilainen (mansikkka/maiju), Tuomas Kukkonen (Tume) ja Aino Rossi (Uino Aino)
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mediana tekee haastavaksi, ettd vaikuttajat kiyttavét paljon sen stories-ominaisuutta, jossa kayttdja
voi lisétd kuvan tai videon, joka katoaa profiilista vuorokauden kuluttua. Néin ollen niiti julkaisuja
ei ole mahdollisuus tarkastella jilkikdteen. Toisaalta myds YouTuben osalta on hyvad huomioida, ettd

kanavan omistaja on saattanut poistaa tai piilottaa kanavaltaan videoita.

Nyt kun aineisto on rajattu, esittelen seuraavaksi lyhyesti tutkittavat sosiaalisen median vaikuttajat.
Kaikki tutkittavat vaikuttajat tekevét sosiaalista mediaa ammattimaisesti. Lisdksi kaikki ovat alle 30-
vuotiaita, aloittaneet YouTube-videoiden tekemisen 2010-luvun alkupuolella ja ldhes kaikki ovat

esiintyneet myo0s televisiossa. Kaikki asuvat myos nykyéédn padkaupunkiseudulla.

Mmiisas

Miisa Rotola-Pukkila on vuonna 1995 syntynyt vaikuttaja, joka tekee pddosin siséltéd YouTubeen ja
Instagramiin. YouTubessa kanavalla Mmiisas Rotola-Pukkilalla oli syksylld 2021 noin 380 000
seuraajaa ja hdnen videoitaan oli katsottu yli 150 miljoonaa kertaa. (Mmiisas 2021a.) Instagram-
tililldén Rotola-Pukkilalla oli syksylld 2021 noin 440 000 seuraajaa (mmiisas 2021b). Rotola-Pukkila
on opiskellut yliopistossa puheviesintdd ja valmistunut maisteriksi. Rotola-Pukkila kertoo
videoidensa keskittyvan lifestyleen, ruuanlaittoon ja “aihevideoihin”. Videoiden tavoitteena on
viithdyttii katsojaansa. (Mmiisas 2021a.) Tutkimusaineisto kisittdé ajanjaksolla maalis—elokuu 2020

20 videota Rotola-Pukkilan osalta.

Rotola-Pukkila on valittu sekd vuonna 2019 ettd 2020 Suomen vaikuttavimmaksi vaikuttajaksi
(Meltwater 2020, 2019a). Rotola-Pukkila on saanut kuitenkin tunnustusta jo vuonna 2016, kun
Kauppalehti (2016) nimesi hinet kymmenen vaikutusvaltaisimman suomalaisen media-alan
ammattilaisen joukkoon. Rotola-Pukkila on tullut myds laajemmalle yleisolle tutuksi kilpaillessaan

syksylld 2020 suositussa vithdeohjelmassa Tanssii Téhtien kanssa.

Lakko

Eric Savolainen on vuonna 1993 syntynyt vaikuttaja, jonka péddasiallisia sosiaalisen median kanavia
ovat YouTube, Instagram, Twitch ja Twitter. YouTubessa Savolaisella oli syksylld 2021 noin 760 000
seuraajaa, ja hinen videoitaan oli katsottu yli 385 miljoonaa kertaa. Savolaisen YouTube-kanava on
seuraajamadraltddn suurin. Instagramissa Savolaisella oli syksylld 2021 noin 346 000 seuraajaa,
Twitchissd noin 70 500 seuraajaa ja Twitterissd yli 50 000. Savolainen tekee YouTube-kanavalleen

paljon peliaiheisia videoita, mutta my6s muunlaista siséltdod. Savolainen on tehnyt YouTubeen
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videoita vuodesta 2011 ldhtien. Taméan tutkimuksen aineisto kéasittda Savolaisen osalta 43 maalis—

elokuussa 2019 julkaistua YouTube-videota.

Savolainen on koulutukseltaan talonrakentaja, mutta on tehnyt YouTubea péaédtoimiseksi tyokseen
vuodesta 2014 ldhtien (Lakko 2018). Savolainen on néhty televisiossa vuosina 2017 ja 2018 Posse-
ohjelmassa. Savolaisella oli myos vuonna 2016 yhteinen tv-ohjelma kollegansa Juuso Karikuusen
kanssa nimeltddn Lakon ja Herban boksi. Liséksi Savolainen on julkaissut musiikkia. Meltwater
(2019) arvioi Savolaisen vuonna 2019 Suomen toiseksi vaikuttavimmaksi vaikuttajaksi. Vuonna 2020

Savolainen ei mahtunut endd kolmen kéarkeen.

Roni Back

Roni Béck tekee YouTubeen videoita nimelld Roni Back, ja hénelld oli kanavallaan seuraajia syksylld
2021 noin 550 000. Hénen videoitaan oli katsottu lihes 400 miljoonaa kertaa. (Roni Back 2021.)
Lisdksi Bédck on aktiivinen Instagramissa, jossa hénelld oli syksylld 2021 yli 280 000 seuraajaa
(ronibackyt 2021). Bédck oli vuonna 2019 arvioitu Suomen kolmanneksi vaikuttavammaksi
vaikuttajaksi ja vuonna 2020 hdn oli myds kolmen vaikuttavimman joukossa (Meltwater 2020,
2019a). Béack on tehnyt YouTubeen videoita vuodesta 2013 ldhtien ja vuodesta 2016 ldhtien
ammatikseen (Héanninen 2019). Tutkimusaineisto sisdltdd 60 Béackin maalis—elokuussa 2020

YouTubeen julkaisemaa videota.

Béck on syntynyt vuonna 1993 ja on koulutukseltaan kauppatieteiden kandidaatti (mt.). YouTube-
kanavallaan Béck kertoo tekevinsa videoita monipuolisista aiheista, muun muassa eldmasti, peleisti
ja trendikkadistd aiheista. Myos Béck on néhty televisiossa. Hdn kilpaili vuonna 2018 Fort Boyard
Suomi -ohjelmassa, vuonna 2020 hén oli vakiokilpailija Suurmestari-nimisessd ohjelmassa ja samana
vuonna hén alkoi juontaa Hauskat kotivideot -ohjelmaa. Vuonna 2021 Béck nihtiin Big Brother Vip-
ohjelmassa. Lisdksi Bick on julkaissut nimelld Roni Back yhden kirjan vuonna 2017, Tubettajan

kdsikirjan, jonka hin on kirjoittanut yhdessa Ville Kormilaisen kanssa.

Tume

Tume eli Tuomas Kukkonen on vuonna 1998 syntynyt vaikuttaja, joka tuottaa sisdltod YouTubeen,
Instagramiin sekd TikTokiin. Syksylld 2021 hénelld oli YouTubessa noin 215 000 seuraajaa,
Instagramissa 150 000 ja TikTokissa yli 45 000. Kukkosen videoita on katsottu YouTubessa yli 25

miljoonaa kertaa (Tume 2021). Kukkonen on tehnyt videoita YouTubeen vuodesta 2012 ldhtien, mutta
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talla hetkellda vanhimmat videot hdnen kanavallaan ovat vuodelta 2015. Lisdksi Kukkonen on
televisiosta tuttu, silld hén juonsi vuosina 2014-2017 Ylen nuortenohjelma Summeria. Kukkonen

aloitti kauppatieteiden opinnot vuonna 2020 (Tume 2020h).

Vuonna 2019 Kukkonen ei pédssyt Meltwaterin listauksen mukaan Suomen kymmenen
vaikuttavimman vaikuttajan joukkoon. Vuonna 2020 Kukkonen oli kuitenkin noussut Suomen
kolmen vaikuttavimman joukkoon (Meltwater 2020). Kukkonen ei kuvaile itse YouTubessa
kanavaansa, mutta videoita selatessa voi huomata, ettd Kukkonen on vuonna 2020 alkanut tehdd
enemmaédn omaa arkeaan kuvaavia videoblogeja. Tétd ennen videot ovat olleet suurelta osin huumori-,
muoti- ja musiikkiaiheisia. Tutkimusaineisto sisdltdd 56 Kukkosen videota, jotka hén on ladannut

YouTubeen maalis—elokuussa 2020.

Mariieveronica

Veronica Verho on tunnettu Mariieveronica-nimisestd YouTube-kanavastaan, jolla hdnelld oli
syksylld 2021 yli 230 000 seuraajaa. Verho on aloittanut YouTube-videoiden tekemisen vuonna 2012,
ja hinen videoitaan on katsottu yli 65 miljoonaa kertaa (mariieveronica 2021). Verho on aktiivinen
my0s Instagramissa, jossa hinelld oli syksylld 2021 yli 260 000 seuraajaa. Lisdksi Verhoa on kuultu
vuodesta 2019 ldhtien toisen sosiaalisen median vaikuttajan Sita Salmisen kanssa Suomen yhdessa
suosituimmasta podcastissa POKSissa. Vuonna 2019 Verho listattiin Suomen neljdnneksi
vaikuttavimmaksi vaikuttajaksi (Meltwater 2019a). Verho kuvaa YouTube-kanavalleen sisdltod
lahinnd omasta eldmadstddn (mariieveronica 2021). Tutkimusaineistoon siséltyy 13 Verhon maalis—

elokuussa 2019 julkaisemaa YouTube-videota.

Verho on syntynyt vuonna 1996 ja hin on ammatiltaan media-assistentti (mariieveronica 2016). Verho
tekee sosiaalisen median liséksi toitd radiojuontajana, jonka lisdksi hdn on juotanut myds TV-
ohjelmia, kuten Possea ja Love Island Suomea. Ennen tdtd Verho oli tullut suomalaisille tutuksi

kilpaillessaan vuonna 2019 seké Tanssii Tahtien Kanssa- ettd Selviytyjat-ohjelmissa.

Herbalisti

Herbalistila eli Juuso Karikuusella oli syksylld 2021 YouTubessa yli 400 000 tilaajaa. Hanen
videoitaan oli katsottu yli 100 miljoonaa kertaa. Lisdksi Karikuusi on aktiivinen Twitterissa,
Instagramissa ja TikTokissa. TikTokissa Karikuusella oli seuraajia syksylld 2021 vajaa 150 000,

Instagramissa yli 270 000 ja Twitterissd noin 47 000. Karikuusi kertoo YouTube-kanavansa siséltidvin
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etenkin pelivideoita ja vlogeja mutta myds muunlaisia videoita. Kanavansa hin on perustanut vuonna
2013. (Herbalisti 2021.) Meltwaterin vuoden 2019 listauksessa Karikuusi arvioitiin Suomen
viidenneksi vaikuttavimmaksi vaikuttajaksi. Aineisto sisdltdd 19 Karikuusen videota, jotka ovat

maalis—elokuulta 2019.

Karikuusi on syntynyt vuonna 1993 ja on koulutukseltaan datanomi (Herbalisti 2015). Hénet on néhty
televisiossa vuosina 2017 ja 2018 Possessa. Vuonna 2019 Karikuusi nédhtiin mukana Fort Boyard -
nimisessd ohjelmassa ja vuonna 2021 Selviytyjat-ohjelmassa. Lisdksi Karikuusella oli vuonna 2016

yhteinen tv-ohjelma kollegansa Eric Savolaisen kanssa nimeltd Lakon ja Herban boksi.

Pinkku Pinsku

Pinja Sanaksenaho listattiin vuonna 2019 Suomen kuudenneksi vaikuttavimmaksi vaikuttajaksi ollen
listauksen nuorin vaikuttaja. Sanaksenaho on syntynyt vuonna 2002, ja hédn alkoi tehdd YouTubeen

videoita vuonna 2013 ollessaan vasta 11-vuotias. Sanaksenaho opiskelee lukiossa.

Sanaksenaholla oli syksylld 2021 YouTubessa noin 264 000 tilaajaa ja videoilla yli 110 miljoonaa
katselukertaa. Sanaksenaho on myo0s aktiivinen Instagramissa, jossa hédnelld oli seuraajia syksylla
2021 hieman alle 290 000. Sanaksenahon videot ovat lifestyle-painotteisia ja hian kuvaa paljon
videoblogeja arjestaan. Myds Sanaksenaho on esiintynyt televisiossa, silld hdn oli mukana vuonna
2021 ndhdysséd Big Brother Vip -ohjelmassa. Tutkimusaineisto kasittdd Sanaksenahon maalis—

elokuussa 2019 julkaisemat videot, joita on 29 kappaletta.

Mikirotta

Mikael Sundberg tuottaa sisdltod Mikirotta-nimiselle YouTube-kanavalleen, jolla oli syksylld 2021
seuraajia noin 170 000. Sundbergin videoita on katsottu yli 29 miljoonaa kertaa. Lisdksi Sundberg on
aktiivinen Instagramissa ja Snapchatissa. Instagramissa Sundbergilld oli syksylld 2021 hieman alle
160 000 seuraajaa ja Snapchatissa hieman alle 130 000. YouTube-videoita Sundberg on tehnyt
vuodesta 2013 ldhtien. Vuonna 2019 hénet arvioitiin Suomen kahdeksanneksi vaikuttavimmaksi
vaikuttajaksi (Meltwater 2019). Tutkimusaineisto késittdd Sundbergin maalis—elokuussa 2019
julkaisemat videot, joita on 11 kappaletta. Sundberg on syntynyt vuonna 1996 ja on ammatiltaan

kokki (Rannisto 2016).
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maiju

Maiju Voutilainen on syntynyt vuonna 1996, ja hén teki YouTubeen videoita ensin nimimerkilld
mansikkka, nykyéin nimelld maiju’. Voutilaisella oli syksylld 2021 YouTubessa noin 167 000
seuraajaa, ja hianen videoitaan on katsottu yli 13 miljoonaa kertaa (maiju 2021). Videoiden tekemisen
Voutilainen on aloittanut vuonna 2013. YouTuben ohella Voutilainen tuottaa sisdltod Instagramiin,
jossa hinelld oli syksylld 2021 vdhén alle 180 000 seuraajaa. Meltwater (2019) arvioi Voutilaisen
vuoden 2019 kymmenenneksi vaikuttavimmaksi vaikuttajaksi. Maalis—elokuun 2019 ajanjaksolta

Voutilaisen YouTube-kanavalla on 19 videota, joita on kéytetty timéan tutkimuksen aineistona.

Voutilainen kertoo tekevénséd videoita omasta eldmaéstddn sekd itselleen tirkeistd asioista, joita ovat
esimerkiksi mielenterveys, seksuaalisuus, vastuullinen muoti seka kirjat (maiju 2021). Voutilainen on
julkaissut vuonna 2017 runokirjan Itke minulle taivas. My0s Voutilainen on néhty televisiossa, silld
hinet ndhtiin vuonna 2020 Ylen televisiosarjassa Verta, hiked ja t-paitoja, jossa sosiaalisen median
vaikuttajat tutustuvat Aasiassa vaate- ja tekstiilituotantoon. Koulutukseltaan Voutilainen on

ylioppilas.

Uino Aino

Aino Rossi on vuonna 1992 syntynyt vaikuttaja, joka on tullut alun perin tunnetuksi blogistaan.
Blogiaan Rossi ei ole kuitenkaan péivittanyt vuoden 2019 jélkeen. Rossilla on YouTubessa tilaajia
hieman alle 130 000, mutta Rossi ei ole péivittainyt YouTubeen alkuvuoden 2020 jédlkeen. Hénen
videoitaan on katsottu yli 36 miljoonaa kertaa. Rossin paddasiallinen kanava onkin Instagram, jota hin
paivittdd edelleen aktiivisesti, ja jossa hinelld oli syksylld 2021 miltei 160 000 seuraajaa. Rossi on
kuitenkin julkaissut vuonna 2019 YouTubeen useita videoita, mikd mahdollistaa my6s hédnen
siséltdjensd tarkastelun tdssd tutkimuksessa. Ndmad videot keskittyvét pddasiassa kauneuteen sekd

videoblogeihin. Tamén tutkimuksen aineisto késittdd 22 Rossin videota.

3.2. Tutkimusmenetelma

Analysoin aineistoani laadullisella, teoriaohjaavalla sisdllonanalyysilla. Néin ollen analyysiani ei
ohjaa mikéén tietty teoria, vaan analyysissa voidaan soveltaa vapaasti monenlaisia teorioita (Tuomi
& Sarajarvi 2018). Aion tutkia analyysia esimerkiksi sosiaalisen median, lifestyle- ja

sosiokulttuurisen politiikan seké nuorten poliittisen osallistumisen viitekehyksistd. Teoriaohjaavassa

7 Kirjoitusasussa ei kiytetd isoja alkukirjaimia.
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sisdllonanalyysissa teoria toimii apuna analyysissa — tarkoituksena ei ole siis testata teoriaa, vaan

avata uusia ajatusuria (Tuomi & Sarajérvi 2018).

Sisdllonanalyysiin kuuluu aineiston lidpikdynti ja niiden asioiden erottaminen aineistosta, jotka ovat
kiinnostuksen kohteena. Nama asiat kerdtddn yhteen, jonka jélkeen ne luokitellaan, teemoitetaan tai
tyypitellddn. (Tuomi & Sarajiarvi 2018.) Omassa aineistossani kerdén videoista ne kohdat, joissa
vaikuttaja puhuu yhteiskunnallisesta tai poliittisesta aiheesta. Joissain tapauksissa tima voi tarkoittaa
koko videota, joissain tapauksissa vain osaa videosta. Kerétty aineisto toimii muistiinpanoina, apuna
jasentelysséd, tekstin kuvailun apuvilineend, testausvilineend sekéd osoitteena, jonka avulla voidaan

tarkastaa ja etsid eri kohtia (Eskola & Suoranta 1998).

Varsinaisen aineiston kerdédmisen jdlkeen sisdllonanalyysissa on tarkoitus luokitella, teemoittaa tai
tyypitelld aineistoa. Teemoittelussa korostuu se, mitd kustakin teemasta on sanottu. Laadullinen
aineisto pyritddn pilkkomaan ja ryhmittelemain erilaisten aihepiirien mukaan, ja ndin ollen voidaan
vertailla erindisten teemojen esiintymistd aineistossa. Aineistosta etsitdén tiettyd teemaa kuvaavia
nidkemyksid. (Tuomi & Sarajirvi 2018.) Téssd tutkimuksessa ndma teemat perustuvat sithen, misté
yhteiskunnallisista ja poliittisista asioista sosiaalisen median vaikuttajat puhuvat YouTube-

videoissaan.

Jaan teemat neljddn: lifestyle-politiikkaan, sosiokulttuuriseen ulottuvuuteen, perinteiseen
puoluepolititkkaan nojaavaan edustukselliseen demokratiaan sekd sosioekonomiseen ulottuvuuteen.
Téllaisia sisdltdja sisdltdvid videoita voidaan vield tarkemmin jaotella sen mukaan, ovatko ne
kaupallisia vai eivdt. Koska sosiaalisen median vaikuttajien tydssd kaupallisuus on niin keskeisessa
roolissa, on lifestyle-polititkka eli poliittinen kuluttaminen otettu ei-institutionaalisen poliittisen
osallistumisen muodoista omaksi tarkasteltavaksi teemakseen tdssd tutkimuksessa. Perinteiselld
puoluepolititkkaan nojaavalla edustuksellisella demokratialla tarkoitan sitd, missd midrin vaikuttajat
puhuvat esimerkiksi poliittisista instituutioista ja institutionaalisista poliittisen osallistumisen
muodoista. Teoriaosuudessa toin esille tutkimusten perusteella ddnestdjakunnassa tapahtuneen
arvoulottuvuuden muutoksen (esim. Westinen ym. 2016, Kriesi ym. 2006). Nidin ollen tutkin
aineistosta, missd mairin vaikuttajat puhuvat sosioekonomiselle ja sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle
asettuvista teemoista. Sosioekonomiselle ulottuvuudelle kuuluvat esimerkiksi suhtautuminen valtion
talouteen ja perinteinen vasemmisto—oikeisto-ulottuvuus. Sosiokulttuurisella ulottuvuudella tarkeité
asioita taas ovat suhtautuminen eldméntapojen ja kulttuurien monimuotoisuuteen, tasa-arvoon ja

kansallismielisyyteen. (Westinen ym. 2016, 274-275; Kriesi ym. 2006, 924.)
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Lopulta analysoimalla aineistoa tdlli menetelmélli on tarkoitus saada vastaus siithen, misti
yhteiskunnallisista ja poliittisista aiheita sosiaalisen median vaikuttajat puhuvat YouTube-videoillaan,
ja ovatko ndmi aiheen enemmain lifestyle-polititkkaan ja sosiokulttuurisiin arvoihin liittyvid kuin

perinteisempid puoluepolitiikkaa ja/tai sosioekonomisiin jakolinjoihin perustuvaa.
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4. ANALYYSI: SOSTAALISEN MEDIAN
VAIKUTTAIJIEN POLIITTISET JA
YHTEISKUNNALLISET SISALLOT YOUTUBESSA

4.1. Misti ja millaisista yhteiskunnallisista ja poliittisista aiheista vaikuttajat
puhuvat?

Aineiston analyysin perusteella voidaan todeta, ettd vaikuttajien vélilld on suuriakin eroja siind, missa
madrin he kasittelevit YouTube-sisdlloissddn poliittisia ja yhteiskunnallisia aiheita. Esimerkiksi Aino
Rossi ei kasitellyt yhdessidkadn videossaan yhteiskunnallisia ja poliittisia aiheita. Eniten niité aiheita
videoissaan kdsitteli Miisa Rotola-Pukkila, jonka videoista 65 prosentissa puhuttiin poliittisista tai
yhteiskunnallisista aiheista. Vuoden 2020 vaikuttajat puhuivat muutenkin enemmin videoissaan
poliittisista ja yhteiskunnallisista aiheista, poikkeuksena Maiju Voutilainen, joka puhui kevadn 2019
videoissaan 58 prosentissa yhteiskunnallisista tai poliittisista aiheista. Tuomas Kukkonen puhui 55
prosentissa ja Roni Bidck 42 prosentissa maalis—elokuun 2020 videoillaan poliittisista ja

yhteiskunnallisista aiheista.

Vuoden 2019 vaikuttajista Rossin lisdksi vdhiten politiikasta ja yhteiskunnallisista aiheista puhui
maalis—elokuussa 2019 Mikael Sundberg, jonka videoista yhdessd mainittiin lyhyesti
yhteiskunnallinen aihe. Veronica Verhon videoista nditd aiheita késitteli 31 prosenttia videoista, Eric
Savolaisen videoista 23 prosenttia ja Juuso Karikuusen sekd Pinja Sanaksenahon videoista 21
prosenttia. Huomioitavaa on my®os, ettd vaikuttajat julkaisivat puolessa vuodessa eri médrin videoita.
Eniten puolessa vuodessa videoita julkaisi Roni Back — 60 videoita — ja vahiten Mikael Sundberg, 11

videota.

Paillisin puolin voidaan sanoa, ettd vuonna 2020 puhjennut koronapandemia on tarjonnut
vaikuttajille atheen kisiteltdviksi videoihin, mikd ndkyy myds tdmén tutkimuksen aineistossa. Tdma
ei ole siind mielessd ylldtys, silld valtioneuvosto kutsui sosiaalisen median vaikuttavat kevaalld 2020
mukaan varmistamaan oikean tiedon levittimiseen kaikkiin kanaviin (PING Helsinki 2020b). Vuoden
2020 videoilla onkin késitelty perinteiseksi, edustukselliseksi ja institutionaaliseksi politiikaksi
miellettyjd aiheita enemmén kuin vuoden 2019 videoilla. Luokittelen koronan kisittelyn videoilla
juuri téllaiseksi edustukselliseksi demokratiaksi, mikdli videossa kisitellddn koronapandemiaa
nimenomaan Suomen hallituksen antamien suositusten ja rajoitusten ndkokulmasta. Késitellddn

koronaa videoiden aiheina tarkemmin my6hemmin.
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Yllattavaa on se, ettei milldédn vuoden 2019 videoilla mainittu huhtikuussa pidettyjd eduskuntavaaleja
tai toukokuun europarlamenttivaaleja. Vaalien osalta siis perinteiseen, edustukselliseen ja
institutionaaliseen politiikkkaan nojaava aihe ei tullut vaikuttajien toimesta esille YouTubessa.
Voutilainen kaisitteli 58 prosentissa videoistaan poliittisia ja yhteiskunnallisia aiheita, mutta vaalit
eivit kuitenkaan nousseet ndiden aiheiden joukkoon. On siis hyvd huomata, ettd vuodet 2019 ja 2020
ovat tdssd midrin erilaisia. Valtioneuvosto kehotti vaikuttajia viestimdan koronapandemiasta ja sithen

liittyvistd suosituksista kanavissaan, ja vaikuttajat my0s késittelivét niita.

Vuonna 2020 vaikuttajat puhuivat videoillaan eniten niin sanotusta perinteisestd politiikasta
koronapandemian myo6td, mutta myos muut aiheet olivat suosittuja. Néin ollen vuonna 2020
vaikuttajat puhuivat laajasti niin perinteisestd politiikasta, sosioekonomiselle ulottuvuudelle
sijoittuvista aiheista sekd sosiokulttuusisista teemoista ja lifestyle-politiikasta. Vuonna 2019 taas
suurin osa poliittisista ja yhteiskunnallisista sisdlloistd késittivdt juuri sosiokulttuurisia teemoja ja

lifestyle-politiikkaa. Késitellddn seuraavaksi kutakin teemaa yksityiskohtaisemmin.

4.2. Koronapandemia tarjosi vaikuttajille aitheen perinteisen politiikan piiristad

Koronapandemia ja sitd seuraava kriisi iskivit Suomeen kevéélld 2020. Suomen hallitus totesi 16.
maaliskuuta 2020 Suomessa vallitsevan poikkeusolot, mikd mahdollisti valmiuslain kdytt6dnoton
(Valtioneuvosto 2020). Tamén myota valtioneuvosto asetti Suomeen erilaisia rajoituksia ja Terveyden
ja hyvinvoinninlaitos (THL) erilaisia suosituksia, joissa kehotettiin esimerkiksi ihmisid vélttiméan
sosiaalisia kontakteja. Valtioneuvosto pyysi sosiaalisen median vaikuttajat kertomaan rajoituksista ja
suosituksista myds sosiaalisessa mediassa, jotta etenkin nuorempi sukupolvi voisi saavuttaa oikean

tiedon koronapandemiaan liittyen (PING Helsinki 2020b).

Aineistosta pandemiakevéélle sijoittuivat Rotola-Pukkilan, Backin ja Kukkosen videot. Kaikki kolme
késittelivatkin koronapandemiaa laajasti videoillaan. Rotola-Pukkila ja Back muun muassa tekivét
kokonaiset videot koronavirukseen liittyen. Rotola-Pukkilan videolla timén seuraajat olivat saaneet
jakaa omia kokemuksiaan pandemia-ajalta, ja Rotola-Pukkila luki viestejd videollaan (Mmiisas

2020a).

Kevdt 2020. Tapahtui jotain, mikd kosketti meitd kaikkia. Yhtdkkid omat tutut
ja turvalliset kuviot muuttuivat silmdnrdpdyksessd. Ja jokaisen tdytyy
opetella eldmddn uutta arkea. Md halusin selvittid, miten tdd tilanne on
muuttanut ihmisten arkea. Md halusin hahmottaa kokonaiskuvaa siitd, miten
koronakriisi on vaikuttanut eri ikdisten ja eri eldmdntilanteissa olevien
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ihmisten eldmdidn. Tdtd md kysyin teiltd, ja te vastasitte. Eli tin videon
toteutuksesta vastaan mind, mutta sisdllostd vastaatte te.

Rotola-Pukkila tuo videossa esille sen, miten pandemia ja siihen liittyvit rajoitukset ja suositukset
koskevat kaikkia suomalaisia ja toisaalta my0s sitd, ettd kaikkien tulisi niitd noudattaa. Rotola-
Pukkila tuo esille seuraajiensa viestien kautta my0ds sen, mité positiivisia puolia koronarajoitusten ja
-suositusten myotid on saattanut ithmisten elimééin tulla. Esille nousee my0s sosiaalikulttuuriselle
ulottuvuudelle kuuluvat ymparistéaiheet, kun Rotola-Pukkila tuo videolla esille koronapandemian
positiivisen puolen siitd, etteivdt ihmiset lennd. Video sisdltdd myds sosioekonomisen puolen, kun
videossa tuodaan esille pandemian aiheuttamia taloudellisia vaikutuksia esimerkiksi lomautusten ja

tyottomyyden muodossa. (Mmiisas 2020a.)

Béckin koronavirusta késittelevissd videossa taas hin haastattelee ammattilaisia, jotka antavat tietoa
koronaviruksesta seki asetetuista rajoituksista. Bick kertoo videolla, ettd lisdksi THL:n asiantuntijat
ovat olleet apuna videon tekemisessd. Hin haastattelee videolla opetusministeri Li Anderssonia
erityisesti nuorten ndkdkulmasta kysyen Anderssonilta muun muassa, kuinka vakavasti Suomen

nuorison tulisi ottaa koronavirus. Andersson vastasi:

Pitdd ottaa vakavasti, et meijdn pitdda kaikkien ottaa vakavasti ja myéskin
noudattaa niitd ohjeita, mitd nyt on annettu omien Idhikontaktien
vahentdmiseksi, mikd tarkottaa kdytinnossd sitd, ettd pyritddn viettdmddn
mahdollisimman vdihdn aikaa muiden ihmisten seurassa. Siis fyysisesti. Ja
erityisen tdrkeetd on suojata omat isovanhemmat, jotka kuuluvat téihdn tin
taudin riskiryhmddn. Eli vierailut mummon tai papan luona kannattaa nyt
suosiolla siirtdd eteenpdin ajassa ja sen sijaan soittaa heille vaikkapa
pdivittdin. (Roni Back 2020a.)

Lisédksi Béck haastattelee videolla sosiaalisesta mediasta tuttua 1ddkaria Anni Saukkolaa, joka kertoo
koronaviruksesta lddketieteen ndkokulmasta ja ndyttdd, miten kédet tulisi pestd oikeaoppisesti. Back
korostaa videolla, ettd haluaa nimenomaan jakaa tietoa viruksesta seuraajilleen. Asiantuntijat videolla

tuovat selvisti esiin sen, miksi esimerkiksi sosiaalisia kontakteja pitdd valttaa.

Vaikuttajat tuovat videoillaan vahvasti esiin sen, ettd he noudattavat rajoituksia ja suosituksia ja
kehottavat seuraajiaan toimimaan samoin. Tuomas Kukkonen esimerkiksi toteutti maaliskuun
loppupuolelta toukokuun loppuun Kotona-kalenteri-nimistid videosarjaa, jossa hén kuvasi neljdna

pdivanad viikosta omaa eldmiénsa karanteenin kaltaisissa olosuhteissa.

Jos sul on joku lasi sielld, nii otetaan nyt saman tien kippis tdlle
ensimmdiselle isolaatioviikolle yhdessd. Me tehtiin tdd, heitd kyyndrpdd.
Mitdi jengil on viikonloppusuunnitelmia? Ite aion ainaki duunaa jotain pizzaa
ja en md tiid. En tiid muista mut md ite aattelin olla aika lailla vaa himassa
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ja sillee, en vilttimdt ndd mitddn frendejd. Entd te? Onks teil samanlainen?

(Tume 2020a.)
Myos Rotola-Pukkila toteaa videollaan suoraan, ettd aikoo noudattaa kaikkia viranomaisten ohjeita
ja toivoo seuraajien tekevin myos niin (Mmiisas 2020b). Béck taas kertoo muun muassa lihteneensi
kaupungista maalle ”olemaan eristyksissd muista ihmisistd” (Roni Back 2020b). Vaikuttajat osoittavat
videoillaan, ettd he noudattavat Suomen hallituksen ja muiden viranomaisten asettamia rajoituksia ja
suosituksia. Néin ollen vaikuttajat tuovat esiin sen, ettd Suomen valtion asettamia lakeja ja suosituksia
tulee noudattaa. Ndmé teemat liittyvit siis vahvasti perinteiseen edustukselliseen demokratiaan.

Hallitus ja sen poliitikot saatettiin my0s suoraan mainita videoissa ja osoittaa heille tukea.

Ja sit tuntuu, et ihan mitd Suomi tekee, nii aina on vddrin tehty. Joko ois
pitiny alkaa ankarampiin toimiin jo heti alusta alkaen. Ja sit ku ruvettiin
ankariin toimiin, nii ollaanki sillee, ettd no miks me ei tehd niinku Ruotsissa.
Shoutoutii meijdn pddministerille, kaikki support sinne, ihan oikeesti. (Tume
2020b.)

Sanotaan tdhdn viliin vield se, ettd md arvostan sitd, ettd hallitus ja
eduskunta tekee tdmmosid tiukempia pddtoksid ja tulen noudattamaan niitd.

Jos heiddn kantansa on se, ettd tid nyt auttaa, niin sitten sitd noudatetaan.
(Roni Back 2020c.)

Vaikuttajat my0s jakoivat videoillaan tietoa voimassa olevista rajoituksista. Esimerkiksi Béack kertoi
Uudenmaan rajan sulkeutumisesta ja siitd, ettd oli itsekin palaamassa maalta takaisin kotikuntaansa
Helsinkiin (Roni Back 2020c). Kukkonen taas kertoi rajoitusten hollentimisestd ja vinkkasi
nettisivusta, jossa rajoitusten ja suositusten muutokset nékyiviat (Tume 2020c). Tdssd toteutuikin

valtioneuvoston toive siitd, ettd vaikuttajien kautta tieto levidisi mahdollisimman moneen kanavaan.

Vaikuttajat my0s puhuivat videoillaan omasta vastuustaan koronavirusepidemiaan liittyvien
rajoitusten noudattamisen osalta. Niin kuin olen aiemmin tdssd tutkimuksessa tuonut esille,

vaikuttajat tunnistavat oman vaikuttavuutensa ja esimerkin voimansa erityisesti nuoriin seuraajiinsa.

Ja kylld md itse koen olevani vastuullinen vaikuttaja, toki kukaan ei oo
tdaydellinen. Munkaan kaikki valinnat ei missddn nimessd oo tdydellisid.
Mutta jotenki tid karanteeniaika ja tdd tamdn hetkinen maailmantilanne on
tuonut mulle jonkin verran paineita tdhdn asiaan liittyen. Me tdndd just mun
ystavien kaa juteltiin tdstd, et tavallaan eihdn se oo mun vastuulla, ettd tdd
maailma nyt pelastuu tdstd epidemiasta. Eihdn se missddn nimessd tavallaan
00 mun asia tdstd puhua, koska jokainen tekee omat valintansa ja eldd niiden
mukaan mutta totta kai silld on merkitystd, jos mulla on satojatuhansia
seuraajia, et mitd md sanon, minkdlaista arkee md ndytdn ja minkdlaisia
valintoja md teen. Ja tind karanteeniaikana md oon ihan hirveesti
Stressannut pienid juttuja esimerkiksi tdlld viikolla, ku md kdvin kampaajalla.
(Mmiisas 2020c.)
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Olisitko lihtenyt pois mokiltd Uudenmaan sulun vuoksi, jos et olisi vaikuttaja
kautta esikuva monelle? -- Kylli se oikeesti vaikutti, ettd se ei ollu niinku
missddn nimessd vaihtoehto, et md oisin jddny sinne maalle, koska jos md
oisin kuvannu sielld videoita md oisin ndyttdny, ettei tarvii kuunnella niitd
kehotuksia, mitd hallitus tekee. Nii se ei ois oikee ollu hyvdid esimerkkid [tai]
hyvdd mun niinku uralle ylipddtdnsd. (Roni Back 2020d.)

Vaikuttajat nikivét siis tdrkednd sen, millaisena he ndyttdvét arkensa videoilla ja halusivat nayttda
hyvéé esimerkkid noudattamalla hallituksen ohjeita. Téstd voidaan pitdd esimerkkind myds Kukkosen
Kotona-kalenteri-sarjaa. Toisaalta esimerkiksi Kukkonen otti myds videollaan kantaa siihen, miten

rajoitusten ja suositusten noudattamista kytdtddn ja ndma saatetaan helposti tuomita.

Nyt mul on suuri dilemma, nimittdin me kdytiin dsken pt:n kanssa salilla. --
Ja kaikki, jotka kdy salilla, nii ei hdtdd. Md otan sen luodin tdssd ja nyt.
Nimittdin nyt Tumen Kotona-kalenterin suurin ylin oikeusistuin jakaa tddlld
oikeutta. Kerro kommentteihin, saako mennd salille, ja saako mennd
vaikkapa parturiin tai kampaajalle tai tietsd. -- Koska tosiaan kaikki me
ollaan nykyddn virologeja, niin te voitte kertoo tonne kommentteihin. Ja tdd
tulee sit olemaan Suomen hallituksen virallinen linja. (Tume 2020d.)

Kukkonen puhui videoillaan myds muiden maiden koronatilanteesta korostaakseen sitd mitd voi
tapahtua, jos rajoituksia ei noudateta. Hdn mainitsi Ruotsin koronatilanteen (Tume 2020b) ja
Yhdysvaltojen mielenosoitukset, joissa vastustettiin koronarajoituksia. Samalla Kukkonen ottaa

kantaa Yhdysvaltojen aselakeihin.

Md en oikeesti ymmdrrd Jenkeissd ihmiset on sillee yhyy, tdd on vapauden
riistoa, protestoidaan. Siitd, et ollaan silleen et joo, et tddlld on aika tarttuva
virus, voitteko vaikka pysyd himas tai jotai, kdyttikdd maskii. Ei, me halutaan
ampuu meijdn pyssyilld. Shoutoutii kaikille jenkeille. Jos oot jenkki ja katot
tdtd videota, nii voitko kertoa, ettd mitd siel tapahtuu? (Tume 2020e.)

Vaikuttajien yhteiskunnallinen merkittivyys koronaviruspandemiassa on ollut ennen kaikkea oman
arjen ndyttdmisessd. Vaikuttajat korostivat vietettdvinsi aikaa kotona ja muutenkin noudatettavansa
Suomen hallituksen asettamia rajoituksia ja THL:n suosituksia. Vaikuttajat myds kehottavat
seuraajiaan suoraan noudattamaan rajoituksia ja suosituksia. Backin videolla esiintyy muun muassa
hallituksen ministeri ja poliitikko sekd videoilla saatetaan suoraan mainita tuki Suomen hallitukselle
kriisin  keskelld. Perinteinen edustuksellinen demokratia siis ndkyy jossain midrin
koronaviruspandemian aikaisissa videoissa. Koronavirus on myos tarjonnut vaikuttajille laajan ja
yhteiskunnallisesti tidrkeén aiheen, josta puhua ja jota kisitelld kanavissaan. [lman pandemiaa olisi
vaikuttajien kanavissa todenndkdisesti kisitelty vdhemmédn perinteiseen edustukselliseen

demokratiaan nojaavaa politiikkaa.
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Koronaviruksesta kertomista ei oltu kaupallistettu yhdessdkéddn videossa. Esimerkiksi video, jossa
Béck haastatteli opetusministeri Anderssonia ja ladkdri Saukkolaa, oli toteutettu hinen omasta
aloitteestaan eikd esimerkiksi valtioneuvosto ollut ostanut sitd. Huomion arvoista on myos se, etté
YouTube-videolla koronaviruksen daneen mainitseminen vei videosta YouTuben oman mainokset,
jotka ovat yksi vaikuttajien tulonldhde. Vaikuttajat siis vélttelivdat koronavirus-sanan kayttod, mutta
esimerkiksi mainitussa Bickin videossa hén kertoo kiyttdvinsé sanaa siitd huolimatta, ettd menettda
mainostulot sen my&td. Myos Kukkonen kertoi, ettei saa kovin suuria tuloja Kotona-kalenteri

videoillaan, joilla hdn kuvasi arkeaan omaehtoisessa karanteenissa (Tume 20201).

Tutkimuksen perusteella ndyttdd kuitenkin siltd, ettd sosiaalisen median vaikuttajat olisivat jopa
hyotyneet taloudellisesti koronavirustilanteesta esimerkiksi sen ansiosta, ettd heidén sisdlt6jdén on
kulutettu enemmén. Toisaalta vaikuttajat voivat asemoida itsensd kriisissd luotettavaksi
tiedonldhteeksi, ja ndin kasvattaa omaa profiiliaan, verkostoaan ja auktoriteettiaan, minkd avulla
vaikuttajat voivat kasvattaa omia markkinallisia mahdollisuuksia myds kriisin jélkeen. (Archer ym.
2020, 108-109.) Osoittamalla siis vastuullisuutta ja nostamalla omaa profiiliaan koronaviruksen
torjunnassa vaikuttajat pystyvit vahvistamaan omaa asemaansa vaikuttajana ja néin ollen hyoty4 siitd

pidemmalld aikavililla taloudellisesti.

Vaikka vaikuttajat osoittivat kevailld 2020 laajasti tukeaan Suomen hallitukselle, ei tistd kuitenkaan
voida tehdd kovin poliittisia johtopdétoksid vaikuttajien osalta. Kriisin keskelld kansalaiset tukivat
hallitusta puoluekantaan katsomatta. Esimerkiksi maaliskuussa 2020 suomalaisista 84 prosenttia oli

tyytyviisid padministeri Sanna Marinin koronavirukseen liittyvdéin toimintaan (Hiilamo 2020).

Sen sijaan yhteiskunnallinen merkittdvyys ndilld sisélloilld on siind, ettd vaikuttajat voivat vaikuttaa
seuraajiensa kiytokseen niin, ettd koronavirus ei pddse levidmiin videstdossd. On tunnistettu, etti
vaikuttajat ovat tehokkaita paitsi markkinoimaan tuotteita niin myds ideoita. Ei siis ihme, ettd
pandemian puhjettua ympiri maailman hallitukset seké terveysviranomaiset ovat pohtineet sitd, milla
tavoin kansalaiset saataisiin vakuutettua pysymééin kodeissaan tartuntojen levidmisen estdmiseksi.

(Archer ym. 2020, 106-107.)

Vaikuttajilla on seuraajiinsa vaikutusvaltaa luodun parasosiaalisen suhteen kautta. Taméin
vahvistumisen kannalta on myds keskeinen huomio se, ettd pandemian aikana vaikuttajien tuottamaa
sisdltod ollaan kulutettu yhd enemmin (mt., 108), mikd mahdollistanut parasosiaalisen suhteen
luomisen. Vaikuttajien YouTube-videot ovat myds mediarikkaita ja niissd on vahva sosiaalinen

preesens, joiden kautta vaikuttaja pystyy vaikuttamaan katsojiensa kdytokseen yhd vahvemmin
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(Kaplan & Haenlein 2010, 61-62). Archer ym. (2020, 110) jopa suosittelevat sosiaalisen median
vaikuttajien kdyttamistd julkisterveysviestinnéssi, niin kuin Suomi onkin tehnyt koronapandemian

osalta.

4.3. Vaalit eivit ndkyneet vaikuttajien kanavissa

Kevéilld 2019 Suomessa kéytiin kahdet vaalit — eduskunta- ja europarlamenttivaalit. Taltd
ajanjaksolta seurattavista vaikuttajista yksikddn ei maininnut vaaleja YouTube-videoillaan, vaikka
kaikki heistd olivat ddnioikeutettuja Sanaksenahoa lukuun ottamatta. Vain muutamassa videossa
ylipdédnsé kisiteltiin perinteiseen edustukselliseen demokratiaan liittyvid teemoja, joiden yhteydessa

olisi saattanut olla jopa luonnollista puhua kevién vaaleista.

Juuso Karikuusi (Herbalisti 2019a) on tehnyt kokonaisen videon liittyen Euroopan parlamentin
vuonna 2019 hyviksyméén artikla 13:ta, jonka mukaan internetin alustapalveluiden pitdéd varmistaa,
ettei niiden alustoilla ole tarjolla materiaalia, johon niilld ei ole oikeuksia. Karikuusi esittdd videolla
huolensa siitd, ettd YouTube voi joutua estimddn kéyttdjiensd lataamaa siséltod myOs varmuuden
vuoksi vilttddkseen oikeustoimet ja taloudelliset tappiot. Hén esittdd myOs huolensa tyotddn
tubettajana kohtaan, silld hinen ja muiden tyd vaikeutuisi merkittdvésti. Karikuusi mainitsee myos

tehneensa videon aiheesta, silld sdddetty direktiivi vaikuttaa sekavalta.

Ja mdhdn en voi tdmmosend perus kansalaispulliaisena oikeestaan mistddn
mitddn tietdd mutta kieltdmdttd mua ihmetyttdd, miten tdllasella
informaatiomddrdlld tai oikeestaan sen informaatiomddrdn vihyydelld
ollaan ldhetty ddnestimddn tdn puolesta. Mitd md nyt oon lukenu artikkeleita
ja muita juttui mitd on netistd l6ytyny nii vaikuttaapa siltd, ettei ddnestdjdt oo
ihan tienneet, et mistd ne ees ddnestdd ja millasia ikdvid vaikutuksia tdlld voi
pahimmillaan olla. (Herbalisti 2019a.)

Mielenkiintoista on, ettd Karikuusi puhuu kriittisesti Euroopan parlamentin sdédtdmésté laista mutta
ei esimerkiksi mainitse, ettd kansalaisilla on mahdollisuus dénestdd parlamentin kokoonpanosta jo
samana kevddnd. Hian ei myOskidin mainitse suomalaisia europarlamentaarikkoja, joista osa dénesti
esitystd vastaan ja osa puolesta. Sitd vastoin Karikuusi tuo esille, ettei tavallisena kansalaisena oikein
edes ymmairrd “mistddn mitddn”. Epdselviksi jdd eikd hédn tunnista institutionaalista poliittisen

osallistumisen mahdollisuutta.

Keskeistd on kuitenkin huomioida, ettd vaikuttajat tuovat esille perinteiseen ja edustukselliseen
demokratiaan liittyvid poliittisia seikkoja erityisesti silloin, kun ne vaikuttavat heididn eliméédnsa
jollain tapaa. Koronapandemiakin on tédstd hyva esimerkki. Karikuusen liséksi myds Eric Savolainen

tuo YouTube-kanavallaan esille artikla 13:ta, vaikkei hén siitd suoraan puhukaan. Savolainen on
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nimennyt yhden videonsa otsikolla "EU voi poistaa timén videon...”, vaikkei tuokaan videossa sen

enempii esille aihetta® (Lakko 2019a).

Myo6s Maiju Voutilainen puhuu oman kokemuksensa kautta kuntien ehkdisypolitiikasta. Voutilainen

kertoo videolla kdyneensé ostamassa uusia ehkaisypillereita.

[M]d olin jotenki missannu ihan kokonaan, ettd alle 25-vuotiaat saa tddlld
Helsingissd ilmasen ehkdsyn tai esimerkiks ndit pillereitd vuoden ilmasii. Ja
sitte ensimmdinen kierukkaki on itse asiassa kaiken ikdsille ilmanen ja ndin.
Et suosittelen ottaa selvid et miten sun kunnassa, kaupungissa on toi
ehkdsypolitiikka. (maiju 2019a.)

Voutilainen kehottaa seuraajiaan ottamaan selvdd oman kuntansa ehkiisypolitiikasta, mutta ei
esimerkiksi kannusta seuraajiaan #ddnestimidn kuntavaaleissa ehdokkaita, jotka ajavat nuorten
maksutonta ehkiisyd. Toisaalta kuntavaalit ovat videon julkaisuajankohtana vield parin vuoden
padssd. Kuitenkin myos tdssd jd4 ohueksi ajatus siitd, ettid olisi todellisuudessa institutionaalisen
poliittisen osallistumisen kautta mahdollisuus vaikuttaa siithen, ettd omassa kunnassa nuori voisi

saada ilmaisen ehkaisyn.

Laajemmin esimerkiksi puolueet jdivit miltei kokonaan mainitsematta vaikuttajien videoissa, vaikka
edustuksellinen demokratia Suomessa perustuu nimenomaan puoluepolitiikkaan. Ainoastaan
Kukkonen mainitsi videoillaan puolueista kokoomuksen (Tume 2020f). Maininnalla ei kuitenkaan
sindnsd viitata esimerkiksi kokoomuksen toimintaan piivén politiikassa, vaan kuvattiin enemménkin
kokoomukseen liitettdvid stereotypioita. Kukkonen kuitenkin muista vaikuttajista poiketen kuvaa
videoillaan omaa asettumistaan vasemmisto—oikeisto-akselille. Késittelen tdtd myohemmassi

oslossa.

Poliitikkoja mainitaan nimelld vaikuttajien videoissa enemmin kuin heiddn edustamiaan puolueita.
Esimerkiksi Li Anderssonin esiintyessd Béckin videolla hdnen puoluekantaansa ei mainita — tosin
Andersson esiintyy videolla ennen kaikkea ministerin roolissa. Yhdysvaltojen silloisen presidentin
Donald Trumpin nimi taas esiintyy parillakin videolla. Vaikuttajat ldhestyvét Trumpin harjoittamaa

politiikkaa erityisesti huumorin kautta.

Minne Donald Trumpin olisi kannattanut pystyttdd muuri? Noh, hiusrajalle.
Koska hénelld on niinku hiukset ldhtemdssd. (Lakko 2019b.)

8 Videossa Savolainen katsoo erilaisia meemeiksi kutsuttuja kuvia, jotka olisivat todennikoisesti artikla 13:ta
voimaantullessa kiellettyd sisdltod YouTubessa tekijdnoikeusongelmien vuoksi.
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Béck (2020e) taas naureskelee videollaan sille, miten Trump pitdd videopelejd vaarallisina nuorille.
Kukkosen (Tume 2020g) videolla taas mainitaan toinen vaikutusvaltainen poliitikko, Venijin
presidentti Vladimir Putin. Videolla Kukkonen sanoo, ettd koiran omistajat padsevit taivaaseen, johon
Kukkosen ystivi ja myds sosiaalisessa mediassa vaikuttava Johannes Mollberg® kysyy, etti piidseeko
siind tapauksessa Putinkin taivaaseen. Télld otetaan siis kantaa siihen, ettd Putin olisi jollain tapaa
paha. Toisella Kukkosen videolla Mollberg taas viittaa Kiinan autoritaariseen hallintoon, joka
harjoittaa sosiaalisessa mediassa informaatiovaikuttamista (Tume 2020h). Tdmédkin tapahtuu

huumorin kautta.

Esimerkiksi suomalaisia poliitikkoja ei Anderssonia lukuun ottamatta videoissa mainita. Trumpin ja
Putinin politiitkkaan taas otetaan epédsuorasti huumorin avulla kantaa. Vaikuttajat eivét siis juuri tuo
kotimaan politiikasta puhumalla esille omia poliittisia kantojaan, mutta Trumpin ja Putinin kaltaiset
poliitikot saatetaan tuomita. Putin epddemokraattisena valtion johtajana ja Kiinan epddemokraattinen
hallinto ovat helppoja ja hyviksyttivid aiheita tuomita ldnsimaissa, ja myds populistiksi médritelty
Trump kerdd julkisessa keskustelussa kritiikkid puoluekantaan katsomatta. Nayttda siis siltd, ettd
suomalaiseen puoluepolitiikkaan ei haluta ottaa kantaa, mutta tiettyjd poliitikoja on julkisesti

hyviksyttdvii tuomita sosiaalisessa mediassa ilman poliittisen leimaantumisen pelkoa.

Myoskddn nditd aiheita ei ole kaupallistettu aineistoon kuuluvissa videoissa. Ei ole kuitenkaan
tavatonta, ettd esimerkiksi poliittiset instituutiot olisivat ostaneet vaikuttajilta mainostilaa.
Esimerkiksi Rotola-Pukkila (mmiisas 2020d) on marraskuussa 2020 tehnyt videon kaupallisessa
yhteistydssd ulkoministerion kanssa. Videossa Rotola-Pukkila kisittelee YK:n kestdvén kehityksen
suunnitelmaa, Agenda 2030 -toimintaohjelmaa. Bloggaaja Jonna Leppdnen (2019) on taas tehnyt
vuonna 2019 kaupallista yhteisty6td Euroopan komission Suomen-edustuston kanssa EU-

investointeihin liittyen.

Kevddseen 2019 painottuvan aineiston perusteella huomionarvoista on se, etteivdt vuoden
vaikuttavimmat vaikuttajat puhu lainkaan kevéille sijoittuvista kaksista vaaleista YouTubessa.
Vaikuttajat eivit ndin ollen kannusta seuraajiaan osallistumaan poliittisesti, eikd videoista myOskdan
selvid sitd, ovatko vaikuttajat itse vaikuttaneet vaaleissa. Vaikka vaikuttajat puhuivat asioista, jotka
kuuluvat demokraattisesti valittavien poliitikkojen paédtdsvaltaan, ei omaa mahdollisuutta osallistua

poliittisesti joko tunnisteta tai vain mainita.

% Mollbergilld oli kesélld 2021 Tiktokissa yli 100 000 seuraajaa.
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Toisaalta myds esimerkiksi Karikuusi tuo esille sen, ettei hidn koe, ettd hdnelld olisi tarpeeksi
kansalaispétevyyttd selittimddn monimutkaisia poliittisia asioita (Herbalisti 2019a). Poliittista
kiinnittymistd voidaan mitata henkilon kiinnostuksella politiikkaa kohtaan kansalaispatevyydelld eli
kansalaisen omasta arviosta ymmartéaa polititkkaa ja vaikuttaa sithen seké henkilon tyytyvidisyydella
demokratian toimintaan omassa maassa. (Rapeli & Koskimaa 2020, 421-422). Tama voi osin selittda
sitd, miksi perinteisestd politiikasta tai vaaleista ei ole YouTube-videoilla puhuttu — poliittinen
kiinnittyminen ei ole vahvaa. Toisaalta juuri Euroopan unioni on saanut kritiikkid siitd, ettd se on
monimutkaiseksi mielletty padtoksentekojarjestelma, ja ettd kansalaisilla on heikot mahdollisuudet

vaikuttaa demokraattiseen padtoksentekoon (Raunio 2014, 128—130).

Vaikuttajat edustavat paitsi ammattiryhmiinsd, niin he ovat myo0s nuoria. Kaikki tutkittavat
vaikuttajat ovat olleet aineistonkeruuajankohtana alle 30-vuotiaita, nuorin heistd vasta 17-vuotias.
Ylipdénsd sosiaalisen median vaikuttajat ovat suurimmaksi osaksi nuoria. Niin kuin tissédkin
tutkimuksessa todettua, niin ovat nuoret usein mielletty poliittisesti epdaktiiviseksi joukoksi
(Strandberg & Borg 2020, 114) ja koko tdmén hetkinen nuori sukupolvi on jddmaissd ddnestyksen
osalta epiaktiiviseksi joukoksi (Bruter ym. 2015, 52). Vaikka tutkittavat vaikuttajat olisivatkin
ddnestineet vaaleissa — mitd emme voi tietdd — niin on silti teorian mukaan luonnollista, etteivit vaalit

ja edustuksellinen demokratia nouse vaikuttajien siséllissi esille juurikaan.

Nuoret néyttdisivit haluavan osallistua poliittisesti enemménkin uusilla tavoilla, kuten
henkilokohtaisilla  eldméntapavalinnoilla, tiettyihin asiakysymyksiin liittyvilld projekteilla,
kampanjaluonteisesti seké vaihtuvissa verkostoissa (Ronkainen 2012, 8). Aineistosta nousikin esille,
ettd vaikuttajat ottivat usein kantaa teemoihin, jotka vaikuttivat heididn henkilokohtaiseen eldmaiinsa.
Kaikki vaikuttajat eivit kuitenkaan kevadlld 2019 puhuneet videoillaan perinteiseen edustukselliseen

demokratiaan liittyvistd poliittisista ja yhteiskunnallisista aiheista.

4.4. Sosioekonominen ulottuvuus: puhetta veroista ja yrittdjyydestd

Yli puolet vaikuttajista puhui myds sosioekonomiselle ulottuvuudelle sijoittuvista teemoista. Néihin
teemoihin kuuluu vasemmisto—oikeisto-ulottuvuus, erityisesti markkinatalous, tulonjako, valtion
rooli taloudessa ja talouden sddntely (Westinen ym. 2016, 274-275). Niihin teemoihin liittyen
vaikuttajat puhuivat eniten veroista ja yrittdjyydestd. Kaikki tutkittavat vaikuttajat ovat yrittdjid, joten

on luonnollista, ettd tima teema nousee esiin sosioeckonomisella ulottuvuudella.
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Vaikuttajien puhuessa veroista videoillaan korostui usein se, ettd he maksavat saamistaan tuloista
veroa. Taustalla on yleinen keskustelu siitd, onko vaikuttajien saamat tulot sosiaalisesta mediasta niin

sanotusti oikeaa tyota.

Totta kai tid on eri asia, ku mennd jonneki kasist neljddn duuniin, oikeisiin
toihin. Koska tdd ei oo oikee tyo. Mutta esimerkiks se raksalle meneminen on
oikea ty6. Shoutout kaikille oikeiden téiden tekijoille. Pitéikdd homma aitona.
Tddlld meikdldinen painaa feikkid duuneja. Mut ei se mitdcdn, tdst saa kuitenki
véihdn rahaa ja veroja maksetaan, nii. (Tume 2020i.)

M oon sillon tillon aina joko videoilla tai 1G:ssd vihdn tavallaan avannu
tin mun tyon eri puolia ja haluan ehkd valottaa enemmdn sitd kokonaiskuvaa,
et mitd tahdn tyohon kuuluu, koska tosi monella voi olla sellanen kdsitys, ettd
tdd on vaan sitd, ettd kuvataan ja editoitaan videoita, ladataan ne nettiin,
postataan 1G:seen sisdltod, mutta koska md oon yrittdjd, niin ku tosi moni
muukin vaikuttaja, niin tihdn liittyy myés paljon kaikkee sellasta toimintaa,
mikd ei ndy ulospdin ollenkaan. Esimerkiks kirjanpitoo, tai no mul on oma
kirjanpitdjd, mutta tietysti md oon vastuussa siitd, ettd md hdnelle kaikki
tositteet otan talteen ja ilmotan, ettd paljonko on tuloja, paljonko on menoja.
Sit md merkkaan kaikki saadut tuotteet kirjanpitoon. Ja tietysti kaikki verot ja
velit ja alvit ja mitd nditd on. (Mmiisas 2020e.)

Verojen maksamisella saatettiin my0s vitsailla. Esimerkiksi Savolainen vitsaili kahdella videollaan,
miten verottaja vie siivun hinen YouTubesta saamistaan pienistd mainostuloista (Lakko 2019c,
2019d). Toisaalta esimerkiksi Kukkonen ja Karikuusi toivat esille sen, miten heistd on hyva, ettd
Suomessa maksetaan veroja (Tume 2020e, Herbalisti 2019b). Ndma asiat kuitenkin kuitattiin usein

yhdelld lauseella, eikd veroasioita kasitelty videossa kovin syvillisesti.

Kukkonen sen sijaan késittelee yhdesséd videoistaan veroja laajemmin, ldhinnd oman kokemuksensa

kautta.

Maanantai kdynnistyy silld, ettd sain kirjeen verottajalta, ettd hei, maksa
meille pari tonnii mdtkyjd. No okei, md myonndn, et mun verokortti on ollu
vdhdn ehkd fucked up. Md oon tehny vuodessa joku neljd eri verokorttia, ku
md en oo ollenkaa tienny, et paljon md niinku saan rahaa tai sillee. Mut ehkd
tand vuonna md oon vihd jdarkevimpi. Yleensd ku verottaja pyytdd, niin md
oon iha pyytteettomdsti vaan maksanu. Md en oo niinku Ilihteny biiffaamaan.
Ku veroasiat on just semmosii juttui, jos vihdn jaksais lukee ja ottaa selvdid,
nii ithan varmasti pystyis niinkun, ei ny maksamaan vihemmdn veroja mutta
kikkailemaan silleen. Tai sillain. Ja vihentdmddn eri kuluja ynnd muuta. No
muttei se mitddn, mielellddn kylld maksan veroja ei siind mutta. Jos joku
verottaja kattoo tdtd videota, nii shoutouttii, tehdd joskus kaupallinen
vhteistyé ihan oikeesti must tuntuu, et moni muuki kaipais vdihdn
infoarmaatio, et miten tid homma oikeen toimii. Miten se verokarhu oikein
kiertdd. Hdh. (Tume 2020e.)
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Kukkonen tuo videolla esiin sen, miten hén kokee veroasiat hankalasti ymmarrettiaviksi, ja miten
yrittdjand voi olla vaikea tietdd omia tulojaan. Hén tuo esille my0s sen, miten omiin veroasioihin
kannattaa kiinnittdd huomiota, vaikka mainitseekin maksavansa mielellddn veroja. Hin tuo myos
esille sen, miten hédn olisi valmis tekemidn verohallinnon kanssa yhteistyOssd videon, jotta yha

useampi hénen seuraajistaan saisi lisitietoa verotuksesta.

Vaikuttajat puhuivat videoillaan veroista laheisessd yhteydessd yrittdjyyteen, joka koskee kaikkia

tutkittavia vaikuttajia 1dheisesti. Rotola-Pukkila puhuu yrittdjyydestd videollaan:

Ja pakko kylld sanoo, et md en ikind aiemmin nuorempana aatellut, ettd musta
tulis yrittdja. Musta ei ikind pitdnyt tulla yrittdjd. Mun perheessd on yrittdjid.
-- Ja md en ikind aatellu, et se ois se mun polku. Mut ku ajautuu tdille alalle,
niin se on kaikista jdarkevintd perustaa oma yritys. -- Aina voi kysyd apua, se
on ok, ettd kysyy apua, jos tuntuu siltd, ettd ite ei oo voimavaroja tehdd tiettyjd
asioita. Ja tdssd yrittdjand olemisessakin mulle on ollut tosi tdrkeetd se, et
md oon kysyny aina, ku md en ymmdrrd tai md en tiedd jotain juttua, koska
ei kukaan oo opettanut mua tihdn tyohén, vaan kaikki on tavallaan pitdnyt
oppia ite. Nii sen takia on tosi tdrkeetd kysyd, jos ei vaan tajua jotain, ja se
koskee ihan kaikkee eldmdssd. (Mmiisas 2020e.)

Béck puhuu videoillaan yrittdjyydestd muita vaikuttajia enemman. Tahén voi vaikuttaa se, ettd Backin

yritys on siind mielessd muiden vaikuttajien yrityksid suurempi, ettd han tyollistdd kaksi ihmista.

Tdndd on ollu aika semmonen perinteinen pdivd, ettd aamulla tuli annettua
lehtihaastattelu ja maksettua Tuomaksen ja Alhan paikat plus muita sellasia
yrittdjdjuttui tuli tehtyd, mitkd ei oo kylld millddn tasolla kiinnostavia mut
kerronpahan nyt kuitenkin. (Roni Back 2020b.)

Toisaalta Béack tuo kuitenkin esiin ajatuksen, ettd yrittdjyys ei kiinnostaisi hdnen videoidensa
katselijoita. Toki Béickin ja muidenkin vaikuttajien yleisé on péddosin nuoria, alle 25-vuotiaita, joille
yrittdjyys tai edes verojen maksaminen ei ole Vilttimittd kovin ajankohtainen aihe.
Koronaviruspandemia sai kuitenkin vaikuttajat osoittamaan videoilla tukensa yrittdjid kohtaan, ja he

kannustivat katsojiaan my0s tukemaan pienyrittdjia.

Md oon huomannu pikkasen enemmdn jotain vihakommenttei sellasis videois,
mis on kaupallinen yhteistyé mukana, joka on must vihdn ikdvd, koska
etenkin ndind aikoina painotetaan sitd, ettd pitdis tukea suomalaisia
pienyrittdjid ja kaikki me tubettajat ollaan nimenomaan niitd suomalaisia
pienyrittdjid. Et seki vaikka, et mul on kaupallisii kumppanuuksia, niin se
mahollistaa sen, et Alha ja Tuomas on tyollistyneitd ja md oon tyollistynyt.
(Roni Back 2020f.)
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Palaverin aikana mulle oli tullut kukkaldhetys. Than itseltdni koska tilasin
itselleni upean kukkakimpun sen kunniaks, ettd mun gradu on valmis. Ndind
aikoina on tirked tukea pienyrittdjia. (Mmiisas 2020b.)

Mut esimerkiks baareista ja klubeista md en oo ihan varma et kannattaaks
niinku pyorittdd baarii tai klubii, jos sinne voi pddstid vaan puolet
asiakkaista siséidn mut silti kulut on samat. Tai sitten vaa baarin pitdjd sanoo,
ettd hei, tdnddn juodaan sitten vaan kahta kauheammin. Md en tiid mut voi
olla, ettd baarin pitdjd suuttuu vihdn, jos md meen yhen bissen kaa istumaan
sinne baariin koko illaks. Varmaa se baarin pitdjd tulee jossain vaiheessa
iltaa taputtamaan olalle, ettd krhm. Pitdskohdn sun ostaa vihdn lisdd
juotavaa, mm hmm. (Tume 2020j.)

siind, miten hidn puhuu videollaan (Roni Back 2020g) Business Finlandin koronakevédinid 2020
jakamista yritystuista. Video késittelee aihetta 1dhinnd mediassa nousseen kohun ndkdkulmasta, jossa
tv:std tuttu, huutokauppakeisarina tunnettu Aki Palsanméki sai yritykselleen 100 00 euron tuen, jonka
tdmén yritys mediassa nousseen kohun seurauksena palautti. Bick kertoo videolla, ettd hénelldkin
olisi ollut mahdollisuus hakea tukea, mutta ei niin tehnyt, vaikka myos hénen yrityksensa tulot ovat

laskeneet koronaviruksen myota.

Kun md kuulin tdstd tuesta, nii md olin saman tien ihan sata prossaa varma,
et md en tuu tdtd tukea hakemaan, koska ensinndkin todella moni mun kaveri
on lomautettu tdn tilanteen takia. Mieluummin md haluisin, ettd valtio antais
heille jotain tukia. Tai ndd rahat vois antaa vaikka sairaanhoitajille, jotka on
tdlld hetkelld vaarantamassa henkensd sairaaloissa. Ja toiseks, md oon
Julkisuuden henkild, ja jos uutisiin nousis artikkeli, ettd Roni Back sai vaikka
20 000 euron tuet, nii. Se meinais mun julkisuudenkuvalle sitd, ettd ihmiset
ottais niska-persotteella siitd kiinni ja dippais sen kymmenen kertaa
vessanponttoon pdd edelld. No mutta kuitenkin, ei Palsanmdet tai ndd muut
yritykset tienny, ettd ihmiset reagois tdilld tavalla. Kylld md kuitenkin uskon,
ettd no, ainakin Palsamdkien yritys selvidd ilman konkurssia ndistd
poikkeuksellisista ajoista tilinpddtoksensd perusteella. (Roni Back 2020g.)

Tama kommentti voidaan sindllddn asettaa vasemmisto—oikeisto-akselille, silld siind otetaan kantaa
sithen, miten valtion tulisi tehdd tulonjakoja. Yrittdjand Béck nikee, ettd tuloja pitdisi jakaa enemmén
ansiotyotd tekeville yritysten sijaan. Kukkosen, Savolaisen ja Karikuusen aiemmin esitetyt
kommentit veroista voi tavallaan my0s asettaa vasemmisto—oikeisto-akselille, vaikkeivat he sinéllédan
kommentoi laajemmin omaa poliittista asemaansa tilla akselilla. Rotola-Pukkila taas tuo videoillaan
esille yrittdjien tukemisen lisdksi seuraajiensa tarinoita tyottomyydestd, lomautuksista ja hoitoalalla

tyoskentelystd korona-aikaan (Mmiisas 2020a).
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Kukkonen antaa videollaan (Tume 2020f) ymmértéa, ettd hdan asemoisi itsensd vasemmisto—oikeisto
ulottuvuudella nimenomaan jonnekin muualle kuin oikealle. Videolla hidn katsoo omia vanhoja,
lapsuudessa tehtyjd videoitaan, jossa nuori Kukkonen puhuu rahasta. Kukkonen kommentoi
lapsuudessa esittdmddnsa véitettd "Moni on sillee, et raha ei tuo onnellisuutta. Raha on onnellisuutta”,
nauramalla ja toteamalla: ”Nuori kokoomuslainen. Meitsi vaan kddnty oikeelle tdlleen.” Kommentti
on kuitenkin osin tulkinnanvarainen. Kukkonen laulaa myo6s lyhyesti vappuaiheisella videollaan
(Tume 2020k) vasemmistolaista laulua Kenen joukoissa seisot. Toki tistikdén ei voida johtopadtoksia
tehda, silld vappu on tunnetusti tyovéen juhla, ja kappaleen laulamisella ei ole vélttimaétta tarkoitus

ottaa poliittisesti kantaa.

Kukkosen videoista 10ytyy eniten poliittisia ja yhteiskunnallisia aiheita, jotka voidaan luokitella
kuuluvaksi sosioekonomiselle ulottuvuudelle. Ylldmainittujen lisdksi Kukkonen mainitsee
esimerkiksi alkoholin etimyynnin: ”Hauska, ettei mikéén panimo tai tislaamo pysty myymaéén siis
niinku niiden omii tuotteitaan nettikaupas tillein, mut késidesii pystyy. Ku siti ei voi juoda. Tai no,
kuka mua estdd” (Tume 20201). Lisdksi Kukkonen mainitsee videollaan julkisuudessa puhututtaneen

ruokaléhettien tyoolot.

Mun mielelest on mahtavaa, ettd Woltis pystyy nykydd myos tippaamaan
kuljettajia. Nyt on ollu paljon keskustelua, et saako ne nyt tarpeeks palkkaa
ja onks se niinku reilu peli. Nii mutta se on hyvd homma. Mun Wolt-koodi on

muuten Tume. Saa kéyttdd nii meikd voi tilata lisdd burgereit tianne. (Tume
2020m.)

Kukkonen tuo esiin asian ongelmallisuuden, mutta samalla kannustaa katsojiaan kéayttdmain

yrityksen palveluita — muistuttaen toki samalla heitd tippaamaan kuljettajalle.

Kaksi vaikuttajaa puhuu videoillaan myos rahan sddstdmisestd ja sen kéytostd. Bick kertoo
sijoitustensa menestyksestd koronakevadn 2020 aikana (Roni Back 20201) ja Pinja Sanaksenaho

tulojensa kdytostd nuorena vaikuttajana seuraavasti:

Md en ehkd koe, et md haluaisin tehd videoo rahasta. Tai se ei niinku tunnu
omalta koska mul on paljon opittavaa vield. Ku md teen tuloja kumminkin
niin pitdd osata hallita sitd rahankdyttod -- Md hallitsen mun rahankdyton
silleen tietoisesti. Ettd md en tuhlaa turhiin asioihin rahaa ja md sddstin
tillee, et kyl mul on asuntosddstotilit, kaikki et mul on kaikki silleen okei. Et
Jjos tapahtuuki jotain huonoo, nii mul on rahaa sddstossd. Mult kyl kysytddn
tosi usein, et niinku miten sd hallitset ton kaiken. Sd oot noin nuori, miten,
miten, mitd, hd. Jotenki Suomessa se et, se on niin outoo, et ku puhutaan vaik
omist tuloista, nii se on tosi epdmukava alue tai silleen, et heti ku sd puhut
sun rahoista, nii joku kelaa, et sd haluut fleksaa silld tai et sd haluut vaan
esitelld sitd sillee, no paljon sind tienaat tai silleen. Mun mielestd pitdis olla
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ok et Suomessa just se, sun pitdd saada olla ylpee sun omista teoista just sitd,
ettd jos sd teet jotain, sd oot ylpee siitd, niin sen pitdis olla ihan okei kaikille
muille eikd kaikki oo sillee, toi on nii ylimielinen, toi leijuu silld mitd sil on.
Vaan ei, sen ei pitdis olla mikddn tabu endd tai niinku da fuck. (Pinkku Pinsku

2019a.)

Vaikka Sanaksenaho toteaa, ettei itse ehkd haluaisi tehdd omaa videota rahasta, kertoo héan silti

kaipaavansa avoimempaa puhetta siita.

Vaikuttajat puhuvat kanavissaan sosioekonomiselle ulottuvuudelle sijoittuvista asioista. Jatkossa
tarkastelen, kuinka suosittuja ndméd aiheet ovat suhteessa sosiokulttuuriseen ulottuvuuteen ja
poliittiseen kuluttamiseen. Sosioekonomisten teemojen perusteella ndyttdad siltd, ettd vaikuttajat
puhuvat ennen kaikkea sellaisista asioista, jotka koskettavat heitd itsedén jotenkin — esimerkiksi
yrittdjyydestd ja siihen liittyvistd veroista. Téllaisille teemoille ei myOskédén ole omistettu kokonaista
videoita, vaan niitd saatetaan kisitelld vain lyhyesti osana videota ja omaa arkea. Bennettin (1998)
mukaan ihmiset ovatkin nykyddn kiinnostuneita henkilokohtaisista ndkemyksistddn valtion
verottamisen ja rahan kéyton suhteen. Neljd kymmenestd vaikuttajasta ei puhunut yhdessdkiin
videossa sosioekonomiselle ulottuvuudelle kuuluvista teemoista. Vaikuttajien sisdlloistd kuitenkin
huokui se, etté lisdd puhetta ndistd teemoista tarvittaisiin esimerkiksi avoimempana rahakeskusteluna

ja informaationa veroista.

Sosioekonomisella ulottuvuudella tunnistettava vasemmisto—oikeisto -ajattelu oli tunnistettavissa
joissakin vaikuttajien sisdlloissd. Niiden perusteella on kuitenkin ldhes mahdotonta péételld, asettaako
vaikuttaja itsensd johonkin kohtaan télld ulottuvuudella. Se, ettd ihminen sanoo kannattavansa veroja,
ei vield kerro kovin syvillisesti ihmisen asettumisesta tille akselille. Yhteiskunnallisuus tai
poliittisuus jdi muutenkin usein ohueksi, esimerkiksi yrittdjyydestd puhuttiin usein yleiselld tasolla,

eikd yrittdjyyden merkitystd suomalaiselle yhteiskunnalle tuotu kovin vahvasti esiin.

Vaikuttajat eivdt olleet kaupallistaneet videoitaan, joissa he puhuivat sosioekonomiselle
ulottuvuudelle sijoittuvista teemoista. Tosin video, jossa Rotola-Pukkila kertoo yrittdjyydesta
(Mmiisas 2020e), oli tehty kaupallisessa yhteistyOssd televiestintdlaitteita valmistavan yrityksen
kanssa, mutta yrityksen tuotteita ei sindnsd mainostettu tai mainittu yrittdjyydestd puhumisen

yhteydessa.
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4.5.  Sosiokulttuurinen ulottuvuus: ilmastonmuutos huolettaa vaikuttajia

Nuorten halua osallistua poliittisesti uusilla tavoilla voidaan kuvata myds arvoulottuvuuden
muutoksen kautta. Sosioekonomisen ulottuvuuden rinnalle on noussut vahvasti sosiokulttuurinen
ulottuvuus (Westinen yms. 2016, 275), mika antaisi olettaa, ettd nuoret vaikuttajat puhuvat videoillaan
erityisesti sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemoista. Sosiokulttuurisella ulottuvuudella keskeisia
teemoja ovat suhtautuminen eldméntapojen ja kulttuurien monimuotoisuuteen, tasa-arvoon ja
kansallismielisyyteen (Westinen ym. 2016, 274-275; Kriesi ym. 2006, 924). Tarkemmin sanottuna
ndmd teemat liittyvdt usein suhtautumiseen vdhemmistoihin, maahanmuuttoon ja ympériston
suojeluun (Westinen 2015, 284). Tdma néyttdd olevan aineiston perusteella totta, mutta on hyvéa
huomioida, ettd vaikuttajat kisittelivit myds sosioekonomiselle ulottuvuudelle miellettyjd teemoja.
Sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle kuuluvat teemat olivat ainoita, joita kaikki vaikuttajat — Rossia

lukuun ottamatta — késittelivat sisdlloissaan.

Sosiokulttuurisella ulottuvuudella yhdeksi keskeisimmaiksi vaikuttajien kisittelemdksi teemaksi
nousi ilmastonmuutos ja laajemmin ympdristoasiat. Kaikki vaikuttajat Rossia ja Savolaista lukuun
ottamatta puhuivat videoillaan ilmastonmuutoksesta tai sen estimiseen liittyvistd toimista.
Sanaksenaho oli tehnyt kokonaisen videon aiheeseen liittyen (Pinkku Pinsku 2019b), mutta
suurimmalla osalla ndma teemat nousivat esiin joskus lyhyenékin ilmaisuna videossa. Huomioitavaa
kuitenkin on, ettd vaikuttajat ovat tehneet aiheesta videoita tdhén tutkimukseen kerdtyn aineiston
ulkopuolella. Esimerkiksi Kukkonen on tehnyt ilmastonmuutoksesta kokonaisen, 22 minuuttia pitkén

videon vuonna 2019 ja samoin Béick vuosina 2016 ja 2019 (Roni Back 2016, 2019).

Vaikuttajat puhuvat ilmastonmuutoksesta nimenomaan asiana, jota tulisi pyrkid hillitseméadn.

Vaikuttajat saattoivatkin videoilla kannustaa seuraajiaan tekemiin parempia valintoja arjessa.

Fetajuustoo, juustoo. Jos haluu oikeest tuhoo maapallon, nii syé juustoo, siin
on ihan himmee hiilijalanjdlki. (Tume 2020c.)

Ilmastonmuutos. Vihaan, vihaan, vihaan. Kierrdttdkdd ne muovit, lentdkdd
vahemmdn, dlkdd ottako siind mallii multa. Ja muutenki eldkdd
ekologisemmin. (Herbalisti 2019c¢.)

Vaikka vaikuttajat kannustavat seuraajiaan ymparistoystévéllisempiin tekoihin, tuovat he silti usein
esiin my0Os oman epatidydellisyytensd ymparistoystavéllisessd eliméntyylissd. Oli my0s yleistd, ettid
vaikuttajat puolustivat valintojaan tai videoitaan, jotka saatettaisiin tuomita ympéristondkdkulmasta.

Esimerkiksi Veronica Verho kuvasi videon (mariieveronica 2019a), jossa hin soi hedelmié suihkussa
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virtaavan veden alla. Verho toteaa videolla, ettd kdy normaalisti nopeasti suihkussa, joten kokee
ansainneensa videon kuvaamista varten vdhidn pidemmén suihkun. Mikael Sundberg taas tiyttdd
yhdelld videolla (mikirotta 2019) hotellihuoneen ilmapalloilla ja toteaa, ettd ilmapallot laitetaan

videon péitteeksi muovinkeriykseen!?.

Ndd [muovi-]pillit on ollu meilld kolme vuotta, md en oo ostanut nditd nytte.
Save the turtles. -- Ja mul on siis sama pilli kdytossd, dlkdd tulko sanoo mulle,
save the motherfucking turtles. (Pinkku Pinsku 2019c.)

My0s omia arjen valintoja punnittiin siitd nidkokulmasta, miten niistd saataisiin mahdollisimman

ympéristoystavéallista.

Md sain tos jonku aikaa sitten todella mielenkiintosen mahdollisen
tyomahdollisuuden. -- Ja md oisin huutanu siihen heti kylld, tahdon Ildihtee
tdhdn messiin, jos se ei sisdltdis lentdmistd. Mut md sit pohdin jonku aikaa,
et onks tdd nyt sellanen juttu, jonka vuoks md oon vdihdn valmis joustaa tosta
mun lenndn vaan kerran vuodessa tavotteesta. Kyl md nyt pdddyin siihen, et
on se. Ja md nyt yritdn pddstd sithen mukaan. Se on vaan sellanen juttu, mikd
mun mielest on tosi tirkee, mulle ldhelld syddntd. Sellanen once in the lifetime
-juttu. Et md en kyl ldhe siis endd millekkdd sellaselle parin pdivin pr-
matkoille tai tdllasille. Et tdd on vihdn eri juttu. (maiju 2019b.)

Ilmastonmuutoksen lisdksi vaikuttajat puhuivat muutenkin ympéristonsuojelusta sekd esimerkiksi

eldinten hyvinvoinnista.

Ja se on ollu tosi ihanaa, koska on ihana tukee tdllasta jdrjestoo, joka tekee
hyvdd luonnon ja eldinten hyvdiksi. Ja mul on nyt muhinut tdssd viime aikoina
pddssd sellainen toinen adoptioprojekti, ja md tiesin heti alkuun, ettd se tulee
olemaan sarvikuono, jos md jonkun toisen adoptoin. -- Ja sarvikuonojen
salametsdstys saa mun veren kihisemddn, se on jotain niin hirveetd ihmisen
toimintaa mitd ei vaan voi kdsittdd. (Mmiisas 2020f.)

Luontoon on tosi helppo lihtee, ja md suosittelen kyl ihan kaikille. Mul on
ainaki tosi rento olo. Mut sit ku me mennddn luontoon, niin muistetaan
kunnioittaa sitd luontoa. Ei katkota puita sielld, kerdtdcdn roskia ja kuvataan
peuroja. (Tume 2020n.)
Useampi vaikuttaja kannusti seuraajiaan syomddn kasvipohjaista ruokaa, mutta myds toisenlaista
sisdltod esiteltiin. Back julkaisi videon (Roni Back 2020h), jossa hin vietti pdivén toissd maitotilalla.

Videolla ei niinkdén pureuduttu maitoon elintarvikkeena, vaan nimenomaan eldimien ja lehmien

hyvinvointiin.

10 Tosin tissi voisi huomioida sen, etteivit ilmapallot kuulu muovinkerdykseen vaan sekajitteeseen.
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Tuli kylld ylldtyksend se, ettd tddlld pidetddn todella hyvin huolta hygienista,
ettd koko ajan tossut pitdd pestd ja. Yleisesti muutenki nditd lehmid, niil on
tommoset pannat, mistd pystyy ndhdd kaikki heiddn sykkeet ja kaikki
terveysjutut. Vihdn niinku tdd mun dlysormus, mut vaa lehmille. Nditd lehmid
tulee myos kattomaan kerran kuukaudessa eldinlddkdri. Et niinku, teistd
pidetddn parempaa huolta ku musta. (Roni Back 2020h.)

Ympiristoasioiden lisdksi toinen vaikuttajien esille nostama sosiaalikulttuurisen ulottuvuuden teema
oli vahemmistdjen kohtelu. Vaikuttajat kdsittelivét niin vammaisuuteen, rotuun kuin seksuaalisuuteen
liittyvid teemoja. Esimerkiksi Voutilainen puhui kokonaisella videolla (maiju 2019c)
vammaisuudesta videolla vierailleen Kaisa Ojalan kanssa. Voutilainen ja Ojala puhuvat esimerkiksi

ihmisten suhtautumisesta vammaisiin, vammaisten seksuaalisuudesta sekd esteettomyydesta.

Mut miten voitais huomioida niinku paremmin vield litkuntarajoitteisia? No
just se, ettd litkuntarajoitteiset pddsis ite mukaan pdcdttdmdcdn niistd asioista.
Ja kattomaan, ettd onko tdd nyt hyvd. Normaalin ihmisen on hankala tietdd,
ettd mistd kukanenki pddsee. Eika sitd tuu ajatelleeks koskaan. Ei varmaan.
Jos ei 0o pdivittdinen asia. (maiju 2019c.)

Rasismista videoillaan puhui erityisesti Savolainen, jolla on omakohtaista kokemusta aiheesta, silld

héinen toinen vanhemmistaan on kotoisin Thaimaasta.

Mut sitte, ku ala-aste sai pddtokseen, siirrytdidn niinku pikkusesta
kyldkoulusta isompaan kouluun Jdmsdn kaupunkiin, niin tuota. Niin sielld
oppi tuntemaan itsensd erilaiseks. Koska Jimsd oli muutenki semmonen,
niinku kaupunki, ettd sielld todella harvoin térmds ihmisiin, joilla on
ulkomaalasta verta. Nii se ei ylldttdiny, ettd md ndin tunsin. Ja tdd niinku
erilaisuus johti myos siihen, ettd niinkun mua nimiteltiin, mua ehkd niinku
Jdtettiin joistain piireistd pois. Md vihdn tavallaan niinku syrjdydyin
vidasteella. (Lakko 2019e.)

Rotola-Pukkila taas otti videollaan esille Black Lives Matter -litkkeen, joka sai kesdlla 2020 laajalti

huomiota niin sosiaalisessa mediassa kuin perinteisessd mediassa.

BILM eli Black Lives Matter on ihan ddrettémdn tdrked liike. Ja tdytyy sanoo,
ettd tdassd viime viikkojen aikana md oon oppinut ihan dlyttomdsti uutta. Mun
silmdt on avautunut ihan eri tavalla. Vaikka must tuntuu, et md oon aina
suhtautunut kaikkiin ihmisiin tasavertaisesti, niin tavallaan tin BLM-liikkeen
myotd md oon tajunnut sen, et se ei aina riitd. Se ei riitd, et md ajattelen
ihmisistd ndin vaan mun tdytyy tehdd itse antirasistisia tekoja. Ja md oon
myads tunnistanut mun sellasen etuoikeuden mun ihonvdrin suhteen. Ja tuntuu,
ettd on ollu joissain tilanteissa aika itsekds, kun ei oo tajunnut sitd ennen.
Mutta ndd on ollu tosi opettavaisia viikkoja, ja md haluan kehittdd itsedni ja
selvittdd asioita ja oppia lisdd tdstd asiasta. Ja toivon todellakin, ettd Black
Lives Matter -liike jatkaa kasvamistaan, ettei se jdd mikskddn trendiks. Jotta
tdlld pystyttdis puuttumaan rasistisiin valtarakenteisiin jatkossakin, jotta
tihdn asiaan saadaan oikeesti muutos. (Mmiisas 2020g.)
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Lisédksi Voutilainen ja Savolainen tuovat videoillaan esille seksuaalivihemmistot. Savolainen reagoi
videollaan ulkomaiseen videoon, jossa haastattelija utelee toistuvasti haastateltavalta tdmin
homoseksuaalisuudesta. Savolainen ihmettelee videota ja kertoo, ettei ymmaérrd, mikd siind on
hauskaa. Savolainen ei kuitenkaan sen syvemmin kisittele aihetta. Voutilainen taas késittelee aihetta

laajemminkin Pride-viikon yhteydessa tehdylld videolla.

Vaikka kuinka Pride on juhlaa just yhdenvertasuudelle ja ylpeydelle omasta
itsestd ja niin, niin se on myos mielenosoitus ja edelleen kyse on
ihmisoikeuksista, jotka ei vieldkddn tind pdivind toteudu tdysin kaikkialla.
Esimerkiks 68 maassa homous on rikos edelleen 2019. Eikd tddl meiddin
Suomen maassakaan esimerkiks transihmisten oikeudet ole ihan mallillaan.
Joten ddntd pitdd edelleen pitdd. -- Jotenki tulee vaan niin voimaton olo
kaikkien ndin isojen ihmisoikeusrikkeiden eessd ja. Md en vaan voi kdsittdd,
miten ihmisid ei vaan voi kohdella tasavertasesti, niinku mikd? What's the
deal. Ja sit samalla on vaan niin niinku ylpee niiden puolesta, jotka on
uskaltanut asettaa ittensd niinku tavallaa vaaraan ja seisoo oikeuksiensa
puolesta ja. Vitsi md ihailen semmosia tyyppejd, md, miten rohkee voi olla. Se
on tosi hienoo ja sillee et ollaan rohkeita ja pistetdicin vastaan nii. Asiat voi
muuttua. (maiju 2019d.)

My6s miesten yhteiskunnallisesti kapea rooli nousi esiin miespuolisten vaikuttajien videoissa.

Esimerkiksi Kukkonen teki videon, jossa pohdittiin sitd, mikseivét miehet puhu seksisti keskendén.

Oot varmaa huomannu, ettd keskustelu seksistd ja seksuaalisuudesta on yhd
enemmdn ja enemmdn esilld ja etenkin sosiaalisen median myotd, ndistd
asioista puhuminen on helpottunu. Ja nd on ehottomasti semmosii juttui,
mistd pitddkin puhua ja on hyvd, ettd niistd puhutaan, mut silti vahdn tuntuu
siltd, ettd dijdt ei puhu. Ehkd mun kaltasen miehen tai no pojan on vihdn

vaikee samaistua siihen, jos joku mimmi puhuu omista kokemuksistaan jollain
videolla. (Tume 20200.)

Savolainen taas tuo esille sen, miten miehen odotetaan yhteiskunnassa olevan tietynlainen.

Jaana on googlettamassa, ettd miten saada suomalainen mies puhumaan
tunteista. Joten miehet, dlkdd antako teiddn Jaanojen googletella nditdi
asioita, vaan puhukaa tunteistanne. -- Se on ihan ok. Nimittdin niin sanottu
kova dijd, kunnon alfamies on vauras. Sellanen niinku mahtipontinen boss.
Se ei ole sellainen niinku juro. Sellainen niinku miesten mies. Sellanen niinku,
Jjos niinku janottaa, niin otetaan viinaa ja tuoppi kaljaa pddlle. Ei. Vaan se on
sellanen, joka osaa puhuu tunteesta ja ndyttdd tunteet. Ettd jos teijdn persettd
kutittaa, nii sanokaa, ettd nyt raapituttaa persettd. -- Osoittaa ne tunteet, ettd
hei, hei kulta. -- Se on fine ja sitd arvostetaan. Miehet. Meil on paljon
opittavaa. (Lakko 2019f.)

Sanaksenaho taas tuo videollaan lyhyesti esille sen, miten sukupuolia voi olla enemmén kuin kaksi.
Videolla hdn on luomassa deittisovellukseen uutta kayttdjdd ja ihmettelee ddneen, miksei tilin

luonnissa ole vaihtoehtoina kuin mies tai nainen (Pinkku Pinsku 20194d).
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Yleisesti voidaan sanoa, ettd sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemat olivat vaikuttajien keskuudessa
suosituimpia puheenaiheita, ja niitd kéasiteltiin videoissa pidemmin kuin perinteiseen politiikkaan tai
sosioekonomiselle ulottuvuudelle kuuluvia aiheita. Ei ollut tavatonta, ettd sosiokulttuuriselle teemalle
oli omistettu jopa kokonainen oma video — esimerkiksi Kukkosen Miksei dijat puhu seksistd? -video
(Tume 20200), Béckin Keridsin kaikki roskani viikon ajan ja puin ne péélleni! -video (Roni Back
2020j) ja Savolaisen kiusaamista késittelevd video (Lakko 2019e). Lahes kaikki vaikuttajat puhuivat
videoillaan ilmastonmuutoksesta tai ympdéristonsuojelusta. Sen lisdksi, ettd vaikuttajat kannustivat
seuraajiaan tekemddn ympadristdystivillisempid valintoja arjessa ja jakoivat informaatiota, he myds

toivat vahvasti esille omien videoidensa vastuullisuuden.

Ympériston suojelua kisittelevit viestit olivat kaikki samansuuntaisia: ilmastonmuutosta pitda pyrkid
hallitsemaan, ihmisten pitdd tehd4 arjessa parempia valintoja ja ympéaristod ei saa tuhota roskaamalla.
Median vaikutusta on tutkittu erityisesti ymparistonsuojelun osalta ja ndyttaa siltd, ettd fakta-aiheisia
mediasisiltdjd kuluttavat henkil6t saattavat median vaikutuksesta alkaa tehdd ymparistod hyodyttavia
tekoja (Shah ym. 2007, 221). Vaikuttajat aineiston perusteella puhuvat ymparistonsuojeluun liittyvista
aiheista, ja PING Helsingin (2020a) tutkimuksen perusteella nidyttdd myo0s silté, ettd seuraajat voivat
tehdd yhteiskunnallisia tai poliittisia tekoja seuraamiensa vaikuttajien kannustamana. On siis
aiheellista pohtia sitd, miten hallinnolliset toimijat voisivat hyddyntda vaikuttajia ilmastokriisin osalta

samalla tavalla kuin koronakriisin aikana.

Vaikuttajat keskittyvét tosin késitteleméddn ympdéristdasioita nimenomaan yksilon nakokulmasta.
Aineiston perusteella vaikuttajat eivdt esimerkiksi puhuneet tai vaatineet julkisilta toimijoilta
ilmastotoimia. Omia seuraajia kannustettiin esimerkiksi syoméain kasvisruokapainotteisesti ja
ostamaan harkitummin ja véhemmén vaatteita. My0s sosiokulttuurisesta ulottuvuudesta puhuttaessa

siis korostui tietynlainen arkisuus ja myds vaikuttajan omaa elaméé lahelld olevat asiat.

Aineiston perusteella ndyttdd myos siltd, ettd sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle kuuluvia teemoja ja
niiden kasittelyd kaupallistettiin vahvasti enemmin kuin perinteistd polititkkaa tai sosioekonomista
ulottuvuutta. Esimerkiksi Savolaisen kiusaamista ja sitd myotd my0s rasismia késittelevd video on
kaupallinen yhteistyd kansalaisjirjeston kaunssa, Kukkosen miesten seksipuhetta kisitteleva video
kondomeita valmistavan yrityksen kanssa ja Béckin roskia kisittelevd video meijeriyrityksen ja
metsiteollisuusyhtion kanssa. Sanaksenaho kisitteli videollaan ilmastonmuutosta kaupallisessa
yhteistydsséd kansalaisjirjeston kanssa, jonka liséksi videolla oli vahvasti mukana elintarvikeyritys,
joka paisi videolla kertomaan omasta vastuullisuustyostdan ilmastonmuutoksen osalta. Myos Rotola-

Pukkila oli tehnyt kaupallista yhteistyotd vammaisuudesta puhuessaan kansalaisjirjeston kanssa,
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mutta yhteisty0 oli toteutettu hyvéntekeviisyytend, jolloin hén ei saanut videosta rahallista korvausta.
Huomion arvoista on se, ettdi ndmid kaupalliset yhteistydt olivat usein nimenomaan

kansalaisjarjestdjen kanssa toteutettuja.

4.6. Poliittinen kuluttaminen osana vaikuttajan arkea

Lifestyle-politiikka eli poliittinen kuluttaminen on tiiviisti yhteydessa sosiokulttuurisen ulottuvuuden
ympdéristoteemoihin, silld poliittinen kuluttaminen usein liittyi juuri ilmastonmuutokseen tai
ympéristoteemaan. Kuusi kymmenestd vuosien 2020 ja 2019 vaikuttajasta késitteli YouTube-
kanavillaan poliittiseen kuluttamiseen liittyvid aiheita. Myds poliittisen kuluttamisen osalta esiin
nousi erityisesti ilmastonmuutokseen ja ympiristdon liittyvét teemat. Vaikuttajat saattoivat kertoa
kuluttamisen vihentdmisestd, kasvisruuan suosimisesta ja ympiriston kannalta parempien valintojen

tekemisesta.

Kirppiksid kannattaa suosia jo ihan senki takia, ettd kaiken uuden
tuottaminen kuormittaa aina ympdristod. Niin md oon ainaki kokenu sen
helpommaks ostaa suurimman osan vaatteista kirppareilta, nii sit ei tarvii
ihan hirveesti miettii sitd et mikd niiden alkuperd on. Se on aina hyvd, kun
vaate saa pidemmdn eldmdn. Mitd pidempi sen parempi. (maiju 2019e.)

Vaikuttajat my0s jakoivat ajatuksiaan siitd, miten heistdkin toisinaan on hankalaa kuluttaa

vastuullisesti.

Voiko niin halvat kengdt olla eettisesti tuotettu? En tiedd. Mun [mielipide]
tdhdn on se, ettd yleisestiki on tosi vaikee tietdd, ettd mikd tuote on eettisesti
tuote ja mikd ei, oli hinta mikd tahansa. (Roni Back 2020g.)

Kuluttamisen vdhentdminen tuotiin esiin myos esimerkiksi vaikuttajien antaessa lahjavinkkeja.

Nadisséd korostuivat aineettomat lahjat.

Se tdytyy vield sanoo, et jos joskus teidn tdytyy ostaa jollekin teiddn Idiheiselle
joku lahja ja te ette meinaa keksid mitddn, ettekd haluu vilttimdttd ostaa
mitddn materiaa, niin nditd adoptiojuttuja voi ostaa myés lahjaksi. Miettikdd
kuinka siistid, et ostaa lahjaksi norsun tai sarvikuonon ja samalla tekee
hyvdd. Suosittelen. (Mmiisas 2020f.)

My®0s omaan ruokavalioon liittyvét teemat olivat usealla vaikuttajalla esiin nostettuja teemoja.

Kuten md eilen sanoin, pitdd safkaa tddl kaapist kaikki pois, nii nyt tehddn
véihdn makaroonei. Ja nyt pitdd myos kdyttdd ndd soijarouheet pois tddltd.
Joku tyyppi slaidas mulle IG DM:dd ja ihmetteli kuinka md oon vegaani. Md
en oo vegaani, mutta syon kylld paljon kasvisruokaa ja kaikkee tofuu ynnd
muuta ituhippien pas-. -- Noni nyt riittdd tdd mun maailman parantaminen.
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Syokdd mitd haluutte, mut miettikdd. Kyl voi safkaa myods vdlil jotain
vegevaihtoehtooki. (Tume 2020q.)
Voutilainen ei puhunut videoillaan tarkemmin ruokavaliostaan, mutta toi usein esille sydménsé ruuan

vegaaniuden.

Heiltd on tullu tdillasia uusia juustontavoin kdytettdvid vegaanisia tuotteita,
kuten mulla on nytten tdd raaste, jota md kdytdn tanddn ruuanlaitossa. Néd
ei sisdlld palmudljyd ja sulaa kivasti, joten testiin. (maiju 2019f.)

Ruuasta sekéd kosmetiikasta saatettiin tuoda esille my0s muita ominaisuuksia, kuten luomutuotanto.

M kdytin aina luomubanaaneita. -- Md oon kuullu, ettd banaanit kannattaa
aina ostaa luomuna, et ne maistuu paremmalta. -- Ainakin joku on saanut
vdrjdttyy isosti mun pddhdn et ne maistuu paremmilt, mut mun suuhun ne
maistuu paremmalt. Ja varsinki smoothiessa. (mariieveronica 2019b.)

Toisaalta saatettiin my0s korostaa sitd, ettd itse syoty ruoka ei ollut vegaanista. Esimerkiksi Back

kuvatessaan kebab-annostaan totesi: ”Sori kaikki vegaanit” (Roni Back 2020k).

My®6s muovi nousi teemaksi useamman vaikuttajan videoissa. Esimerkiksi Sanaksenaho ja Kukkonen
korostivat muovipillejd videoillaan kiyttdessadn, ettd pillit on ostettu aiemmin, ennen EU:n sdadosta
muovisten kertakéyttdastioiden myymisen kieltdmisté (esim. Pinkku Pinsku 2019¢ & Tume 2020m).
Bick taas mainosti kanavallaan kuulokkeita muun muassa sill4, ettei niiden pakkaus sisilld ollenkaan

muovia (Roni Back 2020k).

Erityisesti Voutilainen puhuu videoillaan vaatteiden eettisyydesti ja kannustaa seuraajiaan ostamaan
vaatteensa kirpputoreilta. Voutilainen muun muassa esittelee suosikkikirpputorinsa Helsingissa

(maiju 2019g) ja toteuttaa videosarjaa, jossa hin kertoo oman vaatekaappinsa eettisyydestd (esim.

maiju 2019h).

Kuten md oon aiemminkin tdssd sarjassa sanonu, niin tdlld hetkelld kaikista
ekologisin tapa on kdyttdd niitd olemassa olevia lempivaatteita, huoltaa niitd
Jja vaikka tuunata niitd. Ja mdkddn en oo mikddn superompelumestari, mutta
jos tarvii, jos tulee joku pieni semmonen juttu mitd tarvii korjata, niin se on
kuitenkin loppujen lopuks aika helppo fiksata. (maiju 2019h.)

Voutilainen paitsi jakaa videolla tietoa eettisistd vaatteista myOs esittelee omaa tietddn kohti
eettisempdd kuluttamista ja vaatekaappia sekd kannustaa muitakin kuluttamaan vdhemmén
pikamuotia. Myods muut vaikuttajat kehottavat huoltamaan vaatteitaan ja harkitsemaan vaatteiden

ostoa tarkkaan (esim. Tume 2020p, Mmiisas 2020¢).
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Kuluttamista saatettiin my0s pohtia yritysten ndkokulmasta. Esimerkiksi Béack pohti lyhyesti
videollaan (Roni Back 2020g) piivittdistavarakauppaketjun myymien lenkkareiden eettisyytta.

Rotola-Pukkila taas pohti omia kanaviaan ja sitd, millaisia yrityksid hidn niissd mainostaa.

Kuinka paljon saat yhteistyopyyntdjd, joihin et suostu? Mikd on yleisin syy?
Kyl niin tulee useita pdivdssd. Ja yleisin syy on ihan se, et se ei vaan natsaa.
Md tosi paljon luotan sellaseen mun ekaan fiilikseen, mikd mulle jostain
keissistd tulee. -- Ja sit totta kai sen yrityksen tai brindin pitdd sopia mun
sisdltoon luontevasti, sopia mun arvoihin. Ja jos ndin ei oo, niin sit md
vleensd aika nopeesti sen dumaan, ettd titd ei lihetd edistdmddn. (Mmiisas
2020g.)

Rotola-Pukkila ei kuitenkaan 1dhde erittelemiin tarkemmin arvojaan, joihin yrityksen pitdd sopia.

Myos lifestyle-poliittisten aiheiden osalta oli yleistd, ettd ndma teemat saattoivat olla kaupallistettuja.
Esimerkiksi Voutilaisen vaatteiden eettisyyttd koskeva video (maiju 2019h) oli tehty kaupallisessa
yhteistyossd  oikeudenmukaista ja  ekologisesti kestivdd maailmankauppaa edistdvin
kansalaisjarjeston kanssa. Oli yleistd, ettd mikéli videossa mainostettiin jonkin yrityksen tuotteita,
niin sen osalta tuotiin esille juuri sen ymparistoystavéllisyys. Esimerkiksi Rotola-Pukkila mainosti
videollaan  siivousvilineitd valmistavaa yritystd nimenomaan ympdristdystavillisyyden
ndkokulmasta (Mmiisas 2020h). Téstd esimerkkind on myds Voutilaisen video, joka oli tehty
yhteisty0ssd suomalaisen meijeriyrityksen kanssa. Videolla kuitenkin mainostettiin yrityksen
vegaanisia tuotteita, vaikkei Voutilainen tuokaan vahvasti esille niiden ymparistoystivéllisyyttd mutta

kertoo, etteivit tuotteet sisdlld palmudljyd (maiju 2019f).

Vaikka vaikuttajien sisélloistd oli 10ydettdvissd poliittista kuluttamista, ei siitd kuitenkaan puhuttu
vahvasti poliittisen kuluttamisen tavoitteiden tai poliittisen osallistumisen ja vaikuttamisen kautta.
Myos poliittisen kuluttamisen osalta viittaukset aiheeseen olivat usein lyhyiti ja arkisissa tilanteissa
eteen tulevia mainintoja, lukuun ottamatta Voutilaisen vaatteita koskevia videoita. Erityisesti

vaikuttajat kertoivat kasvisruokavaliostaan seki yleisesti kuluttamisesta ja sen vihentdmisesta.

Poliittisen kuluttamisen osalta vaikuttajien sisdltd ndytti olevan enemmén “buykotointia”, jossa
suositaam tuotteita, jotka ovat eettisesti tuotettuja (Stolle & Micheletti 2013, 39-40). Vaikuttajien
lifestyle-politiikka ndyttdytyi ennen kaikkea kehotuksena kuluttaa jotain tiettyjd tuotteita — ei
boikotoida epéeettisia tai epdymparistoystavillisid tuotteita. Toisaalta vaikuttajat saattoivat kannustaa
seuraajiaan ylipddnsd kuluttamaan vihemmaidn, mikd ei sindnsd kuitenkaan tdytd boikotoinnin

madritelmad. Poliittinen kuluttaminen voi olla my6s diskursiivista, jolloin henkild etsii ja kerda tietoa
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esimerkiksi kulutustavoista (Shah ym. 2007, 219). Esimerkiksi Voutilaisen video, jossa hin antaa

katsojille tietoa eettisistd vaatteista, on hyva esimerkki diskursiivisesta poliittisesta kuluttamisesta.
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5. JOHTOPAATOKSET

Vuosien 2019 ja 2020 vaikuttavimmista sosiaalisen median vaikuttajista kaikki paitsi Aino Rossi
kasittelivdt aineistonkeruuajanjaksolla YouTube-videoillaan poliittisia ja yhteiskunnallisia aiheita.
Perinteisen politiikan, sosioekonomisen ulottuvuuden, sosiokulttuurisen ulottuvuuden ja poliittisen
kuluttamisen osalta nousi esille tietyt samankaltaiset teemat kaikkien vaikuttajien videoilta. Aiheita
kisiteltiin usein vaikuttajien henkilokohtaisesta nédkOkulmasta osana heiddin omaa arkeaan.
Tutkimuksen perusteella ndyttdd kuitenkin siltd, ettd erityisesti sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle
liittyvid teemoja saatettiin késitelld kattavammin ja ne saattoivat olla jopa kokonaisen videon aiheena.
Sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemat olivat my0s vaikuttajien keskuudessa suosituimpia poliittisia
ja yhteiskunnallisia aiheita puhua videoillaan. Samalla pitdé kuitenkin huomioida, ettd tima tutkimus

luo nékoalan vain tietyltd ajankohdalta vaikuttajien sisdltdihin.

Koronapandemia toimi erddnlaisena poikkeuksena, jolloin vaikuttajat alkoivat yhd enemmaén puhua
virukseen liittyvistd yhteiskunnallisista teemoista aina tartuntojen levidmisen estimisesti
pienyrittdjien tukemiseen. Pandemia on osoittanut Suomessa sen, miten sosiaalisen median
vaikuttajilla voi olla suuri merkitys nuoren ikdluokan saavuttamisessa. Aineisto myds osoittaa sen,
ettd vaikuttajat ovat pystyneet kannustamaan ja kehottamaan seuraajiaan noudattamaan Suomen
hallituksen ja muiden viranomaisten asettamia suosituksia ja rajoituksia tartuntojen levidmisen
estimiseksi. Tdmd on merkittivad my0ds siksi, ettd vaikuttajat ovat seuraajilleen merkittdvia
informaation lihteitd ja parasosiaalisen suhteen myd6ta heidén sanomaansa uskotaan yhtd paljon kuin
ystavian sanomaan. Tutkimuksen mukaan vaikuttajilla on suurta vaikutusvaltaa seuraajiinsa, ja he
pystyvét vaikuttamaan jopa nédiden toimintaan (ks. esim. PING Helsinki 2019, 2020a; Lee & Watkins
2016; Troot 2018). Valtioneuvoston kanslian, Mediapoolin ja PING Helsingin yhteinen projekti
koronatiedon jakamisesta sosiaalisen median vaikuttajien kanavissa voittikin kansainvélisen

vaikuttajamarkkinoinnin kilpailun (PING Helsinki 2021).

Vaikka koronakevéddnd vaikuttajat puhuivat paljon kanavissaan perinteiseksi mielletyn poliittisen
instituution, Suomen hallituksen, asettamista rajoitteista ja toisaalta esimerkiksi niiden vaikutuksista
polititkkaa ja sosioekonomisen ulottuvuuden teemoja kylld késiteltiin, mutta huomattavasti
vahemmaén kuin sosiokulttuurisia teemoja ja poliittista kuluttamista. Vuodelta 2019 kerétystd
aineistosta korostui niin ikdin se, ettd perinteisestd politiikasta ja sosioekonomisista teemoista
puhuttiin erityisesti silloin, kun aiheella oli jokin merkitys vaikuttajan omaan henkil6kohtaiseen

elamddn kuten tyohon tai terveyteen. Sosioekonomisen ulottuvuuden teemoista selvésti suosituimpia
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puheenaiheita olivat verotus ja yrittdjyys. My0s verotuksen osalta vaikuttajat puhuivat nimenomaan

omasta henkilokohtaisesta nikokulmastaan ja usein juuri yrittdjyyteen liittyen.

Kaikki vaikuttajat, jotka kisittelivdt poliittisia ja yhteiskunnallisia aiheita kanavissaan, toivat
videoissaan esille sosiokulttuuriselle ulottuvuudelle sijoittuvia teemoja, ja ndistd suosituin teema oli
ehdottomasti ilmastonmuutos. My0s eldinten ja vihemmiston oikeuksia pidettiin tirkeind, ja niitd
monet vaikuttajat nostivat esille videoissaan. Mielenkiintoinen havainto on myds se, ettd
sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemojen osalta vaikuttajien keskuudessa vaikutti vallitsevan vahva
konsensus — teemojen pohjalta ldhetettiin katsoille hyvin samansuuntaisia viestejd, eikd erilaisia

mielipiteitd tai suhtautumistapoja juuri ollut havaittavissa.

Se, ettd vaikuttajat kisittelivdt ennen kaikkea sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemoja videoillaan
poliittisista ja yhteiskunnallisista aiheista, kuvaa hyvin teoriaosuudessa esitettyd arvoulottuvuuden
muutosta (esim. Westinen ym. 2016). On siis jopa odotettavaa, etti ndiden teemojen ollessa
vaikuttajille térkeitd poliittisia aiheita mydskdin polititkan perinteisid instituutioita ei nostettu
videoissa esille. Nuoren iin on myds todettu tutkimuksissa lisdnneen sité, ettd sosiokulttuurinen
ulottuvuus ndhdddn tirkednd (Westinen 2015, 287-288). Vaikuttajat ovat nuoria ja osoittavat
késittelemilladn teemoillaan sitd, ettd kokevat juuri sosiokulttuurisen ulottuvuuden térkeéksi.
Vaikuttajien viesteissd ei kuitenkaan korostunut vahva identiteettipoliittinen ajattelu, jossa
ydinajatuksena on, ettd thmiset sijoittavat itsensd ryhmiin oman sosiaalisen identiteetin perusteella,
joka toimii ylpeyden ja itsetunnon ldhteend. Niiden identiteettien ollakseen poliittisesti merkittdvia
tulee olla kaksi toisensa vastakkaisiin ndkemyksiin asettuvaa ryhmii. (Isotalo ym. 2020, 291.)
Aineistosta ei nouse esiin vahvaa vastakkainasettelua. Enemmaénkin vaikuttajat korostavat sitd, ettei

kukaan ole valinnoissaan tdydellinen, ja ettd esimerkiksi lihansyontid ei tarvitse lopettaa kokonaan.

Myods poliittisen kuluttamisen osalta esiin nousi erityisesti ympdristoteemat sekd toisaalta
kuluttamisen vihentdminen ylipdénsd. Seki sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemojen, ettd poliittisen
kuluttamisen osalta huomionarvoista on se, ettd nditd viestejd kaupallistettiin huomattavasti enemmén
kuin muita yhteiskunnallisia teemoja. Mielenkiintoista oli, etté tillaiset kaupalliset yhteistyot oli tehty
useimmiten jonkin kolmannen sektorin kansalaisjdrjeston kanssa. Ndille jéarjestoille saatettiin antaa

myos tilaa omissa kanavissa ilmaiseksi.

Kansalaisjérjestot ja poliittinen kuluttaminen osoittavat poliittisen osallistumisen muutosta kohti ei-
institutionaalisia poliittisen osallistumisen tapoja. Vaikuttajat toivat sisélldissddn todella vihan esiin

valtiollisia toimijoita ja instituutioita, eivitkd he viesteissddn tuoneet esille sitd, ettd seuraajilla olisi
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institutionaalisesti mahdollisuus osallistua polititkkaan ja vaikuttaa ndin ollen péédtdksentekoon.
Vaikuttajat eiviat puhuneet videoillaan vaaleista tai muusta institutionaalisesta poliittisesta
osallistumisesta. Osa aineistosta oli kerdtty kevéaltd 2019, jolloin Suomessa pidettiin peréti kahdet
vaalit — aihe oli siis vahvasti ainakin ajankohtainen. Vaikka EU-politiikkaa jopa tuotiin esille tdnd
ajankohtana (Herbalisti 2019a, Lakko 2019a), mahdollisuutta ddnestdd ja ndin vaikuttaa ei joko

tunnistettu tai muuten vain ei tuotu esille.

Aineiston perusteella ei toki voida tehdd padtelmid vaikuttajien todellisesta poliittisesta
osallistumisesta, mutta voimme arvioida sitd sen osalta, mitd he siitd kertovat ja ndyttdvit omilla
YouTube-videoillaan. Ainestimisen on havaittu vihentyneen linsimaisissa demokratioissa (Bick &
Serup Christensen 2020, 439) ja erityisesti nuoret on nihty vaaleissa epdaktiivisena ryhména
(Strandberg & Borg 2020, 114). Uusia suosittuja osallistumismuotoja ovat mielenosoitukset ja
poliittinen kuluttaminen (Bick & Serup Christensen 2020, 439). Niin kuin olen nostanut aineistosta
esiin, poliittinen kuluttaminen on ndkynyt useiden tutkittavien vaikuttajien kanavissa. Tutkimusten
mukaan poliittinen kuluttaminen on erityisesti nuorten koulutettujen naisten harjoittamaa (Shah ym.
2007, 219). Onkin mielenkiintoista, ettd tutkittavista vaikuttajista ne, jotka eivit késitelleet poliittista

kuluttamista ollenkaan, olivat juuri miehii.

Poliittisen kuluttamisen myd6td vaikuttajat korostivat yksilon arkipdivéisten valintojen vaikutusta
esimerkiksi ilmastonmuutoksen hillitsemiseen. Timé kuvaakin laajempaa kehitysti, jossa erityisesti
nuoret saattavat ndhda arkipédivéisen toiminnan olevan tehokkaampi tapa vaikuttaa politiikkaan (Shah
ym. 2007, 219). Nuoret ndyttdisivdt haluavan osallistua poliittisesti enemménkin uusilla tavoilla,
kuten henkilokohtaisilla eldméntapavalinnoilla, tiettyihin asiakysymyksiin liittyvilld projekteilla,
kampanjaluonteisesti sekd vaihtuvissa verkostoissa (Ronkainen 2012, 8). Aineiston perusteella
voidaan sanoa, ettid vaikuttajien osalta on yleistd pyrkid vaikuttamaan omilla kulutustottumuksilla,
korostaa kanavissaan tiettyjd asiakysymyksid — erityisesti sosiokulttuurisen ulottuvuuden teemoja —
sekd vaikuttaa omissa verkostoissaan. Esimerkiksi Rotola-Pukkila ja Kukkonen ovat haastatteluissa

maininneet, ettd haluavat vaikuttaa omissa kanavissaan (Perovuo 2019, Rautio 2017).

Vaikuttajilla voi olla suuri vaikutus heiddn seuraajiinsa, joten on oleellista, millaisista poliittisista ja
yhteiskunnallisista aiheista he puhuvat. Poliittisesta kuluttamisesta puhuminen voi saada seuraajat
tekemddn seurattavansa kanssa samanlaisia valintoja varsinkin, kun otetaan huomioon, ettd
vaikuttajilla on erityisesti vaikutusvaltaa juuri seuraajiensa kulutustottumuksiin (esim. PING Helsinki
2019). Vaikuttajat saattavat paitsi puhua omasta nikokulmastaan niistd teemoista, niin suoraan myas

kehottaa ja kannustaa seuraajiaan toimimaan tietyllé tavalla. Ei ole my0skddn tavatonta, ettd seuraajat
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kehottavat sosiaalisessa mediassa allekirjoittamaan erilaisia vetoomuksia ja kansalaisaloitteita.
Toistuva altistuminen vaikuttajan sisilloille johtaa parasosiaalisen suhteen syntymiseen, jolloin
katsoja alkaa véhitellen nédhdé vaikuttajan luotettavana informaation léhteené (Lee & Watkins 2016,
5754). Tamid luo vahvan pohjan sille, ettd seuraaja voi alkaa itsekin tehdd yhteiskunnallisia ja

poliittisia tekoja.

Mahdolliseksi jatkotutkimuskysymykseksi jad se, miten sosiaalisen median vaikuttajat pystyvét
mobilisoimaan seuraajiaan poliittisesti. Maailmalta 16ytyy jo esimerkkejd. Yhdysvaltojen vuoden
2020 presidentinvaalikampanjoiden aikaan sosiaalisen median palvelun TikTokin kautta kéyttdjét
onnistuivat varaamaan presidentti Donald Trumpin vaalitilaisuuteen lippuja, joita ndmai eivit koskaan
kayttdneet. Seurauksena Trumpin vaalitilaisuuteen tuli huomattavasti odotettua vihemman yleisoa.

(Nurminen, 2020.)

Poliittinen osallistuminen kisitteend on eldnyt historiassa, kun mukaan ovat tulleet niin sanotut ei-
institutionaaliset poliittisen osallistumisen toiminnat. Tdmid madritelmd ei kuitenkaan sisdlla
esimerkiksi poliittisten ndkemysten esittdmistd sosiaalisessa mediassa sadoille tuhansille seuraajille.
Toisaalta ei-institutionaalinen toiminta kanavoituu usein esimerkiksi yrityksiin, yhdistyksiin ja
muihin organisaatioihin (Back & Serup Christensen 2020, 443). Vaikuttajilla on esimerkiksi
vaikutusvaltaa omien seuraajiensa kulutuspéitoksiin (PING Helsinki 2019) sekd he voivat valita,
minkd yrityksen tai muun toimijan tuotteita ja palveluita kanavissaan mainostavat. Sosiaalisen
median vaikuttaja on uusi ammatti, joten ei ole thme, ettei sen poliittisia ja yhteiskunnallisia

vaikutuksia ole otettu laajemmin huomioon politiikan tutkimuksessa.

Sosiaalisella medialla on voimaa ja sen suurimmilla vaikuttajilla on mahdollisuudet tavoittaa monia
thmisid ja saada viestinsd kuuluviin. Toki keskeinen huomio on se, ettd suurimmat vaikutukset
ulottuvat kuitenkin vain pieneen véestonosaan, nuoriin noin alle 25-vuotiaisiin. Vaikuttajien viestit
voivat kuitenkin tavoittaa suuremmankin véeston esimerkiksi median nostaessa vaikuttajien
késittelemid aiheita kanaviinsa. Toisaalta sosiaalinen media voi myds tarjota vaikuttajalle
mahdollisuuden pddstd mukaan vaikuttamaan poliittisiin instituutioithin. Kuntavaaleissa 2021
Helsingin kaupunginvaltustoon nousi ensikertalainen Minja Koskela, joka on entinen bloggaaja ja
sitemmin aktiivinen Instagramin kéyttdjd. Koskela sai Helsingissd seitseménneksi eniten dénid.
Vaalituloksen kannalta keskeisend seikkana on mahdotonta olla ndkeméttd hdnen aiempaa

nékyvyyttiédn sosiaalisessa mediassa.
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Erityisesti nuoret seuraavat vaikuttajia ja esimerkiksi perinteisen puoluepolitiikan ollessa
vaikeuksissa on tirked huomio se, ettd nuoret voivat saada poliittista ja yhteiskunnallista tietoa
seuraamiltaan ja jopa fanittamiltaan vaikuttajilta. Tdssa tutkimuksessa ei ole pystytty tutkimaan sitd,
mikd vaikutus vaikuttajilla on todellisuudessa seurattaviensa kiytokseen mutta késittelemallad
sosiaalisen median vaikuttajien mahdollista vaikutusvaltaa esimerkiksi parasosiaalisen suhteen
késitteen kautta olen halunnut tuoda esiin sen, ettd mahdollista vaikutusvaltaa voi todella olla. Jo se
on merkittdvid, ettd suuri midrd nuoria seuraa YouTuben kirkkaimpia téhtid ja ndin ollen ainakin

altistuvat vaikuttajien yhteiskunnallisille ja poliittisille sisdlldille.

Koska tdimi tutkimus on osoittanut myos sen, ettd vaikuttajat ovat koronakriisin iskiessd toden teolla
ottaneet vastuuta oikean tiedon levittdmisessd ja hyvin esimerkin antamisessa toimien valtiollisten
toimijoiden kumppanina, on syytd pohtia, voitaisiinko titd sosiaalisen median vaikuttajien tyoté
kayttdd hyviksi myds ilmastokriisin osalta. Aineiston perusteella ilmastoaiheet ovat vaikuttajille
luonnollinen poliittinen teema heididn sisédlldissdén ja erityisesti sen teeman osalta vaikuttajat
osoittavat jo ei-institutionaalisten poliittisen osallistumisen toimien osalta jonkinlaista aktiivisuutta

esimerkiksi poliittisella kuluttamisella.
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