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Useat valtiot ovat omaksuneet strategisen maabrandayksen osaksi valtiollista
toimintalogiikkaansa ja Singapore on hyva esimerkki tallaisesta valtiosta — se on vuonna
1965 tapahtuneesta itsenaistymisestaan alkaen vuosikymmenten ajan aktiivisesti tuottanut
biografista narratiivia itsestaan eri kohdeyleiséille useiden maabrandayskampanjoiden
muodossa. Tassa tutkielmassa analyysin kohteena on kertomuksellinen Passion Made
Possible -kampanja ja siina esitetyt piirteet singaporelaisesta maabrandista.

Maabrandayksen ilmiosta kaydaan poikkitieteellistd keskustelua usean limittaisen
kasitteen avulla. Tassa tutkielmassa maabrandaysta tarkastellaan kansainvalisen politiikan
nakokulmasta tarkoituksenmukaisena valtiollisena toimintana. Tutkielman teoreettinen
viitekehys rakentuu ontologisen turvallisuuden seka pehmean vallan kayton teorioille.
Maabrandayskampanjoinnilla Singapore pyrkii rakentamaan ja yllapitamaan eheaa
valtiollista identiteettia ja takaamaan ontologisen turvallisuuden tunteen kansalaisilleen.
Passion Made Possible- kampanjalla Singapore luo merkityksia toimilleen ja muodostaa
yhtenaista singaporelaista kertomusta. Toisaalta Singapore myds pyrkii pehmean vallan
kayton eli valtiotasolta kumpuavan vetovoimaisuuden avulla vakuuttamaan vierasyleisoita
omasta identiteetistaan ja asemastaan osana kansainvalista yhteisoa.

Tutkimuskysymys on: Mitd ovat Singaporen maabrdndin peruspiirteet Singaporen
Julkaisemassa kertomuksellisessa maabréndédyskampanjoinnissa? Tutkielma Kiinnittyy
osaksi kansainvalisen politikan oppialan visuaalista kaannetta, jossa visuaalinen aineisto
nahdaan merkityksellisend kuvauksena poliittisesta ymparistosta tai poliittisena voimana
itsessaan. Passion Made Possible -kampanja koostuu videomateriaalista, joka on kaikkien
saatavissa YouTube-alustalla. Tutkielmassa analysoidaan seitsemaa kampanjaan kuuluvaa
kategorisoitua videota kolmiportaisen narratiivisen analyysimallin avulla. Aineistosta erottuu
kokonainen maabrandayskertomus, kertomusta rakentavia tarinoita ja tarinoita muodostavia
elementteja. Muun tutkimuksen, raporttien ja tilastojen avulla analyysissa tuodaan esiin
piirteita, joita Singapore on itsestaan jattanyt kertomatta kampanjamateriaalissaan.

Tutkielman avulla syvennetaan ymmarrysta siitd, minkalaista maabrandia Singapore luo
tarkoituksenmukaisesti itselleen. Tutkielman johtopaatoksena on, ettda kampanjan
kontekstissa Singapore pyrkii rakentamaan ontologisen turvallisuuden tunnetta ja
vakuuttamaan pehmean vallan kayton avulla vierasyleis6ja kertomastaan tarinasta.
Toisaalta huomionarvoista on, ettd Singapore jattda myods paljon kertomatta itsestaan
luomassaan kampanjamateriaalissa. Kokonaisuudessaan Singaporen Passion Made
Possible -maabrandayskampanjointi liittdd Singaporen osaksi muiden valtioiden kanssa
jaettua maabrandayksen trendia.

Avainsanat: Singapore, maabrédndays, ontologinen turvallisuus, pehmeé valta, visuaalinen
kaénne, narratiivinen analyysi
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1. Johdanto

Tutkin viime vuosikymmenind kansainvélisen politiikan alaa puhututtanutta ilmi6td, maabrandéysta,
Singaporen maabranddyskampanjoinnin kontekstissa analysoimalla vuonna 2017 lanseerattua
Passion Made Possible -kampanjaa. Maabrianddys voidaan maéritelld uniikiksi, moniulotteiseksi
sekoitukseksi useita erilaisia elementtejd, jotka tarjoavat valtiolle mahdollisuuden kulttuurisesti
erottautua muista ja tuottaa merkityksid sen kohdeyleisdille (Dinnie 2016, 5). Kansainvélisen
polititkan tutkimuksen ndkokulmasta Singaporen maabranddyksen tutkiminen on perusteltua.
Tieteenalalla kiyddédn keskustelua ilmidstd, jossa valtiot ovat yhd enemmén ottaneet
tarkoituksenmukaisen maabrianddyksen osaksi toimintalogiikkaansa, eikd Singapore ole tissi asiassa
poikkeustapaus — pdinvastoin, Singapore on yksi Kaakkois-Aasian kehittyneimmisté valtioista, ja se
on pidssyt viime vuosina usean maabrindianalyysin kirkikastiin. Esimerkiksi vuonna 2018
Singapore listattiin valtioksi, jolla on kaikista valtioista vahvin maabréndi (Brand Finance Nation

Brand Strength Index 2018, 11).

Singapore ja monet muut valtiot ovat valmiita kdyttiméaan aikaa, rahaa ja vaivaa maabrinddykseen ja
syitd tille on useita. On esimerkiksi esitetty, ettd globaalissa, kilpailullisessa toimintaymparistossa ei
endd riitd pelkkd “olemassa oleminen”, vaan valtioille merkityksellistdi on oman ontologisen
turvallisuuden takaaminen ja erottuvan valtiollisen identiteetin rakentaminen biografisen narratiivin
avulla (Browning 2015, 197). Tamén lisdksi maabrinddys liittyy vahvasti pehmeédn vallankdyton
teoriaan, silld rakentaessaan itsestddn kuvaa vierasyleisdille valtio ei kédytd pakottavaa tai
manipuloivaa valtaa (esimerkiksi sotilaallista valtaa), vaan pyrkii vaikuttamaan ja vakuuttamaan
kayttdmalla niitd resursseja, jotka kumpuavat muun muassa sen omista sisdisistd kdytdnnoistd ja
kulttuurista (Nye 2008, 94-96). Toisaalta valtiollinen maabrinddystoiminta saattaa selittyd myds
esimerkiksi puhtaasti taloudellisilla intresseilld. Maabrindéysaktiviteettien kdyton syiden liséksi
kansainvélisen politiikan tieteenalalla kdydddn myos keskustelua ilmioon liittyvien késitteiden ja
médritteiden padllekkdisyydestd ja epdselvyydestd. Téssd kisitteellisessd viidakossa selviytymiseen
tarvitaan perusteltua valinnantekoa — oma valintani on puhua maabrinddyksestd esimerkiksi
julkisuusdiplomatian (ks. esim Gilboa 2008; Gregory 2008) tai maakuvatyon (Ulkoministerié 2018)

sijasta. Samalla otan osaa laajempaan teoreettiseen keskusteluun.

Singapore on hedelmaillinen tutkimuskohde maabranddyksen ldhettilddna, silld maabrénddys on ollut
kiinted osa valtiollista toimintaa jo vuosikymmenien ajan. Vuonna 1965 itsendistyneen valtion
kehitys kalastajakyldmaiisistd olosuhteista valtion nykytilanteeseen on vaatinut poliittisten,

taloudellisten ja kulttuuristen olosuhteiden jatkuvaa kehittdmistd. Singaporessa on osittain



autoritaarinen hallintomuoto, joten valtion kehitys selittyy poliittisen johdon aktiivisuudella luotsata
valtiota kohti mainetta ja kunniaa kansainvilisestikin tarkasteltuna. Tdlld hetkelld kdynnissd oleva
Passion Made Possible -maabrinddyskampanja kiinnittyy osaksi historiallista kampanjoinnin
jatkumoa, joka on alkanut heti vuodesta 1965. Aiempi kampanjointi on kulkenut nimilld /nstant Asia,
Surprising Singapore, New Asia — Singapore, Uniquely Singapore, YourSingapore sekid nyt
viimeisimpéand Passion Made Possible. Tutkimuksellisena tavoitteenani on syventid ymmarrysté
siitd, kuinka Singapore esitetddn kdynnissd olevassa maabrianddyskampanjoinnissa ja minkilaiset
piirteet valtion olemassaolosta korostuvat kampanjan materiaaleissa. Pohdin myds syité sille, miksi
tiettyjd piirteitd on haluttu korostaa ja jotakin mahdollisesti haluttu jattdd kertomatta. Tarkka
tutkimuskysymykseni on: Mitd ovat Singaporen maabrdndin peruspiirteet Singaporen julkaisemassa

kertomuksellisessa maabrdnddyskampanjoinnissa?

Kertomuksellinen aineisto viittaa tidssd tutkimuksessa videomuotoiseen materiaaliin, jonka ovat
tuottaneet Singaporen hallituksen alaiset Singapore Tourism Board (STB) and Economic
Development Board (EDB). Kampanjamateriaali on helpoimmin saatavissa YouTuben
VisitSingapore -kédyttdjatunnuksen alle kootulta videolistaukselta Where Passion and Possibilities
Meet (27 videota). Tarkemman analyysin kohteeksi on valikoitu seitsemin eri kategorian alaista
esimerkkivideota, jotka edustavat laajempaa 27 videon valikoimaa. Kampanjan tuottajien tekemaa
kategorisointia noudattaen tehdyt luokittelut ovat: yleistarina sekd seikkailijoille, kerdilijoille,
toiminnan rakastajille, ruokailijoille, kulttuurivaikuttajille ja sosialisoijille luodut “heimotarinat”
(VisitSingapore 2019a). Tutkin tuotettua audiovisuaalista aineistoa soveltavan narratiivisen analyysin
avulla. Aineisto kokonaisuudessaan on kertomus, joka muodostuu useasta eri tarinasta ja tarinat
puolestaan erilaisista elementeisti. Analyysissa mukana kulkee myds muu aiempi tutkimus, erilaiset
raportit sekd tilastot Singaporeen liittyen — ne sitovat aineistosta tehtyjd havaintoja osaksi
singaporelaista viitekehystd, tuovat kriittistd ndkemysté aineistosta kumpuaviin viittdmiin ja tuovat

esiin ndkemyksid, jotka aineistossa on mahdollisesti tarkoituksella jétetty kertomatta.

Etsin vastausta asettamaani tutkimuskysymykseen hyddyntien soveltavaa narratiivista analyysia ja
samalla sidon tutkimukseni osaksi visuaalista kddnnettd kansainvilisen politiikan alalla. Visuaalisella
kédnteelld tarkoitetaan nikemystd, jossa kuva-aineistolla on merkitystd sekd poliittisten ilmididen
muodostumisessa ettd niiden hahmottamisessa ja ymmaértamisessd (Bleiker 2018, 13). Singaporen
tarkoituksellisesti tuottama maabridnddyskampanja on erinomaista tutkimusaineistoa sen
kertomuksellisen luonteen ja moniulotteisen sisdllon vuoksi. Visuaalisuuden nostaminen keskioon
tuo jotakin lisdd jo aiheesta tehtyyn tutkimukseen, joka on tdhdn mennessd keskittynyt pddosin

Singaporen maabrdanddyksen historiallisen jatkumon selittdmiseen (ks. esim. Koh 2011).
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Audiovisuaalisen kampanja-aineiston analyysi paitsi tuo syvyyttd omaan tutkimukseeni, se myds
laajentaa sitd tutkimuskenttdd, jossa visuaalisuus ndhdddn merkityksellisend osana kansainvilistd
politiikkaa. Bleikerin (2018, 13) mukaan elimme visuaalista aikakautta, jossa kuvat ja videot
ympérdivit meitd elimén jokaisella osa-alueella. Kuvat, videot ja muut visuaaliset artefaktit kertovat

jotain ympardivastd maailmasta ja etenkin siitd, miten itse hahmotamme tétd maailmaa.

Tutkimukseni on tapaustutkimus, joka pyrkii syvélliseen ymmaérrykseen Singaporen itsestdin
luomaan maabriandiin tdlld hetkelld kéynnissd olevan maabrinddyskampanjan kontekstissa.
Tutkimukseni padmiddrdnd ei ole kertoa yhtd absoluuttista totuutta tai pyrkid tutkimuksellani
tekeméédn 16ydostd, joka selittéisi esimerkiksi muiden valtioiden maabridndéyksen peruspiirteitd —
oleellista on luoda syvéiluotaava katsaus valitsemani tutkimusaineiston avulla rakentuvaan kuvaan
Singaporesta maabrinddyksen ldhettilddnd. Analyysissdni joudun huomioimaan aineiston
monipuolisuuden ja sen asettamat haasteet. Videot eivit puhu puolestaan, vaan niitd tiytyy tulkita ja

pukea tulkinta sanoiksi. Tulkinnassa my0s osa aineiston sisdllostd jad vaistamattakin késittelemétta.

Tutkimukseni rakenne on seuraavanlainen: luvussa kaksi késittelen maabrinddyksen ilmidti ja
aiheesta jo tehtyd poikkitieteellistd teoreettista tutkimusta. Médrittelen tutkimukseni kannalta
keskeiset teoreettiset késitteet ja perustelen valintani puhua maabrindiyksestd muiden termien
sijasta. Liitdn maabrindédyskeskustelun osaksi ontologisen turvallisuuden, pehmeén vallankdyton ja
visuaalisen kansainvélisen politiikan alaista keskustelua. Teen my0s yleisen johdatuksen Singaporen
kehityskulusta sen itsendistymisestd nykypéivién, silla historiallisen kehityskulun ymmaértaminen luo
kontekstia ja auttaa hahmottamaan tdlld hetkelld kdynnissd olevaa kampanjointia Singaporen
erityispiirteistd. Fokukseni on maabrdanddyksen kannalta keskeisissd piirteissd ja tuon luvussa esiin
niitd tavoitteita, joita Singaporella on ollut kuvansa rakentamisessa sekd niitd toimijoita, jotka
maabrindidyksessd ovat keskeisessd asemassa. Téamin lisdksi késittelen maabriandikampanjoiden

jatkumoa.

Luvussa kolme esittelen tutkimukseni hermeneuttiset metodologiset ldhtokohdat sekd analyysin
kehykset, joihin kuuluvat soveltava narratiivinen analyysi sekd videoiden analyysi. Pohdin
laadullisen tutkimuksen validointiperiaatteita, audiovisuaalisen aineiston tulkintaan liittyvid haasteita
ja tutkijan roolia tiedon tuottajana ja tulkitsijana. Luvussa kolme kdyn ldpi kolmiportaisen
tutkimusmenetelméni ja perustelen menetelméllisen valintani. Kertomuksellisesta aineistosta on
erotettavissa tarinoiden elementtejd sekéd kolme tarinaa. Nama tarinat muodostavat singaporelaisen
maabrindidyksen kokonaiskertomuksen, joka on kohdennettu eri yleisoille. Tdmén liséksi luvussa
kolme kuvailen yksityiskohtaisesti aineistoksi valitun maabridnddysmateriaalin eli seitsemén eri

heimotarinan sisallon.



Luvussa neljd analysoin Passion Made Possible -kampanjassa muodostettua tarkoituksenmukaista
kertomusta, siihen siséltyvii tarinoita ja tarinoiden erilaisia elementteji. Puran taulukoihin tarinoiden
elementit eli tapahtumat, toimijat, ajan, sijainnit, ddnimaailman, kerronnan, virit ja kohokohdat,
leikkauksen ja kuvakulmat sekd tunnelman kuvauksen ja havainnoin yhtenevéisyyksid videoiden
vililld. Taulukot 16ytyvét tutkielman lopusta liitteind. Téman jélkeen tarinan elementteihin perustuen
analysoin kolmea eri tarinaa: 1) ontologisen turvallisuuden tunnetta rakentavaa tarinaa 2)
vakuuttelevaa pehmedn vallan tarinaa vierasyleisoille sekd 3) tarinaa, joka jéitetddn kertomatta.
Pelkéstd aineistosta tehtyjen havaintojen ohella analyysissa otan huomioon muuta Singaporesta
tuotettua aineistoa kuten aiempaa tutkimusta, raportteja ja tilastoja. Muu aineisto tuodaan esiin
suhteutettuna siihen, mitd Singapore itsestddn kertoo tuottamassaan materiaalissa. Lopuksi pohdin
aineistoa kokonaiskertomuksen tasolla ja teen reflektion analyysista. Luvussa viisi kokoan
yhteenvedon tutkielman siséllostd, esittelen tekemiéni johtopddtoksid sekd mahdollisia

jatkotutkimusehdotuksia.

2. Maabrandays

Maabrénddys on vain yksi termi moniulotteiselle ilmidlle. Muita saman ilmién ympérille rakentuneita
termejd ovat muun muassa julkisuusdiplomatia ja maakuvatyd. Nédiden vélisid mahdollisia eroja on
hyvd erottaa pohdittaessa maabrinddystd kansainvilisen politiikan kannalta merkityksellisend
ilmiond. Keith Dinnie (2016, 5) madrittelee maabridnddyksen uniikiksi, moniulotteiseksi
sekoitukseksi kaikkia niitd elementtejd, jotka tarjoavat valtiolle mahdollisuuden kulttuurisesti

erottautua ja tuottaa merkityksid sen kohdeyleisoille.

Valtiot ovat omaksuneet maabrinddyselementtejd osaksi toimintaansa. Maabrdndidyksen avulla
valtiot pystyvit hiomaan julkisuuskuvaansa vierasyleisoille yhd enemmén esimerkiksi visuaalisin
keinoin. Maabridnddyksen taustalta voidaan erottaa erilaisia tavoitteita: esimerkiksi ontologisen
turvallisuuden ndkokulmasta tarkasteltuna voi ajatella, ettd valtiot pyrkivdt asemoimaan oman
paikkansa laajemmassa sosiaalisessa kontekstissa. Fyysisen turvallisuuden liséksi valtiot kiinnittivit
huomiota ”olemassaolonsa” turvaamiseen muodostamalla suhteita toisiin valtiothin. Samalla voidaan
puhua jopa pehmeidn vallan kaytosta, eli valtion pyrkimyksestd vaikuttaa muihin toimijoihin omalla
vetovoimaisuudellaan. Toisaalta maabrindéys voi ndyttdytyd puhtaasti valtion tavoitteena kasvattaa
vaikutusvaltaansa, ylldpitdd taloudellisia suhteitaan, hankkia ulkomaisia sijoituksia ja toteuttaa

erilaisia turismiin liittyvid tavoitteitaan.



Ensiksi tuon esiin késitteen maabrandidyksen késitteen méérittelyn vaikeuden ja perustelen oman
valintani puhua maabrindédyksestd muiden termien sijasta. Tdmin jilkeen késittelen maabrindéysta
ilmiond ja pohdin syitd sille, miksi valtiot todellisuudessa hyddyntavét erilaisia
maabrinddysprosesseja. Tamén lisdksi luon kontekstin Singaporen maabrandikampanjan analyysille:
tuon esiin kansainvilisen politiikkan tieteenalan visuaalisen kédnteen sekd Singaporen

maabrinddystyon jatkumon.

2.1. Kisitteen mairittelyn vaikeus
2.1.1. PoikKkitieteellinen keskustelu maabrindayksesti

Tutkielmani erds taustaolettamus on, ettd maabrdndéys on todellinen ilmid ja sitd on merkityksellistd
tutkia. [lmi6 ei puhututa ainoastaan kansainvélisen politiikan alalla — syvillistd tutkimusta aiheesta
16ytyy jo usean vuosikymmenen ajalta esimerkiksi markkinoinnin (ks. esim. Kotler, Haider & Rein
1993; Moilanen & Rainisto 2009) ja viestinndn (ks. esim. Kaneva 2015) parista. Tieteenalasta
riippuen fokus on ilmidn eri ominaisuuksissa. Esimerkiksi markkinoinnin nidkokulmasta katsottuna
paikkojen, alueiden ja valtioiden brdnddys selittyy kyseisen toimijan tarpeella erottautua
kilpailijoista. Brandéys tapahtuu yritysmaailmasta omaksutuin markkinoinnin keinoin ja maabréndia
rakennetaan suunnitelmallisesti strategisen innovaation ja koordinoidun taloudellisten, sosiaalisten,

kulttuuristen ja hallinnollisten toiminnan avulla (Moilanen & Rainisto 2009, 3-7).

Brindi muodostuu viime kidessd markkinoinnin kohteen mielessd ja sithen vaikuttavat erilaiset
konkreettiset sekd abstraktit tekijat sekd psykologiset ja sosiologiset piirteet. Timé on yksi haaste
maabranddykselle, silld kohdeyleison mieliin rakentuvaa kuvaa on vaikeaa kontrolloida ja muokata.
Markkinoinnin piirissi on tehty muitakin havaintoja maabrdnddyksen haasteista: siind missd
esimerkiksi kulutustuotteiden markkinointi on konkreettista tuotteiden yksiselitteisen olemuksen
vuoksi, paikkojen markkinoinnissa brinditty kohde, kuten valtio, puolestaan on moniulotteinen
kokonaisuus, jota ei voi redusoida yksittéisiin piirteisiin. Maabréndin rakentamiseen myos osallistuu
lukuisia eri toimijoita, joilla on erilaiset tavoitteet, resurssit ja kyvykkyydet. Valtiot ovat myos
jatkuvan muutoksen alaisia, joten markkinoinnin kannalta katsottuna brdndien keskeisimpid

kulmakivid saattaa olla vaikea mééritelld. (Moilanen & Rainisto 2009, 19-22.)

Viestinndn ndkokulmasta katsottuna maabrdanddyksen fokus on kertomuksellisuudessa, joka
kytkeytyy maabrinddyksen taloudelliseen ja poliittiseen vaikuttavuuteen. Esimerkiksi Nadia
Kanevan (2015, 5) méérittelemidnd maabrindéys viittaa usean eri diskurssin tiivistymdin, joilla

valtiollisuutta rakennetaan. Kéytdnnon tasolla timé tarkoittaa useita eri toimintatapoja vaihdellen



“kosmeettisten toimien” kuten kansallisten iskulauseiden rakentamisesta aina institutionaalisten
toimijoiden rakentamiseen (maabrindiykseen keskittyneiden toimijoiden lanseeraamisella). Erilaiset
ohjelmat ja kampanjat on mahdollista suunnata seka koti- etté vierasyleisdille ja ne ovat usein julkisen
sektorin lanseeraamia. Kuten Dinnie, Melewar, Seidenfuss ja Musa (2010, 390) tuovat esiin,
viestinndn  ndkokulma  maabrianddykseen  on  vahvasti kytkoksissd  integroituun
markkinointiviestintddn ja erityisesti valtion maineen kasvattamiseen erilaisin viestinnéllisin
menetelmin. Erilaisten integroitujen markkinointiviestinndn keinojen avulla valtioiden on
mahdollista saavuttaa kohdeyleisdonsd yhtendisen viestinndn avulla ja pyrkid maksimaaliseen

vaikuttavuuteen mahdollisimman pienen vaivannaon avulla.

Oma kiinnostuksenkohteeni on kansainvilisen politilkan nédkokulma aiheeseen. Markkinoinnin ja
viestinnédn aloilla tehty tutkimus johdattaa myos kansainvilisen polititkan teemoihin, silld kéyty
keskustelu maabriandédyksestd on todella poikkitieteellistd. Osittain usean eri tieteenalan ylittdvan
keskustelun vuoksi olen my0s itse pddtynyt kadyttimaddn termid maabridnddys, joka viittaa
maabrianddyksen prosessinomaiseen luonteeseen. Kansainvilisen politiikan oppialalla termi ei ole
kuitenkaan ainoa samaa ilmiotd kuvaava vaihtoehto: osan tutkijoista mukaan tulisi puhua
julkisuusdiplomatiasta (Melissen 2005) tai maakuvatyostd (Ulkoministerido 2018). Se sijaan, ettd
vertailisin eri tieteenalojen maabridnddyksen késitteen vilisid eroja, tuon esiin kansainvilisen
polititkan alan vaihtoehtoiset termit ja perusteluni sille, miksi maabrindiyksestd puhuminen on

relevantti valinta tutkielmani ja asettamani tutkimuskysymyksen vastaamisen kannalta.

2.1.2. Julkisuusdiplomatiaa, maabrindiysti vai maakuvatyotia?

Maabrinddyskeskustelu on siirtynyt muilta tieteenaloilta kansainvélisen polititkan akateemiseen
keskusteluun vasta viime vuosikymmenind, mikéd on erikoista ottaen huomioon useissa valtioissa
yleistyneet maabrandayskédytannot (Dinnie 2008, 13). Kansainvélisen politiikan alalla fokus on ollut
pitkddn julkisuusdiplomatian (public diplomacy) tutkimuksessa. Perinteiselld diplomatialla on
yleisesti tarkoitettu niitd sodankdyntiin liittyméttdmid keinoja, jolla poliittinen toimija pyrkii
hallitsemaan kansainvélistd toimintaympdéristdddn. Tamén rinnalle noussut julkisuusdiplomatia
kiteytyy sen ajatuksen ympdrille, ettd poliittinen toimija (esimerkiksi valtio) pyrkii hallitsemaan
kansainvilistd toimintaympdrist6d vieraisiin kohdeyleisdihin vaikuttamisen avulla. Ajatuksena on
useimmiten vierasyleisdjen ’puhuttelu”, oman julkisuuskuvan rakentaminen ja parantaminen. (Cull
2009, 12.) Yhdysvalloista ldht6isin oleva julkisuusdiplomatian kdsite on aikanaan luotu ajamaan

yhdysvaltalaisintressejd: silld on paitsi pystytty korvaamaan negatiivissidvytteisid termejd, kuten



propaganda, myo0s pystytty tiivistdimddn jérjelliseen muotoon monimutkainen prosessi, jossa

kansainviliset poliittiset toimijat puhuttelevat erilaisia yleisditd. (Cull 2009, 17.)

Julkisuusdiplomatiaa voidaan maabrindidyksen tavoin pitdd erdénlaisena kommunikaatiovélineend,
jota kaytetddn hallinnollisiin tarkoituksiin. Kuten Bruce Gregory (2008, 275-276) tuo esiin,
julkisuusdiplomatiaa kéyttidvit niin valtiolliset kuin ei-valtiolliset toimijat pyrkiessdén vaikuttamaan
erilaisiin yleis6ihin ja ymmarryksen kartoittamiseen monenlaisissa hallintoon, taloudelliseen kasvuun
ja demokratiaan liittyvissd kysymyksissd. Julkisuusdiplomatia kuvastaa niité tapoja, joilla valtiot ja
ei-valtiolliset toimijat ymmaértidvat kulttuureita ja asenteita; rakentavat ja hallinnoivat
julkisuuskuvaansa ja vaikuttavat muiden mielipiteisiin. Gregoryn mukaan julkisuusdiplomatia
rakentuu tekojen, suhteiden, kuvien ja sanojen varaan kolmessa eri “aikaikkunassa’:
ympdrivuorokautisessa  uutisvirrassa, tuotetuissa imagokampanjoissa ja  pitkdaikaisessa
vierasyleisdjen sitouttamisessa (Gregory 2008, 276). Vaikuttaminen ja mielikuvien luominen
toistuvat poikkeuksetta julkisuusdiplomatiaan liittyvissa teoretisoinnissa. Esimerkiksi Eytan Gilboan
(2008, 57) mukaan valtiolle suotuisan ja vetovoimaisen julkisuuskuvan rakentaminen on noussut
globalisoituneessa maailmassa todella keskeiseen asemaan, joskin yksiselitteisen mééritelmén

antaminen yleistyneelle julkisuuskuvan hiomiselle on haastavaa.

Edelld mainitut tavat toteuttaa julkisuusdiplomatiaa on tuotu esiin sen vuoksi, ettd rajanveto
maabrianddyksen osa-alueisiin ja julkisuusdiplomatian osa-alueisiin olisi mahdollista tehda.
Akateemisessa maailmassa selkedd eroa julkisuusdiplomatian ja maabridnddyksen vilille on
todistetusti ollut haastavaa rakentaa. Tamén eron teko on merkittdvad myds siksi, ettd tdma tutkielma
asemoituisi osaksi tieteenalalla kdytdvaad keskustelua. Kasitteellinen epaselvyys ei auta Singaporen
Passion Made Possible -kampanjoinnin analyysissa. Gyorgy Szondi (2008, 14) tuo esiin erilaisia
tapoja méidritelld julkisuusdiplomatian ja maabrdnddyksen suhdetta. Ensimméiinen tapa on nihda
ndma kaksi tiysin toisistaan erillisind késitteind — tdma ajattelutapa oli vallitseva vield 1990-luvulla.
Maabranddys olisi tdmdn ndkemyksen mukaan ennemminkin suoraviivaista yksikanavaista
viestintdd, julkisuusdiplomatia esimerkiksi kahden wvaltion vélisen hienovaraisemman
vuorovaikuttamisen lopputulos. Maabrandiyksessé fokus on ulospéin vélitetyn kuvan rakentamisessa
visuaalisten ja symbolisten kampanjoiden avulla, kun taas julkisuusdiplomatiassa kahden valtion
vilinen dialogi ja siind luotu yhteisymmarrys molempien valtioiden rooleista on merkityksellistd

(Szondi 2008, 16).



Kaavio 1: Esimerkki maabrdnddyksen ja julkisuusdiplomatian kdsitteiden suhteesta Szondin mukaan:
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Szondin toisen esimerkin mukaan julkisuusdiplomatia voidaan ndhdd yhtend osana laajempaa
késitettd, maabrinddystd. Tutkijakentdssd kannatusta herédttineen ajatuksen  mukaan
julkisuusdiplomatia olisi siis vain yksi brdnddystapa, jota julkishallinto kéyttdd laajemman
maabrinddyssuunnitelman mukaisesti. Brainddyksen tuominen osaksi poliittista toimijakenttié auttaa
tekemédn julkisuusdiplomatiasta strategista toimintaa, selkeyttdd vierasyleisdille suunnattua
viestintdd, auttaa kansallisen ja kansainvélisen mediandkyvyyden luomisessa, laajentaa visuaalista
poliittista vaikuttamista ja parhaimmillaan jopa nostattaa valtion kilpailukykyéd globaalissa
kilpailussa. (Szondi 2008, 19.) Tamé on myds tdméan tutkimuksen taustaoletuksena — kansainvélisen
politiikan oppialalla perinteikkddmpi késite julkisuusdiplomatiasta ei ole kadonnut kokonaan, mutta
maabrdnddys on kattotermi, joka kuvastaa sellaista tarkoituksenmukaista valtiollista toimintaa, jonka

taustalla voidaan nihda esimerkiksi identiteetti- ja valtapoliittisia motiiveita.

Kolmannen ndkdkulman mukaan maabrinddys olisi yksi osa laajempaa julkisuusdiplomatian
viitekehystd. Tatd ndkemysté tukee ajatus siitd, ettd useimpien valtioiden virallisena ulkopoliittisena
tyokaluna on julkisuusdiplomatia, kun taas selkeésti maabranddykseksi méadriteltyjen toimenpiteiden
kdyttd on vidhdisempdd, joskin hiljalleen yleistyvdd. Yleistymistd selittdd muun muassa
konstruktivistinen ajatus siitd, miten maabranddys antaa valtioille mahdollisuuden konstruoida omaa
julkista kuvaansa, roolia ja identiteettii ja se antaa mahdollisuuden korostaa valtiolle tirkeitd normeja
ja arvoja julkisuusdiplomatian viitekehyksessd. (Van Ham 2008, 128.) Julkisuusdiplomaattiset

toimijat, kuten suurldhetystot, voivat kehittdd kiaytdnnon tasolla oman valtionsa maabrinddysta, silld



tuntemus kohdeyleisdstdi on hyvd ja valtioiden vélisen vuoropuhelun edistiminen kuuluu

suurldhetystdjen tehtdviin (Szondi 2008, 24).

Neljannen mahdollisen ndkemyksen mukaan julkisuusdiplomatia ja maabrindéys jakavat samoja
keskeisid piirteitd, ja molempien fokus on késitteissd, kuten kulttuuri, identiteetti, vaikutelma ja arvot.
Siltikdan julkisuusdiplomatia ja maabrianddys eivit ole keskenddn synonyymeja (Szondi 2008, 26).
Jan Melissenin mukaan ndmi kaksi selittivdt samaa ilmiotd hieman eri tavoin. Esimerkiksi
maabrindidyksessd valtion imagon rakentaminen vierasyleisdjen silmissd vaatii taakseen paljon
laajemman tydpanoksen kuin mitd julkisuusdiplomaattiset keinot vaativat. Melissen ei kiistd sitd,
etteivitko yhd useammat valtiot ole ottaneet virallisia maabriandédykseen ja maankuvatyohon liittyvia
toimia osaksi ulkopoliittista strategiaansa. Hinen mielestdan kuitenkin puhe maabranddyksesti tulisi
jattdd markkinoinnin alan osaajille, puhe julkisuusdiplomatiasta puolestaan kansainvélisen politiikan
osaajille. Puhe brindédyksestd on kaupallista, ja Melissenin ndkdkulmasta katsottuna toisten valtioiden
yleisdjé vakuuttavan tyoskentelyn ei tarvitsisi ottaa kimmoketta téllaisesta. Tdmén liséksi haastavaa
Melissenin ~ ndkokulmasta on  maabridnddyksen  keskittyminen  identiteettipolitiikkaan.
Julkisuusdiplomatiassa keskeisimmit teemat puolestaan liittyvit hyvien suhteiden ylldpitdmiseen ja

vaikuttamiseen sekéd vakuuttamiseen. (Melissen 2005, 19-21.)

Szondin (2008, 29) viimeinen ehdotus on se, ettd maabrdnddys ja julkisuusdiplomatia tarkoittavat
samaa asiaa; maabrdnddys on nykyaikaisempi termi, joka saattaa kokonaan korvata jo
vuosikymmenid olemassa olleen julkisuusdiplomatian késitteen. Molemmat kuvastavat samaa
valtiollista toimintaa, jossa valtio rakentaa tavoitteellisesti omaa positiivista julkisuuskuvaansa omien
intressiensd innoittamana. Szondin mukaan tima kisitteellinen yhteen sulattaminen ei kuitenkaan ole
ketddn hyodyttava vaihtoehto, silld vaarana on se, etteivit julkisuusdiplomatian ja maabrinddyksen

mahdolliset nyanssierot vilittyisi ollenkaan.

Kun puhutaan maabriandéyksestd, Olinsin (2005, 178) mukaan fokus on turismissa, ulkomaalaisessa
investoinnissa, brindien viennissd, urheilussa, taiteessa ja kulttuurisissa aktiviteeteissa eli toisin
sanottuna laajassa kirjossa kansallisen identiteetin kannalta oleellisissa toiminnoissa. Kansallisella
tasolla kyse on usein jonkinndkoisen “ohjelman” suunnittelemisesta ja toteuttamisesta, ja tdman
ohjelman toteuttaminen on pidempiaikainen projekti kuin mitd muilla bréanddystyotd tekevilld
toimijoilla (kuten yrityksilld). Olinsin nikemyksen mukaan maabridndéystd tehddén niin julkisella
kuin yksityiselldkin sektorilla ja usein pienissd asiantuntijaryhmissd, joilla on mahdollisuus
hahmottaa pitkdaikainen nikemys tulevaisuudesta. Maabrinddyksessd oleellista on myds miettid
sithen liittyvad rahoitusta ja sitd, kuka koordinoi tata tyotd, jolla on tavoitteita. Valtion kansalaisten
sitoutuminen sithen narratiiviin, jota luodaan, on maabrinddyksen menestyksen tae. Valtion
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kansalaiset toisin sanottuna osallistuvat vain sellaisen valtiollisen identiteetin rakentamiseen, johon

pystyvit aidosti samaistumaan ja hyviksyméén tuotetut ydinsanomat.

Maabriandaykseen liittyy usein kampanjointi, johon sekd tietoisesti ettd huomaamattaan erilaiset
organisaatiot, instituutiot ja yritykset osallistuvat. Erilaiset kulttuuriin, urheiluun, muotiin ja
taiteeseen liittyvét organisaatiot ja yritykset ovat usein kytkoksissd valtioonsa sen puolesta, ettéd valtio
mahdollistaa niille niiden toimintaympériston. Toisinaan kytkos valtiolliseen ”sanomaan” on vahva,
ja muut toimijat esimerkiksi toistavat tai luovat uutta kerrottua tarinaa valtiosta, jonka luomissa
kehyksissd ne toimivat. Luotu “maabrandiohjelma” on siis usein laaja, eikéd kaikkia ohjelman osia
pysty maédrittdméadn yksiselitteisesti. Toisaalta “ohjelmaan” liittyy usein myds konkreettinen
kampanjointi, johon kytkeytyy usein visuaalisuus ja symboliikka. (Olins 2005, 178—179.) Symbolit
mahdollistavat keskustelun siitd, mikd valtion tekee erilaiseksi muista valtioista, mikd valtion
todellinen identiteetti on ja miten valtion identiteetin ydinsanoma kiteytetdén lyhyesti ja ytimekkéaasti.

Kampanjoinnissa usein pyrkimyksend on saavuttaa valtion ulkopuolisia yleisojé.

Julkisuusdiplomatian ja maabrinddyksen ohella on mahdollista puhua myods maakuvatyosta.
Maakuvaty6 on suomalainen termi samalle ilmidlle, jota aiemmin késiteltyjen termien avulla pyritdin
kuvaamaan ja selittimdan. Maakuvatyd on esimerkiksi Ulkoministerion virallisesti kiyttdma termi
suomenkielisten julkaisujen osalta, englanninkielisissd julkaisuissa esiin nousee jdlleen termi
maabrindiyksestd (nation branding). Katsaus Suomen valtiolliseen maakuvatyOohon tarjoaa
uudenlaisen, mutta muiden termien kanssa samankaltaisista elementeistd koostuvan maééritelméan
1lmiosta:
Maakuva muodostuu mielikuvista, jotka perustuvat tietoon, kokemuksiin ja
uskomuksiin maasta. Maakuvaan voidaan pyrkid tietoisesti vaikuttamaan
erityyppiselld  vaikuttamis-, viestintd- ja markkinointityolld, jossa maan
vahvuuksista kerrotaan kansantajuisesti. Parhaimmillaan tdmid ty6 on
vuorovaikutteista keskustelua ja nivottua kunkin maan tai alueen ajankohtaiseen
agendaan yksipuolisen monologin sijaan. Tyolla vaikutetaan kohderyhmien
tietoisuuteen, mielipiteisiin ja lopulta paatdksiin. Toimenpiteiden ja tydvélineiden

kirjo on hyvinkin laaja ja esimerkiksi Suomen ulkomaanedustustojen tyossé
maakuvatyd ndkyy kaikessa tekemisessd. (Finland Promotion Board 2017, 4.)

On lopulta tutkijasta itsestddn kiinni, mitd edeltdvistd termeistd haluaa kéyttdd. Kaikissa
médritelmissd on omat rajoitteensa, mutta niiden yhtéldisyyksid ja eroavaisuuksia on hyvd ymmartis,
silld niitd kdytetddn toistuvasti toistensa synonyymeina poikkitieteellisessd keskustelussa. Oman
tutkielmani késitteellisen yhtendisyyden vuoksi puhun maabrindidyksestd muiden vaihtoehtojen
sijasta. Tdssa tutkielmassa késitys maabrandidyksestéd tukee Szondin esittelemaa toista esimerkkié eli
ajatusta, jossa ymmarrys julkisuusdiplomatiasta sulautuu osaksi laajempaa maabranddyksen kisitetta.
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Valtiolliselta tasolta katsottuna maabréinddys on tarkoituksenmukaista toimintaa, joka auttaa
tekeméédn perinteisestd julkisuusdiplomatiasta strategista toimintaa, selkeyttdd vierasyleisoille
suunnattua kerrontaa, auttaa kansallisen ja kansainvidlisen ndkyvyyden luomisessa, laajentaa
visuaalista poliittista vaikuttamista ja parhaimmillaan jopa nostattaa valtion asemaa kansainvélisen

yhteison keskuudessa.

Maabrianddyksen termid voi kyseenalaistaa keskittymélld siithen ndkemykseen, ettei valtion
kokonaisvaltainen maabriandi synny sloganeilla vaan silld, mitd valtio todellisuudessa on ja tekee.
Kaikkea valtion olemiseen ja tekemiseen liittyvdd on kuitenkin mahdotonta tutkia pro gradu -
tutkielman puitteissa tai ylipddnsd. Omana pyrkimyksendni on siksi hahmottaa sitd, kuinka
Singaporea on tarkoituksenmukaisesti brandétty valtion omassa maabrianddyskampanjoinnissa ja
minkélaiset piirteet korostuvat maabrinddyskampanjoinnissa Passion Made Possible -kampanjan
materiaaleissa. Pohdin my0s syité sille, miksi tiettyjé piirteitd on haluttu korostaa ja mitd on jadnyt
kertomatta. Tietoinen valinta keskittyd maabrinddykseen antaa mahdollisuuden hyodyntdé
poikkitieteellistd tutkimusaineistoa ja kiinnittdd tutkielmani samalla ajankohtaiseen kansainvélisen
polititkan alan keskusteluun. Keskittymilld maabrinddykseen Singaporen kontekstissa tuon
parhaiten esiin ilmioén prosessinomaisen luonteen, valtiollisen pyrkimyksen erottua toisista ja luoda

omaa identiteettid.

2.2. Maabriandiys kansainvilisen politiikan tyokaluna
2.2.1. Ontologisen turvallisuuden nikokulma: identiteettipolitiikkaa

Kansainvélisen polititkkan tutkimuksen kannalta on merkityksellistd paitsi ymmértdd niitd
konkreettisia tapoja ja toimia, joita maabrinddystyOssd kadytetddn myds ymmaértdd sitd, mitkd syyt
voivat 10ytyd maabrinddystyon taustalta. Keskeinen kysymys on: miksi valtioille on tirkedé rakentaa
ja hioa omaa kuvaansa muiden silmissd? Mikali asiaa ldhestyttéisiin taloudellisesta ndkokulmasta,
16ytyisi vastaus kysymykseen esimerkiksi ulkomailta tulevien investointien méaérdn kasvattamisesta,
vienninedistdmisestd seké turistien ja koulutetun tydvoiman houkuttelusta (Dinnie 2008, 17). Kun
asiaa ldhestytddn selkedmmin kansainvilisen polititkkan ndkokulmasta, voidaan ajatella, ettd
valtioiden tarve brénditd itseddn muiden silmissd kumpuaa tarpeesta rakentaa muista erottuvaa
identiteettid ja taata valtiolle (ja sen kansalaisille) ontologisen turvallisuuden tunne (Browning 2015,
195). On esitetty, ettd poliittiset toimijat eivdt ainoastaan pyri turvaamaan omaa sisdistd

koherenssisuuttaan ja vakauttaan vaan laajempaa sosiaalista kontekstiaan (Pratt 2017, 78).
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Kansainvilisessé politiikassa turvallisuustutkimus on usein liitetty sellaiseen dialogiin, jossa fyysinen
vikivalta ja siihen liittyvat kysymykset nousevat esiin. Ontologisen turvallisuustutkimuksen anti on
poliittisten toimijoiden sisdltd kumpuavassa tarpeessa taata oma identiteettinsi ja subjektiivisuutensa
kansainvélisessd toimintaymparistossd. Fyysistd turvallisuutta uhkaavat turvallisuusuhat eivit ole
poistuneet mihinkéén, ja valtiot ovat realistisessa mielessd edelleen kiinnostuneita oman fyysisen
turvallisuutensa takaamisesta ja liberalistisessa mielessd (taloudellisen) hyvinvoinnin
kerryttaimisestd. Se, ettd valtiot panostavat yhd enenevissd médrin omaan brinddykseensd, on
kuitenkin erddnlainen osoitus siitd, ettd mielikuvilla on vélid. Ontologisen turvallisuuden tarve ja
valtiollisen itsetunnon rakentaminen saattavat olla niitd motivaationldhteitd, jotka kannustavat
valtioita hyodyntdmain maabrandaysstrategioita. (Browning 2015, 197). Molemmissa korostuu tarve
ylldpitdd yhtendisid narratiiveja itsestd ja saada kansainvélisten ja kansallisten yleisdjen positiivista

tunnustusta valtiosta.

Fyysisen turvallisuuden tunteen lisdksi valtiot tavoittelevat ontologista turvallisuutta. Molemmat
turvallisuuden tunteet on alun perin ammennettu yksilotasolta. Ontologinen turvallisuus viittaa
lahtokohtaisesti inhimilliseen tarpeeseen tuntea itsensd ehedksi ja kokonaiseksi toimijaksi jatkuvan
muutoksen tunteen sijasta. Yksiloille on tarpeellista tuntea turvallisuutta sitd kohtaan, mita he ovat ja
minkilaisia identiteettejd heilldi on. Oman toimijuuden rakentamisprosessi tarvitsee vakaan
ympdriston ja yksilon identiteetti rakentuu ja sitd ylldpidetddn suhteessa muihin toimijoihin ja
yhteisiin rutiineihin. Yksilotason ontologisen turvallisuuden teoriaa voidaan soveltaa myds valtioihin
ja niiden vilisten suhteiden selittdmiseen. (Mitzen 2006, 342.) On my0s esitetty, ettd toimijat, joilla
on vakaa ontologinen turvallisuudentunne, pystyvit ndkemididn oman toimintansa jatkumona ja

sijoittavat itsensd osaksi muuttuvaa toimintaymparistod. (Browning 2015, 198).

Brent J. Steelen (2008, 2) mukaan valtiot luovat sosiaalisia suhteita ja toimivat suhdeverkostoissa
tayttadkseen oman identiteettinsd mukaisia tarpeita. Valtion ulkopuolisille toimijoille vilittyva kuva
voi olla prosessin sivutuote ja muiden vakuuttaminen valtion imagosta ja identiteetisti ei ole valtioille
padasiallinen tarkoitus, vaan valtioiden perimmaiinen tavoite on tdyttdd omat ontologisen
turvallisuuden tarpeensa. Identiteettipolitiikka siis nousee keskidon, tarkasteltiinpa valtiollista
toimintaa mistd ndkokulmasta tahansa: ontologisen turvallisuuden ndkokulmasta keskeistd on valtion
oman identiteetin muodostaminen ja maabrindidyksen nédkokulmasta téstd identiteetistd viestiminen
muille ja muiden kanssa sosiaalisessa kanssakdymisessd tapahtuva identiteettien jakaminen ja

reflektio.

Keskustelu valtion kollektiivisesta identiteetistdi pohjautuu keskusteluun kansainvélisesti

toimintaymparistostd ja siitd, kuinka se muovaa ja rajoittaa valtioiden intressejd. Konstruktivistisen
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koulukunnan tutkijoilta kumpuaa ajatus siitd, miten valtioiden “itseys” (self) muodostuu lopulta vasta
kanssakdymisessd muiden toimijoiden kanssa (Wendt 1992, 402-403). Toisaalta titd ndkemysti
voidaan kyseenalaistaa kansainvilisen jarjestelmin tasolta katsottuna: eivatko valtiot tosiaankaan ole
muodostaneet mitdin késityksid itsestddn ennen muiden kanssa vuorovaikutuksessa toimimista? Erés
ndkokulma ontologisen turvallisuuden kannalta merkittdvddn valtiollisen identiteetin
muodostumiseen tuo esiin kansainvélisen jirjestelmidn hieman eri valossa. Erilaiset poliittisten
toimijoiden keskenddn rakentamat rakenteet eivét ole ainoastaan toimijoita “’rajoittavia” tekijoitd, ne
my06s mahdollistavat toiminnan. (Steele 2008, 28-29.) Téssa tutkielmassa yhtend olettamuksena on,
ettd erilaisia yksilollisid identiteettejd ilmentévéat valtiot ovat niitd toimijoita, jotka rakentavat ja
ylldpitdvat titd mainittua kansainvélistd jarjestelmdd. Samalla ne joutuvat kuitenkin sopeutumaan

luomansa toimintaympériston rajoihin.

Voidaan siis perustellusti ajatella, ettd maabrdnddystyd pohjimmiltaan on valtion ontologisen
turvallisuuden tunnetta tukevaa identiteettipolitiikkaa; valtion ehedn identiteetin ja itsetunnon
rakentamista ja ylldpitdmistd ja oman paikan asemoimista laajemmassa kontekstissa. Kansainvélisen
jarjestelman tasolla valtiollinen identiteetti on myds reflektiota itsen (self) ja toiseuden (other) vililla.
Usean eri toimijan muodostaman me-kokonaisuuden (we) ja he-kokonaisuuksien (them)
ymmaértiminen vaatii valtioiden erilaisten tarpeiden ymméirtdmistd ja erilaisten ryhmittymien
muodostumisen tulkintaa. Identiteettien muodostamisessa on otettava huomioon toimijoiden useat
paillekkiiset roolit. (Steele 2008, 30—32.) Valtion itseyden rakentamista voidaan kuvata biografiseksi
narratiiviseksi prosessiksi, jossa useat eri identiteetit yhdistyessdin muodostavat valtiollisen itseyden

tarinan.

Kaytdnnossa kaikki valtiot hakevat itselleen ontologisen turvallisuuden tunnetta ja oman identiteetin
hahmottamista muodostamalla biografista narratiivia seka itseddn ja kansalaisiaan varten, ettd my0s
muita valtioita ja niiden kansalaisia varten. Valtiot luovat merkityksia toimilleen. Tietynlaisen tarinan
kertominen ei tee valtion identiteetistd homogeenista, vaan tuo esiin kaikki ne relevantit roolit, joita
valtiolla erilaisissa konteksteissa on. Samalla omasta itseydestd tuotettu tarina tuo muille esiin sen,
mika on valtion oma nikemys toimintansa taustalla, mikéa rooli valtion toiminnalla on sen identiteetin
muodostumisessa ja miten valtion intressit kumpuavat sen olemassa olevasta identiteetistd. Esiin
nousee myo0s se, minkélaisia kdytidntdja ja poliittisia toimia valtion tulisi luoda omien intressiensé
toteuttamiseen. Narratiivit ovat muutokselle alttiita ja se tarjoaa mahdollisuuden havainnoida
valtioiden itsestddn tuottamien havaintojen ja piirteiden kehittymistd. Vaikka on esitetty, ettd

kdytannossd kaikki valtiot rakentavat itsestddn biografista narratiivia, on toisissa valtioissa muita
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enemmaédn kyvykkyyttd analysoida valtion erityispiirteitd ja rakennettua identiteettid. (Steele 2008,
71-73.)

Ontologisen turvallisuuden ndkokulma tarjoaa myds mahdollisuuden ymmartdd valtion ja sen
kansalaisten emotionaalista suhdetta. Valtiot luovat kansalaisilleen inspiraatiota rakentaa omaa
henkilokohtaista ontologisen turvallisuuden tunnettaan kiinnittdimalla kansalaiset valtiolliseen
nationalistiseen narratiiviin. Nationalistinen ajattelutapa voi puhutella ihmisten tarvetta ankkuroida
omaa identiteettiddn johonkin “itsedén suurempaan”, esimerkiksi historialliseen tai uskonnolliseen
identiteettiin. Valtiollinen nationalistinen narratiivi voi luoda yksil6tasolla tunnetta jonkinlaisesta
jatkuvuudesta, vakaudesta ja turvallisuudesta. On esimerkiksi esitetty, ettd kansalaiset odottavat
poliittisen johdon edistivin ja vilittdvén koherenttia narratiivia yhteiskunnasta, sen erityispiirteisté
ja sen asemasta laajemmassa mittakaavassa. (Browning 2015, 198.) Téstd ndkdkulmasta voidaan siis
ajatella, ettd valtiolliselta tasolta muodostuva tarinankerronta maabrinddyksen muodossa ei ole

ainoastaan suunnattu vieraille yleisdille, vaan myos valtion omien kansalaisten vakuuttamiseen.

On my®s esitetty, ettd ulospdin ja sisdédnpéin suuntautuneen ontologisen turvallisuuden rakentamisen
lisdksi ~ maabrianddystyd  liittyy  laajempaan  kilpailuvaltioiden  (competition  state)
identiteettikampailun viitekehykseen. Toisin sanottuna valtiot ovat osallisina globaalissa
kilpailutilanteessa, jossa valtiot joutuvat todistamaan oman asemansa verrattuna toisiin valtioihin.
Kilpailua ilmenee lukemattomilla erilaisilla osa-alueilla ja valtiot tavoittelevat vaikuttavuutta,
mieleenpainuvuutta ja oman identiteetin erottumista toisten toimijoiden silmissd. Kilpailuvaltion
teoria liittyy sithen tilanteeseen, jossa valtionhallinnolla on selked, uskottava ja hyva kuva siitd, mika
heidén valtionsa tila on, mitd arvoja valtio ajaa ja mihin suuntaan valtiota ohjataan tulevaisuudessa.
Valtiot rakentavat ja ylldpitdvdt omaa valtiollista identiteettiddn valtion sisdlle ja sen rajojen
ulkopuolelle kohdistuvalla narratiivilla. Kéytdnndssé kilpailuvaltio rakentuu bréndien, poliittisten
toimintamallien ja kédytdntdjen, sijoituksien, kulttuurin, kansalaisten ja turismin ympérille. (Anholt

2007, 25-26.)

2.2.2. Pehmein vallan politiikkaa

Maabrinddys voidaan identiteettipolitiikan ja ontologisen turvallisuuden rakentamisen ohella ndhda
vallan kéyttond tai ainakin pyrkimyksend kéyttdd valtaa muihin toimijoihin silloin kun puhutaan
tarkoituksenmukaisesta maabrindikampanjoinnista. Toiminta ei ole sattumanvaraista ja strategisella
toiminnalla voidaan olettaa olevan erilaisia tavoitteita. Menestyksekés maabrinddyskampanjointi tuo

esiin valtion kyvykkyyden vaikuttaa tiettyyn kohdeyleisoon haluamallaan tavalla ilman suoraa

14



pakottamista tai lahjomista; valtion tuottama narratiivi itsestddn ja omasta erityisyydestdan on riittdva
itsessddn vaikuttamaan muihin toimijoihin ja saa muut toimijat haluamaan samaa, mitéd valtio itse
haluaa. Liitdn maabrénddystyon osaksi pehmeén vallan kdyton teoriaa — kansainvélisessé politiikassa
pehmedd valtaa tuottavat resurssit kumpuavat valtion tai muun toimijan kulttuurista, sen sisdisista

kdytdnnoistd ja muiden kanssa muodostetuista suhteista (Nye 2008, 5).

Valtaa voidaan kisitelld esimerkiksi seuraavanlaisen kolmijaon kautta: olemassa on sotilaallista,
taloudellista ja kulttuurista (ideologista) valtaa. Nyen mukaan valtiot hyodyntévit sekd kovaa ettd
pehmedé vallankayttod. Perinteinen kova valtapolitiikka on rakentunut sotilaallisen tai taloudellisen
johtoaseman tavoitteluun, mutta informaatioteknologian yleistymisen myotd valtapolitiikassa yhé
oleellisempaa on se, kenen kerrottu tarina on vaikuttavin ja uskottavin. Pehmeén vallan kayttd nojaa
valtion tai muun poliittisen toimijan kyvykkyyteen vaikuttaa toisten mielipiteisiin oman
vetovoimaisuuden avulla (Nye 2008, 6-10). Tutkielmassani en keskity kovan vallankdyton
teoretisointiin sen tarkemmin; valtiot kayttdvit sotilaallista ja taloudellista valtaa toisiinsa tdllakin
hetkelld ympéri maailmaa usein eri tavoin ja tarkoitusperin. Pehmeén vallan teoria limittyy

maabrinddyksen teoretisointiin kovan vallan teoretisointia luontevammin.

Toisinaan esitetddn lentdva lausahdus siitd, miten “informaatio on valtaa”. Nykyédén yhé isommalla
osalla ihmisistd ympéri maailmaa on mahdollisuus kerryttda tietoa teknologian avulla. Tiedonvilitys
on muuttunut halvemmaksi ja tiedon prosessointi ja vilittdiminen on ennennékemattomin tehokasta.
Voidaankin puhua jonkinndkdisestd informaatiotulvasta, jossa tietoa on kisilld niin paljon, ettd
kaikkeen tarjolla olevaan tietoon ei ole mahdollista kiinnittdd huomiota. Ihmisten on vaikeaa
fokusoida huomionsa informaatiotulvan keskelld. Pehmeédn vallan ndkokulmasta luotettavuus on
kaiken a ja o: valtiot kilpailevat paitsi keskendén, myds mediatalojen, ei-valtiollisten toimijoiden,
kansainvilisten jirjestdjen ja tiedeyhteisdjen kanssa danensi esille tuomisessa. Imagolla ja maineella
on vilid kansainvilisessi politiikassa, mutta kyky erottautua luotettavana toimijana muiden joukosta

on pehmedn vallan kidyton kannalta katsottuna erittiin tirkedd. (Nye 2004, 105-106.)

Nye nostaa omassa tutkimuksessaan keskioon kolme elementtid: pdivittdinen kommunikaatio
valtioiden vililld, strateginen kampanjointi ja pitkdaikaisten suhteiden rakentaminen valtioiden
merkittdvien henkildiden vilillad. Péivittdinen kommunikaatio valtioiden vililld auttaa selittiméén
sisé- ja ulkopoliittisten paatoksien selittimistd molemmin puolin. Poliittiset toimijat ja media ovat
monesti myds kietoutuneet toisiinsa monin eri tavoin, ja mediavélitteinen kuva valtion identiteetisté
ja sen sisdisistd tapahtumista levidd laajalle. Strateginen kampanjointi kytkee pehmeén vallan osaksi
maabrinddystyota. Eri teemoihin pohjautuvien mainoskampanjoiden rakentaminen on pitkéjénteista,

suunnitelmallista tyotd. Se, minkilaisista tapahtumista, symboleista ja viesteistd kampanjat
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rakentuvat, muodostuu usean eri toimijan kitten jilkend. Kolmantena elementtind mainittu
yksittdisten merkkihenkildiden vélisten suhteiden rakentaminen tapahtuu monipuolisissa
konteksteissa, kuten seminaareissa, konferensseissa, erilaisissa vaihdoissa, koulutuksissa ja
mediakanavissa. Jokainen edelld mainituista elementeistd on osa positiivisen valtiollisen imagon
rakentamistyotd, eikd mitddn niistd kannata laiminly6da. (Nye 2008, 110—-111.) On kuitenkin otettava
huomioon se, ettd parhaatkaan markkinointiyritykset eivdt onnistu myyméaén epésuosittua tai viallista
tuotetta, eli toisin sanottuna maabrinddyksessd valtion todellinen luonne” ratkaisee esimerkiksi

tavoitteellisen maabrindikampanjoinnin menestyksen, eivit hiotut markkinointisloganit.

Pehmein vallan kdyt6ll4 on omat rajoitteensa. Kriittiset nikemykset tuovat esiin ajatuksen siitd, ettd
vetovoimaisuus ja todellinen valta eivit ole sama asia. Jonkin valtion vetovoimaisuus ei valttimatta
aiheuta konkreettisia muutoksia niissd toimijoissa, joihin valtio pyrkii vaikuttamaan. Onkin tdrkedd
méidritelld niitd tilanteita, joissa tietoinen vaikuttaminen todenndkdisimmin johtaa toivottuihin
lopputuloksiin ja milloin taas ei. Samankaltaisuudet valtioiden vélisissd kulttuureissa ja jaettu
populaarikulttuuri ovat erinomaisia edellytyksid pehmeén vallan kdyton menestykseen. (Nye 2008,
16-18.) Kaikki vallan kéytto riippuu kontekstista, mutta pehmedn vallan kdyttd on potentiaalisesti
kovan vallan kéyttod enemmaén riippuvainen tulkinnoista ja vallankdyton kohteista. On myds otettava
huomioon se, ettd valtaa ja vaikuttavuutta on todella haastavaa mitata, silld yksiselitteisid syy-

seuraussuhteita on vaikea erotella ja tutkimukset jéttidvit aina jotakin huomioimatta.

Puhe pehmeistd vallasta nojaa pitkélti ainoastaan Joseph S. Nyen teoretisointiin aiheesta, ja tdmé
puolestaan on kerryttanyt kritiikkid siitd, ettei pehmedéin valtaan liittyva teoretisointi todellisuudessa
kéy riittdvad vuoropuhelua muun tieteellisen tutkimuksen kanssa (Forsberg 2011, 220). On kuitenkin
mahdollista argumentoida, ettd pehmeidn vallan teoriaa on relevanttia hyddyntdd maabrdandidyksen
késittelyssd. Tdmin tutkielman kannalta on oleellista ymmartdd, ettd maabrdnddys auttaa valtioita
oman ontologisen turvallisuuden tunteensa muodostamisessa ja ylldpitdmisessd sekd valtiollisen
identiteetin ja itsetunnon konstruktiossa. Yhtd tdrked ndkokulma maabrinddyksen ilmion
ymmaértamisessd on kuitenkin sen valtapolititkkaan liittyvd puoli — maabrindédystydlla pyritdén
vaikuttamaan muihin toimijoihin. Valtiot viestivét itsestdén ja yrittdvdt vakuuttaa muut omasta
vetovoimaisuudestaan ja asemastaan pehmein keinoin ilman turvautumista sotilaalliseen tai

taloudelliseen voimanndyttoon.

16



2.2.3. Maabrindiys osana visuaalista kiidnnetta: kuvitettua politiikkaa

Maabrinddys voidaan perustellusti liittdd kansainvilisen politiikan tieteenalalla keskusteluun
ontologisesta turvallisuudesta sekd pehmeén vallan kdytdstd, mutta maabrinddyksen ilmid voidaan
my0s sijoittaa kontekstiin. Valtiollinen ehed identiteetti ja itsetunto mahdollistaa erilaiset intressit,
joista yksi saattaa olla pyrkimys vaikuttaa vieraisiin kohdeyleiséihin erilaisin pehmeén vallan
keinoin. Valtioiden oman identiteetin rakentaminen ja ylldpitdminen, itsestd muille viestiminen ja
muihin vaikuttaminen tapahtuu yhi enenevissd médrin sellaisessa toimintaympéristdssd, jossa
visuaalisilla representaatioilla on vilid. Toisin sanottuna se, mitd valtiot itsestddn kertovat ja
minkélaista imagoa ne itsestdén rakentavat maabridndidyskampanjoissaan vilittyy maailmalle usein
visuaalisessa muodossa. Tieteenalallamme on alettu puhua niin sanotusta visuaalisesta kdanteesti
(visual turn). Kuvat ja videot ympiroivét jokapdiviistd eldmddmme, mutta tieteenalallamme
keskustelu on vasta viime vuosina havahtunut visuaalisuuden merkitykseen ja ajatukseen siitd, ettd

visuaalinen aineisto todella on poliittista (Bleiker 2018, 13).

Valtion maabrianddystyd yleisesti tapahtuu usean eri toimijan taholta, ja sen tavoitteet ovat
moninaisia; ndkokulmasta riippuen tyon taustalla voi olla esimerkiksi identiteetti- tai valtapoliittiset
tavoitteet. Konkreettiset maabrindidyskampanjat on kuitenkin tarkoituksenmukaisesti tuotettu
valittdimé&én tietoa valtiosta ja sen erityispiireistd — esimerkiksi oma mielenkiinnon kohteeni on tulkita
Singaporen Passion Made Possible -maabranddyskampanjan audiovisuaalista aineistoa ja sitd, miten
jaminkalaisina Singaporen maabrindin peruspiirteet siitd vilittyvit. Tutkimukseni yksi olettamus on,
ettd maabridnddys on todellinen ilmid ja sitd on merkityksellistd tutkia. Toinen olettamus
tutkimuksessani  on se, ettd Singaporen maabrinddystyohon  kuuluu  visuaalinen
maabridndidyskampanjointi, ja tdllaisen aineiston tutkiminen auttaa hahmottamaan valtion maabrindin
keskeisid piirteita.

Kuvat, videot ja muut visuaaliset artefaktit kertovat jotain ympéroivastd maailmasta ja etenkin siité,
miten itse hahmotamme tdtd maailmaa. Kuvat kertovat ja vangitsevat jotakin nykyajasta ja niistd
ajoista, jotka ovat jo historiaa. Esimerkiksi satelliittikuvat tarjoavat informaatiota maapallon pinnasta,
valokuvat puolestaan dokumentoivat sotia, diplomaattikokouksia ja mielenosoituksia. Erilaiset
visuaaliset sisdllot muistuttavat menneistéd tapahtumista ja ndiden tapahtumien merkityksesti tdmin
hetken poliittisessa ympéristossd. Tamén lisdksi visuaalinen materiaali voidaan nidhdé poliittisena
voimana itsessddn. Ne eivit siis ainoastaan heijastele tai kuvaile politiikkaa, vaan todellisuudessa
vaikuttavat ja muovaavat kaytintojd. (Bleiker 2018, 14-16.) Niin ollen esimerkiksi
maabranddyskampanjoinnin sisiltd paitsi tuo esiin tulkintaa maailmasta, kampanja itsessdén on
poliittinen kannanotto, jolla pyritddn vaikuttamaan.
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Visuaalisuuteen liittyy vahvasti keskustelu vallasta ja vallan ilmentymistd. Esimeriksi Janne
Seppidsen (2006, 20-24) mukaan sielld, missd on sosiaalista jarjestysti (social order), on myds valtaa.
On esitetty ndkemyksii siitd, ettd visuaaliset jarjestykset (visual orders) kuten valokuvat, videot ja
piirrokset ovat sosiaalisia jirjestyksid ja niihin kytkeytyy ndin ollen valtaa. Vallan kayttod toteutuu,
kun ihmiset sopeutuvat visuaalisten jarjestyksien sisaltoon, tulkitsevat niité tietyilld tavoilla ja alkavat
lopulta pitdd nikemadnsd hyvéksyttivini tai jopa itsestddnselvyytend. Visuaalisuuden tutkimisessa
keskeistd on ndkyvyyden ja sen tulkitseminen, mutta samoin sen tulkitseminen, mikd jia
nakymadttomadksi tai mitd ei ndytetdi. Molemmilla on yhtd paljon vilid visuaalisen materiaalin
lopullisen merkityksen annossa. Visuaalisuus on harvoin ainoastaan visuaalista. Esimerkiksi videot
ja elokuvat paitsi katsotaan, niitd myos luetaan ja kuunnellaan samalla. Samalla tavalla yksittéisiin
kuviin usein liittyy tekstid, esimerkiksi sanomalehdissd julkaistut kuvat on julkaistu ldhes aina

kuvatekstilld varustettuna. Visuaalinen materiaali on usein siis kokonaisuus erilaisia elementteja.

Visuaalisessa kontekstissa valtaan yhdistettdvit ilmentymit ovat eri tyylisid. Esimerkiksi ikoniset
kuvat ovat yleisesti tunnettuja ja jaettuja kuvia, jotka ilmentdvit historiallisesti merkittaviad
tapahtumia, synnyttdvét tunneperdisti identifioitumista ja niitd jaetaan useassa eri medialdhteessé ja
useassa eri asiayhteydessd. Toisinaan ikoniset kuvat, jotka viestivdt jostakin poliittisesta
tapahtumasta, ovat niin vaikutusvaltaisia, ettd poliittiseen tapahtumaan liittyva todellinen sisdlto
unohtuu ja kuvamuotoinen representaatio on se, mité asiasta myohemmin muistetaan. Ikoniset kuvat
ovat onnistuneet vangitsemaan jotakin ainutlaatuista késilld olleesta sosiaalisesta ja poliittisesta
kontekstista ja niitd voidaankin pitdd erddnlaisena “visuaalisena sitaattina”. Ikoniset kuvat siis
muovaavat julkista mielipidettd ja ovat osa laajempaa sosiaalista kontekstia, jossa thmiset ja yhteisot

muodostavat késityksid itsestddn ja ymparoivastd maailmastaan. (Bleiker 2018, 21.)

Toisaalta visuaalisuuden valta kytkeytyy visuaalisen aineiston erityislaatuiseen rooliin. Kuvat
heréttivat tunteita, ja esimerkiksi ennen shokeeraavien kuvien ndyttod kuvien katselijoita varoitetaan
tulevasta sisdllostd - samaa ei kuitenkaan tapahdu tekstuaalisen siséllon kanssa. Erityisesti videoiden
ndhdddn heréttdvin tunteita erityisen voimakkaasti. Filmatisoidut kuvaukset poliittisista aiheista
tarjoavat katsojille kokemuksen, jossa yhdistyvit narratiivit, visuaaliset kuvat ja d4ni. Filmatisoinnilla
abstraktit poliittiset asiat on myos helpompi konkretisoida katsojalle, ja katsojalla on mahdollisuus
samaistua esimerkiksi ndkemiinsd henkilokohtaiselta tuntuviin tarinoihin. (Bleiker 2018, 22.)
Tutkielmani aineisto koostuu Singaporen Passion Made Possible -maabrinddyskampanjaa varten
tuotetuista videoista, joiden siséltimid maabrianddysviestejd tulkitsen. Videoaineistoni saattaisi hyvin
olla pelkkdd Singaporeen liittyvien faktojen listaamista, lukujen ja prosenttien esittelyd ja

maabrinddystyon “auki selittimistd”, mutta todellisuudessa Singaporen identiteettid ja imagoa

18



rakentavassa aineistossa yhdistyvit kertomuksellisesti henkildiden tarinat, visuaalinen narratiivi ja

ddnimaailma.

Visuaalisen kansainvélisen politiikan tutkimuksen yksi suurimmista haasteista liittyy juuri tulkintaan:
kuinka (litkkuvien) kuvien poliittisuutta voi ylipadnsé tulkita? Kuten Bleiker (2018, 24-31) tuo esiin,
visuaalinen aineisto toimii eri tavalla kuin tekstuaalinen. Toisin sanottuna tutkijoiden on pystyttava
tulkitsemaan nonverbaalisenkin visuaalisen aineiston poliittisuutta. Lihes poikkeuksetta jotakin jaa
tulkitsematta tai hukkuu osana analyysin tekoa visuaalista aineistoa tutkittaessa aineiston luonteen
takia. Kuvat usein toimivat tunteiden vélitykselld. Tunteita on haastavaa tulkita ja ymmaértéa ja tunteet
ovat usein yksilollisid ja henkilokohtaisia, joten yleistyksien teko ei ole helppoa. Vaikka kuvat ovat
luonteeltaan hyvin erilaisia kuin teksti, tarvitsemme sanoja yrittiessamme tulkita ja selittdd kuvia.
Niin ollen tekstuaalisuus kulkee aina visuaalisuuden rinnalla. Tdmaén lisdksi on otettava huomioon,
ettd visuaalinen aineisto on esitetty aina jostakin ndkdkulmasta, ja jotakin on jdtetty tuomatta esiin
samalla, kun jotakin asiaa on tarkoituksenmukaisesti haluttu korostaa. Tuon tydssédni myShemmin
aineiston esittelyssi ja analyysissa esiin sen, kuinka itse huomioin maabrindikampanjoinnin eri

nikokulmat ja sen, mitd on erityisesti korostettu tai mahdollisesti jatetty kertomatta.

2.3. Singapore maabrandiyksen lidhettilaina

Valtiot tekevit maabrinddystyotd monessa erilaisessa muodossa ja monesta eri syystd. Singapore on
yksi niistd valtioista, joka on integroinut maabrdanddyksen osaksi virallista toimintalogiikkaansa ja on
tutkimuksellisesti mielenkiintoinen kohde. Se on yksi Kaakkois-Aasian kehittyneimmistd valtioista
ja se on listattu usean kansainvélisesti arvostetun maabrindianalyysin karkikastiin. Esimerkiksi
vuonna 2018 Singapore listattiin Brand Financen (2018, 11) tuottamassa tutkimuksessa valtioksi,
jolla on kaikista valtioista vahvin brindi sadan valtion otannasta. Maabrindin vahvuutta on mitattu
kerddmalld dataa maabrindikampanjoista palveluiden ja tuotteiden, sijoituksien ja yhteiskunnan
faktoreiden ympadriltd. Nama faktorit on jaettu osa-alueisiin, kuten turismiin, markkinoihin, hallintoon
ja ihmisiin sekd taitoihin. Kaiken kaikkiaan keskiarvotetussa brédndi-indeksissd Singapore sai
tuloksen 92.4/100 kivuten esimerkiksi Sveitsin (90.1/100), Yhdistyneiden arabiemiirikuntien
(88.5/100), Kiinan erityishallintoalueen Hongkongin (88.7/100), Hollannin (87.7/100) ja Suomen
(87.4/100) ohi.

Singapore erottui muista valtioista investointien kannalta todella vetovoimaisen talouden, korkeasti
koulutetun véeston ja korkean eliménlaadun avulla. Singapore on myos teknologian keskittyma

Aasiassa, ja useat yritykset toimivat alueellisesti sieltd kdsin. Saarivaltion hyvi infrastruktuuri on
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auttanut Singaporea kehittyméddn ja sen sijainti mahdollistaa strategisten suhteiden muodostamisen
alueen muiden toimijoiden, kuten Kiinan, Hong Kongin ja Australian kanssa. Brand Financen
tutkimuksen mukaan kuten milld tahansa bréandillé, valtiolla tulee olla vetovoimaa, joka kumpuaa
siitd itsestddn. Singaporen Passion Made Possible -maabrindikampanja kiinnittdd usean eri
segmentin ja sidosryhmén huomion Singaporen imagon vakiinnuttamisessa. (Brand Finance Nation

Brand Strength Index 2018, 11.)

Singaporella on myds muita samankaltaisia hyvid sijoituksia maan kyvykkyyksiin ja
vetovoimaisuuteen liittyvissé tutkimuksissa. Esimerkiksi The Good Country Index (2018), jossa 153
valtiota on arvioitu niiden suhteellisen hyddyn mukaan muulle maailmalle ja ihmiskunnalle. Koko
listauksessa Singapore ylsi sijalle 23, mutta esimerkiksi alakategorioista valtion menestyksen ja tasa-
arvon kohdalla Singapore on sijoittunut neljanneksi. Samalla tavalla vuosien 2014-2015 globaalia
maabrinditilannetta kartoittanut Futurebrandin (2019) Country Brand Index tuo esiin Singaporen
suhteellisen hyvdn maineen verrattuna erityisesti muihin Kaakkois-Aasian valtioihin. Tutkimuksessa
analysoitiin 118 valtion identiteettid ja mainetta kyselytutkimuksen avulla. Koko tutkimuksessa
Singapore oli sijalla 14, heti esimerkiksi Suomen sijoituksen perdssd. Samalla Singapore nimettiin
12. vaikutusvaltaisimmaksi kaupungiksi maailmassa. Tutkimuksien ja listauksien tarkoitusperit,
tutkimusmenetelmit ja lopulliset tulokset on mahdollista haastaa, mutta relevanttia tutkimukseni
kannalta on reagoida siihen, ettd Singaporen imago maabrindiyksen ldhettilddnid on tunnustettu
globaalisti. Vaikka kansainvilisen polititkan tutkimus ei ldhtokohtaisesti olekaan lineaarista
historiallisen jatkumon kuvaamista, tuon esiin saarivaltion kehityskulkua erityisesti sen

itsendistymisen jilkeiseltd aikakaudelta vuodesta 1965 alkaen yleiskuvan rakentamiseksi.

Taustoittamalla Singaporen historiaa ja nykytilannetta korostan myos niitd poliittisia, taloudellisia ja
kulttuurisia piirteitd ja kddnnekohtia, joiden tunteminen on oleellista tutkielmani analyysivaiheen
tulkinnassa. Tavoitteenani on tuoda esiin niitd erityispiirteitd, joiden varaan Singaporen identiteetti
rakentuu ja joista se pyrkii viestimddn kansalaisilleen, muille poliittisille toimijoille ja
vierasyleisoille. Tdmédn jidlkeen tuon esiin Singaporen valtion maabrinddystyon keskeisimmat
tavoitteet ja ne tahot ja toimijat, joiden voidaan katsoa toimivan aktiivisessa roolissa maabrandidyksen
parissa. Esittelen lyhyesti my0s sitd maabriandidyskampanjoinnin viitekehystd, johon Passion Made
Possible -aineisto kiinnittyy. Tuon esiin nykyisin kdynnissd olevaa kampanjaa edeltineiden
kampanjoiden keskeisimmit teemat ja johdatan tutkielmani kohti analyysiosuutta, jossa keskityn

tarkemmin juuri télld hetkelld kdytettyyn visuaaliseen maabrandimateriaaliin.
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2.3.1. Saarivaltio pahkininkuoressa — maabrindayksen peruspilarit

Singapore on tiiviisti asutettu 5,6 miljoonan asukkaan kaupunkivaltio Kaakkois-Aasiassa. Silld ei ole
omia luonnonvaroja ja pinta-alaltaan Singapore on ainoastaan 700 nelidkilometrin kokoinen.
(Government of Singapore 2019.) Singapore on maantieteellisesti pieni, mutta kansainviliseltd
vaikutusvallaltaan yllattdvan suuri. Useat maabrdndejd analysoivat tutkimukset ovat osoittaneet
Singaporen erottuvan muista valtioista omalla imagollaan ja esimerkiksi muista Kaakkois-Aasian
valtioista erottuvalla identiteetillddn. Syitd Singaporen menestykselle 16ytyy useita. Esimerkiksi Ooi
(2008, 290) tuo esiin sen, ettd saarivaltion Malesiasta itsendistymisen jdlkeen vuodesta 1965
Singaporen osittain autoritaarinen hallitus on ohjannut valtiota kohti taloudellista kehitystd ja
menestystd varmoin ottein — parhaimmillaan toimintaa on kuvailtu "nakyméttoméan kdden” ohjailuksi

ja Singaporen johtamista on verrattu jopa yrityksen johtamiseksi.

Siirtomaan asemasta irtaantumiseen pyrkinyt Singapore sai vaalioikeudet ja vuonna 1959 johtoon
nousi People’s Action Party ja paaministeriksi Lee Kuan Yew. Seuraavat 30 vuotta kuluivat saman
puolueen ja padministerin alaisuudessa. Yha tdnd pdiviand valtaa pitdd tiukasti késissdén People’s
Action Party ja padministeriys on periytynyt” vallan vaihdoksissa. Tdma poliittinen tilanne on yksi
syy, jonka on arvioitu vaikuttaneen Singaporen timénhetkiseen asemaan taloudellisena menestyjana
ja vetovoimaisena kohteena niin turistien, tydvoiman kuin ulkomaalaisten investoijienkin silmissa.
Maabrianddystyd on ollut kiinted osa Singaporen valtion toimintalogiikkaa 1960-luvulta alkaen.
Vaikka maabrinddystd tekevit esimerkiksi yksittdiset kansalaiset ja yritykset huomaamattaan, on

valtion asema Singaporen maabridnddystyon menestystarinan kiintopiste. (Koh 2011, 44-46.)

Valtionjohdolla on ollut keskeinen asema niin hallinnon organisoimisessa, singaporelaisten
resurssien tunnistamisessa ja hyodyntdmisessd kuin kansainvélisten verkostojen rakentamisessakin.
Singaporen kulttuuri- ja viihdeteollisuus on pitkdin myos ollut vahvasti valtiojohdon mieltymyksien
mukainen, eli toisin sanottuna jossain méérin kontrolloitu (Koh 2011, 47). Pehmeédn vallan kdyton
nidkokulmasta ne kulttuuriset ominaisuudet, joilla Singapore pyrkii tuomaan esiin vetovoimaisuuttaan
muille poliittisille toimijoille ja vierasyleisdille, ovat todennédkoisesti Singaporen hallituksen
suunnittelemia. Nykyinen maabrinddystyd, jota Singaporessa tehdddn, rakentuu siis sellaiselle
pohjalle, jossa maabrindin rakentaminen on ollut vuosikymmenid tavoitteellista toimintaa ja sitd on
johdettu valtiotasolta kdsin. Kuten Singapore Tourism Boardin (2016, 5) teettdmassd katsauksessa
todetaan, selkeédna strategisena tavoitteena on luoda hyvi kertomus Singaporesta.
Meididn pitdd ensinndkin kertoa hyvé tarina, joka kertoo Singaporesta, sen

ainutlaatuisesta identiteetistd ja historiasta. Se kerrotaan loputtomin eri tavoin, eri
ihmisten toimesta. Se on tarina itsevarmuudesta sitd kohtaan, keitd ja mitd me
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olemme. Tarkoitus ei ole olla kaikkea kaikille. (Kdédnnos Eeva Kallas, téstd eteenpéin
EK.)!

Samassa maabrindéystd koskevassa katsauksessa tuodaan esiin tarve nimenomaan tarve sellaiselle
maabranddyskertomukselle, jonka juuret ovat syvilld valtion kulttuurisessa ja historiallisessa
identiteetissd. Tdmén lisdksi tarve ymmartdd kohdeyleis6d ja sen tarpeita korostuu (Singapore
Tourism Board 2016, 6-7). Valtion ontologisen turvallisuuden nédkokulmasta katsottuna on
perusteltua kiinnittdd huomio korostettuun tarpeeseen olla itsevarma sitd kohtaan, keitd ja mité
singaporelaiset ovat. Kuten Edensor (2002, 24) tuo esiin, kansallisen identiteetin muodostaminen on
prosessi, jonka resursseina ovat muun muassa historia, kieli ja kulttuuri. Identiteettipolitiikan
keskiossd oleva rajanveto itseyden ja toiseuden vilille ndkyy myds Singaporen tapauksessa:
maabrianddys on yksi keino turvata sen sisdistd koherenssisuutta osana laajempaa sosiaalista
kontekstia. Singaporen maabranddyksen erds tavoite on keskittyd niihin keinoihin, joilla haluttua
kertomusta jaetaan eteenpdin. Tavoite on jakaa maabrianddyskertomusta oikeille ihmisille, oikeassa
paikassa ja oikeassa ajassa (Singapore Tourism Board 2016, 8-9). Vetovoimaisen tarinan
vilittiminen on mahdollista monin eri keinoin, mutta selkeén visuaalinen maabrandikampanjointi

tapahtuu verkossa.

Maabriandayskertomuksen peruspilareita 10ytyy useita, ja esiin tuodut piirteet valtion identiteetisti ja
ominaisuuksista vaihtelevat tutkijoista riippuen. Kohin (2011, 50-52) mukaan Singaporen
maabrindiyksessd olisi mahdollista palata vuosisatojen takaisiin tapahtumiin. Hinen ndkemyksensi
on se, ettd joidenkin Singaporen historiallisten tapahtumien tunteminen on edellytys nykyisyyden
tulkinnalle, mutta erityisesti itsendistymisen jilkeen viimeiset vuosikymmenet ovat olleet osa
aktiivisen maabrinddyksen ajanjaksoa. Erityistd tunnettavuutta Singapore on herédttinyt poliittisella
jarjestelmillddn ja sen hallituksen “nikyméttomén kdden” ohjauksella. Se tunnetaan Kaakkois-
Aasian taloudellisena menestyjind, jossa erityisesti finanssisektori kukoistaa. Valtion aktiivinen
korruptionvastainen tyd, helppo liiketoimintaympiristd ja kulttuurinen harmonia ovat niitd
elementtejd, joita Singapore itsestddn pyrkii korostamaan. Erds keino, jolla Singapore pyrkii
erottautumaan muista valtioista, on sen Smart Nation -hanke (Smart Nation and Digital Government
Office 2018). Moni muu kaupunki ympéri maailmaa pyrkii kehittymédn dlykkddksi” ja
teknologiajohtoiseksi, mutta Singaporen pieni koko ja hyvd koordinaatiokyky ovat oleellisia

hankkeen realisoimisessa.

! “I'W]e must first have a great story, one that is of Singapore and its unique identity and history, told in endless ways by
different people. It is about being confident in who and what we are, and not be everything to everybody.” (Singapore
Tourism Board 2016, 5.)
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Vaikka taloudellinen puoli kerryttdd ndkyvyyttd, Singaporen “kulttuurinen pddoma” on yksi aihe,
joka nousee esiin maabrinddyskeskustelussa. Singaporea kuvastaa multietnisyys — ja sitd myos
markkinoidaan valtiona, jonka taustoiltaan eroavat kansalaiset eldvat keskindisessd harmoniassa. 75
prosenttia videstdstd on kiinalaistaustaisia, 13,7 prosenttia malaijitaustaisia, 8,7 prosenttia
intialaistaustaisia ja loput 2,6 prosenttia muita kansalaisuuksia. Etnisyyskysymykset ovat olleet osa
kansallisen identiteetin muodostamista. Etninen identiteetti ja kansalaisuusidentiteetti ovat eri asioita;
etnisyys on syntymaésti saakka osa yksilon identiteettid, kansalaisuus on saavutettavissa myohemmin
ja on vapaaehtoista. Kuten monen muunkin multietnisen valtion, on Singaporen vaikeaa korostaa vain
jotakin tiettyd etnistd identiteettii omassa maabrianddyksessddn, silld timé saattaisi aiheuttaa
jannitteitd eri ryhmien vélilld. TAmén takia kansallisuuskeskustelua on esimerkiksi Singaporessa
pyritty ohjaamaan yhdistdvien tekijoiden huomioimiseen ja yhteisten kansallisten elementtien
rakentamiseen. Singaporen osittain autoritaarinen hallitus on kunnostautunut yhteisten symbolisten

ja rituaalisten perinteiden muodostuksessa. (Ortmann 2009, 25-26.)

Valtionjohdon nidkokulmasta vahvan, yhtendisen kansallisen identiteetin saavuttaminen eri keinoin
on toivottua kansalaisten valtiollisen lojaaliuden rakentamisessa. Kansalaisten tuki on oleellista;
pelkkd valtiotasolta tuleva viesti Singaporesta ja sen erityispiirteistd ei luo yhteenkuuluvuuden
tunnetta. Singapore on kerdnnyt kritiikkkid pyrkimyksistdin luoda kontrolloidusti omaa
identiteettiddn, johon kansalaiset halutessaan voisivat samaistua. Toisaalta ndmi pyrkimykset ovat
johtaneet my0s suotuisan toimintaympdriston rakentumiseen. Singaporen kulttuurinen pddoma on
pitkélti my0s valtiosta irrallista. Esimerkiksi Singaporessa puhutaan kieltd, jossa englantiin yhdistyy
kiinan kielen kielioppia ja sanoja kiinalaisten, malaijien ja intialaisten eniten puhumien kielten
parista. Kaytetty kieli vélittyy erilaisista mediakanavista. Perinteiset uutiskanavat ovat hyvin linjassa
valtiollisten maabrinddysndkemysten kanssa, mutta muissa kanavissa my0s valtavirrasta poikkeavat
ddnet padsevit esille. Esimerkiksi musiikin, teatterin, elokuvien ja kirjallisuuden vilitykselld
Singaporesta piirtyvd kuva ei ole yksiselitteinen. Erityisesti internetin ja uusien teknologisten
edistysaskelien avulla my0s yksityishenkil6illd on mahdollisuus osallistua kansallisen identiteetin

muodostamiseen tai kritisoimiseen. (Ortmann 2009, 36-39.)

Irene Roozenin, Judith Chian ja Mariet Raedtsin (2017, 333) tutkimuksessa ldhtokohtainen oletus on
se, ettd Singaporessa maabrinddystyotd tehdddn tarkoituksenmukaisesti, ja maabrinddykselld on
lukuisia eri harjoittajia (practicioners). Tamén takia he tekivdt puoliksi ohjattuja haastatteluja
sellaisten singaporelaisten henkildiden kanssa, jotka tyOskentelevdt asian parissa esimerkiksi
valtiollisissa toimielimissé tai olivat osallistuneet kampanjoiden suunnitteluun — paras ymmarrys

Singaporen maabrdanddyksen peruspilareihin 10ytyy asiantuntijoilta. Haastatteluun vastanneet
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tyoskentelivit muun muassa Singaporen ulkoasiainhallinnossa, valtionvarainministeriossid ja
viestintdministeriosséd tai konsultteina. Tutkimuksessa haastatelluilta pyydettiin vapaita kuvauksia
siitd, milld tavoin Singapore rakentaa omaa julkisuuskuvaansa. Vastanneiden mukaan Singaporen
nakyvyys ldhiympéristossddn on taattua — esimerkiksi Malesiassa valtioiden vélinen jaettu historia
tuottaa ihmisten mielissd ndkemyksid Singaporen nykyisesti identiteetistd. Kaukaisemmille yleisoille
esimerkiksi Euroopassa Singaporen tunnistettavaksi tekee sen taloudellinen menestys ja Smart
Nation-hanke. Maabrédndiasiantuntijat nostivat haastatteluissa myds esiin Singaporen ASEAN:in
keulakuvana, joka on tunnettu esimerkiksi vakaudestaan ja turvallisuudestaan ja erityisen hyvasti

infrastuktuuristaan. (Roozen, Chia & Raedts 2017, 339.)

Kysyttiessd maabrindédysasiantuntijoiden ndkemysté tavoitteellisen maabrandayksen merkityksesté
Singaporelle sama nikemys toistui ldpi vastauksien: Singapore on pieni valtio, jolle oma maabrindi
on kaikki kaikessa. Toisaalta tidmad on yleistd muidenkin valtioiden keskuudessa, mutta
huomionarvoista on se, ettd Singapore ei menesty yksin, vaan joutuu tekemdin yhteistyotd ldhes
kaikilla aloilla muiden valtioiden kanssa. Singapore on yksinkertaisesti ilmaistuna resursseiltaan
koyhi valtio. Ilman positiivista statusta ja muista toimijoista erottuvaa identiteettid Singapore olisi
vaikeuksissa, silld Singaporen ndhdéddn olevan riippuvainen muista. Tdmén liséksi valtion sisdisen
sosiaalisen harmonian kannalta valtiollinen identiteetti auttaa multikulttuurista kansaa
”sopeutumaan” ympéristoonsi. Singaporessa etnisten ja uskonnollisten ryhmien jakautuminen on
ollut kiinted osa valtion historiallista taustaa, mutta suurena huolenaiheena on pidetty “me”-
tuntemuksen puutetta kansalaisten keskuudessa. YksilGtasolta katsottuna koherentti narratiivi siitd
mitd Singapore on auttaa muodostamaan kasityksid yhteenkuuluvuudesta. (Roozen, Chia & Raedts

2017, 341.)

Singaporesta rakennettu kuva ei ole ainoastaan positiivinen ja valtiota imarteleva. Erds Roozenin,
Chian ja Raedtsin haastatteluun osallistunut maabrandéysasiantuntija kuvaili Singaporea kérjistetysti
”Disneylandiksi, jossa on kidytossd kuolemanrangaistus”. Toisaalta usein mielikuvissa Singapore
mielletddn rikkaaksi ja menestyviéksi, mutta toisaalta jaykaksi ja lakeihin voimakkaasti nojaavaksi.
Muut haastatteluihin vastanneista tukivat Singaporeen liitettdvid mielikuvia kunnianhimosta, tiukasta
yhteiskunnallisesta jarjestyksestd, yksilonvapauden rajoitteista valtion sisdlld ja jopa Singaporesta
holhoojavaltiona. (Roozen, Chia & Raedts 2017, 342.) Myds edelld mainitut negatiiviset piirteet ovat
osa valtion maabrindid. Niitd ei vélttdméttd tuoda esiin valtion itse tuotetussa
maabrandikampanjoinnissa, mutta kaikkia muille yleisoille tuotettuja mielikuvia ei voi kontrolloida.
Koska maabrinddystyd on tavoitteellista, suunnitelmallista ja jopa kontrolloitua, herdd kysymys

toiminnan eettisyydestd. Kuten asiantuntijoiden lausunnoista kivi ilmi, maabridndin rakentaminen

24



ndhdéédn Singaporelle elintdrkedksi, mutta toisaalta se voidaan ndhda jopa propagandana. Kymmenen
asiantuntijan otannasta jokainen piti aktiivista maabridndédystd hyviksyttdvini: sen avulla on
mahdollista ilmentdd muille niitd arvoja ja sitd visiota, joiden varaan Singapore on rakentunut.
Singaporelaisilla on mahdollisuus vaikuttaa lopputulokseen, eividtkd kansalaiset samaistuisi
sellaiseen rakennettuun identiteettiin, joka ei heijastelisi totuutta edes jossain miirin. (Roozen, Chia

& Raedts 2017, 343.)

2.3.2 Toimijat tavoitteellisen maabrindiyksen taustalla

Kokonaisen maabridndin luominen on prosessinomainen projekti, johon osallistuu useita eri
toimijoita. Mikéli kyseessd olisi yksittdisen yrityksen bridndin hiominen, olisi yksinkertaisempaa
erottaa se, kuka tavoitteellista brinddystyotd tekee. Koska tutkimuskohteena on “yrityksen tavoin”
johdettu Singaporen valtio, on maabrindidyksen tekijoiden nimeédminen haastavampaa. Valtion
itselleen ja muille jakamaa identiteettid ja mainetta rakentavat valtiolliset instituutiot ja toimielimet,
yksityinen sektori ja jopa yksittdiset thmiset. Yksityishenkiloiden kohtaamisten voidaan tietyissé
tilanteissa katsoa olevan yhtd merkityksellisid todellisen maabrindin kuvan piirtymisessd kuin
strategisesti suunniteltujen lanseerattujen kampanjoiden. Usein maabrinddysty0 tapahtuu muun
toiminnan sivutuotteena, mutta Singaporen valtio on myds kunnostautunut strategisen

maabranddyksen tekijana.

Maabriandaystyo kulkee kisi kddessé taloudellisen sektorin ja erityisesti turismin kanssa. Singapore
Tourism Board (STB) on Singaporen kauppa- ja teollisuusministerion (Ministry of Trade and
Industry) alainen toimielin, jonka keskeisin tehtévd on vuodesta 1964 alkaen ollut turismibisneksen
aktivoiminen ja Singaporen markkinointi kansainvélisille yleisdille. Silld on aktiivisin rooli erityisesti
Singaporen maabrindikampanjoiden luomisessa (National Library Board Singapore 2019a).
Kéytannossd 1960-luvulta eteenpdin jokaisella vuosikymmenelld on ollut oma STB:n edistdimi
kampanja (ks. seuraava alaluku 2.3.3.). Jokainen kampanja tiivistyy iskevén sloganin alle ja niiden
keskeisistd teemoista on tehty jonkin verran akateemista tutkimusta (ks. esim. Ooi 2008). Kauppa- ja
teollisuusministerion alaisuuteen kuuluva STB ja saman ministerion alainen Singapore Economic
Development Board eivdt ole ainoita maabrinddystyota tekevid tahoja. Muut ministeriot, kuten
viestintdministerid (Ministry of Communications and Information, MCI) osallistuvat yhteisiin

valtiollisiin hankkeisiin (National Library Board Singapore 2019a).

Kéytanndssd tarve esimerkiksi maabridndidyskampanjoinnille luodaan valtion johdon toimesta ja

ministerididen tehtdvini on suunnitella konkreettisemmin se, mitd asioita Singaporesta halutaan
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tuoda esiin. Lopullinen kampanjoinnin toteutus on kuitenkin markkinoinnin ja luovan
sisdllontuotannon ammattilaisten késissd. Esimerkiksi tutkielmani kannalta merkittivimman
kampanjan, Passion Made Possiblen, materiaalia ovat tuottaneet kaksi yritystd. Osan videoista on
tuottanut suunnittelutoimisto TBWA ja osan Viddsee, eli yritys, joka on erikoistunut lyhytvideoiden
tuotantoon, markkinointiin ja levittdmiseen. Ohjaajilla on my0s sananvaltaa sithen, mitd Singaporesta
voi ja kannattaa kertoa visuaalisessa muodossa. Esimerkiksi Viddseen toinen perustajista Derek Tan
kommentoi maabrédnddyskampanjan toteuttamisen olleen projekti, jossa heilld oli mahdollisuus antaa
lahjakkaille singaporelaisille henkil6ille ndyttimd. Tanin mukaan Singaporen kulttuurinen
monipuolisuus ja vérikds yhteisollisyys valittyi videomateriaalista. Tarinan kertojilla oli
mahdollisuus saada oma ddnensd kuuluviin Singaporen mahdollistamassa ympéristdssi. (Singapore

Tourism Board 2018.)

Samalla tavoin osan maabrdandikampanjointimateriaalista tuottaneella TBWA:1la on vaikutusvaltaa
sithen, miten ja mitd Singaporesta kerrotaan. Vaikka sanoma onkin valtion toiveiden mukainen, on
lopullinen luova toteutus heidén késissdan. TBWA:n tavoite on korostaa niitd piirteitd, mikd tekee
Singaporesta kansana erottuvan eikd keskittyd vain esimerkiksi ndhtdvyyksien esittelyyn.
Pyrkimyksend on pééstd kaupunkivaltion kiiltokuvamaista pintaa syvemmaélle ja jakaa
singaporelaisten omia ndkemyksié ja kokemuksia kotimaastaan. Thmiset eivét ole néyttelijoitd vaan
tavallisia ihmisi4, joilla on suuria tavoitteita ja intohimoja. TBWA:n lupaus on myds kuvata sellaisia
paikkoja ja asioita, joita ei olla ennen Singaporesta ndytetty, mutta joissa on “sitd jotain”. (TBWA

2019.)

2.3.3. Kampanjat maabrindiyksen jatkumona

Oma tutkimuskohteeni eli Passion Made Possible -maabrindikampanja on osa Singaporen
maabrindikampanjoinnin jatkumoa. Osittain historiallisesta kontekstista 10ytyy syy sille, miksi tilla
hetkelld kdynnissd olevaa kampanjaa on syytd tutkia. Singaporen aikaisemman strategisen ja
suunnitelmallisen maabrdanddyksen ansiosta Passion Made Possible voidaan ndhdi osana laajempaa
viitekehystd, jossa maabrinddys koetaan tirkedksi (esimerkiksi valtion ontologisen turvallisuuden
takaamisessa, pehmeédn vallan kdytdssd tai imagopolitiikassa). Maabridndikampanjoinnin tulkinta
myo6s liittdd tuotetun visuaalisen aineiston tutkimuksen osaksi laajempaa visuaalista kddnnettd

kansainvélisen politiikan alalla.

1960-luvulla Singaporen virallinen maabrindikampanjointi kulki nimelld Instant Asia. Kampanjan

ydin tiivistyi Singaporen esittimiseen ideaalina “porttina” aasialaisten kulttuurien, ruokien ja
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tapahtumien saavuttamiseen (National Library Board Singapore 2019a). 1960-luvun
maabrindidyksen on sanottu olleen kansallisen identiteetin rakentamisen ajanjaksoa, jota on
kuvastanut jossakin méérin itsevarmuuden puute omia erityispiirteitd kohtaan. Instant Asia on saanut
krititkkid Singaporen itsensé orientalisoimisesta lantiseen homogeeniseen kuvaukseen eksoottisesta
1ddstd”. Tdma pohjautuu siihen, kuinka Singapore markkinoi tarjoavansa jotakin useasta erilaisesta
aasialaisesta kulttuurista eli toisin sanottuna parhaita paloja niin kiinalaisesta, intialaisesta kuin

malaijikulttuuristakin fokusoimatta omaan erityisyyteensé (Koh 2011, 290).

1970-luvulla lanseerattu maabrinddyskampanja Surprising Singapore pyrki Singaporen imagon
laajentamiseen modernina kaupunkivaltiona, jossa eksoottiset eldmykset olisivat mahdollisia. Tdma
kampanja kesti pitkédlle 1980-luvulle saakka (National Library Board Singapore 2019a). Sen
pyrkimyksend oli tarjota yleislleen katsaus Singaporeen pintaa syvemmdltd, mutta toisaalta jo
pelkkd kampanjan nimen siséltima “yllattdva” (surprising) nikokulma kertoo kampanjoinnin
luonteesta. Yllatyksellisyys on hetkellisen tunnereaktion tuote, ei pitkékestoisen ymmaérryksen
kuvaaja. Esimerkiksi Koh (2011, 291) on esittinyt nidkemyksen siitd, kuinka laajemmassa
maabranddystyOssa ei ollut vield sisdistetty Singaporen valtion sisdsyntyisten ominaisuuksien arvoa.
Koska tdyttd ymmarrystd “itseydestd” ei ollut valttdmittd muodostettu valtion tasolla, koherentin

kertomuksen rakentaminen ja siitd muille viestiminen oli my0s haastavaa.

Selked muutos maabranddystyodssi tapahtui 1990-luvulla. New Asia — Singapore toi esiin Singaporen
oman historiallisen taustan ja eri etnisten ryhmittymien traditiot yhdistettynd modernin yhteiskunnan
kehittymiseen. Vield 1990-luvun narratiivia kuvasti ajatus siité, ettd Singapore on ja tarjoaa jokaiselle
jotakin. 2000-luvulle siirryttdessd on selkeimmilldén ndhtdvissd oman identiteetin vahvuuksien ja
heikkouksien tunnistaminen ja timdn ymmarryksen vélittdminen laajemmalle yleisdlle. 2000-luvun
alun tematiikka tiivistyi Uniquely Singapore -kampanjaan (National Library Board Singapore
2019b). Kampanjoinnin keskittymistd Singaporen ainutlaatuisuuteen voi kyseenalaistaa — eivatko
kaikki ole omalla tavallaan ainutlaatuisia? Kuitenkin pyrkimys rakentaa muista erottuvaa olemusta
on ollut askel kohti timénhetkistd maabrindin rakentamista. 2010- luvulla lanseerattu YourSingapore

on péivittynyt kdynnissd olevaan Passion Made Possible -kampanjaan.

Singaporelaisilta ja ulkomaalaisilta henkil6iltd vuonna 2006 tehdyssd kyselytutkimuksessa
havahduttiin neljdin ongelmaan: ndkemysten mukaan Singaporelta puuttui ”X-factor” (eli jokin
vetovoimainen komponentti), Singapore oli kdytdnndssé keskittynyt ainoastaan taloudellisen sektorin
korostamiseen, se osallistui vdhdisesti kansainvélisten kysymysten ratkomiseen eikd Singaporea
tunnettu hyvin vierasyleisdjen keskuudessa. Témén jdlkeen perustetun National Marketing Action

Committeen (joka tdssd muodossa ei ole endéd nykyisin olemassa) tehtidvina oli rakentaa narratiiveja
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liittyen eldmaéntapoihin, kulttuuriin ja vithdemaailmaan. Tdmén lisédksi tavoitteena oli herdttda
singaporelaisia maansa “lahettildiksi”, tukea hallitusta rakentamaan selkedmpdad maabriandid ja 16ytda
puuttuva ”X-factor”. Myos ulkomaalaisen median huomion heréttely sekd Singaporen oman dénen
16ytdminen kansainvilisten ongelmien ratkomisessa padsivit tavoitelistalle. (Koh 2011, 157) Tamén
puute- ja tavoitelistan esiin tuomisen voi pitdd siirtyménd viimeisimmén kampanjan, Passion Made
Possiblen, kasittelyyn. Suurin kysymys liittyy sithen, vastaako tdlld hetkelld kdynnissd oleva
kampanja jo aiemmin havaittuihin puutteisiin ja minkilaisia elementteji Singaporesta pyritdin

tuomaan esiin.

3. Metodologia ja aineisto

Analyysini on tapaustutkimus, jossa Singaporen Passion Made Possible -maabrianddyskampanjointi
ndhdddn osana kansainvilistd valtioiden ylldpitimdd maabrinddystrendid. Tdmédn tutkimuksen
metodologisena ldhtokohtana on hermeneutiikka — tdmid tarkoittaa systemaattista merkityksen
tulkinnan harjoittamista eli merkityksen jasentdmistd ymmarrettivdan muotoon (Dilthey & Rickman
1976, 259). Hermeneuttisessa tutkimusotteessa tiedon tuottaminen tapahtuu hahmottamalla asioiden
ja niiden kontekstien vilisid yhteyksid ja tarkastelemalla ilmiditd suhteessa muihin yhtdaikaisiin
ilmidihin sekd niiden kehitykseen. Tietoa voidaan jdsentdd tulkintojen prosessina. Tdmaé tarkoittaa
sitd, ettd tulkinnat ja tieto eivit ole pysyvid, vaan ne uusiutuvat. Prosessinomaisuus korostuu myds
puhuttaessa hermeneuttisesta kehdsta: tutkimuksen teossa yksityiskohtien tulkinnalla on merkitysté
kokonaisuuden kannalta. Myds aiempien tutkimuskohteesta tehtyjen tulkintojen uudelleentulkinnan
avulla on mahdollista laajentaa ymmairrystd kohteesta (Jyvdskyldn yliopiston Koppa 2015).
Objektiivisen hermeneutiikan nidkokulmasta tehdyn tapaustutkimuksen avulla saatava tieto palvelee

my0s yleistd kiinnostusta (Rostila 2019, 283).

Hermeneuttisen metodologian alla tutkimuksen analyysin kehykset rakentuvat soveltavan
narratiivisen tutkimuksen varaan — aineisto ndyttidytyy kertomuksellisena, vaikka ei olekaan
tekstimuotoista. Tutkimusaineisto muodostuu pédasiallisesti videomateriaalista, joten myds
videoaineiston tieteelliseen tutkimukseen liittyvdt mahdollisuudet ja haasteet otetaan seuraavaksi
huomioon. Kappaleen lopussa kdyddan ldpi seitsemén eri aineistokategorian alaiset videot tiiviind
kuvailuina. Aineiston esittely johdattaa kohti analyysia siitd, minkilaisena Singaporen

maabranddyksen peruspiirteet ndyttdytyvit kertomuksellisessa aineistossa.
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3.1. Analyysin kehykset
3.1.1. Soveltava narratiivinen analyysi

Narratiivisuus eli kertomuksellisuus viittaa useaan eri asiaan. Se voi viitata tietdmisen tapaan ja tiedon
luonteeseen, tutkimusaineiston luonteeseen, narratiivien kdytdnnolliseen merkitykseen tai aineiston
analyysitapaan (Heikkinen 2015, 155). Narratiivisuus voi konstruktivistiseen tiedonkésitykseen
nojaten viitata tapaan hahmottaa todellisuutta ja inhimillistd piirrettd jasentdd ympéaroivid tapahtumia.
Tieto maailmasta ja ihmisistd itsestdén on jatkuvasti kehittyva kertomus, joka rakentuu ja muuttaa
muotoaan. Tietimisen tavan liséksi narratiivisuudella voidaan viitata tutkimuksen aineiston laatuun
(Heikkinen 2015, 159). Usein kertomuksellisella aineistolla viitataan suullisesti tai kirjallisesti
esitettyyn kerrontaan ja kriteerit aineistolle madrittyvét tutkijakohtaisesti. Osalle tutkijoista vain
proosamuotoinen teksti voi tdyttdd narratiivisen aineiston madritelméin, osalla tulkinta
kerronnallisesta aineistosta on véljempi ja erilaiset tekstuaaliset ja visuaaliset representaatiot sopivat

analyysin kohteeksi.

Narratiivien kdytdnnollinen merkitys viittaa kertomusten kdyttoon ammatillisena tydvélineena.
Esimerkiksi sosiaalitydssd, kasvatuksessa ja markkinoinnissa voidaan hyddyntdd ajatusta, jossa
ithminen rakentaa identiteettiddn kertomuksien vélitykselld (Heikkinen 2015, 162). Narratiivisen
aineiston analyysitavan ndkokulmasta kdytossd on kaksi vallitsevaa tutkimusmenetelmaa:
narratiivien ja narratiivinen analyysimalli (Polkinghorne 1995, 6—8). Ensimmaéinen ndistd painottaa
narratiivien jaottelemista eri luokiksi aineiston sisdlld. Luokkia voivat olla eri tapaukset, metaforat ja
toistuvat kategoriat ja ndiden luokkien vélisid suhteita tulkitaan. Jalkimmaéisessd analyysitavassa on
tavoitteena luoda aineiston pohjalta kertomuksenkaltainen rakenne ja timén rakenteen pohjalta saada
vastaus tutkimuskysymykseen. Tutkin jilkimmaisen vaihtoehdon eli narratiivisen analyysin avulla
sitd, mitkd ovat Singaporen maabrindin peruspiirteet ja minkélaisina ndmi piirteet erottuvat

kertomuksellisessa maabrinddyskampanjoinnissa Passion Made Possible -videoilla.

Narratiivinen analyysi tutkimuksessani tarkoittaa visuaalisen aineiston kerronnallista analyysia, jossa
kohdistetaan huomio kertomuksiin ja kertomiseen tiedon vilittdjdnd ja rakentajana. Toisinaan
tutkimuksissa kéytetddn valmiita kertomuksia analyysin materiaalina, mutta toisaalta tutkimus voi
itsessddn olla maailmasta tuotettu kertomus (Heikkinen 2015, 151). Osa tutkimuksellisista
kertomuksista on yleisesti tunnettuja, mutta toisaalta kertomuksien avulla voidaan liittdd yhteen
kunkin tilanteen erityiset piirteet. Kertomusten avulla voidaan ymmartia ja hallita (sosiaalisesti ja
poliittisesti jaettua tai henkilokohtaista) menneisyyttd ja ne toimivat myds vuorovaikutuksen

vélineend, silld kertomuksen avulla kuvataan ja selitetéén erilaisia tapahtumia ja niilld yritetdén tehda
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ymmarrettdvaksi kokemuksia. Kertomuksien avulla myo6s ylldpidetddn ryhmid ja luodaan
luottamusta. Tdma on tutkimukseni kannalta tarked olettama, silld Singaporen tarkoituksenmukainen
maabranddystoiminta voi heijastaa ontologisen turvallisuuden ylldpitdmistd singaporelaisten
keskuudessa tai pehmeidn vallan kédyttod suhteessa muiden valtioiden kansalaisiin. Olettama sitoo

teoreettista viitekehystdni osaksi analyysin tekoa.

Tutkimuksen luotettavuuden ongelma on yksi narratiivisen tutkimuksen teon keskeisistd
kysymyksistd. Validiteetti viittaa sithen, voiko tutkimuksen menetelmilld saada véaristyméatonta
tietoa siitd, mitd halutaan mitata. Reliabiliteetti eli luotettavuus taas liittyy siihen, etteivét satunnaiset
tekijat vaikuta tutkimuksen lopputulemaan. Téllaisia tekijoitd voivat olla esimerkiksi tutkimuksen
tekijé ja tutkimuksen mittausolosuhteet. Perinteisesti tutkimuksen teko perustuu tieteenrealistiseen
maailmankuvaan, jossa tutkijan ajatellaan esittdvdn vditteen ulkopuolisesta todellisuudesta.
Tulkinnallisen tutkimuksen ldhtokohdat kuitenkin ovat erilaiset. Tutkija ei ole todellisuudesta
erillinen olento, vaan osa tutkimuskohdettaan ja tirkeéd osa merkityksenantoa. (Heikkinen 2015, 163—

164.)

Koska laadullinen narratiivinen tutkimus pohjautuu erilaiseen ndkemykseen tiedosta ja
todellisuudesta kuin tieteenrealistinen paradigma, tarvitaan myos erilaista mittaristoa tutkimuksen
laadun ja todenperdisyyden takaamiseen. Oma nidkemykseni mukailee Hannu Heikkisen, Rauno
Huttusen, Leena Syrjdldn ja Jyri Pesosen (2012, 7-10) esittimid laadullisen tutkimuksen
validointiperiaatteita, jotka ovat: historiallisen jatkuvuuden periaate, reflektiivisyyden periaate,
dialektisuuden periaate, toimivuuden periaate sekd havahduttavuuden periaate. Historiallisen
jatkuvuuden periaatteen mukaisesti tuon esiin Singaporen maabrdandiyksen kertomuksen ajalliset ja
sjjaintiin  liittyvdt yhteydet ja sijoitan analyysini maabridnddyskampanjasta kontekstiin.
Reflektiivisyyden periaatteen tdytdn tarkastelemalla omaa ymmaérrystdni suhteessa valitsemaani
atheeseen. Tutkijana minulla on kyvykkyyksid sekd rajoitteita tulkita aihettani. Minulla on
omakohtainen kytkds Singaporeen, silld asuin ja tydskentelin Suomen suurlidhetystdssd Singaporessa
vuonna 2018. Tamé edesauttaa aineiston erityisten ominaisuuksien tulkintaa, mutta toisaalta en ole
ollut osana tutkimani Passion Made Possible -kampanjan tuottamista enkd ndin ollen voi tietdd
maabrindidyskampanjan taustasta tai toteuttamisesta muuta kuin sen, mitd kuka tahansa materiaaliin

omasta mielenkiinnostaan perehtyva voisi tietdd.

Dialektisuuden periaate tarkoittaa sitd, ettd tulkinnan teko on dialektinen prosessi, jossa
vuorovaikutuksessa on tutkittava kohde ja muu maailma. Todellisuus rakentuu siis moniddnisena
prosessina — moniddnisyyden toteutan tutkimuksessani tutkimalla useita er1 ”heimotarinoita”, joissa
ddneen on padstetty usea eri singaporelainen. Analysoimalla Passion Made Possible -kampanjaa
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pyrin tuottamaan hyddyllistd ja kéyttokelpoista tietoa Singaporen maabrindin peruspiirteistd, eli
taytén tutkimuksen toimivuuden periaatteen. Havahduttavuuden periaatteen mukaisesti tutkimuksen
luettuaan lukijalla olisi potentiaalinen mahdollisuus havahtua tarkastelemaan maailmaa uudesta

niakokulmasta.

Narratiivinen analyysini nojaa Mieke Balin (2017, 5) kolmiportaiseen malliin. Aineistosta on
erotettavissa Singaporen maabrédndikertomus, joka on tuotettu tarkoituksenmukaisesti eri yleisoille.
Kertomuksen tasolla oleellista on kiinnittd4d huomiota tarinan kertojaan tai kertojiin ja hahmottaa se,
kuka narratiivia kertoo, miksi kertoo ja kenelle kertoo ja missd kanavassa narratiivinen aineisto
julkaistaan. Kertomus rakentuu useista eri tarinoista, jotka puolestaan rakentuvat tarinoiden osista eli
“fabulasta”. Tillaisia osia ovat muun muassa tapahtumat, toimijat, aika, sijainti, eri suhteet ja
ndkokulmat. Narratiivisessa tutkimuksessa kertomus vilittyy kertojan kautta lukijalle, kuuntelijalle

tai katsojalle jonkun viestimen eli esimerkiksi puheen, kuvien, dédnien tai kirjoituksen kautta.

Perinteisesti narratiivinen tutkimus on liitetty nimenomaan kirjoituksen, kuten novellien,
romaaneiden, satujen ja sanomalehtiartikkeleiden tutkimiseen ja tulkitsemiseen (Bal 2017, 4).
Tutkijakunta on kuitenkin hajautunut sen suhteen, voiko muunlainen materiaali olla kertomuksellista
aineistoa. My0s visuaalinen aineisto, esimerkiksi sarjakuvat, ikoniset kuvat tai videot voivat tayttda
kertomuksellisuuden kriteerit — timé on my0s oletus tutkimuksessani, jonka pidasiallisena aineistona
ovat videot. Tdmén aineiston ohelle nostan muuta tutkimusta, tilastotietoa sekd raportteja kriittisen
ddnen esiin tuomiseksi. Koko maabrindistd vélittyvd kokonaiskertomus ei ole identtinen sitd
rakentavien tarinoiden kanssa, eivitka tarinoiden elementit ole identtisid suhteessa niisti rakentuviin

tarinoihin. Eri kerrokset ovat olemassa suhteessa toisiinsa.

On mahdollista erottaa erilaisia tarinanmuodostuksen prosesseja (Bal 2017, 7). Prosessien

ymmartidminen auttaa analyysin teossa:

1. Tapahtumat asettuvat tiettyyn ajalliseen jérjestykseen (sen ei ole pakko olla kronologinen)

2. Seaika, joka on omistettu fabulan elementeille tarinoissa méérittyy sen mukaan, kuinka paljon
kyseessd olevaa elementtid painotetaan analyysissa

3. Toimijoilla on erityispiirteitd, joiden avulla toimijoiden identiteettia muodostetaan ja
toimijoista tulee hahmoja

4. Tarinoiden sijainteihin liittyy erityispiirteitd, joiden avulla tarinalle midrittyy selkeitd
tapahtumapaikkoja

5. Erilaisia elementtien vélisid suhteita (symbolisia, tiettyyn asiaan viittaavia ja perinteisii

suhteita) on olemassa
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6. Elementit voi esittdd eri ndkdkulmista ja fokalisaatio eli kohdentaminen kiinnittdé tulkinnan

teossa huomion tiettyihin elementteihin.

Tutkin aineistoani kolmiportaisen narratiivisen analyysimallin (kertomuksen, kertomusta rakentavien
tarinoiden ja tarinan osien eli fabulan) kautta. Pddasiallinen aineistoni on videomateriaalia, joten
seuraavaksi otan huomioon videon analyysin erityispiirteet sekd rajoitteet ja luon kehyksen, jonka

avulla tulkitsen tuotettua maabranddysmateriaalia.

3.1.2. Videon analysointi

Videoiden analyysi on laadullista ja tulkinnallista ja analyysin tekoon liittyy useita haasteita
(Knoblauch, Schnettler & Raab 2006, 14). Jo muutamassa minuutissa videota tiivistyy laaja méiéra
visuaalista, kinesteettisti ja akustista dataa, joka tutkijan pitdd osata kirjoittaa auki tekstiksi, jotta sitd
voi analysoida akateemisessa tutkimuksessa. Videomuotoinen aineisto on yksi haastavimmista
analyysin kohteista yhteiskuntatieteissd, silld se vaatii moniaistista tulkintaa ja muodostuu
perdkkéisten hetkien ymmartdmisestd kokonaisuutena (Knoblauch, Baer, Laurier, Petschke &
Schnettler 2008, 1-2). Videomateriaali on ajallisten ja tilallisten suhteiden yhdistelma. Tutkijan
nékokulmasta analyysin teossa oleellista on hahmottaa videolta ne asiat, jotka ovat videossa esilld
“tdssd ja nyt” ja miettid sitd, mitd (muita konteksteja ja aikoja) on jatetty esittdmaéttd (Grady 2008,
11). Video on ajallisesti nopeasti litkkuva sarja kuvia, joiden kohdalla koska tahansa olisi mahdollista
pysayttdd kuvien virta vain kuvastamaan yhtd hetked. Mikali tutkittava aineisto koostuisi pelkistd
kuvista ja teksteistd kuvissa, olisi ndkoaisti ainoa tarvittava aisti. Videoissa on kuitenkin
potentiaalisesti myos puhetta ja musiikkia, joiden tulkitsemiseen tarvitaan kuuloaistia. Tdma vaatii
tutkijalta mahdollisten aistiharhojen minimoimisen. Video muodostaa hyvin erilaisen
tutkimuksellisen kokonaisuuden kuin esimerkiksi tekstiaineisto, joka on kansainvélisen politiitkan

oppialalla usein tutkinnan kohteeksi valittava aineisto.

Videoaineisto koostuu diakronisista eli historiallisista ja synkronisista eli yhtdaikaisista elementeisti,
kuten puheesta, visuaalisista vihjeistd, eleistd, artefaktien esillepanosta ja ympériston rakenteesta
merkkien ja symbolien muodossa. Videoissa eri vuorovaikutustilanteet péédsevét oikeuksiinsa eri
tavalla kuin esimerkiksi staattisissa kuvissa. Videoilla ndkyvdt hahmot voivat viestid ainakin
puheella, asennollaan, katseellaan, eleilldén, kasvojen ilmeillddn, liikkeellddn ja erilaisilla
materiaalisilla artefakteilla. Valokuvissa tavat viestid ovat osin samoja, mutta vuorovaikutteisuus ja

viestien kesto ovat erilaisia. (Knoblauch, Schnettler & Raab 2006, 14.) Esiin voi nostaa myos videon
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tuottamiseen liittyvat kysymykset tutkimuksellisena haasteena. Kun video tuotetaan, videon tekija
rajaa videossa ilmennettyi todellisuutta valitsemalla eri fokuksia, leikkauksia ja videon muokkauksen
piirteitd (Mondada 2008, 1-4). Videota tutkiva taho ei voi tietdd kaikkia matkan varrella tehtyja

valintoja, vaan ndkee tuotetun lopputuloksen.

Rajauksien teko on videoaineiston analyysin tekijdn yksi tarkeimmisté tehtivistd. Koska aineisto on
moniulotteista ja monitulkinnallista, on tutkijan hyva selkedsti maééritelld aineiston hakemisen,
valinnan ja hallinnan suhde ja rajoitteet (Grady 2008, 9). Tutkijan tiytyy myds 10ytéé teoreettisesta
viitekehyksestddn ndkokulma, jolla perustelee tiettyjen kohtausten tarkemman analyysin — kaikki
tarjolla oleva videomateriaali ei valttdmattd ole merkityksellistd tutkimuskysymykseen vastaamisen
kannalta. Olisi tutkimuksellisesti mielenkiintoista tutkia esimerkiksi sitd, kuinka eri thmiset ndkevét
videoilta vilittyvdn kertomuksen ja eri tarinat ja niiden merkityksen Singaporen
maabrindidyskampanjoinnissa. Tamén tutkimuksen resursseilla eri reaktioiden tutkiminen ei
kuitenkaan ole mahdollista eiké tavoiteltua — pyrkimyksend on luoda yksi perusteellinen ja perusteltu
nikemys siitd, minkélaisena Singaporen maabrindiyksen peruspiirteet vélittyvit aineistossa ja pohtia
sitd, voiko aineisto liittyd pehmeédn vallan kayttoon vierasyleisdjen suhteen, ontologisen

turvallisuuden rakentamiseen kotiyleisoille tai yksilotasolla reaktioiden herdttdmiseen.

Videomateriaalin tutkiminen tapahtuu narratiivisen analyysin kolmiportaisen tutkimuskehikon l4pi
videomateriaalin erityispiirteitd huomioon ottaen. Videoihin sisédllytettyjd viestejd ja merkityksid on
mahdollista purkaa perusteellisen dekonstruktion kautta. Tédméi tarkoittaa pinnallisella tasolla
aineiston katsomista, lukemista ja kuuntelua ja havaintojen tekemistd ja tarinan elementtien eli
fabulan kuvailua. Noora Kotilaisen (2016, 29-32) mukaan visuaalisen aineiston analyysissa tutkijan
tulisi ensimméisend nimetd luonnolliset subjektit eli tausta, materiaalinen rakennettu ympéristo,
thmiset ja heidén eleensd, ulkomuotonsa ja muut nopeasti havainnoitavat piirteet. Myos aineiston
rajaukset, leikkaukset, 44nimaailma ja véritys seka tekstitykset tulee huomioida. Vasta tdmén jalkeen
voidaan siirtya siséllon ikonologiseen tulkitsemiseen, jossa pyritddn I0ytdiméidn vastaus esimerkiksi
kysymyksiin “miksi tapahtuma on kuvattu télld tavalla?” ja “mitd merkityksid siséllolla on sen
historiallisessa/ kulttuurisessa/ poliittisessa kontekstissa?” (Kotilainen 2016, 32). Ikonologinen
tulkinta siirtyy siis “pintaa syvemmalle” ja tutkija pureutuu aineiston esittdmiseen ajallisesta,
ideologisesta, kulttuurisesta ja jopa uskonnollisesta nidkokulmasta ja aineistosta ilmeneviin
taustaoletuksiin maailmasta. Aineiston kontekstin tulkinta vaatii laajemman kulttuurisen, poliittisen

ja historiallisen ympériston tuntemista.

Tavoitteena on ymmartdd, minkélaisena Singaporen maabrindi vilittyy valitusta aineistosta.
Visuaalisen aineiston tulkinta ei kaikilta osin eroa tekstuaalisen aineiston tulkinnasta, silld
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molemmissa tapauksissa aineisto on olemassa itsessddn, mutta todellisia merkityksid niithin syntyy
vasta tulkinnan myo6td. Aineiston tulkinta ei ole yksiselitteistd, silld aineiston tekijdn motiivit ja
tavoitteet eivdt usein vility suoraan, vaikka tiedossa onkin, ettd maabridnddysaineisto on
tarkoituksenmukaisesti tuotettu. Quentin Skinner (1972, 396) esittdd tekstimuotoisen analyysin
suhteen, ettd tekstin tarkoituksen maarittely edistéé tekstin merkityksen todellista ymmaértdmistd. Kun
tatd samaa logiikkaa soveltaa tdmin tutkielman puitteisiin, voi visuaalisen aineiston sisdltdmien
merkityksien purkaminen ja eri kontekstien tulkinta auttaa visuaalisen aineiston tarkoituksen

madrittelyssd rakentamani teoreettisen viitekehyksen asettamissa rajoissa.

3.2. Maabrandiysmateriaalin esittely: Passion Made Possible

Passion Made Possible -maabrinddyskampanja kokonaisuudessaan (tekstuaalisena ja visuaalisena
kokonaisuutena) 10ytyy VisitSingaporen sivuilta (VisitSingapore 2019a), mutta analyysini kannalta
merkitykselliset videot ovat helpoimmin saatavissa YouTuben VisitSingapore -kayttdjatunnuksen
kokoamilta videolistauksilta Where Passion and Possibilities Meet (27 videota) ja Passion Made
Possible: A Singapore Story (31 videota). Kaikki YouTube-listauksen videot eivit tule osaksi
analyysiani, vaan nostan seitsemidn videota syvemmén analyysin kohteeksi. Havainnoin
maabrindidyksen peruspiirteitd videoilta soveltavan narratiivisen analyysin avulla. Hahmotan
muodostuvan kokonaiskertomuksen, kertomusta rakentavat tarinat ja ne elementit, joista tarinat

muodostuvat.

Singaporen maabridnddyksen kokonaiskertomuksen hahmottaminen on analyysin teon viimeinen
vathe. Kokonaiskertomus rakentuu eri tarinoiden varaan — ndiden hahmottaminen on analyysissa
toinen vaihe. Vaikka tarinat rakentuvat yksittiisistd elementeistd, ovat tarinat enemmaén kuin pelkka
videoista kerdttyjen elementtien yhdistelty summa. Kokonaiskertomusta rakentavien tarinoiden
nimedminen vaatii tulkintaa. Tutkimuksessani tarinat rajautuvat kohdeyleisdjen mukaan kolmeen
padasialliseen tarinaan. Koska aineisto on tarkoituksenmukaisesti tuotettua, on merkityksellistd

pohtia syita kenelle ja miksi kampanja on luotu. Tutkimuksellisesti erotellut tarinat ovat:

1) ontologista turvallisuuden tunnetta rakentava tarina
2) vakuutteleva pehmeén vallan tarina vierasyleisoille

3) tarina, joka jitetddn kertomatta.

Tutkimalla Passion Made Possible -kampanjan aineistoa on mahdollista luoda syvi katsaus siitd,

miten ja minkélaisina Singaporen maabrdndin peruspiirteet siitd on pyritty vélittdmain niille eri

34



kohdeyleisoille. Kuvat, videot ja muut visuaaliset artefaktit kertovat jotain ympérdivastd maailmasta
ja etenkin siitd, miten itse hahmotamme tdtd maailmaa. Ne kertovat ja vangitsevat jotakin nykyajasta
ja niistd ajoista, jotka ovat jo historiaa (Bleiker 2018, 14—16.). Audiovisuaalinen aineisto on osa

luotua todellisuutta ja se myds luo sité itsessddn.

Videoiden tavoiteltu sisdltd avautuu VisitSingaporen sivuille kootun listauksen ja taustoituksen
kautta:

Singapore on enemmaén kuin lukemattomien néhtévyyksiensd summa. Singapore
kehittyy jatkuvasti. Se luo ja visioi itseédn uudestaan sellaisten ihmisten kautta, jotka
ovat intohimoisia luomaan uusia mahdollisuuksia.

Singaporessa  seikkailijat,  kerdilijit, toiminnan rakastajat, ruokailijat,
kulttuurivaikuttajat ja sosialisoijat kohtaavat. Uusia kokemuksia syntyy joka péiva.

-- Anna intohimon ldhettiliidemme niyttdd sinulle, mitd voit olla ollessasi
Singaporessa. Olemme enemmén kuin kohde. Olemme se paikka, jossa intohimo
luodaan mahdolliseksi. (Kidédnnos EK.)?

Tarinoiden elementit (fabula) ovat ensimméiinen analyysin vaihe ja yksinkertaisimmin havaittavissa
oleva tulkinnanteon vaihe narratiivisen analyysin eri vaiheista. Analysoitavat videot on valittu edelld
mainitun kategorisoinnin mukaan. Videot ovat 1. yleistarinoita tai 2. seikkailijoiden, 3. kerdilijoiden,
4. toiminnan rakastajien, 5. ruokailijoiden, 6. kulttuurivaikuttajien ja 7. sosialisoijien ’heimojen”

edustajien kautta kerrottuja kokonaisuuksia.

3.2.1. Yleistarina (kesto 2 min)

Koko Passion Made Possible -kampanja tiivistyy tasan kahden minuutin mittaiseen videoon
”Singapore — Where Passion is Made Possible” (VisitSingapore 2017a). Video on julkaistu 24.8.2017
ja sitd on katsottu 3,8 miljoonaa kertaa marraskuuhun 2019 mennessd. Video on tuotettu
lyhytelokuvan kaltaisena kollaasina vildhdyksistd Singaporen kulttuuriin, singaporelaisiin
henkil6ihin, eri paikkoihin ja sen “yleiseen tunnelmaan”. Videossa esiintyvidt hahmot ovat osittain
my0s niitd hahmoja, joita esiintyy eri heimojen” edustajien esittelyvideoilla ja ndin ollen se asemoi
koko maabrinddyskampanjan kontekstiinsa. Videon ydinsanoma on: “Vastaavaa paikkaa ei ole

olemassakaan.”

22 Singapore is much more than the sum of its numerous attractions. It’s constantly evolving, reinventing, and reimagining
itself, with people who are passionate about creating new possibilities. It’s where explorers, collectors, action seekers,
foodies, culture shapers, and socialisers meet—and new experiences are created every day.

--. Let our Passion Ambassadors show you what you can be when you're here. Because we’re more than just a destination.
We’re where passion is made possible. (VisitSingapore 2019a.)
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Videolla yhdistyvit lyhyistd videoista, perinteisestd ja modernista musiikista koostuvat kollaasit sekd
kertojien #idnet. Tarinan pédkertoja tuo esiin sen, ettd mahdottomuudet johtavat loputtomiin
mahdollisuuksiin. Vanhat koulukunnat, uudet koulukunnat ja vield mairitteleméattoméat koulukunnat
yhdistyvit. Kertojien mukaan Singaporessa se henkild, joka jo olet, vaan joksi tulet. Ainimaailma on
rytmikés ja vie videon tarinaa eteenpiin yhtéd aikaa visuaalisen kerronnan kanssa — nimé elementit

tukevat toisiaan.

3.2.2. Seikkailijat (kesto 4 min 34 s)

Passion Made Possiblen “heimotarinoista” ensimméinen on suunnattu seikkailijoille niin kampanjan
vieras- kuin kotiyleisdssdkin. Video “Nature Guide and dedicated Wildlife Lover — Subaraj
Rajathurai” (VisitSingapore 2017b) esittdd erdopas Subaraj Rajathurain kautta tarinan
luonnonvaraisesta Singaporesta. Video on julkaistu 24.8.2017 ja sille on kertynyt 14 697 niyttokertaa

marraskuuhun 2019 mennessi. Kestoltaan se on 4 minuuttia 34 sekuntia.

Vahvasti elokuvamaailman elementeistd ammentavassa videossa Rajathurai esitetdén Singaporen
valtavirtakulttuurista poikenneena henkilond — hén ei ollut nuorena kiinnostunut toimistotydldisen
urasta, vaan luonnon parissa tyOskentelystd ja ajautui rohkeasti omalle tielleen. Hén edustaa
Singaporen kolmesta suurimmasta etnisesti ryhmaésti intialaistaustaista vdestod. Biodiversiteetin
suojelu on hdnen eldméntehtdvédnsi ja videolla esitetdédn, ettd Singaporessa on potentiaalia hdnen
intohimonsa edistdmiseen, silld kaupunkivaltio on tunnettu lempinimestién “Green City” eli vihred
kaupunki. Rajathurai paitsi esittelee omaa tyotddn, myoOs konkreettisia suojeltuja paikkoja
Singaporessa (Sungei Buloh ja Pulau Ubin). Video pyrkii herdttdméén katsojassaan tunteita paitsi
sinfoniadéinimaailmallaan, my0s vetoamalla katsojan tunteisiin esittelemilld perhesiteitd. Rajathurain
vanhin poika Serin Subaraj kertoo isidnsé rakkaudesta luontoa kohtaan ja taustoittaa sitd, miten hénen
1sénsd tyo vaikuttaa tuleviin sukupolviin. Videon lopussa korostetut avaintermit: méérétietoisuus,

sitoutuneisuus, lintuharrastus, luonnossa kévely, ymparistonsuojelu ja villieldinten suojelija.

3.2.3. Keriiilijit (kesto 4 min 26 s)

“Heimotarinoista” seuraava on osoitettu kerdilijoille eli tai henkil6ille, jotka panostavat
kulutusvalinnoissaan esimerkiksi design- tai muotiteollisuuden tuotteisiin. Video ”From Amateur
Skateboarder to world-famous Sneaker Customiser — SBTG’s Mark Ong” (VisitSingapore 2017¢) on
julkaistu 24.8.2017 ja sille on kertynyt 358 353 néyttokertaa marraskuuhun 2019 mennessd. Videon
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kesto on 4 minuuttia 26 sekuntia. Videossa toistuu kulttuurinen paine kouluttautua “hyviin”
ammatteihin, kuten ladkéariksi tai juristiksi. Henkilotarinaansa kertova Mark Ong kuitenkin tuo esiin
sen, ettd ei koskaan ole halunnut perinteistd uraa, vaan seurata intohimoaan esimerkiksi rocktdhtena
tai ammattilaisskeittaajana. Lopulta hdn 10ysi oman tapansa erottua massasta kenkadsuunnittelijana.
Singapore on mahdollistanut Ongille oman tiensa I6ytdmisen. Itsendisend taiteilijana hén on joutunut
kulkemaan vastavirtaan, mutta on pystynyt luomaan itsensd ndkoistd uraa, joka on herittinyt

kiinnostusta kansainvalisestikin.

Ong edustaa Singaporen kolmesta suurimmasta etnisestd ryhmaéstd kiinalaistaustaista véestoa.
Perhesuhteet on nostettu videossa esiin — sekd Ongin vaimo ettd isd on tuotu tarinan hahmoina esiin
tukemassa haastavaa tietd yrittdjand. Samalla esiin nostetaan tulevien sukupolvien mahdollisuus
valita vapaasti, mitd he haluavat tavoitella ja tehdi eldméassidin. Laajemmassa mittakaavassa video
késittelee sitd tapaa, jolla Singapore tukee kansalaisten yrittdjyyttd ja mahdollisuuksia poiketa
traditionaalisista uravalinnoista. Videon d4nimaailma on pop- ja rockgenreistd ammentava. Video on
kooste lyhyeksi leikatuista vildhdyksistd, joissa ndkyvét paitsi Ongin studio ja lavastettu
haastattelutilanne, my0s Singaporen visuaalisesti viehittivimpid ndhtdvyyksid. Videon lopussa
korostetut avaintermit: yksilollisyys, skeittarihenkisyys, tilaustyén teko, yhteistyd, sinnikkyys ja
SBTG-merkki.

3.2.4. Toiminnan rakastajat (kesto 2 min 25 s)

Toimintaa rakastavien “heimolle” suunnattu video “Kyra Poh - Indoor Skydiving Champion driven
by her Passion for Flying” (VisitSingapore 2018a) on julkaistu 29.8.2018 ja sille on kertynyt 8 929
nédyttokertaa marraskuuhun 2019 mennessi. Kyra Poh on videon kertoja — hdnen mukaansa hén ei ole
koskaan tuntenut vastaavaa vapautta, kuin kokeillessaan vapaalentotunnelissa lentdmistéd
Singaporessa. Rytmikés musiikki soi taustalla, kun Poh nostattaa kuntoaan vaativia lentosuorituksia
varten. Hin on aikonut lopettaa intohimonsa monta kertaa, mutta rakastaa lajiaan liikaa lopettaakseen.
Videolla vedotaan katsojan tunteisiin nostamalla esiin Pohin kuolemansairas isoisé, jonka Poh on
halunnut tehdd ylpedksi menestymalld eri kisoissa, esimerkiksi Wing Games -kisoissa. Hin on
maailmanmestari lajissaan. Hidn edustaa Singaporen kolmesta suurimmasta etnisesti ryhmasti

kiinalaistaustaista viestoa.

Musiikin tahti kiihtyy lépi videon, ja muistuttaa jinnityselokuvan taustamusiikkia. Poh hyppéé benji-

hypyn videon lopussa Singaporen Sentosan alueelle rakennetusta tornista ja tunnelma kevenee videon
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lopussa. Videon lopussa korostetut avaintermit: nopeus, sitoutuminen, uhrautuminen, freestyle,

seikkailu ja vapaalentotunnelissa lentdminen.

3.2.5. Ruokailijat (kesto 4 min 14 s)

Videolla ”World’s first Michelin-starred Peranakan restaurant — Candlenut’s Malcolm Lee”
puhutellaan ruokailijoiden ”heimoa”. Video (VisitSingapore 2017d) on julkaistu 24.8.2017 ja sille on
kertynyt 13 302 néyttokertaa marraskuuhun 2019 mennessa. Kestoltaan se on 4 minuuttia 14 sekuntia.
Malcom Lee miettii kertojana omaa polkuaan ja sitd, onko se ollut rohkeuden vai tyhmyyden
siivittdma. Hén korostaa, ettd kertoessaan didilleen toiveestaan olla kokki, tdima oli pettynyt valintaan.
Leelld kesti kauan aikaa hioa ammattitaitoaan, mutta han nauttii stressaavistakin tilanteista keittiossa
ja kokee palkitsevana sen, kuinka hianen kéttensa jélki saa ihmiset iloiseksi. Han yhdistd4 kiinalaisia

ja malaji-perinteitd omassa ty0ssdén.

Hianen omistamansa Candenut-ravintola muistuttaa singaporelaisen perheen kodista, jossa vieraat
otetaan vastaan singaporelaisella vieraanvaraisuudella. Videolla korostetaan, ettd maistamalla hinen
ruokiaan voi ymmartdd, millainen Singapore todella on ja saada katsauksen valtion historiaan,
kulttuuriin ja tarinaan. Lee itse edustaa Singaporen kolmesta suurimmasta etnisestd ryhmaista
kiinalaistaustaista vdest0d. Videolla hidnen alaisensa tukevat tarinaa siitd intohimosta, jolla Lee
tyoskentelee. Lee matkustaa paljon, mutta mitd enemmaén hin ndkee maailmaa, sitd enemmaén héin
ymmértdd Singaporen ainutlaatuisuuden niin kulinaristisessa kuin muussakin mielessd. Video on
visuaalisesti seesteinen ja ddnimaailmaltaan pehmed, taustamusiikki koostuu orkesterin soitosta, jossa
korostuu viulun d4ni. Videon lopussa korostetut avaintermit: Peranakan-kulttuurin kunnioittaminen,

merkitys, perintd, tdydellisyys, Michelin-tihti ja Candlenut-ravintola.

3.2.6. Kulttuurivaikuttajat (kesto 2 min 43 s)

Video “Jahan Loh's Singapore - where Tradition meets Modernity” on julkaistu 29.8.2018 ja sille on
kertynyt 483 555 nayttokertaa marraskuuhun 2019 mennessa (VisitSingapore 2018b). Videon kesto
on 2 minuuttia 43 sekuntia. Kertoja Jahan Loh kertoo, ettd Singapore on tdynnd eri kulttuureita
edustavia historiallisia rakennuksia urbaanissa pilvenpiirtdjien ympardiméssd maisemassa. Voidaan
puhua kulttuurien fuusiosta. Hén on itse poptaiteilija, ja video rakentuu idealle siité, ettd hin johdattaa
ystavinsd Singaporen kulttuurikierrokselle 1dpi eri Singaporen alueiden ja ndhtavyyksien. Loh itse

edustaa Singaporen kolmesta suurimmasta etnisestd ryhmésta kiinalaistaustaista vdestdd ja hédn ei
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kuunnellut ystdviddn tai yhteiskuntaa valitessaan omaa uraansa. Loh’n mukaan kulttuurikierros
Singaporessa voisi siséltdd vierailun kansallismuseoon — sielld on mahdollisuus tutustua esimerkiksi
kolonialismin alaiseen tai ennen sotaa olleeseen Singaporeen. Singaporen taidemaailma voi hyvin ja
on vivahteikas ja on mahdollista, ettd tulevaisuudessa se on Kaakkois-Aasiassa taiteen keskittyma.
Hén tuo esiin myos Hawker Centre- ruokakulttuurin. Singaporesta ainutlaatuisen tekee sekoitus uutta

ja vanhaa, itdisté ja lantista.

Loh’n taiteellisuus korostuu hetkissd, joissa hidn luonnostelee ympérillddn nédkyvid ihmisid ja
maisemia. Ne paikat ja hetket, jotka videolla esitellddn, on tietoisesti valittu esittelemiin Singaporen
elaviistd puolta. Musiikki ei dominoi videota, vaan eldd hiljaisena taustalla elavoittiméssd tarinan

kerrontaa. Videon lopussa ei ole korostettuja avaintermeja.

3.2.7. Sosialisoijat (kesto 3 min 2 s)

Video “Nathan Hartono's Nightlife and Live Music hangouts in Singapore” on julkaistu 24.12.2018
ja sille on kertynyt 446 102 ndyttokertaa marraskuuhun 2019 mennesséd (VisitSingapore 2018c).
Videon kesto on 3 minuuttia 2 sekuntia. Passion Made Possiblen heimotarina” on osoitettu niille
ihmisille, jotka nauttivat sosialisoinnista ja uusien ihmisten tapaamisesta. Tarinan kertoo
indonesialainen muusikko Nathan Hartono, joka on asettunut Singaporeen. “Heimotarinan™ ohella
video on tyylitelty mainos Singaporen eri alueille (Haji Lane), livemusiikin paikoille (The Esplanade)
sekd baareille ja ravintoloille, joissa ihmiset voivat toisiaan kohdata. Video on rauhallinen, taustalla

soi kitaramusiikki, joka ei vie katsojan huomiota pois visuaalisista representaatioista.

Hartono kertoo omista kokemuksistaan esiintyjdnd, mutta video nostaa esiin erilaisia aasialaisia
traditioita musiikin ja ruoan muodossa. Singaporen musiikkimaailma on heijastuma sen ylipddnsa
monikulttuurisesta olemuksesta — kiinnostuneille on tarjolla lansimaista musiikkia, mutta myds
esimerkiksi kiinalaista alkuperdismusiikkia. Singapore kehittyy jatkuvasti monella eri osa-alueella.

Videon lopussa ei ole korostettuja avaintermejé.

4. Analyysi

Maabrinddyskampanjan aineisto eli esitellyt videot ovat itsessdén olemassa, mutta ne vaativat
tulkintaa, jotta sisdllolld olisi merkitystd. Tutkimuksessa edetdén kolmiportaisen analyysikehyksen

avulla. Kuka tahansa pystyy havainnoimaan tarinan fabulaa, eli niitd elementtejd, joista tarinat

39



muodostuvat, mutta harva videoiden katsoja arkieldmissi uppoutuu aineistoon tarinoiden tulkinnan
tai kokonaiskertomuksen tasolla. Soveltavan narratiivisen analyysin avulla aineistosta on mahdollista
tehdd 16ydoksid ja vastauksia esitettyyn tutkimuskysymykseen: Mitd ovat Singaporen maabrdndin

peruspiirteet Singaporen julkaisemassa kertomuksellisessa maabrdnddyskampanjoinnissa?

4.1. Tarinan elementit eli fabula

Analyysin ensimmadinen vaihe liittyy tarinan elementtien eli fabulan dekonstruktioon, joka tapahtuu
yksinkertaisesti katsomalla, lukemalla ja kuuntelemalla Passion Made Possible -videoita. Vasta
luonnollisten subjektien nimeédmisen jdlkeen on mahdollista tehdé analyysia havaituista elementeista
kummuten (Kotilainen 2016, 29-32). Tamin jilkeen seuraava analyysin taso kolmiportaisessa
analyysikehikossa on tarinoiden tulkitseminen (eli ikonologinen tulkinta). Toisin sanottuna tarinoiden
tutkimisen vaiheessa on mahdollista havainnoida sitd, miksi jotakin asiaa tai tapahtumaa on haluttu
kuvata tietyll tavalla ja mitd merkitysté aineiston sisdllolld on sen historiallisessa, kulttuurisessa tai
poliittisessa kontekstissa. Fabulan purkaminen antaa pohjan erottuvien tarinoiden eli 1) ontologista
turvallisuutta rakentavan tarinan ja 2) vierasyleisoille suunnatun vakuuttelevan pehmeédn vallan
tarinan sekd 3) kertomatta jitetyn tarinan ja sekd lopulta kokonaisen maabrianddyskertomuksen
analyysille. Kertomatta jatetyn tarinan analyysi sisiltidi analyysia Passion Made Possible- kampanjan
aineistosta, mutta kriittisen ddnen takaamiseksi myds aiempaa tutkimusta, tilastotietoa sekd eri

raportteja on otettu huomioon.

Passion Made Possible -maabranddyskampanjan videokategorioiden valitut edustajat eli yleistarina
(kesto 2 min), seikkailijat (kesto 4 min 34), kerdilijit (kesto 4 min 26 s), ruokailijat (kesto 4 min 14
s), kulttuurivaikuttajat (kesto 2 min 43 s) ja sosialisoijat (kesto 3 min 2 s) muodostavat
yhteenlaskettuna 20 minuuttia 19 sekuntia analysoitavaa aineistoa. Vaikka aineisto ei ole kestoltaan
pitkd, se siséltdd paljon enemmén tulkittavia elementtejd kuin vastaava maird tekstid. On hyvin
erilaista analysoida esimerkiksi kymmenen sivua tekstid kuin kymmenen minuuttia videota, silld
video vaatii moniaistista tulkintaa. Jokainen video on purettu taulukoiden avulla elementtitasolle.
Analyysiin valitut elementit ovat tapahtumat, toimijat, aika, sijainti, &dnimaailma, kerronta, virit ja
kohokohdat, leikkaus ja kuvakulmat sekd tunnelman kuvaus. Erilaisia suhteita vilittyy tarinoiden
tapahtumien, ajan, paikan ja toimijoiden vélilld, mutta myds muita suhteita (kuten symbolisia tai
traditionaalisia suhteita) voidaan hahmottaa esimerkiksi kiinnittdmalla huomiota sithen, miten asiat

on esitetty (vdrien, kuvakulmien ja tunnelman kuvauksen mydté).
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Videot on tuotettu ammattimaisesti, ja se vélittyy parhaiten tyylillisten visuaalisten elementtien eli
vérien ja kohokohtien sekd leikkauksien ja kuvakulmien kohdalla. Koko kampanjaa kuvastaa
elokuvamaisuus ja se, ettd videot on leikattu viihdeteollisuuden yleisten trendien mukaisesti lyhyiksi
ja mukaansatempaaviksi otoksiksi. Lyhyys saattaa selittyd myos katsojaystavallisyydelld, silld pitkia
filmatisointeja ei vélttimattd jaksettaisi katsoa kokonaan. Fokusoinnin avulla korostetaan tiettyja
tarinallisia elementtejd kuten toimijoita, tapahtumia tai sijainteja. Esimerkiksi kulttuurivaikuttajien
heimotarina Jahan Lohin kasvoihin tarkennetaan kerrontakohtauksissa, joissa hidn istuu
taiteilustudiollaan. Hén on kertoja, joka osittain kertoo omasta taustastaan mutta samalla myos
Singaporen taustasta ja useiden eri kulttuurien harmoniasta. Videolla tarkennettuja kohokohtia ovat
muun muassa temppelien koristeet, taideteokset ja kolonialismin aikaisen Singaporen esineiden
keriilykokoelma (VisitSingapore 2018b, 1:36-1:46)°. Fokusointi tuo syvyytti ja auttaa katsojaa
merkityksien luomisessa ja tulkinnassa. Virimaailman osalta kaikki videot ovat yltikylldisid, mutta
harmonisia. Vain yleistarinassa (VisitSingapore 2017a, 1:17) on mustavalkoinen kohtaus, muuten
kertomuksellinen sisdltd on haluttu kuvata vérien kautta. Videoilla valotukset vaikuttavat tunnelman

kuvaukseen: aamuiset auringonséteet viestivit eri asioita kuin y6llinen neonvalojen hohto.

Videoiden visuaalisesta representaatiosta on havaittavissa, ettd videoita on osittain muokattu siitd
hetkestd, kun ne on kuvattu. Tdma ei koske jokaista esitettyd hetked, mutta liikkkuvan kuvan virilliset
ja kuviolliset véadristymédt (ks. esim. VisitSingapore 2017a, 0:16-0:18) tai liikkeeseen tehdyt
hidastukset sekd esitystyylin muutokset nykyaikaisesta videoinnista vanhan videokameran
nauhoitukseen (ks. esim. VisitSingapore 2018a, 1:20—1:45) viestivdt sitd, ettd materiaalia on
muokattu jdlkikdteen. Tdma herittdd ajatuksen siitd, ettd videot on tuotettu tarkoituksenmukaisesti
jostakin ndkokulmasta ja visuaalinen materiaali on muovattu tukemaan Singaporen tavoittelemaa
viestid. Aineisto on késiteltyd ja viimeisteltyd ldpi analysoitavien heimotarinoiden. Havainto
visuaalisen representaation manipuloinnista liittdd tutkimuksen osaksi visuaalista kddnnettd —
visuaaliset artefaktit kertovat ympirdivdstd maailmasta, mutta niiden muovaaminen viestii sekd
tyylillisestd valinnasta ettd vallan kdytostd. Muokkaamattoman videomateriaalin sijaan tarjolla on

muokattu ja suodatettu esitys Singaporesta.

Toimijat vaihtelevat videoittain, ja yleistarinassa (VisitSingapore 2017a) toimijoita ei esitelld ja heitéd
on lukuisia. Muissa videoissa on havaittavissa toistuva logiikka: yksi toimija on erikseen esiin tuotu

ja tdmi esitelty toimija on videon kannalta keskeisin hahmo, joka johdattaa juonta eteenpéin. Subaraj

3 Vastaavat viittaukset tésti eteenpdin merkitseviit ajallisia viittauksia. Viittaus tarkoittaa minuutteja ja sekunteja
videossa.
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Rajathurai (VisitSingapore 2017b), Mark Ong (VisitSingapore 2017c), Kyra Poh (VisitSingapore
2018a), Malcolm Lee (VisitSingapore 2017d), Jahan Loh (VisitSingapore 2018b) ja Nathan Hartono
(VisitSingapore 2018c) ovat nditd hahmoja, joiden varaan aineisto rakentuu. He edustavat
maabrindikampanjan osana erikseen nimettyjd “heimoja”, joihin katsojan olisi mahdollista
samaistua. Samalla he edustavat singaporelaisia kansalaisia, eri etnisid ryhmid sekd erilaisia
demografisia ryhmid. Heidén taustansa ovat erilaisia ja hahmoina he ovat selkedsti erotettavia

yksilditd, mutta intohimo on esitetty hahmoja yhdistiviksi tekijiksi (VisitSingapore 2019a).

Kaikista videoilla ndkyvistd toimijoista esiin nostettujen hahmojen tarkoitus on puhutella yleiso6a
inhimillisilla piirteilldén, silld videon katsoja voi paitsi seurata hahmojen toimia, myds samaistua
heihin tai katsojassa voi heriti erilaisia tunteita hahmojen ominaisuuksien ja tekojen perusteella (Bal
2017, 105). Tulkinnanvaraiseksi jai se, onko yksittdiselld nimetylld hahmolla Singaporen koko
maabrindikampanjan kannalta painoarvoa — eri kategorioita voisivat edustaa mahdollisesti muutkin
hahmot, joten toimijoihin voi suhtautua erddnlaisina esimerkkityyppeind, joihin voi samaistua
katsojana. Toisaalta hahmot on kuitenkin nostettu videoilla hyvin konkreettisesti esiin, ja hahmojen
ominaisuuksia tuodaan esiin videon visuaalisin, tekstuaalisin ja dinellisin elementein. Videoiden
ddnimaailmoissa hahmojen puhetta tuetaan taustadénien ja -musiikin avulla, ja videoiden leikkaukset,

tarkennukset ja varimaailma tukevat hahmojen piirteiden korostamista.

Aineistosta erotettavissa olevat tapahtumat linkittyvét esiteltyihin toimijoihin, jotka saavat aikaiseksi
erilaisia prosesseja ja muutoksia. Merkitykselliset tapahtumat on tuotu yksityiskohtaisesti esiin alla
oleviin taulukoihin (videon sisdisten esiintymisjérjestyksiensd mukaisesti). Tapahtumassa jokin
asiantila muuttuu sellaisella tavalla, ettd silld on merkitystd kokonaisuuden kannalta (Bal 2017, 155).
Videoaineistossa muutos on jatkuva tila, silld aineisto ei ole pysdhtynyttd still-kuvaa. Oleellisinta on
havainnoida sellaisia tapahtumia, jotka vaikuttavat tarinoiden muodostumiseen ja lopulta tarinoiden
kautta Singaporen maabrindin kokonaiskertomukseen. Fabulassa esiintyy tapahtumia, joissa on
looginen suhde toisiinsa eli vaikka ajallisesti kaikki tilanteet eivit seuraisi toisiaan, muodostuu niistad
kuitenkin koherentti kokonaisuus — eri hetket linkittyvét usein toisiinsa tulkinnan tekijin mydétéa (Bal

2017, 155).

Tapahtumat ovat ajallisia prosesseja, ja prosesseissa yhteneviistd on se, ettd jokin kerrotussa tarinassa
muuttuu tai kehittyy. Aika voi méérittyd kahdesta eri ndkdkulmasta: joko tapahtumat esitetddn tietyn
aikavilin aikana tai ne tapahtuvat tietyssa ajallisessa jérjestyksessd. (Bal 2017, 177.) Historiallisesti
kaikki seitsemédn videota asettuvat julkaisuajankohtiensa mukaisesti aikajanalle 24.8.2017—

24.12.2018. Se, mité videoilla on haluttu Singaporen maabrandista tarkoituksenmukaisesti vélittaa,
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on ndin sidoksissa tuohon aikajakaumaan eikd esimerkiksi Passion Made Possible- kampanjaa
edeltdvddn tai sen jélkeiseen aikaan. Yhdessidkddn analysoitavassa videossa tapahtumasarjat eivat
etene kronologisesti, vaan ne ovat leikkauksien avulla luotuja hetkien kuvauksia. Yhden kohtauksen
kesto voi vaihdella sekuntimééréltdén. Usein yhden kohtauksen kestosta voi myods piitelld sen
merkityksellisyyden tarinan kannalta. Lyhyemmat kohtaukset kiteyttdvdt esiin nostetun aiheen,
pidemmait kohtaukset antavat mahdollisuuden prosessinomaiselle muutokselle ja kehitykselle (Bal
2017, 178). Videoiden kohtauksissa vaihtelee myos yksi konkreettinen ajallinen elementti:

vuorokaudenajat.

Tapahtumat kiinnittyvét ajan liséksi eri sijainteihin, joista useimmat ovat helposti nimettavissa.
Koska aineisto on tarkoituksenmukaisesti tuotettua, eivdt esiin tuodut sijainnitkaan ole
sattumanvaraisia. Kaikissa videoissa esilldi on Singaporen maamerkkejd. Yleistarinassa
(VisitSingapore 2017a) tunnistettavissa olevia sijainteja on yhteensd 27 kappaletta, mutta tdmén
liséksi jokainen esitetty tapahtuma kiinnittyy aina tilallisesti johonkin kontekstiin. Lopuissa kuudessa
videossa tunnistettavat singaporelaiset sijainnit ovat kulloinkin kyseessd olevan “heimotarinan”
kannalta relevantteja. Sijainneissa ei ole havaittavissa sddnnonmukaista toistuvuutta videoiden
vililld, mutta kunkin videon sisdisend toistuvuutena kylld. Esimerkiksi koska seikkailijoille
suunnatulla videolla puhutellaan luonnosta kiinnostuneita, ovat tapahtumien sijainnit Bukit Timah
Nature Reserven luonnonsuojelualue, Chek Jawa eli kosteikko luonnonsuojelualueella, Sungei
Bulohin luonnonsuojelualue, Pulau Ubinin saari ja Southern Ridgesin maisemareitti (VisitSingapore
2017b). Vastaavasti kulttuurivaikuttajille suunnatulla videolla sijainnit liittyvdt vahvasti
urbaanimpaan kaupunkikulttuuriin. Nimettyji kohteita ovat muun muassa Thian Hock Keng Temple
eli taolaistemppeli ja maailmanperintokohde ja Sultan-moskeija, Singaporen kansallismuseo sekéa
kansallinen taidemuseo ja kulttuuripalveluita tdynnid olevat kadut Haji Lane sekd Arab Street

(VisitSingapore 2018b).

Adnet videoilla muodostavat kokonaisuuden, jonka osana ovat kerronta sekd musiikki ja
tarkoituksella esiin nostetut &dédnelliset erikoistehosteet, kuten esimerkiksi luonnon &énet
(VisitSingapore 2017b), ruoan valmistukseen liittyvdt &dinet (VisitSingapore 2017d),
avaruusalukselle tehty ldhtolaskenta (VisitSingapore 2018a), ihmisten huudahdukset, taputukset ja
hurraus (VisitSingapore 2017a). Videoissa oleellista ei ole vain se, mikéd on nihtévissd, vaan my0s
se, mikd on kuultavissa. Tapahtumien esittdmisessd, juonen edistdmisessd ja tunnelman
rakentamisessa oleellista onkin siis tulkita myos ddnimaailmaa. Kuten Bauer esittdd (2000, 263-265),
musiikki voi potentiaalisesti heijastella ympardivaa tai historiallista sosiaalista todellisuutta — tietyt
musiikilliset ilmaukset voivat viitata esimerkiksi tiettyyn aikakauteen tai kulttuuriin. Usein musiikki
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my0Os heijastelee tai vahvistaa sitd kontekstia, jonka yhteydessd se esitetddn. Analysoitavien
videoiden sisdltdma litkkuva kuva, musiikki, ddnet ja videoilla ndkyvét hetkittdiset tekstit ovat

sidoksissa toisiinsa, joten niitd ei tulisi tulkita toisistaan erillisiné asioina.

Kerrontaa tekevdt nimetyt hahmot, jotka puhuvat englantia eri korostuksin. Ainoastaan yksi
hahmoista puhuu kiinaa ruokailijoiden heimolle suunnatulle videolla (VisitSingapore 2017d, 1:54—
2:05). Lapi videoiden havaittavissa on, ettd kerronnallinen puhe on selkedd, rytmitettyé ja etukiteen
suunniteltua. Videoiden musiikki on ajoittain pelkkai taustaa, mutta jopa sivuroolissa musiikilla on
oleellinen vaikutus tavoitellun tunnelman luomisessa. Elementtejd erottelevissa taulukoissa
tunnelmat on listattu kuvailevin adjektiivein — tulkinta on subjektiivista, mutta videoiden tuotannossa
tehdyilld musiikillisilla valinnoilla on suuri vaikutus siithen, onko lopputuloksen tunnelma seesteinen
ja rauhallinen vai nopeatempoinen ja energinen. On esitetty, ettd musiikkiin liittyy useita
konnotaatioita eli mielleyhtymid, mutta musiikin denotaatioiden eli varsinaisten merkitysten
erottaminen on haastavaa musiikin monimerkityksellisen luonteen vuoksi (Bauer 2000, 267).
Tutkimuksen mielekkdénd pitdmisen vuoksi analysoitavien videoiden ddnimaailman tulkinnassa
mielleyhtymat ja tunnelman kuvaus ovat merkityksellisid havainnoinnin kohteita, silld tavoitteena on
ymmirtdd niitd maabrdnddyksen piirteitd, joita Singapore vaikuttamistyOssddn kayttdd. Toisin
sanottuna esimerkiksi &inentaajuuksien tarkkuudella tapahtuva ddnimaailman analyysi ei auta

tutkimuskysymykseen vastaamisessa.

Tarinan elementit on purettu yksityiskohtaisesti videoittain tutkielman liitteend oleviin taulukoihin.
Aineiston sisdltdimien luonnollisten objektien nimeédminen ja purkaminen luo sen ympériston, jonka
varaan on mahdollista rakentaa aineiston ikonologista tulkintaa. Tdmé tarkoittaa tarinoiden

nimedmistd ja tarinoihin kytkeytyvien merkitysten etsimista.

4.2. Kertomusta rakentavat tarinat

Tutkielmassani oletuksena on, ettd ymmaérrystd maabriandayksestd singaporelaisessa kontekstissa on
mahdollista syventdd analysoimalla Passion Made Possible -kampanjan videomuotoista aineistoa.
Kolmiportaisen narratiivisen tutkimusportaikon seuraava askel tissé tutkielmassa liittyy Singaporen
maabrindidyksen kokonaiskertomusta rakentavien tarinoiden muodostamiseen. Tutkielman
teoreettisen viitekehyksen kautta tarkentuvat ndmi aineistosta erotettavat tarinat. Kolme tdssd
tutkielmassa analysoitavaa tarinaa ovat: 1) ontologista turvallisuutta rakentava tarina, 2) vakuutteleva

pehmeén vallan tarina vierasyleisdille 3) tarina, joka jitetdan kertomatta.
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Tarinoiden analyysin avulla esiin saadaan tuotua merkityssuhteita, jotka pelkin fabulan purkamisen
kautta eivdt vility - pelkkien tarinallisten elementtien nime&dmisen kautta aineistosta voidaan
havainnoida esimerkiksi paikkoja, toimijoita ja visuaalisia elementtejd, mutta laajemman teoreettisen
kontekstin rakentaminen jdisi vdhidiseksi pelkdlld havainnoinnilla. Tdmén lisdksi analysoimalla
tarinaa, joka jdtetddn kertomatta, saadaan mukaan kriittisempdd nédkemystd singaporelaisesta

todellisuudesta, joka ei vélttimattd vality Singaporen itse itsestdén tuottamassa aineistosta.

4.2.1. Ontologista turvallisuutta rakentava tarina

Passion Made Possible -maabrianddyskampanjan “heimotarinat” voidaan liittd4 osaksi Singaporen
valtiollista ontologisen turvallisuuden takaamisen pyrkimystd. Yksilotasolla ontologisen
turvallisuuden tunne viittaa henkilokohtaiseen tarpeeseen ylldpitdd ehedd identiteettid ja toimijuutta
jatkuvan muutoksen tunteen sijasta. Yksilon identiteetti maérittyy suhteessa ympéristoonsa ja muihin
toimijoihin. Ontologisen turvallisuuden teoriaa voidaan soveltaa valtiotasolla — valtiot pyrkivét
yksilon tavoin ylldpitimédn ehedd identiteettid oman toimintansa jatkumon sdilyttdimiseksi ja oman
paikkansa 10ytdmiseksi osana kansainvilistd yhteisod. Yksi valtiollinen tapa luoda ontologista
turvallisuutta on biografisen narratiivin rakentaminen ja ylldpitdminen. Talld tavoin valtiot luovat
merkityksid toimilleen ja selittdvit omaa nidkemystdédn itsestddn eri yleisoille (Mitzen 2006, 342).
Analysoitavat maabrinddysvideot ovat yksi esimerkki valtiollisesta tarpeesta tietoisesti rakentaa ja
ylldpitdd yhtendistd singaporelaista narratiivia, luoda merkityksié valtiolliselle toiminnalle ja saada

singaporelaiselta kotiyleisoltd tunnustusta luodulle valtiolliselle identiteetille.

Mikali singaporelaisia ajatellaan videoiden kohdennettuna kotiyleisoné, voidaan havaita, ettd videolla
pyritddn luomaan merkityksid tdlld yleisolle sille kohdennettujen viittausten avulla. Kotiyleisolle ja
vierasyleisolle tehdylld kohdennuksella videoiden sisdltd avautuu katsojille eri tavoin: tietyt
elementit, kuten paikat, tapahtumat, hahmot ja korostetut kohokohdat siséltdvat lukuisia erilaisia
denotaatioita eli ensisijaisia merkityksid ja konnotaatioita eli mielleyhtymaéllisid merkityksid. Tdysin
Singaporen historiallista, kulttuurista, poliittista, taloudellista tai etnisti tilannetta tuntematon katsoja
saattaisi kiinnittdi eri tarinallisiin elementteihin huomiota kuin katsoja, joka on itse kasvanut tai asuu
tidssd ymparistossa ja tulkitsee ndkeméddnsa ja kuulemaansa oman kokemuspohjansa mukaan. Taméan
liséksi audiovisuaalinen aineistomuoto mahdollistaa sen, ettd tehtyjd tarinallisia viittauksia ei ole
kirjoitettu auki ja tulkittu katsojan puolesta — tekstimuotoinen aineisto vaatisi my0s tulkintaa, mutta

olisi yksiselitteisempi kohde.
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Historialliset tapahtumat ja poliittiset kysymykset nousevat esiin videoiden kohtauksissa. Valtiollista
ontologisen turvallisuuden tunnetta rakentavan tarinan muodostumisessa merkityksellisend
ndyttiytyvit jaettuun muistiin (collective memory) tehdyt viittaukset. Esimerkiksi kolonialistisen
Singaporen tai toista maailmansotaa edeltdneen poliittisen ajanjakson (VisitSingapore 2018b, 1:42—
1:45) esiintuominen juurruttavat kerrottua biografista valtiollista tarinaa historialliseen kontekstiin.
Singaporen nykyiseen valtiolliseen identiteettiin vaikuttaa jaettu historia, jossa Singapore siirtyi
valtiolta toiselle ennen omaa varsinaista itsendistymistdan vuonna 1965. Kuten Derek Heng ja Syed
Muhd Khairudin Aljunied (2009, 12—13) korostavat, Singaporesta tuli Ison-Britannian siirtomaa
vuonna 1819, jonka jilkeen vuonna 1867 siitd tuli yhdessd Malakkan ja Penangin alueiden kanssa
Salmisiirtokunnan muodostava kokonaisuus. Toisessa maailmansodassa Japani miehitti Singaporen,
jonka jilkeen Singapore oli hetkellisesti osa Malesiaa ennen omaa itsendistymistdén. Kansalaisten
kannalta Singaporen historiaa vuodesta 1965 on leimannut osittain autoritaarisen hallinnon
’nakymaittdmén kdden” ohjailu, joka on johtanut esimerkiksi valtion taloudelliseen menestykseen.
Singaporen ldhihistoriaa leimaa ajelehtiminen muiden valtioiden vaikutuspiirissd, mutta
vuosikymmenien mittaisen itsendisyyden ajan Singapore on saanut rakentaa identiteettidén ilman

siirtomaastatusta tai muun valtion sanelemaa tapaa toimia.

Valtiollisen identiteetin rakentamiseen liittyy reflektio itseyden ja toiseuden vélilld. Singapore
nimetédén ainutlaatuiseksi paikaksi — vastaavaa ei ole olemassakaan. Tadma vilittyy esimerkiksi koko
“yleistarinan” ldpi kuorolauluna toistetusta mantrasta “there is no place like this” (VisitSingapore
2017a). Suoraa vertausta Singaporen ja muiden valtioiden vililld ei ole tehty, eli materiaalissa ei
nimetd “toiseutta” edustavia valtioita. Selvda kuitenkin on se, ettd kerrotussa valtiollista ontologista
turvallisuuden tunnetta rakentavassa tarinassa Singapore on erityislaatuinen verrattuna muihin
maailman valtioithin. Tarkoituksenmukaisen maabrinddyksen yksi vaikuttamisen keino on
nationalistisen kertomuksellisuus ja sen my0td nationalistisen tunteen ylldpitiminen. Valtiotasolla
ymmarrys itseydestd suhteessa muihin valtiollisiin toimijoihin auttaa valtioita asemoimaan itsensé
laajempaan sosiaaliseen kontekstiinsa osana kansainvilisti yhteiséd (Browning 2015, 198).
Singaporen nationalistinen kerronta itsestddn erityislaatuisena valtiona toisin sanottuna on
erdanlainen identiteettipoliittinen ilmentymé. Kerronta Singaporesta voi potentiaalisesti luoda

tunnetta valtiollisen identiteetin jatkuvuudesta ja vakaudesta.

Tédmin lisdksi Singaporen valtion asemaa korostetaan “iddn ja ldnnen” yhtymékohtana, kahden
maailman vérikkdina yhteen sulautumana (VisitSingapore 2018b, 00:00-00:25). Témén valtiollisen
erityispiirteen korostamiseen on syynsd, silld maantieteellisesti Singapore on ollut ja on edelleen

erddnlainen portti Eteld-Kiinan meren, Jaavanmeren ja Intian valtameren vililld. Merenkulun porttina
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olo on johtanut siithen, ettd Singapore on kohdannut eri valtioiden valloittamana monia valtion
identiteettid muovaavia ajanjaksoja. ’Idén ja ldnnen” yhdistdvéni satamapaikkana Singapore on jo
pitkddn toiminut eri kulttuurien kohtaamispaikkana (Heng & Aljunied 2009, 12). Analysoitavissa
heimotarinoissa tuodaan toistuvasti esiin vallitsevaa kulttuurien kirjoa visuaalisessa muodossa:
videoissa esitellddn nyky-Singaporen suurimpien uskontojen elementtejd, vallitsevat etniset
ryhmittymédt ja kansallisia kulttuuriperintokohteita tuodaan esiin tiiviiseen tahtiin. Singaporen
valtiollisen ontologisen turvallisuuden tunteen ndkokulmasta ei ole yhdentekevdd, mitd valtion
kansalaiset ajattelevat kerrotusta tarinasta — tdrkedd olisi saada myoOs kansalaisten tuki

valtioldhtoiselle tarinalle.

Valtiot paitsi rakentavat ja ylldpitdvdt omaa valtiollista identiteettidin, ne myds tukevat
kansalaistensa henkilokohtaista pyrkimystd luoda perustavanlaatuista turvallisuuden tunnetta
itseyttddn kohtaan suhteessa ympardiviin olosuhteisiin (Browning 2015, 198) mukaan. Yksilo voisi
idealistisessa tilanteessa ankkuroida omaa identiteettidin “’johonkin itseddn suurempaan” eli tissa
tapauksessa valtiolliselta tasolta kumpuavaan nationalistiseen kertomukseen, Passion Made Possible
-maabrinddysmateriaaliin. Analysoitavien videoiden toistuvana piirteend Singaporea nimitetddn
kodiksi (ks. esim. VisitSingapore 2017a, 00:15-00:17) tai se mééritelldadn kasvupaikaksi (ks. esim.
VisitSingapore 2018b, 00:16). Myos visuaaliset valinnat videoiden tuottamisessa edesauttavat
halutun viestin vélittimistd Singaporesta kotoisana ympdiristond - erittdin ldmpiméin sdvyiset
kohtaukset hahmoista kivelemissd kotiseuduillaan onnellinen hymy kasvoillaan (VisitSingapore
2018b, 0:50-0:55) tai onnellisesti nauravan ruokailevan perheen ruokailuhetken ikuistaminen
(VisitSingapore 2017d, 1:30) tukevat tulkintaa kotoisasta ympéristostd, johon on mahdollista

samaistua.

Korostamalla Singaporen roolia nimenomaan kotina valtiotaso tuodaan tietoisesti yksilon kannalta
samaistuttavalle ja hyvin henkilokohtaiselle tasolle. Kotiyleis6d edustavilla henkil6illd on
mahdollisuus samaistua kerrottuun valtiollista ehedd identiteettid rakentavaan tarinaan videoiden
“heimojen” edustajien eli hahmojen kautta. Ontologisen turvallisuuden ndkdkulmasta yksilon
identiteetti rakentuu ja sitd ylldpidetdén suhteessa muihin toimijoihin. My®ds “heimoista” puhuminen
luo katsojalle mahdollisuuden heijastaa omaa identiteettidén suhteessa maariteltyyn joukkoon muita,
tissd tapauksessa seikkailijoita, kerdilijoitd, ruokailijoita, kulttuurivaikuttajia tai sosialisoijia.
Katsojan ndkokulmasta “heimotarinoiden” merkityksellisimmit hahmot ovat Subaraj Rajathurai
(VisitSingapore 2017b), Mark Ong (VisitSingapore 2017¢c), Kyra Poh (VisitSingapore 2018a),
Malcolm Lee (VisitSingapore 2017d), Jahan Loh (VisitSingapore 2018b) ja Nathan Hartono

(VisitSingapore 2018c). Ndiden nimettyjen hahmojen vilitykselld myos tapahtuu tarinoita eteenpdin
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vievd kerronta. Hahmot eivit ole homogeeninen joukko, vaan he edustavat eri etnisid ryhmid. Tama
ei ole sattumanvarainen tapa tarjota laajaa joukkoa samaistumisen kohteita, vaan heijastuma
markkinoidusta “monietnisestd” Singaporesta, jossa 75 prosenttia vdestdstd on kiinalaistaustaisia,
13,7 prosenttia malaijitaustaisia, 8,7 prosenttia intialaistaustaisia ja loput 2,6 prosenttia muita

kansalaisuuksia (Ortmann 2009, 25-26).

Videot ovat tdynnd kulttuurisia ja uskonnollisia viittauksia. Esimerkiksi Salmisiirtokunnan
kukoistuksen aikoina syntyneeseen peranakan-kulttuuria alleviivataan: kiinalais-malesialaisen
perinteen mukaiseen asuun pukeutunut tanssija johdattaa katsojan seuraamaan hdnen tanssiaan
(VisitSingapore 2017a, 00:12) tai katsoja voi ihastella peranakan-kulttuurin perinneruokia Malcolm
Leen opastamana. Hidnen mukaansa pelkéstdin maistamalla valmistettuja ruokia voi ymmartda
singaporelaista historiaa, kulttuuria ja tarinaa (VisitSingapore 2017d, 1:20-1:30). Peranakan-
kulttuuri ammentaa piirteitéd erityisesti kiinalaisesta perinteestd, mutta siithen sekoittuu elementteja
malesialaisesta taustasta. Peranakan kulkee kisi kddessd uskontojen harmonian kanssa — osa
kulttuurisista piirteistd kumpuaa kiinalaisldhtoisestd taolaisuudesta, buddhalaisuudesta ja
konfutselaisuudesta, osa malesialais-indonesialaisesta islaminuskosta ja osa ldnsimaisesta
kristinuskosta (Britannica Online Academic Edition 2019). Témén lisdksi Singaporessa asuu
intialaistaustaista vdestdd, jotka voidaan padosin lukea hinduiksi. Tdhin ryhmiin kuuluvan Subaraj
Rajathurain kautta tuodaan esiin ihmisen ja luonnon vilistd suhdetta pienessid saarivaltiossa
(VisitSingapore 2017b, 4:10—4:14), joka my0s osaltaan médrittdd singaporelaista identiteettid.
Tarinalliset elementit videoissa nivoutuvat kokonaisuudeksi, jossa eri uskonnot nostetaan esiin osaksi
Singaporen valtiollistakin tarinaa. Esimerkkeja korostetuista kohteista ovat esimerkiksi islaminuskon
moskeija Sultan Mosque (VisitSingapore 2017a, 00:15), hindutemppeli Sri Murugan Hill Temple
(VisitSingapore 2017a, 1:00) ja taolaistemppeli Thian Hock Keng Temple (VisitSingapore 2018b,
0:01).

Myos muut kulttuuriset erityispiirteet nousevat esiin aineistosta antaen kotiyleisélle mahdollisuuden
verrata ja rakentaa itseyttddin suhteessa esiteltyihin toisiin eli tarinan hahmoihin. Hahmot tuovat
henkildkohtaisen esimerkkinsd avulla 14pi sitd, kuinka Singaporen valtio on “mahdollistanut™ heidin
unelmansa — tima on havaittavissa jo koko maabranddyskampanjan teemasta Passion Made Possible
eli ”intohimojen mahdollistamisesta”. Lépi videoiden toistuu sama ajatus siitd, kuinka hahmojen
tekemid opiskelu- tai uravalintoja ei viélttdmittd olla hyvdksytty hahmojen perhepiireissd, joissa
vallitsevat “’perinteiset arvot” ja toive perheen lasten menestymisestd perinteisilla hyvapalkkaisilla
aloilla, kuten lddkérind, lakimiehend, insindOrind tai finanssialalla uraa luoden (ks. esim.

(VisitSingapore 2017¢, 00:25-00:35; VisitSingapore 2017b, 00:13-00:25). Singapore esitetddn
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valtiona, jossa epidtodennékoiset ja massasta poikkeavat haaveet on mahdollista toteuttaa. Lupaus
intohimojen toteutumisesta nivoutuu yhteen Singaporen omaan valtiolliseen “menestystarinaan”.
Kuten Derek Heng Thiam Soon (2009, 21-22) esittdd, saarivaltion itsendistymisen jilkeistd aikaa
kuvastaa omin ehdoin tehty nousu kehittymattomasté kalastajakyléstd kohti menestynyttd Kaakkois-
Aasian valtiota, ainakin mikéli Singaporen valtion itsestddn tuottamaa historiallista kuvausta on
uskominen. Videoissa kuvattu yksiloiden periksiantamattomuus ja tavoitteellisuus potentiaalisesti
viittaavat symbolisella tasolla koko valtion tapaan olla ja toimia. Periksiantamattomuuden viestid on
tarinallisesti korostettu esimerkiksi &ddnellisilld elementeilld: méérétietoinen, nopeatempoinen
rumpumusiikki méérétietoisesti harjoittelevan Kyra Pohin heimotarinan ohella siivittdd tarinaa

eteenpdin ja luo tunnelmaa (VisitSingapore 2018a).

Jaettuun muistiin, kulttuurisiin piirteisiin ja kansalaisten tunteisiin vetoaminen eri tarinallisten
elementtien avulla on tulkittavissa pyrkimyksend vakuuttaa kotiyleiso ja vahvistaa kansalaisten tukea
talle biografiselle tarinalle. Kohdeyleison tuki on tirkeéa, silld pelkka ylhaéltd alaspiin liikkuva viesti
Singaporen erityislaatuisuudesta ei takaa todellista yhteenkuuluvuuden tunnetta kansalaisten
keskuudessa. Analysoidusta tarinasta havaittu vahva nationalistinen kerronta ja Singaporen
kulttuuristen ja historiallisten erityispiirteiden korostaminen auttaa Singaporen valtiollisen
identiteetin ja ontologisen turvallisuuden tunteen asemoimista kansainvélisen yhteison kontekstissa.
Se myds antaa singaporelaisille mahdollisuuden ankkuroida omaa identiteettidén osaksi “’jotain

suurempaa” ja luoda ontologisen turvallisuuden tunnetta yksilotasolla.

4.2.2. Vakuutteleva pehmein vallan tarina vierasyleisoille

Ontologista turvallisuutta rakentavassa tarinassa Singaporen valtion eheédd identiteettid rakennetaan
ja ylldpidetddn kotiyleisdlle suunnatun biografisen tarinan avulla. Tarkoituksenmukainen Passion
Made Possible -maabrianddyskampanjointi kohdistuu kotiyleison lisdksi myos paljon laajemmalle
yleisolle eli muille valtioille ja niiden kansalaisille. Maabrinddyskampanjan seitsemassd
“heimotarinassa’ ei erikseen nimeté sitd, kenelle ”"muille” kerrottu tarina on osoitettu, vaikka suoraa
vakuuttelua on havaittavissa. Tutustumalla Singapore Tourism Boardin tuottamaan
maabranddysstrategiaan v. 2016-2020 muut kohdeyleisot tarkentuvat jonkin verran (Singapore
Tourism Board 2016, 32-35). Koska Passion Made Possible- kampanjan julkaisualusta on YouTube,
kiytdnnossd kenelld tahansa on mahdollisuus uppoutua aineistoon, kunhan vain internetyhteys on
olemassa. Kuka tahansa voi potentiaalisesti katsoa, kommentoida ja jakaa tuotettua tarinaa eteenpdin.

Tédmi on ideaali tilanne pehmeédn vallankdyton ndkokulmasta: ketddin ei pakoteta osaksi tarinan
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rakentamista tai yllapitdmistd, mutta mahdollisuus télle on olemassa. Tdman lisdksi tarinat sisaltavit
elementtejd, joita kuka tahansa voi potentiaalisesti tulkita ja sitd kautta 10ytdd merkityksid télle
tarinalle. Esimerkiksi kodista puhuminen on asia, jonka kuka tahansa vierasyleison edustaja pystyy

hahmottamaan ja luomaan samaistumispintaa (VisitSingapore 2017a, 00:15-00:17).

Singaporen tarkoituksenmukainen itseydestd kertominen voidaan ndhdd vakuuttelevana pehmein
vallan kayttond. Pehmedn vallan kéyttd tarkoittaa valtion kyvykkyyttd vaikuttaa tiettyyn
kohdeyleisoon haluamallaan tavalla ilman kovan vallan kéytt6d, pakottamista tai lahjomista (Nye
2008, 6-10). Singaporen tuottamat “heimotarinat” on luotu muiden vakuuttamiseen siitd, mitd
Singapore todellisuudessa on. Kyseessd on mielikuvatyoté, joka nojaa Singaporen vetovoimaisuuteen
ja tdmd on kiiltokuvamaisen, ammattimaiseesti tuotetun kampanjamateriaalin tuottamisen
perustavanlaatuinen syy. Samasta aineistosta kumpuaa sekéd kotiyleisoille suunnattu ontologista
turvallisuutta rakentava tarina ettd vierasyleisdjd puhutteleva pehmeén vallankdyton tarina. Aineisto

on sama, mutta vaikuttamisen keinot hieman eridvit.

Seikkailijoiden heimon edustaja Subaraj Rajathurai muotoilee ndkemysti Singaporesta:

Moni ihminen saapuu Singaporeen ajatellen sen olevan betoniviidakko. Téna
paivani monet vierailijat ympéari maailman saapuvat vierailemaan Singaporessa sen
luonnon takia. Singapore on ainutlaatuinen, eiké ole kysymystikain siité, etteiko se
olisi urbaani. Meilld on uskomaton paikka, josta paitsi singaporelaiset, myos koko
muu maailma voi nauttia. Se on erityislaatuista. (Kdinnos EK.)*

Sama ajatus on havaittavissa muissa videoissa, joissa Singapore esitetddn ddrimmaiisen imartelevassa
jahoukuttelevassa valossa. Tiivistettynd versiona heimotarinoissa kuvataan Singapore yltékylldisend,
eloisana ja monipuolisena saarivaltiona, joka tarjoaa “jokaiselle jotakin™ (ks. esim. VisitSingapore
2018c, 1:14-1:20). Tarinan kannalta merkitykselliset hahmot esitetidn onnellisina, itseddn
toteuttavina ja menestyvind. Musiikin avulla luodut mahtipontiset tunnelman kuvaukset vahvistavat
esimerkiksi onnellisuuteen ja yltidkylldisyyteen viittaavia visuaalisia viestejd. Esimerkiksi esitellyistd
hahmoista Kyra Poh (VisitSingapore 2018a) on vapaalennon maailmanmestari, Malcolm Lee
(VisitSingapore 2017d) puolestaan Michelin-tdhden saaneen Candlenut-ravintolan perustaja ja
omistaja. Videolla ei juurikaan esitelli tavanomaisia asioita, vaan Singaporen parhaita puolia,
kiinnostavimpia kohteita sekd menestyneitd yksiloitd. Videot ovat kuin ylipitkid mainoksia, jotka

tarjoavat eri kohdeyleisdille erilaisia virikkeita.

4You know a lot of people come to Singapore thinking it was a concrete jungle. And today, many of our visitors from all
over the world, are coming to experience Singapore’s nature. Singapore is unique, no doubt it’s urban. But we have a
wonderful place here that can be enjoyed not only by Singaporeans but the rest of the world. And I think that’s special.
(VisitSingapore 2017b, 3:54-4:14.)
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Singapore Tourism Boardin vuosien 2016-2020 strategiassa on madritelty niitd kohderyhmié, jotka
ovat tarkeitd Singaporen kannalta ja joille kerrottua tarinaa pyritddn kohdentamaan. Vaikka Passion
Made Possible -kampanja on kaikille julkinen, on se tuotettu Singaporen virallisen linjauksen
mukaisesti potentiaalisimmat kohdeyleis6t mielessd pitden. Yleisessd maabrdandéysstrategiassa
(Singapore Tourism Board 2016, 32—35) tuodaan esiin se, ettd maantieteellisen ldheisyyden vuoksi
Aasia muodostaa Singaporelle tirkeimmén alueen taloudellisesti sekd ideologisesti. Singaporen
ldhialueet halutaan huomioida. Valtioita, joille kerrottu tarina singaporelaisuudesta on perinteisesti
kohdennettu ovat Kiina, Indonesia, Malesia, Intia, Australia ja Japani. Singaporen kannalta
kiinnostavia kohteita ovat niin sanotut kasvavat markkinat, eli Eteld-Korea, Taiwan, Hong Kong,
Vietnam ja Myanmar. Néihin valtioihin Singapore paitsi pyrkii ideologisesti vaikuttamaan, myds
tekemddn kasvua tukevia investointeja. Tdméan lisdksi Singaporea kiinnostaa vaikuttaa globaalissa
toimijaympéristdssd ja esimerkiksi vahvistaa Singaporeen suuntautuvaa turismia. Singapore on
médritellyt niin sanotuiksi pitkén tdhtdimen kiinnostuksen kohteikseen Yhdysvallat, Ison-Britannian,

Saksan ja Ranskan. Tdmén lisdksi Singaporen kannalta potentiaalisia kohteita ovat Sveitsi ja Vendja.

Edelld mainitut valtiot ja niiden kansalaiset ovat laaja vierasyleisd — ndin ollen my0s seitsemin
heimotarinan rakentama lupaus Singaporesta, joka tarjoaa jokaiselle jotakin, kdy hyvin jirkeen.
Kuten ontologista turvallisuutta rakentavassa tarinassakin, samaistuttavia elementtejd on tarjolla
kohdeyleison intressien mukaan. Mikdli maabridndidyksen tdrkeimmaéksi kohdealueeksi mairitelty
Aasia pidetddn aineiston analyysissa mielessd, on oletettavaa, ettd kuultavat ja ndhtdvét suorat
viittaukset kiinalaiseen ja (ks. esim. VisitSingapore 2017d, 1:20-1:30) tai malesialaiseen
kulttuuriperintéon (ks. esim. VisitSingapore 2018c, 1:00—1:07) on tuotu esiin kohdennuksena tdmén
alueen yleisolle. Samalla Singaporea kuitenkin esitelldin lansimaisia yleisojd (esimerkiksi mainittuja
Yhdysvaltojen, Ison-Britannian, Saksan sekd Ranskan kansalaisia) houkuttelevana ympéristond, idan
ja ldnnen vélimaastona (VisitSingapore 2018b, 00:00-00:25), josta 10ytyy sekd “eksoottisia” uusia
kokemuksia ettd tuttuja ja turvallisia piirteita.

Mikili videoiden muodostama tarina itsessddn ndhddén pehmedn vallan kdyton ilmentyménd, on
syytd ottaa huomioon, ettd vetovoimaisen illuusion tietoinen rakentaminen ei vélttimaéttd johda
todelliseen vaikuttavuuteen. Kohdeyleison ajattelussa tai tavoissa toimissa ei vélttdméttd tapahdu
muutoksia materiaalin inspiroimana eikd materiaali valttaméttd herdtd reaktioita toivotulla tavalla.
Kuten Joseph S. Nye (2008, 16—18) korostaa, valtiollinen tietoinen vaikuttamispyrkimys vakuuttaa
erilaisissa tilanteissa ja konteksteissa eri tavoilla, joita on vaikea ennustaa. On kuitenkin havaittu, ettd

samankaltaisuudet valtioiden vilisissd kulttuureissa ovat erinomaisia edellytyksid pehmedn vallan
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kdyton menestykselle. Luodessaan pehmeidn vallan tarinaa muille yleisdille Singapore antaa itsestddn
muille tietynlaisen kuvan, joka luo odotuksia muille koskien Singaporea. Tdma jossakin mairin myds
sitoo Singaporen kédsid — kampanjoinnilla luotuihin odotuksiin Singaporesta valtiona olisi hyvi kyeta
”todellisuudessa” vastaamaan. Tamain tutkielman puitteissa ei ole mahdollista mitata tutkielmassa
analysoitavien heimotarinoiden vaikuttavuutta kohdeyleisdjen nikokulmasta katsottuna, mutta tima

muodostaa hedelmallisen jatkotutkimuskohteen.

Singaporen valtio on panostanut Passion Made Possible -kampanjaan ja tuottanut sen koti- ja
vierasyleisot mielessd pitden — tdiméan kampanjan sisdlté eikd muukaan strateginen maabrandaystyo
ole sattumanvaraista. Tastd 1dhtokohdasta ajatellen mielikuvilla todella on vilid, olipa mielikuvien
rakentamisen taustalla poliittisen aseman vahvistaminen, ulkomaalaisten sijoittajien kiinnostuksen
herdttiminen ja yllépito tai kansantaloutta kasvattavan turismibisneksen pydrien pyorittdminen.
Pehmeiédn vallankdyton tarinan haaste on propagandaan liitettdvit piirteet. Singaporen valtiota on
kritisoitu valtiollisesta “ndkymattoméan kidden ohjailusta” (Roozen, Chia & Raedts 2017, 342), joten
nidkemys Passion Made Possible -kampanjasta valtiollisena pyrkimykseni vaikuttaa kohdeyleiséihin

ei ole tdysin tuulesta temmattu.

Kuten Garth S. Jowett & Victoria O'Donnell (2019, 2-4) huomauttavat, propagandassa ja
organisoidussa vakuuttelussa on paljon yhtildisyyksid. Propagandan kéyttd tarkoittaa harkittua,
systemaattista pyrkimystd muovata kisityksid, manipuloida tapoja toimia ja propagandaan liittyy
tarve levittdd tiettyjd ideoita, jotka hyodyttavit propagandan levittdjad. Tdma sopii osittain pehmeédn
vallankdyton ideaan, eli pyrkimykseen vakuuttaa muut Singaporen ainutlaatuisuudesta. Toisaalta
propagandaan liittyy myds vahvoja negatiivisia mielleyhtymid valehtelun, aivopesun ja
manipuloinnin vérittimasta valtiollisesta propagandan kiyton takia. On erittdin tulkinnanvaraista,
voiko Passion Made Possible -kampanjan ndhdd Singaporesta kertovana propagandana, pehmein
vallan kdyton ilmentyméni vai pelkkdnd mainospuheena. Selvai kuitenkin on se, ettd heimotarinoissa
aineistona moni oleellinen asia Singaporesta rajautuu pois. Tdmd johtuu osittain siitd, ettd
videomateriaalin kokonaiskesto on 20 minuuttia 19 sekuntia — mikéli aineistoa olisi enemmén, voisi
Singaporesta kertoa vierasyleisdille paljon muutakin. Tarinan elementeistd on kuitenkin
havaittavissa, ettd kerrottu tarina on erittdin Singaporen valtiota imarteleva, joten havainnoitavaksi

on syytd nostaa myds se tarina, jota ei ole tarkoituksella kerrottu.
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4.2.3. Tarina, joka jitetian kertomatta

Visuaalisesti vaikuttavan ja &dnimaailmaltaan tunteellisen videomateriaalin heikkous liittyy
aineistossa rakennetun todellisuuden ja sen ulkopuolella olevan todellisuuden vastaavuuteen.
Singaporen itsestddn tuottamissa Passion Made Possible -kampanjan videoissa tuodaan esiin
Singaporen erityispiirteitd visuaalisen kerronnan muodossa, ja kerrottuja tarinoita tuetaan esimerkiksi
ddnellisin elementein. Monia asioita jatetdén kuitenkin tietoisesti kertomatta ja korostamatta. Nama
piirteet, jotka jéddvéat kertomatta, hahmottuvat parhaiten muun Singaporesta tuotetun aineiston kautta.
Muilla valtioilla, medialla, tutkimuslaitoksilla ja yksittéisilla tutkijoilla, organisaatioilla, jarjestoilla,
sosiaalisen median alustoilla ja kansalaisilla on kaikilla oma osansa timdn muun tarinan
rakentamisessa. Toisaalta titd kertomatta jatettyd tarinaa pitdd heijastaa niihin tarinoihin, jotka

tarkoituksenmukaisesta maabranddysmateriaalista ovat erotettavissa.

Paillisin puolin aineistosta havainnoiden Singapore vaikuttaa valtiolta, jossa sen kansalaiset
riippumatta uskonnosta, kulttuurisesta taustasta tai muista ldhtokohdista eldvdt harmoniassa
keskenddn (VisitSingapore 2017a, 1:13—1:17). Selvaraj Velayutham (2017, 455—477) nostaa esiin
tutkimuksessaan sellaisia piirteitd Singaporesta, jotka eividt esitd valtiota samalla tavalla
imartelevassa valossa kuin Singaporen oma biografinen tarina itsestddn monietnisend ja -
kulttuurisena kohteena. Singaporen valtio yllapitdd etnistd jakoa kiinalaistaustaisiin, malaji-
taustaisiin, intialaistaustaisiin ja muihin kansalaisiin ja etninen harmonia on vain kaukainen haave -
voidaan jopa puhua rakenteellisesta rasismista, joka ilmenee niin kansalaisten jokapdivdisessi
eldmdssd kuin virallisissa valtiollisissa kdytinndissd ja valtion nimissd tehdyissd julkaisuissa,
uskonnollisissa ja kansallisissa juhlissa sekd mediassa. Esimerkiksi kansalaisten etninen identiteetti
kirjataan ylos valtion myontdmiin virallisiin dokumentteihin ja kouluissa annettu opetus perustuu
etnisten ryhmien mukaan jakautuviin kieliryhmiin (Velayutham 2017, 455-477). Tapahtumat
Passion Made Possible -kampanjassa eivit nosta esiin tdtd puolta Singaporesta, silld ne keskittyvit
tunnelman kuvaukseen ja mielikuvien luomiseen Singaporesta unelmien ja intohimojen

mahdollistajana, eivitkd esimerkiksi kannan ottamiseen eri etnisten ryhmien vélisestd tasa-arvosta.

Vuotta 2013 vuoteen 2018 vertaavan tilastotiedon pohjalta on havaittavissa, ettd 4 015 tutkimukseen
vastanneesta singaporelaisesta kansalaisesta enemmistd suhtautuu myonteisesti etnisen harmonian
edistimiseen Singaporessa (Mathews, Lim & Selvarajan 2019, 2). Singapore valtiona on reagoinut
eriarvoisuutta kisittelevddn “rotukeskusteluun” kehittdmalld julkista asuntotarjontaa kaikelle
kansalle, yhtendistdmilld koulutusjirjestelmdd sekd Iluomalla yleisen kahden vuoden

asevelvollisuuden miehille etnisistd taustoista riippumatta (Chew 2018, 2-3). Singaporen
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lainsddddnndssd on kaksi selkedd rasismin kieltdvdd kohtaa: The Sedition Act of Singapore (The
Statutes of the Republic of Singapore 1948, 2), jossa kielletddn pahansuopaisuuden ja
vihamielisyyden tunteiden edistiminen eri rotujen ja vdestoryhmien vililld Singaporessa sekd Penal
Code Chapter 224 (The Statutes of the Republic of Singapore 1871, 135), jossa kielletddn
loukkaamasta ketdén tarkoituksenmukaisesti uskonnolliseen tai rodulliseen taustaan liittyen
sakkorangaistuksen tai jopa vankeusrangaistuksen uhalla. Vaikka tasa-arvoa on pyritty edistimiin
edelld mainittujen kdyténtdjen luomisella ja lakien sddtdmiselld, on Singaporella vield kehitettdvaa

tasa-arvon edistamisessa.

Analysoitavissa heimotarinoissa Singaporen ainutlaatuisuutta ja unelmat mahdollistavaa otetta
vakuutellaan niin vieras- kuin kotiyleisdillekin: “[Singaporessa] mahdottomuudet johtavat
loputtomiin mahdollisuuksiin” (ks. esim. VisitSingapore 2017a, 0:46-1:00). Tarinaa, joka jitetdin
tietoisesti kertomatta, virittdd osaltaan havainto vdhemmistdjen oikeuksiin ja sananvapauteen
liittyvistd mahdottomuuksista. Esimerkiksi Human Rights Watch vuonna 2019 julkaistussa
vuosittaisessa maaraportissaan korostaa Singaporen tiukasti rajoittamaa kokoontumisvapautta.
Kansalaisten on pakko hankkia lupa julkisesti kokoontua tai jirjestdd mielenosoitus, mutta lupia
evitddn toistuvasti. Vuonna 2018 kokoontumisenvapauden lainsdddént6d ja annettuja rangaistuksia
tiukennettiin entisestddn. Tdmén lisdksi seksuaali- ja sukupuolivihemmistdjen ihmisoikeuksia on
rajoitettu  jyrkésti.  Singaporelaisessa  lainsddddnndssd  ei  suojata  seksuaali-  tai
sukupuolivihemmistdjen asemaa — piinvastoin seksuaalinen kanssakdyminen kahden miehen valilla
on edelleen merkitty rikolliseksi toiminnaksi ja ndin ollen rangaistavaksi teoksi.
Seksuaalivihemmistdjen “ihannointi” televisiossa ja radiossa on myds kielletty. (Human Rights

Watch 2020.)

Ristiriitaisuus maabrinddysmateriaalissa rakennetun todellisuuden ja sen ulkopuoleisen
todellisuuden vililld korostuu, kun namaé tiedot suhteutetaan Passion Made Possible -materiaaliin.
Aineistossa ei kisitelld esiteltyjen pddhahmojen eli Subaraj Rajathurain, Mark Ongin, Kyra Pohin,
Malcolm Leen, Jahan Lohin ja Nathan Hartonon osalta muuta kuin heidédn intohimojaan ja sitd, miten
Singapore on toiminut niiden mahdollistajana. Havaittavissa kuitenkin on se, ettd viittaukset
hahmojen yksityiseldméén ovat heteronormatiivisia; esimerkiksi Mark Ongin (VisitSingapore 2017c,
3:38-3:44) omistamassa yrityksessd hdnen vaimonsa on osasyy menestykseen. Olisi tdysin
odottamatonta nihdd Singaporen valtion tuottamaa materiaalia, jossa esitellyn hahmon seksuaali- tai

sukupuolivihemmistoon kuulumista korostettaisiin.
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Suvaitsevaisuuteen liittyvét ongelmat ovat osa Singaporen maabrindid siind missd Singaporen itse
korostamat maabrindin hyvét puoletkin. Holhoojavaltion tai tiukan yhteiskunnallisen jarjestyksen
ylldpitdjan roolia on vaikeaa karistaa vain rakentamalla vetovoimaista maabranddyskampanjaa.
Singaporea on rankimmillaan kuvailtu ”Disneylandiksi, jossa on kdytdssd kuolemanrangaistus”, ja
tdysin perusteeton tdmid véite ei ole. Amnesty Internationalin kokoomien tilastojen mukaan
Singaporessa toteutettujen kuolemanrangaistusten méédrd on vaihdellut vuosittain, ja esimerkiksi
vuosina 2012 sekd 2013 niitd ei ollut ollenkaan. Vuodesta 2014 alkaen kuolemanrangaistusten maéra
Singaporessa on ollut kasvussa ja vuonna 2018 kuolemantuomion sai yhteensd 17 henked, ja tuomio
toteutettiin 13 henkilon kohdalla. Enemmistd kuolemantuomioista on méaratty huumausainerikosten
takia, mutta myds murhien ja tuliaseiden kadyton vuoksi. (Amnesty International 2019, 19-25.) Mikdli
kuolemanrangaistuksista haluttaisiin kokonaan eroon, vaadittaisiin perustavanlaatuinen muutos
Singaporen poliittisessa jarjestelmassd. Mikéli “ndkymattoméan kdden ohjauksessa” Singaporea viime
vuosikymmenet johtanut People’s Action Party ei menetd kannatustaan, ihmisoikeuksien asema

todennékoisesti ei tule muuttumaan itsestdén (Chan 2016, 198).

Edelld tuotujen ndkdkulmien kautta voidaan todeta, ettd Passion Made Possible -aineistossa jatetdin
paljon asioita kertomatta. Usea kertomatta jétetty piirre on Singaporen kannalta negatiivinen —
sananvapauteen, vihemmistdjen heikkoon asemaan tai kuolemanrangaistukseen ei todennédkdisesti
tarkoituksella ole tehty viittauksia aineistossa, jolla pyritddn luomaan Singaporesta kiiltokuvamaista
kuvaa. Huomionarvoista kuitenkin on se, ettd aineiston ulkopuolelle rajautuu myds Singaporen
valtion kannalta positiivisia piirteitd: Singaporelle on luotu imagoa digitalisaation edelldkdvijani eli
“dlykkddna kansakuntana” (Smart Nation and Digital Government Office 2018). Tédmén liséksi
Singaporelle omaleimaista on sen merkityksellinen asema Kaakkois-Aasian maiden yhteistydjérjestod
ASEAN{issa, jossa se on ollut edelldkdvijan roolissa esimerkiksi vapaakauppa-alueen rakentamisessa
ja muualle maailmaan suuntautuvien vapaakauppasopimusten solmimisessa. The World Bankin
(2019) mukaan Singaporella on yksi liiketoiminnalle suotuisimmista ympéristdistd koko maailmassa
ja sen talous on erittdin kilpailukykyinen globaalissa vertailussa — tdméa selittyy muun muassa
poliittisen tilanteen tasapainoisella tilalla vuodesta toiseen, véhdiselld korruptiolla ja

suunnitelmallisella verotusjarjestelmalla.

Huomionarvoista tarinassa, joka jétetddn kertomatta, on se, ettd Passion Made Possible -
maabrinddysaineistossa ei mitenkddn pystytd tuomaan esiin kaikkia Singaporen maabrindin
peruspiirteitd. Nama piirteet hahmottuvat paremmin vasta siind vaiheessa, kun tuotettua aineistoa
verrataan muiden toimijoiden ja tahojen tuottamaan kertomukseen Singaporesta. Osa muiden esiin
tuomista piirteistd esittdd Singaporen epdimartelevassa valossa, toisin kuin Singaporen
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ammattimaisesti tuottamat heimotarinat. Toisaalta osa muista ldhteistd kerdtyisti havainnoista
korostaa Singaporen valtion positiivisia puolia, joita ei mydskddn olla tuotu esiin visuaalisessa
maabranddyskampanjassa todennikoisesti siitd syystd, ettd kaikkea ei ole mahdollista siséllyttia
titviiseen videomuotoon. Namai kaikki esiin tuomatta jaéneet piirteet ovat Singaporen maabrindin

ymmartidmisen kannalta yhtd oleellisia kuin ne piirteet, jotka on tuotu esiin.

4.3. Rakennettu kertomus

Narratiivisen tutkimuksen kolmiportaisessa kehyksessé viimeinen porras on kokonaiskertomuksen
taso. Kokonaiskertomuksen muodostavat edelld késitellyt tarinat eli ontologista turvallisuutta
rakentava tarina kotiyleisolle, vakuutteleva pehmeén vallan tarina vierasyleisoille seka tarina, joka
jétetddn kertomatta. Tarinoiden pohjana toimii fabula, tdmin tutkimuksen puitteissa aineistosta
yksityiskohtaisemmin analysoidut elementit ovat tapahtumat, toimijat, aika, sijainnit, 4animaailma,
kerronta, vérit ja kohokohdat, leikkaus ja kuvakulmat seki tunnelman kuvaus. Analyysin viimeiselld
portaalla aineistoa tarkastellaan kokonaisuutena, ja suurin mielenkiinto kohdistuu kertomuksen
ilmaisukanavaan (medium) sekd narratiivin kertojaan (narrator), joka useimmiten on eri kuin

esimerkiksi tarinoissa esiintyvét toimijat, jotka johdattavat tarinaa eteenpéin (Bal 2017, 11).

Rakennetun kertomuksen tarkastelu on analyysin teon pintapuolisin taso, silld kertomusta
tarkastellaan tekstin/ videon/ kuvan tasolla — sisdll6lliset merkityssuhteet on purettu jo aiemmin
tarinoiden analyysissa. Kertomuksesta pyritddn hahmottamaan seké se, kuka kertoo, mutta my®os se,
missd kanavassa se kerrotaan. Passion Made Possible -kampanjaa analysoitaessa huomionarvoista
on se, ettd tarinallinen kerronta on esiin tuotujen hahmojen tai kerrontaa tekevdn &inen
(VisitSingapore 2017a) varassa. Kokonaiskertomuksen tasolla kertoja on Singaporen valtio.
Kéytannon tasolla kertomisen toteutus on ollut kauppa- ja teollisuusministerion alaisen Singapore
Tourism Boardin (STB) sanelema. Valtiollinen status vaikuttaa kertojaan liitettdviin ajatuksiin
uskottavuudesta, auktoriteetista ja tehtyjen kohdennuksien syistd. Kuten Mieke Bal (2017, 11)
korostaa, kokonaiskertomuksen kannalta on tdrkedd ymmartdd kertojan asema. Téssd tapauksessa
Singaporen valtionhallinnon alainen toimija vélittdd kertomusta siitd, mitd Singapore on ja mitd se

my0s haluaisi olla.

Tédmin liséksi kertomuksen ilmaisukanavilla on vélid. Téssd tapauksessa julkaistut heimotarinat
16ytyvit verkosta YouTube-alustalle ladattuna. Kanavavalintaa avataan Singapore Tourism Boardin

julkaisemassa maabréndiysstrategiassa: “Vahvan singaporelaisen narratiivin ja oikean kohdeyleison
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avulla voimme varmistaa, ettd vilitimme tarinamme ja siséllon tehokkaalla ja vaikuttavalla tavalla”
(Kainnos EK).° YouTube kertomuksen p#Zasiallisena julkaisukanavana kiy jirkeen, kun tutustutaan
tilastoihin: se on maailman toiseksi vierailluin sivusto heti Googlen jélkeen — se on myds sosiaalisen
median alustoista toiseksi suosituin 1,9 biljoonalla kuukausittaisella kayttdjallaédn. Pelkkid

mobiililaitteista tulevia toistoja on globaalisti 1 000 000 000 per paiva (Brandwatch 2020).

YouTube on helppo kanava tuotettujen videoiden levittimiselle. Marraskuusta 2019 kerdttyjen
katselutietojen perusteella katselukertoja yleistarinalla on 3,8 miljoonaa kertaa (VisitSingapore
2017a), seikkailijoiden heimotarinalla 14 697 néyttokertaa (VisitSingapore 2017b), keriilijoiden
heimotarinalla 58 353 nayttokertaa (VisitSingaprore 2017c), toiminnan rakastajien himotarinalla 8
929 niyttokertaa (VisitSingapore 2018a), ruokailijoiden heimotarinalla 13 302 niyttokertaa
(VisitSingapore 2017d), kulttuurivaikuttajien heimotarinalla 483 555 néyttokertaa (VisitSingapore
2018b) ja sosialisoijien heimotarinalla 446 102 ndyttokertaa (VisitSingapore 2018c). Yhteenlaskettu
ndyttokertojen médrd marraskuusta 2019 kerdtyn tiedon valossa on 4 824 938. Vaikka videoiden
katselukerrat ovat kaukana YouTubeen ladattujen videoiden katselluimmista, on jokaisella
katselukerralla tavoitettu eri kohdeyleisdjen edustajia. Koska aineisto on julkista ja edelleen

saatavilla, eldd niyttokertojen méérd tulevaisuudessakin.

Tamén liséksi tarinaan, joka jéitetddn kertomatta, on nostettu videomuotoisen aineiston ohelle muita
nidkemyksid Singaporesta. Kuten alaluvussa 4.2.3. todetaan, tarinaa, joka jétetddn kertomatta
Singaporen itse tuottamassa materiaalissa, rakennetaan muualla ja muiden toimijoiden toimesta.
Esimerkiksi muilla valtioilla, medialla, tutkimuslaitoksilla ja yksittédisilla tutkijoilla, organisaatioilla,
jérjestoilld, sosiaalisen median alustoilla ja kansalaisilla on kaikilla oma osansa timédn muun tarinan
rakentamisessa. Alalukuun on tuotu esiin joitakin esitettyjd ndkokulmia, jotka tuovat esiin sellaisia
piirteitd Singaporesta, jotka eivit Passion Made Possible -kampanjasta nouse esiin sellaisenaan.
Kaikkea “muuta” Singaporesta havainnoitua on mahdotonta tuoda esiin tdmén tutkimuksen
puitteissa, mutta esiin tuotu muu tutkimus, raportit ja tilastotieto tuovat kriittistd &&ntd niihin
tarinoihin, joita Singapore kertoo itsestddn rakentaessaan ontologisen turvallisuuden tunnetta seka
vakuutellessaan pehmedn vallankdyton keinoin tarinaa itsestdén vierasyleisdille. On perusteltua
viittdd, ettd Passion Made Possible- kampanjan julkaisu itsessdén on strategisen maabranddyksen
yksi toimenpide, ja rakennetun valtiollisen kertomuksen muodostavat tarinat on kohdennettu eri

kohdeyleisdlle. Tosiin sanottuna Singaporen pyrkimys vaikuttaa sekd kansainviliseen yleisoon etti

5 With a strong Singapore story and knowledge of the right target audience, we need to ensure that we deliver our stories
and content in an efficient and effective manner. (Singapore Tourism Board 2016, 5.)
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omiin kansalaisiinsa toimii vastauksena kysymykseen siitd, miksi ja kenelle rakennettua valtiollista

kertomusta vilitetddn ylipadnsa.

4.4. Reflektio analyysista

Tekemadini analyysiin vaikuttaa erityisesti teoreettinen viitekehykseni eli ontologisen turvallisuuden
teoria ja pehmedn vallan kdytdon teoria yhdistettynd kansainvélisen polititkan visuaaliseen
kddnteeseen. Muodostamani teoreettinen viitekehys perustuu olettamuksiin  siitd, mitd
“todellisuudessa” on olemassa ja kuinka tdstd “todellisuudesta” voi saada tietoa. Esittimini
teoreettiset tulkinnat rakentuvat laajan tieteenalalla kdydyn keskustelun varaan, ja olen pyrkinyt
tuomaan téti esiin tyossani. Teorian lisdksi analyysiin vaikuttaa menetelmaillinen valinta eli soveltava
narratiivinen analyysi, joka antaa raamit sille, kuinka aineistoa voi tulkita. Ndiden avulla pyrin
analyysissani vastaamaan siithen, mitd ovat Singaporen maabrindin peruspiirteet Singaporen
julkaisemassa kertomuksellisessa maabrinddyskampanjoinnissa. Reflektiossa haluan korostaa, etti
vaihtoehtoisia tulkintoja olisi tdysin mahdollista tehdd jopa samojen tutkimuksellisten raamien alla
puhumattakaan muun teoreettisen viitekehyksen tai menetelmillisen valinnan avulla. Télla
tutkielmalla ei voida esimerkiksi selittid maabrindidyksen ilmion taustaa kokonaisuudessaan ja
kaikessa syvillisyydessdin, mutta sama patee muuhun aiheesta tehtyyn tutkimukseen — “lopullista
totuutta” on yhden tutkimuksen puitteissa mahdotonta saavuttaa. Tutkielmani on yksi pyrkimys

syventdd ymmarrystd Singaporesta maabranddyksen ldhettilddna.

Analyysin vuoksi esille tuomani laadullisen tutkimuksen validointiperiaatteet (Huttunen, Syrjdld &
Pesonen 2012, 7-10) tdyttyvit tutkielmassani, joten analyysissa esittiméni tulkinnat ovat tista
ndkokulmasta katsottuna perusteltuja. Reflektiivisyyden periaatteen mukaisesti olen tuonut esiin
omat kyvykkyyteni ja rajoitteeni aineiston tulkitsijana — oma asumis- ja tydskentelytaustani
Singaporessa auttaa joidenkin tulkintojen teossa, mutta se ei tee tulkintaani ainoaksi oikeaksi.
Historiallinen jatkuvuus on tutkielmassa otettu huomioon sijoittamalla Passion Made Possible -
kampanja osaksi Singaporen tuottamien kampanjoiden historiallista jatkumoa ja globaalia valtioiden
vélistd maabriandédystrendid. Tutkielmassa dialektisuus toteutuu sen myo6té, ettd oma nakemykseni
kdy vuoropuhelua muiden tutkijoiden tekemdn tutkimuksen kanssa ja toimivuuden periaatteen
mukaisesti analyysilli pyrin luomaan kéyttokelpoista tietoa Singaporesta aineiston puitteissa.
Havahduttavuuden periaatteen mukaisesti tdmén tutkielman lukijalla on mahdollisuus havahtua
itsekin tarkastelemaan maabridnddysmateriaalia esittiméastdni nakokulmasta. Olen pyrkinyt tuomaan
esille mahdollisuuksien mukaan edustavia esimerkkejd aiemmasta tutkimuksesta, raporteista ja

tilastoista, jotta my0s muut voisivat ndhdi, mihin tulkintani perustuu.
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Aineistosta voisi perustellusti havaita muita tarinoiden elementtejd kuin ne, jotka olen tdssd
tutkielmassa tuonut esiin. Audiovisuaalinen aineisto vaatii moniaistista tulkintaa, joten havainnot
tapahtumista, toimijoista, ajallisista elementeisti, sijainneista, 44nimaailmasta, kerronnasta, vireista
ja kohokohdista, leikkauksista ja kuvakulmista sekd tunnelman kuvauksista vaihtelevat vaistamatta
tutkijakohtaisesti. Oma viittdmaéni on, ettd aineistosta on erotettavissa kolme merkityksellisté tarinaa:
ontologista turvallisuutta rakentava tarina, pehmeén vallan kdyton tarina sekéd tarina, joka jitetdén
kertomatta. Néihin tarinoihin kiteytyy sisdllollisten merkityssuhteiden purkaminen valitsemani
teoreettisen viitekehyksen pohjalta. Tilanne voisi olla toinen: esimerkiksi valtiollisen ontologisen
turvallisuuden tunteen tarinan sijasta tutkittavana voisi olla tarina, joka keskittyisi selkeimmin
esimerkiksi kulttuurisen perinndn tai Singaporen etnisen harmonian kisittelyyn. Pehmeén vallan
tarina puolestaan voisi korvautua esimerkiksi sijainnin markkinoinnin tai turismibisneksen
toimintalogiikan tutkimuksella. Tarina, joka jdtetddn aineistossa kertomatta, voisi puolestaan
rakentua muiden tutkimusten, tilastojen ja raporttien varaan kuin mitd omassa analyysissani olen
halunnut tuoda esiin. Kokonaiskertomuksen taso on analyysissani taso, jota eri teoreettiset
ndkemyserot eivdt voi juuri muuttaa — koko maabrandiyskertomuksen kertojana voidaan tdssé

tapauksessa pitdd Singaporea ja kertomuksen julkaisualustana verkkoalusta YouTubea.

Aineiston reflektiossa olevat perustelut huomioon ottaen timé on oma tutkimuksellinen tulkintani
Singaporesta maabrandédyksen ldhettilddnid — ymmarrettdvisti analyysin tulokset voisivat olla hyvin
erilaiset tieteenfilosofisista, metodologisista tai tulkinnallisista syistd johtuen. Analyysini
kokonaisuudessaan on perusteltu ja tutkielman tarkoitusperdd vastaava. Tamén lisdksi esitetyt

laadullisen tutkimuksen validointiperiaatteet tayttyviét.

5. Yhteenveto ja johtopaiatokset

Tutkielmani rakentui seuraavalla tavalla: luvussa kaksi késittelin sitd, mitd maabriandays tarkoittaa
poikkitieteellisesséd keskustelussa, kansainvilisen politilkan ndkdkulmasta ja oman tutkielmani
kannalta. Tieteenalojen rajat ylittivd keskustelu maabrandidyksen ilmidstd osoittaa, ettd aihe
kiinnostaa tutkijakuntaa laajemminkin. Kansainvilisen politiikan oppialalla samasta ilmidstd on
kdytetty useaa eri termid: puhutaan julkisuusdiplomatiasta, maabrindédyksestd sekd maakuvatydsta.
Omassa tutkielmassani valintani on puhua maabrinddyksestd, silld se asemoi termin osaksi ilmioén
ympérilld kéytdvad laajempaa keskustelua ja kuvastaa maabrinddyksen tarkoituksellista,

prosessinomaista luonnetta.
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Samassa luvussa kaksi rakensin tutkimukseni teoreettisen viitekehyksen, jonka muodostivat
ontologisen turvallisuuden teoria ja pehmeén vallan teoria. Toin myds esiin kansainvélisen politiikan
oppialan visuaalisen kddnteen, jonka mukaan visuaalinen aineisto ndyttdytyy merkittivdnd ja
tutkimuksen arvoisena. Luvun kaksi lopussa loin maabrinddyksen ilmidlle tutkimuksellisen
kontekstin, jonka keskiossd on Singapore. Esittelin saarivaltion poliittista, historiallista, kulttuurista
ja taloudellista taustaa sekd médrittelin ne valtiolliset toimijat, jotka maabrinddyskampanjointia
Singaporessa harjoittavat. Témén lisdksi esittelin  Singaporen maabrinddyskampanjoiden

historiallisen jatkumon.

Luvussa kolme kiésittelin tutkielmani metodologisia 1dhtokohtia, analyysini kehyksid seki esittelin
aineistoni, Passion Made Possible -maabrinddyskampanjan. Hermeneuttisen tutkimusotteen
mukaisesti pyrin tyOssini systemaattiseen merkityksen tulkinnan harjoittamiseen hyddyntdmalla
soveltavaa narratiivista analyysia. Luvussa kolme pohdin sitd, minké&laista tietoa narratiivisella
analyysilla on ylipdénsd mahdollista saada ja esittelin videoaineiston analysoinnin haasteita seké
mahdollisuuksia. Kdytydni ldpi valitsemani kolmiportaisen analyysimallin toimintalogiikan esittelin

valitsemani aineiston, jonka muodostivat seitsemén maabrinddyskampanjan alaista videota.

Luvussa neljd siirryin analyysin tekoon. Ensimmaiisend vaiheena nimesin aineiston luonnollisia
subjekteja eli tarinan elementtejd. Etsin havainnoista yhtéldisyyksid esimerkiksi tapahtumien,
toimijoiden, visuaalisten piirteiden sekd muiden elementtien osalta. Yksityiskohtainen elementtien
purku 16ytyy tutkielman liitteistd. Nimettydni tarinalliset elementit siirryin kolmen eri tarinan
ikonologiseen  tulkintaan. Hahmotin aineistosta teoreettista  viitekehystdni hyddyntien
singaporelaisen 1) ontologista turvallisuutta rakentavan tarinan, 2) pehmeéa valtaa kdyttdvén tarinan
sekd 3) tarinan, joka on jitetty kertomatta. Kolmannen tarinan kohdalla heijastelin kertomatta jétettyd
tarinaa suhteessa muiden toimijoiden tuottamaan kertomukseen Singaporesta. Tamén jdlkeen

analysoin Singaporen maabridndin kokonaiskertomusta. Lopuksi reflektoin tekemééni analyysia.

Tutkielman johtopditdksind esitén, ettd Singapore luo itsestdén imartelevaa ja osittain epérealistista
maabrindid tuottamassaan Passion Made Possible -maabrianddysmateriaalissa: maabrindin
peruspiirteet muodostuvat koherentiksi kokonaisuudeksi kolmen analysoidun tarinan ja purettujen
tarinan elementtien avulla. Singapore luo maabrdndidin maabrianddyskampanjassaan kahdesta
perustavanlaatuisesta syystd. Viitdn, ettd taustalta 10ytyy tarve luoda valtiollista ontologisen
turvallisuuden tunnetta ja luoda singaporelaista identiteettid biografisella tarinalla. Témén lisdksi
maabrindidyksen taustalla on tarve vaikuttaa pehmedn vallan kiytolld vierasyleis6jen késityksiin

Singaporesta. Perustan véitteeni analyysissa esiin tuomieni tarinoiden havaintoihin. Singapore pystyy
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kertomaan itsestddn paljon tuottamassaan aineistossa, mutta toisaalta paljon oleellista jid myds

kertomatta — ndin ollen kolmas huomionarvoinen tarina on se, joka jitetddn kokonaan kertomatta.

Ontologisen turvallisuuden tunnetta rakentavassa tarinassa Singapore esitetddn ainutlaatuisena
valtiona — vastaavaa ei ole olemassakaan, kun Singaporea verrataan esimerkiksi muihin valtioihin.
Valtiollinen ainutlaatuisuus néyttiytyy aineistossa my0s nationalistisena kerrontana ja visuaalisten
viittausten avulla korostetaan Singaporen kulttuurisia erityispiirteitd sekd tuodaan esiin yhteisti
jaettua muistia. Singaporea korostetaan kotina ja paikkana, jossa ihmisilld on mahdollisuus toteuttaa
intohimojaan. Nationalistisen kerronnan ja aineistossa esiteltyjen hahmojen kautta Singaporen
kansalaisilla on mahdollisuus ankkuroida omaa identiteettidin osaksi “jotakin suurempaa”, eli
esitettyd valtiollista tarinaa. Kansalaisten samaistuminen kerrottuun tarinaan on oleellista valtion
sisdisen harmonian kannalta, silld pelkkd ylhadltd alaspdin liikkuva viesti Singaporen
erityislaatuisuudesta ei takaa todellista yhteenkuuluvuuden tunnetta kansalaisten keskuudessa. Niin
ollen tutkielmassani esiin tuotu ontologisen turvallisuuden tarina on yhtd aikaa merkityksellinen seké

valtiollisella tasolla ettd kansalaisten ndkokulmasta.

Pehmeén vallan tarinalla pyritdédn muiden kohdeyleisdjen vakuuttamiseen siitd, miti Singaporella on
tarjota kullekin kohdeyleisélle. Singapore esitetddn visuaalisessa aineistossa houkuttelevassa valossa
paikkana, joka tarjoaa “jokaiselle jotakin™ ja tarjoaa yksildille mahdollisuuden toteuttaa itseddn.
Pehmeidn vallan teorian ndkokulmasta koko Singaporen strateginen maabrinddystyd ndyttdytyy
vaikutuspyrkimyksena: kyseessa on mielikuviin perustuvaa vallankdyttod, ei pakottavaa kovan vallan
kéayttod. Singaporesta luodaan kuvaa ”idén ja lannen yhtymékohtana” ja visuaalisin valinnoin tuodaan
esiin eri kohdeyleisdjd puhuttelevia elementtejd. Toisaalta huomionarvoista pehmeén vallan kdyton
tarinan kannalta on tdllaisen kerronnan propagandaankin liitettdvit piirteet. Se, kuinka uskottavana

esitetty pehmeén vallan tarina ndyttaytyy vierasyleisoille, vaatii jatkotutkimusta.

Passion Made Possible -maabrinddyskampanjan seitsemissa videossa ei pysty tuomaan esiin kaikkea
Singaporen maabridndid muodostavaa, mutta toisaalta Singapore ei myodskddn halua tuoda esiin
itsestdéin epdimartelevia asioita. Analysoimissani tarinoissa korostuvat valtion parhaat puolet
“intohimojen mahdollistajana”, mutta useita epdkohtia jéitetddn kokonaan mainitsematta —
kokoontumis- ja sananvapauden heikko tilanne, seksuaali- ja identiteettivihemmistdjen huono asema
tai kired lainsdddantd liittyen esimerkiksi kuolemantuomioihin eivit ole sellaisia asioita, joita
Singapore itsestddn tuo esiin. Naméd kertomatta jdtetyt piirteet ovat yhtd lailla osa singaporelaista
maabrindid kuin esiin tuodut hyvit piirteetkin ja ne tuodaan esiin muissa ldhteissd, esimerkiksi

alemmassa tutkimuksessa, raporteissa, tilastoissa sekd perinteisessd ja sosiaalisessa mediassa.
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Valtioihin liitettdvéat maabréndit lopulta muodostuvat ihmisten mielikuvissa, joten ammattimaisesti

tuotettu tarina ei valttdmattd muuta vallalla olevaa késitysté siitd, mitd Singapore on.

Singaporen valtiollinen tarve ontologisen turvallisuuden takaamiselle tai pyrkimys vaikuttaa
pehmeén vallan muodossa muihin toimijoihin ja muihin yleisoihin tuskin katoaa jatkossa mihinkaan.
Tutkielmani pohjalta kuitenkin véitdn, ettd sen sijaan, ettd Singapore pelkédstddn panostaisi
strategiseen maabranddystyohon, visuaalisesti vaikuttavaan materiaalin tuottamiseen ja puhuttelevien
sloganeiden muodostamiseen, voisi Singapore panostaa omien sisdisten kdytdntdjensd kehittimiseen
ja télld tavoin vakuuttaa yleisonsd ja hakee paikkaansa osana kansainvilistd yhteisod.
Kokonaisuudessaan Singaporen Passion Made Possible -kampanjointi liittdd Singaporen osaksi

muiden valtioiden kanssa jaettua maabrandidyksen trendii.

Tutkielmani véitteet tai johtopditds eivat muodosta yhtd absoluuttista totuutta, ja tutkijana olen ollut
viliton osa tutkimuksen tekoa eri tulkinnallisten kyvykkyyksieni seka rajoitteideni kautta. Tiedostan,
ettd tutkimuksen tulokset voisivat olla erilaiset, vaikka toisen tutkijan tekemissd saman aiheen
tulkinnassa olisi kdytdssé jopa sama teoreettinen viitekehys ja menetelmailliset valinnat kuin tdssi
tutkielmassa. Mikéli tieteenfilosofiset, metodologiset ja tulkinnan tekoon liittyvét ldahtokohdat
olisivat erilaiset, eroaisivat analyysi ja esitetyt johtopddtokset todenndkoisesti esittimisténi. Oma
nidkemykseni Singaporesta maabridndédyksen ldhettilddnd on kuitenkin perusteltu, ja ottaa huomioon
ailemman tutkimuksen sekd mahdolliset muut tavat tulkita aineistoa. Téamin lisdksi laadullisen

tutkimuksen validointiperusteet tayttyvét tutkielmassani.

Jatkotutkimuksen kannalta hedelmaillistd olisi esimerkiksi haastattelututkimuksien kautta syventda
tietoa siitd, kuinka muut tulkitsevat tuotetun Passion Made Possible -maabranddyskampanjan sisdltod
ja ndhdainko se yleisesti vaikuttavana ja vakuuttavana tai mielikuvien kautta luotua todellisuutta
vastaavana. My0s Singaporen vertaaminen muihin valtiothin ja niiden tuottamiin
tarkoituksenmukaisiin maabrénddysstrategioihin voisi asemoida tutkimusta osaksi laajempaa
kansainvilistd kontekstia. Vertailun teko my0s auttaisi sen nikemyksen késittelemisessd, ettd silld ei
ole vilid, mitd valtio itsestddn vaittdd, vaan mitd se kaikkineen ”todellisuudessa” on. Yksi
konkreettinen jatkotutkimusidea jalostaakin tdtd ideaa — olisi tutkimuksellisesti mielenkiintoista

analysoida sité, onko valtiollinen maabréndiys siihen kéytetyn rahan ja vaivan arvoista.
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Liitteet: Tarinoiden elementit taulukkoina

Fabula 1: Yleistarina, Singapore — Where Passion is Made Possible (kesto 2 min)

Tapahtumat
(esiintymis-
jirjestyksessi)

- Hahmot kévelevit, urheilevat, tanssivat, ruokailevat, asioivat, taiteilevat, juhlivat,
kuvaavat ja oleskelevat Singaporen maamerkeissi tai kulttuurisesti merkityksellisissé
kohteissa.

- Ihmiset kohtaavat toisiaan tai keskittyvét itsensd tai oman intohimonsa toteuttamiseen.

Toimijat

- Video on kollaasi useista kymmenistd anonyymeista hahmoista, joista kenelldkéan ei ole
tarinan etenemisen kannalta muita keskeisempéaé roolia.

- Kuuden ”heimotarinan” hahmot esiintyvét yleistarinalla muutaman sekunnin mittaisilla
klipeilld, mutta heité ei esitelld nimelta.

- Singaporen suurimmat etniset ryhmét ovat kaikki edustettuina.

Aika

- Ei kronologista ajallista etenemista.

- Tarinan kannalta vuorokaudenajalla ei ole merkitysta: kaikki vuorokaudenajat nikyvit
videolla, mutta eivit jarjestyksessd aamu — pdivé — ilta — yo0.

- Historiallisesti video sijoittuu vuodelle 2017 julkaisupdivin mukaisesti.

Sijainnit
(esiintymis-
jarjestyksessi)

Sports Hub (urheiluhalli), ArtScience (museo), Anderson Bridge (silta), Pearl Bank
(kerrostalorakennus), Victoria Theatre (teatteri), Sultan Mosque (moskeija), seindmuraalit
Tiong Bahrussa, Orchard Gateway (ostoskeskus), National Gallery (taidemuseo),
seindmuraalit Little Indiassa, Arab Street (katu ja asuinalue), Everton Park (asuinalue),
iLight Marina Bay (valotaidefestivaali), MacRitchie Treetop Walk (patikointireitin
varrella oleva silta), Gardens by the Bay (futuristinen kasvitieteellinen puutarha), Lau Pa
Sat (ruokakojujen keskittyma, “hawker center””), Smoke and Mirrors (kattoterassi), Sri
Murugan Hill Temple (hindutemppeli), The Projector (indie-elokuvateatteri), [on Orchard
(ostoskeskus), ZoukOut (musiikkifestivaali), Raffles Marina LightHouse (majakka),
S.E.A. Aquarium (akvaario), Henderson Waves (silta), iFly Singapore (vapaalentokeskus)

Adnimaailma

- Rytmikés (tempoa ylldpitavat taputukset alkaen 00:20 jatkuvat 02:00 saakka).

- Yhteneviinen taustamusiikki (ei katkoksia), johon lisdtty hetkiin sidottuja heleita,
luontoédénia, yleison hurrausta, traditionaalista laulua ja surinaa.

- Kuorolauluna ’there is no place like this”.

- Aéni voimistuu videon loppua kohti, mutta tasaantuu viimeisen 7 sekunnin aikana.

Kerronta

- Padkertojana anonyymi mieshenkil6, jonka &éni on muokattu ja “’tukahdetettu”
mikrofonin 14pi.
- Yksittdiset hahmot sanovat yksittdisia repliikkejd, jotka tukevat paékertojan kerrontaa.

Viirit ja
kohokohdat

- Video on vérikds, mustavalkoisia hetkid on vain yksi.

- Virikkdiden elementtien pédlle on luotu harmoniaa.

- Valoilla luodut sumennukset ja nopeat valonlisdykset toistuvat videolla.

- Eri etnisten ryhmien edustajiin tehdyt kulttuuriset viittaukset korostuvat vérivalinnoissa
(perinnevaatteissa, -ruoissa ja -asusteissa).

Leikkaus ja
kuvakulmat

- Lyhyet vdlahdyksenomaiset leikkaukset, jotka noudattavat sijaintien ja toimijoiden
vaihtumista.

- Yksi hetki koostuu sekunnin tai muutaman sekunnin kokonaisuudesta ennen leikkausta
ja seuraavaa esiteltya hetked.

- Hahmojen kasvoihin fokusointi tapahtuu vain muutaman kerran, muuten hahmot
esiintyvét massana tai etdisempind toimijoina.

- Lukuisten eri sijaintien esittely mahdollista ainoastaan tiiviilld leikkauksilla.

Tunnelman
kuvaus

Odottava, johdatteleva, lupaileva, elokuvamainen, tiiviisti etenevi, nopeatempoinen,
yksityiskohtainen, virikés, monitulkintainen, monikulttuurinen

68




Fabula 2: Seikkailijat, Nature Guide and dedicated Wildlife Lover — Subaraj
Rajathurai (kesto 4 min 34 s)

Tapahtumat
(esiintymis-
jarjestyksessi)

- Rajathurai kertoo historiastaan ja haaveistaan luonnon keskelld, hian ottaa valokuvia.

- Rajathurai médérittelee olevansa kotona kévellessédén luonnon keskella.

- Luontoa kuvataan ldheltd: muurahaiset, linnut ja matelijat luontaisessa ymparistosséén,
suojeltuina.

- Nimedméttomét henkilot kévelevit oppaansa peréssi ja ottavat kuvia.

- Auringonlaskun hetkelld Rajathurai veneilee Pulau Ubinille..

- Luonto esitetdédn prosessina, josta voi oppia ja jota pitdé suojella.

- Rajathurain poika kertoo isdnsé intohimosta ja sitoo tarinan uusiin sukupolviin.

- Urbaania kaupunkikulttuuria kuvataan etdaltd, luonnon keskelta.

- Rajathurai viittoo katsojaa seuraamaan hénen perdsséaén.

Toimijat

- Tarinan hahmoista aktiivisena toimijana on Rajathurai — hén on opas, joka kertoo seka
omaa ettid Singaporen tarinaa.

- Rajathurain vanhin poika Serin Subaraji on toinen aktiivinen hahmo, joka on nimetty.
- Tarinan muut hahmot ovat anonyymeja, he seuraavat opastaan ja katsovat maailmaa
”omien linssiensd ldpi” valokuvaten ndkemaansa.

- Eldimet ovat Singaporen luonnonsuojelun kannalta oleellisia hahmoja.

Aika

- Pddosin tarina on kuvattu péivilla, silld sokaisevat auringonséteet ovat toistuva elementti
lapi videon.

- Siirtymad iltaan tapahtuu hetkellisesti kohdassa 2:52—2:58.

- Historiallisesti video sijoittuu vuodelle 2017 julkaisupdivan mukaisesti.

Sijainnit
(esiintymis-
jarjestyksessi)

Bukit Timah Nature Reserve (luonnonsuojelualue), Chek Jawa (kosteikko
luonnonsuojelualueella), Sungei Buloh (ASEANIn perintdkohde, luonnonsuojelualue),
Pulau Ubin (saari), Southern Ridges (maisemareitti).

Adnimaailma

- Tunnelmallista viulumusiikkia 1:00 saakka, sen jilkeen muutos nopeatempoisempaan
taustamusiikkiin, jossa mukana useita eri soittimia.

- Luonnon &dénet ovat vahva elementti klassisen musiikin keskelld - linnut huutavat, vesi
solisee, sammakot kurnuttavat, heindsirkat sirittavat.

- Rajathurai viestii eldinten kanssa viheltdmalla lajeille tunnusomaisin dénin.

Kerronta

- Rajathurai on tarinan péaékertoja, ja hén edustaa koko seikkailijoiden” heimoa.
- Rajathurain vanhimmalla pojalla Serin Subarajilla on 15 sekunnin mittainen kertojan
rooli.

Viirit ja
kohokohdat

- Viritys on runsaan vehred ja kontrastisen vihrea.
- Auringonsiteilld on luotu useita tunnelmallisia hetkia.
- Valotus on hetkittdin unenomainen ja kuulas.

Leikkaus ja
kuvakulmat

- Video on tiiviisti etenevé, yksi tarinallinen hetki koostuu useasta leikatusta kohtauksesta.
- Fokusointi keskittyy Rajathurain ihmetteleviin, kiinnostuneisiin kasvoihin ja toistuu
hinen opastamiensa henkildiden kohdalla.

- Suojelun kohteeksi padtyneitd eldinlajeja esitellddn tarkennettujen kuvakulmien kautta,
eldimet eivét esiinny paikallaan pysyvind hahmoina vaan ne liikkuvat.

- Tarinan sijainnit on esitetty kaukaa kuvattuina, jotta alueiden mittasuhteet vélittyisivét
katsojalle.

Tunnelman
kuvaus

Harras, rauhallinen, seesteinen, luonnonmukainen, maanldheinen, utelias, historiallinen.
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Fabula 3: Keriilijit, From Amateur Skateboarder to world-famous Sneaker
Customiser — SBTG’s Mark Ong (kesto 4 min 26 s)

Tapahtumat - Mark Ong puhuu intohimojen toteuttamisesta ja omasta taustastaan.
(esiintymis- - Ong ja ystivineen skeittaa useassa kohteessa ympiri Singaporea.
jéirjestyksessi) - Ong esittelee kauppaansa ja valmistaa erilaisia tuotteita késityond massasta
erottautumaan pyrkiville.
- Ongin isd ja vaimo sekd ystdvdporukka viettivit aikaa yhdessé ja miettivit, miten
Singapore on mahdollistanut Ongin yrittdjyyden.
Toimijat - Mark Ong edustaa "’keréilijoiden” heimoa luomalla tdysin personoituja tuotteita.
- Skeittauksessa ja ravintolassa mukana olevat ystivit ovat anonyymeja.
- Max Ong eli Markin isé sovittaa tuotteita ja kertoo suhtautumisestaan poikansa
valintoihin.
- Mark Ongin vaimo valmistaa késityona tuotteita.
Aika - Tapahtumat vaikuttavat tapahtuvan yhden vuorokauden sisilld paivéaikaan.
- Tapahtumasarja ei ole ajallisesti lineaarinen, kohtaukset esitetdén osittain padllekkdisina.
- Historiallisesti video sijoittuu vuodelle 2017 julkaisupdivin mukaisesti.
Sijainnit Clementin alueella sijaitseva kerrostaloalue ja sithen kuuluva parkkipaikka, SBTG-merkin
(esiintymis- liike, ArtScience (museo), Helix Bridge (silta), Gardens by the Bay (puutarha),
jarjestyksessi) nimedmaton ravintola.
Aiinimaailma - Musiikki on elektronista ja muistuttaa sérisevaé kitaraa.
- Taustalla kuuluu vaimeana rumpujen lyonnit, kunnes kitara liittyy mukaan ja vaimea
miesdéni alkaa laulaa.
- Skeittilautojen kolahdukset kivetyksessé kaikuvat toistuvasti.
Kerronta - Mark Ong kertoo itsestdédn, unelmistaan ja saavuttamistaan asioista rauhallisesti ja
kuvailevasti.
- Max Ong eli Markin isé kertoo huolistaan poikansa yrittdjyytta kohtaan, mutta samalla
ylpeydestdén timéan saavutuksia kohtaan 15 sekunnin ajan.
Viirit ja - Videoiden viritys on tasainen ja yhteneviinen, kuin mattasuodattimen lépi kdynyt.
kohokohdat - Kohokohtina videolla tarkennetaan késitdiden tarkkoihin yksityiskohtiin.
Leikkaus ja - Videolla fokusoidaan erityisesti tuotteisiin ja niiden valmistamiseen (tilldin tuotteen
kuvakulmat tausta on tarkoituksella sumennettu).
- Leikkaus on tyyliteltyd, paikkojen kuvaukset on otettu toistuvasti ylhaéltépdin ja
kauempaa.
Tunnelman Alakulttuuria kuvaileva, rockhenkinen, mainostava, esitteleva, hyvéantuulinen,
kuvaus menestyksekés, kannustava.
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Fabula 4: Toiminnan rakastajat, Kyra Poh - Indoor Skydiving Champion
driven by her Passion for Flying (kesto 2 min 25 s)

Tapahtumat
(esiintymis-
jarjestyksessi)

- Kyra Poh leijuu vapaalentotunnelissa, treenaa juoksua, nyrkkeilyé ja ilmajoogaa

- Poh kertoo epatoivon hetkistiin lajinsa parissa.

- Itse kuvatuista vanhoista videoista on luotu katsaus Pohin lapsuuteen ja siihen, kun hén
osallistui Wing Games -kisoihin tehddkseen sydpésairaan isoisénsd ylpedksi.

- Vildhdyksissd Poh voittaa vapaalentokisoissa kultaa ja kannattelee Singaporen lippua.
- Poh tekee lopuksi benji-hypyn.

Toimijat

- Tarinan hahmoista keskeisin on Kyra Poh, jonka intohimoa esitelldin ldpi videon.
- SyOpésairas nimedméton isoisd on katsojassa sympatiaa heréttava hahmo.
- Pohin kanssa lentdvit ja juoksevat henkilot ovat anonyymeja taustahahmoja.

Aika

- Videossa aikajana ei etene lineaarisesti.

- Kaikki vuorokaudenajat nakyvét videolla.

- Pohin lento vapaalentotunnelissa tiivistyy yhteensd noin minuuttiin, mutta lentimisen
todellinen kesto ei vélity katsojalle.

- Viittaukset menneisyyteen on luotu kollaasin muotoon, katsaukset ajoittuvat Pohin
lapsuuteen ja kisan voittamiseen.

- Historiallisesti video sijoittuu vuodelle 2018 julkaisupdivin mukaisesti.

Sijainnit
(esiintymis-
jarjestyksessi)

iFly Singapore (vapaalentokeskus), Palawan-ranta Sentosan saarella, nimedméaton
kuntosali, nimedmiton ilmajoogasali, nimedméton luistelukenttd, Wing Games -
vapaalentokisapaikka Espanjassa, AJ Hackett Sentosa (extremeurheilukeskus).

Aédnimaailma

- Video alkaa ldahtdlaskennalla ja avaruusaluksen sisdiselld huminalla.

- Rytmikas musiikki ja huudahdukset johdattelevat danimaailmaa, kunnes kohdassa 1:00
tapahtuu hengenveto ja pyséhdys.

- Pyséhdyksen jidlkeen musiikki muuttuu intensiivisemmaéksi ja tiiviimmaéksi.

- Kohdassa 1:25 sairaalalaitteiden piippauksia ja kamaroiden vildhdyksid seké yleison
hurrausta.

- Videon lopussa musiikki kiihtyy hetkellisesti, kunnes kaikki pysdhtyy Pohin benji-

hyppyyn.

Kerronta

- Kertoja ldpi videon on Kyra Poh, joka edustaa ’toiminnan rakastajien” heimoa.
- Poh puhuu selkeésti intohimostaan ja kohtaamistaan haasteista, mutta vahvalla
korostuksella.

Viirit ja
kohokohdat

- Vérimaailma on tumma, vapaalentotunnelissa lento on pidosin kuvattu iltaisin tai disin.
- Viittaukset menneisyyteen ovat sumeita, vanhan kameran linssin lépi kuvattuja.

- Virimaailma on sinertdva — kohtaukset rannalla turkoosin meren dérelld,
vapaalentotunnelissa on keinotekoinen sinertdvé valo.

Leikkaus ja
kuvakulmat

- Leikkaukset ovat erittidin nopeatempoisia, silld niilld korostetaan Pohin aktiivista
elamantyylia.

- Erikoistehosteena on viittaus hdanen menneisyyteensi vanhan filmikameran kuvaruudun
lapi.

- Kuva on fokusoitu Pohin kasvoihin epétoivon ja menestyksen hetkind.

Tunnelman
kuvaus

Energinen, mukaansatempaava, nopeatempoinen,
jannittdvad, emotionaalinen, ajoittain surullinen, nationalistinen, inspiroiva.
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Fabula 5: Ruokailijat, World’s first Michelin-starred Peranakan restaurant —
Candlenut’s Malcolm Lee (kesto 4 min 14 s)

Tapahtumat - Perinteisid singaporelaisia ruokia kuvataan lahietdisyydelta.
(esiintymis- - Malcom Lee kertoo kohtaamistaan ennakkoluuloista samalla kun valmistaa ruokaa
jéirjestyksessi) ravintolansa kokkien kanssa.
- Singaporen historiaa, kulttuuria ja tarinaa kerrotaan ruoan vélityksella.
- Lee reflektoi Peranakan-kulttuurin ainutlaatuisuutta keittidssé oleillessaan.
- Candlenut-ravintolan saama Michelin-tahti esitelldén.
Toimijat - Malcom Lee on pddhahmo, hédn kertoo omasta tarinastaan singaporelaisen
ruokakulttuurin edistdjana.
- Danny Chew on Candlenut-ravintolan apulaiskeittiomestari.
- Chan Jia Min on Candlenutin ravintolapaallikkd.
- Ravintolan muut kokit ja asiakkaat ovat taustahahmoja.
Aika - Tapahtumasarja ei etene kronologisesti, vaan eri hetket muodostavat ajallisen
kokonaisuuden.
- Vuorokaudenajan osalta tarina sijoittuu paivédaikaan.
- Historiallisesti video sijoittuu vuodelle 2017 julkaisupdivan mukaisesti.
Sijainnit Nimedméton ruokatori, Candlenut-ravintola (keittio, ruokasali), kirjasto
(esiintymis- puisto, Koon Seng Road (katu), nimedmiton Hawker Center.
jarjestyksessi)
Aiinimaailma - Taustamusiikkina on innokas viulumusiikki, johon yhdistyy tunteikas pianonsoitto.
- Ruoanlaiton dénet korostuvat keittickohtauksissa.
Kerronta - Malcom Lee on pédasiallinen kertoja, hian edustaa “’ruokailijoiden” heimoa.
- Kerronta on muuten englanniksi, mutta apulaiskeittiomestari puhuu kiinaa.
Viirit ja - Vérimaailma on harmoninen ja tasainen eri sijaintien kuvausten osalta.
kohokohdat - Videossa on paljon pastellivireja.
- Laheltd kuvatut ruoat ovat vérikkditd ja houkuttelevasti aseteltuja.
Leikkaus ja - Tarkka fokusointi vaihtelee puhuvien hahmojen kasvoista eri ruoista otettuihin
kuvakulmat lahiotoksiin.
- Maisemat ja eri sijainnit on kuvattu utuisina.
- Video on kooste muutaman sekunnin mittaisista hetkistd, vaihdokset kuvakulmissa ovat
loogisia.
Tunnelman Tunteikas, aistikas, kulttuurisesti varittynyt, keskittynyt, pohdiskeleva.
Kuvaus
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Fabula 6: Kulttuurivaikuttajat, Jahan Loh's Singapore - where Tradition meets
Modernity (kesto 2 min 43 s)

Tapahtumat
(esiintymis-
jarjestyksessi)

- Jahan Loh vierailee taolaistemppelissd ja kertoo singaporelaisesta kulttuurien fuusiosta.
- Loh piirtéd studiossaan ja siirtyy Tiong Bahrun alueelle piirtdiméin maisemia.

- Loh vie ystdvansé kulttuurikierrokselle elokuviin ja museoihin.

- Loh kertoo museossa Singaporen kolonialistisesta historiasta ja ajasta ennen sotaa.

- Loh esittelee katutaidetta ystivélleen.

- Ruokakulttuuria esitelldin Hawker Centerissé vierailulla.

- Singapore mainitaan ldnnen ja idén yhtymékohtana.

Toimijat

- Jahan Loh on padhahmo, jonka oma tausta taiteilijana on tarinaa yhteensulattava
elementti.

- Lohin miespuolista ystivéa ei ole nimetty, vaikka hédn on kiintedsti mukana videon
tapahtumissa.

- Kaduilla, taideniyttelyissd, elokuvissa ja museoissa nakyy taustahahmoja, joita ei ole
nimetty.

Aika

- Tapahtumasarja ei etene kronologisesti, vaan eri hetket muodostavat ajallisen
kokonaisuuden.

- Pddasiallisesti esitetyt tilanteet tapahtuvat pdivinvalossa, mutta koska video ei etene
loogisessa aikajérjestyksessd, videolta ei kiy ilmi tapahtumien kestoa esimerkiksi
vuorokauden tarkkuudella.

- Historiallisesti video sijoittuu vuodelle 2018 julkaisupdivan mukaisesti.

Sijainnit
(esiintymis-
jarjestyksessi)

Thian Hock Keng Temple (taolaistemppeli, maailmanperintdkohde), Lohin taiteilijastudio,
Tiong Bahru (asuinalue), Kampong Glam (alue Singaporessa), Haji Lane (katu), Arab
Street (katu), Sultan Mosque (moskeija), The Projector (elokuvateatteri), National Gallery
Singapore (kansallinen taidemuseo), National Museum Singapore (kansallismuseo),
Empress Road Hawker Centre (ruokakojujen keskittyma).

Adnimaailma

- Taustamusiikki koostuu sormien napsuttelusta ja rennosta jazzista, jossa yhdistyvit
rummut, kitara ja torvi.

- Kohdassa 0:58 kuuluu moskeijan rukouskutsu, jonka jdlkeen jazz-musiikin tempo
kiihtyy.

- Kohdassa 2:04 triangelilla soitetut heleet yhdistyvat muuhun musiikkiin.

Kerronta

- Loh on kertoja 14pi videon, hén edustaa “’kulttuurivaikuttajien” heimoa.

- Loh kertoo rauhallisella dénelld ja vahvalla korostuksella omasta taustastaan, mutta
péadosin Singaporesta.

- Kerronta kestda koko videon keston ajan.

Viirit ja
kohokohdat

- Videon viéritys on kirkas ja yltdkylldinen, eri temppelien ja taidetta sisiltdvien alueiden
kulttuurista pddomaa korostava.

- Savyt ovat lampimia.

- Videon kohokohtia ovat tarkennetut kohtaukset yksityiskohtiin.

Leikkaus ja
kuvakulmat

- Nopeilla leikkauksilla on luotu videolle taiteellinen ilme ja varikkailld otoksilla
Singaporen taidemaailmasta on luotu yhteneviinen kokonaisuus.

- Yksityiskohtiin (Lohin kasvot, taideteokset, ruoka ja temppelien koristeet) tarkennetaan
toistuvasti.

- Loh istuu kertojan paikallaan ja kuvakulma pysyy hinen osaltaan samana lapi videon
kerrontakohtauksien.

Tunnelman
Kkuvaus

Yltékylldinen, kotoisa, eksoottinen, taiteellinen, rento, esittelevé, historiallinen,
yksityiskohtainen.
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Fabula 7: Sosialisoijat, Nathan Hartono's Nightlife and Live Music hangouts in
Singapore (kesto 3 min 2 s)

Tapahtumat - Katsojalle esitellddn eri ravintoloita ja livemusiikin kuuntelupaikkoja samalla, kun
(esiintymis- Nathan Hartono kertoo eri sijainneista.
jéirjestyksessi) - Perinteisiin malaji-asuihin pukeutunut yhtye soittaa rumpumusiikkia ja laulaa.
- Hartono kivelee ystiviensé kanssa ja pdédtyy syomédn vanhan Singaporen henkeen
rakennettuun ravintolaan.
- Nimedméton bandi soittaa, kunnes Hartono nousee itse lavalle esiintyméén.
Toimijat - Taustahahmoja on useita: ihmiset oleskelevat, kévelevit ja viettdvét aikaa Singaporen
yoelamassa.
- Nathan Hartono on hahmo, jota videolla seurataan.
- Hartonon ystiavéporukoita on useita, mutta ystévid ei ole esitelty nimelta.
Aika - Videoilla tapahtumat tapahtuvat padosin illalla ja yolla.
- Kohdassa 1:21 tapahtumat ovat yllattden paivinvalossa, mutta muuten kellonaikoja on
mahdotonta paétella.
- Historiallisesti video sijoittuu vuodelle 2018 julkaisupdivin mukaisesti.
Sijainnit Clarke Quay (joenranta-alue), Keong Saik Road (katu), Potato Head Singapore
(esiintymis- (baari/ravintola), Haji Lane (katu), Esplanade — Theatres on the Bay (areena), Bincho
jarjestyksessi) (ravintola), Timbre @ The Substation — (live-musiikin keikkapaikka), Wala Wala Café
(live-musiikin keikkapaikka).
Aiinimaailma - Musiikki on kevytté ja rentoa, kitaran d4ni on pddosassa.
- Taustalta kuuluu ihmisjoukon hélinia ja taputusta.
- Kohdassa 1:00 rumpumusiikki ja perinnelaulu alkavat.
- Kohdassa 1:20 videolla alkaa seesteinen hetki, johon liittyy kevyt pianomusiikki.
- Kohdassa 2:40 lemped kitaramusiikki vie tarinaa eteenpéin.
Kerronta - Nathan Hartono on tarinan ainoa kertoja, joka puhuu sekd suoraan katsojan kohdaten etté
studiossa mikrofoniin rupatellen.
Virit ja - Virimaailma on tumma ja harmoninen.
kohokohdat - Korostukset on luotu liikkuvilla valoelementeilla.
Leikkaus ja - Videon sisélto ei ole kronologinen — vaikka leikkauksilla kohtaukset on saatu
kuvakulmat sulautumaan toisiinsa, ovat kohtaukset toisinaan epéloogisessa jarjestyksessa.
- Kuvakulmat vaihtelevat, kohdennuksia esimerkiksi ihmisten kasvoihin on muutamia.
Tunnelman Hyvéantuulinen, letked, mainostava, esittelevd, houkutteleva.
Kuvaus
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