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Lahtékohtanani on vélineen ja sisallon ristiriita: mita sisaltéa uusi valine eli maakunnallinen verkkolehti tarjosi
globaalisti toimivassa internetissa, jossa on sisaltéa kaikkialta maailmasta. Tutkimuksessa selvitéan, miten
maakuntalehdet selvisivadt muodonmuutoksesta verkkolehdeksi. Tutkimuskysymyksia ovat: Mita sisaltdpiir-
teitd maakunnallisissa verkkolehdissa on? Kuinka paikallisia verkkolehdet sisaltopiirteiden nakékulmasta
ovat? Mita tarkastelun perusteella voidaan paatella maakuntalehtien kyvystd muuttua painetusta lehdesta
verkkolehdeksi?

Tutkimukseni keskeisia teoreettisia kasitteitd ovat paikallisuus ja identiteetti. Tietoverkkojen ajan ihminen
elaa eri aluetasojen muodostamassa verkostossa, jossa paikallinen, kansallinen ja globaalinen taso kietoutu-
vat toisiinsa ja jossa tietoverkot luovat fyysisesta paikasta riippumatonta interaktiivisuutta ja yhteisollisyytta.
Verkkolehtien sisallon tarkastelu perustuu fyysiseen paikallisuuteen, joka konkretisoituu maakuntalehtien le-
vikkialueeseen. Paikkoihin liittyva identiteetti nahdaan tassa tutkimuksessa ideologisena ja tuotettuna: maa-
kuntalehdet hyddyntavat paikallista ja maakunnallista yhteisyytta, jota ne myds yllapitavat ja rakentavat. Pai-
kallisuus on maakuntalehtien toimintastrategia, jota lehdet ovat pyrkineet toteuttamaan parjatadkseen myos
internetin aikakautena.

Tutkimuksessa tarkastellaan vuoden 2005 verkkolehtid kymmenen vuotta myéhemmasta, 2010-luvun
lopun nakdkulmasta. Vuonna 2005 verkkolehdet olivat muotoutuneet omaksi julkaisutyypikseen, ja ne julkai-
sivat monipuolisesti uutta verkonomaista sisaltéa. Tassa tutkimuksessa uusi sisaltdé on jaettu reaaliaikaisuu-
teen (esimerkiksi pikauutiset), arkistomaisuuteen, vuorovaikutteisuuteen (esimerkiksi keskustelut) ja muuhun
uuteen sisaltoon (esimerkiksi multimediasisallot).

Tarkastelen sita, miten maakuntalehti onnistui muodonmuutoksessa paikallisuutta korostavasta paine-
tusta lehdesta verkon globaalimarkkinoilla toimivaksi verkko- ja monikanavamediaksi; millainen on ollut sen
kyky ottaa haltuun uudistunut viestintdymparisto, jossa perinteisen median haastajiksi ovat tulleet sosiaali-
nen media seka uudentyyppiset vaihtoehto- ja vastamediat.

Ensimmaisen kymmenen vuoden aikana maakunnalliset sanomalehdet olivat séilyttaneet paikallisen lei-
mansa myo6s verkkolehdissaan. Lehdet julkaisivat paikallisia uutisia, joskin niiden maara vaihteli lehdittain.
Muu verkonomainen sisalto oli suurimmaksi osaksi paikallista. Nyt 2010-luvun loppupuolen nakékulmasta —
kun verkkolehdet ovat kehittyneet jo itsenaisiksi verkkojulkaisuiksi — voi sanoa, ettéd vuoteen 2005 mennessa
verkkolehdet olivat onnistuneet ottamaan haltuunsa median uuden toimintaymparistdén vain osittain. Lehtia
kehitettiin ensimmaisen kymmenen vuoden aikana liian varovaisesti, ja suuri maara toimituksellista ja tekni-
sesta potentiaalista jai kayttdmattd vuorovaikutteisen yhteisoéllisyyden luomisessa, kuvallisen sisallén hyo-
dyntdmisesséd tai ei-journalistisen uudenlaisen paikallisen sisallén kayttddnotossa.

Tulevaisuudessa maakunnalliset verkkolehdet voivat toteuttaa paikallisuutta ja pysya elinvoimaisina, mi-
kali yleisdlla pysyy tarve identifioitua paikkakuntaansa ja halu kokea siihen liittyvaa yhteisollisyytta. Lehdilla
tulee samaan aikaan olla kyky vastata yleisdn uudistuviin tarpeisiin. Verkkolehtien menestys riippuu myds
siitd, hankkiiko yleis6 paikallisen tiedon kanavista, jotka ovat median uutisorganisaatioista riippumattomia ja
luoko sosiaalinen media sen yhteiséllisyyden, jota perinteiden paikallinen media on tarjonnut.

Avainsanat: verkkolehdet, sanomalehdet, verkkojournalismi, paikallisuus, identiteetti
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The first provincial online newspapers in Finland were released in 1995, starting with Turun Sanomat and
soon followed by other newspapers one by one. By the 10th anniversary in 2005, online newspapers had
already established their business. In this study, | will examine the content characteristics in 25 provincial
online newspapers according to the circumstances during the previously mentioned year.

The premise of the study is based upon the conflict between the tool and the content: what content did a
new tool, that is, a provincial online newspaper offer to the global Internet, which contains content from all
around the globe. In this study, | will investigate how provincial newspapers survived the transformation into
online newspapers. The research questions are the following: What are the content characteristics in
provincial online newspapers? How local are the newspapers from the perspective of the content
characteristics? What can be deducted based on the analysis regarding the ability of provincial newspapers
to transform from a printed version into an online version?

The central theoretical concepts in the research are localism and identity. In the digital age, people live in
a network of different regional levels, in which local, national and global levels are intertwined, and in which
networks provide interactivity and a sense of community independent of the physical location. Examining the
contents of online newspapers is based on physical localism, which manifests as the circulation area for
newspapers. In this study, the identity related to a location is seen as ideological and produced: provincial
newspapers utilize local and provincial sense of community, which they also maintain and develop. Localism
is a strategy for provincial newspapers, which is something that newspapers have strived to be able to
manage during the age of the Internet as well.

The research concerns the examination of online newspapers released in 2005 from the perspective of
the late 2010s, ten years later. In 2005, online newspapers had developed into its own publication type, and
they published new versatile online content. In this study, new content has been categorized into real-
timeness (e.g. flash news), capability to be archived, interactivity (e.g. conversations) and other new content
(e.g. multimedia contents).

| will explore how a provincial newspaper succeeded in transforming from a printed newspaper focused
in localism into an online multi-platform media competing in the global market; how has it managed to take
over a modernized communication environment, in which the traditional media has been challenged by
social media and new forms of alternative media.

During the first ten years, the provincial newspapers preserved their local image in their online versions
as well. The newspapers published local news, although their numbers varied between newspapers. Other
online content was mostly local. From the current perspective of the late 2010s — as online newspapers have
already developed into independent online publications — it can be mentioned that the online newspapers
had managed to take over the new media environment only partially by 2005. The newspapers were
developed too carefully during the first ten years, and a great amount of editorial and technical potential were
left unused in creating an interactive community, utilizing visual content or employing new non-journalistic
local content.

In the future, provincial online newspapers can implement localism and remain viable, as long as the
audience maintains the need to identify with their locality and the desire to experience a sense of community
related to it. On the other hand, the newspapers need to be able to meet the ever-changing expectations of
the audience. The success of the online newspapers also depends on whether the audience gathers their
information from local channels, which are independent of the news organizations of the media, and whether
social media creates the kind of sense of community, which the traditional media has provided.

Keywords: regional newspapers, internet newspapers, online news, locality, identity
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1 Johdanto: houkuttelemisen taito

Kaikki tietdvat maailman uutiset, mutta kuka tietdd kylén asioista. (Varis, 2002, 6)

2010-luvun puolivélissd sanomalehtien verkkolehdet saavuttivat merkkipaalun: ensimmaéisten
verkkolehtien ilmestymisesté oli kulunut 20 vuotta. Tiedotusvélineiden historiassa ajanjakso on lyhyt,
mutta internetmaailmassa toimivat maakuntien verkkolehdet ovat tuona aikana kehittyneet suppeista,
painetun lehden varaan rakentuvista uutissivustoista itsendisiksi vélineiksi, joiden lukijamairit nousevat
painettuja lehtid suuremmiksi. Teknologisesti verkkolehdet ovat ottaneet kdyttoon internetin
viestintimahdollisuudet — tekstin, kuvan, eldvan kuvan, vuorovaikutteisen viestinnin — ja yhdistdneet ne

eri vélineilld seurattavaksi mediaksi.

Historian kulku verkkomaailmassa on ollut nopeaa. Téssa tutkimuksessa katsotaan taaksepiin siithen
ajankohtaan, kun verkkolehdet olivat toimineet noin 10 vuotta — ja nykyhetkesté katsottuna ehtineet
kehityksensa puoliviliin. Erityinen kiinnostuksen kohde on se, miten maakuntalehti onnistui
muodonmuutoksessa paikallisesta painetusta lehdesti verkon globaalimarkkinoilla toimivaksi

verkkomediaksi; sdilyttikd viline paikallisen leimansa?

Verkkolehdet ovat koko historiansa ajan olleet ddrimmaisessa kilpailutilanteessa: tictokoneen tai
mobiililaitteen kayttdjalle kaikki lehdet ovat teknisesti yhtd nopeasti ja helposti saatavissa. Verkkolehdet
julkaisevat uutisia — aineistoa, jota internet on tulvillaan ja vieldpa ilmaiseksi. Uutistoimistojen tehokas
mylly pitdd uutisvirran vuolaana, ja se rydppyad kaikkiin verkkojulkaisuihin. Uutisia julkaisevat yhti
lailla suuret mediajatit kuin pienet verkkojulkaisut, ja ne kaikki jakavat kitevasti sisdltodédn kaikilla

digitaalisen teknologian keinoilla.

Lukija valitsee internetissé tietokanavansa omien tarpeittensa mukaan. Verkkolehtien tehtévé on vastata
tahan yleison tiedonsaannin, vuorovaikutuksen, yhteisollisyyden tai viihtymisen tarpeeseen — ja vieldpa
mahdollisimman houkuttelevasti. Ratkaisevaa houkuttelussa on sisdlto, jolla vdlineet erottuvat toisistaan.
Erottumiseen on kaksi keinoa: tuottaa teknologisesti ja siséllollisesti muita laadukkaampaa aineistoa tai
tuottaa omaa aineistoa, jota muut lehdet eivit julkaise. Verkkolehti voi olla internetin paras uutiskanava —

tai oman alueensa paras uutiskanava internetissa.



Ydinosaamiseen keskittyminen on yritysten kilpailukeino; oman alueensa tiedotusvélineend toimiminen
ja siihen liittyvien tehtdvien tiyttdminen ovat maakuntalehtien osaamisen ydintd. Maailman uutiset,
valtakunnan uutiset ja koko viihdeaineiston kirjo ovat tietoverkoissa kilpailtuja aloja, joille
maakunnallisen verkkolehden on vaikea mennd mukaan taloudellisen menestyksen toivossa.
Maakunnallisen verkkolehden luontevin kilpailukeino on tuottaa omaperéista sisiltod, joka kaytdnnossa
on lehden oman alueen aineistoa: oman levikkialueen uutisia. Mobiiliviestinndn maailmassa lehdelld
taytyy olla runsaasti myds muuta paikallista tarjottavaa, ja siksi tarvitaan keskusteluja ldhipiirin
kiistakysymyksisté, kuvakilpailuja seudun kauneimmasta puutarhasta, vilkkaiden yhteisdjen luomista
paikkakunnan teemojen ympdrille, d44nestyksid kaupungin suosituimmasta patsaasta, vaalipiirikohtainen
vaalikone, portaalimaiset liigajoukkueen jadkiekkosivustot ja arkistojen seudulliset tietokannat.
Maakunnallisen sanomalehden verkkolehti voi toteuttaa samaa julkaisupolitiikkaa kuin sen painettu
emolehtikin, jossa kyl4 ja kotikunta, oma kaupunki ja maakunta asukkaineen ovat tarkeimmét, aina

vahvasti esilld olevat kiinnostuksen kohteet.

Paikallinen siséltd, maakunnallisten verkkolehtien oma aineisto on tdmén tutkimuksen
tarkastelukohteena. Téllaista paikallista uutis- ja muuta sisdlt6d voidaan pitdd maakuntalehtien
itsestdénselvyytend. On kuitenkin kaksi yksinkertaista kysymysti, jotka on aiheellista esittdd: Miksi

paikallinen sisélto kiinnostaa lukijoita ja lehdentekijoitd? Mité paikallisella sisdllollé todella tarkoitetaan?

Tassd vaiheessa on syyta tarkentaa, ettei tutkimukseni lahtokohtana ole vaittad, ettd paikallinen sisélto
olisi absoluuttisesti parasta aineistoa maakuntalehdille. Kiistatta se on kuitenkin luontevaa siséltod ja

samalla maakuntalehtien kilpailu- ellei periti hengissisdilymiskeino.

Internet ja kaikki mobiiliviestintd pakottavat tarkastelemaan paikallisuutta uudesta niakokulmasta.
Internetin kautta tapahtuvassa viestinndssé ldhettiji ja vastaanottaja on vapautettu jo teknisesti fyysisesti
paikallisuudesta. Sitd mukaa kun tietosiséltoja vilitetddn verkkojen kautta yha enemmén ja kun
laajakaistayhteydet nopeuttavat, parantavat ja laajentavat sisiltojen saatavuutta seké tekniset vélineet
kehittyvit, paikallisuus asettuu kansainvélisyyden rinnalle uudella tavalla. Paikallisuus muuttaa muotoaan
yleisen pitkékestoisen historiallisen kehityksen (tiedonvélityksen muuttuminen, kulkuvélineiden ja
litkenneyhteyksien kehittyminen, elinkeinorakenteen myllerrykset, sosiaalisten rakenteiden muutokset)

seurauksena mutta myds vahvaksi muutosvoimaksi kehittyneen globalisoitumisen mydté.



Konkreettisena paikallisena kohteena tutkimuksessani on maakunnallisuus, jota maakuntalehdet

ilmentdvét ja tuottavat.

1.1 Tutkimuskysymykset ja tyon rakenne

Tamaén tutkimuksen kohteena on verkkolehtien siséltopiirteiden paikallisuus. Lahtokohtanani on vélineen
ja siséllon ristiriita: mité sisdltod maakunnallinen verkkolehti tarjoaa internetissé, joka on globaali véline

jajossa on sisdltod kaikkialta maailmasta.

Tutkimusongelmani tiivistyy kysymyksiin: Mité sisidltopiirteiti maakunnallisissa verkkolehdissi on?
Kuinka paikallisia verkkolehdet tisti nikokulmasta ovat? Mité tarkastelun perusteella voidaan

piitelli maakuntalehtien muutoskyvysti painetusta lehdesti verkkolehdeksi?

Manuel Castells (1996, 326) on kuvannut tietoverkkojen aiheuttamaa muutosta internetin

alkuvuosina: ”Vaikka tiedon valtatien ilmestymistd ymparoi science fiction -ideologia ja kaupallinen
hype, sen merkitysta tuskin voidaan yliarvioida. Tekstin, kuvien ja d4nen potentiaalinen integrointi yhteen
jarjestelméén, jota kdytetddn monista paikoista, valittuna aikana (reaaliaikaisesti tai muuna aikana)
maailmanlaajuista verkkoa pitkin, avoimilla tai edullisilla yhteyksilla, muuttaa perustavanlaatuisesti

viestinndn luonnetta.”

Globaalin ja lokaalin vélisen jénnitteen pohjalta syntyy kaksi syyté tutkia maakuntalehden verkkolehden

paikallisuutta:

Ensinnékin verkkolehti on yhté aikaa paikallinen ja globaali véline. Se eroaa painetusta lehdesta siind,
ettd verkossa levikkialue ei ole maantieteellisesti rajoittunut; lehted voivat lukea tuoreeltaan ja helposti
muutkin kuin maakunnassa (tai levikkialueella) asuvat. Uutiset ovat tarjolla yhté tuoreina riippumatta
julkaisupaikkakunnan ja lukijan paikkakunnan sijainnista, ja lehti on saatavilla samalla tavalla ja yhta

helposti missd pdin maailmaa tahansa, jossa on hyvit internetyhteydet.

Kun ensimméiset verkkolehdet alkoivat ilmestyd Suomessa 1990-luvun puolenvilin jilkeen, alkoi
painetun ja sdhkdisen tiedonvélityksen ero hilventyd. Mikéén niin sanottu perinteinen tiedotusvéline ei

perinteisellé tekniikallaan ollut pystynyt samanlaiseen yhtéaikaiseen paikallisuuteen ja
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maailmanlaajuisuuteen kuin verkkojulkaisu. Esimerkiksi radion ja television toimintaa sadtelivat
rajoitetut taajuudet ja ldhetysvoimakkuudet. Maakunnallisella tasolla viikon kaikkina paivind ilmestyvien
maakuntalehtien verkkolehdet olivat erityisid my0s internetin uutisvilineiden joukossa: ne kertoivat

kattavimmin omien maakuntiensa uutiset internetissa.

Tietoverkot muuttivat paikallisuuden ehtoja, kun ne loivat perustan sijainnista riippumattomille
yhteyksille ja mahdollistivat ajan ja paikan ylittimisen uudella tavalla: arkisesti ja jokamiehen konstein.
Internet voidaan néhdéa paikattomaksi virtuaalitilaksi, jossa on helppo seurata uutistapahtumia eri
uutisvélineisti eri puolilta maailmaa. Toisaalta, vaikka verkkomedia ja sen tarjonta potentiaalisesti
kytkevétkin kayttdjansé helposti globaaleihin tapahtumiin ja yhteisoihin, uutisten seuraaja ei sijaitse
virtuaalimaailmassa vaan on konkreettisesti aina tietyssa ajassa ja paikassa. On syyté ajatella niin, ettd
samaan aikaan, kun tietoyhteiskunta toteuttaa ajatusta maantieteelliset rajat ylittivastd onnelasta ja
rajattomasti laajentuvasta elamismaailmasta, ihmiselld pysyy kuitenkin tarve kuulua yhteisd6n ja luoda

kontakteja, vaikka edes verkkojen kautta.

Toinen syy tutkia maakuntalehtien paikallista sisiltod on tietoverkkoteknologian myo6ta tullut
verkkolehtien mahdollisuus julkaista uudenlaista paikallista aineistoa. Verkkolehdet alkoivat hyodyntda
uusista teknologisista ominaisuuksista erityisesti nopeutta, reaaliaikaisuutta, interaktiivisuutta, rajatonta
tilaa, tiectojenkésittelyn automaattisuutta ja mahdollisuutta kisitelld nopeasti suuria tietomaaria
(esimerkiksi dénestyksissd). Myos arkistot ja lehden muut omat tietokannat tulivat verkkolehtien ansiosta

ensi kertaa lukijoiden kdyttoon laajasti ja avoimesti.

Tekniikka on tarjonnut myds uudenlaisen etdyhteyden. Ei pelkéstdin lehden saatavuus (lukeminen) ole
ajasta ja paikasta riippumatonta, vaan myos sen muu kaytto ylittdd painettujen lehtien rajoitukset, kun
lukijasta tuli aktiivinen osallistuja hyddyntdessddn palveluja reaaliaikaisesti ja vuorovaikutteisesti missa

ja mistd pdin maailmaa tahansa.

Tutkimuskohteeni on Suomessa ilmestyvien maakunnallisten verkkolehtien sisélté vuonna 2005. Tutkitut
lehdet ovat toimintansa alusta saakka kuuluneet omistuksellisesti ja tuotannollisesti yhteen painetun
emolehtensd kanssa. Muita — ja siis tdmén tutkimuksen ulkopuolelle jddvid journalistisia verkkojulkaisuja
— ovat esimerkiksi aikakaus- ja paikallislehtien verkkolehdet, itsendiset verkkolehdet (jotka ilmestyvét
vain verkossa tai jotka ovat my0s syntyneet verkkolehdiksi), radio- ja televisiokanavien verkkojulkaisut ja

erilaiset maakuntaportaalit.



Verkkolehti on kehityksen tuote, jonka oma kehityskaari on seuraillut digitalisoitumisen ja internetin
edistysaskelia. Katevin ja kompaktin, rullalle kéddrityn paperisen lehden muodonmuutos internetissé
levitettdviaksi ja sen eri tekniikoita hyvéksikéyttaviksi — ja niistd riippuvaiseksi — tuotteeksi on tapahtunut
melko luontevasti, varsinkin suhteessa moneen muuhun tiedonvélitysteknologiaan. 2000-luvun
ensimmadisind vuosina verkkolehdet elivit tietynlaista vakiintumisen tai odottelun vaihetta; oltiin
varuillaan ja valppaana tulevaisuuden suhteen. Maakunnallisten verkkolehtien kidynnistymiseen liittyi
kahdenlaista epdvarmuutta: varovaisiksi luokitellut lehdet varoivat taloudellisia tappioita, ja
edelldkavijoiksi luokiteltujen lehtien joukossa taas epdvarmuutta oli luonut jatkuva tarve olla muita edelld
ja pitdé etulyontiasema. (Timonen 2004, 80) Verkkolehdet eivit kulkeneet vield 2000-luvun alkuvuosina
teknologisen kehityksen eturintamassa, mieluumminkin ne seurailivat varovasti ja kuin uskollisesti
vanhaan tukeutuen alan yleistd eteenpdinmenoa — ei ryntéillen mutta aikaansa seuraten. Aslama ja
Kivikuru (2003, 296) tiivistivdt vuonna 2003 verkkolehtien tilanteen osuvasti:”[...] kankea
joukkoviestintd ei pystynyt hyodyntdmaén sitd kiistatonta sisdllon uudistamisen mahdollisuutta, jonka
verkko tarjoaa: pdinvastoin, verkkoversioihin on siirtynyt kosolti perinteisen journalismin vanhimpia

kliseitd.”

Tutkimuksen materiaalin keruuaikana vuonna 2005 oli menossa vaihe, jossa toiset lehdet olivat juuri
uudistuneet ja toisten lehtien senhetkiset versiot elivit aivan viimeisid kuukausiaan. Muutokset olivat
koskeneet yksittdisten lehtien teknisté toteutusta, ulkoasua ja siséltod. Toimituspolitiikan ja -organisaation

muutoksissa otettiin askeleita eteenpdin, mutta joissakin tapauksissa vetdydyttiin takaisin tulosuuntaan.

Jos internet oli vuoden 1995 tienoilla uutuus, joka jéi melko harvojen piirien ulottuville, kasvoi sen kaytto
sen jilkeen useita prosenttiyksikditd vuosittain ja ldhes arkipdivéistyi vuoteen 2005 mennessid. Vuonna
2000 suomalaisista 32 prosenttia sanoi kéyttineensi internetid, vuonna 2001 37 prosenttia, vuonna 2002
41 prosenttia, vuonna 2003 47 prosenttia, vuonna 2004 49 prosenttia, vuonna 2005 58 prosenttia ja
vuonna 2006 65 prosenttia (Joukkoviestimet 2006, 324). Kun kéyttdd kysyttiin tarkemmin, oli vuonna
2000 vahintdan kerran viikossa internetid kayttavia 47 prosenttia ja vuonna 2006 65 prosenttia. Kotikaytto
kasvoi titd jyrkemmin: kun vuonna 2000 suomalaisista 30 prosenttia ilmoitti kdyttdvénsa viikoittain
internetid kotona, vuonna 2006 luku oli jo 58 prosenttia. Vuoden 2005 kevadlla 56 prosenttia internetin

kéyttdjistd ilmoitti lukevansa verkkolehtid (Joukkoviestimet 2006, 327—328).

Tutkimuksessani selvitén, kuinka paljon ja millaisia paikallisiksi luokiteltuja sisdltopiirteitd

verkkolehdissé oli vuonna 2005. Toisin sanoen: miten maakunnalliset verkkolehdet olivat pystyneet



ottamaan haltuunsa verkonomaisuuden paikallisuuden ndkékulmasta siind vaiheessa, kun ne uusina
viélineind olivat vakiintuneet. Katson verkkolehtien kehitystd myos 2010-luvun loppupuolen seuraavan
kymmenvuotisetapin ndkdkulmasta; vuonna 2010-luvun lopulla verkkolehdet — vaikka olivatkin edelleen

jatkuvan kehityksen tilassa — olivat jo itsendisid tuotteita.

Tutkimus rajautuu 25 suomenkielisen maakunnallisen sanomalehden julkaisemaan verkkolehteen. Muut
alueelliset internetjulkaisut (radiokanavien verkkosivut, paikallislehtien verkkosivut,
puhelinoperaattoreiden portaalit jne.) on jétetty tarkastelun ulkopuolelle. Samoin maakuntalehtien muut
journalistiset sdhkdiset palvelut ja niiden internetissé toimineet palvelut (teksti-tv, kaapeli-tv, netti-tv,

vain puhelimiin vilitetyt tekstiviestiuutiset jne.) on rajattu pois tésté tutkimuksesta.

Tutkimuksen aluksi (luku 2) esitén viitekehyksen, jossa teoreettisesti tarkastelen paikallisuuden,

identiteetin ja maakunnan kisitteitd ja niiden pohjalta maakunnallisen identiteetin ajatusta.

Luvussa 3 tarkastelen maakuntalehden olemusta. Samoin késittelen maakuntalehtien historiallista
kehitystd viime vuosikymmenind. Maakuntalehtien strategiana paikallisuus niyttdytyy monisyisené
tutkimuskohteena: samalla kun maakuntalehti pyrkii toimimaan liiketaloudellisesti mahdollisimman

kannattavasti, se myds rakentaa aluettaan ideologisesti turvatakseen oman elinkelpoisuutensa.

Luvussa 4 selvitidn verkkolehtien synnyn edellytyksid seké lehtien kehitysté, esittelen lehtien siséllon
yleispiirteet sekd méadrittelen paikallisuuden verkkolehden nékdkulmasta. Jutut ovat verkkolehtien
padsiséltd, mutta rinnalle on tullut uusia verkonomaisia siséltdja kuten reaaliaikaisia keskusteluja ja
séddtietoja, blogeja, sahkoisid gallupeja, hakutoimintoihin perustuvia arkistoja ja viihdesisaltoja.
Paikallisuuden médritelméa perustuu pitkalti maantieteelliseen paikallisuuden ajatteluun eli painetun
lehden levikkialueeseen. Paikallisuus ndhddan myos abstraktimpana asiana eli tulkintakenttdnd, jossa

yleinen ja yleismaailmallinen tulkitaan paikallisesta nikdkulmasta ja jossa kumpikin vaikuttaa toisiinsa.

Tutkimusmenetelmén sekd tutkimusaineiston esittelen luvussa 5. Luvussa 6 tutkin siséltopiirteiden
paikallisuutta, ja sen lopussa arvioin kunkin tutkitun lehden siséllon paikallisuuden asteen. Luvussa 7

esittelen johtopddtokset.

Aihe tdhén tutkimukseen syntyi alun perin omasta tydkokemuksestani: olin suunnittelemassa Karjalaisen
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ensimmaisid verkkolehtiversioita sekd tyoskentelin verkkolehden ensimmaéisend toimittajana vuodesta
1997 muutaman vuoden ajan. Tastd syystd tutkimuksessa on useampia viittauksia Karjalaiseen kuin

muihin maakuntalehtiin.



2 Paikallisuus ja identiteetti

2.1 Paikallisuus - globaalin ja lokaalin vilinen jannite

Suomalaisten maakunnallisten sanomalehtien toiminta-alueita ovat nimensd mukaisesti maakunnat.
Lehdet kertovat alueellisten aiheiden lisdksi maailman ja koko maan asioista, mutta niiden menestys
perustuu maakunnallisuuteen. Maantieteelliseen levikkialueeseen perustuva paikallinen sisiltd — uutiset,
mielipideaineisto, ilmoitukset — synnyttévit lehdille sen lukija- ja ilmoittajakunnan, jolla ne voivat
perustella toimintansa. Luvussa 3 selvitin, miten nykyaikainen maakuntalehti on muodostunut ja mitka
ovat sen toiminnalliset tavoitteet. Sitd ennen pohdin itse paikallisuutta, joka on tdmén tutkimuksen
ydinteema. Kun maakuntalehdet ovat siirtyneet julkaisemaan siséltédan globaalissa tietoverkossa, on
aiheellista selvittdd paikallisuuden olemusta ja sitd, mitd paikallisille sisélldille historiallisessa jakelutavan
muutoksessa on tapahtunut. Seuraava lainaus Tapio Varikselta (2002) johdattelee kohti
jatkotarkastelua: Aikakauden keskeisid paradokseja on maailmanlaajuisten verkkojen ja minuuden
vilinen ristiriita. Vaikka informaatio, tavara ja raha liikkuvat maailmanlaajuisesti, ihmisen identiteetti
madrdytyy omista kokemuksista paikasta ja kulttuurista. Suuret maailmanlaajuiset mediat kylla tuovat
erilaista viihdetti ja tietoa, mutta l&helld oleva pieni media voi olla ihmisen kannalta jopa oleellisempi

keino olla mukana eldvéssé elaméssd.”

Variksen ajatuksesta on sujuvaa siirtyd Manuel Castellsiin, jonka teoriaa verkostoyhteiskunnasta on
pidetty globalisaatiokehityksen perustelluimpana kuvauksena. Castells (1996, 66) kutsuu kahden 1900-
luvun loppuvuosikymmenien aikana kehittynyttd maailmanlaajuista uutta taloutta informationaaliseksi! ja
globaaliksi kuvatakseen sen perustavaa laatua olevia erityispiirteitd ja korostaakseen niiden
yhteenkietoutumista. Se on informationaalinen, koska siind yhteiskunnan keskeiset toiminnot muuttuvat
informaatioteknologialle perustuvaksi, tietoverkkojen tavoin globaalisti organisoiduksi ja informaatiolla
operoiviksi toiminnoiksi. Globaalisuutta Castells perustelee silld, ettd sen tuotannon, kierron ja
kulutuksen ydintoiminnot (p4d4oma, tydvoima, raaka-aineet, johtaminen, informaatio, teknologia,
markkinat) on organisoitu maailmanlaajuisessa mittakaavassa verkoston vélityksella.
Informationaalisessa kehityksen tavassa (kehityksen tapa on Castellsin termi) tuottavuuden ldhteend on
tiedon tuottamisen, informaation prosessoinnin ja symbolien kommunikoimisen teknologia. Kun
tiedonvélitys muuttuu yhd enemmén digitaaliseksi, eri informationaaliset tekniikat kietoutuvat toisiinsa.

Kéytdnndssd tdma merkitsee kaikkialla maailmassa informationaalista kapitalismia, johon on siirrytty

"Vuonna 2000 ilmestyneessi artikkelissa Castells (2000) tekee késite-erottelua ja puhuu informationaalisen yhteiskunnan sijasta

verkostoyhteiskunnasta, koska ei halua liittdd omaa yhteiskuntamalliaan informaatioyhteiskuntaa koskevaan tutkimustraditioon.



véhitellen muun muassa teollisuuskapitalismin informationalisoituvassa ajassa kokemien kriisien kautta.

Castellsin verkostoyhteiskunnan teoria ei kuvaa kuitenkaan vain uutta taloutta, vaan sen ytimen
muodostaa globaalin verkostoyhteiskunnan ja identiteetin vilinen jannite. Castells tiivistdd tdimén
késitepariin verkko (the Net) ja minuus (the Self). Verkko viittaa tietoverkkojen lisdksi globaaliin
talouden ja kommunikaation verkostoitumiseen. Minuus viittaa paikallisiin kdytdnt6ihin, 1&hinnd

1dentiteetin rakentumiseen lokaalilla tasolla.

Globalisaation ja paikallisuuden vilinen jannite on tdmén tutkimuksen pontimena. Téssd luvussa esitdn
viitekehyksen, jossa teoreettisesti tarkastelen paikallisuuden ja identiteetin seké lopulta maakunnan ja
maakuntaidentiteetin ajatusta. Ndmi ovat pohjana maakuntalehden ja tutkimuksen varsinaisen ytimen,

maakunnallisten verkkolehtien paikallisen siséllon tarkastelulle.

Ristiriita ja jannite ovat sanoja, joihin on ladattu vastakkainasettelun, konfliktin, vallankayton ja kilpailun
kaltaisia merkityksid. Tutkimuskohteenani olevien maakunnallisten verkkolehtien tapauksessa ne
kuvaavat sitd vastakkainasettelua, joka samalla pitdd koossa ja jasentdd tutkimusaihetta. Lahtokohtanani
on se, ettd globaalia vilinettd eli internetid hyddynnetddn sekd globaalisti ettd paikallisesti, ja
kiinnostukseni kohteena on internetin journalistisen sisdllon paikallisuus: sen paikallinen merkitys, sisaltd

ja kaytto.

Aluksi tarkastelen teoreettisesti sitd, mitd paikallisuudella tarkoitetaan. Paikallisuus on myds perinteista
fyysisté paikallisuutta laajempi ilmi6: se voidaan ndhdé esimerkiksi maantieteellisyyttd abstraktimpana
symbolisena seikkana ja tietoverkkojen vuorovaikutussuhteissa tuotettuna uudenlaisena paikallisuutena.

Verkkolehdet ovat yksi osa néitd vuorovaikutussuhteita.

Tamaén luvun keskeinen késite on identiteetti, joka seké valottaa paikallisuutta ettd antaa sille poliittista
merkitystd. Identiteetti (alueen identiteetti ja alueellinen identiteetti) selittdd, miten ihminen mieltia
itsensd tiettyyn paikkaan kuuluvaksi. Identiteetin poliittinen merkitys ilmenee siind, ettd alueelliset ja
kansalliset identiteetit ndhddén konstruoituina. Identiteetin rakennusaineet ovat ikdéan kuin varasto, josta
alueellisia ja kansallisia piirteitd nostetaan tarpeen mukaan esille, muun muassa imagoja luotaessa.
Mielikuvat syntyvit subjektiivisista tulkinnoista, omakohtaisista kokemuksista, kertomuksista ja etenkin

mediajulkisuudesta.



2.2 Paikallisuuden kasitteesta

Paikallisuuden késite pyorii tdssd tutkimuksessa maantieteelliseen alueeseen fyysisesti kiinnittyvien ja
toisaalta tietoverkoissa ilmenevien paikallisuuden merkitysten ymparilld. Kéasitetasolla en mene syvélle
paikan, paikallisuuden, alueen ja alueellisuuden erotteluun, vaan niiden kaikkien ymmarretéan
tarkoittavan ja selittdvdn omalta osaltaan tutkimuksen kohteena olevaa ilmidkenttdé. Paikallisuutta en
lahde méaéritteleméén tarkasti senkéén takia, ettd sille on ominaista hajota useiksi erilaisiksi tulkinnoiksi
siitd, mitd on paikka, paikallisuus ja miti siithen katsotaan kuuluvaksi. Tai kuten Sari Tuuva-Hongisto
(2007, 46) sanoo: “Paikallisuus elettyné ja koettuna siséltdd useita rinnakkaisia tapoja méaéritelld sitd, mité

on olla paikallinen tai miké timi minun paikkani on.”

Paikan ja tiedotusvilineen suhdetta tarkastelen siltd pohjalta, ettd kulttuuri sosiaalisena toimintana
tapahtuu tietyissd paikoissa ja tietyilld alueilla ja tiedotusvélineet tiedontuotannon muotona tavoittavat
yleis6ja, jotka paikantuvat alueellisesti. Ja kuten Derek Gregory (1986, 451) toteaa: “’Tila ei ole niinkdan
areena, jossa sosiaalinen eldma nayttiaytyy, vaan vélittdva aines, jossa sosiaalinen eldmi rakennetaan ja

uusinnetaan.” Maantieteellisesti paikka rajautuu tdssa tutkimuksessa maakuntalehden levikkialueeksi.

Paikallisuus juontaa alkunsa tietysti paikan kisitteestd. Inka Moring (2000, 85) toteaa, ettd paikka
késitteend eroaa tilan ja alueen késitteesta siten, ettd paikka tarkoittaa tilaa, johon ihminen liittda
elamismaailmassaan merkityksid; paikkaan kiinnittyminen tapahtuu eldmisen kautta (ks. myds J. Hujanen

2000, 247).

Paikallisuudesta puhutaan tarkasti méariteltyyn fyysiseen alueeseen kytkeytyviné asiakokonaisuuksina.
Esimerkiksi David Byrne (2001, 73) nime&é paikallisuuden tunnuspiirteiksi fyysisesti ja maantieteellisesti
madriteltdvan alueen sisdisen taloudellisten ja sosiaalisten instituutioiden jatkuvan vuorovaikutuksen.
Héanen mukaansa paikallisuus voidaan ymmartaa kulttuurisen tason ja paikallisen fyysisen laheisyyden
muodostamaksi vuorovaikutusverkostoksi. Kappaleessa 3, jossa mdiritellddn maakuntalehtien luonnetta,
lehtien toiminta-alue ndhddén nimenomaan maantieteellisesti rajattuna alueena, jossa tapahtuu eritasoista

sosiaalista, taloudellista ja henkistd vuorovaikutusta.

Paikallisuutta on syyta tarkastella myds ei-konkreettisena késitteend, joka vaikuttaa symboli- ja
mielikuvatasolla. Mikko Lehtonen (2004, 176) tekee seuraavaa erottelua: ”Puhuessamme paikoista emme

puhu koskaan vain maantieteesti vaan aina myds ihmisistd ja heidén tuottamistaan merkityksista ja

10



mielikuvista; paikat ovat paitsi reaalisia myos symbolisia.” Paikallisuus ei siis ole vain perinteista
maantieteellistd paikallisuutta vaan myos niitd abstrakteja merkityksid, jotka kiinnittdvét yksilon tdhén
alueeseen. Lisdksi ihminen voi kiinnittyd paikkaan tietoverkkojen kautta. Téssé tutkimuksessa
paikallisuutta ei haluta ndhdd maailmanlaajuisuuden vastakohtana; ne kietoutuvat toisiinsa ja

yleismaailmallista tulkitaan paikallisesta nikdkulmasta.

Paikan luonnetta valaisee kaksi erilaista tulkintaa paikallisuudesta. Doreen Massey (ks. Lehtinen 2006,
47-49) edustaa tutkimusperinnettd, jossa paikkaa tarkastellaan ensisijaisesti yhteiskunnallisen muutoksen
tuotteena ja osatekijénd. Paikan omanlaisuus tunnistetaan yleisten kehityskulkujen seuraukseksi, ja sen
katsotaan rakentuvan erityisistd kohtaamisista ajassa ja tilassa. Paikka késitetddn tilloin risteykseksi,
prosessiksi tai tapahtumaksi, joka on pysyvan muutoksen tilassa. Michael Hardtin ja Antonio Negrin
(2005, 47-49) nékokulmasta tilan koordinaatit menettévét véhitellen merkitystddn. Thmisid ei endd ndhda
johonkin paikkaan erityisesti paikantuvina yksiloind tai ryhmina vaan yhtdaltd nopeasti asemoitumistaan
muuntuvina toimijoina ja toisaalta yhti nopeasti vaihdettavina ja korvattavina tuotannon osatekijoina.
Hardt ja Negri korostavat paikan tuottamisen ndkdkulmaa. Heille paikkojen erilaistuneisuus on
globalisaation olennainen piirre, eli kaikki keskeiset yhteiskunnalliset muutokset rakentuvat viime
kédessé paikallisina ja globaaleina yhdistelmini. Mitddn erillistd, puhdasta paikallisuutta ei tdlloin ole,
lukuun ottamatta lokalistien harhakuvitelmia, vaan heidin mukaansa olemme kaikki kiinnittyneet omissa

elaméntilanteissamme osaksi maailmantalouden yleisié virtauksia.

Ei pidé unohtaa, ettd paikallisuus on pohjimmiltaan maantiede-tieteeseen kuuluva késite. Viime
vuosikymmenien aikana paikallisuuden merkityksen kasvu ja globalisoituminen ovat saaneet
tiedotustutkijatkin ammentamaan vaikutteita maantieteestd; 1980-luvulla yhteiskuntatieteissa alkoi
korostua lokaliteettien, alueellisten identiteettien ja paikallisuuden tutkimus (Salovaara-Moring 2004,
185). Maantieteilijoiden lokaliteettitutkimuksissa pyritddn muun muassa tulkitsemaan sitd, miten

perusolemukseltaan kansalliset ja kansainvéliset kehityspiirteet realisoituvat paikallisella tasolla.

Maantieteilijat kayttavat myos kéasitettd spatiaalisuus. Talousmaantieteilija David Harveyn mukaan
(Salovaara-Moring 2004, 188—190 mukaan) tilallisuutta eli spatiaalisuutta yhteiskunnallisena vaikuttajana
voidaan tarkastella symbolisena, poliittisena ja taloudellisena jarjestelméné. Néin se, miten tilallisuus
ymmérretddn, on yhteiskunnallinen ja poliittinen prosessi. Siten myds viestinnédn vastaanotto on aina
tiettyyn fyysiseen paikkaan kiinnittynyt prosessi, jolloin timén toiminnan poliittiset ja sosiaaliset
ulottuvuudet tulisi ottaa huomioon yleisojé tutkittaessa. Spatiaalisuutta ei voida mééritelld irrallaan

konkreettisista yhteiskunnallisista prosesseista, kuten poliittisen hallinnan tai talouden jérjestelmésta.
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Nama ideologisesti johdetut ja perustellut prosessit ja kdytdnnot palvelevat sosiaalisen elamén

uusintamista yhteisdissa ja yhteiskunnissa.

Anssi Paasi (1998, 188) muistuttaa siitd, ettd ihmisen eri aluetasot 1dhiympéristostd globaaliin vaikuttavat
ihmisen toimintaymparistdssa ja tajunnassa: ”Spatiaalisuus on kuitenkin aina tirked rakennetekiji
kaikessa sosiaalisessa toiminnassa. lhminen eldd monien aluetasojen muodostamassa toiminnallisessa ja
symbolisessa ’verkostossa’. Paikallinen, alueellinen, kansallinen ja globaalinen kietoutuvat siiné
toisiinsa.” Doreen Massey (1994, 12) maiirittelee paikan “toisiinsa kietoutuneiden ja kytkeytyvien
sosiaalisten suhdeverkkojen valtavan monimutkaiseksi kokonaisuudeksi joka [...] muodostuu tiettyjen
sosiaalisten suhdejoukkojen samanaikaisesta rinnakkaisesta lasniolosta ja sen tuottamista keskindisisti
vaikutuksista” (lainaus Lehtonen 2004, 179). Maakuntaidentiteetteja tutkineet Ville Pitkénen ja Jussi
Westinen (2018, 32) nikevit, ettd suomalaisille on leimallista identiteettien monikerroksisuus:
suomalaiset kiinnittyvét suhteellisen vahvasti niin paikallistasoon kuin kansainvéliseen yhteisoon, eivatka

ne ole toisilleen vastakkaisia.

Media ei ole ainoa tapa, jolla ihminen eldé rinnakkaisissa verkoissa, mutta tietoverkkoajan media tarjoaa
tallaisesta mahdollisuudesta hyvid esimerkkejd. [hminen seuraa ja kéyttdd samojen vélineiden kautta niin
paikallista kuin maailmanlaajuista eldméi. Viline ei vaikuta sithen, minne hin on yhteydessé: internetin
keskusteluja kdydadn yhté aikaa paikallisten ja muualla maailmassa eldvien ihmisten kanssa. Minka
ihminen kokee ldheiseksi, ei riipu maantieteellisestd etiisyydesti. Etdisyydet muodostuvat kulttuurisista
ja kielellisistd eroista. Tietoverkkoihin ja internetiin liittyykin mielikuva paikattomuudesta: tietoverkot
kutistavat vdlimatkoja saavutettavuuden ja nopeuden kannalta, ja seuraus on, ettei etdisyyksilla ja
sijainnilla ole niin valid. Kun fyysiseen paikkaan liittyy eletty ja koettu vuorovaikutteisuus, internet luo

sijainnista riippumatonta vuorovaikutteisuutta ja virtuaalista yhteisollisyyttd. (Tuuva-Hongisto 2007, 43)

Yhteenkietoutumista valaisee vield heterotopian késite. Heterotopialla tarkoitetaan sitd seikkaa, etta
paikka ei ole muuttumaton eikd olemassa yksin itsenséd varassa vaan saa identiteettinsa
vuorovaikutuksessa toisten paikkojen kanssa. (Lehtonen 2004, 178—179) Suomalaisuus ei ole
muotoutunut maan rajojen sisilla vaan jatkuvassa vuorovaikutuksessa muiden paikkojen

kanssa. ”Suomen voi mieltdd jatkuvaksi liikkeeksi ja muutokseksi, jossa on mukana monia sellaisiakin
tekijoitd, jotka eivit ndy maan rajojen sisdpuolella.” Lehtonen (2004, 178—179) lisda paikan kasitteeseen
myos ajan. Jos paikkaa ajatellaan irrallaan ajasta, sen késittdmisessd korostuvat pysyvit, ajan kuluessa

muuttumattomat piirteet.
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Paikallisten ja globaalisten (tai ylikansallisten) tekijoiden entistd valittomampda vuorovaikutusta
kuvaamaan on otettu myds késite glokalisaatio, joka muodostuu lokaalista ja globaalista. Késite ilmaisee
myo0s, ettd paikallisuus ei ilmene vastakohtana tai reaktioina globalisoitumiselle. Téllaisessa ajattelussa
nihdiin jopa kansallisvaltion syrjaytymistd, ja talldin katsotaan, ettd yhteiskunta on menossa kohti uutta
paikallisuuden ja globaaliin vilittdéméan vuorovaikutukseen perustuvaa maailmaa, jossa kansallisvaltion
merkitys ohenee oleellisesti ja jossa avautuu aidosti uudenlaisia paikallisen vaikuttamisen

mahdollisuuksia. (Vartiainen 1998, 152)?

Christina Garsten (1999) kéyttdd ilmausta “uudenlainen paikallisuuden merkityksellisyys” ja tarkoittaa
sitd, ettd fyysiselld paikallisuudella ei ole endi niin suurta vélid yhteisyyden tunteen luojana. Garsten
vastustaa paikan ja virtuaalisen pitdmisti toistensa vastakohtana, silld niiden suhde on monimutkainen:
tietotekniikka samanaikaisesti sekd kutistaa etté laajentaa eldmismaailmaa. Paikallisessa on koko ajan

lasnd maailmallisuutta, mutta se ei tee siitd paikattomuutta.

Pauli Karjalainen (1997, 17) méérittelee paikan ympéristodmme projisoimiemme suhteiden
merkitykselliseksi kokonaisuudeksi. Garstenin (1999,51) mukaan vasta uudet virtuaaliset paikat ja
informaatioteknologia ovat antaneet merkityksenannolle ja kuvittelulle lisid mahdollisuuksia. Jaana
Hujasen (2000, 247) mukaan paikka ei ole objektiivien fakta vaan ihmisten kokemuksissa ja

inhimillisestd tulkinnasta merkityksensi saava ilmiod.

Castellsilla (1996) on tilaan liittyva kisitejako paikkojen tilaan (spaces of places) ja virtojen tilaan (spaces
of flows). Paikkojen tilassa maailma muodostuu kuin koulun maantieteen oppikirjassa maista ja alueista,
kansoista ja ryhmisté. Paikkojen tila on eletty ja koettu maailma, jolla on menneisyys, ja Castellsin
hahmotelmassa se on myds identiteetin rakentumisen taso. Se viittaa selvisti kollektiivisiin alueellisiin
identiteetteihin. Virtojen tila koostuu taas verkkoteknologiasta, pddomien keskittymistd ja verkon

hallinnan muodoista.

Castellsilla (1996) on my0s toinen kahtiajako, jako vuorovaikuttajiin ja vuorovaikutettuihin. Niista

2 Perttu Vartiainen (1998, 152) katsoo, etté postmodernissa maailmassa on mahdollisuus irtautua jaykistd territorioista.

Vaihtoehtona kansallisvaltiolle ei ole vilttimattd sen enempdéd Euroopan integraation yhtend péitepisteend nihty ylikansallinen
valtio kuin jokin kiintedrajainen alue- tai paikallishallinnon yksikkd, kuten maakunta tai kunta, vaan pikemminkin vaihtoehtona

ovat erilaiset verkostomaiset rakenteet.
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muodostuu paikkojen ja virtojen tilojen vilille jannite verkosto-osallisuuden mukaan. Vuorovaikuttajat
ovat verkostossa kosmopoliittinen eliitti, jolla on mahdollisuudet vaikuttaa ja valita monisuuntaisia
vaikuttamiskanavia. Vuorovaikutetut ovat verkoston tarjoamien vaihtoehtojen kuluttajia, jotka
kiinnittyvét edelleen ensisijaisesti paikallisesti. Maakuntalehtien verkkolehdissé vuorovaikutteisuus on
uuden tekniikan mahdollistama ominaisuus, jota on toteutettu monin tavoin verkkolehtien alkuvuosista
lahtien: keskusteluissa, kyselyissi, kilpailuissa ja muissa osallistumismahdollisuuksissa. Kaikkea
vuorovaikutteisuutta ei pida niputtaa yhteismitalliseksi. Esimerkiksi nopeasti toteutettavissa kyselyissa ja
kilpailuissa on kyse 1dhinné viihteestd. Syvéllisempéa vuorovaikutteisuutta ovat keskustelut, palautteet ja
journalistiseen tydprosessiin osallistuminen. Tutkimusaineiston pohjalta tarkastelen sitd, miten

vuorovaikutteisuus on tiyttdnyt sithen asetettuja odotuksia.

Kaupunkisuunnittelun ja tiedotusvalineiden suhdetta tutkineen Jaana Nevalaisen (2004, 105) méaéaritelméan
mukaan paikka rakentuu eri tilallisuuden ja ajallisuuden tasojen leikkauspisteessd; se on samanaikaisesti
yksil6llinen ja yhteisollinen, subjektiivisesti ja intersubjektiivisesti rakentuva kokemus. Se on mielen
konstruktio, ja samalla se on tietty paikannettavissa oleva sijainti, joka rakentuu paitsi siin eldvista
ihmisistd my0os nakyvista ja kokemuksellisesta fyysisestd maisemasta. ”Paikka on samaan aikaan seké
abstrakti ettd materiaalinen. Se rakentuu mielikuvista, jotka kiinnittyvit konkreettisiin sijainteihin

tuottaen yhé uudelleen uusia presentaatioita ja representaatioita eletysté tilasta.”

Edell4 olen késitellyt paikallisuutta suurten, maailmoja syleilevien visioiden kautta. Maanldheisempii ja
kaytdnnollisempid ndkdkulmia paikallisuuden kuvaamiseksi ja méérittelyksi nousee esimerkiksi Anita
Kérjen tutkimuksessa sanomalehden lukemisesta sekd Oppiva Ylad-Karjala -tietoverkkoprojektin

yhteydessa.

Karki (2004, 118—-119) on sanomalehtien lukemista késittelevéssi véitostutkimuksessaan jakanut lehdesti
luetun paikallisuuden lasndolevaksi paikallisuudeksi (lukijan elinymparisto) ja poissaolevaksi
paikallisuudeksi (entinen elinympéristo, jota lehdesté seurataan). Poissaoleva paikka ei ole todellinen
paikka vaan mielentila lapsuuden ja kotiseudun paikkakuntaan. Paikka on yhtd aikaa poissa ja 1dsné; se on

ldsnd henkilon kokemuksissa ja muistikerroksissa identiteetin kautta.’ Lukija voi kokea

3 Mielenkiintoinen nikokulma paikallisuuteen on virtuaalinen paikallisuus, joka ilmenee esimerkiksi paikallisradioiden
toiminnassa. Virtuaalisella paikallisuudella tarkoitetaan sitd, ettd radiokanava léhettdd yhdelld paikkakunnalla paikalliselta
kuulostavaa ohjelmaa, vaikka asema tosiasiassa sijaitsee aivan muualla. Radio siis simuloi paikallisuutta, teeskentelee sit.
Ohjelma kuulostaa paikalliselta, mutta se on luotu ei-paikallisesti. Virtuaalinen paikallisuus on néin ollen paikatonta

paikallisuutta. (Ks. Marko Ala-Fossi, 2005, 61)
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yhteenkuuluvaisuutta paikalliseen yhteisoon lehden sisdllon, siis sanomalehdestd koetun paikallisuuden
kautta. Toisaalta osa lukijoista kertoi olevansa kiinnostuneita ensisijaisesti kokemusmaailmansa
ulkopuolella olevista tapahtumista, mutta talldinkin oma elinymparisto suhteutetaan osaksi laajempaa
globaalia ympéristod. Kérjen mukaan lukijoiden tulkinnat lehden tuottamasta paikallisuudesta edustavat
tapoja tuottaa uudenlaista paikallisuutta, jota ei ndhda vastakohtana globaalille vaan joka asettuu
vuoropuheluun globaalin kanssa. Sanomalehden lukeminen vahvistaa lukijan kokemaa aikaa ja paikkaa,
ja lukemisesta syntyvilld paikallisuuksilla on siten oma merkityksensé yksildille: ne asemoivat ja
madrittdvit yksilod mutkikkaalta tuntuvassa globaalissa maailmassa luomalla télle yhden kiintopisteen —
lokaalisuuden — johon nojautua.* Hsiang Chyi ja George Sylvie (2001, 233-234) huomauttavat, etté
globaalisuus ei ole vain yksisuuntaista ilmestymismaakunnan tapahtumien seuraamista vaan myos
vuorovaikutteisuutta, kuten osallistumista keskusteluihin. Maakunnallinen verkkolehtikin voi koota
globaalin yhteison keskusteluihin tai muuhun interaktiiviseen toimintaan. Poissaolevaa paikallisuutta voi
mitata yksinkertaisesti lehden tilaamisella ja lukemisella levikkialueen ulkopuolella. Tutkimus
maakuntalehtien verkkolehtien lukijoiden olinpaikkakunnista kertoo vahvasti poissaolevasta
paikallisuudesta. Saila Karhu (2006, 55 ja 89) osoittaa, ettd Lappeenrannassa ilmestyvidn Eteld-Saimaan
verkkolehden lukijoista oli Eteld-Karjalassa 52 prosenttia, muualla Suomessa 39 prosenttia ja ulkomailla
9 prosenttia. Painetun lehden tilauksista Eteld-Karjalan ulkopuolelle meni vuonna 2006 vain 3 prosenttia,

ulkomaille ei ollenkaan.

Marja Vehvildinen (2001, 19-20) nékee Oppiva Yl4-Karjala -tietoverkkoprojektin pohjalta paikallisuuden
ja tietoverkkojen suhteen kerroksisena. Ideana projektissa on ollut, ettd paikallisyhteis6 voi toimia
paremmin, jos se kdyttdd apuvilineeniin tietoverkkoa. Paikallisuus verkkojen dérelld on sitd, miké on
fyysisesti ldhelld, mutta samalla siithen kerrostuu toimintaa alueelta, omasta maasta, erilaisista
ylikansallisista yhteyksistd ja jopa maailmanlaajuisesta kaupasta ja teknologiasta. Elettyini ja koettuina
verkot eivét merkitse paikattomuutta vaan pikemminkin paikallisuuden uudelleen jasentymista.
Paikallisuus nayttdytyy darimmaéisen tirkednd toiminnan sijana, josta késin verkkojen paikattomuutta

voidaan muokata omiin 1dhtokohtiin sopivaksi, omilla eikd teknologian ehdoilla.

Oppiva Yléd-Karjala -projektissa paikallisuutta ei ole ymmarretty ulkopuolisen maailman vastakohtana —

vaan foorumina, jossa kohdataan yleisen kehityksen haasteita ja kehitetdin yhteisid valmiuksia uusien

4 Jari Kupiainen (2003) on tarkastellut poissaolevaa paikallisuutta Tyynenmeren saarilla. Internetistd muodostui alueelle aivan
keskeinen osa paikallista kulttuuria asukkaille, joilla saarien vilisten huonojen yhteyksien takia ei ole muuta
yhteydenpitokanavaa. Liséksi suuri osa asukkaista on joutunut muuttamaan leivan perdsséd hyvinkin kauas kotiseudultaan, ja

internet mahdollistaa heidén yhteydenpitonsa kaukomailta.
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mahdollisuuksien hyddyntadmiseksi. Vaikka paikallisuutta ja globaalisuutta ei ndhty vastakohtina, sai
hanke tirkedn osan kiyttovoimastaan toimimalla internetin paikattomuuden, maailmanlaajuisuuden ja
kybertilallisuuden vastavirtaan. Pienelld alueella — Juuassa, Nurmeksessa ja Valtimolla — toteutetussa
hankkeessa tuotiin esille paikattomuuden ja anonyymiuden sijasta verkkojen paikantunut luonne,
kansalaisverkko loi todellisen kontrastin korostamalla paikallisuutta ja paikantuneisuutta. (Tuuva-

Hongisto 2007, 4445, Oksa & Turunen 2000, 65)

2.3 Identiteetti

Paikallisuuden kisitteen tarkastelua tukee identiteetin késite. Sité kéytetéédn niin arkipuheessa kuin
tieteessakin, ja siitd riittdd kayttod moneen tarpeeseen psykologisesta yksildidentiteetistd poliittiseen
eurooppalaiseen identiteettiin. Késitteelld nayttdd olevan myds jatkuvaa kysyntda: alueet syntyvit,
muuttuvat ja havidvit, mutta identiteetti-kdsite pysyy. Identiteetti laajentaa paikallisuuden merkityksen

poliittiseksi.

Yleisesti ilmaisten identiteetissa on kyse yksilon ja yhteiskunnan suhteesta. Siind on kyse kuulumisesta
johonkin ja itsensd madrittelemisestd suhteessa toisiin, erojen ja samankaltaisuuksien havaitsemisesta.
Kivikuru (1990a, 29) méérittid identiteetin yksinkertaisimmillaan yksildlliseksi sosiaaliseksi
tietoisuudeksi (invidual societal consciousness). Yhteison jasenid yleensé sitoo tietoisuus
yhteenkuuluvaisuudesta, sosiaalisesta ja taloudellisesta riippuvuudesta sekd samankaltaisuudesta ja
yhteisistd eduista (esim. Hoebel 1961, 23). Kansallinen, maakunnallinen tai paikallinen identiteetti on
harvoin ihmisen térkein kollektiivinen identiteetti, vaikka se on késitteen yleinen kayttdtapa. Tatd
tarkedmpid yleensd ovat esimerkiksi sukupuoli, etnisyys, luokka, ikiryhma, ammatti ja elaméntyyli.
Monialainen ja monitieteellinen kdyttd on merkinnyt myos késitteen merkityksen laventumista ja

himartymista.

Tassé tutkimuksessa identiteetti-kdsitteeseen viitataan puhuttaessa paikallisuudesta ja sen merkityksesté;
identiteettien katsotaan liittyvén tiettyihin paikkoihin, jolloin ihminen tuntee kuuluvansa johonkin. Paikat
ovat reaalisesti olemassa, mutta identiteetit syntyvét symbolisella alueella. Oleellinen nékdkulma
tarkastelussani on, ettéd identiteettejé ei 10ydeté valmiina vaan ne tuotetaan, tehdéén ja kerrotaan.
(Lehtonen 2004, 176). Tutkimuksen aihepiirin kannalta paikallisuutta painottava ndkdkulma on myos
kéytdnnollinen, silld alueelliseen identiteettiin ja alueeseen samaistumiseen liittyvit kysymykset ovat
oleellinen osa maakunnallisen lehden toimitustyGté: ne sanelevat valintoja, joita tehddén journalistisen

tyOprosessin eri vaiheissa juttujen ideoinnista uutispainotuksiin.
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Tiedotusvilineet ovat tirkeitd yhteisollisen identiteetin vélittdjid, sitd enemmén mitd suuremmasta
alueesta on kyse. Kansalliset identiteetit onkin mééritelty kuvitelluiksi yhteisdiksi (Benedict Andersonin
(2007) termi imagined community), silld kansalliset kulttuurit eivét koostu vain instituutioista vaan myos
symboleista ja representaatioista. Andersonin termi tulee siitd, ettd vaikka suuri osa ihmisistd ei koskaan
tapaa kaikkia maanmiehidén, silti jokaisen mielessé eldd kuvitelma tuosta yhteisosté ja sen jésenten
olemassaolosta, ja ihmisié yhdistdi kansankunnan idea tai tarina. Sanomalehti on tillainen kuvitteellisen
yhteison aktualisoija: lehti toimii yhteison kosketuspintana alueeseen tai paikkaan huolimatta siita, ettd
yhteison jésenet eivit koskaan tapaa toisiaan. (Anderson 2007, 39). Stuart Hall (1999, 47) lainaa
brittildistd Enoch Powellia: ”Kansakuntien elaméaé ei eletd mielikuvituksessa yhtdén sen vihempai kuin

ithmistenk&dan elamaa.”

2.3.1 Alueen identiteetti ja alueellinen identiteetti

Anssi Paasi (1998, 174-176 ja 1986, 37) tekee eron kahden samantyyppisen kisitteen, alueen identiteetin
ja aluetietoisuuden (alueellisen identiteetin) vélilla. Alueen identiteetti kdsittdd ne tekijét, joiden avulla
tietty alue erottuu muista esimerkiksi luonnonmaantieteeseen ja kansankulttuuriin perustuvilla jaotteluilla.
Aluetietoisuus rakentuu alueen historiallisen kehityksen, alueen erityispiirteiden ja yhteiskunnan muun
kehityksen ja instituutioiden (talous, hallinto ja politiikka) pohjalta. Siihen kuuluvat myds
symbolijérjestelmait sekd arvot ja normit. Paasin mukaan alueiden identiteetin ja ihmisten alueellisen
identiteetin erottaminen toisistaan on hyddyllisté jo yksin siitd syysti, ettd alueiden identiteetit ovat
luultavasti paljon pysyvampid kuin ihmisten alueelliset identiteetit. "Thmisen oma spatiaalinen
identiteettikertomus on persoonallinen ja omakohtainen kokemusten ja muistojen kollaasi — kahta
samanlaista ei ole olemassa.” Naitd kumpaakin identiteetin muotoa artikuloidaan alueellisessa mediassa

(esim. Moring 2000, 88).

Vilkkaan muuttoliikkeen takia (tai sen takia ettd Suomen eri osissa muuttoliike on tapahtunut eri lailla)
ihmisen alueellinen identiteetti on hieman ongelmallinen késite. Kun Paasi (1996, 222) tutki
maakunnallista identiteettia siltd pohjalta, kuinka moni eri 1d4nien asukkaista (vuoden 1994 tilanteen
mukaan) oli syntynyt samassa ldénissd, osoittautui, ettd esimerkiksi Uudenmaan ldénissé “’paljasjalkaisia”
oli vain 57 prosenttia. Vaasan ja Oulun léédneissé vastaava luku oli 84—86 prosenttia. Paasi huomauttaa,
ettd vdeston vaihtumisesta huolimatta toinen identiteetin muoto, itse alueen identiteetti, kylla sdilyy.

Pitkdsen ja Westisen (2018, 29) tutkimuksessa kunta koetaan hieman maakuntaa tarkeAimmaéksi

riippumatta siitd, tarkastellaanko lapsuutta vai nykyhetked.
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Ullamaija Kivikuru (1990, 6-7) kéyttdé Jean-Paul Desaulniersin késitettd identifikaatiopaalu, joka on
julkisuuden kehittdma paikallisuuden vahvennusaparaatti, yksi journalismin kdyttdma keino sitoa yleis6a
paikallisuuteen. Kivikuru selittdd néin: ’Paikallisuutta korostavat joukkoviestinnin piirteet muodostavat
samaistumismekanismin, minkd avulla ihmiset voivat hankkia helposti pintatason paikallisidentiteetin.
Talla identiteetilld on kiistatta selkedt maantieteelliset ulottuvuutensa, mutta silld on mySs monisyisempid
paikallisuuden ilmenemismuotoja, esimerkiksi identifiointipaalut.|...] Olemme suomalaisia, koska
asumme nimetysséd kaupungissa tai sen liepeilld ja identifiointipylvdindmme ovat erilaiset poliitikot,
tutkijat, viithdyttdjat ja taiteilijat, mutta myds sellaiset yhteiskunnalliset toiminnot tai prosessit, jotka ovat

tyypillisid juuri meidén alueellemme ja yhteiskuntaryhmillemme, eldméntavallemme.”

Identifikaatiopaalut konkretisoituvat, kun luvussa 2.3.5 puhutaan identiteeteistd varastona. Esimerkiksi
yhteisestd alueellisesta historiasta ja yhteisistd koettelemuksista ammennetaan sddnnollisesti aineksia
yhteison vahvistamiseen. Tutkimusaineistossani tulee esille eri verkkolehtien juttusarjat, jotka perustuvat
nimenomaan paikkakunnan historiaan. Luvussa 3.4, jossa késitellddn maakuntalehtien luonnetta
paikallisuusstrategian toteuttajana, identifikaatiopaalut liittyvit sellaisiin uutiskriteereihin kuten l&heisyys
ja toistuvuus sekd mediarutiineihin, joita maakuntalehden journalismi toteuttaa. Journalismi toistaa

paivittaisilla siséltoratkaisuillaan tarinoita, jotka vahvistavat alueen identiteettia.

2.3.2 Castells ja identiteetit

Castells liittad identiteettid koskevat pohdiskelunsa informaatioaikaa, informaatioyhteiskuntaa ja
mediakulttuuria koskevaan yleiskehitykseen. Castellsille identiteetti onkin yksi keskeisimmisté
késitteistd, kun hén tarkastelee nykyajan verkostoitunutta yhteiskuntaa. Trilogiansa toisessa kirjassa The
Power of Identity hén luokittelee identiteetit kolmeen muotoon: legitimoivaan, vastarintaidentiteettiin ja

projekti-identiteettiin (1997, 8—11). Ne liittyvit kaikki sosiaalisiin liikkeisiin ja globalisaatioon.

Legitimoiva identiteetti pyrkii puolustamaan globalisaatiokehityksen uhkaamia perinteisia instituutioihin
perustuvia arvoja, kuten kansallisuutta, luokka-asemaa, poliittisia puolueita, mieskeskeistd perhetta ja

kirkkouskonnollisuutta. Kansallisvaltion suvereniteetti rakentuu legitimoivan identiteetin kautta.

Vastarintaidentiteetti tai vastustuksen identiteetti pyrkii kansalaisyhteiskunnan legitimoivan identiteetin
perustan purkamiseen. Se sanoutuu myds irti globaalin verkostotalouden jarjestelmaisté, jolle se kuitenkin

etsii vaihtoehtoja muun muassa sukupuolivihemmistdjen liikkeisté ja ekoradikalismista. Nationalismi ja
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erilaiset alueelliset yhteisot sekd alueellisen identiteettiulottuvuuden vahvistuminen ovat

vastarintaidentiteetin merkkeja.’

Projekti-identiteetilld Castells ndkee yhteiskunnallisen rakenteen muutokseen tdhtdavaa identiteetin
rakentamista. Sitd toteuttavia liikkeitd ovat esimerkiksi feminismi ja reaalipoliittisesti orientoitunut vihred
liike, joille padimaéara ei ole poliittisen vallan saaminen vaan vaikuttaminen osallistumalla ja kulttuurista
ilmastoa muuttamalla. Castells uskoo, ettd myds sellaisten sosiaalisten rakenteiden ja kdytintdjen, kuten
hyvinvointivaltion, demokratian, ihmisoikeuksien ja monikulttuurisuuden puolustaminen on mahdollista

projekti-identiteetin pohjalta.

2.3.3 Ylhailti ja alhaalta rakennetut identiteetit

Téssé tutkimuksessa identiteetit ndhdéén konstruoituina. Esimerkiksi Castellsin (1997, 7) mukaan
konstruointi tapahtuu kokoamalla aineksia muun muassa historian, maantieteen, eri instituutioiden,
yhteison kollektiivisen muistin, henkilokohtaisten toiveiden ja unelmien, monien valta-apparaattien seké
uskonnollisen maailman alueilta. Yksilot, yhteisot ja kokonaiset yhteiskunnat prosessoivat nditéd aineksia

oman sosiaalisen rakenteensa mukaisesti.

Paasi (1998, 170) muistuttaa, ettd silloin, kun puhutaan alueiden renessanssista, alueet ja niiden
identiteetit ovat yhd selvemmin sosiaalisia, poliittisia ja taloudellisia konstruktioita, jotka saattavat olla
sangen irrallisia alueiden piirissd asuvien ihmisten arkipdivisti tai alueellisesta tietoisuudesta. Stuart Hall
(1999, 55) ilmaisee asian suorasanaisesti: ”Identiteettien rakentamisessa on paljon retoriikkaa, ja
kriittisesti tarkasteluna kansallisvaltiot ja -kulttuurit maakuntia myoten paljastuvat monessa suhteessa

etnisiksi ja kulttuurisiksi sekasikidiksi.”

Maantieteilijoille paikan poliittisesta rakentumisesta ldhtevét ndkokulmat korostavat ideologisten ja

5 Vastarintaidentiteetti on kytkoksissd kansallisvaltion syrjdytymineen. Jouni Hékli (1999, 71-78) kirjoittaa, etti koska Castells nikee
kansallisvaltion yhtena fordistisen kauden ja tuotantomuodon valtarakenteena, hin esittéd, ettd virtojen tilan muovaamassa
verkostoyhteiskunnassa kansallisvaltion legitimiteetti poliittisena jérjestelména ja identiteettien keskuksena heikkenee ratkaisevasti.
Seurauksena on tietynlainen epdvarmuus, joka on erinomainen kiytevoima kollektiivisten identiteettien muodostumiselle ja
mobilisoitumiselle. Elama virtojen tilan jasentdmdssd maailmassa saa aikaan tarpeen pohtia kuka on ‘me’ tavalla, johon
kansallisvaltio ei vélttiméttd endd anna vastausta. Koska kyse on reaktiosta uuteen yhteiskunnalliseen jérjestykseen, Castells (1997,

357) viittaa muodostuviin identiteetteihin késitteelld ‘vastustuksen identiteetit’.

19



ohjelmallisten pyrkimysten vaikutusta paikan méadrittymiseen. Paikallisuutta tulkitaan ja muokataan
valikoiden eturyhmien vélisissd eri tavoin ristedvissé kiistoissa, ja kamppailun myoté syntynyt
sopimusjarjestelma, hallintatapa tai paikallisregiimi merkitsee itsensé tilaan omilla tunnusmerkeilldan —
fyysisin ja symbolisin tilaratkaisuin. Kyse on yhté aikaa paikallispolitiikasta seké paikan politiikasta

suhdeverkostoissa. (Lehtinen 2006, 48—49; katso Nevalainen 2004, 100)

Maisemat ovat yksi esimerkkindkdkulma, jonka kautta konstruoituja identiteettiaineksia voi tarkastella;
kansallismaisemakaan ei ole puhdas luonnontuote. Kansallinen maisema on tuotettu ja eri tavoin tulkittu
rakennelma, se on osa sitd kansakunnan rakentamisprosessia, jonka tarkoituksena on kuvittaa abstrakti
kansallisvaltio. Maiseman suhdetta kansalliseen identiteettiin tutkinut Maunu Hayrynen (2005, 185) tuo
esille sen, miten kansallinen tila avautuu aluejakojen kautta. Hinen mukaansa Suomessa tyypillistd on
ollut alueiden pitkélle yhndenmukainen kuvaaminen kansallisen maisemakuvaston itseriittoisina
toisintoina. Kullakin on oma keskuksensa, historialliset paikkansa, syvd maaseutunsa ja perifeerinen
luontonsa vaihtelevin painotuksin. ”Aivan kuten suomalaiskansallinen maisemakuvasto on erotellut
Suomea muihin kansallisvaltioihin ndhden, alueelliset kuvastot ovat tuottaneet alueellisia eroja

yhtendiselld mitta-asteikolla.”

Identiteettien tuottaminen ei tapahdu vain ylhailta alaspéin, vallanpitijien tai valtarakenteiden ja
organisaatioiden poliittisena toimintana kansalaisia kohtaan. Identiteettii tuotetaan yhteiskunnan kaikilla
tasoilla. T4td kuvaavat hyvin Kari Salo, Kaj Zimmerbauer ja Timo Suutari (2005) tutkimuksessaan
eteldpohjalaisesta sdhkdpostiviestinnéstd: ”Viestien alueeseen liittyvit siséllot puolestaan luovat osaltaan
aluetietoisuutta sekd rakentavat ja uusintavat alueeseen liittyvid mielikuvia ja alueellista identiteettid.
Keskeistd on identiteetin mieltiminen sosiaalisena konstruktiona, jolloin sdhkdpostiviestien
aluepuhunnan voidaan nihdé tuottavan maakuntaa huumorin keinoin ja stereotypioita uusintaen, samalla
vahvistaen eteldpohjalaista henked. Stereotyyppiset eteldpohjalaisuuden merkit ja symbolit, kuten héjyily,
lakeusmaisema ja ittellisyys”, olivat kaikki 16ydettdvissd sdhkoisen viestinnin padteemoina huumoria ja

murretta hyddyntden.” ¢ Verkkolehtiaineistossani paikallisuuteen liittyvd huumori on erdiden lehtien

¢ Kesilld 2006 kiytiin Suomessa keskustelua kansallisen kulttuurikaanonin tarpeesta. Keskustelu lihti liikkeelle, kun eduskunnan
sivistysvaliokunnan puheenjohtaja Kaarina Dromberg ehdotti kulttuurikaanoneiden laatimista naapurimaiden tapaan. Ruotsissa
oli esitetty, ettd valtion pitiisi laatia lista siitd, mikd on kulttuuria ruotsalaisimmillaan; lista olisi ”sementoitu selked idea
ruotsalaisuudesta”. Ruotsi oli taas ottanut mallia Tanskassa jo tehdysta listasta. Drombergin mukaan “’tehtéivd on suomalaisen
kulttuurin yllépitdminen ja vahvistaminen muita kulttuureja vastaan, jotta me pystyisimme sdilyttiméén oman identiteettimme”.
Kaanoneita voitaisiin kiyttdd esimerkiksi kouluissa ja maahanmuuttajien opetuksessa sen esittelemiseen, mitd on suomalaisuus.
Kirjallisuuden professorit kommentoivat ideaa muun muassa seuraavasti. Jyrki Nummi: ”Listoja mielenkiintoisempia ovat ne
perusteet, joilla ne on laadittu. Listoissa pitdd olla kiinti6itd: kiintionainen, kiintidsuomenruotsalainen, kiintid seksuaalisista

variaatioista, kaikki ei saa olla padkaupunkiseudulta.” Heta Pyrhonen: ”Pikemminkin pitéisi tehd4 lista, jossa havainnollistuu se,
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viihdesiséltod. Ilkassa oli kuvituksia eteldpohjalaisiin sanontoihin ja Savon Sanomissa savonmurteinen
kuvitettu sutkaus. Sen lisdksi Savon Sanomat hyodyntdd murretta muussakin sisdllossé: lehdesséd on

savoksi tekstin kdantava Muljaatin, Savolaistesti ja Savolainen hirsipuu.

2.3.4 Identiteetit aina muutoksessa

Identiteetit eivit ole staattisia. Ne koostuvat eri aikakausien vaikutuksista, ja Paasi (1998, 180)
muistuttaakin identiteettien ajallisesta ja sosiaalisesta jatkuvuudesta; nykyisyys, menneisyys seké
yksil6llinen ja sosiaalinen identiteetti kietoutuvat toisiinsa kompleksisella tavalla. Pitkénen ja Westinen
(2018, 49-50) toteavat, ettd yksiltasolla identiteetti ja samaistumiskohteet muuttuvat eldmaéntilanteen
myotd; ikd, koulutus ja litkkuvuus vaikuttavat ovat selittavid tekijoitd kysyttiessd alueidentiteetin
voimakkuutta. Mikko Lehtonen (2004, 195) taas kiteyttia, ettd kansallinen identiteetti ei ole jokin

E3]

pysyvi (mielen)tila, vaan julkinen, aina kesken oleva projekti”. 7 Han on tehnyt mielenkiintoisen
havainnon suomalaisen identiteetin muutoksesta ja sanoo Elinkeinoeldméin valtuuskunnan EVAn 1990- ja
2000-lukujen alussa tehtyihin asennemittauksiin perustuen, etté, jos tutkimustulokset pitavét paikkansa,
ne merkitsevit huomattavaa muutosta siind, kuinka suomalaiset rakentavat kuvaa itsestddan”. EVAn
tutkimusten mukaan 1990-luvun alussa kansallisen identiteetin peruspilareina olivat luonto,
itsendisyyskamppailu ja kulttuurin erityispiirteet. Vuonna 2003 ilmestyneessa tutkimuksessa identiteetin
rakennuspuiden kdrkeen nousivat tieteellinen ja teknologinen kehittyneisyys ja suomalaisten koulutustaso
ja sivistystaso. Lehtonen katsoo, ettid suomalaisten Suomi-kuvan ldhtokohtana ei olisi endi tietty

maantieteellinen tila vaan Suomen paikka ajassa (modernisoituminen) ja heterotooppisessa tilassa (Suomi

erityisend osana kansainvélistd tyonjakoa).

Kulttuurin ja identiteetin staattisuus ja ei-staattisuus liittyvéit myo0s toisiaan ldhelld oleviin ja usein
toisiinsa sekoittuviin kisitteisiin kansallinen identiteetti, kulttuuri-identiteetti ja kansallinen kulttuuri.
Kivikuru (1990b, 4) miarittelee niiden eron seuraavasti: Kansallinen identiteetti edustaa
yhdenmukaisuutta ja alistamista, kun taas kulttuuri-identiteetti puhuu monimuotoisuuden ja kulttuurisen
spontaanisuuden puolesta. Kulttuuri-identiteetti on sekoitus yhteisid piirteitd ja vastakohtaisuuksia, se on

jarjestdaytymaton, usein jopa sisdllollisesti kaoottinen kisite.

miten suomalaiset ovat esitténeet itsedén itselleen. Listan voisi koota niin, ettd siind olisi kirja ja vastakirja. Sitten voisi miettid,

miten suomalaisuus on sidoksissa aikakauteen ja miten se on muuttunut.” (Mékinen E., 2006b)

7 Mikko Lehtosen, Olli Loytyn ja Petri Ruuskan kirjassa Suomi toisin sanoen (2004) yksi johtava juonne on pyrkimys

kyseenalaistaa késitys entiteetisti, joka olisi kaikkien suomalaisten jakama ja melko pysyva.
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Kivikuru pitdd kansallista kulttuuria ennen kaikkea kulttuuri- ja viestintdpoliittisena késitteena.
Kansallinen kulttuuri ei ole ominaisuuksien kivettyma vaan pikemminkin prosessi, joka muuttaa
jatkuvasti luonnettaan kanssakdymisessd muiden kulttuurien kanssa, ja tavoitteena henkisen ilmapiirin

luominen, integraation ideologia.

2.3.5 Identiteetit varastona

Identiteetin rakennusaineet ovat ikdéin kuin varasto, josta alueellisia ja kansallisia piirteitd nostetaan esiin
ja muokataan erilaisia tarkoitusperid varten (Moring 2000, 87, Hall 1999). Maakuntalehtien tapauksessa
tdma tarkoittaa sitd, ettd lehdet ammentavat juttujen, mielipidekirjoitusten ja muun siséllon aineksia
paikallisuudesta tarpeiden mukaan. Erityistilanteissa, kuten laman tai 1990-luvun lddniuudistuksen
kaltaisten kriisien ja suurten muutosten yhteydessa paikallisuutta ylikorostetaan ja tukeudutaan tavallista
enemmaén suuriin kertomuksiin. Maakuntalehdet edustavat voittopuolisesti alueensa vakiintunutta
eldméntapaa, jossa korostuvat kohtalaisen konservatiiviset arvot ja maaseutumainen eldméntapa seki
perinteisten valtarakenteiden ja instituutioiden (kirkko, armeija, liike-eldmé) arvokkuus. (Erkki Hujanen
2007, 244, ks. myos Moring 2000, 104). Moring (2000, 105), joka tutki maakuntalehtien lama-ajan
kirjoittelua, tiivistdd ettd “topeliaaniset mielikuvat elivit vahvaa eldméinsé aluelehdistossa ja alueellisia

erityispiirteité pyrittiin korostamaan”.®

Moring (2000, 107) toteaa, ettd sanomalehdet rakentavat alueellista erityisyyttd ja identiteettid samaan
aikaan seka poliittisesti ettd traditionaalisesti. Lehdisto toimii taloudellisen, poliittisen ja kulttuurisen
rakenteen vilimaastossa pyrkien suodattamaan esiin ajalle olennaisimman kerroksen. Ajoittain se voi olla
taloudellinen, vaalien aikana poliittinen ja murrosaikoina kulttuurinen ja symbolinen. Moring

kirjoittaa: ”Aluelehdisto ottaa usein kantaa voimakkaasti vaikkapa maakunnan, tiettyjen elinkeinojen tai
maaseudun kulttuuristen piirteiden sdilymisen puolesta. Tulkinnan politiikkaa ohjaa toisaalta halu nojata
perinteisiin arvoihin ja stereotypioihin (juuriin, kotimaahan, historian symbolisiin tapahtumiin, paikkaan,
alueeseen), siis alueelliseen identiteettiin sen laajassa merkityksessd. Toisaalta paikallistamisen
politiikkaan liittyy halu jarjestdd ympéaroiva tila uudelleen osana laajempaa globaalia ympéristoa.
Useimmiten silloin vastakkain asettuvat monet vastinparit: ité ja l4nsi, suomalaisuus ja eurooppalaisuus,

kaupunki ja maaseutu, valtiokansalaisuus ja paikallisuus.” *

8 Kdytdnnollinen tapa ylikorostaa alueellisuutta ovat sanomalehtien levikkitydssd tehtdvit tdsméiskut kaupunginosiin, kyliin,

kuntiin (13hidsivut, kyldsarjat, alueliitteet jne.), ja télloin lehden sisdlldssé korostuu néihin paikkoihin liittyvé aineisto.

° Eteld-Saimaan verkkolehden lukijoita tutkinut Saila Karhu (2006, 78-79) sai tiydennettiviin kysymykseen “Maakunnallisuus

merkitsee minulle...” seuraavanlaisia positiiviseksi luokiteltuja vastauksia: perinne, juuret, rakkaus kotiseutuun, kaikki, yhteys
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Maakunnallisuuden rakentamisessa on kaytossd samat keinot kuin kansallisvaltioiden
identiteettipolitiikassa, jota on tutkinut Pasi Saukkonen. Han (1999, 144—145) tiivistaa kaytetyt
keinot: ”Esimerkiksi kansallisvaltion identiteettid tuottavat erityisesti tekstit, joissa valikoidaan suppea
joukko piirteitd ja ominaisuuksia, ja ne sijoitetaan kansallisvaltion nimen alle ja korostetaan ndiden

ominaisuuksien lisddvén yhtendisyyttd, ulkoista erottautumista ja ajallista jatkuvuutta.”

Maakuntien identiteetin aineksista on tehty erilaisia luetteloita, samaan tapaan kuin on listattu niitd

asioita, mitkd tekevit meiddt suomalaisiksi. Kuntaliiton [lmapuntarissa vuonna 2016 kysyttiin, mihin

rakennukset, omaleimainen kulttuuri (heimo ja murteet), historia ja perinteet sekd palvelut.
(Kunnallisalan kehittdmissddtio 2017, 25) Toinen esimerkki on Heikki Kirkisen (1987, 34) laatima
luettelo siitd, mitd Pohjois-Karjalan maakunnan identiteettiin kuuluu. Lista on kuin identiteettiainesten

varasto:
1. selked alueellinen kokonaisuus
2. viesto, jolla on riittdvasti yhteista etnistd, kielellista ja kulttuurista perinnetta
3. yhteinen historia
4. karjalainen kulttuuriperinne
5. itdsuomalainen, varsinkin savolainen aines kielessi

6. Pohjois-Karjalalle tunnusomaiset uudemman kansankulttuurin muodot, kuten erdtalouden,

pienviljelyn ja metsétyon perinne

7. yhteiset elimet tavoitteita ajamassa.

Kirkisen lista on tehty 1980-luvulla, ja se on koottu varsin topeliaanisista aineksista. Tunnusmerkkeihin
kannattaakin lisitd kaksi yhteiskunnallista seikkaa, jotka Pohjois-Karjalan kulttuuripolitiikkaa tutkinut
Simo Hayrynen (2002, 221) nékee pohjoiskarjalaista identiteettid rakentaviksi tekijoiksi: eriytymaton

luokkarakenne ja maakunnan ulkopuolisen omistuksen (maa- ja metsdomaisuus, suuryhtiét) historia.

synnyinseutuun, oma paikka, identiteetti, tuttuus, paljon, sydimen rauha. Myds neutraaleja ja negatiivisia merkityksid annettiin
maakunnallisuudelle: klikkiytyminen, tiedon saanti, maantieteellinen sijainti, alueen tunteminen, epéselvé henkinen olotila,

tyopaikka, ei mitdédn, juntti asenne.
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Kirkisen listan seitseménnen kohdan maininta yhteisistd elimistd voisi olla yksildity; jaa epéaselviksi
kattaako se tiedotusvélineet. Listoista puuttuu maininta maantieteellisen sijainnin vaikutuksesta
pohjoiskarjalaisuudelle: toisaalta sijainti Suomen reunalla ja kaukana padkaupunkiseudusta ja toisaalta
itdrajan maakuntana, Vendjin naapurina. Lisdksi voi olettaa, ettd luonto (omaleimainen, vahvasti ldsni
oleva, helposti saavutettava, vapaa, puhdas, monikédyttdinen) korostuu elinkeinojen sijasta yhd enemmén

vapaa-aikaan liittyvénd identiteettitekijana.

Tassé yhteydessé on tarkennettava, ettd puhuttacssa maakuntaidentiteetistd, en vditd yhdelldkdidn Suomen
maakunnalla olevan jokin yhtendinen maakuntaidentiteetti, saati ettd sen asukkaat muodostaisivat
heimon. Suomalaisuuden ja sen heimojen nidkeminen topeliaanisena illuusiona nostaa aina silloin tallin
padtidin, mutta sellainen sopii paremminkin vain retoriseksi keinoksi. Kun emme sano miti suomalaisuus
on ja mitd se ei ole, emme ala miiritelld sen enempid my0oskéén eteldpohjalaisuutta tai
pohjoissavolaisuutta. Muutenkin on sangen rohkeaa ryhty4 maakuntaidentiteetin méérittelyihin tiettyjen
piirteiden ja niista tehtyjen listojen pohjalta, sillé eri asiat eivit merkitse kaikille ihmiselle ja
ihmisryhmille samaa. Kun yhdelle tamperelaiselle hdméldinen puhetyyli on identiteetin keskeinen ilmaus,
toiselle silld ei ole mitdén merkitysti. Se, ettd identiteettiainesten listojen esittdmid seikkoja voi pitda

edelld mainitulla tavalla varastona, tekee niistd kuitenkin merkityksellisi&.

Sanomalehdillad on useita keinoja tuoda esille maakuntaidentiteettid ja ammentaa identiteettivarastoista.
Uutissisdllon rinnalla lehtien erikoissiséllot kuten historialliset juttusarjat, teemanumerot, kilpailut ja
ddnestykset pohjautuvat maakunnan yhteisille kokemuksille ja rakentavat niitd aina uudestaan.
Verkkolehdissi téllainen erikoissisdltd on luontevaa, koska sen julkaisemisessa voidaan hyodyntaa
verkonomaisista mahdollisuuksista muun muassa arkistomaisuutta ja vuorovaikutteisuutta. Urheilu on
tirked imago- ja identiteettitekija: verkkolehtien siséllon analyysissé tarkastellaan sitd, miten maan

suosituimman yleisolajin ympérille perustetut kiekkosivut ovat paikallista lukijakuntaa yhdistava tekija.

2.3.6 Imagot ja identiteetit

Identiteetteihin liittyy myds imagon ja mielikuvan késitteet (kdsitteiden erosta ks. Erkki Karvonen 1997,
32, 293), joita on yhd enemmén alettu kéyttds maantieteellisissd yhteyksissd muun muassa puhuttaessa
alueiden tai paikkakuntien maineesta. Karvonen (1997, tiivistelma) toteaa, ettd yha uudet elaméanalueet
siirtyvét mielikuvamarkkinoinnin piiriin: l&nsimaiset yhteiskunnat ovat yhé ldpikotaisemmin

muuttumassa mielikuvayhteiskunniksi, joissa miltei kaikki organisaatiot markkinoivat itsedén ja ovat
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kiinnostuneita imagonsa hallinnasta. Pitkdnen ja Westinen (2018, 51), jotka ovat tutkineet suomalaista
identiteettid, ndkevit kuntaidentiteetin vahvistuneen 2010-luvulla kuntien pitkdén tekemén brandédystyon

ansiosta.

Mielikuvat eli subjektiiviset tulkinnat ja imagot paikkakunnista syntyvit vaikutelmista, omakohtaisista
kokemuksista, kertomuksista ja etenkin mediajulkisuudesta (Paasi 1998, 173). Alueiden ja paikkojen
identiteetit ovat tulleet tirkeiksi paikkakuntien ja alueiden imagonrakentamiskampanjoissa, joiden
padmadrand on muovata asukkaiden ja ulkopuolisten mielikuvia. Menneisyys on olennainen alueen
identiteetin rakentaja mutta ei suinkaan aina keskeinen. Identiteettid voidaan rakentaa esimerkiksi Oulun
tapaan teknologiakaupungin imagolla. Paasin mielestd identiteetit ovat tdssd mielessd yhé selvemmin
tuotteita tai suorastaan kauppatavaroita, joiden keskeisend tehtdvani on houkutella esimerkiksi yrityksié,

padomia ja veronmaksajia.

Imagojulkisuuteen on syytéd suhtautua kriittisesti. Karvonen (1997, 295-296) sanoo, etti yhteiskunnassa
kaydaan jatkuvaa kamppailua siitd, kenen ndkokulmasta asiat pitdisi merkityksellistdd ja arvottaa, eli
imagonhallinta on yritys saada ihmiset ndkemaién asiat halutulta kannalta, halutussa suhteessa.
Imagonhallinta on sosiaalisten ja kulttuuristen olosuhteiden tuotantoa, todellisuuden sddtdmista
mahdollisimman optimaaliseksi toimijan kannalta. Heikki Heikkild ja Risto Kunelius (2000, 98—99)
huomauttavat, ettd imagojulkisuus voi ainakin periaatteessa rajata niitd aiheita, joista julkisuudessa
voitaisiin puhua, koska negatiiviset asiat saattaisivat tahria maakunnan imagoa eiké toimittajan kanta
imagojulkisuuteen ole niin yksiselitteisen kielteinen kuin voisi epéilld. "Nykyisessa
mielikuvayhteiskunnassa miltei kaikkien asioiden arvo mitataan vaihdossa ja markkinoilla, jolloin
maineen ja mielikuvan merkitys kunnan tulevaisuudelle voi olla hyvin tirked. Etenkd4n maakunnan
tulevaisuudesta huolestuneen toimittajan ei ole aina vaikea hyviksya sitd, ettd julkisuutta kaytettdisiin

maakunnan hyviksi.”

Maakuntien imagot ndhdadin useimmiten liittyneind julkisuudessa oleviin selvépiirteisiin tekijoihin:
turistindhtavyyksiin, luontokohteisiin, julkkiksiin, suurteollisuuteen, suurtapahtumiin,
kansanperinteeseen. Tallainen imago voi kuitenkin tuntua ulkokohtaiselta: paikkakunnan asukkaat eivét
tunne samalla tavalla arkipdivassaan ("Tangomarkkinoista ei riitd leipdd koko vuodeksi”). Siksi
mielenkiintoinen onkin Zimmerbauerin (2002) Eteld-Pohjanmaan imagoa koskeva tutkimus, jossa tosin
kerrataan maakuntakliseet lakeuksista puukkoihin, yrittdjyyteen ja suoraan kansanluonteeseen mutta
tuodaan esille my6s ne mielikuvatekijét, jotka etelapohjalaiset itse tunnistavat konkreettisina: turvallinen

maaseutu, edulliset elamiskustannukset, alueen taloudellinen vakaus, keskeinen maantieteellinen sijainti,

25



vahva kulttuuri, luonnonliheisyys jne.!°

2.4 Yhteenvetoa paikallisuudesta ja identiteetista

Paikallisuus palautuu identiteettiin, selvésti ja monitahoisesti. Identiteetti-késitteen merkitys téssa
tutkimuksessa liittyy sithen, miten Moring (2000, 86) ja Karjalainen (1997, 17—18) kuvaavat
identifioitumista tiettyyn paikkaan osallisuuden, omaksi tuntemisen késitteen kautta, ja sanomalehden
funktio on tirked juuri osallisuuden luomisessa. Ihmiset merkityksellistdvat paikkoja tiedon lisdksi myds
ympdristoon liitetyilld mielikuvilla. Ndiden tieto- ja mielikuvarakenteiden avulla ihmiset rakentavat
paikoista omaan eldméédnséd kuuluvan merkityksellisen keskuksen tietyn ympériston sisélle. Kollektiivista
kokemusta tuottaa alueella asuvien yhteinen historia mutta myds tiedotusvélineiden tuottama ja
muodostama mielikuva alueesta. Paikat ovat konkreettisia, mutta identiteetit syntyvit symbolisella
tasolla; siksi identiteetit eivit ole valmiina olemassa, ja niiden keskeisia tuottajia ja kertojia ovat
tiedotusvilineet yhteisollisen identiteetin valittdjind. Voidaan puhua mielenmaisemista, joissa

subjektiiviset ja median kautta vilitetyt intersubjektiiviset representaatiot kohtaavat.

Identiteetin rakennuspuut ovat moninaiset, ja siksi niitd voi kéyttéd poliittisesti hyodyksi, kulloiseenkin
ajankohtaan ja yhteyteen sopivalla tavalla. Oltakoon miti mielta tahansa siitd, mitka identiteetin
rakennuspuista ovat todellisia ja mitka kuviteltuja, tuotetaan niité joka tapauksessa tietoisesti, ja niitd

hyodynnetién silloin, kun maakunnallista ja paikallista yhteisyyttéd ylldpidetdén ja rakennetaan.

Paikallisuutta koskevassa pohdinnassa korostui paikka-késitteen monitahoisuus. Tiedotusvélineiden
nékdkulmasta kyse ei ole vain fyysisesté paikasta, vaan paikka on ikédén kuin erilaisten todellisten ja
virtuaalisten viestintdsiséltojen risteyskohta. Tietoverkkojen aikakautena tillainen ndkokanta korostuu ja

saa uusia ulottuvuuksia. Niin ajatellen identiteettid ei voi sitoa tiettyyn fyysiseen paikkaan.

10 Alueiden imagossa voi erotella — kuten Topi Aikés (2001, 69—75) — materiaaliset ja symboliset imagoresurssit. Materiaalisilla
imagoresursseilla tarkoitetaan fyysis-ymparist6llisid tekijoitd kuten historiallisia rakennuksia, museoita, muistomerkkeja ja
patsaita eli sité, "mistd kaupunki tai alue tunnetaan vanhastaan". Symboliset imagoresurssit ovat puolestaan kulttuuris-
kasitteellisid tekijoitd kuten vaikkapa teknologiakeskuksia, ostoskeskuksia, gallerioita, mediatunnettuutta tai tuotettuja
tapahtumia, asioita "joista kaupunki tai alue tunnetaan nykyisin". Kéytdnndssi jaottelu materiaalisiin ja symbolisiin
imagoresursseihin voidaan ndhdd my®s siten, ettd materiaaliset imagoresurssit luovat perustaa imagon rakentamiselle, joka ldhtee
alueen historiasta ja perinteistd, eli puhutaan alueiden perinteisisté tunnettuustekijoistd. Symboliset imagoresurssit taas ovat
Aikkiin mukaan lihinni urbaanin ympériston ominaisuuksia, joilla pyritiéin aktiivisesti luomaan mielikuvaa dynaamisesta,

kansainviélistyvisti ja elinkeinopolitiikaltaan monipuolisesta, jokseenkin trendikk&éstd paikasta.
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Ei-fyysinen paikallisuus haastaa tissa tutkimuksessa koko ajan perinteisen, fyysisen paikallisuuden.
Paikkaan liittyy eletty ja koettu vuorovaikutteisuus, mutta tietoverkot luovat fyysisesta paikasta
riippumatonta interaktiivisuutta ja virtuaalista yhteisollisyyttd. Eri aluetasojen muodostamassa
verkostossa eldville ihmiselle paikallinen, kansallinen ja globaalinen eivit ole vaihtoehtoja vaan ne
kietoutuvat toisiinsa. Fyysinen paikallisuus on kuitenkin tarkastelun perusta, silla tutkimukseni kohteen,
maakunnallisten sanomalehtien, paikallisuus perustuu ensisijaisesti maantieteelliseen alueeseen. Oleellista
on, miten lehdet menestyvit tilla alueella ja miten ne tita alueellisuutta tuottavat. Tietoverkoissa toimivat
verkkolehdet tuovat maantieteellisen paikallisuuden rinnalle fyysisestd paikasta riippumattoman

paikallisuuden, poissaolevan paikallisuuden ja globaalisuuden — uudenlaisen, mielenkiintoisen jénnitteen.

Paikallisuutta kohtaan lisdantynyt kiinnostus on nihty kansainvélisyyden kaintopuolena, vastareaktiona
globalisaatiolle ja reaktiona kansallisvaltion idean jonkinasteiselle kriisiytymiselle. Kyse on samasta
ilmidstd kuin Castellsin mainitsemat legitimoivat identiteettimuodot ja vastarintaidentiteetit. Kun
kansallisvaltion legitimiteetti heikkenee, seurauksena on tietynlainen epdvarmuus, joka on erinomainen
kaytevoima kollektiivisten identiteettien muodostumiselle ja mobilisoitumiselle. Hakli (1999, 75) on
todennut, ettéd alueellistuminen (ja viittaa keskusteluun alueiden Euroopasta, miké on osa virallista
identiteettipolitiikkaa) voidaan Castellsin vilinein ymmartéé seka reaktiona muuttuvaan maailmaan etti
osana verkostoitumista ja uusien alueellisten jarjestelmien tuottamista. Muutenkin on huomattava, ettd
alueellisuus ja maakunnallisuus ovat seikkoja, jotka EU-politiikassa ovat hyviksyttivii ja tavoiteltavia

asioita.

Hallille (1999, 63, 70) identiteettien nouseminen kulttuurin keskioon liittyy ldheisesti globalisaatioon.
Globalisaatiolla on kansallisia kulttuureja ja identiteettejé syrjaén siirtdva vaikutus, mutta vaikutus on
kuitenkin ristiriitainen. Hinen mukaansa uusi lokaalisuus toimii globalisaation logiikan sisélla ja
globalisaatio tuottaa samaan aikaan seké uusia maailmanlaajuisia ettd uusia paikallisia identifikaatioita.
Globalisaatio liséd uutta kiinnostusta lokaaliseen; globaaliin homogenisoitumiseen johtavan tendenssin
rinnalla esiintyy my0s viehtymysté eroon seki etnisyyden ja toiseuden markkinointiin. Hallin (63)
mielestd “meidén ei tule ajatella, ettd globaali korvaisi paikallisen vaan pikemminkin néhtavé, etta

globaalin ja lokaalisen vélille on syntyméssi uusi kytkos™.

Moring (2000, 97, 100), joka tutki maakuntalehtien padkirjoituksia, toteaa ettd maakunnallisten
sanomalehtien alueellisuutta ja aluetta osana kansakuntaa tarkastelevat padkirjoitukset lisddntyivéat
Suomen Eurooppa-politiikan murroskauden aikana vuosina 1988—1997. Esimerkkind hén mainitsee, ettd

Karjalaisen pédkirjoituksissa vilkkaimpina EU-neuvottelujen hetkind ei otettu niinkéén kantaa
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valtakunnan politiikkaan, enemmaénkin aluepolitiikkaan.

Vuonna 1995 tapahtuneen Suomen Euroopan unioniin liittymisen jdlkeen Pertti Alasuutari (1999, 165)
16ysi lisdéntyneelle kiinnostukselle alueellisuutta kohtaan perusteen juuri EU:sta: liittyminen unioniin vei
kansallista paitosvaltaa Brysseliin, ja siksi syntyi tarvetta luoda maakunnallista yhteishenked ja
yhteistyoti, jotta alueiden &éni kuuluisi paremmin unionissa. Alasuutari pitdd tastd merkkind myos muun
muassa aluetason elinkeinostrategioiden ilmentdmén maakuntahengen nostamista yhteiseen etuun
perustuvaksi toiminnaksi, mitd voi verrata enemménkin puolueisiin ja joukkoliikkeisiin kuin etniseen
litkehdintéédn. Toisaalta kansallisen yhtenéiskulttuurin heikentyminen nostaa muiden identiteettien, kuten
maakunnallisten identiteettien, merkitystd. Seppo Soine-Rajanummi ja Mikko Saastamoinen (2002, 134)
ovat todenneet, ettd paikallisen autonomian lisddntyva korostus on leimallista suomalaiselle
yhteiskuntapolitiikalle. Paikallisuus ja alueellisuus olivat heiddn mielestidén 2000-luvun alussa yha
keskeisempié nékokulmia suomalaisessa yhteiskuntapolitiikassa; tima kehitys liittyy hyvinvointivaltion
suunnanmuutokseen, jonka retoriikkaan kuuluu yksiloiden ja paikallisyhteisdjen vastuun korostaminen

omasta hyvinvoinnistaan. !

Tassé tutkimuksessa paikallisuus konkretisoituu paljolti levikkialueeseen. Jokaisella painetulla
sanomalehdelld on melko tarkkaan rajattu ilmestymisalue, oma reviiri: kotipaikkakunta naapurikuntineen,
talousalue, koko maakunta, valtakunnan osa tai koko maa. Lehdet médrittelevét itse levikkialueensa rajat,
yleensé kuntien tarkkuudella. Maarittely on julkilausuttu esimerkiksi lehtien omassa markkinointi-
informaatiossa tai Sanomalehtien Liiton kokoamissa lehtitiedoissa. Yleensd levikkialue késittdd ne

paikkakunnat, joihin lehti levidé niin laajalti, ettd sielld tehdién aktiivista tilausmarkkinointity6ta.

Verkkolehden ”levikkialue” on kuitenkin toinen: internetissé julkaistu verkkolehti on periaatteessa
globaali viline, ja vaikka ei suurella suulla véitettdisikddn, ettd sen levikki on maailmanlaajuinen, on sen
todellinen lukijakunta laajemmalla alueella kuin painetun lehden lukijakunta (esim. Karhu 2006).
Painettuun lehteen verrattuna verkkolehden markkinoinnissa on yksi ratkaiseva etu, ainakin teoriassa:
jakelukustannukset eivit nouse levikin mééran lisddntyessa ja alueen laajetessa, mutta ilmoitustulot

kasvavat.

' Oppiva Yld-Karjala -hanke sai tirkedn osan kdyttdvoimastaan toimimalla internetin paikattomuuden, maailmanlaajuisuuden ja
kybertilallisuuden vastavirtaan. Pienelld alueella, kolmessa kunnassa, toteutetussa hankkeessa tuotiin esille paikattomuuden ja
anonyymiuden sijasta verkkojen paikantunut luonne, kansalaisverkko loi todellisen kontrastin korostamalla paikallisuutta ja

paikantuneisuutta. (Tuuva-Hongisto 2007, 44-45)
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Chyi ja Sylvie (2001, 246-247) ovat yhdysvaltalaisia lehtié tutkiessaan havainneet, etti suuret
verkkolehdet (yleensd osavaltioita suuremmalla alueella toimivat) pyrkivét laajentamaan maantieteellistd
levikkialuettaan, mutta kuitenkin suurin osa lehdisti toimii samalla maantieteelliselld alueella, jonka rajat
painettu emolehti on méiritellyt. Pablo J. Boczkowski (2002, 274) tuo esille ndkékulman taistelusta
uusilla raja-alueilla: verkkolehden kyky tavoittaa lukijoita perinteistd maantieteellistd levikkialuetta
laajemmin kdéntyy myds tarpeeksi puolustautua ulkopuolelta tulevaa tarjontaa vastaan. Verkko
mahdollistaa yhté lailla myds toisten, ei-paikallisten vélineiden laajentumisen, jolloin ne haastavat uudella

tavalla entisen reviirin puolustajan.

Painetun lehden ja verkkolehden levikkialueiden eron on joutunut méarittdméén Suomen Kilpailuvirasto,
kun se teki kielteisen paatoksen Helsingin Sanomien, Turun Sanomien, Eteld-Suomen Sanomien ja
Héameen Sanomien virastolle tekemaista verkkolehtien asunto- ja autokaupan Oikotie-yhteistyoté
koskevasta poikkeusluvasta. Kilpailuviraston péétds kuuluu: ”Sanomalehden ja Internet-ilmoituksen
maantieteelliset markkinat eivit ole yhtenevéiset. Sanomalehden markkina-alue on sen levikkialue ja on
ndin ollen maantieteellisesti rajattavissa kunkin lehden levikin mukaan esimerkiksi kansallisiksi tai tietyn
kunnan alueelle. Internet-ilmoittelun markkina-alue rajautuu lahinné kielen tai tunnettuuden mukaan eli
téssd tapauksessa kansalliseksi sdhkoisen ilmoittelun osaksi. Kilpailuvirasto katsoo, ettd timdnhetkisessd
tilanteessa relevantteina maantieteellisind markkinoina on kdsiteltdvissd tapauksessa pidettdavd

kansallisia markkinoita.” (kursivointi alkup.) (Kilpailuviraston paatés Dnro 940/67/2001)

Paikallisradiot eivét kuulu tdmén tutkimuksen tarkastelun piiriin, mutta Suomessa paikallisradioista 1970-

ja 1980-luvuilla kéyty keskustelu ja lainsd4ddanto tarjoavat ndkokulmaa paikallisuuden maérittelyyn.

Paikallisuutta on jouduttu mééritteleméén tarkasti paikallisradioiden ja paikallistelevision kohdalla, silla
niiden toimiluvat mairdytyvat paljolti rajoitettujen taajuuksien takia ja néin ollen maantieteellisten
seikkojen perusteella. Paikallisuus nousikin paikallisradion ja paikallistelevision tulon aikoihin Suomessa
viestintipolitiikan térkeéksi kiinnostuksen kohteeksi 1980-luvun alkuvuosina. Karttapdydén aéressa
tehdyt paikallisuuden rajaukset eivét kuitenkaan toimineet niin kuin oli suunniteltu. Kivikurun (1990, 2)
mukaan ensimméiset tulokset paikallisradiokokeiluista osoittivat tarpeen tarkistaa késitteen méérityksid ja
lieventédd kytkentdd paikallisyhteisdon ja maantieteelliseen sijaintiin. Konkreettisen maantieteellisyyden
sijasta, ja sen lisdksi, paikallisuus néhtiin siis my0s abstraktimpana, intressiyhteyteen nojaavana
paikallistunteena. Vuonna 1985 toteutetun paikallisradiotutkimuksen (Ruoho 1989, 77) mukaan radioiden

omissa madritelmissi paikallisuudesta korostui kolme 1dhestymistapaa: 1) paikallista on se, miti alueella
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tapahtuu, 2) paikallisuus on paikallinen perspektiivi asioihin ja 3) paikallisuus on ennen kaikkea
mielentila, se, mitd on ihmisten korvien vilissd. Vuoden 1985 toimilupaechtojen mukaan “ohjelmistossa
on pyrittdva tarjoamaan tietoa alueen asioista”, mutta vuoden 1994 toimilupaehdoissa ei endd médratty
paikallisen tai omatuottoisen ohjelmiston maéréstd ((Paikallisradiotutkimus II, 1989 Siljaméki 2006, 20).
Marko Ala-Fossi (1999, 15) huomauttaa, ettd musiikkipolitiikka syrjaytti paikallisuuden ensisijaisena
yleison médrittdjand. Sittemmin ketjuuntuneet paikallisradiot ottivat paikallisuuden uudestaan térkedksi

toimintastrategiaksi ja kilpailukeinoja valtakunnallisia kanavia vastaan. (Siljaméki 2006, 23)
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3 Muuttuva maakuntalehti

Edell4 olen tarkastellut paikallisuutta, alueellisuutta ja paikkaan liittyvda identiteettid. Seuraavassa alue
konkretisoituu maakunnaksi; maakunnallisuus, alueellisuus ja paikallisuus ovat tdssé tutkimuksessa ldhes
synonyymeja. Paikallisuus ja identiteetti nivoutuvat yhteen maakunnan ja sitd kokoavan maakuntalehden
kanssa. Tarkastelen joukkoviestintdd yhteisollisyytend ja miten maakuntalehti timén yhteisollisyyden

representoi.

Maakuntalehtien kehitysté tarkastelen historiassa tapahtuneiden kahden keskeisen muutoksen pohjalta.
Ensin tapahtui muutos puoluelehdisté ldhes alueelliseen monopoliasemaan nouseviksi yleislehdiksi.
Toista muutosta voi kutsua toiminnan tehostamisen kaudeksi: 1980- ja 1990-luvulla ilmenneet uudet
taloudelliset haasteet nostivat lehtien toiminnan ensisijaiseksi tarkoitukseksi taloudellisen kannattavuuden
ja voiton maksimoinnin. Samaan ajankohtaan osuivat myos omistuksen keskittyminen ja kehitys kohti
median digitalisoitumista. Ensin mainittu muutos — muutos yleislehdiksi — synnytti lehden ja maakunnan
ideologisen liiton. Toista muutosta tarkastellaan siitd ndkdkulmasta, miten liitos kesti ja miten se muuttui.
Ydinajatuksena on kuvata tietynlaista integraation ideologiaa, jota maakuntalehdet rakentavat omalle
levikkialueelleen. Sen pohjana on alueellinen identiteetti, joka tissd ndhddan konstruoituna (ks. luku 2.3),
ja siind maakuntalehdelld on aktiivinen rooli. Lehti tuottaa maakunnallisuutta ja rakentaa yhteisollisyytté
— kaiken kaikkiaan maakunnan menestysti, suotuisaa ideologista ympéristdd, joka edistdd myos lehden
omaa menestystd. Jaana Hujasen (2000, 226) sanoin: lehden tehtdvé on kertoa alueen uutistapahtumista

mutta toisaalta maakunnan d4nenkannattajana “edisté4 alueen eloa ja oloa”.

Millé keinoilla ideologiaa ja yhteisollisyysstrategiaa kdytdnnon tydssd rakennetaan? Paikallisuuden
kiytainnon méadrittely paljastuu lehden toimituksen kirjoitettujen ja kirjoittamattomien toimintatapojen
kautta. Etsin méérittelyjé lehtien linjapapereista ja kannanotoista. Paikallisstrategia paljastuu myos niissi

kirjoittamattomissa sddnnoissé, jotka ohjaavat jokapéiviistéd journalistista tyOta.

1990-luvulta alkanutta maakuntalehtien maakunnallista muutosta tarkastelen lehtien yhteistyon ja
ketjuuntumisen sekd muuttuneen mediakéyttdytymisen pohjalta. Lopulta méérittelen maakuntalehden

olemuksen luvun 2 avaintermien paikallisuus ja identiteetti pohjalta.
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3.1 Maakunta ja maakuntalehti

Yhteisollisyys nivoo maakuntalehden identiteettikeskusteluun. Joukkoviestinnéstd on olemassa kaksi
perusjasennysti: siirtomalli ja yhteisollisyysmalli. Siirtojdsennysmallissa journalismi ymmarretdan
todellisuuden jéljentdmiseksi ja tiedonvalitykseksi, tapahtumista saatujen tietojen siirroksi (ks.
Luostarinen 2002, 22-27). Joukkoviestinnidn merkittdvimméksi yhteiskunnalliseksi funktioksi onkin
esitetty sosiaalisen kiinteyden yllapitdmistd, yhteison tai yhteiskunnan siséisen solidaarisuuden
tuottamista (esim. Kunelius 2003, 184, 189).!2 Téssid viestinnin yhteisollisyysjisennysmallissa
journalismi ndhdéén yhteiskunnallisena ja yhteiso6llisend julkisuutena (Luostarinen 2002, 22-27). Télloin
ollaan kiinnostuneita siitd, miten viestinndssa rakentuu suhteita eli miten se muodostaa yhteyksid ithmisten
vilille sekd siitd, miten viestintd tuottaa ja uusintaa kulttuuria. Yhteisollisyys tulee esille myds teorioissa,
joissa sanomalehden lukeminen néhdéén rituaalina, yhteison ylldpitdjéna ja séilyttdjana.
Uutisjournalismia ja sanomalehted tutkineen James Careyn mukaan (1989, 18—19) viestinta rituaalina
tarkoittaa joukkoon kuulumista: yhteisten arvojen vélittdmistd, yhdessé jakamista, osallistumista,
yhteenliittymistd, kumppanuutta ja yhteistd uskoa. ”Viestinnén korkein aste ei ole dlykkddn informaation

siirtdminen vaan jirjestdytyneen ja merkityksellisen kulttuurisen maailman luominen ja yllépitiminen.”

Yhteisollisyysmalli tulee esille niissd maakuntalehtid koskevissa tutkimuksissa, joissa alueet ja
maakunnat ndhdéén julkisina representaatioina eli esityksind. Paikallisuusstrategiasta voisi kédyttdd myos
késitettd integraation ideologia, silld kyse on poliittisesti tavoitteellisesta toiminnasta, maakunnallisesta
integroinnista. Tarkastelen lyhyesti etenkin Jaana Hujasen, Anssi Paasin ja Inka Salovaara-Moringin
tutkimuksia. Representaatiossa on kyse siitd, ettd mediatekstit eivit ainoastaan heijasta todellisuutta peilin
kaltaisesti vaan pikemminkin luovat todellisuudesta omia muunnelmiaan, jotka vaihtelevat tekstien
tuottajien yhteiskunnallisen aseman, etujen ja pddmaarien mukaan. Muunnelmat syntyvit niista
valinnoista, joita tehdddn tekstien tuottamisen eri vaiheissa: mitd valintaan sisiltyy, mitd on jétetty pois,
mitd on ilmaistu suoraan ja mitd epasuoraan, miten asioita kategorisoidaan, mitka asiat ovat ensisijaisia,
mitka toissijaisia. Mediatekstit siis osallistuvat todellisuuden rakentamiseen. (Fairclough 2002, 136-137)

Sanomalehdessi todellisuutta koskevat kuvaukset on aina tuotettu tietystd nakokulmasta.

Jaana Hujanen (2000, 33—34) korostaa alueellisuuden representoitumista lehtien strategiana. Héanen

mukaansa identiteetti ndyttaytyy suurelta osin julkisuudessa eldvind, tiedotusvilineiden ja muiden

12 Joukkotiedotuksella on my®ds toiseen suuntaan vetévid vaikutuksia. Se juurii ihmisié irti omasta erityisyydestién ja
paikallisuudestaan ja yhdistda heité yhtd hyvin kansallisten symbolien ja siséltdjen alle kuin kansainvéliseen ympéristoon. Télla

tavalla se — paikallisella tasolla — vdhentd4 yhteisokiinteytté. (esim. Kunelius 2003, 189)
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kulttuuri-instituutioiden kautta syntyvana ja rakentuvana poliittisena ja kulttuurisena projektina. Han
nikee maakunnan kuvitteellisena yhteisona, jossa kyse on yhteison ideasta ja siihen liittyvasta
kertomuksesta. Identiteetti ja yhteisollisyys méaarittyvat diskursiivisesti rakentuvina ideoina ja projekteina

pikemminkin kuin ominaisuuksien paketteina ja rakenteina.

Hujanen (2000, 40-41) kuvaa maakuntaa “’poliittisen orgaaniseksi tilaksi”. Hén nojaa Henri Lefebvreen,
joka teoksessaan Production of Space luonnehtii (Hujasen mukaan) tilaa sosiaaliseksi (vastakohtana
passiiviselle) prosessiksi, jossa tapahtuu ristiriitaisten poliittisten ja muiden intressien keskindista
kilpailua. Tila ei ole neutraalia vaan se on symbolisen vallan ndyttimd: se on tietoisen toiminnan
varittdmaa, tdynna merkityksid, valtaa ja politiikkaa. Motiivi kontrolloida alueellista kokonaisuutta on
poliittinen (Massey 1994, 265). Hujanen (2000, 41) perustelee ndin: ”(A)lueellisuus sanomalehtien
yritystoiminnan keskeisend vélineena ja ideana jasentyy poliittiseksi ja taloudelliseksi viitekehykseksi,
jolla on vaikutuksensa yhteiskunnalliseen todellisuuteen. Tama on keskeista, silld katsantokanta riisuu
sanomalehdiston yhteiskunnallista sitoutumattomuutta olennaisella tavalla: tila poliittisena viitekehyksena
merkitsee myds yhteiskunnan politiikkaan vaikuttamista.” Maakunnalliselle sanomalehdelle maakunta on
poliittinen ja taloudellinen viitekehys, ja lehti on riippuvainen tésté alueesta. Maakuntalehden tavoitteena
on siis toiminnallaan tuottaa aluetta, tehda siitd markkina-alue. Hujasen sanoin: “Maakunnallisuudesta ei
siksi tullut aate sen takia, ettd lukijat olisivat olleet erityisen vieraantuneet juuristaan tai kotiseudustaan.
Alueellisuus on tapa keriti suurin mahdollinen yleiso ja varmistaa timén pysyminen (levikki)aluetta

rakentamalla ja sen identiteettid vahvistamalla.”

Paasin (1986) ajatukset maakuntalehtien ja alueiden suhteesta voi tiivistdd seuraavasti: Alueet ovat yhi
useammin erddnlaisia julkisia representaatioita, jotka sananmukaisesti tapahtuvat arkisen eldmén
ylépuolella. Vihitellen ne voivat muuttua joukoksi sosiaalisia (poliittisia ja taloudellisia) ja hallinnollisia
kaytantdja ja diskursseja. Viimeksi mainitussa muodossa ne puolestaan alkavat vaikuttaa sithen, miten
toimimme eri tilanteissa ja tulkitsemme ympérillimme avautuvaa paikkojen, alueiden ja rajojen
mosaiikkia. Suomessa identiteettien konstruoinnissa on historiallisesti korostunut koululaitoksen rinnalla
my0s alueellisen lehdiston rooli, silld aluelehdistd on levikkialueidensa kautta vahvasti ankkuroitunut

Suomen maakuntiin.

Neljan suomalaisen maakuntalehden eroja median maantieteen ndkokulmasta tutkinut Inka Salovaara-
Moring (2001, Moring 2000, 87) kuvaa “maakunnallisen integraation rakennuspuiden muutosta” ja nostaa
maakuntalehdiston téssé tarkedédn rooliin. Hén kirjoittaa, ettd maakuntien yhteisyys on muotoutunut

pitkén ajan kuluessa, mutta sellaisten perustekijoiden, kuten murteen ja kulttuuriperinteen integroiva
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merkitys on kuitenkin vihitellen menettdnyt merkitystdén, ja varsinkin 1990-luvulle tultaessa
maakunnallinen lehdistd on ollut tirkeimpid instituutioita maakunnallisuuden tuottajana. ”Alue tai
maakunta voidaan siis médritelld diskursiiviseksi konstruktioksi, jonka rakentamiseen osallistuvat monet
eri instituutiot, kuten esimerkiksi maakuntalehdet. Lehden muodostama yhteiso on eris alueellinen

instituutio, joka toiminnallaan ikd4n kuin tuottaa aluetta — tekee sen kirjaimellisesti joka paiva.”

Moring (2000, 105) puhuu maakuntalehtien luomasta alueellisesta identiteetistd kulttuurisena relaationa.
Hin tarkastelee Ilkan ja Karjalaisen kirjoittelua ja toteaa, ettd alueellinen identiteetti on ndiden kahden
sanomalehden kautta tarkasteluna kulttuurinen relaatio, kommunikaatiosuhde: ”’Se liittyy toisaalta aluetta
puolustavaan tapaan késitelld asioita, mutta siind on my0s muita ulottuvuuksia. Se aktualisoituu
alueellisessa sanomalehdessa ja pitdd siten samalla symbolisesti ylld maantieteeseen liittyvad
suhdejarjestelmad. Tahédn alueelliseen kansalaisuuteen liittyy yha piirteitd, jotka tekevét jokaisesta

alueesta erityisen.”

Paasi (1998, 179) vaatii tekeméén kysymyksid vallankdytostd. Han esittdd, ettd kun alueelliset identiteetit
voi ndhdi erdénlaisiksi kertomuksiksi siité, ketd ja millaisia me olemme ja millainen alueemme on, on
tallaisen rakennetun identiteetin kannalta kiinnostavaa, kuka méirittelee alueen todelliset ja kuvitellut
piirteet. On kysyttéva, kenen identiteetti meidin identiteettimme on, onko se lehdiston, mainos- ja
elinkeinotoimiston, poliitikkojen tai muiden vallanpitdjien? Sosiaalisen identiteetin maarittely sisaltaa

aina tietynlaisen vallan elementin.

Oleellinen ndkokulma maakunnallisuuden rakentamisessa on tarkastella sitd pyrkimyksena
menestykselliseen taloudelliseen toimintaan. Moring (2000, 88) muotoilee asian niin, etti sosiaalisena
kéytintoni alueellisen ja kansallisen identiteetin muodostaminen on kollektiivista ja jaettua; timén
toiminnan luonne on funktionaalista, ideologista ja alueellisen lehdiston kohdalla my6s kaupallinen
strategia. Pdivio Tommila (1988, 514) muistuttaa, ettd sitoutumattomat sanomalehdet ovat Suomessa
peruslahtokohdiltaan porvarillisia, mitd ei kuitenkaan alleviivata tai propagoida; liikevoiton periaate ohjaa

kaupallista mediaa, halusivat journalistit sité tai eivét.

1970-luvulla sama asia teoretisoitiin tdhdn tapaan: Koska joukkotiedotusta tuottavien ja vélittdvien
kapitalistien etu on sdilyttda vallitseva tuotantotapa, yksityisten joukkotiedotusvilineiden objektiivinen

tehtdva on ideologisen sddntelyn ja kontrollin kautta tuottaa ja uusintaa tietoisuutta tuotannon
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kapitalistiselle muodolle mydnteiseen suuntaan.” (Pietild 1977, 80)

Keijo Lehdon sanomalehtien linjapapereita koskevassa tutkimuksessa (luku 3.2) lehden tehtdva omaan
alueeseen vaikuttajana ja sen menestyksen edistéjénd tulee kirkkaasti ilmi. Vaikka lehdet korostavat
tiedonvilitysluonnettaan, toteaa Lehto (2006, 258-261) 1970-luvulla tehdyistd linjapapereista, ettd
tiedonvilitystd tdrkedmpéé on useimmille lehdille vaikuttaminen oman alueensa puolesta sekd

maakunnan tavoitteiden tulkitseminen, mikd myds edesauttaa levikkityota.

Oman alueen aktiivista luomista kuvaa hyvin se, ettd tiettyjen sanomalehtien voidaan sanoa luoneen itse
oman maakunnan tai tehneen epidmaéaraisestd maakunta-alueesta selvépiirteisemman, asukkailleen
identifikaatiokohteeksi sopivan alueen. Niitid sanomalehtid ovat muun muassa Himeen Sanomat (Kanta-
Hime), Aamulehti (Pirkanmaa), Ilkka (Eteld-Pohjanmaa) ja Keskisuomalainen (Keski-Suomi)."* Tdmén
tutkimuksen kannalta ei ole merkitysta silld, onko maakunta “aito” vai ”luotu”; oleellista on se, ettd
sanomalehti luo aktiivisesti lukijayhteisod levikkialueensa vaestostd. On kuitenkin syytd huomauttaa
vuosina 2017 ja 2018 tehdyn maakuntaidentiteettitutkimuksen (Pitkédnen & Westinen 2018, 39)
tuloksesta: vahvan maakuntaidentiteetin maakunnat sijaitsevat Suomen laitamilla l&nnessé, pohjoisessa ja
iddssd. Niiden maantieteellisen sijainnin selkeys ja omaleimaisten kulttuuristen piirteiden korostaminen
selittdvit muita vahvempaa alueellista identiteettid. Esimerkiksi kantahdmalaisille kotimaakunta

merkitsee vihemman kuin suomalaisille keskimééarin.

Sanomalehtien ideologisen toiminnan tuloksellisuuteen viitataan joissakin tutkimustuloksissa.
Amerikkalaistutkimusten mukaan (Rosen 1991, ks. J. Hujanen 2000, 248) sddnndllisesti alueellista
sanomalehted lukevat tuntevat yhteenkuuluvaisuutta asuinpaikkaansa melkein kaksi kertaa
todenndkdisemmin kuin ne, jotka eivit lue sanomalehted. [hmiset tuntevat todenndkéisemmin
yhteenkuuluvaisuutta asuinpaikkaansa, kun he kiinnittyvit toisiinsa ja ajankohtaiseen paikalliseen
keskusteluun. Erkki Hujasen (1999, 12—13) tutkimuksista kdy ilmi, ettd asuinpaikkaansa juurtuneet ovat
todennédkdisimpid maakuntalehtien lukijoita. Téllaiset tutkimustulokset eivit ole yllattavid, mutta

kuitenkin maininnanarvoisia timén tutkimuksen yhteydessa.

13 Tuuva-Hongiston (2007, 45) tutkimuksessa kerrotaan, miten sama toteutuu pienimuotoisemmin, kun tietotekniikkaprojekti
Oppiva Yléd-Karjala laajensi vakiintunutta Y1ia-Karjala-kasitettd: Valtimon ja Nurmeksen kisittdva kahden kunnan alue laajeni

projektissa kolmen kunnan suuruiseksi, kun mukaan tuli Juuka.
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Alueet — timén tutkimuksen mielessd — ovat jakoja, joita syntyy ihmisten sosiaalisessa toiminnassa ja
jotka ilmenevit tyypillisimmin hallinnollisina alueina, toisin sanoen alueina, joiden kautta ihmiset ja
yhteis6t organisoivat, kontrolloivat ja hallinnoivat sosiaalista toimintaa. Maakunnat ovat téllaisia
alueellisia historiallisia yksikditd, jotka ovat syntyneet monien luontaisten tekijéiden pohjalta. Suomessa
puhutaan historiallisista maakunnista, joita Suomen leijonavaakunassa olevat yhdeksén ruusuketta
symboloivat: Hime, Savo, Karjala, Varsinais-Suomi, Uusimaa, Ahvenanmaa, Satakunta, Pohjanmaa ja
Lappi. Ruusukkeita ei ole lisdtty, vaikka uusia maakuntia on syntynyt. Nykymaakunnat pohjautuvat
toisen maailmansodan jdlkeisiin talousalueisiin, melko luontaisesti syntyneisiin kaupankéyntialueisiin.
Suomessa maakuntajako ei perustu kovinkaan jyrkkiin historiallisiin eroihin. Maakuntaidentiteetit
keksittiin 1800-luvulla, samalla kun Suomen omaa historiaa synnytettiin. Salovaara-Moring (2004, 185)
kuvaa Suomen maakuntia niin, ettd ne ovat aikanaan kehittyneet alueen sisdisten yhdistévien tekijoiden,
yhteisten intressien ja alueellisen yhteistoiminnan pohjalta. Maakuntien alueellinen yhteisyys on
kehittynyt pitkdn ajan kuluessa, ja sen perustekijoitd ovat olleet kieli tai kielimurre, etnisiteetti eli jossain
maérin geneettisesti painottunut jatkuvuus, yhteistoiminta esimerkiksi elinkeinojen harjoituksessa,
sisdisen jarjestyksen ylldpitdminen sekd yhteiset organisaatiot. Maakuntien virallinen mééré on 19:
Uusimaa, Varsinais-Suomi, Satakunta, Hdme, Pirkanmaa, Paijit-Hdme, Kymenlaakso, Eteld-Karjala,
Eteld-Savo, Pohjois-Savo, Pohjois-Karjala, Keski-Suomi, Eteld-Pohjanmaa, Pohjanmaa, Keski-
Pohjanmaa, Pohjois-Pohjanmaa, Kainuu, Lappi ja Ahvenanmaa. (Valtioneuvoston pdétds maakunnista
26.2.1998/147) Vuonna 2011 Itd-Uudenmaan maakunta yhdistettiin Uudenmaan maakuntaan. Aluejako
noudattaa useimmissa tapauksissa valtionhallinnon vuonna 1993 hallinnonuudistuksessa vahvistamaa
toiminnallistaloudellista maakuntajakoa, jossa valtionhallinnon alueellinen toimeenpanovalta ja
kunnallishallinnon alueellinen pédétosvalta ja silloiset tydvoima- ja elinkeinokeskukset sekd maakuntaliitot
kohtaavat. Vuonna 2015 sovitussa sosiaali- ja terveyspoliittisen rakenneuudistuksen (sote) jaossa
itsehallinnollisia alueita on manner-Suomeen tulossa 18. Tata kirjoittaessa alueita ei ollut vield nimetty,
mutta ne vastannevat muuten aiempaa maakuntajakoa paitsi aluetta, joka muodostetaan kahdesta

maakunnasta. Nimitetddnko uusia alueita maakunniksi, oli myds vield ratkaisematta.

Kun tédssd tutkimuksessa tarkastelen maakuntaa, teen sen maakuntalehden niakékulmasta. Hallinnolliset
maakunnat ja maakuntalehtien reviirit piirtyvét vain joissakin tapauksissa samoja linjoja pitkin, mutta silti
maakunta ymmarretdén tissd karkeasti synonyymind maakuntalehden levikkialueelle. Tuonnempana

selviéd, ettd lehti pyrkii itse aktiivisesti muodostamaan maakunnan rajoja.

Suomalainen sanomalehti on helppo sijoittaa kartalle nimenséa perusteella. Useimmat lehdet ovat ottaneet

kayttoonsd ldhes yleisnimen tyyppisid maantieteeseen suoraan viittaavia nimid, kuten Lapin Kansa,
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Kainuun Sanomat, Eteld-Saimaa, Pohjalainen, Keskisuomalainen ja Karjalainen tai muuten

maakunnallisesti juurevia nimid, kuten Ilkka.

Maakuntaa perusalueena on késitellyt tutkimuksissaan muun muassa Paasi, jonka viitoskirja (1986)
kisitteli maakuntaa maakuntalehdiston ndkokulmasta. Hinen mukaansa (1998, 182) maakunnat ovat
olleet Suomessa historiallisesti tarkastellen alueellisen identiteetin kannalta 144neja tdrkedmpid, mihin on
keskeisesti vaikuttanut 1800-luvulta alkaen tapahtunut kehitys: maakuntalehdiston synty,
kansalaistoiminnan organisoituminen seké yha uusien maakunnallisten identiteettisymbolien jatkuva
kaytto (vaakunat, maakuntalaulut, -kukat, -linnut, -ruuat jne.). Nima — ja ndistd ennen muuta
maakunnallinen lehdistd — ovat rakentaneet kuvaa maakunnista kulttuurisina, taloudellisina ja poliittisina
yksikkoind. My6s Moring (2000, 85) nostaa tutkimuksessaan maakuntalehdiston roolin alueensa
rakentajana keskeiseksi ja toteaa, ettd 1990-luvulle tultaessa alueellinen lehdistd on toiminut ehképa

tarkeimpéna alueellisuutta uusintavana instituutiona.

Jotta maakuntien, paikallisuuden ja levikkialueiden suhteita ei ndhtéisi liian yksioikoisesti, on aiheellista
ymmaértié paikallisuuden ajatuksen suhteellisuus: kyld on paikallinen suhteessa kuntaan, kunta
maakuntaan ja maakunta valtioon. Jaana Hujanen (2000, 31) toteaakin, ettd ”suomalaisen
sanomalehdiston maakunnallisuus on ymmaérrettdvd ennen muuta moniksi paikallisuuksiksi
suomalaisuuteen ndhden, silld olennaista on erottautua toisista suomalaisuuden versioista”. Maakuntaa ei

myoskadn tule ndhdé aina selvisti rajautuvaksi territoriaaliseksi késitteeksi alueen asukkaille.

Paasi (1998, 183) on huomauttanut tutkimuksiinsa vedoten, ettd kun ihmisiltd kysyttiin kotimaakuntaa, he
saattoivat nimetd maakunnaksi kotipaikkakunnan tai muita hyvin erilaisia alueellisia yksikoita.
Maakuntakisite sellaisenaan voi siis olla vieras arkielamén kannalta. Samoin maakuntaa ei pideti ainoana

eiké tarkeimpéana identifioitumisalueena.

Paasin mukaan suomalaiset yleisesti identifioituvat vahvasti kuntatasoon; kunta onkin jokapiivdisen
elamén kannalta ehké konkreettisin alueyksikkd. Tuoreessa tutkimuksessa maakuntaidentiteeteistd
(Pitkdnen & Westinen 2018, 29) todetaan, ettd yli 60-vuotiaista 71 prosenttia pitdd nykyisti
asuinmaakuntaansa identiteettinsad kannalta tdrkedna ja alle 30-vuotiaissa 62 prosenttia. Tutkijat vertasivat
tulosta vuoden 1996 Kuntaliiton tutkimukseen, ja vaikka kysymykset eivit olleet tdysin samoja, heiddn

mielestddn maakuntien suhteellisen tarkeyden voidaan arvioida nousseen viimeisen 20 vuoden aikana.
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On mielenkiintoista seurata, miten kuntien jo toteutunut ja tulevina vuosina mahdollisesti jatkuva uusjako
muuttaa titd ajattelua ja asukkaiden paikallista identiteettid. Kuntien yhdistyessa suuremmiksi
kokonaisuuksiksi uusi kunta on usein (varsinkin suurempaan kuntaan liitetyn pienemmaén ja
syrjdisemmén kunnan asukkaan kannalta) keinotekoinen yksikko, ja siitd puuttuvat entisen oman
kotikunnan tarjoama hallinnollinen perusturva ja eldmén peruskoordinaatit. Mitéd seudullisempi
kuntajaosta tulee tai mitd enemmaén kuntien sijasta korostetaan seutuja, sitd kauemmaksi asukkaiden
identifioitumiskohde etédntyy. Sari Pikkala (2014) osoitti, ettd dénestysvilkkaus laski vuoden 2009
kuntavaaleista vuoden 2013 vaaleihin, mistd hin tekee johtopditoksen, ettd ndilld alueilla

kotikuntasamaistuminen heikentyi.

Maakuntalehti-késitteen osuvuutta ja sopivuutta on arvioinut oman tutkimuksensa ndkdkannalta Jaana
Hujanen (2000, 23-28), joka valitsi vaihtoehdon maakuntalehti mieluummin kuin jonkun seuraavista
késitteistd: aluelehti, maakunnan ykkoslehti tai valtakunnanosalehti.'* Maakuntalehti-vaihtoehtoa puolsi
useimpien lehtien levikkialueen rinnastaminen talousmaakuntaan, vaikka osa lehdistd on useamman kuin
yhden maakunnan lehti tai jopa valtakunnanosalehti. Maakuntalehti-nimitys tavoittaa parhaiten ndiden
lehtien hengen. Ykkoslehti-termi, joka on syntynyt iskusanana markkinoinnin tarpeisiin, taas vaatisi
vertailukohdakseen kakkoslehden, jollaisia on yhd harvemmissa maakunnissa. Késitevalinta ei ole aivan
yksioikoinen, silld esimerkiksi Lehdon (2006, 372-373) haastattelemista paédtoimittajista osa vierasti
maakuntalehti-késitettd. Yksi piti sitd vahattelevana, yksi piti sitd nurkkakuntaisena, yksi piti talousalue-
termid sopivampana, yhden mielestd lukijakunta ei koe asuinaluettaan maakunnaksi ja yhden mielestd

maakuntalehti ei ole arvo vaan se, ettd on sanomalehti ja silld lukijayhteiso.

Maakunnallisen lehdiston — ja tarkemmin: maakuntalehtien verkkolehtien — valinta timén tutkimuksen
kohteeksi on perusteltua siksi, ettd juuri alueellisuus, vastakohtana valtakunnallisuudelle, on leimallista
suomalaiselle sanomalehdistdlle. Maakuntalehdist6l14 on myos kiistaton painoarvo: vuonna 2004 timén
tutkimuksen 25 seitsenpdivdisen maakunnallisen sanomalehden lukijaméara oli yhteensd 2 914 000
lukijaa, kun ainoiden seitsenpdivéisten valtakunnallisten lehtien eli Helsingin Sanomien ja
Hufvudstadsbladetin lukijamééra ei ylld edes puoleen tésta eli oli yhteensd 1 225 000 lukijaa
(Joukkoviestimet 2004, 193). Vuonna 2015 tdmén tutkimuksen lehtien lukijamédéara oli laskenut 1 887 000
lukijaan ja Helsingin Sanomien ja Hufvudstadsbladetin 719 000 Iukijaan (KMT syksy 2015/ kevét 2016).

14 Jaana Hujanen (2000) tosin ennakoi, ettd valtakunnanosalehti tarpeellistuu tulevaisuudessa laajemmin ja viittaa muun muassa
Vili-Suomen sanomalehtien tiivistyvaédn yhteistyohon. Vili-Suomen Median yhteistydkuviossa vuonna 2015 ovat

Keskisuomalainen, Savon Sanomat, Eteld-Suomen Sanomat ja Karjalainen.
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Maakuntalehtien peruspiirre on, ettd ne keskittyvit paikallisuuteen, oman alueensa uutisiin. Tdmén
itsestddnselvyydeltd kuulostavan seikan taustalla on alueiden yhtendisyytté edistdvien strategioiden — joita
tarkastelen my6hemmin — liséksi erditd vuositilaamiseen ja jakeluun liittyvid pysyvéisluontoisia tekijoitd,
jotka ovat tyypillisid nimenomaan suomalaiselle sanomalehdistdlle ja jotka sitovat lehted tiettyyn
alueeseen. Suomalaisten maakuntalehtien levikki perustuu tilauksiin ja nimenomaan oman maakunnan
alueelta tehtyihin tilauksiin. Maakuntalehdilla tilausten osuus levikistd on 2000-luvulla 1dhennellyt 100
prosenttia (Lintula 2005, 158). Vuonna 2013 maamme sanomalehtien kokonaislevikistd 91 prosenttia
koostui tilauksista ja 9 prosenttia irtonumeromyynnisté (Joukkoviestimet 2013, 45). Levikkialueella
asuvat tilaajat ovat aina nauttineet huomattavasta edusta: varhaiskannon piirissé olevat tilaajat saavat
lehden kotiin aamuydn tunteina; 2000-luvun alussa 80 prosenttia lehdistd toimitettiin tilaajille ennen
aamukuutta. (Lintula 2005, 158). 2010-luvulla sanomalehtien jakelu on ollut muutoksessa: sekéd
lehtiyhti6t ettd Posti pyrkivit aiempaa taloudellisempaan jakeluun, miké on heikentényt varhaisjakelua
suurten taajamien ulkopuolella. Suomessa ja muissa Pohjoismaissa sanomalehtien tilaaminen on
yleisempdd kuin muissa maissa. Suomi on ollut EU:ssa ykkdnen, kun mitataan sanomalehtien tilaamisen
tiheyttd suhteessa asukasméérdén. Esimerkiksi vuonna 2005 oli Suomessa 4—7 kertaa viikossa ilmestyvien
lehtien tilaamistiheys 522 kappaletta 1000 asukasta kohti (Ruotsissa vastaava luku oli 489, Itdvallassa 372
ja Tanskassa 300) (World Press Trends 2005, lainaus E. Hujanen 2007, 20). Kaarina Nikunen (2011, 99)
huomauttaa, ettd suomalainen sanomalehtien jakelujirjestelma saattaa olla yksi tekijé siind, etti tilaajien
médrd pysyi suhteellisen hyviné eikd romahtanut samalla tavalla kuin Britanniassa ja Yhdysvalloissa

2000-luvun alussa.

3.2 Maakunnan parhaaksi; maakunnallisuus linjapapereissa ja kannanotoissa

Sanomalehdet ovat julkilausuneet ideologiset tavoitteensa selvimmin linjapapereissaan, joiden muutoksia
ja siséltod Keijo Lehto (2006) on tutkinut vaitdskirjassaan. Lehto on verrannut kahden ajanjakson
linjapapereita: ensimmaiset lehtien toimituksellisen linjan méérittelyt ovat 1970-luvulta, uudemmat on

tehty vuoden 1988 jilkeen.

Linjapaperit kertovat sanomalehtien puolueorientaatiosta irtaantumisesta. Se oli yksi keino toteuttaa
lehtien yhteis6llisyysstrategiaa, silld maakuntalehdet joutuivat etsimédn yhteisyyttd laajemmasta
lukijakunnasta, koko maakunnan véestdstd, ja poliittinen sitoutumattomuus antoi enemmaén tilaa
alueellisille tavoitteille. Kuten edelld selvitettiin, kehitykseen johtivat taloudelliset vaikuttimet, silld

tosiasioista neutraalisti uutisoiva ja poliittisista ndkokannoista riippumaton lehti, joka tavoittaa

39



mahdollisimman laajan lukijakunnan, on taloudellisesti kannattavampi kuin puoluelehti.'> Mervolan
(2002, 102) sanoin: “Politiikka ei lehtid eldttianyt, ei tilauksina eikd ilmoituksina, vaan taloudellisesti
menestyvan lehden piti pystyd muodostamaan mahdollisimman laaja lukijayhteiso. Taloudellisesti
toimivin lukijayhteiso oli 1970- ja 1980-lukujen muuttuvassa tilanteessa yhden maakunnan véesto [...]

Maakunnan véeston tavoittava lehti oli vaistamatta litke-elamaélle paras ilmoitusvaline.”

Lehto (2006, 257) tulkitsee lehtien linjapapereissa vuoteen 1975 asti ilmaistun maakunnallisen tai
levikkialuetta koskevan tehtdvin siséltdvén ainakin kolme ulottuvuutta. Sanomalehti voi katsoa
roolikseen huolehtimisen oman alueensa tapahtumien uutisoinnista ja valtakunnallisten asioiden
paikallistamisesta, vaikuttamisen alueensa puolesta sekd me-hengen luomisen lukijoiden parissa. Ndisté

tarkeimmaéksi periaatteelliseksi tehtdviksi nousee vaikuttaminen oman alueen hyvaksi.

Lehto (2000, 367) vertaa 1970-luvun linjapapereita maakunnallisten lehtien muutosvuosien jilkeen
vuosina 19882005 syntyneisiin papereihin. Hén toteaa, ettd jalkimmaiselld jaksolla samat tavoitteet ovat
yha tallella, mutta ne lehdet, jotka olivat aiemmin korostaneet valtakunnallisuutta tai tdyden palvelun
roolia, nostivat nyt oman alueen esille. ”Sanomalehtien maakunnallisuus oli menettényt poliittista
lataustaan, ja puolueen edun sijasta oman levikkialueen korostus, maakuntapuhe, paikantui

edellisvuosikymmenia selvemmin kaikissa lehdissé lukijoiden, mutta samalla lehden omaksi eduksi.”

Linjapapereista ilmenee, ettd pelkka identiteetin vahvistaminen tai yhteisyyden luominen ei ole riittava
tavoite. Lehdelle on suurta etua, jos maakunnalla menee taloudellisesti hyvin: levikkialueen taloudellinen
hyvinvointi tuo menestystd myos lehdelle itselleen. Siksi maakunnallisen lehden luontevana poliittisena
tavoitteena on edistdi kaikkia niitd asioita, joilla on merkitystd maakunnan taloudelliselle menestykselle.
Holmberg (2004, 73) toteaa, ettd lehtien halu olla riippuvaisia oman alueensa menestyksesté ja timén
menestyksen tukeminen ovat taloudellisen voiton tuottamisen ohella useimpien sanomalehtien
ykkostehtavid: ”Kun alueellisen sanomalehden olemassaolon perusta on elinvoimaisessa
talousmaakunnassa, se pyrkii kaikin tavoin edistiméén ilmestymisalueensa etua ja luomaan

maakunnallista me-henked.”

'* Suomalaisista maakuntalehdistd Ilkka liputti 2000-luvun alussa avoimesti Suomen Keskustan puolesta. Pédtoimittaja Kari
Hokkanen sanoi, ettei lehden aatteellisuus ole ainakaan heikentidnyt lehden taloudellista tulosta. Ilkka on voittoa tekeva
porssiyhtid. ”(E)i ole minkéanlaista ndyttdd siité, ettd poliittinen neutraalisuus olisi auttanut parempiin tuloksiin enéé sen jalkeen
kun ykkoslehtikierre on toteutunut. Luulen, ettd katsomusjournalismi on mydtétuulessa ja korkeaprofiiliset lehdet [...] ovat

menestyneet taloudellisesti paremmin kuin matalaprofiiliset.” (Lehto 2006, 350)
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Lehto (2000, 367) toteaa, ettd vuonna 2005 Helsingin Sanomia ja Turun Sanomia lukuun ottamatta
kaikkien lehtien linjapapereissa mainittiin eri tavoin lehtien toimivan oman levikkialueensa puolesta ja
ajavan maakunnan asiaa. Suorimmin tima tulee esille seuraavissa esimerkeissé: Satakunnan Kansa linjaa
tehtdvikseen edistdé alueensa ihmisten hyvinvointia ja luoda uskoa parempaan tulevaisuuteen; lehti on
Satakunnan tirkein viestintéviline ja puolestapuhuja. Kainuun Sanomat muistuttaa, ettd lehti “on
perustettu tekeméén ty6td maakunnan hyvinvoinnin ja kehityksen puolesta”. Karjalaisen vuoden 2004
lukijalupaus linjaa: ”Karjalainen on puoluepoliittisesti sitoutumaton, mutta ei puolueeton: Karjalainen on
pohjoiskarjalaisten asialla.” Keskipohjanmaa sanoo olevansa Keski-Pohjanmaan maakuntalehti,
keskipohjalaisten ddnenkannattaja sekd oman alueensa ja sen asukkaiden aineellisen ja henkisen

hyvinvoinnin edistéj4.

Maakunnallista missiota voi etsid my0s paitoimittajien lausunnoista. Simo Hayrynen (2002, 201-202) on
viitostutkimuksessaan tarkastellut Karjalaisen maakuntaa koskevia kannanottoja ja haastatellut lehden
paitoimittajia. Pddtoimittaja Seppo Vennon (1987) mukaan “aluetietoisuutta luova elementti liittyy
aluelehdistdon jo pelkdstddn alueellisen roolin vuoksi [...], mutta lehdet tiedostavat asemansa ja pyrkivit
aktiivisesti tyoskentelemdin levikkialueensa asukkaiden hyviksi”. Karjalainen on Vennon mielestd se
viline, joka kertoo maakunnan asioista myonteisesti ja on siten me-hengen luoja, kun valtakunnalliset
viestimet suhtautuvat maakuntaan pensedsti tai valinpitdméttomésti: “Karjalainen on aina ajanut
maakuntansa parasta.” Vennon seuraaja paatoimittaja Pekka Sitari sanoi sitoutumattomaksi muuttuneen
Karjalaisen tavoitteista nédin: “Kaikkein keskeisimméksi Karjalaisen linjassa jéédkin kotimaakunnan,
Pohjois-Karjalan, etujen ajaminen. Sitd se on ollut alusta alkaen ja sitd se on yha tdnéén, ja myos
tulevaisuudessa. Luonnollisesti takana on litketaloudellista ajattelua, silld Karjalainen voi yhtd hyvin kuin
— tai huonosti — kuin Pohjois-Karjalakin.” (Jaaskeldinen, 1999, 139). Paitoimittaja Pekka Mervola, joka
loi lehteen lukijalupauksen vuonna 2002, kuvasi lukijalupausta perustahdon ilmaukseksi, jonka

mukaan “teemme tyGtd sen eteen, ettd pohjoiskarjalaiset parjaavit [...]. Meiddn on muistettava, ettd on
joitakin asioita, joiden puolesta me olemme ja joitakin, joita me vastustamme.” (Jarva, 2002) '¢ Seuraavan
padtoimittajan Pasi Koivumaan aikana lukijalupauksessa on lausuttu: ”Karjalainen edistda Pohjois-

Karjalan ja koko Itd-Suomen henkistid ja taloudellista vireyttd.” (Jadskeldinen & Siippainen 2014, 135).

16 Se, mikd on maakunnan paras tai maakunnan etu, ja miten se julkisesti maéritelldén, on tietysti oma kysymyksensi. Lehto

(2000, 98) huomauttaa, ettd sanomalehti itse padttdd, mikd omalle alueelle ja sen asukkaille on parhaaksi. Maakuntalehdiston (ja
muun maakuntaeliitin) ja muiden intressipiirien vélistd ristiriitaa aluepoliittisessa tai luonnonsuojelukysymyksissa on kasitellyt

Pohjois-Karjalan tapauksessa esim. Simo Hayrynen (2002, 215-218).
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Simo Héayrynen (2002) nostaa vuoden 1994 kansandénestysté edeltdvin EU-kirjoittelun esimerkkind
sanomalehden halusta vaikuttaa lukijakuntaansa isossa kysymyksessa. Kirjoittelussa ennen dinestysté
Karjalainen otti kantaa Euroopan unioniin liittymisen puolesta. Vaalin tulos osoitti, ettd yli puolet eli 51,8
prosenttia maakunnan ddnestéjistd, vastusti liittymistd: ”N&in ollen Karjalainen ei vain heijasta kansan
tuntoja vaan pyrkii niité lisdksi ohjaamaan oikeaksi katsomansa maakunnan edun taakse”, Hayrynen
tulkitsee. Jaana Nevalainen (2004) on tutkinut kaupunkikeskustan rakentamista diskurssianalyyttisin
menetelmin Joensuussa ilmestyvien Karjalaisen ja kaupunkilehti Karjalan Heilin aineistossa vuosina
1996-2003. Nevalainen osoittaa, ettd kaupunkia koskeva tieto on ndkdkulmasidonnaista. Lehdet esittivit
kaupunkikeskustan tavoiteltavat muutokset siten, ettd asukkaiden ndkemykset jdivit heikompaan asemaan
ja lehdet nostivat esiin omien intressiensé kannalta tarkeét toimijat, kuten johtavat virkamiehet, yrittdjit ja

kiinteistonomistajat ja antoivat heille ndkyvén julkisen puhetilan.

Karjalaisen péétoimittajien kannat ovat vain yksi esimerkki maakuntalehtien johdon kannanotoista, jotka
ovat melko yhdensuuntaisia. Keskisuomalaisen péétoimittaja Erkki Laatikainen (2008) néki
elakkeelleldhtohaastattelussaan, ettd ’puoluetaustaa tarkedmpi perinne on oman alueen edun ajaminen,
eivétkd henkilovaihdokset muuta mitién ratkaisevaa. Historialliselta pohjalta ne (lehdet) toimivat ja
tyoskentelevit oman maakuntansa hyvéksi, se on minusta se maakuntalehtien tdrkein aate”. Saman lehden
varapditoimittaja Risto Pynnonen konkretisoi maakuntalehden ja talouseldmén kytkenndn: “Perinteisesti
maakuntalehden intressi on ollut yhtd kuin ihmisten intressi, joka on taas yhti kuin paikallisten yritysten

intressi. Nyt niiden todella tulisi tukea toisiaan.” (Jappinen, 1999)

Naéissd padtoimittajien kannanotoissa toteutuu edellé esitetty Moringin (2000, 107) ndkemys, ettd kun
lehdisto ottaa kantaa voimakkaasti vaikkapa maakunnan, tiettyjen elinkeinojen tai maaseudun
kulttuuristen piirteiden sdilymisen puolesta, se nojaa toisinaan perinteisiin maakunnallisiin arvoihin ja
toisinaan pyrkii jarjestimiin toiminta-aluettaan uudelleen osana laajempaa globaalia ymparistoad. Télldin
tormadvat sellaiset vastinparit, kuten ité ja l4nsi, suomalaisuus ja eurooppalaisuus, kaupunki ja maaseutu,

valtiokansalaisuus ja paikallisuus.

Jaana Hujasen (2000, 226—227) haastattelemista seitseméstd maakuntalehden péétoimittajasta vain yksi
ilmaisi uutisten vélittdmisen olevan painavampi asia kuin alueen etujen ajaminen ja kuusi nosti
tarkedimmaksi lehden roolin alueen ddnend. Ndin maakuntalehden tehtéva representoitui levikkialueen

kehityksen linjoittamisena ja vauhdittamisena, asioiden julkisuuteen tuojana ja puolustajana.
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Lehtitalon toiminnan arvoja yhteiskuntavastuun niakoékulmasta tutkinut Marjo Siltaoja (2006, 312, 319—
322) toteaa, ettd Keskisuomalaisen johto ja esimichet késittévit yhteiskuntavastuun oman alueen
hyvinvoinnin edistdmiseksi: alueellinen kehittdminen, liike-eldamén kannattavuus ja ihmisten hyva
toimeentulo ovat edellytys myds oman yrityksen jatkumiselle. Oman alueen kehittdminen koettiin
velvollisuudeksi, mutta samalla kyse on eettisestd egoismista, jossa oman yrityksen hyotyminen on

tarkedd.!”

Julkilausuttu alueellisuus tarjoaa ainakin viitekehyksen, jossa lehden kannanottoja voi ymmartaa. Jaana
Hujanen (1998, 91) esittda viitteen, ettd alueellisten ykkdslehtien tapa vetda kotiinpéin alueellisessa
uutisoinnissa on rehellisempdd kuin lehtien pyrkimys tehdé politiikkaa uutissivuillaan tukemalla
kulloisessakin asiassa tiettyjd méadrittelyja ja suuntaamalla lukijan tulkintoja tiettyyn suuntaan. Hujanen,
jonka tutkimusmenetelma on diskurssianalyysi, toteaa toisessa yhteydessa (2000, 249), etti vaikka
toimittajat ehka katsovatkin vain kertovansa lukijoille tirkeistd asioista, sosiaalisten kiytdnteiden
nikokulmasta olennaista on, miten journalistiset tekstit osallistuvat ympardivin maailman valta-asemien
ja hierarkioiden rakentumiseen; diskurssit ovat yksi tapa tai aspekti, jolla yhteiskunnallisia valtasuhteita

tuotetaan, esitetddn ja uusinnetaan.

Linjapapereissaan, kannanotoissaan ja lukijalupauksissaan lehdet tunnustavat olevansa maakunnan
asialla. Sité, toteutetaanko niiti linjauksia vain mielipidepalstoilla vai my0s uutissivuilla, lehdet eivét tuo
erikseen julki. Tdssd tutkimuksessa ei 1dhdetd purkamaan neutraalilta ndyttavid uutisia, vaikka kaikesta
paitellen ne ilmaisevat linjapapereiden osoittamaa maakunnallisuutta muussakin kuin
aiheenvalinnoissaan. Sen sijaan seuraavassa tarkastellaan niitd kdytdnnollisia ratkaisuja, joilla
paikallisuusstrategiaa toteutetaan esimerkiksi pivittdisen uutistydn organisoinnissa, uutisaiheiden

valinnoissa ja niiden julkaisukdytdnnoissa.

17 Siltaojan (2006, 322) tutkimassa yhteiskuntavastuussa ei haastattelujen perusteella ollut kyse aina laajasta aluepoliittisesta
vastuusta vaan my0s suppeammin vaikuttavista teoista kuten urheilun sponsoroinnista, ympéristoteoista jne. Siltaoja huomauttaa,
ettd joidenkin asioiden mieltiminen yhteiskuntavastuuksi saattoi olla yrityksen esimiehille vaikeaa siksi, ettd yritykselld on pitkét

perinteet vastaavasta alueellisen yhteisollisyyden korostamisesta.
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3.3 Maakuntalehtien muutokset: toiminta tehostuu, lukijakunta vahenee

Alueellisuuden lisdksi suomalaisia sanomalehtid historiallisesti leimaava piirre on ollut poliittisuus, jonka
huippukautta elettiin 1900-luvun alusta 1930-luvulle. Kuitenkin puoluepoliittiset lehdet toimivat
maakunnissa liki koko 1900-luvun, ja samalla paikkakunnalla saattoi ilmestya useita keskenédan
kilpailevia eri puolueiden péivélehtid. Lehtien puoluepoliittisuudesta luopuminen tapahtui eritahtisesti eri
vuosikymmenien aikaan, ja muodollinen puolueen ddnenkannattajuudesta luopuminen toteutui selvasti
myo6hemmin kuin todellinen muutos puoluelehdestd maakunnan dénenkannattajaksi. Maakuntiensa
johtavista lehdistd Keskisuomalainen ja Ilkka jatkoivat avoimen poliittisina dénitorvina senkin jilkeen,
kun ne katkaisivat virallisen puoluesidonnaisuutensa. Keskisuomalainen irrottautui Suomen Keskustasta
vuonna 1986 (silloin Keskustapuolue) ja Ilkka vuonna 1997. (Salokangas 1998, 48—52, Mervola 2002,
102) Seuraavat tilastoluvut suomenkielisistd sanomalehdistd osoittavat poliittisen sidonnaisuuden
murenemisen: vuonna 1950 sanomalehdisti oli puolueiden d44nenkannattajia 74 prosenttia, vuonna 1986

40 prosenttia ja vuonna 1995 enéid 17 prosenttia (Salokangas 1998, 51).8

Poliittisuudesta irtautuminen on johtanut “nykyaikaisten maakuntalehtien” aikaan. Aatteellisuuteen
perustuvien valintojen sijasta lehtien uutisndkdkulma muodostui ilmestymisalueen mukaiseksi. Tamén
tutkimuksen kannalta muutos puolueiden lehdistd maakuntiensa yleislehdiksi on erityisen kiinnostava.
Sitoutumattomuus johti uudenlaiseen puolueellisuuteen: omaan maakuntaan sitoutumiseen ja alueellisen
niakokulman korostamiseen. Lehtien aatteellisena tavoitteena on toimia tietyn eturyhmén sijasta

ensisijaisesti “maakunnan parhaaksi”.

Lehtien maakunnallisuuden korostuminen tapahtui samaan aikaan, kun 1960- ja 1970-lukujen
levikkikilpailun jdlkeen useilla paikkakunnilla yksi péivélehti nousi alueensa johtavaksi lehdeksi sen
sijaan, ettd ykkospaikasta olisi kilpaillut kaksi tai kolmekin lehted (E. Hujanen 2007, 26). Johtavan lehden
katsottiin edustavan koko maakuntaa, ja Pekka Mervolan (2002, 102) mukaan koko maakunnan roolin
omaksumisesta ja poliittisen roolin vaimentamisesta tuli lehtimarkkinoiden menestyksen ratkaissut tekijé
viime vuosisadan jilkipuoliskon lehtimarkkinoilla. Téssi koko maakunnan roolin omaksumisessa” on
kyse luvussa 3.1 mainitussa integraation ideologiasta. Kunelius (1999, 76-77) toteaa, ettd hiukan
kérjistden voi sanoa kilpailutilanteen kehityksen suomalaisessa sanomalehdistdssi johtaneen suuntaan,

jossa paikallinen julkisuus on siirtynyt lehtien véliltd yhden, selvésti hallitsevan lehden siséén.

18 Erkki Hujanen (2007, 243) huomauttaa, etti vaikka lehdet ovat irrottautuneet taustapuolueestaan ja korostaneet
linjapapereissaan puolueettomuutta ja sitoutumattomuutta ei-tilaajien haastattelujen perusteella irrottautuminen ei ole 1dheskéan

taydellista.
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Kuneliuksen mukaan joukkoviestinnin tekeminen kaksille markkinoille (tilaajille ja ilmoittajille) on
omiaan suosimaan kehitystd, jossa taloudellinen kehitys helposti kasaantuu; kaupallisen
joukkoviestintijérjestelmdn mekanismi néyttéisi ainakin vélilld vievin poispédin terveestd kilpailusta.
Kaksilla markkinoilla tarkoitetaan kahta tuotekiertoa. Ensimmaéisessé kierrossa lehtiyritys myy sanomaa,
jolloin syntyy levikkié eli tilaustuottoa. Toinen kierto ldhtee valmiista lehdesti, jolla on tietty levikki eli
lukijoiden huomio. Tété lukijoiden huomiota (levikkiméaarét ja levikin peittivyys tietylld alueella)

myydaén ilmoittajille.

Maakunnallisen markkina-alueen syntyyn on myos toinen, sanomalehtien ulkopuolella tapahtunut
kehityskulku, joka edisti sanomalehdelle suotuisan ilmoittelun lisdéntymisti. Térked vaikutuksensa
ilmoitusmarkkinoiden kasvuun oli yhteiskuntarakenteessa tapahtuneilla muutoksilla ja
kaupparyhmittymien voimistumisella, kuten Veikko Loyttyniemi (1988, 383—-384) analysoi: ”Asutuksen
keskittyminen, autoistuminen, joka lisési kuluttajien litkkumista, suuria tavaravalikoimia suosivat
arvostukset, suurliikemuodon edut tavaroita hankittaessa sekd kaupparyhmittymien aktiivisuus toivat
mukanaan yhi laajenevaa sanomalehti-ilmoittelua. Kaupan kannalta tehokkaimpia ilmoitusvélineitd olivat
sellaiset sanomalehdet, joilla oli mahdollisimman suuri levikki ja mahdollisimman suuri peitto kaupan

vaikutusalueella. Suurimmat maakunnalliset ja alueelliset lehdet olivat juuri téllaisia.”

Kehitysti puolueorientoituneesta lehdesti maakuntaorientoituneeksi lehdeksi on selitetty ensisijaisesti
pyrkimykselld parempaan liiketaloudelliseen menestykseen. Jukka Holmberg (2004, 72—75) tuo esille
my0s puoluesidonnaisuudesta irrottautumiseen johtaneita muita yhteiskunnallisia tekijoitd. Omistuksessa
tapahtui muutoksia, kun omistajakunnassa toteutettiin sukupolvenvaihdoksia. Lisdksi muuttoliikkeen ja
aatteellisen hajaantumisen kautta lehtien omistajapohja monipuolistui ja etidéntyi vanhoista sidosryhmista.
Aatteellisuus ei ollut endé syy omistamiseen; lehtiyhtion osakkeisiin suhtauduttiin kuin mihin tahansa
sijoitukseen. My0s péétoimittajakunnassa laajalti tapahtunut sukupolvenvaihdos edesauttoi muutosta.
Samaan aikaan toimittajakuntakin on ollut muutoksessa: journalistit ovat tulleet mielipiteiltdan
yhtenevéisemmaéksi ja poliittiset toimittajatkin suhtautuvat tyohonsé poliittisen vaikuttamisen sijasta

ensisijaisesti journalistisin ammattitavoittein.'” Suomalaista yhteiskunnallista ilmapiiri alkoi leimata

19 Jaana Hujanen (2000, 240) toteaa tutkimuksessaan, miten maakuntaa tuodaan esille asiantuntijoiden, politiikkojen ja
virkamiesten edustamana. Talle on mielenkiintoisena selityksend se, ettd kun uudet toimittajasukupolvet pitdvét ihanteenaan
objektiivisuutta, maakuntahenkinen retoriikka vélitetdén virallisten tahojen lausuntojen ja tulkintojen kautta, annetaan ikéan kuin
tosiasioiden puhua puolestaan. Hujasen mukaan virallisen ja uskottavan tiedon tuottajille ja toimijoille on ollut kysyntéa, kun
professionaalinen journalismi on edellyttinyt samaan aikaan neutraalia ja ulkopuolista tapaa kertoa asioista ja ilmidistd sekd

toisaalta lukijoiden edustamista.”
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my0s konsensusajattelu. Huomiotta ei tule jattaa poliittisia ratkaisuja: sanomalehdille jaettava lehdistotuki
véheni oleellisesti, minké takia valtion rahallinen tuki ei ollut enéé motiivi pysyé puoluelehtend (tdsta E.

Hujanen 2007, 28).

1980-luvulle saakka ja vield 1990-luvun alkuun asti tapahtuneiden muutosten taustalla oli pyrkimys
kasvattaa taloudellista menestystd. Tdma tapahtui my0s ajanjaksona, jolloin sanomalehden kustantaminen
oli kaiken kaikkiaan erittiin kannattavaa liiketoimintaa: 1970-luvulta lamavuosien alkuun 1980-luvun
loppupuolelle sanomalehtien ilmoitustulot kasvoivat joka vuosi (Picard & Gronlund, 2003). Sen jalkeen
taloudellinen ja levikillinen voittokulku kdéntyi, ja lehdet ovat joutuneet puolustamaan asemiaan ja

tehostamaan toimintaansa.

Uusia toimintamalleja on tarvittu, koska sanomalehtien asema kotitalouksien tirkeéna tiedotusvilineend
on Suomessa vihentynyt. Maakuntalehdet kasvattivat levikkiddn 1980- ja 1990-lukujen vaihteeseen
saakka tasaisesti 1dhes kansantalouden kasvun tahtiin, mutta alkoivat menettdd levikkidan 1990-luvulla.
Levikkimaarat olivat huipussaan vuonna 1989: 1-7-pdivaisten sanomalehtien yhteinen levikkimdara oli
4,1 miljoonaa kappaletta. Vuoteen 1996 mennessé tastd miérasta oli jéljelld 80 prosenttia.
Seitsenpdiviisten lehtien levikki oli korkeimmillaan 1990 (1,8 miljoonaa), josta se kymmenessd vuodessa
laski 13 prosenttia. Kuitenkin seitsenpdiviiset maakuntalehdet lisésivit hieman osuuttaan
sanomalehdiston kokonaislevikistd, kun kakkoslehtien levikit laskivat (tiedot E. Hujanen 2007, 44).
Vastaavaa kehitystd voi laskea myds keskipeitolla eli tilauksien méaaralla suhteessa kotitalouksiin.
Vuonna 1997 seitsenpdiviisten lehtien keskipeitto oli 73,7 prosenttia, kun se oli vield 1960-luvulta 1990-
luvun alkuun saakka yli 90 prosenttia ja vuosina 1985 ja 1987 94,9 prosenttia. (E. Hujanen 2007, 44,
Mervola 1998, 63)

Levikki- ja peittolukujen rinnalle tulleet lukijaméaérétilastot antavat hieman toisenlaisen kuvan lehtien
suosiosta. Niiden mukaan sanomalehtien tavoittavuus sdilyi 1990-luvulla ldhes ennallaan, eli noin 90
prosenttia suomalaisista ilmoitti lukevansa lehted sdanndllisesti. Vuonna 2003 luku oli laskenut 86
prosenttiin. (E. Hujanen 2007, 45-46, koonnut tiedot eri léhteistd) Sanomalehtien lukemisen laskusuunta
on jatkunut. Vuonna 2008 levikiltdén 10 Suomen suurimman péivélehden (painetun version) péivittdinen
lukijamaiéra oli 4 129 000 lukijaa. Vuonna 2012 luku oli laskenut jo 3 606 000:een (Joukkoviestimet
2013, 60) ja vuonna 2015 vield 2 529 000:een (Suomen Lehdistd 4/2016, 27). Maakuntalehtien
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lukijamaérét olivat laskeneet keskimdéarin vahemmaén kuin valtakunnallisten lehtien.

Verkkolehtien myoté tilastoja on laajennettu niin sanotulla kokonaistavoittavuudella. Se kertoo painetun
lehden ja sen digitaalisten versioiden yhdessd tavoittamien henkil6iden mééran. Summaan lasketaan yhté
painettua lehden numeroa lukeneiden tai viikon aikana digitaalista versiota lukeneiden yhteisméaéara.
Vuonna 2015 tutkimuksen 25 lehden kokonaistavoittavuus oli 3 758 000 (kun painetun lehden
lukijamééra oli 1 934 000). Suuret lehdet pystyvét kasvattamaan verkon avulla lukijaméériinsé todella
paljon. Esimerkiksi Keskisuomalaisen lukijamdira oli 124 000 mutta kokonaistavoittavuus 328 000 eli
noin 2,5-kertainen. Sen sijaan pienilld lehdilld, esimerkiksi lisalmen Sanomissa ero jdé noin 1,5-

kertaiseksi: lukijamééré oli 33 000 ja kokonaistavoittavuus 45 000. (Suomen Lehdisto 4/2016, 2)

Levikkilukujen kaéntymiseen laskuun 1990-luvulla oli useita syité, joista Mervola (1998, 67—77) esittdi
seuraavia: Mediakenttéén tuli uusia vélineitd ja sen myota kilpailu mainosmarkoista ja yleisosté kiristyi.
Lehden vankimpaan lukijakuntaan, keskiluokkaan kuuluvien joukko véheni, kun 1990-luvun alun laman
myo6td suomalainen yhteiskunta jakaantui selvisti A- ja B-kansalaisiin; syrjdytyminen véhensi
kiinnostusta maakuntalehtien siséltod kohtaan ja toisaalta A-kansalaisia kiinnostivat enemméan
valtakunnalliset sanomalehdet. Lehtien tilaushinnat olivat myds suhteellisesti nousseet, ja niiden
hintamielikuva kééntyi kalliiksi. Mervola ndkee myds muutoksen ihmisten ajankdytossa ja
vuorokausirytmissi sanomalehtien tappiona: sanomalehden lukemiseen ei aamulla jd4 entiseen tapaan
aikaa ennen toihin 18ht64. Samoin Erkki Hujanen (2007, 155) toteaa tutkimusaineistossaan

olevan ™viitteita siitd, ettd sanomalehtien lukemisajankohta saattaa siirtyd hitaasti pois varhaisaamusta
paivéan ja jopa iltaan”. Hin sanoo (230), ettd "aikaisempaa monimuotoisemmassa eldméntavassa
ihmisten on entistd hankalampaa yllépitii ja omaksua lehden lukemista joka-aamuisena arkirutiinina”.
Kaiken kaikkiaan sanomalehti ei ole pirstaloituneessa mediakentissé endd yhti térkeé uutisviline kuin

cennen.

Lukijoiden taloudelliset olot tai syrjdytyminen eivét ole olleet ainoita syitd luopua maakuntalehden
tilaamisesta. Tutkijat kehottavat journalisteja katsomaan peiliin: vallalla olevat journalistiset kdytannot
tekevit lehdestd lukijan silmissé tarpeettoman tai arvoiltaan ja asenteiltaan etdisen. Erkki Hujanen (2007,
229) selittad, ettd lukijasuhteen kylmyyteen ovat ainakin osittain vaikuttaneet 1980-luvun lopulta 1&htien
lehtien uudenlaiset omistussuhteet. Lukijan ndkokulmasta lukijan ja lehden suhde on muuttunut
litkesuhteeksi. Omistajiksi tulleet porssiyhtiot ja sijoittajaomistajat néyttéytyvét ei-tilaajien puheissa
hémériné ja hdmmentévind. Ei-tilaajat ottavat lehteenséd omalla tavallaan kylmaén, jarkiperéisen asiakkaan

roolin; sanomalehti tuntuu kulutushyddykkeeltd muiden tavaroiden joukossa. Hujanen (133, 158) pitdékin
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keskeisend selittdjana sille ilmidlle, ettd sanomalehti ei endd kuulu arkeen ja henkild tulee toimeen ilman
lehted, sitd ettd “sanomalehden ei-tilaajan elaméansisalto ja kiinnostuksen kohteet eivét kohtaa tilattavien
seitsenpdivdisten sanomalehtien tarjoamia siséltdja ja aiheiden kasittelytapoja”. Hujasen mielestd 2000,
jotka osoittavat alle 25-vuotiaiden lukijoiden vihdisen kiinnostuksen uutisia kohtaan, kertovat siité, etti
tietoa tarjoavat uutiset ja jutut konkretisoivat hdmérasti lukijoiden omaan kokemuspiiriin. Vaikka uutiset
ovat kiinnostavia, niiden merkitys omaan eldméén jéa epaselviksi. "Tédmaé jos mika kertoo, ettd lehden
késittelytapa, — siis journalismi — ei aukene lukijoille, aiheuttaa torjuntaa ja luo etéisen suhteen

sanomalehteen.”

Sanomalehtien levikit ovat laskeneet romahdusmaisesti koko 2000-luvun. Edellédmainitut syyt selittavit
edelleen kehitysti, jota uudet tekijét ovat kiithdyttdneet. Esa Viliverronen (2011, 15) on kiteyttédnyt 2010-
luvun alun tilanteen siten, ettd journalismin taloudellinen perusta on murroksessa samaan aikaan
kulttuurisen ja teknologisen kehityksen kanssa. Juha Herkman (2014, 18) kuvailee nykytilanteen, jota
médrad paljolti verkon ja digitaalisen ympariston luoma kilpailu sisilldistd, ndin: “Levikkien ja lukijoiden
viaheneminen liittyy median murrokseen, jossa painoviestinti joutuu kilpailemaan internetin ja sosiaalisen
median kanssa ihmisten ajankaytostd. Erityisesti uutismedia on joutunut ahtaalle internetin takia.
Sanomalehtien on vaikea kilpailla nopeudessa ja vaivattomuudessa sosiaalisen median yhteisdsivustojen
ja muiden verkkofoorumien kanssa, joiden vilitykselld informaatio levidi usein reaaliajassa. Erityisesti
nuoremmat sukupolvet ovat omaksuneet internetin ja sosiaalisen median tirkeimmiksi

viestintdvilineikseen. He ovat tottuneet myds siihen, ettei internetisti tarvitse maksaa erillistd korvausta.”

Kun uutiset muuttuvat ilmaisiksi ja mainonta siirtyy verkkoon paljolti kansainvélisille internetissa
toimiville yhtibille, sanomalehden taloudellinen pohja murenee. Mainostajat eivét endé entisessd médrin
tarvitse perinteisid medioita yleison tavoittamiseen. Tdmé on merkinnyt samalla sit4, ettd painetun lehden
tilaushintoja ei voi alentaa vaan pdinvastoin niitd joudutaan nostamaan. Korottamiseen on mahdollisuus,
silld Suomessa lehdilld on uskollinen tilaajajoukko ja varhaisjakelu onnistuu ainakin kaupungeissa ja
taajamissa. Tilaushintojen kallistumiseen vaikuttivat my6s vuonna 2011 ja 2012 toteutetut lehdiston
arvonlisdverokannan nostot seké jakelua hoitavan Postin hintojen korotukset. Jakelukustannukset
nousevat, koska jaettavien lehtien miiré vihenee ja kustannukset jakaantuvat entistd pienemmille
jakeluméérille. Sanomalehtien jakelu véheni 8 prosenttia tammi-maaliskuussa 2014 edellisen vuoden
vastaavaan aikaan verrattuna (Viljakainen & Vehmas 2014, 31). Kriisiéd ovat edisténeet myds lehdiston
omat sisdiset taloudelliset ja journalistiset ratkaisut; puhutaan tuhon kierteestd, jossa toimitusten ja

sivumaarien supistukset heikentdvat sisdltod ja vahentdvit yleison kiinnostusta tilata lehted.
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Suosion lasku panee kysymaén, kuinka pitkélle kehitys voi jatkua niin, ettd maakuntalehti voi perustella
asemansa ja tehtdavinsa lukijoilleen. Heikkil4 ja Kunelius (2000, 17) huomauttavat, etta
maakuntalehtijournalismi on tottunut ottamaan olemisen oikeutuksensa juuri siité, ettd se palvelee suurta

yleisda riippumatta lehtitalojen taloudellisista intresseista.

Sanomalehdet nédyttdvat eldvan niin monissa vaikeuksissa, ettd puhutaan niiden kdyvén jo
henkiinjddmistaitoaan. Tutkijat kehottavat kuitenkin katsomaan tilannetta realistisesti. Kari Karppinen
(2014,61) ja Juha Herkman (2014, 22) huomauttavat, ettd sanomalehdiston asema Suomessa on moniin
maihin verrattuna poikkeuksellisen vahva seké taloudellisesti ettd kulttuurisesti; kansainvilisesti ottaen
sanomalehtien asema on Suomessa maailman kérkiluokkaa. Karppinen kirjoittaa: Tulosvaroituksista ja
uudelleenjérjestelyistd huolimatta useimmat suomalaiset sanomalehdet ovat edelleen taloudellisesti
kannattavia, eikd Suomessa ole ndhty samankaltaista lehtien lopettamisaaltoa kuin esimerkiksi
Yhdysvalloissa. Taloudellisten mittareiden ja lukijaméérien perusteella arvioiden suomalaiset
sanomalehdet eivit ole kriisissd samassa merkityksessd kuin monissa muissa lansimaissa.” Véliverronen
(2011, 26-27) muistuttaa siité, ettd yleison vakiintuneet kulutustavat pitivit tilannetta osaltaan

vakaana: ”Sanomalehti kuten journalismi laajemminkin on osoittautunut harvinaisen sitkeéksi
instituutioksi ja kdytdnnoksi. Tétd on perusteltu myds yleison konservatiivisilla tottumuksilla. Vanhojen
kiytantdjen ja esitystapojen rikkominen on koettu uhkaksi journalismin uskottavuudelle, jonka varassa
koko instituutio lepdi.” Nikusen (2011,99) mukaan Suomen sanomalehdistd pysyy elinvoimaisena
vahvan lukemiskulttuurin, korkean tilaajakannan, hyvén jakelujérjestelmaén ja uutisten suuren kulutuksen

ansiosta.

Maakuntalehtien 1990- ja 2000-luvun kehitysté késittelen myos luvuissa 3.5 ja 3.6, joissa ndkdkulmia
ovat lehtien ketjuuntuminen ja uudenlainen maakuntarajat ylittdva yhteisty0, miten yleisd mieltda

maakunnallisuuden sekd mitka tekijat muuttavat maakunnallisuutta.

3.4 Paikallisuusstrategian toteuttaminen: uutiskriteerit ja mediarutiinit

Misté todellinen paikallisuus syntyy? Linjapapereiden ja kannanottojen ilmaisema paikallisuus
konkretisoituu toimitusten kdytdnndissa: lehdet toteuttavat paikallisuusstrategiaansa normaaleilla
journalistisilla arkipdivin keinoilla eli aiheiden ja haastateltavien valinnoilla seké sisdllollisilla
painotuksilla ja nakdkulmilla. Tarkein seikka, joka tekee jutun paikalliseksi, on sen suhde tilaan: jutulla
on maantieteellinen kiinnekohta ja maantieteellisesti rajattu ndkdkulma. Jutun aihe siis lokaalistetaan

lehden omalle alueelle. Jaana Hujanen (2000, 77) on maakuntalehtien alueellisuutta koskevassa
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tutkimuksessaan médritellyt levikkialuetta. Han on sijoittanut maakuntalehtien kaikki jutut neljalle
aluetasolle: kansainviliselle, valtakunnalliselle, maakunnalliselle ja paikalliselle. Maakuntatasoon
kuuluvat jutut, jotka késittelevit lehden levikkialuetta, maakuntaa, 148nié tai maanosaa kokonaisuutena.
Paikallistason jutuiksi laskettiin ne, jotka koskettelivat levikkialueen yksittéisid kuntia tai osia niisté.
Maakunta- ja paikallistason juttuihin kuuluvat myds ne, joissa kidrkeen on nostettu levikkialue

kokonaisuutena, jokin sen paikkakunta tai alueella asuva henkilo, vaikka itse aihe olisi valtakunnallinen.

Karjistetyimmilldén ei tarvita kuin levikkialueella sijaitsevan paikkakunnan nimi, kun juttu méérittyy
paikalliseksi. Paikallisuudesta voi yksinkertaisesti sanoa, etté se on alueellisen lehden lukijoita yhdistéva
nimittdja. Lehden lukijayleisé asuu yleensi levikkialueella, mutta myos ulkopuolella asuvat voivat
historiallisista tai muista olosuhdesyisté olla yhti lailla kiinnostuneita alueen tapahtumista. Tallaista
poissaolevaa paikallisuutta (késitettd kayttda esimerkiksi Kérki 2004, 118—119) voi verkkoaikana
toteuttaa paikasta riippumatta ja reaaliaikaisesti: Vimpelin Vetoa voi kannattaa, sen otteluja seurata ja sen
faniviestintdin osallistua samanaikaisesti etelipohjalaisten kanssa vaikka Lohjalta kisin. 2° Jutun voi
sanoa olevan sitd paikallisempi, mitd useampi seuraavista kriteereista tiyttyy: sen tapahtumapaikka on
lehden levikkialueella, siind esiintyvét henkil6t ovat levikkialueelta, aihe koskee levikkialuetta ja
kirjoittajakin on oman alueen toimittaja. Paikalliseksi jutun voi yleensé jo mainita, jos yksikin ndisté

kriteereistd toteutuu.

Tutkimuspdivéni 9.3.2005 juttuesimerkkien, joita nostan tihén lukuun, avulla paikallisuuden teoriaa voi
sitoa empiriaan. Pdivin maakunnalliset jutut kaikissa verkkolehdissa olivat puhtaasti paikallisia uutisia,
paikallisia uutisléhteité ja tapahtumapaikkoja mydten. Sen lisdksi paikalliseksi méaérittyi esimerkiksi
Héameen Sanomien juttu Matkahuollon uusista online-palveluista. Juttu oli aiheeltaan valtakunnallinen
mutta késittelytapa maakunnallinen: oma toimittaja on haastatellut Himeenlinnan Matkahuollon
virkailijaa sekd hdmeenlinnalaista asiakasta, joka matkustaa piivittdin linja-autolla. Keskipohjanmaa
kirjoitti Rajavartiolaitoksen Lénsi-Suomen merivartioston (Turku) antamasta heikkojen jéiden
varoituksesta. Uutisessa kerrotaan nimenomaan Kokkolan edustan jditilanteesta. Elina Kleemola (2004)
on New Yorkin vuoden 2001 terrori-iskun uutisointia Ilkassa ja Pohjalaisessa késittelevissa gradussaan
tarkastellut, miten lehdet paikallistivat tapahtuman maakuntatasolle; suomalaiset asemoitiin tapahtumien

ulkopuolelle muun muassa turvan vakuuttamisen ja syrjdisen sijainnin korostamisella.

20Vuonna 2009 Keskisuomalainen (2009) jopa kohdisti nikdislehden “poissaoleville”: “Nékdislehti on erityisesti suunnattu

ulkomailla asuville Keskisuomalaisen ystéville ja vaikeiden jakeluolosuhteiden paéssi asuville.”
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Paikallisuus voi olla aidosti "nidkokulma”, se on tulkintakenttd, jossa yleinen ja globaalinen tulkitaan
paikallisesta nikokulmasta ja jossa kumpikin vaikuttaa toisiinsa. Himeen Sanomissa on 9.3.2005 kaksi
uutista, joissa ei ole viitteitd mihinkdén paikkakuntaan, mutta jossa toteutuu yleinen tulkinta paikallisesta
nékokulmasta; tulkintaa on juuri uutisen valinta ja arvottaminen. Otsikot ovat: ”VR:n verkkokaupasta
ostetun lipun voi tarvittaessa peruuttaa” ja ”Nettipuheluiden yleistymisti ei pitdisi kahlita liiallisilla

saannoksilla”.

Journalistisessa ohjeistuksessa paikallisuus kuitataan usein vain lakonisella toteamuksella, ettd paikalliset
uutiset ja ndkokulmat ovat kiinnostavia. Maakuntalehtien toimituksissa paikallisuus on voimakkaasti
lasné oleva tekija — mutta sielldkin se on ikdén kuin ilmassa leijuva elementti. Paikallisuudesta voi olla
yleisluonteinen maininta lehden linjapaperissa, ja se mainitaan silloin, kun kysytddn lausuntoa
toimitusperiaatteista, mutta tarkemmat ohjeistukset tai huoneentaulut aiheesta ovat harvinaisia.
Poikkeuksia kuitenkin on: Kymen Lehtimedian sanomalehtien verkkosivuilla on lehtien tyylikirja, jossa
paikallisuus ohjeistetaan tarkeimmaiksi painotukseksi lehden toimittamisessa: ”Tarkein kriteeri sisallon
arvottamisessa on paikallisuus. Paikallisuus tarkoittaa ensisijaisesti maantieteellistd paikallisuutta.
Levikkialueen uutiset ajavat valtakunnallisten ja kansainvélisten uutisten ohi. Toiseksi se tarkoittaa
paikallisesti kiinnostavia aiheita. Jos valtionhallinto tekee padtoksen, joka muuttaa esimerkiksi itirajalla
litkkkumista, nousee juttu tirkedan rooliin Eteld-Saimaassa.” Uutisaukeaman aihevalinnan kriteereisti
ensimmaisend mainitaan paikallisuus: ”Valtakunnallinen tai kansainvélinen aihe sivuuttaa paikallisen
vain poikkeustapauksissa. Néistd esimerkkind kdy vaikkapa terrori-isku, jonka uhrimééra on suuri.”

(Eteld-Saimaa 2015)

Paikallisuutta pidetdin jonkinlaisena itsestddnselvyytend tai mediarutiinina maakuntalehden toimittajan
kiytannon tyossd. Toimittaja ei perinteisesti ole tarvinnut perusteluja sille jokapdivéiselle toimintatavalle,
ettd juttuja laaditaan tutuista, oman paikkakunnan tai maakunnan aiheista. Maantieteellisesti ldheisempi
on kulttuurisesti laheisempi; tieto siitd, ettd téillaisten juttujen lukuarvo on suuri, on toimitusten
déneenlausumatonta kéyténtod. Ohjeistuksen sijaan pidetdén perusolettamuksena, ettd toimittaja kirjoittaa
juttunsa lehden levikkialueen tai yhden paikkakunnan horisontista. Jos on tarpeen, juttu voidaan laatia
vield suppeammasta eli yksittdisen kylédn tai kulmakunnan nékdkulmasta, erddnlaisesta
kirjeenvaihtajavinkkelistd. Lehtiyhteisty0, josta seuraavassa luvussa 3.5, on kuitenkin muuttanut tata

ajattelua.

Tarkasta ohjeistuksen puutteesta huolimatta toimitusten pédivéohjelmaa ohjaavat kuitenkin monet

vakiintuneet kéytdnnot paikallisuuden toteuttamiseksi. Oman levikkialueen korostaminen ilmenee
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toimituksen paivittdisessad agendassa, paivéjarjestyksessd; voin havaita sen omassa ty0ssini Karjalaisen
toimittajana ja lukea sen kaikkien osastojen pdivélistoista. Paivittdisessd uutispalaverissa pohditaan, mika
paikallinen aihe nostetaan etusivun paduutiseksi tai vahintdan padkuvaksi. Uutistoimitus seuraa poliisi- ja
hatiakeskusviestejd aamusta yohon ja hankkii onnettomuusuutisia oman levikkialueen paikkakunnilta.
Rikostoimittaja valvoo saman alueen oikeuslaitosten tyoti. Kunnallisten ja maakunnallisten
hallintoelinten kokoukset kuuluvat maakuntalehden viikottaiseen tyojarjestykseen. Kunnallistoimittajan
tehtdvana on kirjoittaa juttuja nimenomaan oman kuntansa alueelta. Alueellisuus toteutuu organisatorisin
keinoin vahvasti aluetoimitusten ja avustajien toiminnassa; lehden levikkialue on jaettu
paikkakunnittaisten tydtehtdvien mukaan. Urheilutoimitusten paivéjarjestys madraytyy paikallisista
kilpailusta ja sarjaotteluista kisa- ja ottelukalentereiden mukaan. Oman alueen urheilijoiden menestysti
seurataan my0s valtakunnallisella ja kansainviliselld tasolla. Kulttuuritoimituksen tehtavilista tayttyy
pitkélti oman paikkakunnan ensi-iltojen, konserttien, festivaalien, nédyttelyiden ja tapahtumien perusteella.
Lehdet julkaisevat sddnnollisesti (usein tilaajakampanjoihin liittyen) teemasivuja, joissa jutut ovat
tietyistd kunnista tai kaupunginosista. Valtakunnallisissa vaaleissa uutistoimitukset huolehtivat tarkasti
siitéd, ettd oman levikkialueen dénestystulokset ovat mahdollisimman kattavasti uutisoitu. Verotustietojen
julkaisemisessa oman maakunnan henkilSt ovat ensisijainen kiinnostuksen kohde. Kun lukijoita
pyydetéén ldhettimédn vinkkejé, lisdtietoja tai kuvia, kehotus kohdistuu levikkialueelle tai sinne liittyviin
ihmisiin. Paikallisuutta korostetaan myds typografisin keinoin tdsméllisilla pdivayssdénnoilla, joilla
uutisen ldhde tai tekopaikka kohdennetaan paikkakunnalle. My0s lehden rakenne ilmaisee ldheisen
erottamista kaukaisesta: paikallisille uutisille on varattu paikat omilla sivuillaan, ja ne ovat lehdessa
yleensa tietyssi jérjestyksessd. Ndmai kaikki ovat esimerkkejé kirjoitettujen sédéntdjen kaltaisista
jokapaivaisistd toimituskadytannoistd, joilla sisdllon paikallisuus toteutuu automaation lailla, erikseen

ohjeistamatta; paikallisille jutuille on huomisen lehdessé valmiit lokerot, jotka itsestddnselvésti tdyttyvit.

9.3.2005 ilmestyneiden verkkolehtien paikalliset uutiset olivat juuri téllaisia maakunnallisia tapahtumisia:
hallintopaatoksia, rikoksia, onnettomuuksia, erilaisia tilaisuuksia, urheilukilpailuja, litketoimia —
paivittiistd tapahtumavirran kulkua, jota kertyy maakunnan alueella hyvinkin jokapdivdisen lehden
tarpeisiin. Esimerkiksi Eteld-Suomen Sanomien kunnallisuutiset kertoivat virka- ja luottamusmiesten
paatoksistd (Asikkala pohtii kouluverkkoa, Ei ruotsinkielistd koulua Lahteen), talousuutiset olivat
kauppojen tekoa (Lammin Osuuskauppa kallistumassa fuusioon dénin 8-6), kulttuuriosasto kertoi
tulevista tapahtumista (Ohkolan Karhu-teatterifestivaalien tulevista vieraista), urheilussa seurattiin
valtakunnallisia ja paikallisia sarjoja (Pelicansien SM-liigan jadkiekko-ottelu, FC Lahden
ulkomaanleiriottelu, Lahti Namikan SM-sarjan koripallo-ottelu seki paikallisporssissé alasarjojen

ottelutuloksia).
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Paikallisuus toteutuu myos symbolisella tasolla. Tahén viittaan edelld késitellessdni imagojen merkitysta
ja identiteettejd varastona. Paikallisuutta uusinnetaan erdénlaisilla tarinankertomisen keinoilla, jotka ovat
tuttuja yhteison — oli se sitten kansakunta tai perhe — koheesion ylldpitdmisen strategioista. Samalla
tavalla kuin kiinteytté lujitetaan kertaamalla tarinoita yhteison synnysté, sankariteoista, historian
kadnnekohdista ja uhkakuvista, toistuvat maakuntalehdessé vastaavanlaiset viittaukset alueen, heimon tai
yhteison yhteiseen menneisyyteen ja kokemuksiin. Seuraavantyyppisid nékokulmia on helppo 16ytéé niin
padkirjoituksista, uutisista kuin lehden kuvituksesta paivittdin: me-henki (meiddn maakuntamme, meidin
jalkapallojoukkueemme, meiddn murteemme, meiddn imagomme; ne savolaiset, herrat Helsingissd), oma
arvomaailma (yrittelidisyys, eteenpdin meno, vastuuntunto, ystavélliset ihmiset, luonto,
oikeudenmukaisuus), yhtendisyys (maakunta puolustaa yhtend mieheni omaa paikallishallintoa),
nostalgisointi (vanhat hyvét ajat, mukava lapsuuden elinympéristd, kylien yhtendisyys,
varuskuntakaupungin perinne, ikimuistoiset suurjuhlat, maineikas jddkiekkohistoria, merkkihenkilot),
auktoriteetit (vetoaminen omaan aluehallintopéillikk66n, urheiluguruun, tiedevaikuttajaan, taiteilijaan),
merkkipdivét (muistelu 10 vuotta sitten tapahtuneesta suurpalosta, sillan valmistumisesta, jarvenlaskusta,
kylédn ensimmadisestd naispoliisin nimittdmisestd, asuntomessujen jarjestimisesti, kohutun nékotornin
valmistumisesta, ladninuudistuksesta — ja omana palstanaan ”Lehdessimme 50 vuotta sitten”),
koettelemukset ja taistelut (kuntaliitokset, koulukiistat, viaestokato, suuryritysten konkurssit ja virastojen
hajasijoitukset, tulva, patoaltaan puolustus, maaseudun autioituminen, rajan takaa tulevat vitsaukset),
kanonisoinnit ja stereotypiat (kansallismaisema, metsimaakunta, moderni erdmaa, teknologiakaupunki,
tomaattipitdji, kulttuurin kehto, idén portti, viimeinen linnake, laulukulttuurin tyyssija, houkutteleva
asuinseutu, maakuntakirjailija). Vastaavaa tarkastelua, jonka avulla esimerkiksi Anu Kantola (1996) on
analysoinut suomalaisen televisiosarjan vélittiméa historiakuvaa, voisi jatkaa pitkélle. Paikallisten
symbolisten ainesten péivdagenda saa aineksensa juuri sen tyyppisesta identiteettivarastoluettelosta, jolla

Heikki Kirkinen (1987, 34) kuvaa luvussa 2.3.5 maakunnallisia identiteettiaineksia.

9.3.2005 Kouvolan Sanomien verkkolehdessa oli juttu Kouvolan Taikapaivilld esiintyvistd kuuluisista
vieraista ja Turun Sanomat kertoi ennakkoon Turun musiikkijuhlien ja Ruisrockin esiintyjalistoja.
Molemmissa uutisissa muistutetaan, kuinka mones kerta kyseinen tapahtuma on. Turun Sanomat kirjoitti
Dragsvikin varuskunnan siilyttdmistaistelusta. Eteld-Saimaan jutun aiheena oli alueen historiallisten
kalliomaalauksien aiheiden kéyttd koruissa ja luonnonsuojelijoiden huoli moottorikelkkojen kaytosta
seudun arvokkaissa luontokohteissa. Uusimaassa uutisoitiin, ettd oma kansanedustaja on nousemassa
Neste Oilin hallintoneuvoston puheenjohtajaksi ja pohdittiin, millainen matkailuhoukutin Porvoo on

Helsingissé pidettdvien yleisurheilun MM-kisojen yleisolle.

Juttusisallon lisdksi paikallisuutta rakennetaan monenlaisilla symboleilla, kuvituksilla ja nimedmisilla.
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Painetuissa lehdissd ja verkkolehdisséd keinoja ovat muun muassa logot (Ilehden omat logot, paikallisesta
aineistosta syntyvit tunnuskuvat), kartat (maakuntakartta tai kuntakartoista syntyvé grafiikka ovat yleisia
kuvituselementtejd), symbolikuvat (vaakunat, kaupunkikuvat, maakuntamaisemat jne.), vérit (lehden tai
maakunnan vérit) ja nimeémiset (esim. Ruokasuomalainen-sivut yhdistetdin Keskisuomalaisen
nimiperheeseen) jne. Paikallista mielikuvaa ja tunnelmaa rakennetaan samaan tapaan kuin ketjuuntunut
paikallisradio luo paikallisuutta esimerkiksi tunnusmusiikillaan. My®s ilmoitusaineisto on merkittéva
paikallisen mielikuvan luoja. Samalla tavalla kuin sdéitiedotus antaa mielikuvan ajantasaisuudesta, tutut

paikkakuntaan liittyvét kuvalliset symbolit ja kielelliset nimedmiset vihjaavat alueeseen.

Jokapéivéisten toimintatapojen lisdksi lehdet voivat vahvistaa paikallisuutta esimerkiksi lisdamalla
paikallisuuden madraa kaikessa aineistossaan, kehittdmalld paikallisten juttujen esillepanoa, sitoutumalla
paikallisiin hankkeisiin, méédritteleméll4 ja tarkentamalla levikkialuetta, tehostamalla ja kohdentamalla

levikkimarkkinointia ja toteuttamalla lehden imagoa korostavia kampanjoita.

Uutiskriteerit ja mediarutiinit ovat timén jokapaivaistyneen uutiskdytdnndn teoreettinen malli, ja niiden
avulla journalismin paikallisuuden merkitys on ytimekkdimmin perusteltu. Uutiskriteeristo rakentuu

merkittivéltd osin suhteessa kansalliseen tai maantieteelliseen ldheisyyteen (Moring 200, 81).

Tunnetuimmat uutiskriteerit ovat norjalaisten Johan Galtungin ja Mari Holmboe Rugen luomia (lainaus ja
esimerkit Kunelius 2003, 171): toistuvuus (yhtion kaksi lentokonetta putoavat perakkéin), voimakkuus
(ihmisid kuolee vs. loukkaantuu), yksiselitteisyys (toimijoiden selkeét roolit), kulttuurinen merkittavyys
(suomalainen uhri ulkomaisessa onnettomuudessa), odotettavuus (vallankaappaus maassa, jossa se on
yleistd), yllatyksellisyys (presidentti eroaa), jatkuvuus (keskustelu poliittisesta asiasta jatkuu), paivan
valikoima (tdnddn ei muuta merkittdvaa kotimaassa), kohde kuuluu eliittiin (julkkiksista ja eliittimaista
helpommin juttuja), henkilditdvyys (ihmisten teoista helpommin uutisia kuin prosesseista), negatiivisuus
(lisda uutisarvoa), yksiselitteisyys (toimijoiden selkeét roolit). Saksalainen Henk Prakke erottaa
uutiskriteereissd maantieteellisen, ajallisen ja kulttuurisen etdisyyden. Maantieteellinen uutiskriteeri
tarkoittaa sit, ettd uutisarvo on sitid suurempi, mitd 1dhempéné vastaanottajaa tapahtuma on. Prakken
mukaan huippu-uutinen on sellainen, jossa aihe on mahdollisimman l4helld vastaanottajaa,
mahdollisimman tuoreena ja jossa vastaanottaja on itse osallisena tapahtumassa. (Huovila 2005, 66).
Tapani Huovila (2005, 65) rakentaa juttukriteereiden valintakaavion Yrjo Ahmavaaran (1975)
informatiivisten uutiskriteereiden ja toimitusten kéyténtdjen pohjalta. Jutun arvolle on kolme kriteerid: 1)
tapahtuman vaikutuksen todellinen voimakkuus (intensiteetti), 2) missd maérin tapahtuman vaikutukset

koskettavat kuulijoita ja katselijoita sekd 3) tapahtuman vaikutuksen laajuus, toisin sanoen sen
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ihmisjoukon suuruus, joita vaikutukset koskettavat. Tarked juttu méaaraytyy alueelle, jossa tapahtuman
vaikutusalue ja lehden levikkialue ovat osittain paillekkdin.*! Malliesimerkki: uutiskynnys ylittyy, kun
ministeri astuu levikkialueen rajan sisille. Pikauutisia koskevassa luvussa 6.1.1 tulee esille, ettd painetun
sanomalehden uutiskriteeristd on eri kuin verkkolehden, jonka jatkuvassa uutisvirrassa julkaisukynnyksen
ylittédé helposti tapahtuman hetkellisyys, yhteisollisyys tai esimerkiksi se, ettéd uutinen on julkaistu jo
toisessa verkkojulkaisussa. Mobiiliajan uutiskierto eri vélineiden vélilld, niiden keskindinen kilpailu ja
kansainvélisyys muovaavat uusiksi sitd tapaa, miten tapahtumat tulevat uutisiksi ja perinteiset mediat
kokevat, ettd ne eivit endd voi tehdd uutisia ainoastaan omien perinteisten uutiskriteeriensd mukaan
(Karvala 2014, 129). Hybridissa uutistuotannossa ja -jakelussa (katso luku 4.3.) hetkellisyyden ja
yhteisollisyyden tapaiset tekijédt nousevat perinteisten kriteerien rinnalle erityisesti silloin, kun kyse on
akillisistd suurista uutisista ja kun tiedon valitsemisessa, suodattamisessa ja jakamisessa on mukana suuri

joukko ihmisid. (Papacharissi & de Fatima Oliveira 2011, 23-24)

Tyypillinen paikallinen uutinen siis koskettaa laheisyys-uutiskriteerin perusteella lukijan arkea. Lukijaa
kiinnostaa kuitenkin pelkkd maantieteellinen ldheisyys silloinkin, kun hén ei tunne koko aluetta
puhumattakaan sen ihmisistd. Téallainen paikallisuus perustuu Andersonin (2007, 39) edelld esittdmien
kuviteltujen yhteisdjen merkittdvyyteen: ihmisten mielessé eldd kuvitelma yhteisosté ja sanomalehti

toimii yhteison kosketuspintana alueeseen huolimatta siité, ettd asukkaat eivét koskaan tapaa toisiaan.

Koska toimittajat eivét voi arvioida syvillisesti jokaisen potentiaalisen juttuaiheen kohdalla sen
uutisarvoa, edellyttdd paivittdinen uutisjahti ja -tahti rutiineja, joiden avulla aineistoa valitaan ja uutiset
tyostetddn. Toistuvien, itsestdén selvien ja toimituksellisiin tehtéviin sisdénrakennettujen toimintatapojen
olemusta, "historian saatossa vakiintunutta luonnollista toimintatapaa”, valaisee termi mediarutiini.
Mediarutiinit ovat journalistien praktista tietoisuutta, joiden avulla paivittéisista tehtdvista selvitiédn niitd
sen kummemmin miettimittd ja joita journalistit noudattavat ilman, ettd toimituksellisen johdon taytyy
asiaan puuttua. Timo Hytonen (2013, 136) ndkee uutiskriteerit ’pikemminkin joukkona kertojan kiytossé
olevia vaihtoehtoisia ja tulkinnanvaraisia toimintastrategioita”. Mediarutiineilla on sosiaalinen rooli:
niiden avulla siirretdén tyopaikan ja ammattikunnan perinteitd, uusinnetaan journalistista kulttuuria ja
journalistisia ideaaleja sekd méadritelldan, mitd journalismi ja media-ammattilaisuus ovat. (Mord 1999,
32-32, 86-87). Kreeta Karvalan (2014,100) mukaan toimituksessa vallalla oleva ideologia vaikuttaa

organisaatiotason taustalla kdytdnnon uutisrutiineihin: ”Toimituksen ’hiljainen’ ideologiapohja on

21 Yrjo Ahmavaara (1975, 120) kéytti termisi naapuruuskriteeri: lihelld sattuviin tapahtumiin liittyy enemmén merkitsevyytti
kuin kaukaisempiin, ja ne vaikuttavat asianomaisten yksildiden elaménkulkuun yleensd enemmén. Han ennusti

mielenkiintoisesti: ”N&in saadun naapuruuskriteerin merkitys tosin vidhenee sitd mukaa kuin kommunikaatiovilineet kehittyvit.”
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muotoutunut ja muokkautuu jatkuvasti mediayhtion omistusrakenteen ja arvoilmaston ja toimitusnormien
rakenteistamana.” Voidaan ajatella, ettd kirjoittamattomat sdinnot, ohjeet ja mediarutiinit— lisattyna
linjapapereilla — tuottavat yhdessd maakuntalehden toimittajan sisdistdimén ajatusrakennelman

paikallisuudesta.

Yksi tapa toteuttaa paikallisstrategiaa on déripaikallisuus, hyperlokaalisuus. Silld voidaan tarkoittaa
pienten yhdyskuntien, kuten asukasyhdistysten, puoliammatillista journalismia, joka levidd vain oman

piirin keskuuteen, mutta téssa silléd viitataan laajemman lukijakunnan saavien tiedotusvélineiden sisdltoon.

Adripaikallisuudesta, ldhidtason paikallisuudesta journalismin strategiana antaa hyviin kuvan Helsingin
Sanomien 1960-1990-lukujen l1&hiokirjoittelua tutkineen Irene Roivaisen (1999) sosiaalipolitiikan
viitoskirja. Sen mukaan lehden ldhiokirjoittelussa nékyy eri aikoina selvésti erilaiset vaiheet: 1dhi6iden
rakentamisjakso uusien uljaiden ldhididen aikana, 1dhididen vakiintuminen ongelmalidhididen aikana,
l1ahididen slummiutuminen seké lopulta 1990-luvulla syntynyt uusi tapa puhua ldhigista, jota Roivainen
kuvaa kotiseutuistumisdiskurssiksi. 1990-luvun juttusarjat, joissa asukkaat muistelivat “romanttisen
logiikan inspiroimina” 1dhi6it4, tuottivat 14hidille paikallista identiteettid; ne eivit olleet enda “14hiditd”,
vaan asuinpaikkoja ja kaupunginosia, joilla oli nimi. Roivaisen mukaan kyse on integroimisen politiikasta
ja siitd ndkokulmasta “Helsingin Sanomien kotiseutuistamispolitiikka niyttaytyy kansalaisjournalistiselta
suuren yleison fragmentoitumista torjuvalta hankkeelta, johon saattaa sisdltyd my0s pelkoa lehden levikin
romahtamisesta 18hidissd”. Vastaavanlaisena vastavetona levikkilukujen laskuun Roivainen nékee
Aamulehden kansalaisjournalismikokeilun Tampereen Hervannassa (1999, 104-109). Lahi6journalismi-
projektiin liittyvissd, Hervantaa koskevien Aamulehden uutisten analyysissd Kunelius (2000, 11) toteaa
my0s, ettd ”vain hiukan liioitellen voi sanoa, etti 1dhididen retorisessa puolustamisessa oli
maakuntalehtien kannalta kyse levikkitydstd”.?? Pitkdnen ja Westinen (2018, 32) toteavat
tutkimuksessaan, ettd suomalaisten suurkaupunkien ytimessa kasvaneilla on vahva identiteetti; isoissa

kaupungeissa nimenomaan kaupunginosa voi olla erityisen merkityksellinen.

22 Helsingin Sanomat on tissd esimerkkin siitd, miten my6s valtakunnallinen sanomalehti voi toteuttaa paikallisuuden luomisen
ja vahvistamisen strategiaansa. Helsingin Sanomat on padkaupungin lehti, mutta samalla myds koko paakaupunkiseudun ja sen
ympaéristén maakuntalehti. On mielenkiintoista, ettd lehti ohjelmallisesti lisdsi nimenomaan Helsingin ja ympériston uutisointia

2000-luvun alussa (esim. Lehto 2006, 395).
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Adripaikallisuutta on toteutettu myos kansalaisjournalismin keinoin. T#td journalismin lajia on toteutettu
1990-luvulta alkaen nimenomaan paikallisten aiheiden kisittelyssd. Huoli suuren yleison hajoamisesta
osa- ja alakulttuureiksi on ollut keskeinen kansalaisjournalismia kaynnistava voima (Kunelius & Heikkild
1996, 2—4, 9). Kansalaisjournalismin nousu Yhdysvalloissa ajoittui 1990-luvun alun lama-aikaan ja
lehtien levikin laskuvaiheeseen, ja se oli yksi reaktio lukijakriisiin. Suomessa lama ei synnyttanyt
kansalaislahtoisen journalismin muotoja, mutta Heikkild (2001, 145) niakee lamavuosien vaikuttaneen
sithen, ettd journalistit tulivat avoimemmiksi uusien kdytantdjen kokeiluille. Kuneliuksen ja Heikkildn
tapaan Hannu Olkinuora (2006, 30) toteaa, ettd yhteisdjen muutos kylistd kaupungeiksi ndkyy median
vaikeuksissa ylldpitdd yhteisollisyyttd: "Mitd suurempi yhteiso, sitd hatarampi on lehden muodostama
side. Kun lehdet ovat tajunneet timén muutoksen perimméisen syyn, ne ovat alkaneet kehittda paikallista
seurantaansa ja ilmestymisalueensa me-henked aivan toisella tavalla kuin aikaisemmin. Vuorovaikutus ja
jopa itse kehitetty kansalaisjournalismi ovat aikaisemmin omaa, suljettuakin eliméénsé eldneiden

toimitusten johtotdhtid.”

Kansalaisjournalismiin liittyvat Tampereen yliopistossa 1990-luvun lopulla toteutetut projektit
Lahi6journalismi seké Paikallisuus verkkomediassa. Jalkimmaéinen tutki tietoverkkojen mahdollisuuksia,
ja sen yksi ldhtokohta oli hahmottaa paikallisviestintdd ja julkisuutta paikallisjournalismin suunnalta. Jo
projektin tutkimussuunnitelmassa sanomalehtien yhdeksi uudeksi strategiaksi verkkoviestinnin
aikakaudella arvioitiin aiempaa tiiviimpi kytkeytyminen paikalliseen yhteis6on: sanomalehtien uusi rooli
verkkoviestinndssé voisi olla toimiminen paikallistason tiedonviyldni ja yhteisollisen organisoitumisen
vélineend. Ajatuksena oli synergia, jossa toisaalta paikallinen journalismi tulisi herkemmaiksi
kansalaisviestinnén signaaleille ja toisaalta sanomalehti voisi omalla panoksellaan edistdd paikallista
kansalaiskeskustelua ja yhteisdjen viestintdé. (Heinonen A. ym. 2000, 18) Tutkimuksessa muun muassa
kokeiltiin yhteistydssd sanomalehtien kanssa paikallisen kansalaisjournalismin mahdollisuuksia. Suuri
osa tutkimusprojektista koski vapaan keskustelun mahdollisuutta itsessddn, mutta sen kokemukset ja
huomiot yhteistyOstd sanomalehtien toimitusten kanssa ovat antoisia timénkin tutkimuksen kannalta.
Tutkimuksen johtopéitoksissé todetaan, ettd hankkeen perusteella kansalaisten mielipiteiden ottaminen
vakavasti synnyttéd tarpeen miettid uudelleen journalismin konventioita, muun muassa
paikallisjournalismin vakiintuneita lahdekaytantoja. Hanke esitti kysymyksia, jotka ovat pysyneet
verkkojournalismin kehittdmisstrategioiden keskiossa sen jalkeenkin: miten internetié voitaisiin kayttda
hyviksi aiheiden taustoittamisessa ja relevanttien asiayhteyksien esittimisessd, kuinka osapuolten vilille
jérjestetddn rakentavia julkisia keskustelusuhteita, missé kulkee journalismin ja julkisen

kansalaisviestinnin raja ja onko sité tarpeen erikseen pohtia? (Heinonen A. ym. 2000, 141)
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3.5 Yhteistyo ja ketjuuntuminen

Maakuntalehtien 2000-luvulla kasvanut ketjuuntuminen seké lehtien keskindisen yhteistyon
lisddntyminen koettelevat lehtien paikallisuutta. Perinteisesti — ainakin 1980-luvulle asti — ajateltiin, ettéd
maakuntalehdissé voi olla yhteistd sisdltod vain, jos kyse on yleisestd valtakunnallisesta tai
kansainvélisestd aineistosta. Esimerkkejé tdstd ovat STT:n palvelujen hyvéksikaytto koko laajuudessaan,
maakuntien puoluelehtien Helsingissa sijaitsevat nykyiset ja entiset uutistoimistot (sosiaalidemokraattinen
Uutispalvelu UP, kokoomusta ldhelld oleva Lehdiston Sanomapalvelu LSP, keskustalainen Uutiskeskus
UK ja vasemmistolainen Demokraattinen lehdistopalvelu DLP) ja my6hemmin osin ndistd muodostuneet
suurimpien maakuntalehtien yhteiset valtakunnan politiikkaan ja talouteen keskittyvit Helsingissé tai

muilla paikkakunnilla sijaitsevat yhteistyotoimitukset.

Selva muutos yhteistydssa tapahtui 1990-luvun alkupuolella, jolloin maakuntalehdet alkoivat lisita
yhteisid teema-, erikois-, sunnuntai- ja tv-sivustoja, yhteisia liitteitd, yhteisid urheilun suurkisaprojekteja
ja sdénnollistd juttuvaihtoa seki perustaa yhteisid aluetoimituksia. Varsinaisia mullistuksia ovat olleet
usean lehden viikonloppusivujen yhteisjulkaiseminen (esimerkiksi Véli-Suomen lehtien
Sunnuntaisuomalainen ja Kymen Lehtimedian Seepra) ja paivittdinen keskindinen uutisjakelu.
Yhteistyotd tekevit eniten omistuksellisesti ketjuuntuneet lehdet. Kuitenkin myds itsendiset,
omistuksellisesti toisistaan riippumattomat lehdet jakavat aineistoa keskenddn. Uudenlainen yhteistyd on

selvasti maakuntarajat eli perinteiset levikkirajat ylittavaa.

Vuonna 1997 perustettu Vali-Suomen Media, jossa alussa olivat mukana Keskisuomalainen, Savon
Sanomat, Pohjalainen, Ilkka ja Karjalainen, on esimerkki laajasta siséllollisestd yhteistyostd. Vali-
Suomen Media on vain yhteistyGté toteuttava yhtio, silld lehdistd Keskisuomalainen ja Savon Sanomat
kuuluvat Keskisuomalainen-konserniin, Karjalaista julkaisee Pohjois-Karjalan Kirjapaino seké Ilkkaa ja
Pohjalaista Ilkka-yhtyma. Lehdilld on ollut vuoden 1998 alusta yhteinen Sunnuntaisuomalainen-sivusto.
Vuonna 1999 lehdet perustivat Helsingissé sijaitsevan, 1dhinné talouden ja politiikan uutisia tuottavan
toimituksen (Kangas 2007, 375—6). Vuosina 2007-2012 Vili-Suomen sanomalehdet ja Turun Sanomat
yhdistivit Helsingin-toimituksensa kuusihenkiseksi toimitukseksi. Vuonna 2009 yhteistyohon olivat
liittyneet Eteld-Suomen Sanomat ja Kaleva. Télloin lehdet perustivat Turun Sanomien ja Kalevan kanssa
myos yhteisen ulkomaantoimituksen (yhteistyo kesti vuoteen 2012). Vuonna 2013 Ilkka ja Pohjalainen
irrottautuivat Vali-Suomi-yhteisty0sté ja liittyivdt Alma Median yhteisty6leiriin. Syyskuussa 2016 Etelé-
Suomen Sanomista tuli kaupan myo6td osa Keskisuomalainen-konsernia, jolloin Véli-Suomen Mediasta
muodostui vain kahden omistajan, Pohjois-Karjalan Kirjapainon ja ja Keskisuomalainen-konsernin

yhteistyokuvio. Keskisuomalainen Oyj osti muun muassa Aamupostia, Keski-Uusimaata ja Uusimaata
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julkaisevan Suomen Lehtiyhtyméa-konsernin vuonna 2013 sekd muun muassa Eteld-Suomen Sanomia
julkaisevan Mediatalon Esan 2016. Sanoma Media Finland Oy myi Kouvolan Sanomia, Eteld-Saimaata ja
Kymen Sanomia julkaisevan Suomen Lehtimedian Lénsi-Savo-konsernille 2014. (Grénlund 2014, 36-37)
Alma Median lehdet Lapin Kansa ja Pohjolan Sanomat yhdistyivit vuonna 2015, mutta ne jatkoivat
omilla nimilldén ja osittain omalla siséllollddn. Vuonna 2017 tapahtui lopullinen yhdistyminen ja
Pohjolan Sanomien historia paittyi. Alma Media vetiytyi Pohjois-Suomesta, kun se myi vuonna 2015
Kainuun Sanomat Suomalaiselle Lehtipainolle ja vuonna 2018 Lapin Kansan Kalevalle. (Arola 2018, 10—

13).

Mittavin sanomalehtien yhteistyokuvio on ollut vuonna 2014 syntynyt Lannen Media. 12 maakuntalehted
— Alma Median sanomalehdet Aamulehti, Satakunnan Kansa, Lapin Kansa, Kainuun Sanomat ja Pohjolan
Sanomat, Ilkka-Yhtymén lehdet Ilkka ja Pohjalainen sekd Turun Sanomat, Kaleva, Keskipohjanmaa,
Hameen Sanomat ja Forssan Lehti — perustivat yhteisen valtakunnallisen toimituksen. Lehtien
yhteenlaskettu levikki on noin 500 000 kappaletta. (Autio, 2014a) Kainuun Sanomien uudeksi
kustantajaksi tuli vuonna 2014 SLP Kustannus Oy, mutta lehti jatkaa Lannen Mediassa. Yhteistyo ylittaa
maakuntien rajat reilusti: maantieteellisesti Linnen Median levikkialue ulottuu koko lénsirannikon

pituudelta Himeeseen, Kainuuseen ja Lappiin asti.

Tarkeitd yhteistyokuvioita on my0s lehtien ilmoitusmarkkinoinnissa. Jo vuonna 1971 aloitti 12 lehden,
jotka olivat markkina-alueittensa suurimpia lehtid, yhteinen ilmoitusmyyntiorganisaatio Maakuntien
ykkdoslehdet. Vuonna 1977 maan kolme suurinta paivilehted, Helsingin Sanomat, Turun Sanomat ja
Aamulehti, perustivat vastaavanlaisen Kérkikolmikko-organisaation. (Loyttyniemi 1998, 385). Vuonna
1995 aloittanut Karkimedia on noin 32 sanomalehden huomattavin panostus ilmoitusmarkkinoinnin

tehostamiseen vastaiskuna tv-mainonnalle. (Joukkoviestimet 2009, 170, Kérkimedia 2008)

Teknisistd, verkkoon painottuvista yhteistydkuvioista laajin on vuonna 2000 perustettu kehitysyhtio
Arena Partners (Hokkanen 2006, 578), johon kuuluvilla lehdilld on myos sisélldllistd yhteistyotd. Arena
Partners -lehtiin kuuluivat vuonna 2006 Kaleva, Pohjalainen, Ilkka, Keskisuomalainen, Savon Sanomat,
Eteld-Saimaa, Itd-Savo, Lansi-Savo, Keski-Uusimaa, Uusimaa, Keskipohjanmaa, Karjalainen, Aamuposti
ja Vasabladet. Ryhmittymén yhteinen levikki oli noin 550 000 ja lukijamé&éri noin 1,4 miljoonaa (KMT
syksy 2004/kevét 2005). Vuonna 2015 yhteistydssé ovat mukana Ilkka-yhtymén, Keski-Pohjanmaan
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Kirjapainon, Pohjois-Karjalan Kirjapainon seki Linsi-Savo- ja Keskisuomalainen-konsernien lehdet.?*

Sanomalehtien ensimmédisid laajoja liiteyhteistydhankkeita on ollut Treffi-tuotanto. Treffi syntyi vuonna
1996 tv-liitteend ja laajeni erilaisiin viikoittaisiin ja harvemmin ilmestyneisiin erikoisliitteisiin. Mukana
oli 27 lehted. (Joukkoviestimet 2004, 184, Kiviluoto 1999). Treffi-yhteisty6 supistui 2000-luvun
alkuvuosina, ja Turun Sanomat kéytti Treffi-nimeé viikkoliitteestd vuoteen 2011 asti (Turun Sanomat
2011). Erilaiset, muun muassa harrastuksiin, elaméntyyliin ja urheilukisoihin liittyvit teemaliitteet ovat

olleet yleinen lehtien yhteistydmuoto.

Siséllollisen ja omistuksellisen yhdentymisen lisdksi lehtiyhtiot katsovat edulliseksi lyottaytyd yhteen
teknisten uudistusten hankinnassa, omistamisessa, kdyttoonotossa, yllapidossa ja kehittdmisessa, silla
samoja ratkaisuja voidaan toteuttaa helposti eri lehtitaloissa. Verkkolehtien ja muiden sdhkdisten

vilineiden jakelukanavat ovat lisdnneet téllaista yhteistyotd, joka ei ole sidottu paikkaan.

Tekninen ja omistuksellinen yhdentyminen edistda itsesséén sisdllollistd yhteistyotd. Mitd enemmén
lehtitalot ketjuuntuvat omistuksellisesti tai muun yhteistyon kautta, sitd enemmén ne ottavat kayttoon
yhteisti ja yhteensopivaa tekniikkaa ja sitd sujuvammin ne voivat jakaa siséltjd keskenddn. Tét4
kehitystd kuvaa hyvin suomalaisissa painetuissa sanomalehdissd 2000-luvun alussa yleistynyt
kompaktoitu toimittaminen, ennakoiva taitto eli valmiisiin laatikkomalleihin perustuva taittaminen ja
juttujen mittaan kirjoittaminen. Kun valmiiksi taitettuja juttuja ja kokonaisia sivuja voidaan vaihtaa
lehtien kesken, journalismi muuttuu: samaa kompaktia sisidltéd on yha houkuttelevampi ja helpompi
kayttdd myos levikkialueiden vélisessa yhteistydssd. Lehtiyhtiot tosin perustelevat konvergenssikehitysta

my0s silld, ettd se vapauttaa resursseja omaan tuotantoon ja paikallisjournalismiin (esim. Timonen 2004).

Teknisen yhdentymisen merkittdvimpid mullistuksia on ollut maakuntalehtien siirtyminen tabloidikokoon
ketjuittain. Alma Median Kainuun Sanomat (vuodesta 2015 SLP Kustannuksen lehti), Lapin Kansa ja
Pohjolan Sanomat siirtyivét tabloidiin vuonna 2011 ja Satakunnan Kansa 2012. Samaan aikaan lehtien

toimitusyhteistyota tiivistettiin. Kun Helsingin Sanomat oli siirtynyt tabloidiin vuoden 2013 alussa,

23 Arena Partnersin maakuntalehdilld on konsernien rajat ylittiviid yhteistydti myos siind mielessd, ettd useissa verkkolehdissi on
linkkejé toisten lehtien uutistarjontaan. Linkit toisiin lehtiin on sijoitettu yleensé verkkoetusivun alalaitaan. Konserneilla on laajat

linkitykset omien sanoma- ja paikallislehtiensd verkkosivuille.
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Sanoma Oyj:n (vuodesta 2014 Kaakon Viestintd Oy:n) maakuntalehdet Kymen Sanomat, Eteld-Saimaa ja
Kouvolan Sanomat siirtyivit uuteen julkaisukokoon huhtikuussa 2013. Lannen Median perustaminen
vauhditti sithen kuuluvien broadsheet-lehtien muutosta: Kalevan ensimmaéinen tabloidinumero ilmestyi
helmikuussa 2015. Véli-Suomen Median lehdet siirtyivit yhté aikaa uuteen formaattiin maaliskuussa

2016. Tekninen yhdentyminen vahvistaa samalla siséll6llisté ja ulkoasullista yhdenmukaistumista.

Yhteistyon lisddminen on reagointia mediakentin taloustilanteen muutoksiin ja toisaalta uusiin
teknologisiin mahdollisuuksiin. Yhteistyon tavoitteiksi on ilmoitettu kannattavuuden ja
kustannustehokkuuden lisddminen ja sitd my6td lehden laadun parantaminen ja houkuttavuuden kasvu.
Moni yhteishanke on syntynyt puolustusreaktiona kasvavia tuotantokustannuksia ja kovenevaa kilpailua
vastaan. Lehdet myos aidosti kauppaavat osaamistaan ja tuotteitaan seké etsivit niille laajempia

markkinoita.

Painettujen maakuntalehtien tyypillisté siséltoyhteistyGtéd on juttuvaihto. Se on aineiston valmistavalle
lehdelle paikallista, mutta muille lehdille enimméikseen vain “yleisesti kiinnostavaa”, uutistoimistomaista
sisaltod. Jutut julkaistaan niilld sivuilla, joille muutenkin sijoitetaan omia uutisia — ei useinkaan
valtakunnan uutisten sivuilla. Samoin erikoissivujen sisillossé levikkialueen ulkopuolisen
yhteisty0aineiston méiéra on kasvanut. Maakunnallisilla sivuilla voidaan siis julkaista toisen alueen
paikallista sisdltod, joka aiheensa ja késittelytapansa takia on kuitenkin ylipaikallista. Nikusen (2011, 45)
mielestd maakuntalehdet toteuttavat tissd suhteessa varsin ristiriitaista paikallisuutta, kun esimerkiksi
ajanvieteliitteissd ilmiditd ei paikanneta endd oman paikkakunnan kautta, vaan juttuvaihdon kautta asiat
tulevat milloin mistékin pdin Suomea. Ylipaikallisuus ilmenee myds niin, ettd juttuja perataan
lehtiyhteistyokelpoisiksi jattdmalla tietoisesti pois signeerauspaikkakunnat ja maininnat haasteltavien
kotipaikoista. (Hirvonen 2011, 105) Néin on luovuttu jutun yhdestd ominaisuudesta, jota on totuttu
pitdméén itsestddnselvyytend ja ehdottomana jutun siséllon mitd-misséd-milloin-vaatimuksista.
Toimituksissa sietoraja uutisen ei-paikallisuutta kohtaan on venynyt — ja myos lukijakunnan sietorajaa on

venytetty.

Yhdentymisen myo6ti lehdet menettivit keskeisid ominaisuuksiaan, joiden varaan ne ovat
vuosikymmenien ajan menestystdin rakentaneet: omaleimaisuuttaan (julkisuuden kytkennét paikallisiin
asioihin, lehden linja, muu oma sisilt6, ulkoasu, tekniset ratkaisut) ja itsendisyyttiadn (lehden linja, talous,
tekniset ratkaisut, aikataulut). Yhteistyotd on perusteltu tyon jérkeistdmiselld niin, ettd kun osa aineistosta
tehdddn yhdessd, vapautuu tydvoimaa muuhun kdyttéon. Kun saamaan aikaan kuitenkin tavoitteena on

myos kustannusten karsiminen, on kyseenalaista, ettd vapautuvia resursseja kéytettiisiin paikallisen
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sisdllon madréan lisddmiseen. Lehtien yhteisty6 voi johtaa samaan tyonjakoon, joka toteutui aikana, jolloin
maakuntalehtien oman toimituksen ulkopuolinen aineisto tuli pddasiassa uutistoimistoilta, l&hinné
STT:1td: oma toimitus keskittyy vain paikallisuuteen ja kaikki ylimaakunnallinen juttuaineisto hankitaan

ulkoistettuna yhteistyona.

2010-luvulla kiihtynyt sanomalehtien ketjuuntuminen — Kymen Lehtimedia, Linnen Media, Vili-Suomen
Media ja Keski-Suomen Media — syntyi lehtitalojen taloudellisista paineista. Yhteistyotéd perustellaan
maakunnallisen toiminnan turvaamisella, mutta se tuo lehtiin ylimaakunnallista siséltd4. Néin ollen ei-
paikallinen sisélto lisdéntyy painetuissa lehdissé ja verkkolehdissd. Lehdet myds valtakunnallistuvat: kun
niiden painoarvo maakunnassa vihenee levikkilukujen alentuessa ja ne vetdytyvit véhitellen
levikkialueittensa laitamilta, reviirid pyritdin laajentamaan koko valtakuntaan. Voi kysyé, onko
maakunnallisuus yksin endd maakuntalehtien elinehto ja tuleeko sen tilalle yhdistelma valtakunnallista
arvostusta ja maakunnallista sisdltod. Toisaalta mikddn muu viline ei kerro maakunnallisia uutisia; toisen
maakunnan lehti ei ulota kiinnostustaan toisen alueelle. Verkkolehtien valtakunnallistuminen on
tapahtunut my0s organisatorisesti. Véli-Suomen lehdilld oli vuosina 2014—2016 yhteinen verkkotoimitus,
joka toimi erillddn lehtien omasta verkkotoimituksesta ja tuotti verkkoon valtakunnallisesti kiinnostavia
uutisia. Lannen Median organisaatiossa on ollut samanlainen jirjestely. Eeva Sederholm (2001, 20-21)
huomauttaa, ettd yhteisten sisiltdjen taustalla voi olla yhteistydn sijasta pikemminkin kauppasuhde, jossa
hyodykkeitd vaihdetaan tuottajan ja kuluttajan vililld. Han kuvaa sisdlt6j4, jotka eivit endd ole yhden
lehden yksityisomaisuutta, liikkkuvaksi kauppatavaraksi. Ero perinteisiin juttujen tarjoamiseen ja

ostamiseen on siind, etti edullisen materiaalin alkuperilld ei ole enda vilia.

Valtakunnallisuus ei ole aina Helsinki-keskeisyyttd. Esimerkiksi Véli-Suomen Median ja Turun Sano-
mien yhteinen Helsingin toimitus toimi Helsingissd vuoden 2012 loppuun saakka. Vuonna 2016 perus-
tettu valtakunnallisiin uutisiin painottuva Uutissuomalainen-toimitus (nimi otettiin kdyttdon 2017) toimii
maakunnissa Keskisuomalaisen, Savon Sanomien, Eteld-Suomen Sanomien ja Karjalaisen toimitusten
yhteydessi. Téllainen jérjestely on ndhty tehokkaammaksi ja edullisemmaksi kuin Helsingissé yllapidet-
tdva toimitus. Jarjestely oli my0s vastaus siihen, ettd STT on supistanut uutistarjontaansa taloudellisista

syistd koko 2000-luvun ajan.

Merkkeji paikallisen uutistuotannon heikkenemisesti ovat aluetoimitusten supistamiset. Ne kertovat leh-
tien toiminnan keskittymisesté julkaisupaikkakuntien keskustoimituksiin, minké véistiméton seuraus on
uutishankinnan vihentyminen levikkialueen laitamilla ja muissa keskuksissa. Esimerkiksi Kaleva ilmoitti

vuonna 2009 Rovaniemen ja Kajaanin aluetoimitusten lopettamisesta. Karjalainen lopetti Nurmeksen,
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Lieksan, Kesédlahden ja Ilomantsin aluetoimitukset vuonna 2013. Turun Sanomat lakkautti kevaalla 2016
Loimaan, Rauman, Sdkyldn, Uudenkaupungin ja Salon aluetoimitukset. Levikkialueita ei niilla toimin
supisteta, vaan pysyvien aluetoimittajien tyo korvautuu avustajien, keskustoimituksen ja konsernien pai-
kallislehden toimitusten voimin. Nikunen (2011, 4445, 83) totesi vuonna 2010 tekeméssdan tutkimuk-
sessa, ettd maakuntalehtien yksittiisten uutisten maarat pysyivét ennallaan vuonna 2008 alkaneesta taan-
tumasta huolimatta, mutta uutisoinnin painopiste ndyttdd muuttuneen niin, etti se on tiivistynyt lehtien
ydinalueille, joka halutaan hoitaa mahdollisimman kattavasti. Aluetoimitusten lopettaminen nékyi esimer-
kiksi Kalevassa siten, ettd Pohjois-Suomen uutissivut poistuivat kokonaan ja uutisoinnin paépaino on

Oulu ja ymparisto -sivuston alla.

Maakuntalehtien yhdistymisié ja lakkautuksia on odotettu koko 2000-luvun. Sisdllollistd yhdentymistd on
tapahtunut, mutta tdlla vuosituhannella ainoastaan Pohjolan Sanomat on lakkautettu, vuonna 2017. Maa-
kuntalehdet eivit ole 1ahteneet perustamaan yhteisid verkkolehtid. Yhteisid verkkotoimituksia, joissa jae-
taan keskenddn valtakunnallista tai ylimaakunnallista sisiltdd, on ollut, mutta maakunnallisia perusuutisia
ei yhteistoimituksissa luoda. Vali-Suomen median lehdet yrittivat toteuttaa verkkolehtien yhteistd viikon-
loppupdivystystd, mutta hanke kaatui maantieteeseen: onnettomuusuutiset vaativat toimituksilta paikallis-
tuntemusta. Monet paikallisuutiset ovat lehdille kuin osa jatkokertomusta, jonka aikaisemmat kdanteet
toimittajien on tunnettava. Yksittdiset onnettomuudet eivit ole aina irrallisia tapahtumia: kolari tapahtuu
risteyksessd, joka on tunnettu vuosikaudet riskialttiina, tulipalo syttyy jdlleen kerran samoilla kulmilla,
sudet tappavat lampaita, vaikka kuntaan on juuri myonnetty lisdd kaatolupia. Verkkolehdet ja muut digi-
taaliset palvelut edistdvét lehtien keskittymisti ja ketjuuntumista, silld pienten lehtien on vaikea rahoittaa

uuden tekniikan myo6té tulevia palveluja (Uotila, 2017).

3.6 Paikallisuuden ristiriita ja maakuntien uusi maakunnallisuus

Edell4 on tullut ilmi, ettd oman alueen uutiset ovat maakunnallisten lehtien ’peruskauraa”. Paikallisuus
pitda sisélladn myoOs ristiriitaisuuden ja vaatii tasapainoilua toimituspolitiikassa. Paikalliset uutiset
kiinnostavat laajasti eri lukijaryhmid, mutta oman paikkakunnan uutiset ovat toisille vieraan seudun
uutisia; kaikki eivit ole kiinnostuneita koko levikkialueen yksityiskohtaisista uutisista. Yleistden voi
ajatella, ettd levikkialueen keskustassa maakunnallisuuteen suhtaudutaan eri tavalla kuin reuna-alueilla,
maakunnan eri talouskeskusten alueella kiinnostus toisiin keskuksiin vaihtelee ja levikkialueen laidoilla
on oma ndkokulmansa maakuntaan. Lisdksi periferian viestd on kiinnostuneempi keskuksen asioista kuin
pdinvastoin, silla alueen laitaosien asukkailla on useimmiten jokin side ilmestymiskaupunkiin (esim. E.
Hujanen 3007, 157). Erkki Hujanen (2007, 199) asettaakin journalismille vaatimuksen: ”Paikallisuudesta

ponnistavien juttujen pitdisi nousta yleisesti merkittdvalle tasolle, jolloin jutut kiinnostaisivat niin
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paikkakuntien lukijaa kuin koko lehden lukijakuntaa.”

Kuten on todettu, paikallisuus on suhteellista: kaupunginosa on paikallinen koko kaupungin
nikokulmasta, samoin kaupunki maakunnan nikékulmasta ja maakunta koko valtakunnan ndakokulmasta.
Paikallisuuden sietorajat tulevat vastaan siind, miten kaukana — vaikkakin omassa maakunnassa — oman
kiinnostuksen piiristd aiheet ovat tai miten nurkkakuntaisista tapahtumista raportoidaan. Kyla- ja
korttelijutut ovat déripaikallisuutta, jossa rajoja koetellaan. Se mika paikallislehdelle on normaalia
uutisointia, voi maakuntalehdelle olla déripaikallisuutta. Kuitenkin maakuntalehti voi olla ainoa foorumi,
jossa jotain kaupunkiin sijoittuvia kortteli- ja 1ahiokohtaisia aiheita voidaan késitell4, silld maakuntalehdet
ovat useissa tapauksissa samalla kaupunkialueiden tarkeimpia paikallislehtid. Erkki Hujanen (2000, 157)
totesi, ettd lehted tilaamattomien ryhma koki maakunnallisuuden sisdllot hdmariksi tai niitd vierastettiin
voimakkaasti. Lehden tilaamattomuutta perusteltiin yleisesti silld, ettd lehdessé on litkaa muiden
pikkupaikkakuntien uutisia tai sellaiset eivit kiinnosta ollenkaan. Ei-tilaajille ei ole mitddn
maakunnallisuutta siind mielessé kuin lehti sen esittd4. He kokevat Hujasen mukaan itsensd enemmén
paikkakuntalaisiksi kuin maakunnan asukkaiksi; mitkdan alueelliset hallintorajat eivat heitd kosketa,

vaikka jutut kisittelevét talld tavalla rajattuja asioita erittdin paljon.

Paikallisuutisien korkeaa lukuarvoa pidetdin selvioni. Jorma Miettisen véitdskirjassa Sanomalehtien
lukeminen (1980) osoitetaan useilla eri mittauksilla selvésti maakunnallisten ja paikallisten uutisten suuri
lukuarvo seka se, ettd maakuntalehdissd paikallisten uutisten tarjonta vastaa lukijoiden kiinnostusta.
Samantyyppisid tuloksia saadaan jatkuvasti esimerkiksi lehtien omista markkinointi- ja
lukijatutkimuksista, joissa melko yksisuuntaisesti korostuu paikallisuutisten asema kiinnostavimpana
uutisaineistona. Esimerkiksi vuodesta 1993 asti TNS Gallupin tekemien maakuntalehtien yhteisten
Aluemediatutkimusten (AMT), joita pidetddn kattavimpina alueellisina siséltotutkimuksina, mukaan
sanomalehtien tirkeimmaéksi kdyttdsyyksi nousee halu tietdd oman paikkakunnan asioista (Erkki Hujanen
2000, 183). Verkkolehtitutkimuksista esimerkiksi Eteld-Saimaan lukijoita koskevassa tutkimuksessa
(Karhu 2006, 65—67) osoitetaan, ettd oman alueen uutiset nousivat suosiossa ykkoseksi muiden sisilt6éjen
rinnalla. My®s toisen suuntaisia tutkimustuloksia on. Erkki Hujanen (2000, 157, 2007) toteaa, ettd lehtien
ei-tilaajien ja muun muassa nuorten lukijoiden kiinnostus paikallisia asioita kohtaan on véhiisti. Sari
Pietikdinen ja Jaana Hujanen (2001), jotka tutkivat vuosituhannen vaihteessa sité, miten nuoret lukevat
verkkolehdistd uutisia ja miten he kdyttavat verkkolehtien lisdpalveluja, taas huomauttavat, ettd nuorten
uutiskompassi on seké lokaalin paikallinen ettd globaalin paikaton; nuoret kiyttavit globaaleja vélineitd,

mutta silti paikalliset vélineet ovat suosituimpia.

Lehtien paikallisella sisdllolld voidaan kuitenkin tarkoittaa hyvinkin eri asioita eri tutkimuksissa. Samoin
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tuloksia sekoittavat kysymyksenasettelut. Erkki Hujanen (2000, 111) toteaa Keskisuomalaisen lukijoista
tekemaésséaén tutkimuksessa, ettd “kaikki ikdryhmaét lukivat eniten paikallisuutisia”. Lahes samaan
hengenvetoon hén kuitenkin toteaa, ettd ”véhiten kiinnostavina lukijat pitdvat maakunnallisia juttuja”.
Paikallisilla jutuilla hén tarkoittaa oman asuinpaikkakunnan uutisia, maakunnallisia ovat taas jutut
levikkialueen muilta paikkakunnilta — ja ne eivét kiinnosta etenkéén Jyviskylin seudulla asuvia nuoria
lukijoita. Paikallisuus ei siis ole niin yksiselitteinen asia, ettd se olisi kaikille lukijaryhmille sama asia.
Sama ongelma tuli ilmi edelld Paasin (1998, 183) tutkimuksissa, joiden mukaan maakunta-kisite voi siis
olla vieras arkieldmédsséd. Kun hén kysyi ihmisiltd kotimaakuntaa, he saattoivat antaa vastaukseksi
kotipaikkakunnan tai jonkin muun alueellisen yksikon. Sari Pietikdinen ja Jaana Hujanen (ks. Luukka ym.
2001, 186) kysyivét nuorten kiinnostusta eri aihepiireihin: paikalliset uutiset kiinnostivat 74 prosenttia
vastaajista erittdin paljon tai melko paljon. Seuraavaksi kiinnostavampia olivat urheilu-uutiset; tosiasiassa
urheilu-uutisia piti erittdin kiinnostavina useampi kuin paikallisia uutisia. Voi perustellusti ajatella, ettd
urheilu-uutisetkin kiinnostavat suureksi osaksi niiden paikallisuuden takia. Tutkimuksessa tuli ilmi, ettd
maakunnassa (Jyvéskyldn ja sen ympéristokuntien ulkopuolella) asuvat nuoret kokivat saavansa

paikallisista asioista enemmaén tietoa kuin maakunnan keskustassa asuvat nuoret (Luukka ym. 2001, 165).

Maakuntalehdillé oletetaan olevan tietynlainen perusyleiso: paikkakunnan asioista kiinnostuneet ja niista
paljon tietdvit ihmiset, maakunnan perusasukkaat. Eri ihmiset kokevat paikallisuuden eri tavalla: yhdelle
se on elintédrked asia, toiselle silld ei ole merkitystéd. Oletusyleisostd huolehtimista vaikeampi tehtiva
lehdilld on saada ote uudesta lukijakunnasta. [hmisen kiinnittyminen paikkakuntaan korreloi pitkélti sielld
elettyjen vuosien madraén; kiintyminen kotikuntaa kehittyy ajan kanssa. Pitkénen ja Westinen toteavat
tutkimuksessa suomalaisista identiteeteistd, ettd mitd pitemmén aikaa kunnassa tai kaupungissa on asunut,
sitd kiintedmpi se on osa identiteettid. Noin 76 prosenttia niistd vastaajista, jotka olivat asuneet
paikkakunnalla yli 20 vuotta, pitivit sen merkitysté identiteetilleen jokseenkin tai erittdin tirkedna.
(Pitkdnen & Westinen 2018, 34—35) Vastaavasti tilapéisilld asukkailla, kuten opiskelijoilla, kiinnostus
lyhytaikaiseen asuinseutuunsa jai vihiiseksi, silld liikkuvana viestoné he eivit ehdi tai vélitd saada siitéd
kiinni, ainakaan median valittimassd muodossa. Uudet asukkaat kokevat paikkakuntaa ja maakuntaa
koskevan uutisoinnin usein vieraaksi jo senkin takia, ettd paikkojen ja henkildiden nimet ovat vieraita ja
paikallisia instituutioita, merkityksié ja suhteita on vaikea ymmartad. Erkki Hujasen (2007, 231-232)
mukaan elinkeinorakenteen muutoksesta johtuva muuttoliike on ollut yksi sanomalehtien levikkia
heikentdva tekija: litkkuva vdesto tuntee harvoin paikallisuutta edustavan valtamedian omakseen. Hujasen
(197) haastattelemat ei-tilaajat (muutkin kuin muuttajat) puhuvat myos sisépiirimaisyydesta,
kotikutoisuudesta ja pysdhtyneisyydestd, jotka eivét ole myonteisid, lehden uskottavuutta lisdavia
ominaisuuksia. Sisddnajon yksinkertaisena keinona voisi olla tietynlainen “’kotouttaminen’: lehti voi
aivan hyvin tarjota sisdltod, jossa kerrataan julkisuudessa olevia asioita ja selvitetddn niiden taustoja seké

keskindisié suhteita. Aivan konkreettinen keino lisété paikallista ymmérrystéd on julkaista uutisten
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yhteydessa karttoja, joista hahmottuvat keskeiset sijainnit: kaupunginosien ja kylien, jokien ja jarvien,
rantojen ja rajojen paikat. Digitaalisessa ympéristdssé tdhédn on erinomaiset mahdollisuudet

rajoittamattoman tilan ja arkistoaineiston helpon hyvéksikayton ansioista.

Lukijat kokevat paikallisuuden eri tavalla, eiké lehtien sen pohjalta toteutuva toimituspolitiikka vastaa
aina lukijakunnan tarpeita tai odotuksia. Samalla muutosvaihetta eldvét lehdet itse kyseenalaistavat sen
maakunnallisuuden, joka oli ollut niiden menestysstrategia. Jos taloudellisen menestymisen edellytyksena
pidetdin aatteellista sitoutumattomuutta, olisi johdonmukaista ajatella timén sitoutumattomuuden
tarkoittavan seuraavassa vaiheessa myos vanhasta maakunnallisuudesta ja sen aatteellisuudesta
irtautumista. Moni merkki osoittaa, ettd kehitys on kulkemassa kohti keskittyneempéaé, paikallisuuden ja

maakuntien rajat ylittdvaé lehdistoa.

1990-luvulla alkanut maakuntalehtien toiminnan tehostamisen kausi ja aatteellisen omistuksen
muuttuminen normaaliksi yhtidomistukseksi sekd niiden myota lisddantynyt taloudellisen kannattavuuden
ensisijaisuuden korostaminen muuttivat myds lehtien journalistista luonnetta. Mervolan (2002, 105-109)
mukaan tdlloin tapahtui lehden journalistisen tehtdvén osittainen katoaminen: lehdet kokivat itsensé
edelleen maakunnan etujen ajajiksi ja lukijoiden edustajiksi, ”mutta tilanne ei ollut enda tiysin aito”.
Lehtien maakunnallinen rooli osittain murtui, ja tilalle tuli ainakin yhtiéiden sisélla taloudellisen
menestyksen vaaliminen. 1990-luvun lopulta ldhtien ilmassa alkoikin olla kysymys, joka on samalla yksi
tarkeimmista tulevaisuuden haasteista: kenen tai minka puolesta maakunnalliset sanomalehdet

tulevaisuudessa ovat?

Mervola ndkee maakunnallisen roolin etsinnin heijastuneen 1990-luvulta ldhtien myos lehtien sisaltoon.
Kun lehtien maakunnallisuuden nousun vaiheessa yksi strategia oli uutistuotannon korostaminen, kohtasi
uutisosastojen kehittdminen kuitenkin 1990-luvulla lakipisteensd, ja sisdltod ryhdyttiin laventamaan
harraste- ja lukijaryhméteemojen suuntaan. Tavoitteeksi nousi siséllon elamyksellisyys ja
viihteellistiminen. Sen jidlkeen viihteelliset sisdllot kuten urheilu, ajanviete ja tuote-esittelyt ovat saaneet
jatkuvasti enemmidn tilaa, joskin Pohjoismaiden uutisvélineissé asiauutisten, esimerkiksi poliittisten
uutisten mééra on pysynyt ennallaan ja talousuutiset ovat levittdytyneet myos muille kuin talousosastoille.

(Herkman 2011, 43)

Lehti tuleekin ymmartdd Erkki Hujasen (1999, 20) tavoin kulttuurihyddykkeeksi ja ajanvietetuotteeksi,

jonka yleiso ostaa, jos se kokee lehden tarpeellisena tiedonsaannin ja vithdejanon tayttdjand omassa
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elamantyylissddn. Sanomalehden kustantajan kannalta olennainen kysymys tdlldin on, kuuluuko aamuisin

kotiin jaettava seitsenpdiviinen sanomalehti kohdeyleison elimintyyliin, makuihin ja tapoihin? 24

Ei ole sattuma, ettd juuri 2000-luvun alussa sanomalehdet ottivat toimituspolitiikkansa uusiksi suuntaa
ndyttaviksi apuvilineiksi uudentyyppiset tutkimukset, joiden avulla saadaan tarkkaa tietoa siitd, millainen
lehti kiinnostaa lukijoita eniten. Tulosten pohjalta yritetdén vastata lukijoiden odotuksiin. Taustalla on
ajatus, ettd lukijan lehtivalintaa ei ratkaisekaan uutisten mééra tai laatu vaan lukijan omat arvot ja
asenteet. Néiin tunnustetaan, ettd lehti ei ole valistuksellinen tuote vaan kuin miké tahansa markkinatuote.
Sanomalehdet kayttavit tillaisissa lukijatutkimuksissaan muun muassa Risc Monitor -menetelmai
(Research institute of social change), joka jakaa lukijat sosiokulttuurisilta asenteiltaan neljadn
padluokkaan: ilmid-, mukavuus-, perinne- ja ndkemysihmisiin. Tutkimuksilla kartoitetaan ndiden ryhmien
suuruutta ja painopistemuutoksia. (Katso esim. Holmberg 2004, 7576 ja E. Hujanen 2007, 64—65)
Vuonna 2007 tehdyssa kyselyssd 42 suomalaisesta sanomalehdestd 12 oli kayttdnyt Risc Monitor -
tutkimusta. Yleisin sanomalehtien kayttama lukijatutkimus on kuitenkin Kansallinen mediatutkimus

(KMT), jota kaytti 39 lehted. (Heinonen A. 2008, 40)

Mervola (108) kirjoitti vuonna 2002: ”Lehtien tarkoitus, se minka puolesta lehti on olemassa, ikdin kuin
leijuu télld hetkelld ilmassa, mutta uutta tarvemaéaritelméé tai edes suuntaa maakunnallinen lehdistd ei ole
vield kyennyt itsestddn luomaan. Luultavaa kuitenkin on, ettd lehdet tulevat mééritteleméién itsensd
lukijan puolesta olijoiksi, mutta eivét endé entisessi ahtaassa maakunnallisessa muodossa. Tahén
suuntaan viitannee sekin, ettei maantieteellisesti rajatulla alueella asuva véesto ole ainakaan vahvoissa
kasvukeskuksissa taustaltaan selvisti heimoidenttistd.” Thmiset identifioituvat tulevaisuudessa viljemmin
maakuntaan tai ainakin osa ihmisisté tekee nédin. Mervola nikee syyksi siis heimotaustan véljahtymisen,
mutta yhtd lailla kyse on kaiken kaikkiaan maailman muuttumisesta ja siitd, ettd kansalaiset kiinnittyvét
laajempaan kokonaisuuteen. Téssa tilanteessa maakunnallisilla sanomalehdilld saattaa olla tarve laventaa
mielikuvaansa moniarvoisemmaksi, valtakunnallisemmaksi ja kansainvélisemmaéksi. Edelld on viitattu
Mervolan (1998, 67—77) havaintoon 1990-luvun alun aiheuttamasta jakaantumisesta A- ja B-kansalaisiin:
B-kansalaisten kiinnostus maakuntalehtien sisdltod kohtaan viheni, A-kansalaisia alkoi kiinnostaa

enemman valtakunnalliset sanomalehdet.

24 Keskisuomalaisen varapiitoimittajana toiminut Risto Pynndnen on sanonut, etti maailmanlaajuisesti levidvien verkkolehtien
siséllossd paikallisuus ja alueellisuus voivat puolestaan kdéintyd maakuntalehden valtiksi, mutta siséltod on tosin muutettava
enemmain nykyaikaista ihmistd palvelevaksi. “Thmisten eldmad ei ole pelkkai lahipiirid, eikd heinédlatoromantiikka endé pure

maakuntalehdissakddn. Thmisten ajanviete tulee perinteisen uutistyon rinnalla entistéd tdrkedmméksi.” (Jippinen,1999)

67



Se muutos, joka on tapahtunut maantieteelliseen paikkaan sitoutumisessa ja toisaalta paikan mieltami-
sesséd uudella tavalla, vaikuttaa kiinnostukseen sanomalehted kohtaan — pitdytyyhdn maakunnallinen sano-
malehti nimenomaan alueellisessa ajattelussa. Tama tulee ilmi Erkki Hujasen (2007, 230 ja 246-258) erit-
telysséd sanomalehden tilaamattomuuden syistd. Hujanen katsoo, ettd maakuntalehtien kasitys lukijayhtei-
sOstddn vastaa heikosti muuttuvien yhteisojen ja ei-maantieteellisten heimojen kiinnostuksiin. ”Satavuo-
tias, maantieteelliseen paikkaan, paikan vakiintuneisiin instituutiorakenteisiin, keskiluokkaiseen kotiin ja
tasoittuneeseen keskiluokkaiseen eliminvaiheeseen sitoutunut maakuntalehti mahtuu huonosti ei-tilaajan
elamédn” ja ei-tilaaja jad ja jittdytyy maakuntalehden edustaman julkisen néyttimoén ulkopuolelle (250).
Jos sanomalehden lukemista ja tilaamista ajattelee rituaalinomaisena yhteytend ympérdiviin yhteisoihin,
sellainen ei tunnu enii kaikista ihmisistd ehdottomalta. Hujanen (73) huomauttaa, ettd sanomalehteen on
liittynyt merkitys yhteisollisyyttd synnyttavésti julkisesta tilasta: ’Yhteisté julkisuutta tukeva lehdistd on
asetettu sananvapautta tukevan keskustelevan journalismin ja laatulehdiston keskeiseksi kriteeriksi. Onkin
syytd kysyd, millaisin itseddn kehittdvin toimin maakuntalehdistd on kyennyt sopeutumaan muuttunee-
seen tilanteeseen, jotta se sdilyttdisi perinteisen asemansa yhteisollisyytta tuottavana mediana? Vai onko

alueellinen paivilehdisto kenties menettdmassa titd kykyédn, kun sen lukijajoukko harvenee?”

Lehto (2006, 379) kyseenalaistaa myos ajatuksen sanomalehtien ajamasta maakunnan yhteisesté edusta,
silld maakunnan sisdiset yhteiskunnalliset erot ja eturistiriidat tuskin ovat kadonneet. Lehdon mukaan
lehtien esilld pitdimi maakunnan etu on vain yksi nakokulma yhteiskunnallisessa keskustelussa.
Maakuntapuhe on my0s omiaan peittdmaén lukijakunnassa vallitsevat sosiaaliset erot. Maakunnallisten
verkkolehtien levikkialue on maantieteellisesti valjempi kuin painettujen lehtien. Niiden ydin on
kuitenkin samassa paikallisuudessa kuin emolehtiensikin, joten verkkolehden ja painetun lehden
lukijoiden motiivit tuskin poikkeavat paljon toisistaan. Kuitenkin voi ajatella, ettd verkkolehden luonne
(ei-materiaalisena tuotteena, jota voi lukea missé vain ja jonka lukeminen voi olla vain yksittiisten
uutisten vilkuilua) mahdollistaa sen, ettei sen kuluttaminen vaadi samanlaista alueellisen sitoutumisen

tunnetta kuin rituaalinomainen lehtitilaus.

Holmberg (2004, 76-77) sitoo alueellisen lehdiston sdilymisen maantieteellisiin jakoihin. Hén uskoo
alueellisen lehdiston pitdvén kiinni nykyisestd laajuudestaan niin kauan kuin lehtien pohjana olevat
talousmaakunnat sdilyvét nykyiselldén. Hin arvelee, ettd vuoden 1997 alusta toteutetun ladninuudistuksen
tapainen puhdas hallinnollinen jakop#itos ei vaikuta maakuntalehtien kohtaloon. Téhén kantaan
ladninuudistuksen vaikutuksesta on helppo yhtya, silld uudet 144nit (toimivat vain vuodet 1997-2009) ja
niitd seuranneet aluchallintoalueet ovat maantieteellisesti niin laajoja, etteivit ne ole pystyneet

synnyttimadn mitdén uudenlaista alueidentiteettid (esimerkiksi uutta etelasuomalaisuutta

68



maantieteellisesti epamédardisen Eteld-Suomen ld4nin tai aluchallintoviraston alueelle). Uusien
aluehallintomallien laajuus tekee niistd puhtaasti hallinnollis-byrokraattisia yksikditd, joilla ei ole
kosketuspintaa arkeen, ja mieluumminkin ne tiivistivét yhteisyyttd maakuntaliittojen kokoamien

maakuntien tasolla.

Holmberg ennakoi, ettd eduskuntavaalien vaalipiirijaon muutos voisi uhata lehtien nykyisti
toimialuejakoa, silld vuonna 2004 voimassa ollut vaalipiirijako on monille alueellisille sanomalehdille
yksi niiden levikkialuetta koossa pitévé tekijé. ’Se yhdistdd poliittisen toiminta-alueen taloudelliseen
toiminta-alueeseen ja vahvistaa lehden asemaa koko danestdjakunnan tavoittavana ilmoitusfoorumina”,
hian muotoilee.”® Holmbergin ajatus ei pide kaikissa vaalipiireissi, silld vaalipiirirajat eivit ole olleet
kaikilla levikkialueilla kokoavia tekijoitd, silld esimerkiksi Himeen vaalipiiri pitda sisdlladn Paijat-
Héameen ja Kanta-Hémeen maakunnat eli Eteld-Suomen Sanomien ja Himeen Sanomien levikkialueet.
Vaalipiirien koheesiovaikutusta heikentdd myds politiikasta vieraantuminen. Huomionarvoista on sekin,
ettd vaalipiirijako koskee kaytdnnossd vain eduskuntavaaleja; muissa valtakunnallisissa vaaleissa ne ovat
lahinna tilastointiyksikkoji. Holmbergin tarkoittama vaalipiiriuudistus oli voimassa ensimmaéisen kerran
kevadn 2015 eduskuntavaaleissa, joissa neljd Itd-Suomen vaalipiirid yhdistyivit kahdeksi. Ei kuitenkaan
ole ollut havaittavissa merkkeji, ettd uudistuksella olisi mitdian merkitystd maakuntalehtien toimintaan
perinteisellé levikkialueellaan. Kahden maakunnan alueesta yhdistetyn Savo-Karjalan vaalipiirin
kansanedustajien oletetaan ajavan entisen oman maakunnan sijasta koko vaalipiirin asiaa. Ndin he myos
joutuvat tekemién, silld valintaan tarvitaan koko suuralueen danet. Kun aikaisemmin Pohjois-Karjalan 6—
7 kansanedustajaa olivat kiinted ryhmai, joka mahtui helposti samaan valokuvaan ja jonka lausunnot
koottiin yhteen uutisjuttuun, on joukon kaksinkertaistuminen tehnyt puolet vaalipiirin kansanedustajista

maakuntalehden lukijakunnalle vieraiksi.

Vaalipiirimuutoksen lisdksi esimerkeiksi maakunnallisuuden ja ylimaakunnallisuuden tarkasteluun
sopivat Itd-Suomessa toteutuneet lddniuudistus ja yliopistofuusio. Vuonna 1998 uusi Itd-Suomen lééni
muodostui kolmesta entisesté ldénistd. Uudistuksen jélkeen 1dénihallinnon uutiset harvenivat selvisti
Karjalaisesta ja Savon Sanomista, kun isoon alueeseen, jonka keskuspaikka siirtyi Mikkeliin (jonne
aiemmat hallinto- ym. yhteydet olivat hyvin vihdisid) ei endi luontaisesti identifioitu. Maaherraa,
maakunnallista symbolia, ei endé koettu omaksi virkamieheksi. Joensuun ja Kuopion yliopistot
yhdistyivit [td-Suomen yliopistoksi vuoden 2010 alussa. Savon Sanomat ja Karjalainen kirjoittavat

yliopistosta paljon, mutta molemmat Iehdet noudattavat 1dheisyysuutiskriteerié: toisen kampuksen asioista

25 Eduskunta hyviksyi vaalipiiriuudistuksen vuonna 2013. Uusi Kaakkois-Suomen vaalipiiri muodostui yhdistémalld Kymen ja

Eteld-Savon vaalipiirit, ja Savo-Karjalan vaalipiiri syntyi liittdmélla Pohjois-Savon ja Pohjois-Karjalan vaalipiirit yhteen.
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uutisoidaan vain harvoin, silld ldheistd on se, miké tapahtuu maanticteellisesti omalla alueella.

Marraskuussa 2015 sovittu sote-alueuudistus pohjautuu paiosin vanhalle maakuntajaolle, joten sen ei voi
ajatella ainakaan heikentdvan maakuntalehtien nykyistd asemaa. 2010-luvun lopulla ei ole ndhtévissa
mitdédn erityistd kehitystd, ettd maakunnallisuudesta irtautumisen aika olisi késilld. Maakuntalehdet ovat
séilyttineet ainakin muodollisesti maakunnallisen luonteensa, ja ne pysyvit edelleen ainoina vilineini,
jotka julkaisevat kattavasti aluetason uutisia. Kehitys onkin kulkenut monessa maakunnallisuutta
vahvistavaan suuntaan: maakuntalehtien keskinéinen levikkikilpailu on ratkaisevasti vahentynyt, reviirit
ovat paljolti vakiintuneet ja toisen lehden alueelta on perddnnytty, koska kilpailua raja-alueilla ei pideta
kannattavana. Huomionarvoista on sekin, etté johtavien maakuntalehtien varsinaisia yhdistymisié ei ole
tapahtunut Suomessa vuosikymmeniin. Lehtifuusiot ja lakkautukset ovat koskeneet maakuntien
pienempii kakkoslehtid.?¢ (Tarkemmin sanomalehtien yhteistydkuviosta edellisessé luvussa 3.5). Fuusiot
ovat kaiken kaikkiaan vahvistaneet lehtiyhtididen asemaa erityisesti maakunnallisilla
viestintdmarkkinoilla. Mikko Gronlundin (2014, 39) mukaan tdmi on otettava huomioon arvioitaessa
sanomalehtikustantamisen kehitysta, kilpailua ja tulevaisuuden toimintaedellytyksia. Lisdksi se, ettd isot
yritykset ovat samalla joukkoviestinndn monialayrityksid, jotka omistavat sanomalehtien myos
paikallislehtid ja ilmaisjakelulehtid, on Gronlundin mukaan muuttanut sanoma- ja ilmaisjakelulehtien

kilpailutilannetta huomattavasti 2000-luvulla.

Lehtiyhteisty6 on lisdnnyt ei-paikallisuutta. Sisdltdihin on tullut lisdd maakuntarajat ylittdvaa, alun perin
paikalliseksi tehtyd aineistoa seké yleistd ajanvieteaineistoa. Lehtiketjuissa myos ulkoasut ovat
yhtendistyneet, mikd vaikuttaa juttuformaatteihin. Lehdet vannovat edelleen maakunnallisen
tiedonvilityksen nimeen”, ja ne niiden perusluonteeseen kuuluu vahvistaa alueellista identiteettiyksikkoa.
On siis pysytty pitkélti siind perusajatuksessa, jonka Raimo Salokangas (1998, 52) tiivisti tarkastellessaan
maakuntalehtien muutoksia: ”Suomalaisen sanomalehden prototyyppi, alueellinen ykkdslehti, on
perimméiseltd identiteetiltdén yhteiskunnallinen instituutio — ei suinkaan liikeyritys.” Lehdet eivét ndy
irtautuvan myoskéén toisesta maakunnallisesta tehtdvéstdan: niiden paikallisuuden kokonaisstrategia
pysyy ennallaan eli lehden toiminta “maakunnan parhaaksi” katsotaan edelleen térkedksi tekijéksi

synnyttdmadn maakunnallista hyvinvointia ja sitd kautta lehden taloudellista menestysta.

26 Esimerkiksi sanomalehdet Eteld-Suomi ja Eteenpéin yhdistyivit vuonna 1989 Kotkan Sanomiksi, joka taas yhdistyi Kymen
Sanomiin vuonna 1991. Lakkautettuja kakkoslehtié tai talousalueittensa johtavia lehtid ovat olleet 1990-luvun jélkeen Liitto

(1993), Lalli (2009), Karjalan Maa (2011), Pohjolan Ty (2012) ja Pohjolan Sanomat (2017).
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Lehtien talous on kehittynyt siithen suuntaan, ettd ilmestymisen turvaamiseksi on ennustettu lehtifuusioita.
Téhén viittaavat my0s lehtikaupat ja omistuksen keskittyminen. Konsernien sisisié yhdistymisié voi
tapahtua Pohjolan Sanomien ja Lapin Kansan malliin. Vierekkéisten levikkialueiden lehtien yhdistymisté
puoltaa se, ettd ne voivat kiyttdd paljon yhteistd siséltdd ja samaa kirjapainoa, kun myds julkaisutekniikka
ja tydskentelymallit ovat yhdentyneet. My0s lukijat on totutettu siihen, ettd omassa maakuntalehdessé on
paljon ei-paikallista seki eri toimitusten yhdessa tekeméé ylimaakunnallista aineistoa. Yhteisen aineiston
hyviksikdytto ei ole lisdnnyt resursseja paikallisen sisdllon tuottamiseen, mutta yhteistyolld sisédltdja on
voitu tuottaa myds edullisemmin ja — jos niitd ei katso paikallisuuden ndkokulmasta — laadukkaammin
kuin yksin omana tyoni. Paikallinen sisdlto on kuitenkin suurin menettdji. Lehtien uutiskynnys nousee,
kun aiheet ja niiden kisittelytapa ovat ennemmin ylimaakunnallisia kuin paikkakuntakohtaisia.
Aluetoimittajaverkosto, jota lehdet ovat jo supistaneet 1990-luvulta ldhtien, ei nurkkakuntaisena

uutisvilittdjdportaana sovi enédé laajaan levikkialue-ajatteluun.

3.7 Yhteenvetoa: maakuntalehti ja paikallinen yhteisollisyys

Mitéd voimme sanoa maakuntalehden olemuksesta edelld olevan pohjalta? Maakuntalehti perustuu paikal-
liselle siséllolle. Jos puoluelehtien aikana toiminnan pohjana oli poliittinen aatteellisuus, jota tavoitteelli-
nen siséltd ilmensi ja joka oli kohdennettu tietyn alueen tietylle lukijaryhmaélle, nykyaikainen maakunta-
lehti perustelee olemassaolonsa sisdll6lla, joka haluaa puhutella oman maantieteellisen alueensa lukija-

kuntaa kokonaisuudessaan.

Sisdllon paikallisuus rakentuu alueen identiteetistd. Identiteetit eivét ole valmiita vaan ne tuotetaan;
maakuntalehti on itse alueellisen kiinteyden tuottaja, vahvistaja ja yllapitdja. Identiteetit syntyvét
symbolisella alueella ja liittyvit paikkoihin, joihin lukija tuntee kuuluvansa. Tdma kiinnittyminen
tapahtuu 16ysemmin tai lujemmin, mutta lehden siséllon yhteinen nimittdja on joka tapauksessa
identifioituminen. Identiteetti taas synnyttda yhteisollisyyttd; maakuntalehtien, kuten joukkoviestinnén
ylipdénsd, yksi funktio on sosiaalisen kiinteyden ylldpito, yhteison sisdisen solidaarisuuden tuottaminen.
Paikallinen yhteisollisyys on se tekijd, jonka varassa maakuntalehti voi toimia alueensa tiedotusvélineend
ja ddnenkannattajana. Jaana Hujanen (2000, 41, 46) on kdyttinyt suomalaisesta sanomalehdistosté
ilmaisua "alueellisuuden projekti”: se on ”sidoksissa siithen, miten valtaa pitévét instituutiot valitsevat
menneisyydesté tiettyjd arvoja ja mobilisoivat niitd vallitseviin kdytantihin”. Hinen mukaansa
journalismissa alueellisuus on yhteisollisyyttd, kykya diskursiivisesti rakentaa yhteis6ja ja yhteisollisyytta

eli uusintaa kulttuuria. Maakuntalehden tavoitteena on siis toiminnallaan tuottaa aluetta, tehda siité
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markkina-alue. Alueellisuus on tapa koota suurin mahdollinen yleiso ja varmistaa sen pysyminen

levikkialuetta rakentamalla ja sen identiteettid vahvistamalla.

Alueen tuottamista ja sen tekemistd markkina-alueeksi kuvaa esimerkiksi
kaupunkisuunnittelututkimuksen growth machine -teoria. Tdémén kasvukoneen ydinryhméén kuuluvat
paikalliset eliitit eli kiinteiston- ja maanomistajat, jotka pyrkivit tehostamaan omaisuutensa arvoa. Ydintd
tdydentivat ryhmat, jotka hyotyvét suoraan ja vilillisesti kdyton tehostamisesta. Paikallinen sanomalehti
on térked kasvukoneen osa: sen tehtdvd on markkinoida kehityksen ja kasvun ajatus yleisolleen
esimerkiksi tydpaikkojen lisdéntymisend ja huolehtia omaisuuden arvonnoususta. Télld tavalla se

varmistaa mainostulojensa ja levikkinsa kasvun. (Nevalainen 2004, 61)

Paikallisuus-luvussa tuli esille, ettd identiteettien nouseminen kulttuurin keskioon liittyy ldheisesti
globalisaatioon. Onko maakuntalehtien paikallisuus edelld esitetyll tavalla vastareaktiota
globalisaatiolle? Néin ei ole aihetta viitti4, sillda maakuntalehtien paikallisuudelle on erilaisia historiallisia
syitd, jotka ovat irrallisia globalisaatiokehityksesti. Jaana Hujanen (2000, 30) sanookin omassa
tutkimuksessaan, ettd on ’syytd haastaa ajatus”, ettd paikallisuus rakentuisi eurooppalaisuuden tai
globalisoitumisen seurauksena tai sille vastakohtana. Hedelmaillisemp#d on nidhdé asia glokalisoitumisen
kasitteen kautta: paikallisuus ei jisenny vastakohtana tai reaktioina globalisoitumiseen vaan sen yhteni

aspektina.

Maakuntalehden maakunnallinen toiminta nékyy arjen ratkaisuissa sekd ohjelmajulistuksissa ja
linjapapereissa. Alueelliseen identiteettiin ja alueen yhteisollisyyteen palautuvat aiheet ovat oleellinen osa
maakuntalehden toimitustyGta: ne vaikuttavat journalistisen tyOprosessin ratkaisuihin, oli sitten kysymys
juttujen ideoinnista tai uutispainotuksista. Alueellisuuteen liittyvat uutiskriteerit ja mediarutiinit,

maakuntalehden journalistisen tydprosessin perustyokalut, ovat keinoja tuottaa ja yllapitad paikallisuutta.

Verkkolehdet ilmestyvit globaalissa verkossa. Niiden on kdytettdva samoja keinoja alueellisen tehtdvansa
toteuttamisessa kuin emolehtienkin. Tietyt verkonomaiset ominaisuudet ovat kuitenkin omiaan
vahvistamaan paikallisuusstrategiaa. Esimerkiksi arkistosisdllot muodostuvat laajaksi ja jatkuvasti
paivittyvéksi paikalliseksi tietokannaksi. Keskustelut ja muu vuorovaikutteisuus tarjoavat alueellisen,
yhteisollisen foorumin. Reaaliaikaiset uutiset sekd videot ja muut multimediaaliset sisillot ovat uusia

keinoja julkaista uutisvélineen paikallista perussisaltoa.
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4 Paperilta tietoverkkoon. Verkkolehtien synty ja kehitys.

Tapa, jolla maakuntalehtid tuotettiin, julkaistiin ja kulutettiin, pysyi vakaana 1990-luvulle asti.
Tuotannossa suurimmat muutokset liittyivét painotekniikan asteittaisiin edistysaskeleisiin sekd
tietotekniikan kéyttoonottoon toimituksessa ja muussa lehden valmistuksessa. Internetin ja verkkolehtien
tulo ei muuttanut painettuja lehtid, mutta verkkolehdet toivat vanhan rinnalle aivan uuden jakelu-,
tuotanto- ja lukutavan. Aiheuttiko uusi tilanne muutoksia vanhan vélineen perusluonteeseen, joka ilmenee
siséllossd? Mité painetusta lehdestd siirtyi verkkolehteen, katosiko jokin siséltdtyyppi, muuttuivatko
uutispainotukset, mitd uuden tekniikan tarjoamia uutuuksia lukijat saivat? Mikd ndiden maakunta-alueen

ja -aatteen pohjalle syntyneiden lehtien rooli on verkkoympéristossa?

Verkkolehden maérittelyja on esitetty sanakirjoissa, tutkimusten yhteydessa ja lainsdddanndssa. Uuden
mediasanaston (Kuutti 2006, 254) mukaan verkkolehti on tietoverkkoon séd@nnéllisesti toimitettava,
sanoma- ja aikakauslehdille tyypillisti aineistoa siséltdvé yhtendismuotoinen julkaisu tai palvelu.
Sahkoisessd muodossa luettava verkkolehti eroaa perinteisesti painetusta lehdesti jakelunsa (globaali),
painoskustannustensa (painosméérd on yksi ja samalla “rajaton”), reaaliaikaisuutensa (periaatteessa
jatkuva sisdllon pdivitys), tietomééransa (linkkien kautta “’rajaton”), vuorovaikutteisuutensa (linkkien
kautta eteneminen) seké julkaisun aineiston vaivattoman saatavuuden (sdhkdinen arkistojirjestelma)

suhteen.

Suomalaisessa lainsdddidnnossa termi verkkojulkaisu on tunnettu vuodesta 2003. Laissa (Laki
sananvapauden kéyttimisestd joukkoviestinndssé 13.6.2003/460) verkkojulkaisulla

tarkoitetaan “julkaisijan tuottamasta tai kdsittelemésti aineistosta aikakautisen julkaisun tapaan
yhtendiseksi laadittua verkkoviestien kokonaisuutta, jota on tarkoitus julkaista sdédnnollisesti”.
Verkkojulkaisu rinnastetaan painettuihin julkaisuihin siséltoon liittyvien velvoitteiden osalta. Julkaisun
muotoon laki ei ota kantaa muuten kuin rajatessaan erilliset keskustelupalstat toimituksellisen vastuun

ulkopuolelle.

Viestintdoikeuden tutkija Péivi Tiilikka (2008, 26-34) tekee sananvapauslainsédddéntoa kisitellessdén
eroa verkkoviestin ja verkkojulkaisun vélilld. Hénen tulkintansa mukaan verkkojulkaisu on “julkaisijan
toimesta tai késitteleméattomésté aineistosta aikakautisen julkaisun tapaan yhtendiseksi laadittu
verkkoviestien kokonaisuus, jota on tarkoitus julkaista sdédnnollisesti”. Télloin verkkojulkaisuun soveltuu
koko sananvapauslaki, josta seuraa muun muassa velvollisuus nimittdd vastaava paédtoimittaja, vastine- ja

oikaisusddnndsten noudattaminen ja tallennevelvollisuus. Verkkojulkaisun mééritteleminen
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sananvapauslain alaiseksi julkaisuksi on merkittdvdd muun muassa tarkasteltaessa verkkokeskustelujen

valvontavelvollisuutta ja vastuuta keskusteluviestien sisillosta.

Verkkolehden maéritelmit verkkolehtien alkuvuosilta ja kymmenkunta vuotta mydhemmin eivét eroa
toisistaan paljon. Voi jopa sanoa, ettd tuoreemman nakemyksen perusteella verkkolehteen ei ollut vuosien
mittaan kehittynyt uusia ominaisuuksia. Sanakirjakin méairitteli vuonna 2006 verkkolehden edelleen

perinteisen lehden pohjalta, niiden ominaisuuksien perusteella, joilla se poikkeaa painetusta lehdesta.

Madrittelyjd on tehty my6s sen pohjalta, onko kyse uudesta vai vanhasta mediasta sekd luonnehtimalla
verkkolehden sisédltoelementteja ja teknologian mahdollistamia viestinnéllisid potentiaaleja. Teemu
Santonen (2004, 9) on todennut, ettei verkkolehdelle (online newspaper, online edition, digital newspaper,
electronic newspaper, e-paper), joka yleensa tarkoittaa painetun sanomalehden sdhkoisesti julkaistuja,
internetissé tai muissa sdahkoisissd verkoissa (kuten GMS ja WAP) levitettyjé palveluja, ole universaalia
madritelmai. Kari A. Hintikka (1996, 2) on jaotellut tiedotusvilineet perinteiseen ja uuteen mediaan
(termit voi rinnastaa sanomalehteen ja verkkolehteen) ja luettelee uuden median piirteiksi digitaalisuuden,
verkottuneisuuden, reaaliaikaisuuden, dynaamisuuden, kaksisuuntaisuuden, vuorovaikutteisuuden,
ohjelmoidun automatisoinnin, virtuaalisen ympériston ja henkilokohtaisuuden seki viestinndn monelta

monelle ja monelta yhdelle.

Lin ja Jeffres (2001) tekevét verkkolehden sisdllonméérittelyn jakamalla sisallot sisdltd-, viestintéd- ja
teknisiin elementteihin. Verkkolehden sisdltoelementtejd ovat mainonta, uutiset, oma markkinointi ja
yhteisdpalvelut (community services). Viestintdelementteja ovat sahkoposti ja palautemahdollisuudet,
yleisénosasto, chat, ilmoitustaulut (bulletin or message boards). Teknisid elementtejd ovat muun muassa
hyperlinkit, hakukoneet ja valokuvat. Boczkowski (2004) luettelee ominaisuuksia, jotka erottavat
verkkolehdet painetuista lehdista: raatalointi, rajaton tila, jatkuva paivitettavyys, pysyvésti saatavilla
oleva arkisto, multimediamahdollisuudet, yleison mukaanotto siséllon tuottamiseen seki kaiken kaikkiaan
sislto, joka vaihtelee déripaikallisesta maailmanlaajuisuuteen (koska jakelukustannukset ovat vihdiset).
Jankowskin ja van Selmin (2000) lista verkkolehtien piirteisti kattaa seuraavat ominaisuudet:
linkitysmahdollisuus sisdiseen ja ulkoiseen aineistoon, keskustelupalstat, palautemahdollisuudet
toimitukselle, digitaalinen arkisto, multimediamahdollisuudet, jatkuva pédivitys, mahdollisuus kayttad sekd

online- ettd offline-tilaa.

Verkkolehti on siis sanomalehti, joka ilmestyy verkossa. Sanomalehti taas on Uuden mediasanaston

(Kuutti 2006, 193) mukaan julkinen, yleisesti saatavissa oleva ja monenlaisia ajankohtaisia, yleisesti
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kiinnostavia asioita kasittelevd, mekaanisesti monistettu ja sddnnollisesti ilmestyva painotuote.
Sanomalehden tehtiviin ndhddan kuuluvan oikean ja olennaisen tiedon tarjoaminen yleisolle. Oikea ja
olennainen tieto taas kiytdnndssd madraytyy julkilausuttujen tai julkilausumattomien uutiskriteereiden
perusteella — ja nithin kuuluu yht lailla vaikutus ihmisten eldméén kuin viihteelliset human

interest -aspektitkin. Jos sanomalehden méérittelee tekniikkariippumattomasti eli jattda maarittelystéd pois
tuotteen mekaanisen monistettavuuden, toteutuvat edelld luetellut kaikki sanomalehden ominaisuudet
my0s verkkolehdessd. Sanomalehtien Liitto (2016) yhdistdd uusimmassa maéritelméassdan sanomalehden
ja verkkolehden: Sanomalehti on paperisen sanomalehden ja sithen mahdollisesti liittyvien verkkolehden

ja sahkoisten uutis- ja ilmoituspalvelujen kokonaisuus.

Verkkolehdet ilmestyivat 1990-luvun puolivilissd Suomeen, jossa median omat ja muun yhteiskunnan
muutokset kehystivit joukkotiedotuksen mullistuksia. Sanomalehdet olivat markkinoituneet, eli
journalismin tehtdva kansalaisten tiedonvéittdjana oli antanut tilaa median talouspainotteisille
lahtokohdille ja viimeiset lehdet olivat luopuneet poliittisesta ohjauksesta. Sdhkdisessa viestinndssi oli
luovuttu monopoleista, kun uutiskanavat avattiin kaupallisille tv-kanaville ja paikallisradioille.
Mediamarkkinat olivat myos kansainvilistyneet ja suomalaista omistamista oli siirtynyt ulkomaille. Kaksi

suurta mediakonsernia syntyi: Alma ja Sanoma-WSOY. (Herkman 2011, 33-34)

Maakuntalehdet perustivat verkkoversioitaan pysydkseen mukana viestinndn kehityksessé ja
sailyttddkseen asemansa johtavina alueellisina viestintdvalineini. Halua toimia verkossa perusteltiin

jatkumoksi sille maakunnalliselle tydlle, jota lehdet olivat toteuttaneet koko historiansa ajan.

Verkkolehtien historia on lyhyt mutta kiithkedtahtinen. Tdmén tutkimuksen tekokin on ollut kilpajuoksua
julkaisutekniikan edistymisen ja verkkolehti-innovaatioiden kiyttoonoton kanssa. Suomalaisten
maakuntalehtien uusi historiallinen aika alkoi 1990-luvun puolivilissé, kun internetin kaytto levisi
yliopistomaailmasta muuhun julkiseen ja yksityiseen viestintddn, ja internet laajeni myos
tiedotusvélineiden uutiskanavaksi. Mahdollisuus — ja valttaiméattomyys — julkaista uutisia verkossa asetti
maakuntalehdet nopeasti muuttuneen teknisen tilanteen lisdksi uudenlaisen sisélldllisen tilanteen eteen,
sillé tietoverkkojakelun myo6td maakuntalehden erikoisvahvuus, paikallisuus, ei ollut enéé itsestdén selva
valtti. Verkkojulkaisuista tuli nopeasti merkittdva osa mediayhtididen strategista toimintaa — oli kyse

sitten painetusta tai séhkoisesté mediasta.

Alkuvuosien tirkein kehitys tapahtui nopeimmin Yhdysvalloissa, mutta erot maailmalla eivét olleet
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suuret; suomalaiset verkkolehdet ovat seuranneet heti alusta saakka melko tiiviisti muualla otettuja
edistysaskelia. Se tuote, jonka pystyi 1990-luvun loppuvuosina ja vield 2000-luvun alussakin
hahmottamaan painetun lehden rungon pohjalle tehdyksi verkonomaiseksi laajennukseksi, kehittyi
viimeistddn 2010-luvulle tultaessa itsendiseksi vélineeksi. Verkkolehdesti tuli media, jonka jakelutapa on
aivan uusi verrattuna painettuun lehteen ja jonka sisillot ovat sekd verkonomaisia versioita perinteisesti
sanomalehtien journalistisesta materiaalista (pikauutiset, kuvagalleriat jne.) ettd tdysin uusia
tietoverkkojen mahdollistamia innovaatioita (vuorovaikutteisuus, lukijoiden osallistuminen

sisdllontuotantoon, sosiaalisen median tuoma yhteiséllisyys jne.).

Jos vuonna 2005 maakuntalehtien verkkolehtitydskentely oli lehtitalojen valmistautumista tulevaan,
markkina-aseman paikanvarausta, ovat verkkolehdet ja muut digitaaliset jakelukanavat vuonna 2015
kehittdmisstrategioiden keskiossd. Verkkolehtien merkitys jokaisen lehtiyhtion taloudessa on tullut
ratkaisevan tarkedksi jo senkin takia, ettd muuttuvassa mediaymparistossa painettu viestinta on
vaikeuksissa ja tuottavuuden kasvun uskotaan tulevan nimenomaan niisté ja muista sdahkdisisté
julkaisukanavista. Samalla sanomalehden eri julkaisumuodot ovat yhdentyneet, ja niiden kehitystyo on

taysin keskindisriippuvaista.

Kaésittelen seuraavassa ensin, miten verkkolehdet syntyivét ja miten ne kehittyivat ensimmaisen
kymmenen vuoden aikana. Katsaus verkkolehtien historiaan valaisee sitd, miten nykytilanteeseen on

Suomessa paadytty.

4.1 Verkkolehden tekniset edellytykset: digitaalisuus, tietokonevilitteisyys,
verkonomaisuus

Sanomalehden uuden julkaisutavan, verkkolehden, syntyd ja ensiaskelia voi selittéé tietylld
verkkoteknologian ja digitaaliteknologian kehitysvaiheella. Sanomalehtien verkkolehden synnyn
mahdollisti se, ettd toimitus- ja tuotantotekniikka oli edistynyt siihen ratkaisevaan pisteeseen, ettd kaikki
painettava aineisto (teksti, valokuvat, grafiikka ja ilmoitusaineisto) oli tuotantoprosessin tietyssa
vaiheessa eli viimeistddn sivujen taittovaiheessa digitaalisessa muodossa. Tama tekninen kehitys oli
toteutettu painetun lehden ekonomisempaa tuotantoprosessia varten, ja samalla se mahdollisti
verkkolehden luontevan toteutumisen: aineistoa ei enié erikseen pitinyt muuttaa digitaaliseksi

tietoverkkoja varten.
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Ari Heinosen (2002, 163) mukaan uusmediasta tuli joukkotiedotuksen kannalta merkittdvad, kun sen
teknisen perustan kolmen elementtid — digitaalisuus, verkonomaisuus ja tietokoneviilitteisyys —
kytkeytyivdt yhteen. Hian (1998, 6, 7) on laatinut luettelon niistd verkkojulkaisujen viestinnéllisista

potentiaaleista, jotka julkaisuvélineen teknologia tekee mahdolliseksi:

Multimediaalisuudessa olennaista on se, etté erityyppiset aineistot, kuten teksti, kuva, déni ja liikkkuva

kuva muuttuvat samanlaisiksi biteiksi, jotka voidaan ldhettdd vastaanottajalle yhtend kokonaisuutena.

Hyperlinkitys mahdollistaa sen, ettd julkaisun eri osien vélill4 voidaan litkkua ei-lineaarisesti ja

verkkojulkaisu on osa tietoverkkojen kokonaisuutta.

Vuorovaikutteisuus tekee viestinndn kaksisuuntaiseksi ja hdlventdd lahettdjan ja vastaanottajan eroa ja

mahdollistaa yleison keskindisen kommunikoinnin.

Rajaton tila tarkoittaa kiytdnnossa sitd, ettd verkkojulkaisulla ei ole sitd samaa niukkuutta tilasta kuin
painetulla lehdelld. Rajaton aika taas mahdollistaa vapaan ajankohdan julkaisemiselle ja
vastaanottamiselle; julkaisu on yleison saatavilla teoriassa ja useimmiten kaytdnndssékin rajattoman

pitkén ajan.

Arkistomaisuutta on lehden oma verkkoarkisto, mutta myos paasy julkaisun kautta muihin tietoverkkojen

tietovarantoihin.
Haettavuuden ansioista lukija voi hakuohjelmien avulla hakea juuri haluamaansa tietoa.

Simuloinnilla tarkoitetaan mahdollisuutta jaljitelld todellista maailmaa ja erdédnlaista etdldsndoloa, jonka

tietoverkot mahdollistavat.

Reaaliaikaisuus hyddyntia verkkoviestinnin keskeista piirrettd, nopeutta, joka aikaisemmin on ollut vain

perinteisten sihkoisten vilineiden hydodynnettivissd. 27

Globaalisuus merkitsee sitd, ettd julkaisu on saatavilla missd tahansa, mikali tekniset mahdollisuudet ovat

olemassa

Luettelon rinnalla on havainnollista esittdd Charlie Beckettin (2008, 48—52) esittiméaa listausta

uutismedian toimintaympériston uusista ominaisuuksista 2000-luvulla (lainaus Hytonen 2013, 67—68):

- viestijoiden madra kasvaa ja institutionaaliset rajoitukset (lait, toimiluvat) poistuvat

- nykyisen yksisuuntaisuuden sijaan journalismista tulee paisiéntdisesti vuorovaikutteista

27 Jos ajatellaan, etti perinteisen sanomalehden keskeisid sisiltdelementteji on taustoittavuus ja verkkojulkaisun

perusominaisuuksiin kuuluu nopeus, verkkolehdessd ndiméa ominaisuudet yhdistyvit. Ari Heinosen (1998, 38) sanoin: ”Ainakin
periaatteessa verkkojulkaisussa voidaan yhdistéd nopeuden ja taustoinnin vaatimukset kdyttamalld hyviksi tietoverkon nopeutta,

periaatteessa rajatonta tilaa ja hypertekstid seka sitd, ettd verkkojulkaisu on osa internetid.”
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- hankalan teknologian (painokoneet/broadcast-tekniikka) sijasta kdytetddn yhd helppokayttoisempad
(digitaalinen tuotanto ja jakelutekniikka)

- tuotanto ja jakelu ovat nykyiseen verrattuna huomattavan halpoja

- deadlinesta siirrytddn onlineen

- yhden julkaisukanavan tai -alustan sijasta kéytdssé on ldhtdkohtaisesti useampia (monikanavaisuus)
- lineaarisesta kerronnasta siirrytdan moniulotteiseen kerrontaan, tuotteen sijasta kyse on jatkossa

prosessista

Digitaalisuuden merkittévét ominaisuudet joukkotiedotuksen kannalta ovat tiedon tiiviys ja
tiivistettavyys, aineiston muunneltavuus, kopioitavuus ja uudenalainen siirrettivyys. Verkkolehdet ovat
syntyneet osana digitaalisuuden aikaansaamaa multimediaalisuutta ja mediakonvergenssia, jolla
tarkoitetaan eri joukkotiedotusvélineiden ja niiden sisiltGjen yhtymista niin, ettd samaa tekstid, kuvaa ja
litkkkuvaa kuvaa siséltdvaa aineistoa voidaan jakaa eri muodoissa eri medioissa ja jakelu tapahtuu
samanaikaisesti. Konvergenssi ei ole vain teknologista, vaan silla on taloudelliset ulottuvuudet,
tavoitteena liiketaloudelliset edut. Samoin se himartdd media-alalla raja-aitoja, kenttié ja erityisaloja.
Graham Murdockin (2000, 36) maaritelman mukaan konvergenssi tarkoittaa sitd, ettd mediakulttuurin
muodot yhdistyvit ja sulautuvat toisiinsa multimediaalisiksi tuotteiksi, viestintdjarjestelmaét liittyvét
yhteen tai viestintdinstituutiot alkavat toimia median eri kentilld ja mahdollisesti yhdistyvét toisten
instituutioiden kanssa. Nikusen (2011, 19) sanoin: konvergenssi on sisdllon virtaa halki moninaisten
julkaisukanavien. Sanomalehdille konvergenssi tarkoittaa sisédllollisesti multimediaelementtejd, kuten
tekstid, valokuvia, 44nid, videoita ja esitysgrafiikkaa, joita jaetaan erilaisilla media-alustoilla. (Lehtisaari

& Gronlund, 2014, 65)

Nimenomaan informaation digitaalinen tallentaminen ja késittely ovat keskeisin konvergenssiin johtanut
teknologinen innovaatio. Journalismissa siséllontuotanto on kallista, mutta monentaminen on edullista, ja
siksi write once, publish many -periaate haluttiin ottaa kdyttoon (Timonen 2004, 22). Kun digitaalinen
tekniikka sekoittaa seké perinteiset tuotannon ja jakelun ettd viestintimuotojen keinot ja toimijat,
merkitsee tima sité, ettd viestintdorganisaatioiden on taloudellisesti kannattavaa laajentua lehti- ja tv-
taloista viestinndn moniosaajiksi (Aslama & Kivikuru 2003, 280). (Mediakonvergenssista on
monipuolinen selvitys Mikko Villin (2006) artikkelissa Mediakonvergenssi ja verkkoviestintd).
Monikanavajulkaiseminen ei rajoitu vain suuriin valtakunnallisiin mediayhti6ihin, vaan yhté lailla
maakunnalliset lehtitalot ovat toteuttaneet sitd siitd ldhtien, kun se on ollut mahdollista. Kun viestinnin
tuotannon puolella puhutaan medioiden konvergenssista, vastaanotossa on tapahtunut paételaitteiden

divergenssi eli sama laite hoitaa usean median toiminnot.
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Mediakonvergenssin yksi vauhdittaja on ollut brandi-ajattelu. Verkkolehtien tekijoita ja yhtididen johtoa
haastatellut Panu Moilanen (2004, 65—67) mainitseekin yhdeksi verkkolehden perustamisen ja yleensikin
monikanavajulkaisemisen syyksi emolehden bréandin vahvistamisen. Vahvat brindit vakuuttavat
asiakkaan siitd, ettd yrityksen tuottaman informaatiotuotteen sisélt on sellaista, ettd se antaa hinelle
hyotyad ja arvoa. Tdma pitdéd paikkaansa myos sanomalehden suhteen: keskiverron suomalaisen
valtakunnallisen ja maakunnallisen pdivdlehden ehké arvokkain omaisuus on jopa yli vuosisadan aikana
rakennettu vahva ja ainakin paikallisesti erittdin tunnettu ja arvostettu brandi (2004, 34). Briandin merkitys
on my0s yksin ndkyvyydesséd. Kevin Kawamoto (lainaus Carlson 2003) on todennut 2000-luvun alussa,
ettd vaikka verkkolehtien julkaiseminen ei ole laajalti kannattavaa, pelkistddn brindin nikyvyys
internetissé tukee perinteisten jakeluteiden julkaisemista. Myds Teemu Santosen (2004, 36) samoihin
aikoihin haastattelemat verkkolehtien paédtoimittajat ja toimittajat nostivat painetun lehden bréandin

vahvistamisen yhdeksi verkkolehden péatavoitteeksi.

Bréandin merkitysta tulee katsoa myds toisin pdin: verkkolehdet ovat syntyneet ja menestyneet
sanomalehden briandin imagon turvin. Verkkolehtien ei ole mistddn syysti tarvinnut irrottautua
emolehteen liitetyistd mielleyhtymistd, vaan ne ovat pitdytyneet niissi ja kdyttdneet niitd
markkinoinnissaan ja toiminnassaan hyddyksi; emolehden briandi vakuuttaa asiakkaan verkkolehdenkin
sisdllosté. J. Bartussek (ks. Moilanen 2004, 59) toteaa, ettd sanomalehtien erityisid vahvuuksia ovat niiden
hallussa oleva arvokas siséltd, vahva uskottavuus asiakkaiden silmissé, olemassa oleva asiakaskunta ja
vahva brindi. Suomenruotsalaisia maakuntalehtid tutkinut Jaana Wallenius (2001, 81-83) nékee, ettd
verkkolehti pyrkii perustamaan uskottavuutensa emolehden pohjalle: tutun verkkolehden déressd “on
kotoinen olo sekavassa nettimaailmassa”. Kotoisuuteen liittyy myos verkkolehtien painettuja lehtié
mallintava ulkoasu osastojakoineen ja etusivun vinkkeineen. Vaikka verkkolehdet kéyttavit “taitossa”
internetin valikoille tuttua hierarkiaa, ruotsalainen Carina Ihlstrom (2004, 107) nikee tdmén rakenteen
olevan yhteydessad painetun lehden ulkoasuun. Varsinkin alkuvuosien verkkolehdet jopa erottuivat muista
digitaalisista julkaisuista omaksi lajikseen siind, ettd ne pitdytyivét vanhassa eli painetun lehden
broadsheet-etusivun metaforassa. Tdma nékyi my0s siiné, ettd valikkosivut pyrittiin suunnittelemaan
normaalin nayttéruudun kokoiseksi. 2010-luvulla ruudun korkeus ei endi rajoita ulkoasua, ja tyypillinen
etusivu on alaspéin useitakin ruudullisia rullattava tila. Sivutilaa tdyttdd ilmoitus- ja markkinointisisalto,
jonka maaré ja kirjo ovat jatkuvasti lisddntyneet. Muuten verkkolehtien ulkoasu on pysynyt 2010-luvulla
tunnistettavana: otsikot, ingressit, kuvat ja osastolinkit ovat sanomalehtimaisid. Verkkolehdissi on
tunnistettavissa myds emolehden typografiset elementit, kuten logot ja vérit. Erikoista on, ettd pelkéstdan
verkkojulkaisuina toimivat Taloussanomat ja Uusi Suomi ovat tarkoituksella sanomalehtimédisen nékdisié.

Sen sijaan esimerkiksi uutispalvelu Amppareiden sivuilla uutiset ovat listauksina.
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Verkkolehdet ovat alusta saakka tukeutuneet emolehteen seka sen alueeseen. Teemu Santonen (2004, 41,
Sadksjarvi ja Santonen 2002) toteaa alkuvuosien verkkolehtien liiketoiminnallista menestymisté
koskevassa viitoskirjassaan, ettd verkkolehtien taloudelliseen menestymiseen vaikutti toiminnan
kohdistuminen emolehden maantieteelliseen levikkialueeseen. Samansuuntaisia ajatuksia esittdvat Chyi ja
Sylvie (2001, 239, 246-247), jotka tutkivat vuodenvaihteen 1998—1999 tienoilla yli sataa amerikkalaista
lehted ja niiden toimintaa paikallisilla ja kaukomarkkinoilla (long-distance markets). *® Heidin mukaansa
suuret verkkolehdet onnistuvat toimimaan kaukomarkkinoilla ja painetun lehden levikkialueen
ulkopuolella, mutta niillekin paikalliset markkinat ovat tirkeimpid. Syyna tdh&n on muun muassa se, etti
paikallisen siséllon houkuttelevuus rajoittuu lehden luontaiselle toiminta-alueelle eli painetun lehden
levikkialueelle. Chyi ja Sylvie painottavat, ettd maantiede ei ole irrelevantti asia verkkolehdissé ja
suosittelevat verkkolehden maantieteellisten markkinoiden ymmartdmistd. Vaikka verkkolehdilld on

globaalit lukijakunnat, niilld on sittenkin rajansa: The medium is global; the market is not.”

Toinen uusmedian tekninen perusta digitaalisuuden ohella on verkonomaisuus, jolla tarkoitetaan
sisdltdjen siirtdmistd tietoverkkojen vélitykselld. Tietoverkkojen merkitys perustuu yhtdiltd niiden
kaytettdvyyteen (internettekniikan kehittyminen monipuoliseksi jakelukanavaksi) ja toisaalta kdyton
laajuuteen. Tietoverkot mahdollistavat my0s reaaliaikaisuuden ja kaksisuuntaisuuden, minké takia
digitaalinen viestintd voi olla vuorovaikutteista. Ari Heinonen (2002, 165) sanoo, ettd verkonomaisuus
uusmedian peruspiirteend korostaakin sité, ettei digitaalisuus sinénsé ole kovin mullistava seikka
joukkotiedotukselle, silld jo ennen tietoverkkoja digitaalisuus oli kdytdsséd, mutta jakelu tapahtui

yksisuuntaisesti ja usein viiveella.

Verkonomaisuus kulkee kési kidessé tietokonevilitteisyyden kanssa. Verkkoon liitettyjen digitaalisten
paitelaitteiden merkittdva piirre on se, ettd ne ovat yhté aikaa sisillon tuottamisen (kirjoittaminen,
kuvaaminen) ja vastaanottamisen (lukeminen, katselu) mutta myds viestinnin vélineitd (puhuminen,
kirjoittaminen, kuvallinen viestinti, pelaaminen). Eri vélineet saman digitaalisen jirjestelméin alle
kokoavasta kehitysvaiheesta on kdytetty nimityksid mediamorfoosi tai mediafuusio (Kuutti 2006, 130,

134).

28 Chyin ja Sylvien (2001, 239) tutkimuksessa on sekd valtakunnallisia lehtid ettéd paikallislehtid. Niiden lehtien (56 lehted
110:std), jotka pystyivét madrittelemdin lukijoiden maantieteellisen sijainnin, vastausten mukaan yli puolessa lehdisté yli 50
prosenttia lukijoista oli levikkialueelta. Tulosten mukaan keskiméarin 60 prosenttia lukijoista on paikallisilta markkinoilta.

Tutkimuksessa oli valtakunnallisia lehtid 5, suurkaupunkialueen lehtid 12 ja community-lehtié 47.
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Kun maailmanlaajuiset ja kotimaiset digitalisoitumisen ja tietoverkostoitumisen kehityskulut ja olosuhteet
osuivat samaan aikaan, ja kun internetin World Wide Web teki ldpimurron ja internetin kaikinpuolinen
tarjonta sekéd kayttdjakunta samanaikaisesti kasvoivat suuresti, oli tilanne otollinen ja houkutteleva
verkkolehtien laajenevaan kehitystyohon pienissa ja suurissa maakunnallisissa lehtitaloissa. Internetiin
voitiin tarttua nopeasti, koska se onnistui kohtuullisin kustannuksin. Tekniikan — siséllon tuotannon ja
siirron — kayttokaidn ei vaatinut painetun lehden tekemiseen tottuneelta toimituksen henkilokunnalta
suurta erikoiskoulutusta; erityistaitoja tarvitsivat 1dhinnd vain tekniikasta vastaavat tietotekniikan
ammattilaiset, tai ndmé palvelut voitiin ostaa ulkopuolisilta yrityksiltd. Lehtitaloissa ja toimituksissa oli
myos sopivasti kiinnostusta uutta tekniikkaa kohtaan ja pioneerihenkeé sen hyviaksikayttamiseen.
Lindblomin (2009, 95,101) mukaan myos yksil6illd oli osuutensa. Hinen havaintojensa mukaan joissakin
mediataloissa yksittédisten asiasta kiinnostuneiden tyontekijoiden panos ratkaisi verkkoon menon, ei

johdon suunnitelmallisuus.

Ennen verkkolehtid oli lehtien erilaisia sdhkdisia jakelutapoja kehitelty ja suunniteltu vuosikausia mutta
ilman mitéén erityistd ldpimurtoa, vaikka paineet kustannustehokkaaseen tuotantoon olivat jatkuvasti
lisddntyneet. Varsinkin lehtien painamiselle ja jakelulle — molemmat kalliita tuotantovaiheita — oli etsitty
vaihtoehtoisia ratkaisuja. Esimerkiksi 1970-luvulla videotex, joka tarjosi television kautta
vuorovaikutteisia mahdollisuuksia, ehdittiin jo nostaa samanlaiseksi informaatioyhteiskunnan symboliksi
kuin mitd kirjapainotaito oli teollisuusyhteiskunnalle, mutta suosittua tistd keksinnosti ei tullut (esim.
Boczkowski 2004, 28). Myohemmin samanlaisia vastaavia epdonnistuneita teknologioita ovat olleet
muun muassa interaktiivinen televisio 1980-luvulla, web-tv 1990-luvulla ja wap 2000-luvun alussa.

(Boczkowski 2002, 271, Mékinen H. 2004, 12, Lindblom 2009, 41)

Uusi jakelutekniikka toi myds uudenlaisen kilpailuasetelman. Vanhat yhtiot huolestuivat, kun alalle tuli
uusia toimijoita (televiestintdyritykset, uudet siséllontuottajat) ja uusiin tietoliikenneteknologioihin
perustuvat vélineet pystyivit haastamaan entiset joukkoviestinnén instituutiot ja jakelutiet, silla
internetjakelu onnistui perinteisté jakelua paljon pienemmilla pddomilla (Heinonen A. 1999, 43, McQuail
1994, 20-22). Internet teki ldpimurtoa my6s markkinapaikkana: sanomalehdisté alkoi siirtyd 1990-luvulla
rivi-, asunto- ja tyOpaikkailmoituksia muihin verkkojulkaisuihin, eivétka lehtitalot voineet jaada téssi
kehityksessd sivustaseuraajiksi (Jyrkidinen ja Savisaari 2001, 74). Uutiskilpailuun internetissé 14htivat
myos tekstiuutisia julkaisevat reaaliaikaiset televisio- ja radioyhtidt, samoin kuin aivan uudet
uutistentuottajatahot, muun muassa puhelinoperaattorit verkkojulkaisuineen. Myohemmin vahvoiksi

kilpailijoiksi tulivat kansainvilisten jittikonsernien internetpalvelut, kuten Google, Yahoo ja Youtube.
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4.2 Ensimmadiset verkkolehdet ja ensimmadinen vuosikymmen

Vuotta 2005 voi pitdd suomalaisten verkkolehtien kehityksen sellaisena merkkipaaluna, jonka voi
perustellusti ottaa tdmén tutkimuksen tarkasteluajankohdaksi. Maakunnallisia verkkolehtid oli julkaistu
kymmenen vuoden ajan. Lehdet olivat syntyneet nopeasti ja kasvaneet vauhdilla, ja vuonna 2005 ne
olivat vahvan kehitystyon vaiheessa: jotkut olivat juuri uudistuneet ja joidenkin senhetkiset versiot elivét
aivan viimeisid kuukausiaan ja uudet tekniset ja ulkoasulliset ratkaisut odottivat vain julkistustaan.

Ensimmaiinen kymmenen vuotta oli ollut melko tasaisesti eteenpdin menevaa kehitysta.

Ensimmadiset verkkolehdet syntyivit Yhdysvalloissa 1980- ja 1990-lukujen taitteessa. Maailman
ensimmadisen verkkolehden perustajaksi on esitetty Chicago Tribunea, joka alkoi levittdd painetun
emolehden sisdltod verkossa tekstind toukokuussa 1992 (Deuze 1999, 375). Mark Glaser (2003) ajoittaa
World Wide Webii kayttavien verkkolehtien synnyn syyskuuhun 1993. Ari Heinonen (1998, 5) nikee
sanomalehtien ylittineen verkkojulkaisemisen kynnyksen siinéd vaiheessa, kun verkkojulkaisuissa voitiin
oteuttaa ainakin suurin piirtein sellaista ulkoasullista monimuotoisuutta ja ilmaista journalistisia

painotuksia kuin mihin oli totuttu painetuissa lehdissa.

J.D. Lasica (1997) on jakanut yhdysvaltalaisen verkkojournalismin kehityksen kolmeen vaiheeseen.
1990-luvun alku oli uuden vélineen syntymisen aikaa, jolloin verkkojulkaisut olivat kdmpeldita ja
tekstivoittoisia. Vuoden 1995 vaiheilla alkoi toinen vaihe, jolloin aikaisempaa laajempi yleiso ja suuret
mediat 10ysivét verkon ja varsinaisia verkkolehtid alettiin julkaista. Kolmatta vaihetta Lasica kuvaa push-
teknologiaksi, jossa kéyttdjan niytolle ilmestyi itsestddn latautuvaa ohjelmavirtaa. Vuoden 1995 ajoittaa
merkkipaaluksi myds Boczkowski (2002, 273): "However, 1995 saw newspapers settling on the web as
their electronic publishing environment of choice.” Kaikkiaan 175 yhdysvaltalaista pdivilehted ilmestyi
tuona vuonna verkossa. John V. Pavlik (2001, 43) esittelee omassa kolmivaihejaossaan vield verkon

ehdoilla tapahtuneen kehitysvaiheen, johon kuuluu myds yhteisollisyys.

Boczkowski (2004, 48-49, 171) analysoi, ettd 1990-luvulla internetin ensihuumassa sanomalehdet
enemmankin reagoivat tekniseen ja sosiaaliseen kehitykseen ja pelasivat varmaan paéille kuin ldahtivat itse
edelldkavijoiksi aktiivisesti hyviksikdyttdmadn ja kehittdméan uuden tekniikan mahdollisuuksia. Painetun

lehden turvaaminen kiinnosti enemmén kuin verkkojulkaiseminen.

Pavlik (2001, 4) huomauttaa, ettd tietoverkkojen mahdollisuudet otettiin lehdissd kayttoon hitaasti. Han
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16ytaa hitaudelle kolme syyta: Ensiksi toimituksilla ja perinteisilld media-alan yrityksilla ei ollut
kokemusta multimediasisallon tuottamisesta eikd mahdollisuuksia opetella uusia tuotantotapoja nopeasti.
Toiseksi erityisesti uutisorganisaatiot pitivit verkkoa vain aikaisempien jakeluteiden tdydentéjéna, eivit
itsendisend jakelutiend. Kolmanneksi toimituksissa oli osaamisvaje: ei ollut henkil6stoa, joilla olisi
tarvittavat taidot uudenlaisen siséllon tuottamiseen, ja muutenkin rekrytoinnissa on suosittu perinteisten

jakeluteiden tyokalujen osaamista.

Vuosi 1995 oli verkkolehtihistorian alkuvuosi myos Suomessa.?’ Maakuntalehdet oivalsivat nopeasti, etté
verkko on my0s alueellisen median areena, ja yhtiot synnyttivit verkkolehtid emolehden
kokeiluluontoisiksi kylkidisiksi. Termi lapiolehti on kuvaava: painettuun lehteen tarkoitettua aineistoa
siirrettiin ldhes sellaisenaan verkkolehteen. Ensimmaéisend sanomalehtend ehti verkkoon Turun Sanomat
kesdkuussa 1995 (Hatakka & Kauranne 1997, 5). Lokakuussa aloittanutta Iltalehti Onlinea pidetdan
varsinaisena ensimmaisend verkkolehtend (Kaikumo & Kunar & Pelanne, 2003). 7-paiviisista
maakuntalehdistd vuonna 1996 aloittivat Aamulehti ja Keskisuomalainen, ja vuonna 1997 joukkoon liittyi
kahdeksan lehted lisdd, samoin vuonna 1998. Helsingin Sanomat alkoi julkaista uutisia internetissa vasta
syyskuussa 2000 (Helsingin Sanomat 2010). Lindblom (2009, 9), joka on jakanut mediayhtiéiden
litketoimintastrategiat neljdén kategoriaan eli aktiiviseen, varovaiseen, permissiiviseen (sallivaan) ja
passiiviseen strategiaan, sijoittaa Aamulehden aktiivisen strategian ja Helsingin Sanomat varovaisen
strategian toteuttajiin. Kun Aamulehti ilmoitti 1990-luvun puolivélissi pyrkivdnsi seuraamaan aktiivisesti
uutta mediaa, Helsingin Sanomat arvioi samaan aikaan, ettei se ehké 1dhde ollenkaan mukaan online-
julkaisemiseen. Vuosikymmenen puolenvilin nopeaa kehitystd kuvaa uusmediakirjoittelua alan
ammattilehdissd Journalistissa ja Suomen Lehdistossa tutkineen Harri Mikisen (2004, 55) huomio, ettéd
uusmedian késittely kaksinkertaistui vuonna 1995 edellisvuodesta. Kirjoittelussa ei ollut enéd aihetta
erotella valtakunnallisia ja maakunnallisia lehtid, mikd kertoo maakuntalehtien nopeasta internetin

omaksumisesta.

Maakuntalehdet nékivét internetissd uhkan, johon on vastattava. Heinosen (Heinonen A. 1997a, 16)
haastattelemien paitoimittajien mukaan lehtien oli 1dhdettava kehitykseen mukaan pitddkseen
maakunnallisesta siséllostd kiinnostuneet lukijansa ja varautuakseen tulevaan. Heinonen (1998, 5) kéyttaa
téstd osuvaa kultaryntdyksen metaforaa: paalutettiin valtauksia, vaikka hankkeiden elinkelpoisuus ei ollut
itsestdédn selvdd. Emme ryntiile, mutta seuraamme aikaa, totesi tilanteesta Kalevan toimitusjohtaja Taisto

Riski vuonna 2000 (Ukkola 2000, 6). Samalla tavalla analysoi vuonna 2004 sanomalehtien

2% Ruotsissa ensimmiiseksi verkkolehdeksi mainitaan valtakunnallinen A ftonbladet, joka aloitti vuonna 1994 (Thlstrom 2004, 6).

83



verkkoversioiden tekijoitd haastatellut Moilanen (2004, 69): liiketoiminnallisten mahdollisuuksien
arvioimisen sijasta kyse oli useimmiten paniikkireaktiosta, jonka avulla pyrittiin vastaamaan alalle
tulleiden uusien kilpailijoiden — esimerkiksi internetpalvelujen tarjoajien — sanomalehdille aiheuttamaan
uhkakuvaan. Boczkowski (2004, 171) katsoi, ettd sanomalehdet 1dhtivét uudistuksiin yleensa suojatakseen

omaa, perinteistd toimialaansa eivatkd varsinaisesti ratsastaakseen kehityksen aallonharjalla.

Ajankuva vuodelta 1998 on médritelmé verkkojulkaisusta, jonka Paivi Kuusisto ja Mika Pippuri (1998,
15) esittivat Verkkojulkaisun evéit -oppaassa. He kayttavat verkkojulkaisu-sanaa verkkolehden sijasta
siksi, etti haluavat korostaa vélineen uusia, perinteisestd painetusta lehdestd poikkeavia ominaisuuksia.
Heidan méaéritelméansa mukaan verkkojulkaisu on internetissa levitettiva ja luettavissa oleva,
saannollisesti ilmestyva journalistinen kokonaisuus. Se voidaan toteuttaa teknisesti usealla eri tavalla,
esimerkiksi html-kielelld. Tavallisten journalististen tekstien ja kuvien lisdksi se voi siséltdd myos

vuorovaikutteisuutta, kuten keskustelupalstoja, linkityksid, hypertekstié ja palautemahdollisuuksia.

2000-luvun vaihteessa ei useissakaan tapauksissa ollut mitdén selvéa strategista visiota verkkolehtien
tulevaisuudesta. Tama kdy hyvin ilmi Santosen (2004, Sadksjarvi & Santonen 2002)
tietojarjestelmatieteen vaitoskirjasta, jossa hén tutki verkkolehtien liiketoimintamalleja ja menestysta.
Ensimmadiset verkkolehdet julkaistiin ilmaisjakeluna, silld verkkoon mukaan lahtemisell oli suuri kiire
eikd toiminnan kdynnistystd voitu viivastyttda siithen saakka, ettd jokin rahanansaintakeino saataisiin
toimimaan. Samaan aikaan internetistd muodostui yleinen ilmaisen siséllon jakelukanava, jossa ei

veloitettu juuri mistéén yleisesté tietoaineistosta.
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Verkkolehtien méara kasvoi Suomessa alkuvuosina tasaisesti. 4—7 kertaa viikossa ilmestyvien
sanomalehtien verkkoversioiden maéara kehittyi nousujohteisesti vuosina 1997-2006 eli verkkolehtien
kymmenen ensimméiisen vuoden aikana. 4—7 kertaa viikossa ilmestyvien lehtien kokonaisméiéréd vuonna
2006 oli 53, ja télloin kaikilla niilld oli verkkoversio, jossa oli ainakin jotain toimituksellista aineistoa
(Joukkoviestimet 2004, 2006). 2010-luvulla tilastot kertovat median murroksesta: vuonna 2018 oli 4—7
kertaa viikossa ilmestyvien lehtien ja samalla niiden verkkolehtien méard endd 38 (Suomen Lehdistd

4/2018, 18-25).

Taulukko 1: Sanomalehtien verkkolehtien méériin kehitys Suomessa

1997 22
1998 34
2000 42
2001 47
2002 51
2004 51
2006 53
2018 38

Harri Mikinen (2004, 40—42) on jakanut suomalaisten verkkolehtien alkutaipaleen kolmeen jaksoon:
kokeilujen vaihe vuosina 1994-97, jolloin verkkolehtid perustettiin nopeasti, kehittimisen vaihe

(tai ”hypen” vaihe) vuosina 1997-2001, jolloin internetin kaytto lisddntyi hammastyttavésti ja lehtid
uudistettiin sekd kolmantena valmiiden tuotteiden vaihe vuosina 2001-2003. Valmiiden tuotteiden
vaihetta kuvaavat seuraavat seikat: kdyttdjien rekisterditymisen vaatiminen (tiedonkeruu
markkinointitarkoituksiin), uutistarjonnan ja koko verkkotarjonnan supistaminen seki palveluiden, muun

muassa arkiston maksullisuus.

Yksi uudistus, jota 1990-luvulla ei osattu ennustaa — ainakaan siind muodossa ja laajuudessa kuin se
toteutui — oli nopeasti latautuvien nikoislehtien perustaminen. Pdf-lehtid tosin kokeiltiin, mutta silloinen
kankea tekniikka esti niiden laajan kéyttoonoton (Kononen 1999). Esimerkiksi vuonna 1997

Sanomalehtien Liiton koordinoiman verkkolehtihankkeen yhdessé raportissa visioitiin pdf-
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lehted: ”Lehti ’puristuu’ suurin piirtein 6 Mt:n kokoiseksi. Téllainen lehti siirtyy kokonaisuudessaan esim.
ISDN-linjaa pitkin alle 10 minuutissa.” (Hatakka & Kauranne 1997, 35). Nikoislehden julkaisemista voi
pitdd lehden verkkojulkaisustrategiassa voimakkaana emolehteen tukeutumisena. 2010-luvulla
mobiililaitteille kehitettyja verkkolehtid edelsivit sivu sivulta selattavat nékoislehdet, joiden kaytto oli
kuitenkin hitaampaa ja yksittdisten juttujen lukeminen selvésti kankeampaa kuin nykyisten nékdislehtien.
Hitaus on kuitenkin suhteellista, silld 2000-luvun alussa syntyneiden nékoislehtien latautumisaikaa
pidettiin jopa nopeana, jos kiytossa oli normaali laajakaistayhteys. Nikoislehtien ajateltiin myos tekevian
sithenastiset verkkoversiot osin tarpeettomiksi, kun lukijalla oli mahdollisuus lukea koko lehti yhti
helposti kuin sellainen verkkolehti, johon on valikoitu vain osa jutuista. Osa lehdista ratkaisikin
verkkojulkaisemisen siten, ettd tarjolla oli maksullinen nékdislehti ja maksuttomasti oli luettavissa vain
pikauutiset ja jotain ajatonta aineistoa. Kustantajan kannalta ndkoéislehden suuri etu on ollut sen
valmistuminen automaattisesti tai vdhalla vaivalla paperilehden tuotannossa kaytetysta
toimitusjérjestelméstd siinéd vaiheessa, kun sivut on taitettu valmiiksi. Taloudellisesti julkaisemista

puoltaa my®ds se, ettd painetun lehden kaikille ilmoituksille on néin saatu uusi jakelutapa.

Ensimmaiisend sanomalehtenid Suomessa nikoislehden julkaisi Keskisuomalainen toukokuussa 2003 (M.
Mikinen 2006, 2)*°. Satakunnan Kansa julkisti uudenlaisen néikoislehtensd joulukuussa 2003, ja
konsernin muut lehdet seurasivat jo seuraavan vuoden tammi—maaliskuussa (Alma Media 2003).
Tutkimusajankohtana maaliskuussa 2005 nidkdislehted julkaisi 10 tdmén tutkimuksen 25 lehdesta:
Aamulehti, Kaleva, Keskisuomalainen, Savon Sanomat, Satakunnan Kansa, Lapin Kansa,
Keskipohjanmaa, Kymen Sanomat, Kainuun Sanomat ja Pohjolan Sanomat. Kevéélla 2006 lehtien méaara
oli noussut 14:44n, kun Etel4d-Saimaa, Lansi-Savo, Kouvolan Sanomat ja Salon Seudun Sanomat olivat
aloittaneet ndkdislehden. Lisdksi ndkdislehtid oli muun muassa Helsingin Sanomilla, Ilta-Sanomilla,
Iltalehdelld, Kauppalehdelld, Maaseudun Tulevaisuudella, Suomenmaalla, Warkauden Lehdelld ja useilla

paikallislehdilla.

4.3 Verkkolehtien kehitys vuodesta 2005 eteenpiin kohti hybridimediaa

Kymmenen ensimmadisen vuoden kehitystyon tuloksena vuonna 2005 Suomessa oli ldhes 30
seitseménpdiviisten sanomalehtien verkkolehted. Kustantajien resurssit toteuttaa verkkolehtid vaihtelivat,
ja lehdet olivat sisélloltéddn erikokoisia. Niissé kaikissa oli kuitenkin niin paljon

verkkolehtiominaisuuksia, ettd ne sopivat hyvin tdmén tutkimuksen kohteeksi. Vuonna 2005 oltiin

30 Lindblom (2009, 98) ajoittaa viitoskirjassaan ensimmdisen nékoislehden (Keskisuomalainen) julkaisemisen virheellisesti

kevaidseen 2004.
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muutoksen kynnykselld ja timéa tutkimus kartoittaa 1dhtotilannetta. Katson tuota tutkimusvuotta kuitenkin
paljon myohemmastd, 2010-luvun puolivilin nikokulmasta, ja siksi seuraavassa teen huomioita

verkkolehtien kehityssuunnista vuodesta 2005 eteenpéin.

Vuonna 2005 verkkolehdet olivat melko tiukasti kiinni painetun lehden perinteessa sisélldllisesti ja
teknisesti. Sen jilkeen ne ldhtivét vahvasti kehittyméén kohti itsendisen verkkojulkaisun vaihetta.
Verkkolehtien suosiota lisdsivat — mika merkitsi tarvetta kehittdd niiden siséltod ja teknistd
saavutettavuutta — internetin kéyton yleinen kasvu, verkkoyhteyksien nopeutuminen, digitaalisten
jakelukanavien monipuolistuminen ja yhdentyminen, toimittajien tyon muuttuminen kohti monitekemista,
mobiilien péételaitteiden kuten dlypuhelimien ja tablettien lisddntyminen, verkkolehtien lisdéantynyt
panostus verkonomaisiin ominaisuuksiin seké sosiaalisen median levidminen uudenlaiseksi
kommunikaatiokanavaksi. Samaan aikaan painetun sanomalehden painaminen ja jakelu ovat entisestédn
kallistuneet (Viljakainen & Vehmas 2014, 31, Kaihlainen 2018). Nama seikat ovat muovanneet

verkkomedian sellaiseksi kuin se 2010-luvulla on.

Vuonna 2006 verkkolehtien ympérilld pystyi havaitsemaan maailmanlaajuisesti isoja muutoksen merk-
kejéd. Nékyvisti ne kdynnisti Maailman lehdiston jarjeston WANin Moskovan konferenssissa julkistettu
World Press Trends -raportti ja The Economist -lehden artikkeli More media, less news (The Economist
26.8.2006), joiden pohjalta ryopséhti aivan uudenlainen keskustelu verkkolehdistd *!. Laajakaistan kiyt-
toonoton yleistyminen, mobiilien paitelaitteiden suosion kasvu, painetun lehden levikkilukujen lasku
nuorten tilaajien keskuudessa ja Yhdysvalloista kiirineet tiedot verkkomainonnan kasvusta sysasivat verk-
kolehtien kehityksen uuteen vauhtiin eri puolilla maailmaa. Verkkolehtiin panostamista vaadittiin aivan
uusin painotuksin. Ne alkoivat myds 10ytda selvésti rooliaan erottautumalla ilmaisullisesti ja siséllollisesti

emolehdesta.

Lehdenkustantajat tunnustivat tosiasiat: painetun lehden levikki- ja ilmoitustuotot eivét endé kasva, kun
uutisia luetaan yha enemmaén verkosta ja nuoriso on hyldnnyt paperilehdet. Vuoden 2006 World Press

Trends -raportin mukaan sanomalehtien verkkosivujen kayttd kasvoi 200 prosenttia viidessd vuodessa

31 The Economist -lehti (26.8.2006) kutsui tilannetta historiallisesti verkkolehtien toiseksi vaiheeksi; tosiasiassa verkkolehdet
ovat kehittyneet hyvin eriaikaisesti ja lehden kuvausta voi pitdé varsin voimakkaana yleistyksend. Myos Yleisradion uutispédtoi-
mittaja Atte Jadskeldinen sanoi heindkuussa 2006, ettd nyt on tapahtumassa internetin toinen tuleminen: ”’Se néyttas ihan oikealta

tulemiselta. Internet tulee uutisvilineena télla kertaa.” (Helsingin Sanomat 17.7.2006)
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2000-luvun alussa. Ilmoitustulojen nousuksi ilmoitettiin Yhdysvalloissa vuodessa 35 prosenttia, kun sa-
maan aikaan luokiteltujen ilmoitusten myynti painetussa lehdessé oli laskenut viidelld prosentilla joka

kymmenes vuosi.

Vuoden 2006 tienoilla vahvistui késitys, ettd jatkossa menetetyt tulot on saatava verkkolehdesti, silld s&h-
koiset vilineet, etenkin internet, kiinnostavat mainosvélineitd. Sanomalehtien oli otettava strategiaksi
verkkolehtien vahvistaminen hankkiakseen niiden kautta itselleen oma osansa uusista mainosmarkki-
noista ja vahvistaakseen vanhoja markkinoita. Ongelmana oli edelleen ansaintamallin erilaisuus: painetun
lehden mainostuottojen menetykset eivit korvaudu verkkomainonnalla. Samaan aikaan lehtiyhtididen oli

pyrittdva 10ytdméan keinoja korvaamaan levikkien lasku.

Uusien vaatimusten mukaan lehtien oli keskityttdva verkonomaisiin piirteisiin, esimerkiksi lisddmalla
verkkolehtiin liikkuvaa kuvaa ja d4ntéd sekd vuorovaikutteisia sisilt6jd. Tavoiteltaviin tosipanostuksiin
kuului myos se, ettd kun isot lehdet muistuttavat uutisanniltaan toisiaan, tdytyy niiden lisété ja kehittda
omaleimaisia erikoissisdltoja. Nahtiin valttaméttoméksi, ettd lehtien pitdd myos kehittidd lukijasuhdettaan:
lisétd vuorovaikutteisuutta ja muuta yhteisollisyyttd sekd suosia lukijoiden itse tuottamien teksti-, kuva- ja

videoaineistojen julkaisemista.

Kaiken kaikkiaan vuoden 2005 jélkeen verkkolehtien sisdltd monipuolistui nopeasti ja muuttui
verkonomaiseksi, kun lehdet julkaisivat lisdd vuorovaikutteisuutta ja multimediaalista aineistoa, kuten
videoita. Muutokset teknisessd ymparistossa vauhdittivat verkkolehtien kehitysta: tietoverkkojen
nopeudet kasvoivat, kotien internetyhteydet lisddntyivit ja verkkolehtié alettiin kayttda mobiileilla
paitelaitteilla, kuten tableteilla ja dlypuhelimilla. Syntyi hybridimedia: jakeluteiden ja paitelaitteiden
kirjo kasvoi ja toisaalta erilaiset jakelutavat yhdistyvit. Sosiaalisen median lapimurto muuttui

verkkojulkaisemisesta yha vuorovaikutteisemmaksi ja yhteisollisyytta edistavaksi.

4.3.1 Verkonkayton kasvu ja uudet mobiililaitteet

Vuonna 2006 vahvasti esille nousseet kehityssuunnat vaikuttivat verkkolehtiin merkittavésti koko
seuraavan kymmenvuotiskauden. Sosiaalinen media, johon yleisd itse tuottaa siséltéd, oli 2000-luvun
ensimmdisen vuosikymmenen puolivélissd vasta niin idullaan, ettei sen koko mediamaailmaa mullistavaa
merkitystd osattu vield ndhdd. Alfred Hermida (2016, 82) tiivistdd sosiaalisen median verkottuneiksi

rakenteiksi ja mekanismeiksi, jotka se tarjoaa verkottumaan haluamille, yhteiset arvot ja kiinnostukset
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omaaville ihmisille ilman ettd mikdén tietty taho koordinoisi toimintaa keskitetysti. Kreeta Karvala (2014,

3) teki huomion, ettd vuodenvaihteen 2004—05 tsunamikatastrofi oli kddnnekohta suomalaisten
toimitusten internettietojen ja kansalaismateriaalin kdytossd. Karvalan mukaan journalistit kokivat, ettd
netin epéviralliset tiedot ikddn kuin népéyttivdt viranomaistietoihin liiaksi nojanneita uutistoimituksia.
Sosiaalisen median liséksi toinen mullistus oli mobiiliteknologian arkipdivdistyminen, mikd muutti

median ja kaikkien internetin palvelujen kdyttotapoja.

Verkkolehtien lukijaméérien nousu on seurannut internetin suosion kasvua. Internetin elinvoimaisuutta
ovat lisénneet sen irtautuminen tietokoneesta ja toisaalta muiden mediamuotojen, kuten television siirty-
minen internetiin (Heinonen M., 2008, 48). Vuonna 2010 Kansallisen mediatutkimuksen (KMT 2010)
mukaan yli 60 prosenttia suomalaista netinkayttdjistd viihtyi internetissd vahintddn yhden tunnin viikossa.
20 prosenttia kéyttéjistd vietti sielld yli 10 tuntia viikossa. Matkapuhelimella nettid kaytti koko véestosta

joka kymmenes henkild.

Verkkojulkaisujen lukeminen kasvoi tasaisesti vuoteen 2010 asti, jolloin sanomalehtien ja tv-yhtididen
verkkojulkaisuja ilmoitti lukevansa 86 prosenttia suomalaisista. Lehtien verkkosivustot tavoittivat
viikossa ldhes 60 prosenttia kansasta. (KMT 2010). Vield vuonna 2008 Yleison sanansijat sanomalehdissa
-tutkimuksen (Heinonen A. 2008, 14) mukaan voitiin havaita ”etenkin uutisviestinndn ison kuvan olevan
koko lailla ennallaan sikéli, ettd perinteinen sdhkdinen media ja sanomalehdet ovat edelleen yleison
padasiallisia tiedonldhteitd”. Tama kertoo, ettd suuri mullistus odotti tuolloin vield tuloaan — mutta ei
pitkdan: lukeminen dlypuhelimilla ja tableteilla oli nopeasti yleistyméssd. Vuonna 2011 Kansallisessa
mediatutkimuksessa (KMT 2011) todettiin, ettd lehtien seuraaminen perinteisen tietokoneen ruudulta
ndyttdd olevan jonkin verran vihenemaissd. Kun kevéélla 2011 verkkolehted dlypuhelimella luki 8
prosenttia suomalaisista, oli syksylld 2013 luku noussut 16 prosenttiin. Kevaélld 2011 tablettia kaytti
verkkolehden lukemiseen 1 prosentti ja syksylld 2013 jo 14 prosenttia suomalaisista. Kansallinen
mediatutkimus (KMT 2015) tutki sekd sanomalehtien ettd aikakauslehtien viikoittaista lukemista:
kevailla 2015 dlypuhelimella lehtid luki 41 prosenttia ja tabletilla 26 prosenttia. Kun verrattiin sitd, miten
suuri osa ajasta kdytetdin painetun lehden ja verkkolehden lukemiseen, oli verkkolehden lukemiseen
kéytetty aika vuosina 2011-2015 kasvanut 11 prosentista 20 prosenttiin. Vastaavasti aika painetun lehden
parissa vdheni 86:sta 80 prosenttiin. Kaiken kaikkiaan interneti oli kdyttdnyt vuonna 2014 viimeisen
kolmen kuukauden aikana verkkolehtien tai televisiokanavien seuraamiseen 78 prosenttia kotitalouksista
(joihin kuului 16—74-vuotiaita henkilditd). Vuonna 2015 vastaava luku oli 84. (Tilastokeskus 2014 ja
2015) Kaiken kaikkiaan on huomattava, ettd sama henkild lukee sanomalehtid eri lukuvilineilla.
Esimerkiksi syksylld 2013 neljannes suomalaista kdytti useampaa kuin kahta lukuvélinettd sanomalehden

lukemiseen (Viljakainen & Vehmas 2014, 27). OECD:n tutkimuksen mukaan Suomessa kéytetdan
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internetid puhelimilla ja muilla mobiililaitteilla selvasti enemmén kuin muualla. Suomen karkisijaa
selittdvat rajattomasti mobiilidataa siséltiavat puhelinliittymat; hinnoittelu tapahtuu nopeuden perusteella,

muualla yleensd datamdiréin mukaan. (Mansikka 2017)

Lehtien on tiytynyt olla koko ajan hereilld séhkoisen kirjan ja sdhkodisten lukulaitteiden kehityksessé ja
kiyton nopeassa laajenemisessa. Uusien vélineiden ndhtiin tukevan verkkolehtid: mobiililaitteiden julkai-
sumuodossa sanomalehden formaatin parhaat puolet (muun muassa taitto) yhdistyvét helppokiyttdisyy-
teen sekd ajasta ja paikasta riippumattomuuteen. Lisédksi lisddntyvit videot ja animaatiot laajentavat leh-
den siséltod elamykselliseen suuntaan. Tabletin ja dlypuhelimen vilineenomaisen sisdllon ja ulkoasun
tuottaminen (taitto, kuvitus, grafiikka, videot) vaatii korkeaa ammattitaitoa, jolloin harrastelijoiden ja hal-
poja julkaisutyokaluja kayttdvien tuottajien nousemisen sanomalehtien kilpailijoiksi ajateltiin vaikeutu-
van. Tablettien suosio vaikuttaa lyhytaikaiselta, erddnlaiselta vilivaiheelta, silld niiden myynti alkoi las-
kea 2010-luvun puoliviliin tullessa. Ne menettivét asemansa, kun dlypuhelinten kéytto kasvoi ja puhelin-

ten nayttdruudut suurenivat; kayttajalla ei ollut tarvetta kahdelle samantyyppiselle mobiililaitteelle.

Tablettien ja dlypuhelimien my6té ajankéyttd verkkolehtien parissa on muuttunut: uusien laitteiden ruu-
duilta luetaan lehtid paljon iltaisin ja viikonloppuina. Ero on suuri verkkolehtien alkuaikoihin ja pdytéko-
neiden aikaan, jolloin internetin palvelujen kdytto painottui arkipéiviin ja silloinkin tydajan puitteisiin.
Uusi tekniikka on kirittdnyt verkkojulkaisujen uutistarjontaa: uutisia julkaistaan sadnnollisesti pitkin pai-
vaa, jotta mielikuva tuoreudesta sdilyy. Verkkolehtien viikonloppukulutuksesta suuri osa on iltapaivaleh-
tien lukemista. Lehtien roolit ovat vaihtuneet: iltapdivilehdet, jotka painettuina ovat kuusipéiviisid, ovat
verkossa aktiivisia myds koko viikonlopun ja ldhes vuorokauden ympéri, kun samaan aikaan seitseman-

pdivéisten maakuntalehtien verkkotarjonta on hiljaisinta juuri iltaisin ja viikonloppuisin.

4.3.2 Verkkolehtien talous: maksutonta ja maksullista sisdltoa

Maakunnalliset verkkolehdet eivét ole olleet taloudellinen menestystarina. Jos ne sitd olisivat olleet, nii-
den kehitys olisi tapahtunut nopeammin ja suoraviivaisemmin. Mediana verkkolehtien asema olisi nyt
suurempi. Liiketaloudellisesti verkkolehdet ovat olleet koko historiansa ajan lehtiyhtididen murheen-
kryyni, silld ne ovat tuoneet hankalasti tilaus- ja mainostuottoja, mutta suuren ilmaisjakelun takia ne ovat
samalla syoneet painetun lehden tilauksia. Verkkolehtien kehitykseen vaikutti alkuvuosista asti hillitse-
vésti se sanomalehden ja verkkolehden kohtalonyhteys, ettd oman verkkolehden julkaisemisen néhtiin
vievién lukijoita painetulta lehdeltd. Puhuttiin sanomalehtien itse aiheuttamasta kannibalismista: mité pa-

rempaa verkkolehted toimitetaan, sitd enemmaén se sy lukijoita emolehdeltd (esim. Ihlstrom 2004, 67).
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Lehdet ovat joutuneet punnitsemaan jatkuvasti sitd, misté kaikesta lukijat voidaan saada maksamaan ja

kuinka paljon.

Sanomalehdet levisivét uusiin julkaisukanaviin ja laitteisiin, mutta ne eivét tulleet niin vauhdikkaasti
laajaan kéyttoon kuin vuoden 2005 kehitysvaiheen pohjalta olisi voitu arvioida. Yksi selitys hitauteen on
ollut se, ettd lehtiyhtiot ovat saaneet joka tapauksessa suuren osan mainos- ja levikkituotoistaan
painetuista lehdistd. Kun talous on ollut 2000-luvulla suhteellisen turvattu nykyisilld toimintamalleilla,
suomalaiset lehtiyhtidt ovat reagoineet monia muita maita myShemmin verkkojulkaisemisen ja muiden
uusien toimintamuotojen kehittdmiseen. Lehtitaloilla ei ollut pakottavaa tarvetta uudistumiseen.
(Lehtisaari & Gronlund 2014, 64). Karppinen (2014, 62) kuvaa, ettd menestys ja kilpailun puute ovat
tehneet monista mediayhtidistd jahmeita ja konservatiivisia toimijoita. Kaytannossa uudistukset ovat
tarkoittaneet lahinna lehtien ulkoasu-uudistuksia tai organisaatiouudistuksia, eivit niinkéén aidosti
uudenlaisia journalistisia toimintatapoja. Heikki Heikkildn (2015) mukaan lukijatkaan eivét kiirehtdneet
uudistusta: ”Digimurroksen hitaus ei suuremmin ole vaivannut lukijoita, silld sen ansiosta heille on ollut
tarjolla mediasiséltja moneen 14ht66n. Sen sijaan sanomalehdille kahden tuotanto- ja jakelulinjan
ylldpitdminen on taloudellisesti ja toiminnallisesti raskasta. Naméa ongelmat eivét katoa vaan ne

pahenevat.”

Kun lukijakunta on iso, mutta se kuluttaa maksutonta aineistoa, on etsitty ratkaisua siihen, kuinka téllaista
kulutustapaa voidaan hyodyntéa tuottavasti. 2000-luvulle tultaessa vallitsevaksi opiksi vaihtui synergia:
verkkolehti ja painettu lehti tukevat ja tdydentévat toisiaan eli hyotyvét tosistaan sisallollisessa, tekni-
sessd, markkinoinnillisessa ja imagoon liittyvissd mielessd (katso esim. Heinonen M 2001, 2). Yhi use-
ammin lehtikustantajien puheissa alettiin korostaa yhden tuotenimen alla kulkevien painetun lehden,
verkkolehden, mobiiliuutisten ja muiden digitaalisten kanavien yhdentymisti samaksi tuotepaketiksi, tek-
nistd levitystapaa erottelematta. Téllainen paketointi vaati ajattelutavan muutosta niin julkaisijoissa, toi-
mittajissa kuin yleisdssékin. Vuonna 2006 esimerkiksi Helsingin Sanomissa néhtiin uusi tilanne kirk-
kaana: padtoimittaja Reetta Merildisen mukaan verkon uutiskilpailu oli jo muuttanut tapaa, jolla Helsingin
Sanomia tehdéén. Merildinen puhui voimatasapainon muutoksesta: Kun painettu lehti on télld hetkelld
toiminnan keskioissé, tulevaisuudessa sielld on netti ja muut osat rakentuvat sen ympérille. Painetun sa-
nomalehden tehtdviksi uusjaossa tulee maailmanselittiminen: taustojen kertominen, kommentointi ja seu-

rausten ennakoiminen. (Mikinen E. 2006a)

2010-luvulla on etsitty edelleen ratkaisuja verkkojakelun tuottavuuteen. Lehdet ovat yhdisténeet painetun

ja digiversioiden tilauksia, mutta erillisten digitilausten méaérét ovat kuitenkin vield véhiisié ja ne koetaan
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usein vain paperilehden tilauksen tdydentdjiksi. (Lehtisaari & Gronlund 2014, 67) Vuonna 2015 vain
Helsingin Sanomien kokonaislevikki (painetun lehden ja sen digitaalisten versioiden myytyjen
kappaleiden maard) 324 451 oli selvisti suurempi painetun lehden levikki, joka oli 267 094. Esimerkiksi
Aamulehden vastaavat luvut olivat 103 280 ja 100 231, Himeen Sanomien 23 840 ja 23489 ja Lapin
Kansan 26 585 ja 25 651 (Suomen Lehdist6 4/2016, 18). Kun Helsingin Sanomien erilliset digitilaukset
kasvattivat lehden levikkid 22 prosenttia, muilla lehdilla lisdys oli vain 1-3 prosenttia. Vuonna 2015
digitaalisten tulojen osuus sanomalehtien mainos- ja tilaustuloista oli 9 prosenttia. Printtitulojen osuus oli
kuitenkin 90 prosenttia. Suurin osa digituloista tuli mainonnasta: 61 miljoonaa euroa verrattuna
tilaustulojen 22 miljoonaan euroon. Vuonna 2017 digitaalisesta julkaisemisesta tuli jo 13 prosenttia.
Kuitenkin nelja lehted eli [lta-Sanomat, Helsingin Sanomat, Iltalehti ja Kauppalehti tuottivat ldhes 80

prosenttia kaikista sanomalehtien digituotoista. (Virranta 2018).

Pédosa suomalaisista verkkolehdistd on ollut lukijoilleen maksuttomia koko niiden julkaisuajan. Jotkut
lehdet ovat olleet vililla kaikille avoimia, vélilla maksullisia. Maksullisuuden tyyppi on vaihdellut
suuresti: lehti on voinut olla maksullinen kaikille lukijoille tai ainoastaan niille, jotka eivét ole painetun
lehden kestotilaajia. Osa verkkolehdesti on voinut olla avointa, osa maksullista. Joissakin lehdissd osa
sisdllostd on ollut kaikille avointa, osa verkkolehden lukijoiksi erikseen rekisterdityneille asiakkaille ja
osa varsinaisille kestotilaajille tai méérdjakson tilaajille. Verkkolehdestd on voinut maksaa myos
irtonumeroittain tai maksaa yhden pdivén kestdvin lukuoikeuden. Erikoisuus on ollut kuusipdivdinen

Warkauden Lehti: se ollut maksullinen jo vuodesta 2000 léhtien.

Maksullisuuspolitiikassa on ollut ajanjaksoja, jolloin useat lehdet ovat kayttdytyneet yhdensuuntaisesti.
Esimerkiksi vuosi 2003 oli ilmaisjakelusta luopumisen aikaa: maksulliseksi muuttuivat suurista lehdisté
Keskisuomalainen, Ilkka, Pohjalainen ja Helsingin Sanomat (Huovila 2005, 26). Tilanne kééntyi taas
vuoden 2005 jélkeen kohti ilmaisjakelua, kun lehdet joutuivat havaitsemaan, ettd rahallinen veloitus
romahduttaa lukijaméérid ja samalla ilmoitusmyyntid. Vaikka tilaaja- ja mainostuotot ovat olleet pienia,
maakuntalehtien verkkolehtien maakunnallisuutta puoltaa se Santosen (2004, 60—67) huomio, ettd
verkkolehtien toiminnan kohdistuminen maantieteellisesti painetun emolehden levikkialueeseen oli

taloudellisesti jarkevaa.

Vasta vuoden 2009 jédlkeen maakuntalehdissi ryhdyttiin tositoimiin tdydellisen ilmaisjakelun lopetta-
miseksi. Esimerkiksi yhteistyotd tekevét Keskisuomalainen ja Savon Sanomat muuttuivat maksullisiksi

alkuvuodesta 2011 (Malin 2010a). Keskisuomalaisen mallissa verkkolehti kuului kestotilauksen hintaan
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ja muu lukijat voivat lukea viisi juttua viikossa maksutta. Tarkoitus oli saada verkkoon mieluummin sdén-
nollisid lukijoita omalta levikkialueelta kuin suuri joukko satunnaisia poikkeajia. [lmaisina pysyivit edel-
leen kotimaan ja valtakunnan uutiset, joita internet tarjoaa muutenkin. Keskisuomalainen kokeili jonkin
aikaa Ape Payment -verkkokukkaroa, jolla etukdteen rahaa ladannut asiakas voi maksaa pienid, esimer-

kiksi 30 sentin ostoksia.

Yleison maksuhalukkuus lisdédntyi selvésti 2010-luvun alkuvuosina. Vuonna 2015 maksumuuri — eli
kéyténto, jossa suurin osa jutuista oli maksullisia — oli jo kolmasosalla 7-péiviisistd sanomalehdisté.
Tamén tutkimuksen lehdisti se oli Aamulehdessd, Kainuun Sanomissa, Keskipohjanmaassa ja Himeen
Sanomissa sekd Keskisuomalainen-konserniin kuuluvissa Keskisuomalaisessa, Savon Sanomissa ja
lisalmen Sanomissa. Suomen Lehdiston (Autio 2015) tekemin kyselyn mukaan loput lehdet ottavat sen
kayttoon “l1dhiaikoina”. Maksullisuus toteutui joko freemium-mallilla, jossa osa uutisista on ilmaisia ja
syventivat uutiset maksullisia, tai kokonaistilausmallilla, jossa tilausmaksuun kuuluvat kaikki digitaaliset
palvelut. [lmaisten uutisten maara ei jaa pieneksi, silld esimerkiksi Aamulehden maksuttomalla puolella
julkaistiin vuonna 2015 noin 100 juttua paivassd. Osa lehdistd jakaa maksumuurin takana olevia juttuja
ilmaiseksi sosiaalisessa mediassa; lehtien tavoitteena sosiaalisessa mediassa on ohjata liikennetta

uutismedian verkkosivulle (Salo 2015, 58).

4.3.3 Hybridimedia: uudet ja yhdistyneet jakelutiet

Konvergenssikehitys on johtanut siihen, ettd lehtien toimituksissa toimittajilta ja kuvaajilta on jo vuosien
ajan vaadittu aikaisempaa selvisti laajempaa ammattitaitoa. Monitekemisessi ja yleistoimittajuudessa ei
ole kyse vain teknisestd kehityksestd, vaan taustalla on lehtiyhtididen pyrkimys turvata tuottotaso myos
markkinatilanteen muutoksissa, joihin yhtiot ovat halunneet reagoida mahdollisimman nopeasti. Tyon ra-
tionalisointi — johon kuuluu my®s toimitusten tyontekijiméirin supistaminen — on yleinen toimi, kun pai-
netun lehden tulevaisuus néyttai epdvarmalta. Henkilokohtaiset tuotantovaatimukset ovat méérallisesti
kasvaneet, ja journalisteilta edellytetdin yhd enemmin monimediavalmiuksia tuottaa painetun lehden si-
séllon liséksi tekstid, kuvaa ja videoita kaikkiin digitaalisiin kanaviin. Yleisradion monimediaista ty0ym-
parist6d selvittinyt Hytonen (2013, 39-40) luettelee monimediallisuuden ulottuvuuksiksi monitekemisen,
intermediaalisuuden (monikanavaisuuden) ja ylivilineellisyyden. Monitekemisessa ylittyvit ammattikun-
tien rajat (etenkin radio- ja tv-ty0ssd) ja tyovilineet. Ylividlineellisyytté hén pitdé journalismissa uutena
ajattelumallina, koska esimerkiksi toimituspoliittinen keskustelu on aikaisemmin aina rakentunut jonkun

vélineen ympdrille.
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2000- ja 2010-luvuilla maakuntalehdet ovat pyrkineet tuottamaan nettisisaltod siten, ettd jokainen
painetun lehden toimittaja kirjoittaa myos pikauutisia omista uutisaiheistaan. Kunnianhimoisesta
ajatuksesta, ettéd kaikki toimittajat tekisivét kaikkea, on monessa lehdessé kuitenkin tingitty, ja ainakin
isoimmissa lehdissé vahintéédn yksi toimittaja on nimetty erikseen verkkotoimittajaksi. Jos lehdesséd on
ollut verkkotoimitus, yleensé se on huolehtinut myds muusta sdhkdisestd monimediaalisuudesta. 2010-
luvulla usean hengen verkkotoimitus on kuitenkin harvinaisuus. Useiden isojen lehtien tilannetta kuvaa
Suomen Lehdiston (Tamminen 2015) esittely Keskisuomalaisesta syksylld 2015: ”Ero printin ja verkon
vélilla tulee liudentumaan Keskisuomalaisessakin. Han [lehden sdhkdisten siséltojen tuottaja Ville Grahn]
pitda erillistd verkkotoimitusta silti tarpeellisena, ainakin toistaiseksi. Keskisuomalaisen verkkotoimittajat
késittelevét ja julkaisevat muiden toimittajien jutut parhaaksi katsomallaan tavalla parhaaksi katsomaansa
aikaan ja hallinnoivat lisiksi verkkopalvelua, kisittelevat STT:n juttuja ja pdivystévit poliisiuutisten

varalta. Erilaista osattavaa on niin paljon, ettei sitd ole jarkevdi kouluttaa kaikille.” 3

Kaésite hybridimedia on tullut kiyttoon viimeistddn 2010-luvulla. Silld voidaan tarkoittaa konvergenssi-
késitteen tavoin toisaalta sitd, ettd tavanomaisia median kéyttotapoja yhdistetddn toisiinsa, jolloin jakelu-
teiden ja péitelaitteiden kirjo kasvaa ja toisaalta sitd, etté erilaiset jakelutavat yhdistyvét. Hybridi-késitettd
kiytetddn my0s uutistuotannossa, kun perinteisten vélineiden ja ammattitoimittajien ohella uutisten tuo-
tantoon osallistutaan ei-ammattilaisten voimin ja sosiaalisen median kautta. Vanha institutionaalinen me-
dia ja uusi vapaa media ylittdvét toistensa rajoja ja astuvat toistensa reviireille. Jos lukijan ja julkaisijan
vililld oli ennen suora yhteys, kuvioon on tullut uusi valittdja eli sosiaalinen media, jolloin kyseeseen tu-
lee Iukijan ja uutisten vélittdjén vélinen suhde. Sosiaalinen media kohtaa perinteisen median mobiilipalve-
luissa, joissa Facebook ja Twitter toimivat. Konvergenssikulttuuri muokkaa journalismin kenttda, kun se

hédmértdd ammatillisin ja amatddrivoimin tuotetun journalismin rajaa. (Nikunen 2011, 20)

Andrew Chadwick (2013, 208) sanoo hybridimediasta, etté siiné ilmenee tasapaino vanhan median yksi-
suuntaisen lahettijd—vastaanottaja-logiikan ja uudenlaisen median, jonka toimintalogiikka perustuu kier-
ratykseen, uudelleenkierritykseen ja neuvotteluun, valilld. Han on tutkinut erityisesti Englannin ja Yhdys-
valtojen politiikkaa ja viestintdd, joka 2000-luvulla eldd uutta, monimutkaisempaa aikaa; poliittista vies-

tintdd kuvaa parhaiten hybridimedia, joka ilmenee puolueiden ja jarjestdjen kampanjoinneissa, kansalais-

32 Usean sanomalehden toimitusorganisaation esimiesportaassa on vuonna 2015 painetun ja digitaalisen lehden (kaikkien
digitaalisten tuotteiden) vetéjdt erikseen. Toimituksiin on tullut uusia titteleitd, kuten sahkoisen liiketoiminnan kehityspéallikko.

Kalevassa on titteli digipddtoimittaja.
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aktivismissa ja polititkan uutisoinnissa. Chadwickin (59) mukaan yleisolla ei ole ollut koskaan aikaisem-
min paisyéd niin suureen méaéraén poliittista informaatiota, kun silléd on nyt perinteisten vélineiden ja sosi-
aalisen median kautta. Hybridimedia luo viestintéén kaaosta, epdlineaarisuutta ja epdyhtendisyytti, mutta
myo0s ylléttavid uusia integraation malleja. Uudet vilineet antavat yleisolle valtaa vaikuttaa poliitikkoihin.
Chadwick tosin huomauttaa, ettd uuden median kaytto politiikassa kasvaa, mutta se tapahtuu vanhan me-
dian toimintalogiikalla. Hybridimediassa ilmenee perinteisen ja uuden median ristiriita ja kilpailu, mutta
molemmille ja4 kuitenkin oma itsendinen toimintapiirinsi ja -logiikkansa. Uusi ja vanha media omaksu-
vat toisensa keinoja ja ovat tietynlaisia liittolaisia ja hyotyvit toisistaan ruokkimalla uutissisiltoja omista

lahtokohdistaan ja nostaessaan yksittdisten uutisten arvoa. (207, 88)

Valtavirtajournalismia ja sosiaalisen median kautta tapahtuvaa vaihtoehtojournalismia ei tule ndhda aina
erillddn vaan niiden uutiskdytdnnot toteutuvat toisiinsa sekoittuneina ja ne esiintyvit yhdessa. Ei-
ammattilaisten tekstejd, valokuvia ja videoita esiintyy yha sadnnollisemmin ammattimaisissa yhteyksissa,
ja ne voivat vallata keskeisen osan téllaisessa vakiintuneen aseman saaneessa organisaatioissa. Yleison
sanansijat sanomalehdissa -tutkimus (Heinonen A. 2008, 54, 97) toteaa, ettd suomalaisten lehtien alttius
kutsua mukaan yleis64 juttuaiheiden tuotantoon on varsin hyvai kansainvélistd tasoa”. Varsinainen
jutunteko on kuitenkin edelleen yleison ulottumattomissa myos kansainvélisessé tarkastelussa.
Suomalaisissa lehdissé tosin palautekanavia ja juttuvinkkipyyntdjd on enemmaén kuin muualla, eli

yleisolld on mahdollisuus osallistua aiheiden ideointiin ja jélkikéteiskritiikkiin.

Digivalokuvaus ja kdnnykkidkamerat mullistivat tavallisten ihmisten valokuvausta, ja kuvien siirto
verkkolehtiin helpottui. Lehdet pyytavitkin aktiivisesti silminndkij6itd lahettdméan uutiskuvia ja -videoita
onnettomuuksista ja ajankohtaista tapahtumista tai esimerkiksi vuodenkiertoon liittyvisté ilmidista —
olemaan toimitusten silmini ja korvina. Kuvien ohella saadaan samalla uutistietoa. Valokuvia kéytetidén
my0s painetussa lehdessi joko uutisen yhteydessé tai omalla lukijan kuva -palstalla. Yleisolti tulevien
valokuvien médrit ovat huimia: Kaleva kertoi jo elokuussa 2009, ettd Kaleva.plussaan tulee runsaat 6000
valokuvaa vuodessa. Nikunen (2011, 69) viittaa Nordin (2014) argumenttiin, jonka mukaan visuaalisuus
nostaa verkkouutisen arvoa, mikéd lisdd amatoorikuvien kdyton térkeyttd. Uutiselliset lukijakuvat saattavat
olla Nikusen mukaan juuri se keskeisin elementti, jota lukijakunnan osallistumiselta journalismiin
kaivataan. Amatoorikuvien merkitystd journalisteille selvittineessa tutkimuksessa (Pantti 2014) todetaan,
ettd toimittajat, erityisesti johtavassa asemassa olevat, nikevat amatdorikuvat strategisesti: kuvat tuottavat
laheisyyttd, jolla journalismi voi menestyd. Valokuvat ilmentévét sitd, miten hybridissé journalismissa
rikotaan ja sekoitetaan journalismin perinteisid rajoja esimerkiksi yksityisen ja julkisen valilla ja
subjektiivisuuden ja objektiivisuuden vililld (Hamilton 2016, 166—168). Uutisblogit, jotka tarjoavat

kilpailevaa tai tdydentdvad ajankohtaistietoa, ovat Heinosen ja Domingon (2009,73, 87) mukaan
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haastaneet valtavirtajournalismin etuoikeuden maéarittad, mikd on uutinen: ”Kun weblogit asettaan
laajempaan kontekstiin, ne symboloivat journalismin paradigman muuttumista. Viime vuosina juuri
weblogit ovat olleet kuvaavin ja kiehtovin esimerkki siitd, miten viestintdasetelmat muuttuvat, kun

vélineet kehittyvét ja ihmiset alkavat tottua uusiin viestintdkaytantoihin.”
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5 Tutkimusaineisto ja menetelma

5.1 Tutkimusaineisto

Edell4 olen tarkastellut paikallisuutta ja identiteettid, profiloinut maakuntalehden, tarkastellut
paikallisuutta maakuntalehden nakokulmasta ja kertonut verkkolehtien historiasta. Nyt on syyté vastata

kysymykseen: miten maakuntalehti toteutti muodonmuutoksen verkkolehdeksi ja miten se siiné onnistui?

Tarkastelen verkkolehden sisdlt6a siitd ndkokulmasta, miten verkonomaisuuden mahdollisuudet
toteutuivat lehtien sisélldissi ja selvitdn, miten paikallista tdmaé sisélto oli. Tarkasteluajankohta on vuosi

2005, jolloin verkkolehtien historian ensimméinen 10 vuotta tayttyi.

Tutkimusaineistona on 25 suomenkielisen 7-pdivdisen maakuntalehden verkkolehdet. Néistd Pohjolan
Sanomat muuttui vuonna 2014 viisipdivéiseksi. Vuonna 2015 siité tuli kuusipéivédinen, kun se yhdistyi
osittain kuusipdiviiseksi siirtyneeseen Lapin Kansaan. Myds Alma Median Kainuun Sanomista tuli
kuusipdivdinen vuonna 2015. Pohjolan Sanomat lakkautettiin vuonna 2017: se yhdistyi Lapin Kansaan.
Keviilla 2018 6-paivaisiksi muuttuivat lisalmen Sanomat ja Itd-Savo. Vuoden 2019 alusta Lansi-Suomi
muuttui viisipdivaiseksi. Tutkimuksesta on jatetty pois valtakunnalliset lehdet ja ruotsinkieliset lehdet.
Mukana ovat kaikki 7-pdivdiset maakuntien ja talousalueitten johtavat lehdet. Ainoa suomenkielinen ja 7-
paivainen tutkimuksen ulkopuolelle jaanyt lehti oli Itd-Savo, jonka verkkoversion tallentaminen ei
onnistunut. Ndiden lehtien lisdksi suomenkielisid talousalueittensa ykkoslehtid ovat vuonna 2005 6-
pdivdisind ilmestyneet Forssan Lehti, Ita-Hdme, Warkauden Lehti ja Lansi-Uusimaa. Lehtien vuoden
2005 levikkilukujen léhteenéd on Levikintarkastus Oy:n levikkitiedote 23.5. 2006 (Sanomalehtien Liitto
20006).

Tama tutkimus rajoittuu vain siihen sisaltoon, jota julkaistiin verkkolehdessa ja jota voitiin vastaanottaa
internetselaimen kautta. Vuoden 2005 aineistossa tutkimuksen ulkopuolelle jaa siis sellainen
monikanavajulkaiseminen, jossa verkkolehdessi oleva aineisto vilitettiin tekstitelevision, television tai

silloisten mobiilikanavien (SMS, WAP jne.) kautta.

Seuraavassa luetellaan tutkitut lehdet ja kerrotaan niistd seuraavia tietoja: painetun lehden levikki vuonna
2005, levikkialue, lehden entinen poliittinen kanta, konserniomistus, yhteistyosuhteet muihin lehtiin ja

verkkolehden perustamisvuosi.
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Tiedot lehtien poliittisesta linjasta ja siitd irtautumisesta on koottu Lehdolta (2007, 299-316), joka selittdd
seikkaperdisesti erdiden lehtien sitoutumattomaksi muuttumisen vaiheita seka linjapapereissa esitettyja
sananvalintoja. Esimerkiksi Ilkan ja Keskipohjanmaan tapauksissa lehdet itse eivat linjamuutoksista
tiedottaessaan tietoisesti maininneet irtautumista keskustalaisesta aateperinndstd vaan puhuivat

riippumattomuudesta.

Tietoihin verkkolehtien perustamisajankohdasta on tehtéva varaus: useimmissa lahteissé tarkoitetaan
paivittiin paivittyvan verkkolehden aloittamisen ajankohtaa, mutta jotkut 1dhteet voivat viitata vain
ensimmaisten www-sivujen, jotka eivit ole varsinaisia verkkolehtid, julkistamiseen. Ellei verkkolehtien
perustamisajankohdasta ole esitetty eri l&hdettd, tiedot perustuvat Suomen Lehdistdssd vuosina 1997—

2000 julkaistuihin luetteloihin suomalaisista sanomalehdisté internetissa.
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Tutkimuksessa olevat maakunnalliset sanomalehdet ja niiden verkkolehdet 2005

limestymis- Levikki | Omistuspohja Puolue- Verkko- Erityistd
paikkakunta 2005 2005 kanta lehti
ja térkein vuodesta
levikkialue
Aamulehti Tampere 136 743 | Alma Media Oyj kokoomus 1996 sama formaatti kuin
Pirkanmaa vuoteen 1992 Satakunnan Kansalla
verkossa Valo-liite
Turun Turku 111 547 | TS-Yhtymad Oy kansanpuolue | 1995
Varsinais- vuoteen 1961
Sanomat Suomi
Kaleva Oulu 82 005 Kaleva Oy edistyspuolue | 1998 yhteistyo:
Oulun ja Lapin vuoteen 1951 Arena Partners,
laani HTF (*a)
Keskisuoma- | Jyviskyld 75 865 Keskisuomalainen keskusta 1996 yhteistyo:
lainen Keski-Suomi Oyj vuoteen 1986 Vili-Suomen Media,
(*b) Arena Partners
Savon Kuopio 65053 Keskisuomalainen keskusta 1998 yhteistyo:
Sanomat Pohjois-Savo Oyj vuoteen 1991 Vili-Suomen media,
(*c) Arena Partners
Etela- Lahti 60 780 Mediatalo ESA Oy | edistyspuolue | 1997
Suomen Péijat-Hame vuoteen 1951
Sanomat
Satakunnan Pori 55106 Alma Media Oyj kokoomus 1998 sama formaatti kuin
Kansa Satakunta vuoteen 1989 Aamulehdessé
llkka Seindjoki 55356 Ilkka-Yhtymai Oyj keskusta 1999 sama formaatti kuin
Etela- vuoteen 1997 Pohjalaisessa
Pohjanmaa (*d)
yhteistyo:
Vili-Suomen media
Karjalainen Joensuu 47 288 Pohjois-Karjalan kokoomus 1997 yhteistyd:
Pohjois-Karjala Kirjapaino Oyj vuoteen 1995 Vili-Suomen media,
Arena Partners
Lapin Kansa | Rovaniemi 34 402 Alma Media maalaisliitto 1999 sama formaatti kuin
Lappi vuoteen 1958 Kainuun Sanomissa ja
Pohjolan Sanomissa
Eteld-Saimaa | Lappeenranta 33442 SanomaWSOY keskusta 1999 yhteistyd: Kymen Sanomat,
Eteld-Karjala vuoteen 1993 Kouvolan Sanomat
Pohjalainen | Vaasa 30816 Ilkka-Yhtyma Oyj kokoomus 1998 sama formaatti kuin Ilkassa
Pohjanmaan vuoteen 1991 )
maakunnan yhteistyo:
suomenkielinen Vili-Suomen media
alue (*d,e)
Himeen Hameenlinna 27 687 Hémeen Sanomat kokoomus 1998
Sanomat Kanta-Héme Oy vuoteen 1941
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Kouvolan Kouvola 29392 SanomaWSOY Oyj | eiole ollut 1997 yhteistyd: Kymen Sanomat,
Sanomat Kouvolan puoluelehti Eteld-Saimaa
talousalue
Keskipohjan- Kokkola 27 874 Keski-Pohjanmaan keskusta 1997 yhteistyo:
maa Keskipohjanmaa Kirjapaino Oyj vuoteen 1996 Arena Partners
Linsi-Savo Mikkeli 26 029 Léansi-Savo Oy edistyspuolue | 1997 yhteistyd:
Eteld-Savo (*f) vuoteen 1951 Itd-Savo
Kymen Kotka 25616 SanomaWSOY Oyj | keskusta 1999 yhteistyo:
Kotkan vuoteen 1988 K lan S t, Etela-
Sanomat v ouvolan Sanomat, Eteld
talousalue ( g) Saimaa
Kainuun Kajaani 22740 Alma Media Oyj keskusta 1998 sama formaatti Pohjolan
Sanomat vuoteen 1994 Sanomien ja Lapin Kansan
kanssa
Aamuposti Riihiméki 22283 Suomen ei ole ollut 2003
Riihiméen ja Lehtiyhtyma Oy puoluelehti
Hyvinkédn
talousalue (h*)
Pohjolan Kemi 22114 Alma Media Oyj keskusta 2000
Lapin maakunta
Sanomat vuoteen 2001
Salon Salo 22078 TS-Yhtymi ei ole ollut 1997
seudun Salon ymparisto puoluelehti
Sanomat
Keski- Tuusulan 20097 Suomen 1998
Uusimaa ympéristd (*1) Lehtiyhtymd Oy
Linsi-Suomi | Rauma 16913 Sanomalehti Oy kokoomus 1997
Rauman vuoteen 1991
talousalue Lénsi-Suomi
lisalmen lisalmi 14 170 Keskisuomalainen keskusta 2000 Levikkialueen pddosa
Sanomat Yli-Savo Oyj vuoteen 2000 Savon Sanomien alueen
sisdlld
Uusimaa Porvoo 13252 Suomen kokoomus 1997
Porvoon Lehtiyhtyma Oy vuoteen 1938
talousalue

*a Kalevan erikoisuus oli yhteistyd High Tech Forumin (HTF) kanssa. HTF:n (www.hightech-forum.fi) taustalla on

Kustannusyhtié Kalevan lisdksi Technopolis Oyj ja Oulun seudun osaamiskeskus, ja se tuotti myds Kalevan sivulla julkaistavia

uutisia kesdkuuhun 2010 asti. HTF on Oulun seudun ja Pohjois-Suomen teknologiakeskuksille seka alan yrityksille suunnattu

verkkopalvelu, jolla on kéyttdjakuntaa myds padkaupunkiseudulla.

*®Vuonna 1986 Keskisuomalainen julistautui “keskustalaiseksi sanomalehdeksi”, miké tulkittiin sitoutumattomuusjulistukseksi

(Lehto, 304).

*¢ Savon Sanomat pyrki 1980-luvun lopulle olemaan koko Suur-Savon valtalehti, ja se seurasi asioita Savonlinnasta lisalmeen.

Lehden yritys yhdistdéd Savot ei kuitenkaan onnistunut, ja alue jakaantuu télld hetkelld kahteen maakuntaan eli Pohjois- ja Eteld-

Savoon (Mervola 2006).
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*d Tlkan ja Vaasassa ilmestyvin Pohjalaisen levikkialueet ovat osittain péillekkiiset. Ilkka on ainoa maakuntalehti, joka timén
vuonna 2005 ilmoitti kannattavansa puoluetta, Suomen Keskustaa (Lehto 2006, 350). Ilkasta tuli nykyisenlainen Etela-
Pohjanmaan maakuntalehti, kun Seindjoki vahvistui alueensa kaupalliseksi keskukseksi 1970- ja 1980-luvuilla ja Ilkan ja
Pohjalaisen (silloinen Vaasa) kdymaén levikkialuetaistelun tuloksena. Seindjoelle muuttanut Ilkka loi Mervolan sanoin (2006)
koko Eteld-Pohjanmaa-kisitteen uudelleen ja jalosti onnistuneesti timén alueen identiteetin. Lehden tavoitteen vahvisti vuonna

1980 Tilastokeskus, joka nimesi yhdeksi tilastoalueeksi suomenkielisen Eteld-Pohjanmaan eli Ilkan levikkialueen (Lehto, 262).

*® Pohjalaisen levikkialue on Pohjanmaa: Vaasa ja sen suomenkielinen seuraavissa kunnissa: Isokyrd, Vihikyro,
Kristiinankaupunki, Kaskinen, Voyri, Maksamaa, Mustasaari, Laihia, [lmajoki, Korsnés, Narpio, Pietarsaari, Uusikaarlepyy,

Oravainen, Maalahti ja pienempi peitto Eteld-Pohjanmaan maakunnan kunnissa.

*f Linsi-Savon asema maakunnan tirkeimpén4 lehtend on vahvistunut sen jilkeen, kun Savon Sanomat luopui Suur-Savon alueen

levikkipyrkimyksistdén ja vetéytyi Eteld-Savosta eli Lansi-Savo- ja Itd-Savo-lehtien alueelta.

“¢ Kymen Sanomat on syntynyt useiden lehtien yhteenliittymisen tuloksena. Ensin kotkalaiset sosiaalidemokraattien Eteenpiin ja
sitoutumaton Eteld-Suomi yhdistyivit sitoutumattomaksi Kotkan Sanomiksi vuonna 1988. Vuonna 1991 Kotkan Sanomiin
yhdistettiin Haminassa ilmestynyt keskustalainen Kymen Sanomat ja yhteiseksi nimeksi otettiin Kymen Sanomat. Lehden linja

pysyi Kotkan Sanomien linjana.

*I Tlmestymispaikkakunta on Riihiméki, levikkialue Riihiméki, Hyvinkd4, Loppi, Hausjirvi ja Nurmijérvi. Lehti syntyi, kun

Riihimden Sanomat ja Hyvinkdian Sanomat yhdistyivéit marraskuussa 2003.

*i [Imestymispaikkakunta on Tuusula ja levikkialue on Jirvenpéd, Tuusula, Hyvinkd#, Nurmijérvi, Pornainen, Sipoo ja Mintsala.

5.2 Tutkimusmenetelma

Tutkimus tarvitsee metodinsa. Pertti Alasuutarin (2001a, 36) méaaritelmin mukaan tutkimuksen metodi
koostuu niistd kdytdnndistd ja operaatioista, joiden avulla tutkija tuottaa havaintoja, seké niistd sdanndisté,
joiden mukaan néitd havaintoja voi edelleen muokata ja tulkita, niin ettd voidaan arvioida niiden

merkitysti johtolankoina.

Tamaén tutkimuksen metodi on sekd mééréllinen ettd laadullinen, ensisijassa kuitenkin laadullinen

tutkimusmenetelma. Laadullisen tutkimuksen eri menetelmisti kiytén sisdllonanalyysia ja erittelya.

Laadullinen menetelma sopii tdhén tutkimukseen, koska kyse on aineiston systemaattisesta
lapikdymisestd, havainnoinnista ja aineistosta nousevien havaintojen kirjoittamisesta luettavaan muotoon.
Aineiston ldpikéynti perustuu loogiseen paittelyyn ja tulkintaan, missd tutkimuksessa analysoitavaksi

valittu aineisto aluksi hajotetaan osiin, késitteellistetddn ja kootaan uudelleen uudella tavalla loogiseksi
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kokonaisuudeksi. (Ks. Tuomi & Sarajarvi 2002). Tavoitteena on luoda késitteitd, joiden avulla voin

tulkita verkkolehtid kokonaisuutena.

Alasuutari (2001b, 39) kuvaa laadullista analyysia kaksivaiheiseksi: se koostuu havaintojen

pelkistimisesti ja arvoituksen ratkaisemisesta. Kaytdnnossd ndmé vaiheet nivoutuvat aina toisiinsa.

Havaintojen pelkistaimisessd on kaksi osaa. Ensinnékin aineistoa tarkastellaan aina jostakin tietysté
teoreettis-metodologisesta ndkokulmasta. Aineistoa tarkasteltaessa kiinnitetdin huomiota siithen, mikd on
teoreettisen viitekehyksen ja kulloisenkin kysymyksenasettelun kannalta olennaista. Ndin on mahdollista
hallita suurtakin aineistoa, kun huomio kiinnittyy vain kaikkein olennaisimpaan. Toinen vaihe
pelkistimisessd on karsia havaintojen miiraa yhdistimalla niitd joko yhdeksi havainnoksi tai muutamiksi
havaintojen joukoiksi. Havainnoista etsitdén yhteisid piirteitd tai nimittdji, tai muotoillaan sééntdjé, jotka
patevit koko havaintoaineistoon. Sééntdjen teossa on tirkedd pyrkié pelkistiméédn raakahavainnot
mahdollisimman suppeaksi havaintojen joukoksi; jos keskittyy tutkimusaineiston loputtomaan

moninaisuuteen, ilmiodsta ei saa otetta.

Alasuutari kéyttda salapoliisi-metaforaa: laadullisessa tutkimuksessa arvoituksen ratkaiseminen merkitsee
sitd, ettd tuotettujen johtolankojen ja kéytettidvissd olevien vihjeiden pohjalta tehddén merkitystulkinta
tutkittavasta ilmidsté (rakennekokonaisuuden muodostaminen). Kun pelkistamélla tuotettuja havaintoja
tutkitaan johtolankoina, viitataan muuhun tutkimukseen ja kirjallisuuteen tai tutkimuksen osana olevaan
erilliseen tilastolliseen analyysiin perustuvaan aineistoon tai laadullisen aineiston kvantifiointiin. Nain
saadaan tilastollisia yhteyksid, joita kdytetdan arvoituksen ratkaisemisessa johtolankoina pelkistamalla

saatujen johtolankojen rinnalla. (Alasuutari 2001a, 34-45)

Laadullisen tutkimuksen yksi perusanalyysimenetelma on siséllonanalyysi, jota voidaan pitdé valjana
teoreettisena kehyksena ja jota voidaan kayttaa kaikissa laadullisen tutkimuksen perinteissd (Tuomi &
Sarajarvi, 93, 105). Menetelmén avulla voidaan analysoida dokumentteja systemaattisesti ja
objektiivisesti. Aineistojen siséltdja kuvataan aina sanallisesti; sisdllonanalyysi perustuu tulkintaan ja
paattelyyn, jossa edetddn empiirisestd aineistosta kohti késitteellisempdd ndkemysta tutkittavasta ilmidsta.
Tutkittavasta ilmiosta pyritddn saamaan kuvaus tiivistetyssa ja selkedssd muodossa kadottamatta sen
informaatiota. Sisdllonanalyysilla saadaan aineisto kuitenkin vain jarjestetyksi johtopaatoksia varten.

Verkkolehti sopii hyvin sellaiseksi dokumentiksi, jota voi tilld menetelméllé analysoida.
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Jouni Tuomi ja Anneli Sarajarvi (109) maarittelevat analyysin tarkoitukseksi informaatioarvon
lisddmisen, koska hajanaisesta aineistosta pyritdan luomaan mielekastd, selkedd ja yhtendista
informaatiota. Analyysilla luodaan selkeyttd aineistoon, jotta sen perusteella voidaan tehda selkeitd ja
luotettavia johtopastoksia tutkittavasta ilmiostd. Aineiston laadullinen késittely perustuu loogiseen
pééttelyyn ja tulkintaan, jossa aineisto aluksi hajotetaan osiin, késitteellistetdéin ja kootaan uudestaan

uudella tavalla loogiseksi kokonaisuudeksi.

Sisdllonanalyysi tapahtuu niin, etti aineistoa koodataan, kootaan koodatut eli merkityt asiat yhteen ja
aineisto luokitellaan, teemoitetaan tai tyypitelldén, jonka jélkeen tehdadén johtopéatdkset. Luokittelussa —
kun se toteutetaan mahdollisimman yksinkertaisesti — aineistosta médritelladn luokkia, ja lasketaan,
montako kertaa jokainen luokka esiintyy aineistossa. Tyypittelyssé aineisto ryhmitelldén tietyiksi
tyypeiksi. Tdssé tutkimuksessa kéytetdan teoriaohjaavaa siséllonanalyysia (Tuomi & Sarajarvi, 116).
Siind tutkimuksen teoreettiset kytkennit esitetdan tutkimustyon alussa ja teoreettiset lahtokohdat ovat
analyysin apuna. Tavoite ei ole testata jotain teoreettista mallia (kuten teorialdhtdisessd analyysissa), vaan
nostaa teoreettisesta viitekehyksesté ideoita uuteen tulkintaan ja ajatteluun. Teoriaohjaava
sisdllonanalyysi etenee aineiston ehdoilla kuten aineistoldhtéinen analyysikin, Ero tulee esille siind, miten
abstrahoinnissa empiirinen aineisto liitetddn teoreettisiin késitteisiin. Siséllon erittely on dokumenttien
analyysia, jossa kuvataan kvantitatiivisesti esimerkiksi tekstien sisiltod (Tuomi & Sarajérvi, 107).
Siséllonanalyysilla tarkoitetaan pyrkimysti kuvata dokumenttien siséltod sanallisesti. Tutkimuskohteena
on yhden pdivén aineisto, ja tutkimusmenetelmassa on tapaustutkimuksen piirteitd: siséllon
yksityiskohtaista kuvailua seké keskeisten ja kiinnostavien piirteiden dokumentointia. Aineistosta ei tehdi
tarkkoja mééarallisid mittauksia, jolla perusteltaisiin tulosten yleistettdvyyttd. Yhden pdivén aineistosta voi
kuitenkin tehdi yleistettivid johtopéaatoksid verkkolehtien sisdltopiirteistd muun muassa seuraavien
seikkojen perusteella: tutkimuspéaiviksi oli valittu arkipdivé keskelté viikkoa, eikd se ollut uutispéivaksi
poikkeuksellinen, verkkolehtien rakenne on samanlainen pdivésti toiseen, toimitusten tyotd madraa
pitkalti toimitusorganisaatio seké toistuvat mediarutiinit ja toimituspolitiikka on pitkdjanteistd. Lisdksi

suuri osa verkkolehtien muusta kuin uutisaineistosta ei ole pdivinkohtaista vaan on esilla pitkin aikaa.

5.3 Menetelma kiytinnossa

Tamin tutkimuksen empiirisen aineiston tutkimuksessa eli verkkolehtien erilaisten siséltopiirteiden

selvittdmisessd olen toiminut seuraavasti.

Olen lukenut verkkolehtis, nimennyt niiden siséltotyyppeja ja taulukoinut ndiden tyyppien méaéria
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kustakin verkkolehdestd yhden paivan eli 9.3.2005 tilanteen mukaan. Verkkolehtien lukemisella tarkoitan
yhden péivian numeron lukemista siten, ettd padhuomio kohdistuu etusivuun. Téillainen painotus on
perusteltu, silld verkkolehtien etusivulla on pééduutisten liséksi linkit 1dhes kaikkeen lehden aineistoon.
Useimmissa verkkolehdissé tirkeimmaélla paikalla etusivua on paduutinen, joka on korostettu muita
isommalla fontilla, ja muut paduutiset. Etusivulla on my6s linkit lehden juttuosastoihin (esimerkiksi
kulttuuri ja talous), ajattomaan juttusisiltoon, kuten esimerkiksi teemasivuihin, keskusteluihin,
pikagallupeihin ja arkistoon seki tietoaineistoihin, kuten séddtietoihin, tapahtumakalentereihin ja
yhteystietoihin. Liséksi etusivulla on ilmoituksia seka linkkeja lehden omiin tuotteisiin (dénestykset,
Sanomalehti opetuksessa, kiekkosivut, pelit ja viihdeaineisto) ja lehden omiin palveluihin (tilaukset, rivi-
ilmoitukset jne.). Olen lukenut eri juttuosastojen péadsivut seka sivut, joiden aineisto ei ndy etusivulla.
Naéité ovat esimerkiksi arkisto, teemasivut, ajanvieteosasto, keskustelu, tapahtumakalenteri. Téllaisen sivu
sivulta tapahtuvan lukemisen liséksi olen lukenut juttujen, keskustelupuheenvuorojen ja kaiken muun
aineiston sisdllon. Nédin huomio kiinnittyy yhté lailla pieniin yksityiskohtiin kuin laajoihin
sisdltokokonaisuuksiin. [Imoitusaineisto ja pddosa lehden omista palveluista ei sisélly timén tutkimuksen

tarkasteluun.

Lukemisen jdlkeen olen ryhmitellyt aineiston padluokkiin sen mukaan, miten erilaiset verkonomaiset
sisdllot ilmentdvét verkkolehden vilineenomaisia ominaisuuksia. Ryhmittelyé voisi olla esimerkiksi
journalistinen ja ei-journalistinen sisélto tai sitd tiukempi kahtiajako uutisellinen ja ei-uutisellinen sisélto
tai viljemmin informatiivinen ja viihteellinen sisilt6. Jaon voisi tehdd myds sen mukaan, onko siséllossé
hyodynnetty uusia, verkonomaisia mahdollisuuksia vai julkaistaanko painetun lehden sisilto sellaisenaan
verkossa. Jotta tulos oli mahdollisimman informatiivinen ja kuvaisi verkkolehtien sisdlt6d monipuolisesti,
olen ndiden jakojen sijaan jakanut vuoden 2005 sisdltopiirteet neljdén luokkaan sen mukaan, millaista
verkonomaisuutta ne hyodyntavit. Nelja luokkaa ovat reaaliaikaisuus, arkistomaisuus,
vuorovaikutteisuus ja muu verkonomainen sisélté. Ne ilmentévit verkkojulkaisun keskeisia
ominaispiirteitd, ja niiden alle mahtuu valtaosa verkkolehtien siséllostd. Naistd muu verkonomainen

siséltd -ryhmaé oli harvinainen ja esiintyi vuoden 2005 lehdissd melko sattumanvaraisesti.

Jako neljdén eri sisdltoluokkaan sisdltéé jonkin verran pééllekkéisyyttd. Esimerkiksi pikagallup,
keskustelu ja ddnestykset ovat seki reaaliaikaisia ettd vuorovaikutteisia. Reaaliaikaisuus on monen
vuorovaikutteisen siséllon edellytys ja etu; parhaimmillaan vuorovaikutteisuus tapahtuu téssé ja nyt.
Jaottelu on kuitenkin aputydkalu, ei tulos tai pddmadra. Siksi ryhmitys on ratkaistu niin, etté jos
sisaltotyyppi voisi kuulua kahteen luokkaan, on se sijoitettu vain siithen, jossa tdtd ominaisuutta voi pitaa

painavampana ja olennaisempana.
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Maakunnallisten verkkolehtien sisaltopiirteet

1 Reaaliaikaisuus 2 Vuoro- 3 Arkisto- 4 Muut sisallot

vaikutteisuus maisuus

Jutut Pikagallup Perusarkisto Informaatioaineisto
Uutissyotteet Keskustelupalstat Maksuarkisto Linkkilistat
Saa Ainestykset ja kyselyt Luokiteltu arkisto Tapahtumakalenteri
Palaute ja juttuvinkki ja tietokantamaiset Porssitiedot
Blogit ja paivakirjat sisallot Henkilotiedot
Personointi Kuva-arkistot ja Hakupalvelut
kuvagalleriat Hypertekstuaalisuus

ja kontekstointi
Muu informatiivinen
sisalto
Yhteis6organisointi
Kiekkosivut
Koululehdet
Interaktiivinen viihde
Pilapiirrokset ja
sarjakuvat
Multimediaaliset
sisallot
Webreportaasit
Uutisvideot

Webkamera

Tarkastelen siséltopiirteitd siten, ettd kuvaan verkkolehtien kehityksen 10-vuotispaalun eli vuoden 2005
tilanteen, joka on tutkimukseni aineiston ajankohta. Peilaan tuota vaihetta seuraavan kymmenen vuoden
kehityksen ndkokulmasta. Ajanjakso vuodesta 2005 on ollut yhté aikaa verkkolehtien tiettyjen
toimintojen vakiintumisen mutta myds suurten uusien kehitysloikkausten aikaa. Isot edistysaskeleet
perustuvat verkon teknologian ja vilineiden vauhdikkaaseen kehitykseen ja tdimin mydtd voimakkaasti
kasvaneeseen median monipuolisempaan ja ei-paikkasidonnaiseen kayttoon. Luvussa 6 avaan timén

luokittelun.

Vuonna 2005 verkkolehtien keskeinen sisélto olivat uutiset. Juttujen ja etenkin uutisjuttujen merkitys

korostuu tissd tutkimuksessa, silld niiden méaara on suuri, mutta sen lisdksi itse uutistoiminta antaa
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verkkolehdille osana joukkoviestintdd tarkedn yhteiskunnallisen tehtdvén. Jutulla tarkoitetaan uutisten
liséksi reportaaseja, taustajuttuja, kommentteja, arvosteluja ja muita vastaavia kirjoituksia, joita

julkaistaan lehden uutisosastoilla.

Eri sisdltopiirteiden tarkastelun yhteydessé arvioin niiden paikallisuutta. Sisdlto on luokiteltu
paikalliseksi, jos siind mainitaan jokin levikkialueeseen liittyvé paikkakunta, muu maantieteellinen nimi,
henkild, yritys tai yhteiso tai jos sisdltd voidaan tulkita muulla tavalla niin, etté siind tulee ilmi
levikkialueen ndkokulma. Lopuksi vaihdan tarkastelukulman yksittiisiin verkkolehtiin. Olen laatinut
aineiston paikallisuuden asteen méirittelemiseksi luokitteluasteikon, jonka mukaan tarkastelen aineistoa
sen mukaan, tayttdako verkkolehti paikallisen perussiséllon kriteerit. Perustelen kunkin lehden

luokitussijoitusta lyhyesti kuvaamalla lehden paikallista ja verkonomaista sisaltod.

Joitakin siséltdja erittelen jakamalla verkkolehdet suuriin ja pieniin lehtiin, jolloin saan tarkasteluun
yhden selittdvan muuttujan lisdd. Kahtiajako perustuu puhtaasti vuoden 2005 levikkilukuihin niin, ettd
jakolinja on 27 000 kappaleen levikissa: 15 lehted kuuluu suuriin lehtiin (pienin niistd Keskipohjanmaa)

ja 10 pieniin lehtiin (suurin Lansi-Savo).

Naéiden kaikkien tietojen pohjalta teen johtopaitdksid siitd, mitd ja minkélaista siséltod verkkolehdissd on

ja kuinka paikallista se on.

Tutkimus kohdistuu valittuihin maakunnallisiin verkkolehtiin yleensi, mutta itse analyysin kohteena on
yhden péivén aineisto. Otoksen katson edustavan hyvin vuoden 2005 verkkolehtid. Aineistona on
tarkemmin sanottuna tutkimuspéivin tietyn hetken tilanne, kuin ainutkertaisen hetken vanginnut
valokuva. Verkkolehden muuttumista pdivin aikana ei ole seurattu. Aineisto on hankittu imuroimalla
kukin verkkolehti ohjelmalla HTTrack Website Copier 3.33, joka talletti sisdllon syvyyssuunnassa useilta
alasivuilta. Imuroinnit ovat tapahtuneet alkuillan ja illan aikana, jolloin kussakin lehdessd on havaintoja

varten riittdvd méara tuoreita uutisia. Aineisto on koottu dvd-levyille.

HTTrack-ohjelmalla tehty tallennus osoittautui melko hyvéksi tallennusmenetelmaiksi. Tein ensin
testitallennuksia, ja sen jélkeen suoritin kaikkien lehtien tallennuksen 9.3.2005 kello 17:n ja 22:n vélisend
aikana kéyttden apuna yhté aikaa viiden tietokoneen internetyhteytti. Tallentamiset kestivit lehted kohti
15 minuutista 2-3 tuntiin, joten 25 lehden imuroiminen oli suuritdistd. Eteld-Saimaan imuroinnin

keskeytin kahden tunnin jélkeen (lopputuloksen mukaan kaikki oleellinen kuitenkin tallentui). Kesken
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imuroinnin en voinut tarkistaa, miten laajasti kunkin lehden tiedot tallentuivat. Kaikkien lehtien aineisto
ei tallentunut aivan samalla tavalla eika tiydellisesti. Osasta lehtid ohjelma imuroi aineistoa melko
pintapuolisesti, ja linkeistd osa tallentui siten, ettd ne vievit 9.3.2005 péivin sijasta pysyvésti tuoreimpaan
eli aina kuluvan pdivén siséltoon. Vaikka minulla oli padsy kaikkien lehtien my®s rekisterdityneille
lukijoille kuuluvaan osaan, ei kaikki téllainen suljettu sisdltd kuitenkaan tallentunut. Joissakin lehdissé
tehoimurointi néytti kykynsé: se ulottui hyvin laajalle arkistoihin ja syville ilmoitusaineistoon saakka,

mika kasvatti suuresti tallennettuja tiedostokokoja.

Aineistoa tallentui kuitenkin riittédvésti analyysin tekemiseksi. Talletetun aineiston liséksi tein analyysia
seuraavien viikkojen aikana verkossa olevista lehdisté, silld suuri osa aineistosta on pysyvéisluontoista.
Talletettu aineisto on valokuvamaista todistusaineistoa verkkolehtien sisdllosté tietylld hetkelld. Lisdksi

verkkolehtien etusivut on kuvattu printscreen-kuvankaappauksella (liite).

Aineiston puutteena on erdiden lehtien tallentuminen vain pintakerroksen osalta. Lisiksi tietoa katosi
tiedostojen siirron takia: tallennetut lehdet muodostavat suuria tiedostoja, joita olen joutunut siirtdimaén
kovalevyilta toisille ja tallentamaan cd-levyille eika kaikista tiedostoista ole varmuuskopioita. Lisdksi
yksi cd-levy tuhoutui, ja tdlld levykkeelld oli pienten lehtien lisalmen Sanomien, Aamupostin ja Keski-
Uusimaan tiedot, joita en 10ytdnyt endd muista tallennuspaikoista. Ndiden kolmen lehden tietoja olen
jélkeenpdin tarkistanut https://web.archive.org/-sivuilla olevista arkistoiduista www-sivuista. lisalmen
Sanomien kohdalla l&hin paiviméaara tdssd arkistossa on 8.3.2005, Aamupostin 10.3. 2005 ja Keski-

Uusimaan 8.3.2005.

Pinnallisesti tallentui seuraava aineisto:

Keskisuomalaisessa suurin osa linkeistd johtaa paivan 9.3.2005 sijasta nykyiseen lehteen.
Pohjalaisessa etusivun linkit eivit johda minnekaén.

Kouvolan Sanomissa ei ole kuvamateriaalia, ja osa otsikoista ndkyy vain linkkeina.

Puutteista huolimatta katson, ettd analyysia varten on riittévésti talletettua aineistoa. Sivuston
web.archive.org arkistoituja sivuja olen kéyttdnyt myds, kun on ollut tarve tarkistaa muuten hyvin

tallentuneiden lehtien siséltdja vuodelta 2005.
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6 Verkkolehtien sisilto

Tassé luvussa tarkastelen verkkolehtien sisiltdpiirteitd ja arvioin niiden paikallisuutta. Avaan edellisessé
luvussa esitteleméni verkkolehtien siséltopiirteiden luokittelurungon, joka perustuu verkonomaisuuden
hyddyntédmiseen. Nelji tarkasteltavaa luokkaa ovat reaaliaikaisuus, arkistomaisuus, vuorovaikutteisuus ja

muu verkonomainen sisalto.

6.1 Reaaliaikaisuus

Reaaliaikaisuus on verkkolehden ominaisuus, joka toteuttaa internetin tarjoaman mahdollisuuden nopeaan
tiedonvilitykseen. Perinteisten sdhkoisten tiedotusvélineiden — television ja radion — perusluonteeseen
kuuluu nopeus ja reaaliaikaisuus, ja timéd ominaisuus on myds verkkolehtien pyrkimyksené. Seuraava
késite-erottelu nopeuden ja reaaliaikaisuuden vililld on paikallaan tarkennukseksi: nopeus kuvaa
julkaisun saattamiseen lukijalle kuluvaa aikaa (verkkolehti on jatkuvasti kéytettdvissa

tietoverkkoyhteyksien kautta) ja reaaliaikaisuus taas tietojen paivittimisen nopeutta.

Reaaliaikaisen tiedonvélityksen miéré lisdéntyi oleellisesti yhteiskunnassa 1990-luvulla.
Tiedonvilityksen trendiksi tuli reagoiminen asioihin heti. Reaaliaikaisuutta synnytti internetin tulon
aiheuttama kilpajuoksu: internet lisisi uutisvilityksen nopeutta, jolloin yleiso alkoi vaatia tillaista
palvelua muiltakin vilineiltd kuin radiolta ja televisiolta. Internetissi uutisia alkoivat tuottaa kaikki
perinteiset mediat. Sen lisdksi kaikki tiedonvirrat ylipddnsé ovat kiihtyneet yhteiskunnassa:

uutisten “raaka-ainetta” liikkkuu uuden teknologian ansiosta aikaisempaa enemmain, nopeammin ja
monimuotoisemmin. Reaaliaikaisuus oli lisddntynyt jo ennen internetid nopeaan ja reaaliaikaiseen
viestintddn kykenevien valtakunnallisten television ja radion uutistoiminnassa, kun uutisldhetysten
méirid kasvatettiin 1990-luvun alusta lihtien®*. Myos erikoistilanteisiin liittyvien ylimdéréisten tv- ja
radiouutisldhetysten maira oli noussut, ja niiden ldhetyskynnys on madaltunut. Kivikurun ja Rantasen
(2003, 145-149) mukaan "uutismyllyn tuntuvasti kithtynyt pyorimisvauhti” 1990-luvulla selittyi kilpailun

lisdantymiselld. Valtakunnalliset tv-kanavat aloittivat ajankohtaispainotteiset aamutelevisioldhetyksensa,

33 Juhlapyhien uutispimennon lopettamista vauhditti kilyténnon tapaus: vuonna 1989 joulunpyhien aikaan osui Romanian
vallankaappaus eika télloin ollut jouluaattoiltana eikd joulupdivdnd normaaleja tv:n uutislahetyksid. Puute jouduttiin korvaamaan
tuolloin ylimédrdisilld useilla uutislahetyksilld. Seurauksena tv-yhtiét paattivat lisétd juhlapyhien sddnnéllisten uutisldhetysten

mAAraa.
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ja kaikki tv- ja radiokanavat ovat kasvattaneet piivittdisten uutislihetystensi miérid.>* Vaikka painetut
sanomalehdet eivit kilpailekaan reaaliaikaisilla uutisilla, nekin lisésivit jo 1990-luvulla juhlapyhien
ilmestymiskertojaan niin, ettd niin sanottuja pimeitd pdivid jdi useilla lehdilld endi vain paésidisen,
juhannuksen ja joulun aikaan. Ndma muutokset vaativat tyon organisoimiseksi
tydehtosopimusneuvottelujarjestelmin kautta tehtyja sopimuksia. Lisdksi ylipddnsd median journalistinen
sisdllontarjonta oli vahvassa kasvussa: suuriin kaupunkeihin tuli ilmaisjakelupéivilehtid ja uusia
kaupunkilehtid, iltapdivdlehtien kilpailu kiristyi, tv- ja radiokanavien mééra lisééntyi,
tekstitelevisiotoiminta kasvoi, sdhkeuutisia alettiin valittdd perinteisten vilineiden ulkopuolella ja
laajentunut veikkaus- ja rahapelitoimintakin alkoi edellyttdé ajantasaista uutisointia. Liséksi internetiin
syntyi uusia uutistenvilitysmuotoja, esimerkiksi eri vélineiden paduutisten keruuseen erikoistuneita
sivustoja, ajankohtaisiin asioihin keskittyneitd blogeja ja eri organisaatioiden kotisivuja, joissa tapahtumia
paivitetddn uutismaisesti. Samalla median kayttd kokonaisuutena kasvoi: ajankdyttotutkimusten mukaan
internetin ensimmadisten vajaan kymmenen vuoden aikana suomalaisten péivittdinen mediankulutuksen
kasvu oli jopa pari tuntia henkildd kohden: paivakulutus vuonna 2004 oli 560 minuuttia. (Joukkoviestimet

2004, 43).

Yleison puolelta tulevia reaaliaikaisuuspaineita kuvaavat hyvin internetselaimien lisdohjelmat, jotka
kehittyivét niin sanotuista uutisikkunoista uutissyotteiksi ja rss-ohjelmiksi. Kénnykén
kayttomahdollisuuden laajeneminen ensin tekstiviestiuutisten jakelukanavaksi ja myShemmin internetin
ja tv:n siséltojen vélittajéksi ja sosiaalisen kommunikaation vilineeksi on osoitus reaaliaikaisuuden
tarpeen ja tarjonnan — molempien ruokkiessa toistaan — kasvusta. Internet toi ajantasaisen

vuorovaikutteisuuden.

Reaaliaikaisuus on suhteellinen kisite, ja tissd tutkimuksessa reaaliaikaisuudella tarkoitetaan

enimmékseen teoreettista reaaliaikaisuutta. Uutisvilityksen ajantasaisuus tai keskustelujen pdivitys *°

riippuu viime kddessé toimituksen tyon organisoinnista. Maakunnallisten verkkolehtien toimituksissa ei

paivystetd 2010-luvun lopullakaan ymparivuorokautisesti seitseménd paivana viikossa. [lta- ja

34 Kivikuru ja Rantanen (2003, 149) tekevit huomion portinvartijaroolin muuttumisesta: “Reaaliaikaisuus eli huippuun viety
ajankohtaisuuden vaade johtaa kiytdnndssa siihen, ettd yksittdiset vélineet ovat yhd enemmaén uutishankintakoneistojen — siis

ennen kaikkea uutistoimistojen — tarjonnan armoilla. Nédin oma portinvartijan rooli supistuu.”

35 Reijo Savolainen (1999) jaotteli vuonna 1999 keskustelut siten, ettd verkkolehtien keskustelut ovat asynkronisia eli ei-reaaliai-
kaisia ja muualla internetissi kdytavat chatit synkronisia eli reaaliaikaisia. Jaottelu tapahtuu sen mukaan, kuinka paljon menee
aikaa viesteihin reagoimiseen. Asynkronisissa ryhmissé keskustelu on hitaampaa ja aikajinne muutenkin huomattavasti pitempi,

silld keskustelu myos siilyy areenalla pitkdén. Chatissa keskustelu on taas ohimenevaa virtaa.
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viikonlopputy6skentely on sitd harvinaisempaa, mitd pienempi lehti on. Sen sijaan koneiden vélinen
viestintd toimii yleensé aina reaaliaikaisesti, jolloin esimerkiksi ddnestykset ja moderoimattomat
keskustelut paivittyvat vitkonpdivasti tai vuorokaudenajasta riippumatta. Reaaliaikaisuudella tarkoitetaan
uutisvilityksessd enemmankin mahdollisuutta reaaliaikaisuuteen kuin todellista ajantasaisuutta. Kauppi ja
Sommers (2002, 151 ja 165) huomauttavat, ettd reaaliaikaisuus on aina liioiteltu méére ja vain
poikkeustapauksissa kyse on reaaliaikaisuudesta suhteessa todellisiin tapahtumiin, Esimerkiksi suora
lahetys on aina todellista ajantasaisuutta. Lahes todellista reaaliaikaisuutta verkkolehdet ovat toteuttaneet
2010-luvulla muun muassa livechatteina, kun valtuustokokousten tai oikeudenkayntien kulkua ja
puheenvuoroja on vilitetty lyhyind parin lauseen sdhkeind. Verkkolehtien uutiset ovat siis todellisuudessa
reaaliaikaisia vain suhteessa niiden valmistumisaikatauluun, eivét suhteessa reaalimaailman tapahtumiin.
Onkin parempi sanoa, etti reaaliaikaiseksi sanotun uutistoiminnan kaytdnnon toimintaperiaatteena on

julkaista uutiset suorana tai mahdollisimman nopeasti uutisten teknisesti valmistuttua.

Tuoreuden ilmaiseminen eri keinoilla on yksi tapa korostaa reaaliaikaisuuden vaikutelmaa. Esimerkiksi
uutisten jarjestystd verkkosivuilla ei aina madraa niiden tirkeys vaan julkaisuajankohta, joka myos

ilmaistaan jutun péivittymisen tarkalla kellonajalla.

Jatkuvasta paivittymisestd huolimatta verkkolehdet ovat jatkaneet vuorokausirytmin mukaan eli kerran
paivassd ilmestyvan lehden perinnetti siten, ettd viela 2000-luvun alkuvuosina ylldpidettiin mielikuvaa
tietystd pysyvistd paivan painoksesta: verkkolehdessa oli paivimaaran mukainen paivays, puhuttiin
eilisestd, timanpaivaisestd tai huomisesta verkkolehdestd ja arkiston juttuja etsittiin pdivdmaaran mukaan.
2010-luvulla téllainen periaate sitoa verkkojulkaisut tiettyyn pdivdan on hamartynyt. Yksittdisten uutisten
yhteydessi voi ndhda julkaisu- ja muutosajankohdat tarkkoine kelloaikoineen. Nettiajan uutinen on
kuitenkin monitahoisempi tuote, joka on vyyhti perinteistd mediaa, verkkopaivityksié, kuvia, blogeja ja
sosiaalisen median sisdlt6ja, joiden julkaisu ei asetu tiettyyn ajankohtaan vaan pikemminkin tarkemmin

madrittelemattomaille aikajanalle.

Jo pikauutisten syntyessi uutiskriteeristd muuttui noudattamaan vilineen luonnetta. Hetkelliset ja
lyhytkestoiset tapahtumat, esimerkiksi pienet onnettomuudet, lilkenneruuhkat, sdhkokatkokset tai
sddtilaan liittyvat asiat ylittdvét helpommin uutiskynnyksen verkkolehdessé kuin painetussa lehdessa.
Verkkolehtien uutisissa seurataan prosesseja pdivin mittaan vaihe vaiheelta (muun muassa tapahtumien
ennakoinnit, alkamiset ja padttymiset, lakkoneuvottelujen etenemiset, erilaiset véliaikatiedot), jolloin

pienikin muutos tapahtumien kulussa — tai se, ettd mikédén ei ole odotuksista huolimatta muuttunut — on
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syy uuden uutisen julkaisemiseen aiheesta.*® (Timonen 2004, 84, Kauppi & Sommers 2002, 164165,
Wallenius 2001, 81) Yhdysvaltalaisten Jennifer Greer ja Donica Mensing (2006) osoittivat
tutkimuksessaan, ettd verkkouutisointi suosii onnettomuuksia, rikoksia ja ulkomaan uutisia, kaiken
kaikkiaan tapahtumia. Samaan aikaan painetut lehdet painottivat analyyttisempéa uutisointia uutisia muun
muassa politiikasta, terveysaiheista ja urheilusta. Nopeudesta on tullut itseisarvo. Galtungin ja Rugen
(1965, 66—68) uutiskriteereisséd onkin tuotu esille tdmén tutkimuksen kannalta oleellinen uutiskriteeri:
mitd yhdenmukaisempi tapahtuman rytmi on uutisorganisaation rytmin kanssa, sitd varmemmin se tulee
tuossa uutisorganisaatiossa huomatuksi uutisena. Uutiskilpailu vauhditti samojen uutisten kierrattamisti
verkon eri uutisjulkaisuissa. Uutisvilitysté alettiinkin 2000-luvun alussa kuvata bulkkitavaran
tuottamiseksi (esim. Merildinen, 2007). Uudeksi julkaisukriteeriksi muodostui se, ettd uutinen on jo
kerrottu jossakin muussa vilineessd. Digivetoinen uutisvilitys on tuonut 2010-luvulla térkeiksi
julkaisukriteereiksi sen, miten paljon klikkauksia yksittdinen otsikko tuottaa: skandaalit ja muu pinta-
aineisto, todelliset tai tuotetut kohut, nousevat suosituiksi jutuiksi. Raflaavasta uutisotsikoinnista tuli
keino kalastella lukijoita. Oho! ja Katso kuvat! -tyylinen sensaatio-otsikointi yhdistettyna aiheiden
hetkellisyyteen alkoi levitd 2010-luvulla iltapdivélehdistd maakunnallisiin verkkolehtiin, mik& on

aiheellisesti synnyttanyt keskustelun vilineen luotettavuuden ylldpitdmisesta.

Vuonna 2005 reaaliaikaisuutta verkkolehtien sisdllossé edustivat erityisesti pikauutiset, uutissyotteet ja
sdd, joita késittelen seuraavassa. Reaaliaikaisuutta toteutui myds esimerkiksi keskusteluissa, blogeissa ja
ddnestyksissd, mutta ne on luokiteltu niitd paremmin kuvaavamman sisaltdpiirteen mukaan
vuorovaikutteisuuteen. Samasta syysté reaaliaikaiset webkamerat ja porssikurssit ovat luokassa muu

siséllot.

6.1.1 Uutisjutut: pikauutiset ja paivin lehden jutut

Nopeus ja reaaliaikaisuus ovat verkon uutisjulkaisujen vélttimattomia ominaisuuksia. Pikauutiset tekivit
maakuntalehdet reaaliaikaisiksi uutisvalineiksi. Koska pikauutisia ei voi erottaa muusta verkkolehden
uutissiséllostd, joka padasiassa oli vuonna 2005 péivan lehden juttuja eli painetusta lehdestd verkkoon

siirrettyé juttuaineistoa, tarkastelen seuraavassa kaikkea uutisjuttusisiltoa.

36 Maakuntalehdet lihettivit ensimmaisii mobiiliuutisia tekstiviesteini. Niiden uutisten uutiskriteerit olivat toisenlaisia kuin
muun lehden siitd yksinkertaisesta syystd, ettd uutisten péivittdinen kokonaismaara pyrittiin pitdimdin pienend ja useimmiten
pédivéan tarkeimmét uutiset olivat onnettomuusuutisia, ulkomaanuutisia, valtakunnallisia politiikan, talouden tai urheilun uutisia.

Paikalliset aiheet toki tayttavit uutiskriteerit, mutta nditd uutisia ei voi julkaista paljon. (Esim. Timonen 2004, 84)
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Jutut olivat verkkolehtien ylivoimaisesti tirkein siséltd vuonna 2005. Juttuja oli lehtien siséllosta
maédréllisesti eniten, ja niille oli varattu parhaat julkaisupaikat. Téllainen havainto voi kuulostaa
itsestddnselvyydeltd, mutta verkkolehdet olisivat saattaneet valita ensimmaiselld vuosikymmenelldin
toisenkin tien: keskittymisen uusiin verkonomaisiin sisiltoihin, kuten keskusteluihin, kuviin,
multimediaalisiin siséltdihin, peleihin ja ylipdétéén viihteeseen. Tuoreen teknologian mahdollistamat
uudenlaiset sisdllot olivat houkuttelevia, ja vield 2000-luvun alussa viihde oli internetin keskeinen sisélto
varsinkin nuorten keskuudessa. Jos verkkolehtien padsisilto olisi ollut muuta paikallisuutta kuin
perinteisié juttuja, lehtien luonne mediana olisi ratkaisevasti toisenlainen. Vuosien 2005 ja 2015 vililla
internetin tarjonta on moninkertaistunut ja monipuolistunut ja sen kdytté on muuttunut, ja verkkolehdet
ovat seurailleet titd kehitystd. Tastékin ndkokulmasta se valinta, ettd verkkolehdet vuonna 2005 jattivét
toissijaiseksi muun sisillon kuin uutisvélityksen, vaikuttaa turhalta varovaisuudelta. Lehdilld olisi ollut

selvid perusteita jo alusta lahtien hyodyntéa vahvasti kaikkia uusia verkonomaisia siséltdja.

Olivatko vuoden 2005 verkkolehdet juttusisdlloltddn paikallisia ja olivatko ne siten séilyttineet
ensimmaisen vuosikymmenensé aikana emolehtensé leimallisesti maakunnallisen luonteen? Tamé on
keskeinen kysymys ja tarkastelun kohde téssa tutkimuksessa, silld suurin painoarvo verkkolehtien
sisdllossd oli nimenomaan jutuilla. Seuraavassa tarkastelussa ovat paikallisuusmittareina juttujen maéran
liséksi lehtien ulkoasulliset ja tekniset julkaisutavat, kuten taitolliset painotukset, osastojako- ja

arkistoratkaisut ja mahdollisuudet vuorovaikutteisuuteen juttujen pohjalta.
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Téssé taulukossa esitelldén juttusiséllot lehdittdin sen mukaan, julkaistaanko verkkolehdissd péivan leh-
den juttuja ja pikauutisia, julkaistaanko vain paikallisia tai muita uutisia sekd milla osastoilla juttuja jul-
kaistaan. Pdivén lehden jutut ja pikauutiset -alaotsikon alla oleva tieto kertoo, milla verkkolehdilld vain
paikallisia juttuja sekd millad verkkolehdilld on kaikkia juttuja. Pédivén lehden juttuosastot -alaotsikon alla
ilmenee lehdittiin, milld osastoilla pdivén lehden juttuja julkaistaan ja onko niissé paikallisia juttuja. Pika-

uutiset-alaotsikon alla kerrotaan, ovatko kunkin lehden julkaisemat pikauutiset vain paikallisia vain ei-

paikallisia vai seka ett.

Taulukko 2: Juttujen méira
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Juttusisalto
Paivan lehden jutut ja pikauutiset
vain paikalliset X X X X X X
paikalliset ja muut X X X X X X X X X X X X X X X X X X
Paivan lehden
juttuosastot
paikalliset X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
kotimaa X X X X X X X X X X X X X X X X X X
talous X X X X X X X X X X X X X X X X X
Kulttuuri X X X X X X X X X X X X X Xx X X X X X
ulkomaat X X X X X X X X X X X X X X X X
ajanviete, feature X X X X X X X X X X X X X X X
urheilu X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
Pikauutiset
paikalliset X X X X X X X X X X X X
ei-paikalliset X X X X X X X X X X X X X X X X
_yhteensa X X X X X X X X X X X X X X X X X

6.1.1.1 Pikauutiset

Pikauutisia eli uutissihkeitd tarkastellaan tdssd ensimmadisend, koska ne toivat verkkolehtiin reaaliaikaisen

uutisoinnin. Kun verkkolehdet aloittivat, ne julkaisivat pddasiassa samana pédivana jo painetussa lehdessa

julkaistuja vanhoja uutisia eli paivan lehden juttuja. Pikauutiset saivat kuitenkin eri lehdissa asteittain yha

suuremman sijan, ja vuonna 2005 ne olivat oleellinen siséltd suurimmassa osassa verkkolehtié.
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Pikauutiset on ainoa uusi uutisjuttutyyppi, jonka verkkolehdet olivat synnyttaneet vuoteen 2005
mennessé. Ne ovat verkkolehden kehityksen lapiovaiheen jélkeinen keskeinen oivallus: paividlehden
sisdltod ei pida julkaista endd vain kerran paivéssd yhtend pakettina, vaan aineistoa voi tipoitella lukijoille
uutistapahtumien tahdissa.>’ Pikauutiset hyodyntévit internetin nopeutta — yhti lailla nopeutta julkaista

uutinen verkkolehdessi kuin saattaa se vastaanottajalle nopeasti, reaaliajassa.

Pikauutiset oli my6s merkittidvin reaaliaikaisuuden tuoma muutos toimitusten tydssa. Toimitukset olivat
tottuneet tuottamaan kerran vuorokaudessa ilmestyvin sanomalehden, jonka juttujen valmistuminen
ajoittuu padsaintdisesti toimittajien tydvuorojen loppuun ja jonka ensimmadiset jutut painettua lehted
varten valmistuvat yleensa vasta iltapédivin tunteina. Reaaliaikaisessa julkaisemisessa juttujen deadline on
jatkuvaa, ja jutuista tehddén useita versioita sen mukaan kuin jakelutapa (verkkolehti, mobiiliuutiset,
tekstitelevisio, painettu lehti) niitd vaatii ja uutisen sisélté muuttuu tai sen tiedot tdydentyvat. Tdma
pikauutisten tuoma muutos tyoprosessiin aiheutti sanomalehtien toimituksissa torjuntaa jo heti
verkkolehtien alkuaikoina. Toisaalta sanomalehden vahvuuksiin kuuluva uutisten kertominen radion ja
television uutisia syvillisemmin ja taustoittavammin oli uhattuna. Toisaalta toimitukset menettivét
uutisen julkaisun niin sanotun ensiyon oikeuden: oli totuttu, ettd kun oma uutinen julkaistaan painetussa
lehdessé seuraavana aamuna, muut vilineet voivat kayttda sitd hyvékseen vasta sen jalkeen. Voidaan
kuitenkin ajatella, ettd painetun lehden uutisen tuoreustakuun korostaminen on ollut useissa tapauksissa
perusteetonta, silld suuri osa sanomalehtien uutisista — jo ennen internetin aikakautta — kerrottiin
edellisend paivind sdhkoisten viestinten kautta. Julkaisurytminsé takia painetut sanomalehdet vilittavat
samoja uutisia, joita radio ja televisio levittivét jo pédivéad aikaisemmin. Pikauutiset alkoivat tehda
verkkolehden uutiset avoimiksi, jatkuvasti eteenpdin meneviksi prosesseiksi — ne eivit enda olleet
painetun lehden uutisten tapaan suljettuja tuotteita. Jatkuva deadline alkoi lisdtd painetta

ymparivuorokautiseen toimitustyoskentelyyn.

Yksi pikauutisten jakelutapa ovat olleet uutissyotteet, joilla lisitddn mielikuvaa reaaliaikaisuudesta.
Niiden muotoja ovat olleet esimerkiksi otsikkolistoja sisdltavat uutiskirjeet, jotka tulevat suoraan lukijan
sahkopostiin, tai rss-palvelut. Rss-palvelussa (Really Simple Syndication, RDF Site Summary tai Rich

Site Summary) uutiset tai lehden muu aineisto ilmestyvat nayttéruudulle ilman, ettd lukija avaa lehden

37 On huomattava, ett ajantasaiset pikauutiset eivit ole suomalaisillekaan sanomalehdille vasta internetin tuoma uusi jakelutapa,
silld jo aikaisemmin erddt toimitukset olivat vélittdneet sdhkeitd puhelin-, tekstitelevisio-, radio- tai kaapelitelevisiouutisina. Esi-
merkiksi puhelinuutisia, varsinkin urheilu-uutisia, toimitti vield 1990-luvun alussa moni maakuntalehti. Verkkolehdissa pikauu-

tisten julkaiseminen on kuitenkin monin verroin systemaattisempaa, maérallisesti suurempaa, jakelultaan laajempaa ja ajantasai-
sempaa. Sanomalehtien reaaliaikaisuuden kuriositeetteja ovat 1900-luvulla olleet muun muassa ylimééardiset erikoispainokset,

néyteikkunoihin asennetut tuoreet sdhkeet suurten uutistapahtumisen yhteydessi, mainosmaiset valotaulu-uutiset ja fax-lehdet.
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sivuja. avulla lukija saa vélittomasti tiedon péivityksistd hdnen ennalta médrittelemin kriteerein. Lukija
voi myos rss-palvelun kautta lukea uutisia keskitetysti useista uutisléhteistd. (Uutissyotteistd esim.
Majava, 2006b, 90-91). Rss-syotteet olivat vuonna 2005 uusi asia, ja niité oli vain Savon Sanomissa ja
Keskisuomalaisessa. 2010-luvun puolivélissi Ilkka ja Pohjalainen hyodyntavat WhatsApp-
pikaviestipalvelua, jolla lukijat voivat vastaanottaa uutisia ja myds ldhettdd palvelun kautta viesteja
toimitukseen. Kalevassa on kdytdssi kuvienvalityspalvelu Instagram. Uutiskirjeiden roolia ovat ottaneet
Facebook ja Twitter, joiden kautta maakuntalehtien otsikkovirta tavoittaa sosiaalisen median kayttéjét.
Lehdillé on sosiaalisen median tilejd eri uutisosastoille tai erikseen jotain pdivankohtaista tapahtumaa tai

aihetta varten.

Vuonna 2005 oli normaalia, ettd samaa uutista kierrdtettiin ensin pikauutisena, uudestaan seuraavan
paivén painetussa lehdessa ja taas kerran verkkolehden péivanlehti-osiossa. Vield 2000-luvun alussa sama
uutinen voitiin kertoa lehdessé kahteen kolmeen kertaan ilman, ettd siihen tehtiin edes paivitysmuutoksia.
Jos verkkolehdistd puhuttiin niiden alkuaikoina lapiolehting, kddntyi tilanne monien uutisten osalta
toisinpéin: koska verkkolehdet julkaisevat uutiset ensin, olivatkin lehtien painetut versiot niitd, jotka
ottivat seuraavan pdivin sivuilleen juttuja verkkolehdistd. 2010-luvulla kierto on toisenlaista: pikauutisen
ensimmadinen versio julkaistaan mahdollisimman nopeasti, myohemmin tit4d muutaman lauseen uutista
laajennetaan, jonka jilkeen siitd tehdddn tuoreempi versio painettuun lehteen ja sen verkkojakeluun, aina
vilineen kerrontatyylien mukaisesti. Kierto jatkuu vield verkon puolella keskustelunavauksilla, joita
voidaan hy6dyntdd myds painetussa lehdessé. Téssi tutkimuksessa ei seurattu, olivatko vuoden 2005
pikauutiset tehty vain verkkolehted varten ja pdivitettiinkd niitd pdivan mittaan. Osviittaa voi kuitenkin
saada pohjoismaisia verkkolehtid vuosina 2004-2005 tutkineen Martin Engebretsenin (2006) laskelmista.
Hénen mukaansa viidesosa jutuista oli tehty vain verkkolehted varten, mutta mahdollisuutta pikauutisten
paivittamiseen kéytettiin vihidn. Verkkolehden jutuista 70 prosenttia pysyi pdivdn ajan muuttumattomana.
Engebretsen kuitenkin sanoo, etteivit verkkolehdet ole vain painetun lehden aineistosta lapioitua tavaraa.
Han selvitti, ettd neljdsosa verkkolehdessi julkaistuista jutuista oli sellaisia, joiden kirjoittaja oli eri
toimittaja kuin vastaavan paperilehden jutun kirjoittaja. Ruotsin valtakunnallisten lehtien uutisvirtaa
tutkinut Michael Karlsson (2006) tekee saman huomion kuin Engebretsen: verkkolehtid ei voi kutsua
lapiolehdiksi. Han néki péivittymisen olevan yleistd: lehtien etusivut elivét pdivin mittaan, uutisten
jarjestys muuttui ja juttujen sisélto tdydentyi. 58 seuraamastaan jutusta peréti 56 oli muuttunut
vuorokauden aikana véhintddn kerran. Useimmat jutut olivat muuttuneet todella tihedsti, silla hdnen

laskujensa mukaan jutuista oli tehty keskimédrin 4—7 eri versioita ja suurin versioiden méaara oli 23.

2010-luvun loppupuolella online-uutisointi on verkkolehtien tarkein sisdltd, mutta kymmenen vuotta

aikaisemmin se oli monissa lehdisséd vain ajantasaisuutta ilmaiseva lisdsisalto, jota toimitettiin 1dhinna
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vain arkisin ja paivdvuorojen aikaan. Pikauutiset (sdhkeuutiset) erottuivat vuonna 2005 paivan painetun
lehden uutisista selvasti. Niitd julkaistiin vuonna 2005 joko omana osastonaan (esimerkiksi sihkeet,
online-uutiset, tuoreimmat uutiset) aikajarjestyksessa tai jaoteltuna osastoittain (esimerkiksi maakunta,
talous, urheilu). 2010-luvulle tultaessa jako reaaliaikaisiin ja paivén lehden uutisiin hélveni. Online-
uutisoinnista alkoi tulla vallitseva kaytantd. Lehdilla ei ole endd syyti erotella tuoreita ja muita juttuja,
sill ratkaisevaksi julkaisukriteeriksi on tullut kiinnostavuus. Kiinnostavuus taas méaritellddn useimmiten

kulutuskéyttdytymisen perusteella.

Kun verkkolehtid oli julkaistu Suomessa 10 vuoden ajan vuonna 2005, tuntuu nyt seuraavan 10 vuoden
kuluttua himmastyttévalté, ettd pikauutisia ei kuitenkaan ollut tuolloin kaikissa 7-pdivéisten lehtien
verkkolehdissa: niitd julkaisi vain 17 aineistoni 25 lehdestd. Mitd pienempi lehden levikki, sitd

todenndkdisemmin siitd puuttuivat pikauutiset.

Pikauutisten rooli useimmissa vuoden 2005 lehdissé oli vield pieni. Tuolloin ajateltiin, ettd pikauutisia ei
kannata julkaista kuin kohtuudella, yleison vastaanottokyvyn mukaan. Ajantasaisuudeksi ja tuoreuden
tunteen aikaansaamiseksi riitti hyvin, ettd uusia uutisia julkaistiin maksimissaan yksi tai kaksi tunnissa,
silld ennen mobiiliaikakautta yleiso ei seurannut verkkoa jatkuvasti. Tutkituissa lehdissd suurimmassa
osassa oli pitkélti toistakymmenté pikauutista alkuiltaan mennessé. Esimerkiksi aineiston
tallennushetkelld kello 17:n jalkeen Pohjalaisessa oli 15 pikauutista, joista kolmasosa paikallisia, loput
STT:n uutisia. Lansi-Savossa oli kuusi pikauutista, jotka oli julkaistu kello 11.30-16.30, ja ne kaikki

olivat paikallisia. Ne lehdet, jotka julkaisivat vahidn pikauutisia, julkaisivat vain paikallisia pikauutisia.

6.1.1.2 Pdivian lehden jutut

Pikauutisten ohella verkkolehtien paésisaltod olivat vuonna 2005 painetun lehden tietokannasta ldhes
sellaisenaan siirretyt jutut, joita tdsséd kutsutaan paivén lehden jutuiksi. Niiden kohdalla verkonomaisuutta
on nimenomaan julkaiseminen globaalissa vilineessd. Reaaliaikaisuus-luokkaan ne on sijoitettu tissi
tutkimuksessa siksi, ettd kaikissa lehdissa ei voi erottaa, mitkd jutut ovat sdhkeité ja mitkd jo vanhoja

paivén lehden uutisia. Toiseksi pdivan lehden uutisia voidaan pdivan mittaan paivittdd, poistaa ja lisata.

Vuonna 2005 oltiin vield niin paljon kiinni painokoneajattelussa, ettd paivan lehden jutut olivat
madréllisesti ja painotuksellisesti tarkedmpid kuin pikauutiset ja kaikki muu sisdltd; ne olivat

verkkolehtien sisdllon runko. Jutut olivat painetun lehden uutisosastojen ja erikoissivujen juttuja, joita
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julkaistiin valikoidusti verkkolehdessé lyhennettyna tai sellaisenaan. Jutut oli siirretty verkkolehteen
myohéén edellisend iltana, yoll4 tai vasta aamulla. Néin verkkolehtikin toteutti sanomalehden
ominaisuutta olla kokoava uutisvéline; vuorokauden uutisanti julkaistiin kerralla pdivin paittyessi, ja
paivin mittaan muuttuvista prosessityyppisistd uutisista esilld oli tuorein versio. Pdivin lehden juttujen
julkaiseminen noudatti painetun lehden siéntdja: uutispainotukset olivat yhtenevéiset ja juttujen
osastoittainen jaottelu verkkolehdessé vastasi ldhes aina emolehden osastojakoa. Verkkolehdissikin oli
erityyppisille jutuille valmiit lokerot, jotka tiyttyivét kuin itsestdéin. Maakuntaosastojen liséksi talous-,
kulttuuri- ja urheiluosastoilla julkaistiin valtakunnan, ulkomaan ja paikallisia uutisia lehden yleisen
toimintalinjan ja toimitusrutiinien mukaisesti. Toimituspoliittinen siséllon jaottelu moniin osastoihin
ilmentda lukijoiden eldvdn samanaikaisesti monien aluetasojen verkostossa, jossa paikallinen, kansallinen
ja globaalinen kietoutuvat toisiinsa (Paasi 1998, 188). Tai sen voi ndhd4 Jaana Hujasen (2000, 30)
esittimind glokalisoitumisen ideana, jossa paikallisuus ei ole vastakohta globalisoitumiseen vaan sen yksi

aspekti.

Péivén lehden juttujen mééra vaihteli lehdittdin odotuksenmukaisesti: mitd suurempi painetun lehden le-
vikki, sitd enemmén juttuja verkkolehdessd. Poikkeuksen tdstd tekivit ndkoislehted julkaisevat Alma Me-
dian keskisuuret lehdet Kainuun Sanomat, Lapin Kansa ja Pohjolan Sanomat, jotka julkaisivat nakoisleh-
den liséksi vain yhden tai kaksi juttua. Enimmilléén verkkolehdissi oli kymmenia juttuja, vahimmilldén
vain muutama. Se, ettd verkkolehdessa julkaistiin vihemmaén aineistoa kuin painetussa lehdessi, oli myds

osoitus verkon mahdollisuuksien rajoitetusta kaytosta.

Turun Sanomat on esimerkki verkkolehdesta, jossa oli runsaasti juttuja. Maaliskuun 9. pdivan lehdessa
2005 oli kello 20:n aikaan esilld 63 kotimaan, talouden ja ulkomaan juttua seka 40 feature-, kulttuuri- ja
urheiluosaston juttua. Liséksi oli 15 pikauutista eri osastoilla. Pienissd lehdissé uutisten maéra jai kymme-
neen tai jopa sen alle. Esimerkiksi keskisuuressa Kouvolan Sanomissa, jossa oli vain pdivén lehden uuti-

sia, oli uutis-, urheilu- ja kulttuuriosastossa yhteensa 10 juttua.

Varsinaisten uutisosastojen lisdksi paivan lehden juttuja julkaistiin arkistomaisesti luokiteltuina. Téllaisiin

juttuihin kuuluivat viikonvaihdesivut seka erilaiset teema- ja erikoissivujen jutut.

Vuonna 2005 péivén lehden jutut saivat hyvin elintilaa pikauutisten rinnalla. 2010-luvulla tilanne on hy-
vin erilainen: kilpailukeinoja ovat tuoreus ja uutisvoitot. Vuonna 2005 vain seitsemédssé lehdessé pikauu-

tiset olivat tarkeimmalla paikalla etusivun paduutisina. Muissa lehdissd paduutinen oli noukittu painetusta
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lehdestd ja pikauutiset-osasto oli sijoitettu paduutisten alapuolelle tai yhdelle palstalle niiden viereen. Ku-
vien kéyttokin kertoo paljon siitd, miten painotus eri-ikdisten uutisten vélilld on muuttunut. Tutkimuspai-
vénd 9.3.2005 vain Kaleva ja Keskisuomalainen julkaisivat pikauutisten yhteydessé valokuvia. Sen sijaan
uutisiin liittyvid kuvia lehdet julkaisivat yleisesti pdivéin lehden juttujen yhteydessd. 2010-luvulla valoku-

vat, grafiikka ja videot ovat aivan oleellinen osa verkon uutisjuttuja.

2010-luvun puoliviliin mennessa verkkolehtien uutispainotus on siirtynyt pikauutisiin. Pdivén lehden jut-
tujen julkaiseminen sellaisenaan on vahentynyt huomattavasti kaikissa lehdissé, ja niitd voi lukea nékdis-
lehdisté tai lehtien muista maksullisista osastoista. Kuitenkin pdivéan lehden juttujen julkaisemiseen on
tullut uusi piirre: verkossa julkaistaan parin tai useamman paivéan vanhoja painetun lehden juttuja, jotka
ovat yleensd henkil6haastatteluja tai selvityksid ja jotka eivit ole menettineet paivakohtaista ajankohtai-
suuttaan. Se on juttujen uusiokdyttod, jonka tarkoitus on tuoda luettavaa sdhkeuutisten rinnalle, varsinkin

uutiskOyhind péivina.

6.1.1.3 Paivan lehden jutut ja pikauutiset: paikallisuuden méira ja sen korostaminen

Kun juttujen paikallisuutta tarkastelee maéréllisesti, erot lehtien vélilld ovat ennakoidun mukaisia: mita
suurempi lehti (painetun lehden levikin mukaan), sitd enemmaén se julkaisee seké ei-paikallista ettid
paikallista aineistoa verkossa. Suuret lehdet ovat tdyden palvelun tiedotusvélineitd, jotka siséltdvit yhté
lailla juttuja koko valtakunnasta ja ulkomailta kuin omasta maakunnasta seki painetussa etta
verkkoversiossaan. Pienen ja ison lehden paikallisuutisten miirén eroa kuvaa Turun Sanomien ja
Iisalmen Sanomien vertailu. Turun Sanomien verkkolehdessi 9.3.2005 oli 34 kotimaan uutista, 23
talousuutista, 11 Ajassa-osaston juttua, 19 urheilu-uutista, 6 kulttuuriuutista ja 6 ulkomaan uutista. Sen
liséksi oli 4 Treffi-osaston juttua, jotka oli paivitty samalle pdivélle. Kotimaan uutisista paikallisia oli
kaksi kolmasosaa (25) ja kulttuuriuutista puolet (3). Talous- ja urheilu-uutisista puhtaasti paikallisia oli
molemmissa osastoissa 6. Lisdksi oli 15 pikauutista eri osastoilla. lisalmen Sanomissa, jossa julkaisi vain

paikallisia juttuja, oli nelji osastoa eli etusivu, Y14-Savo, kulttuuri ja urheilu; juttuja oli yhteensé 10.

Pienten lehtien pikauutisten kohdalla ei pid4 tuijottaa vain maérai: niissd kaikki pikauutiset saattoivat olla
paikallisia. Tdma selittyy yksinkertaisesti silld, ettd muun verkkolehden ja painetun lehden ldhes koko
uutissisélto liittyy muutenkin omaan alueeseen. Toisaalta, kuten edelld mainittiin, Kainuun Sanomat,
Pohjolan Sanomat ja Lapin Kansa julkaisivat vain valtakunnallisia pikauutisia. My6s Savon Sanomista ja

Karjalaisesta puuttuivat vuonna 2005 paikalliset pikauutiset.
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Téssé tutkimuksessa ei ole tutkittu jarjestelmallisesti painetun lehden siséltdd ja verrattu sitd
verkkolehteen. Pistokokeena laskin Eteld-Suomen Sanomien, Karjalaisen ja Lénsi-Savon paikallisten
uutisten médrian kolmesta perdkkéisestd painetusta lehdesta: 8.3., 9.3. ja 10.3.2005 (verkkolehtien
tutkimusaineiston paiva on 9.3.2005). Levikkialueen paikkakunnille oli pdivitty (= paikkakunta, joka on
merkitty jutun alkuun tai jos muuten selvidd miltd paikkakunnalta juttu on tehty) Eteld-Suomen
Sanomissa keskimédrin 49 juttua ja muualle Suomeen tai ulkomaille oli paivitty 63 juttua. Karjalaisessa
vastaavat luvut olivat 43 ja 57 sekd Lénsi-Savossa 36 ja 30. On huomattava, Eteli-Suomen Sanomissa ja
Karjalaisessa ulkomaansivulla ja urheilusivuilla oli paljon lyhyitd uutisia, mikd nosti kokonaismaaraa.
Enemmisto jutuista oli ei-paikallisia, mutta oman maakunnan juttuja oli niin paljon, ettd painetut lehdet
olivat vahvasti paikallisia. Verkossa 9.3. julkaistujen pédivén lehden juttujen osalta tilanne on
samansuuntainen: esimerkiksi Turun Sanomien jutuissa paikallinen—ei-paikallinen-suhde oli 54-61,

Karjalaisen jutuissa 13—11, Himeen Sanomien jutuissa 26-26 ja Eteld-Suomen Sanomien jutuissa 31-63.

Pikauutisten kohdalla paikallinen—ei-paikallinen-suhde on toisenlainen: pikauutisia julkaistiin vihemmaén
kuin péivéin lehden uutisia ja paikallisten uutisten méérd oli monessa lehdessd viahdinen. Pikauutisia
julkaisi vuonna 2005 vain 16 timén tutkimuksen lehdisti. Osassa lehdisti oli vain sdhkeitd, jotka olivat
STT:n tai MTV:n vilittdmid valtakunnallisia uutisia tai ulkomaanuutisia. Suuret lehdet julkaisivat myds
paikallisia pikauutisia, mutta niissékin korostuivat valtakunnan uutiset ja ulkomaanuutiset. Esimerkiksi
Ilkassa oli tutkimuspiivédna yhteensd 18 pikauutista, joista STT:n vilittdmié séhkeité oli 14 ja lehden
omia paikallisia sdhkeitd 4. Pohjalaisessa suhde oli sama: 15 pikauutisesta kolmasosa oli paikallisia.
Eteld-Suomen Sanomissa nékyvilld oli 10 paikallisia ja 10 STT:n pikauutista. Karjalaisen verkkolehdesséa
oli vain yksi maakuntaan péivétty uutinen, joka sekin oli STT:n vélittdma. Pikauutiset eivét siis tehneet

ndistd lehdisti erityisen paikallisia.

Pikauutisten vdhéinen paikallisuus isoissa verkkolehdissd vuonna 2005 on selitettivissd lehtien verkkojul-
kaisustrategioilla, joissa uutistydn tyovoimapanostukset jaivit vahaisiksi. Lehtien tilanne ei eroa tv-yhti-
Oistd, jota Karvala (2014, 183) kuvaa verratessaan Ylen, MTV3:n ja Nelosten vuosien 2006 ja 2012 netti-
uutisointia: “Kuuden vuoden tutkimusjakson aikana netti oli noussut uutistyon ja organisaatioiden toimin-
nan keskioon marginaalista, jonne se oli monen toimittajan ja paillikon mukaan asemoitu vield vuonna
2006.” Maakuntalehdet saivat uutistoimistoilta pdivén mittaan runsaasti ulkomaan ja valtakunnallista uu-
tisaineistoa, joka soveltui sihkeiksi sellaisenaan tai muokattuna, mink& néhtiin riittdvén pitdméaéin sisélto
tuoreena. Lisdksi STT:n péivittdisen sdhkeuutisvirran luonteeseen kuuluu pysyd melko tasaisena aamusta
iltaan. Lehden toimituksen omat paikalliset uutiset syntyivédt enimmékseen vasta iltapdivan tunteita, joten

aineistoa oli sitd ennen niukasti tarjolla verkkolehteen. Sanomalehden toimituksen perinteinen tyorytmi
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nadkyi siis verkkolehden tuotannossa. Suurten ja keskikokoisten maakuntalehtien toimitukset tuottivat run-
saasti paikallisia uutisia painettuun lehteen, mutta vain osasta niisté tehtiin erikseen sahkeversio. Joillakin
lehdill4 oli vuonna 2005 varsinainen verkkotoimittaja, jonka tehtéviin pikauutiset kuuluivat, muuten ei eri

osastojen uutistoimittajien rutiineihin yleisesti kuulunut sdhkeversioiden kirjoittaminen.

Paikallisia uutisia korostettiin eri lehdissa eri tavoin. Kuusi lehted korosti pikauutisten paikallisuutta jaka-
malle ne etusivun valikossaan paikallisiin ja STT:n uutisiin: Kaleva, Satakunnan Kansa, Turun Sanomat,
Eteld-Suomen Sanomat, Pohjalainen ja Ilkka. Himeen Sanomien etusivulla pikauutisille oli paikallisosas-
tot Kanta-Héme ja paikallisurheilu. Kaikkien juttujen osalta paikallisuus ja verkonomaisuus korostuivat
Hameen Sanomissa ja Eteld-Suomen Sanomissa siten, etté juttuja voi hakea levikkialueen paikkakuntien
mukaan. Kaupungin ja kunnan nimen painottaminen vahvistaa paikallisuutta; kotikunta on useimmille
maakuntaa 1dheisempi identifikaatiokohde ja Anssi Paasin (1998, 183) mukaan arkieldmén ehka konk-

reettisin alueyksikko.

Kun lasketaan yhteen kaikki verkkolehden jutut, kahdeksan verkkolehted osoittautui juttusisalloltaan
sataprosenttisesti paikallisiksi. Tutkimuspaivana niissd oli vain paikallisia pdivéan lehden uutisia. Lehdet
olivat tutkimusjoukon vahédlevikkisimpid. Esimerkiksi Lansi-Savon kahdella osastolla (meiltd ja urheilu)
oli 3—5 uutista. Eteld-Saimaan uutiset julkaistiin neljalld osastolla: kulttuuri, talous, urheilu ja alueuutiset.
Keski-Uusimaassa oli paikallisia uutisia kolmella eri osastolla (etusivu, paikalliset ja urheilu).
Aamupostissa ja Uusimaassa ei tunnettu osastojakoa. Suuruuden laki on kuitenkin ratkaiseva: suurissa

lehdissé julkaistaan madrallisesti enemméan myos paikallisia juttuja kuin pienissd lehdissa.

Uutispdivit ovat erilaisia, ja juttujen sisélto akselilla paikallinen—ei-paikallinen vaihtelee padivan mukaan:
jos valitsemaani tutkimuspdivaa tai sitd edeltdvad paivaa olisi hallinnut merkittdva valtakunnallinen tai
kansainvélinen uutinen, paikallisten juttujen mééra keskikokoisissa ja sitd suuremmissa lehdissi olisi
todenndkdisesti jadnyt vahdisemmaiksi niin pikauutisissa kuin paivan lehden jutuissakin. Vuoden 2005
verkkolehdissé ei rajattoman tilan mahdollisuus kdytannossa toteutunut kaikissa lehdissa, silla eri
osastoilla oli kiintididyt juttumaarat. Tutkimusajankohtaan ei osunut mitdén sellaista suurta uutista, joka
olisi vallannut normaalia uutispdivid enemmén tilaa ja vihentdnyt muita aiheita. Téssa tulee ilmi
maakuntalehtien perusluonne: lehti, joka julkaisee paikallisten uutisten lisidksi muita uutisia, voi vaihdella
maakunnallisten sekd valtakunnallisten ja ulkomaan méaéréi ja painoa menettdmatté paikallista leimaansa.
Paikallisuus ei ole siis yleisen vastakohta vaan siithen kuuluvat myos laajemmat kuviot: lokaali on osa

globaalia ja ne sekoittuvat tavallisen kansalaisen kokemusmaailmassa.
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Maakuntalehtien ydintd ovat paikalliset jutut. Edelld osoittautui, ettd niitd voi olla painetussa lehdessa
vihemmin kuin muita juttuja, mutta niiden méaéra on vahintdan riittiva tekeméén lehdesti leimallisesti
maakunnallisen. Verkkolehdissé tilanne on sama. Pienissé lehdissé suurin osa tai kaikki jutut ovat
paikallisia seki painetussa etté verkkolehdessi. Suurissa lehdissd maakunnallisia juttuja on niin paljon,
ettd voi perustellusti yleistdd vuoden 2005 verkkolehtien onnistuneen séilyttiméén sen saman paikallisen
siséllon, joka on ollut niiden emolehtien perusta. Vaikka verkonomaisuuden tuoma uutuus, pikauutiset, ei
lisdnnyt madréllisesti oman alueen sisdllon médrdaéd vaan suurten lehtien kohdalla laski suhteellista

paikallisuutta, lehtien kaiken juttuaineiston luonne sdilyi uudessa julkaisumuodossa maakunnallisena.

6.1.2 Saa

Taulukko 3: Saitiedot
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Sadtiedot valaisevat hyvin verkkolehtien reaaliaikaisuuden edistymistd 20 vuodessa. Verkkolehdet
oivalsivat heti alkuvuosinaan, etti ne voivat kilpailla ajantasaisissa sditiedoissa radion ja television
kanssa. Tiedot voitiin ilmoittaa maakuntakohtaisuuden sijasta myds tarkasti paikkakunnittain. Jo pelkaét
lampotilan mittarilukemat luovat yksinkertaisella tavalla vaikutelmaa reaaliaikaisuudesta. Teknisesti ja
taloudellisesti kyseessé ei ollut merkittidvé uudistus tai investointi. Siitd huolimatta lehdet kehittivat

sddtietosiséltojadn vuoteen 2005 asti kohtuullisen verkkaisesti ja eritahtisesti.

Reaaliaikaiset tai ainakin julkaisupdivdn mittaan useita kertoja paivittyvét sdatiedot (1ampétila, pilvisyys,
sadetilanne ja ldhiajan ennuste) olivat vuonna 2005 yhteensé 22 lehdessé. Tiedot puuttuivat Uusimaasta,
Lénsi-Suomesta ja Salon Seudun Sanomista. 2010-luvulla séétiedot ovat verkkolehtien itsestdéin selvd
siséltd, jonka paikalliseen kattavuuteen ja ajantasaisuuteen (ja séén kyseessd ollen ldhitulevaisuuteen)

verkkolehdet panostavat. Lehdet kertovat 1ampotilat ja muut sdatiedot sekd ennusteet usealta
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levikkialueen paikkakunnalta. Ennusteet ovat 1dhiajan osalta tuntikohtaisia ja yleisen sditilan ennusteet
ulottuvat useiden péivien paéhén. Sddsivuille on tullut stabiileja tai animoituja karttoja, jotka kertovat
sadetilanteen ja -ennusteet. Tietoja kerrotaan myds tilastojen ja graafisten esitysten eli meteogrammien
avulla. Liikennekameroiden avulla saa online-kuvaa keli- ja ruuhkatilanteista. Saésivuille on lisétty sddta
koskevia uutisia seki sddhin ja vuodenkiertoon liittyvid lukijoiden ldhettdmia kuvia.
Paikkakuntakohtaisten séétietojen olisi pitdnyt olla kaikissa verkkolehdissé alusta saakka jo senkin takia,
ettd ne ovat painetussa lehdessékin olleet itsestdin selvad ja suosittua siséltod. Verkossa sddtietojen
paikallisuus vain vahvistuu, kun siihen yhdistyy reaaliaikaisuus teknisesti helpolla tavalla. Sd4tiedoissa
yhteen kuntaan fokusoituminen tukee voimakkaasti paikallisidentiteetin muodostumista, koska ihminen
pitdd tirkeimpéné konkreettisena alueyksikkond nimenomaan kotipaikkakuntaa (Paasi 1998, 183). Jos
verkkolehtien alkuaikoina sditietoja pidettiin lehden omana siséltond, 2010-luvun kuluttaja kokee ne
digitaalisten vilineiden yleiseksi palveluksi miettimétté sitd, mistd palvelusta tai sivustolta hin ne nékee.
Lehdet ostavat sidpalvelun Forecalta tai [lmatieteen laitokselta, joiden sivuille lukija voi menni yhtd

kétevisti kuin lehden sivuille.

Lehden koko ei selitd eroja paikallisten sddtietojen julkaisemisessa. Kun Aamulehdessé ja
Keskisuomalaisessa oli vuonna 2005 vain niiden ilmestymiskaupunkien sdétiedot, oli yhdekséssa
lehdessé (Eteld-Suomen Sanomat, Ilkka, Eteld-Saimaa, Kouvolan Sanomat, Keskipohjanmaa, Aamuposti,
Kymen Sanomat ja Kainuun Sanomat ja Keski-Uusimaa) kaikkein levikkialueen kuntien tiedot.
Kattavimmin séddtiedot kertoi Ilkka: 27 kunnasta. Ainoastaan yhden eli ilmestyspaikkakunnan sditilan
vuonna 2005 kertoi 9 lehted. Muissa lehdissé séétiedot olivat useammalta kuin kahdelta paikkakunnalta,
joissakin jopa kaikilta levikkialueen paikkakunnilta. Esimerkiksi Eteld-Suomen Sanomissa
sddpaikkakuntia oli 16 ja Ilkassa 27. Ne lehdet, joissa oli kattavasti levikkialueen séétietoja, onnistivat jo
vuonna 2005 hyvin verkonomaisessa paikallisuuden julkaisemisessa. Edistysaskel kohti uuden jakelu- ja

julkaisutekniikan hyviksikéyttoa oli selva.

6.2 Vuorovaikutteisuus - reaaliaikainen yhteys lukijaan

Kun internet oli uutuus, verkkolehtien ja muun median vuorovaikutteisuuteen asetettiin suuria lupauksia.
Vuorovaikutteisuudella tarkoitetaan vastakohtaisuutta yksisuuntaiselle viestinnélle, joka on tyypillistad
perinteiselle sanomalehtijournalismille. 90 prosenttia Ari Heinosen (1997a, 33) haastattelemista
padtoimittajista piti vuonna 1997 tirkednad verkkolehden perustamismotiivina mahdollisuutta vahvistaa

lehden ja lukijoiden suhdetta juuri vuorovaikutteisuuden avulla.’® Yleison mukanaoloa journalistisessa

38 Erilaisia vuorovaikutuskeinoja toimituksen ja lukijoiden vililld on ollut jo painetun lehden aikaankin: muun muassa
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tyOprosessissa olikin visioitu verkkolehtien alkuvuosista ldhtien, ja lupaus liitettiin kansalaisjournalismiin
ja sen kehittdmiseen. Ari Heinonen (1997c, 19) kirjoitti vuonna 1997, ettd ”journalismin sisdllon kannalta
mielenkiintoisin uuden teknologian mahdollistama ulottuvuus lienee vuorovaikutteisuus, jota on
toistaiseksi kokeiltu varsin varovasti”. Hin visioi, ettd uutinen voisi olla osa keskustelukokonaisuutta,
johon yleisd, toimittaja ja jutun kohteetkin tuovat oman panoksensa ja ettd journalistien ja yleison suhde
voi jasentyd perinteisestd journalismista poikkeavalla tavalla (1997a, 53-54). Verkkolehtien alkuvuodet

kuitenkin néyttivét, ettd tillainen journalistinen tydtapa oli jddnyt 1&hinné kuriositeetiksi.

Verkkolehtien vuorovaikutteisuus hyodyntié internettekniikan nopeutta, kaksisuuntaisuutta ja kdyton
vaivattomuutta. 1990-luvun verkkolehtien my6ta tulleet uudet tekniset mahdollisuudet tekivat
yhteydenoton toimitukseen lukijalle aikaisempaa nopeammaksi ja vaivattomammaksi sekd antoivat
toimituksille ensi kertaa mahdollisuuden késitelld automaattisesti ja lyhyessé ajassa suuria
nettiddnestysten tapaisia aineistoja. Lukijoille tarjoutui mahdollisuus reaaliaikaiseen vuorovaikutukseen
lehden vilitykselld. Verkkolehtien lukijat nousivat keskendin tasa-arvoisempaan aseman kuin painettujen
lehtien lukijat, silla tietoverkon kautta aineisto on jokaisella lukijalla yhtd aikaa saatavilla ja yhteydenotto
toimituksiin kaikille periaatteessa yhtd nopeaa. Mutta kuten Ari Heinonen (1997b, 48—50) huomauttaa,
pelkka tekninen mahdollisuus ei synnytd vuorovaikutteisuutta, vaan interaktiivisuuteen tarvitaan seka
sisdllon ettd kédyttdjan aktiivisuutta; verkko ei ole vain véline vaan siind on mahdollista toimia. Tésté
syysté alettiin puhua kokonaan uudesta tilallisesta ulottuvuudesta, kyberavaruudesta (Lappalainen 2005,
12). Vuorovaikutteisuus verkkolehdissé toimi alusta saakka usealla eri tavalla: koneen ja lukijan vililla,
lukijan ja toimittajan vililla, lukijoiden kesken seka lukijoiden ja ldhteen vélilld (Boczkowski 2002, 277).
Ari Heinonen (1997b, 17-20) erottaa kaksi kisitettd: vuoropuhelun ja horisontaaliviestinnén.
Vuoropuhelulla tarkoitetaan viestintdd, jossa julkaisujen tekijit, kuten toimittajat, ovat aktiivisena
osapuolena. Horisontaaliviestinndssé taas yleis6 kommunikoi keskenéén (tai ldhteiden kanssa)
verkkojulkaisun tarjoamassa julkisuudessa tai siithen viitatussa tilassa, jolloin toimittajat voivat pysya
sivustakatsojina. Verkkojulkaisun tehtdvana on siis tarjota tila tai pikemminkin viestinnin edellytykset
talle keskustelulle. Koneen kanssa tapahtuvaa vuorovaikutteisuutta on esimerkiksi vastaaminen
pikagallupiin, osallistuminen kilpailuun tai ehdokkaiden vertaaminen vaalikoneessa. Lukijoiden valista
interaktiivisuutta tyypillisimmilld&n on verkossa (lehden omalla keskustelupalstalla, lehden sosiaalisen
median kanavilla tms.) tapahtuva keskustelu. Lukijan ja toimittajan vilinen vuorovaikutteisuus toteutuu
lukijapalautteena tai juttuaiheiden ja vinkkien kertomisena tai pyytdmisend tai juttujen markkinoimisena

sosiaalisessa mediassa.

puhelimella soitto, kirjeen tai vastauslomakkeen lahettdminen, kirjoittaminen yleisonosastoon ja osallistuminen kuuma

linja -tyyppisiin dénestyksiin ja gallupeihin.
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Tutkimusajankohtana verkkolehden lukijalla oli monia mahdollisuuksia vuorovaikutteisuuteen, mutta
niiden kéyttd oli vaatimatonta 2010-luvun tilanteeseen verrattuna. Vuonna 2005 sosiaalinen media ei ollut
lyonyt vield ldpi, ja sen aikainen puhe vuorovaikutteisuudesta tuntuu nykykatsannossa liioittelulta, silld
kyse oli enimmaikseen sdahkopostin tapaisesta yhteydenpidosta. Keskustelutkaan eivit olleet
todellisuudessa reaaliaikaisia vaan riippuvaisia lehden omista tydaikatauluista. Ne olivat myds teknisesti
hyvin kankeita, silld keskusteluketjutekniikat olivat puutteellisia. Karlsson (2006) totesi Ruotsin lehdista,
ettd interaktiivisuudessa on valtava kuilu teorian ja kidytdnnon vélilld; tekniikka tarjoaa mahdollisuuden
interaktiivisuuteen, mutta keskustelu ei muodostu julkiseksi vuorovaikutteisuudeksi. Timo Kuronen
(2000, 15) on verkkokeskusteluja késittelevdssé vaitoskirjassaan nostanut tietoverkoissa kiytyjen
keskustelujen arvon korkealle: hinen mukaansa tietoverkot tekivét vapaan ja julkisen
kansalaiskeskustelun ensi kertaa mahdolliseksi. Tdma toteamus on tidssé syytd mainita, vaikka
sanomalehtien verkkolehtien keskustelu ei Kurosen nikemystd vapaudesta vuosituhannen alussa

tayttanyt.

Yhteisollisyyden ja vuorovaikutteisuuden rakentaminen verkossa oli maakuntalehtii julkaiseville
yrityksille alusta l&htien taloudellinen strategia: oli kyse lukijoiden sitouttamisesta lehteen ja lehden
yleisosuhteen vahvistamisesta niilld keinoilla, joita uusi julkaisutekniikka mahdollisti. Internetin
aikaansaaman vuorovaikutteisuuden mahdollisuuksista esitettiin suurten lupausten ja odotusten rinnalla
myos kriittisid ndkdkantoja jo 1990-luvulla, uuden tekniikan ensi vuosina. Seija Ridell (1999, 134) esitti,
ettd verkkolehdet eivit tuo journalismin ja yleison suhteeseen mitddn ratkaisevasti uutta tai toisenlaista ja
kuluttajana yleison toiminta on luonteeltaan pikemminkin reaktiivista kuin aidon aktiivista. Yleisdsuhteen
uudistaminen edellyttiisi, ettd journalismin tuotantopuolella otettaisiin vakavasti pohdittavaksi ne
toimintatavat, joilla journalismi julkisuutta tuottaa ja yllapitdd. Mansetori-tutkimuksen kokemuksiin
viitaten Ridell (81) totesi, ettd ’pelkka julkisen verkkoareenan olemassaolo ei mitd ilmeisimmin riitakdan
synnyttimaén ja yllépitdméaén monitahoista, laadullisesti kehittynyttd keskustelua paikallisista
kysymyksistd”. Estivid tekijoitd ovat muun muassa kdyttdjan vajavaiset taidot, tietoverkkoihin paasyn
rajoitukset, keskusteluareenan heikko tunnettavuus seka siihen liittyvd huono mielikuva. Mansetori-
tutkimuksen aikaan 1990-luvun lopulla suurelle osalle kansalaisista keskustelu tietoverkoissa tuntui
etdiseltd verrattuna esimerkiksi tuttuun sanomalehden yleisonosastoon. Ridell (1999, 132 ja 2000, 62)
néki yleisosuhteen pysyvén yksisuuntaisena ja kritisoi esimerkiksi sité, ettd verkkosanomalehdet rajasivat
yleison aktiivisuuden valitsemiseen kylld—ei-tyyppisten vaihtoehtojen vilill, tai lehti valitsi valmiiksi
keskusteluaiheen ja médritteli vastaanottajalle tiukasti rajatun roolin. Paljon odotettu kansalaisjournalismi
ei ottanut tulta laajemmin sanomalehdissd. Auli Harjun (2005, 8) mukaan yksittéisten kansalaisten tai

ryhmien tuottama tieto néhtiin toimituksissa usein vérittyneend, koska oma intressi oli siiné avoimesti
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esilld eika sitd koettu aina kaikkien yhteisesti jakamaksi. Toimitukset taas torjuvat helposti asettumisen
vain yhden ryhmén danitorveksi. Karvala (2014, 185) toteaa, ettd sosiaalisen median myota
kansalaisjournalismin teesit ovat kuitenkin tulleet osaksi perinteisten medioiden kansalaisia arvostavaa

journalismia, jossa vuorovaikutteisuutta ja arkieldmin kokemuksia pidetiin tiarkeind tietolédhteina.

Vuorovaikutteisuuteen liittyy verkkoyleison késite. Toisin kuin massayleisd, joka kommunikoi
toimittajan kanssa, verkkoyleisolld on mahdollisuus keskindiseen vuorovaikutukseen. Téstd syntyy
yhteisdllisyys; vuorovaikutteisuuden yksi tavoite on yhteisollisyyden luominen. Vuonna 2004 syntyi
késite Web 2.0, jolla alettiin kuvata internetin asiakeskeisyyttd korostanutta vaihetta, jossa kiyttdjien
itsensd luoma informaatio ja vuorovaikutus saivat paljon sijaa. Uusi vaihe toi sosiaalisen aspektin:
tiedonkulku perustuu kiyttdjien muodostamille verkostoille, verkkoyleisolle. Kulttuurinen muutos
korostaa verkon kayttdjien kasvanutta asemaa aktiivisina toimijoina. Verkkolehti voi luoda lukijoiden
keskuuteen yhteisojé, jotka tuntevat tiettyd keskindista yhteenkuuluvaisuutta ja jotka kommunikoivat
lehden kautta keskenddn. Yhteisot ovat kuitenkin hiilyvid, ja ne voivat jakaantua kommunikaation
titvistymisen myo6td pienempiin yhteisollisyyteen perustuviin pikkuyleisdihin. (Majava 2006b, 87) Ari
Heinonen (1998, 26-27) on puhunut verkkojulkaisujen kohdalla asenneyhteisollisyydesta. Silla
tarkoitetaan yleison rakentumista jasenid yhdistdvén asenteen tai ajatuksen perusteella. Yhteison jasenid
voi yhdistdd esimerkiksi harrastus, uskonto tai ty6. Jasenet voivat asua missé tahansa maapallolla, mutta
verkkojulkaisun kautta yksittdisistd henkiloistd syntyy yhteisd. Maakunnallisen verkkolehden kautta
yhteison jisen kokee virtuaalista paikallisuutta; titd uudenlaista paikallisuutta ei ndhda vastakohtana
globaalille, vaan se asettuu vuoropuheluun globaalin kanssa. Globaalissa maailmassa verkkolehden kautta

toimivat yhteisot tarjoavat paikallisen kiintopisteen johon nojautua.

Sosiaalinen media on tuonut vuorovaikutteisuuteen aivan toisen tasoisen tavoitettavuuden, jollaista tuskin
2000-luvun alussa osattiin ennakoida. Facebookin, Twitterin, Instagramin ja muun sosiaalisen median
tuoma vuorovaikutus on nopeaa, ymparivuorokautista, laajaa, vapaamuotoista ja ennakoimatonta.
Sosiaalisessa mediassa toimii lukijoiden ja toimituksen vélinen vuorovaikutus, kun toimitus voi myds
ohjailla viestintda tarjoamalla aktiivisesti aiheita, osallistumalla keskusteluun ja moderoimalla viestejé.
Oleellista toimituksen kannalta ovat kommentoinnit ja tykkaa-klikkaukset seké juttujen, kuvien ja
videoiden jakaminen, jolla sosiaalisen median kayttdjédkunta levittdd siséltdd edelleen. Facebook oli jo
vuonna 2010 liitetty 18:aan tdmén tutkimuksen 25 lehdestd (Malin 2010b). Muutoksesta kertoo se, ettd
vuonna 2010 ainakin kahteen toimitukseen oli tullut uusia ammattinimikkeitd: Kalevaan yhteisotuottaja ja
Iltalehteen sosiaalisen median tuottaja. Tuottajan yhdeksi tehtdviksi méadriteltiin lisdtd lehden lasndoloa
sosiaalisessa mediassa sekd synnyttdd dialogia lehden ja lukijakunnan vélilla. (Malin 2010a) Sosiaalinen

media ei ulottunut laajalti toimituksen kéytdnnon tyorutiineihin kuitenkaan vield 2010-luvun taitteessa;
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kun Nikunen haastatteli tuolloin eri sanomalehtien toimittajia, ”sosiaalinen media ei noussut esiin juuri
lainkaan verkkojournalismia maériteltdessi”, se nousi esiin ainoastaan, kun haastattelija kysyi aiheesta

erikseen” (2011, 64).

2010-luvun loppupuolella sosiaalista mediaa katsotaan toimituksissa tdysin toisin silmin. Liheisyys ja
lahelle padseminen ilmestyivéit 2010-luvun mediaorganisaatioiden strategiasanastoon. Niillé tarkoitetaan
laheistd yleisosuhdetta, johon kuuluu ldsnéolo arkisissa tilanteissa ja tapahtumissa, palautteen
vastaanottaminen, lukijan iholle pddseminen. Yleisomateriaalien kdytto on keskeinen osa téta
laheisyysajattelua. Sosiaalinen media kiehtoo toimittajia, jotka haluavat olla siind mukana sekd
ammatillisista syistd ettd yksityiselaméssa, ja sitd pidetddn tyovilineend, jota kautta hankitaan ja
vastaanotetaan tietoa seké ollaan aktiivisesti ja passiivisesti yhteydessa lukijakuntaan. Jos 2000-luvun
alussa keskusteltiin siitd, kuuluuko verkkoviestintidén osallistuminen toimittajan tydhon, nyt sosiaalinen
media on tullut luontaiseksi osaksi koko ty0ympéristod. Kun suuri osa lehtien lukijakunnasta kayttaa
internetid ja sen yhteisdpalveluja, Karvalan (2014, 101) mukaan “olennaista lienee, ettd toimitus ja sen
toimittajat osoittavat kuulevansa myos verkkoyleisdddn — ja olevansa auliita keskustelemaan sen kanssa.
Lurkkailu ja etdinen seurailu eivét rakenna verkkouskottavuutta”. Lasnédolo sosiaalisessa mediassa saa
myos kirjoittamaan some-ilmidistd, kuten nettikeskusteluista ja yksittéisistd Facebook-péivityksisti;
uutiskynnys niissé tapauksissa on usein matalalla todellisen tai oletetun some-paineen takia.
Toimituksilta Facebook vaatii aktiivista hereilld oloa: sosiaaliseen mediaan ldhteneen toimituksen on
vastattava huutoonsa. Kun toimitus kuuluu samaan nettiyhteisoon lukijakuntansa kanssa, se pystyy
hy6tymaén vuorovaikutteisuudesta ja aktivoimaan yleisoa tietojen jakamiseen. Aktiivinen yleisd myos
jakaa tietoja keskenddn: ”Jokainen ottaa toimittajan tai portinvartijan roolin, tarkoituksellisesti tai ei.”

(Hermida (2016, 85)

Lukijat osallistuvat vuorovaikutukseen my0s passiivisesti. Seurantateknologia, joka mittaa kavijamaarié,
kdyntien kestoja ja kdyttdjéprofiileja yhté lailla reaaliaikaisesti kuin pitkélld aikajénteelld, tarjoaa valtavat
mahdollisuudet yleison kéyttdytymisen ja kiinnostuksen tutkimiseen. Seurantaa hyddynnetddn niin
uutisten ja muun toimituksellisen sisdllon julkaisemisessa kuin mainosten sijoittelussa ja lehden
markkinoinnissa. Joissakin ulkomaisissa verkkolehdissé, kuten espanjalaisessa El Paisissa, oli 2000-luvun
alussa reaaliaikainen suosikkimittari, joka perustui lukijoiden aktiivisuuteen: se kirjaisi ylos klikkauksia
tai muuten lukijoiden antamia arvosanoja jutuille. Suomessa néité mittareita ei nakynyt, mutta 2010-
luvulla tuli yleiseksi etusivun sisdlloksi luetuimpien juttujen listat, jotka syntyivét kayttdjaklikkausten
perusteella. Reaaliaikaisten analytiikkamittareiden avulla toimitus voi reagoida uutispainotuksiin ja
otsikointiin kesken paivan. Suomalaisissa verkkolehdissd on kdytossé useita verkkoanalytiikan tyokaluja,

muun muassa Google Analytics, joilla seurataan reaaliaikaisesti seké péiva- ja viikkokohtaisesti miten
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pitkdédn kutakin juttua luetaan, milld laitteella ja mihin kellonaikaan. Facebookin kautta seurataan omien
uutisjakojen menestymistd. TNS Metrixistd seurataan muiden lehtien kédvijamééraé. (Erho 2017, 18—19)
Alma Media palkkasi vuonna 2014 tyontekijén tittelilld verkkoanalytiikka-asiantuntija. Hénen tehtéviinsa
kuuluu keréti ja analysoida tietoja eri dataldhteisté ja padtelld niiden perusteella, minkélainen otsikko tai
aihe houkuttelee tiettyd lukijaryhméé tai mihin aikaan, miten ja milla paikalla juttu kannattaa julkaista.

(Autio 2014b)

Yhteisollinen vuorovaikutteisuus alkoi korostua verkkomediassa pian tutkimusajankohdan jélkeen.
Kyselyjen, ddnestysten ja kilpailujen tapainen sisélto kasvoi 2010-luvulle tultaessa réjahdysmaisesti. Ne
ovat lehtien jokapdiviisid keinoja laajentaa sisdltod, pitdd ylla ja vahvistaa lukijasuhdetta sekd hankkia
tietoja juttujen aiheiksi ja tausta-aineistoksi. Téllaisella vuorovaikutteisuudella on myds selvé
viihdetavoite, kun vastaaja voi verrata omia kantojaan lukijakunnan yleiseen mielipiteeseen.
Keskustelujen lisddntyminen ja niiden merkityksen kasvu nékyvét suhtautumisessa moderointiin, jossa
lehtien kdytdnndt muuttuivat ja vaihtelivat ja joka synnytti niin Julkisen sanan neuvoston kuin
oikeusoppineidenkin kannanottoja ja ohjeistuksia. Verkkoteknologian kehittymisen myota lisdéntyneet
erilaiset vuorovaikutusmahdollisuudet vaikuttivat myos verkkolehtien palstoilla tapahtuvaan
keskusteluun. Toisaalta on ollut pyrkimys nopeaan, vilkkaaseen ja painettua lehted vapaampaan
keskusteluun, mutta samanaikainen roska- ja vihakirjoittelun lisddntyminen on nostanut tarpeen

osallistumisen rajoittamiseen.

Painettu lehti toteuttaa yhteisollisyyttd rakentamalla ja yllapitdmalla joka péiva elintdrkead
maakunnallisuutta. Tdma tapahtuu perinteisilld journalistisilla keinoilla, etenkin vahvalla paikallisella
uutistoiminnalla. Verkkolehti tuo tdhén uutuuden eli reaaliaikaisen vuorovaikutteisuuden. Verkkolehdet
eivit olleet vuoteen 2005 mennessé kéyttidneet titd paikallisen yhteisollisyyden rakentamiskeinoa
kovinkaan mééaratietoisesti hyviksi, vaikka vuorovaikutteiset sisillot olisivat tarjonneet sen luomiseksi
monipuoliset mahdollisuudet. Verkkolehtien ei olisi pitinyt tyytyéd verkkaiseen liikkeelleldhtoon senkdan
takia, ettd yhteis6jen luominen virisi vahvasti verkkomaailmassa 2010-luvulle tultaessa ja sosiaalisesta
mediasta tuli vuorovaikutteisuuden valtavéyld. Digitaalisella medialla on hyvét mahdollisuudet

nimenomaan paikallisen yhteisdllisyyden uusien muotojen luomisessa ja niiden yllépitdmisessa.
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Téssa taulukossa esitetddn verkkolehtien vuorovaikutteiset sisallot lehdittdin. Seuraavissa luvuissa niitd

tarkastellaan ldhemmin.

Taulukko 4: Vuorovaikutteisuus

— =
s i}
: :
[y | o o 4&5‘ 4 P = ]
© m wm o S w i) (i o
w Bowm W oC = T £E EO o £
£ ® £ Cow - c o g E c & c & <]
S @ g 2 ¢ @ m© & m c 2 c & 2 E E &
- E = E n c 0 CW ¢ 2 @8 g= 2m 5 o
£E8 S J§SE f5§sifscasnda??l3335%0g
59,3285 SEYGS5SEBEc 85850285 ¢
L o —= £ i = = Eom., 20 ik Yo w3 o o = E LB
S &§ ¥ ot § @ ® Cc aw 8 > £ B x C oo 2 Cm =
E 2 @®m gy o oW 0.5 o e 50 e w £E E £E o2 w & § b
m 5 M @ ® = W e ®@ @ 4= 0 0 M oug @ > @ @ O © B g g = h
G - ¥ ¥ 00 W wm =¥ O0Wbo ¥y I Oy ¥ £ ¥ o wmx¥ = 32 yht
Vuorovaikutteisuus
pikagallup X X X X X X X X X X X x 12
keskustelu X X X X X X X X X X X 11
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6.1.1 Palaute, pikagallup, osallistuminen

Jos palaute- tai juttuvinkkilomakkeita ei oteta huomioon, yleisimmét vuorovaikutteiset sisallot vuoden
2005 verkkolehdissé olivat pikagallupit ja keskustelut. Niiden mééré kertoo kuitenkin vitkastelusta uuden
verkonomaisen ominaisuuden hyddyntamisessd: gallupeja ja keskusteluja oli vain noin puolessa
tutkituista lehdisté, vaikka ne ovat olleet sittemmin erittdin luontevaa ja suosittua verkkolehtien sisaltoa.
Muu vuorovaikutteisuus, kuten kyselyt ja ddnestykset, oli niukkaa. Kaikki ndma sisallot olivat hyvin
paikallisia. Vaikka vuorovaikutteisuuden kokonaismééra oli viahdinen, se vahvisti lehtien paikallista

luonnetta.

Pikagallup toteutui 12 lehdessa. Sitd julkaistiin yhta lailla isoissa ja pienissé lehdissd. Vaikka osaa ylei-
sistd kysymyksisté ei voi ajatella sen enempidé maakunnallisiksi kuin yleisiksikdén, pikagallupia pidetdén
tdssé paikallisena siséltona paikallisten aiheiden suuren méérén takia seka siksi, ettd gallupin tulos on ni-

menomaan lehden lukijayhteison mielipidejakauma: ’néin meiddn kunnassa tésta ajatellaan”.
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Tutkimuspaivanad 9.3.2005 julkaistut kysymykset kertovat, ettd yleisenkin aiheen tekee paikalliseksi sen
ajankohtaisuus oman alueen puheenaiheena. Esimerkkeji kysymyksistd: Karjalainen: Luetko poliittisia
muistelmia? Keskipohjanmaa: Pitdisikd Suomen susikannan antaa kasvaa? Aamulehti: Pitdisiko alle
kolmen péivin sairauspoissaoloista aina olla ladkarintodistus? Kaleva: Tunnetko tdin? Keskisuomalainen:
Onko kouluruoka hyvda? Himeen Sanomat: Onko asiakaspalvelupuhelujen nauhoittaminen
hyvaksyttavaa? Eteld-Suomen Sanomat: Onko suvaitsevaisuus viahentynyt? Uusimaa: Formulakausi
jyréhtaa kdyntiin, miten kommentoit? Ainoastaan Savon Sanomien kysymyksessa mainitaan

levikkialueen kohde eli Puijon kisat.

Palaute on helpoin vuorovaikutuksen muoto. Toimituksessa palaute on koettu vaativana
interaktiivisuutena (ks. esim. Boczkowski 2002, 277). Ari Heinonen (1999b, 40—43) toteaa
haastattelujensa perusteella, etti toimittajien suhtautuminen palautteeseen yleensékin oli 1990-luvulla
kaksijaksoista. Yhtddltd palautetta pidetddn toimittajan eldméneliksiirind, johon perustuu tyostd saatu
henkilokohtainen tyydytys ja joka ohjaa journalismia yleison intressien suuntaan. Yleison kommentteja
kuitenkin myds torjutaan tai niisti ei piitata, silld se héiritsee toimittajan tyota. Palaute voidaan kokea
sellaiseksi, ettd sen arvo toimittajan tyon kannalta on vdhéinen. Toimittajat toivat esille myos palautteen
yleisen ongelman: he pelkésivit, ettd sahkopostin tuomat viestit lukijoilta ja antautuminen
vuorovaikutukseen vievit paljon aikaa ja ovat taas yksi lisé siihen, mité toimittajan tyohon katsotaan
kuuluvaksi. Toisaalta jo tolloin ajateltiin, ettid sihkdinen kanssakdyminen yleison kanssa voi olla

osa “oikeaa” toimittajan ty6td. Heinosen (1998, 18) mukaan pelot osoittautuivat joissakin
verkkojulkaisuissa aiheellisiksi eiké kaikkea yleisopalautetta kyetty késitteleméan. Esimerkiksi vuoteen
2007 mennessa palaute ei ollut vield kaikkialla “maanvaivana”: toimittajien ja lukijoiden vélistd
vuorovaikutusta Karjalaisessa selvittdneen Katri Saukkosen (2007, 68) mukaan yleison yhteydenotot ja
palaute toimitukseen olivat vahdisié, vaikka kénnykét ja internet olivatkin helpottaneet asiaa. Yleison
sanansijat sanomalehdissé -tutkimuksessa (Heinonen A. 2008, 29) todetaan, ettd yleisosuhteen hoitamista
el periaatteessa vastusteta, mutta palautteet eivit ole 10ytdneet rutiininomaisia muotoja toimituksen
paivittiiskdytannoissd. Lisdksi tyohon tarvitaan toimituksissa lisdd voimavaroja. Muutoksen oletettiin
kuitenkin tapahtuvan verkon arkipéivdistymisen ja verkkoon tottuneen uuden toimittajapolven myata:
avautuminen lukijoiden suuntaan on mité ilmeisimmin muokkaamassa toimenkuvaa samaan tapaan kuin
se on muuttunut kautta journalismin historian (35, 119). Kaikesta huolimatta ennen sosiaalisen median

aikaa verkkolehdestd oli muodostunut painetun lehden tirkein palautekanava.

Palautemahdollisuuksia 2000-luvun alun verkkolehdilld olisi ollut enemmaéan kuin mité lehdet toteuttivat.
28 verkkolehden lukijasuhdetta tutkineen Jenni Kivessillan (2005, 55) mukaan vuorovaikutukseen ei

juurikaan kannustettu: sdéhkopostiosoitteen liittdminen jutun yhteyteen oli hdnen vuosien 2003 ja 2004
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tutkimusaineistossaan ldhes tuntematon kdytantd, joskin yksittéisia poikkeuksia oli. Yleison sanansijat
sanomalehdissi -tutkimuksessa (Heinonen A. 2008, 86) laskettiin, kuinka monessa lehdessé liitetdén
jutun loppuun toimittajan sahkopostiosoite: 52 lehdesti 11:ssé oli toimittajan yhteystiedot ja kahdessa
toimituksen yhteystiedot vuonna 2007. Téssé tutkimuksessa erillinen palautemahdollisuus oli 24 lehdessa
25:std (palaute puuttui Uusimaasta). Yleison sanansijat sanomalehdissa -tutkimuksessa (Heinonen A.

2008, 95-96) palautelomakkeita oli 37:ssé 52 verkkolehdesta.

Myéos pikagallup, ddnestykset ja kyselyt voivat toimia palautteena. Kyselyjen ja ddnestysten ero ei aina
ole suuri, ja samassa kyselyssé voi olla my0s dénestys. Pikagallupista kysely eroaa taas siind, ettd kyselyt
eivit yleensa ole jokapaiviista sisdltdd, niissd on enemmain kysymyksid ja vastausvaihtoehtoja ja lisiksi
kysely voi kestdd useita paivid. Internettekniikan ansiosta syntyneessé yksinkertaisessa
vuorovaikutteisessa pikagallupissa lukijat voivat vastata kysymykseen, joka vaihtuu paivittiin tai
muutaman paivén vilein. Tassa “pdivan kysymyksessd” vastausvaihtoehtoina on ollut yleisimmin “kylla”
ja ’ei”, mutta vaihtoehtoja on voinut olla useitakin. Vastausjakautumat nakyivét useimmiten
reaaliaikaisesti. Vuonna 2005 vain Kalevassa ja Keskisuomalaisessa pikagallupin vuorovaikutteisuutta
hyodynnettiin siten, ettd lukija sai perustella omaa vastaustaan ja kommentoida kysymyksen aihetta.
Pikagallup oli vuonna 2005 useissa verkkolehdissé ainoa téysin reaaliaikaisesti paivittyva
vuorovaikutteinen palvelu, joka tarjosi lukijalle helpon ja nopean tuntuman osallistumismahdollisuudesta.
Pikagallup toteutui 12 lehdessé. 2010-luvun puolivélissd pikagallupit ovat sdilyttineet asemansa. Ne ovat

edelleen yleisié paivikohtaisia mielipidemittareita verkkolehdissé ja muissa verkkojulkaisuissa.

Uusia verkkolehtien palautekanavia ovat olleet lukijaraadit; niiden kautta saadaan tietoa lukijoiden
nidkemyksistd laajemmin ja johdonmukaisemmin kuin yksittdisistd kyselyistd. Sahkoisté raatia toteutti
ensimmdisend Suomessa Eteld-Suomen Sanomien verkkolehti Netlari vuonna 2001. Vuoripuron (2006,
26) mukaan toimittajien asennoituminen lukijaraadin kautta saamaansa palautteeseen on samansuuntaista
kuin suhtautuminen muuhunkin sdhkoiseen palautteeseen. Raateja hyodynnetidan 2010-luvulla
monipuolisesti: lukijoille ldhetetdén kyselyjé, joiden pohjalta saadaan juttuja varten samantyyppistd dataa
kuin gallupeissa. Menetelmét eivit vastaa tieteellisid systemaattisia otantamenetelmid, mutta lukijaraadin

kayttod puoltaa sen kautta saatavan tiedon edullisuus ja nopeus.

Paikallisuuden ja ajankohtaisuuden yhdistelmé tuotti maakunta- ja paikkakuntakohtaisia dénestyksié ja
kyselyjé, joiden aiheet olivat pikagallupeja selvemmin paikallisia. Aamulehdessé dénestyskohteina olivat
Pirkanmaan paras ravintola ja Valo-liitteen paras kansikuva. Karjalaisessa kaytiin Karjalan

Neito -dénestysté ja Linsi-Savo jarjesti nuortenliitteen dénestyksié ja kilpailuja Mikkelin seudun nuoria
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kiinnostavista aiheista. Uusimaassa kysyttiin, kuka pitdisi valita Porvoon kaupunginjohtajaksi.
Uusimaassa oli my6s Runeberg-palkinto-kilpailun (Iehden oma kilpailu) esittely ja seuranta. Satakunnan
Kansa kyseli sairaalan kaihijonoista. Himeen Sanomien toimitus etsi umpirakastuneita ihmisié.
Varsinaisia kyselyja oli tarjolla vuonna 2005 melko vahén. Olisi voinut otaksua, ettd verkkolehdissa olisi
kaynnissa jatkuvasti jokin kansalaiskysely, jossa lukijoilta pyydetién tietoja ja vinkkeja valmisteilla
oleviin juttuihin. Satakunnan Kansassa kaksi juttua olivat syntyneet lasten kuritusta ja surua koskeneiden
lehden omien kyselyjen pohjalta. 2010-luvun puolivéliin mennessé perinteisten kyselyjen rinnalle on
tullut runsaasti péivittéisid kyselyjé, joissa, useimmiten Facebookin kautta, etsitidén aineksia

suunniteltuihin ja tekeilld oleviin juttuihin.

Pikagallupeissa, ddnestyksissé ja kyselyissd — yhdenkin péivan ndytteen mukaan — hyddynnettiin
erityisesti sitd yhteisyyttd rakentavaa maakunnallisuutta, joka liittyy imagon merkitykseen ja
identiteettivarastoihin. Pikagallupien, kilpailujen ja ddnestysten teemat pohjautuvat maakunnan yhteisille
kokemuksille ja rakentavat niitd aina uudestaan; kiinteytta lujitetaan toistamalla suuria kertomuksia
sankariteoista, historian kdénnekohdista ja uhkakuvista, mutta yhti lailla viitataan symboleihin, tuttuihin
nimiin tai paikallisiin ajankohtaisiin ilmi6ihin, jotka ovat Kivikurun (1990, 6—7) mainitsemia
identifikaatiopaaluja ja voivat ilmaista pelkkdd pintatason paikallisidentiteettid. Edellé olevia kysymyksié
voi lukea siten, ettd ne kysyvit keskipohjalaisten kantaa maassa ajankohtaiseen susikysymykseen tai
hiihtokisoissa kdynnin merkitystd kuopiolaisuudelle. Paikkakuntien ja maakuntien imagoja rakennetaan
tdman tyyppisten selvépiirteisten julkisuudessa esilldolevien tekijoiden pohjalle. Mahdollisesta
pinnallisuudesta tai ulkokohtaisuudesta huolimatta imagoiksi kelpaavat turistindhtévyydet,
merkkihenkil6t, suurteollisuus, festivaalit tai heimohenkinen kansanperinne. Lehtien jérjestamilld
kilpailuilla on maakunnassaan instituution asema. Karjalainen on valinnut yhdessa lukijoiden kanssa
maakunnan vuoden urheilijan jo vuodesta 1952 lahtien. Vuosikymmenien mittaisia lehden jarjestdmia
kilpailuja ovat valinnat vuoden koiraksi ja koirakasvattajaksi seké kilpailu vuoden suurimmista kaloista.

Karjalainen valitsee myds maakunnallisen kulttuuritekopalkinnon.

6.2.2 Keskustelu

Keskustelupalstoja oli vuonna 2005 yhteensa 11 lehdessd, ja kaikissa niissé osa aiheista oli selvésti
paikallisia. Se oli my®0s erittdin tirked vuorovaikutteinen siséltd. Yleisid aiheitakaan ei voi pitéé irrallisina
paikallisuudesta, sillé keskustelua kéy lehden lukijayhteisd. Kyky monipuoliseen ja nopeaan
vuorovaikutteisuuteen on verkkomedian merkittidvi paikallista yhteisollisyytté lisddva voima. Jos painettu
lehti rakentaa laajaa, maakunnallista yhteisollisyytté, verkkolehdet voivat luoda sitd vuorovaikutteisuuden

ansiosta myo0s suppeilla alueilla. Mahdollisuutta yleison keskindiseen vuorovaikutteisuuteen vuoden 2005
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verkkolehdet kayttivit kuitenkin heikosti, silld keskustelut oli toteutettu teknisesti hyvin jaykiksi niin,
ettei eldvad ja nopeaa sananvaihtoa paissyt juurikaan syntymaan. Verkkolehti osoittautui periaatteessa
mainioksi paikallisen keskustelun areenaksi, ja jos 2000-luvun alussa olisi ennakoitu, miten sosiaalinen
media tulee luomaan keskusteluryhmii ja kahmaisee téllaisen paikallisen tason vuorovaikutteisuuden,
verkkolehtien keskusteluihin ei olisi suhtauduttu lainkaan niin vélinpitdméttomaésti. 2010-luvun puolivilin
nikokulmasta kymmenen vuoden takaiset verkkolehtien keskustelut edelleen paljolti jatkumoa painetun

lehden yleisonosastoille eikd lehdissé osattu kurkottaa digitaaliajan 1dhitulevaisuuden mahdollisuuksiin.

Yleisonosastotyyppiset keskustelupalstat tulivat useisiin verkkolehtiin jédlkijunassa. Vield talvella 1998—
99 keskustelupalsta oli vain 27 prosentissa 26 tutkituista sanomalehtien verkkolehdistd (Kohvakka 2000,
29-30). Keskustelupalstojen myohéisestd tulosta verkkolehtiin kertoo hyvin Keskisuomalaisen tapaus:
verkkolehti aloitti jo vuonna 1996, jolloin se oli suomalaisten verkkolehtien edellakavijoitd, mutta sen
keskustelupalsta kdynnistyi vasta vuonna 2001 (Katajaméki 2001, 20). Pienimmissa lehdissé keskustelut
olivat vuonna 2005 harvinaisia. Téhén oli kaksi todenndkoistd syytd: ylldpito vie tydvoimaresursseja ja
keskustelujen toteutuminen riittdvan vilkkaana edellytti yleensd suurempaa kayttdjakuntaa kuin mité
pienimmiét lehdet normaalisti tavoittivat. Liséksi vield 2000-luvun alussa oli toimituksissa henked, ettd

verkkolehtikeskustelua ei aina haluttu suosia, koska sen pelittiin verottavan emolehden yleisonosastoa.

Yleison sanansijat sanomalehdissé -tutkimuksen (A. Heinonen 2008, 96, 60) mukaan vuonna 2007
verkkokeskustelu oli 27:ssd 52 tutkitusta lehdesséd; mééra vastaa tdimén tutkimuksen tulosta. Heinosen
mielestd vuoden 2007 madrad on “yllattavan pieni, silld kyse on verkkoviestinnin peruspiirteen
soveltamisesta”. Keskustelupalstaa ei arvoteta lehdissd yhtd korkealle kuin painetun lehden
yleisonosastoa: paillikkotoimittajat pitivét painetun lehden yleisdonosastoa sataprosenttisesti tarkedna,
mutta verkkolehden keskustelupalstaa piti véhin tai lainkaan tiarke&nd vain runsas neljédnnes

haastatelluista paallikkdtoimittajista.

Keskustelut ovat alusta ldhtien olleet niitd verkkolehtien sisdltoj4, joita painettu lehti on voinut hyodyntaa.
Niistd on otettu sitaatteja juttujen yhteyteen lukijoiden kommentteina. Myos pikagallupit olivat useissa
lehdissé painetun lehden ja verkkolehden yhteistd sisdltdd: painettu lehti voi kertoa kysymyksen ja
ilmoittaa seuraavana pdivana vastausjakauman. Tulosten perusteella on voitu tehdd my®6s juttuja, tai niitad
on kiytetty juttujen yhtena tietoldhteend, erdénlaisena suuren yleison mielipiteend. Téssé tutkimuksessa
en ole selvittdnyt sitd, miten painetut lehdet hyodynsivit tai tukivat pikagallupia tai keskusteluja

seuraavina paivina.
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6.2.2.1 Keskustelupalstojen moderointi

Keskustelupalstoista ja niiden kehityksestd kertoo paljon se, miten niiden valvonta eli moderointi on
muuttunut vuosien aikana. Samalla keskustelukulttuurin luonne ja sdéntelyn tarve ovat muuttuneet.
Moderointi tarkoittaa verkkokeskustelun yllipitdmistd, ohjaamista haluttuun suuntaan, kieliasun ja
kielenkdyton valvomista, keskustelun ruokkimista uusilla aloitteilla seké kirjoitusten hyviksymisté

julkaistavaksi (esim. Kuusisto & Sirkkunen 1999, 76).

Verkkolehtien painettuja lehtid vapaampaan keskustelupalstakulttuuriin on kuulunut my6s laajempi
anonyymiys. Vaikka lehti vaatisikin kirjoittajien henkildtietoja, esiintyi vuonna 2005 valtaosa
kirjoittajista palstalla nimimerkin suojissa. Anonyymiys on leimannut keskusteluja, ja se nékyi jo 1990-
luvulla muun muassa negatiivisten asioiden korostumisena seké toisiin kirjoittajiin kohdistuvana
suorapuheisuutena ja roOyhkeytend (esim. Savolainen 1999, 20). Verkkokeskusteluja véitoskirjassaan
kasitellyt Kuronen (2000, 111-112) piti anonyymina kirjoittamista ongelmallisena sanomalehtien
keskustelujen laadun kannalta, silld varsinkin provokatiivisia ja jyrkkid mielipiteitd sisdltdvén
keskustelujen osanottajien taustat ja sitd myoStd mahdolliset pyrkimykset on hyva olla lukijoiden tiedossa.

Toisaalta Kurosen mielestd verkossa pitdd myos voida esiintyd ilman nime4.

Moderoinnissa ei ole kysymys pelkdstddn mielekkdén kdytdnnon valinnasta vaan myos keskeisesté
journalistisesta periaatteesta. Maakuntalehdet luopuivat perinteisesté portinvartijan tehtivastdin siinid
vaiheessa, kun ne sallivat vapaan, valvomattoman keskustelun. Valvomaton yleisonosastokirjoittelu sotii
vastaan sanomalehtien toimintaperiaatetta kantaa vastuu kaikesta julkaistusta aineistosta ja julkaista vain
sisdltod, joka on lehden kéytintdjen, hyvien tapojen ja lain mukaista. Etukéteismoderoitu keskustelu oli
verkkolehdissé yleinen kéytéintd kymmenen ensimmaéisen vuoden ajan. Sen jalkeen lehdet pyrkivat
vapauttamaan keskustelua. Tavoitteena oli sddstdd tyovoimassa ja toisaalta kilpailla verkon muun
reaaliaikaisen ja spontaanin keskustelun kanssa. Jalkikéteisvalvonnan ongelmaksi on taas muodostunut
se, ettd keskustelu vilkastuu mutta laatu heikkenee. Samaan aikaan yleiso kuitenkin toivoi lehdilta
aktiivista puheenjohtajuutta, jotta sanomalehtien keskustelupalstat erottuisivat muista, esimerkiksi
verkko-operaattoreiden ylldpitamistd verkkokeskusteluista. Ari Heinonen (2007, 24) sanoo, ettd "lukijoita
ei pitdisi hylatd yksikseen, jos kerran heitd on haluttu median vuorovaikutteiselle palstalle. Keskenddnhin
lukijat voivat turista jossain muuallakin. Toimituksen osallistuminen keskusteluun on juuri sité erityista,

mité lukijat eivéit muilta keskustelualueilta saa."
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Portinvartijan tehtavasti luopumisen on mahdollistanut laintulkinta. Aineistoa, jossa keskustelupalstojen
puheenvuoroja ei seulota ennen niiden julkaisemista, ei lain mukaan pidetd edes osana verkkojulkaisua

eika talloin padtoimittaja ole juridisessa vastuussa puheenvuoroista.

Asiaa on pohdittu vuonna 2003 hyvéksytyn uuden sananvapauslain pohjalta (Laki sananvapaudesta
kayttdmisestd joukkoviestinndssd 13.6.2003/460 2 pykdld). Paivi Tiilikka (2008, 31) kyseenalaistaa sen,
voidaanko jdlkimoderoitua palstaa pitdd verkkojulkaisun osana. Hinen mielestddn se, ettd viestien
poistaminen rajoittuu niihin teksteihin, jotka ovat lain tai hyvén tavan vastaisia

el “sananvapausndkokulmasta liene perusteltua tulkita viestiketjun olevan verkkojulkaisun osa sithen
kuuluvine erityisine valvonta- ja korvausvastuineen”. Riitta Ollila (2004, 107-110) huomauttaa, etté
internetin keskusteluryhmét ja niiden julkaiseminen ilman vastaavan toimittajan mydtavaikutusta ovat
uusia sananvapauden kdyton muotoja. Ollila tarkoittaa, ettd verkkoviestinti on tuonut viestintdan sen
uudistuksen, ettd viestin ldhetys verkkoon julkaistavaksi onnistuu ilman verkkoviestinnén tarjoajan ja
yllapidon aktiivista apua. Ollila (108) kirjoittaa: ’Vastaavan toimittajan portinvartija-asema rajoittaa
ulkopuolisten padsyd mediaan ja voi olla tdssid mielessd ulkopuolisten sananvapautta rajoittava. Uusia
portinvartijoita ei ole syytd asettaa sellaisiin mediaymparistoihin, joissa viestinndn oma toimintamalli ei
sitd vaadi.” Mikéli samaan verkkoportaaliin liittyy seka toimitettua aineistoa ja esimerkiksi
keskusteluryhmii ja muita kéyttdjien toimittamia viestejé, julkaisija on vastuussa vain toimitetusta
aineistosta. Ollila toteaa ykskantaan, ettd verkkojulkaisun vastaava toimittaja ei voi joutua vastuuseen

verkkojulkaisuun liittyville keskustelupalstalle ilmestyneestd yksittdisestd viestistd. (109)

Julkisen sanan neuvosto otti syksylld 2007 kantaa (Julkisen sanan neuvoston periaatelausuma
verkkojulkaisusta 3741/L/07) keskustelujen valvontaan. Neuvosto suosittaa, ettd verkkokeskusteluun
sovelletaan ennakkomoderointia. Jos palsta on moderoimaton, se on erotettava selvasti verkkolehden
julkaisemasta muusta aineistosta ja keskustelijoille on myos tehtéva selviksi, ettd he voivat joutua

juridiseen vastuuseen kirjoittamistaan viesteist.

Lehtien kdytdnndt ovat vaihdelleet vuosien myota sen mukaan, millaiset resurssit niilld on valvontaan ja
millaisia kokemuksia ne ovat eri kdytdnnoistd saaneet. Esimerkiksi Karjalainen siirtyi moderoimattomaan
keskusteluun vuonna 2008 mutta pettyi 1&hetettyjen kirjoitusten laatuun. Seuraavana vaiheena
kirjoittamisen ehdoksi tuli nimimerkin rekisterdiminen, mutta viestin taso ei parantunut. Toukokuussa
2009 lehti otti ensimmaéisend suomalaisena sanomalehtend verkkokeskustelussa kéayttoon linjan, jossa
hyvéksyttiin vain omalla nimelld kirjoittavien ihmisten mielipiteet (Koivumaa 2009). Kirjoitusten mééra

selvisti vihentyi, mutta keskustelu muuttui asiallisemmaksi, vaikka moderointi tehddankin jélkikéteen.
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Vuonna 2010 ennakkomoderointi toteutui Aamulehdessé, Eteld-Saimaassa, Ilkassa, Kalevassa,
Keskipohjanmaassa, Lansi-Savossa, Pohjalaisessa ja Turun Sanomissa. Keskisuomalaisessa moderointi
vaihteli kellonajan mukaan: y6ll4 ei moderointia ollut. Muissa lehdissé oli jalkimoderointi. Karjalaisen
péétoksen jéilkeen seuraavana siirtyi Savon Sanomat kaytdntdon, jossa kirjoittaja voi esiintyd vain omalla
nimelldén. (Malin 2010a, 5) Keskisuomalainen otti kayttoon yolla ja viikonloppuna tulleiden
keskusteluviestien jalkimoderoinnin. (Kuutti 2014) Moderointia ratkaisuja myds ulkoistamalla.
Esimerkiksi Savon Sanomien kommentointipalstoja vahti vuonna 2015 ruotsalainen yritys Interaktiv
Sdkerhet, jolla on myds suomenkielisid tyontekijoitd (Sulopuisto 2015). Aamulehdessé ja Etela-
Saimaassa juttukommenttien moderointi toteutetaan konsernien eli maakuntalehtien sisdisend yhteistyona.
Vuonna 2015 Kaleva ilmoitti, ettd anonyymien kirjoittajien tekstit moderoidaan etukéteen ja
rekisterdityjen jilkikédteen. Ty on jaettu niin, ettd juttukommentteja valvoo verkkotoimitus ja avointa
keskustelua ulkopuolinen yritys. Lehdet ovat voineet myds julkaista kommentit Facebookin kautta,
jolloin kirjoittajan nimi ja mahdollinen kuva nékyvit samassa yhteydessi. Keskustelun heikko laatu ei
rajoitu vain nimimerkin takaa kirjoitteluun, joten kokonaan Facebookin kdytto ei ole moderoinnin tarvetta

vienyt. (Sulopuisto 2015)

2010-luvulla keskustelupalstoista oli tullut niin vilkas foorumi maahanmuuttoa koskevalle vihapuheelle,
ettd verkkojulkaisut nékivét parhaaksi sulkea keskusteluja. Vihapuheen sisilto itsessddn oli vastoin
julkaisujen linjaa, ja sen liséksi vihapuheen ndhtiin karkottavan keskustelijoita. Elokuussa 2015 Helsingin
Sanomien Nyt-liite, MTV ja Verkkouutiset poistivat toistaiseksi kommentointimahdollisuuden

maahanmuuttoaiheisista uutisista ja Iltalehti ilmoitti tehostaneensa moderointia.

6.2.3 Blogit ja paivakirjat

Blogit olivat vuonna 2005 verkkolehtien uusinta siséltod. Blogit syntyivit yleison omaksi tiedotusvali-
neeksi, valtamedian ulkopuoliseksi sisdlloksi; ne ovat esimerkkeja tee-se-itse-journalismista, henkilokoh-
taisesta journalismista, jossa lukijat ovat mukana tuottamassa siséltod. Yleisoblogit alkoivat kiinnostaa
lehtid keinona rakentaa vuorovaikutteisuutta lukijakunnan kanssa (Mikkonen & Turunen 2004, 58). Niita
on kuvattu myos henkildkohtaiseksi journalismiksi (Heinonen A. 2002, 177). Ennen varsinaisia blogeja
samantapaisia siséltdjd verkkolehdissd ovat olleet verkkopéivikirjoiksi nimettdvit matkapdivékirjat, joita
matkalla oleva toimittaja tai avustaja paivittad sddnnollisesti, sekd verkkovieras-palstat, joissa jokin toimi-
tuksen valitsema asiantuntija, poliitikko tai julkkis vastaa lukijoiden kysymyksiin joko reaaliajassa (esi-
merkiksi ennaltailmoitetusti kahden tunnin ajan) tai hitaammalla tahdilla muutaman péivén tai viikon ai-

kana. Blogien sisélto ja tyyli ovat erilaisia: ne ovat kuin vapaamuotoisia kolumneja, joskin péivitystahti
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voi olla paivéakirjaakin tiheampi. Blogien elinkaari on vaihdellut: ne ovat voineet elda vain tietyn tapahtu-
man (presidentinvaalit, ulkomaanmatka, olympialaiset) ajan, tai olla pysyvéisluonteisia, henkildon tai esi-
merkiksi muotiin tai ruokaan liittyvid. Yllépitdja on ollut vuorovaikutuksessa yleisd6n, joka on voinut
kommentoida kirjoittelua. Verkkolehtien ulkopuolisia blogeja pidettiin alusta saakka yhtend journalismin
kilpailijana, mika toisaalta huolestutti lehtitaloja, toisaalta lisési lehtien kiinnostusta julkaista niitd omilla
verkkosivuillaan. Sanomalehden verkkolehteen yhdistetty blogi on tarjonnut sen pitéjélle jo valmiiksi laa-
jan, ajankohtaisista kirjoituksista kiinnostuneen lukijakunnan. Blogien ympérille rakentuu usein yhteiso,
joka koostuu artikkeleita kommentoivista lukijoista tai toisista bloggaajista, jotka kytkevit oman artikke-

linsa ristiin muiden blogien sisilt6jen kanssa (Heinonen & Domingo, 2009, 73)

Ensimmadiset blogit ilmestyivat jo 1990-luvun puolivilissd. Suosituiksi ne tulivat ilmaisten
julkaisutyokalujen myota vuosituhannen vaihteessa. Varsinaisesti blogit ovat siis 2000-luvun tuote. Mark
Glaser (2003b) kirjoittaa, ettd vuosi 2003 oli online-journalismin vallaton (tumultuous) vuosi sisiltden
ensimmaisen internetsodan, ja blogien synty oli tuona vuonna tirkein yksittdinen tekija verkkolehtien
kehityksessd. (Katso myos kuvaus Washington Timesin ja USA Todayn blogien kehityksestd, Heinonen
A. 2008, 24) Suomalaisissa verkkolehdissd weblogien lapimurto tapahtui vuonna 2005, ja viimeistdan
vuoden 2006 presidentinvaalien alla ne yleistyivéit vakiosisalloksi. Omien blogien sisdltod on kaytetty
hyviksi painetun lehden aineistona: blogiaan pitivéan poliitikon tuoreessa kirjoituksessa olevaan

mielipiteeseen tai uutiseen viitataan uutis- tai mielipidesivuilla.

Blogeja on pidetty edellisten vuosikymmenien vaihtoehtomedian jatkumona. Ainakin niiden on nihty
olevan ldheistd sukua sellaisille ruohonjuuritason mediahankkeille, kuten vaihtoehtolehdet,
merirosvoradiot, paikallisradiot ja videotuotannot. Taustalla on ollut kansalaisaktivismin ja osallistuvan
demokratian nousu, mutta blogien tapainen kansalaismedia ei kuitenkaan ole laajasti haastanut
valtamediaa. (Heinonen A. 2008, 16, McQuail 2000, 160). Stuart Allan (2006, 173—174) kuitenkin kuvaa,
ettd bloggaaminen on osoittautunut ilmeiseksi vastavoimaksi valtavirtajournalismille, ja se on vastoin sitd
homogeenisuutta ja standardisointia, mikd yhd enemman luonnehtii markkinajohtoista journalismia.
Blogit syntyivit viattomina, mutta niistd on tullut vélineitd henkilokohtaisiin hyokkayksiin, poliittisille
ddrimmaisyysaatteille ja kampanjoiden mustamaalaamiseen. Marja Heinonen (2008, 43), pohdiskeli
vuonna 2008, ettd blogit ja muu yhteisollinen media edustavat ilmassa olevaa vahvaa vastavoimaa

globaalille kaupalliselle teollisuudelle nimenomaan mediakulttuurin sisélla.

Kevéilld 2005 varsinaista blogia (useimmiten kdytettiin nimitystd weblogi) ja verkkovieraspalstaa julkaisi

vain Satakunnan Kansa. Uusi verkkoon luontuva sisdltotyyppi kuitenkin yleistyi nopeasti. Vuoden 2008
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Yleison sanansijat sanomalehdissé -tutkimuksen mukaan (Heinonen A. 2008, 81) blogeja oli 13 lehdessa
52 tutkitusta lehdesta. Lisdksi vierailevia kolumnisteja, joita on perinteisesti ollut kaikissa painetuissa
lehdissd, oli viidessd verkkolehdessd. Kuudessa lehdessi lukijoille tarjottiin mahdollisuutta oman blogin
pitdmiseen. Verkkovieras-tyyppisid avoimia verkkohaastatteluja, joissa lukijat voivat suoraan tehddan

kysymyksii, ei ollut yhdessékéén tutkitussa lehdessé (96).

2010-luvun loppupuolella blogit ovat erittdin yleinen siséltd, oikeastaan valttdméton perussisiltd
maakunnallisissa verkkolehdissé. Jo vuonna 2006 Technorati-blogihakupalvelun tilastojen mukaan
blogosfairi kaksinkertaistui noin joka 230. paiva; paivittdin maailmalla syntyi 100 000 uutta blogia (Aalto
2006). Jos lehdet alkuvuosina tyytyivét yhteen tai kahteen bloginpitdjdén, on kirjoittajina nyt useita
lehtien toimittajia ja ulkopuolisia avustajia. Blogeja myos julkaistaan lehden usealla eri osastoilla. Blogit
ovat osa luvussa 4.3.3 esiteltyd hybridimediaa: vanha institutionaalinen media ja uusi vapaa media
ylittévit toistensa rajoja ja menevit toistensa reviireille. Heinonen ja Domingo (2009, 73) toteavat, etti
blogit ovat haastaneet institutionaalisen tai ammattimaisen valtavirtajournalismin etuoikeuden maérittaa,
mika on uutinen, kun ne tarjoavat joko kilpailevaa tai tiydentdvaa tietoa uutis- ja ajankohtaisaiheista.

Blogien valttina on nopeus, jota arvostetaan.

6.2.4 Personointi

Personoinnilla tarkoitetaan lukijan mahdollisuutta raatdloida siséltod tarpeittensa mukaan, jolloin
tarjonnasta voi poimia mieleiset jutut tai osastot ja jéttda itselleen tarpeeton sisiltd pois. Lukija saa tdlloin
tarjolle sitd, mitd todella verkkolehdeltdén haluaa. Personointi voi toimia esimerkiksi siten, ettd etusivulle
ilmestyy vain halutut palstat tai osastot, tai se toimii dlykkéin agentin toimintojen avulla. Alykis agentti
nuuskii sisdltod etukdteen annettujen avainsanojen perusteella ja tuo tdimén aineiston néakyville. Téllaista
palvelua on kiytetty uutisten lisdksi ilmoituspalveluissa, joissa usein vahtipalveluksi kutsuttu toiminto

vélittdd viestin aina, kun toiveiden mukainen asunto tai auto tulee tarjolle.

Kivessilta (2005, 91) totesi vuonna 2005, ettd personoinnilla lehdet tarjoavat lukijoilleen apuvélineen,
jonka avulla on mahdollista muuttua aktiiviseksi toimijaksi, joskin personoinnin potentiaalista iso osa oli
kuitenkin hyddyntdmattd. Santonen (2004, 60—65) tutki personoinnin (customizing) merkitysti
litketoiminnalle. Tutkimustuloksen mukaan siséllén personointi tai rddtildinti oli lehdisséd harvinaista,
eikd sitd koettu kilpailukeinoksi saavuttaa menestystd verkkolehtimarkkinoilla. Syyna véhdiseen
kiinnostukseen personointia kohtaan Santonen piti vuonna 2004 seuraavia seikkoja: verkkolehti soveltuu

personointiin heikosti, verkkolehtien taloudellinen menestyminen ei vield anna pohjaa personoinnin
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tyyppiselle kehitystydlle, se aiheuttaa kustannuksia, sen toteuttaminen on vaikeaa, lukijat ovat siitd vdahin
kiinnostuneita ja profilointiin on myds muita keinoja. Kuitenkin, mité valtakunnallisempi lehti oli, sitd

kiinnostuneempi se tarjoamaan lehden méaérillisesti suuren ja monipuolisen sisdllon personointia.

Tamaén tutkimuksen aineistossa vuonna 2005 ei havaittu muuta personointia kuin uutissyotteet ja rss-
palvelut. Uutissyotteitd, joita tarjosivat Savon Sanomat ja Keskisuomalainen, on késitelty reaaliaikaisten
siséltdjen yhteydessd. 2010-luvun loppupuolella personointi nidkyy edelleen uutiskirjeind, joissa lehdet
kertovat kirjeita tilanneille useimmiten kerran paivéssi uutisaiheet. Aivan toisen tyyppisti personointia on
verkkosivuille luotujen algoritmien toiminta: ne paéttelevét lukijan kiinnostusta hakuhistorian ja sijainnin
pohjalta. Sosiaalista mediasta on tullut vahva kohdennettujen viestin vélityskanava, kun lukijat tulvat
verkkolehden sivuille etukdteen valitsemiensa linkkejé suosittelevien sivustojen tai ystdviensa
suosittelemien linkkien kautta. Suomessa suora litkenne lehtien verkkosivuille on suurempaa kuin muissa
maissa: kaksi kolmasosaa lukijoista padtyy verkkojulkaisujen tietylle uutissivulle julkaisun oman etusivun
kautta. Googlen ja Facebookin asema kuitenkin kasvaa samalla kuin perinteisen median valta kaventuu.
Suomen Lehdiston 12 lehdelle tekeméssd suuntaa-antavassa kyselyssd vuonna 2017 verkkolehtien
kokonaisliikenteesté tuli Facebookin kautta 25 prosenttia. Liikenne voi tulla myds konsernien muiden
lehtien linkkien tai lehtien Facebook-verkostojen kautta. Esimerkiksi Alma Median lehdet kertovat

hyotyvinsé [ltalehden linkeista.

Artikkelien jakaminen tapahtuu paljolti samat kiinnostukset jakavan joukon kesken. Sosiaalinen media
suodattaa informaatiota ja tuottaa kuplan — samanmielisten kaikukammion (Vehkoo 2016) — ja lukijoille
tarjotaan sitd, mité he jo valmiiksi haluavat. Uutiset ovat yhteistuotannollisia ja kollektiivisia, mutta niistd
tulee tavallaan yksil6llisid, kun ne ovat ikdan kuin yksiloille tuotettuja. Facebookin, Twitterin ja
Instagramin kautta jutut tai niiden otsikot levidvét my0s niiden luettavaksi, jotka eivét kuulu lehtien omiin
sosiaalisen median ryhmiin tai jotka eivit ole lehtien sddnndllisié lukijoita. Karvalan (2014, 128)

sanoin: Internetmurroksen myo6td vuonna 2012 monet kansalaiset saivat piivdn uutisannoksensa
sattumanvaraisesti esimerkiksi sosiaalisen median sisdisen markkinalogiikan tai kaveripiirin suositusten
mukaan tarjoiltuna.” Sosiaalinen media korvaa varsinaisen aktiivisen median kuluttamisen, “uutiset
tulevat luokseni”. Hermidan (2016, 85) mukaan téllainen asennoituminen perustuu siihen, ettd jos jotain
tarpeeksi tarked4 tapahtuu, kansalainen uskoo saavansa tiedon siitd sosiaalisen median kautta. Kun uutiset
levidvit sosiaalisen median vilitykselld, lukijoille ei ole kovin suurta merkitysta silld, missé
verkkolehdessd uutinen on, itse aihe kiinnostaa. Niin paikallinen aihe voi saada myds tavanomaista
laajemman, globaalin yleison, jos aihe on tarpeeksi kiinnostava. Sosiaaliseen mediaan panostaminen
jakeluviylana ei ole kuitenkaan lehdille riskitonta: kavijamaarit voivat romahtaa, koska Facebook voi

muuttaa algoritmeja tai muuten uusia suuresti politiikkaansa. (Autio, 2017, Vehkoo, 2016)
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6.3 Arkistomaisuus - jutun elinkaari pitenee

Arkistolla tarkoitetaan tissd tutkimuksessa kaikkea sitd siséltod, joka on saatavissa suoraan verkkolehden
arkistosivulta tai vastaavilta sivuilta valmiiksi ryhmiteltyné (vanhat lehdet kokonaisuudessaan) tai
jaoteltuina (osastokohtainen jaottelu, juttusarjojen mukainen luokittelu) tai hakupalvelun kautta. Suurin
osa arkiston sisdllostéd on juttuja. Jaan arkistoidun aineiston kahteen osaan: 1) lehti- ja juttuarkistoksi, joka
vastaa perinteistd késitysté arkistosta, ja 2) muiksi luokitelluiksi arkistotyyppisiksi kokonaisuuksiksi, joita
ovat esimerkiksi eri osastojen juttusarjat, urheilusivujen palloilusarjojen tulokset tai kulttuurisivujen

arvostelut.

Verkkolehtiarkistoja vastaava palvelu oli ennen verkkolehtié tavalliselle lukijalle tarjolla vain, mikali
lukija vaivautui toimitukseen lehden omaan fyysiseen arkistoon tai kirjastoon. Kirjastoissa on ollut

néhtivilld vain painetun lehden kappaleet sellaisinaan tai mikrofilmilla.

Kun paperilehdessi on rajattu tila, verkkojulkaisussa tilaa on periaatteessa rajaton maéra, ja tima
ominaisuus vield korostuu arkistoissa. Arkistot tekevit verkkolehdestd myds ratkaisevasti vihemmaén
aikaan sidotun kuin paperilehdesté, jonka saatavuus tavalliselle Iukijalle heikkenee oleellisesti
ilmestymispéivén jilkeen. Vanhan verkkolehden aineisto on luettavissa arkistosivujen kautta helposti, ja
verkko poistaa my0s arkiston paikkariippuvuuden. Arkistomaisuuden ansiosta verkkosanomalehdilld on
monia ominaisuuksia, joita perinteisilld sdhkoisilld tiedotusvélineilld radiolla ja televisiolla ei ole:
lukuhetken ja paikan voi valita, sisiltdja voi etsid hakusanojen avulla, niitd voi selailla vapaasti ja
vanhaan aineistoon on helppo palata. Verkkolehtien arkistointi on ollut alusta ldhtien automaattista:
vanhat lehdet on ohjelmoitu jaddméén tietokantaan. Vuoden 2005 verkkolehtien arkistot kattoivat yleensé

kaiken niiden historian aikana julkaistun aineiston.

Arkisto ei ole vain erillinen palvelu, vaan se voidaan linkittd4 reaaliaikaisiin ja muihin uutisiin. Néin
arkisto toimii asioiden taustoittajana, jolloin myds yksittdisen jutun ja yhden péivan lehden elinkaari
pitenee. Julkaisun aikajénne pidentyy nimenomaan taaksepéin historiaan, ja muun hyperlinkityksen ohella
perinteinen journalistinen tuote laajenee. Heinosen sanoin: "Hyodyntdmalla verkkojulkaisussa
mahdollista tila- ja aika-avaruuden laajentamista voidaan prosessina etenevésta tapahtumasta tarjota
yleisdlle muutakin kuin tavanomainen poikittaisleikkaukseen keskittyvé péivittdisuutinen ilman, ettd
journalismin kdyténtoa tarvitsee sen kummemmin muuttaa. Arkistoon kertyvét varhemmat uutiset luovat
ikdan kuin itsekseen aikaperspektiivin suhteuttaen kehityskertomuksen tai prosessiuutisen tapahtumisen

kulusta.” (Heinonen A. 1998, 36-37)
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Verkkolehtien arkistojen laatua voi tarkastella hakumahdollisuuksien méaéran mukaan. Perusvaihtoehto
vuonna 2005 oli haku paivdméarén tai hakusanan mukaan yhdestd lehdesté kerrallaan tai kaikista
arkistoiduista lehdisté. Arkistohaku oli toteutettu lehtien omien arkistohakuohjelmien liséksi Google-
hakuohjelmalla, jossa haun voi rajata vain lehden omaa aineistoon. Néin Google korvasi arkiston oman

sanahaun, joka oli yleisin hakutapa.

Verkkolehden arkisto oli vuonna 2005 suurimmassa osassa eli 20 lehdessd. Arkistojen siséltd on yhté
paikallista kuin verkkolehden juttusisiltd, silld arkistoihin on talletettu yleensa kaikki verkkolehdessa
julkaistu materiaali. Arkiston paikallinen erityisarvo on siin, etté se oli tutkimusajankohtana ainoa
internetissé toimiva avoin maakunnallinen uutistiedolle pohjautuva tietokanta — ja on sitd myos 2010-
luvun loppupuolella. Paikallinen kiinnostavuus avaa mahdollisuudet arkiston monipuolisille uusille
palveluille. Monenlaiset erikoissivut, juttusarjat, webreportaasit sekd vaalitulosten, henkilGtietojen ja
urheilutulosten kaltaiset tietokanta-aineistot ovat verkkolehtien paikallista sisdltod, joka sdilyttda
kiinnostavuutensa pitkélle julkaisupéivin jalkeen. Tutkimusajankohdan jilkeen lehdet ovat kasvattaneet

arkistoidun tiedon tarjontaa, miaréa ja kirjoa.

Luokitellun arkiston sisilto kertoo siitd, millaisia linjauksia toimitus on tehnyt paikallisuuspolitiikkansa
pohjalta nostaessaan eri teemoja pysyvammin esille. Vaikka osa luokitellun arkiston sisélldstd on
paitynyt pitkdaikaiseen esilldpitoon paljolti teknisten ominaisuuksiensa ansiosta (esimerkiksi jutun tai
juttusarjan kerrontatapa on poikkeuksellinen tai se on luonteeltaan verkkoon sopiva jatkokertomus tai
siind on erikoinen kuva-aineisto), nékyy valintamenettelyssd maakuntalehdelle ominainen paikallisten
erityisaiheiden esilletuominen ja sitd kautta levikkialueen identiteetin rakentaminen ja vahvistaminen.
Eteld-Suomen Sanomien erikoisteemoja olivat vuonna 2005 muun muassa Lahti 100 vuotta -luentosarja,
Janne Ahonen -sivut ja Terveysviikko. Himeen Sanomien erikoissivuilla oli Tuhotun talon tarina.
Otoksessa oli paikallisten aiheiden ohella useita yleisvaltakunnallisia ja kansainvélisid aiheita. Kalevassa
oli otsikko Extra, jonka alle on koottu erityyppistd verkkolehden erikoisuutissivuja (Aasian
katastrofisivusto, EU-sivusto, ylioppilaskirjoitukset) ja juttusarjoja. Aamulehden teemasivuilla oli muun
muassa tsunamionnettomuussivut. Keskisuomalaisen erikoisteemasivuja olivat tuoreet
ylioppilaskoekysymykset, uutta paavia koskevat uutiset, Bodominjarven murhajutut lehden omasta
arkistosta vuodelta 1960. Maakuntalehden kautta lukija eldéd yhtdaikaisesti eri aluetasoilla, joissa sekoittuu
paikallinen, alueellinen, kansallinen ja globaalinen. Ylioppilaskokeet ovat valtakunnallinen aihe, mutta
samalla mité paikallisin, silld 1&hes puolet kunkin paikkakunnan 18—19-vuotiaiden ikdluokasta osallistuu
kokeisiin. Aasian tsunamissa menehtyi 179 suomalaista, ja siitd kertovilla sivuilla korostuu suomalainen

ja my0s maakunnallinen ndkdkulma suurkatastrofiin. Paavin valinnan suuri kansainvélinen merkittédvyys
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kiinnostaa my0s luterilaisessa maassa, ja aiheeseen kytkeytyvid ilmi6itd voivat lehdessd kommentoida

oman maakunnan asiantuntijat.

Vaikka arkistointi ei ollut niin laajaa kuin se olisi voinut olla, siiné oli paljon merkkejd my6hemmisti
kehityssunnista. Juttusarjojen, uutiskokonaisuuksien, erikoissivujen ja kuvagallerioiden pitkdaikainen
esilldpito ennakoi tulevaa. Kun vuonna 2005 erikois- ja lukemistosivuja siirrettiin verkkolehden
luokiteltuun arkistoon painetusta lehdestd, julkaistaan tillaiset jutut nyt jo valmiiksi verkkolehden

puolella. Yhteisti arkistoiduille jutuille vuonna 2005 ja kymmenen vuotta my6hemmin oli vahva

paikallisuus: toimitusten oma tuotanto on padasiassa maakunnallista, ja luokiteltu arkisto koostuu talldin

suurelta osin tdstd aineistosta.

Tassé taulukossa esitetdén verkkolehtien arkistomaisia sisiltdjd ja omaisuuksia lehdittidin. Seuraavissa
luvuissa niité tarkastellaan ldhemmin. Kuva-arkistoja koskevassa luvussa 6.3.3 on taulukko kuva-

arkistoista ja kuvagallerioista.

Taulukko 5: Arkistomaisuus
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Arkistomaisuus
arkisto X OX X X X X X X X X X X X X X X X X
haku numeroittain X X X X X X x X X X A X X x
sanahaku - - - X x X X X X ¥ X
haku osastoittain X X X X X X X X X
teemasivut X X M X X X X X X X X X X
haku kunnittain X X X
sunnuntaisivut X X X X X i X X X ®
maksuarkisto X X
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6.3.1 Perusarkisto ja maksuarkisto

Eri verkkolehtien arkistot erosivat vuonna 2005 melkoisesti toisistaan. Erot olivat suuria, vaikka teknisten
resurssien ei olisi pitdnyt olla esteend, mikéli lukijoille haluttiin tarjota kaikkia arkiston palveluja, kuten
julkaisupdivimadran mukaista hakua, sanahakua ja osaston mukaista hakua. Arkistojen laajuuteen ovat
vaikuttaneet tekniikkaan liittyvien seikkojen lisdksi lehden periaatteelliset linjaukset (esimerkiksi se, ettei
arkistojen haluta olevan tdysin avoimia yleisolle) ja paikallisiin sopimuksiin perustuvat tekijinoikeuksia

turvaavat rajoitukset.

Kattava perusarkisto, jossa haun voi tehdd numeroittain ja sanahakuna, oli vain 13 lehdessd. Kahdessa
lehdessé oli myos maksullinen arkisto. Keskisuomalainen (arkistoaineisto on vuodesta 1996 alkaen) ja
Aamulehti tarjosivat lukijoille lehden digitaalisen arkiston (siis aineiston joka on syntynyt sind aikana,
kun lehden sisélt6 on voitu arkistoida digitaalisesti) lihes kokonaisuudessaan.® Arkistoista puuttuivat
kuitenkin tietyt vuosikerrat tekijanoikeussopimusten takia. Laura Kiviranta (2001, 31) oli selvittinyt
vuonna 2001, ettd kuusi lehted oli paattanyt arkiston muuttamisen maksulliseksi. Arkistoja suunniteltiin
my0s useiden verkkolehtien yhteistyopalveluksi, mutta Suomessa yhteisarkistoja ei ole juurikaan
syntynyt. Suuren lehtijoukon mukanaolo toisi arkistoon todella laajan sisdllon, jopa suomalaisen
verkkomedian uutistietokannan. Juttuarkistoille on ajateltu asiakkaiksi my0s julkista sektoria ja yrityksié,

jotka kéyttavit mediaseurantaa. (Vesa 2002a)

6.3.2 Luokiteltu arkisto ja tietokantamaiset sisallot

Luokitelluksi arkistoksi kutsutaan tdssa sitd verkkolehtien sisdltod, jossa esimerkiksi erikoisosaston

juttuja, kolumneja, juttusarjoja ja juttukokonaisuuksia voi hakea valmiista luetteloista tai linkeista.

Luokitellut arkiston juttuja oli yhteensd 15 lehdessé, sunnuntailukemistoja tai muita viikkoliitteita oli
arkistoitu 10 lehdessé ja teemasivuja 13 lehdessd. Erikoissivut ja teemaosastot muistuttivat enemméan
arkistomaisia kuin ajankohtaisia sisdlt6j4, ja niitd haettiin samalla tavalla kuin luokitellun arkiston
sisdltdjd. Erikoista kuitenkin oli, ettei yhdenkéén lehden etusivulta ilmennyt uusien erikoissivujen

ilmestyspadivimaara

Luokitelluissa arkistoissa jutut olivat vuonna 2005 ryhmitelty seuraavanlaisiin sisiltdluokkiin: juttusarjat

¥ Maksuarkiston kdyton minimihinta vuonna 2005 oli 3 euroa per pdivi, kun yhden péivin lukuoikeus péivin nikoislehteen oli

1-3 euroa.
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(esimerkiksi Kalevala tindan, Suomen EU-puheenjohtajuus), erikoissivujen tai teemaliitteiden jutut
(esimerkiksi sunnuntaisivut, matkailusivut, nuorten sivut), osastojen siséiset luokitukset (esimerkiksi
kulttuuriosastolla teatteriarvostelut) tai erilaiset juttutyypit (esimerkiksi paékirjoitukset, pakinat,
matkakertomukset). Lisdksi juttuja oli luokiteltu levikkialueen paikkakuntien mukaan. Téllainen
arkistointi tavallaan hajottaa lehden valmiiksi osiin sisdllon mukaan. Itse luokittelu tapahtuu joko
automaattisesti tai luokituksen tekee toimittaja etukiteen tekemélld asianmukaisen merkinnin

arkistoinnista jutun saatekaavioon tai verkkolehden arkistonhoitaja jalkikéteen.

Kulttuuriosastossa arkistoidut arvostelut saavat erityisarvoa, kun ne ovat tarjolla — pdinvastoin kuin
painetussa lehdessid — my0s ensi-illan tai kirjan ilmestymisajankohdan jélkeen, siis aina silloin, kun lukija
niitd tarvitsee. Verkkolehdessa arvostelujen hyddynnettdvyys pitenee ajallisesti perinteisesta
paivankohtaisuudesta. Urheiluosastoissa juttujen elinkaarta jatkaa ottelu- tai lajitulosten tarjoaminen
valmiiksi koostettuna ja ottelukalenterin rytmissé uusiutuvana luettelona koko kuluvan sarja- ja
kilpailukauden ajalta. Painetussa lehdessi ei olisi sijaa vanhoille tuloksille; niitd kerrataan lehden

palstoilla vain poikkeustapauksissa.

Kun maakunnallisessa verkkolehdessé urheilukilpailujen tulosluetteloiden julkaisukynnysti voi pitda
painettua lehted matalammalla, verkkolehti pystyy kilpailemaan paikallislehtien kanssa ja haalimaan sitd
tietoa, jota esimerkiksi urheiluseurat julkaisevat kotisivuillaan. Tulospdrssin voi toteuttaa myds siten, etti
tapahtumien jérjestéjat syottavat itse tulokset verkkolehden jarjestelmaan. Tulosporssid julkaisi vuonna

2005 vain Kaleva, jossa oli 23 urheilulajin tuloksia. Aamulehdessi oli Pirkan hiihdon tulokset.

Seuraavat kolme esimerkkikuvausta Karjalaisesta, Eteld-Suomen Sanomista ja Turun Sanomista vuodelta

2005 kertovat arkistojen monipuolisesta sisdllosté ja kuvaavat verkkolehden arkistojen potentiaaleja.

Karjalaisessa oli kulttuuriosastolla arvostelut taidealoittain, urheiluosastolla tiarkeimpien
palloilujoukkueiden otteluselostukset koko kaudelta seki eri osastoilla niill julkaistavat kolumnit,
pakinat ja vakiopalstat. Liséksi oli arkistoituna muun muassa seuraavien teemasivujen kaikki jutut

aikajarjestyksessd: nuoret, terveys, seniorit, yritystalous, matkailu, erdsivut ja naisten sivut.

Turun Sanomissa oli kulttuuriosaston jutut ja arvostelut taidealoittain. Luokiteltua arkistoa olivat myos
teemasivut, talousliite, sunnuntailiite, Extra-liite, formulaliite, jadkiekkoon liittyvit jutut ja

kulttuuriosaston arvostelut taidealoittain.
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Etelda-Suomen Sanomissa oli eri osastoilla avainsanan mukaan luokiteltua siséltod. Esimerkiksi
urheiluosastolla oli linkit FC Lahden, Pelicansin ja Namikan otteluselostuksiin. Kulttuuriosastolla oli

alaosastot arkkitehtuuri, elokuvat, kirjallisuus, kuvataide, lasten kulttuuri, levyt, muotoilu, musiikki,

ooppera, popmusiikki, sarjakuva, tanssi ja teatteri. Elaméntyyli-osastossa julkaistiin 11:n eri erikoissivun

jutut. Erikoista on, ettd Vili-Suomen Median viidesti (vuoden 2005 tilanteen mukaan) lehdesté nelja
julkaisi Sunnuntaisuomalaisen juttuja verkon kautta luettavaksi. Karjalainen ei juttuja julkaissut, vaikka

sivusto oli teknisesti samassa helposti linkitettdvéssa tietokannassa.

Luokitelluissa arkistoissa paikallisuus korostui niissd lehdissi, joissa juttu voi hakea paikkakuntien

mukaan. Téllaisia lehtid oli kuitenkin vain Himeen Sanomat, Lapin Kansa ja Eteld-Suomen Sanomat.

Padkirjoitukset ovat tissd tutkimuksessa luokitellussa arkistossa, koska ne voidaan hakea sieltd samalla
tavalla kuin juttusarjat. Ne voisivat olla myos péivin lehden juttuja, mutta luonteeltaan ne kuuluvat
paremmin arkistoon. Péagkirjoituksia julkaisi verkossa vuonna 2005 vain 17 lehted. Padkirjoitukset ja
padkirjoitustoimituksen kolumnit ovat lehden keino esiintyd maakunnan d4nena. Sitd, ettd jokainen
verkkolehti ei julkaissut padkirjoituksia, voi pitdd verkon mahdollisuuksien laistamisena. Pddtoimittajat
kuitenkin korostavat paékirjoituksia erittdin merkittdvana sisiltona lehtien maakunnallisen tehtdvan
kannalta. Linjapapereita tutkineen Lehdon (2006, 257) mukaan lehdet nakivat tarkeimméaksi

periaatteelliseksi tehtdvikseen juuri vaikuttamisen oman alueen hyviksi. Samansuuntaisesti Jaana

Hujasen (2000, 226-227) haastattelemat seitsemén maakuntalehden paitoimittajaa yhtd lukuun ottamatta

ilmaisivat, ettd alueen etujen ajaminen ja lehden rooli alueen ddnend ovat tarkeampid kuin uutisten

véalittdminen.

Taulukko 6: Piikirjoitukset

Aamulehti

Turun Sanomat
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Etela-Suomen Sanomat
Satakunnan Kansa
llkka

Karjalainen

Lapin Kansa
Etela-Saimaa
Pohjalainen
Kouvolan Sanomat
Hameen Sanomat
Lansi-Savo
Keskipohjanmaa
Kymen Sanomat
Aamuposti
Kainuun Sanomat
Pohjolan Sanomat
Salon Seudun Sanomat
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
lisalmen Sanomat

Kaleva

Paakirjoitukset
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Useissa verkkolehdissa, joissa oli paikirjoituksia, oli myos kolumneja. Niitd ei tdssd kuitenkaan tutkita,
silld kolumnien luonne vaihtelee lehdittiin ja niistd on vaikea tehda sisidllonméérittelysséd yhtendisté ryh-
mad; lehdet julkaisivat verkkolehdessé seka padkirjoitustoimituksen, omien toimittajien ettd vierailevien
kirjoittajien kolumneja. Kolumni-nimen alla oli eri osastoilla niin erityyppistd aineistoa, ettei johtopadtok-

sid tdssd yhteydessé tehda.

2010-luvun loppupuolelle mennessa arkistot ovat seki laajentuneet ettd supistuneet. Maksullisia palveluja
kéyttavilla on mahdollisuus hakea laajasti lehtid numeroittain tai juttuja hakusanan mukaan. Avoimissa
verkkolehdissé timé ominaisuus on ldhes kadonnut. Laajoja maksuarkistoja ei ole perustettu, ei mydskéan
lehtien suunnittelemia konsernien vélisid yhteisid arkistoja. Luokitellun arkiston merkitys on véhentynyt
hakupalvelujen lisdéntyneen kdyton myotd. Vuoden 2005 tapainen juttujen luokittelu ei ole endd yhti
yleisesti kaytossd 2010-luvun loppupuolen verkkolehdissd. Tdma on askel taaksepéin verkkolehtien
kehityksessd. Verkkolehdet aikoinaan oivalsivat, ettd juttusarjoja, erikoisreportaaseja, kulttuuriarvosteluja
ja otteluraportteja voi julkaista helposti arkistoituna ja pitdd niité tarjolla lukijoille kauan ensijulkaisun
jélkeen, mutta ne ovat kuitenkin paljolti luopuneet tésti palvelusta ja ndin heikenténeet sisdlt6ja. Joko
arkistoaineistojen arvoa lukijoille ei ole ymmarretty tai niilld, varsinkaan kulttuuriarvosteluilla, ei ole
ollut riittdvaa kaupallista houkuttelevuutta. Aihepiirit, joita luokitelluista arkistoista 10ytyy, liittyvat
mainoksia kerddviin aihepiireihin, kuten ruokaan, terveyteen, muotiin ja autoihin. Liséksi luokiteltujen
arkistojuttujen vihdisyyteen vaikuttaa se, ettd verkkolehdet eivét enédé julkaise painetun lehden siséltoa

entiseen tapaan.
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6.3.3 Kuva-arkistot ja kuvagalleriat

Taulukko 7: Kuvagalleria

Aarnulehti

Turun Sanomat
Kaleva
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Etela-Suomen Sanomat
Satakunnan Kansa
[lkka

Karjalainen

Lapin Kansa
Eteld-Saimaa
Fohjalainen
Kouvolan Sanorat
Hameen Sanomat
Lansi-Savo
Keskipohjanmaa
Kymen Sanomat
Aamuposti
Kainuun Sanamat
Fahjalan Sanomat
Salon Seudun Sanomat
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
lisalmen Sanormat
Uusimaa

yht.
Kuvagalleria

b1
-
b1
-
-
(5]

Valokuva on luonteva osa painettujen sanomalehtien sisdltod, mutta verkkolehdissd kuvia kaytettiin
vuonna 2005 niukasti teknisten rajoitusten eli julkaisualustan tietyn kankeuden takia. Jos kuvien
liittdminen juttuun ei tapahtunut automaattisesti, kuvia kéytettiin vain harvoissa jutuissa ja yleensékin
yhteen juttuun siséltyi vain yksi kuva *°. My®ds tekijanoikeudet ovat rajoittaneet kuvien kiyttoa:
esimerkiksi Lehtikuva Oy oli rajannut useissa sopimuksissa myymiensé kuvien julkaisuajan keston 30
paivéén, minka takia jotkut lehdet eivit julkaisseet yhtion vélittdmid kuvia verkkolehdessé lainkaan.
Kuvien asema oli muutenkin heikko, silla ne julkaistiin pienikokoisina ja samalla suhteellisen
heikkolaatuisina, jotta ne latautuisivat nopeasti tuolloisissa tietoverkoissa. Toisaalta verkkolehti on voinut
tarjota tilaa useammille kuville kuin painettu lehti, mutta tdtd mahdollisuutta on kdytetty vain
erikoistilanteissa. Kuvat ovat myds aineistoa, jota yleisd on voinut ldhettda lehteen (esimerkiksi
uutiskuvat onnettomuuksista ja tapahtumista) ja jota on voitu julkaista nopeasti. Uutisgrafiikkaa
verkkolehdissé kéytettiin hyvin vdhin sen takia, ettd grafiikan siirto verkkolehden juttujen yhteyteen on

ollut teknisesti vieldkin hankalampaa — tai kehittymattomampaa — kuin valokuvien siirto.

Yksittdisista kuvista ei ole syntynyt automaattisesti arkistoon samanlaista tietokantaa kuin jutuista, silld
kuvat ovat arkistoituneet yleensd vain juttuun liitettyiné eiké niille ole ollut samanlaisia sanahakuun
perustuvia hakukriteerejd kuin tekstille. Verkkolehtien varsinaiset kuva-arkistot olivat yleenséa

kuvakokonaisuuksia tietyistd tapahtumista tai aihepiireistd, tai ne olivat kuvaajien omia kuvagallerioita.

40 Mikko Arvinen (2001) on viestintéitieteen seminaaritydssééin laskenut Helsingin Sanomien painetun lehden ja lehden
verkkoliitteen kuvien méaéra tiettyjen erikoisjuttujen osalta ajalla 26.4.-2.5. 2001. Juttuja oli yhteensd 68: painetussa

lehdessi oli kuvia 37 jutussa ja verkkolehdessé 13 jutussa.

146



Tiéllaista aineistoa voi hyvin pitdd kuva-arkistona, silld kuvakokonaisuudet olivat verkkolehdissa esilld

pitkaan.

Arkistomaisia kuvagallerioita oli vuonna 2005 vain viidessa lehdessé, ja ne olivat kaikki aiheeltaan
paikallisia: Aamulehdessé, Kalevassa, Keskisuomalaisessa, Pohjalaisessa ja Himeen Sanomissa. Niissé
oli maakunnallista omaleimaisuutta enemmaén kuin arkistoiduissa juttusarjoissa, silld galleriakuvat olivat
lehtien omien kuvaajien omassa maakunnassa ottamia. Gallerioita oli siis niukasti vuonna 2005, mutta
otsikot kertovat maakunnan omaleimaisen aineiston korostamisesta ja varsinkin urheilun merkityksesta
paikallisten sankaritarinoiden uusintajana. Esimerkiksi Kalevan, jonka kuvagalleria oli muita laajempi,
helmikuiset otsikot olivat urheilun maailmasta: Hyppyri odottaa uusia mikilupauksia, Hopeakérppien
kunniakas taistelu, Karpat itiiselld maalla. Kuvakoosteet ovat sisdltdd, jonka julkaisemisesta lehdet
varmaan uneksivat jo ennen internetid, silld kuvia otetaan paljon, mutta painetussa lehdessa niille on vain
rajoitetusti tilaa. Verkkolehtien ensimmaisen vuosikymmenen aikaan tété toivetta ei kuitenkaan ldhdetty

paria poikkeusta lukuun ottamatta toteuttamaan.

Kuvan merkitys verkkomediassa on kasvanut suuresti. Kuvien asemaa on nostanut myds
vuorovaikutteisuus: lukijoiden kuvista on tullut tirkeé osa verkkojulkaisuja. Arkistomaiset kuvagalleriat
ovat 2010-luvun loppupuolella olennainen osa verkkolehtien sisiltoa. Tilanne on siis hyvin erilainen kuin
vuonna 2005, jolloin niitd oli vain viidessé lehdessa: Aamulehdessé, Kalevassa, Keskisuomalaisessa,
Pohjalaisessa ja Himeen Sanomissa. Verkkojulkaisemisessa erityisen tirkeéé on uutisen visuaalinen arvo.
Ruotsalaisia lehtia tutkineen Lars Nordin (2012) mukaan yksittdisista tekijoistd kuvitus on merkittavin
ajankohtaisen uutisen arvon nostaja ja valokuvasta on tullut julkaisukriteeri. Suuret ykkdsuutisetkin

vaativat hyvié valokuvia tai grafiikkakuvitusta nostamaan kiinnostusta.

Koska en vertaa tutkimuksessa painetun lehden ja verkkolehden siséltdd keskenddn, en tee johtopaatoksia
siitd, miti juttuja verkkolehdissé arkistoitiin ja mitd ei. Joka tapauksessa useimmat verkkolehtien arkistot
sisdlsivit vain verkkolehdessa julkaistuja juttuja eivatka siis kattaneet kuin pienen osan painetun lehden

sisallosta.
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6.4 Muut sisallot

Muut siséllot -luokkaan on ryhmitelty se verkkolehtien aineisto, joka ei kuulu reaaliaikaisuuteen, vuoro-
vaikutteisuuteen tai arkistomaisuuteen. Tdmén luokan sisdlldistd vain tapahtumakalenterit ja sanomalehti
opetuksessa -sivut olivat yleisid kaikissa maakuntalehdissd vuonna 2005. Lisdksi kiekkosivuja oli seitse-
massé jadkiekon SM-liigapaikkakunnalla ilmestyvassi lehdessid. Muuten aineisto olikin paljolti satun-
naista, ja osaa siitd voi pitéé jopa siséllon kuriositeetteina. My0s ei-journalistisiksi méaériteltdvéa aineis-

toa, kuten linkkilistoja, kuului tdhin luokkaan.

Tarkastelen muut sisdllot -luokan aineistoa melko seikkaperdisesti suhteessa sen yleisyyteen verkkoleh-
dissé, koska suuri osa siitd on uutta, internetin ajan tuomaa siséltoa ja siksi kiinnostavaa. Joko siti ei pai-
netuissa lehdissé koskaan ole ollut tai se on saanut verkkolehdessd uuden julkaisumuodon. Kyse on verk-
kolehtien erikoissisdlldstd, ja se on miltei jokaisessa sitéd julkaisevassa lehdessd omaleimaista ja samalla
paikallista aineistoa. Osastojen ja palstojen joukko on kirjava eikd kokonaismaéré ole kovin suuri. Sisil-
16sté ei ole syyta tehdé yleistivid johtopdatoksid madrallisin perustein vaan hedelmaillisempéé on tehdi

havaintoja eri aihepiireistd paikallisuuden nikokulmasta.

Erikoissisilloissd hyodynnetddn paljon teemoja, jotka pohjautuvat maakunnan yhteisille kokemuksille ja
rakentavat niitd aina uudestaan. Esimerkiksi urheilu on térked lukijakuntaa yhdistdva aihepiiri ja samalla
paikkakunnan ja koko maakunnan imago- ja identiteettitekija. Kun useat maakuntakeskuskaupungit
liittdvat mieluusti mielikuvaansa Suomen seuratuimman joukkuelajin, jddkiekon, on luontevaa, ettéd
kiekkosivustot olivat jo vuonna 2005 periti seitsemin verkkolehden erikoissiséltod. Kiekkosivut nousivat
téssd tutkimusaineistossa muutenkin merkittivimmaksi muut sisillot -luokan siséltotyypiksi. Muut
sisdllot -luokan aineistossa on myds maakuntalehtien tavoitteisiin kuuluvaa, uusien asukkaiden
kotouttamista uudelle kotiseudulleen tukevaa siséltdd. Lehdet toteuttavat journalismissaan
kotiseutuistamispolitiikkaa (ks. Roivainen 1999, 104—109), mika tarkoittaa 1dhion, kylin tai
paikkakunnan korostamista, omiin kotinurkkiin kiinnittimisti. Esimerkiksi verkkolehden
tapahtumakalenteri, jonka ajankohtainen informaatioarvo on suuri, on téllaista osoitteen ja kellonajan
tarkkuudella ilmaistavaa paikallisuutta. Yhteisoorganisoinniksi luokitellut koululehdet ovat déripaikallista

sisaltod. Keskisuomalaisen erikoisuus, tosin ei-journalistinen, on liikuntapaikoista kertova kartasto.

Vaalitulosten, henkil6tietojen ja urheilutulosten kaltaiset tietokanta-aineistot ovat verkkolehtien
paikallista sisdltod, joka séilyttdd kiinnostavuutensa pitkélle julkaisupdivén jélkeen. Alueeseen

kiinnittévéa tietopohjaista ajankohtaisaineistoa olivat vuoden 2005 verkkolehdissé tietokantamaiset
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verotiedot ja vaalitulokset. Lisdksi monenlaiset henkilonimiluettelot, joita julkaistaan ldhes virallisten
juhlapédivien tahdissa muun muassa ansiomerkkien saajista ja uusista ylioppilaista, vastaavat paikalliseen
tiedontarpeeseen ja vahvistavat paikkakuntalaisuutta. Kaikkea tité aineistoa oli kuitenkin niukasti sekd
lehtien mahdollisuuksiin ettd verkkolehtiin kohdistuviin odotuksiin ndhden. Véhiisyys kertoo myos
suunnitelmallisuuden puutteesta: monet sisallot vaikuttivat olevan irrallista kertakdyttGtavaraa ilman, ettd
taustalla olisi ollut pitkdjénteistd julkaisustrategiaa. Kun painettu lehti esimerkiksi julkaisee sarjakuvia,
kilpailuja, verotietoja tai valmistuneiden nimiluetteloita, kyse on suunnitelmallisesta (tai pysyvéksi
kéytdnnoksi muodostuneesta) siséllostéd. Tadmé perinne on katkennut monen siséllon ja monen lehden

kohdalla, kun julkaisumuodoksi on tullut verkkolehti.

Muut siséllot -luokan aineisto on ryhmitelty seuraavasti:

Informaatioaineistoksi nimitetién tapahtumakalenteria, henkilGtietopalstaa, linkkilistaa, hypertekstilin-
kittamistd, kouluaineistoa, verokalentereita, ruokareseptejé ja erdité yksittdisten lehtien erikoispalstoja

Tietokantamaisia siséltdja ndistd ovat henkilG6tietopalstat, verokalenterit, ruokareseptit ja vaalitulokset.

Yhteisoorganisointiaineistoa ovat kiekkosivut, jarjestdjen sivut ja koululehdet.

Interaktiivista viihdeaineistoa ovat pelit, shakki ja tietovisat, ristikot, testit ja murrepelit. Ndissé toteu-
tuu my6s vuorovaikutteisuus. Viihteellistd aineistoa ovat myos sarjakuvat ja pilapiirrokset. Téhén lukuun

liitdin my0s vaalikoneen, joka ei ole viihteellistd aineistoa, mutta toimii interaktiivisesti.

Multimediaalisia sisélt6ja vuoden 2005 verkkolehdissd olivat muun muassa uutisvideot, grafiikka-ani-

maatiot, danitiedostot ja mobiiliviestit.
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6.4.1 Informaatioaineisto

6.4.1.1 Tapahtumakalenteri

Taulukko 8: Tapahtumakalenteri

Aamulehti

Turun Sanomat
Kaleva
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Etela-Suomen Sanomat
Satakunnan Kansa
llkka

Karjalainen

Lapin Kansa
Etela-Saimaa
Pohjalainen
Kouvolan Sanomat
Hameen Sanomat
Lansi-Savo
Keskipohjanmaa
Kymen Sanomat
Aamuposti
Kainuun Sanomat
Pohjolan Sanomat
Salon Seudun Sanomat
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
lisalmen Sanomat
Uusimaa

Tapahtumakalenteri

»
»
>
>
»®
>
»
»®
>
>
>
>
>
»®
*®
>
>
»®
>

Tapahtumakalentereita on voitu julkaista verkkolehdessé reaaliaikaisesti ja laajemmin kuin painetussa
lehdesséd. Kun painettu lehti julkaisee tapahtumakalenteria pdivittiin tai vain kerran pari viikossa, voidaan
verkkolehdessa tietoja lisdtd ja muuttaa lehden ilmestymistahdista riippumatta. Samoin verkkolehdesséd on
mahdollisuus julkaista pitkalle tulevaisuuteen ulottuvaa tapahtumakalenteria, kun painetussa lehdessa
tiedot ovat yleensé enintédn viikoksi eteenpédin. Vuonna 2005 tapahtumakalentereja oli 19
verkkolehdessd. 12 lehdessé oli mahdollisuus hakuun paikkakunnan mukaan, joten lehdet toteuttivat

verkonomaisia mahdollisuuksia paikallisessa palvelussa.

Tapahtumakalenterien verkonomainen ominaisuus on ollut myds mahdollisuus ryhmitelld ja hakea
menotietoja paikkakunnan, tapahtumatyypin ja paiviméairin mukaan. Tdémé mahdollisuus oli useassa
verkkolehdessd. Lehdissa, joissa hakutekniikkaa ei kaytetty hyviksi, tapahtumakalenteri oli kopio
painetussa lehdessi olevasta paiviankohtaisesta tai muutaman péivén tai viikon ennakoivasta kalenterista.
Esimerkiksi Karjalaisessa tapahtumakalenteri paivitettiin kaksi kertaa viikossa, jolloin esilld oli enintdén
neljan pédivan tapahtumat etukéteen. Urheilutapahtumat ja nayttelykalenteri pdivitettiin kerran viikossa.
Eteld-Suomen Sanomissa tapahtumakalenteri kertoi yhden paivan tapahtumat, joskin nayttelykalenterissa

oli tiedot koko viikon aukioloajoista painetun lehden mukaisesti.

Aamulehti liitti tapahtumakalenteriin linkityksen esimerkiksi elokuva-arvosteluihin. Tadmantyyppiseen
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lehden oman materiaalin ristiinlinkittdmiseen olisi ollut mahdollista kaikilla niilld lehdill, joilla on

verkossa tapahtumakalenterit ja kulttuuriarvostelut.

Vain harvoissa lehdissd, muun muassa Eteld-Suomen Sanomissa ja lisalmen Sanomissa, lukija pystyi
ilmoittamaan tapahtumatiedot verkon kautta. Talla tavalla verkkolehti saa yleison tuottamaa sisdltod, jota
my0s painettu lehti hyodyntédd. Lisdksi kalenterin toimittamisen tapa on ekonominen, silld se mahdollistaa
ainakin osittaisen automatisoinnin ja vahentdi virheiden mahdollisuutta tapahtumatietojen aika- ja
paikkatiedoissa. Kymen Sanomissa oli mahdollisuus ilmoittaa verkossa tapahtumatieto, mutta

verkkolehdessa ei kuitenkaan ollut tapahtumakalenteria.

Vuoden 2005 jilkeen tapahtumakalentereissa on menty kohti automatisointia. Useat maakuntalehdet ovat
kehittineet yhteisty0ssd verkkolehden ja painetun lehden yhteistd tapahtumakalenterijarjestelmaa.
Esimerkiksi Karjalaisessa kalenteri toimii niin, ettd tapahtumien jirjestdja ldhettdd lomakkeen kautta
tiedot, jotka julkaistaan sellaisenaan verkkolehdessé. Painetussa lehdessé tiedot julkaistaan toimitettuina.
Verkkolehden lukijalle ei kuitenkaan tarjota valmista tapahtumalistaa painetun lehden tapaan, vaan hénen

taytyy hakea tietoja paikkakunnan, paivamaérin ja tapahtumatyypin mukaan.

6.4.1.2 Linkkilistat

Taulukko 9: LinkKkilistat

Etela-Suomen Sanomat
Salon Seudun Sanomat

Aamulehti

Turun Sanomat
Kaleva
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Satakunnan Kansa
llkka

Karjalainen

Lapin Kansa
Etela-Saimaa
Pohjalainen
Kouvolan Sanomat
Hameen Sanomat
Lansi-Savo
Keskipohjanmaa
Kymen Sanomat
Aamuposti
Kainuun Sanomat
Pohjolan Sanomat
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
lisalmen Sanomat
Uusimaa

Linkkilistat

>
*
t]
>
»
>
>

Laajoja maakunnallisia linkkilistoja oli vuonna 2005 Keskisuomalaisessa, Satakunnan Kansassa, ja
Karjalaisessa seka suppeita Kouvolan Sanomissa ja Salon Seudun Sanomissa. Aamupostin laaja
linkkilista oli erillisessd Hyrinet-palvelussa. Lénsi-Savo julkaisi viikon linkit -listaa, jossa oli linkki
ajankohtaisiin paikallisiin sivustoihin: Mikkelin keskustan kehittdmisyhdistyksen toriparkki-

keskustelusivulle ja Mikkeli-Futis-keskustelusivustolle. Lénsi-Savossa lukija sai tehdd oman
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chdotuksensa ajankohtaisten linkkien sivulle.

Linkkilistoja oli koostettu toimituksissa omatoimisesti tai yleison ldhettimien ehdotusten perusteella.
Laajimmillaan luettelot olivat maakunnan viranomaisia ja muita julkisia tahoja, yrityksid ja yhdistyksid
kattavia listoja, suppeimmillaan vain talouslinkkejd muutamiin yrityksiin. Linkit oli luokiteltu paikkakun-

nan tai atheen mukaan.

Linkkilistat eivét ole varsinaista journalistista aineistoa, mutta niiden voi katsoa sopivan verkkolehtien
sisdlloksi, koska listat koostuvat térkeistd paikallisista yhteystiedoista. Juuri paikallisuus tekee ne omalei-
maiseksi ja ainutlaatuisiksi, silld vastaavia linkkilistoja ovat luoneet vain poikkeustapauksissa muut tahot,
kuten kirjastot, oppilaitokset tai maakuntaliitot. Linkkilistojen avulla verkkolehdet pyrkivit internetin
maakunnallisiksi solmukohdiksi, jonka kautta tietoa hankitaan. Hakukoneiden kehittyminen ja niiden

kdyton lisddntyminen on poistanut linkkilistojen tarvetta, eikd niitd endd ndy 2010-luvun verkkolehdissa.

6.4.1.3 Porssitiedot

Taulukko 10: Porssitiedot
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Porssitiedot on reaaliaikainen palvelu, joka ostetaan porssitietoja vélittaviltd yrityksiltd. Porssitiedot olivat
13 lehdessd. 10 suurimmasta lehdesté palvelu puuttui Eteld-Suomen Sanomista. 15 pienimmaésté lehdesta

porssitietoja julkaisivat Kymen Sanomat, Kouvolan Sanomat, lisalmen Sanomat ja Uusimaa.

Porssipalvelu ei ole lehtien omaa sisdltdd siind mielessé, ettd saman palvelun lukija on saanut yhté

helposti esimerkiksi Helsinginkin porssié hoitavan OMX:n sivuilta. Lehdet kertoivat porssin tilanteen
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yleensd 15 minuutin viiveelld. Vuonna 2015 porssitietoja ei verkkolehdisséd endé ollut. Syynd on kaiketi
se, ettd OMX:n sivuille ole tarvetta menné sanomalehtien verkkolehtien kautta ja OMX veloittaa

palvelusta.

6.4.1.4 Henkilotiedot

Henkilotietoja vuoden 2005 verkkolehdet eivét juuri julkaisseet, vaikka luettelot syntyneisti, kastetuista,
kuolleista, merkkipdividén viettdvisté, palkituista sekd huomionosoitusten ja kunniamerkkien saajista ovat
perinteisesti sanomalehtien perussisaltod. Tutkituista lehdistd vain Keskipohjanmaa julkaisi syntyneet-

palstaa.

Verkonomaisuus tarjoaa paljon mahdollisuuksia henkil6tietojen monipuoliseen kayttoon. Lehdet olisivat
voineet julkaista runsaasti sellaista henkilGtietoaineistoa, johon painetussa lehdessa ei ole tilaa,
esimerkiksi tdydellisid verotustietoja ja nimiluetteloita oppilaitoksista valmistuneista ja apurahan saajista.
Verotustietoja voi julkaista esimerkiksi verotietohakukoneessa, josta tictoja haetaan paikkakunnan,
ammattialan, syntymadvuoden ja tulojen perusteella. Kansalaisten verotiedot ovat kiinnostavimmillaan
niind pdivini, kun ne tulevat virallisesti julkisiksi, mutta verkkolehti, joka pitd niitd esilld pitkdén, jatkaa
tatd aikaa. Samoin vaalitulokset seurakunta-, ammattiliitto-, kunta-, eduskunta- ja presidentinvaaleista
voidaan julkaista painettua lehted laajempina siten, ettd niitd pystyy tarkastelemaan muun muassa
ddnestysalueittain, paikkakunnittain, vaalipiireittdin ja puolueittain. Kalevan arkistossa oli vuonna 2005

tiedot seurakuntavaalien ehdokkaiden vaalimenestyksesta.

Verkkolehdessd nimiluettelot voivat olla esilld pitkédan, niitd voidaan hakea eri hakukriteereilld ja ne
muodostavat yleensé laajan maakunnallisen tietokannan. Tietosuojaa koskeva lainsdddanto asettaa

rajoituksia laajojen tietokantojen julkaisemiselle, mikéli niistd syntyy henkildrekistereita.

2010-luvun loppupuolella yleisia henkil6tietoja verkkolehdissd ovat uusien ylioppilaiden ja muiden
valmistuneiden nimet, joita pidetddn esilld 1ahinna kevaalla ja syksylld. Verotietoja julkaisevat muun
muassa Eteld-Suomen Sanomat ja Keskisuomalainen. Keskipohjanmaa julkaisi syntyneiden

nimiluetteloja, kuten se teki ainoana lehtend jo vuonna 2005.
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6.4.1.5 Hakupalvelut

Taulukko 11: Hakupalvelut
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Verkkolehtiin oli vuonna 2005 liitetty linkki hakupalveluihin, yleensd Googleen. Hakupalvelu oli verkko-
lehtien yliméiérdinen sisélto, mikéli sité ei ole kytketty lehden omaan arkistoon. Google oli tuolloin melko
nuori tulokas, esimerkiksi sen Suomen toimisto perustettiin vasta 2006, joten se pystyi olemaan verkko-
lehdissd “sisdénvetotuote”, yksi keino houkutella internetin kayttdjid verkkolehden sivuille. Googlea kay-
tettiin myds verkkolehden oman arkiston hakukoneena. Hakupalveluun oli linkki etusivulla yhdeksdssa
lehdesséd: Aamulehti, Keskisuomalainen, Himeen Sanomat, Satakunnan Kansa, Pohjolan Sanomat, Lapin
Kansa, Kainuun Sanomat, Karjalainen ja Keskipohjanmaa. Lisdksi Kouvolan Sanomissa hakupalvelut
olivat linkkilistassa. Lénsi-Savossa oli linkki Webinfo.fi-palveluun, joka on yritysten ja julkishallinnon
hakupalvelu. Aika on ajanut julkaisujen ulkopuolelle johtavien hakupalvelujen ohi: 2010-luvun loppu-

puolella niité ei endd ole verkkolehdissa.

6.4.1.6 Hypertekstuaalisuus ja kontekstointi

Verkkolehden alkuaikojen visioihin kuului hypertekstuaalisuus, sisdisten tai ulosjohtavien linkkien runsas
lisddminen uutistekstin yhteyteen. Ulospdin suuntautuvat linkit mahdollistavat sen, ettd verkkolehdesta
voi tehda suljetun tuotteen sijasta avoimen, osan maailmanlaajuista tietoverkkoa ja tietovarantoa.
Linkkien avulla yleiso saa uutiseen lisétietoa ja voi laajentaa kuvaansa aiheesta. Hypertekstuaalisuutta ei
suomalaisissa maakunnallisissa verkkosanomalehdissa kuitenkaan ole juuri kdytetty. Vuoden 2005
aineistossa hypertekstuaalisuutta ei ilmennyt lukuun ottamatta Aamulehden tapahtumakalenterin linkke;jé
elokuva-arvosteluihin — ja jos yksittéisissa jutuissa hypertekstuaalisuutta olisi ollutkin, sen pohjalta ei

olisi ollut syyté tehdé johtopaétoksia.
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Linkittdmisessé on kyse kontekstoinnista. Ari Heinonen (1998, 32) tarkoittaa silld uutiselle ja artikkelille
luotavaa tietoymparistod, jota yleisd voi halutessaan kayttdd hyvikseen etsiessddn yksittdisen
uutistapahtuman taustoja tai yhteyksid muihin tapahtumiin. Yhteys voidaan luoda siséisilla viittauksilla

lehden omaan arkistoon tai toisille osastoille tai julkaisun ulkopuolelle.

Térkein syy kontekstoinnin vihdiseen kayttoon lienee ollut se, ettéd linkkien paivittdinen laatiminen vaatii
niin paljon toimituksellista tyGpanosta, ettei sitd ole nihty aina vaivan arvoiseksi. Linkityksié rajoittaa
my0s se, ettd toimittajat eivét halua tehda linkkid kaupallisille sivuille. Lehti joutuu rajanvetoon
tekstimainonnan ja journalismin valilld, kun hypertekstin linkit osoittavat suoraan journalistisista jutuista
kaupallisille sivuille. Samoin pelétéédn yleison omille sivuille saatujen asiakkaiden menettdmisestd muille
julkaisuille; ulkopuolisen tiedonldhteen mainostaminen ei ole kuulunut sanomalehtijournalismin tapoihin.
Ari Heinonen (1998, 32, 56) on kuitenkin aiheellisesti muistuttanut, etté jos verkkolehden sisilto on

riittdvén laadukasta, yleiso palaa takaisin, vaikka vélilla tutkisikin uutisaihetta muualla internetissa.

Kolmas selitys kontekstoinnin vdhdiselle kaytolle liittyy itse ulkopuolisiin linkkeihin. Ongelma ei ole
niinkdin se, etteiko 10ytyisi luotettavia linkkejé, vaan se, kuinka relevantti linkki on. Jos aihe on selked ja
neutraali, sopiva viittaus on helppo valita. Esimerkki tillaisesta on linkki uudenvuoden pdivéni tasavallan
presidentin kotisivuille, jossa uudenvuodenpuhe on kokonaisuudessaan. Mutta kuinka valita yhtd
yksiselitteisesti lisdtietoa antava linkki uutiseen ilmastonmuutoksen vaikutuksista, Mohammed-
pilapiirroksista tai vaalirahaoikeudenkdynnistd? Lukijat tarjoavat mielelldén keskustelupalstoilla
linkityksié lehden ulkopuoliseen internetavaruuteen, mutta niihin suhtaudutaan varauksella, silld ne voivat

johtaa myos julkaisupolitiikan vastaisiin l4hteisiin tai vievit muuten keskustelua sivuraiteelle.

Verkkolehtien uutissivuilla on ollut erillisid linkkilistoja, esimerkiksi lokakuussa 2005 Pohjalainen ja
Ilkka alkoivat julkaista ajankohtaista linkkilistaa, jossa pdivittidin oli muutama uutisiin liittyva,

ulkopuoliseen verkkoaineistoon johtava linkki.

2010-luvun loppupuolen verkkolehtien uutisten yhteydessé on jonkin verran linkkejd oman lehden
arkistojuttuihin samasta aiheesta. Vanhat jutut on koostettu jutun loppuun otsikoilla ”Lue liséé aiheesta”
tai ”Aiemmin aiheesta”. Lehden oman arkiston hyvéaksikdytto on kuitenkin aivan liian véhéisté sithen
néhden, miten paljon se tarjoaa laajana tietokantana historiallista ja taustoittavaa tietoa. Lehtien uutisten

perusluonteeseen kuuluu, etté ne ovat erdénlaista jatkokertomusta, jossa samat asiat toistuvat ja saavat
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uusia kddnteitd, mutta tapahtumasarjojen kertausta ei uutistahti salli. Yksi keino luoda taustoittavia
koosteartikkeleita on koostaa aihepiireistd Wikipedia-tyyppistd aina tdydentyvien artikkeleiden

tietokantaa.

6.4.1.7 Muu informatiivinen sisalto

Taulukko 12: Muu informaatioaineisto

Aamulehti

Turun Sanomat
Kaleva
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Etela-Suomen Sanomat
Satakunnan Kansa
lIkka

Karjalainen

Lapin Kansa
Etela-Saimaa
Paohjalainen
Kouvolan Sanomat
Hameen Sanomat
Lansi-Savo
Keskipohjanmaa
Kymen Sanomat
Aamuposti
Kainuun Sanomat
Pohjolan Sanomat
Salon Seudun Sanomat
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
lisalmen Sanomat
Uusimaa

yht.

Muu informaatioaineisto

]
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Muu informatiivinen siséltd -ryhméén luokiteltu aineisto oli vuonna 2005 véhiisti ja rajoittui vain
Keskisuomalaisen, Savon Sanomien ja Satakunnan Kansan omaperéiseen paikalliseen siséltoon, joka ei
tosin kovin journalistista ollut. Keskisuomalainen julkaisi Linnut-sivustoa ja Keski-Suomen
litkuntapaikkakartastoa. Savon Sanomissa oli Savo a la carte -ruokasivustot, joka koostui ruokaresepteista
ja ravintolainformaatiosta. Satakunnan Kansassa on viikon viinivinkki, resepteja seké tietokoneita ja

tietokonepeleja kasittelevét palstat.

Verkkolehdet ovat vuoden 2005 jélkeen kehittdneet monia informaatioaineistoksi luokiteltavia sisiltojé,
tosin melko maltillisesti. Esimerkiksi kartta- ja paikannustekniikan kaytto, joka muuten yleistyi erilaisissa
internetpalveluissa 2000-luvun alussa, on nakynyt lehdissd heikosti verrattuna siithen, miten paljon
téllainen tekniikka on kehittynyt ja suuri yleisd oppinut sitd kdyttdméain jokapéivdisend mobiilipalveluna.
Vihille hyodyntdmiselle on jdinyt muun muassa ajantasaista uutisointia tukeva Tilannehuone-
verkkosivuston hélytyskartta, joka kertoo maakunnallisen hétakeskuksen l&hettdmét
onnettomuustiedotteet ajantasaisesti, sijoittaa ne paikkakuntakohtaisesti kartalle sekd liittd4 linkin
onnettomuuksiin liittyviin uutissdhkeisiin sitd mukaa kuin eri tiedotusvélineet sdhkeitd verkossa
julkaisivat. Palvelu on ollut ajoittain joissain verkkolehdissd, muun muassa Karjalaisessa vuosina 2008—
2009. Esimerkkejé journalismin ja ilmoitusmarkkinoinnin yhdistdmaésté informaatioaineistosta ovat koti-

ja autosivustot (muun maussa Kaleva), joihin on yhdistetty aiheita koskevat uutiset ja teemajutut, niité
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koskevat kuvasarjat ja videot, keskustelut ja blogit, verkon asunto- ja autokauppailmoitukset seké koti-

sivustossa tapahtumakalenteri kaupunginosittain.

Tutkimusajankohtana maaliskuussa 2005 ei ollut kdynnissé yleisid vaalikampanjoita; jos néin olisi ollut,
aineisto oli karttunut vaalikoneita, jotka ovat olleet omaleimaista 2000-luvun verkkolehtien
verkonomaista siséltdd, erddnlaista interaktiivista informaatiosisdltod. Suomalaisen vaalikoneen kehittdja
on Yleisradion toimittaja Erkki Vihtonen, joka kehitti yhdysvaltalaisen idean pohjalta vuoden 1996 EU-
parlamenttivaaleihin vaalikoneversion. (Himaéldinen 2007). Vaalikoneissa vuorovaikutus tapahtuu lukijan
ja koneen vililla, kun vaalikone reagoi ennalta laadittujen vastausvaihtoehtojen perusteella lukijan
antamiin vastauksiin. Journalistisesti niiden aineistoa on voitu kayttd4 hyvéksi lehdissd vaalikampanjan
aikana seka sen jdlkeen. Ehdokkaiden antamien vastausten perusteella lehdet voivat tehdd uutisia
suhtautumisesta tiettyihin kiistakysymyksiin, ja vield vaalien jélkeen on mahdollisuus tutkia valittujen
ehdokkaiden kantoja ja ennakoida dénestystulosta asiaa koskevassa eduskunnan tai kunnanvaltuuston
ddnestyksessd. Vaalikoneita ovat alkaneet tuottaa verkkolehtien lisdksi myds eri yhteisot ja etujarjestot.

Ylioppilaskunnat ja seurakunnat ovat toteuttaneet niitd omien vaaliensa yhteydessa.

6.4.2 Yhteisoorganisointi

Ari Heinonen (1998, 21) on kéyttinyt yhteisdorganisointi-nimitysté verkkoviestinndn mahdollisuudesta
toimia yleisonsd yhteenkuuluvaisuuden kaikinpuolisena edistdjand. Verkkojulkaisu tarjoaa
mahdollisuuden yhteison jdsenten vilisille kontakteille niin, ettd keskindinen viestinti tapahtuu
julkisuudessa, julkaisun omilla sivuilla. Yksi tapa on tarjota kansalaisjérjestoille ja muille yhteisoille
palvelintilaa, jossa yhteisot voivat julkaista omia kotisivujaan tai verkkolehtidan. Koska kysymys on
my0s yleison luomasta verkkolehden sisillostd, sen on verkkolehtien kannalta luontevaa olla
ajankohtaista uutis-, tiedotus- ja mielipideaineistoa. Verkkolehden saama ylimairdinen etu
yhteisdorganisoinnissa on kontaktien ja verkostojen luominen eri jarjestdihin ja kansalaispiireihin,
ulkopuolisten tahojen tuottama sisilto ja erdénlaisena portaalina toimiminen. Vuonna 2005 téllaista
yhteisdorganisointia maakunnallisten sanomalehtien verkkolehdissé olivat koulujen lehdet ja

jadkiekkoseuran ympdrille laaditut kiekkosivut (esimerkiksi Kiekko-Kaleva).

Kivirannan (2001, 55) tutkimuksessa 10 prosenttia sanomalehtien verkkojulkaisuista tarjosi tilaa
yhteisoille. Vuonna 2001 oli kahdeksan seitseménpéiviisti lehted toteuttanut téllaista
yhteisorganisointia, useimmat niisté tarjosivat julkaisualustaa kouluille. Mééré on enemmén kuin
vuosien 2003 ja 2004 lehtid tutkineen Kivessillan (2005, 64) tutkimuksessa, jonka mukaan nelja lehted 28

seitseménpdivdisestd verkkolehdestd tarjosi palvelintilaa tai linkitysmahdollisuutta kouluille. Listassa
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mainittujen lehtien lisdksi ainakin Karjalaisessa oli linkkejd koululehtiin tutkimusajankohtana.

Vuonna 2005 paikallinen yhteisdorganisointi rajoittui kiekkosivuihin ja koululehtiin. Lisdksi Aamulehti
tarjosi tilaa Mummon kammari -yhteisélle ja yhdelle urheiluseuralle. Nuorten sivuilla oli tiettyja
yhteisdorganisointipiirteitd muun muassa Lénsi-Savossa, jossa nuorten Xon-osasto on yhteinen nuorten
verkkoliite [td-Savon kanssa. Muuten lasten ja nuorten palstoja oli verkkolehdissa vdhén. Niité oli lisdksi
vain Keskipohjanmaassa (koululaisille Gepardi-sivut lapsille Mini-Gepardi-sivut), Ilkassa, Satakunnan

Kansassa (opiskelijaliite ja lastenliite) ja Keskisuomalaisessa.

Yhteisoorganisointia 1dhelld olivat vuonna 2005 my0s portaalit, joiden avulla verkkolehti halusi olla
verkon solmukohta, joka kokoaa mahdollisimman laajan asiakasvirran. Portaalilla tarkoitetaan tdssé
verkkolehdessé kylkidisend toimivaa tytaryhtiota tai muu julkaisijaa, jonka sivuille pddsee emolehden
verkkosivun kautta ja joka tarjoaa ikdén kuin lisésisdltod emolehdelle. Lisésisilto voi olla
nuorisoaineistoa, nettitelevision ohjelmaa, viihdeaineistoa tai liike-elaméé ldhelld olevaa aineistoa, kuten
linkkilistoja. Téllaisia portaalimaisia ratkaisuja oli muun muassa Karjalaisessa K5 (entinen Susiraja),
Léansi-Savossa nuorisopalsta, Aamulehdessad Valo ja Aamupostissa linkki Hyrinet-seutuportaaliin.

Portaaleja ei tarkastella tissd tutkimuksessa omana siséltonéén.

Seuraavassa tarkastelen yhteisdorganisointiin kuuluvia kiekkosivuja sekd Sanomalehti koulussa -sivuja ja

koululehtia.
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6.4.2.1 Kiekkosivut

Taulukko 13: Kiekkosivut

Aamulehti

Turun Sanomat
Kaleva
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Eteld-Suomen Sanomat
Satakunnan Kansa
likka

Karjalainen

Lapin Kansa
Eteld-Saimaa
Pohjalainen
Kouvolan Sanomat
Hameen Sanomat
Lansi-Savo
Keskipohjanmaa
Kymen Sanomat
Aamuposti
Kainuun Sanomat
Pohjolan Sanomat
Salon Seudun Sanomat
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
lisalmen Sanomat

Kiekkosivut

=
H
=
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H
=

Jadkiekkoilun SM-liigajoukkueiden ymparille perustetut kiekkosivut sisdltdvat monipuolisia aineistoja:
uutisia ja muuta ajankohtaista tietoa, tilastoja, keskustelua, kuvagallerioita, 44nestyksii ja

palautemahdollisuuksia.

Kiekkosivustoja julkaisivat vuonna 2005 SM-liigan joukkueiden kotipaikkakuntien verkkolehdisti
Aamulehti, Eteld-Suomen Sanomat, Satakunnan Kansa, Turun Sanomat, Kaleva, Keskisuomalainen ja
Hameen Sanomat. SM-liigapaikkakuntien lehdistd kiekkosivut puuttuivat Savon Sanomista, Etela-

Saimaasta ja Lénsi-Suomesta.

Kiekkosivut ovat osa verkkolehtid, mutta ne ovat erottuneet muusta aineistosta omaksi kokonaisuudeksi.
Ne ovat olleet ikddn kuin urheiluosaston laajennus. Sivut ovat olleet sekoitus lehden toimituksen

tuottamaa materiaalia, seurajoukkueiden omaa tiedotusta ja seuran fanikerhojen kotisivuja: keskusteluja,
laajoja tilastoja, perinteisié ja vapaamuotoisia haastatteluja, kolumneja, ottelu- ja tapahtumakalentereita.

Iso osa kiekkosivujen aineistosta on ollut liian laajaa ja tilaa vievdi painetussa lehdessé julkaistavaksi.

Kiekkosivut olivat hyvin yhdenmukaisia, saman formaatin tuotteita. Ne ovatkin esimerkki verkkolehtien
laajasta keskindisestd yhteistyOdstd. Suuri osa sivuista sijaitsi yhden lehden, Kalevan, palvelimella.

Kiekkosivuilla oli yhteisté uutisaineistoa, mutta siitd huolimatta niité leimasi paikallisuus, silld pdfosassa
oli lehden ilmestymispaikkakunnan oma jéakiekkojoukkue. Muiden urheilulajien joukkueiden pohjalle ei

vastaavanlaisia sivuja ollut tehty.
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Vuonna 2005 kiekkosivuja oli seitsemassé lehdessd, samoin vuonna 2015. Kalevan, Keskisuomalaisen ja
Aamulehden lisdksi ldnsirannikon valtatie 8:n varrella olevien SM-liigapaikkakuntien lehdet (Turun Sa-
nomat, Satakunnan Kansa, Lansi-Suomi ja Pohjalainen) julkaisivat yhteistid Kiekkoareena-sivustoa. Li-
séksi Pohjalaisessa on oma Kiekko-Pohjalainen, joka on Kiekkosaitti-linkkind myos Ilkassa, vaikka sen
ilmestymispaikkakunta Seindjoki ei kuulu liigakaupunkeihin. Muissa lehdissd (Savon Sanomat, Keski-
suomalainen ja Eteld-Suomen Sanomat) sivusto oli supistunut yhteisdorganisointisivustosta urheiluosas-
ton kiekkosivustoksi, jonne on koottu vain uutisia ja kommentteja. Karjalainen julkaisi syksyyn 2015 asti

linkin Mehtimékeldinen-sivustolle, joka on Mestiksessé pelaavan Jokipoikien kiekkosivusto.

6.4.2.2 Sanomalehti koulussa -sivut ja koululehdet

Taulukko 14: Koulusivut
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Eri yhteisoistd verkkolehtien tarjoamaa palvelintilaa tai linkitystd kayttivat vuonna 2005 parhaiten
hyviékseen koulut. Ne julkaisivat verkkolehtien sivuilla omia koululehtidén. Useimmissa tapauksissa
verkkolehtien aktiivisuus rajoittui palvelintilan tarjoamiseen, linkittimiseen seké jarjesto- ja koululehtien

linkkilistojen laatimiseen. Aamulehti tarjosi aktiivisesti kouluille tilaa ja toteutti omaa koulukampanjaa.

15 lehdessé oli Sanomalehti opetuksessa -sivut. Suurimmassa osassa lehtid olivat perustiedot lehden
koulukampanjoista seké yhteystiedot kouluyhteyksistd vastaaviin henkildihin sekd Sanomalehtien Liiton

Sanomalehti opetuksessa -sivuille.
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Kuudessa lehdessa oli linkkeja koulujen verkkolehtiin: Aamulehti, Satakunnan Kansa, Eteld-Suomen
Sanomat, Lapin Kansa, Lansi-Savo ja Pohjolan Sanomat. Koululehtien linkittdminen verkkolehden kautta
tai palvelintilan tarjoaminen koululehdille on ollut luontevaa sanomalehtien yhteistyota oppilaitosten
kanssa. Tdlla tavalla verkkolehti on toiminut koulujulkaisujen solmukohtana; yhteisen julkaisufoorumin
kautta koululehtien tavoitettavuus on helpottunut ja ne ovat saaneet lisdd nakyvyytta ja kayttdjakuntaa.

Samalla lehti on saanut niist lisdsiséltod ja luontevan yhteyden koulumaailmana.

Vuoteen 2015 mennessid Sanomalehti opetuksessa -sivuja julkaisevien lehtien mééri oli lisddntynyt ja si-
vujen sisélto kauttaaltaan laajentunut. Kalevassa on opettajille suunnattu sivusto, jonka kautta voi tilata

erilaista materiaalia. Eteld-Suomen Sanomat ja Kaleva tarjoavat digilehtien tilausta opetukseen.

6.4.3 Interaktiivinen viihde ja muu viihdesisalto

Taulukko 15: Viihdeaineisto

Etela-Suomen Sanomat
Salon Seudun Sanomat

Aamulehti

Turun Sanomat
Kaleva
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Satakunnan Kansa
Ilkka

Karjalainen

Lapin Kansa
Etela-Saimaa
Pahjalainen
Kouvolan Sanomat
Hameen Sanomat
L&nsi-Savo
Keskipohjanmaa
Kymen Sanomat
Aamuposti
Kainuun Sanomat
Pohjolan Sanomat
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
lisalmen Sanomat

Viihdeaineisto
pilapiirros

pelit

postikortit
sarjakuvat X

shakki X
tietovisa X

murreaineisto X

ristikko X

= x
E
®
®

Verkkolehti antaa mahdollisuuden toteuttaa interaktiivisena useita painettujen sanomalehtien
toimitukselliseen aineistoon kuuluvia viithde- tai ajanvietesiséltdjd, kuten tietovisoja, ristikoita ja
lukijakilpailuja. Liséksi verkossa voi toteuttaa uusia vuorovaikutteisia viihteellisid siséltoja. Nama

viihdesiséllot eivit ole erityisen journalistisia, mutta koska osa niistd kuuluu perinteisesti
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sanomalehdiston tarjontaan ja niissé toteutetaan verkonomaisia ominaisuuksia, ne ovat mukana tassa
tutkimuksessa. Ari Heinonen (1998, 45) médérittelee toiminnalliseksi viihteeksi sisdltdjd, jotka eivit ole
uutis- ja ajankohtaisaineistoja mutta voivat teemojensa puolesta niihin liittyd. Viihdesisiltojen yksi
funktio on aktivoida lukijoita. Liséksi kilpailuja ja d4nestyksid on helppo kayttaa

markkinointitarkoituksiin.”

Vuoden 2005 verkkolehdissa julkaistavia interaktiivisia viihdesisdlt6jd olivat muun muassa lukijakilpailut
ja ddnestykset, veikkaukset, pelit ja sdhkoiset postikortit. Lukijakilpailuja ja ddnestyksid on kisitelty tdssd
tutkimuksessa vuorovaikutteisuuden kohdalla. Suoraan painetusta lehdesti verkkolehteen siirrettyja
interaktiivisia peleja olivat ristikot ja tietovisat. Sen liséksi eri verkkolehdet julkaisivat suuren kirjon
erityyppisid pelejé, joilla ei ole mitdén yhteyttad painettujen lehtien siséltéon (muistipeli, palapeli,

matopeli, jatkdnshakki, seikkailupelit ja muut yleiset tictokonepelit).

Sahkdpostina ldhetettdvid postikortteja tarjosivat jo ensimmaiset verkkolehdet. Postikortin aiheet olivat
useimmiten maakunnallisia tai ajankohtaisia, yleensd vuodenkiertoon liittyvii, tai sitten ne olivat
onnittelukortteja. Postikortti on ndhty myds markkinointiaineistona, kun vastaanottajan on

taytynyt “noutaa” kortti verkkolehden sivuilta. Kivessillan (2005) tutkimuksessa postikortteja tarjosi
vuodenvaihteen 2003—-2004 tienoilla seitseman eli joka neljis seitsenpdivdinen verkkolehti. Kevailla

2005 postikortteja oli vain Kalevassa ja Savon Sanomissa.

2000-luvulla verkkolehdissa on lisdksi ollut veikkauspeleja palloiluottelujen tai formulakisojen
lopputuloksista. Lukijakilpailu on voinut kestdd koko sarjakauden, jolloin osallistujat ovat voineet seurata
omaa ja muiden menestysta ottelu ottelulta ja osakilpailu osakilpailulta. Veikkauspelejd (niiden kulkua ja

lopputuloksia) on voitu kayttdd painettujen lehtien siséltona.

Pilapiirros oli vuonna 2005 harvinaisuus verkkolehdissé, vaikka se on perinteisesti ollut painetun lehden
vakiosiséltod. Pilapiirros oli vain neljassd lehdessd: Kalevassa, Savon Sanomissa, Lansi-Savossa ja Etela-
Suomen Sanomissa. Pilapiirroksia voi pitdd paikallisena sisdltond; kyse on aina paikallisesta tulkinnasta,

vaikka aihe olisi yleinen.

Sarjakuvat kuuluvat painettujen sanomalehtien perustarjontaan, mutta verkossa niitd julkaisi vain Etela-
Suomen Sanomat. Verkkolehdissé olisi mahdollisuus julkaista sarjakuvia painettua lehteéd laajemmin, ja

arkistomaisuutta hyddyntden ne toimisivat aitoina jatkosarjoina. Multimediaalisuuden hyddyntdminen
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veisi sarjakuvat ja pilapiirrokset animaation suuntaan tai muuten taysin painetusta lehdestd poikkeavaksi

verkkolehtien sisilloksi.

Viihteellistd aineistoa oli lehdissé kaiken kaikkiaan véhén — samalla jéi hyddyntdméttd sen monet
paikalliset mahdollisuudet. Poikkeuksen tésta teki Savon Sanomat, jossa oli maakunnallinen piirroksella
kuvitettu sutkaus, savon murretta hyvéksikayttivia testeja ja peleja sekd postikortti. Savon Sanomissa oli
paljon yleisié tietokonepelejd. Karjalaisessa toteutettiin interaktiivista shakkipalstaa: pelaaja voi
animaationa seurata ja ohjailla paikallisessa shakkikerhossa pelattua tuoretta ottelua. Aamulehdessa oli

Pressitrivia-tietokilpailu ja Ilkassa kuvituksia etelépohjalaisiin sanontoihin.

Viihteellista tai multimediaalista aineistoa oli vuoden 2005 verkkolehdissa kaiken kaikkiaan vadhén,
eivitki lehdet niin ollen kdyttdneet hyviksi niiden paikallisia mahdollisuuksia. Viihteellinen sisdlto oli
kuitenkin paljolti omaleimaista, ja se pohjautui ldhes sisdénpdin katsovaan maakunnallisuuteen. Savon
Sanomat vahvisti ja loi paikallisuutta murteeseen ja heimopiirteisiin perustuvilla sutkauksilla,
murteenkdéntdjilld ja peleilld. Samaa tavoitteli [lkka etelédpohjalaisten sanontojen kuvitetulla koosteella.
Savo ja Eteld-Pohjanmaa ovat historiallisia ja selvépiirteisid maakuntia, joiden maakuntalehtien on
helpompi ammentaa alueellisuudesta kuin sellaisten lehtien, joiden levikkialue on identifioitumisalueena
epamadrdisempi. Karjalaisen multimediaalinen erikoissisdltd hyodynsi paikallisuutta: vuorovaikutteisen
shakkipalstan viikon peliné oli joensuulaisen shakkikerhon peli. Osaltaan omaleimaisen ja viihteellisen
sisdllon madraa rajoitti vield 2000-luvun alussa julkaisutekniikka. Verkkolehdissé pyrittiin valttdméén
sisiltod, jonka latausaika oli pitka, silld suurella osalla vastaanottajia oli kdytdssa vain hitaat
verkkoyhteydet. Lehtien teknisti yhteisty6td ei hyodynnetty verkkolehtien erikoissisillossé, vaikka kerran
keksittyjd uutuuksia olisi ollut helppoa ja taloudellista jakaa lehtien kesken. Esimerkiksi 14
maakuntalehden omistaman Arena Partnersin yhteistyo ei juurikaan laajentunut tekniselti puolelta

sisallolliselle tasolle.

Viihdesisillot ovat lisddntyneet verkkolehdissd vuoden 2005 jalkeen maltillisesti, vaikka verkkolehdilla
on mahdollisuus julkaista hyvinkin monipuolisesti ei-journalistista viihdetti. Pelien funktio on
verkkolehdissé pysynyt samana: viihdettd viihteen vuoksi. Lehdet myos kehittidvit omaa uutta siséltoa:
esimerkiksi nuorten sivuilla (Satakunnan Kansa ja Keskisuomalainen) on ollut maksutonta

seuranhakuilmoittelua, terveisten lidhettelyd ja kimppakyytipalvelua.

Osa interaktiivisesta viihdesisillostd on sellaista, joka kerran julkaistuna on voinut toimia pitk&énkin

ilman péivittdmisvaatimuksia. Téllaisia sisdltdjd on voinut myos ostaa valmiina paketteina ulkopuolisilta
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tekijoiltd. Mitd sanomalehtimdisempi (esimerkiksi ajankohtaisuuden mielessd) viihdesisdlto on, sitd
enemmén se vaatii tyOté ja rahallisia panostuksia. Kilpailujen, joihin liittyy vuorovaikutteisuutta

toimituksen kanssa tai joissa jaetaan palkintoja, jarjestiminen vaatii oman lisdtyonsa.

6.4.4 Multimediaaliset sisillot

Taulukko 16: Multimediaaliset sisallot
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Multimediaalisia siséltojd vuoden 2005 verkkolehdissé olivat muun muassa uutisvideot, grafiikka-
animaatiot, dénitiedostot ja mobiiliviestit. Naitd digitaalisia elementtejd, joiden esittiminen painetussa
lehdessa ei ole mahdollista, on kutsuttu myos verkkorikasteiksi (Saikkonen 2017, 9). Téllaisten sisiltdjen
madard oli kuitenkin vdhédinen. Suomalaisten verkkolehtien tilanne ei juuri eroa Ruotsin lehdista.
Engebretsen (2006), joka tutki marras—joulukuussa 2004 ja tammikuussa 2005 yhteensa 12
verkkojulkaisun uutisantia, totesi, ettei kaksiulotteinen painettu lehti ei ollut juurikaan muuttunut
moniulotteiseksi, tietoverkkotekniikkaa hyvéksikayttavéksi internetlehdeksi; multimedian ja
hyperlinkkien kaytto oli verkkojulkaisuissa vahdista. Ihlstrom (2004, 27-37), joka tutki ruotsalaisia
verkkolehtid (ja erdissé tutkimuksissa tanskalaista Jyllands-Postenia ja norjalaista Dagbladetia) on
kuvannut sitd, miten eri verkonomaiset elementit lisdéntyivat askeleittain. Liikkuvan kuvan tulon hén
ajoitti vuoteen 2003, ja samana vuonna verkkolehtien uusia sisdltdja olivat esimerkiksi karttapalvelut ja

erilaiset vedonlyontisivustot.
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Multimediaalisten sisdltdjen maédrad oli rajoittanut niiden tuottamisen tyoldys seka taidollinen ja
teknillinen vaativuus; perinteisiin sanomalehden toimittajan, kuvaajan ja graafikon taitoihin ei liikkkuvan
kuvan ja dénitiedostojen toimittaminen ole kuulunut. Multimediatuotanto vaatii my0s runsaita
laiteinvestointeja. Uutisvideoita julkaistiin suomalaisissa verkkolehdissid vuonna 2005 1&hinni suurista
tapahtumista tai urheilukilpailuista (esimerkiksi maalikimaroita jédkiekko-otteluista). Grafiikka-
animaatioita on ulkomaiden lehdissd ollut esimerkiksi suuronnettomuuksista, hirmumyrskyisté tai
teknisistd uutuuksista, mutta suomalaisissa lehdissi ne ovat olleet harvinaisia. Ainitiedostoja on ollut

esimerkiksi haastatteluista tai puheista.

Webreportaasiksi kutsuttiin vuonna 2005 verkkolehteen tehtyjé laajoja juttuja, joissa kuvituksella oli
tarked sija. Webreportaasin aineisto oli alun perin saatettu julkaista painetussa lehdessd normaalina
reportaasina, josta se muutettiin uudentyyppiseksi kokonaisuudeksi verkkolehted varten. Verkonomaisen
jutusta tekivét seuraavat seikat: varta vasten verkkoon laadittu taitto, erilainen kirjoitustyyli, valokuvien ja
piirrosten suuri maara, puhe-, musiikki- ja danitehostetiedostojen kayttod, animaatio- ja videotiedostojen
seka hyperlinkkien kaytto. Verkko valittiin julkaisuareenaksi ja webreportaasi julkaisumuodoksi myos

siksi, ettd ndin jutun elinikd on saatu pitemméksi.

Varsinaisia webreportaaseja julkaisi vain Keskisuomalainen, jolla oli historiallinen selvitys
elektroniikkayhtioé Envisetin vaiheista. Webreportaasien vihyys verkkolehdissé kertoo siitd, miten vahin
lehdet kéyttivit resurssejaan verkon mahdollisuuksia monipuolisesti hyddyntévien siséltdjen

toteuttamiseen.

Webreportaasit ovat erikoinen ja teknisesti vaativa sisdltomuoto, ja siksi niiden toteutukseen ei
verkkolehdilld ole ollut juuri varaa eiki aina taitoakaan. Esimerkiksi Helsingin Sanomien verkkoliite
lopetti lyhytaikaiseksi jddneen, kolme vuotta kestdneen webreportaasituotannon jo vuonna 2001, kun
yhtio paitti vahentdd panostuksiaan verkkolehtitoimintoihin. Verkkoliite ehti tehda
multimediaominaisuuksia hyddyntévida webreportaaseja noin kerran kuukaudessa. ”Toimitus pantiin
puoliksi: uutiset jaivat, webbarit 1ahtivit”, kommentoi lopetusta verkkotoimituksen esimies Satu Kaario.

(Vesa 2002b).

Vuonna 2005 paikallisia uutisvideoita julkaisivat vain Kaleva ja Keskisuomalainen. Sen lisdksi esimer-
kiksi Aamulehdessa oli arkistovideo vuoden 2005 tapaninpdivan tsunamionnettomuudesta. Kalevassa oli

toistakymmentd uutisvideota, joiden otsikoita olivat muun muassa Hoitotakuu-tietoisku, Vanhojen tanssit,
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Penkkarimenoa, Kempeleen koulun remontit, Lumimajan puuhastelua, Poliisi pelasi koululaisia vastaan

séhlya.

Uutisvideotkaan eivit kidytdnndssé olleet reaaliaikaisia. Yhdessidkéédn lehdessi ei ollut tutkimuspaivand

julkaistuja uutisvideoita, vaan kaikki olivat arkistoaineistoa. Grafiikka-animaatioita ei lehdissé ollut.

Vuoden 2005 jilkeen uutisvideoiden, liikkkuvan kuvan, mééra on moninkertaistunut verkkolehdissé, ja
videoita julkaistaan samoista aiheista tavallisten uutiskuvien rinnalla. Kuvauskaluston halpenemisen ja
keventymisen ansiosta uutisvideoiden kuvaaminen on tullut lehtivalokuvaajien ja toimittajien tydksi, jos-
kin editointity6n takia niiden julkaiseminen on hitaampaa kuin tekstin ja valokuvien. Valokuvaajilta vaa-
ditaan videokuvaajan taitoa, tai toimituksiin palkataan vain videokuvaajia, jotka myds valokuvaavat. Kén-
nykdiden ja jarjestelmidkameroiden videokuvausominaisuuksien yleistyessé ja parantuessa my0s yleison
lahettdmid uutisvideoita julkaistaan verkkolehdissé sdénnollisesti. My0s uusia kuvailmaisutapoja on kehi-
tetty. Esimerkiksi Karjalaisessa on julkaistu panoraamatekniikalla otettuja videomaisia kuvakoosteita

ajankohtaisista suurista rakennusprojekteista.

Keviilld 2013 véhintddn viisi uutta videota viikossa julkaisivat Aamulehti, Turun Sanomat, Himeen Sa-
nomat, Lansi-Suomi, Lapin Kansa, Keskisuomalainen, Eteld-Suomen Sanomat ja Ilkka. Kahdessa leh-

dessa ei videoita ollut: Eteld-Saimaa ja lisalmen Sanomat. (Lahola 2014, 41, 88)

Webkameroita, jotka kuvaavat reaaliaikaisesti jotain kaupunkikohdetta, nékyi vuonna 2005 Eteld-Suomen
Sanomissa, Keskisuomalaisessa, Kainuun Sanomissa ja Turun Sanomissa. Eteli-Suomen Sanomat kuvasi
reaaliaikaisesti Lahden satamaa ja toria, Keskisuomalainen Jyvéskyldn kévelykatua ja Vesilinnan tornin
ndkymié sekd Kainuun Sanomat Kajaanin toria. Turun Sanomien kamera ei ollut suunnattu julkiselle
paikalle, vaan sen néytti tydtiloja yhtion Artukaisten painotalossa. Webkamera on esimerkki sisdllostd,
joka on erityisen reaaliaikainen ja automatisoitu. Automaattisena toimintona se on myds edullinen
lisdpalvelu. Sitd ei voi pitdd journalistisena sisdltond. Tassa tutkimuksessa se on mukana internetin

mukanaan tuomana lisdpalveluna, jonka useat lehdet ovat ottaneet siséllokseen.

Verkkolehtien webkamerat olivat aina sijoitettu julkiselle, lehden lukijakuntaa ajatellen oleelliselle ja
kiinnostavalle paikalle. Niiden voi ajatella tdydentdvan séddtietoja tai vastaavaan lukijan kysymykseen,
miltd tdnddn kaupungin keskustassa ndyttdd? Journalistisempaa olisi sijoittaa webkameroita vaihtuviin

paikkoihin aina sen mukaan kuin paikkakunnalla tapahtuu jotain erityisen kiinnostavaa: messuille,
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vapputorille, jouluostosruuhkaan, juhannuskokkotulille, satamaan, liikkennesumppuun, massatapahtumiin.
Webkamera voi olla my6s vuorovaikutteinen: katsojalla on mahdollisuus kéantda kameran suuntaa ja
zoomata kuvaa. Esimerkiksi Eteld-Suomen Sanomissa téllainen tekniikka oli toteutettu siten, ettd yksi

kéyttdjé kerrallaan saa kameran ”haltuunsa” noin minuutin ajaksi.

Webkamerat olivat verkkolehtien alkuaikojen yksinkertainen palvelu. 2010-luvulla Lénsi-Suomi on
sijoittanut eri puolille levikkialuettaan viisi kameraa, joista yksi on Kylmépihlajan majakkasaarella, mutta

muuten webkameroiden méird on vidhentynyt.

6.5 Sisallon piirteiden paikallisuus lehdittdin vuonna 2005

Edelld on kerrottu, minkélaisia sisélt6jd maakuntalehtien verkkolehdissi on ja miten niissé ilmenee
paikallisuus. Tarkastelu on tehty sisdltojen ndkokulmasta. Paikallisuutta voi tarkastella toisestakin,

yksittdisen verkkolehden nidkdkulmasta: kuinka paikallista kunkin tutkitun lehden sisélto oli vuonna 2005.

Madrittelyn avuksi olen laatinut asteikon, joka kuvaa kunkin verkkolehden paikallisuuden astetta: suppea
paikallinen perussisdlto, paikallinen perussisdlto, melko vahva paikallinen perussisdlté ja vahva
paikallinen perussisdltd. Lehti voi tayttad paikallisen perussisdllon kriteerit, jaada niiden alapuolelle tai
ylittdd ne. Paikallinen perussisdlto tayttyi, kun lehden sisélto oli paikallista ja lehdessé toteutuivat
verkonomaiset ominaisuudet reaaliaikaisuus, arkistomaisuus ja vuorovaikutteisuus. Kriteerit alittavassa
lehdessa oli suppea paikallinen perussisdlto ja kriteerit ylittdvassa lehdessd vahva tai melko vahva

paikallinen perussisdlto.

Paikallinen perussisdlto oli lehdessa, jossa oli seuraavat siséltopiirteet: paikallisia pdivan lehden uutisia,
paikallisia pikauutisia, sdatiedot, keskustelut, arkisto, tapahtumakalenteri, palaute ja

sdahkopostimahdollisuudet sekd muita yhteydenottokaavakkeita.
Suppea paikallinen perussisdlto oli lehdessé, josta puuttui edelld mainittuja siséltopiirteita.

Melko vahva paikallinen perussisdlto toteutui, jos edellisid siséltdjd oli paljon tai niiden liséksi oli useita

seuraavia sisdltopiirteité: pikagallup, muut kilpailut ja d&nestykset, luokiteltu arkisto.

Vahva paikallinen perussisdlto oli kyseessd, kun verkkolehdessé oli perussisallon lisdksi paljon

paikallisia pdivin lehden juttuja ja pikauutisia, paljon luokiteltua arkistoa, muuta verkonomaista aineistoa,

167



kuten uutisvideoita, erikoisteemasivuja, kuvagallerioita, vuorovaikutteisia palveluja ja

tietokantapalveluja.

Sisdltoa arvotettiin myds sen mukaan, kuinka hyvin verkkojulkaisu muuten toteutti yksittaisia
verkonomaisia potentiaaleja: multimediaalisuutta, hyperlinkitystd, rajatonta tilaa ja aikaa, haettavuutta,

simulointia ja globaalisuutta.

Luokittelu vastaa kysymykseen, miten paljon ja miten monipuolista paikallinen sisaltd kussakin lehdessa
oli. Monipuolisuutta mitattiin silld, miten paikallisuus toteutuu eri verkonomaisissa ominaisuuksissa,
kuten reaaliaikaisuudessa, arkistomaisuudessa ja vuorovaikutteisuudessa. Luokittelun mukaan vahva
paikallinen perussisdlto oli kuudessa lehdessd. Melko vahva perussisdlté oli kahdessa lehdessa.

Perussisdlto-tasolle ylsi kaksi lehted. Muut 15 lehted jaivit paikallisuusasteeltaan alle perussisdllon.

Luokituksen vahva paikallinen perussisdlto saaneet kuusi lehted kuuluivat 15 suurilevikkisimman

maakuntalehden joukkoon.

Kalevassa oli vahva paikallinen perussisélto kaikilla osa-alueilla. Verkkolehtien potentiaalit oli

hyodynnetty monipuolisesti, ja lehdessé oli paikallisia erikoisuuksia.

Keskisuomalaisessa oli vahva paikallinen perussisiltd. Lehdessd oli monipuolisia verkonomaisia
paikallisia sisdltoja: maksuarkisto, uutisvideoita, luokitellun arkiston erikoisteema-aiheita,
kuvagallerioita, webreportaaseja ja webkamera. Paikallista verkonomaisuutta oli kdytetty niukasti

pikauutisissa, sddtiedoissa ja tapahtumakalenterissa.

Hiimeen Sanomissa oli vahva paikallinen perussiséltd. Erikoista paikallista verkonomaisuutta oli

paikkakuntakohtainen juttujaottelu, paikalliset urheilu-uutiset ja Kiekko-Sanomat.

Keskipohjanmaassa oli vahva paikallinen perussisiltd. Lehdessa oli runsaasti aineistoa. Arkisto oli
monipuolinen, ja kulttuuriosaston laajassa luokitellussa arkistossa korostui paikallisuus. Erikoista sisiltod

olivat nuorten ja lasten sivut sekéd reaaliaikaisuutta korostava uutisruutu.

Eteld-Suomen Sanomissa oli vahva paikallinen perussiséltd. Paikallisia pikauutisia oli laajasti.

Luokitellussa arkistossa oli useita teemakokonaisuuksia ja jutut olivat haettavissa paikkakuntien mukaan.

Ilkassa oli vahva ja laaja paikallinen perussisélto kaikilla osa-alueilla. Arkisto on laaja, joskin luokiteltua

arkistosiséltod oli vdhdn. Ainoana lehteni se julkaisi vanhoja eduskuntavaalituloksia.
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Melko vahva perussisdltd -luokituksen sai kaksi lehted — lehdet, jotka olivat kdrjessd levikinmukaisen jér-

jestyksessa.

Aamulehden verkkolehdessi oli melko vahva paikallinen perussisélto 1dhes kaikilla osa-alueilla.

Saitietoja vilitettiin vain yhdeltd paikkakunnalta. Lehdessé oli runsaasti erikoista sisaltoa.

Turun Sanomissa oli melko vahva paikallinen perussiséltd. Keskustelu oli vahdisté. Erikoissiséltoja ei

ollut paljon. Lehdestd puuttui pikagallup.

Paikallinen perussisdlto -tasolle yltdvissd lehdissd puuttui pari verkonomaista ominaisuutta verrattuna

ylemmain luokituksen saaneisiin lehtiin.

Satakunnan Kansassa oli paikallinen perussisiltd. Lehdestéd puuttui pikagallup, muuten paikallinen
sisdlto oli runsas ldhes kaikilla osa-alueilla. Lehdessé oli laaja vuorovaikutteinen aineisto

nettipdiviakirjoineen ja kyselyineen. Arkisto oli suppea ja keskustelu véhéist.

Pohjalaisen verkkolehdessé oli paikallinen perussiséltd, joskin keskustelu puuttui. Arkisto oli laaja.

Kuvagallerian lisdksi lehti ei julkaissut mitién erikoisia sisaltoja.

Suppea paikallinen perussisdlto -tasolle arvotettiin 25 lehdestd yli puolet eli 15 Iehted. Niiden voi katsoa
olevan — muutamaa verkonomaista ominaisuutta (esimerkiksi sditiedot ja palautelomakkeet) lukuun otta-

matta — painetun lehden suppeampia, sahkdisid painoksia.

Savon Sanomissa ei ollut paikallisia pikauutisia, eikd se néin ollen yltdnyt paikallinen perussisélto -
tasolle. Muuten sen reaaliaikaiset, vuorovaikutteiset ja arkistomaiset paikalliset sisdllot olivat runsaat ja

sisdllossd oli paljon omaleimaisuutta.

Karjalaisessa ei ollut paikallisia pikauutisia, ja tdlld perusteella paikallinen perussisélto -tason kriteerit
eivit tdyttyneet. Sisdltd on kuitenkin monipuolinen. Luokiteltu arkisto kattaa kulttuurin, urheilun ja

erikoissivut. Maakunnallinen linkkilista on laaja. Tapahtumakalenterissa ei ole hakua.

Lapin Kansa oli suppea verkkolehti, jossa on suppea paikallinen perussisilto. Paikallisesta

perussisillostd puuttuivat pikauutiset, keskustelu ja arkistomaisuus. Vuorovaikutteisuus jii vahéiseksi.

Eteld-Saimaa oli melko suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussisalto. Paikallisista

perussisalloistd puuttuivat pikauutiset ja keskustelu. Vuorovaikutteisuus jdi niukaksi. Arkisto on laaja.

Kouvolan Sanomat oli melko suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussiséltd. Uutisia oli

melko véhén ja paikallisesta perussiséllostd puuttuivat pikauutiset ja keskustelu. Arkisto oli laaja.
Linsi-Savo oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussisilto. Perussiséllostd puuttui
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yleinen keskustelu. Juttuja julkaistiin vdhédn, mutta ne olivat paikallisia. Nuorten osastossa panostettiin

vuorovaikutteisuuteen. Erikoisuus olivat ulkopuoliset ajankohtaiset linkit, joita lukijat voivat ehdottaa.

Kymen Sanomat oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussisélto. Perussiséllosta
puuttuivat pikauutiset, keskustelu ja arkisto. Erikoista vuorovaikutteisuutta lehdessi olivat useat

lomakkeet, joilla voi 1dhettda tietoja, muun muassa onnitteluja ja sukukokouskutsuja.

Aamuposti oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussisilto. Perussiséllostd puuttuivat

keskustelu, pikauutiset ja arkisto.

Kainuun Sanomat oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussiséltd. Lehti korosti

nakoislehted. Paikallisesta perussisillosta puuttuivat pikauutiset, keskustelu ja arkisto.

Pohjolan Sanomat oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussiséltd. Pdésisilto oli
nikoislehdessé. Paikallisesta perussisillostd puuttuivat pikauutiset, keskustelu, arkisto ja

tapahtumakalenteri.

Salon Seudun Sanomat oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussiséltd. Uutisia oli

vahan. Perussisillostd puuttui keskustelu. Erikoislisin antoivat paikalliset tv-uutiset.

Keski-Uusimaa oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussisiltd. Paikallisesta

perussisdllostd puuttui keskustelu. Kaikki uutiset olivat paikallisia. Erikoisuus oli 1dhetd juttu -lomake.

Linsi-Suomi oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussiséltd. Paikallisesta

perussisallostd puuttuivat keskustelu, pikauutiset, sié ja tapahtumakalenteri.

Iisalmen Sanomat oli suppea verkkolehti, jossa oli suppea paikallinen perussiséltd. Sisélto oli tdysin

paikallista, mutta perussiséllostd puuttuivat pikauutiset, keskustelu ja arkisto.

Uusimaassa oli suppea paikallinen perussiséltd. Kaikki uutiset olivat paikallisia. Paikallisesta
perussisallostd puuttuivat pikauutiset, sdi ja keskustelu. Omaleimaista paikallista sisaltdd olivat

ddnestykset ja kilpailut.

Taulukko 17: Lehtien luokitus
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Luokittelu paikallisen sisdllon mukaan seuraa pitkélti lehtien levikkilukujen mukaista suuruusjérjestysta.
Erot lehtien vililla olivat suuria. Mitd isompi lehti, sitd enemmaén se julkaisi verkonomaista paikallista
sisdltod. Pienten lehtien koko sisélto jéi isoja lehtid suppeammaksi, mutta toisaalta niiden kaikki tarjonta
oli yleensé paikallista. Suuruusjarjestyksestd teki poikkeuksen Savon Sanomat, jossa ei ollut tutkimus-
ajankohtana paikallisia pikauutisia. Paikalliset pikauutiset on niin tarkedd verkonomaista paikallisuutta,
ettei Savon Sanomat tiyta perustaso-kriteerid, vaikka kaikilta muilta osin sen sisélto oli vahvasti paikal-
lista. My0s Karjalaisesta puuttuivat paikalliset pikauutiset. Lisdksi nékdislehtiin keskittyvien Alma Me-
dian lehtien Kainuun Sanomien, Pohjolan Sanomien ja Lapin Kansan jddminen listan héntdpadhan rikkoo
oletetun laatulistauksen jéarjestyksen. Lehdet olivat tehneet ratkaisun olla toimittamatta paivittiista verk-
kolehted, ja siksi niistd puuttui perusasioiden, kuten paikallisen reaaliaikaisuuden ja vuorovaikutteisuuden

liséksi useita pienempienkin lehtien julkaisemia palveluja, esimerkiksi kyselyt ja erikoissivut.

Kaikissa verkkolehdissi oli paikallisia uutisia. Jos méardén ei tuijoteta, paikallisuus piti parhaiten pin-
tansa pienissd sanomalehdissi: niiden perustuotteessa lahes kaikki juttuaiheet olivat paikallisia, ja tdlloin
my0s verkkolehden uutisaineisto oli paikallista. Jos luokittelu olisi tehty tillaisella sisdllon suhteellisen
paikallisuuden perusteella eli mitattu paikallisuuden osuutta lehden kokonaissiséllostd, olisi tulos kddnty-
nyt yldsalaisin: pienimmat verkkolehdet olisi madritelty kaikkien paikallisimmiksi. Tulos olisi kuitenkin
jédnyt vain tilastolliseksi tiedoksi ilman luokituksessa tavoiteltua informaatioarvoa, jota pienten lehtien
kaikkien paikallisten verkonomaisten elementtien vahyys olisi vaaristanyt. Matalan luokituksen pienet
lehdet saivat siksi, ettei niissd ollut toteutettu riittdvasti paikallisen sisdllon verkonomaisia mahdollisuuk-

sia.

Painetut maakuntalehdet ovat oletuksenmukaisesti sisalloltdan paikallisia. Lehdissé on paikallisia juttuja
riittdvasti, jotta ne voi tunnistaa omien levikkialueittensa lukijoita palvelevaksi mediaksi. Sen sijaan verk-
kolehtid pitda tarkastella toisin, koska uudet sisdllét muuttavat lehtien paikallisuuden kriteerejd. On tar-
kasteltava, miten paikallisuus toteutuu verkonomaisissa sisélloissa, kuten reaaliaikaisissa pikauutisissa,
vuorovaikutteisissa pikagallupeissa ja keskusteluissa, arkistomaisissa sisilldisséd sekd uusissa sisilloissé,
esimerkiksi interaktiivisessa viihteessd. Ndiden sisdltopiirteiden perusteella verkkolehtien paikallisuusas-

teen vilille syntyi selvid eroja.
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Tutkimuksessa ei selvitetty, millaiset kdytdnnon resurssit (verkkotoimituksen koko, tuotekehitysbudjetti,
yhtion verkkolehtistrategia) kullakin verkkolehdelld oli. Resurssien oletetaan olevan suhteessa painetun
lehden kokoon, jota ilmaisee levikkiluku. Painetun lehden koko selittdékin pitkélti sen verkkolehden
siséllon laatua. Taloudellisia ja henkiloresursseja vaativia, paikallisuutta synnyttavia sisaltdjéd olivat muun
muassa reaaliaikaiset paikallisuutiset, keskustelupalstat, blogit, ddnestykset ja kyselyt, kilpailut,
paikalliset tietokantamaiset sisdllot ja kaikki paikallinen kuva-aineisto. Mitd enemmén lehti tavoitteli
reaaliaikaisuutta, arkistomaisuutta ja vuorovaikutteisuutta, sitd enemmain se tarvitsi resursseja:
asiantuntevaa ja uutta luovaa tydvoimaa, tydaikaa ja ajanmukaisia tyovilineitd. Verkon mahdollisuuksia
jai hydodyntamattd, kun vuorovaikutteisuutta tai reaaliaikaisuutta tarjoava sisilto jatettiin staattiseksi ja
pdivitysvalit pitkiksi. Useisiin painettuihin lehtiin jéi vuonna 2005 paljon sisiltd4, jota olisi ollut
kohtuullisen helppo luoda paikalliseksi verkonomaiseksi tarjonnaksi. Kun virkeimmaét toimitukset olivat
kehitténeet ja toteuttaneet edullisia, 1ahes automatisoituja sisalt6jé, tyytyivit passiivisimmat
perusratkaisuihin. Automaattisesti toimivia, kertainvestoinnin vaativia sisiltoratkaisuja olivat esimerkiksi
aineiston arkistoituminen ja sen monipuoliset hakumahdollisuudet, sdépalvelut, erilaiset pelit ja muu
viihdesisalto seké sdhkopostitekniikalla toteutettavat lomakkeet. Tapahtumakalenteri
hakumahdollisuuksineen oli useassa lehdessi erittdin onnistunut palvelun siirto painetusta lehdesta
verkkoon. Kiekkosivut edustivat uudenlaista verkonomaista ajattelua, jossa yhdistyivét ajankohtaistieto,
vuorovaikutteisuus, yhteisollisyys ja paikallisuus. Myos viitselidisyys nikyi: miten usein sisalt6ja
paivitettiin ja kuinka paljon niiden ulkoasuun seké kéytettivyyteen tehtiin panostuksia. Monissa lehdissa
leimallista oli vdhdinen panostus verkonomaiseen visuaalisuuteen, ja yksinkertaisen, standardimaisen
ulkoasun takia journalistisia painotuksia mahdollistavat typografiset elementit toteutuivat niissa heikosti.
Verkkolehden taitolliset keinot olivat niukat, vaikka sijoittelun perusteella arvotettu juttujen
tarkeysjdrjestys vastasi kutakuinkin painetun lehden tarkeysjarjestystd. Yleinen kaytantd verkkolehdissa
oli, ettd paduutista korostettiin sijoittamalla se sivulle ylimmaksi, yleensd muita suuremmalla
otsikkofontilla seka liittdmélla sithen kuva (jos sivulla oli useita kuvia, oli pddjutun kuva yleensé suurin).
Sisélto jii painettua lehted koyhemmaiksi, kun juttuihin liittyvat valokuvat, grafiikka, kainalojutut,

tietolaatikot ja muut lisdelementit jétettiin pois pelkdstiadn kaytannollisista ja teknisistd syista.

Tamaén tutkimuksen aineiston pohjalta voi sanoa, ettd kymmenen ensimmaéisen verkkolehtivuoden jélkeen
Suomessa oli 25 suomenkielistd maakunnallista verkkolehted, jotka olivat paikallisia, kun lehtid katsoo
silld silmélld, voiko ne tunnistaa leimallisesti oman alueensa lehdiksi. Lehdet eivét olleet hyldnneet
lokaalisuuttaan, vaikka uusi julkaisuympéristd olisi sellaisenkin mahdollistanut. Myoskéan
yleismaailmallinen tai valtakunnallinen aineisto ei ollut syonyt niiden paikallisuutta. Kuitenkin jos lehtia
katsoo eri sisdltopiirteiden kannalta, paikallisuus ndyttaytyi eri lehtien kohdalla hyvin erilaiselta. Lehdet,
joissa edelld todettiin olevan véhintdén paikallinen perussiséltd, olivat selvésti paikallisia myds

muodonmuutoksen jélkeen. Sen sijaan muissa lehdissé oli yksi tai useita verkonomaisia siséltopiirteité,
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joissa ei ilmennyt paikallisuutta. Tdssd mielessa naissd verkkolehdissa ei ollut sdilynyt niiden
maakunnallinen perusluonne samalla tavalla kaiken sisdllon ldpdisevand kuin niiden painetuissa
emolehdissé. Jos ajatellaan, ettd painetut emolehdet ovat historiallisesti muotoutuneet maakunnallisiksi,

eivit verkkolehdet suppeampien resurssien ja useiden uusien verkonomaisten sisiltojen takia olleet

pystyneet sdilyttdmain tdtd maakunnallista perusluonnettaan.
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7 Lopuksi

Maakunnallinen verkkolehti on globaali, ylirajainen véline, jota kdytetddn paikallisesti. Sen on ollut oival-
lettava kaksi asiaa ja yhdistettidva ne: globaalisuus on verkkolehden tekninen ominaisuus ja paikallisuus
lehden siséllollinen vahvuus. Globaalisuus on internettekniikan luoma itsestéénselvyys — ja samalla kii-
vaan kilpailun areena. Paikallisuus on maakunnallisen verkkolehden erityinen piirre; se on ominaisuus,
joka on lehden omissa késissé ja jonka turvin se voi toimia ja menestya ylirajaisessa ympéristossa. Téassa
tutkimuksessa olen selvittédnyt, miten maakunnallinen sanomalehti on 2000-luvulle tultaessa toteuttanut

muodonmuutoksen verkossa ilmestyviksi sdhkoiseksi julkaisuksi.

Tiedotusvilineiden tuottama mielikuva omasta alueestaan on asukkaille kollektiivista kokemusta
rakentava tekija. Identiteetit syntyvit symbolisella tasolla; ne eivét ole valmiina, vaan ne tuotetaan,
kerrotaan ja tehdéén, ja tiedotusvilineet ovat tdssa keskeisié yhteisollisen identiteetin vélittdjia.
Paikallisella sisédllolladn verkkolehti toteuttaa samaa paikallisuuden strategiaa, joka on sen painetun
emolehden toiminnan peruspilari. Lehdet synnyttdvit toiminnallaan oman alueensa erityisyytta ja
identiteettid, rakentavat ja lujittavat levikkialueen kattavaa yhteisoa, toimivat paikallisuuden liimana.
Kyse on poliittisesti tavoitteellisesta toiminnasta, maakunnallisesta integroinnista; paikallisuusstrategia on
integraation ideologiaa. Alue ja paikallisuus ovat suhteellisia: kyld on paikallinen suhteessa kuntaan,
kunta maakuntaan ja maakunta valtioon. Kaiken kaikkiaan sisillon paikallisuuden funktioksi nousee
yhteison kiinteyden rakentaminen ja lujittaminen, alueeseen identifioituminen ja yhteisollisyyden
luominen. Identifioituminen on tiettyyn paikkaan osallisuutta, omaksi tuntemista. Alueelliset identiteetit
ovat monikerroksisia. Kunnat ja maakunnat eivét ole vain hallinnollisia yksikdité tai rakenteita, vaan
tarkedd on my0s niiden henkilokohtainen merkitys. Kyldt ja kaupunginosat taas ovat
pienimuotoisuudessaan tirkeitd yhteisdjd. Sanomalehdelld ja sen verkkolehdellé on térked tehtéva juuri

osallisuuden luomisessa.

Olen téssé tutkimuksessa etsinyt vastauksia seuraaviin kysymyksiin: Mité siséltopiirteité
maakunnallisissa verkkolehdissd on? Kuinka paikallisia verkkolehdet tistd ndkokulmasta ovat?
Miti tarkastelun perusteella voidaan pdételld maakuntalehtien kyvystd muuttua painetusta lehdesta

verkkolehdeksi?

Suomalaisten verkkolehtien ensimmaéisen kymmenen vuoden lyhyt historia oli tietenkin uuden vélineen

kehityksen aikaa, mutta sen voi ndhdd myds yllatyksettoména siind mielessd, ettd nopeasti syntyneen
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verkkolehden alkuperdinen idea pitkalti sdilyi koko tdimén ajan. Useat ensi vuosien tulevaisuuden visiot
osuivat oikeaan, mutta toisaalta kehitys tapahtui odotettua maltillisemmin. Julkaisemisen nopeus ja
helppous kannustivat kehittiméédn verkonomaisia ominaisuuksia. Kuitenkin ennustuksista heikoimmin
toteutuneita olivat vuorovaikutteisuuteen ja yleison aktiivisuuteen liittyvit nakymaét, kuten
kansalaisjournalismi-tyyppinen tietoverkkojen laaja hyvéksikdyttd. Samoin esimerkiksi siséllon

personointi lukijoiden erilaisten tarpeiden mukaan jdi ldhes olemattomaksi.

Maakuntalehdet ovat aina perustaneet paikallisuutensa oman alueensa uutisille. Vaikka julkaisukanava oli
uusi, vuoden 2005 verkkolehdissikin paikalliset jutut — uutiset — olivat pysyneet tirkeimpana sisaltona.
Uutisten maaré oli niin suuri, ettd kaikki muu aineisto jii lehdissd sivuosaan, vaikka verkkolehti voi
julkaista monipuolisesti ei-uutismaista sisdltod. Uutiset madrdsivat myos lehtien perusrakenteen: se
pohjautui maakuntalehdisté tutulle osastokohtaiselle jaottelulle. On tirkedd huomata, ettd vuonna 2005
verkkolehtia toimitettiin hyvin toisenlaisin periaattein 2010-luvun loppupuolella. Kymmenen vuotta
aikaisemmin verkossa julkaistiin etupddssd saman pdivan painetun lehden aineistoa: verkkolehti oli ikddn
kuin toinen, suppeampi ja myohdisempi painos lehtitalon perustuotteesta. Reaaliaikaiset pikauutiset
puuttuivat vield useista lehdistd, ja monet lehdet julkaisivat vain vanhaa uutissiséltod, jota oli tuotettu
edellisend péivéna ja tarkoitettu ensisijaisesti painettuun lehteen. Uutisten tarked asema verkkolehdissi
vastaa yleistd havaintoa, ettd ylipddnsi uutisformaatti on sdilynyt pysyvéna ja uutiset ovat pitineet

pintansa median muutoksissa, myos 1990-luvulla alkaneessa murroksessa.

Paikallisten juttujen tiarkedstd asemasta vuoden 2005 verkkolehdissé kertoo se, ettd oman maakunnan
asiat nostettiin ndyttavasti paduutiseksi etusivuille ja paikallisille pikku-uutisille annettiin tilaa eri
osastoilla. Lehtien viliset erot paikallisen sisdllon julkaisemisessa olivat kuitenkin suuret. Lehtikohtainen
luokittelu kuvaa, miten paikallisuus toteutui eri verkonomaisissa ominaisuuksissa, kuten
reaaliaikaisuudessa, arkistomaisuudessa ja vuorovaikutteisuudessa. Eniten verkonomaista paikallista
sisdltod oli suurissa lehdissd. Pienissé lehdissé kaikki sisdlto oli paikallista, mutta kokonaisuudessaan
niiden verkonomaisen paikallisen siséllon maérd jii selvasti suuria lehtid pienemmaksi. Alma-konsernin
silloiset lehdet Kainuun Sanomat, Pohjolan Sanomat ja Lapin Kansa on mainittu tissa tutkimuksessa
poikkeuksina, koska niiden verkkosisélto oli niukkaa ndkdislehtid lukuun ottamatta. Lehdet siis katkivat
paikallisuuden. 2010-luvulla vastaavanlainen paikallisuuden piilottaminen ei endé kévisi pdinsa

yhdenkéén lehden julkaisupolitiikassa.

Verkkolehden paikallisuuden térkeimpénd mittarina voi vuoden 2005 aineistossa pitdd reaaliaikaisia

pikauutisia ja muun siséllon vuorovaikutteisuutta. Pikauutisten mééré ja julkaisutaajuus kertoivat myds,
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miten dynaaminen oman alueensa tiedotusvaline verkkolehti pyrki olemaan. Vuorovaikutteiset
keskustelut, pikagallupit, kyselyt ja ddnestykset taas nayttivat, miten verkkolehti pystyi ottamaan
haltuunsa uuden tekniikan mahdollistamat keinot luoda yhteisollisyyttd. Painetun sanan vélityksella
toimiva vuorovaikutteisuus on aina ollut kankeaa, ja siksi on huomionarvoista, ettd useat verkkolehdet
onnistuivat uudistamaan perinteisen yleisonosaston uudessa ymparistdssé irrottamalla sen tdysin
painetusta lehdestd ja muuttamalla sen verkonomaiseksi keskusteluympéristoksi. Kiekkosivut ovat hyva
ja toimiva esimerkki lehtien tdysin uudenlaisesta, verkkolehden tekniikan synnyttdmésta
vuorovaikutteisuudesta. Verkkolehdilld on ollut mahdollisuus tarjota oman alueensa kattavimmat
verkossa toimivat arkistot ja tapahtumakalenterit, ja osassa lehdistd se toteutui. Muussa siséllossa tarkedé
paikallisuutta olivat muut alueen viestod kokoavat tietokannat ja viihteelliset aineistot, jotka tarjoavat

tuttuuden kokemuksia ja joiden kautta lehti puhuttelee lukijaa alueensa ihmisena.

Arkistojen avaamisessa nikyi verkkolehtien arkailu. Monessa lehdessé arkistopalvelua ei ollut vuonna
2005 lainkaan tai se oli suppeaa. Kahdessa lehdessa oli tarjolla laajat arkistot, tosin maksulliset, jotka
antoivat luvan odottaa koko verkkolehdiston seuraavan mallia. Néin ei kuitenkaan tapahtunut. Jos lehdet
olisivat ymmértineet yleisesti jo alkuvuosina, ettd niilld on tarjota lukijoilleen maakuntiensa laajimmat
ajankohtaisaineiston tietokannat, ne olisivat voineet yrittdé kehittdd arkistoista asiakasléhtoista
litketoimintaa. Arkistot ovat edelleen passiivisesti esilld olevaa siséltod, kuten jo vuonna 2005. Tuolloin
lehdet eivit tuoneet arkistoja tyrkylle esimerkiksi linkityksind vanhoihin juttuihin. Nyt linkkeja on esilla
monissa lehdissd mutta ei siind méérin kuin arkistojen potentiaali tarjoaisi. Googlen vahva asema
hakupalveluna on véhentényt lukijoiden tarvetta etsié tietoa kohdennetusti lehden arkistoista, miké on
heikentadnyt lehtien kiinnostusta kehittdd omia palvelujaan. Samalla tavalla haparoivista ensiaskelista
kertoo multimediasisiltdjen viahyys. Niiden siséll6issé oli kuitenkin paikallista omaleimaisuutta, jolla

lehdet pystyivit erottumaan.

Luvussa 6.5 osoitettiin, etti painetun lehden koko selitti pitkilti vuoden 2005 verkkolehden sisdllon
laatua. Taustalla oli oletus, ettd verkkolehden resurssit ovat suhteessa painetun lehden kokoon, jota
ilmaisee levikkiluku. Jokaisen lehden kohdalla resurssien ja laadun suhde ei kuitenkaan toteutunut.
Lehdet kayttivit verkonomaisia potentiaaleja hyvéikseen vaihtelevasti. Kyse oli my®s siitd, miten paljon
toimitukset ylipddtién osasivat ja halusivat panostaa verkkoversioihin ja miten innovatiivista tyd oli. Jos
kysytéén, tuottiko maakuntalehden muodonmuutos verkkolehdeksi parempaa paikallisuutisjournalismia,
vastaus on: eipd juuri. Sisdllot sdilyivdt samankaltaisina, eli uudessa vilineessd jutut eivit saaneet muuta
lisdarvoa kuin reaaliaikaisuuden ja paremman tavoittavuuden. Uutta luovaa siséltoa ja lisdelementtejd oli
vahan. 2010-luvun puolivilin ndkdkulmasta on helppo sanoa, ettd usean lehden kohdalla verkonomaiseen

julkaisemiseen ldhtemisessa ndkyi selvd varovaisuus: haluttiin olla ajantasainen viline mutta ilman
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rohkeaa kurottautumista kohti niitd verkon mahdollisuuksia, jotka olisivat olleet hyvinkin lehden
resurssien ulottuvilla. Varsinaisista irtiotoista ei yhdenkéin lehden kohdalla voi puhua. Lehdet eivét
uudistuksessa luopuneet paikallisuudestaan, mutta toisaalta yksik&én lehti ei ollut lahtenyt kilpailemaan

laajemmille markkinoille toisten valtakunnallisten tai kansainvélisten vélineiden kanssa.

2000-luvun mediamaailman, lukijoiden kulutustottumusten ja yhteiskunnan alueellisten rakenteiden
muutoksista huolimatta paikallisen sisdllon asema verkkolehdissa on pysynyt vahvana. Koska 2010-luvun
verkkolehdissé julkaistaan paljon enemmén siséltdd kuin vuonna 1995, myos paikallisen siséllon maara
on kasvanut samassa suhteessa. Mobiiliteknologia ja ihmisten mahdollisuudet jatkuvaan lasndoloon
mediassa lisddvit paikallisen aineiston kysynt ja tarjontaa: paikallisia puheenaiheita voi lukea monta
kertaa paivissd, ja ne tavoittavat yleison yha nopeammin. Uusin viestintdtekniikka ja sen mukainen
mediakdyttdytyminen suosivat sisiltod, joka tulee ldhelle ihmistd. Samalla tavalla kuin verkkolehtid voi
seurata maailmanlaajuisesti, myds journalismiin liittoutunutta sosiaalista mediaa voi kayttda laajasti ja
kokea osallisuutta alueeseensa myds etdldasndolevasti, etdpaikallisesti. Tasséd tutkimuksessa vuoden 2005
verkkolehtien keskeiseksi sisélloksi nousivat jutut. 2010-luvun puolessavilissé juttujen merkitys on
edelleen suuri, mutta niiden rinnalle on tullut niin monia uusia verkonomaisia sisiltoja, ettd

johtopéitokset paikallisuudesta pitéisi tehdé uusin kriteerein.

Paikallisuus pysyy sitkedna sisdltoné, mutta se on muutoksessa, joka on seurausta seké omista toimista
ettd muualla yhteiskunnassa tapahtuneista uudistuksista. Lehtien omistuksellisen ketjuuntumisen ja
juttuyhteistyon odotetaan lisddntyvan, mika johtaa sisdllon ylimaakunnallistumiseen. Yleiskiinnostava
sisdltd vie tilaa paikalliselta aineistolta. Jakelujarjestelmin heikkenemisen (jakelu kallistuu, jolloin
varhaisjakelu vihenee ja jakeluaikataulut venyvit keskustaajamien ulkopuolella) takia painettujen lehtien
levikki kuihtuu levikkialueen laita-alueilla ja keskittyy aiempaa enemmain julkaisupaikkakunnan
ymparistodn. Lehdet pysyvét luonteeltaan maakunnallisina, mutta juttujen painopiste sijoittuu
tilaajakunnan enemmiston kulloisillekin asuinalueille, jolloin maakunnallinen paikallisuus keskittyy
maakuntakeskuksien ympdérille. Aluetoimitusten lakkauttamiset, jotka alkoivat 1990-luvulla, merkitsevét
tiedonhankintaverkoston supistumista reuna-alueilla. Vuoden 2014 jilkeen nelja seitsenpdivéisti
sanomalehted on supistunut kuusipaivdiseksi. Kolme niistd lehdistd on luopunut sunnuntainumerosta,
koska sen jakelu on erityisen kallista. On ilmeistd, ettd muutkin sanomalehdet suunnittelevat
ilmestymispéivien vahentédmisti. Yhtend tulevaisuusvisiona on esitetty maakuntalehtien muuttumista 2—3
kertaa viikossa painettuina ilmestyviksi aluelehdiksi. Sen sijaan digitaalisessa muodossa lehdet
ilmestyisivét paivittdin. Kaikkia paikallisuutta heikentévié vaikutuksia, joita lehdiston 2010-luvulla

voimistuva murros aiheuttaa, ei tiedeta.
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Paikallista viestintdympéristod muuttavat myds erdat julkisen viestinnin uudet kdytdnnot. Kunnat ovat
alkaneet julkaista aiempaa enemmaén omia tiedotuslehtifén painettuna ja verkossa, ja niiden kautta ne
pyrkivit saamaan oman viestinsé perille suoremmin kuin maakunta- ja paikallislehtien valitykselld. Myos
seurakuntien viestinta siirtyy entisti enemmaén niiden omiin tiedotuslehtiin ja sdhkoisiin kanaviin.
Kaikella tilld on merkitystd maakuntalehtien strategialle yhteisollisyyden rakentamisessa oman

toimintansa ympérille.

Paikallisuutta mullistavat my6&s maakuntauudistus, uudet suuret sote-alueet ja vaalipiirimuutokset.
Yksittdisistd kunnista siirtyy taloudellista ja poliittista padtosvaltaa suurille maakunnallisille yksikéille,
jolloin lahelld ja ndkyvissd oleva toiminnallinen paikallisuus korvautuu yhi etddmmalle karkaavaksi
byrokraattiseksi maakunnallisuudeksi. Yksittdisten toimijoiden ja pééttédjien joukon pieneneminen jo
itsessddn vihentid uutisaiheiden méériad. Kun nikdkulma muuttuu yleismaakunnalliseksi, lukijan
identifioituminen yksittiiseen paikkakuntaan jai aikaisempaa 10ysemmaéksi. Jéljelle jadvat kuntapoliittiset

aiheet pysyvit kuitenkin maakuntalehden omana reviiring, jota ylimaakunnallinen lehtiyhteistyo ei uhkaa.

2000-luvun muuttoliike on ollut paikallisuutta rikkova kehitystrendi. Maakuntien sisdlld asukkaat
keskittyvat keskuskaupunkeihin. Koko maan mitassa véestd siirtyy kohti eteldd, jolloin toisten
maakuntien asukasluku pienenee ja toisten kasvaa. Kun vield syntyvyys viahenee, pienten paikkakuntien
elinvoimaisuus heikkenee. Oman lisénséd viestomuutoksiin tuo maahanmuutto. Kaikkien ndiden
tekijoiden vaikutuksesta yhd suuremman osan kasvavien maakuntien véestdstd voi olettaa identifioituvan
véljésti asuinpaikkakuntaansa tai maakuntaansa. [lman alueeseen liittyvdé yhteisyyden tunnetta ja tiettyja

paikallisia perustietoja maakuntalehden aiheet ja tapa kirjoittaa niistd jaavat vieraiksi.

Kuntapolitiikan ohella paikallisina pysyvia aihepiireja ovat muun muassa maakunnallinen urheilu,
talouseldma, kulttuuri, mielipideaineisto ja suuri osa henkildhaastatteluista. Paikallinen urheilu-uutisointi
on maakuntalehdissi erittdin vahvaa ja suosittua sisdltod. Sen kytkeytyminen paikalliseen identiteettiin on
helppo néhdé; lehdet rakentavat innokkaasti paikallista identiteettid yksittiisten urheilijoiden ja seurojen
menestyksen varaan. Kulttuuriuutisoinnissa toteutuu samanlainen symbolitason identiteettityo.
Paikallisuutta on kuitenkin samaan aikaan hilventinyt kirja-, elokuva- ja levyarvostelujen julkaiseminen
lehtiketjuittain. Ndin kulttuurijournalismin ominaispiirteeksi liitetty alueellinen moniéénisyys on

heikentynyt, kun eri puolilla maata ilmestyvét lehdet julkaisevat samoja kritiikke;jé.

Paikallisuuden muutoksia on katsottava myds kansainvéliselld tasolla. Jos maanosamme eli piédosin
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vakiintunutta aikaa 1990-luvulla Neuvostoliiton hajoamisen ja sen leiriin kuuluneiden maiden
jakaantumisten jilkeen, ovat 2010-luvulla separatistiset itsendistymisvaatimukset voimistuneet useissa
maissa, voimakkaimmin Espanjassa, [sossa Britanniassa ja Belgiassa. EU:n liittovaltiokehityksen
vastavoimaksi on noussut useissa maissa nationalismi. Unkarissa ja Puolassa kansallisuusmielisesta
politiikasta on tullut maan johtavaa ideologiaa. Téllainen kehitys muuttaa késitystd lokaalin ja globaalin
suhteesta, kun paikallisen identifioitumisen sfédri supistuu ja muureja nousee sen ja ympéaroivin

maailman véliin.

Rajat ylittavét tekniset innovaatiot, jotka tuovat aivan uutissisaltojé, edustavat toisen suuntaista kehitysté.
Kilpapelaaminen eli e-urheilu on laji, joka ei ole sidottu paikkaan: pelaaminen tapahtuu verkossa ja
pelaajat voivat olla missd pdin maata maapalloa tahansa, eikd saman joukkueen jasenten pida pelata
samalla paikkakunnalla. Tdmé haastaa toimitusten paikallisuuslinjauksia: oman paikkakunnan pelaajan
menestystd seurataan samaan tapaan kuin esimerkiksi NHL:ssi kiekkoilevia “omia pelaajia”, mutta

milloin ja miten myds itse pelaaminen sidotaan paikkakuntaan?

Tutkimukseni alussa kysyin, miten paikallinen sisdlto sdilyi painetun lehden muodonmuutoksessa
verkkolehdeksi? Maakunnalliset sanomalehdet eivit keksineet internetid eivitkd sosiaalista mediaa,
joiden levidmisen tahdissa lehtien suurimmat muutokset ovat tapahtuneet, mutta verkkolehdet pystyivat
sailyttdmadn paikallisen luonteensa uutistarjonnassa ja kehittivat sisdltoon uutta paikallisuutta niin
vuorovaikutteisissa keskusteluissa kuin yhteisdorganisoinnissakin. 2010-luvulla pitda kuitenkin kysya,
kiinnostaako paikallisuus verkkolehtien lukijoita tulevaisuudessa? Fyysisesti ldheiset asiat pysyvit
kestdvind kiinnostuksen kohteita, mutta niiden tuottamista ja jakelua valtaavat yha enemmaén lehtien
ulkopuolella toimivat sosiaalisen median kanavat, bloggarit ja muut uudet tuottajat. Keskustelujen
siirtyminen verkkolehtien ulkopuolelle murentaa maakuntalehtien asemaa yhteisollisyyden
rakentamisessa. Paikallisuus-késitetta tarkasteltaessa tuli esille, ettd fyysistd paikkaa ja virtuaalista
paikkaa ei pidd néhda toisille vastakkaisina ja ettd sosiaalisesti paikka nidhdéén toisiinsa kietoutuneiden,
samaan aikaan rinnakkaisesti ldsnéolevien sosiaalisten suhdeverkkojen kokonaisuutena (Garsten 1999,
Lehtonen 2004, 179). Mobiiliteknologian aika vahvistaa tillaista késitysté tilallis-sosiaalisista
suhteistamme. Kun kdytdssi on aina ja kaikkialla kdytossd olevat yhteydet, syntyy hybridejé tiloja, eiké
paikkoja ndhdé fyysisind maantieteellisind ympéristdind vaan sosiaalisina ja viestinnillisind, internetin
luomina ympéristoind. Kaukainen tulee osaksi ldsnédolevaa. (Peters, 2016, 361) Se miten hyvin
verkkolehdet pystyvit vastaamaan sosiaalisen median ja hybridimedian tarjoamiin mahdollisuuksiin,
ratkaisee lehtien menestymisen. Tilannetta voi verrata verkkolehtien syntyyn 1990-luvulla: lehtien oli

mentdva internetiin yksinkertaisesti siksi, ettd ne pystyivit pitdimién asemansa.

179



Verkkolehti menestyy kilpailuissa, jos sen journalismi on kiinnostavinta, jos se on luotettavin, laadukkain
ja palvelevin paikallisen siséllon tuottaja. Vuorovaikutteiset verkonomaiset paikalliset siséllot, jotka
luovat yhteisollisyyttd, ovat tissd avainasemassa. Maakunnallisten verkkolehtien, joilla on jo valmiina
koneisto, tulee rakentaa toimintansa joka tapauksessa oman alueensa sisdllon varaan; ilman paikallisuutta

niille ei j44 mitd4n omaa.

7.1 Arviointia tutkimuksesta

Kun aloitin tutkimukseni, tarkoituksena oli selvittdd sen hetkinen verkkolehtien paikallinen sisdlto ja
maérd. Tutkimus venyi, joten vuoden 2005 tilannetta oli aiheellista heijastella niithin muutoksiin, joita
verkkolehdissé seuraavina vuosina tapahtui. Vuodet etenivit nopeasti, mutta vauhdilla kehittyivit myos
verkkolehdet. Esimerkiksi Suomen Lehdisto raportoi kidytinndssé jokaisessa numerossaan jostakin
ajankohtaisesta uudistuksesta tai ilmidstd kotimaassa ja ulkomailla. Oli syyti selvittdad sdannollisin
viliajoin, missd verkkolehtien maailmassa menndin ja mitd on odottamassa nurkan takana
tulevaisuudessa. Tutkimusta aloittaessani en erityisesti pohtinut ldhivuosien kehitysharppauksia. Jos
olisin oivaltanut tulevien muutosten laajuuden enka elinyt niin ajassa kiinni, olisin osannut kiristaa

tutkimusaikatauluani ja voinut keskittyd tarkempaan kuvaukseen vuoden 2005 verkkolehdista.

Kilpajuoksu teknisen ja siséllollisen kehityksen kanssa on hajottanut tutkimuksen tekoa. Koska fokukseni
ei ole ollut koko verkkolehtien historian ajan tapahtuneissa muutoksissa, olen seurannut niitd vain
havainnoimalla mutta en niink&én ohjelmallisesti. Systemaattisempi tarkkailu olisi paljastanut enemmén
lehtien kehitystdiden vaiheista; nyt monet vilivaiheet ja varsinkin niiden kestot ovat jdineet
dokumentoimatta. Seuranta on ollut kuitenkin henkil6kohtaisesti antoisaa, vaikkei verkkolehden

toimittaminen ole ollut omaa péaty6téni vuoden 2006 jalkeen, olen pysytellyt kérryilld missd mennéén.

Tutkimuksen aineistona oli 25 verkkolehted. Jos aloittaisin tyoni alusta, supistaisin médrén 10—15 lehteen.
Pienimmit lehdet ovat olleet vililla kiviriippa: niisséd on selvésti isoja lehtid vihemmaén analysoitavaa
aineistoa, mutta niitékin on pitényt seurata verkkosivu verkkosivulta. Johtopdatoksid lehtien sisillostd
olen joutunut tekemédin niukankin aineiston perusteella. Vain suurimpiin lehtiin keskittyminen olisi
pysyttanyt tyon jantevampana ja analyysin syvallisempéna. Suppea tutkittavien lehtien méara olisi
mahdollistanut my0s tarkan sisdltovertailun painettujen lehtien ja verkkolehtien valilla. Tassa

tutkimuksessa esimerkiksi painettujen lehtien paikallisten uutisten maéré laskettiin vain pistokoemaisesti
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kolmesta lehdestd. 25 lehden tutkiminen naytti kuitenkin hyvin verkkolehtien koko sisdllon
monipuolisuuden; pienissikin lehdissd oli yksittéisté siséltod, joka antoi oman vérinsé analyysiin.
Tutkimusaineistoni yhden pdivén otos osoittautui riittdvaksi. Verkkolehtien pdivin aineiston tallennus oli
jo itsesséddn iso tekninen toimenpide, silld samanaikaiseen tallennukseen piti varata useita tietokoneita ja

niiden aikaa. Useamman piivén otokseen ei resursseja ollut.

Tutkimustyo6té rajoitti verkkolehtien luonne ei-materiaalisina tuotteina. Tutkimuspidivén lehtiin

sellaisinaan en voinut palata, ainoastaan talletettuihin versioihin, joissa kaikki toiminnallisuus, kuten
linkitykset eivét avautuneet. Otin kuvakaappauksia lehtien verkkolehtien etusivuista, mutta laajempi
kuvaaminen olisi taannut paremmin tallennuksen varmistuksen. Tallentamiseen liittyvid ongelmia ja

puutteita olen kisitellyt tutkimusmenetelmaa késittelevassa luvussa 5.3.

Verkkolehtien paikallisen sisdllon ja sen kehityksen tutkimista on syyti jatkaa. Vasta ne muutokset, jotka
ovat tapahtuneet vuoden 2005 jidlkeen, ovat muovanneet verkkolehden sellaiseksi tuotteeksi, jonka
ndemme nyt lahestyttdessd 2020-lukua ja jossa ndiemme viitteitd tuleviin kehityssuuntiin. Tamén
tutkimuksen tulokset sopivat yhdeksi vertailukohdaksi. Tutkimusta tulee laajentaa Pohjoismaiden tai
muun Euroopan verkkolehtiin. Juttujen sisdllon syvillisemmalle tutkimiselle paikallisuuden
nakokulmasta on tarvetta: onko lehdissa laajasti uutisia koko levikkialueelta, onko déripaikallisuus saanut
sijaa, miten monikulttuuristuminen muuttaa paikallisuusstrategiaa tai miten sosiaalisen median tuoma
paikallisuus ja yhteisollisyys nékyvét juttujen aiheina ja tiedon ldhteind. Toimituksen ulkopuolisten
tahojen osallistuminen paikallisen sisdllon tuottamiseen on aiheellinen tutkimusnikdkulma. Tekniset
uudistukset antavat uusia mahdollisuuksia tutkia lukijakayttdytymistd: online-seuranta ja
verkkoanalytiikka tuottavat ulkopuolisellekin tutkijalle yksityiskohtaista ja monipuolista tietoa, miten
paikallista aineistoa kulutetaan. Vertailussa vanhaan pitdi kuitenkin ottaa huomioon verkkolehtien suuri
muodonmuutos: 2020-luvulle tultaessa painettua maakuntalehted ja sen verkkolehted ei voi ndhdé lehden
eri versioina, joilla on toisistaan poikkeava toimituspolitiikka, vaan kyse on yhden ja saman lehden

julkaisemisesta eri jakelukanavissa.
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Liite: Verkkolehtien etusivut

Kuvat verkkolehtien etusivuista on tallennettu ruudunkaappauksella kunkin lehden siitd ndkymaésti, joka
avautui lehden www-osoitteella tutkimusaineiston tallennushetkelld 9.3.2005. Aineiston mydhemmén
tallennusongelman takia neljén lehden etusivut ovat tuhoutuneet. Sivustolta web.archive.org on onnistuttu
kopioimaan kolmen lehden etusivu, joka on ldhelld tutkimuspaivda: Aamuposti 10.3., Salon Seudun
Sanomat 4.3 ja lisalmen Sanomat 21.3. Keski-Uusimaasta ei ole arkistosivustolla yhtién vuoden 2005
etusivua. Poikkeavan pdivian niyte-etusivut vastaavat sisilloltdan varsinaista tutkimuspaivad. Lehtien
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Pukkilassa kuullaan kuntalaisia
09.02.2005 10:28

Tilojen m3drd vihenee
Uudellamaalla
09.02.2005 10:11

Vammaisten laskettelupdiva
Messildassa
09.02.2005 09:26

Lahdessa on koulukuljetuksen
piirissd yli 1300 lasta
109.02.2005 05:11

Ei ruotsinkielistd koulua
09.02.2005 0749

Blues-lewy juhlivalle Lahdelle
09.02.2005 0735

Kuuleminen lukicasioista
109.02.2005 0707

Asikkalan kunnanvirastossa
taas kutsumaton vieras
0%5.03.2005 0707

Hartola harkitsee Purnuvucren
tukemista
09.02.2005 07.07

Poliisin y& oli vilkas
109.02.2005 06:42

lta-Hame vudistuu
05.03.2005 06:40

FC Lahdelle selkdsauna
Kyproksella
08.03.2005 22:14

Erik Kakko ja Jesse Saarinen
pelasivat vime vikella Assis
vastaan.

ETT ONLUINE
Phil Cellins konsertoi Suomessa
09.02.2005 10:58

Setecille suurtilaus Kuwaitista
05,03, 2005 10:32

Nieminen suoraan Indian
Wellsin padsarjaan
09.02.2005 10:26

Selvitys:Terveyskeshkustydts
tulisi tutkia enemman
09.02.2005 10:16

IATA: Viime vuosi historian
turwallisin lentomatkailussa
109.02.2005 10:10

Tapiolan eldkevakuutukset
tekivat enndtystuloksen
05.03.2005 10:10

Pontus Dahlstrim woitti
sommelierien SN:n
09.02.2005 09:42

Garnett auttoi Minnesotan
ahdingosta NBA-liigassa
05.03.2005 05:40

HJK testaa
brasilialaishydkkadjas
05.03.2005 05:14

Kotitalouspalvelujen markkinat
kaipaawat kehittdmistd
08,03 2005 05:04

Alcisy
BALAUTE KESKUSTEL abon valoeton}
| AL Pl (63] 750 1923

‘estaae pasiminaja el Halala

Osta & Myy
Jata

5ddtila ja 3 vuu[nk.a.u den ennuste rivi-ilmoitus

Onko suvaitsevaisuus
vahentynyt?

Aznesti

AJANKDHTAISTA

TyyliExtra sunnuntaina
13.3.

Lue lisdd. ..

Kestotilaaja
etuasemassa

Lue lisaa. ..

Haemme |lehdenjakajia
Lue lisdi...

Lehdenjakajan

tyénhakulomake
Lue lisdd...
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HAMEEN SANOMAT

keskiviikkona 9. maaliskuuta 2005

Etusive | Udtiset Tapahtumat | Asiakaspalvelu | Yritys- ja yhteystiedot | Palaute
| Etusiva | Uutiset | Keskustelu | Tapahtumat | Asiakaspalvelu | hi edot | Palowte | |
Untissihkeet iologista tor] o
s Blu!ogtsta tnr]_untrf:a prmre ey Ee—— _fﬁuf-fﬂf-&*i'-?ﬁ
Paskirjoitus kotipuutarhurillekin 5 ; oy e
I'-'Iiel_ipide Ketipuutarhuri voi “nikotie
Hotimaa turvautua e
Ajastin biclogiseen [+ Asunnot
Talous !:uf:olaistoljuntaan. P Tyspaikat
joka i
:Lllc:::;ant ammattiviljehyksilld P Autot
: on ollut kéytdssE jo e
Urheilu useita vuosia, Onko i P> Karttapalvelu
Sunnuntai Esimerkiksi kirvan, | e by |
vihanne., nauhgittamine | avp : ‘zl"
Atmal e EEIETRE
— !
7 FAMEEN SAMOMAT Pelastusarmeijan Matkahuolto [Kylld | [ i
toimitale muuttuu ° reaaliaikaan : _m
asunnoiksi Matkahualto ottaa S .
Kazarmikadun ja kesdkuussa kdyttddn i I".9_, TORI

Wuenna 1953 - I - Riihimden ;
rakennettu, entingn tanota;matlustar., asehuutokaupassa ! B ——
Pelastusarmeijan t. : { | YstEvanhiihto
K tosselvi | ="M T § [
L Osuuskaupan i
Lammin pucltavat hallintoneuveste e = e
sl Osuuskauppa suurmyymalas Himeenmashan |
't‘seutu.ﬂ{‘t = _IJ'IJ = w sulautumisen 4
danesti niukasti Turenkiin kaningtia { | Tuhotun talon
Hameenmaan Ison paivittdis- ja HEBK voitti i | tarina
kaytritavarakaupan LS i
puuh.asta rakentamisesta Lidlin Helsingi=sd : | Maailman
Lammin Osuuskaupan ' myymalsn viereen IATA: Viime vuosi | | ihmeallisyyksis
hallintaneuvaesten Turenkiin olisi historian turvallisin |
E"E""mh';sm an Janakkalzlle |dhes lentomatkailussa || gayts nettis
e glkistddn mydnteisid S : i i i
Hamesnmazhan Eaikutuksia. _;_'fﬁ“ Yrittdjien Lehti: turvallisesti

Lukigkadun kulmassa
olevasta rapatusta

kerrostalosta tehdddn
ensi kesdnd asuintalo,

sulautumisen kannalla.
Hallintoneuvosto pddtyi

uuden bussilippujen
myynti- ja
paikanvarausjigestelm:
“uoden loppuun
mennessa yritys haluaa

Luontokoulutoimint: &
esitelldan
Aulangolla kesilld

KAUPPAPAIKKA

Pari sataa asetta

Henkildkahtainen
kankurssi

myénteiseen ratkaisuun - Arkkitehtikilvan helpommaksi _
ddnin.. tyot Meuvonantaja: Hémeen Sanomista
jdtetty raadin Palestiinalaiset
Rengon saha saa punnittaviksi lepettavat iskut
riittdvasti tukkeja 5 o innan Jarmao Myllys
lopettas uransa Int=rnatistd

Finnfarestin Rengan
sahan tukkitilanne on
kerfjaantunut tdysin
talvella. Puuvarastot
ovat kasvaneet jo
narmaalille tasalle,
wvaikka saha pydrii
kahdessa..

kaupungin jérjestiman
ydinkeskustan
laajentamisen
ilmeittautumiskutsukilp:
suunnitteluvaihe on
padtoynyt

Palkintolautakunta ..

Mashadovin
seuraaja valitaan
pian

[——

Kauppa-Lopo
Turengin

Got -glc

Lounais-Hiame on  Huijarikirurgit tydvientalalla :
Ikei kuohutt t H_qll_un_.kujcussa
melkein uchuttava Rithimaen i
teatteriharrastajar Yhdysvalloissa teatterissa i
taivas amerikkalaiset Mazlausta ja
luottawvat musiikkia 1800~

20 kilometrin sit=elld
Farssasta toimii ainakin
kymmenen
harrastajateatteria.
Tarfjonnasta ldytyy
hulppeita
kesiteattersita S00
hengen pydrivine,
katet..

plastiikkakirurgin
weitsesn, Manien
mielestd liiaksi, silld
kaunesusleikkausten
kaswava suosio on
saanut myds yhi
enemman huij..

luvulta Rithim3en
taidemusecssa
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s [ISALMEN SANOMAT

‘ Etust Maanantaina 21. maaliskuuta 2005
\ limoitukset ) [E] via-Save [E)Kutttuuri  [E] Urheitu  [E] Mielipide

L  Tadkset ) Suomen ihme syntyi kansallisesta yhten3isyydesta
[E] via-savo

lisalmi Kavika Suomi erillistaistelua
jettosodassa vai ei? Aiheesta on kdyty
viime aikzina julkisuudessa keskustelus.
Kantaa asiaan otettiin myds lisalmen
Rintamawveteraanit ry:n 40-vusotisjuhlassa
sunnuntaina Evakkokesiuksessa.

— Jatkosodan nimi oscittaa, mistd oli
kysymys. Tags Tikkanen

Pohti paasi juhlimaan kannua

[E] urheitu

lisalmi Pyh&jdrven Pochdin 23-syntyneiden joukkueen

kun E-juniorit rateoivat |S-turnauksen voiton. Pohti
ansaitsi |S4annun voitettuaan turnauksen kaikki

A seitseman otteluaan maalierclla 40-2.
Sdastotilaus on Turnauksessa toiseksi tullut lisalmen FPeli-Karhujen 932-
wvaivattomin ja joukkue koki sincan hévignsé juuri Pohdille, joka oli
edullisin lauantsina pelatussa ottelussa csumin 4—1 parempi.
Arto MyShanen

voittomarssi jateui sunnuntainakin lisalmen jddhallissa,

Pyrrén sopraance taipui moneen
tunnelmaan

[E] Kutttuuri

Caollan Lied -pdivien toinen konsertti tarjosi chjelman, joka
cli haastava seki solistille, pianistille ettd yleisdlle.
Happalevalinnat panivat scpraano Laura Pyrrdn ja pisnisti
Antti Sarwvelan yhteistygn koetukselle — ja koe [Spdistiin
kiitettdvasti.

Koetukselle joutui myEs yleistn vastaancttolyky. kain
eskelinen

Ruuan hinta ei ole Kallistunut EU-aikana
[E] Mielipide

Kun nostelee kaupan hyllyltd ruckatustteita osteskoriin, niin on joskus vaikea uskoa
Tilastokeskuksen esittdmis vaitteitd, etta ruoka on yha halvempsas kuin ennen EU-
jEsenyyttd. Yieinen kisitys/luule on, ettd hinnat ovat nousseet. Tilastokeskuksen tuore
selvitys kuitenkin osoittas, ettd ravinnon reaalihinta on 10,5 prosenttia matalampi
kuin vuonna 1584,
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Muita aiheita

Marja-Liisa Kirvesniemi:
Meonipuelinen ja
leikinemainen liilkkuminen
pohjana menestykselle
= URHEILU

Sota ndhtiin monella
tavalla

= MIELIFIDE



GOLDEN AIR™

likan wap-palvelusta

9 Rnkhhroidy

# Unohditko salasanasi?

Ulkkomaan sihkeet

Taloussshkeet

* Kulttuurisahkeet

' Urheilus shlaat

iihdesahkeet
stila

anku’]ﬂitus

¥ Kolumnit

% Keskustelupalsta
Vaalitulokset

KOTI 10 -séhkosopimus

Keskiviikko 9. maaliskuuta 2005
Nimipaiva: Auve

Monipuoliset palvelut

Olet tassd: Aloitussivy

© PAIKALLISSAHKEET

Poliisi waroittaa ath-
huijarsista

Ke IG: 48

Kauhajosn Pliparin koulu
taas upetllla

Ke 14 22

© TANAAN LEHDESSA

Poliisiautot eivat ole
edes tyydyttavassa
kunnossa

Poliisi ajaa hilytyzajoja
kouluarvostelulla mitattuna
kaorkeintaan tyydyttavs-

&

ILKKA-YHTYMAN KOTISIVULLE

= arena

U = VERKKO-ILKKA * ASIAKASPALVELU ¢ MOBIILIPALVELUT : YHTEYSTIEDOT ¢ PALAUTE £ SIVUKARTTA £ INFO %

s = edellyttss rekisterditymists = kaikille avoin sivu,

Rajahdys Kaskisten
satamassa, vksi koollut
Vaasan
korkeakoulukonsartio jakei

avustuksla hankkeille
EalE

Lisad vutisotsikoita ...

| TASMAENNUSTE

Seindjoki, to 08:00

-21°C . @

Sa5st3 lis35 t3alta
FEEF

© UUTISSAHKEET

SalPan ajatukset jo ensi
kaudessa

Urhelly Xe 2158

Lukko kaatol HIFK:n
Urhaily e 2157

F‘erunka voitti Raision
tnlmur'

sl 140

TDS pesJ It.asuo_]aan
LUrhaily ¥ 2139

Loysitko

* Yleisonosasto rmiinus autailla, Autojen L Bluesin kausi pasttyi
4 PALVELUT keski-iké nousee sarmaa Satoja tuhansia ajettujen 1atkaalll atappioan
tahtia kuin mafjojen turvallisuutts ja
hankintarmm & &r&rahat iskukykyi vaalitaan Karppien -u-auhtl piti
vihenevit, Maiia-vanhuk setremonteilla. Mika Luhtala paataskierrakzellakin
pi&sevit huutokauppaiksanhoivailee Seinjoen vanhaa Urheily ¥e 2136
nykyisin vasta noin maijaa Rengastien Karami palaamassa
» Asunnot seitsembn vuoden ikssd,  Autotarvikkeessa, Kuvai pabrministeriksi
» Autot Jenni Laurila Libanonisss 4 KESKUSTELUT

Me2r:18

# Palwveluhakemisto
= Lukijailmoitukset
ja paljon muuta...

Lue lisaa ...
= PORSSIPALVELUT

llkan porssizivulta

HE X -yleisindeksi

kiekkoilun SM-ligan
tuloksia

£

Basajev vannol

Julklsuus arothi puspan
(2) 02.03.200¢ 110

Maamme hustono

% Mobilearena loe‘::k.lfe?dgz:;:ti 19:00:26 09.03,2008 jatkavansa taistelua (41 03
3 -Maij ; 2 imeizi Litkomast & 0
Mo .._"all_a ranhastojzen a_ruc_:l: zpka Hiimalsin Kymmenia [dydettiin Onko totta
HEZX porssi nl.!den hl_storlatledot__. 6767.17 kuolleena Trakisea (0) 07072005 15.41
2 FIM katsaus Kay tutkimassa myds Muutos % " 1 OE
i uuto ]
+ Tyopaikat uslugttakizstan lemlloulun miasten Kashajasta
= rmuutokset ja pérssin +0.03 SM-tulok (o) 08
i indeksit. R
: * Lirhally Ke 1 o
= Lentopaﬂmlun rmiesten Crnituista i
SAmAT e Kokeils - sisasn tasts =Nkt L 0T PRSI S

% Puutarha B0 )

# Asuminen M'I'\.r in Karl Lurnikerolle

oo Suuri joumnalistipalkinto
Liikenne

=l i Matti Hautamaki voiti
% Likunta Puuolla
¢ Koulut maksu 4 20.0¢
o lelle tappio Algarve Sunnuntai-

Sunnuntaisuomalainen

Sonmmuntailansi

verkko-
pankissa.
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Kotiras Ne 2047

cupin auauksessa
LUrheliy &e J9
pitisntsilonita .

liskis

suomalainen
nyt myds

neticeal



KAINUUN SANOMAT

il— Oulun sotilaslddanin kutsunnoissa yha 9.3,

salasana useampi mies hyldtaan Auve
I Terveydellisista syista
_MENE>| vapautettujen osuus
REKISTEROIDY > kaksinkertainen koko maahan
verrattuna
Etusivu Paivi Bisi Varusmiespalveluksesta
Verkkolehti vapautettujen maara on viime vuosien

aikana kasvanut koko maassa
pikkuhiljaa. Oulun sotilaslaanin
alueella armeijaan kutsuttujen nuorten miesten terveys nayttaa olevan koko
Palaute maata selvasti heikompi. Ainakin terveydellisista syista vapautettujen maara
on kaksinkertainen koko maan lukuihin verrattuna. Lue ===

Asiakaspalvelu

GOUSLE S iRl
| | : Marlkkinat

Kainuun Sanomat HAINULY SANIMAT e Valeakunnalliset

ﬂ:‘ rivi- ja kontakti-ilmoitukser
kokonaan verkossa
Kainuun ol sl idimd karsii y -
Sanomat+Presso Kainuun Sanomat ilmestyy verkossa paperilehden | M=t u ETUOVI coMm

kampanja naksislehtena. Uusi lehti paivittyy sinne aamuyiin
Koti ja asuminen tunteina paperilehden ilmestymispaivina.
Koulutus Lue lisda==>

( autotallii.com

TW-ohjelmat = s o T e Tuhansla valhtoautoja

Torikamera

583

Tydpaikat
Viikon menot PIKAUUTISET
Yhteystiedot Tyaryhma selvittaa ravintolatupakointia Lue ===

Useita ihmisid ammuttu Qaimissa Lue ===
Kuitunen ja Malvalehto A-finaaliin Lue ===
Suomi kolmas tietotekniikan kéyttdjana Lue ===
Sirkesalon albumista platinalevy Lue ===

Lotto ja Jokeri kierroksella 9 Lue ===

Kainuun Sanomat, Viestitie 2, 87700 KAJAANI, (08) 616 61 (vaihde)
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Léysitkd asunnon jota etsit? m) ﬁ v
Kaleva.plus

Pohjois-Suormen suwLrin verkossa. Keskiviikko 9.3.2005
Urheilu zo:04
Matti Hautamaki m; QNEOY
voitti Puijolla e
= Autot
Matti " ; » Palwelu-
atti Hautamakl_un hypannyt __ o
ylivoimaiseen voittoon Kuopion Puijon % Lukija-
maailmancupin makikilpailussa. iimoitukset
B Uutiset
Etusivu
OuluBSeuty
Uutissdahkeet Lis&4 vutissahketd= Pobjoiz-Suomi
Ketirmaa
Kaikki sahkest Ei urheilutuloksia Irheilutulokset U;::Iillufet Kﬂlﬂvﬂ-p!us
Urheilu 21:52 .| Talous nyt puhelimessa!
= = £ 3 Ulkomnast
SaiPan ajatukset jo ensi kaudessa Kulttuuri uusl
SaiPa pelasi jaakiskon SM-liigan pastoskierroksella M Juttutupa
Jokereita vastaan pienoisessa juhlatunnelmassa ja P wap.kaleva A
ajatukset jo ensi kaudessa, Jokersillekaan ei ottelulla arviol, shdota
ollut mg_rk@yst.’a’_, mutta se teki yhden maalin BT "
enemman ja voitti ottelun 3-2. Alkulsat
Urheilu 21:57 Arki
= Auto-Kaleva
Lukko kaatoi HIFK:n Bitit
Lukko paatti jaskiekon SM-ligan runkosarjan epilicd
komeasti. Yiidenneksi sarjataulukossa sijoittunut Populaar
raumalaisjoukkue 16i kauden 56 ligapelissaan Ruoka
vieraskaukalossa HIFK:n 4-2 (0-1, 1-1, 3-0). :?r;e""
lage
Urheilu 21:42
= T a= - W Foeorumi
Pelicans paatti kauden epavarmoissa Pikidoitus
tunnelmissa m‘:t":r':'
Pelicans pdatt kautensa jaskiekkailun SM-ligass v| e
T R T Teem A 4 dm s e - mn Minigallup
Pulssi
Alekziz K
Taytta Laukkaa
Tunne oo thin? & - x ] ¥ !‘}Eljuittl.jlluieras
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Autoialo Lookkonen

tikka  com

) OSUUSPANKKI

{MottiNetti

S el paiat verk s e

Tilaa!

Capyright KARIALABEN

www.wihonen.fi

. KARJALAINEN

Keskiviikkona 9. maaliskuuta 2005
Kotimaa ° Ulkomaat ~ Talous = Kulttweri

Maakunfa Urheiln

Elusivu

| Horpiselkitakesa on vaalittu
| rajakarjalaisia rucks- j3 muits
| perinteitd toiminnan slusts

| 18htien, Toimitusjohtaja Terttu
i Buhosen siimyttyd muihin

| t=htiviin loppukesdstd 2002
| on ollut vailla vakituists yritt3)
| eikd odotettu kauppa

| ranskalaizen

: eldmysmatkailuyrittijinkiin
| kanssa onnistunut. Kuva: Kimmo
: Kinees

Korpiselkdtalon myynti karahti

kiville

Yrittajille satelee harhauttavia
jdsenmaksulappuja yrittajiliitolta

Kaustajarveldisistd tehtiin vastoin
tahtoaan ollolalaisia

Lukutori % =7 i

SR CTHTT Porssi

18 z v
Kistosta s
- 1 3
by, Joensuun s33  Menot Keskustelu Yhteystiedot
\ TW-ohjelmat | Arkisto Muoret Sisdllysluettela
Lukutarilla: Tyipaikkoia

Hae Google-hakukoneella kaikkialta internetista.
Gouogle” | Haku
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Lukutori

* Tilaa Narjalainen
= llmeita Karjalaisessa
* Lue iimoitukset

* Mediakortti

—T— %
Tuoreimmat

STT:n sdhkeuutiset

9,3.2005 16:00:02

Palestiinalaiset:
Mewvottelut Linsirannan
ksupungeista katkennest
9.3.2005 16:16:00
Tyiryhm3 selvittimddn

ravintalatupakaointia
9,3.2005 16:16:00

Whdeks#in vuotta taposta
9.3.2005 16:16:00

Ainzkin wksi kuali
liilkenneturmassa
Haukiputaalla
9.3.2005 15:11:01

Lipposen
seuraajaehdokkaat vield
waitonaisia

9.,3.2005 15:11:01

Junat eivat riittdisi
korvaamaan lentakaneita
lzakan aikana

9,3.2005 15:11:01

Mies kuoli
rdjshdvsonnettomuudessa
Kaskisissa

9.2.2005 15:11:01

Sonera-jutun todistajat:
Misttinen teimi
esimiestensd ohi
9.3.2005 15:11:01

Ruokamyrlovtys surmasi
25 koululzista
Filippiineills

9.,3.2005 15:11:01

“anhanen toivos SOP:n
uuden puheenjohtajan
hallitukseen

9,3.2005 15:11:01

Saabin johtaja jattasd
tehtsvins3
9.3.2005 12:31:01

Paoliisi paljasti laajan
paritusjutun Joensuussa
9.3.2005 12:31:01

Lipponen jéttds SDP:n
johdon
9.32.2005 11:26:00

Auringon hiikdisems mies

2joi junan eteen
9.3.2005 10:56:04

‘endldinen naiskauppa
tyrehtvnwt pohjoisessa
9.3.2005 10:56:04

IATA: Viime vuosi
turvallisin lentomatkailun
historizssz

9,3.2005 10:56:04

arena s

asunnot,

autot,
palveluhakemisto,
Iukljalimoltukset
|a paljon muuta...



Ke 0.3, 19:11

Nimip#iva: Auvo

 Tervetuloa
Keskipohjanmaan

asiakaspalveluun

paiva

- YHTEYSTIEDOT
* Maakunta

- Suoralinkki -

» Piivan Keskipohjanmaa

* Hengéllinen boimints

* Kotimaa

¢ Ulkomaat * Urheilu

Lipponen vdistyy SDP:n johdosta

Lipponen: SDP uskoo Halosen ehdokkuuteen

Kansanedustajat toivovat lisdrahaa

kehitysyhteistyihin

Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun
jatkotutkintokokeilu vakinaistuu

Peridldt Talvi-Golfin voittoon

Lohtaja vastustaa veropalveluiden keskittamistd

1 Mielipide

¥ Menot

Mika on hyva maira susia? (2 viestia)
-Sopiva susikanta
-Saisi olla enemmankin

Auttaako keskioluen laimentaminen? (12 viestid)
-Ei pilata Suomi-olutta

-Ehdoton =i II oluelle

-Kakkosolutta?

-Raittiusintoilijat katsokoon peiliin

Formula 1 -kausi: Kuka menestyy?
Kuka ei? (7 viestia)

-Sakemannilla on mahiksat

-Kimi maailmanmesteriksi

-Kimi  toivottavasti ei!

-Hanaa Kimi!

Tulisiko Suomen liitty3d Natoon? (10
viestia)

-Miksi Natoon?

-Miksi Vengjd hydkkaisi Suomeen?

-Vaara vaanii idassa

-Ehdottomasti Matoon heti!

Kokkolan torilaivan tulevaisuus {17 viestia)
-Lis2a laivoja...

-Ilman laivaa tori on vain perunanmyyntipaikka
-Terassitilaa Kokkolzan

Mistd haluat julkista keskustelua? (25 viestid)
-Toivoisin ystavillisyytttd vastaanottovirkailijoilta
-Vilkun kaytto ja kaista-ajo vaikeaa Kokkolassa
-Mihin slgkerahastovarat menavat?
-Suuronnettomuus Kalajoella?

* Ruoka * Kilpailu

~ Wugimmat uutiset
" Kutshma
kuulusteltavalksi
toimittajan surman
otk miu besigss

boivowet lisdrabaa
kehitysyhteistyiahan
K= 1E:55)

B Vess Hietalahti
lumipyrysss

Agibaerrin neksi

= 18:52)

8 Kuitunen woithi
sprintin Drammenisss
[H= 1E-

§ Kymmeni# loydettiin
kuolleina Irakisss

K= 1B:-45)

B Jalkspalloilun naisben
maajoukkuetulos

K= 1E:0E)

B Lipponén vlistyy
SDP:n ?Bhdasbu

(K= 17-58)

B Mankire: Hallitus
kohentas
vih#varasisimpien asemas
{Ke= 17:01)

B Lipponén: SDP ushkoo
Halosen ehdokkuutesn
K= 16:17)

B Neuvotbelut
Lansirannan
laupungeista ketlenneet
K= 16:15)

ETT
Tulisiko Suomen

susikannan antaa
kasvaa?

Ei
Kylla

* Syntyneet

. Handelsbanken

@ Osuuspankki

KeDATA

ATK - ammattilainen

!
search

| | rsuami—ﬂn!u net|

4000 yrtysta
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KESKI-SUOMEN

I Y=

#ULOSKIRJAUS

#LISAA LUKUAIKAA

OSUUSPANKKI -

STILAUSPALVELU *MUOKKAA TIETOJASI

»APUA!

EER, KESKISUOMALAINEN

Mita miefta?

Juvisjarvi 22:40
Ilma Yesi Tuulim/s

-13+1 1 ¥
» Sadennuste

Przikzﬁlltﬂ, et‘ls'i / Keskiviikko 9. maaliskuuta 2005
nkiltunnustasi ad it oz
Kiybebian vadrin? ~——2 Ritarillisuus antaa voimia sy
Kylla Stressi ja jaksamisongelmat ovat tyépaikoilla arkipaivaa. Siksi » Palveluhakemisto
sinne tarvitaan ritareita ja ainakin ritarillisuutta. N3in kiteytti » Lukijailmoitukset
Ei sanomansa tydyhteistkonsultointia tekeva psykologi ja
psykoterapeutti Antti Suvante Practia Oy:sta pihtiputaalaisille ja paljon muuta...
" tydyhteistille, - Entisajan ritarit vannoivat uskollisuuttaan
» Kommentol kysymysta kuninkaalleen ja tekivat empimattd taman pyytamia palveluita.
Péivitetty 22:20 (22:20)
» Hightech forum rkeimmat sahkeet Jyvaskyla
» Arkistot Lipponen viistyy SDP:n johdosta Hightech Forum
» Yhieydet Kotimaa 11:50 g o
» Keskustelupalstat SDP:n puheenjohtaja vaihtuu ensi kesakuun puoluekokouksessa, Nakdislehti
» Kerro uutisvinkki Puoluetta 12 vuotta johtanut Paavo Lipponen ilmoitti aamupaivalla, ettei MNaistenlehti
» Anna palautetta pyri enda jatkarnaan tehtivassa,
M~ VIDEO
» Tilaa lehti o . i e A el Mina haluan =
» Jakelu Jatevesi tulvi asuntoihin wc-pontdista Palokassa
¥ Puheenvuorot (27)
Jata lImoitus Yashakd 1.9 99,03 2217
s Liikeilmoitus Kuuden kunnan omistarnan rivitaloasunnon lattiat kastuivat jatevedestsa 772000
o : keskiviikkoiltana Jyvaskylan maalaiskunnan Palokassa. Vesi nousi Pelkaatkd, efta
A LUR”a”mU_‘tUS Ritoharjuntie 5:n kaksioihin we-pdnttista kello 19 aikoihin, henkildtunnustasi
» Mediakortti kaytetaan vaarin?
e L HETIAT Peilistd oli vahélla syttyd tulipalo Mita mielta? (0)
» Nakoislehti Maakunta 18:28 09.03 22:10
» Maakunnan Markkinat Kylpyhuoneessa ollut suurentava meikkipeili oli vahalla sytyttas Saako sukulaisia suosia
» Nettihakemisto tulipalon ormakotitalossa Summassaarentielld Saarijarvell 5(9;3"9!0[13 jaettaessa?
_ keskiviikkona iltapaivalla. Talonvaki huomasi, ettd rakennuksen Mita rielta? (6)
Webbikamerat: ulkoseinasts tuli savua kylpyhucneen ikkunankarmin kohdalta, 99,00 20.5¢.
» Vesilinna Mika mattaa
Paperimies irtisanottiin vahingonteon takia likennekurissa?
Keski-Suomen: Maakurda 18:27 Sana on vapaa (5)
» Talvilintuja UPM on purkanut Jamsankosken tehtaalla tydskennelleen paperimiehen “.g"j“o “5.
» Muuttolintuja tydisopimuksen vahingonteon takia. Mies heitteli massapalloja Kirkka ihmisen rinnalla
» Perhosia paperikoneen paperiradalle, joka katkesi aiheuttaen tuotantoon Puheenvuorot (1)
> Kaloja keskeytyksen. 08032023
» Taide Ornituinen Halonen
Kymmenia ldydettiin kuolleena Irakissa S,I?“Eﬁ on vapaaq 10
Ulkomast 20:49 b e00
Kymmenia ihmisia on Irakin turvallisuusjoukkojen mukaan ldydetty Peilien palovaarat
kuolleena Qaimin kaupungista ja Latafijasta Bagdadin eteldpuslelta. S:na ?n.xapaa (0)
Samalla vakivaltaisuudet Bagdadissa ovat jatkuneet. 09.03 20:23 —r s
Hyvaksylkd eutanasian eli
pp— et
Keskivikko 0903 2005
‘ Julkaisija: Kymen Viestinta Oy. | Vastaava toimittaja: Ville Pohjonen.
ETIJSIVIJ“ e —
wursET i HMrrvarx
e AUTISEY
xuuruu‘m_ fLueteaa) ’_
miewpimeer Paineet pois, KooKoo osui KEalel s ARIIIRSS
vriorE R URHEILU
SAA 1 MeNOTI) Vapautuneesti pelannut
arwisTo kouvolalaisjoukkue patki Jarvenpaan
VHTE\’S‘"I_m Haukat, jonka pudotuspelihaaveet
mmlslim kaatuivat. [Lue lis3a]
unerr >
e | KULTTUURI WWW.0p kk fi
TiLAAIAPALVELUT) [Lue lis33] s Kymen
!Y“Kﬂlﬂ!- AIH"EMDKE\RJS
imorrukser [} ’ : - Kauvalan Ganomat, PL 70, 75107 Kouvels, puh| (05) 250014, Fax: (05) 2500 4708 : - TILAUS-
seerra NN
PORSSITIEDORIN
i
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Lapin()Lansa

salazana

MEME =
*Rekiztertady

Ctusivu

Asumiskustannukset ovat kovassa nousussa

Rovaniemelld asuminen kallista

Asuminen Rovaniemen keskustassa on asumiskustannuksiltaan Suomen
nelianneksi kalleinta. Suomen kinteistdliiton selvityksessa verrattiin niin
sanofun indeksitalon kustannuksia 31 kaupungissa kaytiden viime
tammikuussa voimassa olleita maksuperusieta. Lus ===

Keskivilkko
9.3.

Auwvo

Mielipide
Verkkolehti
Tilaa
Asiakaspalvelu

Palaute

Goc JS{C

Palvelut
Iimoitukset

Lapin Kansan verkkolehti

Capin fans -
Lue paivan lehti verkossa cikeasti! s g
Myt voit lukea paivan lehden verkossa saman =
nakdisena kuin aidon paperilehdenkin. Siirmy it
lehteen ==

=EE
Tilaukset

Toimitus

Kanavat
Kouluweb

@ PIKAUUTISET
mmy=

» Hallitus kehentaz vahivarzizimpien asemaa

= lipponen luopuu pubeenjohtajuudesta

» Palestiinalaiset: Mauvottelut Linsirannasta katkennsst
» Commwarrior-virus levidd kannykdissa

Kauppalehti
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[ ASUNTOSUNNUNTAIN |

Kymen2Sanomat "

Julksiuijs Kyimen Sanomalebti Gy s Vivis svs dsimitiais Markiu Epe

* Yleison Sanomat

::::P,, Liito-oravia Kymen Sanomat &2
tielinjauksella Haminassa = mEpEE -..,_g__,__

+ Kirjoita Yleistn Sanomiin

» Kerro uutisvihje Kaaldeois-Sunmen tiepiin joutun Iykdeamain
Haminan unden Satarnantien rakennustdiden

» Kerro tapahtumatieto
il s almitarnisia ainalan tulevaan syksyyn tiealueslla

* Gumittelu Jenauasimile mahdollisesti tavattujen hito-oravien takia.
+ Henkilouutiset Satamantien rakennustoiden pitaisi tiepurin
suumnnitelmien mukaan olla kiynnissa Insindori B =
+ Anna palautetta Vesa Koistinen Kaalkkois-Suomen tiepiirista
sanoo lito-oravahavainnon tulleen tayiend zal
+ Tilaa lehti yliatyksena -Tiesuunnitelman teko aloitettiin jo =
+ Kestotilaajan Etukortti vuosia sitten, mutta se oli keskeytyksissd e OGOtsHlata otk

kaupungin kaavoituksen jurnittaessa. Koistisen ; ==
mukaan taman kuun aikana tehdaan selvitys

+ Osoitteenmuutos

PORSSI g™
TIEDOT "‘:;ﬂ

KYMEN SANOMIEN
KALASTUS-CUP

» Jakelun keskeytys alueella mahdollisesti olevista oravista ja sen
+ Jakeluhdiridt jalkeen keskustellaan ymparistokeskuksen
kanssa siitd, miten hanletta paastiin viemsan Ruokapaikka.fi
+ limoitukset eteenpiin
rcean E— JATA
+ Yhteystiedot » TASTA NAKOISLEHTEEN

+ Julkaisijatiedot

» Sanomalehti opetuksessa

Lénsi-Savo 9.3.2005

SAHKEUUTISET]]

Kutemajarven Talouskaupalle uusi
myymalaauto
09.03. 131 16.01.

i
tekee timan vuosikymmenen historias
hankkimalla uuden myymalsauton.

Utuuttzan killtsv tilaustyéns linjs-suton
alustalle rakennettu Valvo -merkkinen auto
sloittaa liikennsinnin pagsigisvikolla.

Viimeisen 10 vuoden aikana on maassamme
obettu kayttssn yksi ainoa taysin uusi myymals-
auto. Myymalsautojen maara laskee sits
mukaan, kun kaluste vanhenes jz likenteesss
on en33 vain muutamia kymmenis kauppa-
autoja.

Uusi ldmpdlaitos kayttdon
Kangasniemelld %

HEILTA ]
Uutiset paivitetty 08.03.2005 22:27
Juvalla kiynnissa Eteld-Savon
suurin suon ennallistamistyd
Juha Kénénen
15 Juva
- Eipa ole nain erikoista metsatyomaata vield tullutkaan vastaan, totesi Vik-metsakonepalvelun konekuski tiistaina Juvan Iso-Huppion suon laidalla.

o = WO
Hanna Linablom kévi maanantaina kstsomassa, miten [so-Huppien “Soistaminen”, puiden poisto sujuu. Mukana off myés tutkijen apulsinen Enso-koira.
pyrkinyt haukla jouduttiin
5 i pohdittiin, mists syntyy tyén imu

unmalassa? Sataako Malag a

m’ ssa aurinkoista?
SaagfiMliste ympari maailmaa,
pal al&i‘nuonou paikkakuntaa!
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ILMOITUS

miehittivat

Tomi MankiGnen voitt Hémeenfinnan Sh-isaissa kaksi mestarnuita ja kilpailee M15-
safiszza Himangan Pikkisoisss. KUVA: Jouni Rantsnen

LS Mikkeli

Mikkelin Hiihtajien ampumahiihtajille kuluva kausi on ollut
menestyksekss.

- Paras talvi tshan mennesss, MH:n ampumahiihtajien valmentaja Jouni
Kemppi toteza.

PieksSmaki vajzalla vilierin
Mikkelin Soutsist tass ennstysvauhdissa

Vaakunarallin tuloksst pysyivat voimassa

WiELIPIDE ]

Mikkeli ajanut MTT:n toiminnan
jatkumista myés Partalassa

Maz- ja elintarviketalouden tutlimuskeskulsen (MTT) Partalan ja Karilan
toimintojen yhdistamists on kasitalty julkisuudessa osin
harhaanjohtavasti.

Matalan profiilin lobbausta



Léansi-Suomi 9.3.2005

Lansi-Suomi

UUTISE

Teraksista kahvelikuunaria Joanna

Saturnaa kunnostetaan Uudenkaupungin

Tytveneen rannassa. Uudistuneen

satavuaotiaan on tarkoitus purjehtia

uudelleen toukokuun puolivalissa.

Satavuotias terdspurjehtija Cats
Atso

" saa U:gissa uuden elamaén tilaustarioukset
Hatisic | 3% |

b Uudenkaupungin Tydveneen telakan LEHTI m“l" !

rannassa kunnostetaan parhaillaan
satavuotiasta terdspurjehtijaa.

Aluksen omistajalla helsinkilgiselld Mikko Karvosella on tavoitteena, stta
aluksella ryhdyttaisiin kuljettamaan matkailijoita jo toukokuun puolivalissa.

Raumalla pyydetédin jo Kiskurivuokria

Raumalla on valmistauduttu jarjestdmaan vuokra-asuntoja kaupunkiin
saapuville ranskalaisille ja saksalaisille Olkiluote 3-projektin rakentajille.

Tehokkaasti asialla on ollut Rauman Seudun Kehitys Oy, joka on julkaissut
nettisivuillaan vuokra-asuntoluettelon. PORSSI

Potilaiden avuksi tulossa oppimiskeskus

Terveydenhuollon koulutuksen merkkivuodeksi osuu raumalaisittain
mydnteinen uutinen. Rauman aluesairaalan yhteyteen on tulossa
potilasoppimiskeskus, jonne kootaan keskitetysti erilaista matenaalia
esimerkiksi leikkaukseen tulevien potilaiden opastamiseksi.

Sdhkomiesten lakko vaikuttaa UPM:ll4 ja OL3-
projektissa
Rauman UPM:n tehtaiden seisakkitdiden valmistelujen seka Olkiluodon uuden

ydinvoimalan rakennustaiden aikataulut ovat vaarassa sotkeentua, kun Are
Ovy:n sdhkdémiehet ovat laajentamassa lakkoa perjantaina.

Eurajoella on noin 450 avointa tyopaikkaa
Olkiluodon kalmannen ydinreaktorin rakennustydmaalla tydskentelee jo noin

300 henkilga. Vaikka suuri osa urakoista on edelleen jakamatta, on tyémaalla
edustettuna jo toista kymmentd yritysta.

Lehtonen esiintyy edukseen lahtelaisten takalinjoilla

Lukon kasvatti Topi Lehtonen siityi paattyvaksi kaudeksi Pelicansin
takalinjoille, eik3 ole katunut seuravaihtoaan. Han on Lahdessa saanut sen,
mita [hti hakemaan.

Lukko ajatteli jo tulevia HIFK-koitoksia

Lukko paatti jaakiekon SM-ligan runkosarjan kotiottelunsa nihkeaan 3-0-
voittoon Lahden Pelicansista. Erat ottelussa menivat 0-0, 1-0 ja 2-0_
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# Asunnot

#* Autot

» Palvelubhakemisto
= Lukijailmoitukset

ja paljon muuta...

Vaasassa keskiviikkona 09.maaliskuuta 2005

- — o

Paikalliset »

» Kuntaliitos voidaan toteuttaa joko
avoimesti tai peitellysti

Vaasan apulaiskaupunginjohtaja Bengt Strandin sanoi

tiistaina Mustasaaressa rurmnan sanan: kuntaliitos,
Lue lisaa»

Talous »

» Avoimet tydpaikat vahenivat loppuvuonna

Avoirnia tyopaikkaoja oli vime vuoden loka-joulukuussa vahermman kuin vuotta
aiemmin. Tilastokeskuksen mukaan avoimia paikkoja oli loppuvuodesta 25 800,

kun edellisvuonna vastaavaan aikaan luku oli 29 800,
Lue lisaa»

Uutissihkeet

» Maatalon valipohja syttyi
Isossakyrissd
(Pohjaiainen Ke 9.3 22:46)

* Mies loukkaantui
risteyskolarissa
(FPohjalainen Ke 9.3 22:32)

* Mies kuoli porattuaan
dynamiittiin Kaskisissa
(Pohjaizinen Ke 9.3 15:45)

* Peltia ryttyyn Seindjoella
(Pohjalainen Ke 9.3 15:15)

@ Rattijuoppo j&i kiinni
Vaasassa
(Pohjalainen Ke 9.3 15:18)

* Mopoilija loukkaantui
Vaasassa
(Pohjalainen Ke 9.3 15:16)

* Varastettu auto poltettiin
|&hells Kristinankaupunkia

(Pohjzlainen Ke 9.3 10:16)

Tilaa Pohjalaisen uutisotsikot dﬁk&putﬂﬂ@
# Karami palaamassa

Kultiuur #»
» Tukkijoesta tehd@adn hdapeamattéman
kansallisromanttinen viihdemusikaali

Lue lisas»

T

f

Urheilu »»
» Lujan naiset liigakarsintoihin kunnioittavasti - muttei
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paaministeriksi
Libanonissa
(STT Ke 9.3 21:18)

~ @ Kymmenia ldydettiin

kualleena Irakissa
(STT Ke 9.3 21:06)

* MTV3:n Kari
Lurnikerolle Suuri
journalistipalkinto
(STT Ke 9.3 20:41)

@ Matti Hautamaki voitti

Huomenna 10.03.2005
Pohjalaisessa

Patin puhdistamon
hajuhaitat vaheneviat

POHJALAINEN

& -10° K 3 m/s

® Lisda saasta

| Porssikurssit 3
HEX-yleisindeksi
19:00:36 09,03,2005
Wiirneisin
676717
Muutos %
+0,05

=

® Lisd porssikursseista

wMaasa Oy
eYaasan Ikkuna

ellkka-vhtyrna Oy}

Thteistyidssa
#Arena Partners
#Yaasan yliopiston



POHJOLAN SANOMAT

Kirjautuminen

tunnus

zalasana

MENE =

=Rekizterdidy

Etusivu
Verkkolehti
Tilaa

Asiakaspalvelu

Yleisonosasto

Naistenpadiva oli hurahtaa ohi

Tuulikki Kounlehto Yhitornio Siella
missa on lapsia, on myds naisia.
Suutarinmaen paivakodin pihalla lapsia
vahtivat hoitajat Ronja Barsk ja
Helena Hiula seka opiskelija Paula
Post. Maistenpaiva on sujunut tydén
merkeissd sellaisella tohinalla, ettd
merkkipaiva ehtii pitkalle iltapaivaan
ennen kuin siitd muistutetaan.

Lue ===

Keskiviikko

9.3.

Auva

Lapin saa

keskiviikko kilo 14
“18°C & 6 mis
Paivan ylin -17,
alin -18 °C
Puolipilvista ja
poutaa.

O

Got JSIL’

HAE |

1q A

Palvelut
Imoitukset
Jakelu
Palaute
Taloushallinta
Tilaukset
Toimitus

Kanavat
S&a
Work English with

Steve Bowles

Sanomalehti
opetuksessa
Sanomalehti
opetuksessa

Pohjolan Sanomien
verkkolehti

Lue pdivan lehti verkossa oikeasti!
Myt voit lukea paivan lehden verkossa saman

nakdisend kuin aidon paperilehdenkin. Siirry
lehteen ==

A Like el o osvai
Kaml-Trmbe diwels
B el
1 T

Work English with Steve Bowles

Roads To Hell Paved With Best Intentions

The wonderful, talented, black and beautiful
American singer and songwriter, Tracy
Chapman, has her wize words that go like this
: "The bridges that we burn, come back one
day to haunt us. Lue ===

Salon Seudun Sanomat 4.3.2005
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MTV3 | PIKAUUTISET

» Lipponen luopuu
puheenjohtajuudesta

» Hallitus kohentaa
vahavaraisimpien
asemaa

» Stakes: Vanhusten

laitoshoidon laatu
kohtuullinen

» Commwarrior-virus
levidd kdnnykdissa

Maksa ja

tee ilmoituksesi

g LUKIJA-
_V ILMOITUKSET

Nyt voit lukea
koko lehden
verkossal
www, pohjolans anomt. fiy ver ko =iti

@

POHIOLAN SANOMAT
Paihalbin rierhd pavhaben

Romill

i

WWW.SNOWCASTLE.NET




wd i | etusiva

NETTIPALVELUT
ilrresitukset
arkz=lo
palveluliakarresto
wiikon vilss
links#
tHaa]agetvidy
pefauls

585 OY
laalu- ja yriganistd-
poliEkka

TOTMITUS
arkz=lo

ILMOITLS-
MARKKINOINTL
Herelushinsa

To 15:20 Somernigren vanbainkol sai dmpderistyksen ==

Tar 1456 Salim kar&jadikeus tudmilsi polilsia vastaan legedislle michille vankeuiia ==
Te 14:43 Valipala kokeilu alkaa Kosken dassteslls ==

T 14:25 Sdieron parustirian rafal ehvdl mild boitomakspbiln >

To 14:24 Salon Laidemusacn kabwilaie hadaan vulla pildjas ==

lue Kaikki s3hkest ==

Salon lumenkaatopaikalta kulkeutuu

meraen oliyj
SES—Katri Hentlomnen

Zalon Vuohensaaren lumenkaatopaikalta
valuu kevdan sulamisvesien mukana
merean haitallisiz pddstdja. Lumenkazto
aiheuttaa jo talvella paikallisesti
merkittdvin pistekuormituksen
vesizkosysteamilla.

— Ukaisen lumen mukanz kaduilts tulze
liikennepergizia paastdia, kuten erilai...

Salon Voshensaaraen lumenkaatopaikalla valuoo
kevain sulamisvesion imukana miereen
i Euten erilaisia

lalven j&xeen luimikasal ulottuvat Vuohensaaren
lirtutomille il

s

Salon Seudun Sanomien 85-vuotisjuhlaseminaarin alustuksia voit lukea

tasta linkista

Katso Salon Seudun uutiset
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kohdetta
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SATAKUNNAN
. KANSA

LAHETA

UUTISVINKKI

Kayttdjatistajen plivitys | Poistu palvelusta

Verkkolehti
Lehden Tilaus
Yhteystiedot
Asiakaspalvelu
Palaute

GOt Igl{.’

—

HaE |

*SAHKEITA SATAKUNNASTA

Sirkesalen albumista platinalewy [72:00
Tapicla petrasi Porin seutukunnassa
Euran joulumurhaaja mielentilaan [12:77
Mies kuoli rdjdhdyksess3 Kaskisissa

TE-keskuksen jutusta kowat syytteet

TE-keskuksesta
kavalletut rahat
kierrdtettiin TSL:n
Harjavallan seudun
opintejdrjestén tileille,
Kuwa: Martti Larikka/SK.

Bitboysin vusi tuote esilla US5A:ssa (7455
= Kaikki sdhkeet

n' YSTAVA KUTSUU

5K Print

Alanurkka
Aloita kokkikoulu

Aoaa |
nettipdivikia

Chattija lapset

Ehdota nettipdiva-

kirjanpitdjga!
Farmula-liite

Kaason pdivikifga 4
Katsa Kuritus-

kysely

{atso Suru-kyselyn |

tulas!
Kigkko-Kansa

Kysy Kiekko- |

Kansan klubilta
Linkkivinkit
Mikromaailma

Mits viinid tdndan?
Pigkigoitus
leseptit

Romput
Ruoka-artikkslit
Satakunnan

koulujen
verkkolehdet

Satakunnan
kouluweb

Siivu
Fapahtumakalenteri
Tervays-liite

Tyyni kyntdjs

Unte Riihiluoman |
sddennustus

Verkkovieras

Voita Laaki-passi:
www.laaki.net

MiljoonoMarkkinot

Keskiviikko

9.3.

Auveo

P M N T S THLI

7 | TveeamaT
? KOULLTUS

AELNHBT

KANSA

Oletko
kalhijonossa?

Temosen vakevit enkelit
Ewa Wahlstromin EM-hopea j& sitd seurannut En n_:-w\p_c_v:-:;mmf
julkisuusrumba on nostanut naisten nyrideilyn

profiilia. Suomessa on muitakin naisiskijgitd, jotka
hatyyttelevdt maailman kdrked. Masjouksuetta
valmentaa entinen ammattilaisnyrdkeilijd Juha
Temcnen. Lug =>>

SATARLYNAN .
KANSA

Lue paivan lehti verkossa oikeasti!

Siirry lehteen ==

b |

Iskiké niljake
netissa?

Postia

Pikku Kansa

Gunnar on ulkoillut paljon

Gunnar Kansanen on nauttinut aurinkoisista talvipdivistd tdysin
siemauksin ja teiveo, ettd kaikki Pikku Kansan lukijatkin owat
muistaneet ulkoilla paljen, Hiihtolomalla Gunnar hiihteli, ja nyt hén on
tykdnnyt liukkaista ja hyvistd luistelujdistd, Lue ===

Elokuwa-arvostelut
Hywastit Hitlerille

Perikato, Ohjaus Oliver Hirschbiegel, kdsikijeitus Bernd Eichinger
Joachim Festin sekd Traud| Jungen ja Melissa Miillerin kijojen
pohjalta, kuvaus Rainer Klausmann, musiikki Stephan Zacharias,
pidroocleissa Bruneo Ganz, Alexandra Maria Lara, Corinna Harfouch,
Ulrich Matthes, Juliane Kihler, Heino Ferch, Lus ===

Kirja-arvostelut

Kauniin tyd jaa nakymattomaksi

Elsa Saisio: Katseen alaiset. Ulkoniks, identitestti ja katseenalaisuus
naisndyttelijin ndkikulmasta, WSOY 2005, Nueri kaunis ndyttelijd
Elsa Saisic pehtii kifassaan ulkonikdd ja herkloyyttd kertomalla
omista kokemuksistaan ja haastattelemalla yhdeksd3d eri ikiisia
naisnadyttelijds. Lue ===

Lewyarvostelut
Yo, Goeurmet, The Kills, Peer Giint, Hal Peters & His String Dusters,
Gllbertn Gll IE I'I.I'Ial:IrE:IEUE

Yu Kuuiema.bun Jos Suomen edustuskappale olisi ¥ién Rakkauden
\ralwuil:ama, seuraavan vuoden Eurnvusut |:|H:|E1:ta|5||n Tampere-

______ LB S, T
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10:15 IATA: Viime vuosi historian turvallisin
lerbo et hoii | u S

o9:17 SDP:n puoluevaltuusto kokoontuu

09:00 Neuvonantajs: Palestiinalaiset lopettavat iskut

OB:56 ¥rittijien Lehti: HenkilGkohtainen konkurssi
hel pommaksi

DE-55 Jarmio Myllys lopettas uransa

07:56 Syyria: Joukot wetiytyvit Libanonista ennen
toukokuuta

0720 Mashadovin seurasjs valitasn pian
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Paivan lehti SAVON SANOMAT

Kisakylalle olisi paikka léhella Puijoa

Miksli Puijo onnistuw vibdoinkin zaamaan MM-hiihdot vueonna 2015, niin ==
voisi olla talousaju=eilz ja Puijollz its=ll==n varsinainen pirstysruiske.

— Kauppakamarin toimitusjohtaja Osmeo Jadskeldinen teki
kaupunginjohtaja Jubani...
Maakunta

i

Tulokehitys ei tyydyta viljelijéita

Maa- ja metsitaloustucttajsin keskuslitto peris hallitukse=its atkaizuja,
jotka kohentavat viljelijfiden tulokehity=ti. MTK cdoltas muun muasss
maatslouden Kustanmestascs alentavis kansallisia toimia, kuten kevyen
poittodiljyn polttosineveron palsutests. MTK...

Kotimaa

Naurattavaa taidetta

Kuuloztas varmasti ksuhean scpimattomalts, kun yleish hihitteles, tikoo
tai sucrastaan nauras hohottas taite=n S5reild.

Ja miksi =i! Kuks sanoo, =itd kuvan sdessd on vielsttdvy vain
sivistyneelld muminalls sSestetty]d hartsustilaisuoksia. Tillsinen kiytis
hi=....

Kulttuuwri

Saame-rapin sanansaattaja

Saamenkizliren rapmusikki on saanut vutta verta inarnlais=sta Mikkal
Morcitajasta =li Amocista. 20-vuclias nucrimizs on maailman
mnzimmdinen srtisti, joks rfdppdd vhanslsizells insrirssameankisl=lls.
Inarinzsames esiintyy pelkistisin Insdjdnren ympdnstiz=sd Svomeszs,
ja...

Paivyri

Metsdsertifioinnin kiista lientyy

Svomalsin=n PEFC-s=rificitu puu kehranpee sitt=nkin Britannian valtion
papenin ostajille,

Svoman Metsizedificinti yon pubssnjohlajan Jand Parvisizsen muksan
brittien kan==zs on kiyly lSpi ne puultest, joits PEFC-jsSrjesteimdsts on
ytyeyt, Ja...

Talous

Matti Hautamaki lensi komeasti kotimden
karsinnan keulaan

Sunnuntains Salpsus==lSn valloittanut Matti Hautamdki on sSikyttdmyt
Mryppyvireenss kotimdkeen=d Puijoll=kin.

Kuopiclainen tirdylti tistain Karsintakilpailus=sa ylivoimaisesti parhaan
Prypyn, 132,55 metnd, jolla kin venylti kolme metni kavemmaksi...
Urheilu
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=TS F1

- TS Kiekko
=TS Olympia

Talousliite
Treffi
Extra
Extreme
Sunnuntai
Arkisto
Lukusali
Menovinkit

Palaute
Ilmoitukset
Mediakortti
Tilaajapalvelu
Yhteystiedot

Etusivu

Karttachjelman puutteet voivat viivastyttdd ambulanssin tuloa

Warsinais- Suomen hiatdkeskulisen kayttamassa karttachielmassa on puutteita, jotka voivat vitvastyttaa
ambulanssm tuloa usedla minuuteilla. Esimerloks Maskussa haja-asutusalueen pikdeuteiden nimid puuttun
uudesta karttachjelmasta kolonaan, vailkdea tiet on jo vuosia sitten merkitty nimileylteilla maasto onbdn,

Julkaistu 9.,3.2005 3:00:30 | Lisas

Paskirjoitus
Suomalaiset penseitd politiikalle, puolueilla aihetta itsetutkisteluun

Kotirnaa
Laupusten kartano paatyi vksityisomistukseen

Ajassa
Tekstailussakin voi vaihtaa tyylilajia

Kulttuuri

Uusi koulutus kasvoi nopeasti merkkituotteeksi

Mielipiteet

Maantalin pikatien ja Rauman valtatien liittyman karkikolmiolle on perusteet

Talous
Aker Finnyards nappasi toisen yllatystilauksen

Ulkornaat
¥endjan armeija ilmoitti surmanneensa Mashadovin

Urheilu
TPS jai Karppien jalkoihin

Olet vierailija numero 2778341 talla sivulla.
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Ilmoituksen jatto
Lue ilmoituksia
Tilaajapalvelu
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Haluatko olla yksi
haastateltavista?

Turun alueen
Automarkkinat
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Uusimaa sponsoroi

Runeberg-palkinta

Aosanti Suvisoitto
Porvoon Tarmo

| PAAUUTINEN

: Hellberg nousee Neste Oilin hallintoneuvoston johtoon
. (Keskiviikko - 09.03.2005)
! Parveclainen

: kansanedustaja Klaus

. Hellberg (sd.} on

! nousemassa

: energiakonserni

. Fortumista irrotettavan

i dljy-whtid Neste Oilin

¢ hallintensuwoston

: puheenjehtajaksi, SOP:n

. eduskuntaryhman sihteeri
¢ Sisko Seppd vahvisti

i Uusimaalle, ettd Hellberg
. on puclueen ehdokas

¢ tehtdvdin,

i Hellberg on ollut Fortumin
: hallintensuvoston jdsen

¢ wvuodesta 1999, Tand

: wuanna hdn on yhtidin

¢ hallinteneuwvoston

warapuheenjohtaja. Jos

: Hellberg walitaan Meste
: Oilin hallinteneuvestoon,
: han lucpuu paikasta

: Fortumin

: hallinteneuvostossa.,

i Meste Qilin
¢ hallinteneuvoston valitsee
i yhtidn yhtidkokous, Ennen

rousemassy Nest= Oilin hallintorsuvoston

‘UUSIMFII:I oy

Yrityksen esittely
Kirjapaino
Uusimaa -lehti
Aromi-lehti
Tekniikka ja kunta
Madiajakelu
Graafinen suun-

: nittelu/Studic

\ v Asiakaslehdet

: v Keski-Uusimaa

¢ -konserni
Sijaintikartat

w w v v v v ¥

9 0SUUSPANKKI

s e ——

Medcittava paikka. Porvoolainen
kansanedustays Klaws Hellbeg or

puhesnfohb faksi.

¢ sitd nykyisen Fortumin yhtidkokouksen on m#srd pdattds 31,
: maaliskuuta yhtidn eriyttdmisests,

¢ Meste Oilista tulee lilkevaihdoltaan suurin valtionyhtid,
: Eduskunta on pd#ttdnyt, ettd valtion omistusosuus yrityksesss
: &i 533 laskea alle 50,1 prosenttiin,

v lisd3 wotisia

Keskiviikko - 09.02.2005

Porvoo investoi tuntuvasti
puhelinvaihteeseensa

Ité-Uudenmaan palavat
vhdyskuntajattest
kuljetetaan Kotkaan
poltettaviksi

Pernajassa selvitetddn
koululaisten bussikoyytejd

v TeliaSonera ei ldmpene

vessddldisten kerddmille
lazjakaistavetaomukselle
Porvoo ei hyddynna
yleisurheilun MM-kisoja
Pukkila ei aio siirtda
kunnan johtokeskusta
Onninkartanocon

Hellberg nousee Meste
Gilin hallinteneuveston
johtoon

| Formulakausi jyrshtss
: kyntiin, miten kommentoit?

i 19 osakilpailua kévi miten
E e,

! padstd kerran kaudessa.

@Jipii! Aion katsoa kaikki

O Formulamatkalle on pakks

OJDE Kimi pdrjda, lippu on

korkealla.

ONEUtiI‘I.jUE Schumi ei

| pdrjds,

'::"u’ain Ferrari kiinnostaa,
':::' Katson kisoja seuran

¢ wuoksi, mutten muuten

OE"J"'JK
OJDE Formula wilahtaa

: kuwissa, niin kanawva vaihtuu
i heti.

wvastaa

¢ katso tulokset

» Tdtd on jo kysytty
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