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Suuren yleisdn soittorasiat

Radio Suomen, Radio Novan ja Radio Suomipopin soittolistat ja niiden rakenne!

Heikki Hellman & Arto Vilkko

Abstrakti:

Suomessa on kolme suurta valtavirtayleison radioasemaa, joiden yhteenlaskettu
kuunteluosuus muodostaa l&hes puolet kaikesta radion kuuntelusta. Artikkeli vertailee Yle
Radio Suomen, Radio Novan ja Radio Suomipopin musiikkitarjontaa vuosina 2013 ja 2017 ja
analysoi niiden soittolistojen rakenteellisia eroja. Artikkeli nojaa markkinoiden luonnetta,
kilpailuasemaa ja tuotedifferentiaatiota koskevaan teoriaan, jota tassa sovelletaan radion
ohjelmistoa koskevaan kilpailuun. Soittolistojen ominaisuuksia ja erottumista kuvaavien
maaréllisten mittareiden avulla artikkeli osoittaa, etta tutkitut asemat poikkeavat yhteisesta
musikkiformaatistaan huolimatta merkittavéasti toisistaan — jopa niin, etteivét ne nayta

lainkaan kilpailevan samoista kuuntelijoista.

Hakusanat:
Bauer Media, kilpailu, monipuolisuus, Nelonen Media, Radio Nova, Radio Suomi, Radio

Suomipop, soittolistat, Yleisradio

Radiota on perinteisesti pidetty musiikin johtavana jakelukanavana. Vaikka internetin
digitaalisten musiikkipalvelujen, kuten Spotifyn ja YouTuben, on arveltu kaventaneen radion
merkitysta (Hagen 2015; Seemer ym. 2016), radion on n&dhty myds sopeutuneen ketteréasti
uuden teknologian vaatimuksiin hyddyntamaéll& digitaalisia alustoja ja sosiaalista mediaa
(Bonini ym. 2014). Radiota kuunnellaan l&hes yhtd paljon kuin vuosituhannen vaihteessa,
mutta nyt se on saatavissa eri paatelaitteiden kautta (Finnpanel 2018). Myos levy-yhtidille

radiosoitoilla on artistien markkinoinnissa yha suuri merkitys (Mattila 2017).

! Kiitamme Yleisradiota, Radio Novaa ja Radio Suomipopia luvasta saada kayttaa musiikkiraportteja aineistona
sekd Gramexin tilityspaallikkoa Kari Niemelda aineiston ajamisesta tutkimusta varten.
Samoin kiitimme nimettdmia arvioijia artikkelia koskeneista hyddyllisistd parannusehdotuksista.
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Vaikka radioasemat kilpailevat myods suosituimmista juontajista, ne luovat kuulijakuntansa ja
ilmeenséd nimenomaan soittolistoillaan, jotka ne raataloivat vastaamaan kohdeyleisonsa
toiveita (Ala-Fossi 2006a; Vilkko 2010). Esimerkiksi Sanoma-konserniin kuuluva Nelonen
Media, joka hallitsee kuutta valtakunnallista radioasemaa, ei soita yhtaéan laulua testaamatta
sitd ensin koeyleisolla ja kéayttaa testaamiseen vuosittain yli miljoona euroa (Raisanen 2017).
Vaikka myos Yleisradio kéayttaa tietokoneistettua musiikinhallintajarjestelmaa, kaupallisista
asemista poiketen se ei testaa musiikkiaan, vaan eri asemien eri puolilla Suomea kuultavat

esitykset valitsee keskitetysti musiikkitoimituksen raati (Oinaala 2015).

Radiomusiikista puhuttaessa kaupallisten asemien vaitetddn usein olevan toistensa kopiota ja
soittavan entistd useammin entistd harvempia lauluja (Ala-Fossi 2006a). MyGds maan
kuunnelluinta radiokanavaa Radio Suomea on syytetty kapeisiin soittolistoihin siirtymisesta
seka kotimaisen musiikin, etenkin iskelman, syrjimisesta (lltalehti 18.10.2017; Tahvanainen
2017). Toisaalta tutkimus on osoittanut, ettd soittolistojen avulla asemat pyrkivat
pikemminkin erottumaan toisistaan kuin muistuttamaan toisiaan (Chambers 2003; Vilkko
2010).

Suomessa on kolme suurta valtavirtayleison radioasemaa, joiden yhteenlaskettu
kuunteluosuus muodostaa lahes puolet kaikesta radion kuuntelusta. Artikkeli vertailee ndiden
kolmen aseman, Yle Radio Suomen, Radio Novan ja Radio Suomipopin, musiikkitarjontaa
vuosina 2013 ja 2017 ja analysoi, miten niiden musiikkivalinnat poikkeavat toisistaan.
Tarkastelu on saanut sytykkeen ajankohtaisesta radiokeskustelusta, mutta sen akateemiset
lahtokohdat ovat yht&alta kilpailun vaikutuksia median sisaltdtarjontaan analysoivassa
mediatalouden ja mediapolitiikan tutkimuksessa (Chambers 2003; Dimmick & McDonald
2001; Napoli 1999; Vilkko 2010), toisaalta radiomusiikkia ja sen muutoksia koskevassa
etnomusikologisessa tutkimuksessa (Kurkela 2009; Uimonen 2011). Markkinoiden luonnetta,
kilpailuasemaa ja tuotedifferentiaatiota koskevaa teoriaa sovelletaan tdssa radion
musiikkiohjelmistolla k&ytavéan kilpailuun. Sen mukaan kilpailu voi johtaa joko
samankaltaistumiseen tai erilaistumiseen, riippuen kilpailutilanteesta. Radiomusiikin
muutosta koskevasta tutkimuksesta puolestaan ammennamme soittolistojen ominaisuuksia ja

erottumista kuvaavia mittareita.

Kéytettyjen méaéarallisten mittarien avulla artikkeli osoittaa, ettd vaikka tutkitut asemat

edustavat niin sanottua Adult Contemporary (AC) -formaattia, ne poikkeavat merkittavasti
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toisistaan — jopa niin, etteivét ne nayta lainkaan kilpailevan samoista kuuntelijoista. Toisin
kuin julkisessa keskustelussa usein esitetddn, Suomen johtavat radioasemat eivat musiikiltaan
muistuta toisiaan, vaan pyrkivat soittolistojensa avulla nimenomaan erottumaan toisistaan,
toisin sanoen ne kayttavét soittolistoja tuotedifferentiaation valineend. Erottautumispyrkimys
johtaa ndiden kolmen aseman tapauksessa keskenaan radikaalisti poikkeaviin tapoihin
toteuttaa aseman musiikkiformaattia ja siihen nojaavaa soittolistaa. Tulosten pohjalta

esitimme my0s tutkittujen radioasemien musiikillisen profiilin.

Markkina-asema ja kilpailu radiotoimialalla

Median monipuolisuus on keskeinen viestintapolitiikan tavoite, ja laaja tutkimusperinne on
kartoittanut eri media-aloilla vallitsevan kilpailun vaikutuksia ohjelmiston monipuolisuuteen
(ks. esim. Litman 1992; Dimmick & McDonald 2001; Napoli 1999). Vaikka toimialan
rakenteen on havaittu vaikuttavan merkittavasti ohjelmatarjontaan, tulokset ovat osittain
ristiriitaisia. Teollisen organisaation teoriaan nojaavan tutkimusperinteen mukaan
kilpailijoiden ja tarjonnan lisd&ntyesséd myos tarjottujen tuotteiden kirjo kasvaa, kun taas
kriittinen taloustiede on esittdnyt painvastaisen teorian, jonka mukaan kilpailu lisda
keskindisté jaljittelya ja tuotteiden samankaltaisuutta. Valittdvan kannan ovat esitténeet
viestinnantutkijat van der Wurff ja van Cuilenburg (2001), joiden mukaan kilpailun ja
tarjonnan monipuolisuuden valinen suhde ei olisikaan lineaarinen, vaan kilpailu edistaa
monipuolisuutta ainoastaan tiettyyn rajaan asti, kun taas liian kireaksi muuttuessaan kilpailu
samankaltaistaisi kilpailijoiden ohjelmatarjontaa. My0ds tassa tutkimuksessa lahdetaan siita,
ettd maltillinen Kilpailu monipuolistaa, kun taas Kireé kilpailu voi samankaltaistaa
ohjelmistoa.

Radiotoiminta on tyypillisesti oligopolistinen toimiala, jolla muutamat keskeiset toimijat
tarjoavat yleisolle tiettyja formaatteja noudattavia radioasemia ja jakavat markkinat
kesken&an (Sauri & Picard 2017). Relevanttia kilpailua radiomarkkinoilla kayvét
ensisijaisesti ne asemat, jotka palvelevat samaa maantieteellist4 aluetta ja tavoittelevat samaa
kohderyhméé soittamalla samankaltaista musiikkia. Terveesti kilpailevilla markkinoilla on
yleensé asemia, jotka edustavat eri formaatteja, kuten Adult Contemporary (AC), Current Hit
Radio (CHR), Classical, Nostalgia jne. Formaatti on radioaseman strateginen tyokalu, jonka
avulla se profiloi l&hetystoimintansa, lisd4 sen ennustettavuutta ja erottuu kilpailijoista.

Etenkin kaupallisessa radiossa formaatti nojaa kapean soittolistan muodostamaan
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musiikkitarjontaan, joka suunnitellaan halutun kohderyhmaén ién, sukupuolen ja joskus myods
koulutuksen ja sosiaalisen aseman mukaan. (Barnes 1988; MacFarland 1997; Vilkko 2010.)
Etenkin Yhdysvaltalaisissa tutkimuksissa radiotarjonnan monipuolisuutta on mitattu eri
formaatteja edustavien asemien saatavuudella (Berry & Waldfogel 1999; Polinsky 2007;
Rogers & Woodbury 1996).

Vaikka kilpailu Suomen radiomarkkinoilla on 2010-luvulla kiristynyt toimialan
keskittymisen ja uusien toimilupien myo6ta (Hujanen & Ala-Fossi 2017; Seemer ym. 2016),
tassa tutkimuksessa lahdetéan siité oletuksesta, ettd radiotoimialan Kilpailu on yh& maltillista.
Kilpailua on hillinnyt se, ettd toimilupaviranomainen (aiemmin valtioneuvosto, vuodesta
2014 Viestintavirasto) on myontanyt vain rajallisen mééran toimilupia asemille, jotka
tavoittelevat samaa kohdeyleistd ja soveltavat samaa formaattia. Kun esimerkiksi
valtakunnallisia kaupallisia asemia oli vuonna 2017 kaikkiaan 13, niista viittd voi pitad AC-
asemina (Loop, Radio Nova, Radio Suomipop, Radio Iskelma ja Radio Aalto). Yleisesti
ajatellaan myds, ettd vahva julkinen palvelu, meill& Yleisradio, hillitsee kilpailua (Sauri &
Picard 2017).

Maltillisen kilpailun oloissa markkinoiden johtavat toimijat pyrkivat van der Wurffin ja van
Cuilenburgin teorian mukaisesti parantamaan kilpailuasemaansa erilaistamalla tuotettaan, eli
erottumalla muista laadullisesti tuotedifferentiaation keinoin (ks. myds Porter 1980).
Radiotoimialalla tuotedifferentiaation keskeinen véline on musiikkiformaatti, jonka keinoin
yritykset pyrkivét valttdmaan sen tilanteen, ettd ne olisivat toistensa duplikaatteja eli
korvikkeita (Albarran 2002; Picard 1989). Useat tutkimukset ovat vahvistaneet
populaarimusiikin ja erilaisten musiikkiformaattien merkityksen kaupallisten radioasemien
menestystekijana (Ahlkvist & Fisher 2000; Rothenbuhler 1985). Musiikkiformaatista on
tullut viimeistaan 2000-luvulla my6ds suomalaista radiotoimialaa muovaava tekija (Ala-Fossi
2005; Hellman & Vilkko 2016; Kemppainen 2015; Uimonen 2011; Vilkko 2010). Formaatin
avulla asema méaérittaé keskeisesti niin yleisonsé koostumuksen (ik&, sukupuoli) kuin koon
(laaja vai suppea kohderyhmad). Musiikin roolia markkinoiden rakentumisessa korostaa myos
se, ettd radion toimilupia koskevat paatokset ovat perustuneet siihen, ”miké on suunnitellun
ohjelmiston péé&asiallinen kohderyhma, musiikkityyli tai muu padasiallinen sisélto”
(Valtioneuvosto 2011: 14).



Vaikka yhteinen formaatti viittaa siihen, etta asemat soittavat samankaltaista ja osapuilleen
samalle kohderyhmalle suunnattua musiikkia, ne voivat soveltaa samaa formaattia eri tavoin
ja siten erottua toisistaan (Chambers 2003; Vilkko 2010). T&t4 erilaistumista voidaan tutkia
vain analysoimalla asemien soittamaa musiikkia. Esimerkiksi neljaé klassisen musiikin
radioasemaa Saksassa, Ranskassa ja Yhdysvalloissa vertaillut Kramer (2009) osoitti, kuinka
julkisen palvelun asemat soittivat myds musiikillisesta kaanonista poikkeavia teoksia, kun
taas kaupalliset verrokkikanavat nojasivat tunnetuimpien saveltdjien tunnetuimpiin teoksiin.
Vastaavasti hitteihin keskittyvien nuorisoasemien YleX:n, Radio Energyn ja Kiss FM / The
Voicen soittolistoja Suomessa vertailleet Hellman ja Vilkko havaitsivat, ettd niiden soittama
musiikki on teostasolla hyvinkin erilaista”, koska asemat ’hakevat formaatin puitteissa
hieman toisistaan poikkeavia kuuntelijaryhmid, joiden oletettua kysyntdd musiikkipaallikot
radtiloivit ne palvelemaan” (Hellman & Vilkko 2016: 87).

Yhdysvaltalaisia radioasemia analysoinut Barnes (1988) on ryhmitellyt AC-asemat (1) tdyden
palvelun asemiin, (2) vanhoja hitteja soittaviin asemiin, (3) kevyttd pehme&a musiikkia
soittaviin asemiin, (4) kapeisiin valtavirtapopasemiin ja (5) vaihtoehtomusiikkia tarjoaviin
asemiin. AC-asemien kohdalla on puhuttu myos esimerkiksi Soft AC-, Hot AC- ja Urban AC
-asemista (Williams ym. 2002). Esimerkiksi Radio Nova tuotiin Suomen markkinoille juuri

valtavirtapoppia soittavana Soft AC -asemana (Ala-Fossi 1999; Vilkko 2010).

Radiomusiikkia koskevasta runsaasta tutkimuksesta huolimatta tutkimuksen metodologia ei
ole kovin vakiintunutta (vrt. Ala-Fossi 2008; Barnard 2000; Uimonen 2008). Etnomusikologit
ovat tutkineet radioasemien musiikkiohjelmiston valintaprosessia haastattelemalla musiikista
vastanneita henkiloité tai analysoimalla musiikinhallintaan liittyvia dokumentteja, mihin on
usein yhdistetty myds soitetun musiikin analyysi (Kontukoski 2012; Kurkela & Uimonen
2007; Uimonen 2009 ja 2011) seka selittaneet radiomusiikin muutoksia esimerkiksi
sukupolvindkodkulmasta (Kontukoski 2012). Mediatutkijat ovat tutkineet radion
musiikkitarjonnan rakenteita ja selittdneet muutoksia alan kaupallistumisella tai sdantelyn
purkamisella (Ala-Fossi 1999 ja 2005; Hellman & Vilkko 2016; Kemppainen 2009; Vilkko
2010).

Varsin harvoissa tutkimuksissa soitettua musiikkia, radioasemien soittolistoja, on analysoitu
maéaarallisesti. Ala-Fossi (2006b) vertaili kaikkiaan 38 toimiluvanvaraisen radioaseman

sisaltdja ja monipuolisuutta, jota mitattiin musiikkityylien jakaumasta laskettavalla
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suhteellisen entropian indeksilld, osoittaen ndiden padasiassa kaupallisten asemien soittaman
musiikin lajikirjoltaan varsin kapeaksi (ks. myds Ala-Fossi & Haara 2010). Vilkko (2010)
vertaili viiden valtakunnallisen radioaseman soittolistoja analysoimalla niiden toiston maaraa,
kotimaisuutta, musiikin ikad, musiikkityyleja ja moodeja seké havaitsi niiden kesken
merKkittavid eroja teostasolla. Osittain samoja muuttujia ja mittareita kayttivat Hellman ja
Vilkko (2016) vertaillessaan kolmen hittiaseman soittolistoja. Uimonen (2011) analysoi
suurten kaupunkien johtavien paikallisradioiden musiikillista muutosta 1980-luvun
puolivalista 2000-luvulle ja havaitsi eri musiikkilajien tarjonnan merkittavésti kaventuneen

formaattiradioon siirtymisen myota.

Tutkimusasetelma, tutkimusaineisto ja mittarit

Acrtikkelin tavoitteena on tutkia, miten samoilla markkinoilla toimivat radioasemat Kkilpailevat
kesken&éan tuotedifferentiaation keinoin. Tutkimme, miten kolme suosittua radioasemaa, Yle
Radio Suomi, Radio Nova ja Radio Suomipop, jotka edustavat samaa AC-
musiikkiformaattia, erottuvat toisistaan soittolistojen tasolla. Soittolistalla tarkoitetaan tdssa
kunkin aseman viikon aikana soittamaa musiikkia, ei vain esimerkiksi voimasoitossa olevia
esityksia tai prime time -soittoja. Nain siksi, ettd pyrimme hahmottamaan kuulijoille
tarjottavan musiikillisen Kirjon koko laajuuden. Useita toistoja saavien esitysten merkitys
tulee esiin analyysissa, koska osa tunnusluvuista lasketaan soittojen kokonaismaarasta.
Radion parhaaksi kuunteluajaksi luetaan Suomessa yleensa kello 6-18, jolloin ohjelmiston
oletetaan olevan vakiintuneimmillaan (Ala-Fossi 2006b; Vilkko 2010). Kommentoimme
prime timen soittolistoja sikali kuin ne nayttavat poikkeavan muina vuorokauden aikoina

soitetusta musiikista.

Kaikki tutkitut asemat on suunnattu aikuisille tai nuorille aikuisille. Aiemman tutkimuksen
perusteella kaupalliset Radio Nova ja Radio Suomipop soittavat varsin samankaltaista
rockiskelmistd, suomirockista ja keskitien popista koostuvaa populaarimusiikkia (Ala-Fossi
2006b; Ala-Fossi & Haara 2010). Yle Radio Suomen musiikkiprofiilia sen sijaan ei ole
aiemmin empiirisesti tutkittu (vrt. kuitenkin Nevasalmi 2014). N&iden kolmen aseman
valintaa tutkimuskohteeksi perustelee niiden asema markkinajohtajina. 2010-luvulla Yle
Radio Suomen ja Radio Novan kuulijam&é&rat ovat hieman laskeneet, kun taas Radio
Suomipop on kasvattanut yleis6dén. Kansallisen radiotutkimuksen mukaan Radio Suomen

suurimman yleiséryhman muodostavat yli 55-vuotiaat, kun taas Radio Novan merkittavin
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kuulijakunta muodostuu 35-54-vuotiaista ja Radio Suomipopin 25-44-vuotiaista (Finnpanel
2017; Tilastokeskus 2018). (Taulukko 1.)

Taulukko 1. Yle Radio Suomi, Radio Nova ja Radio Suomipop vertailussa

N Yle Radio Suomi Radio Nova Radio Suomipop
2013 2017 2013 2017 2013 2017
Paivatavoittavuus (%) 26 23 11 11 10 12
Péivétavoittavuus ikdryhméssa 25-34 (%) 6 5 9 9 16 19
Péivétavoittavuus ikdryhméssa 35-44 (%) 12 10 15 14 18 21
Péivétavoittavuus ikdryhméssa 45-54 (%) 26 22 19 17 14 15
Paivatavoittavuus ik&ryhmassa 55-64 (%) 46 40 12 14 5 7
Paivatavoittavuus ik&ryhmassa 65— (%) 54 49 5 5 1 1
Viikkokuulijamé&éra (tuhatta kuuntelijaa) 1907 1727 1272 1250 1131 1224
Kuunteluosuus (%) 33 32 8 9 7 8
Omistaja Yleisradio | Yleisradio | Bonnier Bauer Sanoma Sanoma

Omistajataustaltaan yhtiot edustavat suomalaisen radiokentén kolmea suurinta toimijaa.
Vuonna 1990 osana Y leisradion radiouudistusta kaynnistetty Yle Radio Suomi on osa valtion
omistamaa Y leisradio Oy:t4, jolla on viisi muutakin analogista valtakunnallista radiokanavaa
ja jonka yhteenlaskettu osuus radion kuuntelusta vuonna 2017 oli 49 prosenttia. Vuonna 1997
perustettu Radio Nova oli Suomen ensimmainen valtakunnallinen kaupallinen asema, jonka
omisti pitkaan ruotsalaiseen Bonnier-konserniin kuuluva MTV Oy. Syksylla 2015 Nova
siirtyi saksalaiselle Bauer Media Groupille, johon kuuluu asemia yli 20 maassa, Suomessa
muun muassa Iskelma ja Radio City. Bauerin osuus Suomen radionkuuntelusta on 22
prosenttia. Radio Suomipop puolestaan perustettiin 2001, jolloin sen omistajana toimi
Metromedia International Group. Vuonna 2012 Metromedia Finlandin enemmistéomistus
siirtyi Nelonen Medialle, joka on osa Sanoma Media Finlandia ja jonka muita radioasemia
ovat HitMix, Loop, Radio Aalto ja Radio Rock. Nelonen Median osuus radion kuuntelusta on
18 prosenttia. (Hujanen & Ala-Fossi 2017; Tilastokeskus 2018.)

Tarkastelumme aineisto kerattiin yhdeltd maaliskuun ja yhdelt& syyskuun viikolta (viikot 10
ja 36) vuosina 2013 ja 2017. Aineisto perustuu musiikkiraportteihin, jotka asemat olivat
toimittaneet esittavien taiteilijoiden tekijanoikeusjarjestélle Gramexille. Aineisto oli Excel-

taulukkomuodossa ja listasi asemien soittaman musiikin kultakin tutkimusviikolta. Radio




Suomen musiikkitarjontaa edustamaan valittiin aseman Uudellamaalla kuultava versio, Yle
Radio Suomi Helsinki (aiemmin Ylen Aikainen), joka sisaltaa paitsi valtakunnallisesti
kaikilla aseman taajuuksilla myos vain alueellisesti kuultavan musiikin. Listaus sisalsi
jokaisen soitetun esityksen (levyn) nimen, artistin, levy-yhtion, levynumeron, julkaisumaan,
julkaisuvuoden seké soittokertojen méaran. Levy-yhtioita ja levyn julkaisuvuotta koskevia
tietoja jouduttiin tdydentdmaan manuaalisesti, missé yhteydessa selvitettiin myos kunkin
esityksen omistava emoyhtid. Analyysiyksikkoné oli yksittéinen esitys (levy), ja saman
laulun eri versiot luokiteltiin eri esityksiksi. Koska vertailtavana oli kaksi ohjelmaviikkoa
kummaltakin tutkimusvuodelta, vuositason tunnuslukujen laskennassa kaytettiin kahden

viikon keskiarvoja.

Teosto- tai Gramex-raportit tarjoavat tutkimuksellisesti luotettavan pohjan analysoida
radioasemien soittolistoja (Hellman & Vilkko 2016; Kontukoski 2012; Uimonen 2011)..
Kahden kokonaisen viikon mittainen otos kummankin tutkimusvuoden musiikkitarjonnasta
on riittdvan pitka soittolistojen rakenteen analysoimiseksi, silla kuten aiemmat tutkimukset
ovat osoittaneet, soittolista toistaa itseddn (Ala-Fossi 2006b; Hellman & Vilkko 2016; Vilkko
2010). Kahdelta eri vuodelta koottu aineisto puolestaan mahdollistaa soittolistojen muutosten
havainnoinnin. Vuosi 2013 valikoitui mukaan siksi, ettei Gramexin uudistettu tietokanta ulotu

kauemmas taaksepain.

Useissa aiemmissa tutkimuksissa yhtena soitetun musiikin monipuolisuuden ulottuvuutena on
kaytetty musiikinlajia, genrea (ks. esim. Ala-Fossi 2006b; Kontukoski 2012; Uimonen 2011;
Vilkko 2010). Nama tutkimukset kuitenkin osoittavat, ettei genre vélttdmaétta erottele samaa
formaattia edustavia asemia toisistaan. Ensinnakin esimerkiksi popmusiikki on niin
l&hetyskanavan imagoon sidottua, ettd ”sen nimissd voidaan esittdd hyvinkin erilaista ja
erilaisille yleisdille suunnattua musiikkia” (Hellman & Vilkko 2016: 81). Kuten Uimonen
(2011: 209) huomauttaa, radioasemat itse ”liudentavat genrerajoja ja muokkaavat niitd
toimintakulttuuriinsa sopivaksi”. Toiseksi itse musiikkityylien on havaittu olevan jatkuvassa
muutoksessa, jonka seurauksena esimerkiksi iskelmén, popiskelman, rockiskelman ja
suomirockin rajat ovat osin hamartyneet (Jalkanen & Kurkela 2003; Kostamovaara 2012).
Niinpd tdssa artikkelissa genred ei kiytetd muuttujana, koska ”’se on epdherkkéd kuvaamaan
soittolistan luonnetta” (Hellman & Vilkko 2016: 81). Toinen syy on tutkimusekonominen: yli
kolmentuhannen eri esityksen luokittelu musiikkityyleihin olisi edellyttanyt niiden kuuntelua.

Vertailemme asemien ohjelmistoa teostasolla keskittyen genred yksiselitteisempiin
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muuttujiin: (1) musiikin toiston méaraén, (2) musiikin kotimaisuuteen, (3) musiikin ik&én ja

(4) soitettujen esitysten levy-yhti6ihin.

Toiston osalta oletamme aiemman tutkimuksen perusteella, etta julkisen palvelun velvoitteen
nojalla Yleisradio soittaa enemman eri esityksia ja siten myos toistaa niitd vahemman kuin
mité kaupalliset asemat tekevét (Ala-Fossi 2006a; Hellman & Vilkko 2016; Vilkko 2010).
Kaupallisen radion tehtdvéana on tarjota “’vain sitd, mitd kuuntelijat haluavat”, kuten Nelonen
Median musiikkipaéllikkd Jorma Koivusipild on kuvannut radioasemiensa musiikillista
missiota (Raisanen 2017). Soittolistan laajuutta voi selittdd myos se, ettd Ylessa musiikin
valitsee musiikkipaallikon johtama raati, joka rakentaa tasapainoista kokonaisuutta
(Nevasalmi 2014; Oinaala 2015), kun taas kaupallisten asemien harjoittama auditoriotestaus
pakottaa valikoiman kapeammaksi (Mattila 2017; R&isdnen 2017). Aiemmissa tutkimuksissa
(Ahlkvist & Fisher 2000; Chambers 2003; Hellman & Vilkko 2016; Hendy 2000; Vilkko
2010) musiikkiohjelmiston monipuolisuutta on tutkittu juuri analysoimalla soittolistojen
laajuutta ja toistoa. Tassa niitd mitataan neljalld mittarilla: (1) soittolistalla olevien eri
esitysten (levyjen) mééra, (2) soittolistalla olevien artistien maard, (3) esitysten

keskiméaardinen soittokertojen maaré ja (4) vain kerran soineiden esitysten osuus.

Vaikka kotimaisella musiikilla on merkittdva asema tutkituilla radioasemilla, oletamme
niiden eroavan toisistaan kotimaisuusasteeltaan. Kotimaisella musiikilla tarkoitamme téssé
Suomessa julkaistuja esityksia (levyja), mukaan lukien siis niin kd&dnnosiskelmat kuin
englanniksi lauletut esitykset. Koska Radio Suomipop soittaa jo toimilupansa perusteella
yksinomaan kotimaista musiikkia, sen musiikkiohjelmiston kotimaisuusaste on vaistamatta
korkein. My0s Yle Radio Suomen kotimaisuusasteen oletamme korkeaksi, koska
yleisradiolaki edellyttaa yhtion edistavan kotimaista kulttuuria ja koska asemaan kohdistuu
myaos yleison ja musiikintekijoiden suunnasta paineita suosia kotimaista musiikkia. Jos
oletuksemme asemien pyrkimyksesté erottua toisistaan pitdé paikkansa, véhiten kotimaista
musiikkia pitaisi 10ytyd Radio Novan soittolistalta. Aiemman tutkimuksen perusteella on
myos oletettavaa, ettd kaupalliset asemat nojaavat kapeampaan kotimaiseen ohjelmistoon
kuin Yleisradion asema (Hellman & Vilkko 2016; Vilkko 2010). Soittolistan
kotimaisuusastetta ja kotimaisen soittolistan laveutta mittaamme kolmella mittarilla: (1)
kotimaisten esitysten osuudella soitetusta musiikista, (2) soitettujen kotimaisten artistien

absoluuttisella maaralla ja (3) soitettujen kotimaisten eri esitysten absoluuttisella maaréalla.
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Musiikin ialla viittaamme soitettujen levyjen julkaisuajankohtaan. Uuden musiikin
esittdminen on Kilpailutilanteessa olevalle radioasemalle aina jonkinlainen riski, mika paitsi
ohjaa kaupallisia asemia testaamaan soittolistalleen nousevat esitykset myds suosii kuulijoille
jo tuttuja levyjéd uusimpien sijasta (Rothenbuhler 1985; Uimonen 2011). Toisaalta
musiikkimakua koskevan sukupolviteorian mukaan pysyvat mieltymykset syntyvat noin
viidentoista vuoden idssé (Kontukoski 2012), mink& vuoksi esimerkiksi suuria ikaluokkia
viehattaa 1960-luvun, nykyisia kolmikymppisia taas 2000-luvun musiikki. Koska Radio
Suomipopin ydinyleisd on verrokkikanavia nuorempaa, oletamme uutuusmusiikin korostuvan
sen tarjonnassa muita enemman. Vastaavasti oletamme ydinkuulijakunnaltaan vanhimpana
nayttaytyvan Yle Radio Suomen soittavan muita asemia enemmaén vanhaa musiikkia.
Toisaalta Radio Suomen lavea kuulijakunta johtaa oletettavasti siihen, etté se soittaa eri

aikoina julkaistua musiikkia monipuolisemmin kuin kaupalliset kilpailijansa.

Olemme luokitelleet musiikin tassé tutkimuksessa kuuteen sen ilmestymisvuotta kuvaavaan
kategoriaan. Kun A-kategoriaan lasketaan tutkimusvuonna (joko 2013 tai 2017) julkaistut
esitykset, B-kategoriaan luokittelimme tutkimusvuotta edeltdvana vuonna (joko 2012 tai
2016) julkaistut esitykset, C-kategoriaan muut 2000-luvun julkaisut, D-kategoriaan vuosina
1990-1999 julkaistut esitykset, E-kategoriaan vuosina 1980-1989 julkaistut esitykset ja F-
kategoriaan ennen 1980-lukua julkaistut esitykset. Soitetun musiikin jakautumista aikakausiin
mittaamme kolmella mittarilla: 1) kategoriaan A kuuluvien esitysten osuudella
musiikkisisallosta, (2) kategoriaan F kuuluvien esitysten osuudella musiikkisisalldsta ja (3)
eri aikakausia edustavan musiikin jakauman monipuolisuudella. Viimeksi mainittua mitataan
suhteellisen entropian indeksill4 (Shannonin H), jonka minimiarvo on 0 (kaikki esitykset
edustavat samaa kategoriaa) ja maksimi 1 (esitykset jakautuneet tasan eri kategorioiden
kesken). Tunnuslukua voidaan tulkita niin, ettd 0,00-0,39 edustavat erittdin vahaista
monipuolisuutta, 0,40-0,64 vahaistd, 0,65-0,79 keskimaaraista, 0,80-0,89 suurta ja 0,90—
1,00 erittéin suurta monipuolisuutta. (Hellman 2001; McDonald & Dimmick 2003.)

Radioasemien suhdetta levy-yhtidihin on Suomessa tutkittu v&han, vaikka radiosoitoilla on
havaittu olleen suuri &énitteiden myyntié edistavé vaikutus (Negus 1992) ja meillakin on
arvioitu kaupallisten radioasemien suosivan nimenomaan suurimpien levy-yhtididen hitteja
(Gronow & Kaitajérvi-Tiekso 2017; Vilkko 2010). Levytetyn musiikin markkinoita
hallitsevat suuret niin sanotut majors-yhtiot, joita nykyisin on kolme — Sony, Universal ja

Warner (”Big Three”), joiden valta-asema on ulottunut lukemattomien tytaryhtididen ja
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niiden hallinnassa olevien levymerkkien kautta kaikkialle maailmaan. Niiden rinnalla toimii
tuhansittain itsendisia levy-yhtioitd, joiden kokoluokka vaihtelee suuresti. (MIDiA 2017;
Wickstrom 2013.) Téssé tutkimuksessa jalkimmaisia yhtioita kutsutaan indie-yhtioiksi.
Suomen tilastoidusta musiikkimyynnisté vuonna 2016 perati 92 prosenttia oli Sony Music
Entertainment Finlandin, Universal Musicin tai Warner Music Finlandin tuotantoa (Gronow
& Kaitajarvi-Tiekso 2017: 259). Paitsi etta ne hallitsevat uuden musiikin julkaisemista ja
maahantuontia, niiden kasissd on myos lukuisten aiemmin itsendisten levy-yhtitiden
tuotanto. Esimerkiksi Love Recordsin ja Poko Recordsin katalogit ovat nykyaan Universal
Music Finlandin hallussa. Oletamme Radio Suomella julkisen palvelun toimijana tuovan
esiin my0s itsendisesti toimivia levy-yhti6ité ja niiden tuottamaa musiikkia, niin kotimaista
kuin ulkomaista, kun taas kaupallisten asemien odotamme suosivan suuryhtididen tuotantoa.
Big Three -yhtididen osuutta analysoidaan tutkimuksessa Sonyn, Universalin ja Warnerin
julkaisemien tai omistamien esitysten yhteenlasketulla osuudella kunkin aseman
radiosoitoista. Osuutta mitataan erikseen koko musiikkiohjelmistosta ja soitetusta

kotimaisesta musiikista.

Monia yll& esitellyistd mittareista on kaytetty jo aiemmissa tutkimuksissa (Alhlkvist &
Fischer 2000; Chambers 2003; Hellman & Vilkko 2016; Vilkko 2010), mutta tassa lisataén
monipuolisuutta kuvaavaan mittaristoon kunkin esityksen toistojen keskiarvo seké kuvataan
soitetun musiikin kotimaisuutta kotimaisten esitysten absoluuttisella maaréll4d. Kokonaan
uutta on tarkastella soitetun musiikin ik&a matemaattisen monipuolisuusmittarin avulla, jota
on tosin aiemmin sovellettu genreanalyysissa (Ala-Fossi 2006b). Majors-yhtididen
markkinaosuudet ovat tarked mittari musiikkiteollisuuden tutkimuksessa (Dowd 2004), mutta

tiedossamme ei ole, ettd radiomusiikin tutkimuksessa niiden osuutta olisi aiemmin analysoitu.

Etnomusikologinen tutkimus kayttaa harvoin méaarallisia menetelmid. Tassa artikkelissa
hyodynnamme mediatutkimuksen puolelta lainattuja mittareita osoittaaksemme soittolistojen
moniulotteisuuden ja eri asemien musiikilliset profiilit. Maaréllinen analyysi ei sulje pois
mahdollisuutta analysoida radiossa soitettavaksi valittua musiikkia laadullisesti, esimerkiksi
musiikkianalyysin tai etnografian keinoin. Ne eivét kuitenkaan kuulu tdmén tutkimuksen

l&hestymistapaan.
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Radioasemien vertailu

Musiikin maara. — Tutkimusaineistoomme sisaltyi kaikkiaan 22 398 radiosoittoa. Vuonna
2017 tutkitut asemat soittivat (toistoineen) vuorokaudessa 220-340 musiikkiesitysta (kuvio
1). Musiikki ohjelmasiséltona nayttaa korostuneen, koska kaikki asemat olivat lisdénneet
musiikin m&araé vertailujakson aikana, Yle Radio Suomi jopa neljannekselld, miké& johtuu
muun muassa urheiluohjelmien siirrosta Yle Puheeseen. Yle Radio Suomi kéyttad musiikkia
kuitenkin edelleen selvésti verrokkiasemia vahemman. Eniten musiikkiin nojaa tutkituista

asemista Radio Suomipop.

Kuvio 1. Musiikkiesitysten méara toistoineen viikossa radioasemilla 2013 ja 2017

2500 2414
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1500
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1000
500
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2013 2017

® Radio Suomi Radio Nova m®Radio Suomipop

Toisto. — Toiston maara soittolistoilla kertoo musiikin monipuolisuudesta. Radioaseman
musiikkiohjelmisto on sitd monipuolisempaa, mitd useampia esityksia ja artisteja se tarjoaa,
mit4 vahemman samoja esityksié toistetaan ja mitd suurempi osa esityksista kuullaan vain
kerran viikon aikana (taulukko 2). Vuoden 2017 syksyll4 Yle Radio Suomi soitti l&hes kaksi
kertaa enemman eri esityksia kuin Nova ja yli nelja kertaa enemman kuin Suomipop.
Neljanneksen lisdys eri esitysten maarassa vuoteen 2013 verrattuna on Radio Suomen
kohdalla merkittava, samoin neljanneksen lasku Radio Suomipopin kohdalla. Viela
selvemmin asemat erottuvat toisistaan, kun niita verrataan artistien lukumé&éran perusteella.
Vuonna 2017 Radio Suomessa péasi viikon aikana &&neen kaksi kertaa enemman artisteja

kuin Novassa ja yhdeksan enemman kuin Suomipopissa.
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Taulukko 2. Toiston maira soittolistoilla

. - Yle Radio Suomi Radio Nova Radio Suomipop
Toiston mittarit
2013 2017 2013 2017 2013 2017
Eri esitysten maara / vko 985 1244 653 673 359 266
Artistien méaré / vko 744 882 373 405 100 97
Esitysten keskimé&arainen soittoméaaré / vko 1,2 1,2 2,9 3,0 58 91
Vain kerran viikossa soineiden esitysten osuus (%) 84,1 81,1 48,9 34,3 12,4 10,5

Késitystd Yle Radio Suomen vahaisesté toistosta vahvistaa se, ettd sen soittamat levyt soivat
keskiméarin 1,2 kertaa viikossa, kun taas Radio Novalla soittokertoja kertyi keskimaéarin 3,0
ja Suomipopilla perati 9,1. Asemista vain Suomipop oli lisdnnyt toistojen méaaraa
merkittavasti vuodesta 2013. Radio Suomen soittamista esityksista yli 80 prosenttia soi vain
kerran viikossa, Radio Suomipopin esityksista vain kymmenisen prosenttia. Radio Nova on
asemista ainoa, joka on merkittavésti vahentanyt kerran soitettavien esitysten osuutta.
Tulokset vahvistavat, ettd tutkitut asemat erottuvat selvasti toisistaan toiston ulottuvuudella:

Radio Suomella toisto on selvésti vahaisinta, Radio Suomipopilla selvasti suurinta.

Kotimaisuus. — Mitd suuremman osan radioaseman soittamasta musiikista (toistoineen)
kotimaiset esitykset saavat ja mitd useampia kotimaisia artisteja ja esityksia asema
soittolistalleen nostaa, sen kotimaisempaa sen tarjonta on (taulukko 3). Radio Suomipopin
sadan prosentin kotimaisuusaste on sinansé selkeé osoitus siita, ettd radioasema voi rakentaa
litketoimintamallinsa Suomessa julkaistun musiikin varaan. Toisaalta Radio Novan
vaatimaton ja vuodesta 2013 romahtanut kotimaisuusaste osoittaa, ettei suomalainen
formaattiradio tarvitse menestyédkseen juurikaan kotimaista musiikkia. Yle Radio Suomen
kasvanut kotimaisuusaste viittaa puolestaan siihen, ettd suomalaisuus korostuu aiempaa
enemman aseman julkisessa palvelussa. Asemien kotimaisuusaste noudattaa oletettua

jakaumaa.

Taulukko 3. Soittolistojen kotimaisuus

Yle Radio Suomi Radio Nova Radio Suomipop
Kotimaisuuden mittarit

2013 2017 2013 2017 2013 2017
Kotimaisuusaste soitoista (%) 54,8 56,7 40,4 14,3 100,0 100,0
Kotimaisten artistien méaré / vko 354 399 85 64 99 97
Kotimaisten eri esitysten maaré / vko 528 692 181 112 359 266
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Analyysi osoittaa myds, etta suurikin kotimaisuusaste voidaan saavuttaa toistamalla harvojen
artistien harvoja suosikkilevyja. Seké kotimaisten artistien etté esitysten maaréssé Yle Radio
Suomi erottuu kilpailijoistaan selvasti. Vuonna 2017 se tarjosi viikon aikana nelja kertaa
enemman kotimaisia esiintyjid kuin Radio Suomipop ja kuusi kertaa enemman kuin Radio
Nova. Eri kotimaisia esityksia Yle Radio Suomi sisallytti viikkotarjontaansa ldhes kolme
kertaa enemman kuin Suomipop ja kuusi kertaa enemman kuin Nova. Kun kaupalliset asemat
olivat kaventaneet soittolistansa kotimaisten artistien ja esitysten valikoimaa, Radio Suomi
oli tuntuvasti laventanut molempia, miké vastaa hyvin paitsi oletustamme myds sen julkisen

palvelun roolia.

Aikakaudet. —Koska eri kuuntelijasukupolvien odotetaan mieltyneen eri aikakausien
populaarimusiikkiin, oletimme uusimman musiikin korostuvan Radio Suomipopin
soittolistalla, kun taas Yle Radio Suomi soittaisi eri aikakausia edustavaa musiikkia muita
monipuolisemmin. Analyysin perusteella kaikki tutkitut asemat olivat vahentaneet uusimman
musiikin méaréa ohjelmistossaan (taulukko 4). Vahvistusta sai kuitenkin mygds oletuksemme,
ettd Radio Suomipop soittaisi eniten uusinta ja Radio Suomi vanhinta musiikkia.
Tutkimusvuonna (2013 tai 2017) julkaistu musiikki muodosti ainakin neljanneksen Radio
Suomipopin tarjonnasta, kun taas neljannes Radio Suomen soittolistasta muodostui ennen
1980-lukua julkaistusta musiikista. Verrattuna nuorille suunnattuihin hittiasemiin AC-

asemien panostus uusimpaan musiikkiin on vahaista (Hellman & Vilkko 2016).

Taulukko 4. Soittolistan musiikin jakautuminen aikakausiin

o - Yle Radio Suomi Radio Nova Radio Suomipop
Musiikin aikakautta koskevat mittarit
2013 2017 2013 2017 2013 2017
Kategorian A osuus soitoista (%) 15,6 12,5 15,7 54 29,0 24,9
Kategorian F osuus soitoista (%) 28,7 25,4 3,8 3,5 2,7 0,2
Aikakausijakauman monipuolisuus (H) 0,97 0,95 0,87 0,76 0,87 0,77

Myos aikakausijakauman monipuolisuutta kuvaava mittari antaa tukea oletuksillemme. Yle
Radio Suomen soittama musiikki jakautuu kaupallisia asemia tuntuvasti tasaisemmin eri
kategorioihin ja sen suhteellisen entropian indeksiluvut viittaavat erittdin suureen

monipuolisuuteen, kun taas kaupallisten asemien indeksiluvut olivat vuonna 2017 enaa
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keskimaéardisia ja selvésti laskeneet vuodesta 2013. Tulos tarkoittaa sitg, ettéd siind kun Radio
Suomi tavoittelee monipuolisella eri aikakausien musiikin kaytolla hyvin erilaisia yleisoja,
Radio Nova ja Radio Suomipop keskittyvét vain tietyn ikaiseen musiikkiin ja siten myos

tarkemmin rajattuun kohderyhmaan.

Levy-yhtiot. — Koska radioasemien soittama musiikki koostuu lahes yksinomaan levy-
yhtididen julkaisuista, musiikkiteollisuuden valtarakenteet heijastuvat soitetun musiikin
rakenteeseen. Oletimme kaupallisten asemien nojaavan Radio Suomea selvemmin suurten
levy-yhtididen tuotantoon, mink& myds analyysi vahvistaa (taulukko 5). Radio Novan
soittamasta musiikista lahes 90 prosenttia oli vuonna 2017 Big Three -yhtididen tuotantoa, ja
osuus oli selvésti noussut sitten vuoden 2013. My6s Radio Suomipopin musiikkitarjontaa
suuret levy-yhtiot hallitsivat, mutta osuus oli selvasti pienempi kuin Novalla ja lisaksi
laskusuunnassa, mika viittaa siihen, etté itsendisilla levy-yhtioilla on artisteja, jotka
kiinnostavat Radio Suomipopin kuuntelijoita. Asemista vahiten Big Three -yhtiéihin nojasi
odotusten mukaisesti Radio Suomi, vaikka asema oli lisdnnyt niiden tuotantoa tarjonnassaan.
Samat rakenteet toistuvat tarkasteltaessa erikseen radioasemien kotimaista musiikkia. Toisin
kuin Suomipop, seka Radio Nova ettd Radio Suomi olivat lisanneet Big Three -yhtididen
musiikin saamaa soittoaikaa, jos kohta jalkimmaisen soittamasta kotimaisesta musiikista yha
runsaat 28 prosenttia oli indie-yhtididen tuotantoa, selvasti enemman kuin kaupallisilla
kilpailijoillaan.

Taulukko 5. Big Three -levy-yhtididen asema soittolistoilla

- - Yle Radio Suomi Radio Nova Radio Suomipop
Levy-yhtigita koskevat mittarit
2013 2017 2013 2017 2013 2017
Big Three -yhtididen osuus soitoista (%) 64,6 73,7 80,6 89,5 88,7 82,0
Big Three -yhtididen osuus kotimaisista 60,3 71,6 70,3 87,3 88,7 82,0
soitoista (%)

Kolmen radioaseman musiikkiprofiilit

Yle Radio Suomi. — Radio Suomi on selvd markkinajohtaja paivittdin tavoittamansa
yleisomé&arén vuoksi. Asema on vahvimmillaan yli 45-vuotiaiden kuuntelijoiden

keskuudessa, kun taas alle 45-vuotiaiden suosiossa se haviad Novalle ja Suomipopille
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(Finnpanel 2017). Toisin kuin Kilpailijansa Radio Suomi ei ole puhdas musiikkikanava, vaan
myos Ylen pdduutiskanava, joka tarjoaa lisaksi ajankohtaisohjelmia ja myos alueohjelmaa,

jota se lahett&a 18 taajuudella eri puolilla Suomea.

Yle Radio Suomi erottuu kilpailijoistaan myos siksi, ettd itsedan toistavan soittolistan sijasta
sen musiikkiprofiiliin kuuluu erikseen toimitettuja musiikkiohjelmia, joita se lahettéa
viikoittain 27 tuntia. Jo ndiden ohjelmien nimi& katsomalla syntyy mielikuva
monipuolisuudesta: Bluesministeri Esa Kuloniemi, Entisten nuorten savellahja, Hitit ojoon,
Kadonneen levyn metsastajat, Kantritohtori Teppo Nattila, Levylautakunta, Pekka Laineen
Ihmemaa, Rocktoimittajan illallinen, Sekahaku, Suomi soi, Susanna Vainiolan Popradio,
Tarja Narhin Iskelmaradio,... Paitsi ettd erikoisohjelmat eivét lainkaan perustu soittolista-
ajatteluun, niiden tarjoama musiikki ei mydsk&an ole paivanpolttavan ajankohtaista, vaan
kattaa laveasti populaarimusiikin eri aikakausia ja tyyleja ja muistuttaa, ettéd soitettavaksi

I6ytyy paljon mielenkiintoista populaarimusiikkia, joka ei sovi formaatin ahtaisiin raameihin.

Erikoisohjelmisto selittdd myos Radio Suomen kaksijakoisen monipuolisuuden: Toisaalta
kanava lahettda paljon 2000-luvun musiikkia (46,8 %) mutta paljon myds musiikkia vuosilta
ennen 1980-lukua. Prime timen ohjelmistossa kategoriat A, B ja C kuitenkin korostuvat (53,3
%), kun taas kategorian F painoarvo véhenee. Radio Suomen musiikkiprofiilin viimeaikainen
arvostelu saattaakin liittyd siihen, ettd asema on nuorentanut nimenomaan parhaan
kuunteluajan alueohjelmien yhteydessé soittamaansa musiikkia samalla, kun perinteinen
iskelma on rajattu erikoisohjelmiin. Toisaalta parhaana kuunteluaikana myos kotimainen

musiikki on hieman enemmén esill& kuin illan ja yon tarjonnassa.

Tarkasteltaessa viikon 36 eniten soitettuja esityksia vuonna 2017, kay ilmi, ettd Radio
Suomen soittolistan kédrkeen paasee, kun esitysté toistetaan viikon aikana seitsemén kertaa,
eli kerran pdivassa (taulukko 6). Esitysten toisto on maltillista, koska kaupallisella asemalla
voimasoitossa oleva esitys saattaa soida prime timessa kolmen tunnin vélein (Hellman &
Vilkko 2016; Uimonen 2011). Listaa hallitsevat uudet kotimaiset julkaisut, joista kuusi on
Warnerin tuotantoa. Universal on paassyt listalle yhdella artistilla. My0s indie-yhtididen

edustus karkikymmenikdssé on vahva.
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Taulukko 6. Yle Radio Suomen eniten soittamat esitykset viikolla 36 vuonna 2017

17

Esitys Artisti Levy-yhtio IImestymis- Soitto-
vuosi kertoja

1. Sinuna olisin hiljaa Ufo Mustonen Impossible Music 2017 7

1. Taivas ei 0o rajana Mikko Harju Warner 2017 7

1. Etten ihan turhaan elanyt Suvi Terésniska Warner 2016 7

4. Kyl sé& tiiat Stina Gris Kaiku 2017 6

4. Disko Tero Vesterinen Lee van Cleff & Lasso 2017 6

4, Syliin Vilma Alina Warner 2017 6

4. Se oikea Jenni Vartiainen Warner 2017 4

8. ltsendisyyspaiva Antti Pouta M.Dulor 2016 4

8. Me tehtiin t4a Robin Universal 2017 4

8. Aamukuuteen Antti Tuisku Warner 2017 4

8. Muitaki ihmisii Vesala Warner 2017 4

8. Versace on the Floor Bruno Mars Warner 2016 4

Yle Radio Suomi on aloittanut vuonna 2017 musiikkistrategiansa kehitystyon (Yle 2018),
mika nakyy monipuolisuutta lisddvind muutoksina vuoteen 2013 verrattuna. Muutokset ovat
vieneet Radio Suomen musiikkitarjontaa entistd kauemmas toistoon nojaavasta soittolista-
ajattelusta. Tasta kertoo myds musiikin suuri vaihtuvuus: syyskuun viikolla 36 vuonna 2017
soitetuista 1 274 esityksesta vain 76 (5,9 %) oli soinut myds saman vuoden maaliskuun
viikolla 10. Syksylla 2017 kuulluista esityksistd vain 43 (3,4 %) oli kuulunut aseman

ohjelmistoon kevéaalla 2013.

Radio Nova. — Toimiluvan mukaan Radio Novan “musiikkisisdllon tulee koostua laajalle
kuuntelijajoukolle suunnatusta popul@arimusiikista” (Viestintavirasto 2016). Aseman
mediakortin mukaan Radio Novan taajuudella soi “paras sekoitus uutta musiikkia ja
tunnettuja klassikoita aina 80-luvulta tihédn pdivdan” (Radiomedia 2018a). Kaytdnnossa
aseman formaatti nojaa ulkomaiseen musiikkiin ja nostalgiaan. Kotimaisten julkaisujen osuus
soitoista on vahentynyt merkittdvasti vuodesta 2013 samalla, kun 2000-luvun musiikin
(kategoriat A, B, C) osuus on laskenut kolmesta neljadnneksesta vuonna 2013 runsaaseen
kolmannekseen vuonna 2017. Yli puolet (56,7 %) asemanmusiikista on perdisin 1980- ja
1990-luvulta (kategoriat D ja E). Strategian onnistumiseen viittaa se, ettd Nova on parin
viime vuoden aikana onnistunut lisédmé&an tavoittavuuttaan ikdryhméssa 25-44 (Finnpanel
2018; Tilastokeskus 2018). Nostalgian ja ulkomaisen musiikin painotukset erottavat Novan

selvésti sekd Suomipopista ettd Radio Suomesta.
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Kotimaiset esitykset ja artistit korostuvat jonkin verran Novan prime timessa sekd nousevat
esiin my0s soitetuimpien esitysten listalla. Soitetuin vuoden 2017 syksyn tutkimusviikolla oli
Tuure Kilpeléisen Surusilmainen kauneus, joka kuultiin 25 kertaa (taulukko 7), eli enemmén
kuin kolmesti paivassa. Vaikka puolet listasta koostuu ulkomaisista artisteista, kotimaista
mielikuvaa vahvistavat Mikael Gabriel, Juha Tapio, Poju ja Vesala. Nayttaé silta, ettd
soittolistan kérjessa olevat suomalaisartistit muodostavat Novan kotimaisuusasteen ytimen,
sill& heidan osuutensa toistoineen on kolmannes kanavan kotimaisen musiikin soitoista.
Soittolistan kérjessa on vain kolme esitysta vuodelta 2017. Nova suosii selvésti Big

Three -yhti6itd, silla karkikymmenikké6n mahtui vain yksi indie-levytys, joka sekin oli

vakiintuneen valtavirta-artistin Juha Tapion tuotantoa.

Taulukko 7. Radio Novan eniten soittamat esitykset viikolla 36 vuonna 2017

Esitys Artisti Levy-yhtio lImestymis- | Soitto-
vuosi kertoja

1. Surusilm&inen kauneus Tuure Kilpel&inen Universal 2016 25

2. Skin Rag’n’bone Man Sony 2016 24

2. Mixed Signals Robbie Williams Sony 2016 24

4. Riippumatto Mikael Gabriel Universal 2017 22

5. Despacito Luis Fonsi Universal 2012 21

6. Al& lahde viela pois Juha Tapio Kaiku 2015 17

7. There’s Nothing Holding Me Back | Shawn Mendes Universal 2016 15

7. Poika polkee Poju Warner 2011 15

7. Muitaki ihmisii Vesala Warner 2017 15

7. Sign of the Times Harry Styles Sony 2017 15

Uudistaessaan ilmettaan talvella 2015 Radio Nova lisasi juontajien ja vahensi soittolistan
merkitystd (Radio Nova 2015). Yleison mielipide kilpailutilanteessa nayttaa ohjanneen
kanavan musiikkiprofiilia myds muuttumattomuuteen. Syksylla 2017 kanavan soittolistalla
oli vield 151 samaa esitysta (22 %) kuin kevaalla 2013 ja syyskuussa 2017 edelleen 548

samaa teosta (88 %) kuin saman vuoden maaliskuussa.

Radio Suomipop. — Toimiluvan perusteella Radio Suomipopin l&hettdméan ohjelmiston
“musiikkisiséllon tulee koostua padosin suomalaisesta populaari- ja viihdemusiikista”, eli jo

toimilupa rajaa sen musiikin kotimaiseksi (Viestintavirasto 2011). Mediakortissaan kanava
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markkinoi itseddn kotimaisen musiikin ja popkulttuurin moniottelijana: ’Se soittaa isoimmat
klassikot ja tdimén péivén superhitit” (Radiomedia 2018b). Suomipopin musiikillinen fokus
on kuitenkin selvéasti uudessa musiikissa, sill& 1ahes 90 prosenttia sen toistamasta musiikista
on julkaistu 2000-luvulla, mika erottaa sen todella selvasti Radio Suomesta ja Novasta.
Suomipopin tarjontaa ei formaatin siséalla kuitenkaan voi pitdd kovin monipuolisena, silla
soittolista toistaa itseddn voimakkaasti. Vuoteen 2013 verrattuna musiikin soittojen maaré on

lisddntynyt, mutta samalla entista pienempi mééra esityksia soi entistd useammin.

Syksyn tutkimusviikolla 2017 kanavan kymmenen soitetuimman esityksen joukossa on
seitseman saman vuoden julkaisua, joten Radio Suomipop nayttaa olevan padkohderyhmansa
mukaisesti nuorille aikuisille suunnattu uuden kotimaisen hittimusiikin kanava (taulukko 8).
Huomionarvoista on, ettd Nelonen Mediaan kuuluvan Suomipopin soittolistan
karkikymmenikdssa on kuusi Warner Musicin julkaisemaa esitysta. Warner on mukana myos
tv-kanava Nelosen suositussa Vain elaméaa -sarjassa, jonne musiikin valitsee sama
musiikkipaallikko kuin yhtion kaikille radiokanaville, Mikko Koivusipild (Mattila 2017;
Raisénen 2017). Radio Suomipopin kymmenen soitetuimman artistin joukossa oli nelj&
saman syksyn Vain elamaa -artistia: Kaija Koo, Juha Tapio, Jenni Vartiainen ja Sanni. Kolme
muuta listan artistia — Robin, Samu Haber ja Olli Lindholm — olivat mukana edellisella
tuotantokaudella. Samu Haberin esittdmé& Hiljaisuus on paassyt soittolistan karkeen 83
toistolla, mika tarkoittaa, ettd esitys on soinut viikon aikana yli kymmenen kertaa péivassa.

Taulukko 8. Radio Suomipopin eniten soittamat esitykset viikolla 36 vuonna 2017

Esitys Artisti Levy-yhtid lImestymis- | Soitto-
vuosi kertoja
1. Hiljaisuus Samu Haber Warner 2017 83
2. Tuhoutuva tarina Olli Lindholm Warner 2017 80
3. N&aa yot ei anna armoo Kaija Koo Warner 2016 72
4. Sita saat mité tilaat VG PME Records 2017 68
5. Me tehtiin t&a Robin Universal 2017 46
6. Trampoliini Sanni Warner 2016 45
6. Se oikea Jenni Vartiainen Warner 2017 45
8. Aamukuuteen Antti Tuisku Sony 2017 44
9. Muitaki ihmisii Vesala Warner 2017 42
10. Ala lahde vield pois Juha Tapio Kaiku 2015 40

19



20

Tassa on kyse Suomipopin ja Nelosen vélisesta markkinointiyhteistyostd, joka yhdistettyna
samaan konserniin kuuluvan llta-Sanomien tarjoamaan palstatilaan mahdollistaa
poikkeuksellisen laajan medianakyvyyden Warnerin artisteille ja musiikille. Tama
konsernisynergia kertoo paitsi ristiinmarkkinoinnista myds musiikkia ja artisteja koskevan
julkisuuden televisioitumisesta (Herkman 2005), jossa radiolla on kuitenkin oma roolinsa.
Musiikkipddllikkoé Koivusipildn sanoin: ”Kun tehdédin supertihtid, niin ensin on biisi, radion
kautta siihen saadaan tarina, ja sitten kun lahdetéan tekemadn tosi isoa, tarvitaan vield kasvot
ja otetaan tv mukaan” (Mattila 2017). Tdma yhteisty6 vahvistaa tahtikulttia, mitd voidaan
jalleen kayttaa hyodyksi iltapdivalehdissé ja erilaisissa tv-ohjelmissa niiden omistajien

eduksi.

Pelkastdan musiikin maaran perusteella Suomipop keskittyy nimenomaan musiikkiin, vaikka
mukaan mahtuu myos puhetta, joka mediakortin lupauksen mukaan paneutuu ’suomalaisia
kiinnostaviin aiheisiin tv-ohjelmista julkkiksiin tai elokuvista ruokavillityksiin” (Radiomedia
2018b). Suomipopin soittolistan pitkan aikavalin muuttumattomuus on silmiinpistavan
suurta: syksylla 2017 sen kapealla soittolistalla oli edelleen 105 samaa esitysté (39 %) kuin

kevééalla 2013 ja perati 152 samaa esitysta (57 %) kuin saman vuoden maaliskuussa.

Yhteinen formaatti ei tarkoita paallekkaisyytta

Tutkimuksen paavaite oli, ettd koska kilpailu radiotoimialalla on varsin maltillista, samaa
musiikkiformaattia edustavat asemat pyrkivat tuotedifferentiaation keinoin pikemminkin
erottumaan toisistaan kuin matkimaan toisiaan. Vertailun kohteeksi valitut Yle Radio Suomi,
Radio Nova ja Radio Suomipop ovat maan kolme kuunnelluinta radioasemaa ja
musiikkiformaatiltaan kaikki AC-asemia. Niiden soittolistoja vertailtiin kayttamalla
muuttujina soitetun musiikin monipuolisuutta, kotimaisuutta, ik&a ja omistusta seka
kehittdmalla nadita kuvaavia maarallisid mittareita. Lisaksi olemme piirtédneet tulosten
perusteella kunkin aseman musiikillisen profiilin. Tulokset osoittavat selvésti, ettd yhteisesta
musiikkiformaatistaan huolimatta asemat eivét ole musiikkianniltaan toistensa duplikaatteja
eivatka musiikkinsa osalta nayta kilpailevan kesken&én. Kaupallisten asemien Novan ja
Suomipopin soittolistat ovat useimmilla mittareilla arvioituina kapeita, kun taas julkisen
palvelun Radio Suomen musiikkitarjonta on monipuolisuudeltaan, aikakausien kirjoltaan

sekd esitysten ja artistien maaralla mitattuna taysin omaa luokkaansa. Jo musiikkiannin
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perusteella Radio Suomea voidaan pitaa tdyden palvelun AC-asemana, kun taas Nova ja

Suomipop ovat kapean musiikkitarjonnan mainstream-asemia (Barnes 1988).

Yle Radio Suomi ei testaa ldhettdmansa musiikin suosiota, ja lisdksi asemalla on
poikkeuksellisen suuri maara musiikin erikoisohjelmia omine toimittajineen, joiden
musiikkivalintoja ohjataan vain yleisell& tasolla. Toisin kuin Nova ja Suomipop, jotka
soittavat ainoastaan kuulijakuntansa hyvaksymaa rajattua méaaraa suosittuja teoksia, Radio
Suomen tarjonta ei ndytd nojaavan sen enempaa hittiajatteluun kuin tahtikulttiinkaan.
Toisaalta my6s Nova ja Suomipop eroavat toisistaan paitsi soittolistan laajuuden ja
kotimaisuusasteen osalta myds siind, miten ne kayttavat aikakausia soittolistansa
rakennuspuina. Naista syista soittolistojen paéllekkaisyys teostasolla on hyvin véhaista.
Syksyn 2017 tutkimusviikolla tutkituilla kanavilla oli ainoastaan 11 yhteista esitystd, kaikki
kotimaisia. Radio Suomella oli Suomipopin kanssa 43 yhteista esitystd, Novan kanssa taas
54, jalkimmaiset padosin 1980-90-lukujen ulkomaisia hitteja. Radio Suomipopin ja Radio
Novan vahaista yhteista kosketuspintaa kuvaa se, etta niilla oli tutkimusviikolla soitossa
ainoastaan 39 yhteisté (kotimaista) teosta.

Vaikka soittolistojen kotimaisuusaste vaihtelee, soitetuimpien (Top 10) esitysten tarkastelu
osoitti, ettd kaikki asemat panostavat uuteen kotimaiseen musiikkiin. Tama johtuu AC-
formaatista, joka yleisimmillaan tarkoittaa populaarimusiikin valtavirtaa ja nimenomaan
nuorille aikuisille suunnattua, helposti lahestyttavaa ja pehmeité savyja suosivaa tyylia. Sita
voisi luonnehtia popiskelméksi. Jalkanen ja Kurkela (2003: 617) ovat katsoneet radioaaltojen
’rokittuneen” kaupallisen radion my6téd, mutta nykyisten AC-asemien musiikin voisi
pikemminkin nidhd& “popittuneen” ja popiskelmaistd tulleen radioaaltojen valtavirtaa. Se,
mika oli ennen rockia tai poppia, koetaan nykyaan usein iskelméksi: Eppu Normaali, Lauri
Tahka, Hector ja Popeda ovat iskelméatéhtia siind missa Katri Helena, Jari Sillanpaa, Kaija
Koo ja Paula Koivuniemi. Hyvia esimerkkeja erilaisia musiikkigenreja keskenaén
sekoittavista artisteista ovat vaikkapa Jenni Vartiainen, Haloo Helsinki, Chisu, Robin, Jonna
Tervomaa ja Jukka Poika, joiden musiikissa rockin saundit ja esimerkiksi elektronisen

tanssimusiikin tai reggaen rytmit usein yhdistyvét popin pehmedan laulullisuuteen.

Kaikki kanavat tavoittelevat menestyneiden artistien avulla nuorekasta yleisod, koska
pelkaavét, ettd kohdeyleison vanheneminen ajaa kanavan pitkalla aikavalilla paitsioon.

Y leispopulaarimusiikiksi liudentuneen kotimaisen popiskelmén ja ulkomaisen popin valtiaita
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ovat kolme suurta levy-yhtiota, joiden yhteenlaskettu osuus kolmen kuunnelluimman
radioaseman soitoista on yli 80 prosenttia, Radio Suomellakin vain marginaalisesti sita
pienempi. Erityisen vahva rooli on Warnerilla, joka johtaa puhetta uuden kotimaisen
hittimusiikin tuottajana. Omilla soittolistoillaan tutkitut radioasemat vahvistavat suurten levy-

yhtididen valtaa musiikkimarkkinoilla.

Olemme my0s osoittaneet, ettd Radio Suomen, Radio Suomipopin ja Radio Novan soittolistat
ovat erilaisia, koska ne tavoittelevat osin erilaista yleisod. Radioyleiso rakennetaan paljolti
soittamalla musiikkia, jota kohderyhman joko uskotaan tai tiedetd&n haluavan. Tutkimuksen
kaupalliset toimijat ovat erityisen kiinnostuneita nuorista aikuisista, ikaryhmasta 25-44.
Radio Suomipop tavoittaa tdiméan ikaryhman soittamalla 2000-luvun musiikkia, ja myos
Radio Nova on soittolistansa musiikin ik&a sagtamélla onnistunut kasvattamaan ryhman
osuutta kuulijakunnassaan. Vaikka Radio Suomenkin prime time on muuttunut aiempaa
nuorekkaammaksi, sen laaja valikoima véistelee hitteja ja nojaa muita selvemmin suurten

ikdluokkien nuoruuden musiikkiin, minka vuoksi se ei parjad kilpailussa ikaryhmésta 25-44.

Tutkimus tahdentda myos sitd, kuinka radiokilpailussa menestyminen néyttaa vaativan
monipuolisia resursseja. Radio Suomen takana on Yleisradion brandi seka mahdollisuus
ohjelmien markkinointiin omilla tv-kanavilla. Radio Nova on edelleen laheisessa yhteistydssa
entisen omistajana MTV:n kanssa. Sanoma Median monipuolinen media-arsenaali tukee
selvasti Radio Suomipopin menestysta, silla sen soittolistat nayttavat nykyisin korreloivan
my6s muun mediajulkisuuden kanssa. Vain elaméaa, The Voice of Finland ja ldols tuottavat
artisteille tarkedd tv-nakyvyyttd, joka tasoittaa ndiden julkkisten tieté soittolistoille.
Vallitsevan markkinointik&sityksen mukaan menestyminen kilpailutilanteessa vaatii
nékyvyyttd monessa eri mediassa. Tama pitda paikkansa myos radiokanavien valisessé

Kilpailussa.

Tulosten tilastolista merkitsevyytta ei tdssa ole katsottu mielekkéaksi testata, silla muutokset
ja etenkin asemien valiset erot ovat selvid. Soittolistojen vakiintuneesta rakenteesta ja hitaasta
muuttumisesta johtuen otosviikkoja koskevat tulokset kuvaavat hyvin tdsmaéllisesti radion
musiikkitarjonnan rakenteita. Tutkimus vahvistaa myos kaytettyjen maaréllisten mittarien
hyddyllisyyden. Musiikin tarkastelu neljalla eri ulottuvuudella antaa asemien soittolistoista
monipuolisen kokonaiskuvan, jossa eri mittarit tdydentévat toisiaan. Esimerkiksi soittolistalla

olevien esitysten maaré antaa vain yhden viestin soittolistan laajuudesta; tieto tarkentuu
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merkittévasti, kun mitataan myos listalla olevien artistien maaraa, esitysten keskimaaraista
toistojen maaréa ja vain kerran viikossa kuultujen esitysten osuutta. Tulevissa tutkimuksissa
on tarpeen kehitell& soittolistojen péaallekkaisyytta kuvaavia mittareita (Williams ym. 2002),
jollaisia on kaytetty esimerkiksi television ohjelmarakenteen tutkimuksessa (Hellman 2001).
Samoin on syyta vertailla systemaattisemmin parhaan kuunteluajan musiikkitarjontaa ilta- ja
y6ajan soittolistaan. Aineisto antoi viitteita siitd, etta prime time -tunteina seka kotimainen
ettd uudempi musiikki korostuvat. Vaikka radiosoittoja ei tassé analysoitu musiikkityylien
nékokulmasta, ei genred voida hylatd asemien potentiaalisena erottumisen ulottuvuutena.
Tuleva tutkimus voisi paneutua genreen aidosti kuuntelemalla radioasemia ja vertailemalla

niitd tuntuvasti pienemman aineiston avulla.

Tutkimus on osoittanut, etta vallitsevan maltillisen kilpailun oloissa samaa formaattia
edustavat suositut kanavat pyrkivét erottumaan toisistaan. Kuinka maltillisena kilpailu
radiotoimialalla sailyy, riippuu mediapolitiikan suunnasta. Valtioneuvosto myontéa viela
ennen vuodenvaihdetta radioasemien toimiluvat vuosiksi 2020-2029. Liikenne- ja
viestintdministerion tavoitteena on menettelyn keventdminen, jolloin toimilupia
myonnettdessa paahuomio Kiinnittyisi hakijan edellytyksiin harjoittaa pitk&janteista
radiotoimintaa, kun taas ohjelmatoiminnan siséltoon liittyvista ehdoista luovutaan, koska ne
aiheuttavat ”jaykkyyttd reagoida muuttuvaan markkinatilanteeseen tai kuuntelijakunnan
toiveisiin” (Liikenne- ja viestintdministerio 2018, 5). Kun musiikkisiséltoéd koskevista
toimilupaehdoista ollaan nyt luopumassa, kilpailun radioasemien kesken voidaan olettaa
lisddntyvan, mika vaistamatta heijastuu myos niiden formaattivalintoihin ja soittolistoihin.

Kiristyvé kilpailu ei ole omiaan lisédmé&én radion tarjoaman musiikin monipuolisuutta.
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