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pallisissa yhteistydpostauksissa ja pyrkivat vaikuttamaan lukijoidensa tunteisiin ja sitd kautta heidan
ostopaatoksiinsa. Tutkimuskysymysten avulla pyritdan selvittdamaan, millainen bloggaajien suhtautumi-
nen on mainostettavaa asiaa kohtaan ja millaisin kielellisin keinoin tata ilmaistaan. Toinen analyysin
kohde on kielelliset keinot, joilla lukijoiden tunteisiin pyritdan vaikuttamaan. Hypoteesi on, ettad blog-
gaajat suhtautuvat myonteisesti mainonnan kohteeseen, koska muussa tapauksessa he eivat kirjoittaisi
koko asiasta. Tama tapahtuu erilaisin myonteisyytta ilmaisevien kielellisten keinojen (muun muassa
sanavalintojen) avulla. Bloggaajat kirjoittavat tekstejaan lukijoitaan varten, joten on aiheellista olettaa,
etta lukijoita pyritddn huomiomaan tekstissa jotenkin.
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etta jokaisesta blogista on tutkimuksen kohteena 10 postausta. Tutkimuksen aineisto koostuu kokonai-
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on M. A. K. Hallidayn systeemis-funktionaalinen kielitiede ja sen pohjalta luotu Martinin ja Whiten suh-
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keinoin tekstissa ilmaistaan esimerkiksi tunteita ja arvostuksia. Suhtautumisen teorian asennoitumisen
ja sitoutumisen systeemit ovat tutkimuksessa paakohteena, mutta asteittaisuuskin huomioidaan naiden
yhteydessa, mikali se on aiheellista.

Tutkimushypoteesi osoittautui todenmukaiseksi. Bloggaajat ilmaisevat myonteisilla kielellisilla kei-
noilla omaa suhtautumistaan mainostettavaan asiaan. Tama tapahtuu muuan muassa myénteisten tun-
neverbien, modaalisten apuverbien, positiivisten (ajoittain jopa ylistavien) adjektiivien ja substantiivien
avulla. Suhtautumista ilmaistaan myds modaalisia adverbeja ja partikkeleita kayttaen. Blogipostauk-
sissa otetaan paljon kontaktia lukijoihin; yleisimmin erilaisilla kysymys- ja kaskylauseilla. Aineistossa
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soonan runsasta kayttoa.
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1 JOHDANTO

Levitdn siveltimelld kasvoilleni mustaa kasvonaamiota, joka on tarkoitus
repid vajaan tunnin pddstd iholta pois. Olen tilannut kasvonaamion yri-
tyksen verkkokaupasta kdyttien alennuskoodia, jonka l6ysin erdstd blogia
lukiessani. Tarkemmin ajateltuna en olisi ilman alennuskoodia edes tilan-
nut naamiosettid, koska en varsinaisesti tarvinnut sitd. Alennuksen myotd
mielenkiintoni kuitenkin herdsi, ja pdcdtin kokeilla titd monessa sosiaali-

sen median kanavassa mainostettua, ihmeitd tekevdd kasvonaamiota.

Vastaava tilanne on varmasti tuttu monelle. Kuluttaminen on tehty nykyéén todella helpoksi: mitdéan
sosiaalisen median kanavaa tai nettisivua ei voi selailla tormdamaéttd mainontaan. Tunteisiin, mieli-
kuviin ja sitd myota ostopaitoksiin pyritdén vaikuttamaan koko ajan.

Kulttuuriimme kuuluu nykyisin vahvasti kuluttamisen mentaliteetti ja sitd sanelee kapitalistisen
markkinatalouden ehdot. Puhutaan myd6s “kulutuskulttuurista”, jossa keskeisend on hyddykkeiden
kierto ja tavaroiden kuluttamisen erityinen merkitys. Mainokset ovat osaltaan olleet luomassa téta
kulutuskulttuuria, mutta toisaalta voidaan ajatella, ettd kulutuskulttuuri on mahdollistanut mainosten
mairdn kasvun. (Blom 1998: 202.)

Mainonta on “’sellaista ajatusten, tuotteiden tai palvelujen viestintdd, joka on maksettua, joka ei
perustu henkil6kohtaiseen kanssakdymiseen ja jonka ldhettdjd on tunnistettavissa”. Arjessa termi
mainos saa usein aikaan mielikuvan perinteisestd mediamainonnasta eli painetusta lehti-ilmoituk-
sesta. Tosiasiassa mainontaa tapahtuu nykyisin monessa eri kanavassa monella eri tavalla, eivitka
kuluttajat vélttdmaittd pysy aina perilli mainonnan muutoksista. (Raninen & Rautio 2003: 14-17.)
Mainonta on kulttuurista tekstid, jota tulkitsemme ja kiytdimme piivittdin. Mainosten pyrkimyksena
on suostuttelu, ja mainosten ldhettdjd eli mainostettavan asian tarjoaja on tiedossa. Mainoksilta ei
odoteta objektiivisuutta tai edes informatiivisuutta. Viestinndn muotona ne ovat maksettua ja asenteen
tai kdyttdytymisen muuttamiseen pyrkivdd kommunikaatiota. (Blom 1998: 200.) Muista mediamuo-
doista mainonnan erottaa sen suunnitelmallisuus ja (liiketaloudellinen) tavoitteellisuus (Malmelin
2003: 20).

Mainonta on nykyisen kaltaisena toimintana suhteellisen uutta, mutta sanan alkuperdd voidaan
hakea jo kaukaa. Englannin kielen sanan advertisement juuret ovat William Shakespearen kaunokir-
jallisuudessa vuoden 1590 tienoilla. Suomessa puhuttiin aiemmin reklaamista, joka pohjautuu kaup-

piaiden ddnekkaisiin huutoihin toreilla. (Malmelin 2003: 20-21.) Mainonnan tarkoituksena oli 1800-



luvun puoliviliin asti tuoteinformaation vélittiminen l&hettéjdltd vastaanottajalle. 1800-luvun puoli-
vélin jdlkeen mainonta muuttui enemmaén suostuttelevaksi viestinnéksi. Yritysten oli omaksuttava
mainonta osaksi markkinointiaan pérjatikseen. Ymmarrettiin, etté tuotteille on annettava nimet, jotta
niitd on helpompi mainostaa ja markkinoida. Néin syntyivit briandit. Nykyisin briandilla tarkoitetaan
konkreettisia ja mielikuvallisia ominaisuuksia, joiden avulla tuotteet erottuvat toisistaan. (Malmelin
2003: 22-23.) 1900-luvun alusta puoleenviliin mainonta muuttui entisti suostuttelevammaksi: mai-
nontaan otettiin mukaan arkieldmén tilanteet, metaforat ja mielikuvat. Mainostoimistot palkkasivat
taiteilijoita suunnittelemaan ndyttdvampid mainoksia. 1920-lukua on sanottu mainonnan komeim-
maksi ajanjaksoksi. Samaan aikaan kuluttajat ymmarsivét, ettd voivat ostamiensa tuotteiden kautta
ilmaista itseddn. Televisiomainonta monipuolisti mainontaa vuodesta 1941 ldhtien. 1900-luvun puo-
livdlissd mainonta muuttui kuluttajakeskeisemmaiksi: se kohdistettiin suoraan miaritellyille kohde-
ryhmille. (Malmelin 2003: 25-27.) Mainonta valtasi internetin 1990-luvulla (Raninen & Rautio 2003:
14).

Perinteisid mainonnassa kéytettyjd medioita ovat televisio, radio, printtimedia (sanoma- ja ai-
kakauslehdet), ulkomainonta, elokuvamainonta ja erilaiset hakemistot. Perinteisten medioiden ohelle
merkittdvadn rooliin ovat nousseet digitaaliset mediat, esimerkiksi internet ja mobiili. Erilaisia digi-
taalisen markkinointiviestinndn muotoja ovat muun muassa yrityksen omat verkkosivut, brindétyt
verkkosivut, hakukonemarkkinointi ja verkkomainonta. (Karjaluoto 2010: 108, 127, 129.) Mydhem-
min myds blogien merkitys digitaalisen mainonnan muotona on kasvanut.

Ollakseen tehokas mainoksen tiytyy aina jotenkin vedota ihmisten tunteisiin ja tarpeisiin. Mai-
noksen tarkoituksena on herdttad huomiota ja erottua muista. Tdma onnistuu tekstin ja mahdollisesti
muiden visuaalisten keinojen avulla. (Raninen & Rautio 2003: 20, 133.) Kielitoimiston sanakirja
madrittelee verbin “mainostaa” seuraavasti: “tehdd tunnetuksi (myyntitarkoituksessa) mainosten
avulla; esitelld, suositella jotakin (ostettavaksi, kdytettdviksi tms.)” (Kielitoimiston sanakirja 2018).
Mainokset ovat ndkyvid, mieleenpainuvia ja vaikuttavia kulttuurisia viestejd, jotka heijastavat sen
hetkisessd kulttuurissa vallitsevia arvoja, asenteita, toiveita, pelkoja ja tiedollisia késityksid (Blom
1998: 200, 202). Mainostajan tavoitteena on saada vastaanottaja tulkitsemaan mainosta juuri mainos-
tajan haluamalla tavalla (Malmelin 2003: 123).

Mainontaa suunnitellessa otetaan huomioon tietyn kohderyhmén tai mahdollisen lukijan tulkin-
tatavat. Mainostaja tarjoaa vastaanottajille merkityspotentiaaleja, joista vastaanottajat tulkitsevat
merkityksid — mainostaja pyrkii ennakoimaan vastaanottajan tulkintoja merkityspotentiaaleja luodes-
saan. Mainonnan vastaanottajan tunteminen on tirkedd mainostamisen onnistumisen kannalta, mutta

se voi olla haastavaa median avulla tapahtuvassa viestinndssi. (Malmelin 2003: 171-172.) Valtaosa



vdestostd suhtautuu mainontaan myonteisesti, ja moni sanoo ostaneensa jotain mainonnan vaikutuk-
sesta. Yleensd ostajat ovat naisia ja alle 25-vuotiaita. Suomalaiset arvostavat mainosten totuudenmu-

kaisuutta. (Karjaluoto 2010: 37.)

Tutkin pro gradu —tutkielmassani muutamassa suositussa lifestyle-blogissa olevien kaupallisten yh-
teistyOtekstien piirteitd. Blogilla tarkoitetaan yhden tai useamman kirjoittajan tuottamaa verkkosivus-
toa, jossa tekstit nakyvét aikajéirjestyksessé eikd vanhoja tekstejd yleensd muokata jilkikdteen. Blo-
gipostauksella tarkoitetaan bloggaajan eli kirjoittajan kirjoittamaa artikkelia, joka voi sisdltdd tekstia,
kuvia tai videoita ja jossa késitellddn asioita kirjoittajan omasta ndkokulmasta. Blogit ovat siis alus-
toja, joissa on pdivékirjamaisia kirjoituksia kirjoittajan omasta eldmadsté tai jostakin eldmin osa-alu-
eesta. Seassa voi olla bloggaajan markkinointitarkoituksessa tekemid postauksia — riippuen tdysin
blogin tarkoituksesta. Blogeissa on nykyisin ldhes aina kommentointimahdollisuus. Jokaisen pos-
taukseen on oma suora osoitteensa, joten niithin voidaan viitata helposti. (Noppari & Hautakangas
2012: 20; Kortesuo & Kurvinen 2011: 10; Miller & Shepherd 2004: 8-9.) Kaupalliset yhteistydpos-
taukset eli mainospostaukset koostuvat yleensi tekstisti ja aiheeseen liittyvistd kuvista, joskus mu-
kana saattaa olla videoitakin. Ndiden postausten tarkoituksena on mainostaa jotain yrityksen tuotetta
tai palvelua. Joskus mainonnan kohteena voi olla yritys itsessdén.

Suurin osa bloggaajista pitdd itseddin mielipidevaikuttajana verkossa korostaen merkittivyyt-
tadn lukijoiden ostopaitoksiin ja kulutuskéyttiytymiseen liittyen (Noppari & Hautakangas 2012: 91—
92). Suosituimmilla lifestyle-blogeilla on lukijoita kymmenisté tuhansista jopa satoihin tuhansiin vii-
kossa, joten heidédn tuottamansa tekstit ovat paljon esilld. Néin suuresti pinnalla olevaa tekstilajia on
aiheellista tutkia. Kortesuon ja Kurvisen (2011: 187) mukaan blogit ovat yksi nykyajan tehokkaim-
mista viestintdkanavista.

Aller Media teetti yhdessé tutkimusyritys Koplan kanssa vuonna 2014 Suuren blogitutkimuk-
sen, joka oli ensimmadinen laaja sekd blogin lukijoiden ettd kirjoittajien ndkdkulmia mitannut tutki-
mus. Tutkimuksen mukaan blogeilla on tukeva jalansija lukijoidensa eliméssd. Yhdeksidn kymme-
nestd vastaajasta oli sitd mieltd, ettd blogit ovat tulleet jdddidkseen ja ovat jo oma mediansa. Valtaosa
vastaajista seuraa blogeja vahintdén viikoittain. Lifestyle-blogeja seuraa 38 % vastaajista. Muoti- ja
kauneusblogit oli tutkimuksessa erotettu omaksi lajikseen, ja niitd seuraa 33 % vastaajista. Valtaosa
vastaajista seuraa 1-5 blogia sdénnoéllisesti. Ihanteellisena péivitystahtina pidetddn muutamaa kertaa
viikossa ja postauksen lukemiseen kaytettdva aika saisi olla 2—5 minuuttia. 63 % lukee blogien kom-
mentteja, mutta vain 8 % jattdd itse kommentin. Tutkimuksessa selvitettiin myds mielipiteitd blogien
kaupallisuudesta: 79 % vastaajista ajattelee blogeista tulleen entistd kaupallisempia. Blogeista hae-

taan aktiivisesti apua kdytdnnon kulutuspiétoksiin esimerkiksi erilaisten tuotearvioiden avulla. Blogit
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aktivoivat lukijoita ostoksille erilaisin keinoin: bloggaaja on voinut esitelld jonkin tuotteen, joka on
heréttinyt kiinnostuksen, blogissa on ollut linkki tuotteeseen tai bloggaaja on tarjonnut alennuskoo-
din. Hieman yli puolet vastaajista on sitd mielti, etti oikein tehty kaupallinen yhteistyo sopii osaksi
blogimaailmaa. Liiallinen mainostaminen drsyttdd osaa vastaajista. Sama vaikutus on myds piilomai-
nonnalla. Vastaajien mielestd yhteistoistd on kerrottava selkedsti. Blogien tulevaisuus ndhdéén hy-
vand: 85 % vastaajista on sitid mielté, ettd bloggaajat tulevat olemaan jatkossa entistd vahvempia mie-
lipidevaikuttajia. (Aller Media 2014.)

Hannin (2018) tekemén haastattelututkimuksen mukaan blogien lukijat etsivit blogeista kulu-
tusvinkkejé ja inspiraatiota arkeen. Nykyisen verkkoshoppailun aikakautena informaatiota ja valin-
nanvaraa on niin paljon, ettd kuluttajan voi olla vaikea tehdad paitoksid. Blogeja kdytetddn avuksi
paitoksenteossa. Bloggaajia pidetddin niin sanotusti tuotteiden esikarsijoina ja testaajina, ja ndin he
vihentdvidt kuluttajien valinnantuskaa. Kuluttajat, eli tissd tapauksessa blogien lukijat, valitsevat
bloggaajan, jonka persoona, eliméntilanne ja kulutusvalinnat sopivat lukijan omiin arvoihin ja miel-
tymyksiin. (Hanni 2018: 53.)

Tutkimukseni tarkoituksena on selvittdd, miten bloggaajat pyrkivét kielellisin keinoin vaikut-
tamaan lukijoihinsa: saamaan heidét olemaan kanssaan samaa mielta siitd, ettd mainostettava tuote
tai palvelu on ostamisen arvoinen. Kédytidn apunani Hallidayn systeemis-funktionaalista kieliteoriaa
sekd Martinin ja Whiten suhtautumisen teoriaa. Lahestymistapa aiheeseen on funktionaalinen, silld
tutkimuksessa kieli ndhddin ensisijaisesti tekoina ja merkityksid rakentavina toimintoina. Funktio-
naalinen ldhestymistapa asettaa toimintaan ja kielen tehtéviin liittyvid kysymyksid muun muassa
asenteiden ilmaisun ja vuorovaikutussuhteiden ylldpidon suhteen (Luukka 2002: 101).

Tutkimuskysymykseni ovat:

1) Millainen on bloggaajien suhtautuminen mainostettavaan asiaan?
2) Millaisin kielellisin keinoin bloggaajat ilmaisevat suhtautumistaan?

3) Miten bloggaajat pyrkivit ottamaan lukijat huomioon tekstissdian?

Kysymykset 1 ja 2 liittyvdt vahvasti toisiinsa. Hypoteesini on, ettd bloggaajat suhtautuvat myontei-
sesti mainostettavaan asiaan, koska muussa tapauksessa he eivit sitd edes mainostaisi. Tétd myontei-
syyttd ilmaistaan erilaisin kielellisin keinoin, joita tutkimuskysymyksen 2 mukaisesti haluan tutkia.
Bloggaajat kirjoittavat tekstejddn lukijoita varten, joten on aiheellista tutkia myds, miten bloggaajat
ottavat lukijat huomioon teksteissdén — eli millaisin kielellisin keinoin tima tapahtuu.

Blogeja on tutkittu jonkin verran, mutta ei juurikaan mainostamiseen liittyvan kielen ndakdkul-

masta. Hildén (2017) tutkii pro gradu -tutkielmassaan fitness-blogien retorisia rooleja, eli sitd miten



bloggaajat rakentavat omia blogiroolejaan. Kaupallinen tai markkinoiva puhe on erilaisia rooleja yh-
distelevdd. Leppanen (2016) on tutkinut blogien nimié ja nimedmisperusteita. Blogeissa tapahtuvaa
vuorovaikutusta ovat tutkineet muun muassa Bordi (2011) pdivékirjatyyppisten muotiblogien eri toi-
mijaryhmien vélisen vuorovaikutuksen nédkokulmasta ja Erkkola (2012) bloggaajien ja lukijoiden vi-
lisen vuorovaikutuksen ndkokulmasta haastattelututkimuksen avulla. Liséksi blogien kaupallisuu-
desta on tehty lukuisia opinndytetitd muun muassa liiketalouden koulutusohjelmassa. Jo mainittu
Hanni (2018) on tutkinut blogien lukijoiden mediankulutusta ja -kadyttdd haastattelututkimuksen
avulla. Laitinen (2016) on tutkinut pro gradu -tutkielmassaan lifestyle- ja ruokablogien yhteisty&pos-
tauksia hybriditekstilajeina. Hian keskittyy postausten rakenteeseen sekéd viestinnélliseen tavoittee-
seen. Viestinnéllistd tavoitetta hin tutkii kielen kannalta ja kdyttda osittain apunaan Martinin ja Whi-
ten (2005) suhtautumisen teoriaa. Oma tutkimukseni laajentaa tdtd Laitisen aloittamaa tutkimuskoh-
detta.

Tutkimukseni etenee siten, ettd seuraavassa kappaleessa kerron tarkemmin blogeista ottaen mu-
kaan markkinoinnin ja lainsddddnnon ndkdkulman. Samalla esittelen aineistoni. Kappaleessa 3 esit-
telen tutkimukseni teoriataustaa. Analyysi alkaa kappaleesta 4 suhtautumisen teorian osalta ja jatkuu
kappaleessa 5 lukijoihin vaikuttamisen osalta. Kappaleessa 6 tiivistdn tutkimukseni tulokset ja esitin

jatkotutkimuksen aiheita.



2 BLOGI

Blogeilla on lukuisia esi-isié, joista ensimmaéisend pidetdédn laivojen lokikirjaa. Seuraava vaihe on
ollut sdhkodinen loki (weblog), joka on koonnut nettiserverin toimintaa yhteen. Blogeja on verrattu
my®ds poliittisiin journalismin muotoihin, kuten pamflettiin ja padkirjoitukseen. Kuitenkin paivakirjat
ovat lahimpénd nykyisid, bloggaajien omasta eliméstad kertovia blogeja. (Miller & Shepherd 2004:
11-13.) Pidivékirjojen ja blogien vertailukelpoisuudesta on kuitenkin kdyty keskustelua (ks. mm.
McNeill 2009).

Ensimmadiset bloggaajat olivat internetiin perehtyneitd henkilGitd, jotka tyoskentelivét useim-
miten teknologian parissa ja olivat ohjelmoijia. Heiddn tiytyi luoda itse blogiensa HTML-koodit,
jotta sivut olisivat 10ydettivissd. Ensimmaéinen nykyisen kaltainen blogi sai alkunsa vuonna 1996 (tai
katsontakannasta riippuen vuonna 1991), ja termi weblog sai alkunsa vuonna 1997. Vuonna 1999
julkaistiin kuitenkin monia ilmaisia blogiportaaleja ja -alustoja, minkéd seurauksena jokaisella oli
mahdollisuus aloittaa oma bloginsa, vaikkei olisikaan paljon tietoa tietotekniikasta. Siitd l&htien blo-
gien suosio on kasvanut rdjihdysmaéisesti. (Miller & Shepherd 2004: 6; Herring, Scheidt, Wright &
Bonus 2005: 142; McNeill 2009: 147.)

Blogien avulla kirjoittajat ilmaisevat itsedéin, mutta jittavét tarkoituksella myds jotain pois luo-
den jonkinlaista kuvaa itsestdin. Blogit voivat olla monessa eri muodossa, mutta niissd on kuitenkin
aina samantyylinen rakenne: Uusin postaus on ensimmaéisend, ja sen jdlkeen on jollakin tavalla lue-
teltu vanhoja postauksia aikajdrjestyksessd. Postauksissa nikyy padividméérd ja mahdollisesti myds
kirjoittaja, mika on erityisen tarkedd, jos blogilla on useampi kirjoittaja. Kuuluisiksi luokiteltuja, suu-
ren lukijamééridn saavuttavia blogeja pdivitetdéin ldhes pdivittdin, mutta se ei ole blogien yleinen
trendi. Lifestyle-blogit ja muut aiheeltaan vastaavat blogit ovat vain jddvuoren huippu blogiyhtei-
sossd. (Miller & Shepherd 2004: 8-9.) Ahkera piivittdminen takaa suuret kivijimaarat, joten blog-
gaajien on pakko tuottaa sisdltod pdivittdin. Blogit voivat vaihdella tyyliltddn ja tarkoitukseltaan.
Harva blogi ajaa vain yhti asiaa, vaan useimmiten ne ovat sekoituksia esimerkiksi henkilokohtaisesta
ja ammatillisesta siséllostd (Herring ym. 2005: 160—161).

Teknisten ominaisuuksien lisdksi blogeilla on paljon muitakin yhteisid piirteitd. Blogit ovat
vahvasti tekstipainotteisia, tai sitten kuvilla luodaan tilanteita ja tunteita. Kirjoittajan roolilla ja suh-
teella yleisoonsé on suuri merkitys. Bloggaajat pystyvit myos itse sddtelemédn henkilokohtaisuuden
astetta. Nditd kaikkia hallinnoidessaan bloggaaja tekee affektiivista tyotd. (Koskinen 2014: 132.)

Lukijat ovat blogien suola. Blogien lukijaksi voi kirjautua erilaisia sivustoja (esimerkiksi Blog-

ger) apuna kiyttden. Sivustot kerddvit julkaistut postaukset yhteen, ja lukijan on néin helppo seurata
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blogeja. Blogin sddnndllinen lukija voi kuitenkin olla ilman kirjautumistakin. Blogeilla on myos pal-
jon epdsddnnollisid lukijoita, eli lukijoita, jotka kdyvit sivustolla vain harvakseltaan lukemassa mie-
lestddin mielenkiintoisia postauksia. Bloggaajat tarjoavat lukijoilleen mahdollisuuden kommentoida
postauksia tai ottaa yhteyttd sdhkopostilla tai muun sosiaalisen median kanavan kautta. Bloggaajia
kiinnostaa se, mitd mieltd heidén lukijansa ovat postauksista. Kommentointi on mahdollistettu erilai-
silla tavoilla riippuen blogialustasta. Kommentointi saattaa vaatia rekisterditymisen tai sahkoposti-
osoitteen jéttdmisen. Vapain kommentoinnin muoto on anonyymina kommentointi. Bloggaajilla on
kuitenkin mahdollisuus poistaa julkaistuja kommentteja, ja jotkut kdyttavét titd toimintoa, vaikka
lukijat saattavatkin valittaa siitd. Joillakin bloggaajilla on kidytdssd moderointi, joka tarkoittaa, etti
kommentit hyvéksytetddn ennen kuin ne nikyvit blogissa. Joskus moderoinnin voi tehdéd palkattu
henkild eikd bloggaaja itse. Télloin bloggaaja ei pahoita mieltdén esimerkiksi ikdvien kommenttien
tai haukkumisen takia, koska hén ei itse née niita.

Bloggaajat kokevat, ettd kommentit ovat osoitus siitd, ettd blogia luetaan ja lukijat kokevat sen
sisdllon mielekkédksi. Kommentit ovat osoitus siitd, ettd bloggaaja on onnistunut kirjoituksessaan ja
saanut lukijat innostumaan. Kommentteja pidetdin blogin suosion mittarina. Bloggaajien mielesté
kommentit lisddvit postauksen asian tirkeyttd. (Erkkola 2012: 40.)

Osassa blogeista on jokaisessa postauksessa “tykkd4”-nappi, jota painamalla voi nopeasti il-
maista pitdneensd postauksesta. Bloggaajat tarjoavat my0s keinoja jakaa postauksiaan lukijoiden
omissa sosiaalisen median kanavissa. Bloggaajat jakavat postauksiaan omissa kanavissaan (esimer-
kiksi Facebook ja Instagram ovat suosittuja), ja lukijoilla on mahdollisuus kommentoida postauksia
myos niissd julkaisuissa.

Bloggaajat haluavat luoda vuorovaikutusta lukijoidensa kanssa. Tilastojen ja lukijaméarien seu-
raaminen on bloggaajille arkipdivda. Lukijoiden lisdksi bloggaajat tarvitsevat vuorovaikutusta mui-
den bloggaajien kanssa. (Miller & Shepherd 2004: 10.) Aineistoni blogeissa on tavallista, etti joku
toinen suosittu bloggaaja on ottanut postauksen kuvat (esimerkiksi jos bloggaaja itse haluaa nikya
kuvissa) ja timid merkitddn postauksen loppuun toisen bloggaajan blogiin johtavan linkin kanssa.
Monet suomalaiset bloggaajat ovat ystavid keskenddn myds tdéiden ulkopuolella, joten he nikyvit
toistensa blogeissa ja sosiaalisen median kanavissa useinkin. Itsekin olen 16ytdnyt monta blogia lu-
kemalla kyseisen bloggaajan kaverin blogia. Suomalaiset bloggaajat sanovat, etté heilld vallitsee hyva
yhteishenki ja he pyrkivét auttamaan toisiaan tuottamaan hyvéa sisdltod — nékyvéa kilpailua ei siis

ole.
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2.1 Markkinointi ja lainsaiddanto

Blogitekstit muistuttavat paljon pdivikirjoja, mika lisdd yhteisollisyyden tunnetta. Téllaiset tekstit
kietoutuvat nykyisin yhd vahvemmin mediatuotannon ja markkinoinnin ammatillisiin kdyténtoihin.
Suosituimmat bloggaajat saavat paljon yhteistyotarjouksia erilaisilta yrityksiltd. Sen liséksi blog-
gaajat ovat nykyisin itsekin aktiivisia ja ottavat yhteyttd yhteistyGtarkoituksessa heitd kiinnostaviin
ja hyodyttaviin yrityksiin. Lifestyle-blogit houkuttelevat suurta, aktiivisesti osallistuvaa yleisod. Ne
tasapainottelevat sosiaalisen ja perinteisen median, harrastuksen ja ammattimaisuuden rajamaastossa.
Bloggaajat toimivat tavallaan lukijoiden vertaiskuluttajina ja kertovat tuotteista tai palveluista kéyt-
tden apunaan erilaisia markkinointiviestinndn muotoja, kuten tuotesijoittelua ja kampanjoita. Yritys-
ten kannalta sosiaalisen median verkostoissa tapahtuva mainonta on tehokasta, silld perinteisen me-
dian mainokset koetaan héiritsevind, mutta sosiaalisen median kaupallinen viesti on mielenkiintoi-
sempaa ja tervetulleempaa, koska se kertoo aina myos jotain henkildsté, jolta viesti saadaan. (Noppari
& Hautakangas 2012: 7, 137, 139.)

Blogit ovat nykyisin kannattava kanava yrityksen markkinointiin. Yritys ja bloggaaja sopivat
yhdessé heille parhaiten sopivan tavan markkinoida tuotetta tai palvelua. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto
2015.) Bloggaajat voivat tienata tehokkaasti muun muassa kumppanuusmarkkinoinnilla (affiliate).
Siind bloggaaja tarjoaa yhteistydbkumppaninsa tuotteita ostettavaksi ja ansaitsee jokaisesta tehdysti
kaupasta komission. Bloggaajat voivat tehdd my0s erilaisia sponsoroituja tuote- tai palveluarvosteluja
sekd -testejd, joista he voivat ilmaisen tavaran tai kokemuksen lisdksi pyytdd myds palkkaa. (Kortesuo
& Kurvinen 2011: 110, 112.) Yleisimpié yhteistyon muotoja ovatkin juuri erilaiset tuote- tai palvelu-
arvostelut ja niistd kertominen. Tamai voi tapahtua blogin lisdksi myds muissa bloggaajan sosiaalisen
median kanavissa. Liséksi yleinen mainostamisen muoto on lisdtd suorat linkit tuotteisiin pdivdin asu
-postauksiin. Néissd postauksissa bloggaaja esittelee pddllansd olevan asun kuvien ja tuotetietojen
kanssa. Useimmiten pdivin asu -postauksissa bloggaaja myds joko kirjoittaa vaatteista enemman tai
kertoo esimerkiksi kuulumisiaan. Vaatteiden tuotetietojen yhteydessi on usein suora linkki verkko-
kauppaan, josta vaatteen tai asusteen voi ostaa itselleen. Jos bloggaaja hy6tyy linkkien kautta tapah-
tuvasta myynnistd, hdnen on mainittava tistd postauksessaan.

Bloggaajat ovat sisédllontuottajia, jotka voivat suunnitella ja toteuttaa yrityksille esimerkiksi eri-
laisia kampanjoita, joista he kertovat my0ds blogeissaan. Bloggaajat ovat usein itse yhteydessd mie-
lenkiintoisiin yrityksiin ja ehdottavat niille yhteist6itd. Néin bloggaajien on mahdollista hyddyntaa
omaa osaamistaan parhaalla mahdollisella tavalla. Yhteistoistd on tapana maksaa bloggaajalle palk-

kaa. Korvauksen méérddn ja muotoon vaikuttaa blogin lukijamidira, yhteistyon muoto, budjetti sekd
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osapuolten omat ndkemykset. Bloggaajien palkkiot ovat aina veronalaista ansiota. Blogibarometri
2016 -tutkimuksen mukaan bloggaajien myOnteinen suhtautuminen yritysten yhteydenottoihin on
kasvamassa. Tutkimuksen mukaan bloggaajat tuntevat arvonsa ja haluavat saada tyostdin asianmu-
kaisen korvauksen ja arvostuksen. (Blogibarometri 2016.) Vuoden 2017 tutkimuksen mukaan blog-
gaajat uskovat, ettd sisdltdjen ammattimaistuminen jatkuu, ja tulevaisuudessa blogien ja muiden so-
mekanavien merkitys yritysmarkkinoinnissa jatkaa kasvamistaan. Bloggaajat haluavat olla alusta asti
mukana sisillon suunnittelussa. (Blogibarometri 2017.)

Mainonnan tavoitteena on saada yrityksen tuote tai palvelu niakyville blogissa markkinointitar-
koituksessa. Mainostettavan tuotteen tai palvelun takana olevalla yritykselld on aina velvollisuus nou-
dattaa mainontaan vaikuttavia kuluttajasuojalain sddnnoksii. Tdmin katsotaan tapahtuvan silloin, kun
yritys on neuvonut bloggaajaa toimimaan niin, ettei piillomainontaa kéyteta. (Kilpailu- ja kuluttajavi-
rasto 2015.)

Markkinoinnin tapoja on monenlaisia. Mainokset, jotka ovat blogin bannereissa, on helppo tun-
nistaa mainoksiksi. Lukijan voi olla kuitenkin vaikea tietdd, onko bloggaajan omin sanoin kirjoittamat
mainospostaukset varmasti mainoksia. Mainonnan kaupallisen tarkoituksen tulee kdyda ilmi helposti.
Mainos on voitava tunnistaa mainokseksi jo nopealla silmdilylld. Yhteistoistd ja tuotelahjoista on
ilmoitettava selkedésti joka kerta, kun niistd blogissa puhutaan. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2015).

Blogi voi olla joko bloggaajan yritys tai harrastus. Blogin ollessa yritys on bloggaajan kiinni-
tettdva huomiota siihen, ettd kuluttajasuojalain sdédnnokset toteutuvat mainonnassa. Harrastuksenaan
bloggaavan toimintaa ei arvioida kuluttajasuojalain nojalla, mutta on kuitenkin eettisesti oikein vilt-
tad piillomainontaa. Vastuu mainoksen nakyvastd ulkoasusta on mainostettavan tuotteen tai palvelun
tarjoavalla yritykselld. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2015). Aineistoni blogeista kaikki ovat bloggaa-
jien yrityksid.

Blogimainontaan vaikuttaa kuluttajansuojalaki (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2015). Lain 1 lu-
vun 1 §:n mukaan laki koskee kulutushyddykkeiden tarjontaa, myyntid ja muuta markkinointia elin-
keinonharjoittajilta kuluttajille. Lakia sovelletaan my0s, kun elinkeinonharjoittaja valittdd hyodyk-
keitd kuluttajille. 1 luvun 5 §:n mukaan elinkeinonharjoittajalla tarkoitetaan tissé laissa luonnollista
henkildd taikka yksityistd tai julkista oikeushenkil6d, joka tuloa tai muuta taloudellista hydtyé saa-
dakseen ammattimaisesti pitdd kaupan, myy tai muutoin tarjoaa kulutushyddykkeitd vastiketta vas-
taan hankittavaksi. (Kuluttajansuojalaki 38/1978.)

Térkein laki blogimainonnan kannalta on kuluttajasuojalain 2 luvun 4 §, jonka mukaan mark-
kinoinnista on kéytiva selkeésti ilmi sen kaupallinen tarkoitus seka se, kenen lukuun markkinoidaan.

Tédma koskee markkinointia yleisesti riippumatta siitd, mitd vélinettd markkinointiin kiytetdén. Tdma
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ei kuitenkaan edellyti sitd, ettd kaupallisiksi mainoksiksi tunnistettavissa mainoksissa olisi ilmoitet-
tava mainonnan tilaajan nimi. Riittdd, ettd se kdy mainoksen varsinaisesta siséllostd selkedsti ilmi.
Piilomainonta on kielletty. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2015; Kuluttajansuojalaki 38/1979.)
Kuluttaja-asiamiehen linjaus antaa ohjeita sithen, miten kaupallisesta yhteisty0ostd on hyva ker-
toa postauksessa. Yleisin keino on Yhteistyossd yrityksen X kanssa -maininta (tai vastaava ilmaisu)
heti postauksen alussa. (Kilpailu ja kuluttajavirasto 2015.) Aineistoni blogit kéyttavat titd keinoa.
Niissd yrityksen nimi on usein myds suora linkki yrityksen sivuille. Teksti on erotettu muusta tekstista

kursiivilla, eri kokoisella fontilla, eri vérilla tai sijaintinsa perusteella.

2.2 Aineisto

Aineistoni on keritty kolmesta suositusta lifestyle-blogista: Anna Pastakin Mungolife-blogista, Sara
Vannisen Sara Tickle -blogista ja Julia Toivolan hinen omaa nimeédén kantavasta blogista. Anna Pas-
tak on aloittanut bloggaamisen vuonna 2008, ja hinen Mungolife-bloginsa on edelleen yksi luetuim-
mista blogeista Suomessa. Pastak kuvailee bloginsa kertovan kaikista kauniista asioista hdnen ela-
missddn — muodista, matkustamisesta ja kauneudesta. Blogissa on nékyvilld postaukset vuodesta
2013 lahtien. (Mungolife 2019.) Sara Vannisen Sara Tickle -blogi keskittyy trendeihin ja litkuntaan.
Mukana on kuitenkin myds hyvinvointiin, matkailuun ja kauneuteen liittyvid asioita. Vannisen it-
sensd mukaan blogissa nautiskellaan arjen kauniista asioista. Han puhuu itsestddn lifestyle-bloggaa-
jana. Blogissa on postauksia vuodesta 2010 ldhtien. (Sara Tickle 2019.) Julia Toivolalla ei lue blo-
gissaan mitddn esittelyd, mutta itse blogin lukijana sanoisin, etté tissikin blogissa on monipuolisesti
erilaisia hyvinvointiin, matkailuun ja kauneuteen liittyvid postauksia. Blogissa on postauksia vuo-
desta 2011 lahtien (Julia Toivola 2019).

Aineistoni koostuu 30 postauksesta, joista kymmenen on kustakin blogista. Olen valinnut ai-
neistooni vain ne postaukset, jotka on selkedsti lain mukaan merkitty yhteistyopostauksiksi. Bloggaa-
jien omat suositukset, vinkit ja erilaiset kollaasipostaukset on siis jatetty pois aineistosta. Kéytdnndssa
tama tarkoittaa sité, ettd aineistoon on valittu postauksia, joissa yhteistydstd mainitaan heti postauksen
alussa otsikon tai ensimmadisen kuvan jédlkeen. Liséksi monet yhteistydpostaukset on merkitty com-
mercial-tunnisteella. Tunnisteiden avulla lukija tietdd, mihin aihepiiriin postaus kuuluu, ja he voivat
navigoida blogeissa niiden avulla (Kortesuo & Kurvinen 2011: 11). Aineistoni bloggaajista vain Pas-

tak kdyttdd commercial-tunnistetta sddnnollisesti, joten en kiyttanyt sitd valintakriteerina.
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Aineistoni blogeille yhteistd on niiden monipuolisuus, mikd ndkyy myos yhteistyopostauksissa.
Monipuolisuus olikin tdrkein kriteerini aineistoa valitessani. Olen myds ollut jokaisen blogin séédn-
ndllinen lukija jo hetken aikaa, joten valinta tuntui loogiselta. Blogit.fi-sivuston mukaan jokainen
ndistd blogeista kuuluu lifestyle-osioon (Blogit.fi 2019).

Jokaisen blogin blogialusta vaihtui tutkimuksen aikana. Alussa Mungolife oli Rantapallo.fi-si-
vustolla, Julia Toivola Cosmopolitanilla ja Sara Tickle (silloinen Tickle Your Fancy) Lily.fi-sivus-
tolla. Mungolife siirtyi Lilylle kesalla 2018, Julia Toivola sekd Sara Tickle taas omille alustoilleen
kesélla ja syksylld 2018. Muutokset kertovat blogien suosiosta ja bloggaajien yritystoiminnan kas-
vusta. Omalla alustallaan blogatessaan bloggaajat ovat tdysin itse vastuussa yritystoiminnastaan. Lily
on aktiivinen yhteiso ja blogiportaali, jolla on viikoittain reilusti yli 100 000 kéyttdjad (Lily 2019).
Blogit.fi-sivuston mukaan Mungolife on suosittujen lifestyle-blogien listan sijalla 60. ja Julia Toivola
sijalla 32. Vannisen uutta Sara Tickle -blogis ei ole listattu sivustolle ollenkaan. Vanhan Tickle Your
Fancy -blogin sijoitus puolestaan on niinkin alhainen kuin 193., mikd varmaankin johtuu siité, etti
kyseessd on vanha blogisivusto. (Blogit.fi 2019.)

Aineisto on kerétty vuonna 2018 julkaistuista mainospostauksista julkaisujarjestyksessi. Sara
Tickle -blogissa médri tiyttyi jo ensimmadisten kuukausien aikana, Mungolife- ja Julia Toivola -blo-
geissa hieman pidemmalld aikavélilld. Mungolife-blogissa on vuoden 2018 aikana ollut yhtensd 221
postausta, joista 77 (34,8 %) on ollut jonkinlainen kaupallisessa yhteisty0ssa tehty postaus. Julia Toi-
vola -blogissa postausten kokonaisméérd on 198, joista 41 (20,7 %) on kaupallisia yhteistoitd. Sara
Tickle -blogissa vastaavat luvut ovat 256 ja 62 (24,2 %). Aineiston blogeille keskiméairdinen kaupal-
listen yhteistoiden eli mainospostausten maéré suhteessa vuoden kaikkiin postauksiin on noin 27 pro-
senttia. Mainospostausten mééra vaihtelee kuukausittain paljon eri blogien vililld ja samankin blogin
sisdlld. Keskiméédrdinen kuukausittainen mainospostausten maird on aineistoni blogeille noin viisi
postausta kuukaudessa.

Postaukset vaihtelevat myos pituudeltaan paljon. Mungolife-blogin keskiméérdinen sanaméaara
per mainospostaus on 780 sanaa, Julia Toivola -blogilla 400 sanaa ja Sara Tickle -blogilla 230. Kai-
kille tutkimuksen blogeille (ja oikeastaan ldhes kaikille lifestyle-blogeille) tyypillistd on kuvien run-
sas kdyttd. Joko kuvat on upotettu tekstin sekaan tai kaikki kuvat ovat heti postauksen alussa, minka
jélkeen tulee vasta teksti. Kuvilla on suuri merkitys varsinkin kaupallisissa yhteistydpostauksissa,
koska niissd esitelldén mainostettavaa asiaa ja esimerkiksi kauneustuotteiden kohdalla jopa saatuja
tuloksia. Tdssd lingvistisessa tutkimuksessa ei kuitenkaan tutkita kuvia, vaikka niiden tutkimus olisi

kylla aiheellista.
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Taman tutkimuksen tarkoituksena ei ole yksildida eri bloggaajien kirjoitustyylid eikd analy-
soida tietyn bloggaajan kirjoitustapaa henkilokohtaisesti, vaikka esimerkeistd nikeekin, kenen kir-
joittama postaus on. Tutkimuksen kohteena on blogeissa esiintyvit kielelliset piirteet ja keinot — nii-
den kirjoittajalla ei ole merkitysti.

Tutkin aineistoni postauksia kokonaisuuksina enkd vain niiden selkeitd mainoskohtia. Mainos-
tarkoituksessa tehtyjen postausten funktio on mainostaa tiettyd kohdetta alusta loppuun, joten on pe-
rusteltua tutkia koko postausta.

Taman tutkimuksen aineisto on suppea, eika siiti saatuja tuloksia voi yleistdd koskemaan kaik-
kia lifestyle-blogeja tai kaikkia kaupallisia yhteistydopostauksia. Tulokset kuitenkin kertovat joistakin
kaupallisissa yhteistyopostauksissa ilmenevista piirteistd ja antavat suuntaa mahdollisille laajemmil-

lekin ilmidille. Jatkotutkimusten avulla tuloksista voidaan vetdd parempia johtopaétoksia.
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3 TEORIATAUSTA

Tassd kappaleessa esittelen tutkimukseni kannalta oleellisimmat tekstintutkimukseen liittyvit teoriat.
Naéitd vanhoja, ehki jo perinteisiksikin kutsuttuja, teorioita voidaan soveltaa myos blogitekstien tut-
kimiseen. Aluksi kerron tekstilajitutkimuksessa yleisesti, minka jélkeen siirryn tutkimukseni teksti-

lajiteorioiden tarkempaan kuvailuun.

3.1 Tekstilajitutkimus

Lihes kaikkea inhimillistd toimintaa voidaan ldhestyé tekstilajin nakdkulmasta. Elamaddmme hallitsee
puhuttu ja kirjoitettu vuorovaikutus. Ajatteluumme, havainnointiimme ja toimintaamme liittyy oleel-
lisena osana luokitteleminen, lajitteleminen ja tyypitteleminen. Erilaiset genret ovat merkityksellista
toimintaa, jossa tekstin tyyppi yhdistyy sosiaalisen toiminnan tyyppiin. Genre on keskeistéd kaikessa
toiminnassa, jossa tuotetaan, vélitetddn ja tulkitaan merkityksid. Se yhdistyy yhteison sosiaalisiin
kaytanteisiin ja ihmisten toimintaan yhteis0ssdén. Kohtaamme erilaisia tekstilajeja jokapdivéisessa
elaméssamme. Kehittyneen teknologian myoté tekstilajeille on syntynyt erilaisia alustoja ja muotoja.
Osaamme nimetd elamddmme keskeisesti liittyvid tekstilajeja. (Heikkinen & Vuotilainen 2012: 17—
18.) Tekstilajin lisdksi kisite teksti on tirked. Tekstilld voidaan viitata yhteen, rajattuun tekstikoko-
naisuuteen tai rajaamattomaan tekstiainekseen. Esimerkiksi kirjan teksti on rajattua tekstid, mutta
tietokoneen levylld oleva teksti on rajaamatonta, koska sitd voi olla vaikka kuinka paljon. (Shore &
Mintynen 2006: 9.)

Genre on saanut alkunsa antiikin Kreikasta. Lajiajatuksen alku on ilmennyt jo Platonilla, mutta
ensimmadiisend varsinaisesti genred kisittelevind teoksena pidetddn Aristoteleen Runousoppia, joka
jakaa runouden lajit epiikkaan, tragediaan ja komediaan. (Heikkinen & Vuotilainen 2012: 20; Shore
& Mintynen 2006: 13.) Aristoteleen ajatukset olivat kuitenkin aika kankeita, ja kesti suhteellisen
kauan, ettd uutta madritelmdd genrelle syntyi. Modernin genretutkimuksen alullepanijana pidetdin
Babhtinia, joka 1900-luvun alun jilkeen kehitti késitettd pidemmélle koskemaan taiteen ja kirjallisuu-
den liséksi my0s kaikkea vuorovaikutusta kehystdvid kielenkdyton muotoja. Bahtinin mukaan genre
on kaiken kommunikaation ehto, joka tekee tekstien luomisen ja tulkitsemisen ylipadtdin mahdol-
liseksi. Téarked ajatus on lajien ja kaiken kielenkdyton dialogisuus — tekstit eivét ole toisistaan riippu-

mattomia, vaan ne tulkitaan ja tuotetaan aina suhteessa muihin teksteihin. Téstd ajatuksesta kehittyi
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myS&hemmin késitys intertekstuaalisuudesta. (Heikkinen & Vuotilainen 2012: 21; Shore & Méntynen
2006: 23-27.)

Genret voidaan ndhdi suhteellisen pysyvind tai jatkuvasti muuttuvina. Moni tutkija sijoittuu
ajatuksiltaan nididen kahden keskivaiheille. Voidaan ajatella, etté tekstilajeja on lahtokohtaisesti vai-
kea madritelld, koska ne ovat jatkuvassa vuorovaikutuksessa muiden lajien kanssa ja saavat toisiltaan
vaikutteita. Toisaalta joidenkin lajien vakaus ja muuttumattomuus osaltaan pyrkivét varmistamaan
yhteisollisten kiytantdjen jatkuvuutta ja vertailtavuutta. Yleistd on genrejen sekoittuminen, joka voi
synnyttdd uusia tekstilajeja, hybridejd. (Heikkinen & Vuotilainen 2012: 35-37.) Swales maédérittelee
genren kytkettynd diskurssiyhteisdihin: Samaan genreen kuuluvilla teksteilld on sama, yhteinen paa-
méérd. Ne on my0s suunnattu samalle yleisolle. Niilld on yhteinen nimi ja samanlainen rakenne, si-
sdlto ja muoto. Swalesin mukaan genren tdrkein tavoite on kommunikatiivisuus, ja tekstin kokonais-
rakenne muotoutuukin timén tavoitteen mukaan. Tarkka diskurssiyhteison kisite kuitenkin aiheuttaa
ongelmia Swalesin mééritelmélle. (Shore & Méntynen 2006: 27-29.)

Genren maédrittely on vanha ongelma, mutta uusien medioiden syntyminen on tehnyt ongel-
masta suuremman. Internet tarjoaa alustoja uusille genreille, mutta aina ei ole varmaa, onko genre
kokonaan uusi vai vanhasta uudelleenmuodostunut. Internetin genreille on tyypillistd monikulttuuri-
suus, kun taas perinteisemmat genret ovat yleensd hyvin kulttuurisidonnaisia. (Giltrow & Stein 2009:
1-2, 11-12.) Helasvuo, Johansson ja Tanskanen (2014) maérittelevét genren olevan viestinnéllinen
toimintatyyppi, joka on tilanteinen, aikaan ja paikkaan sijoittuva sosiaalisen toiminnan muoto, kuten
on blogikin. Blogia on pidetty esimerkkind genrejen hybridisoitumisesta. (Helasvuo, Johansson &
Tanskanen 2014: 15-16.) Sitd ehdottavat myos Herring ym. (2005): heiddn mukaansa blogit ovat osa
seka elektronisia ettd perinteisid tekstilajeja. Ne eivit ole kokonaan uusi tekstilaji, mutta eivit kuiten-
kaan vain kopioita muista — ne ovat hybridejd, jotka ottavat vaikutteita monista eri ldhteistd. (Herring
ym. 2005: 144.)

Genrejéd voidaan tutkia rakenteellisesti, jolloin huomion kohteena on konkreettisten tekstien
laadullinen tai méérillinen analyysi. Téllaisen tutkimuksen traditio on vahva ja yksi sen keskeisim-
mistd nykyedustajista kielitieteessd on niin sanottu systeemis-funktionaalinen kielitiede (jatkossa SF-
teoria). (Heikkinen & Vuotilainen 2012: 24-25.) SF-teorian alullepanijat ovat olleet keskeisid hah-
moja genren késitteen tarkentumisessa (Shore & Méntynen 2006: 16-23). Rakenteen médrittely ei
ole aina yksiselitteistd varsinkaan, jos tutkimuksen kohteena on hybriditekstilaji, joka saa vaikutteita
monista eri tekstilajeista (Mantynen 2006: 42). Laitinen (2016) on tutkinut pro gradu -tutkielmassaan

suomalaisten lifestyle- ja ruokablogien kaupallisia siséltdyhteistyotekstejd juurikin hybriditekstilajien
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ja niiden rakenteen kannalta. Laitisen tutkimus osoittaa, ettd sisdltoyhteistoilld on tietynlainen ra-
kenne, joka muodostuu blogipostausten prototyyppisestd rakenteesta sekéd viestinnillisestd tavoit-

teesta.

3.2 Systeemis-funktionaalinen kielitiede

Systeemis-funktionaalisessa teoriassa kielenkdyton, eli puheen ja kirjoituksen, analysointi on keskei-
sessd asemassa. Kieltd kiytetddn erilaisissa kielenkdyttotilanteissa niithin sopivalla tavalla. Teoriaa
johtaa ajatus siitd, ettd ihminen on toimija sosiaalisessa yhteisossd, ja kieli on yksi sosiaalisen toimin-
nan muoto. Kieli on toimintaa ja tekemistd. Teoriaa on kidytetty paljon taustateoriana kielenkdyton
tutkimuksessa eri puolilla maailmaa, ja se on my0s vaikuttanut laajasti monitieteiseen diskurssintut-
kimukseen. (Shore 2012a: 131; Luukka 2002: 89.) Teoria nikee tekstin sosiaalisen kanssakdymisen
lingvistisend muotona. Tekstit ovat merkityskokonaisuuksia, jotka ovat sekd olemassa olevien dis-
kurssien muodostamia ettd niiden muokkaajia ja uusien diskurssien aineksia. Tekstien kielelliset
muodot ovat kokonaisia ja kontekstuaalisia, joten niitd ei tutkittaessa saa irrottaa asiayhteydestdan.
(Heikkinen 2012: 65.)

SF-teorian oppi-isédnd voidaan pitdd J. R. Firthid (1890-1960), jonka ajatukset kielestd sen so-
siokulttuurisessa kontekstissa ovat perustana teorian késitykseen kielenkéyton lajeista. SF-teorian ke-
hityksen pohjalla ovat olleet Firthin kehittdmat kasitteet: 1. tilannekonteksti, 2. osakieli, 3. merkityk-
sen hajottaminen eri tasoihin ja 4. merkitysten analyysi systeemeiné ja rakenteina. Tilannekonteksti
on Firthin mukaan dynaaminen kuvio, jonka luonne perustuu osallistujiin ja heidin kielelliseen ja ei-
kielelliseen toimintaansa, tilanteeseen kuuluviin olennaisiin esineisiin seki kielellisen toiminnan seu-
rauksiin. Nama tekijat maarittavit sen, kuinka kieltéd kédytetdén erilaisissa tilanne- ja kulttuurikonteks-
teissa. Osakielelld Firth tarkoittaa jotain rajattua kielen osaa. Koko kieltd ei voi tutkia, vaan se on
jaettava johonkin osaan (esimerkiksi uutisotsikkojen kieli, tietyn kirjailijan kiyttdma kieli), jota voi-
daan tutkia tarkemmin. Firthin mukaan kieltid on aina tutkittava sen kontekstissa. Hinen mukaansa
kaikilla kielen konteksteilla eli kielen tasoilla tuotetaan merkityksié, joten ne on otettava tutkimuk-
sessa huomioon. Firth ei erota semantiikkaa muista kielen osa-alueista, vaan hinen mukaansa se on
mukana kaikissa osa-alueissa. Keskeisid kisitteitd semantiikan eli merkityksen tutkimuksessa ovat
systeemi ja rakenne. Systeemi muodostuu niistd paradigmaattisista vaihtoehdoista, jotka ovat valitta-
vissa tietyn rakenteen tietyssd paikassa. Se tdydentdd rakenteen kéisitettd: silld viitataan merkkijo-
noon, joka valinnoilla tuotetaan (esimerkiksi tavurakenne CVC). (Shore 2012a: 132—-134; Luukka

2002: 95-96.)
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1960-luvulla Firthin oppilas M. A. K. Halliday aloitti SF-teorian kehittimisen. Hallidayn ta-
voitteena oli Firthin tavoin saada &didinkielen ja vieraan kielen opetus vastaamaan paremmin oppilai-
den todellisia tarpeita. (Shore 2012: 134.) Hallidayta pidetdén SF-teorian nykyisend oppi-isdné, mutta
Firthin vaikutus Hallidayn ajattelutapoihin on ollut merkittava (Luukka 2002: 92).

Osakielen késitettd alettiin kutsua rekisteriksi. Hallidayn mukaan rekisteri on kayttotilanteiden
mukaan méérdytyva kielen funktionaalinen varieteetti. Se todentuu puheessa erilaisin sanastollisin ja
morfosyntaktisin valinnoin. (Shore 2012a: 134.) Kontekstin késitteen juuret Hallidayn teoriassa ovat
Malinowskin perinteessd. Hdnen mukaansa kieli on tdysin riippuvainen siitd yhteisostd, jossa sitd
kaytetddn. (Luukka 2002: 93.) Tilannekontekstin kuvaamisessa Halliday kdytti apunaan kolmea eri
muuttujaa: alaa, osallistujarooleja ja kielen ilmenemismuotoa. Alalla hén tarkoitti muotoa, jonka
osana teksti on, kuten tiedottaminen ja asioiminen. Se on tunnistettavissa tietyksi sosiaaliseksi toi-
mintamuodoksi. Osallistujarooleja ovat kaikki ne sosiaaliset roolit, jotka ovat tilanteen kannalta olen-
naisia. Roolit voidaan jakaa sosiaalisiin rooleihin, jotka ovat kielestd riippumattomia (esimerkiksi
myyjén rooliin kuuluvat tietyntyyppiset ilmaisut) ja kielellisiin rooleihin, jotka tuotetaan ainoastaan
kielellisesti (esimerkiksi puhuja, kuulija tai kysyjd). /lmenemismuoto kertoo sen, miten kieli toimii
tilanteessa: millainen vuorovaikutuksen kanava se on (puhuttu, kirjoitettu tai litteroitu puhe), millai-
nen sen tilannesidonnaisuuden aste on ja mihin kielelld pyritdén (argumentoiva, opettavainen tai se-
littava). Kieltd siis kdytetdin ja tulkitaan aina suhteessa tilanteeseen, kielenkdyttéjiin ja tapahtumiin.
(Shore 2012a: 135; Luukka 2002: 99.)

Halliday on Firthin kanssa samoilla linjoilla sen suhteen, ettd merkityksid tehddén ja analysoi-
daan kaikilla kielen tasoilla. Systeemin kisitteen Halliday on myds perinyt Firthiltd. Systeemeista
voidaan muodostaa systeemiverkostoja, jotka koostuvat erilaisista kielellisistd valinnoista. Puhuja tai
kirjoittaja tekee tekstid tuottaessaan erilaisia leksikko-kieliopillisia valintoja. (Shore 2012a: 136, 139—
140.)

Halliday puhuu kielisysteemin sisdisten kerrostumien (tasojen) suhteista realisaation kasitteen
avulla. Se suhteuttaa abstraktit kerrostumat, eli semantiikan, leksikkokieliopin ja fonologian, toisiinsa
sekd foneettiseen ja graafiseen ainekseen. Hallidayn mukaan jokainen realisaatiosuhde kasittdd si-
sddansd muiden kerrostumien realisaatiosuhteet. Asiaa voi verrata esimerkiksi maatuskaan: uloin
nukke siséltdd aina kaikki muut nuket. Nakemys on holistinen, eli kaikki kielen tasot ovat samanai-
kaisesti ldsné ja vaikuttavat toisiinsa. (Shore 2012a: 141; Luukka 2002: 105.)

Hallidayn mukaan kieltd voidaan tutkia kolmen metafunktion avulla. Nditd metafunktioita ovat
ideationaalinen, interpersoonainen ja tekstuaalinen metafunktio. Metafunktioita on helppo hahmottaa
erilaisten maailmojen avulla: ideationaalinen liittyy luonnolliseen ja ihmisten rakentamaan maail-

maan, interpersoonainen sosiaaliseen, vuorovaikutuksen maailmaan ja tekstuaalinen semioottisen
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maailman jasentymiseen. (Shore 2012a: 146, 148.) Metafunktioita kdytetdédn siis maailman hahmot-
tamiseen, maailmaan osallistumiseen ja tekstien rakentamiseen (Luukka 2002: 102).

Ideationaalinen eli representatiivinen metafunktio tarkoittaa sitd, ettd kieltd kdytetddn kuvaa-
maan ja luomaan kuvaa kokemusmaailmastamme ja mielikuvitusmaailmastamme. Se voidaan jakaa
vield eksperientiaaliseen ja loogiseen metafunktioon, joista ensimmadinen viittaa sithen, miten kieltd
kiytetddn rakentamaan ulkomaailman ja mielikuvitusmaailman tapahtumia, toimintoja ja tiloja seka
niihin liittyvid olioita ja olosuhteita. Looginen metafunktio viittaa sithen, miten kieltd kéytetddn ra-
kentamaan olioiden ja tapahtumien laajempia yhdistelmia eli lause- ja lausekeyhdistelmid. Interper-
soonaista eli intersubjektiivista metafunktiota kdytetdén luomaan ja ylldpitdmaan sosiaalisia suhteita.
Sen avulla myds ilmaisemme suhtautumisemme omiin ja toisten sanomisiin. Sen kohteena on mo-
daalisuus. Naméa kaksi metafunktiota kohdistuvat kielenulkoiseen maailmaan, kun taas viimeinen,
tekstuaalinen metafunktio, kohdistuu kieleen itseensd. Kieltd kdytetddn luomaan tekstejd, jotka ovat
yhtendisid sisdisesti, mutta my0s suhteessa tilanteisiin, joiden osia ne ovat. Sen kohteet ovat tekstin
koheesiokeinot ja teeman- ja informaationkulku. (Shore 2012a: 146—-148; Luukka 2002: 102—103.)

Hallidayn oppilas James Martin kehitteli 1980-luvulta ldhtien teoriaa, jossa késite genre on
keskeinen ja rekisterid kiytetddn Hallidaysta poikkeavalla tavalla. Genrelld viitataan tekstien sosiaa-
liseen tehtdvéddn. Se on erillinen semioottinen kerrostuma, joka ohjaa kielellista ja ei-kielellisti toi-
mintaa. Rekisteri on taas kattokésite, jolla viitataan tilannekontekstin muuttujiin ja niiden yhdistel-
miin. Martinin kiinnostuksen kohde ei ollut lausejasennyksen ja -merkityksien kuvauksessa vaan
tekstien merkityksissd. Kehittyi termi diskurssisemantiikka. Tekstimerkitykset eivit ndy yksittdisissd
sanoissa tai rakenteissa vaan siind, miten ne yhdesséd toimivat. Koulukunta kehitti diskurssisystee-
mejd, jotka muodostuvat jokseenkin samalla tavalla kuin Hallidayn metafunktiot. (Shore 2012a: 151—
153.) Oman tutkimukseni kannalta mielenkiintoinen on interpersoonaiseen metafunktioon kuuluva
suhtautumisen diskurssisysteemi. Suhtautumisen alasysteemejd ovat suhtautuminen ja asennoitumi-
nen, joihin kuuluvat tekstin eri dénten keskustelu tai keskustelemattomuus ja tunteiden arviointi seka
eettinen ja esteettinen arviointi (Shore 2012a: 155).

Martinin ympdrille kehittynyt Sydneyn koulukunta on saanut kritiikkid siitd, ettd he eivit juu-
rikaan tee leksikkokieliopin tutkimusta. Hallidayn systeemis-funktionaalinen kieliteoria on teorioista
suosituin ja eniten kdytetty tekstiaineistoja tutkiessa. (Shore 2012a: 156.) Halliday itsekin luonnehtii
sitd kdytdnnonldheiseksi, koska se on syntynyt kielenkdytdn analyysin pohjalta. Teoria on myos laaja-
alainen, koska se on hyddyntdnyt muiden tieteenalojen ndkemyksid. (Luukka 2002: 89.)

Seuraavassa alakappaleessa esittelemini suhtautumisen teoria pohjautuu vahvasti Hallidayn in-

terpersoonaiseen metafunktioon. On oleellista ymmartdé teorian 1dhtokohdat ja historia, jotta sitd voi
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kayttdd apunaan tutkimuksessa. Omassa tutkimuksessani keskityn myds leksikkotason tutkimiseen,

joten siindkin mielessd on hyvd ymmartidd Hallidayn systeemis-funktionaalinen teoria.

3.3 Suhtautumisen teoria

J. R. Martinin ja P. R. R. Whiten The language of evaluation: Appraisal in English on ensimméainen
teos, joka késittelee suhtautumisen teoriaa kokonaisvaltaisesti. Teoria on saanut alkunsa projektissa,
jossa kehitettiin koululaisten tekstitaitoja. Suhtautumisen teorian katsotaan olevan se osa systeemis-
funktionaalista kielentutkimusta, joka tutkii arvottavan ja affektisen kielenkdyton ilmioitd. Suhtautu-
misen teoria on interpersoonaisen merkityksen osa-alue, joka liittyy mielipiteiden, arvostusten ja tun-
teiden vélittdmiseen. Niiden lisdksi erilaiset vuorovaikutussuhteet ja -roolit ovat osa titi tutkimus-
suuntaa. Taustalla vaikuttaa kasitys kielen dialogisuudesta eli siité, ettd kielenkdyttd on aina jollain
tavalla suhteessa aikaisemmin puhuttuun tai kirjoitettuun, ja siithen liittyy aina jokin késitys vastaan-
ottajasta. Toisin sanoen teksti ottaa aina jollain lailla kantaa muihin teksteihin ja arvioi niitd. Suhtau-
tuminen on lidhelld termiéd asenne. Teorian mukaan kaikkea kielenkayttdd voidaankin pitdd asenteel-
lisena. Suhtautumista tarkastellaan lausetta laajemmasta ndkokulmasta — ilmioné, joka syntyy erilais-
ten syntaktisten ja leksikaalisten keinojen yhteistyoni. Esimerkiksi jokin tietty valittu sanasto varittaa
koko tekstid kauttaaltaan, mikd ohjaa tulkitsemaan tekstid tietylld tavalla. (Juvonen 2007: 431-433;
Martin & White 2005: 7-9; Mikkonen 2010: 65.)

Suhtautumisen teorian avulla tutkitaan siis, millaisin kielellisin tavoin kielenkédytosséd ilmais-
taan tunteita, arvostuksia, makuja ja arvioita. Kirjoittajan tai puhujan tuottama teksti tai puhe kertoo,
miten hén itse sanomaansa suhtautuu. Tekstin tuottama kokonaiskésitys on kiinnostuksen kohteena.
Sen lisdksi teoriassa tarkastellaan sitd, miten kirjoittaja tai puhuja haluaa lukijansa tai kuulijansa suh-
tautuvan viestiin. Teorian ldhestymistapa on systeeminen. (Martin & White 2005: 1; Juvonen 2007:
431-432.) Suhtautumisen teorian runko koostuu asennoitumisesta (attitude), sitoutumisesta (enga-
gement) ja asteittaisuudesta (graduation, kiytetdéin my0s termié intensiteetti) (Martin & White 2005:
35).

Teoria on englanninkielinen, ja sitd on sovellettu 1dhinnd vain englanninkielisiin aineistoihin.
Kuitenkin esimerkiksi Mikkonen (2010) ja Romppanen (2015) ovat kdyttineet teoriaa omissa tutki-
muksissaan. Samoin Juvonen (2007) on kirjoittanut aiheesta suomeksi. Olen kdyttanyt apunani ndita

suomenkielisid tutkimuksia varsinkin termien suomennosten yhteydessa.
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3.3.1 Asennoituminen

Asennoitumisella tarkoitetaan tunteiden, inhimillisen kdytoksen ja erilaisten asioiden ja esineiden ar-
viointia. Asennoituminen jakautuu vield kolmeen ryhméén: tunteiden ilmaisuun (affect), inhimillisen
toiminnan arvottamiseen (judgement) ja ei-inhimillisten asioiden ja esineiden arviointiin eli asia-ar-
vottamiseen (appreciation). Ndméa kolme jakoa perustuvat asennoitumisen systeemiin, joka koostuu
kolmesta semanttisesta alasta: emootiosta, etiikasta ja esteettisyydestd. Asennoitumisen ilmaukset
voivat liittyd henkilon omiin ominaisuuksiin tai prosesseihin, mutta ne voivat olla myos tapahtumaa
koskevia lisdimadritelmid. Asennoitumisen yhteydessd kuvataan myos suoraa tunteiden ilmaisua ja
kuvaamista. Asennoitumisen analysointi keskittyy arvioivaan sanastoon. (Juvonen 2007: 432; Mik-
konen 2010: 66, 72; Martin & White 2005: 35, 42.)

Tunteiden avulla ilmaistaan joko positiivisia tai negatiivisia tuntemuksia. Niiden avulla voidaan
ilmaista muun muassa iloisuutta, surua, luottavaisuutta tai levottomuutta. (Martin & White 2005: 35,
42.) Ilmaukset liittyvét henkisiin tai kdytokseen liittyviin tunnetilan muutoksiin (Mikkonen 2010: 72).
Asennoituminen on osa diskurssisemantiikkaa, joten sen voidaan olettaa toteutuvan kieliopillisten
rakenteiden avulla. Tamé pitdd paikkansa varsinkin tunteiden ilmaisun kohdalla. Erilaisia keinoja
voivat olla osallistujien ja prosessien muunnokset, affektiiviset mentaaliset ja kdyttdytymisen proses-
sit sekd modaaliset mééritteet. Ndiden keinojen avulla tunteita voidaan ilmaista joko laatuna (7he
captain was sad), prosessina (He missed them) tai kommenttina (Sadly, he had to go). (Martin &
White 2005: 46-47.)

Inhimillisen toiminnan arvottaminen viittaa kdyttdytymisen asenteisiin, joita ithannoidaan tai
kritisoidaan, ylistetdén tai tuomitaan (Martin & White 2005: 42) Sitd voidaan kayttda apuna tutkitta-
essa kirjoittajan tapaa suhtautua pohjatekstin kirjoittajaan ja omaan itseensd (Mikkonen 2010: 72).
Inhimillisen toiminnan arvottaminen voidaan jakaa sosiaaliseen arvonantoon (social esteem) ja sosi-
aaliseen hyviksyntdan (social sanction). Arvonanto késittelee normaaliutta (normality), kyvykkyyttd
(capacity) ja médratietoisuutta (tenacity). Hyviksyntéd puolestaan kisittelee uskottavuutta (veracity)
ja asiallisuutta tai sdadyllisyytta (propriety). (Martin & White 2005: 52; Mikkonen 2010: 72.) Nor-
maaliuden avulla ilmaistaan, kuinka tavallinen tai epétavallinen jokin asia on. Se voidaan ilmaista
erilaisten adjektiivien (tuttu, luonnollinen) tai modaalisten keinojen avulla. Kyvykkyyden avulla il-
maistaan, kuinka joku suorittaa tietyn tehtévén tai saavuttaa jonkin tuloksen. Sitékin voidaan ilmaista
adjektiivien (lahjakas, viisas) tai modaalisten keinojen avulla (Hdn voi mennd,; Hdnen on mahdollista
tehdd se). Maiaritietoisuuden arvottaminen koskee henkilon sisédisid henkisid tai emotionaalisia asi-
oita. Sitd voidaan ilmaista adjektiivein (kdrsivdllinen, varovainen) tai modaalisin keinoin (Aion

tehdd; Olen piidttinyt tehdd). Uskottavuuden avulla ilmaistaan, kuinka rehellinen tai epédrehellinen
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jokin on. Se voidaan tehda adjektiivien avulla (luotettava, manipuloiva), ja modaalisin keinoin on
mahdollista arvottaa rehellisyyden tai eparehellisyyden astetta (Hdn on varmasti ilked,; On totta, ettd
héin on ilked). Asiallisuuden tai sdddyllisyyden arvottaminen koskee henkilon tarkastelua suhteessa
sosiaaliseen systeemiin ja sen normistoon. Sitédkin voidaan ilmaista adjektiiveilla (eettinen, julma) tai
modaalisilla keinoilla (Sinun pitdisi mennd,; Oletetaan, ettd menet). (Martin & White 2005: 53-55;
Mikkonen 2010: 72-73.)

Asia-arvottaminen sisdltdd semioottisen ja luonnollisen ympariston arvioinnit sen mukaan, mil-
lainen arvo niille annetaan tai jdtetdén antamatta. Asia-arvottaminen voi kohdistua joko tulokseen tai
prosessiin. Sen avulla ilmaistaan, onko jokin asia arvokas vai ei, esimerkiksi ilmausten tdydellinen,
niin miellyttdvd ja todella ndtti avulla. (Martin & White 2005: 35-36, 43—44; Mikkonen 2010: 72.)
Asia-arvottaminen voidaan jakaa asioiden aiheuttamiin reaktioihin (litkuttava, tylsd), rakenteeseen
(symmetrinen, epdsiisti) ja arvoon (innovatiivinen, turha). Reaktiot ovat yhteydessa tunteisiin ja tun-
temuksiin, rakenne on suhteessa havainnointikykyyn ja vastaanottajan tekemiin havaintoihin, ja arvo
liittyy kognitioon. Jokainen systeemis-funktionaalisen kieliteorian metafunktio on asia-arvottamisen

huomion kohteena. (Martin & White 2005: 56-57.)
3.3.2 Sitoutuminen

Sitoutumisen analyysin kohteena ovat erilaiset modaalisuuden ja referoinnin ilmiét, jotka valittavét
suhtautumisen ldhteitd. Se on kirjoittajan, puhujan, lukijan, kuulijan ja ldhteiden dialogista asemoin-
tia. (Juvonen 2007: 432; Mikkonen 2010: 66; Martin & White 2005: 36.) Bakhtinin ja Voloshinovin
mukaan kirjoitettu tai puhuttu kieli on aina dialogista. Se liittyy aina jotenkin jo aiemmin sanottuun
tai kirjoitettuun tekstiin. Suhtautumisen teorian sitoutumisen systeemissd ollaankin kiinnostuneita
siitd, kuinka kirjoittaja ilmaisee kantansa aiemmin samasta aiheesta mielipiteensa kertoneisiin kirjoit-
tajiin: onko hin samaa mieltd, eri mieltd vai neutraali. Samalla tutkitaan sitd, millaisen mielipiteen
kirjoittaja olettaa lukijoidensa muodostavan, tai miten lukijat mahdollisesti reagoivat. Sitoutumisen
systeemi ottaa huomioon kirjoittajan asemoitumisen (alignment) oletettuja lukijoitaan kohtaan eli
sen, miten hén asettaa itsensd suhteessa muiden keskustelijoiden mielipiteisiin. Kirjoittaja ei vain
ilmaise omaa mielipidettddn, vaan kutsuu samalla lukijat jakamaan tunteitaan ja mielipiteitidén. Sa-
malla tutkitaan solidaarisuutta (solidarity) eli sitd, miten kirjoittaja ottaa huomioon lukijoiden eridvét
mielipiteet ja antaa niille tilaa tekstissdén. (Martin & White 2005: 92-93, 95-96; Romppanen 2015:
9-10.)

Sitoutuminen voidaan jakaa tekstin moniddnisyyttid dialogisesti laajentaviin (dialogic expan-

sion) ja supistaviin (dialogic contraction) ilmaisuihin. Dialogisella laajentamisella tarkoitetaan sita,
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ettd tekstin kirjoittaja sallii erilaisten ndkemysten esiintymisen tekstissédén, mutta dialogisella supis-
tamisella avulla kirjoittaja pyrkii rajoittamaan, haastamaan ja kiistiméén erilaisia nikemyksii ja nii-
den esiintymisté tekstissd. (Martin & White 2005: 102; Romppanen 10-11.)

Yksi dialogisen laajentamisen keino on harkitseminen (entertain), jonka avulla kirjoittaja esit-
tdd oman vaitteensd yhtend monista mahdollisista véitteistd. Harkitsemista voidaan ilmaista erilaisin
modaalisin (esimerkiksi ehkd, luultavasti, varmasti, saattaa) ja evidentiaalisin ilmauksin (esimerkiksi
ilmeisesti; ehdottaa; ndyttdd siltd, ettd). Jotkin deonttiset ilmaukset kuuluvat myos laajentamisen kei-
noihin (Sinun tiytyy sammuttaa valot lihtiessdsi). (Martin & White 2005: 104—105, 109-111.) Laa-
jentamiseen kuuluvat myos ldhdeviitteet, eli se miten aiemmat tekstit otetaan huomioon kirjoittajan
tekstissd. Martin ja White jakavat 1dhdeviitteet neutraaleihin 1dhdemainintoihin (acknowledge) ja
etddnnyttiviin ldhdemainintoihin (distance). Neutraaleissa ldhdemaininnoissa kirjoittaja asenne véi-
tettd kohtaan on neutraali ja kunnioittava. Apuna kdytetddn muun muassa verbeja sanoo, raportoi ja
ilmoittaa. Etddnnyttdvissd ldhdemaininnoissa kirjoittajan &éni pyritdén etddnnyttdmdin alkuperdi-
sestd ddnestd esimerkiksi verbin vdittdd avulla. Kirjoittaja asettaa vastuun sanomasta muualle kuin
itseensd. On kuitenkin huomioitava se, ettd monissa argumentoivissa teksteissa kirjoittaja hakee mui-
den viitteilld tukea omalleen eikd kdytd niitd valittdméédn lisdmerkityksid. (Martin & White 2005:
111-113, 115.)

Dialoginen supistaminen voidaan jakaa irtisanoutumiseen (disclaim) ja oman kannan osoitta-
miseen (proclaim). Irtisanomisen avulla kirjoittaja joko kieltdd tai hyvaksyy toisen ndkemyksen.
Oman kannan osoittamisella kirjoittaja puolestaan pyrkii haastamaan, kohtaamaan tai hiakellyttimain
muita vditteitd. Irtisanoutuminen jaetaan vield kiistimiseen (deny), jolloin kirjoittaja tuo tekstiin toi-
sen nikemyksen kieltddkseen sen, ja vastakohdan esittimiseen (counter), jolloin kirjoittaja ei kiella
toista ndkemystd, vaan korvaa sen jollain toisella esimerkiksi konjunktioiden mutta ja kuitenkin
avulla. Oman kannan osoittaminen voidaan jakaa yhtd mieltd olemiseen (concur), oman kasityksen
lausumiseen (pronounce) ja kannattamiseen (endorse). Yhtd mieltd oleminen voidaan ilmaista esi-
merkiksi sanojen tietysti, luonnollisesti ja varmasti avulla. Oman késityksen lausuminen siséltia kir-
joittajan painotukset sekd avoimet puuttumiset ja lisdykset alkuperdiseen tekstiin. Kannattamisen
avulla kirjoittaja ilmaisee olevansa ulkopuolisen ldhteen kanssa samaa mieltd. (Martin & White 2005:

117-118, 120-122, 126.)
3.3.3 Asteittaisuus

Asteittaisuus tutkii sitd, kuinka tarkkana tai intensiivisend arviointi vélittyy. Se viittaa ilmausten voi-

makkuuteen ja madrdin. Kaikki sitoutumiseen tai asennoitumiseen liittyvét ilmaukset voivat saada
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enemmaén tai vihemmaén positiivisen tai negatiivisen sdvyn. Asteittaisuuden avulla voidaan joko vah-
vistaa ilmausta tai verrata sitd muihin. (Juvonen 2007: 432; Mikkonen 2010: 75, 66; Martin & White
2005: 37, 135.) Asteittaisuuden ilmaukset voivat esiintyd vain sanojen ja ilmausten, kokonaisten lau-
seiden tai tekstien yhteydessd. Yksittdinen sana tai ilmaus voi olla asteittaisuudeltaan matalan (melko
hyvd pelaaja), keskitason (hyvd pelaaja) tai korkean (loistava pelaaja) voiman sana. (Martin & White
2005: 135; Mikkonen 2010: 75.)

Sitoutumisen systeemissd asteittaisuus ilmaisee puhujan tai kirjoittajan voimakkuutta asiaan tai
heidén sitoutumisensa tasoa ilmaukseen. Esimerkiksi matalan tason ilmaus voisi olla Epiiilen, ettd...,
keskitason Uskon, ettd... ja vahvan Olen varma, ettd... Asennoitumisen systeemissd asteittaisuus
ilmenee kahdella tasolla: fokuksena (focus) ja voimana (force). Fokus koskee prototyyppisyyttd ja
tarkkuutta, kun taas voima koskee voimakkuutta tai maardad. (Martin & White 2005: 37, 135-137,
Mikkonen 2010: 75.)

Fokus voidaan jakaa tarkentamiseen (sharpen) ja pehmentédmiseen (soften). Tarkentaminen ta-
pahtuu esimerkiksi ilmauksilla uskollinen/aito/todellinen ystivd. Tarkentamisen avulla pyritdan il-
maisemaan kirjoittajan maksimaalinen suhtautuminen asian negatiivisuuteen tai positiivisuuteen. Sa-
malla lukija pyritdén saamaan samaan arvopositioon kirjoittajan ilmaiseman asian kanssa. Pehmen-
tdminen ilmaistaan esimerkiksi seuraavasti He soittavat jatsia, erddinlaista. Negatiivista ilmausta
pehmentéessa pyritddn tarjoamaan sovitteleva ele ja osoittamaan ymmartavaisyytta eri mieltd olevia
kohtaan. Positiivisen ilmauksen pehmentdminen taas vie vakuuttavuutta sen positiivisuudesta. (Mar-
tin & White 2005: 37, 138; Mikkonen 2010: 75-77.)

Voiman ilmaisut voidaan jakaa tehostamiseen (intensification) ja maéirélliseen lisddmiseen
(quantification). Tehostaminen tapahtuu laadun (quality; esimerkiksi hieman/todella surullinen) tai
prosessin (process; esimerkiksi Se hdiritsi minua hiukan/valtavasti) avulla. Tehostaminen tapahtuu
siis sanoilla, joiden intensiteetti vaihtelee. Maksimointi on erds tehostamisen keino — silld ilmaistaan
korkeinta mahdollista intensiteettid (Olen tiydellisen onnellinen). Erilaiset kuvailevat ilmaukset, ku-
ten kristallinkirkas ja jddkylmad, liittyviat myos tehostamiseen. [Imaukset eivit ole kirjaimellisia, mutta
niiden merkitys on kuitenkin selvéd. Sanojen toisto (On kuuma, kuuma, kuuma), samankaltaisten sa-
nojen kaytto ja erilaiset metaforat voidaan lukea tehostamisen keinoiksi. (Martin & White 2005: 140—
144, 147-148; Mikkonen 2010: 76-77.)

Mairéllinen lisddminen voidaan ilmaista numeroiden (muutama, useita, joukko), aineméirian
(pikkuruinen, pieni, iso) tai laajuuden avulla. Laajuus (extent) voidaan jakaa ldheisyyteen (proximity)
ja levinneisyyteen (distribution). Kumpaakin ilmaistaan ajan ja tilan avulla: esimerkiksi dskettdin

ilmennyt ja ldhelld vuoristoa 1lmaisevat laheisyyttd ja lyhyt taistelu ja suppea tuki levinneisyytta.

26



Madralliset ilmaukset voivat liittyd joko konkreettisiin tai abstrakteihin entiteetteihin. (Martin &

White 2005: 141, 148—151; Mikkonen 2010: 76-77.)
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4 SUHTAUTUMINEN BLOGITEKSTEISSA

Téssd kappaleessa analysoin aineistoani ldhinnd Martinin ja Whiten suhtautumisen teorian pohjalta.
Ensimmaisessa alaotsikossa keskityn asennoitumisen systeemiin ja toisessa sitoutumiseen. Kumman-

kin systeemin kohdalla huomioin myos asteittaisuuden, mikéli se on tarpeellista.

4.1 Asennoituminen

Olen valinnut tutkimuksen kohteeksi ne asennoitumisen keinot, jotka ovat nousseet aineiston blogi-
teksteja lukiessani selkeimmin esille. Muitakin asennoitumisen systeemiin kuuluvia piirteitd voisi
varmasti tutkia, mutta tdmén tutkimuksen kannalta ei ole aiheellista keskittyd jokaiseen keinoon —

vain selkeimmaét ovat oleellisia tutkimuksen tavoitteiden saavuttamisen kannalta.
4.1.1 Tunneverbit

Tunneverbeilld kirjoittaja pystyy ilmaisemaan asennoitumisen astettaan. Siiroinen (2001: 16) méaérit-
telee tunneverbin verbiksi, jonka merkitys liittyy tunteisiin. Aineistoni bloggaajat tykkdcdvdt ja rakas-
tavat asioita suhteellisen paljon. Vililla he pitdvdt ja ihastuvat, mutta koskaan he eivét vihaa tai in-
hoa. Harvoin he eivdt tykkdd. Positiiviset tuntemukset ovat selkedsti enemmaén esilld. Tykkddminen
on tulkintani mukaan keskivahvan asennoitumisen asteen ilmaisu, kun taas rakastaminen on vahvan.

Tarkemmat esiintymismadrét selvidvit taulukosta 1.

Taulukko 1. Tunneverbit ja niiden esiintymismadarat

pitaa 4
tykati 14
thastua 2
rakastaa 11
el tykkaa 2

28



Postauksissa tunneverbejd kdytetddn muun muassa seuraavasti:

1) Mai oon aina rakastanut teetd. (MM1)

2) M4 tykkéin niin pussiteestd kuin lehtiteestd. (MM1)

3) Rakastan pydreitd aurinkolaseja. Klassiset Rayban Round —malliset aurinkolasit ovat kesén
varma valinta, mutta ihastuin myos néihin kokomustiin siroihin Saint Lauren SL 616 Slim
—mallisiin laseihin. (JHH1)

4) Rakastan hienoja kuvia, ja tykkéén tyylisténi, mutta samaan aikaan pidén spontaaniudesta.
(TTS)

Kaksi ensimmaisté esimerkkiéd ovat samasta postauksesta. Koko postaus alkaa esimerkin 1 virkkeella,
joka kertoo hyvin vahvasti bloggaajan oman suhteensa postauksen aiheeseen eli teechen. Erilaisista
teelajeista kertoessaan bloggaajan tuntemukset eivét ole endéd yhtd vahvoja kuin alussa, mutta teesti
kuitenkin pidetdédn edelleen. Esimerkissd 3 bloggaaja ilmaisee vahvan tunteensa pyoreitd aurinkola-
seja kohtaa — hin rakastaa niita. Klassiset Raybanin lasit ansaitsevat rakkautta, mutta Saint Laurentin
laseihin bloggaaja on vasta ihastunut — ne ovat ilmeisesti uusi tuttavuus hénelle, joten ne eivét vield
herétd rakkauden vahvaa tuntemusta. Esimerkissd 4 on kyse postauksesta, jossa mainostetaan erasté
puhelinta kehumalla sen kameraa. Ehké téstd syystd kuvat saavat osakseen vahvemman tunnesiteen
kuin bloggaajan vaatetyyli, koska kuvat ovat postaukset piadaiheena. Bloggaaja tykkdd vaatetyylis-
tddn, mutta kuitenkin pifdd samaan aikaan spontaaniudesta. Tulkitsen timén niin, ettd nykyinen vaa-

tetyyli on arvoasteikolla korkeammalla kuin spontaanius, jota bloggaaja kuitenkin vililld harrastaa.
4.1.2 Modaaliset apuverbit: voida

Erds keino ilmaista asennoitumista (ja tarkemmin inhimillisen toiminnan arvottamista) on kayttda
modaalisia apuverbeji, joista aineistossani voida on ainoa selkeésti erottuva. Sitd kdytetddn jossakin
muodossa 52 kertaa, kun modaalisia apuverbeji kdytetddn yhteensd 70 kertaa. Pddasiassa apuverbid
voida kéytetddn kerrottaessa erilaisista mahdollisuuksista, joita lukijoilla on mainostettavaan tuottee-
seen tai palveluun liittyen. Apuverbi ilmaisee siis deonttista modaalisuutta, eli se sisdltdd puhujan

tahtoa tai puheyhteison normeja ilmaisevan luvan (VISK § 1554).

5) Palvelun kautta voit varata lennot ja hotellin sekd matkaeldmyksid kohteessa. (TT3)

6) Ostoskeskuksessa voi jéttda takin autoon tai lokeroon ja olla miettiméttd sadté tai kylmyytté
kun kiertelee liikkeesta toiseen. (MM?2)

7) Tuotteita voit selailla TAALTA. (JHH3)

Mahdollisuudet ndhdédan positiivisina: lukija voi tehdéd ndin! Yksikon toista persoonaa (esimerkit 5 ja

7) ja nollapersoonaa (esimerkki 6) kdytetdén paljon. Puhe on suunnattu siis joko suoraan lukijalle tai

sitten ilmaistu yleisenid mahdollisuutena. Joskus mahdollisuus on epédvarmempi:

8) --- mutta Willi vei hyvinkin olla rooiboksen ystdvien mieliin :) (MM1)
9) Seuraamalla tilid veit voittaa lennot Venetsiaan (arvo 350e). (TH3)
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10) Ajateltiin Mossan kanssa jarjestdd teille arvonta, jossa voisi voittaa nima viisi suosikkituo-
tettani. (MM3)

Kaikissa esimerkeissd voida on samassa merkityksessa apuverbin saattaa kanssa. Niissd tapauksissa
mahdollisuudet vaikuttaa asian toteutumiseen ovat rajatut: esimerkiksi arvonnoissa voittamiseen ei
voi vaikuttaa muuten kuin osallistumalla ja toivomalla parasta. Esimerkissd 8 bloggaaja itse ei pida
kyseisestd teemausta, mutta ei sulje pois mahdollisuutta, ettd joku muu pitéisi. Esimerkissd 10 ilme-
nee konditionaalimuoto, jota kiytetddn jonkin verran.

11) Levitédn titd usein aamulla, enkd ehdi edes juoda kahviani kun voisin jo itseruskettavan

paélle meikata (JM1)

12) --- mutta niité voisi kayttdd ldhes minkd asun kanssa tahansa. (JHH1)

13) --- ja tuntuu etté voisi hyppid hieman normaalia korkeammalle --- (JHH4)

14) Aloin tdnddn miettiméén, ettd mihin kuudesta aktiviteetista hakisin, mikali veisin? (TH2)

15) No, itse pidin kylld tuotteesta ja voisin kuvitella, ettd muutaman vuoden paésti tdmé tulee

olemaan mulla enemménkin kaytossd. (MH1)
16) --- enka voisi suositella tarpeeksi lampimasti. (MMS5)

Konditionaalin avulla ilmaistaan, mitd mahdollisuuksia on olemassa, mutta niiti ei vélttimatta kiy-
tetd tai kokeilla. Esimerkissé 15 konditionaalin avulla ilmaistaan tietyntasoista lupausta: ei ole var-
muutta tuotteen kaytdsti jatkossa, mutta se on kuviteltavissa ja hyvin todennédkdisti. Konditionaali
pehmentéd ilmaisua. Esimerkissd 16 sen avulla ilmaistaan, ettd jokin asia ei olekaan mahdollista: ei
ole mahdollista suositella tarpeeksi, keinoja siihen ei ole. Kirjoittajan oma mielipide on ilmauksessa
vahvasti ldsnid, kuten se on my0s seuraavassa esimerkissi 17:

17) Siksi on my®s kiva, ettd voin hymyssé suin ja kainalot hajuttomina seisté tdmén yhteistyon
takana :) (JHI)

Bloggaajat korostavat aika ajoin sitd, ettd eivit tee yhteistoitd, joiden takana eivit voi seistd. Tassé
esimerkissd kyse on deodoranttimainoksesta, joten ilmaukseen on otettu mukaan viittaus sithen. II-
mauksella korostetaan, ettd bloggaaja on oikeasti sitd mieltd, mitd on kirjoittanutkin. Tdma saa lukijat

vakuuttuneemmiksi siitd, ettd tuote on ostamisen arvoinen, eikd bloggaaja kehu sitd vain rahan takia.
4.1.3 Asia-arvottaminen adjektiivien avulla

Arvottamista voidaan vilittdd teksteissd milld sanaluokalla tahansa, mutta varsinkin adjektiivit ovat
sithen tehokkaita kielellisid keinoja (Katajamiki 2006: 102). Adjektiivit luonnehtivat olioita, asioita,
asiaintiloja tai tilanteita ilmaisemalla niiden todellisia tai kuviteltuja ominaisuuksia. Adjektiivit voi-
vat muodostaa adjektiivilausekkeen joko yksin tai erilaisten laajennusten kanssa. (VISK § 603.) Ai-
neistolleni tyypillistd on kéyttda laajennuksena asteen tai tavan méadritettd (esimerkiksi hyvin mielen-

kiintoisia, ihanan napakat). Laajennuksista kerron lisdd seuraavassa alakappaleessa.
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Adjektiivit voidaan jakaa semanttiselta perusluonteeltaan absoluuttisiin ja suhteellisiin adjek-
tiiveihin. Absoluuttiset adjektiivit ovat tyypillisesti luokittelevia adjektiiveja, jotka koskevat esimer-
kiksi hahmoa, virid, ainetta tai alkuperdd, ja jotka kaikki muodostavat tdydentivid suhteita muiden
samaan merkityskenttdén kuuluvien adjektiivien kanssa (esimerkiksi punainen, puinen). Suhteellis-
ten adjektiivien luokittelu taas perustuu niiden suhteesta johonkin muuhun. Ndiden adjektiivien il-
maisemilla ominaisuuksilla ei ole mitddn ehdotonta olemusta, vaan se riippuu kontekstista, jossa ne
ilmenevit (esimerkiksi pieni, suuri). (Orpana 1988: 120—121.) Joidenkin adjektiivien tehtdvani on
ilmaista tarkoitteen aikaansaamaa elamysti (esimerkiksi mukava, ihana). Téllaisten ilmausten kayt-
toon liittyy aina (epésuorasti) kokijan nikdkulma. Normaalisuuskisitykset vaikuttavat sanojen kayt-
toon rajaavasti, mutta silti jollain tasolla on kyse kokijan omasta mielipiteestd. (Orpana 1988: 53.)

Aineistoni viisitoista eniten kdytettya adjektiivia 16ytyvit taulukosta 2.

Taulukko 2. Adjektiivit ja niiden esiintymismaarét

hyva 36
thana 24
helppo 15
kiva 15
mukava 13
mieleton 10
mahtava 9
luonnollinen 8
paras 6
pehmed 6
taydellinen 6
erinomainen 4
hyvinvoiva 4
laadukas 4
mielenkiintoinen 4

Moni adjektiiveista kuvailee tarkoitteensa jotain ominaisuutta. Helppo, luonnollinen, pehmed,
hyvinvoiva, laadukas ja mielenkiintoinen ovat tillaisia. Ne kertovat jotain tarkoitteesta itsestdan — sen

mallista, laadusta tai jostain muusta ominaisuudesta. Ne voivat arvottaa mééaritettdin ja siten ilmaista
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kirjoittajan mielipidetta. Mielenkiintoisuus on esimerkiksi ominaisuus, joka on aina riippuvainen ko-
kijasta, koska kaikki eivét pidd samoja asioita mielenkiintoisina. Jotkin adjektiivit ovat myds kulttuu-
risidonnaisia siind mielessi, ettd eri kulttuureissa arvostetaan eri asioita. Esimerkiksi blogeissa pide-
tadn télla hetkelld luonnollista meikkid ihailtavana ja tavoiteltavana asiana. Tdma selittdd /uonnolli-
nen- ja hyvinvoiva-adjektiivien kiayton. Tuotteilla on mahdollista saada hyvinvoivan nidkdinen iho,
joka mahdollistaa luonnollisen ulkoniddn (ks. mm. postaukset IM1 ja MM3).

Osa adjektiiveista on suhteellisia, eli niiden merkitys on jollain lailla kiinnittynyt normin késit-
teeseen mutta my0s kokijan nikokulmaan (Orpana 1988: 149—150). Esimerkiksi Ayvd on aina hyvd
suhteessa huonoon, ja ndma adjektiivit on madritelty tiettyjen normien mukaan. On kuitenkin kokijan
oma paitds, miten hén tarkoitteen tulkitsee. Lukijan kokemus voi olla erilainen, ja hdnen onkin ym-
marrettdva, ettd kyseessd on kirjoittajan oma, normeihin jollain tasolla liittyva, kokemus, joka ei kui-
tenkaan ole absoluuttinen totuus.

Adjektiivit vaihtelevat asteittaisuudeltaan paljonkin. Esimerkiksi paras on hyvdin superlatiivi.
Mieleton, mahtava, tiydellinen ja erinomainen ovat hyvin ylistavid adjektiiveja — niitd paremmaksi
on vaikea pistdd. Tdydellinen on jo hyvin korkea tavoite jollekin asialle ominaisuudeltaan, sen pa-
rempaa ei oikeastaan ole olemassakaan. Bloggaajat kdyttdvit rohkeasti voimakkaita adjektiiveja,
jotka ovat asteittaisuudeltaan vahvoja. Niilld vaikutetaan lukijan tunteisiin ja mielipiteisiin vahvem-
min kuin neutraaleilla sanavalinnoilla. Neutraaleja adjektiiveja kuitenkin tarvitaan mydos, ettei teksti

ole suoranaista ylistyspuhetta. Liiallinen ylistiminen ei ole uskottavaa, joten tiettyjen raamien sisalla

on hyvi pysya.
4.1.4 Asia-arvottaminen intensiteettiadverbien avulla

Intensiteettiadverbeilld ilmaistaan jonkin ominaisuuden astetta tai vivahduksia, ja ne toimivat usein
adjektiivin médritteind. Usein téllaiset adverbit ovat adjektiiveista muodostettuja (esimerkiksi ihanan,
pehmedn, huumaavan), mutta my0ds substantiiveista muunneltuja versioita 10ytyy (esimerkiksi maa-
ilman ja astetta). (Ahlman 1933: 143, 148.) Aineistoni eniten kiytettyjd madritteitd ovat ihan, todella
ja tosi. Niin, erittdin, ihanan, maailman, aika, astetta, erityisen, hyvin ja oikein ovat sellaisia, joita
kdytettiin useammin kuin kerran. Super- on myos paljon kédytetty mairite, joka on usein yhdistettyni

médriteltivadn sanaan. Tarkemmat méérat 10ytyvét taulukosta 3.
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Taulukko 3. Adjektiivien maaritteet ja niiden esiintymismaéarat

than 32
todella 32
tosi 18
super- 13
niin 12
erittdin 8
thanan 7
maailman 4
aika 4
astetta 2
erityisen 2
hyvin 2
oikein 2

Hyvin ja oikein ovat sellaisia intensiteettiadverbej4, joita voidaan pitda neutraaleina ominaisuu-
den asteen osoittimina (Orpana 1988: 170). Samaan joukkoon lisdisin myos monitulkintaiset ihan,
niin ja aika. Aika on tulkintani mukaan verrattavissa adverbiin sangen. Se ilmaisee ominaisuuden
asteen kohtalaista tai suhteellista madrdad (VISK § 666), esimerkiksi aika kohtalaisen varma, aika
nimekds jengi ja aika vihdinformatiiviset. Astetta avulla ilmaistaan, ettd kohde on ominaisuudeltaan
hieman tavallista enemmaén jonkinlainen, muttei kuitenkaan merkittdvasti enempai (astetta terveelli-
sempi jddtelovaihtoehto/viikonloppuherkku). Maailman taas on jo merkitykseltddnkin vahvempi:
yleensi kyse on jostakin, joka on todella jonkinlainen, esimerkiksi maailman helpoimmat korvapuus-
tit. Sen helpompia korvapuusteja ei ole olemassa.

Hyvin voi esiintyd my0s myonteisissd konteksteissa fodella, tosi, erittdin, erityisen ja super-
kanssa. Ne ilmaisevat ominaisuuden, tavan tai mééran suurempaa astetta (VISK § 666). Ominaisuu-
den erittdin suurta médédrdd ilmaistaan juurikin tdllaisten voimakkaiden intensiteettisanojen avulla
(Punttila 1990). Todella paljon on esimerkiksi enemmén kuin paljon. Erityisen esiintyy useimmiten
kielteisissd konteksteissa (VISK § 666), mutta aineistossani sitd kdytetdén ldhes samalla tavalla kuin
erittdin: vahventamaan ilmaisua, esimerkiksi erityisen hyvdt teet ja erittiin laadukkaita. Erityisen

avulla ilmaistaan poikkeavuutta — sitd, ettd jokin asia on normaalia enemmaén jonkinlainen. 7odella
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ja tosi esiintyvit usein mairin edessa (todella paljon, tosi paljon), mutta niitd kidytetddn myos vah-
vistamaan kdytdssd olevaa adjektiivia, esimerkiksi todella luonnollisia, todella kiehtovaa, tosi mie-
lenkiintoinen ja tosi tuttu.

Thanan pohjautuu vahvasti kokemukseen. Thanan tunne riippuu hyvin paljolti kirjoittajan
omasta kokemuksesta. Yleensa sanaa kdytetddn yhteyksissé, joissa jokin asia tuntuu ihanalta, esimer-
kiksi thanan geelimdinen ja tdyteldinen, ihanan tasainen pinta ja ihanan tdyteldinen ja pehmed.

Oikein ja ihan ovat ongelmallisia adverbeja sikili, ettd ne voidaan tulkita myos modaalisesti.
Than-adverbistd onkin lisdd analyysid myos sitoutumisen yhteydessa (ks. kappale 4.2.2). [Than nostaa
usein esiin jonkin ominaisuuden rajan. Tulkinnasta riippuen merkitys voi vastata esimerkiksi sanaa
tasmdlleen. (VISK § 854.) Aineistossani adverbid kdytetddn tulkintani mukaan enemméin korostamis-
tarkoituksessa, esimerkiksi ihan mahtava energia, ihan dlyttomdn ihanalta, ihan mieleton ja ihan
superinspiroiva. Joskus adverbi miiritti4 toista intensiteettiadverbid, kuten tapauksessa ihan hyvin.

Liioittelua voidaan kdyttdd apuna ilmaistaessa mééritteen tavallisuudesta poikkeavuutta. Erilai-
sia (mA)tOn-johdoksia kéytetddn tdhén tarkoitukseen. Ne osoittavat voimakasta poikkeamista nor-
mista ja ovat tyypillisid puhekielelle. (Orpana 1988: 156—157.) Aineistossani tillaisia voimakasta in-
tensiteettid ilmaisevia médritteitd kiytetdén jonkin verran, esimerkiksi mielettomdn hyvid ja dlytto-
mdin ihanalta. Mielestdni samaan joukkoon voisi laskea ddrimmdisen, hurjan ja torkeen, joista kahta
jalkimmaistd voidaan kiyttdd méidranilmauksille tyypilliselld tavalla, esimerkiksi térkeen paljon.
Téssi tapauksessa torkeen on vahvistamassa jo toista madrénilmausta paljon. Se on puhekielinen il-
maisu, joka on vakiintunut tarkoittamaan suurta midrad eikd ole tarkoitteeltaan negatiivinen, vaikka
sen helposti voi assosioida sellaiseksi. Samoin mahdollisimman tuoreita kertoo voimakkaasta inten-
siteetistd — sen tuoreempaa ei ole mahdollista olla, koska suurin mahdollinen voimakkuus on jo saa-
vutettu.

Huippu- ja unelma- ovat méadritteitd, jotka on useimmiten liitetty médrittelynsi kohteena ole-
vaan sanaan, esimerkiksi unelma-aktiviteetti ja huippuhyvdt. Unelma on tavoiteltava asia, se on haave
ja pddmaara. Siihen kannattaa pyrkid. Huippu on taas jonkin ominaisuuden korkein aste ja silld il-
maistaan ominaisuuden erittdin suurta maardéd (Kielitoimiston sanakirja 2018, Punttila 1990).

Mainosteksteille ominaista on suuri tarve erottua kaikesta ympéroivistd informaatiotulvasta.
Lukijan huomiota pyritddn herdttimédn usein nimenomaan sanavalinnoilla ja erilaisia vertailuasteita
kayttamalld; mainokset suosivat komparatiivia ja superlatiivia. (Punttila 1990.) Tdma nikyy aineis-

tonikin sanavalinnoissa hyvin, kuten ylld olevista esimerkeistd on mahdollista havaita.
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4.1.5 Tietyt substantiivit asennoitumisen keinona

Bloggaajien tarkoitus on kertoa asioista, joista he itsekin pitdvit. Usein yhteistyot ovat bloggaajan
aktiivisesti itselleen hankkimia. Talloin esimerkiksi mainostettavat tuotteet ovat jo jollain tavalla
bloggaajalle tuttuja, ja ne ovat heréttdneet hdnessa positiivisia tuntemuksia. Moni mainostettava asia
onkin ainakin jossakin méérin bloggaajan suosikki tai lemppari. Ndiden termien kéytté voidaan laskea
asia-arvottamisen keinoksi.

Suosikki on substantiivijohdos, mutta aineistossa sitd kdytetdén usein miéritteend (esimerkiksi
suosikkituote, suosikkikirja, suosikkitee). Méérite on kirjoitettu joko yhteen tai erikseen maériteltdvéan
sanan kanssa. Lemppari on slangiversio suosikista (Kielitoimiston sanakirja 2018), ja sitdkin kayte-
tddn madritteend joko sellaisenaan tai muodossa lempi- (esimerkiksi lemppari sukkahousut, lempi-
naamio). Tassékin kirjoitusasu vaihtelee. Vakkari tarkoittaa vakituista, usein kéytettyd (esimerkiksi
vakkari lounas- ja vilipalapaikka). Lasken sen kuuluvan tdhén samaan kategoriaan, koska sitd kiy-
tetddn samassa merkityksesséd kuin edellisid. Téllaisten substantiivien esiintymisméérin nikee taulu-

kosta 4.

Taulukko 4. Tietyt substantiivit ja niiden esiintymismadrat

suosikki 36
plussa 8
lemppari/lempi 4
vakkari 1

Toinen asennoitumista ilmaiseva substantiiviluokka on “plussat”. Plussalla tarkoitetaan etua,
ansiota, hyoOtya, lisda, lisdystd tai voittoa (Kielitoimiston sanakirja 2018). Sen avulla siis ilmaistaan,
ettd jokin asia on eduksi jollekin toiselle asialle. Substantiivin edessd kédytetddn usein vahvistavaa
médritettd iso, suuri tai vahva, joista iso ovat yleisemmin kadytdssd. Aineistoissani plussaa kdytetdin

seuraavasti:

18) Plussaa my6s mukavuudesta ja todella paljon ekstraplussaa Norlyn-lapusta sukkahousu-
jen takaosassa. (JM2)

19) Iso plussa myos siité, ettd Norlynin tuotteita on saatavilla laajalti paivittdistavarakaupoista
ja tavarataloista. (JHH2)

20) --- kauniin simppeleissd pumppupulloissa, mistd heti iso plussa --- (MM4)

21) Kaikki Luonnon Tee -tuotteet on luomua, miké on todella suuri plussa. (MM1)

22) En voi sanoa, ettd valitsimme talomme Ideaparkin sijainnin mukaan, mutta oli se vahva
plussa kun tdmén talomme 16ysimme. (MM2)
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Plussaa voidaan kayttda sellaisenaan ilmaisemaan positiivista mielipidetta tuotteen herdttamasté tun-
teesta tai olotilasta. Ensimmaisessi esimerkissad sukkahousut saavat vield ekstraplussaa siita, ettd nii-
den oikeaoppista kéyttdd on helpotettu lapulla. Seuraavissa esimerkeissé isoa tai suurta plussaa kay-
tetdén jokseenkin samanlaisessa merkityksessd. Klemettisen (2010) mukaan suomen kielessd on al-
kanut ndkyd merkkeja siitd, ettd suuren ja ison tyonjako on murroksessa. Sanat tarkoittavat jokseenkin
samaa asiaa, vaikkeivat olekaan tiydellisid synonyymeji. (Klemettinen 2010). Plussa viittaa ndissa
tulevaan tai edelliseen lauseeseen kokonaisuudessaan. Viimeisessa esimerkissd vahvaa plussaa kéy-
tetdédn melko samalla tavalla: asunnon sijainti suhteessa Ideaparkkiin oli normaalia plussaa vahvempi

plussa, muttei kuitenkaan merkittivin tekija.
4.1.6 Huumorilliset vertaukset

Erilaisten vertausten ja vertauskuvien kédyttd on keino tehostaa kiytettyd ilmausta. Suhtautumisen
teoriassa tdmi on erds asteittaisuuden ilmaisemisen keino. (Martin &White 2005: 147-148.) Vertauk-
sien avulla vahvennetaan jo aiemmin kéytettyd ilmausta, ja titen ne kertovat kirjoittajan asennoitu-
misesta.

Joidenkin kirjoittajien tyyliin kuuluu huumori. Postaukset vilisevét hauskoja kommelluksia ja
tarinoita kirjoittajan omasta eldméstd. Huumori halutaan ottaa mukaan myds yhteistyopostauksiin,
koska niidenkin on tarkoitus olla bloggaajan omaa tekstid ja liittyd hinen eldméaansi. Huumori tapah-
tuu tarinoiden ja kommelluksista kertomisen muodossa tai erilaisin sanavalinnoin. Keskityn tutki-
muksessani sanavalintoihin. Niiden tarkoituksena on naurattaa lukijaa ja tehda tekstisté siten helpom-
min omaksuttavaa ja miellyttdvidmpaa lukea. Aineistostani huumori on tyypillistd vain Julia Toivola
-blogille. Blogissa kdytetadn huumorillisia vertauksia ja vertauskuvia muun muassa seuraavilla ta-
voilla:

23) Varsinkin silkkityyppisiin paitoihin hien haju tarttuu kankaaseen kuin apina palmuun.

24) g;ill::z:ni on siis ehki olla pullahiiri, mutta pullan lisdksi himoitsen my0s leipié kuin lintu-
parvi. (JH2)

25) Jos nden hyvén leivén, syoksyn sitd kohti kuin lokit kauppatorilla ja pidin yleensi huolen
ettei siitd jaa jéljelle yhtikdan murusta. (JH2)

26) Talvella kun kalpeista kasvoista ainakin itselldni alkaa verisuonet paistaa l4pi silmien alta,

pienikin nippylé kirkuu kilometrien padhén kuin jiattimdinen puolukka vitivalkoisessa
lumessa --- (JM1)

On tulkinnanvaraista, onko esimerkkien 23 ja 26 kaltaiset sanonnat kirjoittajan omaa keksintdd vai
yleisesti kiytdssa olevia, mutta jokainen varmasti kuitenkin ymmartdd kontekstista, mitd niilld tar-
koitetaan: haju tarttuu tiukasti ja ndppyla niakyy selkedsti. Esimerkit 24 ja 25 liittyvat samaan ilmi6on,

ja lukijat varmasti ymmartivéat ne vaikkeivat olisikaan vastaavia ennen kuulleet. Esimerkissa 24 on
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myds sana pullahiiri. Kielitoimiston sanakirjan (2018) mukaan silla tarkoitetaan makealle persoa ih-
misté eli herkkusuuta. Tima vertauskuva selkeyttdd myos tulevaa “’kuin lintuparvi” -vertausta: kum-
mallakin tarkoitetaan himoa sydda jotain.

Vertauskuvat ja vertaukset varittdavit tekstid tehden siitd mielenkiintoisempaa ja rikkaampaa.
Huumori aiheuttaa lukijoissa useimmiten positiivisia tuntemuksia, milld on suora vaikutus heiddn
mielialaansa. TAméa puolestaan saattaa vaikuttaa ostopddtoksen syntymiseen lukijan mielessd. Mai-
nostavaa postausta lukiessa syntynyt mieliala saattaa muistua mieleen, kun nikee postauksessa mai-
nostetun tuotteen esimerkiksi kaupoilla kierrellessddn. Ostopditds saattaa muodostua helpommin,

kun asiaan assosioidaan positiivisia olotiloja.

4.2 Sitoutuminen

Aineistoni blogit kertovat bloggaajan omasta eldmaésti — he jakavat omaan eldmaénsa liittyvid asioita,
minkd vuoksi my0s yhteistyon kohde voi olla 1dhes millainen tahansa. Omasta eldmasté kerrottaessa
on luontevaa kayttdd yksikon ensimmaéistd persoonaa eli kirjoittaa mind-muodossa. Moni postaus al-
kaakin jollakin bloggaajan omaan eldmain liittyvill4 tarinalla tai kokemuksella, jonka on tarkoitus
johdatella yhteistyon aiheeseen.

Bloggaajat kertovat omia kokemuksiaan ja mielipiteitdén yhteistyon kohteista, joten tekstit tun-
tuvat ajoittain hyvinkin henkilokohtaisilta. Lukijoiden on helpompi tuntea vetoa mainostettavaan asi-
aan, kun se tuodaan tilla tavoin heitd 1dhemmaksi. Yhteistyo ei velvoita bloggaajia mainostamaan
tuotteita tietyin sanoin, vaan he saavat olla rehellisié ja kertoa juuri oman mielipiteensé. Ainakin ndin
he itse kertovat, jos puhuvat tarkemmin kaupallisista yhteistoistd. Harvoin kuitenkaan kukaan sanoo
mitddn huonoa, koska huonosta kokemuksesta ei tehda yhteistyopostausta ollenkaan. Mahdolliset ne-
gatiiviset huomiot on usein solutettu positiivisten sekaan.

Sitoutumisen systeemistéd harkitseminen ilmenee tutkimukseni aineistossa selkeimmin. Harkit-
semisen avulla kirjoittaja esittdd oman véitteensd yhtend mahdollisena vaihtoehtona monista eri vaih-
toehdoista. Harkitsemista voidaan ilmaista muun muassa erilaisten modaalisten ja evidentiaalisten
keinojen avulla. My0s erddnlaiset episteemiset arvioinnin ilmaisut kuuluvat harkitsemiseen. (Martin

& White 2005: 104—105.) Niitd késittelen seuraavissa alaluvuissa.
4.2.1 Oman huomion ilmaisut

Kuten ylld on jo mainittu, bloggaajat jakavat yhteistoistd kertoessaan omia mielipiteitdéin. Onkin hy-

vin luonnollista, ettd erilaiset minun mielestdni -rakenteet ovat yleisid kerronnan keinoja (ks. mm.
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Rauniomaa 2007). Ilmaisu on selked ja vakiintunut mielipideilmaus, jonka rakenteesta jo huomaa,
ettd kyseessd on mielipide eiké fakta (Alila 2015). Ilmauksen avulla voi kertoa oman mielipiteensi
tuotteesta tai siitd, miksi tuotetta pitdisi kayttaa.
27) Mossan tuotteissa on paljon tosi hyvii ihonhoitotuotteita, jotka pddsevit mun mielesté oi-
keuksiin kevaalla --- (MM3)
28) Se taistelee paivittdin useita ulkoisia tekijditd vastaan ihan nyrkit pystyssé joten mielestéini
siitd takaisin huolehtimisen tulisi olla automaattisesti osa arkea. (JTT1)

29) Tuote on mun mielesti hinta-laatusuhteeltaan ihan paras, nimittiin se maksaa vain noin 15
€. (MM3)

Ilmausta voidaan my6s muunnella hieman erilaisiin muotoihin, jotka kuitenkin toimivat sa-
malla tavalla. Minusta tai aineistoilleni tyypillinen puhekielinen musta on supistettu versio minun
mielestdni -rakenteesta (Rauniomaa 2007: 222).

30) Ja vililla vaihtelen saman kirjan kohdalla molempia, ja musta on ihanaa, ettd niin ison osan
kirjoista 10ytda seké ddnikirjana, ettd e-kirjana. (MH4)
Tassdkin tapauksessa kyseesséd on selkedsti kirjoittajan oma mielipide. Tallaiset mielipideilmaukset
antavat lukijoille tilaa muodostaa oman — jopa eridvédnkin — mielipiteen, mutta kertovat kuitenkin
selkedsti, mitd mieltd kirjoittaja itse on. Tieto ei ole fakta, vaan kirjoittajan oma mielipide, johon
lukijat voivat liitty4 tai olla liittymattd (Rauniomaa 2007: 222).

Bloggaajat jakavat omia havaintojaan ja huomioitaan, miké tapahtuu yleensi evidentiaaliver-
bien avulla. Huomata on niistd selkedsti yleisin:

31) Varsinkin nyt kun aurinkoiset kelit ovat suosineet meitd, huomaan, etti ihoni tykkia néista
naamiohetkisti --- (JTT1)
32) Itse olen huomannut, etti tuolla 16,90 eurolla kuussa tulee helposti luettua tai kuunneltua

kolme-nelja kirjaa kuussa, kun hyddynnén automatkat, junamatkat ja muut kirjojen parissa
ja usein myos pyoOritidn ddnikirjaa kokkaillessa tai siivoillessa :) (MH4)

Esimerkissd 30 olevan mielipideilmauksen tapaan myos esimerkeistd 31 ja 32 kiy ilmi, ettd havainto
on bloggaajan oma. Havainto on kuitenkin varma, koska huomata-verbi ei herétd epiilystd, vaan se
kertoo selkedstd havainnosta. Se on kirjoittajan omaa faktatietoa asiasta.
Aina kuitenkaan havainnoista ei kerrota yhta varmalla otteella, misti kertoo tuntuu-verbin ylei-
nen kaytto:
33) Sen huomaa erityisesti meikkivoiteen levityksessd, kun tuntuu, ettd meikkivoide liukuu
paremmin. (MM3)
34) Oon tykénnyt tistd hoitoaineesta valtavasti, silld musta tuntuu, ettid mun hiukset on paljon
tavallista pehme&dmmat. (MM4)

35) Mulla on tuo kuorinta kéytdssa pari kertaa viikossa ja oon selkedsti huomannut, ettd iho-
huokoset tuntuvat pienentyneen ja iho sitd myota tuntuu sileimmalta. (MM3)
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Tuntuu-verbi on varmuusasteeltaan keskivahva. Se ei endd kerro varmasta havainnosta, mutta
kuitenkin jonkinlaisesta. Tima episteeminen verbi kuvastaa hyvin kirjoittajan asennoitumista sanot-
tavaansa (Hakulinen, Karlsson & Vilkuna 1980: 21). Esimerkissd 35 on néyte siité, ettd havainnot
voivat olla ristiriitaisia keskenddn. Kirjoittaja on ”selkedsti huomannut”, ettd iho “tuntuu” parem-
malta. Vahva havainto tukee keskivahvaa havaintoa, vaikka ne toisaalta ovatkin ristiriitaisia. Taytyy
muistaa, ettd blogitekstit ovat suhteellisen puhekielisid ja muistuttavat ajatuksenvirtaa, joten kirjoit-
tajat eivit valttdmatta mieti kaikkia sanavalintojaan tarkasti.

Vililla kirjoittajan mielipide ei jaa kuitenkaan millddn tavalla epaselvéksi. Esimerkiksi vannon-
verbid kiytetddn vililld ilmaisemaan mielipidettd (Vannon tuon Mossan Vitamin Oil Cocktailin ni-
meen. [MM3]). Téllaiset ilmaukset ilmaisevat vahvaa sitoutumisen astetta ja ne myds heréttavat tun-

teita lukijoissa.
4.2.2 Modaaliset adverbit ja partikkelit

Harkitsemista voidaan ilmaista myds erilaisin modaalisin keinoin. Néistd modaaliset adverbit ja par-
tikkelit ovat yleinen joukko. Niiden avulla puhuja ilmaisee suhtautumistaan siithen, miti hin sanoo ja
miten patevdnd hin sanomistaan pitdd. (Orpana 1988: 63; Ahlman 1933: 143). Etsin aineistostani
VISK:n (§ 1601) ja Ahlmanin (1933) modaalisiksi luokittelemia adverbeji ja partikkeleita. Yhteensé
sellaisia 10ytyi 322 kappaletta. Selkedsti eniten kdytettyjd ovat myos, vield(pd), ehkd ja ihan. Vahvoja
ilmauksia selvdsti/selkedsti, tietenkin ja ldhes poikkeuksetta kaytetian myos melko paljon. Suurin osa
ndistd ilmauksista kertoo episteemisestd modaalisuudesta, eli ne liittyvdt puhujan uskoon, tietoon tai
paitelmiin asiaintilan mahdollisuudesta, todennikoisyydestd tai varmuudesta (VISK § 1556). Taulu-

kosta 5 selvidéd kokonaisesiintymisméaérit.

Taulukko 5. Modaaliset adverbit ja partikkelit esiintymisméérineen

myos 83
vield(pd) 26
ehkd 19
than 17
selvasti/selkedsti 7
tietenkin 7
lahes poikkeuksetta 6
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Myds on adverbi, jolla on anaforinen merkitys, eli se viittaa aiemmin sanottuun (Ahlman 1933:
144-145). VISK luokittelee sanan inklusiiviseksi fokuspartikkeliksi, jonka avulla tarkastellaan pu-
heena olevan asian tai asiaintilan lisdksi myos muita vaihtoehtoja. Myds antaa ymmartédd, ettd muita-
kin vaihtoehtoja on olemassa. (§ 839.)

36) Saamani palautteen perusteella myds te olette pitineet tuotteista ja tdma tiivis yhteistyo
MayBeautyn kanssa onkin ihan mahtava juttu myés lukijoille --- (MT1)

37) Oon myés kiinnittdnyt huomiota, ettd mun ihon jokatalvinen kuivuusongelma on ollut
poissa --- (MH1)

38) M4 juon teetd aamulla herdttydni (vihredd yleensd) ja pdividn aikana menee ainakin yksi
kuppi teetd ja yleensd my®és illallisen jilkeen. (MM1)

39) Ruoan maku, sen visuaalisuus seké palvelu ovat tirkeitd, mutta kokonaiseldmykseen vai-

kuttavat vahvasti my®s sisustus ja paikan viihtyvyys. (TT7)
40) Tarkennusta voi saatdd myos jalkikdteen. (TTS)

Esimerkki 36 on yleinen tapaus, jossa sanaa myds kdytetddn. Bloggaaja asettaa itsensd samalle tasolla
lukijoiden kanssa: hdn on pitdnyt kyseisisté tuotteista, ja palautteen perusteella myds lukijat ovat pi-
taneet niistd. Bloggaaja tuo ilmi, ettd yhteistyd kyseisen yrityksen kanssa on hyvi asia bloggaajan
itsensd lisdksi myos lukijoille. Myds esimerkin 37 kaltaiset tilanteet toistuvat mainospostauksissa
useasti. Erilaisia kauneustuotteita mainostaessaan bloggaajat kertovat vaikutuksista, joita tuotteilla
on ollut esimerkiksi iholle. Esimerkissd 37 tuodaan ilmi, ettd vaikutuksia on ollut paljon, koska blog-
gaaja on “myds kiinnittdnyt huomiota”. Muitakin huomion kiinnittineitd asioita on siis ollut. Muut
esimerkit havainnollistavat hyvin sen, kuinka myds tarjoaa lisamahdollisuuksia. Oman tulkintani mu-
kaan sanaa kdytetddn luomaan positiivista mielikuvaa. Sitd voisi verrata ilmaukseen “Eiké siind vield
kaikki!” — muutakin on tarjolla. Bloggaajien vililld on paljon vaihtelua sanan kdytossd: osa kayttaa
sanaa joka postauksessa useasti, mutta yksi bloggaajista ei kertaakaan. Sanan kiyttd voi myos liittya
bloggaajan omaan kirjoitustyyliin.

Kielitoimiston sanakirjan (2018) mukaan vield(pd) ilmaisee, ettd sanan kéyttohetkelld on jota-
kin olemassa tai jotakin tapahtuu. Se voidaan my0s tulkita samankaltaiseksi ilmaukseksi kuin /isdksi,
sitd paitsi, loppujen lopuksi, pddlle pdcdtteeksi ja kaiken huipuksi. Sitd voidaan kayttdd myds vahvis-
tamaan komparatiivia. (Kielitoimiston sanakirja 2018.) Silldkin on anaforinen merkitys (Ahlman

1933: 144-145).
41) Valikoima on vield melko suppea, mutta uusia tuotteita on tulossa reippaasti tind vuonna.
(MT1)
42) Jos ette vieli ole liittynyt BookBeatiin, tehk&é se nyt! (MM6)
43) Ps. Viime postauskessa antamani alekoodi on vield 30.6.2018 asti voimassa. (JHH4)
44) Aika nimekkaissa jengissd vielapa! (TT6)
Esimerkissd 41 ilmaistaan, ettéd lisdd on tulossa. Vield antaa olettaa, ettd mahdollisesti tila tai tapah-

tuma ei endéd tulevaisuudessa jatku, vaan kokee téssd tapauksessa positiivisen muutoksen. Esimerkki
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42 on kehotus, ettd nyt olisi jo aika toimia. Esimerkissd 43 muistutellaan aiemmin kerrotusta alekoo-
dista, joka on vield voimassa tiettyyn pdivimééradn asti. Se ilmaisee aikaisemmin vallinneen tilan
toistumista vield vihén aikaa. Esimerkissd 44 korostetaan sitd, kuinka hieno asia on kyseessé: nime-
kis jengi on kuin kirsikka kakun paall4.

Ehkd on episteemistd modaalisuutta ilmaiseva adverbi. Sen avulla kirjoittaja ilmaisee, kuinka
sitoutunut hdn on sanomansa paikkansapitdvyyteen tai mahdollisuuteen toteutua. (Orpana 1988: 63,
99).

45) Kuitenkin kirjaa on kehuttu niin valtavasti, ettd mun on ehké ihan pakko se kuunnella.
(MM6)

46) Mustat Baby Audrey —malliset Célinet on ehki kaikkien aikojen eniten kdyttimani aurin-
kolasit. (JHH1)

47) Eniten ihastuin ehki kuitenkin ndihin joustaviin joogahousujen tyyppisiin treenipoksyihin
—(TT2)

48) Muina tarppeina pitéis ehki mainita Marc O’Polon -70 % alennuksen kaikista talvitakeista
— (MM2)

49) Ehki voidaan ottaa varaslihtd mekkokeleihin jos avitetaan asua hieman sukkahousuilla?
(IM2)

50) Instagramissa minua seuraavat ovat ehkd huomanneetkin, etté télla viikolla feedini on tayt-
tynyt puhelimella kuvatuista arkisista selfie-kuvista. (TT5)

Usein bloggaaja ilmaisee superlatiivin tai muun vahvan asteen avulla mielipiteensd asiasta. Tal-
laisissa tilanteissa ilmaukseen lisdtdén kuitenkin usein sana ehkd. Martinin ja Whiten (2005: 106—
107) mukaan téllé keinolla tuodaan ilmi, ettd vaikka kirjoittajalla itsellddn on vahva mielipide asiasta,
hin ymmartié vastaanottajan eridvan mielipiteen mahdollisuuden. Ehkd luo tilan télle eridville mie-
lipiteelle. Esimerkit 45, 46 ja 47 kuvastavat tilanteita, joissa adverbid kédytetddn juuri kyseisessi tar-
koituksessa. Esimerkki 48 kuuluu osittain samaan kategoriaan. Bloggaaja ilmaisee pitdis-verbin
avulla tietynlaista pakkoa kertoa alennuksesta, mutta ehkd vie pakolta painoarvoa. Esimerkki 49 on
postauksesta, jossa mainostetaan sukkahousuja. Postauksen julkaisuajankohtana bloggaaja on mat-
kalla Australiassa ja harmittelee Suomessa odottavaa kylmaa sditd. Kysymykselld bloggaaja ehdottaa
lukijoille, ettd sukkahousujen avulla voisi jo kenties pukeutua kesdisemmin. Ehkd toimii ehdotuksen
vélineend tarjoten vaihtoehdon, joka ei vilttimittd kuitenkaan ole ainoa mahdollinen eikd edes
varma. Esimerkki 50 kuvaa siti, ettd bloggaaja ei oleta jokaisen lukijan seuraavan hénté aktiivisesti
muissa kanavissa, mutta sellainen mahdollisuus on kuitenkin olemassa. Virke ei rajaa ketdén pois,
vaan kertoo mahdollisuudesta — ei pakosta.

Than on tietylld tavalla ongelmallinen, koska sitd voidaan pitdd intensiteettid ilmaisevana ad-
verbind, mutta my0ds modaalisena tietyissd tilanteissa. Jalkimmaisessé tarkoituksessa sitd kdytetdén

vahventamassa adjektiivilauseketta (ks. 4.1.4). Than voidaan tulkita modaaliseksi varsinkin silloin,
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kun kyseessd on puhujan kommentti eli puhujan emotionaalinen kannanotto asiaintilan todellisuu-
teen, ja silld halutaan kohdistaa erityishuomio johonkin tiettyyn ilmaukseen. (Orpana 1988: 180—
182.)

51) Vaikka yksittdispakatut tuotteet on reissuissa ihan ykkdsié, toivoisin --- (MT1)

52) Aussome Bucket List -kilpailun palkinnot ovat ihan omaa luokkaansa. (TT6)

53) Se taistelee pédivittdin useita ulkoisia tekijoitd vastaan ihan nyrkit pystyssé joten --- (JTT1)

54) --- ja ihan ilman hoitoainettakin jattda hiukset sileéksi ja helpoiksi késitelld (MM4)

55) --- opin tajuamaan, ettd hielld on ihan oma eldménsa ja ettd kainaloni tarvitsevat vain oike-
anlaista deororanttia. (JH1)

56) --- mutta sit mua jotenkin ihan masentaa tuo Sinkkueldméaé-tahtien ymparilla vellova kohu.
(MH4)

Joskus ero modaalisuuden ja intensiteettimadritteen valilla voi olla hailyva. Esimerkit 51 ja 52 ovat
tulkintani mukaan sellaisia tapauksia. Joka tapauksessa, luokitteli ne kumpaan kategoriaan tahansa,
maédritteen ihan tarkoituksena on vahvistaa ja korostaa sen jilkeistd ilmausta. Sama tarkoitus on myds
esimerkin 53 kaltaisessa sanonnassa (ihan) nyrkit pystyssd. Sanontaa kdytetidn myos ilman ihan-
sanaa, mutta sen kayttd kuulostaa kuitenkin luonnolliselta. Kolme viimeistd esimerkkid 54-56 ovat
samankaltaisia edellisten kanssa: ilmausta vahvennetaan. Esimerkissd 54 korostetaan sité, ettd mai-
nostettu tuote toimii ilman hoitoainettakin todella hyvin. Esimerkissd 56 masentaa-ilmausta pidetdin
vahvana, ja sitd halutaan korostaa méairitteen ihan avulla. Ilmauksesta saa késityksen, etté kirjoittaja
pitdd tunnetta yllattdvin vahvana.

Asteittaisuudeltaan vahvoja modaalisia adverbejé ja partikkeleita ovat oman tulkintani mukaan
selvdsti/selkedisti, tietenkin ja ldhes poikkeuksetta, joista viimeinen on modaalinen adverbilauseke.
Ilmauksia esiintyy teksteissd jonkin verran, mutta otan ne analyysiin mukaan niiden vahvan ilmai-
suasteen takia. Yhtd vahvoja ilmauksia ei tdssd kategoriassa esiinny. Selvdsti/selkedisti ja tietenkin
tarkoittavat ldhes samaa: joku asia on selvéd, ilmeinen. Molemmat ovat sévyltién sellaisia, ettd niiden

ilmaisevaa totuutta pidetdin itsestddnselvyytend (ks. Orpana 1988).

57) Mulla on tuo kuorinta kdytdssa pari kertaa viikossa ja oon selkefsti huomannut --- (MM3)
58) Se selkeiisti ravitsee ja hoitaa hiusta, ja jattdé hiukset todella siledksi. (MM4)

59) Ja tietenkin vappuna kotitekoisen siman tai skumpan kanssa! (MHH1)

60) Retken paitteeksi tietenkin saunaan ja avantoon <3 (TTS)

Jokaisessa esimerkissd ilmaus vahvistaa asian varmuutta. Se korostaa asian olevan juuri niin kuin
bloggaaja sanoo. Esimerkissd 59 postauksen aiheena on vappu ja vappuna syotavét herkut. Siksi blog-
gaaja kehottaa, ettd fietenkin vappuna pitdd nauttia kyseisid tuotteita. Esimerkki 60 kertoo enemmén
bloggaajan omasta ajatusmaailmasta: luontoretken jilkeen hdnen mukaansa tietenkin mennéén sau-

naan ja avantoon. Se ei kuitenkaan vilttdmatta vastaa muiden tottumuksia.
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Ldhes poikkeuksetta on ilmauksena mielenkiintoinen. Se on merkitykseltdén sama kuin melkein
aina. Ldhes toimii samassa tarkoituksessa kuin jo aiemmin esittelemini eskd. Se vihentdd ilmauksen

painoarvoa antaen mahdollisuuden poikkeavuuksille: aina ei ole néin.

61) --- tdlla hetkelld se viettelys vetdi ldhes poikkeuksetta Gateau artesaanileipomoihin. (JH2)

62) Siksi ldhes poikkeuksetta turvaudun illanvietossa néihin kahteen: luottokenkiin ja muotoi-
leviin sukkahousuihin. (JHH2)

63) Ja syodéén perjantaijitskii, lihes poikkeuksetta. (TH1)

64) --- julkaisen lihes poikkeuksetta jirjestelmékameralla kuvattuja otoksia --- (TT5)

Esimerkki 64 on mielenkiintoinen sikéli, ettd postauksen aiheena on asia, jota bloggaaja ei yleensi
tee. Yleensd hin julkaisee vain jarjestelmidkameralla otettuja kuvia, mutta nyt uutta puhelinta testa-
tessaan hén julkaisi viikon ajan pelkkid puhelimen kameralla otettuja kuvia. Hén siis toimi eri tavalla

kuin yleensi. Ldhes poikkeuksetta antaakin tdssé tapauksessa mahdollisuuden bloggaajalle toimia eri

tavalla kuin yleensd, ja se luo pohjan postauksen aiheelle.
4.2.3 Lihteet

Yhteistyopostauksille tyypillistd on, ettd bloggaaja kertoo esimerkiksi jonkin kauneustuotteen vaikut-
tavista ainesosista ja huomatuista tuloksista, mutta hén ei viittaa mihinkééan ldhteeseen tekstissdan.

Esimerkiksi:

65) Tuote sisdltdd muun muassa resveratrolia, antioksidanttista baicalin-juuriuutetta, B3-vita-
miinia, sekd Vichyn Thermal Spa-ldhdevetti. Vichyn Slow Age tehostaa siis ihon uusiutu-
mista, vahvistaa, ravitsee ja suojaa ympariston rasituksilta. (JTT1)

66) Kyseessé on tosiaankin astetta terveellisempi jéételovaihtoehto. Jéde sisdltdd vain véhin
hiilihydraatteja ja rasvaa - sen sijaan proteiinia paketista l0ytyy periti 25g (kcal n. 120-150
/100g). Proteiininsa jéételd saa herasta ja kaseiinista. Makeutukseen taas on kéytetty rypa-
lesokeria ja laktitolia. (TH1)

Oletus on, ettd bloggaaja on saanut markkinoitavan tuotteen yritykseltd tiedot, mutta asiaa ei kuiten-
kaan tuoda ilmi tekstissd. Toisesta esimerkistd huomaa, etté tuotetiedotkin voivat olla hyvin puhekie-
lisesti ilmaistuja.

Postauksissa on verrattain vihdn ulkoisia 1dhteitd. Kaikki mainitut ldhteet ovat sédvyltddan neut-
raaleja tai kunnioittavia, eli Martinin ja Whiten (2005: 112—113) mukaan neutraaleja ldhdemainintoja.

Vain parissa postauksessa ldhde on selkedésti ilmaistu:
67) Teknokemian yhdistys sanoo kuitenkin ettd Antiperspiranteissa kéytetyt aliumiinisuolot
ovat turvallisia, eikd niilld ole todettu yhteyttd mihink&én sairauksiin tai rintasyopéén. (JH1)

68) Helmi kertoo, ettd tuotekehitys etenee todella mukavasti, kun saa erilaisia ndkékulmia ja
lahestymistapoja eri maista ja lahtokohdista. (MT1)
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Esimerkissd 67 tieto on voitu saada internetin vilitykselld eikd esimerkiksi haastattelemalla, mutta
joka tapauksessa ldhde on esilld. Esimerkissi 68 on kyse postauksesta, jossa bloggaaja on haastatellut
MayBeautyn Suomen vastaavaa, ja esimerkin kaltaisia sitaatteja onkin postauksessa monta. Téllainen
postaus ei ole tyypillinen mainospostaus.

Vastaavanlaisia selkeitd Iihdemainintoja ei postauksissa esiinny juurikaan. Yleistd on, ettd mai-
noksen kohdetta tai sen ominaisuutta on kehunut joku bloggaajan ldhipiiriin kuuluva henkild, ja siitd

syysti asia on tullut bloggaajan tietoisuuteen.

69) Tété kehui yksi lukutoukka-kaverini --- (MH4)

70) Tutustuin ZeroPointiin jo monta vuotta sitten silloin fitnessid harrastavan ystévani kautta
joka puhui paljon nédiden sukkien puolesta ja tuputti minullekin sitten kerran sukat puolivé-
kisin lainaan erééllé yhteiselld lentomatkalla. (JHH3)

71) Kun muutimme Lempé&élddn, joku lukijani laittoi minulle viestid, jossa toivotti tervetul-
leeksi Lempiélédén ja jakoi muutaman Lempadla-vinkin. (MM2)

72) Tieni Triple Dryn luokse 16ysin jo muutama vuosi sitten kun apteekissa farmaseutti suosit-
teli sarjaa — ja jos ei lasketa yhté jenkkid6dod minka ostin Kiran suosituksesta Nykisté, olen
mennyt jo vuosia Triple Dry kainalossa. (JH1)

Esimerkissd 69 bloggaaja kertoo erdistd kirjasta, jonka aikoo BookBeat-sovelluksen kautta lukea.
Vinkin kirjaan hin on saanut kaveriltaan. Kaveri on antanut vinkin myos esimerkin 70 tapauksessa.
Esimerkissd postauksen aiheena ovat ZeroPointin kompressiovaatteet, joihin bloggaaja on jo tutustu-
nut ystdvinsa kautta ennen yhteistyon alkua. Esimerkissd 71 blogin lukija on vinkannut bloggaajalle
Ideaparkista, jonka kanssa bloggaaja kertoo kyseisessd postauksessa tekevéinsd yhteistyotd. Esimer-
kissd 72 suosittelija ei ole bloggaajan ldhipiiristd vaan apteekin tyontekijd. Virkkeessd mainitaan
myds ystdvén suosittelema dodo, joka ei kuitenkaan ole jaanyt pidemmaéksi aikaa kayttoon. Postauk-
sessa mainostetaan Triple Dry -deodoranttia, joka on jo ollut bloggaajalla kéytossd entuudestaan.

Joissakin tapauksissa kehujen antaja ei ole tiedossa:

73) Jep, mindkin yhdyn hehkuttamaan paljon kehuttua apteekeista saatavaa Be3 miracel tan —
putiloa. (JM1)

74) Kuitenkin kirjaa on kehuttu niin valtavasti, etti mun on ehkd ihan pakko se kuunnella.
(MMo6)

Kummankaan esimerkin tapauksessa ei ole selvid, kuka tai ketkd asiaa ovat kehuneet. Esimerkeisté
el selvid edes se, onko kehuminen tapahtunut bloggaajan omassa ldhipiirissd, vai onko tuotetta ke-
huttu yleisemmin esimerkiksi sosiaalisessa mediassa. Lukijalle syntyy kuitenkin helposti mielikuva
mainonnan kohteen suosiosta, vaikkei hin saakaan tietdd tarkemmin, kuka tuotetta suosittelee.
Mainostettavasta asiasta kertoessa bloggaajat antavat usein jonkinlaisia ohjeita ja vinkkej siiti,

kuinka tuotetta kannattaa kéyttdd saavuttaakseen parhaan mahdollisen vaikutuksen.
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75) Kun hikoilu on tasaantunut, roll-onia suositellaan kiytettdviksi noin 2—4 kertaa viikossa
tai tarvittaessa. (JH1)

Téassdkddn tapauksessa ei ole selvidd, kuka suosittelee. Voisi helposti kuvitella, ettd suositus tulee
tuotteen valmistajalta, ja se on kerrottu bloggaajalle yhteistyOstéd sopiessa. Tatd ei kuitenkaan mainita
varmaksi tekstissd. Postauksissa saatetaan mainita aiheeseen liittyvid tutkimustuloksia tai yleisid aja-

tuksia, mutta nididen l14hteistd harvemmin kerrotaan sen tarkemmin.

76) Antiperspirantissa alumiiniyhdisteet ovat yleinen ainesosa ja ne ovat puhuttaneet viime
vuosina. (JH1)

77) Sanotaan, ettid yolld hikirauhaset eivét toimi niin aktiivisesti, minkd ansiosta suurempi
maérd antiperspirantin vaikuttavista aineista padsee imeytymaén ihoon. (JH1)

78) On mm. osoitettu, ettd kompressiosukka auttaa juoksijaa pitdméén ylla tehokkaaseen juok-
suun tarvittavaa lihasaktiivisuutta --- (JHH3)

79) Kliinisissa tutkimuksissa on huomattu merkittdvii nousua ihon omassa elastiinintuotan-
nossa ja silmanymparysjuonteiden tasoittumisessa. (MH1)

Esimerkissd 76 kerrotaan, ettd mainostettavassa tuotteessa olevat alumiiniyhdisteet ovat puhuttaneet
viime vuosina, mutta tarkemmin ei kerrota, keitd yhdisteet ovat puhuttaneet. Esimerkissd 77 selven-
netddn sitd, miksi mainostettavaa tuotetta eli Triply Dry’td on hyvai laittaa kainaloihin iltaisin ennen
nukkumaanmenoa. Esimerkissé ei selvid, kuka ndin sanoo tai misté tieto on perdisin. Lukijalla on
mahdollisuus kyseenalaistaa sanottu. Samankaltainen tilanne on esimerkissd 78. Esimerkin virk-
keessd mm. on erikoisessa kohdassa, mikéd todennédkdisesti johtuu kirjoittajan ajatusvirheestd. Joka
tapauksessa esimerkissd viitataan mahdollisesti joihinkin tutkimuksiin, joissa on tutkittu kompres-
siosukkien vaikutuksia, mutta tutkimuksista ei kerrota sen tarkemmin. Lukijalla on jdlleen tilaa ky-
seenalaistaa. My0Os esimerkissd 79 viitataan tutkimustuloksiin; nyt jo hieman tarkemmin kliinisiin
tutkimuksiin. Késite on silti edelleen laaja, eika sitd ole tarkennettu. Ja4 epdselviksi, mistd bloggaajat
ovat saaneet tiedon ndistd tutkimuksista: ovatko he itse selvittidneet asiaa vai tuleeko tdmékin tieto
yritykseltd? Kummassakin tapauksessa voi olettaa, ettd bloggaaja tietd tutkimuksista tarkemmin.
Oma tulkintani on, ettd blogien tyyliin eivit sovi tarkat 1dhdeviitteet, eivétka kyseiset asiat mah-
dollisesti edes lukijoita kiinnosta. Looginen johtopédtds on, ettd bloggaajat saavat kaikki tuotetiedot
ja kaiken aiheeseen liittyvin faktan mainostettavan tuotteen yritykseltd, ja kirjoittavat niistd sen ver-
ran kuin itse kokevat tarpeelliseksi. Blogitekstit eivit ole tieteellistd tekstid vaan paivikirjamaista
kirjoitusta bloggaajan omasta eldmistd, joten ehkei niiltd tarvitsekaan vaatia yhté tarkkoja 1ahdemer-

kintdja kuin joidenkin toisten tekstilajien edustajilta.
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S VUOROVAIKUTUS LUKIJOIDEN KANSSA

Bloggaajien tarkoituksena on saattaa mainostettava tuote tai palvelu lukijoiden tietoisuuteen ja syn-
nyttdd lukijoissa kiinnostus sitd kohtaan. Bloggaaminen on vuorovaikutusta lukijoiden kanssa: pos-
taukset kirjoitetaan heitd varten, ja lukijoilla on mahdollisuus kommentoida niitd. Lihes kaikki blog-
gaajat vastaavat myos aktiivisesti lukijoidensa kommentteihin. Bloggaajat tuovat usein postauksis-
saan ilmi sen, kuinka térkeité lukijat ovat heidin menestymisensa kannalta. He sanovat kirjoittavansa
lukijoitaan varten — ilman lukijoita ei olisi blogejakaan. Onkin mielenkiintoista tutkia, miten lukijat
otetaan tekstissd huomioon, ja miten teksteissd nidkyy niiden agenda: lukijoihin vaikuttaminen.

Lahestyn vuorovaikutusta modaalisten piirteiden kautta. Nama modaaliset piirteet ovat osa Hal-
lidayn systeemis-funktionaalista kieliteoriaa ja kuuluvat interpersoonaiseen metafunktioon. Tadma
metafunktio kertoo, miten kiytdimme kieltd luomaan ja ylldpitiméién sosiaalisia suhteita. (Shore
2012a: 146—-147.) Interpersoonaiseen metafunktioon lasketaan muun muassa modaaliset lausetyypit
(tdssd tutkimuksessa kysymys- ja kidskylauseet) ja muut modaaliset valinnat, joita on esimerkiksi kiy-
tetty persoona (Shore 2012a: 147; Shore 2012b: 178).

Modaalisten piirteiden lisdksi lukijaan otetaan kontaktia muilla keinoilla, joita analysoin kap-
paleen loppupuolella. Koen ndmé keinot tdrkeiksi lukijoiden kanssa tapahtuvan vuorovaikutuksen

kannalta.

5.1 Kysymykset

Kysymyslauseen eli interrogatiivilauseen tehtdvina on osoittaa epéatietoisuutta jostakin asiantilasta ja
samalla esittdd vastaanottajalle kehotus tarjota kyseinen puuttuva tieto. Kysymyslauseet voidaan ja-
kaa hakukysymyksiin, jotka alkavat kysymyssanalla, ja vaihtoehtokysymyksiin, joiden yhteisend tun-
nusmerkkiné on lauseenalkuiseen sanaan tai lausekkeeseen liitetty partikkeli -kO. Kysymyslauseille
tunnusomaista on, etti kysyttdva asia on lauseen alussa. (VISK § 888.) Joissain tilanteissa kysymys-
lauseet ilmaisevat kysyjin epitietoisuutta, joten ne voidaan luokitella episteemisen modaalisuuden
ilmaisukeinoiksi (VISK § 1556).

Kysymysten kdytto postauksissa on yleisté: aineiston postauksista vain neljissa niitd ei esiinny
ollenkaan. Kaikissa muissa postauksissa esiintyy véahintddn yksi kysymys. Yhteensé erilaisia kysy-
mysmerkkiin loppuvia lauseita tai virkkeitd on koko aineistossa 67 kappaletta. Jotkut lauseet ja virk-

keet sisdltaviat monta yhdeksi yhdistettyd kysymystéd. Osa postausten kysymyksistd on niin sanottuja
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aitoja kysymyksid, eli kysyja ei todella tiedd vastausta kysymadnsd asiaan (ks. Matihaldi 1979). Tal-
laisia kysymyksié ovat esimerkiksi lukijoiden mielipiteiti koskevat kysymykset. Osaan kysymyksista
kirjoittaja tietdd vastauksen, ja niithin hidn vastaakin postauksessaan itse. Postausten kysymykset eroa-
vat puhutun kielen kysymyksisté siten, etti niihin ei ole mahdollista saada vastausta vélittomésti. On
myd&s mahdollista, ettei niihin vastata ollenkaan, tai vastausta ei edes odoteta. Varsinkin lukijoille
suunnattujen kysymysten funktio on rakentaa postausta ja luoda yhteenkuuluvuuden tunnetta, mutta
lukijoita ei kuitenkaan vaadita vastaamaan niihin. Suoraa, valitontd vuorovaikutusta ei ole mahdol-
lista luoda blogipostausten avulla. Tdstd huolimatta kysymyksié esitetdén postauksissa paljon.
Blogipostauksissa kysymykset sijoittuvat perinteisesti joko postauksen alkuun tai ihan loppuun.
Alussa niiden tehtidvané on herdtelld lukijoiden ajatuksia tulevaan postauksen aiheeseen ja kertoa sa-

malla, mistd postauksessa on kyse.

80) Mité eroa on deodorantilla ja antiperspirantilla? Milldin d6dod kuuluu kayttd4a? Miksi hiki
haisee? (JH1)
81) Miti teille tulee mieleen sanasta kompressio? Himourheilijan varustekikkailua, lennolla
turvotusta vihentdvid tukisukkia? (JHH3)
82) Miten vuoden ensimmaéinen viikko on sujunut? Onko siell fiilis yhtéd energinen kuin taalla?
(TT2)
Esimerkin 80 postaus kertoo hikoilusta, hiesti ja deodoranteista, joten alussa olevat kysymykset pal-
jastavat heti, mistd tulevassa tekstissd on kyse ja mistd on tarkoitus puhua. Postauksessa vastataan
kaikkiin kysymyksiin. Oikeastaan sama tilanne on esimerkin 81 kohdalla. Kirjoittaja vastaa omaan —
suoraan lukijoille teille-sanan avulla suunnattuun — kysymykseensa kursiivilla tehden vastauksestakin
kuitenkin epédsuoran kysymyksen. Kirjoittaja tavallaan puhuu lukijoiden puolesta. Postauksen ede-
tessd kirjoittaja kuitenkin kumoaa ndmai epasuoran kysymyksen hieman negatiivissdvytteiset ajatuk-
set. Esimerkin 82 postauksessa mainostetaan urheiluvaatteita, joten energisyys ja jaksaminen ovat
pinnalla. Kirjoittaja kertoo omasta energisestéd olostaan. Samalla kirjoittaja ottaa kontaktia lukijoihin
esittdmalla heille suoria kysymyksid. Tamé luo yhteenkuuluvuuden tunnetta lukijoissa — kyseesséd on
yhteiso, jossa vallitsee hyva tunnelma. Lukijoihin viitataan sielld-sanalla, kun taas tddlld viittaa blog-
gaajaan itseensd: osapuolet sijaitsevat eri paikoissa, mutta lukijat ndhdéén kollektiivina.
Usein postauksen lopussa lukijoilta kysytéédn jotakin aiheesta, jolloin lukijoiden kynnys kom-

mentoida on alhaisempi — he voivat aloittaa kommentin vastaamalla bloggaajan heille osoitettuun

kysymykseen. Kysymys on usein keskitetty ja lihavoitu, jotta se erottuisi muun tekstin joukosta.

83) Oletteko te ehtineet téitd kokeilemaan? Onko ollut hyvié tuloksia? (MH1)
84) Kuka muu tunnustautuu teen ystéviksi? (MM1)

85) Mitka sukkikset on Norlynin valikoimasta teidén illan pelastajat? (JHH2)
86) Joko te olette maistaneet Lohiloa? :) (THI1)
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Kysymysten avulla otetaan yhteytté lukijoihin. Joissain tapauksissa (kuten esimerkissd 84) kirjoittaja
ottaa kysymykseen vield mukaan oman mielipiteensd. Kysymyksen avulla yleensd yritetddn saada
selville, onko mainostettava tuote tai palvelu ollut jo entuudestaan lukijoille tuttu tai millaisia koke-
muksia heilld siitd jo on (esimerkit 83, 85 ja 86). Kysymykset ovat usein johdattelevia; sellaisia, ettd
niihin on luontevaa vastata positiivisesti. Kysymysten ansiosta lukijat kokevat, ettd heiddn mielipi-
teelldéin on merkitystd, mika lisdd osaltaan positiivisia mielikuvia blogia kohtaan ja siten mainostet-
tavaa tuotetta tai palvelua kohtaan. Kysymys on luonteva tapa lopettaa postaus, koska se antaa vuo-
rovaikutuksen jatkumiselle mahdollisuuden — nyt on lukijan vuoro jatkaa keskustelua aiheesta. Ky-
symykset on useimmiten suunnattu monikon toiselle persoonalle, teille. Lukijoille puhutaan isona
joukkona, ei yksittdisiné lukijoina.

Kysymyksid kdytetddn myoOs apuna kerrottaessa tietoja mainostettavasta tuotteesta tai palve-

lusta. Talloin kysymykset eivét ole suoranaisesti lukijoille suunnattuja, vaan ne rakentavat postausta.

87) Mistd MayBeauty on ja misti tuotteet tulevat? (MT1)
88) Miten sukkahousut pitdd pestid? (JM2)
89) Mutta mites kompressiovaatteiden hyoty muualla kropassa? (JHH3)

Esimerkkien 87—89 kaltaiset kysymykset jaksottavat postausten rakennetta. Kirjoittaja kertoo tietoja
tuotteesta tai palvelusta yksinkertaisesti vastaamalla kattavasti esittdmainsd kysymykseen. Tdma voi
tapahtua erilaisin luetteloin tai kokonaisin lausein. Lukijan on helppo seurata postausta, kun rakenne
on selked. Kysymykset ovat usein sellaisia, joita lukijat saattaisivat lukiessaan miettid. Bloggaajat
tuovat kysymykset kaikkien tietoisuuteen esittdmalld ne itse ja vastaamalla nithin. Esimerkin 87 ky-
symys on osoitettu MayBeautyn Suomen vastaavalle. Lahes koko postaus koostuu bloggaajan vas-
taavalle esittamistd kysymyksistd ja niiden vastauksista. Téllainen ratkaisu tuotteista kertomiseen ei
ole kovin yleistéd. Yleensd tuotteista kerrotaan, kuten esimerkissi 88: siind bloggaaja kysyy kysymyk-
sid, joihin vastaa postauksessa. Postauksessa ei kerrota, keneltd tiedot ovat perdisin. Kuten esimer-
kistd 89 nikee, kysymykset voivat olla hyvinkin puhekielisid, jolloin postaus ei vaikuta herkésti niin
mainosmaiselta vaan kirjoittajan omalta puheelta.

Vaikka on yleisempéd, ettd kysymykset on suunnattu suoraan lukijoille, voivat ne olla vililla
suunnattu kirjoittajalle itselleen tai liittyd hidneen itseensd. Néissa tapauksissa kysymykset usein joh-

dattelevat bloggaajaa kertomaan lisdd aiheesta ja rytmittavét tekstid.

90) Millaisia reissusuunnitelmia minulla on vuodelle 2018? (TT1)

91) Mutta kai sitd haaveilla saa? Aloin tdnddn miettiméén, ettd mihin kuudesta aktiviteetista
hakisin, mikéli voisin? (TH2)

92) Télla hetkelld tutkitaan muun muassa kompression hyotyja seisomatydssad sekd tyossé jak-
samiseen, miké on mielestdni milenkiintoista ja ajattelin myos itse kokeilla — olenko kohta
yhtd kompressiokuorta my0s arkena ja toimistolla? (JHH3)
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93) Yleensi se kaikessa yksinkertaisuudessaan riittdd, mutta jos ldhdetdan kunnolla herkuttele-
maa leivilld, niin arvatkaa mité tdma pulla- ja leipafani silloin tekee kotona? (JH2)

Osa néistikin kysymyksisté voi olla lukijoille suunnattuja, mutta aiheena on kuitenkin kirjoittaja itse,
kuten esimerkissd 93. Useimmiten kysymykset ovat sellaisia, joihin kirjoittaja itse vastaa postauksen
edetessd (esimerkit 90 ja 91). Mainospostaukset liittyvit jotenkin kirjoittajan omaan eldméén, tai
niistd ainakin kerrotaan oman eldmén kautta. Tallaisilla kysymyksilld rakennetaankin omakohtai-
suutta. Kirjoittaja on ldsné tekstissd muutenkin kuin sen kirjoittajana — kirjoittaja on myos tekstin
padhenkilo. Tama lisdd lukijoissa yhteenkuuluvuuden tunnetta, ja tuote tai palvelu voi tuntua helpom-
min ldhestyttavaltd. Kirjoittaja ei ole niin sanotusti eri asemassa lukijoiden kanssa vaan samanlainen
ihminen tarpeineen kuin lukijatkin.

Bloggaaja voi asettaa itsenséd samalle tasolle lukijoidensa kanssa myos kysymyksenasetteluilla.

94) Kuka muu muistuttaa paivetysasteeltaan takapihan hankea? (JM1)
95) Onko Ideapark teille yhtd kiinted pala arkiviikkoa kuin meilld? (MM2)

Esimerkki 94 on samanlainen kuin jo aiemmin esiintynyt esimerkki 84 (Kuka muu tunnustautuu teen
ystavdksi? [MM1]). Kysymyksistd ilmenee, ettd ilmaistu asia pitdd paikkansa bloggaajan tapauk-
sessa: hin on teen ystdvi tai muistuttaa paivetysasteeltaan takapihan hankea eli on kalpea. Bloggaajat
haluavat tietdd, ovatko he ainoita vastaavassa tilanteessa olevia. Esimerkin 95 kysymys on tavallaan
arvottava: bloggaaja tuo ilmi sen, kuinka tirked yhteistyokumppani Ideapark hinen perheelleen on.
Kysymyksenasettelulla luodaan mielikuvaa, ettd “arkiviikon kiinte&nd palana” oleminen on normaa-
lia, ja sitd voi olettaa muiltakin.

Ajoittain bloggaajat esittdvit kysymyksid, joihin he selkeédsti myos kaipaavat vastauksia. Ne

eivit ole vain postauksen rakennetta ja tunnelmaa luomassa vaan aitoja kysymyksia.

96) Kiinnostaisko teitd kotisiman ohje vai joko on hallussa? (MHH1)

97) Kuulen mielelldni myds teiltd mielipiteita siitd, miti te toivoisitte? (MM?2)

98) -- jos teille tulee mieleen jotain toiveita, millaisia lukijoitani huomioivia kamppiksia halu-
aisitte jarjestettdvin yhteistyossd Ideaparkin kanssa? (MM2)

99) --- mutta me haluttais tietdd hieman lisd4 siitd, mité te kaipaatte ihonhoidoltanne? (MM3)

Esimerkissd 96 bloggaaja haluaa tietdd, tekeeko hin kotisiman ohjeesta postauksen vai ei kysymalld
lukijoiltaan titd epdsuorasti. Kiinnostaisko ei ole merkitykseltddn sama, kuin kysya suoraan esimer-
kiksi: "Teenkd postauksen kotisiman ohjeesta?”, mutta se toiminee paremmin ehki juuri epasuoruu-
tensa vuoksi. Muotoilulla bloggaaja osoittaa haluavansa tehdd postauksia, joiden aiheet kiinnostavat
lukijoita. Esimerkit 97 ja 98 ovat samasta postauksesta. Kyseisessd postauksessa bloggaaja julkistaa

tulevan yhteistyon Ideaparkin kanssa ja kyselee lukijoiltaan toiveita yhteistyon siséllostd. Téten hidn
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osoittaa lukijoille, ettd haluaa tuottaa sisdltod juuri heille eikd vain omien intressiensd mukaan. Esi-
merkin 99 kysymyksen tavoite on moninainen: Kyseiseen kysymykseen vastaamalla lukija osallistuu
Mossan tuotepaketin arvontaan. Voisi kuitenkin olettaa, ettd kysymykselld pyritddn myds oikeasti
saamaan vastauksia, joita Mossa voi hyodyntia tuotekehittelyssdén, tai joita bloggaaja voi hyodyntdd
jatkossa kyseisen yrityksen kanssa yhteistyotd tehdessdédn. Useimmiten arvontoihin voi osallistua
kommentoimalla kommenttiboksiin mitd vain, joten tarkempi kysymys viittaa sithen, ettd vastaus oi-
keasti kiinnostaa ja hyodyttdd kysyjainsa.

Myos Bordi (2011) on huomannut omassa pro gradu -tutkimuksessaan, ettd bloggaajat pyrkivit
lisidméén itsensd ja lukijoidensa vilistd vuorovaikutusta esittdmaélld lukijoilleen erilaisia kysymyk-
sid, joihin lukijat vastaavat blogin kommenttikentdssd. Samoin Erkkolan (2012) haastattelututkimuk-
sen perusteella bloggaajat ovat huomanneet, ettd postauksen loppuun lisitty, lukijoille suunnattu, ky-

symys lisdd kommentointia. Kysymysten koettiin madaltavan lukijoiden kommentointikynnysta.

(Erkkola 2012: 41.)

5.2 Kaskyt

Kiskylauseen eli imperatiivilauseen keskeinen funktio on kehotuksen tai pyynnon esittdminen vas-
taanottajalle (VISK § 889). Kiskyn voidaan katsoa sisdltivan myos velvollisuuden, misti syysti se
voidaan laskea deonttista modaalisuutta ilmaisevaksi keinoksi (VISK § 1554). Kéaskyilld on funktio-
naalinen ominaisuus: vastaanottaja pyritdin saamaan tekeméén tai olemaan tekemitti jotakin. Kaskyt
voivat olla suoria kdskyjd, vaatimuksia tai esimerkiksi pyyntdjd. (Matihaldi 1979: 130-131.) Vi-
vahde-eroja on kuitenkin vaikea tulkita kirjoitetusta kielestd, koska intonaatiota, eleitd ja ilmeitd ei
née, ja ne vaikuttavat paljon sithen, millaisena kédsky on tulkittava. Téstd syystd puhun jatkossa 14-
hinné késkyista.

Aineiston kiskylauseista 1dhes jokainen on joko yksikon tai monikon toisessa persoonassa, eli
ne ovat kirjoittajan pyyntdjé tai kiskyjd suoraan lukijalle tai lukijoille. Néistd voidaan puhua myos 2.
persoonan imperatiiveina (Matihaldi 1979: 134—135).

Lukijoille suunnatut kdskylauseet ovat useimmiten sellaisia, joiden avulla kehotetaan (joissain

tapauksissa myos késketidin) tutustumaan mainostettavaan tuotteeseen tai palveluun.

100) Jos ette vield ole liittynyt BookBeatiin, tehkéi se nyt! (MM6)
101) Lue lisda osoitteessa finnair.fi/holidays. (TT3)
102) Tsekkaa tarkempi ohje Danerollesin sivuilta tialta. (MHH1)
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Esimerkin 100 kaltaisia vaativia kdskylauseita ei hirvedsti blogiteksteissd esiinny. Lahinnad kaskyt
ovat esimerkkien 101 ja 102 kaltaisia; kdsky ei ole yhté vaativa, vaan antaa lukijalle enemmain valtaa.
Néama esimerkit on suunnattu yksikon toiselle persoonalle, joten ne tuntuvat henkildkohtaisilta. Esi-
merkin 100 yhteydessé lukijoille jaetaan alennuskoodi. Aggressiiviseltakin vaikuttava kisky siis toi-
mii, silld lukijoilla on juuri silla hetkelld hyva tilaisuus liittyd BookBeatin jdseneksi.

Kaikenlaisille postauksille tyypillistd on, ettd lukijoita kehotetaan kertomaan mielipiteitddn ja
ajatuksiaan aiheeseen liittyen. Tarkoituksena on useimmiten aiheuttaa keskustelua kommenttibok-
sissa.

103) Helmi mielelldén vastaa myds muihin kysymyksiinne, joten jos teilld on jotain toiveita tai
kysymyksié, kertokaa ne ihmeesséd kommenttiboksissa. (MT1)
104) Mutta niin, kertokaa te mulle hyvié kirjavinkkejd, joissa on ihania ystavid! (MH4)

105) Pliis sanokaa, ettd kevit alkaa jo edes vahén kolkutella oven takana sielld kotisuomessa?
(IM2)

Esimerkissd 103 on kyse postauksesta, jossa MayBeautyn vastaava on vastannut bloggaajan héinelle
esittdmiin kysymyksiin — tdstd syystd esimerkissd kehotetaan esittimaidn kysymyksid suoraan Hel-
mille kommenttiboksin kautta. Esimerkissd my0s korostetaan sité, ettd kommenttiboksi on ensisijai-
nen kommentointipaikka lukijoille, vaikka muitakin kanavia kommentointiin kylla 16ytyy. Esimerkin
104 kaltaisessa késkyssé kirjoittajan tavoitteena on varmaankin saada tietoa ja vinkkejé lukijoilta.
Moni bloggaaja sanoo kokevansa, ettd lukijat ovat hdnen virtuaaliystdvidén, jotka auttavat arjessa.
Téllainen korostuu esimerkin 104 kaltaisten kysymysten avulla. Esimerkki 105 on hieman poikkeava,
koska se on jo postauksen alussa. Kirjoittaja on itse ulkomailla ja vélittdd kiskylld toiveensa siitd, ettd
Suomessa olisi jo ldmpimadmpi sdd. Virkkeen olisi voinut muotoilla muullakin tavalla, mutta késkysti
vilittyy hyvin lukijoiden merkitys: heiddt halutaan ottaa osaksi tekstid, ja heiddn kanssaan halutaan
luoda vuorovaikutusta.

Joissain teksteissd jactaan reseptejd, jolloin ohjeet ovat kiskymuodossa. Imperatiivin avulla lu-

kijoita my0s neuvotaan, miten tuotteesta tai palvelusta saisi mahdollisimman suuren hyddyn itselleen.

106) Tarjoile salaattien ja hedelmilautasen kanssa! (MHH1)

107) Ota liha pois paketista noin puoli tuntia ennen valmistusta. (MMS5)

108) Mieti paitaa ostaessa rinnanymparysté, housuissa pituutta ja reisien kokoa. (JHH4)
109) Jos hiki héiritsee, niin kokeile tété: --- (JT1)

Esimerkit 106 ja 107 ovat postauksista, joissa jaetaan reseptejd. Resepteille tyypillistd on erilaisten
toimintaverbien kiyttd imperatiivimuodossa (Soikkeli 2014: 30). Vaatteita mainostettaessa (esi-
merkki 108) on yleistd neuvoa, millainen koko itselleen kannattaa valita. Muutenkin tuotteista ker-
rottaessa pyritddn sithen, ettd lukijat saavat mahdollisimman paljon sellaista tietoa tuotteesta, mika

vaikuttaa heiddn ostopédédtokseensd. Erilaiset tuotteen kdyttoon liittyvit lisdneuvot ovat siis hyvd

51



myyntikeino — ne tekevit tuotteesta houkuttelevamman kuuloisen. Esimerkissd 109 on kyse juuri
tallaisesta tilanteesta: kdskyn jilkeen postaus jatkuu luetelluilla ohjeilla, joiden avulla hien héiritse-
vyydesté pidsee eroon.

Lukijoille tarjotaan paljon vinkeiksi muotoiltuja késkyja, jotka liittyvét mainostettavaan asiaan.

110) Jos siis olet kiireinen tai hieman laiska, mutta haluat helppoja herkkuja vappupdytdén tai
piknikille, niin ota tdstd muutama vinkki talteen :) (MHH1)

111) Ja vinkki vitonen, kannattaa metséstii karitsan karetta isojen Cittareiden ja Prismojen pa-
kasteosastoilta ja jos ei tunnu 10ytyvan, kysykaa niitd lihatiskiltd, usein kaupoilla on takana
karetta pakastimessa :) (MMS5)

112) Samaan artikkeliin listasin muuten kaikki Lissabonin ravintola- ja kahvilavinkkini (ihan
mielettomid paikkoja, pistdkdd ihmeessd ylos!). (TT3)

Esimerkissd 110 luodaan tilanne, jossa vinkin vastaanottamalla lukija padsee kaikkein helpoimmalla.
Esimerkissd 111 kirjoittaja jakaa oman vinkkinsd, miten reseptiin tarvittu liha 16ytyy kaupasta hel-
poiten. Esimerkin 112 kehotuksen avulla lukijan mielenkiinto heréd, ja hdn todennikodisimmin kay
lukemassa kyseisen artikkelin. Néissdkin esimerkeissd kéytetdin sekd yksikon toista ettd monikon
toista persoonaa.

Monen postauksen yhteydessé kerrotaan jostakin voimassa olevasta kilpailusta tai arvonnasta.

Samalla annetaan ohjeita, kuinka kilpailuun tai arvontaan voi osallistua.

113) Liséa Instagramiin kuva, joka edustaa tdysilléd eldmistd. (TH2)
114) Tagaa ystivasi instakuvaani ja olette mukana skabassa! (TT5)

Kaéskylauseiden funktio blogipostauksissa ei ole vain késked tai pyytdd lukijaa tekeméén jotain
—niidenkin tehtidvina on luoda vuorovaikutusta lukijoiden kanssa. Postaukset on suunnattu lukijoille,
ja lukijoille suunnatut késkylauseet lisddvat mielikuvaa vuorovaikutuksesta. Tekstit tuntuvat henki-
l6kohtaisemmilta, bloggaajan suoralta puheelta lukijalleen. Kirjoitetun kielen késkyille ominaista on,
ettd késkijé ei nde, noudattaako vastaanottaja késkyd. Aina kdskyn noudattaminen ei ole edes tarkoi-

tuskaan, vaan kdskyja kdytetdédn tyylikeinona.

5.3 Muut tavat ottaa lukijat huomioon

Lukijoihin otetaan kontaktia muillakin keinoilla kuin suorilla kysymyksilla tai kaskyilld. Heitd voi-
daan kehottaa tekemain jotakin, heille tarjotaan alennuskoodeja tai arvontoja, heille voidaan toivottaa
jotakin seka heihin voidaan ottaa kontaktia yksikon ja monikon toista persoonaa kéyttimélla. Nama
kaikki eivét ole suoranaisesti modaalisia keinoja, mutta haluan ottaa ne analyysiin mukaan, koska ne

liittyvit vahvasti sithen, miten lukijoiden tunteisiin ja mielikuviin pyritddn vaikuttamaan tekstin
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avulla. Naitdkin keinoja 10ytyy varmasti enemmaén, mutta timén tutkimuksen kannalta on tirkeinta

huomioida yleisimmat, silmiinpistivimmat keinot.

5.3.1 Kehotukset: kannattaa

Bloggaajat kehottavat usein lukijoitaan tutustumaan mainostettavaan tuotteeseen tai palveluun, tai
kokeilemaan sitd. Kehotus tehdédén ldhes aina kannattaa-sanan avulla.
115) --- mutta jos iho kaipaa ripauksen boostia, niin sitten kannattaa kokeilla titd. (MHI1)
116) Jos siis ddnikirjat ja e-kirjat on mieleen, kannattaa kokeilla. (MH4)

117) Ulkoilmatreeni, 16ylyt, jadkylmé uinti-pulahdus, hyva seura ja kulhollinen lohikeittoa —
kannattaa kokeilla! (JHH4)

Kummassakin esimerkissd 115 ja 116 kehotus on rakenteeltaan sellainen, ettd mikéli kuvailtu asia
toteutuu, kannattaa lukijan kokeilla mainostettua asiaa. Esimerkissa 118 bloggaaja suosittelee kokei-
lemaan luettelemaansa asioiden yhdistelmii — se on hinen mielestddn toimiva. Néistd esimerkeisté

jokaisessa kehotetaan kokeilemaan jotain, mutta kannattaa-kehotusta kiytetdén muissakin tilanteissa.

118) Kannattaa kiydi tutustumassa noihin alennuksiin --- (MM?2)

119) Kannattaa pitii mielessi, jos tiedossa on isommat juhlat, joissa haluaa panostaa puna-
viiniin ;) (MMS5)

120) Jos haluat tehdd huippuhyvit korvarit alle puolessa tunnissa ja alle 4 eurolla, kannattaa
lukea tdd :) (MHH1)

121) Mossalla on muuten uusi Instagram-tili, @mossafinland, jota kannattaa seurailla, jos
kiinnostaa tietdd uutuuksista ja arvonnoista. (MM3)

Jokaisen esimerkin kehotus liittyy jotenkin mainostettavaan tuotteeseen. Esimerkissd 118 postauk-
sessa on kerrottu Ideaparkissa olevista alennuksista ja bloggaaja kehottaa tutustumaan lukijoitaan
nithin. Esimerkissd 119 bloggaaja kehottaa pitimédan mainostetun viinimerkin mielessé juhlia jarjes-
taessd. Esimerkissd 120 bloggaaja taas kehottaa lukemaan kyseisen postauksen loppuun, mikaéli luki-
jaa kiinnostaa tehdé halpoja korvapuusteja nopeasti. Kehotus on hieman ironinen, koska voi olettaa,
ettd 1dhes jokaista kiinnostaa nopeus ja halpuus. Bloggaajat mainostavat tuotteiden ja palveluiden
lisaksi myoOs yritystd, esimerkiksi kertomalla yrityksen Instagram-tilistd, jota seuraamalla saa tietda
uutuuksista, alennuksista ja arvonnoista. Talloinkin kehotus on tehty kannattaa-rakenteen avulla, ku-

ten esimerkistd 121 voi huomata.

5.3.2 Alekoodit ja arvonnat

Aineistoni postauksista yli puolissa on jonkinlainen arvonta tai alennuskoodi. Niistd postauksista
kahdessa koko postauksen tarkoituksena on kilpailusta kertominen. Yleensd alekoodi tai arvonta ker-

rotaan kuitenkin postauksen lopussa viimeisena.
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122) Kuten aina, saatte kauttani 30 % alennuksen MayBeautyn valikoimasta koodilla mun-
goanna tai TASTA. (MM4)

123) Ps. Viime postauskessa antamani alekoodi on vield 30.6.2018 asti voimassa.
ZeroPointin nettisivuilta koodilla zpjulia kaikki tuotteet -20% (JHH4)

Alennuskoodeista ja arvonnoista kertominen noudattelee blogista riippumatta suurin piirtein saman-
laista kaavaa: kerrotaan, millainen alennus tai arvonta on, miten sen saa tai miten siithen voi osallistua,
ja jaetaan koodi tai linkki. Esimerkeissd 122 ja 123 on kyse alennuskoodeista. Kummassakin esimer-
kissé viitataan siihen, etti alennuskoodi on joko jatkuvasti voimassa tai se on kerrottu jo aikaisemmin:
vuorovaikutus aiempien postausten kanssa séilyy. Esimerkissd 122 virke on suunnattu monikon toi-
selle persoonalle, lukijoille kollektiivina. Bloggaaja tarjoaa koodin seké suoran linkin, jonka kautta
tilauksen voi tehdi ja alennuksen saada. Esimerkissd 123 bloggaaja muistuttelee jo aiemmin anta-
mastaan alennuskoodista jakaen kuitenkin samat tiedot kuin viimeksi: koodin, loppumispaiviméadrian
ja osoitteen, josta alennuksen saa.

124) Vastanneiden kesken arvon kahdelle voittajalle Norlyn Premium -tuotepaketit:) Ar-

vonta paittyy perjantaina 1.4 klo 21.00 Kilpailun sdannét 10ydat taalta. (JM2)

125) @segafredosuomi:n Instagramissa jaetaan pian koittavan hiihtoloman kunniaksi kahvipa-

ketteja! Seuraamalla tilid olet mukana kahden muhkean Segafredo tuotepaketin arvonnassa
(2 voittajaa)! (TTS8)

126) Instagramissani menossa skaba, jossa jaossa Lohilo-tuotepaketteja! (TH1)
Alennuskoodien lisdksi bloggaajat tarjoavat myds arvontoja. Arvonnat voivat olla tuotepaketteja, lah-
jakortteja tai 1dhes mitd vain. Tuotepaketit ovat kuitenkin yleisin arvonnan kohde. Esimerkissd 124
bloggaaja arpoo kaikkien kysymykseen vastanneiden kesken tuotepaketin. Kirjoittaja kertoo arvon-
nan paattymisajan sekd jakaa linkin, josta 10ytyvit arvonnan sddnnét. Joskus bloggaajat kertovat séén-
ndt heti arvonnasta kertoessaan, kuten esimerkissd 125. Kyseinen arvonta ei tapahdu blogin puolella,
vaan mainostettavan yrityksen Instagram-tililld. Bloggaaja kertoo tilin nimen ja ohjeet arvontaan
osallistumiseen (tilid seuraamalla). Esimerkissd 126 on my0s Instagramissa oleva kilpailu, josta blog-
gaaja ei kerro sen enempii. Hén olettaa lukijoiden tietdvin Instagram-tilinsd nimen, koska ei jaa sitd
heille arvonnasta kertoessaan.

Arvontojen avulla lukijoiden mielenkiinto blogeja kohtaan sdilynee paremmin. Lukijat kokevat
saavansa jotakin itselleen palkinnoksi seuraamisesta. Oman kokemukseni mukaan yritykset suosivat
erilaisia arvontoja ja alekoodeja mainostaessaan tuotteitaan tai palveluitaan. Ne tarjoavat ihmisille —
potentiaalisille asiakkaille — helponnetun keinon tutustua tarjontaan. Arvonnat ja alennuskoodit ovat
my06s hyva keino saada blogille lisdé lukijoita ja kasvattaa ihmisten halua palata myohemminkin lu-
kemaan kyseistd blogia. Kaikki lukijat eivat vilttdmattd jai pitkdaikaisiksi lukijoiksi. Osa heistd voi
kdyda blogeissa ainoastaan alennuskoodien tai arvontojen houkuttelemana. Toisaalta timikin kasvat-

taa blogin kdvijamadrad ja titen lisdd mahdollisuuksia yhteistdille — blogin kdvijaméérit kertovat sen,
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kuinka monen ihmisen tietoisuuteen mainos padtyy. Erkkolan (2012: 41) tutkimuksen mukaan blog-

gaajat kokevat arvontojen olevan hyvé osoitus siitd, ettd blogilla on lukijoita.

5.3.3 Toivotukset

Lukijoihin voidaan ottaa kontaktia my0s toivotusten avulla. Toivotukset eivét ole kovinkaan yleisia
omassa aineistossani, mutta niitd esiintyy kuitenkin jonkin verran. Toivotusten avulla kirjoittaja huo-
mio lukijansa, ja lukijat kokevat tekstin olevan suunnattu juuri heille — niin kuin se onkin. Toivotukset
kertovat ystévillisyydestd ja heréttiavit positiivisia tuntemuksia vastaanottajissaan. Toivotukset ovat
yleensé joko postauksen alussa tai lopussa.

127) Mukavaa alkuviikkoa, muistakaan palkita itsenne aika ajoin kunnon pullilla <3 (JH2)

128) Tervetuloa seurailemaan mun kavihetkia! :) (TT1)
129) Ihanaa ystavanpaivaa tyypit! (TH3)

Esimerkkien 127 ja 128 toivotukset ovat postausten lopetuskappaleissa, kun taas esimerkin 129 toi-
votus heti postauksen alussa. Esimerkin 127 tapauksessa postauksen mainostuskohteena on erdén lei-
pomon tarjonta. Bloggaaja kertoo omasta pullansydmishimostaan, jota pitdd ihan hyviksyttdvina
asiana. Postauksensa kirjoittaja lopettaa esimerkin 127 toivotukseen. Mukavan alkaneen viikon li-
séksi kirjoittaja kehottaa lukijoitaan palkitsemaan itseddn pullalla. Kirjoittaja ilmaisee toiveen avulla,
ettd pullan sydminen on hyvé asia ja voi osaltaan saada aikaan mukavan alkuviikon. Toivotuksen
peréssd oleva sydin lisdé sen positiivisuutta. Esimerkin 128 postaus on tehty yhteistydssa erdédn kah-
viyrityksen kanssa. Bloggaaja on heidédn blogildhettildénsa ja tdysin vastuussa yrityksen Instagram-
tilistd. Postauksen lopussa kirjoittaja kertoo arvonnasta, joka on yrityksen Instagramissa, ja samalla
hén mainitsee olevansa tilistd vastuussa. Toivotus sisdltdd oletuksen, ettd lukijat alkavat seuraamaan
tilid, jonka kautta voi siis seurata bloggaajan kahvihetkid. Esimerkin 129 postaus ajoittuu ystdvanpii-
vadn, ja bloggaaja kertookin omista ystavanpdivadn liittyvistd suunnitelmistaan. On loogista aloittaa
juhlapéivéén liittyva postaus toivotuksella. Esimerkissd kdytetty sana #yypit viittaa sithen, ettéd lukijat
koetaan ldheisiksi, vaikka oikeastaanhan bloggaaja ei tunne heisté valtaosaa. Kielitoimiston sanakir-

jan (2018) mukaan #yyppi on arkinen ilmaus ihmisesta.

5.3.4 Toisen persoonan kiytto

Blogipostauksissa lukijoihin viitataan yksikon (sind) tai monikon (ze) toisella persoonalla. Viittaus
tapahtuu persoonapronominien ja/tai persoonamuotoisten verbien avulla. Joissain tapauksissa puhu-
taan vain “lukijoista”. Toista persoonaa voidaan kdyttdd apuna viitatessa pelkéstddn puhuteltavaan,

tai yleistimisen keinona — rajanveto riippuu aina kontekstista eikd ole aina helposti tulkittavissa
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(VISK § 1365). Yksikon toisen persoonan kiyttod sellaisessa muodossa, ettd sekd persoonapronomini
ettd verbin persoonapéite nikyvét, on yleistynyt. Avoin sd- tai sind-viittaus on monin tavoin nolla-
persoonan kaltainen. Téllainen viittaus tulkitaan usein nimenomaan tilanteen osallistujiin viittaavaksi
ja sopii parhaiten kokemusten kuvaamiseen. (Helasvuo 2008: 190.)
130) Kun olit 10 halusit olla jo 13. Kun olit 13, halusit epétoivoisesti olla jo 16. Kuusitoista-
vuotiaana laskit paivié siihen, ettd tiyttiisit 18. (JHHS)

131) Silloin ei paljoa nikynyt naamassa huolet tai helteet, mutta nykydidn peilikuvasi kertoo
sinulle heti jos et ole nukkunut kunnolla --- (JHHS)

Bloggaajat saattavat tuoda tekstisséén ilmi lukijoihin liittyvié oletuksia, jotka heijastavat bloggaajien
omaa eldmii ja omia kokemuksia. Esimerkeistd 130 ja 131 voi tulkita, ettd vastaavanlaiset tilanteet
ovat tapahtuneet kirjoittajalle itselleen. Kumpikin esimerkki muistuttaa tarinaa, jonka bloggaaja voisi
hyvinkin kirjoittaa yksikon ensimmaéisessd persoonassa. Jostakin — kenties tyylillisestd — syysté kir-
joittaja on kuitenkin valinnut yksikon toisen persoonan. Timaé saattaa olla keino saada lukijat ajatte-
lemaan tekstid itsensd kautta — timén mielikuvan ansiosta mainostettavan tuotteen lupaamat vaiku-
tukset tuntuvat henkilokohtaisemmilta.
Yksikon toista persoonamuotoa kéytetddn myds muissa tapauksissa kuin edelld mainituissa

tarinnallisissa kertomuksissa.

132) Niin osallistut mukaan Aussome Bucket Listiin (TH2 & TT6)

133) Vuonna 2018 on aika toteuttaa niitd asioita, joista olet aina unelmoinut. (TT6)

134) Jos haluat pakastaa leivén, suositellaan leivén siivuttamista, ndin voit poimia siivuja pak-

kasesta tarpeen mukaan. (JH2)

135) Tuote lupauksiensa mukaan ei mydskéén ihan oikeasti tahraa vaikka olisit heti pukemassa
vitivalkoista poolopaitaa. (JM1)

Esimerkissd 132 bloggaaja neuvoo, kuinka postauksessa kerrottuun kilpailuun osallistutaan. Useim-
miten tdma tapahtuu puhuttelemalla yksikon toista persoonaa. Lukijalle syntyy mielikuva, ettd juuri
hantd neuvotaan ja juuri hinen toivotaan osallistuvan kilpailuun. Yksikon toista persoonaa kéytetdan
paljon silloin, kun lukijassa halutaan saavuttaa timé tunnetila. Esimerkissd 133 on pyrkimykseni
saada lukija toimimaan tietyll4 tavalla. Postauksen aiheena on kilpailu, johon voi osallistua lisddmalla
Instagramiin kuva jostain aktiviteetista. Kuvan ei kuitenkaan ole pakko olla uusi, vaan se voi olla
monta vuotta vanhakin. Esimerkin 133 virkkeen voi tulkita olevan yleisempi, postauksen ulkopuoli-
nen toive saada lukijat aktivoitumaan ja toteuttamaan unelmiaan. Ilmaus on voimakas ja motivoiva.
Osavaikutus voi olla se, ettd lukijat innostuvat tekemdéin juuri vuoden 2018 aikana jotakin, josta ot-
tamallaan kuvalla voivat osallistua kyseiseen kilpailuun. Esimerkissd 134 lukijalle tarjotaan
vinkki.Virke tuntuu henkil6kohtaiselta neuvolta, mika voi lisitd lukijassa positiivisia tuntemuksia —
hinen eldmédédnsd halutaan helpottaa vinkin avulla. Esimerkissd 135 luodaan my0s tilannetta, joka

viittaa lukijaan henkil6kohtaisesti.

56



Yksikon toista persoonan lisdksi blogeissa kédytetddn myos monikon toista persoonaa. Postauk-
set on tehty lukijoille, suurelle joukolle ihmisi4, joten te-persoonan kiyttd on perusteltua.
136) Meita on niin erilaisia hikoilijoita, ettd olisi kiva kuulla myds teididn kokemuksia. (JH1)
137) Kerroin teille téssd postauksessa uudesta suosikistani apteckeista 10ytyvéstd Vichyn Slow
Age —ydvoiteesta --- (JTT1)
138) Vihdoin péddsen jakamaan teille projektin, jossa olen ollut mukana viime kesdstéd asti!
139)(]£)1igt)te ldhteneet ihan mielettomélld energialla mukaan Aussome Bucket List -haastee-
seen. Mahtava huomata kuinka paljon aktiivisia seikkailijoita siltd puolen ruutua I0ytyy! :)
(TH2)
Tassa tutkimuksessa on jo aiemminkin tullut esille me—te-asetelma. Esimerkissd 136 bloggaaja laskee
itsensd ja lukijansa “meihin”, mutta haluaa kuulla lukijoidensa, teiddn, kokemuksia. Tdma toimii sa-
malla keinona saada keskustelua aikaiseksi kommenttiboksissa, koska lukijoiden on loogista keho-
tuksen jdlkeen jakaa omia kokemuksiaan juurikin kommenttina. Esimerkeissd 137 ja 138 viitataan
blogiin. Ensimmaéisessé esimerkissd bloggaaja mainostaa tuotetta, jota on mainostanut jossain aikai-
semmassa postauksessa. Kirjoittaja viittaa postaukseen ja antaa lukijoilleen myds suoran linkin pos-
taukseen. Bloggaaja ilmaisee Kerroin teille -rakenteen avulla, ettd hin todellakin kirjoittaa postauk-
siaan lukijoitaan varten eikd kenellekddn muulle. Lihes vastaava tilanne on esimerkissd 138. Blog-
gaaja on tyoskennellyt erdén projektin parissa jo monta kuukautta, muttei ole voinut kertoa siité luki-
joilleen. Nyt hédn kuitenkin voi, ja korostaa sitd, ettd saa jakaa projektinsa feille — lukijoille. Bloggaaja
tuo ilmi innostuksensa siitd, ettd saa kertoa asiasta lukijoilleen. Téllainen ilmaus voi lisétd lukijoiden
tunnetta siitd, ettd he ovat tirkeitd ja merkittdvid bloggaajalle. Esimerkissd 139 bloggaaja kehuu,
kuinka lukijat — fe — ovat ldhteneet hyvilld energialla kilpailuun eli haasteeseen mukaan. Toisessa
virkkeessd hén viittaa lukijoihinsa toisella puolella ruutua olevina ithmisind, miké onkin totta.
Bloggaajat kiyttavit yksikon ja monikon toista persoonaa hyvin vaihtelevasti, eikd tunnu 16y-
tyvén selvéi logiikkaa, kumman he valitsevat missékin tilanteessa. Tama voi johtua blogipostausten
puhekielisyydestd ja paivikirjamaisuudesta, jolloin kirjoittajat eivit vélttdméttd mieti jokaista sana-
muotoa pitkddn, vaan tekstit ovat enemmaén ajatuksenvirtaa, ja valitut muodot valitaan sattumanva-
raisesti. Vililld he viittaavat lukijoihin my6s “lukijoina”.
140) Saamani palautteen perusteella myOs te olette pitdneet tuotteista ja tdma tiivis yhteistyo
MayBeautyn kanssa onkin ihan mahtava juttu myos lukijoille, silld kauttani saatte huikeita
alennuksia ja tiedot uutuuksista ensimmaéisten joukossa. (MT1)
Naissd kahdessa esimerkissd lukijoihin viitataan monikon toisen persoonan avulla, mutta myds “’lu-
kijoina”. Esimerkissd 140 bloggaaja viittaa feiltd saamaansa palautteeseen, ja yhteistyd on mahtava

juttu lukijoille, koska te saatte huikeita alennuksia ja tietoja uutuuksista. On epéselvid, miksi keskim-

57


https://www.cosmopolitan.fi/blogit/julia-toivola/omassa-iassa-hyva-olla
https://www.vichy.fi/Kasvojen-ihonhoito/SLOW-%C3%82GE-NIGHT-y%C3%B6voide-kasvonaamio-SLOW-%C3%82GE/p24765.aspx
https://www.vichy.fi/Kasvojen-ihonhoito/SLOW-%C3%82GE-NIGHT-y%C3%B6voide-kasvonaamio-SLOW-%C3%82GE/p24765.aspx
http://www.lily.fi/blogit/tickle-your-fancy/voita-unelma-aktiviteetti-aussome-bucket-list-2018

madinen viittaus on [ukijoille eika teille, kuten muut virkkeen viittaukset. Kyse voi olla siiti, ettd blog-
gaaja haluaa korostaa nimenomaan blogin lukijoiden hyotyvén yhteistyosti. Blogeja kuitenkin lukee
moni vain silloin téll6in, eikd téllaisia henkil6itd valttamattd mielletd varsinaisesti blogin lukijoiksi.
Toisaalta heilld on yhtéldinen pddsy alennuskoodeihin ja muihin blogin tarjoamiin hyotyihin kuin
saannollisilla lukijoilla, joten tillainen rajanveto on vain ndenndistd. Esimerkin virkkeessa koroste-
taan sitd, kuinka paljon lukijat hyotyvéat bloggaajan yhteistydsté kyseisen yrityksen kanssa: he saavat
alennukset ja tiedot uutuuksista ensimmaisten joukossa.
141) Pyysinkin tdhdn hieman selvennystd MayBeautylta, jotta se ei herdtd kummastelua luki-
joideni joukossa. (MT1)
142) Blogini lukijoille MayBeauty on tutuin todennékdisesti siitd ahh-niin-kivuliaasta ja iha-
nasta mustasta naamiosta --- (MT1)

143) --- tiltd osin pddstdéin toivottavasti myds toteuttamaan niitd lukijoiden toiveita lukijata-
paamisen jarkkdidmisestd Pirkanmaalla. (MM2)

Esimerkeissd 141-143 lukijoihin viitataan nimenomaan “lukijoina”. Syy téhin voi olla se, etté jokai-
sessa esimerkissé viittaus kohdistuu selkedsti vain osaan lukijoista. Vain osalle herdd kysymyksié
(esimerkki 141), vain osa tuntee naamion (esimerkki 142) ja vain osa esittdd toiveita (esimerkki 143).
Viittaus “teihin” saattaisi olla liian yleistdvi, minka vuoksi kirjoittaja on pddtynyt kayttdmain lukija-

viittausta.
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6 POHDINTA

Téssi tutkimuksessa on tutkittu kolmen eri lifestyle-blogin kaupallisten yhteistyopostausten eli mai-
nospostausten kielellisid piirteitd keskittyen kirjoittajien suhtautumisen ilmenemiseen seka lukijoiden
tunteisiin vaikuttamiseen. Tutkimuksen teoreettinen tausta on ollut M. A. K. Hallidayn systeemis-
funktionaalinen kielitiede ja sen pohjalta muodostunut Martinin ja Whiten suhtautumisen teoria.

Tutkimuksessa todettiin, ettd lifestyle-blogien mainostustarkoituksessakin kirjoitetut postauk-
set liittyvdt vahvasti bloggaajien omaan eldmién ja omiin kokemuksiin. Mainostamiseen tuodaan
mukaan henkil6kohtaisuutta ja omaa persoonallisuutta. Mainospostaukset eiviat merkittdvasti eroa-
kaan blogien muista, ei-markkinointitarkoituksessa, kirjoitetuista postauksista.

Luvussa nelji keskityin tutkimaan bloggaajien suhtautumisen ilmenemisen keinoja asennoitu-
misen ja sitoutumisen systeemien avulla ottaen huomioon asteittaisuuden siltd osin, kuin se tuntui
tutkimuksen kannalta oleelliselta. Voi todeta, ettd bloggaajat suhtautuvat mainostettaviin asioihin po-
sitiivisesti ja myonteisesti. Oletus on, ettd muussa tapauksessa koko mainostustarkoituksessa tapah-
tuvaa yhteistyota ei tehtdisi loppuun asti. Bloggaajat usein itsekin kertovat blogeissaan, ettd tekevit
vain sellaisia yhteistoitd ja mainospostauksia, joiden takana voivat seistd, ja jotka sopivat heididn
omiin arvoihinsa ja uskomuksiinsa. Analyysin avulla huomataan, ettd suhtautumista mainostettavaan
asiaan ilmaistaan erilaisin sanavalinnoin.

Bloggaajien asennoituminen aiheeseen ilmenee aineiston perusteella eniten tunneverbien, mo-
daalisen apuverbin voida, adjektiivien, intensiteettiadverbien, substantiivien ja huumorillisten ver-
tausten avulla. Aineistossa kdytetyt tunneverbit ovat myonteisid — suurimmaksi osaksi jopa vahvan
myonteisid — verbejd, joiden avulla bloggaajat ilmaisevat omia tuntemuksiaan mainostettavaa asiaa
kohtaan. Apuverbi voida kertoo siitd, ettd moni asia ndhdain erilaisena mahdollisuutena tai myontei-
send vaihtoehtona. Mainospostauksille tyypillistd ovat erilaiset myonteistd mielikuvaa heréttavét ja
tukevat adjektiivit, intensiteettiadverbit sekd substantiivit. Ndiden kéyttd postauksissa ylldpitad posi-
titvista mielikuvaa, ja usein kdytetyt sanavalinnat ovat jollain tapaa jopa ylistdvid ja kertovat suuresta
myonteisyydestd. On huomionarvoista, etté liiallinen kehuminen ja hehkuttaminen ei kuitenkaan luo
uskottavuutta, vaan postauksissa on kdytettdvd myos niin sanottuja neutraaleja ilmauksia, jotta uskot-
tavuus sdilyy. Ndiden piirteiden liséksi asennoitumisen keinoksi voidaan lukea erilaiset huumorilliset
vertaukset, jotka ovat vahvasti sidoksissa bloggaajan omaan persoonaan ja kirjoitustyyliin: jos néité
kayttdd blogissa muutenkin, on normaalia kdyttdd niitd myds mainospostauksissa.

Kuten olen jo todennut, bloggaajat jakavat omaan eldmadnsa liittyvid asioita myds mainospos-

tausten yhteydessd. Jo pelkéstddn timin voidaan katsoa olevan erdénlainen sitoutumisen keino, mutta
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sitoutumista ilmennetdén myos erilaisin tarkoin sanavalinnoin. Useasti bloggaajat testaavat esimer-
kiksi jotain kauneustuotetta, josta sitten kertovat omia kokemuksiaan ja huomioitaan mainospostauk-
sessa. Varsinkin ndille postauksille, mutta my6s muun tyyppisille mainospostauksille, tyypillisti ovat
bloggaajan oman huomion ilmaisut (kuten mun mielestd, musta tuntuu ja oon huomannut). Tamin-
tyyppisten ilmausten avulla bloggaajat kertovat, ettd heiddn esittdminsd huomiot ja mielipiteet ovat
nimenomaan heiddn omiaan. Sitoutumista ilmaistaan my0s erilaisten modaalisten adverbien ja par-
tikkelien avulla. Liséksi postauksissa kdytetddn paljon muualta saatuja tietoja, mutta tarkempia ldh-
teitd el kuitenkaan useimmiten mainita. Jadkin hieman epdselvéksi, tuleeko tiedot yrityksiltd, vai
ovatko ne bloggaajien itse selvittimia.

Luvussa viisi analyysin kohteena oli vuorovaikutus lukijoiden kanssa. Lukijat ovat bloggaajille
tarkeitd, koska ilman lukijoita kirjoittajien ei ole mahdollista hyotyd bloggaamisesta taloudellisesti.
Mainospostausten funktiona on saada mainostettava asia lukijoiden tietoisuuteen niin positiivisessa
valossa, ettd lukijoiden ostopéditokseen pystytddn vaikuttamaan. Tdhén on paljon erilaisia keinoja,
kuten erilaiset kysymys- ja kdskylauseet. Néiden lisdksi lukijoihin haetaan kontaktia arvonnoilla ja
alennuskoodeilla, toivotuksilla, kehotuksilla sekd toisen persoonan kaytolld. Postauksissa tuodaan
alusta loppuun ilmi, ettd ne on kirjoitettu lukijoita ja heiddn intressejdén varten. On loogista, ettd
mainospostauksissakin pyritdén ottamaan kontaktia lukijoihin, koska lukijoiden tulevilla toimilla
(esimerkiksi paidtokselld mennd tietylle verkkosivulle bloggaajan tarjoaman linkin kautta ja ostaa
tuote) on suuri merkitys bloggaajan tekemin yhteistydon onnistumisen ja siitd saatavan taloudellisen
hyddyn kannalta.

Totesin jo aineiston esittelyn yhteydessé, ettd tdimén tutkimuksen aineisto on sen verran suppea,
ettei sen perusteella voi tehda yleistdavid johtopadtoksid koskemaan kaikkia kaupallisia yhteistyopos-
tauksia tai kaikkia (lifestyle-)blogeja. Tutkimus tarjoaa kuitenkin jonkinlaista suuntaviivaa siitd, mil-
laisia kielellisid keinoja mainospostauksissa ilmenee juurikin suhtautumisen ja lukijoiden huomioon-
ottamisen nikokulmasta.

Jatkotutkimuksen aiheita keksin tutkimuksen edetessd paljonkin. Suhtautumisen teorian lisdksi
on olemassa varmasti muitakin teorioita, joita voisi hyddyntéda tillaisen tutkimuksen tekemiseen.
Néma teoriat mahdollisesti tarjoavat erilaisia ndkdkulmia, joita tutkia tarkemmin. Suhtautumisen teo-
riankin avulla on mahdollista laajentaa tutkimusta. Mainospostauksia voisi esimerkiksi verrata blog-
gaajan muihin postauksiin; onko mainostustarkoituksessa tehtyjen ja muiden postausten vililld eroja?

Monet yritykset kdyttavét bloggaajia hyodykseen markkinoinnissa ja tdiméa ndkyy esimerkiksi
siind, ettd monet suosituimmat bloggaajat mainostavat samoja tuotteita ja vélilld jopa samoihin aikoi-
hin. Voisi ollakin mielenkiintoista tutkia ndiden samojen mainostuskohteiden, mutta eri mainostajien

(eli bloggaajien) vilisid samankaltaisuuksia ja eroavaisuuksia. Téllaisen tutkimuksen avulla olisi
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myd6s mahdollista selvittdd, kuinka paljon esimerkiksi tuotetietoa bloggaajat saavat yrityksiltd suo-
raan, ja kuinka paljon he kéyttdvat mahdollista valmista tietoa postauksissaan — titi kun ei ainakaan
tamén aineiston postauksissa kerrottu.

Kuvat ovat yksi tdrkeimmistéd blogien visuaalisista keinoista. Niiden merkitys korostuu mainos-
postauksissa, koska kuvissa esitelldédn esimerkiksi kauneustuotteita mahdollisimman myonteisissa
asetelmissa. Téstd syystd olisi mielenkiintoista tutkia myds, miten suuri merkitys kuvilla oikeasti on

lukijoiden ostopéatoksiin.
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