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Pro gradussani tutkin henkilobrandin aitoutta ja uusliberaalien arvojen toteutumista suomalaisessa
lifestyleblogissa. Henkilobranddys on tyomarkkinoilla koko ajan suuremmassa roolissa, ja yhteni
syynd tdhin on tydmarkkinoiden pirstaloituminen. Siihen syyni puolestaan on uusliberalismi. Olin
tutkinut blogimuuttoja kandidaatin tutkielmassani, ja siind tydssd esiin nousivat uusliberalismi ja

henkilobrinddys. Gradussani halusin tutkia nditd asioita syvemmin.

Tutkimukseni kohteena oli suomalainen White Trash Disease -blogi ja sen bloggaajan bréndi. Valitsin
blogista jokseenkin sattumanvaraisesti neljd eri blogitekstid neljdstd eri kategoriasta. Blogitekstit
olivat ja ovat julkisesti saatavilla blogissa. Menetelmédndni on teorialdhtdinen siséllonanalyysi.
Teorioiksi, tai otkeammin kisitteiksi, valitsin henkilobrdndin ja uusliberalismin. Niille kehitin
aiemman tutkimuksen valossa eri kriteerit, joiden avulla tarkastelin aineistoani. Koska halusin tutkia
henkilobrandin aitoutta, valitsin aitouden kriteereiksi henkilokohtaisuuden, samaistuttavuuden ja
yhdenmukaisuuden. Uusliberalismin jaoin puolestaan kahteen kategoriaan: yksilon vapauteen ja
yksilon vastuuseen. Yksilon vapauden kriteereitd olivat valinnanvapaus, kulutuskeskeisyys ja
epdvarmuus, yksilon vastuun kriteereitd talouden hallinta, tyonteko ja oman onnensa seppidni

toimiminen.

Tutkimukseni paédtuloksena on se, ettd bloggaajan brandi on melko aito. Bloggaaja on samaistuttava,
hinen julkaisunsa ovat yhdenmukaisia ja hén jakaa blogissaan my6s henkildkohtaisia asioita, mika
on tarkedd aitouden kannalta. Toisaalta kerrotut asiat jdédvét usein pinnallisiksi. Blogi edustaa jossain
madrin uusliberaalia maailmankuvaa. Tutkimukseni perusteella kokonaisuutena blogi on

malliesimerkki uusliberalismista, mutta yksittdisissd asioissa ristiriitoja aatteeseen on enemman.
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1 JOHDANTO

Tassd luvussa kerron tutkimukseni motiivista, aiheen alustavasta rajauksesta ja kuvaan tutkittavaa
1lmiotd. Lisdksi esittelen aiempia tutkimuksia, joita pidan relevantteina oman tutkimukseni

kannalta.

1.1 Tutkimuksen motiivi ja aiheen alustava rajaus

Blogit ovat vakiinnuttaneet asemansa suosittuna mediana kymmenen viime vuoden aikana, ja samalla
nuoret naiset ovat luoneet uuden ammattikunnan bloggaamisen ympdrille. Suosituimmilla blogeilla
on kymmenidtuhansia lukijoita kuukaudessa. Pro gradu -tutkielmassani tutkin henkildbrandin aitoutta
suomalaisessa White Trash Disease -lifestyleblogissa. Analyysivaiheessa tulkitsen, millainen
henkilobrindi on ja miten blogi kuvastaa uusliberalistista arvomaailmaa. Tarkoituksenani on
selvittdd, milld tavoin bloggaajan henkilobrindi ilmentédd uusliberalistista kulttuuria ja yhteiskuntaa,
vai ilmentddko lainkaan. Tdmén teen ottamalla analyysiin elementtejd uusliberalismista ja tutkimalla

henkilobriandia niiden kautta.

Tutkimukseni merkittdvyyttd perustelen paitsi blogien vaikuttavuudella uutena mediana myds
kasvavalla kiinnostuksella brdnddykseen ja henkilobrinddykseen, joka on ldsnd monilla aloilla.
Taman lisdksi blogit ovat edelleen melko tuore tutkimuskohde, joten uskon voivani tuoda uutta tietoa
késittelemdstdni ndkokulmasta. Enimmikseen blogitutkimukset ovat keskittyneet poliittisiin
blogeihin, eikd feminiinisempid aiheita vilttamatta ole tutkittu niin paljoa. Koska blogit ovat nuori

1lmio, tutkimuskohteeni on hedelmaéllinen ja kiistiméttd ajankohtainen.

Tein kandidaatin tutkielmani vuonna 20135, ja my®ds se ksitteli blogeja. Siind tutkin syita sithen, miksi
monet suositut bloggaajat vaihtavat aikakauslehtien tai blogiportaalien sivustoilta omille alustoilleen
ryhtyen yrittédjiksi. Tuloksista kévi ilmi, ettd oma bréndi pddsee paremmin esille omalla sivustolla, ja
oma sivusto antaa vapauksia my0s kehittdd omaa brdndid paremmin kuin portaali. Esimerkiksi

visuaaliseen ilmeeseen ei voi hirvedn paljoa vaikuttaa portaalin alla blogatessa.

Pro gradussani tarkoitus on perehtyd syvemmin henkildbréndiin yhden bloggaajan kautta. Olen myds
ollut jo useita vuosia aktiivinen blogien lukija, ja halusin ehdottomasti tehdd graduni aiheesta, joka
minua aidosti kiinnostaa. Téstéd aiheesta on helppo jatkaa kandidaatintutkielmani jilkeen ja syventii
tutkimusta entisestddn. Henkilobrdandien tutkimisen koen kiinnostavaksi my0s siksi, ettd
henkilobranddys tuntuu olevan yhi suuremmassa osassa toimittajienkin tydssd. Kun aloitin opinnot,

alan yt-neuvottelut olivat jokapdivdinen puheenaihe. Monet toimittajat siirtyivit freelancereiksi, kun
1



tyO0t vakinaisessa suhteessa loppuivat. MyOs minua kiehtoi alusta alkaen yrittdjdnad itseni
tyollistdminen, kunhan valmistun. Journalistit kuitenkin suhtautuvat henkilobrinddykseen ehké
vahéin nuivasti, ja tuntuu silté, ettd harva toimittaja haluaa tietoisesti itsedén alkaa brindita. Toisaalta
asiantuntijamaista brinddystd tapahtuu melkein itsestdin, jos on jonkin alan erityistoimittaja. Sen

sijaan puhtaasti henkil6on pohjautuvaa brinddystd tunnutaan valttdvén.

On kenties paikallaan kertoa jotain blogimaailman muutoksista, koska koen niiden liittyvan ldheisesti
blogien ja bloggaajien branddytymiseen. Kuten mainitsinkin, muutama vuosi sitten monet bloggaajat
lahtivat kuukausipalkkaisista blogitydpaikoistaan ja perustivat omaa nimedin kantavan sivuston, jolle
ovat bloginsa siirtdneet. Tatd on tapahtunut noin parin, kolmen vuoden ajan, ja se on selked muutos
aikoihin, jolloin haluttiin nimenomaan portaaliin tai aikakauslehden sivuille bloggaamaan. Nyt
vaikuttaa siltd, ettd portaaleja kéytetddn erddnlaisena ponnahduslautana oman yrityksen
lanseeraamiselle. Yhteistd ndille blogeille on se, ettd kyseessd ovat usein pitkén linjan bloggaajat,
jotka ovat kirjoittaneet blogejaan usein vahintiin viisi vuotta. Vaikka monet bloggaajat kdyvét myos
paivitoissd, yhd enemmaén on heitd, joille blogi ja sen kautta saatavat tyot tuovat elannon. Jopa siind
madrin, ettd vuonna 2016 pitkédn linjan bloggaaja Jenni Rotonen pohti osakeyhtion perustamista ja
analyysini kohde Natalia Salmela perusti osakeyhtion vuonna 2017 (Rotonen 2016; Salmela 2017).
Kandidaatin tutkielmaa tehdessidni huomasin my0s pdinvastaisen ilmidn: osa pitkdin bloganneista
kirjoittajista halusi palauttaa blogin pelkéksi harrastukseksi sivutyon sijaan. Naméa ovat kuitenkin
selkedsti vahemmistdssd. Yrittdjdksi ryhtyminen on osa laajempaa yhteiskunnallista ilmi6td, johon

liittyvét uusliberalismin aiheuttama epavarmuus tydmarkkinoilla ja tyon muuttuminen ylipdansa.

Blogeja lukiessa olen pohtinut paljon myds sitd, millaisena bloggaajien elimi néyttiytyy lukijoille.
Mediakriittinen kuluttaja toki ymmartéa, ettd blogi on vain pieni osa kirjoittajansa elamaai ja sielld ei
kaikkea esitelld tai kerrota. Samalla kyseessd on usein kaunisteltu versio arjesta ja eldmésta.
Mielenkiintoista on myos se, millaisena ammattibloggaajien tyd helposti ndyttiytyy: kevyend
kirjoitteluna ja valokuvaamisena, joihin kaikilla on mahdollisuus. Useimmiten sithen asemaan on
kuitenkin péddsty vuosien ilmaisella tyolld, silld ettd blogia on kirjoitettu omaksi iloksi ilman
mink&énlaista korvausta. Téllainen uuden mediatydon alle menevd ty0 on erittdin tyypillistd

uusliberalistisessa yhteiskunnassa.

Vaikka aion tarkastella henkilobrandien aitoutta uusliberalistisesta ndkokulmasta, en usko, ettd
monetkaan bloggaajat tietoisesti ajattelevat toteuttavansa uusliberalistista arvomaailmaa
blogatessaan. Sen sijaan uskon, ettd uusliberalismi liittyy blogimaailmaan tiedostamattomana
valintana ja kenties sellaisena, joka vaikuttaa nyky-yhteiskunnassa ylipdansa taustalla sitd valttimatta

tajuamatta. Mielenkiintoista tutkimuksessa on myos se, miten henkilobrinddys istuu suomalaiseen
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kulttuuriin. Taalla ei saisi pitdd kovin suurta metelid itsestddn ja taidoistaan, vaan olemme aina
arvostaneet jopa liiallisuuksiin menevdd vaatimattomuutta. Se taas ei istu nykyisen tydmaailman
vaatimuksiin, joissa omaa osaamista on hyva tuoda esiin menestydkseen. Sain pro graduni tekemista

varten Journalistisen kulttuurin edistdmissdatioltd 900 euron apurahan.

1.2 Ilmion kuvaus

Tutkittavana ilmiondni on henkilobrandin aitous. Yhdistdn sithen kuitenkin myds uusliberalismia,
koska ndhddkseni ndmi kaksi asiaa liittyvdt saumattomasti toisiinsa. Alla oleva kaavio pyrkii
selkeyttdmddn ajatustani. Uusliberalismi on ilmid, jonka my6td henkilobranddystd tapahtuu. Syynéd

tdhdn on tyomarkkinoiden pirstaloituminen, jota uusliberalismi yhteiskunnassa aiheuttaa.

Uusliberalismi

Tydmarkkinoiden
pirstaloituminen

Henkilobrandays

Kuvio 1: Uusliberalismin vaikutus henkilobrdnddykseen.



1.3 Aiemman tutkimuksen esittely

Valitsemastani uusliberalistisesta nikokulmasta henkilobrandeji ei blogeissa juurikaan ole tutkittu
ainakaan vertaisarvioiduissa tutkimuksissa, eikd varsinkaan Suomessa. Sen sijaan viime vuosina
henkil6brandi on kiinnostanut muutamia muitakin graduntekijoité, ja joitain pro graduja aiheesta on
tehty. Saara Sivosen (2018) gradu Paras versio itsestd”: ideaaliminin rakentuminen fitnessblogien
diskursseissa liippaa l1dhimmés omaa aihettani. Gradussaan Sivonen tutkii neljdd suomalaista
fitnessblogia ja niiden kautta syntyvdd kisitystd ideaalimindstd. Tydssd késitellidn myds

uusliberalismia ja individualismia, joilla on roolinsa myds minun tydsséni.

Jenni Reunanen (2017) puolestaan tutki pro gradussaan asiantuntijoiden brdndejd sosiaalisessa
mediassa. Reunasen tyd keskittyi enemmin brindien rakentumiseen ja motiiveihin brindin
rakentamisen takana. Reunasen kvalitatiivinen tutkimus on yhdistelmd netnografiaa ja
teemahaastatteluja. Erityisen hyodyllisend tdssd tydssd pidin kattavia lukuja henkilobrandayksesta,
kuten henkilobrindin rakennusmalleja ja monipuolista ldhdemateriaalia, josta oli hyotyd myos
omassa tyossdni. Eliisa Vainikka (2009) tutki pro gradussaan diskursseja ja representaatioita, jotka
liittyvét nuoren tyton itse luotuun internetkuuluisuuteen. Lisédksi hdn késittelee tydssddn nimenomaan
uusliberaalia diskurssia, kohdistaen sen kasitteleméédnsd internetjulkkikseen. Oman tutkimukseni
kannalta koen mielekkééksi juuri uusliberalismin kdyton tutkimuksessa. Noora Pakarinen (2014)
puolestaan on tutkinut bloggaajien henkilobrindien ja aikakauslehtien brandien yhteensopivuutta pro
gradussaan. Han on Reunasen tapaan kidyttinyt netnografista menetelméd, jolla analysoidaan
vuorovaikutusta verkossa. Pakarinen tutki blogien lukijoiden kommentteja ja teki lisdksi

sahkdpostikyselyn bloggaajille.

Ulkomaisista artikkeleista 10ytyi jonkin verran apua tutkimuskohteeni kannalta. Brook Erin Duffy ja
Emily Hund (2015) tutkivat artikkelissaan ”Having it all” sitd, miten muotibloggaajat representoivat
brinddtyt persoonansa yrittdvind naisina. Tutkimuksen data saatiin koodaamalla blogien
esittelytekstit ja Instagram-kuvia sekd tekemélld syvéhaastattelut. Tom van Nuenen (2016)
puolestaan tutkii autenttisuutta ja henkilobrindid matkablogeissa tutkimuksessaan “Here 1 am:
Authenticity and self-branding on travel blogs”. Van Nuenen tutkii, kuinka paljon brindays vaikuttaa
blogin aitouteen: Jos bridndi sponsoroi esimerkiksi matkatoimista, mutta bloggaaja sanoo, ettei
sponsorointi vaikuta matkakohteen arviointiin lainkaan, onko kyseessé aito mielipide? Van Nuenen
on analysoinut paitsi bloggaajien esittelytekstejd ja niiden sanavalintoja, my0s esimerkiksi blogien

kuvia. Menetelmand hénelld on diskurssianalyysi.



Henkilobrandid on tutkittu useissa sosiaalisissa medioissa, esimerkiksi Twitterissd, YouTubessa ja
MySpacessa. YouTube-vloggaaja Jenna Marblesia késittelevd “Self-Branding, Hotness, and
Girlhood in the Video Blogs of Jenna Marbles” -tutkimuksessa Emma Maguire (2015) selvittia,
miten Marblesin henkilobrdndi on onnistunut jatkamaan suosiotaan vuodesta toiseen
mediaympadristdssd, joka voi olla vihamielinen paikka tytdille ja nuorille naisille. Tassé tutkimuksessa
omasta ndkokulmastani on mielenkiintoista se, millaista henkilobrandid Marbles vlogissaan rakentaa,

ja sitd Maguire my0s tutkimuksessaan selvittaa.

Labrecque, Markos & Milne (2011) tutkivat, millaisia prosesseja ihmiset kdyttdvit brandétessdin
itseddn internetissd. He selvittdvét tutkimuksessaan myds sitd, miten thmiset hallitsevat online-
profiilejaan ja mitd mieltd brandddjat ovat muiden mielipiteistd julkaisemastaan sisdllostd. Alison
Hearnin (2008) artikkeli kdsittelee henkilobranddystd ja esittdd, ettd henkilobrandin voi ymmartaa
muodostavan erillisen tyon muodon. Téméan artikkelin koin erityisen hyddylliseksi teoriapohjaa

kasittelevien lukujeni kannalta.

Alessandro Gandinin (2016) tutkimus osuu todenndkoisesti ldhimmis omia intressejdni. Siind
pohditaan, miten henkilobrdnddys on limittynyt freelance-tydomarkkinoihin ja kuinka se on
avainasemassa siind, ettd epavarmoilla tydmarkkinoilla voi turvata oman tydllistymisensd. Gandini
jatkaa Hearnin (2008) viitoittamalla tielld, koska Gandini rakentaa tekstinsd Hearnin kriittiselle
ndkemykselle brandétysta itsestd. Sen mukaan tdma itsen projekti on ndkyva seuraus jélkifordistisesta
kapitalismista. Gandini tutkii henkilobrdandeji sosiaalisessa mediassa, ja tutkimukseen on haastateltu

ihmisia sekd Lontoossa ettd Milanossa.

Kasitteiston kannalta olen kokenut erityisen hyddylliseksi Jussi Ojajdrven ja Liisa Steinbyn (2008)
teoksen Mind ja markkinavoimat - Yksilo, kulttuuri ja yhteiskunta uusliberalismin valtakaudella.
Kirjaa olen hyddyntdnyt teoriaosuuksissani. Muita keskeisid ldhteitd uusliberalismin ja
henkil6brandin kannalta ovat David Harveyn (2008) Uusliberalismin lyhyt historia, Jim McGuiganin
(2016) Neoliberal Culture ja Naomi Kleinin (2015) No Logo. My06s Katleena Kortesuon (2011)
Brdndi — asiantuntijaviestintd livend ja verkossa -kirja on ollut hyddyllinen, samoin kuin Kurvisen,

Laineen ja Tolvasen teos Henkilobrindi — Asiantuntijasta vaikuttajaksi.



2 TUTKIMUKSEN ONGELMANASETTELU

Tésséd luvussa esittelen tutkimukseni ongelmanasettelun ja tutkimuskysymykset. Niitd ennen kdyn
lapi tutkimukseni teoreettisen kontekstin eli tutkimukseni kannalta keskeiset kisitteet. Néitd ovat
henkil6brindi ja uusliberalismi, joita késittelen seuraavaksi. Kéyn ldpi brindidyksen ja henkilobriandin
historiaa, miten henkilobrindi rakentuu ja esiintyy blogeissa, millainen on aitouden merkitys

henkilobrandille seké millaisia ongelmakohtia henkilobrandaykseen liittyy.

Uusliberalismia késittelen alkuun talouden ndkokulmasta, silli onhan kyseessd alun perin
taloustieteen termi. Oman tutkimukseni kannalta erityisen relevanttia on kuitenkin se, millainen tyn
kdsite on wuusliberalismissa ja millaista on uusliberalistinen minuus. Loppuun kdyn ldpi

uusliberalismista esitettya kritiikkia.

2.1 Henkilobrandi

Tutkimukseni kannalta tiarkein kdsite on henkilobrandin kisite. Kisittelen henkilobrandid seuraavaksi
useasta eri nikokulmasta. Ensin esittelen branddyksen ja henkilobranddyksen historiaa lyhyesti ja
sitten kerron miten henkilobrandi rakentuu. Sen jdlkeen selvitdn sitd, miksi henkilobranddys on
tarkedd bloggaajalle ja tdimin jdlkeen kisittelen aitoutta, asiaa, joka on tirkedd henkilobrandiayksen

kannalta. Viimeisend kéyn lépi henkilobranddyksen ongelmakohtia.

2.1.1 Henkilobrindin ja brandiyksen lyhyt historia

Bréndi on késite, johon kiteytyy koko yrityksen ydinajatus. Mainostaminen on osa briandin luomisen
suurta prosessia. Brandin kuluttaja haluaa ostaa mielikuvia, jotka brandiin liittyvét itse tuotteen sijaan.
(Klein 2015, 25)

Brindin historia alkaa 1880-luvulta, jolloin kehiteltiin yrityslogoja, kuten Campbellin keitot ja
Heinzin sdilykkeet. 1900-luvulla suuret ikdluokat siirtyivdit ostamaan halpatuotteita ja rikkoivat
merkkiuskollisuuden, joka oli ollut voimassa siihen asti. Timén seurauksena 90-luvulla tajuttiin, ettd
brandayksen kohderyhmiksi pitdd ottaa nuoret. Myyntituotteita olivat silloin MTV, Nike, Hilfiger ja
Wired-lehti. Kotirouvat ja pesuaineet -yhtdlostd luovuttiin, koska se ei endd toiminut. Kun

kohderyhmiksi otettiin nuoret, myds yrityksen tidytyi muuttua ja uudistua, olla cool. (Klein 2015, 25.)



Brindi on yleensd ymmarretty markkinoinnin keinona, jossa tuotteet ja palvelut on yhdistetty
kulttuurisiin merkityksiin kuvia ja narratiiveja kéyttdmaélld. Endd brindi ei viittaa pelkistddn
hyodykkeeseen, vaan kokonaiseen kuluttamisen virtuaaliseen kontekstiin. Bridndi on se, mitd
kuluttajat yrityksestd nédkevdt. (Hearn 2008, 199) Gandini puolestaan méérittelee bréandit
“kulttuurisena, ideologisena ja sosiologisena objektina, jotka eivét ainoastaan vélitd kulttuurisia
merkityksid mutta my0s toimivat ideologisina viittauksina, jotka muokkaavat kulttuurisia rituaaleja.
(2016, 124)” Siind missé logo tai tuotemerkki aiemmin tarkoitti laatua, siitd on nyt tullut sosiaalinen
identiteetti, joka saa kuluttajat sitoutumaan tuotteeseen. Vaikka nykyiset branddystekniikat eivit endd
yritd suoraan suostutella kuluttajia tuotteiden pariin, niiden funktio on edelleen suostutteleva. Tamé
johtuu siitd, ettd ne pyrkivat ottamaan haltuun kuluttajan kokemukset kasvattaakseen litketoimintaa.
(Hearn 2008, 199-200).

Kun henkilobriandistd etsii tietoa kansainvélisistd julkaisuista, suuri osa kirjoittajista viittaa Tom
Petersin vuonna 1997 julkaistuun artikkeliin 7he Brand Called You. Sité pidetdénkin ensimmaéisend
mainintana aiheesta ja erddnlaisena henkilobrindin esittelynd. Alkuun henkilobrdandin ajateltiin
olevan tyokalu vain julkimoille, kuten laulajille, urheilijoille ja poliitikoille. Nykyéén tilanne on
muuttunut ja sosiaalisen median my6ta kuka tahansa voi rakentaa itsestdén henkilobridndin. Petersin
ndkemyksen mukaan jokaisella on valta olla oma brindinsd ja henkilon padtehtdvd on olla oma
markkinoijansa. Kaikilla on henkilobréndi, halusi sité tai ei. Henkilobréndi on mielikuva, joka muilla
on henkilostd. TyOympiristdssd mielikuva on erityisesti siitd, millainen henkil6 on tydssddn.
(Kurvinen, Laine, Tolvanen. 2017, 22) Itsenséd branddamisestd on kyse silloin, kun brindid aletaan

hyodyntéé ja esimerkiksi ohjata tiettyyn suuntaan (Kurvinen et al. 2017, 24).

Oman identiteetin kaupallistamisesta on tullut laaja-alainen osa ldnsimaisia yhteiskuntia. Medioiden
valittdimét viestit opettavat ithmisid kaupallistamaan itsensd saavuttaakseen menestystd eldmin eri
osa-alueilla. Tyomarkkinoilla suositaan persoonia, jotka ovat yrittdjdhenkisid, itsendisié, tuottavia,

kilpailuhenkisii ja ekstroverttejd. (McDonald, Gough, Wearing & Deville 2017, 367)

Petersin mukaan oman itsensé tai brandinsd johtaminen vaatii sitd, ettd henkil6 toimii itsekkéadsti.
Henkilobrandéys tdhtdd aina itsensd markkinointiin, brdndin kasvattamiseen ja siithen, ettd palkinto
tehdysta tyostd tulee itselle. Lojaalius on aiemmin ollut tirkedd siind mielessd, ettd lojaaliutena
pidettiin pitkddn samalle yritykselle tydskentelemistd. Nyt lojaaliuden kohde on muuttunut, ja
yritysmaailmassa tulee olla lojaali kollegoille, tiimille, projekteille, asiakkaille ja ennen kaikkea
itselle. (Peters 1997)



Henkilobranddyksestdi on tullut asia, johon paddytddn, kun yritykselld ei mene hyvin.
Henkilobrandédyksestd 10ydetdédn syy ja se on asia, jota parannetaan. Henkilobriandi on ollut vastaus
useisiin muutoksiin: suurten yhtididen brdndien menestykseen, projektiluonteisen tyokulttuurin
kasvuun ja yrittdjadmaiseen tyomalliin. Ajankohdalla oli henkilobranddyksen kohdalla siind mielessa
merkitystd, ettd internet alkoi saada jalansijaa, ja kaikilla oli teoriassa mahdollisuus omaan
nettisivuun. Marwick kuvailee henkilobranddystd markkinointistrategioiden kdyttdmistd yksiloon,
tapana ajatella itseddn myytdvina hyddykkeend, jolla voi houkutella mahdollista tydnantajaa. Vuonna
2008 talouskriisin alkaessa henkilobranddyksesté tuli kaikkien alojen strategia, kun se sithen asti oli

ollut sitd ldhinné konsultointi- ja teknologia-alalla (Marwick 2013).

Brindin tulee olla yksinkertainen, selked ja yhdenmukainen. Henkilobrandi toisaalta paljastaa
vahvuudet, arvot, tavoitteet ja persoonallisuuden kertomalla ihmisille kuka on, mité tekee ja miksi on
ainutlaatuinen. Toisaalta luotu bréndi velvoittaa ihmisen eldmiin brandin mukaista eldméaa kaikille
ja koko ajan. Télloin pitdd ilmaista itseddn ja sitd mitd kannattaa kaikille, joiden kanssa on tekemisissé
niin tyéeldmassd kuin muuallakin. (Shepherd 2005, 599) Tamé voi olla ongelmallista bloggaajille,
koska heiddn eldméntilanteensa muuttuvat. Lukijoille voi tulla ’petetty” olo, kun kirjoittajan tyyli tai
kiinnostukset muuttuvat henkilon muuttuessa. Henkilobriandi koostuu elamékerrasta, kokemuksesta,

taidoista, kdytoksestd, ulkonddsti ja nimestd (Gander 2014, 99).

Suomessa erityisesti Katleena Kortesuo on kirjoittanut henkilobrandayksestd. Kortesuo miirittelee
henkilobrindin “ihmisen tietyn ryhméin suoraan kokemana” (2011, 8). Tassd ei tietenkddn oteta
huomioon niitd puolia, joista ulkopuoliset eivit tiedd, eli brindi rakentuu ominaisuuksille, jotka
ndytetddn yleisolle. Kohderyhmd oppii tuntemaan henkilobrdndin  haltijan tiettyjen
kayttdytymismallien toiston, tiettyjen asioiden viestimisen ja tietylld tavalla pukeutumisen

perusteella.

Bréanddtyn eldmén tarkoituksena on ottaa vastuuta omasta onnellisuudesta. Siind on kyse siitd, ettd
luo eldmin arvonsa kéyttdmalld lahjojaan hyviksi parhaalla mahdollisella tavalla. (Graham 2001, 22)
Tama sopii hyvin uusliberalistiseen ajatusmaailmaan, jossa ajatellaan, ettd juuri yksilon omalla tyolla
voidaan saavuttaa paras mahdollinen lopputulos. Onkin hyvd muistaa, ettd henkilobréndi ei ole
henkil6 itse, vaan yleison projektio henkilon persoonallisuudesta ja kyvyistd (Lair et al. 2005, 325).
Katariina Makisen (2008, 215-216) mukaan uusliberalismissa kerdtddn markkinoilla tarvittavaa

pddomaa, jota voi olla esimerkiksi kyky luoda oikeita mielikuvia eli minuuden bréandaysta.

Nykyéén henkilobrandin rakentaminen on todella helppoa, koska uudet sovellukset ovat helpottaneet

henkilobriandin luomista ja rakentamista. Endé ei tarvitse osata koodata rakentaakseen nettisivuja,
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koska kuka tahansa voi ladata kuvia ja tekstejd puhelimesta tai tietokoneelta. Tdmaé tekee internetista
tdydellisen alustan henkilobrinddykseen. Samalla digitaalinen jalanjdlki brinddd ihmisia
automaattisesti, halusivat he sitd tai eivat. Osa henkilod koskevista tiedoista on heiddn itsensa
syottdmid, esimerkiksi sosiaalisen median kdytto tai blogin kirjoittaminen. Osa tiedoista on muiden
syottdmid, kuten muiden kirjoittamat kommentit. My6s ndmé rakentavat ihmisen henkilobrandia.
Samoin verkkosivujen eri elementit, kuten kuvat, tiedot, taitto ja design rakentavat kuvaa henkilosta.
Namai ovat my0s asioita, joithin henkil6 voi vaikuttaa silloin, kun kyseessd on oma verkkosivu. Nailld

elementeilld luodaan kuvaa henkilostd ja rakennetaan henkilobriandia. (Labrecque et al. 2011, 38)

Web 2.0:n aikakaudella henkilobranddyksen taktiikat siséltdvét verkostoitumisprofiilien luomista ja
ylldpitoa, henkilokohtaisia verkkosivuja ja blogeja, sekd hakukoneoptimoinnin hyddyntdmista.
Henkilobranddyksessd tirkedd on henkilon vahvuuksien ja yksilollisyyden korostaminen
kohdeyleisolle, mutta my0s se, ettd viesti on selked ja johdonmukainen. Aitous on tirkedd, ja
ongelmia voikin syntyd, jos henkil6 yrittdd luoda useita brindejé eri yleisoille. (Labrecque et al. 2011,
39) Kun henkilobrdndi koetaan aitona, se on helpommin lédhestyttdvd. Aitous muodostuu parhaiten
hitaasti ja harkitusti ja kun brindin ndkemykset ja mielipiteet ovat pitkdaikaisia ja kauas kurottavia.
Tarkeda on sekin, ettd kun brindi on kontekstista irrallaan, se ndyttdytyy samanlaisena kuin totutussa
ympdristossddn, eikd esitd olevansa jotain muuta kuin on. Esittimiseen sortuminen véhentda
uskottavuutta ja saa seuraajat tuntemaan olonsa manipuloiduksi. (Thomson 2006, 116) Aitous on
tarkedd my0Os brandadjélle itselleen. Erddssd tutkimuksessa tutkittaville oli tirkedd, ettd brindissi on
pala todellista itsed, ja ajatus siitd, ettd yleis6 manipuloitaisiin ajattelemaan henkilén olevan jotain

muuta kuin tosieldmaisséd on, heritti huolta (Labrecque, Milne & Markos 2011, 45)

2.1.2 Miten henkilobrindi rakentuu

Henkilobrandin kehittdminen vie aikaa. Parhaat henkilobrandit kehittyvdt vahvan viestinnin
tuloksena, ja brandit vaativat yhdenmukaisuutta ja selkeyttd. Vahva briandi kestii joitain sirgjd, mutta

litan suuri muutos pilaa brandin statuksen. (Gander 2014, 101)

Kortesuon mukaan henkilobrandissd on viisi vaihetta: suunnittelu, luominen ja vakiinnuttaminen,
uudistamalla sdilyttdminen, muuttaminen ja pdédttiminen. Suunnittelussa tulee ottaa huomioon seka
henkilokohtaiset ettd strategiset ndkokulmat: millainen henkild on, millaisia vahvuuksia on ja
toisaalta millaista osaamista voi tarjota ja millaista viestintdd kéayttdd. MyoOs kohderyhmin
miettiminen on talloin tarkedd. Briandi ei voi olla olemassa vain itseddn varten, vaan se tarvitsee aina

kohderyhmin. Jos brindi ei tarjoa mitddn, se ei ole brindi. Luomisessa ja vakiinnuttamisessa tirkedi



on olennaiseen keskittyminen. Turhan tekeminen on poissa tiarkedn tekemisestd. (Kortesuo 2011, 24—
28) Ndien, ettd tdmdn voi yhdistdd blogimuuttoihin, joista aiemmin mainitsin. Kenties bloggaajat
kokivat, ettd portaaleissa bloggaamisessa paljon aikaa ja tyotd meni asioihin, jotka eivit olleet kaikista
mieluisimpia, esimerkiksi muiden paittdmiin mainoskampanjoihin. Omalla alustalla toimiessa
téllaisista asioista voi paattdd itse. Kortesuo (2011, 23-29) muistuttaa, ettd hyvdssd brandissd on
kuitenkin sdrdjd, koska ne auttavat tunnesiteen syntymisessd. Tami kdy hyvin esiin yleensd varsin
kiiltdvapintaisissa blogeissa, joissa kerrotaan vaikka parisuhteen pdittymisestd, yksindisyydestd ja

rahahuolista — eldma ei ole pelkkai kiiltokuvaa edes menestyneilld bloggaajilla.

Sdilyttdminen uudistamalla tarkoittaa sitd, ettd “henkilobrdndin tyyli ja ulkondkd muuttuvat,
mielenkiinnon kohteet ja mielipiteet muovautuvat, osaaminen kehittyy ja keskittyy (Kortesuo 2011,
31)”. Samalla kuitenkin pysytddn oman aatemaailman sisélld. Esimerkiksi ekologisuudesta
kiinnostunut kirjoittaja voi alkaa kasvissydjéksi tai vasemmistoliiton kannattaja vaihtaa sdp:n leiriin.
Toisin on brandin muuttamisessa, jossa aatemaailma vaihtuu tdysin. Muuttamisesta puhutaan silloin,
kun vasemmistoliittolainen alkaa kokoomuksen kannattajaksi tai ilmastonmuutoksesta saarnannut
alkaa kuluttaa hurjasti energiaa. Onkin huomattava, ettd Kortesuon mukaan henkilobrandin
muuttaminen ei ole pakollinen vaihe, vaan jid monilta tekemaittd. (Kortesuo 2011, 31-32) Shepherd
(2005, 595) sen sijaan pohtii, saako henkilobrandi muuttua ajan my6ta. Esimerkkeind on esimerkiksi
muusikoita kuten Madonna, Kylie Minogue ja David Bowie, jotka eivit luo brindidén uudelleen,
vaan ovat pyrkineet rakentamaan brandien jatkumon, kun musiikillinen tyyli l&htee uuteen suuntaan.
Samalla tavoin jalkapalloilijoiden, joiden brindi on urheilu-uran aikana keskittynyt lajiin, tdytyy uran

padtyttyd brandéta itsensd uudelleen.

Viimeinen vaihe on henkil6brindin lopettaminen. Useimmiten tdma tapahtuu silloin, kun henkil6
kuolee. Kortesuon mukaan henkilobrandistd ei jddda eldkkeelle. Jos brdndin kuitenkin haluaa
lopettaa, se pitdd tehdd kerralla, kunnolla ja hyvin. Silloin ei voi kdydd aina silloin tilloin
kirjoittelemassa blogiin tai antamassa haastatteluja, jolloin brdndi kituuttaisi meneméén. (Kortesuo
2011, 31-34)

Henkilobranddyksen puolestapuhujat toteavat esimerkiksi, ettd jos henkild ei itse brandéé itseédén,
joku muu tekee sen. Kun henkilobrandin rakentaa itse, on briandinsi valtias. (Shepherd 2005, 590)

Arruda ja Dixson (2007) esittelevdt kolmivaiheisen tavan rakentaa henkilobrindin. Vaiheet ovat
Extract, Express ja Exude. Ensimmaéisessd, Extract-vaiheessa, selvitetddn, millainen henkil6 on, ja
minka asioiden ympdérille brindi voidaan rakentaa. Henkilobrindi on lupaus arvosta, ja se kertoo mité
muut voivat odottaa henkiloltd ja mistd henkild on tunnettu. Kaikki ldhtee liikkeelle siitd, ettéd

madritellddn visio, tarkoitus, tavoitteet, arvot ja intohimot. (Arruda & Dixson 2007, 35-37)
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Express-vaiheessa rakennetaan suunnitelma sille, miten ndkyvyyttd ja luotettavuutta lisdtdédn niiden
parissa, jotka auttavat saavuttamaan uratavoitteet. Vaihe keskittyy kommunikaatioon, siithen, miten
tavoitetaan thmiset, joiden kuuluu tietdd henkilGstd. Téssd vaiheessa lisdksi painotetaan brinddyksen
“kolmea C:td”: (1) Clarity, selkeys siitd kuka on ja kuka ei ole; (2) Consistency eli yhdenmukaisuus

ja (3) Constancy eli jatkuvuus eli jatkuva niakyvyys kohdeyleisolle. (Arruda & Dixson 2007, 99—100)

Exude-vaiheessa varmistetaan, ettd kaikki mitd on ja kaikki mikd henkilod ympidroi, ldhettda
yhdenmukaisen viestin siitd, kuka on ja mité tarjoaa. Brindin hallintaan kuuluu kaikki: aktiviteetit,
joita harrastaa, esineet ja asiat ympdrilld, thmiset, joiden kanssa on tekemisissd. Brandiympéristoon
kuuluvat ulkoiset asiat, kuten vaatetus, mutta myos dédni ja kehonkieli, toimisto ja tyoskentelyvilineet.
(Arruda & Dixson 2007, 146—147) Blogimaailmassa kuva bloggaajasta muodostuu tekstien ja kuvien
kautta. Miltd bloggaaja kuvissa ndyttdd, millaisia vaatteita hdn kéyttda tai millainen hiustyyli hanella
on. Samalla voidaan myds tarkastella blogisivuston ulkoasua: millaisia fontteja on kiytetty, entd

varimaailma tai kuvien asettelu.

Alan Vitbergilld (2010, 42-44) on puolestaan erilainen malli henkilobriandin rakentamiseen.
Vitbergin malli on kolmiosainen, joista jokaisessa osassa on eri vaiheita. Ensimmaéinen osa on
henkil6kohtaisen brandipddoman luominen. Téhan kuuluu (1) arvo, jonka henkil6 tuo yritykseen silla,
miten vaikuttaa muihin ihmisiin. Toisena (2) vaiheena on suhteet ja verkostot, joita henkilé on
rakentanut ja ylldpitdnyt eldménsd aikana. Viimeisend (3) vaiheena on arvo, jonka henkild tuo

yritykseen tyon tai rahan muodossa, vaikuttaen firman menestymiseen.

Toisessa osassa pitdd luoda henkilokohtainen briandipositio, jossa puolestaan on neljd vaihetta.
Ensimmadiseksi tunnistetaan kohdemarkkinat tai kohdeyleis6. Toiseksi valitaan henkil6kohtaiset
ominaisuudet, joiden perusteella yksilé haluaa tulla huomatuksi. Kolmanneksi miéritellddn ja
valitaan ne tekniset taidot, joita halutaan korostaa. Viimeiseksi korostetaan sitd tietoa, joka tekee

kyseisestd henkilOsté erilaisen ja juuri oikean kyseiseen tyohon. (Vitberg 2010, 43)

Kolmas osa Vitbergin mallissa on viestintdkanavien haltuunotto. Vitbergin mukaan erilaiset
webinaarit ovat hyvid tilaisuuksia oman asiantuntijuuden esiintuomiseen. LinkedIn-tilin
paivittiminen on tirkedd, samoin kuin sielld erilaisiin ryhmiin liittyminen. My6s Twitter ja Facebook

ovat hyodyllisid alustoja oman osaamisen saamiseen néytille. (Vitberg 2010, 43—44)

2.1.3 Henkilobrindit blogeissa
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Muotibloggausta pidetddn yhtend kaupallisesti menestyneimpand digikulttuurin muotona. Myds
Dufty ja Hund (2015, 1) nostavat esiin jilki-Fordistisen ajan ja sen merkityksen tydllisyydelle ja
taloudelle. Télle aikakaudelle tyypillistd ovat epdvakaat tydmarkkinat, freelancerina toimiminen,
itsendisten tyontekijoiden midrin lisdédntyminen ja heiddn suosimisensa. Tdmédn myotd monet edut,
jotka aiemmin tulivat tyOnantajilta, ovat nyt tyontekijéiden itsensd hoidettavana. Niitd ovat
esimerkiksi vakaa palkka, mahdollisuus urheiluun, terveydenhuolto ja eldke. Itsendisid tyontekijoita
tavataan erityisesti kulttuurin alalla, mutta yrittdjyydestd on tullut haluttu ideaali myos luovilla ja
digitaalisen median aloilla. (Emt. 2015, 2) Perinteinen valtahierarkia on korvattu ajatuksella siitd, ettd

yksil6 hallitsee radikaalitkin epavarmuuden olosuhteet (Emt. 2015, 3).

Duffyn ja Hundin tutkimuksessa tulee ilmi, ettd aitous on tirked osa muotibloggaajien
henkilobrandid. Tarkedd on olla intohimoinen jotain asiaa kohtaan ja antaa sen nékya. Sen sijaan jos
on epdaito tai yrittdd olla verkossa sellainen kuin ei todellisuudessa ole, ithmiset huomaavat sen
nopeasti. (2015, 3) Tassi piilee myos ajatus siitd, ettd kuka tahansa voi menestyé, jos vain on tarpeeksi
intohimoinen vaikkapa sitten bloginsa suhteen. Ne, jotka eivdt menesty, eivdt ole tarpeeksi
intohimoisia asiansa suhteen, miké on uusliberalistista ajattelua parhaimmillaan. Erityisesti bloggaus
antaa mahdollisuuden testata sitd, millainen raja aitoudella ja kompetenssilla on, jotta voidaan
selvittdd niiden vélinen tasapaino. Mitd aidompana bloggaaja esiintyy teksteissdén, sitd suuremman
vastauksen kirjoittaja sai. Aitouden rajoja voi testata esimerkiksi kertomalla ensin vdhén asioita
itsestddn, ja jos se menee hyvin, voi jakaa enemmain. (Thompson-Whiteside, Turnbull & Howe-Walsh
2017, 174)

Kun blogi edustaa omaa bridndid tai on oma brandi, pitdd olla tarkkana siitd, mink&laista sisdltod
blogissa julkaisee. Duffyn ja Hundin tutkimuksessa selvisi, ettd joitain bloggaajia on jdlkeenpiin
harmittanut se, millaisia yhteistyopostauksia he ovat bloggaamisen alkuvaiheessa tehneet. Yhteistyot
eivit endd istu omaan arvomaailmaan, ja nykydédn tidytyy miettid tarkemmin mitkd firmat sopivat
omaan brindiin. (Duffy & Hund 2015, 7) Sama kévi ilmi omassa kandidaatin tutkielmassani:
useampikin tutkimistani bloggaajista oli kirjoittanut, ettd esimerkiksi bannerimainokset eivét aina

olleet sellaisia, jotka he olisivat valinneet omalle blogilleen.

Independent Fashion Bloggers (IFB) asettaa henkilobrdndin tirkeimmaéksi tavaksi ennakoivasti
kontrolloida uran kehitysta ja sitd, miten markkinat huomaavat bloggaajan. (Duffy & Hund, 2015, 3)
Toisin sanoen henkilobrandédyksell4 ja itsensd brandaykselld ylipdédtidén on suuri merkitys bloggaajan
uran kannalta. Blogin my6td henkilobrandi rakentuu ehkd my0s vdhén itsestddn: blogissa kerrotaan
kirjoittajansa eldmadstd ja tuodaan esille asioita, joista hdn pitdd. Toisaalta esimerkiksi vikoja ja

ylipddnsé elamén negatiivisia puolia tuodaan esiin vain valikoiden.
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Bloggaajan tulee ndhdédkseni ottaa huomioon henkilobriandissdén kaksi puolta: mainostajat, eli tyon
rahoittajat, ja lukijat, eli tyon mahdollistajat. Yhdysvaltalaisissa matkablogeissa on erikseen jopa osio
”Work with me”, joka vastaa aikakauslehtien mediakorttia: niissd on kerrottu blogin yleisosta ja
tuotteen markkina-arvosta. Lisdksi kerrotaan kuukausittaisista kdvijdmaérista ja erilaista muuta dataa
blogista ja bloggaajan sosiaalisesta mediasta. Lisdnd voi olla niiden maailmanlaajuisten yhtididen
logoja, joiden kanssa bloggaajat ovat tyoskennelleet. (van Nuenen 2016, 205) Vastaavaan ilmiéon en
ole Suomessa torménnyt. Sen sijaan suomalaisilla bloggaajilla on usein sivupalkissa sdhkdpostiosoite
saatesanoilla  ”Kiinnostaako yhteisty6?”. Téssd mielessd blogiyhteistyd ja bloggaajan

brinddytyminen yrityksid kohtaan ovat vield lapsenkengissd Suomessa.

Verkkoympaéristdssd brindi-identiteetti nojaa itsepresentaatioon, koska identiteetit luodaan verkossa.
Labrecquen, Milnen ja Markosin (2011, 44) tutkimuksessa kdvi ilmi, ettd osalla tutkimukseen

osallistuneista brindi-identiteetin strategiana oli jéttia joitain asioita kertomatta profiileissaan.

2.1.4 Aitouden merkitys henkilobrindille

Pohjimmiltaan kysymyksessd aitoudessa on kyse erosta siind, mitd jokin on ja mitd jokin ndyttdd
olevan. Aitouden tai autenttisuuden on ajateltu olevan esitys piilotetusta sisdisestd elaméstd. Aitoutta
arvostetaan kovasti, koska kukapa ei haluaisi olla ”true to oneself” (rehellinen itselleen). Tasti
huolimatta kulttuuriteoreetikot ovat havainneet, etti aitouden saavuttaminen on mahdotonta, koska

se on sosiaalinen konstruktio, joka on aina suhteellinen ja kontekstiriippuvainen. (Marwick 2013)

Aitoudella on silti suuri kulttuurillinen arvo. Esimerkkina téstd voi olla vaikkapa flamenco-tanssijat:
Turistit haluavat ndhda aidon flamenco-tanssijan ominaisessa ymparistossiin jarjestetyn tapahtuman
sijaan. Vaikka voisi luulla, ettd ympaéristdssd, jossa ihmisiltd odotetaan itsensd brandddmistd ja
promoamista huomion ja statuksen kerryttdmiseksi, aitoudella on paikkansa myos téllaisessa

ympdéristossd. Talloin autenttisuudesta tulee tapa erottautua joukosta. (Marwick 2013)

Marwick (2013) tutki aitoutta ja vaikka tutkimushaastatteluista kévi ilmi, ettd aitouden huomaa mutta
sitd on vaikea selittdd, kolme asiaa nousi esiin. Autenttinen bloggaaja paljastaa jotain todellisesta
itsestddn. “Todellisena henkilond” bloggaaja laajentaa rehellisyytensd ja ldpindkyvyytensi
lukijasuhteisiinsa. Kolmantena asiana nousi esiin se, ettd bloggaaja ilmaisee henkildkohtaista tyylidan

huolimatta trendeisté, sponsoreista tai ilmaisesta tavarasta.
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Todenmukaista itseilmaisua on esimerkiksi tunne siitd, haluaisiko viettdd aikaa bloggaajan kanssa
vapaa-ajalla: se kertoo, onko bloggaaja aidosti oma itsensd. Erds Marwickin tutkimukseen
vastanneista kuvaakin asiaa niin, ettd voisiko hdn menné kahville tai ostoksille bloggaajan kanssa.
Tarkedd on sekin, ettd lukijasta tuntuu siltd, ettd bloggaaja kertoo myos niistd asioista, jotka eivét
suju, jakaa my0s huonoja kokemuksia lukijoilleen. Lukijalle ei ole vilid, jos bloggaaja lihoo, saa
lapsen tai menettdé tyonsd, koska taustalla on tunne ja tieto siitd, ettd lukija tuntee bloggaajan. Eréds
Marwickin haastattelema bloggaaja puolestaan kertoi kirjoittavansa tdysin samalla tavalla kuin
puhuu. Tami tekee hédnestid aidon. Téarkedd on, ettd bloggaajan “ddni” on samanlainen kanavasta
riippumatta. Jos sosiaalisessa mediassa kdytetty kieli eroaa tdysin blogin kielestd, lukijalle tulee olo

siitd, ettei hédn tiedd kuka bloggaaja oikeasti on. (Marwick 2013)

Myos pukeutumisella on merkitystd. Jokapdivdinen pynttiytyminen ei Marwickin haastateltavien
mukaan ole aitoa. Miksi yrittdd viestid, ettd eldma olisi taydellistd, kun se ei sitd kenellekdén ole?
Sama pitee niin sanottuihin péivén asuihin: lukijat pitivdt aidompana sité, ettd bloggaajat nédyttivét
mitd he oikeasti pitivédt paélladn sen sijaan, ettd he esittelisivit epérealistisia fantasia-asuja. Tdssd
piilee my0s ero sithen, mité blogista halutaan muotilehtiin verrattuna. Lehdissé editoriaalikuvat ovat
kauniita, mutta usein hyvin epdkdytannollisid. Tassd muotiblogit tulevat kuvaan mukaan ja tarjoavat

arkipdivdisempid ratkaisuja. (Marwick 2013)

Toinen esille nostettu asia aitouden tunnistamiseksi oli lukijasuhteen ylldpitiminen. Marwickin
(2013) tutkimuksessa kdvi ilmi, ettd esimerkiksi lukijoiden kommentteihin vastaamista pidetidin
tarkednd osana aitouden ilmentdmistd. Bloggaajien on helppo olla yhteydessa lukijoihinsa, joten he,
jotka eivit sitd tee, ndyttaytyvét lukijoilleen sellaisina, ettei heitd kiinnosta. Kun lukija jai ilman
vastausta toistuvasti, hdnelle tulee olo, ettd bloggaaja ei tarvitse hénté, joten miksi lukijakaan tarvitsisi

bloggaajaa.

Kolmas kohta kiésitteli kaupallisuutta ja saatuja tavaroita. Erityisen tirkedd oli se, ettd kaupalliset
yhteistyot eivét peittéisi alleen rehellisyyttd tai henkilokohtaisia suosikkeja. Téarkedd oli sekin, ettd
suositellut tuotteet olivat sellaisia, joiden kaytostd bloggaajalla oli ennestddn kokemusta. Erds
haastatelluista bloggaajista kertoi, ettd hian informoi uusia firmoja, jotka hénelle tavaraa lahjoittavat,
siitd ettd voi halutessaan kirjoittaa my0os negatiivisia arvioita niistd tavaroista, joista ei pidd. On hyva
muistaa, ettd bloggaaja laittaa nimensi suosittelemaansa tuotteeseen, ja seuraajat kuuntelevat hénta.
Talloin tuotteesta on tiedettdvd paljonkin, koska muuten menettdd luotettavuutta lukijoiden
keskuudessa. (Marwick 2013)
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Erds Marwickin (2013) tutkimukseen vastannut bloggaajaa kirjoittaa, ettd oikeasti aidot bloggaajat
eivit keskity myymaédédn mitdén tai tekeméén vaikutusta lukijoihinsa, vaan he keskittyvit kirjoittamaan
tavalla, joka on totta siitd, keitd he ovat henkiloinid. Aidon bloggaajan tulisi keskittyé siithen, mista
hidn pitdd sen sijaan ettd miettisi mikd tekee hénestd entistd suositumman. Lisdd aitoutta
perddnkuulutettiin esimerkiksi rahankédyton suhteen: bloggaajan olisi hyva olla rehellinen lukijoilleen
kertomalla mistd asun vaatteet tulivat, kuinka paljon ne maksoivat vai olivatko ne lahja tai lainassa

vaatefirmalta.

Autenttisuus on tdrkedssd roolissa my0s kaupallisilla markkinoilla. Kuluttajat kaipaavat koko ajan
lisdd autenttisuutta kayttdmiltadn tuotteilta ja brandeiltd. Autenttisuus lisdd viestin vastaanottamista,

parantaa odotettua laatua ja lisdé ostoaikeita. (Marwick 2013)

Grayson ja Martinec ovat kehittdneet kaksi kehystd autenttisuudelle: indeksinen (indexical) ja
ikoninen (iconic). Ensimmadiselld tarkoitetaan sitéd, ettd vaikkapa maalaus on alkuperdinen ja ndin
ollen aito, ei siis kopio toisin kuin kaikki muut samanlaiset ty6t. Ikoninen autenttisuus puolestaan
viittaa siihen, ettd objekti on todenmukainen representaatio jostakin muusta. Kun puhutaan
brandadyksestd, aitoina briandeind ndhddén ne, joiden markkinoijat ndyttidvit olevan litketoiminnassa
mukana koska se on nautittavaa ja tuottaa hedonista arvoa. Samalla logiikalla epdaitojen brindien

tavoitteena on vain kasvattaa tuottoa. (2004, 297-298)

Aitous on siind mielesséd vaikeahko tutkimuskohde, ettd sen mairittelyssd pitdd olla tarkkana. Miten
aitous madritellddn? Yksi mielesténi tirked osa aitoutta on yhdenmukaisuus ja jatkuvuus. Se, ettd
henkil6 néyttdytyy samanlaisena tai -tyylisend eri vélineissd ja teksteissd. Kaikki toki kehittyvit,
mutta ydin pysynee samana vuodesta toiseen. Esimerkiksi bloggaajan kayttimi kieli pysyy
samanlaisena, ajatukset voivat toki muuttua, mutta eivét ehka kauhean radikaalisti. Tyyli voi kehittya,
mutta harvemmin se kdy silminrdpayksessd. Usein bloggaajia koskevissa keskusteluissa on nostettu
esiin se, ettd esimerkiksi kuvat ovat todella huoliteltuja. Kotikuvissa ei ndy sotkua ja vaatteet ovat
aina puhtaita ja siistin ndkoisid. Onko bloggaaja tdlloin aito? Bloggaajat ovat usein tillaisissa
tilanteissa kommentoineet, ettd he ndyttdvit vain pienen osan eldmastidin blogeissaan, ja vaikkei tuo
osa olekaan kaiken kattava, se on silti oikea ja aito. Toisaalta on holmoé ajatella, ettd ainoastaan
epdjarjestys olisi aitoa: vaikka kenelldkddn harvemmin on koko pakka jdrjestyksessd, on paljon

thmisid, jotka ovat siistejd ja nauttivat kauniista asioista eldméssaan.

Mind maiirittelenkin aitouden tydssdni niin, ettd bloggaaja kertoo asioita itsestddn avoimesti, ei
piilottele pettymyksiddn tai epdonnistumisiaan lukijoiltaan ja on rehellinen teksteissddn. Nédiden

asioiden esiin analysointi voi olla vaikeaa, koska mistdpd mina tiedén, kuinka rehellinen kirjoittaja
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teksteissddn on. Lisdksi erikoisetkin valinnat voivat olla hyvin aitoja: se kertoo siitd, ettei mene
massan mukana vaan on rehellinen itselleen sen suhteen, mitd haluaa. Télldkin ndkokulmalla on
kuitenkin kédntopuolensa: kyseesséd voi olla rooli, jonka tarkoituksena on erottua muista ihmisista.
Tatd pidan kuitenkin jokseenkin epdtodennédkdisend, ainakin jos kyseesséd olevat asiat ovat henkilon
eldméan kannalta merkityksellisid. Tuntuu holmolta, ettd isoja valintoja tehtéisiin sen perusteella, milta
niiden haluaa ulospéin ndyttivéan. Kyse on samaistuttavuudesta: onko lukijan helppo kuvitella itsensa
bloggaajan kohtaamiin tilanteisiin, vai ovatko ne tdysin utopistisia keskivertosuomalaisen eldméiin

verrattuna?

Moulard, Garrity ja Rice (2015, 175) ottavat kantaa juuri sithen, kuinka toinen henkil6 voi arvioida,
onko joku aidosti oma itsensd ja aito ihminen vai ei. Koska henkilon todellinen minuus on aina
yksityinen asia, joka joko ndkyy tai sitten ei tdmén kdytoksessd, ei tdmé todellisuus ole muille
havaittavissa. Kyseessd onkin tutkijan havainnointi siitd, onko tutkittava kohde aito vai ei. Moulard
et al. (2015) madritteleviétkin julkkis-autenttisuuden havaintona siité, ettd julkimo kéyttaytyy tavalla,
joka on hidnen todellista itseddn. He tutkivat, kuinka harvinaisuus, joka koostuu taidoista,
hienotunteisuudesta ja alkuperdisyydestd sekd vakaus, joka puolestaan koostuu jatkuvuudesta,
ennakkoluulottomuudesta ja moraalisuudesta, vaikuttavat kuluttajan havainnointiin julkkiksen
aitoudesta. Julkimoiden seuraajiin viitataan tutkimuksessa kuluttajina, koska usein julkimot toimivat
mainoskasvoina eri brindeille, jolloin briandin arvo vaikuttaa julkkiksiin ja pédinvastoin. Jos
mainostettavan briandin arvot eivit endd kohtaakaan julkimon arvoja, se sy0 uskottavuutta julkimon

omalta bréandiltd ja pdinvastoin. (178-179, 184)

Ilicic ja Webster (2016) jatkavat tdstd omassa tutkimuksessaan: The aim here is to extend on the
work of Moulard et al (2015) and further investigate the specific dimensionality of celebrity brand
authenticity in terms of consumer perceptions of what constitutes true” celebrity brand behaviors.
(411)” Yksilé on rehellinen itselleen silloin, kun he ovat aito, omaperdinen ja ainutlaatuinen.
Kuluttajat arvostavat julkimoita silloin, kun he oikeasti ovat sellaisia kuin antavat ymmartia.
Jatkuvuus nousee esiin myds tdssd tutkimuksessa. Julkimon luoma persoona ja se, ettd persoona on

yhdenmukainen, tekee julkimosta aidon ja autenttisen.

2.1.5 Henkilobriandiyksen ongelmakohdat

Ongelmia henkilobriandédyksessé voi tulla esimerkiksi uran alussa, kun ei vield ole varma mitké ovat

suurimpia kiinnostuksen kohteita ja asioita, joihin haluaa satsata. Liséksi ongelmalliseksi on koettu
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ajatus itsensd tuotteistamisesta ja tdmin tuotteen myymisestd. Joillekin ajatus on vastenmielinen.
(Marwick 2013) Mielenkiintoinen pointti bloggaajan henkilobréndid tutkiessa onkin se, voiko
bloggaaja suunnitella henkilobrindidén kovin tarkkaan, koska bréndi on niin riippuvainen bloggaajan
omasta eldmadsti ja eldma on aina arvaamaton. Ristiriitaa on siindkin, ettd bloggaajat harvoin haluavat

kertoa itsestdédn kaikkea, mutta samaan aikaan lukijat toivovat aitoutta. Onko tdma mahdoton yhtalo?

Henkilobrandid rakentaville haasteena on se, miten tarjota itseddn sellaisena tuotteena, joka on
muovaantunut kuluttajien vaatimusten mukaan. Sen sijaan, ettd pyrittdisiin lisddméén taitoja tai
kehittdmddn avaintaitoja, kuten kommunikaatiota, henkilobrandiyksessa tirkedd on pysyd omana
itsendén eikd 1dhted muuttamaan sitd mitd on. Sen sijaan on tirkeda tyostdd sitd, mitd luonnostaan on
ja tehda siitd erityisti. Itsensd muovaaminen on osa markkinoinnin periaatteita, mutta samalla se on
ristiriidassa henkilobranddyksen ytimen kanssa. Tama ristiriita voidaan selattda sillé, ettd selvitetddn
brindin kohdeyleiso ja kilpailijat, minki jilkeen brindin imago rakennetaan néitd silmélld pitden.
Talloin brindi heijastaa uniikkia henkil6d, mutta on myos tehokas kilpailemaan muiden
henkil6brandien joukossa. (Shepherd 2005, 593—-594)

Henkilobrandiin negatiivisesti suhtautuvat perustelevat kantaansa silld, ettd henkilobrandayksessa

thmisestd tehddédn tuote, jota myydaan. Tdma voi tuntua epadmiellyttavilta. (Marwick 2013)

2.2 Uusliberalismi

Toinen tutkimukseni kannalta oleellinen késite on uusliberalismi. Piddn sitd kattokédsitteend, jonka
alle henkilobrianddys kuuluu, kuten kuviossa 1 sivulla 3 demonstroin. Uusliberalismilla tarkoitetaan
talouspoliittista aatesuuntausta, joka kannattaa sellaista institutionaalista viitekehystd, jota
madrittdvat vahva yksityinen omistusoikeus, vapaat markkinat ja vapaakauppa. Teorian mukaan
ndmid edistdvdt parhaiten ihmisten hyvinvointia. (Harvey 2008, 7) En kuitenkaan tarkastele
tutkimuksessani uusliberalismia niinkéén taloustieteen kantilta, vaan kulttuurisena ilmiona, jolla on
vaikutuksia tyontekotapoihin. Toki on tirkedd tietdd, miten uusliberalismi taloudessa nidyttiytyy,
koska kyseessd on nimenomaan taloustieteellinen aate. Kuitenkin koen, ettd aatteen levidminen

demokraattisessa yhteiskunnassa vaatii sen, ettd aatteella on jalansijaa kulttuurissa.

Uusliberalismia kisittelen niin ikdén viidestd nikokulmasta. Ensin teen katsauksen uusliberalismiin
taloudessa, koska vaikka keskityn uusliberalismissa enemman kulttuurilliseen ja yhteiskunnalliseen
ndkokulmaan, sen perusta on kuitenkin taloudessa. Sen jilkeen siirryn késittelemddn tyota

uusliberalismissa ja lisdksi yksilollisyyttd ja yksilollistymistd, asioita, joihin uusliberalismi vahvasti
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kannustaa. Niiden jédlkeen kisittelen uusliberaalia minuutta ja viimeiseksi kdyn 1dpi uusliberalismin

kohtaamaa kritiikkia.

2.2.1 Uusliberalismi taloudessa

Toisen  maailmansodan  jdlkeen = Eurooppaan  syntyi  niin  sosiaalidemokraattisia,
kristillisdemokraattisia kuin valtiojohtoisia maita. Yhdysvallat 1dhti kohti liberaalidemokraattista
valtiomuotoa. Valtiomuotojen yhteinen piirre oli se, ettd ne tavoittelivat tdystyollisyyttd, talouskasvua
ja kansalaisten hyvinvointia. Tuossa kohtaa valtiolla oli roolina rakentaa hyvinvointijarjestelmia,
kuten terveydenhuoltoa ja koulutusta, ja puuttua teollisuuspolitiikkaan. Tdma on poliittistaloudellinen
jarjestelmd, jota kutsutaan nykyéddn usein “sosiaalisesti ankkuroituneeksi liberalismiksi” (engl.
embedded liberalism). (Harvey 2008, 16-18) ”Kisitteelld korostetaan sité, ettd markkinamekanismeja
samoin kuin yritysten ja liike-eldméan toimia ympérdi sosiaalisten ja poliittisten reunachtojen verkko
ja ettd niiden toimintaympdristd oli sdddelty tavoilla, jotka toisinaan rajoittivat ja toisinaan taas
toimivat vetoapuna taloudellisten ja teollisten strategioiden luomisessa (Harvey, 2008, 18).” Tama
sosiaalisesti ankkuroitunut kapitalismi lisdsi talouskasvua kapitalistisissa, edistyneissd maissa paljon
1950- ja 1960-luvuilla. Tastéd piti kuitenkin luopua 1970-luvulla, koska keynesildinen politiikka ei
endd toiminut, valuuttakurssit oli padstetty kellumaan eika niitd enda yritetty sdddelld. Haluttiin paasta
takaisin tilanteeseen, jossa pddoman kasautuminen olisi taas mahdollista ja uusliberalismi oli vastaus

tuohon pulmaan.

Uusliberalismi nédhtiin ainoaksi keinoksi turvata vapaus sen jilkeen, kun ideologian ajattelu oli saanut
tietyt median lohkot hallintaansa ja monet dlymyston edustajat oli saatu uusliberalismin
puolestapuhujiksi. Pyrkimys edistdd yksilonvapautta vetosi suuriin joukkoihin. Samalla ajatus
luokkavallan palauttamisesta jdi piiloon. Jotta valtiovalta sai ponkitettyd valtaansa, se kéytti
suostuttelua, virkaetuuksien antamista, lahjontaa ja uhkailua. (Harvey 2008, 52) Nykypidivina
uusliberalismin sanomaa levittdvid medioita ovat blogit, jotka tarkoituksella tai tahattomasti luovat

illuusiota vapaudesta.

Kapitalistisen hegemonian kolme historiallista vaihetta ovat liberaali, jirjestetty ja uusliberaali.
Kapitalismi tarvitsee aina oikeutuksen. Aiempien aikojen liberaalikapitalismi viittasi uskontoon,
erityisesti puritaanien kovaan tyoetiikkaan. Kun 1800-luvun puolivilissd ilmeni vaikeuksia, uusi
oikeutus 10ytyi sosialismin kritiikistd. Samoihin aikoihin alkoi jérjestdytynyt vaihe, jolloin
yhteiskuntaan asennettiin sosialistisia elementtejd, kuten valtion tekemd taloussuunnittelu, vahva
tyOldisten edustus ja erilaiset tukijdrjestelmit. Uusliberaalin kapitalismin syntyyn vaikuttivat 1970-

luvun talouskriisit, sosialismin kaatuminen ja Kiinan kddntyminen kapitalismiin. Uusliberalismin
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oikeutus 10ytyi mahdollisuudesta toimittaa tavaraa hyvinvoiville kuluttajille kdtevisti ja edullisesti ja

toisaalta kehystdmaélld koyhien haaveet. (McGuigan 2009, 129-130)

Vastauksena 60- ja 70-lukujen talous- ja laillistamiskriiseille kapitalismi uudisti henkeédén
muuttamalla tydoloja niin, etti ne vaikuttavat joustavammilta. Seurauksena alihankkijoiden kéytto ja
kilpailu lisdéntyivdt. Tyontekijoiden piti muuttua aktiivisemmiksi, mikd on vahvasti riippuvaista
heiddn kyvystddn joustaa ja sopeutua muutoksiin. Vastuu asioiden toteutumisesta siirtyi kokonaan
tyontekijoille. (Hearn 2008, 202-203)

Margaret Thatcher ja Paul Volcker muokkasivat uusliberalismiopista talousajattelun ja hallinnon
johtavan periaatteen 1970- ja 80-luvuilla. Tarkeimpid arvoja uusliberalismissa ovat yksityinen
omistusoikeus, vapaat markkinat ja vapaakauppa. Valtion rooliksi jdd esimerkiksi taata rahan arvon
vakaus ja luotettavuus, mutta valtion puuttumista markkinoiden toimintaan tulee viimeiseen asti
valttdd. Uusliberalismi korostaa globalisaatiota, koska laajasta maantieteellisestd kattavuudesta on
hyotyé aatteen toimimisen kannalta. Uusliberalismin seurauksia nykypdivén valtioissa ovat sdéntelyn
purkaminen, yksityistiminen ja valtion vetdytyminen monilta sosiaalipalvelujen aloilta. Koska monet
padttdvassd asemassa olevat henkilot ja yritysten johtajat kannattavat uusliberalismia, siitd on tullut
hegemoninen ajattelutapa. Uusliberalismissa yksil6t ovat vastuussa omista toimistaan ja
hyvinvoinnistaan. Menestys ja epdonnistuminen johtuvat yksilostd eivdtkd esimerkiksi

luokkarajoitteista. (Harvey, 2008 6-8)

Uusliberalismi on ennen kaikkea poliittisen taloustieteen doktriini, mutta se on myds laveammin
sivilisaation peruste, joka muokkaa ihmisten sosio-kulttuurista rakennetta sosialisaation ldpi
(McGuigan 2016, 224). Hallituksen tai muiden instituuttien yritykset suunnitella tai sddnnostelld
taloutta ndhddidn hiirintdnd, joka aliarvioi yksilon vapauksia. Vapaat markkinat ndhddin
tehokkaimpana mekanismina levittdd resursseja, jotka perustuvat yksilon tarpeisiin ja haluihin.
Oletuksena on, ettd kun vapautetaan yksilo esimerkiksi yrittdmain, on tuloksena menestysté kaikille.
(McDonald et al. 2017, 366)

Uusliberalismi on “kapitalismia perustelevaa hallinnollista kdytidntdd sekd puhe- ja ajattelutapaa”
(Steinby & Ojajérvi 2008, 10). Sosialistinen jarjestelméd romahti 80- ja 90-luvun vaihteessa, jolloin
jaljelle jai kapitalismi ja sitd tukeva uusliberalismin ideologia. Suomessa uusliberalismin piiriin
siirryttiin pikkuhiljaa 80- ja 90-lukujen mittaan, ja se on Suomessa vallitseva kdytintd nykydin
ainakin talouspoliittisesta nidkokulmasta, koska uusliberalismin markkina- ja kilpailukeskeisyys
pitkdlti madraa talouspoliittista ajattelua. Tutkijat ovat myos epdilleet, ettd “yksilon ja yhteiskunnnan

suhdetta koskevat ajattelumallit - varsinkin taloudellisen eliitin tulkintakehykset - olisivat muuttuneet
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kuluneen parinkymmenen vuoden mittaan pysyvésti uusliberalistiseen suuntaan” (Steinby & Ojajérvi
2008, 13). Uusliberalismia voi pitdd diskurssina, joka kytkeytyy valtasuhteisiin puhe- ja
tulkintatapana. Kyse onkin usein implisiittisistd totuusvaikutelmista, jotka tuottavat uusliberalismiin

jasentyvid totuusvaikutelmia. (Steinby & Ojajarvi 2008, 13—-14)

Mika sitten selittdd sen, ettd uusliberalismi on yleisesti hyviksytty ja suosittu toimintamalli? Osittain
se, ettd kun 90-luvun alkupuolella maailmasta tehtiin “uuden talouden” aikaan turvallinen
miljardooreille, se oli yhté lailla kulttuurinen ja poliittinen kuin taloudellinenkin operaatio. Innostus
uutta high-tech-taloutta, internetid, kohtaan toi yhteen seki oikealla olevat libertaarit ettd vasemmalla
olevat akateemikot. Kévikin niin, ettd markkinat olivat poliitikkoja parempi keino yhdistdd ihmisia.
(McGuigan 2009, 137)

2.2.2 Tyon kasite uusliberalismissa

Christina Kaindlin (2012) mukaan uusliberaali tuotantotapa on vaatinut yksilod arvioimaan uudelleen
oman asemansa maailmassa ja odotuksensa ty0td ja vapaa-aikaa kohtaan. Hinen mukaansa uudet
tuotantomuodot nojaavat huomattavasti enemméin esimerkiksi dlykkyyteen, epédviralliseen
kokemuksen tietoon ja luovuuteen. Téllainen ajattelutapa johtaa monesti sithen, ettd tyontekija ottaa
toitd kotiin ja tydskentelee pitkid pédivid. Tyontekijét joutuvat sisdistdmddn joustavuutta, tehokkuutta
ja yrittdjadhenkisyyttd ajattelu- ja kéyttdytymismalleissaan, koska tarjolla on vain lyhytaikaisia
sopimuksia. Pysyvian muutoksen kautta saavutettava laaja joustavuus epdvarmojen tydsuhteiden ja
freelanceriuden tai yrittdjyyden kautta tuottavat yleistd epavarmuutta ty6hon ja elamaén. Tésta seuraa
yleinen tunne vapaudesta ja joustavuudesta, mutta myods uupumuksesta. (Kaindl 2012, 9) Toisaalta
kyse on myds sukupolvien vélisistd eroista. Milleniaaleilla on erilainen suhtautuminen tyéhon kuin
esimerkiksi vanhemmillaan. He haluavat tyoltd merkitystd arvojen ja kulttuurin kautta, eivétka edes
halua eldkevirkoihin. Enemman kiinnostavat projektit, kokemukset ja elamykset. (Kurvinen et al.
2017, 27)

Yhdysvalloissa ihmiset vaihtavat tyopaikkaa keskimddrin kahden vuoden vilein. Tyo6t ovat
muuttuneet projekteiksi vakiintuneiden tydpaikkojen sijaan. Projekti, jonka parissa tdlld hetkelld
tyoskentelee, méadrittelee sen, kuinka hyva on. Samalla aikaa vaikutuksen tekemiseen on vahemmén.
Pitdd olla kerralla hyva ja vakuuttaa ostaja taidoistaan. Tyon ja vapaa-ajan rajat ovat himartyneet, ja
hamirtyvit koko ajan lisdd. Tyonteko on tehty mahdolliseksi sijainnista riippumatta: ldhes joka
paikassa on nykyddn saatavilla esimerkiksi wi-fi. (Arruda & Dixson 2007, 99) Samalla
henkilobranddys astuu kuvioihin, koska asiakkaat sitoutuvat nykydidn enemmédn ihmisiin kuin

yrityksiin. Télloin on hyodyllistd, ettd oma henkildbriandi on luotettava ja sellainen, joka jattdd jaljen
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asiakkaaseen. (Kurvinen et al. 2017, 27) Tamén péivén tietotyd muuttuukin kohti digitaalista ja
freelance-pohjaista taloutta, jossa sosiaalinen media on alkanut edustaa tyokalua, joka palvelee
ammatillisen kuvan ja sosiaalisten suhteiden hallintaa, kun tavoitteena on ammatillinen menestys ja
uran edistiminen. Freelance-tyon nousu on Kkiistatta seurausta pitkdaikaisesta uusliberaalista
painostuksesta kohti projektiluontoista ty6llisyyttd. Osansa on my0ds budjettien pienenemiselld eri

aloilla. (Gandini 2016, 124, 127)

Gandini (2016, 126) luokittelee freelance-ty6t viiteen eri kategoriaan: itsendiset urakoitsijat, joita
pidetddn perinteisind freelancereina; “yotyoldiset’, joilla on péivityo, jonka lisdksi he tekevit iltaisin
freelance-t6itd; *monipuoliset tyOntekijdt’ ovat ammattilaisia, joilla on monia tulonldhteitd niin
freelance-tdistd kuin muista, usein osa-aikaisista toistd; viliaikaisilla tyontekijoilla on yksi
tyOnantaja, sopimus tai ty0 véliaikaisella statuksella ja ovat tydllistettyjd freelancerina; sekd
freelancerit, jotka omistavat yrityksen eli ovat itsetyOllistettyjd ja tyollistdvdat yhdestd viiteen

tyontekijda.

Kalela (2008) liikkuu Gandinin kanssa samalla alueella puhuessaan patkéitydsopimuksia suosivista

2

tyomarkkinoista termilld “uusi ty0”. Silld tarkoitetaan sitd, ettd tyontekijdlla on samanaikaisesti
monia ansion ldhteitd, ne ovat usein osa- ja/tai médrdaikaisia ja monesti kertaluonteisia. Liséksi
yhdelld projektilla voi olla useita rahoittajia. Osa “uutta tyotd” tekevistd on valinnut tidmén
tyollistymismahdollisuuden, mutta valtaosa ei. He haluaisivat vakaan toimeentulon. Uusliberaaleilla
tyomarkkinoilla tyontekijd on joustava toimija, joka on aina litkkeessd. (Emt. 110-112) Freelance-
tyon kdyton jatkuva lisddntyminen on kiistatta seurausta pitkdaikaisesta uusliberalistisesta
ponnistuksesta kohti projektiluontoista tydllisyyttd kohti. Tahén liittyy vahvasti my0s ilmaisen tyon

teettdminen ja sen pitdminen luonnollisena osana freelancer-skened. (Gandini 2015, 127, 132)

Suomessa yrittdjyyttd on haluttu edistdd myos valtion tasolla. Matti Vanhasen ensimmaéinen hallitus
hyviksyi yrittdjyyden politiikkkaohjelman, jonka tavoitteena on 16ytda keinot, joilla voidaan kannustaa

yrittdjauralle ryhtymiseen. (Kalela 2008, 112)

Uutta mediatyon ilmapiirid on luonnehdittu sellaiseksi, jossa perinteiset valta-auktoriteetit on
korvattu uudella tyontekijdsubjektilla. Télld on haasteena johtaa itsedén olosuhteissa, jotka ovat hyvin
epdvarmat. (Duffy & Hund 2015, 3) Néin ollen henkilon tiytyy toteuttaa itsensd tydllistdmisti niin
kuin hénen koko olemassaolonsa rakentuisi tyon ympérille. Alison Hearn (2011, 316) esittelee
Mauricio Lazzaraton késitteen immaterial labor, jolla tarkoitetaan kulttuuristen sisdltdjen
tuottamista. Tyd ei tdlloin vaikuta tyOltd, ja voi pitdd siséllidn toimintoja, joita kéytetddn

madrittdimaddn ja korjaamaan kulttuurisia ja taiteellisia standardeja, esimerkiksi muotia, makuja,
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kuluttajanormeja ja yleistd mielipidettd. Blogit menevit juuri tdhén kategoriaan, koska ne jatkuvasti
muokkaavat ympdrdivad kulttuuria, nostavat esiin uusia tuotteita ja esimerkiksi esittelevét
huippumuotia. Gillin (2010, 250) mukaan uudelle mediatydlle luontaista ovat riskit, epdvarmuus ja
se, ettd yhd enemman tyon kustannuksista kaatuu tyontekijan niskaan. Uuden mediatyon tekijélle
puolestaan tyypillistd on se, ettd he ovat itsensd uhraavia, itseohjautuvia, yrittdjahenkisii ja tottuneita
epdvarmaan tyollisyystilanteeseen, ollen samalla motivoituneita tuottamaan suuria hittejd siind mita
tekevit. Kyse voi olla myds Y-sukupolven mieltymyksestd. Mikko Piispa (2018, 87) maéaérittelee Y-
sukupolveksi 80-luvulla syntyneet ihmiset. Y-sukupolvesta on tyon suhteen sanottu, ettd tyon pitda
olla kivaa, tydeldmén joustavaa ja kellokortteja valttdvdd, Y-sukupolvi arvostaa vapaa-aikaa ja ei
halua sitoutua. TyOssd kehittyminen on tdrkeédd, ja jos sithen ei ole mahdollisuutta, tyopaikkaa

vaihdetaan.

Uusi mediaty6 on saanut paljon hyvaa nikyvyytté. Sitd pidetddn jannittdvéana ja eturintamassa olevana
tyond, ja sen tekijat nihdadn taiteellisina, nuorina ja ’siisteind”. Ty0 itsessddn ndhddin luovana ja
autonomisena tyOympdariston ollessa rento ja hierarkiaton. (Gill 2010, 250) Bloggaajat rakentavat
vahvasti titd samaa kuvaa ty0llddn, joka ndyttaytyy helposti glamorddsina ja helppona samppanjan
juomisena. Niin lukijoille voi tulla vddra késitys siitd, mitd tyo oikeasti pitdd sisdlldén. Toisaalta
bloggaaminen nihdéddn houkuttelevana tyoni joustavuutensta takia: bloggaaja voi olla itsensd pomo,
tyoskennelld luovalla alalla ja nauttia glamourista ilmaisten tuotteiden ja sponsoroitujen lomien
muodossa (Long & Wilhoit 2018, 369). Nidin bloggaaminen on hyvd esimerkki nykyisistd

joustavuuteen kannustavista tyopaikkamahdollisuuksista.

Gill (2010, 251-263) on tehnyt kymmenen kohdan listauksen siitd, mitkd ovat tdllaista uutta
mediaeldmid eldvdn henkilon pddominaisuudet. Ensimméisend on rakkaus tyohon. Monet Gillin
tutkimuksen vastaajista mainitsivat tyon tuottaman ilon tirkednd asiana. Yrittdjdhenkisyys on toinen
asia. Lyhytaikainen, epdvarma tyé on kolmas. Epdvarmuus oli erityisesti freelancereiden eldméa
madrittdva tekijé, ja huolta varsinkin vanhemmissa tyontekijoissd nosti puute etuihin, vakuutuksiin ja
elakkeisiin. Neljds maéérittdva tekijd oli matala palkkaus, silld suurin osa uuden media-alan
tyontekijoistd tyoskentelee erittdin matalalla palkalla. Samaan aikaan he ovat tottuneet pitkiin péiviin.
Gillin tutkimukseen vastanneet kertoivat tyoskentelevdnsa 60 tunnista 80 tuntiin viikossa. Térkedd on
pysya perdssd kaikessa mitd tapahtuu, koska media-alalla kehitystd tapahtuu niin nopeaan tahtiin.
Asioiden opettelu itse nousi my0s esiin. Vaikka monet ovat korkeasti koulutettuja, enemmisto
vastaajista suosi epdformaalia oppimista internetistd, toisilta ihmisiltd tai virheiden kautta.
Kahdeksantena Gill on listannut epdmuodollisuuden. Taémé nékyy paitsi siind, kuinka esimerkiksi
Applen tyodpaikalla on vaikka minkélaista vithdykettd myos siind, miten ty6td tehddadn. On luovuttu

monista perinteisistd tavoista esimerkiksi rekrytoinnissa, tyon 10ytdmisessi ja asiakkaiden saamisessa
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ja siirrytty enemmaén sosiaaliseen kanssakdymiseen ja siithen kuka tuntee kenetkin. Poissulkeminen ja
epétasa-arvo ovat nekin media-alalle kuuluvia ominaisuuksia. Vaikka tydymparisto haluaa ndyttaytya
siistind ja tasavertaisena tyOpaikkana, epitasa-arvoa liittyen sukupuoleen, ikddn, luokkaan, rotuun ja
etnisyyteen sekd vammaisuuteen esiintyy. Viimeisend kohtana Gillin listaukselta 16ytyy kyvyttomyys
kuvitella tulevaisuutta. Epdvarmuus vaikuttaa siithen, ettd joko tulevaisuudenndkymait ovat vidhédn
epdrealistisia, tai sitten vastaajilla ei ollut lainkaan ajatusta siitd, mitd he tekevét esimerkiksi viiden

vuoden kuluttua.

Erityisesti niin kutsutuilla luovilla aloilla kilpailu on kovaa. Luovien alojen tdiden ajatellaan olevan
glamorooseja, vaikka todellisuus on toista: ty6td tehdddn usein ilmaiseksi harjoittelijana. Se, ettd on
mahdollisuus téllaiseen tyohon, vaatii oikeanlaisen perhetaustan, varat ilmaisen tyon tekemiseen ja
todenndkoisesti jonkin verran verkostoja. (McGuigan 2016, 40) Matalasti palkattua tai palkatonta
tyOtd oikeutetaan silld, ettd tyon tarkoitus tulee intohimosta tai tyon ’siisteydestd”, jotka korvaavat
pitkdt tyotunnit, ahdistuksen, stressin ja ulkopuolisuuden tunteen. Ilmaista tyGtd pidetddn myos
luonnollisena osana freelance-skened, mutta lisdksi se on tapa aloittaa itsensi briandiys ja nikyvyyden
rakentaminen. (Gandini 2016, 127, 132) Ajattelen blogit luovan alan tyOpaikkana, koska
kirjoittamista pidetddn usein luovana tyoné, ja blogeihin liittyy olennaisena osana myds valokuvaus,
yha yleistyvdmmin myds videot. McGuiganin kuvaus luovan alan tydstd myds osuu hyvin yksiin sen
kanssa, millainen mielikuva ihmisilld usein on bloggaajien tydstd. Monet bloggaajat muistavat
kuitenkin mainita usein, ettd kyseessad on rankkaa tyotd, josta ei ole juurikaan lomia. Lisdksi se, ettd
blogista saa itselleen tyon, vaatii usein pitkdnkin ajanjakson verran ilmaista tyotd. Mielenkiintoinen
on myds pointti siitd, ettd kaikilla ei ole mahdollisuutta tyoskennelld luovalla alalla. Se unohtuu
helposti vaikkapa juuri blogeja lukiessa. Todellisuudessahan taloudellisen tilanteen pitdd olla varsin
hyvé, jos uskaltaa jattdytyd sddanndllisten tulojen virrasta pois ja ryhtyé yrittdjédksi, oli ala sitten mika

tahansa.

2.2.3 Yksilollisyys ja yksilollistyminen

Individualisaatiolla eli yksilollistymiselld tarkoitetaan laitostettua tilaa, joka on pakollinen ja jossa
yksilollisyyttd ei ole vapaasti valittu. Pakollinen yksil6llistyminen (engl. compulsory
individualisation) tarkoittaa sitd, ettd yksilt ovat pakotettuja tekeméén padtoksid siitd, mihin
suuntaan menevit eliménsd solmupisteissd. Tehdyistd valinnoista ja ennen kaikkea tekemattomisti
valinnoista pitdd ottaa tdysi vastuu. Individualisaatio ei ole vapaa valinta. Siind on hyvidkin
ominaisuuksia, kuten naisten vapautuminen patriarkaatin kontrollista, mutta ongelmana on se, ettid
kun jotain menee pieleen, voi syyttdd vain itsedédn. Téllainen minuus kiehtoo erityisesti nuoria, jotka

ovat kiinnostuneita ’cool capitalism” -elamintavasta. (McGuigan 2016, 129-130)
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Yksiloiden tulee ottaa henkilokohtainen vastuu kokonaan itsestddn, pitivat he siitd tai eivdt. Tdmén
takia tdytyy tehda tuskallisiakin pdéatoksié rutiinilla ja vastata ndiden paitosten seurauksista. Samalla
individualismista tulee koko eldméntilannetta koskeva piirre, joka ei jdd vain tyohon. Yksilollinen
elamd on toisaalta siistid ja vapaata, toisaalta epdvarmaa ja epdvakaata. Epdvarmuus, joka on

tyypillistd individualismille, on osa uusliberalismin olosuhteita.

Croninin mukaan feministiteoreetikot ovat véitelleet siité, ettd sukupuoli ja muut ominaisuudet kuten
rotu, on jdtetty “yksilon” késitteen ulkopuolelle. Yksilé onkin ulossulkeva ja etuoikeutettu kategoria,
johon piddsyd on rajoitettu esimerkiksi naisilta, seksuaalivihemmist6iltd, tummaihoisilta ihmisilta,
tyovéenluokkaisilta, vammaisilta ja lapsilta. (2000, 274) Toisin sanoen, kun ihmisid samaan aikaan
pakotetaan yksilollistyméén ja olemaan individualisteja, sithen annettu tila on todella pieni ja vain
pienelle joukolle suunnattu. Tdéméd on pakkoyksilollistymisen ongelma. Mikko Piispa tuo

individualismiin ndkékulman eriarvoisuudesta kirjoittaessaan seuraavasti:

Kiihtyneen individualismin ajassa voi siis myo0s ajatella, ettd todellista yksilollisyyden tukemista on
toimia huono-osaisuuden periytymisen vastustamiseksi - jotta kaikki voisivat olla samalla viivalla.
Nykyéddn kun tuntuu olevan vallalla erddnlainen individualismiusko tai -illuusio, jonka mukaan
menestys ja epdonnistuminen ovat yksilon valintojen seurausta, oma ansio tai vika. Siind unohtuu,
ettd kaikilla ei ole samoja lahtokohtia alun alkaenkaan. (2018, 79)

Luovilla aloilla erityisen tyypillistd on se, ettd oma osaaminen tiytyy todistaa kerta toisensa jélkeen,
samalla kun pitda silmit auki uusien tydpaikkojen varalta. Téiden jatkuvuus on hankalaa, suoritusten

ja maineen luominen on elinehto. Lisédksi pitéisi verkostoitua ahkerasti. (McGuigan, 2016, 43)

McGuigan (2016, 43-44) kiyttad termid precariat thmisistd, jotka ovat individualismille pakotettuja.
Termi tulee sanoista precarity ja proletariat. Ensimmaéinen tarkoittaa tilaa, jossa ty6llistyminen tai
tulot on epdvarmaa, jilkimméiinen puolestaan alaluokkaa. McGuiganin mukaan téllaisilta ihmisiltd
puuttuu samaan aikaan seitsemén turvallisuuden muotoa: tyomarkkinaoikeudet (hallitukset eivit ole
sitoutuneita tdystyollisyyteen), tydllistymisoikeudet (vdhdn tai ei lainkaan suojaa satunnaista
irtisanomista vastaan), tydoikeudet (ei ole vakaata rakoa tyomarkkinoilla), tyopaikkaoikeudet
(epéterveellinen tai vaarallinen tydpaikka), taitojen kerryttdmisoikeudet (esimerkiksi harjoittelun ja
uudelleenkouluttautumisen puute), oikeus ansioithin (pienempi kuin minimipalkka) ja oikeus
edustukseen (ei yhtendistd ddntd). He eivét koe itseddn uhreina, mutta kokevat vihaa, ahdistusta,
syrjdytymistd ja sosiaalisten tai eettisten normien puutosta eldmdssddn. (McGuigan 2016, 44)
Gandinin (2016, 137) mukaan freelancerit harvoin haluavat tulla yhdistetyksi epdvarmuuteen

(precarity). Taloudellisista vaikeuksista huolimatta he haluavat nédhda itsensd ennemmin yrittijina,
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luovina innovaattoreina kuin epdvarmuudessa kelluvana tydvédenluokkana. Suomessa puhutaan

prekaaritydstd (Piispa 2018, 70).

2.2.4 Uusliberalistinen minuus

Uusliberalistinen mind on joutunut individualistiseen lokeroon pakon edessd. Tdlloin henkilon on
pakko tehda itse kaikki ratkaisunsa ja samalla kannettava vastuu teoistaan tai tekemétt jattdmisistéén.
Tallainen minuus on kuitenkin vetoavaa ja se vetoaa erityisesti nuoriin. He ihailevat elaméntyylia,
joka sallii tietyn mddrdn henkilokohtaisia kokeiluja ja maantieteellisid tutkimusmatkoja. Media
puolestaan esittdd uusliberalistisen eldméantyylin rentoina, paljon juhlivina nuorina aikuisina, joilla on
aina kdytossddn uusimmat teknologiset laitteet, erityisesti Applen tuotteet. (McGuigan 2016, 233-
234, 237)

Uusliberaali itseys (engl. neoliberal self) ndhdddn hedonistisena henkend, joka ei endd héiritse
litketoimintaa. Ténd pdivind itsendisyys ja individualismi ndhdddn porvarillisen henkilokohtaisen
vapauden sijaan pakollisuutena. (McGuigan 2016, 129) Samalla ihmisten tidytyy ottaa tdysi vastuu
tekemistiddn valinnoista. McGuiganin mukaan juuri tdllainen vapauteen tuomittu, vastuun kanssa
yksinoleva on uusliberalismin kasvattama itseys. Toisin kuin voisi luulla, tillainen itseys ei
kuitenkaan ole viéltettivd, pdinvastoin. Rakenteelliset muutokset ja wuusliberaali ideologia
individualismista ja itsemddrddmisestd ovat yllyttineet aiempaa laskelmoivempiin strategioihin

brandata itseddn. (Duffy & Hund 2010, 2)

Uusliberalistisen minékasityksen kehittymisen my®6ti suurin osa verorahoitteisista lansimaista kutsuu
kansalaisiaan nykyéddn kuluttajiksi tuottajien sijaan. Lisdksi esimerkiksi oppilaita ja potilaita
kutsutaan kuluttajiksi tai asiakkaiksi. Tdmé kansalaisen uudelleen muodostus on seurausta
poliittisista diskursseista, jotka kannattavat itsekkyytta, itseluottamusta ja kilpailuhenked sosiaalisissa
suhteissa. Uusliberalismin tukijoiden mukaan niméi asiat ovat linjassa ihmisluonnon kanssa.

(McDonald et al. 2017, 368)

2.2.5 Kritiikkié uusliberalismista

Kritiikkid uusliberalismia kohtaan on esitetty. Vaikka aate kannattaa kilpailua ja yrittdjyytta,
uusliberalismi vahvistaa oligopoleja ja monopoleja, esimerkkeind vaikkapa Coca-Cola ja Pepsi,
Suomessa S- ja K-ryhmit. Kritiikkid on kohdistettu my0s siihen, ettd uusliberalismi hyddyttidd vain

kaikista rikkaimpia antaen tdyden vapauden heille, jotka eivit endd tarvitse lisdd tuloja, vapaa-aikaa
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tai turvallisuutta. Esimerkiksi 1ddkeyhtididen ei tarvitse antaa lddkkeitd yhteiseen hyviin. Talloin
yritykset saavat suhteettomia voittoja ilman samanlaista panosta yhteiseen hyviin. (Harvey 2008,
47-50) Jussi Ojajdrvi toteaa uusliberalismista ndin: ”Uusliberalismissa puhutaan yksilon vapaudesta,
mutta samalla hénté sidotaan entistd useammalla tavalla tavaroistumiseen, kilpailuun ja luokkavallan

tuotantoon. (2008, 181-182)”

Eli vaikka uusliberalismi painottaa vapautta sen kaikissa merkityksissd, vapaus on mahdollista vain
silloin, kun valinnat tehdddn uusliberalismin suosimien asioiden piirissd. Vasemmistolaisten
kriitikkojen mielestd uusliberalismi on kapeakatseinen puhe- ja ajattelutapa, jolla pyritddn rahan

valtaan, joka puolestaan lisdd eriarvoisuutta (Ojajarvi & Steinby 2008, 12).

Uusliberalismia on kritisoitu my®ds siité, ettd se on pahentanut epitasa-arvoa viimeisten 30—40 vuoden
aikana. Rikkaista on tullut rikkaampia, koyhét ovat pysyneet koyhind tai koyhtyneet entisestdén.
Uusliberalismille keskeinen ajatus voittajista ja hividjisti tekee epétasa-arvosta suhteellista.
Mainosten, musiikkivideoiden ja  elokuvien ansiosta huomio keskittyy  vaikkapa
nuorisotyOttomyyden sijaan nuorten aikuisten viileddn, rentoon ja loputtomasti juhlivaan
olemukseen. (McGuigan 2016, 131-133) Oletuksena teoriassa on, ettd vapaus valuu alaspdin ja
esimerkiksi koyhyys poistuu parhaiten vapaiden markkinoiden ja vapaan kaupan avulla (Harvey
2008, 82).

Yksilonvapaus ja sosiaalinen oikeudenmukaisuus ovat olleet vastapari niin kauan kuin uusliberalismi
on ollut olemassa. Sosiaalisessa oikeudenmukaisuudessa etusijalla ovat suuremmat joukot ja myds
muut ihmiset. Harvey (2008, 54) puhuu “yleisemmén tason tavoitteista”, joita ovat esimerkiksi
yhteiskunnallinen tasavertaisuus ja oikeudenmukainen ymparistonsuojelu. Niihin pééstikseen pitda

joustaa yksilon toiveista ja tarpeista, mika ei tietenkddn sovi uusliberalismiin.

Uusliberalismin tavoitteena on tuottaa yksiloitd, jotka ovat vastuullisia, rationaalisia ja yrittelidita
passiivisen, riippuvaisen ja irrationaalisen sijaan. Uusliberalismiin kuuluu myds ajatus siitd, ettd jos
thminen on esimerkiksi vakavasti ylipainoinen, syynd sithen on henkilon huono itsesdédntely ja
kyvyttomyys tehdd rationaalisia pédédtoksid kuluttamisen suhteen. Téllaisessa ndkokulmassa ei
kuitenkaan oteta huomioon sitd, milld tavoin vaikkapa litkalihavuutta ja erilaisia riippuvuuksia
edistetddn kulutuskeskeisessé kulttuurissa ehdottamalla ihmisille jatkuvasti uusia ostettavia tuotteita.
Toisin sanoen uusliberalismi sysdd vastuun kuluttajille ottamatta huomioon ympérdivdn maailman

viestien merkitystd thmisten eldamissi. (McDonald et al. 2017, 370-371)
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Uusliberalismi suhtautuu epéluuloisesti demokratiaan, koska enemmistopaitoksiin nojaava hallinto
muodostaa uusliberalismin kannattajien mielestd mahdollisen uhkan yksilon oikeuksille ja
vapauksille. Uusliberalistit suosivatkin tavallisimmin asiantuntijoiden ja eliitin valtaa. (Harvey 2008,
84)

Ajattelu siitd, kuinka jokainen on oman onnensa seppi, on siis tyypillistd uusliberalismille. Samalla
siitd on tullut kahtiajakava voima nyky-yhteiskunnassa. On helppoa sanoa, ettd varsinkin Suomen
kaltaisessa hyvinvointivaltiossa kenestd tahansa voi tulla mitd tahansa. Samalla unohtuu, ettd edes
Suomessa kaikilla thmisillé ei ole samanlaiset 1aht6kohdat, vaan perhetausta voi vaikuttaa ja monella
vaikuttaakin paljon jo esimerkiksi sithen, kuinka korkeasti kouluttautuu ja mille alalle tdhtd4. Ndin
sosioekonominen tausta periytyy. Toisaalta on epidreilua heikommista ldhtokohdista ponnistavia
kohtaan sanoa, ettd tausta vaikuttaa ratkaisevasti tulevaisuuteen. Silloin vesitetddn kaikki

mahdollisuudet vaikkapa juuri korkeampaan koulutukseen.

2.3 Tieteenfilosofiset 1ihtokohdat ja tutkimuksen paitavoite

Tutkimukseni péétavoite on selvittdd, millaista todellisuutta analyysini kohteena oleva bloggaaja
rakentaa. Tutkimukseni on kaksiosainen: Pyrin selvittimédén sitd, miten aitous ndyttdytyy tiettyjen
kriteereiden valossa analysoimani bloggaajan briandissad. Toiseksi pyrin selvittimédidn missd méérin
bloggaajan teksteissddn luoma todellisuus kuvastaa uusliberaalia yhteiskuntaa. Aitous liittyy
todellisuuden rakentamiseen niin, ettd jos bloggaajan brindi on aito, hdnen tyonsd on vakavasti
otettavampaa. Asioilla, joita bloggaaja tuo esiin itsestdin — ja rakentaa ndin henkilobridndiddn — on
suuri merkitys myds sen suhteen, millaisena bloggaajan luoma todellisuus néyttaytyy lukijoille. Talla
tavalla sekd henkilobrdndi, jolle aitous on erityisen tdrkedd, ja uusliberaali yhteiskunta ja

uusliberalismi yhdistyvit.

Ontologialla ja epistemologialla tarkoitetaan tietoteorioita ja niiden ydinkysymyksid. Ontologian
ydinkysymys on: mistd tieddmme, ettd tutkimuskohteemme on olemassa? Epistemologia puolestaan
pohtii, miten voimme hankkia tietoa tutkimuskohteestamme. Oman tutkimuskohteeni olemassaolon
voin perustella silld, ettd olen lukenut paljon blogeja. Kyseessd onkin ehkd oma, tiedostamaton
empiirinen tutkimus. Toisaalta tutkin asiaa jossain médrin kandidaatin tutkielmassani, joten sitdkin
kautta “tieddn” tutkimuskohteen olevan olemassa. Blogeissa on myds tietylli tapaa myoOnnetty
henkil6branddys: on kerrottu, ettd halutaan kuvata vain jotain asioita blogiin, ettd blogi-minin ja

oikean minén vililld on suuria eroja, ja on kdytetty henkilobréndi-sanaa blogiteksteissa.
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Ontologian kohdalla on pohdittava myo0s sitd, missd tutkimuskohde on olemassa. Onko se vain
omassa padssd, yhteiskunnassa, internetissd, bloggaajien péddssd? Koen, ettd tdlld hetkelld se on
pitkdlti omassa padsséni, mutta uskon, ettd se on sovitettavissa myos laajempaan yhteiskunnalliseen
kontekstiin. Juha Varto kokee ontologisen erittelyn niin, ettd ”ihminen ei ole missddn tyhjissd vaan
maailmassa, jossa hdnen kanssaan ovat olemassa kaikki ne ilmidt, oliot ja merkitykset, jotka voivat
tulla laadullisen tutkimuksen kohteiksi (2005, 46).” Ontologiaan liittyy vahvasti elimismaailman
kasite. Elamismaailmalla tarkoitetaan yleisintd kokonaisuutta, jossa ihmistd voidaan tarkastella.
Eldmismaailma muodostuu merkityksistd. Laadullisessa tutkimuksessa eldmismaailmaa tarkastellaan
nimenomaan merkitysten maailmana. Siind merkitykset ilmenevét esimerkiksi ithmisen toimina,
pddmdiirien asettamisina ja suunnitelmina. Merkitykset syntyvéit vain ihmisen kautta. (Varto 2005,
28-29) Omaa tutkimuskohdettani ajatellen koen, ettd bloggaajia tarkastellaan nimenomaan blogiensa
kautta, jolloin bloggaajien ulkopuolelle nikyvi elimismaailma on blogitodellisuus. Tutkimuksessani
tarkastelen henkilobrindid, joten ajattelen sen olevan merkitys, jonka bloggaajat luovat omilla
teksteillddn ja kuvillaan: olen kokenut heididn blogitekstinsd niin, ettd niilld bloggaajat brandadvait
itseddn. Samalla luon itse merkityksid blogien sisdllolle siind vaiheessa, kun analysoin teksteja.
Missddn vaiheessa en kuitenkaan voi olla varma siitd, mitd bloggaajat todella tarkoittavat, koska en

esimerkiksi haastattele heita.

Maynardin (1994, 10) mukaan epistemologia tahtoo luoda filosofisen perustan péditokselle siité,
minkélaiset tiedot ovat mahdollisia ja miten voimme varmistua siitd, ettd ne ovat sekd patevia ettd
laillisia. Crotty esittelee kolme eri epistemologiaa eli tietoteoriaa. Objektivistinen tietoteoria ajattelee,
ettd merkityksellinen todellisuus on olemassa sellaisenaan huolimatta tietoisuudesta. Puu metséssa
on puu huolimatta siitd, onko kukaan todistamassa puun olemassaoloa. Toinen Crottyn epistemologia
on konstruktivistinen tietoteoria, jonka mielesti ei ole olemassa objektiivista totuutta odottamassa
16ytdjadnsa. Sen sijaan totuus tulee olemassa olevaksi meididn kosketuksistamme todellisuuteen.
Merkitystd ei ole ilman mieltd, eikd merkitystd 10ydetd, vaan se rakennetaan. Kolmas Crottyn
esittelemd on subjektivismi. Siind merkitys ei muodostu subjektin ja objektin vuorovaikutuksesta,

vaan subjekti madrdd sen objektiin. (Crotty 1998, 8-9)

Oma tutkimuskohteeni istuu ndistd parhaiten konstruktivistiseen tietoteoriaan, silld tutkimuskohteeni
totuus on nimenomaan minun 16ytdmani, eikd jokin universaali totuus, jonka kaikki tietdvét tai
tiedostavat. Sen sijaan olen itse sen pédttinyt ja todennut tutkittavaksi aiheeksi. Se on myds hyvin
subjektiivinen péétos. Toiset ihmiset saattavat kokea blogikirjoitukset ja blogit aivan eri tavalla kuin
mind, eivitka pitdisi niitd lainkaan henkilobrinddyksend. Tahédnkin liittyy ontologia ja ithmiskasitys.
Minun ihmiskédsitykseni tutkimuskohteeni suhteen on se, ettd kaikki, tai ainakin suurin osa

ammattibloggaajista ovat brinddnneet itsensd. Samoin tutkielman ndkokulmasta késitys
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yhteiskunnasta on hyvin rahakeskeinen. Raha pyorittdd my0ds blogimaailmaa, joten henkilobrénddys

on tarkedssa roolissa, jos bloginsa tahtoo menestyvén taloudellisesti.

2.4 Tutkimuksen ongelmanasettelu ja tutkimuskysymykset

Tutkimukseni on luonteeltaan ilmidon vaikuttavien taustojen selvittdmistd. [Imiond on henkilobrandi
blogissa ja ilmi6on vaikuttavana taustana uusliberalismi. Henkilobrinddystd tapahtuu, koska
tyOmarkkinat ovat pirstaloituneet. Omia taitoja tdytyy tuoda esiin uusilla tavoilla. Tyémarkkinoiden
pirstaloituminen puolestaan johtuu uusliberalismista. Ympaéristo, jossa tutkin henkilobréandéystd, on

blogi.

Tutkimukseni on empiiristd, koska tarkastelen ilmioon liittyvid konkreettisia dokumentteja, tdssa
tapauksessa blogikirjoituksia. Koska tutkimukseni selvittdd ilmion taustoja, tutkimukseni on
luonteeltaan laadullista. Tutkin taustatekij6itd tapaustutkimuksena, koska pyrin tuottamaan
yksityiskohtaista ja intensiivistd tietoa. Vaikka tapaustutkimusanalyysi ei pyri yleistettdvyyteen, se
pyrkii ymmairtdmadn ja tulkitsemaan syvéllisesti yksittdisid tapauksia erityisessd kontekstissaan.
Samalla haetaan tietoa i1lmioon liittyvdn toiminnan esimerkiksi dynamiikasta, mekanismeista ja
prosesseista tavalla, jolla tutkimuksen tuloksilla voi osoittaa olevan laajempaa sosiokulttuurista
merkitystd. Tamidn myo6ta voidaan tehda yleistettdvyyksid ja siirrettdvyyksia. (Jyvaskyldn humanistis-
yhteiskuntatieteellinen tiedekunta, koppa.jyu.fi, viitattu 20.9.2018) Kaésitdn tydssdni henkilobrandin

uusliberalistisen aatteen esiintymismuodoksi.

Tutkin tyGssdni sitd, millaisena henkilobrandin aitous ndyttdytyy suositussa suomalaisessa
lifestyleblogissa. Uusliberalismi tulee tutkimuksessani esiin yksilon vastuun ja yksilon vapauden
kautta. Molemmat ovat uusliberalismin kannalta keskeisid késitteité, ja analyysissani tutkin, miten ne

tulevat esiin blogiteksteissd ja millaista todellisuutta blogissa rakennetaan.

Aineistoon kohdistuvat tutkimuskysymykset:
1) Miten henkilobriandin aitouden kriteerit toteutuvat blogiteksteissa?
2) Miten yksilon vastuu kdy ilmi blogiteksteissa?

3) Milla tavoilla blogitekstit ilmentavét yksilon vapautta?

Aitouden kriteereiksi olen kirjallisuuden perusteella nostanut kolme asiaa: henkilokohtaisuuden,
samaistuttavuuden ja yhdenmukaisuuden. Henkilokohtaisuudella tarkoitan sitd, mitd asioita
bloggaaja itsestddn jakaa ja milld tavalla hén niistd asioista kertoo. Marwickin (2013) tutkimuksen

mukaan on tdrkedd, ettd lukija kokee tuntevansa bloggaajan jollain tasolla. Samaistuttavia asioita
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voivat olla esimerkiksi pukeutumistyyli ja elintaso. Yhdenmukaisuutta voi olla esimerkiksi se, ettd
kuvien tyyli on samanlainen alustasta riippumatta. Koska tutkin vain yhtd alustaa, keskityn tekstin
sisdltoon yhdenmukaisuutta tutkiessani. Onko kirjoittajan kielenkéyttd samanlaista eri teksteissé, enté
pysyvitkoé hinen ajatuksensa samantyylisind vai muuttuvatko mielipiteet radikaalisti eri tekstien
valilld? Bloggaajaa pidetddn herkésti epdaitona, jos timédn mieltymykset muuttuvat. Bloggaajalla on
ndin ollen jopa tavallista thmistd vdhemmin liikkumatilaa sen suhteen, mitd julkisesti sanoo ja

ajattelee.

Toisen kysymyksen avulla pyrin selvittdmién, miten yksilonvastuu tulee nikyviin blogiteksteissa.
Yksilonvastuu on yksi tdrkeimmistd uusliberalismia maarittavista piirteistd, asia, jonka nien toistuvan
kasitettd kisittelevissd aiheissa vélilld suoraan ja vililld epdsuoraan. Se on aina taustalla. Yksilon
vastuuta madrittdviksi kriteereiksi olen valinnut talouden hallinnan, tyonteon ja omasta onnesta
vastaamisen. Vililld siithen yhdistyy myos yksilon vapaus, tai ainakin ndenndinen vapaus. Vapautta
kisittelen viimeisen tutkimuskysymykseni kautta. Yksilon vapauden kriteereiksi olen valinnut

kulutuskeskeisyyden, valinnanvapauden ja epavarmuuden.
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3 AINEISTO JA MENETELMA

Téssd luvussa esittelen aineistoni ja kerron, miksi valitsin juuri kyseisen aineiston. Lisdksi kdyn ldpi

tapaustutkimusta ja menetelmééni teorialdhtoistd sisdllonanalyysia.

3.1 Blogiaineiston esittely ja valinta

Tutkimusaineistonani on neljd blogitekstida White Trash Disease -blogista (tdstd eteenpdin WTD-
blogi). WTD on Natalia Salmelan vuonna 2011 aloittama lifestyleblogi, joka Kkisittelee
monipuolisesti eri aiheita, kuten ruokaa, litkuntaa ja tyylid. Poliittisiin tai yhteiskunnallisiin aiheisiin
blogi ei erityisen vahvasti ota kantaa, mutta sisdltdd kuitenkin myos mielipiteellisempid tekstejd.
Blogi on ollut alusta saakka suosittu, ja se padsi Indiedays-blogiportaaliin pian perustamisen jdlkeen
(Rouvinen, 2018). Indiedaysista blogi muutti A-Lehtien omistamaan lily.fi-sivustoon, ja sieltd
vuonna 2016 omalle alustalleen. Nyt WTD on osa Asennemedia-vaikuttajamarkkinointitoimistoa,
mutta on edelleen omalla sivustollaan. Asennemedia edustaa 30:a bloggaajaa ja podcastaajaa, ja
kutsuu itseddn vaikuttajamarkkinoinnin edelldkédvijdksi” (asennemedia.fi/yhteys, viitattu
15.8.2018).

WTD-blogin tekstit ovat julkisia ja helposti saatavilla vuosilta 2013-2018 blogin verkkosivuilta.
Blogitekstejd on tuolta ajalta reilusti yli 1 500, joten en née jarkeviksi tai mahdolliseksi kidyda kaikkia
tekstejd lapi. Valitsenkin joukosta tiettyjd tekstejd tarkempaan tarkasteluun. Otantani on yhdistelma
harkittua ja satunnaista. Valitsin ennalta muutaman kategorian, joiden tekstejd haluan analysoida ja
sitten arvoin analysoitavat tekstit ndistd kategorioista. Aineistonhankintamenetelméni istuu parhaiten
kategorialtaan arkistojen ja kokoelmien kéyttoon, vaikka erityisen vanhasta aineistosta ei olekaan

kyse.

Tutkimukseni on laadullista eli en valitse erityisen suurta madrda blogitekstejd analysoitavaksi ja
tutkittavaksi. Laadulliseen tutkimukseen paddyin, koska haluan ymmartda tiettyd ilmiotd, enka etsid
tilastollisia yhteyksid. Pédddyin tutkimaan vain yhtd blogia, koska uskon silld tavalla saavani
paremman kisityksen henkilobréndistd. Luettuani monia blogeja paljon ja pitkédén, olen huomannut,
ettd blogien kirjoittajissa on monia puolia, jotka eivét kdy ilmi vain yhdestd blogitekstistd. Jos
valitsisin useita bloggaajia tutkittavakseni, joutuisin supistamaan valittavan aineiston maarii, jolloin
joutuisin tekeméén rankempia yleistyksid siitd, miten aito bloggaajan henkilobrandi on vain yhden
tai kahden tekstin perusteella. Kun valitsen vain yhden bloggaajan, saan luotua tarkemman kuvan
tdméan henkilobrandin aitoudesta ja tutkittua, kuinka se ilmentda uusliberalismia. Samoin en valinnut

kovin montaa tekstid analysoitavaksi. Metodini ldhiluvun kannalta on parasta, etti analysoitavaa
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aineistoa on vain vdhin. Néin padstdin parhaaseen lopputulokseen analyysin kannalta. Kun aineisto

on pienti, sithen voidaan paneutua mahdollisimman tarkasti. (Poysa, Jarviluoma & Vakimo 2010, 341)

Bloggaajat eivit ole asiantuntijoita samassa mielessd kuin esimerkiksi yritysjohtajat tai ladkérit, joilla
asiantuntijuus rakentuu usein opiskellun, itsestddn irrallaan olevan asian ympdérille. Bloggaajat ovat
rakentaneet henkilobridndin itsensd ympdérille. Bloggaajia voikin asiantuntijuusmielessd verrata
hieman tosi-tv-kilpailijoihin. Mydskéén tosi-tv-kilpailijoden henkilobrédndit eivit ole sidottuja tyohon
tai tiettyihin taitoihin, vaan kyseessd ovat ihmisten arkimindt (Hearn 2008, 208). Samoin on
bloggaajien kohdalla. Heidén lukijoilleen on selvdd, millaista siséltod blogista 10ytyy, ja tdmi
helpottaa esimerkiksi valintaa siind, mitd kannattaa lukea ja mitd ei. Toisaalta omalla alallaan
bloggaajia voidaankin pitdd asiantuntijoina: he ovat varmasti paremmin perilld esimerkiksi
sisdltomarkkinoinnista kuin monet alaa opiskelleet ihmiset, he tietdvédt miten hakukoneoptimiikka
toimii ja millainen siséltd lukijoita kiinnostaa. Ammatikseen bloggaavat ovat ldsnd eri sosiaalisen
median alustoissa, ja monet ovat kirjoittaneet, ettd heiddn on oltava aina tavoitettavissa. Tdmé on

jotain, mikd on yhteistd monien eri alojen yrittdjien kanssa.

Péaddyin valitsemaan WTD-blogin useastakin eri syystd tutkimuskohteekseni. Kun blogin kirjoittaja
Natalia Salmela (o.s. Tolmatsova) aloitti blogin kirjoittamisen, hdn oli Tampereella asuva ja
opiskeleva teekkari. Salmela poikkesi ulkondkonsd puolesta paljon muista lifestyle-bloggaajista,
koska hénelld on runsaasti tatuointeja ja oli tuolloin lyhyet hiukset. Mielipiteet hinella oli silloin ja
on edelleen rdvakdmmaét kuin keskiverto lifestyle-bloggaajalla, eikd hidn ole arastellut ottaa kantaa
ajankohtaisiin asioihin, kuten vaalien aikaan &dnestdmiseen. Mielenkiintoisen tutkimuskohteen
WTD-blogista tekee se, ettd bloggaajan eldmdssd on tapahtunut paljon muutoksia, jotka saattavat
vaikuttaa yllattaviltdkin heille, jotka blogia ovat alusta l&htien seuranneet. Vastikddn Salmela meni
naimisiin, nykyddn hén asuu Helsingissd ja tydskentelee yrittdjdnd oman osakeyhtionsd parissa.

Rédvisuisesta bloggaajasta on kuoriutunut keskiluokkaista eldméé viettiva kolmekymppinen.

Olen seurannut Salmelan blogia useita vuosia, mutta en koskaan ole ollut vakituinen lukija. Tastéd
huolimatta ajattelin, ettd paras tapa valita analysoitavat blogitekstit on arvonta. Samalla tdma on
omalla tavallaan ny6kkdys blogimaailmaa kohtaan, jossa esimerkiksi monet tuotepalkinnot usein
arvotaan kommentoijien kesken. Arpomalla tekstit haluan my6s varmistaa sen, ettd tekstit eivét ole
sellaisia, joihin minulla olisi vahvoja ennakko-odotuksia tai -ajatuksia. Ndin olisi saattanut kiyda, jos
olisin itse valinnut tekstit. Olisin saattanut alitajuntani vaikutuksesta valita tekstejd, joiden koen

istuvan parhaiten tutkimukseni piiriin, jotta voin todistaa ennakko-oletukseni oikeaksi.
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Arvonnan suoritin yksinkertaisella internet-sivustolla, jonne syodtettiin numeroita. Pédétin arpoa tekstit
suosituimmilta aihesanoilta. Aihesanoiksi valikoituivat sana on painava (mielipiteelliset tekstit),
oman eldmdnsd masterchef (ruoka-aiheiset tekstit), ryysyt ja rdtit (pukeutuminen ja tyyli) seké reenid
horo reenid (urheilujutut). Ndma kategoriat myos kuvaavat hyvin aiheita, jotka ovat toistuneet
blogissa vuodesta toiseen. Aihesanat on listattu blogin sivupalkkiin, josta ne oli helppo valita ja
16ytad. Laskin julkaistujen juttujen lukuméérén jokaisesta kategoriasta ja syotin ne arvontasivustolle,
joka sitten arpoi numeron. Nuo numerot edustavat nyt sitten analysoitavia tekstejd. En halunnut
analysoitavaksi kaupallisia yhteistditd, joten sellaisen sattuessa arvonnan tulokseksi, suoritin
arvonnan uudelleen. Sattumalta tekstit osuivat ajallisesti niin, ettd kaikki on julkaistu eri vuosina.

Analysoitaviksi teksteiksi valikoituivat seuraavat nelja tekstié:

Unelmasta totta - niin sidfstin omaan asuntoon (kategoriana “sana on painava”, julkaistu
8.12.2014). Teksti kisittelee otsikon mukaisesti sitd, miten Salmela onnistui sddstdméén rahaa
ensimmadiseen omaan asuntoonsa. Viittaan tdhédn analyysissani lyhenteelld T1, eli teksti 1.

Loma-aamiainen (kategoriana “oman eldminsd masterchef”, julkaistu 5.1.2015) -postauksessa
Salmela jakaa ohjeen banaanipannukakkuun. Té&hén viittaan Iyhenteelld T2. Seilaten
mukavuusalueelta (“ryysyt ja ritit” -kategoria, julkaistu 27.3.2018) on kuvapainotteinen postaus
pdivin asusta, mutta myos siitd, kuinka vélilld kannattaa mennd oman mukavuusalueen ulkopuolelle.
Tama kulkee analyysissani lyhenteelld T3. Paé vs. keho (kategoriana “reenid horo reenid”, julkaistu
18.10.2013) -tekstissd kerrataan treenikdyntid, jolla keskityttiin maastavetoihin ja pohditaan siti,
millainen vaikutus ajattelulla on fyysisiin suorituksiin. Tdhén viittaan analyysiosuudessani

lyhenteelld T4.
Analyysiosioissani kisittelen ylla esiteltyja tekstejé. Jotkut tekstipatkét nousevat esiin useaan kertaan.

Tamai on kuitenkin perusteltua, koska kisittelen tekstejd eri yhteyksissd eri ndkokulmista. Analyysin

kohteena olevan blogin kirjoittajalle on kerrottu tutkimuksen teosta.
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3.2 Tapaustutkimus

Tapaustutkimuksella tarkoitetaan suhtautumistapaa, jossa on erilaisia menetelmid. Tapauksen tulee
olla relevantti tutkimuskohteen ja tavoiteltavan tiedon kanssa. Tapauksen tulee lisdksi vastata
kysymyksiin mistd, miten ja mistd on kyse sekd miksi. Monenlaiset asiat voidaan ajatella tapauksiksi.
Tapauksia voivat olla ekologinen alue, aikaan ja paikkaan sidottu toiminnallinen prosessi,
historiallisen tapauksen kuvaaminen, késite tai késitteiden vélinen suhde. (Vilkka, Saarela & Eskola
2018, 190-192) Lisdksi “teoreettiset kategoriat tapauksina taas tuottavat kisiteanalyysin kautta niin
tutkimukselle kuin kaytdnnollekin hyodyllistd tietoa (Vilkka et al. 2018, 193).” Ajattelenkin

henkil6brandin kasitteellisend tapauksena.

Tapaustutkimuksen tavoitteena ei ole ainoastaan kuvata tapausta, vaan my0s lisdtd ymmarrysti
tutkimuskohteista ja maailmasta yleensd. Tapaustutkimus soveltuu sekd maéréllisen ettd laadullisen
tutkimuksen tekoon. Tapaustutkimuksessa tyoskentely tapahtuu yleensa syklisesti. Tutkija suhteuttaa
koko ajan valitsemansa ja maédritteleménsd tapauksen yleistettivyyden tason tutkimuskohteeseen.
(Vilkka et al. 2018, 194—195)

Tapaustutkimuksessa pyritddn tutkimaan yksi tapaus, mutta se tutkitaan perusteellisesti.
Tutkimuskohdetta valitessa on tirkeda pohtia tapauksen ominaisuuksia suhteessa tutkimuskohteeseen
ja tavoiteltavaan tietoon. Tutkimuskohteen voi valita monin eri kriteerein. Voidaan haluta
mahdollisimman tyypillinen kohde, jolloin tulokset ovat helposti siirrettdvissid. Toisaalta voidaan
valita rajatapaus, jolloin voidaan testata teoriaa. Tutkimuskohde voi olla “ainutkertainen,
poikkeuksellinen tai opettava (Vilkka et al. 2018, 192).” Oma tutkimuskohteeni on ainutkertainen,

poikkeuksellinen tai opettava, koska siind voidaan oppia yhden henkilobriandin piirteita.

Tapaustutkimusta on kritisoitu siitd, ettd tuloksista puuttuu edustavuutta. Koska pyrkimyksend on
yleistiminen, tapaustutkimuksessa kyse on analyyttisestd yleistimisestd. (Vilkka et al. 2018, 199)
Tapaustutkimus sopii omaan tutkimukseeni hyvin, koska olen valinnut tutkimuskohteekseni yhden
blogin, ja henkilobrdandid analysoitaessa voi toki tehdd yleistyksid, mutta ne pysyvit laajemmalla
tasolla. Jokainen henkild kun on erilainen, ja niin myds jokainen henkilobriandi poikkeaa jossain

maérin toisistaan.

3.3 Menetelmiini teorialahtoinen sisillonanalyysi

Sisdllonanalyysi on perusanalyysimenetelmi, ja sitd voidaan kédyttaa kaikissa laadullisen tutkimuksen
perinteissd. Sitd voi pitdd paitsi yksittdisend metodina myds véljdna teoreettisena kehyksend, ja se

voidaan liittdd erilaisiin analyysikokonaisuuksiin. Useimmat eri laadullisen tutkimuksen
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analyysimenetelmét perustuvat periaatteessa tavalla tai toisella sisdllonanalyysiin, kun
sisdllonanalyysilla tarkoitetaan kirjoitettujen, kuultujen tai ndhtyjen sisdltdjen analyysia véljana

teoreettisena kehyksend. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 91)

Jyviskylan yliopiston filosofian laitoksen tutkija Timo Laine esitti aikanaan rungon laadullisen
tutkimuksen analyysin etenemisen kuvaamiseksi, ja tuota runkoa Tuomi ja Sarajdrvi ovat hieman
muokanneet. Tarkeintd on paattdd, mika aineistossa kiinnostaa, ja tehda asiasta vahva paitos. Tamén
jéalkeen aineisto kdydddn ldpi ja siitd erotetaan ja merkitdén ne asiat, jotka sisdltyvit kiinnostukseen.
Kaikki muu jaa pois tekeilld olevasta tutkimuksesta. Merkityt asiat kerdtdan yhteen ja erilleen muusta
aineistosta, minkd jélkeen aineisto luokitellaan, tyypitellddn ja teemoitellaan. Lopuksi kirjoitetaan
yhteenveto. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 91-92) Oman aineistoni kannalta tarkednd pidan teemoittelua.
Teemoittelen aineistoni teorialdhtoisesti, eli uusliberalistisesta ndkokulmasta kisin. Teemoittelussa
painotetaan mitd kustakin teemasta on sanottu ja ideana on etsid aineistosta nikemyksid, jotka

kuvaavat tiettyd teemaa (Tuomi & Sarajarvi 2009, 93).

Téarkedd analyysivaiheessa on pddtds siitd, mihin tutkimuksessa keskitytddn ja mihin ei. Kaikkea ei
voi tutkia, joten tutkimusta tehdessd pitdd olla realistinen sen suhteen, ettei kaikkia mielenkiintoisia
asioita voi tutkimukseen sisdllyttdd. Toisaalta tarkasti rajatusta alueesta tulee kertoa kaikki, mitd siitd
saa irti. (Tuomi & Sarajérvi 2009, 92)

Sisdllonanalyysi voidaan jakaa kolmeen: aineistoldhtdiseen, teorialdhtdiseen ja teoriaohjaavaan
analyysiin. Teoriaohjaavassa analyysissa késitteet tuodaan valmiina, kun aineistoldhtodisessé
analyysissa ne luodaan aineistosta. (Tuomi & Sarajarvi 2009, 117) Oma analyysini on teoriaohjaavaa,
koska wvalitsemani késitteet, uusliberalismi ja henkilobrdandi, ohjaavat vahvasti analyysiani.
Teoriaohjaavassa sisdllonanalyysissa keskeistd on se, mitd asioita aineistosta poimitaan: niitd, jotka
sopivat tiettyyn teoriaan, vai lihestyyko aineistoa sen omilla ehdoilla ja vasta my6hemmin pakottaa
sen omaan teoriaan sopivaksi (Tuomi & Sarajérvi 2009, 117). Lahestyn aineistoani teorian kannalta.
Talloin on myods mahdollisuus siihen, ettei analyysin tulos istu omaan teoriaan, jolloin ennakko-oletus

on ollut vaara.

Siséllonanalyysissa aineisto kuvaa tutkittavaa ilmiotd ja analyysilld pyritdédn luomaan sanallinen ja
selked kuvaus ilmiostd. Tavoitteena on jarjestdd aineisto tiiviiseen ja selkeddn muotoon ilman ettd sen
sisdltdma informaatio katoaa. Aineistoldhtdisessd analyysissa on kolme vaihetta, aineiston redusointi,
klusterointi ja abstrahointi. N&itd aineiston jérjestimiseen kidytettdvid vaiheita kidytetddn myos
teorialdhtOisessd analyysissa. Teoriaohjaavan ja aineistoldhtdisen analyysin ero tulee esiin

abstrahoinnissa. Teoriaohjaavassa analyysissa késitteet tuodaan valmiina, kun aineistolahtoisessd ne
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16ydetdén aineistosta. Abstrahoinnilla tarkoitetaan teoreettisten késitteiden luomista. (Tuomi &

Sarajarvi 2009, 117)

Teoriaohjaavassa analyysissa on teoreettisia kytkentdjd. Ne eivit kuitenkaan pohjaudu suoraan
teoriaan, vaan teoria voi toimia apuna analyysin etenemisessd. Analyysista on tunnistettavissa
aikaisemman tiedon vaikutus, mutta aikaisemman tiedon merkitys ei ole teoriaa testaava, vaan
ennemmin uusia ajatusmalleja kehittdva. (Tuomi & Sarajédrvi 2009, 96-97) Teoriaohjaavan analyysin
rakenne on seuraavanlainen: alkuperdiset ilmaukset muutetaan pelkistetyiksi ilmauksiksi. Ne
puolestaan jaotellaan ensin alaluokkiin ja my6hemmin yldluokkiin. Lopuksi yldluokat yhdistetdan.
(Tuomi & Sarajarvi 2009, 118)

Koska oma tutkimukseni pohjautuu ajatukselle siitd, ettd henkilobranddyksen syyt 10ytyvit
uusliberalistisesta yhteiskunnasta ja sen tuomista arvoista, on luonnollista, ettd uusliberalismi ohjaa
my0s analyysiani. Tuomen ja Sarajarven (2009, 97) mukaan teoriaohjaavan analyysin pédittelyn
logiikka on usein abduktiivista pééttelyd. Aineistoldhtdisyys ja valmiit mallit vaihtelevat tutkijan
ajatteluprosessissa. Néitd yhdistellddn toisiinsa pakolla, puolipakolla ja vélilld luovastikin, niin ettd
yhdistelyn tuloksena saattaa syntyd jotain aivan uutta. On myos hyvd huomata, ettei ole mitdén
saantoa sille, missd vaiheessa analyysia teoria otetaan ohjaamaan pééttelyd (Tuomi & Sarajarvi 2009,

100). Koska aineiston analyysissa on pitkilti kyse my0ds keksimisen logiikasta, ty6 vaatii luovuutta.

Koska kyseessd on teoriaohjaava sisdllonanalyysi, ja teorioina késitteet henkilobrandi ja
uusliberalismi, aloitin perehtymisen siithen, mitkd ovat noiden késitteiden ominaispiirteitd.
Henkilobrandissd aitous nousi selkeésti esiin. Témén jilkeen pohdin, milld tavalla aitoutta voi
rakentaa. Lukemieni tutkimusten perusteella aitoutta rakennetaan henkilokohtaisten asioiden
kertomisella (tima pédtee erityisesti blogeissa) ja yhdenmukaisuudella eli ettd brandi pysyy ainakin
samankaltaisena. Kolmanneksi nimittdjiksi valitsin samaistuttavuuden, koska esimerkiksi Marwickin
tutkimuksessa nousi esiin ajatus siitd, ettd bloggaaja ei saa olla liian kaukana lukijoistaan esimerkiksi
tyyliltddn tai eldméntilanteeltaan. Blogiteksteistd analysoinkin siis esiin aitoutta keskittyen néihin
kolmeen asiaan: miten henkilokohtaisista asioista kerrotaan, kuinka yhdenmukaisia blogitekstit ovat

ja millaista samaistumispintaa bloggaaja tarjoaa.
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4 ANALYYSI JA TULOKSET

Olen jakanut analyysiosioni kolmeen osaan, yksilon vastuuseen, yksilon vapauteen ja brindin
aitouteen. Ndma osiot olen jakanut vield kolmeen osaan, joissa tarkastelen kyseistd osuutta eri
ndkokulmista. Yksilon vastuu ja yksilon vapaus ovat uusliberalismista esiin nousseita asioita, aitous

on puolestaan tdrked osa henkildbrandia.

4.1 Henkilobrandin aitous

”Loytadkseen toitd, tyonhakijan tulee markkinoida aidointa itseddn” (Brooks & Anumudu 2015, 25).
Koska nykypdivian tyonhakija monilla aloilla markkinoi itsedén juuri henkilobrindinsi kautta, on
henkilobrindin aitous tdrkedd. Tutkin henkilobrdandin aitoutta kolmella kriteerilld. Ne ovat

henkil6kohtaisuus, samaistumiskohteena toimiminen ja yhdenmukaisuus.

Henkilokohtaisuus

Kun kisitellddn henkilobriandin aitoutta, henkilokohtaiset asiat nousevat tarkeddn rooliin. Lukijoille
on tdrkedd, ettd bloggaaja kertoo itsestddn henkilokohtaisia asioita. Luen perhetaustan tdrkeédksi
osaksi bloggaajan henkilokohtaista eldméda, koska sieltd kaikki on ldhtdisin. Perhe vaikuttaa
vaistiméttd sithen, millaisia ithmisid kenestdkin kasvaa. Analysoimissani teksteissd Salmela tuo
perhetaustaansa ja henkilOhistoriaansa esiin ldhinnd sivumennen mainiten. Kertoessaan

sddstdmistavoistaan, Salmela kirjoittaa néin:

’[--] olen aika pedantti rahankéyttdjd [--]. En ole eldessdni maksanut laskua my6héssé ja priorisoin
rahankayttodni pidemmadlle aikavilille. [--] Tulen tdssd ominaisuudessani ditiini, joka piti tarkkaa
kirjaa kaikista tuloista ja menoista, sddsti jokaisen kuitin ja venytti tyottomén yksinhuoltajan pennid

uskomattomiin suorituksiin.” (T1, Salmela 2014)

Tastd on selkedsti luettavissa parikin asiaa. Bloggaaja on kasvanut yksinhuoltajadidin kanssa
taloudessa, jossa on ollut vain vihédn rahaa kdytettdvissd. Tdllainen tausta on vaikuttanut sithen, miten
bloggaaja nykyédn, itse aikuisena, huolehtii taloudestaan ja elintasostaan. Lasken rahasta puhumisen
henkilokohtaiseksi asiaksi. Vaikka viime aikoina rahasta keskustelu on arkipdivdistynyt
huomattavasti, muutama vuosi sitten eli tekstin julkaisun aikaan tilanne oli vield toinen.
Rahankéyttotapoja kuvailemalla bloggaaja kertoo myds siitd, millainen on ihmisend. Vaikka

kirjoituksen tarkoituksena onkin antaa lukijoille vinkkejd siitd, miten saavuttaa omia unelmia
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taloudellisin keinoin, ylld oleva lainaus viestii vahvasti bloggaajan henkilobrindin aitoudesta: hin

uskaltaa kertoa asioistaan tarkastikin joukolle tuntemattomia ihmisia.

”Muuttaessani kotoa 19-vuotiaana, olin sddstdnyt monta tonnia itsendisen eldmén aloittamista varten.
Olen tehnyt toitd 15-vuotiaasta saakka joka kesd ja myohemmin heti fuksivuodesta ldhtien my0s osa-

aikaista tyotd opintojen ohessa.” (T1, Salmela 2014)

Téllainen ahkeran tyonteon kuvaaminen rakentaa henkildbrandin aitoutta, koska Suomessa on aina
arvostettu tyotelidisyyttd ja kovaa tyontekoa. Ammattibloggaajan ty0ssd on se ongelmallisuus, ettid
monien mielestd se ei ndyttdydy tyonteolta samalla tavalla kuin perinteiset tyot. Kun tyostd nikyy
ulospdin vain pieni osa, lukijat herkidsti ajattelevat, ettd tyotdkin on vdhédn. Sitten kun bloggaaja
kertoo, miten paljon on tehnyt t6itd ja antaa itsestddn hyvin ahkeran kuvan, brindi vaikuttaa heti

aidommalta ja samaistuttavammalta. Hén on aivan kuin me muutkin, hinelldkin on ollut vaikeaa!

”Vuonna 1995 isovanhempani perustivat minulle sdéstotilin, johon talletettiin synttireiné ja jouluna
100 markkaa.” (T1, Salmela 2014) Lapsuus tai nuoruus ei ollut kuitenkaan mitenk&én turvaton, silla

isovanhemmat olivat Salmelan eldméassda mukana.

“Itse en ole koskaan viettidnyt rippijuhlia tai yo-juhlia, ne ovat yleensd hyvid sddstokeinoja.” (T1,
Salmela 2014) Tamén lauseen perusteella on paiteltdvissd, ettd bloggaaja ei kuulu kirkkoon.
Ylioppilasjuhlien jérjestimattd jattdminen on kuitenkin mielenkiintoista, koska bloggaaja on kdynyt
lukion, ja opiskellut sen jdlkeen Tampereen teknillisessd yliopistossa. Ylioppilasjuhlien jarjestimétta
jattdminen voi kertoa tietynlaisesta oman tien kulkemisesta, johon perinteiselld juhlalla ei ole sijaa.
Toisaalta se voi olla kulttuurinen juttu. Kyse voi olla my®0s siitd, ettd lakkiaiset eivdt yksinkertaisesti
ole kiinnostaneet bloggaajaa. Tdméa puolestaan on mielenkiintoinen ajatus, koska yleensd lukion
paattiville ylioppilasjuhlat ovat kolmen opiskelutidyteisen vuoden kohokohta, asia, josta ei halua

jaada paitsi.

Aamiaisreseptitekstissdén bloggaaja tuo esiin kuin sivulauseessa oleellisen osan henkil6historiaansa.
”Edellinen postaus venildisestd ruokaperinteestd herétti runsaasti keskustelua, kiitos siitd! Jatketaan
télld kertaa hieman samankaltaisella linjalla, CCCP-lapsia tdissd kun ollaan.” (T2, Salmela 2015,

kursiivi LI) Téssa kirjoittaja viittaa lapsuuteensa ja juuriinsa Neuvostoliittoon.

Aikuisidn henkilokohtaisista asioista bloggaaja mainitsee puhuessaan unelmistaan: ”Jannéé sininsa,

koska oma asunto ei ole ollut koskaan unelmieni listalla kérjessd, edes top femmassa. Oikeastaan olen
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aina ollut sitd mieltd, etten tule lainaa koskaan ottamaan, vaan mieluummin asun vuokralla vapaana

kuin taivaan lintu.” (T1, Salmela 2014)

Henkilokohtaisista asioista kerrotaan asiallisesti, ilman tunnepitoisuutta. Luulen, etti tdmad on
tietynlainen rajanveto bloggaajalta. Tiedetdén, ettd lukijat haluavat henkil6kohtaisuutta, mutta kukapa
haluaisi kaikkia asioitaan kertoa julkisesti. Kyse on paitsi siitd mitd kerrotaan my0s siitd, miten
kerrotaan. Esiin nostamani tekstipatkit voisivat olla kenen tahansa kertomia asioita bloggaajasta. Se,
ettd kirjoittaja on bloggaaja itse, ei tuo nithin muuta lisdd kuin oletuksen siitd, ettd asiat ovat
todenndkodisemmin totta kuin jos kertoja olisi joku muu. My06skdan tunnepuolesta ei kerrota: Salmela
ei kuvaa, milté tuntui, kun &iti joutui laskemaan véhia rahojaan tai millaista oli kdyda opintojen ohessa
toissd. Lukija saa vain sen, mitd bloggaaja on halukas antamaan: paljon tietoa henkilokohtaisista

asioista, jotka eivit kuitenkaan loppupelissd ole kovin henkilokohtaisia.

Samaistumiskohde

Lukemieni autenttisuutta ja aitoutta késittelevien tutkimusten perusteella lukijoille on tarkedd, ettd
bloggaaja ei ole liian kaukana heistd. Bloggaajan eldma ei saisi olla liian siloteltua tai kaunisteltua ja
olisi hyvéksi, jos bloggaaja esimerkiksi pukeutuisi vaatteisiin, joihin myds blogin lukijoilla on varaa.
(Marwick 2013) Kutsun tdtd ndkemystd tutkimuksessani samaistuttavuudeksi, ja analyysin
perusteella myos Salmelan henkil6briandi tarjoaa jonkin verran samaistumiskohteita, jotka tekevit

brandistiddn aidon ja helposti ldhestyttavan.

Raha-asioista puhuessaan Salmela kirjoittaa nédin: ”[--] Helsingissd on yksinkertaisesti niin dlyttomén
kallista asua vuokralla, etti oman asunnon maksaminen tulee melkeinpd samanhintaiseksi.” (T1,

Salmela 2014)

Monien on varmasti helppo samaistua pddkaupungin kalliiseen hintatasoon. Kommentillaan
bloggaaja luo kuvan siité, ettd hian on kuin kuka tahansa muukin, joka ei haluaisi kéyttdd kaikki
rahojaan vuokran maksamiseen. Toisaalta hdn on eri asemassa kuin monet muut, koska hénelld oli
varaa ostaa oma asuntoa Helsingistd: se on aika monelle parikymppiselle vaikeasti saavutettavissa

oleva asia, ja ndin ollen sy jossain madrin brandiin samaistumista.
Jatkan vield seuraavan lainauksen verran raha-asioilla: ”Jep, kylldhén sitd voisi maksaa véhemmin

veroja, sijoittaa yliméérdiset rahat suurella tuotto-odotuksella, kuitata jdinndsverot voitoilla ja pitda

massit, mutta kuka sellaista muka oikeasti tekee. Terveiset entiseen opinahjoon..” (T1, Salmela 2014)
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Vaikka raha-asiat kiinnostavat bloggaajaa ja hdn on tarkka rahoistaan, liiallinen "hifistely” ei innosta.
Ajattelen tdménkin olevan melko samaistuttava asia. Liiallinen rahalla kikkailu on jotain, mihin kovin
moni nuori nainen (valtaosa Salmelan blogin lukijoista) ei ainakaan pari vuotta sitten ollut ehka
kiinnostunut ldhtemiidn mukaan. Lauseella ’kuka sellaista muka oikeasti tekee” bloggaaja irrottaa
itsensd téllaisesta sijoittajaryhmaisté, joka haluaa saada rahoistaan maksimaalisen hyodyn. Viesti on

selvd: raha on tirkedd, mutta ei niin tdrkeéa, ettd sithen kaikkea energiaa kannattaisi laittaa.

Samastumiskohteen lukijalle antaa myos “ldhi-cittarissa” (T2, Salmela 2015) ostoksilla kdyminen.
Citymarket ja Prisma ovat todenndkdisesti suomalaisten suosituimmat ruokakaupat, joten on
suorastaan virkistdvad, ettd kaupunkilaisbloggaajan ldhikauppa on Citymarket. Lukijalle tulee olo,
ettd seurattu bloggaaja pyorii samojen hyllyjen vilissd kuin itsekin. Samalla niinkin arkinen asia kuin
ruokaostoksilla kiyminen tuo bloggaajaa 1dhemmas lukijoitansa: Citymarketteja on ympéri Suomen,

toisin kuin pienempid, kantakaupunkilaisten suosimia luomukauppoja.

Marwick (2013) nostaa tutkimuksessaan esiin sen, ettd lukijat pitdvit aitoutena sitd, ettd voivat
samaistua esimerkiksi bloggaajan tyyliin. Jos bloggaajan kiyttimét vaatteet ovat todella kalliita tai
sellaisia, joihin kenellé tahansa ei ole varaa, se syd bloggaajan uskottavuutta. Tarkedd on sekin, ettd
lukijoille kdy ilmi, mistd vaatteet ovat perdisin: onko ne itse ostettu vai onko ne saatu ilmaiseksi.
Aineistoni tekstissd T3 kdy ilmi, ettd bloggaaja on itse ostanut esittelemadnsd paidan: “Itse ostin
raitapaidan ja ilmoittauduin keramiikkakurssille.” (T3, Salmela 2018) Tekstin kuvatekstissé
mainitaan paidan merkiksi Armor Lux, joka toki on kalliimpi vaatemerkki kuin halpavaatemerkit,
mutta kuitenkin hinnaltaan sellainen, ettd suurella osalla bloggaajan lukijoista on sithen varaa. Myos
téllainen pieneltdkin tuntuva asia tekee brandistd samaistuttavan. Sekin on tirkedd, ettd vaatemerkki
on ilmoitettu blogikirjoituksessa, vaikka vaatteiden hintoja ei tuodakaan esiin. Marwickin (2013)

mukaan hintojen kertominen tekee brandisti vield lahestyttivamman.

Rahan ja ruokaostosten lisdksi onnistumisista ja epdonnistumisista kertominen antavat lukijoille

samastumiskohteen. Treenikerrastaan Salmela kirjoittaa néin:

”Maastaveto oli tilld kertaa agendalla ja muutaman viikon takainen 102,5 kg oli tarkoitus rikkoa.
Loppujen lopuksi satku nousi leikiten muutamankin kerran (success!) ja iskin tankoon uuden
enndtyspainoni 105 kiloa. Kerran sain tuon kuorman ylos, mutta siitd suurempi 107,5 kiloa ei enda
litkkkunut mihink&an.” (T4, Salmela 2013)
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Salmela kuvaa sekéd onnistumista, joka nihtévésti teki hinet iloiseksi, ja epdonnistumista siind, ettei
raskaampi kuorma enédé noussutkaan. Tédhan voi todennékoisesti kuka tahansa kuntosalilla kdynyt

sijoittaa itsensd. Vililld treeni sujuu ja enndtykset rikkoutuvat, toisinaan taas ei.

”Jéin vield maveilun jilkeen varsinaiselle voimatunnille, mutta sehin meni ihan reisille.. Ekaa kertaa
ikind lopetin treenin kesken — neljén kierroksen sijaan tein kolme kierrosta, jonka jilkeen heitin
suosiolla hanskat tiskiin. Olkapddhin sattui ja alaseldssd tuntui nihkedltd ja ja.. [--] Viime viikon
rinnallevedot kostautuivat jadtaviné jumina ja kesti vitkon verran palautua tuosta overitreenisti.” (T4,

Salmela 2013)

Epédonnistumisesta kertominen on tirkedd, koska se inhimillistdd bloggaajaa. Kenelldkéén ei aina suju
kaikki mihin ryhtyy, mutta usein epdonnistumisista vaietaan. Vaikka epdonnistuminen olisi vain
huonosti mennyt urheilusuoritus, siitd kertominen tuo lukijalle olon siitd, ettd muillakin on valilld
hankalaa. Myds omien virheiden myontdminen julkisesti on edelleen melko harvinaista, mutta
tekstissddn Salmela kertoo, ettd rinnallevedoista sai kérsid pitkd4n jumina. Katleena Kortesuo (2011,
22) toteaa, ettd mokista tulee kertoa avoimesti. Samalla mokista saa niskalenkin, kun ei tarvitse pelita,

ettd joku muu huomaa ne. Mokista ja virheistd kertominen tekee brandistéd aidon.

Kuitenkin ndmékin asiat ovat suuressa mittakaavassa melko pienid. Edelleenkddn ei saa lukea
mokatusta tyotilaisuudesta, huonosti menneistéd treffeistd tai riidasta ldheisten kanssa. Se on toki
ymmarrettivad. Bloggaajat haluavat usein rajata bloginsa aiheet keskittymddn itseensd. Olisi
epareiluakin tuoda kuvioon ithmisié, jotka eivét blogiin milldén lailla liity. Ehka sekin osaltaan selittda

sitd, miksi henkilokohtaiset asiat voivat jidda helposti pinnallisen tuntuisiksi.

Yhdenmukaisuus

Viimeisin aitouteen liittyvé tutkimuskohteeni on yhdenmukaisuus. Se on samalla hankalin tutkittava,
koska aineistoni koko on tdhdn melko pieni. Koen silti, ettd joitain asioita tekstistd onnistuin

16ytamé&én.

Tarkeimmadssd roolissa yhdenmukaisuuden kannalta on bloggaajan kirjoittamat tekstit. Se, ettd
tekstien tyyli on yhdenmukaista eikd vaihtele postauksesta toiseen, on tdrkedd. Salmela kirjoittaa
sujuvaa yleiskieltd tehostaen tekstiddn puhekielisilld ja englanninkielisilld ilmaisuilla. Lisédksi
jokaisen postauksen lopussa on lyhyt, noin yhden virkkeen pituinen tiivistelmd” sisédllostd
englanniksi. My0s tdimé on yhdenmukaisuutta. Yleensd kddnnokset ovat humoristisia, ja sellainen

16ytyy ldhes jokaisesta postauksesta. Analysoimissani teksteissd kddnnokset ovat téillaisia: ”Young
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money cash money.” (T1, Salmela 2014), ”It’s a classic breakfast with unhealthy twist.” (T2, Salmela
2015), ”New season, new stuff” (T3, Salmela 2018) ja ”Next level — balls.” (T4, Salmela 2013).

Esimerkkejd bloggaajan suomen kielen seassa kadyttamistd englanninkielisistd termeistd ovat high
laiffi”, “fitness-pimut”, “vakkaribreku”, “’priorisointi”, hc-talousihminen”, “’loft” ja “btw”. High
laiffilla tarkoitetaan eldmidd, jossa voi tehdd mitd haluaa milloin haluaa, vélittimittd rahasta.
Vakkaribrekulla tarkoitetaan vakioaamiaista, sanan breku ollessa lyhenne englannin sanasta
breakfast. Sanat kuten priorisointi ja loft ovat yleisessd kdytdssd suomalaisten keskuudessa
muutenkin, kun puhutaan tydasioista ja asumisjdrjestelyistd. Btw on lyhenne sanoista by the way,
muuten. Englanninkielisten sanojen tai lainasanojen viljely on melko arkipdiviistd suomalaisessa
lifestyleblogiskenesséd. Téllaisia sanoja ja termejd kayttimélld Salmela antaa oman persoonansa
ndkyé teksteissddn ja pitdd ne ndin aitoina. Samaan aikaan yleiskieli ja hyvin kirjoitettu teksti viestii

hyvistd kirjallisista taidoista, jotka eividt ole itsestddn selvyys blogimaailmassa. Vaikka useat

bloggaajat kirjoittavat ammatikseen, peruskielioppisddnnot voivat olla hakusessa.

Henkilobrandin kannalta on tdrkedd, ettd puhetapa pysyy samanlaisena ja johdonmukaisena
tilanteesta tai ympéristostd riippumatta. Parhaassa tapauksessa puhujan tai kirjoittajan tunnistaa
puhetavastaan ilman nimedkin. Tekstiin on hyvé tuoda persoonaa mukaan, jos se vain kontekstiin
sopii. Kurvinen, Laine ja Tolvanen painottavat, ettd kaikkein tirkeintd puhetyylissd on aitous, ilman

ettd tyyli tuntuu péélle liimatulta. (Kurvinen et al. 2017, 87—-88)

Long & Wilhoit (2018, 378) kirjoittavat niin ikdin siitd, kuinka sanavalinnat rakentavat
henkilobrindid, mutta myos autenttisuutta. Markkinoitava bréndi vaatii heiddn mukaansa jatkuvaa
tyotd oman identiteetin parissa, niin ettd samalla kehitetdén vilpiton ja erottuva déni bloggaajana.
Aidot ja todenmukaiset itseilmaukset olivat asia, joita pidettiin erityisen tarkeitd lukijoiden méérin

lisddmiseksi ja blogin pysyminen kilpailukykyisena.

Kirjoitustyylin lisdksi pukeutumistyyli on blogiskenessa tirkedssd roolissa. Salmela kuvaa omaa
tyyliddn seuraavasti: ”Vaatekaappiani ovat hallineet viime vuosina synkedt sdvyt: tummansinista,
harmaata, maastonvihredd. Muutama ripaus valkoista, pinkkiéd ja mustaa sinne tdnne.” (T3, Salmela
2018) Melko tavallisia ja maanldheisid vdreja siis, jos pinkkid ei lasketa. Pukeutuminen vaikuttaa
oloon myds tyopaikalla. Johnsonin, Lennonin ja Ruddin (2014, 16) tutkimuksen mukaan silloin kun
on pukeutunut toihin virallisesti, on olo, ettd on enemmaén auktoriteettid, luottamusta ja osaamista.
Toisaalta timén voi mielestdni kddntdd myds toisin pdin: Bloggaajalle voi olla hyddyksi pukeutua
tavalla, jota perinteisessd tyOympéristossd pidettdisiin lilan rentona tai omituisena, mutta joka

blogikontekstissa on paikallaan ja jopa toivottavaa. Vaikka Salmela ei olekaan varsinainen
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tyylibloggaaja, hdnenkin asuistaan haetaan todennékoisesti inspiraatiota. Jakkupukutyyli voisi syoda
hineltad uskottavuutta, koska se olisi ristiriidassa tekstien ja muun olemuksen kanssa, eiké néin toisi

hénelle lisda auktoriteettia.

Pukeutuminen on kuitenkin tdrked osa brdndii. Jos pohditaan vaikkapa Steve Jobsia, joka kéytti
térkeilld hetkilla mustaa pooloa ja farkkuja, on selvii, ettd asun tarkoituksena oli luoda tiettyd kuvaa.
Samoin Mark Zuckerberg edelleen antaa ymmértéé, ettei ole kiinnostunut kulutuksesta pukeutumalla
huppareihin, farkkuihin ja t-paitaan (McGuigan 2016, 133). Hannover ja Kiihnen (2002, 2514)
muistuttavat, ettd minuus on joustava ja muokattavissa pukeutumisella ja silld, millaisia vaatteita
kayttdd. Tamé kdy ilmi my0s Salmelan samaisesta tyylid kisittelevéstd tekstistd, jossa hdn kuvaili
vaatekaappinsa sisdltod. Myos Kortesuo (2011, 22) kirjoittaa pukeutumisen merkityksestid brandin
aitouden kannalta: “Pidd toimintasi, pukeutumisesi ja sanomisesi yhdenmukaisena ja omaa

persoonaasi heijastavana.”

”00, se on oranssi. Aloitetaanko siitd. [--] En tiedd mikd mielenhdirié minuun siis iski nihdesséni
henkarissa timén oranssin raitapaidan. Olisin ymmartinyt sentddn perusleikkauksen, mutta ei. Aku
Ankka -kaulus ja naruja. Kuten pukeutumisessa, my0s eldmadssa ylipddtdan kannattaa poistua silloin

talloin mukavuusalueelta.” (T3, Salmela 2018)

Tamai on hyva esimerkki siitd, kuinka pienelld valinnalla voi vaikuttaa sithen, miten ndyttaytyy muille
tai kuinka minuus on muokattavissa. Tdma lienee my0s hyva esimerkki siitd, kuinka henkilobréndi
voi kehittya: vililld voi valita erivdrisen paidan kuin yleensd, muun tyylin pysyessd samana. Jos
rekistd tarttuisi tiukka jakkupuku, puhuttaisiin jo henkilobrandin muutoksesta, jolloin brandia olisi

vaikea pitdd aitona.

Vaatevalinnat, ruokavalio, sisustustyyli tai vaikkapa matkakohteet kertovat paitsi mieltymyksisté
myos henkilon taidoista, kyvyisté ja tiedoista. Valinnat ja tiedot valintojen takana kuvaavat henkilon
makua, joka puolestaan antaa kulttuurista pddomaa, koska se toimii henkilon statuksen ja aseman
luojana sosiaalisessa ja kulttuurisessa hierarkiassa. Hyvd maku viestii siitd, ettd henkild on

todenndkdisesti hyvin perilld kyseessé olevasta alasta. (McDonald et al. 2017, 368)

4.2 Yksilon vastuu

Yksilon vastuu yhdistyy uusliberalismissa helposti esimerkiksi terveyteen. Uusliberalismin

tavoitteena on tuottaa yksiloitd, jotka ovat vastuullisia, rationaalisia ja yritteliditd passiivisen,
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riippuvaisen ja irrationaalisen sijaan. Uusliberalismiin kuuluu myds ajatus siitd, ettd jos ithminen on
esimerkiksi vakavasti ylipainoinen, syynd sithen on henkilon huono itsesddntely ja kyvyttdmyys
tehdd rationaalisia pédatoksid kuluttamisen suhteen. Téllaisessa ndkokulmassa ei kuitenkaan oteta
huomioon sitd, milld tavoin vaikkapa liikalithavuutta ja erilaisia riippuvuuksia edistetdin
kulutuskeskeisessd kulttuurissa ehdottamalla ihmisille jatkuvasti uusia ostettavia tuotteita. Toisin
sanoen uusliberalismi sysdd vastuun kuluttajille ottamatta huomioon ympérdivin maailman viestien

merkitystd ihmisten eldamissi. (McDonald et al. 2017, 370-371)

Tarkastelen tutkimuksessani yksilon vastuuta ldhinné talouteen liittyvistd ndkokulmista, joita ovat

talouden hallinta, tydnteko ja oman onnensa seppénd oleminen.

Talouden hallinta

Luen talouden hallinnan tirkedksi osaksi yksilonvastuuta, koska henkild kantaa vastuun omasta

taloudestaan eikd odota, ettd joku muu sitd hoitaa.

“Ensinnédkin haluaisin kertoa, ettd olen aika pedantti rahankayttdja (siksi tydskentelenkin nykyadan
yrityksemme taloushallinnon parissa). En ole eldessdni maksanut laskua myd6hédssd ja priorisoin
rahankdyttoni pidemmaélle aikavilille. En siis eld pédivd kerrallaan high lifea vain herdtdkseni

kuukauden puolivélissd persaukisena.” (T1, Salmela 2014)

Namé kirjoittajan luettelemat asiat ovat jokaisen opeteltavissa olevia, sellaisia, joihin kaikilla on
mahdollisuus. Bloggaaja kertoo ottavansa vastuun omista raha-asioistaan niin hyvin, ettd
taloushallinto on hinen vastuullaan myds tydelimissd. Askeistd pitkdid kirjoittaja pohjustaa

kirjoittamalla néin:

”Ja miten meikélaiselld oli varaa 25-vuotiaana ostaa niin kallis asunto yksin, siitd tissé olikin tarkoitus

puhua.” (T1, Salmela 2014)

Bloggaaja tiedostaa tilanteensa olevan epétavallinen. Hin on nuorena ostanut kalliin asunnon, mika
on jo sindnsd melko epdtavallista péddkaupunkiseudulla, mutta ehkd vield epétavallisempaa
tilanteessa, jossa taustalla ei ole varakkaita vanhempia — asia, joka kédy ilmi samasta tekstista. Tadllaiset
esimerkit kuvaavat hyvin viestid siitd, ettd omalla ty6ll4 voi saavuttaa asioita, jolloin yksilonvastuu

korostuu.
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“Laita tietty summa sddstoon joka kuukausi. Summan ei tarvitse olla suuri, vaan omaan

elaméntilanteeseen sopiva.” (T1, Salmela 2014)

Y114 olevasta lainauksesta voi todeta, ettd tekstin julkaisuympiristdé on sellainen, jossa suuri osa
thmisistd on sen verran hyvin toimeentulevia, ettd rahaa riittdd sdéstoonkin. Samalla lainaus kuitenkin
sisdltdd oletuksen siitd, ettd jonkin verran sddstettivdd rahaa piisaa aina. Blogeja lukevat monet
opiskelijat, joilla kuitenkaan harvemmin on ylim#érdistd rahaa sddstoon asti. Kun tdmén ottaa
huomioon, lainaus ndyttdytyykin uusliberalistisessa mielessd niin, ettd kaikki kylld pystyvit

sddstdmadin, jos vain tahtovat.

”Kannattaa siis pitdd tulevaisuudessa siintdvd unelma mielessd silloin, kun on rahanmenoa. [--]
Ajattelen silloin, ettd kumpi minulle on tdrkedmpéé: asua juuri kuten haluan vai hetken ilo uudesta

vaatteesta. Useimmiten pdddyn unelmieni kotiin.” (T1, Salmela 2014)

”Jos jotakin jda yli, niin ne ovat "hauskanpitorahoja”, joilla voi vaikkapa shoppailla, kdyda leffassa,

baarissa, ravintoloissa yms.” (T1, Salmela 2014)

“Itse kédytdn kahta tilid. Toinen on lainanhoito-/sdéstotili ja toinen kayttotili. Siirrdn jokaisesta
palkanmaksusta sééstotilille summan x ja jitdn vain sellaisen summan kayttétilille, jolla uskon

parjddvini (tai haluan parjatd) seuraavaan palkkapdiviin saakka.” (T1, Salmela 2014)

Ajatus siitd, ettd jattdd tilille vain tietyn summan rahaa, kertoo siité, ettd kirjoittaja kantaa vastuunsa
taloudestaan. Han laskee, minké verran rahaa tarvitsee, ja eldd sen mukaan, etti lasketut rahat riittavit.

Tamai on mielesténi tirked osa yksilon vastuuta taloudellisessa mielessa.

Tyonteko

Bloggaajan teksteissddn antama esimerkki on tyontekoon kannustava, ja hdn on kertonut aina
tehneensi kovasti toitd. Télld tavalla valta omasta elamistd pysyy omissa késissd. Bloggaaja kirjoittaa
ndin:

”Muuttaessani kotoa 19-vuotiaana, olin sddstdnyt monta tonnia itsendisen eldmén aloittamista varten.

Olen tehnyt toitd 15-vuotiaasta saakka joka kesd ja my6hemmin heti fuksivuodesta Idhtien my0s osa-

aikaista tyota opiskelujen ohessa.” (T1, Salmela 2014)
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Bloggaaja on jo nuoresta asti ottanut vastuuta omasta eldmdistddn ja taloudellisesta tilanteesta.
Kokemusta monenlaisista toistd on varmasti kertynyt, koska harva alaikdinen on tehnyt

unelmatyGtédn teinind.

”Vaikka ei ne suuret tulot, vaan ne pienet menot” -sanonta pitdd hyvin paikkaansa, itselldni asunnon
ostaminen olisi jddnyt mahdottomuudeksi ilman vakityOpaikkaa (tai kahta). [--] Kannattaa siis
ehdottomasti hakea toitd! Mikd tahansa tyopaikka on mielestdni aina parempi kuin ei tyOpaikkaa
ollenkaan. Duunin suhteen ei kannata todellakaan nirsoilla, koskaan ei tiedd kenet tapaa tai mihin

elamd vie.” (T1, Salmela 2014)

”Suhteilla irtoaa useimmiten ne varmimmat tyOpaikat, sana siis kiertiméddn kavereille ja

puolitutuille.” (T1, Salmela 2014)

Tatd ndkemystd vahvistaa my0s Gillin (2010) tutkimus, jonka vastaajat kertoivat saaneensa toitd usein
nimenomaan kaverin, opiskelukaverin tai entisen tyopaikan kautta muodostetuilla suhteilla. Gillin
mukaan tyon 16ytdminen uudella media-alalla riippuu kahdesta asiasta: kenet tuntee ja kuinka hyva
viimeisin ty6 oli. Verkostointi on suuressa roolissa, ja sitd myos bloggaajat tekevit nayttaytyessadn

eri tilaisuuksissa. Samalla he luovat suhteita mahdollisia yhteistoitd varten.

“Toimituksen kysymykseen “miten olet rahoittanut unelmasi” vastaisin, ettd tekemallad
madrdtietoisesti duunia vuosikausien ajan. Unelman tai mink&idn muun rahoittamiseen ei ole

oikotietd.” (T1, Salmela 2014)
Oman onnensa seppi

Kasitdn oman onnensa seppa -ajatuksen niin, ettd uusliberalismin mukaan jokaisella on mahdollisuus
madrittdd se, mitd eldmassddn tekevit ja mihin pdédtyvit. Mita tahansa voi saavuttaa, jos tyoskentelee
asioiden eteen tarpeeksi kovasti. Oli tillaisesta ajattelutavasta mitd mieltd hyvansi, mielestini WTD-
bloggaaja on hyvi esimerkki ajattelutavasta. Vahdvaraisessa perheessd kasvaneesta nuoresta kasvoi
aikuinen, joka osti ensimméiisen oman asuntonsa 25-vuotiaana aikana, jolloin ty6ttdmyys on ollut

koko maassa korkeissa lukemissa.
”Aika harva saa nauttia suuresta perinndsti tai lottovoitosta, suurimman osan taloudellinen kohtalo

on omissa késissd. Kannattaa kayttdd niitd kdsid! Ja ai ettd, pitkdn ponnistuksen jilkeen se kauan

tavoiteltu asia vasta hyvéltd maistuukin.” (T1, Salmela 2014)
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Tastd patkastd kdy ilmi, ettd bloggaaja tiedostaa sen, ettd asioiden eteen on tehtivéa vélilld paljonkin
toitd. Realismia on sekin, ettd suurin osa ei synny kultalusikka suussaan. Samalla annetaan myds
kunniaa sille tunteelle, joka seuraa kovasta tyostd: sitdkddn ei oteta itsestddnselvyytend, vaan sitd

arvostetaan.

”Koko kroppa meni ithan veltoksi ja ajatuksena oli ldhinnd “enempéé ei tarvitse yrittdd”. Ja eihén se
kroppakaan sitten mukamas jaksanut. Vaikka olisi ehké jaksanut.” (T4, Salmela 2013)
”Tekosyitd. Oikeasti pdd teki tepposet ja henkinen puoli ei kestényt.” (T4, Salmela 2013)

Tastd on luettavissa se, ettdi oman onnensa seppd -ajattelumalli venyy muuallekin kuin vain
taloudellisten menestysten saavuttamiseen. Yhti lailla tdllainen “mielen heikkous” voidaan nidhda

asiana, johon ratkaisu on omissa késissa.

4.3 Yksilon vapaus

Siind missd yksilon vastuu on tdrked osa uusliberalismia, ainakin ndenndinen yksilonvapaus on yhta
tarkedd. Uusliberalismissa vapaus ndhdddn vapautena eri instituutioiden valvonnasta, joka
mahdollistaa sen, ettd yksilolld on oikeus ja mahdollisuus henkilokohtaisiin valintoihin. Samalla
ideologiaan sisédltyy ndkemys siitd, ettd juuri vapaat markkinat ja vapaa kauppa varmistavat
yksilonvapaudet. (Harvey 2008, 11-13, 53) On eri asia, kuinka vapaata elima todellisuudessa on, jos
yksilo tekee prekaarityotd vasten tahtoaan, mutta ainakin periaatteessa elimé on epavarmuudessaan
vapaata. Tdssd luvussa yksilon vapauden kriteereitd ovat vapaus, kulutuskeskeisyys ja epavarmuus.
Vapaudella kisittelen sitd, kuinka uusliberalismi myy itseddn ndyttiméilld eldmén vapaana ja
helppona. Samanaikaisesti tdiméd vapaa yksilo on sidottu kuluttamiseen. Vapauden kanssa kési

kadessé kulkee epavarmuus, joka on tdmén analyysiosuuden viimeinen kohta.

Valinnanvapaus

Tassd kappaleessa késittelen vapautta erityisesti siitd ndkokulmasta, millaista on vapaus valita miten
elamédnsad eldd. Uusliberalismille tyypillistd on ajatus siité, etti jos eldd niin sanotusti uusliberalismin
mukaan, kaikilla on vapaus valita mitd eldmidssddn tekevidt. Koska analyysin kohteena on
hyvétuloinen nuori aikuinen, mielestdni ldhes kaikki mitd bloggaaja tekee, ilmentdd vapautta
uusliberalismin ndkokulmasta. Perustelen titd, ehka hieman radikaalilta kuulostavaa viitettd silla, ettd
on helppoa eldd vapaata eldmidi ja kertoa asioista, joita voi vapaasti tehdd silloin, kun ei tarvitse

huolehtia eldmén perusasioista.
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Bloggaaja kirjoittaa omasta konkreettisesta vapaudenkaipuustaan kertoessaan asunnonoston
yhteydessd, ettd oli ajatellut eldvinsd “vapaana kuin taivaan lintu” (T1, Salmela 2014). Témén voi
tulkita niin, ettd bloggaaja ei alun perin olisi halunnut sitoa itsedén yhteen paikkaan, vaan pitda

avoimena mahdollisuuden sille, ettd esimerkiksi muuttaminen muualle olisi helppoa ja yksinkertaista.

Long & Wilhoit (2018, 374) havaitsivat saman ilmion omassa tutkimuksessaan. Vapaus on asia, jota
arvostetaan ja jonka eteen ollaan valmiita tekemddn toitd. Bloggaajan tydssd vapaudesta paddsee
nauttimaan helposti, koska tyoskentelypaikan ja ajankohdan voi valita vapaasti. Toisaalta samassa
tutkimuksessa kdvi ilmi sekin, ettd myos rajoja kaivataan: pdivirakenteilla ja erilaisilla sdédnnoilla
puolusteltiin tyon oikeellisuutta siitd huolimatta, etti se on joustavaa. Tdimé on mielenkiintoista sikali,
ettd koetaan tarvetta tietynlaiseen puolusteluun, kun tyé on luonteeltaan niin sanotusta normaalista

poikkeavaa.

Vapautta valita oli sekin, ettd hin péétti ostaa kaksion yksion sijaan: ”Ennen nykyistd luukkua kéavin
katsomassa vain yhtd kdmppéé paikan pailld vain todetakseni, ettei ole mitdén jarked muuttaa tdssa
1dssd endd 25 nelion yksioon. Tarkoituksena ei ole muuttaa l&hiaikoina, vaan halusin asunnon, joka
kestdd aikaa ja erilaisia elaméntilanteita.” (T1, Salmela 2014) Bloggaajalla on ollut konkreettisestikin
varaa valita isomman ja pienemmén asunnon vélilld. ”"Myds eldmésséd ylipddnsad kannattaa poistua
silloin tdlloin mukavuusalueelta. Samoja polkuja péivé toisensa jélkeen kulkiessa sitd rutinoituu ja
ndkokulma supistuu murto-osaan.” (T3, Salmela 2018) Mukavuusalueelta on helppo poistua hetkeksi
ja pienissd asioissa. Raha-aiheisessa tekstissddn bloggaaja kirjoittaa ndin: ”’[--], koskaan ei tiedd kenet

tapaa tai mihin eldma vie.” (T1, Salmela 2014)

Tamai korostaa yksilonvapautta ja sitd, ettd eliméssa voi tapahtua mité tahansa, kun vain pitda mielen
avoimena. Samalla se pitdd my0Os kaikki vaihtoehdot avoimena: vaikka olisi jo jossain tietyssd
paikassa, eldma voi viedd jonnekin muualle. Yksil6 on ikddn kuin irrotettu perinteisistd rakenteista ja
on tilanteessa, jossa voi tapahtua mité hyvénsa. Yksilolld on mahdollisuus valita, mita tekee ja mihin

lahtee.

”Trendin listalla olivat kenties ne yleisimmét unelmat eli oman kidmpén ostaminen,

maailmanymparysmatka, oman firman perustaminen seka lapsen hankkiminen.” (T1, Salmela 2014)

Bloggaajan esille nostamassa Trendi-lehden listauksessa unelmista toistuvat samat asiat.
Mielenkiintoista on se, etti maailmanympérysmatka ja oman firman perustaminen rinnastetaan
yleisimmiksi unelmiksi esimerkiksi asunnon ostamisen kanssa. Tdma johtuu tietysti siitd, ettd ndma

vastaukset ovat tulleet useimmiten esiin lehden kyselyssd, mutta kertoo se jotain myds nyky-
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yhteiskunnasta ja nuorten aikuisten suhtautumisesta eldméédn. Listaus on kuin oppikirjaesimerkki
uusliberalistisesti ajattelevan eldmaistd. Varsinkin maailmanympérysmatka ja oman yrityksen
perustaminen suorastaan huokuvat sitd vapautta ja monia mahdollisuuksia, joihin uusliberalismi
vahvasti nojaa. McGuiganin (2016, 130) mukaan nuoret ndkevit uusliberaalin mindn houkuttelevana.
Tamd minuus sallii pienen epdvarmuuden, boheemiuden ja erilaiset henkilokohtaiset kokeilut ja
maantieteelliset seikkailut, kuten vaikkapa vuoden ulkomailla. Yrittdjyys puolestaan on

uusliberalismin peruspilareita, asia, johon kaikkia kannustetaan.

Kulutuskeskeisyys

Kulutuskulttuurista on tullut merkittava ilmi6 ldnsimaisissa yhteiskunnissa, ja kulutustavarat ndhdain
niin tdrkeind, ettd monien ihmisten eldmait pyorivit markkinoiden vilittdmien tuotteiden, palveluiden
ja kokemusten kuluttamisessa. Siind missd peruselintarvikkeiden kuluttaminen on vilttdmatonta
hengisséd pysymiseksi, monet ldnsimaisten kuluttajien hankkimista tavaroista eivét ole. Téllaisista ei-
valttimattomistd tavaroista on kuitenkin tullut symboleja, jotka edustavat henkilon identiteettid.
(McDonald et al., 363—-365) Tdma on hyvin ndhtivissd blogikulttuurissa. Blogin visuaalinen ilme on
usein tirkedd bloggaajalle ja osa ostopédtoksistd voidaan tehdd sen perusteella, ettd tuote sopii omaan
imagoon. Samalla ldhetetddn viestid kuluttajille, blogin lukijoille. Koska suosituimmat blogit
tavoittavat suuren méérdn ihmisié, ne ovat haluttu paikka yrityksille saada tuotteensa néytille. Talla
tavoin eri tuotteiden suosio voi levitd, ja samalla lukijat pddsevit lahemmaiksi ithailemansa bloggaajan

identiteettia.

Sosiaalitieteilijit ovat tulleet sithen tulokseen, ettd moderni lansimainen kulttuuri on ennen kaikkea
kulutuskulttuuri. Talld tarkoitetaan sitd, ettd kulttuuri on jarjestdytynyt tavaroiden ja palveluiden
ostamiselle niiden tuottamisen sijaan. (McDonald et al. 2017, 365) Uusliberalistisen minédkasityksen
kehittymisen myotd suurin osa verorahoitteisista lidnsimaista kutsuu kansalaisiaan nykydin
kuluttajiksi tuottajien sijaan. Lisdksi esimerkiksi oppilaita ja potilaita kutsutaan kuluttajiksi tai
asiakkaiksi. Tdmé kansalaisten identiteetin muutos on seurausta poliittisista diskursseista, jotka
kannattavat omaa etua, itseensd tukeutumista ja kilpailuhenked sosiaalisissa suhteissa.
Uusliberalismin tukijoiden mukaan nimé asiat ovat linjassa ihmisluonnon kanssa. (McDonald et al.
2017, 368) Henkilobrindin tulee kulutuskulttuurin ja uusliberalismin kontekstissa olla
puoleensavetidvda ja uniikki, persoonallisuus, joka erottuu joukosta ja jonka muut huomaavat

(McDonald et al. 2017, 367).

Naiset on pitkddn ndhty kulutuskeskeisyydessd sekd objektina ettd subjektina. Konsumerismi on

historian saatossa ndhty feminiinisend asiana, koska ostoksilla kdynti on usein yhdistetty naisiin,
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samoin kuin hedonistiset nautinnot. (Cronin 2000, 273) Suomalainen blogimaailma istuu hyvin tdhén
ajatukseen. Varsinkin blogien yleistyessd erilaiset ostosten esittelypostaukset olivat, jos eivéit
jokapdivdisid, niin viikoittaisia. Edelleenkin vaatteet ovat pddosassa erityisesti tyyli- ja
muotiblogeissa. Blogit ndihdéén tiloina, joista ammennetaan inspiraatiota ja joiden parissa halutaan
rentoutua. Esimerkiksi siistiksi stailatut kuvat eivét drsytd: sotkua 16ytyy kotoakin, sitd ei haluta

katsella, kun rentoutuu.

Analysoimissani Salmelan teksteissd kulutuskeskeisyyttd tai kuluttamista ylipddnsd ei ollut
ylitsepursuavan paljon. Kuitenkin Seilaten mukavuusalueelta -postauksessa kdy ilmi, ettd esiteltdva

paita on ollut heréteostos:

”En tiedd mikéd mielenhdirié minuun siis iski ndhdessini henkarissa timén oranssin raitapaidan. Olisin

ymmartinyt sentddn perusleikkauksen, mutta ei. Aku Ankka -kaulus ja naruja.” (T3, Salmela 2018)

Tekstin perusteella Salmela ei ollut suunnitellut omasta tyylistdén poikkeavan paidan ostamista,
kuvaileehan hén padhénpistoaan *mielenhéiridksi’. Uusliberaaliin retoriikkaan kuuluu, ettd kuluttaja
tuntee olevansa hallinnassa ja sanelevansa miti haluaa ostaa. Tosiasiassa néin ei tietenkddn ole, vaan
yritykset paéttdvat mitd ithmiset tarvitsevat, ja sitten markkinoinnilla ja mainostamalla luodaan tarve
ndille asioille. (McGuigan 2016, 52) Bloggaajat saavat ilmaista tavaraa paljon, ja antavat ainakin
osalle tavaroista ndkyvyyttd. Esimerkiksi saadut vaatteet voivat vilahtaa kuvissa. Kaupallisten
yhteistdiden lisddnnyttyd bloggaajat saavat rahaa, kun mainostavat tuotteita. Néin blogin lukijalle eli

kuluttajalle syntyy tunne siitd, ettd hdnkin tarvitsee kyseisen tuotteen.

Salmela kannustaa lukijoitaan kokeilemaan mukavuusalueelta poistumista ndin: ”’Sind voit vaikkapa
kokeilla uutta ravintolaa tai maalata huulet totutusta poikkeavalla sédvylld. Ehdotan oranssia!” (T3,

Salmela 2018)

Vaikkei kyseesséd ole suoranainen kehotus mennd kuluttamaan, niin ainakin ravintolaan kéytetdin
rahaa. Oranssi ei myoskéén ole se kaikista yleisin huulipunasavy, joten sellainen tdytyisi ostaa. Toisin
sanoen lukijan olisi kuitenkin hyvd mennd kuluttamaan. Tdma on malliesimerkki siitd, miten
kuluttajassa herdtetdén tarve, jota hén ei ehkd edes tiedostanut itsessidin. Toisaalta esimerkiksi T1 eli

teksti sddstovinkeistd tdhtda pelkéstdan kuluttamiseen:

”Sadstdminen sddstdmisen ilosta sopii harvalla, kannattaa ottaa konkreettinen tavoite ja pyrkid sitd
kohti. Tavoite voi olla esimerkiksi asunnon késiraha, auton tai lentolippujen hinta, unelmien laukun

arvo tai jotakin muuta.” (T1, Salmela 2014)
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Samalla kun konsumerismi antaa naisille mahdollisuuden toimia, toiminnan tulee tapahtua sellaisilla
ehdoilla, jotka samanaikaisesti vahvistavat ja kieltdvit tiettyjd feminiinisen identiteetin muotoja.
Toisin sanoen toiminnan pitdd pysyéd tietyissd rajoissa, ja nidmé rajat eivat vélttdimaittd ole naisen

itsensd luomia. (Cronin 2000, 275)

Suuri hankinta, kuten asunto, voi aiheuttaa sen, ettd pienempid hankintoja alkaa herkemmin
kyseenalaistaa. Ndin kdvi bloggaajalle: “Talld hetkelld saatan usein valita kaupan rekistd uusia
vaatteita — vain kiikutakseni [sic] ne takaisin paikoilleen ennen kassalle saapumista — — Asuntolainan

myd&td minusta on tullut huomattavasti harkitsevampi kuluttaja.” (T1, Salmela 2014)

Vaikka bloggaajan kulutustottumukset ovat asuntolainan my6ti muuttuneet, on edelleen kyse omasta
valinnasta eikd esimerkiksi siitd, ettd rahaa kuluttamiseen ei olisi. Tdméa voi luoda epérealistisen
kisityksen lukijoille siitd, mikd on tavanomainen miird rahaa nuorelle henkil6lle. Blogit ovat
merkittdvissd asemassa siind, millaista kuvastoa ithmiset pdivittdin selaavat. Kiinnostus eri tuotteita
kohtaan varmasti kasvaa, kun niitd ndkee seuraamillaan bloggaajilla. Lisdksi monien tuotteiden
mainoskampanjat ovat yhté aikaa useissa suosituissa blogeissa, jolloin tuote varmasti jaa kuluttajan

mieleen.

Epavarmuus

Yksilon vapauteen liitetddn herkdsti uusliberalismissa esimerkiksi yrittdjyys ja muut tydeldmin
tavallisesta poikkeavat vaihtoehdot. Uusliberalismissa ei tuoda esille epdvarmuutta, joka esimerkiksi
muihin kuin vakitdihin liittyy, ja josta uusliberalismin kriitikot muistuttavat. Analyysin kohteena
olevan bloggaajan eldmi ei nykyddn ole erityisen epdvarmaa, koska hénen yrityksensd tuottaa
ilmeisen hyvin ja toisaalta osa analysoimistani teksteistd on ajalta, jolloin hén teki kahta tyota.
Kuitenkin lapsuuden tiukka taloustilanne on piirtynyt mieleen, koska bloggaaja on rahankéytostdin

tarkka, kuten mainittiin jo analyysin ensimmaisessd osassa.

”Maksa aina ensimmadisend vuokra/lainanlyhennys, silli summa on useimmiten suurin ja katto pdan
paélla tarkein asia.” (T1, Salmela 2014) Jos on elidnyt taloudellisesti vakaassa ympaéristdssd, voi katto
pddn péélld tuntua itsestddn selviltd asialta. Kuitenkin tyon pirstaloituessa yhd useammat joutuvat
miettimdén, mistd eri ldhteistd vuokrarahat saa kerittyd kasaan. ’Pelkdstdédn mol.fi -palvelussa on
talla hetkelld reilut 9 000 tyopaikkaa, vaikka maan taloudellinen tilanne ei ole hddvi.” (T1, Salmela
2014) Tassd bloggaaja muistuttaa epdvarmoista ajoista konkreettisella tavalla. Toisaalta tuo ilmi
senkin, ettd tyOpaikkoja kylld 10ytyy, jos vain etsii ja jos ty6 kelpaa.
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Analyysini kohteena oleva bloggaaja tuokin ndhdékseni esiin 1dhinnd varmuutta korostavia tekijoité
epdvarmuuksien sijaan. Esimerkiksi timé pitkd “Tarkoituksenani ei ole muuttaa l&hiaikoina, vaan
halusin asunnon, joka kestdd aikaa ja erilaisia eldméntilanteita.” (T1, Salmela 2014) viittaa vahvasti
sithen, ettd bloggaajan elami on melko varmaa, eikd esimerkiksi tyon perdssd muuttaminen ole enda
erityisen ajankohtaista. Lainauksen pitkd osoittaa vakiintumista, joka on suorastaan pdinvastaista

epdvarmuudelle.

Toisaalta pdtkd »[--] itselldini asunnon ostaminen olisi jddnyt mahdottomuudeksi ilman
vakityOpaikkaa (tai kahta).” (T1, Salmela 2014) kuvaa ndhdédkseni sitd, ettd epdvarmuudelta on

haluttu vélttya, vaikka sitten tekemalld kahta ty6td. Epdvarmuutta ei ndhda tavoiteltavana asiana.

4.4 Tulokset

Halusin tutkimuksellani selvittdd, onko bloggaajan henkilobrindi aito ja toisaalta millaista
todellisuutta hin teksteillddn rakentaa. Analyysini ja valitsemieni kriteerien perusteella véitén, ettd
bloggaajan henkilobrdndi on aito. Kaikkea ei blogissa kerrota, mutta ne asiat, jotka jaetaan,

vaikuttavat paikkansapitivilta.

Tutkimukseni pddtavoitteena oli selvittidd, millaista todellisuutta analyysini kohteena oleva bloggaaja
rakentaa. Ndhdékseni titd todellisuutta voi ennen kaikkea pitdd todenmukaisena. Bloggaaja ei yritd
olla jotain mité ei ole tai tuoda esiin asioita, joihin hén ei usko. Samoin hinen kuvaamansa todellisuus
on sellainen, johon moni héntid seuraava voinee samaistua ja mahdollisesti eldd samankaltaisessa
tilanteessa, tai on joskus elidnyt. Uusliberalismin ndkokulmasta asia on kaksijakoinen. Toisaalta
bloggaajan eldmd on hyvinkin uusliberaalin eetokseen sopivaa, mutta myods selkeitd ristiriitoja
uusliberalismille tyypillisiin piirteisiin  on havaittavissa. Niitd késittelen yhteenvedossa ja

padtelmissa.
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5 YHTEENVETO JA PAATELMAT

Tassd kappaleessa késittelen analyysini tuloksia ja vertailen niitd aiempien tutkimusten tuloksiin.
Analyysini on perustunut sille, ettd olen valinnut tietyt kriteerit, joiden lépi tarkastelen aineistoani.
Tulokseni ovat pitkélti kylla ja ei -tuloksia: esimerkiksi niin, ettd henkilokohtaisuus toteutuu

aineistossa niin, mutta ei nain.

Vertailu muihin tutkimuksiin on hankalaa, koska vastaavaa tutkimusta ei tietddkseni ole tehty ja
tutkimustulokseni ovat loppupelissd melko yksinkertaisia. Voin esimerkiksi vertailla tuloksiani
Ilicicin julkimoiden brandin aitoutta késittelevdan tutkimukseen, mutta ndhdékseni ne eivét ole
suoraan vertailukelpoisia. Vertailu kohdistuu 1&hinna sithen, millé tavoin esimerkiksi
henkilokohtaisuus ndyttdytyy omassa tutkimuksessani niilld kriteereilld, jotka Ilicic ja Webster

(2016) ovat omassa tutkimuksessaan esitellyt.

Koska viimeisessd luvussa kuitenkin on tarkoitus rinnastaa omia tutkimustuloksia muihin
tutkimuksiin, vertailen tuloksiani niihin, joiden koen olevan edes jollain tavalla relevantteja oman

tutkimukseni kannalta.

5.1 Se miti henkilobriandisti nikyy, on aitoa

Henkilobrandin aitoutta tarkastelin niin ikd4n kolmen kriteerin avulla. Ne ovat henkilokohtaisuus,

samaistuttavuus ja yhdenmukaisuus.

Henkilokohtaisuudella halusin selvittid, kuinka paljon bloggaaja jakaa itsestddn teksteissddn. Néin
ollen kdy ilmi, kuinka l&helle lukijat hintd padsevéat. Analyysini perusteella bloggaaja kertoo
itsestddn asioita paljonkin, mutta pintapuolisesti. Esimerkiksi tunteet ja se, miltd joku asia tuntuu,
puuttuvat. Asioita kerrotaan sen verran, ettd lukijoiden uteliaisuus tyydyttyy. Ilicicin ja Websterin
(2016) tutkimuksessa kévi 1lmi, ettd julkimoiden seuraajat halusivat nimenomaan, etti julkkis on
oma itsensd, aito, menestyva ja viehéttava. Julkkiksista halutaan ndhdd vahvuuksia ja heikkouksia,
saavutuksia ja epdonnistumisia. Tassd mielessd aitouden kriteeri tdyttyi analysoimassani aineistossa,

koska teksteissd tuotiin esiin myos kielteisié asioita ja epdonnistumisia.
Teksteissddn bloggaaja antaa itsestddn aidon mutta etdisen kuvan. Toisaalta on hyvi pohtia sitékin,

ettd mitd muuta voi odottaa henkil6lta, jolla on kymmenié tuhansia seuraajia eri kanavissa? Kukapa

haluaisi paljastaa kaikille kaiken itsestdén.
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Bloggaaja luo itsestdén samaistumiskohteen arkipdiviisilld asioilla: korkealla vuokralla,
ruokakauppavalinnalla, maltillisella suhtautumisella rahaan ja onnistumisten ja epdonnistumisten
arkisella kuvauksella. Nama ovat asioita, jotka ovat muissakin tutkimuksissa nousseet esiin, kun on
kuvailtu samaistumisen tirkeyttd henkilobrindissd. Esimerkiksi Marwick (2013) nostaa
tutkimuksessaan esiin tirkeyden siitd, ettd lukijalle kerrotaan my0s asioista, jotka eivit suju.
Samoin Kortesuo (2011) toteaa, ettd henkilobrdndin on tdrkedd kertoa myds epdonnistumisista,

koska se tekee brandistd aidon ja uskottavan.

Blogin henkilobrandi on yhdenmukainen. Teksti on samanlaista ja sen tunnistaa saman henkilon
kirjoittamaksi. Lyhyet englanninkieliset kadannokset toistuvat joka postauksessa, mikd myds lisda
yhdenmukaisuutta. Tdssd kohtaa voin pitdé tutkimustulostani yhdenmukaisuuden suhteen
uskottavana, koska analysoimani tekstit ovat ilmestyneet usean vuoden aikana, ja kirjallinen tyyli
on pysynyt koko ajan samanlaisena. Liséksi bloggaajan ulkonidllinen tyyli pysyy samanlaisena
vuodesta toiseen. Téarkedd yhdenmukaisuuden kannalta on se, ettd suuria ja radikaaleja muutoksia
ajatuksissa ei esiinny. Tétd voi olla vaikea huomata, jos seuraa jotain bloggaajaa pitkéjénteisesti
vuodesta toiseen, koska muutokset tapahtuvat vaivihkaa. Analyysini perusteella vditén kuitenkin,
ettd bloggaajan kohdalla henkild on pysynyt pitkilti samanlaisena, vaikka toki ihminen aina

kehittyy. Suuria muutoksia ei ole tapahtunut esimerkiksi siind, mitd asioita hén tuo esiin.

5.2 Bloggaaja kapinoi tyonirsoutta vastaan

Analysoin yksilon vastuuta kolmesta ndkokulmasta: talouden hallinnasta, tyonteosta ja oman
onnensa seppind toimimisesta. Tavoitteenani oli selvittdd, kuinka paljon blogiteksteissd on

uusliberalistisia piirteitd ndiden kriteereiden puolesta.

Talouden hallinnan kannalta analysoituna tekstit tukevat paljon uusliberaalia eetosta. Bloggaaja
antaa brandilldan kuvan, ettd hian kantaa vastuun taloudestaan, osaa hoitaa raha-asiansa ja on niiden
suhteen tarkka ja pedantti. Tamé kuvastaa uusliberalismia siksi, ettd ajattelutapa on hyvin
talouskeskeinen. Toisaalta se poikkeaa uusliberalismista, koska ei edusta samanlaista
huolettomuutta, jota tuodaan esiin esimerkiksi van Nuenenin (2016) tutkimuksessa tai McGuiganin

(2016) kirjoituksissa uusliberalismista.

Van Nuenenin (2016) tutkimuksessa bloggaajat halusivat vélttad vakituista tyota ja tdlld tavalla

pitdd itsensd vapaina yhteiskunnan normeista. Samalla van Nuenen nostaa esiin sen, etté téllaiseen
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elaméantyyliin on varaa vain harvalla: tdssd mielessd analysoimani bloggaaja on poikkeavassa

asemassa. Han on todella tyoskennellyt nykyisen saavuttamansa aseman eteen.

Sanoisinkin, ettd jos ajattelee uusliberalismia taloustieteellisessd mielessé, analysoimani bloggaaja
teksteineen istuu teoriaan varsin hyvin. Mutta jos uusliberalismi ndhdaan kulttuurisena ilmiona,
joka ihailee vapautta ja haluaa vapauttaa yksilon toteuttamaan unelmiaan, silloin analyysini kohde
el endd istukaan tdhadn uusliberaalin yksilon muottiin. Van Nuenenin tutkimuksessa (2016, 200) erds
bloggaaja esimerkiksi toteaa haluavansa keskittya vain asioihin, jotka tuovat hianelle iloa. Téhédn
kuului tyon jattdminen ja maailmalla matkustaminen kuuden kuukauden ajan. Tdma onkin hyva
esimerkki siitd, millaisia asioita yksilo tekee, kun ei ehka tarvitse huolehtia niin paljon

taloudellisesta tilanteestaan.

Tyonteko-kriteeri atheutti suurimmat ristiriidat analyysini kohteen ja uusliberalismin valilld. Vaikka
analyysissani nousi esiin monia uusliberalismille tyypillisié asioita, kuten verkostoituminen,
samalla bloggaaja kannusti lukijoitaan kaikenlaisen tyon tekoon. Hén totesi timén suoraan
kirjoittaessaan, ettd mika tahansa tyé on parempi kuin ei tyotd lainkaan. Monille nuorille, jotka
uusliberalismin vapauskaisitystd thannoivat, ei kelpaa miké tahansa tyd. Tyon pitdd olla

merkityksellinen, sille uhrataan paljon aikaa eikd mihin tahansa ryhdyti tai ldhdeta.

Samalla bloggaaja kuitenkin puhui esimerkiksi verkostoitumisen puolesta, miké on tyypillistd
uusliberalismille. Verkostojen tarpeellisuudesta erityisesti luovilla aloilla on kirjoittanut muun
muassa McGuigan (2016, 40), Labrecque et al. (2011, 39) ja Gill (2010, 258).

Uusliberalismille on tyypillistd ajatus siitd, ettd kenestd tahansa voi tulla mitd tahansa, kunhan
tarpeeksi tekee tOitd ja yrittdd. Tdmaén ajattelutavan olen mééritellyt kriteeriksi oman onnensa seppa.
Menestyminen omilla teoilla on varmasti johonkin asti totta, ja oma asenne ja suhtautuminen asioihin
ratkaisee paljon, mutta ei kaikkea. Sosioekonomiset ldhtokohdat ovat iso, vaikkakaan eivét
lopullisesti madrittava, tekijd siind, mihin ihminen paityy. Analysoimani blogin kirjoittaja on hyva

esimerkki siitd, ettd kovalla ty0lld voi saavuttaa ldhes mité tahansa.

Siind missd uusliberalismi ei nde rakenteellisia ongelmia rakenteellisina vaan yksiléiden vikana,
bloggaaja tiedostaa, todennikdisesti omista 1dhtokohdistaan johtuen, ettd kaikilla ei ole samanlaisia
lahtokohtia eldmédn. Samalla on kuitenkin huomattava se, ettd bloggaaja on kuin oppikirjaesimerkki
uusliberaalista eetoksesta, jossa kuka tahansa pystyy mihin tahansa. On helppo kehottaa muita
tekemddn kovasti t0itd ja sanoa, ettd siten menestyy, kun on itse kulkenut vaikean tien voittoon.

Marwickin (2013) tutkimuksen mukaan bloggaajille on tdrkedi se, ettd he tulevat toimeen omillaan
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ja omalla ty6lld4n sen sijaan, ettd eldisivit valtion tai muiden thmisten tuella. Timé on mielestdni

luettavissa my0s omasta analyysistani ja analysoimistani blogiteksteista.

Tom van Nuenen (2016, 207) on niin ikdin havainnut, ettd bloggaajan henkilokohtainen tausta
vaikuttaa sithen, mitkd asiat ovat kenellekin mahdollisia. Hinen mukaansa henkilobranddyksessa
annetaan vaikutelma siitd, ettd menestyvét kuvat ja representaatiot ovat tirkedmpid kuin sosiaalinen

todellisuus.

5.3 Vakaus voitti vapauden kaipuun, epivarmuus pysyttelee piilossa

Yksilon vapautta analysoin kolmella kriteerilld, jotka ovat valinnanvapaus, kulutuskeskeisyys ja

epavarmuus.

Valinnanvapauden kohdalla on néhtévissd kehityskaari bloggaajan henkilobrandissd. Bloggaaja
kertoo aiemmin haaveilleensa vapaudesta, siitd, ettd voi ottaa ja ldhted milloin vain. Tésta
huolimatta hdn on pditynyt perinteisempéén ratkaisuun eli asunnon ostamiseen ja sitd kautta
pysyvampaan yhdessé paikassa pysymiseen. Kuvailemani vapauskasitys on yleinen
uusliberalismissa, ja tulee esiin useassa muussa tutkimuksessa, kuten van Nuenenin (2016)
tutkimuksessa. Analysoimani bloggaajan valinnat kuitenkin rikkovat odotettua uusliberaalia kaavaa,
koska hén padtyy perinteisempéén ratkaisuun. Varmuus ja paikalleen asettuminen voittavat

vapaudenkaipuun.

Tahan yhdistyy myds taloudellinen vapaus, joka toisaalta on saavutettu kovalla ty6lld. Tamakin
eroaa perinteisestd uusliberalistisesta kisityksestd, jossa tarvitaan varakas tausta, ettd voidaan niin

sanotusti heittdytyd vapauteen.

Uusliberalismille on lisdksi tyypillistd ajatus siitd, ettd mitd tahansa voi tapahtua milloin tahansa. Se
on tullut esiin myds tutkimuksessani. Liséksi se liittyy individualisaatioon, joka on tirked osa

uusliberalismia.

Kulutuskeskeisyys oli toinen kriteerini yksilon vapaudelle, ja se on térked osa uusliberalismia. Se ei
kuitenkaan tule erityisen ndkyvésti esiin analysoimissani blogiteksteissd. Niissd ei kannustamalla
kannusteta kuluttamiseen yhté poikkeusta lukuun ottamatta. Vield muutama vuosi sitten blogit
keskittyivat huomattavasti enemmén kuluttamiseen: ostettuja vaatteita esiteltiin, jokaisessa

postauksessa tuli olla pdélla eri asu ja sisdlto keskittyi paljolti kulutuksen ympdérille. Kulutuksen
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kohteena olivat nimenomaan tavarat tai vaatteet. Nyt tilanne on toinen. Kulutusta toki tapahtuu
edelleen paljon, mutta sen laatu on muuttunut. Esimerkiksi rohkaisua palvelujen kuluttamiseen

tapahtuu enemmén.

Toki koko blogikulttuurin voi edelleen ndhdé niin, ettd se perustuu tdysin kulutuskeskeisyydelle.
Ammatikseen bloggaavat saavat tulonsa kaupallisista yhteistoistd, joiden maksaja tdhtdd aina siithen,

ettd kuluttaja kéyttda rahansa mainostettavaan tuotteeseen.

Tasta huolimatta viitin, ettd tilanne on muuttunut aiemmista vuosista. Muutokseen on varmasti
vaikuttanut vastuullisuuden, eettisyyden ja ekologisuuden nousu yhad suuremmiksi puheenaiheiksi

niissé piireissd, joihin bloggajat eniten vetoavat eli 20—40-vuotiaisiin naisiin.

Epavarmuustekijoiti ei analysoimissani blogiteksteissé tuoda esiin erityisen paljoa. Tdméa on
tyypillistd uusliberalismille, jossa epdvarmuus ja epdonnistuminen liitetdén suoraan henkiloon eikd
vallitseviin rakenteisiin. Kuitenkin ne asiat, jotka tuodaan esiin, ovat melko konkreettisia, ja samalla
kaukana perinteisestd uusliberaalista epavarmuudesta. Bloggaajan nostama epdvarmuustekiji on se,
ettd on katto pdédn pailla. Lisédksi taloudellista epdvarmuutta hin on suitsinut tekemalld kahta tyota
samaan aikaan. Ndma ovat hyvin erilaisia kuin ne epavarmuustekijit, jotka liitetdin
uusliberalismiin. Téllaisia ovat esimerkiksi tyopaikan vaihtaminen usein, uupumuksen tunne
epdvarmasta taloudellisesta tilanteesta, patkdtyosopimukset ja pakotettu prekaarity6. Néitd asioita
analysoimissani blogiteksteissé ei tuoda esiin lainkaan. Se ei tietenkddn tarkoita, etteikd niitd

taustalla olisi. Jos niistd on kirjoitettu, ne eivit ole osuneet minun analysoimiini teksteihin.

Piddn mielenkiintoisena my®ds sitd, ettd epdvarmuuteen liittyy uusliberalismissa vahvasti juurikin se,
ettd siitd el puhuta. Kuten kirjoitin teoriaosuudessani, monet prekaarityotd tekevét ihmiset eivét
halua tulla luokitelluksi taloudelliselta tilanteeltaan epdvarmoina, vaan he puhuvat itsestdén
mieluummin yrittdjind. Koen, ettd blogit ovat yleistianeet tdtd puhetapaa huomattavasti viime
vuosina. Yha useammat puhuvat itsestdédn yrittdjiné ja vaikuttajina. Silpputyon epdvarmuudesta
harvemmin mainitaan sanallakaan, saati tyon kuormittavuudesta. Talla asialla on kaksi puolta:
Toisaalta se herdttdnee thmisid toteuttamaan haaveitaan ja tyollistdmadn itseddn. Kolikon

kaantopuoli on se, ettd silpputydn todellinen luonto ja epdvarmuus jdd hidméran peittoon.

5.4 Kriittinen nikokulma tutkimukseen ja tutkimusvaihtoehdot tulevaisuudessa

Aineiston suhteen olen pohtinut, olisiko analysoitavia tekstejd pitdnyt kuitenkin olla enemman, tai

vaihtoehtoisesti useampi blogi analyysin kohteena. Ehki, mutta toisaalta olen edelleen sitd mieltd,
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ettd silloin analyysi olisi jdényt pintapuolisemmaksi. Toisaalta useammalla blogilla olisi voinut
saada paremman kuvan ilmidstd kokonaisuudessaan. Lisdksi on huomattava se, ettd keskityin
analyysissani teksteihin. Kuvia en sisdllyttdnyt analyysiini lainkaan. Tama johtuu varmasti pitkalti
siitd, ettd koen kirjoittamisen ja tekstien olevan oma vahvuuteni. Tédssd kohtaa en halunnut poistua
mukavuusalueeltani, vaikka se jilkikéteen olisi voinut olla suotavaa ja tuoda analyysiini vield

enemman sisaltoa.

Satunnaisotoskin teksteistd osoitti, ettd jossain méérin olin oikeilla jdljilld analyysini kanssa.
Uusliberalismi vaikuttaa taustalla sithen, miten toimimme ja minkélaista kuvaa esimerkiksi juuri
bloggaajat luovat maailmasta. Toisaalta jos olisin valinnut tekstit itse ilman satunnaisuutta, olisin
todennékoisesti saanut vield paremmin tutkimukseni eri osioihin sopivat tekstit. Esimerkiksi
epdvarmuutta varmasti kisitellddn bloggaajan teksteissé, vaikkei se omissa analysoitavissa
teksteissini noussutkaan suureen rooliin. Vaikutusta on varmasti my®ds silld, ettd en rajannut
tekstien julkaisuaikaa milldén tavalla, vaan satunnaisotoksen kohteena olivat kaikki julki olevat
tekstit. Mahdollisesti jos olisin valinnut tekstit vain parin viime vuoden ajalta, tutkimukseni olisi
ndyttdnyt hyvinkin toisenlaiselta. Ehkd vield enemman uusliberaalia arvomaailmaa edustavia
blogeja olisivat voineet olla puhtaasti tyyliin keskittyvét blogit, joissa esimerkiksi

kulutuskeskeisyys on suuremmassa roolissa kuin minun analyysini kohteena olleessa blogissa.

Tutkimustulokseni eivit ole suoraan siirrettdvissd, mutta varmasti samoja elementteji on

16ydettidvissd myds muista ammatikseen bloggaavien blogeista.

Tutkimusta voi jatkaa sosiaaliseen mediaan. Henkilobréndikulttuuri kasvanee entisestdan
tulevaisuudessa, koska tyoeldmain pirstaloitumiselle ei ndy loppua. Blogit alkavat kuitenkin
tutkimuskohteena olla ehkd hieman menneisyyttd: median nopean kehityksen nékee juuri tissd. Kun
aloitin tutkimukseni suunnittelun vuonna 2016, blogit olivat erittdin suuressa roolissa
mediakentélld. Nyt on selvii, ettd esimerkiksi Instagram ja YouTube ovat huomattavasti

suuremmassa roolissa kuin aiemmin.

Yhteiskuntatieteellisestd ndkokulmasta mielenkiintoinen tutkimuskohde olisi se, kuinka paljon
uusliberalismin vaikutus on vaikuttanut ainakin ndennéisesti lisdéntyneisiin
mielenterveysongelmiin. Millainen yhteys on sill4, ettd tarjolla on niin paljon eri vaihtoehtoja sen

suhteen, mitd eldmélldédn tehdi ja esimerkiksi erilaisilla ahdistuneisuushéirigilla.

Naen, ettd henkilobriandien ja uusliberalismin tutkimus on tulevaisuudessakin erittdin hyodyllista

juuri sosiaalisen median parissa. Tdma johtuu siitéd, ettd yha nuoremmat viettivit aikaa sosiaalisen
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median parissa. He seuraavat erilaisia ihmisid sielld ja nima seurattavat thmiset, jotka
vaikuttajiksikin itsedédn vélilld kutsuvat, pyrkivit usein tekemain rahaa esimerkiksi videoillaan. Kun
mukana on raha ndinkin suuressa roolissa, on tirkedd ymmartdd millaisia arvoja vaikuttajat

vilittavit seuraajilleen.

Itse olen ollut tyytyvdinen myos siihen, ettd viime aikoina mediassa on herétty kisittelemaani
atheeseen, joskin epdsuorasti. Esimerkiksi uupumuksesta on puhuttu ja kirjoitettu kuluneen vuoden
aikana runsaasti. Nden uupumuksen ja voimattomuuden suorina seurauksina branddyksen
kulttuurista, jossa tulee olla tavoitettavissa koko ajan. Tdma on varmasti asia, joka ei ole
lahitulevaisuudessa muuttumassa mihinkdén, joten myos erilaiset terveysndkokulmat ovat yksi

suunta, johon tutkimusta voisi tulevaisuudessa vieda.

5.5 Tutkimuksen vaikutus tekijidinsa

Pitkalliselld graduprojektilla on ollut allekirjoittaneeseen suurempi vaikutus kuin ehké aavistinkaan
ennen tutkimuksen aloittamista. Ldhes koko opintojeni ajan olin suunnitellut valmistumisen jilkeen
suuntaavani yrittdjiksi ja ainakin kokeilla eléttid itseni freelancer-toimittajana. Gradun tekeminen
ja erityisesti prekaarity6hon ja tyon pirstaloitumiseen perehtyminen on kuitenkin muuttanut

tulevaisuuden suunnitelmiani jonkin verran tai ainakin saanut minut harkitsemaan asioita uudelleen.

Olen malliesimerkki henkilostd, joka on seurannut blogeja nuoruus- ja aikuisikédnsé ja imenyt siitd
kulttuurista vaikutteita myos omaan eldméinsi. Olen ihannoinut ndennéistd vapautta, josta
bloggaajat nauttivat, kadehtinut mahdollisuutta tydskennelld missé ja milloin vain ja toisaalta
matkustella ympéri maailmaa. Toisaalta tima yrittdjyysaspekti on istutettu minuun myos
koulutukseni puolesta: muistan ikuisesti ensimmadisen opiskelusyksyni ja luennon, jolla
vierailijaluennoitsija kertoi meille juuri toimittajaopintomme aloittaneille, ettd kukaan teistd ei
sitten tule saamaan vakituista tyopaikkaa. Tdméa yhdessd seuraamani blogikulttuurin kanssa on ollut

lahtokohta, jolle olen omaa uraani ja ajatteluani rakentanut.

Tutkimusta tehdessé aloin kuitenkin aika rankastikin kyseenalaistaa sité, ettd olenko ollut vain
uusliberalismia ihannoivan talouden ja yhteiskunnan uhri. Olenko omaksunut nimé arvot niin
sokeasti, etten ole edes tajunnut mitd ne edustavat. Olen tottunut siihen, ettd vapaa-aikaa on
niukasti, joku deadline kolkuttaa koko ajan oven takana, ja paineisiin sen suhteen, ettd jokaisen tyon

on oltava erinomainen. Jos ei ole, voi seuraavana paiviand kdyda niin, ettei toitd endé olekaan.
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Ajatus esimerkiksi tydssd mokaamisesta tuntuu vieraalta ja sellaiselta, ettd sithen ei ole erityisesti
varaa. Tdma on minun sukupolvelleni arkipdivdd, mutta esimerkiksi vanhempieni ikdluokalle ehka
utopistista. Mielenkiintoista on sekin, ettd siind missé yrittdjdna toimiminen naytti vield vuosi sitten
suorastaan vapauden mééritelmaltd, ajatukseni ovat nyt kddntyneet. Vakituisen — tai edes pidemmaén
madrdaikaisen — tyOpaikan hyodyt ndyttdytyvit nyt huomattavasti mukavammilta. Ajatus siitd, ettd

tyOpéivéan jilkeen ei tarvitsekaan enéi ajatella tydasioita, tuntuu todelliselta vapaudelta.

Samalla pohdin sitdkin, ettd koska vakituisia ty0suhteita ei edelleenkdédn ole mahdottoman paljon
tarjolla, onko todellista vapautta sittenkin se, ettd on itse pdétintdvallassa omasta eldmastdan?
Ajatus siitd, ettd on 10yséssé hirressd odottamassa midrdaikaisen tydsopimuksen uusimista vuodesta
toiseen ei sekdédn tunnu jirin houkuttelevalta. Téssd mielessd ajatus siitd, ettd vastuu omasta onnesta
ja menestyksestd, niin uusliberalistista kuin se onkin, tuntuu miellyttdvaltd. Yrittdjyys tarjoaisi
vaihtoehdon siihen, ettd on itse tilanteen péélld sen sijaan, ettd muuttaisi patkédtdiden perdssd ympéri
Suomea ja hylkaisi kaiken muun eldmén. Ylipddnsi ajatus vapaudesta on mielenkiintoinen: onko
vapautta se, ettd saa itse suunnitella tyOpdivansa ja vapaa-aikansa, vaikka se tarkoittaisikin
epdvarmuutta, vai se, ettd on toissd kahdeksasta neljdén, viettdd sddnndllisid lomia ja nauttii vapaa-

ajasta tyopdivan jalkeen.

Mité tulee henkilobréndiin, koen, ettd sen merkitys journalistilla korostuu nimenomaan
yrittdjyydessd. Toki tyosuhteessakin briandistd on hyotyd, mutta silloin edustaa kuitenkin ennen
kaikkea yritystd, jossa tyOskentelee, eikd itseddn. Olen huomannut senkin, ettd vaikken tietoisesti
rakenna itselleni henkilobrandié, esimerkiksi sosiaalisessa mediassa julkaisen tietynlaista sisdltod ja
silld tavalla tavallaan rakennan itsestdni brandid. Samalla se on itse asiassa tietoista siind mielessa,
ettd esimerkiksi Instagram-profiilini on julkinen. Ymmaérrén senkin, miksi varsinkin toimittajille
henkilobrandin rakentaminen voi tuntua epamiellyttévaltd. Talld alalla on totuttu nojaamaan
vahvasti omiin taitoihin, sithen etté tekstit ja tyot puhuvat puolestaan ja itsensi esiin tuomista on
jopa halveksittu. Toimittaja on sanansaattaja, ei itsessddn tiarked asia. Samalla objektiivisuus ja

uskottavuus voivat kokea kolauksia, jos toimittajalla on yhtékkii tarve paista esille.

Kuitenkin yhd useammat toimittajat poukkoilevat viestinnén ja journalismin valilla. Osattavien
taitojen madrd kasvaa koko ajan ja hyotyd on siitdkin, ettd ymmartdd myos kaupallisuuden piille.
Nain uusliberalismin aiheuttama tyéeldman pirstaloituminen vaikuttaa vadjaamattomasti myos

omaan ammattiryhmadamme. Néahtdviksi jaa, miltd alan tulevaisuus ndyttaa.
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